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a. TITULO

“ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA EMPRESA

PRODUCTORA DE ETANOL Y SU COMERCIALIZACION EN LA

PROVINCIA DE LOJA”



b. RESUMEN

La creacion de nuevas empresas es importantes, ya que promueven el
desarrollo local mediante generacion de fuentes de empleo de manera directa
e indirecta, de la misma forma incrementan la circulacién de dinero y por ende

aumenta el comercio local.

El presente trabajo de tesis, pretende realizar el estudio de factibilidad para la
creacion de una empresa productora de etanol y su comercializacion en la
provincia de Loja, para ello se realizd el estudio de Mercado, en donde se
determind cuantificablemente mediante encuestas aplicadas a consumidores en
la provincia de Loja, como también a ofertantes de alcohol de uso personal, de
lo que se determindé que existe un total de 49.300 litros de alcohol como
demanda insatisfecha, lo cual se percibe en temporadas de gripes virales o
brotes de la gripe AH1N1, de la misma forma se planteé el estudio técnico para
determinar la capacidad instalada y utilizada, tamafio de la planta, localizacion
e ingenieria del proyecto, en donde se indica que en el primer afo, de la
capacidad instalada solo se utilizaria el 50% y un incremento del 10% hasta
llegar al 100%, también se indica que el proyecto sera ubicado en la parroquia

de Malacatos en las calles Lauro Coronel y Pio Montufar.

Con la creacion de la planta indicada en este proyecto se pretende producir dos
productos principales, el Etanol y a partir de este obtener alcohol antiséptico en
presentaciones de 100 ml, 250 ml y 500 ml, adicionalmente segun
investigaciones realizadas del proceso de obtencion del Etanol se obtiene

también vinaza que es utilizado como fertilizante, cachaza que se emplea como

2



alimento de ganado porcino principalmente y levadura, los cuales por su

cantidad también son importantes.

En este proyecto se realiz6 el levantamiento de costo de inversién permitiendo
la realizacion del estudio financiero, en el cual se indica que es factible de
desarrollarlo o implementarlo por los resultados obtenidos, como el VAN positivo
de $125.004,85, la tasa de rendimiento TIR de 18,32%, un periodo de
recuperacion del capital es de 5 afios, 6 meses y 29 dias, por lo contrario, este
proyecto presenta una sensibilidad tanto en los costos como en los ingresos, ya
que puede soportar hasta un 5,2% de incremento en los costos y una

disminucién de 3,65%en los ingresos.



ABSTRACT

The creation of new companies are important because they promote local
development through generation of jobs directly and indirectly, in the same way

increase the circulation of money and therefore increasing local trade.

This thesis aims to conduct a feasibility study for the creation of a producer of
ethanol and its commercialization in the province of Loja, to do market research,
where it was determined quantifiably by surveys of consumers was conducted
in Loja province, as well as bidders alcohol for personal use, what is determined
that there is a total of 49,300 liters of alcohol as unmet demand, which is seen
in seasons of viral flu or HIN1 influenza outbreaks, of Likewise, the technical
study was planned to determine the installed and used, plant size, location and
project engineering capacity, which states that in the first year of installed
capacity only 50% would be used and increased 10% up to 100%, also it
indicates that the project will be located in the parish of Malacatos in the streets

and Lauro Coronel and Pio Montufar.

With the creation of the plant shown in this project it is intended to produce two
main products, ethanol and from this get rubbing alcohol in presentations of 100
ml, 250 ml and 500 ml, additionally according to research conducted in the
process of obtaining ethanol is obtained vinasse which is also used as a
fertilizer, which is used as filter cake food mainly pigs and yeast, which in

guantity are also important.



In this project the rising cost of investment was made allowing the realization of
the financial study, which indicated that it is feasible to develop or implement
the results obtained, as the positive VPN of $ 125.004,85, the rate of return IRR
18.32%, a payback period of capital is 5 years, 6 months and 29 days, on the
contrary, this project has a sensitivity of both costs and revenues, as it can

support up to 5.2% increase in costs and a decrease of 3.65% in revenues.



c. INTRODUCCION

Las diversas fuentes de informacion coinciden en su contexto en que la agricultura
debe estar orientada a la creacion de unidades de produccion en un entorno cada
vez mas competitivo, de ahi que la principal idea del proyecto es aprovechar la
materia prima, en este caso la cafia de azucar de Malacatos de la Provincia de Loja,
para transformarla en producto semielaborado como el etanol, el mismo que servira
como base para la elaboracién de bebidas alcohdlicas, biocombustibles, perfumes

y otros, de acuerdo a las necesidades del consumidor o cliente.

Por lo tanto la propuesta tiene como finalidad incentivar a los inversionistas para
gue direccionen su atencién a la actividad econdmica mas importante, como es la
agricultura, a objeto de generar valor agregado en las materias primas mediante su
procesamiento en productos terminados, que ademas permite la creacion de
fuentes de trabajo, mejorando asi el nivel de vida de las familias e incorporandolas
al desarrollo socioeconémico local, regional y nacional. El informe final consta de

las siguientes partes:

Estudio de Mercado es la parte fundamental del estudio en razén de que mediante
el analisis e interpretacion de resultados a las encuestas aplicadas, se determina
la oferta y la demanda, el analista esta en condiciones de visualizar el
comportamiento y caracteristicas sobresalientes del mercado y por ende definir el

tamafo de la fabrica y la cobertura del mercado.



Estudio Técnico mediante este estudio se determina las herramientas, equipos,
instalaciones y su localizacion, necesarias para llevar a cabo cada una de las fases
del proceso, entre las principales: seleccion de materia prima, traslado de la materia
prima a la fabrica, extraccion del jugo de cafia de azucar, fermentacion, separacion
y dilatacion, control de calidad y envasado del producto. Asi mismo, se determiné

el recurso humano necesario.

Estudio Legal y Administrativo es la parte del estudio que define el proceso
operativo y estructura de la organizacion, ya sea desde el punto de vista funcional,
estructural y posicional partiendo de la conviccidn juridico social, base sobre la cual

se establece el manual de funciones de la organizacion.

Estudio Financiero inicia con un detalle de las inversiones necesarias para la
ejecucion del proyecto, su financiamiento como fuentes internas y externas. Luego
se realiza el andlisis de costos con el fin de obtener el precio del producto y
continuar con la determinacion del punto de equilibrio para la obtenciéon de pérdidas
y ganancias. También comprende la determinacion de los indicadores financieros
como son: valor actual neto, tasa interna de retorno, analisis de sensibilidad,

relacion beneficio costo y periodo de recuperaciéon de capital.

Finalmente se identifica las conclusiones y recomendaciones para el desarrollo de

la fabrica propuesta, anexos y bibliografia.



d. REVISION DE LITERATURA

MARCO TEORICO REFERENCIAL

1. EL ETANOL

El alcohol etilico o etanol es un alcohol que se
presenta como un liquido incoloro e inflamable
con un punto de ebullicion de 78°C. Al mezclarse
con agua en cualquier proporcion, da una mezcla

azeotropica. Es un liquido transparente e

incoloro, con sabor a quemado y un olor

agradable caracteristico. Es conocido sencillamente con el nombre de alcohol.

Su férmula quimica es CH3-CH2-OH, principal producto de las bebidas alcohdlicas.
Es el alcohol que se encuentra en bebidas como la cerveza, la sidra, el Vino y el
brandy. Debido a su bajo punto de congelacion, ha sido empleado como fluido en
termémetros para medir temperaturas inferiores al punto de congelacion del

mercurio, -40°C, y como anticongelante en radiadores de automdviles.

Obtencion

Para obtener etanol libre de agua se aplica la destilacién azeotrépica en una mezcla
con benceno o ciclohexano. De estas mezclas se destila a temperaturas mas bajas
el azeotropo, formado por el disolvente auxiliar con el agua, mientras que el etanol
se queda retenido. Otro método de purificacion muy utilizado actualmente es la

absorcion fisica mediante tamices moleculares.



A escala de laboratorio también se pueden utilizar disecantes como el magnesio,

gue reacciona con el agua formando hidrégeno y 6xido de magnesio.

Materias primas para la produccion de Etanol

El bioetanol puede ser obtenido a través del procesamiento de diferentes materias
primas, una de ellas es la celulosa, proveniente de granos, cafia de azucar, palma
africana, madera, entre otros. Otra materia prima es el almiddn, el cual se obtiene
de productos como el maiz, trigo, papa, arroz, yuca, etc. El aztcar obtenido del jugo
de la cafia de azucar, de frutos dulces, jugo de queso o melaza de la cafia de

azucar, también pueden ser utilizados como materia prima.

Celulosa “ Almidodn U Azucar
.

Trigo, Arroz y otros

ranos. o
”g ] Maiz Jugo de cafia de
Cana de azucar azucar
Trigo
Bagazo Melaza de la cafia de
Palma Papa azucar
Astillas de madera Arroz Frutos dulces
Residuos de papel Yuca

duosd d Sorgo dulce
Residuos de madera
de fabricas Otros cereales Jugo de queso

Residuos de la ciudad Etc. Etc.

Etc.



Aplicaciones

Es muy utilizado en la realizacion de bebidas alcohodlicas, en los sectores
farmacéuticos e industriales, la industria quimica lo utiliza como compuesto de
partida en la sintesis de diversos productos, como el acetato de etilo, el éter dietilico
también se utiliza en la elaboracion de perfumes y ambientadores. Se emplea como
combustible industrial y doméstico.

Imagen Nro. 1

Etanol como fuentes energéticas

Fuente: Google Imagenes
Imagen Nro. 2

El etanol en productos de aseo

Fuente: Google Imagenes
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Imagen Nro. 3

Uso del etanol en las bebidas alcoholicas

Fuente: Google Imagenes

Toxicologia

Impide la coordinacién correcta de los miembros, pérdida temporal de la vision.
Puede afectar al sistema nervioso central provocando mareos, somnolencia,
confusién, estados de euforia, pérdida temporal de la vision.

En ciertos casos se produce un incremento en la irritabilidad del sujeto intoxicado
como también en la agresividad; en otra cierta cantidad de individuos se ve afectada
la zona que controla los impulsos, volviéndose impulsivamente descontrolados y

frenéticos. Finalmente, conduce al coma y puede provocar la muerte.

2. CANA DE AZUCAR

Nombre cientifico: Saccharumofficinarum

Es una graminea tropical perenne con tallos
gruesos Yy fibrosos que pueden crecer entre 3y

5 metros de altura. Estos contienen una gran
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cantidad de sacarosa que se procesa para la obtencion de azucar. La cafa
de azucar es uno de los cultivos agroindustriales mas importantes en las

regiones tropicales.

Tipos de suelo: Se adapta a casi cualquier tipo de suelo, pero se desarrolla
mejor en suelos francos, profundos y bien drenados. Se prefieren suelos con

un pH de 74, pero se puede cultivar en un rango de 5.5 a 7.8.

El cultivo demanda altos requerimientos nutricionales en consideracién a la
alta cantidad de materia verde y seca que produce, situacion que agota los
suelos y hace necesario un adecuado programa de fertilizacién. Sin embargo,

es muy eficiente en el aprovechamiento de la luz solar.

Requerimientos de agua: La cafia de azucar requiere grandes cantidades
de agua, aunque también es relativamente eficiente en su uso. La
precipitacion minima es de 1500 mm por temporada. Si la precipitacion no es

suficiente para cubrir esa cantidad, se puede utilizar irrigacion.

Clima: La cafa de azucar se cultiva en los climas tropicales y subtropicales,

desarrollandose mejor en climas calientes y con mucha exposicion solar.

Generalmente se cultiva a una altura entre los 0 y 1000 msnm. Requiere de
un clima humedo caliente, alternando con periodos secos y temperaturas

entre los 16 y 30 grados centigrados5.

Cosecha: La propagacion de la cafia de azlcar se realiza por estaca. La

cosecha conocida también como zafra se puede hacer de forma mecanizada

12



como manual. Por cada plantaciébn generalmente se extraen 4 6 5 cortes

(cosechas) y luego se realiza la renovacion del cultivo.

3. MALACATOS

Malacatos, una de las Parroquias

mas antiguas del Canton Loja, se

caracteriza por su extraordinaria e

: ) : , MALACATOS
policromia y constituye un gran " \

)

e \
y
s
" d
. ol

atractivo turistico; esta poblacion y

valle famoso en el mundo por su
ambiente natural, por su paisaje, y porque en él, ha sido posible apreciar de
forma generalizada la longevidad de sus habitantes. (OBTENIDO DE

http://www.malacatostierramia.com/)

DATOS GENERALES:

Nombre: Malacatos, Malacatus y Eclesiasticamente San Felipe de

Malacatos.

« Capital Parroquial: Malacatos/Valladolid

« Idioma: Espafiol superficie 206,4 km2.INEC (Censo de poblacion y vivienda
2010).

« Poblacion: 7.114 habitantes. 3.577 son hombres 'y 3.537 mujeres

« Distancia a la cabecera Cantonal y Provincial: 31,40 Km al Sur Oriente.

e Formacion y topografia de la zona: Clima ecuatorial mesotérmico seco.

e Temperatura: 20.3°C (grados centigrados).
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Precipitacion: 647.3 m. m.

Altura: 2.800 a 3.600 m.s.n.m.

Situacion Astronémica: 4°12' y 4013' de latitud Sury 79°14'y 79-16' de
longitud Oeste.

El clima es subtropical — seco (Templado tendiente a calido)

Nacimiento: La parroquia Malacatos se constituyd en provincia en los afios
1604 — 1690 con el nombre de Valladolid. Se constituye como parroquia
eclesiastica y civil en 1691.

Fiestas Civicas: Independencia Politica de Malacatos 24 de febrero de
1822.

Fiestas Religiosas: Se realizan el mes de agosto en Honor al Sefior de la
Caridad, siendo su principal dia el 30 de agosto.

Independentistas: Jof Pablo Riofrio (Alcalde de la parroquia), F)

Tgo. Zen6n Roméan)y Tgo. Manuel Mejia Lequerica.
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MARCO TEORICO CONCEPTUAL

4. ESTUDIO DE MERCADO.

Definicion. El estudio de mercado es mas que el analisis de la oferta y demanda
o de los precios del proyecto. Muchos costos de operacion pueden pronosticarse
simulando la situacion futura y especificando las politicas y procedimientos que
se utilizardan como estrategia comercial, mediante el conocimiento de los

siguientes aspectos:

e El consumidor y las demandas del mercado y del proyecto, actuales y
proyectadas.

e La competenciay las ofertas del mercado y del proyecto, actuales y
proyectadas.

e Comercializacion del producto o servicio del proyecto.

e Los proveedores y la disponibilidad y precios de los insumos, actuales y

proyectados.

Uno de los factores mas critico de todo proyecto, es la estimacion de la demanda,
y conjuntamente con ella los ingresos de operacion, como los costos e inversiones

implicitos.

El estudio de la competencia es fundamental, para poder conocer las

caracteristicas de los productos o servicios que ofrecen el resto de los productores,

con el fin de determinar las ventajas y desventajas que aporta dicha competencia.
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Ademas, permite argumentar el nivel de ocupacion de la capacidad disponible por

el proyecto.

El analisis de la comercializacidon del proyecto depende en modo importante de los
resultados que se obtienen de los estudios del consumidor, la demanda, la

competencia y la oferta.

Por lo que las decisiones (en cuanto a precio, promocion, publicidad, distribucion,
calidad, entre otras) adoptadas aqui tendran repercusion directa en la rentabilidad
del proyecto por las consecuencias econdmicas que se manifiestan en sus

ingresos y egresos.

DEMANDA.

La existencia de una necesidad a satisfacer con el producto o servicio a ofrecer,
refleja una oportunidad sobre la demanda potencial que debe cuantificar a traves
de fuentes primarias y/o secundarias, dependiendo de la etapa en que se encuentre

el proyecto y sus caracteristicas particulares.

Tipos de Demanda

La demanda analizada en el estudio de mercado se puede presentar de diferentes

maneras, las cuales son:

e Demanda Efectiva.- Es la demanda real, es decir la cantidad que realmente

compran las personas de un producto y/o servicio.
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e Demanda Potencial.- Es la demanda futura, en la cual no es efectiva en el
presente, pero que en algunas semanas, meses o afios sera real.

e Demanda Insatisfecha.- Es la demanda en la cual el publico no ha logrado
acceder al producto y/o servicio y en todo caso si accedio no esté satisfecho

con él.

ANALISIS DE LA DEMANDA.

Es el elemento mas importante y mas complejo del mercado, esta integrado por
necesidades sentidas, poder adquisitivos, posibilidades de compra, tiempo de
consumo y condiciones ambientales de consumo.

El analisis de la demanda permite conocer:

a) La estructura de consumo

b) La estructura de los consumidores

c) Estructura geogréafica de la demanda

d) Motivos que originan la demanda

e) Necesidad potencial o la fuente

f) Potencial de mercado.

PROYECCION DE LA DEMANDA.

El método mas comun es por Regresion lineal el cual indica la forma como se
relacionan las variables:

Cuando se tiene valores de una serie de tiempo.

Yn=a+bx —» Ecuacion de larecta

Yn = valor proyectado

a = Demanda promedio del periodo.

17



b = Tasa de incremento

X = valor correspondiente al afio que se proyecta

OFERTA.

El comportamiento de los competidores actuales y potenciales proporciona una
indicacion directa e indirecta de sus intenciones, motivos objetivos, estrategias
actuales y sus capacidades para satisfacer con eficiencia las necesidades de parte
o del total de consumidores actuales y potenciales que tendra el proyecto, aspecto
de vital importancia para establecer estrategias que permitan desempefiarse mejor

que otras empresas.

Los competidores del proyecto aparecen en dos grandes grupos: los que compiten
con el proyecto en el mercado de productos y los que compitan en el proyecto en

el mercado de factores. (Mano de obra, tierra, servicios relacionados, etc.,)

DEMANDA VS. OFERTA.

La comparacion de la demanda efectiva con la oferta proyectada (periodo
por periodo) nos permite hacer una primera estimacion de la demanda
insatisfecha. En efecto, existe demanda insatisfecha cuando las demandas
detectadas en el mercado no estan suficientemente atendidas. Se pueden observar
algunas sefales de esta situacion; al no existir control por parte de las autoridades
los precios se manifiestan muy elevados con respecto a la capacidad de pago de

los compradores o usuarios.
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En la mayoria de los proyectos orientados a entregar por primera vez servicios de
agua, energia, alcantarillado, telefonia no existe una oferta, lo que determina que
el déficit es igual a la demanda y suele estar atado en gran parte al crecimiento de

la poblacion.

DEMANDA Vs. OFERTA

DEFICIT = DEMANDA — OFERTA= DEMANDA INSATISFECHA

EL ESTUDIO TECNICO.

El objetivo del estudio técnico consiste en analizar y proponer diferentes
alternativas de proyecto para producir el bien que se desea, verificando la
factibilidad técnica de cada una de las alternativas. A partir del mismo se
determinaran los costos de inversion requeridos, y los costos de operacion que
intervienen en el flujo de caja que se realiza en el estudio econdémico-financiero.

Este incluye: tamafio del proyecto, localizacion.

Tamarfo del proyecto.
La capacidad de un proyecto puede referirse a la capacidad tedrica de disefio, a
su capacidad de produccién normal o0 a su capacidad maxima. Para ello se tienen

en cuenta los siguientes elementos.

e La primera se refiere al volumen de produccion que bajo condiciones
técnicas 6ptimas se alcanza a un costo unitario minimo.

e La capacidad de produccion normal es la que bajo las condiciones de
produccion que se estimen regiran durante el mayor tiempo a lo largo del
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periodo considerado al costo unitario minimo y por ultimo la capacidad
maxima se refiere a la mayor produccion que se puede obtener sometiendo
los equipos al maximo esfuerzo, sin tener en cuenta los costos de

produccion.

Como concepto de tamarfio de planta se adopta de las definiciones anteriores, la

correspondiente a la capacidad de produccion normal, la que se puede expresar

para cada una de las lineas de equipos o procesos, o bien para la totalidad de la

planta.

Localizacion.

Con el estudio de micro localizacidon se seleccionara la ubicacion mas conveniente

para el proyecto, buscando la minimizacion de los costos y el mayor nivel de

beneficios.

En la decision de su ubicacién se consideraran los aspectos siguientes:

Facilidades de infraestructura portuaria, aeroportuaria y terrestre, y de
suministros de energia, combustible, agua, asi como de servicios de
alcantarillado, teléfono, etc.

Ubicacién con una proximidad razonable de las materias primas, insumos y
mercado.

Condiciones ambientales favorables y proteccion del medio ambiente.
Disponibilidad de fuerza de trabajo apropiada atendiendo a la estructura de
especialidades técnicas que demanda la inversion y considerando las

caracteristicas de la que esta asentada en el territorio.
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e Correcta preservacion del medio ambiente y del tratamiento, traslado y
disposicion de los residuales sélidos, liquidos y gaseosos. Incluye el

reciclaje.

INGENIERIA DEL PROYECTO.
El estudio de factibilidad se basara en la documentacion técnica del proyecto

elaborado a nivel de Ingenieria Basica, equivalente al proyecto técnico.

El establecimiento de relaciones contractuales para los trabajos de proyectos,
construcciones y suministros es un factor determinante para el logro de la eficiencia

del proceso inversionista que se analiza.

A partir de ello se podra establecer una adecuada estrategia de contratacion,
precisando los posibles suministradores nacionales y extranjeros, asi como la

entidad constructora.

Con la determinacién del alcance del proyecto se requiere exponer las
caracteristicas operacionales y técnicas fundamentales de su base productiva,
determinandose los procesos tecnolégicos requeridos, el tipo y la cantidad de
equipos y maguinarias, asi como los tipos de cimentaciones, estructuras y obras de

ingenieria civil previstas.

A su vez se determinara el costo de la tecnologia y del equipamiento necesario
sobre la base de la capacidad de la planta y de las obras a realizar.
Esta etapa comprende:
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a) Tecnologia.

La solucion tecnoldgica de un proyecto influye considerablemente sobre el costo de
inversion, y en el empleo racional de las materias primas y materiales, consumos
energéticos y la fuerza de trabajo. El estudio de factibilidad debe contar con un

estimado del costo de la inversion.

b) Equipos.

Las necesidades de maquinarias y equipos se deben determinar sobre la base de
la capacidad de la planta y la tecnologia seleccionada. La propuesta se detallara a
partir de: valor del equipamiento principal, fuentes de adquisicion, capacidad y vida

util estimada.

c) Obras de Ingenieria civil.

Los factores que influyen sobre la dimensién y el costo de las obras fisicas son el
tamafio del proyecto, el proceso productivo y la localizacién. Se requiere una
descripcion resumida de las obras manteniendo un orden funcional, especificando
las principales caracteristicas de cada una y el correspondiente andlisis de costo,
asi como el: valor de las obras de Ingenieria civil (complejidad de la ejecucion),

depreciacion y afios de vida util.

d) Anédlisis de insumos.
Se deben describir las principales materias primas, materiales y otros insumos
nacionales e importados necesarios para la fabricacion de los productos, asi como

el calculo de los consumos para cada afio y la determinacion de los costos anuales
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por este concepto, los que constituyen una parte principal de los costos de

produccion.

Los precios a los que se pueden obtener tales materiales son un factor
determinante en los analisis de rentabilidad de los proyectos.

También se incluyen aquellos materiales auxiliares (aditivos, envases, pinturas,
entre otros) y otros suministros de fabrica (materiales para el mantenimiento y la

limpieza).

e) Servicios publicos.
La evaluacion pormenorizada de los servicios necesarios como electricidad, agua,
vapor y aire comprimido, constituyen una parte importante en el estudio de los

insumos.

Es necesario detallar el calculo de los consumos para cada afio y la determinacion

de los costos anuales por este concepto.

f) Mano de obra.

Una vez determinada la capacidad de producciéon de la planta y los procesos
tecnologicos que se emplean, es necesario definir la plantilla de personal requerido
para el proyecto y evaluar la oferta y demanda de mano de obra, especialmente de
obreros basicos de la region, a partir de la experiencia disponible y atendiendo a
las necesidades tecnoldgicas del proyecto. Mediante estos estudios se podra
determinar las necesidades de capacitacion y adiestramiento a los diferentes

niveles y etapas.
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Al tener definidas las necesidades de mano de obra por funciones y categorias,
se determina en cada una de ellas el nimero total de trabajadores, los turnos y
horas de trabajo por dia, dias de trabajo por afio, salarios por hora, salarios por

afo, etc.

ESTUDIO ADMINISTRATIVO
Corresponde a una crear estructura que garantice el logro de los objetivos y metas,
en armonia con la naturaleza, el tamafio y complejidad de las necesidades,

disponibilidades de personal, materiales, informaticos y financieros.

El proceso que generalmente se sigue en esta etapa comprende:

¢ Identificacion plena de cada una de las actividades o tareas que se dan a
propésito del proyecto (prestar un servicio o producir un bien).

e Agrupar tareas que se orienten a cumplir una funcion especifica dentro del
provecto (produccion, recursos humanos, procedimientos administrativos,
mercado, investigacién y desarrollo.)

e Determinar los requerimientos de personal para el ejercicio de cada funcién,

e Convertir las funciones en unidades administrativas tangibles, y establecer
la relacibn de dependencia, responsabilidad, complementariedad vy
comunicacion entre estas,

e Con base alo anterior se disefia el “organigrama”, con sus correspondientes
manuales, que deberan soportar cualquier analisis en cuanto a: que todas
las funciones estén incluidas en las unidades administrativas creadas; que
cumpla con los objetivos y mision de la organizacion; que su disefio funcional

sea lo suficientemente estable pero flexible que se pueda adaptar sin
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complicaciones a las cambiantes circunstancias propias de entorno dinamico

gue rodea a la empresa moderna.

ESTUDIO FINANCIERO

El estudio financiero esta integrado por elementos informativo cuantitativo que
permiten decidir y observar la viabilidad de un plan de negocios, en ellos se integra
el comportamiento de la operaciones necesarias para que un empresa marche y

visualizando a su vez el crecimiento de la misma en el tiempo.

El estudio financiero de un proyecto, hecho de acuerdo con criterios que comparan
flujos de beneficios y costos, permite determinar si conviene realizar un proyecto, o
sea si es 0 no rentable y si siendo conveniente es oportuno ejecutarlo en ese
momento o0 cabe postergar su inicio. En presencia de varias alternativas de
inversioén, la evaluacion es un medio util para fijar un orden de prioridad entre ellas,

seleccionando los proyectos mas rentables y descartando los que no lo sean.

Para explicar en resumen la metodologia a seguir para el estudio de factibilidad

se tiene presente un conjunto de etapas.

Pasos a seguir en el Estudio de Factibilidad

1. Definicion de los Flujos de Fondos del Proyecto.
a. los egresos e ingresos iniciales de fondos
b. los ingresos y egresos de operacion
c. el horizonte de vida util del proyecto

d. latasa de descuento
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e. los ingresos y egresos terminales del proyecto.
2. Resultado de la evaluacion del proyecto de inversion en condiciones de
certeza, el cual se mide a través de distintos criterios que, mas que optativos, son
complementarios entre si. Los criterios que se aplican:

a. Punto de Equilibrio

b. el Valor Actual Neto (VAN)

c. la Tasa Interna de Retorno (TIR)

d. el Periodo de recuperacion de la inversion (PR)

e. la razon Beneficio / Costo (BC).

Punto de Equilibrio

El punto de equilibrio es aquel en el cual los ingresos provenientes de las ventas son
iguales a los costos de operacion y de financiacién. Este punto también se denomina
umbral de rentabilidad. El punto de equilibrio se puede definir también en términos de
unidades fisicas producidas, o del nivel de utilizacion de la capacidad, en el cual son

iguales los ingresos por concepto de ventas y los costos de operacion y de financiacion.

Célculo en funcién de las ventas.- Se basa en el volumen de ventas y los ingresos

monetarios que el genera, para su calculo se aplica la siguiente formula.

PE:iXIOO

l_[cw}
VT
Calculo en funcion de la capacidad instalada.- Se basa en la capacidad de produccion

de la planta, determina el porcentaje de capacidad al que debe trabajar la maquinaria para
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gue su produccion pueda generar ventas que permitan cubrir los costos; para su calculo
se aplica:
PE :ﬂxloo

Vi-Ccvr
Valor Actual Neto (VAN)
El método del Valor Actual Neto (VAN), consiste en determinar el valor presente de los
fluos de costos e ingresos generados a través de la vida util del proyecto.
Alternativamente esta actualizacion puede aplicarse al flujo neto y en definitiva
corresponde a la estimacion del valor presente de los ingresos y gastos que se

utilizaran en todos y cada uno de los afios de operacién econdmica del proyecto.

En términos matematicos el VAN es la sumatoria de los beneficios netos multiplicado
por el factor de descuento o descontados a una tasa de interés pagada por beneficiarse

el préstamo a obtener.

El VAN, representa en valores actuales, el total de los recursos que quedan en manos
de la empresa al final de toda su vida util, es decir, es el retorno liquido actualizado

generado por el proyecto.

Tasa Interna de Retorno
Se define a la "Tasa Interna de Retorno" TIR, como aquella tasa que iguala el valor

presente de los flujos de ingresos con la inversion inicial

A la Tasa Interna de Retorno se la interpreta, como la mas alta tasa de interés que se

podria pagar por un préstamo que financiara la inversion, si el préstamo con los
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intereses acumulados a esta tasa dada, se fuera abonando con los ingresos
provenientes del proyecto, a medida que estos van siendo generados a través de toda
la vida util del proyecto.
La TIR, utilizada como criterio para tomar decisiones de aceptacion o rechazo de un
proyecto se toma como referencia lo siguiente:

e SilaTIR es mayor que el costo del capital debe aceptar el proyecto.

e SilaTIR esigual que el costo del capital es indiferente llevar a cabo el proyecto.

¢ SilaTIR es menor que el costo del capital debe rechazar el proyecto.

Periodo de Recuperacién del Capital
Es el nUumero esperado de afios que se requieren para recuperar la inversion original,
consiste en el tiempo requerido para recuperar la inversion original, en una medida de

la rapidez con que el proyecto reembolsara el desembolso original de capital.

Comunmente los periodos de recuperacion de la inversion o capital se utilizan para

evaluar las inversiones proyectadas.

Relacion Beneficio / Costo

El indicador beneficio / costo, se interpreta como la cantidad obtenida en calidad
de beneficio por cada dolar invertido, pues para la toma de decisiones, se debera
tomar en cuenta lo siguiente:

B/C > 1 Se puede realizar el proyecto

B/C < 1 Se debe rechazar el proyecto

B/C = 1 Es indiferente realizar el proyecto
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Analisis de Sensibilidad
El aumento de costos y la disminucion de ingresos provocan desajustes en la
factibilidad de implementacién de un negocio a futuro, el analisis de sensibilidad

permite establecer la magnitud de los riesgos cuando estos se presentan.

Segun el analisis de sensibilidad, la aceptacion de un proyecto se basa en:
e Coeficiente de sensibilidad >a 1 el proyecto es sensible.
e Coeficiente de sensibilidad = a 1 el proyecto no sufre ningun efecto.

Coeficiente de sensibilidad <a 1 el proyecto no es sensible.
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e. MATERIALES Y METODOS

MATERIALES
Los materiales utilizados en el desarrollo del presente trabajo de tesis son los

siguientes:

ltem Detalle

Equipos de oficina

1 | Computadora Portétil

2 Calculadora

3 | Flash memory

Materiales de oficina

4 | Papel Bond

5 | Papel Periédico

6 Portaminas

7 Esferos

8 | Carpetas

9 Archivadores

10 | Bibliografia

11 | Anillados
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METODOS

Método Cientifico
Este método se utilizé para estructurar en forma légica y sistematizada el plan de
actividades ejecutadas en la propuesta de investigacion; Este método esta

comprendido por:

Método Deductivo.
Se utilizé para hacer el estudio y analisis de la creacién, estudio técnico y
organizacional, como también en la definicion del resumen e introduccién del

presente trabajo de Tesis.

Método Inductivo.
Se utiliz6 para hacer el estudio de los casos particulares de la realidad industrial de

la provincia y particularmente en la produccion de cafia de azlUcar de Malacatos.

Método Analitico Sintético

Se utilizé para hacer el analisis y ordenamiento bibliografico de la informacion
recopilada de: textos, revistas, folletos e Internet, etc. Asi como también para
procesar los criterios de los pequefios propietarios de negocios dedicados a la

transformacion de materia prima en productos terminados.

Este método también fue util en el Analisis de Mercado, dentro del cual se

determind la demanda, la oferta y los demas actores de un mercado; también se
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empled en el Andlisis Financiero, que coadyuvara a determinar la factibilidad del

proyecto en estudio.

Método Matematico

Es un método muy practico el permitio la presentacion de la evaluacion Financiera,
debido a los multiples célculos que se desarrollan para determinar la factibilidad de
un proyecto, entre los mas destacados esta el Punto de Equilibrio, el calculo de
VANYylaTIR, el Periodo de recuperacion de la Inversion, La relacion beneficio/costo

y el andlisis de sensibilidad.

Método Estadistico
Permitié realizar la exposicion de resultados para facilitar y hacer que la informacion
sea mas clara, resumida y dindmica mediante tabulaciones de resultados

obtenidos, producto de la investigacion de mercado.

TECNICAS

Revisién Bibliografica

La revisidn bibliografica permitio recopilar la informacion necesaria para el
desarrollo normal del trabajo de investigacion, basandose l6gicamente en algunos
conceptos y categorias fundamentales concernientes al tema en investigacion y

relacionados con libros, revistas, folletos, Internet, entre otras.
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Observacion Directa
Esta Técnica que se aplicd en forma permanente para precisar datos del sector de

analisis muy necesarios en el desarrollo objeto de investigacion.

Encuesta

Para determinar la demanda de Etanol, se aplicO una encuesta a la poblacion
familiar de la provincia de Loja, que segun los resultados del censo 2010 realizado
por el INEC, en la provincia de Loja fueron 448.966 habitantes, de lo cual se divide
para 4 para obtener un nimero aproximado de familias, debido a que segun el
INEC, 4 miembros es el promedio de integrantes de una familia en la Provincia de

Loja.

Proyeccion de la poblacion al 2015
Para la proyeccion de la poblacion, se considera la tasa de crecimiento poblacional

del 1,15% anual determinada por el INEC en el ultimo censo.

La formula aplicada es (Pf = Po(1+i)")

Pf = Poblacion Final
Po = Poblacion Inicial (448.966 CENSO INEC 2010)

n = NUumero de anos

Pf = Po(1+i)"
Pf = 448.966 (1+0,0115)°

Pf = 448.966 (1,0115)°
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Pf = 448.966 (1,058837796)
Pf=475.382
Pf (familias) = 464.634 / 4

Pf (familias) = 118.845

Muestreo.- Al ser extensa la poblacion de familias de la provincia de Loja, se

procede a determinar una muestra aplicando la férmula:

n= N
1+Ne?
En donde:
n = Tamano de la muestra
N = Poblacién Total
e = Error experimental
n= 118.845
1+118.845(0,05)2
n= 118.845
298,1125

n = 399 Encuestas

Para determinar la Oferta actual, se procedera a encuestar a las farmacias
Autorizadas por la Agencia Nacional de Regulacion, Control y Vigilancia Sanitaria

(ARCSA) en la provincia de Loja, las cuales son 173 farmacias.
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CUADRO N°1

POBLACION Y SEGMENTACION DE MERCADO

CANTONES POBLACION PORCENTAJE ENCUESTAS A
APLICAR

Calvas 28.185 6,28% 25
Catamayo 30.638 6,82% 27
Celica 14.468 3,22% 13
Chaguarpamba 7.161 1,59% 6
Espindola 14.799 3,30% 13
Gonzanama 12.716 2,83% 11
Loja 214.855 47,86% 191
Macara 19.018 4,24% 17
Olmedo 4.870 1,08% 4
Paltas 23.801 5,30% 21
Pindal 8.645 1,93% 8
Puyango 15.513 3,46% 14
Quilanga 4.337 0,97% 4
Saraguro 30.183 6,72% 27
Sozoranga 7.465 1,66% 7
Zapotillo 12.312 2,74% 11

TOTAL 448.966 100% 399

Fuente: Censo Econdémico y Poblacional 2010 (INEC)

Elaborado por: La Autora
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GRAFICO N° 1

ENCUESTAS A APLICARSE EN LA PROVINCIA

DE LOJA
Saraguro Zapotillo
Puyango 7% 3% Chaguarpamba
9 . Sozoranga Clavas  Catamavo 2%
4% Quilanga 2% €% Yy
(o] 0, .
Pindal 1% ’ 7% Celica Espindola
Paltas 2% 3% 29
5% ? 0
Olmedo /

1%
Macara
4%

Fuente: Cuadro N° 1

Elaborado por: La Autora
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f. RESULTADOS

ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA EMPRESA
PRODUCTORA DE ETANOL Y SU COMERCIALIZACION EN LA PROVINCIA DE

LOJA

GENERALIDADES

El no aprovechamiento de los recursos que posee la provincia de Loja,
especificamente el uso de la cafia de azucar en la produccién de Etanol, asociado
con el desconocimiento, tanto del etanol como de su proceso de obtencién y los
innumerables usos que este puede brindar, genera un ambiente propicio para la
creacion de una empresa productora de Etanol, la cual promueve el desarrollo de
la industria y permite otras alternativas de ingresos que promueven el progreso

local mediante la generacién de fuentes de empleo y dinamismo econémico.

ANALISIS E INTERPRETACION DE LAS ENCUESTAS APLICADAS A

CONSUMIDORES PARA DETERMINAR LA DEMANDA DE ETANOL EN LA

PROVINCIA DE LOJA

Las encuestas que se aplicaron a 399 personas en la provincia de Loja que casi el

48% fueron en la ciudad de Loja, nos muestran como los siguientes resultados:
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1. ¢Quéingresos econdmicos mensuales Ud. percibe?

CUADRO N° 2
INGRESO ECONOMICOS MENSUALES
VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
$1 - $300 36 6%
$301 — $400 128 32%
$401 — $600 211 53%
$601 — $800 24 9%
TOTAL 399 100%
FUENTE: Encuesta a consumidores
ELABORADO POR: La Autora
GRAFICO N° 2
INGRESO MENSUAL
6% 9% B $1-$300
[@$301 - $400
m $401 - $600
B $601 — $800

Interpretacion:

El 53% de los encuestados mencionan que sus ingresos econdémicos mensuales
estan entre los $ 401 y $ 600, seguidamente un 32% mencionan que sus ingresos
entre los $301 — $400, una minoria con el 6% se ubica en la escala $1 - $300 y un
9% entre $601 - $800, los resultados demuestran que los ingresos econémicos
mensuales en la Provincia de Loja son apenas superiores al salario basico a
excepcion de algunos cantones como Alamor, Olmedo, Espindola, y Celica, donde

la poblacion encuestada menciona percibir ingresos bajos.
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. ¢Adquiere Usted etanol (alcohol etilico) para uso familiar?

CUADRO N° 3
ADQUIERE ALCOHOL ETILICO PARA USO FAMILIAR
VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
SI 395 99%
NO 4 1%
TOTAL 399 100%

FUENTE: Encuesta a consumidores

ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO N° 3

ADQUIERE ETANOL (ALCOHOL ETILICO) PARA

Interpretacion:

La gran mayoria con un 99% de los encuestados mencionan que si adquieren

etanol para el uso familiar, mientras que escasamente un 1% menciona que no lo

adquiere.

USO FAMILIAR

1%
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. ¢Conoce usted la existencia de etanol (alcohol etilico) para el aseo

personal?
CUADRO N° 4
ALCOHOL ETILICO PARA EL ASEO PERSONAL
VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 308 78%
NO 87 22%
TOTAL 395 100%

FUENTE: Encuesta a consumidores
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO N° 4

ETANOL PARA EL ASEO PERSONAL

m Sl
mNO

Interpretacion:

La mayoria de las personas encuestadas, responden que si conocen la existencia
de Etanol para el aseo personal con un 78%, mientras que un 22% restante no lo

conoce o considera al alcohol etilico para el aseo personal.
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4. ¢Considera usted que existen en la actualidad propagacion de bacterias y

gérmenes que provocan enfermedades?

CUADRO N° 5
CONOCE QUE EXISTE PROPAGACION DE BACTERIAS Y
GERMENES QUE PROVOCAN ENFERMEDADES

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 308 100%
NO 0 0%
TOTAL 308 100%

FUENTE: Encuesta a consumidores
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO N° 5

CONOCE QUE EXISTE PROPAGACION DE
BACTERIAS Y GERMENES QUE PROVOCAN
ENFERMEDADES

0%

S|
ENO

Interpretacion:

El 100% de las personas encuestadas, responden que si consideran la
existencia de propagacion de bacterias y gérmenes que provocan

enfermedades
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¢Especifique qué tipo de enfermedades?

CUADRO N° 6
TIPOS DE ENFERMEDADES
VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Neumonia 9 3%
Gripes 235 76%
Resfriados 15 5%
AH1IN1 49 16%
TOTAL 308 100%

FUENTE: Encuesta a consumidores
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO N° 6

TIPOS DE ENFERMEDADES

5%

= Neumonia
B Gripes
i Resfriados

HAHIN1

Interpretacion:

La mayoria de encuestados con un 76% menciona que las gripes son la principal
enfermedad que se transmite por bacterias y gérmenes y una minoria con el

16% de respuestas menciona que es la AHINL1.
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5. ¢Cudl es la cantidad mensual que Usted adquiere de etanol (alcohol

etilico) para uso general?

CUADRO N° 7
CANTIDAD MENSUAL ADQUIRIDA DE ALCOHOL
VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
100 ml 0 0%
Sani 250 ml 4 1%
500 mi 14 5%
100 ml 0 0%
Hand Clean 250 ml 0 0%
500 mi 16 5%
100 ml 0 0%
Menticol 250 ml 12 4%
500 ml 0 0%
100 ml 49 16%
Miosana 250 ml 0 0%
500 mi 15 5%
100 ml 76 25%
Otros 250 ml 19 6%
500 mi 103 33%
TOTAL 308 100%

FUENTE: Encuesta a consumidores
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO N° 7

CANTIDAD MENSUAL ADQUIRIDA DE ALCOHOL

40%

33%

35% >
30% 25% —
25% —
20% 16% —
15% |
10% . 5% 5% 4% o)) 6% [
g:ﬁ | 0% 1% 0% 0% . 0% . 0% 0% B

100 | 250 | 500 | 100 | 250 | 500 | 100 | 250 | 500 | 100 | 250 | 500 | 100 | 250 | 500

m | m | m | ml[m|[m |m | m | m|[m |[m|m | m | m | ml

Sani | Hand Clean Menticol Miosana Otros |

Interpretacion:

La mayoria de los encuestados, indican que la cantidad que adquieren

mensualmente de alcohol para uso general es de 500 ml con un 33% seguidamente
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de un 25% que optan por adquirir la presentacién de 100 ml, ambas presentaciones
sin preferencia de marca, posteriormente en tercer lugar esta la presentacion de
100 mI MIOSANA con un 16%; minoritariamente los encuestados muestran afinidad

a marcas como Sani y Hand clean y Menticol.

6. ¢Por gué medio publicitario se enter6 de la existencia de etanol (alcohol

etilico)?
CUADRO N° 8
MEDIO PUBLICITARIO
VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Radio 31 10%
Television 253 82%
Prensa 15 5%
Afiches 0 0%
Volantes 0 0%
Vallas Publicitarias 9 3%
TOTAL 308 100%

FUENTE: Encuesta a consumidores
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO N° 8

MEDIO PUBLICITARIO

W Radio
Sg’% [ Television

M Prensa
3% .

B Afiches

10% g Volantes

H Vallas Publicitarias

44



Interpretacion:

La mayoria de los encuestados, ubica como medio publicitario por medio del cual
se enteraron acerca del alcohol etilico a los espacios televisivos o propagandas
como principal medio con un 76%, mientras que los demas medios son la radio

con un 10%, la prensa 3% vy las vallas publicitarias con 3%.

7. ¢Consume Ud. etanol (alcohol etilico)?

CUADRO N° 9
CONSUME UD. ALCOHOL ETILICO
VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
S 308 100%
NO 0 0%
TOTAL 308 100%

FUENTE: Encuesta a consumidores
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO N° 9
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Interpretacion:
El 100% de las respuestas obtenidas, responden que consumen alcohol etilico.
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a. ¢Cuéntas veces alasemana consume etanol (alcohol etilico)?

CUADRO N° 10

CONSUMO DE ALCOHOL ETILICO SEMANAL

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Una - dos 12 4%
Tres - Cuatro 96 31%
Cinco - Seis 163 53%
Siete 37 12%
TOTAL 308 100%

FUENTE: Encuesta a consumidores

ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO N° 10

CONSUMO DE ALCOHOL ETILICO SEMANAL

Interpretacion:

El 53% de los encuestados menciona que su promedio de consumo de alcohol

etilico es de cinco a seis veces por semana, mientras que un 31% indica que es

de tres a cuatro.

4%

‘ 31%
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b. ¢Le gustaria adquirir etanol (alcohol etilico) para su consumo y el de su

familia como complemento de aseo personal?

CUADRO N° 11

ALCOHOL ETILICO PARA SU CONSUMO Y
COMPLEMENTO DE ASEO PERSONAL

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
SI 308 100%
NO 0 0%
TOTAL 308 100%

FUENTE: Encuesta a consumidores
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO N° 11

ALCOHOL ETILICO PARA SU CONSUMO Y
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Interpretacion:
EL 100% de las respuestas obtenidas menciona que si adquiriria alcohol etilico
para su consumo y el de su familia como complemento de aseo personal, a lo que

responden como motivo principal la accion desinfectante y antibacteriana.
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. ¢Cual es el precio que paga por el etanol (alcohol etilico)?

CUADRO N° 12

PRECIO A PAGAR POR UNIDAD DE ALCOHOL
ETILICO
VARIABLE FRECUENCIA
1.50 285
100 ml 2.00 23
2.50 308
250 ml 300 5
3.50 308
500 ml 200 5

FUENTE: Encuesta a consumidores
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO N° 12
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Interpretacion:

La mayor parte de los encuestados menciona que el precio adecuado para las

presentaciones de alcohol etilico es de $1.50 por 100 ml, $ 2.50 por 250 ml y

$3.50 para 500 ml.
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CUADRO N° 13

¢En qué lugar adquiere el etanol (alcohol etilico) para aseo personal?

LUGAR PARA ADQUIRIR ALCOHOL ETILICO
VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Tienda 83 27%
Distribuidores 0 0%
Farmacias 222 72%
Supermercados 3 1%
TOTAL 308 100%

FUENTE: Encuesta a consumidores
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO N° 13

LUGAR PARA ADQUIRIR ALCOHOL ETILICO
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Interpretacion:

El 72% de los encuestados mencionan que el mejor lugar para adquirir alcohol
etilico son las farmacias, debido al tipo de producto y a la seguridad de encontrar
dicho producto en cualquier farmacia; el 27% menciona a las tiendas por la

cercania.

49



10. ¢Qué tipo de envase Usted prefiere al adquirir el etanol (alcohol etilico)

para aseo personal?

CUADRO N° 14
ENVASES PREFERIDOS PARA ALCOHOL ETILICO

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Botellas plasticas 299 97%
Sachets 0 0%
Otros (botellas de

o 9 3%
vidrio)
TOTAL 308 100%

FUENTE: Encuesta a consumidores
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO N° 14
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Interpretacion:

La gran mayoria de los encuestados con un 97% menciona que las botellas de
plastico son los envases mas convenientes para adquirir el alcohol etilico, mientras

que una minoria del 3% prefiere las botellas de vidrio.
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11. ;Estaria dispuesto a comprar el etanol (alcohol etilico) para aseo personal
en caso deimplantar unanuevaempresaen laciudad de Loja, donde tenga
innovaciones como: cafia de azucar que es refrescante y que protege de
mejor manera a la persona contra las bacterias que se encuentran en el
medio ambiente?

CUADRO N° 15
APOYO AL PROYECTO DE LA EMPRESA PRODUCTORA DE
ALCOHOL DE CANA DE AZUCAR

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
SI 284 92%
NO 24 8%
TOTAL 308 100%

FUENTE: Encuesta a consumidores
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO N° 15

APOYO AL PROYECTO DE LA EMPRESA
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Interpretacion:

De los resultados obtenidos se puede concluir que la mayoria de personas
encuestadas apoyaria o consumiria el alcohol etilico producido por una nueva

empresa productora de alcohol de cafia de aztcar con un 86% de aceptacion.
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ANALISIS E INTERPRETACION DE LAS ENCUESTAS APLICADAS A

FARMACIAS PARA DETERMINAR LA OFERTA DE ETANOL

1. ¢Cudles son los proveedores de etanol (alcoholes etilicos) para aseo
personal que Ud. adquiere?

CUADRO N° 16

PROVEEDORES DE LOS ALCOHOLES ETILICOS
RESPUESTAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Difare 92 52%
Apromed 55 33%
Casajuana 12 7%
Farmalemana 14 8%
TOTAL 173 100%

FUENTE: Encuesta a Ofertantes
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO N° 16

PROVEEDORES DE LOS ALCOHOLES ETILICOS
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INTERPRETACION:

El 52% de las farmacias de Loja, tienen como proveedor de alcohol a Difare, con la
marca WEIR y Menticol, seguidamente de Apromed con un 33%, es el proveedor
de alcohol de la marca Miosana, Farmalemana que actualmente solo es distribuidor
y Casajuana, son los proveedores que menos mencionados como proveedores de

alcohol.
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¢,Cual es lamarca de etanol (alcohol etilico) para aseo personal que tienen

mayor aceptacion en el consumidor?

CUADRO N° 17

MARCA DE ALCOHOL ETILICO QUE TIENEN MAYOR ACEPTACION
RESPUESTAS FRECUENCIA | PORCENTAJE

SANI 28 16%

HAND CLEAN 3 2%
MENTICOL 15 9%
MIOSANA 50 30%
OTROS 75 43%
TOTAL 173 100%

FUENTE: Encuesta a Ofertantes
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO N° 17
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INTERPRETACION:

La mayoria de encastados con un 43%, no tiene preferencia de marcas a la hora
de comprar alcohol etilico en las farmacias, seguidamente mencionan que
actualmente la marca Miosana es una de las mas adquiridas con un 30% de

aceptacion.
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¢A qué precio los adquiere?

CUADRO N° 18

PRECIO DE ADQUISICION
PRECIO
1.00
100 ml 21_25
1.
250 mi il?g
2.00
500 mi iz.zo

FUENTE: Encuesta a Ofertantes
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO N° 18
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INTERPRETACION

Los precios indicados son un promedio de lo que se obtuvo en las diferentes

encuestas a farmacias, en lo cual se puede determinar que un ligero incremento en

el costo, se da en los cantones de la provincia de Loja.

4. ¢Como realiza su compra de etanol (alcohol etilico) para aseo personal?

CUADRO N° 19

TIPO DE COMPRA DE ALCOHOL ETILICO

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
CREDITO 173 100%
CONTADO 0 0%
TOTAL 173 100%

FUENTE: Encuesta a Ofertantes
ELABORADO POR: La Autora
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GRAFICO N° 19
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INTERPRETACION
El 100% de las farmacias encuestadas responde que su compra la realizan a

crédito juntamente con otros farmacos.

5. ¢Qué cantidad de etanol (alcohol etilico) para aseo personal compra al

mes?
CUADRO N° 20
CANTIDAD MENSUAL ADQUIRIDA DE ALCOHOL
VARIABLE FRECUENCIA TOTAL en litros
100 ml 100 10
250 mi 1760 440
Sani 500 ml 980 490
100 ml 24 2.4
250 ml 680 170
Hand Clean 500 ml 1.420 710
100 ml 360 36
250 ml 1.950 487,5
Menticol 500 ml| 480 240
100 ml 12.670 1267
250 ml 2.680 670
Miosana 500 mi 9.640 4820
100 ml 28.650 2865
250 ml 19.830 4957,5
Otros 500 mi 4.680 2340
TOTAL 19.505

FUENTE: Encuesta a Ofertantes
ELABORADO POR: La Autora

55



GRAFICO N° 20

CANTIDAD MENSUAL ADQUIRIDA DE ALCOHOL
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Interpretacion:

El mayor consumo de alcohol es mediante la presentacion de 100 ml en otras
marcas a las tradicionales de mercando, seguidamente de la presentacion de
250 ml, y segun el total del cuadro N°20 un total de 19.505 litros se venden en
promedio en la provincia Loja; adicionalmente los resultados obtenidos permiten
conocer que no existe preferencia de marcas en lo referente a la compra de

alcohol, dando una ventaja a la insercion de la marca a ofertar en este proyecto.
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6. ¢Con qué frecuencia compra el etanol (alcohol etilico) para aseo

personal?

CUADRO N° 21

FRECUENCIA DE COMPRA DE ALCOHOL ETILICO
RESPUESTAS FRECUENCIA PORCENTAJE
DIARIO 0 0%
SEMANAL 0 0%
QUINCENAL 11 6%
MENSUAL 162 94%
TOTAL 173 100%

FUENTE: Encuesta a Ofertantes
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO N° 21
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INTERPRETACION:

La mayoria de encastados responden que las adquisiciones se realizan de manera

mensual con un 94%.
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7. ¢Estariadispuesto acomprar el etanol (alcohol etilico) para aseo personal
en caso de implantar una nueva empresa en la ciudad de Loja, donde
tengainnovaciones como: cafia de azucar que es, refrescante y nutritiva
gue proteja de mejor manera a la persona contra las bacterias que se
encuentran en el medio ambiente?

CUADRO N° 22

ACEPTACION COMO PROVEEDOR EN LA VENTA DE ALCOHOL
VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Sl 173 100%
NO 0 0%
TOTAL 173 100%

FUENTE: Encuesta a Ofertantes
ELABORADO POR: La Autora

GRAFICO N° 22

ACEPTACION COMO PROVEEDOR EN LA VENTA
DE ALCOHOL
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INTERPRETACION
El 100% de las farmacias encuestadas responde que si apoyarian a una empresa
Lojana por algunas razones, entre las cuales se destacan la rapidez de respuesta,

apoyo al desarrollo local y por menores costos por estar dentro de la provincia.
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g. DISCUSION

ESTUDIO DE MERCADO

Anélisis de la Demanda

Este andlisis comprende el calculo que se realizara para determinar la demanda
potencial, real y efectiva que presenta este proyecto con el fin de establecer la
cantidad de producto que se podria vender de darse el caso de la implementacion

de una planta productora de Etanol y su comercializacion en la provincia de Loja.

Demanda Potencial

Es la demanda futura, en la cual no es efectiva en el presente, pero que en algunas
semanas, meses o0 afios sera real. Comprende el total de familias de la provincia
de Loja, que segun datos del INEC, en el 2010 fueron 448.966 habitantes y el
promedio de integrantes por familia a 4 personas; para la proyeccion anual se prevé

una tasa de crecimiento poblacional del 1,15% anual, determinada por el INEC

dando un resultado al 2015 de 475.382 habitantes.
CUADRO N° 23
DEMANDA POTENCIAL

& - MIEMBROS | DEMANDANTES TASA DE
ANO|POBLACION POR FAMILIA| POTENCIALES |[CRECIMIENTO

0 475.382 4 118.846

1 480.849 4 120.212 1,15%
2 486.379 4 121.595 1,15%
3 491.972 4 122.993 1,15%
4 497.630 4 124.407 1,15%
5 503.352 4 125.838 1,15%
6 509.141 4 127.285 1,15%
7 514.996 4 128.749 1,15%
8 520.919 4 130.230 1,15%
9 526.909 4 131.727 1,15%
10 532.969 4 133.242 1,15%

FUENTE: Censo Econémico Poblacional INEC 2010.
ELABORADO POR: La autora
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Demanda Real
Se refiere a la cantidad que realmente compran las personas de un producto y/o
servicio. Para el célculo de la demanda real, se considera la pregunta N° 2 de la
encuesta aplicada a consumidores, (¢Adquiere Usted alcohol etilico para uso
familiar?), de la cual un 99% de los encuestados respondio positivamente, de lo
cual, los resultados son los siguientes:

CUADRO N° 24

DEMANDA REAL

~ | DEMANDANTES DEMANDANTES
ANO POTENCIALES PORCENTAJE REALES
0 | 118.846 99% 117.657
1 | 120.212 99% 119.010
2 | 121.595 99% 120.379
3 | 122993 99% 121.763
4 | 124.407 99% 123.163
5 | 125838 99% 124.580
6 | 127.285 99% 126.012
7 | 128.749 99% 127.462
8 | 130.230 99% 128.927
o | 131727 99% 130.410
10 | 133.242 99% 131.910

FUENTE: Cuadro N° 3y 23
ELABORADO POR: La Autora

Demanda Efectiva

La demanda efectiva es el deseo de adquirir un bien o servicio, mas la capacidad
que se tiene para hacerlo. Para el calculo de esta demanda, se considera las
respuestas positivas de la pregunta 11 (¢ Estaria dispuesto a comprar el alcohol
etilico para aseo personal en caso de implantar una nueva empresa en la ciudad
de Loja...) en la cual se obtiene un 92% de aceptacién por lo cual la demanda

efectiva que establecida de la siguiente manera:
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CUADRO N° 25
DEMANDA EFECTIVA

~ DEMANDANTES DEMANDANTES
ANO REALES PORCENTAJE EFECTIVOS
0 117.657 92% 108.244
1 119.010 92% 109.489
2 120.379 92% 110.748
3 121.763 92% 112.022
4 123.163 92% 113.310
5 124,580 92% 114.613
6 126.012 92% 115.931
7 127.462 92% 117.265
8 128.927 92% 118.613
9 130.410 92% 119.977
10 | 131910 92% 121.357

FUENTE: Cuadro N° 15y 24
ELABORADO POR: La Autora

Caélculo de consumo mensual de alcohol por familia

Para establecer el consumo mensual promedio de alcohol se lo obtiene de la
pregunta numero 5 de la encuesta aplicada a consumidores (¢, Cual es la cantidad
mensual que Usted adquiere de alcohol etilico para uso general?), de la cual en
resumen se tiene el consumo en litros, lo cual se divide para los 308 encuestados
y se obtiene el consumo mensual de alcohol por persona que servira para

determinar la proyeccion de la demanda y la demanda insatisfecha:

Formula: X = g—i = % = 0,3093 litros mensulaes por familia

X = 0,3093 litros mensulaes por familia x 360 dias comerciales

= 3,71 litros anuales por familia
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CUADRO N° 26
CONSUMO MENSUAL DE ALCOHOL

PRESENTACION | FRECUENCIA | TOTAL (en litros)
(X) )
100 ml 125 12,50
250 mi 35 8,75
500 ml 148 74,00
TOTAL 95,25
Familias encuastadas 308
Consumo mensual por familia 0,3093
Consumo anual por familia 3,71

FUENTE: Cuadro N° 7
ELABORADO POR: La Autora

ANALISIS DE OFERTA

Para el andlisis de la oferta, se procede a cuantificar la oferta, para la cual se
considera la pregunta N° 5 (¢, Qué cantidad de alcohol etilico para aseo personal
compra al mes?) en lo cual se obtiene un total de 19.505 litros de alcohol por mes,

y una tasa de incremento de 1,15% en relacién al crecimiento poblacional.

CUADRO N° 27

PROYECCION DE LA OFERTA

OFERTA | OFERTA TASA DE
ANO | MENSUAL | ANUAL INCREMENTO
0 19.505 234.060 1,15%
1 19.729 236.752 1,15%
2 19.956 239.474 1,15%
3 20.186 242.228 1,15%
4 20.418 245.014 1,15%
5 20.653 247.832 1,15%
6 20.890 250.682 1,15%
7 21.130 253.564 1,15%
8 21.373 256.480 1,15%
9 21.619 259.430 1,15%
10 21.868 262.413 1,15%

FUENTE: Cuadro N° 20
ELABORADO POR: La Autora
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DEMANDA Vs. OFERTA

En esta etapa del Estudio de Mercado, es donde se determina la cantidad de
demanda insatisfecha, con la cual se establece el volumen de produccion que
deberia tener el proyecto, al cual se aplicaran los respectivos gastos e ingresos
para determinar posteriormente la factibilidad. A continuacion se compara la
proyeccion tanto de la demanda como de la oferta de alcohol, considerando un
volumen normal de consumo, el cual en tiempos de alerta de gripes como la
AH1N1, AH2N3, Neumonia entre otras, el consumo de alcohol para aseo personal

se incrementa considerablemente.

CUADRO N° 28

DETERMINACION DE LA DEMANDA INSATISFECHA

ARO DEMANDANTES | CONSUMO EE!@#\?Q OFERTA EN| DEMANDA

EFECTIVOS |POR FAMILIA EN LITROS LITROS |INSATISFECHA
0 102.230 3,71 379.374 234.060 145.314
1 103.405 3,71 383.737 236.752 146.985
2 104.594 3,71 388.150 239.474 148.675
3 105.797 3,71 392.613 242.228 150.385
4 107.014 3,71 397.128 245.014 152.115
5 108.245 3,71 401.695 247.832 153.864
6 109.489 3,71 406.315 250.682 155.633
7 110.748 3,71 410.988 253.564 157.423
8 112.022 3,71 415.714 256.480 159.233
9 113.310 3,71 420.495 259.430 161.065
10 114.613 3,71 425.330 262.413 162.917

FUENTE: Cuadro N° 25, 26 y 27
ELABORADO POR: La Autora

En el presente cuadro, podemos apreciar un margen de demanda insatisfecha, a
la cual se debe adicionar los productos secundarios que se pueden obtener del

proceso de extraccion de alcohol a partir de la cafia de azucar.
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PLAN DE COMERCIALIZACION

Este plan es fundamental, ya que mediante este se garantiza la venta y distribucién
del producto ofertado, y que este llegue a la mayor cantidad de demandantes. Los
factores que se analizan en este proceso son: Producto, Plaza, Precio y Promocion,

el mismo que forman parte del Analisis de la cuatro “P”.

Producto

Como producto principal de este proyecto es el alcohol etilico para uso externo
personal, tanto en presentaciones de 100ml, 250ml y 500ml, como también en

cantidades personalizadas a granel, solicitadas por el demandante.
Imagen N° 4

Producto
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Marca

La marca considerada para este producto serd “Alcohol Etilico Malacatos” con
la que se pretende llegar al cliente con una marca personalizada y que se familiarice

con los clientes y la consideren propia de la localidad.

Imagen N° 5

Alcohol
Etilico
alacaros

USO EXTERNO

N
|\

Logotipo

El logotipo de la empresa, que ira en todas las presentaciones y productos tanto

principales como secundarios es el siguiente:

Imagen N° 6

INDETAMN

Industria de Etanol Malacatos Cia. Ltda.
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Precio
El precio sugerido por los ofertantes intermediarios de alcohol en la provincia de
Loja es el siguiente:

CUADRO N° 29

PRECIO DE ADQUISICION
PRECIO
1.00*
100 ml ;';1.25**
1.50*
250 ml §1.75§**
2.00*
500 ml ;52.20**

* Precios en la ciudad de Loja

** Precios en los catones de la Provincia de Loja
FUENTE: Cuadro N° 18

ELABORADO POR: La Autora

El cual sera comparado con el resultante en la evaluacion financiera, en donde se
determina el precio que deberia ser vendido para generar un rédito econémico a

favor de la empresa.

Plaza

La plaza para este producto es en toda la provincia de Loja como se indica en el
titulo de este proyecto, teniendo su ubicacion de la planta y punto de distribucién a
Malacatos. La forma de venta serd en su mayoria a intermediarios los cuales son

las farmacias y algunas tiendas de la provincia de Loja

Promocion
El medio para establecer la publicidad segun los demandantes, es la television y la
radio, lo cual sera considerado para analizar su costo en la evaluacion financiera.

ESTUDIO TECNICO
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El estudio técnico consiste en disefiar la funcion de produccion Optima, que
garantice el maximo aprovechamiento de los recursos materiales del proyecto. En
el estudio técnico se deben determinar los requerimientos de mano de obra, materia

prima, maquinaria, herramientas, servicios en general para la produccion, etc.

Tamarfo del Proyecto
En el estudio técnico se deben determinar los requerimientos de mano de obra,
materia prima, maquinaria, herramientas, enseres en general para la produccion,

etc.

Capacidad Instalada

La capacidad instalada de un proyecto esta determinada por el rendimiento de cafia
producida en Malacatos, en donde segun estudios del MAGAP en el 2012, la
produccion de la Provincia de Loja alcanzé aproximadamente 767.500 Toneladas
métricas de cafia de azlcar, de lo cual lo correspondiente a Malacatos es de
118.400 toneladas métricas en el 2012, con un volumen minimo casi nulo de

crecimiento en relacién a Catamayo.!

Segun un reporte de indices de sostenibilidad en la ciudad de Loja, revela que el
20% de la produccion de Malacatos se consume en la localidad y el 80% restante

se comercializa tanto en la ciudad de Loja como en otras ciudades.

1 Direccion Provincial de Ministerio de Agricultura Ganaderia Acuacultura y Pesca MAGAP 2012
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Al producir etanol, a partir de la cafia de azucar, se usan y obtienen los siguientes

rendimientos de productos por tonelada métrica:

CUADRO N° 30
Insumos, productos y subproductos de 1 TM de cafia de azlcar

RUBRO CANTIDAD

Insumos

Combustible (Desperdicios o bagazo seco) | 7.4 kg.

Electricidad 12 kWh.

Agua Tratada 5.600 litros

Urea 0,1 Kg
Productos y subproductos

Etanol 80 litros

Vinazas 800 a 1200 litros,

dependiendo de la madurez
de la cafia y su composicion
Cachaza 30 kg.

Levaduras 17.8 kg.

FUENTE: www.bioenergéticos.gob.mx
ELABORADO POR: La Autora

Caracteristicas de la planta industrial

Una implementacion de una pequefia planta procesadora de alcohol, tiene la
capacidad de destilar o producir 30 litros de alcohol por hora, lo cual representa una
produccion diaria de 360 litros de alcohol considerando 12 horas de trabajo
continuo de la planta, es decir en 22 dias laborables en el mes se estima una
produccion de 7.920 litros mensuales de alcohol de 96° y 95.040 litros anuales, los
cuales representan el 71,43% del alcohol antiséptico para uso personal, debido a
gue el alcohol antiséptico resulta de combinar 100ml de alcohol etilico con 40ml de

agua destilada. (100ml de alcohol etilico / 140 ml de alcohol antiséptico = 71,43%)
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Formula: X(Alcohol etilico) + X(0.40)(Agua destilada) = Alcohol Anticepico

95.040 (alcohol étilico) + 95.040(0.40) (Agua destilada) =

95.040 (alcohol étilico) + 38.016 (Agua destilada) =

133.056 Alcohol Antiseptico

CUADRO N° 31

CAPACIDAD INSTALADA DE ALCOHOL PARA USO EXTERNO

DEMANDA CAPACIDAD PRODUCCION
AROS INSATISFECHA INSTALADA MAXIMA DE gé)ifs;ggﬁ
(LITRQS DE A. ALCpHOL ALC(?HOL ANTISEPTICO
ANTISEPTICO) ETILICO ANTISEPTICO
0 145.314 95.040 133.056 92%
1 146.985 95.040 133.056 91%
2 148.675 95.040 133.056 89%
3 150.385 95.040 133.056 88%
4 152.115 95.040 133.056 87%
5 153.864 95.040 133.056 86%
6 155.633 95.040 133.056 85%
7 157.423 95.040 133.056 85%
8 159.233 95.040 133.056 84%
9 161.065 95.040 133.056 83%
10 162.917 95.040 133.056 82%

FUENTE: Cuadro N° 28
ELABORADO POR: La Autora

Capacidad Utilizada

La capacidad utilizada esta determinada por la cantidad de demanda que se desea
atender con el producto principal, ademas de establecer cuales son las metas de
produccion en los diferentes afios de vida del proyecto; en este proyecto se estima
tener como producto final con valor agregado al alcohol antiséptico con marca

establecida, y a su vez la venta de etanol en estado natural como alcohol industrial
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de 96°el cual sirve para base de perfumes, colonias, biocombustible, elaboracion

de bebidas alcohdlicas;

CUADRO N° 32

CAPACIDAD UTILIZADA DE LA PLANTA

CAPACIDAD | CAPACIDAD | CAPACIDAD CAPACIDAD TOTAL
ARlGs | INSTALADA | INSTALADA |UTILIZADADE| % | UTILIZADA | % | "> =
ALCOHOL | ALCOHOL ALCHOL | (A) | DEALCHOL | (B) (A+B)
ETILICO |ANTISEPTICO|ANTISEPTICO ETILICO
0 95.040 133.056 18.371 [ 14% 30.618 [ 23% 37%
1 95.040 133.056 24.494 | 18% 34.992 | 26% 45%
2 95.040 133.056 30.618 | 23% 43.740 | 33% 56%
3 95.040 133.056 42.865 | 32% 48.114 | 36% 68%
4 95.040 133.056 48.989 |37% 52.488 [ 39% 76%
5 95.040 133.056 48.989 |37% 52.488 [ 39% 76%
6 95.040 133.056 48.989 |37% 52.488 | 39% 76%
7 95.040 133.056 48.989 |37% 52.488 | 39% 76%
8 95.040 133.056 48.989 |37% 52.488 [ 39% 76%
9 95.040 133.056 48.989 |37% 52.488 | 39% 76%
10 95.040 133.056 48.989 | 37% 52.488 | 39% 76%

FUENTE: Cuadro N° 31
ELABORADO POR: La Autora

LOCALIZACION

Macro Localizacio

n

Los factores del entorno de la macro localizacién tienen relacidon con la ubicacion

de la empresa frente a un mercado de posible incidencia, en el caso particular este

proyecto estara ubicado en Malacatos Provincia de Loja.
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Imagen N° 7

Macro Localizacién de la Empresa INDETAM Cia. Ltda. (Industria de Etanol

Malacatos)

- MALACATOS

Mapa Turistico de Loja

Micro Localizacién
El estudio de la micro localizacion de un proyecto determina el lugar exacto en el
cual se implementaré la empresa dentro de la geografia local del lugar escogido en

la macro localizacion.
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Es asi que, la empresa INDETAM Cia. Ltda. estara ubicada especificamente en la
ciudad de Malacatos en las calles Lauro Coronel y Pio Montufar, dentro de un

terreno que cuenta con todos los servicios basicos necesarios.

Imagen N° 8

Micro Localizacion de la Empresa INDETAM Cia. Ltda. (Industria de Etanol

Malacatos)
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Imagen N° 9

Distribucion Fisica
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INGENIERIA DEL PROYECTO

La ingenieria del proyecto requiere considerar los procesos a utilizar en la

produccién y comercializacion del producto.

PROCESO PRODUCTIVO

Seleccion de la materia prima: La materia prima es la parte mas importante dentro

del proceso de produccién, en este caso la materia prima para la fabricacion del

etanol es la cafia de azlcar proveniente de Malacatos, la cual debera ser

seleccionada de forma minuciosa, para obtener un producto final de calidad.
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Imagen N° 10

Traslado de la materia prima a la planta de procesamiento de la empresa: La
cafia de azucar debidamente seleccionada sera transportada a la planta de
procesamiento de la empresa con el fin de proceder a la extraccion del jugo de cafia
de azucar.

Imagen N° 11

Extraccion de la cafia de azlcar: Consiste de un lavado inicial de la cafia con
agua a 40°C y posteriormente una molienda o trituracién donde se extrae el jugo
azucarado con agua a 60°C, retirando como subproducto el bagazo que puede ser

utilizado en la generacién de vapor.
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Imagen N° 12

Fermentacion del jugo de cafia de azucar: La fabricacion de etanol por la via
fermentativa o bioldgica, es realizada por microorganismos a través de un proceso
Bioquimico Fermentativo, que transforma la materia prima (substrato azucarado)
en etanol y CO2, siendo los agentes de esta fermentacion algunas especies de
levadura industrial. En esta etapa se lleva a cabo la fermentacion de glucosa y una
parte de la fructosa en etanol y diéxido de carbono, mediante la levadura que es
adicionada al tanque de fomentacién junto con los nutrientes necesarios para su
reproduccion.

Imagen N° 13
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Separacioén y destilacién: Después de obtener el vino fermentado resultante, es
pasado a un destilador donde se obtiene un alcohol a 50% de concentracion envase
volumen, después de este proceso se hace uno de rectificacion con tamices
moleculares obteniendo un alcohol al 96%. El alcohol evaporado y en fase vapor,
pasa a traves de los propios tamices moleculares en los cuales se retiene la fraccion
de agua. El alcohol deshidratado con una concentracion de 99.5% sale por el pie,
y después de ser condensado y enfriado, es enviado a los tanques de

almacenamiento.

Imagen N° 14

Control de calidad: La comercializacion de alcohol etilico esta regido en nuestro
pais por las Normas Técnicas Ecuatorianas Obligatorias INEN, en el laboratorio de
control de calidad el profesional debe optimizar las técnicas de analisis para que se

pueda cumplir con lo establecido en estar normas.

El objetivo de este trabajo es advertir sobre la presencia de una impureza, el acetal,
regularmente presente en el alcohol etilico que fluye junto al metanol y cuya
concentracion es necesario cuantificar correctamente dada su gran toxicidad; es
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por ello que la empresa debe regirse estrictamente a la norma denominada NTE
INEN 0376 que se refiere a los requisitos y disposiciones generales del Alcohol
Etilico:

e El alcohol etilico debe ser un liquido incoloro, transparente y limpido.

e Debe poseer el sabor y olor caracteristicos de este producto.

e El alcohol etilico debe ser perfectamente miscible en agua destilada.

Imagen N° 15

Elaboracién de Alcohol antiséptico: Para la obtencién de alcohol antiséptico,
propio para el uso personal, se procede a rebajar el nivel de grado de alcohol de
96° a 70°, por tanto la formula del alcohol es simple y esta establecida de la
siguiente forma:

Alcohol Etilico de 96° --- 100 ml

Agua Destilada ---------- 40 ml

Envasado y etiquetado del producto: En esta etapa se procede al envase del
alcohol en recipientes de distintos tamafios para la venta a los clientes bajo la
norma NTE INEN 0376 que establece que el alcohol etilico; el cual debe envasarse

en recipientes cuyo material sea resistente a la accion del producto y no altere las

77



caracteristicas del mismo, asi mismo hace referencia a las indicaciones que se
debe cumplir con el rotulado y son:

e Razon social y direccion del fabricante,

e Denominacion del producto: "Alcohol etilico",

e Volumen, en centimetros cubicos, o en litros,

e Grado alcohdlico del producto,

¢ Numero del lote y fecha de fabricacion, y

e Leyenda: "Industria Ecuatoriana”, si es procedente.

Imagen N° 16

100 ml 250 ml 500 ml

EQUIPO NECESARIO

Terreno: 1.280 metros cuadrados con servicios basicos.
Construccion:

e Area de cargay descarga
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e Area de bodega

e Area de produccion

e Area Administrativa

e Area de almacenamiento

e Area de desechos

Maquinaria 'y Equipos

¢ 2 molinos (trapiches), con motor

e Esterilizador de jugo de cafa
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e 8 tanques de acero inoxidable de 3mm.

e 8 valvulas de cierre.

e Equipo de destilacion

e Equipo de rectificacion
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e Caldera de 60 HP

e 2 tanques de acero inoxidable

e Balanza con capacidad de 2 toneladas.
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Vehiculos: Camion Estandar, a diésel con capacidad de carga de 5.5 toneladas
Equipos de oficina:

e 4 computadoras.
e 1 impresora multifuncion

e 1 central telefénica.

Muebles de Oficina:
e 4 escritorios.
e 4 sillas para escritorio.
e 4 archivadores.
e 1 mesa de reuniones.

e 8sillas para mesa de reuniones.

FLUJO DE PROCESO

INICIO

Cosechary Traslado

acumular lugares de

SELECCION DE
MATERIA PRIMA

de Materia

facil acceso a Primaala

vehiculos Planta

A

y

Extraccion del

Dejar que alcance
Jugo de Cafia

su desarrollo

A 4

~] < Fermentaciér >

A 4

B Elaboracion Control de Separacion y
de Alcohol < Calidad Destilacion
ETANOL

Antiséptico —
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ESTUDIO LEGAL Y ADMINISTRATIVO

Los aspectos legales y administrativos permitirdn la implementacion vy
funcionamiento de la empresa mediante una correcta constitucion legal, estructura

organica y las funciones respectivas de cada funcionario.

NOMBRE DE LA EMPRESA

De acuerdo a la estructura que determina la Ley de Compafiias en lo referente a
las de “Responsabilidad Limitada” la empresa se denominara: Industria de Etanol
Malacatos Cia. Ltda.

Nombre Comercial: INDETAM

MISION
Para determinar la misién de una empresa se debe considerar las siguientes

interrogantes:

¢, Quiénes somos?

¢, Qué buscamos?

¢ Por qué lo hacemos?

¢ Para quienes trabajamos?

Es asi que la empresa INDETAM Cia. Ltda. (Industria de Etanol Malacatos) tiene
como misién producir alcohol etilico o etanol a partir de la produccion primaria de
cafia de azucar, aportando beneficios econémicos y sociales a la ciudad de
Malacatos provincia de Loja de manera amigable con el medio ambiente,
cumpliendo con todos los requerimientos legales y de nuestros clientes.
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VISION

Considerando que la vision es el mejor escenario futuro de la empresa; INDETAM
Cia. Ltda. (Industria de Etanol Malacatos) pretende ser una empresa pionera dentro
de la matriz productiva de etanol, generando un valor agregado a partir de la
produccion sustentable de cafia de azdcar como materia prima del alcohol etilico,
en condiciones de seguridad para el personal y econémicamente sostenible para

todos los actores, manteniendo los niveles mas altos de satisfaccion en el mercado.

VALORES CORPORATIVOS

Innovacion e ingenio: Capacidad para mejorar los procesos, participar en
proyectos y presentar soluciones que hagan mas competitiva la empresa.
Confianza: Tranquilidad de saber que se puede contar con los demas y expresar
las ideas u opiniones directa y abiertamente.

Cooperacion: Disponibilidad para trabajar en equipo, generando sinergias.
Pasién: Trabajar con entrega y conviccion disfrutando la labor asignada.
Efectividad: Capacidad de lograr el efecto que estamos buscando dentro de los

plazos establecidos.

OBJETIVO SOCIAL
El objeto social de la empresa INDETAM Cia. Ltda. (Industria de Etanol Malacatos)

es la produccion y comercializacion de etanol en la Provincia de Loja.

DURACION DE LA EMPRESA

La empresa desde su conformacion tendra una duracion de 10 afos
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BASE LEGAL
Segun la Ley de Compafias establece que la Compafiia de Responsabilidad
Limitada estara conformada por no menos de dos personas y un maximo de 15

personas, que hace el comercio bajo una razén social o una denominacién objetiva.

De acuerdo con la siguiente compafia esta estara integrada por 5 socios los
mismos que designaran un administrador para que mediante la Notaria Publica del
Canton Loja se suscriba el contrato social el cual comprendera la normas y
estatutos correspondientes los cuales posteriormente seran aprobados por la

Superintendencia de compafiias y su inscripcién en el Registro Mercantil.

Se llama de Responsabilidad Limitada por cuanto nace de la necesidad de dirigir
una determinada organizacion juridica adecuada a la pequefia y mediana empresa,

asi como también por las ventajas que presenta en relacion a otro tipo de compafiia.

ESTRUCTURA ADMINISTRATIVA

La organizacién administrativa de un proyecto de inversion forma parte de su
estructura por ser su ambito de accién muy amplio y que realiza una actividad
humana basica, en la que forman parte varias personas que giran en torno a un
objetivo comun que es la de producir bienes y servicios.

Es imperativo definir el modelo de estructura organizacional que viabilice a la

empresa desarrollar sus actividades de forma eficiente.
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NIVELES ADMINISTRATIVOS O JERARQUICOS

La propuesta organizativa para la presente empresa nos hace pensar en la
necesidad de implementar niveles administrativos que cumplan con la funcion y
responsabilidades establecidas por ley, por asi requerirlos o por tradiciones,
orientados siempre al cumplimiento de metas y objetivos, para la empresa se

considera los siguientes niveles:

NIVEL LEGISLATIVO
Lo constituye la Junta General de Socios legalmente convocados y reunidos en

Asamblea General para tratar un fin especifico.

La Junta General de Socios tiene como funcién basica, legislar la politica
empresarial, normar procedimientos, dictar reglamentos, resoluciones, Planificar,
organizar, dirigir, supervisar y controlar las actividades que realiza la Empresa sin

descuidar su buena marcha siempre velando por su prestigio.

NIVEL EJECUTIVO
Es aqui donde se ejecutan planes y programas propuestos por los niveles
Legislativo y Directivo; dicho de otra forma es quién ejecuta y controla la empresa

este nivel sera representado por el Gerente.
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NIVEL ASESOR
Lo constituye el profesional que contratara la Empresa eventualmente merced a las
necesidades de orden legal y base legal de la misma el perfil del profesional sera

titulado en Leyes o en cualquier rama segun sea la necesidad

NIVEL OPERATIVO
Aqui se describen los departamentos que estaran al frente de la operatividad de la

fabrica y/o empresa o sea es la parte misma de la produccion.

Este nivel se encarga de la transformacién de materia prima en producto terminado
apto para su comercializacion y a su vez se encarga de la provision de las materias
primas necesarias, dependera de la cantidad y calidad del producto para que la
seccion de ventas disponga de las unidades necesarias para satisfacer los

requerimientos del mercado.

La jerarquizacion y funcionalidad de los niveles propuestos para la nueva empresa
quedan definidos de tal manera que no se permitan vacios de orden de mando. La
definicién clara del sistema organizacional de la empresa permite a los ejecutivos
la toma de decisiones oportunas y adecuadas, evitando la duplicidad de funciones,

caos administrativo que pueden retrasar la buena marcha de la empresa

NIVELES DE ORGANIZACION
a) Nivel Legislativo
Junta General de Socios Nivel Directivo

b) Nivel Ejecutivo - Gerencia
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C) Nivel Asesor
Asesoria Juridica

d) Nivel Auxiliar o de Apoyo - Secretaria
Chofer

e) Nivel Operativo
Departamento Financiero
Departamento Produccion Planta

Departamento Ventas

ORGANIGRAMAS DE FUNCIONALIDAD PARA LA EMPRESA INDETAM Cia.

Ltda. (Industria de Etanol Malacatos)

Es la representacion en su mas basico esquema conocido mediante los diagramas,

denominados Organigramas Estructural, Funcional y Posicional en donde se

describen las unidades y niveles administrativos.
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INDETAM Cia. Ltda. (Industria de Etanol Malacatos)

ORGANIGRAMA ESTRUCTURAL

JUNTA GENERAL DE

SOCIOS 1
GERENCIA 2
. 3
ASESORIA
JURIDICA o ==
5 4
SECRETARIA
Departamento Contable Departamep:co De Departalmgno.De
Produccion Comercializacion
Contabilidad Planta De Procesamiento Ventas
Control De Calidad Transporte

Bodega

Nivel Legislativo
Nivel Ejecutivo
Nivel Asesor

Nivel Auxiliar o de apoyo

ga b~ W N -

Nivel Operativo

Elaborado por: La Autora
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INDETAM Cia. Ltda. (Industria de Etanol Malacatos)
ORGANIGRAMA FUNCIONAL

JUNTA GENERAL DE SOCIOS
Definir politicas
Emitir reglamentos
Aprobar presupuesto
Designar Gerente

GERENCIA

Planifica, organiza y dirige todas las
actividades de la empresa.

ASESORIA JURIDICA
Representar juridicamente
Elaborar contratos

Manejo de archivos
Atencion a socios y al publico
Atencion de llamadas telefénicas

SECRETARIA

Departamento Contable

Departamento De Produccion

Departameno De
Comercializacion

CONTABILIDAD
Llevar los registros contables
Realizar ingresos y egresos
Elaboracion de roles de pago
Pago a Proveedores

PLANTA DE PROCESAMIENTO
Planeamiento y produccion

Control del correcto manejo de
maguinas

Control del proceso productivo

VENTAS
Ejecutar las ventas
Registro de clientes y proveedores
supervisar las ventas

Elaborado por: La Autora

BODEGA

Almacenar adecuadamente la materia
prima

Mantener un stock actualizado
Mantener limpio todas las areas de la

TRANSPORTE
Recepcion de materia prima
entrega de producto terminado

empresa.
I

CONTROL DE CALIDAD

Supervisar y hacer cumplir las
Normas de Calidad
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DE LA JUNTA GENERAL DE SOCIOS

NATURALEZA DEL TRABAJO

Legislar y normar los aspectos de mayor trascendencia

FUNCIONES TIiPICAS

o Discutir y resolver asuntos de gran trascendencia para la buena marcha de la
empresa.

e Resolver sobre incremento de capital.

e Deliberar y aprobar montos y porcentajes sobre participacion de utilidades vy

dividendos que le corresponde a cada socio.

¢ Dictar normas de procedimiento, reglamentos, ordenanzas y resoluciones.

CARACTERISTICAS DE LA CLASE

Legislar politicas que seguira la organizacion

REQUISITOS MINIMOS

Ser accionista y estar al dia en las obligaciones con la empresa
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MANUAL DE FUNCIONES

CcODIGO: 001

TITULO DEL PUESTO: GERENTE

NATURALEZA DEL TRABAJO:
Planificar, programar, organizar, ejecutar, dirigir y controlar las actividades que
se realizan en la empresa, con fines de alcanzar los objetivos y metas

planteadas.

FUNCIONES:

e Hacer cumplir las disposiciones emanadas en el directorio e informar sobre
la marcha de las mismas.

e Diseflar e implementar sistemas adecuados de abastecimiento de materia
prima, facilitar tramites de érdenes de pago, controles de ingreso y gastos
de personal, pago de cheques y todo documento que esté facultado para
autorizar, aprobar y firmar, permitiendo asi un correcto desenvolvimiento
de la empresa (fabrica).

e Reclutamiento, seleccién del recurso humano necesario, segun el caso.

e Fomentar programas de capacitacién a todo nivel segun las necesidades
del personal. Realizar propuestas de produccién, programas de ventas y

todo cuanto vaya en bien de la empresa.

REQUISITOS MINIMOS:
Educacién : Formacion profesional, titulado en el area de administracion de
empresas.

Experiencia : Dos afios en funciones similares
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CcODIGO: 002

TITULO DEL PUESTO: ASESOR JURIDICO (Ocasional)

NATURALEZA DEL TRABAJO:

Asesoramiento legal e informar sobre los proyectos de la empresa.

FUNCIONES:

e Emitir criterios legales a directivos y funcionarios de la empresa sobre

asuntos juridicos.

e Aconsejar e informar sobre proyectos en materia juridica, econdémica,

financiera, técnica, contable y todas las areas de la empresa.

e Representar conjuntamente con el Gerente a la empresa en los aspectos

judiciales y extrajudiciales.

e Participacién en cesiones de acciones y donde se requiera de su presencia.

REQUISITOS MINIMOS:
Educacion : Titulo a nivel universitario, Abogado, Doctor en Jurisprudencia

Experiencia : Dos afios en funciones similares
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CcODIGO: 003

TITULO DEL PUESTO: SECRETARIA

NATURALEZA DEL TRABAJO:

Labores ordinarias de secretaria y correspondencia de documentos inherentes

a la empresa.

FUNCIONES:

Redactar y digitar todo tipo de correspondencia de la empresa.

e Atender al publico y concertar citas con el Gerente de la empresa.

e Mantener el archivo de correspondencia enviada y recibida de la empresa.

e Actualizar oportunamente y correctamente todos los registros contables

necesarios.

REQUISITOS MINIMOS:
Titulo: (No indispensable)

Experiencia : Un afo en funciones similares
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CODIGO: 004

TITULO DEL PUESTO: CONTADORA

NATURALEZA DEL TRABAJO:

Realizar los registros contables que se generen a diario en la empresa.

FUNCIONES:

e Actualizar oportunamente y correctamente todos los registros contables

necesarios.

e Presentar las declaraciones y obligaciones tributarias con en SRI y

Societarias ante la Superintendencia de Compaiiias

e Elaborar los roles de pago y pago de aportes al IESS.

e Preparar estados financieros.

e Presentar informes y analisis financiero contable al Gerente de la empresa.

REQUISITOS MINIMOS:

Educacién : Titulo a nivel universitario, Contador CPA

Experiencia : Dos afios en funciones similares
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CODIGO: 005

TITULO DEL PUESTO: JEFE DE PRODUCCION

NATURALEZA DEL TRABAJO:

Planificar, organizar, dirigir y controlar el funcionamiento de la planta y

Departamento de produccion.

FUNCIONES:

Supervisar y controlar las actividades diarias de los trabajadores del

departamento.

e Elaborar y hacer ejecutar los programas de produccion.

e Supervisar la entrega y recepcion de implementos del Departamento.

e Presentar informes de requerimientos del Departamento.

e Controlar inventarios de materias primas e insumos

e Asesorar a las instancias superiores sobre programas de produccion.

REQUISITOS MINIMOS:

Educacién : Ingeniero Industrial

Experiencia : Dos afios en funciones similares
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CODIGO: 006

TITULO DEL PUESTO: BODEGUERO

NATURALEZA DEL TRABAJO: Custodia la materia prima y productos
terminados, ademas es responsable de la limpieza y vigilancia de las oficinas

de la empresa.

FUNCIONES:

e Almacenar adecuadamente la materia prima

e Mantener un stock actualizado

e Mantener limpio todas las areas de la empresa.

REQUISITOS MINIMOS:
Educacion : Bachiller

Experiencia : Dos afios en funciones similares
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CcODIGO: 007

TITULO DEL PUESTO: OPERARIOS DE PLANTA

NATURALEZA DEL TRABAJO:

Participar directamente en el proceso productivo del Etanol, mediante el uso

de las instalaciones de la empresa

FUNCIONES:

Receptar mediante 6rdenes de trabajo las labores diarias.

Mantener un pedido éptimo de materia prima para un adecuado proceso

productivo

Usar los insumos de seguridad

Realiza las labores con aseo y en cumplimiento de las normas de calidad

REQUISITOS MINIMOS:
Educacion : No indispensable

Experiencia : Un afo en funciones similares
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CcODIGO: 008

TITULO DEL PUESTO: VENDEDOR

NATURALEZA DEL TRABAJO:

Presentar planes estratégicos para distribucion y comercializacion del

producto.

FUNCIONES:

Responder por las ventas en el mercado local.

e Registro de clientes y proveedores

e Supervisar las ventas

e Presenta planes alternativos de politicas estratégicas para la

comercializacion.

REQUISITOS MINIMOS:
Educacion : Titulo en Marketing y areas administrativas

Experiencia : Un afo en funciones similares
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CcODIGO: 009

TITULO DEL PUESTO: JEFE DE CONTROL DE CALIDAD

NATURALEZA DEL TRABAJO: EIl Jefe de control de calidad gestionard,
dirigira y planificara todas las actividades dedicadas a la fabricacion y

terminacién de un producto.

FUNCIONES: Revisar la decision de aprobar o rechazar, luego de la
evaluacion de los resultados de las materias primas, de envase y empaque del

producto.

e Verificar que se efectlen las validaciones apropiadas.

e Verificar la entrega de especificaciones y técnica analitica para inscripcion,

actualizacion y reinscripcion de productos nuevos o0 asuntos regulatorios.

e Integrar el Comité Técnico, de produccién y de lanzamiento de productos

nuevos.

e Apoyar en la realizacion del cuadro mensual de indicadores y actividades

programadas como parte de la gestion.

REQUISITOS MINIMOS:
Educacién: Estudios de quimico farmacéutico y/o bioquimico farmacéutico.

Experiencia : Dos afios en funciones similares
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Caodigo 010

TITULO DEL PUESTO: CHOFER PROFESIONAL

NATURALEZA DEL TRABAJO: Asistir a la empresa mediante la prestacion

correcta y oportuna del servicio de transporte, manteniendo el vehiculo que se

le asigne en perfecto estado de orden, presentacion y funcionamiento

FUNCIONES: Atender a las solicitudes de transporte que le sean expresadas

por su jefe inmediato o por quien éste delegue.

e Mantener el vehiculo a su cargo en perfecto estado de aseo, presentacion,

funcionamiento y conservacion

e Recepcion de materia prima

e Entrega de producto terminado

REQUISITOS MINIMOS:
Educacion : Bachiller

Experiencia : Dos afios en funciones similares
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ESTUDIO FINANCIERO

Este estudio es uno de los mas importantes dentro de un proyecto de inversion, el
cual comprende la determinacion de costos, ingresos y gastos que genera el
proyecto, tanto desde la instalacion de la planta, hasta el dltimo afio de vida del

proyecto.

INVERSION DEL PROYECTO

Comprenden los costos de los rubros necesarios para la instalacion de la planta,
detallados en la Ingenieria del proyecto, adicionalmente de los activos diferidos y

del capital de trabajo:

Inversién en Activo Fijo

Comprende las inversiones que se deben realizar en terreno, construcciones,

equipos, muebles y otros.

CUADRO N° 33

TERRENO
DESCRIPCION V. TOTAL
Terreno de 1.289 m? 60.000,00

Con servicios basicos

FUENTE: Mutualista Pichincha e Inmobiliaria CONRIO
ELABORADO POR: La Autora
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CUADRO N° 34

CONSTRUCCION

DESCRIPCION V. TOTAL

Area de carga y descarga 10.000,00
Area de bodega 10.000,00
Area de produccién 30.000,00
Area Administrativa 12.000,00
Area de almacenamiento 10.000,00
Area de desechos 8.000,00
TOTAL 80.000,00

FUENTE: Precios de construccion del mercado
ELABORADO POR: La Autora

CUADRO N° 35

MAQUINARIA'Y EQUIPOS

DESCRIPCION CANT. V. UNITARIO V. TOTAL
Molinos (trapiches), con motor 2 4.000,00 8.000,00
Esterilizador de jugo de cafa 1 3.000,00 3.000,00
Tangues de acero inoxidable de 3mm. 8 8.500,00 68.000,00
Valvulas de cierre. 8 500,00 4.000,00
Equipo de destilacion 1 60.000,00 60.000,00
Equipo de rectificacion 1 20.000,00 20.000,00
Caldera de 60 HP 1 8.000,00 8.000,00
Tanques de acero inoxidable de 2 16.000,00 32.000,00
almacenamiento con valvula de
dosificacion
Balanza con capacidad de 2 toneladas. 1 2.500,00 2.500,00

TOTAL 205.500,00

FUENTE: Precios de inoxecu y alambiques ecuador de Industrias Romero

ELABORADO POR: La Autora
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CUADRO N° 36

VEHICULOS

DESCRIPCION V. TOTAL
Camioén estandar 34.000,00
Combustible a Diesel

5.5 Toneladas de cargar
TOTAL 34.000,00

FUENTE: Precios de concesionario Chevrolet
ELABORADO POR: La Autora

CUADRO N° 37

EQUIPOS DE OFICINA

DESCRIPCION CANT. V. UNITARIO V. TOTAL
Computadoras. 4 800,00 3.200,00
Impresora multifuncion laser 1 300,00 300,00
Central telefonica 1 300,00 300,00

(teléfonos intercomunicados con

extenciones)

TOTAL 3.800,00

FUENTE: Precios de almacenes de Loja
ELABORADO POR: La Autora

CUADRO N° 38

MUEBLES DE OFICINA

DESCRIPCION CANT. V. UNITARIO V. TOTAL
Escritorios. 4 230,00 920,00
Sillas para escritorio. 4 120,00 480,00
Archivadores. 4 80,00 320,00
Mesa de reuniones. 1 350,00 350,00
Sillas para mesa de reuniones. 8 40,00 320,00

TOTAL 2.390,00

FUENTE: Precios de almacenes de Loja
ELABORADO POR: La Autora
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RESUMEN DE INVERSION EN ACTIVO FIJO

CUADRO N° 39

ACTIVO FIJO
DESCRIPCION REFERENCIA VALOR

TERRENO Cuadro N° 33 60.000,00
CONSTRUCCION Cuadro N° 34 80.000,00
MAQUINARIA'Y EQUIPOS Cuadro N° 35 205.500,00
VEHICULOS EQUIPOS DE Cuadro N° 36 34.000,00
OFICINA Cuadro N° 37 3.800,00
MUEBLES DE OFICINA Cuadro N° 38 2.390,00

TOTAL 385.690,00

ELABORADO POR: La Autora

INVERSION EN ACTIVOS DIFERIDOS

Para que la empresa pueda iniciar sus operaciones, también son necesarios e

importantes los gastos de constitucién, de instalacion y puesta en marcha, los

cuales se detallan a continuacion:

Gastos de constitucion.- Constituyen los gastos en tramites de legalizacion para

constituir juridicamente la compainiia.

Instalacion y puesta en Marcha.- La instalacion de equipos y maquinarias debe
ser de manera muy técnica sobre todo para que la planta pueda operar en perfectas
condiciones, evitando mala utilizacion de equipos, desgaste y deterioro acelerado.
Estudios.- Todo inversionista los debe cancelar, se ejecute 0 no el proyecto, lo cual

le permite tomar correctas decisiones y evitar grandes pérdidas econémicas.

105




CUADRO N° 40

ACTIVO DIFERIDO

RUBROS VALOR

TOTAL
Constitucion de la compafiia 900,00
Instalacion y puesta en marcha 5.000,00
Estudios de factibilidad 1.500,00
Imprevistos 200,00
VALOR TOTAL 7.600,00

ELABORADO POR: La Autora

CAPITAL DE TRABAJO

Este rubro comprende una inversion de recursos, en la forma de activos corrientes,
los mismos que ayudan financieramente al proyecto en un ciclo de dos meses, para
poder operar normalmente. Esta seccion comprende Materiales directos, Mano de
Obra, costos indirectos de Fabricacion, entre otros, calculados para u periodo de

un afio de produccion, los cuales se detallan a continuacion:

CUADRO N° 41

MATERIALES DIRECTOS

DESCRIPCION Cantidad C. Unitario C. Total
Cafia de azUcar 1093,50 29,4 32.148,90
Toneladas

TOTAL 32.148,90

FUENTE: Acuerdo ministerial MAGAP 2013-2014 precio de la tonelada de cafia de azlcar
ELABORADO POR: La Autora
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CUADRO N° 42

MANO DE OBRA DIRECTA

DESCRIPCION DEL APORTE BENEFICIOS SOCIALES COSTO
PUESTO RMU  |PATRONAL| DECIMO | DECIMO VACACION | MENSUAL COSTO ANUAL
12,15% | TERCERO | CUARTO

JEFE DE
PRODUCCION 500,00 60,75 41,67 28,33 20,83 651,58 7.819,00
OPERADOR 1 354,00 4301 29,50 28,33 1475 469,59 5.635,13
OPERADOR 2 354,00 4301 2950 28,33 1475 469,59 5.635,13
OPERADOR 3 354,00 43,01 2950 28,33 1475 469,59 5.635,13
BODEGUERO 354,00 4301 2950 28,33 1475 469,59 5.635,13
TOTAL 1.916,00 232,19 159,67 141,67 79,83 2.529,% 30.359,53
*FONDOS DE RESERVA: Se suman al costo de mano de obra a partir del segundo afio de
operacion.

Elaborado Por: La Autora

CUADRO N° 43
COSTOS GENERALES DE FABRICACION

DESCRIPCION ANO 1
Cantidad C. Unitario C. Total
Electricidad 13.117,50 0,45 5902,90
Urea 109 0.35 38,15
Envases 100 ml 11022 0,28 3086,16
Envases 250 ml (spray) 14696 0,64 9405,44
Envases 500 ml 91850 0,18 16533
TOTAL 34.965,65
Fuente : Costos establecidos por CENEL y DELTAPLASTIC

Elaboracion: La Autora
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CUADRO N° 44

DEPRECIACIONES

3 DEPRECIACION
DESCRIPCION ANEXOS
ANUAL

CONSTRUCCION 4 3800,00

MAQUINARIA'Y EQUIPOS 5 18495,00

VEHICULOS 8 5440,00

EQUIPOS DE OFICINA 7 342,00

MUEBLES DE OFICINA 6 215,10

TOTAL 28.292,10
Fuente : Célculos realizados mediante depreciacion lineal en Anexos
Elaboracién: La Autora

GASTOS DE ADMINISTRACION Y VENTAS

Para mantener operativa el area de administracion en este rubro se detallan, las

remuneraciones, servicios basicos y demas gastos dentro del area administrativa.

CUADRO N° 45

SUELDOS DE ADMINISTRACION

DESCRIPCION DEL APORTE BENEFICIOS SOCIALES C0STO )
PUESTO RMU PATRONAL | DECIMO DECIMO VACACIONES | MENSUAL COSTO PRIMER ANO
12,15% TERCERO | CUARTO

GERENTE 800,00 97,20 66,67 28,33 3333 1.025,53 12.306,40
SECRETARIA CONTABLE 354,00 43,01 29,50 28,33 14,75 469,59 5.635,13
CONTADOR 500,00 60,75 41,67 28,33 20,83 651,58 7.819,00
VENDEDOR 400,00 48,60 33,33 28,33 16,67 526,93 6.323,20
CONTROL DE CALIDAD 500,00 60,75 41,67 28,33 20,83 651,58 7.819,00
CHOFER 400,00 48,60 33,33 28,33 16,67 526,93 6.323,20
TOTAL 2.954,00 358,91 246,17 170,00 123,08 3.852,16 46.225,93
Elaboracion: La Autora

108




CUADRO N° 46
GASTOS GENERALES DE ADMINISTRACION

DESCRIPCION MENSUAL ANUAL
Teléfono 40,00 460,00
Agua 20,00 240,00
Utiles de aseo 120,00 1440,00
Total 47,00 2.140
Fuente : CNT, Precios al consumidor

Elaboracién: La Autora

CUADRO N° 47
AMORTIZACION INVERSION DIFERIDA

DESCRIPCION TOTAL ANUAL

Activo Diferido 7600,00 1520,00

Total 7600,00 1520,00
Fuente : Cuadro N° 40

Elaboracion: La Autora

Los gastos diferidos segun la Ley de Régimen Tributario Interno, e los amortiza

hasta por 5 afos, por lo cual se divide el valor total para 5 afios.

CUADRO N° 48
PUBLICIDAD Y PROPAGANDA

DESCRIPCION TOTAL ANUAL
Telemercadeo 40,00 480,00
Periddico 60,00 720,00
Total 72,00 1.200,00

Elaboracion: La Autora
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RESUMEN DE CAPITAL DE TRABAJO

CUADRO N° 49
INVERSIONES EN CAPITAL DE TRABAJO

DESCRIPCION MENSUAL
Materia prima directa 32.148,90
Mano de obra directa 30.359,53
Costos generales de fabricaciéon 34.965,65
Sueldos de administracion 46.225,93
Gastos generales de administracion 2.140,00
Publicidad y propaganda 1.200,00
Total 147.040,01
Capital de trabajo para 2 meses 24.506,67

Fuente : Cuadro N° 41, 42, 43, 45, 46, y 48

Elaboracion: La Autora

INVERSION TOTAL DEL PROYECTO

El total de la inversidn prevista para el proyecto para poder iniciar con un nivel de

trabajo normal, se resume en el siguiente cuadro:

CUADRO N°50
TOTAL DE INVERSIONES

RUBROS MONTO
Activo fijo 385.690,00
Activo diferido 1.520,00
Activo circulante o capital de trabajo 24.506,67
TOTAL 411.716,67
Fuente : Cuadro N° 39, 47y 49
Elaboracion La Autora
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FINANCIAMIENTO

La realizacion del proyecto contara con dos fuentes de financiamiento que son:

e Fuentes Internas.- constituidas por aportes de los socios de la empresa

industrial, el cual se constituira posteriormente como capital social, del cual se

dividira en paquetes accionarios de 20.000 ddlares el cual pertenecera a cada

socio, dando un total de 100.000 como capital social.

e Fuentes Externas.- las mismas que se refieren a créditos o préstamos de

entidades

financieras

legalmente constituidas y controladas por

la

Superintendencia de Bancos y Seguros, crédito sera a través de la CFN

(Corporaciéon Financiera Nacional) con un monto de 311.716,67 dolares, con

cuotas amortizables a 10 afos.

FORMA DE FINANCIAMIENTO DEL PROYECTO

CUADRO N° 51

DESCRIPCION CREDITO CAPITAL SOCIAL TOTAL
Activo fijo 311.716,67 73.973,33 385.690,00
Activo diferido 1.520.00 1.520,00
Activo corriente o

. . 24.506,67 24.506,67
capital de trabajo

. 100. , 411.716,67
TOTAL 311.716,67 00.000,00 6,6
APORTE
0 0, 0,

PORCENTUAL % 75,71% 24.29% 100%

Fuente:
Elaboracion:

Cuadro N° 50
La Autora
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CUADRO N° 52

TABLA DE AMORTIZACION
CAPITAL: 311.716,67 FORMA DE PAGO: TRIMESTRAL
INTERES 9%
PLAZO 10 ANOS
Cuota Saldo Inicial Interes Cuota de Amori Capital Amoritzado Valor a Pagar
1| 311.716,67 7.013,63 7.792,92 303.923,75 14.806,54
2| 303.923,75 6.838,28 7.792,92 296.130,84| 14.631,20
3| 296.130,84 6.662,94 7.792,92 288.337,92| 14.455,86
4| 288.337,92 6.487,60 7.792,92 280.545,00 14.280,52
5| 280.545,00 6.312,26 7.792,92 272.752,09| 14.105,18
6| 272.752,09 6.136,92 7.792,92 264.959,17 13.929,84
7| 264.959,17 5.961,58 7.792,92 257.166,25 13.754,50
8| 257.166,25 5.786,24 7.792,92 249.373,34| 13.579,16
9| 249.373,34 5.610,90 7.792,92 241.580,42| 13.403,82
10| 241.580,42 5.435,56 7.792,92 233.787,50 13.228,48
11| 233.787,50 5.260,22 7.792,92 225.994,59| 13.053,14
12| 225.994,59 5.084,88 7.792,92 218.201,67| 12.877,79
13| 218.201,67 4.909,54 7.792,92 210.408,75| 12.702,45
14| 210.408,75 4.734,20 7.792,92 202.615,84| 12.527,11
15| 202.615,84 4.558,86 7.792,92 194.822,92| 12.351,77
16| 194.822,92 4.383,52 7.792,92 187.030,00| 12.176,43
17| 187.030,00 4.208,18 7.792,92 179.237,09| 12.001,09
18| 179.237,09 4.032,83 7.792,92 171.444,17| 11.825,75
19| 171.444,17 3.857,49 7.792,92 163.651,25| 11.650,41
20| 163.651,25 3.682,15 7.792,92 155.858,34| 11.475,07
21| 155.858,34 3.506,81 7.792,92 148.065,42| 11.299,73
22| 148.065,42 3.331,47 7.792,92 140.272,50| 11.124,39
23| 140.272,50 3.156,13 7.792,92 132.479,58| 10.949,05
24| 132.479,58 2.980,79 7.792,92 124.686,67| 10.773,71
25| 124.686,67 2.805,45 7.792,92 116.893,75| 10.598,37
26| 116.893,75 2.630,11 7.792,92 109.100,83| 10.423,03
27| 109.100,83 2.454,77 7.792,92 101.307,92| 10.247,69
28| 101.307,92 2.279,43 7.792,92 93.515,00 10.072,34
29 93.515,00 2.104,09 7.792,92 85.722,08 9.897,00
30 85.722,08 1.928,75 7.792,92 77.929,17 9.721,66
31 77.929,17 1.753,41 7.792,92 70.136,25 9.546,32
32 70.136,25 1.578,07 7.792,92 62.343,33 9.370,98
33 62.343,33 1.402,73 7.792,92 54.550,42 9.195,64
34 54.550,42 1.227,38 7.792,92 46.757,50 9.020,30
35 46.757,50 1.052,04 7.792,92 38.964,58 8.844,96
36 38.964,58 876,70 7.792,92 31.171,67 8.669,62
37 31.171,67 701,36 7.792,92 23.378,75 8.494,28
38 23.378,75 526,02 7.792,92 15.585,83 8.318,94
39 15.585,83 350,68 7.792,92 7.792,92 8.143,60
40 7.792,92 175,34 7.792,92 0,00 7.968,26
TOTAL 143.779,31 311.716,67 455.495,98
Fuente : Corporacion Financiera Nacional

Elaboraciéon: La Autora
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PRESUPUESTO DE COSTOS Y GASTOS

Engloba todos aquellos costos en los que incurre la realizacion del proyecto y
puesta en marcha, comprende los siguientes rubros:
e Costos de Produccién
- Materia prima directa (Se considera un incremento anual del 5%, que
representa el incremento en precios de acuerdo a la inflacion promedio
de los ultimos afos)
- Mano de obra directa (Se considera un 10% de incremento de sueldos,
en promedio al incremento que ha venido realizando el MRL)
- Costos Generales de produccién
- Depreciacion

e Gastos Operacionales

Gastos de administracion y Ventas (Se considera un 10% de incremento
de sueldos, en promedio al incremento que ha venido realizando el MRL)
- Gastos Generales de Administracion
- Amortizacion diferida
- Gastos de Publicidad y Propaganda

- Gastos Financieros
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CUADRO N°53

PRESUPUESTO DE COSTOS

CONCEPTO Aros
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

COSTO PRIMO
Materia prima directa 32.148,90 33.756,35 35.444,16 37.216,37 39.077,19 41.031,05 43.082,60 45.236,73 47.498,57 49.873,50
Mano de obra directa* 30.359,53 33.395,48 36.735,03 40.408,53 44.449,39 48.894,33 53.783,76 59.162,14 65.078,35 71.586,18
COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION
Materia prima indirecta 34.965,65 34.965,65 34.965,65 34.965,65 34.965,65 34.965,65 34.965,65 34.965,65 34.965,65 34.965,65
Depreciacion de Edificios 3.800,00 3.800,00 3.800,00 3.800,00 3.800,00 3.800,00 3.800,00 3.800,00 3.800,00 3.800,00
Depreciacion de Maquinaria y Equipos 18.495,00 18.495,00 18.495,00 18.495,00 18.495,00 18.495,00 18.495,00 18.495,00 18.495,00 18.495,00
Depreciacion de Vehiculos 5.444,00 5.444,00 5.444,00 5.444,00 5.444,00 5.444,00 5.444,00 5.444,00 5.444,00 5.444,00
Amortizacién diferida 1.520,00 1.520,00 1.520,00 1.520,00 1.520,00 - - - - -
TOTAL DE COSTOS DE PRODUCCION 126.733,08 131.376,48 136.403,84 141.849,55 147.751,23 152.630,02 159.571,01 167.103,52 175.281,57 184.164,33
GASTOS ADMINISTRATIVOS
Sueldos en Administracion 39.902,33 43.892,56 48.281,82 53.110,00 58.421,00 64.263,10 70.689,41 77.758,35 85.534,19 94.087,61
Suministros Basicos 700,00 770,00 847,00 931,70 1.024,87 1.127,36 1.240,09 1.364,10 1.500,51 1.650,56
Suministros de Limpieza 1.440,00 1.584,00 1.742,40 1.916,64 2.108,30 2.319,13 2.551,05 2.806,15 3.086,77 3.395,44
Depreciacion de Equipo de Oficina 342,00 342,00 342,00 342,00 342,00 342,00 342,00 342,00 342,00 342,00
Depreciacion de Muebles de Oficina 215,10 215,10 215,10 215,10 215,10 215,10 215,10 215,10 215,10 215,10
GASTOS DE VENTAS
Sueldos de Personal de Ventas 6.323,60 6.955,96 7.651,56 8.416,71 9.258,38 10.184,22 11.202,64 12.322,91 13.555,20 14.910,72
Publicidad y Propaganda 1.200,00 1.200,00 1.200,00 1.200,00 1.200,00 1.200,00 1.200,00 1.200,00 1.200,00 1.200,00
GASTOS ANANCIEROS
Gasto Interés 27.002,46 24.197,01 21.391,56 18.586,11 15.780,66 12.975,21 10.169,76 7.364,31 4.558,86 1.753,41
TOTAL DE GASTOS 77.125,49 79.156,63 81.671,43 84.718,26 88.350,31 92.626,12 97.610,05 103.372,92 109.992,62 117.554,84
TOTAL DE COSTOS Y GASTOS 203.858,57 210.533,11 218.075,28 226.567,81 236.101,54 245.256,15 257.181,06 270.476,44 285.274,19 301.719,17

Elaboracion: La Autora
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PRESUPUESTO DE INGRESOS

El presupuesto de ingresos se hace en funcion de los costos de producir 87.480 litros de etanol o alcohol etilico de 96°

Fijacion del Precio de Venta al Publico

Precio Unitario = MPD + MOD + CGP+ GASTOS OPERATIVOS + % UTILIDAD
CANTIDAD PRODUCIDA

Precio Unitario = 32.148,90 + 30.359,53 + 34.965,65 + 49.565,93 + 40% (Margen de Utilidad)

87.480

Precio Unitario = 62682,86+40% (Margen de Utilidad)
87.480

Precio Unitario = 1,68 + 0,67

Precio Unitario = 2,35 Ctvs. PROMEDIO
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Distribucion de precios por productos
TABLA N° 54

PRECIOS DEL ALCOHOL Y PRODUCTOS SEGUNDARIOS

DESCRIPCION ANO 1
Cantidad P. Unitario P. Total
Alcohol Etilico* 18.371 0,56 10.288,00
Alcohol Antiséptico
Envases 100 ml 91.850 1,00 91850,00
Envases 250 ml (spray) 14.696 1,50 22044,00
Envases 500 ml 11.022 2,00 22044,00
SUBTOTAL PRODUCTO PRINCIPAL 146.226,00

Vinaza en Lt 437.400 0,20 87.480,00
Cachaza en Kg. 16.402,5 0,50 8.201,25
Levadura en Kg. 9.732,15 1,00 9.732,15

SUBTOTAL SUBPRODUCTOS 105.413,40

Fuente: Datos de capacidad instalada cuadro N° 32 y precios referenciales de
produccién agricola del MAGAP 2012.
Elaborado por: La Autora

El costo unitario del etanol a granel esta establecido por la ARCH (AGENCIA DE
REGULACION Y CONTROL HIDROCARBURIFERO) en 0,56 ctvs. al cual de
acogeran todas las empresas que deseen vender etanol al estado para ser utilizado

en la obtencién de biocombustible.

El precio del alcohol antiséptico se considera los costos de mercado indicados por

los ofertantes segun el Cuadro N° 18

El costo de los subproductos, se consideran los costos de produccion establecidos
por el MAGAP en Enero 2012 en el informe de indices de produccion de la provincia
de Loja, no se considera ningun incremento en el precio debido a que no se tiene

una fuente reciente.
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PRESUPUESTO DE INGRESOS en U$D

PRESUPUESTO DE INGRESOS TOTALES

CUADRO N° 55

(DOLARES AMERICANOS)

DENOMINACION
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Produccion Principal | 146.226,00 164.504,25 182.782,50 201.060,75 219.339,00 219.339,00 219.339,00 219.339,00 219.339,00 219.339,00
\Vinaza 87.480,00 98.415,00 109.350,00 120.285,00 131.220,00 131.220,00 131.220,00 131.220,00 131.220,00 131.220,00
Cachaza 8.201,25 9.226,41 10.251,56 11.276,72 12.301,88 12.301,88 12.301,88 12.301,38 12.301,38 12.301,88
Levaduras 9.732,15 10.948,67 12.165,19 13.381,71 14.598,23 14.598,23 14.598,23 14.598,23 14.598,23 14.598,23
Ingresos [ 251.639,40 283.094,33 314.549,25 346.004,18 377.459,10 377.459,10 377.459,10 377.459,10 377.459,10 377.459,10

El incremento de la produccion esta relacionado a la capacidad Utilizada del cuadro N° 32

Elaboracion

PUNTO DE EQUILIBRIO.

Esta herramienta es importante ya que permite conocer el volumen de ventas con el cual ni se pierde ni se

La Autora

pérdidas ni ganancias)
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Costos fijos y variables

Fijos, son los que permanecen constantes durante el ejercicio completo del ciclo

productivo.

Variables, son los que varian directamente con los cambios en el volumen de

produccion, para el proyecto el punto de equilibrio se calculara aplicando el método

matematico en funcion de las ventas.

CUADRO N° 56

CLASIFICACION DE LOS COSTOS FIJOS Y VARIABLES
ANO 1 ANO 5 ANO 10
DESCRIPCION COSTOS | COSTOS | COSTOS | COSTOS | COSTOS | COSTOS
FIJOS VARIABLES FIJOS VARIABLES FIJOS VARIABLES

COSTO PRIMO
Materia prima directa 32.148,90 39.077,19 49.873,50
Mano de obra directa* 30.359,53 44.449,39 71.586,18
COSTOS INDIRECTOS DE FABRICACION
Materia prima indirecta 34.965,65 34.965,65 34.965,65
Depreciacion de Edificios 3.800,00 3.800,00 3.800,00
Depreciacion de Maquinaria y Equipos 18.495,00 18.495,00 18.495,00
Depreciacion de Vehiculos 5.444,00 5.444,00 5.444,00
Amortizacion diferida 1.520,00 1.520,00
GASTOS ADMINISTRATIVOS
Sueldos en Administracion 39.902,33 58.421,00 94.087,61
Suministros Basicos 700,00 1.024,87 1.650,56
Suministros de Limpieza 1.440,00 2.108,30 3.395,44
Depreciacion de Equipo de Oficina 342,00 342,00 342,00
Depreciacion de Muebles de Oficina 215,10 215,10 215,10
GASTOS DE VENTAS
Sueldos de Personal de Ventas 6.323,60 9.258,38 14.910,72
Publicidad y Propaganda 1.200,00 1.200,00 1.200,00
GASTOS FINANCIEROS
Gasto Interés 27.002,46 15.780,66 1.753,41
TOTAL 106.384,49 97.474,08 117.609,31 118.492,23 145.293,84 156.425,33
Elaboracién: La Autora
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DETERMINACION DEL PUNTO DE EQUILIBRIO

ANALISIS DEL PRIMER ANO

EN FUNCION DE LAS VENTAS

Costo fijo Total
Costo Variable Total

Punto de Equilibrio =

1 —_
Ventas totales
o 106.384,44
Punto de Equilibrio = 9747408
 251.6394
Punto de Eauilibrio — 106.384,44
unto ae LQUILLOTIO = 113873562

Punto de Equilibrio = $173.648,11

EN FUNCION DE LA CAPACIDAD INSTALADA

Costo fijo Total

Punto de Equilibrio = Ventas totales — Costo Variable Total x 100

106.384,44

Punto de Equilibrio = 751.639.4 — 97.474.08 x 100

Punto de Equilibri _ 106.384,44 100 = 69,01%
unto de qull TlO—154.165’32x = ) 0
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GRAFICO N° 23

PUNTO DE EQUILIBRIO PRIMER ANO

PRIMER ANO

300000
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150000 \:
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0 O Y
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{— Costo fijo {»— Costo Variable Costo Total {»— Ventas Totales

Elaborado por: La Autora

Andlisis: Los ingresos son superiores desde el primer afio a los costos, donde se
puede observar que el punto de equilibrio se ubica al 69,01% de la produccion de
ese afo, es decir como meta central para el primer afio es sobrepasar los

$173.648,11 para no tener pérdidas.
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ANALISIS DEL QUINTO ANO
EN FUNCION DE LAS VENTAS

Costo fijo Total
Costo Variable Total

Punto de Equilibrio =

1 —
Ventas totales
o 117.609,31
Punto de Equilibrio = 11849223
- 377.459,1
Punto de Eauilibrio — 117.609,31
Unto ae Equittbrio = 175,31392

Punto de Equilibrio = $171.422,33

EN FUNCION DE LA CAPACIDAD INSTALADA

Punto de Equilibrio Costo fijo Total 100
UnLo ge BqUItOTIO =y e ntas totales — Costo Variable Total ~

Punto de Equilibrio = 117.60951 100
unto ae LQUILLOTIO = 2274591 — 118.492,23 ©

117.609,31

75896687 © 100

Punto de Equilibrio =

Punto de Equilibrio = 45.41%
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GRAFICO N° 24

PUNTO DE EQUILIBRIO QUINTO ANO

PRIMER ANO
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Elaborado por: La Autora

Andlisis: Para el quinto afio, en donde la produccion alcanza el 100% de la
capacidad instalada, se obtiene un resultado favorable, un donde un 45,41% de las
ventas, alcanzan para llegar al punto de equilibrio, es decir al obtener $171.422,33

en las ventas.
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ANALISIS DEL DECIMO ANO
EN FUNCION DE LAS VENTAS

Costo fijo Total
1 Costo Variable Total
Ventas totales

Punto de Equilibrio =

145.293,84
156.425,33
377459,10

Punto de Equilibrio =

145.293,84
1—-0,4144166

Punto de Equilibrio =

Punto de Equilibrio = $248.118,11

EN FUNCION DE LA CAPACIDAD INSTALADA

Costo fijo Total

1
Ventas totales — Costo Variable Total x 100

Punto de Equilibrio =

145.293,84

Punto de Equilibrio = 37745910 — 156.42533 x 100

145.293,84

Punto de Equilibrio = 19274167 x 100

Punto de Equilibrio = 65,73%
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GRAFICO N° 25

PUNTO DE EQUILIBRIO DECIMO ANO

PRIMER ANO
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Elaborado por: La Autora

Interpretacion: En el décimo afio debido a que los costos han ido incrementado, y
los ingresos por su parte se han mantenido, entran en una etapa de declive, en
donde para alcanzar el punto de equilibrio los ingresos tienen que llegar al 65,73%

es decir cuando el volumen de ventas es de $ 248.118,11.
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ESTADO DE PERDIDAS Y GANANCIAS

Es el documento de informacion financiera muy importante a la hora de verificar el

margen de utilidad que se va a generar en un periodo determinado.

El estado de pérdidas y ganancias cuenta con dos grupos contables muy
importantes, INGRESOS, que son generados por la venta de los productos
generados o elaborados por la empresa como también de otros ingresos por venta
de subproductos; y los EGRESOS, que esta constituido por la sumatoria del Costo
Primo, Gastos en el Proceso Productivo, Gastos de Operacion y Gastos

Financieros.

125



ESTADO DE PERDIDAS Y GANANCIAS

CUADRO N° 57

ANOS
RUBRO
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Ingresos por Ventas 251.639,40 | 283.094,33 | 314.549,25 | 346.004,18 | 377.450,10| 377.450,10| 377.450,10| 377.459,10| 377.459,10| 377.459,10
(-) Costos de produccién 203.858,57 | 210.533,11 | 218.075,28 | 226.567,81 | 236.101,54 | 245.256,15| 257.181,06 | 270.476,44 | 285.27419| 301.719,17
(5) Utilidad Bruta en ventas 47.780,83| 72.561,22] 96.473,97| 119.436,37| 141.35756] 132.202,95| 120.278,04]  106.982,66 9218491  75.739,93
() 15% Utiidad a trabajadores 7167,12 | 1088418 | 14.471,10| 17.91545| 21.203,63 19.830,44 18.041,71 16.047,40 13.827,74 11.360,99
(9) Utilidad antes del Imp.alaRen{ 40.61371| 61.677,03] 8200287 101.52091] 120.15393] 112.37251]  102.236,33 90.935,26 78.357,17  64.378,94
(22%) Impuesto a la Renta 8.93502 [ 1356895 [ 1804063 2233460 2643386 2472195 22.491,99 [ 20.005,76 17.238,58 14.163,37
(9)Utilidad antes de reserva 3167869 | 48.10800| 63.96224| 79.18631| 93.720,06 87.650,56 79.744,34 70.929,50 61.118,60 50.215,57
(-) 10% Capitalizacion para reserva 3.167,87| 481081 6.396,22 7.918,63 9.372,01 8.765,06 7.974,43 7.092,95 6.111,86 5.021,56
(5) Utilidad liquida del Bercicio 2851082 | 43207,28| 57.566,02| 71.267.68| 84.34806 78.885,50 71.769,91 63.836,55 55.006,74 45.194,02
Elaboracién La Autora
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EVALUACION FINANCIERA

La evaluacion financiera es fundamental para los inversionistas, ya que les permite

tomar decisiones de si dar paso al proyecto o no considerarlo.

Flujo de Caja

Determinar el flujo de caja, permite identificar la cobertura de necesidades de
efectivo durante la vida del proyecto. El flujo de caja, refleja la forma de saldar los
requerimientos de efectivo del proyecto, facilitando al inversionista cuente con
suficiente disponibilidad de recursos para solventar las necesidades de efectivo, en

los tiempos adecuados.
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CUADRO N° 58
FLUJO DE CAJA

128

ANOS
RUBRO
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

INGRESOS

Ventas 251.639,40| 283.094,33| 314.549,25| 346.004,18| 377.459,10( 377.459,10| 377.459,10| 377.459,10( 377.459,10| 377459,10
Creédito 311.716,67

Capital propio 100.000,00

TOTAL DE INGRESOS 411.716,67| 251.639,40( 283.094,33| 314.549,25| 346.004,18| 377.459,10| 377.459,10( 377.459,10| 377.459,10| 377.459,10( 377.459,10
EGRESOS

Activo Fijo 385.690,00

Activo Diferido 1.520,00

Activo Circulante 24.506,67

Total Costos y Gastos 203.858,57| 210.533,11| 218.075,28| 226.567,81| 236.101,54| 245.256,15| 257.181,06| 270.476,44| 285.274,19| 301719,17
Cuotas de crédito 31.171,68| 31.171,68| 31.171,68| 31.171,68( 31.171,68| 31.171,68| 31.171,68( 31.171,68| 31.171,68| 31.171,68
(-) Amortizacion diferida 1.520,00| 1.520,00{ 1.520,00 1.520,00 1.520,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
(-) Depreciacion 28.292,10 28.292,10| 28.292,10| 28.292,10| 28.292,10| 28.292,10( 28.292,10| 28.292,10| 28.292,10 28292,10
TOTAL DE EGRESOS 411.716,67| 205.218,15( 211.892,69| 219.434,86| 227.927,39| 237.461,12| 248.135,73( 260.060,64| 273.356,02| 288.153,77( 304.598,75
FLUJO DE CAJA 0 46.421,25| 71.201,64 95.114,39| 118.076,79( 139.997,98| 129.323,37| 117.398,46( 104.103,08| 89.305,33| 72.860,35

Fuente : Registros Contables
Elaborado: La Autora




Valor Actual Neto

El VAN, representa en valores actuales, el total de los recursos que quedan en

manos de la empresa al final de toda su vida util, es decir, es el retorno liquido

actualizado generado por el proyecto.

Cuando el VAN es positivo, indica que el proyecto es factible ya que genera valor,

por lo contrario un VAN negativo le advierte al inversionista que el proyecto no

genera los flujos necesarios para que su inversion sea productiva.

CUADRO N° 59
VALOR ACTUAL NETO

411.716,67
41.447,54
56.761,51
67.700,54
75.039,94
79.438,62
65.519,26
53.105,12
42.045,50
32.204,40
23.459,08

125.004,85

FACTOR
AROS FLUJONETO | Actualizacién |VALOR ACTUALIZADO
12%

0 - 411.716,67 1,00

1 46.421,25 0,89

2 71.201,64 0,80

3 95.114,39 0,71

4 118.076,80 0,64

5 139.998,00 0,57

6 129.323,40 0,51

7 117.398,50 0,45

8 104.103,10 0,40

9 89.305,33 0,36

10 72.860,35 0,32

Elaborado por: La Autora

VAN : Sumatoria flujo neto — inversién
VAN : 536.721,52 — 411.716,67
VAN : 125.004,85
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El resultado obtenido muestra un VAN positivo, y como primer indicador de

evaluacion financiera, pone un punto a favor de la ejecucién del proyecto planteado.

Tasa Interna De Retorno

La TIR, utilizada como criterio para tomar decisiones de aceptacién o rechazo de un
proyecto se toma como referencia lo siguiente:
e SilaTIR es mayor que el costo del capital debe aceptar el proyecto.
e SilaTIR esigual que el costo del capital es indiferente llevar a cabo el proyecto.
e SilaTIR es menor que el costo del capital debe rechazar el proyecto.

CUADRO N° 60
CALCULO DE LA TASA INTERNA DE RETORNO

ACTUALIZACION
ANOS FLUJONETO F'ACT;_JS'?)/IEIZAC' VAN MENOR F'ACT;-JgAO/I;IZAC' VAN MAYOR
0
1 46.421,25 0,847 39.340,04 0,840 39.009,45
2 71.201,64 0,718 51.135,91 0,706 50.280,09
3 95.114,39 0,609 57.889,55 0,593 56.442,38
4 118.076,80 0,516 60.902,70 0,499 58.881,21
5 139.998,00 0,437 61.194,42 0,419 58.666,07
6 129.323,40 0,370 47.905,47 0,352 45.540,24
7 117.398,50 0,314 36.854,33 0,296 34.740,32
8 104.103,10 0,266 27.695,40 0,249 25.887,37
9 89.305,33 0,225 20.134,43 0,209 18.661,85
10 72.860,35 0,191 13.921,02 0,176 12.794,45
TOTAL 5.256,60 - 10.813,22

Elaborado por: La Autora

TIR = tm + dt*((Van tasa menor)/Van menor-Van tasa mayor)
TIR = 18 + 1(5.256,60 (5.256,60 - (-10.813,22)))
TIR = 18,32%

La tasa es mayor que el costo de capital, por lo tanto se recomienda su ejecucion.
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Periodo de recuperacion de capital
Este indicador de la evaluacion financiera permite medir el tiempo que debe

transcurrir aproximado para recuperar la inversion, en donde el riesgo aumenta

directamente proporcional con el tiempo de recuperacion.

CUADRO N° 61
PERIODO DE RECUPERACION DE LA INVERSION

ANOS INVERSION FLUJO NETO |F. ACUMULADO

0 - 411.716,67

1 46.421,25 46.421,25
2 71.201,64 117.622,89
3 95.114,39 212.737,28
4 118.076,80 330.814,08
5 139.998,00 470.812,08
6 129.323,40 600.135,48
7 117.398,50 717.533,98
8 104.103,10 821.637,08
9 89.305,33 910.942,41
10 72.860,35 983.802,76

983.802,76
Elaborado por: La Autora
FORMULA

+ Inversiéon - > Primeros lujos

PRI =  Afo anterior para cubrir ]
) Flujo del afio que supera la
la Inversion ) _
inversién
PRI = 5+411.716,67 — 330.814,08
139.998,00

PRI = 5+ 0,58
PRI = 5,58 5 Afo
PRI =0,58 * 12 = 6,96 6 Meses

29 Dias

PRI=0,96 x 30=9,11

El tiempo de recuperacion del capital es de 5 afos, 6 meses y 29 dias, mostrando

que a la mitad de la vida util del proyecto se recupera la inversion, teniendo mas de

4 afnos de utilidades liquidas que percibirian los socios.
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Relacién Beneficio / Costo

El calculo de la relacién beneficio / costo se realiza actualizando los ingresos y
costos a un factor de actualizacion igual a la tasa de interés que influye en el
proyecto mediante el préstamo (9%), en donde los resultados de esta operacion se

dividen entre si. (Ingresos / costos) y se obtiene la razon beneficio costo.

CUADRO N° 62
RELACION BENEFICIO COSTO

ACTUALIZACION DE COSTOS ACTUALIZACION DE INGRESOS
INGRESO

O] e [P0 koo [omana ] o | AcumLiabo
1 203.858,57 0,917 187.026,21 251.639,40 0,917 230.861,83
2 210.533,11 0,842 177.201,51 283.094,33 0,842 238.274,83
3 218.075,28 0,772 168.394,13 314.549,25 0,772 242.889,73
4 226.567,81 0,708 160.506,35 346.004,18 0,708 245.118,08
5 236.101,54 0,650 153.449,80 377.459,10 0,650 245.322,52
6 245.256,15 0,596 146.238,23 377.459,10 0,596 225.066,53
7 257.181,06 0,547 140.686,85 377.459,10 0,547 206.483,05
8 270.476,44 0,502 135.743,00 377.459,10 0,502 189.433,99
9 285.274,19 0,460 131.348,16 377.459,10 0,460 173.792,66
10 301.719,17 0,422 127.449,44 377.459,10 0,422 159.442,80
1.528.043,68 2.156.686,04

Elaborado por: La Autora

R Beneficio/Costo Ingresos Actualizados / Costos Actualizados
2.156.686,04 / 1.528.043,68

1,41

R Beneficio /Costo

R Beneficio /Costo =

El resultado obtenido demuestra que por cada délar invertido genera un beneficio

de 0,41 ctvs, por tanto el resultado obtenido demuestra que el proyecto es factible.
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Analisis de sensibilidad

En este ultimo indicador de evaluacion financiera del proyecto, se analiza el

aumento de costos y la disminucion de ingresos, los cuales provocan desajustes

en la factibilidad de implementacién de este proyecto, el andlisis de sensibilidad

permite establecer la magnitud de los riesgos cuando estos se presentan.

Segun el analisis de sensibilidad, la aceptacion de un proyecto se basa en:

e Coeficiente de sensibilidad >a 1 el proyecto es sensible.

¢ Coeficiente de sensibilidad = a 1 el proyecto no sufre ningun efecto.

Coeficiente de sensibilidad <a 1 el proyecto no es sensible.

CUADRO N° 63

ANALISIS DE SENSIBILIDAD CON INCREMENTO DE LOS COSTOS

COSTO ACTUALIZACION
ANOS c0sTOS ACTUALIZAD INGRESO FLUJO NETO| FACTOR |VALOR FACTOR |VALOR
ORIGINAL ORIGINAL

5,2% 15% |ACTUAL 16% |ACTUAL
-411.716,67 -411.716,67
1 203.85857|  214.459,22 251.639,40| 37.180,18 0,87 32.330,60 0,86 32.051,88
2 210.533,11|  221.480,83 283.094,33|  61.613,50 0,76 46.588,66 0,74 45.788,87
3 218.075.28|  229.415,19 314.549,25|  85.134,06 0,66 55.977,02 0,64 54.541,79
4 206567,81|  238.349,34 346.004,18| 107.654,84 0,57 61.552,01 0,55 59.456,81
5 236.101,54|  248.378,82 377.459,10| 129.080,28 0,50 64.175,71 0,48 61.456,80
6 245.256,15|  258.009,47 37745910 119.449,63 0,43 51.641,37 0,41 49.027,18
7 257.181,06|  270.554,48 377.459,10| 106.904,62 0,38 40.189,41 0,35 37.826,01
8 210476.44|  284.541,21 377.459,10{ 92.917,89 0,33 30.375,02 0,31 28.342,32
9 285.274,19|  300.108,45 377459,10|  77.350,65 0,28 21.987,88 0,26 20.339,58
10 30171917  317.408,57 377.459,10|  60.050,53 0,25 14.843,57 0,23 13.612,47
TOTAL 7.944,58 -9.272,96

Elaborado por: La Autora

NTIR = Tm + Diferencia de Tasas (

VAN menor
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NTIR =15 +1*(7.944,88/(7.944,88-(-9.272,96)))

NTIR =

15,46 %

1) DIFERENCIA DE TIR

Dif.Tir = TirProy - Nueva Tir

Dif.Tir = 18,32 — 15,46 = 2,86

3) SENSIBILIDAD

Sensib. = % Var / Nueva Tir

Sensibilidad = 15,60% / 15,46% = 1

ANALISIS DE SENSIBILIDAD CON DISMINUCION DE INGRESOS

TIR PROYECTO = 18,32 %

2) PORCENTAJE DE
VARIACION

% Var = (Dif. Tir / Tir del Proyect)*100

% Var = 2,86/ 18,32 = 15,60%

CUADRO N° 64

ACTUALIZACION

INGRESO
AROS SSEITN%SL ('DI\F‘{IG;ESA?_ ACTUALIZADO [FLUJONETO | FACTOR VALOR FACTOR VALOR
3,65% 15% ACTUAL 16% ACTUAL
- 411.716,67 - 411.716,67

1 203858,57 251639,40 24245456 38595,99 0,87 33561,73 0,86 33272,41

2 210533,11 283094,33 272761,39 62228,28 0,76 47053,52 0,74 46245,75

3 21807528 31454925 303068,20 84992,92 0,66 55884,23 0,64 54451,37

4 226567,81 346004,18 333375,03| 106807,22 0,57 61067,37 0,55 58988,68

5 23610154  377459,10 363681,84| 127580,30 0,50 63429,96 0,48 60742,64

6 245256,15  377459,10 363681,84| 118425,69 0,43 51198,70 0,41 48606,91

7 257181,06|  377459,10 363681,84| 106500,78 0,38 40037,59 0,35 37683,12

8 270476,44|  377459,10 363681,84 93205,40 0,33 30469,01 0,31 28430,02

9 28527419  377459,10 363681,84 78407,65 0,28 22288,35 0,26 20617,53

10 301719,17 377459,10 363681,84 61962,67 0,25 15316,23 0,23 14045,92
TOTAL 8.590,01 - 8.632,33

Elaborado por: La Autora

nTIR = Tm + Diferencia de Tasas (

VAN menor
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NTIR =15 +1*( 8.590,01/( 8.590,01-(-8.612,33)))

NTIR= 15,50 % TIR PROYECTO = 18,32 %

1) DIFERENCIA DE TIR 2) PORCENTAJE DE
VARIACION

Dif.Tir = TirProy - Nueva Tir % Var = (Dif. Tir / Tir del Proyect)*100

Dif.Tir = 18,32 — 15,50 = 2,82 % Var =2,82/18,32 =15,40%

3) SENSIBILIDAD
Sensib. = % Var / Nueva Tir

Sensibilidad = 15,39% / 15,46% = 0,994

Analisis:

Los valores obtenidos en este analisis, demuestra que el proyecto solo puede
soportar hasta un 5,2% de incremento en los costos, ademas del incremento
proyectado de 10% en pago de nédmina y 5% en los demas costos, mientras que
Sus ingresos se presentan mas sensibles, ya que solo pueden soportar hasta una

disminucién de 3,65%, punto hasta el cual no seria afectado el proyecto.
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h. CONCLUSIONES

Una vez concluido el desarrollo del presente trabajo de tesis, dando cumplimento a

los objetivos que fueron planteados, se han obtenido las siguientes conclusiones:

Se realiz6 el estudio de Mercado, de lo cual se determind cuantificablemente
mediante encuestas aplicadas a consumidores en la provincia de Loja, como
también a ofertantes de alcohol de uso personal, de lo que se determind que
existe un total de 49.300 litros de alcohol como demanda insatisfecha, lo cual

se percibe en temporadas de gripes virales o brotes de la gripe AHIN1.

Se planteo el estudio técnico para determinar la capacidad instalada y utilizada,
tamafo de la planta, localizacion e ingenieria del proyecto, en donde se indica
qgue en el primer afio, de la capacidad instalada solo se utilizaria el 50% y un
incremento del 10% hasta llegar al 100%., también se indica que el proyecto
sera ubicado en la parroguia de Malacatos en las calles Lauro Coronel y Pio

Montufar.

De acuerdo al tipo de empresa y a la necesidad de personal, se detalla el marco

legal y organizacional de la empresa.

La realizacién del estudio financiero, indica que el proyecto es factible de
desarrollar en muchos aspectos como el VAN positivo de $125.004,85, la tasa
de rendimiento TIR de 18,32%, un periodo de recuperacion del capital es de 5
afios, 6 meses y 29 dias, por lo contrario, este proyecto presenta una

sensibilidad tanto en los costos como en los ingresos, ya que puede soportar
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hasta un de 5,2% de incremento en los costos y una disminucion de 3,65%en

los ingresos.
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I. RECOMENDACIONES

De acuerdo a las conclusiones realizadas en el presente trabajo de tesis, se

mencionan las recomendaciones siguientes:

e Una vez conocidas las temporadas o situaciones en las que aumenta la
demanda de alcohol, mediante publicidad informativa se puede promocionar
mas el producto con valor agregado de este proyecto; como también se puede
aprovechar el alcohol etilico de 96° para elaborar el alcohol antiséptico en esas

temporadas en donde aumenta la necesidad y demanda de alcohol.

e A demas de los estudios realizados en el presente estudio técnico, es necesario
saber aprovechar los desperdicios, no solo como combustible, sino también
para productos con valor agregado como papel y otros a medida que crece y si

posesiona la industria.

e Pararealizar la constitucion y los demas procesos legales es necesario contratar

temporalmente los servicios de un abogado, lo cual esta considerado en los

costos en activo diferido.

e La realizacion del proyecto es viable, pero se deben tomar consideraciones en

los costos, debido al poco margen de sensibilidad que tiene el proyecto.
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k. ANEXOS

ANEXO 1

Resumen del proyecto de tesis aprobado

1. TEMA:

“ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA EMPRESA
PRODUCTORA DE ETANOL Y SU COMERCIALIZACION EN LA

PROVINCIA DE LOJA”.

2. PROBLEMATICA

El sector agropecuario tiene un gran potencial como proveedor de importantes
materias primas, es asi que sobre la provision de cafia de azUcar se origina el
Etanol, el cual no es solo un producto quimico organico mas antiguo empleado por
el hombre sino también uno de los mas importantes, sus usos mas comunes son

industriales, domésticos y medicinales.

Uno de los principales problemas que se presenta en Ecuador es que existe una
produccion minima de Etanol existiendo abundante materia prima en el territorio,
tal es el caso que en el 2005 la superficie sembrada de cafia de azucar fue de
135.000 hectéreas, de las cuales 75.000 estaban destinadas a la produccion de

azucar de panela y aguardiente y 10.000 a la produccién de etanol (100.000
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litros/diarios), de acuerdo con estimaciones internacionales la produccion de etanol

podria crecer un 10% para el 2016 y un 33% para el 2020.

Asi mismo en Ecuador no existe un marco regulador para la mezcla de etanol con
gasolina, sin embargo, dentro del plan de trabajo del Comité Técnico del Consejo
Consultivo de Biocombustibles se ha establecido como actividad la realizacion de

un estudio que ayude a establecer dicha normativa.

El cultivo de cafia de azucar es el de mayor importancia socioeconémica en la
Provincia de Loja, especificamente en la Parroquia de Malacatos pero se obtienen
bajos rendimientos debido a las deficientes y precarias condiciones de produccion
y procesamiento; sin embargo el Gobierno a través del Ministerio de Energia y
Minas impulsara el programa de Biocombustibles con las zonas que tengan mayor
produccion de cafia de azicar como es el caso de Malacatos y Catamayo dentro

de la provincia de Loja.

Destacandose como problema central el no aprovechamiento de los recursos que
posee la provincia de Loja, especificamente el uso de la cafia de azucar en la
produccién de Etanol, asociado con el desconocimiento, tanto del etanol como de

su proceso de obtencion y los innumerables usos que este puede brindar.

Por todo lo mencionado anteriormente y dado que la Parroquia de Malacatos
“ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE UNA EMPRESA
PRODUCTORA DE ETANOL Y SU COMERCIALIZACION EN LA PROVINCIA DE

LOJA”.
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3. OBJETIVOS

Objetivo General
Realizar el estudio de factibilidad para la creacion de una empresa productora

de etanol y su comercializacion en la provincia de Loja.

Objetivos Especificos

Realizar el estudio de Mercado para determinar la Oferta y Demanda existente
del Etanol en la provincia de Loja.

Formular el estudio técnico para determinar el tamafio de la planta, localizacion
e ingenieria del proyecto.

Presentar un estudio legal y organizacional de la empresa.

Realizar la Estudio Financiero del Proyecto para determinar a través de los
costos, precio de venta y el flujo de efectivo proyectado, el VAN, TIR, el Periodo
de Recuperacion de la Inversion, la Relacién Beneficio Costo y el Andlisis de

Sensibilidad; que permitird comprobar su factibilidad.
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4. METODOLOGIA

METODOS

METODO CIENTIFICO
Es el conjunto de procedimientos que se utilizaran para estructurar en forma logica
y sistematizada €l plan de actividades a ejecutar en la propuesta de investigacion;

Este método esta comprendido por:

METODO DEDUCTIVO.
Se utilizara para hacer el estudio y analisis de las generalidades aplicables

a la empresa industrial, especificamente sobre la produccion de etanol

METODO INDUCTIVO.
Se utilizara para hacer el estudio de los casos particulares de la realidad
industrial de la provincia y particularmente en la produccion de cafia de

azucar de Malacatos.

METODO ANALITICO SINTETICO

Se utilizara para hacer el andlisis y ordenamiento bibliografico de la
informacion recopilada de: textos, revistas, folletos e Internet, etc. Asi como
también para procesar los criterios de los pequefios propietarios de negocios
dedicados a la transformacion de materia prima en productos terminados.
Este método también sera muy util debido a que se va a realizar un Analisis

de Mercado, dentro del cual esta la demanda, la oferta y los demas actores
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de un mercado, de la misma forma éste método se empleara en el Analisis
Financiero, que coadyuvard a determinar la factibilidad del proyecto en

estudio.

METODO MATEMATICO

Es un método muy préactico el cual servira en la evaluacion Financiera,
debido a los multiples calculos financieros que se desarrollan para
determinar la factibilidad de un proyecto, entre los mas destacados esta el
Punto de Equilibrio, el calculo de VAN y la TIR, el Periodo de recuperaciéon

de la Inversion, La relacion beneficio/costo y el analisis de sensibilidad.

METODO ESTADISTICO

Permitira establecer la relacion gréafica entre dos o mas variables como los
son la Oferta frente a la demanda, la produccién de cafia frente al volumen
de produccion de etanol. Este método se utilizara principalmente en la
exposicion de resultados para facilitar y hacer que la informacién sea mas
clara, resumida y dinamica mediante tabulaciones de resultados obtenidos,

producto de la investigacién de mercado.
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TECNICAS
OBSERVACION DIRECTA
Técnica que se aplicara en forma permanente para precisar datos imprecisos,

ventajas y limitaciones del sector de desarrollo objeto de investigacion

REVISION BIBLIOGRAFICA

La revision bibliografica ayuda a recopilar la informacion necesaria para el
desarrollo normal del trabajo de investigacion, basandose l6gicamente en algunos
conceptos y categorias fundamentales concernientes al tema en investigacion y

relacionados con libros, revistas, folletos, Internet, entre otras.

ENCUESTA

Para determinar la demanda de Etanol, se hara una encuesta a la poblacion familiar
de la provincia de Loja, que segun los resultados del censo 2010 realizado por el
INEC, en la provincia de Loja fueron 448.966 habitantes, de lo cual se divide para
4 para obtener un nimero aproximado de familias, debido a que segun el INEC, 4

miembros es el promedio de integrantes de una familia en la Provincia de Loja.

Proyeccion de la poblacion al 2015

Para la proyeccién de la poblacién, se considera la tasa de crecimiento poblacional
del 1,15% anual determinada por el INEC en el dltimo censo.

La féormula aplicada es (Pf = Po(1+i)")

Pf = Poblacion Final

Po = Poblacion Inicial

n = NUumero de anos
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Pf = Po(1+i)"

Pf = 448.966 (1+0,0115)3
Pf = 448.966 (1,0115)3

Pf = 448.966 (1,034898)
Pf = 464.634

Pf (familias) = 464.634 / 4

Pf (familias) = 116.159

Debido a que la poblacion de familias de la provincia de Loja es extensa, se procede

a determinar una muestra aplicando la formula:

En donde:
n = Tamafo de la muestra
N = Poblacién Total

e = Error experimental

n= N
1+Ne?

n=__ 116.159
1+116.159(0,05)2

n= 116.159
291,40

n = 399 Encuestas

Para determinar la Oferta actual, se procedera a encuestar a las farmacias

Autorizadas por la Agencia Nacional de Regulacion, Control y Vigilancia Sanitaria

(ARCSA) en la provincia de Loja, las cuales son:
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Poblacién y Segmentacion de Mercado

ENCUESTAS A

CANTONES POBLACION PORCENTAJE APLICAR
Calvas 28.185 6,28% 25
Catamayo 30.638 6,82% 27
Celica 14.468 3,22% 13
Chaguarpamba 7.161 1,59% 6
Espindola 14.799 3,30% 13
Gonzanama 12.716 2,83% 11
Loja 214.855 47,86% 191
Macara 19.018 4,24% 17
Olmedo 4.870 1,08% 4
Paltas 23.801 5,30% 21
Pindal 8.645 1,93% 8
Puyango 15.513 3,46% 14
Quilanga 4.337 0,97% 4
Saraguro 30.183 6,72% 27
Sozoranga 7.465 1,66% 7
Zapotillo 12.312 2,74% 11

TOTAL 448.966 100% 399
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5 CRONOGRAMA

TIEMPO

ACTIVIDADES

1

Recopilacion de la
informacion
bibliografica

Aplicacién de
Encuestas

MESES
Mes 1 Mes 2 Mes 3 Mes 4 | Mes 5 Mes 6 Mes 7 Mes 8 Mes9 | Mes 10 | Mes 11 | Mes 12
12|34 213|14/1(2(314|1|2|3|4|1/2|3(4/1|2|3|4|1|2/3/4({1({2|3|4|1|2|3 1/2|3|4|1|12|/3|4(1(2|3|4

Ordenamiento de la
informacion

Tabulacion de
Encuestas

Redacciéon de
Resultados

Estudio de Mercado

Determinacion de
Oferta y Demanda

Estudio Técnico

Estudio
Administrativo y
Estudio Financiero
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(o))

Redaccioén final de
Borrador

Conclusiones,
Recomendaciones

\]

Revision de Borrador

0]

Correccion de
Borrador

(o]

Presentacion y
sustentacion de la
tesis
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ANEXO 2

1859

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
CARRERA DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS
MODALIDAD DE ESTUDIOS A DISTANCIA

ENCUESTA A CONSUMIDORES

Con el fin de realizar nuestra tesis titulada “ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE
UNA EMPRESA PRODUCTORA DE ETANOL Y SU COMERCIALIZACION EN LA PROVINCIA DE LOJA”
le pedimos muy comedidamente se digne contestar las siguientes preguntas:

¢ Qué ingresos econémicos mensuales Ud. percibe?
Marque con una(X) la respuesta que considere conveniente

1-300 ( )
301-400 )
401-600  ( )
601-800  ( )

éAdquiere Usted etanol (alcohol etilico) para uso familiar?
Marque con una(X) la respuesta que considere conveniente

S| ( )
NO ( )

PO QUE: ..ttt ettt st st e r b aenens

3.

:.Conoce usted la existencia de etanol (alcohol etilico) para el aseo personal de la

persona?
Marque con una(X) la respuesta que considere conveniente

Sl ( )
NO ( )

¢Considera usted que existen en la actualidad propagacion de bacterias y gérmenes que

provocan enfermedades?
Marque con una(X) la respuesta que considere conveniente

Sl ( )
NO ( )

éEspecifique qué tipo de enfermedades?

Marque con una(X) las respuestas que considere conveniente
Neumonia )

Gripes
Resfriados

(
(
(
AHIN1 (

)
)
)
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Otras ( )

5. ¢éCudl es la cantidad mensual que Usted adquiere de etanol (alcohol etilico) para uso

general?
Marque con una(X) la respuesta que considere conveniente

(100 ml) (250 ml) (500 ml)
SaNi s e
Hand Clean e s v
Menticol s s e
MioSana s e e
Otros et e e

6. ¢(Por qué medio publicitario se entero de la existencia del etanol (alcohol etilico)?
Marque con una(X) la respuesta que considere conveniente
Radio ( )
Television (
Prensa (
Afiches (
Volantes (

Vallas Publicitarias (

7. ¢(Consume Ud. etanol (alcohol etilico)?
Sl ( )
NO ( )
Si su respuesta fue positiva vaya al literal a, caso contrario siga con el literal b.
a. ¢éCuantas veces ala semana consume alcohol etilico?
Marque con una(X) la respuesta que considere conveniente
e Una-dos ( )

e Tres—cuatro ( )
e Cinco —seis ( )
e Sijete ( )

b. ¢éLe gustaria adquirir alcohol etilico para su consumo y el de su familia como
complemento de aseo personal?

Sl ( )
NO ( )
(20 o 11 =TT
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8. ¢éCual es el precio que paga por el etanol (alcohol etilico)?
Marque con una(X) la respuesta que considere conveniente

$1.50 ()
100 mi $ 2.00 ()
$2.50 ()
250 ml e -
$3.50 ()
500 ml $ .00 ()

9. ¢En qué lugar adquiere el etanol (alcohol etilico) para aseo personal?
Marque con una(X) la respuesta que considere conveniente

Distribuidores ( ) Tienda ( )
Supermercados ( ) Farmacias ( )
PO QUE: .ottt et st sae st aeb et eenens

10. Qué tipo de envase Usted prefiere al adquirir el etanol (alcohol etilico) para aseo personal?
Marque con una(X) la respuesta que considere conveniente

Botellas plasticas ( )
Sachets ( )
Otros (botellas de vidrio) ( )

11. ¢Estaria dispuesto a comprar el etanol (alcohol etilico) para aseo personal en caso de
implantar una nueva empresa en la ciudad de Loja, donde tenga innovaciones como: caiia de
azucar que es, refrescante y nutritiva que proteja de mejor manera a la persona contra las

bacterias que se encuentran en el medio ambiente?
Marque con una(X) la respuesta que considere conveniente

Sl ( )
NO )

POF QUE: .ottt et s s e aeraeraenens

Gracias por su colaboracion
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ANEXO 3

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
CARRERA DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS
MODALIDAD DE ESTUDIOS A DISTANCIA

ENCUESTA A OFERTA

Con el fin de realizar nuestra tesis titulada “ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA CREACION DE
UNA EMPRESA PRODUCTORA DE ETANOL Y SU COMERCIALIZACION EN LA PROVINCIA DE LOJA”
le pedimos muy comedidamente se digne contestar las siguientes preguntas:

1. éCuales son los proveedores de los etanoles (alcoholes etilicos) para aseo personal que
Ud. adquiere?

2. éCual es la marca de etanol (alcohol etilico) para aseo personal que tienen mayor

aceptacion en el consumidor?
Marque con una(X) la respuesta que considere conveniente

Sani ( ) Hand Clean  ( ) Menticol ( )
Miosana ( ) Otros ( )
CUBL et sttt e s

3. éA qué precio los adquiere?

Marque con una(X) la respuesta que considere conveniente

(100 ml) (250 ml) (500 ml)

4, é¢COomo realiza su compra de etanol (alcohol etilico) para aseo personal?
Marque con una(X) la respuesta que considere conveniente

Contado ( )
Crédito ( )

PO QUE: .ottt et st st e b et aerens
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5.

éQué cantidad de etanol (alcohol etilico) para aseo personal compra al mes?
Marque con una(X) la respuesta que considere conveniente

(100 ml) (250 ml) (500 ml)
Sani s e,

Hand Clean ..
Menticol

Miosana e
Otros e

éCon qué frecuencia compra el etanol (alcohol etilico) para aseo personal?
Marque con una(X) la respuesta que considere conveniente

Diario e, Semanal
Quincenal Mensual

éEstaria dispuesto a comprar el etanol (alcohol etilico) para aseo personal en caso de
implantar una nueva empresa en la ciudad de Loja, donde tenga innovaciones como: cafa
de aztcar que es, refrescante y nutritiva que proteja de mejor manera a la persona contra

las bacterias que se encuentran en el medio ambiente?
Marque con una(X) la respuesta que considere conveniente

Sl ( )
NO )

PO QUE: ..ottt et st s et raeraenens

Gracias por su colaboracién
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ANEXO 4

DEPRECIACIONES DE CONSTRUCCIONES

VALOR DEL ACTIVO $80.000 DEPRECIACION 5%

20 ANOS DE VIDA UTIL

pios | YALOR.| VALOR_ | ocprecincion| YALOR
0 80.000,00 4000 76.000,00
1 76.000,00 3800 72.200,00
2 72.200,00 3800 68.400,00
3 68.400,00 3800 64.600,00
4 64.600,00 3800 60.800,00
5 60.800,00 3800 57.000,00
6 57.000,00 3800 53.200,00
7 53.200,00 3800 49.400,00
8 49.400,00 3800 45.600,00
9 45.600,00 3800 41.800,00
10 41.800,00 3800 38.000,00
11 38.000,00 3800 34.200,00
12 34.200,00 3800 30.400,00
13 30.400,00 3800 26.600,00
14 26.600,00 3800 22.800,00
15 22.800,00 3800 19.000,00
16 19.000,00 3800 15.200,00
17 15.200,00 3800 11.400,00
18 11.400,00 3800 7.600,00
19 7.600,00 3800 3.800,00
20 3.800,00 3800 0,00

Elaborado por: La Autora
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ANEXO 5

DEPRECIACIONES DE MAQUINARIA'Y EQUIPOS

VALOR DEL ACTIVO $ 205.500 10% DEPRECIACION

10 ANOS DE VIDA UTIL
- . VALOR

ANOS | VALOR ACTIVO R\é’gléil'l?E DEPRECIACION ACTUAL

0 205500 20550 184950
1 184950 18495 166455
2 166455 18495 147960
3 147960 18495 129465
4 129465 18495 110970
5 110970 18495 92475
6 92475 18495 73980
7 73980 18495 55485
8 55485 18495 36990
9 36990 18495 18495
10 18495 18495 0

Elaborado por: La Autora
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ANEXO 6

DEPRECIACIONES DE MUEBLES DE OFICINA

VALOR DEL ACTIVO $2.390 10% DEPRECIACION

10 ANOS DE VIDA UTIL
- . VALOR

ANOS Xé‘ll:l(\)/g R\égléi?E DEPRECIACION ACTUAL

0 2390 239 2151
1 2151 2151 1935,9
2 1935,9 2151 1720,8
3 1720,8 2151 1505,7
4 1505,7 2151 1290,6
5 1290,6 2151 1075,5
6 1075,5 2151 860,4
7 860,4 2151 645,3
8 645,3 2151 430,2
9 430,2 2151 2151
10 2151 2151 0

Elaborado por: La Autora
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ANEXO 7

DEPRECIACIONES DE EQUIPO OFICINA

VALOR DEL ACTIVO $ 3.800 10% DEPRECIACION

10 ANOS DE VIDA UTIL
- . VALOR

ANOS Xé'll:l?/g R\é’gléil'l?E DEPRECIACION ACTUAL

0 3800 380 3420
1 3420 342 3078
2 3078 342 2736
3 2736 342 2394
4 2394 342 2052
5 2052 342 1710
6 1710 342 1368
7 1368 342 1026
8 1026 342 684
9 684 342 342
10 342 342 0

Elaborado por: La Autora
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ANEXO 8

DEPRECIACIONES DE VEHICULO

5 ANOS DE VIDA UTIL

VALOR DEL ACTIVO $ 34.000

20% DEPRECIACION

- . VALOR
AROS | \Grivo | Rescare | DEPRECIACION |— il
0 34000 6800 27200
1 27200 5440 21760
2 21760 5440 16320
3 16320 5440 10880
4 10880 5440 5440
5 5440 5440 0

Elaborado por: La Autora
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