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1. Titulo

Diseflo de un plan de publicidad para la feria de comercializacion de ganado bovino en

asociacion 24 de mayo parroquia Sevilla Don Bosco.



2. Resumen
La feria de ganado bovino en la Asociaciéon 24 de mayo, parroquia Sevilla Don Bosco,
destaca por su enfoque en la tradicion ganadera, la calidad de eventos y la promocién de
practicas sostenibles. Sus estrategias de promocion, respaldadas por una encuesta favorable,
se centran en la publicidad en medios especializados y la presencia efectiva en redes sociales.
La identidad de marca se ha fortalecido, pero enfrenta desafios para equilibrar la tradicion
con la innovacion. El impacto positivo en la comunidad local, tanto en la economia como en
el intercambio de conocimientos, es evidente. Las recomendaciones apuntan a fortalecer la
presencia digital, actualizar el sitio web para mejorar la experiencia del usuario, e incorporar
tecnologia para enriquecer la participacion de visitantes y expositores. Se resalta la
importancia de consolidar alianzas estratégicas y evaluar periodicamente para adaptarse a las
tendencias del mercado. Promover précticas sostenibles y ofrecer programas de capacitacion

son aspectos clave para el crecimiento continuo de la feria.

Palabras Clave: Feria ganado bovino, Promocion efectiva, Sostenibilidad.



Abstract.

The cattle fair in 24 de mayo Association, Sevilla Don Bosco parish, stands out for its
approach on livestock tradition, quality events and promotion of sustainable practices. Its
promotion strategies, backed by a favourable survey, are focused on advertising in
specialized media and effective presence in social networks. Brand identify has been
strengthened but faces challenges in balancing tradition with innovation. The positive impact

on the local community, both in terms of the economy and knowledge sharing, is evident.

Recommendations point to strengthening the digital presence, updating the website to
improve the user experience, and incorporating technology to enrich the participation of
visitors and speakers. The importance of consolidating strategic alliances and periodically
evaluating to adapt to market trends is highlighted. Promoting sustainable practices and

offering training programs are key aspects for the constant growth of the fair.

Keywords: Cattle fair, Effective promotion, Sustainability.



3. Introduccion.

En el contexto de los agronegocios, donde la tradicion y la innovacién deben caminar
de la mano, la feria de ganado bovino de la Asociacioén 24 de mayo en Sevilla Don Bosco
emerge como un punto de encuentro crucial para la comunidad, no solo en términos
economicos sino también de conocimientos y practicas ganaderas. Este estudio plantea el
disefio de un plan de publicidad que conecta el legado de la feria y las nuevas demandas y
posibilidades que ofrecen las tecnologias y estrategias de marketing modernas.

Este proyecto se fundamenta en visibilizar de la feria, y fortalecer su identidad,
conectar emocionalmente con los gremios de ganaderos, comerciantes y consumidores y por
otra parte aperturar nuevas vias de didlogo y participacion a través de plataformas digitales.
Se propone un analisis detallado del perfil de los asistentes y de la historia de la feria, que
servira de base para construir una marca que resuene con las necesidades y preferencias del
publico, a la vez que se mantiene fiel a las raices y valores de los ganaderos locales.

Este enfoque sistemico del plan de publicidad no es solo una estrategia de mercado,
sino también un reconocimiento de la profunda conexion entre la feria, la comunidad y el
entorno. Se busca, por tanto, no solo aumentar el nimero de visitantes o mejorar la
rentabilidad, sino también enriquecer el tejido social y cultural al que la feria pertenece. La
integracion de practicas sostenibles y la promocion de la educacion y el intercambio de
conocimientos son fundamentales en este proceso, reflejando un compromiso con el bienestar
de la comunidad y el medio ambiente.

La propuesta ademdas contempla la adopcion de herramientas digitales y técnicas
publicitarias de vanguardia, y propone un dialogo constante con la comunidad, valorando sus
opiniones y adaptandose a sus necesidades. Se reconoce que la autenticidad y la participacion
comunitaria son el nicleo de la identidad de la feria, y cualquier estrategia de comunicacion
y publicidad debe respetar y potenciar estos valores.

Asimismo, la revision y adaptacion periddicas del plan permitiran no solo mantener
la relevancia y eficacia de las estrategias en un mercado cambiante, sino también reforzar los
lazos con la comunidad, asegurando que la feria siga siendo un espacio de encuentro,
tradicion y progreso. Este enfoque adaptativo y participativo es, en si mismo, una
manifestacion de sostenibilidad, reflejando un compromiso con la dindmica ganadera de la

provincia de Morona Santiago.



Problema cientifico.

La ausencia de elementos fundamentales de marketing en las empresas, como una
marca personal definida, presencia activa en redes sociales y una plataforma web establecida,
conlleva a una disminucion significativa en su visibilidad, capacidad de atraccion de clientes
y su competitividad en el mercado. Estos componentes no solo acttian como herramientas
promocionales, sino que se han convertido en pilares fundamentales para el desarrollo

comercial en un entorno cada vez mas digitalizado y globalizado (Aguirre et al., 2019).

Las ferias de comercializacion de ganado bovino organizadas por asociaciones locales
que carecen de una identidad de marca soélida, no tienen presencia en redes sociales ni una
pagina web propia se enfrentan a desafios particulares. La falta de estos elementos esenciales
limita su alcance, impide la comunicacion efectiva con potenciales participantes y
compradores, y reduce su capacidad para destacar entre otras ferias similares. Esto se traduce
en una dificultad para atraer nuevos expositores, compradores y en la pérdida de

oportunidades de crecimiento y expansion (Duarte et al., 2021).

La feria de comercializacién de ganado bovino organizada por la Asociacion 24 de
Mayo en la parroquia Sevilla Don Bosco enfrenta estos problemas de manera aguda. La
carencia de una marca personal definida, la ausencia en redes sociales y la falta de presencia
online, sumado al hecho de que su difusion se limita inicamente a través de recomendaciones
de clientes, se convierten en obstaculos significativos. Estos obsticulos restringen su
capacidad para competir efectivamente en el mercado, limitan su crecimiento, € impactan

directamente en su sostenibilidad y en el aprovechamiento de oportunidades comerciales.



Objetivos

Objetivo General

Disefla de un plan de publicidad para la feria de comercializaciéon de ganado bovino en

asociacion 24 de mayo parroquia Sevilla Don Bosco

Objetivos Especificos

1.

Analizar el perfil demografico y la informacion disponible de la feria de
comercializacion de ganado bovino en asociacion 24 de mayo parroquia Sevilla Don
Bosco

Desarrollar una estrategia de identidad de marca solida para la feria de
comercializacion de ganado bovino en asociacion 24 de mayo parroquia Sevilla Don
Bosco, definiendo elementos visuales distintivos, eslogan y mensaje central que
resalten su propuesta de valor.

Crear una estrategia integral de comunicacion y difusion, incluyendo la creacion y
gestion de perfiles en redes sociales relevantes para el publico objetivo, asi como el

disefio de una pagina web oficial de la feria.

Preguntas de investigacion
Pregunta General

(Como puede disenarse e implementarse un plan de publicidad efectivo para mejorar

la visibilidad y participacion en la feria de comercializacion de ganado bovino de la

Asociacion 24 de mayo en la parroquia Sevilla Don Bosco, considerando la carencia previa

de marca personal, presencia en redes sociales y pagina web?

Preguntas especificas

1.

(Cudles son las caracteristicas demograficas y la informacién disponible de la feria
de comercializacion de ganado bovino en asociacion 24 de mayo parroquia Sevilla
Don Bosco?

(Como puede desarrollarse una identidad de marca solida para la feria que aumente
su reconocimiento y atractivo?

(Cudl seria la estrategia mas eficiente para implementar la presencia en redes sociales

y una pagina web, asi como para difundir la feria a través de campaiias publicitarias?



4. Marco Teorico.

La comercializacion de ganado bovino ha sido una actividad fundamental en la region,

contribuyendo significativamente a la economia local y regional.

Historicamente, las estrategias de publicidad y promocion del mercado alcista se han
basado en métodos tradicionales como la publicidad boca a boca y en los medios locales. Sin
embargo, a medida que se desarrolla el entorno digital, la falta de presencia online se ha
convertido en una desventaja significativa para eventos como la Feria de la Asociacion 24 de

Mayo de la Di6cesis de Don Bosco en Sevilla (Coca, 2008).

La ausencia de una marca personal definida, la falta de presencia en redes sociales y
la carencia de una pagina web especifica para la feria de ganado bovino en la Asociacion 24
de Mayo han sido identificadas como limitantes significativas en su capacidad para atraer
participantes y compradores, asi como para competir efectivamente en el mercado actual

(Duarte et al., 2021).

Investigaciones recientes muestran que la implementacion de una estrategia de
marketing digital y la creacion de una imagen de marca sélida son decisivos para el éxito y
la visibilidad de los eventos locales. De esta manera, espectaculos similares en otras regiones
también han ampliado su alcance, participacion y rentabilidad. En este contexto, las
exposiciones ganaderas se convierten en importantes puntos de encuentro entre productores,
compradores y aficionados al sector. Sin embargo, la forma en que estos programas se

promocionan y llegan a su publico objetivo ha cambiado significativamente. (Calero, 2022).

En este contexto, existe una necesidad urgente de investigar y desarrollar un plan
publicitario integral que permita a la feria aumentar su visibilidad, atraer a una audiencia mas
amplia y construir una imagen sélida que resuene entre los asistentes y compradores
potenciales. Este estudio se centrard en estas deficiencias identificadas y propondra
soluciones efectivas para potenciar el impacto y relevancia de la Feria de Toros Asociativa
de la Parroquia Don Bosco de Sevilla 24 de Mayo en el panorama local y regional. Marco

Teodrico



4.1.Marketing de Eventos y Ferias

El marketing de eventos y exposiciones es una disciplina importante en el mundo
empresarial y es un factor decisivo en la comunicacion, participacion y €xito de estos
congresos. Esta rama del marketing se centra en estrategias especificas disefiadas para
promocionar, posicionar y generar interés en una variedad de eventos, desde ferias hasta

eventos culturales y comerciales. (Zuccherino, 2016).

Las estrategias de marketing aplicadas a los eventos se centran en crear una
experiencia atractiva y generar expectativas positivas entre los potenciales asistentes. Esto
implica una segmentacion eficaz de su publico objetivo, un mensaje persuasivo y claramente
definido y una seleccion adecuada de canales de comunicacidon para maximizar el alcance.

La diversificacion estratégica es una caracteristica distintiva del marketing de eventos.

Esto incluye todo, desde tacticas tradicionales como publicidad impresa, radio y
television hasta el uso estratégico de plataformas digitales. Las redes sociales, el marketing
por correo electronico y la optimizacion de motores de busqueda (SEO) son herramientas

importantes para maximizar la visibilidad y el impacto de las campaiias. (Xie, 2021).

La evaluacion de resultados es un componente clave de la disciplina. Medir el éxito
de un evento es mas que solo la asistencia; implica analizar la participacion del publico, el
retorno de la inversion, la satisfaccion de los participantes y el logro de objetivos previamente

establecidos. (Virgiiez et al., 2020).

Las tendencias actuales en el marketing de eventos indican un énfasis cada vez mayor
en personalizar las experiencias de los asistentes, utilizar tecnologias innovadoras para atraer
al publico e incorporar practicas sostenibles como parte integral de las estrategias de

marketing (Gomendio, 2019).

El marketing de eventos y exposiciones es un campo dindmico y multifacético que
juega un papel fundamental en la promocion y el éxito de los congresos empresariales y
culturales, influyendo significativamente en la percepcion, la participacion y los resultados

de estos eventos.



4.2 Identidad de Marca

La identidad de marca es un conjunto de elementos visuales, emocionales y
conceptuales que definen la esencia y personalidad de una entidad y es un factor decisivo en
la diferenciacion y reconocimiento en el mercado. En el mundo del marketing, se considera

un activo invaluable que puede crear con axiones significativas con el publico objetivo

(Amaguana, 2020).

La identidad se construye a través de elementos visuales unicos como logotipos,
colores, tipografia y elementos graficos que conforman la identidad de la marca. Estos
elementos no solo son representativos, sino que también estdn disefiados para transmitir los

valores, la mision y la propuesta nica de la marca (Vega y Guerrero, 2020).

La coherencia en la identidad de la marca es fundamental para ganarse la confianza y
el reconocimiento del consumidor. La aplicacion consistente de elementos visuales en todas
las interacciones con la marca, ya sea en publicidad, productos o comunicaciones, puede

fortalecer la imagen y percepcion que el publico tiene de la marca (Uribe y Sabogal, 2020).

Construir una imagen de marca so6lida requiere un conocimiento profundo de su
mercado y publico objetivo. Comprender las preferencias, necesidades y deseos del publico
nos permite desarrollar una identidad que resuena con ellos, crea conexiones emocionales y

potencia la lealtad a la marca (Summa, 2023).

La identidad de marca es un activo estratégico que va mas alla de los elementos
visuales; representa la esencia, los valores y las promesas de una marca, y su correcta gestion

y coherencia son fundamentales para el éxito y el reconocimiento en el mercado.

4.3.Marketing Digital

El marketing digital se ha convertido en un pilar fundamental de las estrategias de
promocion y posicionamiento de marcas y eventos, proporcionando una gama de
herramientas y plataformas para llegar eficazmente a las audiencias en entornos digitales

(Uribe y Sabogal, 2020).

Este tipo de marketing abarca varias disciplinas, desde la optimizacion de motores de

busqueda (SEO) hasta el aumento de la visibilidad en linea, pasando por el uso estratégico



de las redes sociales, la publicidad en linea, el marketing por correo electronico y la creacion

de contenido atractivo (Selman, 2017).

Las redes sociales juegan un papel vital en el marketing digital de eventos,
permitiendo la interaccion directa con el publico, difundiendo informacién relevante y

creando comunidades online que generan interés y engagement.

La publicidad online ofrece oportunidades de segmentacion detalladas para llegar a
audiencias especificas a través de plataformas como Google Ads o Facebook Ads,
maximizando el retorno de la inversion y aumentando la visibilidad de las campafas (Salazar

Ferreira, 2019).

El contenido relevante y de calidad es crucial para el marketing digital. Estrategias
como la creacion de blogs, videos, infografias y otros contenidos atractivos pueden ayudar a

posicionar su caso y captar la atencion de su publico objetivo (Rugel, 2019).

La medicion y el analisis de datos son aspectos importantes del marketing digital. Las
herramientas de analisis web y las métricas de las redes sociales pueden evaluar el desempefio
de las estrategias implementadas y facilitar decisiones informadas para optimizar la

efectividad de la promocion de eventos (Duran et al., 2021).

El marketing digital ofrece una amplia gama de herramientas y estrategias para
aumentar la visibilidad, el compromiso y el éxito de su programa de comercializacion de
ganado, permitiéndole llegar de manera efectiva y precisa a su publico objetivo en un entorno

digital.

4.4.Comportamiento del Consumidor

En eventos como la Cattle Marketing Expo, el comportamiento del consumidor juega
un papel importante para comprender sus preferencias, motivaciones y participacion en la
toma de decisiones. Este comportamiento estd influenciado por una variedad de factores que

van desde los demograficos hasta los psicoldgicos y situacionales (Gomendio, 2019).

Los datos demograficos como la edad, el género, el nivel educativo y los ingresos
influyen en la participacion de los consumidores en las ferias comerciales. Estos factores
determinan en gran medida las intenciones, expectativas y preferencias de participacion
durante los eventos (Izquierdo et al., 2020).
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Factores psicologicos como los valores, el estilo de vida, las creencias y la
personalidad también influyen en el comportamiento del consumidor. Por ejemplo, algunas
personas pueden asistir a ferias comerciales no solo buscando transacciones comerciales sino

también experiencias culturales o de aprendizaje (Fernandez, 2017).

Circunstancias especificas, como las condiciones econdmicas o la disponibilidad de
tiempo, también juegan un papel crucial a la hora de tomar la decision de asistir a una feria
comercial. Por ejemplo, las fluctuaciones en los mercados de ganado o el nuevo interés en la

cria de ganado pueden motivar la participacion en actividades (Palacios et al., 2021).

Una comprension detallada del comportamiento del consumidor relacionado con el
mercado alcista ayudara a desarrollar estrategias de marketing mas efectivas que se adapten
a las necesidades y preferencias de su publico objetivo. Investigar estos aspectos ayudara a
identificar patrones de consumo, preferencias para interactuar con el especticulo y

oportunidades para mejorar la experiencia del consumidor durante el evento.

4.5.Publicidad Offline

A pesar del auge del marketing digital, la publicidad fuera de linea sigue siendo una
parte importante de la promocion de eventos como la Cattle Marketing Expo. Se refiere a
estrategias promocionales realizadas fuera del entorno digital y cubre una amplia gama de

canales y estrategias tradicionales (Jackelyn, 2016).

La publicidad impresa en medios como periodicos, revistas, vallas publicitarias y
folletos sigue siendo una forma eficaz de llegar al publico local. Estos canales aportan
visibilidad e influencia en lugares estratégicos, atrayendo la atencion de personas que puedan

estar interesadas en asistir a la feria (Luque et al., 2018).

La radio y la television también son medios poderosos para la promocion fuera de
linea. La publicidad radial puede llegar a audiencias especificas en momentos estratégicos,
mientras que la publicidad televisiva puede entregar mensajes visuales a una audiencia mas

amplia (Monferrer, 2013).

Asistir a eventos locales, distribuir folletos o colocar quioscos de informacion en
lugares concurridos son estrategias offline que pueden estimular el interés por la exposicion

en la comunidad local y aumentar la visibilidad de la exposicion (Moro y Fernandez, 2020).
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El boca a boca sigue siendo una forma poderosa de promocién fuera de linea. Las
recomendaciones personales y los “efectos de red” pueden influir significativamente en la
decision de asistir a una feria comercial, especialmente en comunidades donde existe una

cultura de intercambio de informacion entre conocidos (Ortiz, 2014).

La publicidad fuera de linea ofrece una variedad de opciones efectivas para
promocionar su exposicion de comercializacion de ganado, lo que le permite llegar
directamente a su audiencia local y captar la atencidén de posibles asistentes a través de los
medios tradicionales. La integracion de estrategias online y offline puede mejorar plenamente

la comunicacion y el impacto del evento.

4.6.Redes Sociales en Eventos

Las redes sociales han cambiado la forma en que se promueven y generan eventos
como la Cattle Marketing Expo, brindando una plataforma dindmica y ampliamente utilizada
para conectar con el publico objetivo antes, durante y después del evento (Pachucho-

Hernandez et al., 2021).

Estas plataformas permiten la creacion de comunidades en linea, generando
anticipacion y excitacion entre los potenciales asistentes. La difusion de contenido relevante,
como avances, detalles de participantes o actividades programadas, incrementa el interés y

compromiso del publico (Palacios et al., 2021).

El uso estratégico de hashtags especificos de un evento puede facilitar la visibilidad y
la participacion de la audiencia en las conversaciones en linea, creando una narrativa
colectiva que puede extenderse mas alla de la duracion del evento en si. Las transmisiones
en vivo durante ferias comerciales, ya sean momentos destacados, conferencias, exposiciones
o concursos, pueden permitir que las personas que no pueden estar presentes en persona se

sientan parte del evento, ampliando asi su alcance a una audiencia mas diversa (Rugel, 2019).

Seguir y responder activamente a comentarios, preguntas o interacciones en las redes
sociales durante el programa es fundamental para fomentar la participacion de la audiencia y
construir relaciones a largo plazo, manteniendo viva la conversacion incluso después de que

el evento haya finalizado (Salazar Ferreira, 2019).
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Las redes sociales brindan la oportunidad de generar contenido generado por el
usuario (CGU) donde los participantes pueden compartir sus experiencias, fotografias o
videos del evento, lo que puede aumentar la credibilidad y el atractivo de un evento para

futuros asistentes (Selman, 2017).

Las redes sociales juegan un papel fundamental en la promocion y participacion de
eventos como la Expo de Comercializacion Ganadera, creando conexiones directas y
continuas con el ptblico, aumentando la visibilidad del evento y creando experiencias
compartidas que pueden perdurar mucho tiempo después de finalizado el evento. Ha

terminado.

4.7.Posicionamiento de Mercado

El posicionamiento en el mercado es la estrategia fundamental para que las ferias
ganaderas se diferencien y destaquen en el panorama local y regional. Este proceso implica
crear una percepcion unica y valiosa en la mente del publico objetivo con el objetivo de

ocupar una posicion unica entre la competencia (Arellano Cueva et al., 2013).

El posicionamiento se basa en la identificaciéon y comunicacion clara de los atributos
unicos y ventajas competitivas del programa. Esto puede incluir aspectos como la calidad y
variedad de los productos ganaderos, la tradicion historica del evento, la presencia de

expertos o la provision de eventos educativos relacionados con la ganaderia (Duran et al.,

2021).

La diferenciacion es la clave del posicionamiento de una feria ganadera. Identificar y
resaltar sus caracteristicas Unicas, ya sea a través de ofertas exclusivas, enfoques
profesionales o servicios adicionales que no se encuentran en otras exposiciones similares,

puede ayudar a fortalecer su posicion en el mercado (Virgiiez et al., 2020).

La estrategia de posicionamiento también se apoya en la segmentacion del mercado,
identificando grupos especificos de asistentes potenciales que puedan estar interesados en la
feria. Esto permite adaptar los mensajes y las actividades para satisfacer las necesidades y
preferencias de cada segmento, maximizando asi el impacto de la promocién (Durén et al.,

2021).
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Mantener la coherencia en el posicionamiento a lo largo del tiempo es fundamental.
La coherencia en la comunicacion de los valores y atributos que hacen inica a una exposicion
ayuda a construir una imagen so6lida y reconocible, generando confianza y lealtad entre los

asistentes habituales y potenciales (Aguirre et al., 2019).

El posicionamiento en el mercado de una feria ganadera es crucial para establecer una
imagen Unica y atractiva, resaltando sus fortalezas y diferencias con otras ferias similares,

solidificando asi su posicion en la mente de los participantes y potenciales compradores.

4.8.Gestion de Eventos

La gestion de eventos es un proceso integral que involucra la planificacion,
coordinacion y ejecucion de todas las actividades necesarias para llevar a cabo una
exposicion exitosa de comercializacion de ganado (Coca, 2008). Este proceso implica una

serie de etapas y consideraciones clave:

1. Planificacion detallada: incluye la determinacion de objetivos, la determinacion de los
recursos necesarios, la determinacion de fechas, la seleccion de ubicaciones, la

determinacion de presupuestos y el desarrollo de un cronograma de actividades.

2. Logistica y Coordinacion: Involucra el manejo de proveedores, coordinacion de
equipos de trabajo, preparacion del espacio fisico, manejo de infraestructura necesaria y

organizacion de actividades programadas durante el evento.

3. Gestion de expositores: incluye la captacion de expositores y potenciales compradores,
la firma de contratos o convenios con expositores, la asignacion de espacios y la atencion

a las necesidades especificas de cada expositor.

4. Comunicaciones y Promocién: Incluye el disefio y ejecucion de estrategias de
marketing y publicidad, manejo de redes sociales, creacion de contenido promocional e

interaccion con medios para comunicar la campaiia.

5. Gestion durante el evento: incluyendo la supervision y coordinacion de todas las
actividades planificadas, atencion de emergencias, gestion del flujo de participantes, velar

por la seguridad y mantenimiento de un ambiente propicio para el desarrollo del evento.
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6. Evaluacion posterior al evento: incluye analizar el desempefio del evento, recopilar
datos de participacion, evaluar la satisfaccion de los participantes y compradores y

documentar las lecciones aprendidas para futuras mejoras (Duran et al., 2021).

La gestion eficaz de un evento como una exposicion ganadera requiere habilidades de
organizacion, coordinacion y resolucion de problemas, asi como mucha atencion a los
detalles y la capacidad de adaptarse para garantizar que el evento sea un éxito y proporcione

una experiencia positiva para todos los asistentes.

4.9.Estrategias de Comunicacion

Una estrategia de comunicacion es crucial para garantizar una comunicacion efectiva
y una interaccion exitosa con su publico objetivo durante una feria de comercializacion de
ganado. Estas estrategias tienen como objetivo entregar un mensaje claro, atractivo y

persuasivo que genere interés y compromiso con el evento (Calero, 2022).

1. Definicion de mensaje clave: Identifique el mensaje principal que desea transmitir
sobre el espectaculo, destacando sus caracteristicas Unicas, los beneficios para los

asistentes y el valor que proporciona a los asistentes.

2. Selecciona los canales de comunicacion: Determina la forma mas adecuada de
difundir tu mensaje, ya sean medios tradicionales (periodicos, radio, television) o

canales digitales (redes sociales, correos electronicos, sitios web).

3. Desarrolle contenido relevante: cree contenido atractivo y valioso que capte la
atencion de su audiencia, como publicaciones en redes sociales, articulos
informativos, videos promocionales, infografias y testimonios de participantes

anteriores.

4. Personalizacion de las comunicaciones: Adaptar el mensaje y tono de las
comunicaciones al publico al que se dirigen, teniendo en cuenta sus preferencias,

intereses y necesidades especificas.

5. Campafias promocionales: Disefiar campafias publicitarias dirigidas para
promocionar el espectaculo, utilizando estrategias creativas y llamativas para captar

la atencidn del publico y fomentar su participacion.
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6. Participacion interactiva del publico: A través de concursos, encuestas, sorteos o
actualizaciones en redes sociales, estimular la participacion activa del publico antes,
durante y después del evento, y establecer vinculos mas estrechos con los

participantes.

7. Relaciones con los medios: Mantener relaciones positivas con los medios locales
y profesionales, brindarles informacién sobre la exposicion y buscar cobertura

mediatica para aumentar la visibilidad de la exposicion.

8. Evalte y ajuste: supervise continuamente la eficacia de su estrategia de
comunicacion, recopile comentarios del publico y analice métricas para ajustar y

mejorar continuamente (Zuccherino, 2016).

El disefio e implementacion de estas estrategias crea comunicaciones efectivas y
coherentes que maximizan la visibilidad, el interés y la participacion del publico en la feria

ganadera, promoviendo asi el éxito general del evento.

4.10. Impacto Economico de Ferias Ganaderas
El impacto econémico de las ferias ganaderas (por ejemplo, la comercializacioén de
ganado) es importante a nivel local y regional (Coca, 2008), y abarca multiples aspectos que

afectan la economia:

1. Generacion de ingresos: La Feria Ganadera es una plataforma de intercambio de
negocios en el sector ganadero, productos y servicios relacionados. Esto genera flujos de
ingresos directos para productores, vendedores, compradores y otros actores de la cadena de

valor.

2. Impulsar la economia local: Organizar una feria ganadera puede impulsar los
negocios locales al atraer visitantes de otras areas, aumentando asi la demanda de servicios

como alojamiento, transporte, restaurantes y otros negocios locales.

3. Estimulacioén del sector ganadero: Estos eventos promueven la innovacion, el
intercambio de conocimientos, la introduccion de nuevas tecnologias y practicas, y facilitan
la identificacion de tendencias en el sector ganadero, aumentando asi la productividad y

competitividad del sector.
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4. Fomentar el turismo: Las exposiciones ganaderas pueden convertirse en atractivos
turisticos que atraigan visitantes de otras regiones, fomentando asi las actividades turisticas
locales y regionales y generando ingresos adicionales para la hosteleria, la restauracion y el

ocio.

5. Promocidn de asociaciones y alianzas comerciales: Estas actividades promueven el
establecimiento de redes, fortalecen relaciones comerciales y facilitan la formacion de

alianzas estratégicas entre diferentes actores de la industria ganadera.

6. Impulsar la economia rural: En zonas donde la ganaderia es un componente
fundamental de la economia rural, estas ferias son cruciales para sostener y fortalecer la
economia local, contribuyendo a la creacion de empleo y al desarrollo sostenible (Fernandez,

2017).

Evaluar el impacto econdmico de un mercado ganadero requiere analizar no s6lo los
beneficios inmediatos durante el evento, sino también los efectos de largo plazo en las
economias locales y regionales, la diversificacion de las actividades economicas y el

fortalecimiento de las comunidades ganaderas.

4.11. Tecnologia en Eventos.

La integracion de la tecnologia en eventos como la Cattle Marketing Expo cambia la
forma de planificar, promover y vivir estas conferencias, aportando innovacion y mejorando
la interaccidn con los participantes (Gomendio, 2019). Algunas de las areas clave donde la

tecnologia impacta estos eventos incluyen:

1. Experiencia de usuario: Utilizando la aplicacion movil especifica de la exposicion,
los asistentes pueden obtener informacion detallada sobre el cronograma, programas, mapa

del evento y facilitar la interaccion entre participantes, expositores y organizadores.

2. Realidad Aumentada (AR) y Realidad Virtual (VR): Estas tecnologias ofrecen a los
asistentes la oportunidad de vivir experiencias inmersivas, como ver ganado en 3D o simular

entornos de alimentacion.

3. Tecnologia NFC y RFID: la implementacién de sistemas de identificacion por
radiofrecuencia puede realizar de manera mas efectiva el registro, el control de acceso, la
gestion de pagos y el seguimiento de movimientos de los participantes en eventos.
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4. Transmision en vivo: La transmision en vivo de reuniones, exhibiciones, subastas
o concursos a través de plataformas digitales amplia el alcance del espectaculo y permite

participar a las personas que no pueden asistir en persona.

5. Aplicaciones de analisis de datos: recopilar y analizar datos en tiempo real sobre
las interacciones de los participantes con diferentes elementos del evento ayuda a comprender

mejor sus preferencias y comportamientos y promover la toma de decisiones en tiempo real.

6. Tecnologias de personalizacion: Herramientas que permiten adaptar las
experiencias de los usuarios a sus preferencias personales, como recomendaciones
personalizadas o itinerarios sugeridos en funcion de intereses especificos  (Virgiiez et al.,

2020).

La integracion de estas tecnologias en la feria ganadera no solo mejora la experiencia
de los participantes, sino que también optimiza la gestion y organizacién del evento,
permitiendo operaciones mas eficientes, mas interaccion entre los participantes y una mejor

comprension de sus necesidades y expectativas.

4.12. Sostenibilidad en Eventos

La sostenibilidad en eventos como Live Cattle Marketing Expo se ha convertido en
un aspecto clave para lograr que estos encuentros se realicen de manera responsable y
respetuosa con el medio ambiente, la sociedad y la economia (Xie, 2021). Algunas estrategias

y practicas sostenibles que se pueden implementar en dichos eventos incluyen:

1. Gestion de residuos: se implementara un sistema de reciclaje y clasificacion de
residuos durante el evento para promover la reduccion de residuos y la
reutilizacion de materiales siempre que sea posible

2. Uso eficiente de los recursos: Optimizar el consumo de energia y agua, utilizar
energias renovables y reducir la huella de carbono del evento compensando las
emisiones.

3. Transporte sostenible: Promover el transporte publico, el uso compartido de
vehiculos o facilitar espacios de estacionamiento para vehiculos eléctricos para

incentivar a los asistentes a adoptar alternativas de transporte mas sostenibles.
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4. Seleccionar proveedores de manera responsable: Priorizar proveedores locales o
que sigan practicas sustentables en la produccion de materiales utilizados en
eventos, como mercancias, sefializacion o infraestructura temporal.

5. Educacion y Concientizacion: Programas educativos que incorporan practicas
sustentables y buenas practicas ganaderas, aumentan la conciencia ambiental entre
los participantes y promueven la adopcion de métodos mds sustentables en la
ganaderia.

6. Compromiso Social: Incorporar actividades caritativas o socialmente
responsables que beneficien a las comunidades locales, como programas de
donacion de alimentos, Apoyar una organizacion benéfica local o una accion de

voluntariado durante el evento (Fernandez, 2017).

Integrar practicas sustentables en una feria ganadera no solo reduce el impacto
ambiental del evento, sino que también ayuda a mejorar su reputacion, atraer a mas
espectadores comprometidos con la sustentabilidad y dar un ejemplo positivo para la

industria ganadera en términos de responsabilidad social y ambiental.

4.13. Evaluacion de Resultados en Eventos

Evaluar los resultados de eventos como la Cattle Marketing Expo es fundamental para
comprender el impacto del evento, medir su €xito y obtener informacion valiosa para futuros
eventos (Virgliez et al., 2020). Algunos aspectos clave a considerar durante esta evaluacion

incluyen:

1. Asistencia y participacion: registrar y analizar la asistencia y su perfil demografico
para comprender la diversidad y el volumen de participantes e identificar tendencias y

patrones de interés.

2. Satisfaccion del expositor: Realizar encuestas o cuestionarios para obtener
retroalimentacion directa de los expositores sobre su experiencia en la exposicion y evaluar
aspectos como la calidad del expositor, la organizacion del evento, la relevancia del evento

y la infraestructura.
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3. Impacto Econdmico: Analizar el impacto econdmico directo e indirecto del evento,
incluidas las transacciones comerciales realizadas durante el evento, el aumento de la

actividad turistica local y el aumento de la demanda de servicios y productos.

4. Medios e Impacto: Evalte la cobertura de los medios y el impacto en las redes
sociales analizando métricas como alcance, participacion, menciones y visibilidad antes,

durante y después de su campana.

5. Retorno de la inversion (ROI): Calcule el ROI de la campafia, comparando los
costos con los beneficios obtenidos, ya sean financieros, de visibilidad, de generacion de

contactos o de fortalecimiento de la marca.

6. Logro de metas: Comparar las metas planteadas antes de la actividad con los
resultados alcanzados, evaluar en qué medida se han logrado las metas y qué aspectos se

pueden mejorar en futuras actividades.

7. Lecciones aprendidas: documentar las lecciones aprendidas y las areas que
funcionaron bien o que necesitan mejorar para que esta informacién pueda usarse al planificar

actividades futuras (Calero, 2022).

La evaluacion de resultados no solo le permite revisar el evento, sino que también le
permite identificar 4reas de mejora, ajustar estrategias y tomar decisiones informadas para

maximizar el éxito de futuras Expos Ganaderas.
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5. Metodologia

5.1.Ubicacion

La Expo Comercializaciéon Ganadera se lleva a cabo en la Asociacion 24 de Mayo,
ubicada en la parroquia Don Bosco de Sevilla, en el estado de Morona. La asociacion se ubica
en la parte sureste de la provincia, con las coordenadas geograficas aproximadas de longitud
79°05' Oeste; latitud 01°26' Sur; 76° 35" largo O; vy, latitud 03° 36' Sur. La altitud media de

la zona es de 979 metros.

5.2.Tipo de investigacion

Este estudio es un marco para un estudio descriptivo y exploratorio. A través de un
enfoque descriptivo se busca profundizar en la descripcion y comprension de las dindmicas,
participantes y elementos asociados a la Expo Comercializacion Ganadera de la Asociacion
24 de Mayo de la Parroquia Don Bosco de Sevilla. Ademas, utiliza un enfoque exploratorio
para investigar aspectos poco conocidos o poco documentados relacionados con la

organizacion, promocion e impacto econdmico y social del evento.

Este enfoque nos permitird obtener una comprension detallada y completa de todo el
proceso de la exposicion y explorar posibles relaciones y factores de influencia que puedan
surgir durante la investigacion. Los enfoques descriptivos y exploratorios se complementaran
entre si para proporcionar una imagen integral y profunda de la realidad del mercado alcista

en las localidades mencionadas anteriormente.
5.3.Método de investigacion

5.3.1. Encuesta
La Expo Comercializacion Ganadera, que se celebra en la Asociacion 24 de Mayo de
la parroquia de Don Bosco de Sevilla, es un importante evento para el sector y reune a los
distintos actores principales del sector. La unidad cuenta con un total de 8 empleados, esta es
la poblacién de estudio y debido a su pequefio tamaiio la encuesta sera aplicable a todos los

empleados.

La mejora y potenciacion continua de la feria es una maxima prioridad para asegurar
su relevancia, eficacia y satisfaccion de los participantes. Ante este panorama, se decidié

realizar un estudio cuantitativo mediante una encuesta. Se eligié este método por su

21



capacidad de recopilar datos objetivos y cuantificables, que nos permitirian obtener una
vision detallada y estadisticamente relevante de las percepciones y experiencias de los

trabajadores participantes en la feria.

El uso de encuestas como herramienta cuantitativa nos dard la oportunidad de
recopilar informacion especifica, estructurada y cuantificable sobre aspectos clave como la
satisfaccion, areas de mejora, canales de comunicacion preferidos y niveles de conocimiento
de la feria. Estos datos son fundamentales para tomar decisiones informadas destinadas a
optimizar y mejorar el espectaculo. El futuro de la comercializacion de ganado. Esta encuesta

se aplicard a 8 miembros del personal de la exposicion.

Encuesta: Evaluacion de Estrategias de Publicidad y Marca en la Feria de

Comercializacion de Ganado Bovino

1. Considera que serian efectivas las estrategias de publicidad para promocionar

la feria:
e 1 -Totalmente en desacuerdo
e 2 -En desacuerdo
e 3 - Neutral
e 4 -De acuerdo
e 5 -Totalmente de acuerdo

2. Considera importante la visibilidad y reconocimiento de la marca de la feria

en el publico objetivo:
e 1 -Totalmente en desacuerdo
e 2 -Endesacuerdo
e 3 -Neutral
e 4 -De acuerdo

e 5 -Totalmente de acuerdo
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3. Cree que la feria necesita la diversidad y efectividad de los canales de

publicidad utilizados (Redes sociales, publicidad impresa, etc.):
e | - Totalmente en desacuerdo
e 2 -Endesacuerdo
e 3 -Neutral
e 4 -De acuerdo
e 5 -Totalmente de acuerdo

4. Al crear una marca para la feria considera que es importante la coherencia

entre la imagen promocional y la experiencia real en la feria:
e 1 - Totalmente en desacuerdo
e 2 -En desacuerdo
e 3 - Neutral
e 4 -De acuerdo
e 5 -Totalmente de acuerdo

5. ;Qué aspectos especificos consideras que podrian mejorar en la estrategia de

publicidad y marca para futuras ediciones? [Espacio abierto para la respuesta]

6. ¢ Tienes alguna idea o sugerencia para fortalecer la promocion y

reconocimiento de la feria? [Espacio abierto para la respuesta]

5.3.2. Entrevista.

Como método cualitativo de recopilacion de datos, se realizaran entrevistas con
administradores y directores de espectaculos. El objetivo principal de esta entrevista es
obtener una comprension profunda y detallada de sus perspectivas, experiencia y
conocimientos como director de espectaculos. El objetivo es explorar aspectos especificos
relacionados con la gestion, la vision estratégica, los desafios enfrentados y las posibles

mejoras en la planificacion y promocion de eventos.
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Durante la entrevista al gerente de la feria se exploraran temas relevantes como la
vision de largo plazo para el desarrollo del salon, las estrategias promocionales adoptadas
hasta el momento, los desafios identificados durante la organizacién del evento y cualquier
idea o sugerencia importante para el salon. La exposicion se fortalecerd y desarrollara en el

futuro.
Entrevista con el Administrador de la Feria de Ganado Bovino
1. Vision y Objetivos:

e Cuadl es su vision a largo plazo para el desarrollo y crecimiento de la feria de

ganado bovino?

e /Cuadles son los principales objetivos que se busca alcanzar con este evento

en los proximos afios?
2. Estrategias de Promocion:

e/ Qué estrategias de promocion y publicidad han demostrado ser mas efectivas

para atraer a expositores y visitantes a la feria?

o Existen canales de promocion especificos que se hayan destacado por su

eficacia?
3. Desafios y Obstaculos:

e ;Cuadles son los mayores desafios u obstaculos que ha enfrentado la feria en

términos de organizacion, promocién o participacion?
e (CoOmo se han abordado estos desafios y cudles fueron los resultados?
4. ldentidad de Marca:
e (Como definiria la identidad de marca actual de la feria de ganado bovino?

e (Qué aspectos considera esenciales para fortalecer y proyectar esta identidad

de marca?
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5. Impacto en la Comunidad:

e Cudl ha sido el impacto de la feria en la comunidad local en términos de

economia, empleo o desarrollo ganadero?
6. Evaluacion de Resultados:

e Cémo se evalua la efectividad y éxito de la feria cada afio? ;Qué métricas o

indicadores se utilizan para medir el rendimiento?
7. Innovacion y Mejoras Futuras:

e /Qué iniciativas o cambios planea implementar para mejorar y hacer crecer la

feria en el futuro?

e /Se estan considerando nuevas tecnologias o enfoques innovadores para

fortalecer la promocion del evento?
8. Colaboracion y Alianzas:

o (Existen colaboraciones o alianzas estratégicas con otras organizaciones o

entidades para impulsar la feria?
e /Qué beneficios o desafios han surgido de estas colaboraciones?
9. Opinién Personal:

o Desde su perspectiva, ;cudl considera que es el factor mas crucial para el éxito

continuo de la feria de ganado bovino?

e/ Qué aspectos personales considera fundamentales en su rol como presidente

de la feria?
10. Comentarios Finales:

o (Hay algin comentario adicional o area relevante que no se haya abordado y

que le gustaria compartir para mejorar la feria de ganado bovino?
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6. Resultados.

6.1.Resultados de la encuesta

Tabla 1. Resultado pregunta 1

1. Considera que serian efectivas las estrategias de
publicidad para promocionar la feria:

Respuesta frecuencia %

1 - Totalmente en desacuerdo 0,00%
2 - En desacuerdo 0,00%
3 - Neutral 1 12,50%
4 - De acuerdo 0,00%
5 - Totalmente de acuerdo 7 87,50%
Total 8 100,00%

Elaboracion propia 2023

Figura 1. Resultados Pregunta 1

1. Considera que serian efectivas las estrategias
de publicidad para promocionar la feria:

0,00% 0,0092,50%

0,00%

= 1 - Totalmente en desacuerdo = 2 - En desacuerdo
= 3 - Neutral 4 - De acuerdo

= 5 - Totalmente de acuerdo

Elaboracion propia 2023

* El 12,5% de los encuestados tiene una opinidon neutral sobre la eficacia de las

estrategias publicitarias.

* E187,5% de los encuestados estuvo de acuerdo o totalmente de acuerdo en que estas

estrategias son efectivas para la promocion de exposiciones.
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Esto demuestra que la gran mayoria de los encuestados cree que las estrategias
publicitarias son efectivas para promocionar ferias comerciales, lo cual es un hecho positivo.
Sin embargo, la presencia de una pequeia proporcion de respuestas neutrales puede indicar
que hay margen de ajuste o mejora en las estrategias publicitarias para lograr un consenso
mas amplio entre los encuestados.

Tabla 2.Pregunta 2

2. Considera importante la visibilidad y reconocimiento
de la marca de la feria en el puablico objetivo:

Respuesta frecuencia %

1 - Totalmente en desacuerdo 0,00%
2 - En desacuerdo 0,00%
3 - Neutral 0,00%
4 - De acuerdo 2 25,00%
5 - Totalmente de acuerdo 6 75,00%
Total 8 100,00%

Elaboracién propia 2023

Figura 2. Pregunta 2

2. Considera importante la visibilidad y reconocimiento de la
marca de la feria en el publico objetivo:

0,00% 9
©—0,00% —0,00% 25,00%

= 1 - Totalmente en desacuerdo = 2 - En desacuerdo 3 - Neutral

4 - De acuerdo = 5 - Totalmente de acuerdo

Elaboracion propia 2023

* El 25% de los encuestados cree que la visibilidad y el reconocimiento de la marca

de la feria entre el publico objetivo es muy importante.

* El 75% de los encuestados estuvo totalmente de acuerdo en la importancia de la

visibilidad y el reconocimiento de la marca de la feria entre el publico objetivo.
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Estos resultados indican que el publico objetivo tiene una fuerte percepcion positiva
de la importancia de la visibilidad y el reconocimiento de la marca ferial. Los altos
porcentajes de acuerdo y totalmente de acuerdo indican que la mayoria de los encuestados
cree que la visibilidad y el reconocimiento de una marca entre su ptblico objetivo es crucial.
Estos datos son valiosos para desarrollar estrategias para fortalecer el alcance y el

conocimiento de la marca en los mercados objetivo.

Tabla 3. Pregunta 3

3. Cree que la feria necesita la diversidad y efectividad
de los canales de publicidad utilizados (Redes sociales,
publicidad impresa, etc.):

Respuesta frecuencia %

1 - Totalmente en desacuerdo 0,00%
2 - En desacuerdo 0,00%
3 - Neutral 1 12,50%
4 - De acuerdo 2 25,00%
5 - Totalmente de acuerdo 5 62,50%
Total 8 100,00%

Elaboracién propia 2023

Figura 3. Pregunta 3

3. Cree que la feria necesita la diversidad y
efectividad de los canales de publicidad utilizados
(Redes sociales, publicidad impresa, etc.):

0,00% 0,00% 12,50%

25,00%

—

= 1 - Totalmente en desacuerdo = 2 - En desacuerdo
3 - Neutral 4 - De acuerdo

= 5 - Totalmente de acuerdo

Elaboracion propia 2023
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* El 12,5% de los encuestados tiene una opinidon neutral sobre la necesidad de

diversidad y eficacia de los canales publicitarios utilizados en las ferias.

* E125% de los encuestados coincidi6 en la importancia de la diversidad y eficacia de

los canales publicitarios.

* E1 62,5% de los encuestados estuvo totalmente de acuerdo en que las exposiciones

requieren diversidad y eficacia de los canales publicitarios.

Estos resultados resaltan una fuerte tendencia de que las ferias comerciales necesitan
canales publicitarios diversos y eficaces. Si bien una pequefia minoria se mostr6 neutral, la
gran mayoria estuvo de acuerdo o totalmente de acuerdo en la importancia de utilizar canales
publicitarios diversos y eficaces (por ejemplo, redes sociales, anuncios impresos, etc.). Los

datos resaltan la necesidad del programa de una estrategia publicitaria amplia y eficaz.

Tabla 4. Pregunta 4

4. Al crear una marca para la feria considera que es
importante la coherencia entre la imagen promocional
y la experiencia real en la feria:

Respuesta frecuencia %

1 - Totalmente en desacuerdo 0,00%
2 - En desacuerdo 0,00%
3 - Neutral 0,00%
4 - De acuerdo 0,00%
5 - Totalmente de acuerdo 8 100,00%
Total 8 100,00%

Elaboracion propia 2023
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Figura 4. Pregunta 4

4. Al crear una marca para la feria considera que es
importante la coherencia entre la imagen
promocional y la experiencia real en la feria:
0,00%

= 1 - Totalmente en desacuerdo = 2 - En desacuerdo
3 - Neutral 4 - De acuerdo

= 5 - Totalmente de acuerdo

Elaboracién propia 2023

* E1 100% de los encuestados estuvo totalmente de acuerdo en que la coherencia entre

la imagen promocional y la experiencia real de la feria es muy importante.

Estos resultados ilustran la posicion unanime de los entrevistados: todos consideran
absolutamente que la coherencia entre la imagen promocional y la experiencia real de la feria
es un aspecto crucial. Esta percepcion consistente subraya la importancia critica de mantener
la coherencia entre la percepcion transmitida a través de imagenes promocionales y lo que
los asistentes realmente experimentan en la feria. Esta coherencia puede contribuir en gran

medida a construir una marca solida y confiable para una feria comercial.

Tabla S. Pregunta 5

¢ Qué aspectos especificos consideras que podrian
mejorar en la estrategia de publicidad y marca para
futuras ediciones? (puede seleccionar mas de 1)

Respuesta frecuencia %

Crear la Marca de la empresa 6 28,57%
Presencia en redes sociales 6 28,57%
Tener un sitio web 6 28,57%
Hacer convenios con influencers 1 4,76%
Seguir trabajando igual 2 9,52%

Total 21 100,00%
Elaboracién propia 2023
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Figura 5. Pregunta 5

¢Qué aspectos especificos consideras que podrian mejorar en
la estrategia de publicidad y marca para futuras ediciones?
(puede seleccionar mas de 1)

28,57%
28,57%
6 6 6

6 28,57% [ 4,76% 3,52%
4 2
: o~ B
0

Crearla Presencia en Tener un sitio Hacer Seguir

Marcade la redes sociales web convenios trabajando
empresa con igual

influencers

Elaboracion propia 2023

o FEl28,57% de los encuestados cree que la creacion de una marca de empresa
es un aspecto mejorable en futuras versiones de las estrategias de publicidad
y branding.

e Otro 28,57% sefald la importancia de aumentar la visibilidad en las redes
sociales.

e Asimismo, otro 28,57% destacé la necesidad de contar con un sitio web para

potenciar las estrategias de publicidad y branding.

Los datos muestran que la marca, la presencia en las redes sociales y la
implementacién del sitio web son areas clave que podrian beneficiarse de mejoras en las
estrategias de publicidad y marca para futuras ediciones de la feria. Ademas, las pocas
menciones a la posibilidad de llegar a un acuerdo con el influencer (4,76%) o simplemente
seguir trabajando de la misma manera (9,52%) indican que estos aspectos no son tan
priorizados ni relevantes en comparacion con la importancia de construir un influencer. .

Marca, presencia online y tener un sitio web de feria.
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Tabla 6. Pregunta 6

¢ Tienes alguna idea o sugerencia para fortalecer la
promocion y reconocimiento de la feria? (puede
seleccionar mas de 1)

Respuesta frecuencia %

Invertir en publicidad 5 27,78%
Contratar un comunity Manager 5 27,78%
Fortalecer nuestra Identidad de Marca 5 27,78%
Seguir trabajando igual 3 16,67%
Total 18 100,00%

Elaboracién propia 2023

Figura 6. Pregunta 6

¢Tienes alguna idea o sugerencia para fortalecer la promocién
y reconocimiento de la feria? (puede seleccionar mas de 1)

30,00% 27,78% 27,78% 27,78%
25,00%
20,00% 16,67%
15,00%
10,00%
5,00%
0,00%
Invertir en Contratar un Fortalecer nuetra  Seguir trabajando
publicidad comunity Manager Identidad de Marca igual

Elaboracién propia 2023

* El 27,78% recomienda invertir en publicidad como forma de potenciar las

promociones.

* Otro 27,78% menciono contratar un community manager para mejorar la presencia

e interaccion online.

*» Asimismo, otro 27,78% destaco la importancia de reforzar la imagen de marca de la

exposicion.
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Estas areas brindan importantes oportunidades para impulsar la promocion y el
reconocimiento de ferias comerciales. El pequefio nimero (16,67%) que menciond seguir
trabajando de la misma manera puede indicar satisfaccion con la estrategia actual, pero la
mayor distribucion de respuestas resalta la importancia de invertir en publicidad, contratar
community managers y fortalecer la marca para mejorar su imagen. La visibilidad y

reconocimiento de la exposicion

6.2.Analisis General de la encuesta
De la encuesta realizada se pueden extraer algunas conclusiones generales sobre la

publicidad en ferias, el branding y las estrategias promocionales:

1. Eficacia de las estrategias de publicidad en exposiciones: Existe una opinion muy

positiva (87,5%) sobre la eficacia de las estrategias de publicidad en exposiciones.

2. Importancia de la visibilidad y el reconocimiento de la marca: Existe un consenso
abrumador (75%) sobre la importancia de la visibilidad y el reconocimiento de la marca de

la feria entre su publico objetivo.

3. La necesidad de diversidad y eficacia de los canales publicitarios: La mayoria de
las personas (62,5%) cree firmemente que los canales publicitarios utilizados en las

exposiciones necesitan diversidad y eficacia.

4. Coherencia entre la imagen promocional y la experiencia real: Todos coincidieron
(100%) en que la coherencia entre la imagen promocional y la experiencia real de la

exposicion es crucial.

5. Areas de mejora en publicidad y estrategia de marca: Las areas clave identificadas
para mejorar son la creacion de marca, la presencia en las redes sociales y la implementacion

del sitio web.

6. Ideas para mejorar la promocion y el reconocimiento del espectaculo: Las areas
clave para mejorar la promocion incluyen invertir en publicidad, contratar community

managers y fortalecer la imagen de marca.

En general, existen tendencias claras en la importancia de la coherencia de la marca 'y

la experiencia, la diversificacion de los canales publicitarios y la mejora de la presencia en
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linea para promover y fortalecer el conocimiento del espectaculo. Estas recomendaciones
apuntan a acciones especificas que pueden mejorar su estrategia de marketing y brindan una

valiosa orientacion para futuras ediciones.
6.3.Resultados de la entrevista

Entrevistador: Comencemos hablando de su vision a largo plazo para que la feria

ganadera crezca y se expanda. ;Cual es su vision al respecto?

Responsable de la Feria: Nuestra vision es hacer de la feria un evento de referencia a
nivel nacional, destacandonos en la calidad de los expositores y de los productos pecuarios.
Queremos ser reconocidos como un espacio que promueve la innovacion y la sostenibilidad

en la industria ganadera.

Entrevistador: ;Cudles son los principales objetivos que espera lograr con el programa

en los proximos afios?

Gerente de exposicion: Estamos comprometidos a aumentar la participacion de
expositores y visitantes, fortalecer alianzas con la comunidad ganadera y contribuir al
crecimiento econdmico local. También buscamos solidificar nuestra posicion como un

espacio educativo para profesionales del area.

Entrevistador: En cuanto a las estrategias de promocion, ;cudl ha sido la mas efectiva

hasta el momento para atraer expositores y visitantes?

Gerente de exposicion: Nos parece fundamental promocionar a través de medios
dedicados a la ganaderia y estar activos en las redes sociales. Ademas, la cooperacion con

asociaciones y la publicidad de actividades relacionadas también son muy eficaces.
Entrevistador: ;Qué canales de promocion especificos son mas efectivos?

Responsable del espectaculo: Si, la publicidad en revistas especializadas ha
demostrado ser especialmente eficaz para llegar a nuestro publico objetivo. Ademas, hemos
logrado buenos resultados aprovechando las plataformas digitales para llegar a nuevas

audiencias.
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Entrevistador: En términos de desafios y barreras, (cudles cree que son los mayores

desafios y barreras en términos de organizacion, divulgacion o participacion?

Administrador de la Feria: Uno de los mayores desafios es mantener el equilibrio entre
la tradicion del evento y la necesidad de innovar para atraer a las nuevas generaciones.
También enfrentamos el desafio logistico de mejorar la infraestructura y las comodidades

para los participantes.
Entrevistador: ;Como afronto6 estos desafios y qué resultados obtuvo?

Gerente de exposicion: Hemos realizado cambios progresivos en nuestra planificacion
y estamos consultando con los expositores y asistentes para asegurarnos de que se satisfagan
sus necesidades. Estos ajustes han producido resultados positivos en términos de compromiso

y satisfaccion general.

Entrevistador: Hablando de imagen de marca, ;cémo definirias la imagen actual del

espectaculo? ;Qué aspectos cree que se deben reforzar?

EXPO MANAGER: El logo se basa en la promocion de las tradiciones ganaderas, la
calidad del evento y las practicas sustentables. Para reforzar esto, es fundamental mantener
la autenticidad y comprometernos con comunicaciones coherentes que reflejen nuestra

mision y valores.

Periodista: ;Qué impacto ha tenido la exposicion en la economia local, el empleo, el

desarrollo ganadero, etc.?

Gerente de la feria: Vemos un aumento en el turismo y las transacciones comerciales
durante la feria, lo que tiene un impacto significativo en la economia local. Ademads, creamos
oportunidades de empleo temporal y contribuimos al intercambio de conocimientos dentro

de la comunidad ganadera.

Entrevistador: Para evaluar la efectividad, ;como se mide la efectividad y el éxito del

programa cada afio? ;Qué métricas o indicadores utilizan?

Gerentes de ferias: utilizamos métricas como el nimero de expositores, la

participacion de los visitantes, el volumen de negocios y los comentarios de los asistentes
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para evaluar la efectividad. También monitoreamos la cobertura medidtica y las interacciones

en redes sociales.

Entrevistador: En términos de innovacion y mejoras futuras, ;qué iniciativas planean

implementar para hacer crecer la feria?

Show Manager: Estamos considerando implementar tecnologia para mejorar la
experiencia del visitante, como aplicaciones moviles y herramientas interactivas. Ademas,
estamos explorando formas innovadoras de mejorar la promociéon de eventos, como la

realidad virtual.

Entrevistador: ;Existen alianzas o alianzas estratégicas con otras organizaciones o

entidades para promover la feria?

Gerente de la feria: Si, hemos establecido una cooperacién con asociaciones
ganaderas, instituciones educativas y empresas de la industria para fortalecer la feria. Estas
alianzas han producido importantes beneficios en términos del alcance y la calidad del

compromiso.

Entrevistador: Desde su perspectiva, ;cual cree que es el factor mas critico para el

éxito continuo de este programa?

Gerentes de ferias: La participacion activa y comprometida de todos los actores clave,
desde los expositores hasta las comunidades locales, es crucial. Ademas, la capacidad de

adaptarse a las tendencias de la industria e innovar continuamente también es un factor clave.

Entrevistador: ;Qué aspectos personales crees que son los mds importantes como

responsable de una exposicion?

Administrador de Patrimonio: El liderazgo, la capacidad de tomar decisiones
informadas y administrar los recursos de manera efectiva son aspectos fundamentales de mi
rol. Ademas, es fundamental estar abierto a recibir comentarios y dispuesto a aprender de

cada edicion.

Entrevistador: Finalmente, ;hay algun otro comentario o area relacionada no resuelta

que le gustaria compartir para mejorar la exposicion ganadera?
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Gerente del espectaculo: Me gustaria enfatizar la importancia del compromiso
continuo de la comunidad y la voluntad de adaptarse a las necesidades cambiantes de la
industria. Siempre estamos abiertos a nuevas ideas y colaboraciones que contribuyan a la

sostenibilidad de nuestras ferias.

Entrevistador: Apreciamos mucho su valioso aporte y tiempo. Estas perspectivas

seran muy beneficiosas para la investigacion y la mejora continua de los mercados alcistas.

6.4. Analisis de la entrevista
Al analizar los hallazgos clave de las entrevistas con los gerentes de exposiciones

ganaderas, se pueden encontrar los siguientes puntos clave:

1. Visidn y objetivos a largo plazo: Una clara voluntad de convertir la exposicion en
un evento lider a nivel nacional e internacional, centrandose en la calidad de los expositores,

la innovacion y el desarrollo sostenible de la industria ganadera.

2. Estrategia de promocion: La publicidad en medios profesionales y las redes sociales
activas son estrategias efectivas para atraer expositores y visitantes. Se valora especialmente

la publicidad en revistas especializadas.

3. Desafios y obstaculos: Existen desafios para equilibrar la tradicion del evento con
la necesidad de innovacion. Ademads, se abordaron desafios logisticos para mejorar la

infraestructura y las comodidades para los participantes.

4. Identidad de Marca: La identidad actual se basa en la promocién del patrimonio
ganadero, la calidad de las actividades y las practicas sostenibles. Para reforzar esto, enfatice

la necesidad de mantener la autenticidad y esforzarse por lograr una comunicacion coherente.

5. Impacto en la comunidad: La feria tiene un impacto positivo en la economia local,
aumentando el turismo y las transacciones comerciales durante la feria. Ademas, crea
oportunidades de empleo temporal y promueve el intercambio de conocimientos dentro de la

comunidad ganadera.

6. Evaluacion de resultados: Evaluar el efecto a través de indicadores como numero
de expositores, participacion de la audiencia, volumen de transacciones y retroalimentacion.

También se monitorea la cobertura medidtica y las interacciones en redes sociales.
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7. Innovacion y mejoras futuras: Se estd considerando implementar tecnologia que
mejore la experiencia del visitante, como aplicaciones moviles y herramientas interactivas.
Ademas, también se exploran medios innovadores como la realidad virtual para reforzar la

promocion del evento.

8. Cooperacion y alianzas: Se han establecido cooperaciones estratégicas con
asociaciones ganaderas, instituciones educativas y empresas del sector. Estas alianzas han

producido importantes beneficios en términos del alcance y la calidad del compromiso.

9. Factores clave para el éxito: la participacion activa de todos los actores clave y la
capacidad de adaptarse a las tendencias de la industria se consideran factores clave para el

éxito continuo de la feria.

10. Aspectos personales del Administrador: Enfatiza la importancia del liderazgo, la
toma de decisiones informada y la gestion eficaz de los recursos, asi como la apertura a la

retroalimentacion y la voluntad de aprender y adaptarse.

En general, la feria tiene una visiobn ambiciosa y una estrategia enfocada al
crecimiento y la adaptacion, con un compromiso con la innovacion y la mejora continua
frente a los desafios del cambio progresivo. La colaboracion y alianzas estratégicas con las

comunidades son fundamentales para su desarrollo sostenible.
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7. Discusion

7.1.Discusion de los resultados de los instrumentos
Encuesta:
1. Estrategias de publicidad y promocion:

+ La gente tiene opiniones mayoritariamente positivas (87,5%) sobre la eficacia de las

estrategias publicitarias.

* Se reconoce la importancia del conocimiento de la marca y del reconocimiento del

publico objetivo (75%).

» La mayoria (62,5%) cree que es necesaria la diversidad y eficacia de los canales

publicitarios.
2. Sugerencias de mejora:

* Identificar 4reas de mejora, incluida la marca, la presencia en las redes sociales y el

sitio web.
Entrevista:
1. Vision y Metas:

* El objetivo es consolidar la feria como un salon de referencia nacional e
internacional en el sector ganadero, apostando por la calidad, la innovacion y la

sostenibilidad.
2. Estrategia de promocion:

* Se considera eficaz la publicidad en medios profesionales y la presencia activa en

redes sociales.
3. Desafios y obstaculos:

* Equilibrar la tradicion con la innovacion y la necesidad de mejorar la infraestructura

han sido desafios importantes.

4. Identidad de marca:
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* Su identidad se basa en las tradiciones pastorales, la calidad de las actividades y la

promocion de practicas sostenibles.
5. Impacto en la comunidad:

* Se destaco el impacto positivo en la economia local y el intercambio de

conocimientos dentro de la comunidad ganadera.
6. Innovacion y mejoras futuras:

* Planificar el empleo de tecnologia para mejorar la experiencia de los visitantes y

considerar formas innovadoras de mejorar la promocién del evento.
7. Cooperacion y alianzas:

* Se valora la colaboracidén con asociaciones y entidades del sector por su impacto

positivo.
Analisis General:

» Ambos métodos de recopilacion de datos enfatizan la importancia de una promocion

eficaz, la innovacion y la necesidad de adaptarse a las tendencias del mercado.

 La encuesta proporciona una vision general de las percepciones de las estrategias
actuales, mientras que las entrevistas proporcionan una perspectiva detallada de la direccion

del espectaculo.

* Para que el evento siga siendo un éxito, es evidente la importancia del branding, la

innovacion tecnolédgica y la colaboracion con otras entidades del sector.

Juntas, encuestas y entrevistas brindan una comprension integral de la feria, brindando
informacion valiosa para mejorar su estrategia de marketing, imagen de marca y su impacto

en la comunidad ganadera.

En este andlisis general, se destaca la importancia de dos métodos de recopilacion de
datos: encuestas y entrevistas, ambos enfocados en aspectos clave para el éxito del evento.
La estrategia detrds de estos métodos se basa en obtener una vision completa y detallada de
la feria, asi como en identificar areas de mejora y oportunidades para el crecimiento. A

continuacion, se explica la estrategia subyacente en cada punto:
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1. Enfasis en la promocion eficaz, la innovacion y la adaptacion a las tendencias del

mercado:

o Estrategia: Ambos métodos de recopilacion de datos buscan entender como
se estdn manejando la promocidn, la innovaciéon y la adaptacion a las

tendencias del mercado en el contexto del evento.

e Desarrollo: Las encuestas permiten recopilar percepciones generales sobre
como estas estrategias se estan implementando y perciben desde una
perspectiva mas amplia. Las entrevistas, por otro lado, proporcionan detalles
mas especificos y experiencias personales que pueden revelar aspectos no

capturados por las encuestas.

2. Encuestas para obtener una vision general y entrevistas para una perspectiva

detallada:

o Estrategia: La combinacidon de encuestas y entrevistas se basa en la idea de
obtener una comprension holistica del evento. Las encuestas brindan datos
cuantitativos y tendencias generales, mientras que las entrevistas ofrecen

informacion cualitativa y perspectivas mas profundas.

o Desarrollo: Las encuestas se centran en preguntas cerradas y estructuradas
para recopilar datos cuantificables sobre percepciones generales. Las
entrevistas, por otro lado, utilizan preguntas abiertas para permitir a los
participantes expresar sus opiniones de manera mas detallada, lo que puede

revelar matices y detalles criticos.

3. Importancia del branding, la innovacion tecnolégica y la colaboracion con otras

entidades:

o [Estrategia: Destacar la importancia de elementos clave como el branding, la
innovacién tecnoldgica y la colaboracion con otras entidades sugiere una
estrategia centrada en la mejora continua y la alineacidén con las tendencias

del mercado.
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e Desarrollo: Tanto las encuestas como las entrevistas se enfocan en estas areas
criticas. Las encuestas pueden evaluar la percepcion general de la marca y la
innovacion, mientras que las entrevistas pueden proporcionar detalles
especificos sobre la experiencia y las sugerencias para mejorar la

colaboracion.

4. Comprension integral para mejorar estrategias de marketing, imagen de marca

e impacto en la comunidad ganadera:

o Estrategia: La estrategia subyacente es utilizar la informacion recopilada para
mejorar aspectos clave como las estrategias de marketing, la imagen de marca

y el impacto en la comunidad ganadera.

e Desarrollo: La combinacién de datos cuantitativos y cualitativos provenientes
de encuestas y entrevistas permite una evaluacion exhaustiva. La informacion
obtenida puede ser utilizada para ajustar estrategias existentes, fortalecer la

marca y optimizar el impacto positivo en la comunidad ganadera.

La estrategia detrds de la combinacion de encuestas y entrevistas es obtener una
comprension completa y detallada del evento, utilizando esta informacion para mejorar

aspectos clave y asegurar que el evento siga siendo exitoso en el futuro.
7.2.1dentidad de Marca
Mision
"Promover el intercambio ganadero de calidad, fomentando la innovacion y

sostenibilidad en el sector, impulsando el desarrollo econdomico de nuestra comunidad."

Vision
"Convertirnos en el epicentro ganadero reconocido a nivel nacional, destacando la

excelencia, tradicion y proyeccion hacia practicas sostenibles en la industria."
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Eslogan

"Tradiciones en movimiento, calidad en crecimiento."

7.3.Redes Sociales

Se estableceran perfiles en redes sociales relacionadas con la ganaderia como
Facebook, Instagram y Twitter. Las publicaciones destacardn la participacion de los
expositores, noticias sobre eventos, informacion sobre los ganadores de premios y consejos

practicos sobre la cria de ganado.
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7.4.Sitio Web

El sitio web contendra informacion detallada sobre el espectaculo, incluidas fechas,
horarios, programas educativos, listas de expositores y venta de entradas en linea. Ademas,
contendrd una seccion de informacion sobre ganaderia, un blog con consejos y articulos de

interés.

71.5.Tacticas de marca

Tabla 7. Tacticas de Marca

Aspecto Estrategia

Sitio Web Desarrollar un sitio web intuitivo y completo con informacion
detallada sobre la feria y la industria ganadera. Incluye un blog con
contenido relevante y venta de entradas online.

Facebook Publicaciones regulares sobre la participacion de expositores,
novedades, consejos practicos y entrevistas a ganaderos destacados.
Fomentar la interaccidon con encuestas y concursos.

Instagram Compartir imégenes y videos atractivos del evento, enfocandose
en la belleza de los ejemplares, momentos destacados y bastidores del
evento. Uso de hashtags relevantes y stories en vivo.

Twitter Actualizaciones en vivo sobre eventos, conferencias y noticias
relevantes de la comunidad ganadera. Interactuar con los usuarios,

reenviar a los expositores e informar en el sitio

Elaboracién propia 2023

Estas estrategias se centran en cada plataforma para maximizar la participacion, el
compromiso y la comunicacion del Mercado de Toros de la Asociacion 24 de Mayo en la

Parroquia Don Bosco de Sevilla.
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Cronograma de pautas de las redes sociales

Tabla 8. Cronograma de Pautas

Plataforma

Sitio Web

Facebook

Facebook

Instagram

Instagram

Twitter

Estrategia

Actualizacion con informacion detallada
sobre la feria, horarios, expositores destacados y
venta de entradas en linea. Publicacion de blogs
sobre el evento y el sector ganadero.

Publicacion de contenido de expositores
destacados y novedades sobre la feria, animando a la
participacion mediante encuestas y concursos.
Respuesta a comentarios y preguntas de manera
interactiva.

Anuncios pagados para promocionar la
venta de entradas en linea, llegar a una audiencia mas
amplia y aumentar la visibilidad del evento en la
region.

Comparta impresionantes imagenes y videos
de eventos, historias en vivo detrds de escena y
clave.  Utilice locales

momentos etiquetas

relacionadas con la ganaderia. Fomente Ila
participacion con contenido interactivo.

La publicidad paga destaca historias en vivo
durante los eventos y amplifica su alcance entre el
publico local y los entusiastas del ganado.
Actualizaciones en vivo sobre conferencias, eventos
y noticias relevantes de la comunidad ganadera.
Interacciones con usuarios, reenvio de expositores y
cobertura en vivo de eventos. Utilice hashtags
relevantes.

Actualizaciones en tiempo real sobre
conferencias, eventos y noticias relevantes del
mundo ganadero. Interaccion con usuarios, retweets
de expositores y cobertura en directo del evento. Uso

de hashtags relevantes.

Tipo de Pauta

Organico

Organico

Pauta

Pagada

Organico

Pauta

Pagada

Organico

Fecha

Un mes

antes del evento

Semana
anterior al

evento

Dos
semanas antes

del evento

Dias
previos y
durante el

evento

Durante
los dias del

evento

Durante

todo el evento
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Twitter

Twitter

Sitio Web

Sitio Web

Pauta pagada para promocionar tweets
destacados y amplificar la cobertura en directo del
evento, alcanzando a una audiencia mas amplia
interesada en el sector ganadero.

Uso de Twitter Cards y enlaces
promocionados en el sitio web para dirigir el trafico
hacia la informacion detallada sobre la feria en el
sitio web.

Implementacion de un calendario de cuenta
regresiva y notificaciones push para recordar el
evento y promover la venta de entradas en linea.
Destacar testimonios y actividades pasadas.

Anuncios pagados mediante Google Ads y
campafias en redes de display para aumentar la

visibilidad del sitio y la venta de entradas en linea.

Pauta

Pagada

Organico

Organico

Pauta

Pagada

Durante
los dias del

evento

Dos
semanas antes

del evento

Dos
semanas antes

del evento

Un mes

antes del evento

Elaboracion propia 2023
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8. Conclusiones.
Una exhaustiva investigacion y analisis de encuestas y entrevistas proporcionan una
vision integral del mercado ganadero de la asociacién 24 de Mayo en la parroquia de Don
Bosco de Sevilla. Estos métodos cualitativos y cuantitativos nos permiten comprender las

percepciones publicas y las perspectivas de gestion, respectivamente.

* Percepciones positivas de las estrategias promocionales: Tanto las encuestas como
las entrevistas resaltaron la efectividad percibida de las estrategias promocionales actuales,
enfatizando la importancia de la publicidad en medios especializados y redes sociales para

atraer expositores y visitantes.

» Imagen de marca y compromiso con la comunidad: La imagen de marca del
espectaculo se basa en la promocién del patrimonio pastoral, la calidad del evento y las
practicas sostenibles. El impacto positivo en la economia local y el intercambio de

conocimientos dentro de la comunidad ganadera es claro.

* Desafios y enfoque en la innovacion: Los desafios identificados, como el equilibrio
entre tradicion e innovacién, se han abordado mediante cambios progresivos e
implementacion de tecnologia para mejorar la experiencia de los visitantes. FEl
posicionamiento de la exposicion utiliza medios innovadores como la realidad virtual para

fortalecer la publicidad y la promocion.

* La cooperacion y la adaptacion son pilares del éxito: La cooperacion con
asociaciones y entidades del sector se considera crucial. La capacidad de adaptarse a las
tendencias del mercado y la participacion activa de la comunidad son factores clave para el

éxito continuo de la feria.

El Salon de Comercializacion de Ganado organizado por la Asociacion 24 de Mayo
de la Parroquia Don Bosco de Sevilla se consolida cada vez mas como un evento de referencia
en el sector ganadero. Su enfoque en la innovacion, la imagen de marca y la colaboracion
estratégica le han permitido convertirse en un referente en la industria, generando un impacto

significativo en las comunidades locales y la industria ganadera.
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9. Recomendaciones.
Con base en los hallazgos y anélisis, se hacen las siguientes recomendaciones para

potenciar y mejorar los espectadculos ganaderos:
1. Fortalecer la presencia digital:

* Incrementar tu presencia en las redes sociales, enfocandote en la interaccion con tus
seguidores y difundiendo contenido visual atractivo para captar la atencion de nuevas

audiencias.
2. Actualizacion y optimizacion del sitio web:

» Mejorar la usabilidad del sitio web asegurandose de que sea intuitivo, informativo y
facil de navegar. Incluye las tltimas secciones relevantes sobre ferias comerciales y la

industria ganadera.
3. Integracion de tecnologia y experiencia en innovacion:

* Explorar la implementacion de tecnologias emergentes, como la realidad aumentada
o aplicaciones moviles interactivas, para enriquecer las experiencias de los visitantes y

expositores durante la feria.
4. Consolidar alianzas estratégicas:

* Fortalecer y ampliar la cooperacion con asociaciones ganaderas, empresas

industriales y entidades educativas para ampliar el alcance y la calidad de las actividades.
5. Evaluar periddicamente y adaptar continuamente:

* Establezca un proceso de evaluacion regular que le permita recopilar comentarios,
medir el impacto y realizar ajustes estratégicos para garantizar la relevancia y eficacia de sus

campafias a lo largo del tiempo.
6. Promover el desarrollo sostenible y practicas responsables:

* Promover activamente practicas sostenibles y responsables en la ganaderia,

centrandose en la educacion y sensibilizacion de los participantes y las comunidades.

7. Formacion y educacion continua:
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» Como el publico objetivo suele tener acceso a Internet y redes sociales, buscamos
contribuir al desarrollo profesional de los participantes de la Expo brindando programas de
capacitacion y educacion a través de redes sociales que satisfagan las necesidades y desafios

actuales de la industria ganadera.

Las recomendaciones estan disefiadas para atender a los objetivos y estrategias
planteadas y de esa manera promover el crecimiento, la innovacion y la sostenibilidad del
programa, asegurando su relevancia y éxito continuo dentro de la industria ganadera y las

comunidades locales.

49



10. Bibliografia.
Aguirre, M., Alvarez, J., y Zurita, C. (2019). Estrategias de Marketing y posicionamiento de
marca para el sector artesanal textil. CIENCIAMATRIA, 5(1), 245-270.

Amaguaia, V. (2020). Diserio de un plan de marketing para aumentar la participacion en el
mercado automotriz de la empresa “Autopartes World” dedicada a la venta de
repuestos automotrices en el sector norte del distrito metropolitano de quito en el aiio
2019. https://dspace.cordillera.edu.ec/bitstream/123456789/5646/1/12-MKT-19-20-
0802995886%C2%A0.pdf

Arellano Cueva, R., Rivera camino , J., & Molero Ayala, V. (2013). Conducta del
consumidor: estrategias y politicas aplicadas al marketing . Madrid: ESIC Editorial,

2013.

Calero, L. (2022). Marketing digital y el posicionamiento basado en la tipologia de las
personas en la empresa “Anderson Jeans” del canton Pelileo, provincia de

Tungurahua.

Coca, A. (2008). El concepto de Marketing: pasado y presente. Revista de ciencias sociales,

6.

Duarte, W. D., Nacipucha, N. S., & Estrada, J. C. (2021). Marketing de contenidos y decision
de compra de los consumidores Generacion Z en Ecuador. . Eca Sinergia, 12(2), , 25-

37.

Duran, N., Murrieta, J., Garcia, M., Garcia, J., Obando, J., y Fernandez, J. (2021). Plan De
Marketing Turistico En Hoteles De Tampico, Mex. Palibrio.

Fernandez, K. (2017). Plan de Marketing Digital para la Empresa Frio Mundo Automotriz
Ubicada en el Sector Norte Ciudad de Quito.
https://repositorio.uisrael.edu.ec/bitstream/47000/1441/1/UISRAEL-EC-ADME-
378.242-2017-031.pdf

Gomendio, N. (2019). Estrategias de marketing digital en un entorno ciberseguro. . Ra-Ma
Editorial.

50



Izquierdo, A., Viteri, D., Baque, L., y Zambrano, S. (2020). Estrategias de marketing para la
comercializacion de producto biodegradables de aseo y limpieza de la empresa

Quibisa. Revista Universidad y Sociedad, 12(4), 399-406.

Jackelyn, P. (2016). Estrategias de marketing a través de la matriz de Ansoff. Lima:

Universidad Nacional Mayor de San Marcos .

Luque, F., Lozano, L., & Quiroz, A. (2018). Importancia de las técnicas del marketing digital.
. RECIMUNDO: Revista Cientifica de la Investigacion y el Conocimiento, , 2(1), 764-
783.

Monferrer, D. (2013). Fundamentos de marketing. Spain: Universitat Jaume 1. Servei de

Comunicaci6 i Publicacions. .

Moro, M., y Fernandez, J. (2020). Marketing digital y direccion de e-commerce: Integracion
de las estrategias digitales. ESIC Editorial.

Ortiz, M. (2014). Marketing: conceptos y aplicaciones. EBSCO eBooks.
https://doi.org/https://elibro.net/es/ereader/americancollege/69930?

Pachucho-Hernéndez, P., Cueva-Estrada, J., Sumba-Nacipucha, N., & Delgado-Figueroa, S.
(2021). Marketing de contenidos y la decision de compra del consumidor de la

generacion Y. IPSA Scientia. revista cientifica multidisciplinaria , 6(3), 44-59.

Palacios, D., Rey, A., y Orero, M. (2021). Un enfoque practico del marketing estratégico,

operativo y digital. Editorial Universitat Politécnica de Valéncia.

Rugel, L. (2019). Estrategias de marketing digital y su incidencia en el posicionamiento de
mercado de la empresa Megarepuestos de la ciudad de Ambato. Facultad de Ciencias
Administrativas.  Carrera de  Marketing y  Gestion de  Negocios.
https://doi.org/https://repositorio.uta.edu.ec/bitstream/123456789/29879/1/749%20
MKT%?20sp.pdf

Salazar Ferreira, M. (2019). Plan de Marketing CESPU Famalicdo. Obtenido de.
https://diposit.ub.edu/dspace/bitstream/2445/137720/1/TFM-MIMSalazar 2019.pdf

51



Selman, H. (. (2017). Marketing digital. Ibukku.
https://doi.org/https://books.google.es/books?hl=es&lr=&1d=kR3EDgAAQBAJ&oi
=fnd&pg=PT10&dq=marketing+digital+&ots=KInFLt-
1sZ&sig= UqjkDYYUO03DUthK1e5AqzdeGXI#v=onepage&q&f=false

Summa, R. (2023). Marketing Estratégico y Plan de Marketing. . Marketing Estratégico y
Plan de Marketing.

Uribe, C., & Sabogal, D. (2020). Marketing digital en agencias de publicidad: social media

in MiPymes de servicios creativos de Bogota. . Editorial Los Libertadores.

Vega, T., y Guerrero, L. (2020). Plan de negocios y plan de marketing en las micro, pequefias

y medianas empresas: andlisis bibliométrico. Revista Espacios, 41(45), 247-260.

Velazque-Cornejo, B. 1., & Hernandez-Gracia, J. F. (2019). Marketing de contenidos. .
Boletin Cientifico de la Escuela Superior Atotonilco de Tula, 11(6), 51-53.

Villanueva, T. (2017). Marketing estratégico. Introduccion a las decisiones comerciales.

Virgiiez, J. F., Pineda, D. C., & Suancha, S. A. (2020). La comunicacién de marketing en el
comportamiento del consumidor para las organizaciones: revision sistematica de

literatura. . Revista Boletin Redipe, 9(1),, 174-183.

Xie, Y. (2021). Marketing digital: Navegando en aguas digitales, sumérgete conmigo. .
Ediciones de la U.

Zuccherino, S. (2016). Social Media Marketing: la revolucion de los negocios y la

comunicacion digital. Editorial Temas.

52



11. Anexos.
Anexo 1. Registro unico de contribuyentes.
Razdn Social Nimera RUC

ASOCIACION GANADERA DE SANTA ROSA 1490813914001
24 DE MAYD

2021 - DECLARACIKIN SEMESTRAL IVA

“ La= obligaciones tributarias reflojadas en este documento estén sujetas a cambios. Rovise

periddicamente sus O IEC BN BS tributarias en wees sri. pobuec.

Nimeros del RUC anteriores

Mo regisira
Codigo de werificaciin: RCR1TO255TGTE4 140
Fedha v hora de emisidn: 14 e diciembre de 2023 10:33
Direcoidn [P 181.196.65.183

Validez del cerificade: Bl presente cenificads &5 wilde de comlomidad a ko esiablecide en la
Resolucitn Mo, NACDGERCGC 1500000217, publicada en o Termer Suplemaenio del Registno Oiicial
452 gel 19 de marzo de 2015 por lo gue no requicee Sello nd iMma por pane e la Administacion
Tribuars, mismo que o posde verficar en la pdgina rersaccional 5R1 en linea yio en la aplicacidn
R Mowl.

Anexo 2. Certificado de uso de Suelo

Gobierno Municipal
del canton Morona

SOUCITUD: GMCM-SISUS-2023-5225 FECNA DE SOIJCITUD wmoa unuﬂo el 2023

‘mbre: ASOCIACION GANADERA DE SANTA HOSA 24 DE MAYO Cédula / AUC: 1490813914001

Alono: 2702602 Cetular
. . DATOS DEL PREDIO - N <
Clave calasiral: 1401575201052158
Propietano: ASOCIACION GANADERA DE SANTA ROSA 24 DE MAYO Codua / ALUC: 1450013614001
Calle prropal: Calle sacundaria
Parrogua: SEVILLA DON BOSCO Bario
ACTIVIDAD COMERCIAL A IMPLANTAR: FERIA GANADERA CESERVACIONES
NOMBRE: FERIA COMERCIALIZACION DE GANADO
. CERTIFICACION

% =
Povmoaodelnnunn cem«wa hnm&doonwodquuduuhuhnm &uwwmnummmmuumumsmu
Orderamiento Terrtioral del Cantén Morona.
ESTE CERTIFICADO UNICAMENTE ES VALIDO PARA EL ANO 2023, Y NO OTORGA PERMISO DE CONSTRUCCION NI FUNCIONAMIENTO DEL LOCAL.

Fundionano que recte: TRELLES VASQUEZ PAULINO XAVIER Fecha do ertroga: 2023-07403
C e N\
‘ e ../’,— g:"yl
JEFE DE URBANO < SOUCIANTE

Wt « Ehwnder Bollom antoe 3¢ 00 Mups y # e Oububen FEE STET001ES Sw onl 141 « uww
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Anexo 3. Animales de exhibicion en la feria
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10.

11.

12.

Anexo 5. Glosario de términos.
Ads: Abreviatura de anuncios publicitarios, referente a la promocion de productos o

servicios mediante publicidad pagada.

Audiencia: Conjunto de personas o usuarios a los que se dirige una campafia

publicitaria o estrategia de marketing.

Blogs: Plataformas online donde se publican contenidos regularmente, a menudo
relacionados con una temadtica especifica, con el objetivo de atraer y comprometer a

una audiencia.

Campaiia: Serie coordinada de actividades de marketing y publicidad disenada para

alcanzar objetivos especificos en un periodo determinado.

Canal Digital: Medio o plataforma en linea utilizado para la distribucion de

contenido o la implementacion de estrategias de marketing.

Community Manager: Persona encargada de gestionar y moderar la presencia de
una marca en redes sociales, interactuando con la comunidad y gestionando la

reputacion online.

Contenido: Informacion y material creado para atraer, informar o entretener a una

audiencia, como textos, imagenes, videos, etc.

Engagement: Nivel de participacion, interaccidon o compromiso que tiene una

audiencia con una marca o contenido.

Hashtags: Etiquetas utilizadas en redes sociales para agrupar contenido relacionado

y facilitar su descubrimiento por parte de los usuarios.

Influencer: Persona con credibilidad en un area especifica que utiliza su influencia

para promocionar productos o servicios a través de plataformas digitales.

Interaccion: Acciones de participacion y respuesta de la audiencia con contenido,

anuncios o campafias, como likes, comentarios, etc.

Interacciones: Plural de "interaccion", se refiere al conjunto de acciones de

participacion y respuesta de la audiencia.
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13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

20.

21.

Offline: Actividades o estrategias que no se realizan en linea, fuera del &mbito digital.

Organico: Resultados naturales y no pagados en motores de busqueda o redes

sociales.
Pauta: Estrategia de publicidad que define donde y como se mostraran los anuncios.

Plataformas: Medios o lugares especificos donde se implementan estrategias de

marketing, como redes sociales, sitios web, etc.

Radiofrecuencia: Tecnologia utilizada en marketing para rastrear la ubicacién y el

comportamiento de los consumidores.

Redes Sociales: Plataformas en linea donde los usuarios pueden interactuar y

compartir contenido, como Facebook, Twitter, Instagram, etc.

Usuario: Persona que utiliza una plataforma, servicio o interactiia con contenido en

linea.

Sitio Web

* Desarrollo de sitios web: El proceso de creacion y construccion de un sitio web.
* Intuitivo: Fécil de usar y comprender para los visitantes.

» Completo: Contiene informacion detallada sobre la industria ferial y ganadera.
* Blog: Una seccion del sitio web que contiene contenido actualizado y relevante.
* Contenido relevante: Informacion que sea interesante y util para su publico objetivo.
* Venta Online: Se pueden adquirir entradas u otros productos/servicios.
Facebook

* Publicaciones periodicas: contenido que se comparte de forma constante.

» Compromiso del expositor: Compromiso del expositor con la plataforma.

* Noticias: Informacion sobre actualizaciones, cambios o aspectos destacados.

* Consejos Practicos: Guias utiles relacionadas con la ganaderia.
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* Encuesta: Haga preguntas para obtener opiniones del publico.

* Concurso: Evento que involucra a un publico y premia la participacion.

* Contenido interactivo: publicaciones que invitan a la participacion publica activa.
. Instagram

* Imagenes y videos: comparta contenido visual en forma de fotografias y clips.

* Contenido atractivo: material visual interesante y llamativo.

* Belleza de los ejemplares: Resaltar la belleza de los animales en la exposicion.

*» Aspectos destacados: capture momentos especiales de su evento.

* Hashtags: Etiquetas utilizadas para categorizar el contenido y aumentar su

visibilidad.

* Historias en vivo: comparta eventos en tiempo real con historias ad hoc.

+ Contenido interactivo: Publicaciones que generan engagement con tus seguidores.
. Twitter

* Actualizaciones en vivo: informacion compartida al instante.

* Eventos y Conferencias: Detalles sobre charlas, presentaciones y eventos.

* Interaccion: respuestas y conversaciones con otros usuarios.

* Retuitear: comparte las publicaciones de otros usuarios en tu propio perfil.

* Reporting in situ: transmision de informacion en tiempo real sobre la exposicion.

* Etiquetas de tema: utilice etiquetas para agrupar contenido.

» Contenido interactivo: publicaciones que generan respuesta y participacion de la

audiencia.

57



Anexo 6. Certificacion de la traduccion del resumen.

PATENTED FORM
2017-2965/986 371

Beginning of the Translation N°Q051551

Abstract

The cattle fair in 24 de mayo Association, Sevilla Don Bosco parish, stands out for its
approach on livestock tradition, quality events and the promotion of sustainable practices. Its
promotion strategies, backed by a favourable survey, are focused on advertising in specialized
media and effective presence in social networks. Brand identity has been strengthened but faces
challenges in balancing tradition with innovation. The positive impact on the local community,

both in terms of the economy and knowledge sharing, is evident.

Recommendations point to strengthening the digital presence, updating the website to
improve the user experience, and incorporating technology to enrich the participation of visitors
and speakers. The importance of consolidating strategic alliances and periodically evaluating to
adapt to market trends is highlighted. Promoting sustainable practices and offering training

programs are key aspects for the constant growth of the fair.

Key words: Cattle fair, Effective promotion, Sustainability.
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