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1. Titulo
Facebook como herramienta de comunicacion politica de los candidatos a la Prefectura de

Zamora Chinchipe y su incidencia en las elecciones de 2023



2. Resumen

Este Trabajo de Titulacion se enfoca en la realizacion de un estudio sobre “Facebook como
herramienta de comunicacion politica de los candidatos a la Prefectura de Zamora Chinchipe y su
incidencia en las elecciones de 2023”. El enfoque metodoldgico fue de cardcter mixto, combiné
métodos cualitativos y cuantitativos aplicando una descripcion y analisis que busco determinar la
relacién entre dos o mas variables utilizando informacion estadistica. La poblacion objetivo de esta
investigacion fueron los seguidores de las paginas de los candidatos sujetos de estudio: 13 mil
seguidores de la fan page de Karla Reategui y 9,1 mil de Bladimir Armijos; para ello se elabord
una ficha de observacion no estructurada, mediante la cual se realizo la extraccion de las
publicaciones de las fan page de ambos candidatos, con la finalidad de establecer el nivel de
engagement obtenido, ademas se aplico una entrevista a los asesores de campafia de los candidatos,
puesto que los dos profesionales fueron los encargados de dirigir las estrategias de las camparias
politicas llevadas a cabo en redes sociales (Facebook especificamente). Luego de la aplicacién de
instrumentos de recoleccion de datos, se identifico que los candidatos usaron la red social Facebook
para posicionar su imagen de forma positiva, y atraer con ello a nuevos votantes que se identificaran
con sus propuestas y caracteristicas personales. Otro de los aspectos importantes de esta
investigacion fue la relacion entre el uso efectivo de Facebook y el éxito en la campafia. Los
candidatos utilizaron la plataforma de manera eficaz, para crear representatividad, construir
visibilidad y su identidad digital, publicando contenido principalmente de caracter emocional,
sentimental y biografico. La candidata ganadora logré una mayor interaccion en la plataforma,
adoptando un tono cercano y espontaneo en su comunicacion con la audiencia Finalmente este
estudio proporciona una vision detallada de como ambos candidatos aprovecharon esta red social
durante la camparfia abierta, a la vez provee un marco sélido que orienta y guia a futuros estudios

de comunicacion politica en redes sociales.

Palabras claves: Redes sociales, engagement, imagen, estrategias, politica.



Abstract

This thesis work focuses on conducting a study on "Facebook as a tool for political
communication by candidates for the Prefecture of Zamora Chinchipe and its impact on the
2023 elections." The methodological approach was of a mixed nature, combining qualitative
and quantitative methods through a description and analysis aimed at determining the
relationship between two or more variables using statistical information. The target population
for this research comprised the followers of the candidate's pages under study: 13 thousand
followers of Karla Reategui's fan page and 9.1 thousand of Bladimir Armijos'. An unstructured
observation sheet was developed to extract the posts from both candidates' fan pages, aiming to
establish the level of engagement achieved. Additionally, interviews were conducted with the
campaign advisors of the candidates, as these two professionals were responsible for directing
the strategies of the political campaigns conducted on social media platforms, specifically
Facebook. Following the application of data collection instruments, it was identified that the
candidates utilized the Facebook social network to positively position their image and thereby
attract new voters who resonated with their proposals and personal characteristics. Another
crucial aspect of this research was the relationship between the effective use of Facebook and
success in the campaign. The candidates employed the platform effectively to establish
representativity, build visibility, and shape their digital identity, predominantly by posting
content of an emotional, sentimental, and biographical nature. The winning candidate achieved
higher interaction on the platform by adopting a close and spontaneous tone in her
communication with the audience. Finally, this study provides a detailed insight into how both
candidates leveraged this social network during the open campaign. It also offers a robust

framework that directs and guides future studies on political communication in social networks.

Keywords: Social networks, engagement, image, strategies, politics.



3. Introduccién

Es innegable que con el pasar de los afos el panorama comunicativo ha tenido cambios
interesantes, mismos cambios que han tocado de lleno el &mbito politico, partiendo de aquello
se tiene que las campafias electorales y las redes sociales, hoy son elementos que van de la
mano dando lugar a otras formas de interaccion entre politicos y ciudadanos, todo esto debido
a las posibilidades que ofrece el contexto digital. Si vemos en nuestro entorno hoy, ninguna
campana electoral prescinde de las poderosas redes sociales.

En este contexto la presente investigacion se enfoca en analizar a “Facebook como
herramienta de comunicacidn politica de los candidatos a la Prefectura de Zamora Chinchipe y
su incidencia en las elecciones de 2023”. Este enfoque busca estudiar el nivel de alcance,
interaccion y tipo del contenido comunicacional publicado en la red social Facebook desde las
fans page de los dos candidatos con mayor votacion en estudio, ello con el fin de indagar como
el uso de esta plataforma digital como medio de comunicacion politica posiciond su imagen
frente al publico, es asi que la provincia de Zamora Chinchipe fue el escenario perfecto para
llevar a cabo la investigacion puesto que las redes sociales y de manera particular la plataforma
Facebook fue la herramienta mayormente manejada por los candidatos a la Prefectura de esta

jurisdiccion durante las elecciones 2023.

En torno a los alcances de este trabajo, se debe indicar que se centrd en analizar como los
candidatos a la Prefectura de Zamora Chinchipe con mayor votacion, utilizaron especificamente
Facebook, como herramienta de comunicacion politica, por lo que se excluyo la revision de
otras plataformas digitales. Ademas, se limité a un periodo especifico, la campafia abierta

comprendida entre el 03 de enero al 02 de febrero de 2023.

El problema que se consider6 para esta investigacion fue: ¢ Cual fue la incidencia que tuvo
Facebook como herramienta de comunicacién politica en los candidatos a la Prefectura de Zamora
Chinchipe en las elecciones de 2023?

Por otra parte, la estructura de la presente investigacion se encuentra configurada a
través de un marco teorico en el cual se desarrollan dos variables de investigacion: Facebook y
su utilidad como herramienta de comunicacion politica. Luego encontramos, la fase

metodologica, tras la aplicacion de instrumentos de recoleccion de datos, los resultados



obtenidos indicaron que los candidatos emplearon la red social Facebook con el propdsito de
promover una imagen positiva, atraer a nuevos votantes, y a partir de las estrategias utilizadas
incrementar las interacciones, reacciones y por ende su nivel de engagement. En consecuencia,
optaron por llevar a cabo campafias intensivas a través de esta red social, con el fin de establecer
un acercamiento directo con la poblacién, los equipos de camparfia de los candidatos tuvieron
un importante reto comunicativo en redes sociales para la creacion de contenido que genere
interés y persuasion en el publico. En Gltima instancia, se hace importante indicar que el
ganador de las elecciones si logré un mayor nivel de interacciéon con su publico adoptando un

enfogue comunicativo, cercano y espontaneo con el electorado.

Los objetivos que guiaron esta investigacion fueron mdaltiples, como objetivo general se
considerd: Determinar cual fue la incidencia que tuvo Facebook como herramienta de
comunicacion politica en los candidatos a la Prefectura de Zamora Chinchipe Karla Reétegui y
Bladimir Armijos en las elecciones de 2023. Seguidamente se plantearon objetivos especificos,
en primer lugar, definir las estrategias comunicativas manejadas en Facebook por los candidatos
Karla Reategui y Bladimir Armijos, a la Prefectura de Zamora Chinchipe en las elecciones de
2023. En segundo lugar, describir el nivel de engagement provocado por las estrategias de
comunicacion politica en Facebook, de los candidatos en estudio. Y, en tercer lugar, identificar
el contenido publicado por los candidatos Karla Reategui y Bladimir Armijos a la Prefectura

de Zamora Chinchipe, en la red social Facebook.



4. Marco tedrico

4.1. Redes sociales, Facebook en Ecuador

La comunicacién politica en las redes sociales ha ganado terreno con el paso de los afios
hasta posicionarse como una herramienta eficaz para los aspirantes a un cargo de eleccion
popular. En este sentido, redes como Facebook han jugado un papel importante en las campafnas

politicas en todo el mundo.

Facebook es una herramienta de facil acceso que brinda la tecnologia, con la finalidad
de mejorar la comunicacion entre las personas sin importar la distancia. Carranza, (2009)
manifiesta que también sirve para conocer gente y hacer nuevas amistades, por lo cual tiene un

alcance social de gran impacto en todo el mundo (p. 5).

Se podria decir que, en la actualidad se vuelve impensable emprender una campafia politica
sin la utilizacion de esta red social, la cual permite mantener contacto directo con amigos,
familiares, compafieros de trabajo, estudio, etc. Lo atractivo de esta plataforma digital es que le
permite al usuario interactuar con otras personas y a la vez subir fotografias y videos, jugar,
responder, consultar su hordscopo, planear encuentros y actividades, seguir a personas y
diversas celebridades del espectaculo. La politica ecuatoriana no es la excepcion en estos casos,
toda vez que esta plataforma digital ha sido empleada de diversas formas por los candidatos a

distintas dignidades.

Adicionalmente, Lépez (2016) sostiene que “en Ecuador en los ultimos afios se ha
generado una mayor participacion en Internet y redes sociales por parte de la poblacion”, se
podria decir que la interaccion de un cibernauta ha pasado de ser una participacion aislada, y se
ha convertido en toda una estrategia politica en Internet. Los actores que evidentemente tienen
presencia en redes sociales son: lideres de opinién, periodistas, medios de comunicacion,
electores y candidatos, todos con diferentes posturas ante cada situacion y momento politico (p.
42).

En Ecuador segun el medio de comunicacion digital Primicias (2023) “Facebook reina

en el pais y acumula la mayor cantidad de usuarios en el pais: 13.3 millones”. En este contexto,



una campana electoral del nivel que sea, deberia contar con su participacion efectiva en este
espacio digital, y otras plataformas, para lo cual es imprescindible un equipo profesional de
comunicacion politica, que establezca estrategias tales como: presencia en medios tradicionales
y digitales, publicos objetivos, tipo de contenido, mensaje, horarios, linea grafica, debates,

comunicacion verbal y no verbal, mediciones (engagement), entre otras (p.5).

4.2.Comunicacion politica en Facebook

Ante la influencia de las redes sociales en el campo de la comunicacion politica, autores
como Gutiérrez (2015) la han definido como una disciplina que comparte su campo con otras
comunidades de investigacion, y que estudia los actores, roles, comportamientos, estrategias
discursivas y patrones de argumentacion implicados en la produccion del discurso politico
(mensajes, periodistas, politicos, asesores, consultores, auditorio), las instituciones desde las
que actian (partidos, gobiernos, parlamentos, medios de comunicacion, consultorias), los
nuevos soportes tecnologicos que vehiculan los mensajes, y las relaciones que mantienen la

democracia (p.48).

La comunicacion politica en Facebook, tiene un alto grado de alcance, es por ello que
la mayoria de aspirantes para algun cargo de eleccion popular maneja una fanpage en esta red
social, y no es por casualidad, pues con el buen manejo de la red social en tiempos de campaiia,
se puede lograr una comunicacion directa con los electores, difundir las ideas y propuestas de
campafia con mayor facilidad, cabe mencionar que la publicidad digital tiene un alcance
mayoritario a los stakeholders, lo cual puede representar cierto ahorro en relacion a la

publicidad impresa que se manejaba en mayor proporcién, en anteriores procesos electorales.

La segmentacién de contenidos para redes sociales como Facebook, es una estrategia
funcional en tiempos de campafia, considerando que de aquello puede depender un nivel de
aceptacion y posicionamiento positivo o negativo, dado el nivel de acercamiento que tendra con

los usuarios.

La comunicacion politica en redes sociales, y particularmente en Facebook, representa
un elemento clave y en la actualidad resultaria indispensable para las campanas electorales. Es
asi que Tribifio (2018) asegura que la comunicacion politica busca movilizar al electorado a

través de la informacion que se proporciona a los votantes. En el &mbito de las redes sociales y
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todo lo que tiene que ver con el internet surge una identidad digital y una reputacion del
candidato en linea. La identidad digital puede ser definida como el conjunto de la informacion
sobre un individuo o una organizacién expuesta en qué se conforma una descripcion de dicha

persona en el plano digital. (pag. 56).

Otra funcién electoral dentro de toda la comunicacion politica es la persuasion al
electorado. Arnaud Mercier (2012) dice que ésta se enfoca en todos los mensajes, la publicidad,
las encuestas de los votantes, para levantar la informacion que los lleven a votar por el candidato
deseado. Buscan asegurar los votos de los electores fieles, aseguran su convencimiento. Estan
orientados a convencer a los votantes de otros partidos o aquellos que todavia no estan seguros
por quién dar su voto. Y finalmente se busca encaminar a la abstencion del voto hacia cierto

politico o partido. (pag. 77).

4.3.La percepcion de la imagen politica.

De acuerdo a Goldstein (2014), “la percepcion brinda la capacidad de tomar el mensaje
politico a partir de los érganos sensoriales, situacion que contribuye a identificarse con un
determinado mensaje”. La percepcion se toma desde la imagen mental, construida desde la
experiencia, lo cual permite que la persona selecciona, interprete y actie desde el estimulo

emitido de una determinada sensacion (p.56).

En la actualidad la politica y sus movimientos trabajan aplicando técnicas que permiten
promover una determinada imagen o mensaje implicito para que los seguidores o electores los

perciban con agrado y puedan tener interés.

“Como recurso, instrumento y herramienta, la imagen politica debe ser utilizada de
manera estratégica, oportuna y eficiente”. La calidad de la misma depende precisamente del
poder que pueda generar, es decir, de la influencia, liderazgo, dominio, privilegios, distinciones,

oportunidades y seguidores leales que produzca. (Paredes, 2002, p.42).

Los componentes de la percepcion politica pueden ser los mismos para todas las
personas, cada una de ella percibira cosas distintas, sin embargo este fendmeno lleva a concebir
a la percepcion como resultado de dos tipos de inputs: las sensaciones o estimulo fisico que

proviene del medio externo, en forma de imagenes, sonidos, aromas, entre otros, son la

8



respuesta directa e inmediata a una estimulacion de los 6rganos sensoriales, “esta concepcion
es la relacion entre tres elementos: un estimulo, un 6érgano sensorial y una relacion sensorial”.

(Costa, 2018, p. 67).

En este sentido las sensaciones no solo se perciben a través de nuestros cinco sentidos
(vista, oido, olfato, gusto y tacto), sino que también dependen de la cantidad de estimulo, y de
su naturaleza en este caso de la forma que tiene determinado politico para llegar con el mensaje

a la audiencia.

4.4 Estrategias de comunicacion en Facebook

Dentro de las redes sociales, Facebook es la red social con méas usuarios en el mundo,
lo que la convierte en una plataforma de comunicacion que, si es bien utilizada, puede ofrecer
multiples beneficios. En la industria de la moda, Facebook cada vez toma mas protagonismo,
no solo por su gran alcance sino porque al compartir informacion la repercusion es inmediata y
genera un interés internacional sin necesidad de un alto presupuesto, sumado a que la moda es
un factor social por lo que Facebook se convierte en un potencializador de esta caracteristica.
(Jeronimo, 2016, p.91).

El pionero en utilizar las redes sociales como forma de propaganda politica fue Barack
Obama en las elecciones presidenciales de 2008. Obama fue uno de los primeros politicos en
descubrir la utilidad de las redes sociales como herramienta para conectar de forma mas estrecha
con sus votantes, comenzd a compartir no sélo propuestas politicas, sino también aficiones y

temas personales. Hidalgo y Cedefio, 2022, p. 45).

El Marketing en Facebook es el mas usado a nivel de redes sociales y esto se debe
principalmente a los mas de 1,86 mil millones de usuarios activos mensuales en Facebook, lo
que incluye un aumento del 17%, afio tras afio, desde 2016, cada red social tiene su propio estilo
de contenido, pero Facebook tiende a saltar la linea, ya que, con las historias, las publicaciones

en vivo, las imagenes y los videos, la estrategia de contenido tiene infinitas oportunidades.



4.5.Facebook en las campafias electorales de Ecuador

La comunicacion politica llevada a cabo, especificamente en la red Facebook, durante
la segunda vuelta electoral en el Ecuador en el afio 2021 muestra que la difusion de actividades
de carécter politico en esta plataforma marc6 significativamente la campafia de algunos
aspirantes a la presidencia de aquel entonces demostrando que el uso de la comunicacion
politica en la red social Facebook brinda la apertura necesaria para consolidar una nueva forma
de inducir y por ende conducir los mensajes al electorado, en este contexto el uso de esta
plataforma la convierte en un eficaz instrumento de influencia y proyeccién politica. (Hidalgo
y Cedefio, 2022, p.65).

Ya para el afio 2020 el uso de las redes sociales se torné primordial. La promocion o
difusion de contenidos politicos por las elecciones 2021 dejaron de ser Unicamente
tradicionales, como las reuniones con comunidades, camparias en television y radios, ya que a
raiz de la pandemia y la declaratoria de estado los politicos se vieron forzados a usar estrategias
con mayor alcance como las digitales para llegar a una mayor cantidad de pablico. (Suarez y
Cochea, 2022, p.74).

En Ecuador son realmente importantes las redes sociales y tiene un potencial impacto
en este siglo digital, ya que abarcan una gran cantidad de usuarios, calculando que en el pais
13.8 millones de usuarios frecuentan diariamente una red social por lo que se puede asegurar
que, en un breve lapso, toda la industria publicitaria adoptara las redes sociales como principal

medio publicitario.
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5. Metodologia

Con el objeto de asegurar la autenticidad y la rigurosidad cientifica de los resultados que se
obtuvo del estudio titulado Facebook como herramienta de comunicacion politica de los candidatos
a la Prefectura de Zamora Chinchipe, y su incidencia en las elecciones de 2023, se presenta a

continuacion las fases y elementos metodologicos que respaldaron esta investigacion.

5.1 Area de estudio

Figura 1.
Mapa de la provincia de Zamora Chinchipe

1 Centinela
del Céndor

El Pangui

la provincia
de Zamora-
Chinchipe

Nangaritza

Palanda

Nota: Mapa de la provincia de Zamora Chinchipe. Recuperado de
https://www.familysearch.org/es/wiki/Zamora-Chinchipe, Ecuador

La investigacion se llevé a cabo en la provincia de Zamora Chinchipe, especificamente
mediante la observacion y analisis de las fans page de dos de los cuatro candidatos postulantes

a la Prefectura de Zamora Chinchipe, ellos fueron: Karla Reategui y Bladimir Armijos.
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5.2. Procedimiento

5.2.1. Enfoque metodoldgico

La presente investigacion adoptd un enfoque mixto que combind métodos cualitativos
y cuantitativos para describir a la red social Facebook como herramienta de comunicacion
politica de los candidatos a la Prefectura de Zamora Chinchipe, y su incidencia en las elecciones
de 2023, mediante este disefio, se recopild informacién detallada que brind6é una vision mas
completa del fendmeno en estudio. El alcance de esta investigacidn fue de tipo descriptivo. En
términos generales, el disefio de esta investigacion fue del tipo de investigacion descriptivo no

experimental por cuanto no realizé una manipulacién deliberada de variables.

5.2.2. Disefo
Para esta indagacion se trabajo en una linea de investigacion no experimental, ya que
no se buscO manipular los datos, realmente lo que se pretendié es analizar y entender el

fendmeno en su contexto del papel de Facebook como herramienta de comunicacion politica.

5.2.3. Tipo de investigacion

Investigacion descriptiva Con este método se establecio el rol de Facebook a través de la
observacion, su importancia radico en la recopilacion de informacion que pudo ser cuantificable
para ser utilizada en analisis estadisticos, en este caso fue de mucha ayuda al momento de
realizar la entrevista ya que me permitio definir y medir con mayor precision ¢cual fue la
incidencia que tuvo Facebook como herramienta de comunicacion politica en los candidatos a
la Prefectura de Zamora Chinchipe Karla Reéategui y Bladimir Armijos en las elecciones de
20232.

Investigacion documental: Lo que se buscé con la investigacion documental fue alcanzar
nuevos conocimientos de Facebook y comunicacion politica en el surgimiento tecnoldgico y

sus dindmicas sociales.

Investigacion de campo: Con este tipo de investigacion lo que se busco es lograr reconocer
el lugar o espacio del fendbmeno a hacer investigado, en este caso de la red social Facebook

como herramienta de comunicacion politica de los candidatos que tuvieron mayor cantidad de
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votos en las elecciones: Karla Reategui y Bladimir Armijos la misma que se obtuvo en la

observacion del fan page de los candidatos.

5.2.4. Fases del autor

La investigacion cientifica se desarroll6 a través de un conjunto de procesos organizados
en diferentes fases, cada una con objetivos y funciones especificas. En el contexto de este
estudio, se plante6 la implementacion de cuatro etapas secuenciales en el proceso de
investigacion cuantitativa y cualitativa (Basado en Briones, citado en Romero-Rodriguez 2014,
p.213).

Figura 2. Disefio de la metodologia

Analisis de
— resultados
Ejecucion de (Estudio de los
la Herramienta resultados)
DlseﬁO de (Matrizl y
investigacion Entrevista)
Fase (Método y
conceptual estrategias)

(Marco Tebrico)

Nota: fases de elaboracidn y desarrollo del analisis de Facebook como herramienta de comunicacion
politica
1. Fase conceptual o tedrica: En esta etapa se trabajo en la definicidn, delimitacion
y formalizacion del problema objeto de estudio, junto con la revision de la literatura
académica y el desarrollo del marco tedrico.
2. Fase de disefio de la investigacion: Durante esta etapa, se establecié el método
y las estrategias que se emplearon para recopilar y analizar los datos, se describieron
aspectos relacionados con la poblacion en estudio, se determind el tamafio y la
segmentacion de la muestra, y se realiz6 un piloto para evaluar el funcionamiento del
cuestionario o sistema de recoleccion de datos.
3. Fase de ejecucion de la herramienta/s: Aqui se procedié a administrar el
cuestionario a la muestra seleccionada con el propdsito de recopilar datos. Luego, se

Ileva a cabo la tabulacién y codificacion necesarias para los métodos analiticos.

13



4. Fase de andlisis de los resultados: En esta etapa, el investigador examind los
resultados derivados de la aplicacion de los cuestionarios y su correspondiente

tabulacion.

5.3.Métodos

5.3.1. Método cientifico: Para esta investigacion se contempl6 el método cientifico, mismo
que posibilitd explicar fendmenos, y establecer relaciones entre los hechos, este método fue de
suma importancia en una investigacion ya que me permitio observar, pensar y resolver

problemas de manera objetiva y sistematica.

Para ello sefialar que este método contemplé algunos pasos fundamentales dentro de la
investigacion tales como: observacion, misma que me permitio en primera instancia encontrar
el tema sobre el cual se llevaria a cabo la investigacion, seguidamente estuvo el planteamiento
del problema el cual surgio a partir de los datos recopilados en la etapa de la observacion, como
tercer paso de este método estuvo el planteamiento de una hipétesis misma que consistio en
realizar una proposicion que me permitié dar respuesta a la pregunta planteada, por medio de
la experimentacion posteriormente se buscé demostrar o refutar la hipdtesis, seguidamente se
llevo a cabo el andlisis el cual fue un paso intermedio en el que se anotaron y analizaron todos
los datos obtenidos durante la experimentacion, con el objetivo de facilitar su comprension,
finalmente y como parte importante de este método estuvo la conclusion que se realizé una vez

que se tuvo toda la informacion necesaria.

5.3.2.Método inductivo-deductivo Los métodos son pasos y caminos que se siguen con el fin
de alcanzar resultados. En este caso el método mencionado fue de suma importancia toda vez
que, me permitid establecer un vinculo de unidn entre teoria y observacién y a la vez deducir a
partir de la teoria los fendmenos objeto de observacion, posibilitando estudiar el presente caso
desde lo particular hasta llegar a un caso general, hasta alcanzar el objetivo trazado en la
investigacion, el cual pretende: Determinar ¢cual fue la incidencia que tuvo Facebook como
herramienta de comunicacion politica en los candidatos a la Prefectura de Zamora Chinchipe

Karla Reategui y Bladimir Armijos en las elecciones de 2023?.

Cabe sefalar que plante6 tomando como referencia a los dos candidatos con mayor presencia

y votacion en la contienda electoral ellos son: Karla Reéategui y Bladimir Armijos.
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5.3.3 Método analitico-sintético: A través de este método se busco encontrar la causa del
fendmeno mencionado en la investigacion, es decir la utilizacion de Facebook como herramienta
de comunicacién politica de los candidatos a la Prefectura de Zamora Chinchipe, y su incidencia
en las elecciones de 2023, todo ello considerando un espacio determinado; dicho método fue de
suma importancia ya que me permiti6 realizar el estudio de los hechos al descomponer el objeto en

varias partes para iniciar un estudio de manera individual.

En este contexto Abreu (2014) manifiesta que a partir del conocimiento general de una
realidad se lleva a cabo la distincion, conocimiento y por ende la clasificacion de los distintos
elementos esenciales que forman parte de ella y de las interrelaciones que sostienen entre si 23
(p.199). Por ende, este método se concentro en la reflexividad y criticidad de la organizacién y
sistematizacién de datos los mismos que se obtuvieron en la relacién causa — efecto para explicar

los descubrimientos encontrados.

5.4. Técnicas
5.4.1. Entrevista

Para Diaz, (2005) La entrevista es una técnica de gran utilidad en la investigacion
cualitativa para recabar datos; se define como una conversacion que se propone un fin
determinado distinto al simple hecho de conversar. Permite un acercamiento directo a los

individuos de la realidad. Se considera una técnica muy completa. (Pag. 33).

El uso de esta técnica permitid obtener informacion especifica en relacion a la
utilizacion de Facebook como herramienta de comunicacion politica de los candidatos a la
Prefectura de Zamora Chinchipe, y su incidencia en las elecciones 2023, a través de los asesores

de campafia, se consideraron los dos candidatos con mayor votacion en dichas elecciones.

5.4.2. Observacién web

En el estudio se aplico la observacion web para analizar la utilizacion de Facebook como
herramienta de comunicacion politica de los candidatos a la Prefectura de Zamora Chinchipe,
y su incidencia en las elecciones 2023, para el presente estudio se tomé a los dos candidatos

con mayor votacién en la contienda electoral. A través de esta observacion, se registraron y
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analizaron las estrategias utilizadas en la plataforma digital brindando una vision precisa del

fendmeno estudiado durante el periodo de investigacion.

5.4.3. Analisis de contenido

En el estudio se plantearon analizar las estrategias utilizadas por los candidatos con mayor
votacion Karla Reategui y Bladimir Armijos, mediante la aplicacion de una matriz de
observacion, se consideraron diversas caracteristicas con el objetivo de identificar las
estrategias comunicativas manejadas en Facebook por los candidatos antes mencionados. Estas
caracteristicas incluyen herramientas de comunicacion, tematicas, lenguaje, contenido, etc.
Este enfoque permitié un andlisis exhaustivo y sistematico, brindando informacion detallada

sobre sus elementos clave y caracteristicas distintivas de ambos candidatos.

5.5.Instrumentos

5.5.1. Tabla de sistematizacion de datos

El analisis comparativo continda la linea de investigacion y desarrollo que propone
detectar, clasificar e identificar los sentimientos que expresan los usuarios mediante la
recopilacion de publicaciones, reacciones y comentarios positivos y negativos de cada

plataforma.

Uno de los métodos que se llevo a cabo fue mediante la extraccion de publicaciones de las
redes sociales (Facebook) de cada candidato Se elaboré para ello una ficha de observacion no
estructurada, que es la que se realizé sin la ayuda de elementos técnicos especiales. En este caso
se hizo uso de este instrumento para analizar las cuentas oficiales de Facebook de los dos
candidatos politicos a la Prefectura de Zamora Chinchipe, para analizar la informacion y formas

de comunicacién con los usuarios.
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5.6.Participantes

5.6.1. Poblacion
La poblacién objetivo de esta investigacion fueron los votantes y ciudadanos de la provincia de
Zamora Chinchipe que tuvieron acceso a la comunicacion politica de los candidatos en

Facebook durante la campafa electoral de 2023.

5.6.2. Muestra

Se consideraron una poblacion importante tomando en cuenta a los seguidores de las
paginas de los candidatos: 13 mil seguidores de la fan page de Karla Reategui, Bladimir Armijos
9,1 mil seguidores; quienes tuvieron la mayor votacion, y participaron de manera activa en el
proceso de campafia debido a que las publicaciones fueron constantes y fluidas. Este estudio se
realizé enmarcado a un tiempo determinado que durd la campafia abierta (3 de enero al 2 de
febrero de 2023).

5.6.3. Explicacion del procesamiento de los datos.

Una vez que se obtuvieron los datos, ya sea a través de las entrevistas, experimentos u
otras fuentes, el procesamiento implico llevar a cabo diversas operaciones, como la limpieza de
datos para eliminar errores o valores atipicos que pudiesen haber distorsionado los resultados.
Ademas, se realizaron tareas de transformacion, como la codificacion de respuestas abiertas en
categorias predefinidas o la normalizacién de datos para que estén en una escala comparable.
Luego, los datos se organizaron y estructuraron de manera que pudieron ser analizados de forma
efectiva. Esto incluyd la creacion de tablas y graficos que resumieron tendencias y patrones
clave. En el caso de datos cuantitativos, se pudieron calcular estadisticas descriptivas como
promedios, medianas y desviaciones estandar para comprender mejor la distribuciéon de los

datos.
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6. Resultados

6.1. APLICACION DE LAS INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE DATOS
Para las entrevistas (Anexo 1) se conversd con los dos asesores de campafia de los
candidatos Karla Reategui y Bladimir Armijos, puesto que los dos profesionales encargados de
dirigir las campafas politicas llevadas a cabo en redes sociales (Facebook especificamente),
conocen acerca del tema mencionado desde distintos angulos fue imprescindible conocer su
opinion, en torno a las estrategias, contenidos, recursos, resultados e influencia de esta red
social.

A continuacion, se observa en la Tabla 1 los datos obtenidos para una mejor comprension;

luego un analisis de los mismos.

6.1.1. Analisis de las entrevistas

Tabla 1

Facebook como canal de comunicacion politica

Preguntas

Asesor
candidato:
Bladimir Armijos

Asesor
candidato: Karla
Reéategui

Resultado

1 ¢(Por qué eligio
Facebook como canal
de comunicacién de la
campafa?

2. ¢Qué aspectos
fueron los més
importantes dentro del
contenido publicado en
la red social Facebook
en la campafia abierta?
(Por qué?

3 (Qué estrategias
especificas utilizé en la
Fan Page del
candidato? ;Por qué?

Facebook la red
mas utilizada

Ganar
seguidores

Mostrar al
candidato como lider

Red con mayor
penetracion social

Crear afinidad e
identidad con la
gente.

Qué la gente se
identifique con la
candidata.

Facebook la red social
con mayor cantidad de
interaccion y gozaba de
mayor aceptacion.

Los aspectos mas
importantes  dentro  del
contenido en la red social
Facebook fue la de crear
afinidad con el candidato,
construir  una  imagen
favorable, y ganar
seguidores.

Se busc6 posicionar la
imagen del postulante
mediante: videos, historias
cortas, e identificacién con
la ciudadania.

Nota: se presenta el analisis de la entrevista realizada a los asesores de campafia de los candidatos Karla

Reéategui y Bladimir Armijos
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Los criterios de ambos asesores tal como se indica en la Tabla 1 coinciden en sefialar que

eligieron esta red social porque permitia mayor cantidad de interaccion y tenia mayor

aceptacion, ya que era una de las mas importantes y con gozaba de gran penetracion social en

la region, esto se determiné mediante la aplicacion de una encuesta a nivel de provincia, dicha

indagacion se desarrollo previo al inicio de campafa.

Los aspectos mas importantes dentro del contenido en la red social Facebook fue la de crear

afinidad con el candidato, construir una imagen favorable, posicionar la imagen del actor

politico, crear identidad, crear vinculo y mostrar a un lider que se identifique con el pueblo,

mediante el contenido publicado en la red, ya sean videos, historias cortas, la opinion del pueblo

respecto al lider politico, etc.

Tabla 2:
Engagement de Facebook
Preguntas Asesor Asesor
candidato: Bladimir candidato: Karla Resultado
Armijos Reategui
4.- ;Como califica los La

resultados de la interactividad
de los usuarios en Facebook
en relacion a otras redes?
(Por quée?

5.- ¢Considera usted que
las estrategias utilizadas en la
red social Facebook
generaron un nivel de
engagement con la audiencia?
(Por quée?

6.- ¢Cree que el uso de
Facebook influyd en Ila
intencion de voto de los
usuarios? ;Como?

Interactividad
positiva

Tuvieron
presencia 'y
crecimiento

Se transmitieron
las ideas principales

Interactividad alta

Se cred afinidad

Si, y el trabajo en
territorio también
influye

interactividad fue
alta, y positiva

Generaron un

nivel de
compromiso,
afinidad,
entusiasmo y
lealtad de la
audiencia

Se

transmitieron las
ideas principales y
si, influyd en la
intencion de voto

Nota: se presenta el analisis de la entrevista realizada a los asesores de campafia de los candidatos Karla

Reétegui y Bladimir Armijos
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En los resultados mostrados en la Tabla N° 2 los asesores califican que hubo una buena

interactividad, puesto que esta red cuenta con muchos internautas. Lo que cred una interaccion

bastante positiva por los comentarios, mensajes y reacciones registrados con ello se logré

generar y crear cercania con el electorado formando a la vez cierto nivel de compromiso,

afinidad, entusiasmo y lealtad de la audiencia, porque tuvieron presencia y alto crecimiento,

influyendo positivamente en cierto modo en la intencién de voto.

Tabla 3
Contenidos en Facebook
Preguntas Asesor Asesor
candidato: Bladimir candidato: Karla Resultado
Armijos Reategui

7.- Desde su Mas contenido ~ Contenido enfocado Mejorar el
experiencia, ,Qué mejoraria interactivo en detalles contenido
usted de Ila campafa elaborado la
realizada en Facebook? inversion.
Especifique acciones a
implementar

8.- ¢(Cudl fue el El sentimental y Video emocional  EIl contenido
contenido més exitoso y el emocional emocional, y
de menor impacto en la red sentimental
social Facebook, en el genera mayor
proceso de campafia del interactividad.
candidato/a? ¢Por qué?

9.- ¢(Cudl fue el El de carga Biografia Los méas
contenido que logré mayor emocional viralizados
viralizacion en Facebook en fueron los de
el proceso de campafia?, y carga
¢qué factores influyeron? emocional y

sentimental.

10.- ¢Qué otra Monitoreo Meétricas diarias  Se debe
informacion usted constante de la pagina monitorear
considera relevante dentro constantemen
de su experiencia en la te la pagina.

campaiia, en el uso de la red
social Facebook? ¢Por qué?

Nota: se presenta el analisis de la entrevista realizada a los asesores de campafia de los candidatos Karla

Reétegui y Bladimir Armijos
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En torno al tema de los contenidos registrados en las fan page de ambos candidatos, tal
como se menciona en la Tabla 3, los asesores de campafia indican que mejorarian algunos
elementos como: coordinacion, inversion, monitoreo, interactividad, extender el alcance del
material publicado, con més contenido, en distintas locaciones y sitios poco accesibles, material
enfocado en detalles de la propuesta de trabajo, concuerdan en que se debe hacer uso de
diferentes recursos como lo son las fotografias, los videos, las transmisiones en directo, las

infografias, etc.

Para ambos asesores, fue todo un reto el trabajo llevado a cabo en redes sociales,
especificamente en Facebook, sin embargo, concuerdan en que los contenidos mas exitosos
fueron los que tenian, relacién al tema de la generacion de empleo, historias de vida, y temas
con un toque sentimental y emocional, siendo ademas estos temas los que se viralizaron

facilmente.
6.2.Analisis de aplicacion de instrumentos

Para describir el nivel de engagement provocado por las estrategias de comunicacion
politica en Facebook, de los candidatos en estudio, se llevo a cabo un analisis de las fans page

de los dos postulantes con mayor presencia y votacion en la contienda electoral: Karla Reategui

y Bladimir Armijos., dicha informacion se detalla en la Tabla 4 y Tabla 5.
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Tabla 4

Fan page:

Matriz de andlisis fan page de Karla Reategui

Numero de seguidores: 15 mil

Fecha: 03 de enero al 02 de febrero de 2023 /camparia abierta

Tipo de Comentarios Compartidas Reacciones
Publicaciones Me Me Me Me Me Me Me
gusta encanta importa divierte asombra entristece enoja

Videos 970 1717 9743 2034 86 18 0 0 0
Fotos 1943 3349 24495 3259 120 1 0 0 0
Reels 290 434 3681 0 0 0 0 0 0

Transmisiones 1 3 77 13 0 0 0 0 0
Arte 210 952 1889 396 3 0 0 0 0
Total 3414 6455 39885 5702 209 19 0 0 0

Nota: se presentan los elementos de la matriz de andlisis con la extraccion de las publicaciones de Fan Page de la candidata Karla Reategui
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Tabla 5
Fan page:

Matriz de andlisis fan page de Bladimir Armijos

Numero de seguidores: 8.8 mil

Fecha: 03 de enero al 02 de febrero de 2023 /campafia abierta

Tipo de Comentarios Compartidas Reacciones

Publicaciones Me Me Me Me Me Me Me

gusta encanta importa divierte asombra entristece enoja

Videos 987 2892 9125 1715 65 25 7 0 0
Fotos 1717 3869 14921 2801 48 6 0 0 0
Reels 0 0 0 0 0 0 0 0 0

Transmisiones 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Arte 346 971 3388 491 14 2 0 0 0
Total 3050 7732 27434 5007 127 33 7 0 0

Nota: Se presentan los elementos de la matriz de andlisis con la extraccion de las publicaciones de la Fan Page del candidato Bladimir Armijos
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Tabla 6:

Recursos utilizados

L T o
1 Videos 24 33% 22 31%
2 Fotos 32 44% 35 50%
3 Reels 9 13% 0 0
4 Transmisiones 1 1.38% 0 0
5 Artes 6 8.3% 12 18.5%

Total 72 100% 69 100%

Nota: se presentan los recursos de los candidatos: Karla Reategui y Bladimir Armijos utilizados
en la red social Facebook durante la campafia abierta

Figura 3:

Videos
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Karla Reategui % Bladimir Armijos %

Nota: se presentan los recursos de los candidatos: Karla Reategui y Bladimir Armijos utilizados
en la red social Facebook durante la campafia abierta

Como se detalla en la figura 3, la candidata Karla Reategui utilizé 24 videos en su campafia
en Facebook, que corresponden al 33% del total de sus recursos publicados. El principal
contenido de estos videos, se fundamentaron en los recorridos realizados y en su historia de

vida, los cuales contenian elementos emotivos y sentimentales.

Por su parte, el candidato Bladimir Armijos publicé 22 videos, correspondientes al 31% de

sus publicaciones totales. Al igual que su opositora, su contenido se basé en hacer alusion a los
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recorridos en territorio, e informacidn sobre sus propuestas de campafia. El estilo fue similar,

utilizando elementos de caracter sentimental y emotivo.

Figura 4:
Fotos

Fotos
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0 Karla Reategui Bladimir Armijos

Nota: se presentan el nimero de fotos publicadas por los candidatos: Karla Reategui y Bladimir
Armijos utilizados en la red social Facebook durante la campafa abierta

En la Figura 4 en relacion al material fotografico el cual es considerado un medio poderoso
para captar la atencion y despertar el interés de los usuarios en las redes sociales, se determind
que la candidata Karla Reategui subi6 a su fan page 32 publicaciones con fotografias
correspondientes al 44% de las publicaciones totales, las mismas se enfocaron principalmente

en mostrar las visitas realizadas a territorio.

En tanto que Bladimir Armijos colocé 35 publicaciones fotogréaficas, equivalentes al 50%,

con la misma tematica visitas a territorio durante la campafia.
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Figura5:
Reels

Reels
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Karla Reategui Bladimir Armijos
Nota: se presentan 10s reels de 10s candidatos: Karla Reategui y Bladimir Armijos utilizados
en la red social Facebook durante la campafia abierta

0

Al observar la Figura 5, se evidencia que la candidata Karla Reategui optd por publicar un
total de 9 reels durante el periodo de campafia abierta, correspondientes al 13%. De las

publicaciones totales en su pagina, durante la campafia abierta.

Mientras que en la pagina del candidato opositor Bladimir Armijos hubo la ausencia de este
recurso, que se podria considerar como una de las principales herramientas para mantener e

incrementar la cuota de usuarios, generar interaccion y lograr engagement y una gran visibilidad

Figura 6:
Transmisiones

Transmiciones

1.38%
' —_y e

Karla Reategui Bladimir Armijos

Nota: se presentan las transmisiones de los candidatos: Karla Reategui y Bladimir Armijos
difundidas en la red social Facebook durante la campafia abierta
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En la Figura 6 se muestra que el equipo de campafia de la candidata Karla Reategui realizd
s6lo una transmision, que corresponde al 1.38% del total de las publicaciones registradas en su

fan page, por su parte Bladimir Armijos, no muestra ninguna transmision realizada en el periodo

de campafia.
Figura 7:
Artes
Artes
6 l I
Karla Reategui Bladimir Armijos

Nota: se presentan los artes compartidos por los candidatos: Karla Reategui y Bladimir Armijos en
la red social Facebook durante la camparia abierta

Analisis e interpretacion

Dentro de los contenidos subidos en la fan page también se evidencié la colocacion de un
elemento que permite un impulso adicional a los contenidos y tal como se observa en la Figura
7 fueron seis artes correspondientes al 8.3%, las subidas en la pagina de la candidata Karla
Reategui las cuales estuvieron relacionadas con la presentacion de los candidatos, informacion

en torno a las visitas a realizarse, y anuncios en torno a la agenda de medios.
Mientras que en la fan page de Bladimir Armijos la cantidad de artes llegd a 12 equivalentes

al 18.5%, del total de sus publicaciones, estas artes estuvieron asi mismo enfocadas en informar

sobre la presentacion de candidatos, y agenda de medios a realizarse.
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Tabla 7:

Interacciones

Categorias Karla Reéategui Bladimir Armijos
Me gusta 39885 27434
Compartidos 6455 7732
Comentarios 3414 3050

Numero de publicaciones 72 69

Nota: se presentan las interacciones registradas en las fanpage de los candidatos: Karla Reategui y
Bladimir Armijos durante la campafia abierta

Engagement Karla Reategui Engagement Bladimir Armijos

Formula: likes + comentarios+ compartidos/ seguidores *100

Engagement 46,3% Engagement 35.2%

Formula: Total de interacciones/Total de publicaciones/ N° de seguidores *100

Engagement rate 4,6%
Engagement rate 3.5%
Figura 8:
Interacciones
Interacciones
3
6 7
“iiy
Me gusta Compartidos Comentarios Numero de

publicaciones

Nota: se presentan las interacciones registradas en las fans Pages de los candidatos: Karla Reategui
y Bladimir Armijos durante la campafia abierta
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El engagement puede conceptualizarse como el nivel de compromiso que tienen los
usuarios, que engloba interaccion constante, confianza e, incluso, empatizar con los valores,
percepciones y mensajes de la misma, es un vinculo con la comunidad, en tanto que el
engagement rate es una métrica que indica las interacciones que un internauta ha tenido en la
pagina, de ahi y tal como se observa en la Figura 8 se tiene que durante el periodo de la campafia
abierta para la eleccion del Prefecto en la provincia de Zamora Chinchipe, en la fan page de la
candidata Karla Reategui se contabilizaron un total de 39885 me gusta en las publicaciones,

frente a un total de 27434 del candidato opositor Bladimir Armijos.

En cuanto a las publicaciones compartidas se registraron 6455 para la candidata de la alianza
Frente de Unidad por la Equidad y la Renovacion de Zamora Chinchipe, lista 18-2, mientras
que Bladimir Armijos de la alianza Compromiso y Progreso, lista 3-21, obtuvo 7732

publicaciones compartidas por los usuarios.

Al momento de revisar los comentarios se determind que Karla Reategui obtuvo 3414,
mientras que Bladimir Armijos alcanzd 3050, en este contexto y aplicando la formula para
obtener el engagement de Facebook likes + comentarios+ compartidos/ seguidores *100 se
determind que la tasa de interaccion o participacion para Karla Reategui fue del 46,3% mientras
que el Engagement rate se establecio en un 4,6%, mediante la férmula Total de
interacciones/Total de publicaciones/ N° de seguidores *100. En cuanto al candidato Bladimir
Armijos el resultado arrojé un nivel de Engagement de 35.2% y un Engagement rate del 3.5%

Figura 9:

Palabras claves comentarios — Karla Reategui

Nota: se presentan las palabras claves de los comentarios registrados en la fan page de la
candidata Karla Reéategui durante la campafia abierta
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Figura 10:
Palabras claves comentarios — Bladimir Armijos
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Nota: se presentan las palabras claves de los comentarios registrados en la fan page del candidato
Bladimir Armijos durante la campaiia abierta

Tal como se observa en la Figura 9 y dentro de lo que comprende la campafa en redes
también se pudieron identificar algunas palabras frecuentes utilizadas por los seguidores de
ambos candidatos para comentar las publicaciones en el caso de la candidata Karla Reategui
sus seguidores principalmente comentaban haciendo uso de palabras como: Mujer Prefecta,

servicio, fieque, triunfo, futuro, pueblo, progreso, desarrollo y productividad.
En cambio, como lo demuestra la Figura 10 para su opositor las palabras mas frecuentes

mencionadas por sus partidarios fueron: compromiso, progreso, desarrollo, trabajo, dignidad,

empleo, seguridad, y vialidad
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Figura 11:

Descripcion del post
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Nota: se presentan la descripcion de los posts registrados en la fan page de la candidata Karla
Reategui durante la campafia abierta

Figura 12:

Descripcion del post
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Nota: se presentan la descripcion de los posts registrados en la fan page del candidato Bladimir
Armijos durante la camparia abierta

Como se observa en la Figura 11 en las descripciones de los posts de la candidata Karla
Reategui se muestran como mas frecuentes: inicio de campafa, recorridos y agradecimientos
por el apoyo a la ciudadania, en tanto que en la Figura 12 se pueden distinguir los posts del
candidato Bladimir Armijos, los méas habituales de este candidato fueron: Recorridos, apoyo,

inicio de campafa y cierre de campafa.
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Se sabe que para captar la atencion y potenciar el compromiso ciudadano, es importante
hacer las publicaciones con posteos que identifiquen las mismas para que el usuario tenga una
idea mas clara del contenido presentado

Tabla 8:

Comentarios Positivos y Negativos

Comentarios Karla Reategui % Bladimir %
Armijos

Positivos 68 94% 62 90%

Negativos 4 5.5% 7 10%

Total 72 100% 69 100%

Nota: se presentan los comentarios positivos y negativos registrados en las fans Pages de los
candidatos Karla Reategui y Bladimir Armijos durante la campafia abierta.

Figura 13:
Comentarios

Comentarios P/N

Karla Redtegui Bladimir Armijos
M Positivos 94 90
M Negativos 5 10

B Positivos M Negativos

Nota: se presentan los comentarios positivos y negativos registrados en las fans Pages de los
candidatos Karla Reategui y Bladimir Armijos durante la campafia abierta

Revisando los resultados de la Figura 13 se pueden observar los comentarios del publico,
siendo estos también determinantes para verificar el nivel de aceptacidn que tiene el candidato,
de ahi que se pudo determinar en la fan page de la candidata Karla Reategui, un 95% de

comentarios positivos, respecto a su campafia, con un minimo de 5% de comentarios negativos.
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En tanto que para el candidato opositor existio un 90% de menciones positivas, con un 10%

de negativa
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Tabla 9:
Hashtag utilizados

Karla Reéategui N° Publicaciones % Bladimir Armijos N° Publicaciones %
#KarlaPrefecta 50 61.7% #compromisoyprogreso 30 37.5%
#RayaTodo18-2 12 14.8% #BladimirArmijos2023 10 12.5%
#Prefectura2023 3 3.7%  #ZamoraChinchipe 5 6.5%
#JuventudConKarla 1 1.2%  #BladimirPrefecto2023 10 12.5%
#UnaNuevaHistoria 13 16%  Vota3 21 20 25%
UnaPrefecturaConRostroDeMujer 1 1.2%  #paragenerartrabajo 5 6.5%
#ZamoraChinchipe 1 1.2%

Total 81 100% Total 80 100%

Nota: se presentan los hashtags mas utilizados en las fans Pages de los candidatos Karla Reategui y Bladimir Armijos durante la campafia abierta
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https://www.facebook.com/hashtag/karlaprefecta?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZU2vE9J4aCxpmtbbIx-B2ZuVan__y_JdKQn1JNNSMHn_YxKCIc7reYNe-cA7mM7zpiek1syeVGCiOQryf3YpPbBiUS7nGvKh8uzQQKvqlZ1RiJkjqNlyUjZ5IObQHPIugFnDg9xOUdtUGDNjtpdAX24lZlQ1OEu9-aY6-JCq0tSbeaZKwO-aqDpLMYRLCNy9-I&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/compromisoyprogreso?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZWJo4h29LHPnd6GFED-Hh3FK1IE3eA6fyzNFBFZdkJeC57W0q50Zlj1DfirMVahdT2oFmtFhhVmXfi3Ji2MiS6vUzMd1-IDCdsHiKHhnWLQwW6fA3K5q6AoiWV_icnS8Gtf6rXcLXfmaQT_L3zlq64iVQokuKviC5zJwJw0sSkxrzuY2nTo9wddCQYiRmKTuYE&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/rayatodo18?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZU2vE9J4aCxpmtbbIx-B2ZuVan__y_JdKQn1JNNSMHn_YxKCIc7reYNe-cA7mM7zpiek1syeVGCiOQryf3YpPbBiUS7nGvKh8uzQQKvqlZ1RiJkjqNlyUjZ5IObQHPIugFnDg9xOUdtUGDNjtpdAX24lZlQ1OEu9-aY6-JCq0tSbeaZKwO-aqDpLMYRLCNy9-I&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/bladimirarmijos2023?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZWJo4h29LHPnd6GFED-Hh3FK1IE3eA6fyzNFBFZdkJeC57W0q50Zlj1DfirMVahdT2oFmtFhhVmXfi3Ji2MiS6vUzMd1-IDCdsHiKHhnWLQwW6fA3K5q6AoiWV_icnS8Gtf6rXcLXfmaQT_L3zlq64iVQokuKviC5zJwJw0sSkxrzuY2nTo9wddCQYiRmKTuYE&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/prefectura2023?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZVLWO2Het-4AndTor2vKtK4qGEgj47GT87oNpgaTRd0vs20j1W0mtPP-1H0biXm8GE8pHBcd_YeDJJxij5Y0noAXhyFcZT6p98R3m698EsJSjZu_v7QMgFMfaxaJxW-gnbQiE_g1bP5-7AJGC1oPfVzrHfKYGBJEY4n3Ou52l2ktbHzrvqzwGOeEMLcfkY22Oo&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zamorachinchipe?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZWJo4h29LHPnd6GFED-Hh3FK1IE3eA6fyzNFBFZdkJeC57W0q50Zlj1DfirMVahdT2oFmtFhhVmXfi3Ji2MiS6vUzMd1-IDCdsHiKHhnWLQwW6fA3K5q6AoiWV_icnS8Gtf6rXcLXfmaQT_L3zlq64iVQokuKviC5zJwJw0sSkxrzuY2nTo9wddCQYiRmKTuYE&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/juventudconkarla?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZWhvHMDoY8dCKXpEDKimi-Qf0n_nOAOfTIwmr4F5ODlgYlmyYftCXk2oKfzKYUgPy98TwHOY3Sy44uVtEPAKsaVjwsk71qJAKbChBAsRJsp7fBzyIEkBMMmG5V4IXwzZkTP5TdQ2h9pS6iPmlPcFW_3RIcOT6E4V8i5_7Gt97sGOsd6dRPW1yvuHPrq3F-cYAo&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/bladimirprefecto2023?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZWJo4h29LHPnd6GFED-Hh3FK1IE3eA6fyzNFBFZdkJeC57W0q50Zlj1DfirMVahdT2oFmtFhhVmXfi3Ji2MiS6vUzMd1-IDCdsHiKHhnWLQwW6fA3K5q6AoiWV_icnS8Gtf6rXcLXfmaQT_L3zlq64iVQokuKviC5zJwJw0sSkxrzuY2nTo9wddCQYiRmKTuYE&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/unanuevahistoria?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZX1LwKc88i_Il3g8OqaLrmJ1o9nOiDv3hy-HDE3n6CCAbg1YB6H0phh6zQf0TOuQy0xjM5on_PyrHmLyc93tHQfTF6G2t4-BfW0gJL9xzSrxeqa1TMZcljNhroBno0xBO3IvVDD83bZJPVs0o7tlbTV-PwGrFyLZmEYnoESnJ0BbLQjVqQn2e2AY_kRwHGwGrs&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/vota3_21?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZVBoQbRZUiTgdNfPygOfGFz_V1XZ7kY-6xmcYR0BWEejtlxYERHZSYEwnecC90o-Xn_Rtu9omCj59DpRb7bFJJoohHlSMcLACccm8Nh6srz_wA-hmP7G2WRl7-Qi0is-i0sCBDQodR-0M9IFx1mcfLkBdV8sP0hrUTvFfwzVyKsU8FZqKHAKY1tmTxPsDO8fwU&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/unaprefecturaconrostrodemujer?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZUmhLPc4WCCxwn9PVmVgvA2cy4gTkRPMzxnrpEsxwfb4xSkbBo9MdmVqNkEoyrJqlFIEA52YmSEx6Qydkm8guAiybXcOds6rmHZ5LU0ga3ie5-0pTjMmqfE1WZ-n0sD73ooLXgNf4bDpNwuslwHxLY5q23uEL87O6FHmyeEuP63iIHaqIAEwXbxJ-ycxZXThFU&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zamorachinchipe?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZU0HDt_VGp8uaQ0ycGHsyYW35i_LAseVTOXF2Engsw60yq_v3s95UWoigGddxElob3zD-e2guh2bzcGYE9VSb0_7mtx8OtT3oaI0GE4jiJ9uaffRg8trCVatYg8qkDCAw5MiwJC4LDzY2T2JNLWUF-XYmZC_2R-trFrgouMKTkW_BHuFQTxG6OVT1hGjLfeAA4&__tn__=*NK-R

Figura 14: Hashtag utilizados Figura 15: Hashtag utilizados
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Nota: se presentan los hashtags més utilizados en las fans Pages de los candidatos Karla Reéategui
y Bladimir Armijos durante la camparia abierta

En cuanto a la utilizacion de los hashtags, observados en la Figura 14 los cuales se han
convertido en elementos imprescindibles al momento de escribir los textos en los contenidos
para redes sociales, se encontré un total de 7 hashtag mayormente utilizados en la camparia, de
Karla Reategui estos fueron: #KarlaPrefecta #RayaTodol8-2, #Prefectura2023,
#JuventudConKarla,#UnaNuevaHistoria,#ZamoraChinchipe y

#UnaPrefecturaConRostroDeMujer.
Por su parte y como se evidencia en la Figura 15 el candidato Bladimir Armijos hizo uso

de 6 hashtag principales: : #compromisoyprogreso , #BladimirArmijos2023,
#ZamoraChinchipe , #BladimirPrefecto2023, Vota3 21.

34


https://www.facebook.com/hashtag/karlaprefecta?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZU2vE9J4aCxpmtbbIx-B2ZuVan__y_JdKQn1JNNSMHn_YxKCIc7reYNe-cA7mM7zpiek1syeVGCiOQryf3YpPbBiUS7nGvKh8uzQQKvqlZ1RiJkjqNlyUjZ5IObQHPIugFnDg9xOUdtUGDNjtpdAX24lZlQ1OEu9-aY6-JCq0tSbeaZKwO-aqDpLMYRLCNy9-I&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/rayatodo18?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZU2vE9J4aCxpmtbbIx-B2ZuVan__y_JdKQn1JNNSMHn_YxKCIc7reYNe-cA7mM7zpiek1syeVGCiOQryf3YpPbBiUS7nGvKh8uzQQKvqlZ1RiJkjqNlyUjZ5IObQHPIugFnDg9xOUdtUGDNjtpdAX24lZlQ1OEu9-aY6-JCq0tSbeaZKwO-aqDpLMYRLCNy9-I&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/prefectura2023?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZVLWO2Het-4AndTor2vKtK4qGEgj47GT87oNpgaTRd0vs20j1W0mtPP-1H0biXm8GE8pHBcd_YeDJJxij5Y0noAXhyFcZT6p98R3m698EsJSjZu_v7QMgFMfaxaJxW-gnbQiE_g1bP5-7AJGC1oPfVzrHfKYGBJEY4n3Ou52l2ktbHzrvqzwGOeEMLcfkY22Oo&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/juventudconkarla?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZWhvHMDoY8dCKXpEDKimi-Qf0n_nOAOfTIwmr4F5ODlgYlmyYftCXk2oKfzKYUgPy98TwHOY3Sy44uVtEPAKsaVjwsk71qJAKbChBAsRJsp7fBzyIEkBMMmG5V4IXwzZkTP5TdQ2h9pS6iPmlPcFW_3RIcOT6E4V8i5_7Gt97sGOsd6dRPW1yvuHPrq3F-cYAo&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/unanuevahistoria?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZX1LwKc88i_Il3g8OqaLrmJ1o9nOiDv3hy-HDE3n6CCAbg1YB6H0phh6zQf0TOuQy0xjM5on_PyrHmLyc93tHQfTF6G2t4-BfW0gJL9xzSrxeqa1TMZcljNhroBno0xBO3IvVDD83bZJPVs0o7tlbTV-PwGrFyLZmEYnoESnJ0BbLQjVqQn2e2AY_kRwHGwGrs&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zamorachinchipe?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZU0HDt_VGp8uaQ0ycGHsyYW35i_LAseVTOXF2Engsw60yq_v3s95UWoigGddxElob3zD-e2guh2bzcGYE9VSb0_7mtx8OtT3oaI0GE4jiJ9uaffRg8trCVatYg8qkDCAw5MiwJC4LDzY2T2JNLWUF-XYmZC_2R-trFrgouMKTkW_BHuFQTxG6OVT1hGjLfeAA4&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/unaprefecturaconrostrodemujer?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZUmhLPc4WCCxwn9PVmVgvA2cy4gTkRPMzxnrpEsxwfb4xSkbBo9MdmVqNkEoyrJqlFIEA52YmSEx6Qydkm8guAiybXcOds6rmHZ5LU0ga3ie5-0pTjMmqfE1WZ-n0sD73ooLXgNf4bDpNwuslwHxLY5q23uEL87O6FHmyeEuP63iIHaqIAEwXbxJ-ycxZXThFU&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/compromisoyprogreso?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZWJo4h29LHPnd6GFED-Hh3FK1IE3eA6fyzNFBFZdkJeC57W0q50Zlj1DfirMVahdT2oFmtFhhVmXfi3Ji2MiS6vUzMd1-IDCdsHiKHhnWLQwW6fA3K5q6AoiWV_icnS8Gtf6rXcLXfmaQT_L3zlq64iVQokuKviC5zJwJw0sSkxrzuY2nTo9wddCQYiRmKTuYE&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/bladimirarmijos2023?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZWJo4h29LHPnd6GFED-Hh3FK1IE3eA6fyzNFBFZdkJeC57W0q50Zlj1DfirMVahdT2oFmtFhhVmXfi3Ji2MiS6vUzMd1-IDCdsHiKHhnWLQwW6fA3K5q6AoiWV_icnS8Gtf6rXcLXfmaQT_L3zlq64iVQokuKviC5zJwJw0sSkxrzuY2nTo9wddCQYiRmKTuYE&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zamorachinchipe?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZWJo4h29LHPnd6GFED-Hh3FK1IE3eA6fyzNFBFZdkJeC57W0q50Zlj1DfirMVahdT2oFmtFhhVmXfi3Ji2MiS6vUzMd1-IDCdsHiKHhnWLQwW6fA3K5q6AoiWV_icnS8Gtf6rXcLXfmaQT_L3zlq64iVQokuKviC5zJwJw0sSkxrzuY2nTo9wddCQYiRmKTuYE&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/bladimirprefecto2023?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZWJo4h29LHPnd6GFED-Hh3FK1IE3eA6fyzNFBFZdkJeC57W0q50Zlj1DfirMVahdT2oFmtFhhVmXfi3Ji2MiS6vUzMd1-IDCdsHiKHhnWLQwW6fA3K5q6AoiWV_icnS8Gtf6rXcLXfmaQT_L3zlq64iVQokuKviC5zJwJw0sSkxrzuY2nTo9wddCQYiRmKTuYE&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/vota3_21?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZVBoQbRZUiTgdNfPygOfGFz_V1XZ7kY-6xmcYR0BWEejtlxYERHZSYEwnecC90o-Xn_Rtu9omCj59DpRb7bFJJoohHlSMcLACccm8Nh6srz_wA-hmP7G2WRl7-Qi0is-i0sCBDQodR-0M9IFx1mcfLkBdV8sP0hrUTvFfwzVyKsU8FZqKHAKY1tmTxPsDO8fwU&__tn__=*NK-R

Tabla 10:

Horarios frecuentes de publicacién

Karla Reéategui Bladimir Armijos
07h00 - 08h00 09h00 -11h00
10h00 -12h00 12h00 -15h00
13h00 -16h00 16h00 -18h00

18h00 -21h00

Nota: se presentan los horarios frecuentes de publicacion en las fans Pages de los candidatos
Karla Reategui y Bladimir Armijos durante la campafia abierta

Para mantener una pagina actualizada requiere de cierta planeacion y conocimiento previo.
Por ello las publicaciones deben ser pensadas para llegar a una buena tasa de conversiony
generar enganche, para esto existe un aspecto esencial a ser observado el horario de las

publicaciones.

Los registros de la Tabla 10 donde se puede observar que el equipo de campafia de Karla
Reategui opt6 por publicar los contenidos en los siguientes horarios: 07h00 - 08h00, 10h00 -
12h00, 13h00 -16h00, 18h00 -21h00. Mientras que el candidato Bladimir Armijos registré las
publicaciones de sus contenidos entre las 09h00 -11h00,12h00 -15h00 y 16h00 -18h00.
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7. Discusion

Esta investigacion tiene como objetivos: Determinar cuél fue la incidencia que tuvo Facebook
como herramienta de comunicacién politica en los candidatos a la Prefectura de Zamora
Chinchipe Karla Reategui y Bladimir Armijos en las elecciones de 2023. Definir las estrategias
comunicativas manejadas en Facebook por los candidatos Karla Reategui y Bladimir Armijos, a
la Prefectura de Zamora Chinchipe en las elecciones de 2023. Describir el nivel de engagement
provocado por las estrategias de comunicacion politica en Facebook, de los candidatos en estudio.
Identificar el contenido publicado por los candidatos Karla Reategui y Bladimir Armijos a la

Prefectura de Zamora Chinchipe, en la red social Facebook.

Para la recoleccion de datos se aplicd una entrevista a los asesores de camparia de Karla
Reéategui y Bladimir Armijos con la finalidad de obtener informacion especifica en relacion a la
utilizacion de Facebook como herramienta de comunicacion politica de los candidatos a la

Prefectura de Zamora Chinchipe, y su incidencia en las elecciones 2023.

Ademas, se llevo a cabo una observacion y analisis de las publicaciones realizadas en las
fanpage de ambos candidatos durante el periodo de camparia abierta comprendida entre el 03 de
enero al 02 de febrero de 2023, mediante la aplicacién de una matriz de observacion, aqui se
consideraron diversas caracteristicas con el objetivo de identificar las estrategias comunicativas
manejadas en Facebook por los candidatos antes mencionados. Estas caracteristicas incluyen
herramientas de comunicacion, teméticas, lenguaje, contenido, etc. Este enfoque permitié un
andlisis exhaustivo y sistematico, brindando informacién detallada sobre sus elementos clave y

caracteristicas distintivas de ambos candidatos.

Para generar la discusion y plantear las conclusiones se ordena la informacion de acuerdo con

los objetivos planteados y los componentes para la recoleccion y analisis de la informacion.

Los resultados de la investigacion permitieron de acuerdo al primer objetivo definir las
estrategias comunicativas manejadas en Facebook por los candidatos Karla Reategui y
Bladimir Armijos, a la Prefectura de Zamora Chinchipe en las elecciones de 2023.

Segun los criterios los asesores de campafia coincidieron en sefialar en primera instancia
que eligieron esta red social porque permitia mayor cantidad de interaccion y tenia mayor
aceptacion, ya que era una de las mas importantes y con gozaba de gran penetracion social en
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la provincia de Zamora. Mencionaron que las estrategias que tuvieron mayor aceptacion en el
publico fueron las que estaban acompafiadas de un toque de sentimentalismo y emotividad,
como las historias de vida, biografias, etc. Para (Hidalgo y Cedefio, 2022, p.65) El uso de la
comunicacion politica en la red social Facebook brinda la apertura necesaria para consolidar
una nueva forma de inducir y por ende conducir los mensajes al electorado. Lo que demuestra
que, pese a la existencia de otras plataformas digitales, la red social Facebook ha sabido
mantenerse como una de las favoritas, sobre todo en el ambito politico, como una forma de

conexion entre el candidato y su publico.

En torno al segundo objetivo que menciona describir el nivel de engagement provocado
por las estrategias de comunicacion politica en Facebook, de los candidatos mencionados. Los
resultados arrojados evidencian una interaccion de los candidatos, con su publico a través de
Facebook, puesto que esta red cuenta con muchos internautas. De ahi que en el analisis de las
fans page de los postulantes se pudo identificar que Karla Reategui obtuvo un porcentaje
considerable de comentarios positivos, compartidos y Me gusta. Por su parte Bladimir Armijos
alcanz6 un nivel mas bajo de comentarios positivos, compartidos y Me gusta, con estos
resultados se pudo establecer que el nivel de engagement de Karla Reategui fue del 46,3%,
mientras que Bladimir Armijos lleg6 al 35.2%. El uso de Facebook ha demostrado tener un
alto grado de influencia en la participacion politica en linea, generando interactividad y
participacion que, si bien estas actividades no son mecanismos formales, cumplen con su
taxonomia (Hidalgo y Cedefio, 2022, p. 45) Por lo mencionado, se puede sefialar que las
estrategias de comunicacion politica en Facebook, de los candidatos en estudio fueron

elementos claves para establecer el nivel de engagement de ambos postulantes.

En el tercer objetivo que sefiala identificar el contenido publicado por los candidatos Karla
Reategui y Bladimir Armijos a la Prefectura de Zamora Chinchipe en la red social Facebook.
Los resultados determinaron que los equipos de campafia de los candidatos participantes
tuvieron un importante reto comunicativo en redes sociales para la creacion de contenido que
genere interés y persuasion en el publico. De ahi que en la matriz de observacion se
identificaron algunos recursos mayormente utilizados por los candidatos como: videos, fotos,
reels, transmisiones y artes, aqui la candidata Reategui tuvo un total de 72 publicaciones en
tanto que su opositor evidencio 69. Al respecto Costa et al., (2019) menciona que la red social
Facebook posee un amplio campo audiovisual que posibilita mas opciones como videos:

musicales; noticias; comunicados; humoristicos, entre otros para promocionar el campo
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corporativo. Por lo indicado se puede aseverar que la red social Facebook forma parte del
entorno de la comunicacién politica al ser una herramienta eficaz, ya que, juega un papel
significativo al momento de posicionar espacios de interés politico, mediante la variedad de
contenidos, que permite difundir.

8. Conclusiones
Las estrategias que se identificaron en el presente estudio reforzaron la idea de que
Facebook es un buen instrumento que motiva la movilizacion, la participaciony en cierto modo
tiene influencia en la intencion de voto, ambos candidatos utilizaron estrategias de tipo politico
en las que se busco destacar la imagen de cada uno, identificarse con el pueblo, consolidarse
como lider; estrategias comunicacionales en las que su discurso politico se enfoco en el proceso

de campafia y publicitarias considerando los distintos publicos.

La estrategia aplicada por ambos candidatos fue el manejo inteligente de la red social
Facebook al percatarse que tenia una fuerte penetracion social, en el analisis realizado en las
fans Pages de ambos candidatos, no se registré gran diferencia en las interacciones, sin
embargo, la propuesta con mayor aceptacion fue la de la candidata Karla Reétegui, quien
ademas sum6 frases como #KarlaPrefecta #RayaTodol8-2, #Prefectura2023
J#JuventudConKarla, #UnaNuevaHistoria, #ZamoraChinchipe y
UnaPrefecturaConRostroDeMujer, como parte de una campafia de identificacion con el
pensamiento de la candidata, por su parte Bladimir Armijos se identifico con palabras como:
#compromisoyprogreso, #BladimirArmijos2023, #ZamoraChinchipe ,
#BladimirPrefecto2023, Vota3 21.

Los resultados permitieron identificar algunas tendencias interesantes, puesto que, de
manera general, puede afirmarse que ambos candidatos utilizaron la red social Facebook para

incentivar el didlogo real con sus seguidores, generando un alto nivel de engagement.

Para los candidatos y sus asesores publicitarios, la red social Facebook es interesante para
medir el nivel de compromiso, entusiasmo y lealtad que tiene una audiencia, es decir el
engagement, el cual, si se pudo establecer en el presente estudio, siendo la candidata Karla
Reategui quien llevo la delantera con un porcentaje considerable en relacion al candidato

opositor Bladimir Armijos.
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https://www.facebook.com/hashtag/karlaprefecta?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZU2vE9J4aCxpmtbbIx-B2ZuVan__y_JdKQn1JNNSMHn_YxKCIc7reYNe-cA7mM7zpiek1syeVGCiOQryf3YpPbBiUS7nGvKh8uzQQKvqlZ1RiJkjqNlyUjZ5IObQHPIugFnDg9xOUdtUGDNjtpdAX24lZlQ1OEu9-aY6-JCq0tSbeaZKwO-aqDpLMYRLCNy9-I&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/rayatodo18?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZU2vE9J4aCxpmtbbIx-B2ZuVan__y_JdKQn1JNNSMHn_YxKCIc7reYNe-cA7mM7zpiek1syeVGCiOQryf3YpPbBiUS7nGvKh8uzQQKvqlZ1RiJkjqNlyUjZ5IObQHPIugFnDg9xOUdtUGDNjtpdAX24lZlQ1OEu9-aY6-JCq0tSbeaZKwO-aqDpLMYRLCNy9-I&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/prefectura2023?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZVLWO2Het-4AndTor2vKtK4qGEgj47GT87oNpgaTRd0vs20j1W0mtPP-1H0biXm8GE8pHBcd_YeDJJxij5Y0noAXhyFcZT6p98R3m698EsJSjZu_v7QMgFMfaxaJxW-gnbQiE_g1bP5-7AJGC1oPfVzrHfKYGBJEY4n3Ou52l2ktbHzrvqzwGOeEMLcfkY22Oo&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/juventudconkarla?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZWhvHMDoY8dCKXpEDKimi-Qf0n_nOAOfTIwmr4F5ODlgYlmyYftCXk2oKfzKYUgPy98TwHOY3Sy44uVtEPAKsaVjwsk71qJAKbChBAsRJsp7fBzyIEkBMMmG5V4IXwzZkTP5TdQ2h9pS6iPmlPcFW_3RIcOT6E4V8i5_7Gt97sGOsd6dRPW1yvuHPrq3F-cYAo&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/unanuevahistoria?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZX1LwKc88i_Il3g8OqaLrmJ1o9nOiDv3hy-HDE3n6CCAbg1YB6H0phh6zQf0TOuQy0xjM5on_PyrHmLyc93tHQfTF6G2t4-BfW0gJL9xzSrxeqa1TMZcljNhroBno0xBO3IvVDD83bZJPVs0o7tlbTV-PwGrFyLZmEYnoESnJ0BbLQjVqQn2e2AY_kRwHGwGrs&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zamorachinchipe?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZU0HDt_VGp8uaQ0ycGHsyYW35i_LAseVTOXF2Engsw60yq_v3s95UWoigGddxElob3zD-e2guh2bzcGYE9VSb0_7mtx8OtT3oaI0GE4jiJ9uaffRg8trCVatYg8qkDCAw5MiwJC4LDzY2T2JNLWUF-XYmZC_2R-trFrgouMKTkW_BHuFQTxG6OVT1hGjLfeAA4&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/unaprefecturaconrostrodemujer?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZUmhLPc4WCCxwn9PVmVgvA2cy4gTkRPMzxnrpEsxwfb4xSkbBo9MdmVqNkEoyrJqlFIEA52YmSEx6Qydkm8guAiybXcOds6rmHZ5LU0ga3ie5-0pTjMmqfE1WZ-n0sD73ooLXgNf4bDpNwuslwHxLY5q23uEL87O6FHmyeEuP63iIHaqIAEwXbxJ-ycxZXThFU&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/compromisoyprogreso?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZWJo4h29LHPnd6GFED-Hh3FK1IE3eA6fyzNFBFZdkJeC57W0q50Zlj1DfirMVahdT2oFmtFhhVmXfi3Ji2MiS6vUzMd1-IDCdsHiKHhnWLQwW6fA3K5q6AoiWV_icnS8Gtf6rXcLXfmaQT_L3zlq64iVQokuKviC5zJwJw0sSkxrzuY2nTo9wddCQYiRmKTuYE&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/bladimirarmijos2023?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZWJo4h29LHPnd6GFED-Hh3FK1IE3eA6fyzNFBFZdkJeC57W0q50Zlj1DfirMVahdT2oFmtFhhVmXfi3Ji2MiS6vUzMd1-IDCdsHiKHhnWLQwW6fA3K5q6AoiWV_icnS8Gtf6rXcLXfmaQT_L3zlq64iVQokuKviC5zJwJw0sSkxrzuY2nTo9wddCQYiRmKTuYE&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/zamorachinchipe?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZWJo4h29LHPnd6GFED-Hh3FK1IE3eA6fyzNFBFZdkJeC57W0q50Zlj1DfirMVahdT2oFmtFhhVmXfi3Ji2MiS6vUzMd1-IDCdsHiKHhnWLQwW6fA3K5q6AoiWV_icnS8Gtf6rXcLXfmaQT_L3zlq64iVQokuKviC5zJwJw0sSkxrzuY2nTo9wddCQYiRmKTuYE&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/bladimirprefecto2023?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZWJo4h29LHPnd6GFED-Hh3FK1IE3eA6fyzNFBFZdkJeC57W0q50Zlj1DfirMVahdT2oFmtFhhVmXfi3Ji2MiS6vUzMd1-IDCdsHiKHhnWLQwW6fA3K5q6AoiWV_icnS8Gtf6rXcLXfmaQT_L3zlq64iVQokuKviC5zJwJw0sSkxrzuY2nTo9wddCQYiRmKTuYE&__tn__=*NK-R
https://www.facebook.com/hashtag/vota3_21?__eep__=6&__cft__%5b0%5d=AZVBoQbRZUiTgdNfPygOfGFz_V1XZ7kY-6xmcYR0BWEejtlxYERHZSYEwnecC90o-Xn_Rtu9omCj59DpRb7bFJJoohHlSMcLACccm8Nh6srz_wA-hmP7G2WRl7-Qi0is-i0sCBDQodR-0M9IFx1mcfLkBdV8sP0hrUTvFfwzVyKsU8FZqKHAKY1tmTxPsDO8fwU&__tn__=*NK-R

Uno de los aspectos mas valiosos de esta investigacion es la relacion entre el uso efectivo
de Facebook y el éxito en la campafia. Los candidatos utilizaron la plataforma de manera eficaz,
para crear representatividad, construir visibilidad y su identidad digital, publicando contenido
principalmente de caracter emocional, sentimental y biogréfico, apelando a las emociones de

los votantes.

El contenido principal en ambos casos se baso en: fotos, videos, reels, transmisiones en
vivo y el discurso de los candidatos en sus publicaciones. Crearon un activismo que buscaba
posicionar al candidato para ganar una simulacion de votacion, ademas de formar un equipo

fuerte en redes sociales que defendiera al postulante y que influenciara con comentarios.

9. Recomendaciones
Luego de llevar a cabo el analisis en torno a la utilizacion de Facebook como herramienta de
comunicacion politica de los candidatos a la Prefectura de Zamora Chinchipe, y su incidencia en

las elecciones de 2023, se pueden presentar las siguientes recomendaciones.

Debido a la fuerte presencia de Facebook es necesario monitorear y ajustar de manera
constante las estrategias utilizadas en esta plataforma, utilizando herramientas de analisis de
redes sociales para identificar lo que funciona mejor y lo que se adapte a las necesidades de

cada candidato.

Dada la posibilidad que esta red social tiene para la publicacion de contenidos es
ineludible fomentar la interaccion y la comunicacion bidireccional integrando de manera
coherente las estrategias en Facebook con contenidos que sean aceptados adecuadamente y

generen interés creando emaociones.

Es preciso que quienes hacen uso de las redes sociales como medio de comunicacién
politica en tiempos de campafa extiendan la investigacion y control del Engagement, puesto
que este concepto resulta un instrumento importante para medir el nivel de compromiso,

entusiasmo y lealtad que tiene el publico con el candidato.

Se debe asegurar la promocion y el posicionamiento de la imagen del candidato en el
proceso electoral, de manera efectiva tomando en cuenta que el nimero de likes no es relativo

al niUmero de votos.
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El nivel de interaccion se incrementa de manera destacada cuando se incorporan
elementos que identifiquen el objetivo de la campafa, de ahi que se deben realizar estrategias
de contenido, conociendo la situacion actual, definiendo el target, para identificar cuales son

los contenidos que se requieren.

Hacer uso de las estadisticas que facilita Facebook con el objetivo de interpretarlas y
analizar el comportamiento de los usuarios o seguidores frente a los contenidos publicados con

ello se evaluaria si se esta logrando el objetivo previsto.
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Anexo 2

ENTREVISTA AL ASESOR DE LA CANDIDATA KARLA REATEGUI A LA
PREFECTURA DE ZAMORA CHINCHIPE, ELECCIONES SECCIONALES 2023.
Investigadora: Agradeciendo la apertura y el espacio brindado para realizar esta entrevista que
serd un aporte fundamental para el presente proyecto de investigacion, titulado “Facebook como
herramienta de comunicacion politica de los candidatos a la Prefectura de Zamora Chinchipe, y su

incidencia en las elecciones de 20237, en este contexto se han planteado algunas preguntas.

Investigadora: ¢Por qué eligié Facebook como canal de comunicacion de la campafia?

Entrevistado: Bueno gracias primero, la experiencia de trabajar con Karla fue muy enriquecedora,
es la segunda votacién més alta para prefecto en todo el pais y la Gnica mujer que saca una diferencia
tan grande, aparte de que histéricamente ese nivel de votacion no lo ha tenido ningln prefecto electo
en la historia de la provincia. Facebook no fue la Gnica herramienta como red social, pero si fue una
de las mas importantes, la elegimos porque primero es la de mayor penetracion en la poblacién, esa
es la principal razon, es decir aun cuando hay otros indicadores como el crecimiento de Tik Tok e
Instagram, todavia Facebook en esta region sigue siendo la que mayor conversacion genera. No se
utilizé Twitter porque en Twitter se genera mucho odio venido de los sectores politicos claramente
identificados es decir, ahi no opina la gente comun, digo en términos concretos para una campafia,
alli opina el que esta participando en politica el que le gusta la politica el que esta en politica, ese
es el que opina en Twitter, en cambio en Facebook, es una red un poco mas mas abierta mas del
comun de las personas, esa fue la primera base entonces lo que vimos, ademas es que podemos
crear un conjunto de piezas que combinen imagen de video, audio y mensajes puntuales para crear
afinidad con una estrategia de fondo lo que si debo decir es que uno no elige una herramienta como
estrategia, sino como tactica, utilizar Facebook no es una estrategia es una tactica, la estrategia mas
grande era otra, la que define el entorno de campaiia y los medios a utilizar, las redes y los soportes
es otra que se la conoce en el equipo, se la trata en el equipo y de ahi se deriva el uso de las redes

sociales.

Para la eleccion de Facebook como una de las redes sociales, nosotros tenemos datos de como
maneja la gente las redes sociales, partimos de ahi; y lo otro, es que Facebook nos permitia mayor
cantidad de interaccion, y la candidata ya tenia una base de seguidores importante, por eso la
utilizamos de esa manera.

Investigadora: ¢Qué aspectos fueron los mas importantes dentro del contenido

publicado en la red social Facebook en la campafia abierta? ¢Por qué?
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Entrevistado: La estrategia era crear afinidad entre la candidata y su gente, partiendo de los
numeros medidos en territorio lo que teniamos que hacer era visibilizar ya no a ella como una
politica sino como ciudadana comdn y corriente, entonces la primera pieza importante fue la
difusion de su perfil de vida, la historia de vida de Karla Reétegui, y lo hicimos sin proponer su
candidatura, si tu recuerdas lo unico que decia era Karla Reategui 2023 y nada mas, porque

queriamos que la gente viera quien era el ser humano que era Karla Reategui, no la candidata.

Luego creamos piezas como por ejemplo emprendedores de fieque, historias de fieque, ese fue un
concepto para vincular, primero a difundir el lema de la campafia que era el fieque que ya se habia
utilizado de alguna manera en la campafia anterior y que ratificamos ahora, porque nos ayudaba a
crear identidad entre la gente y la candidata, luego el historias de fieque fue el vincular al potencial
votante y la historia de lucha del votante, para hacerla coincidir con las caracteristicas de vida de
una mujer de lucha que era la candidata, conectarlos y decirles Karla Reategui en el fondo es una
como tu, esa es la estrategias de fondo, que eso lo hicimos a través de Facebook, casi sin utilizar
TikTok, y casi sin utilizar Instagram, bueno esta ultima un poco mas. Ahi estad también una de las

razones por las que todavia en Loja y Zamora, la red social con mayor incidencia es Facebook.

Investigadora: ¢ Qué estrategias especificas utilizd en la Fanpage de la candidata? ¢ Por

qué?

Entrevistado: Basicamente mucho video, historias cortas, gente hablando por la candidata no
solo la candidata, es decir que otros digan por ti. Recordemos siempre que menos es mas.
Investigadora: ¢ Como califica los resultados de la interactividad de los usuarios en
Facebook en relacion a otras redes? ¢Por quée?

Entrevistado: Facebook es la red que contaba con mas internautas vinculados, por ende tenia mas
posibilidad de llegar a méas, lo que nos gustdé mucho es el nivel de interaccion que medimos, por
ejemplo con el primer video se llegdé en menos de una semana a 16 000 mil vistas, y el segundo
paso a las 150 000 mil vistas, en una poblacion pequefia tener ese nivel de interaccion desde el
primer spot que publicamos, nos dio la certeza que se habia elegido bien la red social, y claro esta
interaccidn positiva, con un 90 % de comentarios positivos, y el nivel de replicaciones de los cortos
y la biografia de Karla fue espectacular.

Investigadora: ¢ Considera usted que las estrategias utilizadas en la red social Facebook
generaron un nivel de engagement con la audiencia? ¢Por qué?

Entrevistado: Si, porque crearon afinidad, y no es la red social la que crea esa afinidad sino lo que
se dice en la red, lo que se cuenta, a través de las piezas creadas; es decir los storytelling, lo que
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cuentas y como lo cuentas es lo que manda. Hay gente que invirti6 muchisimo mas en la misma
red, el asunto es que lo que se comunica y cdmo se comunico no fueron correctas.

Investigadora: ¢ Cree que el uso de Facebook influyé en la intencion de voto de los

usuarios? (Cémo?

Entrevistado: Si influyd, pero no es lo mas importante, las redes sociales influyen, pero no deciden,
el trabajo en territorio sigue siendo lo mas importante, y mas en Zamora Chinchipe, la candidata
tenia un nivel de llegada a territorio brutal.

Investigadora: Desde su experiencia, ¢qué mejoraria usted de la campafia realizada en
Facebook?, especifique acciones a implementar

Entrevistado: Coordinacion, porque habia algunas iniciativas que se montaban desde paginas no
oficiales, inversion porque hubo que presionar para que haya inversion en redes sociales, que al
principio no se creia, y ahora con la experiencia y en base a los resultados se puede notar la

funcionalidad, y para invertir en una campafa es una cuestion logica.

En el contenido, yo creo que nos faltd hablar mucho mas de la propuesta en si, algo que en realidad
no hizo falta al final de la camparia, pero si hubiéramos podido hacer conocer mas a la gente detalles
puntuales de la propuesta.

Investigadora: ¢ Cudl fue el contenido mas exitoso y el de menor impacto en la red social
Facebook, en el proceso de campafa de la candidata? ¢Por quée?

Entrevistado: El contenido mas exitoso fue la biografia de Karla y las historias de fieque, y las de
menor impacto las trasmisiones en vivo y las fotos de las visitas en territorio, paraddjicamente no
tienen mayor impacto, funcionan en cada canton, pero no es que logran un alto grado en niveles de
interaccion, porque el video es mas emocional, lo otro son fotografias repetitivas, la gente vota por

emociones, y para saber cual es la emocion se necesita investigacion.

Investigadora: ¢Cudl fue el contenido que logré mayor viralizacién en Facebook en el
proceso de campafa?, y ¢qué factores influyeron?

Entrevistado: La biografia de la candidata, basicamente el segundo capitulo y las historias de
fieque, una de ellas fue la de una sefiora afrodescendiente que es duefia de un restaurante, y la de un
deportista al final que fue una cuestion diferente que no tuvo alto impacto, pero logr6 mucha
afinidad con los jovenes, al igual que la historia de un artista local, y los factores que influyeron fue
la emocidn, la afinidad con que la gente se representaba con los perfiles presentados, y

consecuentemente con la candidata.
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Investigadora: ¢ Qué otra informacién usted considera relevante dentro de su experiencia

en la campania, en el uso de la red social Facebook? ¢Por quée?

Entrevistado: Medir todos los dias durante la campafia, la conversacion en Facebook es clave,
¢qué esta diciendo la gente, ;qué replican, ;qué comentan?, para optimizar presupuesto, para

cambiar tacticas o para cambiar mensajes.

ENTREVISTA AL ASESOR DEL CANDIDATO BLADIMIR ARMIJOS A LA
PREFECTURA DE ZAMORA CHINCHIPE, ELECCIONES SECCIONALES 2023.
Investigadora: Agradeciendo la apertura y el espacio brindado para realizar esta entrevista que
sera un aporte fundamental para el presente proyecto de investigacion, titulado “Facebook como
herramienta de comunicacion politica de los candidatos a la Prefectura de Zamora Chinchipe, y su

incidencia en las elecciones de 20237, en este contexto se han planteado algunas preguntas.

Investigadora: ¢Por qué eligié Facebook como canal de comunicacion de la campafia?
Bueno, primero se hizo una encuesta a nivel de la provincia y uno de los canales de mayor uso era
Facebook, en cuestion de redes, luego venia el tema del WhatsApp muy bajo Instagram y muy bajo
Twitter, que se llamaba en su momento, pero los canales para transmitir informacion a través de
redes, el mas alto era Facebook, no dejando de lado también otros canales como la radio, que era
clave en Zamora sobre todo en ciertos sectores, entonces para transmitir el mensaje y construir una
imagen era necesario el utilizar la red social Facebook por eso fue la decision de poder trabajar con
esta con esta red; ahi teniamos el primer reto que se tenia una perfil personal y se tenia un fanpage,
el fanpage cuando lo recibimos tenia 500 seguidores, entonces el primer reto era poder subir los
seguidores para poder transmitir el mensaje.

La encuesta se realizd en el mes de septiembre de 2021, y con ello entonces sabiamos cOmo se tenia

que manejar.

Investigadora: ¢ Qué aspectos fueron los mas importantes dentro del contenido

publicado en la red social Facebook en la campafia abierta? ¢Por qué?

Entrevistado: Bueno, fueron diferentes etapas, primero fue el poder construir una imagen,
consolidar a un lider local como provincial, y cémo era la forma de consolidar un lider provincial,
el liderazgo cantonal era un liderazgo a partir de una alcaldia de una dirigencia deportiva, habian
algunos elementos de una figura a nivel de la provincia, pero estaba netamente relacionada al tema
del deporte, esa no es una figura suficiente para tener un candidato a la prefectura entonces era

necesario de proyectar un discurso a nivel de la provincia y este discurso fue el tema del orgullo de
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ser zamorano chinchipense, entonces la primera etapa era que lo conozcan, porgue era uno de los
candidatos que tenia en nivel de aceptacion y rechazo era uno de los mas altos, a pesar de que en el
caso de Karla y Cléver en ese momento eran los més conocidos, pero su nivel de rechazo todavia
era alto. Asi que nuestros datos nos daban en que Vladimir era un candidato con posibilidades, a
qué me refiero en que tal vez puede ser el menos conocido, pero quién lo conocia tenia un criterio
favorable de é€l, entonces esos elementos se fueron trabajando y dentro de la primera etapa yo la
denomino era el orgullo de ser zamorano chinchipense, este era el discurso para poder tener una

presencia a nivel de provincia de Zamora Chinchipe.

Bueno, mostrar un lider mostrar una persona solidaria, digamos siempre soy yo partidario de
construir una figura parte de la esencia de la persona entonces en este caso Bladimir a quien
considero un amigo, una persona sincera, una persona trabajadora, la cuestion era que la gente sepa
que €l es sincero, él era trabajador y ahi comenzamos a trabajar elementos sobre todo hablando de
valores de la familia, esa fue la siguiente etapa, creo que siempre las camparias que he trabajado no
trato de crear una figura alejada de la realidad, pues en este caso la figura de Bladimir, lo conozco
personalmente a €l y a su familia y eso me era mas facil a mi para sacar los elementos que la gente
no conocia, entonces un tipo solidario un tipo muy amable, una persona sincera, entonces estos eran
los elementos que habia que hacer que conozca la gente y eso se lo conoce con palabras, videos,
construccion del mensaje, entrevistas con los elementos que pueda uno ir potenciando esta imagen,
asi que el uso de redes, el personal a persona, el transmitir estos conceptos a traves de la radio nos

sirvio para para poder consolidar esta imagen.

Investigadora: ¢ Qué estrategias especificas utilizé en la Fanpage del candidato? ¢Por

qué?

Entrevistado: Bueno tener actividad permanente, ir evidenciando al candidato. Bueno, un
elemento noticioso, en dénde esta el candidato, qué esta haciendo en este momento el candidato, su
presencia en territorio era con un fin noticioso, eso se lo trabajaba a través de las iméagenes, las
fotos, los recorridos, luego era el poder transmitir ya en el primer momento, ¢quién soy, ¢como
pienso?, ahora vota por mi, siempre fue ese el orden que trabajaba. Entonces en el primer momento
se trabajé muchos elementos de la familia, de dénde venia, cudles eran sus raices, cudles son sus
pasiones, que estaba dedicado al tema ganadero, al tema productivo, al tema minero, que conozcan

al individuo.
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Luego en la siguiente etapa se trabajé los elementos de qué conozcan su forma de pensar, que piensa
él sobre la vida, qué piensa sobre la familia, qué significa para €l Zamora Chinchipe y esto lo
transmitimos de esta forma, una a través de las noticias que se generaba en Facebook y otra a través
de contenidos especificos, videos, pequefias entrevistas, fragmentos, fotografias algun tipo de
reflexion entonces esto ya cuando comenzamos a administrar la cuenta de Bladimir era el tema de
tener actividad todos los dias, y poder también evidenciar a qué tipo de publico segmentado iba,
esta segmentacion estaba orientada a un publico a partir de los 16 afios hasta los 40 afios, los cuales
estaban en Facebook, esto sin descuidar la comunicacion habitual, digamos la radio la tradicional,
reuniones, contacto con lideres, entonces eso no se descuidd nunca, pero a través especificamente
de Facebook era ir construyendo, digamos este tipo de contenido. Facebook como era el canal con

mas aceptacion, teniamos que manejarlo en esa dinamica de poder transmitir contenido.

Normalmente la gente que te estaba viendo, su principal problema era la necesidad de trabajo,
entonces era indispensable, en el momento ya de campafia a través de este canal utilizarlo para
generar trabajo, entonces siempre fue el concepto de Bladimir el generar trabajo, se va a generar
trabajo, entonces habia que construir todos los elementos en base a eso, ese era nuestro puablico de

Facebook.

Ahora canales como Instagram son canales mucho mas interactivos mas veloces mas rapidos,
menos discurso, cosas mas precisas y eso fue digamos lo que se trabajo porque también en
Instagram que es muy bajo en Zamora Chinchipe, en TikTok muy poco, trabajamos cosas asi muy
leves, no sé si se descuidd tal vez habia una juventud que esperaba material, pero muchas de las
veces solo se hacia material informativo mas que un tema de entretenimiento o hacer algun tipo de
parodia para subirlo, eran material netamente informativo, muy breve y sobre todo con énfasis en

el tema educativo lo que se subia a TikTok.

Investigadora: ¢Como califica los resultados de la interactividad de los usuarios en Facebook
en relacidn a otras redes? ¢Por quée?

Entrevistado: Bueno crecimos mucho como pagina, porque teniamos dos retos, el de crecer con la
red de 500 seguidores que tenia, subir a 8 900 seguidores reales, nos habiamos puesto un objetivo
de tener 7 000 seguidores y poder transmitir el mensaje, recuerdo gue nosotros como empresa

tomamos las claves y todos los accesos cuando teniamos 500 seguidores en redes.
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La interaccion que se tuvo fue bastante positiva, por los comentarios y compartidos que eran
bastante altos, comenzaban desde 30, 40, 50, y 100 compartidos, y otros eran los mensajes que
Ilegaban preguntando més sobre el plan de trabajo o preguntando temas especificos, desde el saludo
hasta expliqueme, ¢codmo va a realizar el plan?, a veces mucha gente pidiendo el nimero de
teléfono, porque queria escucharlo personalmente al candidato y en este sentido tuvimos un
candidato que se daba el tiempo a pesar de lo arduo, que puede ser una camparia, se daba el tiempo
para responderles personalmente, claro si se necesitaba alguien que vaya ordenando, filtrando y que
pueda la gente sobre todo que queria hablar con él pueda comunicarse con él, entonces se trabajé
esos elementos y eso en base, digamos a tener un equipo que pueda dar respuesta inmediata, te llega
un mensaje de alguien, te lleva una consulta y se lo contestas, te escribe un comentario sobre todo

en el plan de trabajo y le envias el material, esta actividad generd cercania con la ciudadania.

Investigadora: ¢Considera usted que las estrategias utilizadas en la red social Facebook
generaron un nivel de engagement con la audiencia? ¢Por qué?

Entrevistado: Bueno el tema si fue una camparia exitosa o0 no en Facebook, no sé porgue a la final,
deberiamos haber ganado, o sea a la final va relacionado al tema ya del resultado electoral como
tal. Tuvimos presencia en esta red, los nimeros, la gente, los compartidos, fue muy poco la
publicidad que se pauté como tal, digamos lo normal que se pudo haber hecho en pautar publicidad,
no era millonaria, pero el crecimiento que se tuvo fue por la ciudadania, por electorado, por la

interaccion. Lo que si claro es que mucho de ese material lo preparamos previo a la campana.

El tema era tener presencia, estar en todo lado y evidenciar eso, por ejemplo, tenias una publicacion
que decia que estuviste en Imbana y una hora después, que estuviste en Palanda, entonces eso fue
un elemento que si cald en la gente porque normalmente cuando se expresaban del candidato era
esta en todos lados, esta presente por qué no viene a mi barrio o quiero que venga mi barrio, si ayer
estuvo en tal lugar quiere decir que él si se avanza, eso si, fue digamos como que si se pudo
transmitir

Investigadora: ¢Cree que el uso de Facebook influyo en la intencion de voto de los

usuarios? ;Cémo?

Entrevistado: Mira, yo creo que las cosas positivas tienen un techo, digamos lo que le puede
influenciar son las cosas negativas un escandalo o algo yo considero eso en general, nosotros
pudimos transmitir el mensaje a través de redes a los usuarios que usan redes en Zamora Chinchipe,
pudimos transmitir el mensaje generar trabajo, los aspectos de compromiso y progreso, esta trilogia

que digo yo, que era nuestra idea de transmitir los mensajes, el tema de desarrollo social, el tema
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de produccion, de emprendimiento, el gran plan vial e infraestructura nos permitié transmitir la
idea, que es lo que queria hacer el candidato con Zamora Chinchipe, qué es lo que queria lograr; y
el otro elemento era el tema noticioso, informarle en donde esta el candidato y el concepto estaba
netamente enfocado en estar presente, estar en todos lados, evitar lugares que no sean cercanos a la
gente, por eso siempre las fotografias eran con la gente en el campo, en un parque, en la via, temas
espontaneos y fragmentos de discurso, entonces tenia esa la intencion, en ese sentido nos sirvié la
herramienta a nosotros para poder transmitir y posicionar cosas y mensajes que al final se lo te
terminaba fortaleciendo con otros elementos, en radio, entrevistas se terminaba fortaleciendo lo que

se habia puesto en redes y con otras acciones terminabas consolidando, digamos.

En Facebook, yo lo que me di cuenta en Zamora era que td tenias todos los candidatos haciendo
cosas positivas y tenian un nivel de impacto, pero cuando alguien hacia una cosa negativa, tenia un
crecimiento mayor, entonces a veces es también el peligro de las redes sociales, entonces tienes que
estar alerta eso, y bueno yo siempre he optado por actuar con ética, nunca se planeo un ataque contra
otros candidatos, si defendiéndose digamos como tener la aclaracion, si se esta soltando un rumor
hacerlo rapidamente dar contestacion a ese rumor de una forma general no directa pero si nos
concentramos en lo nuestro. A tal punto que yo asesor, nunca vi la red de otro candidato, nunca la
abri, nunca supe, porque siempre hay que tenerle cuidado a que eso te puede hacer meterte en un
concurso, ellos estan haciendo esto, nosotros tenemos que hacer esto, entonces siempre mi concepto
era manejar la manejar nuestra campafia, sin estar pendiente en el tema de manejo de redes de otros
candidatos y tampoco nunca planeando ningun tipo de ataque, porque al final eso te desgasta en
tiempo , personal , recursos y tarde o temprano esas cosas caen al que le pediste que escriba algo
negativo al final va a decir él me pidi6 al pasar el tiempo, entonces son temas como que nos

dedicamos netamente a nuestra campafa.

Investigadora: Desde su experiencia, ¢qué mejoraria usted de la campafia realizada en
Facebook?, especifique acciones a implementar

Entrevistado: Bueno en la campafia general mejoraria el control electoral, pero en la campafia en
Facebook se podria hacer cosas muchos mas interactivas, contenido interactivo mas personalizado,
tratar de llegar a locaciones a evidenciar el problema, pero también evidenciar como se puede
resolver eso, pero ya muy particular, a qué me refiero a un barrio a una parroquia a una comunidad
muy especifica, siempre yo digo que lo local tiene un gran impacto porque comienza esa interaccion

y la gente comienza a llamarle la atencion de lo que se estd haciendo en ese barrio, y la gente dice
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yo quiero que haga lo mismo con mi barrio, entonces ese elemento creo que nos falto, nos falto
mucho mas que la gente publique de nuestro candidato desde sus redes. Por ejemplo, Maria dice
“hoy lo vi al candidato y esta es la foto que subi, gracias por hablar de la generacion del trabajo y
comentar”, entonces faltd eso, pero légicamente es por el tiempo, porque no teniamos gran nimero
de seguidores, asi que nos metimos en los elementos que considerd eran los urgentes en ese

momento.

Investigadora: ¢ Cudl fue el contenido més exitoso y el de menor impacto en la red social
Facebook, en el proceso de campafia del candidato? ¢Por qué?

Entrevistado: Bueno cuando se hablaba de teméticas de generacion de trabajo y cuando se tocaba
temas mucho mas sentimentales siempre era muy muy fuerte el impacto, la gente lo compartia
mucho, cuando se hablaba de temas mucho mas técnicos era muy poca la gente que interactuaba
con eso, un poco era por la responsabilidad que tenia el candidato porque él queria explicarles como
lo voy a hacer, pero a veces eso no tenia el impacto en compartidos en criterios y en comentarios,
no tenia el mismo nivel de cuando se tocaba temas mucho mas rapidos, sentimentales mucho mas
de trabajo, digamos cuando hablabas de la tematica de generar trabajo.

Investigadora: ¢ Cuél fue el contenido que logré mayor viralizacion en Facebook en el
proceso de campafa?, y ¢qué factores influyeron?

Entrevistado: Es més los gue tenian una carga sentimental, saludos, el mensaje de navidad tuvo
gran impacto, se hicieron algunos videos especificos de publicidad donde se transmitian mensajes
que llegaban a mas de 14 000 mil vistos, por ejemplo, el video del “yo me comprometo”, tiene
como 19 000 mil vistas, es un video que Ilamaba la unidad a los zamoranos chinchipenses. A la
final uno crea en base a lo que quiere transmitir y lo que requiere la ciudadania, entonces en ese
momento Zamora Chinchipe como principal preocupacion tenia la generacion de trabajo, otro de
los problemas era la vialidad y otro era el tema de que sus autoridades no estaban unidas, entonces
cuando logramos poner esos tres elementos dentro de un discurso pudimos tener impacto, cada
canton tenia sus particularidades, pero en la mayoria su principal problema era alta de trabajo, su
otra preocupacion era el tema vial, y el tema productivo que va relacionado con la generacién de
trabajo, y dentro de lo que criticaban a la clase politica era que no se unian, entonces cuando
comenzabas a transmitir eso siempre el mensaje, la publicacion o el texto que diga eso, tenia gran

impacto.

Investigadora: ¢Qué otra informacion usted considera relevante dentro de su experiencia en

la campafia, en el uso de la red social Facebook? ¢Por qué?
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Entrevistado: El tema primero de lograr fidelizar y eso se hace con trabajo permanente, también
en el tema de no descuidar la red, necesitas alguien que esté administrando, pendiente de la red, que
esté subiendo contenido, que pueda dar respuesta a quien escribe, también estar atento, vigilante
porque van a generarse ataques por esta red, esos son los elementos.

En el tema de contenido bueno la cuestidn es que ahi se choca la ética del que produce, yo siempre
insistiré que cuando uno hace campafia también tiene que pensar en que no puedes salir a prometer
todo, no es ético. Siempre te vas a chocar ahi, uno sino es ético puede terminar ofreciendo todo y
utilizar Facebook para ello, y cuando seas Gobierno te va tocar responder entonces como los
cumples; yo en mi caso Eduardo siempre me voy hasta donde sé que si soy Gobierno puede cumplir,
entonces si voy a hablar de desarrollo social, de temas viales, productivos, como se va a generar
trabajo, cOmo se va a generar tema de atencion a la ciudadania, voy hasta los lugares donde sé que
lo voy a alcanzar, entonces tal vez eso se convierta en ser éticos, se convierte en un tema de actuar
de forma correcta, pero también un momento se pueda convertir en una limitante porque puede
haber otro candidato que se dispara con un sinnimero de promesas y tu te estas quedando, pero al
final creo que lo correcto es lo correcto. Algo que jugo en contra el candidato fue el tema de ser

cercano al Gobierno, porque al final no hubo un apoyo en esa parte.
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Entrevista: asesores de campafia

Asesor candidato: Bladimir

Pregunta Armijos Asesor candidata: Karla Reategui
*Facebook no fue la unica herramienta
como red social, pero si fue una de las mas
1- :Por qué importantes.
li ié. (IFacebgok * Primero se hizo una encuesta | *Es la de mayor penetracion social en la
00210 canal  de (septiembre de 2021) a nivel de la | region.
comunicacion de la provincia y uno de los canales de | *Fue utilizada como tactica.
campafia? mayor uso era Facebook. *La candidata contaba con una base de
' seguidores.

* Se la eligi6 con previo analisis de datos de
investigacion en territorio.

2.- ¢Qué
aspectos fueron los
més  importantes
dentro del
contenido
publicado en la red
social Facebook en
la campafa abierta?

* Primero se hizo una encuesta
(septiembre de 2021) a nivel de la
provincia y uno de los canales de
mayor uso era Facebook.
e También se utilizaron otros
canales como la radio, que era
clave en Zamora sobre todo en
ciertos sectores.
» El primer reto fue ganar

* Crear afinidad e identidad con la
gente, usuarios.
* En un inicio, visibilizar a la candidata con
el perfil de vida (ciudadana de lucha y
comun, como la mayoria) no mostrarla
como candidata.
* En la campaiia abierta, mostrar historias de
“fieque” (eslogan de campaiia, vocablo que
denota fuerza, valentia).
» Establecer vinculos con la ciudadania,
posicionar el eslogan de campafa.

¢Por qué? seguidores en la fanpage, la cual | * Explotar al maximo Facebook la red de
contaba con 500 seguidores. mayor incidencia en Loja y Zamora, con la
publicacion de contenido, casi sin la
utilizacion ni de TikTok e instagram.
» Posicionar y trabajar su
3.- ¢Qué | imagen
estrategias * De lider local a lider provincial *Video.
especificas utilizd | « Transmitir la esencia del | *Historias cortas, menos, es Mas.
en la Fanpage del | candidato  (solidario, sincero, | ¢ Gente hablando de la candidata
candidato? ¢Por | trabajador, hombre de valores y
qué? hogar)
) A » Facebook es la red que contaba con
califAifc':a CCOT;(S) *  Crecieron Dbastante en | mas internautas vinculados.

resultados de la
interactividad  de

los usuarios en
Facebook en
relacion a otras

redes? ¢Por qué?

relacion a otras redes sociales, de
500 a 8 900 seguidores.
* Interactividad positiva, mensajes
bidireccionales (respuesta directa
del candidato)
* Se pudo generar cercania con el
electorado.

* La interactividad fue muy alta, en relacion

a otras redes sociales.
« ElI contenido publicado (videos
generalmente) tuvo mayor interactividad
con los usuarios.

* 90 % de comentarios positivos.
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5.- ¢Considera
usted que las
estrategias
utilizadas en la red
social Facebook
generaron un nivel
de engagement con
la audiencia? ¢Por
qué?

» Tuvieron presencia y alto
crecimiento.
* Se pautd de una manera
moderada.
* Se logro estar presente en la red
social, de manera inmediata en
relacion a los recorridos en
territorio.
* La gente tenia conocimiento de la
agenda del candidato en territorio,
gracias al contenido publicado en
la red social.

*Si,  porque  crearon  afinidad.
* No es la red social la que crea esa afinidad
sino lo que se dice en lared, lo que se cuenta.
* Lo que cuentas y como lo cuentas es lo que
manda.

6.- ;Cree que el
uso de Facebook
influy6 en la
intencion de voto de

* Las cosas positivas tienen un
techo, se pudo transmitir el
mensaje a traves de redes sociales
a los internautas que usan redes en

Zamora Chinchipe
* Lo que puede influenciar son las
cosas negativas.

* Se pudo transmitir como primer
elemento, las ideas principales en
temas de desarrollo social,
produccion, emprendimiento, el
gran plan vial e infraestructura,

+ Si influye, pero no decide.
* En Zamora Chinchipe, el trabajo en
territorio sigue siendo lo mas importante.

los usuarios? .
. COMo? que es lo que queria lograr el
¢ ' candidato con Zamora Chinchipe.
» Se puo transmitir el segundo
elemento que era el tema
noticioso, informarle a la gente en
donde estd el candidato, y el
concepto  estaba  netamente
enfocado en estar presente, estar
en todos lados.
7. Desde su *A manera general el control * Coordinacion entre equipos, para que
Lo "7 | electoral. el contenido publicado desde péginas no
experiencia, ¢Que . , o .
L  En Facebook realizar mas | oficiales tenga congruencia.
mejoraria usted de . . . . . .
~_ | contenido interactivo, | « Mayor inversion en redes sociales.
la camparia . .
. personalizado. » Contenido enfocado en detalles de la
realizada en . . : .
Facebook? * Trabajo en territorio, baIT‘IOS sus | propuesta de trabajo.
e problemas y la solucion, vy
Especifique .
CCiONes a comunicarlo en la red.
- * Identidad de seguidores con
implementar

el candidato.

8.- (Cual fue el
contenido mas
exitoso y el de
menor impacto en
la red social
Facebook, en el

proceso de
campafia del
candidato/a? ¢Por
qué?

El mas exitoso cuando se hablaba
de tematicas puntuales, como la
generacion de trabajo.
* El contenido de mayor impacto
también es el que tiene lo
sentimental, lo emocional.
* El de menor impacto es el
contenido muy técnico.

* El contenido mas exitoso fue la
biografia de Karla y las historias de fieque.
* Menor impacto las transmisiones en vivo y
las fotos de las visitas en territorio,
funcionan en cada canton, pero no logran
mayor interaccion.

* El video es mas emocional, la gente
vota por emociones, y para saber cudl es la
emocion se necesita investigacion.
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9.- ;(Cual fue el
contenido que logré
mayor viralizacion
en Facebook en el
proceso de
campafa?, y ¢qué
factores influyeron?

* El contenido con mayor
carga sentimental.
* Contenido como el saludo del
candidato, mensaje de navidad.
* Videos especificos como el
titulado “Yo me comprometo”.
* Contenido con mensajes
puntuales para la solucion a la
problematica social, como la falta
de empleo, vialidad y unidad
provincial.

* Video, la biografia de la candidata.
* Historias de fieque, con personas comunes
(emprendedora, deportista y artista local)
» Los factores que influyeron fue la emocion,
la afinidad con que la gente se representaba
con los perfiles presentados, vy
consecuentemente con la candidata.

10.- ¢Qué otra
informacion usted
considera relevante
dentro de su
experiencia en la
campafia, en el uso

de la red social
Facebook? ¢ Por
qué?

* Lograr fidelizar a los
usuarios y eso se hace con trabajo
permanente.

* Manejo constante de la fanpage,
un administrador que genere
contenido, responda mensajes, y
esté vigilante a los ataques en la
red.

* Aplicacion de la ética, con
propuestas viables y realizables, lo
cual puede significar una
limitante, pero es lo correcto.

*Métricas diarias.
* Analizar la conversacion de la gente para
optimizar presupuesto, cambiar tacticas o
para cambiar mensajes.
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ANEXO 3

Tabla 10:

Fanpage:

Numero de seguidores:

Fecha de estudio:

Fechas programadas

03 de enero 2023

3 de enero 2023

3 de enero 2023
3 de enero 2023
4 de enero 2023
5 de enero 2023

5 de enero 2023

6 de enero 2023

6 de enero 2023

7 de enero 2023

7 de enero 2023

7 de enero 2023

7 de enero 2023

8 de enero 2023
8 de enero 2023

8 de enero 2023

9 de enero 2023

10 de enero 2023

Karla Redtegui

(incluir también la fecha de consulta)

03 de enero al 02 de febrero de 2023 /campafia abierta

Post

iZamora Chinchipe,
haremos historia !

Desde muy tempranito con
algarabia, emocion, y el
Neque que caracteriza al
equipo del triunfo, iniciamos
la campafia electoral.

Rueda de prensa: inicio
campafia electoral

Hoy fue un gran dia
Actualizacién foto de
perfil

!Viva Chinchipe!
Lanzamiento de campafia
en Yacuambi

Yacuambi es de Neque!

Trabajamos con fuerza, y
feque

1Paquisha!

iCon fuerza y Neque
provincia. Se acerca el
triunfo de Zamora
Chinchipe!

En Paquisha una vez mas
ratificamos nuestra propuesta de
trabajo junto

iNanguipa, gracias !
Gracias a Chinchipe y

todas sus comunidades
por el masivo respaldo.

Gracias Tierra bonita
iChinchipe los llevo en mi
|

Laruralidad, los barrios, y
comunidades junto a nuestra
propuesta de Neque

Una noche inolvidable la
que vivimos en este
productivo cantén,

Tipo de recurso
(imagen, video,

Descripcién del post

oif

Generar un cambio en
la politica de la
provincia de Zamora

Inicio de la campafta
politica

En vivo
Primer dia de
campafia

cambio de foto
Saludo por aniversario
de cantonizacién

campafia politica

Compromiso con el
cantén Yacuambi
Marcaremos una
nueva historia en
Yacuambi

Paquisha su fuereza
nos motiva

iTotal gratitud |
Lanzamiento de
candidaturas
Gratitud con todos los
barrios que se suman
a esta propuesta de
Neque

Agradecimiento por el
apoyo
Agradecimiento por el
apoyo

Su respaldo nos
fortalece y motiva,
Gracias por todo ese
apoyo y respaldo
recibido en Numbala

iGracias Chinchipe!

video

fotos

transmicion

video

foto

video

reels

foto

video

reels

foto

fotos

video

video

reels

fotos

fotos

video

Me
gusta

271

353

1.2 mil

330

168

Tabla 1: Tabulacién y anilisis de contenido original del usuario

Me Me
encanta importa

66 3
74 4
13 0
49 4
144 2
55 4
0 0
67 0
37 3
0 0
60 3
55 1
24 0
63 2
0 0
113 3
61 4
80 2

rte

Me
asombra

Me Me
entristece  enoja

#
Compartidos

88

63

54

81

30

62

33

88

32

74

94

#C

Palabras

¢

)

©

=
IS

o

«

37

/
rios

apoyo, triunfo,
Pachakutik

triunfo, carisma,
apoyo, futuro
campaita
electoral,
prefectura
apoyo, triunfo,
servicio

fuerza, fieque,
mujer

Viva Chinchipe
fieque, Prefecta ,
fuerza

trabajo,
honestidad,
lideresa

fieque, triunfo
apoyo, respaldo

trabajo,
sabiduria,
pueblo

felicidades,
prefecta, trabajo

Apoyo, triunfo,
progreso

apoyo,
candidata,
fuerza

prefecta, fieque,
pueblo

politica, cambio,
historia

prefecta, futuro,
apoyo

triunfo,
liderazgo,
pueblo

Positivo/negativo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo
positivo

positivo

positivo

positivo

Hora

10h00

12h00

14h00

22h00

10h00

08h00

20h00

10h00

12h00

08h00

10h00

13h00

17h00

09h00

13h00

18h00

09h00

22h00

Link

https://fb.watch/nVwK7DTR60/

https://fb.watch/nVxcadjfiL/
https://www.facebook.com/radioi
ntegracion/videos/482844597335
004/

https://fb.watch/nVxWzIpBFQ/
https://fb.watch/pVIWzIplku/
https://fb.watch/nVyINLSXoM/

https://www.facebook.com/reel/1
346430476110551

https://fb.watch/nVxcadjfil/

https://fb.watch/nVzbSk99Uv/
https://www.facebook.com/reel/1
260364661493609

https://www.facebook.com/reel/1
260364661493609

https://fb.watch/nVxWzIpBFQ/

https://fb.watch/nVA1-NX2nl/

https://fb.watch/nVARNQfThW/
https://www.facebook.com/reel/1
162531891056902
https://www.facebook.com/reel/1
16253189105654990

https://fb.watch/nVA1-NX2nl/

https://fb.watch/nVBOSmMOm1f/
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12 de enero 2023

13 de enero 2023

14 de enero 2023

14 de enero 2023

15 de enero 2023

15 de enero 2023

15 de enero 2023

15 de enero 2023

16 de enero 2023

16 de enero 2023

17 de enero 2023

18 de enero 2023

19 de enero 2023

19 de enero 2023

20 de enero 2023

20 de enero 2023

21 de enero 2023

21 de enero 2023

21 de enero 2023

22 de enero 2023

22 de enero 2023

22 de enero 2023

22 de enero 2023

22 de enero 2023

Compafieros de Reque

Gracias a los jévenes que
se suman a esta
propuesta

i Desde la ruralidad cada vez
mas fortalecidos !

Desde los barrios productivos

como Chinapintza, toda mi
gratitud por ese respaldo a
nuestra propuesta.

En Zurmi su gente es de
feque

Esta propuesta es de todos
compafieros, gracias por ese

rotundo respaldo demostrado

hacia el equipo del triunfo.
Reitero toda mi gratitud
con este gran equipo de
Neque

Porque somos una propuesta
que viene desde el agro, la
ruralidad y los
emprendimientos,

Cada dia sentimos con mas
fuerza su apoyo, eso nos

motivay fortalece, vamos por

el camino correcto.

Gracias papa Mario y mami

Enma, por su apoyo constante

en este caminar politico.
Todos invitados a vivir con
respeto esta fiesta
democratica.

iGracias Cumbaratza!
Una verdadera fiesta
democratica vivimos en la
tierra intercultural de
Chicafia.

Chicafia una vez mas ha
demostrado su respaldo
al equipo de Neque
Gracias a los vecinos y
vecinas de mi querida
Timbara, por su apoyo
demostrado y esa fuerza
compartida.

Mi Timbara, tierra bonita
Recibimos una vez mas ese
respaldo decidido al equipo
de fieque, en el Triunfo El
Dorado.

iMas unidos que nunca
provincia!

Construccién del centro
integral para grupos de
atencion prioritaria
Gracias mi querido San
Francisco del Vergel, por
ese apoyo contundente,

Una Prefectura con rostro

de Mujer... podemos
hacer historia

Mi gratitud a quienes nos
acompafiaron en San
Francisco del Vergel

Toda mi gratitud para la
fronteriza parroquia de
Chito

Resumen de todo lo
vivido y compartido en

una de las parroquias més

alejadas y fronterizas

Trabajo en equipo
Juntos a trabajar por
una #ZamoraChinchipe

préspera.

Recorrido zonas
rurales

Gratitud a la provincia
Recorrido zonas
rurales

Recorrido zonas
rurales

Agradecimiento por el
apoyo

Recorrido zonas
rurales Zurmi
Nangaritza

Recorrido Cumbaratza

Agradecmiento

Agenda Presentacién
candidatos

Recorrido

Recorrido

Recorrido

Recorrido

Recorrido

Recorrido zonas
rurales

Recorridos barrios y

comunidades

propuestas

Recorrido zonas
rurales

Nueva cara para la
Prefectura

Recorrido zonas
rurales

Recorrido zonas
rurales

Recorrido

reels

video

fotos

video

reels

fotos

fotos

video

fotos

fotos

arte

video

fotos

video

fotos

reels

fotos

video

arte

fotos

arte

video

fotos

video

1.8 mil

329

362

270

431

254

334

219

482

489

301

450

80

64

79

89

77

61

48

72

94

59

97

103

73

51

107

121

78

101

17

13

38

79

75

74

96

88

39

56

61

59

67

94

54

25

103

34

136

105

48

122

99

apoyo, fuerza,
prefecta

juventud, apoyo,
talento, carisma
equipo,
respaldo,
trabajo, apoyo

Prefecta, apoyo,
Aeque

Apoyo, trabajo,
liderazgo.

Fuerza, apoyo,
respaldo
trabajo,
Prefecta, fuerza,
unidad

forateleza,
unioén, apoyo,
respaldo

bendiciones,
apoyo, respaldo,
trabajo

familia, apoyo,
bendiciones

propuesta,
politico, apoyo
barrios, apoyo,
fuerza, fieque

apoyo, Prefecta,
Aeque

tiunfo, Prefecta,
historia

fuerza, apoyo,
compromsio
pueblo,
respaldo,
firmeza

Esperanza,
nueva historia,
apoyo
progreso,
desarrollo,
triunfo, fieque

equipo, apoyo,
trabajo, recursos
pueblo,
desarrollo,
apoyo total
experiencia,
simpatia, buena
voluntad
recorrido,
apoyo,
desarrollo
Trabajo,
dignidad,
compromiso

fronteras,
compromiso,
lealtad

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

10h00

13h00

17h00

22h00

08h00

10h00

13h00

17h00

10h00

17h00

10h00

13h00

10h00

17h00

10h00

13h00

10h00

13h00

17h00

10h00

08h00

10h00

12h00

17h00

https://www.facebook.com/reel/5
41311664592794

https://fb.watch/nVBjbNtsV8/

https://fb.watch/nVxWzIpBFQ/

https://fb.watch/nWclJKPK65/
https://www.facebook.com/reel/1
364982521001001

https://fb.watch/nVA1-NX2nl/

https://fb.watch/nVwK7DTR60/

https://fb.watch/nWef28dA88/

https://fb.watch/nVAhNQfThw/

https://fb.watch/nVBO8mOm1f/

https://fb.watch/nVBO8mOm1f/

https://fb.watch/nWfeVLQJ7j/

https://fb.watch/nVBO8mOm1f/

https://fb.watch/nWfDgmHHz2/

https://fb.watch/nVAhNQfThw/

https://www.facebook.com/reel/7
12486593616291

https://fb.watch/nVAhNQfThW/
https://fb.watch/nWg807Ei23/
https://fb.watch/nVAhNQfThw/

https://fb.watch/nVxca4jfjL/
https://www.facebook.com/photo
/?fbid=622317133228492&set=a.
291457959647746

https://fb.watch/nWh5c_nAok/
https://www.facebook.com/photo
/?fbid=6225350732066988&set=pc
b.622538683206337
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23 de enero 2023

23 de enero 2023

24 de enero 2023

25 de enero 2023

25 de enero 2023

26 de enero 2023

26 de enero 2023

26 de enero 2023

27 de enero 2023

27 de enero 2023

27 de enero 2023

27 de enero 2023

28 de enero 2023

28 de enero 2023

29 de enero 2023

29 de enero 2023

29 de enero 2023

29 de enero 2023

30 de enero 2023

30 de enero 2023

30 de enero 2023

31 de enero 2023

31 de enero 2023

Desde las parroquias
seguimos sumando apoyo
a nuestra propuesta de
desarrollo para Zamora
Chinchipe.

Unidos en la diversidad,
seguimos recibiendo el
apoyo de la provincia
Desde el 2021 la
Prefectura tiene la
competencia vial El
Dorado -Guayzimi.

Por primera vez en 70 afios
llegard una Prefectaa la
administracién provincial, y
demostraremos la capacidad
de trabajar junto a las
comunidades

Gracias por las
observaciones,
propuestas y apoyo total
de los trabajadores de la
empresa de asfalto
provincial.

Asi como llegara la
primera Prefecta en la
historia de Zamora
Chinchipe, también llegara
por primera vez la via
desde Yayu-Yawi, hasta
Saar Entsa.

La parroquia San Carlos de
las Minas, ha ratificado su
respaldo al equipo de
fieque

Por el desarrollo de todas
las comunidades Vamos
con Neque provincia!

iEl triunfo se acerca
provincia, con mas fuerza
!

Una gran noche vivida en
la parroquia Los
Encuentros, hemos
ratificado nuestras
propuestas

Mi gratitud con los
Trabajadores del Gobierno
Provincial por su respaldo
Seguimos con maés fuerza
recibiendo el apoyoy
respaldo desde las parroquias
y la ruralidad.
Mi sincera grati
biodiverso cantén por todo el
tiempo compartido en este
proceso politico y
democratico.

d aeste

Cerramos nuestra
campaiia en El Pangui

Con fieque proviencia
Entramos a la recta final de
esta gran minga que hemos
consolidado desde los
barrios, comunidades y
parroquias.

iCon todas las fuerzas y
Neque gracias Guadalupe
!

Yacuambi ya decidié

Cerramos nuestra campana
en este intercultural cantén,
Palanda ha decidido: Una
Prefectura con rostro de
Mujer

Por una provincia
equitativa, Palanda ya
eligio

“El Valle de las Luciérmagas”
de forma contundente le
dijo si

El Valle ha demostrado su
respaldo rotundo a nuestra
propuesta

Agradecimiento por el
apoyo

Gracias por toda su
fuerza y apoyo
recibido

Informativo

iGracias Kurintza, por
ese respaldo recibido

Agradecimiento por el
apoyo

iMi gratitud con
ustedes, porque este
proyecto lo hemos
construido junto con
las comunidades!

Recorrido
iUna Prefectura con

rostro de Mujer!

Entrevista

Recorrido

Gracias por toda su
fuerza y apoyo
recibido

Recorrido Yantzaza

Cierre de campaiia El
Pangui
Cierre de campaiia El
Pangui

Gracias por el apoyo

Cierre de campafia El
Pangui

Cierre de campafia
Guadalupe

Cierre de campafia
Yacuambi

Cierre de campafia
Yacuambi

Cierre de campafia
Palanda

Cierre de campafia
Palanda

Cierre de campaiia
Yantzaza

Cierre de campaiia
Yantzaza

fotos

video

arte

fotos

fotos

fotos

fotos

video

fotos

fotos

fotos

video

fotos

video

reels

fotos

video

reels

fotos

fotos

video

fotos

video

75

97

38

69

75

93

76

80

57

77

99

52

82

76

84

92

64

67

62

38

a5

64

42

N

unién, trabajo
en equipo,
liderazgo
progreso,
liderazgo,
desarrollo

productividad,
propuestas,
desarrollo

dias mejores,
obras, trabajo

respaldo, fuerza,
unién,
compromiso

proyectos,
obras, progreso

barrios,
respaldo, fieque
Pachakutik,
compromiso,
liderazgo

sector
productivo,
triunfo, futuro

desenvolvimiento,
proyectos,
progreso

obras, equipo,
unién

compromiso,
Prefecta, equipo

gratitud, fe,
respaldo
apoyo, trabajo,
dignidad
suerte, victoria,
obras

fuerza, voluntad,
éxitos

Equipo, fuerza,
fieque
determinacién,
compromiso,
progreso

Desicién, obras,
trabajo

Equipo, fuerza,
fieque

compromiso,
lealtad, exitos

triunfo,
respaldo, apoyo
apoyo total,
desarrollo,
liderazgo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

10h00

13h00

10h00

17h00

20h00

08h00

12h00

18h00

07h00

12h00

17h00

22h00

09h00

13h00

10h00

12h00

17h00

21h00

08h00

12h00

17h00

09h00

12h00

https://www.facebook.com/photo
/?fbid=623141536479385&set=pc
b.623144129812459

https://fb.watch/nWhUD7TZOr/

https://www.facebook.com/photo
/?fbid=623551026438436&set=a.
291457959647746

https://www.facebook.com/photo
/?fbid=624607909666081&set=pc
b.624611896332349

https://www.facebook.com/photo
/?fbid=625740242886181&set=a.
291457956314413

https://www.facebook.com/photo
/?fbid=625186876274851&set=pc
b.625188932941312

https://www.facebook.com/photo
/?fbid=625700819556790&set=pc
b.625704686223070

https://fb.watch/nWiNV-GtHI/
https://www.facebook.com/photo
/?fbid=626042416189297&set=pc
b.626053969521475

https://www.facebook.com/photo
/?fbid=626356372824568&set=pc
b.626358666157672

https://www.facebook.com/photo
/?fbid=626534676140071&set=pc
b.626545969472275

https://fb.watch/nWkR2kcE8i/

https://www.facebook.com/photo
/?fbid=627196119407260&set=pc
b.627218499405022

https://fb.watch/nWicSLruLs/
https://www.facebook.com/reel/8
59404345341563

https://www.facebook.com/photo
/?fbid=627764172683788&set=pc
b.627766939350178

https://fb.watch/nWICTDFpKO/

https://www.facebook.com/reel/3
103235899974801
https://www.facebook.com/photo
/?fbid=628385295955009&set=pc
b.628388325954706
https://www.facebook.com/photo
/?fbid=628802915913247&set=pc
b.628804825913056

https://fb.watch/nWm6cbPH2h/
https://www.facebook.com/photo
/?fbid=629297289197143&set=pc
b.629307579196114

https://fb.watch/nWmkZUt7NX/



01 de febrero 2023

01 de febrero 2023

02 de febrero 2023

02 de febrero 2023

02 de febrero 2023

02 de febrero 2023

02 de febrero 2023

Una vez mas ratificamos el
apoyo de Nangaritza

Mi saludo y gratitud a la
tierra de Historia y Leyenda,
por ese carifio y apoyo
recibido en el cierre de
campafia cantonal

Desde Saar Entsa, Shaime,
Mariposa, Selva Alegre,
Zurmi, Nankais, y todas las
comunidades, se ha
ratificado el apoyo hacia el
equipo de Neque.

Zamora, contara con una
via ecoldgica de primera
calidad amigable con el
ambiente

GRAN CIERRE DE
CAMPANA PROVINCIAL
Mi gratitud a todo el
pueblo de Centinela del
Condor por su masiva
concentracion y apoyo al
equipo de Neque.

Preparativos caravana
masiva

Agradecimiento por el
apoyo

Cierre de campafia
Paquisha

Gracias por el apoyo

propuestas

Cierre de campaiia en
Zamora

Cierre de campaiia en
Centinela del Céndor

Cierre de campafia en
Centinela del Condor

fotos

video

video

arte

arte

fotos

reels

440

258

194

284

394

347

295

112

69

51

61

77

91

92

41

30

33

70

65

28

propuestas,
obrasm
46 progreso

futuro, historia,
16 triunfo

obras, trabajo,
12 equipo

propuestas,
30 obras, trabajo

fieque,

compromiso,
52 voluntad

propuestas,
33 obras, trabajo
fieque,
desarrollo,
6 apoyo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

16h00

18h00

08h00

10h00

11h00

16h00

18h00

https://www.facebook.com/photo
/?fbid=630410362419169&set=pc
b.630413822418823

https://fb.watch/nWmC8sopoZ/

https://fb.watch/nWmN2sbxv1/

https://www.facebook.com/photo
/?fbid=631030459023826&set=a.
291457956314413
https://www.facebook.com/photo
/?fbid=631101962350009&set=a.
291457956314413

https://www.facebook.com/photo
/?fbid=631145355679003&set=pc
b.631147792345426

https://www.facebook.com/reel/9
79887772981141
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Fanpage:

Bladimir Armijos

Nuamero de seguidc (incluir también la fecha de consulta)
03 de enero al 02 de febrero de 2023 /campaiia abierta

Fecha de estudio:

Fechas programad:

03 de enero 2023

03 de enero 2023

4 de enero 2023

4 de enero 2023

5 de enero 2023

6 de enero 2023

6 de enero 2023

6 de enero 2023

7 de enero 2023

7 de enero 2023

8 de enero 2023
9 de enero 2023

Descripcién
#Post del post
Iniciamos
nuestra
campafa
encomendados
anuestro
creador, con
una campafia
electoral
modesta dando

lo mejor junto icio d
de nuestro Inicio de

equipo de campafa
trabajo. politica
Al iniciar

esta

campafia

politica

ratifico mi
compromiso Inicio de
por Zamora campafa
Chinchipe.  politica
Desde una
prefectura
participativa,
vamos a
reactivar la
economia,

Te invito a que
nos
acompafies en
nuestro

Propuestas

recorrido! Invitacion
Nuestro

saludo al

histérico

conmemorar
102 afios de
vida politica. saludo

El carifioy
aprecio de
nuestra gente
de #vantzaza
para
consolidar
una provincia

préspera. recorrido
Gracias mi

querida gente

por mi pueblo,

por #Yantzaza,

por

#zamoraChinc

hipe recorrido
#zamora

apoyando de

forma

contundente

a nuestra

alianza

Compromiso

y Progreso 3-

21. recorrido

Que
emocionante

es sentir el

respaldo de

mi gente, por recorriendo
Zamoray por cada uno de
Zamora los rincones de
Chinchipe la provincia

El Pangui al

100%

Compromiso

y Progreso

desde el

norte al sur

de la

provincia

flamea la

bandera de  recorrido El
la unidad. Pangui

YO ME
COMPROMET
o Anuncio

no se registraron publicaciones

Tipo de
recurso

(imagen,

video,

gif,transmi Me
gusta

sién)

video

arte

arte

video

arte

fotos

video

fotos

video

fotos

video

83

794

1 mil

Tabla 2: T

y analisis de

original del usuario

#
Compartido

P Me Me Me enoja s
a7 1 1 o o 20
83 3 1 o o 235
14 o o o o 15
62 3 1 o o 130
8 2 o o o a
80 1 o o o 166
%6 5 1 o o 239
62 1 o o o 77
125 7 s o o 286
26 6 o o o 135
163 16 s 1 1 311

Hora

131 triunfo

io: [l

clave/comenta Positivo/neg

rios ativo

sabidurfa,
optimismo,

30 triunfo positivo

progreso,
voluntad,

76 trabajo positivo

desarrollo,
7 palabra, futuro positivo

compromiso,
progreso,

42 bienestar positivo

respaldo,
70 futuro, trabajo  positivo

compromiso,
progreso,

55 atencién positivo

apoyo,
honestidad,

32 liderazgo positivo

triunfo,
progreso,

81 trabajo positivo

empefio,
fortaleza,

36 obras
compromiso,
voluntad,

positivo

negativo

11h00

16h00

09h00

12h00

0 09h00

08h00

12h00

17h00

10h00

17ho0

10h00

https://fb.watch/nWsO
WAZFFg/

https://www.facebook.c
om/BladimirArmijos202
3/photos/a.1082638051
16478/1912560934839
15/

https://www.facebook.c
om/BladimirArmijos202
3/photos/a.1082638051
16478/1914227701339
14/

https://fb.watch/nWtTD
TIXCX/

https://www.facebook.c
om/BladimirArmijos202
3/photos/a.1592849500
14363/1916443501117
56/

https://www.facebook.c
om/photo/?fbid=191891
356753722&set=pcb.19
1891476753710

https://fb.watch/nwWus
DbZijR/

https://www.facebook.c

873402737&set=pcb.19
1967536746104

https://fb.watch/nwWvd
SoTuan/

https://www.facebook.c
om/photo/?fbid=192169
200059271&set=pcb.19
2169290059262

https://fb.watch/nWvA
*xXkG6-/
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10 de enero 2023

11 de enero 2023

11 de enero 2023

12 de enero 2023

12 de enero 2023

12 de enero 2023

13 de enero 2023

13 de enero 2023

14 de enero 2023

14 de enero 2023

15 de enero 2023

15 de enero 2023

16 de enero 2023

Gracias mi
querida gente
Valladolid
Palanda por el
gran
recibimiento

Hoy en nuestra
entrevista a
través de Café
Radio
(Palanda).

Se siente el
respaldo,
carifio,
confianza por
el progreso de
cada uno de
los cantones
Palanda
seguimos
nuestro
recorrido !

iGracias
Isimanchi

Han sido
varios
sectores y
ciudadanos
ados,
palpando de
cerca las

necesidades
Mi querida
gente de El
Pangui, junto a
ustedes y la
provincia
siempre,
porque esta
propuesta la
construimos
Jjuntos

Heroico
Paquisha hoy
junto a los
ciudadanos
hacemos un
compromiso
por el
desarrolio y
progreso de
esta tierra
productiva.
Paquisha nos
recibieron
con mucha
alegria y
esperanzas,
gracias por
esa calida
acogida y
contundente
respaldo

Por una
nueva
historia mi
heroica
Paquisha
vamos a
vencer en
crear nuevas
oportunidad
es para
nuestra
querida
gente
Creemos en
nuestros
emprendedore
syenlo que
pueden lograr

Gracias
Zamora
Chinchipe

Recorrido en
Palanda fotos

Entrevista fotos

Gracias por
el apoyo

Recorrido

Palanda fotos
Continuamos.
visitando,
recorriendo

puerta a

puerta cada

hogar de la

provincia video

Gratitud fotos

recorrido El

Pangui video
Visita
Paquisha video

Agradecimie
nto respaldo  fotos

Gracias por
su apoyo
incondicional

propuestas  fotos

Gracias por
su apoyo fotos

no se registraron publicaciones

73 2 1 o o o 86
62 1 o o o o 79
79 a o o o o 103
64 2 1 o o o 92
56 o o o o o 58
89 o o o o o 127

123 s a 1 o o 325
54 a o o o o 82
85 1 o o o o 95
65 2 o o o o 65
72 3 o o o o 141
o1 1 o o o o 115

32

62

25

37

38

8:

8

31 fuerza

58 apoyo

2

3

a

3

2

s

w

w

pueblo,
desarrollo,

voluntad 10h00

propuesta,
campafia,

futuro 11ho0

trabajo,
compromiso,

bienestar 17ho0

futuro,
honestidad,

sabiduria 09h00

determinacion,
firmeza,

compromiso 13hoo

progreso,
empleo,

dignidad 18ho0

adelanto,
desarrollo,

compromiso 10h00

positivo

equipo,
fortaleza,
16h00

triunfo,
desarrollo,

10h00

apoyo, empleo,

produccién 16h00

desarrollo,
confianza,

respaldo 07hoo

exitos, apoyo,
confianza
empleo, obras,
progreso

11ho0

https://www.facebook.c
om/photo/?fbid=192832
319992959&set=pcb.19
2832926659565

https://www.facebook.c
om/photo/?fbid=192935
373315987&set=pcb.19
2935493315975

https://fb.watch/nWwaX
x71r8/
https://www.facebook.c
om/photo/?fbi

3137366629121

https://fb.watch/nWwH
ajusyf/

https://www.facebook.
com/photo/?fl 1932
44679951723&set=pcb.
193245166618341

https://fb.watch/nWwVy
uBlhN/

https://fb.watch/nWx39
_MDAu/

https://www.facebook.c
om/photo/?fbid=193644
039911787&set=pcb.19
3644729911718

https://fb.watch/nWxjxC
—Eqo/

https://www.facebook.c
om/photo/?fbid=193875
779888613&set=pcb.19
3875926555265
https://www.facebook.c
om/photo/?fbid=193916
313217893&set=pcb.19
3916429884548
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17 de enero 2023

17 de enero 2023

18 de enero 2023

18 de enero 2023

19 de enero 2023

19 de enero 2023

20 de enero 2023

20 de enero 2023

20 de enero 2023

21 de enero 2023

21 de enero 2023

Yacuambi
parroquia La
Paz apoyando
nuestra
propuesta
para iGenerar
Trabajo!

Continuamos
con nuestro
recorrido
Recorriendo
la CAPITAL de
la PROVINCIA
Zamora que
esy serd el
centro
administrativ
o

Gracias a la
querida
parroquia
urbana EI
Limoén

Faltan 17 dias
para cambiar
la historia mi
querida
Zamora
Chinchipe
Gracias a
nuestra
Parroquia
Cumbaratza
por respaldar
a este equipo
honesto,

Continuamos
con nuestro
recorrido

Gracias a
nuestra
Parroquia
Cumbaratza por
respaldar a este
equipo honesto
Apoyo,
asesoria
técnica para
el sector
agropecuario

Por los
agricultores,
comerciantes,
emprendedor
es, por las
mujeres, los
jovenes,
nifios, por
cada
habitante de
nuestra
provincia
vamos a
trabajar

Cada
recorrido nos
reafirma que
vamos en la
direccion
correcta

Recorrido

Presentacion
de
candidatos

Recorrido

Recorrido

Gracias por
el apoyo

Gracias por
el apoyo

Recorrido
Nangaritza

Recorrido
Cumbaratza

Propuestas
Nangaritza

Propuestas

Recorrido
Nangaritza

fotos

arte

video

fotos

arte

fotos

arte

video

fotos

fotos

video

351

61

28

70

87

65

50

60

38

79

72

85

147

148

71

a3

99

26

2

N

36

98

8.

w

4

o

30

20

16

68

28

determinacién,
firmeza,
compromiso positivo 10h00

desarrollo,
confianza,
respaldo positivo 13h00

triunfo,
desarrollo,
apoyo positivo 10h00

empleo,
vialidad,
desarrollo positivo 13h00

productividad,
vialidad, triunfo positivo 10h00

empleo, exitos,
respaldo positivo 16h00

apoyo,
compromiso,
lider positivo 10h00

vialidad,
productividad,
apoyo positivo 13h00

liderazgo,
trabajo,
desarrollo positivo 16h00

proyectos,
futuro,
bienestar positivo 12h00

apoyo,
produccién,
compromiso positivo 17h00

https://www.facebook.c
om/photo/?fbid=194308
689845322&set=pcb.19
4308803178644
https://www.facebook.c
om/BladimirArmijos202
3/photos/a.1082638051
16478/1944301264998
a5/

https://fb.watch/nWy40
c_Uk_/

https://www.facebook.c
om/photo/?fbid=194645
163145008&set=pcb.19
4645229811668

https://www.facebook.c
om/BladimirArmijos202
3/photos/a.1082638051
16478/1947863031308
94/

https://www.facebook.c
om/photo/?fbid=194870
373122487&set=pcb.19
4870939789097
https://www.facebook.c
om/BladimirArmijos202
3/photos/a.1082638051
16478/1949524564476
12/

https://fb.watch/nWyQ
MYjOsP/

https://www.facebook.c
om/photo/?fbid=195077
649768426&set=pcb.19
5078053101719

https://www.facebook.c
om/photo/?fbid=195202
436422614&set=pcb.19
5203323089192

https://fb.watch/nWzTzs
VFWR/
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de

de

de

de

de

de

de

de

de

de

de

de

de

de

de

de

de

de

enero

enero

enero

enero

enero

enero

enero

enero

enero

enero

enero

enero

enero

enero

2023

2023

2023

2023

2023

2023

2023

2023

2023

2023

2023

2023

2023

2023

2023

2023

2023

2023

Gracias a la
Parroquia
Panguintza,
por
brindarnos

equipo de
trabajo

Gracias
Yacuambi !
zamora
Chinchipe
tiene un
potencial
turistico que
debemos
fortalecer.

Nuestro
apoyo al
sector
ganadero.
Para producir

puerta junto
a Marbellyne
Toledo en el
cantén
Yantzaza

Promoveremo
s el desarrollo
de pequenos
productores
con politic:
Que dinamicen
la economia

iGracias a
nuestra gente
de Zumba por
respaldar a
este proyecto
politico!
Gracias a la
Parroquia
Panguintza
estamos

stos para
hacer que las

sectores
Nanguipa
Alto, Triunfo
Dorado, San
Eduardo

iGracias
Pachicutzal
Juntos por
EDUCACION
SUPERIOR en
Zamora
Chinchipe

Gracias una
Cumbaratzat

junto a los.
agricultores

Gracias
Palandal
Gracias el
apoyo del
cantén El
Pangui

Gracias Zumba

Continuamos.
con nuestro

recorrido

Recorrido

Gracias por
el apoyo

Propuestas

Propuestas

Recorrido
Yvantzaza

Propuestas

Recorrido
Zumba

Recorrido

Recorrido

Recorrido

Recorrido

propuestas

Recorrido

propuestas

Cierre de
campafia

Cierre de
campafia

Cierre de
campa#fa

Cierre de
campa#fa

fotos

fotos

arte

video

fotos

arte

video

video

fotos

fotos

fotos

arte

fotos

video

fotos

fotos

fotos

arte

57

36

e

63

36

63

64

a6

69

71

38

79

57

o8

52

65

8s

77

s9

81

71

36

92

87

73

88

o3

a4

as

51

25

ao

23

24

30

a0

22

21

25

19

apoyo,
confianza,
liderazgo

lidad,
triunfo,
sabiduria

éxito, triunfo,
turismo

ganaderia,
productividad,
comercializacié

juventud,
progreso,
desarrollo

economia,
vialidad,
empleo

Bienestar,
desarrollo,
compromiso

Adelanto,
empefio,
compromiso

trabajo,
empleo,
produccion

respaldo,
triunfo,
voluntad

apoyo,
confianza,
empleo

educacién,
vialidad,
produccion

empleo,

as

82

29

a6

38

produccison,
emprendedor,
respaldo

apoyo,
respaldo,
trabajo

liderazgo,
trabajo,
desarrollo

apoyo, alegria,
compromiso

apoyo,
desarrollo,
trabajo

positivo

positivo

Ppositivo

positivo

positivo

Ppositivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

12h00

10h00

16h00

10h00

17ho0

20h00

10h00

o7hoo

11h00

13h00

10h00

13h00

os8hoo

12h00

16h00

18ho0

20h00

oshoo

https://www.facebook.c
om/photo/?fbid=195429
819733209&set=pcb.19
5430183066506
https://www.facebook.c
om/photo/?fl 195631
656379692&set=pcb.19
5632063046318

https://www.facebook.c
om/BladimirArmijos202
3/photos/a.1082638051
16478/1957033897058
52/

https://fb.watch/nWAkKU
6n_l

https://www.facebook.

com/photo/?fbid=1958
79343021590&set=pchb.
195879786354879

https://www.facebook.c
om/BladimirArmijos202
3/photos/a.1082638051
16478/1959174430177
80/

https://fb.watch/nWAKr
Zpblu/

https://fb.watch/nWAV1
sp-QG/
https://www.facebook.c
om/photo/?fbid=196338
769642314&set=pcb.19
6339872975537

https://www.facebook.c
om/photo/?fbid=196357
432973781&set=pcb.19
6357589640432
https://www.facebook.c
om/photo/?fbid=196502
929625898&set=pcb.19
6503052959219
https://www.facebook.c
om/BladimirArmijos202
3/photos/a. 1082638051
16478/1965853196176
s9/
https://www.facebook.c
om/photo/?fbid=196691
549607036&set=pcb.19
6691669607024

https://fb.watch/nWCe-
as7ey/
https://www.facebook.

1967969529298298 __«
ft__[0]=AZX9-
https://www.facebook.c
om/photo/?fl 196822
766260581 &set=pcb.19
6822866260571
https://www.facebook.c

6829692926555
https://www.facebook.c
om/BladimirArmijos202
3/photos/a.1592849500
14363/1969729862455
s9/
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30 de enero 2023

30 de enero 2023

30 de enero 2023

30 de enero 2023

31 de enero 2023

31 de enero 2023

31 de enero 2023

31 de enero 2023

01 de febrero

01 de febrero

01 de febrero

01 de febrero

01 de febrero

02 de febrero

02 de febrero

02 de febrero

02 de febrero

2023

2023

2023

2023

2023

2023

2023

2023

2023

Por una
nueva
historia mi
heroica
Paquisha
Gracias
amigos por
acompafarnos
en el cierre de
campaha
Guadalupe
Una buena
propuesta
esta pensada
en el
desarrollo
integral de
nuestra
provincia

Por la
vialidad de
nuestro
provincia de
Zamora

Chinchipe

Gracias
Chicaia

Gracias
Centinela del
Céndor por
acompadarno
s a este cierre
de campafia
La fortaleza de
la mujer
presente con
nuestra
Viceprefecta
Marbellyne
Toledo

Para lograr
cambios
reales se
necesita de
equipos de
trabajo

Gracias San
Carlos de las
minas

Bladimir
Armijos
Prefecto
iVamos por
una
Prefectura
comprometid
acon el
deporte!

Gracias
Palanda!

El respaldo de
nuestras
hermanas y
hermanos de
Yantzaza en
el cierre de
campafia.

El abrazo del
alma.
iGracias!
Gracias a
nuestra gente
de Yantzaza
por
acompafarnos
Llego el
momento de
votar por
Zamora
Chinchipe
Cerramos en
Zamora,
capital de
provincia

Cierre de
campafia
Paquisha

Cierre de
campafia
Guadalupe

Propuesta

Propuesta

Cierre de
campafia

Cierre de
campafia

Propuesta

Cierre de
campafia

Cierre de
campafia

Afiche
Propaganda

Afiche
Propaganda
Cierre de
campafa
Palanda

Cierre de
campafia
Yantzaza

Cierre de
campafia

Agradecimie
nto respaldo

Agradecimie
nto respaldo

Cierre de
campafa

fotos

fotos

arte

video

fotos

fotos

arte

video

fotos

fotos

fotos

video

fotos

video

video

fotos

fotos

53

62

25

59

53

71

21

55

65

137

23

75

80

90

66

14

89

69

a1

64

o3

163

25

56

79

21

31

0

40

31

0

4

14

38

36

17

41

63

19

83

72

adelanto,
futuro,
productividad

desarrollo,
compromiso,
trabajo

jovenes,
cultura,
educacién

vialidad,
seguridad,
apoyo

compromiso,
progreso,
desarrollo

salud,
educacion,
vialidad

emprendimient
o, progreso,

dedicacién

dignidad,
trabajo, obras

trabajo

liderazgo,
empleo, apoyo

apoyo,
juventud,
cultura
desarrollo,
progreso,
futuro

compromiso,
desarrollo,
respaldo

confianza,
fuerza, éxito

lealtad,
conciencia,
apoyo

compromiso,
pueblo,
propuestas

Respaldo,
desarrollo,
progreso

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

positivo

10h00O

13h00

16h00

20h00

09h00

13h00O

18h00

21ho0

07ho0

10h00O

16h00

19h00

22h00

08hoo

10h00

12h00

18h00

https://www.facebook.c
om/photo/?fbid=197043
036238554&set=pcb.19
7043139571877

https://www.facebook.c
om/photo/?fbid=197126
746230183&set=pcb.19
7126859563505

https://www.facebook.c
om/BladimirArmijos202
3/photos/a.1592849500
14363/1971583228936
92/

https://fb.watch/nWD1
wirspe/
https://www.facebook.c
om/photo/?fbid=197270
682882456&set=pcb.19
7270812882443

https://www.facebook.c
om/photo/?fbid=197336
459542545&set=pcb.19
7336749542516

https://www.facebook.c
om/photo/?fbid=197374
412872083&set=pcb.19
7375532871971

https://fb.watch/nWDav
9rkwH/
https://www.facebook.c
om/photo/?fbid=197534
999522691&set=pcb.19
7535226189335
https://www.facebook.c
om/BladimirArmijos202
3/photos/a.1082638051
16478/1975602995201
61/

https://www.facebook.c
om/BladimirArmijos202
3/photos/a.1082638051
16478/1975907595171
15/

https://fb.watch/nWDR
mwqEac/

https://www.facebook.c
om/photo/?fbid=197674
986175359&set=pcb.19
7675059508685

https://fb.watch/nWE4z
RsuuB/

https://fb.watch/nWESp
ffSFD/

https://fb.watch/nWEeD
YPFYE/
https://www.facebook.c
om/photo/?fbid=197902!
182819306&set=pcb.19
7902566152601
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ANEXO 4

Investigacion y Postgrados @ ugl ,;wm

AUTORIZACION PARA EL USO DE IDENTIDAD CON FINES

ACADEMICOS
En la ciudad de Loja a los 29 dias del mes de_septiembre de 2023, comparece ¢l
ciudadano/a ...&. ARLOS LCRA204 T\ con nimero de cédula
LH03Us2 58 de estado civil... 2242 4€2.0.0. . con domicilo
en .A0TA....... . de 4P apos de edad, de profesion O, £X. Col LA ClOw

legalmente capaz comparece por sus propios derechos; y por medio de presente
instrumento autoriza libre, gratuita y voluntariamente a la Universidad Nacional de
Loja a utilizar su identidad con fines académicos para el desarrollo del tema de
titulacion “Facebook como herramienta de comunicacion politica de los candidatos a la
Prefectura de Zamora Chinchipe, y su incidencia en las elecciones de 2023%, de la estudiante
Ximena Marianela Cordero Carrion, para obtener el titulo en cuarto nivel en Magister
en Comunicacion Politica, en la que usted interviene como entrevistado.

Conforme a la autorizacién brindada a la Universidad Nacional de Loja, esta
institucion podra hacer uso de su identidad con fines académicos en los repositorios
virtuales y fisicos de la Biblioteca de la UNL y en publicaciones fuera de la
institucién, sean estas en revistas cientificas académicas, libro, capitulo de libro, si el
estudiante y el director de titulacion y de tesis asi lo consideren.

La presente autorizacion se concede por tiempo indefinido y se otorga el amparo
prescrito en los articulos 19 y 66 numeral 18 de la Constitucion de la Repiblica del
Ecuador, articulo 161 del Cédigo Organico de la Economia Social de los
Conocimientos y la Ley de Proteccion de Datos Personales.

A los 29 dias del mes de septiembre de 2023,

Firma:

Nombres completos: €A LS VLAD/MIR GRAVIL TAXDARO
Numero telefonico: oqq pes o 3 (2
Correo Electrénico: cu_,a v Mc(q QJ%« ‘./' PR

Y



Investigacion y Post'grados

AUTORIZACION PARA EL USO DE IDENTIDAD CON FINES

ACADEMICOS
En la ciudad de Leja a los 29 dias dﬁ' mes de septiembre de 2023, comparece ¢l
cindadano/a Fﬂ ..... Juay v, "‘JV ....... on nimero de cédula
........ Jronessgk ! ... de estado civil...... 0T . ... c n domicilio

n ....ang .......... , de .59  afios de edad, de profesion ../2/:! DJ ........
legalmente capaz comparece por sus propios derechos; y por medio de prescmc
instrumento autoriza libre, gratuita y voluntariamente a la Umvcrs:dad Nacional de
Loja a utilizar su identidad con fines académicos para el desarrollo del tema de
titulacién “Facebook como herramienta de comunicacién politica de los candidatos a la
Prefectura de Zamora Chinchipe, y su in ia cn las elecciones de 2023, de la estudiante
Ximena Marianela Cordero Carrion, para obtener el titulo en cuarto nivel en Magister
en Comunicacion Politica, en la que usted interviene como entrevistado.

id

Conforme a la autorizacién brindada a la Universidad Nacional de Loja, esta
institucién podra hacer uso de su identidad con fines académicos en los repositorios
virtuales y fisicos de la Biblioteca de la UNL y en publicaciones fucra de la
institucion, sean estas en revistas cientificas académicas, libro, capitulo de libro, si el
estudiante y ¢l director de titulacion y de tesis asi lo consideren.

La presente autorizacion se concede por tiempo indefinido y se otorga el amparo
prescrito en los articulos 19 y 66 numeral 18 de la Constitucion de la Repiiblica del
Ecuador, articulo 161 del Cédigo Orgdnico de la Economia Social de los
Conocimientos y la Ley de Proteccion de Datos Personales.

A los 29 dias del mes de septiembre de 2023.

Firma:

ombres compl.elos ae"”v[ Jﬂ/“‘” m~/ A

Namero telefonico: *DY94 ygc0
Correo Electrénico: ek lzj'mn. Z

4 ({}Ji'{"{‘,’)j,"q / @

Heond

@unt |z
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ANEXO 6

Investigacion y Postgrados @ H!E; ;m*- -

VALIDACION DE INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE INFORMACION

Estimado Validador: Roberto Soto Lopes, Mg,

Me es grato dirigirme a usted, a fin de solicitar su colaboracion como experto/a para

validar los siguientes instrumentos de recoleccion de datos (anexo).

Los presentes instrumentos tienen como objetivo recolectar informacion directa para la
investigacion titulada: Facebook como herramienta de comunicacién politica de los
candidatos a la Prefectura de Zamora Chinchipe, v su incidencia en las elecciones de 2023,
esto con el objeto de presentarla como requisito para obtener el titulo de Magister en

Comunicacion Politica por la Universidad Nacional de Loja.

Para hacer efectiva la validacion del instrumento deberi leer cuidadosamente cada pregunta,
asi como también la verificacion objetiva de la matriz de observacion y sus indicadores. Para
la aplicacion de las entrevistas, se considerara su aplicacidn a los asesores de campafia de los
candidatos que obtuvieron mayor votacion en las elecciones seccionales 2023, v respecto a la
matriz se realizara la recopilacion y analisis de la informacion del contenido publicado en las
cuentas oficiales de los candidatos en la red social Facebook, durante el periodo de campaiia
abierta comprendido desde el 3 de enero al 2 de febrero de 2023,

El banco de preguntas fue construido de modo que permitira obtener informacion
especifica en relacién a la utilizacién de Facebook como herramienta de comunicacién
politica de los candidatos a la Prefectura de Zamora Chinchipe, y su incidencia en las

elecciones 2023, a través de los asesores de campaiia.

Por otra parte, se le agradece cualquier sugerencia relativa a la redaceion, contenido,

pertinencia y congruencia u otro aspecto que se considere relevante para mejorar el mismo.

Graclas por su aporte.



Investigacion y Postgrados

(ANEXO)

JUICIO DE EXPERTO SOBRE LA PERTINENCIA DEL INSTRUMENTO

INSTRUCCIONES:

Coloque en cada casilla la letra correspondiente al aspecto cualitativo que le parece
que cumple cada pregunta y alternativa de respuesta, segin los criterios que a continuacion se

detallan.

E= Excelente / B= Bueno / M= Mejorar / X= Eliminar / C= Cambiar

Las categorias para evaluar son: Redaccion, claridad. precisién, amplitud, congruencia y
pertinencia. En la casilla de observaciones puede sugerir el cambio o correspondencia.

1. Entrevista

Objetivo: Determinar cual fue la incidencia que tuvo Facebook como herramienta de

comunicacion politica en los candidatos a la Prefectura de Zamora Chinchipe Karla Reategui y

Bladimir Armijos en las elecciones de 2023, la entrevista estara dirigida a los asesores e

campaia.

EVALUACION DE BANCO DE PREGUNTAS PARA ENTREVISTA

Nt de
preguntas

Preguntas

E
Excelente

B
Bueno

M
Megorar

X C

Eliminar | Cambiar I

;Qué importancia tuvo cl
contenido publicado en las
redes sociales en la campafia
de la candidata Karla
Reategui? (Bladimir Armijos)

:Qué cstrategias utilizadas en
la fan page de los candidatos
fucron preponderantes en cl
transcurso  de la campana
politica, mancjo de lenguaje,
retroalimentacion con
clectorado, uso de recursos

multimedia, ctc.?

XX

A la hora de mantener
contacto  directo  con el
clectorado, ;qué canales de
comunicacion  le  dejaron
mcjores resultados:

convencionales o digitales?
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Investigacion y Postgrados

;Considera  usted que las
estrategias utilizadas en las
redes sociales generaron un
alto nivel de engagement en la

audiencia?

;(Cree que el uso de redes
sociales, en este caso
Facebook, contribuys  para
cautivar mas simpatizantes y,
en consecuencia, influir en la

intencion del vota?

£ Qué faltd, o como cree usted,
que  pueden mejorar  su
participacion en redes sociales
en futuras campafias politicas

digitales?

£ Qué tipo de contenido generd
la candidata Karla Redtegui
con mayor fuerza  en

Facebook?

;A su criterio qué tipo de
contenido tiende a viralizarse

en época de campafia?
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Investigacidn y Postgrados @ Hm de o

2. Malriz de vbservaciion

Objetivo: Identificar el contenido publicado por los candidatos Karla Redtegui y
Bladimir Armijos a la Prefectura de Zamora Chinchipe. en el proceso de campafia abierta

en la red social Facebook.

Indicadores L."'u . mam.'.“" Excelenie Buenn Mejorar | Eliminar | Cambiar | Observacones
Redtegui Armijos

Ed

Informacién

Nombre de wsuario:

Miamers de seguidnres:

Namers de publicaciones:

El R

Niamers de me gostu:

Herramienias de
ComuRicacitn

- Videos:

Ed

s Fowografias:

- Transmisiones en vive:

- Gif

- Audios:

- Enlaces:

- Preguntas

- Evenios:

Temiticas

EREA AR B R B B

»  Biognfia

- Presentacidan de
candsdatos y propuesta

Ed

®  Propuest de trabajo X

- Dichate X

- Entrevisias X

- Recorrios,  trabajo
temibaria

a

n

Ed

Lenguaje

- Culta

»  Cologquial

ER G

- Vulgar

ilos  uswarios  escribieron
mensajes en el mure de | X
Facebook de bos candidatos?

ilas cundidatos
respondicren dudas de Jos | X
usnarios en Facchook?

ilos usuaries se mostruron
despectives hacia Ins
publicnciones realizadas per
lus camdidaios?

ilos wsuarios comparticren
informacién en su muoro de | X
Fueehook?

Investigacién y Postgrados @ Uﬂl deion

S N A I

;Tipo de comentarios por
parte de los usuarios?

Evaluado por:

C.L: Firma:



Investigacidn y Postgrados

IDENTIFICACION INSTITUCIONAL

CONSTANCIA DE VALIDACION

Yo, Victor Roberto Soto Lopes, titular de la Cédula/Pasaporte de Identidad MN.°

1104888738 de profesion consultor politico v docente, con estudios de postgrado en

Comunicacion Politica, mencion Transparencia Institucional.

Por medio de la presente hago constar que he revisado con fines de Validacion

¢l instrumento banco de preguntas y tabla de criterios generales para aplicacion de

entrevistas dirigido a los expertos de las asesores de organizaciones politicas

participantes en las elecciones seccionales 2023 para alcaldes en la ciudad de Loja.

Luego de hacer las observaciones pertinentes, puedo formular las siguientes

apreciaciones.

DEFICIENTE

ACEPTABLE

BUENO

EXCELENTE

Congruencia de ltems

Amplitud de contenido

Redaccidn de los [tems

Clandad y precision

Pertinencia

En Loja, a los 22 dias del mes septiembre de 2023

Evaluado por: Roberto Soto Lopes

C.L: 1104888738  Firma:
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Investigacién y Postgrados

Out ==

[ANEXIN)

JUINCHY DE EXPERTO SOBRE LA PERTINEMCLA DEL INSTRUMENTO

INSTRUCCHINES:

Cologue en cada casilla la letra comrespondiente al aspecto cualilativo gue le parece
que cumple cada pregunta v allemativa de respuesia, sepun los critenos que a conbinucion se

detallan.

E= Excelente ! B= Bueno ! M= Mgjorar | X= Elimmar / U= Cambaar

Las categorias para evaluar son: Kedacown, clandsd, precision, amplitud, congraencia y
permencia. En la casilla de chservacaones puede sugenr el cambio o cormespondencia

Objetive:  Determanar cusl Toe

L Entrevista

la imcidencia que lwve Facebook como berramsenta de

comunscacion politica en bos candsdates a b Prefectura de Zamora Chinchipe Karla Reategui ¥

Bladimur Armupes en las elecowones de 2023, la entrevista estard dingada a los asesones e

campaiia.

EVALUACHIN DE BANCO DE PREGUNTAS PARA ENTREVISTA

N e
PreEun by

Pregumtss

Execlente

L1
Mejorer

X L

Eliminar | Cumilsier Dbsrriacionss

(Omé importancia  tovo el
contenide publicado en las
redes sociales en la campatia
de s candidats Karh
Redtegui? (Bladimir Armijos)

(O estrategizs utilindas en
la fam page de los candidsos
foeron preponderandes en el
tramscurse de la campafa
politica, mansjo de kenguaje.
retroalimenincion oo
electorad, wso de recursos
multimiedia, oo ¥

A la hom de  mamener
comtacte  dmecio con el
clectorade, ;gué canales de
comunicacion  le  dejaron
mejores resultadas:

convencionales o digitales?

11.
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OuL -

(Considera usted gue |las
esiraiegias ubiliondas en s
redez sociales gensraron un
ahio mivel de engagement en la

sudiencia?

(Cree que el uso de redes
sociales.  &n esle coso
Facebook., conmbayd pam
cautivar mds Smpalizanies ¥,
en consecoencir, influir en ka

intencion del voba?

(Omé falvd, o cdmo cree osied.
que pucden mejorar  sw
participacion en redes sociales
en fulurms campafias politicas

diguales?

{Omé tipo de comienido generd
la cendidata Karla Redegui
con  mayor  fuermm en

Facehook?

A s crilerio qué tipo de
comlenide tiende o virslizaree

e época de campafia?
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Investigacién y Postgrados 0 Hf?é

VALIDACION DE INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE INFORMACION

Estimado Validador:

Me es grato dirigirme a usted, a fin de solicitar su colaboracién como experto/a para

validar los siguientes instrumentos de recoleccion de datos (anexo).

Los presentes instrumentos tienen como objetivo recolectar informacion directa para la
investigacion titulada: Facebook como herramienta de comunicacién politica de los
candidatos a la Prefectura de Zamora Chinchipe, v su incidencia en las elecciones de 2023,
esto con el objeto de presentarla como requisitc para obtener el timle de Magister en
Comunicacion Politica por la Universidad Nacional de Loja.

Para hacer efectiva la validacitn del instrumento debera leer cuidadosamente cada pregunta,
asi como también la verificacion objetiva de la matriz de observacién y sus indicadores. Para
la aplicacion de las entrevistas, se considerard su aplicacidn a los asesores de campafia de los
candidatos que obtuvieron mayor votacidn en las elecciones seccionales 2023, y respecto a la
matriz se realizard la recopilacion v andlisis de la informacion del contenido publicado en las
cuentas oficiales de los candidatos en la red social Facebook, durante el periodo de campafia
abierta comprendido desde el 3 de enero al 2 de febrero de 2023,

El banco de preguntas fue construido de modo que permitird obtener informacion
especifica en relacion a la utilizacién de Facebook como herramienta de comunicacion
politica de los candidatos a la Prefectura de Zamora Chinchipe, ¥ su incidencia en las

elecciones 2023, a través de los asesores de campafia.

Por otra parte, se le agradece cualquier sugerencia relativa a la redaccidn, contenido,

pertinencia ¥ congruencia u otro aspecto que se considere relevante para mejorar el mismo.

Gracias por su aporte.
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Investigacidén y Pastgrados @Jﬁ E=ir

£, Matriz de ohservacidn
Ohjetivo: Identficar ¢l contemydo publicado por los camdsdatos Karla Realegun y
Bladumr Armajos a la Prefectura de LZamora Chimchupe, en ¢l proceso de campara abreria

en la red social Facebook.

Karla Hited srvmr

Indscadars Eacclenic Eucne Mejarar | Elmmssr | Csmbmar | Chsracions
H o s

|nfrea o X
Samhre de uvamrm: ®
Samere g wpEmsdonn: ®
Samrre de poblicacan: ®
Mamiers de e pasia X REACCHONES
Herramsoatas de
CHImEnIC I K
- Yideos ®
¢  Foiogfias ®
- Icassmisones on vive o
LI K
L] L o ®
L] knlaz= K
L] Fropunias K
L] Evenics K
Tenuaiicans K
L] Hicgrainn K
L] Presaniazia ar

=y chaffors ¥ =
- Fropecsia de frshago ®
»  Iichatc ®
- k]
L] Recrerics, trshap oo
Erniono u
Lenguapr x
L] Celie x
L] Csdeqeml ®
L] ¥ wigar ®
clos msmersss  escriscros
memsajes o0 ¢l mora de
Facrhesk dr les candidaizs® ®
s camdub i
respeadioran dudas de s
mmariss ra Facvheok® ®
olos ysamrEn s mesiraros
despreiives hacia bn
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Investigacién y Postgrados @Jﬂ =i

;Wmpn de comeataries per
paris dic les mvscrias?

Evaluado por: Hever Sdncwez Martinez

Cl: 1708184815 Firma:
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VALIDACION DE INSTRUMENTOS DE
RECOLECCION DE INFORMACION

Estimado Validador:

Me es grato dirigirme a usted, a fin de solicitar su colaboracidn como experto para
validar los siguientes instrumentos de pecoleccidn de datos [anexo).

Loz presentes instrumentos tenen coma objetive recolectar informacidn directa para la
investigacitn titulada: “Facebook como herramienta de comunicacién politica de los
candidatos a la Prefectura de Zamora Chinchipe, ¥ su incidencia en las elecciones de
2023%, esvo con el objets de presentarla coma requisite para obtener el tulo de Magister
en Comunicacitn Palitica por la Universidad Nacional de Loja.

Para hacer efectiva la validacidn del instrumento deberd leer cuidadesamente cada
pregunta, asi como también la verificacion objetiva de la mairiz de observacidn y sus
indicadores. Para la aplicacidn de las entrevistas, se considerard su aplicacidn a los
agesores de campaia de los candidatos que ebtuvieron mayor votacidn en bas elecciones
seccionales 2023, ¥ respecto & la matriz se realizard b recopilacidn y andlisis de la
informacidn del contenido publicado en lag cuentas oficiales de los candidatos en la red
social Facebook, durante el pericdo de campafia abierta comprendido desde el 3 de
efiern al 2 de febrero de 2023,

El banco de preguntas fue construido de modo gue permiticd obtener informacidn
especilica en relacidn con la utilzacidn de Facebook come herramienta de comunicacidn
politica de los candidatos a la Prefectura de amora Chinchipe, ¥ su incidencia en las
elecciones 2023, a través de los asesores de campafa.

Por otra parte, se le ageadece cualguier sugerencia relativa a la redaccidn, contenido,
pertinencia ¥ congruencia u olro aspecty gue se considere relevante para mejorar el
ErLiS .

Gracias por su aporie.
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IDENTIFICACION INSTITUCIONAL

CONSTANCIA DE VALIDACION

Ou =

Yo, Hever Sincher Martinez, timlar de la CédulaPasaporte de ldentidad M.°

| TOR184815 de profesion Docente v con estudios de postegrado en Derecho Ambiental

Internacional.

Por medio de la presente hago constar que he revisado con fines de Validacidn

¢l instrumento banco de preguntas v tabla de criterios gencrales para aplicacidn de

catrevistas dirigido a los experios de las ciencias polilicas participanics cn las

cleociones secciomales 2023 para alcaldes en la cindad de Loja.

Lucgo de hacer las observaciones pertinentes, pueds formular las siguienics

apreciaciones.

DEFICIENTE | ACEFTABLE BUEND EXCELENTE
Cangruencis de liems
Ampliud de contensdo
Redaccion de bos ftems X
Clandad v precision X
Pertinemcia

En Loja, a los 22 dias del mes septicmbee de 2023,

Evaluado por: Hever Sdnchez Martines

CL:LIT0RIB481S  Firma:
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JUICID DE EXPERTO SOBRE LA
PERTINENCLA DEL INSTRUMENTD

INSTRUCCIONES:

@ W |5

Cologue en cxda casilla la letra correspondiente al aspecto cualitative que le parece que
cumple cada pregunta v alternativa de respuesta, segin los criterios gue a continaciin
se detallan.

E= Excelente / B= Buens / M= Mejorar / X= Eliminar / C= Cambiar

Las categorias para evalear son: Bedaceidn, claridad, precigion, amplitud, congruencia ¥
pertinencia En la casilla de shservaciones puede sugerir el cambio o correspondencia

1. Entrevista

Objetivo: Determinar cudl fue la incidencia que tuve Facebook como herramienta de
comunicacion politica en los candidatas a la Prefectura de Zamora Chinchipe Kara
Redtegui ¥ Bladimir Armijos en las elecciones de 2023, la entrevista estard dirigida a los
agesores & campaia

EVALIACHIN ML LANCO [N FREGUNTAS PARL INTREVETA

Mrde
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E
Ducelaniy

[ ]
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bl oo
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Hadenguil [Eadirmir Armd )

sluid smraiegia utlinadas on Ls fas
pige Ao e cwsdkdevs fsese
oni ol dn
la campafs pElldcs. soosc &
leaguaje, reradisenoecids  cae
sherorada ma de reorum
madtimwdis el

A b by de rontener CoOEwCn

diewic con ol dAsmersdo, g
canakes di comaisicadin I dejeree
s

o digiakem?

clemaiders uned gas Lz sorsregis
utiiadhe en ba meden eocide
perarwon e aka rivel e
s e i n b sed racinT

JCres que ol asa de recles: ssciales,
wn ewie casn Facehoosk, conribuyd
Pl castivar mis dmpatiosies §
#n comaumeil, isfur @a b
incoraidn del votn]
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mne la
alioas
Ohservacion general:

Estas observaciones de mejora ayudardn a hacer que las preguntas sean mas
claras ¥ especificas, lo gue facilitard la recopilacién de informacién valiosa
durante la entrevista sobre el uso de Facebook en la comunicacién politica en
Zamora Chinchipe.
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IDENTIFICACION INSTITUCIONAL
CONSTANCIA DE VALIDACION

——
Secicral
Qﬂ @

Yo, Franklin Gustavo Santin Picoita, titular de la Cédula/Pasaporte de
Identidad N.2 1104888274 de profesion Docente y con estudios de postgrado,
mencion Transparencia Institucional.

Por medio de la presente hago constar que he revisado con fines de Validacidn el
instrumento banco de preguntas y tabla de criterios generales para aplicacion en
el estudio de la tematica: "Facebook como herramienta de comunicacion
politica de los candidatos a la Prefectura de Zamora Chinchipe, y su
incidencia en las elecciones de 2023".

Luego de hacer las observaciones pertinentes, puedo formular las siguientes

apreciaciones.

DEFICIENTE ACEFTABLE

EXCELENTE

Congroenca de Remx

Amphtud de contenide

Redaccisn de lou ltemn

Canidad y procsiis

Tertinencia

En Loja, a los 24 dias del mes de septiembre de 2023.

Evaluado por: Franklin Gustavo Santin Picoita

C.L: 1104888274

B

Firma:
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