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1. Titulo

Produccion radiofénica de Radio Dinamik aplicada a la educacién y desarrollo
social en jovenes del canton Pindal



2. Resumen

Esta investigacion constituy6é un analisis de la produccion radiofénica que la emisora
Radio Dinamik orienta a la educacion y el desarrollo social de jovenes en el canton
Pindal, provincia Loja. Se selecciond esta emisora por ser de las pioneras en expandir su
cobertura y una de las mas escuchadas en esta zona geogréafica de la region y, pese a
carecer de la categoria de comunitaria, brinda amplia apertura a la ciudadania. El
estudio empled una metodologia con enfoque mixto con un disefio cuali-cuantitativo. Se
aplicaron los métodos inductivo-deductivo, analisis-sintesis. Ademas, se emplearon las
técnicas de entrevista, encuesta, focus group y observacion; asi como los instrumentos
denominados fichas y guias de entrevista y de observacion. Se aplicaron alrededor de
150 encuestas aleatorias dirigidas a ciudadanos con edades que oscilan entre 18 a 30
afios de edad, para determinar la preferencia de los jovenes con el tipo de programacién
gue mantiene la emisora en referencia. Asi mismo, se entrevistaron a expertos en radio
para, junto a la observacion, recoger informacion y establecer en qué medida la
programacion de la radiodifusora contribuye a la educacién y en consecuencia, al
desarrollo social. Los resultados obtenidos confirman la necesidad de potenciar en la
parrilla de programacion segmentos de corte educativo donde los jovenes se sientan
incluidos e identificados. Se concluye que esta emisora apuesta por programas de
entretenimiento, informativos y de opinidn, en detrimento de programas educativos que

permitan una mejor convivencia y un mejor desarrollo social.

Palabras clave: Produccién radiofonica; Radio Dinamik, Desarrollo social;

Educomunicacion



2.1. Abstract

This research constituted an analysis of the radio production of Radio Dinamik, a radio
station aimed at the education and social development of young people in the canton of
Pindal, Loja province. This radio station was selected because it is one of the pioneers
in expanding its coverage and one of the most listened to in this geographical area of the
region and, despite lacking the category of community, it provides wide openness to the
public. The study employed a mixed approach methodology with a qualitative-
quantitative design. The inductive-deductive and analysis-synthesis methods were
applied. In addition, the techniques of interview, survey, focus group and observation
were used, as well as the instruments called interview and observation forms and
guides. Around 150 random surveys were applied to citizens between 18 and 30 years
of age, in order to determine the preference of young people with the type of
programming maintained by the radio station in question. Likewise, radio experts were
interviewed in order to, together with observation, gather information and establish to
what extent the radio station's programming contributes to education and, consequently,
to social development. The results obtained confirm the need to promote educational
segments in the programming grid where young people feel included and identified. It is
concluded that this radio station bets on entertainment, informative and opinion
programs, to the detriment of educational programs that allow a better coexistence and a
better social development.

Keywords: Radio production; Radio Dinamik; Social development; Educommunication.



3.Introduccién

Como medio masivo por excelencia, la radio debe cumplir con una funcién social de
caracter dual: entretener y educar. En eso radica su sentido de servicio a la ciudadania,

pilares en los que se fundamentd su surgimiento a inicios del siglo XX.

En el actual contexto de la tercera década del siglo XXI, donde los ciudadanos
convivimos en un modelo de sociedad fundamentado en el consumismo y la
mediatizacion de formas simbolicas y culturales, los medios de comunicacion en

general explotan la l6gica de la diversion y el entretenimiento.

La radio, principalmente la de corte comercial, también se suma a esta realidad,
supeditando su propuesta de programacion en ocasiones al logro de altos niveles de
rating y a hacer realidad los propdsitos mercantilistas de los anunciantes, que explotan
los programas con mayor audiencia, por lo general vinculados a los &mbitos culturales,

deportivos e informativos.

De ahi que se vuelva desafiante encontrar una parrilla de programacion variada en las
emisoras comerciales, que incluya ademas la riqueza de los relatos y de la oralidad de

las comunidades desde donde se produce y a las que se dirige su propuesta de espacios.

En este sentido, el estudio de lo que ocurre en el contexto de la radio ecuatoriana resulta
de singular importancia y pertinencia, pues bajo el amparo de la Ley Organica de
Comunicacion (LOC) de 2013, se regulan los contenidos de los medios, se exige por la
calidad de los mismos y se insta a difundir valores y derechos consignados tanto en la
Carta Magna, aprobada en 2009, como en los instrumentos divulgados por los

organismos internacionales con relacion a los derechos humanos.

En su articulo 36, la LOC declara la obligatoriedad de todos los medios ecuatorianos de
difundir contenidos que amparen y defiendan la cosmovision de comunidades
indigenas, afroecuatorianas y montubias. Asimismo, el articulo 71 expone el derecho
constitucional a la informacién y como bien pudblico que debe ofrecerse con

responsabilidad y calidad.
Sin embargo, Rodas (2018) asegura que

La falta de observancia y cumplimiento al margen minimo de lo consentido en la

ley, es uno de los grandes equivocos de los medios de comunicacion privados, en
4



este caso especifico la radio, que poco o nada hacen para potenciar lo
educomunicativo de conjunto con el entretenimiento en los contenidos de la

programacion. (p. 1)

Precisamente, lo educomunicativo es un concepto escasamente conocido por los
profesionales de la radio comercial, quienes en ocasiones lo relacionan al hecho de
educar, sosteniendo que este rol corresponde a instituciones como la familia, la escuela

o la radio comunitaria y publica, en ese orden.

Atendiendo a este contexto, la presente investigacion propone como objetivo general
analizar la produccion radiofonica que la emisora Radio Dinamik orienta a la educacion
y el desarrollo social de jovenes en el canton Pindal, perteneciente a la provincia de

Loja.

Radio Dinamik es una de las pioneras en expandir su cobertura, por lo que es de las mas
escuchadas en esta zona geogréafica de la region y se caracteriza por la amplia apertura a
la ciudadania, por lo que resulta oportuno determinar como desarrollan una propuesta
educomunicativa enfocada en el desarrollo social de la poblacién joven que forma parte

de su audiencia.

Por su parte, el canton Pindal (en el tiempo que se desarroll6 esta investigacion) carece
de medios de comunicacidon que proporcionen informacién educativa y cultural a la
sociedad. En el caso de la radio, las principales emisoras que se sintonizan desde el
canton son: Radio Integracién y Radio Dinamik, cuyas sefiales no se originan desde el

canton Pindal, sino desde el vecino Puyango.

El contenido de Radio Dinamik integra programas informativos y de entretenimiento,
pero se consideran insuficientes los programas educativo-culturales. Por esto, el estudio
busca ademéas promover la reflexion sobre la necesidad de incluir el componente
educomunicativo en medios radiofonicos de caracter comercial, en aras de romper
estereotipos y paradigmas de programacién, que ponderen a la radio como un medio

transgresor, creativo y libre.

De este modo, la investigacion también promovera la necesidad de dotar de una mirada
diferente a la funcion social de la radio comercial, lejos de la simple transmision
informativa, musical y de entretenimiento sino capaz de involucrar lo educativo y lo
cultural, mediante una programacion que determine nivel participativo de la audiencia,

5



sin intencionar una reconversion hacia lo comunitario, pero renovando las maneras y los
modos de enfocar determinadas propuestas de programas, principalmente las dirigidas

al sector juvenil.
Sobre la base de lo anterior, el estudio persigue como objetivos especificos:

- Identificar contenidos educativos y de desarrollo social que se transmiten en la

programacion regular que emite Radio Dinamik.

- Determinar las causas de la limitada produccién radiofénica educativa y temas de

desarrollo social en Radio Dinamik.

- Proponer lineamientos alternativos para contribuir a fortalecer la programacion de
Radio Dinamik con contenidos educativos y desarrollo social para la juventud

pindalefia.

El estudio se estructura en tres capitulos. El primero sistematiza los referentes tedrico
conceptuales que asisten a la relacion entre medios de comunicacién, educacion,
educomunicacion, radio y jovenes. En este apartado también se caracteriza el objeto de
estudio, Radio Dinamik, en el contexto de produccion y recepcién dentro de la sociedad
donde se inserta.

Asimismo, el segundo capitulo establece el abordaje metodolégico de la investigacion,
en el sentido que describe la metodologia elegida, enuncia los puntos de partida y
delimita las categorias de analisis que pautan el desarrollo del estudio.

El tercer capitulo, por su parte, analiza la produccién radiofénica de la emisora Radio
Dinamik orientada a la educacion y el desarrollo social de los jovenes, a partir de los
resultados obtenidos mediante la aplicacién de técnicas como la entrevista, la encuesta,

el focus group y la observacion.



4. Marco Teodrico

4.1 EDUCOMUNICACION
4.1.1 ¢Qué es la educomunicacion?

La determinacion de educomunicacion surge de la relacion entre comunicacion y educacién, o
en cierto modo de las distintas denominaciones que se le han dado, asi, por ejemplo:
comunicacion para la educacion; educacion para la comunicacion, entre otros. Entonces, este

término se utiliza para lograr una vinculacion de dos grandes categorias por una sola.

Sin embargo, es necesario puntualizar que el término educomunicacion ha causado ciertos
debates debido a que puede resultar complicado concretar su origen y evolucion ya que es un
area de estudio heterogénea y plural, razén por la cual ha sido estudiada desde diversas
concepciones tedricas con muchas orientaciones de desarrollo en la practica (Ayala, 2018).

Cabe destacar que los aportes iniciales al estudio de la educomunicacién fueron realizados por
exponentes como el brasilefio Paulo Freire y el uruguayo Mario Kaplin en la década de los
70 del siglo XX, hasta ser aceptada en 1979 como vocablo por la Organizacion de Naciones

Unidas para la Comunicacion y la Cultura (UNESCO).

Posteriormente, y de modo especial en Latinoamérica, inicia un desarrollo vertiginoso a partir
del aporte de nuevos referentes (Aparici, 2010; Prieto Castillo, 2012; Orozco, 2012; Oliveira,
2012 y Garcia, 2012) que, inspirados en las ideas de los dos padres fundadores del area de
estudio, aportan desde visiones criticas a la relacion entre educacion-comunicacion-

alfabetizaciéon mediatica.

Autores como de Oliveira, Orozco y Prieto Castillo (2012) coinciden en que la
educomunicacion es un campo de estudio capaz de vincular la comunicacién y la educacion
desde un punto de vista tanto formal como informal. Desde una postura mas profunda, Prieto
Castillo (2012) asegura que las fronteras entre comunicacion y educacion se hacen muy
estrechas, por lo que resulta oportuno aprender también fuera de los predios escolares con el
apoyo de la tecnologia, lo que supone un encuentro entre lo formal y lo informal y

sobrevalora la manera de comunicar y aprender fuera del espacio del salén de clases.



En este sentido, Barbas (2012) refiere que el concepto engloba la comprension de las
estructuras narrativas de los medios de comunicacién, y las pautas para la produccion de
contenidos audiovisuales o multimedia en el espacio digital como método de aprendizaje
practico, donde se tienen en cuenta ademas las caracteristicas socio-educativas de los medios
de comunicacion, y los niveles de alfabetizacion audiovisual, multimedia y digital de los

estudiantes.

Sobre esa base, Quintero (2018) sefiala que la educomunicacion hace referencia basicamente a
educar, instruir a un posible receptor del mensaje basandose en la recepcion del producto
audiovisual, buscando de esa forma brindarle rudimentos de descodificacion e instrumentos
que le otorguen la facilidad de usar el medio audiovisual y productos en lugar de
sencillamente ser usado por estos. Esto lo determina mediante el estudio de los elementos
especificos, estrategias, usos teoricos y lineas ideoldgicas basados en lo audiovisual y

desmontaje del caracter epistemologico inherente a su lenguaje.

Asimismo, Roberto Aparici (2010) trae al debate la definicion tomada de la publicacién del
libro “Educacion para la comunicacion. Manual latinoamericano” donde se sefiala que la
educomunicacion aborda, sin minimizarse, el conocimiento de los muchos lenguajes y medios

mediante los que se lleva a cabo la comunicacion personal, grupal o social.

Por su parte, engloba también la creacion del pensamiento critico e inteligente, en cuanto a los
procesos comunicativos y sus orientaciones para desarrollar los valores culturales y la verdad
(Barbas, 2012), implicando la formacion ciudadana, la participacion democratica y la

descolonizacion de la palabra.

Sin embargo, debe considerarse que no sélo la escuela y los medios de comunicacion llevan el
peso del proceso educativo de los individuos. En este sentido, Aguaded (2012) y Shobeiri
(2016) apuntan que en la sociedad globalizada actual, las personas aprenden en cualquier

lugar y horarios distintos a los que la escuela establece.

De ahi que Villadiego (2014) establezca que la educacion necesita instaurar una cultura
alfabética para contribuir al bienestar y el progreso de la sociedad, y es precisamente ahi
donde la educomunicacién desempefia un papel trascendente en la emisién de contenidos que
formen, entretengan, eduquen y aporten cultura a los ciudadanos, producto de nuevas

interacciones y sistemas comunicativos emergentes.



4.1.2 Educomunicacion: ¢qué estudia?

La educomunicacion se inserta en un campo de estudio emergente y aun en construccion, que
demanda de nuevas teorias, saberes y definiciones para comprender los procesos inherentes a
esta area. Los autores reconocen la fragmentacion del campo, pues alertan que se reduce a la
introduccién de medios y tecnologias novedosas en la educacion formal y no formal, aunque
se ha dilucidado el aporte del campo en los distintos procesos asociados al contexto escolar.
Sin embargo, es necesario reconocer la Educomunicacion desde una vision holistica,
demandante de un analisis minucioso que no sea entendido como un terreno dogmatico y

bancario, incapaz de polemizar situaciones y contextos

Como objeto de estudio, la educomunicacion se consolida en un &rea interdisciplinar y
transdisciplinar que abarca las dimensiones tedrico-préacticas de dos ramas importantes: la
educacion y la comunicacion. Para ello es importante considerar que, el término educar, tiene

sus raices en el latin “educere”y “educare”.

El primero significa extraer lo que se encuentra adentro, y con esto hace referencia a
cuestionar, crear, pensar, o hacer sucumbir lo que hay. Mientras que la palabra comunicacién
tiene sus raices en el término latino “comunis”, que quiere decir comun, asi la comunicacién

implica establecer conocimientos en comun, o ciertas ideas y valores (Gutiérrez, 2018).

Por consiguiente, se pueden identificar diferentes enfoques educomunicativos que permiten el
analisis de aplicaciones de educomunicacion y cada uno determina su importancia en una
dimensién especifica. De esta manera, se observa un caracter educomunicativo de tipo
instrumental que centra en el uso de la tecnologia, por un lado, y la educomunicacion
comprendida como un proceso dialdgico, por otro, para bajo esa tutela determinar su estudio
(Barbas, 2012).

Con estos criterios, el término de educomunicacion se ha usado y se sigue usando como
agrupacion de varios conceptos, cada uno de ellos con sus propios sentidos: educaciéon en
materia de comunicacion, educacion para la comunicacion, educacion por la comunicacion,

educacion en comunicacion (Gutiérrez, 2018).

El enfoque educomunicativo de carécter instrumental aborda la educacion-comunicacion
desde y hacia los modelos informativo-transmisivos. Aqui, la comunicacion es abarcada en

clave técnica con correspondencia al modelo educativo bancario, guiado en los
9



planteamientos conductuales de la instruccion programada. Se enfoca, principalmente, en la
instruccion para el uso de la tecnologia y de los medios. Por su parte, los educadores se
conciben como cierta especie de profesionales tecnélogos, cuya orientacion implicita es

transformar a los educandos en expertos técnicos (Barbas, 2012).

Bajo esta dimension de estudio, segin el Observatorio Pedagdgico de Medios (2013), la
educomunicacion logra muchos alcances hacia la sociedad, desde donde se puede apreciar su

campo de estudio:

Comunicacion educativa: hace referencia a medios educativos que intentan cumplir con el
objetivo instruccional de la escuela. Por otro lado, la comunicacion de la escuela, en sus dos
variables: didactica, refiriéndose a las caracteristicas comunicativas de la ensefianza, cuya
base de atencion llega a ser lacodificacion, y pedagdgica, refiriéndose a procesos de

comunicacion en la vida de la institucion, cuya base de atenciéon llega a ser la interaccion.

Educacion mediética: de igual manera como los medios, en cuanto instituciones, cumplen
funciones de cultura, mediante una oferta ‘no educativa’, pero si informativa, publicitaria y
de entretenimiento. Se basa en aquellas caracteristicas de caracter comunicacional, es decir,

en las estipulaciones y narrativas de lo que ofrece el medio, y no solamente en los contenidos.

Investigacion-produccién pedagogica: arquetipos de productos mediaticos que permiten la
difusion de la investigacion y su aplicacion, de manera especial con objetivos pedagdgicos y

didacticos.

4.1.3 Caracteristicas de la Educomunicacion

La educomunicacion no muestra su disconformidad al consumo mediatico y tampoco busca
una educacion de espalda hacia los medios. Al contrario, considera la importancia o influencia
de estos en la vida diaria, y pretende si, educar e instruir hacia ellos y con ellos, integrandolos
como sustento de interés para el individuo, y asi potenciar la curiosidad de ellos, de tal

manera que se prolongue el aprendizaje fuera de ella (Gomez, 2020).

La Educacién en los medios se caracteriza por ensefiar a como manejar y dar uso de las
herramientas y equipos, asi como en la Educacién se deben usar los medios de comunicacion

COmMO apoyo necesario e importante, por tanto, en la Educacion frente a los medios es vital
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que se trabaje con los individuos, que es en si lo que mantiene y busca la Educomunicacion
(Cruz, 2018).

La educomunicacion integra de esa forma:

o La Cooperacion

o La Colaboracion

o La Creatividad

o El aprendizaje dialogico

Consecuentemente, se busca que las personas no sean esclavos de los recursos porque los
medios pueden afectar a todas las areas de la sociedad. Se genera una busqueda, por tanto, de
desarrollar diferentes formas de la ensefianza desde la reflexion. Se vuelve oportuno acoger
los nuevos modelos de comunicacién para la educacién y por consiguiente forjar una linea
gue estimule un pensamiento critico que ayude a clasificar y precisar la informacion en

relacion a un aprendizaje cada vez més constructivo (Cruz, 2018).

4.1.4 Medios de comunicacion y educacion

En el X1V Congreso Nacional de Ciencia Politica (2019) se ha establecido que, los medios de
comunicacion se han determinado y caracterizado a lo largo de los afios como instrumentos de
socializacion necesarios e importantes que ejercen influencia en las personas mediante ideas,
habitos y costumbres. Ciertos expertos afirman que la cantidad de informacién dada por la
prensa, revistas, peliculas, television y radio, supera a gran escala la cantidad de informacién
que reciben mediante la ensefianza y los conocimientos que son transmitidos en las aulas.
Mientras que, algunas voces criticas en cuanto al rol de los medios, se han establecido como
objeto de investigaciones considerando sus usos y construcciones en relacion a hechos

historicos contemporaneos y recientes.

Mediante el punto de vista de lo que se conoce como teoria de la agenda se establece que
estos medios de comunicacion llegan a ser actores politicos que escogen los temas que
estiman primordiales y edifican una realidad que brindan a las personas. No obstante, tal
como sefiala la teoria, los medios dictaminan en que pensar, mas no como hacerlo. Son, en

definitiva, actores legitimos por caracter social para influir, sobre todo, en virtud del accionar
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periodistico, tratandose de una influencia en sentido potencial, mas no inexorable y absoluto
(D'Alessandro, 2019).

El uso de medios y tecnologias, sobre todo de las nuevas generaciones dan muestra del
distanciamiento que existe entre la juventud y las instituciones que brindan educacion formal.
Segun Pereira, Fillol y Moura (2019), actualmente en las sociedades, el aprendizaje mantiene
aun el enfoque grandemente académico, lo que causa que los conocimientos que se adquieren
en las instituciones educativas no se relacionen con aquellos conocimientos que el educando
encuentra en los entornos informales. Entonces, se agobian los intereses que logran en el
tiempo de ocio o sin oficio, especialmente con plataformas virtuales. En base a esta
constatacién, diversas investigaciones presentan ciertos riesgos y oportunidades que se dan
cita para la educacion formal e informal en cuanto a los usos mediaticos (Sanchez et al.,
2021).

De esta manera, la educacion, en cuanto a los medios de comunicacion, es una relacion que
mantiene una alta complejidad y diferentes dimensiones. En la actualidad, esta relacion se
halla ampliada por la transformacion de los medios de comunicacion con la intervencion de
Internet, asi, el aumento de los medios digitales y el acceso a un proceso bidireccional, donde
se establece que los lectores han dejado de considerarse como actores pasivos que solo
recibian cierta informacion, y han dado paso a la interaccién directa mediante comentarios en
redes sociales (Cabello, 2018).

4.2 RADIO
4.2.1 (Qué esla Radio?

La teorizacion sobre la radio tiene diversas lecturas, que involucran los planos tecnoldgico,
humano y cultural. Actualmente es uno de los medios de comunicacion mas antiguos que
nunca se alejo de la vida diaria de la sociedad. Desde alli ha edificado y mantenido cada
sonido. Por ende, este medio de comunicacion representa todavia el recurso que logrd
grandemente un espacio en las familias y se ha vuelto parte casi indispensable de la rutina de

sus radioescuchas (Davila & Portugal, 2019).

Es asi como los autores Aguilera y Blanco (2017), plantean que la radio es un medio de
comunicacion masivo por primigenia y tecnoldgico por antonomasia; sin embargo, estas
caracteristicas quedan atenuadas frente a la oralidad que implica su evolucion, desarrollo y

permanencia, sobre todo en una sociedad post- moderna que ha sido catalogada como del
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conocimiento y la informacion, donde los medios de comunicacién transmiten en su mayoria,

contenidos banales.

Como medio de comunicacion, la radio facilita la interaccion entre quienes se encargan de la
transmision y la sociedad, de manera que se busca una dinamica de informacion entre los
radioescuchas. Se necesita de una planificacion para que se alcance una radiodifusion,
considerando a esta como el conjunto de ciertas técnicas de emision con ondas hertzianas que

hacen accesible la transmision de la voz y los sonidos.

Segun Holgado (2010), “la radio es mucho mas que un hecho tecnoldgico. Es ante todo un
hecho cultural” (p. 25), capaz de recrear los significados y significantes de la audiencia y
emplear recursos expresivos que permiten recrear esa coloquialidad, a la vez que constituir el
imaginario de las comunidades sensibles en busca de la construccion de identidades y

aspiraciones.

Esa construccion de identidades implica contar o narrar los propios relatos de las
comunidades, localidades, regiones o paises donde se inserta como medio de comunicacion.
Rodas (2018) asegura que, como institucion mediéatica, la radio debe otorgar sentido narrativo
a la realidad social, al ser cristalizadora de la memoria colectiva. “La fuerza de la oralidad en
su mensaje y su relacién con el relato son las claves porque el relato radiofénico sea un asunto
de narrativas desde las cuales es posible conseguir y hacer nuevos modos para la

comunicacion radiofonica” (p. 35).

Un autor como Armand Balsebre (1994), ubica a la radio en las esferas expresivas,
conciliadoras y conciliativa de identidades, a través de peculiaridades sonoras que le

imprimen un sello Unico y distintivo.

4.2.2 Importancia y caracteristicas de la radio

Sin duda, la radio vive actualmente una transformacion muy crucial e importante en el ambito
de su evolucion, con gran impacto en la rutina de consumo por parte de la audiencia. Se ha
determinado que la audiencia radiofonica ya no se limita a ser un ente pasivo, ya que, con la
integracion de sistemas y programas tecnoldgicos, la audiencia amplié su rol y empez6 a
interactuar de manera directa en base a la produccion de un programa o espacio (Crusellas,

2017). Asi, se puede caracterizar a la radio de la siguiente manera:
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1 Requerimiento de una asociacion compleja.

2 Orientada a publicos amplios.

3. Abarca contenidos publicos y abiertos a todas las personas.

4 Sus publicos son heterogéneos.

5 Tiene un alcance simultaneo, es decir, a una gran cantidad de audiencia que esta
distante de la fuente pero que, a su vez, se encuentran lejos unas de otras.

6. La relacién que se da entre emisor y publico se caracteriza por ser interpersonal.

7. Al publico se lo considera como una asociacion de individuos que se unen por un
ambito comun de interés.

8. Ademas, la radio se considera de caracter permanente, a través del cual se puede
relacionar las 24 horas y los 365 dias del afio.

9. Tiene un accionar inmediato, pues en conjunto con el medio digital se estima de gran
rapidez, y, sobre todo, debido a las nuevas tecnologias, actualmente se puede escuchar una

emisora en cualquier parte del mundo mediante internet.

Es importante considerar que el uso la radio como medio de comunicacion ya sea en difusion,
social o tecnificada, siempre se encontrara determinado por ciertos criterios y condiciones de
cada responsable de su funcionamiento, asi como la adecuacion del contenido del tipo de
auditorio. La importancia de la radio de difusién radica especialmente en la naturaleza de lo
que representa como tal, debido a que posee, una calidad particular y especial de ta a td, lo
cual la mayoria de los otros medios no poseen. De tal manera, surge como una necesidad
inminente del hombre para lograr comunicarse, considerando como antecedentes los aportes

hechos por investigadores desde tiempos anteriores (De la Cruz, 2018).

La radio se caracteriza por valerse de recursos expresivos para la creacion de paisajes sonoros,
una forma de inmersion narrativa que permite construir espacios, ambientes y que se

caracteriza por la evocacion de sensorialidades.

Segun Balsebre (1994), el lenguaje de la radio se representa por medio de formas expresivas
sonoras y no sonoras, como los sistemas de la palabra, la musica, los efectos y el silencio. En
este sentido, Castro y Duarte (2014) expresan que “cada uno son cddigos que no

necesariamente tienen que coexistir para que se produzca un mensaje sonoro” (p. 249).
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Tanto la musica como todo tipo de sonidos juegan un papel fundamental en la construccion de
paisajes sonoros y en la articulacién de las historias: la musica y los efectos narran y
sensibilizan. Como refiere Kaplin (1999), “para compensar la unisensorialidad del medio, es
menester usar en nuestras emisiones una variada gama de imagenes auditivas. A través del

oido tenemos que hacer ver y sentir las cosas al oyente” (s.p).

La musica tiene cinco funciones especificas dentro del lenguaje radiofonico: la gramatical,
que separa bloques de texto y ayuda a pasar de un asunto a otro; la expresiva, que comenta lo
escuchado, contribuye a suscitar un clima emocional, a crear una atmdsfera sonora y a
subrayar en el caracter de los personajes; la descriptiva, que describe un paisaje, el decorado
de un lugar; la reflexiva, que se emplea para que el oyente tenga tiempo de recapitular lo
recién escuchado y reflexione sobre ello (Kaplun, 1999).

Por su parte, los efectos de sonido también se utilizan para recrear y narrar en la historia, y se
emplean para ambientar, expresar y reforzar la narracion radial. Estos pueden documentarse
en el proceso de grabacion, convirtiéndose en parte del soporte material de la historia. En este
sentido, los efectos contextualizan las situaciones y refuerzan las emociones que se quieren

evocar cuando se cuenta una historia.

Para Garcia (2018) “los efectos sonoros en las series radiofonicas cumplen una funcion
esencial en la creacion de los escenarios y acciones, contribuyen a otorgar verosimilitud a las
escenas representadas y favorecen la generacion de imagenes mentales” (s.p.), y cumplen

funciones similares a la musica.

La palabra por su parte, cumple con los presupuestos practicos fundamentales de la
produccion radiofonica. La esencia de la radio implica atrapar la atencién del oyente solo con
la escucha, y nadie escucha algo que no entiende y tiene que rebobinarse constantemente.

Una buena historia se cuenta con la menor cantidad de circunloquios y desviaciones. No es
evitar el paso de la creatividad y las figuras literarias, sino seguir como principio que se
contard una historia al oido de alguien que no puede hastiarse ni abrumarse. Una escritura
sencilla evita usar muchos sinénimos, oraciones y tiempos verbales compuestos y mas de una

idea por oracion.

El oyente tiene que captar conceptos, muchas veces complejos, de manera rapida. Todo el

tiempo deberiamos preguntarnos: ¢esto suma a la historia o podria eliminarse?; ¢hay otra
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manera de decirlo que sea mas clara?; ¢yo utilizaria esta frase para contarselo a alguien?
(Pagella, 2018).

En este sentido, también es un principio escribir como si se contara una historia entre amigos
o familiares, de la forma mas coloquial posible. Para Pagella (2018) en este contexto el
objetivo principal es: no tiene que parecer leido. El guion tiene que ser invisible para la
audiencia. Lo que buscamos es lograr la mayor inmersion del oyente. Que se conecte

completamente con la pieza.

En el lenguaje cotidiano se titubea, se realizan preguntas retdricas, se usan coloquialismos,
pausas y asombros ante la sorpresa. Todo esto se puede recrear en un guion para que parezca

una narracién comun, un cuento que se le hace a un amigo en una reunion social.

Dentro del tema de la utilizacion de la palabra, es importante tener en cuenta la voz como la
dimensién mas intimista del mensaje radiofénico. Su centralidad viene dada en que, si lo
sonoro es una herramienta para la conexion con las audiencias, la voz de locutor es el canal a
través del cual este mensaje llega al oido humano y de la que depende en gran medida la

empatia que se logre.

La voz tiene una personalidad propia que determina la forma en la que cada quien la percibe.
Esta se determina por el tono, el timbre y la intensidad. El tono es sonido producido de
acuerdo al alongamiento de las cuerdas vocales y determina cuando las voces son aguadas
graves; el timbre es el sonido peculiar de la voz de cada ser humano y la intensidad es la

fuerza con la que son emitidos los sonidos de la voz humana.

Por otra parte, en la realizacion del disefio sonoro se debe tener en cuenta el uso del silencio,
en ocasiones obviado o mal empleado en las producciones radiofénicas pero que es especial
dentro de las narraciones en audio. Entre algunas de sus funciones mas importantes esta
aportar un clima de tension o una pausa reflexiva. Al igual que la musica y los efectos de
sonido, el silencio tiene una funcion descriptiva en cuanto a que caracteriza un hecho

determinado dentro de la progresion de los acontecimientos o las caracteristicas de la escena.

El silencio puede ser el encuadre de una accion en el espacio; la forma de subrayar sonidos; el
momento de la construccion del discurso y la representacién de la actividad mental. Es capaz

de dotar de mayor coherencia interna al discurso (Terrén, 1991, p. 517).
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El lenguaje radiofonico constituye la dimension diferencial que posee la produccion
radiofdnica respecto a otros tipos de discurso comunicativos. Hacer radio es la eleccion de
contar la realidad a través de lo sonoro y ese fragmento de realidad sonora que tomamos se

erige a partir del engranaje de los cuatro elementos anteriormente descritos.

4.2.3 Produccion radiofénica

En el estudio realizado por Milito (2022) se considera que la produccién radiofénica se
consolida como un proceso creativo que integra la aplicacion de técnicas, destrezas y habitos
informativos en donde el ambito de trabajo se orienta en el desarrollo de programas, ya sean
grabados o en directo, asi como el desarrollo técnico de elementos de identificacién o de
continuidad. Anton (2004), determina que el término de produccién repercute a cualquier
proceso de creacion y desarrollo, que brinda como resultado productos de diferente indole. De
manera general, los medios y especificamente las radios se consideran espacios para la
produccion y publicacion de contenidos que alcanzan y construyen temas que provocan la
opinion y que asientan e interpretan lo que pasa en el mundo, bajo determinadas perspectivas.

En consecuencia, se puede resumir ese proceso de la siguiente manera:

1 Concepcion: yace en base al conocimiento y la recogida de los elementos productivos
2 Seleccion: se trata sobre todo de la eleccion de elementos productivos.

3. Disefio: aqui se refiere a la combinacion y estructuracion de elementos productivos.

4

Realizacion: finalmente la materializacion del producto.

La produccion radiofonica constituye el momento de acabar el producto con la calidad de una
factura artistica pues corrige los elementos que atenten contra la fluidez de la comunicacion.
Se erige también en un proceso narrativo que implica la habilidad de imbricar desde una
perspectiva estética la voz, la musica, el sonido y el silencio, en funcion de ubicar la historia
en un complejo de espacio-tiempo determinado y que el producto suene natural, dinamico y

entretenido.

Por consiguiente, la produccién radiofonica se refiere al conglomerado de actividades del
proceso productivo orientadas a la concepcion, el disefio y la realizacion de un producto
radiofénico que, bajo segunda condicidn, asume y requiere un conocimiento teérico y el

debido desarrollo de destrezas en las técnicas de creacion radiofonica.

4.2.4 Influencia de la radio en los jovenes
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A fines el siglo XX, los estudios sobre la relacidon que establecian los jévenes con la radio,
apuntaban que, en sentido general, la aproximacion a ella ocurria en el periodo de la
adolescencia; “sin embargo, es mas sincero y comprometido por lo cual sugiere una decision

mas autonoma por parte del joven” (Rodero, 1997, s.p.).

La influencia de la radio en el desarrollo de la sociedad es innegable, de ahi la importancia de
que las poblaciones jovenes sean tenidas en cuenta para la formacién ciudadana por medio de
ella.

Los estudios indican que las emisoras en AM, han estado relacionadas tipicamente a la
opinidn e informacién con cobertura y contenidos orientados a un publico adulto, y acogen el
acontecer noticioso y dmbitos culturales. Mientras, por otro lado, las emisoras en FM, son
albergadas mayormente por la poblacién joven y joven adulta, pues asi, gozan de un alto
indice de sintonia en ambitos educativo, cultural y de opinion, desde donde tienen un gran
impacto en los jovenes, llamando su atencion y generando conocimientos sociales de cultura

general y especifica (Rodas, 2017).

Segun la asociacion Ayuda en Accion (2020) se trata en si de un potente transmisor de cultura
hacia los jovenes, puesto que, en la mayor parte de los paises en vias de desarrollo la
transmision cultural es ciertamente oral. Debido a esto, la radio llega a ser el medio mas
idoneo para preservar una lengua o una determinada cultura. Ademaés, se comporta como una
importante herramienta de empoderamiento. Es decir, es esencial para dar voz al pensamiento
de muchos jovenes y demas personas que muchas de las veces no tienen los medios para

expresarse en diversos ambitos.

Sin embargo, no debe perderse de vista que la cultura digital iniciada con el actual siglo XXI,
modifico las formas de consumo mediatico, influyendo en los jovenes. “La radio de hoy esta
en internet, en el movil, en el transistor convencional, en la television digital y en los
pequefios soportes de reproduccion que pueblan los bolsillos de las nuevas generaciones”
(Lépez, Gémez y Redondo, 2014, p. 52).

Segun la Asociacién para la Investigacion de Medios de Comunicacién (AIMC, 2012), a
inicios de la segunda década de la actual centuria, los jovenes entre 14 y 24 eran el sector

poblacional que menos escuchaba la radio tradicional, s6lo lo hacia un 12,9%. Le seguia el
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grupo comprendido entre 45 y 54 afios (18,2%), luego el que abarca el rango de 25 a 34 (18,
3%) y los individuos que tenian entre 35 y 44 afios (22,1%).

Hacia 2018, un nuevo estudio global realizado simultaneamente por Wavemaker en varios
paises, indicd que el comportamiento era similar: los jovenes entre 18 y 24 afios tienen menos

probabilidades de escuchar la radio tradicional con respecto a los mayores.

En ese rango de edad, Japon se erigié como el pais con menor penetracion de la radio, pues
solo el 31% de los encuestados asegur6 escuchar la radio tradicional semanalmente. El resto
de los paises asiaticos incluidos en la muestra evidencié un comportamiento similar. Sin
embargo, naciones europeas mostraron un alto nivel de escucha, siendo Eslovaquia el que
presentd un mayor porcentaje de jovenes que sintonizan la radio semanalmente (83%). En el
caso de Ameérica, Norteamérica (Canada y Estados Unidos, 78%) lideran los indices

mundiales, Latinoamérica se sitda en el 76%.

Los expertos atribuyen este comportamiento a que los jovenes de hoy, denominados nativos
digitales, realizan un consumo mediatico distinto al de las personas mayores, pues estan
acostumbrados a recibir informacion casi instantaneamente. De ahi que hayan cambiado los
habitos de consumo y la manera de seleccionar los contenidos en los medios de

comunicacion.

En este sentido, Lopez, et al. (2014) argumentan que “pensar la radio futura para los jovenes
supone favorecer la interactividad frente al consumo pasivo del medio que hacen sus mayores,
generar mas y mejores aplicaciones digitales de forma que el medio venga a satisfacer nuevas

necesidades” (p. 47).

Es asi como los autores modernos (L6pez et al., 2014; Lopez, 2018) resaltan el valor del
podcasting (distribucion de archivos multimedia, generalmente narraciones), como una
plataforma de retroalimentacion entre emisor y receptor que permite un acceso libre a los
contenidos, y que no se ajusta necesariamente a convencionalismos, en aras de dirigirse a un

publico mas amplio para comunicar.

El podcasting esta llamado a abarcar campos como grabaciones de mdsica, divulgacion
cientifica, posibilidad de trasmitir comunicaciones de eventos y congresos, emision de

lecciones lectivas para los alumnos, transmision de entrevistas, entre otros aspectos de interés.
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Por otro lado, las posibilidades que abre YouTube para acceder a la radio son también dignas
de considerar, pues por medio de esta plataforma se pueden subir los programas sonoros en
formato de video y resultan mas comodos de escuchar cuando se desee.

De esta manera Internet se presenta como un aliado, y mediante los podcasting y Youtube “ha
encontrado una revitalizacion (...) en busca de captar nuevos adeptos de nuevas generaciones.
La disponibilidad de contenidos inmediatos de la que ha proporcionado Internet, ha cambiado
el panorama radiofonico aprovechandose del interés juvenil en lo audiovisual” (Lépez, 2018,

p. 21).

Si bien antes los contenidos orientados a los jovenes eran mas asociados a las redes sociales,
en los ultimos tiempos la radio ha considerado trasladarlos hacia las ondas, proponiendo
formatos menos convencionales y mas cercanos a la manera de pensar y actuar de las nuevas

generaciones.

4.2.5 La radio como medio para la educomunicacion

Para el grupo investigativo Euroinnova (2020), la radio desde su invencion ha sido
considerada un medio de comunicacién importante, no sélo en cuestion de entretenimiento,
puesto que los avances tecnoldgicos han propiciado su uso en diferentes &mbitos y tiene una

gran relevancia como generador de conocimiento y aprendizaje.

Por otro lado, desde un punto de vista multidisciplinario, la educomunicacion constituye un
tipo de interlocucién en el contexto de la comunicacion radiofénica, en busca de publicos méas

participativos y procesos de emisién y recepcion mas fortalecidos.

Una mirada a Kaplun (1999) conduce a reflexionar sobre las posibilidades de ofrecer
contenidos educativos a través de la radio, sin perder la esencia del entretenimiento, pues en
ocasiones la radio educativa sugiere la idea de un espacio donde s6lo interactla el profesor
ante un micréfono, con un estudiante que no esta presente. Asi también lo refleja Rodas

(2018), cuando asegura que “no deberia darse ese antagonismo entre educacion y diversion”

(p. 19).

Al aplicar la educomunicacion como un eje transversal, en los contenidos radiofonicos se

posibilita no s6lo la incorporacion de estrategias educativas, sino también el componente
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comunitario e intercultural a traves de mensajes sencillos, pero eficientes, faciles de entender
que permitan cuestionar y crear escenarios innovadores para la generacion de experiencia de

diversa indole en especial aquellas que se consideran de aprendizaje. (Rodas, 2018, p. 19)

En este sentido, Kaplun (1999) reflexiona en que, hasta fines de la pasada centuria, la radio
educativa en América Latina habia contribuido a enraizar un modelo centrado sélo en lo
educativo, mas que en lo participativo. Sin embargo, se impone repensar la educomunicacion
desde la radio como promotora de la cultura popular y, en consecuencia, del desarrollo, por

medio de la participacion.

Como refiere De Oliveira Soares (2009), la educomunicacion se fundamenta en las raices de
la educacion popular, por lo que la autonomia de la palabra constituye un factor clave para
impulsarla. Asimismo, es oportuno resaltar el valor de lo auditivo en la comprension de
ciertos conceptos, que suponen mayor capacidad de concentraciéon y analisis (Moreno y
Rodriguez, 2013).

Desde su surgimiento, el universo radiofonico ha estado ligado al mundo del conocimiento, de
las tradiciones orales, de la narrativa e incluso la literatura universal, por tanto, es un medio
idoneo para transmitir tales conocimientos. “La radio no son los micréfonos, ni los cables, ni

el equipo transmisor. La radio es la gente que nos escucha y a la que escuchamos” (Lopez

Vigil, 2015, p. 25).

En este sentido, la radio se produce a partir de un cimulo de saberes que es reconocido por
quienes la escuchan y la ven como un medio cercano y familiar, capaz de evocar y transmitir
identidades, de modo que “se hace imaginacién con la voz, escenografia con la musica,
sonoridad con los efectos y sugerencias con el implacable silencio” (Bosseti y Haye, 2016, p.

18).

Rodas (2018) considera que asumir un formato educomunicativo para hacer radio amerita
incluir todas las maneras de expresion sonora, narracion y relato que compendia no sélo el
aspecto educativo sino también “la redimension de géneros olvidados que se tangibiliza en la
generacion de espacios creativos de interaccion, dialogo, criticidad y participacion

democréatica desde el ambito educativo, comunitario cultural e intercultural” (p. 20).

En tiempos recientes, la potenciacion que han recibido las imagenes visuales para transmitir

conocimientos ha provocado que el sonido pase a un segundo plano. Sin embargo, las
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grabaciones con cintas magnéticas y otros recursos auditivos también son idoneos para
transmitir y complementar conocimientos, como se demostrd con las primeras experiencias de

radio alfabetizadoras en Colombia y las radios mineras de Bolivia.

Como campo disciplinar, la educomunicacion trasciende al responder problemaéticas surgidas
en el contexto mediatico, y que solo es posible cuando se tiene una adecuada educacion en
medios de comunicacion. En este sentido, es oportuno “aprender a leer tanto en textos como
en iméagenes, y provocar el interés de las personas para que se descubran como productoras de
cultura” (Salas, 2016, p. 2). Desde esta perspectiva, el quehacer radiofénico implica nuevas

formas de participar y de disfrutar los mensajes.

Es asi como educar, entretener y divertir se erigen en conceptos clave para la radio, que
requieren de la puesta en marcha de nuevas estrategias ante la presencia de las tecnologias que
imponen nuevas formas de interaccion para mantener el interés de la audiencia en

determinado programa.

La estrategia seria entonces la conjugacion de la educomunicacion con el entretenimiento, en
una suerte de edu-entretenimiento, encargado de buscar formulas para que los adolescentes y
jovenes se sientan motivados a participar. Como refieren Ampuero y Cardenas (2012), “se
trata de una estrategia de comunicacidn que recrea estilos narrativos y de relacion simbdlica
provenientes de la cultura masiva (...) que son apropiados localmente para promover procesos

de reflexion, aprendizaje y accion comunitaria en torno a temas sociales especificos” (p. 3).

Un autor como Tuffle (2008) también asegura que el edu-entretenimiento se concibe como un
paradigma asociado a la comunicacién y al desarrollo que, por medio de lo ludico, busca
agregar valor y fortalecer los nuevos lenguajes y formatos que inciden en diversos espacios de

la comunidad y a nivel de la educacion formal e informal.

Con la irrupcion de las nuevas tecnologias, el crecimiento de la amplitud radiofénica permite
explorar la implementacion de nuevos mecanismos educativos que generen una mejora
sociocultural. Actualmente, las escuelas en linea consideran a la radio como una herramienta
que ayuda a reforzar el aprendizaje, ya que su utilidad estimula a la reflexion y la critica a

través de la emision de comentarios objetivos.

El uso de la radio, sin duda favorece el entorno educativo en linea, pues es un medio que se

aprovecha para reforzar o bien, transmitir el conocimiento a las comunidades virtuales. Hoy
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en dia, la radio sigue explordndose como un medio educativo y conserva su objetivo:
desarrollar la parte intelectual de sus radioescuchas. Es cierto que en la actualidad existen
diversos medios que son utilizados para educar a nifios, jovenes y adultos. No obstante,
muchas escuelas usan los programas radialescomo una herramienta para reforzar
la ensefianza aprendizaje, esto se debe a que la radio favorece la escucha activa, estimula la
reflexion e incrementa la imaginacion de los estudiantes. De alli que mantenga su vigencia
como recurso pedagdgico. Se debe tener en cuenta que la importancia de la radio en la
educacion se fundamenta en que es el medio méas econdémico para la produccion de programas
educativos, ya que solo se requiere una grabadora, una voz clara, una muasica de fondo y
algunos efectos especiales para cautivar a los estudiantes y captar su atencion. Pero, ademas,
la radio permite completar la informacidon recibida con iméagenes mentales propias
(Euroinnova, 2020).

Por otra parte, la radio es un medio muy versatil que puede ser escuchado en cualquier parte
porque se integra perfectamente en los autos y en los aparatos mdviles. Por eso muchos
estudiantes escuchan programas radiales y eso aumenta la importancia de la radio en la
educacion, debido a que en estos espacios se pueden transmitir mensajes que orienten el

desarrollo de habitos saludables y estimulen la reflexion (Crusellas, 2017).

4.2.6 Radio Dinamik
4.2.6.1 Historia de la Radio Dinamik

De acuerdo con McQuail (1998), los medios de comunicacion, entre ellos la radio,
constituyen poderosos aparatos de produccion y distribucion de formas simbdlicas, de
expresiones significativas y estan reconocidos entre las instituciones que méas aportan a la

legitimacion del poder.

En la provincia de Loja, la radio sigue siendo el medio de comunicacion preferido, sobre todo
en la zona rural, donde los otros medios no llegan o no hacen presencia. Es comun escuchar
los noticieros y programas de masica nacional que son sintonizados desde muy temprano en

las comunidades; la gente sigue manteniendo un aceptable indice de confianza a la radio.

En el caso Radio Dinamik, no es la excepcion. Su programacion cuenta con muy buena

sintonia y preferencia en los hogares de los cantones donde llega su sefial. Desde que inicio a
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operar, en el afio 1999, ha ratificado su compromiso con la audiencia, es decir con la

ciudadania.

En sus inicios este medio de comunicacion se llamo Radio Sensacion, en ese entonces
representada por el ingeniero agronomo Edison Garcia Mora, quien ejercié el cargo de alcalde
del canton Puyango y era el mayor accionista de la compafiia, también integrada por Carlos
Barrezueta y tres socios mas. Luego se decide cambiar el nombre de la emisora por Dinamik,
cuyo representante legar fue Walter Viteri (entrevista personal al gerente de la Radio, José
Gabriel Aguilar).

Radio Dinamik ha venido funcionando en varios sitios de la ciudad de Alamor, cabecera
cantonal de Puyango, desde donde se origina la sefial matriz. En un inicio sus operaciones se
realizaron desde las calles 10 de Agosto y Rio Amazonas, en la casa de la sefiora Carmen
Aguilar. A partir del afio 2022 funciona en la vivienda de la familia Aguilar-Vinces, que es la
mayor accionista del medio de comunicacion, ubicada en la calle Vicentino, barrio Divino

Nifio, diagonal al cuartel de la Policia Nacional.

José Gabriel Aguilar lleva mas de 15 afios en la radiodifusion. A los 14 empezd a trabajar en
Radio Mega Satelital y luego pas6 a Radio Sensacion, donde logra ganarse la confianza de sus
jefes hasta llegar a ser accionista del medio. Ahora, con el cambio de nombre de la razén
social de la estacion, pasé a convertirse en el mayor accionista antes de la pandemia del

Coronavirus y es su representante legal.

El espacio que ocupa la radio es toda la segunda planta, alli funciona la recepcion, estudio
master, cabina de locucion, estudio de produccion, espacio de enlace para transmision y sala
de entrevistas. Ademas, la gerencia, secretaria y contabilidad, redaccion y archivo. Cuenta con
mas de 5 mil seguidores en sus plataformas digitales, con corte al 2022, que fue el afio de

estudio.

Los equipos de transmision y antena de Radio Dinamik funcionan en el cerro Pircas (2096
metros sobre el nivel del mar), que pertenece a Pézul, parroquia rural del cantdon Celica,
provincia de Loja. Los equipos estan protegidos, seguros y cuidados por un custodio, luego
del atentado que sufrieran en el segundo trimestre de este afio que mantuvo silenciada a la

emisora por cerca de un mes. Cuenta con una antena repetidora de 32 metros de alto con un
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vataje de potencia entre 500 a 600, lo cual permite que su sefial llegue a los cantones

Puyango, Pindal, Celica, y parte de Zapotillo.

La credibilidad es uno de los dones mas preciados que tiene esta radio puyanguense, lo que le
permite contar con el respaldo y aceptacion de la ciudadania. El respeto a la libertad de
expresion es una practica constante de esta emisora, ya que las personas saben que cuentan
con un medio que garantiza aquel derecho, siempre y cuando se enmarque en las normas

establecidas para el efecto que involucra el respeto a los demas.

En Radio Dinamik se encuentran esos pensamientos variados que ayudan a enriquecer la
comunicacion. La libre expresion diversifica las voces, las opiniones, los puntos de vista, en
fin, analiza las realidades o problemas desde otras perspectivas. Se acerca a la gente dia a dia,
en las zonas urbanas su programacion penetra a oficinas de instituciones pablicas y privadas,
entidades financieras, locales comerciales, transporte publico y en los hogares. En cambio, en
las zonas rurales llega con fuerza a la poblacion que realiza labores agricolas y ganaderas, a
quienes se dedican al comercio, elaboracion de productos procesados, artesanias, tejidos y
prestacion de servicios profesionales.

A criterio de los esposos José Gabriel Aguilar Maldonado y Diana Vinces Chuquimarca,
gerentes de Radio Dinamik, una de las politicas que aplica la estacién es difundir solo
informacion verificada, contrastada y contextualizada con el fin de evitar posteriores reclamos
por las partes afectadas. Sus programas contribuyen a orientar, entretener y educar con

mensajes que dejan ensefianza y elevan la autoestima de la audiencia.

También sostienen que esta radiodifusora, a pesar de ser privada, mantiene una politica
solidaria y de ayuda permanente a la comunidad, de alli que realizan constantes campafias de
ayuda a personas que son victimas de flagelos o injusticias. Asi mismo, apoyan el desarrollo
de bingos solidarios que tienen como fin recaudar fondos a favor de familias vulnerables o
gue han caido en desgracia. A esto se complementa, los espacios gratuitos que brinda la radio
a personas u organizaciones que necesitan para promocionar o difundir alguna actividad

especifica.
4.2.6.2 Radio Dinamik y su programacion

Radio Dinamik tiene un puablico objetivo que pertenece a la region suroccidental de la

provincia de Loja: los cantones Puyango (con sus parroquias: Alamor, Mercadillo, Vicentino,
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Ciano, El Arenal y EI Limo), el cantdn Celica (con sus parroquias: Celica, Cruzpamba, Tnte.
Maximiliano Rodriguez, Sabanilla y Pézul), el cantdn Pindal (con sus parroquias: Pindal, 12
de Diciembre, Chaquinal y Milagros). Estos cantones cuentan con una poblacion de 17.000,
15.000 y 12.000 habitantes, respectivamente. La emisora también se escucha en varias

parroquias del canton Zapotillo.

La radiodifusora tiene una programacion diversa, que incluye noticieros, musica, espacios de
opinidn, deportes, emprendimiento, educativos, etc. Asi mismo hay secciones de participacion
ciudadana donde la gente interviene y opina sobre diferentes temas, que la convierte en una

emisora que fomenta la participacién democratica.

La emisora mantiene tres noticieros de lunes a viernes, uno en la mafiana, otro al mediodia y
un altimo en la noche. Las noticias reciben un tratamiento en el departamento respectivo con
el fin de que sean verificadas, contrastadas, veridicas y objetivas. Radio Dinamik excluye de
su programacion formatos relacionados a la prensa rosa, el sensacionalismo y otros estilos
amarillistas que no contribuyen a la construccion de sociedades incluyentes con pensamiento

critico.

Esta estacion radial cuenta con una programacion que abarca las 24 horas del dia para
entretener e informar al publico, con hechos en Ecuador y el mundo, ademas de deportes,
musica nacional y los mejores éxitos internacionales. Se trata de una emisora con un alto
rating de sintonia que genera informacion de interés para la colectividad, a través de las redes

sociales y pagina web.

El medio en referencia es uno de las méas escuchados en el suroccidente de la provincia de
Loja. Los oyentes destacan de esta emisora la musica nacional que proyecta a través de
programas que gozan de buena sintonia, entre ellos “Atardecer Campesino”, un espacio
destinado a valorar la musica nacional y a rescatar géneros musicales como el pasillo, con

muy buena aceptacion por el pablico que habita en la zona urbana y rural.

La programacion regular empieza de 04:30 a 06:00 con El Mafanero, se trata de masica
variada y nacional. De 06.00 a 08:00 Dinamica al Dia, programa de noticias, entrevistas,
entretenimiento, orientacion, opinién y de informacion en el contexto nacional local y

provincial.
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De 8:00 a 12:00 corresponde al espacio Pura Candela, programa de entrenamiento, de
diversion, con mdasica y firmas publicitarias, todo tipo de género, se caracteriza por
promocionar de 70 a 80% la musica tradicional. De 12:00 a 13:30, espacio de noticias en su
segunda emision; adjunto esta el segmento Emprendedores, que busca promocionar a la gente

que emprende en actividades productivas.

De 13:30 a 14:00 inicia un programa de deportes. De 14:00 a 17:00 inicia A Todo Ritmo,
programa musical conducido por Fatima Jaramillo. De 17:30 a 19:00 es la tercera emision del
espacio de noticias. Luego, de 19:00 a 21:00 corresponde el segmento de mdsica nacional
“Ecuador al aire”, combinado con el pentagrama popular de los artistas nacionales. De 21:00
a23:30, “A la Luz de la Luna”, es una combinacién de musica contemporanea con musica del

recuerdo. A las 23:30 se programa la radio automaticamente hasta las 04:00 del siguiente dia.

Los sdbados, de 06:00 a 08:00, hay un espacio de didlogo ciudadano, que incluye entrevistas,
entretenimiento y educacion. El programa Atardecer Campesino, que se transmite el mismo
dia en horario vespertino cuenta con gran audiencia, sobre todo en el sector rural del

suroccidente de la provincia de Loja.

A esto se suma que los oyentes de Radio Dinamik han establecido algun tipo de comunicacién
por medio de la radio, enviando saludos o utilizando sus servicios. Los horarios que mayor

preferencia tienen por la audiencia son de 05:00 a 09:00 y por la tarde de 17:00 a 20:00.
4.2.6.3 Radio Dinamik y su importancia en el canton Pindal

Pindal es uno de los cantones mas jovenes de la provincia de Loja, el 15 de agosto de 2022
cumplié 33 afios de independencia politica. Lo integran su cabecera cantonal que lleva el
mismo nombre, que ademas es parroquia urbana y 3 parroquias rurales (Chaquinal, 12 de
Diciembre y Milagros).

El mayor porcentaje de la poblacion de Pindal es rural. Este canton ocupa alrededor del 2 por
ciento de la poblacion de la provincia de Loja. Los tres grandes pilares que sostienen la
economia del cantén son: produccion agricola, comercio y turismo. Dado el gran desarrollo
que ha experimentado en los ultimos 10 afios, cuenta con cooperativas de transporte de

camionetas y de taxis que permite una movilidad de la ciudadania.
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En el campo turistico, se ha incrementado de manera asombrosa el numero de hoteles,
hostales, restaurantes y hosterias lo que dinamiza la economia de la poblacion con el

incremento importante de turistas que se registra semanalmente.

En el sector agricola, la produccion de maiz duro es lo que mayormente mueve la economia
local, en los meses de julio, agosto y septiembre (meses de cosecha de la graminea), Pindal es
visitado por camiones de gran tonelaje que transportan el maiz a diferentes mercados de la
provincia de Loja y del pais.

Las viviendas cada vez son mas modernas con construcciones mixtas, incluso hay edificios de
5 y hasta 6 pisos, lo cual hasta hace poco era impensable. Pindal también tiene una poblacion

flotante, personan que llegan en tiempo de cosecha o por motivos de estudio o trabajo.

La mayor parte de la poblacidon es mestiza y los niveles de analfabetismo son elevados. Los
hombres que habitan en la zona rural se dedican mas a las actividades agricolas que a estudiar,

y en el caso de las mujeres prefieren las actividades dentro del hogar.

Los barrios 0 comunidades tienen su propia organizacion. Siempre hay un lider por cada lugar
que se encarga de conducir los destinos de sus habitantes. Asi mismo, se agrupan diversas
personas en comités como: pro-mejoras, padres de familia, comité de familia para centros de
desarrollo infantil, pro-capilla o catequistas, clubes juveniles, y comités que respondan a

acciones de ONGs o proyectos de desarrollo local.

Hasta el 2021 Pindal no contaba con medios de comunicacion radial, solo circulaba con
ediciones especiales un periddico impreso en fechas de aniversario local. A partir del afio
2022 vienen operando dos radiodifusoras: Pindal Stereo y Maxima, ambas en Frecuencia
Modulada.

Ante la falta de medios de comunicacion propios y permanentes, la ciudadania de Pindal
acogié a Radio Dinamik, del cantén Puyango, como una de sus preferidas, ya que desde un
inicio en sus emisiones diarias le brindd espacios importantes de opinion y de informacion

para comunicar y educar a la poblacion.

Radio Dinamik ha significado mucho para la poblacion de Pindal, ya que a través de ella la
poblacién se ha mantenido con la informacién al dia, se ha convertido en su mejor aliada para

lograr encaminar proyectos de desarrollo con el concurso de las autoridades. Incluso, en
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tiempos de pandemia, a través de esta emisora se emitian los comunicados de las autoridades
para que la ciudadania entienda acerca de la importancia de las normas de salubridad vy el
cuidado personal para evitar la propagacion del virus.

Hasta el afio 2021, Radio Dinamik se incrusto en el corazon del pueblo de Pindal, a tal punto
que la poblacion se sentia identificada con esta empresa, con su parrilla de programacion y
con las actividades que organizaba. Los diferentes segmentos tenian una participacion
progresiva de autoridades, lideres comunitarios y ciudadania en general, lo cual ayudd a

generar un sentido de pertenencia de la gente hacia el medio de comunicacion.
4.2.6.4 Radio Dinamik y Educacion

Segln Arteaga (2004), los inicios de la radio educativa se justifican a partir de los altos
indices de desercion escolar, debido a las dificultades de acceso a las escuelas y a las grandes
distancias entre las poblaciones y los recintos educativos, siendo entonces una alternativa para

proseguir los estudios.

Ademas de la television, la radio también ha logrado que los procesos de ensefianza —
aprendizaje mantengan una alta efectividad como herramienta educativa. El sonido, la musica,
los silencios y la palabra configuran lo que se conoce como el lenguaje radiofonico (Méndiz
Rojas, 2004), elemento importante y trascendental a la hora de crear contenidos de caracter

formativo.

Merayo (2000) ofrece alternativas para fortalecer el uso de la radio en el contexto educativo.
Entre ellas menciona, el aprovechamiento de las nuevas tecnologias que permitan la
reconfiguracién de la radio como medio de comunicacion. Otro aspecto que a su criterio es
importante es ver la posibilidad de conjugarse con otros tipos de medios, con el fin de
potenciar su alcance. Finalmente, considera a la innovacion como una pieza clave para
vincularse con los actores sociales para dar respuesta a las diferencias culturales, sociales,

religiosas y politicas existentes.

A criterio de Pérez, et al. (2021), las escuelas, los centros de formacién técnica y las
universidades utilizan a la radio en diferentes formatos para mediar los procesos de ensefianza

— aprendizaje.
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Hoy la radio no depende solamente de las ondas hertzianas para informar, educar o entretener,
sin duda que con el aparecimiento del internet y las redes sociales han revolucionado el rol
que cumple este medio de comunicacion. Incluso ha incursionado en la cultura y las

tradiciones de los pueblos a través de componentes pedagdgicos y comunicacionales.

La alfabetizacion mediatica también fomenta el acceso equitativo a la informacion y al
conocimiento, pues existen experiencias valiosas donde las radios se han convertido en
escuelas de aprendizaje, donde un gran sector de la poblacién ha podido salir del

analfabetismo gracias a programas educativos que resultaron muy efectivos.

Esto nos lleva a afirmar que la alfabetizacién mediatica e informacional viene a ofrecernos,
como ciudadanos, insumos y facultades para comprender desde una perspectiva reflexiva y
critica las funciones de los medios de comunicacion e informacién, otorgandonos la
posibilidad de tomar decisiones pertinentes como usuarios y generadores (productores) de

contenido mediatico (Pérez Escoda, 2017).
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5. Metodologia
5.1 Métodos y técnicas de investigacion:

Perspectiva de la investigacion:

Esta investigacion es de caracter mixto, pues se empleard lo cuantitativo con lo
cualitativo. De acuerdo con Sarduy (2007), la investigacion cuantitativa recoge, procesa
y analiza datos numéricos sobre variables previamente determinadas. Ademas, establece

las relaciones existentes entre esas variables que han sido cuantificadas.

Por su parte, la investigacion cualitativa busca explicar las razones de los diferentes
aspectos de tal comportamiento. En otras palabras, investiga el por qué y el cémo se
tomo una decision, en contraste con la investigacidn cuantitativa, que busca responder

preguntas tales como cudl, donde, cuando, cuanto.
Tipo de investigacion:

Se asume que la investigacion es de tipo descriptivo pues se caracteriza un determinado
fendmeno de la realidad, se especifican sus propiedades, rasgos o tendencias, para ello
por lo general es necesario medirlo de alguna forma a través de una variable. En el caso
del presente estudio, se analiza la producciéon radiofénica de Radio Dinamik aplicada a

la educacion y el desarrollo social en jovenes del canton Pindal.
Disefio de la investigacion:

El estudio es de caso Unico, inclusivo y descriptivo, debido a que se aborda desde una
postura analitica, orientada hacia los medios de comunicacion y hacia como sus
contenidos y manera de enfocar el tema educativo esta condicionado por el contexto en

que se desarrollan los seres humanos.

Es este un tipo de estudio de caracter flexible, abierto y con capacidad para adaptarse en
cada momento y circunstancia en funcion del cambio que se produce en la realidad que
se esta indagando. En él los investigadores tratan de comprender a las personas dentro
del marco de referencia de ellas mismas y apartan sus propias creencias, perspectivas y

predisposiciones.
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“Los disefios de caso Unico son aquellos que centran su andlisis en un Unico caso, Yy su
utilizacion se justifica por varias razones” (Yin, 1984). Los mismos autores también
consideran que el caso Unico tiene “un caracter critico, o lo que es lo mismo, en tanto
que el caso permita confirmar, cambiar, modificar o ampliar el conocimiento sobre el
objeto de estudio” (Gomez, et al, 2006, p. 95). En este trabajo, ¢l caso tnico es el

anélisis de Radio Dindmik.

El tipo del disefio de esta investigacion también es inclusivo porque se escogieron
solamente aquellos productos comunicativos que aborden el tema de la juventud en la
emisora, lo cual permite “tener mayores elementos para explicar e interpretar la realidad
que estudia; a este tipo de disefo se les denominan estudios inclusivos” (Lopez, 2013, p.

141).

“Los estudios descriptivos buscan especificar las propiedades importantes de personas,

grupos, comunidades o cualquier otro fendmeno que sea sometido a andlisis” (Dankhe,

1986).

Técnicas de investigacion

Analisis bibliografico — documental:
Constituye una técnica de obligada referencia porque mediante ella se hace una
busqueda bibliografica de todos los textos que pueden ser literatura de la
especialidad, tesis, publicaciones electronicas, que contengan informacién
valedera para la construccion tedrica y referencial de la investigacion. Para la
presente investigacion, el andlisis bibliografico-documental permitié identificar
textos referentes a la teoria de la comunicacion, metodologia de la investigacion,
asi como la relacion de la radio con la educacion para elaborar los capitulos que
comprenden el presente trabajo.

Anélisis de Contenido:
Esta técnica puede citar directamente la informacion necesaria de un texto con el
objetivo de transformarla en informacion y analisis para la investigacion en
cuestion.
El analisis de contenido se apoya directamente en el texto y lo convierte en una
especie de informacion basica para la comprension y la construccion de una

interpretacion. Esta funcién mediadora del anélisis de contenido — ya que se
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instala como un puente metodoldgico entre el texto, por una parte, y el proceso de
comprension e interpretacion, por la otra -permite, ademas, elaborar
interpretaciones apegadas lo méaximo posible a la realidad especifica de cada
texto, puesto que este analisis, a diferencia de la interpretacion (muy marcada por
la subjetividad), se basa en esencia en la estructura objetiva del texto (Alvarez y
Ramos Rico, 2003, p. 133).
Segun Jaime Andréu Abela (2001), hay 5 componentes del anélisis de contenido:
Determinar el objeto o tema de analisis
Determinar las reglas de codificacion
Determinar el sistema de categorias
Comprobar la fiabilidad del sistema de codificacion
Inferencias
Desde otro punto de vista, José Luis Pifiuel Raigada (2002) tiene otra manera para
analizar el contenido:
Seleccidén de la comunicacién que sera estudiada
Seleccion de las categorias que se utilizaran
Seleccion de las unidades de anélisis

Seleccion del sistema de recuento o de medida

Para los fines de la presente investigacion, se realiz6 una integracion de la propuesta de

ambos autores (Anexo 1)
Entrevista semiestructurada:

La entrevista es muy util para recopilar informaciones. Mediante esta técnica y en
este caso, la entrevista se aplico a los individuos que participan en el Newsmaking
como los especialistas, los periodistas, los reporteros del medio para analizar sus
experiencias en el proceso periodistico. Se puede utilizar la entrevista de opinion,
noticiosa, informativa. Este trabajo realizd entrevistas semiestructurada a un
grupo de realizadores, periodistas, directivos de Radio Dinamik para compilar
informacién sobre el modo en el que en los programas se ofrecen contenidos
orientados a la educacidn y el desarrollo social en jovenes del cantdén Pindal. Se
determind que el tipo de entrevista a aplicar fuese semiestructurado pues con esta

técnica el investigador no se ajusta al cuestionario como una camisa de fuerza,
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sino que pueden ir surgiendo otras preguntas a lo largo de la aplicacion de la

misma, lo cual enriquece mas la busqueda de informacion. (Anexo 2)

5.2 Encuesta
La técnica de la encuesta fue aplicada a 90 personas, 38 mujeres (42,2 %) y 52

hombres (57,8 %), con preguntas dirigidas a comprobar los motivos por los que no
sintoniza la emisora, qué tipo de programacion prefiere escuchar, qué
consideraciones tienen sobre los aportes de los espacios al desarrollo social de los

jovenes, entre otros aspectos (Anexo 3).

La muestra fue seleccionada de modo intencional atendiendo a criterios como
residencia permanente en el cantdn, estar en posesion de dispositivos para escuchar

radio y tener mas de 18 afios.

Como se plantea, en la encuesta:

La informacion es recogida usando procedimientos estandarizados de manera
que a cada individuo se le hacen las mismas preguntas en mas o0 menos la
misma manera. La intencidon de la encuesta no es describir los individuos
particulares quienes, por azar, son parte de la muestra, sino obtener un perfil

compuesto de la poblacién (Behar, 2008, p. 62).

5.3 Focus group o grupo focal

Igualmente, se determind la realizacion de un focus group o grupo focal, con el

proposito de discutir, desde la experiencia de los participantes, la situacion actual de

Radio Dinamik. El grupo focal se desarrollé en forma de reunion de trabajo, asistido por

medio de un medio taller asistido por dinamicas grupales y con la facilitacion de

instrumentos de intercambio para reflexionar sobre el servicio que brinda la emisora y

de este modo recabar informacion (Anexo 4).

Con los datos obtenidos tras la aplicacion de los instrumentos, se procedié al cruce

dialéctico de la informacion, en aras de redactar los resultados del presente estudio.
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5.4 Muestra

Para los propdsitos la investigacion, se decidid componer la muestra para aplicar la
técnica del andlisis de contenido, atendiendo a los programas que tuvieran mas
frecuencia de transmision, en este caso que lo hicieran de lunes a viernes en la parrilla
de programacion (sélo uno de los seleccionados se transmite los sabados, por su
cardcter de analisis de temas polémicos), tuvieran diversidad de objetivos y en
consecuencia, fueran emitidos a distintos tipos de publicos, caracteristica que les obliga

a abordar diferentes temas que pudieran resultar de interés para un publico juvenil.

Para ello, se escogieron seis programas como Dinamik al Dia (noticiario de la emisora
que se transmite de 6:30 a 8:30 de la noche); Dinamik Deportiva (programa de
contenido deportivo que sale al aire entre 1:00 y 2:00 de la tarde); Pura Candela
(espacio destinado a la masica que se radia desde las 8:30 hasta las 11:30 de la noche);
Emprendedores con Dinamik (espacio de entrevista a emprendedores que dura de 12:00
a 1:00 de la tarde); El Mafianero (revista musical que se emite desde las 4:30 hasta las
6:30 de la mafiana) y el espacio de opinién Dialogo Ciudadano, que sale al aire los
sabados de 6:00 a 9:00 de la mafiana (Anexo 5).
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6. Resultados

Radio Dinamik es una emisora reconocida en el canton Pindal por ofrecer un disefio
programatico ajustado a las caracteristicas de su publico. Vale recalcar que la provincia
de Loja, a la que pertenece el pueblo, es mayoritariamente rural por lo que la radio
mantiene su preferencia ante el alcance limitado de otros medios de comunicacion. Por
ende, su impacto no puede verse Unicamente desde el ocio, sino que debe analizarse a

escala cultural, identitaria y formativa.

La provincia de Loja es un territorio fronterizo en el que la radio juega un papel
esencial. Si bien en el centro de Pindal el desarrollo es mayor, en los territorios rurales
falla, incluso, la telefonia celular. Por tanto, la radio tiene un publico asegurado por
cuestiones informativas. ;Cémo llevar a ese publico un contenido educativo y hacer

también de la radio un medio de ensefianza?

Las potencialidades de la radio para ello han sido referidas por autores como Holgado
(2010), Rodas, 2018), Balsebre (1994) y Vigil (2015), y son tomadas como base para
vislumbrar caminos que permitan a Radio Dinamik ofrecer una programacion educativa

de impacto.

Si bien es usual que la programacion de una emisora ofrezca un contenido formativo en
funcion de su tipo de publico -ya sea a través de la mdsica, las radionovelas, los
mensajes de bien publico, los informativos-, asumir una parrilla programatica orientada
a la educacion y al desarrollo de sus oyentes metas implica la comprension de algunos

aspectos que fungiran como premisas.

Cada pueblo, region o pais tiene intereses, valores y problematicas propias. Por tanto,
los sistemas educativos planifican una parte de su cronograma para el entendimiento de
estos aspectos a fin de potenciar el conocimiento local y desarrollar en los estudiantes
habilidades que puedan ayudar a solucionar las carencias de dicho espacio. La sinergia
educacion comunicacion dota este proceso de valor al poner al medio comunicativo
como via complementaria de aprendizaje. Asi, la radio aporta nuevos conocimientos,

profundiza en aquellos aspectos que escolarmente se imparten.
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6.1 Perfil programatico de Radio Dinamik
A partir del anélisis de contenido de los programas pilares de Radio Dinamik en el mes

de agosto de 2021 podemos determinar caracteristicas principales que pueden incidir en

la propuesta meta de la investigacion en cuestion.

Los espacios analizados fueron el noticiario “Dinamik Al Dia”, el espacio deportivo
“Dinamik Deportiva”, los espacios musicales “Pura Candela” y “El Mananero”, el

programa de opinion “Dialogo Ciudadano” y “Emprendedores con Dinamik™.

Dinamik al Dia es un noticiario de 120 minutos que ofrece informaciones ampliadas,
comentarios e interaccion con el publico via llamadas o mensajes de texto. Sus
tematicas son la economia, la educacion, la salud y los temas comunitarios. No obstante,
las politicas son abordadas en cada emision, mientras que el resto se trata a partir de

coyunturas puntuales de la region.

De hecho, la mayoria de las noticias se refieren a los cantones cantones Puyango,
Celica, Pindal y Zapotillo, area de accion de la emisora. Aungue se refieren noticias de
otras regiones y de la escena nacional e internacionales, se hace en menor medida. Por
tanto, la prominencia de las noticias locales permite que el debate radial se enfoque en

que enfrenta la comunidad.

A proposito, a pesar de la notable diversidad entre las responsabilidades de los
entrevistados -que son desde politicos, lideres de la comunidad o gubernamentales hasta
amas de casa y dirigentes gremiales- estos responden a intereses del cantdn por lo que la

vida que se cuenta en Radio Dinamik intenta ser representativa de Pindal.

No obstante, una evaluacion de los programas permite detectar recurrentes sesgos
politicos de informacién al no permitir que responsables publicos y afectados expresen
sus puntos de vista al unisono. Ello puede deberse a la conocido posicion ideoldgica del
director del medio que ha participado incluso en procesos eleccionarios a favor de su

partido.

A pesar de ello, no se frustra la participacion ciudadana a través de mensajes de texto,
Ilamadas telefonicas y hasta visitas a la cabina. Sin embargo, el problema esta en que la
interaccidn no sea unidireccional, sino que propicie el intercambio entre pobladores del

canton y quienes estan al mando de un determinado sector
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En cuanto a la infraestructura del sonido, se percibe una calidad en los audios y un buen
empleo de los efectos sonoros, dirigidos mayormente a llamar la atencion del oyente y
lograr que se concentre en el debate.

Dinamik Deportiva es un programa de 60 minutos en los cuales se ofrecen
informaciones deportivas, se convocan a entrevistados, se hacen cobertura en vivo de

los topes y se permite la participacion de la audiencia via telefonica.

Generalmente se analizan los resultados de los partidos de futbol local y nacional, con
especial énfasis en el equipo que representa a la provincia de Loja. Los prondsticos
deportivos son recurrentes, sobre todo, si se acercan las fechas de competicion, algo que

Ilama la atencidn de la audiencia que también puede compartir predicciones.

Las entrevistas a deportistas destacados tienen vigencia cuando existen temas de
coyuntura: algun evento deportivo que se avecina o una destacada participacion de los
deportistas, mientras que la presencia de dirigentes y empresarios deportivos es menos
frecuente. Con respecto a ello, se percibidé que los entrevistados suelen repetirse a
menudo, algo que también puede deberse a la escasa presencia de corresponsales en las

ciudades de actividad deportiva.

De hecho, la mayoria de las noticias son del canton Puyango, quedando un poco
rezagados los cantones Celica, Pindal y Zapotillo. Las noticias nacionales, por su parte,
se refieren mayoritariamente al Campeonato Nacional de Balompié y las internacionales

son muy pocas.

En este espacio también es perceptible la parcializacion de sus periodistas al declarar
abiertamente el club deportivo al que apoyan y parecer, durante la narracion de los
partidos, parte de las filas del equipo seleccionado. Ello atenta contra la objetividad que
debe brindar el medio y puede, incluso, provocar que los oyentes que no simpaticen con

el mismo equipo prescindan de la narracion del medio.

La interaccion con los oyentes se da también mediante llamadas telefénicas para dar
prondsticos, hacer preguntas a los entrevistados o responder las que el programa
propone. Es un espacio espontaneo donde se nota una conversacion organica, también

disfrutable gracias a la calidad del sonio y el montaje sonoro.

Pura Candela es un matutino musical de 180 minutos que presenta diferentes

canciones, da a conocer los detalles de su creacién y una microbiografia del autor.
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También tiene segmentos musicales y otros de conversacion donde se abren los

micréfonos para que el publico solicite canciones y felicite a personas queridas.

Los géneros musicales que regularmente se ponen al aire son la salsa, el merengue, las
baladas, el reggaeton, las cumbias y la bachata. La musica es de carécter internacional y
el margen para el arte nacional o local es leve, a menos que en algun cantén se celebre

una fiesta tipica, motivo por el cual se presenta la obra de autores nacionales.

No se ofrecen entrevistas a menos que un autor particular esté de visita en la localidad
para una presentacion. A veces, cuando la audiencia contacta, el presentador le hace una
serie de preguntas pero este tipo de entrevistas al publico suelen ser esporadicas. No

obstante, la participacion de los oyentes es diaria.

En general se ofrece musica variada, pero no se muestra la identidad y valores
musicales de la localidad y el publico ecuatoriano que gusta de géneros como el pasillo,

el bolero, el sanjuanito y los valsecitos.

Emprendedores con Dinamik es un programa de 60 minutos que sale al aire dos veces
por semana. En él se entrevista a un emprendedor cada dia para conocer los detalles de
su iniciativa referidos a la creacion, el funcionamiento, los obstaculos y alternativas que

desarrollan para su sostenibilidad.

Aunque la estructura del programa no varia, si se prevé un equilibrio entre el tipo de
emprendimiento (restaurantes, artesanias, tiendas comunitarias, entre otros). Los
entrevistados suelen ser los mismos propietarios que, usualmente, son personas

populares y que estan en intercambio con la comunidad.

También hay un equilibrio entre negocios rurales y urbanos, aunque los de mayor peso
son los comunitarios debido al origen privado de la emisora. La informacién que se
difunde es incitadora puesto que pretende animar al puablico a tomar el camino del
emprendimiento. Los testimonios diversos también dan un caracter instructivo y
reflexivo al programa. El intercambio con el oyente se limita esta intencion motivadora

puesto que las llamas e intervenciones del pablico son escasas.

El espacio tiene una buena produccion y calidad sonora. Los efectos sonoros, sonidos
ambientes y fragmentos musicales empleados no distraen al oyente sino que estan

montadas en coincidencia con la funcionalidad expresiva, descriptiva y semantica.
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El mafianero es otro programa de enfoque musical, con una duracién de 120 minutos y
que sale al aire en el horario de la madrugada. Los temas coinciden con Pura Candela,
pero tiene un caracter mas enérgico ya que pretende animar a quienes trabajan temprano
en la mafiana. Ademas, se transmiten solo ritmos locales como el pasillo, los
sanjuanitos, el pasacalle, el albazo, los valsecitos y el alza, y artistas nacionales que

defienden la musicalidad tipica ecuatoriana.

El presentador trasmite un espiritu activo y envia saludos a familiares y amigos, pero al
tratarse de un programa trasmitido durante la madrugada no tiene entrevistados -a
menos que se trate de un artista que visite la localidad para una presentacion-, ni abre el
microfono al publico. Esto resulta paraddjico porque su objetivo es rescatar la identidad
cultural y musical del pais y demostrar el aporte de estos autores a los ritmos actuales

gue se escuchan en el pais.

La calidad de audio y el montaje sonoro se corresponde con las virtudes mencionadas en

los programas analizados anteriormente.

Dialogo Ciudadano es un programa de opinion trasmitido los sabados que trata temas
de gestion institucional, la agricultura y temas de interés comunitarios, aunque pondera

el debate politico.

Los invitados se repiten y no se convocan nuevos lideres de opinion local. Quienes
tienen responsabilidades locales y visitan la radio ofrecen su perspectiva de la situacion,
pero sin recibir mayores cuestionamientos. Ello se debe al escaso trabajo periodistico
desde la propia comunidad donde pueden hacer entrevistas, vox populi para que sirvan

de contexto y contrarresten las informaciones de los actores publico convocados.

A propdsito, otra parcializaciéon dentro del programa se da cuando el conductor intenta
imponer su criterio al del invitado que, si bien puede estar enfocado en lograr una
respuesta efectiva y realista del invitado, ello debe acompafiarse por evidencia

periodisticas que pueden obtenerse en el campo de investigacion.

Las noticias suelen referirse a la comunidad de cobertura de Radio Dinamik que incluye
a los cantones Puyango, Celica, Pindal y Zapotillo. No por ello son todos de interés
ciudadano, aunque si lo sea para el equipo directivo del programa y la emisora en

general.
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Durante el analisis se detectd otra expresion de sesgo politico e ideoldgico en una
entrevista a los dirigentes del partido politico CREO, al que pertenece el periodista del
espacio. La dinamica del intercambio evidencio la afiliacion del presentador lo que
causo una confusion entre los intereses que realmente defiende el medio, cuando se

supone que sea portavoz de la ciudadania.

Si bien el espacio abre los microfonos al publico mediante llamadas telefénicas y
trasmite los mensajes de texto de los oyentes, la produccion misma del espacio indica
una parcializacion en el tratamiento de los temas que afectan a la ciudadania. Ello atenta
contra el interés que le presta el publico ya que, aunque aborde las problemaéticas
actuales, ya se preve qué version y respuesta se dara a los hechos a fin de responder a

los intereses de un determinado partido.

6.2 Tendencias de la produccion radial de Radio Dinamik con respecto al enfoque
educativo

En resumen, la programacion analizada demuestra en enfoque generalista de Radio

Dinamik. Sus programas, aunque variados, mantienen una estructura formal y poco

dindmica, interactiva. La Comunicacion tiene un enfoque unidireccional porque, a pesar

de establecer canales para la audiencia, estos mas que de participacion son de mera

transmision.

La gestion de entrevistados en los programas, sin importar su tematica, es inefectiva al
presentar recurrentemente a los mismos invitados y no gestionar formas de que otras
personas aporten su vision. Ello pude deberse también a los sesgos politicos

identificados en la programacién del medio.

La parcializacion de la emisora se evidencia en la afiliacion de los invitados, pero
también en la posicion del presentador que, ignorando los preceptos éticos y

deontoldgicos de la profesion declaran su preferencia politica.

A proposito, los programas sobre emprendimiento convocan mayoritariamente a actores
comunitarios que pueden tributar al medio, desestimando la oportunidad de poner ante
el microfono a portadores culturales que ensefien saberes ancestrales para asi contribuir

a la gestion de la economia familiar pindalefia.

Los programas se enfocan en las dinamicas de los cantones Puyango, Celica, Pindal y

Zapotillo, que estdn comprendido en el radio de cobertura del medio, por lo que el
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oyente tiene acceso a una programacion representativa de la comunidad. No obstante,
por intereses de la direccion del medio, aquellos programas que defienden la identidad
cultural de la localidad y el pais en general quedan relegados a horarios de poca

audiencia como es el caso de “El Mananero”.

Con respecto a la calidad de sonido de la emisora no se detectaron problemas ya que
suelen ser especio de escucha nitida con un disefio sonoro compensado entre masica y

efectos sonoros segun la funcion semantica que se pretende cumplir.

En este punto es evidente que la programacién no tiene un enfoque educativo. Sin
embargo, es necesario aprovechar el enfoque local del medio para emplearlo como
medio ladico que aumente la audiencia y, a su vez, influya en el desarrollo participativo

de la comunidad a partir de la utilidad de las ensefianzas que se pongan al aire.

6.3 Percepcion publica de Radio Dinamik

Como método de sondeo aleatorio para conocer la opinion puablica sobre la
programacion de Radio Dinamik, la autora aplicd una encuesta a noventa personas. En
funcion de la alta representatividad se escogieron personas entre los catorce y los
cincuenta afios, siendo mayoria los jovenes de veintidos afios. El 42,2 por ciento fueron
mujeres y el 57, 8 por ciento, hombre. Con respecto al nivel de instruccion, el 62,2 por
ciento tenia grado superior, el 36,7 por ciento nivel secundario y solo un encuestado
(1,1%) era de nivel primario. El desglose por profesion u oficio permite conocer que la

mayoria de los encuestados eran estudiantes (65,6%).

Ante el cuestionamiento de la escucha o no de la emisora y sus correspondientes
razones, s6lo 20 personas dijeron no escuchar la 97 FM. La falta de tiempo, la
preferencia del consumo de informacion por medios digitales, la falta de costumbre y el
enfoque informativo de la emisora fueron los motivos mas recurrentes para prescindir
de Dinamik. Sin embargo, 58 de los encuestados expresaron su inclinacion por los
segmentos noticiosos. En tanto, 49 prefieren los espacios musicales, 32 los culturales y

25 los deportivos.

El 80,5 por ciento de los participantes en el sondeo confirma que la programacion actual
de Dinamik satisface las necesidades comunicativas de la sociedad. El 83,9 por ciento
considera que los programas emitidos aportan al desarrollo social de jovenes,
mediante contenidos educativos, culturales y de orientacion, mientras el 74,7 por
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ciento cree que los espacios estdn enfocados en la educacion de la audiencia,
especialmente a los jovenes. No obstante, a la pregunta de qué temas les gustaria
escuchar con mayor frecuencia, los encuestados expresaron mayor interés por el turismo
(62,8%), la cultura (61,6%), la ciencia (50 %), la gastronomia (34,9%) y la artesania
(14%).

La investigacion suma, entre sus referencias evaluativas, los resultados obtenidos en un
grupo focal, asi como entrevistas a profesionales de la comunicacion para identificar las
deficiencias y oportunidades de Radio Dinamik ante el redisefio de una parrilla enfocada

en la educacion y el desarrollo social de jévenes en el canton Pindal.

La radioyente Adriana Sisalima (comunicacién personal, 2022), por su parte, confiesa

que tras cuatro afios sin escuchar la emisora percibe la falta de contenidos instructivos.

“Cuando estaba en el colegio nos levantabamos muy en la mafiana junto
con mis hermanos. Mi maméa sintonizaba esta radio y nosotros
escuchabamos contenidos como mitos, cuentos infantiles, que nos permitian
enlazarnos como familia. Actualmente poco se ha escuchado y se deberian
implementar estos espacios que permitan volver a recordar porque “recordar

es volver a vivir.”

Segun expresa Diana Calderon (comunicacion personal, 2022), una de las encuestadas
para la presente investigacion, hace aproximadamente de seis meses a un afio se ha
perdido la transmisién de los programas educativos que fomentaban la cultura para los

nifios en Radio Dinamik.

Lo anterior demuestra que esta emisora tenia una incidencia cultural en las familias
pindalefias y, por tanto, al reducir este tipo de programacion pudieron afectarse también

estos espacios de instruccidn colectiva.

Al decir de Danny Guerrero (comunicacion personal, 2022), hace siete afios atras junto
a Lisseth Zhuma, fueron los impulsores del programa “Cultura Al Aire” en Radio
Integracion, experiencia que toma de ejemplo para recomendar la implementacion de un
programa “que se podria llamar “Memorias Vivas”, con entrevistas a adultos mayores,
portadores culturales dispuestos a contar sus historias a fin de fortalecer las tradiciones

que son parte de la identidad cultural de un pueblo”.
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Afadié que muchos de los jovenes del territorio desconocen las raices historicas del
lugar o cantén al que pertenecen. “Por ejemplo, en el canton Puyango hay muchos
jévenes que no saben por qué se le llama Alamor. Asimismo, hay jovenes que
desconocen el origen de pueblos como Pézul, Pindal”. En funcion de la preservacion de
la identidad como elemento formador y distintivo de los pobladores, recomienda la

produccion de programas dedicados a la cultura e historia de los pueblos.

La provincia cuenta, ademas, con mitos, leyendas peculiares trasmitidas de generacion
en generacion y que pueden ser radializadas como dramatizados y puestos al aire,

sugiere Jordy Malla (comunicacién personal, 2022).

A pesar de que en los ultimos meses se le da promocion a los emprendimientos locales,
estos espacios tienen un enfoque comercial y no de aprendizaje. Es “una alternativa para

impulsar la imagen de los emprendimientos sin dejar de lado su bienestar también”.

En tanto, Katty Guzman (comunicacion personal, 2022), se refiere a Radio Dinamik
como un instrumento para la educacion puesto que brinda programas con temas
enfocados en la educacién, la informacién y la orientacion social de una forma
dinamica. Espacios como “Dialogo de opinion ciudadana” y “Emprendedores con
Dinamik” aportan educativamente. No obstante, la entrevistada reconoce que debe
potenciarse la participacién de los jévenes en los segmentos para que aporten su vision
sobre las problematicas habituales que les afectan. Por la misma linea, Diana Calderdn
(comunicacion personal, 2022), agradece la informacion precisa que se brinda en Radio
Dinamik, pero apunta la necesidad de emplear una metodologia o mecanismo
participativo que incluya a los jovenes pindalefios y de cantones vecinos. Ello
contribuye a docentes, estudiantes, adolescentes, gestores y beneficiarios de proyectos
locales al propiciarles un espacio para expresar sus opiniones a través de la

programacion radial.

La carencia de temas culturales, espacios de opinion y educativos son algunas de las
dificultades que enuncia el encuestado Danny Guerrero (comunicacion personal, 2022),
quien, tras afios de escucha de la emisora, se encuentra en desacuerdo con la parrilla
programatica actual. Desde su punto de vista la radio brinda una programacion
actualizada con espacios, por ejemplo, de DJ's, pero no ha concebido dentro de la

actualizacién de la parrilla espacios de formacién y participacion ciudadana.
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Actualmente, es dificil enviar mensajes a la emisora para establecer una interaccion
entre el medio y el publico. “Es necesario e indispensable que se den los espacios donde
los jovenes puedan difundir algin mensaje que de alguna u otra manera pueden influir

en el progreso de la sociedad”, aiadi6 Jordy Malla (comunicacion personal, 2022).

“A la radio si le faltan espacios para incluir a los jovenes y dar a conocer sus
necesidades porque basicamente la mayoria de programacion de Radio
Dinamik se basa en el ambito deportivo, cultural, y emprendimientos. A
parte del programa “Didlogo Ciudadano”, si hace falta que se incluyan
jévenes en la programacion para dar a conocer diferentes necesidades, algo
que antes si se hacia, pero ahora esto se va perdiendo”. Milena Gallo

(comunicacion personal, 2022)

La familia, como cédula principal de la sociedad, debe también tener un espacio de
aprendizaje colectivo dentro de la estacion. Katty Guzman (comunicacion personal,
2022) recomendo rescatar espacios de oratoria que, en el horario de la tarde, pueden
unir a la familia pindalefia. Adriana Sisalima (comunicacion personal, 2022) suma esta
recomendacion la falta de programas donde se escuche y aprenda de las historias de

vida de otros pobladores. “

“Estas historias pueden servir de inspiracion a personas que estén
atravesando por la misma situacion, sobre todo en temas actuales como el
suicidio que, poco a poco, se ha convertido en problema social. Se debe
recordar que la salud mental es muy importante. Hay que tomar en cuenta
que los problemas son de todos los dias y con estos espacios podriamos

entre todos apoyarnos y ayudarnos”, explico.

6.4 Cobertura profesional de los portavoces Radio Dinamik

El medio cuenta con profesionales que se rigen por principios comunicativos.
Transmiten un ambiente de confianza y sacan al aire una programacion extensa. Sin
embargo, no se trata de personas especializadas en los temas abordados o de
profesionales de la comunicacion con las habilidades para establecer un didlogo entre

emisor y oyente en clave educativa.

Diana Calderon (comunicacion personal, 2022) explica que, en ocasiones, “el locutor

emite muchos juicios de valor” por lo que no se respetan “las opiniones de las personas
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que llegan como invitados”. Una experiencia similar fue compartida por Diego
Valdiviezo (comunicacion personal, 2022) a raiz de las deficiencias de la programacion
radial en el dltimo periodo de elecciones.

“Se evidenci6 mucha improvisacion, se interrumpia la participacion de algunos
candidatos. Fue muy notorio para todos. Cuando habia entrevistas, los conductores
querian responder por el candidato de su preferencia” y en otras ocasiones los
interrumpian. “Y no sélo ha sido en esta ocasion, si no en programas anteriores” durante
los que no llega a entenderse la informacion que el entrevistado queria compartir. “A

veces quedan més dudas que conocimientos”.

llvar Jaramillo (comunicacion personal, 2022) explica que la mayoria de las estaciones
actuales “son una especie de discomovil con antena”, muchas veces presentadas por
personas con limitaciones expresivas y de conocimientos que hablan al micréfono,

anuncian canciones y envian saludos, sin un trabajo creativo planificado. Afiadio que:

Los noticieros en radio, en donde la mayor parte de comunicadores, pues no
todos son periodistas, toman noticias de internet, o en su defecto hay
personas que utilizan el periodico. Es triste, pero no hay creatividad en la

mayoria de radios de la provincia de Loja.

Por tanto, una buena parte de la audiencia coincide con Katty Guzman (comunicacion
personal, 2022) en que deben incluir a mds “profesionales capacitados y no
improvisados porque a veces la ciudadania se confunde con ciertas improvisaciones que

se realiza por falta de capacitacion del personal”.

En general, “son buenos profesionales que se han preparado para informar a la
audiencia”, y aunque ‘“en ciertas situaciones no actiian de una manera adecuada” ocupan
dicho lugar por el valor de la informacién que brindan. Karla Malla (comunicacion
personal, 2022)

Deberia existir mayor prolijidad al momento de entregar concepciones de frecuencias.
Deberian presentar un plan, una programacion, opciones y luego hacer un seguimiento.
Por ejemplo, una radio que pretende hacer programas culturales, informativos, de
orientacion” debe llevar “mensajes positivos” y tener un organismo que vigile, asesore y

haga seguimiento de esos propositos. “La mayor parte de las radios que piden una
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frecuencia y se les concede, presentan un proyecto hermoso, pero a veces se olvidan de

cumplirlo” (Ilvar Jaramillo, comunicacion personal, 2022).

6.5 Condicionantes culturales y territoriales para el disefio de una programacion
educomunicativa en Radio Dinamik

Antes de reflexionar sobre aquellas aristas en las que la Radio Dinamik puede fungir

como elemento complementario para la formacion y educacion del publico joven,

debemos destacar algunas caracteristicas de la poblacion a la que se dirige. Al respecto,
Alex Jaramillo (comunicacion personal, 2022) acota:

El tema de educacion también es un poco complejo. Por ejemplo, ¢qué es
educarse para alguien de la Sierra? ;Qué es educarse para alguien en la
Costa? Son principios similares, pero a veces con realidades diferentes, y la
radio tiene las herramientas (para abordarlas). Simplemente tiene que
repensar la idea de como llegar con el contenido para que a la final el joven

se eduque y aprenda.

La educacion desde Radio Dinamik debe verse desde lo académico, pero también —y
con igual nivel de importancia- desde lo vocacional, practico para el trabajo y la

conciencia ciudadana.

Vale destacar que la mayoria poblacional es mestiza y el nivel de analfabetismo es
elevado. En tanto, la actividad agricola y el cuidado de la casa son actividades
primordiales para hombres y mujeres, respectivamente. Por tanto, la programacion debe
emplear codigos comprensibles por esa poblacion y responder a sus preocupaciones.
Incluso, identificar preocupaciones, vacios educativos, mitos de los que no se hable o se
asuma como ciertos para explicarlos de forma dinamica y asi contribuir a la formacién

de los oyentes.

Entre los campos en los que la radio juega un papel fundamental esta el lenguaje. La
transmision y decodificacion de elementos lingtisticos y de saberes orales e identitarios
pueden encontrar en el dial una plataforma imprescindible. En primera instancia, el
lenguaje se transmite de generacién en generacion de forma oral. Los acentos,
localismos y otras variaciones lingiisticas espaciales forman parte de la identidad de un
pueblo, pero también deben transmitirse a través de un mecanismo de repeticion y
asociacion oral que bien puede darse en la radio, asi como por espacios que expliquen el
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origen de cada uno de ellos, sus diferentes contextos de empleos y acepciones diferentes

en otros idiomas.

Por otro lado, aquellos saberes orales e identitarios como la culinaria, la danza, la
masica, la confeccion de instrumentos de trabajo y/o musicales, también pueden ser
explicados y transmitidos a través de la radio. Teniendo en cuenta que la agricultura es
el primer renglon econdémico de Pindal, la radio no sélo puede contribuir a compartir
saberes del oficio, sino a la formacion vocacional de los pobladores quienes estaran a

cargo de la sostenibilidad economica de la region.

Los mejores saberes para la cosecha del maiz, su producto més codiciado y que abastece
a varios mercados provinciales y nacionales, pueden ser difundidos por la radio.
Incluso, teniendo en cuenta el poco alcance de otros medios en la region, la radio puede
convertirse en acompafante de los trabajadores durante la cosecha, algo que, por demas,

representa un acto comunicativo, orientado la conservacion de la identidad.

En los ultimos afios, el turismo se ha incrementado en la regién. La economia se ha
visto dinamizada por la construccion de hoteles, restaurantes, hosterias. Sin embargo, en
una region con poca presencia de medios de comunicacion, la radio no solo orienta a los
turistas, sino que puede transmitirles saberes locales que contribuyan a respetar las

normas de la ciudadania.

A nivel social, las estructuras organizativas de Pindal recrean una concepcion
tradicional y religiosa, pero ¢cuanto se conoce sobre oportunidades laborales y
académicas fuera de la regién, o sexualidad y métodos de proteccion? Radio Dinamik
bien puede ofrecer una programacion que aborde este tipo de temas y sortee las barreras

de conocimiento que existan en Pindal por cuestiones tradicionales y sociales.

Diego Valdiviezo (comunicacion personal, 2022) explica que los oyentes de la regién
estan avidos de programas “que formen y orienten a la juventud, por ejemplo en temas
de drogadiccion, educacion sexual, temas de alcoholismo”. El creciente empleo que
hacen actualmente del internet no se corresponde con la alfabetizacion tecnoldgica por
lo que “a veces sostienen una informacién inadecuada” al no tener espacios donde

reinterpretar o personalizar las informaciones que alli encuentran.

Con respecto a los programas sobre educacion y orientacion sexual, Milena Gallo

explica que aunque estos ya no son temas tabues, como antes, aun hay padres con temor
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a abordarlos en familia. Por ello, cree que tratar esta tematica “a través de dialogos con
profesionales que expliquen, por ejemplo, métodos anticonceptivos a nifios y jovenes
para evitar algin embarazo prematuro o una enfermedad de transmisioén sexual (ETS)”,

sera de gran provecho para la audiencia.

6.6 Educacién y Desarrollo social de los jovenes desde la Radio Dinamik

En funcion de los resultados del grupo focal y la encuesta, la investigacion propone una
serie de parametros a tener en cuenta para que Radio Dinamik cuente con una
produccion radiofonica orientada a la educacion y el desarrollo social de jovenes en el
cantén Pindal. Aspectos como la interculturalidad, la participacion ciudadana y los

aprendizajes colectivos rigen la propuesta.

6.7 Interculturalidad
En cuestiones educativas cobra mayor preponderancia lo que mencionaba el docente

Alex Jaramillo sobre los enfoques necesarios para educomunicar para el puablico de la

Costa y de la Sierra:

“Maés alla de que la provincia de Loja es hibrida, ya que hay sectores que
son muy costeros y otros muy serranos. Sin embargo, en ese sentido, (debe
disefiarse) una buena parrilla radial de programacion que mida la audiencia

y que pueda llegar a todos los publicos que tiene”.

Si bien pude haber programas especializados y con un enfoque identitario de los
territorios, mantener un registro idiomatico y cultural medio permitird una mayor
representatividad de la diversidad de la poblacion de Pindal. Por ende, deben manejarse
cédigos linguisticos y culturales asociados a las particularidades de costeros y serranos.
Su historia, forma de vida, actividades econdmicas, tradiciones, refranes, creencias,
mausica, deben trasmitirse de forma equilibrada a fin de convertir Radio Dinamik en un
medio que describa y permita comprender la perspectiva de cada uno de los cantones a

partir de su ubicacion, al tiempo que devenga elemento unificador de culturas.

6.8 Enfoque publicitario

Ante la escucha de Radio Dinamik se distingue el enfoque comercial de algunos
programas Yy spots. Si bien esto es parte importante de la sostenibilidad de un medio,
debemos buscar alternativas para que la publicidad brinde espacios a la promocién de
actividades y programas educativos.
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Por otra parte, debe prestarse atencion a los aspectos siguientes. Primeramente, debe
emplearse un lenguaje coloquial y de acuerdo a los cddigos culturales del publico. Para
muchos los spots tienen una utilidad meramente comercial, sin embargo, el analisis de
este tipo de materiales en una determinada época devela moda de la época, registro de
lenguaje, costumbres, perspectivas o punto de vista de los medios con respecto a los

roles de género, la racialidad, la vida en comunidad, entre otros aspectos culturales.

Los mensajes publicitarios son cortos, pero impactantes. Captan la atencion de los
oyentes y siembran en su conciencia una semilla de interés. Valdria entonces la pena
entonces que los cortos publicitarios de Radio Dinamik dejaran mensajes educativos,
otros que impulsen la formacion de lideres y permitan el desarrollo social de la
poblacién joven en Pindal. Por consiguiente, quedarian como testimonio sonoro de las
nuevas perspectivas educativas y de como la radio puede ser parte de un proceso

educativo y de desarrollo social comun y local.

6.9 Participacion ciudadana

Radio Dinamik se beneficia del alcance y la aceptacién de la radio en el canton Pindal,
por las condiciones de conectividad y conexion tecnoldgica a raiz de la lejania de
muchos territorios. Sin embargo, responder a las necesidades de este publico implica
una imbricacién mayor en sus problematicas y ampliar la cobertura de expresion y

participacién ciudadana dentro de la parrilla programaética.

Asumir programas con este enfoque, requiere implementar mecanismos de
comunicacion entre el equipo de la emisora, los lideres de los cantones, las instituciones
educativas y la poblacion en general. En primera instancia, se debe hacer un diagnostico
de necesidades informativas con el publico a fin de redireccionar los programas. Luego,
deben crearse programas con segmentos creados para la expresion publica. Los mismos
deben contar con la presencia de lideres gubernamentales e institucionales que puedan

dar respuesta a los planteamientos.

No obstante, el éxito estd en la constancia de estos mecanismos y en concebir a los
oyentes como prosumidores. Crear o modificar espacios para dar paso a los debates
suponen la modificacion de la estructura general, pero a nivel individual los programas

deben establecer comunicacion con el publico. Se debe superar el mecanismo de abrir
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micréfono o leer mensajes de texto para crear una dindmica interactiva donde los

oyentes funcionen como prosumidores.

Trabajadores sociales, lideres de distintas generaciones y comunicadores de la emisora
deben establecer una sinergia que, activamente, transmita las preocupaciones de los
cantones a la emisora. Por una parte, puede hacerse a través de redes sociales para crear
narrativas transmedias que incentiven la escucha radial a través de las nuevas
tecnologias y, al mismo tiempo, que muestre nuevas y mejores formas de emplear las
tecnologias en funcion del aprendizaje. Sin embargo, teniendo en cuenta las dificultades
de conectividad, las llamadas telefénicas y la invitacion presencial a cabina debe

tomarse como la dinamica principal.

Debe valerse de la interaccion con los lideres comunitarios para conocer los intereses
del pablico. Darles voz genera interaccion e identificacion del publico con la emisora, al
tiempo que permite identificar aquellos problemas que mas preocupan al publico. Es

sabido que parte del éxito de cualquier medio esta en dar espacio y respuesta su publico.

De esta forma, Radio Dinamik tendrd& mas posibilidades para devenir en canal
educomunicativo y en plaza para que los jovenes expresen sus ideas y soliciten las
modificaciones requeridas a partir de sus intereses. Como en cadena, el sistema
educativo puede medir, por los programas, el sentir de su alumnado, quien es emisor y

oyente en dicho medio.

6.10  Aprendizajes colectivos

La radio tiene un caracter intimo, conecta con los oyentes y los acompafia. Para Pindal,
marca momentos de escucha colectiva. Por ende, los segmentos deben promover el

aprendizaje familiar en un tiempo comdn.

La autora propone el programa ‘“Cuéntame”, un espacio de 30 minutos
aproximadamente que, a traves de la narracion oral, da a conocer la historia de
determinados sitios 0 personajes de Pindal segun las leyendas que se cuentan sobre

ellos. Se concibe como un espacio con:

1- Presentacion con locutor
2- Vox pépuli (1) sobre si las personas conocen la historia de un sitio 0 no

3- Introduccidn y desarrollo de la historia con ambiente sonoro descriptivo
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4- Vox populi (1) sobre las versiones que se conocen de la leyenda y que puedan
vislumbrar el desenlace de la historia
5- Final de la historia

Esta es una manera de transmitir consejos, valores y principios que permitan el
sostenimiento identitario y moral del territorio, al tiempo que, por ser historias
conocidas generacionalmente, deviene en espacio de encuentro familiar. Este tipo de
formatos se propone como modelo fresco, corto y dinamico para el abordaje de temas
historicos y culturales puesto que permite captar la informacion teniendo en cuenta la

opinidén y el conocimiento de los coterraneos.

La preocupacion sobre la instruccion agricola también destaco durante el grupo focal.
Ciertamente, al ser esta una de las actividades econdmicas principales del lugar,
requiere de la atencion de los medios. Tanto para acompafar las horas de trabajo y
descanso del campesino, como para impulsar a mas jovenes a serlo, Radio Dinamik
encuentra aca una oportunidad para educar en valores de la agricultura, la importancia
para el territorio, los secretos de algunos cultivos, entre otros temas. Este tipo de
segmento que puede tomarse como referencia para espacios dedicados a otros renglones
econdmicos como la pesca, la gastronomia, la artesania (estos dos Gltimos solicitados en

la encuesta) por lo que proponemos la estructura siguiente:

1

Presentacion con un(a) locutor (a) y un(a) campesino(a)

2- Primera parte de un reportaje sobre cultivos, trabajadores de la tierra,
dificultades y oportunidades que enfrentan

3- Seccidn sobre tips para mejores sembrados y cosechas

4- Segunda parte del reportaje

5- Debate

6- Orientaciones para el campesinado a partir del clima

Se recomienda hacer parte del programa a alguin trabajador para que aporte realismo y
practicidad a los debates. Ello ademas crea un acercamiento directo entre el pablico

meta y la emisora.

De acuerdo a la peticion de programas relacionados con el turismo se propone un
espacio llamado “El visitante” que aborde tanto las vicisitudes del pindalefio siendo

extranjero como las del extranjero en Pindal. Se concibe como espacio de entrevistas
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con seccién orientativa. Las entrevistas se haran a turistas que estén en el canton o a
pindalefios que estén fuera para conocer sobre su estancia (cosas mas sorprendentes,
lugares recomendados, palabras que no entienden por su sentido cultural, cosas que en

sus paises lleven otro nombre).

En tanto, la seccion puede, segln la temética y el entrevistado, dar orientaciones sobre
lugares a visitar, costumbres y coOdigos para adaptarse a otras culturas o ser
comprendidos por la pindalefia, informacion sobre tramites, medios de trasporte y todo
lo que pueda resultar de interés para el turista. A nivel de publicidad, seria util
establecer sinergias entre las oficinas de informacion al turista y de emigraciéon para

recibir asesoria y servir como plataforma de promocion.

6.11  Desarrollo social de los jovenes

Resulta valido destacar que, por las caracteristicas del cantén Pindal, no se puede
imprimir un enfoque educativo a la programacion radiofonica a partir de la
reproduccion de contenidos meramente historicos, docentes, cientificos, ni presentar el
desarrollo juvenil sélo como la superacion profesional de los mismos. Por tanto,
habiendo sefialado las particularidades del territorio anteriormente, deben tenerse en

cuenta otros aspectos.

Para los programas de corte educativo y de desarrollo social la autora propone revistas
de opinién que cuenten con la intervencion de servidores publicos identificados. Ellos
traeran los temas y un especialista o responsable institucional debe también responder
sus inquietudes. Es necesario contar con un equipo de produccion comprometido, capaz

de gestionar estos espacios y concertar las citas con antelacion.

Para la sinergia radio y educacion social se proponen las aristas: cultura, economia,
ciencia, género y sexualidad, responsabilidad, derecho y plataformas de opinién
ciudadanas, oportunidades de instruccion y superacion. El abordaje de estas tematicas

debe partir de una produccion radial y periodistica convergente.

Este fin debe comprender la asesoria y actuacion de especialistas que permitan un mejor
abordaje de los temas. Estos espacios programas pueden disefiarse con el apoyo de las
instituciones educativas formativas y con las instituciones sociales, cientificas y de
salud para brindar programas veraces y potables, cuestion que concierne al equipo de
produccién y los presentadores.
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Se propone ademas que dentro de la estructura programatica estén las noticias, la
masica, las informaciones culturales y deportivas. Dichas teméticas son las més
escuchadas, segun los resultados de la encuesta, y pueden funcionar como nicho de

atraccion al pablico.

7. Discusion

7.1 Objetivo general

Analizar la produccion radiofénica de Radio Dinamik aplicada a la educaciéon y

desarrollo social en jovenes del cantén Pindal.

7.2 Objetivos especificos:

- Identificar contenidos educativos y desarrollo social que se transmiten en la

programacion regular que emite Radio Dinamik.

- Determinar las causas de la limitada produccién radiofénica educativa y temas de

desarrollo social en Radio Dinamik.

- Proponer lineamientos alternativos para contribuir a fortalecer la programaciéon de
Radio Dinamik con contenidos educativos y desarrollo social para la juventud
pindalefia.

Desde sus inicios, la radio siempre tuvo una funcion de servidora publica,
independientemente de su titularidad (publica, privada o comunitaria) y de su
cobertura o alcance (global, nacional, regional o local).

Nuestros hallazgos han permitido corroborar el rol y la efectividad de la radio como
medio publico, con cada vez mayor arraigo como institucion cultural en la
sociedad, que pondera valores “como la inclusion, la diversidad cultural o la
identidad” (Miiller, Martinez y Villar, 2021, p. 46) en sus audiencias, en especial

los jovenes.

A traves de su programacion, Radio Dinamik se encamina a fortalecer el desarrollo
cultural y el derecho ciudadano a la comunicacién, erigiéndose como

intermediadora en la preservacion del pluralismo, la diversidad, la calidad de vida,
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la identidad cultural y la independencia. De ahi que esta emisora se instituye como
una servidora publica en el contexto social donde tiene presencia como medio de

comunicacion.

De esta manera, los hallazgos de la presente investigacion dan cuenta de que una
emisora como Radio Dinamik, tiene variedad de programas, tematicas y formatos

encaminados a atraer a oyentes variados, entre ellos los jovenes.

Aungue en los ultimos tiempos la irrupcion de las nuevas tecnologias ha traido cambios
sustanciales en las maneras de concebir el sonido, y en el ecosistema de la
comunicacion digital aparecen nuevas formas colectivas de generacion de saberes
qgue demandan cada vez mayor creatividad, la emisora estudiada apuesta por
mantener una programacién fundamentada en las formas tradicionales de producir

y concebir los productos radiofénicos.

Es innegable el caracter profundamente latinoamericano de Radio Dinamik. La region
tiene una profunda tradicion radiofdnica, que apuesta por realzar el componente
educativo de los programas que se emiten a través de este medio y que encuentra en
la transmision de saberes, narraciones y costumbres una via idonea para lograr

propdsitos orientados al desarrollo de las sociedades donde tienen presencia.

Lo anterior, visualizado en el entrecruzamiento de las técnicas de investigacion
empleada y la revision tedrica, indican que Radio Dinamik presenta contenidos
orientados al sector juvenil que lejos de estar concentrados en una propuesta de
programacion concreta, se diluye a partir de la emision de programas de corte
generalista, dentro de los cuales algunos segmentos son dedicados a los jévenes,

pero aun falta mucho por hacer.

En este sentido, se deduce que la emisora se enfrenta a numerosos desafios, entre los

que pueden citarse:

1) Realizar un diagnostico profundo de la audiencia real que escucha la emisora, sus

caracteristicas y aspiraciones;

2) Determinar cudles de los programas presentes en la actual parrilla cumplen un objeto
social encaminado a ganar audiencia juvenil, en aras de proponer nuevas maneras

de gestionar la programacion y ganar audiencia;
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3) Expandir las narrativas radiofonicas a la red de redes, asumiendo formatos novedosos
del lenguaje sonoro como los podcast, que sean lo suficientemente atractivos como
para captar nuevas audiencias juveniles y garantizar su permanencia COmo

audiencia fiel;

4) La necesidad de involucrar a entes gubernamentales de la localidad en la gestion y la
puesta en marcha de politicas publicas encaminadas al desarrollo de la radio y la

creacion de productos comunicativos con el publico juvenil como fin del proceso.

Asimismo, los resultados obtenidos conducen a reflexionar en la necesidad de expandir
a Radio Dinamik por medio del funcionamiento y la puesta en desarrollo de
proyectos comunicativos y sociales que resulten viables a la vez que sostenibles, y
que involucren a la emisora en actividades sociales, culturales e institucionales de
la regidn, involucrandose méas en el universo juvenil, como via para diagnosticar
sus intereses de comunicacion tanto como consumidores como productores del acto

de comunicacioén.

Retomando en este sentido lo que han expresado miembros de la Ciespal (Centro
Internacional de Estudios Superiores de Comunicacién para América Latina) en
distintos foros, no debe perderse de vista que la radio es Patrimonio de la
Humanidad reconocido por la Unesco, por lo que demanda la creacion de
programas educativos interculturales, alfabetizadores, de rescate de identidades y
de contribucion al acompafiamiento de procesos educativos que fortalezcan a nifios,

nifias, adolescentes y jovenes.

En este sentido, cabe recordar la labor titanica realizada por Monsefior Leonidas Profio,
quien, a través de ERPE (Escuelas Radiofénica Populares del Ecuador) puso la
radio al servicio de la ciudadania creando programas educativos y culturales, con
los cuales logro educar, alfabetizar y hasta evangelizar a cientos de familias de la
zona rural de la Sierra ecuatoriana y con ello sacar del analfabetismo a familias

enteras que se encontraban postradas en la ignorancia.

Volviendo a Radio Dinamik aun le queda mucho por hacer, no sin antes comprender
que todos los procesos de cambio dentro de los medios de comunicacion no
emergen de un dia a otro, sino que consensuar el proceso implica que este debe

hacerse con calma, monitoreando los cambios que se producen a nivel contextual, y
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atendiendo a las condicionantes reales y objetivas de la realidad politica, social o
economica del territorio donde se enmarca la emisora, para tener una idea global de

la situacion de los pablicos.

8. Conclusiones

1-El desarrollo de una sociedad puede asociarse a la evolucion de sus medios
comunicativos. Esta ha sido una de las premisas de esta investigacion que analiza la
produccién radiofénica de la estacion Radio Dinamik a partir de indicadores favorables

para la educacién y desarrollo social en jovenes del canton Pindal.

2-A pesar de ser la radio un medio antiguo, el reto para que gane audiencia no esta en
televisar las ondas, sino en orientar la informacion a los intereses de su publico o
comunidad, en asumir nuevos codigos que, sin alejarse de la ética, le permitan parecerse

a la sociedad que la escucha.

3-En Pindal no existia, antes de 2022, un medio de comunicacion propio. El acceso a
televisoras es aun escaso y la calidad de internet no es suficiente para asumir como
costumbre de consumo el acceso a informacion en linea. Por consiguiente, aunque desde
2022 disponen de Pindal Stereo y Maxima, antes de esta fecha los pindalefios
sintonizaban con mayor frecuencia Radio Dinamik y Radio Integracién porque

tradicionalmente ha sido el medio por el cual se han mantenido informados.

4-Al analizar la programacion de la radio objeto de estudio con respecto a los
indicadores formativos, se mantiene como una emisora generalista con espacios que
promocionan la cultura y la musica ecuatoriana, otros donde se debate sobre temas
politicos —aunque con notables sesgos politicos y comerciales-, y una dinamica de

intercambio con el publico cuasi-unidireccional, pero habitual.

5-Vale destacar que las encuestas arrojaron un apoyo a la emisora y un reconocimiento
de su labor instructiva superior al 50 por ciento. Paraddjicamente, al analizar las
respuestas explicativas es evidente que no hay un dominio real del término
educomunicativo. No obstante, otros encuestados explicaron que la emisora ha perdido

calidad en el disefio programatico, pues solia ser mas educativo y narrativo.
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6-Aunque las parrillas educativas y de preservacion cultural a veces se asocian con el
descenso de los niveles de rating, lo cierto es que cada quien consume aquello que méas

se le asemeja y la parrilla de Radio Dinamik ofrece una variada oferta.

7-La gestion publicitaria debe regirse por normas que eviten enfoques racistas, clasistas
y discriminatorios, puesto que los anuncios son actualmente una especie de registro
historico de las ciudades al demostrar no s6lo antiguos productos, sino también antiguas

formas de pensar.

8- Radio Dinamik permitir la participacion ciudadana, pero no aplica una estrategia de
comunicacion horizontal con el pablico joven para que colabore en la creacién de los
programas mas alla de la contribucion que suponen sus llamas telefonicas y mensajes de

texto.
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9. Recomendaciones

1- Socializar los resultados derivados del presente estudio, a fin de que todos los
implicados los conozcan y comprendan la necesidad de emprender acciones
transformativas para perfeccionar los espacios de Radio Dinamik orientados al sector

juvenil.

2- Dar continuidad a este tipo de estudios en emisoras similares, a fin de contribuir a
mejorar la préactica comunicativa de las mismas para los publicos a los que dirigen sus

ofertas de programacion.

3- Como ya se ha expresado, el cantén Pindal carece de una emisora radial, por lo que
es importante analizar qué contenidos se pueden implementar de una manera entretenida
para atraer a la audiencia; por lo tanto, es oportuno considerar los niveles de audicion

actuales de las radios mas sintonizadas en la zona.

4- Radio Dinamik, en aprovechamiento de la audiencia sostenida en el canton Pindal y
ante la presencia de nuevas emisoras, debe crear estrategias para no arriesgar su valor

formativo ante exigencias comerciales.

5- Este estudio propone redisefar la programacion de Radio Dinamik en funcién de un
enfoque educomunicativo que responda a las necesidades reales del cantén Pindal y que
pueden tomarse como referencia para ofrecer este tipo de perspectiva sobre el resto de

los cantones.

6-El equipo de produccion de la estacion debe tomar como referencia al publico joven
para que devengan en una suerte de termdmetro sobre temas en boga y, a la vez, reciban

por este medio informacion ancestral e histdrica sobre su territorio.

7-Siendo Pindal una poblacién conformada por gente que mantiene costumbres y
tradiciones de la Sierra y la Costa, se deben evaluar los criterios de interculturalidad
para mantener un discurso con cddigos linglisticos y culturales asociados a las

particularidades de sus habitantes.

8- Se propone a la programacion de la radio un enfoque educativo en funcion del

desarrollo de los jovenes a través de espacios de didlogo donde los jévenes puedan
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exigir respuestas a actores publicos o plantear preocupaciones a profesionales

especializados en temas puntuales.
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11. Anexos

Anexo 1. Guia de Analisis de Contenido Cualitativo a partir de Pifiuel Raigada (2002) y
Andréu (2001)

Unidades de analisis: Programas de Radio Dinamik.
Unidades de registro: Dinamik al Dia; Dinamik Deportiva; Pura Candela;
Emprendedores con Dinamik; EI Mafanero; Dialogo Ciudadano.

Unidad de Contexto: Horarios de transmision de cada programa.

Presencia o ausencia de temas (politica, economia, educacion, salud, temas
comunitarios, emprendimientos, cultura)

Frecuencia de aparicion de las tematicas

Frecuencia Ponderada importancia que se le concede a un tema por encima de
otro.

Intensidad segun el modo de los verbos usados por los hablantes en el discurso
radiofonico.

Direccion cuando los enfoques sobre los temas abordados en los programas son
positivos o negativos, en dependencia de la intensionalidad.

Orden segun la aparicion temporal, importancia o funcién de las unidades de
registro.
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TABLA DE ANALISIS DE CONTENIDO

ANALISIS DEL NOTICIERO DE RADIO DINAMIK

Programa DINAMIK AL DIA
Radio Dinamik
Objetivo Analizar el programa de noticias “Dinamik Al Dia”, en base al contenido que se difunde en este espacio
Frecuencia del De lunes a viernes, de 06:30 a 08:30
rama
Dial 99.7 F. M.
Fecha Agosto de 2021
Tiempo del programa 120 minutos

Contenido del
rama

Titulares, detalle de las noticias, entrevistas, llamadas al aire, lectura de mensajes de texto, comentarios y opiniones

Temas que se abordan

Frecuencia con que
se abordan

Personajes
entrevistados

Procedencia de las
noticias

Obijetividad de las
noticias

Interaccion con
los oyentes

Calidad de
produccion
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Los principales temas
que se abordan son:
politica, economia,
educacion, salud y
temas comunitarios

Los temas sobre
politica son los que
mayor presencia
tienen en el espacio
de noticias. Todos
los dias se habla de
politica en el
noticiero. De
economia se habla
muy poco, mas se
lo hace cuando
existen temas de
coyuntura, como
por ejemplo suben
los pasajes del bus,
suben los precios de
articulos de primera
necesidad. Lo
propio sucede con
los temas educacion
y salud. Lo que si
destacan son los
temas comunitarios,
el hecho de estar la
radio en un canton
de la provincia, se
habla a diario de los
problemas de
vialidad, la falta de

Los personajes que
desfilan por el
noticiero de esta
radio son politicos,
lideres
comunitarios, amas
de casa, jovenes,
dirigentes de
organizaciones
sociales, gremiales
y clasistas y
autoridades que
representan al
Gobierno.

Las noticias en su
gran mayoria
proceden de los
cantones Puyango,
Celica, Pindal y
Zapotillo, que es el
area de cobertura
de Radio Dinamik.
También se
difunden noticias
que ocurren en la
provincia de Loja,
en la Region 7, asi
como
informaciones
nacionales e
internacionales,
pero en menor
numero.

No todas las
noticias que se
presentan en el
noticiero son
relevantes ni son
de interés al
publico objetivo.
Hay cierta
informacion que
tiene un sesgo
politico y hasta
ideoldgico, por lo
tanto, no se
presentan las
diferentes
versiones de una
historia. Esto
quizés responde
porque el
propietario de la
emisora esta
identificado con
un partido politico,
inclusive hasta
particip6 en un
proceso
eleccionario en
representacion de
esa organizacion

El noticiero si
cuenta con una
interaccion de
los oyentes.
Existen
llamadas
telefonicas que
son
transmitidas al
aire y el
presentador de
las noticias lee
también los
mensajes
escritos
enviados por el
publico.
También hay
casos donde el
oyente se
acerca a la
radio para dar
su opinién
sobre los temas
que son
analizados en el
programa.

Sobre la calidad
del programa
existe buenos
comentarios
acerca del sonido
de la radio, los
equipos que se
encuentran en
buen estado lo
que garantiza
fidelidad y
nitidez. Los
efectos de sonido
y otros elementos
agregan a la
concentracion en
el contenido del
noticiero.
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transporte, la
escasez de agua
potable, la carencia
de riego para la
agricultura, la
contaminacion de
las microcuencas,
los incendios
forestales, la
seguridad, etc.

politica.
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TABLA DE ANALISIS DE CONTENIDO
ANALISIS DEL PROGRAMA DEPORTIVO DE RADIO DINAMIK

Programa DINAMIK DEPORTIVA
Radio Dinamik
Obijetivo Analizar el programa Dinamik Deportiva, en base al contenido que se difunde en este espacio
Frecuencia del De lunes a viernes, de 13:00 a 14:00
rama
Dial 99.7 F.M.
Fecha Agosto de 2021
Tiempo del programa 60 minutos

Contenido del
rama

Titulares, detalle de las noticias deportivas, entrevistas, transmisiones en vivo, cobertura de encuentros deportivos, llamadas

al aire, lectura de mensajes de texto, comentarios y opiniones

Temas que se abordan

Frecuencia con que | Personajes Procedencia de las | Objetividad de las | Interaccion con
se abordan entrevistados noticias noticias los oyentes

Calidad de
produccion
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Los principales temas
que se abordan son:
Anélisis de resultados
de partidos de fatbol
local y nacional.
Entrevistas a
deportistas destacados,
prondsticos deportivos,
didlogos con dirigentes
y empresarios
deportivos e
informaciones del
acontecer deportivo
local, nacional e
internacional.

Los temas que con
mayor frecuencia se
abordan son:
andlisis de los
resultados de cada
fecha del torneo
nacional de fatbol,
con especial énfasis
en el equipo que
representa a la
provincia de Loja.

Los pronosticos
deportivos también
son temas
permanentes,
especialmente
previo al desarrollo
de cada fecha del
campeonato
nacional de fatbol,
con la participacion
de los aficionados.
Los dialogos a
dirigentes y
empresarios
deportivos son poco
frecuentes. Las
entrevistas a

Los dirigentes
deportivos y
deportistas
destacados que son
entrevistados en el
programa se
repiten con
frecuencia. No hay
mucha variedad,
casi siempre se
escuchan las
mismas voces. La
falta de
corresponsales en
las ciudades donde
existe mayor
actividad
deportiva,
imposibilita una
mayor variedad de
contenidos.

Las noticias
deportivas en su
gran mayoria
proceden del
canton Puyango, y
en menor escala de
los cantones
Celica, Pindal y
Zapotillo, que es el
area de cobertura
de Radio Dinamik.
También tienen
buen espacio las
noticias
nacionales, sobre
todo las
relacionadas al
Campeonato
Nacional de
Balompié. El
fatbol es el deporte
que mas espacio
tiene en relacion
con otras
disciplinas
deportivas. Las
noticias deportivas
internacionales son
minimas, las que

Un defecto que se
les atribuye a los
programas
deportivos es que
sus periodistas son
parcializados, se
identifican
abiertamente con
un club deportivo,
en el caso del
fatbol, y eso
confunde al oyente
porque muchas de
las veces pareciera
que el narrador o
el comentarista es
un hincha mas. Lo
mismo sucede en
Radio Dinamik.

La mayor
informacion que
difunde este
programa
deportivo es sobre
el fatbol local,
regional y
nacional, dejando
pOCO espacio para

El programa
deportivo si
cuenta con una
interaccion de
los oyentes.
Existen
llamadas
telefénicas de
los aficionados
para dar sus
prondsticos.
Las llamadas
también sirven
para agregar
algln
comentario o
formular una
pregunta del
aficionado a los
entrevistados.
El presentador
de las noticias
lee también los
mensajes
escritos
enviados por el
publico.

Sobre la calidad
del programa
existe buenos
comentarios sobre
el sonido de la
radio, los equipos
gue se encuentran
en buen estado lo
que garantiza
fidelidad. Los
efectos de sonido
y otros elementos
ayudan a la
concentracion de
la gente en el
contenido del
noticiero. Hay una
buena modulacion
de voz de los
presentadores y se
evita leer al aire.
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deportistas
destacados tienen
vigencia cuando
existen temas de
coyuntura: algun
evento deportivo
que se avecina o
una destacada
participacion de los
deportistas.

difunde esta
radiodifusora.

la difusion de otras
disciplinas
deportivas.
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TABLA DE ANALISIS DE CONTENIDO

ANALISIS DEL PROGRAMA MUSICAL DE RADIO DINAMIK

Programa PURA CANDELA
Radio Dinamik
Obijetivo Analizar el programa matutino de masica Pura Candela, en base al contenido que se difunde en este espacio
Frecuencia del De lunes a viernes, de 08:30 a 11:30
rama
Dial 99.7 F. M.
Fecha Septiembre de 2021
Tiempo del programa 180 minutos

Contenido del
rama

Presentacion, segmentos, géneros musicales, llamadas al aire, saludos a los oyentes, dedicatorias musicales

Temas que se abordan

Frecuencia con que | Personajes
se abordan entrevistados

Procedencia de los
artistas

Objetividad del
programa

Interaccién con
los oyentes

Calidad de
produccion
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Los principales temas
que se abordan son:
Presentacion de las
canciones, nombre del
autor de la cancién
acompariada de una
microbiografia,
segmentos musicales,
saludos a la audiencia
por cumpleafios,
onomasticos, santos,
etc.

La presentacion de
canciones, nombre
del autor de la
cancion
acompariada de una
microbiografia,
segmentos
musicales, saludos
a la audiencia por
cumplearios,
onomasticos,
santos, etc., tiene
una frecuencia
diaria. Los
segmentos
musicales son los
mimos: salsa,
merengue, baladas,
regueton, cumbias,
bachata.

Este programa
musical no tiene
entrevistados de
manera presencial,
salvo cuando un
artista llega a la
localidad para una
presentacion,
entonces se
aprovecha para
abordarlo y
conocer datos
personales y de su
carrera profesional.
Ademas, cuando
alguien de la
audiencia llama por
teléfono
solicitando una
cancion, el locutor
del programa le
hace unas cuantas
preguntas, pero son
muy esporadicas
esta clase de
entrevistas.

Los géneros
musicales que se
difunden en este
programa
pertenecen a
artistas en su
mayoria del
extranjero, dejando
un leve margen
para los nacionales
o locales. Cuando
alguna comunidad
cercana esta de
fiesta o celebra
aniversario, alli si
el programa de
mausica le dedica
un especial y
promociona la
masica de los
artistas que se
presentan, que en
su totalidad son
nacionales.

La musica que se
difunde a traveés de
este programa es
variada y abarca la
mayor cantidad de
géneros dirigidos
al publico
objetivo. Trata de
rescatar los valores
culturales a traves
de la musica, pero
carece de una
identidad musical
que caracteriza al
publico
ecuatoriano y que
gusta de géneros
musicales como el
pasillo, bolero,
sanjuanito,
valsecitos, etc.

El programa de
musica si
cuenta con una
interaccion de
los oyentes.
Existen
llamadas
telefénicas que
son
transmitidas al
aire, donde la
gente solicita
canciones de
sus artistas
preferidos. El
locutor lee
también los
mensajes
escritos
enviados por el
publico.

Acerca de la
calidad del
programa existen
buenos
comentarios sobre
el sonido de la
radio, los equipos
gue se encuentran
en buen estado lo
que garantiza
fidelidad. Los
efectos de sonido
y otros elementos
ayudan a la
concentracion de
la gente en el
contenido que
consumen.
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TABLA DE ANALISIS DE CONTENIDO

ANALISIS DEL PROGRAMA DE EMPRENDIMIENTO DE RADIO DINAMIK

Programa EMPRENDEDORES CON DINAMIK
Radio Dinamik
Obijetivo Analizar el programa Emprendedores con Dinamik, en base al contenido que se difunde en este espacio
Frecuencia del Martes y jueves, de 12:00 a 13:00
rama
Dial 99.7 F. M.
Fecha Septiembre de 2021

Tiempo del programa

60 minutos

Contenido del
rama

Noticias sobre emprendimiento, entrevistas a emprendedores, llamadas al aire, comentarios y opiniones

Temas que se abordan

Frecuencia con que
se abordan

Personajes
entrevistados

Procedencia de los
emprendimientos

Objetividad de la
informacion

Interaccion con
los oyentes

Calidad de
produccion

Los principales temas
que se abordan son: Se
invitaa un
emprendedor al estudio
de la radio. Se lo

El formato del
programa es similar
todos los dias. Las
entrevistas que
realizan a los

Los personajes que
entrevistan son los
propietarios de los
negocios que van
surgiendo en las

Los
emprendimientos
proceden de la
zona urbana 'y
rural. Aunque esta

La informacion
que difunde el
programa radial
sobre los distintos
emprendimientos

Este espacio
radial no se
caracteriza por
la interaccion
de los oyentes,

Existen buenos
comentarios sobre
la calidad de
produccion, ya
que la emisora
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entrevista para conocer
su emprendimiento,
coémo nace, como fue
surgiendo, cuales
fueron los primeros
obstaculos que fue
superando, los
resultados obtenidos,
sus proyecciones, etc.

emprendedores se
desarrollan con el
mismo esquema de
preguntas. Pero si
se busca alternar
con las clases de
emprendimientos:
un dia el propietario
de un restaurant, el
siguiente dia una
sefiora que
emprende en
artesanias, luego el
que monto una
tienda comunitaria,
etc.

diferentes ramas.
La mayoria son
personajes

populares que estan

en contacto con la
comunidad.

emisora le ha dado
una mayor margen
de importancia a
los negocios
comunitarios, pese
a ser una emisora
privada. Con ello
busca estimular
para que mas
personas hagan lo
propio.

es relevante y de
interés para el
oyente, porque se
constituye en una
motivacion para
que el resto tome
el mismo camino.
Los diferentes
testimonios que
brindan los
emprendedores
invitan a la
reflexion y a tomar
decisiones.

maés bien
destaca porque
invoca a la
reflexion y
motiva para
seguir los
MiSmOos pasos.
Son pocas las
personas que
Illaman o
escriben
durante el
desarrollo del
segmento.

cuenta con buen
sonido, los
equipos se
encuentran en
buen estado lo
que garantiza
fidelidad. Los
efectos de sonido,
fondos musicales
y otros elementos
no distraen del
contenido.
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TABLA DE ANALISIS DE CONTENIDO

ANALISIS DEL PROGRAMA DE MUSICA NACIONAL DE RADIO DINAMIK

Programa PROGRAMA EL MANANERO
Radio Dinamik
Obijetivo Analizar el programa de musica nacional EI Mafianero, en base al contenido que se difunde en este espacio
Dial 99.7 F. M.
Frecuencia del De lunes a viernes, de 04:30 a 06:30
rama
Fecha Agosto de 2021
Tiempo del programa 120 minutos

Contenido del
rama

Presentacion, segmentos, géneros musicales, llamadas al aire, saludos a los oyentes, dedicatorias musicales

Temas que se abordan

Frecuencia con que
se abordan

Personajes
entrevistados

Procedencia de los
artistas

Objetividad del
programa

Interaccion con
los oyentes

Calidad de
produccion
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Los principales temas
que se abordan son:
Presentacion de las
canciones, nombre del
autor de la cancién,
segmentos musicales,
saludos a la audiencia
por cumpleafios,
onomasticos, santos,
etc. Ademas, se repite a
cada momento el
Buenos Dias, levanten
sus animos, ya es hora
de levantarse para ir a
trabajar.

Este programa hace
honor a la musica
nacional con
pasillos,
sanjuanitos,
pasacalle, albazo,
valsecitos y alza.

La presentacion de
canciones, nombre
del autor de la
cancion, segmentos
musicales, saludos
a la audiencia por
cumplearios,
onomasticos,
santos, etc., tiene
una frecuencia
diaria.

Este programa
musical no tiene
entrevistados, salvo
cuando un artista
llega a la localidad
para una
presentacion,
entonces se
aprovecha para dar
a conocer datos
personales y de su
carrera profesional.
Como el programa
es por la
madrugada no
existen llamadas
telefonicas y, por
lo tanto, no hay
interaccion con los
oyentes.

Los géneros
musicales que se
difunden en este
programa son de
autoria de artistas
nacionales. El
programa
promociona la
masica
ecuatoriana. El
locutor trata de
levantar los
animos de la gente
y de motivarla
para que empiece
el dia con pie
derecho.

La musica que se
difunde a traveés de
este programa es
100 % ecuatoriana
y lo que se percibe
es rescatar la
identidad cultural
del pais a través de
la musica, para
que las nuevas
generaciones
conozcan a los
artistas nacionales
destacados que
han contribuido
para que no se
pierda nuestra
mausica.

El programa de
mausica no
cuenta con una
interaccion de
los oyentes,
debido a que se
transmite por la
madrugada, en
una hora que
todos duermen.

Son muy
escasas las
llamadas
telefonicas para
solicitar una
cancion, sin
embargo, el
locutor envia
saludos a
personas,
familias o
amigos como Si
lo estuvieran
escuchando.

La radio tiene un
buen sonido,
cuenta con
equipos en buen
estado lo que
garantiza
fidelidad.
Ademas, los
efectos de sonido
y otros elementos
no distraen al
oyente para
disfrutar del
contenido.
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TABLA DE ANALISIS DE CONTENIDO

ANALISIS DEL PROGRAMA DE OPINION DE RADIO DINAMIK

Programa PROGRAMA DE OPINION DIALOGO CIUDADANO
Radio Dinamik
Obijetivo Analizar el programa de opinion Dialogo Ciudadano, en base al contenido que se difunde en este espacio
Frecuencia del Los dias sabados, de 06:00 a 09:00
rama
Dial 99.7 F.M.
Fecha Agosto de 2021
Tiempo del programa 180 minutos

Contenido del
rama

Saludo del presentador, anuncio de los invitados para las entrevistas, llamadas al aire, lectura de mensajes de texto,
comentarios y opiniones

Temas que se abordan

Frecuencia con que
se abordan

Personajes
entrevistados

Procedencia de las
noticias

Objetividad de las
noticias

Interaccidn con
los oyentes

Calidad de
produccion
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Los principales temas
que se abordan son:
politica, gestion
institucional, el agro y
temas cotidianos de la
comunidad

Los temas sobre
politica son los que
mayor presencia
tienen en este
espacio de opinion,
aungue con
frecuencia son los
mismos invitados.
No se da espacio a
nuevos lideres que
puedan aportar con
ideas frescas. Los
temas comunitarios
son en su mayoria
por lideres o
dirigentes que

visitan la radio, rara

vez laradio vaa la
comunidad para dar
VOZ a NUevos
protagonistas de la
informacion.

Los personajes que
desfilan por este
espacio son casi los
mismos. No se abre
el abanico para que
nuevas voces
surjan. El
conductor del
programa, en
ocasiones, trata de
imponer su criterio
sobre el del
invitado. Es decir,
busca brillar méas
que los propios
entrevistados.

Los temas que se
generan en su gran
mayoria proceden
de los cantones
Puyango, Celica,
Pindal y Zapotillo,
que es el area de
cobertura de Radio
Dinmik. Los temas
que se tratan son
en su mayoria a
nivel local y
provincial, muy
rara vez analizan
temas nacionales o
internacionales.

No todos los temas
que tratan en este
espacio son
relevantes para la
ciudadania. Si lo
es para quien
dirige el programa.
Por ejemplo, hubo
un momento que
entrevistd a los
dirigentes del
partido politico
CREOQ, al cual
pertenece el
periodista. Y
finalmente, el
oyente queda con
la sensacién de
saber a qué
intereses defiende
el medio de
comunicacion, si a
la ciudadania o al
partido politico.

Se nota que hay un
sesgo politico y
hasta ideoldgico,
por lo tanto, no se

El programa si
cuenta con una
interaccion de
los oyentes.
Existen
Ilamadas
telefonicas que
son
transmitidas al
aire y el
presentador lee
también los
mensajes
escritos
enviados por el
publico.

Existen buenos
comentarios sobre
el sonido de la
radio, los equipos
gue se encuentran
en buen estado lo
que garantiza
mayor fidelidad.
Ademas, los
efectos de sonido
y otros elementos
contribuyen
positivamente al
contenido del
espacio
radiofénico.
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presentan las
diferentes
versiones de los
temas tratados.
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Anexo 2. Entrevistas

ENTREVISTA 1

ENTREVISTADO: ILVAR JARAMILLO, PERIODISTA DEL MEDIO DE
COMUNICACION “ECOTEL”

1.

2.

3.

¢ Cuél es la importancia que le concede a la radiodifusion?

Como principio basico la radio se convierte en la pionera en cuanto a medios de
difusion de tipo masivo a través de plataformas electronicas u ondas magnéticas.
La radio permite transmitir todo lo que las comunidades necesitan conocer,
aunque actualmente ha estado en competencia con otro tipo de soporte, sin
embargo, sigue siendo un medio que acomparia, informa y tiene cercania con los
oyentes y con diferentes comunidades, por lo tanto, sigue siento un medio muy
importante en cuanto a difusion.

A su criterio, ¢Cual es la importancia que tiene la radio en la provincia de Loja?

Hay que tomar en cuenta que Loja, histricamente, ha tenido una poblacién
bastante dispersa, sobre todo en las comunidades rurales, y la radio ha sido un
medio para que los pobladores dispersos que no tenian acceso a otro medio de
comunicacion, puedan informarse de lo que ocurre, sin embargo, no siempre han
tenido acceso directo, por ejemplo, las radios de onda corta con frecuencia
modulada son las que llegaban con mayor fuerza a areas rurales,

A su criterio ¢Cual es la importancia que le concede a las nuevas tecnologias
aplicadas a la radio?

Las nuevas tecnologias como un complemento estan bien, pero la radio siempre
ha jugado otro tipo de objetivos como, por ejemplo: el mantener la imaginacion
y rescatar la creatividad, cuando se le pone una camara a una radio pierde
naturalidad. El hecho de transmitir una radio por Facebook con camaras y
viendo a los presentadores termina siendo un contra sentido. Sin embargo, hay

80



4.

5.

6.

personas que defienden la nueva tecnologia, que hay nuevas modalidades que se
incorporan a la radio como complemento, pero la radio es otra cosa desde sus
inicios. Los medios hibridos han quitado la naturalidad y estdn matando lo que
siempre fue la radio, misma que es una voz amiga y no necesariamente debe
tener rostro o0 una imagen.

“Vengo haciendo radio aproximadamente 30 afios y he estado presente en el
proceso de transicion y antes la esencia de la radio era la presencia de las
personas que intervenian, los invitados, entonces habia que tener la capacidad de
trasladar todo eso al oyente, exhibirle una realidad, y al poner una cdmara se
pierde toda la naturalidad del caso, una cAmara impone un determinado espacio
en un cuadro y resta naturalidad en radio.”

¢ Cuales son las ventajas y desventajas de las radios que operan en la provincia?

Las radios que operan en la provincia “para mi se quedaron” porque no hay
produccidn, no hay nuevos aportes, en algunas ocasiones se ha realizado varias
criticas y concepciones en frecuencias y se deduce que la mayor parte de radios
son una especie de discomovil con antena, simplemente se dedican a poner
musica, ponen alguna persona gue tiene limitaciones en cuanto a lenguaje, a
conocimientos, solamente hablan en un micro6fono, anuncian canciones y envian
saludos y hasta alli, entonces ahi no hay creatividad. Entonces entregar una
frecuencia para qué. Los noticieros en radio, en donde la mayor parte de
comunicadores, pues no todos son periodistas, toman noticias de internet, o en
su defecto hay personas que utilizan el periddico. Es triste, pero no hay
creatividad en la mayoria de radios de la provincia de Loja.

¢ Qué rol debe jugar la radio aplicada a la educacion de los jovenes?

La radio y los medios de comunicacion, en general, tienen finalidades
especificas y que sean un complemento para educar, para formar, esta bien, pero
ya pasod ese momento, por ejemplo, habia el Instituto “Fe y Alegrias” en el que
se daba clases de radio a determinados estudiantes y hay otros mecanismos para
emprender en el ambito educativo, se puede aportar muchos conocimientos en
cuestiones de cultura general a través de programas, pero también ya hay otras
plataformas como el internet, redes sociales, zoom, plataformas en donde si se
deberia irrumpir en cuanto a educacion formal, en cambio, los medios de
comunicacion no estan para educar formalmente, quizéa solo para formar.

¢ Considera usted que la radio promueve el desarrollo social en los jévenes?

Deberian hacerlo, pero “estoy casi seguro de que no lo hacen” la mayor parte de
emisoras estan enfocadas a difundir reggaetén, a difundir lo nuevo, lo que esta a
la moda y no necesariamente ese tipo de cosas no aportan para la formacion de
los jovenes. Difundir a veces cosas vanas, simples, como farandula, temas que
no aportan en lo absoluto, entonces es un problema. La radio es compafiia, es
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7.

8.

9.

motivacion, es formacion, pero no es, necesariamente, las cosas que se estan
haciendo.

¢Qué cree que hace falta para que la radio promueva la educacion en las zonas
rurales?

Deberia de existir mayor prolijidad al momento de entregar concepciones de
frecuencias, deberian presentar un plan, una programacion, presenten opciones y
luego hacer un seguimiento. Por ejemplo: una radio que presenta hacer
programas culturales, programas informativos, de orientacion, lleven mensajes
positivos y que hay un organismo que vigile y haga seguimiento y que
verifiquen que lo que un principio se plante6 se cumpla, porque la mayor parte
de radios que piden una frecuencia y se les concede, es seguro que presentan un
proyecto hermoso, pero a veces se olvidan de cumplirlo.

¢De qué manera se puede fortalecer la educacion y el desarrollo de los jovenes a
través de la radio?

A través de programas de orientacion, programas que generen mensajes
positivos, por ejemplo, en donde se conozca su lugar natal, donde se conozca su
entorno, y que la informacién que se le entregue a la audiencia sea verificada, de
esta manera los mensajes que reciba la audiencia sean positivos.

¢Cree usted que la radio de la provincia ejerce influencia en los jovenes de la
provincia?

Actualmente no, pues qué influencia puede tener un medio que solo se dedica a
poner musica todo el dia y que no cuenta con un personal bien formado para que
hablen a través del micréfono, porque una cosa es hacer locucion, dirigirse
respetuosamente a los publicos y otra, a veces lo que se escucha. La radio en la
provincia ha perdido su influencia, y esa influencia estan teniendo por separado
otros medios de comunicacion.

10. ¢ Cémo cree que se puede crear una radio mas incluyente para los jovenes?

Invitando a los jovenes a participar, que quienes hagan los programas sean los
propios jovenes, iguales o parecidos a quienes vayan a Ser sus oyentes,
solamente asi y que los programas que hagan sean practicos y bien elaborados,
que tengan un buen enfoque, ya que, a un joven, actualmente, es bien dificil el
pedirle atencion o pedirle que sea parte de una audiencia de un contenido que a
él no le interese. La radio estd compitiendo con otro tipo de medios como Tik
Tok, Instagram, Facebook, los jovenes prestan méas atencion a estas plataformas
y pedirles atencién si no hay una propuesta novedosa es imposible.
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ENTREVISTA 2

ENTREVISTADO: ALEX JARAMILLO, DOCENTE DE LA CARRERA DE
COMUNICACION DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA.

1. ¢Cudl es la importancia que le concede a la radiodifusion?

2.

3.

La radiodifusion, por historia y por alcance es uno de los elementos fidedigno y
confiable que a través del tiempo ha aportado de una manera increible, el hecho
de poder llegar con un mensaje a través de ondas sonoras, obviamente permite
que poblaciones muy alejadas y otras que permiten conectarse, quiza en una
gran cantidad, puedan entender y escuchar el mensaje. Como tal, la
radiodifusion, permite llegar al pablico de manera general.

A su criterio, ¢Cual es la importancia que tiene la radio en la provincia de Loja?

La importancia radica en que somos un sector fronterizo, pues recordemos que
cuando el espectro no estaba limitado se tenia cobertura de muchas radios, del
Peri sobretodo, entonces la radio para nuestra provincia cobré mucha
importancia porque geogréaficamente la provincia de Loja es la segunda mas
grande, después de Pichincha, entonces la radiodifusion ha permitido llegar a
sectores que son muy alejados. La radio ha llevado un mensaje, ha sido la mejor
forma de estar informados y entretenidos, en su momento presentaba muchos
audio-series para que la gente se pueda distraer y tenga un grado de
entretenimiento en la ruralidad.

A su criterio ¢Cual es la importancia que le concede a las nuevas tecnologias
aplicadas a la radio?

Para todos los medios de comunicacion, todas las nuevas tecnologias han
Ilegado a revolucionarlos, pues todos los medios estan pasando por un proceso
de convergencia, transformandose de lo analogo a lo digital, esto debido a los
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4.

publicos. En Latinoamérica, mientras todos los vehiculos en el mundo no tengan
un equipo de radio digital, las frecuencias que se pueden captar con la radio
tradicional, seguirdn siendo muy importantes, ya que la radio como tal sigue y
seguird siendo compaiiia con diferentes publicos y tematicas. Es muy importante
la convergencia que han hecho, el vivir las nuevas tecnologias a través de los
medios tradicionales, en este caso la radio, y asi mismo toda la adaptabilidad del
medio radial, recordemos que hoy en dia las voces que incluso fueron
celestiales, y que si no tenian la voz del locutor no podian trabajar en radio,
también se ha perdido un poco y no para mal, si no para bien porque hoy en dia
todas las voces sirven y quiza la radio tiene un mundo mucho mas amplio, ya
que no se queda en una sola localidad, en las transmision analdgica quizas lo
siga haciendo, pero en lo digital quiza pueda ampliarse y llevar las tradiciones,
las fiestas, lo audios, recordar muchisimas cosas a la gente que migra, entonces
cuando ha residentes del canton en otras ciudades o partes del mundo, se puede
escuchar al locutor del pueblo a través de internet, que es la plataforma mas
grande para poder seguir llevando el mensaje en la transmision. Por otra parte, el
costo de transmision y produccion para la radio no es tan elevado como siempre
fue con la television, y que permite generar este tipo de espacio y que la radio no
va a morir por la tecnologia, la radio va a mantenerse en su estandar e incluso en
su mundo anal6gico por muchisimo tiempo, mas alla que haya convergido o que
este en un proceso del mismo en lo digital.

¢ Cudles son las ventajas y desventajas de las radios que operan en la provincia?

Tomando en cuenta algunos monitoreos que se han realizado, se han podido
identificar ventajas como seguir llegando con el mensaje, “yo conozco la
provincia, la conozco muy bien, y conozco como es vivir por ejemplo en el
centro de Pindal, pues es un cantdbn muy préspero y tiene muchas cosas
interesantes” sin embargo, a una hora, dos horas existe gente en la ruralidad que
si no fuese por la radio, estas personas no estuvieran informadas, entonces existe
la gran ventaja de que la radio diga anunciando de una persona para otra, porque
incluso, muchas veces, ni siquiera el servicio de telefonia celular llega, pero la
radio si, y se puede seguir sintonizando a este medio ya que todavia sigue siendo
un medio de muchisimo alcance como una gran ventaja, otra de ellas es el poder
llevar anuncios que son interesante en la ruralidad, tales como “que se cort6 el
paso en tal lugar” “la creciente del rio estd muy alta, tengan cuidado” y todavia
se puede utilizar para ello la radio.

Una gran desventaja seria el sostenimiento economico, las radios como tal,
tienen una competencia bastante grande entre radios, si se analiza el caso del
canton Loja, hay mas de 20 radios, con una poblacion de 250.000 personas, pero
no todos escuchan radio, y esto hablando del canton principal, ahora no se diga
en sitios con menos de 5.000 habitantes. La sostenibilidad es una gran
desventaja cuando hablamos de la vida de la radio, pues si no tengo quien
auspicie para sostener al equipo operativo que trabaje en la radio, eso no va a ir
bien, y por ende, también se llega al punto de que la persona que trabaja en radio
es por gusto, aficion, por pasién mas no por un medio de supervivencia o que le
dé la calidad de vida que necesita.
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Si se compara ventajas con desventajas, quizd se encuentra un equilibrio
bastante complejo de explicar, pero existe armonia entre ambas situaciones y por
eso se sigue sosteniendo la misma.

¢ Qué rol debe jugar la radio aplicada a la educacion de los jovenes?

La radio como tal, debe entender que el joven hoy en dia necesita un mensaje
rapido, por ejemplo en el mundo digital, las historias en Instagram, pueden pegar
un monton, asi como en la plataforma Tik Tok, que también se encuentran cosas
interesantes, entonces en la radio tradicional, el mensaje tiene que ser rapido y
bien construido, eso no significa que sea de mala calidad, sino méas bien tiene
que ver con la generacion de contenidos para todos los publicos, recordando que
las audiencias de radio parten desde niveles de nifios, adolescentes, jovenes,
adultos, adultos mayores, etc, entonces pensando en todos ellos si se puede
seguir educando, pero netamente los jovenes necesitan de un contenido que sea
de consumo rapido, entretenido y novedoso, pues el sonido hace despertar la
imaginacion, como por ejemplo, educar a los jovenes de 15 a 25 afios, con
capsulas de historia, recordando la historia quiza de la provincia o del pais,
educar a los jovenes en funcion de una buena alimentacion con productos de la
region, pensar en una dieta nutritiva, balanceada, quiza en la ruralidad, en el
campo todavia se puede conseguir a muy buen precio la gallina criolla, harinas
para multiples productos, y porque no mostrar esto a través de una capsula corta,
pero bien producida, pues lo que quiere el joven es educarse. Por ejemplo, por
cada 3 canciones de lo que esté escuchando el joven, se pase una pequefia
capsula que indique la realidad histérica del pais, o entre otras tematicas, ese
seria un reto para la radio y la produccién como tal, y lo que necesita en realidad
es pensar en que el sonido es una forma de llegar, pero el mensaje tiene que
buscar un mensaje adecuado para que pueda llegar a los jovenes. El tema de
educacién también es un poco complejo, por ejemplo, qué es educarse para
alguien de la Sierra, qué es educarse para alguien en la Costa, son principios
similares, pero a veces con realidades diferentes, y la radio tiene las
herramientas, simplemente tiene que repensar la idea de como llegar con el
contenido para que a la final el joven se eduque y aprenda.

¢ Considera usted que la radio promueve el desarrollo social en los jovenes?

Si, y muchas radios lo hacen, que estan promoviendo el tema de desarrollo
social en los jovenes, porque a la final los invitan a acercarse, a generar
diferentes elementos, tematicas, para poder aportar en lo social, en lo agricola.
Qué bonito escuchar por ejemplo a unos jovenes que hablaban del agro y daban
algunas recomendaciones en cuanto a agricultura, informacion de jovenes para
jévenes, entonces hay que entender que la radio busca promover, pero algunas
de las veces se encuentran con diferentes situaciones, entre ellas: quién sostiene
econdémicamente a la radio y qué es lo que se permite que se diga en la misma, a
veces hay muchos intereses politicos, hay radios que buscan el pautaje politico
en tiempo de campafia para sostenerse solo en esa temporada, y el resto del
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tiempo es musica. Hay que entender que el tema de aportar socialmente a los
jévenes también es un tema amplio y complejo, la radio tiene que brindar un
espacio para jovenes que tengan ideas claras y no esten direccionados a partidos
politicos, o por mdaltiples entidades que pueden darles un pensamiento hecho,
ante esto, la radio si promueve el desarrollo social, pero también tiene
limitaciones y caracteristicas que solo los jovenes entienden y pueden
resolverlas tambien.

¢ Qué cree que hace falta para que la radio promueva la educacion en las zonas
rurales?

Hay que pensar primero en el alcance de una radio, generalmente también
requiere inversion, pero se podria pensar en politicas publicas, como, por
ejemplo, el duefio de la radio no tiene para colocar una estructura metalica para
poner una antena y que se haga una repetidora, pero quiza el Estado, la
Municipalidad, la Junta Parroquial, si lo tenga, y poder alquilar ese servicio, la
cobertura es importante, buscando diferentes medios, métodos y politicas
publicas que pudiesen aportar. Segundo, hay que actualizarse, pero sin perder la
ensefianza o la esencia propia del sector, no es lo mismo hablar de las
necesidades de la gente de la Sierra y las personas que habitan en la Costa. Mas
alla de que la provincia de Loja es hibrida, ya que hay sectores que son muy de
la costa como otros que son muy de la Sierra, sin embargo, en ese sentido, con
una buena parrilla de programacion que mida la audiencia para que pueda llegar
a todos los publicos que tienen.

Lo otro, es confiar en la radio desde la gente que son parte de lugares que son de
provincia, cantones, zonas rurales, porque si la gente confia en la radio, el medio
va a hacer que su negocio también se expanda y se conozca. Hay que empezar
por lo local, por ejemplo, pautar la publicidad con la radio local, sin importar
que llegue otra méas grande, esto ayudaria muchisimo a la sostenibilidad de la
radio, para que el medio se sostenga econémicamente, se sostenga en el tiempo
y sobretodo llegar con programas interesantes, programas adecuados, con
informacidn para todo tipo de edades que tengan medidas en la programacion y
en los publicos que escuchan, porque o si no, a la final, serd una estacion que
emita musica, una programacién remendada. La radio, en si, no solo debe pensar
en transmitir noticieros, si no, en diferente programacion que pueda tener.

¢De gué manera se puede fortalecer la educacion y el desarrollo de los jovenes a
través de la radio?

Educacion y desarrollo social es algo complejo, ya que, todos los jovenes buscan
y tienen muchisimos intereses en particular, pero no depende de ellos, pues
enfocandose un poco en la radio, hay que tomar en cuenta que este medio tiene
que buscar hacer sofiar, hacer volar, hacer imaginar, traer sonidos, contenidos de
otros lugares, pero que valgan la pena y que estén acordes a la realidad de los
jovenes. “Yo recuerdo que en alguna ocasion escuchaba un programa espafol
que hablaba de la gramatica y ortografia divertida que era como escribir y hablar
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10.

correctamente, dicho contenido era adecuado para Espafia, pero no para
Ecuador, entonces cuando hablamos de la radio y como ayudar socialmente a los
jovenes, se tiene que empezar con una programacion muy adecuada,
identificando los publicos correctos y comenzar a sondear cudles son las
necesidades de los jovenes. Por ejemplo, temas de normas comportamiento
cuando se va a estudiar en la universidad o cuando se va a vivir en una ciudad,
son aportes valiosos porque cuando la radio se compromete en dar alternativas a
los jovenes, se tendria que dar en funcion de lo que ellos necesitan. Se podria
tener un espacio, por ejemplo, en donde se ensefien diariamente 10 palabras en
inglés con su pronunciacion correcta y significado, se estaria alimentando con
un vocabulario al joven de 15 afios que cuando deje su colegio de 18 afios y
luego vaya a estudiar la educacion superior se dé cuenta que la radio lo estd
tratando de vincular a una sociedad mas grande con otro idioma, entonces la
radio esta cumpliendo en fomentar el interés del joven en adquirir un nuevo
vocabulario.

¢Cree usted que la radio de la provincia ejerce influencia en los jovenes de la
provincia?

Si, porque basicamente la radio incide, incluso, en la localidad por ejemplo en
como habla el locutor, cdmo se expresa, quée dice, qué menciona, que tipos de
programas estan promoviendo. Por ejemplo, un primo que tiene planes de
estudiar en la ciudad de Loja, dice que le da miedo porque escucha cosas
desagradables de inseguridad de la ciudad, y todo esto lo escucha en la radio,
con este ejemplo, hay gente que si involucrada en el acontecer de la radio,
entonces el medio incide de alguna manera, y ademas si hay cuestiones de
educacion en el medio de comunicacién, mismo que después sirva cuando el
joven esté estudiando en otra ciudad.

¢Como cree que se puede crear una radio mas incluyente para los jovenes?

Una radio incluyente tiene que pensar en todos, es una tarea grande, por
ejemplo, cdmo hacer una radio incluyente para personas que carecen de
audicion, un reto bastante complicado, pero que si trasladamos la radio
incluyente a redes sociales o alguna plataforma en donde la persona pueda mirar
y va a poder observar como se esta llevando la programacién de la radio. Se trata
del involucramiento de todos los publicos, incluyente con el no vidente, también
podria ser mas incluyente. Se tiene que conocer bien a los publicos, tanto, nifios,
jovenes, adultos, se tiene que entender la realidad de cada uno de ellos y conocer
sus necesidades, aplicando tambiéen, formatos agiles, rapidos.

Incluir también implica, tomar en cuenta el tiempo que tienen los diferentes
publicos. Es muy valioso entender y conocer los publicos.
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Anexo 3. Encuesta

TABULACION DE ENCUESTAS

Se encuesto6 a 90 personas del canton Pindal

1. EDAD

1. EDAD (0 copiar

90 respuestas

15
1 (12,(12:2 %)
10
5 (55i(5,6 %) 51(5.6 %) 5 (5,6 %)
5 4 (4.4 %4 (4.4 %) 4 (4,4 %)
3(3.3 %)

22,2 %)

r (2,2 %) 2(2,29%2(2,2%2](2,2 %)
1111 %)

(2222222222 %2
| )

1 (141151 °;{1|(1,i1 % (1,1 91 (A (1A (151
|

14 17 20 22 24 27 30 34 38 42 45 arfios

2. SEXO
Femenino: 38 personas de sexo femenino que pertenecen al 42,2%
Masculino: 52 personas de sexo masculino que pertenecen al 57,8%

2. SEXO IO copiar

90 respuestas

@ Masculino
® Femenino
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3. NIVEL DE INSTRUCCION:

3. NIVEL DE INSTRUCCION IO copiar

90 respuestas

Primaria: 1 (1.1%)
Secundaria: 33 (36,7%)
Superior: 56 (62,2%) ® Primara

@ Secundaria
a

Superior

4. PROFESION U OFICIO
Estudiante: 59 (65,6%)
Ama de casa: (0)
Agricultor: 4 (4,4)
Artesano: 3 (3,3%)
Comerciante: 3 (3,3%)
Campesino: (0)

OTROS:
Empleado privado: 2 (2,2%)
Servidor publico: 2 (2,2%)
Chofer profesional: 1 (1,1%)
Oficinista Municipal: 1 (1,1%)
Ingeniero Comercial: 1 (1,1%)
Funcionario Pablico: 1 (1,1%)
Jubilado: 1 (1,1%)
Emprendedor: 1 (1,1%)
OPTOMETRA CONTACTOLOGO: 1 (1,1%)
Negocio propio: 1 (1,1%)
Independiente: 1 (1,1%)
Periodista: 1 (1,1%)
Médico veterinario: 1 (1,1%)
Ingeniero: 1 (1,1%)
Chef: 1 (1,1%)
Secretario-tesorero: 1 (1,1%)
Periodista: 1 (1,1%)
Asesor/consultor: 1 (1,1%)
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4. PROFESION U OFICIO

90 respuestas

@ Chofer profesional

@ Oficinista Municipal

@ Ingeniero Comercial

@ Funcionario Publico

@ Jubilado

@ Emprendedor

@® OPTOMETRA CONTACTOLOGO
@ Negocio propio

A23V

@® Estudiante

@® Ama de Casa

@ Agricultor

@ Artesano

@ Comerciante

@ Campesino

@ Empleado privado
@ Servidor publico

113V

5. ¢Sintoniza usted la emisora Radio Dinamik 97FM?

Si su respuesta es "SI" pase directamente a la pregunta 7

|D Copiar

@ ndependiente

@ periodista

@ Medico veterinario
@ Ingeniero

® Chef

® Secretario-tesorero
@ Periodista

@ Asesor/consultor

A 303

En caso de que su respuesta sea "NO" pase a la pregunta 6 y explique el porque.
Una vez respondida la interrogante, ya NO continue llenando la encuesta.

Muchas gracias por su tiempo.
Sl: 70 personas (77, 8%)

NO: 20 personas (22,2%)

5. iSintoniza usted |la emisora Radio Dinamik 97.9 FM?

90 respuestas

®si
® No

|D Copiar



6.

Si sintonizo

Si la sintoniza

¢Por qué no sintoniza Radio Dinamik 97.9FM?

Aveces por falta de tiempo.

Porque si

Si escucho

Si la sintonizo

Porque es la que tiene mas experiencia

No

Calidad y excelente programacion

No hay tiempo

Por qué no

Por el tiempo

Para estar informado

No escucho radios

Si escucho

Por qué la mayoria de tiempo pasa en el trabajo

Porque el enfoque de Radio dinamik son noticas de Alamor, en su mayoria.

Si la sintonizo

Si

Porque me informo y veo programas educativos o de entretenimiento a través de medios digitales, por ello
no sintonizo los medios tradicicnales.

Porque estudio y no tengo el tiempo para dedicarme a escuchar la radio

Para estar informado de acontecimientos del canton y la provincia en si y oir musica

No la conozco

Para mantenerme informado

Utilizo otros medios de conocimiento y entretenimiento.

Ma aitala anaiiakas la sadia am ammanal

7.

Dentro de la
oferta de
programacion
de Radio
Dinamik. ¢Qué
usted prefiere
escuchar?
(Puede marcar

No suelo escuchar la radio en general
No tengo tiempo
no sintonizo radio
Silo hago
Pc Por sus interesantes programas
N¢ No escucho radios
Ne¢ No escucho ningun tipo de radio
P Por que siempre es bueno escuchar un poco de lo local
Pe No consumo radio
No suelo escuchar la radio
Porquea aqui en mi casa casi no escuchan la radio

Si sintonizo

No escucho Radio
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una o varias opciones):

Espacios culturales: 32 personas (36,8%)
Noticias: 58 personas (66,7%)

Mdsica: 49 personas (56,3%)

Deportes: 25 personas (28,7%)

Otro: 1 persona (1,1%)

No escucho: 1 persona (1,1%)

7. Dentro de la oferta de programacion de Radio Dinamik. ;Qué usted prefiere
escuchar? (Puede marcar una o varias opciones);

87 respuestas

Espacios culturales 32 (36,8 %)

Noticias 58 (66,7 %)
Musica 49 (56,3 %)
Deportes 25 (28,7 %)
1(1.1 %)
No escucho 1(1,1 %)
0 20 40 60

8. ¢Usted considera que estos programas satisfacen las necesidades
comunicativas de la sociedad?

SI: 70 (80,5%)
NO: 17 (19,5%)

8. ;Usted considera que estos programas satisfacen las necesidades comunicativas
de la sociedad?

87 respuestas

®Ssi
® No

80,5%

9. ¢Considera que los programas emitidos por la emisora aportan al desarrollo
social de jovenes, mediante contenidos educativos, culturales y de
orientacion?
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Sl: 73 personas (83,9%)
NO: 14 personas (16,1%)

[D Copiar
9. ;(Considera que los programas emitidos por la emisora aportan al desarrollo social
de jovenes, mediante contenidos educativos, culturales y de orientacion?
87 respuestas
@ si
® No
10. ¢Cree usted que los programas de Radio Dinamik estan

orientados a educar a su audiencia, especialmente a los jovenes?
Sl: 65 personas (74,7%)

NO: 22 personas (25,3%)

10. ¢Cree usted que los programas de Radio Dinamik estan orientados a educar a
audiencia, especialmente a los jovenes?

87 respuestas

®si
@® No

11. De los siguientes items, sefiale ¢qué temas le
gustaria escuchar con mayor frecuencia en los programas de Radio Dinamik?

Ciencia: 43 (50%)
Cultura: 53 (61,6%)

Turismo: 54 (62,8%)
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Gastronomia: 30 (34,9%)

Artesania: 12 (14%)

Otro: 1. (1,1%)

Deporte local, provincial y nacional: 1 (1,2%)
Musica: 1 (1,2%)

Deportes: 1 (1,2%)

Temas politicos del canton: 1 (1,2%)

O cop
11. De los siguientes items, sefiale ;qué temas le gustaria escuchar con mayor
frecuencia en los programas de Radio Dinamik?
86 respuestas
Ciencia 43 (50 %)
Cultura 53 (61,6 %)
Turismo 54 (62,8 %)

Gastronomia 30 (34,9 %)

Artesania 12 (14 %)

Deporte Local, provincial y naci...
0]

Musica

1(1,2 %)
1(1,2 %)
1(1,2 %)
1(1,2 %)
1(1,2 %)

Deportes
Temas politicos del cantdn



Anexo 4. Grupo focal o focus group

TEMA: PRODUCCION RADIOFONICA DE RADIO DINAMIK APLICADA A LA
EDUCACION Y DESARROLLO SOCIAL DE LOS JOVENES DEL CANTON
PINDAL

PARTICIPANTES DEL CANTON PINDAL:

Adriana Sisalima:
e Licenciada en Laboratorio Clinico.
Danny Guerrero:

e Politico y gestor cultural del canton Pindal

Diana Calderon:
e Licenciada en Educacion Bésica.
Diego Valdiviezo:

e Tecndlogo en Analisis de Sistemas.
Estudiante de Ciencias Politicas y Administracion Publica - Universidad
IEXE Mexico - Ciudad de México, Puebla.
Consultor Politico - Estrategia y Marketing para campafas electorales.

Diplomado en Marketing de la Gestion Publica.

Jordy Malla:
e Estudiante de segundo ciclo de la carrera de Medicina.
Karla Malla:

e Estudiante del segundo afio de Bachillerato en el Colegio Bachillerato Pindal.
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Katty Guzman:
¢ Estudiante de segundo ciclo de la carrera de Finanzas.
Kerly Gallo:

e Licenciada en Pedagogia de las matematicas y la fisica.

12. PARTICIPACION DE LOS INVITADOS AL GRUPO FOCAL SOBRE
RADIO DINAMIK

e Diego Valdiviezo:

Radio Dinamik es un medio de comunicacion que solo tiene enfoque comercial,
ultimamente se ha dedicado a apoyar a temas de emprendimiento, mismo en donde no
se deja de lado el enfoque comercial porque buscan una alternativa de impulsar la

imagen de los emprendimientos sin dejar de lado su bienestar también.

El tinico medio que ha realizado contenido educativo es Radio Integracion, “aparte de la

juventud en temas de nifiez porque mi hijo ha participado en diferentes programas”
o Katty Guzman:

Se refiere a Radio Dinamik como un instrumento para la educacion ya que cumple con
temas enfocados en funcion para educar, informar y orientar a la sociedad de una

manera dindmica.

Basandose en algunos programas que Radio Dinamik ofrece, se podria decir que Radio
Dinamik si aplica contenidos educativos, tales como: Dialogo de opinion ciudadana que
se transmite los dias sdbados, asi mismo el programa “Emprendedores con Dindmik” es
un espacio que aporta educativamente, sin embargo, también seria bueno que los
jovenes asistan a la radio de forma participativa para poder aportar de alguna manera

sobre las problematicas habituales de la sociedad.
e Diana Calderon

Si ha escuchado radio Dinamik, en donde si se da informacion precisa de distintos
acontecimientos, pero en si, también se trataria de que mediante una metodologia se
gestione, se haga una solicitud a la radio en donde se haga més participe a la ciudadania
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pindalefia y cantones vecinos. Esto como una forma de apoyo también para docentes,
estudiantes, adolescentes, un apoyo para los proyectos y que puedan expresar todas sus

opiniones a través de la programacion radial.

13. ¢En qué segmento o espacio, consideran que Radio Dinamik estd cumpliendo

educativamente?

e Diana Calderén

La programacion que se realiza se la hace de manera general, pero en si no hay un
espacio apropiado para que los jovenes se expresen dentro del campo de la educacion,
por ello deberia considerarse y pedir a la radio que brinde espacios a los jovenes para
expresarse, de saber lo que quieren para su pueblo, esto con el fin de relacionar también
a la educacion en los programas ya que hace mucha falta que los estudiantes expresen lo

que realmente quieren como parte de su aprendizaje.

14. Radio Dinamik ¢Ha logrado consolidar o abrir un espacio para ayudar a los

sectores en donde no hay acceso a una institucion educativa?

e Danny Guerrero:

Conoce hace varios afios la trayectoria de Radio Dinamik, tiempo que le ha permitido
Ilegar a la conclusion de que no se encuentra de acuerdo con el contenido que el medio
de comunicacion ofrece, hay un espacio que se llama “Emision Noticias,” por otra parte
el espacio de opinion de los sadbados, pero carece y hay un vacio en el aspecto cultural,

de opinidn y sobre todo en la formacion en el ambito de la educacion.

Claramente si se ha dado a los jovenes apertura y espacios en otros ambitos como de
Dj’s, mdsica, pero no tiene nada que ver con los principios elementales de la cultura y
es algo que si se lo puede realizar, pues hace unos 7 afios atras junto a Lisseth Zhuma,
fueron los impulsores del programa “Cultura Al Aire” en Radio Integracion, y se podria
realizar algo similar en otros medios, por ejemplo Radio Dinamik puede implementar
un programa que se podria llamar “Memorias Vivas”, en donde se podria entrevistar a
gente mayor que tiene muchas historias por contar, mismas que ayudan a fortalecer las

tradiciones que son parte de la identidad cultural de un pueblo.
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Por otra parte, podrian generarse espacios de opinion para que los jovenes puedan
expresar sus diferentes puntos de vista, por ejemplo, hubiese sido interesante escuchar
qué opina la juventud sobre la Gltima consulta popular, en donde el moderador hubiera
sido alguien experto en el tema, pues a los espacios culturales hay que fortalecerlos con
gente entendida en la materia, como el politélogo Juan Pablo Ruiz Aguirre, pues
hubiese sido un didlogo importante para saber qué opinan los jévenes sobre estos temas
y de esa manera poder ir brindando el espacio y la apertura que se necesita para poder

expresar sus ideales.

Por otra parte, seria importante reconsiderar el hecho de que en la tarde es el lapso de
tiempo en donde la ciudadania sintoniza méas con su familia la radio, pues esos espacios
seria importante compartirlos también con la nifiez. Que los nifios puedan inculcarse en
temas de caracter cultural, porque no también impulsar con los jovenes las radionovelas,
en donde se podria fortalecer su conocimiento en aquella expresion artistica y cultural,
sobre todo del &mbito literario. Las radios también podrian impulsar concursos de
relatos, cuentos, novela corta, entonces si seria importante que un segmento del dia de a
conocer alguna informacion de manera breve, como unas capsulas culturales, mismas

que si contribuyen a ser compartidas desde un espacio de opinion.

Seria importante fortalecer el aspecto cultural, deportivo, pero yendo mas alla, en donde
los jovenes puedan involucrase mas y que puedan compartirse temas de contenido mas

cultural que ayuden a la autoformacidn de la persona.

e Diana Calderon:

Habia un programa denominado “Educa”, el cual se lo podia escuchar y daba a
conocer sobre temas de educacion, por eso seria importante que se recuperen

estos espacios en donde se prolongue el &mbito educativo.

15. ;Desde cuando los medios se han despreocupado de difundir o promocionar
estos programas que estan direccionados u orientados a la educacion y desarrollo

social en los jévenes?
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e Diana Calderon:

La ausencia de esta programacion se viene dando desde hace aproximadamente 6 meses
a un afo, por ejemplo, a principios del 2022 todavia se escuchaba este tipo de
contenidos, luego de eso se ha perdido la transmision de los programas educativos que

fomentaban la cultura para los nifios.

16. ¢Se sienten incluidos en la programacion que difunde Radio Dinamik?

e Jordy Malla

Radio Dinamik es un medio mediante el cual se transmite comunicacion, pero falta ese
espacio mediante el cual los jovenes puedan interactuar o dar algin mensaje, expresar
sus pensamientos o ideas al pueblo y sobretodo ahora con el avance de la tecnologia la
informacion se puede difundir de una manera mas extensa, entonces si se siente un poco
de exclusién en este aspecto, por ello es necesario e indispensable que se den los
espacios necesarios donde los joévenes puedan difundir algn mensaje que de alguna u

otra manera pueden influir en el progreso de la sociedad
e Adriana Sisalima

Después de 4 anos de dejar de sintonizar la radio “Actualmente estoy volviendo a
escuchar Radio Dinamik, y me produce algo de nostalgia porque cuando estaba en el
colegio nos levantdbamos muy en la mafiana junto con mis hermanos y mi mamé
sintonizaba esta radio y nosotros escuchabamos el contenido como mitos, cuentos
infantiles, que nos permitian enlazarnos como familia.” Actualmente poco se ha
escuchado y se deberian implementar estos espacios que permitan volver a recordar

porque “recordar es volver a vivir.”
e Milena Gallo

En realidad, a la radio si le falta espacios para incluir a los jovenes y dar a conocer sus
necesidades porque basicamente la mayoria de programacion de Radio Dinamik se basa
en el ambito deportivo, cultural, y emprendimientos, y a parte del programa “Didlogo

Ciudadano” si hace falta que se incluya a los jovenes en la programacion para dar a
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conocer diferentes necesidades, mismo que antes si se hacia, pero ahora esto se ha

venido perdiendo.
e Danny Guerrero

Es muy importante que los medios de comunicacion implementen un programa
“Identidad histérica de los pueblos™ porque a estas alturas del tiempo en pleno siglo
XXI, hay muchos jovenes que no conocen las raices historicas del lugar o canton al que
pertenecen. Por ejemplo, en el cantdn Puyango hay muchos jovenes que no saben por
qué se le llama Alamor, asi mismo hay joévenes que no conocen el origen de pueblos
como Pozul, Pindal, pues aun no saben el verdadero origen del canton. Entonces si seria
importante que la presente generacion conozca de la historia, que sepa cual fue el origen
de los pueblos para que puedan defenderse a donde quiera que vayan y digan con
orgullo el lugar al que pertenecen y las raices historicas de su pueblo, entonces si seria
importante implementar el conocimiento del nombre de las parroquias, comunidades,

pues es importante de la identidad cultural de los pueblos.

17.;Qué sugerencia tienen para Radio Dinamik, qué programas les gustaria

escuchar?

e Diana Calderon:

Seria prudente escuchar un programa de historia, emprendimiento de nifios, jovenes y

adultos.
e Diego Valdiviezo:

También deberian haber programas que formen y orienten a la juventud, por ejemplo en
temas de drogadiccion, educacion sexual, temas de alcoholismo, y un sin nimero de
cosas que faltan para educar a la juventud, porque actualmente se orientan mas por el
celular en la mano, internet, y a veces sostienen una informacién inadecuada porgque no
hay quien informe correctamente de estos temas para que puedan asimilar y

comprender.
o Katty Guzman:

Se podrian implementar realitys de oratoria que sean llamativos para la vista y el oido

publico, para poderlos escuchar y a la vez generar un espacio de interaccion con la
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familia también. Se los podria incluir en la programacion de la tarde y que sea de mucha
utilidad para poder tener un didlogo ameno entre la familia o amigos y compartir

opiniones.
e Jordy Malla:

Seria conveniente que se puedan trasmitir relatos de leyendas, pues podria ser llamativo
e importante para todos los radios escucha, seria un contenido que llame la atencion a
través de leyendas o mitos que cuenten historia de nuestra provincia, estos temas abren
la imaginacién y son muy interesantes. De igual manera, se podria abrir un espacio en
donde se pueda informar sobre los platos tipicos del cantén Pindal, en donde se pueda
explicar la preparacion y demas caracteristicas que enriquecen la gastronomia, cultura 'y

costumbre de nuestros pueblos.
e Adriana Sisalima:

Se deberian implementar espacios en donde las personas puedan hablar sobre problemas
que tengan dia a dia y como los han sabido solucionar, ya que estas historias pueden
servir de inspiracion para otras personas que pueden estar pasando por la misma
situacion, sobre todo en temas actuales como el suicidio que poco a poco se ha ido
convirtiendo en un problema social, pues hay que recordar que la salud mental es muy
importante, hay que tomar en cuenta que los problemas son de todos los dias y con estos

espacios podriamos entre todos apoyarnos y ayudarnos.

18. ¢ Qué opinan si Radio Dinamik implementa un espacio para los jovenes que se

denomine “Escuela de Liderazgo”

e Karla Malla;

Seria muy bueno que se implementara este tipo de programas, ya que de esta manera se
podria formar desde nifios para que puedan participar en lo que es politica y asi en un
futuro sean personas que estén preparadas para estas tematicas importantes y puedan

trabajar con transparencia que es lo que actualmente se quiere en la sociedad.

e Adriana Sisalima;
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Seria muy factible que se implementen estas escuelas de liderazgo porque la formacion
debe establecerse desde los més pequefios y de esta manera ir mejorando a todo un
pueblo, a través de esta iniciativa.

19. ¢;Seria importante implementar un programa dirigido a la educacion y

orientacion sexual?

e Milena Gallo

Esta temaética es una de las mas importantes, mas ahora, que ya no es tabu hablarlo
como antes, por ejemplo, sin embargo, actualmente aln hay padres que tienen temor de
hablar sobre esta temética porque no saben cémo van a reaccionar los nifios, por ello, si
seria muy bueno que se implementen estos temas a través de didlogos con profesionales
que expliquen, por ejemplo, métodos anticonceptivos a nifios y jovenes para evitar

algiin embarazo prematuro o una ETS.

e Diana Calderon

Es fundamental que se aporte con informacion profesional sobre educacién sexual, ya
que muchos jévenes hoy en dia buscan informacién y la obtienen a través de redes
sociales, pero de manera errénea y eso no seria provechoso para ellos. Por eso, a través

de gente profesional se podria capacitar e informar a los jovenes sobre este tema.

20. ¢ Qué tipo de programacion creen que ayude al desarrollo social de los jévenes?

¢ Diego Valdiviezo:

Programacion que motive a los jovenes a través de espacios deportivos, en donde se
podria destacar a los jugadores, a los mejores estudiantes, otro programa importante que
ayude al desarrollo de los jovenes seria que se brinden capacitaciones para el ingreso a
universidades, policia, ejército, ya que hay temas desde la cultura general que se pueden
brindar para que los jovenes rindan las evaluaciones respectivas que necesitan para

ingresar a todos esos espacios de formacion académica que todos quieren recurrir.
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e Diana Calderon:

Seria pertinente incluir concursos en aristas culturales como oratoria, ya que, si bien es
cierto, muchos de los jovenes se dirigen a una institucion educativa a aprender, pero en
si, no se tiene la capacidad de ir formando ciertas cosas desde pequefios como, por
ejemplo, para desenvolverse en un medio de comunicacion, varias veces hay el temor de
expresarse, entonces seria factible que esto se pueda realizar, para expresar lo que se

sienten desde nifios sin temor a que los demas escuchen.

21. ¢La radio es inclusiva, da posibilidades a todos los sectores para que puedan

sentirse incluidos en la radio? ¢ A toda la trata igual o hay preferencias?

e Jordy Malla:

Esta radio, es un medio integrador, que ha dado la posibilidad para poder ser participes
y expresar las ideas a través del espacio de participacion ciudadana, ya que ha facilitado
a la ciudadania a que puedan manifestar sus inquietudes, es un medio que no excluye y

esta abierto a toda la ciudadania para que puedan expresarse libremente.
e Katty Guzman:

Con los dltimos acontecimientos politicos, se ha podido evidenciar que no se dio el
mismo espacio para todos los candidatos y esas son las cosas que se deberia cambiar,

pues se deberia ser un poco mas incluyente en este &mbito.

22. ¢El personal que labora en la radio es preparada/profesional o capacitada? ¢Es

una radio profesional?

e Diego Valdiviezo:

La radio no cuenta con un personal adecuado como para conducir estos programas, en
las ultimas elecciones, por ejemplo, se evidencid mucha improvisacion pues se
interrumpia la participacion de algunos candidatos y fue muy notorio para todos, cuando
habia entrevistas, los conductores querian responder por el candidato de su preferencia y
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en otras ocasiones interrumpieron la intervencion de los otros candidatos. Y no solo ha
sido en esta ocasion, si no en programas anteriores en donde no se ha visto la capacidad
del personal como para mostrar lo que los invitados llegan a compartir con el publico. A

veces quedan mas dudas que conocimientos.
e Katty Guzman:

Si bien son personas que si han brindado informacion, sin embargo, considero que
también se debe implementar a profesionales capacitados y no improvisados porque a
veces la ciudadania se confunde con ciertas improvisaciones que se realiza por falta de

capacitacion del personal.

e Diana Calderon:

En todo medio actGan personas profesionales que dan aportaciones de acuerdo a los
principios y valores que se manejan dentro del medio de comunicacion, sin embargo,
hay personal que al momento de realizar entrevistas, el locutor emite muchos juicios de
valor, de esta manera no se esta respetando las opiniones de las personas que llegan
como invitados, pues se deberia respetar el tiempo y las opiniones de cada una de las

personas que llegan al medio radial.
e Adriana Calderén:

Fuera de los temas politicos y lo que respecta a ese tema, si son un buen equipo de
trabajo, sobre todo porque para poner una radio y transmitir informacién se debe
conocer, por lo tanto, se asume a que todo el personal esta preparado para dichas

funciones. En si, cuando se escucha Radio Dinamik hay un sentir de confianza.
o Karla Malla:

Son buenos profesionales que se han preparado para informar a la audiencia, pues son
gente que se han especializado en la materia, quiza en ciertas situaciones no acttian de
una manera adecuada, sin embargo, por algo ellos ocupan dicho lugar en el medio de

comunicacion, pues brindan buena informacion.
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Anexo 5. Analisis de contenido

1. PROGRAMA MUSICAL: ATODO RITMO
Aporte de: Nayeli Escobar.
Escucha todo tipo de mdsica en Radio Dinamik como cumbias, baladas, salsa,
reggaetoon, entre otros géneros, mismos que considera que satisfacen sus gustos
musicales. Sin embargo, informacion importante como: de donde es el artista
que canta dicha cancién, de donde proviene el titulo musical, y otros datos, no se

encuentran dentro del programa.

No hay un orden establecido para cada genero, la musica se reproduce de
manera aleatoria y también obedeciendo a los pedidos musicales de la audiencia,

mismos que pueden variar dependiendo la preferencia del radioescucha.

Los presentadores del programa en algunas ocasiones no emiten comentarios y
se escucha la mdsica con claridad, sin embargo, hay veces en las que el
presentador habla demasiado de tal manera que interrumpe la musica que se esta
escuchando y ese aspecto es algo que se deberia cambiar.

En este programa si se toma en cuenta los pedidos musicales del oyente a través
de mensajes y llamadas, aspecto que es importante para que el publico se sienta
incluido y sea parte de la programacion.

No seria necesario que se establezca una conversacion entre locutor y oyente, ya
que la audiencia lo que quiere es escuchar la musica y disfrutar del género de su

preferencia.
El tiempo de duracién del programa son dos horas, mismas que estan bien

establecidas para brindar a la audiencia un poco de ritmo, no tendria por qué

extenderse ni hacerse mas corto.
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Normalmente escucha este programa musical mientras realiza actividades
domeésticas, ya que de esta manera se entretiene para cumplir eficientemente con

sus quehaceres.

Este programa si ha sido constante, se transmite con normalidad siempre.

La sugerencia en este programa musical es que, si los locutores desean informar,
saludar o decir algo a la audiencia sea antes que inicie la cancion, o en tal caso,
luego de que finalice. Y en caso de que los presentadores deseen animar lo

hagan solo un momento para que dejen escuchar el resto de la cancion.

PROGRAMA DEPORTIVO: DINAMIK DEPORTIVA
Aporte de: Vicente Lapo

El programa deportivo Unicamente se centra en un solo deporte que es el futbol,
asi mismo transmite, Unicamente, noticias deportivas que son tendencia en el

momento dejando de lado otras aristas deportivas que también son importantes.

Se podria definir al programa como no variado en su programacién ya que le da
mas relevancia a transmitir el campeonato nacional, ademas solo se informa a
través de la lectura de tablas de posiciones, mismas que se encuentran en
periddicos o internet, pero no hay un formato en donde se entreviste al deportista

o se amplie informacion del campeonato que se esta trasmitiendo.

Los presentadores no demuestran un amplio conocimiento en el ambito
deportivo, de esta manera se genera poca credibilidad en los oyentes. La calidad
de analisis y comentarios es limitada, ya que no se genera una observacion

profunda de lo que fue el juego o campeonato.

Los entrevistados son Unicamente de la localidad, como el presidente la liga
cantonal o simplemente alguien que este emprendiendo en algun deporte. Por lo
general, las entrevistas realizadas no son ni aburridas ni entretenidas, se

mantienen en un nivel medio ya que se dedican a temas personales y no a lo que
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en realidad debe tratar, esto Ultimo puede confundir al oyente. Asi mismo, el

programa no tiene una organizacion establecida.

Los sonidos que se utilizan para la transmision del programa son propios, sin
embargo, no cuentan con las herramientas necesarias para el desarrollo del

programa.

Se podria definir que no hay interaccién entre locutor y oyente, pues los
presentadores del programa se dedican a leer los saludos que envian los radio
escucha, pero esto no se podria establecer como una interaccion entre emisor y

receptor.

Para el contenido deportivo que actualmente ofrece Radio Dinamik, esta bien
solamente una hora, sin embargo, si el contenido fuera mas entretenido, el

tiempo se queda corto.

El programa se transmite en el horario adecuado, pero no es regular en cuanto a
la programacion, ya que hay veces que no se transmite fallando asi la confianza

de los oyentes.

3. NOTICIERO: DINAMIK AL DIA
Aporte de: Edilberto Valdiviezo

Las noticias que se transmiten en este noticiero si son importantes, a través de estos

medios se ha enterado de los ultimos acontecimientos dentro y fuera del cantén, asi

como también hechos nacionales e internacionales.

Son noticias precisas, con fuentes confiables y si alguna informacion es incorrecta no se

ha rectificado.

El presentador si presenta las noticias de manera clara y concreta, a través de un

lenguaje que se le entiende todo.

La calidad de sonido es buena en este programa.

La duracion del noticiero es correcta.
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El noticiero estd bien estructurado, con titulares, comentarios, detalles del programa.
Hay buena organizacion en el informativo y todo es entendible, y siempre ha sido
constante en su programacion y puntuales en cuanto a su horario.

Se ha realizado entrevistas a autoridades locales y provinciales.

También hay espacio para que los oyentes interactien en la programacion a través de

Ilamadas 0 mensajes.

Aporte: Bolivar Jumbo
En este segmento si existe un sesgo politico y eso se debe a que el presentador principal
de las noticias tiene una inclinacion politica y también porque no cuenta con una
preparacion profesional en el tema de comunicacién, entonces tiende a mezclar la

informacidn con su opinion.

El noticiero no presenta noticias propias, simplemente replica informacion que es

tomada de otros medios de comunicacion.

Por otra parte, si hay la oportunidad para que el oyente pueda participar a través de

mensajes y llamadas telefonicas. No se limita la participacion en este aspecto.

4. EMPRENDEDORES CON DINAMIK

Aporte: Bolivar Jumbo

El programa informa los detalles de los emprendimientos particulares, en esos detalles,
aquellas personas que quisieran emprender en una actividad econémica pueden guiarse
para dar los primeros pasos para crear sus propios emprendimientos.

El contenido del programa es poco interesante y seria importante mejorar el formato
para involucrar a los oyentes de mejor manera, pues es un poco cansado y no permite

que el oyente se quede escuchando el programa hasta el final.
Los presentadores del programa tienen conocimientos medios, con una experiencia

propia minima en el ambito del emprendimiento, sin embargo, hay que reconocer que

los presentadores si tienen credibilidad al transmitir este tipo de programacion.
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En el programa de emprendedores asisten invitados que tienen un valor agregado que es
su emprendimiento y permiten que el oyente sea tomado como ejemplo para que la
ciudadania se arriesgue a emprender, invirtiendo de manera correcta en el sector. Las
entrevistas son medianamente interesantes ya que la mayor parte del tiempo se dedican
a contar experiencias propias del emprendedor, pero si se deberia tratar mas tematicas

interesantes que mucha gente desconoce a la hora de emprender.

No hay una organizacion en la estructura del programa, simplemente se basa en una
charla. Por su parte, los presentadores hacen analisis con respecto al tema que se esta
abordando en sus entrevistas y sus comentarios son objetivos. Asi mismo, se permite
que los oyentes sean participes de la programacién a través de mensajes.

El tiempo del programa es muy largo, mismo que resulta extenso y cansado para el
oyente. La programacion la mayoria de veces si es regular, sin embargo, hay otras en las

que no se transmite y puede ser porque a veces el invitado no puede asistir.

Se debe cambiar la intervencién de los invitados y se debe segmentar los
emprendimientos, tipos de negocio, entre otros elementos. Por otra parte, también se
puede entrevistas a los ganaderos, agricultores, por el tema de asesoria profesional en
este &mbito. También se sugiere que el formato sea mas llamativo para el publico, sin
ser muy extenso y que el oyente que esté con la idea de emprender despeje algunas
dudas. También gue se realice invitaciones a instituciones gue tengan que forman parte
de la tramitologia para un emprendimiento como por ejemplo representantes del SRI,
del Municipio, Bomberos, etc.
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Anexo 6. Certificacion de traduccion del resumen
Loja, 12 de mayo de 2023

CERTIFICACION DE TRADUCCION

Doctora Erika Lucia Gonzalez Carrion, Ph.D.

Docente de la Facultad de la Educacion, el Artey la
Comunicacion de laUniversidad Nacional de Loja

CERTIFICO:

En mi calidad de traductora del idioma Inglés, con capacidades que pueden ser
probadas a través de las traducciones realizadas para revistas de alto impacto como:
Comunicar(Q1): https://bit.ly/3v0JggL. asi como a través de la Certificacion de
conocimiento del Inglés, nivel B2, que la traduccion del Resumen (Abstract) del
Trabajo de Titulacién denominado: Produccion radiofénica de Radio Dinamik
aplicada a la educacién y desarrollo social en jovenes del cantén Pindal., de
autoria de la sefiorita Maria Victoria Sandoya Guzman, concédula de identidad
Nro. 1725416091, es correcta y completa, segin las normas internacionales de
traduccion de textos.

Es cuanto puedo certificar en honor a la verdad, facultando a la interesada, Maria
Victoria Sandoya Guzman, hacer uso legal del presente, segun estime conveniente.

Atentamente,

ERIKA LUCIA
-1, GONZALEZ CARRION

Dra. Erika Gonzélez Carrién. PhD.
Docente de la Facultad de la Educacion, el Arte y la
ComunicacionUniversidad Nacional de Loja

110



