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1. Titulo
Propuesta agroturistica, basada en productos con identidad territorial, para el Cantén Olmedo,

provincia de Loja.



2. Resumen

Referirse al aprovechamiento de recursos agricolas, agroindustriales, gastronémicos y
artesanales de un pueblo para ponerlos en valor y desarrollar actividades turisticas encaminadas
a beneficiar a los pequenos emprendedores, permite la introduccidn, al tema del presente
proyecto denominado: “Propuesta de agroturismo basada en productos con identidad territorial
para el canton Olmedo provincia de Loja”, la cual se desarrolld en base a los siguientes
objetivos; elaborar el diagnostico agroturistico de la situacion actual en el Canton Olmedo,
provincia de Loja, crear productos agroturisticos con identidad territorial en el Cantéon Olmedo,
provincia de Loja, y determinar un modelo de gestion para los productos con identidad
territorial para el Canton Olmedo, provincia de Loja. La metodologia utilizada fue “Guia para
el disefio de productos agro-turisticos y orientaciones para su implementacion” propuesta por
la Asociacion de Congresos y Convenciones Internacionales (ICCA), misma que permitid
realizar un andlisis multidimensional del territorio, identificar productos con identidad
territorial, atractivos turisticos, servicios turisticos, crear productos agroturisticos con
participacion de los actores claves mediante un taller, y determinar un modelo de gestion con
la adaptacion de la metodologia para un modelo de gestion de Ordonez, (2023). Los resultados
obtenidos fueron, veinticinco productos con identidad territorial, quince lugares donde se los
oferta, seis recursos turisticos; cuatro de categoria natural con jerarquia I, dos de categoria
cultural con jerarquia II, el desarrollo de un paquete turistico, un City tour y un modelo de
gestion, en el que las principales estrategias para su desarrollo son capacitaciones de turismo,
sefalética turistica, mejora de la accesibilidad, investigacion, relaciones institucionales y
empoderamiento de actores sobre la actividad agro-turistica. En conclusion, se podria decir que
el canton Olmedo cuenta con los recursos como PIT y atractivos turisticos suficientes para la
creacion de productos que complementado con un modelo de gestion se podria empezar a

desarrollar el agro-turismo.

Palabras claves: Agroturismo. Identidad. Producto turistico.



2.1 Abstract

Refer to the use of agricultural, agro-industrial, gastronomic and artisanal resources of
a town to put them in value and develop tourist activities aimed at benefiting small
entrepreneurs, allows to introduce ourselves to the subject of this project called: "Proposal for
agro-tourism based on products with territorial identity for the Olmedo canton, province of
Loja", which was developed based on the following objectives; to elaborate the agro-tourism
diagnosis of the current situation in the Olmedo Canton, province of Loja, to create agro-
tourism products with territorial identity in the Olmedo Canton, province of Loja, and to
determine a management model for products with territorial identity for the Olmedo Canton,
province of Loja. Therefore, the methodology used was the "Guide for the design of agro-
tourism products and guidelines for their implementation" proposed by the Association of
International Congresses and Conventions (ICCA), which allowed for a multidimensional
analysis of the territory, identification of products with territorial identity, tourist attractions,
tourist services, create agro-tourism products with the direct participation of key stakeholders
through a workshop and determine a management model, with the adaptation of the
methodology for a management model of Ordofiez, (2023). The results obtained were; twenty-
five products with territorial identity, fifteen places where they are offered, six tourist resources;
four of the natural category with hierarchy I, two of the cultural category with hierarchy II, the
development of a tourist package, a City tour and a management model, in which the main
strategies for its development are tourism training, tourist signage, improvement of
accessibility, research, institutional relations and empowerment of actors on the agro-tourism
activity. In conclusion, it could be said that the Olmedo canton has sufficient resources such as
PIT and tourist attractions for the creation of products that complemented with a management

model, could begin to develop agro-tourism.

Keywords: Agro-tourism, Identity, Tourist product.



3. Introduccion

La Organizacion Mundial del Turismo (OMT), citada por Rodrigo (2019), define el
Turismo Agrario como una modalidad que se realiza en explotaciones agrarias (granjas o
plantaciones), donde los actores complementan sus ingresos con alguna forma de turismo, asi
mismo Blanco, M. (n.d.). define al agroturismo como la modalidad de turismo en espacios
rurales que pone en valor los recursos provenientes de la agricultura, agroindustria, artesania,
gastronomia y actividades conexas, en armonia con el conjunto de atractivos naturales y
culturales del territorio, convirtiéndolos en una motivacion adicional de viaje y permanencia de
turistas.

Los Productos con Identidad Territorial (PIT) son entendidos como aquellos productos
que tienen una tradicion y una reputacion relacionada con la biodiversidad, cultura, historia y/o
saber hacer de los territorios rurales, que les permite competir desde sus ventajas Unicas o
comparativas, en el mercado de productos y servicios.

En el canton Olmedo la mayoria de sus habitantes se dedican a la agricultura, la
produccion de café, caiia, mani y maiz, mismos que les han permitido emprender y dedicarse a
la venta de algunos derivados elaborados a base de estos productos, asi mismo es un cantéon que
aguarda una valiosa cultura, donde se realiza artesanias rescatando la herencia de sus
antepasados, sin embargo no se aprovecha el potencial turistico que posee, ya que no se han
buscado las estrategias correctas para desarrollar el agroturismo en el cantdon y no existen
productos turisticos que aprovechen su capacidad agricola y que se relacione con la actividad
turistica.

La presente investigacion surge por la necesidad de que existan productos agroturisticos
en el canton Olmedo, de poner en valor los productos con identidad territorial existentes y con
ello contribuir a la llegada de turistas, generar fuentes de empleo, reducir los indices de
migracion, diversificar las actividades econémicas de los habitantes y provocar interés para
invertir en planta turistica.

Los beneficiarios de este proyecto seran los habitantes del canton Olmedo
especialmente los agricultores, artesanos, y emprendedores quienes podran aprovechar del
agroturismo para mejorar su calidad de vida, incrementando actividades turisticas en sus labores
cotidianas dentro de la ruralidad, propiciando también conciencia turistica en la demanda con
un turismo menos agresivo con la naturaleza.

Se han realizado estudios previos que sirvieron de referencia en cuanto al agroturismo;
Analisis situacional del agroturismo en el canton Salitre provincia del Guayas — Ecuador.

Asociatividad y agroturismo; Evaluacion de las habilidades asociativas en redes de
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Agroturismo del sur de Chile; y Programas didacticos agro productivos, como modelo de
agroturismo para el desarrollo rural del canton Santa Clara, Pastaza—Ecuador, sus objetivos van
desde analizar al agroturismo como generador de desarrollo sostenible local, evaluar
habilidades asociativas de redes de agroturismo hasta la investigacion de programas didacticos
a ser aplicarlos en la educacion para crear modelos de agroturismo, estos estudios permitieron
conocer términos, situaciones, estrategias y propuestas que se realizaron en otros lugares con
proyectos similares, comparar a la situacion del territorio del canton Olmedo y asi tener una
vision mas amplia de lo que implica el desarrollo del agroturismo en territorios rurales.

Los objetivos de la presente investigacion son; Disefiar una propuesta agroturistica,
basada en productos con identidad territorial para el canton Olmedo, provincia de Loja y tres
especificos que son; elaborar el diagnostico agroturistico de la situacion actual en el Canton
Olmedo, provincia de Loja, crear productos agroturisticos con identidad territorial en el Canton
Olmedo, provincia de Loja y determinar un modelo de gestion para los productos con identidad
territorial para el Canton Olmedo, provincia de Loja.

El alcance de la presente investigacion fue la identificacion y priorizacion de PIT, para
integrarlos a una propuesta de productos agroturisticos para el canton, cabe destacar que la
ejecucion dependerd de la voluntad de las autoridades y la unidn e interés de los actores
involucrados de llevar a cabo esta propuesta

Es necesario mencionar que existieron limitaciones en el desarrollo del presente trabajo
como los tiempos establecidos para cumplir con este proyecto, la pandemia Covid-19 y
problemas politicos-sociales que atravesaba el pais en el momento como fue el paro nacional

de junio del 2022 con el cierre vias lo que limit6 a una mejor investigacion desde el territorio.



4. Marco tedrico
El turismo es una de las industrias que a nivel mundial aporta significativamente a la
economia de los paises, es una industria que ha venido creciendo constantemente generando
fuentes de trabajo y oportunidades a paises que cuentan con una gran riqueza cultural y natural
que puede ser aprovechada, sobre todo a paises subdesarrollados, a continuacion, se presentan
algunos términos que nos ayudardn a poner en contexto el presente trabajo.
4.1. Marco conceptual

4.1.1. Turismo de naturaleza

4.1.1.1. Concepto.

El turismo de naturaleza se relaciona de manera directa con el desarrollo y el turismo
sostenible, practicamente estd referido a los habitats naturales y a su biodiversidad, donde los
parques naturales, las reservas protegidas, el ecoturismo, el medio rural, el agroturismo y el
involucramiento de la poblacion adquiere gran importancia. (Martinez Quintana, 2017)

4.1.1.2. Clasificacion

4.1.1.2.1. Turismo de aventura.

“Viajes que tienen como fin el realizar actividades recreativas y deportivas, asociadas

a desafios impuestos por la naturaleza”(Beltran et al.., 2008)

4.1.1.2.2. Ecoturismo.

Sundstrém, (2003) mencionado por Gonzales Mantilla & Neri, (2015) define al
ecoturismo como la modalidad turistica responsable, consistente en viajar o visitar areas
naturales con el fin de disfrutar y apreciar la naturaleza, que promueve la conservacion, tiene
bajo impacto de visitacion y propicia un involucramiento activo y socioecondémicamente
benéfico de las poblaciones locales.

4.1.1.2.3.Turismo rural.

El turismo rural tiene un segmento de mercado especifico que puede agruparse por
ciertas caracteristicas similares; capacidad adquisitiva y nivel cultural medio-alto, profesionales
independientes con edades comprendidas entre 25 y 45 afios, de procedencia urbana, son
concienciados ambientalmente y buscan el campo como una fuente de paz y equilibrio, donde
puedan salir de las actividades rutinarias de la ciudad, valoran su calidad de vida, busca un
pueblo pequefio, tranquilo, con naturaleza viva y cultura local atrayente. (Henche, 2005)

Es asi que este tipo de turismo también se subdivide, quedando dentro de esta

clasificacion el agroturismo, mismo que se detalla a continuacion.



El agroturismo constituye la integracion de actividades turisticas en medios rurales,
agricolas, y agroindustriales, donde se pueden desarrollar emprendimientos que beneficiaran
no solo a su propietario sino también al resto de la comunidad, ya que se generan fuentes de
empleo y mas oportunidades para permanecer en su lugar de origen sin tener que emigrar.
(Riveros & Blanco, n.d.)

4.1.2. Agricultura

4.1.2.1. Procesos de produccion agricola.

El proceso de produccion agricola se orienta en principio a la creacion de valores, esto
quiere decir que de un producto vegetal o animal se satisfaga una necesidad especifica del
hombre, histéricamente, la diligencia agricola ha pasado de la produccion del valores de uso
para la satisfaccion de las necesidades directas del productor, a la creacidon de los productos
requeridos por las poblaciones no agricolas, expandiéndose continuamente la produccion de
valores de cambio, o sea, de bienes agricolas cambiables por bienes no agricolas. (Parra et al.,
1986, p.5 ).

4.1.2.2. Producto agricola.

El producto agricola se crea en el proceso de trabajo, el cual es el proceso de

transformacion de un objeto determinado (objeto de trabajo), sea esta natural o ya

trabajado, en un producto definido, transformacion efectuada por una actividad humana
especifica (fuerza de trabajo), utilizando instrumentos de trabajo determinados (medios

de trabajo).(Parra et al., 1986, p.5).

4.1.2.3. Fincas agropecuarias.

“Es una unidad de produccion que cuenta con determinada cantidad de recursos

agropecuarios y/o agroforestales los cuales hay que aprovechar para obtener beneficio,

ya sea para un grupo particular o familiar.” (Balmaceda, 2006)

4.1.2.4. Desarrollo de actividades agroturisticas.

Para el desarrollo de las actividades agroturisticas, deben efectuarse determinadas
condiciones, entre las mas importantes son:

- Existencia de un paisaje cultural atractivo que refleje la accion del hombre a lo largo
de su estancia en ese espacio. Si a ello se le suman superficies cubiertas de
vegetacion natural y de relieves contrastantes es mejor.

- Existencia de atractivos culturales, tradiciones e historia que motiven la visita al
lugar.

- Accesibilidad vial entre los centros que faciliten la union del turista con el destino

agroturistico.



- Infraestructura complementaria (transporte, cobertura telefonica, restaurante y
alojamiento)

- Estabilidad politica y seguridad ciudadana

- Aceptacion y receptividad de la poblacion local

El modelo agroturistico es innovador en tanto no es una actividad turistica convencional,
aporta nuevas oportunidades a la poblacion rural y genera canjes en los sistemas productivos
existentes. En la misma medida, es interactivo, pues los habitantes rurales son actores de su
propio desarrollo y no solo espectadores de las actividades turisticas. (Sosa & Ramirez Pérez,
2020)
4.1.3. Diagndstico turistico

El diagnostico turistico es un instrumento fundamental para la planificacion de destinos
y productos turisticos, la misma que puede ser realizada con diferentes técnicas, el diagnostico
establece una diferencia entre las condiciones del turismo antes y los resultados obtenidos

después de la aplicacion de acciones dentro de la planificacion turistica en un destino. (Espin,

Flores, & Pianos, 2018)

4.1.3.1. Actores claves.
4.1.3.1.1. Concepto.

CONAGUA-MEXICO (n.d) los actores clave son aquellos sujetos cuya participacion
es indispensable y precisa para el logro del propositos, objetivos y metas de un proyecto, tienen
el poder, la capacidad y los medios para decidir e influir en campos vitales que determinan el
desarrollo del proyecto, en algunos casos, pueden manifestar un interés directo, evidente y
comprometido con los objetivos y propositos del mismo.

Algunas de las caracteristicas que presentan son:
- Forman parte de la sociedad asentada en el 4rea de implantacion del proyecto.
- Tienen funciones y atribuciones en relacion directa con los objetivos del proyecto.
- Disponen de capacidades, habilidades, conocimiento, infraestructura y recursos para
proponer, atender y solventar problemas cientifico - técnicos.
- Cuentan con mecanismos de financiamiento o donacién de recursos.
- Tienen capacidad de gestion y negociaciéon con los diversos agentes y/o niveles
gubernamentales (p.7).
Velasco 2016 mencionado por Alvarez Cepero et al., (2017) en el turismo se destacan
cuatro actores que poseen una gran capacidad para influir y establecer el territorio: la

comunidad local, el sector publico, el sector privado y los turistas. Estos tltimos no forman



parte del territorio como destino, pero tiene la capacidad de influir significativamente sobre
este. (p.71-91)

4.1.3.1.2. Comunidad local.

Elena Socarrés (2004) citada por Esteban & Llano, (n.d.) “Algo que va mas alla de una

localizacién geografica, es un conglomerado humano con un cierto sentido de

pertenencia. Es, pues, historia comun, intereses compartidos, realidad espiritual y fisica,
costumbres, habitos, normas, simbolos, codigos”

4.1.3.1.3. Sector publico.

A medida que se desarrolla la sociedad exige contratos mas explicitos o formales. Ellos,
por su parte, demandan instituciones que los registren, cuando se exija su registro, y que los
hagan cumplir, ademds necesitan proteccion contra los elementos criminales dentro de sus
propios grupos o de fuentes foraneas. Asi, todo conglomerado de individuos exige la existencia
de instituciones, por rudimentarias que sean, que cumplan estas funciones y que puedan
considerarse como un estado minimo, constituyéndose asi el sector piiblico como un conjunto
de instituciones dirigidas por el estado.(Tanzi, n.d.)

4.1.3.1.4. Sector privado.

Conjunto de individuos, instituciones, organizaciones y grupos que no corresponden al
Estado, esos agentes econdmicos que no pertenecen a la esfera de lo publico, dedicados a
actividades lucrativas que se derivan en generacion de empleo y pago de impuestos; que a su
vez se transforman en inversiones publicas en seguridad, salud, educacion e infraestructura y
que finalmente se convierten en propiedades del Estado que componen el sector publico.(La
Republica, 2020)

4.1.3.1.5.Turista.

RIET, (2008) parr. 2.13 mencionado por UNWTO, (n.d.) “Un visitante (interno,

receptor o emisor) se clasifica como turista (o visitante que pernocta) si su viaje incluye

una pernoctacion, o como visitante del dia (o excursionista) en caso contrario”

4.1.3.2. Oferta turistica.

Son los elementos fisicos, publicos y privados necesarios para el acceso del destino y
disfrute por parte del turista, pueden ser por ejemplo; infraestructuras de transporte (carreteras,
aeropuertos, aparcamientos), de sanidad (hospitales, centros de salud) de seguridad y proteccion
del turista, (policia, proteccion civil, embajadas), de energia (alumbrado de calles), de
sefalizacion turistica (paneles, monolitos con informacion turista de los destinos), hidraulicas

( abastecimiento y evacuacion de aguas) (De la Colina, n.d.)



4.1.3.3. Demanda turistica.

Martinez Roget y De Miguel Dominguez (2000), de un modo semejante a cualquier otro
tipo de demanda, aunque tiene, no obstante, unas caracteristicas que la diferencian de la
demanda de aquellos otros bienes o servicios no turisticos, las cuales se deben tener en cuenta
para no caer en simplificaciones y para evitar posibles errores futuros de planificacion que se
podrian producir por el hecho de obviarlas, citado por (Lourdes et al., 2009)

Mathieson y Wall (1982) afirma que la demanda turistica es el “conjunto total de
personas que viajan o desean viajar para disfrutar de facilidades turistica y de servicios en
lugares distintos al lugar de trabajo y residencia habitual” (Lourdes et al., 2009)

4.1.4. Producto turistico

4.1.4.1. Concepto.

Para Boullon (2003), el producto turistico es complejo y estd formado por la oferta
turistica, integrada, a su vez, por los servicios que proporcionan los elementos de la planta
turistica y por algunos capitales no turisticos. Es decir, la oferta turistica son todos los bienes y
servicios utilizables para el turista por un precio y en un periodo dado, circunstancias estas que
determinan su caracteristica de caducidad, es decir su imposibilidad de almacenar, citado por
(Morillo, 2011)

4.1.4.2. Elementos del producto turistico.

En la actualidad el enfoque de producto turistico referida a sus componentes desde el
punto de vista de la oferta turistica ha evolucionado. Ultimamente, segun Trauer, (2006) el
producto turistico es pensado como un sistema interdisciplinario donde la demanda turistica es
un elemento significativo dentro de un nivel macro en el que concurren un sistema global, un
sistema de oferta y un sistema de demanda (Morillo, 2011)

Blanco, (n.d.)El producto turistico es el conjunto de prestaciones que se ofrecen al
turista para compensar sus deseos o expectativas con base en tres componentes: atractivos,
facilidades y accesibilidad, los que combinados entre si dan origen al producto integrado que
sera ofrecido a 1 mercado para atraer flujos turisticos:

- Atractivos, constituyen el principal elemento del producto turistico porque establecen
la eleccion del destino de viaje que hace el turista, creando asi una corriente turistica.

- Facilidades, incluyen la oferta de hospedaje, comidas y bebidas, posibilidades de
diversion, asi como los servicios de agencias de viaje, alquiler de vehiculos o centros
de informacion turistica.

- Accesibilidad, comprende las rutas y los medios de transporte para que el turista se

desplace hasta y desde el atractivo turistico.
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4.1.4.3. Producto turistico con identidad territorial.

4.1.4.3.1. Concepto.

Son parte del patrimonio de los territorios rurales— son apreciados tanto por su valor
turistico como comercial y por su potencial para desencadenar procesos de desarrollo
econdmico con enfoque territorial, donde se benefician pequefios productores y otros oferentes
de servicios. (Blanco, n.d.)

4.1.4.3.2.1dentidad territorial

Para Soto (2006), la identidad es aquello que nos diferencia de otros, tanto en el ambito
individual como colectivo. Supone la conciencia de pertenencia a un grupo determinado y una
simbologia propia que reclama ser reconocida, protegida y promovida. Aplicada a los bienes y
servicios, la idea de identidad territorial hace referencia a elementos de diferenciacion y calidad
que les permite ingresar a mercados cada vez mas exigentes citado por (Blanco, n.d.)

4.1.4.3.3.Patrimonio territorial.

Soto (2006) El “patrimonio territorial” que se edifica a partir de los elementos culturales,
productivos, paisajisticos, ambientales, historicos y sociales, asistentes en un territorio, que son
simultaneos por los actores locales (agentes econdmicos, autoridades y sociedad civil, entre
otros) y que tienen cierto reconocimiento externo citado por (Blanco, n.d.)

4.1.4.3.4.Conciencia de pertenencia.

El sentimiento de pertenencia o conciencia de pertenencia tiene caracter historico y esta
relacionado con la identidad cultural, se va formando en la medida en que se desarrolla la
comunidad sobre la base de la interaccion entre sus miembros, la cooperacion y colaboracion
entre unos y otros, la afinidad entre sus intereses y la posibilidad de compartir historia y cultura
comunes.(Mercede9s & Cathcart, n.d.)

4.1.5. Modelo de gestion

4.1.5.1. Concepto.

El modelo de gestion debe enfocarse en tres columnas importantes de toda organizacion:
los procesos, el recurso humano y la tecnologia. Estos tres pilares actuando de forma conjunta
y coordinada pueden alcanzar los objetivos organizacionales y por lo tanto deberan ser
considerados en los modelos de gestion.

De igual forma se considera que las cuatro principales practicas a tener en cuenta en un modelo
de gestion son:
- Laestrategia. Aspecto clave para mantener enfocada a la organizacion en sus estrategias

corporativas propiciando un continuo crecimiento.
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Ejecucion. El cumplimiento de los objetivos establecidos, excediéndolos en la
posibilidad de una ejecucion excelente de las operaciones.

Cultura. Debe favorecerse la creacion de una cultura inspirada en el buen desempefio
sobre cualquier otra opcion.

Estructura. Debe propiciarse en lo posible una estructura horizontal que beneficie la
flexibilidad y rapidez con miras a implementar los cambios propuestos en el modelo de
gestion (Sosa & Ramirez Pérez, 2020)

4.1.5.2. Modelo de gestion turistico.

Rosa Naranjo Llupart et al., (2019) menciona el modelo de gestion turistica debe

exponer una metodologia que garantice el manejo del turismo sostenible, esencialmente
mediante un proceso de planificar y organizar el trabajo, realizar un diagndstico del territorio y
efectuar un estudio profundo para obtener las mejores estrategias a fin de aplicarlas en los

diferentes ejes locales, y favorecer el desarrollo de la comunidad.

Barrado (2004) y Fernandez (2004) citados por el mismo autor ponen a consideracion

esta tipologia de modelos de gestion turistica, tratando de buscar un equilibrio entre la
generalizacion y la aplicacion (pp. 35-47). Estos autores proponen cuatro clases de modelos de

gestion turistica:

Modelos generales o sistemas: es uno de los mds conocidos, pero dirigido
fundamentalmente a la competitividad y sustentabilidad de los destinos. Es un modelo
jerarquico en el que la gestion de destinos constituye un nivel intermedio entre un nivel
superior compuesto por la politica, la planificacion y el desarrollo del destino y un nivel
inferior basado en los recursos y atractivos del destino.

La gestion de destinos esta compuesta por un conjunto de actividades diversas:
organizacion, marketing, calidad del servicio, investigacion, desarrollo de los recursos
humanos, financiacién, manejo de visitantes y gestion de recursos y de crisis.

Los distintos niveles estan vinculados en un sentido vertical. Sin embargo, el modelo
no muestra las relaciones horizontales entre los diversos factores en cada nivel, las
relaciones potenciales entre las diversas actividades de la gestion de destinos. Los
autores de este modelo al aplicarlo concluyeron que en general faltaba un alto grado de
integracion entre estos factores y por lo tanto dudaron que pudiera lograrse una gestion
amplia del turismo.

Modelos de proceso: a pesar del caracter dinamico de los sistemas el modelo no captura
explicitamente la naturaleza dindmica de la gestion turistica. Se coincide con Vera, et

al. (2011) citado por Rosa Naranjo Llupart et al., (2019) en que la gestion turistica es
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“un proceso continuo, de caricter ciclico” que “garantiza la aplicacion de los
instrumentos de planificacion” (p. 11).
Este modelo es original e interesante y proporciona muchos puntos de reflexion. Sin
embargo, es mas un modelo de marketing que un acercamiento a la gestion turistica, y
se basa fundamentalmente en la demanda.
-  Modelos de funciones: las funciones son aspectos claves de la gestion turistica. Son
estas actividades las que permiten la realizacién de los objetivos identificados. En la
literatura y en los modelos anteriores se pueden identificar multiples funciones, el
numero y tipo de las funciones incluidas varian de un modelo a otro al igual que los
vinculos entre ellas por lo que resulta poco generalizable. Se coincide con Barrado
(2004); Fernandez (2004) y Pearce (2014) mencionados por el mismo autor en que la
importancia relativa de las funciones y la naturaleza y el grado de interdependencia entre
ellas variaran de un destino al otro segun la escala y nivel de desarrollo turistico, asi
como el grado en que el destino domina el territorio y se inserta en el mismo.
- Modelos organizacionales: las diversas funciones de la gestion turistica estan llevadas
a cabo por ciertos actores y por lo tanto una cuarta clase de modelos destaca los aspectos
organizacionales o sistemas de gobernanza de los destinos. Estos modelos se encuentran
sobre todo en los informes de consultorias 0 documentos tales como planes y estrategias
turisticas. Especificamente abordan las variadas formas que pueden tomar los
entramados institucionales o recomiendan una estructura organizacional para un destino
en particular.
4.2. Marco referencial
4.2.1. Datos generales del canton Olmedo

Olmedo, el canton mas pequeno de la provincia de Loja fue elevado a esta categoria el
24 de febrero de 1997. Por resolucion de la camara edilicia, se acordd celebrar el aniversario de
cantonizacion el 22 de agosto y no el 24 de febrero fecha de su creacion.
Cuenta con una poblacion de 4870 habitantes segun el censo INEC 2010, de los cuales 2448
son mujeres y 2422 son hombres.
Es conocido como la tierra del café, ya que su principal producto lo ha posesionado como uno
de los cantones con mayor produccion cafetalera, no solo por su cantidad, sino también por la
exquisitez, aroma y calidad de este producto.
Posee un clima céalido humedo sus temperaturas varian entre los 18° y los 22°c. Tiene un
régimen pluviométrico de 1.500 mm de lluvia en la época invernal (que va desde los meses de

enero a mayo) y el resto de meses corresponden a la época seca o de verano.
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Limita al norte con el cantén Chaguarpamba, al este con Catamayo, al sur y al oeste con Paltas;
tiene una superficie de 114.39 kilémetros cuadrados. Dentro de su jurisdiccion se desarrollan
dos parroquias con 41 barrios. Olmedo (parroquia urbana) con su cabecera cantonal Olmedo,
con 62.63 km cuadrados de extension y 33 barrios. La Tingue (parroquia rural) con 51.76 km
cuadrados de extension y 8 barrios. Municipio de Olmedo, (n.d.)

4.2.2. Referencias

4.2.2.1. Analisis situacional del agroturismo en el canton Salitre provincia del
Guayas — Ecuador.

Es un analisis situacional del agroturismo en el canton Salitre, el cual forma parte del
proyecto de investigacion denominado “Creacidon de circuitos turisticos del canton Salitre,
provincia del Guayas” dirigido por la Facultad de Turismo y Hoteleria de la Universidad
Tecnologica Ecotec. En este sentido, el trabajo persigue analizar el agroturismo en el cantéon y
su importancia para la sostenibilidad y desarrollo local. Por tltimo, aportar puntos de referencia
y orientaciones enfocadas al beneficio que brinda el turismo como sector prioritario (servicios)
en la estrategia nacional de cambio de la matriz productiva del Ecuador, mediante visitas in situ
a las haciendas y sitios inventariados del canton y revision bibliografica para una mejor
comprension del trabajo. (Gisella Parraga M, 2016)

4.2.2.2. Asociatividad y agroturismo. Evaluacion de las habilidades asociativas en
redes de Agroturismo del sur de Chile.

El agroturismo ofrece una opcion productiva para familias y productores agropecuarios,
especialmente para agrupaciones campesinas ya que su desarrollo requiere el trabajo conjunto
y un grado importante de encadenamientos productivos para la prestacion y elaboracion de
productos turisticos. Los objetivos de este estudio se orientan a evaluar el nivel de desarrollo
de las habilidades asociativas de los emprendedores responsables de iniciativas de agroturismo
en las regiones de Los Rios y de Los Lagos del sur de Chile y proponer lineamientos con el fin
de fortalecer sus habilidades asociativas, contribuyendo al éxito y la sustentabilidad de sus
negocios individuales y sobre todo a la generacion de una oferta de tipo cooperativo. Los
resultados reportan que las principales debilidades de las redes agroturisticas en materia de
asociatividad son: la escasa comunicacion, tanto interna como externa; el bajo nivel de cohesion
y sentido de pertenencia; la falta de una vision de proyecto productivo comtn de medio y largo
plazo; la escasa capacidad de la organizacion para tomar decisiones colectivas y las carencias

en materia de liderazgo y técnicas organizacionales. (Szmulewicz E.,et al 2012)
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4.2.2.3. Programas didacticos agro productivos, como modelo de agroturismo para
el desarrollo rural del cantéon Santa Clara, Pastaza—Ecuador.

La oportunidad de vincular la agricultura con el turismo constituye un nuevo enfoque
de diversificacion de la economia de las zonas rurales; con esa vision, la presente investigacion
ofrece algunas conceptualizaciones sobre agroturismo y los principales resultados de la
situacidn actual que permita potencializar los programas didacticos del Centro de Investigacion,
Posgrado y Conservacion de la Biodiversidad CIPCA como posible modelo de turismo para el
desarrollo del canton Santa Clara, provincia de Pastaza. Estos resultados se obtienen mediante
encuestas a los productores de Santa Clara y entrevistas a los coordinadores de los programas
didacticos productivos del centro y estudiantes practicantes. Dentro de la metodologia se utilizo
la prueba de Chi cuadrado, para la verificacion de las hipotesis. Al final se presentan
conclusiones que aportan a la planificacion del agroturismo para el desarrollo integral rural

endogeno de Santa Clara. (Carrera Sdnchez et al., 2014)
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5. Metodologia
5.1. Area de estudio.

El Cantén Olmedo, es el canton mas pequefio de la provincia de Loja, ubicado al
noroeste de la provincia, region sur del Ecuador, sus coordenadas geograficas son: latitud norte:
9°548.313’ y longitud este; 603.118.420 de latitud sur: 3°55°30” a una distancia aproximada de
100 km. de la capital provincial. La fecha de creacion es el 24 de febrero de 1997, su poblacién
es de 4870 hab. Con una extension de 11.377,73 ha, su rango altitudinal — 2.371 m.s.n.m. sus
coordenadas son al norte: con el canton Chaguarpamba, al sur: con el canton Paltas, al este: con

el canton Catamayo, y al oeste: con los cantones Chaguarpamba y Paltas. (PDyOT Olmedo,

2019)
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Figura 1.Ubicacion geogrdfica del canton Olmedo
5.2. Materiales y recursos

Para el desarrollo de la presente investigacion se necesitd de diferentes recursos y
materiales, mismos que se mencionan a continuacion.
5.2.1. Recursos humanos

En este apartado se ha tomado en cuenta a las personas que desde su posicion han
aportado al desarrollo del presente trabajo.

- Tesista

- Tutora de tesis
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- Técnica del GAD del cantén Olmedo.
5.2.2. Recursos materiales
A continuacion, se detalla los recursos materiales que fueron necesarios para poder
llevar a cabo esta investigacion.
- Impresiones
- Copias.
- Esferos.
- Lapiz.
- Carpetas plasticas.
- Archivador.
5.2.3. Recursos tecnologicos
Asi mismo se enlistan los recursos tecnologicos que se utilizaron durante el desarrollo
de la presente investigacion:
- Computadora portatil.
- Celular.
- Proyector.
5.2.4. Recursos logisticos
A continuacion, se detallan los recursos logisticos que fueron necesarios para llevar a
cabo este trabajo.
- Transporte
- Alimentacion
- Salon para taller
5.3. Métodos
Los métodos utilizados en el presente trabajo fueron, el analitico-sintético y el
inductivo-deductivo, mismos que permitieron su realizacion ordenada y coherente. De acuerdo
al tipo de datos recogidos la investigacion es mixta, ya que los datos obtenidos fueron
cuantitativos con la aplicacion de una encuesta y el andlisis estadistico de la misma y
cualitativos debido a que se utilizaron entrevistas y fichas técnicas para levantar informacion.
5.3.1. Analitico-sintético
Este método fue ttil para descomponer el objeto de estudio; el agroturismo, analizar sus
partes, conceptos, situaciones, y asi segregar las variables que se trabajaran dentro de la presente
investigacion, como resultado de la utilizacion de este método se puede visualizar el marco
tedrico que luego de analizar los temas, conceptos y variables se sintetizd la informacion

necesaria para el desarrollo del presente trabajo.
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5.3.2. Inductivo-deductivo

Estos métodos fueron utilizados durante el cumplimiento de los objetivos, partiendo
desde un analisis del territorio, de estudiar los PIT, productos turisticos, agroturisticos, y los
lugares donde se ofertan, hasta llegar a realizar una propuesta de agroturismo, en la que se puso
en valor la oferta que tiene el cantén a través de la creacion de un producto agroturistico,
fundamentado en un analisis de la demanda existente para esta actividad.

5.4. Técnicas

Las técnicas que se muestran a continuacion fueron las utilizadas para llevar a cabo el
proceso metodologico descrito mas adelante, permitieron el cumplimiento de cada uno de los
pasos establecidos.

- Revision documental para determinar el entorno del territorio.

- Observacion directa para el diagnostico de la situacion actual del canton

- Aplicacion de fichas para levantar informacion de productos con identidad territorial y
lugares donde se ofertan estos productos.

- Entrevista a personajes claves para levantamiento de informacion.

- Encuesta para andlisis de la demanda de un producto agroturistico basado en productos
turisticos con identidad territorial

- Tamafo de la muestra.

Para calcular el tamafio de la muestra se tomo en cuenta la poblaciéon econdmicamente
activa del canton Olmedo y las poblaciones de referencia Catamayo, Paltas y Chaguarpamba,
mas datos del GEOVIT en cuanto a turistas, cabe mencionar que se realizd la proyeccion del
PEA de las poblaciones seleccionadas con los datos obtenidos en el censo 2010 al afio 2022,
esto con la finalidad de obtener datos mas reales.

A continuacion, se muestra esta informacion detallada y el célculo de la muestra que se
utiliz6 en la presente investigacion.

Tabla 1.Poblaciones para andlisis de la demanda

Poblaciones de Poblacién Proyeccion de la Numero de encuestas
referencia econémicamente poblacion
activa 2010 econdémicamente
activa 2022
Turistas GEOVIT 23297 en 2010 24 814 en 2022 187
Olmedo 1 600 1293 10
Catamayo 11738 13 869 105
Paltas 8 526 8116 61
Chaguarpamba 2719 2 384 18
Total 47 880 50476 381

Calculo del tamario de la muestra:
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Datos:

N = tamafio de la poblacion (50 476)

Z = nivel de confianza, (95%) / (Za= 1,96)

P = probabilidad de éxito, o proporcion esperada (50%)

Q = probabilidad de fracaso (50%)

E (d)= precision (Error maximo admisible en términos de proporcion) (5%)

50476 x (1,96)2 x 0,50 x 0,50

n =
(0,05)2 x (50 476-1) + (1,96)2 x 0,50 x 0,50
48 477.1504
n =
127.1479

n= 381.265 Asumo 381 encuestas
5.5. Metodologia por objetivos

La metodologia del presente trabajo investigativo es presentada por objetivos para
facilitar la compresion de la misma, en ella se detallan los pasos, acciones y actividades que se
siguieron para el desarrollo de esta investigacion.

5.5.1. Primer objetivo: Elaborar el diagndstico agroturistico de la situacion actual en el

Canton Olmedo, provincia de Loja

Para el desarrollo de este objetivo se tomd como referencia la fase 1 de identificacion y
priorizacion de PIT y la fase 2 del diagndstico agroturistico del territorio, de la Metodologia de
Valorizacion turistica de productos con identidad territorial, “Guia para el disefio de productos
agro turisticos y orientaciones para su implementacion” propuesta por la Asociacion de
Congresos y Convenciones Internacionales (ICCA).

Como primer paso se hizo una revision bibliografica para realizar la caracterizacion del
territorio y el respectivo analisis multidimensional del canton Olmedo.

Luego se procedi6 a realizar un mapeo de actores identificando personajes claves del
territorio en cuanto a alojamiento, transporte, restauracion, productores agrarios y autoridades
cantonales.

Seguidamente se procedié a levantar informacion de productos con identidad territorial
para ello se conversé con personas del lugar, técnicos y trabajadores del municipio acerca de
fincas agrarias, microempresas, emprendedores y artesanos para poder entrevistar a sus
propietarios y aplicar una entrevista de identificacion y caracterizacion de productos con

identidad territorial, ver anexo 1.
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Luego de haber realizado la identificacion y caracterizacion de los productos con
identidad territorial se realizo la calificacion y priorizacion de cada PIT identificado para ellos
se tomo en cuenta los 5 criterios de calificacion y priorizacion descritos en el anexo 2, y se
establecieron los siguientes pesos para la calificacion de cada uno de los PIT.

Tabla 2.Peso para cada criterio de calificacion

Criterio Valor o peso

Vinculo con el territorio 30
Antigiliedad del saber hacer 30
Fama del producto 20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los 10
pequefios productores rurales

Caracteristicas de la demanda 10
Total 100

Posteriormente se elabord un listado de PIT prioritarios con su respectiva categoria,
ubicacion, y calificacion alcanzada.

Asi mismo se realizé el andlisis de oferta, de lugares donde se encuentran los PIT,
mediante la aplicacion de una ficha a los duefios, (ver anexo 3, ficha para analisis de oferta de
PTIS), seguidamente se realizo el levantamiento de informacion de la oferta de servicios
turisticos a través de la observacion en trabajo de campo.

Continuamente se realizd el levantamiento de informacion de atractivos turisticos con
la ficha de identificacion y jerarquizacion de atractivos turisticos del Ministerio de Turismo.
(ver modelo de ficha anexo 4)

También se realizo el analisis de la oferta a través de la aplicacion de una encuesta a la
poblacion econdmicamente activa del canton Olmedo y las poblaciones de referencia
Catamayo, Paltas y Chaguarpamba, mas datos del GEOVIT en cuanto a turistas, lo que dio un
total de 381 personas. (ver modelo de encuesta anexo 5)

Finalmente se hizo un FODA para determinar las fortalezas, oportunidades, debilidades
y amenazas que posee el canton.

5.5.2. Segundo objetivo: Crear productos agroturisticos con identidad territorial en el

Canton Olmedo, provincia de Loja

Para este objetivo se utilizo la adaptacion de la misma metodologia del objetivo uno,
metodologia de Valorizacion turistica de productos con identidad territorial. “Guia para el
disefio de productos agro turisticos y orientaciones para su implementacion” propuesta por el
ICCA, exactamente la fase 3 de establecimiento de estrategias y 4 de disefio de productos

agroturisticos.
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Como primer paso y mediante el FODA cruzado se establecieron estrategias en base al
analisis FODA realizado en el diagnostico, estrategias que permitan desarrollar el agroturismo
en el cantdn, superando y aprovechando la situacion actual en la que se encuentra.

Asi mismo se llevo a cabo un taller con los actores claves identificados en el objetivo
uno, realizando una convocatoria (ver anexo 7) a los duefios de fincas, artesanias, productos
agroindustriales y gastronomia.

Durante la realizacion del taller como primer paso se hizo lectura del acta (ver anexo
8), se presento los resultados obtenidos hasta el momento y se analiz6 los principios bésicos
para identificar productos turisticos, posteriormente en grupos de trabajo se propuso y se
validaron mediante la ficha técnica de productos agroturisticos potenciales (ver anexo 10)
productos turisticos alternativos que cumplian la funcion de articular los PIT priorizados a la
oferta turistica asociada con los otros atractivos del territorio, también se eligi6 los productos
turisticos mas adecuados para integrar a los PIT, finalmente se realiz6 la firma de los asistentes
(ver anexo 9)

Posteriormente en trabajo de escritorio se elabor6 un portafolio de productos
agroturisticos con las fichas trabajadas en el taller, asi mismo se realizé la estructuracion y
organizacion de hojas de trabajo para los productos seleccionados, donde se especifican las
acciones y actividades que se desarrollaran.

Finalmente se realizo el diseno de los productos seleccionados.

5.5.3. Tercer objetivo: Determinar un modelo de gestion para los productos con identidad
territorial para el Canton Olmedo, provincia de Loja

Para el presente objetivo se tom6 como referencia dos metodologias, la propuesta por
el ICCA “Guia para el disefio de productos agro turisticos y orientaciones para su
implementacién” la fase 5 de fortalecimiento de la capacidad de gestion y la metodologia para
un modelo de gestion de Ordofiez, (2023).

En este objetivo se pretende que los actores involucrados generen capacidades de
gestion en los territorios, para impulsar el desarrollo de una oferta agroturistica, orientada a
crear oportunidades para diversificar los ingresos de productores rurales, dedicados a la
actividad agricola, artesanal y agroindustrial.

Primeramente, se realizd un plan de accion en el que se establecieron objetivos, lineas
estratégicas y un cronograma que permitira el desarrollo de la propuesta.

Se determin6 un d6rgano gestor tomando en cuenta las opiniones dadas en el taller

realizado en el objetivo 2. Seguidamente se busco el soporte juridico para este érgano gestor,
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se establecid la estructura organizacional; mision, vision, valores, objetivos, un organigrama

estructural y un manual de funciones.
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6. Resultados
6.1. Diagnostico agroturistico de la situacion actual en el canton Olmedo, provincia de
Loja
6.1.1. Caracterizacion del territorio

A continuacidn, se presenta la siguiente informacion que constituye la caracterizacion
del territorio.

6.1.1.1.Proceso historico.

La construccioén historica- cultural de Olmedo, estd vinculada a la época Colonial, que
estuvo poblado por los Paltas, un pueblo aguerrido y muy trabajador, que se dedicaba a producir
herramientas de barro y otros utensilios de diferente indole.

Desde su fundacion, Olmedo, ha sido relegada en la atencion de sus necesidades basicas
lo que gener6 una brecha profunda cuyo resultado es la ausencia o insuficiencia de
infraestructura y servicios basicos, que se expresa, entre otros indicadores, en que el 87 %o de
la poblacion es pobre por necesidades basicas insatisfechas.

En el tema productivo, Olmedo es considerado uno de los productores del mejor Café
del Ecuador y del mundo, asi lo confirma su participacion en la 6 edicion de Taza Dorada, en
la que ha estado en el top de los 10 mejores cafés especiales de pais, y ha sido bicampeoén
Nacional. Esa diversidad cultural, productiva, constituye una potencialidad para el desarrollo
local, provincial y regional. PDyOT Olmedo. (2019).

6.1.1.2.Ubicacion geografica y jurisdiccional.

El Cantén Olmedo, es el canton mas pequefio de la provincia de Loja, ubicado al
noroeste de la provincia de Loja, region sur del Ecuador, sus coordenadas geograficas son:
latitud norte: 9°548.313” y longitud: este 603.118.420; 3°55°30” de latitud sur, a una distancia
aproximada de 100 Km. de la ciudad de Loja, capital provincial.

El canton Olmedo data su historia desde el afio 1909, tiempo desde el cual pertenecio al
canton Paltas hasta el afio 1997 en calidad de parroquia. Cerca de nueve décadas transcurrieron
y vieron pasar a mas de una generacion, instituida por gente acogedora, amable y trabajadora
llena de fe y optimismo, sobre todo al haber cristalizado su ideal, con la cantonizacion de su
tierra, episodio que acontecid un 24 de febrero de 1997, publicado en el Registro Oficial N.° 9
del mismo afio, sin embargo, el 22 de agosto se conmemora su aniversario.

6.1.2. Anadlisis multidimensional

Se presenta un analisis de cuatro aspectos fundamentales que permitirdn conocer la

situacion general en la que se encuentra el canton, esta informacion fue recaudada de revision

bibliografica de tesis, y documentos oficiales como el PDyOT del canton Olmedo, ademas de
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la corroboracion de la informacion realizada en el trabajo de campo. Las dimensiones a
analizarse son social, econdmica, ambiental y politico-institucional, mismas que de describen
a continuacion.

6.1.2.1. Dimension social.

6.1.2.1.1.Poblacion.

Segtn el INEC, (2010) la poblacion total del canton Olmedo es de 4.870, donde 2.448
son mujeres y 2.422 hombres, con un promedio de 7.5% de analfabetismo y una edad
promedio de 34 afios.

De acuerdo al trabajo de campo realizado por el grupo de trabajo la poblacion del canton

Olmedo es la siguiente:

Tabla 3.Poblacion total del canton Olmedo
POBLACION TOTAL DEL Olmedo La Tingue Genero

CANTON OLMEDO 2284 420 Hombres
2329 440 Mujeres

Subtotal 4613 860

Total 5473

6.1.2.1.2.Educacion.

El cantén Olmedo se encuentra bajo el régimen de la Costa- Galapagos, por lo que los
estudiantes fueron afectados en el inicio del afo lectivo, Mediante Acuerdo Ministerial Nro.
MINEDUC-MINEDUC-2020-00028-A, de 07 de mayo de 2020, se dispuso a todas las
instituciones educativas de sostenimiento fiscal, municipal, fiscomisional y particular, en todas
sus jornadas, modalidades y ofertas, el inicio del afio lectivo con fecha 01 de junio de 2020 de
manera virtual debido a la pandemia mundial por Covid-19.

6.1.2.1.3.4nalfabetismo.

Segun el ultimo censo realizado en el 2010 la tasa total de analfabetismo a nivel cantonal
fue de 6.93%; dato menor al registrado en el afio 2020, obtenido en la investigacion de campo,
donde se registro una tasa de 6,68%. Cabe resaltar que analizando dentro del canton seglin datos
de analfabetismo por sexo del Sistema Integrado de Indicadores Sociales del Ecuador 2010
(SIISE) se observa que los hombres fueron de los grupos mas perjudicados con 8.9%
comparado con las mujeres con 7.7%.

6.1.2.1.4.Nivel de instruccion.

El mas alto dentro del cantén Olmedo es el primario con 57.21%, en segundo lugar, se
encuentra la educacion media con 11.21%, seguido por la categoria educacion media del

11,21%. El nivel minimo registrado corresponde al postgrado con solo el 0,12%. En cuanto al
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nivel superior y de posgrado la cabecera cantonal refleja un porcentaje alto de 1.50% y 0%
respectivamente.

En las 2 parroquias del canton Olmedo existen 1548 nifios, nifias y adolescentes en edad
escolar, de los cuales 1326 nifios, nifias y adolescentes asisten a los centros educativos publicos
o privados, el restante nlimero, es decir 222 nifos, nifias y adolescentes, no asisten a ningun
centro educativo publico o privado.

El canton Olmedo cuenta con 16 establecimientos educativos que brindan servicio a los
habitantes de todo el canton y 72 docentes.

6.1.2.1.5.Natalidad.

La tasa de natalidad segun el censo 2010 es de 2.7% para el cantdn, segln el trabajo de
campo del PDyOT la tasa de natalidad para el 2020 es de 2.3%.

6.1.2.1.6.Desnutricion.

La desnutricion del canton alcanza el 51.12%

6.1.2.1.7.Cobertura de salud.

En Olmedo se encuentran tres centros de salud. El dispensario S.SC de tipo A delaY
de Olmedo del Instituto Ecuatoriano de Seguro Social, Seguro Campesino, atiende de lunes a
viernes, cuenta con un médico general y un odontologo y una enfermera, que prestan sus
servicios a todos los pacientes.

En la parroquia La Tingue existe otro Centro de salud tipo A, atendido por un médico
general, dos médicos familiares que prestan sus servicios a la poblacion de la parroquia con la
ayuda de una auxiliar de enfermeria.

En Olmedo se encuentra el ultimo centro de salud tipo A, que es atendido por el médico
rural que brinda atencidén en los dos Centros, intercalando los dias para su visita; y por una
enfermera auxiliar. Solo en este centro atiende un odontdlogo que presta el servicio a todos los
pobladores.

Los centros de salud de La Tingue y Olmedo son administrados por el Ministerio de
Salud Publica de Loja., la atencion que se brinda va de acuerdo a los recursos disponibles y es
de acuerdo a agendamiento que se realiza los dias lunes, miércoles y viernes.

6.1.2.1.8.Cultura.

Bienes muebles
- Esculturas: existen 16 ejemplares, localizadas en el interior de la Iglesia, escultura de
los santos, y una variacion de la imagen de Jesucristo, que representan la fe catolica de
la poblacion del canton Olmedo.

- Archivo biblioteca Cristobal Colon.
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Bienes inmuebles

Iglesia Matriz de Olmedo: Obra arquitectonica que muestra sus caracteristicas del
exterior y en su interior se encuentran las esculturas de valor patrimonial por sus
vestigios.

Viviendas urbanas y rurales: existen 88 ejemplares: Son viviendas relevantes por su
valor histérico, su arquitectura colonial, su tipologia, que se adaptan al entorno en el

cual se ubica.

Patrimonio intangible

Fiestas cantonales y parroquiales: Aniversario cantonal y parroquial, donde existen
actividades sociales, culturales, deportivas y donde se promociona el turismo local, y
donde se destacan las potencialidades del canton.

Gastronomia: Molloco, bocadillos, café, panela, chicha de mani.

Fiestas religiosas: A la Virgen del Cisne. A Jesus del Gran Poder. Al Sagrado Corazén
de Jesus

Técnicas y saberes productivos tradicionales: Las personas adultas comparten sus
experiencias en técnicas productivas tradicionales.

Técnicas artesanales tradicionales: Tejido de alforjas, actividad que se esta perdiendo.

Patrimonio cultural-natural

Paisaje natural: Cerro Santa Barbara, de donde se observa la belleza del paisaje natural
del canton.

Vestigios arqueoldgicos: existen 10 ejemplares

Turismo patrimonial.

La Cordillera Yamalaca por su exuberante vegetacion se ha convertido en el punto de
caminatas familiares para la exploracion natural del canton.

El cerro Santa Barbara es considerado por sus habitantes como un simbolo de
prosperidad, este se ha convertido en un mirador, donde se pueden realizar fotografias
del entorno y caminatas.

El Cerro Chivatos es un cerro rocoso y es otro atractivo natural. Se encuentra ubicado
en La Tingue. Posee variedad en flora y fauna por lo que es un mirador y se pueden
realizar caminatas desde el sendero.

Iglesia Matriz, ubicada en el centro de Olmedo. Tiene una construccion de estilo
moderno, donde su fachada es de color blanco y posee tres torres. Las torres de los
extremos cuentan con una cruz en la parte superior y la torre central cuenta con un reloj

y una cruz
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- Lasmoliendas en las que se realizan los tradicionales bocadillos y panela, son otro punto
de turismo en Olmedo, su atraccidén es su construccidn rustica y por albergar técnicas
tradicionales en la que se puede ser participe en la elaboracion de los productos
artesanales.
6.1.2.2. Dimension economica.
6.1.2.2.1.Poblacion economicamente activa.

Existe una PEA del 45.19 % que corresponde a 2473 ciudadanos.

6.1.2.2.2.Actividades economicas.
- Agricultura 2175 personas 87,95%
- Ganaderia 15 personas 0,61%
- Apicultura 13 personas 0,53%
- Mineria 5 personas 0,20%
- Pesca 3 personas 0,12%
- Sector Publico 129 personas 5,22%
- Sector Privado 133 personas 5,38%

6.1.2.2.3.Principales actividades economicas productivas.

La economia del Cantéon Olmedo se basa en la produccién y comercializacion de
productos agricolas, un gran porcentaje de las familias que se dedican a esta rama de actividad
cultivan productos como: café, cafia de azlicar, maiz, frutas.

La superficie dedicada a la actividad agricola y pecuaria es del 21.37% del total del area
cantonal; mientras que el 77.51% del area cantonal se dedica a la Conservacion Y Proteccion
de los bosques. Se evidencia este alto porcentaje del 77.51 %, por la pendiente del territorio, la
cual no permite ejecutar actividades primarias como el cultivo, sino son para los pastizales para
la crianza de ganado vacuno y caprino

El rendimiento de los diferentes productos varia seglin factores como el clima, abono,
insumos necesarios para la agricultura y ganaderia; aproximadamente, el 70% de la produccion
agricola se consume localmente y el 30% restante va a los cantones y provincias cercanas;
potencialmente los mercados mas atractivos son Loja, Machala y Guayaquil que adquieren los
productos del lugar; sin embargo, segun informacion de los propios agricultores, los precios en
algunos casos no cubren los costos de produccion, debido a limitaciones como falta de vias de

comercializacion.
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6.1.2.2.4.Empleo y desempleo.

En el canton Olmedo tenemos un total de total de 5473 habitantes segun la muestra de
la Investigacion de campo, 2020, de los cuales 2473 son habitantes ocupadas plenamente y
3000 habitantes estan en la desocupacion, esto se debe a que la poblacion econdmicamente
activa esta bordeandolas edades mayores a 18 afos hasta los 75.

La preocupacion se enmarca en que cerca del 45 % de los habitantes del Canton estan
desempleados, esto debido a que se encuentran en edades mayores a 75 o que estan cursando
educacion de primer a tercer nivel.

6.1.2.2.5.Sectores economicos.

En el canton Olmedo, la mayor parte de la poblacion econdémicamente activa, se dedica
a realizar actividades del sector primario, que representa el 81%, seguido por el sector terciario
(servicios) con un 17% del PEA, mientras que, en el sector secundario, solamente toma un 2%
del total del PEA cantonal.

6.1.2.2.6.Principales productos agricolas.

El café es el producto con un area de cultivo de 1.303 hectéreas, seguida del maiz con
393 hectareas sembradas, asi también la cafia de azucar con 320 hectareas sembradas, seguida
del Banano 24 hectareas, mientras el mani tiene 9 hectareas sembradas y las frutas o naranja 1
hectarea sembrada.

6.1.2.2.7.Establecimientos comerciales.

Existen 33 servicios comerciales de abarrotes de pequefa escala, servicios de
alojamiento 1, servicios de comida y restaurantes 3, servicio de gasolinera 1, y entre otras
actividades tenemos a 3 establecimientos.

6.1.2.2.8.Actividad econémica turistica.

La actividad turistica en Olmedo va adquiriendo importancia como eje de desarrollo
economico local. En los tltimos afos, se ha venido desarrollando proyectos relacionados al
turismo comunitario y cultural. El cantéon Olmedo es tomado como modelo en el ambito
turistico al ser el primer canton a nivel pais en obtener viabilidad turistica para el proyecto de
fondos no reembolsables, llevado a cabo por el Ministerio de Turismo y el Banco de Desarrollo.

6.1.2.3. Dimension ambiental.

6.1.2.3.1.Relieve.

El cantén Olmedo tiene un relieve o perfil topografico muy irregular, distinguiéndose
superficies onduladas con pendientes concavas y convexas considerables, conforme al registro
de las pendientes del territorio. Es importante indicar que la superficie del territorio del canton

Olmedo tiene una pendiente elevada de hasta el 70 %, se localiza en el 90 % del total del
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territorio cantonal, en la parte al nor-este del territorio, los relieves del canton Olmedo van
desde los 960 a 2.371 m.s.n.m.

6.1.2.3.2.Suelos.

En el cantén Olmedo, hay una significativa area de suelos aluviales bien desarrollados.
El desgaste acelerado que sufren los suelos en las fuertes pendientes, determina la presencia en
gran parte de ellas de Ultisoles e Incentisoles que representan suelos jovenes carentes de
caracteristicas patogenéticas, pero que no son necesariamente malos.

La forestacion, reforestacion y mantenimiento de la cobertura vegetal natural,
limitaciones importantes tienen un porcentaje al 93,3% del territorio del cantén Olmedo, lo que
indica que la aptitud del suelo para la agricultura es muy limitada y pendientes muy
pronunciadas.

6.1.2.3.3.Usos del suelo.

Se encontraron siete usos de suelos generales, el suelo predominante es Conservacion y
proteccion, con el 31.93 % del territorio cantonal. Sin embargo, existe el suelo agricola con la
produccion del café en el 11.46 % del territorio.

6.1.2.3.4.Clima.

En el cantén Olmedo se distingue dos clases de clima en cada afio. El clima tropical
mega térmico seco que se hace presente durante el periodo seco entre los meses junio a

diciembre, el clima mesotérmico semihumedo en el periodo lluvioso de enero a mayo.

6.1.2.3.5.Precipitacion.

Olmedo es una zona de transicion entre la Sierra y la Costa, se disfruta en la mayoria
del tiempo de un clima céalido agradable en las zonas bajas, con tardes frias y nubladas en las
zonas altas, el régimen pluviométrico es de 1100 mm en la época invernal, que va desde los
meses de enero a mayo; el resto de meses corresponden a la época de verano alrededor de 780
mm.

6.1.2.3.6.Temperatura.

En el canton prevalece la corriente de Humboldt que trasporta el aire frio y hiumedo
desde el Sur. La zona cuenta con dos tipos de estaciones climaticas, tropical seco y subtropical
huimedo en diferentes épocas del afo. El promedio de temperatura media anual es de 21.9°c.

6.1.2.3.7.Flora.

- Eucalipto (Introducida) (Eucaliptus globulus)
- Faique Acacia macracantha)
- QGuararo (Heliocarpus americanos)

- Roble (Nectandra laurel)
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- Porotillo (Erytrina smithiana)
- Laurel amarillo (Nectandra retrulata)
- Arabisco (Jacaranda copava)
- Cedro (Cedrela odorata)
- Laurel costefio (Cordia alliodora)
- Arrayan (Eugenia sp.)
- Guayacan (Tabebuia sp.)
6.1.2.3.8.Fauna.
- Chonto Mazama americana
- Chonto Mazama rufina
- Tumulle Dasypus novemcinctus
- Guatuza Dasyprocta fuliginosa
- Guatuza Dasyprocta punctat
- Conejo Sylvilagus brasilensis
- Guanta Agouti taczanowskii
- Paloma Collareja Columba fascista
- Paloma Plomiza Columba plimbea Cacer
6.1.2.3.9.4gua.
Existen 21 captaciones de agua, administradas por las juntas de agua, con una cobertura
a 1211 usuarios, dichos sistemas de agua tienen un estado de mantenimiento regular.
6.1.2.3.10.Microcuencas.
En el canton Olmedo favorece la microcuenca del Rio Yaguachi con sus quebradas
adyacentes, como la quebrada Olmedo; y, el Rio Catamayo con su quebrada San José.
6.1.2.3.11.Aire.
La calidad del aire de la zona urbana del cantén Olmedo, es buena debido a que existen
pocas emisiones contaminantes provenientes de fuentes fijas y moviles.
6.1.2.3.12.Ruido.
El ruido es bajo debido a la poca presencia de trasporte tanto publicos y privados, es un
territorio donde no existen equipamientos mayores (industriales) que emitan ruido.
6.1.2.3.13.Vulnerabilidad del canton.
Olmedo es un Canton que forma parte de la region sur ecuatorial de la sierra y costa
ecuatoriana, influenciado en su mayor parte del afio por parametros altos de temperatura y bajas

precipitaciones que fluctiian entre 1100 a 780 mm de Iluvia por afio (en épocas de invierno).
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Estas caracteristicas mas las permanentes afectaciones antropogénicas como la
utilizacion de practicas agropecuarias inadecuadas y la excesiva explotacion de los recursos
naturales, han generado consecuencias ecoldgicas nocivas que evidencian una clara tendencia
del Cantén y microrregion a convertirse en una zona desértica a corto o mediano plazo.

No existen parametros que permiten medir el grado de alteracion y deterioro de los
recursos naturales, asi como el grado de afectacion por contaminacién ambiental, sin embargo,
existen superficies a nivel cantonal que se encuentran en proceso de desertizacion, con pérdida
de bosques nativos, extincion de fuentes de agua y de biodiversidad ecolégica.

La preocupacion de la poblacion es cada vez mas elocuente, ante la posibilidad de que
se produzca un nuevo fenomeno de sequia como el acontecido en la década de los afios sesenta,
esto seria catastrofico para las poblaciones que se encuentran asentadas en zonas deterioradas
y con francas tendencias a la desertizacion.

6.1.2.4. Dimension politico institucional.

6.1.2.4.1.Estructura del Gobierno Autonomo Descentralizado del Canton Olmedo.
Gobernantes:

- Concejo de Gobierno.
- Alcaldia.
- Vice alcaldia.
Habilitantes
- Asesoria Juridica.
- Secretaria General.
- Auditoria Interna.
- Delegado de la Contraloria General del Estado.
- Direccion Financiera.
- Direccion administrativa
Agregadores de Valor
- Fiscalizacion.
- Medio Ambiente y Saneamiento Ambiental (Agua Potable y Alcantarillado, Residuos

Solidos y Administracion de Mercados, Medio Ambiente)

- Direccion Técnica.

- Obras Publicas
Desconcentrados y Adscritos

- Registro de la propiedad.

- Unidad de Transito y Transporte Terrestre.
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Cuerpo de Bomberos

6.1.2.4.2.0rdenanzas vigentes.

Ordenanza que regula la formacion de los catastros prediales urbanos y rurales, la
determinacion y recaudacion del impuesto a los predios rurales y urbanos para el bienio
2014-2015.

Ordenanza que regula los catastros prediales urbanos y rurales, la determinacion,
administracion y recaudacion del impuesto de los predios urbanos y rurales para el
bienio 2012 —2013.

Ordenanza para el funcionamiento del sistema de participacion ciudadana y control
social del canton Olmedo.

Ordenanza constitutiva del Concejo de Planificacion cantonal del GAD de Olmedo.
6.1.2.4.3.Relaciones con cantones vecinos.

Con el Canton Chaguarpamba, relacion es comercial de transporte, de gestion,
financiera.

Con el canton Catamayo tiene relaciones Comerciales, transporte, financiero.

Con el Canton Paltas la relacion es comercial, de transporte, de gestion, financiera

La Tingue, relacion inter parroquial, de gestion, administraciéon, comercio y de
territorio.

6.1.2.4.4.Participacion ciudadana.

Ordenanza que conforma y regula el funcionamiento del sistema de participacion

ciudadana y control social del canton Olmedo. A través de esta Ordenanza del Canton Olmedo

se crea y regula el funcionamiento del Consejo de Planificaciéon como una instancia de

participacion Ciudadana vinculado al Sistema Nacional Descentralizado de Planificacion y

cuyos principales lineamientos son el fomentar la participaciéon Ciudadana, el promover el

equilibrio territorial y el fortalecer los procesos de planificacion. Quedando formado de la

siguiente manera:

Klever Antonio Sanchez Armijos, alcalde GAD Olmedo

Cynthia Lizbeth Carrion Medina, representante del Legislativo

Ing. Mauricio Espinoza Sanchez, director de Planificacion

Dr. Leonardo David robles Granda, procurador sindico

Ing. Lauro Alberto Carrion Vivanco, técnico de estudios y proyectos
Hortensia Saritama delegado de la Instancia de Participacion

Rolando David Chamorro Barrera delegado de la Instancia de Participacion

Wilson Fernando Jiménez Azuero delegado de la Instancia de Participacion
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- Alex Geovany Cérdova Cordova representante del Gobierno Parroquial GADP
6.1.3. Mapeo de actores
En el presente mapeo de actores se identifico personajes claves del turismo en el
territorio como alojamiento, transporte, restauracion, productores agrarios y autoridades

cantonales.
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Tabla 4.Mapeo de actores

POSICION. INTERES INFLUENCIA.
ACTORES INTERESES
< 0 '§ 283 < 'g 'g 55)
T 88 5§33 5 :EEEG2CEoss
S £ £ g ® = g g 8 g &5 E & & = 5 B E
§ 2 2 & o o & G g v 2 ¥ & & g § = 3
2 2 % 8 g 2 32 ¢ 5 5 & E % 8 B 22 E
A E L E L E AL ESEAL < E S
Alcalde del canton. Klever Progreso del canton. X X X
Sanchez
Concejal rural. Jos¢ Encalada. Adelanto del area rural. X X
Concejales: Julio Ayala, Cinthia Desarrollo del canton. X X X
Carrion, Jorge Peralta.
Grety Patifio directora de la Crecimiento del turismo en el X X X
unidad de turismo canton.
Presidente de cooperativa de Transporte. X X
camionetas de transporte de la
Tingue.
Luis Machuca. Hosteria Alojamiento. X X X
Olmedo.
Luz Herrera. Restauracion. X X X
Angelino Abad Caficultor X X X X
Bar restaurante Sucos Restauracion. X X X
Presidente de la cooperativa de Transporte X X X
taxis La Y de Olmedo.
Comida rapida. Restauracion. X X X
Julio Lopez, presidente de la Agricultura. X X X
Asociacion Sefior de la Buena
Esperanza barrio Yamalaca.
Cristopher Carrion Caficultor. X X X X
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6.1.4. Identificacion de atractivos turisticos

Dentro de este apartado se identifico a los PIT y los atractivos turisticos que posee el
canton, y a continuacion se muestran los resultados obtenidos.

6.1.4.1. Productos con identidad territorial.

6.1.4.1.1.Identificacion de productos con identidad territorial.

La presente informacion, es el resultado de la aplicacion del anexo 2 ficha para
identificacion y caracterizacion de productos con identidad territorial, misma que nos permitié
determinar el nombre del producto, la categoria a la que pertenece, su localizacion, exclusividad
del territorio, antigiiedad de elaboracion o produccion, nivel de dependencia con la diversidad
local, si existen o no imitaciones, acciones formales o informales dirigidas a reconocer la fama
del producto, personal que labora, su oferta, porcentaje de la poblacion dedica a la actividad, su
tecnologia de produccion, nivel de formalizacion, principales consumidores, reconocimiento
del producto como propio del lugar, la demanda, forma de presentacién, comercializacion,

mercado del producto y puntos de venta.
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Tabla 5.Listado de PIT identificados en el territorio

Producto Categoria Localizacion  Exclusivo  Antigiie Dependencia Imitacione Acciones Ofert
del dad s a.
territorio
Café Agropecuario  Olmedo, No Aprox. Alta, depende de la altura, las En  otras Organizaciones Perma
Ramirespamba, 100 afios  caracteristicas del suelo y el provincias  débiles, participacion nente
Yamalaca, El saber hacer, y el suelo de existe el en taza  dorada,
Porvenir Olmedo es ideal para la café de campana de
produccion de café. haba, de denominacién de
soya y de origen,
trigo. microempresas con
marca registrada,
investigaciones.
Pan de suelo  Gastrondmico  Yamalaca No Aprox. Alta, depende del tipo de No Ninguna Perma
100 afios  materia prima, del saber hacer y nente
los insumos, ha sido una
costumbre  trasmitida  de
generacion en generacion.
Garrapifiada  Agroindustrial Loma Redonda  No Aprox. Alta, depende del tipo de No Promocion en redes Perma
100 afios  materia prima, del saber hacery sociales, y nente
los insumos, ha sido una participacion en
costumbre  trasmitida  de ferias.
generacion en generacion.
Mani Agropecuario  Olmedo, No Aprox. Alta, depende mucho de la No Participacion en Perma
Ramirespamba, 150 afios  cultura, ha sido trasmitida la ferias en los cantones nente
Yamalaca. costumbre de sembrarlo de vecinos.
generacion en generacion, se
podria decir desde los primeros
pobladores del canton.
Batea de Artesanal Olmedo, La No Aprox Alta, depende del tipo de No Promocién en redes Perma
madera de Esperanza 150 afios  materia prima, del saber hacer y sociales, y nente
mango. los insumos. participacion en
ferias.
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Jabon negro

Cana

Tamal de
guineo

Porrén  de
madera de
mango.

Guineo seda

El

madrugador

Arguinas de
cuero

Agroindustrial

Agropecuario

Gastronomico

Artesanal

Agropecuario

Agroindustrial

Artesanal

Olmedo, El
Ceibo

Monteurco,
Ramirespamba

Olmedo

Olmedo, La
Esperanza

Olmedo,
Ramirespamba,
Yamalaca.

Olmedo,
Barbara

Santa

La Delicia

Si

Si

Si

Si

Aprox.
150 afios

Aprox

100 anos.

Aprox
150 afios

Aprox
150 anos

Aprox.
100 afios

15 afios

Aprox
150 afios

Alta, depende de saber hacer y
de la tradicion trasmitida de
generacion en generacion.
Alta, depende mucho de la
cultura, ha sido trasmitida la
costumbre de sembrarlo de
generacion en generacion, se
podria decir desde los primeros
pobladores del canton.

Alta, depende del tipo de
materia prima, del saber hacer y
los insumos, ha sido una
costumbre  trasmitida  de
generacion en generacion.
Alta, depende del tipo de
materia prima, del saber hacer y
los insumos.

Alta, depende del tipo de suelo,
clima y saber cuando y coémo
sembrar, ha sido trasmitida la
costumbre de sembrarlo de
generacion en generacion, se
podria decir desde los primeros
pobladores del canton.

Alta, es un producto unico, no
se produce en grandes
cantidades y el cémo saberlo
hacer solo lo sabe su
propietario.

Alta, depende del tipo de
materia prima, del saber hacer y
los insumos.

Participacion en
ferias

No existen acciones

Promocion en redes
sociales

Promocion en redes

sociales, y
participacion en
ferias.

Participacion en

ferias en los cantones
vecinos.

Ninguna

Ninguna

Perma
nente

Perma
nente

Perma
nente

Perma
nente

Perma
nente

Solo
con
pedido

Perma
nente
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Frejol
panamito

Miel de
abeja

Sango

Aguardiente
de cafia

Frejol
percala

Vino de café

Frejol
mantequilla
Mortero de
madera de
mango.

Agropecuario

Agroindustrial

Gastrondémico.

Agroindustrial

Agropecuario

Agroindustrial

Agropecuario

Artesanal

Yamalaca

Olmedo,
Yamalaca

Olmedo

Ramirespamba

Yamalaca

Olmedo, Santa
Barbara

Yamalaca

Olmedo, La
Esperanza

No

Aprox.
150 afios

Aprox.
35 afios

Aprox
150 afios

Aprox. 5
afios

Aprox.
150 anos

15 afios

Aprox.
150 afios

Aprox
150 anos

Alta, depende del tipo de suelo,
clima y saber cuando y como
sembrar, ademas de los
cuidados.

Bajo, aunque las abejas se
complementan con el café la
dependencia al territorio es baja
ya que se puede dar en
cualquier lugar en cuento tenga
los insumos necesarios.

Alta, depende del tipo de
materia prima, del saber hacer y
los insumos, ha sido una

costumbre  trasmitida  de
generacion en generacion.
Alta, depende del tipo de

materia prima, del saber hacery
los insumos.

Alta, depende del tipo de suelo,
clima y saber cuando y como
sembrar, ademas de los
cuidados.

Alta, depende del tipo de café y
del saber hacer.

Alta, depende del tipo de suelo,
clima y saber cuando y cémo

sembrar, ademas de los
cuidados.
Alta, depende del tipo de

materia prima, del saber hacer y
los insumos.

Reuniones entre
productores de fréjol

Promocién en redes
sociales, apoyo del
municipio y consejo
provincial en cuanto a

capacitaciones e
insumos.

Promocion en redes
sociales, y
participacion en
ferias.
Capacitaciones,
reuniones de
ganaderos

Reuniones entre

productores de fréjol

Promocion en redes
sociales

Reuniones entre
productores de fréjol

Promocion en redes

sociales, y
participacion en
ferias.

Temp
oral;
mayo

junio.
Perma
nente

Perma
nente

Perma
nente

Temp
oral;
mayo

junio.
Perma
nente
Temp
oral;
mayo

junio.
Perma
nente
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Frejol
cocacho

Bocadillo

Tilapia roja

Alforjas
tejidas

Tilapia negra

Huevo de
faldiquera

Agropecuario

Agroindustrial

Agropecuario

Artesanal

Agropecuario.

Agroindustrial

Yamalaca

Loma Redonda

Olmedo,
Ramirespamba

La Cidra

Olmedo,
Ramirespamba

Loma Redonda

Aprox.
150 afios

Aprox.
100 afios

Aprox.
30 afios

Aprox
150 afios

Aprox.
30 afios

Aprox.
100 afios

Alta, depende del tipo de suelo,
clima y saber cuando y como
sembrar, ademas de los
cuidados.

Alta, depende del tipo de
materia prima, del saber hacer y
los insumos, ha sido una
costumbre  trasmitida  de
generacion en generacion.
Baja, es facilmente imitable en
la medida en que los insumos y
el saber hacer es facil de
encontrar

Alta, depende del tipo de
materia prima, del saber hacery
los insumos.

Baja, es facilmente imitable en
la medida en que los insumos y
el saber hacer es facil de
encontrar

Alta, depende del tipo de
materia prima, del saber hacer y
los insumos, ha sido una
costumbre  trasmitida  de
generacion en generacion.

Reuniones entre
productores de fréjol

Promocion en redes

sociales, y
participacion en
ferias.

Promocién

Promocion en redes

sociales, y
participacion en
ferias.

Promocién

Promocion en redes

sociales, y
participacion en
ferias.

Temp
oral;
mayo

junio.
Perma
nente

Temp
oral;
octubr
e,
novie
mbre,
diciem
bre.
Perma
nente

Temp
oral;
octubr
e,
novie
mbre,
diciem
bre.
Perma
nente
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Chanfaina

Ganado
doble
proposito

Panela

Repe de
arveja  con
cuero

Bocadillo de
café

Guineo
jibaro

Uia de pava

Gastronéomico

Agropecuario

Agroindustrial

Gastronémico

Agroindustrial

Agropecuario

Gastronomico

Olmedo No
Yamalaca. No
Monteurco No
Olmedo Si
Olmedo, Santa No
Barbara

Olmedo, No
Ramirespamba,
Yamalaca.

Olmedo Si

Aprox
150 afios

Aprox.
40 anos

Aprox.
100 afios

Aprox
150 anos

Aprox.
10 afios

Aprox.
100 anos

Aprox
150 afios

Alta, depende del tipo de
materia prima, del saber hacer y
los insumos, ha sido una
costumbre  trasmitida  de
generacion en generacion.
Baja, es facilmente imitable en
la medida en que los insumos y
el saber hacer es facil de
encontrar

Alta, depende del tipo de cafia
y saber cuando y como hacerla,
ha sido trasmitida la costumbre
de generacion en generacion.
Alta, depende del tipo de
materia prima, del saber hacer y
los insumos, ha sido una

costumbre  trasmitida  de
generacion en generacion.
Alta, depende del tipo de

materia prima, del saber hacery
los insumos.

Alta, depende del tipo de suelo,
clima y saber cuando y como
sembrar, ha sido trasmitida la
costumbre de sembrarlo de
generacion en generacion, se
podria decir desde los primeros
pobladores del cantdn.

Alta, depende del tipo de
materia prima, del saber hacery
los insumos, ha sido una
costumbre  trasmitida  de
generacion en generacion.

No, existen
variedades

Promocion en redes
sociales

Capacitaciones,
reuniones de
ganaderos
Participacion en
ferias

Promociéon en redes
sociales

Promocion en redes
sociales.

Participacion en
ferias en los cantones
Vvecinos.

Promocion en redes
sociales

Perma
nente

Perma
nente

Perma
nente

Perma
nente

Estaci
onal

Perma
nente

Perma
nente
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Aventadores  Artesanal Loma Redonda  No Aprox Alta, depende del tipo de No Ninguna Perma

de toquilla 150 afios  materia prima, del saber hacer y nente
los insumos.
Maiz Agropecuario  Olmedo, Si Aprox. Alta, depende del tipo de suelo, No No existen acciones  Temp
tumbero Ramirespamba, 50 afos  clima y saber cuando y cémo oral;
Yamalaca, El sembrar, ha sido trasmitida la solo
Porvenir costumbre de sembrarlo de cuand
generacion en generacion, y es 0
la base alimenticia del canton. existe
exced
ente
en las
cosech
as de
julio y
agosto

Tabla 6.Continuacion de las caracteristicas de los PIT identificados en el territorio

Producto % de Tecnologia  Formali Reconocimiento Demanda. Forma de Comercializacion = Mercado.  Punto
poblacio de zacion como propio del presentacion . s de
n produccion. lugar. . venta.
dedicada
ala
actividad

Café 80% Casera Media Si, por sus Permanent 50gr-100gr- El propietario y Local, 100
caracteristicas fisicasy e 200gr-250gr-  familia del nacional e puntos
organolépticas, y por 300gr-400gr-  producto internaciona de
su reconocimiento de 1000gr | venta.
la taza dorada.

Mani 40% Casera. Baja No, el producto se da Permanent En grano, en Los propios Local, 75
también en Catacocha e cascara productores. provincial y puntos
en la parte caliente; en (vaina) y nacional.
el valle de Casanga. molido.

Cana 40% Casera Baja No, el producto Permanent En el Los propios Local. 50
también se da en e territorio no productores. puntos
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Guineo
jibaro

Guineo seda

Maiz
tumbero

Frejol
panamito
Frejol
percala
Frejol
mantequilla
Frejol
cocacho
Tilapia roja

Tilapia
negra
Ganado
doble
proposito

40%

90%

80%

40%

40%

40%

40%

30%

30%

30%

Casera

Casera

Casera

Casera

Casera

Casera

Casera

Casera

Casera

Casera

Baja

Baja

Baja

Baja
Baja
Baja
Baja
Baja
Baja

Baja

Catamayo y
Chaguarpamba

No, el producto
también se da en
Catacocha y
Chaguarpamba

No, el producto
también se da en
Catacocha y
Chaguarpamba

Si

No, también se da en el
canton Paltas.
No, también se da en el
canton Paltas.
No, también se da en el
canton Paltas.
No, también se da en el
canton Paltas.

Permanent
e

Permanent
e

Permanent
e

Permanent
e
Permanent
e
Permanent
e
Permanent
e
Permanent
e
Permanent
e
Permanent
e

se vende la
cafia en si,
ésta se
procesa para
convertirla en
panela 0
también en
miel y
guarapo.

Racima

Racima

Transformad
o en harina de
maiz

Libras

Libras

Libras

Libras

Libras

Libras

Derivados,
leche,

Los propios
productores.

Los propios
productores.

Los propios
productores

Los propios
productores
Los propios
productores
Los propios
productores
Los propios
productores
Los propios
productores
Los propios
productores
Los propios
productores

Local
provincial

Local
provincial

Local
provincial

Local
provincial
Local
provincial
Local
provincial
Local
provincial
Local

Local

Local

85
puntos

85
puntos

20
puntos.

20
puntos
21
puntos
22
puntos
23
puntos
15
puntos
16
puntos
20
puntos
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Jabdn negro
Panela

El
madrugador

Vino de café

Miel de
abeja

Aguardiente
de cafia

Bocadillo
de café

Bocadillo
Huevo de
faldiquera

Garrapifiada

Sango
Uia de pava

Tamal de
guineo

2%

40%

0.01%

0.01%

3%

1%

0.01%

15%

15%

15%

85%

85%

50%

Casera
Semiindustria
|

Casera

Casera

Semiindustria
|

Semiindustria

1

Casera

Casera

Casera

Casera

Casera

Casera

Casera

Baja
Baja
Baja
Baja

Baja

Baja

Baja

Baja

Baja

Baja

Baja
Baja

Baja

Si

Si

Si

Si

Si

Si

Si

Si

Si

Permanent
e
Permanent
e
Ocasional

Ocasional

Permanent
e

Permanent
e

Permanent
e

Permanent
e

Permanent
e

Permanent
e

Permanent
e
Permanent
e
Permanent
e

quesillo,
carne
Unidades
Unidades
Botellas

Botellas

Envasados,

galon canecas

Botellas

Libras

Libras

Libras

Libras

Emplatado
Emplatado

Emplatado

Los propios
productores
Los propios
productores
Los propios
productores
Los propios
productores
Los propios
productores

Los propios
productores

Los propios
productores

Los propios
productores

Los propios
productores

Los propios
productores

Los propios
productores
Los propios
productores
Los propios
productores

Local
provincial
Local
provincial
Local

Local
provincial
Local,
provincial
nacional.
Local,
provincial
nacional.
Local,
provincial
nacional.
Local,
provincial
nacional.
Local,
provincial
nacional.
Local,
provincial
nacional.
Local

Local

Local

3
puntos
100
puntos
1
punto
1
punto
10
puntos

1
punto

1
punto

30
puntos

20
puntos

20
puntos

4
puntos
4
puntos
4
puntos
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Repe de
arveja con
cuero

Chanfaina
Pan de suelo
Batea de
madera de
mango.
Porrén  de
madera de
mango.
Mortero de
madera de
mango.
Alforjas
tejidas

Arguinas de
cuero

Aventadore
s de toquilla

85%

20%

10%

0.01%

0.01%

0.01%

0.05%

0.05%

0.05%

Casera

Casera

Casera

Casera

Casera

Casera

Casera

Casera

Casera

Baja

Baja
Baja

Baja

Baja

Baja

Baja

Baja

Baja

No

No

No

No

Si

No

No

Si

Permanent
e

Permanent
e
Permanent
e
Permanent
e

Permanent
e

Permanent
e

Permanent
e

Permanent
e

Permanent
e

Emplatado

Emplatado
Unidades

Unidades

Unidades

Unidades

Unidades

Unidades

Unidades

Los propios
productores

Los propios
productores
Los propios
productores
Los propios
productores

Los propios
productores

Los propios
productores

Los propios
productores

Los propios
productores

Los propios
productores

Local

Local
Local

Local,
provincial y
nacional.
Local y
provincial

Local,
provincial y
nacional.
Local,
provincial y
nacional.
Local

Local

6
puntos

6
puntos
3
puntos
1
punto

1
punto

1
punto

2
puntos

1
punto

2
puntos
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6.1.4.1.2.Calificacion y priorizacion de los productos con identidad territorial.

En este apartado, se realiz¢ la calificacion de cada uno de los PIT identificados, tomando

como base el anexo 4, ficha de criterios para calificacion y priorizacion del PIT, y los pesos

determinados en la tabla Nro. 2 de la metodologia, para ver calificacion revisar anexo 5.

A continuacion, luego de haber realizado la calificacion para cada uno de los 36 PIT, se

procede a priorizar los productos mostrandose aquellos que obtuvieron un puntaje mas de

75/100, dando un total de 25 productos priorizados.

Tabla 7.Listado de PIT prioritarios

Numero Producto Categoria Localizacion Puntaje
1 Bocadillo Agroindustrial Loma Redonda 98
2 Huevo de faldiquera Agroindustrial Loma Redonda 96
3 Garrapifiada Agroindustrial Loma Redonda 96
4 Panela Agroindustrial Monteurco 95
5 Repe de arveja con cuero  Gastronémico  Olmedo 92
6 Jabon negro Agroindustrial  Olmedo, El Ceibo 90
9 Aguardiente de cafia, La ~ Agroindustrial Ramirespamba 90
Delicia
7 Tamal de guineo Gastronémico  Olmedo 90
8 Chanfaina Gastronémico  Olmedo 88
9 Porrén de madera de Artesanias Olmedo, La Esperanza 86
mango.
10 Arguinas Artesanias La Delicia 86
11 Café Agropecuario  Olmedo, Ramirespamba, 85
Yamalaca, El Porvenir
12 Alforjas tejidas Artesanias La Cidra 83
13 Sango Gastronémico. Olmedo 82
14 Pan de suelo Gastronémico Yamalaca 80
15 Aventadores Artesanias Loma Redonda 80
16 Mani Agropecuario  Olmedo, Ramirespamba, 78
Yamalaca.
17 Bocadillo de café Agroindustrial Olmedo, Santa Barbara 78
18 Cafa Agropecuario  Monteurco, Ramirespamba 77
19 Guineo seda Agropecuario  Olmedo, Ramirespamba, 77
Yamalaca.
20 Maiz tumbero Agropecuario  Olmedo, Ramirespamba, 76
Yamalaca, El Porvenir
21 Uiia de pava Gastronémico  Olmedo 76
22 Mortero de madera de Artesanias Olmedo, La Esperanza 76
mango.
23 Guineo jibaro Agropecuario  Olmedo, Ramirespamba, 75
Yamalaca.
24 Maiz perla Agropecuario  El porvenir. 75
25 Batea de madera de Artesanias Olmedo, La Esperanza 75

mango.
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6.1.4.1.3.4nalisis de la oferta de PIT.

A continuacion, se presentan los resultados obtenidos de la aplicacion del anexo 6, ficha
de lugares donde se ofertan los PIT. Se presenta una matriz de los lugares donde podemos
encontrar los PIT identificados anteriormente, entre fincas, artesanias, emprendimientos y
lugares gastrondmicos, y se detallan las caracteristicas de cada uno de ellos como la ubicacion,
las distancias, las personas que laboran en el lugar, el tipo de vivienda y material, servicios
basicos, la capacidad de recepcion, los medios de publicidad, los productos y servicios que

ofrecen entre otras caracteristicas importantes.
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Tabla 8.Listado de lugares donde se ofertan los PIT.
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Paco 093946  Agropec Olmedo, -3.93327, 1226 1km Caminando, Caminode Ondul 0.5 1 No No
Rios 4428 uario Guangalo. -79.64453 15 min desde  herradura ado aplica
el parque
central
Luz 095942  Gastron Centrode -3.93491, 1263 0.5km Caminando, 2  Carretera No No 2 No No
Benigna 4777 omico Olmedo -79.64712 min desde el afirmada aplica  aplica aplica aplica
Herrera parque central
Loépez
Cristoph 093973  Agropec Olmedo, -3.93344, 1272 1km Caminando, Carretera Accide 4 2 Si Hormi
er 9629 uario cabecera  -79.65257 15 min desde  afirmada ntado gon
Carrion cantonal. el parque
central
Klever s/i Agropec Olmedo, -3.93272, 1318 1.6km  Caminando, Carretera Accide 4 1 Si Adobe
Sanchez uario cabecera  -79.65565 30 min desde afirmada ntado
cantonal. el parque
central
Nolberto 098974  Agroind Monteurc -3.89410, 1309 8.1km  Auto, 12 min Carretera Ondul 1.2 2 Si Adobe
Guevara 8095 ustrial 0 -79.63196 desde el afirmada ado
parque central
Héctor s/i Agropec  Olmedo, -3.93476, 1377 2.6km  Caminando, Carretera Ondul 3 1 Si Adobe
Sanchez uario Lomadel -79.65944 45 min desde afirmada ado
Cascajo el parque
central
Angelin 098121 Agroind Olmedo, -3.93243, 1215 0.3km Caminando, 6  Carretera Ondul 04 6 Si Hormi
o Abad 1589 ustrial Santa -79.64545 min desde el afirmada ado gon
Barbara parque central
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Rafael
Bolivar
Vasquez
Barba
Benigno
Antonio
Carrion
Carrion

Florenci
a
Antonia
na
Carrion
Carrion
Francisc
o Daniel
Carrion
Carrion
Cristoba
1
Jiménez

Julio
Cesar

099940
10611

096874
6653

099350
6065

098269

6514

098178
0693

098879
0279

Agropec
uario

Artesan
al

Agroind
ustrial

Gastron

omico

Agroind
ustrial

Agropec
uario

El
Porvenir

Olmedo,
El Ceibo

Olmedo,
El Ceibo

Olmedo,
El Ceibo

Ramiresp
amba

Yamalaca

-3.92358,
-79.57693

-3.93101,
-79.64045

-3.93799,
-79.64426

-3.93904,

-79.64470

-3.91766,
-79.62559

-3.96533,
-79.64574

1600

1304

1320

1351

1421

1372

17km

1.7km

1.2km

1.3km

6km

12km

Auto, 40 min
desde el
parque central

Auto, 5 min
desde el
parque central
Caminando,
21 min desde
el parque
central
Caminando,
18 min desde
el parque
central

Caminando,
20 min desde
el parque
central

Auto, 15 min
desde el
parque central
hasta la
entrada a la
finca,
caminando 15
minutos mas
hasta la
molienda o
alambique
Auto, 25 min
desde el
parque central

Carretera
afirmada

Carretera
afirmada

Carretera
afirmada

Carretera

afirmada

Carretera
afirmada

Carretera
afirmada

Ondul
ado

Accide
ntado

Ondul
ado

Ondul
ado

Accide
ntado

Accide
ntado

35 1 Si

No 2 No
aplica aplica
No 1 Si
aplica

1 3 Si

10 20 Si

19 30 Si

Hormi
gén

No
aplica

Ladrill

Ladrill
0

Adobe

Adobe
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Herrera hasta la
Ortiz entrada a la
finca.
Néstor 098057 Agropec Yamalaca -3.96442, 1460 11.5k  Auto, 25 min Carretera Ondul O Si Ladrill
Rojas 4937 uario -79.64017 m desde el afirmada ado 0
parque central
Silvia 099078 Agroind Loma -3.92726, 1543 12km  Auto, 18 min Carretera No No Si Ladrill
Espinoz 5129 ustrial Redonda  -79.66577 desde el afirmada aplica  aplica o
a parque central
Luis 095920  Agropec Sectordel -3.93896, 1543 12km  Auto, 5 min Trocha Accide 1 Si Adobe
Machuc 0513 uario cementeri  -79.64025 desde el carrozable  ntado
a 0 parque central
Heraldo 098512  Agropec Santa -3.90255, 1543 12km  Auto,45min  Carretera Ondul 9 Si Ladrill
Granda  4855- uario Rosa -79.56561 desde el afirmada ado 0
305733 parque central
9
Celinda Artesan LaCidra  -3.94821, 1779 6km Auto, 15 min Carretera No No Si Adobe
Sanchez al -79.61950 desde el afirmada aplica  aplica
parque central
Victor 098131 Artesan La -3.92765, 1537 4km Auto, 7 min Carretera No No Si Adobe
Vargas 4665 al Delicia -79.63110 desde el afirmada aplica  aplica
parque central
Carlos 096926 Artesan Loma -3.93246, 1282 15km  Auto, 17 min Carretera No No Si Ladrill
Armijos 4162 al Redonda  -79.66002 caminado 10 afirmada aplica  aplica 0
min 14kmy
1km
caminando
Tabla 9.Continuacion de las caracteristicas de lugares donde se ofertan los PIT
2 o g T S 2
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Paco Rios

-Agua
-Luz
-Servicios
higiénicos

Luz Benigna -Agua

Herrera
Lopez

Cristopher
Carrion

Klever
Sanchez

-Luz
-Internet
-Servicios
higiénicos

-Agua
-Luz
-Internet
-Servicios
higiénicos

-Agua
-Luz
-Servicios
higiénicos

No

aplica

No

Si

20

16

16

-Sefial de No
celular claro
-Sefial de
celular CNT

-Sefial de No
celular claro
-Sefial  de
celular CNT
-Internet

-Sefial
celular claro
-Sefial de
celular CNT
-Radio

-Sefial de No
celular claro
-Sefial  de
celular CNT

de Internet

-Café
-Tilapia
-Gallina
criolla

-Tamal de
guineo

-Ufia de pava
-Chanfaina
-Repe de
arveja  con
cuero

-Sango

-Café

-Miel de abeja

-Café

-Guineo
jibaro
-Guineo seda
-Platano
-Yuca
-Naranja

-Cultivo de tilapia

-La crianza de gallina
criolla.

-Observacion de cultivo de
café

-Degustacion de comida
tipica

-Experiencia con cultivo de
abejas

-Observacion del proceso
de la siembra, cosecha,
procesamiento y preparado
del café.

-Caminata

-Observacion de
plantaciones de maiz
-Observacion de
plantaciones de mani

-Caminata

-Hospedaje

-Observacion de
plantaciones de café
-Observacion de sembrios
de platano y guineo

-Capacitacion
turistica
-Sefializacion
turistica
-Adecuacion de
senderos

Propietario dispuesto a trabajar
turisticamente

-Capacitacion
turistica
-Legalizacion
turistica

Cumplir con los requisitos para
ser parte del Ministerio de
Turismo.

Interesado en el desarrollo del
turismo en el cantdén

-Capacitacion
turistica
-Sefializacion
turistica
-Adecuacion de
senderos

-Capacitacion
turistica
-Legalizacion
turistica
-Sefializacion
turistica
-Adecuacion de
senderos
-Adecuacion

Quinta en proceso para servicio
de hospedaje
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Nolberto
Guevara

Héctor
Sanchez

Angelino
Abad

Rafael
Bolivar
Viasquez
Barba

-Agua
-Luz
-Servicios
higiénicos

- Agua

-Agua
-Luz
-Internet
-Servicios
higiénicos

-Agua
-Luz
-Internet
-Servicios
higiénicos

Si

16

20

80

-Senal de No
celular claro

-Senal de

celular CNT

-Sefial de No
celular claro

-Sefial  de

celular CNT

-Sefial  de -Redes

celular claro sociales
-Senal  de -Entrevistas
celular CNT -Pagina web

-Internet
-Teléfono

-Sefial de No
celular claro
-Sefial de
celular CNT
-Internet
-Teléfono

-Cana
-Panela
-Guarapo

-Café

-Café molido
-Guineo
jibaro
-Guineo seda
-Café molido
en tres marcas

- Miel de
abeja

-Licor de
hormigas
-Bocadillo de
café

-Yogur  de
café

-Vino de café
-Café
-Guineo seda
-Platano
-Maiz
tumbero

-Pastos de
corte

-Mango
-Limén
-Papaya

-Proceso de la produccion

de panela

-Degustacion del guarapo y

cana.

-Caminatas
-Observacion de

plantaciones de guineo

-Observacion de la
siembra, cosecha y
preparacion de café con
procesos modernos

- Preparacion de café y
derivados de alta calidad
-Experiencia con cultivo de

abejas
-Investigacion
-Caminatas

-Caminata
-Observacion de
plantaciones
-Fotografia

para servicio de
hospedaje.
-Capacitacion
turistica
-Legalizacion
turistica
-Sefializacion
turistica
-Capacitacion
turistica
-Sefializacion
turistica

-Capacitacion
turistica
-Legalizacion
turistica
-Sefializacion
turistica
-Adecuacion de
senderos

-Capacitacion
turistica
-Legalizacion
turistica
-Sefializacion
turistica
-Adecuacion de
senderos
-Adecuacion de

Propietarios dispuestos a
trabajar turisticamente con la
molienda.

Persona adulta mayor que vive
sola, dificilmente puede trabajar
solo en el ambito turistico.

Marca reconocida y propietario
interesado en el desarrollo del
turismo

El propietario pone a
disposicion su finca para que
lleguen turistas y recorran sus
instalaciones, pero no ofrece
tener a una persona destinada a
trabajar especificamente en ello.
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Benigno
Antonio
Carrion
Carrion

Florencia
Antoniana
Carrion
Carrion

Francisco
Daniel
Carrion
Carrion

Cristobal
Jiménez

-Agua
-Luz
-Servicios
higiénicos

-Agua
-Luz
-Servicios
higiénicos

-Agua
-Luz
-Internet
-Servicios
higiénicos

-Agua
-Luz
-Servicios
higiénicos

aplica

aplica

50

20

-Sefial  de
celular claro
-Sefial  de
celular CNT
-Radio

-Television

-Sefial  de
celular claro
-Sefial  de
celular CNT
-Radio

-Television
-Sefial de
celular claro
-Sefial  de
celular CNT
-Radio

-Television

-Sefial de
celular claro
-Sefial de
celular CNT

No

No

-Redes
sociales
-Pagina web
en proceso
-Ubicacion
en Google
maps

-Redes
sociales

-Porrén
-Batea
-Mortero
-Vajilla  de
madera
-Bolillos
-Majos
-Dispensador
de toallas

-Jabon negro

-Café
-Tilapia
-Naranja
-Mandarina
-Guabas

-Aguardiente
de cafia
-Mani

-Panela

-Observacion de proceso de
elaboracion de artesanias
-Venta de artesanias

-Proceso de elaboracion de

jabon negro

-Degustacion de comida

tipica.

-Preparacion de la tilapia
-Pesca deportiva.
-Caminata por la finca
donde se cultiva café

-Fogata

-Alquiler de instalaciones

-Observacion de proceso de
elaboracion de aguardiente
-Proceso de elaboracion de

instalaciones

para hospedaje.

-Capacitacion
turistica
-Legalizacion
turistica
-Sefializacion
turistica

-Adecuacion de

senderos

-Capacitacion
turistica
-Legalizacion
turistica
-Sefializacion
turistica
-Capacitacion
turistica
-Legalizacion
turistica
-Senalizacion
turistica

-Capacitacion
turistica
-Legalizacion
turistica

Emprendimiento reciente que le
hace falta una marca comercial
para su producto.

Persona adulta mayor, legado
pasado a sus hijos, pero ellos no
estan interesados en continuidad
de esta practica

Propietarios muy interesados en
trabajar turisticamente, ain
estan en adecuacion de
espacios.

Propietarios interesados en
trabajar turisticamente
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Julio Cesar-Agua

Herrera -Luz
Ortiz -Servicios
higiénicos

Néstor Rojas -Agua
-Luz
-Servicios
higiénicos

No

No
aplica

30

-Guarapo
-Miel
katiana
-Tilapia
-Cafia
-Guineo seda
Naranja

de

-Sefial de No
celular claro
-Sefial  de
celular CNT
-Sefial de
celular de
movistar
-Radio

-Ganado
doble
proposito
-Maiz
tumbero
-Mani

-Mani molido
-Machica
para  sango
-Huevos
criollas
-Leche
-Quesillo
-Queso
-Frejol

-Maiz
tumbero
-Naranja
-Papaya
-Cuyes

-Pan de suelo
-Café

-Miel de abeja
-Guineo seda
-Maiz
tumbero
-Mani

-Frejol

-Sefial de No
celular claro
-Sefial de
celular CNT
-Sefial de
celular de
movistar

panela
-Caminata

-Ofrece observacion y
experimentacion de crianza
de ganado

-Degustacion de comida
tipica como tamal con
gallina criolla, conserva de
mani, manjar de leche,
sango, tamal de guineo y
humas

-Caminata

-Observacion de
plantaciones de café
-Observacion de
plantaciones de maiz en
temporada

-Elaboracion de pan de
suelo

Caminata

-Observacion de
plantaciones de maiz en
temporada
-Observacion de
plantaciones de café
-Observacion de

-Sefializacion
turistica
-Adecuacion de
senderos

-Capacitacion
turistica
-Legalizacion
turistica
-Sefializacion
turistica
-Adecuacion de
senderos

Propietarios interesados en
trabajar turisticamente

-Capacitacion
turistica
-Legalizacion
turistica
-Sefializacion
turistica

Propietarios interesados en
trabajar turisticamente
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-Radio -Naranja plantaciones de mani -Adecuacion de
-Television -Frejol -Observacion de sembrios  senderos

de arboles frutales

-Observacion de crianza de

animales
-Degustacion de comida
tipica
Silvia -Agua No 15 -Sefial de Redes -Bocadillo -Ofrece el proceso de -Capacitacion ~ Representante interesada en
Espinoza -Luz aplica celular claro sociales -Garrapifiada elaboracion del bocadillo  turistica trabajar turisticamente.
-Internet -Radio -Huevos de -Legalizacion
-Servicios -Television faldiquera turistica
higiénicos -Sefializacion
turistica
Luis -Agua No 30 -Sefial de No -Citricos -Caminata -Capacitacion ~ Representante interesada en
Machuca -Luz celular claro -Yuca -Observacion de turistica trabajar turisticamente.
-Internet -Internet -Cana plantaciones de café -Legalizacion
-Servicios -Mani -Observacion de sembrios  turistica
higiénicos -Maiz de productos agricolas -Sefnalizacioén
-Camote -Pesca deportiva de tilapias turistica
-Tomate -Observacion de crianza de -Adecuacion de
-Pinas animales. senderos
-Verduras
-Panela
-Guineo seda
-Gallinas
criollas
-Chanchos
- Cuyes
Heraldo -Agua No 20 -Sefial de No -Café -Caminata -Capacitacion ~ Representante interesada en
Granda -Luz celular claro -Guineo seda -Observacion de turistica trabajar turisticamente.
-Internet -Radio -Citricos plantaciones de cafia -Legalizacion
-Servicios -Television -Tilapia -Observacion de turistica
higiénicos -Internet plantaciones de café -Sefializacion

-Observacion de aves turistica



-Teléfono

-Proceso de elaboracion de

-Adecuacion de

fijo panela senderos
Celinda - Agua No 15 -Sefial de No Alforjas -Observacion de proceso de -Capacitacion ~ Representante interesada en
Sanchez -Luz aplica celular claro tejidas elaboracion de artesanias  turistica trabajar turisticamente
-Radio -Venta de artesanias -Legalizacion
turistica
-Sefializacion
turistica
-Adecuacion de
senderos
Victor -Agua No 15 -Sefial de No Arguinas -Observacion de proceso de -Capacitacion ~ Representante interesada en
Vargas -Luz aplica celular claro elaboracion de artesanias  turistica trabajar turisticamente
-Internet -Radio -Venta de artesanias -Legalizacion
-Servicios -Television turistica
higiénicos -Internet -Sefializacion
turistica
Carlos -Agua No 15 -Sefial de No Aventadores -Observacion de proceso de -Capacitacion  Representante interesada en
Armijos -Luz aplica celular claro de toquilla elaboracion de artesanias  turistica trabajar turisticamente
-Servicios - Radio -Venta de artesanias -Legalizacion
higiénicos turistica
-Sefializacion
turistica
6.1.4.1.4.Lugares donde se ofertan los PIT priorizados.

La siguiente lista es el resultado de analizar los lugares donde se ofertan los PIT, basandonos en la accesibilidad, servicios basicos,

predisposicion para trabajar turisticamente, extension del territorio en lo que se refiere a fincas agricolas y en la posibilidad de incrementar

actividades turisticas, ya que la mayoria de lugares identificados necesitan desarrollar un enfoque turistico, quedando como resultado 15 lugares

de 20 identificados en un inicio.

Tabla 10.Listado de lugares donde se ofertan los PIT priorizados
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Nro.

Propietario

Luz
Benigna
Herrera
Lopez

Néstor
Rojas

Cristopher
Carrion

Klever
Sanchez

Contacto

09594
24777

09805
74937

09397
39629

s/l

Oferta de PIT

Gastrono
mico

Agropecu
ario

Agropecu
ario

Agropecu
ario

Localizacion

Centro de
Olmedo

Yamalaca

Olmedo,
cabecera
cantonal.

Olmedo,
cabecera
cantonal.

Personas que
puede

—
(o)

20

16

atender

]
=

Facilidades
comunicacion

-Sefial de celular
claro

-Sefial de celular
CNT

-Internet

-Sefial de celular
claro

-Sefial de celular
CNT

-Sefial de celular
de movistar
-Radio
-Television

-Seifial de celular
claro

-Seifial de celular
CNT

-Radio

-Sefial de celular
claro
-Sefial de celular
CNT

Productos

-Tamal de guineo
-Ufia de pava
-Chanfaina

-Repe de arveja con

cuero
-Sango

-Café

-Miel de abeja
-Guineo seda
-Maiz tumbero
-Mani

-Frejol
-Naranja
-Frejol

-Café
-Miel de abeja

-Café

-Guineo jibaro
-Guineo seda
-Platano
-Yuca
-Naranja

Servicios
ofertados

-Degustacion de comida tipica

-Caminata

-Observacion de plantaciones de maiz
en temporada

-Observacion de plantaciones de café
-Observacion de plantaciones de mani
-Observacion de sembrios de arboles
frutales

-Observacion de crianza de animales
-Degustacion de comida tipica
-Experiencia con cultivo de abejas
-Observacion del proceso de la
siembra, cosecha, procesamiento y
preparado del café.

-Caminata

-Observacion de plantaciones de maiz
-Observacion de plantaciones de mani
-Caminata

-Hospedaje

-Observacion de plantaciones de café
-Observacion de sembrios de platano y
guineo
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Nolberto
Guevara

Benigno
Antonio
Carrion
Carrion

Francisco
Daniel
Carrion
Carrion

Cristobal
Jiménez

Julio Cesar
Herrera
Ortiz

09897
48095

09687
46653

09826
96514

09817
80693

09887
90279

Agroindu
strial

Artesanal

Gastrono
mico

Agroindu
strial

Agropecu
ario

Monteurco

Olmedo, El
Ceibo

Olmedo, El
Ceibo

Ramirespam
ba

Yamalaca

16

50

20

30

-Sefial de celular
claro

-Sefial de celular
CNT

-Sefial de celular
claro

-Sefial de celular
CNT

-Radio
-Television

-Senial de celular
claro

-Sefial de celular
CNT

-Radio
-Television

-Sefial de celular
claro
-Sefial de celular
CNT

-Senal de celular
claro
-Senal de celular

CNT
-Senal de celular

-Cafia
-Panela
-Guarapo

-Porron

-Batea

-Mortero
-Vajilla de madera
-Bolillos
-Majos
-Dispensador de
toallas

-Café

-Tilapia
-Naranja
-Mandarina

- Guabas

-Aguardiente de
cafia

-Mani

-Panela
-Guarapo

-Miel de katiana
-Tilapia

-Cana

-Guineo seda
-Naranja
-Ganado doble
proposito

-Maiz tumbero
-Mani

-Mani molido
-Machica para

-Proceso de la produccion de panela
-Degustacion del guarapo y caiia.

-Observacion de proceso de
elaboracion de artesanias.
-Venta de artesanias.

-Degustacion de comida tipica.
-Preparacion de la tilapia
-Pesca deportiva.

-Caminata por la finca donde se
cultiva café

-Fogata

-Alquiler de instalaciones
-Observacion de proceso de
elaboracion de aguardiente
-Proceso de elaboracion de panela
-Caminata

-Ofrece observacion y
experimentacion de crianza de ganado
-Degustacion de comida tipica como
tamal con gallina criolla, conserva de
mani, manjar de leche, sango, tamal de
guineo y humas
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10 Silvia
Espinoza

11 Luis
Machuca

12 Angelino
Abad

09907
85129

09592
00513

09812
11589

Agroindu Loma 15
strial Redonda
Agropecu  Sector del 30
ario comentario
Agroindu  Olmedo, 5
strial Santa

Barbara

de movistar
-Radio

-Sefial de celular
claro

-Radio
-Television

-Senal de celular
claro
-Internet

-Sefial de celular
claro
-Sefial de celular
CNT

sango
-Huevos criollas
-Leche
-Quesillo
-Queso

-Frejol

-Maiz tumbero
-Naranja
-Papaya

-Cuyes

-Pan de suelo
-Bocadillo
-Garrapinada
-Huevos de
faldiquera

-Citricos

-Yuca

-Cana

-Mani

-Maiz

-Camote
-Tomate

-Pinas
-Verduras
-Panela
-Guineo seda
-Gallinas criollas
-Chanchos
-Cuyes

-Café molido en
tres marcas
-Miel de abeja

-Licor de hormigas
-Bocadillo de café

-Caminata

-Observacion de plantaciones de café
-Observacion de plantaciones de maiz
en temporada

-Elaboracion de pan de suelo

-Ofrece el proceso de elaboracion del
bocadillo.

-Degustacion del bocadillo.

-Mani molido.

-Café molido

-Caminata

-Observacion de plantaciones de café
-Observacion de sembrios de
productos agricolas

-Pesca deportiva de tilapias
-Observacion de crianza de animales.

-Observacion de la siembra, cosecha y
preparacion de café con procesos
modernos

-Preparacion de café y derivados de
alta calidad
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13

14

15

Celinda
Sanchez

Victor
Vargas

Carlos
Armijos

09813
14665

09692
64162

Artesanal

Artesanal

Artesanal

La Cidra 15

La Delicia 15

Loma 15
Redonda

-Internet
-Teléfono

-Sefial de celular
claro

-Sefial de celular
CNT

-Radio
-Television

-Sefial de celular
claro

-Sefial de celular
CNT

-Radio
-Television

-Sefial de celular
claro

-Sefial de celular
CNT

-Radio
-Television

-Yogur de café
-Vino de café

-Alforjas tejidas de
diferentes medidas

-Arguinas de cuera
en diferentes
medidas

-Aventadores de
toquilla en
diferentes medidas

-Experiencia con cultivo de abejas
-Investigacion

-Caminatas

-Observacion de proceso de
elaboracion de artesanias.

-Venta de artesanias.

-Observacion de proceso de
elaboracion de artesanias.
-Venta de artesanias.

-Observacion de proceso de
elaboracion de artesanias.
-Venta de artesanias.
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6.1.4.2.Atractivos turisticos complementarios.

A continuacion, se presenta un listado de los atractivos naturales y culturales que existen
en el canton Olmedo, un total de 6, 2 de categoria cultural y 4 de categoria natural, donde 3
tienen jerarquia [ y 3 jerarquia II, por lo que seran considerados como recursos. Es importante
mencionar que estos atractivos turisticos fueron inventariados con la ficha de atractivos
proporcionada por el Ministerio de Turismo, ver modelo de ficha en anexo 7. En este apartado
se tomoO en cuenta aquellos atractivos que no estan considerados como PIT. Ver fichas de

resumen en anexo 8.

Tabla 11.Atractivos culturales y naturales del canton Olmedo

Nombre del Categoria Tipo Subtipo Jerarquia
atractivo
Cerro Santa Barbara ~ Natural Montanas Baja montafia II
Cordillera Yamalaca  Natural Montanas Baja montafia I
Cascada La Delicia Natural Rio Cascada I
Cerro Chivatos Natural Montafias Montafa baja I
Iglesia matriz de Cultural Arquitectura Historica/vernacula 11
Olmedo Santa
Teresita.
Centro recreacional Cultural Arquitectura Espacio publico I

Santa Barbara

6.1.4.3.Analisis de la oferta de servicios turisticos.
En esta seccidon se muestra los servicios turisticos que encontramos dentro del canton,
en cuanto a alojamiento, restauracion y servicios complementarios.

Tabla 12.0ferta de alojamiento.
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Hosteria Calle 11 22 37a40 Temporada 151a  Alojamiento.
Olmedo benjamin  habitaciones. camas personas. julio, simple Parqueadero.
Jiménez, 4 dobles, 3 agosto y 20la  Bar
frente al personas, septiembre  doble  restaurante.
subcentro 5 simples, 6 personas  y251a Internet.
de salud para pareja diarias. triple  Agua
3 triples, caliente.
familia de Television.
hasta 5 lavanderia.
integrantes. Organizacion
de eventos.
En temporada
pesca
deportiva.
Caminatas
como
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experiencias

vivenciales.
Rutas
nocturnas.
Tabla 13.0ferta de restauracion.
S S
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Comida Restaurante 18 de 12 4 Desde 0.50  Almuerzos.
rapida el cafecito. noviembre  personas mesas hasta 4 Salchipapas.
junto al dolares Hamburguesas
Parque Ceviches pollo y
Central. camaron.
Chaul afan.
Arroz con camaron.
Menestras: chacho,
pollo, res chuleta.
Bebidas frias y
calientes.
Restaura Duefia Sra. 25 de 16 4 Desde 0.25 Empanadas de harina y
nte Luz octubre y personas mesas  hasta 3 de verde.
Herrera Sucre dolares Tamales de guineo y
maiz.
Colada morada.
Desayunos, almuerzos y
meriendas.
Restaura Sucos Bar.  Calle25de 24 8 Desde 2.50  Comida tipica, mariscos
nte octubre y personas mesas almuerzos  y platos a carta.
sucre hasta 7
dolares los
mariscos.
Pollo Asadero- Viaa 16 4 Pollo asado.
asado Restaurante Chaguarpa  personas mesas Desayunos.
La Bahia mba. Almuerzos.
Meriendas.
Restaura Bon LaY de 24 6 Desde 2 Mariscos. Desayunos,
nte Appetit Olmedo personas mesas  dolares almuerzos, meriendas.
hasta 3.50  Cafeteria.
Cafeteri  Coffe Calles 25 12 2 Desde 0.60 Desayunos y almuerzos,
a Break de octubre  personas mesas hasta 3 cafeteria.
restaura  Vigamar frente al mas dolares
nte municipio barra
de Olmedo
Comida Duefia Sra. 25de 6 en 1 mesa Desde los Papas. Arroz relleno.
rapida Marilyn octubre y mesa y 0.50 hasta ~ Empanadas de harina.
Armijos sucre 10 para 1.75 Empanadas de verde.
llevar Café

Tabla 14.0ferta de servicios complementarios
Centros de atencion

Nombre del establecimiento

Ubicacion
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Puntos de orientacion al
turista
Centros de salud

Seguridad ciudadana

Servicios higiénicos
publicos

Centros comerciales

Estaciones de servicio
Servicios bancarios

Farmacias

Unidad de turismo del municipio
del canton Olmedo.

Centro de salud tipo A

Centro de salud tipo A
Dispensario S.SC de tipo A del
Instituto Ecuatoriano de Seguro
Social, Seguro Campesino
Bomberos

Policia nacional

Existen tres servicios higiénicos
publicos. De los cuales dos estan
cerrados.

No existen centros comerciales,
sin embargo, existen
establecimientos de abarrotes,
librerias, ciber, ferreteria, bazares,
bisuteria y almacenes de ropa.

Estacion de servicio Primito Mena
Ban Ecuador

Pichincha mi vecino

Banco del barrio Guayaquil
Farmacia central

Centro de Olmedo.

Parroquia La Tingue
Olmedo, cabecera cantonal.
LaY de Olmedo

Olmedo, cabecera cantonal.
Olmedo, cabecera cantonal.

Dos en el centro de Olmedo y uno
en la'’Y de Olmedo.

Locales de abarrotes de
encuentran en casi todo el
territorio, a diferencia del resto de
establecimientos que se
concentran en el centro del
canton.

Barrio la Y de Olmedo
Cabecera cantonal
Cabecera cantonal
Cabecera cantonal
Cabecera cantonal

6.1.4.4.Analisis de la demanda

A continuacion, se presentan los resultados de la encuesta aplicada para el analisis de la
demanda, que se realizd a 381 personas entre habitantes de los cantones de Chaguarpamba,
Paltas, Catamayo, Olmedo y turistas a nivel nacional.

Tabla 15.Pregunta 1. Lugar de residencia

Respuesta Frecuencia Porcentaje
Quito 86 22.6%
Loja 72 18.9%
Otros 70 18.4%
Canton Catamayo 53 13.9%
Guayaquil 29 7.6%
Canton Olmedo 26 6.8%
Riobamba 11 2.9%
Canton Paltas 10 2.6%
Ambato 8 2.1%
Canton Chaguarpamba 8 2.1%
Cuenca 7 2.1
Total 380 100%

Interpretacion: La mayor parte de los encuestados corresponden a personas de Quito
(22.6%) y Loja (18.9%), un total de 18.4% corresponde a otros, es decir a diferentes ciudades,
en cuanto a los cantones cercanos la mayor parte pertenecen a Catamayo (13.9%) y Olmedo
(6.8%), y en menor parte a Paltas (2.6%), y Chaguarpamba (2.1%), el resto es para Guayaquil
(7.6%), Riobamba (2.6%) y Ambato (2.1%).

Tabla 16.Pregunta 2. Sexo
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Respuesta Frecuencia Porcentaje
Hombre 285 75%

Mujer 95 25%

Total 380 100%

Interpretacion: De las 380 personas encuestadas el 75% son hombres (285) y el 25%

mujeres (95)

Tabla 17.Pregunta 3. Edad

Respuestas Frecuencia Porcentaje
26-33 119 31.3%
34-41 92 24.2%
18-25 89 23.4%
42-49 49 12.9%

50 o mas 31 8.2%
Total 380 100%

Interpretacion: La mayoria de encuestados estan en los rangos de 18 a 41 afios, la

mayoria (31.3%) en un rango de 26 a 33 afios, de 34 a 41 afios el 24.2% y de 18 a 25 afios el

23.4%, solo el 8.2% tienen 50 afios 0 mas y el 12.9% entre los 42 y 49 afios.

Tabla 18.Pregunta 4. Estado civil

Respuestas Frecuencia Porcentaje
Soltero 202 53.2%
Casado 117 30.8%

En union libre 31 8.2%
Divorciado 30 7.9%

Total 380 100%

Interpretacion: Mas de la mitad (53.2%) de encuestados son solteros, el 30.8% son

casados y el resto en minimas cantidades, estan en union libre (8.2%) o divorciados el 7.9%

Tabla 19.Pregunta 5. Ocupacion

Respuestas Frecuencia Porcentaje
Empleado privado 125 32.9%
Emprendedor 89 23.4%
Empleado publico 73 19.2%
Estudiante 69 18.2%

Sin trabajo 24 6.3%

Total 380 100%

Interpretacion: La mayor parte de los encuestados tienen un trabajo, en el sector

privado la mayoria (32.9%), seguido por emprendedores (23.4%) y empleados publicos

(19.2%), el resto no trabajan y estan divididos entre estudiantes (18.2%) o personas sin empleo

(6.3%)

Tabla 20.Pregunta 6. Ingresos mensuales
Respuesta Frecuencia Porcentaje
$0-$400 145 382%
$401-$600 86 22.6%
mas de $800 84 22.1%
$601-$800 65 17.1%
Total 380 100%
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Interpretacion: La mayoria de encuestados (38.2%) ganan menos del basico 0-400, los

restantes estan divididos entre los que ganan 401-600 (22.6%), mas de 800 el (22.1%) y la

menor cantidad (17.1%) los que ganan entre 601 y 800.

Tabla 21.Pregunta 7. Grado de instruccion

Respuestas Frecuencia Porcentaje
Universitaria 180 47.4%
Secundaria 101 26.6%
Técnica 62 16.3%
Maestria 34 8.9%
Primaria 3 0.8%

Total 380 100%

Interpretacion: La mayor parte de encuestados tienen estudios universitarios (47.4%),

seguido por el 26.6% que tienen educacion secundaria, el resto que es un porcentaje minimo se

divide entre educacion técnica (16.3%) y maestria el 8.9%, y (0.8%) tienen educacion primaria.

Tabla 22.Pregunta 8. Estaria dispuesto a visitar el canton Olmedo para realizar actividades

agroturisticas
Respuestas Frecuencia Porcentaje
Si 287 75.5%
Tal vez 82 21.6%
No 11 2.9%
Total 380 100%

Interpretacion: De los encuestados, el 75.5%, es decir la mayoria estdn dispuestos a

visitar Olmedo, 21.6% talvez y una minima parte (2.9%) no visitarian el canton.

Tabla 23.Pregunta 9. Indique el numero de veces que ha visitado el canton Olmedo

Respuestas Frecuencia Porcentaje
Nunca 198 52.1%

Mas de tres veces. 74 19.5%

Una vez 55 14.5%

Dos veces 37 9.7%

Tres veces 16 4.2%

Total 380 100%

Interpretacion: Mas de la mitad (52.15%) de encuestados no han visitado Olmedo, el

19.5% han visitado mas de 3 veces, el 14.5% han visitado una sola vez, el resto lo visitaron 2

veces (9.7%) o 3 veces el 4.2%.

Tabla 24.Pregunta 10. ;Con quién realizaria la visita?

Respuesta Frecuencia Porcentaje
En familia 200 52.6%

En Pareja 90 23.7%
Grupo de amigos 59 15.5%
Solo 31 8.2%
Total 380 100%
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Interpretacion: Mas de la mitad (52.6%) de encuestados indican vitarian en familia,
casi la cuarta parte (23.7%) en pareja y en minimas cantidad lo harian con grupo de amigos
(15.5%) o solos (8.2%)

Tabla 25.Pregunta 11. ; Cudntas personas lo acompariarian en su viaje?

Respuesta Frecuencia Porcentaje
1-3 213 56.1%

4-6 145 32.8%

7-9 13 3.4%

10 o mas 9 2.4%

Total 380 100%

Interpretacion: La mayoria (56.1%) indica que visitarian en grupos de 1 a 3 personas,
otra gran parte (38.2%) lo haria en grupos de 4 a 6 personas, y en minimas cantidad visitarian
en grupos mas grandes, el 3.4% en grupos de 7 a 9 personas y solo el 2.4% en grupos de 10 o
mas

Tabla 26.Pregunta 12. ;Rango de dias previstos para su salida?

Respuestas Frecuencia Porcentaje
1- 3 dias 294 77.4%

4 - 6 dias 52 13.7%
Mas de 9 dias 24 6.3%

7 -9 dias 10 2.6%
Total 380 100%

Interpretaci()n:ADe acuerdo a los resultados mas de 77.4% prevén quedarse maximo 3
dias, el 13.7% entre 4 y 6 dias, el resto indican se quedarian una semana o mas, el 6.3% mas de
9 dias y el 2.6% entre 7 y 9 dias exactamente

Tabla 27.Pregunta 13 ;Qué tipo de alojamiento usa?

Respuesta Frecuencia Porcentaje
Hotel 159 41.8%
Hostal 57 15.0%
Cabanas ecologicas 52 13.7%
Hosteria 52 13.7%
Casas comunitarias 39 10.3%
Campamento 21 10.5%
Total 380 100%

Interpretacion: Para el hospedaje la-mayoria prefieren hoteles (41.8%) u hostales
(15%), en menores cantidades, pero no despreciables prefieren: cabanas el 13.7%, hosteria el

13.7% y casas comunitarias el 10.3%, el resto es minimo (5.5%) prefieren campamento.

Tabla 28.Pregunta 14. ;Cudl es tu medio de transporte favorito para viajar?

Respuestas Frecuencia Porcentaje
Auto propio 226 59.5%
Transporte publico 107 28.2%
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Transporte turistico 26 6.8%
Alquiler de auto 21 5.5%
Total 380 100%
Interpretacion: La mayoria de encuestados (59.5%) es decir més de la mitad viajarian

en auto propio, mientras el 28.2% lo harias en transporte publico, en menos cantidad el resto lo
haria en transporte turistico (6.8%) o alquilando auto el 5.5%

Tabla 29.Pregunta 15. Principales razones de su visita

Respuestas Frecuencia Porcentaje
Descanso y diversion 155 40.8%

No he visitado el canton. 95 25.05

Vida familiar 68 17.9%
Festividades 37 9.7%
Trabajo 15 3.9%
Educacion, investigacion. 10 2.6%
Total 380 100%

Interpretacion: La mayoria de los encuestados visitarian el canton por descanso y
diversion, el 25% desconocen porque nunca han visitado, mientras el 17.9% lo harian por vida
familiar, el resto en menos cantidades lo harian por festividades (9.7%), trabajo (3.9%) o

Educacion el 2.6%

Tabla 30.Pregunta 16. Principales actividades que le gustaria realizar en su visita

Respuestas Frecuencia Porcentaje
Observacion de flora y fauna 68 13.9%
Deportes de aventura 68 13.9%
Cabalgatas 68 13.9%
Degustacion de comida tipica 66 13.5%
Senderismo 66 13.5%
Observacion de elaboracion de 53 10.8%
artesanias
Observacion de procesamientos 51 10.4%
agroindustriales
Practicas tradicionales de cultivosy 50 10.2%
cosecha de productos agricolas
Total 380 100%

Interpretacion: Entre las pfincipales actividades que desearian realizar los encuestados
empatan algunas con el 13.9% como: observar flora y fauna, deportes de aventura y cabalgatas,
seguido de ello ocupan 13.5% cada una senderismo y degustacioén de comida tipica, en menores
cantidades, pero nada despreciable el 10.8% desean ver el proceso de elaboracion de artesanias,
el 10.4% desean observacion de procesamientos agroindustriales y el 10.2% préacticas
tradicionales de cultivos.

6.1.4.5.Analisis de fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas (FODA)

En el siguiente andlisis se presentan las fortalezas, oportunidades, debilidades y
amenazas existentes dentro del canton Olmedo donde las fortalezas son los aspectos positivos

de los PIT, de los otros atractivos y de la actividad turistica en el territorio, las debilidades son
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aspectos negativos que dificultan su articulacion y puesta en valor, las oportunidades son

factores positivos del entorno econdmico-productivo, ambiental, socio-cultural-humano y

politico-institucional, que podrian aprovecharse para facilitar la puesta en valor de los PIT y su

articulacion con otros atractivos y con la actividad turistica en el territorio, y las amenazas son

factores negativos del entorno que podrian poner en riesgo el éxito de los esfuerzos por valorizar

los PIT.
Tabla 31.Matriz FODA
Fortalezas Oportunidades
- Olmedo cuenta con productos - El canton cuenta con el proyecto de

agricolas bastante arraigados a la
identidad de su gente como el guineo,
el mani, la cafia y el café, productos

que son la base alimentaria y
productiva de la poblacion.
Olmedo cuenta con  personas

emprendedoras, que se dedican a la
elaboracion de artesanias y productos
agroindustriales.

El café¢ ha sido ganador de la taza
dorada en tres ocasiones, siendo asi

fondos no reembolsables, llevado a
cabo por el Ministerio de Turismo y
el Banco de Desarrollo.

Relaciones interinstitucionales con
Prefectura de Loja, Ministerio de
Turismo, Universidades.

Demanda turistica interesada en el
turismo rural, misma que se ha
convertido en tendencia a nivel
mundial.

Interés del gobierno por promover el

reconocido a nivel local, nacional e turismo de Ecuador a nivel
internacional. internacional.
- Existencia de atractivos turisticos
naturales y culturales.
- Autoridades actuales interesadas en
promover el turismo en el canton.
- Interés de emprendedores por
agruparse y fortalecer la actividad
turistica en el canton.
- Reconocimiento de la marca turistica
“Olmedo en los ojos del mundo” a
nivel nacional e internacional.
Debilidades Amenazas

Los lugares donde se encuentran los
PIT no estan adecuados turisticamente.
Los atractivos naturales y culturales no
estas catastrados dentro del Ministerio
de Turismo.

No existe una
adecuacion de espacios
dentro del canton.

Poca infraestructura turistica, misma
que no se encuentra registrada en el
Ministerio de Turismo

Escasa oferta de productos turisticos
basada en los PIT.

Poca cultura turistica en la poblacion
del canton.

sefalizacion  ni
turisticos

Nuevas autoridades locales para el
periodo 2023-2027, lo que genera
incertidumbre en cuanto a la
continuidad de la actividad turistica
en el canton.

Fuertes Iluvias en épocas de invierno,
causantes de derrumbes, cierres de
carretearas y deslaves.

Reciente creacion de la unidad de
turismo en el municipio.

Poca asignacion de presupuesto a la
unidad de turismo.
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6.2. Productos agroturisticos con identidad territorial para el canton Olmedo, provincia
de Loja.

En este apartado se presentan los resultados obtenidos en el objetivo 2, en primera parte
se muestra una matriz de FODA cruzado para determinar estrategias, seguidamente el portafolio
de productos turisticos, hojas de trabajo para la estructuracién y organizacion de productos, y
el disefio de los productos, esto como resultado del taller llevado a cabo el dia martes 9 de
agosto del 2022 en el albergue municipal del canton Olmedo con la asistencia de 8 actores
claves del turismo en el cantén, entre representantes de emprendedores, restauracion,
alojamiento, productores agricolas y artesanos.

6.2.1. Matriz FODA cruzado
El presente FODA cruzado nos permitira determinar estrategias a partir de las fortalezas,

oportunidades, debilidades y amenazas, identificadas anteriormente en el analisis FODA.

68



Tabla 32.Matriz FODA cruzado

Ambiente interno
(Actividad turistica y PIT)

Fortalezas

Debilidades

1

Olmedo cuenta con productos agricolas
bastante arraigados a la identidad de su
gente como el guineo, el mani, la cafia y el

1

Lugares donde se encuentran los PIT no
estin adecuados turisticamente para
recibir al publico.

café, productos que son la base alimentaria 2 Los atractivos naturales y culturales no se
y productiva de la poblacion. encuentran dentro del catastro del
2 Olmedo cuenta con personas Ministerio de Turismo.
emprendedoras, que se dedican a la 3 No existe una sefalizacion y adecuacion
elaboracion de artesanias y productos de espacios turisticos dentro del canton.
agroindustriales. 4  Poca infraestructura turistica, misma que
3 El café ha sido ganador de la taza dorada no se encuentra registrada en el Ministerio
Ambiente externo en tres ocasiones, siendo reconocido a de Turismo
(territorio) nivel local, nacional e internacional. 5 Escasa oferta de productos turisticos.
4 Existencia de 4 atractivos turisticos 6 Poca cultura turistica en la poblacion del
naturales y 3 culturales con categoria 11 canton.
5 Autoridades actuales interesadas en
promover el turismo en el canton.
6 Interés de emprendedores por agruparse y
fortalecer la actividad turistica en el
canton.
7 Reconocimiento de la marca turistica
“Olmedo en los ojos del mundo” a nivel
nacional e internacional.
Oportunidades Estrategias FO \ Estrategias DO
1 El cantdn cuenta con el proyecto de fondos FOT1; F3, O1, O2 Realizar campafias de mejoraen DO1; D1, D2, D3, D6, O1, O2 Aprovechar las
no reembolsables, llevado a cabo por el los procesos de siembra, cosecha y procesamiento relaciones con las diferentes instituciones para
Ministerio de Turismo y el Banco de del café para mantener la calidad y fama del crear proyectos de infraestructura, investigacion,
Desarrollo. producto. capacitacion y concientizacion turistica a la
2 Relaciones interinstitucionales con FO2; F2, F5, O1, O2 Apoyar con seiialética, poblacion.
Prefectura de Loja, Ministerio de Turismo, material publicitario, e informacion turistica a los DO; D4, D5 Incentivar a los duefios de
Universidades emprendedores para fomentar el interés por la restaurantes, transporte y alojamiento a trabajar de
3 Demanda turistica interesada en el turismo actividad turistica. la mano con el Ministerio de Turismo.

rural, misma que se ha convertido en
tendencia a nivel mundial.
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4 Interés del gobierno por promover el
turismo de Ecuador a nivel internacional.

Amenazas

FO; F1, F2, F4, O4 Crear un portafolio de
productos turisticos, en el que se integren los PIT a
la oferta turistica del canton.

Estrategias FA

Estrategias DA

1 Nuevas autoridades locales para el periodo
2023-2027, lo que genera incertidumbre en
cuanto a la continuidad de la actividad
turistica en el canton.

2 Fuertes lluvias en épocas de invierno,
causantes de derrumbes, cierres de
carretearas y deslaves.

3 Reciente creacion de la unidad de turismo
en el municipio

4 Pocaasignacion de presupuesto a la unidad
de turismo.

FA1;F1, Al Potenciar los productos con identidad
territorial que posee el canton para la promocion y
difusion del agroturismo.

FA2; F5, A1 Empoderar a los emprendedores
turisticos de los proyectos que se desarrollan y
determinar su continuidad sin importar el cambio
de autoridades.

DA1; Al Elaborar un plan de contingencia
turistico con actividades alternas para temporadas
de invierno.
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6.2.2.

Estrategias de fortalecimiento turistico

Las estrategias que se muestran a continuacion son el resultado del FODA cruzado, cabe

mencionar que con las mismas se pretende contribuir al buen desarrollo del agroturismo en el

canton.
1. Realizar campanas de mejora en los procesos de siembra, cosecha y procesamiento del
café para mantener la calidad y fama del producto.
2. Apoyar con sefialética, material publicitario, e informacion turistica a los
emprendedores para fomentar el interés por la actividad turistica.
3. Crear un portafolio de productos turisticos, en el que se integren los PIT a la oferta
turistica del canton.
4. Aprovechar las relaciones con las diferentes instituciones para crear proyectos de
infraestructura, investigacion, capacitacion y concientizacion turistica a la poblacion.
5. Potenciar los productos con identidad territorial que posee el cantdon para la promocion
y difusion del agroturismo.
6. Empoderar a los emprendedores turisticos de los proyectos que se desarrollan y
determinar su continuidad sin importar el cambio de autoridades.
7. Elaborar un plan de contingencia turistico con actividades alternas para temporadas de
invierno.
8. Incentivar a los duefios de restaurantes, transporte y alojamiento a trabajar de la mano
con el Ministerio de Turismo
6.2.3. Portafolio de productos turisticos

A continuacion, se muestra un listado de productos turisticos priorizados, resultado de

las fichas técnicas de productos agroturisticos potenciales realizado por los asistentes al taller.

Tabla 33.Portafolio de productos turisticos priorizados.

Producto turistico Descripcion Justificacion

Ruta: Creatividad Recorrido por los diferentes Existe la predisposicion de

artesanal de Olmedo. lugares donde se ofertan los propietarios de las
artesanias, demostracion de la  artesanias de recibir turistas,
elaboracion de alforjas, las adecuaciones no requieren
elaboracion de morteros, mayor inversion, y existe una
porrones, bateas en madera demanda interesada en este
de mango, elaboracién de tipo de actividades.

aventadores de toquilla,
elaboracion de arguinas,
lomillos y vainas de machete,
acompanado de visita a la
Iglesia Matriz del Canton
Olmedo, visita al cerro Santa
barbara y caminata nocturna
de mitos y leyendas.
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Tour: Un vistazo a la
produccion agricola orgéanica
de Olmedo

Ruta agroindustrial: Olmedo
emprendedor.

Visita a fincas agrarias del
canton para observar las
plantaciones de café, maiz,
mani, guineo, platano, arboles
frutales, y crianza de
animales.

Complementado con
caminatas por el jardin
encantado, lugar
presuntamente utilizado por
brujos, y observacion de flora
y fauna en la cordillera
Yamalaca.

Visita a los lugares donde se
producen productos
agroindustriales para la
observacion de la elaboracion
de la panela, miel, cachaza,
guarapo, el aguardiente de
cafia, dulces como el
bocadillo, huevos de
faldiquera, garrapifiada,
alfefiiques, el proceso de
transformacion del café;
pilado, tueste, molido y
envasado. Y el mani molido.
Todo esto acompafiado de la
visita a la Cascada la delicia

La poblacién de Olmedo en
su mayoria se dedica a la
agricultura, existen fincas
demostrativas, algunas de
ellas estdn documentadas
dentro de esta investigacion y
sus propietarios estan
dispuestos a trabajar
turisticamente, necesitan
adecuaciones, pero en su
mayoria son a corto plazo y
su inversion no es exagerada.

En el canton existen varios
emprendimientos donde las
personas han aprovechado los
recursos que posee el canton
para transférmalos en
productos elaborados y
algunos de ellos ya cuentan
con registro sanitario y marca
comercial, tomarlos en cuenta
para un producto turistico
estaria beneficiando su
economia de manera directa.

6.2.4. Hoja de trabajo para la estructuracion y organizacion de productos turisticos.

Asi mismo se presenta las hojas de trabajo para los productos turisticos elegidos que

son un paquete turistico y un City Tour, con los cuales se pretende poner en valor los productos

con identidad territorial y los atractivos del canton.

Tabla 34.Hoja de trabajo para la estructuracion y organizacion del paquete agroturistico; “Olmedo
en los ojos del mundo con encanto, emprendimiento, sabor y tradicion”

Actividades/necesidades

Fase Accién/atractivo Operadores/actores -
de fortalecimiento
Interpretacion de Universidad Historia social
los productos Productores relacionada con los
involucradosen el  agricolas productos agricolas,
paquete turistico. Municipio artesanias, productos
agroindustriales y platos
tipicos
Colaboracion con
Interpretacion universidades para la

realizacion de estudios de
interpretacion de los PIT
Disefiar un guion de
interpretacion: origen,
historia, tradicion,
produccion,

~ comercializacion,
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consumo/uso de cada uno
de los PIT y atractivos.

Reglamentacion del

paquete turistico.

Definicion de
circuitos
turisticos

Municipio
Universidad.
Actores claves.

Fincas agricolas Municipio.
Productores.
Organizacion.

Artesanias: Artesanos.

Elaboracion de Municipio.

alforjas

Elaboracion de

arguinas

Emprendimientos:  Propietarios de

Aguardiente de emprendimientos.

cana. Municipio.

Elaboracion de la
panela, miel,
cachaza, guarapo,
el aguardiente de
cana.
Elaboracion de
dulces como el
bocadillo, huevos
de faldiquera,
garrapifiada,
alfefiiques.
Proceso de

Puesta en valor

transformacion del
café; pilado, tueste,
molido y envasado.

Mani molido.
Comida tipica:
Repe de oreja de
chancho.

Sango.

Tamal de guineo

Restaurantes del
canton.
Municipio.

Adecuar senderos para la
accesibilidad a los
diferentes sitios.

Diseifiar la sefalética
turistica necesaria para la
implementacion de los
productos.

Realizar los reglamentos
para cada uno de los
rubros: alojamiento,
alimentacion, propietarios
de emprendimientos,
duefios de fincas.
Adecuacion de senderos y
sefializacion turistica en
cada una de la finca
identificadas
Capacitacion turistica a
los duefios.

Capacitacion turistica a
los emprendedores.
Capacitacion acerca de la
importancia de una marca
para sus productos.
Sefializacion turistica.
Elaboracion de guiones
para cada artesania
visitada.

Capacitacion turistica a
los emprendedores.
Capacitacion acerca de la
importancia de una marca
para sus productos.
Sefalizacion turistica.
Realizacion de guiones
para cada lugar de visita.

Capacitacion turistica.
Sefalizacion turistica.
Cursos de gastronomia
para mejorar la
presentacion.
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Cursos de manejo de
alimentos.

Realizar un folleto de
informacién de platos
tipicos de canton.

Integracion de
actores

Atractivos Municipio. Sefializacion turistica y
turisticos Universidad. adecuacion de sus
espacios.
Alimentacion Hosteria Mantener las reuniones
Restaurantes. que existen entre los
Emprendimientos. actores turisticos.

Transporte local

Cooperativa de

Buscar apoyo de ONG
para mejorar técnicas de
cocina.

Mantener conversaciones

Comercializacion
y promocion

taxis. constantes para acordar
precios y convenios.
Hospedaje Hosteria Reglamentacion turistica.
Capacitacion turistica
Promocién y Municipio. Establecer un 6rgano

ejecucion.

Agencias de viajes y
operadores de
turismo.

gestor para la ejecucion
de este paquete turistico.
Presentacion del paquete
turistico a las diferentes
turoperadoras de la
provincia.

Realizar Fam-Trip con
tour operadores locales y

~ nacionales.

Tabla 35.Hoja de trabajo para la estructuracion y organizacion de un City Tour “Olmedo con aroma
a café y sabor a caiia”

Fase

Interpretacion

Definicion de
circuitos
turisticos

Accion/atractivo

Interpretacion de
los sitios
involucrados en el
City Tour.

Reglamentacion del
City Tour

Operadores/actores
Universidades
Municipio
Emprendedores

Municipio
Actores claves.

Actividades/necesidades
de fortalecimiento
Historia social
relacionada con los
productos agricolas,
artesanias, y platos
tipicos presentes en el
City Tour.

Disefiar un guion
interpretativo para cada
sitio a visitar.

Adecuar senderos para la
accesibilidad a los
diferentes sitios.

Disefiar la sefialética
turistica necesaria para
cada uno de los lugares.
Realizar los reglamentos
para cada uno de los
rubros: alojamiento,
alimentacién, propietarios
de emprendimientos.
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Puesta en valor

Integracién de
actores

Comercializacion
y promocion

Sitios Culturales:
Monumento al
cafetalero.

Parque central.
Iglesia Matriz
Artesanias:
Elaboracion de
morteros, porrones,
bateas en madera
de mango.
Emprendimientos:
Elaboracion de
dulces como el
bocadillo, huevos
de faldiquera,
garrapifiada,
alfefiiques.

Mani molido.
Café molido.
Atractivos
turisticos:

Cerro Santa
Barbara

Centro recreacional
Santa Barbara
Alimentacion

Municipio

Artesanos.
Municipio

Municipio

Hosteria
Restaurantes.
Emprendimientos.
Cooperativa de
taxis.

Transporte local

Promocion y
ejecucion.

Municipio.
Agencias de viajes y
operadores de
turismo.

Senalizacion e
informacion turistica

Capacitacion turistica.
Sefializacion turistica.
Elaboracion de guiones.

Capacitacion turistica a
los emprendedores.
Adecuacion de espacios.
Sefializacion turistica.
Realizacion de guiones

Senalizacion turistica
Informacion turistica

Mantener reuniones entre
los actores turisticos.

Mantener conversaciones
constantes para acordar
precios y convenios.
Establecer un 6rgano
gestor para la ejecucion
del City Tour
Presentacion del City
Tour a las diferentes
turoperadoras de la
provincia.

6.2.5. Diseiio de los productos.

6.2.5.1.Paquete agroturistico.

Tabla 36.Datos generales del paquete.

Nombre del paquete

Modalidad
Mercado objetivo

Paquete agroturistico: Olmedo en los ojos

del mundo con encanto, emprendimiento,

sabor y tradicion.
Turismo rural

Personas de 26 a 41 afios, provenientes

principalmente de la ciudad de Quito, Loja,
Guayaquil y Catamayo que estan dispuestos
a visitar el canton para realizar actividades
de descanso y diversion relacionadas con el
agroturismo, con ingresos promedios de 600
a 800 dolares.
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Tiempo de duracion 3 dias,2 noches

Precio Individual 157.20 minimo 4 personas,
Grupos: 132.60 maximo 20 personas
Grado de dificultad Medio

Tabla 37.Itinerario para paquete turistico.

—

Tunisme. wunal:

Qimeda con alon

weafé y sabor o

cany
ITINERARIO
Dia 1 Viernes
09h00 Punto de encuentro Parque Bolivar Loja
09h15 Traslado al canton Olmedo
12h00 Check in hosteria Olmedo y almuerzo
13h30 Salida al barrio Yamalaca.
13h50 Visita a la finca demostrativa de café del sefior Néstor Rojas.
14h30 Coffe break prostre tipico del canton.
15h00 Traslado a la finca del sefior Julio Herrera
15h10 Recorrido por la finca
16h00 Armado de carpas para acampar
17h00 Cena tradicional.
18h00 Fogata con leyendas de la localidad.
20h00 Descanso.
Dia 2 Sabado
07h00 Desayuno tradicional en la finca
08h00 Traslado a Hosteria Olmedo
09h30 Visita a la finca elaboracion de aguardiente de cafia "La Delicia"
12h30 Almuerzo tipico en la finca.
14h00 Visita a la cascada La Delicia
15h00 Regreso a la hosteria
16h00 Tarde y noche de diversion Centro recreacional Santa Barbara incluye
cena

Dia 3 Domingo
08h00 Desayuno en Papa Café, recorrido y catacion
09h30 Visita Cerro Santa Barbara
10h00 Visita elaboracion de alforjas barrio Las Cidras
10h40 Visita elaboracion de dulces de mani y panela barrio Loma Redonda
11h40 Recorrido por los puestos de dulces en el barrio Loma Redonda
12h30 Almuerzo de despedida centro de Olmedo

14h00 Check out Hosteria Olmedo



14h30 Regreso a la ciudad de Loja.
Recomendaciones

Llevar ropa comoda.

Llevar calzado deportivo para caminar.
Llevar ropa para piscina.

Llevar repelente.

A continuacion, se presentan 4 mapas en los cuales se detallan los lugares a visitarse y
las actividades a realizarse durante la ejecucion de este paquete, el primer mapa muestra el
traslado desde la ciudad de Loja punto de partida hasta Olmedo, pasando por Catamayo, San

Pedro de la Bendita, y Veracruz, un recorrido de 94 km, aproximadamente 2 horas.

SAN PEDRO'DE LA BENDITA

Glkoget b

iura 2.Mapa de traslado de la ciudad de Loja a Olmedo.

Seguidamente se muestra el mapa del itinerario del dia 1, en el que se muestra los
lugares a visitarse desde la Hosteria Olmedo, centro de Olmedo, y fincas, en un recorrido de

aproximadamente 9 km, asi mismo las actividades a realizarse son caminata, fotografia, fogata,

y campamento.
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LEYENDA

HOSTERIA OLMEDO VEHICULO

CENTRO DEL CANTON OLMEDO CAMINATA

BARRIO YAMALACA &  ZONADE FOGATA

FINCA DEL SR. NESTOR ROJAS ZONA DE PICNIC

FINCA DEL SR. JULIO HERRERA ZONA DE CARPAS
=== TRASLADO VEHICULAR i FOTOGRAFIA Y TURISMO
=== TRASLADO APE

Figura 3.Mapa del itinerario dia 1
Asi mismo se presenta el mapa para el itinerario del dia 2 donde el punto de partida es
la finca del sefior Julio Herrera, y de ahi la vista a la elaboracion del aguardiente, cascada La
Delicia, centro recreacional Santa Barbara, en un recorrido de aproximadamente 12 km, y

actividades como caminata, degustacion de comida tipica y diversion.

LEYENDA

? FINCA DEL SR JULIO HERRERA
@ HOSTERK OLMEDO

VEHICULO
CAMINATA
DESAYUNO
PISCINA
EACIONAL “SANTA BARBARA BAR
=== TRASLADO VEHCULAR
== TRASLADO APE

ELABCHACION DE AGUARDIFNTE

CASCADA

Ez{nm bR En

Coddees

Figura 4.Mapa del itinerario dia 2
Finalmente se muestra el mapa del itinerario para el dia 3, los lugares a visitarse son;
Finca Papa Café, cerro Santa Barbara, artesanias y la elaboracién de dulces de mani, en un

recorrido de aproximadamente 15 km.
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LEYENDA

VEHICULO

CAMINATA

ZONA DE PESCA
DESAYUNO
RESTAURANT
RECUERDOS Y COMPRAS
FOTOGRAFIA Y TURISMO

? HosTer oLMEDO

@ CENTRO DEL CANTON OLMEDO

@ FINCA -PaPACAFE

@ CERRO SANTA BARBARA

@ FINCA CHRISTOPHER CARRION

? ARTESANIAS

BARRIO “LOMA REDONDA"

——TRASLADO VEHICULAR
——TRASLADO APIE

EO=DiED

Figura 5.Mapa itinerario dia 3
A continuacidn, se realiza el presupuesto que se necesita para la ejecucion del paquete,
calculando los gastos individuales con la condicion de minimo 4pax y los gastos grupales con

la condicion minima de 20pax, permitiéndonos obtener el valor del paquete individual de

160.00 dolares y de 135.00 dolares para grupos.

Tabla 38.Tabla de presupuesto para paquete turistico

Gastos Descripcion Costos por pax
Min. 4 Min. 20
Alojamiento Incluido 2 comidas cena y desayuno 50 50
Comida 3 comidas 12 12
Finca agraria Yamalaca Incluido 2 comidas cena y desayuno 10 10
Finca alambique Incluido almuerzo 6 6
Finca Néstor rojas Incluido Coffe break 4 4
Carpas Alquiler de carpas para acampar 7 7
Centro recreacional Santa Barbara Pago de entrada 2 2
Papa café Ingreso 3 3
Tejido de alforjas Ingreso 2 2
Dulces de mani: Silvia Espinoza Ingreso y demostracion 2 2
Transporte en bus De Loja a Olmedo y de regreso 25 8.5
Trasporte en camioneta/ranchera Movilizacion dentro del canton 8 4
Subtotal 131.00 110.50
Comision del 20%  26.20 22.10
Total 157.20  132.60

6.2.5.2.City Tour

Tabla 39.Datos generales del City Tour

Nombre Olmedo con aroma a café y sabor a cana
Modalidad Turismo rural
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Mercado
objetivo

Tiempo de

ruralidad.
9 horas

duracion

Precio

Grado de

Individual 39.60 minimo 4 personas
Grupal 23.19 méaximo 15 personas

Medio

dificultad

Incluye

Ingreso a los diferentes lugares
Transporte interno.

Trasporte Loja-Olmedo y viceversa

Personas de 40 a 60 afios, provenientes principalmente de la ciudad de Loja, que
estan dispuestos a visitar el canton para realizar actividades relacionadas con la

Almuerzo.
Coffe break
Tabla 40.1tinerario del City Tour
Hora Lugar Descripcion Tiempo
10h00 Monumento al cafetalero - Historia del monumento 15 minutos
10h15 Emprendimiento de - Proceso de elaboracion de derivados 1 hora, 15
dulces del mani y la panela minutos
- Compra de dulces
11h30 Parque central - Historia historica del canton Olmedo 10 minutos
- Fotografia
11h50 Iglesia Matriz - Historia de la iglesia. 20 minutos
- Recorrido
- Fotografia
12h10  Almuerzo - Degustacion de un plato tipico. 1 hora, 10
minutos
13h20 Artesanias en madera - Observacion del proceso de 40 minutos
elaboracion de artesanias en madera.
- Posibilidad de comprar artesanias
14h00 Cerro Santa Barbara - Ascenso al cerro. 25 minutos
- Leyenda del cerro encantado.
- Observacion del paisaje.
- Fotografia.
14h25 Centro recreacional - Uso de sus instalaciones. 1 hora, 35
Santa Barbara minutos
16h00 Cafeteria Papa Café - Recorrido por sus espacios. 1 hora
- Aprenderemos sobre el café y su
importancia en el cantén
- Coffe break
17h30 Cafeteria Papa Café - Salida hasta la ciudad de Loja 2 horas

A continuacion, se muestra el area delimitada donde se desarrollara el City tour,

indicando los lugares a visitar.
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y sabor a cafia.

Leyenda
Monumento al cafetalero

Dulces de maniy panela

Pargue Central

lglesia Matriz de Olmedo
Artesanias en madera

Cerro Santa Barhara

Centro Recreacional Santa Barbara
Papa Café

Paoligano =in titule

ChwEopoDERE®

City tour Olmedo, con aroma a café

Ry, Lity taur Qimedo con aroma a café y sabor a cafia

Figura 6.Mapa City tour Olmedo con aroma a café y sabor a caria

J

2 4

(Monumento al cafetalero

Tabla 41.Presupuesto
Gastos Descripcion Costos por pax
Individual Grupos
min 4 max 15
Almuerzo 1 comida 3 3
Centro recreacional Santa Barbara Pago de entrada 2
Papa café Ingreso, Coffe break 3 3
Artesanias Benigno Carridon Ingreso y demostracion 1 1
Dulces de mani: Ingreso y demostracion 1 1
Transporte en bus De Loja a Olmedo y de regreso 20 8
Trasporte en camioneta/ranchera ~ Movilizacion dentro del canton 3 1.33
Subtotal 33.00 19.33
Comision del 20% 6.60 3.86
Total 39.60 23.19

6.3. Modelo de gestion para la propuesta de productos con identidad territorial del

canton Olmedo, provincia de Loja.

6.3.1. Plan de accion

En este apartado se describe los objetivos, lineas estratégicas, actividades, actores

involucrados y presupuesto que se necesitara para poner en marcha la propuesta, ademas su

respectivo cronograma.

6.3.1.1.0bjetivos

- Gestionar la actividad turistica dentro del cantén de forma participativa con los actores

claves
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Brindar las técnicas y las herramientas necesarias para mejorar las habilidades de los
emprendedores, fortaleciendo sus potencialidades agricolas, artesanales y
gastronomicas.

Promocionar el agroturismo de cantéon Olmedo a nivel provincial y nacional mediante
un plan de marketing turistico.

6.3.1.2.Lineas estratégicas y presupuesto

En base al diagndstico y andlisis FODA realizado en los objetivos anteriores, se

propone las lineas estratégicas y el presupuesto necesario para poner en marcha la propuesta,

el presupuesto inicial es de 83.700,00 dolares, sin embargo, cuando vaya a cumplirse se debe

realizar los estudios respectivos para cada una de las actividades.

82



Tabla 42.Lineas estratégicas y presupuesto

Objetivo 1: Gestionar la actividad turistica dentro del cantéon de forma participativa.

Linea estratégica 1: Participacion ciudadana

Actividad Responsables e Requerimiento Duracién Presupuesto
involucrados
Mantener las reuniones que existen dentro | Pre asociacion Determinar una directiva anual. Se realizara 000,00
de la pre asociacion de emprendedores Municipio. Incrementar el nimero de participantes. mensualmente
turisticos. Ser participativos en los proyectos
Capacitar a los actores claves sobre temas Municipio. Establecer las tematicas a tratarse. Un mes hasta su 50,00
de planificacion y gestion turistica Universidades Definir el lugar de las reuniones. cumplimiento
Convocar a los asistentes
Realizar la capacitacion.
Dictar cursos para formacion de guias Municipio Contratar un capacitador. 3 meses de duracion 1.000,00
locales. Definir el espacio para el curso.
Preparar los equipos y materiales a utilizarse.
Convocar a la ciudadania.
Linea estratégica 2: Facilidades turistica
Adecuar senderos que llevan a los Municipio Identificar los puntos donde se necesitan 3 meses la 000,00
diferentes puntos de visita Emprendedores senderos. adecuacion de los
Pre-asociacion Realizar mingas para la adecuacion y senderos.
realizacion de los senderos.
Colocar sefialética turistica a nivel cantonal. | Universidades. Levantar informacion para la implementacion | 7 meses para cumplir | 30.000,00
Municipio. de sefialética turistica en el canton. con la sefializacion.
Adquirir la sefialética necesaria.
Establecer 2 miradores Municipio Determinar los mejores lugares para la 6 meses para tener 10.000,00
construccion de miradores. listo los miradores
Adquirir los materiales necesarios para su
construccion
Construir los miradores
Crear un campamento turistico. Municipio Determinar el lugar. 6 meses para tener 15.000,00

Adquirir los materiales necesarios.
Adecuar el espacio para el campamento.

listo el campamento

Linea estratégica 3: Infraestructura turistica
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Dar mantenimiento a las vias de acceso a Municipio. Dar prioridad a las vias que se utilizan para Mantenimiento cada | 500,00
los diferentes PIT llegar a los PIT 6 meses
Equipar y adecuar los lugares donde se Municipio. Presentar un plan de mejoras para cada lugar 6 meses para cumplir | 7.500,00
ofrecen los PIT Pre-asociacion donde se ofrecen los PIT. el plan de mejoras
Emprendedores. Apoyar con material y maquinaria si es

necesario.

Realizar las adecuaciones presentadas.
Realizar el registro en el Ministerio de Emprendedores Cumplir con los requisitos del Ministerio de 6 meses hasta su 1.200,00
Turismo de los establecimientos de turisticos Turismo registro
alimentacién y alojamiento Municipio Realizar los trdmites respectivos
Establecer una oficina de informacion Municipio Determinar el espacio para la oficina. 4 meses hasta su 1.000,00

turistica y venta de productos del canton.

Asignar un trabajador.

adecuacion.

Objetivo 2: Brindar las técnicas y las herramientas necesarias para mejorar las habilidades de los emprendedores, fortaleciendo sus potencialidades

agricolas, artesanales y gastrondmicas.

Linea estratégica 4: Valorizacion y rescate de costumbres y tradiciones.

Actividad Responsables e Requerimiento Duracién Presupuesto
involucrados
Brindar charlas sobre la importancia de Universidades Definir los temas a tratarse. 1 mes hasta su 50,00
conservar la identidad territorial. Definir el espacio para la capacitacion ejecucion
Convocar a la charla
Dar talleres a los jévenes para ensefiar las Municipio Establecer un cronograma para las diferentes 2 meses 100,00
técnicas ancestrales que guardan las Personas que tematicas.
personas adultas mayores ofertan los PIT Adecuar los espacios para los talleres.
Convocar a los talleres
Fortalecer las ferias que se realizan cada Municipio. Identificar e invitar a productores, artesanos, y | Continuamente 200,00
domingo. emprendedores a participar de la feria
Determinar un lugar exclusivo para la feria.
Realizar concursos que llamen la atencion de
los participantes.
Promocionar la feria a nivel provincial.
Linea estratégica 5: Capacitacion turistica a los diferentes actores claves del turismo en el canton
Capacitar sobre reglamentacion turistica Municipio Definir el lugar para las capacitaciones. 1 mes hasta su 50,00

vigente en Ecuador a los emprendedores
turisticos.

Establecer un cronograma.
Preparar los materiales

ejecucion.
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Contratar un capacitador.

Capacitar a los productores agricolas sobre | Municipio Definir el lugar para las capacitaciones. 1 mes hasta su 50,00
nuevas técnicas de cultivos y manejo de Agricultores Establecer un cronograma. ejecucion.
suelos. Preparar los materiales
Contratar un capacitador.
Convocar a la capacitacion
Capacitar sobre manejo de alimentos para Municipio Definir el lugar para las capacitaciones. 1 mes hasta su 50,00
establecimientos que briden este servicio. Establecer un cronograma. ejecucion.
Preparar los materiales
Contratar un capacitador.
Convocar a la capacitacion.
Capacitar sobre atencion al cliente. Municipio. Definir el lugar para las capacitaciones. 1 mes hasta su 50,00
Establecer un cronograma. ejecucion.
Preparar los materiales
Contratar un capacitador.
Convocar a la capacitacion.
Capacitar sobre manejos de redes sociales Municipio Definir el lugar para las capacitaciones. 1 mes hasta su 50,00
para publicidad de sus emprendimientos. Establecer un cronograma. ejecucion.
Preparar los materiales
Contratar un capacitador.
Convocar a duefios de los diferentes
emprendimientos.
Objetivo 3: Promocionar y posicionar el agroturismo del canton Olmedo a nivel local, provincial y nacional.
Linea estratégica 6: Ventaja competitiva
Actividad Responsables e Requerimiento Duracién Presupuesto
involucrados
Realizar un andlisis de oferta de productos | Municipio Realizar visitas técnicas a diferentes 2 meses. 3.000,00
turisticos similares. municipios.
Realizar salidas con los emprendedores del
canton para que conozcan la realidad de otros
lugares
Realizar una resefia de cada uno de los Municipio Levantar informacion histérica de cada uno de | 2 meses 000,00
atractivos y PIT que posee el canton Universidades los PIT.

85



Elaborar un guion para cada uno de los
productos.

Realizar una campaiia de difusion de la Municipio Realizar un lanzamiento oficial de la marca 2 meses 100,00
marca turistica del canton a nivel interno. turistica a los habitantes del canton.

Presentar la marca turistica a los colegios y

escuelas del canton, como principales

trasmisores de informacién hacia las familias.
Linea estratégica 7: Promocioén y difusion
Crear material promocional tanto fisico Municipio Reunir el material como informacion, 2 meses 5.000,00
como digital fotografias, videos,

Contratar un profesional para el disefio.
Crear una pagina web y redes sociales para | Municipio Recopilar el contenido que tendra la pagina. 2 meses 7.500,00
informacion turistica de cada uno de los Determinar el contenido que tendra la pagina
lugares donde se ofertan los PIT web

Contratar un profesional para su creacion.
Realizar un Fam trip y Press trip Municipio Contactar con las agencias de viajes y 4 meses 800,00

Pre-asosiacion turoperadoras.

Contactar con medios de comunicaciéon como

revistas, periddicos, medios digitales y canales

de television.

Presentar la propuesta.

Ejecutar el Fam trip y Press trip

Total | 83.700,00

6.3.1.3. Cronograma

La duracion estimada para el cumplimiento de todas las actividades del plan de accion es de 3 afios. A continuacion, se presenta el

cronograma para cada una de las actividades establecidas.

Tabla 43.Cronograma

Segundo aiio

Tercer aiio

| Primer aiio
Linea estratégica 1: Participacion ciudadana
Mantener las [ x | x| x| x|[X|X|X
reuniones que

X[ X[ XX | X[ X | X | X |[X|X|X|X
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existen dentro de
la pre asociacion
de emprendedores
turisticos.

Capacitar a los
actores claves
sobre temas de
planificaciéon 'y
gestion turistica

Dictar cursos para
formacion de
guias locales.

Linea estratégica 2: Facilidades turist

ica

Adecuar senderos
que llevan a los
diferentes puntos
de visita

X

X

X

Colocar sefialética
turistica a nivel
cantonal.

Establecer
miradores

Crear un
campamento
turistico.

Linea estratégica 3: In

frae

stru

ctura turisti

ca

Dar
mantenimiento a
las vias de acceso

a los diferentes
PIT

X

Equipar y adecuar
los lugares donde
se ofrecen los PIT
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Realizar el X | X[ X|X|[X]|X
registro en el

Ministerio de

Turismo los

establecimientos

de alimentacion y

alojamiento

Establecer ~ una X | X
oficina de

informacion

turistica y venta de

productos del

canton.

Linea estratégica 4: Valorizacion y rescate de costumbres y tradiciones

Brindar  charlas X X

sobre la

importancia  de

conservar la

identidad

territorial.

Dar talleres a los X | X X | X
jovenes para

ensefiar las

técnicas

ancestrales  que

guardan las

personas adultas

mayores

Fortalecer las | X | X | X | X | X | X [X | X |[X|X|X|X|X[X|X|X|X|X|X|[X]|X
ferias que se

realizan cada

domingo.

Linea estratégica S: Capacitacion turistica a los diferentes actores claves del turismo en el cantén
Capacitar  sobre X

reglamentacion




turistica  vigente
en Ecuador a los
emprendedores
turisticos.

Capacitar a los
productores

agricolas  sobre
nuevas técnicas de
cultivos y manejo

de suelos.
Capacitar  sobre
manejo de
alimentos para
establecimientos
que briden este
servicio.

Capacitar  sobre
atencion al cliente.

Capacitar  sobre
manejos de redes
sociales para
publicidad de sus
emprendimientos.

Linea estratégica 6: Ventaja competitiva

Realizar un
analisis de oferta

de productos
turisticos
similares.
Realizar una

resefia de cada uno
de los atractivos y
PIT que posee el
canton
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Realizar una
campana de
difusion de la
marca turistica del
cantbn a nivel
interno.

Linea estratégica 7: Promocién y

difusion

Crear material
promocional tanto
fisico como digital

Crear una pagina

web para
emprendedores
Crear redes

sociales para cada
uno de los
emprendimientos

Crear una pagina
web y  redes
sociales para
informacion
turistica de cada
uno de los PIT

Realizar un Fam
trip y Press trip

90



6.3.2. Definir un organo gestor

Durante el taller mencionado anteriormente se sugirido que quien se haga cargo sea una
persona particular, un emprendedor del canton que conozca la realidad en la que se encuentra
la actividad turistica, y tenga los conocimientos necesarios para ejecutar esta propuesta, debido
a que las autoridades municipales son cambiantes. Es importante mencionar que en el cantén
actualmente existe una pre-asociacion de emprendedores turisticos dirigidos por la actual
técnica de turismo del GAD municipal, estos emprendedores continuamente mantienen
reuniones para hablar de las necesidades y desarrollo del turismo en el canton.

Tomando en cuenta estas premisas se ha considerado que el érgano gestor debe estar
integrado tanto por el sector privado y sector publico, sobre todo en el canton Olmedo donde
es reciente el tema de turismo, es asi que se ha determinado que lo mas adecuado para
desarrollar esta propuesta seria la alianza de la unidad de turismo del GAD municipal del canton
y la pre-asociacién de emprendedores turisticos existente, mientras esta asociacion se forme
juridicamente y quede al frente de esta propuesta.

6.3.3. Soporte juridico

Para dar validez a la propuesta de alianza entre la unidad de turismo del GAD municipal
del cantén Olmedo y la pre-asociacion de emprendedores turisticos es necesario una ordenanza
emitida por el municipio misma que se puede realizar considerando que:

- El articulo 238 de la Constitucion de la Republica del Ecuador garantiza a los Gobiernos
Auténomos Descentralizados Municipales el goce de autonomia politica, administrativa y
financiera, regidos por los principios de solidaridad, subsidiariedad, equidad interterritorial,
integracion y participacion ciudadana.

- Art. 5 del Codigo Orgénico de Organizacion Territorial, autonomia y Descentralizacion
COOTAD otorga la autonomia administrativa que consiste en el pleno ejercicio de la
facultad de organizacion y de gestion de sus talentos humanos y recursos materiales para el
gjercicio de sus competencias y cumplimiento de sus atribuciones, en forma directa o
delegada, conforme a lo previsto en la Constitucion y la ley.

6.3.4. Estructura organizacional
A continuacion, se presenta una propuesta de la estructura organizacional que podria

tener la alianza entre los emprendedores turisticos y la unidad de turismo.

6.3.4.1.Mision
Ofrecer a los turistas locales, nacionales y extranjeros opciones de turismo rural en el

canton Olmedo, con actividades agricolas, artesanales, gastrondmicas y agroindustriales en las
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que el turista viva una experiencia diferente al turismo convencional, beneficiando asi también

a los habitantes del canton.

6.3.4.2.Visiéon
Ser reconocidos dentro de 5 aflos como un referente del turismo rural en la provincia de
Loja y region sur del pais, convirtiendo al canton Olmedo en un destino que ofrece agroturismo

sostenible de calidad, capaz de aportar significativamente al desarrollo del mismo.

6.3.4.3.Valores
Los valores que regiran el funcionamiento de la presente organizacion son los siguientes:
Responsabilidad: Ser puntuales, cumplidos con las funciones que se les encomienda, eficaces
y eficientes en su trabajo.
Honestidad: Velar por el funcionamiento y crecimiento de la organizacion y ser leal a sus
politicas y lineamientos.
Solidaridad: Compafierismo entre los miembros de la organizacion, mantener y fomentar las
condiciones necesarias para un buen ambiente de trabajo.
6.3.4.4.0bjetivos
Planificar la actividad turistica dentro del cantén involucrando a todos los actores claves.
Disefar productos turisticos basados en el agroturismo y la sostenibilidad, manteniendo altos
niveles de calidad.
Promocionar el agroturismo de canton Olmedo a nivel provincial y nacional.
6.3.4.5.0rganigrama estructural
A continuacion, se plantea un organigrama estructural de la alianza que se propone entre
la unidad de turismo del GAD y la pre-asociacion existente de acuerdo a las necesidades del
cantdn, teniendo en cuenta los aspectos en los cuales se debe trabajar con mayor esfuerzo,
como: el departamento de turismo del GAD que estd a cargo de la técnica de la unidad de
turismo con el apoyo de un departamento de contabilidad, la restauracion bajo la
responsabilidad de un miembro de la asociacion, duefio de un emprendimiento de alimentos y
bebidas, a cargo de la direccion de alojamiento el propietario de la inica empresa de alojamiento
en el canton, asi mismo para el transporte, un representante de la cooperativa de taxis existente
actualmente, y de la direccién de productos turisticos un profesional capacitado en turismo;
mencionado esto, se propone el organigrama estructural adjunto al organigrama de GAD del

Canton Olmedo que se a continuacion en la figura Nro. 27
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Contabilidad

Direccion de Direccion Direccion de
alojamiento de transporte

y productos

restauracion turisticos

Nota: El Organigrama estructural que se muestra en la imagen corresponde al del GAD del cantén Olmedo, con la estructura del 6rgano gestor adjunta a la
coordinacion de turismo.

Figura 7. Organigrama estructural para el organo gestor.
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6.3.4.6.Manual de funciones para cada departamento

Cada division del organigrama antes presentado tiene funciones diferentes de acuerdo a

las necesidades de cada 4rea, para evitar el cruce de funciones y determinar las

responsabilidades de cada uno, a continuacidn, se presenta un manual de funciones:

Departamento de turismo del GAD:
Perfil:

- Titulo de tercer nivel en carreras de turismo.

- Conocimientos en direccion, planificacion y control de la actividad turistica.

- Habilidades para expresarse en publico y relacionarse.

Funciones:

Definir estrategias para el cumplimiento de los objetivos de la asociacion.

- Determinar politicas organizacionales y de funcionamiento.

Administrar y asignar el presupuesto a cada departamento.

- Coordinar actividades de capacitacion a los miembros de la organizacion.

Realizar alianzas con diferentes instituciones publicas y privadas.

Asociar méas emprendedores turisticos a la organizacion.

Gestionar recursos econdémicos publicos y privados para la asociacion.
Contabilidad:
Perfil:
- Titulo minimo de tercer nivel en carrera de contabilidad.
- Habilidades para trabajar en equipo.
Funciones:
- Llevar las cuentas de pago a proveedores.
- Manejar roles de pago de los directivos de la organizacion.
- Realizar los estados financieros.
- Realizar las declaraciones al SRI que correspondan.
Direccion de alojamiento y restauracion:
Perfil:
- Experiencia en el area de alimentos y bebidas (minimo 1 afio)
- Capacidad para trabajar en equipo.
- Habilidades para expresarse en publico y relacionarse.

Funciones:

- Asesorar a los diferentes establecimientos de alojamiento y restauracion en cuanto a

legalizacion turistica.
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- Proporcionar capacitaciones constantes en calidad de servicios y atencion al cliente.
- Realizar convenios entre establecimientos de alojamiento y restauracion para fijar
precios justos.
Direccion de productos turisticos:
Perfil:
- Experiencia en disefio y creacion de productos turisticos (minimo 1 afio)
- Capacidad para trabajar en equipo.
- Habilidades para expresarse en publico y relacionarse
Funciones:
- Realizar inventario de emprendimientos y fincas con potencial turistico.
- Disefiar diferentes tipos de productos turisticos dentro del canton.
- Definir estrategias de marketing y comercializacion.
Direccion de trasporte:
Perfil:
- Experiencia en la administracion y direccion de transporte turistico (minimo 1 afio)
- Capacidad para trabajar en equipo.
- Habilidades para expresarse en publico y relacionarse
Funciones:
- Realizar convenios entre cooperativa de taxis y duefios de transporte para fijar precios
justos.
- Capacitar a los transportistas en lo relacionado a calidad de servicio.
- Asesorar a los duefios de transporte en lo referente a la legalizacion y necesidad de

transporte turistico del canton.
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7. Discusion

La presente investigacion empieza con la priorizacion de 22 productos con identidad
territorial, entre artesanias, gastronomia, productos agricolas y agroindustriales que poseen
valor por su tradicion e historia relacionada con su identidad, de igual manera se logro
identificar 13 lugares donde se ofertan estos productos con las condiciones minimas para recibir
turistas, corroborando con Blanco, (n.d) quien menciona que los PIT son parte del patrimonio
de los territorios rurales— son apreciados tanto por su valor turistico como comercial y por su
potencial para desencadenar procesos de desarrollo econdémico con enfoque territorial, donde
se benefician pequefos productores y otros oferentes de servicios, y Soto (2006) que define a
la identidad como aquello que nos diferencia de otros, tanto en el ambito individual como
colectivo, supone la conciencia de pertenencia a un grupo determinado y una simbologia propia
que reclama ser reconocida, protegida y promovida.

Por otro lado se identificaron 17 personajes relacionados al turismo entre representantes
del GAD Municipal, transporte, alojamiento, restauracion, agricultura y emprendimientos del
canton, quienes en un buen porcentaje fueron parte fundamental con sus ideas, experiencia y
colaboracion para realizar la presente propuesta de agroturismo, comprobando asi lo que dice
CONAGUA-MEXICO (n.d) que los actores clave son aquellos sujetos cuya participacion es
indispensable y precisa para el logro del propdsitos, objetivos y metas de un proyecto, tienen el
poder, la capacidad y los medios para decidir e influir en campos vitales que determinan el
desarrollo del proyecto.

Asi mismo, un paquete turistico y un City tour, son productos turisticos que permiten
la integracion de los PIT con los recursos turisticos del canton, propiciando la diversificacion
de las actividades econdmicas y el desarrollo de habilidades para trabajar mancomunadamente
entre los diferentes actores, verificando con Boullon (2003), que menciona que el producto
turistico es complejo y estd formado por la oferta turistica, integrada, a su vez, por los servicios
que proporcionan los elementos de la planta turistica y por algunos capitales no turisticos. Y
con Riveros & Blanco, (n.d.) quien expresa que el agroturismo constituye la integracion de
actividades turisticas en medios rurales, agricolas, y agroindustriales, donde se pueden
desarrollar emprendimientos que beneficiaran no solo a su propietario sino también al resto de
la comunidad, ya que se generan fuentes de empleo y mas oportunidades para permanecer en
su lugar de origen sin tener que emigrar

En cuanto a la metodologia utilizada en el presente trabajo propuesta por el ICCA de
Valorizacion Turistica de Productos con Identidad Territorial; “Guia para el disefio de

productos agro-turisticos y orientaciones para su implementacion”, permitio realizar de forma
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completa el presente trabajo, desde el diagnostico, la elaboracion de la propuesta, hasta el
disefio de un modelo de gestion, es una metodologia bastante didactica, que te brinda los
instrumentos necesarios para realizar la investigacion, desde fichas predisefiadas, modelos de
encuestas, hasta modelos de gestion, sin embargo cada territorio debe adaptarla conforme a sus
necesidades, es por ello que fue pertinente la adaptacion de la metodologia para un modelo de
gestion de Ordofiez, (2023) en el cual se desarrolla un plan de accion donde se establecen
actividades, tiempos y presupuesto para el cumplimiento de la propuesta.

La encuesta, dividida en dos secciones; datos generales del encuestado y aspectos de la
visita, permitié determinar el perfil del turista que visitaria el canton Olmedo, y las actividades
que estaria dispuesto a realizar en su viaje, Mathison y Wall (1982) afirman que la demanda
turistica es el “conjunto total de personas que viajan o desean viajar para disfrutar de facilidades
turisticas y de servicios en lugares distintos al lugar de trabajo y residencia habitual”. Con la
encuesta podemos confirmar que existe una demanda interesada en realizar actividades
relacionadas con agro-turismo en el cantén Olmedo.

Los destinos turisticos deben planificarse, evaluar métodos y planear estrategias, que
permitan su desarrollo, para ello se realiz6 un analisis FODA en cual se determin6 que se debe
realizar capacitaciones en cuanto a turismo a todos los actores involucrados, dotar de sefialética
a los atractivos, mejorar la accesibilidad, continuar realizando investigacion turistica en el
canton, mantener y fortalecer las relaciones institucionales y la mas importante empoderar a los
actores turisticos sobre la actividad agroturistica.

Con referencia a las preguntas de investigacion planteadas al iniciar el presente trabajo
en donde la principal pregunta dice; ;Qué alternativas ayudaran a desarrollar el agro-turismo
en el Canton Olmedo, Provincia de Loja? Se analizé la metodologia propuesta por el ICCA
“Guia para el disefio de productos agro-turisticos y orientaciones para su implementacion”™, y
se dedujo que el realizar una propuesta de agro-turismo, en la que se tomen en cuenta productos
que mantienen identidad con el territorio, le daria al canton un plus adicional para competir en
el mercado turistico, desarrollando el agroturismo. En lo referente a la primera pregunta
especifica que menciona; ;Cual es la situacion actual del Canton Olmedo respecto al
agroturismo relacionado con el turismo? podemos asegurar que el cantdon posee los recursos
necesarios para convertirse un destino agroturistico de calidad, ya que existe la pre disposicién
de autoridades, comunidad, y emprendedores de trabajar de forma conjunta en el desarrollo y
fomento del agroturismo, siempre y cuando se realice una buena planificacion territorial del
turismo en el canton. En cuanto a la segunda pregunta que plantea lo siguiente; ; Cémo podemos

contribuir al desarrollo del agroturismo en el canton Olmedo? se puede decir que, con el
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planteamiento y disefio de productos agroturisticos como rutas, City tours y paquetes turisticos
en los cuales se ofrezca los PIT y atractivos del canton se estara contribuyendo directamente al
desarrollo del agroturismo. Finalmente ;Cual es el modelo de gestion para que se desarrolle el
agroturismo en Olmedo?, para que un proyecto de agroturismo se ponga en ejecucion es
necesaria la participacion de todos los actores, publicos, privados, comunidad local y turistas
ya que requiere de un esfuerzo conjunto, para ello se establecio un plan de accion, cronograma,

un drgano gestor, un soporte juridico y una estructura organizacional.
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8. Conclusiones
Con el diagnostico realizado en relacion al agroturismo del canton Olmedo, se logro
identificar un total de 25 PIT entre artesanias, productos agricolas, gastronomia y
productos agroindustriales, 6 atractivos turisticos complementarios, tanto naturales
como culturales, 15 lugares donde se ofertan los PIT, 5 agropecuarios, 4
agroindustriales, 4 artesanales y 2 gastronomicos, concluyendo que el canton posee los
elementos necesarios para realizar actividades agroturisticas.
De acuerdo a la encuesta realizada para el andlisis de la demanda se establecié un
publico objetivo provenientes de las ciudades de Quito y Loja, de 18 a 41 afios de edad,
donde la mayoria trabajan en el sector privado con ingresos mensuales de 0 a 400
dolares, que estan dispuestos a visitar el canton el canton Olmedo para realizar
actividades como: observacion de flora y fauna, cabalgatas, senderismo, degustacion de
comida tipica, elaboracion de artesanias, observacion de procesamientos
agroindustriales y practicas tradicionales de cultivos.
Con el analisis interno realizado al territorio se pudo determinar que, el cantdén tiene
puntos débiles en los cuales debe trabajar como la adecuacion turistica de los lugares
donde se encuentran los PIT, la falta de sefializacion y adecuacion de espacios, poca
infraestructura turistica, misma que no se encuentra registrada en el Ministerio de
Turismo, escasa oferta de productos turisticos basada en los PIT y poca cultura turistica
en la poblacion.
La creacion de un paquete turistico “Olmedo en los ojos del mundo con encanto,
emprendimiento, sabor y tradicion” y un City tour “Olmedo con aroma a café y sabor a
cana”, influyen de manera positiva en la integracion de los actores claves y la
valorizacion de los PIT, que contribuiran a la oferta turistica del canton.
El modelo de gestion favorece la estructura y organizacion de las actividades a través
de un plan de accion, en el que se plantea lineas estratégicas, direccionadas a contribuir
de manera positiva en el cumplimiento de la propuesta presentada, ademas el definir un
organo gestor, dar el soporte juridico y una estructura organizacional, permite

aprovechar los recursos humanos y econémicos de manera acertada.
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9. Recomendaciones

Se recomienda a los actores del turismo del canton empoderarse de la actividad turistica
que se esta realizando, para que se sean participes de la misma, y se beneficien de los
proyectos que realiza el municipio.

A la Universidad Nacional de Loja, especificamente a la carrera de turismo crear
espacios de conversacion para analizar cudles son las problematicas de cada territorio y
establecer estrategias de cooperacion desde la academia.

Se recomienda al GAD municipal del canton Olmedo designar el presupuesto y el
contingente humano y material necesario a la unidad de turismo para que pueda cumplir

con las actividades establecidas
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11. Anexos

Anexo 1.Entrevista para la identificacion y caracterizacion de PIT

1. Identificacion del producto
1.1 Nombre comun del producto:

1.2 Otros nombres dados al producto en el territorio o fuera de él:

2. Vinculo del producto con el territorio

(El producto se produce exclusivamente en el territorio?
Si  No

(En cuales otros lugares se produce?

ZDesde hace cuantos afios se produce/elabora el producto en el territorio?

(Cudl es el lugar geografico al cual se asocia el nombre del producto?

(Qué nivel de dependencia existe entre las particularidades del producto con respecto a la
biodiversidad local: suelo, clima, insumos, cultura-saber hacer, ;relacion con otros PIT?

(Existen imitaciones del producto?
No Si

(Cuadles?

(Existen acciones formales o informales dirigidas a reconocer la fama o tradicion del

producto? ;Cudles?

(Cudl es el area cultivada del producto (ha)?

Si es un producto procesado ;Cuadl es el nimero de unidades empresariales y/o familiares
dedicados a la elaboracion del producto?

(La oferta del producto es permanente o estacional?
-Si es estacional jen qué época del afo se

concentra?
(Quiénes son los principales productores/procesadores/cocineros, artesanos?

(,_Cuél es el porcentaje aproximado de la poblacion del territorio que participa en la
produccion, elaboracioén y comercializacion del producto?

[,_C(')mo es la tecnologia predominante en la produccidon/procesamiento? Casera
(artesanal) Semi — industrial Ambas

(Qué nivel de formalizacion predomina en las unidades empresariales dedicadas a la
elaboracion del producto? Baja ~ Media  Alta
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(Existen algunas formas de organizacion de los productores del territorio? ;Cuales?

(Quiénes son los principales consumidores del producto?

g,_Es evidente el reconocimiento de los consumidores del producto como propio del territorio?
Si No  Explique:

(La demanda del producto es permanente o mas bien estacional?

5. Comercializacién
(En qué forma se presenta el producto para su venta? (describa el empaque, tamafio y peso)

_ ¢ Quiénes comercializan el producto?

(Cual es el mercado del producto? Local ~ Regional  Nacional  Exportacién
(Cudl es el nimero aproximado de puntos de venta en el territorio?

ZExiste evidencia de que el producto es demandado fuera del territorio? Si ~ No_ ;Por
quién?
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Anexo 2. Criterios para calificacion y priorizacion de PTI.

Criterio

A favor

En contra

Vinculo con el territorio

Antigiiedad del saber hacer

El PIT se produce exclusivamente
en el territorio. Sunombre se asocia
a la localidad donde es producido.
Sus particularidades dependen en
gran medida del saber hacer y
biodiversidad local.

El PIT ha estado presente en el
territorio durante un tiempo que ha
permitido su asimilacion a la
historia local, hecho que se puede
rastrear por su presencia en otras
manifestaciones culturales;
ademas, el saber hacer asociado a
su produccion es transmitido de
generacion en generacion.

El producto es generado también
en otros lugares o es facilmente
imitable en la medida que los
insumos, el saber hacer y otras
caracteristicas se pueden encontrar
en otros espacios.

El producto es de aparicion
relativamente reciente o producto
de alguna influencia externa. De
hecho, su apropiacion o identidad
con el territorio es discutible y
genera discrepancias entre los
habitantes del territorio.

Fama del producto

Posibilidades de contribuir al
desarrollo de los pequeiios
productores rurales

El PIT 'y sus atributos
diferenciadores son reconocidos
dentro y fuera del territorio.
Existen acciones formales e
informales dirigidas a proteger
dicha fama o tradicion, asi como
voluntad politica para promover su
desarrollo.

Alrededor del PIT existen
principalmente pequefios y
medianos productores rurales, en
un namero significativo con
respecto a la poblacion dedicada a
dicha actividad en su sector,
quienes demandan servicios de
apoyo en materia de formalizacion,
organizacion y  asociatividad,
gestion empresarial y desarrollo
tecnologico, para incrementar
productividad, mejorar calidad,
articularse ~al  mercado vy
diversificar sus ingresos

El producto es conocido solo a
nivel local, y reconocido con poca
intensidad; por tanto, no existen
iniciativas o voluntad politica para
su promocion y desarrollo.

El producto es parte de la oferta de
medianas y/o grandes empresas
con presencia en el territorio, y la
participacion de los pequeflos
productores rurales es poco
significativa, o ya cuentan con un
nivel de organizacion suficiente
que les permite contar con vinculos
comerciales solidos.

Caracteristicas de la demanda

Existe evidencia de que el PIT es
demandado en forma permanente
en el mercado local, regional,
nacional e incluso internacional.
Asi mismo, su valor como atractivo
turistico empieza a estar presente
en algunas experiencias. La
comercializacion es operada por
otros actores y no hay equidad en el
manejo de la informacion

El PIT es comercializado en
pequeiios volumenes,
generalmente solo en el mercado
local y en forma mas bien
estacional. Su valor turistico actual
y potencial es poco claro.

Fuente: Guia de valorizacion turistica de productos con identidad territorial.
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Anexo 3. Fichas de calificacion y priorizacion de PIT

Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.°: 1
Nombre del PIT: Café Categoria: Agropecuario Localizacion: Olmedo, Ramirespamba,
Yamalaca, El Porvenir

Criterio Caracteristicas Valor o peso
presentes en el PIT
A favor En
(>50%) contra
(<=50%)
Vinculo con el territorio X 15/30
Antigiliedad del saber hacer X 30/30
Fama del producto X 20/20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 10/10
productores rurales
Caracteristicas de la demanda X 10/10
TOTAL 85/100

Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 2
Nombre del PIT: Mani Categoria: Agropecuario Localizacion: Olmedo, Ramirespamba,
Yamalaca.

Criterio Caracteristicas Valor o peso
presentes en el PIT

A favor Encontra
(>50%) (<=50%)

Vinculo con el territorio X 15/30

Antigiliedad del saber hacer X 30/30

Fama del producto X 15/20

Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 10/10

productores rurales

Caracteristicas de la demanda X 8/10
TOTAL 78/100

Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 3
Nombre del PIT: Caria Categoria: Agropecuario Localizacion: Montehurco, Ramirespamba.

Criterio Caracteristicas Valor o peso
presentes en el PIT
A favor En
(>50%) contra
(<=50%)
Vinculo con el territorio X 15/30
Antigiiedad del saber hacer X 30/30
Fama del producto X 15/20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 10/10
productores rurales
Caracteristicas de la demanda X 7/10
TOTAL 77/100

Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N. ° 4
Nombre del PIT: Guineo jibaro Categoria: Agropecuario Localizacion: Olmedo,
Ramirespamba, Yamalaca.

106



Criterio Caracteristicas Valor o peso
presentes en el PIT

A favor En
(>50%) contra
(<=50%)

Vinculo con el territorio X 20/30
Antigiiedad del saber hacer X 30/30
Fama del producto X 10/20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 10/10
productores rurales
Caracteristicas de la demanda X 5/10
TOTAL 75/100

Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.°§

Nombre del PIT: Guineo seda Categoria: Agropecuario Localizacion: Olmedo,
Ramirespamba, Yamalaca. El Porvenir

Criterio Caracteristicas Valor o peso
presentes en el PIT
A favor En
(>50%) contra
(<=50%)
Vinculo con el territorio X 20/30
Antigiiedad del saber hacer X 30/30
Fama del producto X 10/20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 10/10
productores rurales
Caracteristicas de la demanda X 7/10
TOTAL 77/100

Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 6
Nombre del PIT: Maiz tumbero Categoria: Agropecuario Localizacion: Olmedo,
Ramirespamba, Yamalaca. El Porvenir
Criterio Caracteristicas Valor o peso
presentes en el PIT

A favor En
(>50%) contra
(<=50%)
Vinculo con el territorio X 20/30

Antigiiedad del saber hacer X 30/30
Fama del producto X 10/20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 10/10
productores rurales

X

Caracteristicas de la demanda 6/10

TOTAL 76/100
Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 7
Nombre del PIT: Maiz perla Categoria: Agropecuario Localizacion: Olmedo, Ramirespamba,
Yamalaca. El Porvenir
Criterio Caracteristicas Valor o peso
presentes en el PIT
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A favor En
(>50%) contra

(<=50%)

Vinculo con el territorio X 25/30
Antigiiedad del saber hacer X 25/30
Fama del producto X 10/20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 10/10
productores rurales
Caracteristicas de la demanda X 5/10

TOTAL 75/100

Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 8
Nombre del PIT: Fréjol Panamito Categoria: Agropecuario Localizacion: Yamalaca.

Criterio Caracteristicas Valor o peso
presentes en el PIT
A favor En
(>50%) contra
(<=50%)
Vinculo con el territorio X 10/30
Antigiiedad del saber hacer X 20/30
Fama del producto X 10/20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 10/10
productores rurales
Caracteristicas de la demanda X 5/10
TOTAL 55/100

Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 9
Nombre del PIT: Fréjol Pércala Categoria: Agropecuario Localizacion: Yamalaca.

Criterio Caracteristicas Valor o peso
presentes en el PIT
A favor En
(>50%)  contra
(<=50%)
Vinculo con el territorio X 10/30
Antigiiedad del saber hacer X 20/30
Fama del producto X 10/20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 10/10
productores rurales
Caracteristicas de la demanda X 5/10
TOTAL 55/100

Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 10
Nombre del PIT: Fréjol mantequilla Categoria: Agropecuario Localizacion: Yamalaca.

Criterio Caracteristicas Valor o peso

presentes en el PIT

A favor En

(>50%) contra

(<=50%)

Vinculo con el territorio X 10/30
Antigiliedad del saber hacer X 20/30
Fama del producto X 12/20
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Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 10/10
productores rurales
Caracteristicas de la demanda X 7/10

TOTAL 59/100

Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 11
Nombre del PIT: Fréjol cocacho Categoria: Agropecuario Localizacion: Yamalaca.

Criterio Caracteristicas Valor o peso
presentes en el PIT
A favor En
(>50%) contra
(<=50%)
Vinculo con el territorio X 10/30
Antigiiedad del saber hacer X 20/30
Fama del producto X 10/20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 10/10
productores rurales
Caracteristicas de la demanda X 5/10
TOTAL 55/100

Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 12
Nombre del PIT: Tilapia roja Categoria: Agropecuario Localizacion: Olmedo,
Ramirespamba.

Criterio Caracteristicas Valor o peso
presentes en el PIT
A favor En
(>50%) contra
(<=50%)
Vinculo con el territorio X 5/30
Antigiliedad del saber hacer X 5/30
Fama del producto X 10/20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 8/10
productores rurales
Caracteristicas de la demanda X 8/10
TOTAL 36/100

Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 13
Nombre del PIT: Tilapia negra Categoria:  Agropecuario Localizacion: Olmedo,
Ramirespamba.

Criterio Caracteristicas Valor o peso
presentes en el PIT
A favor En
(>50%) contra
(<=50%)
Vinculo con el territorio X 5/30
Antigiiedad del saber hacer X 5/30
Fama del producto X 10/20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 8/10
productores rurales
Caracteristicas de la demanda X 8/10
TOTAL 36/100

Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 14
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Nombre del PIT: Ganado doble propdsito Categoria: Agropecuario Localizacion: Yamalaca

Criterio Caracteristicas Valor o peso
presentes en el PIT
A favor En
(>50%) contra
(<=50%)
Vinculo con el territorio X 15/30
Antigiliedad del saber hacer X 15/30
Fama del producto X 10/20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 8/10
productores rurales
Caracteristicas de la demanda X 5/10
TOTAL 53/100

Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 15
Nombre del PIT: Panela Categoria: Agroindustrial Localizacion: Olmedo, Montehurco.

Criterio Caracteristicas Valor o peso
presentes en el PIT
A favor En
(>50%) contra
(<=50%)
Vinculo con el territorio X 25/30

Antigiiedad del saber hacer X 30/30
Fama del producto X 20/20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 10/10
productores rurales

Caracteristicas de la demanda X 10/10
TOTAL 95/100
Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 16

Nombre del PIT: Jabon Negro Categoria: Agroindustrial Localizacion: Olmedo, El Ceibo.

Criterio Caracteristicas Valor o peso
presentes en el PIT
A favor En
(>50%) contra
(<=50%)
Vinculo con el territorio X 30/30
Antigiiedad del saber hacer X 30/30
Fama del producto X 15/20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 8/10
productores rurales
Caracteristicas de la demanda X 7/10
TOTAL 90/100

Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 17
Nombre del PIT: El madrugador licor de hormigas Categoria: Agroindustrial Localizacion:
Olmedo, Santa Barbara.
Criterio Caracteristicas Valor o peso
presentes en el PIT
A favor En
(>50%) contra
(<=50%)
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Vinculo con el territorio X 25/30

Antigiiedad del saber hacer X 5/30

Fama del producto X 5720

Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 5/10

productores rurales

Caracteristicas de la demanda X 5/10
TOTAL 45/100

Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 18

Nombre del PIT: Miel de abeja Categoria: Agroindustrial Localizacion: Olmedo,
Ramirespamba, Yamalaca,

Criterio Caracteristicas Valor o peso
presentes en el PIT
A favor En
(>50%) contra
(<=50%)
Vinculo con el territorio X 15/30
Antigiiedad del saber hacer X 15/30
Fama del producto X 15/20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 10/10
productores rurales
Caracteristicas de la demanda X 10/10
TOTAL 65/100

Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 19

Nombre del PIT: Aguardiente de cania la Delicia Categoria: Agroindustrial Localizacion:
Ramirespamba

Criterio Caracteristicas Valor o peso
presentes en el PIT
A favor En
(>50%) contra
(<=50%)
Vinculo con el territorio X 30/30
Antigiiedad del saber hacer X 30/30
Fama del producto X 15/20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 10/10
productores rurales
Caracteristicas de la demanda X 5/10
TOTAL 90/100

Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 20
Nombre del PIT: Sango Categoria: Gastronomico Localizacion: Olmedo

Criterio Caracteristicas Valor o peso

presentes en el PIT

A favor En

(>50%) contra

(<=50%)

Vinculo con el territorio X 25/30
Antigiiedad del saber hacer X 30/30
Fama del producto X 10/20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 10/10

productores rurales
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Caracteristicas de la demanda X 7/10

TOTAL 82/100

Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 21
Nombre del PIT: Uiia de pava Categoria: Gastronomia Localizacion: Olmedo

Criterio Caracteristicas Valor o peso
presentes en el PIT
A favor En
(>50%) contra
(<=50%)
Vinculo con el territorio X 30/30
Antigiliedad del saber hacer X 30/30
Fama del producto X 5/20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 8/10
productores rurales
Caracteristicas de la demanda X 3/10
TOTAL 76/100

Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 22
Nombre del PIT: Tamal de guineo Categoria: Gastronomico Localizacion: Olmedo.

Criterio Caracteristicas Valor o peso
presentes en el PIT
A favor En
(>50%) contra
(<=50%)
Vinculo con el territorio X 30/30
Antigiiedad del saber hacer X 30/30
Fama del producto X 13/20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 10/10
productores rurales
Caracteristicas de la demanda X 7/10
TOTAL 90/100

Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 23
Nombre del PIT: Repe de arveja con cuero Categoria: Gastronomico Localizacion: Olmedo.

Criterio Caracteristicas Valor o peso
presentes en el PIT
A favor En
(>50%) contra
(<=50%)
Vinculo con el territorio X 30/30
Antigiiedad del saber hacer X 30/30
Fama del producto X 15/20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 10/10
productores rurales
Caracteristicas de la demanda X 7/10
TOTAL 92/100

Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 24
Nombre del PIT: Chanfaina Categoria: Gastronomico Localizacion: Olmedo.
Criterio Caracteristicas Valor o peso
presentes en el PIT
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A favor En
(>50%) contra

(<=50%)
Vinculo con el territorio X 25/30
Antigiiedad del saber hacer X 30/30
Fama del producto X 15/20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 10/10
productores rurales
Caracteristicas de la demanda X 8/10
TOTAL 88/100
Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 25
Nombre del PIT: Pan de suelo Categoria: Gastronomico Localizacion: Olmedo
Criterio Caracteristicas Valor o peso
presentes en el
PIT
A favor En
(>50%) contra
(<=50%)
Vinculo con el territorio X 25/30
Antigiiedad del saber hacer X 30/30
Fama del producto X 10/20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 10/10
productores rurales
Caracteristicas de la demanda X 5/10
TOTAL 80/100

Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 26
Nombre del PIT: Batea Categoria: Artesanias Localizacion: Olmedo, La Esperanza.

Criterio Caracteristicas Valor o peso
presentes en el PIT
A favor En
(>50%) contra
(<=50%)
Vinculo con el territorio X 25/30
Antigiiedad del saber hacer X 20/30
Fama del producto X 15/20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 8/10
productores rurales
Caracteristicas de la demanda X 7/10
TOTAL 75/100

Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 27
Nombre del PIT: Porron Categoria: Artesanias Localizacion: Olmedo, La Esperanza

Criterio Caracteristicas Valor o peso

presentes en el PIT

A favor En

(>50%) contra

(<=50%)

Vinculo con el territorio X 30/30
Antigiiedad del saber hacer X 30/30
Fama del producto X 15/20
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Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 6/10
productores rurales
Caracteristicas de la demanda X 5/10
TOTAL 86/100
Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 28
Nombre del PIT: Mortero Categoria: Artesanias Localizacion: Olmedo, La Esperanza

Criterio Caracteristicas Valor o peso
presentes en el PIT
A favor En
(>50%) contra
(<=50%)
Vinculo con el territorio X 25/30
Antigiiedad del saber hacer X 20/30
Fama del producto X 10/20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 6/10
productores rurales
Caracteristicas de la demanda X 5/10
TOTAL 66/100

Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 29
Nombre del PIT: Vino de café Categoria: Agroindustrial Localizacion: Olmedo Santa Barbara

Criterio Caracteristicas Valor o peso
presentes en el PIT
A favor En
(>50%) contra
(<=50%)
Vinculo con el territorio X 25/30
Antigiliedad del saber hacer X 15/30
Fama del producto X 10/20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 8/10
productores rurales
Caracteristicas de la demanda X 5/10
TOTAL 68/100

Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 30

Nombre del PIT: Bocadillo de café Categoria: Agroindustrial Localizacion: Olmedo, La
Esperanza

Criterio Caracteristicas Valor o peso
presentes en el PIT
A favor En
(>50%) contra
(<=50%)
Vinculo con el territorio X 25/30
Antigiiedad del saber hacer X 20/30
Fama del producto X 10/20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 10/10
productores rurales
Caracteristicas de la demanda X 8/10
TOTAL 78/100

Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 31
Nombre del PIT: Bocadillo Categoria: Agroindustrial Localizacion: Loma Redonda.
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Criterio Caracteristicas Valor o peso
presentes en el PIT

A favor En
(>50%) contra
(<=50%)
Vinculo con el territorio X 30/30

Antigiiedad del saber hacer X 30/30
Fama del producto X 18/20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 10/10
productores rurales

Caracteristicas de la demanda X 10/10
TOTAL 98/100
Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 32

Nombre del PIT: Huevo de Faldiquera Categoria: Agroindustrial Localizacion: Loma
Redonda.

Criterio Caracteristicas Valor o peso
presentes en el PIT
A favor En
(>50%) contra
(<=50%)
Vinculo con el territorio X 30/30
Antigiiedad del saber hacer X 30/30
Fama del producto X 18/20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 10/10
productores rurales
Caracteristicas de la demanda X 8/10
TOTAL 96/100

Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 33
Nombre del PIT: Garrapiniada Categoria: Agroindustrial Localizacion: Loma Redonda.

Criterio Caracteristicas Valor o peso
presentes en el PIT
A favor En
(>50%) contra
(<=50%)
Vinculo con el territorio X 30/30
Antigiiedad del saber hacer X 30/30
Fama del producto X 18/20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 10/10
productores rurales
Caracteristicas de la demanda X 8/10
TOTAL 96/100
Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 34
Nombre del PIT: Alforjas tejidas Categoria: Artesanal Localizacion: La Cidra.
Criterio Caracteristicas Valor o peso
presentes en el PIT
A favor En
(>50%) contra
(<=50%)
Vinculo con el territorio X 20/30
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Antigiiedad del saber hacer X 30/30
Fama del producto X 15/20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 10/10
productores rurales
Caracteristicas de la demanda X 8/10
TOTAL 83/100
Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 35
Nombre del PIT: Arguinas Categoria: Artesanal Localizacion: La Delicia
Criterio Caracteristicas Valor o peso

presentes en el PIT

A favor En

(>50%) contra

(<=50%)
Vinculo con el territorio X 30/30
Antigiiedad del saber hacer X 30/30
Fama del producto X 10/20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 10/10
productores rurales
Caracteristicas de la demanda X 6/10
TOTAL 86/100

Ficha de criterios para la calificacion y priorizacion del PIT N.° 36
Nombre del PIT: Aventadores Categoria: Artesanal Localizacion: Loma Redonda.

Criterio Caracteristicas Valor o peso
presentes en el PIT
A favor En
(>50%) contra
(<=50%)
Vinculo con el territorio X 25/30
Antigiiedad del saber hacer X 30/30
Fama del producto X 10/20
Posibilidades de contribuir al desarrollo de los X 10/10
productores rurales
Caracteristicas de la demanda X 5/10
TOTAL 80/100
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Anexo 4.Ficha para analisis de la oferta de PIT

Lugar:

Fecha: / /
Nombre del encuestador:

Cuestionario N.%

I. Datos generales:

1.1 Nombre de la Zona o Predio:
1.2 Propietario:
1.3 Ubicacion:
1.4 Altitud (m.s.n.m.):
1.5 Area ocupada (Hectéreas):
1.6 N.°. de integrantes de familia o personal que labora:

1.7 Topografia del 4rea: ¢ Plano ¢ Ondulado ¢ Accidentado
1.8 Distancia al pueblo y/o ciudad (Km.):

Infraestructura vial al predio:

* Carretera afirmada

* Trocha carrozable

* Camino de herradura
I1. Descripcion de la infraestructura, instalacion y equipos
(Cuenta con viviendas en el predio?

o Si

e No
Tipo de material de la vivienda:

* ¢ Material noble

* ¢ Bambu-piedra

* ¢ Bambu-adobe

* ¢ Calamina-adobe

* ¢ Otros (especificar):
(Cuenta con equipos de comunicacion?

e Si

e No
Si la respuesta es ‘Si’, especificar:
Numero de personas que puede albergar o atender:

II1. Productos y servicios ofertados

e Lo b=

-
N

IV. Publicidad

(Cuenta con medios de publicidad?
o Si
e No
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(Qué medio de comunicacidn le parece mas efectivo?
e Radio
o Television
e Periodico
e Internet
e Otros (especificar):

(Qué tipo de publicidad utilizaria para obtener mayor afluencia turistica? (puede marcar

mas de una opcion)
» c Folletos, tripticos, volantes
* ¢ Creacion de pagina Web
* ¢ Anuncios en television
* ¢ Publicidad en radio
* ¢ Publicidad en diarios
* c Afiches
* ¢ Paneles publicitarios
* ¢ Otro (especificar):
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Anexo 5. Ficha de levantamiento y jerarquizacion de atractivos turisticos

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

. 1 5 2 5 y
Codigo del 1 1 1 5 Al N 0 0 7 0 1 0
atractivo: Provincia | Cantén | Parroquia Cat’eg Tipo Subtipo Jerarquia Atra
oria ctivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
BOSQUE EL CEIBAL
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS NATURALES BOSQUES SECO
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
LOJA SOZORANGA TACAMOROS
2.4 Barrio, Sector 0 Comuna 2'5. Cf‘lle 2.6 Numero 2.7 Transversal
Principal
Barrio Ceibal Via al Ceibal S/N texto
. . 2.9 Longitud .
2.8 Latitud (grados decimales) (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
9506559 0640710 1.798
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de
Administrador Comunal b. .Nor.r}bre de la Comuna la Poza
) Institucion:
c. Nombre del
Administrador s/n d. Cargo que ocupa:
e. Teléfono / f. Correo
Celular: Electroénico: -
Observ
aciones:
3. CARACTERISTICAS DEL ATF VO
3.1 Caracteristicas climatologicas
a. b. c. Precipitacion Pluviométrica
Cli Templado Temperatura(°C) 23a28 ) P nn
o . (mm):
3.2 Linea de producto al aue pertenece el atractive (T
a) Cultura N b) Naturaleza o c) Aventura [ ]
3.3 Escenarir “~~7¢ se ! =a el atractivo turis....
a b.I[] o O c. Rustico natural d. Rural [] e. Urbano O
Pristino .
3.4 Ingreso al atractivo (U)
. c. Atencion
a. Tipo — 3
de ines de spe
Ingreso Inires Salida Tog?nsnlos semana y Solo dias habiles Otro cific
feri ar
Lib o | L
re
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Res ]
trin O] L] Ol L
gid
K
'a L O 0 O
d. Maneja un sistema VO 1e10 _ [ ito H Tarjeta de débito
de reservas ctronico 10
e
P f. Forma
2 Desde Hasta de pago | Tarjetade crédito T[]  -encia bancaria [] Cheque
c
i
0
g. Meses recomendables .
.. Julio
de visita:
Obser
vacio Por el florecimiento de los arboles
nes: -
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO SI NO Il NIl
a. Npmbre dela .01.udad o poblado mas cercano (Que presente condiciones TACAMOROS
minimas de servicios):
b. Distancia 2
ekl M 2c R - 30 d. Coordenadas Lon 2
ciudad o de desplazamiento . . Lat.: 9511000
, h/min (grados decimales): : 8
poblado mas en auto: 0
cercano:
0
Obser
vacio La distancia estd considerada desde el parque central
nes:
4.2 Vias de Acceso (M)
e Coordena
Tipo De via da dp da de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
| nicio
a. Primer M
a. Terrestre
™M) P o
b. Segun en []
c. Tercer orden 11000- | 9506559- o '
3280 640710 26 Tierra Malo
Obser
vacio Texto
nes:
Maritimo [ rto/ Puerto / Muelle de
lle de artida
tida P
Acuat Lacu [ ] o/ ?3 Puerto / Muelle de 'c'%
ico lle de 8 artida g
V) tida o P &
. «rto /
Fluvial [ Puerto / Muelle de
lle de artida
| patida P
Obser
vacio
nes:
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c. Aéreo (U) [] Nacional: ] Internacional ]
Observaci
ones:
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus [] |Iseta [ sporte 4x4 ¢<i ™ 2 Mototaxi ™ f. Teleférico |
g. Lancha e i Ly oa ] k. Avion O L Avioneta [
m. HellcoPtero [] ro I ique | |
Observaci Transporte privado 4x4 y ranchera tacalomas
ones: ’
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo
. c. Frecuencia
a. Nombre de la cooperativa b. Estacién / — = =
0 asociacion que presta el | . e g £ 5 d Detalle (Traslado origen / destino)
.. terminal = S z =
Servicio 3 2 8 3
Tacalomas Estacion 0O O :amoroé—So7orungzl—111 Ceibal-
_ amoros
Sozoranga Xpress Estacion m M ™ 4 goranga-El Ceibal-Sozoranga
i | - m |
OO OO
4.4 Condiciones de accesibilidad del atracti. ~ __ & _______ ____0para personas con discapacidad
M) |
Gerll Dise 1 d [] scapacidad iscapacidad []  scapacidad Intelectual o No es
era Forow Visual Auditiva Psicosocial iesible
Obs
V8 Es de dificil acceso
cion
es:
4.5 Seinalizacién
a. Sefializacion de
aproximacion al atractivo O Bueno [ Regular [ Malo &
Obs
“V8 No tiene sefialética
cion
es: _
5. PLANTA TURISTICA =~ IPLEMENTARIOS SI (o) ] L]
5.1 Planta turistica (M) L |
a. En el Atractivo ] b. En la poblacién o poblado més cercano []
u
m
Alojami Esti[]  uent N“me“? - Numero de | Alojamiento []  blecimient Nu“.“e“? LGl
Habitacione | Habitacione o
ento 0s dos X Plazas egistrados de
Pl
az
as
i{l"t O 0 0 0 Hotel 0 o 0 0
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ATRACTIVO/ENTORNO

G
u Loca . Nacional Cultur Gui Loca . Nacional Cultur
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® | nefugio de alta montaiia O o 0 "
| 9506570- R T 1
d. D'e erias sanitarias ()m( l(()77’(()) Publico rl - I
servic = —+
0 -~~~ -mientos O o 0 O Odgd
e. |:| |:| L L
Otros ‘ 1 -
Obser
vacion
es:
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6.1 Atractivo (U)
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]

a. Conservado

d. [
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Observaciones:

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M) |
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7.1 Servicios Basicos
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Tétem de sitio 0] 0 0 — [
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Sequia Inundaciones ] Aguajes ] Tsunami

(Existe un ... de nstitucion
. . X Nombre del Ano de

contingencia en caso de ] laboro el ) o

: documento: elaboracion:
catastrofes? locumento.
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8. POLITICAS Y REGULACIONES e 0 o m O
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c. (Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica

en el atractivo? St O | [0 pecifique:
d. ;Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad B . )
turistica en el atractivo? SI ] | [] oecifique:
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9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN /Tn SI ] NO n O]
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) O
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h. Participacién en talleres L Visita ~a  talleres | | Participacion en talleres
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127




e.  Exposiciones  tematicas Exhibicion de piezas, . . .
X ] Actividades vivenciales y/o ]
permanentes, temporales y sstras, obras, etc., licas
eventuales _inales.
& Pr.e sentac1oqes © Mectrag qudiovisuales Fotnorafia
representaciones en vivo O]
J- 'I?egustacwn de platos [l opaciéon de Ila . ] ora de arfesanias ]
tradicionales le 1 v
n. Convivencia Medicina ancestral Ll 1o ]
Observaciones: |
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO SI 0o [ ST O
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
(Existe un plan de promocioén turistica cantonal? S [] )L#  ispecifique:
. El Atractivo se encuentra incluido en el plan de
b p
promocion turistico cantonal? ol O o
. . Direccion y nombre ae 108 medius Periodicidad de la
Medio Promocional . iy
promocionales promocion
a. Pagina WEB RL: WWW.sozoranga.gob.ec Trimestral
b. Red Social .., |ombre: Municipio de Sozoranga Trimestral
c. Revistas Especializadas Ly |ombre:
d. Material POP Ly |ombre:
e. Oficina de Informacion .
i L1 ombre:
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f. Medios de comunicacion [ ombre:
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g. Asistencia a ferias turisticas ——  lombre:
h. Otro ] Jombre:
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10.2 El atra’ct¥vo forma parte de una oferta establecida SI ] 0 ot
(paquete turistico) | |
Observaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA SI [] ) L
11.1. Frecuencia de visita segiun datos estadisticos ]
a. ;Posee un sistema de . L Anos de
. .. ) : ' .
registro de visitantes? st [ Tipo Dlgltjl L apel [ registro
b. (Se genera reporte de estadisticas de visita . )
al atractivo? SI [ O_ ] Frecuencia de los reportes:
c. Temporada de vir**~ ~= 2] atractivo
Alta (meses) O g 3 S/l
o n
= o &
15} L3
Baja (meses) [ § § Z | S/
.= Z 5
d. Llegada de turistas
u Tur.lsta Llegadas Total, [ (e Llegadas Total
nacional mensuales anual mensuales anual
Ciudades
de origen
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Observaciones

11.2 Frecuencia de visita segin informantes clave H

Nombre del Informante

Clave: Contactos:
Demanda segun dias de visita H Demanda segun frecuencia de visita [
Lunes Fines de Dias - ]
a semana feriados Permanente [ | acional [ ] orddica []  xistente
viernes |
Observaciones: |
12. RECURSO HUMANO St 5 0 [
a. Numero de personas a cargo de la d. Niimero de personas especia .. en
e > : 0 ) ; O o
administracion y operacion del atractivo turismo
e. Numero de personas con nivel de Numero de personas Jumerg de E) Crounas ]
instruccion (M): ipacitadas por tematica (M) ‘mancjan alg(in de
) ymas (M)
Primaria 0 Secundaria 0 irlllr;ifir(?ss 0  Hospitalidad 0 |Inglés 0O Aleman 0
Tercer Nivel 0  Cuarto Nivel 0 élt;:;lctleon al 0 Guianza 0| Francés 0 Italiano 0
Sensibilizacion
Otro de 0 Otro Chino 0 Otro
discapacidades

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)
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Fuente: Fotografia tomada en el sitio

b. Ubicacion grafica del Atractivo

Fuente: Google earth

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y Maria Fernanda Herrera | Apellido y Apellido y
Nombre Herrera Nombre Nombre
Institucion Universidad Nacmnal de Institucion Institucion

Loja

Cargo Estudiante Cargo Cargo
Correo Correo Correo
Electronico mafer herrera22hotmail.com | Electronico Electrénico
Teléfono 0995708784 Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha
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Anexo 6.Fichas resumen de los atractivos turisticos

Ficha resumen: Cerro Santa Barbara

NOMBRE DEL ATRACTIVO JERARQUIA

Cerro Santa Barbara II

CATEGORIA TIPO SUBTIPO
Atractivos Naturales Montafia Baja montafia
PROVINCIA CANTON LOCALIDAD
Loja Olmedo Olmedo

Ubicacion: Se encuentra ubicado en el canton Olmedo, a
1.5 km del centro y una distancia de 10 min caminando.
Georreferenciacion

Latitud: -3.93096

Longitud: -79.64517

Fuente: Foto tomada en salida de
campo
Caracteristicas:
Este cerro es considerado por sus habitantes como un simbolo de prosperidad y grandeza, por lo cual
consta en el escudo como elemento de composicion; se rumora que cada afio tiene un pequefio
crecimiento, desconociendo el motivo por el cual ocurre este prodigio, es un mirador perfecto para
divisar Olmedo y su exuberante y pintoresca vegetacion, asi mismo las faldas del cerro son ideales
para realizar caminatas en familia, para distraerse y observar la flora y fauna propia del canton
Recomendaciones:
Llevar ropa y zapatos comodos, no botar basura, usar bloqueador solar, gorra.
Actividades Turisticas:

- Fotografia

- Mirador

- Observacion de flora y fauna

Ficha resumen: Cascada La Delicia

NOMBRE DEL ATRACTIVO JERARQUIA

Cascada la Delicia I

CATEGORIA TIPO SUBTIPO
Atractivos Naturales Rio Cascada
PROVINCIA CANTON LOCALIDAD
Loja Olmedo La Delicia
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Ubicacion: Se encuentra ubicado en el canton Olmedo,
barrio La Delicia, a Skm de la cabecera cantonal, 15min
en auto.

Georreferenciacion

Latitud: -3.92051

Longitud: -79.62962

Fuente: tomada en salida de campo.

Caracteristicas:

La cascada La Delicia se encuentra ubicada en la parte baja del barrio La Delicia y lleva su nombre
en honor al barrio, tiene una altura aproximada de 12m, segtn leyendas de la comunidad ésta cascada
era encantada ya que no permitia que los moradores se acercaran a lanzarle piedras porque
inmediatamente eran arrastrados por la crecentada. Esta cascada es perfecta para realizar deportes de
aventura como cannoying.

Recomendaciones:

Llevar ropa y zapatos comodos, ropa de bafio, no botar basura, usar bloqueador solar, gorra.

Actividades Turisticas:
- Fotografia
- Observacion de flora y fauna
- Bafo en la cascada
- Caminata

Ficha resumen: Cordillera Yamalaca

NOMBRE DEL ATRACTIVO JERARQUIA

Cordillera Yamalaca I

CATEGORIA TIPO SUBTIPO
Atractivos Naturales Montafia Baja montafia
PROVINCIA CANTON LOCALIDAD
Loja Olmedo Yamalaca

Ubicacion: Se encuentra ubicado en el canton
Olmedo, barrio Yamalaca, a 7km de la cabecera
cantonal, 15min en auto.

Georreferenciacion

Latitud: -3.9546262

Longitud: -79.63957

Foto tomada en salida de campo
Caracteristicas:
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Esta cordillera cuenta con una exuberante vegetacion y ofrece unas vistas hermosas para la
fotografia, debido a su relieve se puede realizar caminatas de larga y corta duracion, entre la fauna
mas representativa se puede mencionar las ardillas, tumulles, leones, palomas, chilalos, entre otros,
la flora existente el laurel, faique, guayacan, eucalipto. Este espacio es utilizado por las familias
olmedense para realizar excursiones principalmente los fines de semana.
Recomendaciones:
Llevar ropa y zapatos comodos, no botar basura, usar bloqueador solar, gorra.
Actividades Turisticas:

- Fotografia

- Observacion de flora y fauna

- Caminata

Ficha resumen: Cerro Chivatos

NOMBRE DEL ATRACTIVO JERARQUiA

Cerro Chivatos I

CATEGORIA TIPO SUBTIPO
Atractivos Naturales Montafia Baja montafia
PROVINCIA CANTON LOCALIDAD

Loja Olmedo Parroquia La Tingue

Ubicacion: Se encuentra ubicado en el cantéon Olmedo,
Parroquia La Tingue

Georreferenciacion

Latitud: -3.95261

Longitud: -79.58855

T e P T
Foto tomada en salida de campo
Caracteristicas:
Es una elevada montafia de una vegetacion variada, con diferentes tipos de flora y fauna silvestre; al
llegar a la cumbre se puede visualizar algunos paisajes de cantones vecinos como: Pifias, Zaruma de
la Provincia de El Oro, Catacocha y Chaguarpamba de la Provincia de Loja. El cerro se lo puede
visitar desde el mes de mayo hasta noviembre, dado que en este tiempo permanece despejado y es un
mirador natural por su altura.
Recomendaciones:
Llevar ropa y zapatos comodos, repelente para mosquitos, protector solar y gorra
Actividades Turisticas:

- Fotografia

- Caminata.

- Observacion de Flora y Fauna

Ficha resumen: Iglesia Matriz Santa Teresita

NOMBRE DEL ATRACTIVO JERARQUfA

Iglesia Matriz Santa Teresita 1I

CATEGORIA TIPO SUBTIPO
Atractivos Culturales Arquitectura Historia/Vernacula
PROVINCIA CANTON LOCALIDAD
Loja Olmedo Olmedo
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Ubicacion: Se encuentra ubicado en el canton Olmedo,
barrio central.

Georreferenciacion

Latitud: -3.93445

Longitud: -79.64683

Foto tomada en salida de campo.
Caracteristicas:

Tiene una construccidon de estilo moderno, en su fachada de color blanco sobresalen tres torres, las
tres cuentan con una cruz en la parte superior, las dos torres de los extremos se encuentran a una altura
aproximada de 12m y la torre central a 15m aproximadamente donde se puede visualizar el

campanario y un reloj, es la principal y Unica iglesia dentro de la cabecera cantonal de Olmedo.
Recomendaciones:

Llevar ropa y zapatos comodos.
Actividades Turisticas:

- Fotografia

- Interpretacion cultural

Ficha resumen: Centro Recreacional Santa Barbara

NOMBRE DEL ATRACTIVO JERARQUIA

Centro Recreacional Santa Barbara 11

CATEGORIA TIPO SUBTIPO

Atractivos Culturales Arquitectura Infraestructura recreativa
PROVINCIA CANTON LOCALIDAD

Loja Olmedo Olmedo
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Ubicacion: Se encuentra ubicado en el canton Olmedo,
barrio urbano del canton Santa Barbara.
Georreferenciacion

Latitud: -3.93270

Longitud: -79.64644

| g

Foto tomada en salida de campo.

Caracteristicas:

Es el tinico centro recreacional de Olmedo que cuenta con piscinas de agua temperada, tobogan,
hidromasaje, turco y sauna. A su alrededor se ubican pequefias chozas donde se puede degustar la
gastronomia de la zona. Ademads, cuenta con una piscina para nifios, camerinos para damas y
caballeros. También cuenta con un bar donde se expenden bebidas alcohdlicas y snacks. Su espacio

es utilizado para la realizacion de eventos culturales, sociales y artisticos, especialmente en la
temporada de carnaval.

Recomendaciones:
Llevar traje de bafio, protector solar y repelente para mosquitos
Actividades Turisticas:

- Fotografia

- Diversion.
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Anexo 7.Modelo de encuesta para analisis de la demanda.

El Canton Olmedo, es el canton mas pequeio de la provincia de Loja, ubicado al
noroeste de la provincia, region sur del Ecuador a una distancia aproximada de 100 Km. de la
ciudad de Loja, es conocido como la tierra del café, ya que su principal producto lo ha
posesionado como uno de los cantones con mayor produccion cafetalera, no solo por su
cantidad, sino también por la exquisitez, aroma, y calidad y ha obtenido el reconocimiento de
la “Taza Dorada”. El objetivo del presente trabajo es realizar una propuesta agroturistica para
el canton con la finalidad de que el turista conozca y participe en los procesos agro productivos,
artesanales, agroindustriales y gastronémicos que se dan dentro del cantéon, mismos que seran
considerados como productos con identidad territorial.

Su participacion llenando esta encuesta es de gran ayuda para seguir con mi proyecto, de ante
mano agradezco por su tiempo y colaboracion.

Informacion general del encuestado.
1. Lugar de residencia:
- Catamayo
- Chaguarpamba
- Paltas
- Olmedo
- Otro

2. Sexo:
-  Hombre
- Mujer

3. Edad:

- 18-25

- 26-33

- 3441

- 42-49

- masde 50

4. Estado Civil:
- Soltero
- Casado
- Divorciado
- Union libre

5. Ocupacion:
- Estudiante
- Empleado publico
- Empleado privado
- Emprendedor
- Sin trabajo
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6. Ingresos mensuales:
- $0-$400

- $401-$600

- $601-$800

- mas de $800

7. Grado instruccion:
- Primaria
- Secundaria
- Técnica
- Universitaria
- Maestria

8. (Estaria dispuesto a visitar el canton?
- Si

- No

- Talvez

9. Indique el nimero de veces que ha visitado el canton Olmedo.
- Nunca

- Una vez

- Dos veces

- Tres veces

- Mas de tres veces.

10. ;Con quién realizaria la visita?
- Solo

- En Pareja.

- En familia.

- Grupo de amigos

11. ;Cudantas personas lo acompafiarian a este viaje?
- 13

- 4-6

- 79

- 10 o mas

12. ;Rango de dias previstos para su salida?
- 3 dias

- 6dias

- 9dias

- Maés de 9 dias

13. {En qué tipo de alojamiento usa?
- Hotel

- Hostal

- Hosteria

- Cabanas ecologicas

- Campamento

- Casas comunitarias

137



14. ;Cual es tu medio de transporte favorito para viajar?

Auto propio
Alquiler de auto
Transporte publico
Trasporte turistico

15. Principales razones de su visita

Vida familiar
Festividades

Educacion, investigacion
Trabajo

Descanso y diversion
No he visitado el canton.

16. Mencione las principales actividades realizadas en la visita.

Observacion de flora y fauna

Senderismo

Cabalgata

Observacion de procesos agroindustriales

Deportes de aventura

Degustacion de comida tipica

Précticas tradicionales de cultivos y cosecha de productos agricolas
Observacion de observacion de artesanias
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Anexo 8. Convocatoria a taller

QH}"’M’“‘“ GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO
= NACIONALDELOA  mMUNICIPAL DEL CANTON OLMEDO
UNIDAD DE TURISMO

CONVOCATORIA:

Por medio de la presente quiero hacer la cordial invitacion a participar de un taller
denominado “Creacién de productos agroturisticos basados en productos con
identidad territorial para el cantén Olmedo” donde con la participacion de todos
ustedes, actores claves del desarrollo del turismo en el cantén propondremos actividades
turisticas encaminadas a fortalecer las practicas agricolas, artesanales, gastronomicas y
agroindustriales que existen en el canton.

Este taller forma parte del trabajo de investigacion que vengo desarrollando en
coordinacién con la unidad de turismo del GAD Municipal de Olmedo para realizar una
propuesta de agroturismo en el cantén.

Lugar: Albergue municipal.

Fecha: martes 9 de agosto del 2022

Hora: 15h00

Por la favorable atencion que se digne dar a la presente, expreso a usted mi gratitud.

Atentamente,

- ; ‘/‘ / 3&
//ﬂwer Sanches
g A]calde del cantén Olmedo

-

Ciudad Universitaria “Guillermo Falconi Espinosa” Casilla letra “S”
Teléfono: 2547 - 252 Ext. 101: 2547-200
(correo electrénico del Estudiante)
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Anexo 9. Acta de taller realizado

@ UNIVERSIDAD
NACIONAL DE LOJA

iy

MUNICIPIO DE OLMEDO

ACTA Nro. 1

Tema a tratar: “Creacion de productos agroturisticos basados en productos con

identidad territorial para el canton Olmedo.

Orden del dia:
1. Saludo y bienvenida.
Presentacion de la propuesta

2

3. Definicién de un producto

4, Conversatorio de ideas para definir un érgano gestor de la propuesta.
2

Recomendaciones

’/Uf 2245 NELS GUE */{'/JL In __ai&uvinads Wen {N_’fL €5

~ 1/ | <
& A St
r-;,.-‘:/fi.«, y msbivmenilos wena monlal
" ] / y, |
o i Nereicac ¥ / LM p frenlo (/( (44 NGRUES 3 a VAL 20130n0q
v ryoe /
2 |
DI =k |
y : |
Keclre Cres  ewestiongprncas o cCHor Ao _epecal
- - =
: o [ t/ el
& 1 1/(. /L tircc //(—./ P d i (®l)
~ /! . , ’
7 /‘\'.t'-;z-/n ', Ugres jEonpcimienks o g3 /L“'z”"‘J ek Vé
3¢ eakee  owalonsaro
Z D .'ﬂ{a,- /.;r 21 EPUC ‘J(O it AU S g send 5

6. Agradecimiento y despedida.

7. Firma de los asistentes.

Ciudad Universitaria “Guillermo Falconi Espinosa” Casilla letra “S”
Teléfono: 2547 — 252 Ext. 101: 2547-200
(maria.f.herreraunl.edu.ec)
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Anexo 10. Firmas de asistentes al taller

L 4
... I NACIONAL DE LOJA
MUMICIMO D OLSEDO

ASISTENCIA:

Nombres y apellidos Sector turistico al que
perencee. s

e 5._\..,\“; s {\ sy resia.
Bone: G Flete caniay
Sl bspoza [Agomdoshia

g—“&"j\ tyvVely T:r_n[um::n Dv\-}-ﬂ}"’ :
Cogbnl Jiments

Nl Conson A fCami

-

ckela Ma b H{\AL 21 (fifmm[:

Ciudad Universitaria “Gulllermo Falconi Expinosa” Casilla letra "§°
Teléfono: 2547 < 252 Ext. 101 2547-200
{mariat herreraunt edu ec)
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Anexo 11.Ficha técnica de productos agroturisticos potenciales N.°

Nombre del producto:

Localizacién:

Breve descripcion de cada uno de los siguientes componentes:

1. Atractivos (PIT y otros)

Actividades (actuales y potenciales en torno a los atractivos)

2. Servicios (agencias de viajes, hoteles, restaurantes, transportistas)

3. Infraestructura (accesibilidad a los atractivos)

4. Medios de informacidon y comunicacion

5. Caracteristicas de la demanda

6. Experiencia sugerida (itinerario que seguiria el turista)
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Anexo 12.Fotografias del taller
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Anexo 13.Certificado del abstract

Certificado

Certifica:

Que el documento aqui compuesto es fiel traduccidn del idioma espaiiol al idioma inglés,
del resumen de la tesis titulada “Propuesta agroturistica, basada en productos con
identidad territorial, para el cantén Olmedo, provincia de Loja.”

Proyecto de Tesis que se encuentra bajo la direccidn de la Ing. Maruxi Yadira Loarte
Tene. Mg. Sc. De la autoria de la estudiante: Maria Fernanda Herrera Herrera, con
cedula de identidad nimero 1105414989, egresada de la carrera de Administracidn
Turistica de la Facultad Juridica, Social y Administrativa de la Universidad Nacional

de Loja.

Es todo en cuanto puedo centificar en honor de la verdad, facultando a la interesada hacer

uso de la presente en lo que estime conveniente,

Loja, 06 de marzo 2023

1150128195
DOCENTE DE INGLES
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