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a. TITULO
Analisis de difusion de las actividades culturales que realizan los principales
colectivos de arte y cultura de la ciudad Loja, utilizando la comunicacion

alternativa digital en el periodo enero a mayo del 2019.



b. RESUMEN

La presente investigacion estd basada en la necesidad que tienen los miembros de los
colectivos artisticos de Loja sobre un analisis de difusion de las actividades culturales,
en los medios de comunicacion alternativos digitales, para ello se efectu6 un estudio de
alcance de sus publicaciones y actividades de sus plataformas virtuales oficiales, en un
periodo de enero a mayo del 2019, para determinar qué tan eficientes son al transmitir y
promocionar contenidos, para ello se identifico el problema de estudio mediante una
hipotesis previa al analisis y determinar que los colectivos de estudio el Zafie y Loja Arte
utilizan las paginas o fanpage y las cuentas personales en redes sociales como Facebook,
Instagram, WhatsApp, ademas se establecio que las fanpage son poco conocidas por el
publico local sin causar una interaccion habitual con los usuarios, las publicaciones no
tienen un formato fijo preestablecido se realizan sin una estrategia para obtener
seguidores. En esta investigacion se manejaron los métodos cuantitativo y cualitativo y
las herramientas como la entrevista, la encuesta y fichas de observacion que sirvieron
para verificar objetivos y plantear una propuesta acorde a la problematica.

Palabras clave: colectivos de arte y cultura, medios alternativos, contenido cultural,
estrategia de investigacion, medios digitales, red social.



ABSTRACT

This research is based on the need that members of the artistic groups of Loja have on an
analysis of dissemination of cultural activities, in digital alternative media, for this
purpose a study of the scope of their publications and activities of its official virtual
platforms, in a period from January to May 2019, to determine how efficient they are
when transmitting and promoting content, for this purpose the study problem was
identified through a pre-analysis hypothesis and determine that the Zafie study groups and
Loja Arte use the pages or fanpage and personal accounts on social networks such as
Facebook, Instagram, WhatsApp, it was also established that the fan pages are little
known by the local public without causing a regular interaction with users, the
publications do not have a format Fixed preset are performed without a strategy to get
followers . In this investigation the quantitative and qualitative methods and the tools such
as the interview, the survey and observation sheets were used to verify objectives and
propose a proposal according to the problem.

Keywords: art and culture groups, alternative media, cultural content, research strategy,
digital media, social network.



¢. INTRODUCCION

Esta investigacion apunta a los colectivos sociales de arte y cultura, vigentes
en la ciudad de Loja, quienes tienen la necesidad de exponer sus obras y trabajo para
dar a conocer el talento existente en los diferentes campos artisticos. Para ello, han
elegido las herramientas de comunicacion digitales alternativas, como las redes
sociales y fanpage, por su facil acceso, gratuidad y facilidad para difundir contenidos
multimedia, que es posible al desarrollo e implementacion de la tecnologia mévil en
el pais, segun en el informe de la Arcotel (2018), en el periodo 2015 — 2017, la tasa
promedio de crecimiento en el servicio de Internet moévil alcanza alrededor del 36%,
dato que esta directamente relacionado con la penetracion del servicio movil avanzado

en el Ecuador. (P.13).

En la ciudad, con el incremento al acceso a la tecnologia e informacion
mediante el internet y dispositivos moviles, existe la facilidad de recibir y transmitir
contenidos relevantes mediante los medios de comunicacion alternativos digitales de
manera rapida y eficaz, esto dio como resultado que los colectivos de arte y cultura de
la localidad tengan de necesidad de difundir sus propuestas por estas plataformas para

darse a conocer.

Los colectivos culturales, como parte de los grupo minoritario que buscan
tener presencia publica, para hacer referencia al origen de estos grupos por Lewis
(1995) que indica, estos grupos suelen ser de origen extraparlamentario y los medios
de comunicacion de masas los ignoran en gran parte, o bien los marginan o dan una
idea erronea de ellos (P.19), por lo que buscan nuevas formas de comunicacion para
difundir sus propuestas y buscar la igualdad social y democracia y sobresalir con su

propia ideologia y recursos.



La difusion de contenidos digitales propios de los colectivos de arte cultura en
Loja, ha sido minima, por lo que, necesitan mejorar la calidad de sus publicaciones he
informarse de todas las herramientas disponibles en los medios de comunicacion
alternativos digitales ttiles en la actualidad, como las redes sociales, fanpage etc. Sus
caracteristicas y posibilidades, facil acceso para la divulgacion de contenidos de forma

consecutiva ajustandose a las exigencias del siglo XXI

La finalidad de esta investigacion fue generar propuestas de capacitaciones
en linea, sobre el manejo de medios de comunicacion alternativos digitales y redes
sociales para los miembros de los colectivos de arte y cultura, para que obtengan
resultados favorables al momento de difundir contenidos para impulsar la calidad

artistica y cultural de Loja.



d. REVISION DE LITERATURA

MEDIOS DE COMUNICACION ALTERNATIVOS

Los medios de comunicacion alternativos surgen como repuesta del pueblo
a los medios de comunicacion tradicionales por la manipulaciéon de informacion
existente en los mismos, al darse cuenta que existen otras formas de transmitir
informacion e ideas. Para ello, se implementan nuevas técnicas de comunicacion

participativa con la finalidad de satisfacer las necesidades de grupos sociales.

Lewis (2005) manifiesta, estos medios de comunicacion alternos son, en
una practica alternativa un intento implicito de suplantar los medios tradicionales
(P.12), oponiéndose a los fines comerciales de la informacién, para convertirlos en

medios humanistas con contenidos de amplio espectro y de interés social.

Segun Susana Sel (2009), el caracter de esa comunicacion se vincula con
una tarea contrainformacional, entendida como desnaturalizacion y critica de la
informacion que emana de medios hegemonicos. Una contrainformacion que supone
enfrentamiento, y que por ello es inherente a una intervencion politica (P.26). Es decir,
esos medios surgen libremente como lucha social como enfrentamiento a los medios

de comunicacion tradicionales que manipulan la informacion.

La comunicacién es participativa sin jerarquia alguna realizada por un
conjunto de ciudadanos con ideales en comun, Segun Pérez (2015), tienen una
organizacion mas horizontal y democratica, ademas estan enfocados en la necesidad
de expresar una realidad social (P.4), para de esta forma lograr y desarrollar medios de
comunicacion alternativos para buscar una trasformacion y un cambio social

Los medios de comunicacidon alternativos estdn direccionados a fines que

beneficien a la comunidad en general, Lewis (1995) indica, los medios alternativos



pueden situarse también los ejes de debates orientados especificamente a la
comunicacion y aparecer en otros contextos, como los del desarrollo y la educacion
(P.18), haciendo referencia que estos medios pueden surgir en cualquier grupo social

que se sienta excluido.

Segun Luciana Fleischman (2009) en su articulo los Medios Alternativos

e Internet

Los medios de comunicacién alternativos(...)se estan convirtiendo en
vias de informacion, expresion e intercomunicacion entre los seres humanos, ya no
del propio Estado, sino del mundo, que ansian su transformacién real, hacia una
sostenibilidad que lo aleje de la guerra, la destruccion, la pobreza y la opresion.
Ansiosos de que se dé el salto de lo virtual a lo real. Y de estar alli para

contarlo(P,283).

Dando a entender que estos medios, van a seguir apareciendo y desarrollandose
con el avance de la tecnologia mostrando verdades, realidades e ideas de las personas
que necesitan expresar de una manera diferente su forma de pensar ejerciendo su

derecho de expresion.

HISTORIA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION ALTERNATIVOS

Los medios de comunicacion tradicionales siempre han sido la herramienta
de los gobiernos de turno para buscar aceptacion politica, segun Lewis (1995), en los
siglos pasados la lucha por la “libertad de la prensa” habia ganado un espacio en que
la practica profesional (el periodismo) operaba en instituciones comerciales liberadas
en gran parte del control estatal (P.19). Perdiendo de esta manera su total capacidad
critica y objetiva, por esta razon surgen los medios de comunicacion alternativos del

pueblo para defender sus intereses y no de un grupo minoritario.



El pueblo y los comunicadores independientes sin tener una herramienta
para advertir sus ideas primordiales y necesidades, buscaron, alternativas de
interaccion con los gobiernos de turno mediante los medios de comunicacion
alternativos. Estos surgen en las décadas finales del siglo XX y principios de siglo
XXI, su origen estd vinculado al desarrollo de las nuevas tecnologias y los medios
electronicos tradicionales como la radio, television y el surgimiento de una nueva

herramienta como el internet en los afnos 90.

Segun, Lewis P (1995), la radio comunitaria empezd a organizarse a escala
nacional en los Estados Unidos en 1975, mientras que en Australia se incorpord pocos
afios después oficialmente (como radio “publica”) al sistema de radiodifusion y
television (P.21), posesionandose como el primer medio de comunicacion alternativo

del siglo XX.

Segun Susana Sel (2009).

El debate sobre el origen de estos medios fija como punto de partida las
manifestaciones contra la globalizacion del neoliberalismo de 1998, en la ciudad
estadounidense de Seattle. Su desarrollo también produce la aparicion del primer
centro de medios independientes (Indymedia), que a través de la utilizacion de nuevas
tecnologias de la informacion y la comunicacion (Internet, audiovisual) acrecienta la

circulacion a niveles planetario. (P.22)

Lewis P (1995) también indica, la historia moderna de los “medios de
comunicacion alternativos” tiene que considerarse en un contexto caracterizado por la
absorcion creciente de las funciones ideologicas del estado por los sistemas

comerciales de explotacion de las comunicaciones (P.19).



Revelando que vivimos en un mundo globalizado con acceso a la
informaciéon de forma inmediata y se promueve ideoldgicas y culturas de
comunicacion, con fines econémicos a gran escala, con la participacion y la interaccion
de los individuos. Es ahi donde surgen medios digitales alternativos gratuitos, con el
objetivo de concientizar sobre los distintos temas que generan interés, formando una

retroalimentacion con la audiencia de manera continua.

IMPORTANCIA DE UN MEDIO DE COMUNICACION ALTERNATIVO

Alfonso Gumucio (2008) en su articulo Tres Retos de la Comunicacion
Social, hace un analisis de la forma de comunicacion para la interaccion social para la
generacion de buenas practicas comunicacionales este menciona, la comunicacion es
un proceso de intercambio y de didlogo, ;no deberiamos ser mas cuidadosos al usar la

palabra “comunicacion” para referirnos a los medios masivos? (P.2)

Indicando, que en la actualidad la comunicacidn exige, una pluralidad de
formas alternativas para trasmitir informacion mediante los medios tradicionales como
la radio o la television y los otros como los medios alternativos que son de dominio
publico, segiin Hernandez D (2009), el dominio publico se usa, para referirnos al
espacio radioeléctrico como un bien de todos los ciudadanos y, por tanto, administrado
por el Estado, en cuanto expresion del interés publico general de la sociedad. (P.47),

que muchas veces son manipulados por entes de poder.

Vivimos en la era digital donde existen las paginas web o redes sociales donde

se difunde informacion sin limitaciones sobre temas de interés de una sociedad.

Los medios de comunicacion alternativos son relevantes en la sociedad
porque tienen muchas veces el encargo de informar y previenen de hechos que ocurren

en determinado momento, y surgen donde los medios tradicionales no pueden acceder

9



o sobrevaloran su trabajo comunicativo. Segin Martinez (2007), una comunicacion
que se auto reconozca alternativa y popular debe nacer de las experiencias,
concepciones del mundo y practicas de los sectores y las organizaciones populares

(P.38).

Segun Acosta (2017), una nueva definicion de lo comunitario o alternativo
nace de aquellas propuestas de comunicacion que no se sienten identificadas por la
razon juridica solamente (P.8). Estos crean espacios de dialogo en la sociedad para su
beneficio; los encargados de estos medios estan en la responsabilidad de motivar a la
comunidad para que se sientan comprometidos y asi puedan expresar sus inquietudes

para obtener una solucion.

En Ecuador se produjo una fase de democratizacion de la informacion con
la creacion de la Ley Organica de Comunicacion en el 2013 que en su Seccion IIT hace
referencia a los Medios de Comunicaciéon Comunitarios en su articulo 85, donde sefiala
que son: aquellos cuya propiedad, administracion y direccion corresponden a
colectivos u organizaciones sociales sin fines de lucro, comunas, comunidades,
pueblos y nacionalidades. No tienen fines de lucro y su rentabilidad es social (LOC,

2013, P.8).

Con la democratizacién de la comunicacion y la distribucion de frecuencias
del estado hacia las comunidades y colectivos, pasaron de ser consumidores de
informacion a creadores de la misma con una fijacion critica y de participacion
continua en la administracion en los medios de comunicacion y mediante la renovacion
de las politicas estatales en beneficio de los colectivos y comunidades que segun,

Acosta (2017), han sufrido alguna vez discriminacion y limitacion de sus derechos ya

10



sea por su etnia, su género, su clase, su opcion sexual, edad, que los pone en una

situacion de desigualdad (P. 9).

Martinez (2007) manifiesta, en términos practicos, las politicas y estrategias
de comunicacion se concretan, las organizaciones y los movimientos sociales deciden
crear medios de comunicacion propios, que establezcan una franca diferencia a los

modos hegemonicos de hacer comunicacion (P.41).

Los nuevos medios de comunicacién alternativos digitales son creados sin
fines lucro por los colectivos, usados para el desarrollo cultural y social de las
comunidades, nacen de la necesidad de ser participantes en la opinion publica con la
integracion social. Es decir, constituyen una alternativa comunicacional a los medios
tradicionales y estan a favor de los grupos minoritarios, que pueden ser de caracter,
politico, social o cultural, sirven para dar a conocer sus propuestas, mediante un
proceso de comunicacién participativa, sustentado con autofinanciamiento y la

publicidad emitida en el mismo medio.

Por esta razon, el desarrollo de los medios de comunicacion alternativos
son la principal fuente de informacion y participacion colectiva, constituyéndose en
un valioso instrumento impulsador de procesos de comunicacion participativa de todas

las personas.

11



LIMITACIONES DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

ALTERNATIVOS DIGITALES

Segun, Ana Maria Acosta (2017), en su andlisis Medios comunitarios y
democratizacion de la comunicacion en Ecuador: aporte para el debate sobre el
Concurso Publico de Frecuencias manifiesta, que cualquier persona pueda ser
generadora y difusora de contenidos sin ser parte de un medio o sin ser periodista o
comunicador (P.8). esto dio paso al desarrollo y creacion de nuevo medios alternativos
que son creadores y difusores de informacion, que muchas veces tiene una estructura

deficiente y con debilidades que provoca la extincion de estos portales digitales.

La politica del estado ecuatoriano no limita ni ejerce un control en los
medios digitales como las redes sociales y otros medios en linea como blog, haciendo
facil el acceso ellos causando en el espectador o lector una falta de credibilidad, por
su origen, ademas de su publico tiene que ser alternativo pues solo va a alcanzar a
cierto grupo. Asi menciona Fleischman (2009), que los medios digitales (...) no

abarcan la totalidad del espectro alternativo (P.275).

Por otra parte, Serrano (2011), manifiesta que los medios alternativos, por
principio, no existe la competencia, solo el afan de mejorar (P. 9), pues sufren de falta
de credibilidad por no estar constituidos principalmente por profesionales en
comunicacion y a no estar ligados a fuentes de informacion confiables y ser manejados

empiricamente.

Segun Corrales (2009) manifiesta que su crecimiento es condicionado, Los
medios alternativos, en su concepcion teorica al ser medios no alineados, se piensan

como descapitalizados y desinstitucionalizados (P.17), es decir, existe una ausencia de

12



publicidad institucional, haciendo a estos medios dificiles de mantener a largo plazo,

quedando olvidados o a su vez absorbidos por los medios tradicionales.

Corrales (2009) declara, los medios de comunicacioén alternativa, son
susceptibles al fracaso. Al no estar regidos por la ley del mercado, los medios
alternativos peligran ante las fluctuaciones de los factores esenciales para su
funcionamiento (P.18) como los recursos econémicos y para su logistica por parte de

los creadores del medio.

Fleischman (2009) indica, estos medios alternativos se caracterizan por su
variedad de puntos de vista y de temas tratados, pero con un eje comiin mas 0 menos
presente siempre (P.281). Con una interpretacion libre que los medios alternativos se
limitan por una variedad de ideas de sus creadores que se anteponen a los objetivos

principales llevandolos al fracaso.

PRODUCCION Y DIFUSION DE CONTENIDOS CULTURALES EN LOS

MEDIOS DE COMUNICACION ALTERNATIVOS DIGITALES EN ECUADOR

Con el avance de la tecnologia para capturar el audio y video desde un dispositivo movil
y el desarrollo de aplicaciones de edicion de forma gratuita todos producimos contenidos
digitales de una manera empirica, que es subido a las redes sociales que causando una

reaccion en nuestros seguidores.

El contenido que se produce para los medios digitales en el Ecuador segtin
la Ley Orgénica de Comunicacion (2014) en su Art. 100 indica, una obra audiovisual
se considerara nacional cuando al menos un 80% de personas de nacionalidad
ecuatoriana o extranjeros legalmente residentes en el pais hayan participado en su

elaboracion (P.18). Encerrando en este &mbito a los productos generados para los

13



medios digitales como videos, fotografia referente a los artistico por parte de los

colectivos independientes para dar a conocer su trabajo.

Martinez (2007), indica un nimero creciente de organizaciones sociales ha
asumido en los ultimos afios que un reto pendiente es el desarrollo de politicas
estrategias de comunicacion como condicion para poder afirmar su visibilidad e incidir
con mayor fuerza en el debate publico (P.41), el estado no ha tomado en cuenta el
desarrollo de politicas adecuadas para los grupos minoritarios como los colectivos
culturales que producen productos en fisico, pero su difusion se realiza mediante
fotografias o video mediante los portales digitales o alternativos gratuitos como las

paginas web, Blogs y las redes sociales gracias a la comunicacién movil.

Martinez (2007) afirma, esta practica: en las ultimas décadas ser alternativo
se ha convertido desde las 16gicas del mercado cultural en una féormula de marketing
mas que en un proyecto culturalmente diferente (P.38), con miles de usuarios a
disposicion en internet que visitan los perfiles culturales, estos distorsionan su
vision hacia lo econémico, convirtiéndose en una herramienta de doble filo en la
practica para los colectivos, por su facilidad y rapidez al momento de compartir

informacion.

Es decir, mediante la comunicacién movil y el internet los usuarios estan
conectado constantemente manteniéndolos vinculados a la red. Castells (2007), define
a la comunicaciéon mévil como una, herramientas de la vida cotidiana o (...) que
aumenta la autonomia de los individuos al permitirles establecer sus propias
conexiones y dejar de lado los medios y los canales de comunicacidon controlados

(P.12). Siendo esto posible a las distintas plataformas de comunicacién movil o redes

14



sociales existentes en la actualidad como Facebook, WhatsApp al ser las mas utilizadas

por los colectivos sociales de nuestra ciudad.

Por otra parte, estas plataformas de comunicacion alternativas digitales,
segun Batista C (2011), Ayudan a establecer mejores relaciones entre todas aquellas
organizaciones e instituciones, que influyen directamente el desarrollo social de una
localidad (P.12), es decir se tienen que utilizar eficazmente todas las herramientas para
explotar el potencial cultural existente en Ecuador tanto humano y material para la
difusion de contenidos.

La difusion de la cultural en Ecuador mediante los medios de
comunicacion alternativos, ha ganado relevancia desde la creacion de la Ley de
Comunicacién en 2014, donde indica la norma que rige la distribucidon espectro
radioeléctrico nacional, con la finalidad fomentar la igualdad comunicativa, indicando
en su articulo 106; la distribucion de frecuencias priorizara al sector comunitario hasta
lograr la distribucion equitativa (P.19)

Sistema que no aplica a los medios de comunicacion alternativos digitales
como las redes sociales u otras plataformas digitales, donde se puede divulgar toda
clase de contenidos tanto culturales, politicos o sociales, con solo tener acceso a

internet para subir a la nube los productos digitales.

Por otra parte, en la difusiéon de contenidos en Ecuador el ~Art. 8.- Prevalencia en la

difusion de contenidos de la Ley de Comunicacion indica que:

Los medios de comunicacion, en forma general, difundiran contenidos de caracter
informativo, educativo y cultural, en forma prevalente. Estos contenidos deberan
propender a la calidad y ser difusores de los valores y los derechos fundamentales
consignados en la Constitucion y en los instrumentos internacionales de derechos

humanos (LOC.2014, P. 3).

15



Garantiza el derecho a la difusion de contenidos de acuerdo a los valores de
cada medio de comunicacion, en el caso de los medios alternativos como son de poca
difusion y depende de la creatividad de los administradores para obtener seguidores
afines, con responsabilidad para direccionarlos a sus contenidos e ideales ya sean

culturales, sociales o politicos.

Para los colectivos urbanos culturales que hacen plastica, poesia, musica etc.
Es factible propagar sus valores e ideologias en los medios de comunicacion
alternativos digitales, como las redes sociales, paginas web o blogs, su contenido es

dindmico y de facil creacion y econdmica por la disposicion de recursos materiales.

Es decir, Ayala E (2012) indica:

La modernizacién no se ha detenido y en la primera década del nuevo siglo la telefonia
celular e internacional, las computadoras personales y otros artefactos electronicos de uso
cotidiano llegaban ya a un amplio sector de la poblacion. El uso de correo electronico e
Internet se incrementaba, aunque siguiod siendo limitado respecto del total de la poblacion
(P. 12).

Esto da a entender que el acceso a la comunicacion ain es limitado en
ciertos sectores, pero en las ciudades, es posible la creacion de contenido cultural por
parte de los colectivos artistico para su difusion gracias al acceso de las nuevas
tecnologias y a herramientas pedagdgicas en internet. Aunque estos profesionales en
arte y cultura, expertos en sus ramas, aun desconocen las nuevas herramientas de
comunicacion alternativa digital limitandose a lo tradicional sin tener relevancia

alguna cuando elabora o produce una obra nueva.

La produccion y la difusion audiovisual en Ecuador existe y aun tiene un
elevado costo de ejecucion, dado que los realizadores de estos productos son marcas

empresariales con afos de experiencia. Mientras que los colectivos o creadores
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independientes no cuentan con los recursos necesarios ni el acceso a equipos
tecnologicos de calidad para realizarlos mas que los que estan disponibles con una

inversion minima.

MOVIMIENTOS SOCIALES E INTERNET

Segtn el informe técnico del Instituto Nacional de estadistica y Censos INEC
(2018) indica que, a nivel nacional, el porcentaje de hogares con acceso a internet en
el 2018 se ubico en 37,2%, mientras que para el area urbana fue de 46,6% y de
16,1% para el area rural. (P.13)
Esto indica que la facilidad para en acceso a las nuevas tecnologias, afecto
positivamente para la difusion de contenidos con mayor rapidez y agilidad
considerandose una forma alternativa de comunicacion para los colectivos sociales de

arte y cultura.

Tras el surgimiento de los movimientos sociales en la década de los afios
setenta por el descontento social ocasionado por la clase politica de elite de la época y
la distribucion de la riqueza, por lo surgen grupos de protesta quienes han
evolucionado hasta nuestros dias. Valencia (2014) manifiesta, la evolucion de Internet
en las ultimas décadas (...) no ha pasado desapercibida para los grupos activistas
(P.22), en la era digital en la que vivimos, los movimientos sociales aprovechan estos

canales de comunicacion para hacer notar sus necesidades.

Los activistas y miembros de colectivos protestan de diferente manera a lo
que hacian en el pasado, ahora la protesta es anonima y silenciosa causando una
reaccion en los usuarios de esta red global es decir Valencia (2014), considero que los
diversos grupos de activistas de V en Internet pueden ser considerados parte de

movimientos sociales ya que: Confluyen formas de accion colectiva no episddica que
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apelan a la solidaridad. aun reconociendo diferentes grados de implicacion (P.25), en

esta plataforma virtual como el internet.

En otro orden de ideas, se considera que las nuevas tecnologias, son un
instrumento que ayuda a cambiar el rumbo de los acontecimientos, como se ha
demostrado en varias ocasiones, sin embargo, es necesario la educacion para lograr su

uso efectivo y trascendente.

Pleyers G (2018) indica

Las redes sociales e internet juegan un papel crucial en los movimientos
contemporaneos hasta llegar a transformarlos profundamente. Ofrecen nuevos
circuitos para los flujos de informacion; permiten cuestionar y matizar el impacto de
los medios mainstream; facilitan el contacto directo entre activistas (P.35)

Actualmente existen una variedad de formas de comunicacion digital por
medio del internet, con plataformas de comunicacion colectiva denominadas redes

sociales, las cuales las més importantes son Facebook y WhatsApp que da conexion

directa con el publico de facil acceso para todos los miembros de un colectivo social.

COLECTIVO SOCIAL DE ARTE Y CULTURA

Escobar F (2012) indica, la cultura se asume simultineamente como un
medio para la negociacion de conflictos sociales, el lugar mismo de tales conflictos y
un mecanismo de poder que es disputado permanentemente por grupos sociales
hegemonicos y subalternos (P.30).

Para contrarrestar este sistema, nacen los colectivos de arte y cultura, grupos
de personas autébnomos que resuelven sus problemas como comunidad unidos por

ideales comunes que forman una relacion de ayuda mutua, liderados por uno o varios
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cabecillas los cuales cuentan con el apoyo moral y fisico de todo de todos de esta

manera ganando adeptos.

Por otro lado, Segredo (2007) los define a los colectivos, como un grupo o
conjunto de personas que comparten elementos en comun, tales como: ubicacion
geografica, un idioma comun, costumbres, valores propios, tareas, vision del mundo,
estatus social y roles entre otros (P. 2). Declaracion acertada pues comparten un lugar
de estancia como una ciudad, costumbres y tradiciones a diferencia de otras regiones

incluso en un mismo pais. Es decir, como Ecuador a ser un pais pluricultural.

Surgen por la necesidad de las personas de ser participantes sociales, para

exigir sus derechos propios como ciudadanos, Escobar F (2012) indica:
A pesar de que algunas politicas culturales emanadas de instituciones
gubernamentales tienden a homogeneizar y banalizar grupos y practicas culturales y
artisticas no se debe dar por sentado que la cultura no juega un papel importante en la

interaccion entre las identidades en conflicto (P.36),

Pues, los colectivos culturales al ser grupos sociales minoritarios, muchas
veces son poco atendidos por las autoridades de turno, ellos solo buscan ser parte de

la opinidn publica y obtener un apoyo social.

Por otro lado, para permanecer en un colectivo es necesario mantener ciertos
valores compartidos como la solidaridad, trabajo en equipo entre otros, por beneficio
mutuo de todos los miembros, segiin Segrego (2007), el carcter social del hombre le
obliga a vivir en agrupaciones diversas, puesto que en ellas cada individuo se
interrelaciona con los demads para satisfacer sus necesidades de todo tipo,(P.3), para
defender sus ideales ante las organizaciones publicas que estan presentes en todas las

naciones del mundo. Segin Escobar F (2012), son un espacio herramienta de
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intervencion y transformacion de la realidad, y, por tanto, de las relaciones entre

actores sociales (P.30).

los colectivos sociales se dividen en tres tipos.

Los de Unidad que se basa en alcanzar objetivos comunes como los
politicos o ambientalistas entre otros, los relaciéon o enlace organico con otras
formas de comunidad, nunca funciona aislado pues la motivaciéon social implica
relacion orgénica con otras formas de comunidad, la posiciéon de los érganos de
coordinacién, comunicacién y control, cada miembro de colectivo tiene una
responsabilidad al momento de difundir contenidos, que no sean especificamente

cultural que puede afectar la integridad emocional de los miembros de dicha

organizacién. (Segredo,A, 2007, P. 6).

Seglin este listado podemos determinar que los colectivos de objeto de estudio
estarian catalogados en un plano intermedio con los tipos de colectivos mencionados
porque tienen ideales comunes con una motivacion social que seria la cultura y su

objetivo primordial seria dar a conocer su trabajo como artistas.

DERECHOS SOCIALES CULTURALES

En el documento basico de las Naciones Unidas- Derechos Culturales
(2010), indica, los Estados partes la obligacion inmediata de garantizar que el derecho
conferido en el parrafo 1a) del articulo 15 sea ejercido sin discriminacion, de reconocer
las practicas culturales y de abstenerse de injerirse en su disfrute y realizacion (P.19),
es decir que el estado debe garantizar los derechos culturales como un derecho humano
basico para el desarrollo de un pueblo.

En el Ecuador entre los derechos de los colectivos de cultura y otros estan

plasmados en la constitucion de la republica (2008) en el articulo 377, que indica.
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El sistema nacional de cultura tiene como finalidad fortalecer la identidad
nacional; proteger y promover la diversidad de las expresiones culturales; incentivar
la libre creacion artistica y la produccion, difusion, distribucion y disfrute de bienes y
servicios culturales; y salvaguardar la memoria social y el patrimonio cultural. Se
garantiza el ejercicio pleno de los derechos culturales (Constituciéon del Ecuador,

2008, P. 170).

De forma que garantiza todos los derechos culturales para todo ciudadano,

promoviendo los servicios estatales.

En el articulo 378 de la constitucion del Ecuador, sefiala que todas las
instituciones del &mbito cultural que reciban fondos publicos o colectivos y personas

que voluntariamente se vinculen al sistema. ;Pero qué?

El sistema nacional de cultura estara integrado por todas las instituciones del
ambito cultural que reciban fondos publicos y por los colectivos y personas que
voluntariamente se vinculen al sistema. Las entidades culturales que reciban fondos
publicos estaran sujetas a control y rendicion de cuentas. El Estado ejercera la rectoria
del sistema a través del 6rgano competente, con respeto a la libertad de creacion y
expresion, a la interculturalidad y a la diversidad; sera responsable de la gestion y
promocion de la cultura, asi como de la formulacion e implementacion de la politica

nacional en este campo. (Constitucion del Ecuador,2008, P. 171).

Ademas, manifiesta que la difusion cultural el estado regulara a dicho colectivo
o institucion en el caso de recibir fondos publicos, de esta manera, por esta razoén gran
cantidad de los colectivos culturales prefieren ser independientes autosustentable para

no ser manipulados por ciertas autoridades con fines politicos.
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LA COMUNICACION ALTERNATIVA EN ECUADOR

En el Ecuador desde la llegada de la primera imprenta a Ecuador 1750
traida por los Padres Jesuitas, abrid las posibilidades comunicacion a los libres

pensadores de la época con una impresion de afiches el volante de una forma eficiente.

Con la primera impresion de un periodico en el Ecuador que fue denominada
“Primicias de la Cultura de Quito en 1792”, editado por Eugenio Espejo. Causo una
tendencia en el desarrollo de otros medios posteriormente en distintas ciudades del

pais.

Benitez (2000) comenta:

La aparicion de Primicias dela Cultura de Quito constituyo6 el primer esfuerzo
que se realizd en Ecuador para instituir la prensa propiamente dicha, pero su
publicacion fue relativamente corta debido a las presiones que se ejercian sobre el

organo y los que lo confeccionaban (P.113).

Las primeras sefiales de medios de comunicacion alternativos en Ecuador
segun Ayala (2012) surgen:

En la segunda mitad del siglo XIX aparecieron los primeros periédicos que
podriamos llamar “gremiales”. Desde inicios del siglo siguiente su numero se
multiplicd. Los gremios y sociedades obreras, entre ellas la de los tipdgrafos, desde
luego, buscaban tener su medio de comunicacion, que se publicaba generalmente en
forma eventual. La “prensa obrera”, sin embargo, no tratd solo temas relativos al
bienestar de sus miembros, sino que incursion6 en la politica de combate y las
elecciones (P. 19)

Ayala (2019) sefala, con la expansion de la radio y la television, junto a la

consolidacion de los grandes diarios nacionales y los provinciales establecidos,

provocd la extincion de los periddicos “de combate” (P. 29) dedicados a la lucha
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politica perdiendo este medio de comunicacion por el aumento de las empresas

privadas de comunicacion en la segunda mitad del siglo XX.

En la actualidad en Ecuador con el desarrollo de las nuevas tecnologias y la
aprobacion de la nueva ley de comunicacion, dio prioridad a la comunicacion

comunitaria que menciona en su articulo 106 que:

Art. 106.- Distribucion equitativa de frecuencias. - Las frecuencias del
espectro radioeléctrico destinadas al funcionamiento de estaciones de radio y
television de sefial abierta se distribuiran equitativamente en tres partes, reservando el
33% de estas frecuencias para la operacién de medios publicos, el 33% para la
operacion de medios privados, y 34% para la operacion de medios comunitarios.

(LOC,2013 P.19).

Viendo las facilidades en la actualidad para el acceso hacia los medios
tradicionales alternativos
Una de las pioneras en practicar la comunicacion alternativa en Ecuador y

marco la historia del Ecuador fue:

Radio La Luna de Quito, Ecuador, 2005

Se trata de una estacion de radio comercial, pero independiente de los grupos
medidticos, que logré organizar la voluntad de resistencia colectiva para derrocar a
lucio Gutiérrez. durante los ocho dias de la revuelta contra Gutiérrez (conocida como
“insurreccion de los forajidos”), centenares de personas llegaban a la pequefia estacion
y hacian colas de tres o mas horas sdlo para tener un minuto ante los microfonos otros
utilizaban a la emisora como el vehiculo para informar sobre sus puntos de

concentracion o sobre las acciones del gobierno. (Sel S,2009, P.29)

Pero existen otras opciones mas factibles como los medios digitales que son de
facil acceso para los colectivos de arte y cultura.

En este articulo 106 indica, distribucion equitativa de frecuencias y sefiales que
permitird la digitalizacion de los sistemas de transmision de radio y television, de esta
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manera da prioridad al sector comunitario no solo de las zonas rurales sino a todo el

pais.

COMUNICACION MOVIL

Con el inicio del internet y el desarrollo de las tecnologias moéviles en los
ultimos 20 afios, ha causado un impacto comunicacional, todos estamos conectados
constantemente en esta red compartiendo informacion llegando al punto de
convertirnos en esclavos de la tecnologia. Segun Araya (2013) los dispositivos de
comunicacion: son los dispositivos que presentan como funcidn principal ofrecer una
infraestructura de comunicacion telefonica. Ademads, brindar la posibilidad de

servicios como el envio de mensajes de texto y multimedia (P.3).

Los teléfonos inteligentes o smartthone son la herramienta mas utilizada
en todo el mundo por facil acceso a internet para compartir contenidos, es decir
vivimos en un mundo globalizado y la mayor parte de la informacién estd en esta red
Araya (2013) indica, existen aplicaciones nativas que son para brindar informacion,
productos y nuevos servicios, garantizando su distribucion a los usuarios,

investigadores y docentes sea directa y sin necesidad de intermediarios (P.6).

Las redes sociales Facebook y WhatsApp conectan a los individuos de todo
el mundo en un instante y mediante la tecnologia movil o celular que es posible en la
actualidad y usada por los colectivos sociales como alternativa comunicacional para la
distribucion de contenidos y para realizar una comunicacion interna entre ellos. Es
decir, segun Garita,2013, las redes sociales permiten adecuar las necesidades de los
usuarios con eficiencia, al considerarse como herramientas rentables (P.10).

En el Ecuador segun datos de la Agencia de Regulacion y Control de

Telecomunicaciones (2018):
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El Servicio mdévil avanzado ha presentado variaciones de crecimiento
anuales debido a las constantes depuraciones que sufren las bases internas de los
operadores del servicio. Para el cierre del afio 2017 la densidad del servicio moévil
avanzado ha alcanzado el 87,33% experimentando un decrecimiento con relacion al
afno 2016 (P.4).

Por otro lado, la comunicacién movil en el pais es mayoritariamente por

servicio prepago y pospago, la necesidad de estar conectado es creciente en la

poblacidn joven que les presenta las siguientes ventajas:

e Los servicios basicos, estos incluyen las llamadas telefonicas,
informaciéon de la institucion y resolucion de consultas de referencia en
mostrador.

e Losservicios en red, el acceso a los catadlogos publicos, la referencia
virtual y la formacion de usuarios.

e Losservicios virtuales, como las guias informativas, las inducciones

virtuales y el uso de las redes sociales indica (Garita,2013, P.7).

FACEBOOK

Red social creada por Mark Zuckerberg mientras estudiaba en Harvard,
Torres,(2008)indica, Zuckerberg empezo Facebook en 2004 como un sencillo anuario
o directorio (libro de caras) que sirviera para conocerse entre sus compaferos de
facultad ( P. 682), la idea principal era hacer un medio de comunicacion en el que los
estudiantes de la universidad pudieran intercambiar informacion y contenidos de una
forma sencilla, fue un proyecto innovador que con el tiempo se extendi6 a todo el
mundo, se puede considerar la red social mas usada por los usuarios que crear un perfil

para empezar a compartir informacion.
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Facebook funciona como cualquier red social, con la tnica deferencia que
cuando la crean pide una aprobacion de antecedentes y condiciones que el usuario debe
seguir, por lo que existen dos tipos de cuenta para los usuarios una para el normal y
corriente o la otra para las empresas o fan page para captar clientes en si, ofreciendo
productos y servicios, se las puede crear grupos, paginas o fan page vinculadas con
una cuenta habilitada. Por otro lado, esta red social ofrece de forma permanente
publicidad que es consumida por los usuarios la cual se presenta en su perfil cuando
entra a la red social. Torres (2008) indica, el servicio a primera vista no aporta mucho
mas que otros, sin embargo, la estrategia de la compania se ha dirigido hacia una
apertura total de su API lo que le da la posibilidad de interactuar con multiples
aplicaciones (P. 682).

Los colectivos sociales usan esta herramienta gratuita, las comunes son las
paginas o fanpage de Facebook, para ganar seguidores de esta manera difundir sus
actividades y proyectos, igualmente realizan publicaciones en sus perfiles personales

que son de gran ayuda dependiendo la cantidad de seguidores que tengan cada uno.

Segtn Gallardo (2016), la red social Facebook presenta la siguiente ventaja y

desventaja.

Una de las principales ventajas de esta red social es que se puede obtener
gran cantidad de seguidores y llegar con informacion fresca de forma inmediata que
puede ser compartida y virilizada por los usuarios y la desventaja estarian relacionadas
con la interaccidon sobre temas no relacionados directamente con el mundo cientifico,

lo que puede desvirtuar el objetivo principal. Ademas de Invasion a la privacidad.

Caida en la productividad y caracteristicas de adicciéon (P.4).

Caracteristicas de Facebook

Las principales caracteristicas de esta red social son seglin el manual de usuario son:
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Aplicacion gratuita para Android y I0S

La facilidad de compartir contenido, ya sea este links, fotos o videos.
Interface sencilla, para los usuarios no acostumbrados al internet.

La facilidad de crear una cuenta.

La facilidad del chat, para comunicarse en tiempo real.

La integracion de mensajes y correos electronicos.

Las recomendaciones de nuevos amigos

Vinculacion con los contactos de dispositivo movil

Facilidad de crear eventos a largo plazo con confirmacion de asistencia

Las paginas o fans page beneficiosas para negocios, empresas y marcas o
colectivos, enfocando la publicidad a los grupos de interés.

Se puede dirigir el contenido de utilidad a ciertos grupos mediante el control
de privacidad en cada publicacion.

Interaccidn con otras redes sociales como WhatsApp e Instagram

WHATSAPP

Con el desarrollo de la tecnologia con la aparicion de los celulares

inteligentes o Smartphone, se ha desarrollado una gran variedad de herramientas para

la comunicacion instantanea este es el caso de WhatsApp.

Es una aplicacién que permite enviar y recibir mensajes instantaneos a

través de un teléfono celular inteligente o Smartphone que posibilita el intercambio de

textos, sino también de audios, videos y fotografias. se cred en el ano 2009, fundada

por Jan Koum, un ingeniero ucraniano radicado en Estados Unidos, en un principio se

populariz6 ya que resultaba mas econdomico que el SMS (mensajes breves de texto)

usado en la telefonia movil.
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Una de las ventajas de esta aplicacion moévil es la facil conexién con
muchas personas con la instauracion de grupos denominados (grupo de WhatsApp), el
cual puede crearse facilmente con cualquier fin puede ser entretenimiento o trabajo.
En el caso de los colectivos sociales se usa esta herramienta tecnologica para
comunicar a los demas miembros del colectivo sobre las actividades que se realizaran

constantemente.

Segun Suarez (2018), WhatsApp presenta las siguientes ventajas. El factor
social, crea comunidad y da sentido de pertenencia al grupo, Permite compartir
aspectos culturales, ademas personaliza el aprendizaje al mantener una actitud positiva
hacia el uso educativo del, promueve la participacion, y la lectura de textos cientificos

(P. 128).

Esta herramienta de comunicacion colectiva de gran importancia en la
actualidad sirve para compartir informacion que vincula directamente a los miembros

de la organizacion social como la participacion continua en actividades

Unas las desventajas de WhatsApp, segun Suarez (2018), al ser una red
social se repuesta inmediata los usuarios se vuelven retraidos y descuidados (P. 128),
ademas se presta para generar malos entendidos generando ansiedad hasta llegar al
punto de la depresion por no tener una respuesta. La informacion puede ser expuesta
y difundida con facilidad en otros grupos sociales u otros medios de comunicacion

dependiendo la importancia de la comunicacion emitida.

Caracteristicas

e Aplicacion gratuita para Android y 10S

e Aplicacion moévil con una interface de facil acceso
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e Facilidad de agregar contactos telefonicos

e Mensajeria instantdnea y llamadas mediante la conexion de internet

e Posibilidad de compartir videos, fotos y audios mediante historias cortas a los
contactos

e Tiene la posibilidad de crear grupos con varios contactos para tener una
comunicacion interna que puede ser de entretenimiento o empresarial.

e Facilidad de conexion desde el movil a la computadora para descargar y enviar
contenido digital.

e Interaccion con uno a varios contactos al mismo tiempo.

e Interaccion con otras redes sociales como Facebook e Instagram

INSTAGRAM

Esta red tiene su historia iniciada en San Francisco con Kevin Systrom y Mike
Krieger como proyecto de fotografia para mévil. El producto fue lanzado en el Apple
App Store el 6 de octubre de 2010 bautizado como Instagram. Después de diversas
actualizaciones y dos afos de funcionamiento, se lanza la versién para Android, en
abril de 2012, Mark Zuckerberg anunci6 la adquisicion de la compaiia por Facebook,
comprada por mil millones de dolares, esta red social alcanzo en el afio 2019 los 1000
millones de seguidores posicionandose en el sexto lugar después de Facebook y

WhatsApp.

Segun Lavalle A (2017) indica

Instagram les permite a los usuarios aplicar efectos sobre sus fotografias,
ademas de retocarles el color, mejorar la luminosidad, modificar los contrastes, el
brillo y el color, afiadir un halo de sombra, saturar la imagen e incrementar la nitidez
entre otras alternativas (P.11)
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Al ser una aplicacion mévil dominio publico gratuito Instagram es una gran
herramienta para difundir contenidos multimedia por su interface sencilla ademas de

estar disponible de forma gratuita para dispositivos Android y Apple.

Caracteristicas

Instagram tiene varias caracteristicas importantes entre las mas importantes tenemos:

e Aplicacion gratuita para Android y 10S

e Facilidad para compartir fotos y videos

e Efectos de edicion en fotografias y videos los denominados filtros

e Facilidad para compartir historias o tanto en fotos e videos en cortos lapsos de
tiempo

e Fusion o interaccion con otras redes sociales como Facebook y WhatsApp

e Facilidad para crear perfiles para empresas o grupos sin fines de lucro

e Laposibilidad de etiquetar a los amigos o seguidores en las fotos y videos.

e Tiene la capacidad de monetizar el contenido segun en nimeros de seguidores
que tenga el perfil de Instagram

e Interaccion con otras redes sociales como Facebook y WhatsApp

COLECTIVOS DE LOJA

Los colectivos Zafie y Loja Arte, se determinaron como los principales en la
ciudad por ser independientes y no estar alineados a ninguna institucion publica o
privada, trabajar mediante el autofinanciamiento para realizar sus actividades

culturales y difundirlas en los medios de comunicacion alternativos digitales.
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MARCO LEGAL CULTURAL

La Ley Orgénica de Cultura (2016) en su articulo nimero dos indica.

Del ambito. La presente Ley es aplicable a todas las actividades vinculadas
al acceso, fomento, produccion, circulacion y promocion de la creatividad, las artes,
la innovacidén, la memoria social y el patrimonio cultural, asi como a todas las
entidades, organismos e instituciones publicas y privadas que integran el Sistema
Nacional de Cultura; a las personas, comunidades, comunas, pueblos y
nacionalidades, colectivos y organizaciones culturales que forman parte del Estado
plurinacional e intercultural ecuatoriano.(ley organica del Ecuador,2016 P.3

Es decir que el estado ecuatoriano garantiza los derechos culturales a todos
los con la finalidad de precautelar el fortalecimiento y la unidad nacional y el
patrimonio y asi mantener una identidad cultural, en Loja se ha evidenciado la
creacion de varios colectivos independientes que fomentan el arte y la cultura como el
Zafe y el colectivo Loja Arte, ellos usan su derecho de libertad de creacion expuesto
en la Ley Organica de Cultura en el articulo 5 que indica, las personas, comunidades,
comunas, pueblos y nacionalidades, colectivos y organizaciones artisticas y culturales
tienen derecho a gozar de independencia y autonomia para ejercer los derechos
culturales, crear, poner en circulacién sus creaciones artisticas y manifestaciones

culturales(P.4).

En este caso para dar a conocer su trabajo artistico los colectivos de objeto de
estudio locales han optado por los medios de comunicacion alternativos digitales como

las redes sociales mediante fan page.

COLECTIVO EL ZANE
Colectivo social formado por Boris Salinas y Aquiles Salinas en el mes de abril del
2018, colectivo nuevo que tiene la finalidad de tomar nuevamente el protagonismo
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social del arte y la cultura en Loja. Compuesto por miembros entre pintores, escultores
un arquitecto entre otros, que trabajan conjuntamente mediante la autogestion para

realizar sus actividades.

Es necesario aclarar que no solo se trata de una intervencion artistica, sino sobre
todo de construir una comunidad organizada ejemplar para Loja y pais. Misma que se
puede proyectar con el tiempo mediante la prestacion de un centro comunitario que
permita servir de ayuda mediante talleres artisticos, escuela de autoayuda un espacio
de trueque de libros, ropa, oficios y saberes un centro de mediacion y resolucion de
conflictos, de promocion cultural y creacion de emprendimientos. Es fundamental
nuestras premisas de complementariedad y reciprocidad ayuda mutua y pilares basicos

para la convivencia y estilo de Vida.

Colectivo la que maneja comunicacion digital alternativa con una fan page en la red
social Facebook, que la usan para compartir las actividades y contenido cultural,
ademas realizan una comunicacion interna mediante grupos de WhatsApp. Sin dejar a
un lado los medios de comunicacion tradicionales que les dan apertura cunado van a

realizar alguna actividad relevante.

Segun Aquiles Salinas, Indica eso fuera lo ideal, es dificil, no hay una iniciativa por la
mayoria de los miembros de colectivo. Esto afecta de una manera indirecta para la

obtencion de seguidores para formar una audiencia enfocada al arte y cultura.

FAN PAGE COLECTIVO EL ZANE

Fanpage del colectivo el Zaiie en la red social Facebook, con un disefio estandar con

una foto de perfil y portada con fondo negro con el nombre del colectivo.
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Pagina: del Colectivo el Zaﬁé

Fuente: Facebook del autor
COLECTIVO LOJA ARTE

Surgié en enero del 2018, como una propuesta artistica diferente donde los
integrantes desarrollan herramientas para la creacion coreografica y teatral colectiva,
estd formado por 16 de integrante en el colectivo. No solo se enfoca en un estilo de
danza, sino que manejan tres estilos de baile que son la danza contemporanea, las

danzas folkloricas y ritmos modernos urbanos.

El colectivo trabajo conjuntamente en colaboracién con la Cdmara Provincial
de Turismo de Loja que realizaba eventos culturales, pero la iniciativa principal del
colectivo es hacer una propuesta diferente con la danza que surge hace 8 afios con el

Ballet Folklorico Mushuk Pakarina fundado y dirigido por Segundo Espinosa.

El colectivo Loja Arte represento al Ecuador en el Festival Internacional
Intercultural de danza, donde participaran dos delegaciones de Colombia una de
México y dos de Peru siendo ellos los unicos representantes de nuestro pais. (La

Hora,2019, P. BS).
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El colectivo, es netamente autofinanciado, realizan actividades para sacar
fondos, aparte cobra una inscripcion por un tiempo para los nuevos integrantes, ademas
maneja los medios de comunicacion alternativos como fan page en Facebook, cuentan
con canal en YouTube y un perfil de Instagram para difundir sus ensayos y actividades.
Sin dejar a un lado los medios tradicionales donde han tenido una buena acogida

cuando ha sido necesario

El colectivo estd conformado por 16 integrantes que empiezan esta actividad
como pasatiempo y terminan apasionandose por la danza ya que seste maneja tres
direcciones artisticas, danza folclorica, danza contemporanea y teatro, pero

principalmente se enfoca en la danza folclorica
FANPAGE COLECTIVO LOJA ARTE

Fan page del colectivo Loja Arte manejada principalmente por su directivo
Segundo Espinoza, mismo que trabaja bajo el autofinanciamiento para el desarrollo
del colectivo. Con un disefio estandar de las paginas de Facebook con una foto de perfil

de dos personas bailando y la portada con el logo del colectivo en un fondo gris claro.

VI C

= GOLECTIVO

. e i L
Pagina colectivo Loja Arte
Fuente Facebook autor
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PERFIL DE INSTAGRAM COLECTIVO LOJA ARTE

Perfil en la red social Instagram con el nombre del colectivo donde se publican
fotografias y transmisiones en video cortas sobre las presentaciones artisticas y

ensayos en los diferentes puntos de la ciudad.

Pagina colectivo Loja Arte Instagram
Fuente Instagram Christian Vega
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e. MATERIALES Y METODOS

Para este proyecto de investigacion se utilizo los siguientes métodos cualitativo y
cuantitativo, para desarrollar una iniciativa de comunicacion alternativa para los
colectivos de la ciudad de Loja y el proceso se manejo las técnicas de investigacion como

la entrevista, encuestas y fichas de observacion.

Método cualitativo

Se uso en la interpretacion de los resultados obtenidos, para realizar un analisis
critico de las distintas teorias, con el propésito de explorar problematicas existentes y

describir la realidad como las experimentan los colectivos de objeto de estudio.

Método cuantitativo

Se utiliz6 para la obtencion de resultados cuantificables y verificables, con objetivo
de estudiar las cualidades y relaciones de los colectivos culturales de la ciudad de Loja,

para revisar y verificar las teorias existentes.

Técnicas

Para la realizacion de este proyecto se aplicaron las siguientes técnicas de

investigacion que son las encuestas y entrevistas.

Encuestas

Esta técnica estuvo dirigida a la poblacion en general de la ciudad de Loja de 18 a 65
afos de edad, con una muestra de 383 personas, por ser el publico activo econdmica y
socialmente. Los resultados sirvieron para la obtencion de informacion y para crear una
base de datos y para la elaboracion de un analisis de resultados en la finalizacion del

proyecto.
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Entrevista

Esta técnica de investigacion se la realizé principalmente a los dirigentes de los
colectivos el Zafie y Loja Arte, que son los encargados de la divulgacion de la informacion
y actividades que realizan en cada colectivo mediante las paginas oficiales ademas de ub

artista independiente y un docente en comunicacion.
Ficha de observacion

Sirvidé para realizar un seguimiento de crecimiento de las péaginas oficiales de los
colectivos se estudi6 como nimero de publicaciones y seguidores obtenidos. Se realizd
el rastreo diario de las paginas desde el 1 de enero hasta el mes de mayo, con un
mecanismo de observacion directa mediante contabilizacion manual desde el inicio del

periodo de estudio.

INSTRUMENTOS
Poblacion y muestra

La poblacion de la presente investigacion estuvo conformada por 383 ciudadanos
lojanos, del casco urbano de la ciudad de Loja, esta encuesta se fracciond entre las

personas que oscilan entre los 18 a 65 afios para obtener resultados verificables.

Formula:

N.z2.P.Q
[(N—19) E2] + [2z2.P.Q]

n=

N: Tamafio de la poblacion (170,280 personas de los 18 afios hasta los 100)
Z:: Nivel de confianza 96% (2)

P: Probabilidad de éxito (50%)

Q: Probabilidad de fracaso (50%)
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E: Error de muestra.

170.280 (2)2P.Q

"= 170280 — 1)0,52 + (3,518) (0,5)(0.5)

B 170.280 (1,96)? 0,5 0,5
n= (170.279) 0,0025 + 384 (0,5)(0.5)

170280 (3,84) 0,50,5
"= TT425.6975 + 0,96

16346838
"= 4266575

n = 383
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f. RESULTADOS

Encuesta

La presente encuesta fue realizada a la ciudadania de Loja, en una muestra de 383
personas de 18 a 65 afios, de las parroquias urbanas de la ciudad, los encuestados varian

en género, niveles de estudios y edad.

Datos generales

Tabla N° 1
Variable Frecuencia Porcentaje
Género
Masculino 181 47%
Femenino 202 53%
Edad
18-30 afios 280 9%
30-45 afios 69 18%
45-65 afos 34 73%

Nivel de estudios cursados

Primaria 25 7%
Secundaria 73 19%
Superior 285 74%
Total 383 100%

Fuente: Encuesta ciudadana
Elaboracion: Christian Vega
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Grafico N° 1

DATOS GENERALES

Femenino

. 18%
Secundaria

6%
Primaria

Fuente: Encuesta ciudadana
Elaboracion: Christian Vega

Analisis e interpretacion

En el grafico 1 observamos que el mayor nimero de personas encuestadas son
de género femenino un (18 %), y masculino (16%) evidenciando que la poblacién
dominante son mujeres, con una la edad de 18 a 30 afios que corresponde a un 24%,
alegamos que el nivel de estudios de los encuestados tercer nivel o superior con un 25
% esto les permiti6 analizar y comprender y realizar la encuesta, resultados que dan a
entender que son factibles y verificables en la investigacion con un publico analitico

y adulto para la recoleccion de informacion .
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Pregunta 1.
A través de qué medio de comunicacion se informa de los eventos culturales en la

ciudad de Loja?

Tabla N° 2

Variable Frecuencia Porcentaje

Radio 67 12%

Television 103 18%

Internet -Redes sociales 333 59%

Periodicos, afiches 53 9%

Ninguno 10 2%

Total 383 100%

Fuente: Encuesta ciudadana
Elaboracion: Christian Vega

Grafico N° 2

¢MEDIO DE COMUNICACION SE
INFORMA DE LOS EVENTOS
CULTURALES EN LA CIUDAD DE
LOJA?

Ninguno Radio
2%

Fuente: Encuesta ciudadana
Elaboracion: Christian Vega
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Analisis e interpretacion

En el grafico estadistico podemos constatar que en la ciudad de Loja la gente
obtiene informacion sobre actividades culturales por medio del internet y redes
sociales con un 59%, seguido por un medio de comunicacién tradicional como la
television con un 18% y la radio con un 12%, un 9% en periddicos y afiches. Segiin
Lilia C (2018), los medios sociales sirven como canal de difusion, informacion, y
principalmente conexion entre personas (p.277). Es decir, que con el desarrollo del
internet en sus distintas plataformas como las redes sociales son una fuente de
obtencién de informacién cultural rapida, que es posible a la tecnologia movil,
tomando en cuenta que el publico adulto obtiene informacion por medios tradicionales,
existe una minima brecha de desconocimiento informativo de personas por ningin

medio de comunicacion, sea por falta de acceso o falta de interesa al &mbito cultural.

Pregunta 2
,Considera usted, que en Loja hay un mayor numero de colectivos artistico

culturales en comparacion con otras ciudades del pais?

Tabla N° 3
Variable Frecuencia Porcentaje
Si 245 64
No 139 36
Total 383 100%

Fuente: Encuesta ciudadana
Elaboracion: Christian Vega
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Grafico N° 3

EN LOJA HAY UN MAYOR NUMERO
DE COLECTIVOS ARTISTICO
CULTURALES EN COMPARACION
CON OTRAS CIUDADES DEL PAIS

S|
4%

Fuente: Encuesta ciudadana
Elaboracion: Christian Vega

Analisis e interpretacion

En el grafico se evidencia que los lojanos consideran que existe un mayor
numero de colectivos con un 64%, y un 36% indican que no existen colectivos
culturales en Loja. Lilia C (2018) indica, la creatividad es una caracteristica propia del
ser humano (...) los avances de las tecnologias de la informacidon y comunicacion
permiten al ser humano un crecimiento en la forma de generar nuevas ideas y en la
creacion de nuevos productos culturales (P.277). Es decir, existe una variedad de
artistas en la ciudad que sobresalen por sus propios medios y recursos, por otro lado,
las personas que no lo considera asi, y sostienen que no existe un apoyo de las
autoridades para sobresalir artisticamente, dando a entender que desconocen las
iniciativas culturales impulsados por los artistas locales independientes y por el

Festival de Artes Vivas que se desarrolla hace tres afios.
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Pregunta 3
.Qué tipo de eventos culturales se realizan eventualmente en las calles, plazas,

teatros de la ciudad que usted haya asistido?

Tabla N° 4
Variable Frecuencia Porcentaje

Teatro 159 14%

Danza 195 18%

Exposiciones de artes plasticas 43 18%
Conciertos 202 22%

Grupos de lectura 74 7

Artesanales 169 16%

Otro 22 2%
Total 383 100%

Fuente: Encuesta ciudadana
Elaboracion: Christian Vega

Grafico N° 4

.QUE EVENTOS CULTURALES SE
REALIZAN EVENTUALMENTE EN LAS
CALLES, PLAZAS, TEATROS DE LA
CIUDAD?
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Fuente: Encuesta ciudadana
Elaboracion: Christian Vega
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Analisis e interpretacion

En este cuadro estadistico refleja que las actividades que mas se realizan en
la ciudad de Loja son conciertos con un 22%, seguido de muestras de danza con un
18%, exposiciones de artes plasticas con un 18% y muestras de obras artesanales con
un 16%, Ferran C (2013) indica, la gestion cultural no puede desvincularse de la
mejora de las condiciones de vida de la poblacion y del fortalecimiento del tejido
social, lo que esta estrechamente vinculado con los derechos humanos individuales y
colectivos. (P,17,18) es decir las, actividades culturales organizadas por instituciones
publicas y colectivos deberian ser conjuntos para realizar un buen uso de los espacios

publicos para no violentar los derechos constitucionales en un territorio comun.

Pregunta 4

,Usted conoce, quiénes organizan los eventos artistico culturales en la ciudad de

Loja?
Tabla N°§
Variable Frecuencia | Porcentaje
Instituciones publicas 171 38%
Colectivos de arte y 127 28%
cultura
Empresas privadas 33 7%
Desconoce 124 27%
Total 383 100%

Fuente: Encuesta ciudadana
Elaboracion: Christian Vega
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Grafico N° 5

{QUIENES ORGANIZAN LOS EVENTOS
ARTISTICO CULTURALES EN LA CIUDAD
DE LOJA?

stituciones
publicas
38%

28%
Fuente: Encuesta ciudadana
Elaboracion: Christian Vega

Analisis e interpretacion

En la interpretacion de resultados se constata que el 38% de encuestados
indican que las instituciones publicas organizan las actividades culturales en la ciudad,
mientras que el 28% indican que son los colectivos de arte y cultura independientes,
un 7% manifiesta que son las empresas privadas y un 27 % manifiesta que desconoce
sobre el tema. Lilia C (2018) indica, el interés que las instituciones culturales tengan
para aprovechar las plataformas digitales y de las redes sociales, les permitira generar
presencia en la red y fomentar el crecimiento del sector cultura (P. 281), mediante
estos criterios, quienes efectian mayoritariamente los eventos culturales en la ciudad
son las instituciones publicas mediante convenios entre colectivos y empresas privadas

siendo difusores de la cultura y el arte en la ciudad
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Pregunta S
.De los colectivos de arte y cultura lojanos que le presentamos, conoce alguno? Si

conoce otro colectivo mencione

Tabla N° 6
Variable Frecuencia Porcentaje
Colectivo Zafie 33 8%
Colectivo Loja arte 120 31%
Ninguno 220 56%
Otro 21 5%
Total 383 100%

Fuente: Encuesta ciudadana
Elaboracion: Christian Vega

Grafico N° 6

(DE LOS COLECTIVOS DE ARTE Y
CULTURA LOJANOS QUE LE
PRESENTAMOS, CONOCE ALGUNO?
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Fuente: Encuesta ciudadana
Elaboracion: Christian Vega
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Analisis e interpretacion

Del resultado se constato que el 56% de encuestados desconocen los colectivos
de arte y cultura de la ciudad de estudio, el 31% indican que conocen al colectivo de
danza Loja Arte y el 8 % manifiesta conocer al colectivo El Zafie, conformado por
varios artistas y el 5%, afirman conocer otros colectivos en la ciudad. Los medios
digitales al ser herramienta de comunicacion nueva, la atencién los usuarios centran
su atencion al minimo de publicaciones existentes en ellas, Leiva J (2009) indica,
las redes sociales son un numero indeterminado de grupos que se forman en base a
contextos y que se solapan en parte gracias a nodos que participan de dos grupos
distintos y que tienden a acercarse (P.6), es decir, aunque los colectivos locales tienen
trayectoria artistica y presencia en los medios digitales, son poco conocidos en la
ciudad, su publico es limitado y enfocado al arte, mismos que se relacionan entre si,

generando apatia con resto de los usuarios que tienen otros intereses.

Pregunta 6
.Conoce las paginas de los colectivos de arte y cultura antes mencionados en medios

digitales que informan sobre sus actividades en la ciudad de Loja

Tabla N° 7
Variable Frecuencia Porcentaje
Colectivo Zafie 22 5%
Colectivo Loja arte 99 26%
Ninguno 252 66%
Otro 9 2%
Total 383 100%

Fuente: Encuesta ciudadana
Elaboracion: Christian Vega
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Grafico N° 7

.CONOCE LAS PAGINAS DE LOS
COLECTIVOS DE ARTE Y CULTURA
ANTES MENCIONADOS ?

Fuente: Encuesta ciudadana
Elaboracion: Christian Vega

Analisis e interpretacion

De analisis de este cuadro estadistico podemos constatar que el 66% de los
encuestados desconocen las paginas de los colectivos, el 26% conoce las paginas de
Instagram y Facebook del Colectivo Loja Arte, el 6% indica conocer la pagina de
Facebook del colectivo Zafie, segiin Lilia C (2018), internet tiene infinidad de
posibilidades, a través de este las empresas, organizaciones (...) han emprendido
nuevas formas de difusion de sus productos y servicios, y, ademas, para estar en
contacto con sus usuarios (P.280), en internet y redes sociales los usuarios escogen
lo que quieren ver y seguir, los colectivos culturales locales, usan estos medios de
comunicacion alternativos permanentemente por su facil transmision de contenidos

y porque sus publicaciones llegan al publico de interés.

49



Pregunta 7

.Considera importante que los colectivos de arte y cultura difundan sus propuestas

de manera independiente por medios digitales?

Tabla N° 8
Variable Frecuencia Porcentaje
Si 252 92
No 29 8
Total 383 100%

Fuente: Encuesta ciudadana
Elaboracion: Christian Vega

Grafico N° 8

(CONSIDERA IMPORTANTE QUE LOS
COLECTIVOS DE ARTE Y CULTURA
DIFUNDAN SUS PROPUESTAS DE
MANERA I51(;IDEPENDIENTE?
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Fuente: Encuesta ciudadana
Elaboracion: Christian Vega
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Analisis e interpretacion

En este cuadro estadistico evidenciamos que el 92% de los encuestados
consideran importante que los colectivos culturales deben buscar formas alternativas
para publicar sus propuestas de forma independiente, un 8% indica que tienen que
buscar ayuda de distintas instituciones para vincularse con la colectividad. Es decir,
los colectivos pueden ser autosustentables mediante las relaciones humanas y
practicas colaborativas hasta cierto punto, Marin T (2012) indica, estas practicas
plantean ademas otro tipo de debates mucho mas practicos como son los modelos de
creacion, produccion, difusion, o comercializacion de las obras de arte, incluso sus
repercusiones legales en términos de autoria o propiedad intelectual ( P.61), sin
olvidar que la finalidad de estos colectivos es crear una marca personal de cada uno
de sus miembros y vender su trabajo como profesionales del arte y cultura, deben
manejar los medios digitales como ayuda para lograr los objetivos que se planteen en
la actualidad.

Pregunta 8

.Qué medios de comunicacion alternativo recomienda para que los colectivos

artistico culturales de la ciudad de Loja difundan sus propuestas?

Tabla N° 9
Variable Frecuencia Porcentaje

Internet-redes sociales 291 39%
Afiches 247 34%
Cuiias radiales 90 12%
Radios comunitarias 94 13%
Otros 17 2%

Total 383 100%

Fuente: Encuesta ciudadana
Elaboracion: Christian Vega
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Grafico N° 9
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Fuente: Encuesta ciudadana
Elaboracion: Christian Vega

Analisis e interpretacion

El 39% de los encuestado recomienda como medio de difusion de informacion
para los colectivos culturales de Loja el internet y redes sociales, un 34 % sefiala que
los afiches como buena estrategia para dar a conocer sus propuestas, un 13%
manifiesta que en Loja una radio comunitaria seria una buena opcion. El medio
alternativo usado por los colectivos de arte y cultura locales es paginas de Facebook y
otras redes sociales segun Violeta 1 (2017), Facebook se ha convertido en una
herramienta fundamental para la difusion informativa. (P.1164). Su aceptacion en los
jovenes y adultos y su facil acceso desde cualquier dispositivo movil, las convierte en
una herramienta excepcional para impulsar el arte y cultura, muy util para los

colectivos y artistas independientes.
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Pero hay que tener en cuenta que los medios tradicionales como radio y las
cufias publicitarias en Loja al ser una ciudad pequena estas son de gran ayuda para

difundir eventos, tienen una gran acogida en todos los publicos.
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ENTREVISTAS
UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
FACULTAD DE EDUCACION EL ARTE Y LA COMUNICACION

Carrera de Comunicacion Social

Entrevista I: Lic. Aquiles Salinas
Miembro Fundador del Colectivo Zaiie
Datos del entrevistado

Licenciado en Artes Plasticas de la Universidad Nacional de Loja, ha
participado en varios colectivos a lo largo de su vida, actualmente maneja el colectivo
el Zafie, conjuntamente con Boris Salinas trabajan en su casa museo en el barrio

Miraflores Bajo.

.Como surgio la idea de formar el colectivo el Zafie?

El colectivo el Zaiie surgié como inquietud de varios artistas, generalmente
pintores y escultores frente al poco amor de las instituciones, para fomentar e impulsar
las necesidades reales de los artistas. Nosotros decidimos formar el colectivo en abril
del 2018, con varios miembros entre ellos artistas plasticos, pintores disefiadores y un

arquitecto, nos movemos por medios de la autogestion y de la colaboracion mutua.

.Cuantos miembros forman el colectivo el Zafie?

Normalmente fijos somos 6, entre poetas, escultores y pintores y un arquitecto

de un grupo de WhatsApp de unos 20.

. Como sustenta el colectivo para fomentar sus proyectos?
Por medio de la autogestion, utilizamos los medios digitales donde no

gastamos, tenemos aliados como algunas radios donde nos invitan en segmentos
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culturales, Barricada Desing nos ayuda con afiches y volantes y pedimos una pequeia

cuota de unos 7 dolares para poder cubrir cosas minimas.
- Qué medios digitales usan para difundir su proyecto?

Tenemos nuestra pagina de Facebook, que la manejamos con otros dos
compaiieros e internamente nos comunicamos por WhatsApp, también difundimos por
este medio en grupos de WhatsApp afines a la cultura, creamos pdf, para compartir y

le apostamos mas a los medios digitales.
. Tienen una estrategia establecida para difundir sus proyectos?

Los que estamos coordinando, lanzamos la ideas y si los demas las aceptan, nos

organizamos por medio de WhatsApp para hacerlas realidad.
JFomentan en medios tradicionales sus proyectos de arte?

Principalmente en radio, como Satelital, entre otras, nos han facilitado su
cobertura, nos buscan viendo el trabajo que hemos hecho. Nos han ayudado mucho,
los estudiantes de la carrera de Comunicacién Social de la Universidad Nacional de

Loja con entrevistas y reportajes que nos han realizado.
.Maneja otras redes sociales?

No, solo Facebook, porque implica més tiempo para difundir los productos

y apelamos mas a los compafieros para que nos ayuden difundir.
.Cuantos miembros tienen proyectos activos para desarrollar en este afio?

Yo diria, que tenemos todos cada uno un proyecto personal, pero en lo que
estamos vinculados todos, es el de Arte en Miraflores mediante Nafio Casa Museo

como epicentro, para expandir el arte en el barrio y darle un toque turistico
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9. ¢;Cuantos seguidores tiene la pagina del Zafie?

10.

11

La verdad no sé muy bien 300 y pico, creo, apostamos mas esa etiquetar a renviar. No

tenemos una meta de seguidores.

JTodos los miembros del colectivo fomentan sus proyectos por los medios del

colectivo?

Eso fuera lo ideal, es dificil, no hay una iniciativa por la mayoria de los miembros de

colectivo.

.Los compaiieros del colectivo ayudan a compartir las actividades del proyecto?

La verdad no, un 20% ayudan a compartir las actividades, porque no podemos exigir

a los miembros que difundan los proyectos de todos.

Analisis cualitativo

Para desarrollo de los colectivos actualmente, el uso de la comunicacion digital
es necesaria, para la distribucion de contenidos, por medio de las redes sociales entre
ellas Facebook, Instagram etc. Al ser herramientas cooperativas y gratuitas, que
muestra contenidos a los grupos de interés, causan una reaccion e impacto social en
los receptores de estos medios de comunicacion, han generalizado su uso mediante las
tecnologias moviles ha creado la necesidad en los usuarios para evolucionar y
adaptarse. Es decir, la comunicacion digital se ha convertido en un nuevo instrumento

hacia la igualdad comunicacional.

Esto pasa los todos los aspectos en el siglo XXI, la mayoria migro de una era
analoga a una digital y los creadores de arte o colectivos culturales, no son la excepcion
tiene que divulgar su trabajo y proyectos por los medios de comunicacion alternativos

disponibles en la actualidad.
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA

FACULTAD DE EDUCACION EL ARTE Y LA COMUNICACION

Carrera de Comunicacion Social

Entrevista II: Segundo Espinosa

Dirigente del colectivo de danza Loja Arte.

Datos del entrevistado

Director del Colectivo Loja Arte, con una trayectoria de 16 afios en danza,
actualmente estudia en la Universidad Estatal de Cuenca la carrera de Artes Escénicas

mencion danza teatro y es tecnoélogo en Turismo Ecologico.

Preguntas

. Como surgio la idea de formar el colectivo?

El proceso del colectivo fue una evolucion de lo que fue antes el ballet
folclorico Mushuc Pakarina en el 2010 y vimos la necesidad de cambiar e implementar
mas actividades no solamente en la danza folclorica sino también en expresion

corporal.

.Como se sustenta el colectivo para desarrollar sus proyectos y actividades en la
ciudad?
El colectivo, es netamente autofinanciado, hacemos actividades para sacar

fondos aparte cobra una inscripcion por un tiempo para los nuevos integrantes.

JTrabajan con alguna institucion publica o privada?
Hemos trabajado en colaboracion si, pero no trabajamos para ninguna

institucidon, somos independientes.
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,Cuantos miembros forman parte del colectivo?

Actualmente alrededor de 16 personas

., Los miembros son profesionales en arte u otras profesiones?
Son jévenes que lo hacen como hobby, que principiaron en el grupo
Mushuc Pakarina y que ahora forman parte del colectivo, asi mismo, se han sumado
nuevos integrantes que empiezan como hobby y se apasionan por la danza y el arte.
JA qué, aspecto del arte y cultura esta enfocado este colectivo?
Manejamos tres direcciones artisticas, danza folclorica, danza contemporanea y

teatro, pero principales nos enfocamos en la danza folclorica.

. Tienen alguna estrategia establecida en comunicacion digital para dar a conocer a
su colectivo?
Actualmente no, contdbamos con la colaboracion de un publicista, pero no nos

enfocamos en la publicidad.

.Manejan redes sociales para difundir e informar sus proyectos y eventos?
Manejamos, paginas de Facebook, tenemos un canal de YouTube, ademas

vamos realizar un festival para mostrar nuestro trabajo en una noche de gala

conjuntamente con la casa de la cultura donde se imprimiran volantes y afiches para

dar a conocer el evento.

JUtiliza otros medios de comunicacion para difundir sus propuestas de arte y
cultura?
En los medios de comunicacion tradicionales locales hemos tenido acogida,

no, nos han cerrado las puertas hasta el momento, para ningun tipo de entrevista.
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Analisis cualitativo

Los medios de comunicacion digitales son herramienta necesaria para obtener
presencia en los medios digitales los colectivos de arte y cultura de todo tipo ahi se
muestra sus fortalezas y debilidades, obteniendo una ventaja a los artistas individuales,
es decir, existe la posibilidad de generar mas contenido que los beneficie con la
finalidad de llegar a posibles clientes que compren su trabajo. Para ello se debe tener
una buena comunicacion interna y una compresion de compafierismo para poder logar

los objetivos que se planteen mediante la colaboracion colectiva.

El colectivo Loja Arte estd conformado por personas jovenes y adultos que
realizan danza, que como la generacion de la era digital tienen el conocimiento
necesario para el manejo de las nuevas tecnologias para formar un vinculo de
compaiierismo, que los mantiene independiente para no estar afin empresas publicas o

privadas.

Actualmente es uno de los colectivos mas conocidos en los medios digitales
cuenta con paginas en Facebook, Instagram, YouTube y un grupo de seguidores en
WhatsApp, sus publicaciones son periddicas en las paginas de redes sociales, que los
esta llevando al éxito comunicacional para dar a conocer su trabajo en la ciudad y

provincia.
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1.

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA

FACULTAD DE EDUCACION EL ARTE Y LA COMUNICACION

Carrera de Comunicacion Social

Entrevistas III: Emilio Seraquive

Artista plastico local miembro de la galeria de arte El Bunker

Datos del entrevistado

Artista visual y licenciado en Artes Plastica de la Universidad Nacional de
Loja, cuenta con mas de 10 afios de experiencia generando arte contemporaneo, de
manera independiente de forma profesional y comprometida tiene varios
reconocimientos nivel nacional como el Salon de Julio en Guayaquil entre otros,
practicando su carrera artistica actualmente en la galeria de arte El Bunker

conjuntamente con otros 5 compaifieros.

A formado parte de algun colectivo de artistas?
Hace 10 afios formamos un colectivo de arte con los compafieros de la Faculta de Arte
de la Universidad Nacional de Loja llamado Accion Mutante con un tinte diferente en la

época.

.Considera importante que los artistas y los colectivos culturales difundan sus

propuestas de manera independiente o necesitarian algin apoyo de las autoridades?
Eso es decision de cada artista, si decide juntarse a un conglomerado de artistas

y se realizan trabajos interesantes, pero se puede trabajar de forma independiente,

ahora con los medios de comunicacion digitales, ya no es muy necesario depender de

las instituciones culturales o colectivos, aunque las autoridades deberian generar

politicas publicas que garantice la difusion del trabajo de los artistas.
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3. ¢Usted como artista usa los medios de comunicacion alternativos digitales?
Si, de hecho, hay plataformas de manera gratuita como las redes sociales sobre
todo e Facebook Instagram, que tienen un impacto mundial. Ademas, tengo un blog
de arte llamado Artemian, que lo vengo manejando desde el 2012, donde registro mi
trabajo una vez al afio, porque me da la ventaja para exponer el trabajo de manera

mas profesional.

4. ;Coémo da a conocer su trabajo como artista, tiene alguna estrategia para hacerlos?
Bueno, yo he estado moviéndome en la escena nacional, me di cuenta que en
Loja no tenia impacto el tema artistico y queria que mi trabajo traspase las fronteras
de Loja, me enfoque en presentar proyectos en las ciudades estratégicas como Quito,

Guayaquil y Cuenca y me ha ido muy bien.

5. ¢(Coémo le ha afectado el festival de artes vivas para dar a conocer su trabajo al
publico?

El festival tiene sus cosas positivas, pero el problema es que es manejado de
manera desordenada y no fue incluyente desde un principio, su presupuesto fue
principalmente para teatro, por lo que no existe una plataforma para que los artistas
visuales plasticos, estén presentes en el arco del festival para desarrollar proyectos

interesantes que creen un impacto para generar un pensamiento critico.

6. ;Considera que con el festival de artes vivas ha aumentado los colectivos de arte en
Loja?

De cierta manera si, pero han surgido de manera desordenada muy poco
profesional, existen ciertos parametros a cumplir en el mundo del arte para que se

consideres interesante y guste al publico.
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7.

A realizado trabajos conjuntos con alguna institucion publica?

En Loja en el afo 2018 realizamos un trabajo conjunto con la Casa de la
Cultura llamada Sujetos Toxicos por medio de una convocatoria a los artistas, donde
se seleccionaron los 10 proyectos mas idoneos, se realiz6 una exposicion en Loja y en
el resto del pais, ademas de eso se hizo el lanzamiento de un archivo impreso o libro

donde se muestra en trabajo de los diez artistas.

- Qué recomienda para que los artistas sobresalgan en Loja?

Les recomendaria juntarse y trabajar de manera mas profesional e
investigativa, que se preparen, porque los artistas jovenes lojanos son demasiado
intuitivos y muchos caen en la ambigiiedad, sean mas ambiciosos para proyectar su
trabajo mas allad de Loja, hacia otras ciudades y asi la gente vea que en Loja existen
artistas comprometidos con el arte.

Analisis cualitativo

En la ciudad de Loja se necesita mas educacion en los temas culturales, no

existe una equidad en las distintas ramas del arte por parte de las autoridades, es decir

sus politicas aplicadas no son incluyentes que segiin Cruz M (2012).

La comunicacion y la cultura no sélo intervienen las instituciones con sus
regulaciones sino también los modos de reconocimiento entre los ciudadanos (...), de
memorias ¢ imaginarios colectivos e individuales que necesitan de conocimiento y
reconocimiento, y es menester que las instituciones especializadas para disefiar las

politicas culturales desde los medios articulen estrategias para dar visibilidad y presencia
social desde los espacios mas mediaticos a todos los miembros de la sociedad (Cruz M

2012 P.94)

Esto hallevado que los artistas locales busquen alternativas para dar a conocer

su trabajo fuera de la ciudad de manera independiente y por los medios de
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comunicacion alternativos digitales, ademas las escuelas de formacion de arte locales
no han mejorado los estandares de calidad provocando un estancamiento investigativo
en los nuevos artistas para buscar nuevos estilos artisticos provocando una crisis

cultural.
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
FACULTAD DE EDUCACION EL ARTE Y LA COMUNICACION
Carrera de Comunicacion Social

Entrevista IV: Mgs. César Sandoya Valdivieso
Periodista, docente de la Universidad Nacional de Loja
Datos del entrevistado

Licenciado en Comunicacion Social, ha formado parte varios diarios impresos
a nivel nacional como lo es Diario Hoy de la ciudad de Quito, después en La Hora en
Santo Domingo de los Tsachilas, luego pasé a Diario La Hora en la ciudad de Loja, y
también formd parte de diario El Mercurio en la ciudad de Cuenca, en la actualidad

esta al frente del medio de comunicacién denominado Mi Region.

Preguntas
1. ;Qué es la comunicacion comunitaria colectiva?
La comunicacion comunitaria parte de la comunicacion inclusiva, es hablar
de la participacion de la gente en el proceso de comunicacion, no puede haber medios
de comunicacién comunitarios sea impresos o radio donde no exista participacion, es

decir, promover la presencia de la gente en los productos comunicacionales.

2. (Como se maneja la comunicacion alternativa comunitaria?

Hay diferentes formas de aplicar la comunicacién comunitaria, no es una
parrilla de programacion hecha al a espalda de a gente, se la realiza con la participacion
de la gente, conociendo las necesidades y curiosidades el interés que tienen, para que
se difunda tal cual el programa, creando asi una parrilla inclusiva. A la inversa a los
medios de comunicacion tradicionales que esperan a la gente en sus salas de redaccion,

los medios comunitarios salen a buscar a la gente para lograr un desarrollo social.
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.Se puede considerar un medio de comunicacion comunitario como un medio
alternativo para difundir contenidos culturales?

Lo verdaderos medios de comunicacion alternativa son los medios de
comunicacion comunitarios: el medio tradicional se concentra en la parte urbana
esperando que la gente llegue a sus salas de redaccion: el medio comunitario es el que
busca a la gente, es el que preocupa de revelar nuevas historias, tematicas,

problematica, procesos de desarrollo locales y participativos e inmediatos.

Cuales serian las ventajas que tendrian los colectivos de arte para la utilizacion de
medios alternativos digitales como redes sociales para difundir e informar sus
proyectos y eventos?

Los medios digitales hoy son los que tiene mayor alcance, ¢ instantanea
los colectivos de arte, es propagar con sus objetivos en una campafia con esta forma

de comunicacidn alternativa permite alcanzar metas mas rapidamente.

.Cree usted, que deben tener una estrategia de comunicacion los colectivos
artisticos para la difusion de contenidos en los medios digitales alternativos?

Si, toda campafia necesariamente debe tener una estrategia de
comunicacion, no podemos alcanzar los objetivos, es la que va a orientar hacia donde
vamos a llegar, y que queremos obtener, al no existir una estrategia nos estamos

cohibiendo de una herramienta fundamental en los procesos de comunicacion.

.Como se deberia manejar la comunicacion interna en los colectivos para utilizar
los medios de comunicacion alternativos?

Bueno, depende de que tan extenso sea el colectivo de arte y cultura, a puede ser por
correo electronico, Facebook, WhatsApp, otros recursos como memorando oficios entre

otros.
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En una ciudad como en Loja se puede crear un medio de comunicacion

comunitario?

Si, por supuesto. Hay como tres radios comunitarias en la provincia de
Loja, como El buen Pastor en Saraguro, radio Integracion en Puyango y otra en Macara
que tienen esa categoria, y la ley otorga el 34 % para la concesion de frecuencias para
medios comunitarios: en Loja es posible solo se tienen que organizar entre varios

colectivos para que les puedan aprobar el proyecto de comunicaciéon comunitaria.

Analisis cualitativo

En Ecuador mediante la implementacion de la Ley Orgéanica de Comunicacion
en su articulo 33 que indica el, derecho a la creacion de medios de comunicacion social.
(LOC,2013, P.8) las politicas se flexibilizaron hacia igualdad comunicacional, ya que
impulso la creacion de los medios comunitarios o alternativos que han surgido como
promotores de informacion al ejercicio de la libertad de expresion.

Por lo tanto, los colectivos culturales de Loja, valiéndose de esta norma
manejan medios de comunicacion alternativos digitales, mediante la tecnologia movil
y las fans page oficiales en Facebook, Instagram, blogs etc. La funcion principal de
estas es obtener seguidores y dar presencia en internet, al ser medios inclusivos y
participativos, que para su uso se necesita un conocimiento basico en estrategias
comunicacion y marketing, para la creacion de una marca digital, pero que dependen
de la creacion de contenidos multimedia, permanentes enfocados en la realidad donde
se maneja, es decir, que son una herramienta de comunicacidon excelente para los
colectivos culturales.

Por esta razén, los medios de comunicacion alternativos digitales son
importante para los miembros de colectivos culturales, es necesario disefiar e

implementar tallares de capacitacion adecuados para que puedan generar un mejor
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contenido digital y asi logren alcanzar las metas comunicacionales de los colectivos

de arte y cultura.

FICHAS DE OBSERVACION

FICHA DE OBSERVACION N°1

Investigador responsable:
Christian Vega Picoita
N¢ ficha: 1

Medio de Comunicacion
Tipo de medio
Tipo de circulacion

Analisis de publicaciones

Colectivo el Zaie

Seguidores

Administradores
Enero

Febrero

Marzo

Abril

Titulo del proyecto de investigacion

Analisis de difusion de las actividades culturales que
realizan los principales colectivos de arte y cultura de la
ciudad Loja, utilizando la comunicacion alternativa digital
en el periodo enero a mayo del 2019.

Red social Facebook
Alternativo digital (Fan Page)
Todos los dias

Enero a mayo 2019

Este colectivo solo tiene presencia en la red social Facebook de
forma digital con reportajes y notas periodisticas.

413 en la fan page

1

En el mes de enero del 2019 las pagina oficial en del colectivo
en Zafie no cuenta con publicaciones sobre actividades
culturales de ningun tipo.

(VIDEO COMPARTIDO)

El 13 de febrero realiza una publicacioén sobre un concepto de
arte contemporaneo, no indica ninguna actividad.

Reacciones (me Gusta) 1

Comentarios 0

Compartido 2 veces

(VIDEO COMPARTIDO)

El 11 de marzo realiza solo una publicacion invitando a un foro
el dia 12 de marzo. Sin mas publicaciones este mes.
Reacciones (me Gusta) 1

Comentarios 0

Compartido 0 veces

No cuenta con publicaciones sobre actividades culturales de
ningln tipo este mes

Fuente: P4gina de Facebook el Zate

Elaboracion: Christian Vega
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Analisis e interpretacion

Los miembros del colectivo el Zafie se describen como un grupo de activistas
que buscan la igualdad social en todos los aspectos, pero enfocados primordialmente
en el arte, tuvo su mayor auge de crecimiento en redes sociales y seguidores en la
pagina de Facebook por difusion de actividades culturales en el afio 2018 , Ugarte
(2007) indica, un ciberactivista es alguien que utiliza Internet, y sobre todo la
blogsfera, para difundir un discurso y poner a disposicion publica herramientas que
devuelvan a las personas el poder y la visibilidad que hoy monopolizan las
instituciones. (P.66) es decir, mediante esta pagina se realizaba invitaciones para
efectuar actividades como: caminatas, tomas de espacios publicas, ferias culturales etc.
con la finalidad de mostrar el arte y trabajo de artistas, eran realizadas conjuntamente

con alguna institucion publica o por iniciativa misma.

En el periodo de estudio las publicaciones han decaido, solo con dos en los
meses de febrero y marzo el crecimiento ha sido minino de 387 seguidores a 407 en la
actualidad. Es decir, la pagina solo es administrada por una sola persona y el contenido
cultural compartido es minimo, esto presumimos que ocurre por desconocimiento de
las herramientas que tienen las paginas, donde se pueden delegar roles de
administracion para a mas participantes y asi realizar una comunicacion nutrida y
eficaz. Es decir, el objetivo principal de los colectivos es impulsar la carrera

profesional de todos los miembros para formar una marca personal.
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Ficha de observacion N°2

Investigador responsable:
Christian Vega Picoita
N° ficha: 1

Medio de Comunicacion a

Tipo de medio
Tipo de circulacion

Analisis de publicaciones

Colectivo Loja Arte

Seguidores
Enero

Febrero

Titulo del proyecto de investigacion

Analisis de difusion de las actividades culturales que realizan
los principales colectivos de arte y cultura de la ciudad Loja,
utilizando la comunicacion alternativa digital en el periodo
enero a mayo del 2019.

Red social Facebook

Alternativo digital
Todos los dias
Enero a mayo 2019

Tiene presencia tanto en la red social Facebook como Instagram

1411
No hay publicaciones del colectivo de ninguna clase.

(ARTE INVITACION)

El 21 de febrero inician las publicaciones en la pagina invitando a
formar parte de colectivo

Reacciones (me Gusta) 16,

Comentarios 0,

Compartido 17

(PUBLICACION DIRECTA)

22 de febrero fotos de ensayos

Reacciones (me Gusta) 11
Comentarios 0
Compartido 0

(VIDEO-TRANSMISI()N EN DIRECTO)

26 de febrero entrevista de Segundo Espinoza en la radio Satelital
transmision en directo

Reacciones (me Gusta) 9, Comentarios 0

Compartidos 1
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Marzo

(CONPARTIDO DE PLUSTYV)

26 de febrero entrevista Plus TV representacion de Ecuador en
presentacion internacional México

Reacciones( me Gusta) 35, Comentarios 6, Compartidos
8

(VIDEO-TRANSMISION EN DIRECTO Y FOTOS)

28 de febrero ensayos nuevos integrantes

Reacciones (me Gusta) 33

Comentarios 0

Compartido 0

(VIDEO COMPARTIDO PERFIL INSTAGRAM)

1 de marzo video de felicitacion por parte de Grupo Hayac
Reacciones (me Gusta) 9

Comentarios 0

Compartido 3

(VIDEO-TRANSMISION EN DIRECTO Y FOTOS)

3 de marzo invitacion para recoleccion de fondos

Reacciones (me Gusta) 2

Comentarios 0

Compartido 8

(VIDEO-TRANSMISION EN DIRECTO Y FOTOS)

6 de marzo Entrevista radio planeta entrevista con el gobernador
de Loja

Reacciones (me Gusta) 10

Comentarios 3

Compartido 11

(VIDEO-TRANSMISION EN DIRECTO Y FOTOS)

8 de marzo evento venta de postres para recoleccion de fondos
Reacciones (me Gusta) 34

Comentarios 4

Compartido 2

15 de marzo video de ensayos

Reacciones (me Gusta) 13

Comentarios 0

Compartido 3

(VIDEO-TRANSMISION EN DIRECTO Y FOTOS)

16 Presentacion de danza no menciona donde

Reacciones (me Gusta) 15

Comentarios 4

Compartido 3

(ARTE DE INVITACION) POST DIRECTO

24 de marzo invitacidén a donar un libro para subasta y recolectar
fondos

Reacciones (me Gusta) 16

Comentarios 1

Compartido 16

(VIDEO-TRANSMISION EN DIRECTO Y FOTOS)

25 de marzo presentacion por 75 aniversario de conservatorio
Salvador Bustamante Celi

Reacciones (me Gusta) 5
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Abril

Comentarios 0
Compartido 4 veces

(ARTE DE INVITACION) POST DIRECTO

26 de marzo invitacion a donar un libro para subasta y recolectar
fondos

Reacciones (me Gusta) 3

Comentarios 0

Compartido 3 veces

(VIDEO-TRANSMISION EN DIRECTO Y FOTOS)

31 de marzo ensayos y casting para que formar parte del colectivo
Reacciones (me Gusta) 36

Comentarios 0

Compartido 8 veces

(VIDEO-TRANSMISION EN DIRECTO Y FOTOS)

Feria de libros venta y donacion recaudacion de fondos
Reacciones (me Gusta) 14

Comentarios 0

Compartido 9 veces

INFORMACION COMPARTIDA PAGINA DE LA
GOBERNACION DE LOJA

10 de abril informacion de evento México a representar a Ecuador
en Festival Internacional de Danza

Reacciones (me Gusta) 14

Comentarios 2

Compartido 4 veces

(ARTE LOGO) POST DIRECTO

14 de abril actualizacion foto de portada de colectivo
Reacciones (me Gusta) 49

Comentarios 1

Compartido 3 veces

(ARTE DE INVITACION) POST DIRECTO

19 de abril presentacion de la pagina del teatro Pluma Azul del
colectivo Loja Arte

Reacciones (me Gusta) 3

Comentarios 0

Compartido 0 veces

(RUEDA DE PRENSA COMPARTIDO DE LA PAGINA DE
LA GOBERNACION DE LOJA)

25 de abril rueda de prensa de Gobernacion de Loja y colectivo
Loja Arte en el salon de la gobernacion sobre Festival e Encuentro
Binacional de Culturas 2019 México.

Reacciones (me Gusta) 7

Comentarios 0

Compartido 7 veces

(VIDEO-TRANSMISION EN DIRECTO Y FOTOS)

26 transmision en directo venta de libros recoleccion de fondos
Reacciones (me Gusta) 11

Comentarios 0

Compartido 2 veces

Fuente: pagina de Facebook Colectivo Loja Arte Elaboracion: Christian Vega
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Analisis e interpretacion

Colectivo enfocado en la danza y las artes visuales y danza sus publicaciones
en la pagina oficial de Facebook comenzaron el 19 de febrero, informado
presentaciones de danza y otras actividades como una presentacion internacional y
recaudacion de fondos para este evento, el uso de este tipo de medios de comunicacion
alternativos en la actualidad segun Ugarte (2007), basicamente se trata de un
fortalecimiento de los servicios distribuidos desarrollados en el periodo anterior
mediante servicios y software que permiten su agregacion por parte del usuario, su
transformacion, su redistribucion a través de sus redes personales y su difusion
(P.117).

Es decir, han hecho un buen manejo este de este tipo de herramientas digitales
se debe tener un conocimiento basico para obtener seguidores, situacion que lo ha
manejado bastante bien el administrador de la pagina del colectivo Loja Arte pues ha
tenido un crecimiento de 725 en el mes de enero a 1411 hasta el mes de mayo con
varias reacciones y comentarios en sus publicaciones. Lo mismo pasa en su perfil de
Instagram mediante sus fotografias de las distintas presentaciones donde cuentan con

175 seguidores.

En las redes sociales existen mdas caracteristicas como encuestas, etiquetas
videos en grupo y transmision en directo entre otras que pueden ser explotadas para su
uso en las publicaciones y mejorar la interaccion con los usuarios y para la obtencion

de seguidores.
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Ficha de observacion N°3

Investigador responsable:
Christian Vega Picoita
N° ficha: 1

Medio de Comunicacion
Tipo de medio

Tipo de circulacion
Analisis de publicaciones

‘Colectivo Loja Arte

Seguidores

Enero

Febrero

Marzo

Titulo del proyecto de investigacion

Analisis de difusion de las actividades culturales que
realizan los principales colectivos de arte y cultura de
la ciudad Loja, utilizando la comunicacion
alternativa digital en el periodo enero a mayo del
2019.

Red social Instagram

Alternativo digital
Todos los dias

Enero a mayo 2019

203 seguidores, 80 seguidos
No hay publicaciones del colectivo de ninguna clase.

(FOTOS)

21 de febrero, Fotos de ensayos de Segundo Espinoza y
miembros del colectivo

Reacciones (me Gusta) 17

Comentarios 2

Compartido 0

(VIDEO)

21 de febrero Saludo por parte de Yasu Montero por
visita a México en el Festival Internacional de danza.
Reacciones (me Gusta) 17

Comentarios 2

Compartido 0

No hay mas publicaciones este mes

(VIDEO)

1 de marzo video de felicitacion por parte de Grupo
Hayac

Reacciones (me Gusta) 14

Comentarios 0

Compartido 0
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(ARTE INVITACION)
3 de marzo, invitacién a donar un postre conjuntamente
con la fundacién Guerreros Azules
Reacciones (me Gusta) 6
Comentarios 0
Compartido 0
No hay mas publicaciones este mes
Abril (VIDEO)
1 de abril video de felicitacion del indio Harin al
colectivo Loja Arte
Reacciones (me Gusta) 23
Comentarios 0
Compartido 0
(VIDEO)
6 de abril, video de muestra de danza por parte de
Segundo Espinoza y miembros del colectivo Loja Arte,
Calle 10 de Agosto.
Reacciones (me Gusta) 19
Comentarios 0
Compartido 0

No hay mas publicaciones este mes
Fuente: Perfil Instagram Colectivo Loja Arte Elaboracion: Christian Vega

Analisis e interpretacion

Mediante los datos recolectados evidenciamos que el colectivo tiene un perfil de
Instagram funcional donde no se realizaron publicaciones a gran escala, determinando
que esta red social es poco usada en relacion al fan page de Facebook, esto ocurre que,
porque Instagram es un perfil social con seguridad que limita el nimero de seguidores
que en otras redes sociales como Facebook, es decir cuenta con algoritmos que priorizan
el contenido para las cuentas comerciales, Fondevila (2017) indica, finalmente, con el
objetivo de mejorar la gestion, la agregacion social, la colaboracion interna y las
herramientas de control proporcionan soluciones unificadas de gestion.(P.28). dando
como estadisticas claras y concretas y ciertas limitaciones de las funciones herramientas

de cada res social
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g. DISCUSION

De acuerdo a los resultados obtenidos en la investigacion, a través de los
métodos y de las técnicas ejecutados como la encuesta, entrevista se pudo realizar la

comprobacion de los objetivos propuestos:

El objetivo general es, determinar la eficiencia en la difusion de contenido
cultural de los principales colectivos de arte y cultura, mediante los medios de
comunicacion alternativos digitales, se establecid que no tienen una comunicacion
externa efectiva para difundir los contenidos culturales. Al no ser considerados por la
poblacion solo como colaboradores de las instituciones publicas y no como colectivos

independientes.

Mediante las entrevistas se cumplid el primer objetivo especifico, determinar
como los colectivos de arte y cultura difunden sus proyectos a la comunidad mediante
los medios de comunicacidon alternativos, se constatd que los medios de comunicacion
alternativos que utilizan los colectivos, para dar a conocer sus propuestas, son paginas
o fanpage en la red social Facebook, perfiles en Instagram, WhatsApp de acceso

gratuito, su contenido depende del enfoque cultural que tienen cada colectivo.

El segundo objetivo es, establecer la importancia de los medios de
comunicacion alternativos digitales a favor de los colectivos culturales y comunidades,
se determind la importancia y el cumplimiento de este, mediante las encuestas y la
revision de literatura, es decir, por estos medios de comunicacion alternativos como
las fanpage en redes sociales por sus caracteristicas con los distintos productos
digitales los miembros de colectivos locales difunden sus propuestas, de una forma

mas eficiente ademds dan conocer la cultura lojana a nivel local, provincial y nacional.
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Mediante los resultados obtenidos es factible cumplir el tercer objetivo que es,
proponer talleres de capacitacion sobre el manejo de medios de comunicacion
alternativos digitales en linea, para la optimizacion en la calidad de contenidos
culturales y su distribucion. Al ser un objetivo alcanzable y realizable con los

colectivos de objeto de estudio en la ciudad de Loja se determinara la mejor propuesta.
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h. CONCLUSIONES

e FEl acceso a las redes sociales y facilidad de conexion a internet en la ciudad de
Loja, la gente se informa principalmente de noticias, cultura y arte por este medio de
comunicacion alternativo. Ademas, se constatd que los medios de comunicacioén
alternativos digitales usados por los colectivos de arte y cultura existentes en la ciudad,
son paginas o fan page en la red social Facebook, perfiles de Instagram, manejando una
comunicacion interna mediante grupos de WhatsApp.

e Existe una presencia minima de colectivos culturales, los artistas locales prefieren
trabajar de forma individual, quedando en segundo plano. Ya que la mayor expresion
artistica que refleja en la ciudad es la musica en sus distintos géneros, seguido de las artes
plasticas y la danza.

e Se confirmd que estos colectivos culturales, no se dan a conocer de una manera
eficiente, su crecimiento en seguidores es limitado, no manejan estrategias de
comunicacion, con un minimo de productos audiovisuales propios compartiendo
mayormente contenido de otras paginas, rara vez visualizados, es decir sin tener un mayor
alcance y aceptacion por sus seguidores. Sin generar la tan ansiada interaccion y
crecimiento proyectado.

e Se establecid que los colectivos de arte y cultura, si tienen fines de lucro a largo
plazo en la ciudad de Loja, es decir su finalidad es dar a conocer a sus miembros y su
trabajo por los medios alternativos.

e [a ciudadania no considera a los colectivos artistico culturales como
organizadores de actividades y difusores de arte, si no, como colaboradores de las
instituciones publicas como la Alcaldia y la Casa de la Cultura entre otras, es decir que el
publico considera a Loja como una ciudad cultural por repeticion y costumbre, pero

desconocen de la existencia de colectivos de arte y gestores de culturales independientes.
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i.

RECOMENDACIONES

e Realizar talleres de capacitacion en linea sobre manejo de medios de
comunicacion alternativos digitales y redes sociales y caracteristicas, para obtener
interaccion con el publico interesado en cultura, con la finalidad de dar a conocer sus
propuestas adquiriendo beneficios y recursos para el desarrollo de los mismos.

e Los medios alternativos digitales como las fanpage de Facebook son la opciéon
mas viable para que colectivos de arte y cultura obtengan presencia publica, es necesario
que se adjudique mas roles de administracion a los miembros en las paginas informativas
oficiales para que todos puedan subir contenido digital, generando audiencia y seguidores
afines para notificar de actividades a realizarse en un futuro.

e Realizar una inversion minima en publicidad en las plataformas digitales cuando
se realicen eventos o actividades relevantes que beneficie a todos los miembros de los
colectivos mediante autofinanciamiento. Para alcanzar e informar al publico de interés

e Plantear un proyecto conjunto con instituciones publicas y otros colectivos de arte
y cultura de la ciudad de Loja, para generar una especie de mapa digital donde muestre y

dé¢ a conocer los puntos donde se genere arte.
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Titulo

Talleres de capacitacion gratuitos en linea sobre el manejo de contenidos en medios de

comunicacion digital y redes sociales.

Introduccion

En Loja se desarrolla anualmente un festival de artes vivas, que ha generado
que los artistas locales tengan la necesidad de exponer su trabajo a través medios de la
comunicacion alternativos digitales, que ha conllevado a la conformacion de
colectivos de arte y cultura, que se encuentran dispersos en los diferentes sectores de
la ciudad y realizan, exposiciones y presentaciones de arte en sus diferentes
expresiones, es decir, son grupos independientes que no cuentan siempre con el

apoyo de las autoridades y organizan estos eventos de manera libre

La comunicacion que realizan es mediante los medios alternativos digitales
usados por grupos de expositores culturales para difundir sus propuestas y darse a
conocer, se ha visto la necesidad de sugerir paginas de captacion en linea gratuitas para
optimizar el conocimiento del manejo de redes de comunicacion digital de los
miembros de los colectivos, al ser una herramienta factible, gratuita y de facil acceso
de contenidos multimedia, Para asi, den a conocer de esta forma su trabajo y vocacion

para asi, exponer una cultura lojana de calidad a nivel nacional.

Justificacion

La finalidad de esta propuesta alternativa, tiene la iniciativa de desarrollar,

mejorar las estrategias de comunicacion que manejan estos grupos ciudad de Loja, es
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de conocimiento que la difusion de la cultura es importante para el desarrollo de una

sociedad del siglo XXI.

La realizacion de esta propuesta es porque los colectivos de arte y cultura
realizan sus publicaciones sin una estrategia de comunicacidon, acorde a sus

necesidades, difundiendo contenidos de una manera poco efectiva.

Este proceso se realizara mediante una capacitacion en linea sobre coémo
manejar contenidos en las plataformas digitales para que realicen un manejo adecuado
de las mismas, pues es ahi, donde difunden la informacién de eventos y su trabajo
artistico. Y la recomendacion de portales web gratuitos donde pueden seguir cursos

gratuitos contantemente sobre el manejo de contenido multimedia.

FUNDAMENTACION TEORICA

La capacitacion

La capacitacion en si, es una de las formas directas de innovar, y actualizar
estrategias de comunicacion para conseguir un desarrollo sostenible de metas que

debemos cumplir constantemente.

Segtn Chiavenato I (1994), es el proceso educativo de corto plazo, trabajado
de manera sistematica y organizada, por medio del cual las personas adquieren
conocimientos, desarrollan habilidades y competencias en funcion de objetivos
definidos. El cual es importante para la creacion e innovacion y renovacion de las ideas

para una mejor comprension y difusion
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Capacitacion en linea

Son cursos enfocados a los profesionales, emprendedores empresarios que es
posible realizarlos gracias a las nuevas tecnologias del siglo XXI, que han creado
nuevas plataformas virtuales y herramientas informdticas para la educacion y
formacion profesional de todas las personas que tiene acceso a internet. Que

dependiendo el tema puede ser gratuito o tener un costo de inscripcion.

La capacitacion nos permite transmitir no s6lo conocimientos sino crear la
inquietud de cada persona, respecto a que siempre existe una manera de hacer las

cosas, 0 sea, promover al cambio en la actitud mental

Ventajas

Disponibilidad de horarios, el estudiante tiene la ventaja de escoger el horario que crea

conveniente para realizar el taller a curso de capacitacion online.

Favorece el aprendizaje del manejo de contenidos digitales, por manera de recibir el
curso por medio de la computadora se desarrollando una practica en el manejo de sitios

por digitales.

Bajos costos, por la gran cantidad de cursos que se ofrecen en el internet son mucho mas
econdmicos que seguir el mismo taller de una manera presencia en cualquier instituto o

empresa de educacion.

Informacion disponible, mediante la realizacion de un taller online el estudiante tiene la

facilidad de acceder a la informacion que fortalezca su aprendizaje mediante la web.
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Objetivos

Objetivo general

Implementar una metodologia eficaz para el aprendizaje sobre el manejo de los medios
digitales en sus distintas plataformas, direccionado a los miembros de los colectivos de

arte y cultura de la ciudad de Loja.

Objetivos especificos

e Determinar las paginas online que dictan cursos gratuitos intensivos sobre el
manejo de paginas de comunicacion.

e Compartir informacién sobre los talleres que dictan las distintas paginas de
capacitacion en linea.

e Crear una guia para los miembros de los colectivos para que puedan acceder a los

cursos en linea.

Factibilidad

La presente propuesta es viable en su ejecucion, puesto que la Universidad
Nacional de Loja y su Carrera de Comunicacion social promueve la vinculacion con la
colectividad, por ello el autor de la investigacion, Christian Maximiliano Vega Picoita
con el fin de brindar un aporte importante que sume a la responsabilidad de ejecutar la
propuesta en su primera etapa. Al usuario servira como una fuente inmediata de trabajos
y propuestas desarrolladas tanto por el autor y los colectivos de arte y cultura quienes

acompafian esta propuesta, seguramente fortaleceremos su conocimiento.

Entonces, con esta propuesta, estd pensada en brindar a los usuarios la posibilidad

de capacitarse de manera voluntaria mediante el uso de las nuevas tecnologias con cursos
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sobre las nuevas tendencias, en el manejo de las plataformas sociales de comunicacion

alternativa diferentes a un medio escrito, tradicional.

Fase de implementacion

Para la implementacion de esta propuesta se realizara mediante un seguimiento a los
miembros de los colectivos que deseen y tengan la disponibilidad para acceder a este tipo

de capacitacion que es gratuita en.

e Primero se realizard con la obtencion de informacion de los distintos cursos de
capacitacion online sobre el manejo de medios digitales y redes sociales.

e Lasegunda fase serd recomendacion de las multiples plataformas de capacitacion
online gratuitas.

e La tercera fase serd la creacion de un grupo con los miembros de los colectivos
para dar paso a la informacion para que accedan a los portales de educacion

gratuitos.
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Producto

INSTRUCTIVO PRACTICO PARA

ACCEDER A CURSOS EN LINEA

;Qué es un curso online?

B Son cursos desarrollados y dictados a través de
internet que permite acceder a miles de usuarios a
una capacitacién para el desarrollo profesional en
temas de interés, los costos suelen ser mucho mds
bajos incluso gratuitos, debido a que son ficiles de
encontrar en linea, estos pueden incluir guia de
estudio videos, imdgenes, texto e hipervinculos.
Que pueden ser compartirlos facilmente con un link
0 enviados por email de invitacion a los usuarios.

;C0mo me inscribo a un curso online?

® Dale click a la pestaiia de online (aprendizaje
en linea) y seleccione el curso o la leccion
que desea comenzar (dependiendo la pagina
apareceran los recursos de aprendizaje)

1. Casos précticos, tareas y foros
2. Experiencias (audio y video)

3. Links, webgrafia, bibliografia
4. Clases virtuales

Hay que tener en cuenta que para 5. Test

acceder a cursos en linea gratuitos se
tiene que sequir Ias instrucciones al
pie de la letra, caso contario no
obtendras los resultados buscados.

® Descarga el material de apoyo que brinda la

institucion educativa en formato pdf.

® Opta por horarios flexibles a tu rutina para

: . que puedas obtener el mayor conacimiento
. 33??&3?&?5 GTEHNaB IV AVA]R y resultados positivos del curso.

, _— ® Al finalizar el curso te daran una certificacion
o Egclgsglg:li(a ?'3‘1[: dségua'e.";gs paurg dﬁg?:rz honorifica por participacion de forma gratui-
jEL 08 [0l ta 0 un certificado de aprobacion si elegiste

los cursos en espaiiol. la opcion de paga

@® Selecciona y verifica la autenticidad de
la pdgina sobre los cursos que dicta

con qué instituciones v universidades
lo realiza.

® Las pdginas reconocidas van a pedir
para ingresar crear una cuenta de
usuario para registrar datos (se puede
crear mediante un correo electrénico)
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Plataformas recomendadas

Kadenze

Reune a los principales colegios, universidades y socios de la industria del mundo
para ofrecer los mejores cursos en linea en Ciencia, Tecnologia, Ingenieria, Arte, Disefo,

Musica y Matematicas.

EMPIECE HOY

86



DevCode

Se especializa en cursos de tecnologia orientados a lenguajes y herramientas de
programacion, software, edicion y sistemas operativos. Si bien la mayoria son pagos, hay
algunos gratuitos sefialados con color amarillo que se dictan en un nivel bésico como

primer acercamiento del usuario a estos temas.

07d:10h:52m: 0bs

Promecidn Valentin Descuento del 57% suscripcidn anual

) DevCode Cursos  Comunidad®  Planes Ingresar Regfsirate Gratis
FILTRO DE CATEGORIA CUFSOS y ta”eres
Todos
Python
RLIb'y' -
FHP saL
Javascript
HTMLICSS il i
' Curso de Fundamentos cumen Curso de Lettering
05 de SQL Server Curso de HTMLS Animado
it Bésico Base de datos Basico  HTMLICSS Intermedio Disefio
Base de datos
; NGRESAR ‘ INGRESAR ‘ INGRESAR

Servidores
Electivos
Hlustrator

1

k I\EXT
CURSD
Curso de Investigacion cURsn CURSD
de UX Curso de Next js Curso de D3 js

Intermedio  Disefio

Intermedio  Javascript

Intermedio  Javascript

NGRESAR ‘

INGRESAR
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https://devcode.la/cursos/

EDX

Harvard, MIT, Adelaide, Berkeley y Columbia son solo algunas de las destacadas
universidades que ofrecen sus cursos en esta plataforma. Algunos presentan fechas de
inicio, otros apelan a la flexibilidad para que puedas realizarlos a tu ritmo. Los queg

poseen inicios proximos estan resaltados en la portada.

Em Los cursos - Programasy Grados - Escuslas y socios edX para empresas

Blsqueds 'D.| Imiciar sesion [Eakicla

Acelera tu futuro.
Aprende en
cualquier momento
y en cualquier lugar.

Que guisres aprender?

Q
WEE Mssachusatis i @ RG] THE UNIVERRITY
WiF 5~ e Berleley @z ., ot
; USIVEASITY OF EALITORAI MY TECHNIC LN IVERSITY
B TEY
Temas populares
— Clenciasdela : : ]
£t % rd
Computacion B Idioma ¥ Ciencia de los datos
A i -4 Ingenieria & Humanidades

Empresas

| Navegar por cursos y programas

edX Legal Conectar -
edX _ noBnes

ﬂu In uc T ¥

Palitica de

aldesitilidad

Palitica de Maras

In".ll.l.'. el siti
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https://www.edx.org/

Recursos y presupuesto

PRESUPUESTO

RECUSOS A UTILIZAR

Rubro Cantidad

Computadora 1

Internet 1

Materiales de escritorio 1

Movilizacion 1

Total

FINANCIAMIENTO

Valor Total

500
25

$10

0

535

El financiamiento serd mediante recursos propios, de igual forma se presentard esta

propuesta a los miembros de los colectivos de arte y cultura quienes son los que manejan

los medios comunicacion alternativos digitales, y al ser acogida colaboran con el

financiamiento de la misma.
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a. TEMA
Analisis de difusion de las actividades culturales que realizan los principales colectivos
de arte y cultura de la ciudad Loja, utilizando la comunicacion alternativa digital en el

periodo enero a mayo del 2019.

95



b. PROBLEMATICA

Los colectivos de caracter cultural de la ciudad de Loja, han visto la
necesidad de buscar alternativas para dar a conocer su trabajo, optando por el uso de
los medios de comunicacion alternativos digitales como, las redes sociales o fan page

existentes en la actualidad.

Ademas, se ha evidenciado que estos grupos, no utilizan eficientemente estas
herramientas de comunicacion para difundir sus propuestas culturales, ya que, las
realizan las publicaciones empiricamente en los medios digitales como Facebook,
Instagram, sin una estrategia establecida. Ademas, indican que los medios
tradicionales no cumplen con sus expectativas comunicacionales, pues solo les dan
una apertura eventual cada cierto tiempo y ellos quienes buscan una participacion

continua y reconocimiento publico.

El proyecto de investigacion se desarrollara en la ciudad de Loja, con la
ayuda de dos colectivos artistico-culturales vigentes, El Zafie, Colectivo Loja Arte,
con quienes se cuenta con el apoyo para el desarrollo de proyecto, se plantea la
realizacion de un andlisis de difusion de las actividades culturales que realizan los
principales colectivos de arte y cultura de la ciudad Loja, utilizando la comunicacion

alternativa digital en el periodo enero a mayo del 2019.

Las autoridades locales, con la implementacion en los ultimos tres afios del
Festival de Artes Vivas, se ha realizado una participacién minima de este tipo de
organizaciones culturales locales, es decir llegan artistas de todo el pais e
internacionales que participan en este evento y asi no se logra un desarrollo cultural

equitativo en la ciudad de Loja.
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Por lo que no se cumple en su totalidad el articulo nimero 14 en la Ley

Orgénica de Comunicacion, aprobada en el afio 2013 que manifiesta:

El Estado a través de las instituciones, autoridades y funcionarios ptblicos
competentes en materia de derechos a la comunicacion promoveran medidas de
politica publica para garantizar la relacién intercultural entre las comunas,
comunidades, pueblos y nacionalidades; a fin de que éstas produzcan y difundan
contenidos que reflejen su cosmovision, cultura, tradiciones, conocimientos y saberes
en su propia lengua, con la finalidad de establecer y profundizar.( Ley Organica de
Comunicacion,2013,P.5)

Para la aprobacion de este proyecto de investigacion hemos planteado
objetivos alcanzables a largo plazo, con la finalidad de presentar una propuesta acorde,
que pueda ser aplicada a los miembros de los colectivos que tengan la voluntad de

aceptar la responsabilidad del proyecto, como una alternativa de comunicacion libre

que defienda sus intereses como grupo establecido legalmente.
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¢. JUSTIFICACION

En este proyecto de investigacion se plantea la realizacion de un analisis sobre
como difunden sus actividades los principales colectivos artistico-culturales en la
ciudad de Loja, para determinar las formas de comunicacion viables mediante el uso
de medios de comunicacion alternativos, como las redes sociales. Es decir, se observo
la existencia colectivos culturales que buscan participacidon y reconocimiento social en

nuestra ciudad.

Cabe mencionar que los colectivos culturales, tienen una estructura interna
desarrollada, organizada y planifican sus actividades, como exposiciones de obras
plésticas o eventos culturales y ferias culturales etc, que las desarrollan en los espacios
publicos, con la finalidad de defender sus ideales hasta alcanzar resultados positivos,
para ello, el uso de los medios de comunicacion alternativos digitales es de vital
importancia, ya que son mas factibles que un medio de comunicacion tradicional
como laradio o la television que son de caracter privado con fines de entretenimiento

e informativos en ciertas horas del dia en cualquier parte de la ciudad.

La realizacion de este proyecto tiene la iniciativa de mejorar la capacidad de
comunicacion de los colectivos culturales en la ciudad de Loja, indicando que la
propagacion de la cultura es importante para el desarrollo de una sociedad del siglo

XXI.

Con los resultados de este proyecto de investigacion, se planteard una solucion
al problema, para mejorar las habilidades comunicativas de los miembros de los
colectivos culturales, mediante la capacitacion en el manejo de los medios de

comunicacion alternativos digitales vigentes.
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Justificacion académica

En la Universidad Nacional de Loja en el octavo ciclo de la Carrera de
Comunicacién Social, exige la elaboracion de un proyecto de investigacion o tesis que
justifique los conocimientos adquiridos para la obtencion del titulo de licenciado en

Ciencias de Comunicacion Social.

99



d. OBJETIVOS

4.1 Objetivo general

Determinar la eficiencia en la difusion de contenido cultural de los principales colectivos

de arte y cultura, mediante los medios de comunicacion alternativos digitales.

4.2 Objetivos especificos

e Determinar como los colectivos de arte y cultura difunden sus proyectos a la

comunidad mediante los medios de comunicacion alternativos.

e Establecer la importancia de los medios de comunicacion alternativos digitales a

favor de los colectivos culturales y comunidades.

e Proponer talleres de capacitacion sobre el manejo de medios de comunicacion
alternativos digitales en linea, para la creacion una estrategia eficiente de

distribucion de contenidos culturales.
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e. MARCO TEORICO

1. MEDIOS DE COMUNICACION ALTERNATIVOS

Son alternativas comunicacionales, que surge de la necesidad de los grupos
sociales de hacer escuchar sus propuestas independientemente de los medios
tradicionales. Ademas, segun Lewis (1995). Menciona que la comunicacion alternativa,

es aquella que propone lo alterno a los medios tradicionales (P12).

La comunicacion alternativa es muy variada pues se puede realizar de diferentes
maneras, como con volates, pancartas, letreros, grafitis entre otras teniendo un sin fin de
posibilidades para transmitir mensajes que llegan de forma directa a los diferentes

publicos provocando reacciones diferentes en los que reciben el mensaje.

Por otra parte, otros autores mencionan.

Que el medio de comunicacion alternativa tiene que tener varios enfoques. Con
un tipo de pensamiento binario para lograr captar las multiples identidades de las personas
y las transformaciones que se producen como resultado de participar en lo que ella llama
ciudadanos en lugar de medios alternativos (Rodriguez c, 2001).
Manifestando que la comunicacion alternativa tiene que ser participativa por un

conjunto de ciudadanos con ideales en comun, para lograr desarrollar medios alternativos

de comunicacion para buscar una trasformacion y un cambio social.

1.1 HISTORIA DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION ALTERNATIVOS

Estos tipos de medios de comunicacion se empezaron a utilizar a finales del siglo
XX y principios de siglo XXI, su origen de este tipo de medios alternativos esta
intimamente vinculado al desarrollo de los medios electrénicos como la radio, television
existente como monopolios comunicacionales tradicionales. Ademas del desarrollo de
una nueva herramienta como el internet.
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Su principal objetivo de este tipo de medios concientizacidon social y generar la
retroalimentacion entre el medio y la audiencia de manera continua. En la actualidad
enfrentan al capitalismo y al neoliberalismo ideologica y culturalmente, y asi ir
promoviendo la participacion y la interaccion de los individuos involucrados en los
procesos sociales.

La historia moderna de los “medios de comunicacion alternativos” tiene que
considerarse en un contexto caracterizado por la absorcion creciente de las funciones
ideolégicas del Estado por los sistemas comerciales de explotacion de las
comunicaciones. En siglos pasados la lucha por la “libertad de la prensa” habia ganado
un espacio en el que la practica profesional (el periodismo) operaba en instituciones
comerciales liberadas en gran parte del control estatal. (Lewis, 1995, p19).

Llegando a institucionalizarse perdiendo de esta manera toda su capacidad de
comunicacion colectiva convirtiéndose en medios tradicionales con una fachada de

medio colectivo, pero ahora defiende los intereses del estado.

1.2 IMPORTANCIA DE UN MEDIO DE COMUNICACION ALTERNATIVO

Alfonso Gumucio en su articulo Tres Retos de la Comunicacion Social,
hace un analisis de la forma de comunicacion para la interaccion social para la
generacion de buenas practicas comunicacionales donde menciona. “La comunicacion
es un proceso de intercambio y de didlogo, ;no deberiamos ser més cuidadosos al usar

la palabra “comunicacion” para referirnos a los medios masivos?” (2008).

Haciendo entender que para la comunicacion existen, una variedad alternativa

para trasmitir mensajes sin contar con los tipicos medios tradicionales

La comunicacion alternativa es importante porque abre espacios a la sociedad

para su beneficio; las personas encargadas de dichos medios estdin en la
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responsabilidad de motivar a la comunidad para que se sientan comprometidos y asi

puedan expresar sus inquietudes y a su vez puedan obtener una solucion.

Por lo que en la Ley Orgénica de Comunicacion (LOC), en su Seccion I1I hace
referencia a los Medios de Comunicacién Comunitarios en su articulo 85, sefiala:
Aquellos cuya propiedad, administracién y direccion corresponden a colectivos u
organizaciones sociales sin fines de lucro, comunas, comunidades, pueblos y

nacionalidades. No tienen fines de lucro y su rentabilidad es social. (LOC, 2013)

Los medios de comunicacion comunitarios son importantes por la razén que
constituyen una alternativa comunicacional de las comunidades y colectivos, para dar
a conocer sus propuestas. mediante un proceso de comunicacion participativa. Ademas
de ser manejados por los miembros y sustentado con el autofinanciamiento y la

publicidad emitida por la misma.

La democratizacion de la comunicacion y la distribucion de frecuencias
radiales por parte del Estado hacia todas las comunidades y colectivos para su
participacion constante para que pasen a ser de consumidores de informacion a
creadores de la misma, pero con un paso participativo no solo en la recepcion de
mensajes si no como una inclusién critica y de participacion continua en la

administracion en los medios de comunicacion.

Al ser un medio de comunicacion mixto sin fines politicos para la inclusion y
desarrollo cultural y social de colectivo comunitario, naciendo de la necesidad de ser

participantes constantes en la opinioén publica con la integracion social.

Por esta razon los medios de comunicacion alternativos continuaran siendo la
principal fuente de informacidn colectiva, constituyéndose en un valioso instrumento

impulsador de los procesos de comunicacion participativa de todas las personas.
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1.3 LIMITACIONES DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

ALTERNATIVOS

. Falta de credibilidad. No estan constituidos por profesionales en
comunicacion ni ligados a los medios de comunicacion tradicionales, giran segln las
tendencias para generar informacion creible, siendo este su principal problema para un

optimo desarrollo comunicacional.

. Su crecimiento es condicionado. Son medios sin una capital semilla,
des institucionalizados y desprofesionalizados y dificiles de mantener a largo plazo.

Quedando olvidados o a su vez absorbidos por los medios tradicionales.

. Los medios de comunicacion alternativa, necesitan de una audiencia
alternativa. Los colectivos que manejan este tipo de comunicacion tienen que generar
contenidos para determinado publico que tiene las mismas tendencias y metas para de

esta manera que se autoproclamé publico alternativo

. Los medios de comunicacion alternativa, pueden ser reproductores del
sistema que tanto quieren modificar. este tipo de medios corren el mismo riesgo en un
sistema similar al que los obliga a ver nuevas alternativas comunicacionales al
centrarse solo en un conjunto de personas con ideales comunes que no reciben una

interaccion exterior para dar sugerencias o nuevas ideas.

1.4 PRODUCCION Y DIFUSION CULTURAL EN LOS MEDIOS DE

COMUNICACION ALTERNATIVOS DIGITALES EN ECUADOR

En el afio 2014 se emiti6 la ley Orgéanica de Comunicacion (LOC,2014),
para ser beneficiarios los colectivos y comunidades y pueblos indigenas, deben

transmitir en el medio de comunicaciéon comunitario un 5 % de contenidos que
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expresen y reflejen la cosmovision, cultura, tradiciones, conocimientos y saberes de

esta poblacion. En el caso de los medios de comunicacion tradicionales.

Sistema que no aplica a los medios de comunicacion alternativos digitales
como las redes sociales, donde se puede difundir toda clase de contenidos tanto

culturales y de otro sentido sea politico o social.

En el caso de los colectivos urbanos culturales de toda ciudad como los que
hacen plastica, poesia, musica entre otros. Es mas facil difundir en los medios de
comunicacion contenidos culturales por la facilidad de creacion de los mismos y por

la disposicion de recursos materiales.

y la realizaciéon de difusion cultural constante de este tipo de eventos por la

gran variedad de colectivos y grupos pedagdgicas.

Los colectivos sociales tienen diferentes formas de difundir sus proyectos,
sobre todo en la actualidad que existen muchos medios digitales y gratuitos para
transmitir informacion como son las paginas web y las redes sociales las cuales tienen
un gran acogido por la ciudadania, pues casi todo el mundo estd vinculado a una.
Siendo esta una herramienta muy practica para que los colectivos sociales Al ser los
mas accesibles por su facilidad y rapidez al momento de compartir informacién como

sus proyectos y planes a futuro.

Les presentaremos unos ejemplos de estas plataformas virtuales como
concepto de como funcionan como base para transmitir informacién como las redes
sociales mas conocida como Facebook, WhatsApp. siendo estas las mas utilizadas en
la actualidad por los colectivos sociales de nuestra ciudad.

Que Contribuyen a utilizar de forma organizada y eficaz todo el potencial

cultural existente, tanto humano como material, lo que influye en el logro de una
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mayor eficacia para su ejecucion. Ayuda a establecer mejores relaciones entre todas
aquellas organizaciones e instituciones, que influyen directamente en el desarrollo

social una localidad (Cruz Batista, 2011).

2. MOVIMIENTOS SOCIALES EN INTERNET

Tras el surgimiento de los movimientos sociales en la década de los afios
setenta por el descontento social ocasionado por la clase politica de elite de la época 'y
la distribucion de la riqueza, por lo surgen grupos de protesta quienes han
evolucionado hasta nuestros dias. Valencia 2014 manifiesta que “la evolucion de
Internet en las cuatro ultimas décadas (...) no ha pasado desapercibida para los grupos
activistas (P.22), en la era digital y el internet. En la que vivimos, los movimientos

sociales aprovechan estos canales de comunicacion para hacer notar sus necesidades.

Esos activistas protestan de diferente manera a lo que hacian en el pasado, pues
ahora la protesta es anonima y silenciosa causando una reaccion en los usuarios de esta
red global. Valencia manifiesta que “el lugar de nuevas luchas sociales: son a manos
de hackers y defensores del software libre abanderados del copyleft, disefiadores de

virus informaticos (P.22) en esta plataforma virtual como el internet.

Pero las denominaciones de esta nueva forma de colectivo virtual se consideran
colectivo social asi lo manifiesta Valencia pues muestran una estructura social
conformado una accion colectiva que apelan a la solidaridad, reconociendo diferentes
grados de implicacion de organizacion social que los dirige a un desarrollo integral en

la sociedad del siglo XXI.

En la actualidad existen sinnimero de formas de comunicacién digital por medio
del internet, donde se desarrollan plataformas de comunicacion colectiva denominadas

redes sociales de los cuales les mencionamos las mas importantes como Facebook y

107



WhatsApp que son la de una comunicacion mas directa y de facil acceso para todos

los miembros de un colectivo social.

2.1 COLECTIVO SOCIAL DE ARTE Y CULTURA

Son entidades autonomas que resuelven sus problemas que los afectan como
comunidad unidos por ideales y proyectos comunes, que forman una relacion de ayuda
mutua. Lideradas por uno o varios dirigentes los cuales cuentan con el apoyo moral y

fisico de todo de todos de esta manera ganando adeptos y defendiendo ideales.

Estas organizaciones comunitarias o colectivos surgen por la necesidad de ser
participantes sociales, para exigir sus derechos propios como ciudadanos, al ser grupos
sociales minoritarios, que no son atendidos por las autoridades de turno buscando ser

parte de la opinion publica y obtener un apoyo social.

Pero para permanecer en este grupo ciudadano es necesario mantener ciertos valores
compartidos como la solidaridad y el trabajo en equipo entre otros, para el beneficio
mutuo de todos los miembros. para defender sus ideales ante las organizaciones publicas

que estan presentes en todas las naciones del mundo.

Segun (Segredo, A, 2007, P. 6). los colectivos sociales se dividen en tres tipos.

e Los de unidad que se basa en alcanzar objetivos comunes como los politicos o
ambientalistas entre otros.

e Los relacion o enlace organico con otras formas de comunidad, nunca
funciona aislado pues la motivacion social implica relacion organica con otras formas de
comunidad.

e La posicion de los 6rganos de coordinacion, comunicacion y control, es decir
que cada miembro de colectivo tiene una responsabilidad al momento de difundir
contenidos, que no sean especificamente cultural que puede afectar la integridad

emocional de los miembros de dicha organizacion.

108



2.2 DERECHOS SOCIALES CULTURALES

Entre los derechos de los colectivos de cultura a nivel nacional en la

constitucion de la republica del Ecuador nos manifiesta lo siguiente en el Articulo 377,

El sistema nacional de cultura tiene como finalidad fortalecer la identidad
nacional; proteger y promover la diversidad de las expresiones culturales; incentivar
la libre creacion artistica y la produccion, difusion, distribucion y disfrute de bienes y
servicios culturales; y salvaguardar la memoria social y el patrimonio cultural. Se
garantiza el ejercicio pleno de los derechos culturales (Constituciéon del Ecuador,

2008).

Indicando que el estado como institucion primordial de la nacién garantiza
todos los derechos culturales para todo ciudadano promoviendo los servicios estatales
manifestando de esta manera en el articulo 378, manifiesta que todas las instituciones

del a&mbito cultural que reciban fondos publicos y por los colectivos y personas que

voluntariamente se vinculen al sistema.

El sistema nacional de cultura estard integrado por todas las instituciones
del ambito cultural que reciban fondos publicos y por los colectivos y personas que
voluntariamente se vinculen al sistema. Las entidades culturales que reciban fondos
publicos estaran sujetas a control y rendicion de cuentas. El Estado ejercera la rectoria
del sistema a través del organo competente, con respeto a la libertad de creacion y
expresion, a la interculturalidad y a la diversidad; sera responsable de la gestion y
promocion de la cultura, asi como de la formulacion e implementacion de la politica

nacional en este campo. (Constitucion del Ecuador,2008, p 171).

Ademas, nos manifiesta que para la difusion cultural el estado es el que va a
regular a dicho colectivo o institucion en el caso de recibir fondos publicos, de esta

manera, y por esta razon gran cantidad de los colectivos culturales prefieren estar con
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una alternativa autosustentable para no ser manipulados por ciertas autoridades con

fines politicos.

2.3 LA COMUNICACION ALTERNATIVA EN ECUADOR

En el Ecuador desde la llegada de la primera imprenta a Ecuador 1750 traida
por los Padres Jesuitas, abri6 las posibilidades comunicacion a los libres pensadores

de la época con una impresion de afiches el volante de una forma eficiente.

Con la primera impresion de un perioddico en el Ecuador que fue denominada
“Primicias de la Cultura de Quito en 1792, editado por Eugenio Espejo. Causo una
tendencia en el desarrollo de otros medios posteriormente en distintas ciudades del

pais.

Benitez (2000) comenta " la aparicion de Primicias dela Cultura de Quito
constituy6 el primer esfuerzo que se realizé en Ecuador para instituir la prensa
propiamente dicha, pero su publicacion fue relativamente corta debido a las presiones

que se ejercian sobre el 6rgano y los que lo confeccionaban'(p113).

Las primeras sefiales de medios de comunicacion alternativos en Ecuador segiin

Ayala (2012) surgen:

En la segunda mitad del siglo XIX aparecieron los primeros periodicos que
podriamos llamar “gremiales”. Desde inicios del siglo siguiente su numero se
multiplicd. Los gremios y sociedades obreras, entre ellas la de los tipdgrafos, desde
luego, buscaban tener su medio de comunicacion, que se publicaba generalmente en
forma eventual. La “prensa obrera”, sin embargo, no tratd solo temas relativos al
bienestar de sus miembros, sino que incursiond en la politica de combate y las

elecciones (pag. 19)
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Ayala (2019) senala que, con la expansion de la radio y la television, junto a
la consolidacion de los grandes diarios nacionales y los provinciales establecidos,
provoco la extincion de los periddicos “de combate™ (pag. 29) dedicados a la lucha
politica perdiendo este medio de comunicacion por el aumento de las empresas

privadas de comunicacion en la segunda mitad del siglo XX.

En la actualidad en Ecuador con el desarrollo de las nuevas tecnologias y la
aprobacion de la nueva ley de comunicacion, dio prioridad a la comunicacion

comunitaria que menciona en su articulo 106 que:

Art. 106.- Distribucion equitativa de frecuencias. - Las frecuencias del espectro
radioeléctrico destinadas al funcionamiento de estaciones de radio y television de
sefial abierta se distribuiran equitativamente en tres partes, reservando el 33% de estas
frecuencias para la operacion de medios publicos, el 33% para la operacion de medios

privados, y 34% para la operacion de medios comunitarios. (LOC,2013 p.19).

Viendo las facilidades en la actualidad para el acceso hacia los medios tradicionales
alternativos
Una de las pioneras en practicar la comunicacion alternativa en Ecuador y marco

la historia del Ecuador fue:

Radio La Luna de Quito, Ecuador, 2005

Se trata de una estacion de radio comercial, pero independiente de los grupos
mediaticos, que logré organizar la voluntad de resistencia colectiva para derrocar a
lucio Gutiérrez. durante los ocho dias de la revuelta contra Gutiérrez (conocida como
“insurreccion de los forajidos”), centenares de personas llegaban a la pequefia estacion
y hacian colas de tres o mas horas solo para tener un minuto ante los micréfonos otros
utilizaban a la emisora como el vehiculo para informar sobre sus puntos de

concentracion o sobre las acciones del gobierno. (Sel S,2009, P.29)
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Pero existen otras opciones mas factibles como los medios digitales que son de
facil acceso para los colectivos de arte y cultura.

En este articulo 106 indica, distribucion equitativa de frecuencias y sefiales que
permitira la digitalizacion de los sistemas de transmision de radio y television, de esta
manera da prioridad al sector comunitario no solo de las zonas rurales sino a todo el

pais.

2.4 COMUNICACION MOVIL

Con el inicio del internet y el desarrollo de las tecnologias moéviles en los
ultimos 20 afos, ha causado un impacto comunicacional, todos estamos conectados
constantemente en esta red compartiendo informacion llegando al punto de
convertirnos en esclavos de la tecnologia. Segun Araya (2013). Los dispositivos de
comunicacion: son los dispositivos que presentan como funcion principal ofrecer una
infraestructura de comunicacion telefénica. Ademas, brindar la posibilidad de

servicios como el envio de mensajes de texto y multimedia (P.3).

Los teléfonos inteligentes o smartfhone son la herramienta mas utilizada en
todo el mundo por facil acceso a internet para compartir contenidos, es decir vivimos
en un mundo globalizado y la mayor parte de la informacion esta en esta red y segun
Araya (2013), existen aplicaciones nativas que son para brindar informacion,
productos y nuevos servicios, garantizando su distribucion a los usuarios,

investigadores y docentes sea directa y sin necesidad de intermediarios (P,6).

Las redes sociales Facebook y WhatsApp conectan a los individuos de
todo el mundo en un instante y mediante la tecnologia moévil es posible en la
actualidad, ademds es usada por los colectivos sociales como alternativa

comunicacional para la distribucion de contenidos y para realizar una comunicacion
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interna entre ellos. Es decir, segiin Garita,2013, las redes sociales permiten adecuar las
necesidades de los usuarios con eficiencia, al considerarse como herramientas
rentables. (P,10).

En el Ecuador segun datos de la Agencia de Regulacion y Control de

Telecomunicaciones (2018):

el Servicio mévil avanzado ha presentado variaciones de crecimiento
anuales debido a las constantes depuraciones que sufren las bases internas de los
operadores del servicio. Para el cierre del afio 2017 la densidad del servicio mévil
avanzado ha alcanzado el 87,33% experimentando un decrecimiento con relacion al
afio 2016(P,4).
Por otro lado, la comunicacién moévil en el pais es mayoritariamente por
servicio prepago y pospago generalmente la necesidad de estar conectado es una

variante creciente sobre todo la poblaciéon joven que les presenta las siguientes

ventajas:

e Los servicios basicos, estos incluyen las llamadas telefonicas, informacion
de la institucion y resolucion de consultas de referencia en mostrador.

e Los servicios en red, el acceso a los catalogos publicos, la referencia virtual
y la formacion de usuarios.

e Los servicios virtuales, como las guias informativas, las inducciones

virtuales y el uso de las redes sociales indica (Garita,2013, P.7).

2.5 FACEBOOK

Red social creada por Mark Zuckerberg mientras estudiaba en Harvard, la idea
principal era hacer un medio de comunicacion en el que los estudiantes de la
universidad pudieran intercambiar informacion y contenidos de una forma sencilla, fue
un proyecto innovador que con el tiempo se extendio a todo el mundo al punto. Se
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puede considerar la red social mas usada por los usuarios que pueden crear un perfil y

empezar a compartir informacion.

Facebook funciona como una red social, con la inica diferencia que cuando la
crean un perfil personal o una pagina de cualquier, pide una aprobaciéon de
antecedentes y condiciones que el usuario debe seguir, por lo que existen dos tipos de
cuenta para los usuarios una para el normal y corriente o la otra para las empresas que
son para captan clientes en si ofreciendo productos y servicios. donde se puede crear
grupos y paginas con una cuenta habilitada. Por otro lado, esta red social ofrece de
forma permanente publicidad que es consumida por los usuarios la cual se presenta en

su perfil cuando entra a la red social.

Los colectivos sociales usan esta herramienta gratuita, como son las paginas de
la red social Facebook para ganar seguidores y de esta manera difundir sus actividades
y proyectos, igualmente de hacen publicaciones en sus perfiles personales que son de

gran ayuda dependiendo la cantidad de seguidores que tengan cada uno.

Segun el articulo de la revista Latina de Comunicacion Social (2011), la red

social Facebook presenta la siguiente ventaja y desventaja

Una de las principales ventajas de esta red social es que se puede obtener gran
cantidad de seguidores y llegar con informacion fresca de forma inmediata que puede

ser compartida y virilizada por los usuarios.

desventajas estarian relacionadas con la interaccion sobre temas no

relacionados directamente con el mundo cientifico, lo que puede desvirtuar el objetivo

principal.
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2.6 WHATSAPP

Con el desarrollo de la tecnologia con la aparicion de los celulares inteligentes
o Smartphone, se ha desarrollado una gran variedad de herramientas para la

comunicacion instantanea este es el caso de WhatsApp.

Es una aplicacion que permite enviar y recibir mensajes instantaneos a través
de un teléfono celular inteligente o Smartphone que posibilita el intercambio de textos,
sino también de audios, videos y fotografias. se creo6 en el afio 2009, fundada por Jan
Koum, un ingeniero ucraniano radicado en Estados Unidos, en un principio se
popularizo ya que resultaba mas econdémico que el de SMS (mensajes breves de texto)

usado en la telefonia movil.

Una de las ventajas de esta aplicacion movil es la facil conexion con muchas
personas con la instauracion de grupos denominados (grupo de WhatsApp), el cual
puede crearse facilmente con cualquier fin puede ser entretenimiento o trabajo. En el
caso de los colectivos sociales se usa esta herramienta tecnologica para comunicar a
los demés miembros del colectivo sobre las actividades que se realizaran

constantemente.

Segtin Suarez (2018), WhatsApp presenta las siguientes ventajas. El factor
social, crea comunidad y da sentido de pertenencia al grupo, Permite compartir
aspectos culturales, ademas personaliza el aprendizaje al mantener una actitud positiva
hacia el uso educativo del, promueve la participacion, y la lectura de textos cientificos

(P. 128).

Esta red social vincula el nimero de celular del usuario, se comparte y

recibe textos, audio video, pdf etc. De forma eficiente ademas permite permite la
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comunicacion grupal, funcioén que sin duda es una de las mayores ventajas. WhatsApp,

permite crear grupos con la familia, amigos, socios, compaferos, etc.

Esta herramienta de comunicacion colectiva de gran importancia en la
actualidad sirve para compartir informacion porqué vincula directamente a los
miembros de la organizacidn social para la participacion continua para el desarrollo de

actividades.

Una desventaja es una red social se repuesta inmediata los usuarios se vuelven
retraidos y descuidados, ademas se presta para generar malos entendidos generando

ansiedad hasta llegar al punto de la depresion por no tener una respuesta.

La informacion puede ser expuesta y difundida con facilidad, en otros grupos
sociales u otros medios de comunicacién dependiendo la importancia, de la

comunicacion emitida.

2.7 INSTAGRAM

Esta red tiene su historia iniciada en San Francisco con Kevin Systrom y Mike
Krieger como proyecto de fotografia para mévil. El producto fue lanzado en el Apple
App Store el 6 de octubre de 2010 bautizado como Instagram. Después de diversas
actualizaciones y dos afios de funcionamiento, se lanza la version para Android, en
abril de 2012, Mark Zuckerberg anuncid la adquisicion de la compaiiia por Facebook,
comprada por mil millones de dolares, esta red social alcanzo en el afio 2019 los 1000
millones de seguidores posicionandose en el sexto lugar después de Facebook y

WhatsApp.
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Lavalle A (2017) indica

Instagram les permite a los usuarios aplicar efectos sobre sus fotografias,
ademas de retocarles el color, mejorar la luminosidad, modificar los contrastes, el
brillo y el color, afiadir un halo de sombra, saturar la imagen e incrementar la nitidez
entre otras alternativas (P.11)

Al ser una aplicacion mévil dominio publico gratuito Instagram es una gran

herramienta para difundir contenidos multimedia por su interface sencilla ademas de

estar disponible de forma gratuita para dispositivos Android y Apple.

3 COLECTIVOS SOCIALES EN LA CIUDAD DE LOJA

Marco Legal cultural

La Ley Orgénica de Cultura continuidad en el 2016 en su articulo ntimero dos
indica.

Del ambito. La presente Ley es aplicable a todas las actividades vinculadas
al acceso, fomento, produccion, circulacion y promocion de la creatividad, las artes,
la innovacién, la memoria social y el patrimonio cultural, asi como a todas las
entidades, organismos e instituciones publicas y privadas que integran el Sistema
Nacional de Cultura; a las personas, comunidades, comunas, pueblos y

nacionalidades, colectivos y organizaciones culturales que forman parte del Estado

plurinacional e intercultural ecuatoriano.(ley organica del Ecuador,2016 P.3

Los colectivos sociales, son formas de organizacion y de accidon agrupada;
que poseen gran flexibilidad y conectividad horizontal; cuentan con espacios de
articulacion social con caracteristicas particulares como el didlogo y sus formas de

expresion. Por otra parte, estos colectivos se caracterizan por no estar inmersos con

117



instituciones publicas por la razoén que estdn compuestos por artistas que solo quieren
dar a conocer sus obras de la forma més eficazmente de manera alternativa.

En la ciudad de Loja existe un gran nimero de colectivos sociales como
culturales, politicos, de ciclistas de danza religiosos entre otros, y para la ejecucion
de este proyecto nos enfocamos en tres colectivos de caracter cultural
especificamente como son el Zafie, entre sus miembros existen escritores, poetas

artistas plasticos, arquitectos entre otros

Loja Arte el cual se enfoca principalmente en las artes escénicas como el
teatro y la danza. Y el colectivo Letra de Fuego quienes se enfocan principalmente en

la escritura y literatura para la generacion de escritores locales.

3.2 COLECTIVO EL ZANE

Colectivo social formado por Boris Salinas y Aquiles Salinas en el afio 2018,
es un colectivo nuevo que tiene la finalidad de tomar nuevamente el protagonismo

social del arte y la cultura en Loja.

Es necesario aclarar que no solo se trata de una intervencion artistica, sino sobre
todo ir construyendo una Comunidad organizada ejemplar para Loja y pais. misma que
so puede proyectar en el tiempo mediante la prestacion de un centro comunitario que
nos permita servir de ayuda mediante talleres artisticos. escuela do autoayuda. espacio
de trueque de libros. ropa. oficios y saberes. centro de mediacion y resolucion de
conflictos, de promocién cultural y creacion de emprendimientos Es fundamental
nuestras premisas de complementariedad y reciprocidad. ayuda mutua y pilares

basicos para la convivencia y estilo de Vida.
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3.3 COLECTIVO LOJA ARTE

Surgié en enero del 2018; nace como una propuesta artistica diferente donde
los integrantes desarrollan herramientas para la creacion coreografica y teatral
colectiva, es decir del grupo de integrantes pertenecientes a este colectivo. No solo se
enfoca en un estilo de danza sino manejamos 3 estilos de baile que son la danza

contemporanea, las danzas folkldricas, y los ritmos modernos y urbanos.

El trabajo del Colectivo es un trabajo de la mano con la Camara Provincial de
Turismo de Loja y se viene realizando desde hace ocho meses atrés; pero la iniciativa
de hacer una propuesta diferente con la danza surge desde hace 8 afios con el Ballet

Folklérico Mushuk Pakarina ambos fundados y dirigidos por Segundo Espinosa

El préximo mes nuestro colectivo representara a Ecuador en un festival
internacional donde participaran dos delegaciones de Colombia una de México y dos
de Pert siendo nosotros los Unicos representantes de nuestro pais. Por tal motivo que
realizaremos un bingo el dia sdbado 7 de julio para obtener fondos para dicho viaje e
invitamos a la ciudadania se sume a esta actividad que se realizara en las instalaciones
de la Unidad Educativa la Porcitincula ademas que tendremos la participacion de

Francis Barrera vocalista de Alkamary y otros artistas invitado.
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f. METODOLOGIA

Para este proyecto de investigacion utilizaremos los siguientes métodos de
investigacion cientifica cualitativa y cuantitativa para desarrollar correctamente una
iniciativa en comunicacion comunitaria para los colectivos de la ciudad de Loja. Para

lo que utilizaremos los siguientes métodos y técnicas de investigacion.

Método cualitativo

Se us6 en la interpretacion de los resultados obtenido, para realizar un andlisis
critico de las distintas teorias, con el propésito de explorar problematicas existentes y

describir la realidad como las experimentan los colectivos de objeto de estudio.

Meétodo cuantitativo

Se utiliz6 para la obtencion de resultados cuantificables y verificables, con objetivo
de estudiar las cualidades y relaciones de los colectivos culturales de la ciudad de Loja,

para revisar y verificar las teorias existentes.

Técnicas

Para la realizacion de este proyecto utilizaremos las siguientes técnicas de

investigacion que son las encuestas y entrevistas.

Encuestas

Esta técnica estard dirigida tanto a los miembros de los colectivos de la
ciudad de Loja, como a la poblacion en general para la obtencion de informacion y

para la realizacion de un andlisis resultado en la finalizacion del proyecto
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Entrevista

Esta técnica de investigacion se la realizara principalmente a los dirigentes de

los colectivos encargados de la difusion de las actividades que realiza cada colectivo.

Fichas de observacion

Ayudard a determinar el crecimiento en las publicaciones y el niumero de
seguidores obtenidos durante el periodo de analisis. De los colectivos de objeto de

estudio.

INSTRUMENTOS

Poblacion y muestra

La poblacion de la presente investigacion estuvo conformada por 383
ciudadanos lojanos, de las parroquias urbanas de la ciudad de Loja, esta encuesta se
fraccion6 entre las personas que oscilan entre los 18 a 65 afios para obtener

resultados verificables.

Formula:

N.z2.P.Q
[(N—=19) E?] + [z2.P.Q]

n=

N: Tamafo de la poblacién (170,280 personas de los 18 afios hasta los 100)
Z: Nivel de confianza 96% (2)

P: Probabilidad de éxito (50%)

Q: Probabilidad de fracaso (50%)

E: Error de muestra.
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170.280 (2)2P.Q

"= (170.280 — 1)0,52 + (3,518)2 (0,5)(0.5)

~ 170.280 (1,96)2 0,5 0,5
"= 170.279) 0,0025 + 384 (0,5)(0.5)

_170.280 (3,84) 0,50,5
"= TT425.6975 + 0,96

1634688
"= 1266575

n = 383
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g. CRONOGRAMA

FECHA

ACTIVIDAD

Dic/2018

Presentacion del
Proyecto.

Aprobacion del Proyecto

Inicio del proyecto de
tesis

Organizacion de la
informacion

Conclusiones

Revision del borrador de
tesis

Ene/2019

Feb/2019

Mar/2019

Abr/2019

May/2019

Jun/2019

Julio/2019
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h. PRESUPUESTO Y FINANCIAMIENTO

Para el desarrollo de este proyecto se necesitan los siguientes recursos.

8.1. Recursos humanos

Para el desarrollo de este proyecto esta a cargo de los aspirantes a la licenciatura en

Ciencias de la Comunicacion Social de la Universidad Nacional de Loja

8.2. Recursos Materiales

DESCRIPCION DE EGRESOS VALOR $
Gastos de movilizacion tesista 120.00
Gastos de movilizacion Director de tesis 120,00
Internet/ Bibliografia 80,00
Imprevistos (alquiler de algunos materiales) 120,00
Material de Oficina/ Telefonia celular 100,00
Copias 60,00
Gastos de documentacion 50,00
Gastos de impresion 100,00
Gastos de empastados 60,00
Total 810,00
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OTROS ANEXOS

Encuestas

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
FACULTAD DE LA EDUCACION EL ARTE Y LA COMUNICACION
CARRERA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION SOCIAL

Esta encuesta, ayudara para el estudio y la ejecucion del proyecto de tesis y la obtencion
del titulo de Licenciado de la Carrera de Ciencias de Comunicaciéon Social de la
Universidad Nacional de Loja, misma que serd aplicada en el casco urbano de la ciudad
de Loja, dirigida a un publico entre 18 — 65 afios, al tratarse de un publico general inmerso
en las actividades culturales que se dan en la cuidad , estos datos serviran para contrastar
informacion acerca de los colectivos de arte y cultura locales y la incidencia que tienen
en los medios de comunicacion alternativos digitales para la transmision de propuestas
artistico culturales. Por esta razon solicito comedidamente ayudarme respondiendo el
siguiente cuestionario.

Género: masculino () femenino ( ) Edad...........
Nivel de estudio: primario ( ) Secundaria ( ) Superior ( )
Lugar o Barrio donde vive: ..........ocoiiiiiiiiiiii e

1. ;A través de qué medio de comunicacion se informa de los eventos culturales

en la ciudad de Loja?

Radio ()
Television ()
Internet -Redes sociales ()
Periddicos, afiches ()
Ninguno ()
(05 V01 1013 1 Lo 1o} 1 1<) R

2. (Considera usted, que en Loja hay un mayor numero de colectivos artistico
culturales en comparacion con otras ciudades del pais?

Si () No ()
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3. (Qué tipo de eventos culturales se realizan eventualmente en las calles,

plazas, teatros de la ciudad que usted haya asistido?

Teatro ()

Danza ()

Poesia ()

Exposiciones de arte plasticas ()

Conciertos ()

Grupos de lectura ()

Artesanales ( )

Otro

11T BT |

4. ;Usted conoce, quiénes organizan los eventos artistico culturales en la ciudad

de Loja?
Instituciones publicas ()
Colectivos de arte y cultura ()
Empresas privadas ()
Desconoce ()

5. ¢De los colectivos de arte y cultura lojanos que le presentamos, conoce

alguno? Si conoce otro colectivo mencione.

Colectivo El Zafie ()
Colectivo Loja Arte ()
Ninguno ()
L0 5 01
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6. ;Conoce las paginas de los colectivos de arte y cultura antes mencionados en

medios digitales que informan sobre sus actividades en la ciudad de Loja?

Colectivo El Zane ()
Colectivo Loja Arte ()
Ninguna ()
L0 13 ¢ 1] 38155 5163 107 1) Pt

7. (Considera importante que los colectivos de arte y cultura difundan sus

propuestas de manera independiente por medios digitales?

8. (Qué medios de comunicacion alternativo recomienda para que los colectivos

artistico culturales de la ciudad de Loja difundan sus propuestas?

Internet- Redes sociales ()
Afiches ()
Cuiias radiales ( )
Radios comunitaria ()
(0 13 T (1531 F:1 (=) T

Gracias
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
Facultad de Educacion el Arte y la Comunicacion
Carrera de Comunicacion Social

Esta entrevista forma parte de un proyecto de investigacion titulado Anélisis de difusion
de las actividades culturales que realizan los principales colectivos de arte y cultura de la
ciudad Loja, utilizando la comunicacion alternativa digital en el periodo enero a mayo del

2019.
Nombre: ......oooovvviiiiiiin.. Colectivo que pertenece: .........c.vveenveennennnn.
Edad:
Descripcion personal:
Preguntas
1. (Como surgio la idea de formar el colectivo?

2. (Como se sustenta el colectivo para desarrollar sus proyectos y actividades en la

ciudad?

(O8]

(Cuantos miembros forman parte del colectivo?

4. ;Los miembros son profesionales en arte u otras profesiones?

5. (A qué aspecto del arte y cultura estd enfocado este colectivo?

6. (El colectivo trabaja con instituciones publicas o privadas?

7. (Tienen alguna estrategia establecida en comunicacién digital para dar a conocer
a su colectivo?

8. (Manejan redes sociales para difundir e informar sus proyectos y eventos?

9. (Todos los miembros del colectivo se comunican internamente por medios
electronicos y presentan propuestas en las redes sociales?

10. (Utiliza otros medios de comunicacion para difundir sus propuestas de arte y

cultura?
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Ficha de observacion

Investigador responsable:
Christian Vega Picoita
N¢ ficha: 1

Medio de Comunicacion
Tipo de medio

Tipo de circulacion
Analisis de publicaciones
Colectivo Loja Arte
Enero

Febrero

Marzo

Abril

Mayo

Titulo del proyecto de investigacion

Analisis de difusion de las actividades
culturales que realizan los principales
colectivos de arte y cultura de la ciudad Loja,
utilizando la comunicacion alternativa digital
en el periodo enero a mayo del 2019.

Red social Facebook

Alternativo digital
Todos los dias
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