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a. TITULO

ANALISIS DE LAS CAMPANAS DE LECTURA Y SUS ESTRATEGIAS DE
COMUNICACION EN INSTITUCIONES DE LOJA EN EL ANO 2017. CASOS DE
ESTUDIO: ESCUELAS MUNICIPALES, MINISTERIO DE EDUCACION Y CASA

DE LA CULTURA NUCLEO DE LOJA.



b. RESUMEN

Esta investigacion nace con la finalidad de analizar qué estrategias comunicativas se
utilizan en las campafias de lectura de las instituciones como la Casa de la Cultura
Nucleo de Loja, Ministerio de Educacion y Escuelas municipales; para este trabajo se
realiz6 un proceso de busqueda, recopilacion, observacion y andlisis sobre las
estrategias comunicativas de las campafias de lectura en el afio 2017 en la ciudad de
Loja, considerando qué estrategias fueron aplicadas en estas campafas y cual fue su
vinculacion con la ciudadania.

Para la realizacion se investigd sobre las campanas de lectura, como han sido difundidas
en otros paises y como han logrado que el publico tenga un mejor conocimiento de las
mismas.

El trabajo de investigacion se impulso con la aplicacion del método cualitativo, a raiz de
ella se utilizo tres técnicas o herramientas como la aplicacion de analisis de contenido,
entrevistas y grupos focales, para la recoleccion de informacion. Las entrevistas se
aplicaron a las autoridades encargadas de las campafias. A través de esta técnica
metodoldgica se logré verificar cudl fue su incidencia comunicativa hacia la ciudadania,
cumpliendo asi uno de los principales objetivos, evidenciandose también la influencia
que tuvieron para generar empatia con la comunidad lojana. A partir de estos resultados
se realizO una propuesta que contribuya al fortalecimiento de los procesos
comunicativos de las campafias de lectura en la juventud lojana.

Palabras claves: Campafias de lectura, difusion, estrategias comunicativas, influencia,

redes sociales.



ABSTRACT

This research was created with the purpose of analyzing what communication
strategies are used in the campaigns of defense of the institutions such as the house of
the core culture of Loja, Ministry of education and municipal schools; This work was a
process of search, collection, observation and analysis of the communicative strategies
of reading in 2017 in the city of Loja, considering what strategies were applied in these
campaigns and what was its relationship with the citizenry.

We investigated about reading campaigns, to carry out have how been broadcast in
other countries and how they have achieved that the public has a better understanding of
them.

The research work was encouraged with the application of qualitative method, as a
result of her three techniques used or tools such as the application of analysis of content,
interviews and focus groups, for the collection of information. The interviews were
applied to the authorities responsible for campaigns. Through this methodological
technique is managed to verify what was its communicative impact to citizenship thus
fulfilling one of the main objectives, also demonstrating the influence had to generate
empathy with the Loja community.

From these results was a proposal that will contribute to the strengthening of
communicative processes of reading in the Loja youth campaigns.

Key words: Reading campaign, dissemination, communication strategies, influence
and social networking campaigns.



¢. INTRODUCCION

La Casa de la Cultura Ecuatoriana nucleo de Loja, Escuelas Municipales y
Ministerio de Educacién Loja, han sido las instituciones que realizaron campanas de
lectura en el 2017 por eso se determiné investigar que estrategias comunicativas fueron
las que se llevaron acabo en estas campafias, también se analizd qué medidas
participativas tienen los organizadores de la campafia y sus participantes en las
actividades comunicacionales que se llevaron a cabo, con qué frecuencia se

desarrollaron las campafias y si se increment6 el habito lector en la ciudadania lojana.

La lectura es un campo que ha venido decreciendo, ya sea por leer por obligacion
académica, por preferir textos recreativos y deportivos, que con lleva a una comprension
lectora intermedia, permitiendo un déficit estudiantil, como lo comprueba un estudio
realizado por el Fondo de las Naciones Unidas para la Infancia UNICEF Ecuador
(2010), leer es una habilidad que garantiza un mayor y mejor desarrollo intelectual entre
las nifias y los nifnos, pero también es un estimulo creativo y un factor que ayuda a la

persona a integrarse mejor en su ambiente y alcanzar un mejor nivel de vida.

Por esa razon esta investigacion surge como una preocupacion por la falta de habito
lector en los ciudadanos de Loja, un estudio realizado por el Instituto Nacional de
Estadistica y Censos (INEC) 2013, revel6 que, en Ecuador, el 56,8% de personas no
dedica tiempo a la lectura por falta de interés, el 31,7% por falta de tiempo y el 11,5%

por que no les parece interesante.

Entidades como el Ministerio de Educacion, municipio de Loja a través de las

escuelas municipales y Casa de la Cultura ntcleo de Loja se encargan de promocionar
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textos que ayuden a los ciudadanos a estar vinculados con la lectura ya sea con libros o

folletos sobre una provincia turistica, musical y ecologica.

La falta de difusién de las campanas de lectura, tiene diferentes efectos en la
sociedad, sin una debida promocion de las campanas, la ciudadania no sabra, como,
cuando y donde llevardn a cabo esta iniciativa, causando que menos personas puedan
asistir a las campanas, es por eso que se analizd en la siguiente investigacion, sus
virtudes, fallas y oportunidades en los planes de comunicacion, teniendo en cuenta que
al no contar con una buena comunicacion y promocion de las campaifias que llamen la
atencion a los ciudadanos de Loja, no se estard cumpliendo con los objetivos que tienen

los organizadores de las campafias.

Las desigualdades econdmicas, sociales y otros factores politicos, lingiiisticos y
geograficos influyen en el acceso de textos y por ende a su difusion. El problema
principal radica en qué a pesar del gran esfuerzo realizado por entidades que promueven

la lectura en el Ecuador tienen poca acogida por los ciudadanos.

Para la obtencion de respuestas sobre las campafias se determino realizar entrevistas
con un esquema pregunta-respuesta, realizando focus group que nos permite platicar y
averiguar cudl fue la estrategia comunicativa que mas llamo6 la atencion de los nifios y

recopilar la informacion a través de los medios comunicativos que cada entidad utilizo.



d. REVISION DE LITERATURA

En la siguiente revision de literatura, conoceremos y revisaremos mas sobre el tema
que trataremos, explicando al lector la linea de discusion de la tesis.

Para poder obtener informacion que sea de gran ayuda para esta tesis, primero
debemos determinar y conocer sobre el tema que vamos analizar, con informacion y una

breve explicacion de autores que se los mencionara en los siguientes parrafos.

1. Lectura

La lectura, es el medio por el cual se puede transmitir un mensaje, involucrando
varias cosas como el comunicar de manera escrita una forma de transmitir el mensaje,
contar mediante un texto todos los sentimientos que se involucraban con la lectura, pero
para poder realizar esto, lo principal es tener el acceso hacia un texto y en especial a los
libros, sin este contacto no se podria comunicar ningiin mensaje. En diferentes partes
del mundo podremos encontrar libros que relatan sobre historias, leyendas, cuentos,
creencias, los cuales estan plasmados en los libros que ayudaran a los lectores a tener

conocimiento sobre otros lugares desconocidos.

Los lectores le dan significado al texto en ausencia del escritor, recreando cada
escena, cada contexto que se viven en las paginas del libro, aunque en algunas
situaciones es dificil comprender lo que trata de expresar el escritor, como lector

debemos encontrar la manera de recrear lo que escribi6 el escritor. (Salazar, 2009, pag.



48) plantea que: “La lectura es una actividad que implica al ser humano en su
integridad, a su voluntad, a sus sentimientos, modificandolo desde lo mas profundo, a
través de ella crecemos como personas y somos mas libres”, es por eso que el impulso
de campafias que promuevan la lectura nos hara tener nifios y joévenes mas
comprometidos con sus estudios, promoviendo los buenos modales y gustos por la

buena lectura.

Es asi como la lectura de textos nos ha permitido adquirir diferentes contextos
sociales, como Goodman (1984) afirma que la lectura es un proceso constructivo, que
involucra una interaccion entre el pensamiento y el lenguaje, con diferentes dialectos

haciendo que los lectores empleen su capacidad psiquica.

Es por medio del habito lector que las instituciones educativas pretenden crear una
rutina con lecturas de media hora, incrementando espacios dedicados para la lectura y
de una manera correcta con el fin de lograr que los lectores vean que esta actividad no
es una tarea dificil ni tediosa, segin (Arizaleta, 1998, pag. 15) “La palabra «habito»
remite a los conceptos de repeticion y costumbre. El hébito se ejercita con rutinaria,

frecuencia y se interrumpe excepcionalmente”.

Al contar con lectores que decidan tiempo en escoger textos de conocimiento o
entretenimiento, se aumentan el indice de lectura en la sociedad, por esto (Farias, 2011,
pag. 36) determina que la lectura “Es comunicativa, en el sentido de ser un producto
lingiiistico que comunica ideas, sentimientos y significados en general. Es interactivo,
porque se produce en un marco o contexto social, para conseguir un efecto”, todas las

publicaciones comunican ideas o ideologias politicas que desean captar nuestra
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atencion, al haber delimitado el contexto social en donde el lector se encontrara,
teniendo el poder de comunicar pensamientos y a su vez conseguir un efecto positivo o

negativo en los lectores.

Los lectores que comunmente tienen textos o libros que ayudan a su formacion
profesional, politica y personal se los categoriza como lectores habituales, pero ;qué es
un lector habitual?, pues es aquel que tiene la costumbre de leer un texto mas o menos
largo, sin preferir pequenos articulos que dejaran a medias sus inquietudes, es asi que
(Parra, 2001, pag. 21) indica que “La propiedad fundamental del texto es su caracter
estructurado, ya que esta unidad semantica es una totalidad en donde todas las partes
estan interrelacionadas y cumplen una funciéon dentro del todo”., con una mirada
pormenorizada de un tema, se tendrd un pequefio concepto, Parra, nos ensefa que la
estructura del texto es lo fundamental ya que esto nos permitird comprender todo en su
totalidad, observando las partes que estan interrelacionadas, formando un concepto y al

final una idea general del texto, sin dejar interrogantes a los lectores.

La lectura es una parte importante de la vida, cuando se empieza el proceso para
aprender a leer, entre 4 a 5 aflos, los padres crean estrategias para ayudar a los nifios, lo
fundamental no es forzar ni apresurar esta etapa, al ofrecerles las condiciones para que
sean ellos quienes decidan qué, cudndo y como aprender a leer, de esa manera puedan

amar la lectura.

Sin olvidar que la responsabilidad de formar lectores hébiles, competentes o modélicos no es
competencia ni unica ni exclusiva de la escuela, sino que, entre los cooperadores de ese
aprendizaje, esencialmente personal, hay que atender a las aportaciones desde la familia hasta

otras instituciones sociales, como las bibliotecas, los organismos gubernamentales, fundaciones o
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los propios medios de informacioén y comunicacion. (Jiménez L. O., 2005, pag. 5)

Como padres se debe crear costumbres, leyendo con los nifios un cuento antes de
dormir, procurando que se rodeen de libros, dandole unbuen ejemplo, visitando
bibliotecas y librerias infantiles, comprandole cuentos a menudo, no solo en su

cumpleafios o fechas importantes.

Es fundamental que a temprana edad se estimule la lectura para asi generar un habito
constante por la lectura, pero qué métodos se deben utilizar para ayudar a los nifios a
leer, (Colomer, 2010, pag. 49) expone que “La literatura infantil y juvenil ha ejercido
una funcion socializadora de las nuevas generaciones. Fue precisamente el propdsito de

educar socialmente lo que marcé el nacimiento de los libros dirigidos a la infancia”.

Un libro que tenga su enfoque hacia nifios permitird que mas nifios se relacionen con
este texto, ya que se encontrard con un libro que entendera facilmente, es asi como
Piaget que fue un psicélogo, bidlogo y epistemodlogo suizo, que desarrolld sus tesis en
torno al estudio del desarrollo psicoldgico en la infancia y la teoria constructivista del
desarrollo de la inteligencia. De ahi surgido lo que se conoce como la Teoria del
Aprendizaje de Piaget (1942), de esta teoria se subdividen cuatro periodos, a nosotros

nos interesa el tercer periodo, el periodo concreto.

El periodo concreto se basa en el desarrollo del nifio, donde empieza a utilizar el
pensamiento ldgico solo en situaciones concretas, utilizando la logica. Estas situaciones
concretas se pueden generar en escuelas, colegios, fomentando nuevos lugares donde se

empezara a utilizar el pensamiento logico.


http://es.wikipedia.org/wiki/Psic%C3%B3logo
http://es.wikipedia.org/wiki/Bi%C3%B3logo
http://es.wikipedia.org/wiki/Bi%C3%B3logo

Jiménez et al. (2001) concluyen que el punto de vista en primera persona puede
presentar algunas dificultades para los mas pequefios, esto sucede cuando los mas
pequeftios estan aprendiendo a delimitar su propia identidad, si nos involucramos con
una redaccion en tercera persona, causara un conflicto con la narracion, confundiendo a

los nifios, llevando su atencidn hacia otras cosas y no hacia el cuento que estan leyendo.

Durante la educacion infantil (3,4,5 afios), se suele hacer una aproximaciéon a la
lectura usando el método global: se ensefian palabras a los nifios asociadas a imagenes,
se observan semejanzas entre palabras (elefante y estrella empiezan por la misma letra);
y, ya en educacion primaria (a partir de los 6 afios), se inicia un andlisis de los
segmentos de las palabras: el silabeo (pa-pe-pi-po-pu). Tanto el método analitico como
el global son validos para desarrollar la capacidad lectora, ambos necesarios para una

lectura de calidad.

2. Psicologia de la lectura

La psicologia de la lectura se ocupa en describir y explicar los mecanismos para
comprender textos escritos y el proceso de adquisicion de dicha habilidad. Con los
conocimientos obtenidos buscamos mejorar la eficiencia de los mecanismos de la
comprension lectora y ayudar a resolver los problemas que pueden presentarse en el

proceso de aprendizaje de la lectoescritura.

Para lograr esto se propone el objetivo de la ensefianza de la lectura, donde los nifios

desarrollen el sistema lector de la forma mas rapida y eficaz posible. Pero no se trata de
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una tarea facil, ya que el sistema lector tiene muchos componentes, todos los procesos
para lograr este objetivo deben funcionar de una manera eficiente y sincronizada, el
aprendizaje de la lectura es una actividad compleja que requiere mucho tiempo, no en

vano se extiende a lo largo de toda la escolaridad.

Al ensenar un libro a un nifio nos vemos en el dilema si le gustara, si este llamara su

atencion, es por eso que (Pena, 2013) interpreta la presentacion y el contenido:

Es fundamental poner especial cuidado en la presentacion del libro, pues de
ello depende el interés que ponga el nifio en el mismo y sus contenidos. Es
importante revisar el empastado, diseflo, portada y contraportada, nimero de
paginas, tamafio y tipo de letras, imagenes, y, sobre todo, su calidad estética
tanto en el contenido mismo del libro como en su edicién e ilustraciones Teoria
de la Literatura Infantil y Juvenil. (p.35)

Un libro con una presentaciéon poco interesante y nada estimulante para nifios,
jovenes, para la ciudadania, dificilmente atraerd y sostendrd la atencion de este por
mucho tiempo, por el contrario, lo alejard, creando un desinterés por la lectura y de su

experiencia enriquecedora que este le podra ofrecer.

Los libros mal disefiados o inaccesibles también limitan la lectura y la comprension
de las personas con discapacidades de aprendizaje. Segin la Asociacion Internacional
de Dislexia 2017, entre el 3 y el 5% de la poblacion escolar requiere adaptaciones

especiales y apoyo.

Sin embargo, el gusto por la lectura de una obra literaria determinada no puede
deducirse de una disposicion cultural y de un volumen de capital cultural, sino que la
sensibilidad literaria se situa por derecho propio en el marco de una teoria de la accion

individual.
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(Colomer, 2010, pag. 69) estipula:

Durante la década de los ochenta se otorgd una gran atencion psicopedagdgica
a los procesos de aprendizaje de los alumnos y su relacion con las practicas de
enseflanza. La concepcion del aprendizaje a partir de la interaccion social. La
investigacion psicolingiiistica sobre el uso de la lengua escrita y la importancia
otorgada a la lectura literaria. Introduccién a la literatura infantil y juvenil
actual.

En un mundo donde tenemos constantes cambios, de escritura, presentacion, los
escritores se encuentran en un dilema para su produccion de textos, sin encontrarse con
un manual actualizado para las nuevas genereaciones se deben estudiar el medio al cual
se desea vender sus publicaciones, aunque (Bernandez, 1982, pag. 11) nos dice que, “En
estos momentos carecemos de estudios fiables de tipologia textual que nos puedan

servir como punto de referencia objetivo”

3. Estudios cronologicos sobre habitos de lectura

Segun Vasquez (2009) lejos de mejorar en los ultimos afios el nivel de comprension
lectora ha descendido; si en el ano 2000 habia un 21,3 % de los estudiantes de la Union
Europea que carecian de esta habilidad, en el 2006 este problema afecta a un 24,3% y

esta cifra se eleva al 25,7% si se consideran los resultados de los estudiantes de Espafia.

Segin Cassany (2006) hoy en dia no es tan facil leer, tomando en cuenta que la
lectura ha cambiado mucho en pocos afios. Para este autor, cuatro factores estan
transformando el acto de leer: la implantacién y el desarrollo de la democracia, la

globalizacion, el internet y la necesidad cada vez mayor que se tiene de la ciencia.
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En la actualidad necesitamos leer criticamente y utilizar palabras para manipular y
evitar ser manipulado, ademas, es necesario que el dominio de la lectura plurilingiie y
de la multi-lectura, asi como textos virtuales y cientificos que cada vez son mas

complicados y diversos por el avance tecnologico que vivimos hoy en dia.

Armstrong (2006) describe que el autoconocimiento y capacidad de actuar segin ese
conocimiento es la inteligencia incluyendo una imagen precisa de uno mismo, los
puntos fuertes y las limitaciones, la conciencia y los estados de animo, intenciones,

motivaciones, temperamentos y deseos interiores.

La literatura actual se caracteriza también por una inclusiéon muy abundante de
alusiones culturales y literarias. La poca experiencia cultural de los primeros
lectores hace muy dificil la presencia de estos guifios al lector y, por lo tanto,
es una caracteristica que solo puede producirse de forma muy limitada.
(Colomer, 2010, pag. 39)

La forma de hacer trascender y hacer que los momentos importantes que hemos
vivido lleguen a nuevos lugares es la forma de narrar y contar, creando un sentido de
pertenencia de diferentes sectores que hemos visitado, pasando historias, cuentos y

leyendas de diferentes partes del mundo.

“La narracion oral, mas alld del ambito en que se desarrolla, muestra la forma de
transmision de la literatura mas antigua. Estd presente entre los hombres desde los
tiempos mas remotos”. (Silveyra, 2002, pag. 52:53) para la interaccion texto-lector lo
principal es crear un texto redactado en tercera persona, transmitiendo paso a paso lo

que se vio o vivid en el momento antes de redactar una narracion.
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3.1 Estudios sobre habitos lectores

Segtin un informe de indicadores de lectura del Centro Regional para el Fomento
del Libro en América Latina y el Caribe (CERLALC) 2012, el Ecuador posee un
porcentaje de poblacion lectora del 43%, frente al 92% en Espafia o al 77% en
Colombia. Un indice muy bajo comparado con el porcentaje de lectores que tienen los
demas paises en el informe, de este porcentaje de lectores, el 52,2% dedica su tiempo a
la lectura de libros, mientras que un 37,7% lee periddicos y un 3,7%, revistas. El mismo
estudio revela, que en el pais aun hay preferencia por la lectura en su formato
tradicional, es decir, libros, periodicos, revistas, periddicos deportivos y obras literarias
en papel, al menos la mitad de los lectores ecuatorianos lo realizan por mantenerse

informados.

Se lee poco con relacion a otros paises, un estudio de la Camara Ecuatoriana del
Libro, el libro en el Ecuador 2010, datos y estadisticas del ISBN (Numero Estandar
Internacional de Libros). En 2010 se produjeron 2.054 titulos de interés general. En esta
categoria se incluye la narrativa, la poesia, el ensayo, textos que no son necesariamente
requeridos en nivel de instruccion formal. Aunque es muy importante que los
estudiantes tengan un vinculo con los libros que les servirdn en su aprendizaje

estudiantil.

Un estudio realizado por el (INEC) 2012 que forma parte del Sistema Integrado en
Encuestas a Hogares, teniendo una muestra de 3960 viviendas se investigd a las
personas mayores de 16 afios en Quito, Guayaquil, Cuenca, Machala y Ambato. Segin
el estudio, el 50,3% de los ecuatorianos lee de 1 a 2 horas a la semana, mientras el

13,5% de su poblacion lo hace de 3 a 4 horas.
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La mayoria de la poblacion que lee, se basa en la lectura de periddicos o revistas
institucionales que tienen al alcance de la mano, mientras que la pequefia parte del
porcentaje forman parte de instituciones educativas donde debemos poner especial

cuidado en seguir cultivando este habito.

La familia, escuela, la biblioteca, las librerias, son ambitos sociales donde los
nifios y nifias se encuentran con los libros. En todos esos lugares se produce
una tencion entre, por un lado, el control de la lectura por parte de los adultos
y, por otro lado, la libertad de eleccion y de uso del libro por parte del lector
infantil. (Colomer, 2010, pag. 61)

Sobre el estudio realizado podemos decir que tenemos un indice razonable de
acuerdo a la lectura en el Ecuador, a pesar de que tenemos un 56,8% de personas que no
leen por falta de interés. De acuerdo al estado conyugal, el 82% de los solteros dedican
tiempo a la lectura, convirtiéndole en el grupo que mas lee, mientras los viudos son los

que menos leen con el 53% de su poblacion.

Dividir los textos en géneros literarios nos hacen diferenciar entre tipos de textos que
veremos en diferentes momentos y con diferentes propositos, buscando una solucion
para alguna inquietud. Como nos comentan (Jiménez, Gomez, Aguado, & Ballasteros,
2001, pag. 21) mencionan que “El término género, en literatura, define la agrupacion de
aquellas obras que presentan una serie de caracteristicas comunes. Los integrantes de
cada género pueden presentar una serie de caracteristicas comunes y otras

diferenciales”.

Una clasificacion que nos permite diferenciar entre lo real y lo irreal, lo roméntico de

lo tenebroso nos ayudara a elegir en un momento que necesitamos de ese libro, nos
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dejard una experiencia que en ese momento necesitdbamos.

Aja (2003) establece que durante el proceso de recepcion el lector aprecia el tema del
que se va a tratar aspectos externos, formales internos y recursos especificos por el cual
el lector tendrd nuevas formas de interpretarlo al mismo, es por esta razoén que en las
cifras se ve que la poblacion que son solteros, leen mas, segun una infografia realizada
por Mediaworks en el (2014) establece que los géneros literarios mas vendidos son:
ficcion para ninos, fantasia, misterio, literatura clasica de ficcion, literatura moderna de

ficcidn, realismo magico.

Por ciudades, Ambato y Guayaquil son las ciudades en donde el 77% de su
poblacion desarrolla el habito de la lectura, mientras Cuenca tiene el menor porcentaje
de poblacion con este habito con el 68%. De acuerdo al sexo, el 75% de los hombres

dedica al menos una hora a la semana a la lectura frente al 72% de las mujeres.

La investigacion también refleja la preferencia de lecturas, en el caso de los hombres
el 51% lee el periodico y el 34% libros mientras que en el caso de las mujeres el 41%
prefiere los libros y el 34% los periddicos. Finalmente, los datos reflejan que la
principal razon que tienen para leer las personas de 25 afios y mds es por conocer mas

sobre alglin tema, frente a la necesidad escolar de los jovenes de 16 a 24 afios.

3.2 Técnicas de lectura

Las técnicas de lectura se basan sobre los pilares de la rapidez, comprension y
memorizacion, son las caracteristicas mas sobresalientes para la aplicacion inmediata

con los alumnos, aportando a los estudiantes la ayuda necesaria para leer rapidamente,
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comprender y recordar bien lo leido.

Para profundizar en la metodologia de las técnicas de lectura eficaz y sus recursos
didacticos, es necesario analizar brevemente la actividad de la vision en el acto lector,
su estudio proporcionard las pautas necesarias para desarrollar en los alumnos
capacidades relacionadas con la facilidad lectora, imprescindible para la consecucion de

los objetivos.

Hasta finales del s.XIX se creia que la mirada resbalada de manera continua por el
texto. Fue Emile Javal, considerado hoy como el padre del estudio experimental de
proceso de lectura, quien descubrié que el movimiento, lejos de ser continuo, se realiza
a golpes y que en cada golpe de vista solo se puede ver con nitidez una parte pequena

del campo visual.

Las conclusiones que han aportado estas investigaciones puedes resumirse en que los
ojos de izquierda a derecha, o que el reconocimiento de nuestro alfabeto se realice tan
solo por parte superior de las letras, no facilita suficiente informacion para describir

como un lector medio percibe un texto escrito.

Los movimientos bruscos, de amplitud irregular, que se conocen como progresiones
o movimientos de progresion, estan separador por intervalos de tiempo en los que la
mirada se para un instante. Estas paradas se conocen como puntos de fijacién. La
cantidad de signos que los ojos perciben durante una pausa recibe el nombre decampo

de vision o abanico de vision.
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A veces sucede que en un punto de fijaciéon el lector inicie bruscamente un
movimiento de vuelta atrds que se denomina movimiento de regresion. Existe también
un movimiento de gran amplitud en el que el lector cambia de linea, se llaman
movimientos de retorno al principio de la linea. Un buen lector desarrollara siempre la
progresion y el correcto retorno a la linea, evitando todo movimiento de rectificacion y

regresion. (Brunet, 1989)

4 Campaiias de lectura en otros paises

Durante los ultimos afios se han ejecutado una serie de programas para fomentar la
lectura produciendo verdaderos cambios culturales en su entorno. Estos surgieron
inicialmente como proyectos pilotos, y debido a su éxito y permanencia en el tiempo se
transformaron en programas y planes estables en las administraciones de ministerios y

editoriales.

En un estudio realizado Cornejo et al (2012), concretan que se desarrolld una
encuesta a 158 estudiantes de la Facultad de Ingenieria de la Universidad de Buenos
Aires y llegaron a la conclusion de que sus encuestados si tenian hébitos de lectura, pero
no enfocados en sus carreras. También determinaron que ellos desconocen la naturaleza
de la divulgacion cientifica. Los autores sostienen que en las escuelas, colegios y

universidades deberian inducirlos a la lectura de textos de divulgacion cientifica.

La biblioteca sale al encuentro de las personas con el Programa Bibliometro
Santiago, Chile, esta iniciativa se vincula a las politicas de promocion que la Direccion

de Bibliotecas, Archivos y Museos (DIBAM) en Chile ha desarrollado desde mediados
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de los afios 90’ para la implementacion de nuevas formas de promover la lectura y los
procesos de extension del servicio de bibliotecas publicas. Para desarrollar este proyecto
la DIBAM establecié una alianza con el tren metropolitano de Santiago (Metro S.A.),
quien facilita los espacios fisicos al interior de mas de una docena de sus estaciones,
para instalar puntos de préstamo domiciliario de literatura recreativa, acceso a internet,
entre otros. La necesidad de acercarse a las personas a través de estrategias innovadoras,
generando espacios para el encuentro entre el publico y los libros, motivé a la DIBAM a
implementar este proyecto montado en un sistema moderno, agil, y entretenido para
incentivar a la lectura y educar a la poblacion en el rescate del medio escrito y su

insercion en el actual mercado de imagenes.

En América Latina son muy escasos los programas financiados con capitales
privados, ya que generalmente la empresa privada busca el financiamiento de proyectos
y programas que tengan rentabilidad economica, que los posicione en los medios de
comunicacion, sabemos que la lectura no es atractiva para los medios de comunicacion,
este es un fendbmeno curioso algunos medios ven a la lectura como un “competidor” de

los medios de comunicacion.

Seglin un estudio realizado por Jiménez et al (2010), nos comenta que desde el aino
2007 la Federacion de Gremios de Editores de Espafa (FGEE) incluyo en sus encuestas
los datos de menores entre 10 y 13 afos. Los sucesivos Informes del Barometro de
Habitos de Lectura y Compra de Libros, confirman que la poblacion infantil lee mas
que la poblacién de adultos. Mientras que casi la mitad de la poblacion espafiola no lee,
la cifra de lectores en la franja de menores alcanzé un 85% en 2007 y no ha dejado de

crecer hasta llegar al 92.9% en el 2009.
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El rendimiento escolar depende en gran parte de la capacidad lectora de los alumnos
ya que es totalmente necesaria para aprender. Leer bien es imprescindible para cualquier
estudiante y para ello se requiere de un proceso de aprendizaje que abarca mas que los

primeros afios de nuestra vida escolar.

Colombia con sus centros culturales de Medellin, los “Parques Biblioteca” que se
han transformado en un eje de desarrollo social y encuentro ciudadano, ya que a través
de un sinnumero de actividades educativas y ludicas permite la construccién de
ciudadania, el acercamiento a la cultura digital, el fortalecimiento de organizaciones

barriales y de un nuevo sentido de pertenencia.

“México lee” es un programa que en un periodo no mayor a 3 afios de manera inicial,
pretende lograr que la poblacion alfabetizada desarrolle habilidades de lectura, escritura
y se familiarice con diversos textos en todas sus formas, impresas o electronicas, a
objeto de que acudan a la lectura buscando respuestas a sus inquietudes, su interés y su
curiosidad, que puedan conocer, ejercer sus derechos y obligaciones; sean capaces de
encontrar informacion y contenidos de calidad para comprender mejor algun aspecto del
mundo que habitamos, que puedan dialogar con argumentos para defender sus ideas,
usando el lenguaje para crear nuevos sentidos; produciendo sus propios textos para dar a
conocer lo que piensan, necesitan o quieren; desarrollando un pensamiento critico,

analitico y conceptual.

El escritor mexicano Carlos Monsivais, 2004 en el texto “Elogio de los libros”

advierte sobre los posibles efectos de la globalizacién en los procesos de lectura, se
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perfeccionan o, si se quiere, se vuelven casi inapelables procesos ya advertibles desde
hace décadas; el primero, el avasallamiento de las industrias culturales de Norteamérica,
que en materia de lectura imponen dos grandes zonas del consumo: los bestsellers y la
literatura de autoayuda o superacion personal, segun Monsivais estos dos géneros

periodisticos son los mas vendidos en la actualidad.

El Plan Nacional del Libro y la Lectura (PNLL) este plan es un conjunto de politicas,
programas, proyectos, acciones y eventos desarrollados por el Estado brasilefio (en los
ambitos federal, estadual y municipal) y por la sociedad (sector privado y tercer sector)
para promover el libro, la lectura, la literatura y las bibliotecas en el Brasil. Su finalidad
es asegurar la democratizacion del acceso al libro, el fomento y la valorizaciéon de la
lectura y el fortalecimiento de la cadena productiva del libro como factor relevante para
el incremento de la produccién intelectual y el desarrollo de la economia del pais

Ramos, (2009).

El movimiento “Livro Livre” estd asentado en la ciudad de Rio de Janeiro y se
inspira en otras acciones similares de ciudades de América Latina y del mundo, como
los libroslibres.com y bookcrossing.com, y promueve una campafia para que las
personas dejen libros en locales publicos. Ramos, (2009) EI movimiento divulga fechas
de liberacion en masa de libros y promueve el intercambio de ideas sobre la lectura a
través de internet. Esta iniciativa es un proyecto que se destaca por parecer una idea
simple, creativa y movilizadora, que promueve la lectura, el intercambio y la

participacion ciudadana.
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5 Campaiias de lectura en el Ecuador

El habito de lectura de los ecuatorianos es de medio libro al afio por persona,
mientras que en Chile leen 5,4 y en Argentina 4,6 respectivamente. México y Colombia
se ubican por debajo con 2.9 y 2.2. Entre las razones por las cuales leen poco esta la

falta de tiempo y el poco interés hacia la lectura (Lopez, Granja, & Cruz, 2014, pag. 53)

Es importante darse tiempo para analizar el estilo, los recursos visuales y técnicos
empleados en la creacion de ilustraciones, ya que de ello depende, en muchos casos, la
manera en que se asimilan los contenidos y se estimula la fantasia, creatividad e

inteligencia de los nifios.

La campana de lectura Eugenio Espejo empezo6 en 2001 con respaldo de la Casa de
la Cultura Ecuatoriana Benjamin Carrién Nucleo de Loja, 2017, en donde se dedicé un
estudio sobre la situacion del libro y la lectura en el Ecuador, en su segunda fase hacen
énfasis en la capacitacion de mediadores, promotores de la lectura y en su tercera etapa
se ejecutd el plan comunitario de lectura dirigido a los ciudadanos para mejorar su

comportamiento lector.

De acuerdo a Actis (2003) la lectura no debe ser vista como una capacidad o una
técnica, pues leer no se refiere inicamente a decodificar, es también un proceso en el
cual se construyen los significados de un texto por medio del cual se crean avenencias
entre el lenguaje y la razon. Mediante la lectura el cerebro se agiliza, muchas zonas del

cerebro se activan y las neuronas empiezan un juego entre ellas.
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Campafia Dona un Buen Libro por la Educacién, proyecto impulsado por el
Ministerio de Educacion , 2017 y més entidades gubernamentales en el 2010, con la
iniciativa de Diners Club- UNICEF el propdsito de esta campana fue la de recolectar
libros usados en buen estado, clasificarlos adecuadamente y luego redistribuirlos entre

las escuelas de varios cantones del pais, beneficiando a mas de 6.000 alumnos.

Ministerio de Educaciéon (2017) incentivé a la campana de lectura “Yo Leo” en el
2017, como parte del Plan Nacional de Lectura a través de los ministerios de Educacion,
Cultura y Patrimonio, con esta campaia se cred con el fin de fortalecer el hdbito lector
en los estudiantes ecuatorianos.

El hecho de no tener un buen nivel lector, nos lleva a un deficiente nivel de
comprension, de retencion, de un excesivo tiempo para hacer las tareas escolares, de
fatiga y cansancio, que se traducen en un bajo auto concepto creyéndose poco validos

para el estudiante.

6 Analisis de las campanas de lectura en Loja

La primera campafia de lectura que se presentd en el Ecuador fue en el canton La
Libertad (provincia de Santa Elena), el Gobierno Nacional a través del titular del
Ministerio de Educacion, Fander Falconi, realizé el lanzamiento de la campafia nacional
YO LEO. La estrategia, cuyo fin es fortalecer el habito de la lectura, fue presentada en
el auditorio de la Universidad Estatal Peninsula de Santa Elena (UPSE) al que asistieron

los miembros de la comunidad educativa.

Esta campana forma parte del Plan Nacional de Lectura, estrategia intersectorial, que
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se presentd el 09 de agosto de 2017, para el apoyo de esta campafia se unieron los
ministerios de Educacion, Cultura y Patrimonio aplicaran el Plan Nacional de Lectura

que incluira:

Produccion editorial con enfoque intercultural: crear una linea editorial de textos y
audio libros para promover valores culturales, historicos, regionales y locales.
Formacion de lectores: Desarrollar contenidos de lectura, realizar capacitaciones y
reorganizar el sistema de bibliotecas. Promocion y difusion cultural: Promover
encuentros educativos y culturales, espacios radiales, televisivos y acercar a los autores

a la comunidad educativa.

Como comenta el autor (Lopez, 2001, pag. 107) “Es un tipo de texto que ofrece una
mirada pormenorizada de un tema, ya sea un objeto, una persona, un concepto”, cuando
leemos un cuento, una leyenda o una fabula tenemos una perspectiva diferente de lo que
acabamos de leer, asi mismo al mirar una portada o la introduccién del texto
visualizamos diferentes puntos de vista, todo esto le ayuda al escritor a captar nuestra

atencion o fracasara en el intento.

El (Ministerio de Educacion, 2010) define que:

Comprender que las palabras estan constituidas por sonidos (fonemas) y
generan la reflexion sobre cada uno de los sonidos que forman las palabras. A
partir de aqui los nifios pueden identificar y jugar con los sonidos (suprimir,
aumentar y cambiar) para formar nuevas palabras.(p. 56)

A partir de nuevas lecturas los nifios y nifias comienzan a utilizar nuevas palabras,
mejorando su dialecto y escritura, es por eso que las campafias de lectura van creando

una sociedad culturizada.
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El Plan Nacional de Lectura como un proceso permanente, estable y dinamico que
esta dirigido a los estudiantes, docentes y a la comunidad a nivel nacional, en el que no
solo contempla la participacion de organismos estatales, sino también de los Gobiernos
Auténomos Descentralizados (GAD) y organizaciones sociales.

Moreno (2004) dice que todas estas actividades abren nuevos espacios
comunicativos y actividades motivadoras por si mismas. El alumnado se ve inmerso en
un mundo de fantasia y diversion que le hace sentir identificado y participe del grupo al

tiempo que es protagonista de las historias y juegos.

Asi como es importante tener un texto que vincule a los lectores con el mismo texto
asi mismo es importante que estos textos tengan imagenes que llamen tanto la atencion
de un nifio como de un adulto, creera una mejor demanda de estos, las imagenes que se
veran importan tanto como el texto, se podria decir que es uno de los componentes

importantes para atraer a los compradores.

(Silveyra, 2002, pag. 81) comenta:

Las ilustraciones llegan primero a las paginas de los folletines, de los
almanaques, es decir, a los materiales destinados a publicos cuyas
competencias lectoras eran débiles, (...) las ilustraciones llegan primero a la
infancia como apoyo para la comprension del texto.

La mayoria de personas se sienten atraidas por una portada o una ilustracion que
ensefie pequefias partes que tratara la trama del libro, es por eso que la mayoria de
textos que se realizan tienen ilustraciones, logrando captar el interés impulsando a
comprarlo, después de haber obtenido nuestra atencion con sus ilustraciones, el escritor

ha logrado su objetivo, la venta de un ejemplar.
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Zavala (2009), relata que el disefio tipografico determina la facilidad de la lectura

también afectando la extension del texto y su costo de produccion.

Las ilustraciones son un complemento esencial que facilitan la comprension de la
lectura e incentivan a los nifios a observar y analizar las ilustraciones que se aprecian en
los libros, abundar tanto el texto con imagenes hace que contenga un porcentaje minimo
de escritura, con eso tendremos una desventaja en el texto, sin dejar espacio para lo mas
importante que es la historia que se esta contando, (Silveyra, 2002, pag. 56) concreta
que “Si bien puede ser destacada, recomendamos usar esta técnica con mesura. Su gran
desventaja consiste en ofrecer a los chicos imagenes acabadas y fijas, lo que hace tender

hacia el estereotipo”.

(Aja, 2003, pag. 521) concluye que “La interaccion lectora permite explicar y
observar de manera directa las peculiaridades de la comunicacion literaria, establecida
como situacion de comunicacion especifica y hecho cultural comparativo”.
Comparamos y experimentamos, asi como lo decia Farias y ahora Aja en esta nueva
cita, reviviendo nuevas experiencias, a los lectores, oyentes y a interesados en el texto,

creando una comunicacion cultural.

7 Objetivos de los Ministerios de Cultura y Patrimonio para

difundir las campaiias de lectura

Con esta nueva iniciativa que esta impulsando el Gobierno Nacional a través de sus

entidades publicas serd un apoyo hacia la ciudadania, con el proposito de incentivar
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nuevas estrategias para fomentar a los ciudadanos con la lectura.

Durante el lanzamiento de la primera campana “Yo leo” 09 de agosto de 2017, el
ministro Falconi se refiri6 a la lectura como un derecho dentro del ejercicio de la
educacion de calidad. “Ahora tenemos politicas educativas mas soélidas, tenemos
grandes retos alrededor de la comunidad, y la lectura nos abre nuevas dimensiones con

otras realidades y posibilidades”, resaltd. (Ministerio de Educacion E. , 2017)

Segtin el Ministerio de Patrimonio y Cultura (2014)
La falta de memoriales publicos locales y nacionales en Ecuador
contribuy6 a que Unicamente se cuente y se difunda la historia escrita y
oficial, dejando de lado a diversos grupos sociales y movimientos cuyas
historias particulares se ocultan en tradiciones y relatos de los pueblos.
Esto ha ocasionada una desvinculaciéon de los rasgos identitarios entre
pasado y presente, sin una democratizacion de la memoria, provocando

una vision sesgada de la historia de nuestros pueblos, contada
unicamente desde las esferas de poder.

Por esta razon es que nos vemos en la necesidad de saber con qué frecuencia leen los
nifios desde la escuela.

(Carrefio, 2008, pag. 67) plantea:

En las escuelas se debe tratar en profundidad la animacion a la lectura, ya que
es una capacidad totalmente necesaria de cara a futuros aprendizajes y al
desarrollo integral del nifio/a. Existe la necesidad de animar a leer, de fomentar
el gusto por la lectura desde la edad escolar con el fin de crear buenos lectores.

Motivando a la lectura tendremos mas personas que tengan un pensamiento
argumentado por libros que influencien en nuestra cultura, comportamiento que

debemos tener para tomar decisiones en nuestra vida.

Segun los autores, Jiménez, Gomez, Aguado, & Ballasteros (2001) comentan que se
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puede decir del argumento de la obra de adultos lo mismo de la infantil, aunque el
tratamiento para nifos se debe tener en cuenta algunos aspectos como el
sensacionalismo excesivo que no es bueno para nifios y con el cual terminaran

confundiéndolos.

(Freire, 1984, pag. 18) escribe en su texto “La importancia de leer y el proceso de
liberacion”, nos dice: “Lectura del mundo precede a la lectura de la palabra, de ahi que
la posterior lectura de ésta no pueda prescindir de la continuidad de la lectura de aquél.
Lenguaje y realidad se vinculan dinamicamente. La comprension del texto a ser
alcanzada por su lectura critica implica la percepcion de relaciones entre el texto y el

contexto”.

Incluye la habilidad para conocer el “yo interior” de los lectores, analizar los propios
sentimientos, emociones, conductas, y buscar soluciones para orientar esas conductas o
para reforzarlas. Esta inteligencia implica conocerse mas a si mismo, autoanalizarse,

evaluar las habilidades propias y desventajas, el plantearse metas para el futuro.

8 Estrategias de difusion de campaiias de lectura

Para esta iniciativa la Direccion de Bibliotecas, Archivos y Museos (DIBAM) entre
los métodos de difusion se encuentra a Chile, que comenz6 con la utilizacion de los
centros comerciales como “panorama familiar” de fin de semana, paulatinamente ha
desplazado a la lectura como actividad de entretencion y formacion, a un lugar
secundario y reducido a un determinado grupo de personas, creando en personas de

menor educacion una apatia hacia el medio escrito.
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(Pefia, 2013, pag. 41), expone

Un aspecto digno de tener en cuenta en una obra literaria destinada a los
lectores ... es el correcto uso del lenguaje, es decir, buen uso de la sintaxis
expresiva, de la eleccion de las palabras, el adecuado manejo de los adjetivos y
especialmente de los diminutivos que ... suele ser excesivo.

Con una buena coordinacion entre el lenguaje y la sintaxis tendremos textos faciles
de leer para los lectores, sin dejar incognitas en las personas, mejorando el uso del

lenguaje.

Se establecid entonces el metro de Santiago como un lugar estratégico para la
implementacion de los Bibliometros, debido a la gran cantidad de personas que utiliza
este medio de transporte, ya que se produce un tiempo disponible de las personas, entre
la estacion de abordo y de arribo. El programa Bibliometro, nace en el afio 1995 luego
del establecimiento de un convenio a modo de alianza cultural entre la Direccion de
Bibliotecas, Archivos y Museos (DIBAM)y metro de Santiago, que permitiria
implementar puntos de préstamo de libros en las estaciones del metro de tal manera dar

acceso a la lectura al mas amplio y diverso nimero de personas.

Montoya (2003) nos dice que, de no existir el lenguaje, tanto en su forma oral como
escrita, seria mas dificil la convivencia social y mas primitiva nuestra forma de vida.
Ademas, gracias al lenguaje ha sido posible lograr éxitos en el conocimiento y dominio

de las fuerzas de la naturaleza.

Es aquel ambiente que se encuentra en un determinado lugar en donde uno crea

experiencias de conexion, con la llegada de nuevas personas, nuevas culturas creando
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una mezcla de conocimientos, en donde integramos culturas y sentimientos.

En Colombia 2016 se lanzd una campafa en donde se la definia “Todos tenemos
algo que alguien necesita”, con el objeto de favorecer al intercambio de libros y al
fortalecimiento de la lectura, en el 2012 se introdujo el concepto del trueque “Ven con
una historia y marchate con otra” en donde se sugeria que intercambiar libros era
intercambiar historias, en estas se realizaron piezas publicitarias, Blanca Nieves se
convierte en Sherlock Holmes, Harry Potter en el Caballo de Troya y Caperucita Roja

en Moby Dick.

“Piérdete en la historia” campafia lanzada en Brasil 2016, que sugiere que podemos
perdernos en la historia al leer un buen libro, y la mejor forma de plasmarlo es
convertir la portada de los mismos en un gran croma en el que se puede “editar” a

nuestro antojo nuestra propia vision como lectores.

“Principios y finales mas juntos” Se trata de audiolibros adaptados, de ahi que las
historias sean mas “cortas”, o mas sencillas. Para plasmar graficamente la idea, en las
tres piezas publicitarias (Cenicienta, Moby Dick y Frankenstein) aparecen el

comienzo y el fin.

“Cuanto mas lees, mas ves”, la Asociacion de Editores de Madrid lanza en mayo de
2016 estos tres anuncios, que vienen a decir algo asi como que leer es ver mas (o
mejor), una analogia para resaltar que la lectura nos da mayor conocimiento acerca de

los temas.
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En lo que respecta a los habitos de lectura de los adolescentes de segundo nivel de
educacion, se encuentran casos en los cuales no tienen interés por la escritura y la
lectura, al respecto Pindado, 2004, indica que el desencuentro de los jovenes frente a la
lectura se debe al ocio electronico, hasta el punto de que muchos de ellos viven en una
caverna tecnolédgica, pero ahi estd la importancia que el comunicador sepa realizar
nuevas estrategias comunicativas, para llegar al publico que vive en la tecnologia.

“Los clasicos haciéndose un selfie”, con esta campafia de 2015, “trae los clasicos a
los tiempos digitales, la Biblioteca Nacional de Rumania pretendia animar a las
contribuciones para la digitalizacién de los archivos de la biblioteca. Nada mejor para

expresarlo que los tres mosqueteros, Anna Karenina o Dracula haciéndose un selfie.

Es importante que desde tempranas edades se estimule al niflo o a la nifa,
mostrandoles imagenes interesantes, objetos de colores, juguetes llamativos que se
pueda indicar y al mismo tiempo vocalizar su nombre, para que de esta manera asocien
palabra e imagen y asi se vaya incrementado de una manera mas facil y rapida palabras

nuevas en su vocabulario y se vayan encaminando hacia la lectura.

“Leer da forma a los niflos”, esta campafa fue lanzada en Japén en febrero de 2015
por el Consejo de Educacion de la ciudad de Yokohama para recordarnos como los
libros contribuyen a la formacion de los nifios y la necesidad de que se interactue mas
con ellos en las escuelas. Las piezas, muy graficas, estaban acompafiadas por las
leyendas “Los libros son més que conocimiento”, “Estamos hechos de los libros de

nuestra infancia” y “Nuevo libro, nuevos amigos”.

Betancur, (2006) plantea que los talleres educativos, son unidades productivas de
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conocimiento que a partir de una realidad concreta tienen el fin de transformarla donde
los estudiantes trabajan haciendo convergencia teoria y practica, ademds este un
programa de formacion racional de actividades especificas, graduadas y sistematicas
para cumplir los objetivos de ese proceso de formacion del cual es su columna vertebral.
Con los talleres que se han venido impulsando en diferentes lugares estratégicos para
leer, la ciudadania se ve mas vinculada con la lectura.

La version local de Books on the Move. Esa iniciativa ya se hace en 25 ciudades del
mundo en 16 paises y fue creada en 2012 por Hollie Fraser en Londres. Fraser,
fundadora de una red digital para promover la lectura, queria compartir sus libros
amados con otros londinenses. Los empezd a dejar en los vagones, senalados con
un sticker, para que otras personas pudieran leerlos mientras viajaban y luego

devolverlos.

Para construir una sociedad que tenga conocimiento de todo lo que le rodea, debemos
crear el interés por la lectura, es por eso que nace una nueva campafia en Argentina,
nombrada: Al Subte con los Libros, el grupo que conforma Chicas Guapas TV
sorprendid a pasajeros de las lineas de subterraneo con Libros en el Subte, (Carrefio,
2008, pag. 124) nos comenta que, “La lectura y los buenos hébitos lectores son pilares

fundamentales sobre los que se basa el estudio”.

En el 2015 la Coordinacion de Educacion Zonal 6 y su programa de vinculacion con
la comunidad y la carrera de Lengua y Literatura y Lenguajes Audiovisuales de la
Facultad de Filosofia de la Universidad de Cuenca desarroll6 el proyecto de promocion
y difusion lectora, en donde se pretendia acercar a los estudiantes de educacion basica

media, basica superior y bachillerato a los escritores locales Eliécer Céardenas, Jorge
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Davila Vazquez, Ivan Petroff, Catalina Sojos y Oswaldo Encalada. No solo se
acercarian a su obra, también podran dialogar con ellos, esta es una nueva forma de
tener el contacto del lector con el escritor, permitiendo que se puedan resolver

inquietudes de ellos.

Prieto (2012) menciona que el taller implica la aplicacion de los conocimientos
adquiridos en una tarea especifica, generando un producto que es el resultado de la
aportacion de cada participante. Al realizar un taller se debe promover un ambiente
flexible, contar con una amplia gama de recursos y herramientas para que los alumnos
trabajen el producto esperado. Su duracion es relativa a los objetivos perseguidos y a las

competencias a trabajar.

Todos hemos tenido experiencias positivas y negativas con docentes de las escuelas,
colegios y universidades, pero a esto lo ligamos con las materias que ellos nos imparten,
por eso como docente se debe crear un lazo de amistad con los alumnos y la materia que
dictan. (Dominguez & Guevara, 2013, pag. 16) concluyen que “La funcion del docente
no es vigilar y castigar, sino estar al pendiente de las necesidades del alumno, para

ayudar”.
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e. MATERIALES Y METODOS

Para esta investigacion utilizaremos un enfoque metodoldgico cualitativo en donde
tendremos las técnicas y camino que se debe seguir, en este caso, el analisis de
contenidos como la entrevista y grupos focales que nos permitiran recopilar datos e
informacion, utilizar la recoleccion y analisis de los datos para afinar las preguntas de

investigacion y poder revelar nuevas interrogantes en el proceso de interpretacion.

Materiales

Cémara de video
Libreta de apuntes
Tripode

Celular
Computadora
Impresora

Internet

vV VvV VYV VvV V¥V VYV VY VY

Libros

Método Cualitativo

Un planteamiento cualitativo es como ingresar a un laberinto, sabemos donde
comenzamos, pero no donde habremos de terminar. Entramos con conviccidn, pero sin
un mapa detallado, preciso. Y de algo tenemos certeza: deberemos mantener la mente

abierta y estar preparados para improvisar. (Herndndez-Sampieri, 2014, pag. 357)

Para esta investigacion nos veremos inmersos en los diferentes puntos de vista que
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tendran los organizadores y participantes sobre esta campafia, es por eso que con el
enfoque cualitativo nos podemos guiar por areas o temas significativos de investigacion.
Sin embargo, en lugar de que la claridad sobre las preguntas de investigacion e hipotesis

preceda a la recoleccion y el andlisis de los datos.

Patton (2011) define los datos cualitativos como descripciones detalladas de
situaciones, eventos, personas, interacciones, conductas observadas y sus

manifestaciones.

La investigacion a realizarse requiere de métodos y técnicas las cuales ayudaran al
desarrollo del proyecto, de manera predominante tendremos el método cualitativo, por
esto (Hernandez, Fernandez, & Baptista, 2010, pag. 209) comentan que “La recoleccion
de datos que debe ocurrir en los ambientes mas naturales y cotidianos donde se
desenvuelvan los personajes a investigarse”, la recoleccion de datos se debe dar en
ambientes en donde se desarrollaron las campafias de lectura, permitiéndonos obtener

datos veridicos para la realizacion de esta tesis.

Técnicas de investigacion

Las técnicas de investigacion son los procedimientos e instrumentos que utilizamos
para acceder al conocimiento. Encuestas, entrevistas, observaciones y todo lo que se
deriva de ellas, es por eso que a continuacion detallaremos las técnicas que utilizaremos

en esta investigacion.
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Analisis de contenido de las estrategias de comunicacion de las

campaias de lectura

La observacion es un proceso cuya funciéon primera e inmediata es recoger
informacion sobre el objeto que se toma en consideracion (Fabbri, 2016, pag 14). Al
contar con el tema a investigar y teniendo informacion sobre como, por qué y para qué
se realizan estas campafias primero debemos familiarizarnos con los contenidos que se
han dado mediante las campanas, analizando las estrategias, para eso elaboraremos una
ficha técnica en donde detallaremos el tiempo de duracion, como ha sido su difusion,
propositos, objetivos, mediante qué medios se han difundido, cudles han sido sus

publicos objetivos de las campaiias.

Investigando el ambiente donde se llevan a cabo las campafias, escribiendo,
escuchando y transcribiendo las emociones que sienten los participantes, llevando

anotaciones y un diario de campo que me facilitaré la descripcion de cada campaiia.

La campana de lectura “Loja Lee”, impulsada por la Casa de la Cultura Ecuatoriana
Nucleo de Loja, se desarrollo en el periodo abril-noviembre de 2017, la cual tuvo su
publicidad por medio de sus redes sociales y péagina oficial de la Casa de la Cultura,
encontrandola en Facebook como Casa de la Cultura Ecuatoriana Benjamin Carrion
Nucleo de Loja, en Twitter como @cculturaloja y en su pagina oficial como Casa de la

Cultura Ecuatoriana Benjamin Carrién Nucleo de Loja.

La campafia “Yo Leo”, impulsada por el Ministerio de Educacion, se desarrollo

desde el mes de junio a diciembre de 2017, se la ha impulsado por sus redes sociales
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como pagina oficial del ministerio, por sus paginas oficiales en las redes sociales; en

Twitter @EducacionZ7 Ec y en Facebook Ministerio Educacion Ecuador.

El Municipio de Loja impulsé su campafia de lectura en las escuelas municipales en
el periodo 2017, esta campaiia a diferencia de las otras, fue impulsada en cada escuela,
no tuvieron gran promocién a través de sus redes sociales, aunque su objetivo era

promocionarla en cada escuela con todos los alumnos.

Entrevista

“La entrevista es una técnica de gran utilidad en la investigacion cualitativa para
recabar datos; se define como una conversacion que se propone un fin determinado

distinto al simple hecho de conversar” (Bravo & Laura, 2013, pag. 163)

Con este método se pudo medir la informacién y conocer a través de los
entrevistados el estado actual sobre el conocimiento que las campafas de lectura en la
ciudadania lojana, arrojando datos con resultados que permitan afirmar el conocimiento
de ellos. Este tipo de investigacion tiene el proposito de recolectar la informacion de los
temas que se van a investigar, por lo cual se recopil6 los datos a través de la utilizacion
de herramientas como la entrevista, que se llevd a cabo en el periodo octubre 2017 —

julio 2018.

Se realizd entrevistas a los directivos, encargados y personas que estuvieron

vinculados con las campafias, como ha sido su experiencia en este proyecto, su
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participacion, entrevistando a encargados del proyecto, consultando cudles son sus

objetivos, como se dio la iniciativa, con qué frecuencia pertenecen a este proyecto.

La campafia de lectura “Loja Lee” impulsada por la Casa de la Cultura Nucleo de
Loja, en el periodo abril-noviembre de 2017 estuvo a cargo del Dr. Diego Naranjo,
director de la Casa de la Cultura, Jeannet del Cisne Coronel, comunicadora social y

Julio Cesar Espinoza, secretario general.

“Yo Leo” campafia impulsada por el Ministerio de Educacion, la campafia se
desarroll6 en el periodo junio-diciembre de 2017, el encargado de la campana fue el Lic.
Stalin Guayllas Poma, campaia que se promociono a través de sus redes sociales y

pagina oficial.

La campana de lectura impulsada por el Municipio de Loja de igual manera se la
desarroll6 en el periodo 2017, con informacion de la campafia se obtuvo la colaboracion

de la Lic. Gladys Arrobo.

Grupos focales

Segin Mercadiez, 2004 establece que los grupos de enfoque o focales (Focus
Group), es tal vez la forma de investigacion mas usada, y ésta consiste en una entrevista
no estructurada, libre fluida donde con un grupo de personas de 8 a 12 en Estados

Unidos.
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Los grupos focales de los cuales se recopil6 datos a través de un publico objetivo en
el cual formardn parte varios participantes de las campafias, aportando con ideas y
sugerencias que ayuden al mejor desarrollo de la investigacion, con los resultados
obtenidos verificaremos qué aportes han recopilado de las campanas antes ya

mencionadas.

Para la realizacion de los grupos focales, la poblacién y muestra que se consider6 a 8
estudiantes que participaron en las campafias de lectura de las siguientes instituciones
como el Ministerio de Educacion, Municipio de Loja a través de las Escuelas
Municipales y Casa de la Cultura nicleo de Loja que fomentaron las campafias de

lectura en el 2017.

Historias de las personas, que han vivido la experiencia de formar parte de las
campafias y que resalten lo positivo y negativo de estas, asi se crea un sentido de
cercania con el lector, logrando que nos comunique lo que piensan ellos que se podria

mejorar para las proximas campaiias de lectura.
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f. RESULTADOS

Datos generales de las campaias de lectura

La informacidn recolectada es a través de los medios comunicacionales que cada
entidad maneja, como sus redes sociales, paginas oficiales y medios de la localidad que

cada institucion tiene para que sus campaiias se difundan a la ciudadania.

Se realizo la recoleccion de informacion en las paginas y sitios web oficiales de las
entidades como la campafia de lectura “Loja Lee”, impulsada por la Casa de la Cultura
Ecuatoriana Nucleo de Loja, se desarrollo en el periodo abril-noviembre de 2017, “Yo
Leo” campana impulsada por el Ministerio de Educacion, la campana se desarroll6 en el
periodo junio-diciembre de 2017, la campana de lectura impulsada por el Municipio de

Loja de igual manera se la desarrolld en el periodo 2017 en las escuelas municipales.
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Resultados de los analisis de contenido

Analisis de contenido de la pagina oficial de Facebook de la Casa de la Cultura

Ecuatoriana y su campaiia de lectura “Loja Lee”
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Al recopilar cada publicacion que se ha dado en la pagina de Facebook y el

seguimiento de cada una promocionando la campaia de lectura se analizé lo siguiente:

Analisis de la pagina oficial de Facebook de la Casa de la
Cultura

30
25
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10

0 | . |

Publicaciones  Publicaciones  Publicaciones Publicaciones Publicaciones Rueda de prensa
con hashtag con texto con imagenes con videos con videos en
vivo

vl
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La Casa de la Cultura Ecuatoriana Benjamin Carriéon Nucleo de Loja (CCEBCNL),
tuvo 28 publicaciones en el periodo abril — noviembre de 2017 con una frecuencia de 3
a 4 publicaciones al mes en la red social de Facebook, estas publicaciones se daban el
dia en que se promocionaba con cuentistas que motivaban a los estudiantes a estar mas
interesados en la lectura y en la forma como las contaban, con narradores en las escuelas
que llamaban la atencion de los estudiantes contando y personalizando las voces de los

cuentos.

De sus 28 publicaciones 14 de ellas tienen un texto introductorio donde se detalla los
lugares, invitados y actividades que se estaban desarrollando en ese momento,
predominando los hashtags como #Lojalee, #LojaTerritorioDeLectura, #VivalLaCasa,

#CulturaY Libertad entre otros.

Aunque no todas las publicaciones tienen el mismo hashtag, cuentan con un pequefio

texto introductorio, con palabras especificas a cerca de la campaia.

Manejando publicaciones con imdagenes, videos en vivo, donde la ciudadania
compartia con un maximo de 3 compartidos por video, en cada video la ciudadania
felicita a la institucion por preocuparse al realizar campaiias de lectura, al contar estas
publicaciones con videos o imagenes esto refleja que en la pagina web se estd diciendo
lo que se hace, no son videos o imagenes alteradas que pongan en duda lo que se esta

comunicando.

Los videos colgados a las paginas web de la Casa de la Cultura Nucleo de Loja, en su

mayoria 5 videos en vivo, una rueda de prensa en donde se da informacion a la
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ciudadania del avance de la campafia, teniendo una participacion de los ciudadanos.
El lenguaje que se utilizan para las publicaciones, es popular, permitiendo que todos
sepan acerca de las actividades que se dan, los videos en vivo que se realizan,

motivando a la ciudadania acudir a sus lugares estratégicos en donde se difundirdn las

campanas.

Analisis de la pagina web oficial de la Casa de la Cultura
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En el analisis de la pagina web se analizé tomando en cuenta los siguientes criterios:
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Analisis de la pagina web oficial de la Casa de la Cultura

8
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3 4
2
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Noticias cortas  Noticias con enlaces Noticias extensas Noticias con Noticias sin
imagenes imagenes
ONoticias cortas O Noticias con enlaces O Noticias extensas
@ Noticias con imagenes @ Noticias sin imagenes

En el recuadro se detalla la cantidad de noticias que se realizaron en el periodo abril-
noviembre 2017, con las variables como noticias cortas, con enlaces, extensas, con
imagenes y sin imagenes, ddndonos un total de 19 noticias que fueron publicadas en su

pagina web oficial.

De las 8 publicaciones que se encuentran en la pagina web de la Casa de la Cultura, 2
de estas son noticias cortas, con enlaces a sus otras paginas oficiales, tienen un lenguaje
entendible para la ciudadania sobre lo que desean informar, aunque la mayoria de las

publicaciones son realizadas después de haber acudido a las unidades educativas.

Una de las falencias es que las noticias son publicadas después de que llevaran a
cabo su realizacion, teniendo noticias que ya habian pasado, esto genera que la
ciudadania no este informada inmediatamente o con anterioridad para que puedan

participar en la campaiia.

La pagina oficial no realiza tantas publicaciones como en Facebook, sus noticias son

mas extensas y no cuentan con interaccion de la ciudadania, el intervalo de las noticias
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emitidas corresponde a una media de 1 a 2 publicaciones al mes, no todas las
publicaciones tienen fotografia, en el mes de abril, mes de promocién de la campaiia se

realiz6 2 publicaciones.

En el mes de mayo y junio no se realizd ninguna publicacidn, esto nos indica que se
dejo dos meses sin informacion a los lectores y seguidores de la campatfia, para julio se
realizaron 5 publicaciones en las que se encontraba fotografias y se las detallaba de una
manera concreta las actividades que se realizd para seguir impulsado la campafia, este es
el mes donde mas actividades se promocionaron a través de esta pagina.

Después de tres meses sin tener alguna publicacion de la campafia Loja Lee, en el
mes de noviembre se clausurd con dos noticias, una el 22 de noviembre en donde se da
a conocer a la ciudadania lo que se realizd hace algunos meses anteriores y

comunicando que se retomara la campafia en algunos establecimientos del canton Loja.

La segunda y ltima publicacion que se realiza ese afio fue el 29 de noviembre donde
recuerda a los lojanos que el objetivo de la campana es el de declarar a Loja como
territorio de lectura, para lograrlo se detalla que se visitd una unidad educativa, aunque
en la noticia del 29 de noviembre se describa como una campafia que avanza con pasos
agigantados en su pagina oficial no se publican noticias que respalden el trabajo que

realizan.
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Analisis de la pagina oficial de Twitter de la Casa de la Cultura
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El analisis de Twitter
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En este cuadro se detalla como fueron realizadas las publicaciones en la pagina
oficial de la Casa de la Cultura en Twitter, con un porcentaje de 25 me gusta es lo que
obtuvo la Casa de la Cultura por sus tres publicaciones, las tres publicaciones tuvieron
la mayoria de los elementos como imagenes, enlaces y menciones.

De sus 3 publicaciones tienen noticias sobre el avance de la campafia en la ciudad de
Loja, primera publicaciéon que realizan es un 19 de junio con una imagen que
promociona la nueva campaia de lectura que estaba proéxima a su lanzamiento, con un
logotipo llamativo y un texto corto, se enlaza a una pagina para que el publico conozca
mas sobre la nueva campafia de lectura. Contando con un compartido y nueve vistos,
esto nos refleja que al realizar su primera publicacién las personas que estuvieron

atentos a este comunicado fueron los medios de prensa y la ciudadania lojana.
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Después de 11 dias, el 30 de junio la segunda publicacion, en esta ocasion la
publicacion se la realiza en la tarde, ya que se promociona el evento que se llevo acabo
en una unidad educativa, en el texto no hay una invitacion al piblico para que sepa mas
sobre la campafia, en esta publicacion se escribe con poco texto y se menciona a otra
pagina web para que conozcan mas sobre el tema, la publicacion tiene una fotografia en
donde se observa a un grupo de nifios que portan unos carteles sobre la campana de
lectura.

Cinco meses después el 30 de noviembre se realiza una publicacion en la cual
contiene una fotografia de nifios de la unidad educativa Bernardo Valdivieso que
formaron parte de la campafia de lectura, con un texto introductorio donde se enlaza a
una pagina para conocer mas sobre la campaifia.

Al contar con escasa informacion para el publico se da a entender que no contaron
con una buena agenda de medios que les permitiera brindar mayor informacion, un
conocimiento previo de los lugares y unidades educativas a los que les tocaba ir, asi se
descartaria un mal manejo de la campaiia evitando comentarios mal intencionados de la
ciudadania, en las tres publicaciones que tuvieron no se observa que haya un

intercambio de comentarios con sus usuarios, teniendo una comunicacion abierta.
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Analisis de la estrategia comunicativa de la Casa de la Cultura
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Una de las estrategias que diferencid esta campafa con las demads, es que contaron
con la presencia de una escritora que de manera diferente captaba la atencion de los
nifios, contando cada historia con diferentes voces, permitiendo que los nifios
participaran e interactuaran en el momento de narrar la historia, esto permiti6 que la
lectura se méas animada, motivando a los nifios a recrear cada escena que tenian las

historias.

Para esto recorrieron varias unidades educativas con el logotipo de la campana Loja
Lee y promocionando la campaia a través de los niflos que al tener a una cuentista que

les narrara de forma diferente los sumiera por el mundo de la lectura.

49



Analisis final de l1a Casa de la Cultura

La campafia que realizo la Casa de la Cultura nucleo de Loja, se pudo determinar que
fue impulsada en el periodo abril- noviembre de 2017 se la promocion6 en las redes
sociales de la institucion, con un mayor €nfasis en la red social de Facebook ya que esta

red social es la que mas publicaciones tuvo en el tiempo establecido.

Aunque se promocion6 la campafia a través de sus otras paginas oficiales, se noto
preferencia por la anterior red mencionada, con una falencia por parte de los encargados
de la campafia al no promocionarla de igual manera por todos sus medios de

comunicacion.

La Casa de la Cultura tuvo una rueda de prensa que la transmitié por Facebook, en
donde se cito a los medios de comunicacion de la ciudad, con una sola rueda de prensa
dej6 un vacio para que los medios de comunicacion locales y nacionales pudieran tener
conocimiento sobre como era el avance de la campana, cuanto duraria, como nacio la
iniciativa y el porqué seria importante que la ciudadania apoyara esta causa, la Casa de

la Cultura se limito a la difusion por redes sociales.
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Una de las estrategias que diferencio esta campafa con las demas, es que contaron
con la presencia de una escritora que de manera diferente captaba la atencion de los
nifos, contando cada historia con diferentes voces, permitiendo que los nifios
participaran ¢ interactuaran en el momento de narrar la historia, esto permitio que la
lectura se mas animada, motivando a los nifios a recrear cada escena que tenian las

historias.

Para esto recorrieron varias unidades educativas con el logotipo de la campafia Loja
Lee y promocionando la campaia a través de los niflos que al tener a una cuentista que

les narrara de forma diferente los sumiera por el mundo de la lectura.

Analisis de contenido de la campaia “Yo Leo”

“Yo Leo” campafia impulsada por el Ministerio de Educacion, se desarrolld en el
periodo junio-diciembre de 2017, el encargado de la campana fue el Lic. Stalin Guayllas
Poma, campafa que se promociond a través de sus redes sociales, pagina oficial y

medios de comunicacion publicos y privados.
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Analisis de contenido de la pagina oficial de Facebook del Ministerio de

Educacion y su campaiia de lectura “Yo Leo”
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Cuadro de Visualizaciones del Ministerio de
Educacion Facebook

periodo Junio-Diciembre 2017
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Las publicaciones que se dieron en el periodo junio- diciembre 2017 llegan a tener de
10.000 a 13.000 visitas en cada medio, esto nos comprueba que al difundir las noticias
por medios privados y publicos se logra un mayor alcance a la ciudadania, incentivando

a que esta tenga respaldo por parte de la misma, al ser una pagina que tiene seguidores a

nivel nacional, logra tener un mayor alcance en sus publicaciones asi permitiendo llegar

a los hogares comunicando sus actividades y desarrollo de las mismas.

Ministerio Educacién Ecuador

25 de septiembre de 2017 - &

rembre celebramos ef Dia de 1a Bandera Nacionsl, #YoleoEc te
1 y conocer mas sabre ruesiros simoplos patrias,
2 Me gusta O comentar AP Compartir o~

Aunque las noticias son cortas y concretas, algunas carecen de imagenes que brinden

una mayor informacién visual sobre lo que desean informar a la ciudadania, aunque se

debe tener en cuenta que al emitir una noticia por medios impresos y digitales no se
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obtiene una interaccion con el publico, pero se genera una informacion que seguird de

boca en boca, asi lograremos crear una comunicacion de masas.

Ediacacion Zoma T @Educacion®T_Eo « May 21

En fa escurla Metkde Hidalgo de Procel de o ouded de Loa, coondinadicr zoral
@stalingr participa del minato chico y habia de la importancia de @& prewencion
e gf Sisteme Maciona! de Educscion, §¥olecEo

Las publicaciones que se han realizado han sido mediante el avance de la campafa,
cada publicacion comunicaba a la ciudadania sobre las actividades que se desarrollaron,

los logros y beneficios que las campanas aportan a los estudiantes.

Analisis de contenido de la pagina oficial de Twitter del Ministerio de
Educacion y su campaiia de lectura “Yo Leo”

Educacitn Zana T SEcucaciond 7 Ec - May 14
Lis 19 pisiries de Educacién de fa zona T reakzan dwversas activiclades por
ceiebrarss el Dia intermacional De '8 Gnz Aojg, dentm de la campaia §'Y¥olecEc
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Analisis de la pagina oficial de Twitter del Ministerio de
Educacion
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Al ser una campana impulsada por el Ministerio de Educacion ha tenido gran
cantidad de publicaciones en su red social Facebook, pero ahora podemos ver que en su
pagina de Twitter no habido gran cantidad de publicaciones en todos los horarios,

alternando videos, imagenes y texto.
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En los videos se promocionan las campafas de lectura, personajes reconocidos que
impulsan el amor por la lectura, los videos logran un alcance de 3 mil a 5 mil
reproducciones, con un porcentaje de 50 a 200 compartidos, permitiendo que mas
personas conozcan sobre la campafa, aunque no se puede observar que tengan una
conversacion con los usuarios que pudieran tener interrogantes hacia los personajes que
se observan en el video.

Los comentarios que la ciudadania realiza en su mayoria son positivos, sin embargo,

la minoria son comentarios negativos.

Las publicaciones que cuentan con poco texto se les anexa un link vinculado con la
pagina oficial del Ministerio de Educacion en donde se puede seguir conociendo sobre
la campaiia y el desarrollo que esta tiene, las infografias adjuntan pequefios datos que
demuestran las fechas de cudndo y como se lleva a cabo la campafa, con la

participacion de docentes, alumnos o encargados de las campaias.

56



Analisis de contenido de la pagina oficial del Ministerio de Educacion y su

campaiia de lectura “Yo Leo”
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El 8 de junio de 2017, el ministro de educacion Fander Falconi establece que en el

Ecuador no se fomenta el habito de la lectura, con una noticia que cuenta con un texto

introductorio y una imagen referente a la noticia.

La segunda noticia es publicada el 9 de junio de 2017, presentando el fin que tiene la

campaiia de lectura “Yo Leo”.
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Realizan una tercera publicacion el 13 de noviembre en donde se vincula la campaiia
de lectura con el concurso “Nuestras Propias Historias”, donde se anexa a una pagina

web para obtener mayor informacion.

Analisis final del Ministerio de Educacion

En sus medios de difusion como Facebook, Twitter y su pagina web, el Ministerio de
Educacion utilizo para dar a conocer a la ciudadania sobre su campafia, se not6 que tuvo
mayor difusion por su red social de Facebook, donde se nota mayor alcance hacia la
ciudadania.

En su péagina web del Ministerio de Educacién se encontrd tres noticias, en
consideracion con Facebook, esta no tuvo gran impulso y propaganda.

En Twitter se realizo tres publicaciones donde se promociona la campana de lectura.

Se puede determinar que mds enfatizaron en promocionarla por la red social
Facebook, al ser esta una de las plataformas digitales con mas acogida por el publico se
determind mayor énfasis en la producciéon comunicacional como; videos, fotografias,
entrevistas, imagenes que ayudaron a que la ciudadania tenga conocimiento de esta
campafa y a su vez ayuden difundiendo los contenidos, asi creando una comunicacion

de masas.

Analisis de la campaiia de lectura de las escuelas municipales

Para poder realizar este andlisis se realiz6 la blisqueda en sus medios de
comunicacion como su pagina web, no se encontraron noticias que se relacionaran con
la difusion de la campaiia, por ese motivo se realizé una entrevista a la coordinadora de
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las escuelas municipales y ella nos supo expresar que no se difundi6é la campana por

medios de comunicacion.

Para su difusion se realizd pancartas que fueron expuestas en las formaciones,
pancartas que resaltaban el habito lector en los estudiantes, se nos comentd que se

realizaba una actividad en donde se hacia leer a los estudiantes por 15 minutos al dia.

Analisis final de las escuelas municipales

La campafia que realiz6 el municipio de Loja en sus escuelas municipales no tuvo
una difusiéon como se manejo las campanas del Ministerio de Educacion y la Casa de la
Cultura, para la difusion de esta campafia se la realizo por medio de carteles que se los
publicaba en las formaciones, donde se aprovechaba los lunes en la mafiana para

difundir la importancia de la lectura y su campaia.

Se impulso en cada aula de todas las escuelas municipales, contando con 15 minutos
de lectura diaria.

Al no contar con una previa comunicacion a la ciudadania generd que la mayoria de
personas desconozcan sobre la campafia de lectura que estaba realizando las escuelas
municipales, por esta razon seria importante que generaran contenidos que permitan a

los padres de familia y ciudadanos tener un conocimiento sobre lo que estan realizando.
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Entrevista

Las entrevistas se realizaron con un total de 10 preguntas que sirvieron para obtener
informacion sobre las estrategias comunicativas de cada campana. Ademads, permitio
determinar qué acciones se realizaron y qué actividades faltaron para su mejor difusion.

Estas entrevistas sirvieron para la realizacion de la propuesta que consiste en un
mejor manejo de las redes sociales, en donde se difunda mejor y con mas tiempo de

anterioridad las campaiias a la ciudadania.

Tabla Nro. 4

Datos de entrevistados

Cddigo | Nombre Actividad Profesional

E1l Dr. Diego Naranjo Director provincial de la Casa de la Cultura
Nucleo de Loja

E2 Jeannet del Cisne Coronel Comunicadora Social

E3 Julio Cesar Espinoza Secretario General

E4 Lic. Stalin Guayllas Poma Director de la Coordinacion Zonal 7 de
Educacion (Loja- Zamora Chinchipe- El
Oro)

ES Lic. Gladys Arrobo Coordinadora de las escuelas municipales
de Loja

Resultados de las entrevistas

Después de haber aplicado las entrevistas a los funcionarios que estuvieron
vinculados con las campafas de lectura, se pudo obtener una visidn mas amplia sobre

como se manejé estas campafias. Para poder obtener la informaciéon se dividid la
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entrevista en diez preguntas, para una mejor comprension se realizaron cuadros
comparativos sobre las respuestas que dieron los encargados de cada campaiia, se
entrevistod al Dr. Diego Naranjo, director provincial de la Casa de la Cultura Nucleo de
Loja, Jeannet del Cisne Coronel comunicadora social y Julio Cesar Espinoza secretario
general, entrevistados que estuvieron vinculados constantemente con la campana de la

Casa de la Cultura Nucleo de Loja.

El director de la Coordinacion Zonal 7 de Educacion (Loja- Zamora Chinchipe- El
Oro) Lic. Stalin Guayllas Poma en representacion de la campana “Yo Leo” y la Lic.
Gladys Arrobo en calidad de Coordinadora de las escuelas Municipales de Loja. Una
vez aplicadas las entrevistas a cada uno de los funcionarios se pudo concluir con lo

siguiente:

1. (Coémo fue impulsada esta campafia?

Los entrevistados coincidieron que las campafas fueron impulsadas en la
provincia de Loja, donde escritores, actores, profesores y cuentistas participaron
dando su aporte para asi poder llegar hacia los estudiantes, el licenciado Espinoza
nos comenta que “esta campana se impulsa por la necesidad de impulsar la
lectura en la ciudad”. Aunque no especifican las estrategias que utilizaron para

impulsar las campafas se basan en la ciudadania lojana.

2. (Con cuantos libros cuenta la campafia?

En cuestion de la Casa de la Cultura, se basan mas en los cuentos, fabulas y

leyendas mas conocidas, el Lic. Espinoza comentd que cuentan con alrededor de
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unos 60 libros con mas de 200 cuentos, en cuestion del Ministerio de Educacion
contaron con alrededor de 300 cuentos, fabulas y leyendas, para las escuelas
municipales la Lic. Arrobo nos comentd que se obtuvo alrededor de 1258

cuentos, que fueron adquiridos por cada uno de los estudiantes.

(Como nace la iniciativa de la campafa de lectura?

La Casa de la Cultura con la direccion del Dr. Diego Naranjo acotd que “en el
Ecuador se lee medio libro al afio, es una campafia de motivacion de la lectura
antes que una campafia de lectura, porque la juventud necesita amar los libros a
través de las areas o materias relacionadas”, al igual las escuelas municipales
coinciden en que surge una preocupacion por una valoracién que realiza la
Unesco, en donde se determina que el ciudadano promedio lee medio libro al
afo.

Mientras que el Ministerio de Educacion mediante una malla curricular se
establece que se debe reforzar con el minimo de 30 minutos por dia.

Aunque los censos que se han realizado abarcan al Ecuador, seria importante que
se realizara censos por provincias en donde se determine cudles son las falencias
de cada una, asi se podria determinar mas variantes para buscar una solucion para

mejorar estas cifras.

(La campana maneja cifras sobre la informacion lectora en Loja?

A través de las entrevistas se pudo conocer que no se maneja cifras sobre
informacion lectora en Loja, escuelas municipales y Casa de la Cultura se han

basado en los censos de la Unesco. En es cuestion con el Ministerio de Educacion
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el Ing. Guayllas nos indicé que se basaron en el acuerdo ministerial Nro.

MINEDUC-ME 2016-00020-A del 17 de febrero del 2016.

(Qué mecanismos o metodologias se utilizaron en la campafia pasada para su

mejor difusion?

La Lic. Jeannet Coronel explicod que se utilizo materiales llamativos, también
tuvieron la estanteria de libros méviles para dar cabida al incentivo a la lectura”.
Asi mismo el Ing. Guayllas nos informé que “se vinculé “Yo Leo” con otras
campafas este es un espacio donde la comunidad educativa cuenta sus propias
historias”

Los entrevistados coincidieron que se difundi6 de mayor manera por las redes
sociales, utilizando materiales llamativos, estanterias de libros, videos en vivo,
imagenes y noticias que informaban a la ciudadania. Aunque los entrevistados
comunican el medio por el cual transmitian las campafias no contaban con un
plan de mecanismos o metodologias para una mejor difusion y comprension de

las campanias.

(Se ha pensado en algiin mecanismo para que las campafias se difundan de una

mejor manera?

El director de la Casa de la Cultura nos indico que “seria importante contar con
capacitaciones con los maestros sobre como fomentar la lectura en el aula, donde
se trabaje conjuntamente con el Ministerio de Educacion”, la Lic. Jeannet
Coronel declar6 que “una persona que trabaja en comunicacion institucional,

promoviendo esto como una noticia y no como campafia propiamente, primero
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con una noticia, luego hacer algo mas agresivo con boletines de prensa,
interaccion por redes sociales”.

Aunque es importante las capacitaciones para los docentes que comunicaran las
campafias de manera indirecta, seria importante que se siga impulsando las
noticas por la manera tradicional, permitiendo que la ciudadania lojana que no

maneje internet se entere de los proyectos que tiene cada entidad.

(Por qué medios se difundio la campafia?

Las tres campafias se difundieron de una manera consecutiva por sus redes
sociales, el Ing. Diego Naranjo comento6 que “desde el 23 de abril hasta el mes de
noviembre, por medio de las redes sociales y pagina oficial de la Casa de la
Cultura nucleo de Loja”, asi mismo las paginas oficiales de cada entidad fueron
las promotoras para comunicar las noticias que se daban, aunque fue muy poca su
difusion por medio de medios tradicionales como rueda de prensa y periddicos,
en el caso de la campafa YO LEO “se ha difundido en todos los medios
audiovisuales con los que cuenta el Ministerio de Educacion” informo el Lic.
Guayllas, la Casa de la Cultura dio una rueda de prensa que se transmitid por su
red social de Facebook, en el caso del Ministerio de Educacion se transmitié todo
por medio de compartir los videos, noticias que publicaba el Ministerio de

Educacioén del Ecuador y no de Loja.

(Con cuanto tiempo posterior a la campafia se la difundio?

La mayoria de los entrevistados no contestaron esta pregunta, el Lic. Espinoza

“mediante se daban las campanas se promocionaba por redes sociales”, al ver
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10.

esta falencia lo primordial seria que las proximas campafas se las venga
promocionando con minimo de un mes, asi tendremos a la ciudadania preparada

para esperar una campafia de lectura.

(La campana recibe ayuda de algiin ministerio o alguna entidad privada?

Lic. Guayllas “fondos del Ministerio de Educacion”, Dr. Naranjo “presupuesto
institucional propio” asi se pudo determinar que las campanas fueron manejadas
con dinero de cada institucion, si sabemos que teniendo un pueblo culto
tendremos mejores profesionales, creo que algunas empresas privadas deberian
tratar de impulsar mas la lectura para asi tener mdas seguidores y que las

campafias tengan mas acogida.

(Qué¢ limitaciones tuvieron en la campafia?

Para la Casa de la Cultura el Dr. Naranjo nos pudo mencionar que “no tener
recursos necesarios para recorrer la provincia, no tener un vehiculo, no contar
con el suficiente presupuesto, contratar mas técnicos que nos permitan maximizar
el impacto de la campafia” ese fue un inconveniente, en el caso de las escuelas
municipales se pens6 en seguir motivando y capacitando a los docentes asi se
tendrd personal motivador para cada estudiante. El Ministerio de Educacion
comento “debemos manifestar que limitaciones no se nos han presentado porque
es un trabajo coordinado desde Ministerio de Educacion a las zonas”.

A pesar que estas campafias fueron impulsadas dias antes de sus presentaciones,
con el transcurrir del tiempo se vio buena acogida por la ciudadania, deberian
promocionarlas con mayor tiempo, permitiendo que las personas sigan esperando

las campanias.
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Resultados del grupo focal

El grupo focal se realiz6 con 8 nifios elegidos aleatoriamente que participaron en las
campafias de lectura en el afio 2017, la mayoria de los nifios estuvieron felices, un poco

intimidados al sentir que habia una camara grabando lo que se iba a platicar.

Antes de dar inicio al grupo focal, cada uno se presenté de manera informal con el
resto de los participantes, la moderadora, Lady Torres sugirié el tema social, sobre la

difusion de las campaiias de lectura.

Lo que mas les gusto de la campaiia

Carlos V. Acoto que “me gustaria que nos hagan leer historias sobre el respeto, con
mas imagenes y que sus historias sean mas llamativas”. Estudiantes que formaron parte
de las campafias comentan que les gusto que los cuentos tuvieran imagenes que les

permitian entender e imaginar mejor el cuento.

Se enteraron antes de la campaiia o el dia que se 1a presento en la escuela

“Yo me enteré de la campafia cuando nos entregaron los libros para que leamos” eso
nos indico Stalin R, asi mismo pasé con la mayoria de los alumnos no sabian que era
una campana. Richard Jiménez no se enterd de la campana hasta el dia en que llegaron a
su escuela con la campafia de lectura. Maria V, coment6 que “me entere de la campafia

del Ministerio de Educacion por medio del Facebook™.
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Regularidad con la que leen

Nicolds M. comentd “Yo leo de repente, pero si leo una hora todos los jueves en la

materia de lenguaje”, lee historietas y los libros que le toca leer en clases.

Cada cuanto leen

La mayoria de los nifios coincidieron en una hora al dia y que leen en clases. Miguel
Angel mencion6 que “lee una hora al dia en la casa, antes o después de ver television

debe leer, eso me han dicho mis padres”

Razones por la que leen
Luis P. Nos indic6é que “porque es entretenido, porque es bueno para el cerebro”.
Melissa C, nos menciono6 que “yo he pedido libros para mi cumpleafios porque me gusta

leer mucho, mi mami me motiva a que lea”.

Como les gustaria que promocionen las nuevas campaiias

De los 32 nifios que fueron entrevistados con los grupos focales 28 de ellos concuerdan
que les gustaria y llamaria mas la atencion Mishell R. “a mi me gustaria que personajes
cuenten las historias”, Jos¢ G. “yo quiero que una narradora nos lea los cuentos, que se
narre las historias con titeres, asi como nos conté la profesora de la Casa de la Cultura”,
Anthony D. “que venga un famoso a leernos, que se disfracen de los personajes de la
lectura, asi me gustaria leer y participar en las lecturas”, también comentaron que les

gustaria que publiquen videos en Facebook con dibujitos.
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Que se pongan afiches en la escuela para saber que van a venir a contarnos historias,
que hagan participar a los nifios, que respeten los signos de puntuacion para entender

mejor las historias, hojas volantes donde tenga un resumen de la siguiente historia.
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g. DISCUSION

Comprobacion de objetivos

Para el cumplimiento de los objetivos planteados en el proyecto de investigacion, se
considero los resultados obtenidos a través de las técnicas de campo como: analisis de

contenidos, entrevistas y grupos focales.

Objetivo general

El objetivo general se basaba en analizar de las campaifias de lectura y sus
estrategias de comunicacion en instituciones de la ciudad de Loja en el afio 2017.
Casos de estudio: escuelas municipales, Ministerio de Educacion y Casa de la
Cultura Nucleo de Loja. Este objetivo se cumplid a través de las entrevistas que se
realizaron a los directores de las campanas, quienes tuvieron el conocimiento total sobre

su desarrollo en la ciudad de Loja.

Objetivos especificos

e El primer objetivo especifico buscaba identificar las estrategias que se
utilizaron y cudles son sus alcances en la sociedad lojana. Este objetivo se
cumplio a través de entrevistas y andlisis de contenidos en sus redes sociales.
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Primero se comenzo a realizar analizando las estrategias comunicativas que tuvieron
en la campafia en paginas oficiales de las instituciones, redes sociales y medios de

comunicacion donde se transmitieron las noticias.

e El segundo objetivo consistia en identificar las entidades que se encargan de

fomentar las campaifias y con qué regularidad se realizan.

Para cumplir con el segundo objetivo se utilizo las técnicas de investigacion como
son las entrevistas y andlisis de contenidos, donde pudimos obtener los resultados que
las campanas son realizadas por entidades como la Casa de la Cultura, Ministerio de
Educacion y las Escuelas Municipales, también se determind que la propaganda de estas

no tuvo una pre presentacion antes de lanzarla a la ciudadania.

Para culminar con los siguientes objetivos se utilizo las técnicas como entrevistas,
analisis y grupos focales, los cuales nos permitieron analizar y determinar que
estrategias son adecuadas para difundir de una mejor manera las campafas. Determinar
qué estrategias comunicativas son las adecuadas para una mejor difusion de la campaiia.
Analizar los efectos conseguidos por estas campafias. Analizar cudles son las estrategias

adecuadas en funcion del publico objetivo.
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h. CONCLUSIONES

» No todas las campafas fueron publicadas por medios digitales ¢ impresos de la
ciudad, de las tres campafias de lectura que se analizd, la campafa dirigida por
las escuelas municipales tuvo un gran vacio en su difusion, a pesar de que cuenta
con diferentes medios del municipio de Loja no se la impuls6d por los mismos,
dejando a la ciudadania sin conocimiento alguno, sobre sus actividades para
promocionar la lectura.

» A través de las entrevistas se determind que una de las falencias que tuvieron
para la difusion de las campanas fueron los costos ya que las entidades no
contaron con el dinero y los recursos necesarios para poder comunicar de una
mejor manera la campaia.

» A pesar que las entidades que auspician las campaiias tienen paginas oficiales,
canales de radio y paginas web con seguidores considerables, no se realizé una
pre difusion de las campafias, dejando sin informacion a los seguidores y publico
directo con los que se trabajaria en la campaia.

» La mayoria de los niflos afirmaron que no se dio un previo conocimiento sobre
las campanas de lectura, generando que no fueran preparados para saber sobre
las campanas de lectura, quienes y cuales serian los resultados esperados de
estas campanas.

» Los nifios concuerdan que leen diariamente de media a una hora, creen que es
muy importante porque les ayuda a conocer historias sobre valores, ademas de
mejorar su lectura, comprension y dialecto.

» Algunos de los alumnos que no participaron y comentaban poco cuando se
realiz6 el focus group, fueron los alumnos que no recuerdan haber participado de

esto y que no les gusta leer.
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i. RECOMENDACIONES

» Se sugiere a las autoridades encargadas de las campaias de lectura, implementen

mas fondos econdmicos para difundir las campaiias.

» Que se programe visitas en donde se de a conocer a los alumnos de las unidades

educativas que en semanas posteriores se los visitara con la campana.

» Se propone crear videos con animaciones de los cuentos, que seran difundidos

por medio de sus paginas oficiales y a su ves se impulsara la lectura por los libros.

» Recrear los cuentos con spots radiales, donde se den a conocer los cuentos.
Realizar una actividad con personajes que recreen escenas de los cuentos en
cada unidad educativa, esto los motivaria mas a leer.

» Respecto al seguimiento que dan a las campafas, se recomienda hacer mas

publicaciones en sus paginas web, permitiendo que la ciudadania conozca y se

informe mas sobre la agenda de medios que cumpliran.

» Desarrollar un convenio entre escuelas, colegios y entidades encargadas de las

campafias, que permitan que se sigan desarrollando proyectos sobre lectura,

destacando la importancia que, desde los primeros afios de educacién, los nifios

sientan esa motivacion por la lectura.
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a. Titulo

Planificacién de comunicacion para la difusion de campanas de lectura.

b. Antecedentes

Mediante el estudio realizado, que involucrd a estudiantes, funcionarios y
profesionales relacionados de manera directa e indirecta con el departamento de
comunicacion, se determind como resultados que las campafas tuvieron una

planificacion poco eficiente para comunicar sus eventos por medios de comunicacion.

Las redes sociales que se utilizaron para la difusion fueron Facebook, Twitter y sus
paginas oficiales, aunque no se not6 gran actividad en todas ellas, la red social que mas
manejé la Casa de la Cultura y el Ministerio de Educacion fue Facebook con
publicaciones en donde detallaban que actividades se realizarian ese dia o las que ya las

habian realizado.

A todo esto, se debe sumar que no contaron con una difusion previa de las campaiias,
enviando mensajes a la ciudadania sobre los temas que iban a realizar, como y cuando
lo realizarian, aunque los organizadores de las campafias contaban con una cuenta
oficial de Twitter que no se manej6 promocionando las campafias y sus avances con

noticias los dias que se los realizaba.

A pesar que contaban con un numero significativo de seguidores no se dividid las
publicaciones por publicos, se realizaban contenidos y se los publicaba sin horarios

designados sin tener en cuenta quienes serias los primeros lectores y receptores de las
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noticias.

La agilidad con la que se propagan noticias en las redes sociales es la razon por la
cual se plantea que mediante el plan comunicativo se incentive a la ciudadania a tener
mayor interaccion con las paginas oficiales de cada medio. A través del departamento
de comunicacion seguir creando estrategias comunicativas para que influyan hacia los

ciudadanos.

El esfuerzo realizado principalmente por el personal del departamento de
comunicacion, secretario y directivos de las campafias, ha hecho que improvisen de
alguna manera ante el problema que enfrenta, pero las estrategias comunicativas no

lograron llegar a toda la ciudadania.

c. Justificacion

Al notar esta segmentacion de publicos que limitaba a los ciudadanos al
conocimiento de las campafias, se cree que es necesario que en el presente trabajo se
determine qué campafas se realizaran, como se realizaran y para qué personas estaran
orientadas en el planteamiento de una propuesta alternativa que dé solucion a la

problematica antes mencionada.

Ante esto, se cree que es conveniente la creacion de una planificacion de
comunicacion para la difusion de campafias de lectura, haciendo uso de los medios
digitales, redes sociales y paginas oficiales, en donde no tendrd ningin costo el

difundirlas.

Ademas, se pretende la implementacion de las estrategias en escuelas y unidades
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educativas, donde cuenten con espacios adecuados para la ejecucion de cada estrategia.
d. Objetivos

Objetivo General

e Contribuir con la creaciéon de la planificacion de comunicacion para la

difusion de las campaiias de lectura.

Objetivos Especificos:
e Contribuir con las estrategias comunicativas para una mayor difusion de las
campanas.
e Concientizar a los organizadores de las campafas sobre la importancia de
manejar de una manera adecuada los medios comunicativos de cada

institucion.

e. Factibilidad

El presente proyecto es viable, por el conocimiento de los comunicadores sociales en
manejo de planificaciones comunicativas que ayudaran a una mejor difusion de cada
campafia que se realice. Se deberd tomar en cuenta etapas para la planificacion y su

realizacion sobre cada estrategia a realizarse.

En base al requerimiento técnico, las instituciones encargadas cuentan con

plataformas adecuadas donde se puedan realizar la difusién de cada estrategia.

Promocionar mas las campafas en las paginas web donde se crea participacion con la
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ciudadania, serd responsabilidad de las entidades que impulsan las campafias. Para eso
es necesario difundirlas por los medios que tienen las unidades educativas, paginas web,
y por redes sociales como Facebook y Twitter con tiempo de anterioridad para que la

ciudadania sepa la iniciativa que cada entidad va a realizar.

f. Diseiio de la Propuesta

Después de haber realizado la investigacion sobre los medios por los cuales se
difundieron las campanas de lectura se determind que una de las estrategias adecuadas
para su difusion es la creacion de una planificacion de comunicacion.

El plan de comunicaciéon nos ayudard a generar mayor comunicacion con los
ciudadanos y seguidores de las paginas oficiales de cada entidad que vaya a realizar las
campafas de lectura, esto les permitira conseguir mas seguidores, mas visualizaciones
en los videos, mds compartidos y asi se creard una cadena en donde se siga

comunicando cada estrategia comunicativa que realice cada entidad.
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Estrategia Medio por el cual se Descripcion de la Periodicidad Publico Resultado esperado
comunicara estrategia objetivo
Radioteatro Se emitiran los contenidos | Se pretende generar | Una vez al mes se | Nifios Generar que los nifios
Cufias Radiales | por medio de las radios | cuias radiales en donde | promocionara el | Padres de | escuchen sobre la nueva
institucionales si estas la | se relaten los cuentos: | contenido del | familia iniciativa que tienen las
poseen, y por medio de | caperucita roja, los tres | radioteatro por todas entidades que
bocinas en las escuelas. chanchitos, pinocho; | las redes sociales, promueven la lectura.
Ademds, se promocionardn | entre otros, de una | generando que estos
por medio de las redes | manera adecuada para | contenidos  tengan
sociales que maneja cada|los nifios y  asi| reacciones que
entidad, como: Facebook, | reproducirlas por medio | fomenten  opinidon
Twitter, YouTube entre otras. | de  radios, canales | publica.
oficiales y las bocinas
con las que cuentan las
escuelas.
Dramatizacion | Se desarrollaran en los| A  través de la|Se  realizara el | El contenido | Generar que los
de los cuentos. | parques de la ciudad, escuelas | dramatizacion de los | segundo domingo de | estara ciudadanos acudan a los
que consten en la | cuentos, se los grabard | cada mes en los | entendible para | lugares que se
planificacion, al momento de | y después se los subird | parques de la ciudad | presentarse a | realizaran las
dramatizar se  realizardn | a sus redes sociales |y los  segundos | nifios, padres | dramatizaciones y que
grabaciones, permitiendo | comunicando a  la | viernes de cada mes | de familia y | ellos mismo
después subir el contenido a | ciudadania sobre la | en las escuelas. ciudadania comuniquen y
las redes sociales que maneje | proxima campafia de lojana que se | compartan los
la  institucion.  Facebook, | lectura que se llevara a encuentre  en | contenidos que
Twitter, YouTube y pdgina | cabo y promocionando los lugares | encontraran en las redes

oficial. la proxima estipulados en | sociales.
dramatizacion. la
planificacion.
Cuentos, Libros con los cuentos | Al contar con libros que | Se promocionard con | Nifios de las | Se  espera  generar
historias con | tradicionales con la Ttnica | tengan espacios para | los libros el dia del | escuelas  del | involucramiento con
dibujos para | diferencia colorear los  nifios | libro 23 de abril. basico inferior. | cada nifio, creando una
colorear. buscardn estos textos destreza por interpretar
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para asi conocer sobre
que se trata cada
historia y asi poder
colorear cada cuento.

cada lectura y de ese
modo saber que colores
estarian de acuerdo con
cada historia.

Realizar afiches | Periédicos murales. Se pegaran afiches que | El primer lunes de | Nifios, Se espera que los nifios

que se pegaran | Redes sociales, como | cuenten con las fechas | cada mes, detallando | docentes y | tengan mayor

en escuelas y en | Facebook, YouTube, Twitter | que se haran las | las actividades que | padres de | informacion sobre las

lugares y paginas oficiales de la | campaias, se realizardn, coémo, | familia de las | campafias, comuniquen

adecuados para | entidad. comunicando quienes | cudndo y donde se | escuelas. a otros estudiantes de

la visualizacién | Murales de las bibliotecas de | participaran y como se | las realizara. diferentes escuelas y

de estas. la ciudad. llevard a cabo se que se cree mayor

desarrollo. espera de las campanas

que vendran a futuro.

Crear  videos | Los videos promocionales se | Crear videos en donde | Se publicaran dos | Los videos | Generar difusion por

promocionales | los realizaran dos veces al | hablen los dirigentes de | videos al mes estaran medio de padres de

mes, estos se promocionaran | las campanas invitando dirigidos a | familia y nifios,

los dos ultimos jueves de | a los nifios y personas a estudiantes, permitiendo que la

cada mes, por Facebook, | conocer sobre las padres y | ciudadania conozca

Twitter, YouTube y sus | campafas. ciudadanos. sobre lo que se desea

paginas oficiales. realizar con la campafia.

Contar con | Las personas que cuenten con | Contar las historias y | Una vez al mes. Alumnos y | Generar que se

personas  que | el curriculum adecuado para | grabarlas para maestros de las | compartan los

cuenten las | interpretar las historias. transmitirlas por sus escuelas. contenidos para que los

historias de | Después de la interpretacion | redes sociales. niflos vean lo que esta

manera que | se puede transmitir los videos por llegar a sus
llamen la | con las explicaciones de los escuelas.

atencion de los
nifios

cuentos, transmitiéndolas por
las Redes sociales, Facebook,
Twitter, YouTube y pdaginas
oficiales.
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Dramatizacion de los cuentos con la participacion de los nifios

Dramatizacion de cuentos
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Guion Técnico

GUION TECNICO DE LA CUNA RADIAL

Tema:

Cuentos,
historias, fabulas

leyendas,

Tipo de cufia:

Institucional, educativa.

Duracion:

01:18:00 segundos.

Guion Técnico

Guion Literario

Tiempo Total

Audio 1: Sonido ambiente
de carros en la ciudad.

Audio 2: Sonido de pasos.

Audio 1: Sonido musical
de suspenso

Audio 2: Sonido musical
con efectos de optimismo e
emocion

Locutor 1: Tomas
caminaba alegremente por
la vereda de su calle,
cuando vio una moneda en

el piso. La recogido e
inmediatamente penso en su
helado favorito; pero

entonces se dio cuenta que
la moneda podria ser del
sefior que estaba en la
parada del bus. Se acercd y
le pregunto:

Locutor 2: ;Sefior, se le ha

00:00:00 a 00:45:18
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caido una moneda?

Locutor 1: El sefior se
buscé en sus bolsillos y
dijo:

Locutor 3: Si, se me ha
caido.

Locutor 1: Tomas se quedo

callado, mir6 al
sefior a los ojos y le
dijo:

Locutor 2: jAqui tiene su
moneda!

00:45:18 2 01:18:00

Realizado por: Lady Torres

Guion Técnico

Escena Numero de | Tipo de Movimiento | Accion Sonido
plano plano de camara
1 1 Plano Fija Vemos alos | Sonido
general participantes | exterior
del cuento y
ala
ciudadania
1 2 Plano Fija Se realiza un | Musica del
medio acercamiento | intro
hacia los
actores
1 3 Primer Zoom in Se capta las | Dialogo del
plano caras de los actor
que empiezan
a dramatizar
1 4 Plano Zoom out Grabacion de | Ambiente
medio todo el
contexto en
el que se
encuetran
1 5 Plano Fija Se cierra la Ambiente
General toma con los | Sonido de
actores despedida
agradeciendo
al publico
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ESTUDIO: ESCUELAS MUNICIPALES, MINISTERIO DE EDUCACION Y CASA

DE LA CULTURA NUCLEO DE LOJA.

90



b. PROBLEMATICA

Segun un informe de indicadores de lectura del Centro Regional para el Fomento del
Libro en América Latina y el Caribe (CERLALC) 2012, el Ecuador posee un porcentaje
de poblacion lectora del 43%, frente al 92% en Espana o al 77% en Colombia. Un
indice muy bajo comparado con el porcentaje de lectores que tienen los demads paises en
el informe, de este porcentaje de lectores, el 52,2% dedica su tiempo a la lectura de
libros, mientras que un 37,7% lee periddicos y un 3,7%, revistas. El mismo estudio
revela, que en el pais atn hay preferencia por la lectura en su formato tradicional, es
decir, libros, periddicos, revistas, peridodicos deportivos y obras literarias en papel, al

menos la mitad de los lectores ecuatorianos lo realizan por mantenerse informados.

Como se observan las estadisticas realizadas, la lectura es un campo que ha venido
decreciendo, leyendo por obligaciéon académica, prefiriendo textos recreativos y
deportivos, que con lleva a una comprension lectora intermedia, permitiendo un déficit
estudiantil, como lo comprueba un estudio realizado por Fondo de las Naciones Unidas
para la Infancia UNICEF Ecuador (2010), leer es una habilidad que garantiza un mayor
y mejor desarrollo intelectual entre las nifias y los nifios, pero también es un estimulo
creativo y un factor que ayuda a la persona a integrarse mejor en su ambiente y alcanzar

un mejor nivel de vida.

Por esa razon esta investigacion surge como una preocupacion por la falta de lectura
en los ciudadanos de Loja, un estudio realizado por el Instituto Nacional de Estadistica
y Censos (INEC) 2013, revel6 que, en Ecuador, el 56,8% de personas no dedica tiempo
a la lectura por falta de interés y el 31,7% por falta de tiempo y el 11,5% porque no les

parece interesante.
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Entidades como el Ministerio de Educacion, Municipio de Loja a través de las
Escuelas Municipales y Casa de la Cultura nucleo de Loja se encargan de promocionar
textos que ayuden a los ciudadanos a estar vinculados con la lectura ya sea con libros o

folletos sobre una provincia turistica, musical y ecolégica.

La falta de difusion de las campanas de lectura, tiene diferentes efectos en la
sociedad, sin una debida promocion de las campafias, la ciudadania no sabra, como,
cuando y donde llevaran a cabo esta iniciativa, causando que menos personas puedan
asistir a las campafias, es por eso que se analizard en la siguiente investigacion, sus
virtudes, fallas y oportunidades en los planes de comunicacion, teniendo en cuenta que
al no contar con una buena comunicacion y promocion de las campanas que llamen la
atencion a los ciudadanos de Loja, no se estard cumpliendo con los objetivos que tienen

los organizadores de las campafias.

Las desigualdades econdmicas, sociales y otros factores politicos, lingiiisticos y
geograficos influyen en el acceso de textos y por ende a su difusion. EI problema
principal radica en qué a pesar del gran esfuerzo realizado por entidades que promueven

la lectura en el Ecuador tienen poca acogida por los ciudadanos.

Es ahi donde se realizard la investigacion, encontrando por qué no tienen gran acogida
las campafias, ;Por su falta de promocion? ;Campafias dirigidas a un solo publico? ;A
través de qué medios de comunicacion se promocionan? ;Qué estrategias comunicativas

se utilizan?

Introduccion

En este contexto analizaremos qué medidas participativas tienen los organizadores

de la campafia y sus participantes, las actividades que se llevan a cabo, con qué
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frecuencia se desarrollan y si se incrementa el habito lector en la ciudadania lojana.

Con entrevistas enfocadas a las entidades antes mencionadas se podra determinar
cuales son los ejercicios que debemos llevar a cabo para obtener un resultado adecuado

en el ambito comunicativo.
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¢. JUSTIFICACION

La presente investigacion tiene como finalidad analizar las campafias de lectura que
se promueven en Loja, Ecuador, qué entidades imparten estas iniciativas, con qué
frecuencia se dan, analizando qué estrategias de comunicacion utilizan para

promocionarlas y cuales son los resultados después de cada campana.

Segun Fernandez (2010), es muy util relacionar lectura al placer en los momentos
familiares més gratos, a través de un buen libro segin la edad del nifio o nifia, para que
el nifio asocie la lectura con una actividad placentera y afectiva. Es recomendable que
los libros estén al alcance de los nifios, dejandolos en los sitios en que el nifio o nifia

pasa la mayor parte del tiempo.

Por la cual con la siguiente investigacion se plantea determinar cudles son las
falencias en el ambito comunicativo de las campafias de lecturas, después de haber
determinado cuales son las fallas, se propondra una solucién para que la ciudadania

tenga mejor acogida y asi puedan tener mayor difusion.
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d. OBJETIVOS

Objetivo general:

Analisis de las campanas de lectura y sus estrategias de comunicacion en
instituciones de la ciudad de Loja en el afio 2017. Casos de estudio: Escuelas

Municipales, Ministerio de Educacion y Casa de la Cultura Nucleo de Loja.

Objetivos especificos:

o Identificar las estrategias que se utilizaron y cuales son sus alcances en la

sociedad lojana.

e Identificar las entidades que se encargan de fomentar las campafias y con qué

regularidad se realizan.

e Determinar qué estrategias comunicativas son las adecuadas para una mejor

difusion de la campaiia.

e Analizar los efectos conseguidos por estas campanas.

e Analizar cudles son las estrategias adecuadas en funcion del publico objetivo.
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e. MARCO TEORICO

1.1 Lectura

La lectura antes valorada como el medio por el cual se puede transmitir un mensaje,
involucra muchas cosas, pero lo principal es tener el acceso hacia un texto y en especial
a los libros, sin este contacto no se podria comunicar ningiin mensaje. En diferentes
partes del mundo podremos encontrar libros que relatan sobre historias, leyendas,
cuentos, creencias, los cuales estdn plasmados en libro que ayudan a los lectores a tener

conocimiento sobre otros lugares desconocidos.

Para muchas personas parece tedioso leer, pero (Salazar, La lectura como
herramienta de formacion humana, 2009, p. 48) plantea que “La lectura es una actividad
que implica al ser humano en su integridad, a su voluntad, a sus sentimientos,
modificandolo desde lo mas profundo, a través de ella crecemos como personas y
somos mas libres”., es ahi donde los lectores le dan significado al texto en ausencia del
escritor, recreando cada escena, cada contexto que se viven en las paginas del libro,
aunque en algunas situaciones es dificil comprender lo que trata de expresar el escritor,

como lectores se debe encontrar la manera de recrear lo que escribio el escritor.

La lectura de textos es la principal fuente de enriquecimiento que hay, permitiendo
adquirir diferentes contextos sociales, es asi como Goodman (1984) afirma que la
lectura es un proceso constructivo, que involucra una interaccion entre el pensamiento y

el lenguaje, con diferentes dialectos que los lectores emplean su capacidad psiquica.

Segiin (Arizaleta, 1998, p. 15), “La palabra «habito» remite a los conceptos de
repeticion y costumbre. El héabito se ejercita con rutinaria, frecuencia y se interrumpe

excepcionalmente”., es por medio del habito que las instituciones educativas pretenden
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crear una rutina con lecturas de media hora, incrementando espacios dedicados para la
lectura y de una manera correcta con el fin de lograr que los lectores vean que esta

actividad no es una tarea dificil ni tediosa.

Actualmente la mayoria de los habitantes saben leer y escribir, por eso en el 2014 la
Unesco galardon6é al Ecuador con el premio “Rey Sejong” por el proyecto de
alfabetizacion bdasica para jovenes y adultos, con una mayor parte de la sociedad
alfabetizada las campafias de lectura tendran un mejor éxito para lograr con los

objetivos previstos.

Al contar con lectores que decidan tiempo en escoger textos de conocimiento o
entretenimiento, se aumentan el indice de lectura en la sociedad, por esto (Farias, 2011,
p. 36) determina que la lectura “Es comunicativa, en el sentido de ser un producto
lingliistico que comunica ideas, sentimientos y significados en general. Es interactivo,
porque se produce en un marco o contexto social, para conseguir un efecto”, todas las
publicaciones comunican ideas o ideologias politicas que desean captar nuestra
atencion, al haber delimitado el contexto social en donde el lector se encontrara tendra
el poder de comunicar pensamientos y a su vez conseguir un efecto positivo o negativo

en los lectores.

A los lectores que comunmente tienen textos o libros que ayudan a su formacion
profesional, politica y personal se los categoriza como lectores habituales, pero ;qué es
un lector habitual?, pues es aquel que tiene la costumbre de leer un texto mas o menos
largo, sin preferir pequefios articulos que dejardn a medias sus inquietudes, Es asi que
(Parra, 2001, p. 21) indica que “La propiedad fundamental del texto es su caracter
estructurado ya que esta unidad seméntica es una totalidad en donde todas las partes

estan interrelacionadas y cumplen una funcidon dentro del todo”., con una mirada
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pormenorizada de un tema, se tendrd un pequeiio concepto Parra, nos ensefia que la
estructura del texto es lo fundamental ya que esto nos permitird comprender todo en su
totalidad, observando las partes que estan interrelacionadas, formaremos un concepto y

al final una idea general del texto, sin dejar interrogantes a los lectores.

(Aja, MANUAL DE LA EDUCACION, 2003, p. 521) concluye que “La interaccion
lectora permite explicar y observar de manera directa las peculiaridades de la
comunicacion literaria, establecida como situacion de comunicacion especifica y hecho
cultural comparativo”. Comparamos y experimentamos, asi como lo decia Farias y
ahora Aja en esta nueva cita, reviviendo nuevas experiencias, a los lectores, oyentes y a

interesados en el texto, creando una comunicacion cultural.

Como comenta el autor (Lopez, 2001, p. 107), “Es un tipo de texto que ofrece una
mirada pormenorizada de un tema, ya sea un objeto, una persona, un concepto”., cuando
leemos un cuento, una leyenda o una fabula tenemos una perspectiva diferente de lo que
acabamos de leer, asi mismo al mirar una portada o la introduccion del texto
visualizamos diferentes puntos de vista, todo esto le ayuda al escritor a captar nuestra

atencion o fracasara en el intento.

Jean Piaget (1896 — 1980) fue un psicologo, bidlogo y epistemodlogo suizo.
Desarroll6 sus tesis en torno al estudio del desarrollo psicologico en la infancia y la
teoria constructivista del desarrollo de la inteligencia. De ahi surgié lo que conocemos
como la Teoria del Aprendizaje de Piaget, de esta teoria se subdividen cuatro periodos,

a nosotros nos interesa el tercer periodo, El Periodo concreto.

El periodo concreto se basa en el desarrollo del nifio, donde empieza a utilizar el

pensamiento 16gico solo en situaciones concretas, utilizando la 16gica. Estas situaciones
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concretas se pueden generar en escuelas, colegios, fomentando nuevos lugares donde se

empezara a utilizar el pensamiento logico.

(Colomer, 2010, p. 49) nos comenta que “La literatura infantil y juvenil ha ejercido
una funcion socializadora de las nuevas generaciones. Fue precisamente el propdsito de
educar socialmente lo que marco el nacimiento de los libros dirigidos a la infancia” es
fundamental que a esta edad estimulemos la lectura para asi generar un habito por la
lectura. Incentivando e involucrando una actividad con una duracion de media hora o
una hora diaria, serd un tiempo muy bien invertido, donde crearemos un hébito de

lectura para toda la vida.

1.2. Sociologia de la lectura

La sociologia de la lectura es un tema complejo ya que en la actualidad no podemos
conocer a ciencia cierta cuales son las practicas sociales de la lectura. Medir las
relaciones que la poblacion tiene con cada texto, el acceso que tienen a estos, sus

criticas y al final que opiniones sobre el tema.

Lahire, (2009) nos comenta que el andlisis de las practicas de lectura de grupos
sociales especificos comete a menudo el error tedrico y metodoldgico de pensar que la
comprension sociologica consiste en considerar una realidad social como “literatura
popular”, “literatura intelectual” o “literatura juvenil”, cada grupo de estudio es un caso
diferente, todas las probabilidades pueden cambiar si nos definimos a diferentes grupos
sociales, para analizar, primero debemos determinar el publico objetivo al que vamos a

estudiar.

Es por eso que Pena (2013) interpreta la presentacion y el contenido es este:
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Es fundamental poner especial cuidado en la presentacion del libro, pues de ello depende el

interés que ponga el nifio en el mismo y sus contenidos. Es importante revisar el empastado,

disefio, portada y contraportada, nimero de paginas, tamafio y tipo de letras, imagenes, y, sobre

todo, “su calidad estética tanto en el contenido mismo del libro como en su edicidon e
ilustraciones” (p. 35)

Un libro con una presentacion poco interesante y nada estimulante para nifios,

jovenes, para la ciudadania, dificilmente atraerd y sostendra la atencion de este por

mucho tiempo, por el contrario, lo alejara de éste, creando un desinterés por la lectura y

de su experiencia enriquecedora.

Como nos comenta Lahire (2009), dice que tradicionalmente, los socidlogos han
menospreciado, las experiencias que los lectores viven con los libros. Sus
investigaciones sobre la lectura han estado hasta hoy profundamente marcadas por la
sociologia del consumo cultural. Sin embargo, el gusto por la lectura de una obra
literaria determinada no puede deducirse de una disposicion cultural y de un volumen de
capital cultural, sino que la sensibilidad literaria se sitia por derecho propio en el marco

de una teoria de la accidn individual.

Colomer (2010) estipula:

Durante la década de los ochenta se otorgd una gran atencion psicopedagogica a los procesos de
aprendizaje de los alumnos y su relacion con las practicas de ensefianza. La concepcion del
aprendizaje a partir de la interaccion social. La investigacion psicolingiiistica sobre el uso de la
lengua escrita y la importancia otorgada a la lectura literaria. (p. 69)

Por otro lado encontramos que (BERNARDEZ, 1982, p. 11) nos dice que, “en estos
momentos carecemos de estudios fiables de tipologia textual que nos puedan servir
como punto de referencia objetivo”., en un mundo donde tenemos constantes cambios,
de escritura, presentacion, los escritores se encuentran en un dilema para su produccion
de textos, sin encontrarse con un manual actualizado para las nuevas generaciones y

producciones.
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Para la realizacion de algunos textos el escritor debe hacer un seguimiento de las
personas a las que se va a regir el escrito, buscando las necesidades y los intereses del

momento, definiendo el tema, personas y edades a los que van a ser dirigidos.

La familia, escuela, la biblioteca, las librerias, son ambitos sociales donde los nifios y nifias se
encuentran con los libros. En todos esos lugares se produce una tension entre, por un lado, el
control de la lectura por parte de los adultos y por otro lado, la libertad de eleccion y de uso del

libro por parte del lector infantil. (Colomer, 2010, p. 61)

1.3. Estudios sobre habitos lectores

Segun un estudio realizado por el (INEC) 2012 que forma parte del Sistema
Integrado en Encuestas a Hogares, teniendo una muestra de 3960 viviendas e investigo a
las personas mayores de 16 afos en Quito, Guayaquil, Cuenca, Machala y Ambato.
Segun el estudio, el 50,3% de los ecuatorianos lee de 1 a 2 horas a la semana, mientras

el 13,5% de su poblacion lo hace de 3 a 4 horas.

Sobre el estudio realizado podemos decir que tenemos un indice razonable de
acuerdo a la lectura en el Ecuador, a pesar de que tenemos un 56,8% de personas que no
leen por falta de interés. De acuerdo al estado conyugal, el 82% de los solteros dedican
tiempo a la lectura, convirtiéndole en el grupo que mas lee, mientras los viudos son los

que menos leen con el 53% de su poblacion.

Por ciudades, Ambato y Guayaquil son las ciudades en donde el 77% de su
poblacién desarrolla el habito de la lectura, mientras Cuenca tiene el menor porcentaje
de poblacion con este habito con el 68%. De acuerdo al sexo, el 75% de los hombres
dedica al menos una hora a la semana a la lectura frente al 72% de las mujeres. La
investigacion también refleja la preferencia de lecturas, en el caso de los hombres el

51% lee el periodico y el 34% libros mientras que en el caso de las mujeres el 41%
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prefiere los libros y el 34% los periodicos. Finalmente, los datos reflejan que la
principal razoén que tienen para leer las personas de 25 afios y mas es por conocer mas

sobre alglin tema, frente a la necesidad escolar de los jovenes de 16 a 24 afios.

Aja (2003) establece que durante el proceso de recepcion el lector aprecia el tema del
que se va a tratar aspectos externos, formales internos y recursos especificos por el cual

el lector tendra nuevas formas de interpretarlo al mismo.

Pefia (2013), expone

Un aspecto digno de tener en cuenta en una obra literaria destinada a los lectores ... es el
correcto uso del lenguaje, es decir, buen uso de la sintaxis expresiva, de la eleccion de las
palabras, el adecuado manejo de los adjetivos y especialmente de los diminutivos que ... suele
ser excesivo. (p. 41)

Como nos comentan (Jiménez, Gémez, Aguado, & Ballasteros, Cuéntame: El cuento
y la narracion en educacion infantil y primaria, 2001, p. 21) dicen que “El término
género, en literatura, define la agrupacion de aquellas obras que presentan una serie de
caracteristicas comunes. Los integrantes de cada género pueden presentar una serie de
caracteristicas comunes y otras diferenciales”., dividir los textos en géneros literarios
nos hacen diferenciar entre tipos de textos que veremos en diferentes momentos y con

diferentes propositos, buscando una solucion alguna inquietud.

Una clasificacion que nos permite diferenciar entre lo real y lo irreal, lo roméntico de
lo tenebroso nos ayudara a elegir en un momento que necesitamos de ese libro que nos

dejara una experiencia que en ese momento necesitabamos.

Jiménez et al (2001) concluyen que el punto de vista en primera persona puede
presentar algunas dificultades para los mas pequeios, esto sucede cuando los mas
pequeiios estan aprendiendo a delimitar su propia identidad, si nos involucramos con

una redaccion en tercera persona, causard un conflicto con la narracion, confundiendo a
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los nifos, levando su atencion hacia otras cosas y no hacia el cuento que estan leyendo.

1.4. Campaiias de lectura en otros paises

Durante los ultimos afios se han ejecutado una serie de programas para fomentar la
lectura produciendo verdaderos cambios culturales en su entorno. Estos surgieron
inicialmente como proyectos pilotos, y debido a su éxito y permanencia en el tiempo se
transformaron en programas y planes estables en las administraciones de ministerios y

editoriales.

En un estudio realizado Cornejo, Roble, Barrero y Martin (2012), concretan que se
desarroll6 una encuesta a 158 estudiantes de la Facultad de Ingenieria de la Universidad
de Buenos Aires y llegaron a la conclusion de que sus encuestados si tenian habitos de
lectura, pero no enfocados en sus carreras. También determinaron que ellos desconocen
la naturaleza de la divulgacion cientifica. Los autores sostienen que en las escuelas,
colegios y universidades deberian inducirlos a la lectura de textos de divulgacion

cientifica.

En América Latina son muy escasos los programas financiados con capitales
privados, ya que generalmente la empresa privada busca el financiamiento de proyectos
y programas que tengan rentabilidad econdmica, que los posicione en los medios de
comunicacion, sabemos que la lectura no es atractiva para los medios de comunicacion,
este es un fendbmeno curioso algunos medios ven a la lectura como un “competidor” de

los medios de comunicacion.

Segun un estudio realizado por Jiménez et al, nos comenta que:

Desde el afio 2007 la Federacion de Gremios de Editores de Espafia (FGEE) incluyd en sus
encuestas los datos de menores entre 10 y 13 afios. Los sucesivos Informes del Barometro de
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Habitos de Lectura y Compra de Libros, confirman que la poblacion infantil lee mas que la
poblacion de adultos. Mientras que casi la mitad de la poblacion espaiiola no lee, la cifra de
lectores en la franja de menores alcanz6 un 85% en 2007 y no ha dejado de crecer hasta llegar al

92.9% en el 2009. (Jiménez, Larrafiaga, & Rubio, 2010)

El rendimiento escolar depende en gran parte de la capacidad lectora de los alumnos
ya que es totalmente necesaria para aprender. Leer bien es imprescindible para cualquier
estudiante y para ello se requiere de un proceso de aprendizaje que abarca mas que los

primeros afios de nuestra vida escolar.

El escritor mexicano Carlos Monsivais en el texto “Elogio de los libros™ advierte
sobre los posibles efectos de la globalizacion en los procesos de lectura, se perfeccionan
0, si se quiere, se vuelven casi inapelables procesos ya advertibles desde hace décadas;
el primero, el avasallamiento de las industrias culturales de Norteamérica, que en
materia de lectura imponen dos grandes zonas del consumo: los bestsellers y la
literatura de autoayuda o superacion personal, segin Monsivdis estos dos géneros

periodisticos son los més vendidos en la actualidad.

1.5. Campaiias de lectura en el Ecuador

El habito de lectura de los ecuatorianos es de medio libro al afio por persona,
mientras que en Chile leen 5,4 y en Argentina 4,6 respectivamente. México y Colombia
se ubican por debajo con 2.9 y 2.2. Entre las razones por las cuales leen poco estan la
falta de tiempo y el poco interés hacia la lectura (Lopez, Granja, & Cruz, MEDICION
DE LOS HABITOS DE LECTURA Y SU IMPACTO EN EL DESARROLLO DE

COMPETENCIAS COMUNICACIONALES, 2014, pag. 53)

Es importante darse tiempo para analizar el estilo, los recursos visuales y técnicos

empleados en la creacion de ilustraciones, ya que de ello depende, en muchos casos, la
104



manera en que se asimilan los contenidos y se estimula la fantasia, creatividad e

inteligencia de los nifos.

La campana de lectura Eugenio Espejo empezo en 2001 con respaldo de la Casa de
la Cultura Ecuatoriana, en donde se dedicd un estudio sobre la Situacion del libro y la
lectura en el Ecuador, en su segunda fase hacen énfasis en la capacitacion de
mediadores y promotores de la lectura y en su tercera etapa se ejecutd el Plan
Comunitario de Lectura dirigido a los ciudadanos para mejorar su comportamiento

lector.

De acuerdo a Actis (2003) la lectura no debe ser vista como una capacidad o una
técnica, pues leer no se refiere inicamente a decodificar, es también un proceso en el
cual se construyen los significados de un texto por medio del cual se crean avenencias
entre el lenguaje y la razon. Mediante la lectura el cerebro se agiliza, muchas zonas del

cerebro se activan y las neuronas empiezan un juego entre ellas.

Campafia Dona un Buen Libro por la Educacién, proyecto impulsado por el
Ministerio de la Educacién y maés entidades gubernamentales en el 2010, con la
iniciativa de Diners Club- UNICEF el proposito de esta campafa fue la de recolectar
libros usados en buen estado, clasificarlos adecuadamente y luego redistribuirlos entre
las escuelas unidocentes de varios cantones del pais, beneficiando a mas de 6.000

alumnos.

El Ministerio de Educacién incentivo a la campafia de lectura “Yo Leo” en el 2017,
como parte del Plan Nacional de Lectura a través de los ministerios de Educacion,
Cultura y Patrimonio, con esta campaia se cred con el fin de fortalecer el habito lector

en los estudiantes Ecuatorianos.
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El hecho de no tener un buen nivel lector, nos lleva a un deficiente nivel de
comprension, de retencidon, de un excesivo tiempo para hacer las tareas escolares, de
fatiga y cansancio, que se traducen en un bajo auto concepto creyéndose poco validos

para el estudiante.

1.6. Presentacion de las campaiias de lectura

La primera campafia de lectura que se presentd en el Ecuador fue en el canton La
Libertad (provincia de Santa Elena), el Gobierno Nacional a través del titular del
Ministerio de Educacion, Fander Falconi, realizé el lanzamiento de la campafa nacional
YO LEO. La estrategia, cuyo fin es fortalecer el habito de la lectura, fue presentada en
el auditorio de la Universidad Estatal Peninsula de Santa Elena (UPSE) al que asistieron

los miembros de la comunidad educativa.

Esta campana forma parte del Plan Nacional de Lectura, estrategia intersectorial, que
se presentd el 09 de agosto de 2017, para el apoyo de esta campafia se unieron los
ministerios de Educacion, Cultura y Patrimonio aplicaran el Plan Nacional de Lectura

que incluira:

Produccién editorial con enfoque intercultural: crear una linea editorial de textos y

audio libros para promover valores culturales, historicos, regionales y locales.

Formacion de lectores: Desarrollar contenidos de lectura, realizar capacitaciones y

reorganizar el sistema de bibliotecas.

Promocion y difusion cultural: Promover encuentros educativos y culturales,

espacios radiales, televisivos y acercar a los autores a la comunidad educativa.

En el 2010, el Ministerio de Educacion define que:
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“Comprender que las palabras estan constituidas por sonidos (fonemas) y generan la reflexion
sobre cada uno de los sonidos que forman las palabras. A partir de aqui los nifios pueden
identificar y jugar con los sonidos (suprimir, aumentar y cambiar) para formar nuevas palabras”.
(Educacion, 2010, pag. 56)

A partir de nuevas lecturas los nifios y nifias comienzan a utilizar nuevas palabras,
mejorando su dialecto y escritura, es por eso que las campafas de lectura van creando

una sociedad culturizada.

El Plan Nacional de Lectura como un proceso permanente, estable y dindmico que
esta dirigido a los estudiantes, docentes y a la comunidad a nivel nacional, en el que no
solo contempla la participacion de organismos estatales, sino también de los Gobiernos

Auténomos Descentralizados (GAD) y organizaciones sociales.

Parra, (2001) define:

Para producir un texto escrito, el emisor realiza un proceso comunicativo en el cual se llevan a
cabo las siguientes etapas:  El emisor tiene una intencidn comunicativa que nace de una
necesidad o de un interés especifico, selecciona un referente o sector de la realidad (natural o
social) acerca del cual va a informar algo, define el tema del texto, o sea, la informacion
fundamental que quiere transmitir al receptor, determinar las partes que formaran el texto de
acuerdo con la clase de documento escrito que se va a producir (...), elaborar un plan global del
texto: descompone el tema en subtemas; éstos en proposiciones y estas ultimas en conceptos,
expresa por medio de categorias lingiiisticas el significado que desea transmitir. Para ello redacta
sintagmas y los agrupa formar oraciones que interrelaciones forman parrafos que se unen
coherentemente y dan como resultado final un texto escrito. (p. 29)

Moreno (2004) dice que todas estas actividades abren nuevos espacios
comunicativos y actividades motivadoras por si mismas. El alumnado se ve inmerso en
un mundo de fantasia y diversion que le hace sentir identificado y participe del grupo al

tiempo que es protagonista de las historias y juegos.

Imagenes que llamen tanto la atencion de un nifio como de un adulto, creerd una
mejor demanda de estos, las imagenes que se veran importan tanto como el texto, se

podria decir que es uno de los componentes importantes para atraer a los compradores.
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Silveyra (2002) comenta:

Las ilustraciones llegan primero a las paginas de los folletines, de los almanaques, es decir, a los
materiales destinados a publicos cuyas competencias lectoras eran débiles, (...) las ilustraciones

llegan primero a la infancia como apoyo para la comprension del texto. (p. 81)

La mayoria de personas se sienten atraidas por una portada o una ilustracion que
ensefie pequefias partes que tratara la trama del libro, es por eso que la mayoria de
textos que se realizan tienen ilustraciones, logrando captar el interés impulsando a
comprarlo, después de haber obtenido nuestra atencion con sus ilustraciones, el escritor

ha logrado su objetivo, la venta de un ejemplar.

Zavala (2009), relata que el disefio tipografico determina la facilidad de la lectura

también afectando la extension del texto y su costo de produccion.

(Silveyra, 2002, p. 56) concreta que “Si bien puede ser destacada, recomendamos
usar esta técnica con mesura. Su gran desventaja consiste en ofrecer a los chicos
imagenes acabadas y fijas, lo que hace tender hacia el estereotipo”. En conclusion, las
ilustraciones son un complemento esencial que facilitan la comprension de la lectura e
incentivan a los nifios a observar y analizar las ilustraciones que se aprecian en los
libros, abundar tanto el texto con imagenes hace que contenga un porcentaje minimo de
escritura, con eso tendremos una desventaja en el texto, sin dejar espacio para lo mas

importante que es la historia que se esta contando.

1.7. Objetivos de los Ministerios de Cultura y Patrimonio para

difundir las campainas de lectura

Con esta nueva iniciativa que estd impulsando el Gobierno Nacional a través de sus

entidades publicas serd un apoyo hacia la ciudadania, con el proposito de incentivar
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nuevas estrategias para fomentar a los ciudadanos con la lectura.

Durante el lanzamiento de la primera campana “Yo leo” 09 de agosto de 2017, el
ministro Falconi se refirio a la lectura como un derecho dentro del ejercicio de la
educacion de calidad. “Ahora tenemos politicas educativas mas soélidas, tenemos
grandes retos alrededor de la comunidad, y la lectura nos abre nuevas dimensiones con

otras realidades y posibilidades”, resalto. (Educacion, Ministerio de Educacion , 2017)

Segun el Ministerio de Patrimonio y Cultura (2014)

La falta de memoriales publicos locales y nacionales en Ecuador contribuyé a que
unicamente se cuente y se difunda la historia escrita y oficial, dejando de lado a diversos
grupos sociales y movimientos cuyas historias particulares se ocultan en tradiciones y
relatos de los pueblos. Esto ha ocasionada una desvinculacion de los rasgos identitarios
entre pasado y presente, sin una democratizacion de la memoria, provocando una vision
sesgada de la historia de nuestros pueblos, contada tinicamente desde las esferas de
poder.

Por esta razon es que nos vemos en la necesidad de saber con qué frecuencia leen los

niflos desde la escuela.

Carrefio (2008) plantea:

En las escuelas se debe tratar en profundidad la animacion a la lectura, ya que es una capacidad
totalmente necesaria de cara a futuros aprendizajes y al desarrollo integral del nifio/a. Existe la
necesidad de animar a leer, de fomentar el gusto por la lectura desde la edad escolar con el fin de

crear buenos lectores. (p. 67)
Motivando a la lectura tendremos mas personas que tengan un pensamiento
argumentado por libros que influencien en nuestra cultura, comportamiento que

debemos tener para tomar decisiones en nuestra vida.

Segun los autores, Jiménez, Gomez, Aguado, & Ballasteros (2001) comentan que se
puede decir del argumento de la obra de adultos lo mismo de la infantil, aunque el

tratamiento para niflos se debe tener en cuenta algunos aspectos como el
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sensacionalismo excesivo que no es bueno para nifios y con el cual terminaran

confundiéndolos.

(Freire, 1984, p. 18) escribe en su texto La importancia de leer y el proceso de
liberacion, nos dice: “la lectura del mundo precede a la lectura de la palabra, de ahi que
la posterior lectura de ésta no pueda prescindir de la continuidad de la lectura de aquél.
Lenguaje y realidad se vinculan dindmicamente. La comprension del texto a ser
alcanzada por su lectura critica implica la percepcion de relaciones entre el texto y el

contexto”.

Incluye la habilidad para conocer el “yo interior” de los lectores, analizar los propios
sentimientos, emociones, conductas, y buscar soluciones para orientar esas conductas o
para reforzarlas. Esta inteligencia implica conocerse mas a si mismo, autoanalizarse,

evaluar las habilidades propias y desventajas, el plantearse metas para el futuro.

1.8. Estrategias de difusion de campaiias de lectura

Para esta iniciativa la Direccion de Bibliotecas, Archivos y Museos (DIBAM) entre
los métodos de difusion se encuentra a Chile, que comenzo6 con la utilizacion de los
centros comerciales como “panorama familiar” de fin de semana, paulatinamente ha
desplazado a la lectura como actividad de entretencion y formacion, a un lugar
secundario y reducido a un determinado grupo de personas, creando en personas de

menor educacion una apatia hacia el medio escrito.

Se estableci6 entonces el Metro de Santiago como un lugar estratégico para la
implementacion de los Bibliometros, debido a la gran cantidad de personas que utiliza
este medio de transporte, ya que se produce un tiempo disponible de las personas, entre
la estacion de abordo y de arribo. El Programa Bibliometro, nace en el afio 1995 luego
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del establecimiento de un convenio a modo de alianza cultural entre la Direccion de
Bibliotecas, Archivos y Museos (DIBAM) y Metro de Santiago, que permitiria
implementar puntos de préstamo de libros en las estaciones del Metro de tal manera dar

acceso a la lectura al méas amplio y diverso niimero de personas.

Montoya (2003) nos dice que, de no existir el lenguaje, tanto en su forma oral como
escrita, seria mas dificil la convivencia social y mas primitiva nuestra forma de vida.
Ademas, gracias al lenguaje ha sido posible lograr éxitos en el conocimiento y dominio

de las fuerzas de la naturaleza.

Es aquel ambiente que se encuentra en un determinado lugar en donde uno crea
experiencias de conexion, con la llegada de nuevas personas, nuevas culturas creando

una mezcla de conocimientos, en donde integramos culturas y sentimientos.

En lo que respecta a los hébitos de lectura de los adolescentes de segundo nivel de
educacion, se encuentran casos en los cuales no tienen interés por la escritura y la
lectura, al respecto (Pindado, 2004), indica que el desencuentro de los jovenes frente a
la lectura se debe al ocio electronico, hasta el punto de que muchos de ellos viven en

una caverna tecnologica.

Es importante que desde tempranas edades se estimule al nifio o a la nifia,
mostrandoles imagenes interesantes, objetos de colores, juguetes llamativos que se
pueda indicar y al mismo tiempo vocalizar su nombre, para que de esta manera asocien
palabra e imagen y asi se vaya incrementado de una manera mas facil y rapida palabras

nuevas en su vocabulario y se vayan encaminando hacia la lectura.

(Carreno, 2008, p. 124) nos comenta que, “La lectura y los buenos habitos lectores

son pilares fundamentales sobre los que se basa el estudio”., para construir una sociedad
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que tenga conocimiento de todo lo que le rodea, debemos crear el interés por la lectura,
€s por eso que nace una nueva campaia en Argentina, nombrada: Al Subte con los
Libros, el grupo que conforma Chicas Guapas TV sorprendidé a pasajeros de las lineas

de subterraneo con Libros en el Subte.

La version local de Books on the Move. Esa iniciativa ya se hace en 25 ciudades del
mundo en 16 paises y fue creada en 2012 por Hollie Fraser en Londres. Fraser,
fundadora de una red digital para promover la lectura, queria compartir sus libros
amados con otros londinenses. Los empezo6 a dejar en los vagones, sefialados con un

sticker, para que otras personas pudieran leerlos mientras viajaban y luego devolverlos.

(Betancur, 2006) plantea que los talleres educativos, son unidades productivas de
conocimiento que a partir de una realidad concreta tienen el fin de transformarla donde
los estudiantes trabajan haciendo convergencia teoria y préctica, ademas este un
programa de formacion racional de actividades especificas, graduadas y sistematicas

para cumplir los objetivos de ese proceso de formacion del cual es su columna vertebral.

Con los talleres que se han venido impulsando en diferentes lugares estratégicos para

leer, la ciudadania se ve mas vinculada con la lectura.

En el 2015 la Coordinacion de Educacion Zonal 6 y su programa de vinculacion con
la comunidad y la carrera de Lengua y Literatura y Lenguajes Audiovisuales de la
Facultad de Filosofia de la Universidad de Cuenca desarroll6 el proyecto de promocion
y difusion lectora, en donde se pretendia acercar a los estudiantes de educacion basica
media, basica superior y bachillerato a los escritores locales Eliécer Cardenas, Jorge
Dévila Vazquez, Ivan Petroff, Catalina Sojos y Oswaldo Encalada. No solo se

acercarian a su obra, también podran dialogar con ellos, esta es una nueva forma de
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tener el contacto del lector con el escritor, permitiendo que se puedan resolver

inquietudes de ellos.

Prieto (2012) menciona que el taller implica la aplicacion de los conocimientos
adquiridos en una tarea especifica, generando un producto que es el resultado de la
aportacion de cada participante. Al realizar un taller se debe promover un ambiente
flexible, contar con una amplia gama de recursos y herramientas para que los alumnos
trabajen el producto esperado. Su duracion es relativa a los objetivos perseguidos y a las

competencias a trabajar.

Todos hemos tenido experiencias positivas y negativas con docentes de las escuelas,
colegios y universidades, pero a esto lo ligamos con las materias que ellos nos imparten,
por eso como docente se debe crear un lazo de amistad con los alumnos y la materia que
dictan. (Dominguez & Guevara, 2013, p. 16) concluyen que “La funcion del docente no

es vigilar y castigar, sino estar al pendiente de las necesidades del alumno, para ayudar”.

1.9. Explicacion cronologica de como se han venido estudiando los

habitos lectores en la poblacion

Segun Vésquez (2009) “lejos de mejorar en los ltimos afios el nivel de comprension
lectora ha descendido; si en el afio 2000 habia un 21,3 % de los estudiantes de la Union
Europea que carecian de esta habilidad, en el 2006 este problema afecta a un 24,3% y
esta cifra se eleva al 25,7% si se consideran los resultados de los estudiantes de

Espana”.

Armstrong (2006) describe que el autoconocimiento y capacidad de actuar seglin ese
conocimiento es la inteligencia incluyendo una imagen precisa de uno mismo los puntos

fuertes y las limitaciones, la conciencia y los estados de 4&nimo, intenciones,
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motivaciones, temperamentos y deseos interiores.

La forma de hacer trascender y hacer que los momentos importantes que hemos
vivido lleguen a nuevos lugares es la forma de narrar y contar, creando un sentido de
pertenencia de diferentes sectores que hemos visitado, pasando historias, cuentos y

leyendas de diferentes partes del mundo.

1.10. Los habitos lectores en la actualidad (lecturas en pantallas,

lectura digital, literatura tras media)

Segiin Cassany (2006) Hoy en dia no es tan fécil leer y la lectura ha cambiado
mucho en pocos afios. Para este autor, cuatro factores estan transformando el acto de
leer: la implantacion y el desarrollo de la democracia, la globalizacion, el internet y la
necesidad cada vez mayor que se tiene de la ciencia. En la actualidad necesitamos leer
criticamente y utilizar palabras para manipular y evitar ser manipulado, ademads, es
necesario que el dominio de la lectura plurilingiie y de la multi-lectura, asi como textos
virtuales y cientificos que cada vez son mas complicados y diversos por el avance

tecnologico que vivimos hoy en dia.

“La narracion oral, mas alla del &mbito en que se desarrolla, muestra la forma de
transmision de la literatura mas antigua. Estd presente entre los hombres desde los
tiempos mas remotos”. (Silveyra, 2002, pp. :52, 53) para la interaccion texto-lector lo
principal es crear un texto redactado en tercera persona, transmitiendo paso a paso lo

que se vio o vivid en el momento antes de redactar una narracion.

“La literatura actual se caracteriza también por una inclusion muy abundante de alusiones
culturales y literarias. La poca experiencia cultural de los primeros lectores hace muy dificil la
presencia de estos guifios al lector y, por lo tanto, es una caracteristica que solo puede producirse

de forma muy limitada” (Teresa, 2010, pag. 39)
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f. METODOLOGIA

Para esta investigacion utilizaremos un enfoque metodoldgico cualitativo en donde
tendremos las técnicas y camino que se debe seguir, en este caso, el analisis de
contenido la entrevista y focus group que nos permitiran recopilar datos e informacion,
utilizar la recoleccion y andlisis de los datos para afinar las preguntas de investigacion y

poder revelar nuevas interrogantes en el proceso de interpretacion.

6.2 Meétodo Cualitativo

[3

Un planteamiento cualitativo es como “ingresar a un laberinto “. Sabemos donde
comenzamos, pero no donde habremos de terminar. Entramos con conviccidn, pero sin

un mapa detallado, preciso. Y de algo tenemos certeza: deberemos mantener la mente

abierta y estar preparados para improvisar. Roberto Hernandez-Sampieri, basado en una

idea de Richard Grinnell.

Para esta investigacion nos veremos inmersos en los diferentes puntos de vista que
tendran los organizadores y participantes sobre esta campaia, es por eso que con el
enfoque cualitativo nos podemos guiar por areas o temas significativos de investigacion.
Sin embargo, en lugar de que la claridad sobre las preguntas de investigacion e hipotesis

preceda a la recoleccion y el analisis de los datos.

Patton (2011) define los datos cualitativos como descripciones detalladas de
situaciones, eventos, personas, interacciones, conductas observadas y sus

manifestaciones.

La investigacion a realizarse requiere de métodos y técnicas en las cuales ayudaran al

desarrollo del proyecto, la cual estard dominada por el método Cualitativo.
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El cual argumentado por (Hernandez, Ferndndez, & Baptista, 2010, p. 209) “La
recoleccion de datos que debe ocurrir en los ambientes mas naturales y cotidianos donde
se desenvuelvan los personajes a investigarse”. En donde podamos explicar como este
método se aplica especificamente en tu investigacion, por estos autores la recoleccion

de datos se debe dar en ambientes en donde se desarrollaran las campaifias de lectura.

6.3 Técnicas de investigacion

Las técnicas de investigacion son los procedimientos e instrumentos que utilizamos
para acceder al conocimiento. Encuestas, entrevistas, observaciones y todo lo que se
deriva de ellas, es por eso que a continuacion detallaremos las técnicas que utilizaremos

en esta investigacion.

6.3.1 Analisis de contenido de las estrategias de comunicacion de las campanas de

lectura

Al contar con el tema a investigar y teniendo informacion sobre como, por qué y
para qué se realizan estas campafias primero debemos familiarizarnos con los
contenidos que se han dado mediante las campafias, analizando las estrategias, para eso
elaboraremos una ficha técnica en donde detallaremos el tiempo de duracion, como ha
sido su difusion, propositos, objetivos, mediante qué medios se han difundido, cudles

han sido sus publicos objetivos de las campatfias.

Investigando el ambiente donde se llevan a cabo las campafias, escribiendo,
escuchando y transcribiendo las emociones que sienten los participantes, llevando

anotaciones y un diario de campo que me facilitaré la descripcion de cada campana.

6.3.2 Entrevista

Con este enfoque podremos medir la informacién y conocer a través de los
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entrevistados el estado actual sobre el conocimiento que las campafias de lectura “Yo
Leo” en la ciudadania lojana, arrojando datos con resultados que permitan afirmar el
conocimiento de ellos. Este tipo de investigacion tiene el propdsito de recolectar la
informacion de los temas que se van a investigar, por lo cual recopilaremos informacion
a través de la utilizacion de herramientas como la entrevista, que se llevara a cabo en el

periodo octubre 2017 — julio 2018.

Las entrevistas que se va a realizar en esta investigacion constan de 10 entrevistas a
las personas que estan vinculadas con esta campafia, como ha sido su experiencia en
este proyecto, su participacion, entrevistando a encargados del proyecto, consultando
cuales son sus objetivos, como se dio la iniciativa, con qué frecuencia pertenecen a este

proyecto.

6.3.3  Focus Group

En el método cualitativo encontraremos la técnica de focus group endonde se
recopilard datos a través de un publico objetivo en el cual formardn parte varios
participantes de las campanas, aportando con ideas y sugerencias que ayuden al mejor
desarrollo de la investigacion, con los resultados obtenidos verificaremos qué aportes

han recopilado de las campafias antes ya mencionadas.

Historias de las personas, que han vivido experiencias y que resalten lugares donde
viven, asi se crea un sentido de cercania con el lector, lo involucramos tanto que termina

pensando en que ese lugar.

6.3.4  Poblacion y muestra

Para la realizacion de analisis de contenido mediante la muestra nos enfocaremos en

el estudio de las estrategias comunicativas que se realizaron en las siguientes
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instituciones como el Ministerio de Educacion, Municipio de Loja a través de las
Escuelas Municipales y Casa de la Cultura ntcleo de Loja que fomentaron las campanas
de lectura en el 2017, en donde se involucran a los participantes, organizadores que

formaron parte de esta campana.

Con las personas que trabajaremos para realizar las entrevistas contaran los

participantes y organizadores de las campanas que se llevaron a cabo en el 2017.

En el caso del Focus Group el tamafio de la muestra sera de 10 personas que
formaron parte del proyecto con la recoleccion de la muestra se determinara de acuerdo

al contexto donde se llevan a cabo las técnicas a utilizarse.
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g.

CRONOGRAMA

2017

2018

Actividad

Diciembre

Enero

Febrero

Marzo

Abril

Mayo

Junio

Julio

Presentacion del proyecto

>~ | Noviembre

Asesoria Metodolégica

Observaciones del Proyecto

=

Lectura de Documentos

Aplicacion de Encuestas

Organizacion y analisis de los resultados

Redaccion del Primer Borrador del Reporte

Redaccion del Segundo Borrador del Reporte

Presentacion del Reporte

Sustentacion de Tesis
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h. PRESUPUESTO Y FINANCIAMIENTOS

proyecto

Estrategia Actividad Cantidad Costo
Encuestas Realizacion,
impresion  de
100 $5.00
encuestas
Computadora, internet Andlisis y
conteo de
500 horas $100
resultados
Camara Fotografias de 1 $860
evidencias
Impresion de documento final Anillar el 1 $20
documento
Presentacion de resultados Impresion  de
resultados y
$40

Este proyecto se realizard con un presupuesto propio.
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OTROS ANEXOS

Entrevista a los encargados de las campaias de lectura

Entrevista a la Casa de la Cultura

(Como nace la iniciativa de la campana de lectura?

Motivar a la nifiez, juventud, maestros y padres de familia para que inviertan y
participen mancomunadamente del analisis de textos que enriquezcan su conocimiento
v vocabulario, invirtiendo su tiempo en practicar, fomentar y difundir el habito de la
lectura.

(Con cuantos libros cuenta la campana?

(A qué escuelas han acudido con las campanas?

Miguel Riofrio y la Unidad del Milenio Bernardo Valdivieso

(Cuales son los libros que mas leen?

(La campana maneja cifras sobre el trabajo de formacion lectora?

(Se ha pensado en mecanismos para que las campanas lleguen a mas personas?

Mediante una metodologia creativa que se basa en la seleccion de cuentos que lleven

implicitos mensajes sobre valores, se consolidaron

(Por qué medios de comunicacion han promocionado las campafias?

Facebook, pagina de la casa de la Cultura

(De qué forma se esta trabajando con los programas escolares?

(Qué actividades realizan a la hora de fomentar la lectura entre los alumnos?

La escenificacion teatral de una obra vinculada a la temadtica de la lectura dirigida por Flor Irene
Alvarado
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(Qué cambios 0 mejoras estan notando desde su implementacién?

(Reciben alguna ayuda (de cualquier tipo: econdmica, recursos materiales o formacion

de profesorado) por parte de alguna institucion para este tipo de actividades?

(Hay programas dedicados concretamente a la dinamizacion de la lectura al margen de

las actividades habituales?

[ Qué tan informada estuvo la ciudadania lojana acerca de esta campafia?
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Entrevista

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
FACULTAD DE LA EDUCACION, EL ARTE Y LA
COMUNICACION
CARRERA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION SOCIAL

1. (Como fue impulsada esta campafia?

2. (Con cuantos libros cuenta la campafia de lectura?

3. ¢(Coémo nace la iniciativa de la campafia de lectura?

4. (La campana maneja cifras sobre la informacién lectora en Loja?

5. ¢(Qué mecanismos o metodologias se utilizaron en la campafa pasada para su
mejor difusion?

6. (Se ha pensado en algin mecanismo para que las campanas se difundan de
una mejor manera?

7. (Por qué medios se difundi6 la campana?

8. ¢Con cuanto tiempo posterior a la campana se la difundio?

9. (La campana recibe ayuda de algin ministerio o alguna entidad privada?

10. ;{Qué limitaciones tuvieron en la campafia?

iGRACIAS POR SU COLABORACION ;
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- 7

Fotos de la campana de lectura 2017
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Entrevista a Jeannet Coronel

Grupos Focales

Tabla Nro. 1

Ficha de analisis
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL
FICHA DE ANALISIS

DATOS DE LOCALIZACION

Lugar: Casa de la Cultura Ecuatoriana Benjamin Carrion Nucleo de Loja

ACTIVIDAD OBSERVADA

Red social de Facebook que maneja la institucion

DATOS DE IDENTIFICACION

Medio: Estrategia | Espaci | Detalle: | Ambito: | Publico:
Red Social : o: Noticia | Campa | Ciudada
Facebook -Noticias | -Red S nas de | nia
https://www.facebook.com/cce.n | informat | social | publica | lectura | lojana
ucleodeloja/ ivas Faceb | das

-Videos ook

en vivo

Seguimiento de la cobertura de la campafia para la recoleccion de informacion enviada a
la ciudadania en el afio 2017 por parte de la Casa de la Cultura Ecuatoriana.

Emnn de i Cufturn Ecuntorisnns Denjamin Carridn Mbciso de
Loja

ErnLiras
de la £

s e Carmpaihe de mclura Loja (e, ejeciulade por @ Ciea
Eouatoriang Nicleso de Lojs, =n ests dirscoicin
J2p80Fha

CAMPASRA PROVINCIAL DE LECTURA
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https://www.facebook.com/cce.nucleodeloja/
https://www.facebook.com/cce.nucleodeloja/

Casa ge ka Cultura Ecuatariana Benfamin Carridn Ndcioo de *=
i 1 fotos nueves
2097 -1

#naticias en el paque Sarts Domingo iniciemos: oficialmente ka
campaia di wctura Loja es

T Ma gumis ) Comartar £0 Comparl W~
on Comaflarass daulcades =

= vecwn camuurtitn

TR Casa de ln Culture Ecoatoriana Benjomin Carridn Mdcleode ™"
Yy Lofa transmitid en vivo.
27 da sorl de 2077 @

Camgafia da lectura loi ee

o M= pusta [ Gomentar A Campartic -

o0 Coemuniaries deuocades -
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Loje ogregd 2 folos nuovas

im ir w

. Casa de |8 Cultura Ecuatoriana Banjamin Carridn MNickso de

La @cassdelaculiura en la presentocidn de lo campafia de lectura Lojo
lee. Faria del libro, biblivteca itinerente, mdsica, charlss interactvas y
stencidn con calided v calider. Exitoss inicho de este provecta cultursl

o) Man gusta '_J Comantar & Compartir -

L Rl

Casa duo la Cultura Ecuatoriana Bonjamin Carrién Kdcloo do
Loja ¢ ot 3 fotos nuvas
'l ¥ \J

E je BT W
Alicaa Oohoa Valdivieso an la aperiura de e5L imgorante cimpana
coohdinads por kb CCE-LOJA,

|"|':| Mm gusta |:| Comarntar 9 Compariie -

Dz Cominterios destacan -

2 v Coraart il e
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Capa de e Cultura Ecuatorians Baniamin Carrkdn Nocleo de =
Laja apregd 2 lotos Huevas

il fis ]

Alumnas de 1a unldad educativa La Inmaculada 8 unen a la campana de
lectura Loja las, coordineds por la CCE-LOWJA

o™ Me gusta [ Comantar A Cosmpartir -

[ B Comantarios deslacanon =

1 vex comperiido

Casa de la Cultura Ecuatoriana Bgnjamin Carrién Micikeoda
Loda agmgd 4 fotos nuevas
i i e 2OAT B

Esia ez la escenografia mdvil para el fomento de la cormpafia de lectura
Loja lee, (mate y =& miembro de la mismm...

' Me mista ) Comentar A Compartis -

L lw ]]

2 vaces conpariisa
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Casa de la Cultura Ecuatoriana Benjamin Carridn Ndcloo de -

Loda

p TOTT i

Exprasidenta Nacional de la CCE Stalin Alvear particips da b campaha
da lectura oja keea #lojaterritorodelectura

™ Ma gusta 0 comantar £ Compartie - -
[ RLG Comarmarios denicedo. -

1 wez compartich

Joe Ochom Magnifico.

Mp gusia - Responder - A5 o

[T Casa de la Cultura Ecuatoriana Benjamin Carrian Micleo da =
E_j Loja sgiepd 3 folos Ausvas.

La mislca presente en la campafla Loja lee

n'_" M guista LN | Comantar .-i'- Camgrariir ‘ -

D

1 wer compartido
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Casa de la Cultura Ecuatoriana Benfamin Carrién Micleo de -
@ Lojs agrego 3 fotes nuevas
i adiil] =a 9 ]
Porsia en la campafia da Mctura Loja lee, coordinada por la CCE-LOJA
Sara Montaho y Edwin Parades comparian versos de su autoria y de
grandes poetas latincamericanos

u"_"_l e gusta [} Comentar B Compartir -

De Camantsrics destaoados =

T veces compartido

@ Casa de la Cultura Ecuatariana Benfamin Carridn Nucleo da  *
Loja

bl da TATT -

Mafaterritesiodaleciurs

" M gusta [ Comantar 7 Compartir ®-

o011 Comentarics destacedon =

1 wex comparisde

0 Iwdn Salazar Gonzalex Gracias por la invitecidn, viva lo lectura
-
Mo gusia - Responder - 45 sa o
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ki, Casa dao la Cultura Ecuatoriona Benjamin Carridn Nicleo de
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@ Casa de la Cultura Ecuatoriana Benfamin Carridn Muckeo de
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whdl. Cosn de la Cultura Ecustoriana Bernjamsin Carridn Ndcieo de
k’_‘? Lofa sgrega 13 fotos nuavas

1. .

#yivalaCesa como todos los midreoles, la campafia Provincal de
Lectura LOUA LEE no so detiene, en estos momentos ya ostamos en la
Unidad Educatlve del Milendks Barnardo Vakdiviess 8CufuraYLibartad

|_1:"1 W gista l____' Crennas ,::!' Cafmpartin " -

Qb

IEN Casadelz Cuiltisra Ecuatariana Banjamin Carman Ndelea de

=) Lo
22-Je novigrbre de 2077 @

bids detalles de 1 campania ge lactura Lo les, promovida por la Casa de

3 Cultura Ecustorisna Banjamin Carrin Niclen de LojE en ests dinecoidne

hittp:fibit 7 ZA0GBs

1l Me gusta [J Comentar f Compartir. @)~
[
£ veces comrpartide

DESCRIPCION

En el recuadro se muestran las capturas de pantalla de la pagina oficial en Facebook de
la Casa de la Cultura Ecuatoriana Benjamin Carrion Nucleo de Loja, publicaciones en

donde podemos visualizar su forma de comunicacion con la ciudadania.
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ANALISIS
Al recopilar cada publicacion que se ha dado en la pagina de Facebook y el seguimiento
de cada una promocionando la campafia de lectura se analizé lo siguiente:
La Casa de la Cultura Ecuatoriana Benjamin Carrion Nucleo de Loja (CCEBCNL), tuvo
28 publicaciones en el periodo abril — noviembre de 2017 con una frecuencia de 3 a 4
publicaciones al mes en la red social de Facebook, estas publicaciones se daban el dia
en que se promocionaba con cuentistas, narradores en las escuelas, parques de la ciudad.
La mayoria de publicaciones tienen un texto introductorio donde se detalla los lugares,
invitados y actividades que se estaban desarrollando en ese momento, predominando los
hashtags como #Lojalee, #LojaTerritorioDeLectura, #VivaLaCasa, #CulturaY Libertad
entre otros.
Aunque no todas las publicaciones tienen el mismo hashtag, cuentan con un pequefio
texto introductorio, con palabras especificas a cerca de la campaia.
Manejando publicaciones con imagenes, videos en vivo, donde la ciudadania compartia
con un maximo de 3 compartidos por video, en cada video la ciudadania felicita a la
institucion por preocuparse al realizar campaias de lectura, al contar estas publicaciones
con videos o imégenes esto refleja que en la pagina web se esta diciendo lo que se hace,
no son videos o imégenes alteradas que pongan en duda lo que se esta comunicando.
La mayoria de videos colgados a las paginas web de la CCEBCNL son videos en vivo,
rueda de prensa en donde se da informacion a la ciudadania del avance de la campafia,
teniendo una participacion de los ciudadanos.
El lenguaje que se utilizan para las publicaciones, es popular, permitiendo que todos
sepan acerca de las actividades que se dan.
Los videos en vivo que se realizan, motivando a la ciudadania acudir a sus lugares

estratégicos en donde se difundiran las campafias.

143




Tabla Nro. 2

Ficha de observacion

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL
FICHA DE ANALISIS

DATOS DE LOCALIZACION

Lugar: Casa de la Cultura Ecuatoriana Benjamin Carrion Nucleo de Loja
(CCEBCNL)

ACTIVIDAD OBSERVADA

Redes sociales que maneja la institucion

DATOS DE IDENTIFICACION

Medio: Estrategia: | Espacio: | Detalle | Ambito: | Publico:

Pagina oficial de la | -Noticias Pagina : Campana | Ciudadani
CCENL informativa | oficial de | Noticia |s de | alojana
WWW. S la S lectura

http://casadelacultura.go CCEBCN

b.ec L

Seguimiento de la cobertura de la campafia para la recoleccion de informacion enviada a
la ciudadania.

Loja lea, campana de lectura se presentara el viernes 21 de abril Low, mid
19 de abwll dal 2097

La campaiia do eciura “Loje lea® sard puessia en marche pos pariae da la Ceasa de e Cublure Ecuestoriana "Benjamrsin Carridn', By
Loja & prasimo viermos 271 de abril. on in ploza de Sto. Domingo en homoenajo ol D del libro

La campafa protendn oonvertirss an un proyocto plioto o apsoutarses &n la provincka de Loja, busos motivar 8 la ndfoe,  |uwentsd
maaRlros ¥ padiee e Tarmiip pare gus nelarian v pearticipan

Lanr mias

Campanfa de lectura Loja lee en marcha Lo, jusves 20 de abl del 2017

M tranvén din una rusda de pronsa mealzacn o 20 da abril, Allola Oohon Valdivieso, vooal prinoipal de o Cana de b Culturs B
'l!n-r||¢|.||||'l| Clarridey’ Nuclao da | g, COE-Loda, asphod ok fundamanlos de ls campalfin de lecture Loji led, coordnndiy por lim G
i indiod lon anleoedenten dsl bajo indioe de eolur deleciado sn nusslimnm poablacitn srfatlzancdo gue o gyanos IscnolGgioo ool
uno da andular, teblets, complutadoras han contribisdo,

Laar mids

Brigada movil de campana Loja lee en cantones de nuestra provincia

bamesm D0 o palio sl S0

L GEmmmipafn oe Leotura Loge [ea, perosgemrmanis oy e CGane e in Cuaburs o Lopm, sl &l 27 sl 30 e junio m 4 osninos sschuod v
phidet e Calspoceha Mansiaa, Palas, 0 de Diolesenbee g Dorreingo Cedi

Adinkm Valoles Dlarrisordke sgaouiorn oe eaie proyanio, sapacialisin e pecdagogin infamiil, resnia in mioiatva e i GO0 -Loja de ey
aanonng eEla Impcortanis oamipafien oulural oue tiene oo cbijathao prnaipal forrmamnier ol g oe |8 lsoturn, mecianie asirate

Lawar iveilis
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ssia sesmana o o cabeosra cantonal de Calvas para promover of hdbito de bn e
nifiez do Bsto socton Allcia Valdez junto a la brigada movil de esta campaa v
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Loar man

IEE an Mﬂﬂarﬂ Loja, maries 11 de julio ded 2017
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bibliotaca infamtil...
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prrovdinoia doe Loja (Calvas, Gonzanomd. Paltas v BMacord)y, on oonos s ha ool

con mas e circo il setociimrytes,

duliea Gidiser Empirscme, ciirestor mutsogjeiila o (i Cams cee b Giositna, irfices o g
provocto denaminado Loja Los s oonatidorarmn hos bajos indicos oo leotur.,

Lamr ke

Casa de la cultura informa sobre Campana de Lectura Loja lee Laja, vien
de julio dal 2017

Julio Espinoza, director subrogante de o Casa de la Cultura de Loja informa gue i Campana Loga Lee ha llegado a cuatro can
FPaltas, Cahas, Gonzanamd ¥ Maocard, atendlsndo oon eosto proyvecto a & mil nlfos, con o gue so ha cumpiicdo un 50% ded pdbl

exkajetives,

Poar su pacts Alicia Valdés, facilitadon de B campafa recaiod ln parbicisecidn el Minkbtano de Ecucicidn o travsie oe au sons
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Lear mids

Unidades educativas de Loja acogen campana Loja lee Lon. migrcoies 22 o

monwierraberes chesl 20 F

Lo Campaaiia do Lectura Loja oo coordinodo pos la Cosa oo o Cultuera os Lofa,
mrlwrizirms - recorred los centros de sducscidn Bisice de los canbores Pl
Gonzamamd ¥ Maoorh. Misntros qus &) mos de novisrmibes retoma sus aotivio)
dnlurnreos o pnporiantes asiatdecemibanios educ@cihorsies doal canidn Loja coano
riguesl Mooy in Linidag desl Bilenic  Bermercdo Weldiveeo, con sl proy
PcaivEr..

L s

Casa de la Cultura prosigue en campana Loja lee Loja misrcoios 289 de noviemb|
=017
m L T cdun lia Ciuiiiures oo Lojs corvtirans con passcs lirrrss bedeln corassguir sl ot

declarar n Loja ferrfioro de ectura a trovés de in campana Loja Lo, gue oy m)
wimitss lia Linidad Edusativa Lo Dol Sgnora oba Loja.
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Loarr rmdis

DESCRICION

En el recuadro se muestran las capturas de pantalla de la pagina oficial de la Casa de la
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Cultura Ecuatoriana Benjamin Carrion Nucleo de Loja, publicaciones en donde se va

informando a la ciudadania sobre la campaia y donde fueron desarrolladas.

ANALISIS
Al recopilar cada publicacion que se ha realizado mediante la pagina oficial de la Casa
de la Cultura en cada noticia emitida se ah analizado lo siguiente:
Son noticias cortas, con enlaces a sus otras paginas oficiales, tienen un leguaje
conocido, concreto sobre lo que desean informar a la ciudadania, aunque la mayoria de
las publicaciones son realizadas después de haber acudido a las unidades educativas.
Una de las falencias es que las noticias son publicadas después de su realizacion, esto
genera que la ciudadania no este informada inmediatamente.
La pagina oficial no realiza tantas publicaciones como en Facebook, sus noticias son
mas extensas y no cuentan con interaccion de la ciudadania.
El intervalo de las noticias emitidas corresponde a una media de 1 a 2 publicaciones al
mes, no todas las publicaciones tienen fotografia, en el mes de abril, mes de promocion
de la campaiia se realiz6 2 publicaciones.
En el mes de mayo y junio no se realizé ninguna publicacidn, para julio se realizaron 5
publicaciones, con fotografias, este es el mes donde mas actividades se promocionaron a
través de esta pagina.
Para el mes de noviembre se clausuré con dos publicaciones en donde consta de una

redaccion corta, entendible.
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Tabla Nro. 3

Ficha de observacion

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL

FICHA DE RECOLECCION DE INFORMACION

DATOS DE LOCALIZACION

Lugar: Casa de la Cultura Ecuatoriana Benjamin Carrion Nucleo de Loja

(CCEBCNL)

ACTIVIDAD OBSERVADA

Red Social Twitter

DATOS DE IDENTIFICACION

Medio: Estrategia: Espacio: Detalle: Ambito: Publico:
Red -Noticias Pégina Noticias Campana Ciudadani
social informativas | oficial de la s de lectura | alojana
Twitter de Casa de la
la Casa de Cultura
la Cultura

Seguimiento de la cobertura de la campafia para la recolecciéon de informacion
enviada a la ciudadania.

Pk

CCE-Laja & 18 jun, 301
g =t Conooca sobm la campaia Loja lae cesamodada por la
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CCE=Loja @oouturniog + 30 jun, 2047
s WS sobre la campans di echur Loja ke de i Occofumials en esta
" direcoinet hhaBbk

CCE-Laja Sccuburaig - 25 mow, 21T .
M detabes e la campalia de lchuna Loja bes, promaonda porla Casada b
Cuftera Ecuatoriang Baeiamin Camion Huch: de Lo en esla dieccin:

£G

DESCRICION

En el recuadro se muestran las capturas de pantalla de la pagina oficial de Twitter,
donde se publicéd informacion acerca de la campana de lectura “Loja Lee” en Loja,
publicaciones en donde se va informando a la ciudadania sobre el lugar y desarrollo de
esta.

ANALISIS
Al recopilar cada publicacion que se ha realizado mediante cada noticia emitida se
analizado lo siguiente:
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La primera publicacion que realizan es un 19 de junio con una imagen de la nueva
campafia de lectura que estaba proxima a su lanzamiento, con un logotipo llamativo y
un texto corto, se enlaza a una pagina para que el publico conozca més sobre la nueva
campaiia de lectura. Contando con un compartido y nueve vistos, esto nos refleja que al
realizar su primera publicacion las personas que estuvieron atentos a este comunicado
fueron los medios de prensa y la ciudadania lojana.

Después de 11 dias el 30 de junio la segunda publicacién, en esta ocasion la
publicacion se la realiza en la tarde, ya que se promociona el evento que se llevo acabo
en una Unidad Educativa, en el texto no hay una invitacion al publico para que sepa mas
sobre la campafia, en esta publicacion se escribe con poco texto y se menciona a otra
pagina web para que conozcan mas sobre el tema, la publicacion tiene una fotografia en
donde se observa a un grupo de nifios que portan unos carteles sobre la campafia de
lectura.

Cinco meses después el 30 de noviembre se realiza una publicacion en la cual
contiene una fotografia de niflos de la unidad educativa Bernardo Valdiviezo que
formaron parte de la campaia de lectura, con un texto introductorio donde se enlaza a
una pagina para conocer mas sobre la campafia.
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Tabla Nro. 4

Ficha de observacion

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL
FICHA DE RECOLECCION DE INFORMACION

DIARIO DE CAMPO PARA LA OBSERVACION

DATOS DE LOCALIZACION

Red social Facebook con noticias sobre la campaia nacional “Yo leo”

ACTIVIDAD OBSERVADA

Noticias sobre la campafia “Yo leo” por parte del Ministerio de Educacion Zona 7

Loja
DATOS DE IDENTIFICACION
Medio: Estrategia: Espacio: Detalle: Ambito: Publico:
Red -Noticias Plataform Noticias Campafia Ciudadani
social informativas | a virtual sdelectura |a
Facebook

Seguimiento de la cobertura de la campaia para la recoleccion de informacion
enviada a la ciudadania.

Zona T dal Ministerio de Edusacidn aciuslizd su fole de
pertil
¥ di funio dé 3017

@
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Zona 7 del Ministerio de Educacion compartid una e
publicacidn.
25 de septiemire de 2007 -
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En el recuadro se muestran las capturas de pantalla de la pagina oficial de Facebook
que publicaron informacion acerca de la campafia de lectura “Yo Leo” en Loja,
publicaciones en donde se va informando a la ciudadania sobre el lugar y desarrollo de
esta.

ANALISIS
Al recopilar cada publicacion que se ha realizado mediante cada noticia emitida se
analizado lo siguiente:

Al ser una campaia impulsada por el Ministerio de Educacion ha tenido gran
cantidad de compartidos de las publicaciones del Ministerio de Educacion en todos los
horarios, alternando videos, imagenes y texto.

En los videos que se comparten del Ministerio de Educacion se promocionan las
campafas de lectura, en donde se presentan personajes reconocidos que impulsan el
amor por la lectura, los videos logran un alcance de 3 mil a 5 mil reproducciones, con
un porcentaje de 50 a 200 compartidos, permitiendo que mas personas conozcan sobre
la campafia.

Los comentarios que la ciudadania comenta son positivos, negativos, en donde
presentas sus quejas y comunican que desean que se impulse la campafia en otros
lugares y con otras personas.

Con poco texto en sus publicaciones se anexa un link en donde se puede seguir
conociendo sobre la campafia y el desarrollo que esta tiene, las fotografias son
infografias que demuestran cuando y cémo se lleva a cabo la campana.
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Tabla Nro. 5

Ficha de observacion

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL
FICHA DE RECOLECCION DE INFORMACION

DIARIO DE CAMPO PARA LA OBSERVACION

DATOS DE LOCALIZACION

Red Social Twitter con noticias sobre la campafia nacional “Yo leo”

ACTIVIDAD OBSERVADA

Noticias sobre la campafia “Yo leo” por parte del Ministerio de Educacién

DATOS DE IDENTIFICACION

Medio: Estrategia: Espacio: Detalle: Ambito: Publico:
Red -Noticias Plataform Noticias Campana Ciudadani
social informativas | a virtual sdelectura |a
Twitter

Seguimiento de la cobertura de la campafia para la recoleccion de informacién
enviada a la ciudadania.

Edacacion Zora T BEcdcaciony_Ec -2 Jun 207
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DESCRICION

En el recuadro se muestran las capturas de pantalla de la pagina oficial de Facebook
que publicaron informacién acerca de la campafia de lectura “Yo Leo” en Loja,
publicaciones en donde se va informando a la ciudadania sobre el lugar y desarrollo de
esta.

ANALISIS

Al recopilar cada publicacion que se ha realizado mediante cada noticia emitida se
analizado lo siguiente:

Al ser una campafia impulsada por el Ministerio de Educacion ha tenido gran
cantidad de publicaciones en todos los horarios, alternando videos, imagenes y texto.

En los videos se promocionan las campafias de lectura, personajes reconocidos que
impulsan el amor por la lectura, los videos logran un alcance de 3 mil a 5 mil
reproducciones, con un porcentaje de 50 a 200 compartidos, permitiendo que mas
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personas conozcan sobre la campaiia.

Los comentarios que la ciudadania comenta en su mayoria son positivos, la minoria
son comentarios negativos.

Con poco texto en sus publicaciones se anexa un link en donde se puede seguir
conociendo sobre la campafia y el desarrollo que esta tiene, las fotografias son
infografias que demuestran cuando y como se lleva a cabo la campaiia.
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Tabla Nro. 6

Ficha de observacion

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL
FICHA DE RECOLECCION DE INFORMACION

DIARIO DE CAMPO PARA LA OBSERVACION

DATOS DE LOCALIZACION

Diarios con noticias sobre la campaia nacional “Yo leo”

ACTIVIDAD OBSERVADA

Noticias sobre la campafia “Yo leo” por parte del Ministerio de Educacion

DATOS DE IDENTIFICACION

Medio: Estrategia: Espacio: Detalle: Ambito: Publico:
Pégina -Noticias Pagina web | Noticias Campatias Ciudadania
oficial  del | informativas de lectura lojana
Ministerio
de
Educacion

Seguimiento de la cobertura de la campafia para la recoleccion de informacion
enviada a la ciudadania.
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DESCRICION

En el recuadro se muestran las capturas de pantalla de los diarios que publicaron
informacion acerca de la campana de lectura “Yo Leo” en Loja, publicaciones en donde
se va informando a la ciudadania sobre el lugar y desarrollo de esta.

ANALISIS
Al recopilar cada publicacion que se ha realizado mediante cada noticia emitida se
analizado lo siguiente:

El 8 de junio de 2017, el ministro de educacion Fander Falconi establece que en el
Ecuador no se fomenta el habito de la lectura, con una noticia que cuenta con un texto
introductorio y una imagen referente a la noticia.
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La segunda noticia es publicada el 9 de junio de 2017, presentando la campafia de
lectura “Yo Leo” comunicando el fin que tiene la campaifia.

Realizan una tercera publicacion el 13 de noviembre en donde se vincula la campana
de lectura con el concurso “Nuestras Propias Historias”, donde se anexa a una pagina
web para obtener mayor informacion.
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1. ;Como fue impulsada esta campaifia?

E1l: Dr. Diego

Naranjo. Director
Provincial de la Casa
de la Cultura
Ecuatoriana
Benjamin  Carrion,

Nicleo de Loja.

Impulsando la lectura
en diferentes rincones

de la provincia.

E2: Lic. Jeannet
Coronel.
Comunicadora
Social de la Casa de
la Cultura
Ecuatoriana
Benjamin Carrion,
Nucleo de Loja.
Tuvo

una etapa

inicial, donde se
implemente un logo
para distinguir el
evento, Loja Lee,

Aquiles Salinas

E3: Lic. Julio
Espinoza. Secretario
General de la Casa
de la Cultura
Ecuatoriana
Benjamin Carrion,
Nicleo de Loja.

Esta  campafia  se
impulsa por la
necesidad de impulsar
la lectura en la ciudad
de Loja y en especial
desde

las pequenas
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E4: Director de Ila
Coordinacion Zonal 7 de
Educacion (Loja- Zamora
Chinchipe- El Oro) Lic.

Stalin Guayllas Poma

El Ministerio de
Educacién, comprometido
con la sociedad, en especial
con los

nifios, nifias y

adolescentes, impulsa la

implementacion del “Plan

ES: Lic. Gladys Arrobo
Coordinadora de las escuelas

Municipales de Loja

La campafia de motivacion de
la lectura esta implementada en
la Red de Escuelas
Municipales y constituye la

mejor estrategia de aprendizaje

de los estudiantes. Antes del



Ochoa creador del edades, impulsando e Nacional

logotipo de la

campafia, se inicia
en el mes de abril, en
donde se realizdo un
acto conjunto con el
colegio la
Inmaculada, en
donde los escritores
den

su aporte

literario y los
estudiantes
consultaban sobre lo

mas importantes de

la lectura.

incentivando el amor

por la lectura.
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de Convivencia
Armonica y Cultura de Paz
en el Espacio Escolar”, cuya
consigna nacional es: “Mas
unidos, més protegidos”; el
cual busca fortalecer los
mecanismos de
apoyo, convivencia
armonica y cultura de paz en
el espacio escolar.

Dentro de este Plan se
encuentra el  Programa
Nacional de Prevencion de
las Violencia en el Sistema

Educativo que tiene como

objetivo general, reducir los

inicio del afio lectivo, en

reunion de directoras se

establecid que dentro de la
planificacion y organizacion
del afio lectivo se realice la
durante 10

lectura diaria,

minutos, al inicio de la jornada.
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indices de violencia en sus
diferentes tipos y
modalidades que se suscitan
0 se conocen en el sistema
educativo nacional, a través
de acciones de deteccion,
proteccion,  investigacion,
sancion, fortalecimiento de
capacidades preventivas,
derivacion, restitucion de
derechos, seguimiento 'y
evaluacion de los programas

establecidos para este fin.



2. (Con cuantos libros cuenta la campaia?

Dr. Diego Naranjo.
Director Provincial de
la Casa de la Cultura

Ecuatoriana Benjamin

Carrion, Nucleo de
Loja.

Cuentos infantiles,
cuentos clasicos,

literatura infantil.

Lic. Jeannet Coronel.
Comunicadora Social de
la Casa de la Cultura
Ecuatoriana Benjamin
Carrion, Nucleo de
Loja.
Susi y el maravilloso

mundo del dinero,

enciclicapapal, cuentos,
fabulas y leyendas que
son las mas conocidas en
la actualidad, dentro de
también se

estas

consider6 las cartillas

Lic. Julio Espinoza.
Secretario General de
la Casa de la Cultura
Ecuatoriana Benjamin
Carrion, Nucleo de
Loja.

Conto con un promedio
de 60 libros de los
cuentos tradicionales, los
tres chanchitos,
caperucita roja, el lobo
feroz, debido a 1la
estrategia planteada,

donde la tutora cuenta las
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Director de la
Coordinacion Zonal 7
de Educacion (Loja-

Zamora Chinchipe- El

Oro) Lic. Stalin
Guayllas Poma

Contamos con libros
infantiles, fabulas,

historias que ensefian a
los nifios a desarrollar sus

capacidades lectoras.

Lic. Gladys Arrobo
Coordinadora de las
escuelas  Municipales

de Loja

Inicialmente con 1258,
los mismo que fueron
adquiridos por cada uno

de los estudiantes.



pedagogicas infantiles
que la Casa de la Cultura
ha sacado cada afio como
es el caso de “Edgar
Palacios y la magia de
una trompeta”, “Matilde
Hidalgo de

Procel, la

lojanita invencible”

historias y después los
nifios leen e

intercambian ideas con la

tutora.
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3. (Como nace la iniciativa de la campafa de lectura?

Dr. Diego Naranjo.
Director Provincial de
la Casa de la Cultura
Ecuatoriana Benjamin
de

Carrion, Nucleo

Loja.

Porque se ha hecho una
valoracion sobre los casos
de lectura, en donde se ha
abandonado la lectura, en
donde en el Ecuador se
lee medio libro al aflo, es
de

una campafa

Lic. Jeannet Coronel.
Comunicadora Social de
la Casa de la Cultura
Ecuatoriana Benjamin

Carrion, Nucleo de Loja.

Hace algunos afios esta

campafa ya estaba
concebido en el tiempo del
doctor Félix Paladines, en
este tiempo 2012 tenia el
nombre de “Alejandro

Carrion  Aguirre”, antes

Lic. Julio Espinoza.

Secretario General de la
Casa de

la Cultura

Ecuatoriana Benjamin

Carrion, Nucleo de
Loja.
Debido a una

preocupacion grave al

comprobar que el pais lee

medio libro al afio,
cuando la Unesco
establece que como

minimo debe leerse 17
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Director de la
Coordinacion Zonal
7 de Educacion
(Loja- Zamora
Chinchipe- El Oro)

Lic. Stalin Guayllas

Poma
Con Acuerdo
Ministerial Nro.

MINEDUC-ME 2016-
00020-A del 17 de
febrero del 2016, se
incorpora a la malla

curricular un refuerzo

Lic. Gladys Arrobo

Coordinadora de las
escuelas Municipales de

Loja

Esta campafia responde al
disefio pedagogico-

curricular de la REM en

donde se concibe al
estudiante como una
persona autonoma,

independiente; gestor de



motivacion de la lectura
antes que una camparia de
lectura, porque la
juventud necesita amar
los libros a través de las
materias

areas 0

relacionadas.

enfocada para colegios
secundarios, mientras la
campania  “Loja  Lee”
enfocada para escuelas
primarias, campaia que
cuenta con una persona

especialista en educacion

pedagdgica.

libros.
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de 30 minutos de
lectura, el mismo que
promueve y fortalece
el proceso de
formacion lectora de
los estudiantes en las
instituciones

educativas.

aprendizaje.



4. ;La campana maneja cifras sobre la informacion lectora en Loja?

Dr. Diego Naranjo.
Director Provincial de
la Casa de la Cultura
Ecuatoriana Benjamin
de

Carrion, Nucleo

Loja.

No es una campafia que
se encarga de medir el
nivel de lectura en el pais,
esta encaminada a la
motivacion de la lectura,

mas no a su medicion.

Lic. Jeannet Coronel.
Comunicadora Social de
la Casa de la Cultura
Ecuatoriana Benjamin

Carrion, Nucleo de Loja.

La campafia parte de las
cifras que datan de la
Unesco, en donde se
sefiala que una persona en

el Ecuador lee medio libro

al afo.

Lic. Julio Espinoza.
Secretario General de la
Casa de la Cultura
Ecuatoriana Benjamin
de

Carrion, Nucleo

Loja.

Se ha basado sobre datos

que se han obtenido de la

Unesco.
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Director de la
Coordinacion Zonal
7 de Educacion
(Loja- Zamora
Chinchipe- El Oro)
Lic. Stalin Guayllas

Poma

No

Lic. Gladys Arrobo

Coordinadora de las
escuelas Municipales de

Loja



5. ¢(Qué mecanismos o metodologias se utilizaron en la campaifia pasada para su mejor difusion?

Dr. Diego Naranjo.

Director Provincial de la
de 1la

Casa Cultura

Ecuatoriana Benjamin

Carrion, Nucleo de Loja.

Es una campafa

estructurada en educacion

en redes, educacion en
medios, con una
biblioteca itinerante,

Lic. Jeannet
Coronel.
Comunicadora
Social de la Casa
de la Cultura
Ecuatoriana
Benjamin
Carrion, Nucleo
de Loja.
Se utilizo
materiales
llamativos,

también tuvieron

la estanteria de

Lic. Julio Espinoza.
Secretario General
de la Casa de la
Cultura
Ecuatoriana
Benjamin Carrion,

Nucleo de Loja.

Con una cobertura a
5 cantones de la
provincia, el
proyecto es a largo

plazo. En Loja se

Director de la Coordinacion Zonal
7 de Educacion (Loja- Zamora
Chinchipe- El Oro) Lic. Stalin

Guayllas Poma

Se vinculdé “Yo Leo” con otras
campanas este es un espacio donde la
comunidad educativa cuenta sus
propias historias. Es una oportunidad

para contar anécdotas de la vida,
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Lic. Gladys Arrobo

Coordinadora de las

escuelas Municipales de

Loja

La motivacion de los
directores se multiplico
al interior de cada una de

las escuelas.



donde se recorre los

diferentes centros
educativos con el animo
de establecer
conversaciones con los
nifios, llevando narradores
de cuentos, montando
escenarios amigables para
el alumno, después el

alumno  narrando  un
cuento, pasado de lector a
narrador del cuento. Spot
para redes sociales, visitas
a centros educativos,

trabajo con  docentes,

educacion de medios,

libros
para dar cabida al
incentivo a la
lectura.
Con un logo
general, en donde

no se destind para

ciertos publicos.

moviles | visitd a mas de & | narrar

planteles educativos.

historias y  recuerdos

familiares, los cuentos de los

abuelos, las memorias, costumbres y
las

leyendas de la comunidad,

experiencias de viajes reales, o
también relatos inventados por la
imaginacién, temas

que giran

alrededor de la vida de los
participantes.

Las historias contadas pueden ser en
media pagina como minimo y de tres
en este

paginas como maximo,

concurso  los  problemas  de
puntuacién, ortografia y sintaxis en
los cuentos participantes no son

motivos para eliminar un relato de la
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motivando a los padres a seleccion, los textos seleccionados

que apoyen esta iniciativa, pasaran por un proceso de edicion y
a través de ferias de correccion antes de ser publicados.
libros. Los relatos seleccionados seran

publicados por el Ministerio de
Educacién en la coleccion “Nuestras
Propias Historias” los libros de esta
coleccion seran distribuidos por
todas las bibliotecas escolares y
bibliotecas publicas del pais. Para la
seleccion el distrito y la zona cuenta
con un jurado el mismo que estd
formado por funcionarios de la
Academia y docentes de Lengua y

Literatura.
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6. (Se ha pensado en algiin mecanismo para que las campaiias se difundan de una mejor manera?

Dr. Diego Naranjo.

Director Provincial de la

Casa de la Cultura

Ecuatoriana Benjamin

Carrion, Nucleo de Loja.

Capacitaciones con los

maestros sobre como

fomentar la lectura en el

aula, donde se trabaje con
el ministerio de
Educacion.

Lic. Jeannet Coronel.
Comunicadora Social de
la Casa de la Cultura
Ecuatoriana Benjamin

Carrion, Nucleo de Loja.

El mecanismo se ha
venido desarrollando con
una persona que trabaja en
comunicacion

institucional,

promoviendo esto como
una noticia y no como

campafa propiamente,

Lic. Julio Espinoza.
Secretario General de la
Casa de la Cultura
Ecuatoriana Benjamin
de

Carrion, Nucleo

Loja.

Se ha pensado en que
todos los miércoles llegar
a una unidad educativa de
Loja, la idea es que todos
sea de

los miércoles

lectura.
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Director de la
Coordinacion Zonal
7 de Educacion
(Loja- Zamora
Chinchipe- El Oro)
Lic. Stalin Guayllas
Poma

Se ha pensado en
generar espacios de
construccion de
conocimientos en los
que nuestros
estudiantes descubren

en la lectura como una

accion placentera que

Lic. Gladys Arrobo

Coordinadora de las

escuelas Municipales de

Loja

Esta campana se potenciara

con el trabajo de

motivacion directa no solo
a los directores sond a

todos los docentes, dentro

de las jornadas

pedagbgicas antes  del

inicio del préximo afo



primero con una noticia,
luego hacer algo mas
agresivo con boletines de
prensa, interaccion por

redes sociales.
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contribuye al
desarrollo integral de
los estudiantes y de
todos los miembros de
la comunidad

educativa.

lectivo.



7. ¢Por qué medios se difundio6 la campaiia?

Dr. Diego Naranjo.
Director Provincial de
la Casa de la Cultura
Ecuatoriana Benjamin
de

Carrion, Nucleo

Loja.

Desde el 23 de abril hasta
el mes de noviembre, por
medio de las redes
sociales y pagina oficial

de la Casa de la Cultura

nucleo de Loja.

Lic. Jeannet Coronel.
Comunicadora Social de
la Casa de la Cultura
Ecuatoriana Benjamin

Carrion, Nucleo de Loja.

A través de rueda de
prensa, llamamiento a los
medios de cobertura al
inicio de la campafa,

redes sociales.

Lic. Julio Espinoza.
Secretario General de la
de la

Casa Cultura

Ecuatoriana Benjamin

Carrion, Nucleo de

Loja.
medios

Por digitales,

impresos, a través de
medios de comunicacion,
tratando de abarcar todos
los medios de

comunicacion y por las

unidades educativas.
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Director de la
Coordinacion Zonal
7 de Educacion
(Loja- Zamora
Chinchipe- El Oro)
Lic. Stalin Guayllas
Poma

La campana YO LEO
difundido en

se ha

todos los medios
audiovisuales con los
que cuenta el
Ministerio de
Educacién, programas

radiales, participacion

Lic. Gladys Arrobo

Coordinadora de las
escuelas Municipales de

Loja

Esta campafa ha recibido
el apoyo significativo de la
Editorial Santillana,
empresa que dond 384
libros de literatura infantil
y juvenil; del Ministerio de

Cultura con la donacion de

100 libros y del Municipio,
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de las autoridades en
foros, en los
programas

aprendamos

difundidos por la
television a  nivel
nacional, boletines
informativos, via
twitter, WhatsApp, y
comunicacion directa
desde cada distrito a

las instituciones

educativas.

que aporté 600 libros los

mismos que se repartieron

en las nueve escuelas.



Dr. Diego Naranjo.
Director Provincial de
la Casa de la Cultura
Ecuatoriana Benjamin
de

Carrion, Nucleo

Loja.

Pienso que siempre hay
que ampliar los canales
de difusion, informar a
toda una provincia con
mas de 400 mil habitantes
es complejo y las redes

sociales no se llega a toda

8. (Con cuanto tiempo posterior a la campaiia se la difundi6?

Lic. Jeannet
Coronel.
Comunicadora

Social de la Casa de
la Cultura
Ecuatoriana

Benjamin Carrion,

Nucleo de Loja.
Conforme se
desarrollaba la

campafia se iba
subiendo avances en
sociales,

redes con

medios informativos

de la localidad y a

Lic. Julio Espinoza.
Secretario  General
de la Casa de la
Cultura Ecuatoriana
Carrion,

Benjamin

Nucleo de Loja.

Mediante se daban las
campanas se
promocionaba por
redes sociales. Antes
de visitar cada canton

o escuela se hacian

videos en Facebook
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Director de la Coordinacion
Zonal 7 de Educacion (Loja-
Zamora Chinchipe- El Oro)

Lic. Stalin Guayllas Poma

En el distrito de Loja, todos los
dias lunes participan todas las
instituciones educativas en la
Campafia Yo Leo, se activa un
tema el cual los estudiantes son
actores de realizar

los sus

trabajos y colocarlos en las

Lic. Gladys Arrobo

Coordinadora

las
Municipales

Loja

No contestd



la poblacion, pienso que

el reto es

impacto y dar a conocer

mejor a la ciudadania.

tener mas

través de la pagina
oficial de la Casa de
la Cultura. Recursos
propiamente para la
difusion de la
campafia no  he
tenido, me ha tocado
promocionar por las

paginas oficiales.

life, con una visita
previa de difusion,
informando una

semana antes que se
darian las campaias
unidades

cn €sas

educativas.
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carteleras, ademas el discurso se
refiere al tema especifico ya
planificado con anterioridad.
Ademas, se celebra la Fiesta de
la Lectura dos veces en el Ano
Lectivo, el 25 de noviembre y
este afio la celebraremos en
todas las instituciones educativas
de Régimen Sierra el 23 de abril,
la misma que promueve el
proceso de formacion lectora de
los estudiantes, padres de
familia, docentes, autoridades y
personal administrativo a través
de un encuentro con diversas

expresiones  artisticas  que



contribuyan a potenciar su
creatividad,  sensibilidad y

pensamiento critico.
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9. (La campaiia recibe ayuda de algin ministerio o alguna entidad privada?

Dr. Diego Naranjo.
Director Provincial de
la Casa de la Cultura
Ecuatoriana Benjamin
de

Carrion, Nucleo

Loja.

Presupuesto institucional

propio.

Lic. Jeannet Coronel.
Comunicadora Social de
la Casa de la Cultura
Ecuatoriana Benjamin

Carrion, Nucleo de Loja.

Desconozco sobre el tema.

Lic. Julio Espinoza.
Secretario General de la
Casa de la Cultura
Ecuatoriana Benjamin
de

Carrion, Nucleo

Loja.

Por presupuesto de la

Casa de la Cultura.
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Director de la
Coordinacion Zonal
7 de Educacion
(Loja- Zamora
Chinchipe- El Oro)
Lic. Stalin Guayllas
Poma

Fondos del Ministerio

de Educacion.

Lic. Gladys Arrobo
Coordinadora de las
escuelas Municipales

de Loja

No contesto



10. ;Qué limitaciones tuvieron en la campaiia?

Dr. Diego Naranjo.
Director Provincial de
la Casa de la Cultura

Ecuatoriana Benjamin

Carrion, Nucleo de
Loja.
No tener recursos

necesarios para recorrer
la provincia, no tener un
vehiculo, no contar con el
suficiente

presupuesto,

contratar mas técnicos

que nos permitan

maximizar el impacto de

Lic. Jeannet Coronel.
Comunicadora Social de
la Casa de la Cultura
Ecuatoriana Benjamin

Carrion, Nucleo de Loja.

No contar con un

presupuesto propio para la

difusién de la campana.

Lic. Julio Espinoza.
Secretario General de la
Casa de la Cultura
Ecuatoriana Benjamin
de

Carrion, Nucleo

Loja.

Falta de recursos para una

mejor difusion de esta.
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Director de la
Coordinacion Zonal
7 de Educacion
(Loja- Zamora
Chinchipe- El Oro)
Lic. Stalin Guayllas
Poma

Debemos manifestar
que limitaciones no se
nos han presentado
porque es un trabajo
coordinado desde
Ministerio de

Educacién a las zonas,

zonas a distrito y de

Lic. Gladys Arrobo
Coordinadora de las

escuelas Municipales

de Loja
Se detectd la
necesidad de dar

mayor motivacion a

cada uno de los

docentes.



la campania.
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distrito a instituciones
educativas que es la
entidad

desconcentrada  que

trabaja los programas.
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