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1. TITULO

“PROPUESTA DE AGROTURISMO PARA LA FINCA SALINAS DE LA
PARROQUIA ZURMI, CANTON NANGARITZA, PROVINCIA DE
ZAMORA CHINCHIPE”



2. RESUMEN

En Ecuador el agroturismo es una nueva actividad que permite dinamizar
la economia de las familias del sector rural, a la vez que crean fuentes de
empleo en el campo. Por su parte Zamora Chinchipe al igual que el
cantdn Nangaritza son lugares llenos de riqueza natural y por ende la
finca “Salinas” perteneciente a la parroquia Zurmi; cuenta con diversas
actividades propicias para el desarrollo del agroturismo y espacio
disponible para la implementacion de servicios turisticos, es por ello que
se ve la necesidad de realizar la presente investigacion; “PROPUESTA
DE AGROTURISMO PARA LA FINCA SALINAS DE LA PARROQUIA
ZURMI, CANTON NANGARITZA, PROVINCIA DE ZAMORA
CHINCHIPE”.

Para el desarrollo de la investigacion se planteé un objetivo general:
“‘Elaborar una propuesta de agroturismo para la finca Salinas de la
Parroquia Zurmi, Canton Nangaritza, Provincia de Zamora Chinchipe”, asi
mismo se plantearon objetivos especificos: Realizar el diagnostico
turistico de la finca Salinas de la Parroquia Zurmi, Canton Nangaritza,
Provincia de Zamora Chinchipe; en el que se logré conocer la situacion
actual de la finca tanto interna como externa. Crear una propuesta de
agroturismo para la finca Salinas, Parroquia Zurmi, Canton Nangaritza,
Provincia de Zamora Chinchipe; la cual se realiz6 mediante la definicion
de un estudio técnico y el desarrollo de un taller de socializacion,
permitiendo obtener sugerencia y recomendaciones para el desarrollo de
la investigacion.

Se utilizé los métodos inductivo, deductivo, analitico y descriptivo; con los
que se obtuvo, selecciond y analizé la informacién de campo; ademas se
utilizé la matriz de Carla Ricaurte Quijano y la fichas de inventario y
resumen del Ministerio de Turismo; las técnicas que se utilizaron fueron la
entrevista y la observacion directa, que permitieron desarrollar la matriz
FODA (Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas) con la que
se pudo establecer las estrategias para elaborar la propuesta. También se
utilizé la técnica de MARPP para la correcta socializacion del proyecto.

En cuanto a resultados se realizdé un analisis interno y externo de la finca,
en el cual se puede evidenciar que la parroquia Zurmi cuenta con gran
potencial turistico capaces de atraer visitantes para poder desarrollar el
agroturismo en la finca “Salinas”, siendo la propuesta de agroturismo una
guia fundamental para la implementacion de esta actividad y la insercion
de la finca en el ambito turistico.

Después de haber realizado el trabajo se concluye que la finca “Salinas”
cuenta con un gran potencial turistico pues posee caracteristicas
especiales para atraer a los visitantes, las cuales pueden ser utilizadas
para que el turista disfrute del paisaje rural y a la vez conviva y realice las
actividades cotidianas de la familia que habita en la finca.



Asi mismo se recomienda al propietario de la finca tomar en
consideracion la propuesta de agroturismo como una guia para iniciar la
actividad agroturistica en su finca, utilizando las estrategias de publicidad
y difusion, de la misma forma ir innovando las actividades y servicios a
ofertar.

También se recomienda al duefio de la finca aprovechar los productos
gue se dan dentro de esta para realizar de manera continua por ejemplo
la conserva y mermelada de guayaba y pifia, para de esta manera
obtener mas beneficios economicos.



ABSTRACT

In Ecuador, agritourism is a new activity that allows to revitalize the
economy of the families of the rural sector, while creating sources of
employment in the countryside. For its part Zamora Chinchipe as well as
the Canton Nangaritza are places full of natural richness and therefore the
property "Salinas" belonging to the parish Zurmi; It has several activities
conducive to the development of agritourism and space available for the
implementation of tourist services, that is why we see the need to carry out
this research; "Proposal of Agritourism for the farm SALINAS of the parish
ZURMI, canton NANGARITZA, province of ZAMORA CHINCHIPE".

For the development of the research, a general objective was posed: "to
elaborate a proposal of agritourism for the Salinas farm of the same
parish, Nangaritza Canton, province of Zamora Chinchipe", likewise
specific objectives were posed: to realize the Tourist diagnosis of the farm
Salinas of the parish Zurmi, Canton Nangaritza, province of Zamora
Chinchipe; In which it was possible to know the current situation of the
farm both internal and external. Create a proposal for agritourism for the
property Salinas, Zurmi parish, Nangaritza Canton, province of Zamora
Chinchipe; Which was carried out by means of the definition of a technical
study and the development of a workshop of socialization, allowing to
obtain suggestions and recommendations for the development of the
investigation.

Inductive, deductive, analytical and descriptive methods were used; That
was obtained, selected and analyzed the field information; In addition, the
matrix of Carla Ricaurte Quijano and the inventory and summary sheets of
the Ministry of Tourism were used; The techniques used were the
interview and the direct observation, which allowed to develop the matrix
SWOT (Strengths, weaknesses, , opportunities and threats) with which the
strategies for elaborating the proposal could be established. The MARPP
technique was also used for the correct socialization of the project.

In terms of results, an internal and external analysis of the farm was
carried out, in which it is possible to show that the same parish has great
tourist potential to attract visitors in order to develop the agritourism in the
"Salinas" farm, being the agritourism proposal A fundamental guide for the
implementation of this activity and the insertion of the farm in the tourist
area.

After having done the work, it is concluded that the property "Salinas" has
a great tourist potential because it has special characteristics to attract the
visitors, which can be used for the tourist to enjoy the rural landscape and
at the same time Live and perform the daily activities of the family living in
the farm.

Likewise, it is recommended to the owner of the farm to take into
consideration the proposal of agritourism, as a guide to start the
agritourism activity in his farm, using the strategies of publicity and
diffusion, in the same way to innovate the activities and Services to offer.



It is also recommended to the owner of the farm to take advantage of the
products that are given within this one to carry out in a continuous way, for
example the canned goods and marmalade of guava and pineapple, thus
obtaining more economic benefits.



3. INTRODUCCION

El agroturismo es una actividad turistica que permite al visitante conocer
la cultura local, convivir con la familia anfitriona y aprender sobre las
técnicas de cultivos, cosecha y procesamiento artesanal de varios
productos, a la vez que da un valor agregado a las actividades cotidianas
de los propietarios de estos emprendimientos, pues se beneficia
econdémicamente ya que este servicio es renumerado, ademas también se
crean nuevas fuentes de empleo y por ende mejora la economia de la

comunidad donde se desarrollan. (Riveros & Blanco, 2003)

En Ecuador el agroturismo se perfila como una nueva actividad que da la
posibilidad al visitante de conocer la gran diversidad tanto cultural como
natural del pais. También le permite conocer de cerca las propiedades de
plantas medicinales, el cultivo de productos como la pitahaya, la uva
salvaje, el platano, la naranjilla, el maracuya (fruta de la pasion) o las
plantaciones del mejor cacao del mundo (Ruta del Cacao); y, de una

inmensa variedad de rosas y flores tropicales. (Discoverecuador, 2007)

A nivel de pais un ejemplo de esta actividad es la Granja Organica
Ferbola ubicada a pocos metros de la iglesia principal en la parroquia
rural de Susudel, provincia del Azuay, en este proyecto esta involucrada
la familia de su fundador el sefior Fernando Moscoso. En la granja se
elaboran de manera artesanal los productos Ferbola y se realizan
actividades extras como cabalgata, caminata, observacién de aves, etc.
Ademas brinda los servicios de hospedaje y restauracion, la granja cuenta
con su propia pagina web (www.susudelorganico.com/es), por medio de
estd da a conocer sus labores productivas, manejo ambiental, servicios y
productos, la granja también maneja alianzas estratégicas al no dejar de
prescindir de operadores turisticos locales para la promocién de la granja
ecologica. La variedad de productos agricolas y pecuarios, es una
caracteristica de la granja, y mas aun del agroturismo. (Andrade & Ullauri,
2015)



En cuanto a la zona 7 a la cual pertenecen las provincias de El Oro, Loja 'y
Zamora Chinchipe, el agroturismo no se encuentra desarrollado, se estan
tomando iniciativas (una de ellas es la Ruta del Café) por parte de los
diferentes GADs y Camaras provinciales de Turismo para impulsar el
desarrollo del turismo rural, pero todavia no es una realidad. (Crdnica,
2015)

En Zamora Chinchipe no existen fincas que se enfoquen al agroturismo,
por lo que no estan siendo utilizadas de una manera adecuada, al ser
esta provincia mega diversa, esta actividad deberia desarrollarse en
beneficio a las familias. En el Cantén Nangaritza, Parroquia Zurmi los
habitantes se dedican a la agricultura, piscicultura, apicultura, crianza de
aves de corral y la ganaderia, sin embargo este potencial no esta siendo

aprovechado.

La finca “Salinas” ubicada en la parroquia Zurmi, dentro de ella se realizan
actividades de diverso tipo, por ejemplo; la crianza de tilapia, ganado
vacuno, gallinas, cultivos de arboles frutales, exdéticos e injertos y

produccién apicola.

Actualmente no se desarrolla la actividad agroturistica dentro de la finca
“Salinas” a pesar de que cuenta con actividades de diverso tipo, por
ejemplo; la crianza de tilapia, ganado vacuno, gallinas, cultivos de arboles
frutales, exéticos e injertos y produccion apicola, debido al poco
conocimiento de dicha actividad, la falta de infraestructura adecuada para
recibir visitantes, ademas de que no cuenta con personal capacitado para
prestar servicios de calidad al turista, lo que ocasiona poca afluencia de
turistas y el desconocimiento del lugar que podria convertirse en un
producto turistico con gran potencial. Es por esto que una vez
identificadas las necesidades de la finca se pretende realizar una
investigacion que genere una contribucion para el desarrollo agroturistico
de la finca como es la elaboracion de una “Propuesta de agroturismo para

la finca Salinas de la Parroquia Zurmi, Canton Nangaritza, Provincia de



Zamora Chinchipe”, misma que permitira tener lineamientos para la

correcta puesta en marcha de esta actividad dentro de la finca.

El presente trabajo investigativo se encuentra constituido de acuerdo a las
reglas de la Universidad Nacional de Loja, se realiz6 con el fin de
contribuir al desarrollo de la comunidad que es uno de los ejes
fundamentales de la institucion, la estructura del mismo inicia con el
resumen; que consta de un analisis general de la investigacion
encaminado a los objetivos, metodologia, resultado y conclusiones; en la
introduccién presenta una descripcion de las partes que constituyen el
trabajo investigativo; la revision de literatura donde se describe los
conceptos mas importantes para el desarrollo de la Propuesta de
Agroturismo; en el marco referencia se describe los principales

antecedentes del lugar de estudio.

En lo econémico ayudard a promocionar y difundir la finca “Salinas”,
ademas con el presente proyecto se pretende contribuir al mejoramiento
de la calidad de vida tanto del duefio de la finca como de los trabajadores,

a la vez que servird para fomentar el turismo en la localidad.

Socialmente se pretende contribuir de forma directa a la comunidad local
incentivando a conservar las costumbres locales, concientizando que esta
es la anica manera de mantener la identidad cultural con la finalidad de
gue estas sea una fortaleza para el desarrollo turistico y agro turistico de

la localidad.

Para dar cumplimiento a los objetivos planteado se utilizaron los métodos
inductivo, deductivo, analitico y descriptivo, ademas se utilizaron las
técnicas de la entrevista y observacion directa, también se utilizé la matriz
de Carla Ricaurte Quijano, la matriz FODA, la matriz de estrategias y la
técnica de MARPP.

En cuanto a resultados se muestra el desarrollo de los objetivos

propuestos como primer objetivo; “Realizar el diagndstico turistico de la



finca Salinas de la Parroquia Zurmi, Canton Nangaritza, Provincia de
Zamora Chinchipe”, se inici6 con la metodologia de Carla Ricaurte
Quijano, se hizo la identificacion de los principales atractivos turisticos de
Zurmi a través de las fichas del Ministerio de Turismo, analisis de las
entrevistas realizada al propietario de la finca, al presidente del GAD
parroquial y a la ex encargada de turismo del Municipio de Guayzimi y
finalmente se realizé la matriz FODA y la matriz de alto impacto lo que
permitié determinar los objetivos estratégicos para la finca. En el segundo
objetivo “Crear una propuesta de agroturismo para la finca Salinas,
Parroquia Zurmi, Canton Nangaritza, Provincia de Zamora Chinchipe” se
inicié con identificacion de los atractivos turisticos y actividades que se
desarrollan dentro de la finca, actividades turisticas que se pueden
desarrollar y su descripcion, tiempo y duracién del recorrido, itinerario y
guion de las actividades, determinacion y seleccion de los servicios a
incluir, se propuso el disefio de una cabafa, se disefid una propuesta de
sefalética turistica, se plante6 una estrategia de promocion y difusion y
por ultimo se propuso un taller de capacitacion con los temas: Calidad en
atencién y servicio al cliente y técnicas de guianza para el personal de la
finca Salinas.

Como una actividad del segundo objetivo se realizé la socializaciéon de la
propuesta de agroturismo para la finca Salinas con el propietario de la
finca y algunas autoridades del GAD de Zurmi, quienes aportaron con

algunas conclusiones relacionadas a la propuesta de agroturismo.

En discusion se presenta un analisis general del desarrollo del trabajo de
investigacion. En las conclusiones se muestran los resultados de todo el
proceso de la investigacion y las recomendaciones dirigidas a las

personas involucradas en el proyecto.

Los alcances del presente proyecto de tesis, se basan principalmente en
la generacién de una propuesta de agroturismo para la finca Salinas, la
misma que servira como base para desarrollar de manera correcta la

actividad agroturistica, mediante las estrategias planteadas que ayudaran
9



a mejorar dicha propiedad en cuanto a las actividades turisticas como son
hospedaje, alimentacion, esparcimiento, etc., y a la vez que permitiran
promocionar y difundir los servicios turisticos que se prestaran en la
distancia que hay a la parroquia de Zurmi y las carreteras en estado de
reconstruccién lo que muchas veces impedia que se pueda visitar el lugar
de estudio para recolectar informacién en el momento oportuno. Otra
limitacion seria misma. Como otro alcance tenemos la comprobacion de
que la finca cuenta con actividades de interés agroturisticos para la

realizacion de esta actividad.

Las limitaciones que existieron durante el desarrollo del proyecto de tesis
se pueden nombrar la que el duefio de la finca no tome en cuenta esta

propuesta para mejorar su propiedad

10



4. REVISION DE LITERATURA

4.1 Marco Conceptual
4.1.1 Turismo

Segun la definicibn de la Organizacion Mundial del Turismo citada por
Sancho, “El turismo comprende las actividades que realizan las personas
durante sus viajes y estancias en lugares distintos al de su entorno
habitual, por un periodo de tiempo consecutivo inferior a un afio con fines

de ocio, por negocios y otros”. (Sancho, 1998)
4.1.2 Turismo rural

La Organizacion Mundial del Turismo (OMT) define al turismo rural como:
‘Aquella actividad que ofrece como producto a la cultura brindando

experiencias y vivencias unicas con el entorno”. (UNID, p. 5)
4.1.3 Agroturismo

Los autores Szmulewicz, Gutiérrez, y Winkle nos explican que, “a
expresion agroturismo es bastante reciente y surgié para distinguir una
alternativa turistica que responde al creciente interés de los ciudadanos
urbanos por compartir el patrimonio y la cultura campesina; al mismo
tiempo que corresponde a una modalidad que tiende a satisfacer la
demanda de espacios abiertos para la practica de actividades turisticas
tradicionales, deportivas y recreativas en el espacio rural agropecuario.
Se ha reconocido como actividad econémica generadora de empleo y que
incrementa la renta rural con un caracter de complementariedad

econdémica”. (Szmulewicz, Gutiérrez, & Winkle, 2012, p. 5)

Segun Blanco y Riveros ‘el agroturismo todavia es una actividad
minoritaria, que apenas representa entre 5% y 10% del turismo rural en
paises como Espafa. Ha sido poco estudiada y aln no es reconocida en

muchos paises como una oferta diferenciada del turismo rural. Sin

11



embargo, los cambios de habitos de los turistas estan provocando un
crecimiento de la demanda, ante la cual se han desarrollado productos
como los tours de café, muy de moda en América Central, México y
Colombia. De la misma manera, se han comenzado a disefiar otras
ofertas a partir de visitas a plantaciones de cacao, pifia, banano, uva,
pimienta o nopal, donde los visitantes aprenden sobre la historia y
técnicas de cultivo y procesamiento hasta culminar con la degustacion del
producto. A menudo estas ofertas no se promocionan mediante el empleo
literal del término agroturismo, sino simplemente como tours a granjas o
fincas. Por ello es normal que no se vean reflejadas en las estadisticas
oficiales del turismo o en los folletos de las agencias de viajes. Para el
caso chileno, es posible identificar paquetes turisticos que ofrecen un
conjunto de prestaciones para el disfrute del agroturismo”. (Blanco &
Riveros, 2010, p. 6)

El autor Malo nos dice que, “En Ecuador se han construido varios
establecimientos que tienen como objetivo explotar el agroturismo o el
turismo rural, estando estos ubicados desde la Costa ecuatoriana hasta
en la Amazonia. Muchos de ellos han sido edificados con inversion
privada y otras con la ayuda de financiamiento bancario, siendo estas
ultimas las que normalmente son mas grandes y mas ‘lujosas” que las
primeras. Hay que recordar que esta alternativa turistica en nuestro pais
es muy reciente, y que los ahora numerosos establecimientos han surgido
gracias a las facilidades de crédito otorgadas por instituciones financieras.
Este turismo tiene en Europa mas de 100 afios y en América latina no
llega a 30”. (Malo, 2016)

4.1.3.1 ¢Qué se necesita para el desarrollo agroturistico?

Aureliano Gabatel argumenta que, “El modelo en el cual se debe basar el
agroturismo, inevitablemente debe contar con una serie de caracteristicas
propias de cada region del pais, entre las que podemos mencionar: la

calidad escénica del area, existencia de bosques, rios, haciendas y fincas

12



ganaderas de produccion de leche, campifia humanizada; contar con la
cercania de centros urbanos completamente equipados con transporte,
hoteleria, agencias de viajes, comercio turistico, equipamiento de
comunicaciones, aeropuerto, esparcimientos, etc.; buena accesibilidad,
cercania a la carretera centro occidental y a la arteria vial que conduce a
los estados vecinos y otros lugares del pais; explotaciones agroganaderas
con variedad de tipos de produccién, tecnologias, cultivos y ganaderia;
tipologia de arquitecturas, tales como la colonial con los aditamentos
necesarios para comodidad sin lujos y no contaminante, con
caracteristicas de orden, limpieza, decoracion sencilla y ancestral,
hospitalidad y algo con mucha importancia, la gastronomia”. (Gabatel,
2009, p. 99)

4.1.4 Turismo comunitario

Segun Jaime, Casa Y Amparo, “Es una realidad que el turismo
comunitario estd apareciendo con fuerza en la regién andina y que
esencialmente esta basado en la comunidad local y en la gestion del
territorio. Es una modalidad turistica en la que la comunidad local participa
de forma activa en este tipo de actividad y permite generar riqueza en las
areas rurales de los paises de Latinoamérica, a través de la participacion
de la comunidad local en la gestion turistica, de forma que los beneficios
obtenidos repercutan en la propia comunidad. Ademas, es capaz de
promover el desarrollo integral de las comunidades tratando de reducir la
pobreza a través de la generacién de empleo y la obtencién de ingresos
complementarios, evitando los movimientos migratorios”. (Jaime, Casa, &
Amparo, 2011, p. 4)

4.1.5 Ecoturismo

Venegas menciona que, “El ecoturismo es una actividad que combina la
pasion por el viaje con la preocupacién por el ambiente. Los expertos que
han tratado el tema sugieren como objetivos del ecoturismo la
sostenibilidad, la conservaciéon y la participaciéon de la comunidad local.
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Ademas le atribuyen la capacidad de permitir alcanzar los objetivos del
desarrollo sostenible en las regiones con potencialidades ecoturisticas”.
(Venegas, 2006, p. 1)

4.1.6 Finca

La finca suele ser un tipo de establecimiento generalmente en la zona
rural, en la cual se encuentra delimitada la propiedad y dentro de ella se
suelen realizar algunas actividades como es la ganadera y agricultura.
Las fincas suelen contar con grandes terrenos, un lugar habitable y sitios
de produccién. (Bembibre, 2010)

En Ecuador, segun el INEC, MAGAP, y SICA, “La Unidad de Produccion
Agropecuaria UPA.- Es una extension de tierra de 500 m2 o mas,
dedicada total o parcialmente a la produccion agropecuaria, considerada
como una unidad econdémica” (INEC, MAGAP, & SICA), considerando
esto segun las mismas instituciones publicas “En la practica una UPA es
toda finca, hacienda, quinta, granja, fundo o predio dedicados total o
parcialmente a la produccién agropecuaria. En general una UPA esta
conformada por uno o varios terrenos (de los cuales, en al menos uno se
realiza actividades agropecuarias) que son manejados bajo el criterio de
gerencia Unica y comparten los mismos medios de produccién como:
mano de obra, maquinaria, etc. La gerencia de la UPA puede sera
ejercida por una persona, un hogar, una empresa, una cooperativa o
cualquier otra forma de organizacion”. (INEC, MAGAP, & SICA)

Con esta aclaracion se puede hacer referencia a lo que mencionan los
autores Blanco y Riveros, “El agroturismo suele llevarse a cabo en fincas
de tamafio pequefio o mediano, cuyos propietarios lo ejercen como una
forma de diversificar los ingresos de su negocio principal. Para ello se
aprovecha la capacidad instalada en la propiedad y el saber hacer
tradicional. Ademas, se agregan otros productos y servicios
complementarios, tales como: alojamiento, alimentacién y venta de
productos. Esto proporciona mayores oportunidades de empleo para la
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propia familia y otras personas de la localidad donde se desarrolla dicha
actividad”. (Blanco & Riveros, 2010, p. 117)

4.1.7 Inventario de atractivos

Segun el MINTUR 2017, “El Manual para la realizacion del inventario de
Atractivos y generacion de Espacios Turisticos en Ecuador se divide en
dos partes: Primera parte: Metodologia para Jerarquizacién de Atractivos
y Generacidon de Espacios Turisticos; Segunda parte: Guia para el
levantamiento de Atractivos Turisticos”. (MINTUR, 2017, p. 3)

El inventario de atractivos turisticos, se concibe como un registro valorado
de todos los sitios que, por sus atributos naturales, culturales y
oportunidades para la operacion constituyen parte del patrimonio
nacional. Es un instrumento dindmico de informacion integrada para
respaldar la gestion, por su capacidad de aportar datos consistentes para
planificar, ejecutar y evaluar el territorio facilitando la toma de decisiones
en materia de desarrollo turistico. De esta forma el inventario de atractivos
nacionales almacenado en una base de datos plana y en una base de
datos geografica constituye un insumo clave para alimentar al Sistema de
Informacion Geografica Turistica orientado a la realizacion de analisis y

planificacion territorial turistica.

Los criterios incorporados en el inventario responden en su mayoria a los
utilizados en el indice de Competitividad Turistica de la Organizacion

Mundial de Turismo y el Foro Econémico Mundial en el afio 2015.

Por otro lado, la generacién de espacios turisticos es la conformacion de
unidades basicas para la planificacion turistica en territorio, cuya
configuracion responde a la distribucién territorial de los atractivos
turisticos tanto en las categorias natural y cultural. La presente
metodologia, a diferencia de la anterior, no mide la atractividad en si,
referido a que tan atractivo es un sitio, sino que jerarquiza los atractivos

gue presentan las mejores condiciones para el desarrollo de productos
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turisticos. Con esto en mente se realizé una seleccion de los criterios del
indice de Competitividad Turistica establecido por la Organizacion
Mundial de Turismo y el Foro Econdmico Mundial en el afio 2015.
(MINTUR, 2017, p. 4)

4.1.8 Etapas para elaborar un inventario de atractivos turisticos

El procedimiento se realizar4d en dos etapas: la primera permitirq el
levantamiento, registro, jerarquizacion y espacializacion de atractivos
turisticos; y la segunda sera la identificacion de atractivos, analisis

geografico y tipificacion de espacios turisticos. (MINTUR, 2017, p. 6)

Figura Nro. 1 Etapas para elaborar un inventario de atractivos

turisticos
FASE I: LEVANTAMIENTO Y FASE I: IDENTIFICACION DE
REGISTRO ATRACTIVOS
=Clasificacién =ldentificacién y Asociatividad de
+Levantamiento de Informacidn los Atractivos Turisticos

Primaria y
*Verificacién con informacion

Obligatorio S Opcional
GADs + C.Z. GADs
FASE Il: PONDERACION Y

FASE II: TIPIFICACION DE

JERARQUIZACION ESPACIOS TURISTICOS
*Definicidén de criterios de «E lallzacién de inf
Evaluacion

Ponderacidn de Criteri s Yieetice,
-
L poclo e i [ «Anilisis geogrifico.

=lerarquizacién de Atractivos
Turisticos 'I:ﬁ:::ul:n de Espacios

FASE III:}SISTEMJ\TIZACION

GEOGRAFICA DE LAS
FICHAS

*Seleccidn de atributos.

* Conversién de Base Dato (DB) a
Base de Datos Geogrifica (GDB).

*Catalogacidn de los atractivos
segln Catdlogo Naclonal.

*Generacién del Mapa de
Atractivos Turisticos.

Fuente: Direccion de Planificacion de Destinos Turisticos; MINTUR 2016
Elaboracién: MINTUR 2017

Etapa I: realizacion del inventario de atractivos turisticos: Esta etapa
comprende dos fases; el levantamiento y registro en el sistema dispuesto

por la autoridad nacional de turismo vy, la jerarquizacion de los sitios 0
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manifestaciones turisticas que concluye en un Inventario. Etapa Il
generacion de espacios turisticos: Esta etapa constituye un instrumento
de apoyo para planificacion turistica local, con caracter opcional para
GADs municipales y metropolitanos que realicen el Inventario de
Atractivos Turisticos. La generacion de espacios turisticos, a través de la
asociatividad tiene como objeto generar unidades basicas de planificacion
territorial turistica que permita intervenciones integrales (facilidades
turisticas) por entidades competentes en materia turistica en un espacio
adecuado determinado. (MINTUR, 2017, p. 7)

4.1.9 Diagnadstico turistico

Carla Ricaurte en su Manual para el diagndéstico turistico local nos
menciona que, “el diagnostico constituye la fuente directa de informacion
que nos permite tomar decisiones acerca de las futuras estrategias, asi
como la herramienta que nos va a permitir evaluar el éxito o fracaso de
planes, programas y proyectos. En definitiva, constituye el punto de
partida y los cimientos sobre los cuales se asienta todo proceso de

planificacion turistica”. (Ricaurte, 2009, p. 3)

4.1.10 Como se realiza el diagndstico turistico

La fase de planificacion del diagnostico turistico tiene como propdsito
definir el tipo y la forma en que se recogera la informacion de campo. De

manera general incluye tres actividades:

Definicion del Tipo de Planificacion: La primera actividad consiste en
definir si estamos haciendo planificaciébn en espacios naturales, costeros,
rurales o urbanos. Luego, de acuerdo a las potencialidades identificadas,
intereses de la demanda o del organismo planificador, definir si la
planificacion tendra un enfoque econémico, comunitario, sostenible u otro.
Tener claro el tipo de espacio y el enfoque nos permite ajustar el proceso
de diagndstico a la realidad local e incluso, adaptar los instrumentos de

recoleccion de informacion a los objetivos planteados.
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Delimitacion del Area de Estudio: Esta actividad implica la delimitacion
del sistema turistico que se va a evaluar. En efecto, si estamos haciendo
el diagnostico turistico de una localidad (comunidad, comuna, ciudad,
cantdn u otro), puede suceder que los limites territoriales sean mas
amplios que lo que se pretende (0 se deberia) planificar turisticamente.
En todo caso, es importante la identificacion de los limites politico-
territoriales de la localidad con el fin de determinar un espacio fisico
concreto, facilmente identificable y capaz de ser ubicado en mapas o

coordenadas.

Revision de Documentos: La revision de documentos consiste en
buscar informacion del lugar de estudio que haya sido levantada
previamente. Este paso previo a la recoleccion de informacién de campo,
se hace con el propésito de ahorrar tiempo, recursos humanos y
econdémicos, asi como contextualizar la informaciébn que se recogera

posteriormente.

La informacion documental incluye libros, videos, archivos, periédicos,
elementos multimedia e Internet. El tipo de informacion que vamos a
buscar depende del tipo de planificacion que se esta haciendo. (Ricaurte,
2009, p. 20)

4.1.11 Anélisis FODA

Segun Espinosa, “La matriz de analisis dafo o foda, es una conocida
herramienta estratégica de analisis de la situacion de la empresa. El
principal objetivo de aplicar la matriz dafo en una organizacion, es ofrecer
un claro diagnéstico para poder tomar las decisiones estratégicas
oportunas y mejorar en el futuro. Su nombre deriva del acronimo formado
por las iniciales de los términos: debilidades, amenazas, fortalezas y
oportunidades. La matriz de analisis dafo permite identificar tanto las
oportunidades como las amenazas que presentan nuestro mercado, y las

fortalezas y debilidades que muestra nuestra empresa”. (Espinosa, 2013)
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4.1.12 Componentes del analisis FODA

Andlisis Externo: En el analisis externo de la empresa se identifican los
factores externos claves para nuestra empresa, como por ejemplo los
relacionados con: nuevas conductas de clientes, competencia, cambios
del mercado, tecnologia, economia, etcétera. Se debe tener un especial
cuidado dado que son incontrolables por la empresa e influyen
directamente en su desarrollo. La matriz dafo divide por tanto el analisis

externo en oportunidades y en amenazas.

- Oportunidades: representan una ocasion de mejora de la empresa.
Las oportunidades son factores positivos y con posibilidad de ser
explotados por parte de la empresa.

- Amenazas: pueden poner en peligro la supervivencia de la empresa o
en menor medida afectar a nuestra cuota de mercado. Si identificamos
una amenaza con suficiente antelacion podremos evitarla o convertirla

en oportunidad.

Andlisis Interno: En el andlisis interno de la empresa se identifican los
factores internos claves para nuestra empresa, como por ejemplo los
relacionados con: financiacién, marketing, produccion, organizacion, etc.
En definitiva se trata de realizar una autoevaluacion, donde la matriz de
analisis dafo trata de identificar los puntos fuertes y los puntos débiles de

la empresa.

- Fortalezas: Son todas aquellas capacidades y recursos con los que
cuenta la empresa para explotar oportunidades y conseguir construir
ventajas competitivas.

- Debilidades: Son aquellos puntos de los que la empresa carece, de los
gue se es inferior a la competencia o simplemente de aquellos en los

gue se puede mejorar. (Espinosa, 2013)
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4.1.13 Actividades turisticas

Definicion de las actividades de turismo.- Para efectos de la aplicacion de
las disposiciones de la Ley de Turismo, las siguientes son las definiciones

de las actividades turisticas previstas en la ley:

a) Alojamiento: Se entiende por alojamiento turistico, el conjunto de
bienes destinados por la persona natural o juridica a prestar el servicio de
hospedaje no permanente, con o sin alimentacion y servicios basicos y/o

complementarios, mediante contrato de hospedaje;

b) Servicio de alimentos y bebidas: Se entiende por servicio de
alimentos y bebidas a las actividades de prestacion de servicios
gastronémicos, bares y similares, de propietarios cuya actividad
econdémica esté relacionada con la produccion, servicio y venta de
alimentos y/o bebidas para consumo. Ademds, podran prestar otros

servicios complementarios como diversion, animacion y entretenimiento;

c) Transportacién: Comprende la movilizacion de pasajeros por
cualquier via (terrestre, aérea o acuatica) que se realice directamente con
turistas en apoyo a otras actividades como el alojamiento, la gastronomia,

la operacion y la intermediacion;

d) Operacién: La operacion turistica comprende las diversas formas de
organizacion de viajes y visitas, mediante modalidades como: Turismo
cultural y/o patrimonial, etnoturismo, turismo de aventura y deportivo,
ecoturismo, turismo rural, turismo educativo - cientifico y otros tipos de
operacion o modalidad que sean aceptados por el Ministerio de Turismo.
Se realizara a través de agencias operadoras que se definen como las
empresas comerciales, constituidas por personas naturales o juridicas,
debidamente autorizadas, que se dediguen profesionalmente a la
organizacion de actividades turisticas y a la prestacion de servicios,
directamente 0 en asocio con otros proveedores de servicios, incluidos los
de transportacion; cuando las agencias de viajes operadoras provean su

propio transporte, esa actividad se considerara parte del agenciamiento;
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e) Intermediacion: La actividad de intermediacién es la ejercida por
agencias de servicios turisticos, las sociedades comerciales, constituidas
por personas naturales o juridicas y que, debidamente autorizadas, se
dediquen profesionalmente al ejercicio de actividades referidas a la
prestacion de servicios, directamente o como intermediarios entre los

viajeros y proveedores de los servicios.

Por razon de las funciones que deben cumplir y, sin perjuicio de la libertad
de empresa, las agencias de servicios turisticos pueden ser de tres
clases: Agencias de viajes internacionales, agencias de viajes mayoristas

y agencias duales.

Son organizadoras de eventos, congresos y convenciones, las personas
naturales o juridicas legalmente constituidas que se dediquen a la
organizacion de certamenes como congresos, convenciones, ferias,
seminarios y reuniones similares, en sus etapas de gerenciamiento,
planeacion, promocion y realizacion, asi como a la asesoria y/o
produccién de estos certamenes en forma total o parcial. (MINTUR, 2015,
pp. 10,11)

4.1.14 Producto turistico

Segun De La Colina, el autor Miguel Angel Acerenza menciona que el
producto turistico, “Es un conjunto de prestaciones, materiales e
inmateriales, que se ofrecen con el propédsito de satisfacer los deseos o
las expectativas del turista..., es un producto compuesto que puede ser
analizado en funciébn de los componentes basicos que lo integran:
atractivos, facilidades y acceso. Todos estos elementos que conforman el
producto turistico se resumen en tres: recursos turisticos, infraestructuras,
y empresas y servicios turisticos. Los recursos turisticos pueden ser
relacionados con la naturaleza, con la historia, o con la cultura viva del

destino turistico”. (De La Colina, p. 3)
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4.1.15 Atractivos turisticos

Valores propios existentes, natural, cultural o de sitio, que motivan la
concurrencia de una poblacion foranea susceptible a ser dispuesto y/o
acondicionadas especificamente para su adquisicion y/o usufructo
recreacional directo. (SECTUR, 2008)

4.1.16 Recurso turistico

Todo elemento natural, toda actividad humana o resultado de la misma
gue puede generar un desplazamiento por motivos, esencialmente, de
ocio. (Marin, 2012)

4.1.17 Aspectos de Mercadotecnia para el enfoque de la propuesta
4.1.17.1 Logotipo

Para Monferrer, “El logotipo, que es la parte de la marca que no puede
pronunciarse pero que se reconoce visualmente (un simbolo, unos

colores, un disefio, etc.)”. (Monferrer, 2013, p. 103)
4.1.17.2 Distribucion

Autores como Fischer y Espejo aseguran que, “En la distribucion o plaza
es necesario establecer las bases para que el producto llegue del
fabricante al consumidor; estos intercambios se dan entre mayoristas y
detallistas. Es importante el manejo de materiales, transporte,
almacenaje, todo esto con el fi n de tener el producto 6ptimo al mejor
precio, en el mejor lugar y al menor tiempo”. (Fischer & Espejo, 2011, p.
18)

4.1.17.3 Promocioén

Para Fischer y Espejo, “Cuando las caracteristicas del producto con
respecto a las de la competencia son casi idénticas, las estrategias de

promocién de ventas son utilizadas para ganar mercado dentro del
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publico consumidor y ademas obtener un volumen de ventas interesante.
(Fischer & Espejo, 2011, p. 182)

4.1.17.4 Marca

Segun Fischer y Espejo, “Desde su origen la marca es un signo de
propiedad personal. Actualmente esta caracteristica no ha cambiado, por
lo tanto, el concepto de marca protege la propiedad del fabricante y se
penaliza el uso indebido o la usurpacion”. (Fischer & Espejo, 2011, p. 118)

Los autores Fischer y Espejo afirman que, “El prestigio y la reputacion de
una marca representan normalmente un factor de seguridad para el
consumidor; tal hecho se ha centralizado y acentuado con la rapida
evolucion de las técnicas de promocion y publicidad; de esta manera se
explica la tendencia actual de crear entidades capaces de atestiguar la

calidad de los productos”. (Fischer & Espejo, 2011, p. 118)
4.1.17.5 Publicidad

Segun Fischer y Espejo, “La publicidad es aquella actividad que utiliza
una serie de técnicas creativas para disefiar comunicaciones persuasivas
e identificables, transmitidas a través de los diferentes medios de
comunicacioén; la paga un patrocinador y se dirige a una persona o0 grupo
con el fin de desarrollar la demanda de un producto, servicio o idea. No es
exclusiva de las empresas comerciales ya que también la utilizan
instituciones culturales y estatales como los museos, el ejército, los que
buscan fondos para algunas empresas, asociaciones de tipo social,
etcétera. (Fischer & Espejo, 2011, p. 202)

4.1.18 Paquete turistico

Paquete turistico es el que contiene dos 0 mas servicios turisticos los
cuales pueden ser alojamiento, alimentaciéon y transporte, por lo que el
cliente abona un precio, del cual no es capaz de establecer un precio

individual por cada servicio que se le presta. (Fonseca, 2007)
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4.1.19 Guion

Para el autor Alvaro, “El guién es una herramienta de la cual el Guia se
sirve para desarrollar eficientemente la exposicion oral, durante su
ejercicio profesional. (....) permite sintetizar la informacion que se ha de
suministrar al cliente (turista). Es una fuente de datos que el guia se
encargara de actualizar, ampliar o eliminar, de acuerdo a las necesidades

o circunstancias, en forma constante”. (Alvaro Silva, 2004, p. 59)
4.1.20 ltinerario

Itinerario turistico indicaria, un camino a seguir de un lugar a otro o la
descripcion de un viaje, un camino a recorrer o un recorrido. También
puede significar camino, trayecto y recorrido. Ademas en él se indican los

servicios a incluir durante el viaje. (Gastal, 2011)
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4.2 Marco Referencial

4.2.1 Datos Generales Provincia Zamora Chinchipe

4.2.1.1 Ubicacién, limites y division politica

Zamora Chinchipe es una provincia de Ecuador ubicada en el suroriente
de la Amazonia ecuatoriana, tiene una superficie de 10.556 km2, la cual
comprende una orografia montafiosa Unica que la distingue el resto de
provincias amazoénicas, su produccion minera, su inmensurable
biodiversidad, sus nichos y atractivos turisticos como sus hermosos rios,
cascadas y lagunas distinguen e identifican a la provincia, su capital es la
ciudad de Zamora y sus limites son: Norte: Morona Santiago, Sur y Este:
Peru y Oeste: Loja. Los cantones de Zamora Chinchipe son: Yacuambi, El
Pangui, Yantzaza, Paquisha, Centinela del Condor, Zamora, Nangaritza,
Palanda y Chinchipe. (GADZamora-Chinchipe, 2015)

421.2 Poblaciéon

La provincia de Zamora Chinchipe, al afio 2015, segun el censo de
noviembre del 2010, tiene una poblaciéon de 100713 habitantes, valor
comparado con 80.079 habitantes del censo 2001, representa un
incremento del 26 % en los ultimos 14 afios. Del total de la poblacién de la
provincia el 39.58 % se encuentra en el area urbana y el 60.42 % en el
sector rural; el 51.93 % son hombres y 48.07 % son mujeres. La etnia
autoctona de la Region Amazonica es la Shuar, por sus potencialidades
naturales, agricolas, pecuarias, mineras, turisticas, etc., la provincia de
Zamora Chinchipe ha sido colonizada por una variedad de etnias y
nacionalidades, En la provincia predominan los mestizos, los mismos que
representan el 86,88 % de la poblacion total; los indigenas representan el
12,20 %, teniendo en cuenta que dentro de esta clasificacion estan las
etnias Shuar, Saraguros y Puruhas; también existen en pequefas
cantidades Afro-ecuatorianos-Negros y otros. (GADZamora-Chinchipe,
2015)
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Figura Nro. 2 Mapa de la Provincia de Zamora Chinchipe
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42.1.3 Economia

Cuando se analiza el Valor Agregado Bruto Provincial por rama de
actividad, se encuentra las siguientes caracteristicas. El sector primario
de la economia, estd encabezado por la crianza de animales, luego la
explotacion de minas y canteras, la asociacion de otros cultivos y el
cultivo de banano, café y cacao. En el sector secundario de la economia
de Zamora Chinchipe figura en primer lugar el procesamiento y
conservacion de carne, seguido de la fabricacion de muebles. El sector
terciario de la economia estd dominado por los servicios relacionados
con la administracion publica y la defensa, luego se ubican los servicios
de la construccion, la ensefianza y el comercio al por mayor y al por

menor; y reparacion de vehiculos automotores y motocicletas.
(GADZamora-Chinchipe, 2015)

4.2.2 Datos generales Cantdén Nangaritza

4.2.2.1 Ubicacion, limites y division politica

El cantén Nangaritza se encuentra ubicado en la parte centro oriental de
la provincia de Zamora Chinchipe, con coordenadas geograficas 757250
E y 9552300 N. Cuenta con una temperatura de 15°C a 35°C. El nombre
del cantén Nangaritza se deriva de la palabra shuar “Nankais” que
significa “Valle o rio de las plantas venenosas”, y se debe a la presencia
del majestuoso rio Nangaritza, que atraviesa el canton de sur a norte.
(GADNangaritza, 2015)

Sus limites cantonales son al norte, con los cantones Centinela del
Céndor y Paquisha al sur, con el cantén Palanda Y Republica del Peru al
este, con Republica del Pert y al oeste, con los cantones Palanda y
Zamora. (GADNangaritza, 2015)

En cuanto a division politica este canton se divide en tres parroquias: La
urbana y cabecera cantonal Guayzimi, la misma que cuenta con 4 barrios

urbanos y 8 barrios rurales. La parroquia rural Zurmi que cuenta con 18
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barrios rurales. Y la Parroquia rural de Nuevo Paraiso que tiene 8 barrios
rurales. (GADNangaritza, 2015)

42.2.2 Poblaciéon

De acuerdo con el censo de poblacion y vivienda la poblacién del Ecuador
es de 14'483.499 habitantes, la provincia de Zamora Chinchipe cuenta
con 91.736 habitantes representando el 0,63 % de la poblacion nacional.
El canton Nangaritza con 5196 habitantes se encuentra distribuida en
34.08 % en el area urbana y 65.92 % en el area rural, situacion
preocupante por la extensa area rural que posee el cantén y la gran
cantidad de asentamientos dispersos que se encuentran dentro del
mismo. De la poblacion total del canton Nangaritza el 65,13%
corresponde a cultura mestiza y el 34,87% corresponden a las etnias
Shuar, Saraguros y otros, de los cuales Unicamente el 55,19% conservan

y hablan su propio idioma. (GADNangaritza, 2015)
4.2.2.3 Economia

La Poblacion Econdémicamente Activa (PEA), segun datos del ultimo
censo INEC 2010, corresponde a mil novecientos cincuenta y cinco
habitantes que representa al 37,63% de la poblacion. El 54.37% del total
de la poblacién econémicamente activa se dedica a actividades como la
agricultura, ganaderia, silvicultura, etc., otras actividades con incidencia
en la economia del cantén lo constituye la explotacibn de minas y
canteras, la construccion y la administracion publica y defensa con un
porcentaje acumulado de 17.44%, el resto de la poblacion
econémicamente activa se dedica a labores como la ensefianza, el
comercio al por mayor y menor, actividades de alojamiento y servicio de
comidas, etc. (GADNangaritza, 2015)
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Figura Nro. 3 Mapa del Canton Nangaritza
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4.2.3 Datos Generales de la Parroquia Zurmi
4.2.3.1 Ubicacién, limites y divisidn politica

La parroquia Zurmi ubicada en el sur de la provincia de Zamora Chinchipe
y del canton Nangaritza. (GADZurmi, 2011)

Sus limites son:

Al Norte: La Cabecera Cantonal Guayzimi.
Al Sur: La Parroquia Nuevo Paraiso

Al Este: La Republica de Peru

Al Oeste: El Cantén Zamora

En la Parroquia Zurmi existen 17 barrios: Casco Urbano de Zurmi,
Napints, Geranios Mariposa, La Wantza, Chumpias, Nayumbi, San
Miguel, Orquideas Shamataka, SumakYaku, Shakay, Miazi, San Carlos,
Shaimi, Nuevo San Lucas, Domingo Sabio. Para finales de 1989, Zurmi
habia experimentado un notable desarrollo en todos sus aspectos; un
significativo aumento en poblacion llegando a constituirse en uno de los
poblados mas importantes del Cantén después de Guayzimi la cabecera
cantonal. (GADZurmi, 2011)

Culturas de la parroquia: La Parroquia Zurmi tiene una diversidad cultural
muy rica debido a los tres grupos de poblacion que habita en ella, los
Shuar, Saraguros y Mestizos. (GADZurmi, 2011)
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Figura Nro. 4 Mapa de Ubicacion de la Parroquia Zurmi
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4.2.4 Datos generales de la Finca Salinas

La finca “Salinas” se encuentra ubicada en la Parroquia Zurmi a 77.6 km
por Troncal Amazoénica/E45 de la ciudad de Zamora, a 5 minutos de
Zurmi, posee un clima tropical, con gran cantidad de lluvia. (GADZurmi,
2011)

La finca “Salinas” cuyo propietario y administrador es el sefior Carlos
Alberto Salinas, a quien ha pertenecido durante casi 20, la propiedad
cuenta con 5 hectareas y en su interior se realizan actividades de diverso
tipo, por ejemplo; la crianza de tilapia y venta de semilla y reproductores
de la misma, ganado vacuno, gallinas, arboles frutales, exéticos e injertos

y produccion apicola.

Este lugar es ideal para disfrutar en familia y amigos, pues se puede
realizar pesca de tilapia y a la vez cocinar lo ya pescado, ademas posee
un sendero en donde podra recorrer por medio de los sembrios de
arboles frutales, exoticos e injertos acompafiado del propietario de la
finca, el cual le dara datos e informacion de la finca y de la parroquia si

asi lo desea.

Dentro de la infraestructura la finca “Salinas” cuenta con: un sendero, una
pequefia quebrada llamada la colorada, cuatro piscinas grandes de tilapia
y una pequefia, y una cabafia ideal para eventos sociales y de

esparcimiento y recreacion.
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5. MATERIALES Y METODOS
Materiales

- Esferos

- Libros

- Internet

- Computadora

- GPS

- Camara digital

- Flash memory

5.1Métodos
- Meétodo inductivo

Este método permiti6 saber cuales son las particularidades del lugar y

diferentes aspectos de la poblacion.
- Método deductivo

Se utilizd6 el método deductivo, por medio del cual se determind las
necesidades de la finca.

- Método descriptivo

Con el método descriptivo se describe las actividades dentro de finca lo

cual permitié analizar las fortalezas de la misma.
- Método analitico

Se utilizé el método analitico para explicar las necesidades de la finca y

catalogar la informacion que se observa para que pueda ser utilizada es
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decir nos permiti6 hacer un andlisis de la informacion recopilada en el

diagnostico turistico y durante el trabajo de campo.
5.2Técnicas
- Observacion directa

Se utilizé esta técnica, ya que se visito el lugar para constatar el estado
actual de la finca; para determinar las principales necesidades y fortalezas

del sitio de estudio.
-  Entrevista

Se utilizd6 la entrevistas semiestructuradas, con el fin de levantar
informacion de los principales involucrados; el sefior Carlos Alberto
Salinas propietario de la finca, entrevista de la que se conoci6 las
necesidades de la misma, con lo que se pudo desarrollar la propuesta
agroturistica. También se utiliz6 para obtener informacién de algunos
actores principales de la parroquia (Presidente del GAD Zurmi y EX
encargada de la oficina de Turismo del Municipio) relacionada con los
servicios turisticos que ofrecen (oferta) y los turistas que suelen visitar la

zona de estudio (demanda).
- Matriz FODA

Se disefi6 una matriz FODA que permitid evidenciar la situacion interna
de la finca, como también la situacion externa que influye de manera
directa e indirecta en la misma, esto con el fin de dar alternativas y
proponer posibles soluciones a los problemas de la finca y a la vez

potencializar las fortalezas de la misma.
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- Técnica MARPP

Se desarrollé un taller de socializacion, tomando en cuenta para ello la
técnica MARPP en la que se desarrolla la socializacion en tres fases:

Inicial (previa); ejecucioén y resultados.

5.3Metodologia para “Realizar el diagndstico turistico de la finca
Salinas de la Parroquia Zurmi, Canton Nangaritza, Provincia de

Zamora Chinchipe”

Para el desarrollo del primer objetivo: se utilizé la adaptacién de la
metodologia de levantamiento de informacion de Carla Ricaurte Quijano
se inicid el diagnostico turistico porque es la mas cercana a la realidad de
la finca, con la cual se pudo constatar y conocer varios puntos de interés
de la parroquia y poblaciéon de Zurmi y el estado actual en cuanto a varios
servicios (ubicacién, numero de habitantes, oferta de servicios, servicios
de apoyo, infraestructura de servicios basicos, gobernanza, economia,
caracterizacion de la demanda, etc.), Se utilizé el método inductivo por
medio de la técnica de observacion directa, fue necesario visitar el lugar
varias veces para poder constatar de esta manera el estado actual de la
parroquia en cuanto a su poblacion, oferta de servicios, infraestructura y
demanda turistica, con la deteccion de esto se procedid a la siguiente
fase que es levantar la informacién de los atractivos mas importantes de

la parroquia a través de la metodologia del Ministerio de Turismo.

Seguidamente se procedid a realizar las entrevistas semiestructuradas,
con el fin de levantar informacion de los principales involucrados; el sefior
Carlos Alberto Salinas propietario de la finca, entrevista de la que se
conocid las necesidades de la misma, con lo que se pudo desarrollar la
propuesta agroturistica. También se utilizd6 para obtener informacion de
algunos actores principales de la parroquia (Presidente del GAD Zurmi y
Ex encargada de la oficina de Turismo del Municipio) relacionada con los
servicios turisticos que ofrecen (oferta) y los turistas que suelen visitar la
zona de estudio (demanda).
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Posteriormente se disefid6 una matriz FODA que permitio evidenciar la
situacién interna de la finca, como también la situacién externa que influye
de manera directa e indirecta en la misma, para lo cual se utilizo el
meétodo deductivo, por medio del cual se determind las necesidades de la
finca, asi mismo se aplic6 el método analitico que nos permitié hacer un
andlisis de la informacion recopilada en el diagnostico turistico y durante

el trabajo de campo.

5.4Metodologia para “Disefiar la propuesta de agroturismo para la
finca Salinas, Parroquia Zurmi, Cantén Nangaritza, Provincia de

Zamora Chinchipe”

Se utilizé el método descriptivo para describir las actividades dentro de
finca lo cual permiti6 analizar las fortalezas de la misma. Paralelamente a
esto se efectud las fichas de actividades agroturisticas propuestas para la
finca, se determind el guion, el paquete turistico e itinerario con su debido
precio y cliente objetivo. También se utiliz6 el método analitico se
determind las actividades dentro de finca lo cual permitié analizar las

fortalezas de la misma, para poder reforzar la propuesta.

Finalmente se desarroll6 un taller de socializacién, tomando en cuenta
para ello la técnica MARPP en la que se desarrolla la socializacion en tres
fases: Inicial; se busco el lugar adecuado, se acordd fecha y se realizé
una invitacion a los involucrados. Ejecucion; esta fase consistio en la
presentacion de la propuesta mediante diapositivas a los asistentes, y la
de: Resultados; esto consistid en recopilar sugerencias de parte de los

asistentes.
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6. RESULTADOS

6.1Diagnostico turistico de la finca Salinas de la Parroquia Zurmi,

Canton Nangaritza, Provincia de Zamora Chinchipe.
6.1.1 Datos Generales
Ubicacion
Provincia: Zamora Chinchipe

Cantén: Nangaritza

Parroquia: Zurmi

Lugar: Finca Salinas

Poblacion: Segun el Instituto Nacional de Estadisticas y Censo la

poblacién de Zurmi, segun el censo 2010 es;

Cuadro Nro. 1 Poblacion de la Parroquia Zurmi

Hombres Mujeres Total

1039 965 2004

Fuente: INEC 2010
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona

El mayor nimero de personas de la parroquia comprende a adultos y en

menor namero los adultos mayores.

Cuadro Nro. 2 Poblacion delimitada por edades

Edad Cantidad de habitantes
Nifios 659
Adolescentes 487
Adultos 813
Adultos Mayores 45
Total 2004

Fuente: INEC 2010
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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6.1.2 Oferta de Servicios

La oferta de servicios en la parroquia Zurmi es muy limitada, sin embargo
la cabecera cantonal Guayzimi que es muy cercana ubicada a 15 minutos
8km, cuenta con servicios que pueden ayudar para brindar los servicios
adecuados a los diferentes turistas que visitan el sitio ya sea por diversion

0 Nnegocios.

Alojamiento: Zurmi cuenta con un hostal y dos pensiones, y la parroquia
mas cercana; Guayzimi cabecera cantonal, cuenta con tres hostales

residencia y una pension.

El precio de los mismos es; las habitaciones con bafio privado tienen el
valor de $8,00 dolares y las habitaciones que no cuentan con bafio

privado $6,00 ddlares.

Cuadro Nro. 3 Establecimientos de Alojamiento

Nombre del Servicios # #

# . Tipo .
establecimiento Alim | Tv | Bar | Hab. | Plazas

Parroquia Zurmi

1 Venecia Hostall X Vi X 7 7
Guirnalda ]
2 ) Pension X X X 6 6
Amazonica

Horgel Pension X X X 4 4

4 Yankuam Cabafa v v X 12 25
Parroquia Guayzimi
Cueva de los ] .

5 Hostal/Residencia X 4 X 13 23

Tayos
6 Nangaritza Hostal/Residencia X v X 13 25
7 Ayamtaic Hostal/Residencia X v X 15 28
8 Rosi Pension v X X 10 17

Fuente: Observacion directa
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona

Alimentacién: En la finca Salinas este servicio se lo presta en ocasiones
especiales contratando por personas gue desean pasar un rato ameno,

pero no es un servicio que se preste constantemente, sin embargo en el
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casco urbano al que pertenece cuenta con dos restaurantes, y la
parroquia mas cercana; Guayzimi cabecera cantonal, cuenta con dos

restaurantes.

El costo de los platos varia; arroz acompafado de cecina, carne de res o
pollo tiene el valor de $2,50 ctvs., mientras que acompafado de tilapia
$3,00 dolares. En el siguiente cuadro se detallan los restaurantes

existentes, su capacidad y la especialidad que ofrecen:

Cuadro Nro. 4 Establecimientos de Alimentacién

Nombre del _ _ o
# o Tipo Capacidad Especialidad
Establecimiento

Parroquia Zurmi

1 Rous Restaurante 15 pax Tradicional
2 Gemelitas Restaurante 20 pax Tradicional
3 | Yankuam (cabafias) Restaurante 24 pax Tradicional

Parroquia Guayzimi

4 Gardenias Restaurante 25 pax Tradicional

5 Katys Restaurante 15 pax Tradicional

Fuente: Observacion directa
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona

Esparcimiento: Zurmi cuenta con un bar; Bebe y Vete y la parroquia mas
cercana; Guayzimi cabecera cantonal, cuenta con tres discotecas y un bar

ademas dos instalaciones deportivas.

Cuadro Nro. 5 Lugares de Esparcimiento

_ Instalaciones
Discotecas Bares ]
deportivas

Disco Karaoke @Night | Bebe y Vete (Parroquia _ o
- _ Estadio de Guayzimi
(Guayzimi) de Zurmi)

La Orea Noc (Guayzimi) Bar Karaoke Copa _ _
Polideportivo de

o Brava (Parroquia o
Sumer Party (Guayzimi) o Guayzimi
Guayzimi)

Fuente: Catastro Nacional 2017 y Observacién directa
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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Otros servicios: En la parroquia mas cercana; Guayzimi cabecera
cantonal, se encuentra un sitio de informacién turistica ubicado en el
Municipio, el mismo que esta bajo la competencia de dicha institucion,
también cuenta con un banco y dos cooperativas de ahorro y crédito y
ademas un cajero automatico. Para transferencias de dinero existe

Moneygram y Wester Union.

Cuadro Nro. 6 Otros Servicios

Servicios Direccién

Sitios de informacioén

Oficina de turismo Guayzimi; Av. Jorge Mosquera y 19 de
Noviembre (Municipio)

Bancos
BAN Ecuador Guayzimi; Av. Jorge Mosquera y 19 de
Noviembre
Cooperativas de ahorro
CACPE Zamora (Moneygram y Guayzimi; Sin Nombre

cajero automatico Banred)

Agencia Cooperativa Semilla del Guayzimi; Av. Jorge Mosquera y Carlos
Progreso (Wester Union) Vélez

Fuente: Observacion directa
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona

6.1.3 Infraestructura de Servicios Basicos

Transporte y accesibilidad: El transporte desde Zamora a Zurmi es
constante, mientras que las vias de acceso cada vez son mejores,
actualmente se encuentra en construccién el tramo del barrio El dorado —

Guayzimi.

Distancias: La distancia de Zamora a Zurmi es de 77,6 Km, se puede
llegar a esta parroquia por medio de bus (el pasaje tiene un valor de 4,00
dolares) y carro particular.

A continuacion se puede observar en detalle las distancias de Zamora a

Zurmi, el transporte y la duracién del recorrido.
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Cuadro Nro. 7 Medio de transporte y tiempo de recorrido

Transporte Tiempo de recorrido
Bus 3 horas
Carro particular 1h 46 min

Fuente: Propietario de la finca Salinas
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona

En cuanto a la distancia desde el casco urbano de Zurmi a la finca Salinas
es de medio kilometro, se puede llegar en carro particular, asemila o

caminando.

Cuadro Nro. 8 Tiempo de recorrido y medio de transporte de Zurmi a

la finca

Asemila Caminando

3 min 10 min

Fuente: Propietario de la finca Salinas
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona

Principales vias de acceso: La principal via de acceso desde Zamora
hasta el barrio el Dorado kildmetro 56 es asfaltada, y a partir de aqui
hasta Guayzimi cabecera cantonal kilometro 69 est4 en construccion la
cual en época de invierno empiezan a generar afectaciones a la vialidad,
y desde aqui hasta Zurmi la via es asfaltada, desde el casco urbano de

Zurmi hasta la finca Salinas el camino es empedrado.

La sefalizacién vial de Zamora a Zurmi y dentro de la parroquia es buena,
la sefalizacion turistica por su parte es escasa. Dentro de finca existe un

extenso sendero pero no cuenta con sefalética.

En el casco urbano de Zurmi se hace uso de taxis- camionetas y
rancheras como medio de transporte, existiendo una estacién de taxis-
camionetas y en Guayzimi cabecera cantonal, existe una Compafia de

taxis-Camionetas “Nangaritza” y una Compania de taxis “Ciudad Perdida”.

El transporte publico terrestre que presta servicio a las personas dentro
de la parroquia y hacia las diferentes ciudades son; la Cooperativa Loja,
Cooperativa Cariamanga, Cooperativa Nambija, Cooperativa Zamora,
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Union Yantzaza y la Compaiia de taxis y Camionetas “Cordillera del

Condor”. El valor del pasaje en el caso de las cooperativas desde Zamora

a Zurmi es de $4,00 ddlares y en cuanto a los taxis y camionetas depende

de la distancia al lugar que se desee ir.

Cuadro Nro. 9 Compaiiias de Transporte

Frecuencia de
Tipo de transporte servicio
Nomlbare de Estacion (diaria; de Tipo de
S, /terminal lunes a vehiculo
institucion Local | Intercantonal domigo)
. Parque Zurmi-Zamora
Coop. Loja de Zurmi X Horario: 13h30 Bus
Coop. Parque Zurmi-Zamora
) . X Horario: 07h30 Bus
Cariamanga | de Zurmi 13h20
c p Zurmi-Zamora
Nazft[))ij:a deaZr?Jtlrii X Horarzic:h(())%h% Bus
y
Zurmi-Zamora
Coop. Horario: 4h00,
Zamora X 6h45 11h15 y Bus
12h30
Zurmi-Zamora
Unioén X Horario: 4h30, BUS
Yantzaza 6h00, 9h30
11h30y 14h00
Compaiiia de
ta_xis— Parque Zurm_i—Zamora _
Camionetas de Zurmi X Horario: 8h00 a | Camioneta
“Cordillera 22h00
del Céndor”
Con:z;rsu_a de Parque Zurmi-Zamora
. de X Horario: 8h00 a | Camioneta
Camionetas .
B ., | Guayzimi 22h00
Nangaritza
Compafiiade | Parque Zurmi-Zamora
taxis “Ciudad de X Horario: de Auto
Perdida” Guayzimi 8h00 a 22h00

Fuente: Compafiias de transporte

Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona

Comunicaciones: En Zurmi existe servicio telefénico, pero no existe

oficinas de teléfonos, ni casetas de servicio telefénico para uso publico.

La telefonia fija la dispone el 17,4% de la poblacion. Existe sefal de
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servicio telefonico celular, las lineas que operan son; Claro y Movistar. De
432 hogares de la parroquia Zurmi el 37,5% dispone de telefonia celular
movil, mientras que el 62,5% carece de este servicio necesario para la

comunicacion.

La tecnologia de la informacion como internet es deficitaria, no cuenta
cibercafés, el 1,4% de los hogares de la parroquia Zurmi disponen de este
servicio, existiendo un infocentro en la cabecera parroquial al servicio de
la ciudadana de uso publico gratuito. En cuanto a oficinas de correo no
existen dentro de la localidad.

Sanidad: Dentro de la finca Salinas se utiliza agua entubada y de la red
publica, la entubada es utilizada para llenar las peceras de tilapia y la de

la red publica para el consumo humano.

En Zurmi el 57,08% de la poblacién cuenta con servicio de agua de mejor
calidad proveniente de red, el 37,82% de la poblacién cuenta con agua de
rio, vertiente, acequia o canal, el 3,71%, mientras que el 1,39% cuenta
con agua de pozo. En conclusion la principal fuente de abasto de agua es
la red publica y agua de rio, vertiente, acequia o canal.

Cuadro Nro. 10 Procedencia del agua recibida

Procedencia del agua recibida Casos Porcentaje (%)
De red publica 246 57,08
De pozo 6 1,39
De rio, vertiente, acequia o canal 163 37,82
Otro 16 3,71
Total 431 100,00

Fuente: Plan de Ordenamiento territorial de Zurmi 2015
Elaboracidn: Enith Andreina Castillo Gaona

En cuanto a alcantarillado existe red, aproximadamente el 29,7%
conectan a la red publica de alcantarillado y mientras que el 70,3% utiliza
otros medios para evacuar las aguas servidas o no dispone de ninguna
tipo de servicio higiénico. En el caso de la finca Salinas se eliminan las
aguas servidas por medio de alcantarillado.
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El 46,4% de las viviendas de la parroquia Zurmi utilizan el servicio de
carro recolector provisto por el municipio para la eliminacién de basura,
mientras que el 53,6% utilizan otros medios como arrojarla en terreno
baldio, quemarla, enterrarla, arrojarla al rio u otra forma. En la finca
Salinas utilizan el servicio del mismo carro recolector provisto por el

municipio.

En la actualidad la parroquia cuenta con un puesto de salud Zurmi. Este
estd medianamente equipado haciendo que sus servicios sean limitados.
La finca Salinas se encuentra a unos pocos metros de este centro de
salud. La infraestructura de salud que disponible la parroquia es
deficitaria, posee limitado personal médico , equipamiento, e insumos,
identificando que este es otro de los factores que influyen en la calidad y
cobertura de los servicios de salud tanto en las parroquia como en los
barrios de la parroquia. Los servicios que presta el puesto de Salud son:
Médico Tratante, Enfermeria. También existen parteras no capacitadas y
curanderos tradicionales algunos de estos cuentan con un certificado por

parte del ministerio.

Energia: En Zurmi si existe el servicio de energia eléctrica. La mayoria de
viviendas equivalente al 70,1% emplean la energia eléctrica que provee la
empresa eléctrica, mientras que el 28,8% no dispone de este servicio
como son los barrios marginales de distribucion poblacional dispersa. La
finca Salinas utiliza la red de luz publica. En el caso del combustible no
existen gasolineras pero existen lugares autorizados para su expendio, el

mMAas cercano se encuentra a 7,8 km.
6.1.4 Gobernanza

Zurmi tiene las siguientes organizaciones; Junta Parroquial, Comité de
Barrio, Cooperativas, Clubes Deportivos, Compafias, Comuna Shuar,

Liga Cantonal.
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En cuanto a la Junta Parroquial, actualmente el sefior Santos Jiménez es
el Presidente del “GAD” Parroquial de Zurmi, su periodo frente a este
cargo es desde 2015 y hasta el 2019 que se realizara el proceso para las

nuevas elecciones.

Cuadro Nro. 11 Estructura orgénica del GAD de Zurmi

Nombre Cargo
Santos Jiménez Presidente
Luis Gonzales Vicepresidente
Luz Carmen Pintado Vocal 1
Freddy Alvarez Vocal 2
Diana Guayanay Vocal 3
Blanca Paz Secretaria General
Jhuliana Vega Contadora

Fuente: Presidente de la Junta Parroquial de Zurmi
Elaboracion: Enith Andreina Castillo Gaona

La parroquia recibe apoyo de diversas instituciones como el Ministerio del
Ambiente (MAE), Ministerio de Agricultura, Ganaderia, Acuacultura y
Pesca (MAGAP), Ministerio de Turismo (MINTUR), Ministerio de Inclusién
Econdmica y Social (MIES), Federacion Regional de Asociaciones de
Pequefios Cafetaleros Ecoldgicos del Sur (APEOSAE/FAPECAFES) y
Empresa Publica de Desarrollo Pecuario y Organizacion de Estados
Iberoamericanos, tanto en el &mbito econdémico e incentivo de crianza de
animales para el consumo humano, ademas de capacitaciones de
diversos tipos y programas como socio-bosque que consiste en la entrega
de incentivos econdmicos al duefio de la finca o rancho y este se
compromete voluntariamente a la conservacion y proteccion de sus

bosques nativos, paramos u otra vegetacion nativa.

Dichas organizaciones son de caracter publico, es decir del gobiernoy a
la vez existe una organizacion internacional sin fines de lucro, interesada

en la cooperacion y desarrollo de los estados iberoamericanos.
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Cuadro Nro. 12 Instituciones que apoyan a Zurmi

Institucion

Nombre

Actividad

Nacional

Ministerio
ambiente

del

Programa Regional de
Conservacion de Ecosistemas,
Generacion de bioconocimiento
y Desarrollo Sostenible.
Adjudicacién de tierras en areas
protegidas.

Socio bosque

Nacional

MAGAP

Apoyo e incentivo a la crianza
de tilapias.

Asistencia técnica y
capacitacion agropecuaria.

Nacional

MINTUR

Definir un ordenamiento turistico
espacial de la region sur en
base a principios de desarrollo
sostenible que permitan atraer y
retener crecientes corrientes
turisticas.

Establecer una propuesta de
zonificacién territorial en base a
modalidades de turismo que se
pueden desarrollar en la region.

Nacional

MIES, APEOSAE/
FAPECAFES
Empresa Publica

y
de

Desarrollo Pecuario

Asistencia técnica y
capacitacion agropecuaria se
provee y ha provisto desde los
programas y proyectos de
desarrollo rural

Internacional

Organizacion
Estados
Iberoamericanos

de

Desarrollo de capacidades vy
potencialidades productivas,
emprendedoras y de buena
vecindad en la frontera
Ecuatoriana Peruana.

Fuente: Plan de Ordenamiento territorial de Zurmi 2015
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona

Dentro de Zurmi también existen organizaciones que se han creado para

el desarrollo y progreso de la comunidad, las cuales se describen a

continuacion:
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Cuadro Nro. 13 Organizaciones existentes en Zurmi

Tipo De Organizacion Areas De Accion Cobertura
Asociacion de Ambiente y desarrollo; naturaleza, Zurmi
Defensores de la aguas limpias.

Naturaleza y la Vida de

Zurmi Aguas Limpias

Corporacion solidaria de Productiva; hortalizas, ganaderia, Zurmi
Zurmi café, cacao, pollos, produccion
psicola.

Fuente: Plan de Ordenamiento territorial de Zurmi 2015
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona

6.1.5 Comunidad Receptora

Del PEA (Poblacion econdmicamente activa) general de la parroquia
Zurmi, la actividad agropecuaria, ganadera, pesca y minera es la de
mayor proporcion. Como actividades secundarias tenemos el comercio y

la actividad forestal.

La distribucion de la PEA en cuanto a la participacion de la mujer a nivel
de la produccién agropecuaria representa un nimero menor de 148, con
respecto de los hombres. Asi mismo en cuanto a las ramas de actividad
su participacion es mas alta en algunas actividades como en el comercio,
ensefianza, salud; y, actividades de alojamiento y servicios de
alimentacion; mientras que su participacion es mas baja en la explotacion

de minas y construccion, por la propia naturaleza del trabajo mas pesado.

En la parroquia Zurmi se han otorgado 38 concesiones mineras tanto para
las fases de exploracidén y explotacién, con una superficie total de 55.890

has, superficie que representa el 60.89% del territorio parroquial.

La poblacién ha participado en la elaboracion de planes estratégicos
locales, con el municipio y ministerios, tales como; huertos familiares, cria

de tilapias y pollos.
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Las destrezas en turismo encontradas en la localidad son; en
alimentacion y administracién en negocios como; hostales y restaurantes.
En cuanto a la actitud de la comunidad hacia la actividad turistica es
buena (se entrevisto al presidente de la Junta Parroquial, al propietario de
la finca y a la ex encargada de la oficina de turismo), es considerada
como un instrumento importante de desarrollo para la localidad, es una
actividad econOmica alterna y estacional. Las personas de la localidad no
son indiferentes al desarrollo turistico, al contrario, piensan que es una
actividad que le genera beneficios economicos, sin embargo faltan
capacitaciones.

Los problemas sociales que podrian afectar al desarrollo turistico de la
parroquia Zurmi son; poco acceso de la poblacion a la educacion superior,
dificil acceso a barrios ruarles dispersos para brindar y aprovechar el
servicio de salud, incipiente organizacion social, escasa presencia de los
servicios sociales publicos y privados en los barrios rurales de la

parroquia.

En la finca Salinas la familia se dedica a actividades como; agricultura,
ganaderia y comercio. Mientras que si se trata de turismo, consideran a
la actividad como necesaria para el desarrollo tanto de la finca como del
resto de la comunidad.

6.1.6 Caracterizacion de la Demanda

La demanda turistica hacia Zamora Chinchipe segun el portal Servicios
MINTUR - Ecuador Potencia Turistica en los feriados que llevamos hasta
este momento en el 2018 suman un total de 16.871, si dividdims el total
de personas que han entrado a Zamora para la cantidad de cantones
(1.874) y a su vez para las parroquias de Nangaritza con lo cual podemos
estimar que a la parroquia de Zurmi le correspondera un total de 624
turistas en lo que va del afio por lo tanto se justifica que se realice este
proyecto debido a que si existe una posible demanda que esta ingresando
a la provincia de Zamora y por ende a Zurmi.
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La entrevista realizada a tres personas que trabajaron y trabajan en las
instituciones locales ellas dan fe de que por lo general en la época de
feriado (carnaval, agosto, septiembre y diciembre) si ingresan personas

aungue no existe ninguna cifra oficial.
6.1.7 Finca Salinas

La Finca “Salinas” se encuentra ubicada en la Parroquia Zurmi a 77.6 km
por Troncal Amazonica/E45 de la ciudad de Zamora, a 5 minutos de

Zurmi, posee un clima tropical, con gran cantidad de lluvia.

La finca “Salinas” cuyo propietario es el sefor Carlos Alberto Salinas,
cuenta con 5 hectareas y en su interior se realizan actividades de diverso
tipo, por ejemplo; la crianza de tilapia y venta de semilla y reproductores
de la misma, corral de gallinas, arboles frutales, exoticos e injertos y
producciéon apicola. También cuenta con una quebrada llamada la
colorada, un extenso sendero que recorre toda la finca atreves del que se
puede observar ademas de lo ya mencionado, una hermosa vegetacion

propia de la zona.

La finca “Salinas” cuenta con: un sendero, una pequefa quebrada

llamada la colorada, cuatro piscinas de tilapia, y una cabafia.

El propietario ha venido realizando lo que es la produccion organica, es
decir dentro de la finca se trata de reducir al maximo la utilizaciéon de
quimicos que lo que hacen es degradar el medio ambiente pues el duefio

esta consiente de las consecuencias de la utilizacion de quimicos.
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Cuadro Nro. 14 Plantas de la Finca Salinas

Nombre comln: Guayaba
Nombre cientifico: Psidium guajava Nombre cientifico: Ananas comosus

Nombre comun: Borojé
Nombre cientifico: Alibertia patinoi

Nombre comun: Pitahaya
Nombre cientifico: Stenocereus
S T R

Y78/ A,

Y 4 SE ,
Nombre comun: Jamaica
Nombre cientifico: Hibiscus sabdariffa

Nombre comun: Naranjilla

Nombre coman: Yafri Nombre cientifico: Solanum quitoense

Nombre cientifico: Artocarpus heterophyllus Lam
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Nombre comun: Granadilla
Nombre cientifico: Passiflora ligularis
S e

Nombre comun: Limén
Nombre cientifico: Citrus x limén
e S =

Nombre comUn: Zapote
Nombre cientifico: Pouteria sapota

Nombre comun: Cafia de Azlcar
Nombre cientifico: Saccharum officinarum

Nombre comun: Toronche o babaco
Nombre cientifico: Vasconcellea x heilbornii
o = ~
« ¥

Nombre comin: C'afé'
Nombre cientifico: Coffea

=5 . - 3
Nombre comun: Platano
Nombre cientifico: Musa x paradisiaca

&

Nombre comun: Cacao
Nombre cientifico: Theobroma cacao

Fuente: Observacion directa
Elaboracidon: Enith Andreina Castillo Gaona
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6.1.8 Fichas de Resumen de los Principales Atractivos Turisticos de
la Parroquia de Zurmi

Ficha Nro. 1 Alto Nangaritza

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUIA:
Alto Nangaritza Il
CATEGORIA: TIPO: SUBTIPO:
Atractivos Naturales Bosques Montano Bajo
PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD:
Zamora Chinchipe Nangaritza Zurmi

Figura 05 Alto Nangaritza

Ubicacion:

Se encuentra al extremo
suroriental de Zamora
Chinchipe, canton
Nangaritza, en la
parroquia Zurmi, al sur
del Parque Nacional
Podocarpus y la
Cordillera del Céndor.

Coordenadas
geograficas:

Latitud: -4.570965
Longitud: -78.854905

Caracteristicas:

El Alto Nangaritza se caracteriza por ser una de las zonas de mas alta
biodiversidad del pais y del mundo. Existen areas que son patrimonio forestal
del Ecuador. El Bosque Protector Alto Nangaritza te adentra a conocer
diferentes lugares increibles de la Amazonia ecuatoriana como por ejemplo el
Callején sin salida, Ciudad perdida, Cueva de los Tayos, Formaciones
Tepuies, entre otros senderos, que se los conoce rio arriba. Ademas es
sostén para la supervivencia de la etnia Shuar asentada en el sector.

Recomendaciones

Respetar el medio ambiente (no arrojar basura).

Llevar gorra, repelente contra insectos, bloqueador solar, chompa, botas,
poncho de agua y gafas para sol.

Actividades Turisticas
o Disfrutar del paisaje.
Fotografias.
Senderismo.

e Paseos en hote.

Fuente: Observacion Directa
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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Ficha Nro. 2 Puerto Las Orquideas

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUIA:
Puerto Las Orguideas I
CATEGORIA: TIPO: SUBTIPO:
Manifestaciones culturales Arquitectura H|sto,r|ca/
Vernacula
PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD:
Zamora Chinchipe Nangaritza Zurmi

Figura 06 Puerto Las Orguideas

Ubicacion:

Se encuentra ubicado a
lado del rio Nangaritza
en el  barrio Las
Orquideas de la
parroquia Zurmi, cantén
Nangaritza, provincia de
Zamora Chinchipe.

Via Nuevo Paraiso.

Coordenadas
geogréaficas:

Latitud: -4.231205
Longitud: -78.659966

Caracteristicas:

Este pequefio puerto de transporte fluvial, cuenta con canoas para el
transporte de pasajeros y es utilizado principalmente con fines turistico, pues
el visitante puede contratar una canoa para ir rio arriba disfrutando de las
maravillas naturales del Alto Nangaritza y su gran biodiversidad.

Ademas, en este puerto existen comedores y pequefias despensas para
adquirir comestibles.

Los habitantes de sus alrededores se caracterizan por su amabilidad y calidad
humana.

Recomendaciones

No arrojar basura.

Llevar la vestimenta adecuada para el clima amazdnico.
Llevar botas y poncho de agua.

Actividades Turisticas
o Disfrutar del paisaje.
e [Fotografias.
e Senderismo.

Fuente: Observacién Directa
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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Ficha Nro. 3 Fiestas de Parroquializacién de Zurmi

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUIA:
Fiestas de Parroquializacion de Zurmi I
CATEGORIA: TIPO: SUBTIPO:
Manifestaciones Acontecimientos Eventos
culturales Programados Artisticos
PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD:
Zamora Chinchipe Nangaritza Zurmi
Figura 07 Fiestas de Parroquializacion de
Zurmi Ubicacion:

Se encuentra ubicado en
el casco urbano de
Zurmi, canton
Nangaritza, provincia de
Zamora Chinchipe.

Coordenadas
geograficas:

Latitud: -4.102456
Longitud: -78.664710

Caracteristicas:

El 24 de Septiembre es la fiesta de parroquializacién de Zurmi, para lo cual se
realizan varios eventos en diferentes lugares del casco urbano como; desfile
civico, presentacién de artistas, sesién solemne, presentacion de danzas por
parte de pueblos nativos (etnia Shuar, Saraguro y el grupo de danza del GAD
Parroquial de Zurmi), campeonatos de jorgas deportivas (en las cuales los
ganadores reciben un premio por el esfuerzo dado en cada deporte), entre
otras presentaciones que varian cada afio. Dicha fiesta dura de cuatro a seis
dias y son dias de mucha celebracion y fervor de parte de sus habitantes y los
visitantes disfrutan de cada espectaculo.

Recomendaciones

No arrojar basura.

Llevar la vestimenta adecuada para el clima amazdnico.
Respetar la cultura y tradiciones de los habitantes de Zurmi.

Actividades Turisticas
e Disfrutar de los eventos culturales.
o Disfrutar de los eventos deportivos.
e [Fotografias.

Fuente: GAD de Zurmi
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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Ficha Nro. 4 Playas de Zurmi

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUIA:
Playas de Zurmi [
CATEGORIA: TIPO: SUBTIPO:
Atractivo Natural Rio Playa de Rio
PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD:
Zamora Chinchipe Nangaritza Zurmi

Figura 08 Playas de Zurmi
Ubicacion:

Se encuentra ubicado en
el rio Nangaritza a 15
minutos en carro del
casco urbano de Zurmi,
canton Nangaritza,
provincia de Zamora
Chinchipe.

~ T T

Coordenadas
geograficas:

Latitud: -4.090885
Longitud: -78.645136

Caracteristicas:

Esta playa se encuentra a las riveras del rio Nangaritza, tiene unos 600 metros
de longitud por 100 metros de ancho, es una plataforma cubierta de arena
fina, con abundante y hermosa vegetaciébn a su alrededor propia de esta
region . Es lugar propicio para recreacion. En época de carnaval es muy
concurrida, hacen programas, concursos como carrera de motos y festival de
la cancién, cada afo estas actividades varian dependiendo de la organizacion
de las personas encargadas.

Para llegar a este lugar puede ir caminando desde Zurmi, en caballo o en
carro pues existe una carretera de tierra.

Recomendaciones

No arrojar basura.

Llevar la vestimenta adecuada para el clima amazdnico.
Llevar traje de bafio.

Llevar alimentacion y agua.

Actividades Turisticas
o Disfrutar del paisaje.
e Fotografias.

e Senderismo.

Fuente: Observacion Directa
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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Ficha Nro. 5 Malec6n de Zurmi

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUIA:
Malecon de Zurmi I
CATEGORIA: TIPO: SUBTIPO:
Atractivos Culturales Arquitectura E?p"’?c'o
Publico
PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD:
Zamora Chinchipe Nangaritza Zurmi

Figura 09 Malecén de Zurmi

Ubicacion:

Se encuentra ubicado en
el casco urbano de
Zurmi, cantén
Nangaritza, provincia de
Zamora Chinchipe.

Coordenadas
geograficas:

Latitud: -4.093604
Longitud: -78.649985

Caracteristicas:

Se localiza en el sector izquierdo de la cabecera parroquial y a su lado se
encuentra una guebrada de aguas cristalinas y libres de contaminacién en las
gue se suele pescar el corroncho pez con el que se hace una de las comidas
tipicas del lugar.

Se han instalado casetas para la realizacién de eventos publicos como la feria
ganadera, agricola y productiva en la que se hace la eleccién de la reina de la
feria, concurso como la mejor produccién ya sea de yuca, de cacao, de
platano, de tilapia etc., de la vaca lechera, del mejor toro de raza asi como
recomendaciones a los productores para mejor sus técnicas.

En época de carnaval se realizan eventos culturales y artisticos, siendo muy
concurrida tanto por personas de la localidad como de los pueblos aledafios.
Recomendaciones

No arrojar basura.

Llevar la vestimenta adecuada para el clima amazdnico.

Respetar la infraestructura del lugar.

Actividades Turisticas

o Disfrutar del paisaje.

e Fotografias.

e Senderismo.

Fuente: Observacion Directa
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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Ficha Nro. 6 Finca Salinas

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUIA:
Finca Salinas [
CATEGORIA: TIPO: SUBTIPO:

Realizaciones Centros
Manifestaciones culturales Técnicas y Agropecuarios y
Cientificas Pesqueros
PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD:
Zamora Chinchipe Nangaritza Zurmi

Figura 10 Finca Salinas
' Ubicacion:

La Finca “Salinas” se
encuentra Ubicada en la
Parroquia Zurmi a 5
minutos del casco
urbanoy a 77.6 km de la
ciudad de Zamora.

Coordenadas
geograficas:

Latitud: -4.100823
Longitud: -78.661378

Caracteristicas:

La finca “Salinas” cuenta con 5 hectareas y en su interior se realizan
actividades de diverso tipo, por ejemplo; la crianza de tilapia y venta de semilla
y reproductores de la misma, crianza ganado vacuno, plantacién arboles
frutales, exoticos e injertos, produccion avicola y apicola.

Este lugar es ideal para disfrutar en familia y amigos, pues se puede realizar
pesca de tilapia y a la vez cocinar la ya pescado, ademas posee una
guebrada y un sendero en donde podra recorrer por medio de los sembrios de
arboles frutales, exdticos e injertos, acompafiado del propietario de la finca.
En este lugar se puede apreciar la belleza paisajistica propia de la amazonia a
la vez que se puede participar de las tareas cotidianas que realizan en el
lugar.

La Finca cuenta con: tres piscinas grandes de tilapia, una pequefia y una
cabafia, ideal para eventos sociales, de esparcimiento y recreacion.

Recomendaciones

Cuidar las instalaciones (no arrojar las instalaciones).
Llevar la vestimenta adecuada para el clima amazodnico.
Respetar las tradiciones de la familia.

Actividades Turisticas
Disfrutar del paisaje.
Fotografias.
Senderismo.

Pesca deportiva.

e Realizar agroturismo.

Fuente: Observacion Directa
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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Cuadro Nro. 15 Resumen de los atractivos turisticos mas importantes de la parroquia Zurmi

Nro. | Nombre del atractivo Categoria Tipo Subtipo Jerarquia
1 Alto Nangaritza Atractivos Naturales Bosques Montano Bajo Il
2 Puerto Las Orquideas Manifestaciones Arquitectura Histérica/ Vernacula I
culturales
3 Fiestas de Manifestaciones Acontecimientos Eventos Artisticos I
Parroquializacion de culturales Programados
Zurmi
4 Playas de Zurmi Atractivos Naturales Rio Playa de Rio I
5 Malecén de Zurmi Atractivos Culturales Arquitectura Espacio Publico I
6 Finca Salinas Manifestaciones Realizaciones Centros Agropecuarios I
culturales Técnicas y y Pesqueros
Cientificas
NOTA: en las fichas de Jerarquizacion y Categorizacion del MINTUR ubicadas en anexos existe mas de un atractivo
con jerarquia Il, cabe recalcar que dichas fichas tienen un error en la jerarquizacion.

Fuente: Observacion Directa
Elaboracion: Enith Andreina Castillo Gaona

58



6.1.9 Analisis de la entrevistas

Se desarroll6 entrevistas al sefior Carlos Alberto Salinas propietario de la

finca Salinas, al Sefior Santos Jiménez Presidente del GDP y a la ex

encargada de la oficina de Turismo del Municipio de Guayzimi, Ingeniera

Silvia Castillo Gaona, con la finalidad de obtener informacion interna y

externa que aporten para el avance del trabajo de investigacion.

Cuadro Nro. 16 Anélisis de la pregunta 1

localidad?

Pregunta 1. ¢ Qué tan importante considera el desarrollo turistico para la

Entrevistado

1. Presidente

El turismo es una fuente de ingreso, ya que en la

parroquia existen algunos lugares turisticos que si

2. Propietario

del GAD | estan siendo visitados por turistas tanto nacionales

Parroquial como también internacionales, que sobre todo van al
Alto Nangaritza por su diversidad de recursos
naturales, por lo que es importante que las instituciones
apoyen para mejorar la calidad de servicios.

Entrevistado El desarrollo turistico para la localidad, es muy

importante, con esto se mejoraria la economia, por otra

encargada de
la oficina de
Turismo de

Municipio

de la finca | parte el gobierno central esta apuntando a la actividad
Salinas turistica.

Entrevistado El turismo es una importante fuente de ingresos para
3. ex | localidad y considerando que en este lugar existe una

gran diversidad de flora y fauna un turismo que integre
a todos los sectores de la poblacion aportaria a un
desarrollo sostenible y sustentable para la localidad.

Andlisis: los encuestados concuerdan en que el turistico es de gran
importancia para el desarrollo economico de la poblacion por la

diversidad que hay dentro de la parroquia

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracidén: Enith Andreina Castillo Gaona
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Cuadro Nro. 17 Analisis de la pregunta 2

Pregunta 2. ;Como se desarrolla el turismo en Zurmi?

Entrevistado 1.
Presidente del GAD
Parroquial

Dentro de la parroquia existen organismos
privados que si estdn logrando obtener
ganancias de esta actividad, un ejemplo es la
comunidad shuar que se estan organizando
para hacer un turismo comunitario, pero se
ha hecho un poco dificil por la falta de
infraestructura y la poca experiencia a cerca

de esta actividad.

Entrevistado 3. ex
encargada de la oficina
de Turismo de Municipio

El turismo en la parroquia no se encuentra
totalmente desarrollado por muchas razones
entre ellas la falta de inversion e interés por
parte de las autoridades locales, falta de
inversion privada y por el desconocimiento de

la poblacion.

Andlisis: los entrevistados concuerdan que si se esta desarrollando el

turismo pero no en gran cantidad, que falta mucho por hacer y que en

gran parte es por el desconocimiento de la actividad y la poca inversion

tanto publica como privada.

Fuente: Trabajo de campo

Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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Cuadro Nro. 18 Andlisis de la pregunta 3

Pregunta 3. ¢ Qué actividades hace la Junta Parroquial en beneficio para

el desarrollo turistico?

Entrevistado
1. Presidente
del GAD

Parroquial

Como junta es muy poco lo que se hace pero la
prefectura estd trabajando un proyecto para el Alto
Nangaritza, el cual es hacer un teleférico desde El
Plateado hasta Mariposa, que es el tramo que falta de
hacer la via, este tramo es de 35 kilometros, esto con
el fin de no causar tantos impactos a pesar que el
estudio de la via ya estad hecho, ahora ha nacido esa
propuesta, en la cual menciondé que incluso existen
organismos internacionales que estan interesados en la

implementacion de este proyecto.

Entrevistado

3. ex
encargada de
la oficina de
Turismo de

Municipio

La junta cuenta con un presupuesto escaso y son

pocas las actividades que se desarrolla para

promocionar y promover el turismo en la localidad pero

entre ellas estd la promocion de las fiestas

parroquiales, actos culturales, deportivos vy

programacién por carnavales, entre otras fechas

importantes.

Andlisis: los dos entrevistados reconocen que la Junta Parroquial no

puede hacer mucho para el desarrollo del turismo ya que no cuenta con

presupuesto para este fin.

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Enith Andreina Castillo Gaona
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Cuadro Nro. 19 Andlisis de la pregunta 4

Pregunta 4. ¢ Destina algun presupuesto al turismo, cuanto?

Entrevistado
1. Presidente
del GAD

Parroquial

La junta no tiene presupuesto para turismo, porque son

bien limitados los recursos para los gobiernos

parroquiales y hay otros sectores por asi decirlo de
mayor importancia que atender, pero a pesar de ello se
han hecho algunos esfuerzos mejorando el malecén de
los caminos a las

Zurmi, haciendo limpiezas en

cascadas.

Andlisis: el entrevistado supo manifestar que realmente el presupuesto

gue les dan a

otras aspectos

los gobiernos parroquiales es muy limitado y que existen

de mayor urgencia.

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona

Cuadro Nro. 20 Anélisis de la pregunta 5

Pregunta 5. ¢ Hay proyectos turisticos o productivos?

Entrevistado
1.

del
Parroquial

Presidente
GAD

Proyectos en cuanto a turismo no hay a nivel de Junta,
pero el municipio tiene planeado colocar una valla en el
sector del paraiso, y aunque falta mucho ya es un
comienzo. Se esta trabajando en un proyecto de
turismo y produccién y se esta buscando una embajada

u ONG para que pueda apoyar este proyecto.

se esta busca

cuentan con lo

Andlisis: el presidente del GAD comento que existen si proyectos, pero

ndo un organismo que apoye estos proyectos ya que no

S recursos necesarios.

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracidén: Enith Andreina Castillo Gaona
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Cuadro Nro. 21 Andlisis de la pregunta 6

Pregunta 6. ¢Hay algun tipo de capacitacion?

Entrevistado
1. Presidente
del GAD

Parroquial

En cuanto a capacitaciones de turismo y productividad,
en estos precisos momentos no las hay, sin embargo
anteriormente las hubo incluso en guia de turismo, pero

falta potencializar estas capacidades.

Andlisis: no hay capacitaciones en la parroquia, esto quiere decir que no

se est4 avanzando en cuanto a turistico ya que con el guia que habia ya

no se cuenta.

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona

Cuadro Nro. 22 Analisis de la pregunta 7

Pregunta 7. ¢Hay interés de la poblacion por el desarrollo turistico?

Entrevistado
1. Presidente
del GAD

Parroquial

La verdad es que los interesados son pocos y son los
gue tienen hoteles pequefios y restaurantes por ello es
necesaria la inversion de la empresa privada, por
ejemplo se necesita mas hoteles, restaurantes, etc., y
falta despertar el interés en cuanto a la actividad

turistica.

Entrevistado

3. ex
encargada de
la oficina de
Turismo de

Municipio

Lamentablemente el turismo en la parroguia no se
encuentra totalmente desarrollado por muchas razones
entre ellas la falta de inversion e interés en cuanto a la
empresa privada y por el desconocimiento de la
poblacion.

actividad.

Andlisis: hay poco interés en la actividad turistica por la falta de

conocimiento de esta por ello es necesario incentivar en cuanto a esta

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracidén: Enith Andreina Castillo Gaona
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Cuadro Nro. 23 Andlisis de la pregunta 8

Pregunta 8. ¢ Qué estimado de turistas visitan Zurmi?

Entrevistado

1. Presidente

El GAD no cuenta con un registro de turistas.

del GAD

Parroquial

Entrevistado La oficina de turismo del Municipio no posee un
3. ex | registro, pero que la procedencia de estos es diversa

encargada de
la oficina de
Turismo de

Municipio

en pequefas porciones y los meses mas visitados son

febrero, agosto, septiembre y diciembre.

Andlisis: no se tiene un registro exacto de turistas, solo lo que se ve por

observacion directa.

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona

Cuadro Nro. 24 Andlisis de la pregunta 9

Pregunta 9. ¢ Esté interesado en la actividad turistica y por qué?

Entrevistado
2. Propietario
de la finca

Salinas

Claro que si, pues beneficiaria econdmicamente no
solo a mi finca si no también la parroquia, el turismo si
se lo aplica de buena forma es una fuente de ingreso
como es el caso de Saraguro en donde se da esto del
turismo comunitario. En algunas reuniones que se han
dado se ha hablado del tema y la gente se anima y dice
gue si seria bueno y hablan maravillas pero ya se sale
de las reuniones y vamos a la practica y no se hace
nada y las mismas autoridades no ayudan a la gestion,

incentivando para que la gente se interese realmente.

Analisis: el propietario esta muy interesado en la actividad turistica y nOo

solo busaca su beneficio, sino también el de la poblacion de Zurmi.

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Enith Andreina Castillo Gaona
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Cuadro Nro. 25 Analisis de la pregunta 10

Pregunta 10. ¢ Le gustaria aprovechar las actividades que existen dentro

de la finca para fines turisticos?

Entrevistado
2. Propietario
de la finca

Salinas

Si sobretodo porque a mi me gusta ensefarles a las
personas que me visitan lo que hago en mi finca las
plantas que hay aqui, tengo plantas propias de la zona
y otras en peligro de extinciobn y con estas hay que
trabajar y no permitir que se pierdan, no debemos
perder las costumbres de trabajar en la tierra pues de

ella es de la que vivimos.

Analisis: el propietario es una persona con facilidad de palabra y le

gusta mucho ensefiar sus técnicas de cultivo y sobretodo le gusta la

conservacion de plantas de todo tipo.

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona

Cuadro Nro. 26 Analisis de la pregunta 11

Pregunta 11. ¢ Le gustaria implementar servicios turisticos?

Entrevistado
2. Propietario
de la finca

Salinas

Si, la verdad es que quisiera hacer una cabafia para
gue los turistas tengan donde dormir a lado de la zona

de los frutales y arreglar la casa donde yo vivo.

Andlisis: el propietario no solo esta interesado en que su finca se a

visitada sino que también desea poder brindar el servicio de hospedaje.

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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Cuadro Nro. 27 Analisis de la pregunta 12

Pregunta 12. ¢Qué extension tiene su finca y que productos hay dentro

ella?

Entrevistado
2. Propietario
de la finca

Salinas

La finca tiene 5 hectareas, aqui se produce la tilapia,
aqui mismo tengo los reproductores y las semillas, de
los cuales también hago la venta a las personas de
aqui mismo. De plantas tengo gran variedad en
pequefias cantidades las cuales son mas para
conservar, pero en mayores cantidades tengo la
guayaba, guaba, papaya, Jamaica, pifia, granadilla,
también tengo el platano, guineo, yuca. También tengo

la produccién de miel, de gallinas y unas vaquitas.

Andlisis: la finca salinas cuenta con gran variedad de productos

agricolas, ademas de la crianza de algunos animales de granja.

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona

Cuadro Nro. 28 Analisis de la pregunta 13

Pregunta 13. ¢ Ha recibido visitantes y de que procedencia?

Entrevistado
2. Propietario
de Ila finca

Salinas

En poca cantidad pero si y vera que les gusta ver lo
gque hay en la finca y les doy una frutita para que
prueben y se quedan contentos. A los extranjeros les
gustan estas cosas y se podria hacer mucho en la
parroquia pero la gente les gusta todo facil y se estan
perdiendo las costumbres de sembrar, de criar
animalitos, ahora lo que mas les importa es las minas y
usted sabe que eso se acaba y si ya no hay quien
siembre de que vamos a vivir, asi tengamos dinero si

no hay alimentos que compratr.

Andlisis: el propietario ha recibido en menor cantidad la visita de

personas extranjeras.

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Enith Andreina Castillo Gaona
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Cuadro Nro. 29 Analisis de la pregunta 14

Pregunta 14. ;Tiene personal que tenga conociendo en la actividad

turistica?

Entrevistado
2. Propietario
de la finca

Salinas

No, es dificil tener personas con conocimiento en
cuanto a turismo y ni si quiera personas que tengan
una idea de como tratar a un turista, es dificil contar
con personal capacitado, por ejemplo hace unos meses
vinieron unos de Estados Unidos, los atendi, les trate
de explicar lo que mas pude y tratando que me
entiendan porque yo no sé hablar inglés, y se quedaron
hablando entre ellos viendo las piscinas y una
muchacha que tenia trabajando se reia que por como
hablaban, mire como va a ser eso, eso da un muy mal
aspecto de la gente de aqui, que van a pensar los

turistas que aqui no se los respeta.

Analisis: no hay personal que tengan algin conocimiento acerca del

turismo, de hecho es dificil contar con personal capacitado para esta

actividad.

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracidon: Enith Andreina Castillo Gaona
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6.1.10 Analisis FODA

Cuadro Nro. 30 Analisis FODA de la Finca Salinas

Fortalezas

Oportunidades

F1. La finca cuenta con piscinas de
tilapia.

F2. Existe un sendero.

F3. Cuenta con sembrios y arboles
frutales de interés para el turista.

F4. Cuenta con una fuente de agua
propia para los sembrios y las
piscinas de tilapia, la atraviesa una
guebrada.

F5. El propietario es uno de los
primeros pobladores de la parroquia.

F6. Cuenta con un espacio para
implementacién de alojamiento.

F7. Espacio propicio para hacer
camping.

F8. Tiene ganado vacuno.

F9. Tiene criadero de aves de corral.

F10. Cuenta con produccion apicola.

F11. Excelente ubicacién y acceso a
la  cabecera parroquial Zurmi y
cantonal Guayzimi.

F12. Elaboracion artesanal de la
conserva y espumilla de guayaba y
pifa.

F13. La finca cuenta con 5 hectareas.

O1. Asfalto de la via intercantonal
sector el Dorado-Guayzimi.

0O2. Interés de la poblacién para que
se desarrolle el turismo.

03. La parroquia cuenta con
atractivos relevantes como el Bosque
Protector Alto Nangaritza.

O4. Programa Socio-Bosque que
incentiva a la poblacion a cuidar el
medio ambiente.

O5. Apoyo de autoridades con
incentivos econémicos en ferias.
0O6. Inexistencia de fincas

agroturisticas en el sector.

O7. Apoyo de la Organizaciéon de
Estados Iberoamericanos (incentiva
de desarrollo de capacidades vy
potencialidades productivas,
emprendedoras).

08. Acceso a internet.

Debilidades

Amenazas

D1. No cuenta con infraestructura
para servicios como hospedaje,
alimentacion y camping.

D2. Inexistencia de sefialética en la
finca.

D3. Falta de mantenimiento en el
sendero.

D4. No cuenta con baterias sanitarias
para las necesidades bioldgicas y
aseo del turista.

D5. No cuenta con personal
capacitado tanto en el &mbito
turistico, como ambiental y agricola.
D6. Inexistencia de promocién
turistica.

D7. No cuenta con una adecuada
sectorizacion de sembrios  (por
parcelas).

Al. Falta de promocién y difusion de
atractivos de la parroquia.

A2. Falta de sefialética vial por MTOP
y turistica por MINTUR.

A3. Falta de mantenimiento de parte
de las autoridades en cuanto a los
sitios turisticos.

A4. Limitada planta turistica.

A5. No cuenta con agua potable.

A6. Mala cobertura a celular (por
parte de operadoras telefonicas).

Fuente: Diagnoéstico Turistico
Elaboracion: Enith Andreina Castillo Gaona
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Cuadro Nro. 31 Matriz de estrategias finca Salinas

FACTORES INTERNOS

FACTORES EXTERNOS

FORTALEZAS
F1. La finca cuenta con piscinas de tilapia.
F2. Existe un sendero.
F3. Cuenta con sembrios y arboles frutales.
F4. Cuenta con una fuente de agua propia para los
sembrios y las piscinas de tilapia, la atraviesa una
quebrada.
F5. El propietario es uno de los primeros pobladores de
la parroquia.
F6. Cuenta con un espacio para implementacion de
alojamiento.
F7. Espacio propicio para hacer camping.
F8. Tiene ganado vacuno.
F9. Tiene criadero de aves de corral.
F10. Cuenta con produccién apicola.
F11. Excelente ubicacion y acceso a la
parroguial Zurmi y cantonal Guayzimi.
F12. Elaboracion artesanal de la conserva y espumilla
de guayaba y pifia.
F13. La finca cuenta con 5 hectéreas.

cabecera

DEBILIDADES
D1. No cuenta con infraestructura para servicios
icomo hospedaje, alimentacién y camping.
D2. Inexistencia de sefialética en la finca.
D3. Falta de mantenimiento en el sendero.
D4. No cuenta con baterias sanitarias para las
necesidades bioldgicas y aseo del turista.
D5. No cuenta con personal capacitado tanto en el
@mbito turistico, como ambiental y agricola.
D6. Inexistencia de promocion turistica.
D7. No cuenta con una adecuada sectorizacién de
isembrios (por parcelas).

OPORTUNIDADES
O1. Asfalto de la via intercantonal sector el Dorado-Guayzimi.
02. Interés de la poblacién para que se desarrolle el turismo.
(03. La parroquia cuenta con atractivos relevantes como el
Bosqgue Protector Alto Nangaritza.
O4. Programa Socio-Bosque que incentiva a la poblacion a
cuidar el medio ambiente.
O5. Apoyo de autoridades con incentivos econémicos en ferias.
(O6. Inexistencia de fincas agroturisticas en el sector.
O7. Apoyo de la Organizacion de Estados Iberoamericanos
(incentiva de desarrollo de capacidades y potencialidades
productivas, emprendedoras).
(08. Acceso a internet.

ESTRATEGIA FO
Propuesta de agroturismo para la finca Salinas. (F1,
F2, F3, F5, F6, F7, F8, F9, F10, F12, F13, O6)

ESTRATEGIA DO

Proponer un taller de capacitacién con los temas:
Calidad en atencion y servicio al cliente y Técnicas
de Guianza para el personal de la finca Salinas.
(D5, 02, O7)

AMENAZAS
IALl. Falta de promocion y difusion de atractivos de la parroquia.
IA2. Falta de sefialética vial por MTOP y turistica por MINTUR.
IA3. Falta de mantenimiento de parte de las autoridades en
cuanto a los sitios turisticos.
IA4. Limitada planta turistica.
IA5. No cuenta con agua potable.
IA6. Mala cobertura a celular (por operadoras telefénicas).

ESTRATEGIA FA
Plantear una estrategia de promocién y difusién para la
finca Salinas. (F1, F2, F3, F4, F5, F7, F8, F9, F11, Al)

ESTRATEGIA DA
Disefiar una propuesta de sefialética turistica para
la finca Salinas. (D2, A2)

Fuente: Diagnostico Turistico
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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6.2Propuesta de agroturismo para la finca Salinas, Parroquia Zurmi,
Canton Nangaritza, Provincia de Zamora Chinchipe.

Antecedentes

El agroturismo es una actividad turistica que da al visitante la posibilidad
de disfrutar de paisajes rurales, involucrandose en la vida cotidiana de
familias productoras, Este tipo de turismo diversifica las actividades como
la agricultura y la agroindustria, a la vez que se benefician los propietarios
de estos emprendimientos y también la comunidad pues obtienen nuevas
fuentes de empleo y réditos econémicos, lo que los impulsa a quedarse

en el lugar y no emigrar.

En nuestro pais esta actividad es reciente, pero a pesar de ello se
escuchan buenas experiencias de personas que tienen fincas
agroturisticas, estas son complementada con otras actividades turisticas y
en algunas ocasiones hasta forman parte de una ruta, un claro ejemplo en
la zona 7 es la Ruta del Café, que comprende varias fincas cafetaleras de
la provincia de Loja.

La necesidad de la implementacién de esta propuesta se debe a que la
finca “Salinas” cuenta con diversas actividades de interés para el turista y
espacio propicio para la implementacion de servicios turisticos, ademas
tiene una muy buen ubicacion, por otra parte el duefio esté interesado en
el desarrollo de la actividad turistica, otro de los motivos es que seria una
nueva fuente de trabajo para las personas de la localidad, a la vez que
seria la pionera en esta actividad abriendo las puertas para nuevos
emprendimientos. Ademas se puede complementar la actividad dentro de
la finca con el recorrido de otros atractivos turisticos de gran importancia
como es el Bosque Protector Alto Nangaritza y de esta manera generar
una actividad turistica de mayor relevancia y que favorezca a mas

personas de la localidad.
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Figura Nro. 11 Micro Localizacion de la Finca Salinas
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6.2.1 Objetivo Estratégico Nro. 1: Propuesta de agroturismo para la
finca Salinas.
6.2.1.1 Inventario de atractivos y actividades agroturisticas de la

Finca

Como parte de la propuesta se han identificado algunas actividades que
se pueden realizar dentro de la Finca las cuales se detallan a

continuacion:

Ficha Nro. 7 Pesca de tilapia

FICHA DE OBSERVACION | FICHAN° 7

Nombre Pesca de tilapia

Clasificacién Peces Tiempo Ciclo corto
Localidad Parroquia Zurmi Direccién Finca Salinas

Fotografia N° 1

Coordenadas Latitud Longitud Temperatura
geograficas -4.100734 -78.661426 15°C a 35°C
Descripcion La crianza de tilapia es una de las principales actividades de

la finca, el propietario tiene la semilla y los reproductores de
estos peces. Ademas de estas se lleva la mejor cria para el
concurso en la feria productora, agricola y ganadera que se
celebra todos los afios en el malecon de la Parroquia. Este
producto es utilizado para elaborar platos tipicos del lugar.

La finca cuenta con cuatro piscinas grandes de tilapia, y 2
pequefias. Las cuales tienen un largo de 8 metros, un ancho
de 5 metros y wuna profundidad de un metro
aproximadamente.

Administrador Carlos Alberto Salinas-Propietario

Comercializacion Este producto es comercializado en la parroquia de Zurmiy a
la vez para el consumo en la propia finca.

Fuente: Observacion Directa
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona

72



Ficha Nro. 8 Cultivo de granadilla

FICHA DE OBSERVACION | FICHA N° 8
Nombre Cultivo de granadilla

Clasificacion Fruta Tiempo Ciclo corto
Localidad Parroquia Zurmi Direccion | Finca Salinas

Fotografia N° 2

Coordenadas Latitud Longitud Temperatura
Geogréficas -4.101127 -78.661412 15°C a 35°C
Descripcion La granadilla es una de la frutas que se cultiva en

la finca de la cual hay varias especies como;
granadilla comun, de cascara gruesa, silvestre un
injerto de granadilla con maracuya que le da un
sabor agridulce.

Esta fruta se encuentra sembrada al contorno de
la cabafa, enredada en arboles, cuenta con una
extension de aproximadamente 500 metros.

Administrador

Carlos Alberto Salinas-Propietario

Comercializacion

Consumo en la propia finca.

Fuente: Observacion Directa

Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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Ficha Nro. 9 Cultivo de yuca

FICHA DE OBSERVACION | FICHA N° 9
Nombre Cultivo de yuca

Clasificacion Tubérculo Tiempo Ciclo largo
Localidad Parroquia Zurmi Direccion | Finca Salinas

Fotografia N° 3

Coordenadas Latitud Longitud Temperatura
geogréficas -4.101269 -78.660968 15°C a 35°C
Descripcion Este tubérculo es utilizado dentro de la finca para

y yuca.

cuadrados.

preparar varios platos tradicionales de la zona,
uno de ellos es la tilapia frita 0 cocinada con arroz

La yuca es sembrada en un espacio 400 metros

Administrador

Carlos Alberto Salinas-Propietario

Comercializaciéon

Consumo en la propia finca.

Fuente: Observacion Directa
Elaboracidon: Enith Andreina Castillo Gaona
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Ficha Nro. 10 Cultivo de platano

FICHA DE OBSERVACION | FICHA N° 10
Nombre Cultivo de platano
Clasificacion Banano Tiempo Ciclo largo

Localidad Parroquia Zurmi

Direccion Finca Salinas

Fotografia N° 4

Coordenadas Latitud Longitud Temperatura
geograficas -4.101229 -78.660985 15°C a 35°C
Descripcion El platano dentro de la finca es utilizado para

y tilapia frita.

preparar diferentes platos, lo consumen ya sea
verde o maduro.

Entre los platos que preparan en la finca esta; el
molo o molido, también lo comen simplemente en
rodajas gruesas acompafado de arroz, menestra

Administrador Carlos Alberto Salinas-Propietario

Comercializacion | Consumo en la propia finca.

Fuente: Observacion Directa
Elaboracidén: Enith Andreina Castillo Gaona
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Ficha Nro. 11 Cultivo de guayaba

FICHA DE OBSERVACION | FICHA N° 11
Nombre Cultivo de guayaba

Clasificacion Arbol frutal Tiempo Ciclo largo
Localidad Parroquia Zurmi Direccion | Finca Salinas

Fotografia N° 5

Coordenadas Latitud Longitud Temperatura
geogréficas -4.100728 -78.661428 15°C a 35°C
Descripcion La guayaba es una fruta muy comun en la

localidad y es utilizada para hacer espumillas y
conserva dentro de la finca.

Lo que el propietario intenta hacer es mejor la
calidad de esta fruta, realizando injertos para su
mejoramiento y resistencia a posibles plagas.
Esta fruta se encuentra distribuida a lo largo de
toda la finca, no tiene una zona especifica para su
cultivo.

Administrador

Carlos Alberto Salinas-Propietario

Comercializacion

Esta fruta no es comercializada, es utilizada
dentro de la finca.

Fuente: Observacion Directa

Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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Ficha Nro. 12 Cultivo de papaya

FICHA DE OBSERVACION | FICHA N° 12
Nombre Cultivo de papaya

Clasificacion Arbol frutal Tiempo Ciclo corto
Localidad Parroquia Zurmi Direccion | Finca Salinas

Fotografia N° 6

Coordenadas Latitud Longitud Temperatura
geogréficas -4.101161 -78.660979 15°C a 35°C
Descripcion La papaya es una fruta que tiene una buena

extension de tierra en la finca, esta fruta de ciclo
corto se la puede cosechar simultdneamente.

Una de las cosas que tiene que tener cuidado el
propietario es con las hormigas.

Dentro de la finca se la consume en jugos o
directamente solo pelada.

Administrador Carlos Alberto Salinas-Propietario

Comercializacién | Consumo en la propia finca y en pocas ocasiones
para la venta al publico.

Fuente: Observacion Directa
Elaboracidén: Enith Andreina Castillo Gaona
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Ficha Nro. 13 Cultivo de pifia

FICHA DE OBSERVACION | FICHA N° 13
Nombre Cultivo de pifia

Clasificacion Fruta Tiempo Ciclo corto
Localidad Parroquia Zurmi Direccion | Finca Salinas

Fotografia N° 7

Coordenadas
geogréficas

Latitud Longitud Temperatur
-4.101240 -78.660885 a
15°C a 35°C

Descripcion

La pifia es un citrico que es sembrado en la finca
a la entrada y en la zona de cultivos, en la cual
tiene una extension de 300 metros
aproximadamente.

Dentro de la finca es utilizada para hacer el fresco
y jugo de pifia.

Administrador

Carlos Alberto Salinas-Propietario

Comercializacion

Consumo en la propia finca.

Fuente: Observacion Directa

Elaboracidén: Enith Andreina Castillo Gaona
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Ficha Nro. 14 Cultivo de guaba

FICHA DE OBSERVACION | FICHA N° 14
Nombre Cultivo de guaba

Clasificacion Arbol frutal Tiempo Ciclo largo
Localidad Parroquia Zurmi Direccion | Finca Salinas

Fotografia N° 8

Coordenadas
geogréficas

Latitud
-4.101209

Longitud
78.661195

Temperatur
a
15°C a 35°C

Descripcion

Dentro de la finca se la consume Unicamente
como fruta, pues no se puede hacer mermelada,
ni jugo de esta fruta. Esta planta estd sembrada
en una extension de 500 metros.

Esta fruta se da en arboles grandes y no necesita
de mucho cuidado.

Administrador

Carlos Alberto Salinas-Propietario

Comercializacion

Consumo en la propia finca.

Fuente: Observacién Directa
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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Ficha Nro. 15 Cultivo de borojo

FICHA DE OBSERVACION | FICHA N° 15
Nombre Cultivo de borojé

Clasificacion Arbol frutal Tiempo Ciclo largo
Localidad Parroquia Zurmi Direccion | Finca Salinas

Fotografia N° 9

Coordenadas Latitud Longitud Temperatura
geogréficas -4.100828 -78.661393 15°C a 35°C
Descripcion El borojé que se da en la finca es de muy buena

calidad, este producto que se cosecha cada afo
es utilizado dentro de la finca para hacer jugos,
batidos y frescos.

Lo podemos encontrar sembrado en una
extension de 400 metros.

Administrador

Carlos Alberto Salinas-Propietario

Comercializaciéon

Consumo en la propia finca.

Fuente: Observacion Directa

Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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Ficha Nro. 16 Cultivo de Jamaica

FICHA DE OBSERVACION | FICHA N° 16
Nombre Cultivo de Jamaica

Clasificacion Fruta Tiempo Ciclo largo
Localidad Parroquia Zurmi Direccion | Finca Salinas

Fotografia N° 10

Coordenadas
geograficas

Latitud Longitud Temperatura
-4.101204 -78.660909 15°C a 35°C

Descripcion

La Jamaica sirve para hacer frescos dentro de la
finca, hierben el agua, apagan el fuego y ponen la
fruta, luego la ponen a enfriar, también puede ser

consumida caliente.

Tiene una extension de 500 metros de cultivo.

Administrador

Carlos Alberto Salinas-Propietario

Comercializaciéon

Consumo en la propia finca.

Fuente: Observacion Directa

Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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Ficha Nro. 17 Cultivo de pitahaya

FICHA DE OBSERVACION | FICHA N° 17
Nombre Cultivo de pitahaya

Clasificacion Fruta Tiempo Ciclo largo
Localidad Parroquia Zurmi Direccion | Finca Salinas

Fotografia N° 11

Coordenadas Latitud Longitud Temperatura
geogréficas -4.101161 -78.660979 15°C a 35°C
Descripcion Esta planta es cultivada en troncos de arboles

podridos.

Dentro de la finca es utilizada para frescos.
Esta planta ocupa un espacio de 300 metros de
cultivo dentro de la finca.

Administrador

Carlos Alberto Salinas-Propietario

Comercializacion

Consumo en la propia finca.

Fuente: Observacion Directa
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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Ficha Nro. 18 Cultivo de cacao

FICHA DE OBSERVACION | FICHA N° 18
Nombre Cultivo de cacao

Clasificacion Fruta Tiempo Ciclo corto
Localidad Parroquia Zurmi Direccion | Finca Salinas

Fotografia N° 12

Coordenadas Latitud Longitud Temperatura
geograficas -4.101287 -78.660792 15°C a 35°C
Descripcion Para establecer una plantacibn de cacao se

requiere obtener la superficie adecuada. Es
necesario un mantenimiento el cual consta de
podas, control de amenazas o maleza. Hay que
destacar que el duefio prefiere utilizar métodos de
prevencién y de control naturales, es decir el caco
es organico.

La cosecha del cacao consiste en la corta de las
mazorcas en la finca durante todo el afio hay
mazorcas maduras y por lo tanto corte.

Dentro de la finca es utilizado para hacer el
chocolate. Esta planta ocupa un espacio de 300
metros de cultivo considerando la distancia entre
ellas.

Administrador

Carlos Alberto Salinas-Propietario

Comercializaciéon

Consumo en la propia finca.

Fuente: Observacion Directa

Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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Ficha Nro. 19 Apicultura

FICHA DE OBSERVACION | FICHA N° 19

Nombre Apicultura

Clasificacion Miel de Abeja Tiempo | Ciclo corto

Localidad Parroquia Zurmi Direccio | Finca Salinas
n

Fotografia N° 13

Coordenadas
geogréficas

Latitud
-4.101467

Longitud
-78.660813

Temperatur
a
15°C a 35°C

Descripcion

Esta actividad la realizan en la finca con el fin de
obtener miel para el consumo propio. Para poder
sacar la miel tienen que esperar un tiempo de tres
meses y con los implementos necesarios proceden a
sacar la miel de los panales, ademas lo que el
propietario intenta hacer es que esto se de en un

lugar natural.

Administrador

Carlos Alberto Salinas-Propietario

Comercializaci
on

Consumo en la propia finca.

Fuente: Observacion Directa
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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Ficha Nro. 20 Avicultura
FICHA DE OBSERVACION | FICHA N° 20
Nombre Avicultura
Clasificacion Animales de aves | Tiempo Ciclo
de corral Todo el | Ciclo largo
afio
Localidad Parroquia Zurmi Direccion | Finca Salinas

Fotografia N° 14

Coordenadas Latitud Longitud Temperatura
geogréficas -4.101467 -78.660813 15°C a 35°C
Descripcion La crianza de aves de corral es para beneficio

consumo propio

propio de las personas dentro de la finca.

Uno de los beneficios que obtienen es poder
hacer platos tradicionales como es el caldo de
gallina criolla y a la vez obtener huevos para el

Administrador

Carlos Alberto Salinas-Propietario

Comercializaciéon

Consumo en la propia finca.

Fuente: Observacion Directa
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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Ficha Nro. 21 Preparacion de la Tilapia

FICHA DE OBSERVACION | FICHA N° 21
Nombre Preparacion de la Tilapia
Clasificacion Comida tipica Tiempo Ciclo
Todo el | Ciclo largo
afio
Localidad Parroquia Zurmi Direccion | Finca Salinas

Fotografia N° 15

Coordenadas Latitud Longitud Temperatura
geograficas -4.100777 -78.661263 15°C a 35°C
Descripcion Por lo general este plato lo preparan en la finca

de dos formas frita o cocida, acompafiada ya sea
de arroz, yuca o platano con una ensalada de
cebolla y tomate en si la combinaciéon suele ser
diferente,

Este es uno de los platos tradicionales del lugar y
lo suelen acomparfar con un fresco de alguna
fruta que se da dentro de la finca como el borojo,
Jamaica o incluso jugo de guayaba.

Administrador

Carlos Alberto Salinas-Propietario

Comercializaciéon

Consumo en la propia finca y preparacion para
eventos especiales.

Fuente: Observacion Directa

Elaboracidén: Enith Andreina Castillo Gaona
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Ficha Nro. 22 Preparacion del Corroncho

FICHA DE OBSERVACION | FICHA N° 22
Nombre Preparacién del Corroncho
Clasificacion Comida tipica Tiempo Ciclo
Todo el | Ciclo largo
afio
Localidad Parroquia Zurmi Direccion | Finca Salinas

Fotografia N° 16

Coordenadas Latitud Longitud Temperatura
geogréficas -4.100777 -78.661263 15°C a 35°C
Descripcion El corroncho es un pez pequefio de rio de unos

10 cm de largo, con un caparazén duro,
escamoso Yy aspero. Su carne blanca es de sabor
exquisito.

Se lo prepara asado, a la parrilla y en hojas de
bijao; esta ultima preparacién es conocida como
“maito de corroncho”. También se lo prepara en
caldo, el cual es una exquisita especialidad de la
gastronomia amazonica.

Administrador

Carlos Alberto Salinas-Propietario

Comercializaciéon

Consumo en la propia finca.

Fuente: Observacion Directa

Elaboracidén: Enith Andreina Castillo Gaona
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Ficha Nro. 23 Preparacioén del caldo de gallina criolla

FICHA DE OBSERVACION | FICHA N° 23
Nombre Preparacion del caldo de gallina criolla
Clasificacion Comida tipica Tiempo Ciclo
Todo el | Ciclo largo
afio
Localidad Parroquia Zurmi Direccion | Finca Salinas

Fotografia N° 17

Coordenadas Latitud Longitud Temperatura
geogréficas -4.100777 -78.661263 15°C a 35°C
Descripcion Este plato es uno de los mas deliciosos de la

gastronomia por su peculiar sabor

Es una sopa a base de gallina criolla, cuya carne
es mas sabrosa y dura en comparaciéon con el
pollo de crianza intensiva en galpones
industriales. En la finca se sirve con yuca
cocinada, se acompafia con picadillo de cebolla
larga, culantro y/o perejil.

Es un caldo contundente por lo que se considera
también plato fuerte

Administrador

Carlos Alberto Salinas-Propietario

Comercializacion

Consumo en la propia finca.

Fuente: Observacion Directa

Elaboracidén: Enith Andreina Castillo Gaona
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Ficha Nro. 24 Preparacion de conservay espumilla de guayaba

FICHA DE OBSERVACION | FICHA N° 24
Nombre Preparacién artesanal de conserva, espumilla y fresco
de guayaba
Clasificacion Comida tipica Tiempo Ciclo
Todo el | Ciclo largo
afno
Localidad Parroquia Zurmi Direccion | Finca Salinas

Coordenadas Latitud Longitud Temperatura
geogréficas -4.100777 -78.661263 15°C a 35°C
Descripcion Para preparar la conserva de guayaba se escoge

las mejores frutas de este arbol, se las lava y se
procede a hacer este dulce, del mismo modo se
escogen para hacer la espumilla de esta fruta

Por lo general se lo hace para el consumo de la
familia en la finca y en ocasiones cuando hay
algun evento pequefio y contratan para alguna
comida.

También tenemos la elaboracion de refresco de
guayaba, muy apetecible considerando el clima
calido- humedo propio de la Amazonia.

Administrador

Carlos Alberto Salinas-Propietario

Comercializaciéon

Consumo en la propia finca.

Fuente: Observacion Directa

Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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Ficha Nro. 25 Preparacion de conserva de pifia

FICHA DE OBSERVACION | FICHA N° 25
Nombre Preparacion artesanal de conserva de pifia
Clasificacion Comida tipica Tiempo Ciclo
Todo el | Ciclo corto
afio
Localidad Parroquia Zurmi Direccion | Finca Salinas

Fotografia N° 19

Coordenadas Latitud Longitud Temperatura
geogréficas -4.100777 -78.661263 15°C a 35°C
Descripcion

Para preparar la conserva de pifia en la finca se
escogen las pifias que estdn mas maduras es
decir de color amarillo luego se procede a hacer
este dulce, el cual se lo come como postre luego
del almuerzo o como entre tarde.

Por lo general se lo hace para el consumo de la
familia en la finca y en ocasiones cuando hay
algin evento pequefio y contratan para alguna
comida.

Administrador Carlos Alberto Salinas-Propietario

Comercializacién | Consumo en la propia finca y para eventos que
contratan para alguna comida dentro de la misma.

Fuente: Observacion Directa
Elaboracidon: Enith Andreina Castillo Gaona
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Ficha Nro. 26 Preparacién artesanal de chocolate

FICHA DE OBSERVACION | FICHA N° 26
Nombre Preparacién artesanal de chocolate
Clasificacion Comida tipica Tiempo Ciclo
Todo el | Ciclo largo
afio
Localidad Parroquia Zurmi Direccion | Finca Salinas

Fotografia N° 20

NG

Coordenadas Latitud Longitud Temperatura
geogréficas -4.100777 -78.661263 15°C a 35°C
Descripcion

La elaboracion del cacao o como le llaman en la
localidad la panela de cacao se la realiza de
manera artesanal en la finca y para el consumo
dentro de ella ya que la produccion con la que se
cuenta es poca.

Dentro de la finca a la panela se la suele utilizar
para hace chocolate y en ocasiones especiales
una como especie de manjar. También es
comestible la pulpa que envuelve al grano de
cacao.

Administrador

Carlos Alberto Salinas-Propietario

Comercializaciéon

Consumo en la propia finca.

Fuente: Observacion Directa

Elaboracidén: Enith Andreina Castillo Gaona
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Ficha Nro. 27 Quebrada Colorada

FICHA DE OBSERVACION | FICHA N° 27
Nombre Quebrada Colorada
Clasificacion Atractivo Natural Tiempo Ciclo
Todo el | Ciclo largo
afno
Localidad Parroquia Zurmi Direccion | Finca Salinas

Fotografia N° 21

Coordenadas Latitud Longitud Temperatura
geograficas -4.101326 -78.660760 15°C a 35°C
Descripcion Esta pequefia quebrada cruza por la mitad de la

Finca, su nombre se debe al color de sus aguas
coloradas esto es por la presencia de minerales
gue arrastra al bajar de las montafias.

El uso que se le da en la finca es para el riego de
los cultivos y el abastecimiento de agua para las
piscinas de tilapia.

Administrador

Carlos Alberto Salinas-Propietario

Comercializacion

Consumo dentro de la finca, ya que es un
atractivo natural mas no un producto.

Fuente: Observacion Directa

Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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6.2.1.2 Actividades agroturisticas

En la finca se podran realizar las siguientes actividades:

- Pesca deportiva

- Cultivos

- Cosechas

- Disfrute la gastronomia tipica

- Elaboracioén de conservas

- Alimentacién de animales de granja
- Apicultura

- Fotografia rural

- Caminatas

- Pic Nic

Descripcién de las actividades que se van a realizar

Pesca deportiva: La pesca se la realizara de ocho de la mafiana a diez
de la mafana, el propdsito de esta actividad es que lo que se pesco
pueda ser preparado para la hora del almuerzo. Para esto el duefio de la

finca ya cuenta con cafas de pescar y anzuelo.

Cultivos: Esto se refiere a sembrar semillas en la tierra y realizar labores
necesarias para obtener frutos de las mismas. En esta actividad se
utilizan herramientas como lampa, barreta, rastillo, pico, pala, palita de

trasplante con las cuales cuenta la finca.

Cosechas: Esto se refiere a la recoleccion de frutos, ya sea de la tierra
como son los tubérculos o de los arboles. Se realizara la recoleccion de
frutos dependiendo de la época en que visite la finca. Para esto el duefio

Dara indicaciones y los implementos que se necesitan para esta actividad

93



tales como costales para la recoleccion de frutos o barretas para sacar los

tubérculos de la tierra.

Los productos que se cultivan y cosechan en la finca son en su totalidad
organicos, con abonos naturales preparados de los desechos

degradables salidos de la cocina como son las cortezas de alimentos.

Disfrute la gastronomia tipica: El turista o visitante podra ver y participar
de la preparacion de alimentos de la finca, en especial de la comida tipica

del lugar como:
Tilapia preparada de diversas formas: Frita, asada o al vapor.

Caldo de corroncho: Se lo prepara asado, a la parrilla y en hojas de bijao

(preparacion es conocida como “maito de corroncho”).

Caldo de gallina criolla: Se elabora con aquella gallina criada en el campo
y alimentada con maiz y otros productos naturales. EI mejor caldo es
aguel que se deja cocinar en olla de barro a fuego lento durante la noche.

Elaboracién artesanal de conservas de guayaba y pifia, espumilla: Es
decir todo el proceso que conlleva para la elaboracién de la conserva, la
espumilla de guayaba y la conserva de pifia. Los implementos necesarios
para esto ya los tiene la finca ya que es de manera artesanal.

Alimentacién de animales de granja: En este caso se alimentara a las
gallinas que existen en el lugar, a la vez que se hara la recoleccién de
huevos. Para esto el duefio proporcionara al visitante el alimento para las

gallinas y las cazuelas con las que cuenta para este caso.

Apicultura: En cuanto a la apicultura se la realiza cada seis meses, para
ello es necesario el uso de un adecuado equipo de proteccion es
imprescindible para que las actividades que realice el apicultor se lleven a
cabo en forma segura. Dichos implementos de seguridad con los que
cuenta la finca para realizar esta practica son: el velo, el overol, los
guantes, los zapatos o botas con la proteccion adecuada.
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Fotografia rural: Esto se refiere a que el turista pude fotografiar todas las
actividades que se realizan en la finca, ademéas de los sembrios y las

zonas de vegetacion.

Caminatas: La caminata se puede realizar por el sendero que recorre
toda la finca y pasa por todas las plantaciones y la quebrada, que existen

dentro de ella, hasta llegar a la zona de pic-nic.

Pic-Nic: La zona de pic-nic se ubica casi al final de la finca y es un sitio
propicio para esta actividad, donde el visitante podra disfrutar de un
almuerzo (se puede hacer la tilapia asada) o entre tarde al aire libre,
compartiendo con familia o amigos de un agradable momento, contando

anécdotas.
Sugerencias a implementarse

- Buzon de sugerencias en el lugar de la recepcion.
- Colocar un afiche con las normas de seguridad y las cosas que se

pueden hacer o no en el lugar.
6.2.1.3 Tiempo de estancia en la finca

La duracién de la estancia en la finca sera de tres dias para que se pueda

cumplir con todas las actividades y visita a los atractivos.
6.2.1.4 Cliente objetivo

La visita a la finca esta dirigida a personas de 10 a 60 afios de edad,
familias, estudiantes de carreras como Turismo, Medio Ambiente,
Agropecuaria y Agronomia, personas que deseen conocer la vida del
campo o desconectarse de la vida cotidiana en la ciudad y a la vez
concientizase del cuidado y manejo del medio. A demas para que vean

como son elaborados los productos y como se obtienen desde la tierra.
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6.2.1.5 Guion del recorrido

Cuadro Nro. 32 Guion

Dia 1

Buenos dias, mi nombre es .............coiiiiiiiiienn. tengo el agrado de ser su
guia, sean ustedes bienvenidos a la finca agroturistica “Salinas”, cualquier

duda que tengan no duden en hacérmela saber.

Esta Finca se encuentra Ubicada en la Parroquia Zurmi, posee un clima
tropical, con gran cantidad de lluvia, la temperatura media anual se encuentra
a 22.4°C, cuyo propietario es el sefior Carlos Alberto Salinas, uno de los
primeros pobladores de esta parroquia, la finca fue adquirida por la familia
hace 20 afios, cuenta con 5 hectareas y en su interior se realizan actividades
de diverso tipo, por ejemplo; la crianza de tilapia, como podemos ver cuenta
con cuatro piscinas grandes de tilapia, las cuales tienen un largo de 8 metros y
5 de ancho aproximadamente, el duefio se dedica a la venta de semilla y tiene
los reproductores de la tilapia, siguiendo por el sendero podemos observar a
su izquierda el galpon de aves de corral y a su derecha los arboles frutales,
exoticos e injertos, entre los que tenemos; las granadillas, las guabas, las
guayabas, el boroj6, entre otras estas plantas que se cultivan de forma
organica, se trata de aprovechar el suelo sin necesidad de utilizar quimicos.

Estamos en temporada de......... (Degustacion de la fruta de temporada).

Continuando con el recorrido por el sendero a su izquierda podemos observar
una parcela de plantas de papaya, otra de pifia y a su derecha sembrios de
yuca y platano, donde el duefio nos dara indicaciones sobre la forma de

sembrar y cosechar estas plantas.

Nos encontramos en el lugar donde se realiza la apicultura (si es temporada se
realizara esta actividad, en caso contrario se dard una breve explicaciéon de

como se realiza esta actividad).

Siguiendo por el sendero como podemos observar nos encontramos con una
quebrada, la misma que tiene el nombre de “Colorada” por el color de sus
aguas, este color se debe a los minerales que son propios de esta region y le

dan esa tonalidad.
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Nos encontramos al final del sendero en la zona de picnic donde podemos

realizar esta actividad.

Aqui termina el recorrido de las instalaciones, espero haya sido de su agrado y
gue tengan una muy bonita estancia en la finca. Pueden fotografiar si asi lo
desean. Recuerden que a las doce del dia deben estar en la cabafa para el

almuerzo y prepararse para realizar la actividad de la tarde.
Muchas gracias por su atencion.

En primer lugar se les hara una explicacion de los diferentes cultivos que van a
ver, periodo de recoleccién, la importancia de la agricultura ecoldgica,
posteriormente siguiendo las indicaciones del propietario seran ustedes
mismos los que recolectaran las frutas y otros cultivos de temporada para

poder llevarse para su propia alimentacién en la finca.
Dia 2

Buenos dias, luego del desayuno practicaremos la siembra de cultivo de
temporada, con las indicaciones del propietario, ustedes aprenderan como se
hace el huyo en la tierra para este producto, como se lo coloca en la tierra y
finalmente como se lo cubre de tierra si es el caso, luego de esto los

esperamos para el almuerzo en la cabafia.

A continuacién veremos y ayudaremos a elaborar la conserva y espumilla de
guayaba. En cuanto a la conserva el encargado les va a indicar sobre la
elaboracion de este dulce; primero se recolecta la fruta del arbol, esta debe ser
madura (de color amarillo), luego de esto se lava y pela muy bien las
guayabas, se las coloca en una olla grande y cocina en unos 2 o 3 litros de
agua, se las hierve por unos 30 minutos. Escurra las frutas y cuele muy bien la
pulpa, coloque en otro recipiente de acero inoxidable o cobre junto con el
azucar y el jugo de naranja. Lleve al fuego y cocine hasta que tenga
consistencia bien espesa y uniforme, debe tornarse un poco trasparentosa, no
deje de revolver para que no se pegue ni se queme el fondo, estara lista
cuando pueda ver el fondo de la olla al revolver con paleta de madera. Deje
enfriar un poco esta mezcla, y esta lista. Para este proceso se necesitan por lo

general 24 guayabas, 1kg. de azlcar y una taza de jugo de naranja duce.

Para las espumillas se preparan con claras de huevo, azucar, y pulpa de fruta,
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la guayaba es la fruta méas utilizada para preparar espumillas. Pele las
guayabas, deben estar maduras y suave. Corte las guayabas por la mitad,
coléquelos en la licuadora (sin agua), y licue hasta obtener un puré. Luego
cierna el puré y use una batidora eléctrica para mezclarlo con el azucar.
Agregue las claras de huevo al puré de guayaba y azucar, use la batidora
eléctrica para batirlo hasta que tenga textura cremosa y tiesa. Bien estan listas
para su degustacion.

Luego de esto recuerden que tenemos la cena y el dia de mafiana, bien

temprano tendremos la pesca de tilapia.
Dia 3

Buen dia a todos, hoy tenemos dos alternativas para ustedes para la mafana,
la primera es la recoleccibn de huevos del corral, para el desayuno y
posteriormente la alimentacién de estas aves de corral (gallinas). Mientras que
la segunda es la pesca deportiva la cual consiste en alimentar a la tilapia y
tratar de no estresar a la misma. Esta actividad se complementara con la
preparacion de lo que cada uno de ustedes logro pescar y recolectar frutos de

la temporada, esto para degustar a la hora del almuerzo.

Bien para la tarde se realizara una caminata por el sendero la balsa,
recorriendo las plantaciones de arboles frutales y demas cultivos, bajo la
compafiia del propietario quien daré indicaciones y datos caracteristicos de las
diferentes plantas, se podra ver la zona de apicultura, pasaremos por la
pequefia y bonita quebrada que como nos damos cuenta atraviesa la finca,
disfrutaremos del paisaje floristico de la finca y de una que otra mariposa que
se paseara por nuestro alrededor, si tenemos suerte el sendero estara
bordeado de flores de un arbusto llamado sauco de cerco y llegaremos hasta
el final del sendero donde se encuentra la zona de pic-nic para aqui finalmente

disfrutar de los frutos de temporada y comer un lunch.

Aqui termina nuestro servicio espero haya sido de su agrado, esperando

tenerlos de regreso.

Muchas Gracias.

Fuente: La autora
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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6.2.1.6 ltinerario del paquete

Cuadro Nro. 33 Itinerario 01 del Paquete Turistico

ri 0
j‘m Mﬂ Stieq \9“"%

FINCA AGROTURISTICA SALINAS

3 DIAS/2 NOCHES
Dia 1

08HO0 a 09HOO Llegada a la Finca Salinas, recepcion de la familia por el
duefio o encargado.

09H00 a 12HO00 Recorrido por las instalaciones indicando las actividades a
realizar, degustacién de las frutas de temporada.

12H30 a 14H00 Almuerzo (caldo de corroncho).

14H30 a 17H30 Recoleccién de frutas de temporada.

18HO0 a 20H00 Cena.

Dia 2

08HO0O0 a 09HO00 Desayuno.

09H30 a 12H00 Siembra de planta de temporada.

12H30 a 14H00 Almuerzo.

14H30 a 17H00 Elaboracién y degustacion de la espumilla de guayaba.

18HO0 a 20H00 Cena.

Dia 3

0O8HOO a 09HO00 Desayuno.

09H30 a 12HO00 Recoleccion de huevos del corral y posteriormente la
alimentacion de estas aves de corral (gallinas) y pesca deportiva.

12H30 a 14H00 Almuerzo (tilapia frita).

14H30 a 15H00 Caminata por el sendero, fotografia rural y lunch en la zona
de Pic-Nic. Fin de Servicios.

Incluye:

Alimentacién (dos desayunos, tres almuerzos y dos cenas)

Alojamiento (tres dias, dos noches)

Herramientas a utilizar dentro de la finca

Instrumentos para pesca deportiva

Guia turistico

No incluye: otros gastos no especificados en el programa, traslados en grupo.

Fuente: La autora
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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Cuadro Nro. 34 Itinerario 02 del Paguete Turistico

j\ ocb ﬂmﬁsh‘e‘ \sal'_% )
FINCA AGROTURISTICA SALINAS -

ALTO NANGARITZA
3 DIAS/2 NOCHES

Dia 1

08HO0 a 09HOO Llegada a la Finca Salinas, recepcion de la familia por el
duefio o encargado.

09HO00 a 12HO0 Recorrido por las instalaciones indicando las actividades a
realizar, degustacién de las frutas de temporada.

13H00 a 14H00 Almuerzo (tilapia al vapor).

14H30 a 18H00 Recoleccién de tubérculos o plantas de temporada.

18HO0 a 20H00 Cena.

Dia 2

08HO0O0 a 09HO00 Desayuno.

09H30 a 12H00 Alimentar a la tilapias y aves de corral (gallinas).

12H30 a 14H00 Almuerzo.

14H30 a 17HO00 Elaboracion y degustacion de la conserva y espumilla de
guayaba.

18HO0 a 20H0O0 Cena.

Dia 3

06H30 a 07H30 Desayuno.

08H30 a 14H00 Salida y recorrido al Alto Nangaritza.

14HO00 a 15H00 Almuerzo en Las Orquideas (gallina criolla).

15H30 a 16H30 Retorno a Zurmi y fin de nuestros servicios.

Incluye:

Alimentacién (dos desayunos, tres almuerzos y dos cenas)

Alojamiento (tres dias, dos noches)

Herramientas a utilizar dentro de la finca

Recorrido en bote al Alto Nangaritza

Guia turistico

No incluye: otros gastos no especificados en el programa.

Fuente: La autora
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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6.2.1.7 Determinacién y seleccion de los servicios aincluir

Alojamiento y zona de descanso: Se adecuara un lugar para dar
alojamiento a las personas y una zona donde se colocaran hamacas para

el descanso de los turistas.

Alimentacién: Se brindara la alimentacion desayuno, almuerzo y cena

para lo mismo se tendréd un lugar adecuado para realizar este servicio.

Venta de productos: Los turistas podran adquirir los productos que se
dan en la finca como son frutas, plantas medicinales y tubérculos, ademas

la conserva de guayaba y la mermelada de piia.

Guianza: En la finca se contara con personal capacitado para realizar la

guianza durante todo el recorrido.
6.2.1.8 Precio del servicio

El costo del servicio sera de $81,61 por pax para el primer itinerario y de
93,16 por pax para el segundo itinerario que consta con un paseo en bote

al Alto Nangaritza, el servicio consta de tres dias/dos noches.

El precio para las personas que solo deseen el servicio de hospedaje sera
de $8,00 dolares.

La forma de pago sera cancelar un valor del 50% cuando se realice las
reservaciones y el 50% restante cuando reciban el servicio, la forma de

pago puede ser mediante depdsito y en efectivo.

En los siguientes cuadros se detalla el costo de los servicios de los dos
paquetes que se han considerado, cuyo precio sera para grupos de 9 pax

mas el guia.
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Cuadro Nro.

35 Precio del itinerario 01

Rubro Cantidad | Costo unitario | Costo Final
Guia 1 180 180
Hospedaje 10 8,00 80
Alimentacion

Desayuno 10 6,00 60
Almuerzo 10 10,50 105
Cena 10 6,00 60
Seguro de viaje 10 8,00 80
TOTAL 565
Imprevistos 10% 56,50
Ganancia 20% 113
Presupuesto Total 734.5
Costo por persona 81,61
Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Enith Andreina Castillo Gaona

Cuadro Nro. 36 Precio del itinerario 02

Rubro Cantidad | Costo unitario | Costo Final
Guia 1 180 180
Hospedaje 10 8,00 80
Alimentacion

Desayuno 10 6,00 60
Almuerzo 10 10,50 105
Cena 10 6,00 60
Paseo en bote 1 8,89 80
Seguro de viaje 10 8,00 80
TOTAL 645
Imprevistos 10% 64,5
Ganancia 30% 20 129
Presupuesto Total 838,50
Costo por persona 93,16

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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6.2.1.9 Propuesta de adecuacion de la infraestructura de la finca

Disefio de una Cabafa para la finca Salinas: La propuesta de la
cabafia se lo hizo en base a las visitas a la finca y a las conversaciones
con el duefio de la misma el cual manifesto como le gustaria el disefio de
la cabafa, es por ello que se ha considerado en la planta baja tres
habitaciones; una doble y las otras dos triples, la parte alta se ha dejado a
la dispocision del propietario, en la cual en un futuro puede implementar

restaurante, cafeteria, bar o simplemete dejarlo como mirador.

Los materiales que se utilizaran seran: la mamposteria de bloque y
madera, el piso de hormigdn armado, la losa, viga y pilares de madera, la
cubierta en planchas de galvalume. Se recomienda utilizar materiales de

la zona para minimizar los impactos ambientales.

Zona de pic-nic: Para la implementacion de esta zona se ha considerado
localizarla al final del sendero y la implementacién de sillas, mesas de

madera y una patrrilla para realizar esta actividad.

Se recomienda utilizar materiales de la misma finca para la construccion

de las mesas y sillas para que el costo sea menor.

Mejoramiento del sendero: Los materiales que se utilizaran son los de la
misma zona como son: arena, piedra y madera para los pasamanos (de la
misma finca), esto con el fin economizar y conseguir una armonia con el

entorno.

Zona de descanso: Para la implementacion de esta zona se ha
considerado colocar 6 hamacas. Este lugar sera para el disfute de un

momento de descanso luego de las actividades del dia.
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Cuadro Nro. 38 Fachada y planta de cubierta de la cabafa

Fachada de la cabafa

RESTAURANT

Planta de cubierta

Z38a-anesaua-sma

Fuente y Elaboracion: Arg. Lorena Jiménez Guayanay
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Cuadro Nro. 39 Planta de distribucién

Planta baja

x 1
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Planta alta
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Fuente y Elaboracion: Arg. Lorena Jiménez Guayanay
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Cuadro Nro. 40 Perfil de Cabana

Perfil frontal

Perfil diagonal

Fuente y Elaboracion: Arg. Lorena Jiménez Guayanay
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Cuadro Nro. 41 Disefio y propuesta de zona de pic-nic

Situacion Actual

AN

'('

' et T

o

Fuente: La autora
Elaboracidn: Enith Andreina Castillo Gaona
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Cuadro Nro. 42 Disefio y propuesta de sendero de entrada

Situacion Actual

w e

P

Fuente: La autora
Elaboracidén: Enith Andreina Castillo Gaona
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Cuadro Nro. 43 Disefio y propuesta de sendero

Situacion Actual

Fuente: La autora
Elaboracidén: Enith Andreina Castillo Gaona
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Cuadro Nro. 44 Disefio y propuesta de zona de descanso

Situacion Actual

[ A
FLETY

Fuente: La autora
Elaboracidén: Enith Andreina Castillo Gaona
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El total del presupuesto de las zonas de adecuacion es de 22.679,46, que

consta de los presupuestos de la cabafia, la adecuacion zona de pic-nic,

la adecuacion del sendero y las hamacas, los mismos que se detallan a

continuacion.

Cuadro Nro. 45 Presupuesto de adecuacion de la infraestructura de

la finca
Nombre Cantidad Valor Unitario Total
Cabana 1 21.399,46 21.399,46
Adecuacion Zona 1 150,00 150,00
de Pic-Nic
Adecuacion del 1 950,00 950,00
sendero
Hamacas 6 30 180
Total 22.679,46
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6.2.2 Objetivo Estratégico Nro. 2: Diseflar una propuesta de sefialética turistica para la finca Salinas.

La sefialetica a utilizar en los atractivos y actividades que se van a realizar en la finca permiten identificar los espacios

por donde pueden circular los turistas para no afectar el entorno natural, la cual se describe a continuacion;

Figura Nro. 12 Propuesta de ubicacion de la Sefialetica
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Fuente: Trabajo de Campo

Elaboracion: Ing. Diana Jumbo
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Cuadro Nro. 46 Propuesta de Sefalética Aproximacion

Matriz para la sefialética

SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA

TIPO DE SENAL: Aproximacion

TIPO DE MEDIO: Actividad Turistica

FUNCION: UBICACION: GEOREFERENCIACION

Permite conocer aproximacion 889 m.s.n.m. Latitud Sur: -4.101932

sobre un lugar Longitud Oeste: -
78.66537

MATERIALES:

Sustrato: El sustrato donde se

trabajara la sefal esta constituido por Finca Agroturistica “Salinas”

segmentos de madera de teca lijada e % 300m

inmunizada de preferencia me-

canicamente de 40 mm de espesor. Si
la sefal requiere la utilizacion de 2 o
mas tableros, éstos deben ser unidos
mediante ensambles fijados con cola
marina y prensados, las dimensiones
del ensamble serd de 40 mm x 20 mm
x 1000 mm.

Plintos: Seran cubos de hormigoén
ciclépeo de dimensiones 300 mm x 300
mm y 500 mm de profundidad, seran
fundidos en sitio una vez que se hayan
nivelado los parantes.

El hormigdn utilizado no debe ser visto
sobre el nivel del suelo donde se va a = —
colocar.

Postes: Los postes o parantes en donde se colocaran las pantallas seran compuestas
por un tronco rollizo de eucalipto inmunizado de al menos 120 mm de diametro en su
parte mas delgada, motivo por el que se recomienda utilizar troncos lo mas
homogéneos posibles.

En el parante se realizara un calado de 80 mm de ancho x 40 mm de profundidad de
forma longitudinal en un largo de 500 mm o 700 mm. De manera que el segmento de
madera de la estructura de la sefial encaje perfectamente en este destaje. La pantalla
se sujetara al parante mediante tirafondos de sujecién de 5” o 127 mm. Estos que
deberan ser incrustados desde la parte posterior del parante y ocultados mediante
tarugos de madera de teca.

Pantallas: Las pantallas de las sefiales tendran 2 componentes: La estructura de unién
a los parantes, que serd un segmento de madera de teca de 80 mm x 40 mm x 500 mm
o 700 mm, que sera unida al sustrato mediante 4 tirafondos de 2.5” 0 63.5 mm. Estos
deberéan ser visibles, se los ocultard con tirafondos de madera de teca.

Pinturas: Las pinturas utilizadas deberan ser de latex para exteriores, de la mejor
calidad posible.

MANTENIMIENTO: COSTO:

La garantia técnica conferida por el fabricante | 150.00
de la sefial, asi como por el proveedor de los
materiales, debera cubrir al menos 8 afios.

OBSERVACIONES: El contratista debera presentar una propuesta en caso de haber
complicaciones en la instalacion.

Fuente: Manual de sefialética de atractivos naturales y culturales
Elaboracion: Enith Andreina Castillo Gaona
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Cuadro Nro. 47 Disefio y Propuesta de la Sefialética Aproximacién

Disefio y Propuesta de la Sefalética

Situacion Actual

Propuesta de la sefialética

Finca Agroturistica “Salinas)

£

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona

114



Cuadro Nro. 48 Propuesta de Sefialética Caseta de Entrada

Matriz para la sefalética

SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA

TIPO DE SENAL: Caseta de Entrada

TIPO DE MEDIO: Actividad Turistica

FUNCION: UBICACION: GEOREFERENCIACI
ON:

Permite conocer | 889 m.s.n.m. Latitud Sur: -4.100641

aproximacion sobre un Longitud Oeste: -

lugar 78.661592

MATERIALES:

Techo: El techo sera de zinc
de un largo de 2 metros y un
ancho de medio metro.

Tablero: El sustrato donde se
trabajara la sefial esta
constituido por segmentos de
madera de teca lijada e
inmunizada de preferencia me-
canicamente de 40 mm de
espesor. Si la sefial requiere la
utilizacion de 2 o mas tableros,
éstos deben ser unidos
mediante ensambles fijados
con cola marina y prensados,
las dimensiones del ensamble
serd de 50 mm x 20 mm X
1000 mm.

Postes: Los postes o parantes seran de madera lacada en forma redonda, de
una altura de 2 metros y medio. Seran tres postes.

Las Puertas: Seran dos puertas de madera lacada, de una altura de 1m y un
ancho de 1.25 centimetros.

Pinturas: Las pinturas utilizadas deberan ser de latex para exteriores, de la
mejor calidad posible.

MANTENIMIENTO: COSTO:

La garantia técnica conferida por el fabri- | 330,00
cante de la sefial, asi como por el
proveedor de los materiales, debera cubrir
al menos 8 afios.

OBSERVACIONES: El contratista deber& presentar una propuesta en caso de
haber complicaciones en la instalacion.

Fuente: Manual de sefialética de atractivos naturales y culturales
Elaboracion: Enith Andreina Castillo Gaona
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Cuadro Nro. 49 Disefio y Propuesta de la Sefialética Caseta de
Entrada

Disefio y Propuesta de la Sefalética

Situacion Actual

we .o

" FINCA AGROTURISTICA SALINAS 7

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracidon: Enith Andreina Castillo Gaona
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Cuadro Nro. 50 Propuesta de Sefalética Panel Informativo

Matriz para la sefialética

SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA

TIPO DE SENAL: Panel Informativo

TIPO DE MEDIO: Actividad Turistica

FUNCION: UBICACION: GEOREFERENCIACION

Permite conocer sobre lo que | 889 m.s.n.m. Latitud Sur: -4.100615

existe en el lugar Longitud Oeste: -
78.661662

MATERIALES:

Sustrato: El sustrato donde se
trabajara la sefial esta constituido por
segmentos de madera de teca lijada
e inmunizada de preferencia me-
canicamente de 40 mm de espesor.
Si la sefial requiere la utilizacién de 2
0 més tableros, éstos deben ser
unidos mediante ensambles fijados
con cola marina y prensados, las
dimensiones del ensamble sera de 40
mm X 20 mm x 1000 mm.

Plintos: Seran cubos de hormigon
ciclopeo de dimensiones 400 mm x
400 mm y 900 mm de profundidad,
seran fundidos en sitio una vez que
se hayan nivelado los parantes.

El hormigén utilizado no debe ser
visto sobre el nivel del suelo donde se
va a colocar.

' ° " ® n 7 )
; émpda Finca "Salinas @
Ny

Postes: Los postes o parantes en donde se colocaran las pantallas seran compuestas
por un tronco rollizo de eucalipto inmunizado de al menos 120 mm de didmetro en su
parte mas delgada, motivo por el que se recomienda utilizar troncos lo mas
homogéneos posibles.

En el parante se realizara un calado de 80 mm de ancho x 40 mm de profundidad de
forma longitudinal en un largo de 500 mm o 700 mm. De manera que el segmento de
madera de la estructura de la sefial encaje perfectamente en este destaje. La pantalla
se sujetara al parante mediante tirafondos de sujecion de 5” o 127 mm. Estos que
deberan ser incrustados desde la parte posterior del parante y ocultados mediante
tarugos de madera de teca.

Pantallas: Las pantallas de las sefiales tendrdn 2 componentes: La estructura de union
a los parantes, que serad un segmento de madera de teca de 80 mm x 40 mm x 2000
mm, que sera unida al sustrato mediante 12 tirafondos de 2.5” 0 63.5 mm. Estos debe-
ran ser visibles, se los ocultara con tirafondos de madera de teca.

Pinturas: Las pinturas utilizadas deberan ser de latex para exteriores, de la mejor
calidad posible.

MANTENIMIENTO: COSTO:

La garantia técnica conferida por el fabricante | 250.00
de la sefial, asi como por el proveedor de los
materiales, debera cubrir al menos 8 afios.

OBSERVACIONES: El contratista debera presentar una propuesta en caso de haber
complicaciones en la instalacion.

Fuente: Manual de sefialética de atractivos naturales y culturales
Elaboracion: Enith Andreina Castillo Gaona
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Cuadro Nro. 51 Disefio y Propuesta de la Sefalética Panel

Informativo

Disefio y Propuesta de la Sefalética

Situacion Actual

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracidén: Enith Andreina Castillo Gaona
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Cuadro Nro. 52 Propuesta de Sefalética Pictograma Pesca Deportiva

Matriz para la sefialética

SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA

TIPO DE SENAL: Pictograma

TIPO DE MEDIO: Actividad Turistica

FUNCION: UBICACION: GEOREFERENCIACION:

Permite conocer que actividad 875 m.s.n.m. Latitud Sur: -4.100734

turistica se puede realizar Longitud Oeste: -
78.661426

MATERIALES:

Sustrato: El sustrato donde se
trabajara la sefial estd constituido
por segmentos de madera de teca
ljada e inmunizada de preferencia
mecanicamente de 40 mm de
espesor. Si la sefial requiere la
utilizacién de 2 o mas tableros, éstos
deben ser unidos mediante
ensambles fijados con cola marina y
prensados, las dimensiones del
ensamble sera de 40 mm x 20 mm X
500 mm o 700 mm.

Plintos: Seran cubos de hormigon
ciclépeo de dimensiones 300 mm x
300 mm y 500 mm de profundidad,
seran fundidos en sitio una vez que
se hayan nivelado los parantes.

El hormigon utilizado no debe ser
visto sobre el nivel del suelo donde
se va a colocar.

Postes: Los postes o parantes en donde se colocaran las pantallas seran compuestas
por un tronco rollizo de eucalipto inmunizado de al menos 120 mm de diametro en su
parte mas delgada, motivo por el que se recomienda utilizar troncos lo mas
homogéneos posibles.

En el parante se realizara un calado de 80 mm de ancho x 40 mm de profundidad de
forma longitudinal en un largo de 500 mm o 700 mm. De manera que el segmento de
madera de la estructura de la sefial encaje perfectamente en este destaje. La pantalla
se sujetara al parante mediante tirafondos de sujecién de 5” o 127 mm. Estos que
deberan ser incrustados desde la parte posterior del parante y ocultados mediante
tarugos de madera de teca.

Pantallas: Las pantallas de las sefiales tendran 2 componentes: La estructura de unién
a los parantes, que serd un segmento de madera de teca de 80 mm x 40 mm x 500 mm
0 700 mm, que sera unida al sustrato mediante 4 tirafondos de 2.5” 0 63.5 mm. Estos
deberéan ser visibles, se los ocultard con tirafondos de madera de teca.

Pinturas: Las pinturas utilizadas deberan ser de latex para exteriores, de la mejor
calidad posible.

MANTENIMIENTO: COSTO:

La garantia técnica conferida por el fabri- | 100.00
cante de la sefal, asi como por el proveedor
de los materiales, debera cubrir al menos 8
anos.

OBSERVACIONES: El contratista debera presentar una propuesta en caso de haber
complicaciones en la instalacion.

Fuente: Manual de sefialética de atractivos naturales y culturales
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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Cuadro Nro. 53 Disefio y Propuesta de la Sefialética Pictograma
Pesca Deportiva

Disefio y Propuesta de la Sefalética

Situacion Actual

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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Cuadro Nro. 54 Propuesta de Sefalética Vallas de Atractivos
Turisticos Sendero y Avicultura

Matriz para la sefialética

SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA

TIPO DE SENAL: Vallas de atractivos turisticos

TIPO DE MEDIO: Actividad Turistica

FUNCION: UBICACION: GEOREFERENCIACION:

Permite conocer que actividad 875 m.s.n.m. Latitud Sur: -4.100967

turistica se puede realizar Longitud Oeste: -
78.661002

MATERIALES:

Sustrato: El sustrato donde se trabajara e =

la sefial esta constituido por segmentos C @

de madera de teca lijada e inmunizada de

preferencia mecanicamente de 40 mm de L. a Balsa

espesor. Si la sefial requiere la utilizacién

de 2 o mas tableros, éstos deben ser S AV]CU |tU ra

unidos mediante ensambles fijados con
cola marina y prensados, las dimensiones
del ensamble serd de 40 mm x 20 mm x
500 mm o 700 mm.

Plintos: Seran cubos de hormigén
ciclopeo de dimensiones 300 mm x 300
mm y 500 mm de profundidad, seran
fundidos en sitio una vez que se hayan
nivelado los parantes.

El hormigén utilizado no debe ser visto
sobre el nivel del suelo donde se va a
colocar.

Postes: Los postes o parantes en donde se colocaran las pantallas seran compuestas
por un tronco rollizo de eucalipto inmunizado de al menos 120 mm de didmetro en su
parte mas delgada, motivo por el que se recomienda utilizar troncos lo mas
homogéneos posibles.

En el parante se realizara un calado de 80 mm de ancho x 40 mm de profundidad de
forma longitudinal en un largo de 500 mm o 700 mm. De manera que el segmento de
madera de la estructura de la sefial encaje perfectamente en este destaje. La pantalla
se sujetard al parante mediante tirafondos de sujecion de 5” o 127 mm. Estos que
deberan ser incrustados desde la parte posterior del parante y ocultados mediante
tarugos de madera de teca.

Pantallas: Las pantallas de las sefiales tendran 2 componentes: La estructura de unién
a los parantes, que serd un segmento de madera de teca de 80 mm x 40 mm x 500 mm
0 700 mm, que sera unida al sustrato mediante 4 tirafondos de 2.5” 0 63.5 mm. Estos
deberéan ser visibles, se los ocultara con tirafondos de madera de teca.

Pinturas: Las pinturas utilizadas deberan ser de latex para exteriores, de la mejor
calidad posible.

MANTENIMIENTO: COSTO:

La garantia técnica conferida por el fabri- | 160.00
cante de la sefal, asi como por el proveedor
de los materiales, debera cubrir al menos 8
afios.

OBSERVACIONES: El contratista debera presentar una propuesta en caso de haber
complicaciones en la instalacion.

Fuente: Manual de sefialética de atractivos naturales y culturales
Elaboracion: Enith Andreina Castillo Gaona
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Cuadro Nro. 55 Disefio y Propuesta de la Sefialética Vallas de
Atractivos Turisticos Sendero y Avicultura

Disefio y Propuesta de la Sefialética

Situacion Actual

La Balsa
R Avicultura

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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Cuadro Nro. 56 Propuesta de Sefalética Aproximacién Cultivos

Matriz para la sefialética

SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA

TIPO DE SENAL: Aproximacion

TIPO DE MEDIO: Actividad Turistica

FUNCION: UBICACION: GEOREFERENCIACION

Permite conocer 874 m.s.n.m. Latitud Sur: -4.101232

aproximacion sobre un lugar Longitud Oeste: -
78.660909

MATERIALES:

Sustrato: El sustrato donde se trabajara

la sefal esta constituido por segmentos
de madera de teca lijada e inmunizada de cu IthOS
preferencia mecanicamente de 40 mm de

espesor. Si la sefial requiere la utilizacién
de 2 o mas tableros, éstos deben ser
unidos mediante ensambles fijados con
cola marina y prensados, las dimensiones
del ensamble sera de 40 mm x 20 mm X
1000 mm.

Plintos: Seran cubos de hormigén
ciclépeo de dimensiones 300 mm x 300
mm y 500 mm de profundidad, seran
fundidos en sitio una vez que se hayan
nivelado los parantes.

El hormigén utilizado no debe ser visto
sobre el nivel del suelo donde se va a
colocar.

Postes: Los postes o parantes en donde se colocaran las pantallas seran compuestas
por un tronco rollizo de eucalipto inmunizado de al menos 120 mm de didmetro en su
parte mas delgada, motivo por el que se recomienda utilizar troncos lo mas
homogéneos posibles.

En el parante se realizara un calado de 80 mm de ancho x 40 mm de profundidad de
forma longitudinal en un largo de 500 mm o 700 mm. De manera que el segmento de
madera de la estructura de la sefial encaje perfectamente en este destaje. La pantalla
se sujetara al parante mediante tirafondos de sujecion de 5” o 127 mm. Estos que
deberan ser incrustados desde la parte posterior del parante y ocultados mediante
tarugos de madera de teca.

Pantallas: Las pantallas de las sefiales tendrdn 2 componentes: La estructura de union
a los parantes, que sera un segmento de madera de teca de 80 mm x 40 mm x 500 mm
0 700 mm, que sera unida al sustrato mediante 4 tirafondos de 2.5” 0 63.5 mm. Estos
deberéan ser visibles, se los ocultara con tirafondos de madera de teca.

Pinturas: Las pinturas utilizadas deberan ser de latex para exteriores, de la mejor
calidad posible.

MANTENIMIENTO: COSTO:

La garantia técnica conferida por el fabricante | 150.00
de la sefial, asi como por el proveedor de los
materiales, debera cubrir al menos 8 afios.

OBSERVACIONES: El contratista debera presentar una propuesta en caso de haber
complicaciones en la instalacion.

Fuente: Manual de sefalética de atractivos naturales y culturales
Elaboracion: Enith Andreina Castillo Gaona
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Cuadro Nro. 57 Disefio y Propuesta de la Sefialética Aproximacién
Cultivos

Disefio y Propuesta de la Sefalética

Situacion Actual

( Ct'ﬂ‘t'i»vos | ;

= Y
S S,

) /

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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Cuadro Nro. 58 Propuesta de Sefialética Aproximacion Apicultura

Matriz para la sefialética

SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA

TIPO DE SENAL: Aproximacion

TIPO DE MEDIO: Actividad Turistica

FUNCION: UBICACION: GEOREFERENCIACION

Permite conocer 874 m.s.n.m. Latitud Sur: -4.101467

aproximacién sobre un lugar Longitud Oeste: -
78.660813

MATERIALES:

Sustrato: El sustrato donde se

trabajara la sefial esta constituido por
segmentos de madera de teca lijada
e inmunizada de preferencia me-
canicamente de 40 mm de espesor.

Si la sefial requiere la utilizacién de 2
0 mas tableros, éstos deben ser
unidos mediante ensambles fijados
con cola marina y prensados, las
dimensiones del ensamble sera de 40
mm X 20 mm x 1000 mm.

Plintos: Seran cubos de hormigén
ciclépeo de dimensiones 300 mm X
300 mm y 500 mm de profundidad,
seran fundidos en sitio una vez que
se hayan nivelado los parantes.

El hormigon utilizado no debe ser
visto sobre el nivel del suelo donde se
va a colocar.

Postes: Los postes o parantes en donde se colocaran las pantallas seran compuestas
por un tronco rollizo de eucalipto inmunizado de al menos 120 mm de didmetro en su
parte mas delgada, motivo por el que se recomienda utilizar troncos lo mas
homogéneos posibles.

En el parante se realizara un calado de 80 mm de ancho x 40 mm de profundidad de
forma longitudinal en un largo de 500 mm o 700 mm. De manera que el segmento de
madera de la estructura de la sefial encaje perfectamente en este destaje. La pantalla
se sujetara al parante mediante tirafondos de sujecién de 5” o 127 mm. Estos que
deberan ser incrustados desde la parte posterior del parante y ocultados mediante
tarugos de madera de teca.

Pantallas: Las pantallas de las sefiales tendran 2 componentes: La estructura de unién
a los parantes, que serd un segmento de madera de teca de 80 mm x 40 mm x 500 mm
o 700 mm, que sera unida al sustrato mediante 4 tirafondos de 2.5” 0 63.5 mm. Estos
deberéan ser visibles, se los ocultard con tirafondos de madera de teca.

Pinturas: Las pinturas utilizadas deberan ser de latex para exteriores, de la mejor
calidad posible.

MANTENIMIENTO: COSTO:

La garantia técnica conferida por el fabricante | 150.00
de la sefial, asi como por el proveedor de los
materiales, debera cubrir al menos 8 afios.

OBSERVACIONES: El contratista debera presentar una propuesta en caso de haber
complicaciones en la instalacion.

Fuente: Manual de sefialética de atractivos naturales y culturales.
Elaboracion: Enith Andreina Castillo Gaona
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Cuadro Nro. 59 Disefio y Propuesta de la Sefialética Aproximacién
Apicultura

Disefio y Propuesta de la Sefalética

Situacion Actual

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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Cuadro Nro. 60 Propuesta de Sefalética Pictograma Zona de Pic-Nic

Matriz para la sefialética

SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA

TIPO DE SENAL: Pictograma

TIPO DE MEDIO: Actividad Turistica

FUNCION: UBICACION: GEOREFERENCIACION:
Permite conocer que 876 m.s.n.m. Latitud Sur: -4.102717
actividad turistica se puede Longitud Oeste: -

realizar 78.660526
MATERIALES:

Sustrato: El sustrato donde se
trabajara la sefial estd constituido
por segmentos de madera de teca
ljada e inmunizada de preferencia
mecanicamente de 40 mm de
espesor. Si la sefial requiere la
utilizacién de 2 o mas tableros, éstos
deben ser unidos mediante
ensambles fijados con cola marina y
prensados, las dimensiones del
ensamble sera de 40 mm x 20 mm X
500 mm o 700 mm.

Plintos: Seran cubos de hormigoén
ciclépeo de dimensiones 300 mm x
300 mm y 500 mm de profundidad,
seran fundidos en sitio una vez que
se hayan nivelado los parantes.

El hormigon utilizado no debe ser
visto sobre el nivel del suelo donde
se va a colocar.

Postes: Los postes o parantes en donde se colocaran las pantallas seran compuestas
por un tronco rollizo de eucalipto inmunizado de al menos 120 mm de diametro en su
parte mas delgada, motivo por el que se recomienda utilizar troncos lo mas
homogéneos posibles.

En el parante se realizara un calado de 80 mm de ancho x 40 mm de profundidad de
forma longitudinal en un largo de 500 mm o 700 mm. De manera que el segmento de
madera de la estructura de la sefial encaje perfectamente en este destaje. La pantalla
se sujetara al parante mediante tirafondos de sujecién de 5” o 127 mm. Estos que
deberan ser incrustados desde la parte posterior del parante y ocultados mediante
tarugos de madera de teca.

Pantallas: Las pantallas de las sefiales tendran 2 componentes: La estructura de unién
a los parantes, que serd un segmento de madera de teca de 80 mm x 40 mm x 500 mm
0 700 mm, que sera unida al sustrato mediante 4 tirafondos de 2.5” 0 63.5 mm. Estos
deberéan ser visibles, se los ocultard con tirafondos de madera de teca.

Pinturas: Las pinturas utilizadas deberan ser de latex para exteriores, de la mejor
calidad posible.

MANTENIMIENTO: COSTO:

La garantia técnica conferida por el fabri- | 100.00
cante de la sefal, asi como por el proveedor
de los materiales, debera cubrir al menos 8
anos.

OBSERVACIONES: El contratista debera presentar una propuesta en caso de haber
complicaciones en la instalacion.

Fuente: Manual de sefialética de atractivos naturales y culturales.
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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Cuadro Nro. 61 Disefio y Propuesta de la Sefialética Pictograma Zona
de Pic-Nic

Disefio y Propuesta de la Sefalética

Situacion Actual

% :

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracidén: Enith Andreina Castillo Gaona
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Para la implementaciéon de la sefialética se ha hecho un presupuesto el

cual se muestra en el siguiente cuadro.

Cuadro Nro. 62 Presupuesto de la Sefialética

Tipo de Sefal Cantidad | Valor Unitario Total
Aproximacion 1 150 150
Caseta de entrada 1 340 340
Panel Informativo 1 250 250
Pictograma 2 100 200
actividad turistica
Vallas de atractivos 1 160 160
turisticos
Aproximacion actividad 2 150 300
turistica

TOTAL 1.400

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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6.2.3 Objetivo Estratégico Nro. 3: Plantear una estrategia de

promocion y difusién para la finca Salinas.

Este objetivo se lo planteé con la finalidad de llegar al cliente potencial
para que conozcan a cerca de los servicios y productos que ofrece la
finca y de esta manera atraer a la gente a que consuma los mismos. Se

opto por utilizar la publicidad no pagada para reducir gastos.
6.2.3.1 Marca

El disefio de la marca estd enfocado a las actividades que se pueden

realizar en la finca agroturistica Salinas.
Logotipo

Figura Nro. 13 Logotipo de la Finca Salinas

P angvotumﬁeg S li,,%

"Cultivando experiencias"

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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Estd compuesto por una laguna que representa la produccion de tilapias
que existe; una casa que hace referencia a la cabafia existente; también
se representa unas aves de corral que son parte de la finca; un camino
gue simboliza el sendero que permite recorrer toda la finca pasando por
los sembrios con los que cuenta; ademas se ha representado la
vegetacion verde propia de la zona.

Nombre: El nombre esta compuesto en si por el apellido del propietario
de la finca el sefior Carlos Alberto Salinas y la actividad a la que se va a
dedicar “finca agroturistica Salinas” en color café ya que representa el
color de la cabafa y el suelo, pues las actividades van bastante

enfocadas al agro.

Slogan: Como slogan tiene “Cultivando Experiencias”, que tiene dos
sentidos “cultivando”; se refiere a una de las actividades que se realizan
en la finca que es el sembrado de diferentes productos y otro que se
refiere a vivir “experiencias” diferentes a las tradicionales de la ciudad
como aprender las actividades cotidianas del campo y convivir con

personas que se dedican a ellas.

El producto turistico que ofrece la finca es de tres dias/dos noches, en el
que abarca todas las actividades que se pueden realizar en la finca
dependiendo de la temporada, estas son la recoleccién de frutos, el
cultivo de productos, pesca deportiva, la recoleccion de huevos, la
elaboracion de la conserva de guayaba, recorrido por toda la finca a
través del sendero y una zona para hacer pic-nic disfrutando del paisaje

propio del lugar.
6.2.3.2 Distribucién

Para la venta de los servicios que presta la finca, se realizara de forma
directa finca-cliente y por medio de intermediarios como son las agencias

de viajes o tour operadoras.
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Cuadro Nro. 63 Canal de Distribucién

Finca Agroturistica :
SENER ‘ Cliente

Agencias de

Viajes y » Cliente
Operadoras

Finca
Agroturistica

SEINMES

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Enith Andreina Castillo Gaona

6.2.3.3 Promocién

Se daran ofertas en la estadia por al menos dos noches, en los feriados y
el mes de septiembre que son las fiestas parroquiales de Zurmi; el costo
del hospedaje sera de $8,00 ddlares por pax. Se entregaran recuerdos o

souvenirs de acuerdo a la fidelidad de los clientes.

6.2.3.4 Publicidad

La publicidad nos permite captar la atencion del cliente y convencer de

consumir el servicio que estamos ofertando.

La difusion de la finca se la realizard a través de las redes sociales para
ello se ha creado una pagina de Facebook, Instagram, Twitter, donde se
da a conocer el lugar, sus instalaciones, el servicio turistico que se ofrece
y las promociones para grupos, etc. También se ha visto la necesidad de
crear un correo electronico de la finca, para que el cliente pueda

comunicarse directamente con el encargado de las reservas.

Figura Nro. 14 Correo electronico

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracidon: Enith Andreina Castillo Gaona
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mailto:fincaagroturisticasalinas@gmail.com

Cuadro Nro. 64 Redes Sociales (Facebook, Instagram y Twitter)

Pagina Bandeja de entrada Notificaciones Estadisticas Herramientas de publicacion Configuracion Ayuda ~
P & 7 Finca Agroturistica "Salinas" actualizo su foto de portada.  ***
16 min - @ i Leydi Ochoa Invitar
Lizbeth Ramos Alej... Invitacion enviada
E. el
ﬂ Pao Eliza Delgado Invitar
Finca Agroturistica
"Salinas" & Natali Cuenca Invitacion enviada
@fincasalinas i
Inicio E Miguel Torres Invitacion enviada

Publicaciones

Ver todos los amigos
Opiniones

w Vermas Promocionar publicacion Alojamiento/hotel en Zamora (Ecuador)
o Me gusta (D Comentar £> Compartir [~ 4

Administrar promociones Espafiol - English (US) - Italiano +
@ Henry Barros Portugués (Brasil) - Francais (France)
Privacidad - Condiciones - Publicidad
@ Escribe un comentario © O @ Opciones de anuncios > Cookies - Mas ~

Facebook © 2018

ona "Enter” para p

® O <

finca_salinas Editar perfil ¥
3 publicaciones 5 seguidores 12 seguidos

Finca Agroturistica Salinas Aventurate a la mejor experiencia turistica!!! Visitanos @2
o

PUBLICACIONES GUARDADAS

@i ) Notivcacones ] Mensajes v

Tweets  Siguiendo  Seguidores  Listas  Momentos
2

Finca Agrotun’stlca Tweets  Tweets y respuestas  Multimedia A quién seguir - sz
Salinas Finca Agroturistica Salinas @S/inasFinca - 2 v Ecuavisa @ @ecuavisa
@sainaskinca @ o (-3 G

Se uni en marzo de 2015

Ecuavisa Noticias @Ecuav
[ Fotos y videos ( seguir
I i‘ e TC Television ® @icteevis

Encuentra a personas que conoces
Impora s contactos ds Gl

Conect

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracidon: Enith Andreina Castillo Gaona
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Souvenirs

Se realiz6 los modelos de los souvenir en base a que en la finca el duefio
lo que mas busca es la conservacion del medio ambiente, por ello se opto
por una bolsa biodegradable en la cual los visitantes podran llevarse
algunas frutas y productos como la conserva de guayaba o mermelada de
pifia a casa, también se crey0 conveniente una taza para hacer la
promocién en las agencias de viaje que servirdn como intermediarios, en
cuanto a las gorras, estas serviran para que las use el personal de la finca

considerando el clima de la localidad en la que se ubica.

Cuadro Nro. 65 Souvenirs

Modelo de Bolsa Modelo deTaza

2 £
UTANDD EXPERENS

Modelo de Gorras

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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A continuacién se muestra el costo de los souvenirs que se entregaran

para la promocién de la Finca.

Cuadro Nro. 66 Presupuesto de Souvenirs

Nombre Cantidad Valor Unitario Total
Bolsas de papel 100 2,50 250
Tazas 50 3,00 150

Esferos 100 0,50 50
TOTAL 450

Fuente: Trabajo de campo

Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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6.2.3 Objetivo Estratégico Nro. 4: Proponer un taller de capacitacion
con los temas: Calidad en atencién y servicio al cliente y

Técnicas de Guianza para el personal de la finca Salinas.

Este objetivo estratégico se plante6 con el propdsito de mejorar el servicio
y contar con personal capacitado en atencion al cliente dentro de la finca
y para prestar una guianza de calidad.

Cuadro Nro. 67 Taller de Capacitacion en Calidad en atencion y

servicio al cliente Y Técnicas de Guianza

Taller de Capacitacion en Calidad en atencion y servicio al cliente Y
Técnicas de Guianza

Objetivos del | - Capacitar al personal de la finca para que preste servicios
taller de calidad.
- Contar con personas que adopten actitudes profesionales

de servicio al cliente y guianza.

Horas total 30 horas
Horario Dias Horas

De Jueves a Sabado De 17h00 a 19h00
Lugar Gad Parroquial

Descripcién del contenido:

Tema 1: Calidad en atencion y servicio al cliente

Objetivo: Adquirir conocimientos, aspectos esenciales y las practicas

necesarias para implementar una actitud de servicio de calidad.

Contenidos

Unidad | ¢, Qué es atencion al cliente?
Ventajas del servicio al cliente

Punto de vista del cliente
Necesidades y deseos de los clientes

Valores de la calidad y servicio

Unidad I Métodos de servicio al cliente

Tipos de cliente

Comportamiento de los clientes
Comunicacién efectiva con los clientes:

- Frente a frente con el cliente
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- Servicio por teléfono

- Comunicacioén por escrito

Unidad Il Problemas con una mala atencién al cliente

Simulacro de las teméticas aprendidas

Total de horas del taller | Teéricas: 12 horas Practicas: 3 horas
Calidad en atencién y
servicio al cliente: 15

horas

Tema 2: Técnicas de Guianza

Objetivo: Obtener conocimientos objetivos y técnicos necesarios que

permitan un excelente servicio de guianza.

Contenidos

Unidad | Definicién de guia turistico

Caracteristicas de un guia turistico
Obligaciones o funciones de un guia de turismo
Tipos de guias

Perfil profesional del guia de turismo

Unidad I Herramientas del guia

El guia antes del viaje

Servicios turisticos guiados
Funciones del guia durante el viaje
Asistencia y guia de grupos turisticos

Técnicas de guiar y conduccién de grupos

Total de horas del taller | Te6ricas: 12 horas Practicas: 3 horas
Técnicas de guianza:

15 horas

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona

Metodologia: Las clases seran teorico-practicas, el capacitador explicara

los contenidos mediante clase magistral.

Aprendizajes obtenidos: Con los aprendizajes logrados en el desarrollo
del taller, el asistente o capacitado sera capaz de transformar los
conocimientos aprendidos en programas concretos dentro de la actividad

laboral en cualquier situacion de Servicio al cliente y Técnicas de Guiar,
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ya que permite la generacidbn de conocimientos y habilidades, que

conllevan a un continuo proceso de aprendizaje y capacitacion para el

desemperio laboral.

Los costos seran asumidos por el propietario de la finca. Se realiza un

convenio con el GAD Parroquial para que la capacitacion se pueda

realizar en las instalaciones de la Junta Parroquial y a la vez se pueda

ocupar el material audiovisual con el que cuentan.

Cuadro Nro. 68 Presupuesto de capacitacion

Detalle Cantidad Valor unitario Valor Total
Capacitador 1 100,00 200,00
Certificados 6 $0,25 $1,50
Alquiler de equipo | O 00 00
audiovisual
Materiales de $25,00 $25,00
trabajo

Total 226,50

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona

El presupuesto total del segundo objetivo tomando en cuenta el

presupuesto de cada objetivo estratégico es el siguiente:

Cuadro Nro. 69 Presupuesto del segundo objetivo

Presupuesto Total
Mejoramiento de infraestructura $ 22.679,46
Sefialética $1.490
Material Promocional $ 450,00
Taller de Capacitacién $ 226,50
Total $ 24.845,96

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracidon: Enith Andreina Castillo Gaona
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6.2.4 Socializacion de La “Propuesta de Agroturismo para la Finca
Salinas de la Parroquia Zurmi, Cantén Nangaritza, Provincia de

Zamora Chinchipe”, al propietario y Junta Parroquial.

Con la participacion de las autoridades de la Junta Parroquial de Zurmi, el
propietario de la finca Salinas y la sociedad civil se logra cumplir con la
socializacion de la propuesta de agroturismo para la finca Salinas;
actividad que se llevé a cabo en la Junta Parroquial del GAD de Zurmi, el
dia martes 20 de marzo del 2018, a las 15h30 pm hasta las 16H50 pm.

Los temas a tratar fueron:

- Tema

- Justificacion

- Objetivos estratégicos

- Propuesta de agroturismo para la finca Salinas de la parroquia Zurmi,

canton Nangaritza, Provincia de Zamora Chinchipe.

Para la realizacidon de esta actividad se utilizé la técnica de MARPP
(Método de Analisis Rapido y Planificacion Participativa), la cual permitio

una participacion efectiva de los involucrados.

Para el cumplimiento de esta actividad se la dividi6 en tres etapas segun
la técnica de MARPP:

6.2.4.1 Preparacion Previa (Etapa uno)

Para hacer los preparativos previos a la socializacién, en primer lugar se
emitié un oficio al Presidente del GAD de Zurmi, haciéndole conocer por
escrito acerca de la socializacion del presente proyecto de investigacion.
(Ver anexo 8)

En contestacion de este pedido se acordé lo siguiente:

- Dia: Martes, 20 de marzo de 2018
- Hora: 15h30 p.m.
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- Lugar: Junta Parroquial de Zurmi
- Local: Salén de reuniones de la Junta

De la misma manera, se realizaron invitaciones a los principales
involucrados referentes al tema de investigacion, las cuales fueron

entregadas a los que seguidamente se nombra: (Ver anexo 9)

- Sr. Santos Jiménez Presidente del Gad de Zurmi
- Sr. Alberto Salinas Propietario y Administrador de la Finca Salinas.
- Ing. Diana Nagua Docente y Directora de tesis de la UNL.

- Sra. Luz Pintado Vocal del Gad de Zurmi.
6.2.4.2 Socializacion (Etapa dos)

Para la correcta socializacion de la Propuesta de agroturismo para la finca
Salinas de la parroquia Zurmi, canton Nangaritza, provincia de Zamora

Chinchipe, se realizaron las siguientes actividades:

Elaboracion de diapositivas para la presentacién de la propuesta. (Ver
anexo 10)

- Preparacion de la logistica.

- Acta de socializacion. (Ver anexo 13)

- Socializacién

Durante la socializacion todos los asistentes pudieron conocer los
resultados de cada uno de los objetivos estratégicos como; actividades
gue puede realizar el visitante en la finca, disefio de la cabafia, disefio y
propuesta de sefalética, promocion y difusion de la finca por medio de

redes sociales y material publicitario y souvenirs.

Asi mismo los interesados pudieron aportar con comentarios Yy

sugerencias a cerca del tema de investigacion.
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Tiempo:

El tiempo de duracion de la socializacion se dio de acuerdo a una agenda
de socializacion también llamada orden del dia establecida, misma que se

describe a continuacion;

Cuadro Nro. 70 Agenda de socializacion
AGENDA DE SOCIALIZACION

Tema: Propuesta de agroturismo para la Finca Salinas de la parroquia

Zurmi, cantén Nangaritza, provincia de Zamora Chinchipe.

Lugar: Sala de Reuniones — GAD- Zurmi
Fecha: Martes 20 de Marzo de 2018

HORA ACTIVIDAD RESPONSABLE
15h30 Registro de Participantes Enith Andreina
Castillo Gaona
15H45 Bienvenida a cargo del Sra. Luz | Luz Pintado
Carmen Pintado Vocal GAD de Zurmi
15H55 Socializacion de la investigacion Enith Andreina

Castillo Gaona

16H30 Discusion de resultados Enith Andreina

conclusiones y recomendaciones | Castillo Gaona

16H45 Agradecimiento y cierre Enith Andreina

Castillo Gaona

16H50 Sesion fotografica y coffee break Grupo Organizador

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona

6.2.4.3 Resultados (Etapa tres)

La socializacién de la Propuesta de Agroturismo para la finca Salinas,
tuvo gran acogida entre los asistentes, cada uno de ellos dieron su punto

de vista y sugerencias como las siguientes:

- Que las instituciones gubernamentales apoyen a los GADs

parroquiales en temas como el turismo, que el GAD parroquial una
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esfuerzos en bien de esta actividad en la parroquia ya que esta cuenta

con el potencial para desarrollar el agroturismo.

Los asistentes concuerdan que estos proyectos son de mucha
importancia para la localidad, pues de hacerse realidad la propuesta,
no solo se beneficia el propietario de la finca sino también a la
comunidad ya que serd generadora de empleo y un ejemplo para
nuevos emprendimientos y a la vez que la parroquia podria

potencializarse turisticamente.

El propietario de la finca que es el mas interesado agradecio por
haberse realizado el proyecto en su propiedad, a la vez felicitdé por el
trabajo de investigacién realizado, adema&s menciond que son
proyectos que ayudan a contribuir al desarrollo turistico de la localidad,

ya que el gobierno central estd apuntando a la actividad turistica.
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7. DISCUSION

En comparacion con la finca Salinas de la parroquia Zurmi, canton
Nangaritza, provincia de Zamora Chinchipe el agroturismo no esta siendo
apoyado por instituciones gubernamentales como si lo hacen en otros
lugares del pais asi lo menciona el MINTUR en una publicacion hecha en
la pagina web, “En la provincia de Bolivar, existen tres comunidades
desarrollando la actividad agroturistica las cuales son apoyadas por la
junta parroquial y la ONG montubia local Cracyp esto con el fin de ayudar

a los agricultores y al medio ambiente”. (MINTUR, 2017)

En Machachi se realiza este tipo de turismo en la hacienda “La Alegria” en
este caso al igual que en el de la finca Salina, segun el Diario EI Tiempo
(2011), “La mayor limitante que existe para desarrollar este tipo de
proyectos es que el pais no es conocido todavia como para lanzar
productos de esta categoria y tampoco cuentan con el apoyo del
Municipio o el Ministerio de Turismo, ademas las agencias, en especial
las operadoras turisticas, no tienen mayor interés en promocionar este

tipo de turismo”.

Si comparamos otro caso como el de la Granja Organica Ferbola la
diferencia con la finca Salinas es que ya cuenta con los servicios de
hospedaje, guianza y alianzas estratégicas con operadores turisticos, en
cuanto a actividades complementarias y a produccion se podria decir que
ambas cuentan con diversidad de actividades para ofrecer al turista en
consecuencia la finca Salinas deberia enfocarse a brindar esos servicios

para conseguir resultados positivos como la Ferbola.

En cuanto a los resultados obtenidos en la presente investigacion
tenemos el “Diagnostico turistico de la finca Salinas de la Parroquia
Zurmi, Canton Nangaritza, Provincia de Zamora Chinchipe”, el cual nos
permiti6 determinar varios aspectos de la parroquia como de la finca,
ademas se pudo conocer la realidad de la finca entre su fortaleza;

diversidad de actividades turisticas con la que cuenta, debilidades; no
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cuenta con infraestructura turistica entre ella la mas importante el
hospedaje, oportunidades; mejoramiento de las vias de acceso y
atractivos de gran importancia como lo es el Bosque protector Alto
Nangaritza, y amenazas; limitada planta turistica, para de esta manera
poder plantear objetivos estratégicos para el desarrollo turistico de la
finca, al respecto Espinosa (2013) menciona que, “El principal objetivo de
aplicar la matriz DAFO en una organizacion, es ofrecer un claro
diagnéstico para poder tomar las decisiones estratégicas oportunas y

mejorar en el futuro”.

En cuanto a la demanda turistica, si bien se utilizé la matriz de Carla
Ricaurte Quijano para la caracterizacion de la demanda fue necesario a
parte de la observacion directa utilizar informacion oficial del Ministerio de
Turismo debido a que el tiempo que se tuvo para levantar la informacién

no fue el que se solicita dentro de la matriz.

Otro resultado que arrojo esta investigacion fue la “Propuesta de
agroturismo para la finca Salinas, Parroquia Zurmi, Cantén Nangaritza,
Provincia de Zamora Chinchipe”, la cual englobo el inventario de
atractivos y actividades agroturisticas dentro la misma, actividades que el
turista puede realizar, descripcion de las actividades que se van a realizar,
tiempo y duracion del recorrido, itinerario y guion de las actividades,
determinacién y seleccion de los servicios a incluir y disefio de la cabafa;
“Disefiar una propuesta de sefalética turistica”; “Plantear una estrategia
de promocion y difusién”; y por ultimo “Proponer un taller de capacitacién
con los temas: calidad en atencién y servicio al cliente y técnicas de
guianza para el personal de la finca Salinas”. Como principal limitante que
se pudo evidenciar en la propuesta es la parte econémica pues se
necesita un alto presupuesto para su realizacion con el cual el propietario
no cuenta en su totalidad y en caso de pedir un crédito hay que tomar en
cuenta que en muchas instituciones financieras el interés es demasiado
alto comparado con las ganancias que se obtienen en el inicio de un

emprendimiento, al respecto Palacios (2010) menciona que, “Un
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determinante importante del nivel de inversidon son los costos de capital,
en la que esta en funcién del tipo de interés de los créditos otorgados por
las instituciones financieras para desarrollar una actividad econémica. El
interés es el precio que se paga por el dinero prestado durante un periodo

de tiempo o més bien es el rendimiento pagado a los que prestan dinero”.

Para el cumplimiento de la Socializacion se utilizo las técnicas de MARPP
la cual sirvid para lograr un dialogo entre los involucrados y de esta
manera se obtuvo comentarios y sugerencias, que sirvieron para la

investigacion.

Con cada uno de los objetivos propuestos se logré dar solucién a la
problematica planteada, constatando la necesidad de una propuesta de
agroturismo para la finca, misma que permitira direccionar a un correcto

funcionamiento en cuanto a servicios turisticos.

El desarrollo de este proyecto propone estrategias necesarias para el
desarrollo turistico de la finca y asi lograr beneficios para la misma y la
localidad; sacando provecho el potencial en agroturismo que posee la
finca y con la implementacion de la propuesta conocer que servicios debe

implementarse y la mejor manera de llegar a los clientes potenciales

Finalmente con este trabajo se pretende dar un aporte no solo al duefio
de la finca sino también a los propietarios de otras fincas. Ademas si asi
lo desean que sirva como referente para nuevas investigaciones de este

tipo.
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8. CONCLUSIONES
Al finalizar el desarrollo del trabajo de investigacion; Propuesta de

Agroturismo para la Finca Salinas de la Parroquia Zurmi, Canton

Nangaritza, Provincia de Zamora Chinchipe, se determin¢ las siguientes

conclusiones:

Se concluye mediante el diagnostico que la finca Salinas cuenta con
un gran potencial turistico pues posee caracteristicas especiales para
atraer a los visitantes, sin embargo faltan las facilidades y servicios

turisticos para poder aprovechar dichas potencialidades.

Una vez realizado el Analisis FODA se determind la necesidad de
implementar una cabafa para prestar el servicio de alojamiento lo que

permitird que la finca obtenga réditos econémicos.

Ademas dicho andlisis nos permitié conocer la necesidad de implantar
una propuesta de sefialética; ya que esta permitira que el turista
conozca no solo las actividades, sino también los sitios por donde
transitar libremente por la finca; capacitar al personal para que pueda
brindar servicios profesionalmente y de calidad al cliente; esto con el
fin de dar una buena imagen y un excelente trato al turista para de
esta manera conseguir clientes fieles; y por ultimo plantear una
estrategia de promocion y difusion para que el turista conozca a cerca
de los productos y servicios ofertados dentro de la finca; con el fin de
llegar al cliente potencial y persuadirlo de utilizar los servicios de la

finca.

Se concluye ademas que los convenios con instituciones publicas y
privadas es de gran importancia pues en el caso de las operadoras
turisticas estas pueden promocionar en sus paquetes la finca es decir

estos son los intermediarios entre el cliente y la finca.
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Se ha llegado a la conclusion que el duefio de la finca tiene facilidad
de palabra, amabilidad y un amplio conocimiento acerca de los
productos que se dan en la zona y de productos exéticos, las técnicas
para mejorar las plantas y para realizar abonos organicos ademas de
una idea de lo que es el turismo y su importancia para la economia y

la preservacion de las costumbres.

Se concluye que la finca cuenta con excelentes productos ya que el
propietario trata de mejorarlos continuamente un ejemplo es la
guayaba y la pifia de las cuales se obtiene un dulce muy apetecible

como es la conserva.

Con la elaboracion de la propuesta de agroturismo para la finca, se
contribuira para dar inicio a la insercion de la finca Salinas en el &mbito
turistico. Ademas se permitira dar pautas para el mejoramiento de los

servicios turisticos.
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RECOMENDACIONES

Se recomienda aprovechar las potencialidades con las que cuenta la
finca, mejorando las areas de la misma e implementando los servicios

necesarios para desarrollar la actividad turistica.

Se recomienda implementar el servicio de alojamiento para que de
esta manera los visitantes pernocten y por ende obtener beneficios

econdmicos.

Se considera de gran importancia la implementacién de sefialética, un
personal capacitado, estrategia de promocion y difusién por lo que se
recomienda al propietario utilizar las estrategias que se han elaborado

para insertar a su propiedad en la actividad turistica.

Se invita al propietario de la finca realizar convenios con instituciones
tanto publicas como privadas para iniciar la actividad turistica dentro
de la finca, ya que estas le pueden facilitar ayuda en el campo
profesional.

Al duefio de la finca se recomienda aprovechar el conocimiento que
posee para cautivar a los turistas para que estos se conviertan en

clientes fieles.

Se recomienda aprovechar los productos que se dan dentro de esta
para realizar de manera continua por ejemplo la conserva y
mermelada de guayaba y pifia para de esta manera obtener mas

beneficios econdmicos.
Al propietario de la finca se le recomienda tomar en cuenta la
Propuesta de Agroturismo como una guia para iniciar la actividad

agroturistica en su finca, utilizando las estrategias de publicidad y
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difusion, de la misma forma ir innovando las actividades y servicios a

ofertar.
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1. TEMA:

“PROPUESTA DE AGROTURISMO PARA LA FINCA SALINAS DE LA

PARROQUIA ZURMI, CANTON NANGARITZA, PROVINCIA DE
ZAMORA CHINCHIPE”
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2. PROBLEMATICA

Segun Riveros y Blanco (2003), “el agroturismo se perfila como un tipo de
actividad turistica que ofrece al visitante la posibilidad de conocer
aspectos de la cultura local y de aprender sobre practicas tradicionales de
cultivos, cosechas y procesamiento de productos agropecuarios,
forestales y pesqueros, ademas de la artesania. Ya existen en América
Latina “paquetes turisticos” que ofrecen al visitante la posibilidad de
permanecer, por uno o varios dias, en fincas donde no solo descansa y
disfruta del paisaje rural, sino que se involucra con la forma de vida del
productor y de su familia. (Riveros & Blanco, El agroturismo, una
alternativa para revalorizar la agroindustria rural como mecanismo de

desarrollo local, 2003)

Por otra parte, el agroturismo se constituye en una opcion de
diversificacion de las actividades agricolas y agroindustriales, con lo cual
se benefician no solo los propietarios de esos emprendimientos. Sino
también otros pobladores rurales que, por este medio tienen nuevas
fuentes de empleo e ingresos y argumentos adicionales para permanecer
en los espacios rurales en los que han nacido y se han criado. En Chile,
Argentina, Uruguay y Brasil existe una amplia oferta apoyada por
programas de promocion y fomento de la actividad, lo que ha permitido
generar una oferta interesante. También existen iniciativas destacables en
Colombia, Panama y México. (Riveros & Blanco, El agroturismo, una
alternativa para revalorizar la agroindustria rural como mecanismo de

desarrollo local, 2003)

Ecuador es megadiverso, Discover Ecuador (2017) menciona que, “el
Agroturismo en el Ecuador es conocer de cerca las propiedades de
plantas medicinales, el cultivo de productos exéticos como la pitahaya, la
uva salvaje, el platano, la naranijilla, el maracuya (fruta de la pasion) o las
plantaciones del mejor cacao del mundo (Ruta del Cacao); y, de una

inmensa variedad de rosas y flores tropicales, que permiten, conocer in

157



situ el ambiente en el que crecen los tesoros que nos dio Dios. (Anénimo,
2017)

En una entrevista a diario La Hora Nacional, Pedro de la Cruz, presidente
de la Confederacion Nacional de Organizaciones Campesinas, Indigenas
y Negras (FENOCIN), manifestd que los proyectos de agroturismo que
lleva adelante esta organizacion permitirdn dinamizar la economia de las
familias del sector rural, a la vez que crearan fuentes de trabajo en el

campo. (La Hora, 2000)

La Granja Orgéanica Ferbola dirigida por el Ing. Agroindustrial Fernando
Moscoso Jara. La granja esta ubicada a pocos metros de la iglesia

principal en la parroquia rural de Susudel, provincia del Azuay.

La iniciativa de fundar la granja organica, nacié de su propietario
Fernando Moscoso en el afio 2007, en el proyecto esta involucrada su
familia, quienes viven y trabajan en la propiedad.

En la granja se elaboran de manera artesanal los productos Ferbola; que
consisten en frutas secas o deshidratadas, conservas, mermeladas, entre
otros; provenientes de los excedentes de los propios sembrios de la

propiedad.

Ademas, se realizan actividades extras como cabalgata, caminata,
observacion de aves, etc. Brinda los servicios de hospedaje y
restauracion; la comida es preparada con insumos de las cosechas de la
propia granja. Se puede participar o no de las actividades diarias, pero no

en calidad de pasante, y se facilita tours guiados para visitas estudiantiles.

En el caso de requerir los servicios ofrecidos por la granja, es necesario
reservar con antelacién, para lo cual la granja cuenta con su propia
pagina web (www.susudelorganico.com/es), por medio de esta da a
conocer sus labores productivas, manejo ambiental, servicios y productos,
la granja también maneja alianzas estratégicas al no dejar de prescindir

de operadores turisticos locales para la promocion de la granja ecolégica.
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La variedad de productos agricolas y pecuarios, es una caracteristica de
la granja, y mas aun del agroturismo. Se distingue las caracteristicas de
responsabilidad con el medio ambiente que se manejan en la granja; al no
utilizar quimicos, y optar por la produccién organica. Posee variedad de
arboles frutales, hortalizas, plantas ornamentales, de igual manera aves
de corral, los infaltables cuyes, y por su puesto son bienvenidos los

perros, y gatos. (And15)

En cuanto a la zona 7 a la cual pertenecen las provincias de El Oro, Lojay
Zamora Chinchipe, el agroturismo no se encuentra desarrollado, se estan
tomando iniciativas por parte de los diferentes GADs y Céamaras
provinciales de Turismo para impulsar el desarrollo del turismo rural, pero

todavia no es una realidad.

En Zamora Chinchipe no existen fincas que se enfoquen al agroturismo,
esta actividad no estan siendo aprovechada de una manera adecuada, al
ser esta provincia mega diversa, esta actividad deberia desarrollarse en
beneficio a las familias. En el Canton Nangaritza, Parroquia Zurmi los
habitantes se dedican a la agricultura, piscicultura, apicultura, crianza de

aves de corral y la ganaderia.

El poco conocimiento de la actividad turistica y del agroturismo en la
Parroquia Zurmi, especificamente en la Finca Salinas ha ocasionado que
este no se desarrolle en dicha localidad, pues la inexistencia de un
producto, la falta de infraestructura adecuada para recibir visitantes,
ademas de que no cuenta con personal capacitado para prestar servicios
de calidad al turista, lo mismo que ocasiona la poca afluencia de turistas y
el desconocimiento del lugar que podria convertirse en un producto

turistico con gran potencial.

En base de la problematica descrita anteriormente se ha creido pertinente
desarrollar el tema para el trabajo de tesis denominado “PROPUESTA DE
AGROTURISMO PARA LA FINCA SALINAS DE LA PARROQUIA ZURMI,
CANTON NANGARITZA, PROVINCIA DE ZAMORA CHINCHIPE”.
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3. JUSTIFICACION
La justificacion de este proyecto de tesis es dar un aporte académico al
turismo y que esta investigacion pueda ser utilizada como apoyo para

otros estudiantes de la Carrera de Administracion Turistica.

Dentro del contexto social, la razén para desarrollar este proyecto es
plantear una propuesta integral en el marco del agroturismo como una
actividad que permita aportar a la sociedad de Zurmi con una alternativa
de cuidado de la naturaleza y medio ambiente, ademas se pretende dar
cumplimiento a los objetivos de la Universidad Nacional de Loja de
vinculacion con la colectividad y sirva de punto de partida para la

planificacion

En cuanto al aspecto turistico, este proyecto aportara a mejorar el
desarrollo de los atractivos turisticos con los que cuenta tanto la finca
como la parroquia, proponiendo ideas que permitan potencializar los

mismos, y de esta manera atraer a la demanda turistica.

Se lograra aumentar la demanda y a la vez ingresos econdmicos a la
finca y por ende de la comunidad receptora, ademas se pretende integrar
en los programas de desarrollo y en las estrategias nacionales de
reduccion de la pobreza para fomentar el buen vivir de los actores e
involucrados y de esta forma buscar alternativas para mejorar el uso

eficiente de los recursos que posee la finca y la comunidad.

Fortaleciendo las bases culturales con el propésito de mejorar la calidad
de vida de sus habitantes y dar la oportunidad de la revitalizacion de sus
culturas, la dinamizacion de sus actividades productivas y la oportunidad
de aportar, desde la practica de la interculturalidad, la construccion de una
sociedad solidaria y responsable. Fortaleciendo las manifestaciones

culturales, ambientales y turisticas.

En cuanto a lo ambiental, se buscara concientizar la preservacion del

medio ambiente, con un uso responsable tanto de los recursos como de
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los desechos que pueda causar la actividad agroturistica de la finca,

tomando en cuenta en lo mas posible algunas medidas de mitigacion.
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4. OBJETIVOS
4.1. Objetivo General:

- Elaborar una propuesta de agroturismo para la finca Salinas de la

Parroquia Zurmi, Canton Nangaritza, Provincia de Zamora Chinchipe.

4.2. Objetivos Especificos:

- Realizar el diagnéstico turistico de la finca Salinas de la Parroquia
Zurmi, Canton Nangaritza, Provincia de Zamora Chinchipe.
- Crear una propuesta de agroturismo para la finca Salinas, Parroquia

Zurmi, Canton Nangaritza, Provincia de Zamora Chinchipe.
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5. MARCO TEORICO

5.1.

5.1.1.

5.1.2.

5.1.3.

5.1.4.

5.1.5.

5.1.6.

5.1.7.

5.1.8.

5.1.9.

5.1.10.

5.1.11.

5.1.12.

5.1.13.

5.1.14.

5.1.15.

5.1.16.

5.1.17.

5.2.

5.2.1.

5.2.2.

Marco Conceptual
Turismo
Turismo rural
Agroturismo
Que se necesita para el desarrollo agroturistico
Turismo comunitario
Ecoturismo
Inventario de atractivos
Etapas para elaborar un inventario de atractivos turisticos
Diagnostico turistico
Como se realiza el diagndstico turistico
Andlisis FODA
Componentes del anélisis FODA
Técnica MARPP

Actividades turisticas
Producto turistico
Atractivos turisticos
Recursos turisticos
Marco Referencial
Datos generales Provincia Zamora Chinchipe

Datos generales Canton Nangaritza
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5.2.3. Datos generales Parroquia Zurmi

5.2.4. Datos generales Finca Salinas
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6. METODOLOGIA

6.1.

6.1.1.

6.1.2.

6.1.3.

6.1.4.

6.1.5.

6.2.

6.2.1.

6.2.2.

6.2.3.

6.2.4.

6.2.5.

6.2.6.

Métodos

Método Analitico

Método Sintético

Método inductivo

Método deductivo

Método descriptivo

Técnicas

Técnica de observacion directa

Entrevista

Matriz de Carla Ricaurte Quijano

Fichas del MINTUR

Matriz FODA

Técnica MARPP
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6.3. Metodologia Por Objetivos

Para el desarrollo del primer objetivo. Realizar el diagndéstico turistico
de la finca Salinas de la Parroquia Zurmi, Cantén Nangaritza,
Provincia de Zamora Chinchipe.

Método Analitico

Este método permitira determinar los componentes de la finca, para
identificar el problema, las causas y sus posibles efectos.

Método Sintético

Este método permitira ordenar los componentes mas importantes de la
finca, para de esta manera poder plantear posibles estrategias de

desarrollo turistico.

Método inductivo

Mediante este método se podré realizar la observacion de los diversos
componentes de la finca en forma particular y llegar a una conclusion

general de dichos componentes.

Método deductivo

Mediante este método se lograra obtener conclusiones completas de la
finca, a partir de indicios que al constatar que sean verdaderos, las

conclusiones de la misma forma seran veridicas.

Matriz de Carla Ricaurte Quijano

Se realizara la adaptacion de la metodologia de levantamiento de
informacion de Carla Ricaurte Quijano (2009) ajustandola a la realidad de

la finca.
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Fichas del MINTUR

La oferta turistica se determinara a través de la metodologia del Ministerio
de turismo (2017), para el levantamiento de informacién de los atractivos
turisticos dentro de la parroquia y a la vez de la finca.

Entrevista

Esta técnica servira para tener una conversacion con el propietario de la
finca y de esta forma conocer las necesidades de la misma, con lo que se
podra desarrollar la propuesta agroturistica. También nos servira para
obtener informacion relacionada con los servicios turisticos que ofrecen

(oferta) y los turistas que suelen visitar la zona de estudio (demanda).

Matriz FODA

Se disefara una matriz FODA que permitira evidenciar la situacion interna
de la finca, como también la situacion externa que influye de manera

directa e indirecta en la misma.

Para el segundo objetivo. Disefiar la propuesta de agroturismo para la
finca Salinas, Parroquia Zurmi, Canton Nangaritza, Provincia de

Zamora Chinchipe.
Método descriptivo

La aplicacion de este método a través de la desagregacion de categorias
establecidas en la investigacion permitird contar con una vision general de
la importancia de disefiar una propuesta de agroturismo para la finca

Salinas.
Técnica de observacién directa

Se utilizara esta técnica, ya que se visitara el lugar para constatar el
estado actual de la finca; para determinar las principales necesidades y

cual seria el aporte que como profesional en el area turistica que se
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puede dar para que la propuesta de agroturismo que la finca demanda se

ejecute convenientemente.
Técnica MARPP

Se desarrollara un taller de socializacion, tomando en cuenta para ello la
técnica MARPP en la que se desarrolla la socializacion en tres fases:

Inicial (previa); ejecucion y resultados.
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7. CRONOGRAMA

Meses Mes 1 Mes 2 Mes 3 Mes 4 Mes 5

Actividades

Sem. 4
Sem. 1
Sem. 2
Sem. 3
Sem. 4
Sem. 1
Sem. 2
Sem. 3
Sem. 4
Sem. 1
Sem. 2
Sem. 3

Sem. 4

Sem. 1
Sem. 2
Sem. 3

Sem. 4

X! sem.1
X| sem.2
X! sem.3

Levantamiento de informacién y elaboracion

del Marco Conceptual y Referencial

“Desarrollo del primer objetivo:

“Realizar el diagnostico turistico de la finca
Salinas de la Parroquia Zurmi, Canton
Nangaritza, Provincia de Zamora Chinchipe”

Trabajo de campo X X X

Inventario de atractivos X X
Fichas del Mintur

Analisis FODA

Desarrollo del segundo objetivo:
“Disefiar la propuesta de agroturismo para la
finca Salinas, Parroquia Zurmi, Canton

Nangaritza, Provincia de Zamora Chinchipe”

Trabajo de campo

Técnica MARPP

Fase preliminar, fase de ejecucion y fase final

Correcciones e informe final

Fuente: Observacion Directa
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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8. RECURSOS Y PRESUPUESTO

8.1. Recursos Humanos

- Directora de tesis: Lic. Diana Jeanine Nagua Suing
- Tesista: Enith Andreina Castillo Gaona

- Dueio de la finca: Sefior Carlos Alberto Salinas

8.2. Recursos Materiales

- Material bibliografico
- Copias

- Internet

- Camara

- GPS

-  Mapas

- Flash memory

- Computadora
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8.3. Presupuesto

Insumos/ Materiales Egresos
Gastos movilizacion $350,00
Materiales de oficina $120,00
Alquiler GPS $100,00
Computador $600,00

Internet $150,00

Impresién de tesis (ejemplares) $100,00
Camara $200,00
Imprevistos 10% $162,00
TOTAL.: 1782,00

Fuente: Observacion Directa

Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona

Financiamiento: El tesista asumirda en su totalidad el valor del

financiamiento del proyecto.

8.4. Recursos Institucionales

- Gobierno Autbnomo Descentralizado de la Parroquia Zurmi

- Biblioteca de la Facultad Juridica, Social y administrativa de la
Universidad Nacional de Loja

- Internet

- Bibliotecas publicas y privadas
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10. ANEXOS

Imagen 1

R

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona

Imagen 2

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona

Imagen 3
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Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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Imagen 4

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Enith Andreina Castillo Gaona

Imagen 5
- v

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Enith Andreina Castillo Gaona
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Anexo 2. Modelo Matriz de Carla Ricaurte Quijano

CARACTERIZACION TURISTICA DE
COMUNIDADES

1.1 Ubicacién de la comunidad

1.2 NUumero aproximado de habitantes en el conglomerado urbano.
(Esta Informacidn la puede encontrar en la pagina Web del inec)

Fuente

2.1 Alojamiento

Idenfifique el tipo y numero de establecimientos de alcjamiento existentes en la
comunidad (Una vez identificados los establecimientos de alojamiento, sirvase llenar &l
Apendice Na. 1).

# #
1. HOTELES 5. MOTELES
2. HOSTERIAS 4. HOSPEDERIAS COMUNITARIAS
3. HOSTALES 7. CAMFING
4. PENSIONES 8. ORO

17

6]



2.2 Alimentacion

Identifique el tipo vy numero de establecimientos de alimentos y bebidas existentes en
la comunidad (Una vez idenfificados los establecimientos de alimentacion, sirvase
llenar el Apéndice No. 2).

# #
1.  RESTAURANTES 4. BARES
2.  CAFETERIAS 5. CANTINAS
3. FUENTES DESODA &.  KIOSKOS DE COMIDA
7. OIROS

2.3 Esparcimiento

Identifique el tipo ¥ nUmerc de establecimienfos de esparcimientoe existentes en la
comunidad.

# #
1. DISCOTECAS 3. INSTALACIOMES DEFORTIVAS
2. CINES/ TEATROS 4., BINGOS
5. OTRCE

2.4 Otros servicios

Identifique el tipo v numero de establecimientos de otros servicios existentes en la
comunidad.

1.
2.
3.

AGENCIAS DE VIAJE
OPERADORAS
INFORMACION AL TURISTA

#

P L

GUIAS DE TURISMC
BANCOS

CAJEROS AUTOMATICOS
OTROS

#

3. INFRAESTRUCTURA DE SERVICIOS BASICOS

3.1. Distancias

Idenfifique las distancias gque hay desde el punto de parfida (centro turistico mas
cercano o ciudad principal) hasta la pamrroquia, asi como el tiempo de recomrido vy
medio de transporte.

3
)
e
on
=8
=l

Distancia

a

parroquial (Km):

Distancia
cantonal

a
{km):

I

I

cabecera

cabecera

Bus

Camianeta

Lancha

Canoa

Avian

Avianeta

Bestia

Caminando
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3.2, Principales vias de acceso a la comunidad:

1. P AVIMENTADA/ ASFALTADA
ADOGUINADA
EMPEDRADA

LASTRADA

ook W

DETIERRA (CARROSABLE)

FLUWIAL

MaARTMA

AEREA

SEMDERC

= 0 0D ] O

0. Omro

3.3, Para llegar a la comunidad (o dentro de ella) existe sefializacidn:

a) ViaL

1. &

2. Mo
b) TurisTICA
1. &

2. Mo

3.4. En la comunidad se hace uso de los siguientes fransportes publicos (puede marcar

mas de una opcicn);

1. Bus

2. CAMIONETA
3. Taxs

4. LANCHA

0w o

CANCA
AVION
AVICNETA
MNINGUNO

OmRo

3.5. En la comunidad existen las siguientes fterminales o estaciones de transporte
(puede marcar mas de una opcion):

—

Bus

CAMIONETA

2
3.  CAMIONES
4

Taxis

e+ « B B S ]

MARTIMO
FLuw1AL
LACUSTRE

AERED

OTRO

3.46. Descripcion del fransporte publico terresire que presta servicio a la comunidad

MNOMBRE DE LA
COOPERATIVA

ESTACION/
TERMINAL

TIPO DE TRAMNSPORTE
[MARGUE CON UNA %)

LocaL INTER .-
C ANTOMAL

FRECUENCIA
DEL SERVICIO

TiPo DE
VEHICULD
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3.7. 5i no existe medio de transporte publico, sefiale la distancia a la que se puede
abordar cualquier tipo de fransporte motorizado

Km.

3.8. Existe servicio telefonico en la comunidad: Marque con una X

1.
2.

Si

No

3.9. La oficina de teléfonos mas cercana se encuentra a Kms.

3.10. Existe sefial de servicio telefénico celular en la comunidad:

1.
2.

3.11. En la comunidad existen

S

Mo

uso publico.

3.12. En la comunidad existen

cabinas de servicio telefénico para

cibercafés o establecimientos de

uso publico de Internet.

3.13. Existe oficina de cormrreos en la comunidad:

1.
2,

S

Mo

3.14. Existe red de agua entubada:

1.
2

S

No

% de la poblacién con agua entubada

3.15. Se frata con cloro el agua en la fuente de distribucion:

1.
2

S

NC

2.14. Fuente principal de abasto / Qué tipo de agua se consume:

e

RED PUBLICA 6. Poio

PILA O LLAVE PUBLICA 7. Ric, VERTIENTE, ACEQUIA
(OTRA FUENTE PCR TUBERIA 8. AGUALLUVIA

CARRQ REPARTIDOR 9. Omro

TRICICLO
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3.17. Existe sistema de alcantarillado en la comunidad: pueden obtener la informacidn
pregunfando al municipio, junta pamroquial o lider comunal).

1.
2.

Si % de la poblacion con alcantarillado

MNo

3.18. En donde elimina las excretas la mayecria de la poblacién: pueden obtener la
informacion preguntando al municipio, junta parroquial o lider comunal).

e

EXCUSADO Y ALCANTARILLADO
LETRIMA

AJRE LIBRE, RIO, ESTERO

PoIo SEFTICO

PoIo CIEGO

QRO

3.19. Cémo elimina la basura la mayoria de la poblacidn:

3.20

3.21

3.22

Lol Bl I I Bl B

1

2.
3.
4

CARRO RECOLECTOR
SE QUEMA

SE ENTIERRA

OtrRO

. Existen establecimientos de salud en la comunidad:

1.
2.

Si
MNo

. Instancias y/o establecimientos de salud que existen: Puede marcar mas de una
casilla si s necesario.

PARTERAS CAPACITADAS
PARTERAS NO CAPACITADAS

PROMOTORES DE SALUD
CURANDERD TRADICIONAL
SHAMAN

BOTIQUIN COMUNITARIO
SUB-CENTRO DE SALUD
CENTRO DE SALUD

Cuantos

10.
11.
12.
13.
14,
15.
16.

HosPmAL PUBLICO
DHSPENSARIO PUBLICO
UNIDAD MOWVIL
COMSULTORIO PRIVADO
CuMIcAs

HOSPITAL PRIVADO
FARMACIA

OTRO

. Si ne hay establecimientos de salud en la comunidad.

el establecimiento de salud

Distancia del establecimiento al cudl asisten (Km).

A cudl establecimiento asisten para atender su salud

Cuantos

FParogquia o cabecera cantonal a la cudl pertenece
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3.23. Existe servicio de energia eléctrica en la comunidad:

1. §i
2. No
3.24. Distancia al lugar mas cercano con energia eléctrica: Km.

3.25. Qué porcentaje de la poblacian fiene energia eléctrica:

3.2é. Existen gasolineras en la comunidad

1. §i sCuadntas?
2. Mo
3.27. Distancia a la gasolinera mas cercana: Km.

4. GOBERNANZA

4.1. De qué instituciones recibe o ha recibido apoyo la comunidad para su desamrollo:
nombre a las instituciones involucradas, el pericdo en que se recibid el apoyo de
las mismas. Puede obtener informacion en municipios, juntas parroguiales o el
lider de la comuna.

INSTITUCION NOMBRE DESDE HASTA, ACTIVIDAD

1 MACIONALES

2 INTERMACIONALES

4.2, Existen planes de desarrcllo en la comunidad. Si es asi, nombre el plan y el afio en
que se empezd 0 empezara a ejecutar.

1. Si [ | PLAM ANOD
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4.3. Que tipe de crganizaciones tiene la comunidad (marque con una x):

VBN W

=5

TIPO DE ORGANIZACION
JUNTA PARRCGUIAL

COMITE DE BARRIO

DiReCTIVA COMUNITARIA
COMITE DE DESARROLLO
CODPERATIVAS
CRGANIZACION DE MUJERES
COMITE DE PADRES DE FAMILIA
ORGANIZACIONES RELIGIOSAS
CLUBES

ASOCIACIONES DE TURIEMO
oA

5. COMUNIDAD RECEPTORA

5.1.

5.2.

5.3.

A qué actividades econdmicas principales se dedica la poblacidn

(Para

contestar esta pregunta se puede consultar en el INEC. Llene las casillas con
porcentajes):

1. AGRICULTURA, CAZA, AVICULTURA, PESCA,
GAMNADERIA

2.  EXPLOTACION DE MINAS Y CANTERAS

3. INDUSTRIAS MANUFACTURERAS

ARTESANIAS
ELECTRICIDAD, GAS Y AGUA

5. CONSTRUCCION

3.1

Fuente:

10
11

SERVICIOS
PERSCMNALES
TRANSPORTE Y COMUNICACION
ESTABLECIMIENTOS FINANCIEROS
COMERCIC

TURISMO, HOTELES Y RESTAURANTES
ACTIVIDADES NO ESPECIFICADAS

COMUNALES,

SOCIALES

A

sCudles son las fres actividades productivas mas rentables de la comunidad?®

Nombrelas.

Fuente:

Tipo de empleo tunistico (S6lo para comunidades gue prestan servicios turisticos).
Fara contestar esta pregunta se encuestd a personas.

Porcentaje®

1. EMPLEOS FORMALES EN TURISMO (PERSOMAL CON CONTRATC VERBAL O ESCRITO,
ESTABLECIMIENTOS COM DOCUMENTOS EN REGLA)

2. EMPLEODS INFORMALES EM TURISMO (VENDEDORES INFORMALES, PRESTADORES DE
SERVICIOS SIN DOCUMENTOS EN REGLA O SIN PERMISOS DE FUNCICMAMIENTO)
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5.4. Tipo de actividad en la que parficipa la comunidad: puede marcar mas de uno si
asi fuere el caso.

1. TRABAJO EM GRUPO
2. MiNGA
3.  ASAMBLEA COMUNITARIA
4. OmRAS
Comentarios:

5.5. Ha participade la Comunidad o la Directiva Comunitaria en la elaboracion de los
Planes Estratégicos locales con:

S No

1. MunNiCIPIO
2.  GOBERND PROVINCIAL

5.6. Destrezas para turismo encenfradas en la comunidad. El encuestador puede preguntar

dentro de la comunidad una vez gue hayao logrado el acercamiento v establecera el nimere de
personas gue tengan las siguientes habkilidodes (3e pueds oblener esta respuesta a través de un taller).

# de personas

1.  INGLES

2.  CAPACIDAD O EXPERIENCIA EN GUIAMZA
3. CocCiNa

4. CONTABIUDAD / ADMINISTRACION

5. Omra

5.7. Actitud de la comunidad hacia la actividad turistica. Bl encuestader puede preguntar
dentro de la comunidad una ver que haya logrado el acercamiento v establecera el nimero de
personas gue tengan las siguientes haobiidades (Se puede obtener esta respuesta a fraveés de un
taller].

Para contestar esta pregunta se encuestd g - personas.

% relative

1. B tudsmo es comsiderado como un  instrumento
importante de desamollo [es considerado en planes,
politicas, hay asociaciones de prestadores de servicios
turisticos, etc.)

2. B turismo es una actividad econdmica altemna vy
estacional (Lo comunidad se dedica a la actividad
turistica  solamente durante temporada alta, en
temporada baja se dedica a otras actividades)

3. Indiferencia hacia el desamclle local de la actividad
turistica (Lo comunidad no contesta  preguntas
relacionadas al turismo, no opinan)

4, Rechazo hacia el desamolleo de la actividad furistica en la
comunidad (La comunidad rechaza el desamollo turistico,
considera que es peligroso, no cree que solucione sus

problemas econdmicos)
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5.8. Problemas sociales que segun el encuestador pueden afectar al desarrollo
furistico de la comunidad. Se pueden idenfificar también necesidades de
capacitacién de acuerdo a los resulfados obtenidos en la pregunfa (5.4).
Comentarios:

Auxiliar de campo:
Fecha:

Utilice una de estas fichas para la comunidad. La ficha incluye los datos minimos con respecto a
la demanda que deberian caracterizarse en un diagnostico. Dependiendo del tiempo vy los
recursos disponibles, se debe decidir el método con que se recogeran los datos en la
comunidad: se puede optar por la observacion y entrevistas para obtener datos aproximados o
cualitativos, se puede usar la ficha come una base para disefiar cuestionarios de encuesta que
arrojen datos porcentuales.

1.1. Existe demanda turistica hacia la comunidad. Puede contestar esta pregunta por
observacion directa.

1. Si
2. No

1.2. La comunidad tiene una demanda diaria aproximada de: (puede hacer un
calculo por observacion directa o puede preguntar a informantes clave; escribir
en numeros el resulfada]).

WISITANTES DE LUMES A VIERNES
WVISITANTES LOS DIAS SABADO
VISITANTES LOS DIAS DOMINGO
WVISITANTES LOS DiAS FERIADOS

Fuente de informacion:
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Fuente de informacion:

1.3.Frecuencia de la demanda que posee la comunidad (puede hacer un cdlculo por
observacion directa o puede preguntar a informantes clave).

1. PERMANENTE (TODC EL AND)
ESTACIOMAL (3OLO POR TEMPORADAS)

ESPORADICA (DE VEL EN CUANDO)

e I o

IMEXISTEMTE

1.4.Forma de vigje. Marcar con una x la respuesta comecta (puede hacer un cdlculo
en porcentaje con base en encuesta o preguntas a informantes clave).

1.  INDEFEMDIENTE

2. ORGANIZADOC (PAQUETES, “TOURS")

Fuente de informacion:

1.5. Tipo de demanda que posee la comunidad. (5i dispone de datos cuantitatives, margue la
respussta en porcentajes, si no, puede marcar con X).

A) CON RESPECTO AL ORIGEN

1. INTERMACIOMAL
2. MNACIONAL
3. REGIONAL

A) CON RESPECTO AL TIEMPO DE ESTADIA

1. TURIETAS
2. EXCURSIONISTAS

Fuente de informacion:

1.6. El gasto promedio diario de los visitantes es: (escriba la respuesta en délares).
UsD

1. TURISTAS
2.  EXCURSIONISTAS

Fuente de informacion:
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1.7. Indigue ftres razones o afractivos principales por los cuales es visitada la

comunidad [puede contestar ssta pregunta por cbservacidn directa, a fravés de un taller, por
percepcion comunitana o a fravés de encuestas a los visitantes).

1.8. Los servicios tunsticos que consumen los visitantes son: (5 dispone de dates cuantitatives,
margue la respuesta en porcentajes, si no, puede marcar con X).

TIPO DE SERVICIO

ALOJAMIENTO
RESTAURANTES

KIoscos DE COMIDA

Bares

SERVICIO DE GUIANZA LOCAL
ORO

7. NINGUNO

AL O o

Fuente y elaboracién: Carla Ricaurte Quijano
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Anexo 3. Fichas de Jerarquizacion de Atractivos

Ficha Alto Nangaritza

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cddigo del atractiva:
Provincia Cantdn Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
1.2 Categoria 1.4 Subtipo
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Canton 2.3 Parroquia
2.5 Calle Principal 2.6 Ndmero 2.7 Transversal
2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
2.11 Informacion del administrador
a. Tipo de Administrador: sfn b. Nombre de la Institucidn:  s/n
e Mombre el o d. Cargo que ocupa: sin
Administrador: --argeq pa: -
e. Teléfono / Celular: f. Correo Electrénico: s/n
Obsemrvaciones:  texio
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatologicas
a Clima: calido-himedo b. Temperatura(°®C): 22°C c. Precipitacién Pluviométrica (mm): 2
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura m} b. Naturaleza c. Aventura O
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristino O b. Primitivo O c. Ristico Natural d. Rural O e.Ubane O
3.4 Ingreso al atractivo (U) O
b. Horario de Atencion c. Atencidn
a. Tipo de Ingreso =
Ingreso Salida Todos los dias RS 0 SRITETE Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre 18 m} m} m} texto
Restringido ] (] (] (] ] texto
Pagado O ] m} ] ] texto
d. Maneja un sistema de resenvas: O Efectivo O DinP:ro_ Depo’sit_o [m] Tarjeta de Débito O
: : f Forma de Electrénico Bancario
} Pago: . . )
e. Precio: Desde Hasta Tarjeta de Crédito O  Transferencia Bancaria O Cheque O
g. Meses recomendables de visita: &
Observaciones:  texto
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl NO O Sh |
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a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios):

b. Distancia desde la ciudad km & Tiempo estimado de himin d. Coordenadas Lat- Lona.-
o poblado mas cercano: desplazamiento en auto: (orados decimales): N ong.-
Obsemaciones:
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio  Coordenada de fin Dls(tcar;'}c'a Tipo de material Estado
a. Primer orden O
a. Temestre (M)
b. Segundo orden m}
c. Tercer orden
Obsemaciones:
. Puerto/ Muelle Puerta / Muelle de
Maritimo o de partida Llegada
o o
. Puerto / Muelle = Puerto / Muelle de =
b. Acudtico (U) Lacustre O de partida = Llegada =
it] L
Fluvial Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
de partida Llegada
Obsemaciones:
c.Aéreo (U) O Macional O Internacional O
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M)
a.Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 O d Taxi e. Moto taxi O  f Teleférico O
g.Lancha O h.Bote i. Barco O ] Canoa O k. Avidn O | Avioneta O
m. Helicéptero 0 n. Otro O Especifique
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)

a. Nombre de la cooperativa o asociacion que

e e b. Estacidn / terminal

c. Frecuencia

d. Detalle (Traslado origen / destino)

Diaria
Semanal
Mensual
Eventual

=
m]
m]
O

=
m]
]
]

O O [} O

O O [} O

4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)

Gaodl o Dogpotel o Dicameled o Depedi o Domdiidedilo 5 diee
Obsemvaciones:
4.5 Sefializacion

a. Sefializacidn de aproximacion al atractive O Estado (U) Bueno [} Regular [} Malo
Observaciones:

5. PLANTA TURiSTICA / COMPLEMENTARIOS Sl NO O s O
5.1 Planta turistica (M)

a. En el Atractivo

b. En la ciudad o poblado cercano
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Aloiamiento Establecimientos Nimero de  Numero de Aloiamiento I:s[aEts;lrmen Mimerode  Nimero de
'l registrados Habitaciones Plazas d . Habitaciones Plazas
renistrado
Hotel O Hotel O
Hostal O Hostal
Hosteria 2 25 Hosteria O
Hacienda Turistica O Hacienda Turistica O
Lodge [} Lodge m}
Resort O Resort O
Refugio m| Refugio m|
Campamento o Campamento o
Turistico Turistico
Casade Huéspedes O Casade Huéspedes O
Obsemvaciones: exto Observaciones: e
Alimentos y Establecimientos Mimerode  Mimerode |Alimentosy Establecimientos Nimerode  Mdmero de
bebidas registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes 2 2 Restaurantes 2 5
Cafeterias ] Cafeterias O
Bares O Bares O
Fuentes de soda O Fuentes de soda O
Observaciones: exto Obsemvaciones: &
Agencias de Viaje O Establecimientos regisirados Agencias de Viaje O Establecimientos registrados
Mayaristas m} Mayoristas O
Internacionales O Internacionales O
Operadoras O Operadoras m}
Observaciones: exto Obsemvaciones: e
Guia  Local  Maciomal _acend Cult Guia  Local Nacional . adendl Cult
ocal aciona Sreraii ultura oca acional £ Gializado ultura
] Aventura O Aventura
Observaciones: exto Obsemvaciones: B
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
. - : - Accesibilidad Estado (U)
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador ] B R M
Punto de Informacién 4.04 78.6624 O O
I-Tur O € O o o 0o
a.Deapoyoala . . ~
gestién furistica Centro de interpretacidn O g O O O O
Cenfro de facilitacidn turistica O & ] O [m] O
Centro de recepcidn de B
visitantes o : o s o s
Garitas de guardianfa O & O O [m] O
. Miradores O € O (] [m] (]
b. De abservacion y
vigilancia Torres de avistamiento de
aves [m] & [m] [m] [m] [m]
Torres  de  vigilancia para .
o salvavidas o : o g o g
Senderos m} e O O O O
Estaciones de sombra y
[m] e [m] [m] [m] [m]
c.Derecomidoy  |descanso
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descanso B
Areas de acampar O & ] O ] O
O Refugio de alta montafia [} € m} m} O O
Baterfas sanitarias & ] O ]
d. De senicio
[m] Estacionamientos O & ] O ] O
e Otros O & ] O ] O
Obsemwaciones: &
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano O
Alguiler y venta de equipo Venta de aresanias y O Alquiler y venta de equipo O Venta de aresanias vy O
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O  Cajero automético O Ofro O |Casade cambio O Cajero automatico O Otro O
Especifique:  texto Especifique: texio
Obsemvaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO Sl NO O Sl O
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado
Observaciones: e
6.1.1 Factores de alteracidn y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrdpicos / Antropogénicos (M)
. a. Actividades agricolas y . c. Actividades extractivas /
a. Erosidn O ganaderas O b. Actividades forestales m] mineria O
b. Humedad O d. Actividades industriales O e. Megligencia / abandono a f. Huaquearia O
" . h. Condiciones de usoy -
c. Desastres naturales m} g. Conflicto de tenencia ] L O i. Falta de mantenimiento O
exposicion
j. Contaminacidn del . ; .
d. Flora/Fauna O ambiente O k. Generacion de residuos (] |. Expansion urbana O
cii o Conflict litico / sacial ) n. Desarrollo industrial / O Vandali o
e Clima m. Conflicto politico / socia comercial o. Vandalismo
Otro m} Especifique:  texio
Observaciones: &
6.2 Entorno (U)
a. Congervado m} b. Alterado m} c. En proceso de deterioro ] d. Deteriorado
Obsemvaciones: B
6.2.1 Factores de alteracidn y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrdpicos / Antropogénicos (M)
- a. Actividades agricolas y - c. Actividades extractivas /
a. Erosidn O ganaderas b. Actividades forestales mineria O
b. Humedad O d. Actividades industriales O e. Megligencia / abandono m} f. Huagquearia m}
h. Condiciones de usoy . .
c. Desastres naturales O g. Conflicto de tenencia O s O i. Falta de mantenimiento O
exposicion
d. Flora/Fauna O I Contaminacicn del O k. Generacion de residuos O |. Expansidn urbana ]
ambiente
; ; . n. Desarrollo industrial /
e. Clima O m. Conflicto politico / social O comercial ] 0. Vandalismo m}
Otro O Especifique: texio

Obsemvaciones:

6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractive
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X L b. Fecha de X
a. Declarante: b. Denominacion: declaracién C. Alcance:
Obsemvaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl NO O sn0O
7.1 Servicios Basicos O
a. En el atractivo O b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: ] Agua
Especifigue: Especifique:
Energia eléctrica: [} Energia eléctrica
Especifique: Especifique:
Saneamiento: m} Saneamiento:
Especifique: Especifique:
Disposicién de Disposicidn de
desechos o desechos
Especifique: Especifique:
7.2 Sefialética en el atractivo m}
o 7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
Amﬁ\énte 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales ] O
Pictograma de atractivos culturales ] O m}
Pictograma de actividades turisticas O O m}
; Pictograma de servicios de apoyo ] O O
En areas
urbanas i o
Pictogramas de restriccidn ] O m}
Tétems de atractivos turisticos m} m} m}
Tdtems de sitio [m] O [m]
Tatems direccionales m} m} m}
Pictograma de atractivos naturales O O O
Pictograma de atractivos culturales O ] ]
Pictograma de actividades turisticas ] ] O
Pictograma de senicios de apoyo ] ] ]
Pictogramas de restriccian ] ] O
. Sefiales turisticas de aproximacidn ] [m] ]
En dreas
naturales ) ) )
Paneles de direccionamiento hacia atractivos ] ] O
Panel informativo de atractivos O O
Panel informativo de direccionamiento hacia O O O
atractivos, senvicios y actividades
Mesas interpretativas ] ] ]
Tétem de sitio | O O
Tdtem de direccionamiento O ] ]
Letreros . L
informativos | informacién botanica o O O
O Mormativos de concienciacidn O O |
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Sefialética
interna de
seguridad  |Proteccidn de los elementos del atractivo O O O
O
Otros O
Observaciones:
7.3 Salud {mas cercano) (M)
a. En el atractive O b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica O Haospital o Clinica O
Puesto / Centro de Puesto / Centro de
salud s salud
= =3
o m
. = ; o =
Dispenzario médico [} = Dispensario médico ] =
S S
Botiguin de primeros o Botiquin de primeros o
auxlios auxilios
Otros O Otros O
Observaciones:
7.4 Seguridad (M) O
a. Privada O
b. Paolicia nacional o
z
c. Policia metropalitana / Municipal ] =
d. Otra m}
Observaciones:
1.5 Servicio de comunicacion de uso pablico (M) O
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) Conexidn a intemet (M) Telefonia (M) Conexidn a intemet (M) &
Fii Linea telefani O Fibra épti o | Linea O Fibra6pt ]
ja Inea telefonica 1ora oplica ja telefénica 1ora optca
Mavil Satélite O Redes inaldmbricas O il Satélite m} Redes inalambricas 0O
Satelital [m] Telefonia mavil Satelital [m] Telefonia mavil
Observaciones:
Radio portatil (U) O
De uso exclusivo para el visitante 0O De uso excms'}ﬁfﬂ: comunicacion O De uso exclusivo en caso de emergencia O
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) O
Deslaves [m] Sismos ] Erupciones volcanicas O Incendios forestales O
Sequia ] Inundaciones ] Aguajes ] Tsunami O
;Existe un plan de confingencia en O Institucion que Nombre  del Afio de
caso de catastrofes? elabord el documento. documento elaboracidn:
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES Sl O NO s 0O
a. ¢El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? 3 O NO O Afio de elaboracidn: 2016
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de la planificacidn turistica territorial (GAD S)? 3 0O NO O Especifique:
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c. ¢ Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractiva? sl 0O NO O Especifique:
d. ;Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de |a actividad turistica en el atractivo? sl O NO O Especifique:
Obsemvaciones:  texto
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Sl NO O SO
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) O
9.1.1 En el Agua (M) O
a. Buceo m} b. Kayak de mar m} c. Kayak lacustre m} d. Kayak de Rio m] e. Surf m]
f. Kite surf m} 0. Rafting m} h. Snarkel m} i. Tubing ] j-Regata ]
k Paseo en panga m} |. Paseo en bote m. Paseoenlancha O ECESI?CQ: en moto m] o. Parasailing m]
p. Esqui acuatico m} q. Banana flotante m} r.Boya m} 5. Pesa deportiva ] Ofro O texto
Obsemvaciones:  texto
9.1.2 En el Aire (M) O
a. Alas Delta ] b. Canopy ] c. Parapente ] d Otfro O g
Observaciones: &
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafiismo b. Escalada O ¢ Senderismo d. Cicloturismo ] e. Canyoning (]
fc'u':\’jz';raciﬁ” de %éﬁ?;‘gﬁfadfs O h Cabalgata O i Caminata O  j.Camping |
& Picnic O ;gzi:r\aacién deflora gltg:sewacién de O n. Otra o .
Observaciones:  texto
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)
9.2.1 Tangibles e intangibles
a. Recorridos guiados b. Recorrido autoguiados O ¢ Visita atalleres artisticos O
h. Participacion en talleres artisticos m} d. Visita a talleres artesanales O i Participacidn en talleres artesanales O
fémfgg?esiscr:vismu:z'ééticas permanentes, Erl‘Egﬁ:i:I\:iSén de piezas, muestras, obras, etc, O i Actividades vivenciales ylo lidicas
g. Presentaciones o representaciones envivo [ h. Muestras audiovisuales O g Fotografia
j. Degustacidn de platos fradicionales ] |. Participacidn de la celebracidn m. Compra de artesanias O
n. Convivencia O 0. Medicina ancestral O Oto m} (2
Observaciones: texto
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO Sl O NO S 0O

10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)

¢Existe un plan de promocidn turistica cantonal?

g O no

O Especifique: texio

¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocidn turistico cantonal?

Sl

[} NO O

Medio Promocional

Direccién y nombre de los medios promocionales

Periodicidad de |la promocidn

a. Pagina WEB O URL:

b. Red Social O Nombre: texto
c. Revistas Especializadas O Nombre: texto
d. Material POP O Nombre: texto
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e, Oficina de Informacién Turistica

O Nombre:

f Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) O Nombre:
. Asistencia a ferias turisticas O Nombre:
h. Otfro O MNombre:

Observaciones:

10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) SI O NO Especifique:
Observaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) Sl O NO SO
11.1. Frecuencia de visita segin datos estadisticos O
a cPosee un sistema de registro de s 0O NO O  Tipo: Digal O  Papel O Afios de registro
visitantes? po- Lig P ’ g
b ;iSe generareporte de estadisticas de visita al atractiva? s 0O NO O Frecuencia de los reportes
c. Temporalidad de visita al atractivo
o @
Alta (meses) | S e
= ==
o @ o
o S
Baja (meses) O b ==
d. Llegada de turistas
O Turista nacional Llegadas mensuales  Total anual O Turista extranjera Llegadas mensuales Total Anual
Ciudades de origen Paises de origen
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave O
MNombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda segun dias de visita O Demanda segun frecuencia de visita O
Lunes a Fines de Dias feriados Permanente [ Estacional [m| Esporadica O Inexistente O
viernes semana P
Observaciones:
12. RECURSO HUMANO Sl O NO SO
a. Numero de personas a cargo de la administracidn y operacidn del . " .
" O d. NOmero de personas especializadas enturismo O
atractivo
. Nimero de personas con nivel de . . . g. NUmero de personas que manejan algun
instruccion (): ] f. Mumero de personas capacitadas portematica(M) 0O de Idiomas (M) O
Primaria Secundaria Primeros Auxilios Hospitalidad Inglés Aleman
Tercer Mivel Cuarto Mivel Atencidn al Cliente Guianza Francés [taliana
Otro Sensicilizacion de Otro Chino Otro

discapacidades

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

14. ANEXOS
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a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Puerto La

\Vangana

>

&

Fuente:

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y Nombre Enith Andreina Castillo Gaona|Apellido y Nombre Lic. Diana Nagua Apeliido y Nombre Lic Diana Nagua
Institucidn UNL Institucion UNL Instlucion UNL
Cargo Antora de Tesis Cargo Directora de Tesis Cargo Directora de Tasis
Correo Eleclrénico wﬁm Cormeo Electrdnico diznanaguad@gmaicom |Comreo Eledrénico diananagua3@gmai.com
Teléfono 0994093940 Teléfono 0999097470 Teléfono 0999097470
Firma Firma Firma ;
Fecha Marzo del 2018 Fecha Marzo del 2018 Fecha R— Marzo del 2018

Fuente: Observacion Directa
Elaboracidn: Enith Andreina Castillo Gaona
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Ficha Puerto Las Orquideas

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractivo:
Provincia Cantdn Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Canton 2.3 Parroquia
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal
2.8 Latitud {grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: s/n b. Mombre de la Institucidn:  =/n
c. MNombre del _ d Cargo que ocupa s/n
Administrador: - - 99 4 pa -
e. Teléfono / Celular: +593 f. Correo Electrénico: sin
Observaciones: text
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatologicas
a Clima Subtropical muy hiimedo b. Temperatura(®C) 22°C c. Precipitacidn Pluviométrica (mm) 2
3.2 Linea de prod al que pert el atractivo (U)
a. Cultura b. Naturaleza O c. Aventura [m]
34 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencidn c. Atencidn
2. Tipo de Ingreso —
. : Ines ge semana - opes .
Ingreso Salida Todos los dias ) ! Solo dias habiles (Otro Especificar
feriados
Resfringide [ (00 (:00 O 0 O 0 texto
Pagado O (0200 (:00 O 0 O | teto
: ' . Dinero Depdsito o
d. Maneja un sistema de resevas: O Efectivo 0 e post O  TaretadeDébito O
f Forma de Electrdnico Bancario
. | Pag iy . .
e Precio:  |Desde 000 Hasta 000 Tarjeta de Crédito O Transferencia Bancania O Cheque 0
g. Meses recomendables de visita: Junig, Julio, Agosto, Septiembre, Octubre, Noviembre y Diciembre
Observaciones: Si desea hacer el recorido al alto Nangaritza; llevar poncho de agua y zapatos adecuados para caminar en la montana
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4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO sl NO O s ]

a. Nombre de |a ciudad o poblade mas cercano (Que presente condiciones minimas de senvicios):

b. Distancia desde la ciudad K ¢ Tiempe estimado de himin d. Coordenadas Lat - Long.-
o poblado mas cercano: desplazamiento en auto: (grados decimales): - ong.
Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio  Coordenada de fin DI?I;:}CIE Tipo de material Estado
a. Primer orden
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden
c. Tercer orden
Observaciones:
- Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Maritimo o de partida Llegada
o o
. Puerto / Muelle = Puerto / Muelle de =
b. Acuatico (U) O Lacustre O = i
de partida 7 Llegada -
Fluvial Fuerto / Muelle Fuerto / Muelle de
de partida Llegada
Observaciones:
c. Aéreo (U) O ‘ MNacional: O Internacional: [m}
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M)
a Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 O dTax e. Moto taxi O  f Teleférico m]
a.Lancha O h. Bote O i Barco O . Canoa O k. Avidn O I Avioneta O
m. Helicdptero O  n. Otro O Especifique
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Frecuencia
a. Nombre de_la cooperaiva o asociacion que b. Estacion / terminal ] o m d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el senvicio © = & El
& =] o =
a 5 =8 g
@ = i
O O ]
O O O

m} O [} [}

] O ] ]

4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
Discapacidad Discapacidad Dicapacidad Discapacidad Intelectual o d Noes
General o Fisica o Visual Auditiva Psicosocial O accesible
Observaciones:
4.5 Seifializacion
a. Sefializacidn de aproximacién al atractivo Estado (U) Bueno O Regular O Malo

Observaciones:

5. PLANTA TURiSTICA / COMPLEMENTARIOS

5.1 Planta turistica (M)
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a. En el Atractivo O b. En la ciudad o poblado cercano
Aloiamiento O Establecimientos Nimerade  Nimero de Aloiamiento I:stants?m\en Mimerode  Ndmero de
] registrados Habitaciones Plazas I X Habitaciones Plazas
renistradn
Hotel O Hatel O
Hostal ] Hostal
Hosteria [} Hosteria O
Hacienda Turistica 0O Hacienda Turistica O
Lodge ] Lodge O
Resort [} Resor O
Refugio O Refugio O
Campamento O Campamento 0
Turistico Turistico
Casade Huéspedes O Casade Huéspedes O
Obsenvaciones: Observaciones:
Alimentos y Establecimientos Nimerode  Nomerode | Alimentosy Establecimientos MNimerode  Nimero de
bebidas registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes Restaurantes
Cafeterias ] Cafeterfas O
Bares ] Bares O
Fuentes de soda ] Fuentes de soda O

Observaciones:

Observaciones:

Agencias de Viaje m} Establecimientos registrados Agencias de Viaje O Establecimientos registrados
Mayoristas O Mayoristas O
Internacionales O Internacionales O
Operadoras O Operadoras O
Observaciones: Observaciones:
Guia Loca Macional Nacional Cultura Guia Lacal Macional ML Cultura
Especializado Especializado
O ‘ Aventura ‘ O ‘ Aventura ‘
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractive
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador el T Sin,
universal B R
Punto de Informacidn O
I-Tur O O O O ]
a.De apoyoala . -
gestién wurlstica Centro de interpretacian [} O m} m} O
Centro de facilitacidn turistica O O O O ]
Centro de recepcidn de
visitantes o U u o o
Garitas de guardiania O O O O ]
; Miradores O O O [m] ]
b. De observacidn y
vigilancia i i
1\%[:8 de avistamiento de O o o o o
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Torres de  vigilancia para ~
| salvavidas . o o o o
Senderos O e O O ] O
Estaciones de sombra y
] e [m] O ] [m]
¢ Derecorridoy  |d&Scanso
descanso .
Areas de acampar ] e O O ] O
O Refugio de alta montafia a € m} O O m}
Baterias sanitarias e O ]
d. De senvicio
] Estacionamientos ] e O O ] [m]
e Otros O e: O O ] [m|
Observaciones:  texto
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler v venta de equipo Venta de aresanias v o Alquiler y venta de equipo O Venta de  artesanias o
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O  Cajero automatico O Otro O |Casade cambio O Cajero automatico O Otro
Especifique: Especifique:
Obsemvaciones:  texto
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO Sl NO O sh O
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado m} b. Alterado ] c. En proceso de deterioro d. Deteriorado m}
Observaciones:  texto
6.1.1 Factores de alteracidn y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrdpicos / Antropogénicos (M)
. a. Actividades agricolas y . c. Actividades extractivas /
a. Erosidn O ganaderas O b. Actividades forestales ] mineria O
b. Humedad d. Actividades industriales m} e. Negligencia / abandono f. Huagquearia O
. . h. Condiciones de usoy . .
. Deszastres naturales O g. Conflicto de tenencia O o O i. Falta de mantenimiento
exposicidn
d. Flora/Fauna O s Co_mammacmn del k. Generacidn de residuos | Expansidn urbana O
ambiente
e.Clima m. Conflicto politico / social O n. Desarrollo industrial O 0. Vandalismo O
. P comercial .
Otro O Especifique:  texio
Observaciones:  texto
6.2 Entorno (U)
a. Consernvado O b. Alterado c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O
Observaciones:
6.2.1 Factores de alteracidn y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrdpicos / Antropogénicos (M)
. a. Actividades agricolas y - c. Actividades extractivas /
a. Erosidn ] ganaderas b. Actividades forestales mineria
b. Humedad [} d. Actividades industriales [} e Megligencia/ abandono O f Huaguearia O
. . h. Condiciones de usoy . -
c. Desastres naturales O g. Conflicto de tenencia [} o O i. Falta de mantenimiento O
exposicidn
d. Flora/Fauna O grggirzﬁtrsmacmn del k. Generacidn de residuos |. Expansidn urbana O
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n. Desarrollo industrial /

) . ) o ) | .
e. Clima m. Conflicto polttico/social O comercial 0. Vandalisma O
Otro O Especifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractive [
_— b. Fecha de
a Declarante: b. Denominacidn: > ¢ Alcance:
declaracion:
Observaciones:
1. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA | NO SO
1.1 Servicios Basicos
a. En ¢l atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: Agua
Especifique: Especifique:
Energia eléctrica; Energia eléctrica
Especifique: Especifique:
Saneamiento: O Saneamiento:
Especifique: Especifique:
Disposicidn de Disposicidn de
desechos desechos
Especifique Especifique
Observaciones:
7.2 Seiialética en el atractivo O
— 1 7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
Amﬁlénte 7.2.2. Tipo
b.Aluminio c.Otro Especifique B R M

Pictograma de atractivos naturales

Pictograma de atractivos culturales

Pictograma de actividades turisticas

; Pictograma de senvicios de apoyo O O O
En areas
urbanas
O Pictogramas de restriccidn m} m} O
Tdtems de atractivos turisticos O O O
Tatems de sitio ] O O
Tdtems direccionales O O O
Pictograma de atractivos naturales O O O
Pictograma de atractivos culturales m} m} O
Pictograma de actividades turisticas m} m} O
Pictograma de senvicios de apoyo m} m} O
Pictogramas de restriccion m} m} O
; Sefiales turisticas de aproximacidn O O O
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos ] O O
O
Panel informativo de atractivos O O O
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Panel informativa de atractivos ] O O
Panel informativo de direccionamiento hacia o o O
atractivos, semvicios y actividades
Mesas interpretativas O ] ]
Tdtem de sitio m} O O
Tétem de direccionamiento ] O O
Letreros B L
infarmativos | e informacidn botanica a [} O
O Normativas de concienciacién ] O O
Sefialética
interna de
seguridad |Proteccidn de los elementos del atractivo O O O
O
Otros O
Observaciones:
7.3 Salud (mas cercano) (M)
a. En el atractive O b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica 0 Hospital o Clinica ]
Puesto/ Centro de Puesto/ Ceniro de
salud salud
=3 =]
o o
. = . =
Dispensario médico (] = Dispensario médico [m] =
Botiquin de primeros o Botiquin de primeros O
auxilios auxilios
Otros O Otros [m]
Observaciones:
7.4 Seguridad (M) O
a. Privada O
b. Policia nacional o
o
c. Policia metropolitana / Municipal O =
d. Otra ]
Observaciones:
1.5 Servicio de comunicacion de uso piblico (M)
a. En el atractive O b. En la ciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) Conexion a internet (M) Telefonia (M) Conexidn a internet (M) &1
Fija m} Linea telefdnica m} Fibra dptica [} Fija Linea m] Fibra dptica m}
! P ! telefdnica P
Mavil Satélite m} Redes inaldmpricas O Mavil Satélite m} Redes inaldmbricas
Satelital O Telefonia mavil Satelital O Telefonia mavil
Observaciones:
Radio portatil {U) ]
De uso exclusivo para el visitante m} De uso Exclus'f;s;r: comunmeacion O De uso exclusivo en caso de emergencia m}
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) m}
Deslaves O Sismos Erupciones volcanicas O Incendios forestales ]
Sequia O Inundaciones Aguajes O Tsunami (]
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¢Existe un 'p\an de contingencia en o Institucjén que Mombre  del Afio . de
caso de catastrofes? elaboro el documento documento: elaboracion:
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES Sl O NO O sn O
a. ¢,El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? SO NO Afio de elaboracidn: 2016
b. ;El atractivo se encuentra dentro de I3 planificacion turistica territorial (GAD S)? Sl O NO Especifique:
C. ;Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? = MO Especifique:
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? = MO Especifique:
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Sl NO O SO
9.1.1En el Agua (M)
a. Buceo ] b. Kayak de mar ] c. Kayak lacustre ] d. Kayak de Rio ] e. Surf [m]
f. Kite surf O g. Rafting O h. Snorkel O i. Tubing O j.Regata [m}
k Paseo en panga ] |. Paseo en bote m.Pasecenlancha O :CE;‘;S; en moto ] 0. Parasailing [m]
p. Esqui acuatico O q. Banana flotante O 1. Boya O 5. Pesa deportiva O Otre O
Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) O
a. Alas Delta O b. Canopy O c. Parapente O d Ofro O
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafiismo O b.Escalada O c Senderismo d. Cicloturismao O e Canyoning O
a. Montafiismo O Db .Escalada O ¢ Senderismo d. Cicloturismo O e Canyoning O
Euiig\;racwén g [m] %e‘\cﬁg\gﬁfadses O h.Cabalgata i. Caminata O ] Camping ]
 Picnic O ;gﬁﬁ:wamén de flora ;nétgt;sewacién de n. Otro O
Observaciones:
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)
9.2.1 Tangibles e intangibles
a. Recorridos guiados O b. Recorrido autoguiados O c Visita atalleres artisticos O
h. Participacién en talleres artisticos O d. Visita a talleres artesanales O i Participacidn en talleres artesanales O
tee.mL]E;gt?s;c;o::;tu:r;éticas permanentes, O Erlizg}?:\ab“::i:n de piezas, muestras, obras, etc, i. Actividades vivenciales ylo lidicas O
g. Presentaciones o representaciones envive O h. Muestras audiovisuales O g Fotografia
j. Degustacidn de platos tradicionales a |. Participacidn de la celebracidn O m. Compra de artesanias a
n. Convivencia O o Medicina ancestral O Ofro [m]
Observaciones:
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10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO

SI NO sn

10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)

i Existe un plan de promocidn turistica cantonal? Sl o NO o Especifique:
£El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocidn turistico cantonal? I m} NO m}
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocidn
a. Pagina WEB URL:  hmp://www.gobemnacionzamora.gob.ec/canton-el-pangui-2/
b. Red Social (] Mombre
c. Revistas Especializadas m} MNombre
d. Material POP (] Mombre
e. Oficina de Informacidn Turistica Mombre
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) O MNombre
g. Asistencia a ferias turisticas m} MNombre
h. Otro [m] Mombre:

Observaciones:

discapacidades

10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) Sl NO O Especifique:
Observaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) SO NO SN 0O
11.1. Frecuencia de visita segan datos estadisticos O
& cPosee un sistema de registro de st O NO Tipo: Digital O Papel O Afios de registro
visitantes® P g P 9
b. i Se genera reporte de estadisticas de visita al atractiva? Sl ] NO Frecuencia de los reportes:
c. Temporalidad de visita al atractivo
@ @
Alta (meses) O = o
= 2=
S ]
i gs
Baja (meses) m] = z2=
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales  Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
Ciudades de origen Paises de origen
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave O
Mombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda segln dias de visita O Demanda segln frecuencia de visita O
Lunes a Fines de Dias feriados Permanente m] Estacional Esporadica [m] Inexistente O
viernes semana e
Observaciones:
12. RECURSO HUMANO 51 O NO SN O
:ig;:loero de personas a cargo de la administraciéon y operacion del O d. Nimero de personas especializadas en turismo o
e. Mumero de personas con nivel de . - g. Numero de personas que manejan alglin
instruccion (M) O f. Numero de personas capacitadas por tematica (M) [m} de Idiomas (M) [m}
Primaria Secundaria Primeros Auxilios Hospitalidad Inglés Aleman
Tercer Nivel Cuarto Nivel Atencidn al Cliente Guianza Francés Italiano
Otro Sensibilzacion de Otro Chino Otro

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)
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14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente:  Observacion Directa

c. Ubicacion grafica del Atractivo

Fuente:  Google Earth Pro

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y Nombre Enith Andreina Castillo Gaona|Apellido y Nombre Lic. Diana Nagua Apellido y Nombre Lic Diana Nagua
Insfitucién UNL Institucidn UNL Instiucion UNL
Cargo Autora de Tesis Cargo Directora de Tesis Cargo Directora de Tesis
Correo Eleclrénico a"“mmm‘::lm 2L\ carmeo Elecirbnico diananagua zicom |Correo Eledrénico diananagua3@gmai.com
Teléfono 0994093340 ’Telé!ono 0999097470 Teléfono 0999097470

i N\ — AT
Firma e Firma jg T e Firma [v,»,» \UJ i

— \\"M' =

Fecha Marzo del 2018 Fecha Marzo del 2018 Fecha Marzo del 2018

Fuente: Observacion Directa
Elaboracién: Enith Andreina Castillo

Gaona
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Ficha Fiestas de Parroquializacion de Zurmi

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cddigo del atractivo:

Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

T
T
m
:
T
T
T
)
T
m
m

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Canton 2.3 Parroquia

2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nimero 2.7 Transversal

T
@
17

[

2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)

2.11 Informacion del administrador

a. Tipo de Administradar: Piblico b. Mombre de la Institucién:  Junta Parroquial de Zurmo

" Mombre 98l 5 antos Jiménez d. Cargo que ocupa: Pre e de la Junta

Administrador: S S -largo q pa: e de laJ

e. Teléfono / Celular: (+593) 039082 f. Correo Electrdnico: zurmi@live.com
Observaciones:  |texto

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatologicas
a. Clima: Subtropical muy himedo b. Temperatura(®*C}): 22°C c. Precipitacidn Pluviométrica (mm}: 2000mm
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractive (U)

a. Cultura b. Maturaleza m} . Aventura O

3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico

a. Pristing O b. Primitive O c. Ristico MNatural O d. Rural O e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencidn . Atencidn
a. Tipo de Ingreso =
Ingreso Salida Todos los dias TGS d? semanay Solo dias hibiles Otro Especificar
feriados
Libre 8:00 O (] O 24 de Septie &
Restringido O 0:00 0:00 [m] O [m] [m] texto
Pagado O 0:00 0:00 m} O O m} texto
d. Maneja un sistema de reservas: O Efectivo m] Dlna:ro_ Depéslt_o O Tarjeta de Débito O
: : f Forma de Electronico Bancario
] o Pago: .
e. Precio: Desde 10 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito O  Transferencia Bancaria O Cheque O

g. Meses recomendables de visita: texto

Observaciones: texto
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4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl NO O si ]
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de senicios):
b. Distancia desde la ciudad K c  Tiempo estimado de himin d. Coordenadas Lat- Lon.-
o0 poblado més cercano: desplazamiento en auto: (grades decimales): . ong..
Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio  Coordenada de fin DIS(E:)CIE Tipo de material Estado
a. Primer orden
a. Terrestre (M) O
0. Segundo orden
c. Tercer orden
Observaciones:
. Puerto / Muglle Puerto / Muelle de
Maritimo o de partida Llegada
o [=]
- Puerto / Muglle = Puerto / Muelle de =
b. Acudtico (U) O Lacustre O . = =
de partida n Llegada -
Fluial O Puerta / Muelle Puerto / Muelle de
de partida Llegada
Observaciones:
c.Aéreo (U) O Nacional: O Internacional: O
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 O d Tax e. Moto taxi O f Teleférico O
g.Lancha O h Bote O i Barco O j Canca O k. Avidn O | Avioneta O
m. Helicoptero 0 n. Otro O Especifigue
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)

c. Frecuencia

a. Nombre de la cooperativa o asociacidn que

TERE € S d. Detalle (Traslado origen / destino)

b. Estacidn /terminal

Diaria
Semanal
Mensual
Eventual

O [} [}

] O O

4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)

Discapacidad Discapacidad Dicapacidad Discapacidad Intelectual o d.Noes
General o Fisica Visual Auditiva o Psicosocial accesible o
Observaciones:
4.5 Sefializacion
a. Sefializacién de aproximacidn al atractivo Estado (U) Bueno O Regular Malo O

Observaciones:
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5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS SI @ NO O s o
5.1 Planta turistica (M)
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
- - 2 ESTanlecimien - -
[ Establecimientos Nimera de Mumera de S Nimera de MNamero de
Alojamiento registrados Habitaciones Plazas Alojamiento o iE Habitaciones Plazas
reqistrada
Hotel O Hotel m}
Hostal Hostal
Hosteria O Hosteria m}
Hacienda Turistica ] Hacienda Turistica O
Lodge O Lodge O
Resort O Resort m}
Refugio O Refugio O
Campamento Campamento
Turistico Turistico
Casa de Huéspedes 0O Casade Huéspedes O
Obsemvaciones: Observaciones:
Alimentos y Establecimientos MNimerode  Mimerode |Alimentosy Establecimientos Mimerode  Ndmero de
bebidas registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes Restaurantes
Cafeterias O Cafeterfas O
Bares O Bares O
Fuentes de soda O Fuentes de soda O
Observaciones: Observaciones:
Agencias de Viaje m} Establecimientos registrados Agencias de Viaje O Establecimientos registrados
Mayaristas ] Mayoristas O
Internacionales O Internacionales O
Operadoras ] Operadoras O
Obsemvaciones: Observaciones:
Guia Local Nacional NEE Cultura Guia Local Macional FEEUTE Cultura
Especializado Especializado
O Aventura ] Aventura
Obsenaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
. ; . L i Estadao (U
Categoria (M) Tipa (M) Cantidad Coordenadas Administrador Acce_swblhdad SEED L,
universal B R
Punto de Infarmacidn [m] O
I-Tur O O [m| O O
a.Deapoyoala .
gestion turistica Centro de interpretacion O O [m} ] O
Centro de facilitacidn turistica O O [m| O O
Centro de recepcidn de
visitantes s o o o s
Garitas de guardiania O m} O O O
i Miradores O O O O [}
b. De observacion y
vigilancia T d tamiento d
avo;;es e avstamiento de O o o o
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Torres de vigilancia para "
o salvavidas . : o o o |
Senderos O e O [m| O O
Estaciones de sombra y
] e ] [m] ] O
. Derecorridoy  |d9escanso
descanso i
Areas de acampar O e O O m} [}
O Refugio de alta montafia O e ] O m} O
Baterias sanitarias Pa m] m}
d. De senicio
O Estacionamientos m} & m} [m} O O
e.Otros O C O [m| O O
Obsemvaciones:  fexio
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) m}
a. En el Atractivo O b. En la ciudad o poblado cercano
Alguiler y venta de equipo Venta de aresanias v o Alguiler y venta de equipo Venta de  artesanias o
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O  Cajero automatico O Otro O ([Casa de cambio 0O Cajero automdtico Otro O
Especifique;  texto Especifique: texo
Obsemvaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO NO O S 0O
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado O b. Alterado . En proceso de deterioro O d. Deteriorado O
Obsemvaciones:  texto
6.1.1 Factores de alteracidn y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrdpicos / Antropogénicos (M)
. a. Actividades agricolas y - c. Actividades extractivas /
a. Erosidn O ganaderas [m| b. Actividades forestales [m| mineria O
b. Humedad O d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono [m} f Huaguearia [m}
. . h. Condiciones de usoy -
c. Desastres naturales O g. Conflicto de tenencia O - O i. Falta de mantenimiento O
exposicidn
d. Flora/Fauna O s Co_mammacmn del O k. Generacidn de residuos O |. Expansidn urbana
ambiente
; - - T DESArrollo Indusinar’ ;
e Clima [} m. Conflicto politico / social O comerdial [} 0. Vandalismo O
Ofro O Especifique: texto
Observaciones:  texto
6.2 Entorno (U)
a. Conservado O b. Alterado . En proceso de deterioro m} d. Deteriorado O
Observaciones:  texto
6.2.1 Factores de alteracidn y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrdpicos / Antropogénicos (M)
. a. Actividades agricolas y . c. Actividades extractivas /
a. Erosidn O ganaderas m} b. Actividades forestales m} mineria O
b. Humedad ] d. Actividades industriales ] e. Megligencia / abandono m} f. Huaguearia m}
. . h. Condiciones de usoy . .
c. Desastres naturales ] g. Conflicto de tenencia ] . O i. Falta de mantenimiento O
exposicidn
d. Flora/Fauna [} ) Contamlnacmn del [} k. Generacion de residuos [} |. Expansidn urbana
ambiente
; - ; n. Desarrollo industrial / ;
e. Clima ] m. Conflicto politico / social ] comerdial ] 0. Vandalismao m}




Otro m} Especifique:
Observaciones:
6.2 Entorno (U)
a. Conservado O b. Alterado c. En proceso de deterioro [} d. Deteriorado O

Observaciones:

6.2.1 Factores de alteracidn y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M)

6.2.1.2 Antrdpicos / Antropogénicos (M)

a. Actividades agricolas y

c. Actividades extractivas /

a. Erosidn ] ganaderas ] b. Actividades forestales O mineria O
b. Humedad O d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia [m]
. . h. Condiciones de usoy . -
. Desastres naturales [} g. Conflicto de tenencia [} o O i. Falta de mantenimiento [m}
exposicidn
d. FloraiFauna m} I Contaminacion del [} k. Generacidn de residuos O |. Expansidn urbana
ambiente
) " } n. Desarrollo industrial / )
e Clima [} m. Conflicto politico / social O comercial [} 0. Vandalismo O
Ofro O Especifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo O
. . . b. Fecha de X
a. Declarante: b. Denominacidn declaracion: C. Alcance:
Obsemvaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl NO O SO
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua Agua
Especifique: Especifique:
Energia eléctrica: Energia eléctrica
Especifique: Especifique:
Saneamiento: Saneamiento
Especifique: Especifique:
Disposicidn de Disposicidn de
desechos desechos
Especifique: Especifique:
Obsenvaciones:
1.2 Sefialética en el atractivo O
e 7.2.3. Materialidad 7.2.4 Estado
Ambiente TEL T
a. Madera D.Aluminio c.0tro Especifique B R ]
Pictograma de atractivos naturales ] O O
Pictograma de atractivos culturales m} m} O
Pictograma de actividades turisticas m} O O
a Pictograma de senicios de apoyo m} m} O
En dreas
urbanas
O Pictogramas de restriccidn m} m} O
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Tétemns de atractives turisticos O O ]
Tétems de sitio O O ]
Tétems direccionales O O ]
Pictograma de atractivos naturales O O O
Pictograma de atractivos culturales m} O O
Pictograma de actividades turisticas m} O O
Pictograma de senvicios de apoyo m} O O
Pictogramas de restriccian m} O O
; Sefiales turisticas de aproximacion O O |
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos O O ]
O
Panel informativo de atractivos O O ]
Panel informativo de direccionamienta hacia O O o
atractivos, servicios y actividades
WMesas interpretativas O O ]
Tdtem de sitio O O O
Tdtem de direccionamiento O ] O
Letreros ) . .
infarmativos |D'e informacién botanica O O O
O Normativos de concienciacidn O ] O
Sefialética
interna de
seguridad |Proteccidn de los elementos del atractivo O O O
O
Otros O

Observaciones:

7.3 Salud (mas cercano) (M) O

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Hospital o Clinica ] Hospital o Clinica ]
Puesto / Centro de Puesto / Centro de
salud salud
o o
m m
. . P = . - B
Dispensario médico O = Dispensario médico [m} =
m m
€ [
Baotiquin de primeros o Botiquin de primeros o
auwlios auxilios
Otros O Otros O
Observaciones:
7.4 Seguridad (M) O
a. Privada O
b. Policia nacional o
o
o
c. Policia metropolitana / Municipal O =
d. Otra ]
Observaciones:
1.5 Servicio de comunicacion de uso piblico (M)

a. En el atractive

b. En la ciudad o poblado mas cercane O

Telefonia (M)

Conexidn a intemet (M)

Telefonia (M)

Conexidn a internet (M) ¥
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Fija Linea telefénica Fibra dptica O Fija :_e"lneignica Fibra dptica O
Mavil Satélite O Redes inaldmbricas Méwil Satélite ] Redes inaldmbricas
Satelital [} Telefonia mavil Satelital O Telefonia mavil
Obsemvaciones:
Radio portatil (U) O
De uso exclusivo para el visitante 0O De uso EXC‘US‘?;;?{: comunicacion De uso exclusivo en caso de emergencia O
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) O
Deslaves O Sismos | Erupciones volcanicas O Incendios forestales O
Sequia O Inundaciones O Aguajes O Tsunami O
;Existe un ’plan de contingencia en O Instituqdn que MNombre  del Afio . de
caso de catastrofes? elabord el documento. documenta: elaboracion
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES SI O NO O SO
a. ¢El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? s 0O NO O Afio de elaboracidn: 2016
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de 1a planificacion turistica territorial (GAD 'S)? s 0O NO O Especifique:
. ¢ Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? sl O NO O Especifique:
d. ;Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? sl O NO O Especifique:
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Si NO O sShoO
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) O
9.1.1 En el Agua (M} O
a. Buceo O b. Kayak de mar O c. Kayak lacustre ] d. Kayak de Rio [m} e Surf [m}
f. Kite surf O g. Rafting O h. Snorkel ] i. Tubing [m} j. Regata [m}
k. Paseo en panga O |. Paseo en bote O m.Paseoenlancha O gcia?t?f; en moto [m} 0. Parasailing [m|
p. Esqui acuatico O g. Banana flotante O r.Boya ] 5. Pesa deportiva [m} Ot O
Obsemvaciones:
9.1.2 En el Aire (M) O
a. Alas Delta O b. Canopy O c. Parapente ] d Otro [m}
Obsemvaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M) O
a. Montafiismao O b Escalada O ¢ Senderismo [m} d. Cicloturismo O e Canyoning O
fc.ulig\;raciﬁn de %;‘;?;\gs\?::s h. Cabalgata O  i.Caminata O  j. Camping O
& Picnic O ;gﬁﬁ:r\aacién de flora O ;nétgt;sewacwﬁn de O noto O
Obsemvaciones:
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9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) O

9.2 1 Tangibles e intangibles [

a. Recorridos guiados ] b. Recorrido autoguiados O c Visita atalleres artisticos O
h. Participacién en talleres artisticos ] d. Visita atalleres aftesanales O  i.Participacidn en talleres artesanales O
;mpE;crpaTesisc;n:Veesmu:;nSéticas permanentes, O Lringizi:Esn de piezas, muestras, obras, efc, O i Acividades vivenciales yio lidicas O
g. Presentaciones o representaciones enviva [0 h. Muestras audiovisuales O g.Fotografia O
J. Degustacién de platos fradicionales | . Participacién de 13 celebracidn 0O  m. Compra de artesanias O
n. Convivencia m] 0. Medicina ancestral O Otro O texto

Observaciones:

10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO

sl O NO O s 0O

10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)

¢ Existe un plan de promocidn turistica cantonal? sl o no O Especifique: texio
¢ Existe un plan de promocidn turistica cantonal? Sl a no O Especifique:
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocidn turistico cantonal? S| O NO O

Medio Promacional

Direccidn y nombre de los medios promocionales

Periodicidad de la promocidn

a.Pagina WEB O URL:

b. Red Social ] MNombre:
. Revistas Especializadas O MNombre:
d. Material POP ] MNombre:
e. Oficina de Informacidn Turistica ] MNombre:

f Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) O MNombre:

g. Asistencia a ferias turisticas ] MNombre:

h. Ctro O MNombre:

Observaciones:  texic

10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) 51 0O NO Especifique: texio
Observaciones:  texdo
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) Sl O NO sh O
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos O
a ;Posee un sistema de registro de s 0O NO O Tipe: Digital O Papel [ Afios d "
visitantes? Ipo: Uigita ape fios de registro
b. ;Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? s 0O NO O Frecuencia de los reportes:
c. Temporalidad de visita al atractivo
= a
Alta (meses) [} Z o8
= 2
2 @
B oy E=
aja (meses) O 5 2=
d. Llegada de turistas
O Turista nacional Llegadas mensuales  Total anual O Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual

Ciudades de origen texta

Paises de origen
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texto

texto

Observaciones:  fexto

11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave d
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: +593
Demanda sequn dias de visita O Demanda seqln frecuencia de visita 0
Lunes a Fines de Dias feriad 0 lp " 0 Estagoral [ Esporid 7 nesistente 1
Jiemes 0 samana jas feriados 0 ermanente staciona sporadica nexistente

Obsenvaciones:  fexto

12. RECURSO HUMANO

Sl NO O sh o

a. Nimero de personas a cargo de la administracion y operacion del

— 0 |d.NGmero de personas especializadas enturismo O

& Nu’meroigzﬁjcr;grrw]a(;;on nivel d2 f Nimero de personas capacitadas portematica (M) O o Nimer szri;]igransagﬁraneﬁn . O
Primaria 0 Secundaria 0 |Primeros Auilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 |Atencidn al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 faliano

Otro texto Zi’;'ﬁ;";ggg:s de Otro fedo [Chino ) o fexto

Obsemvaciones:  texto

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (300 caracteres)

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)
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c. Ubicacion grafica del Atractivo

Fuente:  Google Earth Pro

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
ApellidoyNombre  Enith Andreina Casfillo Gaonal|Apellido y Nombre Lic. Diana Nagua Apeliido y Nombre Lic. Diana Nagua
Insfitucion UNL Institucidn UNL Instucidn UNL
Cargo Autora de Tesis Cargo Directora de Tesis Cargo Directora de Tesis
Correo Electrénico %’M Camreo Electrdnico diananagus icom [Comeo Eledrénico diananagua3@gmai.com
Teléfono 0994093940 Teléfono 0999097470 Teléfono N 0999097470
Firma (@@ Firma 1{] U.l? Firma r///{m\j‘

Fecha Marzo del 2018 Fecha Marzo del 2018 Fecha : Marzo del 2018

Fuente: Observacion Directa
Elaboracién: Enith Andreina Castillo

Gaona
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Ficha Playas de Zurmi

FICHA PARA EL | EVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractivo:

Provincia Cantdn Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico

1.2 Categoria 1.4 Subtipo
2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Canton 2.3 Parroquia

2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura {msnm)

2.11 Informacion del administrador

a. Tipo de Administrador:

b. Nombre de |a Institucidn:

C. Nombre
Administrador:

del

ménez d. Cargo que ocupa:

. Teléfono / Celular:

f. Correo Electrénico:

zurmi@live.com

Observaciones:  texto

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatologicas

a. Clima: Subtropical- muy humedo b Temperatura(®C).  17°C 2 22°C ¢ Precipitacidn Pluviométrica (mm): 2000
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura m} b. Maturaleza c. Aventura O
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a, Pristing O b. Primitivo O c. Ristico Natural O d. Rural e.Urbano O
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencidn c. Atencion
a. Tipo de Ingreso —
: . ines de semanay P ;
Ingreso Salida Todos los dias TrEiEE Solo dias habiles Otro Especificar
Libre ] 22 O O O g,
Restringido O [m} O O ] e
Pagado O [m] O O O B
d. Maneja un sistema de reservas: Efactivo O Dinero [m] Depdsito ] Tarjeta de Débito O
) ] ) f Forma de Electrénico Bancario !
Pago: L
e. Precio: Desde Hasta Tarjeta de Crédito O  Transferencia Bancaria O  Cheque O

g. Meses recomendables de visita: Febrero, Septiembre y Diciembre

Observaciones:
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4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO sl NO O s O
a. Mombre de la ciudad o poblado mds cercano (Que presente condiciones minimas de senvicios): z
b. Distancia desde la ciudad s m & Tiempo  estimado de himin d. Coordenadas Lat Long. -7BEE1572
0 poblado mas cercano: desplazamiento en auto: (grados decimales): . o ong.. SiEERns
Observaciones:  E e Zurmi s &
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio  Coordenada de fin DITE_Q}CIE Tipo de material Estado
a. Primer orden 56 B
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden 8 B
c. Tercer orden empe Re

Observaciones:

Maritima O Puerto / Muelle . Puerto / Muelle de .
de partida B Llegada o
o o
- Puerto / Muelle R = Puerto / Muelle de =
b. Acudtico (U) O Lacustre [} de partida texto E Llsgada E
Fluvial O Puerto / Muelle . Puerto / Muelle de
de partida . Llegada
Observaciones: g
c. Aéreo(U) O Macional: O Internacional: ]
Observaciones:  texto
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus O b.Buseta c. Transporte 4x4 O dTad e. Moto tax O 1 Teleférico O
g Lancha O h Bote O i Barco O j Canoa m} k. Avidn O | Avioneta O
m. Helicdptero 0 n. Otro O Especifique
Observaciones:  texto
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)

c. Frecuencia

a. Nombre de |a cooperativa o asociacion que

- b. Estacidn /terminal K] = T d. Detalle (Traslado origen / desting)
presta el servicio = = 3 =
® @ =
= E = @
= 3 = i
Cooperativa L Esta O O O |De aazZu
Coopera Cariamanga g O ] O |DesdeZa az

fzaza texto O a O

4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) O

Discapacidad Discapacidad Dicapacidad Discapacidad Intelectual o d.Noes
General = Fisica Visual Auditiva Psicosocial o accesible o
Observaciones:  fex
4.5 Sefializacion
a. Sefializacidn de aproximacidn al atractive O Estado (U) Bueno ] Regular Malo [}

Obsernvaciones:
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5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS | NO 0O s O
5.1 Planta turistica (M)
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Aloiamiento Establecimientos Nimero de  MNumero de Aloiamiento ts[aftsglm\en Mimerode  Nimero de
I registrados Habitaciones Plazas I . Habitaciones Plazas
renistrado:
Hotel O Hotel O
Hostal Hostal
Hosteria O Hosteria O
Hacienda Turistica [m] Hacienda Turistica O
Lodge [} Lodge m}
Reson ] Resort ]
Refugio m| Refugio m|
Campamento o Campamento o
Turistico Turistico
Casa de Huéspedes O Casa de Huéspedes O ‘ ‘ ‘
Observaciones: Observaciones:
Alimentos y Establecimientos Ndmero de Nimero de | Alimentos y Establecimientos Ndmero de Nimero de
bebidas registrados Mesas Plazas bebidas registrados Wesas Plazas
Restaurantes Restaurantes
Cafeterias O Cafeterias O
Bares Bares
Fuentes de soda O Fuentes de seda [
Observaciones: Observaciones:
Agencias de Viaje O Establecimientos registrados Agencias de Viaje O Establecimientos registrados
Mayoristas ] Mayoristas O
Internacionales ] Internacionales O
Operadoras m] Operadoras O
Observaciones: Observaciones:
Guia Local Macional Nac_ional Cultura Guia Local Macional Nac_ional Cultura
Especializado Especializado
O Aventura [} Aventura
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
. : : ; Accesibilidad Estado (U)
Categoria (M Tipo (M Cantidad Coordenadas Administrador ]
(L) ERLL) universal B R M
Punto de Informacidn O O O O a
-Tur O a o O m]
a.Deapoyoala ) .
gestian turistica Centro de interpretacidn O O O O O
O Centro de facilitacién turistica O O O O ]
Centro de recepcién de
visitantes a o o o o
Garitas de guardiania O O O O ]
. Miradares O O [} O [}
b. De observacion y
vigilancia Tomes de avistamiento de
aves O O O O ]
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Torres  de  vigilancia  para ~
o salvavidas O O O o o
Senderos GAD P m} m} m} [m]
Estaciones de sombra v
O e O O ] ]
c Derecorridoy ~ |d€scanso
descanso .
Areas de acampar m] 0 0 texto m} m} m} m}
Refugio de alta montafia m] 0 0 texto ] O m} m}
Baterias sanitarias O 2 0 GAD [m] O m} [m]
d. De sernvicio
= Estacionamientos m} 0 0 exto m} [m} m} O
e Otos O 0 0 texto (] O O O
Observacianes: texto
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
a. En el Atractivo O b. En la ciudad o poblado cercano
Alguiler y venta de equipo O Venta de artesanias y O Alguiler y venta de equipo Venta de artesanias ¥ o
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O Cajero automatico O Otro O |Casade cambio O Cajero automatico Otro
Especifigue:  texto Especifique:  Dos bancos
Observaciones: est encuentra ece alat e encuentra el afra enZ
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO Sl NO O s 0O
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado b. Alterado (] c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O
Observaciones:  Esta conservado pues a es s guna e al
6.1.1 Factores de alteracidn y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M} 6.1.1.2 Antrdpicos / Antropogénicos (M)
" a. Actividades agricolas y " c. Actividades extractivas /
a. Erosidn m} ganaderas b. Actividades forestales ] mineria [m]
b. Humedad [m] d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono ] f Huaquearia ]
D " tural o Conflicta de t h. Condiciones de usoy O Falta d teni " O
c. Desastres naturales 0. Conflicto de tenencia exposician i. Falta de mantenimiento
J. Contaminacién del . . .
d. Flora/Fauna O ambiente k. Generacion de residuos O |. Expansion urbana O
. . p . n. Desarrollo industrial / .
e. Clima ] m. Conflicto politico / social comercial O 0. Vandalismo O
Otro O Especifique:
Observaciones:  texto
6.2 Entorno (U)
a. Consenvado b. Alterado O c. En proceso de deterioro [m} d. Deteriorado ]
Observaciones:  texto
6.2.1 Factores de alteracidn y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
. a. Actividades agricolas y - c. Actividades extractivas /
a. Erosidn ] ganaderas b. Actividades forestales ] mineria O
b. Humedad [} d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono [} f. Huaguearia O
. h. Condiciones de usoy . .
c. Desastres naturales [} g. Conflicto de tenencia o O i. Falta de mantenimiento O
exposicidn
J. Contaminacidn del ., . .
d. Flora/Fauna [} . k. Generacion de residuos [} |. Expansidn urbana O
ambiente
) ) p } n. Desarrollo industrial / )
e. Clima [} m. Conflicto politico / social comercial O 0. Vandalismo O
Otro ] Especifique:  texio
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Observaciones:

6.2 Entorno (U)

a. Conservado b. Alterado O

c. En proceso de deterioro [m]

d. Deteriorado

Observaciones:

6.2.1 Factores de alteracidn y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
- a. Actividades agricolas y . c. Actividades extractivas /
a. Erosidn O ganaderas O b. Actividades forestales m} mineria O
b Humedad O d. Actividades industriales (] e Megligencia / abandono m] f Huaguearia O
" . h. Condiciones de usoy . .
c. Desastres naturales O g. Conflicto de tenencia [m] : [m] i. Falta de mantenimiento O
exposicidn
. Contaminacidn del . .
d. Flera/Fauna O ambiente O k. Generacion de residuos O I. Expansidn urbana O
cii o Conflicto politico / social [ n. Desarrollo industrial / O Vandali o
. Clima m. Conflicto politico / socia comercial . Vandalismo
Qtro O Especifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo O
. N b. Fecha de .
a. Declarante: b. Denominacidn: declaracion: c. Alcance:
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl NO O SO
1.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano O
Agua: Agua m}
Espedcifique: Especifique
Energia eléctrica: Energia eléctrica m}
Especifique: Especifique:
Saneamiento: Saneamiento: ]
Especifique: Especifique:
Disposicidn de Disposicidn de
desechos desechos
Especifique: Especifique:
Obsenvaciones:
1.2 Sefialética en el atractivo O
e 7.2.3. Materialidad 7.2.4 Estado
Ambiente TEEED
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B ]
Pictograma de afractivos naturales ] O O
Pictograma de atractivos culturales ] O O
Pictograma de actividades turisticas ] O O
; Pictograma de senicios de apoyo O O O
En areas
urbanas 3
O Pictogramas de restriccidn ] O O
Tétems de atractivos turisticos ] O O
Titems de sitio ] O O
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Tdtems direccionales O O O
Pictograma de atractivos naturales ] ] ]
Pictograma de atractivos culturales O O O
Pictograma de actividades turisticas m} m} O
Pictograma de servicios de apoyo m} m} O
Pictogramas de restriccidn O O O
i Sefiales turisticas de aproximacidn O O ]
En dreas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos O O O
O
Panel informativo de atractivos O [m] [m]
Panel informativo de direccionamiento hacia o o o
atractivos, sernvicios y actividades
Mesas interpretativas m} m} O
Tdtem de sitio O O
Tdtem de direccionamiento O [m| O
Letreros A A
informativos |De informacidn botdnica O O O
O Normativos de concienciacidn O O O
Sefialética
interna de
seguridad |Proteccidn de los elementos del atractivo O O O
O
Otros O
Obsemvaciones:
7.3 Salud (mas cercano) (M) O
a. En el atractivo [0 b. En la ciudad o poblade mas cercano O
Hospital o Clinica ] Hospital o Clinica 0
Puesto/ Centro de o Puesto/ Centro de o
salud salud
= =
m o
- = ) o =
Dispensario médico m} = Dispensario médico O b=
- S - S
Botiquin de primeros O Botiquin de primeros o
auxilios auxilios
Otros O Otros O ‘ ‘
Observaciones:
7.4 Seguridad (M) O
a. Privada O
b. Policia nacional O o
=
o
c. Policia metropolitana / Municipal 0O =
d. Otra O
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacién de uso piblico (M) O
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano [
Telefonia (M) Conexidn a intemet (M) Telefonia (M) O Conexidn a internet (M) O
Fil Linea telefs Fibra pfi o | g |dnea O Fibradpl O
ija ineatelefdnica ibra dptica ija ielefanica ibra dptica
Mavil Satélite O Redes inaldmbricas O vl O Satélite O Redes inaldmbricas O
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Satelital m} Telefonia mavil Satelital m} Telefonia mavil m}
Observaciones:
Radio portatil (U} O
De uso exclusivo para el visitante O De uso exclusi;f:t;ir: comunicacién O De uso exclusivo en caso de emergencia O
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) O
Deslaves O Sismos m} Erupciones volcanicas m} Incendios forestales m}
Sequia m] Inundaciones m} Aguajes m} Tsunami [m]
&Existe un ’p\an de contingencia en O \nslituc’ién que Nombre  del Afig . de
caso de catastrofes? elabord el documento documento: elaboracion
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES Sl O NO O SO
a. ;El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? S O MO O Afio de elaboracion 2016
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de |a planificacidn turistica territorial (GAD"S)? sl 0O NO O Especifique:
c. ¢Existen normativas que se apliguen para el desarrollo de 13 actividad turistica en el atractivo? s O NO O Especifique:
d. ;Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractiva? s O NO O Especifique:
Obsemvaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) | NO O SN O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M)
a. Buceo m} b. Kayak de mar m] c. Kayak lacustre m} d. Kayak de Rio m] e. Surf m}
f Kite surf O g. Rafting ] h. Snorkel m} i. Tubing ] J.Regata m}
kPaseoenpanga [ | Paseoen bote m Paseoenlancha [ gcsaatff: BNMO g parasailing o
p. Esqui acudtico m} q. Banana flotante ] r. Boya m} 5. Pesa deportiva ] Otro O
Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) O
a. Alas Delta O b. Canopy O c. Parapente ] d Ofro [m}
Obsemvaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafiismo O b.Escalada O ¢ Senderismo m} d. Cicloturizsmo O e. Canyoning O
fc.ulziggoracién de m} %e}\c?;\gﬁ\?ad:s h. Cabalgata m} i. Caminata O  j Camping O
& Picnic Lgﬁﬁ:r\aacién de flora o ;r;tgt;sewaciﬁn de O noto o
Observaciones:
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) O
9.2.1 Tangibles e intangibles O
a. Recorridos guiados O b. Recorride autoguiados O ¢ Visita a talleres artisticos m}
h. Participacidén en talleres artisticos O d. Visita atalleres arftesanales O  i.Participacién en talleres artesanales O
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e. Exposiciones temdticas permanentes,

f. Exhibicion de piezas, muestras, obras, etc,

temporales y eventuales O originales O i Actividades vivenciales yio lidicas O
g. Presentaciones o representaciones envive [0 h. Muestras audiovisuales O g Fotografia O
j. Degustacion de platos tradicionales ] |. Participacion de la celebracidn O m. Compra de artesanias (]
n. Convivencia O 0. Medicina ancestral O Otro O
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO sl O NO O s 0O
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocidn turistica cantonal? Sl o no O Especifique:
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocidn turistico cantonal? S| O NO O
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pdgina WEB O URL:
b. Red Social O Mombre:
. Revistas Especializadas [m} Nombre:
d. Material POP [m] Nombre:
e. Oficina de Informacidn Turistica [m] Nombre:
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) O Nombre:
0. Asistencia a ferias turisticas [m} Nombre:
h. Otro [m] Nombre:

Observaciones:

10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) SI O NO Especifique:

Observaciones:

11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M)

51 0O NO @ - |

11.1. Frecuencia de visita segin datos estadisticos O
a ¢Posee un sistema de registro de s O NO O  Tipa Digitsl O  Papel O Afios de registro
visitantes? po- Lig P ’ g
b. ¢Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? 30 NO O Frecuencia de los reportes:
c. Temporalidad de visita al atractivo
@ @
Alta (meses) m} Z =
= o
= rE
I £ EE
Baja (meses) m} 2 Z=
d. Llegada de turistas
O Turista nacional Llegadas mensuales  Total anual O Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
Ciudades de origen Paises de origen
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave O
Mombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda seguin dias de visita O Demanda segun frecuencia de visita O
Lunes 3 Fines de Dias feriados Permanente [ Estacional [m| Esporddica [ Inexistente [0
viernes semana p
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Observaciones:  texto

12. RECURSO HUMANO sl O NO O s O

a. Mumero de personas a cargo de la administracidn y operacidn del 0

atractivo 0 |d. Numero de personas especializadas enturismoe O 0

0. Numero de personas que manejan algtin
de ldiomas (M)

. NUmero de personas con nivel de

instruccian (M) f. MUmero de personas capacitadas portematica(My 0O

Primaria 0 Secundaria 0 |Primeros Auzxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 |Atencidn al Clients 0 Guianza 0 Francés 0 laliano 0
Otro texto Sensibilizacion de ] Otro texto Chino ] Otro texto

discapacidades

Observaciones:  texto

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

En el margen del rio Nangaritza, de unos 600 m de longitud por 100 m de ancho, es una plataforma cubierta de arena fina. Es lugar propicio para recreacion. En
época de Carnavales es muy concurrido, pues hacen programas y para llegar a este lugar puede ir caminando, en bestia o en carro propio pues existe una
carretera de tierra, se recomienda ir con ropa adecuada y cdmoda.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente:  Observacion directa

c. Ubicacion grafica del Atractivo ?

~

>

a deyZUthgmi
), L\

&N

Fuente:  Google Earth Pro
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ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
ApellidoyNombre  Enith Andreina Casfillo Gaona|Apellido y Nombre Lic. Diana Nagua Apellido y Nombre Lic. Diana Nagua
Institucion UNL Institucidn UNL |instiucidn UNL
Cargo Autora de Tesis Cargo Directora de Tesis Cargo Directora de Tesis

2l acastillol’ ilc . . "
Correo Electrdnico Cormeo Electrénico iznan ic Correo Eleclrénico dianan ai.com
Teléfono 0994093940 Teléfono 0999097470 Teléfono 0999097470
/ ; \ T = \
| e |
Firma m Firma ( A .| Firma {élm\j
Fecha Marzo del 2018 Fecha Marzo del 2018 Fecha Marzo del 2018
Fuente: Observacion Directa
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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Ficha Malecén de Zurmi

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cddigo del atractivo:

Provincia Cantdn Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

1.2 Categoria 1.4 Subtipo
2. UBICA;:I(')N DELLA;RACTIV(; - — —
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
24 E;;rri:),_ ;;;l;r {; {__‘.;r;una 2.5 Calle Pr_inc-i|;a_l - 2.6 Numero _ -2_.7 Transversal
2.8 Latitud |g_.radus decimales) 2.9 Longi j I;]rados decimales) Click 3 2.10 Altura |ms:|m}

2.1 Informacion del administrador

a. Tipo de Administrador: Publico b. Mombre de la Institucidn:  GAD parroquia
c. Mombre del Camtne [rmdnes dC - Pre e de la Junta
Administrador: SElitEs SRS - Largo que ocupa: 2 :
. Teléfono / Celular: f. Correo Electrénico: zurmi@live.com

Observaciones:  fexto
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatologicas
a. Clima Subtropical- muy humedo b. Temperatura(®C): c. Precipitacidn Pluviométrica (mm);
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)

a. Cultura [} b. Naturaleza C. Aventura O

3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico

a. Pristing O b. Primitiva O ¢. Ristico Natural O d. Rural e Ubano 0O
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencidn c. Atencidn
a. Tipo de Ingreso p—
) . ines de semanay o )
Ingreso Salida Todos los dias RS Solo dias habiles Otro Especificar
Libre B:00 22:00 | O [} texto
Restringido ] 0:00 0:00 ] ] O ] texto
Pagado ] 0:00 0:00 O ] O ] texto
d. Maneja un sistema de reservas: O Efectivo O Dinero Depdsito O Tarjeta de Débite O
’ 1 : f Forma de Electranico Bancario J
. . | Page : . . .
&. Precio: Desde 0,00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito O  Transferencia Bancaria O Cheque a

g. Meses recomendables de wisita: Febrero, Septiembre y Diciembre

Observaciones:
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4. ACCESIBILIDAD ¥ CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO

Sl NO O

a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de senvicios):

b. Distancia desde la ciudad wm © Tiempo  estimado de himin d. Coordenadas Lat - Lona.-
o poblado mas cercano: desplazamiento en auto: (grados decimales)” - ong.
Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicic  Coordenada de fin DI?::_:)CIE Tipo de material Estado
a. Primer orden
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden
c. Tercer orden
Observaciones:
Maritima O Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
de partida Llegada
o o
- Puerto / Muelle k] Puerto / Muelle de k]
b. Acudtico (U) O Lacustrs ] ) = =
de partida - Llegada &
Fluvial O Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
de partida Llegada
Observaciones:
c. Aereo (U) ] Nacional: Internacional: ]
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M)
a Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 O dTax e. Moto taxi O 1 Teleférico O
g.Lancha O h.Bote O i Barco O j.Canoa m} k. Avidn O | Avioneta O
m. Helicdptera O n. Otro O Especifique
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Frecuencia
a. Nombre de_lg cooperaliva o asociacion que b. Estacidn / terminal o o ™ d. Detalle (Traslado origen [ destina)
presta el senvicio = c 3 El
m n =
£ E < @
= = i
O [m| O
O O ]
] ] O
] O O
] ] O

4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) O

General o Discapacidad Discapacidad Dicapacidad Discapacidad Intelectual o d.Moes
Fisica Visual Auditiva Psicosocial accesible
Observaciones:
4.5 Senalizacion
a. Sefializacidn de aproximacion al atractive O Estado (U) Bueno a Regular Malo O

Observaciones:

5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS

5.1 Planta turistica (M)

a. En el Atractivo

b. En la ciudad o poblado cercano
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EsTanlecimien

Aloiamiento Establecimientos MNumero de  Mimero de Aloiamiento tos Nimero de  Nimero de
) registrados Habitaciones Plazas 1 ; Habitaciones Plazas
reqistradn

Hotel O Hotel ]

Hostal 2 12 12 Hostal 3 41 7
Hosteria O Hosteria O

Hacienda Turistica O Hacienda Turistica O

Lodge O Lodge m}

Resort O Resort O

Refugio O Refugio O

Campamento O Campamento o

Turistico Turistico

Casade Huéspedes O Casa de Huéspedes O

Observaciones:

Obsemwaciones:

Alimentos y Establecimientos Mimerode  Mimerode |Alimentosy Establecimientos MNimerode  Nimero de
bebidas registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes 2 7 35 Restaurantes 2 7 4
Cafeterias O Cafeterias O
Bares 1 5 2 Bares 1 24
Fuentes de soda [m] Fuentes de soda [J

Obsemvaciones:

Observaciones:

Agencias de Viaje O Establecimientos registrados Agencias de Viaje O Establecimientos registrados
Mayoristas O Mayoristas (]
Internacionales O Internacionales ]
Operadoras O Operadoras m}
Observaciones: & Observaciones: &
Guia Local Nacional RECETE Cultura Guia Local Nacional aacen Cultura
Especializado Especializado
O Aventura O Aventura
Obsemvaciones: e Observaciones: g
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
; : Accesibilidad Estado (U)
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador e B R M
Punto de Informacidn 4 24 O O
I-Tur O € O o o O
a.Deapoyoala . .
gestién turistica Centro de interpretacidn O O O ] O
Centro de facilitacién turistica [0 & O O O O
Centro  de recepcién  de )
visitantes o : s s o s
Garitas de guardiania O & O O O O
. Miradores O & O [} O [}
b. De abservacion y
vigilancia Torres de avistamiento de
aves O & O O O O
Torres de  vigilancia para ~
o salvavidas o : o o o o
Senderos 4 T O O O
Estaciones de sombra y -
2 4 O [m] [m]
c.Derecomidoy  |descanso
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descanso B
Areas de acampar O & O O O O
Refugio de alta montafia O e O O O O
Baterias sanitarias 2 -4.10 G O O O
d. De senvicio
Estacionamientos O € O O O ]
e.Otos O e a o ad O
Observaciones:  texto
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
a. En el Atractivo O b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de equipo O Venta de aresanfas y O Alquiler y venta de equipo O Venta de  artesanias O
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O  Cajero automatico O Otro O |Casade cambio O Cajero automatico Otro
Especifique: texio Especifique: Dos 5
Observaciones:  es e Guayz a8 Rl entra e
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO Sl NO O S
6.1 Atractivo (U)
a. Consemvado b. Alterado [} . En proceso de deterioro O d. Deteriorado ]

Observaciones:  Laquebra

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrdpicos / Antropogénicos (M)
. a. Actividades agricolas y . c. Actividades extractivas /
a. Erosidn O ganaderas [m| b. Actividades forestales O mineria
b. Humedad O d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono O f Huaguearia
. h. Condiciones de usay . -
c. Desastres naturales O g. Conflicto de tenencia O o O i. Falta de mantenimiento
exposicidn
j. Contaminacidn del . ) -
d. Flora/lFauna O ambiente O k. Generacidn de residuos O |. Expansidn urbana
) ) p } n. Desarrollo industrial /
e.Clima O m. Conflicto politico /social O comercial [} 0. Vandalismo
Otro O Especifique: fexo
Observaciones:  texto
6.2 Entorno (U)
a. Conservado b. Alterado m] c. En proceso de deterioro ] d. Deteriorado m]

Observaciones:  texto

6.2.1 Factores de alteracidn y deterioro (M)

6.2 1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrdpicos / Antropogénicos (M)
. a. Actividades agricolas y . c. Actividades exractivas /
a. Erosidn ] ganaderas O b. Actividades forestales ] mineria ]
b. Humedad ] d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono m} f Huaguearia m}
. . h. Condiciones de usoy . .
c Desastres naturales ] g. Conflicto de tenencia O s O i Falta de mantenimiento ]
exposicidn
d. Flora/Fauna [} ) CO_mammacmn del O k. Generacidn de residuos [} |. Expansidn urbana ]
ambiente
) ) " ) n. Desarrollo industrial / )

e Clima m} m. Conflicto politico / social O comercial ] 0. Vandalismo m}
Otro ] Especifique

Observaciones:  texo
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6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo O

. . b.Fecha de .
a. Declarante: b. Denominacidn declaracion: C. Alcance:
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl NO O sn0O
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercanc O
Agua: Agua O
Especifique: Especifique:
Energia eléctrica Energia eléctrica m]
Especifique: Especifique:
Saneamiento: Saneamiento: ]
Especifique: Especifique:
Disposicion de Disposicidn de
desechos desechos O
Especifique: Especifique:
Observaciones:
7.2 Seiialética en el atractivo m}
g 7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
Ambiente TR
a. Madera D.Aluminio c.0tro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales (] O ]
Pictograma de atractivos culturales m] O m}
Pictograma de actividades turisticas m] O m}
; Pictograma de semnicios de apoyo O O O
En areas
urbanas i
O Pictogramas de restriccién (] O ]
Tdtems de atractivos turisticos m} m} [m]
Tdétems de sitio O O [m]
Tatems direccionales O O ]
Pictograma de atractivos naturales O O O
Pictograma de atractivos culturales ] O O
Pictograma de actividades turisticas m} m} O
Pictograma de senicios de apoyo ] O O
Pictogramas de restriccidn ] O O
a Sefiales turisticas de aproximacidn ] O O
En areas
naturales o ) )
Paneles de direccionamiento hacia atractivos ] O O
O
Panel informativo de atractivos ] O O
Panel informativo de direccionamiento hacia O o o
atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas ] O O
Tatem de sitio ] O O
Tétem de direccionamiento ] O O
Letreros . . ..
informativos |0 informacidn botanica m} [} O
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] Normativos de concienciacién O O [m}
Sefialética
interna de
seguridad |Proteccidn de los elementos del atractivo O ] ]
O
Otres O
Observaciones:
7.3 Salud {mas cercano) (M)
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano [
Hospital o Clinica O Hospital o Clinica O
Puesto / Centro de Puesto / Centro de
salud salud o
=3 =
m o
- = " . - =
Dispensario médico O = Dispensario médico O £
- S - S
Botiquin de primeros a) Botiquin de primeros o
auxilios auwlios
Ofros O Otros O
Observaciones:
7.4 Seguridad (M)
a. Privada O
b. Policia nacional o
=
c. Policia metropolitana / Municipal m} =
d. Otra [m]
Obsemvaciones:
7.5 Servicio de comunicacién de uso piblico (M)
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano [0
Telefonia (M) Conexidn a internet (M) Telefonia (M) O Conexidn a internet (M) O
Fii Linea telefni Fibra épti o |Fi o |dnes O Fibradpt o
ija inea telefinica ibra dptica ija telefonica ibra dptica
Mévil Satélite O Redes inaldmbricas [0 Wil O Satélite m} Redes inaldmbricas [0
Satelital O Telefonia mavil Satelital O Telefonia mavil [m|
Obsemvaciones:
Radio portatil (U} O
De uso exclusivo para el visitante O De uso exclus?'not;?]r: comunicacion O De uso exclusivo en caso de emergencia O
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) O
Deslaves O Sismos O Erupciones volcanicas O Incendios forestales [m]
Sequia ] Inundaciones O Aguajes ] Tsunami ]
¢iExiste un plan de contingencia en Institucidn que Mombre  del Afia de
caso de catastrofes? elabord el documento documento: elaboracion:
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES sl NO O s 0O
a. 4El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? S5 & NO O Afio de elaboracidn: 2016
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD 'S)? Sl NO O Especifique:
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? sl 0O MNO Especifique:
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d. ;Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de |a actividad turistica en el atractivo? s 0O NO M Especifique:

Observaciones: texto
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN {(U) | NO O SN O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M)
a. Buceo O b. Kayak de mar O c. Kayak lacustre [m] d. Kayak de Rio ] e. surf ]
f. Kite surf m] g. Rafting O h. Snorkel (] i. Tubing [m] j.Regata ]
k Pasecenpanga [J | Paseoenbote O  mPaseoenlancha [ zcizﬁi; Enmolo 4 parasailing o
p. Esqui acudtico ] q. Banana flotante O r.Boya [m] s. Pesa deportiva (] Otro

Observaciones:  fexio
9.1.2 En el Aire (M) m}
a. Alas Delta O b. Canopy ] c. Parapente ] d Otro ] texto

Observaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafiismo O b.Escalada O ¢ Senderismo d. Cicloturismo e. Canyoning m}
fculiiggoracién de m} %eﬁg\gﬁfﬁ;s O h.Cabalgata m} i. Caminata j. Camping m}
¥ Picnic ;foagi:wacién deflora o zﬂétzt;sewacién de O noto o

Observaciones:  Fara pa a
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)
9.2.1 Tangibles e intangibles
a. Recorridos guiados ] b. Recorrido autoguiados O ¢ Visita atalleres artisticos m}
h. Participacidn en talleres artisticos O d. Visita a talleres artesanales O i Participacidn en talleres artesanales m}
fémg:;?:;c;ogvzsmu:i;naéticas permanentes, o Lrlifg}ir;\abli:isén de piezas, muestras, obras, efc., O i Actividades vivenciales ylo liidicas o
0. Presentaciones o representaciones en vivo h. Muestras audiovisuales O g Fotografia
j. Degustacion de platos tradicionales a |. Participacidn de Ia celebracidn m. Compra de artesanias m}
n. Convivencia m] 0. Medicina ancestral O Otro O texto
Obsemvaciones: texto
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO Sl O NO sn 0O
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocidn turistica cantonal? Sl o no O Especifique:
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocidn turistico cantonal? Sl O NO O

Medio Promocional Direccidn y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocidn

a. Pagina WEB m} URL:
b. Red Social O MNombre:
c. Revistas Especializadas ] Nombre: texto a
d. Material POP ] Nombre: texto a
e. Oficina de Informacidn Turistica ] Nombre: texto a
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f Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) O MNombre texto guna
0. Asistencia a ferias turisticas a MNombre texto guna
h. Otra O Mombre texto guna

Observaciones:  texto

10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) SI O NO Especifique: texto
Observaciones:  texio
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) Sl NO O s 0O
11.1. Frecuencia de visita segin datos estadisticos
a ¢Posee un sistema de registro de s O NO Tipo: Digtal O Papel O Afios de registro
visitantes? P Lig P : g
b. 4 Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? s 0O NO Frecuencia de los reportes: linguna

c. Temporalidad de visita al atractivo

o @
Alta (meses) O = Febre sto, septie e e o =5
= ==
=] @ m
. 2 EZ
Baja (meses) m} = arzo, a 2=
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales  Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
Ciudades de origen Quito Paises de origen Espafia
Observaciones:  texio
11.2. Frecuencia de visita segan informantes clave O
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: +503
Demanda segun dias de visita O Demanda segun frecuencia de visita O
Lunes a Fines de Dias feriados Permanente O Estacional O  Esporadica 0O Ingxistente. O
viernes semana P

Observaciones:  texio

12. RECURSO HUMANO

sl O NO ™ SO

a. Nimero de personas a cargo de la administracion y operacion del O
afractivo

d. NUmero de personas especializadas enturismo [0

& Nimero de personas con nivel de
instruccidn (M)

O f Ndmero de personas capacitadas por temdtica (M) O

0. Nimero de personas que manejan alguin

de Idiomas (M) o

discapacidades

Primaria Secundaria Primeros Auxilios Hospitalidad Inglés Aleman
Tercer Nivel Cuarto Nivel Atencidn al Cliente Guianza Francés Italiano
Otro texto Sensiblizacion de Otro texto Chino Otro texto

Obsenvaciones:  texto

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)
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14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente:  Observacion directa

c. Ubicacion grafica del Atractivo

Fuente:  Google Earth Pro

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y Nombre Enith Andreina Cashillo Gaona|Apellido y Nombre Lic. Diana Nagua Apellido y Nombre Lic Diana Nagua
Insfitucién UNL Institucidn UNL Instiucion UNL
Cargo Autora de Tesis Cargo Directora de Tesis Cargo Directora de Tasis
Correo Eleclrénico ammm“'xlm 2L\ carmeo Elecirénico diananagua icom |Coreo Eleclrdnico diananagua3d@gmai.com
Teléfono 0994093340 ITelélono 0999097470 Teléfono 0999097470
> 1 B N\ | =% ) . j —
Firma ) 3 Firma 1( L) rma : ’,//‘ Uj‘j’
e
Fecha Marzo del 2018 Fecha Marzo del 2018 Fecha Marzo del 2018
Fuente: Observacion Directa
Elaboracidon: Enith Andreina Castillo Gaona
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Ficha Finca Salinas

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Codigo del atractivo:

Provincia Cantdn Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
1.2 Categoria 1.4 Subtipo
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Canton 2.3 Parroquia
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Ndmero 2.7 Transversal
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longi les) Click 2.10 Altura (msnm)
2.11 Informacion del administrador
a. Tipo de Administrador: Privado b. Nombre de la Institucién:  s/n
c. Nombre del arine Albartn Galinac d. Cargo que ocupa: Propietario afi as
Administradar: e HeElnEs - Largo g pa: opietario de la as
e. Teléfono / Celular: sin f. Correo Electrénico: s/n
Observaciones:  texto
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatologicas

a. Clima: Subtropical- muy humedo b. Temperatura(®C).  17°C 222°C  c. Precipitacidn Pluviométrica (mm): 2000
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura b. Naturaleza m] C. Aventura [m}
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristing O b. Primitivo m} c. Ristico MNatural m} d. Rural e Urbano O
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencion ©. Atencion
a. Tipo de Ingreso . Fines de semanay . .
Ingreso Salida Todos los dias feriados Solo dias habiles Oftro Especificar
Libre O 8:00 18:00 [} m] m} m} 2
Restringido B:00 18:00 [m] m] m] e
Pagado O O m} m} m} e
d. Maneja un sistema de reservas: O f Forma de Efectivo m] E|EE:F[§I$CD g:ﬁg::}ig m] Tarjeta de Débito O
e. Precio: Desde Hasta Page: Tarjeta de Crédito O  Transferencia Bancaria O  Cheque O
g. Meses recomendables de visita: Febrero, S Dicie e
Observaciones: lo cuenta con senvicios h
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl NO O Si O
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de senicios): Guayzim
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b. Distancia desde |a ciudad c. Tiempo estimado de . d. Coordenadas .
himin Lat.: Long.:

o poblado mas cercano: km desplazamiento en auto: (grados decimales):
Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M) ]
Tipo de via Coordenada de inicio  Coordenada de fin DIEEI;:}CIE Tipo de material Estado
a. Primer orden
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden
c. Tercer orden
Observaciones:
. Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Maritima O de partida Llegada
o o
- Puerto / Muglle = Puerto / Muelle de =
b. Acuatico (U) O Lacustre [m] de partida 2 Liegada 7
w i
Fluvial Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
O de partida Llegada
Observaciones:
c. Aéreo (U) O Nacional: O Internacional: [m]
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 O dTax e. Moto taxi O f Teleférico m}
g.Lancha O h.Bote 0O i Barco O j.Canoa O k. Avidn O I Avioneta O
m. Helicdpters O  n. Otro O Especifigue
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)

c. Frecuencia

LM 08 1 FTITEELE T E5IREEIT 1R b. Estacidn /terminal d. Detalle (Traslado origen / destino)

@ ] =]

presta el senicio @ = S 3
m = = c

& § 8§ ¢

& = fin}

[} a a

[m] ] ]

[m] ] ]

O ] ]

4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) O

Discapacidad Discapacidad Dicapacidad Discapacidad Intelectual o d Moes
General - Fisica Visual - Auditiva - Psicosocial o accesible
Observaciones:
4.5 Sefializacion
a. Sefializacion de aproximacién al atractive O Estado (U) Bueno a Regular Malo O
Observaciones:
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS Sl NO O S 0O
5.1 Planta turistica (M)
a. En el Atractive O b. En la ciudad o peblado cercano
Aloiamiento O Establecimientos Mimerode  Ndmero de Aloiamiento ts[aftsglmlen MNimerode  Nimero de
) registrados Habitaciones Plazas | . Habitaciones Plazas
renistrado
Hotel O Hotel ]
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Hostal m} Hostal 3 41 7
Hosteria O Hosteria [m]

Hacienda Turistica O Hacienda Turistica O

Lodge ] Lodge O

Resort O Resort O

Refugio O Refugio O

Campamentu O Carppamentu O

Turistico Turistico

Casade Huéspedes 0O Casade Huéspedes O

Observaciones:

CObservaciones: ade

Alime.ntos ¥ o Establ_ecimiemos Nimero de Namero de Alime.ntos ¥ Establecimientos Namero de Mimero de
bebidas registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes m} Restaurantes 2 7 4
Cafeterias O Cafeterias [m]
Bares m} Bares 1 24
Fuentes de soda O Fuentes de soda [

Observaciones:

Observaciones:

Agencias de Viaje O Establecimientos registrados Agencias de Viaje O Establecimientos registrados
Mayoristas O Mayoristas m}
Internacionales O Internacionales ]
Operadoras O Operadoras ]
Observaciones: e Observaciones:  texto
Guia  Local  Nacional Nacional Cultura Guia  Local  Nacional Nacional Cultura
Especializado Especializado
O Aventura O Aventura
Observaciones: ex Observaciones:  fexio
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
q 3 . . Accesibilidad Estado (U)
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador universal B R M
Punto de Informacion 4 7 e Guayz O m|
I-Tur O & O [m| O [m|
a.Deapoyoala . . ~
gesticn turistica Centro de interpretacion | g O O O O
Centro de facilitacién turistica O e O m} O [m|
Centro de recepcidn de ;
visitantes o ) o o o o
Garitas de guardiania a e m} O O m}
i Miradores ] € ] [m] ] [m]
b. De observaciony
vigilancia Torres de avistamiento de
aves ] & O [m| O [m|
Torres  de  vigilancia para .
o salvavidas . ) o o o o
Senderos 4100823, -73.66137 Albe O O O
Estaciones de sombra vy .
4 Albe ] O O
c.Derecorridoy  |descanso
descanso .
Areas de acampar O & O [m| O [m|
Refugio de alta montafia a e m} O O m}
Baterias sanitarias 4 4597 O [m| [m|
d. De senicio
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Estacionamientos [m} e O ] O
e.Otros O e O ] O
Obsemvaciones:
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
a. En el Atractive [ b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de equipo o Venta de artesanias o Alquiler y wventa de equipo Venta de artesanias v o
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O  Cajero automatico O Oftro O |Casadecambio O Cajero automatico Otro
Especifique: {exio Especifigue: Dos bancos
Obsemvaciones:  esto se encue e abecera ca a € 58 encue el afra
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO NO O s 0O
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado b. Alterado O c. En proceso de deterioro a d. Deteriorado
Obsemvaciones:  La
6.1.1 Factores de alteracién y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrdpicos / Antropogénicos (M)
. a. Actividades agricolas y - c. Actividades extractivas /
a. Erosidn O ganaderas [m| b. Actividades forestales [m| mineria O
b. Humedad O d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono [m} f Huaguearia [m}
. . h. Condiciones de usoy -
c. Desastres naturales ] g. Conflicto de tenencia O - O i. Falta de mantenimiento O
exposicidn
|. Contaminacidn del . .
d. FloralFauna O ambienta O k. Generacidn de residuos O . Expansidn urbana O
e. Clima O m. Conflicte politico/ social O n. Desarallo Industrial O 0. Vandalismo O
. P comercial .
Otro ] Especifique:  texto
Obsemvaciones:  texto
6.2 Entorno (U)
a. Conservado b. Alterado [m} c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado
Obsemvaciones:  texto
6.2.1 Factores de alteracidn y deterioro (M)
T
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrdpicos { Antropogénicos (M)
. a. Actividades agricolas y X c. Actividades extractivas /
a. Erosidn O ganaderas O b. Actividades forestales ] mineria O
b. Humedad [} d. Actividades industriales [} e. Megligencia / abandono O f. Huaguearia [m}
. . h. Condiciones de usoy . .
¢ Desastres naturales ] g. Conflicto de tenencia O o a i. Falta de mantenimiento a
exposicidn
d. Flora/Fauna a I. Contaminacion del a k. Generacion de residuos a |. Expansidn urbana O
ambiente
. . " . n. Desarrollo industrial / )
e. Clima O m. Conflicto politico / social O comercial O 0. Vandalismo ]
Otro O Especifique; texio
Obsemvaciones:  texio
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo [}
o ) b. Fecha de i . )
a. Declarante texto b. Denominacidn: te declaracién g c. Alcance: &
Obsemvaciones:  texio
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7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA

Sl NO O sh O

1.1 Servicios Basicos

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Agua: Agua
Especifique: Especifique:
Energia eléctrica Energia eléctrica
Especifique: Especifique:
Saneamiento: Saneamiento:
Especifique: Especifique:
Disposicidn de Disposicidn de
desechos desechos
Especifique: Especifique:
Observaciones:
1.2 Sefalética en el atractivo O
T
e 7.2.3 Materialidad 7.24 Estado
Ambiente TR T
a. Madera b.Aluminio c.0tro Especifique B R ]
Pictograma de atractivos naturales m} O O
Pictograma de atractivos culturales m} O O
Pictograma de actividades turisticas m} O O
) Pictograma de senvicios de apoyo ] O O
En areas
urbanas i
o Pictogramas de restriccidn m} O O
Tétems de atractivos turisticos [m] O O
Tétems de sitio O O O
Tétems direccionales O [m| O
Pictograma de atractivos naturales O O O
Pictograma de atractivos culturales m} O O
Pictograma de actividades turisticas m} O O
Pictograma de senvicios de apoyo O O a
Pictogramas de restriccidn O ] m}
; Sefiales turisticas de aproximacion O O ]
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos O O ]
O
Panel informativo de atractivos O O ]
Panel informativo de direccionamiento hacia O o o
atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas O O ]
Tdtem de sitio [m} m} O
Tdtem de direccionamiento O [m] ]
Letreros . ., L
informativos |D& informacién botanica O ] ]
m} Normativos de concienciacidn O O [m]
Sefialética
interna de
seguridad |Proteccidn de los elementos del atractivo O (] ]
O
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Otros O

Observaciones:

7.3 Salud (mas cercano) (M)

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Hospital o Clinica ] Hospital o Clinica O
Puesto / Centro de Puesto/ Centro de
salud salud
- -
m S
- = " . - =
Dispensario médico O = Dispensario médico O £
. S . 3
Botiquin de primeros a) Botiquin de primeros o
auxilios auxilios
Ofros O Otros O

Observaciones:

7.4 Seguridad (M)
a. Privada O
b. Policia nacional

c. Policia metropolitana / Municipal m}

Detalle

d. Otra O
Observaciones:
7.5 Servicio de de uso publico (M)

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Telefonia (M)

Conexidn a internet (M)

Telefonia (M)

Conexidn a internet (M) &

Fila Linea telefénica Fibra éptica O |Fia {‘e"‘rffgnica Fibra 6ptica ]
Mdwil Satélite m} Redes inalambricas O Mdvil Satélite m} Redes inalambricas O
Satelital O Telefonia mavil Satelital O Telefonia mavil
Observaciones:
Radio portatil {U) m}
De uso exclusivo para el visitante ] De uso EXCMST;S?: camunicacidn O De uso exclusivo en caso de emergencia O
Observaciones:
1.6 Multiamenzazas (M) O
Deslaves O Sismos O Erupciones volcanicas m} Incendios forestales O
Sequia O Inundaciones O Aguajes O Tsunami [m|
¢Existe un ’plan de contingencia en o Inst\tugién que MNombre  del Afio - de
caso de catastrofes? elabord el documento. documento: elaboracion:
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES Sl NO O sh O
a. 4El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? Sl NO O Afio de elaboracidn: 2016
b. ;El atractivo se encuentra dentro de |a planificacion turistica territorial (GAD'S)? S 0O NO Especifique
c. ;Existen normativas que se apliguen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractive? sl O MNO Especifique
d. ;Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractiva? SO MO Especifique
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9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Sl NO O Sl 0O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)

9.1.1 En el Agua (M) O

a. Buceo m} b. Kayak de mar m} c. Kayak lacustre m] d. Kayak de Rio m} e Surf m]

f. Kite surf m} g. Rafting m} h. Snarkel ] i. Tubing m} . Regata

k. Paseo en panga O |. Paseo en bote

O m.Paseoenlancha [0

n. Paseo en moto .
O 0. Parasailing

acudtica

p. Esqui acuatico O g. Banana flotante O 1. Boya [m} 5. Pesa deportiva O Ot O

Observaciones: ex
9.1.2 En el Aire (M) O
a. Alas Delta O b. Canopy O c. Parapente [m} d Ofro [} texto

Observaciones: ex
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a Montafiismao O b Escalada O c Senderismo d. Cicloturismo O e Canyoning m}
TC.UI::SI;ramén de %éﬁg‘:ﬁf:;s h. Cabalgata m} i. Caminata j. Camping
¢ Picnic ;Toaﬁﬁ:rvacién de flora r;.lgt;sewacwén de O  noto O texo

Observaciones:
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)
9.2.1 Tangibles e intangibles
a. Recorridos guiados b. Recorrido autoguiados O c Visita a talleres artisticos m}
h. Participacidn en talleres artisticos O d. Visita a talleres arftesanales O i Participacidn en talleres artesanales m}
teemF]E;:];slgc;o::;smu;el;r;étlcas permanentes, O Eringi:I:II:EH de piezas, muestras, obras, etc, i, Actividades vivenciales yio lidicas
g. Presentaciones o representaciones en vivo h. Muestras audiovisuales O g Fotografia
j. Degustacidn de platos tradicionales [} | Participacidn de la celebracidn O m. Compra de artesanias m}
n. Convivencia 0. Medicina ancestral O Oto Agroturismo
Observaciones: texto
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO Sl O NO Sf 0O

10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)

¢Existe un plan de promocion turistica cantonal?

s O

NO

| Especifique:

ZEI Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocidn turistico cantonal?

Sl

O MO O

Medio Promocional

Direccién y nombre de los medios promocionales

Periodicidad de la promocidn

a. Pagina WEB O URL

b. Red Social O MNombre: texto
c. Revistas Especializadas O MNombre: texto
d. Material POP O Nombre: texto
e. Oficina de Informacidn Turistica O Nombre: texto
f Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) O MNombre: texto
g. Asistencia a ferias turisticas O Mombre: texto
h. Otro O Nombre: texto
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Observaciones:  texdo

10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) SI O NO Especifique: texio

Observaciones:  texdo

11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) SI 0O NO SN0
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos

3 ¢Fosee un sistema de regisiro de 5 O NO Tipo: Digital O Papel [ Affos de registro

visitantes? po: Dig p ’ g

b ;Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? | NO Frecuencia de los reportes:

c. Temporalidad de visita al atractivo

o ]
Alta (meses) O = Febre e embre g
= EE
o @ @
a - ) EG
Baja (meses) O = Ene 0,4 3 3=
d. Liegada de turistas
O Turista nacional Llegadas mensuales  Totalanual | [J Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
Ciudades de origen [ 0 Paises de origen
Observaciones:  texio
11.2. Frecuencia de visita segan informantes clave |
Nombre del Infarmante Clave texto Contactos: +503
Demanda segun dias de visita O Demanda seqgun frecuencia de visita O
Lunes 3 ] Fines ce Dias feriados Permanente [0 Estacional O  Esporadica 0 Inexistente [
viemes : semana : v
Observaciones:  texio
12. RECURSO HUMANO SI NO O s O

a. Nimero de personas a cargo de la administracion y operacion del

. " 4 : - .
atractivo d. Mumero de personas especializadas enturismo [0

g. Numero de personas que manejan algun
de ldiomas (M)

& NUmero de personas con nivel de

instruccidn (M): O

| f. Nlmero de personas capacitadas portematica (M) O

Primaria ) Secundaria 0 |Primeros Auxilios 0 Hospitalidad ' Inglés ) Alemén

Tercer Nivel 7 Cuarto Nivel 0 |Atencidn al Clients | Guianza Francés 0 ltaliana

Sensibilizacion ~ de : ;
Otro discapacidades [ Otro Chino [ Otro

Observaciones:  texio

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)
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14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente:  observacion directa

c. Ubicacion grafica del Atractivo

Fuente:  Google Earth

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
ApellidoyNombre  Enith Andreina Casfillo Gaona|Apellido y Nombre Lic. Diana Nagua Apeliido y Nombre Lic. Diana Nagua
Insfitucién UNL Institucidn UNL Instiucion UNL
Cargo 4utora de Tesis Cargo Directora de Tesis Cargo Directora de Tasis

S . ] ' ]
Correo Eleclrénico _—ng_andmhammxlm 2L\ carmeo Elecirénico diananagua icom |Coreo Eleclrdnico diananagua3@gmai.com
Teléfono 0994093340 Teléfono 0999097470 Teléfono 0999097470
Fi R 5?;‘& ) Fi ('/M;D Fima 4 d,(/(/, )
Ima Aol b [Firma / ) (// { \_)/
Fecha Marzo del 2018 Fecha Marzo del 2018 Fecha Marzo del 2018
Fuente: Observacion Directa
Elaboracidon: Enith Andreina Castillo Gaona
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Anexo 4. Modelo Ficha de Resumen de Atractivos

Figura 00
Ubicacién:

Coordenadas
geogréaficas:
Latitud:
Longitud:

Caracteristicas:

Recomendaciones

Actividades Turisticas

Fuente:
Elaboracién:
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Anexo 5. Modelo de Encuesta

Presidente del GAD Parroquial

1.

2.

7.

8.

¢, Qué tan importante considera el desarrollo turistico para la localidad?
¢, Como se desarrolla el turismo en Zurmi?

¢Qué actividades hace la Junta Parroquial en beneficio para el

desarrollo turistico?

¢, Destina algun presupuesto al turismo, cuanto?

¢ Hay proyectos turisticos o productivos?

¢ Hay algun tipo de capacitacion?

¢ Hay interés de la poblacion por el desarrollo turistico?

¢, Qué estimado de turistas visitan Zurmi?

Propietario de la finca Salinas

1.

2.

6.

7.

¢, Qué tan importante considera el desarrollo turistico para la localidad?
¢ Esta interesado en la actividad turistica?

¢ Le gustaria aprovechar las actividades que existen dentro de la finca

para fines turisticos?

¢ Le gustaria implementar servicios turisticos?

¢ Qué extension tiene su finca y que productos hay dentro ella?
¢, Ha recibido visitantes y de que procedencia?

¢ Tiene personal que tenga conociendo en la actividad turistica?

Ex encargada de la oficina del Municipio

1.

2.

¢, Qué tan importante considera el desarrollo turistico para la localidad?

¢, Como se desarrolla el turismo en Zurmi?

243



¢ Qué actividades hace la Junta Parroquial en beneficio para el

desarrollo turistico?
¢ Hay interés de la poblacion por el desarrollo turistico?

¢, Qué estimado de turistas visitan Zurmi?
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Anexo 6. Modelo Ficha
agroturisticas de la Finca Salinas

Inventario de atractivos actividades

FICHA DE OBSERVACION | FICHA N°
Nombre
Clasificacion Tiempo
Localidad Direccié
n
Fotografia N°
1
Coordenadas | Latitud Longitud Temperatur
geogréficas a

Descripcion

Administrador

Comercializaci
on

Fuente:
Elaboracién:
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Anexo 7. Proformas

Proforma de la cabaia

CABANA DE HOSPEDAJE SR. ALBERTO SALINAS

TABLA DE DESCRIPCION DE RUBROS, UNIDADES, CANTIDADES Y PRECIOS

PROYECTO: *PROPUESTA DE AGROTURISMO PARA LA FINCA SALINAS DE LA PARROQUIA ZURMI, CANTON
NANAGARITZA PROVINCIA DE ZAMORA CH."

Elaborado por: Arg. Lorena Jimenez Guayanay

[ U | CANT | P.UNIT | P.TOTAL
0 PRELIMENARLS
104| REPLANTEQ Y NIVELACION, " " 0 5995
O|MOVIMIENTO DE TIERRAS
2128 EXCAVACION SIN CLASIFICAR A MAQUINA EN PUNTOS 3 1107 2 2856]
2129| EXCAVACION SIN CLASFICAR A MANO m3 42 9171 351
OCIMENTACION .
101 [REPLANTILLO DE M. 140 Kg/CM2, evScm m) 127,55} 16552
PLINTOS DE HORMIGON H.S 210 Kg/em2, EQUIRO: CONCRETERA 1 SACO ¥
303 [VIBRADOR m3 3 181.81 590 48
2133|CADENAS .S 210 Kg/em2, 30x30cm mi 33 n43 nwn
CONTRAPISO K 180KG/CM2. E = 6 CM. PIEDRA BOLA. EQUIPO:
CONCRETERA 1 SACO m2 99,91 1887 1485.30
OESTRUCTURA
2136[VIGA ¥ PILARES DE MADERA m 180 .08 145480
2123 |ESCALERA METALICA [PELDAROS MADERA) u 1 mnl w30
322|ACERD DE REFUERZO PROCESADO A MANO ke m 1.85 533.85
O|CUBIERTA
2127 |FLACAS DE ANCLAE u 16 19.65 314.80
1017|CANAL DE TOLL GALVANIZADO m 194 1247 24192
2124 |CUBIERTA (Planchas Gatvalume) m2 :sol 1885 3016.00
0[MAMPOSTERIA
506 POSTERIA DE BLOQUE CARGA £ =10 om. MORTERO 16, 6= 2.5em. |2 7.7 138 1004.71
137 DE CEDRO TRATADA (Pso y paredes) 2 w19 R05
O} INSTALACIONES ELECTRICAS
1222 (TABLERD DE CONTROL ELECTRICO{dXK)+4 BREAXERS, {Geswral Elactric) v 1 12535 12535
1220 LUMINACION (cajetines PYVC) mr 1458 m.uy
SALIDAS ESPECVLES, CONDUCTOR N*10 TOMACORRIENTE 220V ¥ CAIA
1211 [RECYANGULAR 3 3745 11355/
1221 | TOMACORRIENTES POLARZADOS 243241414 (eajatines PYC) o 15 1501 22518
1225 |PUNTO DE TELEFONG (Incluyw alwwiben guia, cajetin y taps) 4 8.40 330
1205 | ACOMETIDA TELEFONICA FLEX, 35MM m 1 541 541
1204 ACOMETIDA PRNCIPAL CONDUCTOR N° 10 m 1 2113 2113
INSTALACOMES HIDROSANITARIAS
1143|CAIA DE REVISION EN K.S. f'c=180 kg/om2 |50x50s|50-1000m| u 1 44.85 134,55
1108 |PUNTO DE AGUA FRiA PYC 1/2° pto s 1344 67.20
1131|DESAGUE PYC 110 MM pto 4 35,54 141,35
1132 |DESAGUE PVC 75 MM pto 4 .4 90.96
1115|LLAVE DE COTROL FV 1/2° u 4 132 29.28
1164|INODORD BLANCO ECONOMICD + ACCESORIOS |Fabricacion Naciorsl) u 4 #3807 335.88
LAVASO SHELBHPEDESTAL+GRIFERIA METALICA Y ACCESORIOS [fabricacian
1154 |nacloanl| u 4 B4S6| 25824
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1155 FREGADERD ACERO INOXIDABLE 1P+1¢ (BAXS0) v 1 ea] o
1116 LLAVE DE PICO FV OE LAVANOER . | nesl e
1103{SALDA MEDIDORES WG, LLAVE DI PASO Y ACCESORIOS HG oo | aw| s
0|ACABADOS
S19IMESON DE COCINA {Inchye M. + acero de refuerto + encolrad) E66m | m | e e
£08(NLUCIDO VERTICAL PALETEADO FINO (Fachod, flos, ajes) m | 1502 60| #9182
509 IMPASTAGO INTERIOR m2 6 288 268
512|PINTURR INTERIOR fcromdtica autorizada por VIVEM)] m "6 51 1900]
19 ENPSO | ®n 7 1832
TIOICERAMICA NACONAL DE PISO m s owa| s
915 | CERAMICA NACXONAL DE PARED {baflo y pared meson de cocina) 17 114925
§30{PUERTA MADERA RARO MOF + CERRADURA | asm|  sss
R19(PUERTA MADFRA DORMITORK) MOF + CERRADURA 80 x 2.10 L] 108.25 N5
§25|VENTANA COREOIZA OF ALUMING m " 37| w6
335 PASAMANO MADIRA m 4149 mj
TOTALUSOS| _ 2139846

PRECIO TOTAL DE LA OFERTA: VEINTE Y UN ML TRESCIENTOS NOVENTA Y NUEVE ddlares con CUARENTA Y

SEIS centavos
f
/
l ‘I' /
|

/
/

Py v 4

Fuente: Arg. Lorena Jiménez Guayanay
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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Anexo 8. Oficio previo a la socializacion

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
FACULTAD JURIDICA, SOCIAL Y ADMINISTRATIVA
CARRERA DE ADMINISTRACION TURISTICA

Loja, 15 de marzo de 2018

Sefor

Santos Jiménez

PRESIDENTE DEL GAD PARROQUIAL ZURMI
Ciudad.-

De mis Consideraciones:

Por medio de la presente reciba un cordial saludo y a la vez los mejores deseos de su
funcion es al frente de tan prestiglosa Parroquia.

Yo, Enith Andreina Castillo Gaona, con Cl # 1105973232, alumna de Decimo Afo de Ciclo
de Evaluacion de Proyectos de Investigacion, comunico a su Autoridad, que una vez
realizada la investigacion de la PROPUESTA DE AGROTURISMO PARA LA FINCA SALINAS DE
LA PARROQUIA ZURMI, CANTON NANGARITZA, PROVINCIA DE ZAMORA CHINCHIPE.-
cimpleme en comunicar y a la vez en invitar a su Persona como al personal de la
dependencia que dirige, a la socializacion de la investigacién para asi cumplir con los
objetivos propuestos de la misma.

Con estos antecedentes me permito en solicitar muy comedidamente se autorice a qulen
correspondan se me den las facilidades del caso para cumplir con la socializacion de los
resultados obtenidos y asi efectivizar los productos de la investigacion a favor de la
comunidad y sobre todo de la finca Salinas.

Por la favorable acogida a la presente, le anticipo mis debidos agradecimientos.

Atentamente,

i

Srta. Enith Andreina Castillo Gaona
ESTUDIANTE DE LA UNL
Cl#1105973232

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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Anexo 9. Modelo de invitaciéon a los involucrados

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
FACULTAD JURIDICA SOCIAL Y ADMINISTRATIVA
CARRERA DE ADMINISTRACION TURISTICA

Enith Andreina Castillo Gaona estudiante de la Unnversidad
Macional de Lojs

Tiene el agrado de invitara L. a la socializacion del proyecto
de |Investigacion con el tema C“PROPUESTA OE
AGROTURISMO PARA LA FINCA SALINAS DE LA

PARROQUIA ZURMI, CANTON MANGARITZA, PROVINCIA
DE ZAMORA CHIMCHIPE, la cual se llevara en efecto el dis

martes 20 de marzo del 2016 & las 15H30 PM, en la Junts
Pamoquial de Zurmi.

Por la favorable acogida, agradezco su participacion.

A\ P~

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracidén: Enith Andreina Castillo Gaona
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Anexo 10. Material utilizado para la socializacion (Diapositivas)

FINCA AGROTURISTICA SALINAS

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
Facultad Juridica Social Y J,.M.s\
Administrativa

1858 St ™

Carrera de Administracion Turistica

Tema de tesis : “PROPUESTADE AGROTURISMO PARA LA
FINCA SALINAS DE LA PARROQUIAZURMI, CANTON
NANGARITZA, PROVINCIA DE ZAMORACHINCHIPE”

Autora: Enith Andreina Castillo Gaona

Actividades

- En la finca se podran realizar las siguientes
actividades:

- Pesca deportiva

- Cultivos

- Cosechas

- Caminatas

- Pic Nic

- Gastronomia tipica
- Animales de granja

- Fotografa rural Perfil frontal
-Elaboracion de conservas

Perfil diagonal

Perfil posterior

Propuesta de Sefialética

FINCA AGROTURISTICA SALINAS

il .ﬁ..,...u,‘min

Estacionamiento @8enderoy,
Avicultural
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Taller de Capacitacion Calidad en atencién y servicio al cliente Y Técnicas de

Guianza

Objetivos del taller * Capacitar al personal de la finca para que preste
servicios de calidad.

e Contar con personas que adopten actitudes

profesionales de servicio al cliente en guianza.

Horas totales
Horario Dias Horas
De miércoles a Sdbado De 17h00 a 19h00

Gad Parroquial

Presupuesto

Propuesta Total

Sefialética $1490

Gracias

Material Promocional $ 450.00
Taller de Capacitacién $126.50

Total $ 23465.96

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracidon: Enith Andreina Castillo Gaona
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Anexo 11. Hoja de registro de asistencia de la socializacion
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Anexo 12. Acta de socializacion del proyecto

Acta de Socializacion del tema de tesis: “PROPUESTA DE AGROTURISMO
PARA LA FINCA SALINAS DE LA PARROQUIA ZURMI, CANTON
NANGARITZA, PROVINCIA DE ZAMORA CHINCHIPE™.

Se inicia la socializacion del tema de tesis a las 15h30 minutos del 20 de
marzo de 2017, en el GAD de Zurmi. Preside Carmen Pintado Primera Vocal
del GAD Zurmi.

Orden del dia:

1. Registro de Participantes.

2. Bienvenida a cargo del Sra. Luz Carmen Pintado Primera Vocal GAD
de Zurmi.

3. Socializacion de La Investigacion a cargo de la Srta. Enith Andreina
Castillo Gaona tesista.
Discusion de Resultados.

5. Conclusiones y Recomendaciones.

6. Agradecimiento y Cierre a cargo de la Srta. Enith Andreina Castillo
Gaona.

7. Sesion fotografica y Coffee Break .

Con lo sefalado se da por cerrada la socializacion del trabajo de
investigacion siendo las 16H50.

f _.f—;:-‘ A3 3
; ( o ~
T e L et fj(‘[_ﬁnnﬂ‘ ._..-ﬂ
Sr. Santos Jiménez Sr. Carlos Alberto Salinas
Presidente del Gad de Zurmi Propietario de Ia finca Salinas

(“M‘“‘

M

Srta. Enith Andreina Castillo Gaona

Autora de la Tesis

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracidon: Enith Andreina Castillo Gaona
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Anexo 13. Certificado de Socializacién

CERTIFICACION

la Junta parroquial de Zurmi

i '/ )
SE S
Presidente de la Junta Parroquial de Zurmi

Zurmi, 20 de marzo del 2018

A peticién verbal de la interesada, certifico que la Sra. Enith Andreina Castillo
Gaona, con nUmero de cédula 1105973232, realizd la socializacion del
Proyecto de tesis "PROPUESTA DE AGROTURISMO PARA LA FINCA
SALINAS DE LA PARROQUIA ZURMI, CANTON NANGARITZA, PROVINCIA
DE ZAMORA CHINCHIPE", el dia martes 20 de marzo del 2018 a las 15:30 en

Es todo lo que puedo decir en honor a la verdad, facultando a la interesada del
uso del presente documento en lo que estime conveniente.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracidon: Enith Andreina Castillo Gaona
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Anexo 14. Respaldo fotogréfico

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: Enith Andreina Castillo Gaona
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