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a. TITULO

“EVALUACION FINANCIERA AL BAZAR “PRO-HOGAR” DE LA
CIUDAD DE LOJA, PERIODO 2014-2015.”



b. RESUMEN

El trabajo de titulacién denominado: EVALUACION FINANCIERA AL
BAZAR “PRO-HOGAR” DE LA CIUDAD DE LOJA, PERIODO 2014-2015,
fue realizado, con el propésito de analizar y evaluar los resultados
obtenidos del andlisis e interpretacion de los estados financieros del bazar
“Pro-Hogar”, informacion que permitira minimizar riesgos, y aprovechar

oportunidades, para mejorar su rentabilidad.

Para realizar la evaluacioén financiera al bazar Pro-Hogar de la ciudad de
Loja, durante el periodo 2014-2015” se hizo imprescindible el cumplimiento
de cada uno de los objetivos especificos por lo cual se procedio a realizar
la aplicacion del analisis horizontal y vertical que permitio tener informacion
del grado de participacion de cada uno de los rubros en la estructura
econdémica- financiera y las variaciones producidas de un periodo a otro,

dando mayor relevancia a los cambios mas significativos.

Se aplic6 los diferentes indicadores financieros de liquidez,
endeudamiento, actividad y rentabilidad a través de los cuales se pudo
conocer que el bazar no posee suficiente liquidez inmediata para cubrir
obligaciones de corto plazo, la rotacién de las cuentas por cobrar y de los
inventarios en los periodos analizados superan los 30 dias por lo que se
debe mantener estrategias de cobranza ya que son la clave para el ingreso
del efectivo y ademas implementar promociones que contribuyan a la
rotacion de los inventarios, adicionalmente la empresa cuenta con un bajo
nivel de endeudamiento con proveedores y ningun tipo de endeudamiento
con instituciones financieras, o que demuestra que el bazar opera con

capital propio.

Ademas, se pudo conocer que el ciclo de conversion del efectivo del bazar,

mantiene un tiempo prolongado para que sus inventarios y cuentas por



cobrar generen efectivo luego de cubrir sus obligaciones con los
proveedores. En el sistema DuPont se determind que la rentabilidad del
bazar, ha disminuido significativamente de un periodo a otro debido a los
gastos innecesarios realizados, por lo que se demuestra un inadecuado
manejo de los recursos. El punto de equilibrio represento el nivel de ventas
que se requiere para que el bazar pueda cubrir sus costos totales,
demostrando que si sobrepasa este valor la empresa incurrird en ganancias

y si sucede lo contrario el bazar obtendra pérdida.

Finalmente se presentd un informe de evaluacion financiera, en el que
constan los resultados obtenidos con las respectivas conclusiones y
recomendaciones, las mismas que han sido propuestas con la finalidad de
mejorar la rentabilidad de la empresa, determinandose que mantiene
graves dificultades de cobranza, es decir sus cuentas por cobrar no se
recupera en el tiempo establecido, debido a que los clientes cancelan estas
cuentas en un periodo superior al determinado, ocasionando al bazar
problemas para cancelar a sus proveedores, por lo que se sugiere
implementar politicas adecuadas de cobro, haciendo un registro mas

adecuado de sus clientes.



ABSTRACT

The thesis entitled financial evaluation the Bazaar "Pro-Hogar" from the city
of Loja, period 2014-2015, was realized, given its relevance in the
increasingly competitive business environment, with the firm purpose of
analyzing and evaluating the Results obtained from the analysis and
interpretation of the financial statements of the "Pro-Hogar" bazaar, which
will help to minimize risks and take advantage of the opportunities and

financial resources to improve its profitability.

In fulfilment of the general objective, "To carry out a financial evaluation to
the Pro-Hogar bazaar of the city of Loja, during the period 2014-2015" it
became essential the fulfillment of each one of the specific objectives by
which the application proceeded to realize Of the horizontal and vertical
analysis that allowed to have information of the degree of participation of
each one of the items in the economic-financial structure and the variations
produced from one period to another, giving greater relevance to the most
significant changes.

The different financial indicators of liquidity, indebtedness, activity and
profitability were applied through which it was possible to know that the
bazaar does not have sufficient liquidity to cover short-term obligations, the
rotation of accounts receivable and inventories in periods Analyzed more
than 30 days so that collection strategies should be maintained as they are
the key to the income of cash and also implement promotions that contribute
to the rotation of inventories, in addition the company has a low level of
indebtedness with suppliers and No type of indebtedness with financial

institutions, which shows that the bazaar operates with own capital.

Subsequently, it was possible to know that the cash conversion cycle of the

bazaar maintains an extended time for its inventories and accounts



receivable to generate cash after covering its obligations with suppliers. In
the DuPont system, it was determined that the profitability of the bazaar has
decreased significantly from one period to another due to the unnecessary
expenses incurred, thus demonstrating an inadequate management of
resources. The break even point represents the level of sales that is
required for the bazaar to cover its total costs, showing that if it exceeds this
value the company will incur profits and if it happens otherwise the bazaar

will get lost.

Finally, a financial evaluation report was presented, which includes the
results obtained with the respective conclusions and recommendations, the
same ones that have been proposed with the purpose of improving the
profitability of the company, for which the following most relevant conclusion
was determined : The bazaar has serious collection problems, ie it is not
recovered within the established time of 30 days, because customers cancel
these accounts in a period of 75 days, causing the bazaar problems to
cancel their suppliers, It is suggested to implement adequate collection
policies, making a more adequate register of their clients.



c. INTRODUCCION

La evaluacion financiera es muy importante dentro de toda empresa, debido
a que es una herramienta de gestibn que permite evaluar la posicion
econOmica-financiera y los resultados de las operaciones de una entidad,
con la finalidad de conocer las fortalezas y debilidades que posee,
permitiendo asi a sus directivos tomar decisiones acertadas que

contribuyan al crecimiento econémico.

El presente trabajo de tesis, brindard un valioso aporte al Bazar Pro-Hogar
mediante la presentacién de un informe de evaluacion financiera, el cual
permitira a su gerente propietario, conocer la situacidbn econdmica-
financiera de la empresa, las variaciones que se han producido de un
periodo a otro, el nivel de liquidez, actividad, endeudamiento y rentabilidad
gue posee y a su vez a definir si las decisiones tomadas previamente fueron
las mas apropiadas, de tal manera que pueda tomar acciones correctivas,

en beneficio del bazar.

La estructura del Trabajo de titulacion se desarroll6 de acuerdo a las
normas generales del Reglamento de Régimen Académico de la
Universidad Nacional de Loja: Titulo es el tema del trabajo de tesis:
“Evaluacion financiera al Bazar Pro-Hogar de la ciudad de Loja en el
Periodo 2014-2015”, el Resumen sefiala los puntos mas relevantes del
trabajo en una sintesis; la Introduccidn contiene la importancia del tema,
el aporte que brinda a la entidad, y la estructura del trabajo; Revision de
literatura recopila toda la informacién teorica que respalda el proceso de
la practica del trabajo de tesis; Materiales y métodos, hace referencia a
los materiales y métodos utilizados en el desarrollo del trabajo; a
continuacion los Resultados que contienen el contexto empresarial, donde
se presenta la estructura econémica como financiera de la empresa y la

aplicacién del analisis vertical, horizontal, indicadores financieros, ciclo de



conversion del efectivo, sistema Dupont y el punto de equilibrio y finalmente
el informe de la evaluacién financiera; la Discusion presenta la
informacion que surge del contraste del antes y después de la aplicacion
de la Evaluacion Financiera en el bazar, seguidamente se presentan las
Conclusiones son argumentos o afirmaciones que se sintetizan en el
trabajo realizado en base a los resultados obtenidos, las
Recomendaciones sugerencias de solucion que se brindan al bazar para
mejorar la rentabilidad de su actividad econdmica, la Bibliografia es un
listado en forma ordenada de los libros, paginas de internet, revistas y
folletos utilizados para la sustentacion de la revision de literatura, finalmente
los Anexos que son los documentos proporcionados por la entidad para

ser objeto de estudio en el desarrollo del presente trabajo de tesis.



d. REVISION DE LITERATURA

EMPRESA

“Es la entidad u organizacion que se establece en un lugar determinado
con el propésito de desarrollar actividades relacionadas con la produccién
y comercializacion de bienes y/o servicios en general, para satisfacer las

diversas necesidades humanas™

La empresa es un ente formado por un grupo de personas, bienes
materiales y financieros, con el objetivo de producir algo o prestar un

servicio que cubra una necesidad y, por el que se obtengan beneficios.
Importancia

“El objetivo de la empresa es de suplir a la comunidad bienes y servicios
con la méxima eficiencia. La empresa tiene por objetivos satisfacer
necesidades econdmicas y asi mejorar el nivel de vida de la poblacion.”?
Objetivo de la empresa

El objetivo de una empresa es obtener utilidad, rentabilidad o ganancia

mediante prestacion de servicios o la produccion de un bien econémico que

retribuya valores consumidos para poder continuar su actividad comercial.?

ISARMIENTO, Rubén. Contabilidad GeneralPag. 2.
2 http://reginadetrejo.blogspot.com/2008/08/generalidades-de-la-empresa.html
3 BRAVO VALDIVIEZO, Mercedes; Contabilidad General; Pag.4.



Clasificacion de la empresa por su organizacion.

v

“‘Microempresa: Es aquella unidad productiva que tiene entre 1 a 9
trabajadores y un valor de ventas o ingresos brutos anuales iguales o
menores de cien mil (US $ 100.000,00) délares de los Estados Unidos
de Ameérica.

Pequefia empresa: Es aquella unidad de producciéon que tiene de 10 a
49 trabajadores y un valor de ventas o ingresos brutos anuales entre
cien mil uno (US $ 100.001,00) y un millén (US $ 1°000.000,00) de

dolares de los Estados Unidos de América.

Mediana empresa: Es aquella unidad de produccién que tiene de 50 a
199 trabajadores y un valor de ventas o ingresos brutos anuales entre
un millén uno (USD 1°000.001,00) y cinco millones (USD 5’000.000,00)

de ddlares de los Estados Unidos de América.”™

Empresas comerciales

Las empresas comerciales son aquellas actividades econdmicas

organizadas que se dedican a la compra y venta de productos que bien

pueden ser materias primas o0 productos terminados; las empresas

comerciales cumplen la funcién de intermediarias entre los productores y

los consumidores y no realizan ningun tipo de transformacién de materias

primas.

Clasificacion

X/
°

Mayoristas: Venden a gran escala o a grandes rasgos.

4 Art. 106. Reglamentos al Cédigo Orgénico de la Produccién, Comercio e Inversiones. Seccion 2.


http://actualicese.com/definicion-empresa/
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% Minorista: Venden al por menor.

% Comisionistas: Venden de lo que no es suyo, dan a consignacion

Estados financieros

Los estados financieros son los documentos que debe preparar la empresa
al terminar el ejercicio contable, con el fin de conocer la situacién financiera
y los resultados econdmicos obtenidos en sus actividades a lo largo del

periodo.

“Los estados financieros son una representacion financiera estructurada de
la posicion financiera y de las transacciones llevadas a cabo por una
empresa. Mucha de la informacion acerca de la empresa esta en forma de

estados financieros.™

Importancia

Los estados financieros, cuya preparacion y presentacion es
responsabilidad de los administradores, son el medio principal para
suministrar informacion contable a quienes no tienen el acceso a los
registros de un ente. Mediante una tabulacion formal de nombres y
cantidades de dinero derivados de tales registros, reflejan, a una fecha de

corte, la recopilacion, clasificacion y resumen final de los datos contables.
Objetivo de los estados financieros
“El objetivo de los estados financieros es suministrar informacion acerca de

la situacion financiera, del rendimiento financiero y de los flujos de efectivo

de una entidad, que sea Util a una amplia variedad de usuarios a la hora de

> BAENA, Diego; Analisis Financiero; Pag.26
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tomar sus decisiones econdémicas. Para cumplir este objetivo, los estados
financieros suministraran informacion acerca de los siguientes elementos

de una entidad:

activos;
pasivos;
patrimonio;

ingresos y gastos, en los que se incluyen las ganancias y pérdidas;

® 2 0o T 9

aportaciones de los propietarios y distribuciones a los mismos en su
condicion de tales; y

f. flujos de efectivo.

Esta informacion, junto con la contenida en las notas, ayuda a los usuarios
a predecir los flujos de efectivo futuros de la entidad y, en particular, su

distribucion temporal y su grado de certidumbre.”®

Clasificacion

Balance general

“El balance general presenta un estado resumido de la situacion financiera
de la empresa en un momento especifico. El estado sopesa los activos de
la empresa (lo que posee) contra su financiamiento, que puede ser deuda
(lo que debe) o patrimonio (lo que aportan los duefios). Los activos

corrientes y los pasivos corrientes son activos y pasivos a corto plazo.”

6 http://www.facpce.org.ar:8080/miniportal/archivos/2011/NIC/NIC1.pdf
7 GITMAN, Lawrence J.; Principios de Administracion Financiera; Pearson Educacion; Décima Primera Edicion;
México; Aiio 2007; Pag. 56.
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Estado de resultados

Es el informe financiero basico que refleja la forma y la magnitud del
aumento o disminucion del capital contable de una entidad, como
consecuencia del conjunto de transacciones habituales y extraordinarias,
acaecidas durante el periodo, diferentes de los aportes y las disposiciones
de recursos por los duefios de la empresa y de las contribuciones directas

de capital efectuadas a la entidad.”

EVALUACION FINANCIERA

“Conjunto organico y sistematico de principios, métodos, técnicas y
procedimientos aplicados en una entidad o empresa, con el propdsito de
dirigir, ejecutar, registrar y controlar la gestion financiera para lograr los
objetivos de las diversas aéreas financieras, mediante la seleccion y
adecuacion de los medios disponibles que posibiliten los resultados

previstos de manera eficiente y efectiva.

A su vez se encarga de controlar, verificar y constatar que el activo como
el pasivo y el patrimonio se encuentran adecuadamente distribuidos y que

los recursos gue invierten sus accionistas sean utilizados adecuadamente™

Importancia de la evaluacion financiera

“La evaluacion es importante puesto que se la considera como un sistema
gue se integra por un conjunto de conceptos elementos y procedimientos
gue facilitan determinar el cumplimiento de los principios, metas y

objetivos”10

8BAENA, Diego; Analisis Financiero; Pags.26, 28, 43,46.
9 BONTA, Patricio y FARBER, Mario; 199 Preguntas sobre el Marqueting y Publicidad; Pag. 74
10 MIRANDA MIRANDA, Juan José; Gestidn de ProyectosPég. 216.
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En la evaluacion financiera resulta primordial el analisis financiero debido a
que es un proceso critico dirigido a evaluar la posicion financiera, presente
y pasada, y los resultados de las operaciones de una empresa, con el
objetivo primario de establecer las mejores estimaciones y predicciones

posibles sobre las condiciones y resultados futuros.

Los elementos principales:

% “Averiguar: descubrir y determinar con precision lo que debe conocerse
y medirse.

¢+ Medir: utilizar instrumentos de medida (indicadores), para determinar las
magnitudes que han de evaluarse.

% Enjuiciar: comparar con modelos y extraer el significado cualitativo del
hecho comparado.

+ Establecer: su valor favorable o desfavorable, aceptable o no aceptable.

% Asegurar: con certeza y resolucion lo que se ha logrado con la

evaluacion.”1

Método de evaluacion a las empresas

Método de evaluacién que no toma en cuenta el valor del dinero a

través del tiempo.

Existen métodos que no toman en cuenta el valor del dinero a través del
tiempo y que no se relacionan en forma directa con el analisis de la
rentabilidad econdémica, sino con la evaluacion financiera de la empresa. El
analisis de las tasas o razones financieras es el método que no toma en
cuenta el valor del dinero a través del tiempo, esto es valido, ya que los

datos que toma para su analisis provienen de la hoja del balance general.

11 CORDOBA, PADILLA, Marcial; Gestién Financiera; Pag.354.
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Esta hoja contiene informacion de la empresa en un punto en el tiempo,
usualmente el fin de afio o fin de un periodo contable es decir son métodos

que consideran cifras que ya sucedieron en la empresa.”'?

Proceso de la evaluacion financiera

Analisis financiero

“El analisis financiero es un proceso que comprende la recopilacion,
interpretacion, comparacion y estudio de los estados financieros y datos
operacionales de un negocio. Esto implica el calculo e interpretacién de
porcentajes, tasas, tendencias e indicadores, los cuales sirven para evaluar
el desempeifio financiero y operacional de la empresa y de manera especial
para facilitar la toma de decisiones.”3

El analisis financiero consiste en el analisis e interpretacion, a través
de técnicas y métodos especiales, de informacion econdmica y financiera
de una empresa proporcionada basicamente por sus estados financieros.
La recopilacion de la informacién necesaria para realizar un analisis
financiero, asi como el andlisis mismo se realizan de acuerdo a las

necesidades del usuario.

Importancia

‘La interpretacion de todo estudio es fundamental en la toma de
resoluciones y en la elaboracién de estrategias. Los documentos contables,
sobre los cuales trabajamos desde el inicio, no deben provenir solamente

de la recopilacién de datos, sino de un sistema de trabajo que clasifique y

12 BACA URBINA, Gabriel; Evaluacién de Proyectos; Pag. 189.
13 BRAVO, Mercedes, Contabilidad General, Pag.291.


http://www.monografias.com/trabajos6/juti/juti.shtml
http://www.monografias.com/trabajos11/metods/metods.shtml
http://www.monografias.com/trabajos7/sisinf/sisinf.shtml
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procese exhaustivamente la informacion en funcion de la realidad que le

corresponde vivir a la empresa”*

Caracteristicas del analisis financiero

v' Objetividad: “Todo andlisis financiero debe ser claro, objetivo,
fundamentado, que signifigue una demostracion para los analistas
financieros y fundamentalmente para los directivos a los cuales va

dirigido.

v' Imparcialidad: Debe realizarse condiciones de imparcialidad, se debe
evaluar las variables, rubros, cuentas, factores, etc., con alto nivel de
conocimiento y ética profesional, sin demostrar una inclinaciéon ni a

favor, ni en contra de la empresa.

v' Frecuencia: Si la elaboracién y presentacion de informes que
contengan andlisis financiero se la realiza con mayor frecuencia, mayor
sera la posibilidad de alcanzar los niveles de mayor productividad,
eficiencia y rentabilidad, ello permite el mejoramiento de la gestion
administrativa y financiera de la empresa; generalmente el analisis se

hace al 31 de diciembre de cada afio o al finalizar un ejercicio contable.

v' Metodologia: En la realizacion del analisis financiero no existe una
metodologia Unica depende en cada caso de las necesidades
particulares de cada empresa, sin embargo, se puede indicar como

ejemplo: andlisis vertical, horizontal o comparativo.

v Relatividad: El andlisis financiero estd basado en relaciones,

comparaciones de una variable o cuentas con otras, entre sectores

14 JACK A, Chavez. G; Finanzas Teoria Aplicada para Empresas; Pag. 34



16

financieros y entre empresas de actividades similares, analisis del
presente afio, con afios anteriores, de tal manera que los indices,
parametros, porcentajes, variaciones y demas resultantes del estudio

tienen sentido relativo.”®

Clasificaciéon del andlisis financiero

Segun su destino

“De acuerdo con la ubicacién del analista dentro o fuero de la empresa. El

analisis financiero puede ser interno o externo:

v

El andlisis interno: Donde el analista tiene acceso a los libros vy
registros detallados de la empresa y puede comprobar toda la
informacion. Por lo general éste es requerido por la administracion de la

empresa, inversionistas y el gobierno.

El andlisis externo: El analista no tiene acceso a la informacion,
depende de la poca que le sea suministrada o encuentre publicada,
sobre la cual debe hacer evaluaciones y obtener conclusiones, por lo
general éste es requerido por los bancos, acreedores e

inversionistas.”16

Segun su forma

v

Analisis vertical.- Se refiere al estudio de los estados financieros a
determinada fecha o periodo sin relacionarlos o compararlos con otros.
El andlisis vertical tiene la caracteristica de estatico y Unicamente

permite la obtencion de indices financieros por la comparacion

15 ORTIZ ANAYA, Héctor; Analisis Financiero Aplicado y Principios de Administracién Financiera;; Pag. 30.
16 CORDOBA, PADILLA, Marcial; Gestién Financiera; Pag.66, 73.
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porcentual de las cuentas respecto de subgrupos, grupos y sectores
financieros. Es un andlisis estatico porque estudia la situacion
econdmica o financiera en un momento determinado sin tener en cuenta

los cambios ocurridos a través del tiempo.

Ventajas

v" “Visién panoramica de la estructura del estado financiero, la cual puede
compararse con la situacion del sector econdémico donde se
desenvuelven o, a falta de informacion. Con la de una empresa
conocida que sea el reto de superacion.

v' Muestra relevancia de cuentas o grupo de cuentas dentro del estado. Si
el analista, lector o asesor conoce bien la empresa, puede mostrar las
relaciones de inversion y financiamiento entre activos y pasivos que han
generado las decisiones financieras.

v' Controla la estructura, puesto que se considera que la actividad
econdmica se debe tener la misma dinamica para todas las empresas.

v Evalla los cambios estructurales, los cuales se deben dar por cambios
significativos de la actividad, o cambios por las decisiones
gubernamentales, tales como impuestos, sobretasas asi como va a
acontecer con la politica social de pecios, salarios y productividad.

v Evalla las decisiones gerenciales, que han operado esos cambios, los
cuales se puedan comprobar mas tarde con el estudio de los estados
de cambios.

v' Permite plantear nuevas politicas de racionalizacién de costos, gastos,
precios y de financiamiento.

v' Permite seleccionar la estructura 6ptima, sobre la cual exista la mayor
rentabilidad y que sirva como medio de control, para obtener el maximo

de rendimiento.”’

17 ESTUPINAN, GAITAN, Rodrigo y ESTUPINAN GAITAN, Orlando; Andlisis Financiero y de Gestién; Pags. 111-
117
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Procedimiento para realizar el analisis vertical

“Para la aplicacion de este andlisis se utiliza la siguiente metodologia:

1. Paraobtener los calculos de este andlisis; se toma un Estado Financiero
(Balance General o el Estado de Rentas y Gastos) tomando como base
el valor total de cada subgrupo.

2. Para obtener el porcentaje que corresponde a cada cuenta, se aplica la

siguiente formula:

L . Valor Cuenta(Caja)
Analisis vertical = - - x100
Valor Subgrupo (Activo Corriente)

Esta férmula nos da como resultado el porcentaje de rubro.

Para obtener el porcentaje de subgrupo aplicamos la siguiente formula:

o . Valor Subgrupo(Activo Corriente)
Analisis vertical = - x100
Valor Grupo (Activo)

5. Esta férmula nos da como resultado el porcentaje de grupo.

v' Andlisis horizontal.- Se basa en la comparacién entre dos o mas
estados financieros. El analisis horizontal tiene la caracteristica de
dinamico y permite la obtencién de indices, porcentajes mas objetivos y
confiables. Es un analisis dinamico porque se ocupa del cambio o
movimiento de cada cuenta de un periodo a otro, por lo tanto demuestra
los aumentos o disminuciones que han sufrido diferentes cuentas o

grupos de cuentas en los diferentes periodos.
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Ventajas

v' “Analiza el crecimiento o disminucién de cada cuenta o grupo de
cuentas de un estado financiero, de un periodo a otro.

v Sirve de base para el andlisis mediante fuentes y usos del efectivo o
capital de trabajo en la elaboracién del Estado de Cambios en la
Situacion Financiera.

v' En términos porcentuales, halla el crecimiento simple o ponderado de
cada cuenta o grupo de cuentas, que se conoce como la tendencia
generalizada de las cuentas sin pretender que sea ideal.

v" Muestra los resultados de una gestion porque las decisiones se ven
reflejadas en los cambios de las cuentas.

v" Muestra las variaciones de las estructuras financieras modificadas por
los agentes econdmicos externos; se deben explicar las causas y los
efectos de los resultados, tales como la inflacion en los costos, la

recesion por disminucién en las venta.”18

Procedimiento para realizar el analisis horizontal

“Para su aplicacion se utiliza la siguiente metodologia:

1. Se toma como base dos afios debido a que se trata de un analisis
comparativo.

2. Se hace una lista de los nombres de varias cuentas que aparecen en
los Balances Generales.

3. Ala derecha de estos nombres y en dos columnas los valores en forma
paralela se ponen las cifras aplicables a varias cuentas.

4. Laprimera columna se utiliza para los datos mas recientes, y se lo toma

como base el dato del afio mas antiguo.

18 ESTUPINAN, GAITAN, Rodrigo y ESTUPINAN GAITAN, Orlando; Andlisis Financiero y de Gestién; Pags. 111-
117
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5. La variacién absoluta, es la diferencia entre las dos cifras de los afios

analizados; es decir entre el afio actual y el afio antiguo.

[ Variacion Absoluta = Ano 2 — Afio 1 }

6. El porcentaje se obtiene dividendo la diferencia para el afio antiguo y se

multiplica por cien.

Variacion Absoluta
Cifra Absoluta Afio 2 X

Porcentaje = 100

7. Larazoén se obtiene dividendo el valor del afio reciente para el valor mas

antiguo.™?®

Razén =

Razones financieras

‘Para evaluar las condiciones financieras y el desempefio de una
organizacion, el analista financiero necesita ciertos patrones. El patron
utilizado con mucha frecuencia es una razon, o indice, que relaciona dos
piezas de informacién financiera entre si. El analisis y la interpretacion de
las diversas razones deben proporcionar a los analistas experimentados y
hébiles una mejor comprension de la situacion financiera y el desempefio
de la organizacién que la que obtendrian sélo con el andlisis de la

informacion financiera.”?°

19 BRAVO, Mercedes, Contabilidad General, Editorial Escobar,Pag.293
20 cORDOBA, PADILLA, Marcial; Gestién Financiera; Pag.354.
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Las razones financieras permiten hacer comparaciones entre los diferentes
periodos contables o econémicos de la empresa para conocer cual ha sido
el comportamiento de esta durante el tiempo y asi poder hacer
evaluaciones sobre resultados pasados para tomar correctivos si a ello

hubiere lugar.

Indicadores de liquidez

“Estos indicadores surgen de la necesidad de medir la capacidad que
tienen las empresas para cancelar sus obligaciones de corto plazo. Sirven
para establecer la facilidad o dificultad que presenta una compafia para
pagar sus pasivos corrientes con el producto de convertir a efectivo sus

activos corrientes.
Razon corriente: una de las razones financieras citadas con mayor
frecuencia, mide la capacidad de la empresa para cumplir con sus

obligaciones de corto plazo.”!

Estandar: Entre 1y 1.5

Activo Corriente

Razon corriente = - -
Pasivo Corriente

Capital neto de trabajo: “Este no es propiamente un indicador sino mas
bien una forma de apreciar de manera cuantitativa los resultados de la
razon corriente. Dicho de otro modo, este célculo expresa en términos de

valor lo que la razdn corriente presenta como una relacién.

21 GITMAN Lawrence J.; Principios de Administracion Financiera; Pag. 65.
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Estandar: Superior a 1 (6ptimo para la empresa).

Capital Neto de Trabajo = Activo Corriente — Pasivo Corriente

Prueba acida: Es un test riguroso, el cual pretende verificar la capacidad
de la empresa para cancelar sus obligaciones corrientes per sin depender

de la venta de sus existencias.”??

Estandar: Entre 1.0y 1.5

Activo Corriente — Inventarios

Prueba Acida = : :
Pasivo Corriente

indice de prueba severa: Mide la capacidad de pago inmediato que tiene
la empresa frente a sus obligaciones. Es un indice rigido para medir la

liquidez de la empresa.

Estandar: Entre 0.5 hasta 1.0

Activo Corriente — Inventarios Ctas.por Cobrar

Prueba Severa = - -
Pasivo Corriente

Liquidez inmediata: Significa que por cada sucre que la empresa adeuda,
disponemos de tantos sucres para pagar dicha deuda. Sirve para evaluar

la capacidad de los Fondos mas liquidos (Caja y Bancos) que disponemos

220RTIZ, ANAYA, Héctor; Andlisis Financiero Aplicado y Principios de Administracion Financiera;Pag. 181, -185
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para pagar las deudas corrientes. Este es un indice un tanto més rigido que

los anteriores.

Estandar: 0.5 es el ideal

Activo Disponible

Liquidez Inmediata = - -
Pasivo Corriente

Indicadores de actividad

Tratan de medir la eficiencia con la cual una empresa utiliza sus activos,
segun la velocidad de recuperacion de los valores aplicados en ellos. Se
pretende imprimirle un sentido dinamico al analisis de la aplicacion de
recursos, mediante la comparacion entre cuentas de balance (estaticas) y

cuentas de resultados dinamicas.

“Rotacion de inventarios: Mide cominmente la actividad, o liquidez, del

inventario de una empresa.

Estandar: El valor ideal es de 5 a 10 veces

Costo de bienes vendidos

Rotaciéon de Inventario = -
Inventario.

Periodo promedio de cobro: El periodo promedio de cobro, o antigiiedad
promedio de las cuentas por cobrar, es (til para evaluar las politicas de

credito y cobro.

Estandar: Su nivel de aceptacion es de 30 dias.
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Cuentas por cobrar

Periodo Promedio de cobro =

Ventas anuales /365

Periodo promedio de pago: El periodo promedio de pago, o antigliedad
promedio de las cuentas por pagar, se calcula de la misma manera que el

periodo promedio de cobro.

Estandar: Su estandar es de menos de 90 dias

Cuentas por pagar

Periodo P diod =
erioao rromealo ae pago Compras anuales /365

Rotacion de activos totales: La rotacion de los activos totales indica la

eficiencia con la que la empresa utiliza sus activos para generar ventas”23.

Estandar: Su estandar es maximo, es decir, es igual o superior a 1.

Ventas

Rotaciéon de Activos Totales = -
Total Activos

Indicadores de endeudamiento

“Tiene por objetivo medir en qué grado y de qué forma participan los
acreedores dentro del financiamiento de la empresa. De la misma manera

se trata de establecer el riesgo que corren tales acreedores, el riesgo de

23 GITMAN, Lawrence J.; Principios de Administracion Financiera; Pag. 68, 69,70.
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los duefios y la conveniencia o inconveniencia de un determinado nivel de

endeudamiento para la empresa.

Nivel de endeudamiento: Establece el porcentaje de participacion de los

acreedores dentro de la empresa.

Estandar: Su estandar aceptable es de 50%.

Total Pasivo

Nivel de Endeudamiento = ———
Total Activo

Indicadores de rentabilidad

“‘Permite a los analistas evaluar las utilidades de la empresa con respecto
a un nivel determinado de ventas, cierto nivel de activos o la inversién de
los propietarios. Sin utilidades, una empresa no podria atraer capital

externo.

Margen de utilidad bruta: Mide el porcentaje de cada délar de ventas que
gueda después de que la empresa pago sus bienes. Cuanto mas alto es el
margen de utilidad bruta, mejor (ya que es menor el costo relativo de la

mercancia vendida).

Estandar: Su estandar oscila entre el 25% al 36%.

. Ventas — Costo de ventas  Utilidad Bruta
Margen de Utilidad Bruta = =
Ventas Ventas
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Margen de utilidad operativa: Mide el porcentaje de cada doélar de ventas
que queda después de que se dedujeron todos los costos y gastos,

excluyendo los intereses, impuestos y dividendos de acciones preferentes.

Estandar: Mayor al 10%.

Utilidad Operativa

Margen de Utilidad Operativa =

Ventas

Margen de utilidad neta: Mide el porcentaje de cada dolar de ventas que
gueda después de que se dedujeron todos los costos y gastos, incluyendo

intereses, impuestos y dividendos de acciones preferentes.

Estandar: Mayor al 5%.

Utilidad Neta

M de Utilidad Neta =
argen ae vtthiaa eta Ventas Netas

Rendimiento sobre los activos totales (ROA): Mide la eficacia general
de la administracién para generar utilidades con sus activos disponibles.
Cuanto mas alto es el rendimiento sobre los activos totales de la empresa,

mejor.

Estandar: Siendo su nivel de estandar igual o mayor al 50%.

Utilidad Neta
Total Activo

Rendimiento del activo totales =
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Rendimiento sobre el patrimonio (ROE): Mide el retorno ganado sobre
la inversion de los accionistas comunes en la empresa. Por lo general,

cuanto mas alto es este rendimiento, mas ganan los propietarios.”**

Estandar: Siendo su nivel de estandar igual o mayor al 50%.

Utilidad Neta
Patrimonio

Rendimiento del Patrimonio =

Ciclo de conversion del efectivo (CCE)

“Es el que mide el tiempo que requiere una empresa para convertir la
inversion en efectivo, necesaria para sus operaciones, en efectivo recibido

como resultado de esas operaciones.

Céalculo del ciclo de conversion del efectivo

El ciclo operativo (CO) de una empresa es el tiempo que transcurre desde
el inicio del proceso de produccion hasta el cobro del efectivo por la venta
del producto terminado. Abarca dos categorias principales de activos a
corto plazo: inventario y cuentas por cobrar. Se mide en tiempo
transcurrido, sumando la edad promedio de inventario (EPI) y el periodo
promedio de cobro (PPC).

CO =EPI + PPC

24 GITMAN Lawrence J.; Principios de Administracion Financiera; Pag. 546
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El tiempo que se requiere para liquidar las cuentas por pagar, medido en
dias, es el periodo promedio de pago. El ciclo operativo menos el periodo

promedio de pago da como resultado el ciclo de conversion del efectivo.

CCE = Edad Promedio del Inventario + Periodo promedio de
cobro — Periodo promedio de Pago

Es evidente que si una empresa modifica cualquiera de estos periodos,

cambiara el monto de los recursos inmovilizados en su operacion diaria” 2°

Grafico N° 1

Tiernprl b Ciclo operativo (CO) IGDldlus
Compra a
cuenta de Venta a cuenta Cobro de
materias de hienes cuentas
primas terminados por cobrar
| Edad promedio del inventario (EPI) | Periodo promedio de cobro (PPC) |
[ _ 60 dios ! 40 dios !
P"'"“d“. Pago de Entrada de
promedio cuentas efectivo
de pago por pagar
| (PPP) : Ciclo de conversion del efectivo (CCE)
|
35 dias 65 dias
Salida de
efectivo
Tiempo

Fuente: GITMAN, Lawrence y ZUTTER, Chad, “Principios de Administracion Financiera. Pag. 515
Elaborado por: La Autora

25 GITMAN, Lawrence J.; Principios de Administracion Financiera; P4g. 68, 69,70.
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Sistema DuPont

“El sistema DuPont relaciona primero el margen de utilidad neta, que mide
la rentabilidad de las ventas de la empresa, con su rotacion de activos
totales, que indica la eficiencia con la que la empresa ha utilizado sus
activos para generar ventas. En la formula DuPont, el producto de estas
dos razones da como resultado el rendimiento sobre los activos totales
(ROA):

Formula:

Margen Rotacién

Utilidad Neta B Utilidad Neta Ventas Netas

ROA = =
Activo Total Ventas Netas * Activo Total

Formula modificada del sistema Dupont

El segundo paso del sistema DuPont emplea la formula DuPont modificada.
Esta formula relaciona el rendimiento sobre los activos totales de la
empresa (ROA) con su retorno sobre el patrimonio (ROE). Este ultimo se
calcula al multiplicar el rendimiento sobre los activos totales (ROA) por el
multiplicador de apalancamiento financiero, que es la razén entre los

activos totales de la empresa y su capital.”?®

Formula:

Margen Rotacién Apalancamiento

ROE — Utilidad Neta B Utilidad Neta Ventas Netas Activos Totales

= * *
Patrimonio Ventas Netas Activo Total Patrimonio

26 GITMAN, Lawrence J.; Principios de Administracién Financiera; P4g.69, 70.
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El sistema Dupont integra o combina los principales indicadores financieros
con el fin de determinar la eficiencia con que la empresa esta utilizando sus
activos, su capital de trabajo y el multiplicador de capital (Apalancamiento

financiero).

Estas tres variables son las responsables del crecimiento econémico de
una empresa, la cual obtiene sus recursos o bien de un buen margen de
utilidad en las ventas, o de un uso eficiente de sus activos fijos lo que
supone una buena rotacion de estos, o mismo que el efecto sobre la
rentabilidad que tienen los costos financieros por el uso de capital

financiado para desarrollar sus operaciones.

“El margen.- Se refiere a la utilidad neta derivada de las ventas. Por ende
si queremos que la rentabilidad sea lo méas alta posible debe existir altas
utilidades y para que esto ocurra se debe considerar que existan mas

ventas y menos gastos.

La rotacion.- Se refiere a la cantidad de veces que ha rotado los activos
durante un periodo. Mientras mayor sea la rotacion significa que ha rotado
mas veces el capital expresado como activos, la rotacion de las ventas
sobre los activos sirve para relacionar los recursos con la actividad de la

empresa.

Nivel de apalancamiento.- Es el nivel de deuda de la empresa, cuando las
empresas trabajan con dinero prestado es rentable siempre y cuando la

tasa de interés sea inferior a la tasa de rentabilidad de la empresa.”?’

27 CAMPOS Cardenas, Eliecer; Contabilidad Financiera; Pag. 207



31

Grafico N°2
Utilidad
Neta
 Margende
/ Utilidad
Ventas Rendimiento
Netas X sobre los Activos
Rotacion de
/ — . —
los Activos
Total de los ] Rendimiento sobre Rendimiento
Activos los activos - sobre el
(1-PaSiVOS/ACtiVOS) Patrimonio
Total |
Pasivos
/ || Nivel de a
Endeudamiento
Total |
Activos

Fuente: CAMPOS Céardenas, Eliecer; Contabilidad Financiera, pag 106
Elaborado por: La Autora

Punto de equilibrio

“Indica el nivel de operaciones que se requiere para cubrir todos los costos
y permite evaluar la rentabilidad relacionada con diversos niveles de

ventas; se conoce también como andlisis de costo, volumen y utilidad™?®

“En el punto de equilibrio, intervienen los costos fijos, los costos variables,

los costos totales y los ingresos totales. El punto de equilibrio se establece

28 GITMAN, Lawrence J.; Principios de Administracién Financiera; Pag.546.
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tanto en unidades monetarias (Pu) como en unidades producidas o

vendidas (Qu)"?°

El punto de equilibrio es una herramienta financiera que permite determinar
el momento en el cual las ventas cubriran exactamente los costos,
expresandose en valores, porcentaje y/o unidades, ademas muestra la
magnitud de las utilidades o perdidas de la empresa cuando las ventas
excedan o caen por debajo de este punto, de tal forma que este viene e ser
un punto de referencia a partir del cual un incremento en los volimenes de
venta generara utilidades, pero también un decremento ocasionara
perdidas, por tal razon se deberan analizar algunos aspectos importantes

como son los costos fijos, costos variables y las ventas generadas.
Importancia

“El analisis de equilibrio es un importante elemento de planeacién a corto
plazo; permite calcular la cuota inferior o minima de unidades a producir y
vender para que un negocio no incurra en pérdidas. Es una medida muy mal
utilizada por el desconocimiento de sus limitaciones.”

Costo

“Erogacion o desembolso en efectivo o entre otros bienes, con destino a la

produccion o comercializacion de los bienes y servicios de la empresa.

29 CORDOBA, PADILLA, Marcial; Gestidn Financiera; Pag. 332, 333.
30http://datateca.unad.edu.co/contenidos/102038/EXE_20131/FINANZAS%20MODULO%20EXE/EXE_2013-
1/leccin_27__punto_de_equilibrio__concepto_e_importancia.html
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Clasificacion de los costos

Costos fijos.- Se denominan costos que permanecen constantes, o casi
fijos, en diferentes niveles de produccion y ventas, y dentro de ciertos

limites de capacidad y tiempo.

Costos variables.- Son aquellos costos donde el total varia en proporcion
directa con los cambios en el volumen; es decir, que va partiendo de los
costos fijos (capacidad instalada), por incremento en cualquier nivel de

produccion, se consideran costos variables.

Costos totales.- En el corto plazo, los insumos fijos no cambian, y los
costos totales son equivalentes a la suma de los costos fijos mas los costos
variables. En el largo plazo, se tienen los costos variables totales debido a

gue todos los insumos cambian.

En el corto plazo, los costos totales de produccion se dividen en costos fijos
y variables, que se requieren para determinar el nivel minimo de unidades
a producir o vender, sin que la empresa presente pérdidas o genere

utilidades.”3!

Férmula en funcién a las ventas:

Costo Fijo

_ Costo Variable
Ventas Totales

P.E =

31 BAENA, BAENA, Diego; Analisis Financiero, pag.256
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Formula en funcion a la capacidad instalada:

Costo Fijo

P Equilibrio =
unto de Equilibrio Ventas Totales — Costo Variable *

100

Método grafico

Ventas

Punto de \ aée":'

equilibrio \5"’\\;\"3
\ Costototal

=
0®
eet

Costo
fijo

Pérdidas | Utilidades

Y

Unidades

Informe de evaluacién financiera

“Es un documento elaborado por el analista financiero en donde se da a
conocer todo el procedimiento seguido en la aplicacion de la metodologia
del Andlisis Financiero, con el fin de informar a los propietarios de la

empresa o0 entidad sobre los cambios obtenidos en la Evaluacién
Financiera.

La carta del informe es importante para los administradores, propietarios y

directivos, ya que mediante este informe la entidad demuestra: solvencia,
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liquidez, capacidad de endeudamiento, rentabilidad financiera y asi tomar

decisiones encaminadas a mejorar la gestion financiera de la empresa.”??

Presentacion:

v’ “Completo.- Presentacién de datos favorables como desfavorables.

v' Logicamente desarrollado.- El trabajo debe de estar dividido en
etapas, cada una permitiendo el desarrollo de los temas siguientes de
forma natural y logica, el problema y la base vienen primero las
conclusiones al final.

v' Claro y preciso.- Los hechos deben de estar asentados concisamente,
conclusiones y recomendaciones accesibles y justas, las soluciones
deben de ser viables para un mismo problema.

v' Concreto.- No debe de contener material extrafio al problema, y que se
deben de referir a casos especificos y determinados del negocio., deben
de evitarse abstracciones y generalizaciones.

v" Oportuno.- La utilidad de un informe depende de la oportunidad con
que se estén proporcionando los resultados, por lo anterior la
informacion debe de ser siempre oportuna, ya que un informe
extemporaneo ocasiona una situacion falsa de apreciaciones
inmediatas que sirven de orientacion para la toma de decisiones, ya que

estas pueden afectar periodos largos y cortos.

Partes:

El informe de la evaluacion financiera debera adoptar las siguientes partes:

v' Cubierta. La parte externa principal de las cubiertas esta destinada

para:

32 GARCIA, Ledn Oscar; Administracién Financiera y Aplicaciones; Editorial UTHEA; Pag.101
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a. Nombre de la empresa
b. Denominacién de tratarse de un trabajo de interpretacion de estados
financieros o el tema que corresponda.

c. Lafecha o periodo a que correspondan los estados.

v' Antecedentes. Esta seccion es donde consta el trabajo realizado de

analisis, y esta destinada generalmente para lo siguiente:

a. Mencion y alcance del trabajo realizado.

b. Objetivo que persigue el trabajo realizado.

v’ Estados financieros. En esta parte se presentan los estados
financieros de la empresa, generalmente en forma sintética y
comparativa, procurando que la terminologia sea totalmente accesible

a los usuarios de la informacion.

v' Gréaficas. Generalmente este informe contiene una serie de graficas
que vienen a ser aun mas accesibles los conceptos y las cifras del
contenido de los estados financiero, queda a juicio del analista decidir

el nimero de graficas y la forma de las mismas.

v' Comentarios, sugestiones y recomendaciones. Aqui se agrupa en
forma ordenada, clara y accesible los diversos comentarios que
formulaba el responsable del informe; asi mismo las sugestiones y

recomendaciones que juzgue pertinentes presentar.”3?

33 http://www.gestiopolis.com/elaboracion-del-informe-financiero-a-la-direccion/
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e. MATERIALES Y METODOS

Materiales de oficina

Resmas de papel bond
Esferos.

Calculadora.

Copias.

Lapiz

RN NN R

Carpetas

Materiales informaticos

Computadora
Flash Memory
Impresora

CD

Materiales bibliograficos

v" Libros.
v" Consultas de Internet.

Métodos

Cientifico.- La aplicacion de este método permitio formular los diferentes
contenidos tedricos, estableciendo asi un marco conceptual que ayudé a
contrastar la teoria con la practica, a su vez permitié observar e interpretar
la realidad econdémica financiera del bazar y obtener resultados veridicos

gue contribuyan a la toma de decisiones acertadas.
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Inductivo.- Este método se aplico con la finalidad de conocer los aspectos
particulares del bazar, como su organizacion, sus antecedentes, los
registros contables para evaluar los pasos y formas que se deben seguir
para llegar a determinar conclusiones generales respecto a la aplicacion de

la Evaluacion.

Deductivo.- Se utiliz6 para conocer aspectos generales de la evaluacion
financiera y particularmente aplicarlos en el bazar Pro-Hogar; es decir
mediante este método se realiz6 la recopilacion de informacion
bibliografica, documentos y folletos que tuvieron relacién con el tema, con

la finalidad de aportar sugerencias de solucion para la empresa.

Sintético.- Este método se utilizé para elaborar el resumen, la introduccién
y para sintetizar los resultados obtenidos y plasmarlos en el informe de
evaluacion financiera, asi como para realizar las respectivas conclusiones
y recomendaciones, las cuales contribuiran a la toma de decisiones en

beneficio del bazar “Pro-hogar”

Analitico.-Este  método permiti6 analizar e interpretar los estados
financieros a través de la aplicacion de indicadores a fin de conocer el nivel
de liquidez, actividad, endeudamiento y rentabilidad que posee del bazar

“Pro-hogar”.

Matematico.- Este método se lo utilizé en la parte practica de la tesis, para
realizar célculos matematicos en la aplicacion del analisis horizontal,
vertical, indicadores financieros, ciclo de conversion del efectivo, sistema
DuPont y el punto de equilibrio, y de esta manera obtener resultados

exactos y precisos de las operaciones ejecutadas.
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Estadistico.- Se lo utilizé para la elaboracion de representaciones graficas
de los resultados obtenidos, las mismas que ayudaron a la interpretacion
de la estructura econdmica financiera e indicadores financieros.

f. RESULTADOS

Contexto empresarial del Bazar Pro-Hogar

El Bazar Pro-Hogar inicia sus actividades el 15 de octubre de 1990, bajo la
direccion de su Gerente- Propietario el Sr. Juan Félix Pérez Abad, con RUC
1102468152001 (Persona Natural Obligada a llevar Contabilidad), con la
finalidad de ofrecer a la ciudadania lojana la oportunidad de adquirir
productos de buena calidad que se encuentren al alcance de todos,
ofertando electrodomésticos y articulos de bazar, tanto en su local como a
domicilio, considerando el buen servicio y trato a los clientes, contribuyendo

de esta forma al desarrollo y crecimiento de esta importante empresa.
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Pro-hogar al principio no contaba con un lugar propio para realizar sus
operaciones, y decidié arrendar un local de propiedad del Sr. Andrés
Sarmiento; cuya ubicacion se encontraba en la Av. Cuxibamba y Tena. A
medida que el negocio iba creciendo y la demanda de productos
aumentaba; en el afio de1999 el Sr. Juan Pérez, adquirio un lote de terreno
ubicado en la Av. Gran Colombia entre Tena y Ancon; fue en este sector

donde se construyo la matriz del bazar que en hoy en dia se conoce.

Actualmente el Bazar Pro-Hogar, lleva 26 afios en el mercado ofreciendo
sus productos en su amplio edificio que consta de dos plantas, en las cuales
estd expuesta una amplia gama de productos, en lineas de
electrodomeésticos, muebles y bazar en general. Conscientes de la
necesidad de un sector del comercio Pro-Hogar decide incrementar las
ventas al por mayor en la ciudad, Provincia de Loja y Zamora Chinchipe;
motivados siempre en mejorar sus servicios la empresa apertura una

sucursal en el afio 2014 en las calles Bolivar y Mercadillo.

Principales proveedores

Mercandina (Cuenca), Chaide y chaide S.A (Quito), Pica plasticos
industriales S.A (Guayaquil).

Direccionamiento estratégico

Misidn

Mejorar el nivel de vida de nuestros clientes, brindando confort y comodidad

a través de la comercializacion de articulos de alta tecnologia y calidad, sin

descuidar la economia, con un servicio eficaz y personalizado.
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Visién

Ser lideres, en el mercado a nivel local y regional, satisfaciendo las
necesidades de los hogares ecuatorianos, a través de la comercializacion
de electrodomeésticos y productos en general, ofreciendo articulos de
excelente calidad, con eficacia en el servicio y procurando la economia

familiar.

Valores

Eficiencia
Respeto
Responsabilidad

Puntualidad

AR NEE NI NERN

Trabajo en equipo

Base Legal

El Bazar Pro-Hogar para la realizacion de las actividades financieras y
administrativas, actuando como persona natural obligada a llevar

contabilidad se encuentra regulada por:

Constitucion de la Republica del Ecuador

Ley de Orgéanica de Régimen Tributario Interno y su Reglamento
Ley de Seguridad Social y su reglamento.

Caddigo de Trabajo y ley de Justicia Laboral.

Caodigo de Comercio.

Ordenanzas Municipales

SR N N N SR NN

Principios de Contabilidad Generalmente Aceptados.



Organigrama estructural

Fuente: Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora
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BAZAR “PRO-HOGAR”

BALANCE GENERAL

AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014
EXPRESADO EN DOLARES

ACTIVO

ACTIVO CORRIENTE

BANCOS

Banco cta cte y ahorro
INVENTARIOS

Inventario 12%

OTRAS CUENTAS POR COBRAR
Iva Pagado en compras

Ret. Fte.1%

Ret. Iva en Vtas

Crédito Tributario

Ant. Imp. Renta

Imp.Renta a favor

CLIENTES NO RELACIONADOS
Clientes

Documentos por cobrar

ACTIVO NO CORRIENTE
MUEBLES Y ENSERES

Muebles y enseres

Dep. Acum Muebles y enseres
EQUIPO DE OFICINA

Equipo de Oficina

Dep. Acum, Equipo de Oficina
VEHICULO

Vehiculo

Dep. Acum, vehiculo

EDIFICIOS

Edificios

Dep. Acum. Edificios

EQUIPO DE COMPUTACION
Equipo de Computacién

Dep. Acum. Equipo de computacién
CONSTRUCCIONES EN CURSO
Construcciones en curso

PASIVO

PASIVO CORRIENTE
CUENTAS POR PAGAR
Proveedores

OBLIGACIONES TRIBUTARIAS
Iva cobrado en ventas

Ret. 1%, 5%, 8% en Compras
Ret. 30%, 70%, 100% Compras

1.236.839,50

47.699,46
47.699,46
490.513,10
490.513,10
45.568,58
23.744,08
5.974,79
555,49
0,06
13.226,98
2.067,18
653.058,36
493.620,11
159.438,25

180.211,96

635,77
12.165,24
-11.529,47
9.393,81
11.413,48
-2.019,67
29.070,04
36.684,39
-7.614,35
98.006,32
133.675,05
-35.668,73
0,00
6.525,22
-6.525,22
43.106,02
43.106,02

326.901,16

281.305,48
281.305,48
45.595,68
41.465,13
2.426,16
1.704,39

43

326.901,16
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BAZAR “PRO-HOGAR”
BALANCE GENERAL
AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014
EXPRESADO EN DOLARES

3 PATRIMONIO 1.090.150,30
3.2 SUPERAVIT 96.462,17
3.2.01 Utilidades no distribuidas 96.462,17
3.8 RESULTADOS 993.688,13
3.8.01 Utilidad o Pérdida de ejercicios
anteriores 640.361,91
3.8.02 Utilidad del Ejercicio 353.326,22
TOTAL PATRIMONIO
PASIVO + PATRIMONIO $1.417.051.,46

Loja, 31 de diciembre del 2014

Ing. Juan Pérez Abad Ing. Dolores Ruilova
Gerente- Propietario Contadora
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BAZAR “PRO-HOGAR”
ESTADO DE RESULTADOS
DEL 01 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014
EXPRESADO EN DOLARES

INGRESOS

INGRESOS OPERACIONALES
Ventas iva 12%

Comisiones ganadas
Financiamiento

OTROS INGRESOS
Arriendos
Rendimiento de Capital

COSTOS Y GASTOS
COSTOS DE VENTA
Costo de venta

GASTOS DE ADMINISTRACION
Sueldos y salarios

Aporte IESS (12,15%)
Beneficios sociales

Mant. Local equipos
Promocion y publicidad
Combustible

Suministros

Gastos de viaje

Agua , energia, luz y telefono
Depreciaciones

Otros gastos locales(fletes)
Impuestos y contribuciones

UTILIDAD O PERDIDA DEL EJERCICIO

2.519.277,21
2.479.945,60
2.427.716,55
26.089,10

26.139,95

39.331,61
18.000,00
21.331,61

2.165.950,99
1.959.265,25
1.959.265,25

206.685,74
77.117,06
19.485,57
46.069,35

9.786,51
19.888,28
1.282,81
10.156,95
175,41
6.717,33
9.620,69
6.293,78
92,00

353.326,22

Loja, 31 de diciembre del 2014

Ing. Juan Pérez Abad
Gerente- Propietario

Ing. Dolores Ruilova
Contadora
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Nota explicativa:

ANO 2014
UTILIDAD O PERDIDA DEL EJERCICIO 353.326,22
15% Part. Trabajadores y empleados 47.099,19
Impuesto a pagar Renta 69.959,52
UTILIDAD NETA 236.267,51

Debido a que en los estados financieros del afio 2014 Unicamente cuenta
con la utilidad operativa y se requiere la utilidad neta para efecto de calculos
se procedié a tomar como referencia la declaracion del impuesto a la renta
de los afios correspondientes (formulario N° 96934837) de esta manera se
obtuvo los valores reales del 15% Part. Trabajadores y empleados y el

Impuesto a pagar Renta, dando como resultado la utilidad neta del periodo.
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BAZAR “PRO-HOGAR”
BALANCE GENERAL

AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015
EXPRESADO EN DOLARES

ACTIVO

ACTIVO CORRIENTE

BANCOS

Banco cta cte y ahorro
INVENTARIOS

Inventario 12%

Inventario 0%

OTRAS CUENTAS POR COBRAR
Iva Pagado en compras

Ret. Fte.1%

Ret. Iva en Vtas

Credito Tributario

Ant. Imp. Renta

Imp.Renta a favor

CLIENTES NO RELACIONADOS
Clientes

Documentos por cobrar

ACTIVO NO CORRIENTE
MUEBLES Y ENSERES
Muebles y enseres

Dep. Acum Muebles y enseres
EQUIPO DE OFICINA

Equipo de Oficina

Dep. Acum, Equipo de Oficina
VEHICULO

Vehiculo

Dep. Acum, vehiculo
EDIFICIOS

Edificios

Dep. Acum. Edificios

EQUIPO DE COMPUTACION
Equipo de Computacién

Dep. Acum. Equipo de computacién

PASIVO

PASIVO CORRIENTE
CUENTAS POR PAGAR
Proveedores

OBLIGACIONES TRIBUTARIAS
Iva cobrado en ventas

Ret. 1%, 5%, 8% en Compras
Ret. 30%, 70%, 100% Compras
Impuestos por Pagar

15.092,06
15.092,06
530.005,04
522.934,62
7.070,42
45.125,25
21.096,85
4.261,57
168,90
4.036,12
13.494.,64
2.067,17
672.632,01
513.193,76
159.438,25

178.340,86

635,77
12.165,24
-11.529,47
8.309,53
11.413,48
-3.103,95
22.100,01
36.684,39
-14.584,38
147.295,55
189.313,85
-42.018,30
0,00
6.525,22
-6.525,22

323.261,38

282.776,30
282.776,30
40.485,08
33.868,66
2.621,65
952,62
3.042,15
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1.441.195,22
1.262.854,36

323.261,38
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BAZAR “PRO-HOGAR”
BALANCE GENERAL
AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015
EXPRESADO EN DOLARES

PATRIMONIO
SUPERAVIT
Utilidades no Distribuidas

RESULTADOS

Utilidad de Ejercicios anteriores
Utilidad del ejercicio

PASIVO + PATRIMONIO

Ing. Juan Pérez Abad
Gerente- Propietario

1.117.933,84
-59.721,07
-59.721,07

1.177.654,91

1.020.123,09
157.531,82

Loja, 31 de diciembre del 2014

Ing. Dolores Ruilova
Contadora
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5.2.2
5.2.2.01

BAZAR “PRO-HOGAR”
ESTADO DE RESULTADOS
DEL 01 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015
EXPRESADO EN DOLARES

INGRESOS

INGRESOS OPERACIONALES
Ventas iva 12%

Ventas iva 0%

Comisiones ganadas
Financiamiento

OTROS INGRESOS
Arriendos

COSTOS Y GASTOS
COSTO DE VENTA
Costo de venta

GASTOS DE ADMINISTRACION
Sueldos y salarios

Aporte IESS (12,15%)
Beneficios sociales
Capacitacion

Honorarios Profesionales
Remuneraciones de trabajadores
Alimentacién

Mant. Local- equipos
Promocion y publicidad
Combustible

Lubricantes

Arriendos

Seguros y reaseguros
Suministros

Gastos de viaje

Agua, luz y teléfono
Depreciaciones

Otros gastos locales fletes
Remuneraciones ocasionales
Impuestos y contribuciones

GASTO EN VENTAS
Fletes

UTILIDAD O PERDIDA DEL EJERCICIO

Ing. Juan Pérez Abad
Gerente- Propietario

2.587.292,35

2.491.766
17.795,14
49.880,92
27.850,05

9.000,00

9.000,00

2.181.458,25

2.181.458,25

254.784,42

118.473,86
18.840,16
39.429,05

200,10
307,20
0,00
2.503,18
8.088,06
20.499,64
6.504,77
0,00

0,00
403,20
10.684,92
100,00
6.197,65
14.403,88
7.538,85
369,40
240,50

2.517,86

2.517,86
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2.596.292,35

2.438.760,53

157.531,82

Loja, 31 de diciembre del 2014

Contadora

Ing. Dolores Ruilova
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Nota explicativa:

ANO 2015
UTILIDAD O PERDIDA DEL EJERCICIO 157.531,82
15% Part. Trabajadores y empleados 21.987,94
Impuesto a pagar Renta 13.941,59
UTILIDAD NETA 121.602,29

Debido a que en los estados financieros del afio 2015 Unicamente cuentan
con la utilidad operativa y se requiere la utilidad neta para efecto de calculos
se procedié a tomar como referencia la declaracion del impuesto a la renta
(formulario N° 114163293) de esta manera se obtuvo los valores reales del
15% Part. Trabajadores y empleados y el Impuesto a pagar Renta, dando

como resultado la utilidad neta del periodo.



BAZAR “PRO-HOGAR”
ANALISIS VERTICAL
BALANCE GENERAL

AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014
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DENOMINACION ANO 2014 %RUBRO |% GRUPO
ACTIVO $1.417.051,46 100,00%
ACTIVO CORRIENTE $1.236.839,50| 100,00% 87,28%
BANCOS $ 47.699,46 3,86% 3,37%
Banco cta cte y ahorro $ 47.699,46 3,86% 3,37%
INVENTARIOS $ 490.513,10 39,66% 34,62%
Inventario 12% $ 490.513,10 39,66% 34,62%
OTRAS CUENTAS POR
COBRAR $ 45.568,58 3,68% 3,22%
lva Pagado en compras $ 23.744,08 1,92% 1,68%
Ret. Fte.1% $ 5.974,79 0,48% 0,42%
Ret. Iva en Vtas $ 555,49 0,04% 0,04%
Credito Tributario $ 0,06 0,00% 0,00%
Ant. Imp. Renta $ 13.226,98 1,07% 0,93%
Imp.Renta a favor $ 2.067,18 0,17% 0,15%
CLIENTES NO RELACIONADOS | $ 653.058,36 52,80%| 46,09%
Clientes $ 493.620,11 39,91% 34,83%
Documentos por cobrar $ 159.438,25 12,89% 11,25%
ACTIVO NO CORRIENTE $180.211,96| 100,00% 12,72%
MUEBLES Y ENSERES $ 635,77 0,35% 0,04%
Muebles y enseres $ 12.165,24 6,75% 0,86%
Dep. Acum Muebles y enseres $(11.529,47) -6,40% -0,81%
EQUIPO DE OFICINA $ 9.393,81 5,21% 0,66%
Equipo de Oficina $ 11.413,48 6,33% 0,81%
Dep. Acum, Equipo de Oficina $ (2.019,67) -1,12% -0,14%
VEHICULO $ 29.070,04 16,13% 2,05%
Vehiculo $ 36.684,39 20,36% 2,59%
Dep. Acum, vehiculo $ (7.614,35) -4,23% -0,54%
EDIFICIOS $ 98.006,32 54,38% 6,92%
Edificios $ 133.675,05 74,18% 9,43%
Dep. Acum. Edificios $(35.668,73) | -19,79% -2,52%
EQUIPO DE COMPUTACION 0,00 0,00% 0,00%
Equipo de Computacion $ 6.525,22 3,62% 0,46%
Dep. Acum. Equipo de
computacion $ (6.525,22) -3,62% -0,46%




BAZAR “PRO-HOGAR”
ANALISIS VERTICAL
BALANCE GENERAL

AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014
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DENOMINACION ANO 2014 %RUBRO |% GRUPO
CONSTRUCCIONES EN CURSO |$ 43.106,02 23,92% 3,04%
Construcciones en curso $ 43.106,02 23,92% 3,04%
PASIVOS $ 326.901,16| 100,00% 23,07%
PASIVO CORRIENTE $ 326.901,16| 100,00% 23,07%
CUENTAS POR PAGAR $ 281.305,48 86,05% 19,85%
Proveedores $ 281.305,48 86,05% 19,85%
OBLIGACIONES TRIBUTARIAS |$ 45.595,68 13,95% 3,22%
Iva cobrado en ventas $ 41.465,13 12,68% 2,93%
Ret. 1%, 5%, 8% en Compras $ 2.426,16 0,74% 0,17%
Ret. 30%, 70%, 100% Compras $ 1.704,39 0,52% 0,12%
PATRIMONIO $1.090.150,30| 100,00% 76,93%
SUPERAVIT $ 96.462,17 8,85% 6,81%
Utilidades no distribuidas $ 96.462,17 8,85% 6,81%
RESULTADOS $ 993.688,13 91,15% 70,12%
Utilidad o Pérdida de ejercicios
anteriores $640.361,91 58,74% 45,19%
Utilidad del Ejercicio $ 353.326,22 32,41% 24,93%
PASIVO + PATRIMONIO $1.417.051,46 100,00%

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora



BAZAR PRO-HOGAR
ESTRUCTURA FINANCIERA DEL ANO 2014

Cuadro N° 1

ACTIVO CORRIENTE
1.236.839,5 (87,28%)

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Gréafico N° 3

ESTRUCTURA FINANCIERA DEL ACTIVO DEL
ANO 2014

100,00%
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60,00%
50,00%
40,00%
30,00%
20,00% 12,72%

0,00%

ACTIVO CORRIENTE ACTIVO NO CORRIENTE

87,28%

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora
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Gréafico N° 4

ESTRUCTURA FINANCIERA DEL PASIVO Y
PATRIMONIO DEL ANO 2014

90,00%
80,00%
70,00%
60,00%
50,00%
40,00%
30,00% 23,07%
20,00%
10,00%

0,00%

76,93%

PASIVO NO CORRIENTE PATRIMONIO NETO

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Interpretacion: Luego de haber aplicado el Andlisis Vertical al Estado de
Situacion Financiera del Bazar Pro-Hogar en el afio 2014, se evidencia que

se encuentra estructurado de la siguiente manera:

El activo tiene un valor de $1.417.051,46 equivalente al 100%.Dentro del
mismo se encuentra el Activo Corriente con un valor de $1.236.839,50,
siendo un 87,28%, esto se debe a que es una empresa comercial dedicada
a la compra venta de electrodomésticos y articulos del hogar en general,
por ello se ve reflejado un gran volumen de inventario con un 34,62% lo que
indica que ha existido un nivel regular de ventas debido a que la cuenta
inventarios posee un alto porcentaje por lo que ha tenido poco movimiento.
Una cuenta también muy relevante dentro de este rubro es la de clientes
no relacionados con un 46,09%, lo cual indica que la empresa no esta
adoptando las politicas de cobro adecuadas, esta situacidén podria provocar
una pérdida o incobrabilidad de sus activos. Por lo que se puede evidenciar

el bazar dispone de recursos, en su mayoria activos corrientes con el
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proposito de realizar operaciones de venta para satisfacer las necesidades
de los clientes.

El Activo No Corriente mantiene un valor de $180.211,96 que representa el
12,72% del total de los activos. Entre sus cuentas mas significativas estan
edificios que representa un 6,92%, construcciones en curso con un 3,04%
y vehiculo siendo un 2,05%, lo cual demuestra que la empresa posee una
adecuada infraestructura para el buen desenvolvimiento de sus actividades

comerciales.

El analisis de Pasivo y Patrimonio nos da a conocer la siguiente
composiciéon: Pasivo Corriente tiene un valor de $326.901,16 lo que se
constituye en un 23,07%, se pudo observar que la mayor concentracion se
encuentra en Cuentas por Pagar un porcentaje de 19,85%, asi mismo
tenemos la cuenta Obligaciones tributarias, representando un 3,22%.Como
se puede observar los pasivos son bajos en este afio debido a que son
minimas deudas con los proveedores originadas por su actividad principal
que es la adquisicion de mercaderias.

En cuanto al Patrimonio con un valor de $ 1.090.150,30 que representa el
76,93% del total en el Pasivo y Patrimonio, resultando la cuenta mas
significativa la utilidad de ejercicios anteriores con un valor de $640.361,91
equivalente de 58,74%. Con respecto a este rubro se demuestra que la
utilidad se ha reinvertido en el transcurso de los afios gracias a las politicas
que mantiene el bazar, lo que ha generado el crecimiento y el progreso del

negocio.
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INTERPRETACION DE LOS COMPONENTES DEL BALANCE
GENERAL DEL ANO 2014
Cuadro N°2
ACTIVO CORRIENTE
DENOMINACION ANO 2014 |%RUBRO
BANCOS $ 47.699,46 3,86%
Banco cta cte y ahorro $ 47.699,46 3,86%
INVENTARIOS $ 490.513,10 39,66%
Inventario 12% $ 490.513,10 39,66%
OTRAS CUENTAS POR COBRAR $ 45.568,58 3,68%
Iva Pagado en compras $ 23.744,08 1,92%
Ret. Fte.1% $ 5.974,79 0,48%
Ret. lva en Vtas $ 555,49 0,04%
Credito Tributario $ 0,06 0,00%
Ant. Imp. Renta $ 13.226,98 1,07%
Imp.Renta a favor $ 2.067,18 0,17%
CLIENTES NO RELACIONADOS $ 653.058,36 52,80%
Clientes $ 493.620,11 39,91%
Documentos por cobrar $ 159.438,25 12,89%
TOTAL ACTIVO CORRIENTE $ 1.236.839,50 100,00%
Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora
Grafico N°5
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Interpretacion: El Activo Corriente del afio 2014 del Bazar Pro-Hogar, tiene
un valor de $1.236.839,50 equivalente al 100%, entre sus principales rubros

se encuentra:

Clientes no relacionados, con un valor de $653.058,36 que representan
un 52,80%, a su vez esta integrado por la cuenta Clientes con un 39,91%
y Documentos por cobrar siendo el 12,89%, que representan valores
derivados de las ventas a crédito, puesto que el bazar no mantiene politicas
de crédito estables con sus clientes; situacion que provoca a la empresa
inseguridad de que al momento de realizar el cobro de sus cuentas exista
un alto riesgo de pérdida de las mismas debido a los inestables plazos de
crédito que tienen para ser recuperadas en el periodo, por lo que se deberia
considerar en fijar plazos minimos de cobro o a su vez realizar una mejor

seleccién de sus clientes.

Ademas se debe considerar que a pesar de que al momento de dar un
crédito, los intereses resultan beneficiosos sin embargo también se corre
el riesgo de que dichas cuentas se vuelvan incobrables puesto que
actualmente se esta pasando por una fuerte crisis econ6mica y las

personas no tienen el dinero suficiente para hacer frente a estas deudas.

El rubro Inventario conformado Unicamente por la cuenta Inventario 12%,
tiene un valor de $490.513,10 representando el 39,66% debido a que es
una empresa comercializadora y debe mantener un buen stock de
mercaderia para satisfacer las necesidades de los clientes, sin embargo la
mercaderia permanece mucho tiempo en la bodega y no rota con mayor
frecuencia, por lo deberia tomar medidas correctivas que incrementen el
nivel de ventas como realizar ofertas, promociones, descuentos, esto
motivaria a los clientes a realizar mayores compras haciendo que el
inventario rote con mayor frecuencia, lo que resultaria positivo para el

bazar.
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Finalmente Bancos con un valor $47.699,46 siendo el 3,86%, demostrando
qgue la empresa cuenta con una pequefia cantidad, en su cuenta corriente,
debido a que el dinero esta invertido en la mercaderia adquirida ademas se
ha utilizado para cubrir los gastos que mantiene la entidad, este rubro
podria aumentar su liquidez si la empresa recupera de manera adecuada y
rapida sus cuentas por cobrar mantenidas con sus clientes de forma que la
misma pueda salvaguardar los recursos disponibles y contar con efectivo

para cubrir las necesidades que se puedan presentar.

Cuadro N°3
ACTIVO NO CORRIENTE
DENOMINACION ANO 2014 % RUBRO
MUEBLES Y ENSERES 635,77 0,35%
Muebles y enseres $ 12.165,24 6,75%
Dep. Acum Muebles y enseres $ (11.529,47) -6,40%
EQUIPO DE OFICINA $ 9.393,81 5,21%
Equipo de Oficina $ 11.413,48 6,33%
Dep. Acum, Equipo de Oficina $ (2.019,67) -1,12%
VEHICULO $ 29.070,04 16,13%
Vehiculo $ 36.684,39 20,36%
Dep. Acum, vehiculo $ (7.614,35) -4,23%
EDIFICIOS $ 98.006,32 54,38%
Edificios $ 133.675,05 74,18%
Dep. Acum. Edificios $ (35.668,73) -19,79%
EQUIPO DE COMPUTACION 0,00 0,00%
Equipo de Computacion $ 6.525,22 3,62%
Dep. Acum. Equipo de computacion $ (6.525,22) -3,62%
CONSTRUCCIONES EN CURSO $ 43.106,02 23,92%
Construcciones en curso $ 43.106,02 23,92%
TOTAL ACTIVO NO CORRIENTE $ 180.211,96 100,00%

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora
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Grafico N°6
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Interpretacion: El Activo No Corriente del afio 2014 del Bazar Pro-Hogar
tiene un valor de $180.211,96 equivalente al 100%, entre sus rubros mas
relevantes: Edificio siendo el mas representativo con un valor de
$98.006,32 constituyendo el 54,38%, del total de los bienes, esta
compuesto a su vez por la cuenta Edificio con un porcentaje de 74,18% vy
la cuenta Dep. Acum. Edificio representando un -19,79%, esto es debido a
gue el bazar cuenta con un edificio propio para realizar sus operaciones sin
embargo como todo activo fijo sufre depreciacién, de acuerdo a su vida util.
Cabe recalcar que al ser propio este bien no se tiene que incurrir en gastos
adicionales para pagar arriendo, lo que resulta favorable para el bazar, ya

gue no afecta en la disminucion de los ingresos.

El rubro Construcciones en curso con un valor de $43.106,02
conformando el 23,92%, esto se da debido a la falta de espacio que existe
en el bazar para poder almacenar las mercaderias adquiridas por lo tanto
se ha decidido construir dentro del local es decir realizar unas ciertas

modificaciones con la finalidad de mantener todos sus inventarios



60

completamente ordenados, permitiéendose asi tener un mejoramiento

dentro de su infraestructura.

Vehiculos con un valor de $29.070,04 siendo el 16,13%, se encuentra
conformado por la cuenta vehiculo con un 20,36%y la cuenta Dep. Acum
vehiculo con -4,23%, por lo tanto se evidencia que la empresa ha realizado
inversiones en vehiculos con el propdsito de realizar operaciones de
ventas, logrando ampliar su capacidad productiva y tener una mayor
participacion en el mercado y a su vez el vehiculo ha sufrido depreciacion
de acuerdo a su vida util, a razén de que este bien se encuentra en uso

permanente al servicio del bazar.

Equipo de Oficina esta compuesto por la cuenta equipo de oficina con un
valor de $111.413,48 representando el 6,33% y la cuenta Dep.acum. de
equipo de oficina con - $2.019,67 siendo un -1,12%, dando un valor asi de
$9.393,81 equivalente a 5,21%, esto es debido a que el bazar posee equipo
indispensable y necesario para el cumplimiento de actividades como es el
proceso de facturacion entre otros, ademas como todo activo sufre

depreciacion.

Cuadro N°4
PASIVO CORRIENTE
DENOMINACION ANO 2014 % RUBRO
CUENTAS POR PAGAR $ 281.305,48 86,05%
Proveedores $ 281.305,48 86,05%
OBLIGACIONES TRIBUTARIAS $ 45.595,68 13,95%
lva cobrado en ventas $ 41.465,13 12,68%
Ret. 1%, 5%, 8% en Compras $ 2.426,16 0,74%
Ret. 30%, 70%, 100% Compras $ 1.704,39 0,52%
TOTAL PASIVO CORRIENTE $ 326.901,16 100,00%

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora
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Grafico N°7
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Interpretacion: El Pasivo Corriente en el afio 2014 posee un valor de
$326.901,16, siendo el 100%.

Esta integrado por el rubro Cuentas por Pagar con $281.305,48
representando el 86,05% consecuencia de las obligaciones a corto plazo
que la empresa tiene que cumplir con los proveedores por la adquisicion de
mercaderias, con el riesgo de que no se mantenga efectivo suficiente para
cubrir dichas deudas y por ende se incurra en el cobro de intereses por

mora por parte de sus proveedores.

El rubro Obligaciones Tributarias tiene un valor de $45.595,68 que
equivale al 25,30%, esta conformado por la cuenta lva Cobrado en Ventas
representado por 12,68%, la cuenta Ret. 1%, 5%, 8% en Compras con
0,74% y la cuenta Ret. 30%, 70%, 100% Compras con 0,52%, estos valores
se suscitan debido a la actividad propia de la empresa ya que debe cumplir
con sus obligaciones tributarias con el Estado para poder seguir operando

en el mercado, caso contrario no podria hacerlo.
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Concluyendo se podria destacar que la empresa solo mantiene deudas con
sus proveedores y no con instituciones financieras lo que demuestra que
esta operando con capital propio sin la necesidad de depender de terceras

personas para su financiamiento.

Cuadro N°5
PATRIMONIO
DENOMINACION ANO 2014 % RUBRO
SUPERAVIT $ 96.462,17 8,85%
Utilidades no distribuidas $ 96.462,17 8,85%
RESULTADOS $ 993.688,13 91,15%
Utilidad o Pérdida de ejercicios anteriores $ 640.361,91 58,74%
Utilidad del Ejercicio $ 353.326,22 32,41%
TOTAL PATRIMONIO $1.090.150,30 100,00%

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Grafico N°8
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Elaborado: La Autora
Interpretacion: El Patrimonio de la empresa en el afio 2014 es de
$1.090.150,30 equivalente al 100,00%. Esta conformado por las siguientes

cuentas:
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Utilidades no distribuidas con un valor de $96.462,17 representando un
8,85%, puesto que son utilidades no distribuidas de ejercicios anteriores,

gue contribuyen al incremento del patrimonio.

Dentro del rubro Resultados se encuentra la cuenta Utilidad o pérdida de
ejercicios anteriores con $640.361,91 equivalente al 58,74%, siendo esto
un resultado favorable que ha tenido la empresa de periodos anteriores
ademas es el valor con el que la empresa cuenta para realizar sus

actividades y respaldar sus inversiones.

Y finalmente la cuenta utilidad del ejercicio tiene un valor de $353.326,22
equivalente al 32,41%, refleja el resultado positivo que ha tenido la empresa
en el ejercicio econdémico antes de intereses e impuestos, como
consecuencia de sus operaciones. Asi mismo se demuestra que los
ingresos han sido mayores que los gastos en este periodo. Demostrando
asi, que la situacién economica de la empresa es buena; sin embargo,
deberia incrementar y consolidar sus estrategias de venta para que la
mercaderia que tiene en bodega salga en forma rapida y de esa manera

pueda recuperar su inversion.

BAZAR “PRO-HOGAR?”
ANALISIS VERTICAL

ESTADO DE RESULTADOS
DEL 01 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014

DENOMINACION ANO 2014 %RUBRO | %GRUPO
INGRESOS $2.519.277,21 100,00%
INGRESOS
OPERACIONALES $2.479.945,60| 100,00% 98,44%
Ventas iva 12% $2.427.716,55 97,89% 96,37%
ventas iva 0% $ 0,00 0,00% 0,00%
Comisiones ganadas $ 26.089,10 1,05% 1,04%
Financiamiento $ 26.139,95 1,05% 1,04%
OTROS INGRESOS $ 39.331,61| 100,00% 1,56%




BAZAR “PRO-HOGAR”
ANALISIS VERTICAL

ESTADO DE RESULTADOS
DEL 01 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014
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DENOMINACION ANO 2014 %RUBRO | %GRUPO
Arriendos $ 18.000,00 45,76% 0,71%
Rendimiento de Capital $ 21.331,61 54,24% 0,85%
COSTOS Y GASTOS $ 2.165.950,99 85,98%
COSTO DE VENTAS $ 1.959.265,25 90,46% 77,77%
Costo de venta $ 1.959.265,25 90,46% 77,77%
GASTOSDE
ADMINISTRACION $ 206.685,74| 100,00% 8,20%
Sueldos y salarios $ 77.117,06 37,31% 3,06%
Aporte IESS (12,15%) $ 19.485,57 9,43% 0,77%
Beneficios sociales $ 46.069,35 22,29% 1,83%
Mant. Local equipos $ 9.786,51 4,73% 0,39%
Promocion y publicidad $ 19.888,28 9,62% 0,79%
Combustible $ 1.282,81 0,62% 0,05%
Suministros $ 10.156,95 4,91% 0,40%
Gastos de viaje $ 175,41 0,08% 0,01%
Agua , energia, luz y teléfono $ 6.717,33 3,25% 0,27%
Depreciaciones $ 9.620,69 4,65% 0,38%
Otros gastos locales(fletes) $ 6.293,78 3,05% 0,25%
Impuestos y contribuciones $92,00 0,04% 0,00%
UTILIDAD O PERDIDA DEL
EJERCICIO 353.326,22 14,02%

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar

Elaborado: La Autora
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BAZAR “PRO-HOGAR”
ESTRUCTURA ECONOMICA DEL ANO 2014

Cuadro N°6

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Grafico N° 9

ESTRUCTURA ECONOMICA ANO 2014
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Interpretacion: La estructura economica del Bazar Pro-Hogar esta
conformada por Ingresos Operacionales con un valor de $2.519.277,21
equivalente al 100%,donde su mayor rubro corresponde a las ventas iva
12%, que constituyen el 97,89%, siendo las entradas de efectivo por las
ventas de mercaderias gravadas con tarifa 12%, las mismas que serviran
para cubrir los gastos incurridos por esta empresa; ademas otro rubro
relevante es el de comisiones gravadas con un 1,05% debido a que son
de comisiones obtenidas por garantias de los electrodomésticos y demas
articulos que vende la empresa. Asi mismo se encuentra la cuenta
financiamiento con un porcentaje de 1,05% que representa los intereses

gue generan las ventas a crédito.

En cuanto a la cuenta otros ingresos tiene un valor de $39.331,61
representando un 100%, dentro de este rubro tenemos a su vez la cuenta
arriendos con un porcentaje de 45,76% debido a que son ingresos ajenos
a la actividad principal del bazar como es el arriendo de otras instalaciones
que el propietario de la empresa tiene en otro lugar, y las arrienda como
bodegas, por ende le generan mas ingresos. Otra cuenta muy relevante es
los Rendimientos de capital con un 54,24% que representan los intereses
que le han generado el dinero que el propietario tiene en diferentes

instituciones bancarias lo cual ha resultado muy positivo para el bazar.

Los Costos y Gastos tienen la siguiente composicion: Costos de ventas con
$1.959.265,25 que representan el 77,77%, debido a las salidas de efectivo
por la compra de diferentes tipos de electrodomésticos. Cabe recalcar que
esta cuenta es la que tiene mayor porcentaje en relacién a las otras debido
a que representa las compras de las mercaderias que la empresa ha
realizado, debido a que su actividad principal es la de comprar y vender

electrodomésticos.



67

En cuanto a los Gastos administrativos son de $206.685,74 que equivalen
el 8,20%, esto representa los desembolsos que realiza la empresa en el
giro normal de sus actividades como es el pago de sueldos y salarios,

servicios basicos, los aportes al IESS, entre otras.

La utilidad del ejercicio antes de intereses e impuestos es de $353.326,22
que corresponde al 14,02%, siendo un valor rentable para la empresa sin
embargo se deberia poner mayor énfasis en estrategias para mejorar sus
ventas y reducir gastos innecesarios como por ejemplo el exceso de

publicidad con el fin de obtener mayores rendimientos econémicos.

INTERPRETACION DE LOS COMPONENTES DEL ESTADO DE
RESULTADOS DEL ANO 2014.

Cuadro N°7

INGRESOS OPERACIONALES

DENOMINACION ANO 2014 |%RUBRO
Ventas iva 12% $2.427.716,55 97,89%
Comisiones ganadas $ 26.089,10 1,05%
Financiamiento $ 26.139,95 1,05%
TOTAL INGRESOS OPERACIONALES $2.479.945,60| 100,00%

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Grafico N°10
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Interpretacion: Los ingresos por ventas que posee el Bazar Pro-Hogar,
durante el periodo 2014, es de $2.479.945,60 equivalente al 100%; esta
constituido por la cuenta ventas iva 12% con un valor de $2.427.716,55
equivalente al 97,89%, que corresponde a la venta de electrodomeésticos y
demas articulos para el hogar en general, gravados con tarifa 12%, que han

sido realizadas durante dicho periodo.

Cabe destacar que las ventas del 12% son su principal ingreso, por lo tanto
se debe cuidar al maximo la calidad de la mercaderia que se oferta al
publico para satisfacer sus necesidades, ya que caso contrario si los
clientes no estan satisfechos con la calidad de la mercaderia que adquieren
no regresaran a continuar haciendo sus compras en el local, ademas eso
daria una mala imagen al bazar, lo cual no conviene porque representarian

menores ingresos para la empresa.

La cuenta comisiones ganadas tiene un valor de $26.089,10 equivalente
a 1,05%, debido a que al momento de realizar la venta de bienes, los
vendedores ofertan garantias de dichos bienes y por lo tanto la empresa y
el vendedor se beneficia con esta comision que le ingresa, ya que cierto

porcentaje es para el vendedor y el resto para la empresa.

La cuenta financiamiento tiene un valor de 26.139,95 representado con
1,05%, correspondiente a los interés que ingresan por las ventas a crédito
gue el bazar le otorga a sus clientes. Como se puede observar no es un

valor realmente muy elevado en relacion a sus ingresos totales,

Finalmente se pudo establecer que su mayor ingreso es por las ventas que
realiza, las mismas que serviran para cubrir los costos y gastos incurridos

por este bazar.
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Cuadro N°8
OTROS INGRESOS
DENOMINACION VALOR %RUBRO
Arriendos $ 18.000,00 45,76%
Rendimiento de Capital $ 21.331,61 54,24%
TOTAL OTROS INGRESOS $ 39.331,61 100,00%

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Gréafico N°11
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Interpretacion: Dentro del grupo ingresos se encuentra el rubro otros
ingresos que represan los entradas de efectivo obtenidas por actividades
ajenas a las que realiza el bazar, durante el periodo 2014, se obtuvo un
valor de $39.331,61 representando un 100%, esté integrado de la siguiente

manera:

Arriendos con un valor de 18.000,00, equivalente a un 45,76%, debido a
gue otra actividad que genera ingresos al propietario es el arriendo de otras

instalaciones que se encuentran separadas del local y las alquila como
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bodegas. Por lo tanto son ingresos adicionales que el bazar obtiene y

resultan muy beneficiosos.

Rendimientos de capital siendo la cuenta mas representativa con un valor
de $21.331,61 constituyendo un 54,24% debido a que son polizas que el
propietario tiene en ciertas entidades bancarias como el banco de Loja,
banco de pichincha y por lo tanto le generan intereses, que resultan muy

beneficiosos y contribuyen al incremento de los ingresos.

Cuadro N°9

COSTO DE VENTA

DENOMINACION VALOR %RUBRO
Costo de venta $ 1.959.265,25| 100,00%
TOTAL COSTO DE VENTAS $ 1.959.265,25| 100,00%

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Grafico N°12
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Interpretacion: El costo de ventas del bazar Pro-Hogar en el afio 2014, es
de $1.959.265,25 que representa el 100,00%, este rubro representa las
erogaciones de dinero por la compra de mercaderias, necesarias para el
desarrollo de las actividades economicas del bazar. Debido a que la
empresa requiere de estas compras para tener a disposicion de los clientes
todo tipo de electrodomésticos y articulos para el hogar en general. Este
rubro denota un valor muy alto debido a que la empresa es
comercializadora y su actividad principal es la compra y venta de
electrodomésticos y de articulos del hogar en general, por ello se refleja un

alto porcentaje.

Cuadro N°10

GASTOS DE ADMINISTRACION

DENOMINACION ANO 2014 |%RUBRO
Sueldos y salarios $ 77.117,06] 37,31%
Aporte IESS (12,15%) $ 19.485,57 9,43%
Beneficios sociales $ 46.069,35 22,29%
Mant. Local equipos $ 9.786,51 4,73%
Promocion y publicidad $ 19.888,28 9,62%
Combustible $ 1.282,81 0,62%
Suministros $ 10.156,95 4,91%
Gastos de viaje $ 175,41 0,08%
Agua , energia, luz y teléfono $ 6.717,33 3,25%
Depreciaciones $ 9.620,69 4,65%
Otros gastos locales(fletes) $ 6.293,78 3,05%
Impuestos y contribuciones $92,00 0,04%
TOTAL GASTOS DE ADMINISTRACION $ 206.685,74| 100,00%

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora
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Gréafico N°13

DESCOMPOSICION DE GASTOS ANO 2014
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Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Interpretacion: En lo referente a los gastos del bazar Pro-hogar en el afio
2014 se obtuvo un valor de $206.685,74 siendo el 100%, sus principales

cuentas son las siguientes:

Sueldos, Salarios con un valor de $77.117,06 siendo un 37,31%, que
representa que se ha cancelado los sueldos al personal administrativo y
de ventas; Aportes al IEES con un valor de $19.485,57 equivalente a
9,43% gasto que se da por el aporte patronal de cada uno de los
empleados; Beneficios Sociales con un valor de $46.069,35 siendo un
22,29% por el pago de décimos, bonos, e indemnizaciones, todas estas
erogaciones demuestran que se ha cancelado de manera correcta y
oportuna, las obligaciones y beneficios establecidos por ley que el
empleador tiene que cumplir con sus trabajadores y empleados, y que

resultan ser indispensables para el funcionamiento de la empresa.
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En caso de no ser cancelados estos valores la empresa incurriria en graves
sanciones o incluso en el cierre de la misma por parte del ministerio de
trabajo, por lo cual resulta ser indispensable la cancelacion de estas

cuentas.

Mantenimiento y reparacién con un valor de $ 9.786,51 representado con
un 4,73%; gasto ocasionado por el mantenimiento que se le da al equipo
informatico de la empresa, para continuar con el desarrollo normal de sus

actividad.

Promocion y publicidad con un valor de 19.888,28 representado con un
9,62%, debido a la propaganda que se realiza en los diferentes medios de
comunicacién para tener mayor acogida, y conservarse dentro del margen
de la competitividad, sin embargo es un valor excesivo que se podria

disminuir para que se aumente la utilidad del ejercicio.

Combustible con un valor de 1.282,81 siendo un 0,62%, representa el
combustible utilizado en el transporte de la mercaderia para seguir

realizando sus actividades cotidianas.

Suministros con un valor de $10.156,95 siendo un 4,91% esto se debe a
los materiales y suministros de oficina que el bazar utiliza para desarrollar
su actividad econdémica, sin embargo es un valor elevado que al ser
reducido, provocaria un incremento en la utilidad del ejercicio. Asi mismo
se deberd implementar estrategias factibles para la reduccion de los gastos
y asi obtener una mayor rentabilidad para la empresa.

Agua, energia, luz y teléfono, esta cuenta tiene un valor de $6.717.33
siendo un 3,25%, debido a que representa los gastos que se realiza en
servicios basicos y resultan indispensables en el funcionamiento del

establecimiento.
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DENOMINACION VALOR |[%RUBRO |% GRUPO
ACTIVO $1.441.195,22 100,00%
ACTIVO CORRIENTE $1.262.854,36| 100,00% 87,63%
BANCOS $ 15.092,06 1,20% 1,05%
Banco cta cte. y ahorro $ 15.092,06 1,20% 1,05%
INVENTARIOS $ 530.005,04 41,97% 36,78%
Inventario 12% $522.934,62 41,41% 36,28%
Inventario 0% $ 7.070,42 0,56% 0,49%
OTRAS CUENTAS POR COBRAR |$ 45.125,25 3,57% 3,13%
lva Pagado en compras $ 21.096,85 1,67% 1,46%
Ret. Fte.1% $ 4.261,57 0,34% 0,30%
Ret. lva en Vtas $ 168,90 0,01% 0,01%
Crédito Tributario $ 4.036,12 0,32% 0,28%
Ant. Imp. Renta $ 13.494,64 1,07% 0,94%
Imp.Renta a favor $ 2.067,17 0,16% 0,14%
CLIENTES NO
RELACIONADOS $672.632,01 53,26 46,67%
Clientes $513.193,76 40,64% 35,61%
Documentos por cobrar $ 159.438,25 12,63% 11,06%
ACTIVO NO CORRIENTE $178.340,86| 100,00% 12,37%
MUEBLES Y ENSERES $ 635,77 0,36% 0,04%
Muebles y enseres $ 12.165,24 6,82% 0,84%
Dep. Acum Muebles y enseres | $(11.529,47) -6,46% -0,80%
EQUIPO DE OFICINA $ 8.309,53 4,66% 0,58%
Equipo de Oficina $ 11.413,48 6,40% 0,79%
Dep. Acum, Equipo de Oficina $ (3.103,95) -1,74% -0,22%
VEHICULO $ 22.100,01 12,39% 1,53%
Vehiculo $ 36.684,39 20,57% 2,55%
Dep. Acum, vehiculo $(14.584,38) -8,18% -1,01%
EDIFICIOS $ 147.295,55 82,59% 10,22%
Edificios $189.313,85| 106,15% 13,14%
Dep. Acum. Edificios $(42.018,30) | -23,56% -2,92%
EQUIPO DE COMPUTACION $ 0,00 0,00% 0,00%
Equipo de Computacion $ 6.525,22 3,66% 0,45%
Dep. Acum. Equipo de compu. $ (6.525,22) -3,66% -0,45%
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DENOMINACION VALOR %RUBRO |% GRUPO
PASIVO $ 323.261,38 22,43%
PASIVO CORRIENTE $323.261,38| 100,00% 22,43%
CUENTAS POR PAGAR $ 282.776,30 87,48% 19,62%
Proveedores $282.776,30 87,48% 19,62%
OBLIGACIONES TRIBUTARIAS |$ 40.485,08 12,52% 2,81%
Iva cobrado en ventas $ 33.868,66 10,48% 2,35%
Ret. 1%, 5%, 8% en Compras $ 2.621,65 0,81% 0,18%
Ret. 30%, 70%, 100% Compras |$ 952,62 0,29% 0,07%
Impuestos por Pagar $ 3.042,15 0,94% 0,21%
PATRIMONIO $1.117.933,84| 100,00% 77,57%
SUPERAVIT $(59.721,07) -5,34% -4,14%
Utilidades no Distribuidas $(59.721,07) -5,34% -4,14%
TOTAL SUPERAVIT
RESULTADOS $1.177.654,91| 105,34% 81,71%
Utilidad de Ejercicios anteriores | $1.020.123,09 91,25% 70,78%
Utilidad del ejercicio $157.531,82 14,09% 10,93%
PASIVO + PATRIMONIO $1.441.195,22 100,00%

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar

Elaborado: La Autora




BAZAR “PRO-HOGAR”
ESTRUCTURA FINANCIERA DEL ANO 2015

Cuadro N° 11

PATRIMONIO
1.177.933,84 (77,57%)

TOTAL PASIVO +
PATRIMONIO
1.441.195,22 (100%)

TOTAL ACTIVO
1.441.195,22 (100%)

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Gréafico N°14

ESTRUCTURA FINANCIERA DEL ACTIVO ANO
2015
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Gréafico N°15

ESTRUCTURA FINANCIERA DEL PASIVO Y
PATRIMONIO DEL ANO 2015
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Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Interpretacion: Luego de haber aplicado el Andlisis Vertical al Estado de
Situacion Financiera del Bazar Pro-Hogar en el afio 2015, se evidencia que

se encuentra estructurado de la siguiente manera:

El activo tiene un valor de $1.441.195,22 equivalente al 100%.Dentro del
mismo se encuentra el Activo Corriente con un valor de $1.262.854,36, lo
que equivale a un 87,63, esto se debe a que es una empresa comercial
dedicada a la compra venta de electrodomésticos y articulos del hogar en
general, por ello se ve reflejado un gran volumen de inventario con un
34,78% lo que indica que ha existido un nivel regular de ventas debido a
gue la cuenta inventarios posee un alto porcentaje por lo que ha tenido poco
movimiento. Una cuenta también muy relevante dentro de este rubro es la
de clientes no relacionados con un 46,67%, lo cual indica que la empresa
no estd adoptando las politicas de cobro adecuadas, esta situacion podria

provocar una pérdida o incobrabilidad de sus activos. Por lo que se puede
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evidenciar el bazar dispone de recursos, en su mayoria activos corrientes
con el proposito de realizar operaciones de venta para satisfacer las

necesidades de los clientes.

El Activo No Corriente mantiene un valor de $178.340,86 que representa el
12,37%, del total de los activos. Entre sus cuentas mas significativas estan
edificios que representa un 10,22%, equipo de oficina con un 0,58% y
vehiculo siendo un 1,53%, lo cual demuestra que la empresa posee una
adecuada infraestructura para el buen desenvolvimiento de sus actividades

comerciales.

El analisis de Pasivo y Patrimonio nos da a conocer la siguiente
composicion: Pasivo Corriente tiene un valor de $178.340,86 que
representa el 12,37%, se pudo observar que la mayor concentracion se
encuentra en Cuentas por Pagar un porcentaje de 19,62%, asi mismo
tenemos la cuenta Obligaciones tributarias, representando un 2,81%.Como
se puede observar los pasivos son bajos en este afio debido a que son
minimas deudas con los proveedores originadas por su actividad principal

gue es la adquisicion de mercaderias.

En cuanto al Patrimonio con un valor de $1.117.933,84 que representa el
77,57% del total en el Pasivo y Patrimonio, resultando la cuenta mas
significativa la utilidad de ejercicios anteriores con un valor de
$1.020.123,09 equivalente de 70,78%, debido a que son las utilidades que
se han ido acumulado de ejercicios anteriores y contribuyen al incremento
del mismo. Ademas se demuestra que la utilidad se ha reinvertido en el
transcurso de los afios gracias a las politicas que mantiene el bazar, lo que

ha generado el crecimiento y el progreso del negocio.
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INTERPRETACION DE LOS COMPONENTES DEL BALANCE

GENERAL DEL ANO 2015.

Cuadro N°12

ACTIVO CORRIENTE

DENOMINACION ANO 2015 |%RUBRO
BANCOS $ 15.092,06 1,20%
Banco cta cte y ahorro $ 15.092,06 1,20%
INVENTARIOS $ 530.005,04 41,97%
Inventario 12% $ 522.934,62 41,41%
Inventario 0% $ 7.070,42 0,56%
OTRAS CUENTAS POR COBRAR $ 45.125,25 3,57%
lva Pagado en compras $ 21.096,85 1,67%
Ret. Fte.1% $ 4.261,57 0,34%
Ret. Iva en Vtas $ 168,90 0,01%
Credito Tributario $ 4.036,12 0,32%
Ant. Imp. Renta $ 13.494,64 1,07%
Imp.Renta a favor $ 2.067,17 0,16%
CLIENTES NO RELACIONADOS $672.632,01 53,26%
Clientes $513.193,76 40,64%
Documentos por cobrar $ 159.438,25 12,63%
TOTAL ACTIVO CORRIENTE $1.262.854,36| 100,00%

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Grafico N°16
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Interpretacion: El Activo Corriente del afio 2015 del Bazar Pro-Hogar, tiene
un valor de $1.262.854,36 equivalente al 100%, entre sus principales rubros

se encuentra:

Clientes no relacionados, con un valor de $672.632,01 que representan
un 53,26%, a su vez esta integrado por la cuenta Clientes con un 35,61%
y Documentos por cobrar siendo el 11,06%, que representan valores
derivados de las ventas a crédito, puesto que el bazar no mantiene politicas
de crédito estables con sus clientes; situacion que provoca a la empresa
inseguridad de que al momento de realizar el cobro de sus cuentas exista
un alto riesgo de pérdida de las mismas debido a los inestables plazos de
crédito que tienen para ser recuperadas en el periodo, por lo que se deberia
considerar en fijar plazos minimos de cobro o a su vez realizar una mejor

seleccién de sus clientes.

Ademas se debe considerar que a pesar de que al momento de dar un
crédito, los intereses resultan beneficiosos sin embargo también se corre
el riesgo de que dichas cuentas se vuelvan incobrables puesto que
actualmente se esta pasando por una fuerte crisis econ6mica y las

personas no tienen el dinero suficiente para hacer frente a estas deudas.

El rubro Inventario con un valor de $530.005,04 equivalente al 41,97%,
conformado a su vez por la cuenta Inventario 12%, representando el
39,66% e Inventario 0% con un porcentaje de 0,56%, debido a que es una
empresa comercializadora y debe mantener un buen stock de mercaderia
para satisfacer las necesidades de los clientes, sin embargo la mercaderia
permanece mucho tiempo en la bodega y no rota con mayor frecuencia, por
lo deberia tomar medidas correctivas que incrementen el nivel de ventas
como realizar ofertas, promociones, descuentos, esto motivaria a los
clientes a realizar mayores compras haciendo que el inventario rote con

mayor frecuencia, lo que resultaria positivo para el bazar.
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Finalmente Bancos con un valor $47.699,46 siendo el 3,86%, demostrando
qgue la empresa cuenta con una pequefia cantidad, en su cuenta corriente,
debido a que el dinero esta invertido en la mercaderia adquirida ademas se
ha utilizado para cubrir los gastos que mantiene la entidad, este rubro
podria aumentar su liquidez si la empresa recupera de manera adecuada y
rapida sus cuentas por cobrar mantenidas con sus clientes de forma que la
misma pueda salvaguardar los recursos disponibles y contar con efectivo

para cubrir las necesidades que se puedan presentar.

En cuanto al rubro de Otras cuentas por cobrar tiene un valor de
$45.125,25 representando el 3,57%, esta integrado por la cuenta Iva
pagado en compras representando el 1,67%; Ret. Fte.1% siendo un 0,34%;
Ret. iva en vtas equivalente al 0,01%, Crédito tributario siendo un 0,32%;
Ant. Imp. Renta con un valor de $13.494,64, representando un 1,07% y
finalmente la cuenta Imp.Renta a favor equivalente al 0,16%, todo esto es
a consecuencia de las obligaciones tributarias que tiene la empresa con el

estado por realizar sus operaciones.

Cuadro N°13

ACTIVO NO CORRIENTE
DENOMINACION ANO 2015 %RUBRO
MUEBLES Y ENSERES $ 635,77 0,36%
Muebles y enseres $ 12.165,24 6,82%
Dep. Acum Muebles y enseres $ (11.529,47) -6,46%
EQUIPO DE OFICINA $ 8.309,53 4,66%
Equipo de Oficina $ 11.413,48 6,40%
Dep. Acum, Equipo de Oficina $ (3.103,95) -1,74%
VEHICULO $ 22.100,01 12,39%
Vehiculo $ 36.684,39 20,57%
Dep. Acum, vehiculo $ (14.584,38) -8,18%
EDIFICIOS $ 147.295,55 82,59%
Edificios $189.313,85| 106,15%
Dep. Acum. Edificios $ (42.018,30) -23,56%
EQUIPO DE COMPUTACION $ 0,00 0,00%
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DENOMINACION ANO 2015 %RUBRO
Equipo de Computacion $ 6.525,22 3,66%
Dep. Acum. Equipo de computacion $ (6.525,22) -3,66%
TOTAL ACTIVO FIJO $178.340,86| 100,00%

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Gréafico N°17

DESCOMPOSICION DEL ACTIVO NO
CORRIENTE ANO 2015

100,00% 82,59%

80,00%
60,00%

40,00%
20,00% 12,39%

9 4,66% 3
000 0,36% = 0,00%
o & SO & O
N O O O (o}
S S & S N
& & $ &

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Interpretacion: El Activo No Corriente del afio 2015 del Bazar Pro-Hogar
tiene un valor de $178.340,86 equivalente al 100%, entre sus rubros mas

relevantes:

Edificio siendo el mas representativo con un valor de $147.295,55
constituyendo el 82,59%, del total de los bienes, esta compuesto a su vez
por la cuenta Edificio con un porcentaje de 106,15% y la cuenta Dep. Acum.
Edificio representando un -23,56%, esto es debido a que el bazar cuenta
con un edificio propio para realizar sus operaciones sin embargo como todo
activo fijo sufre depreciacién, de acuerdo a su vida util. Cabe recalcar que
al ser propio este bien no se tiene que incurrir en gastos adicionales para
pagar arriendo, lo que resulta favorable para el bazar, ya que no afecta en

la disminucion de los ingresos.
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Vehiculos con un valor de $22.100,01siendo el 12,39%, se encuentra
conformado por la cuenta vehiculo con un 20,57%y la cuenta Dep. Acum
vehiculo con -8,18%, por lo tanto se evidencia que la empresa ha realizado
inversiones en vehiculos con el propdsito de realizar operaciones de
ventas, logrando ampliar su capacidad productiva y tener una mayor
participacion en el mercado y a su vez el vehiculo ha sufrido depreciacion
de acuerdo a su vida util, a razén de que este bien se encuentra en uso

permanente al servicio del bazar.

Equipo de Oficina esta compuesto por la cuenta equipo de oficina con un
valor de $111.413,48 representando el 6,33% y la cuenta Dep.acum. de
equipo de oficina con - $2.019,67 siendo un -1,12%, dando un valor asi de
$9.393,81 equivalente a 5,21%, esto es debido a que el bazar posee equipo
indispensable y necesario para el cumplimiento de actividades como es el
proceso de facturacion entre otros, ademas como todo activo sufre

depreciacion.

Cuadro N°14

PASIVO CORRIENTE

DENOMINACION ANO 2015 %RUBRO
CUENTAS POR PAGAR $ 282.776,30 87,48%
Proveedores $ 282.776,30 87,48%
OBLIGACIONES TRIBUTARIAS $ 40.485,08 12,52%

Iva cobrado en ventas $ 33.868,66 10,48%
Ret. 1%, 5%, 8% en Compras $ 2.621,65 0,81%
Ret. 30%, 70%, 100% Compras $ 952,62 0,29%
$
$

Impuestos por Pagar 3.042,15 0,94%
TOTAL PASIVO CORRIENTE 323.261,38| 100,00%

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora
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Gréafico N°18

PASIVO CORRIENTE ANO 2015
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Interpretacion: El Pasivo de corto plazo en el afio 2015 posee un valor de
$323.261,38 siendo el 100%.

Esta integrado por el rubro Cuentas por Pagar con $282.776,30
representando el 87,48% consecuencia de las obligaciones a corto plazo
que la empresa tiene que cumplir con terceros por la adquisicion de
mercaderias a proveedores, con el riesgo de que no se mantenga efectivo
suficiente para cubrir dichas deudas y por ende se incurra en el cobro de

intereses por mora por parte de sus proveedores.

El rubro Obligaciones Tributarias tiene un valor de $40.485,08 que
equivale al 12,52%, esta conformado por la cuenta lva Cobrado en Ventas
representado por 10,48%, la cuenta Ret. 1%, 5%, 8% en Compras con
0,81% vy la cuenta Ret. 30%, 70%, 100% compras con 0,22%,Imp.por pagar
con 0,94% estos valores se suscitan debido a la actividad propia de la

empresa ya que debe cumplir con sus obligaciones tributarias con el Estado
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para poder seguir operando en el mercado, caso contrario no podria

hacerlo.

Concluyendo se podria destacar que la empresa solo mantiene deudas con
sus proveedores y no con instituciones financieras lo que demuestra que
esta operando con capital propio sin la necesidad de depender de terceras

personas para su financiamiento.

Cuadro N°15

PATRIMONIO
DENOMINACION ANO 2015 %RUBRO
SUPERAVIT $ (59.721,07) -5,34%
Utilidades no Distribuidas $ (59.721,07) -5,34%
RESULTADOS $1.177.654,91 105,34%
Utilidad de Ejercicios anteriores $1.020.123,09 91,25%
Utilidad del ejercicio $157.531,82 14,09%
TOTAL PATRIMONIO $1.117.933,84 100,00%

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora
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Interpretacion: El Patrimonio de la empresa en el afio 2015 es de
$1.117.933,84 equivalente al 100,00%.Esta conformado por las siguientes

cuentas:

Utilidades no distribuidas con un valor -$59.721,07 siendo -5,34%,
puesto que son utilidades no distribuidas de ejercicios anteriores, que

contribuyen al incremento del patrimonio.

Dentro del rubro Resultados se encuentra la cuenta Utilidad o pérdida de
ejercicios anteriores con $1.020.123,09 equivalente al 91,25%, siendo
esto un resultado favorable que ha tenido la empresa de periodos
anteriores ademas es el valor con el que la empresa cuenta para realizar

sus actividades y respaldar sus inversiones.

Y finalmente la cuenta utilidad del ejercicio tiene un valor de $157.531,82
equivalente al 14,09%, refleja el resultado positivo que ha tenido la empresa
en el ejercicio econdémico antes de intereses e impuestos, como
consecuencia de sus operaciones. Asi mismo se demuestra que los
ingresos han sido mayores que los gastos en este periodo. Demostrando
asi, que la situaciébn economica de la empresa es buena; sin embargo,
deberia incrementar y consolidar sus estrategias de venta para que la
mercaderia que tiene en bodega salga en forma rapida y de esa manera

pueda recuperar su inversion.
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DENOMINACION ANO 2015 |%RUBRO |% GRUPO

INGRESOS

INGRESOS OPERACIONALES |$2.587.292,35| 100,00% 99,65%
Ventas iva 12% $2.491.766,24 96,31% 95,97%
ventas iva 0% $ 17.795,14 0,69% 0,69%
Comisiones ganadas $ 49.880,92 1,93% 1,92%
Financiamiento $ 27.850,05 1,08% 1,07%
OTROS INGRESOS $2.596.292,35 100,00%
Arriendos $ 9.000,00| 100,00% 0,35%
TOTAL OTROS INGRESOS $ 9.000,00| 100,00% 0,35%
COSTOS Y GASTOS $2.438.760,53 93,93%
COSTO DE VENTA $2.181.458,25| 100,00% 84,02%
Costo de venta $2.181.458,25| 100,00% 84,02%
GASTOS DE ADMINISTRACION $ 254.784,42 99,02% 9,81%
Sueldos y salarios $118.473,86 46,04% 4,56%
Aporte IESS (12,15%) $ 18.840,16 7,32% 0,73%
Beneficios sociales $ 39.429,05 15,32% 1,52%
Capacitacion $ 200,10 0,08% 0,01%
Honorarios Profesionales $ 307,20 0,12% 0,01%
Alimentacion $ 2.503,18 0,97% 0,10%
Mant. Local- equipos $ 8.088,06 3,14% 0,31%
Promocién y publicidad $ 20.499,64 7,97% 0,79%
Combustible $ 6.504,77 2,53% 0,25%
Seguros y reaseguros $ 403,20 0,16% 0,02%
Suministros $ 10.684,92 4,15% 0,41%
Gastos de viaje $ 100,00 0,04% 0,00%
Agua, luz y teléfono $ 6.197,65 2,41% 0,24%
Depreciaciones $ 14.403,88 5,60% 0,55%
Otros gastos locales fletes $ 7.538,85 2,93% 0,29%
Remuneraciones ocasionales $ 369,40 0,14% 0,01%
Impuestos y contribuciones $ 240,50 0,09% 0,01%
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DENOMINACION ANO 2015 |%RUBRO |% GRUPO
GASTO EN VENTAS $ 251786 0,98% 0,10%
Fletes $ 251786 0,98% 0,10%
UTILIDAD O PERDIDA DEL
EJERCICIO $ 157.531,82 6,07%

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar

Elaborado: La Autora

BAZAR “PRO-HOGAR?”
ESTRUCTURA ECONOMICA DEL ANO 2015

Cuadro N° 16

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora
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Grafico N°20

ESTRUCTURA ECONOMICA ANO 2015
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Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Interpretacion: La estructura economica del Bazar Pro-Hogar en el afio
2015 esta conformada por Ingresos Operacionales con un valor de

$2.596.292,35 equivalente al 100%, donde su mayor rubro corresponde a:

Las ventas iva 12%, que constituyen el 96,31%, siendo las entradas de
efectivo por las ventas de mercaderias gravadas con tarifa 12%; ventas iva
0%, equivalente al 0,69% que representas las ventas de las cocinas de
induccion; las mismas que serviran para cubrir los gastos incurridos por
esta empresa; ademas otro rubro relevante es el de comisiones ganadas
con un 1,93% debido a que son de comisiones obtenidas por garantias de
los electrodomésticos y demés articulos que vende la empresa. Asi mismo
se encuentra la cuenta financiamiento con un porcentaje de 1,08% que

representa los intereses que generan las ventas a crédito.
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En cuanto a la cuenta otros ingresos tiene un valor de $9.000,00
representando un 100%, dentro de este rubro tenemos a su vez la cuenta
arriendos con un porcentaje de 100% debido a que son ingresos ajenos a
la actividad principal del bazar como es el arriendo de otras instalaciones
que el propietario de la empresa tiene en otro lugar, y las arrienda como

bodegas, por ende le generan mas ingresos.

Los Costos y Gastos tienen la siguiente composicion: Costos de ventas con
$2.181.458,25 que representan el 84,02%, debido a las salidas de efectivo
por la compra de diferentes tipos de electrodomésticos. Cabe recalcar que
esta cuenta es la que tiene mayor porcentaje en relacion a las otras debido
a que representa las compras de las mercaderias que la empresa ha
realizado, debido a que su actividad principal es la de comprar y vender

electrodomésticos.

En cuanto a los Gastos administrativos son de $ 254.784,42, equivalen al
9,81%, esto representa los desembolsos que realiza la empresa en el giro
normal de sus actividades como es el pago de sueldos y salarios, servicios

basicos, los aportes al IESS, entre otras.

En este periodo se ha implementado la cuenta gastos en ventas con
$2.517,86 siendo el 0,10%, esto representa los valores que el bazar
cancela por el transporte de la mercaderia a los hogares de sus clientes.

La utilidad del ejercicio antes de intereses e impuestos es de $157.531,82
gue corresponde al 6,07%, siendo un valor rentable para la empresa sin
embargo se deberia poner mayor énfasis en estrategias para mejorar sus
ventas y reducir gastos innecesarios como por ejemplo el exceso de

publicidad con el fin de obtener mayores rendimientos econémicos.
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INTERPRETACION DE LOS COMPONENTES DEL ESTADO DE
RESULTADOS DEL ANO 2015.

Cuadro N°17

INGRESOS OPERACIONALES
DENOMINACION ANO 2015 % RUBRO
Ventas iva 12% $2.491.766,24 96,31%
ventas iva 0% $ 17.795,14 0,69%
Comisiones ganadas $ 49.880,92 1,93%
Financiamiento $ 27.850,05 1,08%
TOTAL INGRESOS OPERACIONALES $2.587.292,35 100,00%

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Grafico N°21

INGRESOS OPERACIONALES ANO 2015
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Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Interpretacion: Los ingresos por ventas que posee el Bazar Pro-Hogar,
durante el periodo 2015, es de $2.479.945,60 equivalente al 100%; esta
constituido por la cuenta ventas iva 12% con un valor de $$ 2.491.766,24
equivalente al 96,31%; que corresponde a la venta de electrodomeésticos y

demas articulos para el hogar en general, gravados con tarifa 12%, que han
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sido realizadas durante dicho periodo; mientras que las ventas iva 0%
tienen un valor de $ 17.795,14 equivalente al 0,69%,que corresponden a
las ventas de cocinas de induccién que han sido realizadas durante dicho

periodo.

Cabe destacar que las ventas del 12% son su principal ingreso, por lo tanto
se debe cuidar al maximo la calidad de la mercaderia que se oferta al
publico para satisfacer sus necesidades, ya que caso contrario si los
clientes no estan satisfechos con la calidad de la mercaderia que adquieren
no regresaran a continuar haciendo sus compras en el local, ademas eso
daria una mala imagen al bazar, lo cual no conviene porque representarian

menores ingresos para la empresa.

La cuenta comisiones ganadas tiene un valor de $49.880,92 equivalente
a 1,93%, debido a que al momento de realizar la venta de bienes, los
vendedores ofertan garantias de dichos bienes y por lo tanto la empresa y
el vendedor se beneficia con esta comision que le ingresa, ya que cierto

porcentaje es para el vendedor y el resto para la empresa.

La cuenta financiamiento tiene un valor de $27.850,05 representado con
1,05%, correspondiente a los interés que ingresan por las ventas a crédito
qgue el bazar le otorga a sus clientes. Como se puede observar no es un

valor realmente muy elevado en relacion a sus ingresos totales.

Finalmente se pudo establecer que su mayor ingreso es por las ventas que
realiza, las mismas que serviran para cubrir los costos y gastos incurridos

por este bazar.
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Cuadro N°18

OTROS INGRESOS
DENOMINACION ANO 2015 % RUBRO
Arriendos $ 9.000,00 100,00%
TOTAL OTROS INGRESOS $ 9.000,00 100,00%

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Grafico N°22

DESCOMPOSICION DE OTROS INGRESOS
2015
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Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar

Elaborado: La Autora
Interpretacion: Dentro del grupo ingresos se encuentra el rubro otros
ingresos que represan los entradas de efectivo obtenidas por actividades
ajenas a las que realiza el bazar, durante el periodo 2015, se obtuvo un
valor de $$9000 representando un 100%, esta integrado de la siguiente

manera:

Arriendos con un valor de 9.000,00, equivalente a un 100%, debido a que
otra actividad que genera ingresos al propietario es el arriendo de otras

instalaciones que se encuentran separadas del local y las alquila como
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bodegas. Por lo tanto son ingresos adicionales que el bazar obtiene y

resultan muy beneficiosos.
En este periodo como se puede observar no existe los rendimientos de
capital debido a que el propietario ha decidido retirar el dinero de las

entidades bancarias con la finalidad de cubrir sus gastos personales.

Cuadro N°19

COSTO DE VENTAS

DENOMINACION ANO 2015 % RUBRO
Costo de ventas $2.181.458,25 100,00%
TOTAL COSTO DE VENTAS $2.181.458,25 100,00%

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Grafico N° 23

DESCOMPOSICION DEL COSTO DE VENTAS
2015
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Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Interpretacion: El costo de ventas del bazar Pro-Hogar en el afio 2015, es
de $2.181.458,25 que representa el 100,00%, este rubro representa las
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erogaciones de dinero por la compra de mercaderias, necesarias para el
desarrollo de las actividades econdémicas del bazar. Debido a que la
empresa requiere de estas compras para tener a disposicion de los clientes
todo tipo de electrodomeésticos y articulos para el hogar en general. Este
rubro denota un valor muy alto debido a que la empresa es
comercializadora y su actividad principal es la compra y venta de
electrodomésticos y de articulos del hogar en general, por ello se refleja un

alto porcentaje.

Cuadro N°20

GASTOS
DENOMINACION ANO 2015 % RUBRO
GASTOS DE ADMINISTRACION $ 254.784,42 99,02%
Sueldos y salarios $118.473,86 46,04%
Aporte IESS (12,15%) $ 18.840,16 7,32%
Beneficios sociales $ 39.429,05 15,32%
Capacitacion $ 200,10 0,08%
Honorarios Profesionales $ 307,20 0,12%
Alimentacion $ 2.503,18 0,97%
Mant. Local- equipos $ 8.088,06 3,14%
Promocion y publicidad $ 20.499,64 7,97%
Combustible $ 6.504,77 2,53%
Seqguros y reaseguros $ 403,20 0,16%
Suministros $ 10.684,92 4,15%
Gastos de viaje $ 100,00 0,04%
Agua, luz y teléfono $ 6.197,65 2,41%
Depreciaciones $ 14.403,88 5,60%
Otros gastos locales fletes $ 7.538,85 2,93%
Remuneraciones ocasionales $ 369,40 0,14%
Impuestos y contribuciones $ 240,50 0,09%
GASTO EN VENTAS $ 2517,86 0,98%
Fletes $ 2517,86 0,98%
TOTAL GASTOS $ 257.302,28 100,00%

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora
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Gréafico N°24

GASTOS ANO 2015
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Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Interpretacion: En lo referente a los gastos del bazar Pro-hogar en el afio
2015 se obtuvo un valor de $257.302,28 siendo el 100%%, sus principales

cuentas son las siguientes:

Sueldos, Salarios con un valor de $118.473,86 siendo un 46,04%, que
representa la cancelaciéon de sueldos al personal administrativo y de
ventas; Aportes al IEES con un valor de $18.840,16 equivalente a 7,32%
gasto que se da por el aporte patronal de cada uno de los empleados;
Beneficios Sociales con un valor de $39.429,05 siendo un 15,32% por el
pago de décimos, bonos, e indemnizaciones, todas estas erogaciones
demuestran que se ha cancelado de manera correcta y oportuna, las
obligaciones y beneficios establecidos por ley que el empleador tiene que
cumplir con sus trabajadores y empleados, y que resultan ser

indispensables para el funcionamiento de la empresa.
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En caso de no ser cancelados estos valores la empresa incurriria en graves
sanciones o incluso en el cierre de la misma por parte del ministerio de
trabajo, por lo cual resulta ser indispensable la cancelacién de estas

cuentas.

Mantenimiento y reparacion con un valor de 8.088,06 representando un
3,14%; gasto ocasionado por el mantenimiento que se le da al equipo
informatico de la empresa, para continuar con el desarrollo normal de sus

actividad.

Promocion y publicidad con un valor de 20.499,64 representado con un
7,97%, debido a la propaganda que se realiza en los diferentes medios de
comunicacién para tener mayor acogida, y conservarse dentro del margen
de la competitividad, sin embargo es un valor excesivo que se podria

disminuir para que se aumente la utilidad del ejercicio.

Combustible con un valor de$6.504,77 siendo un 2,53%, representa el
combustible utilizado en el transporte de la mercaderia para seguir

realizando sus actividades cotidianas.

Suministros con un valor de $10.684,92 siendo un 4,15% esto se debe a
los materiales y suministros de oficina que el bazar utiliza para desarrollar
su actividad econdémica, sin embargo es un valor elevado que al ser
reducido, provocaria un incremento en la utilidad del ejercicio. Asi mismo
se deberd implementar estrategias factibles para la reduccion de los gastos

y asi obtener una mayor rentabilidad para la empresa.

Agua, energia, luz y teléfono, esta cuenta tiene un valor de $6.197.65
siendo un 2,41%, debido a que representa los gastos que se realiza en
servicios basicos y resultan indispensables en el funcionamiento del

establecimiento.
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Otros gastos que se han implementado en este afio han sido por
Capacitacién con un valor de $200,10, equivalente a $0,08%, debido a la
capacitacion que tuvieron los empleados del bazar para un mejorar su
desempeiio en el trabajo y el trato hacia los clientes, lo cual es muy
beneficio por que al momento de dar un buen trato y servicio a los clientes

ellos se sentirdn satisfechos y regresaran a realizar mayores compras.

Alimentacion con un valor de $2.503,18, equivalente al 0,97%, debido a
la alimentacién que recibieron los empleados de la empresa, debido a que
tiene horarios rotativos y extensos que no les da el tiempo suficiente para
regresas a sus hogares, por ello el propietario ha decidido hacerse cargo

de este rubro con el fin de cuidar el bienestar de sus empleados.

En cuanto al rubro gasto en ventas estd compuesto Unicamente por la
cuenta fletes que tiene un valor de $2.517,86 representando el 0,98%,
puesto que son valores que el bazar debe cancelar por el traslado de la
mercaderia al domicilio de los clientes para ser entregadas, lo que es
beneficioso, porque al cliente al sentirse satisfecho con este servicio,
regresara a para continuar haciendo sus compras en el bazar y por lo tanto

representan mas ingresos.



BAZAR PRO-HOGAR
ANALISIS HORIZONTAL
ESTADO DE SITUACION FINANCIERA
PERIODO 2014-2015

99

% DE
. . AUMENTO ,O AUMENTO ’O )
CUENTA ANO 2014 ANO 2015 DISMINUCION DISMINUCION RAZON

ACTIVO $1.417.051,46 | $1.441.19522 | $ 24.143,76 1,70% 1,02
ACTIVO CORRIENTE $1.236.839,50 | $1.262.854,36 | $ 26.014,86 2,10% 1,02
BANCOS $ 47.699,46| % 15.092,06| $ (32.607,40) -68,36% 0,32
Banco cta cte y ahorro $ 4769946 % 15.092,06 | $ (32.607,40) -68,36% 0,32
INVENTARIOS $ 490.513,10| $ 530.005,04 | $ 39.491,94 8,05% 1,08
Inventario 12% $ 490.513,10| $ 522.934,62 | $ 32.421,52 6,61% 1,07
Inventario 0% $ 7.070,42 | $ 7.070,42

OTRAS CUENTAS POR COBRAR $ 4556858 | $ 4512525 | $ (443,33) -0,97% 0,99
Iva Pagado en compras $ 2374408 | % 21.096,85| $ (2.647,23) -11,15% 0,89
Ret. Fte.1% $ 5.974,79 | $ 426157 | $ (1.713,22) -28,67% 0,71
Ret. Iva en Vtas $ 555,49 | $ 168,90 | $ (386,59) -69,59% 0,30
Credito Tributario $ 0,06 | $ 4.036,12 | $ 4.036,06| 6726766,67% 67268,67
Ant. Imp. Renta $ 1322698 | $ 1349464 | $ 267,66 2,02% 1,02
Imp.Renta a favor $ 2.067,18 | $ 2.067,17 | $ (0,01) 0,00% 1,00
CLIENTES NO RELACIONADOS $ 653.058,36| $ 672.632,01| $ 19.573,65 3,00% 1,03
Clientes $ 493.620,11 | $ 513.193,76 | $ 19.573,65 3,97% 1,04
Documentos por cobrar $ 159.438,25| $ 159.438,25 | $ - 0,00% 1,00

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar

Elaborado: La Autora
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% DE
_ _ AUMENTO ’O AUMENTO ,O )
CUENTA ANO 2014 ANO 2015 DISMINUCION DISMINUCION RAZON

ACTIVO NO CORRIENTE $ 180.211,96| $ 178.340,86 | $ (1.871,10) -1,04% 0,99
MUEBLES Y ENSERES $ 635,77 | $ 635,77 | $ - 0,00% 1,00
Muebles y enseres $ 1216524 | $ 12.16524 | $ - 0,00% 1,00
Dep. Acum Muebles y enseres $ (1152947)| $ (11.529,47)| $ - 0,00% 1,00
EQUIPO DE OFICINA $ 9.39381 | $ 8.309,53 | $ (1.084,28) -11,54% 0,88
Equipo de Oficina $ 1141348 |$ 1141348 | $ - 0,00% 1,00
Dep. Acum, Equipo de Oficina $ (2.01967)|$ (3.103,95) | $ (1.084,28) 53,69% 1,54
VEHICULO $ 29.070,04| $ 22.100,01| $ (6.970,03) -23,98% 0,76
Vehiculo $ 3668439 $ 36.684,39| % - 0,00% 1,00
Dep. Acum, vehiculo $ (761435 | % (14584,38)| % (6.970,03) 91,54% 1,92
EDIFICIOS $ 98.006,32| $ 147.29555| $ 49.289,23 50,29% 1,50
Edificios $ 133.675,05| $ 189.313,85| $ 55.638,80 41,62% 1,42
Dep. Acum. Edificios $ (35.668,73)| $ (42.018,30)| $ (6.349,57) 17,80% 1,18
EQUIPO DE COMPUTACION $ -1 $ -1 $ - 0,00% 0,00
Equipo de Computaciéon $ 6.525,22 | $ 6.525,22 | $ - 0,00% 1,00
Dep. Acum. Equipo de computacién $ (6.52522)| $ (6.525,22)| $ - 0,00% 1,00
CONSTRUCCIONES EN CURSO $ 43.106,02 $ (43.106,02) -100,00% 0,00
Construcciones en curso $ 43.106,02 $  (43.106,02) -100,00% 0,00

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora
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% DE
_ _ AUMENTO O AUMENTO O )
CUENTA ANO 2014 ANO 2015 DISMINUCION DISMINUCION RAZON

PASIVO $ 326.901,16 | $ 323.261,38 | $ (3.639,78) -1,11% 0,99
PASIVO CORRIENTE $ 326.901,16 | $ 323.261,38 | $ (3.639,78) -1,11% 0,99
CUENTAS POR PAGAR $ 281.30548 | $ 282.776,30 | $ 1.470,82 0,52% 1,01
Proveedores $ 28130548 | $ 282.776,30 | $ 1.470,82 0,52% 1,01
OBLIGACIONES TRIBUTARIAS $ 4559568 | $ 4048508 | $ (5.110,60) -11,21% 0,89
Iva cobrado en ventas $ 41.465,13| % 33.868,66 | $ (7.596,47) -18,32% 0,82
Ret. 1%, 5%, 8% en Compras $ 2.426,16 | $ 2.621,65| $ 195,49 8,06% 1,08
Ret. 30%, 70%, 100% Compras $ 1.704,39 | $ 952,62 | $ (751,77) -44,11% 0,56
Impuestos por Pagar $ 3.042,15 | $ 3.042,15
PATRIMONIO $1.090.150,30 | $1.117.933,84 | $ 27.783,54 2,55% 1,03
SUPERAVIT $ 96.462,17| $ (59.721,07)| $ (156.183,24) -161,91% -0,62
Utilidades no Distribuidas $ 96.462,17 | $ (59.721,07)| $ (156.183,24) -161,91% -0,62
RESULTADOS $ 993.688,13 | $1.177.65491 | $ 183.966,78 18,51% 1,19
Utilidad de Ejercicios anteriores $ 640.361,91 | $1.020.123,09 | $ 379.761,18 59,30% 1,59
Utilidad del ejercicio $ 353.326,22 | $ 157.531,82| $ (195.794,40) -55,41% 0,45
PASIVO + PATRIMONIO $1.417.051,46 | $1.441.195,22 | $ 24.143,76 1,70% 1,02

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar

Elaborado: La Autora
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INTERPRETACION AL ANALISIS HORIZONTAL DE LOS BALANCES
GENERALES DEL BAZAR “PRO-HOGAR” PERIODOS 2014-2015.

Cuadro N°21

ACTIVO
% AUMENTO
RUBRO AUMENTO O (@]
ANO 2014 ANO 2015 |DISMINUCION | DISMINUCION
Activo
Corriente $1.236.839,50 | $1.262.854,36 | $ 26.014,86 2,10%
Activo No
Corriente $ 180.211,96 |$ 178.340,86| $ (1.871,10) -1,04%
TOTAL $1.417.051,46 |$1.441.195,22 | $ 24.143,76 1,70%

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Grafico N°25

ACTIVO

$1.262.854,36

$1.400.000,00 $1.236.839,50

$1.200.000,00
$1.000.000,00
$800.000,00
$600.000,00

$400.000,00 $180.211,96

$200.000,00 $178.340,86

$-
ACTIVO CORRIENTE ACTIVO NO CORRIENTE
$(200.000,00) 5(1.871,10)

@ANO 2014 EANO 2015 CODIFERENCIA

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Interpretacion: En el analisis comparativo realizado al Balance General se
puede observar que en el afio 2014 los Activos Corrientes tienen un valor
de $1.236.839,50 mientras que en el afio 2015 poseen un valor de
$1.262.854,36 dando una diferencia del $26.014,86 equivalente al 2,10%
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evidenciandose que el Bazar ha incrementado su Inventario de
mercaderias y por ende sus cuentas y documentos por cobrar. Entre los

rubros mas representativos tenemos los siguientes:

Bancos en el afio 2014 su valor es de $47.699,46 mientras que en el 2015
tiene un valor de $15.092,06, dando una disminucién de $32.607,40 que
representa un 68,36%, esta situacion se debe a que el dinero de la cta. cte.
se ha utilizado para adquirir en mayor cantidad mercaderia para el Gltimo
afo y también para cubrir gastos generales que se han incrementado en el
2015, lo cual demuestra que el bazar mantiene poca disponibilidad de
fondos para poder cubrir posibles eventualidades. Es por ello que la
empresa debe estar en alerta de esta situacion, tratando de hacer que las
cuentas que tiene por cobrar sean recuperadas a tiempo, para tener el
efectivo necesario disponible.

La Cuenta Inventario de mercaderias en el afio 2014 es de $490.513,10
mientras que en el afio 2015 tiene un valor de $530.005,04 es decir que
tiene un aumento de $39.491,94 que representa el 8,05% esta situacion se
da porque en este Ultimo afio, las compras de mercaderias se han
incrementado, es asi que se adquirido cocinas de induccidn, con la finalidad
de extender la variedad de electrodomeésticos que ofrece el bazar y asi
satisfacer las necesidades de los clientes. Sin embargo como es un
producto nuevo y las personas no tienen mucho conocimiento de esto, la
empresa ha optado por adquirirlo en poca cantidad, y de acuerdo a la
acogida que vaya teniendo el bazar podré ir incrementando la cantidad de
productos para la venta.

El rubro Clientes no relacionados en el aflo 2014 su valor es de
$653.058,36 mientras que en el afio 2015 presenta un valor de $672.632,01
es decir que el bazar tiene un aumento de $19.573,65 que representa el

3,00% mas que el afio anterior; debido a que el bazar no mantiene politicas
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estables de crédito, ademas por factores externos como a la inestabilidad
econOmica del pais, el desempleo y alza de precios de los productos
importados, lo cual produce que las personas no tengan el dinero suficiente
para adquirir los productos de contado sino que tengan que recurrir a
adquirir créditos es por ello que se constituye un valor elevado de cuentas
y documentos por cobrar de sus clientes, provocando un alto riesgo que
dichas cuentas y documentos se vuelvan incobrables. Por esta razén la
empresa deberia considerar la opcion fijar plazos minimos de cobro y a su

vez de analizar mas y elegir a sus clientes con mejor historial crediticio.

Los Activos No Corriente para el afio 2014 son de $180.211,96 y para el
afio 2015 son de $178.340,86, existe una disminucién de - $1.871,10, que
representa el -1,04%, debido a que la depreciacién que sufren los activos

de un periodo a otro. Entre sus principales rubros se encuentran:

El Edificio del Bazar en el afio 2014 posee un valor de $ 98.006,32
mientras que el 2015 tiene un valor de $147.295,55, por lo tanto se ha
incrementado en el dltimo afio en un $49.289,23, equivalente al 50,29%,
debido a que se le ha realizado construcciones con la finalidad de realizar
una modificacién del local lo cual permitira incrementar su capacidad
operacional y mantener sus inventarios completamente ordenados.
Ademas recalcar que el equipo de computacion ha terminado su vida Uutil,
desde el afio 2014, por lo que deberia adquirir otro para que pueda

continuar con el desarrollo normal de sus actividades.

Cuadro N°22

PASIVO
% AUMENTO
RUBRO AUMENTO O o)
ANO 2015 | ARNO 2014 |DISMINUCION | DISMINUCION
Pasivo C. $ 326.901,16 | $ 323.261,38| $ (3.639,78) -1,11%
TOTAL $ 326.901,16 | $ 323.261,38| $ (3.639,78) -1,11%

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora
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Gréafico N°26
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Interpretacion: Los pasivos Corrientes del bazar para el afio 2014 poseen
un valor de $326.901,16 y para el afio 2015 un valor de $323.261,38
evidenciando una disminucion del -3.639,78 equivalente al -1,11% debido
a que el bazar ha cumplido con sus obligaciones con los proveedores y
ademas se han disminuido obligaciones tributarias es decir los impuestos
que debe cancelar la entidad. Entre los rubros mas significativos tenemos:

El rubro Cuentas por pagar, en el afio 2014 tiene un valor de $281.305,48
mientras que en el aflo 2015 es de $282.776,30, la cual presenta un
aumento de $1.470,82 que equivale al 0,52% debido a que el bazar ha
contraido mas obligaciones con los proveedores, es decir adquirido mas
mercaderia en este Ultimo afilo manteniendo un endeudamiento
considerable lo que quiere decir que el bazar se encuentra aun con deudas
con terceras personas lo cual no permite que la entidad tenga un beneficio

neto de sus actividades comerciales.
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El rubro Obligaciones tributarias en el aflo 2014 presenta un valor de
$45.595,68, mientras que en el 2015 es de $40.485,08, evidenciando una
disminucién de (5.110,60) equivalente a -11,21%, debido a que la empresa
en el Ultimo afo, se ha dedicado a la venta de cocinas de induccion que
graban iva 0%, por lo que se ha disminuido notablemente el iva cobrado en
las ventas, lo cual beneficia al bazar al reducir la cancelacion de este

impuesto con el servicio de rentas internas.

Cuadro N°23

PATRIMONIO
% AUMENTO
RUBRO ) ) AUMENTO O o
ANO 2015 ANO 2014 | DISMINUCION | DISMINUCION
Patrimonio $1.090.150,30 |$1.117.933,84 |$ 27.783,54 2,55%
TOTAL $1.090.150,30 |$1.117.933,84 |$ 27.783,54 2,55%
Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora
Grafico N°27
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Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora
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Interpretacion: En el andlisis comparativo realizado al Balance se puede
observar que el Patrimonio para el afio 2014 es de $1.090.150,30, mientras
que para el 2015 es de $1.117.933,84, dando un aumento de $27.783,54
que representa el 2,55% esta situacion se da debido a que la utilidad
obtenida en el dltimo afo fue inferior con respecto del afio anterior, a causa
de la crisis econdmica que afronta el pais y a el excesivo gasto que ha
tenido el bazar .Siendo las cuentas mas representativas:

Utilidad o pérdida de ejercicios anteriores en el 2014 mantiene un valor
de $640.361,91 y en el 2015 $1.020.123,09, dando asi una aumento de
$379.761,18, equivalente a 59,30%, consecuencia del cargo de la utilidad
del periodo anterior al presente, es decir se ha recapitalizado las utilidades
obtenidas del periodo anterior, lo cual contribuye al incremento del

patrimonio.

Utilidad del Ejercicio en el 2014 con un valor de $353.326,22, mientras
que para el afio 2015 es de $157.531,82, existiendo una disminucion de
$(195.794,40), representando un -55,41 %, debido a que los gastos han
aumentado considerablemente, por lo que deberia implementar estrategias
para disminuir los gastos y de esta forma incrementar las utilidades de
ejercicios posteriores. Sin embargo otro aspecto muy interesante que se
debe mencionar es que la empresa mantiene activos corrientes que no le
generan mayor utilidad puesto que su capital esta invertido en mercaderias
y cuentas por cobrar que los clientes no han cancelado por ello no se ha

recuperado lo invertido.

Cabe mencionar que esta situacion también se ha dado debido a la que en
el ultimo afo se ha sufrido una fuerte crisis econdmica la cual ocasionado
gue las personas no tengan el dinero suficiente como para realizar mayores
compras en la empresa, siendo esto perjudicial para la misma, ya que

representa menores ingresos y a su vez una menor utilidad para el bazar.
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BAZAR PRO-HOGAR
ANALISIS HORIZONTAL
ESTADO DE RESULTADOS
PERIODO 2014-2015

% DE
) ) AUMENTO O | AUMENTO O ,
CUENTA ANO 2014 ANO 2015 DISMINUCION DISMINUCION RAZON
INGRESOS $ 2.519.277,21 $ 2596.292,35 | $ 77.015,14 3,06% 1,03
INGRESOS
OPERACIONALES $ 2.479.945,60 $ 2.587.292,35 |$ 107.346,75 4,33% 1,04
Ventas iva 12% $ 2.427.716,55 $ 2.491.766,24 |$ 64.049,69 2,64% 1,03
ventas iva 0% $ - $ 17.795,14 |$ 17.795,14
Comisiones ganadas $ 26.089,10 $ 49.880,92 |$ 23.791,82 91,19% 1,91
Financiamiento $ 26.139,95 $ 27.850,05 |$ 1.710,10 6,54% 1,07
OTROS INGRESOS $ 39.331,61 $ 9.000,00 | $ (30.331,61) -77,12% 0,23
Arriendos $ 18.000,00 $ 9.000,00 | $ (9.000,00) -50,00% 0,50
Rendimiento de Capital $ 21.331,61 $ (21.331,61) -100,00% -
COSTOS Y GASTOS $ 2.165.950,99 $ 2.438.760,53 | $ 272.809,54 12,60% 1,13
COSTO DE VENTA $ 1.959.265,25 $ 2.181.458,25 | $ 222.193,00 11,34% 1,11
Costo de venta $ 1.959.265,25 $ 2.181.458,25 | $ 222.193,00 11,34% 1,11
GASTOS DE
ADMINISTRACION $ 206.685,74 $ 254.784,42 | $ 48.098,68 23,27% 1,23
Sueldos y salarios $ 77.117,06 $ 118.473,86 | $ 41.356,80 53,63% 1,54
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BAZAR PRO-HOGAR
ANALISIS HORIZONTAL
ESTADO DE RESULTADOS
PERIODO 2014-2015

% DE
) ) AUMENTO O | AUMENTO O ,
CUENTA ANO 2014 ANO 2015 DISMINUCION DISMINUCION RAZON

Aporte IESS (12,15%) $ 19.485,57 $ 18.840,16 | $ (645,41) -3,31% 0,97
Beneficios sociales $ 46.069,35 $ 39.429,05 | $ (6.640,30) -14,41% 0,86
Capacitacion $ 200,10 | $ 200,10
Honorarios Profesionales $ 307,20 | $ 307,20
Alimentacion $ 2.503,18 | $ 2.503,18
Mant. Local- equipos $ 9.786,51 $ 8.088,06 | $ (1.698,45) -17,36% 0,83
Promocién y publicidad $ 19.888,28 $ 20.499,64 | $ 611,36 3,07% 1,03
Combustible $ 1.282,81 $ 6.504,77 | $ 5.221,96 407,07% 5,07
Seguros y reaseguros $ 10.156,95 $ 403,20 | $  (9.753,75) -96,03% 0,04
Suministros $ 10.684,92 | $ 10.684,92
Gastos de viaje $ 175,41 $ 100,00 | $ (75,41) -42,99% 0,57
Agua, luz y teléfono $ 6.717,33 $ 6.197,65 | $ (519,68) -7,74% 0,92
Depreciaciones $ 9.620,69 $ 14.403,88 | $ 4.783,19 49,72% 1,50
Otros gastos locales fletes $ 6.293,78 $ 7.538,85 | $ 1.245,07 19,78% 1,20
Remuneraciones ocasionales $ 369,40 | $ 369,40
Impuestos y contribuciones $ 92,00 $ 240,50 | $ 148,50 161,41% 2,61




BAZAR PRO-HOGAR
ANALISIS HORIZONTAL

ESTADO DE RESULTADOS

PERIODO 2014-2015

110

% DE
3 3 AUMENTO ,O AUMENTO ,O )
CUENTA ANO 2014 ANO 2015 DISMINUCION DISMINUCION RAZON
GASTO EN VENTAS $ 2.517,86 | $ 2.517,86
Fletes
TOTAL GASTOS $ 206.685,74 $ 257.302,28 | $ 50.616,54 24,49% 1,24
UTILIDAD O PERDIDA DEL
EJERCICIO $ 353.326,22 $ 157.531,82 | $ (195.794,40) -55,41% 0,45
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INTERPRETACION AL ANALISIS HORIZONTAL DE LOS ESTADOS DE
RESULTADOS DEL BAZAR “PRO-HOGAR” PERIODOS 2014-2015.

+ INGRESOS
Cuadro N°24

INGRESOS

% AUMENTO
RUBRO AUMENTO O o)

ANO 2014 ANO 2015 |DISMINUCION | DISMINUCION
Ventas $2.479.945,60 | $2.587.292,35| $ 107.346,75 4,33%
Otros
Ingresos $ 39.331,61 |$  9.000,00| $ (30.331,61) -77,12%
TOTAL $2.519.277,21 [$2.596.292,35| $ 77.015,14 3,06%

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Grafico N°28
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Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Interpretacion: En el andlisis comparativo realizado al Estado de
Resultados se puede observar que los Ingresos operacionales para el afio
2014 es de $2.519.277,21 y para el afio 2015 tiene un valor de
$2.596.292,35, evidenciando un aumento de $77.015,14 equivalente al
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3,06%, resulta favorable para la empresa sin embargo es un valor minimo,
por lo que se deberian aplicar estrategias de venta para mejorar los

ingresos. Entre sus principales rubros se encuentran:

Las ventas en el afio 2014 fueron de $2.479.945,60, mientras que en el
2015 son de $2.587.292,35, dando asi un incremento de $107.346,75,
representando un 4,33%, debido a que los ingresos aumentaron por ventas
de electrodomésticos y a las cocinas de induccion que gravan IVA 0%, este
incremento de ventas afecta de forma positiva a la empresa, ya disminuye
la cancelacion del iva cobrado en las ventas y se incrementa los ingresos

del bazar dando lugar a una mayor utilidad.

En cuanto a la cuenta Comisiones ganadas, en el ailo 2014 tuvo un valor
de $26.089,10 mientras que en el 2015, se obtuvo un valor de $49.880,92,
evidenciando un incremento de $23.791,82 siendo un 91,19%, lo cual
demuestra que las capacitaciones que ha tenido el personal ha sido de gran
ayuda para el bazar, ya que los vendedores han realizado un arduo trabajo
tratando de sacar la mercaderia y a su vez ofertando garantias de los

productos, las mismas que resultan ser un buen ingreso para el bazar.

Otra cuenta que se obtiene dentro de este grupo es Financiamiento que
para el afo 2014 tiene un valor de $26.139,95 mientras que en el 2015 tiene
un valor de $27.850,05, es decir que para el ultimo afio ha existido un
incremento de $1.710,10 equivalente al 6,54%, esta cuenta debido a que
el bazar a otorgado mas créditos por lo tanto se ha obtenido mayores

intereses.

A pesar de la situacion externa que ha tenido el pais, la empresa ha
realizado una fuerte lucha para obtener mayores ingresos y acogida de los
productos que oferta, es por ello que ha realizado mayor publicidad sin
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embargo el incremento de las ventas ha sido muy bajo en lo relacion a lo

que se tenia previsto.

En lo relacionado a otros ingresos en el 2014 se obtuvo un valor de $
39.331,61, sin embargo en el 2015 fueron de $9.000,00, dando una
diferencia negativa de $(30.331,61), equivalente a -77,12%, lo cual se debe

a lo siguiente:

La cuenta arriendos en el 2014 tiene un valor de $18.000,00 mientras que
en el 2015 tiene un valor de $9.000,00 dando asi una disminucion del -
77,12%, ya que en el Ultimo afio las personas que realizaban el alquiler de
las bodegas que el propietario tiene en otras instalaciones, han decidido
dejar de continuar con el arriendo de estas, por lo que han decidido solo
arrendar una parte de las instalaciones, ya que como se ha mencionado

para el ultimo afo la situacion del pais ha sido muy dificil.

La cuenta Rendimientos de capital en el afilo 2014 tiene un valor de
$21.331,61 y en el 2015 su valor es $0,00 lo cual se ha ocasionado debido
a que el dinero que tenia invertido el propietario en pdlizas y le generaban
intereses, se ha retirado de las entidades bancarias para cubrir gastos
personales del propietario y de la empresa, lo cual le genera una
disminucién significativa en los ingresos ya que son ingresos ajenos a la

actividad que realiza el bazar.

Cuadro N°25

COSTOS Y GASTOS
% AUMENTO
AUMENTO O o)

RUBRO ANO 2014 ANO 2015 DISMINUCION | DISMINUCION
Costo de

Ventas $1.959.265,25 | $ 2.181.458,25 | $ 222.193,00 11,34%
Gastos de

administracion | $ 206.685,74 | $ 254.784,42 | $ 48.098,68 23,27%
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% AUMENTO
AUMENTO O O
RUBRO ANO 2014 ANO 2015 DISMINUCION |DISMINUCION
Gasto de
Ventas $ 251786 | $ 2.517,86 1,22%
TOTAL $2.165.950,99 | $2.438.760,53 |$ 272.809,54 12,60%

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar

Elaborado: La Autora

Grafico N°29
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Interpretacion:

grupo de costos

ora

Luego de haber realizado el analisis comparativo entre el

y gastos se puede observar lo siguiente:

El Costos de Venta para el afio 2014 es de $1.959.265,25 y para el afio

2015 tienen un monto de $2.181.458,25, por lo que existe un incremento

de $222.193,00

compras netas

que representa el 11,34%, esto se debe al incremento de

para el afio 2015, por ende disponia de mercaderia en

mayor cantidad para la venta y satisfaccion de los clientes.

Los gastos administrativos en el afio 2014 tiene un valor $206.685,74

mientras que en el 2015 tiene un valor de $257.302,28, dandonos como

resultado un crecimiento significativo $50.616,54, equivalente a 24,49%,
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esto obedece a que los gastos en el 2015 se incrementaron en lo referente
a sueldos, salarios, ya que en el 2014 presenta un valor de $77.117,06 y
en el 2015 tiene un valor de 118.473,86 dando asi un incremento de
41.356,80 equivalente al 53,63%, debido a que la empresa ha
incrementado su personal ademas cada afio se establece un sueldo basico
mensual que el bazar debe cancelar al personal que labora dentro del
mismo. Sin una cuenta que llama la atencion es la de beneficios sociales
que en el 2014 tiene un valor de $46.069,35 y en el 2015 presenta un valor
39.429,05 lo que demuestra una disminucién de -$6.640,30 equivalente al
-14,41% demostrando de esta forma que no todos los empleados y
trabajadores de la empresa han recibido sus beneficios sociales que por
ley les corresponde y en lo referente a la cuenta Aportes al IESS(12,15%)
en el afio 2014 tuvo un valor de $19.485,57 y en el 2015 tuvo un valor de
18.840,16 que representa una disminucion de -$645,41 equivalente al -
3,31%, lo cual también demuestra que no todos los empleados que tiene
el bazar han sido asegurados, por lo cual se debe poner mucha atencién
en esta situacién ademas la contadora debe poner en consideracion revisar
las bonificaciones realizadas al personal del bazar, a ver si se omitieron
algunos valores, en cuanto a los beneficios sociales, caso contrario esto
provocaria una grave sancién al establecimiento por parte del ministerio de
relaciones laborales debido a al incumplimiento de estos beneficios
impuesto por ley, que el empleador debe cancelar a sus empleados.

En cuanto a la promocion y publicidad tiene un valor de $19.888,28
mientras que en el 2015 tiene un valor de $20.499,64 por lo que se
evidencia que ha existido un incremento de $ 611,36 equivalente al 3,07%,
no se puede decir que es una mala estrategia por parte de la empresa sin
embargo debe poner en consideracion que tampoco se puede exceder en

realizar esta promocion y publicidad gastando tanto dinero.
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En cuanto a la cuenta depreciaciones en el 2014 tiene valor $9.620,69
mientras que en el 2015 tiene un valor de $14.403,88, dando una aumento
de $4.783,19,representando un 49,72%, debido al desgaste fisico que

sufren los activos no corrientes en el transcurso del tiempo.

Otros gastos que se han implementado en el ultimo afio han sido
Capacitacion con un valor de $200,10, que es algo muy bueno ya que los
empleados deben mantenerse capacitados para realizar su trabajo y

también para dar un buen trato al cliente.

Alimentacién con un valor de 2.503,18 debido a que los empleados de la
empresa tienen horarios rotativos y extensos, que no les permiten tener el
tiempo suficiente para ir a sus casas en el momento del almuerzo por lo
tanto el propietario ha decidido correr con esos gastos, con la finalidad de
ahorrar tiempo y que sus empleados se encuentren bien y puedan tener un

buen rendimiento en su trabajo.

Los suministros, con un valor de $10.684,92, resultan ser importantes
para la operacion del bazar pero no se debe exceder en sus gastos, por lo
cual se sugiere que el bazar los minimice en lo posible, ya que estan

afectando sus utilidades.

Los gastos en ventas, con un valor de $2.517,86 se implementaron en el
altimo afio, con la finalidad de que la mercaderia que compran los clientes
sea trasladada hasta sus hogares, siendo esta, una estrategia ya que el
cliente al sentirse satisfecho con este servicio, volvera a realizar mas

compras, y por lo tanto serian mayores ingresos para el bazar.
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UTILIDAD
% AUMENTO
RUBRO ) ) AUMENTO O o
ANO 2015 ANO 2014 | DISMINUCION | DISMINUCION
Utilidad $ 157.531,82 | $ 353.326,22 | $(195.794,40) -55,41%
TOTAL $ 157.531,82 | $ 353.326,22 | $(195.794,40) -55,41%
Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora
Grafico N°30
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Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar

Elaborado: La Autora
Interpretacion: La utilidad del bazar Pro-hogar en afio 2014 tiene un valor
de $353.326,22 mientras que en 2015 tiene un valor de $157.531,82, por lo
gue se puede concluir que existe una disminucién significativa en las
utilidades de -195.794,40, con un porcentaje del 55,41% valor que se
genero debido a varios factores entre ellos la recesion econdmica que
afecta al pais, existiendo asi poca adquisicion de mercaderia, ademas por
incurrir en gastos excesivos, como el exceso de publicidad, y los elevados
valores en suministros, por lo que se los deberia reducir en lo posible para

incrementar la utilidad de periodos posteriores.
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Cabe recalcar esta situacion también se da por que las cuentas por cobrar
y Su inventario son muy altas y casi irrecuperables, por lo que se deberia
aplicar politicas de cobro de 30 dias y hacer que los inventarios roten con
mas frecuencia a través de la implementacion de la promociones y
descuentos para mejorar sus ventas e incrementar sus ingresos lo que
contribuira al crecimiento de la empresa obteniendo mayores beneficios de

sus utilidades.

BAZAR PRO-HOGAR
APLICACION DE RAZONES FINANCIERAS 2014-2015

RAZONES DE LIQUIDEZ

+ Liquidez Corriente

Activo Corriente

Liquidez corriente = - .
Pasivo Corriente

Cuadro N°27

ANO 2014 ANO 2015
Liquidez  _ 1.236.839,50 4378 Liquidez — _ 1.262.854,36 4391
Corriente 326.901,16 Corriente 323.261,38 ’

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora
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Gréafico N°31
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Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Interpretacion: Luego de aplicar el indicador de liquidez corriente, se pudo
determinar que el bazar Pro-hogar, en el afio 2014 cuenta con una liquidez
corriente de $3,78 y en el afio 2015 con $3,91, lo cual indica que cuenta
con estos valores respectivamente para cubrir sus deudas de corto plazo,
es decir en cuanto a su estandar establecido de $1 a $1,5, se evidencia que
existen una gran cantidad de activos corrientes mientras que los pasivos

son minimos, es por ello que se presentan estos resultados.

<+ Prueba acida

Activo Corriente — Inventarios

Prueba Acida = ‘ ‘
Pasivo Corriente
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Cuadro N°28

ANO 2014 ANO 2015
Prueba  1.236.839,50 — 490.513,10 | Prueba  1.262.854,36 — 530.005,04
Acida = 326.901,16 Acida N 323.261,38
brueha _ 746.326,40 Prueba _ /52849,32
Acida - m Acida 323.261,38
Prueba
e =2 o =227
Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora
Grafico N°32
Prueba Acida
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Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Interpretacion: Segun los resultados obtenidos en el indicador de prueba
acida se pudo observar que por cada délar de deuda que tiene el bazar pro-
hogar, en el afio 2014 cuenta con $2,28 y en el 2015 con $2,27 para cubrir
sus obligaciones a corto plazo, sin tener que recurrir a la venta de sus
inventarios. Sin embargo en relacion a su estandar de $1,00 y $1,50 se
evidencia que la empresa presenta una buena liquidez, conformada
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principalmente por cuentas y documento por cobrar y otras cuentas por

cobrar.

+ Prueba severa

Activo Corriente — Inventarios — Cuentas por cobrar

Prueba Severa = - .
Pasivo Corriente

Cuadro N°29

ANO 2014
Prueba _ 1.236.839,50 — 490.513,10 — 493.620,11
Severa  — 326.901,16
Prusba _ 252.706,29

Severa  326.901,16

Prueba _— $0,77

Severa
ANO 2015
Prueba _ 1.262.854,36 — 530.005,04 — 513.193,76
Severa 323.261,38
Prueba 219.655,56

Severa 323.261,38

Prueba

Severa ~— $0,68

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora
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Grafico N°33
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Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar

Elaborado: La Autora
Interpretacion: Luego de aplicar el indice de prueba severa al Bazar Pro-
hogar en el periodo 2014 se obtuvo un valor de 0,77ctvs y en el 2015 de
0,68ctvs, lo cual quiere decir que por cada doélar que la empresa adeuda el
bazar tiene estos valores respectivamente para cancelarla. Sin embargo en
comparacion con el estandar establecido de $0,50 a $1,00, se puede
manifestar que se encuentra dentro del estandar lo que significa que existe
una buena liquidez de la empresa al relacionar el activo corriente con el
pasivo corriente a pesar de haber descartado los rubros de cuentas por
cobrar y de inventarios sin embargo el rubro otras cuentas por cobrar y
bancos no fue tomado en cuenta, por lo tanto contribuye en la obtencién de

este resultado.

#+ Indice de liquidez Inmediata

Activo Disponible

Liquidez corriente = - -
Pasivo Corriente
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Cuadro N°30

ANO 2014 ANO 2015
Liquidez  _ 47.699,46 4015 Liquidez _ 15.092,06 40,05
Corriente 326.901,16 ’ Corriente 323.261,38 ’
Gréafico N°34
Liquidez Inmediata
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Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Interpretacion: Luego de haber realizado los respectivos célculos se
puede decir que el Bazar Pro-Hogar cuenta con una liquidez inmediata en
el afio 2014 con $ 0,15 y el afio 2014 con $ 0,05 para cubrir sus deudas a
corto plazo, por lo tanto este indicador demuestra que el bazar al momento
no posee suficiente liguidez inmediata para hacer frente a sus obligaciones
ya que no esta dentro de los estandares establecidos lo que causara una
gran dependencia con terceros por lo que se deberia adoptar correctivos

gue ayude al bazar a ser mas competitivo.

+ Capital de Trabajo

[ Capital de Trabajo = Activo Corriente — Pasivo Corriente ]
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Cuadro N°31

ANO 2014 ANO 2015
Capital de -1 736.839,50 - 326.901,16 | Capital de =1.262.854,36 - 323.261,38
Trabajo Trabaijo
Capital de Capita_ll de _
Trabaio =$909.938,34 Trabajo $939.592,98

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Grafico N°35
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Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Interpretacion: El capital de trabajo del bazar Pro-hogar en el afio 2014 es
de $909.938,34 mientras que en el 2015 es de $939.592,98, existiendo asi
un incremento para el ultimo afio de $29.654,64, debido a que sus pasivos
corrientes han disminuido, principalmente las obligaciones a corto plazo, lo
cual indica que la empresa tiene capacidad suficiente para continuar
desarrollando con normalidad sus actividades comerciales. Cabe recalcar
que el capital de trabajo esta constituido por mucho inventario y cuentas
por cobrar que no han sido canceladas a tiempo.
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INDICADORES DE ENDEUDAMIENTO

4+ Nivel de endeudamiento

, . Total Pasivo
Nivel de endeudamiento = ————

Total Activo
Cuadro N°32
ANO 2014 ANO 2015
Nivel de _ 326.901,16 Nivel de _ 323.261,38
endeudamiento ™ 1.417.051,46 endeudamiento "~ 1.441.195,22
Nivel de . — 23'07% Nivel de - — 22,43%
endeudamiento endeudamiento

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Grafico N°36
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Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Interpretacion: Luego de haber aplicado el indicador de nivel de

endeudamiento se presentan los siguientes resultados; el bazar Pro-Hogar
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en el aflo 2014, obtuvo que por cada dolar que ha invertido en activos el
23% se encuentra comprometido con terceros y en el 2015 un 22%, por lo
tanto en comparacion al estandar establecido de 50%, se evidencia que la
empresa registra un bajo nivel de endeudamiento, debido a que no tiene
obligaciones con entidades bancarias, sus uUnicas deudas son por la
adquisicién de mercaderias con sus proveedores, por lo tanto puede cubrir

imprevistos a corto plazo.

INDICADORES DE ACTIVIDAD

+ Rotacidon de Inventario

Costo de bienes vendidos

Rotacién de Inventario =

Inventario.
Cuadro N°33
ANO 2014 ANO 2015
Rotacion de _ 1.959.265,25 Rotacion de _ 2.181.458,25
Inventario - 490.513,10 Inventario - 530.005,04
Rotacién de = 3,99 veces Rotacion de
Inventario Inventario = 412 veces

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora
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Rotacidn de Inventario
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Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

4+ Permanencia de Inventario

365
Rotacion de Inventario.

Permanencia denventario =

Cuadro N°34

ANO 2014 ANO 2015
Permanencia de _ 365 Permanencia de _ 365
Inventarios 3,99 Inventarios 4,12
Permanencia de ) Permanencia de ,
Inventarios = 91,47 dias Inventarios = 88,59 dias

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora
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Grafico N°38

Permanencia de Inventarios
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Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Interpretacion: Este indicador expresa que la rotacion de los inventarios
del bazar Pro-hogar, en el afio 2014 ha sido de 3,99 veces, es decir cada
91,38 dias y para el 2015 de 4,12 veces, siendo cada 88,68 dias, este
resultado indica que los inventarios han necesitado de este lapso de tiempo
para convertirse en efectivo y cuentas por cobrar, por lo tanto se evidencia
que la mercaderia permanece mucho tiempo en la bodega lo que pone en
riesgo la liquidez y rentabilidad de la misma; comparando con el estandar
de 30 dias, la empresa mantiene un nivel desfavorable debido a que su
inventario no rota con frecuencia, por lo que se deberia tomar medidas

correctivas que incrementen el nivel de ventas.

+ Rotacion de cuentas por cobrar

Ventas netas

Rotacion de cuentas por cobrar =
Cuentas por cobrar
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ANO 2014 ANO 2015
Rotacion de 2.427.716,55 Rotaciéon de 2.509.561,38
cuentaspor — - "' cuentas pof = —m+——
cobrar 493.620,11 cobrar 513.193,76
Rotacién de Rotacién de
cuentas por - _ 4 92 peces cuentas por  _ 489 peces
cobrar ’ cobrar ’

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Grafico N°39
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Elaborado: La Autora

+ Permanencia de cuentas por cobrar

Rotacion de cuentas por cobrar =

365

Rotacion de cuentas por cobrar
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ANO 2014

Pemanencia 365
de cuentas —
por cobrar 4,92

Pemanencia

de cuentas _ 74,21 dias
por cobrar

ANO 2015
Pemanencia 365
de cuentas =——
por cobrar 4.89
Pemanencia
decuentas  _ 74 64 dias
por cobrar '

Grafico N°40
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Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar

Elaborado: La Autora

Interpretacion: Una vez aplicado este indicador, muestra que el Bazar Pro-

Hogar, en el afio 2014 recupera los créditos concedidos por las ventas

realizadas cada 74 dias, mientras que en el afio 2015 los recupera cada 75

dias, es decir en ambos periodos las cuentas por cobrar rotaron 5 veces al

afo, lo cual demuestra que de acuerdo al estandar establecido de 30 dias,

las cuentas por cobrar estan tardando mucho tiempo en ser recuperadas,

lo que conlleva a que el bazar no tenga un efectivo disponible para cumplir

con sus proveedores, debido a las malas politicas de cobro, por lo cual se
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deberia poner en consideracion la seleccion de clientes y establecer un

plazo determinado para cobrar dichas cuentas.

+ Rotacion de cuentas por pagar

Compras

Rotacion de cuentas por pagar =
Cuentas por pagar

Cuadro N°37

ANO 2014 ANO 2015
PeI’IIOdO- 2.026.818,41 Periodo_ 2.222.895,85
Promedio = ——— " Promedio = —————-—
de pago 281305,48 de pago 282776;30
Periodo Periodo
Promedio — 7'21 veces Promedio ~— 7,86 veces

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Grafico N°41
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Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora
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Permanencia de cuentas por pagar =

365

Rotacién de Cuentas por pagar

Cuadro N°38

ANO 2014 ANO 2015
Permanencia 365 Permanenci 365
de cuentas = ade cuentas =
por pagar 7,21 por pagar 7,86
Permanencia Permanencia
de cuentas = 50,66 dias de cuentas 46,43 dias
por pagar por pagar

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Grafico N°42
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Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Interpretacion: Luego de haber aplicado el indicador del rotacion y

permanencia de inventario se puede determinar que el bazar Pro-hogar ha
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realizado el pago a sus proveedores por la adquisicion de mercaderia, cada
51 dias es decir 7 veces en el afio 2014 y cada 46 dias es decir 8 veces
en el 2015, lo que demuestra que en base al estandar establecido de 90
dias, el bazar ha cumplido puntualmente con la cancelacion a sus
proveedores, brindandoles confiabilidad, lo que resulta beneficioso para la
empresa puesto que puede seguir operando o adquiriendo nuevos

inventarios que generen rentabilidad.

+ Rotacion de Activos Totales

Ventas
Rotacion de activos totales = ———
Total Activos
Cuadro N°39
ANO 2014 ANO 2015

Rotacién de _ 2427716,55 Rotacion de _ 2509561,38
Activos totales  ~ 71217.051.46 Activos totales  ~ 1,441.195,22
Rotacion de Rotacién de
Activos totales = 1,71 veces Activos totales = 1,74 veces

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Grafico N°43
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Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora
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Interpretacion: El indicador de rotacion de activos totales es muy
importante para conocer lo que la empresa invierte y cuanto esta
ganando por dicha inversion, al aplicar este indice se muestra que el
afio 2014 la rotacion de activos totales es 1,71 vecesy en el 2015 de
1,74 veces, en funcion de las ventas, es decir por cada doélar que invirtio
en activos este le genera $1,71y $1,74, respectivamente; lo que significa
que el bazar esta utilizando adecuadamente sus activos direccionandolos
a la obtencién de buenos resultados. Al comparar con el estandar
establecido de $1 a $3, la empresa mantiene un nivel favorable, lo que
indica que el bazar genera suficientes ventas en relacion al tamafio de sus

activos.

INDICADORES DE RENTABILIDAD

+ Margen de utilidad bruta

Utilidad Bruta

Ventas

Margen de utilidad bruta =

Cuadro N°40

ANO 2014 ANO 2015
Margen de utilidad _ 468.451,30 Margen de utilidad ~ 328.103,13
bruta = 2.427.716,55 bruta ~ 2.509.561,38
Margen de utilidad Margen de utilidad
bruta =19,30% bruta =13,07%

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora
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Gréafico N°44
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Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Interpretacion: Este indicador refleja que la utilidad bruta correspondi6 a
un 19,30% de las ventas en el afio 2014 y a un 13,07% para el 2015, En
otras palabras se puede decir que en el afio 2014 por cada dolar vendido
se genero 0,19 centavos de utilidad mientras que en el 2015 se gener6 0,13
centavos. En base al estandar establecido del 25% al 36% la utilidad bruta
de estos afios ha sido muy baja debido a los gastos que ha incurrido el
bazar con el fin de mejorar el proceso de comercializacion e infraestructura,
por lo que se debe realizar una observacion y limitacién en los diferentes
gastos que no sean indispensables para estas actividades para asi poder

obtener una mayor utilidad bruta en los proximos periodos.

+ Margen de utilidad operativa

Utilidad Operativa

Margen de utilidad operativa =
Ventas
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Cuadro N°41

ANO 2014 ANO 2015
Margen de utilidad 353.326,22 Margen de utilidad ~ _ 157.531,82
operativa = 2.427.716,55 operativa 2.509.561,38
Margen de utilidad Margen de utilidad ~ _ ¢ >g0,
operativa = 14,55% operativa ’

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Grafico N°45
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Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Interpretacion: De acuerdo a los resultados obtenidos se puede indicar
que la utilidad operacional en el afio 2014 correspondié a un 15% de las
ventas netas y de un 6% en el afio 2015. Es decir, que por cada $1 vendido
en el afio 2014 se obtuvo 0,14 centavos de utilidad operacional mientras
que para el afio 2015 fue de 0,06 centavos, existiendo una disminucion
significativa para el Gltimo afio, por lo que se deberia poner a consideracién
tomar medidas correctivas para disminuir los gastos administrativos, ya que
estan afectando los ganancias obtenidas del ejercicio econdémico.
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+ Margen de utilidad neta

. Utilidad neta
Margen de utilidad neta = ——
Ventas netas

Cuadro N°42

ANO 2014 ANO 2015
Margen de utilidad 236.267,51 Margen de utilidad  _ 121.602,29
neta = 2.427.716,55 neta 2.438.760,53
Margen de utilidad _ 973% Margen de utilidad — 4 990y,
neta ’ neta '

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Grafico N°46
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Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Interpretacion: Al realizar los calculos respectivos del margen de utilidad
neta se observa que en el bazar Pro-hogar, las ventas generaron una
utilidad de 9,73% en el afio 2014 y 4,99 en el 2015, existiendo asi una
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disminucién del 4,74% en la utilidad. En otras palabras por cada délar
vendido se generd 0,10 centavos de utilidad neta en el afio 2014 y 0,05
centavos en el afio 2015 después de cumplir con compromisos exigidos por
ley como el pago del impuesto a la renta y el 15% de participacion de
utilidades a los empleados, esto se debe a la recesiébn econdémica que
afronta el pais y a los gastos excesivos que ha realizado el bazar, es por
ello que se hace necesario mejorar las estrategias de venta, reducir los
gastos innecesarios como propaganda y suministros, lo que contribuira a
obtener un porcentaje de utilidad que sea representativo para periodos

futuros.

+ Rendimiento sobre activos totales

L . Utilidad Neta
Rendimiento de activo totales = -
Total Activo
Cuadro N°43

ANO 2014 ANO 2015
Rendimientode ~ _ _236:267,51 Rendimiento de ~ _ _121.602,29
Activos totales 1.417.051,46 Activos totales 1.441.195,22
Rendimiento de — 0 Rendimiento de _ o
Activos totales 16,67% Activos totales = 8,44%

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora
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Gréafico N°47

Rendimiento de Activos Totales

18,00% 16,67%
16,00%
14,00%
12,00%
10,00%
8,00%
6,00%
4,00%
2,00%
0,00%

8,44%

ANO 2014 ANO 2015

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Interpretacion: Este indice mide el rendimiento sobre la inversion de
activos en un periodo determinado del bazar, comprobando que para el afio
2014 correspondio el 16,67% y en el afio 2015 el 8,44% lo que es igual,
que por cada ddlar que se tiene invertido en activo total, generd 17 centavos
en el afio 2014 y 8 centavos de utilidad neta en el afio 2015 por lo que se
puede apreciar que del afio base al afio actual ha disminuido en un 8,23%
de la rentabilidad, considerando que la utilidad del afio 2015 disminuyd

notablemente.

+ Rendimientos del patrimonio

Utilidad neta
Patrimonio

Rendimiento del patrimonio =
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Cuadro N°44

ANO 2014 ANO 2015
Rendimiento sobre _ 236.267,51 Rendimiento sobre _ _121.602,29
el patrimonio ~1.090.150,30 el patrimonio 1.117.933,84
Rendimiento sobre Rendimiento sobre
el patrimonio =21,67% el patrimonio = 10,88%

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Grafico N°48
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Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Interpretacion: Luego de haber aplicado el indicador del ROE se pudo
evidenciar que en el afio 2014 la utilidad aporta el 21,67% con respecto al
patrimonio y en el afio 2015 el 10,88% observandose un minimo porcentaje,
debido al exceso de gastos, lo cual indica que el bazar debe adoptar
correctivos de manera inmediata para superar esta situacion financiera -
econdémica y poder tener una mayor rentabilidad que le permita obtener un

posicionamiento aceptable en el mercado.
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BAZAR PRO-HOGAR
CICLO DE CONVERSION DEL EFECTIVO
PERIODO 2014-2015

Cuadro N°45

Periodo promedio de Cobro =

Cuentas por cobrar

Ventas /365
ANO 2014 ANO 2015
Rotacion de 493.620,11 Rotacion de 513.193,76

cuentas por cobrar *5 557716 55 /365

Rotacion de

493.620,11
Cuentas por cobrar =T _t19a

6.651.28

Rotacién de
Cuentas por cobrar

=74,21 =74 dias

Cuentas por cobrar *5 =Ty 38/365

Rotaciéon de

513.193,76
Cuentas por cobrar T

= 6.875,51

Rotacion de

Cuentas por cobrar =74,64:75 dfaS

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Cuadro N°46

Edad promedio de Inventarios =

Inventario
Costo de ventas /365

ANO 2014

ANO 2015

_ 490.513,10
~1.959.265,25/365

Edad promedio
de Inventarios

Edad promedio 490.513,10
de Inventarios T 536785
Rotacién de
Inventarios =91,38 =91 dias

530.005,04

Edad promedio  _
2.181.458,25/365

de Inventarios

Edad promedio 530.005,04
de Inventarios _—5.976,60
Rotaciéon de
Inventarios

=88,68= 89 dias

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora
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Cuadro N°47

Periodo promedio de Pago =

Cuentas por pagar

Compras anuales /365

ANO 2014

ANO 2015

_281.305,48
"2.026.818,41/365

Periodo promedio
de Pago

Periodo promedio

281.305,48
de Pago =

5.552,93

Periodo promedio

de Pago =50,66 =51 dias

Periodo promedio 282.776,30

de Pago _2.222.895,85/365
Periodo promedio _ 282.776,30
de Pago ~ 6.090,13

Periodo promedio

de Pago =46,43 =46 dias

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Ciclo de conversién del efectivo

CCE = Edad promedio de Inventario + Periodo promedio de
Cobro — Periodo promedio de Pago.

Cuadro N°48

DETALLE ANO 2014 | ANO 2015
Periodo promedio de Cobro 74 dias 75 dias
(+)Edad promedio de Inventarios 91 dias 89 dias
(-)Periodo promedio de Pago -51 dias -46 dias
Ciclo de conversion del Efectivo 114 dias 118 dias

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora
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+ ANO 2014
Grafico N°49

91 dias Inventarios 74 dias Cuentas por Cobrar
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51 dias Cuentas por Pagar 114 dias Ciclo de Conversion del Efectivo

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

+ ANO 2015

Grafico N°50

89 dias Inventarios 75 dias Cuentas por Cobrar
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46 dias Cuentas por Pagar 118 dias Ciclo de Conversion del Efectivo

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Interpretacion: Luego de realizar los calculos pertinentes se puede

observar que las Cuentas por Cobrar en el afio 2014 son de 74 dias
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mientras que en el afio 2015 fueron de 75 dias, dando una diferencia de 1
dia, lo que demuestra que el bazar no mantiene politicas adecuada de
cobro, por lo que se recomienda mejorar las estrategias de cobranza ya
qgue son la clave para el ingreso del efectivo es por ello que se deberia
realizar una seleccién de la clientela es decir revisar el historial crediticio y
dependiendo de eso otorgar los créditos y fijar plazos, esto es con la
finalidad de no incurrir en pérdidas posteriores, ademas hay que motivar a
los clientes a que paguen a tiempo y una de las formas es brindarles

descuentos, con el fin de que cancelen incluso antes del vencimiento.

En cuanto a la rotacion de Inventarios el afio 2015 han tardado 89 dias
mientras que en el afio 2014 han tardado 91 dias, generando una diferencia
minima de 2 dias, evidenciando una inadecuada gestion de los mismos,
puesto a que las estrategias implementadas no han sido las correctas. Por
lo que se observa existe una gran permanencia de la mercaderia en
bodega, por lo que la empresa debe tratar de rotar el inventario en lo posible
y una estrategia para acelerar las ventas podria ser dar promociones y
ofertas.

Las Rotacién de Cuentas por Pagar en el afio 2015 han tardado 46 dias
mientras que en el afio 2014 han tardado 51 dias generando una diferencia
de 5 dias, lo que indica una diferencia marcada en razén de que siendo un
componente externo, la empresa se limita a cumplir las politicas de los
proveedores. Sin embargo al hacer una comparacion con las cuentas por
cobrar se puede decir que las cuentas con los proveedores se cancela
antes de recuperar las créditos otorgados a los clientes, debido a que el
bazar ha utilizado las utilidades acumuladas y no distribuidas de ejercicios
anteriores para poder cubrir estas obligaciones. Se recomendaria que el
bazar negocie mas dias de crédito con proveedores, sin perjudicar la propia
imagen y reputacion de crédito de la empresa. Las operaciones de

negociacion deben ejecutarse de tal forma que se evite el incremento de
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costos o se limite la provision de la mercaderia retrasando el proceso de

venta.

Es por ello que el bazar Pro-Hogar presenta un ciclo de conversion del
efectivo de 114 dias en el afio 2014, lo que significa que la empresa
requiere de 114 dias, aproximadamente, para que sus inventarios, y
cuentas por cobrar generen efectivo luego de cubrir sus obligaciones con
los proveedores. En cuanto al afio 2015 se requiere de 118 dias para
generar efectivo, es decir en comparacion con el afio anterior se han
incrementado 4 dias debido a que los dias para pagar a los proveedores

han disminuido.

BAZAR PRO-HOGAR
APLICACION DEL SISTEMA DUPONT

Rendimiento sobre activos totales (ROA)

Cuadro N°49

ANO 2014
Utilidad Neta B Utilidad Neta Ventas Netas

= *
Activo Total Ventas Netas Activo Total

236.267,51 236.267,51 2.427.716,55
= *
1.417.051,46 2.427.716,55 1.417.051,46

0,166731778 = 0,09732088 %1,71321693

0,166731778 = 0,166731778
16,67% = 16,67%

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora
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FORMULA DEL SISTEMA DUPONT MODIFICADA

Rendimiento sobre el patrimonio (ROE)

Cuadro N°51

ANO 2014
Utilidad Neta Utilidad Neta Ventas Netas Activos Total
= E 3 E 3
Patrimonio Ventas Netas Activo Total Patrimonio

236.267,51  236.267,51 _2.427.716,55 1.417.051,46
1.090.150,30  2.427.716,55 1.417.051,46 1.090.150,30

0,21672930=0,0973209*1,71321693 *1,2998680
0,21672930=0,21672930

21,67%=21,67%

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Interpretacion: Luego de haber aplicado el analisis del sistema Dupont se
evidencia que en el afio 2014, se cumple con la correlacion de los
indicadores de rentabilidad, por lo cual se observa, la eficiencia en el uso
de los recursos para la generacion de ingresos, por lo tanto se obtuvo que
las ventas generaron un margen neto de utilidad de 9,73%, los activos han
rotado 1,71 veces al afio, obteniendo asi un rendimiento sobre los activos
totales de 16,67%; mientras que su nivel de endeudamiento es del 23,06%,
dando como resultado un rendimiento sobre el patrimonio de 21,67%, lo
cual demuestra la eficiencia en el manejo de los recursos para generar

ventas y obtener utilidad.
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SISTEMA DUPONT
PERIODO 2014

Grafico N°51
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Nivel de
Endeudamiento
0,2306911

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora



Rendimiento sobre activos totales (ROA)

Cuadro N°50

ANO 2015
Utilidad Neta _ Utilidad Neta Ventas Netas

= *
Activo Total Ventas Netas Activo Total

121.602,29 121.602,29  2.509.561,38
= k
1.441.195,22 2509.561,38 1.441.195,22

0,084376001 = 0,04845560 *1,74130565
0,084376001 = 0,084376001

8,44% = 8,44%

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

FORMULA DEL SISTEMA DUPONT MODIFICADA

Rendimiento sobre el patrimonio (ROE)

Cuadro N°52

ANO 2015
Utilidad Neta Utilidad Neta Ventas Netas Activos Total
= E3 E 3
Patrimonio Ventas Netas Activo Total Patrimonio

121.602,29 121.602,29 2.509.561,38 1.441.195,22
= * *
1.117.933,84  2.509.561,38 1.441.195,22 1.117.933,84

0,10877414=0,04845560*1,74130565 *1,28915967
0,10877414=0,10877414

10,88%=10,88%

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora
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Utilidad Neta
121.602,29
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/
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SISTEMA DUPONT
PERIODO 2015

Gréafico N°52
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Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar

Elaborado: La Autora
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0,2243009

149

Rendimiento
sobre el

— Patrimonio

0,10877414
10,88%

Interpretacion: Al aplicar el andlisis del sistema Dupont en el afio 2015 se

pudo observar que el margen neto de utilidad sobre las ventas es de 4,84%,

los activos rotaron 1,74 veces y alcanzd un apalancamiento del 8,40%,

dando como resultado un rendimiento sobre el patrimonio de 10,88% la cual

demuestra que se ha disminuido significativamente de acuerdo al

porcentaje del afio anterior ya que la utilidad de este periodo es inferior
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debido a los gastos innecesarios realizados por la mala gestioén del bazar,
por lo tanto se deben aplicar medidas correctivas que permitan contribuir al

incremento de utilidades y de esta manera obtener mayores beneficios.
BAZAR PRO-HOGAR
PUNTO DE EQUILIBRIO

PERIODO 2014

Cuadro N°53

CLASIFICACION DE COSTOS FIJOS Y VARIABLES

Sueldos y salarios 77.117,06

Aporte IESS (12,15%) 19.485,57

Beneficios sociales 46.069,35

Mant. Local equipos 9.786,51

Promocion y publicidad 19.888,28

Combustible 1.282,81

Suministros 10.156,95

Gastos de viaje 175,41

Agua , energia, luz y teléfono 6.717,33

Depreciaciones 9.620,69

Otros gastos locales(fletes) 6.293,78

Impuestos y contribuciones 92,00

Costo de venta 1.959.265,25
TOTAL 182.234,87 1.983.716,12

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

EN FUNCION DE LAS VENTAS

Costo Fijo

_ Costo Variable
Ventas Totales

Punto de Equilibrio =
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Cuadro N° 54

2014
EN FUNCION DE LAS VENTAS
Costos Fijos (CF) 182.234,87
Costos Variables(CV) 1.983.716,12
Costos Totales (CT) 2.165.950,99
Ventas Totales (VT) 2.479.945,60

Fuente: Cuadro N° 53
Elaborado: La Autora

Cuadro N° 55

/ Costo Fijo
P.E =

1— Costo Variable
Ventas Totales

_182.234,87
~1-0,799903078

P.E

_182.234,87
~0,200096922

\ P.E =910.733,00 /

Fuente: Cuadro N° 54
Elaborado: La Autora

EN FUNCION DE LA CAPACIDAD INSTALADA

Costo Fijo

p Fauilibrio 1
unto de Equilibrio Ventas Totales — Costo Variable 00
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Cuadro N° 56

2014
EN FUNCION DE LA CAPACIDAD
INSTALADA
Costos Fijos (CF) 182.234,87
Costos Variables(CV) 1.983.716,12
Costos Totales (CT) 2.165.950,99
Ventas Totales (VT) 2.479.945,60

Fuente: Cuadro N° 53
Elaborado: La Autora

Cuadro N° 57

/ o Costo Fijo \
Punto de Equilibrio = * 100

Ventas Totales — Costo Variable

182.234,87

2.479.945.60 — 198371612 " 100

Punto de Equilibrio =

182.234,87

29622048 * 100

Punto de Equilibrio =
Punto de Equilibrio = 0,367239104 = 100

\ Punto de Equilibrio = 36,72% /

Fuente: Cuadro N° 56
Elaborado: La Autora
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Fuente: Cuadros N° 55,57.
Elaborado: La Autora

Interpretacion: Luego de realizar los célculos respectivos, se pudo

determinar que el punto de equilibrio del bazar Pro-hogar en el afio 2014,es
de 36,72%, en funcién de su capacidad instalada, y de $910.733,00 en

funcion de sus ventas, lo que demuestra que la empresa debe obtener

dicho monto para cubrir sus costos fijos de $182.234,87 y variables de

$1.983.716,12, sin embargo las ventas alcanzadas en este periodo fueron

de $2.587.292,35, es decir superiores al monto establecido dando como

resultado la utilidad del ejercicio. No obstante el propietario deberia poner

en consideracion la reduccion de los costos y gastos sin perder la calidad

del producto y el posicionamiento en el mercado.




BAZAR PRO-HOGAR
PUNTO DE EQUILIBRIO
PERIODO 2015

Cuadro N°58
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CLASIFICACION DE COSTOS FIJOS Y VARIABLES

Sueldos y salarios 118.473,86
Aporte IESS (12,15%) 18.840,16
Beneficios sociales 39.429,05
Capacitacion 200,10
Honorarios Profesionales 307,20
Alimentacion 2.503,18
Mant. Local- equipos 8.088,06
Promocion y publicidad 20.499,64
Combustible 6.504,77
Seguros y reaseguros 403,20
Suministros 10.684,92
Gastos de viaje 100,00
Agua, luz y teléfono 6.197,65
Depreciaciones 14.403,88
Otros gastos locales fletes 10.056,71
Remuneraciones ocasionales 369,40
Impuestos y contribuciones 240,50
Costo de venta 2.181.458,25
TOTAL 220.678,45 2.218.082,08

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar

Elaborado: La Autora

EN FUNCION DE LAS VENTAS

Punto de Equilibrio =

Costo Fijo

Costo Variable

" Ventas Totales




Cuadro N°59

2015
EN FUNCION DE LAS VENTAS
Costos Fijos (CF) 220.678,45
Costos Variables (CV) 2.218.082,08
Costos Totales (CT) 2.438.760,53
Ventas Totales (VT) 2.587.292,35

Fuente: Cuadro N° 5

8

Elaborado: La Autora

Cuadro N°60

/ Costo Fijo \
P.E =

P.E

\p.

P.E =

P.E

_ Costo Variable
Ventas Totales

220.678,45

~2.218.082,08
2.587.292,35

1

1

_ 220.678,45
"~ 1-—0,857298588

_220.678,45
©0,142701412

E = 1.546.434,95 /

Fuente: Cuadro

N° 59

Elaborado: La Autora

EN FUNCION DE LA CAPACIDAD INSTALADA

Punto de Equilibrio =

Costo Fijo

Ventas Totales — Costo Variable

* 100
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Cuadro N°61

2015
EN FUNCION DE LAS VENTAS
Costos Fijos (CF) 220.678,45
Costos Variables (CV) 2.218.082,08
Costos Totales (CT) 2.438.760,53
Ventas Totales (VT) 2.587.292,35

Fuente: Cuadro N° 58
Elaborado: La Autora

Cuadro N°62

156

/P to de Equilibri Costo Fijo
= %k
unto de tqutitbrio Ventas Totales — Costo Variable

220.678,45

Punto de Equilibrio = 5 = e 21808208~ 1°°
Pt do Feuilibrie - 22067845
=
unio ae cquiliorio 369210'27

Punto de Equilibrio = 0,597703985 * 100

\ Punto de Equilibrio = 59,77%

oo )

/

Fuente: Cuadro N° 62
Elaborado: La Autora
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Gréafico N°54
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Fuente: Cuadro N° 59,62.
Elaborado: La Autora

Interpretacion: Luego de realizar los célculos respectivos, se pudo
determinar que el punto de equilibrio del bazar Pro-hogar en el afio 2015,es
de 59,77% en funcién de su capacidad instalada y de $1.546.434,95 en
funcion de sus ventas, lo que demuestra que la empresa debe obtener
dicho monto para cubrir sus costos fijos de $220.678,45y variables de
$2.218.082,08, sin embargo las ventas alcanzadas en este periodo fueron
de $2.587.292,35, es decir superiores al monto establecido dando como
resultado la utilidad del ejercicio. No obstante el propietario deberia poner
en consideracion la reduccion de los costos y gastos sin perder la calidad

del producto y el posicionamiento en el mercado.



158

BAZAR PRO-HOGAR
INFORME DE EVALUACION FINANCIERA

ESTADOS FINANCIEROS ANALIZADOS:

<+ Balance General.
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PERIODO DE ANALISIS:

2014-2015

ANALISTA:

Verdnica Lizette Paladinez Castillo.

LOJA-ECUADOR

2016
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Loja, Diciembre del 2016

Ing.
Juan Félix Pérez Abad
GERENTE - PROPIETARIO DEL BAZAR “PROHOGAR”

Ciudad.-

De mi consideracion:

Me permito presentar a usted el siguiente informe de Evaluacién Financiera
al Bazar “Pro-Hogar”, con la finalidad de contribuir al progreso de las

actividades tanto administrativas como financieras.

El desarrollo de la evaluacion financiera se la realizo en base a los estados
financieros del afio 2014 - 2015, a través de la aplicacion del analisis vertical
y horizontal, la aplicacién de los diferentes indicadores que ayudaron a
medir la liquidez, actividad, endeudamiento y rentabilidad del bazar,
ademas se determino el Ciclo de conversion del efectivo, el Sistema Dupont
y el Punto de Equilibrio, con el fin de brindar un apoyo, proporcionando
informacion y recomendaciones que contribuyan a la toma de decisiones

oportunas en mejora del bazar.

Particular que informo para los fines consiguientes.

Atentamente,

Srta. Verdnica Lizette Paladinez Castillo
ANALISTA



160

INFORME DE EVALUACION FINANCIERA DEL BAZAR PRO-HOGAR
DE LA CIUDAD DE LOJA, PERIODO 2014-2015

Antecedentes

El informe ha sido elaborado en base a los objetivos planteados con el
objeto de establecer la situacion econémica-financiera del Bazar Pro-Hogar
en los periodos 2014-2015 y por lo tanto llegar a determinar las
conclusiones y recomendaciones oportunas con el fin de incrementar la

rentabilidad de la misma.

Ademas con la informacion obtenida de los Estados Financieros se realizo
el analisis vertical, horizontal, con sus respectivas variaciones ocurridas de
un periodo a otro y las interpretaciones de los resultados obtenidos, de igual
forma se muestra la aplicacion de los indicadores financieros que
permitieron analizar los estados financieros en base a la liquidez, actividad,
endeudamiento y rentabilidad de la empresa. Finalmente se utilizd6 medidas
de evaluacién como el ciclo de conversion del efectivo, el sistema DuPont
y el punto de equilibrio que serviran como base para la toma decisiones

financieras de forma oportuna.

Objetivo

Realizar un informe de evaluacion financiera al Bazar Pro-hogar con la
finalidad de responder a las principales interrogantes de todos los
interesados 'y brindar apoyo, proporcionando informacién vy
recomendaciones que contribuyan a la toma de decisiones oportunas en

progreso del mismo.
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RESULTADOS DE LA EVALUACION FINANCIERA:

Andlisis vertical del balance general afio 2014

Luego de realizar el analisis vertical se pudo establecer la estructura
Financiera del Bazar Pro-Hogar, en el afio 2014 ya que se encuentra de la
siguiente manera: El Activo Corriente tiene un valor de $1.236.839,50, que
equivale a un 87,28%, esto se debe a que es una empresa comercial
dedicada a la venta de electrodomésticos y articulos del hogar en general,
por ello se refleja un gran volumen de inventarios de 34,62%; cuentas y
documentos por cobrar con el 49,30% por los créditos otorgados a los
clientes, situacion que podria provocar una pérdida o incobrabilidad de sus
activos; el Activo no corrientes de $180.211,96 que representa el 12,72%,
del total de activos, debido a todos los bienes con los que cuenta el bazar

para realizar sus operaciones.

En cuanto al Pasivo tiene un valor de $326.901,16 lo que corresponde en
su totalidad al Pasivo corriente, se constituye en 23,07%, siendo la cuenta
MAas representativa cuentas por pagar con un 19,85%, debido a que son
minimas deudas con los proveedores originadas por su actividad principal
que es la adquisicion de mercaderias. Con respecto al Patrimonio tiene un
valor de $ 1.090.150,30 que representa el 76,93%, resultando la cuenta
mas significativa la utilidad de ejercicios anteriores con un porcentaje de
45,19%, debido a que son las utilidades que se han ido acumulado de

ejercicios anteriores y contribuyen al incremento del mismo
Andlisis vertical del estado de resultados afio 2014
La estructura economica del Bazar Pro-Hogar esta conformada por

Ingresos con un valor de $2.519.277,21 equivalente al 100%, siendo las

entradas de efectivo por las ventas de mercaderias, y de comisiones
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obtenidas por garantias de las mismas. Asi mismo por intereses que
generan las ventas a crédito y por otros ingresos ajenos a la actividad

principal del bazar.

Los Costos y Gastos tienen la siguiente composicion: Costos de ventas con
$1.959.265,25 que representan el 77,77%, debido a las salidas de efectivo
por la compra de diferentes tipos de electrodomeésticos. Mientras que los
Gastos administrativos son de $206.685,74 que equivalen el 8,20%, esto
representa los desembolsos que realiza la empresa en el giro de sus
actividades. Ademas podemos acotar que todos los gastos que la empresa
mantuvo durante el periodo no afectan a su liquidez y por lo tanto puede

afrontar sus obligaciones a corto plazo.

La utilidad del ejercicio antes de intereses e impuestos es de $353.326,22
gue corresponde al 14,02%, lo que significa que la empresa debe presentar
mayor énfasis en estrategias para mejorar sus ventas y reducir gastos

innecesarios.

Andlisis vertical del balance general afio 2015

En lo referente al afio 2015 se encuentra de la siguiente manera: El Activo
Corriente tiene un valor de $1.262.854,36, lo que equivale a un 87,63%,
esto se debe a que es una empresa comercial dedicada a la venta de
electrodomésticos y articulos del hogar en general, por ello se refleja un
gran volumen de inventarios de 36,78%, y cuentas y documentos por cobrar
con 46,67% otorgando asi créditos a sus clientes situacion que podria
provocar una pérdida o incobrabilidad de sus activos. Asi mismo el Activo
no corriente es de $178.340,86 que representa el 12,37%, del total de
activos, debido a todos los bienes con los que cuenta el bazar para realizar

Sus operaciones.
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En cuanto al Pasivo tiene un valor de $323.261,38 lo que corresponde en
su totalidad al Pasivo corriente y se constituye en 22,43%, siendo la cuenta
MAas representativa cuentas por pagar con un 19,62%, debido a que son
minimas deudas con los proveedores originadas por su actividad principal
que es la adquisicion de mercaderias. Con respecto al Patrimonio tiene un
valor de $1.177.654,91 que representa el 77,57%, resultando la cuenta mas
significativa la utilidad de ejercicios anteriores con un porcentaje de
70,78%, debido a que son las utilidades que se han ido acumulado de

ejercicios anteriores y contribuyen al incremento del mismo.

Por lo que se pudo evidenciar el bazar dispone de recursos, en su mayoria
activos corrientes con el propdsito de realizar operaciones de venta para

satisfacer las necesidades de los clientes.

Analisis vertical del estado de resultados afio 2015

Para el afio 2015 la estructura econdmica esta conformada por Ingresos
con un valor de $2.596.292,35 equivalente al 100%, siendo las entradas de
efectivo por las ventas de mercaderias, y de comisiones obtenidas por
garantias de las mismas. Asi mismo por intereses que generan las ventas

a crédito y por otros ingresos ajenos a la actividad principal del bazar.

Los egresos tienen la siguiente composicion: Costos de ventas con
$2.181.458,25 que representan el 84,02%, debido a las salidas de efectivo
por la compra de diferentes tipos de electrodomésticos. Mientras que los
Gastos administrativos son de $ 254.784,42, equivalen al 9,81%, y gastos
en ventas con $2.517,86 siendo el 0,10%, esto representa los desembolsos
gue realiza la empresa en el giro de sus actividades. Ademas podemos
acotar que todos los gastos que la empresa mantuvo dentro del periodo no
afectan a su liquidez y por lo tanto puede afrontar sus obligaciones a corto

plazo.
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La utilidad del ejercicio antes de intereses e impuestos es de $157.531,82
gue corresponde al 6,07%, lo que significa que la empresa debe presentar
mayor énfasis en estrategias para mejorar sus ventas y reducir gastos
innecesarios como publicidad y suministros con el fin de obtener mayores

rendimientos econémicos.

Analisis horizontal periodo 2014-2015

Activo corriente: se puede observar que en el aflo 2014 los Activos
Corrientes tienen un valor de $1.236.839,50 mientras que en el afio 2015
poseen un valor de $1.262.854,36 dando una diferencia del $26.014,86
equivalente al 2,10% evidenciandose que el Bazar ha incrementado su
Inventario de mercaderias y por ende sus cuentas y documentos por

cobrar. Su rubro mas representativo es:

Clientes no relacionados en el afio 2014 su valor es de $ 653.058,36
mientras que en el afio 2015 presenta un valor de $672.632,01 es decir que
el bazar tiene un aumento de $19.573,65 que representa el 3,00% mas que
el aflo anterior; debido a que el bazar no mantiene politicas estables de
crédito, lo que constituye un valor elevado de cuentas y documentos por
cobrar de sus clientes, provocando un alto riesgo que dichas cuentas y

documentos se vuelvan incobrables.

Activo no corriente: Se logra conocer que los Activos Fijos para el afio
2014 afio 2014 son de $180.211,96 y para el afo 2015 son de
$178.340,86,existe una disminucion de - $1.871,10, que representa el -
1,04%, debido a que la depreciacion que sufren los activos de un periodo a
otro. Cabe recalcar que el equipo de computacién ha terminado su vida Util,
por lo que deberia adquirir otro para que pueda continuar con el desarrollo

de sus actividades.
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Pasivo corriente: Para el afio 2014 poseen un valor de $326.901,16 y para
el afio 2015 un valor de $323.261,38 evidenciando una disminucion del -
3.639,78 equivalente al -1,11% debido a que el bazar ha cumplido con sus
obligaciones con los proveedores y ademas se han disminuido obligaciones
tributarias es decir los impuestos que debe cancelar la entidad, debido a
que IVA cobrado en las ventas es inferior. Su rubro mas representativo es:

Cuentas por pagar, en el afio 2014 tiene un valor de $281.305,48 mientras
que en el afio 2015 es de $282.776,30, la cual presenta un aumento de
$1.470,82 que equivale al 0,52% debido a que el bazar ha contraido mas
obligaciones con los proveedores, sin embargo mantienen un
endeudamiento considerable lo cual quiere decir que el bazar se encuentra
aun con deudas con terceras personas lo que no permite que la entidad
tenga un beneficio neto de sus actividades comerciales.

Patrimonio: En el analisis comparativo realizado al Balance se puede
observar que el Patrimonio para el afio 2014 es de $1.090.150,30, mientras
que para el 2015 es de $1.117.933,84, dando un aumento de $27.783,54
qgue representa el 2,55% esta situacion se da debido a que la utilidad
obtenida en el ultimo afio fue inferior con respecto del afio anterior, a causa
de la crisis econémica que afronta el pais y a el excesivo gasto que ha

tenido el bazar .Siendo la cuenta mas representativa:

Utilidad o pérdida de ejercicios anteriores en el 2014 mantiene un valor de
$640.361,91 y en el 2015 $1.020.123,09, dando asi una aumento de
$379.761,18, equivalente a 59,30%, consecuencia del cargo de la utilidad
del periodo anterior al presente, lo cual contribuye al incremento del

patrimonio.

Ingresos: Los Ingresos para el afio 2014 es de $2.519.277,21 y para el afio
2015 tiene un valor de $2.596.292,35, evidenciando un aumento de
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$77.015,14 equivalente al 3,06%, %, resulta favorable para la empresa. Su

principal rubro es:

Las ventas en el afio 2014 fueron de $2.479.945,60, mientras que en el
2015 son de $2.587.292,35, dando asi un incremento de $107.346,75,
representando un 4,33%, debido a que los ingresos aumentaron por ventas
de electrodomésticos y a las cocinas de induccion que gravan IVA 0%, este
incremento de ventas afecta de forma positiva a la empresa, ya disminuye
la cancelacion del iva cobrado en las ventas y se incrementa los ingresos

del bazar dando lugar a una mayor utilidad.

Costo de ventas: Para el afio 2014 fue de $1.959.265,25 y para el afio
2015 tuvo un monto de $2.181.458,25, por lo que existe un incremento de
$222.193,00 que representa el 11,34%, que se debe a la incremento de
compras netas para el afio 2015, por ende disponia de mercaderia en

mayor cantidad para la venta.

Gastos: Los gastos administrativos en el afio 2014 tiene un valor
$206.685,74 mientras que en el 2015 tiene un valor de $257.302,28,
dandonos como resultado un crecimiento significativo $50.616,54,
equivalente a 24,49%, esto obedece a que los gastos en el 2015 se
incrementaron en lo referente a sueldos, salarios, debido a cada afio se
establece un sueldo basico mensual que el bazar debe cancelar al personal
qgue labora dentro del mismo, sin embargo el resto de remuneraciones de
un periodo a otro han disminuido, por lo cual la contadora debe poner en
consideracion revisar las bonificaciones realizadas al personal del bazar, a
ver si se omitieron algunos valores, en cuanto a los beneficios sociales,
caso contrario esto provocaria una grave sancion al establecimiento por

parte del ministerio de relaciones laborales.
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Ademas la promocion y publicidad ha incrementado en el dltimo afio, no se
puede decir que es una mala estrategia por parte de la empresa sin
embargo debe poner en consideracion que tampoco se puede exceder en
realizar esta promocion y publicidad gastando tanto dinero, en cuanto a los
suministros, resultan ser importantes para la operacion del bazar pero no

se debe exceder en sus gastos.

Los gastos en ventas, con un valor de $2.517,86 se implementaron en el
altimo afo, con la finalidad de que la mercaderia que compran los clientes
sea trasladada hasta sus hogares, siendo esta, una estrategia ya que el
cliente al sentirse satisfecho con este servicio, volvera a realizar mas

compras, y por lo tanto serian mayores ingresos para el bazar.

Utilidad: La utilidad del bazar Pro-hogar en afio 2014 tiene un valor de
$353.326,22 mientras que en 2015 tiene un valor de $157.531,82, por lo
que se puede concluir que existe una disminucion significativa en las
utilidades de -195.794,40, con un porcentaje del 55,41% valor que se
generd debido a varios factores entre ellos la recesion econdmica que
afecta al pais, existiendo asi poca adquisicion de mercaderia, ademas por
incurrir en gastos excesivos, como el exceso de publicidad, y los elevados
valores en suministros, por lo que se los deberia reducir en lo posible para

incrementar la utilidad de periodos posteriores.
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INDICADORES Y MEDIDAS DE EVALUACION

INDICADORES 2014 2015 STANDARS
FINANCIEROS Y MEDIDAS

DE EVALUACION

Razones de Liquidez

Liquidez Corriente $3,78 $3,91 $1a$15
Prueba Acida $2,28 $2,27 $1la$l5
Prueba Severa $0,77 $0,68 $0,5a %$1,0
Liquidez Inmediata $0,15 $0,05 $0,5a%$1,0
Capital Neto de Trabajo $909.938,34  $939.592,98 Mayor a $1
Razones de Actividad

Rotacién de Inventario 4 veces 4veces 5alOveces
Permanencia de Inventario 91 dias 89 dias 30 dias
Rotacién de cuentas por cobrar 5 veces 5 veces

Permanencia de cuentas por 74 dias 75 dias 30 dias
cobrar

Rotacién de cuentas por pagar 7 veces 8 veces

Permanencia de cuentas por 51 dias 46 dias 90 dias
pagar

Rotacién de Activos Totales 2 veces 2 veces Mayoral vez
Razones de Endeudamiento

Nivel de Endeudamiento 22,81% 22,43% 50%
Razones de Rentabilidad

Margen de Utilidad Bruta 19,30% 13,07% 25% al 36%
Margen de Utilidad Operativa 6,49% 6,28% Mayor a 10%
Margen de Utilidad Neta 9,73% 4,85% Mayor al 5%
Rendimiento sobre Activos 16,67% 8,44% Mayor al 50%
Totales (ROA)

Rendimiento sobre el 21,67% 21,67% Mayor al 50%
Patrimonio(ROE)

Ciclo de Conversion del 114 dias 118 dias 100 dias
Efectivo

Sistema Dupont 21,67% 21,67%

Punto de Equilibrio $878.585,33 $1.522.237,77

Fuente: Estados Financieros del Bazar Pro-Hogar
Elaborado: La Autora

Liquidez corriente: La razdn corriente en el afio 2014 es de $ 3,78 y en el
afio 2015 es de $3,91 lo cual indica que por cada dolar de deuda el bazar

cuenta con $3,78 suficiente liquidez para cubrir sus obligaciones de corto
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plazo; y ademas el estandar para este indicador es de $1 a $1,5, por lo que

se evidencia que la empresa tiene una buena liquidez.

Prueba acida: a través de la aplicacion de este indicador se pudo observar
que por cada dolar de deuda que tiene el bazar pro-hogar, en el afio 2014
cuenta con $2,28 y en el 2015 con $2,27 para cubrir sus obligaciones a
corto plazo, sin tener que recurrir a la venta de sus inventarios. Sin embargo
en relacion a su estandar de $0,5 a $1,0 se evidencia que la empresa tiene
exceso de liquidez, conformado principalmente por cuentas y documentos

por cobrar.

Prueba Severa: Luego de aplicar el indice de prueba severa al Bazar Pro-
hogar en el periodo 2014 se obtuvo un valor de 0,77ctvs y en el 2015 de
0,68ctvs, lo cual quiere decir que por cada délar que la empresa adeuda el
bazar tiene estos valores respectivamente para cancelarla. Sin embargo en
comparacion con el estandar establecido de $0,50 a $1,00, se puede
manifestar que se encuentra dentro del estandar lo que significa que puede
hacer frente a sus obligaciones aun sin no se tomar en cuenta los

inventarios y las cuentas por cobrar.

Liquidez Inmediata: Luego de haber realizado los respectivos célculos se
puede decir que el Bazar Pro-Hogar cuenta con una liquidez inmediata en
el afilo 2014 con $ 0,15 y el afio 2014 con $ 0,05 para cubrir sus deudas a
corto plazo, por lo tanto este indicador demuestra que el bazar al momento
no posee suficiente liqguidez inmediata para hacer frente a sus obligaciones
ya que no esta dentro de los estandares establecidos lo que causara una
gran dependencia con terceros por lo que se deberia adoptar correctivos

gue ayude al bazar a ser mas competitivo.

Capital neto de trabajo: En el afio 2014 mantuvo un valor de $909.938,34
y en afio 2015 $939.592,98 demostrando que para este periodo ha
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incrementado $ 29.654,64, con lo que se puede determinar que la empresa
si se encuentra con la capacidad de continuar con sus operaciones
normales, ya que al ser positivo y contar con incremento estan garantizadas

las operaciones corrientes de la empresa.

Rotacion y Permanencia de inventario: Este indicador expresa que la
rotacion de los inventarios del bazar Pro-hogar, en el afio 2014 ha sido de
3,99 veces, es decir cada 91,38 dias y para el 2015 de 4,12 veces, siendo
cada 88,68 dias, este resultado indica que los inventarios han necesitado
de este lapso de tiempo para convertirse en efectivo y cuentas por cobrar,
por lo tanto se evidencia que la mercaderia permanece mucho tiempo en
la bodega lo que pone en riesgo la liquidez y rentabilidad de la misma;
comparando con el estdndar de 30 dias, la empresa mantiene un nivel

desfavorable debido a que su inventario no rota con frecuencia.

Rotacion y permanencia de cuentas por cobrar: Una vez aplicado este
indicador, muestra que el Bazar Pro-Hogar, en el afio 2014 recupera los
créditos concedidos por las ventas realizadas cada 74 dias, mientras que
en el afio 2015 los recupera cada 75 dias, es decir en ambos periodos las
cuentas por cobrar rotaron 5 veces al afio, lo cual demuestra que de
acuerdo al estandar establecido de 30 dias, las cuentas por cobrar estan
tardando mucho tiempo en ser recuperadas, lo que conlleva a que el bazar
no tenga un efectivo disponible para cumplir con sus proveedores, debido
a las malas politicas de cobro, por lo cual se deberia poner en
consideracion la seleccion de clientes y establecer un plazo determinado
para cobrar dichas cuentas.

Rotacion y permanencia de cuentas por pagar: Luego de haber aplicado
el indicador del rotacion y permanencia de inventario se puede determinar
que el bazar Pro-hogar ha realizado el pago a sus proveedores por la

adquisicién de mercaderia, cada 51 dias es decir 7 veces en el afio 2014 y
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cada 46 dias es decir 8 veces en el 2015, lo que demuestra que en base
al estandar establecido de 90 dias, el bazar ha cumplido puntualmente con
la cancelacion a sus proveedores, brindandoles confiabilidad, lo que resulta
beneficioso para la empresa puesto que puede seguir operando o

adquiriendo nuevos inventarios que generen rentabilidad.

Rotacion de activos totales: : El indicador de rotacion de activos totales
es muy importante para conocer lo que la empresa invierte y cuanto
esta ganando por dicha inversién, al aplicar este indice se muestra
que el afio 2014 la rotacion de activos totales es 1,71 vecesy en el
2015 de 1,74 veces, en funcion de las ventas, es decir por cada dolar que
invirtié en activos este le genera $1,71y $1,74, respectivamente; lo que
significa que el bazar estd utilizando adecuadamente sus activos
direccionandolos a la obtencion de buenos resultados. Al comparar con el
estandar establecido de $1 a $3, la empresa mantiene un nivel favorable,
lo que indica que el bazar genera suficientes ventas en relacion al tamafio

de sus activos.

Nivel de endeudamiento Luego de haber aplicado el indicador de nivel de
endeudamiento se presentan los siguientes resultados; el bazar Pro-Hogar
en el aflo 2014, obtuvo que por cada dolar que ha invertido en activos el
23% se encuentra comprometido con terceros y en el 2015 un 22%, por lo
tanto en comparacion al estandar establecido de 50%, se evidencia que la
empresa registra un bajo nivel de endeudamiento, debido a que no tiene
obligaciones con entidades bancarias, sus Unicas deudas son por la
adquisicién de mercaderias con sus proveedores, por lo tanto puede cubrir

imprevistos a corto plazo.

Margen de utilidad bruta: Este indicador refleja que la utilidad bruta
correspondio a un 19,30% de las ventas en el afio 2014 y a un 13,07% para

el 2015, En otras palabras se puede decir que en el afio 2014 por cada
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dolar vendido se gener6 0,19 centavos de utilidad mientras que en el 2015
se genero 0,13 centavos. En base al estandar establecido del 25% al 36%
la utilidad bruta de estos afios ha sido muy baja debido a los gastos que ha
incurrido el bazar con el fin de mejorar el proceso de comercializacion e

infraestructura.

Margen de utilidad operativa: De acuerdo a los resultados obtenidos se
puede indicar que la utilidad operacional en el afio 2014 correspondi6 a un
15% de las ventas netas y de un 6% en el afio 2015. Es decir, que por cada
$1 vendido en el afio 2014 se obtuvo 0,14 centavos de utilidad operacional
mientras que para el afio 2015 fue de 0,06 centavos, existiendo una

disminucion significativa para el ultimo afio.

Margen de utilidad neta: Al realizar los calculos respectivos del margen
de utilidad neta se observa que en el bazar Pro-hogar, las ventas generaron
una utilidad de 9,73% en el afio 2014 y 4,99 en el 2015, existiendo asi una
disminucién del 4,74% en la utilidad. En otras palabras por cada dolar
vendido se generd 0,10 centavos de utilidad neta en el afio 2014 y 0,05
centavos en el afio 2015 después de cumplir con compromisos exigidos por
ley como el pago del impuesto a la renta y el 15% de participacién de
utilidades a los empleados, esto se debe a los gastos excesivos que ha

realizado el bazar.

Rendimiento sobre activos totales: Este indice mide el rendimiento sobre
la inversion de activos en un periodo determinado de la empresa,
comprobando que para el afio 2014 correspondi6 el 5,38% vy en el afio 2014
el 7,53% lo que es igual, que por cada ddlar que se tiene invertido en activo
total, generd 0,05 centavos en el afio 2013 y 0,08 centavos de utilidad neta
en el afio 2014 por lo que se puede apreciar que del afio base al afio actual
ha mejorado en un 2,15% de la rentabilidad, considerando que hubo un

incremento de las ventas, y teniendo en cuenta que en gran parte de sus



173

activos estan conformados por el rubro de cuentas por cobrar y la cuenta

de inventarios.

Rendimientos sobre el patrimonio: Luego de haber aplicado el indicador
del ROE se pudo evidenciar que en el afio 2014 la utilidad neta aporta el
21,67% con respecto al patrimonio y en el afio 2015 el 10,88%, es decir
que el propietario del bazar obtuvo un rendimiento sobre su inversion de
21,67% y de 10,88% respectivamente en los dos afios analizados, por lo
que se observa un minimo porcentaje, debido al exceso de gastos y a la
mala gestion de su gerente.

Ciclo de conversion del efectivo: El bazar Pro-Hogar presenta un ciclo
de conversion del efectivo de 114 dias en el afio 2014, lo que significa que
la empresa requiere de 114 dias, aproximadamente, para que sus
inventarios, y cuentas por cobrar generen efectivo luego de cubrir sus
obligaciones con los proveedores. En cuanto al afio 2015 se requiere de
118 dias para generar efectivo, es decir en comparacion con el afio anterior
se han incrementado 4 dias debido a que los dias para pagar a los
proveedores han disminuido. En comparacion con el estandar establecido
de 100 dias, se ha sobrepasado por lo que se recomienda tomar medidas
para que la rotacion de los inventarios y de las cuentas por cobrar sea en

menor tiempo.

Sistema dupont: Luego de haber aplicado el andlisis del sistema Dupont
se evidencia que en periodo 2014, cumple con la interrelacion de los
indicadores de rentabilidad por lo cual se observa la eficiencia en el uso de
los recursos para la generacién de ventas de esta manera tenemos que el
margen neto de utilidad esta representada por un el 9,73%; los activos han
rotado 1,71 veces en cuanto a las ventas que genera el bazar, por lo que
posee un apalancamiento del 23,06% y una rentabilidad del activo del

16,67% por lo cual se puede concluir que el bazar tiene una rentabilidad
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sobre el patrimonio de 21,67%.En lo referente al 2015 se puede observar;
que el bazar obtuvo el 4,84% de margen de utilidad neta, los activos rotaron
1,74 veces y alcanzé un apalancamiento del 8,40% vy la rentabilidad del
patrimonio fue de 10,88% lo cual ha demuestra que se ha disminuido
significativamente de acuerdo al porcentaje del afio anterior ya que la
utilidad de este periodo es inferior debido a los gastos innecesarios

realizados por la mala gestion del bazar.

Punto de equilibrio: Luego de realizar los célculos respectivos, se pudo
determinar que el punto de equilibrio del bazar Pro-hogar en el afio 2014,es
de 36,72%, en funcién de su capacidad instalada, y de $910.733,00 en
funcién de sus ventas, lo que demuestra que la empresa debe obtener
dicho monto para cubrir sus costos fijos de $182.234,87 y variables de
$1.983.716,12, sin embargo las ventas alcanzadas en este periodo fueron
de $2.587.292,35, es decir superiores al monto establecido dando como

resultado la utilidad del ejercicio.

Mientras que para el 2015 obtuvo 59,77% en funcién de su capacidad
instalada y de $1.546.434,95 en funcion de sus ventas, lo que demuestra
gue la empresa debe obtener dicho monto para cubrir sus costos fijos de
$220.678,45y variables de $2.218.082,08, sin embargo las ventas
alcanzadas en este periodo fueron de $2.587.292,35, es decir superiores
al monto establecido dando como resultado la utilidad del ejercicio. No
obstante el propietario deberia poner en consideracién la reduccion de los
costos y gastos sin perder la calidad del producto y el posicionamiento en

el mercado.
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Conclusiones del informe:

Luego de obtener los resultados de la evaluacion financiera al bazar Pro-
hogar en los periodos 2014-2015, se pudo establecer las siguientes

conclusiones:

+ En el bazar Pro-Hogar no se realiza evaluaciones financieras por lo que
se dificulta conocer la situacion econdmica-financiera en la que se
encuentra y asi mismo se torna complicado tomar decisiones futuras

que contribuyan al desarrollo econémico.

+ Mediante el analisis horizontal se pudo evidenciar que los gastos del
bazar se han incrementado significativamente de un periodo a otro, lo

cual ha disminuido la utilidad del ultimo periodo analizado.

+ Para el Gltimo afio el bazar ha incrementado su némina de personal por
lo cual se incrementaron los sueldos, sin embargo no sucedi6 lo mismo

con los beneficios sociales que reciben sus empleados.

+ No existen politicas en la recuperacién de los créditos ya que cuenta
con un monto elevado en cuentas por cobrar, la falta de estas politicas

impide la recuperacion oportuna de su capital de trabajo invertido.

+ Através de la aplicacién del indicador de rotacién de inventarios se pudo
determinar que los inventarios permanecen mucho tiempo en bodega,

lo cual no permite que se conviertan de forma rapida en efectivo.

+ Los estados financieros proporcionados por el bazar para ser objeto de
estudio, estan presentados en normas ecuatorianas de contabilidad y

no se encuentran codificados.
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Recomendaciones del informe

De acuerdo a las conclusiones antes mencionadas se plantea las

siguientes recomendaciones:

+ Se sugiere a la contadora del bazar aplicar cada afio la evaluacién
financiera que permita conocer la realidad econdmica y financiera en la

gue se desenvuelve el bazar.

+ Minimizar los gastos innecesarios como por ejemplo publicidad y
suministros, con el fin de que las actividades que realiza el bazar
generen una mayor utilidad, sin que afecte el normal desarrollo sus

actividades.

+ Serecomendaria a la contadora que revise las bonificaciones realizadas
al personal del bazar, a ver si se omitieron algunos valores, en cuanto a

los beneficios sociales que reciben los empleados.

+ Se sugiere al gerente propietario realizar una seleccion de sus clientes
segun su historial crediticio e implementar politicas de recuperacion de

cartera y delimitar un tiempo establecido para el pago de las mismas.

+ Aplicar estrategias de venta para que sus inventarios se conviertan en
efectivo de una forma mas rapida como: ofrecer descuentos por pronto
pago, ofertas y promociones, con la finalidad de llamar la atencién de
nuevos clientes y asi rotar mas rapido su inventario y de esta manera

mejorar sus ventas y aumentar su rentabilidad.

+ Realizar la codificacion de los estados financieros y a su vez aplicar las

normas internacionales de contabilidad para presentarlos de una
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manera ordenada, sencilla, compresible y su estructura se encuentre

acorde a la normativa vigente.

g. DISCUSION

El Bazar Pro-Hogar de la Ciudad de Loja, es una empresa comercial que
se dedica a la comercializacion de electrodomésticos y articulos de bazar
en general, para tener una vision mas clara de su situacion econémica
financiera se procedi6é a realizar una entrevista al gerente —propietario el
Ing. Juan Feliz Pérez Abad, lo cual permitié conocer algunas falencias que
aguejan al bazar, entre ellas que no se han realizado evaluaciones
financieras lo que dificulta la toma de decisiones futuras que contribuyan al
mejoramiento econémico, seguidamente se pudo determinar que no se han
realizado andlisis comparativos de los estados financieros para conocer las
diferencias que se han producido de un periodo a otro y finalmente se pudo
determinar que existe la falta de aplicacion de indicadores financieros y de
las medidas de evaluacién que permitan conocer la eficiencia y eficacia con

la que realiza sus actividades.

Por esta razon, se procedié a desarrollar la evaluacion financiera de los
periodos 2014-2015, a través del analisis vertical en el cual se pudo
conocer tanto la estructura econdmica y financiera, asi mismo se realiz6 un
analisis horizontal e interpretacion de cada una de las cuentas para obtener
los diferentes incrementos y disminuciones de las mismas. Ademas se
aplico los diferentes indicadores financieros que permitieron conocer que el
bazar tiene exceso de liquidez, bajo nivel de solvencia, endeudamiento,

actividad y rentabilidad.

Luego se aplico las diferentes medidas de evaluacion entre ellas el ciclo de
conversion del efectivo que permiti6 determinar que el tiempo que

transcurre desde la compra de mercaderias hasta el cobro de la venta de
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las mismas es demasiado extenso. Mediante el sistema dupont se
determind que existe un inadecuado manejo de recursos, lo cual ha
provocado una disminuido de su rentabilidad, con el punto de equilibrio se
pudo establecer el valor necesario u optimo en el cual las ventas son
iguales a los costos y gastos, por ende la empresa no incurre en utilidad ni
pérdida, sin embargo en los dos afios analizados las ventas alcanzadas

superan estos valores, dando como resultado la utilidad del ejercicio.

Finalmente se realizé un informe de la evaluacion financiera el cual
contiene los resultados mas relevantes de la evaluacion y ciertas
conclusiones y recomendaciones que al ser implementadas por el gerente
pueden ser de gran ayuda para incrementar la rentabilidad de periodos

posteriores.
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h. CONCLUSIONES

En base a los objetivos planteados en el proyecto de investigacion se

obtuvo las siguientes conclusiones:

1. Los estados financieros 2014-2015 del Bazar Pro-Hogar fueron
evaluados a través del analisis financiero, llegandose a determinar
en el analisis vertical una apropiada estructura financiera, con
elevados activos, minimos pasivos y un patrimonio consistente;
mientras que en el analisis horizontal la variacion mas relevante es
la utilidad del ejercicio que ha disminuido considerablemente, en el

ultimo anfo.

2. La aplicacién de los diferentes indicadores financieros, permitié
conocer gque el bazar no cuenta con una liquidez suficiente es decir
no tiene fondos disponibles para hacer frente a sus obligaciones de
forma inmediata, ademas se presenta una rotacion de cuentas por
cobrar e inventarios desfavorable debido la mercaderia permanece
mucho tiempo en la bodega, y a la inexistencia de las politicas de
cobro, ademas registra un nivel bajo de endeudamiento, y en cuanto
al rendimiento no presenta cifras favorables debido a que incurre en

gastos innecesarios y su utilidad se ve afectada.

3. Se determind que el ciclo de conversion del efectivo del bazar,
requiere mas de 100 dias para que sus inventarios y cuentas por
cobrar generen efectivo, el sistema DuPont presenta un bajo
rendimiento de sus operaciones por lo cual se evidencia un manejo
inadecuado recursos y en cuanto el punto de equilibrio se establecio
el nivel de ventas que la empresa requiere para cubrir sus costos

totales.
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4. Los resultados obtenidos de la evaluacién financiera se establecen
a través del informe final, en donde se propone las respectivas

conclusiones y recomendaciones financieras del bazar Pro-Hogar.
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I. RECOMENDACIONES

De acuerdo a las conclusiones antes mencionadas se presentan las

siguientes recomendaciones:

1. Se recomienda al gerente-propietario del Bazar Pro-Hogar que
mantenga la estructura financiera que posee, sin embargo en cuanto
a los activos se deberia realizar una mejor distribucién entre sus
cuentas, es decir elevar su efectivo y disminuir sus cuentas por
cobrar y su inventarios, para que de esta forma no presente

inconvenientes en la gestion financiera, econdmica y administrativa.

2. Aplicar estrategias de venta y politicas de cobro para que sus
inventarios y cuentas por cobrar tengan una mayor rotacion y
disminuir los costos y gastos innecesarios con la finalidad de

incrementar su utilidad en periodos posteriores.

3. Aplicar medidas de evaluacién como el ciclo de conversién del
efectivo, el sistema DuPont y el punto de equilibrio, para determinar
el nivel de operaciones que debe realizar para cubrir sus costos, y
asi mismo conocer el rendimiento que generan las operaciones y la

eficiencia con la que realizan sus actividades

4. Se sugiere al gerente-propietario del bazar tomar en consideracién
las conclusiones y recomendaciones del informe de evaluacion

financiera, a fin de mejorar la rentabilidad del bazar.
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ANEXO 13

m wm DECLARACION DEL IMPUESTO A LA RENTA PERSONAS NATURALES Y SUCESIONES INDIVISAS e ﬁ
OBLIGADAS A LLEVAR CONTABILIDAD :
FORMULARIO 102
RESOLUCION
N® NAC-DGERCGC15-00000179
100 IDENTIFICACION DE LA DECLARACION
= % Vi
e _ Ao _ 0 _ T No. DE FORMULARIO QUE SUSTITUYE
e No. DE EMPLEADOS EN RELACION DE DEPENDENCIA
200 IDENTIFICACION DEL SUJETO PASIVO
APELLIDOS Y NOMBRES COMPLETOS / RAZON O DENOMINACION SOCIAL DS LA SUCESION INDIVISA
NS\_ RUC —:cnammanoc_ _ 202 A__vszN ABAD JUAN FELIX
ACTIVIDAD EMPRESARIAL DE LA PERSONA NATURAL OBLIGADA A LLEVAR CONTABILIDAD Y SUCESIONES INDIVISAS
ESTADO DE SITUACION FINANCIERA ESTADO DE RESULTADOS
ACTIVO INGRESOS - VALOR EXENTO
A efectos de la Conciliacién
ACTIVOS CORRIENTES TOTAL INGRESOS il
EFECTIVO Y EQUIVALENTES AL EFECTIVO 311 |+ 47699.46 .| VENTAS NETAS LOCALES GRAVADAS CON TARIFA 12% DE IVA 6011 |+ 2427716.55 | 6012 0.00
INVERSIONES CORRIENTES 312 [+ 0.00 | VENTAS NETAS LOCALES GRAVADAS CON TARIFA 0% DE IVA O EXENTAS DE VA 6021 | + 0.00 | 6022 0.0
{-) PROVISION POR DETERIORO DE INVERSIONES CORRIENTES 313 |- 0.00 | EXPORTACIONES NETAS 6031 | + 0.00 | 6032 0.00
LOCALES. 314 [+ 0.00 | INGRESOS OBTENIDOS BAIO LA MODALIDAD DE COMISIONES O SIMILARES 6041 | + 26089.10 | 6042 0.00
CUENTAS Y RELACIONADOS -
DOCUMENTOS POR DEL EXTERIOR 315 |+ 0.00 |INGRESCS POR AGROFORESTERIA ¥ SILVICULTURA DE ESPECIES FORESTALES 6051 | + 0.00 | 6052 0.00
GOBRAR CLIENTES LocaLss 316 |+ 65305835 | RENDIMIENTDS FINANCIEROS 6061 | + 26139.95 | 6062 0.00
CORRIENTES NO RELACIONADOS
DEL EXTERIOR 317 |+ 0.00 |UTILIDAD EN VENTA DE PROPIEDADES, PLANTA Y EQUIPG 6071 | + 0.00 | 6072 0.00
LoCALES 318 |+ 0.00 | DIVIDENDOS 6081 | + 0.00 | 6082 0.00
RELACIONADOS :
OTRAS CUENTAS Y DEL EXTERIOR 319 |+ 0.00 DE RECURSCS PUBLICOS 6091 | + 0.00 | 6092 0.00
riierte el had s RENTAS EXENTAS PROVENIENTES DE
COBRAR CORRIENTES @ i LOCALES 320 |+ 0.00 DONACIONES Y APORTACIONES DE OTRAS LOCALES 6101 | + 0.00 | 6102 0.00
DEL EXTERIOR 321 |+ 0.00 DEL EXTERIOR 6111 | + 0.00 | 6112 0.00
(<) PROVISION CUENTAS INCOBRABLES Y DETERIORO 322 | - 0.00 |OTROS INGRESOS PROVENIENTES DEL EXTERIOR 6121 | + 0.00 | 6122 0.00
CREDITO TRIBUTARIO A FAVOR DEL SUJETO PASIVO (ISD) 323 |+ 0.00 | OTRAS RENTAS 6131 | + 0.00 | 6132 0.00
CREDITO TRIBUTARIO A FAVOR DEL SUJETO PASTVO (IVA} 324 |+ 24299.63 | TOTAL INGRESOS SUMAR DEL 6011 AL 6131 6999 | = 2479945.60 o i S
CREDITO TRIBUTARIO A FAVOR DEL SUIETO PASIVO (RENTA} 325 [+ 21268.95 | VENTAS NETAS DE PROPIEDADES, PLANTA Y EQUIPO (INFORMATIVO) 6001 0.00 %ﬁ.ﬂﬁﬁm@hﬁﬁﬁﬂm
INVENTARIO DE MATERIA PRIMA 326 |+ 0.00 | INGRESOS POR REEMBOLSO COMO INTERMEDIARIO (INFORMATIVO) 6002 0.00 gl de tpeueind e fags
INVENTARIO DE PRODUCTOS EN PROCESO 327 |+ 0.00
COSTOS Y GASTOS
INVENTARIO DE SUMINISTROS Y MATERIALES 328 |+ 0.00
INVENTARIO DE PROD. TERM. Y MERCAD. EN ALMAGEN 329 |+ 430513.10 [ cosTo [ GASTO O Ry Y
MERCADERIAS EN TRARSITO 330 [+ 0.00 _vﬂ,mm,_\‘m»x_o INICIAL DE BIENES NO PRODUCIDOS POR EL SUJETO _ 7010 _ * _ 422050.94 _
La presente informacién reposa en la base de datos del SRI, la i i li por el contril
CODIGO VERIFICADOR NUMERO SERIAL ‘* FECHA RECAUDACIGN PAGINA
SRIDEC2015000049222 991058369845 4 18/03/2015 1
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ANEXO 14

ET N )

] I

INVENTARIO REPUESTOS, HERRAMIENTAS Y ACCESORIOS

) PROVISIGN DE INVENTARIOS POR VALOR NETO BE REALTZACION ¥ OTRAS
PERDIDAS EN INVENTARIC

SUELDOS, SALARIOS Y DEMAS REMUNERACIONES QUE

CONSTITUYEN MATERIA GRAVADA DEL JES5
LEs, CHES

000 | consirives snTeia s i,

APGRTE A LA SEGUS

COMBUSTIBLES Y LUBRICANTES
PROMOCION ¥ PUBLICIDAD

[ [+

62285.03

w

+

PROPIEDADES DE INVERSTON

() DEPRECIACION ACUMULADA PROPIEDADES DE INVERSION

(DETEROR A0 0% Prcrteones o verar 5] e s CCT—
e L e
() DEPRECIACION ACUMULADA ACTIVOS BIOLOGICOS E.! DEL EXTERIOR
() DETERIORO ACUMULADO DE ACTIVOS BIOLOGICOS 370 -! i
O e I T

e O

La presente informacién reposa en la base de datos del SRI, conforme la declaracién realizada por el contribuyente

|
"‘I'J’J"\‘,«llv/[ﬂff'[‘ T e — "y"\l“i DR S
CODIGO VERIFICADOR NOMERO SERTAL | FECHA RECAUDACIGN | phcINa
s T ———
SRIDEC2015000049222 991058369845 18/03/2015 2
- S |
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ANEXO 15

ACTIVOS INTANGIBLES LOCAL 7361 |+ 0.00 | 7362 |+ 0.00 | 7363 0.00
RELACIONADOS
PLUSVALIAS 381 |+ 0.00 | INTERESES DEL EXTERIOR 7371 [+ 0.00 | 7372 | + 0.00 | 7373 0.00
PAGADOS A
MARCAS, PATENTES, DERECHOS DE LLAVE Y OTROS SIMILARES 382 |+ 0.00 | TERCEROS NO LOCAL 7381 | + 0.00 | 7382 | + 0.00 | 7383 0.00
ACTIVOS DE EXPLORACION Y EXPLOTACION 383 [+ 0.00 RELACIONADOS | ne) exTERIOR 7301 |+ 0.00 | 7302 | + 0.00 | 7393 0.00
OTROS ACTIVOS INTANGIBLES 386 |+ 0.00 | pERDIDA EN VENTA DE | REACIONADAS 7401 | + 000 | 7402 | + 0.00 | 7403 0.00
() AMORTIZACION ACUMULADA DE ACTIVOS INTANGIBLES 385 | - 0.00 ACTIVOS O RELACIONADAS 7411 | + 0.00 | 7412 | + 0.00 | 7413 0.00
() DETERICRO ACUMULADO DE ACTIVOS INTANGIBLES 386 | - 0.00 | OTRAS PERDIDAS 7421 | + 0.00 | 7422 | + 0.00 | 7423 0.00
TOTAL ACTIVOS INTANGIBLES 389 | = 0.00 | MERMAS 7431 | + 0.00 | 7432 | + 0.00 | 7433 0.00
ACTIVOS FINANCIEROS NO CORRIENTES EGUROS Y REASEGUROS (PRIMAS Y CESIONES) 7441 | + 0.00 | 7442 | + 0.00 | 7443 0.00
EN SUBSIDIARIAS Y ASOCIADAS a1 |+ 0 | T R % ASINADS DESDR Bk BXTERIOR o8 7451 | + 0.00 | 7452 | + 0.00 | 7453 0.00
NO CORRIENTES | EN NEGOCIOS CONIUNTOS 412 |+ 0.00 |GASTOS DE GESTION 7462 | + 0.00 | 7463 0.00
OTRAS 43 |+ 0.00 | IMPUESTOS, CONTRIBUCIONES Y OTROS 7472 | + 92.00 | 7473 0.00
LocALES 414 |+ 0.00 | GASToS DE VIRE 7481 | + 17541 | 7482 | + 0.00 | 7483 0.00
CUENTAS Y RELACIONADOS
DOCUMENTOS POR. DEL EXTERIOR 415 |+ 0.00 [IVA QUE SE CARGA AL COSTO O GASTO 7491 | + 0.00 | 7492 | = 0.00 | 7493 0.00
COBRAK GLIENTES:NO) LocaLes 416 [+ 000 | PEPREGACION DE PROPIEDADES, PLANTA aceLerapa 7501 | + 0.00 | 7502 |~ 0.00 | 7503 0.00
e HOREARIOWARDS (EXCLUYE ACTTVDR BT0LOGICOS ¥
DEL EXTERIOR 417 |+ 0.00 PROPIEDADES OF INVERSION) | | NO ACELERADA 7511 | + 9620.69 | 7512 | + 0.00 | 7513 0.00
LocALES 418 |+ 09  DEERECIACION D REAVALUO DE PRORIEOADES, PLANTI ¥ 7521 | + 0.00 7522 |+ 0.00 | 7523 0.00

OTRAS CUENTASY | RELACIONADOS - -

DOCUMENTOS POR DEL EXTERIOR 419 |+ 0,00 | DEPRECIACION DE ACTIVOS BIOLOGICOS. 7531 | + 0.00 7533 0.00
COBRAR NO LocALES 420 |+ 0.00 | DEPRECIACION DE PROPIEDADES DE INVERSION 7542 _ + _ 0.00 | 7543 0.00
CORRIENTES NO RELACIONADOS -

DEL EXTERIOR 421 |+ 0.00 | AMBRTIZACION DE ACTIVOS DE EXPLORACIGN Y EXPLOTACION | 7551 | + 0.00 7553 0.00
(-) PROVISION CUENTAS INCOBRABLES Y DETERIORO 422 | - 0.00 | OTRAS AMORTIZACIONES 7561 | + 0.00 | 7562 |+ 0.00 ( 7563 0.00
R\ TOR DEERORD G ACTIVOS PRGN 423 | - 0.00 |servicios puaLicos 7571 | + 6717.33 | 7572 [+ 0.00 | 7573 0.00
OTROS ACTIVOS FINANCIEROS NO CORRIENTES 424 |+ 0.00 |PAGOS POR OTROS SERVICIOS 7581 | + 6293.78 | 7582 |+ 0.00 | 7583 0.00
TOTAL ACTIVOS FINANCIEROS NO CORRIENTES 439 |= 0.00 | PAGOS POR OTROS BIEVES 7591 | + 0.00 | 7592 [+ 0.00 | 7593 0.00
OTROS ACTIVOS NO CORRIENTES 445 | + 0.00
TOTAL COSTOS 7991 | = 2165858.97
TOTAL ACTIVOS NO 498 | = 181284.37
[EFECTO O LA REVALUACION DE ACTIVOS (Casllerd infermativo para el P 0.00 ST e
3iculo el gntieloo g mpuesto a o renta) ;s
z 418123.87 992 |= 92.00 | En fa columna "Valor no deducible”
TOTAL DEL ACTIVO 345+498 499 1418123.87 | TOTAL GASTOS 7 e e e dedueh
PASIVO declarado
= en las columnas "costo” y "gasto”
PASIVOS CORRIENTES considerada como no deducible
TOTAL COSTOS Y GASTOS (7991+7992) 7999 |= 2165950.97 | para el célculo del Impuesto a o
LOCALES 511 |+ 0.00 Renta,
CUENTAS Y RELACIONADOS
DOCUMENTOS POR DEL EXTERIOR 512 |+ 0.00 | BAJA DE INVENTARIO (INFORMATIVO) 7001 0.00
PAGAR PROVEEDORES LocALES 513 |+ 0.00 | PAGO PR REEMBOLSO COMO REEMBOLSANTE (INFORMATIVO) 7002 0.00
CORRIENTES NO RELACIONADOS
DEL EXTERIOR 514 |+ 0.00 | PAGO PR REEMBOLSO COMO INTERMEDIARIC (INFORMATIVO) 7003 0.00
La presente informacién reposa en la base de datos del SRI, Ia 1 i porel
e S S ST o
CODIGO VERIFICADOR NUMERO SERIAL FECHA RECAUDACION " PAGINA
SRIDEC2015000049222 991058369845 18/03/2015 3
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ANEXO 16

OBLIGACIONES CON INSTITUCIONES
FINANCIERAS - CORRIENTES

PRESTAMOS DE ACCIONISTAS
050CI0S

CONCILIACION TRIBUTARIA

UTILIDAD DEL EJERCICIO 6999-7999>0

E“ 313994.63
B— 50
-ms —!

DOCUMENTOS POR
PAGAR CORRIENTES

PERDIDA DEL EJERCICIO 6999-7999<0

(+) AJUSTE POR PRECIOS DE TRANSFERENCIA

CALCULO DE BASE PARTICIPACION A
TRABAJADORES

BASE DE CALCULO DE PARTICIPACION A TRASAJADORES

OBLIGACIONES EMITIDAS CCORRIENTES

TOTAL PASIVOS CORRIENTES
PASIVOS NO CORRIENTES

CUENTAS Y

DOCUMENTOS POR
PAGAR PROVEEDORES
NO CORRIENTES

OBLIGACIONES CON INSTITUCIONES
FINANCIERAS - NO CORRIENTES

() PARTICIPACION TRABAJADORES ATRIBUISLE 4 INGRESOS EXENTOS
Formula {(804+15%) + [ (305+805-609) 153, i

PRESTAMOS OF ACCIONISTAS
0 50CI08

OTRAS CUENTAS Y
DOCUMENTOS
POR PAGAR NO

NUMERO SERITAL

R S

CODIGO VERIFICADOR FECHA RECAUDACION | phcna

— e WOONCKNRNO
|

maUMONONmDOQO&wNNN ﬂ 991058369845 18/03/2015 4

e ... S e . 1 -
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ANEXO 17

OBLIGACIONES EMITICAS NO CORRIENTES 556 |+ 0.00
(-) DEDUCCION POR INCREMENTO NETO DE EMPLEADOS 815 |- 0.00 |
ANTICIPOS DE CLIENTES. 557 |+ 0.00
PROVISIONES PARA JUBILACION PATRONAL 558 | + 0.00 .
DEDUCCION POR PAGO A CON DISCAPACIDAD 816 | - 0.00
PROVISIONES PARA DESAHUCIO 559 [+ 0.00
OTRAS PROVISIONES 560 | + 0.00 P
o) IMPUESTO A LA RENTA UNICO 817 | - 0.00
TOTAL PASIVOS NO CORRIENTES 569 | = 0.00
A0S DIFFRIDDS s+ 000 | (4 COSTOS ¥ GASTOS DEDUCIBLES INCURRIDOS PARA GENERAR INGRESOS SUJETOS A IMPUESTO 4 LA RENTA el s i
OTROS PASIVOS 589 |+ 0.00 |0
TOTAL DEL PASIVO 539+569+579+589 | 599 | = 326910.16 |UTILIDAD GRAVABLE 819 | = 266895.44
TOTAL PATRIMONIO NETO 698, | = 1091213.71 | PERDIDA SUJETA A AMORTIZACION EN PERIODOS SIGUIENTES 829 | = 0.00
TOTAL PASIVO Y PATRIMONIO 599+698 | 699 | = 1418123.87
RENTAS GRAVADAS DE TRABAJO Y CAPITAL AVALUO INGRESOS GASTOS DEDUCIBLES | . et O oD,
ACTIVIDADES EMPRESARIALES CON REGISTRO DE INGRESOS Y EGRESOS 481 | + 491 _ 5} k
INGRESOS SUJETOS A IMPUESTO A LA RENTA UNICO 710 0.00
LIBRE EJERCICIO PROFESIONAL 71 |+ 0.00 | 721 |- 0.00
OCTRACION LI (HOTE %.m%m_oz_ﬂﬁ ARTESANGS, AGENTES, REPRESENTANTES ¥ 2 |+ 000 | 722 | - .00
ARRIENDO DE BIENES INMUEBLES 703 93104.36 | 713 |+ 18000.00 | 723 | - 180.00
ARRIENDO DE OTROS ACTIVOS 704 0.00 | 714 |+ 0.00 | 724 | - 0.00
RENTAS AGRICOLAS 705 000 | 715 |+ 0.00 | 725 | - 0.00
INGRESO POR REGALIAS 7 716 |+ 0.00
INGRESOS PROVENIENTES DEL EXTERICR 717 |+ 0.00
RENDIMIENTOS FINANCIEROS 718 |+ 21331.61
DIVIDENDOS. 719 |+ 0.00
OTRAS RENTAS GRAVADAS 720 | + 000 [ 730 [-] 0.00
SUBTOTAL| 729 | = 3933161 | 739 _ = _ 180.00
RENTA IMPONIBLE ANTES DE INGRESOS POR TRASAJO EN RELACION DE DEPENDENCIA 819-829+729-729 | 749 | = 306047.05
SUELDOS, SALARIOS, INDEMNIZACIONES Y OTROS INGRESOS LIQUIDOS DEL TRABAJO EN RELACION DE DEPENDENCIA _ 741 _ + _ 0.00 — 751 _ s _ 0.00 | 759 | = 0.00
SUBTOTAL BASE GRAVADA 7494759 769 | = 306047.05
OTRAS DEDUCCIONES Y EXONERACIONES. APLICABLE AL PERIODO
GASTOS PERSONALES - EDUCACION 71 |- 1168.00 |
(GASTOS PERSONALES - SALUD 72y - 2251.62
GASTOS PERSONALES - ALIMENTACION 773 | - 1069.46 | TOTAL GASTOS PERSONALES
GASTOS PERSONALES - VIVIENDA 74| - 0.00 SUMAR DEL 771 AL 775
GASTOS PERSONALES - VESTIMENTA 775 | - 0.00 | 780 _ = _ 4489.08
EXONERACION POR TERCERA EDAD 776 | - 0.00
La presente informacién reposa en la base de datos del SRI, la I; 6 i porel
CODIGO VERIFICADOR NUMERO SERIAL FECHA RECAUDACIGN PAGINA
SRIDEC2015000049222 991058369845 18/03/2015 5
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ANEXO 18

740 | TIPO DE BENEFICIARIO N
. 750
EXONERACION POR DISCAPACIDAD
760 | PORCENTAJE DE DISCAPACIDAD
MONTO DE EXONERACION | 777 | - 0.00
o %ﬂ.o%»mdmcﬁmﬂpﬂ&wwbc ONEVGAL 770 | IDENTIFICACION DEL CONYUGE (C.1. O PASAPORTE) 778 | - 0.00
SUBTOTAL OTRAS DEDUCCIONES Y EXONERACIONES SUMAR DEL771AL778| 779 | = 4489.08
OTRAS RENTAS EXENTAS VALOR IMPUESTO PAGADO INGRESOS
INGRESCS POR LOTERIAS, RIFAS Y APUESTAS 781 4 0.00 | 783 |+ 0.00
HERENCIAS, LEGADOS Y DONACIONES 782 g 0.00 | 784 |+ 0.00
PENSICNES JUBILARES 786 |+ 0.00
OTROS INGRESOS EXENTOS 787 |+ 0.00
SUBTOTAL OTRAS RENTAS EXENTAS 789 | = 0.00
RESUMEN IMPOSITIVO
BASE IMPONIBLE GRAVADA 769-779| 832 | = 301557.97
TOTAL IMPUESTO CAUSADO 839 |= 89161.29
(-) ANTICIPO PAGADO @Ao «
() ANTICIPO DETERMINADO CORRESPONDIENTE AL EJERCICIO FISCAL DECLARACO (Traskidese el campo 579 de la declaracion del periodo anterior) | 841 | « 17312.27
(=) IMPUESTO A LA RENTA CAUSADO MAYOR AL ANTICIPO DETERMINADO 839-840-841>0 | 842 | = 71849.02
(=) CREDITO TRIBUTARIO GENERADO POR ANTICIPO (Aplica para Efercicios Anteriores al 2010) 839-840-841<0 | 843 | = 0.00
+) SALOO DEL ANTICIPO PENDIENTE DE PAGS 844 |+ 4085.29
(-) RETENCIONES EN LA FUENTE QUE LE REALIZARON EX EL EJERCICIO FISCAL 845 | - 5974.79
(-) RETENCIONES EN LA FUENTE QUE LE REALIZARON EN EL EJERCICIO FISCAL EN RELACION DE DEPENDENCIA 845 | - 0.00
(-) CREDITO TRIBUTARIO POR DIVIDENDOS 847 | - 0.00
(-) RETENCIONES POR INGRESOS PROVENIENTES DEL EXTERIOR CON DERECHO A CREDITO TRIBUTARIO 848 | - 0.00
(=) ANTICIPO DE IMPUESTO A LA RENTA PAGADO POR ESPECTACULOS PUBLICOS 849 | - 0.00
(-) CREDITO TRIBUTARIO DE AFIOS ANTERIORES 850 | - 0.00
(-) CREDITO TRIBUTARIO GENERADO POR IMPUESTC A LA SALIDA DE DIVISAS 851 | - 0.00
(-) EXONERACION Y CREDITO TRIBUTARIO POR LEYES ESPECIALES 852 | - 0.00
SUBTOTAL IMPUESTO A PAGAR 855 | = 69959.52
SUBTOTAL SALDO A FAVOR 856 | = 0.00
(+) IMPUESTO A L4 RENTA UNICO 857 |+ 0.00
() GREDITO TRIBUTARIO PARA LA LIQUIDACION DEL TMPUESTO A L RENTA UNICO 858 | - 0.00
IMPUESTO A LA RENTA A PAGAR 859 | = 69959.52
SALDO A FAVOR CONTRIBUYENTE 869 | = 0.00
ANTICIPO DETERMINADO PROXIMO ANO 87148724873 | 879 | = 19469.43
La presente informacién reposa en la base de datos del SRI, conforme la i i por el contribuy
CODIGO VERIFICADOR NUMERO SERIAL [ FECHA RECAUDACIGN PAGINA
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ANEXO 19

PRIMERA CLOTA a7 [+ 6747.32 e
ANTICIPO A PAGAR - |secunba cuora 872 |+ 6747.32
'SALDO A LIQUIDARSE EN DECLARACION PROXIMO ARQ 873 |+ 5974.79
PAGO PREVIO (Informative) 890 0.00
DETALLE DE IMPUTACION AL PAGO (Para declaraciones sustitutivas)
INTERES [ 897 [ uso 0.00 IMPUESTO [ 808 [ uso 0.00 MULTA B 0.00
VALORES A PAGAR Y FORMA DE PAGO (luego de ién al pago en
TOTAL IMPUESTO A PAGAR 859-898 | 902 | + 69959.52
INTERES POR MORA 503 [+ 0.00
MULTAS %04 |+ 0.00
TOTAL PAGADO 999 |= 69959.52
MEDIANTE CHEQUE, DEBITO BANCARIO, EFECTIVO U OTRAS FORMAS DE PAGO 905 jso 69959.52
MEDIANTE COMPENSACIONES 906 fusn 0.00
MEDIANTE NOTAS DE CREDITO 907 fuso 0.00
DETALLE DE NOTAS DE CREDITO CARTULARES o T APDECRRGD DETALLE DE COMPENSACIONES
508 [w/C o [ 910 [weno [[o12 [wve o 916 [Resol No. [ 518 [resal no.
509 |usp 000 [ a1t [usp o | 913 [uso 0.0 | 015 [uso 000 [ 917 Juso 0.0 [ 919 [uso 0.00
DECLARO QUE LOS DATCS PROPORCIONADOS EN ESTE DOCUMENTO SON EXACTOS Y VERDADEROS, POR LO QUE ASUMO LA RESPONSABILIDAD LEGAL QUE DE ELLA SE DERIVEN (Art. 101 de o LR.T.L)
198 | Cédula de Identidad o No. e Pasaporte 1102468152 | 159 [RUC No. 1101454211001
La presente informacién reposa en la base de datos del SRI, la decl; i6 i por el Y
CODIGO VERIFICADOR NUMERO SERIAL FECHA RECAUDACION i PAGINA
. . oo ; |
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ANEXO 20

VENTAS NETAS LOCALES GRAVADAS cON TARIFA 0% DE Iva O EXENTAS DE 1va
EXPORTACIONES NETAS
INGRESOS OBTENIDOS BAJO LA MODALIDAD DE COMISIONES O SIMILARES
INGRESOS POR AGROFORESTER{A v SILVICULTURA DE ESPECIES FORESTALES

RENDIMIENTOS FINANCIEROS

-
[+]

CREDITO TRIBUTARIO A FAVOR DEL SUJETO PasIvo ({1sD)
CREDITO TRIBUTARIO A FAVOR DEL SUJETO PaSIVO (vay ﬁ

CREDITO TRIBUTARIO & FAVOR DEL SUIETO PasTvo (RENTA) 19823.38 |VENTAS NETAS DE PROPIEDADES, PLANTA Y EQUIPO (INFORMATIVO)
INVENTARIO DE MATERIA pRIMA 2 INGRESOS POR REEMBOLSO Como INTERMEDIARIO (INFORMATIVO)

|
S

La presente informacién Teposa en la base de datos del SRI, confi la deci: i li; por el contribuyente
cépIGo VERIFICADOR NOMERO SERIAL

FECHA RECAUDACION

15/03/2016
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ANEXO 21

0510 CIeR N
OBRAS EN CURSO BAJO CONTRATO DE CONSTRUCCION + 0.00 wnm_”»mmzqmm«_.%ﬁrm_wzohm D BJEHEY NO PRODICIGS: ¥ 2222895.85 0.00
INVENTARIO DE OBRAS EN CONSTRUCCION + 0,00 ZOPRAS NETAS LOCALES PRODUCT) DR WA ACTIVIDAD DE + 0.00 0.00
INVENTARIO DE OBRAS TERMINADAS + 0100, | e . SIENES e PROCUCIDSS POR + 0.00 + 0.00 0.00
INVENTARIO DE MATERIALES O BIENES PARA LA CONSTRUCCION + 100, | SAENTARLD FINAL DE HIEYES NO/PRODLCIDRS PORL 530005.04
REPUESTOS, HERRAMIENTAS Y ACCESORIOS + 0.00 | INVENTARIO INICIAL DE MATERIA PRIMA + 0.00
e IIVENTARIDS POR.VALDR NETO D REALZACIN Y, 0.00 | COMPRAS NETAS LOCALES DE MATERIA PRIMA * 0.00 0.00
RCTIVOS PAGADOS POR ANTICIPADO + 0.00 FMPORTACIONES DE MATERIA PRIMA + 0.00 0.
(-} PROVISION POR DETERIORO DEL VALOR DEL ACTIVO CORRIENTE 0.00 |(-) INVENTARIO FINAL DE MATERIA PRIMA 0.00
B e rTEMIDOS PARA LA VRTAY. + 0.00 | INVENTARIO INICIAL DE PRODUCTOS EN PROCESO + 0.00
OTROS ACTIVOS CORRIENTES + 0.00 |(-) INVENTARIO FINAL DE PRODUCTOS EN PROCESO 0.00
TOTAL ACTIVOS CORRIENTES = 1262854.36 | INVENTARIO INICIAL PRODUCTOS TERMINADOS + 0.00
(-) INVENTARIO FINAL DE PRODUCTOS TERMINADOS 0.00
PROPIEDADES, PLANTA Y EQUIPO, PROPIEDADES DE INVERSION Y RG0S SNAIOSY Hu»,m\ RENLAERACTONES QUE - 118473.86 7 0.00 0.00
TERRENOS + 000, | DS IaRC s Y TS oS + 41932.23 + 0.00 0.00
INMUEBLES (EXCEPTO TERRENOS) + TR | N AL NGUAT OO + 18840.16 + 0.00 0.00
CONSTRUCCIONES EN CURSO + 0.00 | HONORARIOS PROFESIONALES Y DIETAS + 307.20 + 0.00 0.00
MUEBLES Y ENSERES + 1216524, |HONORARIOS X EXTRAVDEROS POR SERVICIS + 0.00 + 0.00 0.00
MAQUINARLA, EQUIPO E INSTALACTONES + 11413.48 | ARRENDAMIENTOS + 0.00 + 0.00 0.00
INAVES, AERONAVES, BARCAZAS Y SIMILARES + 0.00 | MANTENIMIENTO Y REPARACIONES + 8088.06 o3 0.00 0.00
EQUIPO DE COMPUTACION Y SOFTWARE + 6525.22 | COMBUSTIBLES Y LUBRICANTES * 6504.77 + 0.00 0.00
VEHICULOS, EQUIPO DE TRANSPORTE Y CAMINERO MOVIL + 36684.39 [ PROMCCION Y PUBLICIDAD + 20499.64 + 0.00 0.00
T PO FOR CONTRATOR DE + 0.00 | SUMINISTROS, MATERIALES Y REPUESTOS + 10684.92 + 0.00 0.00
OTROS PROPIEDADES, PLANTA Y EQUIPO + 0.00 | TRANSPORTE + ~—77538.85 i —> 2517.86 0.00
(-) DEPRECIACION ACUMULADA PROPIEDADES, PLANTA Y EQUIPO 77761.32 s + 0.00 + 0.00 0.00
(-) DETERIORO ACUMULADO DE PROPIEDADES, PLANTA Y EQUIPQ 0.00 PARA DESAHUCIO + 0.00 + 0.00 0.00
ACTIVOS DE EXPLORACION Y EXPLOTACION + 0.00 s + 0.00 0.00
- 0.00 Pihars il SR + 0.00 + 0.00 0.00
) DETERIORD ACUWULAO DE ACTIVOS DE EXPLORAC 0.00 PR DETERIORODEL _ 7 0.00 i 0.00 0.00
PROPIEDADES DE INVERSION + 0.00 OTRAS PROVISIONES + 0.00 + 0.00 0.00
(+) DEPRECIACION ACUMULADA PROPIEDADES DE INVERSION 0.00 LOCAL + 0.00 + 0.00 0.00
(-) DETERIORO ACUMULADO DE PROPIEDADES DE INVERSIGN 0.00 DEL EXTERIOR + 0.00 + 0.00 0.00
ACTIVOS BIOLOGICOS + 0.00 LocaL + 0.00 + 0.00 0.00
() DEPRECIACION ACUMULADA ACTIVOS BIOLOGICOS 0.00 DEL EXTERIOR + 0.00 + 0.00 0.00
(-) DETERIORO ACUMULADO DE ACTIVOS BIOLOGICOS 0.00 LOCAL + 0.00 * 0.00 0.00
D L SUIR0; PROBIENADE DE = 178340.86 DEL EXTERIOR + 0.00 + 0.00 0.00
La presente informacién reposa en la base de datos del SRI, conforme la porel
CODIGO VERIFICADOR NUMERO SERIAL FECHA RECAUDACION PAGINA
SRIDEC2016007868071 871231064856 15/03/2016 2
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ANEXO 22

ACTIVOS INTANGIBLES LocaL + 0.00 b 0.00 0.00
: RELACIONADOS
© [PLusvatias + 0.00 DEL EXTERIOR + 0.00 + 0.00 0.00
MARCAS, PATENTES, DERECHOS DE LLAVE Y OTROS SIMILARES + 0.00 NO LocaL + 0.00 + 0.00 0.00
ACTIVOS DE EXPLORACION Y EXPLOTACION + 0.00 RELACIONADOS (o0 exvemion + 0.00 + 0.00 0.00
OTROS ACTIVOS INTANGIBLES + 0.00 RELACIONADAS + 0.00 X 0.00 0.00
(-) AMORTIZACION ACUMULADA DE ACTIVOS INTANGIBLES 0.00 NO RELACIONADAS + 0.00 + 0.00 0.00
() DETERIOR ACUMULADO DE ACTIVOS INTANGIBLES 0.00 |OTRAS PERDIDAS + 0.00 + 0.00 0.00
TOTAL ACTIVOS INTANGIBLES = 0.00 | MERMAS + 0.00 * 0.00 0.00
ACTIVOS FINANCIEROS NO CORRIENTES UROS Y REASEGUROS (PRIMAS Y CESIONES) & 403.20 20l 240.50 0.00
GASTOS INDIRECTOS ASIGNADOS DESDE EL EXTERIOR FOR
EN SUBSIDIARIAS Y ASOCIADAS + 0.00 | phrres RELACIONADAS. + 0.00 * 0.00 0.00
EN NEGOCIOS CONJUNTOS + 0.00 |GASTOS DE GESTION + 0.00 0.00
OTRAS + 0.00 | IMPUESTOS, CONTRIBUCIONES Y OTROS + 0.00 0.00
LOCALES + 0.00 |GASTOS DE VIAJE * 0.00 + 100.00 0.00
RELACIONADOS
DEL EXTERIOR + 0.00 [I1VA QUE SE CARGA AL COSTO O GASTO + 0.00 + 0.00 0.00
°|iocales + 0.00 ACELERADA + 0.00 + 0.00 0.00
NO RELACIONADOS
DEL EXTERIOR + 0.00 NO ACELERADA + 14403.88 + 0.00 0.00
LOCALES 5 0.00 | DEPRECIACION DEL REAVALUO DE PROPIEDADES, PLANTA v & 0.00 0 0.00 0.00
RELACIONADOS e -
DEL EXTERIOR + 0.00 | DEPRECIACION DE ACTIVOS BIOLOGICOS + 0.00 0.00
LOCALES. + 0.00 | DEPRECIACION DE PROPIEDADES DE INVERSION + 0.00 0.00
NO RELACIONADOS X
DEL EXTERIOR + 0.00 | AMORTIZACION DE ACTIVOS DE EXPLORACION Y EXPLOTACION + 0.00 0.00
(-) PROVISION CUENTAS INCOBRABLES Y DETERIORO 0.00 | OTRAS AMORTIZACIONES * 0.00 ] 0.00 0.00
5] POR DETERIORO DE ACTIVOS FINANCIEROS .
NO CORRIENTES 0.00 |SERVICIOS PUBLICOS + 6197.65 + 0.00 0.00
OTROS ACTIVOS FINANCIEROS NO CORRIENTES + 0.00 | PAGOS POR OTROS SERVICIOS + 369.40 + 200.00 0.00
TOTAL ACTIVOS FINANCIEROS NO CORRIENTES = 0.00 [PAGOS POR OTROS BIENES o 0.00 ol 0.00 0.00
OTROS ACTIVOS NO CORRIENTES * 0.00
2437647.73
TOTAL ACTIVOS NO 37943t 178340.86
EFECTO DE LA REVALUACION DE ACTIVIS (Casllers Informatizo pra o
i s 0.00
1441195.22 3058.36
2440706.09
LOCALES + 0.00
RELACIONADOS
DEL EXTERIOR + 0.00 | BAJA DE INVENTARIO (INFORMATIVO) 0.00
LOCALES + 282776.30 | PAGO POR REEMBOLSO COMO REEMBOLSANTE (INFORMATIVO) 0.00
NO RELACIONADOS
OEL EXTERIOR i 0.00 | PAGO POR coMo ¢ 0.00
La presente informacién reposa en la base de datos del SRI, la d porel
CODIGO VERIFICADOR _ NUMERO SERIAL FECHA RECAUDACION _ PAGINA
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ANEXO 23

LOCALES + 0.00
DEL EXTERIOR + 0.00
LOCALES + 0.00
DEL EXTERIOR + 0.00
LOCALES + 0.00
RELACIONADOS 146586.29
DEL EXTERIOR + 0.00
LOCALES + 0.00
NO RELACIONACOS 0.00
DEL EXTERIOR + 0.00
PASIVOS POR CONTRATOS DE ARRENDAMIENTO FINANCIERO (PORCION B 0.00
| CORRIENTE) (+) AJUSTE POR PRECIOS DE TRANSSERENCIA * 0.00
IMPUESTO A LA RENTA POR PAGAR DEL EJERCICIO + 0.00
PARTICIPACION TRABAJADORES POR PAGAR DEL EJERCICIO + 0.00
BASE DE CALCULO DE PARTICIPACION A TRABAJADORES = 146586.29
OBLIGACIONES CON EL 1ESS + 0.00
OTROS PASIVOS POR BENEFICIOS A EMPLEADOS + 0.00
)P A 21987.94
JUBILACION PATRONAL + 0.00
TRANSFERENCIAS CASA MATRIZ Y SUCURSALES (del exterfor) + 0.00
© EXENTOS 0.00
CREDITO A MUTUO + 0.00
OBLIGACIONES EMITIDAS CORRIENTES + 0.00
(-) OTRAS RENTAS EXENTAS 0.00
ANTICIPOS DE CLIENTES + 0.00
PROVISIONES + 0.00
(-) OTRAS RENTAS EXENTAS DERIVADAS DEL COPCI 0.00
TOTAL PASIVOS CORRIENTES = 282776.30
(+) GASTOS NO DEDUCIBLES LOCALES + 0.00
LOCALES + 0.00
RELACIONADOS
DEL EXTERIOR + 0.00
(+) GASTOS NO DEDUCIBLES DEL EXTERIOR + 0.00
NO LOCALES + 0.00
RELACIONADOS | g gxrerion + 0.00
(+) GASTOS PARA GENERAR INGRESOS EXENTOS + 0.00
LOCALES + 0.00
DELCATERIOR b 090 | TRABAJADORES ATRIBUIBLE A INGRESOS EXENTOS 0.00
i 5 0,00 | FoTmute {(804715%) + [ (805+806-809)*15% ]} 4
DEL EXTERIOR + 0.00 3
(-) AMORTIZACION PERDIDAS TRIBUTARIAS DE AROS ANTERIORES 0.00
LOCALES + 0.00
RELACIONADOS
DEL EXTERIOR + 0.00
Y o 0,00 | ) DEDUCCIONES POR LEYES ESPECIALES 0.00
NO RELACIONADOS
DEL EXTERIOR + 0.00
PASIVOS POR CONTRATOS DE ARRENDAMIENTO FINANCIERO (PORCION O () DERUCCIONES PEFRCIALES DERIVADAS. D CORCL 0,00,
CORRIENTE) + 0.00
TRANSFERENCIAS CASA MATRIZ Y SUCURSALES + 0.00
) AJUSTE POR PRECIOS DE TRANSFERENCIA + 0.00
CREDITO A MUTUO + 0.00
La presente informacién reposa en la base de datos del SRI, la de porel
CODIGO VERIFICADOR NUMERO SERIAL FECHA RECAUDACION _ PAGINA
SRIDEC2016007868071 871231064856 15/03/2016 ~ 4
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ANEXO 24

OBLIGACIONES EMITIDAS NO CORRIENTES + 0.00
{-) DEDUCCION POR INCREMENTO NETO DE EMPLEADOS 0.00
ANTICIPOS DE CLIENTES + 0.00
PROVISIONES PARA JUBILACION PATRONAL + 0.00
(-) DEDUCCION POR PAGO A TRABAJADORES CON DISCAPACIDAD 0.00
PROVISIONES PARA DESAHUCIO + 0.00
OTRAS PROVISIONES + 0.00 A
TOTAL PASIVOS NO CORRIENTES = 0.00 S e ARSI A RO ANIC i
SASNENE * 000 | (+) cOSTOS ¥ GASTOS DEDUCIBLES INCURRIDOS PARA GENERAR INGRESOS SUIETOS A IMPUESTO A LA RENTA . 5
OTROS PASIVOS m 0.00 | UNico
282776.30 12459835
1158418.92 0.00
1441195,22
£5CO DE INGRESOS Y EGRESOS +
INGRESOS SUJETOS A IMPUESTO A LA RENTA UNICO 0.00
LIBRE EERCICIO PROFESIONAL + 0.00 0.00
an.ﬁmﬁ ] aﬂnﬁ mm_nnﬁcwm w.S;nmm_o.ﬁa>m< ARTESANOS, AGENTES, REPRESENTANTES Y ¥ 0.00 0.00
ARRIENDO DE BIENES INMUEBLES 73104.36 * 9000.00 0.00
ARRIENDO DE OTROS ACTIVOS 0.00 + 0.00 0.00
RENTAS AGRICOLAS 0.00 4 0.00 0.00
INGRESO POR REGALIAS + 0.00
INGRESOS PROVENIENTES DEL EXTERIOR —— * 0.00
RENDIMIENTOS FINANCIEROS * 23832.96
|pwioenpos + ~ 0.00
(OTRAS RENTAS GRAVADAS + 0.00 0.00
= 32832.96 0.00
RENTA IMPONIBLE ANTES DE INGRESOS POR TRABAJD EN RELACION DE DEPENDENCIA B19-829+729-739 = 157431.31
SUELDOS, SALARIOS, INDEMNIZACIONES Y OTROS INGRESOS LIQUIDOS DEL TRABAJQ EN RELACION DE DEPENDENCIA + 0.00 0.00 = 0.00
= 157431.31
GASTOS PERSONALES - EDUCACION 3510.00
GASTOS PERSONALES - SALUD 5365.87
GASTOS PERSONALES - ALIMENTACION - 3510.00
‘GASTOS PERSONALES - VIVIENDA 64.23 SUMAR DEL 771 AL 775
GASTOS PERSONALES - VESTIMENTA 1589.90 = 14040.00
EXONERACION POR TERCERA EDAD 0.00
La presente informaci6n reposa en la base de datos del SRI, la d por el contr
CODIGO VERIFICADOR NOMERO SERIAL FECHA RECAUDACION PAGINA
SRIDEC2016007868071 871231064856 15/03/2016 1 5
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ANEXO 25

EXCNERACION POR DISCAPACIDAD

0.00
R U on
¥ SUMAR DEL 771 AL 778 = 14040.00
INGRESOS POR LOTERIAS, RIFAS Y APUESTAS | 0.00 + 0.00
HERENCIAS, LEGADOS Y DONACIONES 0.00 + 0.00
PENSIONES JUBILARES + 0.00
OTROS INGRESOS EXENTOS + 0.00
'OTRAS RENTAS = 0.00
BASE IMPONISLE GRAVADA 769-779 = 143391.31
TOTAL IMPUESTO CAUSADO 33186.46
(-) ANTICIPO PAGADO
wvmnpowwr | ANTICIPQ DETERMINADO DEL EJERCICIO FISCAL DECLARADO (SUMATORIA DE LA PRIVERA CUOTA, SEGUNDA CLOTA ¢ % 5 o ke 19469.43
(=) IMPUESTO A LA RENTA CAUSADO MAYOR AL AKTICIPO DETERMINADO 839-840-841>0 13717.03
(=) CREDITO TRIBUTARIO GENERADO POR ANTICIPO (Aplica para Ejercicios Anteriores al 2010) 839-840-841<0 0.00
(+) SALDO DEL ANTICIPO PENDIENTE DE PAGO (EN CASO DE NO HABER CANCELADO LA TERCERA CUCTA DEL ANTICIPO, TRASLADE EL CAMPO §73 DE LA DECLARACION DEL PERIODO ANTERIOR) + 5974.79
(-} RETENCIONES EN LA FUENTE QUE LE REALIZARON EN EL EJERCICIO FISCAL 5750.23
(-) RETENCIONES EN LA FUENTE QUE LE REALIZARON EN EL EJERCICIO FISCAL EN RELACION DE DEPENDENCIA 0.00
(-} CREDITO TRIBUTARIO POR DIVIDENDOS : 0.00
(-) RETENCIONES POR INGRESOS PROVENIENTES DEL EXTERIOR CON DERECHO A CREDITO TRIBUTARIO 0.00
(-) ANTICIPO DE TMPUESTO A LA RENTA PAGADO POR ESPECTACULOS PUBLICOS 0.00
(-) CREDITO TRIBUTARIO DE ATIOS ANTERIORES 0.00
() CREDITO TRIBUTARIO POR ISD EN IMPORTACIONES (LISTADO BIENES CPT) 0.00
() EXONERACION Y CREDITO TRIBUTARIO POR LEYES ESPECIALES 0.00
SUBTOTAL IMPUESTO A PAGAR 13941.59
SUBTOTAL SALDO A FAVOR 0.00
(+) IMPUESTO A LA RENTA UNICO + 0.00
(-) CREDITO TRIBUTARIO PARA LA LIQUIDACION DEL IMPUESTO A LA RENTA UNICO 0.00
13941.59
0.00
20485.15
20485.15
La presente informacién reposa en la base de datos del SRI, la por el
CODIGO VERIFICADOR NUMERO SERIAL FECHA RECAUDACION PAGINA
SRIDEC2016007868071 871231064856 15/03/2016 6
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ANEXO 26

SEGUNDA CUOTA

SALDO A LIQUIDARSE EN DECLARACION PROXIMO ANO

TOTAL IMPUESTO A PAGAR

13941.59

INTERES POR MORA

0.00

MULTAS

MEDIANTE CHEQUE, DEBITO BANCARIO, EFECTIVO U OTRAS FORMAS DE PAGO

0.00
13941.59

13941.59

MEDIANTE COMPENSACIONES

0.00

MEDIANTE NOTAS DE CREDITO

0.00

0.00

g de Identidad o No. de Pasaporte

1102468152 g. [

1101454211001
La presente informaci6n reposa en la base de datos del SRI, conforme la por el
CODIGO VERIFICADOR NUMERO SERIAL FECHA RECAUDACION PAGINA
SRIDEC2016007868071 871231064856 15/03/2016 7
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a. TEMA

“EVALUACION FINANCIERA AL BAZAR “PRO-HOGAR” DE LA
CIUDAD DE LOJA, PERIODO 2014-2015”

b. PROBLEMATICA

Actualmente la economia ecuatoriana presenta un crecimiento positivo del
0.3%, debido a que el gasto de consumo final del gobierno se incremento
en 1.1%, las exportaciones de bienes y servicios y el consumo final de los
hogares crecieron en 0.2% cada uno. En cuanto, al crecimiento del valor
agregado bruto no petrolero es de 1.0% en relacién al periodo anterior,
mientras que el valor agregado bruto petrolero presento un decrecimiento
del 1.7%.

Por otra parte la economia laboral presenta una tasa de empleo que
registra reducciones estadisticamente significativas respecto al afio
anterior: a nivel nacional de 1 punto; a nivel urbano, la variacion es de 1,1,
mientras que a nivel rural es de 0,6 p.p. En cambio la tasa nacional de
desempleo es de 4,8%, con un incremento de 1 punto porcentual, a nivel

urbano se registra un incremento de 1,1%; a nivel rural la variacion es de

0,6 p.p.

Es por ello que las empresas juegan un papel muy importante en el pais
debido a que contribuyen al desarrollo econémico y social, por lo que se
constituye en un factor fundamental en la generacién de riqueza y empleo.
Existe una infinidad de problemas que afectan al pais y de manera especial
a cada una de las empresas por ello se cree conveniente conocer los

problemas mas relevantes que aquejan y perjudican a la sociedad.



Por lo tanto en las empresas comerciales resulta primordial realizar una
evaluacion financiera, que permita tomar decisiones de inversion y crédito,
determinar el nivel de rentabilidad, solvencia, liquidez, capacidad financiera
de crecimiento y del flujo de los fondos, asi como conocer las
caracteristicas de los recursos financieros y formar un juicio de como se ha

manejado el negocio.

En la Provincia de Loja la mayor parte de empresas comerciales muestran
un incorrecto manejo en la parte econémica y financiera, para el
cumplimiento de sus metas y objetivos por lo que deben realizar
evaluaciones financieras, que permitan conocer la realidad financiera y
obtener conclusiones de la situacibn que se encuentra la entidad
basandose en toda la informacion que se presenta en los estados
financieros, ademas ayudara a tomar decisiones, elaborar propuestas

conforme a su situacion para obtener mayores utilidades.

En la ciudad de Loja en el afio de 1990 nace el Bazar Pro-Hogar, en la calle
Colombia y Tena, bajo la direccion de su Gerente- Propietario el Sr. Juan
Félix Pérez Abad, con RUC 1102468152001, posteriormente en el afio
1999 se traslada a la Av. Gran Colombia entre Tena y Ancén, con la
finalidad de ofrecer a la ciudadania productos de buena calidad, como:
electrodomésticos, equipos de comunicacién, instrumentos musicales,
equipos de informéatica, colchones, muebles, articulos de plastico, de
maquinaria, herramientas, y de bazar en general, tanto en su local como a
domicilio. Motivados en mejorar sus servicios la empresa apertura una
sucursal en el afio 2014 en las calles Bolivar y Mercadillo, de esta forma

contribuye al desarrollo y crecimiento de la misma.

Luego de hacer una visita previa al Bazar Pro-Hogar se pudo evidenciar las

siguientes debilidades:



» En el Bazar Pro-Hogar no se ha realizado una evaluacion financiera lo
que dificulta la toma de decisiones futuras que contribuyan al

mejoramiento econémico.

» No se han realizado analisis comparativos de los estados financieros
para conocer las variaciones que se han suscitado en el transcurso del

tiempo.

» Existe la falta de aplicacion de indicadores financieros lo que impide
conocer la liqguidez, endeudamiento, actividad, solvencia y rentabilidad

con la que cuenta la empresa.

» La entidad no utiliza las medidas de evaluacion como el Sistema
DuPont, para conocer el rendimiento que generan las operaciones y la

eficiencia con la que realiza sus actividades.

» La empresa no aplica el punto de equilibrio, para determinar el nivel de
ventas que debe producir para cubrir sus costos, por lo que no se

conoce la solvencia y el nivel de rentabilidad que tiene el negocio.

Tomando en cuenta lo expuesto anteriormente, se delimita el siguiente

problema de investigacion:

¢, COMO AFECTA LA CARENCIA DE UNA EVALUACION FINANCIERA
AL BAZAR PRO-HOGAR DE LA CIUDAD DE LOJA DURANTE EL
PERIODO 2014-2015 EN LA CORRECTA TOMA DE DECISIONES?



c. JUSTIFICACION

Académica

El proyecto de investigacion tiene como finalidad poner en practica los
conocimientos, destrezas y habilidades, adquiridas en el lapso de cinco
afios, en las aulas universitarias de la Universidad Nacional de Loja,
posteriormente es un requisito indispensable para optar el grado de

Ingenieria en Contabilidad y Auditoria, Contador Publico Auditor.

Socio-econdmica

El trabajo de tesis se justifica porque servira de guia para el gerente-
propietario y contribuir4 al desarrollo econémico y social del Bazar Pro-
Hogar de la ciudad de Loja, puesto que permitird, conocer la situacion
econdémica- financiera, lo que ayudara a través sugerencias a solucionar

los problemas encontrados.

Institucional

El objetivo del proyecto es brindar un aporte valioso al Bazar Pro- Hogar de
la ciudad de Loja mediante la aplicacion de una evaluacion financiera en el
periodo 2014-2015, con la finalidad de dar a conocer a su gerente
propietario como se han manejado los recursos econémicos y financieros,
lo que permitird que se tomen correctas y oportunas decisiones en beneficio

del bazar.



d. OBJETIVOS

Objetivo general

Realizar una evaluacion financiera al Bazar Pro-Hogar de la ciudad de Loja
durante el periodo 2014-2015.

Objetivos especificos

e Analizar los estados financieros del Bazar Pro-Hogar con la aplicaciéon
del andlisis horizontal y vertical para conocer la realidad financiera del

bazar.

e Aplicar indicadores financieros con el fin de conocer la liquidez,
endeudamiento, actividad, solvencia y rentabilidad con la que cuenta el

bazar.
e Determinar el ciclo de conversion del Efectivo, Sistema Dupont y el
Punto de Equilibrio, con el fin de medir la eficiencia con que han sido

utilizados los recursos econdmicos y financieros del bazar.

e Elaborar un informe de evaluacion financiera que contenga los

resultados y recomendaciones para mejorar las falencias encontradas.
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e. MARCO TEORICO

EMPRESA

“Es una entidad compuesta por capital y trabajo que se dedica a actividades
de produccién comercializacién y prestacion de bienes y servicios a la
colectividad.”*

Objetivo

“El objetivo de la empresa es de suplir a la comunidad bienes y servicios
con la méxima eficiencia. La empresa tiene por objetivos satisfacer
necesidades econdémicas y asi mejorar el nivel de vida de la poblacion.”®

Clasificacion de la empresa

“Existen algunos criterios para clasificar las empresas, para efectos

contables se consideran mas utiles los siguientes:
1. Por su naturaleza

v" Industriales

v Comerciales

v' Servicios

2. Por el sector al que pertenecen

v" Publicas

34 BRAVO VALDIVIEZO, Mercedes; Contabilidad General; Editorial Escobar; Décima Edicion; Quito-
Ecuador. Afio 2011; Pag.3.
35 http://reginadetrejo.blogspot.com/2008/08/generalidades-de-la-empresa.html
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v" Privadas
v Mixtas

3. Por laintegracion del capital

v" Unipersonales

v Pluripersonales

Empresas comerciales

“Son aqguellas que se dedican a la compra-venta de bienes, convirtiéndose
en intermediarias entre productores y consumidores. Son empresas que
compran mercaderias a los mayoristas o a las fabricas directamente y luego
los revenden a los consumidores sin cambiar las caracteristicas del
producto, siendo su actividad principal la compra y venta de productos de
primera necesidad obteniendo ganancias por el volumen de ventas

realizadas.

Objetivos.

e Obtener un lucro o beneficio econdmico para los propietarios o
accionistas.

e Enfocar esfuerzos hacia una misma direccién, es decir hacia la
obtencion de utilidades financieras.

e Contribuir a la satisfaccion de necesidades que tiene la poblacién o

entorno geografico que la rodea” 36

% ESPEJO JARAMILLO, Lupe Beatriz; Contabilidad General; Editorial Universidad Técnica
Particular de Loja; Primera edicion; Loja-Ecuador; Afio 2007; Pag. 71,78.
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Normas internacionales de contabilidad (NIC)

Las NIC son normas contables que permiten armonizar toda la informacion
contable en los paises miembros de la Unidn Europea. El objetivo basico
de las normas es el de reflejar la imagen fiel de la situacion financiera de la

empresa.

Las NIC son emitidas por International Accounting Standars Board, que es
un organismo internacional de normalizacion contable con sede en

Londres.

“Las Normas Internacionales de Contabilidad conocidas coloquialmente
como NIC son la respuesta a una economia globalizada. En Europa con la
llegada de la nueva moneda y proyectos de conformar un mercado de
capitales europeo, se hace necesario unificar la informacion contable con

el objeto de hacerla mas comprensible para todos.

Las directrices que ha impartido el parlamento europeo para su
implantacion, fijando minimos para los plazos de entrada en vigor y para
los tipos de empresas para las que seran obligatorias. En Espafia a partir
del 1 de enero de 2008 el uso de las NIC sera obligatorio para todas las

empresas, incorporadas al nuevo PGC.

La implantacién de las NIC y en el caso espafiol del nuevo plan general de

contabilidad generara cambios en los siguientes ambitos:

v El proceso de contabilizacion
v La presentacion y documentos que conforman los estados

financieros.”3’

37 http://www.plangeneralcontable.com/?tit=guia-de-las-normas-internacionales-de-contabilidad-nic-
&name=GeTia&contentld=man_nic&lastCtg=ctg_13&manPage=1



Estados financieros

“Los estados financieros son una representacion financiera estructurada de
la posicion financiera y de las transacciones llevadas a cabo por una
empresa. Mucha de la informacion acerca de la empresa esta en forma de

estados financieros.

Importancia

Los estados financieros, cuya preparacion y presentacion es
responsabilidad de los administradores, son el medio principal para
suministrar informacion contable a quienes no tienen el acceso a los
registros de un ente. Mediante una tabulacion formal de nombres y
cantidades de dinero derivados de tales registros, reflejan, a una fecha de

corte, la recopilacion, clasificacion y resumen final de los datos contables.

Clasificacion

Estado situacion financiera

Es un estado financiero basico que tiene como fin indicar la posicion
financiera de la empresa, o ente econdmico, en una fecha determinada. En
este documento se describe la situacion financiera de la empresa en un
momento determinado del tiempo; estd compuesto por el activo, pasivo y

patrimonio.
Estado de resultados
Es el informe financiero basico que refleja la forma y la magnitud del

aumento o disminucion del capital contable de una entidad, como

consecuencia del conjunto de transacciones habituales y extraordinarias,



acaecidas durante el periodo, diferentes de los aportes y las disposiciones
de recursos por los duefios de la empresa y de las contribuciones directas

de capital efectuadas a la entidad.”®

Estado de flujos de efectivo

‘Es un estado que se elabora al término de un ejercicio econémico o
periodo contable para evaluar con mayor objetividad la liquidez o solvencia

de la empresa.

Estado de cambios en el patrimonio

Es aquel en que se detalla y analiza las cuentas patrimoniales, su
estructura variaciones y efectos que se han presentado en un periodo
determinado, aspectos que permitiran conocer el porcentaje que les
corresponde a los socios del total de los activos, determinar el valor

referencial actualizado de las acciones o particiones. "3°

Notas a los estados financieros

“Son aquellas que contienen informacion adicional a la presentada en el
estado de situacion financiera, estado del resultado global, cuenta de
resultados separada (si se presenta), estado de cambios en el patrimonio
neto y estado de flujos de efectivo. En ellas se suministran descripciones
narrativas o desagregaciones de estos estados e informacion sobre las
partidas que no cumplen las condiciones para ser reconocidas en los

mismos.”40

38 BAENA, Diego; Andlisis Financiero; Primera Edicién; ECOE Ediciones; Colombia; Afio 2010;
Péags.26, 28, 43,46.

39 BRAVO, Mercedes, Contabilidad General, Editorial Escobar; Décima Edicion; Quito- Ecuador; Afio
2011; Pag.362

40 http://plancontable2007.com/niif-nic/nic-normas-internacionales-de-contabilidad/nic-01.htm|
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EVALUACION FINANCIERA

“Conjunto organico y sistematico de principios, métodos, técnicas y
procedimientos aplicados en una entidad o empresa, con el propdsito de
dirigir, ejecutar, registrar y controlar la gestion financiera para lograr los
objetivos de las diversas aéreas financieras, mediante la seleccion y
adecuacion de los medios disponibles que posibiliten los resultados

previstos de manera eficiente y efectiva.

La evaluacion financiera a su vez se encarga de controlar, verificar y
constatar que el activo como el pasivo y el patrimonio de las diferentes
empresas sujetas a evaluacion se encuentran adecuadamente distribuidos
y que los recursos que invierten sus accionistas sean utilizados

adecuadamente”!

Importancia de la evaluacion financiera

“La evaluacion es importante puesto que se la considera como un sistema
gue se integra por un conjunto de conceptos elementos y procedimientos
que facilitan determinar el cumplimiento de los principios, metas y

objetivos™?

En la evaluacion financiera resulta primordial el andlisis financiero debido a
gue es un proceso critico dirigido a evaluar la posicion financiera, presente
y pasada, y los resultados de las operaciones de una empresa, con el
objetivo primario de establecer las mejores estimaciones y predicciones

posibles sobre las condiciones y resultados futuros.

41 BONTA, Patricio y FARBER, Mario; 199 Preguntas sobre el Marqueting y Publicidad; Grupo
editorial Norma; 19 va Edicion; Bogoté; Afio 2011; Pag. 74.

42 MIRANDA Juan José; Gestion de Proyectos; Editorial MM Editores; Sexta Edicion; Bogota —
Colombia; Afio 2010; P4ag. 216.
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Métodos de evaluacién

Métodos de evaluacion que toman en cuenta el valor del dinero a

través del tiempo.

“Los métodos de evaluacion que toman en cuenta el valor del dinero a
través del tiempo se basan en datos tomados del estado de resultados
proyectado, es decir, son técnicas contables que consideran cifras que se
espera que sucedan en la empresa, por eso se utilizan para evaluar

proyectos.

Entre los métodos que toman en cuenta el valor del dinero a través del

tiempo tenemos:

Valor actual neto

Tasa interna de retorno
Relacioén costo/beneficio
Periodo de recuperacion

NN

Anéalisis de sensibilidad

Métodos de evaluacion que no toman en cuenta el valor del dinero a

través del tiempo.

Existen métodos que no toman en cuenta el valor del dinero a través del
tiempo y que no se relacionan en forma directa con el analisis de la
rentabilidad econdémica, sino con la evaluacion financiera de la empresa. El
analisis de las tasas o razones financieras es el método que no toma en
cuenta el valor del dinero a través del tiempo, esto es valido, ya que los
datos que toma para su analisis provienen de la hoja del balance general.

Esta hoja contiene informacion de la empresa en un punto en el tiempo,
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usualmente el fin de afio o fin de un periodo contable es decir son métodos

que consideran cifras que ya sucedieron en la empresa.”?

Proceso de la evaluacion financiera

Anédlisis financiero

“El analisis financiero es un proceso que comprende la recopilacion,
interpretacion, comparacion y estudio de los estados financieros y datos
operacionales de un negocio. Esto implica el calculo e interpretacién de
porcentajes, tasas, tendencias e indicadores, los cuales sirven para evaluar
el desemperfio financiero y operacional de la empresa y de manera especial

para facilitar la toma de decisiones.

Métodos de analisis financiero

Anadlisis vertical

Es esta una de las técnicas mas sencillas dentro del analisis financiero, y
consiste en tomar solo un estado financiero (puede ser un balance general
0 un estado de pérdidas o ganancias) y relacionarlas cada una de sus
partes con un total determinado, dentro del mismo estado, el cual se
denomina cifra base. Se trata de un analisis estatico, pues estudia la
situacion financiera en un momento determinado, sin tener en cuenta los

cambios ocurridos a través del tiempo.

43 BACA URBINA, Gabriel; Evaluacion de Proyectos; McGraw-Hill Ediciones; Vol. 4 No. 1; México;
Afio 2008; Pag. 189.
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Anélisis horizontal

El andlisis Horizontal se ocupa de los cambios en las cuentas individuales
de un periodo a otro y, por lo tanto, requiere de dos o mas estados
financieros de la misma clase, presentados en periodos diferentes. Es un
andlisis dinamico, porque se ocupa del cambio o movimiento de cada

cuenta de un periodo a otro.

Razones financieras

Las razones o indicadores (indices) financieros constituyen la forma mas

comun del analisis financiero.

Indicadores o indices de liquidez a corto plazo

“Estos indicadores surgen de la necesidad de medir la capacidad que
tienen las empresas para cancelar sus obligaciones de corto plazo. Sirven
para establecer la facilidad o dificultad que presenta una compafiia para
pagar sus pasivos corrientes con el producto de convertir a efectivo sus

activos corrientes.

Razdn corriente: La razén corriente o liquidez corriente es una de las
razones financieras citadas con mayor frecuencia mide la capacidad de la

empresa para cumplir con sus obligaciones de corto plazo.

Activo Corriente

Razon corriente = - -
Pasivo Corriente
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Capital neto de trabajo: Este no es propiamente un indicador sino mas
bien una forma de apreciar de manera cuantitativa los resultados de la

razoén corriente.

Capital Neto de Trabajo = Activo Corriente — Pasivo Corriente

Prueba acida: Es un test riguroso, el cual pretende verificar la capacidad
de la empresa para cancelar sus obligaciones corrientes per sin depender

de la venta de sus existencias.

Activo Corriente — Inventarios

Prueba Acida = . .
Pasivo Corriente

Indicadores de actividad

Tratan de medir la eficiencia con la cual una empresa utiliza sus activos,

segun la velocidad de recuperacion de los valores aplicados en ellos.

Rotacion de cartera: Este indicador establece el nimero de veces que
giran las cuentas por cobrar, en un periodo determinado de tiempo,

generalmente un afio.”**

Ventas a credito en el periodo

Rotacion de Cartera = -
Cuentas por cobrar promedio

44 ORTIZ ANAYA, Héctor; Andlisis Financiero Aplicado y Principios de Administracién Financiera;
editorial Universidad externado de Colombia; Décimo cuarta Edicién; Bogota- Colombia; Afio 2011;
Pag. 178-185.
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“Rotacion de inventarios: Mide cominmente la actividad, o liquidez, del

inventario de una empresa.

Costo de Mcds.vendidas en el periodo

Rotacién de Inventario = - -
Inventario promedio de mcds.

Periodo promedio de cobro: El periodo promedio de cobro, o antigiiedad
promedio de las cuentas por cobrar, es Util para evaluar las politicas de
crédito y cobro.

Cuentas por cobrar

Periodo Promedio de cobro =

Ventas anuales /365

Periodo promedio de pago: El periodo promedio de pago, o antigledad
promedio de las cuentas por pagar, se calcula de la misma manera que el

periodo promedio de cobro.

Cuentas por pagar

Periodo Promedio de pago =

Compras anuales /365

Rotacion de activos totales: La rotacién de los activos totales indica la

eficiencia con la que la empresa utiliza sus activos para generar ventas™.

Ventas

Rotacién de Activos Totales =

Total Activos

45 GITMAN, Lawrence J.; Principios de Administracion Financiera; Pearson Educacién; Décimo
Primera Edicién; México; Afio 2007; Pag. 68-70.
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Indicadores de endeudamiento

“Tiene por objetivo medir en qué grado y de qué forma participan los

acreedores dentro del financiamiento de la empresa.

Nivel de endeudamiento: Establece el porcentaje de participacion de los

acreedores dentro de la empresa.

Total Pasivo

Nivel de Endeudamiento = ———
Total Activo

Impacto de la carga financiera: Su resultado indica el porcentaje que
representan los gastos financieros con respecto a las ventas o ingresos de

operacion del mismo periodo. 46

Gastos financieros

Impacto de la carga Financiera =
P 9 Ventas

Indicadores de rentabilidad

“Permite a los analistas evaluar las utilidades de la empresa con respecto
a un nivel determinado de ventas, cierto nivel de activos o la inversion de

los propietarios.

Margen de utilidad bruta: Mide el porcentaje de cada ddlar de ventas que

gueda después de que la empresa pago sus bienes.

46 ORTIZ ANAYA, Héctor; Andlisis Financiero Aplicado y Principios de Administracién Financiera;
editorial Universidad externado de Colombia; Décimo cuarta Edicién; Bogota- Colombia; Afio 2011;
Pag. 203, 215-222.
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Utilidad Bruta
Ventas

Margen de Utilidad Bruta =

Margen de utilidad operativa: Mide el porcentaje de cada doélar de ventas
que queda después de que se dedujeron todos los costos y gastos,

excluyendo los intereses, impuestos y dividendos de acciones preferentes.

Utilidad Operativa

M de Utilidad O tiva =
argen de Utilidad Operativa Ventas

Margen de utilidad neta: Mide el porcentaje de cada dolar de ventas que
queda después de que se dedujeron todos los costos y gastos, incluyendo

intereses, impuestos y dividendos de acciones preferentes.

Utilidad Neta

Margen de Utilidad Neta =
g Ventas Netas

Rendimiento sobre los activos totales (ROA): Mide la eficacia general

de la administracién para generar utilidades con sus activos disponibles.

Utilidad Neta
Total Activo

Rendimiento del activo totales =

Rendimiento sobre el patrimonio (ROE): Mide el retorno ganado sobre

la inversion de los accionistas comunes en la empresa.
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Utilidad Neta
Patrimonio

Rendimiento del Patrimonio =

Ciclo de conversién del efectivo (CCE)

“‘Es el que mide el tiempo que requiere una empresa para convertir la
inversion en efectivo, necesaria para sus operaciones, en efectivo recibido

como resultado de esas operaciones.

Céalculo del ciclo de conversion del efectivo

El ciclo operativo (CO) de una empresa es el tiempo que transcurre desde
el inicio del proceso de produccion hasta el cobro del efectivo por la venta
del producto terminado. Abarca dos categorias principales de activos a
corto plazo: inventario y cuentas por cobrar. Se mide en tiempo
transcurrido, sumando la edad promedio de inventario (EPI) y el periodo
promedio de cobro (PPC).

[ CO =EPI + PPC ]

El ciclo de conversion del efectivo tiene tres componentes principales, como
se observa en la ecuacion: edad promedio del inventario, periodo promedio

de cobro y periodo promedio de pago:

[ CCE = EPI + PPC - PPP ]

Es evidente que si una empresa modifica cualquiera de estos periodos,

cambiara el monto de los recursos inmovilizados en su operacion diaria” 4’

47 GITMAN Lawrence J.; Principios de Administracion Financiera; Pearson Educacion; Décimo
Primera Edicién; México; Afio 2007; Pag.546
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Grafico N° 1

Tlernpln =0 Ciclo operativo (CO) IUDldius
Compra a
cwenta de Venta a cuenta Cobro de
maferias de bienes cuentas
primas terminados por cobrar
| Edad promedio del inventario (EPI) | Periodo promedio de cobro (PPC) |
[ 60 dias ] 40 dias :
Perludu. Pago de Entrada de
promedio cuentas efectivo
de pago por pagar
| (PPP) | Ciclo de conversion del efectivo (CCE)
! 35 dias 65 dias
Salida de
efectivo
Tiempo

Fuente: GITMAN, Lawrence y ZUTTER, Chad; Principios de Administracién Financiera;
10ma. ed. México; Pearson Educacion; 2007. Pag. 515
Elaborado por: La Autora

Sistema DuPont

“El sistema Du Pont es una de las razones financieras de rentabilidad mas
importantes en el analisis del desempefio econémico y operatico de una
empresa. Integra o combina los principales indicadores financieros, con el
fin de determinar la eficiencia con que la empresa esta utilizando sus
activos, su capital de trabajo y el multiplicador de capital (Apalancamiento

financiero).

En principio el Sistema Du Pont retne el margen de utilidad neta, la
Rotacién de los activos totales de la empresa y su apalancamiento
financiero. Estas tres variables son las responsables del crecimiento
econdémico de una empresa, la cual obtiene sus recursos de un buen

margen de utilidad en las ventas o de un uso eficiente de sus activos fijos,
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lo cual supone una buena rotacion de estos, y un efecto sobre la
rentabilidad que tienen los costos financieros por el uso de capital

financiado para desarrollar sus operaciones.

Férmula:

Utilidad Neta Utilidad Neta Ventas Netas
= *
Activo Total Ventas Netas Activo Total

El primer factor corresponde a la primera variable (margen de utilidad neta
en ventas) y el segundo factor corresponde a la rotacion de activos totales

(eficiencia en la operacion de los activos).

Punto de equilibrio

“El punto de equilibrio es un elemento mas para el andlisis y la planeacién
empresarial y sirve para respaldar la toma de decisiones en situaciones
poco complejas y ademas permite captar con mayor facilidad muchos
aspectos econémicos de los negocios; sin embargo, el sistema en si es
bastante esquematico y sus aplicaciones necesitan adaptacion a las

circunstancias especificas.

En el punto de equilibrio, intervienen los costos fijos, los costos variables,
los costos totales y los ingresos totales. El punto de equilibrio se establece
tanto en unidades monetarias (Pu) como en unidades producidas o

vendidas (Qu)™8

48 CORDOBA, PADILLA, Marcial; Gestion Financiera; ECOE Ediciones; Primera Edicion; Bogot4;
Afio 2012; Pag. 332, 333.
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Importancia

“El analisis de equilibrio es un importante elemento de planeacién a corto
plazo; permite calcular la cuota inferior o minima de unidades a producir y
vender para que un negocio no incurra en pérdidas. Es una medida muy mal

utilizada por el desconocimiento de sus limitaciones.™

Formula:
Costo Fijo
P.E = -
_ Costo Variable
Ventas Totales
Grafico N°2
+ Ventas
Puntode AL
equilibrio 0_&\5&
\ Costo total
. Ga?r
e
Costo
fijo

Pérdidas |Utilidades

L)

Unidades

Fuente: ORTEGA CASTRO, Alfonso; Introduccién a las Finanzas; Segunda Edicion;
Afio 2008; Pag. 38
Elaborado: La Autora

“Shttp://datateca.unad.edu.co/contenidos/102038/EXE_20131/FINANZAS%20MODULO%20EXE/E
XE_2013-1/leccin_27__punto_de_equilibrio__concepto_e_importancia.html
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Informe de evaluacién financiera

“Es un documento elaborado por el analista financiero en donde se da a
conocer todo el procedimiento seguido en la aplicacion de la metodologia
del analisis financiero, con el fin de informar a los propietarios de la empresa

o entidad sobre los cambios obtenidos en la Evaluacion Financiera.

La carta del informe es importante para los administradores, propietarios y
directivos, ya que mediante este informe la entidad demuestra: solvencia,
liquidez, capacidad de endeudamiento, rentabilidad financiera y asi tomar

decisiones encaminadas a mejorar la gestion financiera de la empresa.”®

Presentacion:

v’ “Completo.- Presentaciéon de datos favorables como desfavorables.

v' Logicamente desarrollado.- El trabajo debe de estar dividido en
etapas, cada una permitiendo el desarrollo de los temas siguientes de
forma natural y légica, el problema y la base vienen primero las
conclusiones al final.

v' Claro y preciso.- Los hechos deben de estar asentados concisamente,
conclusiones y recomendaciones accesibles y justas, las soluciones
deben de ser viables para un mismo problema.

v' Concreto.- No debe de contener material extrafo al problema, y que se
deben de referir a casos especificos y determinados del negocio., deben
de evitarse abstracciones y generalizaciones.

v' Oportuno.- La utilidad de un informe depende de la oportunidad con
que se estén proporcionando los resultados, por lo anterior la
informacion debe de ser siempre oportuna, ya que un informe

extemporaneo ocasiona una situacion falsa de apreciaciones

50 GARCIA, Leén Oscar; Administraciéon Financiera y Aplicaciones; Editorial UTHEA; Tercera
Edicion; Cali-Colombia; Afio 2004; Pag.101
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inmediatas que sirven de orientacion para la toma de decisiones, ya que
estas pueden afectar periodos largos y cortos.

Partes:

El informe de la evaluacion financiera debera adoptar las siguientes partes:

v' Cubierta. La parte externa principal de las cubiertas esta destinada

para:

d. Nombre de la empresa

e. Denominacion de tratarse de un trabajo de interpretacion de estados
financieros o el tema que corresponda.

f. Lafecha o periodo a que correspondan los estados.

v' Antecedentes. Esta seccion es donde consta el trabajo realizado de

andlisis, y esta destinada generalmente para lo siguiente:

c. Mencidén y alcance del trabajo realizado.

d. Breve historia de la empresa, desde su constitucion hasta la fecha
del informe.

e. Breve descripcién de las caracteristicas mercantiles, juridicas y
financieras de la empresa.

f. Objetivos que persigue el trabajo realizado.

g. Justificacién

h. Firma del responsable.

v’ Estados financieros. En esta parte se presentan los estados
financieros de la empresa, generalmente en forma sintética y
comparativa, procurando que la terminologia sea totalmente accesible

a los usuarios de la informacion.
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v' Graficas. Generalmente este informe contiene una serie de graficas
gue vienen a ser aun mas accesibles los conceptos y las cifras del
contenido de los estados financiero, queda a juicio del analista decidir

el numero de gréaficas y la forma de las mismas.

v' Comentarios, sugestiones y conclusiones. Aqui se agrupa en forma
ordenada, clara y accesible los diversos comentarios que formulaba el
responsable del informe; asi mismo las sugestiones y conclusiones que

juzgue pertinentes presentar.”?!

51 http://www.gestiopolis.com/elaboracion-del-informe-financiero-a-la-direccion/
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f. METODOLOGIA

En el desarrollo del proyecto denominado “Evaluaciéon Financiera al Bazar
Pro-Hogar de la ciudad de Loja, periodo 2014-2015"se ha utilizado los

siguientes métodos y técnicas.

Métodos

Cientifico.- Este método permitira recopilar informacién que ayude a
conocer, observar y explicar la realidad econémica financiera de la empresa
y a su vez permitira obtener resultados veridicos que contribuyan a la toma

de decisiones acertadas.

Inductivo.- Este método se aplicard para conocer los aspectos particulares
del bazar, como la estructura econdmica financiera del periodo 2014-2015

y demas datos necesarios que permitan aplicar la evaluacion financiera.

Deductivo.- Se utilizara en la construccion de la problematica, objetivos,
marco tedrico y ademas para conocer aspectos generales de la evaluacion
financiera y particularmente aplicarlos en el bazar Pro-Hogar, con la

finalidad de aportar con posibles soluciones para la empresa.

Sintético.- Este método se utilizara para sintetizar los resultados obtenidos
y plasmarlos en el informe de evaluacion financiera para realizar las

respectivas conclusiones y recomendaciones, relacionados al tema.
Analitico.- Permitira analizar e interpretar los estados financieros a través

de la aplicacién de indicadores a fin de conocer la situacion econdémica-

financiera del bazar.
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Matematico.- Este método se lo utilizar4 en la parte practica de la tesis,
para realizar calculos mateméticos en la aplicacion del analisis horizontal,
vertical, e indicadores y de esta manera obtener resultados exactos de las

operaciones ejecutadas.

Estadistico.- Este método se lo utlizara para la elaboracion de
representaciones graficas de los resultados obtenidos en la aplicacion de

las diferentes razones financieras.

Técnicas

Entrevista.- Esta técnica se la aplicara al gerente propietario, a través una
serie de preguntas con el propésito de obtener un enfoque general de la

realidad del bazar.

Observacion.- Por medio de esta técnica se conocera el medio en donde
se desarrolla el bazar, lo cual permitir4 obtener una recopilacién de datos e

informacién para comprender como se ha manejado el negocio.

Bibliografica.- A través de esta técnica se obtendra informacion
fundamental para realizar el marco tedrico, la revision de literatura, y para
sustentar el tema objeto de investigacion y asi contrastar la teoria con la

practica.
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA

FACULTAD JURIDICA SOCIAL Y ADMINISTRATIVA

CARRERA DE CONTABILIDAD Y AUDITORIA
ANEXO N° 1
ENTREVISTA DIRIGIDA AL GERENTE- PROPIETARIO DEL BAZAR
PRO- HOGAR DE LA CIUDAD DE LOJA

Estimado Sefior, ruego a usted de la manera mas comedida me
proporcione la informacién que a continuacion le solicito, debido a que la
presente entrevista tiene la finalidad conocer la situacion econdémica

financiera del Bazar “Pro-Hogar”.

1. ¢El Bazar que Ud. dirige estéd obligado a llevar contabilidad?

Si este Bazar esta Obligado a llevar contabilidad

2. ¢Una vez que los estados financieros son elaborados por la
contadora Ud. realiza una evaluaciéon de los mismos?
Realmente yo solo me intereso en conocer si el bazar ha tenido una

pérdida o una ganancia en el periodo.

3. ¢SabiaUd. que el analisis financiero es un proceso que comprende
lainterpretacién, comparacion y estudio de los estados financieros
y ademas sirven para evaluar el desempefio financiero y
operacional de la empresa y de manera especial para facilitar la
toma de decisiones?

No realmente, pero me parece muy interesante.
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10.

¢Conocia Ud. que la evaluacién financiera es un proceso critico
dirigido a evaluar la posicion financiera, presente y pasada, y los
resultados de las operaciones de una empresa?

Sinceramente tengo desconocimiento del tema.

.Se harealizado anteriormente evaluaciones financieras al Bazar?

No nunca se ha realizado ningun tipo de evaluacion financiera.

¢Ud. tiene conocimiento del beneficio que tiene realizar una
evaluacion financiera?

No pero me imagino que me puede ser de gran utilidad para mi negocio.

¢ Su contadora realiza analisis financiero mediante la aplicacion de
razones financieras?
Segun lo que tengo entendido no realiza ningun tipo de analisis

financiero.

¢ Se realiza analisis comparativos de los estados financieros?

No se realiza ningan analisis de comparacién de los estados financieros.

¢Cree que seria importante realizar una evaluacion financiera a la
empresa?

Claro que si, ya que seria muy beneficioso para mi negocio.
¢Le gustaria conocer la realidad economica financiera de su
empresa, mediante la aplicacion de indicadores financieros?

Por supuesto que si me gustaria ya que me permitiria conocer la

realidad econdmica de mi bazar.

GRACIAS POR SU COLABORACION
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