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1. TITULO

“PUESTA EN VALOR DE LOS PRINCIPALES ATRACTIVOS
TURISTICOS DE LA PARROQUIA SANTIAGO DEL CANTON LOJA DE
LA PROVINCIA DE LOJA”.



2. RESUMEN

La parroquia Santiago guarda una gran riqueza natural y cultural que no
ha sido aprovechada en el campo turistico, Santiago es una de las
parroquias que posee una gran historia cultural y que mantiene una
relacion con el entorno natural, por ello la importancia de desarrollar un
trabajo de investigacion basado en la puesta en valor de los principales
atractivos turisticos de la parroquia asignando la importancia desde una
serie de puntos de vista: estética, social, cultural y econdmica,
exponiendo el turismo planificado y controlado como una alternativa real
de aumentar los ingresos para, primero, el cuidado del mismo recurso v,
segundo, para la comunidad como un dinamizador de la economia local a
largo plazo.

Con estos antecedentes, el desarrollo del presente trabajo de
investigacion tiene como; Objetivo General; Contribuir al desarrollo
turistico mediante la Puesta en valor de los principales Atractivos
Turisticos de la parroquia Santiago del Canton Loja de la Provincia
de Loja”, y respectivamente con sus. Objetivos especificos, el primero
consistié en: Diagnosticar la situacion turistica actual de la Parroquia
Santiago del Cantén Loja de la Provincia de Loja, se utilizd el método
histérico que facilit6 manejar fuentes primarias y otras evidencias para
investigar sucesos pasados y relevantes del lugar para lo cual se tomé en
cuenta algunas fuentes bibliograficas como: tesis, trabajos investigativos y
estudios relacionados a los recursos turisticos de la parroquia Santiago
también se recurrié al método analitico para describir el entorno de la
situaciéon actual de los diferentes sitios turisticos y de su infraestructura y
para ello se desarrollé la matriz de Carla Ricaurte misma que proporciono
la informacién correspondiente al diagndstico conjuntamente con el
método cientifico que aportdé para conocer los problemas internos y
externos de la parroquia. La informacion recopilada se registro, en fichas
descriptivas, resumen y jerarquizacion de atractivos turisticos del
MINTUR a través del cual se pudo evaluar el estado actual de los
atractivos y el nivel de jerarquizacién obtenida a partir de la aplicacion de
estas fichas, a través de las cuales se identifico los atractivos turisticos a
tomar en cuenta en la propuesta; con la realizacion de un taller
participativo con la colaboracién de autoridades, implicados en la actividad
turistica y comunidad se construyé la matriz de involucrados misma que
luego con el diagndstico y las entrevistas aplicadas sirvio para establecer
la matriz FODA, para finalmente determinar los objetivos estratégicos
para la propuesta.

En el segundo objetivo se considerd:” Elaborar la Puesta en valor de
los principales atractivos turisticos de la parroquia Santiago del
Canton Loja de la Provincia de Loja” , para ello se priorizo la
informacion de los atractivos considerados para la puesta en valor,
valiéndose de la metodologia de fichas para inventario de atractivos



turisticos, también se utilizé el método descriptivo que permitié detallar en
forma real los elementos ambientales y turisticos que conforman nuestro
objeto de estudio conjuntamente con el trabajo de campo, se formuld el
disefio de la propuesta de la puesta en valor para la cual se utiliz6 medios
tecnolégicos como Programas de edicion de fotos Adobe Photoshop,
programa de disefio Adobe llustrador que permitié el disefio de la misma
y para la sefalética se tomo en cuenta la metodologia del MINTUR.

Finalmente en el tercer objetivo : “Disenar la puesta en valor del
producto turistico elaborado de los principales atractivos turisticos
de la Parroquia Santiago del Cantén Loja de la Provincia de Loja”,
se consider6 que una vez disefiada la propuesta establecida de acuerdo
al criterio y estudio de campo realizado por la tesista mediante el método
analitico se procedié a buscar la manera indicada de la promocién de
las estrategias obtenidas en el segundo objetivo y dar a conocer
mediante varios canales la misma. Asi mismo se utilizé la técnica de
MARPP (Método de Analisis Rapida y Planificaciéon Participativa)
comprendida en sus tres fases Previa, Ejecucion y Resultados que fueron
fundamentales para el desarrollo del taller de participacion donde se
expuso la propuesta y se obtuvieron conclusiones y recomendaciones
por parte de los participantes.

Como conclusiones de la investigacion realizada se descubrid la falta de
informacion turistica de los principales atractivos antes mencionados, falta
de apoyo por parte de las autoridades locales para realizar la promocién
y difusién de los atractivos turisticos. La puesta en valor planteada en este
proyecto sera utilizada para la promocion y difusién de los atractivos, con
ello se lograra posesionar a Santiago como un destino turistico para el
visitante y conjuntamente mejorar la actividad economia del lugar y por
ende la calidad de vida de los pobladores. .

Ademas la propuesta permitird identificar a la comunidad como un lugar
gue conserva su relacion con el medio ambiente y que ha preservado sus
costumbres y tradiciones que les han sido heredadas, asi se pretende
alcanzar con este proyecto el incremento de la demanda de visitantes que
contribuyan al acrecentamiento de la economia del sitio para lo cual se
facilita informacion concreta y precisa a lo referente a la infraestructura
hotelera y de alimentos y bebidas, como establecimientos de
esparcimiento que existen en la Parroquia.

Finalmente se recomienda al GAD de la parroquia Santiago, a la Unidad
de Turismo del Municipio de Loja y al MINTUR, que se ejecuten talleres
de capacitacion a las personas involucradas en el campo turistico y
ciudadania en general, como la vinculacion de autoridades y poblacion a
la creacién de proyectos turisticos innovadores que posesionen a la
parroquia como un destino turistico a ser visitado, asi como la promocion
y difusion turistica encaminadas a potencializar y posesionar la Parroquia
como destino turistico del Canton y Provincia de Loja.



ABSTRACT

The Santiago parish has a great natural and cultural wealth that has not
been used in the tourist field, Santiago is one of the parishes that has a
great cultural history and that maintains a relation with the natural
environment, for that reason the importance of developing a work Of
research based on the enhancement of the main tourist attractions of the
parish, assigning importance from a series of points of view: aesthetic,
social, cultural and economic, exposing planned and controlled tourism as
a real alternative to increase income for , First, the care of the same
resource and, second, for the community as a dynamizer of the local
economy in the long term.

With this background, the development of the present research work has
as; General objective; To contribute to the tourist development by means
of the Valuation of the main tourist Attractions of the parish Santiago del
Canton Loja of the Province of Loja ", and with its. Specific objectives, the
first one consisted of: To diagnose the current tourist situation of the
Santiago del Canton parish Loja Loja, the historical method was used to
facilitate the management of primary sources and other evidence to
investigate past and relevant events of the place for which Some
bibliographical sources such as theses, investigative works and studies
related to the tourist resources of the parish were also taken into account
Santiago also used the analytical method to describe the environment of
the current situation of the different tourist sites and their infrastructure and
for this The matrix of Carla Ricaurte was developed that provided the
information corresponding to the diagnosis together with the scientific
method that contributed to know the internal and external problems of the
parish. The information collected was recorded, in descriptive forms,
summary and hierarchy of tourist attractions of MINTUR through which it
was possible to evaluate the current status of attractions and the level of
hierarchy obtained from the application of these fiches, through the Which
were identified the tourist attractions to be taken into account in the
proposal; With the realization of a participatory workshop with the
collaboration of authorities, involved in the tourist activity and community
was built the same matrix that then with the diagnosis and the interviews
applied served to establish the SWOT matrix, to finally determine the
strategic objectives for the proposal.

In the second objective, it was considered: "To elaborate the value of the
main tourist attractions of the parish of Santiago del Canton Loja of the
Province of Loja", for which priority was given to information on the
attractions considered for the valorization, using The methodology of
fichas for inventory of tourist attractions, also was used the descriptive
method that allowed to detail in a real way the environmental and tourist
elements that conform our study object together with the field work, the
design of the proposal of the putting was formulated In value for which



technological means were used like Programs of edition of photos Adobe
Photoshop, program of design Adobe lllustrator that allowed the design of
the same and for the signage was taken into account the methodology of
the MINTUR.

Finally, in the third objective: "Designing the valorization of the tourist
product elaborated of the main tourist attractions of the Santiago del
Canton Parish of the Province of Loja", it was considered that once the
proposal established according to the criterion and study Of field made by
the thesis analytical method was proceeded to seek the indicated way of
promoting the strategies obtained in the second objective and to make
known through several channels the same. Likewise, the MARPP (Rapid
Analysis and Participatory Planning Method) technique was used in its
three phases, Previa, Execution and Results, which were fundamental for
the development of the participation workshop where the proposal was
presented and conclusions and recommendations were obtained Of the
participants.

As conclusions of the research carried out, the lack of tourist information
on the main attractions mentioned above, lack of support by the local
authorities for the promotion and dissemination of tourist attractions was
discovered. The value added in this project will be used for the promotion
and dissemination of the attractions, with the result that Santiago will be
possessed as a tourist destination for the visitor and jointly improve the
economic activity of the place and therefore the quality of life of the People

In addition, the proposal will allow the identification of the community as a
place that preserves its relationship with the environment and has
preserved its customs and traditions that have been inherited, so it is
intended to achieve with this project an increase in the demand of visitors
who contribute to the Increase of the economy of the site for which specific
and precise information is provided regarding the hotel infrastructure and
food and beverages, such as entertainment establishments that exist in
the Parish.

Finally, it is recommended to the GAD of the Santiago parish, to the
Tourist Unit of the Municipality of Loja and to MINTUR, that training
workshops be held for people involved in the tourist field and citizenship in
general, such as the linking of authorities and population to The creation of
innovative tourism projects that have the parish as a tourist destination to
be visited, as well as the promotion and dissemination of tourism aimed at
empowering and possessing the Parish as a tourist destination in the
Canton and Province of Loja.



3. INTRODUCCION

La puesta en valor implica la asignacion de importancia, ya sea local,
nacional o internacional, desde una serie de puntos de vista: estética,
cientifica, social, politica, cultural y econdmica, entre otras, exponiendo el
turismo planificado y controlado como una alternativa real de aumentar los
ingresos para, primero, el cuidado del mismo recurso y, segundo, para la

comunidad como un dinamizador de la economia local a largo plazo.

La Parroquia Santiago se encuentra localizada al noroccidente de la
ciudad de Loja, es una de las 13 parroquias rurales mas antiguas del
cantén y de la provincia de Loja, pues se cred con la misma fundacion
espariola, se encuentra a unos 32 km? de distancia de la ciudad y posee
una extension de 102.03 km2, con una altura de 2.450 m.s.n.m y su clima
templado - humedo. La parroquia cuenta con atractivos turisticos
naturales que no han sido destruidos ni alterados y que demuestra que
sus habitantes han mantenido una armonia con la naturaleza, su
poblacion ha mantenido sus costumbres y tradiciones que han sido
trasmitidas de generacién a generacion y han perdurado en el tiempo, su
arquitectura se refleja en su majestuosa iglesia como en la técnica
utilizada para la construccion de sus viviendas, misma que ha sido
conservada como parte de la identidad de dicha comunidad, esto
beneficia para que la parroquia se potencialice como un destino turistico
del cantén y Provincia de Loja, pero a pesar de contar con muchos
elementos para fomentar la actividad turistica el escaso presupuesto que
recibe para el desarrollo turistico, por parte de las entidades
gubernamentales lo que ha provocado el desinterés y estancamiento de
esta actividad; la falta de conocimiento en este ambito turistico provoca
la poca valoracion e importancia de lo que posee esta parroquia, por ello
al desconocer de la actividad turistica ha generado que estos no puedan
emprender en proyectos en esta area; ademas la deficiente aplicacién de

politicas de promocion y difusion de los lugares turisticos y de los
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servicios que se ofrecen en la Parroquia Santiago ha traido como efecto

un bajo posicionamiento en el mercado local y regional..

Teniendo como base esta problematica se inicié la propuesta de un
proyecto turistico que genere beneficios y armonia entre la conservaciéon
de los atractivos turisticos como con su poblacion con lo que se pretende
incentivar he impulsar la actividad turistica del lugar que hasta la
actualidad no ha sido considerada como un elemento generador de
economia, es asi que surge la PUESTA EN VALOR DE LOS
PRINCIPALES ATRACTIVOS TURISTICOS DE LA PARROQUIA
SANTIAGO, que tiene como finalidad la promocion y difusion de los
diferentes atractivos turisticos que posee el lugar como también brindar al
turista las facilidades para que su estadia en la parroquia satisfaga sus
necesidades de esparcimiento y ocio con lo que se pretende lograr un
aprovechamiento de los mismos y una vinculacion de la comunidad en
esta actividad. El presente trabajo estad elaborado y enmarcado en los
parametros del Plan del Buen Vivir elaborado por el Gobierno de turno,
asi como también bajo los pardmetros del Ministerio de Turismo que esta
enfocado a impulsar el turismo y conseguir el disfrute del visitante como el

respeto que este debe mantener frente a el patrimonio natural y cultural.

El objetivo general del presente trabajo de investigacion fue: Contribuir al
desarrollo turistico mediante la Puesta en valor de los principales
Atractivos Turisticos de la parroquia Santiago del Cantén Loja de la
Provincia de Loja”; para su desarrollo se estructuraron tres objetivos
especificos: Diagnosticar la situacion turistica actual de la Parroquia
Santiago del Canton Loja de la Provincia de Loja, Elaborar la Puesta en
valor de los principales atractivos turisticos de la parroquia Santiago del
Canton Loja de la Provincia de Loja, Disefiar la puesta en valor del
producto turistico elaborado de los principales atractivos turisticos de la
Parroquia Santiago del Canton Loja de la Provincia de Loja.



Los resultados de la situacion actual de la parroquia se obtuvieron
mediante el levantamiento de informacion a través del Diagndstico
Turistico Local con el que se dio cumplimiento al primer objetivo, la misma
informacion nos permiti6 tomar en cuenta las caracteristicas mas
relevantes de los atractivos turisticos para asi disefiar la Puesta en Valor
y con ello dar cumplimiento al segundo objetivo y finalmente para dar
cumplimiento al tercer objetivo se analizé cuéles son las mejores tacticas
de promocion para difundir las estrategias disefiadas en el segundo
objetivo y a través de la realizacion del Taller Participativo ejecutado en el
salon del GAD parroquial de Santiago el dia 24 de agosto del 2016 a las
10h00 con la presencia del presidente del GAD Parroquial tecndlogo
Fredy Geovanny Quezada Montoya, personas involucradas en la actividad
turistica y poblacién en general se da a conocer la propuesta en donde se
defini6 que: Santiago es una parroquia que pose varios atractivos
turisticos tanto naturales como culturales que juntos se constituyen en un
potencial turistico , los cuales son: Cerro Tiura, Cascada de Minas. Iglesia
Santiago Apostol, Viviendas tradicionales, Fiesta del Sefior de la
Misericordia, Fiesta del Apéstol Santiago y su Gastronomia: Cuy asado y
Trucha frita los cuales fueron tomados en cuenta para disefiar la Puesta
en valor, cuya propuesta se realizd en el segundo objetivo obteniendo
como resultado el disefio de una guia turistica, video de la parroquia
Santiago, sefialética turistica mediante la ubicacion de tétems de
atractivos turisticos en los puntos mas concurridos de la parroquia y la
elaboracion de un paquete turistico, para dar cumplimiento al tercer
objetivo se buscé los canales mas indicados para promocionar el producto
elaborado en el segundo objetivo como también se realizé un taller
participativo en el cual se resalto la importancia que el Gad apoye y brinde
todas las facilidades para que los estudiantes puedan presentar proyectos
encaminados a mejorar la actividad turistica de la parroquia obteniendo
sugerencias muy importantes en este ambito como para el presente

trabajo.



Dentro de los alcances de la investigacion se logré un acercamiento con
la comunidad especialmente con las personas involucradas en la actividad
turistica, asi también se realizé un trabajo conjunto con el GAD parroquial

quien presto todas las facilidades para el desarrollo de la investigacion.

Dentro de las limitaciones encontradas para desarrollar el proyecto fueron
la falta de transporte interno para llegar a los diferentes atractivos y
también un factor limitante fue el clima ya que en algunas ocasiones este

impidio el acceso hacia los atractivos turisticos.



4. MARCO TEORICO

4.1 Marco Conceptual

4.1.1 Diagndstico Turistico

El Diagnostico Turistico es entendido como la blsqueda y sistematizacion
de informacion relativa a la oferta y la demanda turistica en el destino.
Desde un enfoque fisico territorial el diagndstico consiste en el analisis de
los componentes basicos de la estructura turistica —oferta y demanda—
del uso y estructura del territorio, asi como del medio ambiente del sitio a

planificar. (Ricaurte, 2009)

4.1.2 Propositos del Diagnostico Turistico

Desde este punto de vista, se ha identificado que el diagndstico sirve para

tres propdsitos muy concretos:

> Definir la situacién actual del turismo en un espacio territorial

determinado con sus oportunidades y limitaciones.

» Fundamentar las soluciones, la toma de decisiones, propuestas y
estrategias de desarrollo con datos cuantitativos y cualitativos
actualizados.

» Establecer una linea base que sirva para comparar la diferencia
entre la situacion del turismo antes y los resultados obtenidos
después de la aplicacion de acciones o estrategias de planificacion
turistica. (Ricaurte, 2009)

4.1.3 Etapas del Diagndstico Turistico

Las etapas del diagndstico turistico se dividen en tres fases que se

detallan a continuacion:

10



4.1.3.1 Fase de Disefo del Diagnostico

La fase de planificacion del diagnostico turistico tiene como propédsito
definir el tipo y la forma en que se recogera la informacién de campo. De

manera general incluye las siguientes actividades.

» Definicion del Tipo de Planificacion. - La primera actividad consiste
en definir si estamos haciendo planificacibn en espacios naturales,
costeros, rurales o urbanos. Luego, de acuerdo a las potencialidades
identificadas, intereses de la demanda o del organismo planificador,
definir si la planificacién tendra un enfoque econdmico, comunitario,
sostenible u otro. Tener claro el tipo de espacio y el enfoque nos
permite ajustar el proceso de diagndstico a la realidad local e incluso,
adaptar los instrumentos de recoleccion de informacion a los objetivos

planteados. (Ricaurte, 2009)

> Delimitacién del Area de Estudio.- Esta actividad implica la
delimitacién del sistema turistico que se va a evaluar. En efecto, si
estamos haciendo el diagnéstico turistico puede suceder que los
limites territoriales sean mas amplios que lo que se pretende (o se
deberia) planificar turisticamente. En todo caso, es importante la
identificacion de los limites politico-territoriales de la localidad con el fin
de determinar un espacio fisico concreto, facilmente identificable y
capaz de ser ubicado en mapas o coordenadas de una localidad

(comunidad, comuna, ciudad, cantén u otro), (Ricaurte, 2009)

» Revision de Documentos. La revision de documentos consiste en
buscar informacién del lugar de estudio que haya sido levantada
previamente. Este paso previo a la recoleccion de informacion de
campo, se hace con el propésito de ahorrar tiempo, recursos humanos
y econdmicos, asi como contextualizar la informacién que se recogera

posteriormente. (Ricaurte, 2009)
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» Planificacién del Trabajo de Campo.- Una vez revisados los
documentos y la informacién existente acerca del destino turistico, se
tiene una idea clara de los estudios que hacen falta. Este paso consiste

en definir:

a. Metodologia. Si las fichas se van a aplicar a través de observacion,

encuestas, entrevistas, talleres participativos.

b. Recursos Humanos. Cuantas personas van a recoger la informacion

en el destino.

c. Tiempo. Cuanto tiempo se va asignar para la recoleccion de
informacion. Si se tiene que elaborar el diagnostico turistico de varias

comunidades es importante elaborar un cronograma detallado.

d. Recursos Econdmicos. En términos de viaticos, traslados, peajes,

entradas.

e. Materiales. Dependiendo del método de recoleccion de informacion
pueden ser fotocopias, computadora, grabadora, camara fotogréfica,
GPS, proyector. (Ricaurte, 2009)

4.1.3.2 Fase de Recoleccion de la Informacion de Campo

Los pasos que se siguen en la fase de recoleccion de informacion de

campo son:

» Ficha de Diagnostico Turistico de Comunidades.- Esta ficha nos
servirA para obtener informacién técnica acerca del potencial sitio
turistico y consta de cinco partes, una para datos generales y las otras

para recoger informacion referente a cuatro de los elementos del
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sistema turistico: planta turistica, infraestructura, gobernanza vy

comunidad receptora.

Se aplica una ficha para caracterizar a la comunidad. Para este fin, es
preciso que por lo menos un facilitador permanezca en la comunidad
por el tiempo necesario, que puede ser variable dependiendo del nivel
de profundidad, la metodologia seleccionada y las necesidades de

informacion del estudio. (Ricaurte, 2009)

A continuacién se describen los contenidos de cada una de las partes de
la ficha:

» Datos Generales.- La secciobn de datos generales sirve para
establecer el lugar exacto donde se esta realizando el diagnostico o

proyecto turistico. (Ricaurte, 2009)

» Oferta de Servicios.- Identifica en numero y tipo, los servicios
turisticos que encontramos en la comunidad o destino. (Ricaurte,
2009)

Dentro de los servicios se identifica alojamiento (hoteles, hostales,
hosterias, pensiones, hospederias comunitarias); alimentacion
(restaurantes, cafeterias, fuentes de soda, bares); esparcimiento
(discotecas, cines, teatros, instalaciones deportivas) y otros servicios
de apoyo al turismo (agencias de viaje, operadoras, oficinas de

informacion turistica, bancos). (Ricaurte, 2009)

> Infraestructura de Servicios Basicos.- La infraestructura esta
constituida por los servicios basicos con los que cuenta el destino los
cuales son indispensables para la produccién de los servicios
turisticos. En la ficha se identifica las distancias a otros centros
turisticos, accesibilidad y vias de acceso al destino, medios y

terminales de transporte. Se caracteriza ademas los medios de
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comunicacion existentes, la disponibilidad de agua potable, centros de
salud o atencion médica inmediata, sistema de energia eléctrica,

gasolineras y estaciones de servicio. (Ricaurte, 2009)

Gobernanza.- Se identifica los diferentes 6rganos reguladores que
han apoyado en el desarrollo del turismo en el destino como oficinas
nacionales, provinciales o0 municipales de turismo, asi como los planes
ejecutados y por ejecutar y la opinion y vision de la comunidad ante la

planificacion turistica. (Ricaurte, 2009)

Comunidad Receptora.- Se registra las actividades econémicas mas
rentables que se desarrollan en el destino, asi como el tipo y
porcentaje de empleo turistico. Se identifica el nivel de participacion
ciudadana, el grado de formacion de los habitantes, las habilidades y
destrezas para turismo, actitudes con respecto a la actividad y
finalmente problemas sociales existentes en la comunidad. (Ricaurte,
2009)

Ficha de Caracterizacién de la Demanda.- La caracterizacion de la
demanda en un destino idealmente deberia ser un proceso estadistico
gue se apliqgue con una metodologia y frecuencia definidas. Sin
embargo, en nuestro pais son pocos los municipios y localidades que
pueden asumir los costos de una medicion periddica. (Ricaurte, 2009)

Para hacer el diagndstico turistico, se aplica una sola ficha de
demanda en la comunidad, de forma simultdnea a la ficha de
diagnéstico de comunidades. ElI motivo por el cual se recoge esta
informacion por separado es que si el destino hace estadistica

turistica, ya no seria necesario aplicarla. (Ricaurte, 2009)

La ficha de caracterizacibn de la demanda recoge informacion

mayormente cualitativa por medio de observacion directa o preguntas
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a varios informantes clave. No estd disefiada especificamente para
hacer estadistica turistica, sin embargo, podria ampliarse y adaptarse
con la finalidad de recoger informacion cuantitativa. Los datos que se

recogen son los siguientes:

a. Periodicidad y Frecuencia de la Visita Turistica.- Es decir, cuando
(todos los dias o fines de semana) y cada cuanto tiempo vienen los
visitantes (feriados, temporadas o estaciones, visitas permanentes o

esporadicas). (Ricaurte, 2009)

c. Forma de Viaje.- Si la demanda viaja de manera independiente o

hace uso de agentes u operadores de viaje. (Ricaurte, 2009)

d. Origen de la Demanda.- Se refiere al lugar habitual de residencia

caracterizado en internacional, nacional y regional. (Ricaurte, 2009)

e. Motivos de Visita y Tiempo de Estadia.- “Con la finalidad de
identificar intereses asi como diferenciar turistas de excursionistas”.
(Ricaurte, 2009)

f. Gasto Promedio.- Promedio de gasto diario por el uso de servicios
turisticos. (Ricaurte, 2009)

» Ficha de Caracterizacion de Atractivos y Recursos Turisticos.

Segun el MINTUR, el inventario de atractivos es el proceso mediante el
cual se registra ordenadamente los factores fisicos, biologicos y culturales
gue como conjunto de atractivos, efectiva o potencialmente puestos en el
mercado, contribuyen a conformar la oferta turistica del pais. De manera
especifica, los atractivos turisticos son el conjunto de lugares, bienes
costumbres y acontecimientos que por sus caracteristicas propias o de

ubicacion en un contexto, atraen el interés del visitante. (Ricaurte, 2009)
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En el 2004 la Gerencia Nacional de Recursos Turisticos del MINTUR hizo
adecuaciones al sistema de inventario de atractivos turisticos que se
habia venido aplicando y desarroll6 una metodologia de caracter nacional,
asi como una ficha de recoleccion de informacion de campo. Esta unifica
los métodos de recoleccion y tratamiento de la informacion turistica para
el pais, con el propésito de permitir y fomentar la comparacion entre las

caracteristicas turisticas de un territorio y otro. (Ricaurte, 2009)

La ficha en consecuencia, es compatible y puede aplicarse en conjunto
con la metodologia del MINTUR, la cual a grandes rasgos consta de

siguientes pasos:

a. Clasificacion de los Atractivos.- Consiste en identificar claramente la
categoria, tipo y subtipo al cual pertenece el atractivo a inventariar.
Segun el MINTUR, los atractivos pueden ser de dos categorias:
SITIOS NATURALES y MANIFESTACIONES CULTURALES. Ambas

categorias se agrupan en tipos y subtipos. (Ricaurte, 2009)

La categoria “Sitios Naturales” se subdivide en los siguientes tipos:
Montafas, Planicies, Desiertos. Ambientes Lacustres, Rios, Bosques,
Aguas Subterrdneas, Fenémenos Espeleoldgicos, Costas o Litorales,
Ambientes Marinos, Tierras Insulares, Sistema de Areas protegidas.
(Ricaurte, 2009)

La categoria ‘“Manifestaciones Culturales”, por su parte, se
subdividen los siguientes tipos de atractivos: Histéricos, Etnogréficos,
Realizaciones Técnicas y Cientificas, Realizaciones Artisticas

Contemporaneas y Acontecimientos Programados. (Ricaurte, 2009)
b. Recopilacion de Informacion.- En esta fase se investigan las

caracteristicas relevantes de los atractivos de manera documental y se

selecciona tentativamente los a los que se les hara una visita. La
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informacion documental puede obtenerse en las oficinas relacionadas
con el manejo de los atractivos, gobiernos locales, internet,

organizaciones no gubernamentales, entre otros.

Antes de hacer la visita de campo, se puede también promover un
proceso participativo de identificacion de atractivos turisticos, donde la
comunidad de manera general identifique los recursos que pueden

tener potencial turistico. (Ricaurte, 2009)

Trabajo de Campo.- Consiste en la visita a efectuarse a los sitios para
verificar la informacién sobre cada atractivo. Es el procedimiento
mediante el cual se le asignan las caracteristicas al atractivo. El trabajo
de campo debe ordenarse en funcién de los desplazamientos para
estimar el tiempo total que demande esta actividad. Es recomendable
dirigirse a las oficinas publicas que puedan dotar de informacién
adicional, como Municipios y Consejos Cantonales, Gobernaciones,
Casas Parroquiales, asi como informantes locales, y tratar de visitar
con alguno de ellos el atractivo. El trabajo de campo debe incluir la
toma de fotografias o video y la georreferenciacion del atractivo.
(Ricaurte, 2009)

Evaluacion y Jerarquizacion.- Consiste en el andlisis individual de
cada atractivo, con el fin de calificarlo en funcién de la informacién y
las variables seleccionadas: calidad, apoyo y significado. Permite

valorar los atractivos objetiva y subjetivamente. (Ricaurte, 2009)

4.1.3.3 Fase de Analisis y Sistematizacion de Resultados

En general se puede llamar analisis al tratamiento de los resultados

obtenidos durante la recoleccién de informaciéon. La fase de andlisis

abarca primero la sistematizacion de los resultados obtenidos y luego

consiste en convertir esos resultados en una base efectiva para la toma

de decisiones, a través de diferentes herramientas. (Ricaurte, 2009)
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En efecto, segun la OMT, se analiza —de forma integrada e
interrelacionada— todos los elementos del sistema turistico con la
finalidad de determinar la potencialidad turistica del lugar, calcular las
limitaciones de crecimiento, segmentar el mercado objetivo, identificar los
productos potenciales y obtener resultados que permitan el
direccionamiento del plan y la toma de decisiones. (Ricaurte, 2009)

Se identifican las principales oportunidades y limitaciones para el
desarrollo, tanto de los elementos del sistema turistico, como de los
aspectos sociales, econdémicos, politicos y ambientales externos al
sistema. Para conseguir estos objetivos una de las herramientas mas

comunes es el analisis FODA. (Ricaurte, 2009)

Sin embargo, para que el FODA se convierta en una herramienta efectiva,
se propone analizar los 6 elementos internos del sistema turistico e
identificar en cada uno de ellos las fortalezas y debilidades, a partir de la
informacion técnica recogida en las tres fichas. Por ejemplo, la habilidad
de los habitantes para hacer artesanias es una fortaleza de la
COMUNIDAD RECEPTORA, mientras que la falta de agua potable es una
debilidad de la INFRAESTRUCTURA. (Ricaurte, 2009)

Por otra parte, las oportunidades y amenazas son aspectos externos al
sistema turistico local y generalmente corresponden a factores
econdémicos, sociales, ambientales o politicos que afectan positiva o
negativamente al sistema, pero que no dependen de él, como por
ejemplo, un cambio de Ministro de Turismo puede fomentar o retrasar los
proyectos para la comunidad. (Ricaurte, 2009)

4.1.4 PUESTA EN VALOR

El concepto de Puesta en Valor proviene de la problematica de

restauracion 'y acondicionamiento de los inmuebles y espacios
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monumentales. En estos, la técnica de restauracion se ha basado en
principios generales sobre la recuperacion, mantenimiento y presentacion
de los inmuebles y espacios importantes a las nuevas generaciones.
(Remedios, 2008)

La actividad turistica, ha hecho uso de estos conceptos y va
extendiéndolo a todos los demas atractivos asi no sean de caracter

cultural o monumental. (Remedios, 2008)

La puesta en valor implica la asignacion de importancia, ya sea local,
nacional o internacional, desde una serie de puntos de vista: estética, ,
social, politica, cultural y economica, entre otras, de esta forma la
educacion debe encargarse de dotar a los recursos locales de
importancia, desde el punto de vista de la identidad, de la historia, de la
sociedad y otros, exponiendo el turismo planificado y controlado como una
alternativa real de aumentar los ingresos para, primero, el cuidado del
mismo recurso Yy, segundo, para la comunidad como un dinamizador de la

economia local a largo plazo. (Mason, 2002)

La puesta en valor esta vinculada con un proyecto, es decir, es una
operacion espacial para establecer un orden de ese espacio y jerarquizar
sus funciones en un “proyecto total” que constituya su adecuacion y
puesta al dia. El proyecto es, sin duda, un instrumento y una metodologia
de intervencion del que se pueden desagregar dos componentes
esenciales: el cultural y su formalizacion. El primero es producto final de
un proceso de investigacion histérica donde se vincula la historia del bien,
la cultura del lugar (locus) y el mensaje que ese bien debe transmitir al
visitante, un concepto amplio que implica la comprension cabal del bien
por el usuario y su apropiacion intelectual. EI segundo componente es la
formalizacion del mensaje operado directamente sobre el bien,

instrumentado a partir de la cultura proyectual y trabajando con el espacio:

19



implica disefio, organizacion, jerarquizacion de espacios y funciones y

conservacion. (Dujisin, 2008)

La puesta en valor de los atractivos turisticos viene a ser la accion
creativa que se aplica a los atractivos turisticos acondicionandolos y
preparando en general el atractivo para presentarlo adecuadamente a la
actividad turistica. La puesta en valor tiene que tener en cuenta las
caracteristicas y posibilidades de deterioro del atractivo. (Remedios,
2008)

Pasos para desarrollar la Puesta en Valor de Atractivos Turisticos

» Caracteristicas del lugar.- Esta referido a indicar en forma precisa
aquellas caracteristicas que llamen la atencién de un determinado
lugar, como distancia, altitud, acceso, etc. Adicionalmente, la
investigacion permite tener mejores elementos de juicio para la

conservacion y su adecuado uso posterior. . (Remedios, 2008)

» Definicion de las actividades turisticas y recreativas.- Son todos
aquellos actos que realiza el consumidor para que ocurra el turismo.
Son objeto de su viaje y la razén por la cual requiere le sean
proporcionados los servicios turisticos. A partir del conocimiento de la
naturaleza y posibilidades de uso del atractivo, se debe establecer un
listado de actividades recreativas sefialando los periodos de tiempo en

gue se podrian dar. (Remedios, 2008)

» Perfil de la demanda.- Como consecuencia del sin numero de
actividades turisticas y recreativas, se esta en condiciones de saber
cudl es el tipo de turismo que mayormente podra hacer uso a practicar
dichas actividades. (Remedios, 2008)
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Podemos llegar a la conclusion de que existen tres acciones basicas en

una puesta en valor de un atractivo:

» La Investigacién Cientifica.- Es la primera accion, la base de la
puesta en valor de un sitio. Un monumento sin historia, es un objeto
gue solo se puede admirar por su belleza, grandeza, etc. Pero un bien
cultural forma parte de una sociedad y de un tiempo, fue producto de
una necesidad de un pueblo. Conocer su funcion, su historia es poder
transmitir a quien lo visita un conocimiento de la sociedad y pueblo
que hizo dicha obra. Adicionalmente, la investigacion permite tener
mejores elementos de juicio para la conservacion y su adecuado uso

posterior. (Remedios, 2008)

» La Conservacion.- Es la segunda accion. Se trata de preservar el
bien en tanto documento historico y artistico creando las condiciones
mas aptas de proteccion. También la conservacion involucra un
aspecto que no es considerado en nuestro medio. Se trata del entorno
o el medioambiente que lo rodea. En la mayoria de casos, un sitio
originalmente form6 parte de una comunidad local, que al no ser
considerada, sus valores culturales vivos fueron separados de él en

un proceso rapido. (Remedios, 2008)

» La Adecuacion Turistica.- Por dultimo, la tercera accion es el
acondicionamiento del sitio para su nuevo uso. Esta es la tarea que
deben tomar los dos aspectos iniciales como pilares: la investigacion
inicial nos mostrard qué es lo mas saltante del bien cultural que
debemos mostrar; la conservacion nos sefialara qué areas pueden
soportar una visita y en qué condiciones, habiendo: realizado las
acciones previas para que dicha visita sea la mas adecuada. De esta
manera, las areas expuestas para exhibicion no deben sufrir

alteraciones en su estado de conservacion. (Remedios, 2008)
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415 Patrimonio

El patrimonio es considerado como un conjunto de bienes materiales e
inmateriales, heredados de nuestros antepasados, que han de ser

transmitidos a nuestros descendientes acrecentados.

El Patrimonio constituye un documento excepcional de nuestra memoria
historica y, por ende, clave en la capacidad de construccion de nuestra
cultura, en la medida que nos posibilita verificar acumuladamente las
actitudes, comportamientos y valores implicitos o adjudicados de la
produccion cultural a través del tiempo. Junto a estos testimonios de
pasadas espiritualidades, recibimos otra serie de documentos
procedentes del campo tedrico, filosofico, literario, etc. que complementan
tal perspectiva de analisis y comprension. (Pilar, 2011)

4.1.6 Tipos de Patrimonio

4.1.6.1 Patrimonio Natural

El patrimonio natural estd constituido por la variedad de paisajes que
conforman la flora y fauna de un territorio. La UNESCO lo define como
aquellos monumentos naturales, formaciones geoldgicas, lugares y
paisajes naturales, que tienen un valor relevante desde el punto de vista
estético, cientifico y/o medioambiental. El patrimonio natural lo constituyen
las reservas de la biosfera, los monumentos naturales, las reservas y

parques nacionales, y los santuarios de la naturaleza. (Querol, 2010)
4.1.6.2 Patrimonio Cultural
El patrimonio cultural esta formado por los bienes culturales que la historia

le ha legado a una nacién y por aquellos que en el presente se creany a

los que la sociedad les otorga una especial importancia historica,
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cientifica, simbdlica o estética. Es la herencia recibida de los
antepasados, y que viene a ser el testimonio de su existencia, de su vision
de mundo, de sus formas de vida y de su manera de ser, y es también el

legado que se deja a las generaciones futuras. (Querol, 2010)

El Patrimonio Cultural se divide en dos tipos: Tangible e Intangible.

4.1.6.2.1 Patrimonio Tangible

El patrimonio tangible es la expresion de las culturas a través de grandes
realizaciones materiales. A su vez, el patrimonio tangible se puede

clasificar en Mueble e Inmueble. (Querol, 2010)

» El patrimonio tangible mueble.- Comprende los objetos
arqueoldgicos, historicos, artisticos, etnogréaficos, tecnoldgicos,
religiosos y aquellos de origen artesanal o folklorico que constituyen
colecciones importantes para las ciencias, la historia del arte y la
conservacion de la diversidad cultural del pais. Entre ellos cabe
mencionar las obras de arte, libros manuscritos, documentos,
artefactos historicos, grabaciones, fotografias, peliculas, documentos
audiovisuales, artesanias y otros objetos de caracter arqueoldgico,

histérico, cientifico y artistico. (Querol, 2010)

» EIl patrimonio tangible inmueble.- Esta constituido por los lugares,
sitios, edificaciones, obras de ingenieria, centros industriales,
conjuntos arquitecténicos, zonas tipicas y monumentos de interés o
valor relevante desde el punto de vista arquitectdnico, arqueoldgico,
histdrico, artistico o cientifico, reconocidos y registrados como tales.
Estos bienes culturales inmuebles son obras o producciones humanas
gue no pueden ser trasladadas de un lugar a otro, ya sea porque son

estructuras (por ejemplo, un edificio), o porque estan en inseparable
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relacion con el terreno (por ejemplo, un sitio arqueoldgico). (Querol,
2010)

4.1.6.2.2 Patrimonio Inmaterial

El patrimonio intangible esta constituido por aquella parte invisible que
reside en espiritu mismo de las culturas. El patrimonio cultural no se limita
a las creaciones materiales. Existen sociedades que han concentrado su
saber y sus técnicas, asi como la memoria de sus antepasados, en la
tradicion oral. La nocibn de patrimonio intangible o inmaterial
practicamente coincide con la de cultura, entendida en sentido amplio

como "el conjunto de rasgos distintivos, espirituales y materiales,
intelectuales y afectivos que caracterizan una sociedad o un grupo social”
y que, "mas alla de las artes y de las letras", engloba los "modos de vida,
los derechos fundamentales del ser humano, los sistemas de valores, las

tradiciones y las creencias". (Querol, 2010)

4.1.7 Guia Turistica

Una guia turistica es un pequefio folleto que permite a las personas
conocer algunos lugares mediante pardmetros y sugerencias colocadas

en el folleto. (Ejemplode.com, 2011)

Este documento estd encaminado a explicar paso a paso a las personas
lo que son los lugares, algunas costumbres y eventos ademas de que
puede estar escrita en diferentes idiomas para que puedan leerlo
personas de diferentes lenguajes. (Ejemplode.com, 2011)

La guia turistica consiste en breves explicaciones imagenes y comentario

gue sirven de guia para quienes visitan lugares diversos. (Ejemplode.com,
2011)
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La variedad de datos de las guias turisticas son muy variados, por lo que
es muy amplia su gama, pero generalmente son tours o caminos

predisefiados o direccionados. (Ejemplode.com, 2011)

4.1.8 Sefalética Turistica

La estructura de sefalizacion estandarizada por el Ministerio de Turismo
del Ecuador, es una simbologia que describe los atractivos, los accesos y
servicios disponibles en cada destino, con miras a desarrollar la actividad

turistica del Ecuador. (Ejemplode.com, 2011)

Este sistema creado a partir del Manual de Sefalizacion Turistica, debera
servir como una guia efectiva a todos los gobiernos locales y provinciales,
ademas de ayudar a identificar eficientemente sus atractivos y servicios,
potenciando la competitividad turistica del pais, dentro del contexto de la

movilidad. (Ejemplode.com, 2011)

“La sefialética es la parte de la ciencia de la comunicacién visual que
estudia las relaciones funcionales entre los signos de orientacion en el
espacio y comportamientos de los individuos.” (Joan Costa, 1987).

Estudia el empleo de signos graficos para orientar el flujo de las
personas en un espacio determinado e informar de los servicios
disponibles, los identifica y regula para una mejor y mas rapida
accesibilidad a ellos, y para una mayor seguridad en sus

desplazamientos y acciones. (Ejemplode.com, 2011)

Es una de las formas especificas y evidentes de la comunicacion
funcional, cuyo campo de accion es un didactismo in- mediato a través de
la interaccion, gracias a un lenguaje que permite que la informacioén llegue
sin errores e inmediatamente al receptor, al tiempo que se atiene a las

caracteristicas del entorno. (Ejemplode.com, 2011)
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Caracteristicas

Y VvV

YV V VYV V

La sefalética identifica, regula y facilita el acceso a los servicios
requeridos por los individuos en un entorno definido.

Es un sistema optativo de acciones. Las necesidades particulares
determinan el sistema.

El sistema debe ser creado o adaptado en cada caso particular.

Las sefiales son consecuencia de los problemas especificos.

Las sefales deben ser normalizadas y homologadas por el
disefiador del programa y producidas especialmente.

Se supedita a las caracteristicas del entorno.

Aporta factores de identidad y de diferenciacion.

Refuerza la imagen publica.

Se prolonga en los programas de identidad mas amplios.

(Ejemplode.com, 2011)

4.1.8.1 Tétems de Atractivos Turisticos

Los tétems informativos deberan estar geo - referenciados. Son ideales para

colocar en plazas, parques, mira- dores 0 en puntos estratégicos con alto

nivel de flujo peatonal. Las caracteristicas de informacion concreta que existe

en el totem ayuda y permite orientar de mejor manera al turista. (Turismo M.

d., Metodologia de Inventario Turistico, 2004).

4.1.8.2 Mesas Interpretativas

Se debe mantener la composicion gréafica de las sefiales turisticas donde

se incluiran los siguientes elementos:

» Fondo de titulo: sera de color blanco, se incluiran la Marca Pais y el

titulo de la mesa. Marca Pais: Mantendra los colores caracteristicos

de la misma. Calada sobre la sefial a una profundidad de 4 mm.
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» Titulo de la sefal: Sera calado. Se debe evitar pintar el titulo ya que
contrasta con el fondo blanco. Se utilizara fuente Helvética Neue con

un calado de profundidad de 4 mm.

» Flechas y orlas: Color blanco con un calado de 5 mm.

» Textos en espafol: en color blanco en fuente Helvética Neue con

una profundidad de calado de 4 mm.

» Textos en inglés: en color beige en fuente Helvética Neue y

cursiva con una profundidad de calado de 4 mm

» Caracteres extras: Tendran un calado de 4 mm.

» Mapas: Para la conformacion de mapas se requerira graficar
lineas de diferentes colores. Tendran un calado de 3 mm.
Pictogramas: Color café o azul dependiendo si incluira informacion
grafica de restriccidn, actividades, servicios turisticos o atractivos
turisticos. Tendran un calado de 4 mm. (Turismo M. d.,

Metodologia de Inventario Turistico, 2004).

4.1.9 Paquete Turistico

Producto que se comercializa de forma Unica y que contiene dos o mas
servicios de caracter turistico (alojamiento, manutencion y transporte), por
el que se abona un precio, dentro del cual el consumidor no es capaz de
establecer un precio individual para cada servicio que se le presta. (Maria,
2006)
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4.1.10 Producto Turistico

El Producto Turistico es aquella realidad integral que percibe y capta el

turista durante su viaje y estancia fuera de su residencia habitual —

experiencia turistica, el cual est4d formado por una serie de bienes y

servicios, tanto publicos como privados. (Gonzalez, 2006).

4.1.11 Condiciones del producto turistico

Para que el producto turistico tenga éxito es necesario que cumpla los

siguientes aspectos:

a. Ser tangible.- Al momento que el turista pretende contratar los

C.

servicios de un determinado paquete turistico, primero busca
informacion previa a dicho paquete, reduciendo asi la incertidumbre.
(Nicolau, 2010)

Caducidad.- Los productos turisticos no son almacenables, por lo que
se consumen en el momento programado o se pierden. Esta
caducidad, afecta a la industria hotelera de forma que se debe optar,
por vender al ritmo de mercado, (directamente al publico), o vender

con antelacion, (a través de intermediarios). (Nicolau, 2010)

Agregabilidad.- El producto turistico se puede formar de la agregacion
de varios productos, lo cual dificulta su comercializacion como en el
control de la calidad. Esto implica que los precios pueden variar
eliminando o agregando servicios al paquete ya existente, creandose

asi nuevos productos. (Nicolau, 2010)

. Heterogeneidad.- Permite en muchas ocasiones confeccionar

productos "a medida", aunque estén mas o menos estandarizados de

antemano o "estandarizacion heterogénea"”, no sélo se individualiza el
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producto de forma consiente sino que un viaje seré distinto de otro aun

teniendo las mismas caracteristicas. (Nicolau, 2010)

4.1.12 Niveles del producto turistico

En el turismo existen cuatro niveles del producto:

a.

El producto basico.- Se trata de aquello que el cliente trata de
obtener y mas que proporcionar objetos se trata de proporcionar
beneficios de esos objetos.

Productos auxiliares.- Son aquellos productos que deben estar
presentes para que el cliente pueda hacer uso del producto bésico. Se
refiere a servicios minimos que deben existir ademas del beneficio

basico buscado por el cliente.

Productos secundarios.- Aunque el producto basico necesita de los
productos auxiliares para su uso, no requiere la existencia de
productos secundarios, ya que se trata de productos extras que
proporcionan valor al producto basico y ayudan a diferenciarse de la

competencia.

Producto aumentado.- Hace referencia a coémo recibe el cliente el
servicio. Asi, al hablar de producto aumentado hay que hablar de la
atmosfera y el entorno fisico (hace referencia al ambiente que se
respira en el establecimiento y se percibe rapidamente por los sentidos
debe cuidarse al maximo), la interaccion del cliente con el producto y la
interaccién entre clientes. Es importante tener en cuenta como y en
gué medida los clientes con distintos gustos y necesidades pueden ser

mezclados.
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e. Simultaneidad de produccidon y consumo.- Los productos turisticos
primero son, comprados y en segundo lugar son producidos Yy
consumidos simultdneamente. Esto implica que los servicios no se
pueden separar de aquellos que los prestan, debido a que no se trae
el producto al consumidor, sino que se lleva el consumidor a donde

esta el producto.

f. Planificacion, coordinacién y control.- En el area del Marketing,
gestores financieros, a los técnicos y a los especialistas en recursos

humanos. (Nicolau, 2010)

4.1.13 Clasificacion de los productos turisticos

Los productos turisticos en funcién de los habitos de compra se clasifican

en:

» Productos de conveniencia.- Hace referencia a las compras no
planificadas, en las que el consumidor, invierte poco tiempo en la
bdsqueda y comparacién, pues son compras que se realizan de forma

rutinaria. A su vez los bienes de conveniencia pueden dividirse en:

» Productos que se compran por impulso.- Son aquellos que se
compran cuando se ven, es decir, que se despierta el deseo cuando

se tiene el producto ante los ojos.

» Productos de emergencia.- Son productos que se compran cuando
surge una necesidad urgente, una caracteristica de estos productos es
gue, en muchas ocasiones, cuando se trata de productos se pueden
hacer en cualquier momento, los precios de los mismos son superiores

a cuando se compran en situaciones normales.
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» Productos de compra esporadica.- Son aquellos productos
adquiridos en un proceso de seleccion, donde se compara los distintos
atributos de los mismos. Se distingue entre productos de compra
esporadica homogéneos, aquellos en los que las prestaciones de los
servicios son practicamente las mismas, lo que difiere es el precio y
productos de compra esporadica heterogéneos, en los que las
caracteristicas son mas importantes que el precio, es decir, que el
cliente estara dispuesto a pagar un poco mas, si el producto se adapta

mas a sus deseos.

» Productos de especialidad.- Son aquellos productos que tienen unas
caracteristicas Unicas, y que el consumidor esta dispuesto a obtener

Séa Como sea.

» Productos no buscados.- Son productos que el consumidor no sabe
gue existen o que sabiéndolo no desea comprar, y que solo buscara

en determinados momentos de la vida. (Nicolau, 2010)

4.1.14 Lineas de producto turistico

Segun el PLANDETUR 2020, las principales lineas de producto turistico
actuales del pais se encuentran agrupadas bajo los conceptos de circuitos
generales, sol y playa, turismo comunitario, turismo cultural, parques
tematicos, ecoturismo y turismo de naturaleza, turismo de deportes y
aventura, turismo de salud, agroturismo, MICE-Reuniones, incentivos,

conferencias y exposiciones y cruceros. (PLANDETUR, 2011)

La estructuracidon de destinos turisticos regionales de Ecuador y la
ubicacion de las lineas de producto turistico por cada destino, tienen la
finalidad de orientar las prioridades de actuacion frente a posibles

proyectos turisticos. Los actores del turismo para encarar sus actividades
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estan tanto a nivel publico como privado y comunitario. (PLANDETUR,
2011)

4.1.15 Promocién

La promocién se trata de una serie de técnicas integradas en el plan de
marketing, cuya finalidad consiste en alcanzar una serie de objetivos
especificos a través de diferentes estimulos y acciones limitadas en el
tiempo vy dirigidas a un target determinado. El objetivo de una promocién
es ofrecer al consumidor un incentivo para la compra o adquisicion de un
producto o servicio a corto plazo, lo que se traduce en un incremento

puntual de las ventas. (Rafael, 2012)

4.1.16 Instrumentos de Promocidén

Las cuatro principales herramientas promocionales son las que se

describen a continuacion:

» Publicidad: Cualquier forma pagada de presentacion y promocién no

personal de ideas, bienes o0 servicios por un patrocinador bien definido.

» Promocién de ventas: Incentivos de corto plazo para alentar las

compras o ventas de un producto o servicio.

» Relaciones publicas: La creacién de buenas relaciones con los
diversos publicos de una compaiiia, la creaciéon de una buena "imagen
de corporacion”, y el manejo o desmentido de rumores, historias o

acontecimientos negativos.
» Ventas personales: Presentacion oral en una conversacion con uno

0 mas compradores posibles con la finalidad de realizar una venta.
(Luis, 2006)
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4.1.17 Promocion Turistica

El producto turistico es la suma de todos los factores en un area los
cuales pueden resultar en la satisfaccion del consumidor. Un turista o su
agente de viajes combinan los diferentes componentes para obtener su
propio producto. (Edriaan, 2010)

4.1.18 Taller de Capacitacion para comunidades

Es un espacio de construccién colectiva que combina teoria y practica
alrededor de un tema, aprovechando la experiencia de los participantes y
sus necesidades de capacitacion. (Candelo Carmen, 2006)

En el taller participan un nimero limitado de personas que realizan en
forma colectiva y participativa un trabajo activo, creativo, concreto, puntual
y sistematico, mediante el aporte e intercambio de experiencias,
discusiones, consensos y demds actitudes creativas, que ayudan a
generar puntos de vista y soluciones nuevas y alternativas a problemas
dados. (Candelo Carmen, 2006)

4.1.19 Plan de trabajo

El primer paso de la organizacién de su taller consiste en construir un plan

de trabajo, dejando en claro:

» Los pasosy las tareas de la organizacion.

» El tiempo que requiere cada tarea.

» La persona responsable.

» Las fechas limite para cada actividad. (Candelo Carmen, 2006)
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A partir de una lista de actividades identifique las tareas de cada dia y
haga un plan de trabajo de la siguiente manera:

» Calcule el tiempo que tomara cada tarea.

» Analice la importancia y la urgencia de cada una de ellas e identifique

cudles son prioritarias y cuales puede delegar.

» Prevea un tiempo de amortiguacion para sucesos imprevistos.

» Construya un cronograma.

» Las tareas no necesariamente las ejecuta una misma persona;

algunas pueden y deben ser delegadas.

Este hecho permite a los responsables concentrarse en sus compromisos,
y a quien coordina el taller, mantener el control general de la organizacion.
(Candelo Carmen, 2006)

4.1.20 Invitacién a los participantes

Para realizar la invitacion a los participantes se realizara la convocatoria,
de la misma depende en gran medida llegar al grupo de participantes con
el perfil deseado, es decir, caracterizado por aspectos como el género, la
etnia, la edad, la formacién académica, la experiencia laboral, etc.
(Candelo Carmen, 2006)

Inicialmente se realiza una convocatoria en el nivel institucional
informando sobre los objetivos y contenidos tematicos, y sugiriendo
criterios del perfil para la eleccion de los participantes. (Candelo Carmen,
2006)
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La convocatoria da la primera impresion sobre el taller y las instituciones
responsables. Por eso conviene dedicarle mucho cuidado y antes de

elaborarla tener presente lo siguiente:

» La persona adecuada en determinada institucion, a quien se dirigira la
invitacion (cargo preciso, funciones, dependencia, etc.).

» Acuerdo sobre la persona o personas que firman la convocatoria: los
representantes de las instituciones responsables y patrocinadoras, el
coordinador o ambos.

» Preparacion de la informacion previa que debe acompafar la
convocatoria: los antecedentes, los objetivos, el contexto general del
taller, informacion sobre las instituciones responsables, el programa

preliminar, las fechas, el lugar y un posible cuestionario.

» La convocatoria se envia con suficiente anticipacion para que el
participante pueda reservar el tiempo previsto para el taller. Si la envia
por carta, considere la distancia y las dificultades de comunicaciéon que

median entre el lugar de remisién y el de los posibles participantes.

» Informe sobre las condiciones de la inscripcién: costo si lo hay y forma
de pago, compromisos que adquiere el participante, fechas limite, etc.

La convocatoria puede ser enviada por correo eléctrico o por fax. La
experiencia nos ha demostrado que es mejor enviar la primera
convocatoria por correo convencional. Los siguientes contactos e
invitaciones se pueden hacer por el medio que resulte mas cémodo y agil.
(Candelo Carmen, 2006)
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4.1.21 Presupuesto

La capacidad presupuestal finalmente define la duracion, el nimero de
participantes, la posibilidad de contratar capacitadores, la disponibilidad
de equipos técnicos, y aspectos logisticos y nivel de acomodacion.
(Candelo Carmen, 2006)

De acuerdo con los requerimientos prioritario se indispensables, se dara
preferencia a algunos rubros, para alcanzar a cubrir los gastos totales del
taller. (Candelo Carmen, 2006)

Una lista de gastos incluye, entre otros, los siguientes rubros:

» Honorarios y posibles gastos de viaje, alojamiento y alimentacién del
equipo de capacitacion, tanto para las reuniones previas como para la

participacion en el taller.

» El alquiler de las salas de trabajo y de equipos técnicos, como
computadores, retroproyector y otros, si se requiere.

» Los gastos de viaje, de alojamiento y alimentacion de los participantes
que la organizacién del taller cubriran, como pasajes aéreos,
transporte terrestre, fluvial o maritimo o los que deben combinar
diferentes medios, transporte entre terminales aéreos y terrestres.
Verificar si parte o la totalidad de estos gastos pueden ser asumidos
por las instituciones que respaldan a los participantes o por ellos

MisMos.
» Los materiales que necesita comprar (como papel periddico,

marcadores, tarjetas, libretas, lapiceros, pegamento, tinta para

impresora, rollos, papel para impresora, paleégrafo, y los que el taller,
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por su especificidad, requiera). Incluir también en el presupuesto lo
correspondiente al transporte de estos materiales.

» Otros servicios (como teléfono, fax, conexion a internet, fotocopias,
revelado de fotos, traduccion y equipos para traduccién simultanea,

etc.).

» El transporte para las excursiones y los gastos que estas ocasionen.

» Los impuestos que por cada rubro se tengan que pagar sobre los
honorarios, alojamiento y alimentacion, etc. Se deben tener en cuenta
estos gastos adicionales, porque muchas veces no estan incluidos en

los presupuestos cotizados o solicitados.

» Los imprevistos que puedan presentarse. Generalmente se calcula un
margen de 5 a 7 por ciento del presupuesto total. (Candelo Carmen,
2006)

Este presupuesto preliminar debe ser aprobado lo antes posible por las
entidades que financian el taller, para continuar con las actividades

necesarias. (Candelo Carmen, 2006)

En la medida en que avanza la organizacion del taller, se concretan los
gastos de cada rubro, cuidando de no superar las cantidades previstas.
Los recibos de cada gasto se guardan segun las necesidades formales de
la entidad financiera, asegurdandose de hacer correctamente las

retenciones de impuestos, si son obligatorias. (Candelo Carmen, 2006)

Si existe este requerimiento, se recomienda anotar los gastos, para que al
final tenga la mayoria de las cuentas en orden. Al terminar el taller, se
cierran las cuentas y se prepara el informe financiero. (Candelo Carmen,
2006)
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4.1.22 Lugar del taller

El sitio modelo para un taller debe reunir las siguientes caracteristicas:

» Disponer de un saldn principal, y preferiblemente con dos a cinco salas

pequefias y cercanas para trabajos en grupo. Si el lugar no dispone de
tantas salas, se pueden aprovechar partes del salon principal y otros
espacios, como jardines, corredores amplios, antesalas, pero
procurando que reunan las condiciones para trabajar en grupo. Una de

estas salas puede servir de oficina.

Disponer de la infraestructura técnica necesaria, es decir, teléfono
publico, instalaciones eléctricas, equipos audiovisuales, acceso a
internet, etc. Si el lugar no ofrece algunos de los equipos necesarios,

se procura conseguirlos o buscar alternativas.

Tener cerca los alojamientos.

Estar bien comunicado: tener acceso facil y econémico de transporte
publico, adonde todos los interesados puedan llegar sin mayores
inconvenientes. Si no existe transporte publico hacia el lugar, se deben
alquilar servicios de transporte que garanticen la llegada a tiempo y la

seguridad de los participantes y del equipo de capacitacion.

Ser lo suficientemente tranquilo y seguro, para permitir la

concentracion en el trabajo.
Estar lo suficientemente cerca de servicios necesarios como revelado

de fotografias, fotocopiadoras, asistencia médica. (Candelo Carmen,
2006)
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4.1.23 Materiales

Si las circunstancias y/o posibilidades permiten contar con estos, es
posible encontrar alternativas adecuadas y apropiadas de acuerdo con el

taller y los participantes.

Segun la duracién y el nimero de participantes, recomendamos que

tenga:

Tableros
Uno o dos papelografos y suficiente papel
Marcadores

Carpetas

vV V V V VY

Esfero graficos (Candelo Carmen, 2006)

4.1.24 Un dia antes del taller

El dia anterior a la ejecucién del taller es muy importante para terminar de
consolidar muchos de los aspectos que aun quedan pendientes de la
etapa de organizacion y establecer si se necesita echar mano del “Plan
B”. La persona encargada de la coordinacion del taller procura que los
demas miembros del equipo de capacitacion estén presentes desde este
dia. (Candelo Carmen, 2006)

Asi pues, el equipo de capacitacibn se encuentra y acuerda asuntos
pendientes para el taller. revisa y ajusta el programa general con sus
requerimientos de materiales, equipos —en buen funcionamiento—,
apoyos académicos adicionales y asuntos de logistica. Luego todos
revisan y ajustan el guion del primer dia y finalmente elaboran la agenda.
(Candelo Carmen, 2006)
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4.1.25 Recomendaciones para la organizacién

Para la organizacion de un taller se debe tomar las siguientes

recomendaciones:

> No perder la calma.

» Le recomendamos ser comunicativo

> jSea creativo! Si no le alcanza el presupuesto, siempre puede

buscar alternativas de solucion.

> Recuerde que la organizacién no termina cuando empieza el taller.
(Candelo Carmen, 2006)
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4.2 Marco Referencial

4.2.1 Canton Loja

4.2.1.1 Datos Generales

La ciudad de Loja es un lugar donde las tradiciones y atractivos se
conjugan para mostrar lo mejor de la historia y aporte al mundo, se puede
conjugar el misticismo de la tradicion con la majestuosidad de lo moderno.
(Loja, 2014)

Visitar Loja es llegar a un lugar en que la magia de sus tradiciones y
lugares religiosos ofrecen gran colorido y romanticos paisajes, exuberante
vegetacion, abundante fauna y un sinnimero de manifestaciones

culturales en el campo de las artes y las letras. (Loja, 2014)

También la ciudad de Loja ofrece a sus visitantes nacionales y extranjeros
una gastronomia diversa, exoticos y diversos platos hacen de los platos
tipicos un rasgo propio de Loja y de la region. (Loja, 2014)

» Limites:
Limita al norte con el Cantén Saraguro, al sur y al este con la
Provincia de Zamora Chinchipe y al oeste con la Provincia de El
Oro.

» Habitantes:
214.9 mil hab. (47.9% respecto a la provincia de LOJA).

> Clima:

Clima templado que varia desde los 16° y 21° Centigrados. (Loja,
2014) (Loja, 2014)
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4.2.1.2 Ubicacién

Loja se encuentra ubicada al sur-oriente de la provincia, es considerada
como ejemplo para el Ecuador, pues en sus parques y calles predomina
el orden y el aseo. Es conocida como el Jardin Botanico del Ecuador por
la interesante y elevada biodiversidad. (Loja, 2014)

4.2.1.3 Resefa Historica

La fundacién de Loja, esta ligada a los conquistadores espafioles. Tuvo
dos fundaciones, la primera en el valle de Garrochamba o Congochamba
a principios de 1547 y la definitiva realizada probablemente el 8 de
Diciembre de 1548 por el lojano de Granada Alonso de Mercadillo, en el
valle de Cuxibamba, "llanura alegre o risuefa" situado entre dos rios
pequefios: El Malacatos y el Zamora. El 18 de Noviembre de 1820, Loja
proclamé la independencia de la ciudad y de la provincia. El acto patriotico
tuvo lugar en San Sebastian, cuando el pueblo revestido de gran civismo
irrumpio hacia la Plaza Mayor. (Loja, 2014)

El movimiento libertario fue encabezado por Ramoén Pinto, José Maria
Pefa, Nicolas Garcia, José Picoita y Manuel Zambrano. Enclavada en el
rincon mas bello de la sierra ecuatoriana, la ciudad de la musica y la
poesia es una de las mas antiguas del pais, fundada en 1548 con el
nombre de la Loja espafiola, sus afiejas calles recuerdan su pasado
colonial, con sus iglesias y rincones, sus bellos zaguanes y patios, Loja es

una ciudad para conocer y explorar. (Loja, 2014)

42.1.4 Gastronomia

Loja ha desarrollado una gastronomia Unica, entre los platos tipicos mas

destacados estan el seco de chivo, cecina lojana, sango, los cuyes de
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San Juan de El Valle, pan lojano ,tamal lojano ,llapingachos de yuca,
arveja con guineo, repe lojano, fritada. (Loja, 2014)

4215 Cultura

Loja tiene caracteristicas muy especiales que le dan una propia identidad,
es una region de la patria ecuatoriana donde el desafio permanente de
una naturaleza agreste y dura ha forjado un tipo de hombre abierto a la
solidaridad, a la creatividad cultural y a la lucha solidaria por la
supervivencia y el progreso; ser extranjero o forastero casi constituye un
privilegio, la hospitalidad y cordialidad del lojano resalta y enaltece sus

mejores tradiciones. (Loja, 2014)

La provincia de Loja se ha distinguido en todos los tiempos por una
definida vocacion por la musica de sus habitantes y por cultivar el género
musical, entre hombres y mujeres de todos los estratos sociales. De esta
manera, podemos concluir que la muasica es para el lojano un lenguaje,
una forma de expresion natural, profundamente ligada a su existencia.
(Loja, 2014)

4.2.1.6 Festividades

Cuadro N° 1. Festividades del Cantén Loja

Fecha Acontecimiento
20 de Agosto Llegada de la Virgen de El Cisne
8 de Septiembre Feria de Integracion Fronteriza

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Fernanda Cabrera
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4.2.1.7 Atractivos Turisticos

Entre los principales atractivos turisticos del cantén Loja se pueden

destacar los siguientes:

Cuadro N° 2. Atractivos Turisticos del Canton Loja

Iglesia La Catedral

Plaza San Sebastian

Puertas de la Ciudad

Valle de Vilcabamba

El Valle de Malacatos

Zoolégico Municipal

Parque Recreacional Jipiro

Jardin Botanico Reinal Espinoza.

Basilica del Cisne

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboraciéon: Fernanda Cabrera
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4.2.2 Parroquia Santiago

La parroquia Santiago es una de las parroquias rurales del Canton Loja a
continuacién se detallan datos generales del mismo:

4.2.3 Datos Generales

Figura N° 1. Mapa de la Parroquia Santiago

PARROQUIA SANTIAGO
LEYENDA CANTON LOJA
o Centro_poblado
== \ialidad

[T Santiago

Fuente: CINFA
Elaboracién: Fernanda Cabrera

La parroquia Santiago se ubica a unos 32 Km siguiendo la carretera
panamericana con direccién a Cuenca. Esta al noroeste de la Ciudad de
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Loja, a unos 24 Km en linea recta. Se ubica a unos 2.450 m.s.n.m, y tiene
un clima agradable, est4 surcado de algunos rios, siendo el principal el del

mismo nombre. (Loja, 2014)

> Extensién: Posee una extension de 102.03 km

» Clima: La parroquia Santiago posee un clima templado — humedo.

425 Limites

La parroquia Santiago limita al norte con las parroquias San Pablo de
Tenta (canton Saraguro) y parte de las parroquias San Lucas y Gualel, al
sur con la parroquia Jimbilla y la parroquia urbana de Loja El Valle, al este
con la parroquia San Lucas y oeste con las parroquias de Taquil,
Chantaco, Chuquiribamba y Gualel. (Loja, 2014)

4.2.6 Resefa Historica

La parroquia Santiago localizada al noroccidente de la ciudad de Loja, fue
fundada al inicio del siglo XVI por los espafioles, fue parroquia eclesiastica
desde el afio 1852.

Durante el siglo anterior Santiago soport6 momentos dificiles por el
destino de los hermanos Palacios, terratenientes de ideas coloniales que
transformaron a Santiago en una gran Hacienda “San Francisco’,
empeorandose por el desleal e ingrato apoyo de autoridades, Teniente
Politico y de un parroco de apellido Garcia, el mismo que provocé la
reaccion de sus habitantes, organizandose en la casa de Ricardo
Villamagua para pedir inmediata expropiacion de la Hacienda San
Francisco. Es digno de destacar la voz imperiosa y viril de Amadeo
Aguirre que lidero la organizacion y la lucha, resuelve crear la fiesta del
30 de Enero que hasta hoy es celebrada, consiguiendo la expropiacion de
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la Hacienda San Francisco con el decreto N° 366 del 16 de julio de 1934

y con ella la liberacion del pueblo. (Loja, 2014)

4.2.7 Hipoétesis del origen del nombre de la parroquia Santiago.

Se dice, que los conquistadores tenia fervor en sus conquistas y en cada
guerra invocaban al Apostol Santiago y se presume que €l nunca fallaba
en sus deseos expansionistas, es por eso que los conquistadores, lo
bautizaron con el nombre da Santiago. (PDyOT, 2015)

Otra version del origen del nombre de la parroquia Santiago, se debe a
que los padres Jesuitas de paso a la Amazonia con fines misioneros y en
su descanso, nombraban a los pablados con uno de los apdstoles de
Jesus, desde ahi se denomina Santiago en honor al apostol Santiago
(Fuente PDL-COCISL-PRODEPINE). (PDyOT, 2015)

4.2.8 Creacion de la parroquia Santiago.

La parroquia de Santiago fue fundada mucho mas antes del
establecimiento del Gobierno Federal en la provincia de Loja, pudiendo
ser en el siglo XVII. (PDyOT, 2015)

La parroquia de Santiago tiene la fecha de creacién conjuntamente con la
parroquia de Vilcabamba en la Convencion Nacional del Ecuador de 1861
(Ley de Division Territorial). En este documento constan la distribucion y
organizacion del territorio nacional en provincias, cantones y parroquias.
(PDyOT, 2015)

La Ley de Division Territorial del Ecuador, en su Art. 8, pagina 200, sefala
gue la provincia de Loja consta de los cantones Loja, Paltas, Calvas,
Zaruma y Jambeli. Asimismo, destaca que el canton Loja se compone de

las parroquias “de la matriz, El Valle, San Sebastian, Chuquiribamba, San
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Pedro, Santiago, Saraguro, Gonzanam4, Malacatos, VILCABAMBA, Chito,
Zumba, y todas las tribus y terrenos comprendidos en el gobierno de
Jaén del antiguo Reino de Quito” ( Fuente: Ley de Division Territorial del
Ecuador). (PDyOT, 2015)

4.2.9 Expedicion de la ordenanza festiva de la parroquia.

En el aio 2005, la Junta Parroquial de la parroquia Santiago, presidido
por el sefior doctor Orlando Ordofiez, gestiona ante el Consejo cantonal
de Loja, que mediante ordenanza se establezca la fecha civica de
parroquializacion de la parroquia Santiago. EI Concejo Cantonal de Loja,
una vez cumplido con todos los requisitos de rigor para su aprobacioén, en
la ciudad de Loja, a los dieciocho dias del mes de enero del dos mil seis,
habiendo recibido tres ejemplares de la ordenanza para establecer la
fecha de  parroquializacion de Santiago, suscritos por el sefor
Vicepresidente del Concejo Cantonal de Loja y por el sefor Secretario
General, al tenor del articulo 126 de la ley de Régimen Municipal,
SANCIONO, expresamente su texto y dispone sea promulgado para

conocimiento del vecindario. (PDyOT, 2015)

Dicha publicacion indica: ARTICULO UNICO.- “Se establece como fecha
de parroquializacion de Santiago el 27 de enero de todos los afios”
(PDyOT, 2015)

4.2.10 Hidrografia de la parroguia Santiago.

Los principales rios de Santiago son: El rio Minas y el Sauce, que al
unirse, esto en el barrio Paquisha forma el rio Santiago; existen otras
guebradas también importantes tal es el caso de: Shininga, San Antonio,
Tacuri, Tiura, Cachipirca, Sayo, Gandil, etc.; cuyas aguas vierten en el rio

Santiago el mismo que aguas abajo se unen con el rio San Lucas para
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formar el rio Las Juntas cuyas aguas por el sector de Jimbilla se dirigen
hacia el oriente. (PDyOT, 2015)

4211 Gastronomia

Santiago ha desarrollado una gastronomia propia, entre los platos tipicos
mas destacados estan el cuy asado, caldo de gallina, trucha frita, tamal y
tortilla de maiz. (PDyOT, 2015)

4.2.12 Cultura

La cultura constituye un conjunto de préacticas sociales, econdmicas,
politicas, religiosas, étnicas, manifestadas en una complejidad de
relaciones comunitarias, organizativas, relaciones  familiares,
intrafamiliares, relacién con la tierra, y los recursos naturales, asi como la
simbolizacién de valores expresados en el idioma, la musica, festividades
y actos religiosos. Aspectos que en su conjunto y dinamismo determinan
la identidad de los pueblos y comunidades, como también la historia del
desarrollo. (PDyOT, 2015)

El idioma hablado en toda la poblacién es el castellano, con algunas
palabras fuera del idioma que lo practican la mayoria de las personas de
la tercera edad. (Loja, 2014).

4.2.13 Festividades

Las festividades religiosas que se celebran en la Parroquia Santiago se

realizan en las siguientes fechas:

» Santisimo Sacramento (Fiesta del 30 de enero)

» Fiesta del Sefor de la Misericordia (Segundo Domingo de Pascua)
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» Fiesta de la Cruz de Tiura (3 de mayo)

» Fiesta del Apéstol Santiago (25 de julio)

La festividad civica se la realiza el 27 de Enero por la parroquializacion
de Santiago. (Loja, 2014)

4.2.14 Atractivos Turisticos

Los principales atractivos turisticos de la parroquia Santiago son:

Cuadro N° 3. Atractivos Turisticos de la parroquia Santiago
Atractivos Turisticos
Bosque Protector El Sayo
La Cascada Minas
Cerro Tiura
Rio Santiago

Bosque Protector Dr. Servio Aguirre

Iglesia de Santiago

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboraciéon: Fernanda Cabrera
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5 MATERIALES Y METODOS

5.1 Materiales

Para el desarrollo oportuno y pertinente de los objetivos planteados en el
proyecto  se utilizé los siguientes materiales que a continuacion se

describen:

5.1.1 Material Bibliografico: Se realizo las consultas en los diferentes
libros impresos, libros electronicos, revistas, mapas de zonas de estudio,
Manual de Diagnéstico de Carla Ricaurte, Plan de desarrollo y

Ordenamiento Territorial de la Parroquia Santiago.

5.1.2 Materiales de Oficina: Se realizaron visitas al GAD parroquial de
Santiago, al MINTUR y a la Oficina del Informacién Turistica del Canton
Loja con la finalidad de recopilar informacion para lo cual se necesit6:
cuadernos, esferos, carpetas, perfiles, impresiones, hojas de papel bond
A4, entre otros.

5.1.3 Materiales Tecnoldgicos: Se hizo uso del GPS mediante el cual se
realizo el levantamiento de los puntos exactos de georreferenciacion; asi
como la camara fotogréafica que ayudd en el trabajo de campo para la
toma de fotografias adicional a esto se utilizé: Internet, laptop, flash
memory, copiadora. Asi también la utilizacion de Programas de edicion
de fotos Adobe Photoshop, programa de disefio Adobe llustrador que

permitié el disefio de la propuesta.
5.2 Métodos
En el desarrollo idoneo del presente proyecto se utilizd los siguientes

métodos: método analitico, método cientifico, método histérico, método

sintético 'y método descpritivo que facilitaron el desarrollo de la
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investigacion para llegar a realizar de la parroquia Santiago la PUESTA
EN VALOR DE LOS PRINCIPALES ATRACTIVOS TURISTICOS.

5.2.1

5.2.2

5.2.3

5.2.4

Método Historico.- Este método facilito manejar las fuentes
primarias y otras evidencias para investigar sucesos pasados y
relevantes del lugar para lo cual se tomo en cuenta algunas fuentes
bibliograficas como tesis, trabajos investigativos y estudios

relacionados a los recursos turisticos de la paarroquia Santiago.

Método Analitico.- Este método tuvo como objetivo dar a conocer
los aspectos esenciales y las relaciones fundamentales que se
manifiestan en la parroquia, el andlisis que se realiz6 sirvio de gran
ayuda para la demostracion de los diferentes problemas que

existen en el lugar de estudio.

Método Cientifico.- Permiti6 acentuar los hechos internos y
externos de la parroquia y llegar a los medios Optimos para la
aplicaciéon de la Puesta en valor de los principales atrativos

turisticos de la parroquia Santiago y obtener resultados positivos.

Método descriptivo.- Permitié detallar en forma real los elementos
ambientales y turisticos que conforman nuestro objeto de estudio

para en base a ello plasmarlos en una propuesta concreta.

5.3 Técnicas

Las Técnicas que se utilizaron en el proceso de investigacion de la

Puesta en valor de los principales atractivos turisticos de la

parroquia Santiago son: la Observacion directa y la entrevista mismos

gue permitierén una mejor recoleccion de informacion directa e indirecta.
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El objetivo principal fue el de recabar, recopilar, conocer informacién util

para los fines del proceso investigativo.

5.3.1

5.3.2

5.3.3

La Observacion.- Esta técnica permitio obtener el mayor nimero
de datos mediante la visita de campo realizando el diagnostico y la
problemética de la realidad actual de la Parroquia Santiago en el
ambito turistico como también la recopilacion de informacion
relevante de los atractivos turisticos y con ello analizar las

caracteristicas de cada uno de ellos como la toma de fotografias.

La Entrevista.- Se utilizd esta técnica para obtener informacién a
traves del dialogo, esta se realiz6 a autoridades de la parroquia Yy
a personas involucradas en la actividad turistica como también a
personas adultas que conocen la realidad de la parroquia de afos
atras, los mismos que dieron respuesta a once preguntas

formuladas en la entrevista.

Técnica de MARPP.- Se utilizé para dar cumplimiento al tercer
objetivo mediante un taller participativo que comprendio tres fases:
Inicial, Ejecucion y Resultados donde participaron las autoridades
del GAD Parroquial, personas involucradas en la actividad turistica

y ciudadania en general.

5.4 Metodologia por objetivos

Para el cumplimiento del primer objetivo especifico: Diagnosticar la

situacion turistica actual de la Parroquia Santiago del Canton Loja

de la Provincia de Loja se utiliz6 el método historico que permitid

manejar fuentes primarias Yy otras evidencias para investigar sucesos

pasados y relevantes del lugar para lo cual se tomd en cuenta algunas

fuentes bibliograficas como: tesis , trabajos investigativos y estudios

relacionado a los recursos turisticos de la parroquia Santiago los mismos

gue reposan en la Universidad Nacional de Loja y el GAD Parroquial de
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Santiago también se utilizé el analitico para describir el entorno de la
situacion actual de los diferentes sitios turisticos y de su infraestructura y
para ello se desarroll6 la matriz de Carla Ricaurte que nos proporciono la
informacion correspondiente al diagnostico conjuntamente con el método
cientifico que aportd para conocer los problemas internos y externos de la

parroquia.

La informacién recopilada se registro, en fichas del MINTUR de atractivos
turisticos, se valido el potencial, el valor intrinseco y el valor extrinseco

gue posee cada atractivo.

Para el resumen se utilizé las fichas descriptivas para jerarquizar a los
atractivos turisticos que se encuentran en el entorno de esta localidad,
indicando el valor del atractivo, su calidad y su potencial.

Se realiz6 talleres, en el primero que con la participacién de autoridades,
involucrados en la actividad turistica y comunidad se construy6 la matriz
de involucrados misma que luego con el diagnostico y las entrevistas
aplicadas sirvio para establecer la matriz FODA, para finalmente

determinar los objetivos estratégicos para la propuesta.

Para el cumplimiento del segundo objetivo: “Elaborar la Puesta en Valor
de los principales atractivos turisticos de la Parroquia Santiago del
Canton Loja de la Provincia de Loja”. En base al diagnéstico elaborado
con la matriz de Carla Ricaurte se prioriz6 la importancia de los atractivos
considerados para la puesta en valor, valiéndose de la metodologia de
fichas para inventario de atractivos turisticos, también se utilizé el método
descriptivo que permiti6 detallar en forma real los elementos ambientales
y turisticos que conforman nuestro objeto de estudio conjuntamente con el
trabajo de campo, se formul6 el disefio de la propuesta de la puesta en
valor para la cual se utilizO medios tecnoldogicos como Programas de

edicién de fotos Adobe Photoshop, programa de disefio Adobe llustrador
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que permitié el disefio de la misma y para la sefalética se tomd en

cuenta la metodologia del MINTUR.

Para el cumplimiento del tercer objetivo: “Diseiar la puesta en valor del
producto turistico elaborado de los principales atractivos turisticos
de la Parroquia Santiago del Cantén Loja de la Provincia de Loja”,
se considero lo siguiente, una vez disefiada la propuesta establecida de
acuerdo al criterio y estudio de campo realizado por la tesista mediante el
método analitico se procedi6 a buscar la manera indicada de la
promocion de las estrategias obtenidas en el segundo objetivo y dar a

conocer mediante varios canales la misma.

Finalmente, mediante la organizacion del segundo taller participativo
comprendido en sus tres fases: Primera (Previa): En esta primera fase se

realizo las respectivas convocatorias junto al orden del dia.

Segunda (Ejecucion): En esta fase se hizo la presentacion del trabajo que
se desarroll6 en la parroquia de Malacatos, se utiliz6 material audiovisual
como postales y un mapa turistico de la ruta como resultado de la

propuesta.

Tercera (Resultados): En esta fase se establecieron las conclusiones y
recomendaciones de los asistentes a quienes se socializé la propuesta y
que permitira concienciar a la comunidad sobre el producto turistico
presentado como parte del taller realizado todo eso fue posible con la

utilizacién del método analitico .
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6 RESULTADOS

6.1 Diagnéstico turistico de la situacion actual de la parroguia

Santiago del Canton Loja de la Provincia de Loja.

La Parroquia Santiago se encuentra localizada al noroccidente de la
ciudad de Loja, es una de las 13 parroquias rurales mas antiguas del
cantén y de la provincia de Loja, pues se cred con la misma fundacion

espafola.

La Parroquia Rural Santiago con su cabecera parroquial del mismo

nombre, esta localizada entre las siguientes coordenadas geograficas:

03° 47" 37 de latitud sur; y,

79° 16" 55 de longitud oeste.

»  Extensién
Santiago posee una extension de 10.194,34 ha.

> Altura

Se ubica a 2.450 metros sobre el nivel del mar.

» Temperatura

La temperatura de la parroquia Santiago bordea los 12° C Y 15° C.

» Hipotesis del origen del nombre de la parroquia Santiago.

Se dice, que los conquistadores tenia fervor en sus conquistas y en
cada guerra invocaban al Apoéstol Santiago y se presume que él
nunca fallaba en sus deseos expansionistas, es por eso que los

conquistadores, lo bautizaron con el nombre da Santiago.
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» Creacion de la parroguia Santiago.

La parroquia de Santiago tiene la fecha de creacion conjuntamente
con la parroquia de Vilcabamba en la Convenciéon Nacional del
Ecuador de 1861 (Ley de Divisidon Territorial). En este documento
constan la distribucion y organizacion del territorio nacional en

provincias, cantones y parroquias.

Figura 2. Macro y Micro Localizacién de la Parroquia Santiago
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6.1.1 Numero aproximado de Habitantes

Segun el ultimo censo realizado en el afio 2010 (INEC) la Parroquia

Santiago cuenta con un aproximado de 1373 habitantes.

Cuadro N° 4. Poblacion de la Parroquia Santiago

Sexo Numero Porcentaje
Hombres 666 48.51%
Mujeres 707 51.49 %
TOTAL 1373 100%
Fuente: INEC

Elaboracion: Fernanda Cabrera.

6.1.2 Oferta de servicios

6.1.2.1 Alojamiento

La parroquia Santiago cuenta con dos establecimientos que ofrecen el
servicio de alojamiento los mismos que se ubican en el centro urbano de
la parroquia, los mismos que ofrecen servicios basicos para los visitantes,

como agua caliente, bafio privado y alimentacion.

A continuacion, se detallan los dos establecimientos de hospedaje que
posee la parroquia y que mediante el trabajo de campo se los pudo

catastrar para el desarrollo del presente proyecto.

Cuadro N° 5. Establecimientos Hoteleros

Hostales
Nombre Capacidad @ Plazas Propietario Direccién
Piscicola Dr. Orlando  Ordofiez Av. Amadeo
~ 100 10 . )
Ordofiez Ramoén. Aguirre.
Estancia 150 4 Ing. Alcivar Saca Av. Amadeo

Alcivar
Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: Fernanda Cabrera

Aguirre
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6.1.2.2 Alimentacion

En la parroquia Santiago existen algunos establecimientos que ofrecen el
servicio de alimentacion que poseen una infraestructura adecuada para
poder realizar esta actividad, cabe recalcar que para su funcionamiento
cuentan con los permisos respectivos, ofreciendo al visitante platos
propios del lugar como la trucha, el cuy, caldo de gallina y cecina con un

valor que va desde los dos ddlares con cincuenta hasta ocho délares.

A continuacion se describen los establecimientos de alimentos y bebidas

gue se identificaron en el trabajo de campo:

Cuadro N° 6. Establecimientos de Alimentos y Bebidas.

RESTAURANTES
Nombre Capacidad Plazas Propietario Direccion
Estanci .

St? cla 100 20 Ing. Alcivar Saca AV . Amadeo
Alcivar Aguirre
Restaurante 60 12 Sra. Luz Narcisa Barrio
“Los Lenos” Ordofiez Salinas Paquisha
Parador San Sra. Marla Barrio

. 40 8 Mercedes
Antonio Chacoyanta
Morocho
Picanteria 10 5 Sra. Mercedes | Barrio
Mercy Cueva Salinas Paquisha

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Fernanda Cabrera

6.1.2.3 Esparcimiento
La parroquia Santiago cuenta con cinco instalaciones deportivas: dos
canchas de Voley pertenecientes al Parador San Antonio, una de usos

multiples y una de véley perteneciente a la Junta Parroquial y una de

futbol que pertenece al Municipio de Loja, cuenta con un coliseo, con una
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capacidad aproximada para mil personas. Ademas para el disfrute del
turista puede visitar las piscicolas existentes en el lugar.

6.1.2.4 Otros Servicios

En relacion a otros servicios existentes en la comunidad cuenta con la
COOPERATIVA DE AHORRO Y CREDITO SANTIAGO LTDA donde los
pobladores pagan el servicio de luz eléctrica, misma que atiende de lunes
a viernes en el horario de nueve de la mafiana a cinco de la tarde y los

sabados de nueve a una de la tarde.

En cuanto a la informacion turistica es proporcionada por la Junta
parroquial directamente al visitante de los servicios que puede encontrar y

atractivos a visitar.

6.1.3 INFRAESTRUCTURA DE SERVICIOS BASICOS

6.1.3.1 Transporte y Accesibilidad

6.1.3.2 Distancias

Cuadro N° 7. Distancias en tiempo y Km hacia la Parroquia Rural Santiago

1 2

Bus Camioneta

Distancias

Punto de Partida: Loja 32 km

Distancia a la cabecera . .
) ) 40 minutos 30 minutos
parroquial ( Tiempo)
Punto de Partida: Saraguro
Distancia a la cabecera
32 Km 32km

parroquial ( Km)

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Fernanda Cabrera
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6.1.3.3 Vias de Acceso

Para llegar a la parroquia Santiago la via esta pavimentada, en buenas
condiciones, lo que a veces ocasiona inconvenientes son los derrumbes
que se presentan en época invernal. También existe la via antigua que

conduce a la parroquia que recorre

6.1.3.4 Senalizacion

La via cuenta con toda la sefializacién vial necesaria en cuanto se refiere
a las normas de transito lo que permite llegar a la Parroquia Santiago
facilmente, ademas en el transcurso de la via cuenta con la sefialética
turistica que permite dar a conocer los diferentes atractivos turisticos

existentes en el sitio.

6.1.3.5 Transportes Publicos

En cuanto a la transportacion interna, la parroquia no cuenta con una
cooperativa o compafiia de transporte legalmente constituida que brinden
un servicio eficiente a esta zona, por lo cual la gente se ve obligada a
alquilar camionetas particulares para la movilizaciéon interna o a la

cabecera provincial.

Los prestadores de este servicio en el sitio que brindan esta ayuda
Gnicamente si los pobladores lo solicitan para transportar los diferentes
productos agricolas y pecuarios en sus vehiculos particulares como
camionetas son los sefiores: Miguel Bladimir Montoya, Emilio Gordillo y la
Sra. Mercedes Ordofiez que por un valor promedio de tres a cinco
doélares prestan esta asistencia a los moradores especialmente de los
barrios rurales de la parroquia, cabe resaltar que este valor varia de

acuerdo a la distancia que se trasladen.
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6.1.3.6 Transporte publico terrestre que va hacia la parroquia
Santiago.

Cuadro N° 8. Cooperativas de Transporte Publico

Cooperativa Sur

Oriente X Bus
Cooperativa

Viajeros X Bus
Cooperativa Loja X Bus

'I'Teerl:gsi?é’ Hacen uso de los
Ejecutivo San Luis Reina del X ;‘;:’;032“9(:;’2:; Bus
Cisne” gure,
y Quito.

Cooperativa Santa X Bus
Cooperativa

TRANSSARAGURO X Bus

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Fernanda Cabrera

6.1.4 Comunicaciones

6.1.4.1 Servicio Telefénico en la comunidad.

El servicio telefénico convencional estd centralizado en la cabecera
parroquial, se cuenta con 75 lineas de telefonia fija CNT (Corporacién
Nacional de Telecomunicaciones). (PDyOT, 2015)

6.1.4.2 Servicio Telefénico Celular.

En cuanto al servicio de telefonia celular se puede indicar que la parroquia

Santiago cuenta con una antena, misma que dota del servicio de telefonia
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movil Movistar a la parroquia en un 85%, claro 5%, CNT 10%. (PDyOT,
2015)

6.1.4.3 Cabinas de servicio telefonico para uso publico.

No existen cabinas telefénicas en la parroquia Unicamente una moradora
del lugar la Sra. Leopa Armijos tiene linea telefénica, y presta su

teléfono para que realicen o0 a su vez reciban llamadas.

6.1.4.4 Establecimientos de Internet

La parroquia cuenta con dos establecimientos de internet: Tropical Net y
Cyber el Flaco que prestan este servicio en la localidad. De los 383
hogares de la parroquia Santiago, el 3.66% poseen servicio de Internet y
el 96.34 % carecen del mismo. (PDyOT, 2015)

6.1.4.5 Oficinas de Correos

Santiago cuenta con servicio de correos de la empresa Correos Ecuador,
el mismo que se encuentra ubicado en la columna de una casa del centro

de la parroquia.

6.1.5 Sanidad

6.1.5.1 Agua para consumo humano

En la parroquia Santiago habitan 375 familias, y el mayor numero de
habitantes cuentan con el servicio de agua para consumo de rio, vertiente
o canal (agua entubada) representado por 214 familias y 98 familias
poseen el servicio de red de agua potable; 61 familias cuentan con el
servicio de agua para consumo de pozo; y 2 familias cuentan con el

servicio de agua para consumo de lluvia/albarrada. El agua entubada no
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es tratada con cloro viene a los hogares en su estado natural. (PDyOT,
2015)

6.1.5.2 Sistema de Alcantarillado

En las viviendas de la parroquia Santiago se evacuan las aguas servidas
mediante: la red publica de alcantarillado en un 26,40% (99 viviendas); al
aire libre en un 26,13% (98 viviendas); descarga directa al rio o quebrada
en un 18,13% (68 viviendas); descarga mediante pozo ciego en un
14,13% (53 viviendas); descarga mediante pozo séptico en un 8% (30
viviendas); descarga por letrina en un 7,20% (27 viviendas). (PDyOT,
2015)

6.1.5.3 Manejo de Desechos Solidos

La parroquia Santiago en cuanto a evacuacion de desechos sdlidos, 63
viviendas cuentan con el servicio de recoleccion de basura por parte del
municipio de Loja, estos desechos son depositados en dos contenedores
gue dispone el area urbana y luego es recogido por el carro recolector de
basura el dia sdbado. En las comunidades donde no se tiene acceso a
este servicio optan por quemar, arrojar a la intemperie o enterrar los
desechos inorganicos y los desechos organicos utilizan como abono para

las huertas y chacras.

6.1.5.4 Establecimientos de Salud Publica existentes en la parroquia
Santiago

Existen dos establecimientos de salud: él Sub - centro de Salud se
encuentra ubicado en el barrio San José, es decir fuera del area urbana
de la parroquia Santiago y el Seguro Social Campesino ubicado en el
barrio rural Aguacate, tienen una atencion de lunes a viernes de ocho de

la mafana a cuatro de la tarde.

64



En la parroquia también existen dos parteras las cuales adquirieron sus
conocimientos empiricamente ya que no han recibido ninguna
capacitacion sino mas bien de sus antepasados los cuales les dejaron sus

conocimientos.

6.1.5.5 Servicio de Energia Eléctrica

La mayoria las viviendas tienen acceso al servicio de energia eléctrica,
puesto que el 94.93% de las viviendas disponen de energia eléctrica. Sin
embargo es necesario mencionar que algunos de los asentamientos
rurales dispersos tienen dificultades de acceso a este servicio. (PDyOT,
2015)

6.1.5.6 Gasolineras

En el lugar no existen gasolineras pero en el barrio Paquisha una persona
posee galones de combustible con lo que vehiculos pequefios se
abastecen cuando se quedan sin combustible, la distancia de la
gasolinera mas cercana esta a 32 km en la ciudad de Loja en el barrio las

Pitas que tiene el nombre de Estacién de servicio “Unién Cariamanga”

6.1.6 Gobernanza.

La gobernanza esta a cargo del Gobierno Autdnomo descentralizado de la
Parroquia Santiago desde el afio 2014 - 2019 conformado por el
Presidente Tecnologo. Fredy Geovanny Quezada Montoya; Sr. Angel
Viamagua Ramon, Vicepresidente; Lic. Patricio Pacheco, Secretario
General y como vocales el Dr. Orlando Ordofiez, Sr. José Quezada y Sra.

Gloria Quezada.

En el siguiente cuadro se detallan los organismos que prestan apoyo al

desarrollo de la parroquia Santiago.

65



Cuadro N° 9. Instituciones que recibe y harecibido apoyo la parroquia Santiago

Institucién Nombre Desde Hasta Actividad
Préstamos y
Banco de Desarrollo 2014 2019 utilidades

Atencién Integral al
MIESS 2014 2019 Adulto Mayor

. o Mantenimiento de la
Gobierno Provincial de

) 2014 2019 vialidad
Loja
Apoyo al Sub
centro de Salud y
Ministerio de Salud Atencién Médica a
o 2014 2019 y
Publica la poblacién
Control y seguridad
Tenencia Politica 2014 2019 de la parroquia
Nacionales Seguro Social Asistencia Médica a
Campesino 2014 2019 los afiliados
Mantenimiento  de
agua potable,
manejo del parque
central, recoleccién
o ) 2014 2019 de basura y Servicio
Municipio de Loja -
de Biblioteca
municipal.
Internacionales No existe apoyo de ninguna entidad

Fuente: PDyOT
Elaboracién: Fernanda Cabrera

6.1.6.1 Plan de Desarrollo en la comunidad en la actualidad

El plan de desarrollo que se esta ejecutando en la actualidad es el Plan de
Desarrollo y Ordenamiento Territorial. Este documento, constituye una
actualizacion del Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial de la
parroquia Santiago elaborado en el afio 2011, donde refleja el

comportamiento poblacional, identificacion de las zonas de riesgos,
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estado de los bosques, fauna silvestre, suelo, clima, aire, niveles de

contaminacion, servicios de salud, basicos, deportivos, etc.
Con la implementacion del Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial
Parroquial (PDyOT), se pretende beneficiar directamente a todos los
ciudadanos y ciudadanas de la parroquia Santiago, con la ejecucion de
politicas y proyectos por parte del Gobierno Autdbnomo Descentralizado
Parroquial de Santiago o en articulacion con los GADs cantonal y
provincial de Loja, basados en el nuevo modelo de gestion territorial
definido.
6.1.6.2 Tipo de organizaciones que tiene la comunidad
Las organizaciones existentes en la parroquia Santiago son:
Publicos

Sub-centro de Salud

Ministerio del Interior (Tenencia Politica)

>
>
» UPC Santiago
» Seguro Social Campesino
>

Gobierno Auténomo Descentralizado Parroquial de Santiago

Organizaciones

Club Deportivo Sporting Paquisha

Club Deportivo Vikingos

>
>
» Club Deportivo Nueva Esperanza.
» Cooperativa Financiera

>

Grupo de Mujeres
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Grupo de la Tercera edad
Asociacion de Ganaderos de Santiago

Pre asociacion de turismo comunitario Santiago

vV V VYV V¥V

Comité central de Padres de Familia del Colegio Abdon Calderén

Mufioz

A\

Comité central de Padres de Familia de la Escuela Luis Pasteur

» Comité Central de los Afiliados del Seguro Social campesino

6.1.7 Comunidad Receptora

6.1.7.1 Actividades Econdmicas de la Parroquia Santiago

En la parroquia Santiago la poblacidon se dedica a las principales

actividades econdmicas:

Cuadro N° 10. Actividad econémica de la parroquia Santiago

Agricultura, ganaderia,
silviculturay pesca 405 51.85%
Explotacién de minas y
1.28%
canteras 10
Artesanias 22 2.81%
Construccion 125 16 %
Transporte
porte - Y 8 1.15%
comunicacion
Establecimientos
) ) 1 0.25%
Financieros
Turismo, Hoteles y
3 0.38 %
Restaurantes

Fuente: PDyOT
Elaboracion: Fernanda Cabrera
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6.1.7.2 Actividades productivas mas rentables de la Parroquia

Las actividades mas productivas y que brindan mas rentabilidad en la

parroquia son la:

» Ganaderia
» Agricultura

> Piscicultura

6.1.7.3 Actividades en las que participa la comunidad

La comunidad de la parroquia Santiago participa en actividades de:

» Trabajos en grupo: En donde participan para la toma de decisiones

concernientes al mejoramiento de la parroquia.

» Minga: La comunidad participa en esta actividad principalmente para

adecentamientos de caminos vecinales y mejoras en el barrio.

» Asamblea comunitaria: Aqui la poblacion se reane para rendicion de

cuentas.

6.1.7.4 Destrezas paraturismo encontradas en la comunidad

En la parroquia Santiago existen varias personas que estan involucradas
en el ambito turistico y que podrian recibir cursos por parte del Ministerio
de Turismo en este ambito y de esta manera poder obtener la Licencia
de Guias de Turismo, lo cual beneficiaria mucho a la parroquia ya que ha
si el visitante puede ser guiado a los diferentes atractivos turisticos que

posee este sitio , y las personas involucradas en esta actividad pueden
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contribuir al desarrollo del turismo como también ser generadores de

economia.

6.1.7.5 Actitud de la comunidad hacia la actividad turistica

Una vez realizada la primera reunion con algunos involucrados en el
ambito turistico y con algunos pobladores del lugar se concluy6 que:

En un 50% el turismo es considerado como un instrumento importante de
desarrollo, ya que al no existir mayor inversion en el mismo este no puede

ser considerado como un factor generador de economia para el lugar.

Se considera que el turismo es una actividad econdémica alterna y
estacional en un 85%, ya que la comunidad se dedica a la actividad
turistica solamente durante temporada alta o en festividades y en
temporada baja se dedican a otras actividades como la agricultura y la
ganaderia.

Existe un relativo de un 20% de indiferencia hacia el desarrollo local de la
actividad turistica, debido a que este tema es aun nuevo y se esta
explotando y recibiendo apoyo por parte de las autoridades hace apenas

algunos afos.

El rechazo hacia el desarrollo de la actividad turistica en la comunidad lo
constituiria un 20% por la indiferencia de las personas adultas ante esta
actividad porque para ellos mas réditos econdémicos les brindan la
agricultura y la ganaderia y ademas por el tema de inseguridad se

muestran esquivos frente a la actividad turistica.
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6.1.7.6 Problemas sociales que pueden afectar al desarrollo turistico
de la comunidad

Uno de los principales problemas sociales que aqueja a la parroquia de
Santiago es el alcoholismo y el desempleo. También la falta de
capacitacion a los pobladores para mejorar en esta actividad y poder asi

satisfacer al visitante en sus necesidades.
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Cuadro N° 11. Ficha general de jerarquizacion de los Atractivos Turisticos de la Parroquia Santiago

Calidad Apoyo Significado
Valor Valor Estado de Asociacién Jerarquia
Nombre del intrinseco extrinseco Entorno conservacion Acceso Servicios atractivos Local Regional | Nacional | Internacional Suma LIV
Atractivo Max. 15 Max. 15 Max. 10 Max. 10 Max. 10 Max. 10 Max. 5 Max. 2 Max. 4 Max. 7 Max. 12
Cerro Tiura 7 2 5 4 2 1 2 1 0 0 0 24
Cascada de Minas 5 3 5 2 2 0 1 1 0 0 0 18
Iglesia de 5 4 4 2 5 2 1 1 0 0 0 25
Santiago
Casas de
Arquitectura 5 4 2 1 3 1 4 1 0 0 0 21
Tradicional
Fiesta del Sefior 4 5 3 5 2 1 1 0 0 0 23
de la Misericordia 2
Fiesta del Apdstol 4 5 2 3 5 2 1 1 0 0 0 23
Santiago
Gastronomia 5 3 2 2 5 2 2 1 0 0 0 22
(Cuy asado)
Gastronomia 7 4 2 2 5 2 2 1 0 0 0 25
( Trucha Frita)

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Fernanda Cabrera
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6.1.8 Caracterizacion de los sitios turisticos

Cuadro N° 12. Ficha del “Cerro Tiura”

Nombre del Atractivo: Cerro Tiura Jerarquia: |
Categoria: Tipo: Subtipo:
Sitios Naturales Montarfias Cerros
Provincia: Cantén: Localidad:
Loja Loja Santiago

Figura N°3 “Cerro Tiura”

Ubicacién

El Cerro Tiura esta ubicado al pie de la via|
Panamericana a una distancia de 1km del

centro parroquial.

Georreferenciaciéon

Latitud: : 3° 78 97” Sur
Longitud: 79° 28’ 34” Oeste

Descripcion

El Cerro Tiura se encuentra a una altura de 2.750m.s.n.m aproximadamente, cuenta con
dos sitios considerados miradores, el primero se lo encuentra en el trayecto hacia la
cima del cerro y el segundo en la cumbre, para llegar a la cima se debe caminar dos
horas, desde donde se podra admirar toda la parroquia Santiago como la belleza
paisajistica de sus alrededores. En la cumbre del cerro existe una cruz de madera y
descansa sobre una base de cemento la cual toma el nombre de Tiura, colocada por los
pobladores del lugar en 1954 con mucha fe por las constantes lluvias en el lugar, existia
el temor en la poblacion ya que se decia que si llegara a derrumbarse podia
desaparecer Santiago. Por tal razén cada tres de mayo de cada afio se celebra la fiestal
de la Cruz de Tiura.

Recomendaciones

e Llevar ropa comoda y ligera, zapatos deportivos para caminatas, gorra, agua
para beber, cAmara fotogréafica, y binoculares.

Actividades turisticas

e Toma de Fotografias.
e Caminatas
e Observacion de flora y fauna.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Fernanda Cabrera
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Cuadro N° 13. Fichade la “Cascada de Minas”

Nombre del Atractivo: Cascada de Minas Jerarquia: |
Categoria: Tipo: Subtipo:
Sitios Naturales Rios Cascadas
Provincia: Cantén: Localidad:
Loia Loia Santiaao

Figura N°4 “Cascada de Minas”

Ubicacion
# Parroquia Rural Santiago, en el Barrio
S Minas

Georreferenciacion

) Latitud: : 3° 47’ 37” Sur
¥ [Longitud: 79° 16’ 55” Oeste

Descripcion

En el Barrio Minas de la Parroquia Rural Santiago a 2 horas de camino desde la
cabecera parroquial se encuentra ubicada la Cascada de Minas, para llegar a la
cascada no existen senderos, se sigue un camino de herradura aproximadamente una

hora y media y desde ahi se sube por el Rio hasta llegar a la Cascada.

La cascada nace de la Quebrada Minas, la misma que tiene su origen en la Cordillera
de Guagrahuma, la caida de agua da origen al Rio Minas que al llegar a Paquisha toma|
el nombre de Rio Santiago. Su caida es de 8 metros aproximadamente, sus aguas son

cristalinas.

En la cascada se practica pesca deportiva, esta vertiente constituye una fuente de agua

para personas y animales

Recomendaciones

e Llevar ropa comoda Yy ligera, zapatos deportivos para caminatas, gorra, agua
para beber, cAmara fotografica, y binoculares.

Actividades turisticas

e Toma de Fotografias.

e Caminatas

¢ Observacion de flora y fauna.
e Pesca deportiva

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Fernanda Cabrera
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Cuadro N° 14, Ficha de la “Iglesia Santiago Apoéstol “

Nombre del Atractivo: Iglesia Santiago Apostol Jerarquia: |
Categoria: Tipo: Subtipo:
Manifestaciones Culturales | Histéricas Arquitectura Religiosa
Provincia: Cantén: Localidad:

Loja Loja Santiago

Figura N° 5 Iglesia Santiago Apdstol

Ubicacién:

Barri6 Paquisha, cabecera Parroquial de
Santiago.

Georreferenciacion

Latitud: : 3° 47 37" Sur
Longitud: 79° 16’ 55” Oeste

Descripcion

La iglesia se ubica en la cabecera parroquial siendo su primer Parroco el Rvdo. Manuel
Palacios, cuando era Obispo el Dr. José Maria Plaza oriundo de Cuenca, su
construccion la inicio el sacerdote Francisco Riofrio acompafiado del Sefior José Miguel
Orddfiez Silva en el afio de 1890, terminando luego de muchas dificultades en 1914 con
el Padre Ricardo Ruiz, y como sindico José Maria Tacuri y tesorero el Sr. Manuel
Trinidad Orellana.

La iglesia es de estilo tradicional republicano, posee tres naves y una capilla del
Santisimo, en su interior se encuentra su patrono Santiago como otras imagenes a las

que les rinden culto.
Recomendaciones

e Realizar el recorrido con el mayor respeto dentro de la Iglesia.
e No interrumpir en horario de misas.
e Tomar fotografias con autorizacion

Actividades turisticas

e Toma de Fotografias.
e Observacion de Iméagenes religiosas.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: Fernanda Cabrera
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Cuadro N° 15. Ficha de las “Casas de Arquitectura Tradicional”

Nombre del Atractivo: Casas de Arquitectura Tradicional Jerarquia: |

Categoria: Tipo: Subtipo:
Manifestaciones Culturales | Histérica Arquitectura Civil

Provincia: Canton: Localidad:

Loja Loja Santiago

Figura N° 6 “Casas de Arquitectura

Ubicacion
Las viviendas se las puede observar

en toda la parroquia Santiago.

Georreferenciacion

Latitud: : 3° 79 23" Sur
Longitud: 79° 28’ 39” Oeste

Descripcién

En la Parroquia Santiago las construcciones con técnicas antiguas aun se conservan de
forma tradicional, estas son construidas a base de tapia. El uso de la tierra en la
construccion estd presente desde las primeras manifestaciones del hombre, en casi
todas las regiones del mundo.

La tapia es uno de los tantos sistemas tradicionales de construccion con tierra cruda
porque ésta no sufre los procesos de coccién por los que pasan otros materiales como,
por ejemplo, la arcilla cuando se hacen los ladrillos. A diferencia del bahareque, la tapia
no utiliza estructura de horcones y palos de madera, sino que es la misma tierra, la que
se va apisonando dentro de las formaletas u «hojas del tapial», la que sostiene el peso
de la casa.

Las herramientas utilizadas son: pala, pica, cesta de mimbre, panel, pisén, cufas,
riostras, parales. Las ventajas de estas construcciones son: la rapidez, costo minimo,
economia de madera, transformacion del abono a la demolicién, resistencia al fuego,
solidez y durabilidad. Se debe destacar que para su construccién antes se realizaban
con mingas.

Recomendaciones

e Llevar camara fotografica.
e Pedir permiso a los propietarios de las casa antes de fotografiarlas.

Actividades turisticas

e Visita a las casas hechas con técnicas antiguas
e Toma de Fotografias.
e Caminatas

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Fernanda Cabrera
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Cuadro N° 16. Ficha de la “Fiesta del Sefior de la Misericordia”

Nombre del Atractivo: Fiesta del Sefior de la Misericordia Jerarquia: |

P Tipo: .
Categoria: . Subtipo:
Manifestaciones Culturales Acontecimientos Programados Fiesta Religiosa
Provincia: Canton: Localidad:
Loja Loja Santiago

Ubicacion:

La celebracion principal de la
Fiesta del Sefior de Ia
Misericordia se realiza en la
Cabecera parroquial de Santiago.

Georreferenciaciéon

Latitud: : 3° 47’ 37” Sur
Longitud: 79° 16’ 55” Oeste

Descripcion

En el centro Parroquial se celebra la Fiesta del Sefior de la Misericordia cada afio, esta
fiesta fue impulsada por el Padre Rolando Masache Narvaez, parroco de Santiago, en
ese entonces, desde el afio 2000.

Se celebra el segundo domingo de pascua, Inicia con el rezo de la novena ocho dias
antes Yy el dia sabado se realiza la caminata desde el sector el Jindo hasta el centro
parroquial de Santiago. En la noche de visperas se lleva a cabo un programa artistico-
cultural patrocinado por los priostes que vienen de distintas partes del pais como el Oro,
Quito y Cuenca como también por los priostes del Sefor de la Misericordia que son de
la parroquia. Al dia siguiente (domingo) es la Misa solemne de fiesta que se la realiza
fuera del templo y concluye en la tarde con programas deportivos y culturales que se
celebran en las canchas de la Junta Parroquial.

Recomendaciones

e Asistir con puntualidad al evento para observar todas las actividades que se
realizan.
e Llevar ropa adecuada y liviana.

Actividades turisticas

¢ Toma de Fotografias.
e Participacion en las actividades programadas.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Fernanda Cabrera
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Cuadro N° 17. Ficha de la “Fiesta del Apdstol Santiago”

Nombre del Atractivo: Fiesta del Apdstol Santiago Jerarquia: |

. Tipo: .
Categoria: o Subtipo:
Manifestaciones Culturales Acontecimientos Programados Fiesta Religiosa
Provincia: Canton: Localidad:
Loja Loja Santiago

Figura N° 8 “Fiesta del Apostol Santiago”

Ubicacién:

La celebracion principal de la Fiesta del
IApéstol Santiago se realiza en la Cabecera
parroquial de Santiago.

Georreferenciacion
Latitud: : 3° 47’ 37” Sur
Longitud: 79° 16’ 55” Oeste

Descripcién

En la Cabecera Parroquial de Santiago el 25 de julio se celebra la Fiesta en honor al
apostol Santiago, patrono de la parroquia. La celebracion inicia el 24 con el arreglo del
templo y compostura, después en la noche las visperas solemnes, concluidas las
visperas hay un programa socio- cultural a cargo de los barrios y los priostes que son

elegidos por el Parroco.

Y la misa el 25 de Julio es presidida por el Obispo de la di6cesis de Loja o su delegado,
la misa se celebra en la Iglesia de la parroquia, luego de la misa hay diferentes juegos

recreativos en las canchas de la Junta Parroquial.

Ademas existen jovenes y sefioritas que aprovechan para recibir el sacramento de la

Confirmacion.

Recomendaciones

e Asistir con puntualidad al evento para observar todas las actividades que se
realizan.
e Llevar ropa adecuada y liviana.

Actividades turisticas

e Toma de Fotografias.
e Participacion en las actividades programadas.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Fernanda Cabrera

78



Cuadro N° 18. Ficha del “Cuy Asado”

Nombre del Atractivo: Cuy Asado Jerarquia: |

Tipo:

Categoria: /Acontecimientos Programados

Manifestaciones Culturales

Subtipo:
Gastronomia

Provincia: Cantén: Local'idad:
Loja Loja Santiago

FiguraN° 9 “Cuy Asado”

Ubicacién

Este plato es tradicional de toda Ila
parroquia, pero se lo puede encontrar en el
Restaurant los Lefios y Estancia Alcivar.

Georreferenciacion

Latitud: : 3° 78’ 94” Sur
Longitud: 79° 28’ 97” Oeste

Descripcion

La Gastronomia de la parroquia Santiago que ofrece al visitante y que es preparada en
festividades constituye un atractivo especial, el cuy es un platilo que la poblacién
prepara y que al menos debe tener una edad de 6 semanas. En donde para su
preparacion el cuy es pelado y se retiran las visceras, se procede a preparar los alifios: 3
dientes de ajo, media cebolla paitefia. 2 ramas de cebolla larga, medio pimiento, dos|
cucharas de comino y dos de sal, los cuales se licuan y con esta preparacion se alifia el
cuy vy se lo deja reposar durante una noche. Una vez macerado el cuy durante 12 horas,
est4 listo para ser llevado a la brasa, donde se cuece por una hora y media, tiempo en
el cual alcanza su perfecta coccion. Esté plato va acompafiado de papas, mote, y una
ensalada de lechuga y tomate.

Recomendaciones

e Sise desea degustar de este plato tipico se debe visitar la parroquia Santiago y
pedir con antelacién el mismo ya que no se lo prepara todos los dias pero si los
fines de semana.

Actividades turisticas

e Degustacion Gastronémica propia de la parroquia Santiago.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Fernanda Cabrera
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Cuadro N° 19. Fichade la “Trucha Frita”

Nombre del Atractivo: Trucha Frita Jerarquia: |
Categoria: Tipo: Subtipo:
Manifestaciones Culturales | Acontecimientos Programados | Gastronomia
Provincia: Cantén: Localidad:

Loja Loja Santiago

Figura N° 10 “Trucha Frita”

Ubicacion

Este plato es tradicional de toda la parroquia,
pero se lo puede encontrar en el Restaurant
los Lefios, Parador San Antonio y Estancial
Alcivar

Georreferenciacion

Latitud: : 3° 47’ 37" Sur
Longitud: 79° 16’ 55” Oeste

1t
i
I' Y

Descripcion

La Parroquia Santiago es una tierra para la productividad y propicio para la reproduccién
de truchas, que lo ha hecho merecedor de un reconocimiento especial a nivel nacional.
Por tal motivo esta es apetecida por los visitantes constituyéndose en un plato tipico en
el lugar, para su preparacion se lava y se destripa a la trucha, se la condimenta con
limén, alifio, sal, comino, unas horas antes de llevarla a freir, se cubre con harina para
evitar que se pegue en la sartén, se frie por ambos lados en aceite a alta temperatura.
Para acompafiar este plato se coloca una porcién de arroz, ensalada de tomate con

cebolla, papas y un platano frito.

Recomendaciones

Si la alimentacién es para un grupo humeroso, hacer el pedido con antelacion.

Actividades turisticas

e Degustacion Gastronémica propia de la parroquia Santiago.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Fernanda Cabrera
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6.1.9 Matriz de Involucrados

El andlisis de involucrados es una herramienta que permitié identificar a

aguellos actores interesados en el éxito del proyecto.

El proceso de identificacién de actores se realizé siguiendo los siguientes

pasos:

» Hacer una relacion de los grupos u organizaciones vinculadas a la

actividad turistica.

» ldentificar los intereses, percepcion, posicion, recursos y estrategias

de cooperacion con respecto a la actividad.

Para la elaboracion de la Matriz de involucrados se realizd6 una reunion
con autoridades, personas involucradas en la actividad turistica como con
los habitantes de la parroquia para determinar los problemas internos,
problemas externos y los responsables de contribuir a la solucion para
mejorar en la actividad turistica y contribuir de esta manera para que la
poblacién pueda obtener nuevas fuentes de trabajo en este ambito y por

ende una mejor calidad de vida.

Para el analisis de involucrados se tomo en cuenta los diferentes tipos de

actores involucrados:

Actores principales: Son aquellos actores afectados directamente por el

proceso, (Duefios de restaurantes, hospedaje y esparcimiento)

Actores secundarios: Son aquellos actores que pueden verse afectados

y/o influenciar de manera positiva o0 negativa en el proceso. (Autoridades)

81



Actores externos: Son aquellos actores que no estan directamente
involucrados, pero pueden ser afectados por el proceso o influenciar de

manera positiva o negativa.

Los resultados del analisis de la reuniéon con los actores involucrados se

la presenta en la matriz que a continuacion se describira.

Cuadro N° 20. Matriz de Involucrados

Tnlgo. Geovanny | Falta de presupuesto | La poblacion debe | Municipio de Loja
Quezada. para designar a la | incursionar en la
Presidente del GAD | actividad turistica. elaboracion de proyectos
de la parroquia innovadores
Santiago
Sr. Angel Viflamagua | Falta de  material =~ Gestionar a las | Mintur
Vicepresidente  del | impreso que | instituciones vinculadas a | Municipio de Loja
GAD de la parroquia | promocioné a la | la actividad turistica para
Santiago parroquia y sus | ejecutar el disefio y
atractivos. elaboracion de guias,
videos ,postales y demés
material para
promocionar a la
parroguia
Sra. Maria Mercedes | Falta de apoyo por @ Gestionar a las | Gad de la parroquia
Morocho. parte de las | autoridades que forman | Mintur
Propietaria del autoridades parte de la actividad @ Municipio de Loja
Parador San Antonio | involucradas en el | turistica, para cursos y
ambito turistico capacitacion a la

comunidad en temas de
servicio turistico.

Sra. Mercedes Cueva | Falta de promocién | Dar a conocer a la @ Gad de Santiago

Salinas. turistica de la | poblacién en general la = Mintur
Propietaria de | parroquia y sus | existencia de la parroquia | Municipio de Loja
Picanteria Mercy atractivos turisticos. con todo lo referente a la

actividad turistica que se
puede desarrollar en este

lugar.
Sr. Jorge Montoya. Poca importancia a la | Educar a la poblacién | Gad de la parroguia
Habitante de la | actividad turistica por | mediante charlas
Parroquia Santiago parte de pobladores. explicativas la

importancia del turismo y
su incidencia

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: Fernanda Cabrera
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6.1.10 Entrevistas a los Actores Involucrados

Andlisis de la entrevista aplicada a los actores involucrados en la
prestacion de servicios turisticos, autoridades y habitantes de la parroquia
ya que ellos conocen a profundidad la realidad turistica del sitio. De las
entrevistas aplicadas se obtuvieron los siguientes resultados.

1. ¢Cuales son las fortalezas y debilidades de la parroquia?

De las seis entrevistas realizadas todos coincidieron que dentro de la
parroquia Santiago se encuentran las siguientes fortalezas: que la via es
de primer orden, se mantienen costumbres y tradiciones vivas, los
atractivos turisticos se encuentran en buen estado para ser visitados y
que posee gastronomia propia. Las debilidades que se obtuvieron son:
la deficiente infraestructura turistica: Servicios basicos, la falta de
promocién y difusion de los atractivos turisticos, la falta de educacién y
cultura en la poblaciébn en el ambito turistico, no existen centros de

informacion turistica.

2. ¢Cree usted que la parroquia tiene potencial turistico?

De las seis entrevistas realizadas todos consideran que la parroquia
Santiago si tiene un potencial turistico para desarrollarse en esta actividad
ya que cuenta con condiciones para que el turista pueda visitar el lugar y

satisfacer sus necesidades de esparcimiento y ocio

3. ¢Considera usted que la actividad turistica beneficiara a la

comunidad?
De las seis personas entrevistadas todos consideran que la actividad

turistica dinamizaria su economia, ademas se posesionara a la parroquia

dentro de esta actividad convirtiéndose en un destino para ser visitado.
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4. ¢Cudles cree Ud. que han sido las principales razones por las que
no se ha podido desarrollar el turismo en la parroquia?

De las seis personas entrevistadas, tres coinciden que la razén por la que
no se ha podido desarrollar el turismo es por la falta de promocion y
difusién de la parroquia y tres entrevistados concuerdan que es por la

falta de informacidn que de la parroquia y sus atractivos existe.

5. ¢Cudl es la época mas alta en la que se recibe mayor afluencia
de turistas?

De los seis entrevistados todos coinciden que las épocas mas concurridas
en la parroquia Santiago son en las fiestas religiosas celebradas el
Segundo Domindo de Pascua en honor al “Sefior de la Misericordia; el 25
de julio en la fiesta en honor al “Apéstol Santiago” patrono de la parroquia

y en navidad.

6. ¢Cree usted que la parroquia necesita la promocién y difusién de

sus atractivos turisticos?

De los seis entrevistados todos consideran que hace mucha falta la
promocion y difusion de los atractivos turisticos como de su parroquia
para que la poblacién tenga conocimiento de lo que poseen y que el

turista pueda hacer el disfrute de su patrimonio.
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6.1.11 Anélisis FODA

En base a el diagnostico turistico realizado mediante la Matriz de Carla

Ricaurte, a la matriz de involucrados y las entrevistas desarrolladas se

procedio a elaborar la Matriz FODA.

Cuadro N° 21. Matriz FODA

» La parroquia Santiago cuenta con » Via de primer orden asfaltada vy
atractivos turisticos con gran potencial debidamente sefializada para trasladarse a
» Mantiene sus costumbres y tradiciones la parroquia.
vivas. » La parroquia es atravesada por la via
» Los atractivos turisticos se encuentran en Panamericana que es muy concurrida ya
buen estado que conduce a las principales ciudades del
» Es propicio para actividades turisticas: pais
como caminatas, senderismo, observacién @ > La parroquia esta a una corta distancia del
de flora y fauna y toma de fotografias. cantén Loja.
» Posee Gastronomia tipica » Las nuevas tendencias en la demanda de
> En la parroquia Santiago se puede realizar los turistas abren nuevos mercados para
diferentes clases de turismo. que la parroquia Santiago ofrezca sus
» Ofrece una alternativa turistica no atractivos turisticos como también el
masificada y poco saturada. servicio para el disfrute del visitante.
» La parroquia Santiago posee recursos > Participacion del GAD de la parroquia

diferenciadores y con una gran capacidad
de explotacion por la actividad turistica.

» Posee una variedad de productos
agropecuarios.

Santiago en las ferias que organiza el GAD
Cantonal.

» Deficiente infraestructura  turistica: = » Falta de coordinacion de las instituciones
Servicios basicos. vinculadas al turismo en donde Ila
» Falta de promocion y difusion de los poblacién de lugares cercanos pueda
atractivos turisticos. conocer las actividades que se puedan
» Falta de educacion y cultura en la realizar en la parroquia Santiago.
poblacién en el ambito turistico. » Amenazas de caracter natural, derrumbes
» No se destina un presupuesto para invertir en temporada invernal.
en la actividad turistica dentro de la @ » Pérdida de identidad cultural
parroquia. » Poblacion con altos indices de

» No existen centros de informacién turistica.

» No existe material impreso que facilite al
turista datos generales de la parroquia
como de sus atractivos turisticos.

» No existen sefalética turistica que
identifique a cada uno de los atractivos
turisticos.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: Fernanda Cabrera
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6.1.12 Matriz de Estrategias F.O.D.A

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: Fernanda Cabrera

Via de primer orden asfaltada
y debidamente sefializada
para trasladarse a la
parroquia.

La parroquia es atravesada
por la via Panamericana que
es muy concurrida ya que
conduce a las principales
ciudades del pais

La parroquia esta a una corta
distancia del cantén Loja.
Existe una carta compromiso
de la UNL con el GAD
Parroquial para el desarrollo
de proyectos en el campo
turistico del sector.
Participacion del GAD de la
parroquia Santiago en las
ferias que organiza el GAD
Cantonal
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Cuadro N° 22. Estrategias F.OD.A

Falta de coordinacion de las
instituciones vinculadas al turismo
en donde la poblacién de lugares
cercanos pueda conocer las
actividades que se puedan realizar
en la parroquia Santiago.
Amenazas de caracter natural,
derrumbes en temporada invernal.
Pérdida de identidad cultural
Poblacién con altos indices de
alcoholismo.




6.2 Puesta en Valor de los principales atractivos turisticos de la
Parroquia Santiago del Canton Loja de la Provincia de Loja”.

Una vez obtenidos los resultados del diagnéstico turistico, con la ayuda
de las entrevistas , matriz de involucrados y el trabajo de campo se pudo
determinar las principales necesidades turisticas como: la escasa
promocién y difusion de la Parroquia Santiago como la falta de
informacion acerca de los principales atractivos para lo cual se ha
planteado las siguientes estrategias en la matriz de alto impacto que van
encaminadas al rescate de la identidad cultural como la relacion con el
medio ambiente que posee la parroquia, todo con el propdsito de poner

en valor los principales atractivos turisticos de la parroquia.

Estrategia N2 1: Elaborar una guia turistica de la parroquia Santiago.

La Parroquia Santiago se encuentra localizada al noroccidente de la
ciudad de Loja, es una de las 13 parroquias rurales mas antiguas del
canton y de la provincia de Loja, generosamente dotado por la naturaleza,
lo que lo convierte en un lugar con diversidad de pisos climéaticos que dan

lugar a escenarios naturales y memorias importantes de gran importancia.

Introduccidén

Siendo el turismo una actividad integradora necesaria, se determina que
la presente guia es un medio para la puesta en valor de los principales
atractivos turisticos que se han analizado y se consideran importantes y
de ayuda informativa para las personas que desean visitar este sector.

La puesta en valor de los atractivos turisticos que constaran en la guia
turistica esta encaminada a rescatar las caracteristicas del lugar
indicando en forma precisa aquellas caracteristicas que llamen la atencion

del atractivo, como distancia, altitud, acceso, fechas en las que se puede
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visitar los mismos. Definiendo las actividades turisticas y recreativas que
puede realizar el consumidor para que ocurra el turismo. A partir del
conocimiento de la naturaleza y posibilidades de uso del atractivo, se
establecio un listado de actividades turisticas mediante pictogramas para
el facil entendimiento del turista asi como recomendaciones para que su
estadia pueda ser lo mas placentera posible. Ademas la guia esta
traducida al Idioma Ingles lo que facilitara la comprension del turista

extranjero.

La propuesta esta encaminada a brindar informacion actualizada y

concreta para los turistas interesados en conocer la parroquia Santiago.

La presente guia contiene los datos generales de Santiago, su histérica,
vias de acceso y transporte, atractivos turisticos naturales y culturales,
fiestas religiosas, la gastronomia y facilidades turisticas que puede

encontrar en el lugar.

Objetivo

» Facilitar informacion necesaria para que el turista pueda conocer sin
inconvenientes los atractivos turisticos de la parroguia Santiago como
los servicios que se ofrecen en el lugar.

» Incrementar la demanda de turistas locales y nacionales hacia la
parroquia Santiago como un atractivo turistico importante que posee el
Canton Loja.

Metodologia

Para la realizacion de la Guia Turistica se partid6 recopilando la

informacion existe en el lugar mediante el diagnostico turistico y el criterio

de los habitantes sobre el escaso conocimiento que tiene la poblacién
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acerca de datos relevantes de la parroquia como de los atractivos

turisticos existentes en el lugar.

Siendo necesario un diagnostico general y especifico para la recoleccion
de informacidon de Santiago, atractivos turisticos, actividades que se
pueden realizar, tipos de turismo que se pueden desarrollar al visitar el
lugar, sus vias de acceso, hospedaje, alimentacion, recreacion, telefonia 'y

agencias bancarias.

Destacando las fortalezas en su historia, su encanto natural y cultural
rescatando sus valores en cada aspecto que corresponden al atractivo.
Luego se procedio al disefio y diagramacion de la guia turistica de la

parroquia Santiago de forma digital e impresa.

Difusién

La Guia Turistica podra ser encontrada en la Junta parroquial de
Santiago, en el Ministerio de Turismo y en el Departamento de Turismo
del llustre Municipio de Loja, para cuando el visitante solicite informacién
de la parroquia pueda acceder a ella sin inconvenientes. Ademas también
sera entregada a los visitantes en las principales Fiestas de la Parroquia
como en las ferias organizadas para las parroquias por el Municipio de
Loja.

Material en el que esta elaborada la Guia Turistica
La guia turistica esta elaborada en: - Papel Couche de 2509 la portada y

Papel Couche de 150g para las paginas internas. La impresion es a full

color.
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Figura N° 11. Estructura de la Guia Turistica
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HISTORIA

Vias de A yTi p & Roads and Transport
Para llegar a la parroquia Santiago se  For getting to the Santiago Parish the

toma la via panamericana que conduce  Panamericana highway leading from Loja

Historia

La parroquia Santiago

localizada ol
noroccidente de la ciudad de Loja, fue
fundada al Inicio del sigio XVI por los
espafioles, fue parroquia eclesidstica

desde el afio 1852. Durante el sigio

anterior  Santiago  soportdé momentos

dificiles por el destino de los herma-

nos P

clos, terratenientes de ideas
coloniales que transformaron a San-
tisgo en una gran Hacienda “San
Francisco”, lo que provocd la reaccion
de sus habitantes, organizéndose en

la casa de Ricardo Villamagua para

History

Santiago parish is located at north~
west of Loja city, was founded at
the beginning of the sixteenth cen-
tury by the Spanish, it was eccle-
slastical parish since 1852. During
the previous century Santiago suf-

fered difficult times for the fate of

pedir inmediata expropiacién de la

Palacios brothers, landowners with
Haclenda San Francisco consiguiendo

colonial (deas that transformed
la expropiacién de la misma con el

Santiago into a great Farm "San

decreto N° 366 del 16 de julio de

1934 y con ella Ia liberacion del

pueblo.

ANTIAGO

Francisco™, which caused the reac-
tion of its inhabitants, organized at
Ricardo Villamagua house to ask
for immediate expropriation of the
San Francisco getting the expro-
priation of the same with decree
No. 366 of July 16, 1934 and with

it the liberation of the people.

ncanto Naturaly Cultural

Turismo

TURISMO

Tourism

La parroquia Santiago estd ro-  Santiago parish is

que permiten que tenga un
paisaje Gnico. La arquitectura que

se puede apreciar en

SANTIAGO
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Atractivos
Turisticos Naturales

Si desea tener un contacto con la natura-
leza, la parroquia Santiago le ofrece atrac-
tivos naturales que poseen una belleza
paisajistica Gnica y que lo envolveran en
su encanto

Bosque Protector Sayo

El Bosque Protector El Sayo se ubica a 6
km de distancia de la cabecera Parroquial
de Santiago, fue declarado mediante Acu-
erdo Ministerial No. 120, el 20 de Noviem-

bre del 2000, con una superficie de 124,31

Natural Attractions
If you want to have a direct contact with
nature, Santiago parish offers natural at-
tractions that have unique scenic beauty
and it wrapped in its charm

Protected Forest Sayo

Protected Forest Sayo is located at 6 km
away from the parish seat of Santiago, it
was declared through Ministerial Agree-
ment No. 120, on November 20, 2000,
with an area of 124.31 ha. It is state-

ha. Es de propiedad estatal owned
Useful data
Vestimenta Clothing

Ulevar chompa, botas de caucho, gorra,
poncho de agua, cmara fotografica y re-

pelente

Adn no es es

Bring sweater, rubber boots, hat, rain
poncho, camera and insect repellent.
Accessibility

It is not yet exploited touristically, it is

de libre acceso.

Actividades Turisticas Prohibido

L

freely

Tourlst activities Prohiblted

NTIAGO
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Bosque Protector
Dr. Servio Aguirre
El Bosque Protector Dr. Servio Aguirre se
ubica a 7 km de distancia de la cabecera
parroquial, fue declarado mediante Acu-
erdo Ministerial No. 125 del 9 de noviem-
bre del 2000, con una superficie calculada
de 62,81 hectareas. Es de propiedad
privada, pertenece al Dr. César Aguire.
' Esta dentro de los rangos altitudinales que
van desde los 2670 hasta 2972 m.s.n.m.
Datos Utiles.

Vestimenta

Llevar ropa abrigada, chompa, botas,
poncho de agua, gorra, camara fotogra-
fica.

Accesibilidad

Es de facil accesibilidad, el atractivo se
encuentra conservado.

Aetividades Twristess,  Prohibido

Forest Protector
Dr. Servio Aguirre

Forest Protector Dr. Servio Aguirre is lo-
cated 7 km away from the parochial head,
it was declared through Ministerial Decree
No. 125 of November 9, 2000, with a calcu-
lated amount of 62.81 hectares. It is pri-
vately owned; it belongs to Dr. Cesar Agu-
irre. This inside the altitudinal ranges rang-
ing from 2670-2972 m.s.n.m.

Useful data.

Clothing

Warm clothing, sweater, boots, rain
poncho, hat, camera.

Accessibility

Easy accessibility, attractiveness is pre-

served

Tourist activities.

Prohibited

ATRACTIVOS NATURALES

Astividades Turisticas

~Cascada de Minas

" Lacascada nace de la Quebrada Minas, la

misma que tiene su origen en la Cordillera
de Guagrahuma, la caida de agua da
origen al Rio Minas que al llegar a Paqui-
sha toma el nombre de Rio Santiago. Su
caida es de 8 metros aproximadamente,
sus aguas son cristalinas.

Datos Importantes.

Tiempo estimado de recorrido

Dos horas

Accesibilidad

No existen senderos, se sigue un camino
de herradura aproximadamente una hora y
media y desde ahi se sube por el Rio hasta
llegar a la Cascada

rronibigo

Mines Waterfall -
The waterfall borns from the Mines

Ravine, the same that originates in the
Mountain range of Guagrahuma, falling
waler gives rise lo Mines River to get
Paquisha takes the name of Santiago
River. His fall is approximately 8
melers; its walers are crystal clear
Useful date

Estimated travel lime

Two hours

Accessibility

There are no frails, follow a bridle path
about an hour and a half and from there
go up the River to the waterfall

Tourt
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center or the Rvdo
Manusl Palacios, when he was Bishop
Dr. José Meria Square native of
Cuenca, its co tion beginning the
priest Francisco Riofrio sccompanied by
Mr. José Miguel Ordohez Silva in 1890,
after many difficulties ending in 1914

t Ricardo Ruiz, and as trustee

Tacuri and
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Fiesta del Sefior
de la Misericordia
En la Parroquia Santiago
las construcclones con En ol centro P
técnicas antiguas adn se N celobra Ia Fi

Idas a base de tapla. El

uso de la tierra en R

struccién y desde of afio 2000
Se celebra el segundo do-
mingo de pascua, Inicia con
ol rezo de la novena ocho

antes y ol dia
Ia

parroco de San
entonces.

En la parroquia podemos
encontrar muchas de
ellas en el centro parro-
qul

in Bsiage partes SomstTHIoRS e : v : (Senian)
preserved ancient traditional tech- 3 ’ liza fuera del templo
Aotz

niques, these are bullt of mud wall.

The land use In the construction Is

present from the first manifestations / roquial
of man, in almost all regions of the 1

worid. ¥ ) La camin: a realiza por
18 via Loja — Cuence, la cusl

In the parish we can find many of encuentrs en busnas

them In the parish center. condiciones

Caminata
Toma de Fotografi
Degustacién Gestronémica

SANTIAGO SANTIAGO i
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Fiesta del Apostol Santiago  Feast of Apstol Santiago
Patrono de la Parroquia (Parish Patrono) Entre los platos tipicos que se puede

1a i 4o paloene 9¢ W morei et
oo o s i e e A degustar en la parroqula Santiago estén:

centro Parroquial, inicia con ol rezo do la

ado 56

Santa Cruz, barrio Zene, hasta la iglesia
matriz do ta parroquis Santisgo

En 1a noche de visperas se lievs & cabo un
programa artstico- cultural patrocinado
por los priostas del patrén Ssntisgo Apss-
tol. Al dia sigulents (domingo) o

solamas de flesta qus s I rauiiza fusra dal
templo. y concleye en la tards con pro-
gramas daportivos y culturales que se cui-

abran en las canchas do ta Junta Parroqulal

u
pelsnts, protector solar, chmara fotografica
y un botalia de agus

Tiampo eatimado da recorrido

Un estimado d cinco a seis horas
La caminata 36 ia realiza por Ia via Loja -
Cuanca, i cusl se encuentra en busnss

condiciones

Caminata

SANTIAGO ; 4 SANTIAGO
Encanto Naturaly Cultural \ ncanto Naturaly Cultural
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GASTRONOMIA TiPICA

El Cuy Asado

Ls Gastronomia d Ia parroquia Sanfisgo que ofrace al vsi-
taslo y quo 63 preparada 6o festividades constitaye un i
tivo wspecsal, ol cuy &8 un platilo qus la poblacitn propata y
que al mencs dabe tener una edad da 6 semanas, En donde
Para su preparacion ol cuy 03 pelado y e reliran las viscoras,
30 procedo a praparar kos alikos: 3 dientes do ajo

media cobolla paitefla. 2 ramas de cebolla larga, medio
pimiento, dos cucharas de comino y dos de sal, los cuales se
Ticuan y con esta praparacisn se afika ol cuy y 39 o doja repo-
sar durante una noche. Una vez macerado ol cuy durante 12
horas, estd listo para ser llevado @ la brase, donde 39 cuece
por una hora y media, Bempo en ol cual alcanza su perfacts
coccion Esté plato va acompafiado de papas, mols, y una en-
salada do lochuga y tomala, y su valor va desde dos ddlares

con cincuanta hasta ocho délares.

Roast Guinea Pig

The Gastronomy of Santiago parish that offers guests
and is prepared in festivities is a special attraction,
the guinea pig dish is prepared and that the popula-
tion should at least have an age of 6 weeks. Whera its
preparation is peeled and viscera are removed, It pro-
ceeds fo prepare the dressing: 3 cloves garlic,
paitefia half onion. 2 stalks scallions, medium
pepper, two tablespoons cumin and two of salt, which
liquefy and with this preparation the guinea pig is
dressed and allowed to stand overnight. Once the
guinea pig is macerated for 12 hours, you are ready
to be taken on the grill, where it is cooked for an hour
and a half, at which time it gets its perfect cooking.
This dish is accompanied by potatoes, mote, and let-
tuce and tomato salad. and ts value ranges from two

dollars and fifty to eight dollars.

SANTIAGO
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BEBIDAS TiPICAS

Zambo con Leche

Es una de las bebidas tradicionales de.

la parroquia para Io cual s

los sigulentes ingredientes
1 zambo maduro mediano
1tazs de agua

3 taza de leche

4 tazas de miel espesa

4 ramas de canela

1 cuchara de harina de malz calen-

tado

M| Proparacicn:

Typical drinks
Zambo with Milk

traqit

emplean
rinks of

the

it the following Ingredt

1 ripe medium
1 cup of water

4 cups of thick honey

Separe la pulpa y cocinela con e agua.

Revueiva constantemente.
canela. La pulpa debe que:

uniforme.

Cucharada de harina o incorpore el

batido a Ia pulpa. Afada ia

Vuelva con una cucharads de palo

Rectifique el sabor  duice.

zambo en tazas. Adorne con canela an

polvo

Afada i

oy

Bata on la leche fria ia

Whisk In
mie, our and
Add the hone

Sirva ol e oo

cups. Gamish It

Aguado (Leche con aguardiente)

Para esta bebida se utiliza I0s siguientes

Ingredientes:

Leche hervida
Aziicar comin

Licor fuerte ISR

N Sugas

- Hard liquor

Trying to sweeten milk dissolve s

SANTIAGO

EFncanto Naturaly

Cultural

the

stir in

94

GASTRONOMIA TiPICA

Trucha Frita
La Parroquia Santiago es una tierra apta

para la productividad y propicia para la
reproduccion de truchas, que lo ha hecho
merecedor de un reconocimiento espe-
cial a nivel nacional. Por tal motivo esta
s apetecida por los visitantes consti-
tuyéndose en un plato tipico en el lugar,
para su preparacion se lava y se destripa
a la trucha, se la condimenta con limén,
alifio, sal, comino, unas horas antes de
llevarla a freir, se cubre con harina para
evitar que se pegue en la sartén, se frie
por ambos lados en aceite a alta tem-
peratura. Para acompafiar este plato se
coloca una porcién de arroz, ensalada de
tomate con cebolla, papas y un plétano
frito y su valor va desde dos délares con

cincuenta hasta ocho dolares.

Eried trout
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SANTIAGO
Encanto Natural y Cultural

FACILIDADES TURISTICAS

Hostal Piscicola Ordofiez Barrio Paquisha
0086238756

Estancia Alcivar  Barrio Floresta 2589554

Restaurante “Los Lefios” Barrio Paqui-
sha

Picanterfa Mercy
Paquishs
Parador “San Antonio® Barrio  Chacoy-
anta

Estancla Alcivar  Barrio Floresta

Donde encontrara los pletos tipicos de la
parroquia por un valor desde dos dolares.
con cincuenta hasta ocho dolares que es el

Barrio

8 Cooperstiva de Ahorro y Crédito San-
tiago LTDA, ubicada en el barrio Paquisha.
Existen dos establecimientos de internet,
uno ublicado en el barrio Paquisha y otro en’
ol contro de la parroquia.

louristiacilities]

Hostal
borhood. 0986238756

scicola Ordofez Paquisha Neigh-

Estanola Alcivar
258055

Floresta Neighborhood.

Restaurant "Los LeNos”  Paquisha Neigh-
bornood

Picanteria Mercy Paquisha Neighborhood.
Parador “San Antonio” Chacoyanta  Nelgh-
borhood.
Estancia Alcivar  Floresta Neighborhood.
Whers you will find typical dishes of the
parish worth from two dollars and fifty to elght
dollars that It Is the dish of whole trout.
Picanterfa Mercy Paquisha Nelghborhood.
Parador “San Antonio” Chacoyants  Neigh-
borhood.

Estancia Alcivar  Floresta Neighborhood.

B Credit union Santiago LTDA, located in
the Paquisha neighborhood.
B There are two internet facilities, one lo-

cated in the Paquisha neighborhood and an-

other in the the parish center.

Junta Parroquial de Santiago: 3029759

Email: gad-santiago2014 @hotmail.com

Encanto

SANTIAGO
Natural y Cultural




SANTTIA

Encanto Natural'y Cultural

Santiago,
Encanto Natural y Cultural

SANTIAGO

DerechosiReservados Encanto Natural y Cultural

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: Fernanda Cabrera

Estrategia N° 2. Realizar un video de la parroquia Santiago.

Objetivo: El principal objetivo del video es dar a conocer la ubicacion de
la parroquia Santiago, pero sobre todo sus principales atractivos turisticos
y las actividades turisticas que se pueden realizar en el lugar, como
también ser un medio de difusion a través de los cuales los turistas
puedan informarse y la comunidad mostrar las diferentes bondades

turisticas del lugar.

Para la Puesta en valor se considerd la historia de la parroquia para
poder trasmitir en esta cinta lo que los habitantes han pasado para llegar
a lo que ahora constituye el lugar donde habitan ademas permite tener
mejores elementos de juicio para la conservacion y su adecuado

uso.
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Ademas se pretende preservar las costumbres y tradiciones del pueblo
como de sus bienes historicos y artisticos creando las condiciones mas
aptas de respeto por el patrimonio que poseen como la admiracion del

visitante frente a la visita de los mismos.

Sinopsis del Video

La parroquia Santiago ubicada a una corta distancia del canton Loja
posee un paisaje Unico que ofrece al visitante un ambiente tranquilo
alejado de la ciudad, cuenta con atractivos turisticos que atraen al
visitante al lugar, donde se puede conjugar el descanso y las actividades
turisticas que se pueden realizar. Mediante esta cinta se vivira un paraiso
de imagenes que mostraran la parroquia Santiago en su esplendor como

sus principales atractivos turisticos.

Especificaciones:
El tiempo de duracién del video es de ocho minutos con 18 segundos.
Guion (se adjunta a continuacion).

Elaborado por: Fernanda Cabrea.

Santiago, Tierra magica y encantadora

Santiago se encuentra al noroeste de la ciudad de Loja, antiguamente los
primeros habitantes tenian acceso por la via antigua a 45 km, ingresaban
por Sauces norte, atravesando Solamar, el Lirio, las Juntas, llegando

finalmente a la parroquia.

En la actualidad se puede hacer el acceso por la via Panamericana con
direccién a Cuenca a tan solo 32 km de la ciudad de Loja tomando los
transportes inter - parroquiales en la Terminal Terrestre Reina del Cisne o
las diferentes cooperativas de transporte que se dirigen a las ciudades de

Quito y Cuenca.
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Posee una extension de 10.194,34 hectareas, con una altura de 2.450
m.s.n.m. su clima oscila entre los 12°C y 15°C .Existen dos rios de mayor
afluencia, el rio Minas y el Sauce; otras quebradas importantes como
Zhininga, San Antonio, Tacuri, Cachipirca, Sayo, Gandil y Tambo Loma

que en su conjunto forman el rio principal Santiago.

Es una de las 13 parroquias rurales mas antiguas del cantdon y de la
provincia de Loja._Fue fundada al inicio del siglo XVI por los espafoles
bajo la majestuosa Santa Bérbara y el nudo de Guagrahuma, recorriendo
su historia conocemos que fue parroquia eclesiastica desde el afio 1852.
Durante el siglo anterior Santiago soporté momentos dificiles por el
destino de los hermanos Palacios, terratenientes de ideas coloniales que
transformaron a Santiago en una gran Hacienda, llamada “San
Francisco”, lo que provocoé la reaccion de sus habitantes, organizandose
en la casa de Ricardo Villamagua bajo el mando de Amadeo Aguirre para
pedir inmediata expropiacion de la Hacienda San Francisco
consiguiéndolo con el decreto N° 366 del 16 de julio de 1934 y con ella la
liberacién del pueblo.

Se dice del origen del nombre de la parroquia, que los conquistadores
tenian fervor en sus conquistas y en cada guerra invocaban al Apdstol
Santiago, se presume que él nunca fallaba en sus deseos
expansionistas, es por eso que los conquistadores, lo bautizaron con el
nombre de Santiago. Otra versién del origen del nombre, se debe a que
los padres Jesuitas de paso a la Amazonia con fines misioneros y en su
descanso, nombraban a los poblados con uno de los apéstoles de Jesus,
desde ahi el nombre en honor al apostol Santiago.

Su gente se caracteriza por su amabilidad, respeto, personas

hospitalarias, de espiritu tranquilo, inclinados al trabajo. Usan una

vestimenta propia de la sierra: los hombres pantalon azul, camisa blanca,
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sombrero negro de pafio y poncho rayado de lana y las mujeres pollera
colorada, blusa blanca, sombrero de pafio y chalina o reboso.

La actividad productiva de la parroquia es diversa pero predomina la
ganaderia y la agricultura, en lo referente a la ganaderia predomina el
ganado bovino, en la agricultura el cultivo del maiz blanco, frejol, arveja,
papa, haba y melloco. Existen otras actividades en menor escala como la
fruticultura y horticultura. Una de las actividades productivas que dio
popularidad a la parroquia es el cultivo de truchas dando como resultado
la mejor actividad turistica para el visitante.

Santiago esta conformado por 19 barrios: 4 barrios urbanos: Barrio
Central, Floresta: incluido Ciudadela Sayo, Paquisha y Aguacate, y 15
rurales: Posin, Gandil, Minas, Chacoyanta, Manzano, Sayo, San Jose€,

Chorrera, Pogllo, Lliglla, Cachipirca, Challipaccha, Lirio, El Gallo y Pucala

Tanto por las tradiciones y costumbres de su gente, como de su
arquitectura de adobe en sus viviendas como su gastronomia, sus
atractivos turisticos esta parroquia tiene una relevante importancia para

gue usted la visite.

Al llegar a la parroquia Santiago usted puede visitar atractivos turisticos
Naturales lo cual le permitira tener un contacto directo con la naturaleza y

envolverse en su belleza paisajistica que lo maravillaran con su encanto.

En el Bosque Protector “El Sayo”, ubicado a 6 km de distancia de la
cabecera Parroquial de Santiago usted podra tener un contacto con la

flora y fauna del sitio mediante una caminata.
El Bosque Protector “Dr. Servio Aguirre” esta ubicado a 7 km de distancia

de la parroquia, donde usted podra realizar caminatas y observar la

naturaleza en su esplendor.
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Si desea tener una vista panoramica usted puede caminar una hora y
media hasta el Cerro Tiura donde encontrara dos miradores que le

mostraran la belleza paisajistica de Santiago y sus alrededores.

También se puede visitar la Cascada de Minas ubica en el Barrio del
mismo nombre a dos horas de camino donde usted podra refrescarse en
sus cristalinas aguas, como también disfrutar del paisaje que esta a su

alrededor.

Si desea tener un contacto con la historia, debe visitar el centro
parroquial donde se encuentra la Iglesia que inicio su construccion en el
afio de 1890 y fue terminada luego de muchas dificultades en el afio
1914 posee tres naves y un campanario a su alrededor se puede observar
las viviendas tradicionales que constituyen un patrimonio para sus
habitantes por la técnica de su construccion. Para compartir su
religiosidad se puede asistir a las festividades mas importantes de la
parroquia como la Fiesta del 30 de enero en honor al Santisimo
Sacramento que inicio el afio de 1927 desde el 27 hasta el 30 del mismo
mes, Segundo domingo de Pascua ,Fiesta del Sefor de la Misericordia
gue se inicié en el afio 2000,3 de Mayo: Fiesta de la Cruz de Tiura, Fiesta
del Patrono de la parroquia Santiago Apdstol en el mes de julio que inicio
en el afio de 1834 y Navidad que es la fiesta mas colorida del afio , en
todas las festividades mencionadas se puede participar Del arreglo del
templo, misas y visperas solemnes, comidas tipicas del lugar ofrecidas
por los priostes, actividades y juegos recreativos, encuentros deportivos y
programas socioculturales donde se puede apreciar la creatividad e
ingenio de los pobladores haciendo gala de sus habilidades.

La gastronomia tipica del sitio es la deliciosa trucha; que es cultivada en
el lugar y que por el clima propicio es adecuado para su crecimiento,
también se puede degustar el cuy asado, caldo de gallina criolla, tortillas

de gualo acompafado de sus bebidas como el zambo con leche vy el
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tradicional aguado preparado con leche y aguardiente que constituyen las
bebidas tipicas del lugar.

No dude mas en visitar la parroquia Santiago, y conocer los diferentes
atractivos turisticos que esta posee para tener un contacto con la

naturaleza como con las costumbres y tradiciones de su gente.

VENGA Y VISITENOS...... NO LO DUDE MAS!!

Difusion

Este video deberia promocionarse por los medios de comunicacion de la
localidad, especialmente en el canal del Municipio (Canal Sur) y en las
diferentes estaciones radiales en los espacios designados para el
momento de interculturalidad, ya que de esta manera las personas
conoceran acerca de informacion general de la parroquia Santiago como
los principales atractivos turisticos y actividades turisticas a realizar en el
lugar. Ademas se lo puede subir a la pagina en Facebook manejada por la
junta parroquial como a YouTube.

Otro medio es el apoyo de parte del Ministerio de Turismo y al
Departamento de Turismo del llustre Municipio de Loja para que lo
faciliten a los turistas que llega a pedir informacion del lugar, y sea
difundido en las ferias parroquiales. También se lo entregara en las ferias
parroquiales organizadas por el Municipio de Loja y sera distribuido en las

principales festividades de la parroquia.
Estrategia N° 3. Puesta en valor de los principales atractivos,

considerando sefalética turistica y mesa interpretativa con el propésito de

informar y valorar la actividad cultural de lugar.
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Objetivo: Los totems informativos estaran colocados estratégicamente de
tal manera que los pobladores y los visitantes puedan conocer acerca de
los principales atractivos turisticos de la parroquia, sus caracteristicas e
informacion concreta y detallada de las actividades turisticas que se

pueden realizar en la parroquia.

Introduccién

Los tétems informativos se colocaran en los principales sitios de afluencia
de la Parroquia Santiago, como también puntos importantes donde se

realizan las festividades importantes.

Puesta En Valor

Para la Puesta en Valor mediante los Totems de Atractivos Turisticos se
tomd en cuenta dos de los métodos para la puesta en valor como las
principales caracteristicas precisas y que llamen la atencién de los
atractivos turisticos y festividades como también la definiciobn de las
actividades turisticas que son representadas mediante los pictogramas.

Metodologia

Para el desarrollo de la propuesta de la Sefialética, se han considerado
las especificaciones técnicas del Manual de Sefalizacion Turistica, del
Ministerio de Turismo. Ademas se sintetizo la informacion obtenida de
cada uno de ellos para ser colocada en los tétems, la misma que esta en
espafiol y traducida al idioma inglés. Luego se procedié al disefio y
montaje de la propuesta de los tétems colocados en los lugares antes

descritos.

A continuacion se detallan las fichas de cada uno de los atractivos

turisticos:
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Cuadro N° 23. Ficha de Tétems de Atractivos Turisticos del “Cerro Tiura”

FICHA DE SENALETICA TURISTICA

Tipo de sefial: Sefal Urbana

Puntos Geo referenciales:

Tipo de medio: Actividad turistica

3°89°89”"S - 79°28°96” O
Altura:2419

Funcién: Informar de la existencia y ubicacién del
Cerro Tiura

Ubicacién: Se ubicara en la
entrada al Cerro Tiura

Materiales:

Sustrato

Compuesto por dos placas de vinil flexible traslicido y
vinilos autoadhesivos, sujetados a los tubos cuadrados
de la estructura mediante tornillos planos. Su
presencia no debe ser advertida en el frente de la
pantalla.

Fondo

El fondo sera una composicion de una lamina
adhesiva de vinil impreso full color en alta resolucion.
Sobre éste se colocara una lamina UV y sobre ésta el
vidrio templado de 10 mm de espesor. Seran sellados
herméticamente con  silicon para evitar la
condensacion del ambiente interno entre las laminas.
Estructura

La estructura exterior o contorno del totem (laterales,
superior e inferior) deberd ser construida con una
amina de hierro galvanizado que se ajuste a las
medidas del totem (1.20 x 2.40 m), con un ancho de
P00 mm y 2 mm de espesor, adicional a ello debera
tener un dobles de 20 mm en cada borde la estructura
formando angulos de 90° que permitiran tener un
soporte frontal para la fijacion de las pantallas). En el
caso de requerirse mas de una lamina de acero para
formar un solo cuerpo de la estructura, éstas deberan
ser soldadas entre si, totalmente limpias vy
esmeriladas.

Plinto

Sera de hormigén simple fc = 210 kg/cm con las
siguientes medidas: 100 cm x 20 cm x 70 cm. 20 cm
seran de hormigén visto con enlucido paleteado fino.
La base debera tener un refuerzo estructural
construido con acero de refuerzo fy = 4200 kg/cm, sera
tejido de manera que forme una “T”, siendo incrustado
en el centro del dado de hormigon.

La fijacion entre la base de hormigén y la estructura
del tétem se la realizard mediante un ensamble de
tuercas y rodelas de presion en los espéarragos (una
fuerca y una rodela x cada espéarrago. Los
esparragos, tuercas y rodelas de presion deberan de
ser de tipo galvanizado para evitar la corrosion y el
rapido deterioro de dicha estructura.

Anverso
B O

Reverso

=== Cerro Tiura

El Corro Tiura se encuentra @ una altura de 2.750m.s.n.m
aproximadamente, cuenta con dos sitios considerados mi-
radores, el primero 5@ lo encuentra en el trayecto hacia la
cima del cerro y el segundo en la cumbre.
Tiura Hill

Tiura hill is at & height of approximately 2.750 msnm
has two places considerod balconies, the first, is found
on the way to the top of the hill and the second at the

summit

@~ |

———

Mantenimiento: Revisién anual de la pintura, letras e
magenes o regeneracion en caso de deterioro

Costo: 450.00 dolares

Observaciones: Adecuar el lugar para la colocacién de la sefialética

Fuente: Manual de Sefializacién Turistica MINTUR
Elaboracion: Fernanda Cabrera
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Cuadro N° 24. Disefio y propuesta de Tétem de Atractivos Turisticos del “Cerro

Tiura”

DISENO Y PROPUESTA DE LA SENALETICA

SITUACION ACTUAL

PROPUESTA DE LA SENALETICA

Cemo Tira 1

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Fernanda Cabrera
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Cuadro N° 25. Ficha de Tétems de Atractivos Turisticos de la “Cascada de

Minas”

FICHA DE SENALETICA TURISTICA

Tipo de sefial: Sefial Urbana

Tipo de medio: Actividad turistica

Puntos Geo referenciales:
3°89°89”"S - 79°28°96” O
Altura:2419

Funcion: Informar de la existencia y ubicacién de la
Cascada de Minas, de la Parroquia Santiago

Ubicacién: Se ubicara en la
entrada al Barrio Minas

Materiales:

Sustrato

Compuesto por dos placas de vinil flexible trasltcido y
vinilos autoadhesivos, sujetados a los tubos cuadrados
de la estructura mediante tornillos planos. Su
presencia no debe ser advertida en el frente de la
pantalla.

Fondo

El fondo sera una composicion de una lamina
adhesiva de vinil impreso full color en alta resolucion.
Sobre éste se colocara una ladmina UV y sobre ésta el
vidrio templado de 10 mm de espesor. Seran sellados
herméticamente con  silicon para evitar la
condensacion del ambiente interno entre las laminas.
Estructura

La estructura exterior o contorno del tétem (laterales,
superior e inferior) debera ser construida con una
amina de hierro galvanizado que se ajuste a las
medidas del tétem (1.20 x 2.40 m), con un ancho de
P00 mm y 2 mm de espesor, adicional a ello debera
tener un dobles de 20 mm en cada borde la estructura
formando angulos de 90° que permitiran tener un
soporte frontal para la fijacion de las pantallas). En el
caso de requerirse mas de una lamina de acero para
formar un solo cuerpo de la estructura, éstas deberan
ser soldadas entre si, totalmente limpias vy
esmeriladas.

Plinto

Sera de hormigén simple fc = 210 kg/cm con las
siguientes medidas: 100 cm x 20 cm x 70 cm. 20 cm
seran de hormigén visto con enlucido paleteado fino.
La base debera tener un refuerzo estructural
construido con acero de refuerzo fy = 4200 kg/cm,
sera tejido de manera que forme una “T”, siendo
ncrustado en el centro del dado de hormigon.

La fijacion entre la base de hormigén y la estructura
del tétem se la realizar& mediante un ensamble de
fuercas y rodelas de presion en los espéarragos (una
fuerca y una rodela x cada esparrago. Los
esparragos, tuercas y rodelas de presion deberan de
ser de tipo galvanizado para evitar la corrosion y el
rapido deterioro de dicha estructura.

Anverso

Sendarams

G~ |z

Reverso

Lo cascada nace da la Qustraca Mnas, la caide 6o agve

da orgen w1 Rio Mines Gue ot Begar & Paguisha toma ol
nomire de Rio Sastiegs. Su calds es de § metros mpron-

Mantenimiento: Revisién anual de la pintura, letras e
magenes o regeneracion en caso de deterioro

Costo: 450.00 dolares

Observaciones: Adecuar el lugar para la colocaciéon de la sefialética

Fuente: Manual de Sefializacién Turistica MINTUR
Elaboracion: Fernanda Cabrera

104




Cuadro N° 26. Disefio y propuesta de Tétem de la “Cascada de Minas”

DISENO Y PROPUESTA DE LA SENALETICA

SITUACION ACTUAL

; Cascats de Minas "=/
'
T T

2s;

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Fernanda Cabrera
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Cuadro N°27. Ficha de Tétems de Atractivos Turisticos de la “Vivienda

Tradicional®

FICHA DE SENALETICA TURISTICA

Tipo de sefal: Sefial Urbana

Puntos Geo referenciales:

Tipo de medio: Actividad turistica

3°79°23’S - 79°28 39”0
Altura: 2407

Funcion: Informar de la existencia y ubicacién de la
Vivienda Tradicional en la parroquia Santiago

Ubicacién: Se ubicara en
una vivienda localizada en la
Av. Amadeo Aguirre

Materiales:

Sustrato

Compuesto por dos placas de vinil flexible traslicido y
vinilos autoadhesivos, sujetados a los tubos cuadrados
de la estructura mediante tornillos planos. Su presencia
no debe ser advertida en el frente de la pantalla.

Fondo

El fondo serd una composicion de una lamina adhesiva
de vinil impreso full color en alta resolucion. Sobre éste
se colocard una ladmina UV y sobre ésta el vidrio
templado de 10 mm de espesor. Seran sellados
herméticamente con silicon para evitar la condensacion
del ambiente interno entre las laminas.

Estructura

La estructura exterior o contorno del tétem (laterales,
superior e inferior) debera ser construida con una
amina de hierro galvanizado que se ajuste a las
medidas del t6tem (1.20 x 2.40 m), con un ancho de
P00 mm y 2 mm de espesor, adicional a ello debera
tener un dobles de 20 mm en cada borde la estructura
formando angulos de 90° que permitiran tener un
soporte frontal para la fijacién de las pantallas). En el
caso de requerirse mas de una ladmina de acero para
formar un solo cuerpo de la estructura, éstas deberan
ser soldadas entre si, totalmente limpias y esmeriladas.
Plinto

Sera de hormigéon simple fc = 210 kg/cm con las
siguientes medidas: 100 cm x 20 cm x 70 cm. 20 cm
seran de hormigoén visto con enlucido paleteado fino. La
base debera tener un refuerzo estructural construido
con acero de refuerzo fy = 4200 kg/cm, seré tejido de
manera que forme una “T”, siendo incrustado en el
centro del dado de hormigdn.

| a fijacion entre la base de hormigoén y la estructura del
[6tem se la realizara mediante un ensamble de tuercas
y rodelas de presion en los esparragos (una tuerca y
una rodela x cada esparrago. Los esparragos, tuercas
y rodelas de presiébn deberan de ser de tipo
palvanizado para evitar la corrosion y el rapido
deterioro de dicha estructura.

Anverso

Reverso

En la Parroquis Santiago las construcciones con técnicas

antiguas a0n se conservan de forma tradicional, estas son

construidas 8 base de tapia.

Traditional Housing
In Santiago parish constructions stil praserved ancient

tragitional techniques, these are built of mud wall

|

———

Mantenimiento: Revision anual de la pintura, letras e
mégenes o regeneracion en caso de deterioro

Costo: 450.00 délares

Observaciones: Adecuar el lugar para la colocacién de la sefialética

Fuente: Manual de Sefializacién Turistica MINTUR
Elaboracién: Fernanda Cabrera
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Cuadro N° 28. Disefio y propuesta de Totem de Atractivos Turisticos de la
“Vivienda Tradicional”

DISENO Y PROPUESTA DE LA SENALETICA

SITUACION ACTUAL

PROPUESTA DE LA SENALETICA

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién: Fernanda Cabrera
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Cuadro N°29. Ficha de Tétems de Atractivos Turisticos de la “Fiesta del Seior

de la Misericordia”

FICHA DE SENALETICA TURISTICA

Tipo de sefial: Sefial Urbana

Tipo de medio: Actividad turistica

Altura: 2781

Puntos Geo referenciales:
3°82'43”S - 79°39'5" 0O

Funcion: Informar de la existencia y ubicacion de la
Fiesta del Sefior de la Misericordia de la Parroquia
Santiago

parque central de
parroquia 30 de Enero

Ubicacién: Se ubicara en el

la

Materiales:

Sustrato

Compuesto por dos placas de vinil flexible traslicido y
vinilos autoadhesivos, sujetados a los tubos cuadrados

de la estructura mediante tornillos planos. Su
presencia no debe ser advertida en el frente de la
pantalla.

Fondo

El fondo sera una composicién de una lamina adhesiva
de vinil impreso full color en alta resolucién. Sobre éste
se colocar4d una lamina UV y sobre ésta el vidrio
templado de 10 mm de espesor. Seran sellados
herméticamente  con  silicon para evitar la
condensacion del ambiente interno entre las laminas.
Estructura

La estructura exterior o contorno del tétem (laterales,
superior e inferior) debera ser construida con una
amina de hierro galvanizado que se ajuste a las
medidas del tétem (1.20 x 2.40 m), con un ancho de
P00 mm y 2 mm de espesor, adicional a ello debera
tener un dobles de 20 mm en cada borde la estructura
formando angulos de 90° que permitiran tener un
soporte frontal para la fijacién de las pantallas). En el
caso de requerirse mas de una lamina de acero para
formar un solo cuerpo de la estructura, éstas deberan
ser soldadas entre si, totalmente limpias vy
esmeriladas.

Plinto

Sera de hormigén simple fc = 210 kg/cm con las
siguientes medidas: 100 cm x 20 cm x 70 cm. 20 cm
serdn de hormigdn visto con enlucido paleteado fino.
La base deberd tener un refuerzo estructural
construido con acero de refuerzo fy = 4200 kg/cm, ser&a
tejido de manera que forme una “T”, siendo incrustado
en el centro del dado de hormigon.

La fijacion entre la base de hormigén y la estructura
del totem se la realizarA mediante un ensamble de
tuercas y rodelas de presién en los esparragos (una
fuerca y una rodela x cada esparrago. Los esparragos,
tuercas y rodelas de presion deberan de ser de tipo
palvanizado para evitar la corrosiéon y el rapido
deterioro de dicha estructura.

Anverso

Reverso

En ol cantro Parroquial 36 colabra la Fiosta del Seflor do

Ia Misericordia cada afo, Se calabra i segundo domingo
4o pascua, Inicia con el 920 @ 1a navena ocho dlas antes
¥ 6l dia sébado se roalizs la camineta desde ol sector ol
Jino hasta ol contro parroquial de Santiago.
orcy
ast of the Lord of

Mantenimiento: Revisién anual de la pintura, letras e
magenes o regeneracién en caso de deterioro

Costo: 450.00 délares

Observaciones: Adecuar el lugar para la colocacion de la sefialética

Fuente: Manual de Sefializacién Turistica MINTUR
Elaboracion: Fernanda Cabrera
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Cuadro N° 30. Disefio y propuesta de Tétem de Atractivos Turisticos de la

“Fiesta del Senor de la Misericordia”

DISENO Y PROPUESTA DE LA SENALETICA

SITUACION ACTUAL

A\

PROPUESTA DE LA SENALETICA

\

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Fernanda Cabrera
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Cuadro N°31. Ficha de Tétems de Atractivos Turisticos de la “Fiesta del

Apéstol Santiago”

FICHA DE SENALETICA TURISTICA

Tipo de sefial: Sefal Urbana Puntos Geo referenciales:
3°79°23”S - 79°28 39”0
Altura: 2407

Tipo de medio: Actividad turistica

Funcion: Informar de la existencia y ubicacién de la | Ubicacion: Se ubicara en la
Fiesta del Apostol Santiago ( Patrono de la Parroquia) | Av. Amadeo Aguirre

Materiales:
Sustrato
Compuesto por dos placas de vinil flexible trasltcido y | Anverso
vinilos autoadhesivos, sujetados a los tubos
cuadrados de la estructura mediante tornillos planos.
Su presencia no debe ser advertida en el frente de la
pantalla.

Fondo

El fondo ser4d una composicion de una lamina
adhesiva de vinil impreso full color en alta resolucion.
Sobre éste se colocara una lamina UV y sobre ésta el
vidrio templado de 10 mm de espesor. Seran sellados
herméticamente con silicon para evitar la
condensacion del ambiente interno entre las laminas.
Estructura

| a estructura exterior o contorno del tétem (laterales,
superior e inferior) deberd ser construida con una
amina de hierro galvanizado que se ajuste a las
medidas del tétem (1.20 x 2.40 m), con un ancho de
P00 mm y 2 mm de espesor, adicional a ello debera
tener un dobles de 20 mm en cada borde la | Reverso
estructura (formando angulos de 90° que permitiran
tener un soporte frontal para la fijaciébn de las
pantallas). En el caso de requerirse mas de una
amina de acero para formar un solo cuerpo de la
estructura, éstas deberan ser soldadas entre si,
totalmente limpias y esmeriladas.

Plinto

Serd de hormigén simple fc = 210 kg/cm con las
siguientes medidas: 100 cm x 20 cm x 70 cm. 20 cm

do Julio de cada afio en el centro Parroqui

seran de hormigén visto con enlucido paleteado fino. e s
La base debera tener un refuerzo estructural P R e

construido con acero de refuerzo fy = 4200 kg/cm,
sera tejido de manera que forme una “T”, siendo et e

o the matrix chureh of Santiago parish

G |

ncrustado en el centro del dado de hormigon.
La fijacion entre la base de hormigoén y la estructura
del totem se la realizard mediante un ensamble de
tuercas y rodelas de presion en los esparragos (una
fuerca y una rodela x cada espéarrago. Los
esparragos, tuercas y rodelas de presion deberan de
ser de tipo galvanizado para evitar la corrosién y el
rapido deterioro de dicha estructura.

Mantenimiento: Revisién anual de la pintura, letras e

. P . Costo: 450.00 dolares
magenes o regeneracién en caso de deterioro

Observaciones: Adecuar el lugar para la colocacion de la sefalética

Fuente: Manual de Sefializacién Turistica MINTUR
Elaboracién: Fernanda Cabrera
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Cuadro N° 32. Disefio y propuesta de Tétem de Atractivos Turisticos de la
“Fiesta del Apostol Santiago”

DISENO Y PROPUESTA DE LA SENALETICA

SITUACION ACTUAL

PROPUESTA DE LA SENALETICA

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Fernanda Cabrera
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Cuadro N°33. Ficha de Tétems de Atractivos Turisticos del “Cuy Asado”

FICHA DE SENALETICA TURISTICA

Tipo de sefial: Sefal Urbana

Puntos Geo referenciales:

Tipo de medio: Actividad turistica

3°7894'S - 79°28°'97” O
Altura: 2438

Funcion: Informar de la existencia y ubicacion de la

Ubicacién: Se ubicara en la

Compuesto por dos placas de vinil flexible trasltcido y
vinilos autoadhesivos, sujetados a los tubos cuadrados
de la estructura mediante tornillos planos. Su presencia
no debe ser advertida en el frente de la pantalla.

Fondo

El fondo sera una composicion de una lamina adhesiva
de vinil impreso full color en alta resolucion. Sobre éste
se colocara una lamina UV y sobre ésta el vidrio
templado de 10 mm de espesor. Seran sellados
herméticamente con silicén para evitar la condensacion
del ambiente interno entre las laminas.

Estructura

La estructura exterior o contorno del tétem (laterales,
superior e inferior) deberd ser construida con una
amina de hierro galvanizado que se ajuste a las
medidas del tétem (1.20 x 2.40 m), con un ancho de
200 mm y 2 mm de espesor, adicional a ello debera
tener un dobles de 20 mm en cada borde la estructura
formando angulos de 90° que permitirdn tener un
soporte frontal para la fijacion de las pantallas). En el
caso de requerirse mas de una lamina de acero para
formar un solo cuerpo de la estructura, éstas deberan
ser soldadas entre si, totalmente limpias y esmeriladas.
Plinto

Sera de hormigén simple fc = 210 kg/cm con las
siguientes medidas: 100 cm x 20 cm x 70 cm. 20 cm
seran de hormigén visto con enlucido paleteado fino.
La base deber4d tener un refuerzo estructural
construido con acero de refuerzo fy = 4200 kg/cm, sera
tejido de manera que forme una “T”, siendo incrustado
en el centro del dado de hormigon.

La fijacion entre la base de hormigén y la estructura
del totem se la realizar& mediante un ensamble de
fuercas y rodelas de presion en los esparragos (una
fuerca y una rodela x cada esparrago. Los esparragos,
fuercas y rodelas de presion deberan de ser de tipo
palvanizado para evitar la corrosion y el rapido
deterioro de dicha estructura.

Gastronomia tipica: Cuy Asado, de la Parroquia | entrada de “Los Lefios”
Santiago Restaurante

Materiales:

Sustrato Anverso

QA

\ Qe
Cuy Asado
@

Rostaurant

Reverso

tante y que es proparada en festividades constituye un)
stractivo espocial, ol cuy es un platilio que la poblacion pro-|
DA y quo sl maccs debe tener una edad do & semanas pars)
31 preparecidn

Roast Guinea Plg
The Gasironomy of Santiago parish that offors guests

and Is preparad in festivities Is a special attraction, the
Quinen pip Gih Is prepared asd Ihat the popudatios

should ot l6ast have an age of 6 weeks. for proparation.

(N

Mantenimiento: Revisiéon anual de la pintura, letras e
magenes o regeneracién en caso de deterioro

Costo: 450.00 délares

Observaciones: Adecuar el lugar para la colocacion de la sefialética

Fuente: Manual de Sefializacién Turistica MINTUR
Elaboracién: Fernanda Cabrera
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Cuadro N° 34. Disefio y propuesta de Tétem de Atractivos Turisticos del
“Cuy Asado”

DISENO Y PROPUESTA DE LA SENALETICA

SITUACION ACTUAL

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Fernanda Cabrera
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Cuadro N° 35. Ficha de Tétems de Atractivos Turisticos de “Trucha Frita”

FICHA DE SENALETICA TURISTICA

Tipo de sefial: Sefial Urbana

Puntos Geo referenciales:

Tipo de medio: Actividad turistica

3°80 18" S - 79° 29’ 36”
(0]
Altura: 2552

Funcién: Informar de la existencia y ubicacion de la

Ubicacién: Se ubicara en

Compuesto por dos placas de vinil flexible traslicido y
vinilos autoadhesivos, sujetados a los tubos cuadrados
de la estructura mediante tornillos planos. Su presencia
no debe ser advertida en el frente de la pantalla.

Fondo

El fondo serda una composicion de una lamina adhesiva
de vinil impreso full color en alta resolucion. Sobre éste
se colocara una lamina UV y sobre ésta el vidrio
templado de 10 mm de espesor. Seran sellados
herméticamente con silicon para evitar la condensacién
del ambiente interno entre las laminas.

Estructura

La estructura exterior o contorno del totem (laterales,
superior e inferior) debera ser construida con una
amina de hierro galvanizado que se ajuste a las
medidas del tétem (1.20 x 2.40 m), con un ancho de
P00 mm y 2 mm de espesor, adicional a ello debera
tener un dobles de 20 mm en cada borde la estructura
formando angulos de 90° que permitiran tener un
soporte frontal para la fijacion de las pantallas). En el
caso de requerirse mas de una lamina de acero para
formar un solo cuerpo de la estructura, éstas deberan
ser soldadas entre si, totalmente limpias y esmeriladas.
Plinto

Sera de hormigén simple fc = 210 kg/cm con las
siguientes medidas: 100 cm x 20 cm x 70 cm. 20 cm
seran de hormigoén visto con enlucido paleteado fino. La
base debera tener un refuerzo estructural construido con
acero de refuerzo fy = 4200 kg/cm, sera tejido de
manera que forme una “T”, siendo incrustado en el
centro del dado de hormigon.

La fijacion entre la base de hormigén y la estructura del
t6tem se la realizara mediante un ensamble de tuercas y
rodelas de presién en los espérragos (una tuerca y una
rodela x cada esparrago. Los esparragos, tuercas y
rodelas de presién deberan de ser de tipo galvanizado
para evitar la corrosion y el rapido deterioro de dicha
estructura.

Gastronomia tipica: Trucha Frita, de la Parroquia | la entrada de “Parador San
Santiago Antonio”

Materiales:

Sustrato Anverso

dad ¥ Dropie Dark M repeduccitn de UGS, Qe lo b
R0 AR 08 UR TECOHUMMI) €061 8 Aivel 1
el Poe tal MotV 0%le o8 apetecita por los vistantes,

comsttupiadoss e wn piato o en el hger

Mantenimiento: Revision anual de la pintura, letras e
magenes o regeneracion en caso de deterioro

Costo: 450.00 délares

Observaciones: Adecuar el lugar para la colocacion de la sefialética

Fuente: Manual de Sefializacién Turistica MINTUR
Elaboracién: Fernanda Cabrera
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Cuadro N° 36 Disefio y propuesta de Tétem de Atractivos Turisticos de la
“Trucha Frita”

DISENO Y PROPUESTA DE LA SENALETICA

SITUACION ACTUAL

PROPUESTA DE LA SENALETICA

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién: Fernanda Cabrera
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» Mesa Interpretativa

Objetivo: Brindar informacion de la creacion e historia de la Iglesia
Santiago Apostol a los pobladores y turistas que acuden a al templo. Su
ubicacion sera en la nave central, lado izquierdo de la iglesia, de esta

manera permitira conocer la historia y construccién de la misma.

La mesa interpretativa tiene como finalidad rescatar la historia de la
Iglesia de la parroquia Santiago y el patrimonio que constituye para sus
habitantes por la forma de su construccion y de esta manera dar a

conocer la importancia y valor que encierra esta edificacion al visitante.

La puesta en valor de la iglesia de la parroquia Santiago es un objeto
gue solo se puede admirar por su historia, por su arquitectura y por la
religiosidad que en ella se profesa, que forma parte de una sociedad y de
un tiempo, fue producto de una necesidad de un pueblo. Conocer su
funcidn, su historia es poder transmitir a quien la visita un conocimiento de
la sociedad y pueblo que hizo dicha obra. Se trata de preservar el bien
creando las condiciones mas aptas de proteccidén y respeto, mantenerla
asi en su estado original para que el habitante pueda conservar su
identidad y el turista pueda conocer el atractivo en su originalidad.

A continuacion se detalla la ficha en donde se describe, materiales que se

utilizaran para la elaboracion de la misma como el antes y después de

como quedara el disefio.
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Cuadro N° 37. Ficha de Mesa Interpretativa de la “Iglesia de la Parroquia

Santiago”

FICHA DE SENALETICA TURISTICA

Tipo de sefial: Mesa Interpretativa

Puntos Geo referenciales:
3°79°34”S - 79°28 18" O

Tipo de medio: Actividad turistica

Altura: 2422m.

Funcién: Brindar informacién acerca de datos
histéricos y arquitecténicos de la Iglesia de
Santiago a los pobladores de la parroquia y a los
visitantes.

Ubicacién: Se ubicara en la
nave izquierda de la iglesia.

Materiales:

Sustrato:

El sustrato sobre el que se trabajara la sefial esta
constituido por segmentos de madera de teca lijada
e inmunizada por inmersion mecanicamente de 40
mm de espesor. Las dimensiones del ensamble
serd de 40 mm x 20 mm x n (longitud de la sefial).
Pantallas:

Las pantallas de las sefiales tendran 2 com-
ponentes: La estructura de union a los parlantes
estara conformada por segmentos de madera de
teca de 80 mm x 40 mm x n (longitud de la sefial).
Esta sera unida al sustrato mediante 12 tirafondos
de 2,5” 0 63,5 mm. Estos no deberan ser visibles,
se los ocultara con tarugos de madera de teca.
Parantes:

Los postes o parantes donde se colocardn las
pantallas estaran compuestos por dos troncos
rollizos de eucalipto inmunizado de al menos 120
mm de didmetro en su parte mas delgada. Se
recomienda utilizar troncos homogéneos. En los
parantes se realizara dos destajes de 80 mm de
ancho x 40 mm de profundidad de forma
perpendicular, de manera que los segmentos de
madera de la estructura de la sefial encajen
perfectamente en los destajes.

Plinto:

Seran cubos de hormigén ciclépeo de dimensiones
400 mm x 400 mm y 500 mm de profundidad.
Seran fundidos en el sitio una vez que se hayan
hivelado los parantes.

Cubierta:

La estructura de la cubierta estara conformada por
2 triangulos que tendran la forma de las caidas del
techo a construirse, los triangulos seran de
segmentos de madera de teca.

Techo:

El techo estara conformado por diferentes
elementos segun la zona geogréfica en donde sera
instalado.

Mesa Interpretativa

Mantenimiento: La garantia técnica conferida por
el fabricante de la sefial, asi como por el proveedor
de los materiales, debera cubrir al menos 8 afios.

Costo: 250.00 dolares

Observaciones: Ubicar la mesa interpretativa de
alterar la imagen de la Iglesia.

manera técnica, con el fin de no

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién: Fernanda Cabrera
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Cuadro N° 38. Disefio y propuesta de la Mesa Interpretativa

DISENO Y PROPUESTA DE LA SENALETICA

SITUACION ACTUAL

(ke gl o i

-

PROPUESTA DE LA SENALETICA

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Fernanda Cabrera
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Estrategia N° 4. Elaboracion de un paquete turistico.

Objetivo: El paquete turistico denominado Santiago: Encanto Natural y
Cultural tiene como objetivo primordial el incrementar la demanda turistica

a la parroquia.

Para la Puesta en Valor se considero los principales atractivos turisticos
y el nUmero de actividades turisticas y recreativas que se puede realizar y
de esta manera vincular al visitante y a la comunidad fomentando la
actividad turistica en el sector como la importancia que tienen cada uno
de ellos al ir explicando al visitante su historia, importancia y lo que
constituye cada uno de los atractivos como las costumbres y tradiciones
de su gente, asi también dar a conocer la importancia del respeto que se
debe mantener frente a cada uno de ellos cuidando de no dafarlos y que

el turista comprenda la importancia que tiene para la comunidad.

Visita Santiago

Tierra de paisaje encantador y gente amable.

Ruta:
Leja - Santiage

Iltinerario

A continuacién se detallaran las actividades que se realizaran en el

paquete turistico Encanto Natural y Cultural de la parroquia Santiago
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Desarrollo

08h00: Concentracion en el Parque Bolivar.
08h15: Salida a la Parroquia Santiago.
09h00: Desayuno en el Restaurant “Los Lefios”.

09h30: Breve explicacion de los datos mas relevantes de la parroquia

Santiago.

09h45: Visita al mirador “La Cruz de Tiura” donde se tendra una vista

panoramica del lugar y propicio para la toma de fotografias.
13h00: Almuerzo en el “Parador San Antonio”

14h00: Charla acerca de la produccion de la trucha en el “Parador San

Antonio”
15h00: Recorrido por la Iglesia de la parroquia.
15h15: Descanso y relajacion en el pargue central de la parroquia,

15h30: Visita al Bosque Protector “El Sayo” y al Bosque Protector Dr.

Servio Aguirre Villamagua”

16h30: Pesca Deportiva en el “Parador San Antonio”

18h00: Cena en el “Parador San Antonio”

19h00: Proyeccion de un video de la parroquia Santiago.

19h30: Degustacion de Leche de Tigre en “Los Lefios” Restaurante.
20h00: Descanso en “Piscicola Ordofiez” (Hostal)

08h00: Desayuno en “Piscicola Ordofiez” (Hostal)

08h30: Visita a la Cascada de Minas

12h00: Almuerzo en Estancia Alcivar

12h30: Recorrido por las instalaciones de Estancia Alcivar.
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13h00: Salida hacia Loja

13h45: Arribo a la ciudad de Loja

Fin de los servicios

GUION:

Saludo Inicial: Buenos dias. Mi nombre es Fernanda Cabrera, sean Uds.
bienvenidos a formar parte de este recorrido por la parroquia Santiago

gue se iniciara luego de 45 minutos de viaje.

A la llegada al lugar se dara una breve explicacion de la parroquia

Santiago.

Datos generales de la parroquia Santiago

La parroquia Santiago se ubica a unos 32 Km siguiendo la carretera
panamericana con direccion a Cuenca. Esta al noroeste de la Ciudad de
Loja, a unos 24 Km en linea recta. Se ubica a unos 2.450 m.s.n.m, y tiene
un clima agradable, esta surcado de algunos rios, siendo el principal el

del mismo nombre. Tiene una extensién de 102.03 km.

Santiago ha desarrollado una gastronomia propia, entre los platos tipicos
mas destacados estan el cuy asado, caldo de gallina, trucha frita, tamal y

tortilla de maiz.

La cultura constituye un conjunto de practicas sociales, econémicas,
politicas, religiosas, étnicas, manifestadas en una complejidad de
relaciones comunitarias, organizativas, relaciones familiares,
intrafamiliares, relacién con la tierra, y los recursos naturales, asi como la
simbolizacién de valores expresados en el idioma, la musica, festividades

y actos religiosos.
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Las festividades religiosas que se celebran en la Parroquia Santiago se

realizan en las siguientes fechas:

“Santisimo Sacramento” (Fiesta del 30 de enero)
“Fiesta del Sefior de la Misericordia” (Segundo Domingo de Pascua)

“Fiesta de la Cruz de Tiura” (3 de mayo)

YV V V V¥V

“Fiesta del Apostol Santiago” (25 de julio)

La festividad civica se realiza el 27 de Enero por la parroquializacion de

Santiago.

Los principales atractivos turisticos de la parroquia Santiago son:

Iglesia de Santiago

Bosque Protector El Sayo

Bosque Protector Dr. Servio Aguirre
La Cascada Minas

Cerro Tiura

v Vv VY VvV VY V

Piscicolas.

Mirador “La Cruz de Tiura”

El Cerro Tiura se encuentra a una altura de 2.750 m.s.n.m
aproximadamente, cuenta con dos sitios considerados miradores, el
primero se lo encuentra en el trayecto hacia la cima del cerro y el segundo
en la cumbre, para llegar a la cima se camina dos horas, desde donde se
admira toda la parroquia Santiago como la belleza paisajistica de sus
alrededores. En la cumbre del cerro existe una cruz de madera y

descansa sobre una base de cemento la cual toma el nombre de Tiura,
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colocada por los pobladores del lugar en 1954 con mucha fe por las
constantes lluvias en el lugar, existia el temor en la poblaciéon ya que se
decia que si llegara a derrumbarse podia desaparecer Santiago. Por tal
razon cada tres de mayo de cada afio se celebra la fiesta de la Cruz de

Tiura.

Explicacion de la Produccién de la trucha por parte del propietario

del “Parador San Antonio” Sr. Angel Yunga.

El clima, suelo, riachuelos y la limpieza de sus aguas hacen que la
parroquia Santiago sea una zona propicia para la crianza y explotacion de
la trucha arcoiris. En el afio de 1976, Arturo, Oswaldo y Ramiro Torres
IRiguez, nativos de esta parroquia, integrantes del Club de Caza y Pesca
de Loja, por primera vez, regaron alevines de trucha en los rios “Minas”,
“Sauce”, “Sayo” y en las demas principales micro - cuencas de esta
localidad. Con la finalidad de generar nuevas fuentes de trabajo, fomentar
la microempresa y el ecoturismo, en esta poblacién, José y Orlando
Ordoéiiez Ramon, en 1992, tomaron la iniciativa de ejecutar un proyecto
piscicola de crianza de truchas en piscinas, para lo cual construyeron 8: 5
de engorde y 3 de pre engorde; 6 piletas para alevinaje y 1 piscina
pequefia para reproductores que cubria una superficie de 500 metros
cuadrados, aproximadamente, constituyéndose en el primer proyecto
demostrativo en la provincia de Loja. Contribuyendo para que la parroquia
Santiago se dé a conocer por la pesca deportiva y de tal manera atraer al

visitante.

Iglesia de la Parroquia

La iglesia se ubica en la cabecera parroquial siendo su primer Parroco el
Rvdo. Manuel Palacios cuando era Obispo el Dr. José Maria Plaza

oriundo de Cuenca, su construccion la inicio el sacerdote Francisco

Riofrio acompafiado del Sefior José Miguel Ordéfiez Silva en el afio de
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1890, terminando luego de muchas dificultades en 1914 con el Padre
Ricardo Ruiz, y como sindico José Maria Tacuri y tesorero el Sr. Manuel
Trinidad Orellana.

La iglesia es de estilo tradicional republicano, posee tres naves y una
capilla del Santisimo, en su interior se encuentra su patrono Santiago

como otras imagenes a las que les rinden culto.

Bosque Protector “El Sayo”

Se encuentra ubicado en la parroquia rural Santiago a 3 km
aproximadamente, entre el bosque “Dr. Servio Aguirre Villamagua al
norte, el cerro Sayo Cruz al sur, al oeste la loma Piruro Grande y al este el

cerro Vifia Mano.

Es de propiedad estatal, su superficie es de 124,31ha. Existen varios
senderos que cruzan el bosque, a través de éstos se puede recorrer todo
el bosque desde la parte baja hasta la parte mas alta.

Bosque Protector “Dr. Servio Aguirre Villamagua”

Se encuentra ubicado al suroeste del centro urbano de la parroquia
Santiago, en el flanco occidental del cerro Santa Barbara, entre 1600 y
3000 metros sobre el nivel del mar.

Es de propiedad privada, al interior no existen senderos que especifiquen
alguna ruta en particular, existe un camino de herradura que pasa por el
limite de la parte alta y por el cual se puede acceder al mismo.

Sinopsis del Video de la Parroquia Santiago

La parroquia Santiago ubicada a una corta distancia del cantdon Loja

posee un paisaje Unico que ofrece al visitante un ambiente tranquilo
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alejado de la ciudad, cuenta con atractivos turisticos que atraen al
visitante al lugar, donde se puede conjugar el descanso y las actividades
turisticas que se pueden realizar. Mediante esta cinta se vivira un paraiso
de imagenes que mostraran la parroquia Santiago en su esplendor como

sus principales atractivos turisticos.

Cascada de Minas

Ubicada en el Barrio Minas a 2 horas de camino desde la cabecera
parroquial se encuentra ubicada la Cascada de Minas, para llegar a la
cascada no existen senderos, se sigue un camino de herradura
aproximadamente una hora y media y desde ahi se sube por el Rio hasta
llegar a la Cascada. La cascada nace de la Quebrada Minas, la misma
que tiene su origen en la Cordillera de Guagrahuma, la caida de agua da
origen al Rio Minas que al llegar a Paquisha toma el nombre de Rio
Santiago. Su caida es de 8 metros aproximadamente, sus aguas son

cristalinas.

Despedida: Agradezco a ustedes por haber compartido y haber formado
parte de este paquete turistico, mismo que les ofrecié un contacto con la
naturaleza como con la historia, costumbres y tradiciones de la parroquia
Santiago, esperando volver a compartir con ustedes en una nueva

oportunidad, me despido. Buenas tardes.

Recomendaciones, llevar:

Ropa comoda
Zapatos deportivos
Gorra

Repelente

vV Vv V¥V V VY

Protector solar
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» Camara fotogréafica

Recorrido incluye:
» Transporte ida y vuelta
Alimentacion: desayuno, almuerzo y cena.

>
» Guia desde Loja durante todo el recorrido.
» Una botella de agua.

>

Actividades Turisticas
No incluye:

» Comidas y bebidas extras no especificadas en el paquete turistico.
» Propinas.

» Consumos adicionales realizados en los lugares de alojamiento.

Normas para la visita

» Mantener respeto en todo momento frente a los pobladores como a los
atractivos turisticos a ser visitados.
» No esté permitido consumo de bebidas alcohdlicas durante el tour.

» No arrojar basura en los lugares visitados.

Presupuesto
A continuacion se detallan los gastos que generara llevar a ejecucion el

paquete turistico.
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Cuadro N° 39 .Detalle de costos del Paquete turistico

N° Servicios Valor Unitario | Valor Total

1 Transporte (2 dias) 70.00 140.00
20 Desayunos 2.50 50.00
20 Almuerzos 2.00 50.00
10 Cenas 5.00 50.00
5 Habitaciones Dobles 15.00 75.00
1 Guianza 35.00 50.00
2 (pacas) Botella de agua 4.00 8.00
Subtotal 423.00
Imprevistos 5% 21.15
IVA 14% 59.22
Servicio al Cliente 10% 42.30
Utilidad 30% 126.90
Total del Tour 672.57/10

Valor al publico del Tour 67.25

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Fernanda Cabrera

» Costo real del paquete grupal $ 672.57
» Costo real del paquete individual $ 67.25

El paquete turistico esta elaborado para diez personas por lo que el valor

del paquete es de:

67.25 dolares por persona

Nota: El recorrido sera en bus y caminata.
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Importancia

El siguiente itinerario se lo realiza con la finalidad de dar a conocer al
turista la parroquia Santiago, sus costumbres, tradiciones, gastronomia
como los principales atractivos turisticos que posee, dandole la
importancia a los atractivos turisticos naturales como culturales, ya que
cuando el turista llegue a los mismos se le dara a conocer los datos mas
relevantes del mismo y de la importancia que estos tienen para la

poblacion y para el disfrute del visitante.

Difusién

Para la difusion del paquete turistico se realizara convenios con las
diferentes agencias de viajes de la ciudad de Loja, para conjuntamente
con ellas promocionar a la parroquia y posesionarla como un lugar al que
se debe visitar si se arriba a Loja. También el Gad de la parroquia debera

promocionarlo en los diferentes eventos que le sean posible.

Otra manera de promocion es entregar hojas volantes con el itinerario que
se ofrece para visitar la parroquia a escuelas, colegios e instituciones
como también en festividades importantes realizadas en la ciudad como

en la misma parroquia.

6.1.13 Presupuesto tentativo de la inversion para la elaboracién de
Guia turistica, Video Turistico, Sefalética Turistica y paquete

turistico.
A continuacién se describird el presupuesto que se necesita para llevar a

cabo las estrategias planteadas para la “Puesta en Valor de los

Principales atractivos turisticos de la Parroquia Santiago”
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Cuadro N° 40. Inversién Total de Propuesta

Descripcion Cantidad Valor Unitario Valor Total
Guia Turistica 1 100.00 100.00
Video Turistico 1 500.00 500.00
Sefaletica 7 450.00 3.150,00
Turistica
Mesa 1 250.00 250.00
Interpretativa
Paguete 1 672.57 672.057
Turistico

Total 4.672.57

Fuente: Trabajo de Campo

Elaboracién: Fernanda Cabrera
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6.2 Puesta en valor del producto turistico elaborado de los
principales atractivos turisticos de la Parroquia Santiago del

Canton Loja de la Provincia de Loja.

Una vez desarrollada la propuesta en el objetivo nimero dos se busco los
medios para realizar la promocion y difusibn de cada una de las
estrategias planteadas para desarrollar este ultimo objetivo tomando en
cuenta la matriz de involucrados y la matriz de estrategias en las cuales
se determind que se necesita promocionar los atractivos turisticos para lo

cual se buscé los medios més idéneos que se detallan a continuacion:

Cuadro N°41. Estrategias de Promocion

Estrategia Canal Grupo Objetivo Cantidad
Junta Parroquial
Realizar la reproducciéon | Mintur
de copias de la Guia | Itur Jovenes y  Adultos. | 1 $5.000,00
Turistica de la Parroquia | Ferias Parroquiales Ciudadania en general
Santiago Medios Impresos de la
ciudad
Red social:
Canal del Municipio (Canal
Sur).
Realizar la reproducciéon | Canal de Youtube.
de copias del video de la | Mintur Jovenes y  Adultos. | 1 $1.000,00
parroquia Santiago. Itur Ciudadania en general
Ferias parroquiales
Adjuntarlo a la prensa
escrita
Medios de Transporte
Elaboracion de Postales Red social:
con los principales Facebook.
atractivos turisticos de Ferias Parroquiales Jovenes y  Adultos. | 200 $2.000,00
la parroquia Santiago - : Ciudadania en general
Festividades importantes
en la ciudad de Loja
Red social:
Elaboracién de una hoja | Facebook
volante para la | Ferias Parroquiales Jovenes y  Adultos. | 200 $2.000,00
promocién del paquete | Festividades importantes | Ciudadania en general
turistico en la ciudad de Loja
Agencias de Viajes
Socializacion  de la .
propuesta de la Puesta Autc}rldaddes del GA?’
en valor de los | GAD Parroquial de ;;ltﬁ/iliﬁarg 0s teLTristicaa
principales atractivos | Santiago, Redes sociales restauranteros o1 $150.00
turisticos de la | e Invitaciones habitantes de Ig
parroquia Santiago para )
la comunidad. parroquia
TOTAL $10.150.00

Fuente: Trabajo de campo.

Elaboracidn: Fernanda Cabrera.
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Justificacion.

Con las presentes estrategias se pretende incrementar la actividad
turistica y mostrar la Propuesta de Puesta en valor como un producto
turistico en el cual el turista pueda identificar cada uno de los atractivos y
actividades turisticas que se pueden realizar durante el recorrido, para
lograr una aceptacion de la “Puesta en valor de los principales
atractivos turisticos de la parroquia Santiago ~ se han determinado
algunos canales de difusién tales como la red social Facebook, tv,
suvenires, y socializacion de la Puesta en valor con el fin de involucrar a
la comunidad en la actividad turistica, ya que esta propuesta permitira
dinamizar la actividad turistica para los involucrados en ella como en el

ambito comercial del sector.

Lo que permite a los turistas que vean una nueva alternativa turistica en la
comunidad, permitiendo que las personas involucradas en este ambito
puedan ofrecer al visitante una nueva propuesta de disfrute poniendo a si
a disposicion en cuanto se refiere a los principales atractivos turisticos
como los servicios que se ofrecen en el sector tomando en cuenta que
dicho publico sera de juvenil o estudiantil, adultos de procedencia local,

nacional e internacional.

Desarrollo de estrategias.

Estrategia General

» Disefiar estrategias publicitarias para promover la puesta en

valor de los principales atractivos turisticos de la parroquia

Santiago.

131



Meta General.

Generar el interés de visitar Santiago a través de la Puesta en Valor de

los principales atractivos turisticos de la parroquia.

» Estrategia 1. Realizar la reproduccioén de copias de la Guia Turistica

de la Parroquia Santiago

Meta General.

Generar el interés de visitar Santiago a través de la Guia turistica que

contiene informacién detallada y precisa.

Objetivo

Presentar la Guia Turistica de los principales atractivos turisticos como un

producto turistico en las oficinas de turismo a nivel local y cantonal.

Para ello se reproducira copias de la misma con buena calidad, con ello
se pretende incrementar el nimero de turistas en la parroquia y la
dinamizacién de la actividad turistica, dirigido a jovenes y adultos y
publico en general, para lograr lo propuesto se utilizaran diferentes
medios como las oficinas de turismo, redes sociales, junta parroquial,
festividades importantes de la parroquia como del cantén, sera entregado

con el principal diario de prensa escrita de la ciudad “La Hora”
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Figura N° 12. Guia Turistica promocionada en la pagina del GAD de la parroquia

Santiago

Gad De La Parroquia
J Santiago

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: Fernanda Cabrera

Estrategia 2. Realizar la reproduccién de copias del video de la parroquia

Santiago.

Meta General.

Dar a conocer la parroquia Santiago dentro del ambito turistico.

Objetivo

Posesionar a la parroquia Santiago como un destino turistico en el

mercado local, cantonal y nacional.

Se realizard copias del video para ser difundido a nivel local en

festividades importantes y eventos programados dentro de la parroquia.
A nivel Cantonal en Oficinas de Turismo, Canal del Municipio, en el

espacio de interculturalidad en las diferentes emisoras radiales, con la
prensa escrita, y ferias parroquiales.
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Y a nivel nacional en YouTube y a través de las redes sociales, con ello
posesionaremos a Santiago como un lugar que guarda armonia con la
naturaleza e historia en sus rincones convirtiéndolo en un destino turistico
para el canton, asi mismo la presente estrategia estara encaminada a

jovenes, adultos y publico en general.

A continuacion se presenta el disefio de CD que se presentara para la

promocién de la parroquia Santiago

Figura N° 13. Medios para la promocidn del video de la parroquia Santiago

Disefio de la Portada de CD Promocién de Video en Canal del Sur

Promocion del Video en la pagina Promocidn del Video Turistico con
del GAD Parroquial de Santiago prensa escrita

. Autonomia ey
Gad Do La Parroquia . delaCCE o
Santl X3 BT = % taen| g

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracién: Fernanda Cabrera
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> Estrategia 3. Elaboracion de Postales con imagenes de los

principales atractivos turisticos de la parroquia Santiago

Meta General.

Generar mayor afluencia de turistas mediante la elaboracion de Postales
de los principales atractivos turisticos de la parroquia Santiago dando a

conocer sus principales atractivos.

Objetivo

En este proceso lo primero que realizaremos es el disefio de las postales
que contengan informacion de los atractivos turisticos precisa y concreta ,
esto ayudara a que los turistas puedan despertar el interés para visitar la
Parroquia, esta estrategia estara dirigida a jovenes, adultos y publico en
general ya que contribuye a que la poblacién y el turista se informe sobre
datos relevantes de cada uno de los atractivos, para lograr este objetivo
se utilizaran canales de difusiobn como las redes sociales, festividades
importantes de la parroquia como del cantdn y ferias parroquiales.

El disefio de las postales se presenta a continuacion:

Figura N° 14. Disefio de Postales

Anverso Reverso

De:

Para:
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Anverso Reverso

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién: Fernanda Cabrera

» Estrategia 4. Elaboracion de una hoja volante para la promocion del

paquete turistico

Meta General.

Generar la visita de la ciudadania a la parroquia Santiago.

Objetivo

Potencializar la visita a los principales atractivos turisticos de la parroquia

Santiago.

Mediante la elaboracion de una hoja volante, se potencializara la visita a
la parroquia Santiago misma que se entregara conjuntamente con el
paquete turistico en las diferentes oficinas de turismo, agencias de viajes
ferias parroquiales y en cualquier punto de informacion u actividad del
sector, esto se encuentra direccionado a jovenes adultos y publico en

general.
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A continuacion se describe el disefio de la hoja volante para la promocion
del paquete turistico.

Figura N° 15. Hoja volante de promocién del paquete turistico

=l "fNochelielalo)amieniolenteiscicolalor dorie 2l ¢Hostal)
Bn‘wmmsym
IPR(O.GRAMA! m@ﬁ rmammeam@:a

b G :m ¥
EJ Entradalaltodosylosatractivosldescitoslentelpaatiete

Salida:; [TWI%A@@ Dia| 2:! Desayuno. en “Piscicolal Or="

doriez” (Hostal).//Visita a la Cascada
&mc&a  ommym R
DAL DeshyupTenel Restaw ant Los LeRos civar. / Recorrido por-las instalaciones’
Breve explicacion|dellos datos mas|relevantes.
b I P S At d oy 2 A A ) Sl e
“La Cruz/de Tiura® dondese tendrd unajvista.  LoJ4.
panoramicaldelllugar.y propicio para latoma. Finide Nuestros sericios.
de en el “Parador; san
Antonio?//Charlalacercaldelal produccion!de;
la/trucha en el “Parador. San Antonio?//Recor-
mwmmm&a

mmmmmmm enf el

Antonio”/ Cena en el “Parador San Antoni

E Pr1 opmas.
Proyeccion de un video de la parroquia San- ‘

= B Consumos adicionales realiza-
tiago / Degustacion de Leche de Tigre en “Los

.L‘er"ws < Restaurant'e’/ Descanso_en'Piscicola Or-

dos en los lugares de alojaruiento.

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: Fernanda Cabrera
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Estrategia 5 .Socializacién de la propuesta de la Puesta en valor de
los principales atractivos turisticos de la parroguia Santiago para la

comunidad.

Meta General.

Presentar la propuesta de la puesta en valor de los principales atractivos
turisticos de la parroquia a las autoridades competentes para su estudio y

ejecucion.

Objetivo

Determinar el grado de aceptacién de la propuesta en la comunidad y a

los actores involucrados en la actividad turistica.

En esta fase se realizé la invitacion previa a la socializacién a todos y
cada uno de los entes involucrados en la puesta en valor para la
respectiva presentacion final de lo que sera la “Puesta en valor de los
principales atractivos turisticos de la parroquia Santiago”, para ello se
elaborar6 un orden del dia donde consta debidamente especificadas
todas las actividades a realizarse, una hoja de registro de asistencia y una
hoja para las conclusiones y recomendaciones sugerida por los
participantes, de esta manera se dard cumplimiento a las estrategias
planteadas en la presente Puesta en Valor , para ello se conté con la
presencia de las autoridades, entes involucrados en la actividad turistica y
habitantes de la parroquia y para ello se envidé una invitacion digital e
impresa para dicha socializaciéon con unos dias de anticipacion a la

misma.
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» Socializacién

Una de las estrategias y técnicas a desarrollar en el presente proyecto
es la socializacion de la investigacion con las diferentes autoridades de la
parroquia, como de otros autores involucrados en el proyecto vinculados a

la actividad turistica.

A continuacion se detalla las fases en las que se desarrollo la

socializacion:

Fase 1.- Previa. Se considerd la realizacion de la socializacion de la
propuesta mediante la invitacién a las autoridades del GAD, habitantes de

la parroquia y personas involucradas en la actividad turistica.

Posteriormente se presentd la propuesta de la "Puesta en valor de los
principales atractivos turisticos de la parroquia Santiago”, la misma que
después de haberla analizado y elaborado correctamente bajo los
parametros establecidos para su disefio se procedié a la presentacion
mediante un taller participativo con las autoridades y los involucrados en
la actividad turistica de la parroquia Santiago. El mismo que en su fase
inicial conté con el apoyo del Tecndlogo. Presidente Fredy Geovanny
Quezada Montoya, quien facilité todo lo necesario para llevar a cabo el
taller. Siendo oportuno mediante oficio solicitar fecha para la socializacion

del trabajo, como para los involucrados en la actividad turistica.

Se preparé el material fisico y visual que permitié describir los elementos
gue contiene la propuesta de la puesta en valor.

La socializaciéon de los resultados se ejecutd el dia miércoles 24 de
agosto a las 10:00 am en el salén de la Junta parroquial de Santiago,
previa invitacion realizada por el Tecndlogo Fredy Geovanny Quezada

Montoya Presidente del GAD parroquial y la sefiorita Maria Fernanda
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Cabrera Morocho responsable del Proyecto, en el que se da a conocer el
siguiente orden del dia:

» Registro de participantes

» Bienvenida de los participantes y apertura del evento

» Socializacion del proyecto de investigacion:” Puesta en valor de los
principales atractivos turisticos de la parroquia Santiago”

» Conclusiones y recomendaciones (FORO — DEBATE)

» Agradecimiento y cierre de la socializacion.

> Coffee Break

Asistencia al taller

En presencia del presidente del GAD Fredy Geovanny Quezada Montoya,
Sr. Fausto Rodrigo Huaca Presidente del Comité de Salud de Santiago,
Sr. Orlando Ordofiez Propietario de Piscicola Ordofiez, Sra. Luz Narcisa
Ordonez Salinas Propietaria de Restaurante “Los Lefos”, Sra. Maria
Mercedes Morocho Propietaria de “Parador San Antonio”, Sra. Rosa
Isabel Ordofiez, Sr. José Hurtado, Sr. Riofrio Chimbo, Sra. Nicaela
Morocho, Sra. Ofelia Chimbo.

Fase 2.- Ejecucion. La socializacion se la llevd a cabo en el Salén de la
Junta parroquial de Santiago a las 10:00 de la mafiana, el tiempo de
duracion de la socializaciéon fue de una hora y media y se desarroll6 de
acuerdo al orden del dia establecido en la invitacion.

» Firma del registro de asistencia.

» Palabras de bienvenida a cargo de la tesista Maria F. Cabrera. M.

agradeciendo la presencia de los asistentes al taller.
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» Socializacion del trabajo de investigacion con el apoyo de los equipos
audiovisuales y material sobre la “Puesta en valor de los atractivos
turisticos de la parroquia Santiago, los temas que se trataron fue,
introduccién y datos generales de la parroquia, diagnéstico de la
situacioén actual de la parroquia, justificacion, propuesta de la puesta
en valor, disefio de la puesta en valor y presentacion de las estrategias

de promocion sobre el producto turistico.

» Conversatorio con los asistentes para determinar las recomendaciones
y sugerencias para la puesta en valor de los principales atractivos

turisticos con el afan de contribuir al mejor desarrollo de la propuesta.

» Cierre y clausura de la socializacion a las 11:30 de la mafana.

Fase 3.- Observaciones: Se concluye y se recomienda por parte de las
personas que asistieron a la socializacion, las mismas que fueron

tomadas y evaluadas para mejorar la presentacion del trabajo de campo.

6.2.1 Sugerencias de la Socializacion.

» El GAD de la Parroquia Santiago esta dispuesto a mejorar los

servicios basicos que den facilidades turisticas a los visitantes.

» Pocas iniciativas de desarrollo en la actividad turistica por parte de la

poblacion.

» Que la propuesta sea de conocimiento de todos los involucrados que

brindan servicios turisticos.

» Gestionar recursos financieros con el sector privado y autoridades

publicas para el desarrollo de la propuesta.
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» Que las autoridades de la parroquia se vinculen mas con la comunidad

para asi generar proyectos turisticos.

» Que los actores involucrados en la actividad turistica se asocien para

poder activar esta actividad.

» Que el GAD de Santiago designe presupuesto para la promocién y

difusidn de los atractivos turisticos de la parroquia

Politicas para que el presente proyecto se ejecute con éxito (Tesista)

Para un adecuado posicionamiento en la actividad turistica de la
parroquia Santiago se debera realizar una promocion periodica en

diferentes medios publicitarios.

Constantemente se debera considerar a los nuevos actores involucrados
en la actividad turistica para darles a conocer a cerca de la propuesta de
la Puesta en valor de los principales atractivos turisticos para que se
involucren en la misma y pueden contribuir a mejorar y activar el sector

turistico.

Asi como también anualmente se debera realizar la actualizacién del
material publicitario concerniente a la Puesta en Valor de los principales

atractivos turistico de la parroquia.

Actividades

Para lograr la meta general se recurrio al disefio grafico en el cual se
obtuvo el disefio de la propuesta y de los souvenires, los mismos que
servirdn para promocionar las costumbres, cultura, tradicién y la relacion
con el medio ambiente a nivel local y cantonal ya que se utilizara como

puntos de difusion las oficinas de turismo, tv, agencias de viaje y redes
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sociales esto ayudara a posesionar la parroquia Santiago como un
producto turistico para el turista.

Tiempo

El tiempo considerado para la ejecucion de estas actividades seran en un
lapso de 4 meses, en los cuales se realizara el disefio, ejecucion y
adquisicion de los afiches y souvenires, tiempo en €l se evaluara su
ejecucion y aceptacién de las actividades a realizarse para alcanzar

nuestra meta.
Recursos
Los recursos para el financiamiento de estas actividades son asumidas

por parte de la promotora de la presente puesta en valor la cual trabajara

en la promocién y difusién de la misma.

Presupuesto
Cuadro N° 42. Presupuesto de los souvenires
Cantidad Detalle Precio Unitario Precio Total
500 Guias Turisticas $10.00 $5.000
1.000 Copias del video $1.00 $1.000
1.000 Postales $2.00 $2.000
1.000 Hojas Volantes $2.00 $2.000

TOTAL $10.000

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Fernanda Cabrera
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7 DISCUSION

Para realizar el andlisis de la parroquia Santiago se desarrollé un
exhaustivo diagnostico turistico de la parroquia Santiago utilizando la
matriz de diagnéstico de comunidades de Carla Ricaurte, que fue de gran
utilidad para evidenciar la situacion actual de la parroquia Santiago, la
infraestructura turistica, la falta de participacion de la poblacion en el
turismo y la desorganizacion por parte de las autoridades para fomentar
dicha actividad permitiendo asi obtener una linea base que permitio el
mejor desarrollo de la propuesta.

La Metodologia de Inventarios de Atractivos Turisticos del Ministerio de
Turismo del Ecuador (MINTUR), conjuntamente con las Fichas de
Inventario y de Resumen se convirtieron en herramientas fundamentales
para el progreso del trabajo de campo, debido a que a través de las
mismas se logré tener una mejor perspectiva y vision de los atractivos
turisticos, facilitando su identificacion, categorizacion y determinar el
potencial turistico que representan cada uno de los principales atractivos

turisticos de la parroquia.

Ademas, se utilizé la ficha de Jerarquizacién de Atractivos Turisticos del
Ministerio de Turismo del Ecuador que sirvié para analizar profundamente
cada uno de los atractivos y poder elegir los principales. De la misma
manera se pudo identificar rasgos distintivos de la cultura donde se
destacan las costumbres y tradiciones de sus pobladores como la

realizacion de sus dos fiestas religiosas mas importantes.

En relacion a las técnicas utilizadas; la observacion directa permitio
obtener informacién para determinar el estado actual en la que se
encuentra la parroquia Santiago; la entrevista a los entes involucrados en
la actividad turistica permiti6 constatar la informacién recopilada en los

referentes tedricos para determinar el nivel de interés para el desarrollo y
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la aplicacion de la propuesta: la técnica de MARPP, fue de gran ayuda
para la exposicion eficiente de la puesta en valor y asi determinar los

alcances y valor de la misma.

En lo referente a la propuesta de la “Puesta en valor de los principales
atractivos turisticos de la parroquia Santiago” fue elaborada para darle
valor a los atractivos turisticos naturales como culturales mas relevantes
de la parroquia, asi como para difundir de manera oportuna la cultura,
costumbres y tradiciones y relacion con el medio ambiente que identifican
y distinguen a la gente del sector, de la misma manera servird como guia

para nuevas investigaciones.
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8 CONCLUSIONES

Una vez concluido el presente trabajo de investigacion se concluye lo

siguiente:

» La parroquia Santiago cuenta con atractivos turisticos naturales y
culturales con caracteristicas relevantes que permitieron la propuesta

de puesta en valor de los mismos.

» La puesta en valor de los principales atractivos turisticos de la
parroquia Santiago se constituye en un componente para la promocion

y difusién en el ambito turistico del sector para que el turista lo visite.

» La propuesta de Puesta en valor de los principales atractivos
turisticos de la parroquia Santiago permite identificar a la parroquia
como una comunidad que guarda sus costumbres y tradiciones como

su relacién con el entorno natural.

» A las autoridades del Gobierno Auténomo Descentralizado de la
Parroquia Santiago considerar el proyecto en su plan anual de trabajo,
con la finalidad que se lleve a cabo y permita mejorar la actividad

turistica en el sector y por ende la economia de sus pobladores.

» Existe desinterés por parte de las autoridades cantonales, locales y
de la comunidad en vincularse en la actividad turistica, o que genera
escases de proyectos que permita obtener presupuesto para

incursionar en ellos.
» Lainexistencia de sefializacién turistica tanto en los atractivos y dentro

de la planta turistica en la parroquia impide la ubicacién e

identificacion de los mismos.
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» La “Puesta en valor de los principales atractivos turisticos de la
parroquia Santiago” aportara al crecimiento turistico de este lugar, ya
gue se convierte en un factor de promocion y difusion de las bondades
de los atractivos turisticos, ademas contribuira con informacion real de
los atractivos, brindando al turista facilidades para ubicarse en cada

uno de ellos.

147



RECOMENDACIONES

Al Gobierno Autonomo Descentralizado de la Parroquia Santiago
designar recursos econdmicos necesarios para generar el desarrollo
de nuevos proyectos turisticos en la parroquia, con el fin de

promocionar los atractivos turisticos.

Al Gobierno Auténomo Descentralizado de la Parroquia Santiago que
en conjunto con el Ministerio de Turismo desarrollen talleres de
capacitacién para los involucrados en la actividad turistica como para

la poblacion en general.

A los prestadores de servicios turisticos como hostal, restaurantes y
establecimientos de esparcimiento de la parroquia e involucrados en
esta actividad, esmerarse por brindar un excelente servicio y satisfacer

las necesidades del turista durante su estancia en la parroquia.

Al Gobierno Auténomo Descentralizado de la Parroquia Santiago que
designe un presupuesto para la promocién y difusion de los principales

atractivos turisticos.

Al Gobierno Auténomo Descentralizado de la Parroquia Santiago
realizar proyectos donde se vinculen a los atractivos turisticos
naturales y culturales con el propésito de fortalecer la propuesta de

Puesta en Valor.

Al Ministerio de Turismo conjuntamente con el Gobierno Autbnomo
Descentralizado de la parroquia Santiago y todas las instituciones
referente al turismo, dotar de sefialética turistica para la identificacion

de los atractivos turisticos de la parroquia.

Al Gobierno Autdbnomo Descentralizado de la parroquia Santiago,

promocionar la “Puesta en valor de los principales atractivos turisticos”
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y difundirla en los diferentes puntos de informacion turistica en todo el
canton Loja como en los diferentes medios tecnoldgicos que estén a

su alcance.
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1. TEMA
‘PUESTA EN VALOR DE LOS PRINCIPALES ATRACTIVOS

TURISTICOS DE LA PARROQUIA SANTIAGO DEL CANTON LOJA DE
LA PROVINCIA DE LOJA".
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2. PROBLEMATICA

El turismo en la actualidad es una de las actividades econémicas mas
importantes con las que puede contar un pais ha venido experimentado
hace algunas décadas un gran crecimiento. Hoy en dia el turismo se ha
convertido en uno de los principales actores en el comercio internacional,
y representa al mismo tiempo una de las mayores fuentes de ingresos
para muchos paises en desarrollo pero lo que conlleva a que las
organizaciones turisticas estén en un constante cambio ya que la
globalizacion, la competitividad, los cambios econdmicos, tecnoldgicos,
legales, de mercado, etc. asociados a su crecimiento e integracion hacen

mas compleja la tarea administrativa de los recursos turisticos.

Ecuador es un pais con una vasta riqueza natural y cultural. La diversidad
de sus cuatro regiones ha dado lugar a cientos de miles de especies de
flora y fauna. También estd considerado como uno de los 17 paises
donde estd concentrada la mayor biodiversidad del planeta, siendo
ademas el mayor pais con biodiversidad por km? del mundo. Asi mismo,
ofrece atractivos culturales como Quito y Cuenca; gastronOmicos y una
variedad de culturas y tradiciones, lo que permite que el turista desee

visitarlo.

Loja, conocida como “Capital Cultural del Ecuador”, esta llena de riqueza,
cultural y natural, guarda en sus rincones multiples posibilidades de
conocimiento, recreacion y vivencias, sin embargo hay una infinidad de
atractivos conocidos a nivel nacional que visitar por el turista lo que
obliga a que la provincia este a la vanguardia de las necesidades del
visitante como en la promocion de los atractivos mas relevantes para

obtener asi la visita de mas viajeros.

La Parroquia Santiago se encuentra localizada al noroccidente de la

ciudad de Loja, es una de las 13 parroquias rurales mas antiguas del
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canton y de la provincia de Loja, pues se cred con la misma fundacién
espafiola, se encuentra a unos 32 km? de distancia de la ciudad y posee
una extension de 102.03 km2, con una altura de 2.450 m.s.n.m y su clima

templado - humedo.

La parroquia cuenta con atractivos turisticos que pueden generar la
actividad pero el escaso presupuesto que recibe para el desarrollo
turistico, por parte de las entidades gubernamentales en comparacion a
otros lugares inmersos al turismo ha provocado el poco interés o
actividades para el desarrollo de proyectos encaminados al turismo

provocando el estancamiento de la misma.

La falta de conocimiento y ain mas el desinterés por la poblacion en el
ambito turistico provoca la poca valoracion e importancia de lo que
posee esta parroquia, por ello al desconocer de la actividad turistica ha
generado que estos no puedan emprender en proyectos en esta area y no
se aprovechen los recursos ya existentes en el lugar , convirtiéndose esta
actividad en poco usual y de manera estacional, por tal motivo la
comunidad ve a la actividad turistica, como una actividad de fin de

semana.

Ademas la deficiente aplicacion de politicas de publicidad y marketing de
los lugares turisticos y de los servicios que se ofrecen en la Parroquia
Santiago ha traido como efecto un bajo posicionamiento en el mercado
local y regional generando asi la ausencia de visitantes al lugar y por

ende no se genere la economia del sitio.

La falta de innovacién de los servicios ofrecidos en el lugar vy el
despreocupamiento por los propietarios de los negocios, ha generado
que los visitantes no presten interés en visitar el lugar y no puedan
satisfacer sus necesidades. La falta de rutas turisticas también es uno de

los problemas existentes en el sitio y que también viene limitando a la
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actividad turistica en la parroquia. Hay que destacar que el valorar su
cultura, su identidad, sus costumbres por parte de los pobladores
permitiran que estos perduren en el tiempo ya que al ser trasmitidos de
generacion a generacion no desapareceran y se podra mostrar al turista
su identidad.

Finalmente después de haber determinado los diferentes problemas
existentes en la parroquia Santiago, determine que el principal problema
es en base a La falta de PUESTA EN VALOR DE LOS PRINCIPALES
ATRACTIVOS TURISTICOS DE LA PARROQUIA SANTIAGO DEL
CANTON LOJA DE LA PROVINCIA DE LOJA, y con el propésito de
establecer un vinculo con la comunidad y dar a conocer cada uno de los
principales atractivos que tiene esta parroquia y el valor de mantener las
costumbres , tradiciones, formas de vida y una estrecha relacion con la

naturaleza se realizara el proyecto con el tema antes mencionado.
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3. JUSTIFICACION

El proyecto tiene como finalidad presentar una alternativa en el turismo
cultural y natural , a través de la Puesta en Valor de los principales
atractivos turisticos de la parroquia Santiago, mediante la cual se
pretende fortalecer vy rescatar nuestro patrimonio cultural y natural
consecuentemente brindar al visitante un lugar donde pueda encontrarse
con la historia, religiosidad, costumbres , tradiciones y la naturaleza,
obteniendo asi mediante estrategias la satisfaccion de sus necesidades y

el aprovechamiento de la actividad turistica de la parroquia.

La investigacion ayudara a rescatar, fortalecer y dar a conocer los
principales atractivos turisticos de la parroquia Santiago y a su vez
permitird plasmar todos nuestro conocimiento adquirido a lo largo de la
carrera, ademas de aportar en el ambito turistico con nuevas ideas que

generaran en los habitantes de la parroquia un interés por esta actividad.

Esta propuesta de turismo a través del proyecto “Puesta en Valor de los
principales atractivos turisticos de la parroquia Santiago”, permitira
difundir la historia, tradicién, identidad, cultura como también la armonia
con la naturaleza y el compromiso de preservarlas en el tiempo y
mantenerlas vivas permitiendo a los pobladores asociarse entre ellos para
mostrar al visitante una verdadera identidad cultural y la riqueza natural

gue posee cada rincon de nuestro pais.

El turismo en la actualidad se ha convertido en uno de los ejes
econdmicos mas importantes de nuestro pais por tal razén la Puesta en
Valor de los principales atractivos turisticos de la Parroquia Santiago
contribuirda a que el turista visite el lugar, mismo que a su llegada
generara réditos econdmicos a esta parroquia Yy permitira a sus
habitantes tener un ingreso econémico por esta actividad emprendiendo

en nuevos negocios y proyectos por la afluencia de visitantes al lugar.

157



Contribuira a mejorar el turismo en esta parroquia ya que al estar
vinculados en la Carrera de Administracién Turistica debemos adquirir la
responsabilidad de contribuir con nuevas ideas poniendo en practica
nuestros conocimientos, para promover el crecimiento y desarrollo de un
pueblo despertando el interés de la poblacion para generar el nUmero de
visitas y la comunidad empiece a organizarse de una manera planificada
ofertando al turista su gastronomia y mostrando sus costumbres,
tradiciones, cultura como los atractivos turisticos que poseen en el lugar y
que de alguna manera al manejarlos adecuadamente obtendran réditos

econdmicos, en la actividad turistica.

La cultura abarca las distintas formas y expresiones de una sociedad por
lo tanto, las costumbres, las practicas, las maneras de ser, los rituales, los
tipos de vestimenta y las normas de comportamiento son aspectos
incluidos en la cultura, en la actualidad poco a poco se han ido
desapareciendo ya que estas manifestaciones han ido perdiendo valor ya
que se han adoptado nuevas costumbres y formas de vida de otros

paises.

Por tal razon la Puesta en valor de los principales atractivos turisticos de
la parroguia Santiago contribuird a rescatar y fortalecer la identidad
cultural de este pueblo concientizando a la poblacion del valor cultural

que poseen como también al visitante.
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4. OBJETIVOS

4.1 Objetivo General

» Contribuir al desarrollo turistico mediante la Puesta en Valor de los
Principales Atractivos Turisticos de la Parroquia Santiago del Canton
Loja de la Provincia de Loja.

4.2 Objetivos Especificos

» Diagnosticar la situacién turistica actual de la Parroquia Santiago del
Canton Loja de la Provincia de Loja.

» “Elaborar la Puesta en Valor de los principales atractivos turisticos de

la Parroquia Santiago del Cantén Loja de la Provincia de Loja”.
» Disefar la puesta en valor del producto turistico elaborado de los

principales atractivos turisticos de la Parroquia Santiago del Canton

Loja de la Provincia de Loja.
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5. MARCO TEORICO

5.1 Marco Conceptual

5.1.1 Diagnostico Turistico

5.1.2 Propositos del Diagnostico Turistico

5.1.3 Etapas del Diagnéstico Turistico

5.1.3.1 Fase de Disefio del diagnostico

5.1.3.2 Fase de Recoleccion de la informacion de campo
5.1.3.3 Fase de Analisis y Sistematizacion de Resultados
5.2 Puesta en valor.

5.2.1 Patrimonio

5.2.2 Tipos de Patrimonio

5.2.2.1 Patrimonio Natural

5.2.2.2 Patrimonio Cultural

5.2.2.3 Patrimonio Cultural Material

5.2.2.4 Patrimonio Cultural Inmaterial

5.2.2.5 Importancia que tiene la conservacion de nuestro Patrimonio
Natural y Cultural

5.2.3 Guia Turistica

5.2.4 Sefialética Turistica

5.2.4.1 Tobtems de atractivos turisticos

5.2.4.2 Mesas Interpretativas

5.2.5 Paquete turistico

5.3 Producto Turistico

5.3.1 Condiciones del producto turistico

5.3.2 Niveles del producto turistico

5.3.3 Clasificacién de los productos turisticos

5.3.4 Lineas de producto turistico

5.3.5 Promocion

5.3.6 Instrumentos de Promocion

5.3.7 Promocion Turistica

5.3.8 Obijetivos de la Promocion Turistica
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5.3.9 Qué se debe tener en cuenta para realizar la promocion
turistica

5.3.10 Taller de Capacitacion para comunidades

5.3.11 Plan de trabajo

5.3.12 Invitacién a los participantes

5.3.13 Presupuesto

5.3.14 Lugar del taller

5.3.15 Materiales

5.3.16 Un dia antes del taller

5.3.17 Recomendaciones para la organizacion

Marco Referencial

5.4 Cantén Loja

5.4.1 Datos Generales

5.4.1.1 Ubicacion

5.4.1.2 Resefia Histérica

5.4.1.3 Gastronomia

54.1.4 Cultura

5.4.1.5 Festividades

5.4.1.6 Atractivos Turisticos

5.4.2 Santiago

5.4.2.1 Datos Generales

5.4.2.2 Resefa Histérica

5.4.2.3 Gastronomia

5.4.2.4 Cultura

5.4.2.5 Festividades

5.4.2.6 Atractivos Turisticos
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6. METODOLOGIA

Para el desarrollo idéneo del presente proyecto se utilizé los siguientes

meétodos: Método Analitico, Método Cientifico y el Método Descriptivo, los

cuales facilitan el desarrollo de la investigacion los procesos y actividades

para llegar a realizar de la parroquia Santiago la PUESTA EN VALOR DE
LOS PRINCIPALES ATRACTIVOS TURISTICOS.

6.1 Métodos

6.1.1

6.1.2

6.1.3

6.1.4

Método analitico.- Este método tiene como objetivo llegar a
conocer los aspectos esenciales y las relaciones fundamentales
que se manifiestan en la parroquia, el analisis que se realizara
servira de gran ayuda para la demostracion de los diferentes
problemas que existen en el lugar de estudio.

Método cientifico.- el mismo que abarca procesos logicos que
permiten acentuar los hechos internos y externos de la parroquia y
llegar a los medios Optimos para la aplicacion de la Puesta en valor
de los principales atrativos turisticos de la parroquia Santiago y

obtener resultados positivos.

Método descriptivo.- este método se fundamenta en describir
cada uno de los componentes del sistema turistico, esto se lo
puede realizar de manera fotografica. Su meta no se limita a la
recoleccion de datos, sino a la prediccion e identificacion de las

relaciones que existen entre dos o mas variables.

Método Historico.- Este método comprende el conjunto de
técnicas, métodos y procedimientos usados por los historiadores
para manejar las fuentes primarias y otras evidencias para
investigar sucesos pasados relevantes para las sociedades

humanas
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6.2Técnicas

Las Técnicas a utilizar en el proceso de investigacion de la Puesta en
valor de los principales atractivos turisticos de la parroquia Santiago
son: la Observacion directa y la entrevista mismos que permitiran una
mejor recoleccion de informacion directa e indirectamente. El objetivo
principal es el de recabar, recopilar, conocer informacion atil para los fines

del proceso investigativo.

6.2.1 La Observacién.- Es una técnica que consiste en observar
atentamente el fendmeno, hecho o caso, tomar informacion y
registrarla para su posterior analisis, en ella se apoya para obtener
el mayor numero de datos, con ello podremos analizar las
caracteristicas de cada uno de los principales atractivos turisticos

de la parroquia Santiago.

6.2.2 La Entrevista.- Esta es una tecnica con la que se obtiene
informacion a traves del didlogo, esta se realizara a diferentes
personas que tengan mayor conocimiento sobre el origen de la
parroquia especialmente al Presidente de la Junta Parroquial de

Santiago y parroco.

6.3 Metodologia por objetivos

Para el cumplimiento del primer objetivo especifico: Diagnosticar la
situacion turistica actual de la Parroquia Santiago del Cantdon Loja
de la Provincia de Loja, el cual consiste en la recoleccion de informacién
y analisis técnico de los elementos que permiten el funcionamiento
turistico de un destino esto se realizara mediante un analisis de la
informacion obtenida del diagnéstico turistico, la recoleccion de
informacion de varias fuentes bibliograficas, el método analitico, con lo

cual se procedera a levantar la informacion caracteristica de cada uno de
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los atractivos de la parroquia Santiago, mediante la Matriz de Carla
Ricaute Quijano, que permite evaluar la actividad turistica .

Se utilizara la Fichas de inventario de atractivos turisticos del Ministerio
de Turismo (MINTUR) para la identificacion y jerarquizacion de los
Atractivos Turisticos Culturales y Naturales que posee la parroquia

Santiago.

Se realizara talleres (dos reuniones) con la participacién de autoridades y
comunidad para realizar la matriz de involucrados y establecer la matriz
FODA, para finalmente determinar los objetivos estratégicos para la

propuesta

Para el cumplimiento del segundo objetivo especifico: Elaborar la
Puesta en Valor de los principales atractivos turisticos de la
Parroguia Santiago del Canton Loja de la Provincia de Loja, se
contara con la informacion del diagndstico, como la linea base y partiendo
de ello en conjunto con la matriz de involucrados se construird la
propuesta para poner en valor los principales atractivos turisticos de la
parroquia Santiago tomando en cuenta la normativa del Ministerio de

Turismo.

La propuesta estara determinada con su respectivo disefio y elaboracién

como también con el presupuesto tentativo del mismo.

Para el cumplimiento del tercer objetivo especifico: Disefiar la puesta
en valor del producto turistico elaborado de los principales
atractivos turisticos de la Parroquia Santiago del Canton Loja de la
Provincia de Loja, se considerara lo siguiente. Una vez disefiada la
propuesta y establecida de acuerdo al criterio y estudio de campo
realizado por la tesista, se tiene previsto el disefio de la propuesta en

valor y se buscara la mejor manera de promocionar y dar a conocer
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mediante soportes publicitarios como pueden ser un triptico o una guia
turistica que mediante un taller de capacitacion se presentara a los
pobladores y autoridades, para ello se utilizara la técnica de Marpp
comprendida en sus tres fases: Inicial (Previa); Ejecucion y resultados,
que permitirhd concienciar a la comunidad sobre el producto turistico

presentado.
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8. RECURSOS Y PRESUPUESTO

Para el desarrollo de la presente investigacion se utilizara los siguientes

recursos:

Recursos Humanos:
Tesista: Fernanda Cabrera
Tutora: Ing. Melva Jaramillo

Directora de Tesis: Ing. Maruxi Loarte.

YV V VYV V

Presidente de la Junta Parroquial: Sr

Geovanny Quezada

Recursos Institucionales:

> Biblioteca de la Universidad Nacional de Loja

» Junta Parroquial de Santiago

Recursos Materiales:

Material de Escritorio
Copias

Material bibliogréafico
Camara

Flash Memory de 2GB
Impresiones

Resmas de Papel Bond

VvV V V V V V VYV V

Transporte, alimentacion, movilizacion,

salidas de campo
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8.1Presupuesto

Material de escritorio 120.00 120.00

Copias 10.00 10.00

Material Bibliografico 50.00 50.00
1 Camara 200.00 200.00
1 Flash Memory de 2GB 12.00 12.00
4 Impresiones 120.00 120.00
5 Resmas de Papel Bond 4.00 20.00

Transporte, alimentacién, 400.00 400.00

movilizacion, salidas de

campo.

Documentos 60.00 60.00

Administrativos

Materiales para Taller 200.00 200.00

( carpetas, hojas, esfero

gréficos, identificativos,

alimentacion)

Imprevisto 150.00 150.00

Total 1.342.00

Fuente: Observacion Directa
Elaboracion: Fernanda Cabrera

8.2 Financiamiento

Todos los gastos generados en el presente proyecto seran financiados en

su totalidad por la autora.
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Anexo 2. Matriz de Diagnostico Turistico
CARACTERIZACION TURISTICA DE COMUNIDADES
1. DATOS GENERALES

1.1. Ubicacién de la Comunidad

NOMBRE DE PROVINCIA: LOJA

NOMBRE DE CANTON: LOJA

NOMBRE DE PARROQUIA: SANTIAGO

NOMBRE DE COMUNIDAD: SANTIAGO

1.2 Numero aproximado de habitantes en el conglomerado
urbano

La parroquia Santiago cuenta con 1.373.habitantes. 707 son Mujeres y

666 son Hombres.

Fuente: INEC 2010 (Instituto Nacional de Estadisticas y

Censo)

2. OFERTA DE SERVICIOS

2.1 Alojamiento

Identifique el tipo y numero de establecimiento de alojamiento
existentes en la comunidad (Una vez identificados los

establecimientos de alojamiento, sirvase llenar el N°1).

Establecimiento # Establecimiento #
Hoteles Moteles
Hosterias Hospederias Comunitaria
Hostales 1 | Camping
Pensiones Otro
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2.2 Alimentacion

Identifique el tipo y numero de establecimientos de alimentos y
bebidas existentes en la comunidad (Una vez identificados los

establecimientos de alimentacidn, sirvase llenar el Apéndice N° 2)

Establecimiento # Establecimiento #
Restaurantes 3 Cantinas
Cafeterias Kioskos de Comida 1
Fuentes de Soda Otros
Bares

2.3 Esparcimiento
Identifigue el tipo y numero de establecimientos de

esparcimiento existentes en la comunidad.

Establecimiento # Establecimiento #
Discotecas Bingos
Cines/Teatros Otros

Instalaciones Deportivas

2.4 Otros Servicios

Identifigue el tipo y numero de establecimientos de otros

servicios existentes en la comunidad.

Establecimiento # Establecimiento #
Agencias de Viaje Bancos 1
Operadoras Cajeros Automaticas
Informacion al Turista Otros
Guias de Turismo
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3. INFRAESTRUCTURA DE SERVICIOS BASICOS

TRANSPORTE Y ACCESIBILIDAD

3.1 Distancias

Identifique las distancias que hay desde el punto de partida (centro
turistico mas cercano o ciudad principal) hasta la parroquia, asi

como el tiempo derecorrido y medio de transporte.

o
& S
e g T
o f_—u © o © c
) S c c N je) 7] IS
S M G @ > > ] 3]
Transporte | @ | O 24| O < | < | | O
Distancia a la| X X
cabecera
n?rrnr‘nlial lLrm\-22
Distancia al 40 |30-35
la min | min
cahecera

3.2Principales vias de acceso ala comunidad

Pavimentada/Asfaltada X | Fluvial
Adoquinada Maritima
Empedrada Aérea
Lastrada Sendero
De Tierra (Carrosable) Otro

3.3 Parallegar ala comunidad (o dentro de ella) existe sefializacién:

a. Vial b. Turistica
Si (X) _ Sl ()
No No (
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3.4. En la comunidad se hace uso de los siguientes
transportes publicos (puede marcar mas de una opcion):

Bus Avion

Camioneta Avioneta

Taxis Ninguno

Lancha Otro_

Canoa

3.5. Enlacomunidad existe las siguientes terminales o estaciones de

transporte (puede marcar mas de una opcion):

Bus Fluvial
Camioneta Lacustre
Camiones Aéreo
Taxis Otro
Maritimo

3.6. Descripcién del transporte publico terrestre que presta servicio

ala comunidad

Tipo de
Transporte
Frecuencia
Nombre de la | Estacion/ —Marate_—can. __[Tipo de
. _ del Servicio ]
Cooperativa | Terminal Lacal _ Vehiculo

Coop. Sur Oriente X Daria Bus
Coop. Viajeros . X Daria Bus
Coop. Loja Terminal X Daria Bus
Coop. Santa Terrestre X Daria Bus
Coop. San Luis “Rei del X Daria Bus
Transsaraguro ena el X Diaria Bus

3.7. Si no existe medio de transporte publico, sefiale la distancia a la

gue se puede abordar cualquier tipo de transporte
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3.8 Existe servicio telefénico en la comunidad: Marque con una X

Si X
No
3.9 La oficina de teléfono méas cercana se encuentra a kms.

3.10. Existe sefial de servicio teleféonico celular en la comunidad:

Si X
No

3.11. En la Comunidad existen pno existe cabinas de servicio

telefonico para uso publico.

3.12. En la comunidad existen dos cibercafés o establecimientos

de uso publico de internet.

3.13 Existen oficinas de correos en la comunidad:
Si X
No

3.14 Existe red de agua entubada:

Si X
No
% de poblacién con agua entubada 80%__

3.15.Se trata con cloro el agua en la fuente de distribucion:

Si
No X
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3.16.Fuente principal de abasto / Que tipo de agua se consume:

Red publica Pozo

Pila o llave publica Rio, vertiente, acequia X
Otra fuente por tuberia Agua lluvia

Carro repartidor Otro

Triciclo

3.17. Existe sistema de alcantarillado en la comunidad: pueden
obtener la informacién preguntando al municipio, junta

parroquial o lider comunal).

Si X

No

% de la poblacién con alcantarillado ___20%

3.18. En donde elimina las excretas la mayoria de la poblacion:
pueden obtener la informacion preguntando al municipio,

junta parroquial o lider comunal).

Excusado y alcantarillado
Letrina X
Aire Libre, rio, estero
Pozo séptico

Pozo ciego X
Otro

3.19.Como elimina la basura la mayoria de la poblacién:

Carro recolector X
Se quema

Se entierra X
Otro
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3.20.Existen establecimientos de salud en la comunidad:
Si X

No

3.21.Instancias y/o establecimientos de salud que existen: Puede

marcar mas de una casilla si es necesario.

Cuanto Cuantos
Parteras Capacitadas Hospital Publico
Parteras no 2 Dispensario Publico
Promotores de Salud Unidad Movil
Curandero Tradicional Consultorio Privado
Shaman Clinicas
Botiquin Comunitario 2 | Hospital Privado
Sub-centro de Salud Farmacia
Centro de Salud Otro

3.22.Si no hay establecimientos de salud en la comunidad
» A cual establecimiento asisten para atender su salud-------------------

» Parroquia o0 cabecera cantonal a la cual pertenece el

establecimiento de salud ---------=-=-====m o e s

» Distancia del establecimiento al cual asisten (km) -----------------------

3.23.Existe servicio de energia eléctrica en la comunidad.

Si X

No
3.24.Distancia al lugar mas cercano con energia eléctrica: km.
3.2.5. Qué porcentaje de la poblacion tiene

energia eléctrica: 96
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3.26.Existen gasolineras en la comunidad

3.27.Distancia a la gasolinera mas cercana

Si

No

4. GOBERNANZA

33 km.

4.1. De que instituciones recibe o ha recibido apoyo la comunidad

para su desarrollo: nombre a las instituciones involucradas, el

periodo en que se recibié el apoyo de las mismas. Puede obtener

informacion en municipios, juntas parroquiales o el lider de la

comuna.
INSTITUCION NOMBRE DESDE | HASTA ACTIVIDAD
Nacionales |Banco de| 2015 2019 |Prestamos
Municipio de Loja 2015 2019 [Mantenimiento de
vialidad
Prefectura de Loja 2015 2019 |Desarrollo productivo
MIES 2015 2019 |Atencion Integral al
adulto mayor
MTOP 2015 2019 |Vialidad

Internacionales

4.2. Existen planes de desarrollo en la comunidad. Si es asi, nombre

el plan y el afio en que se empezd 0 empezara a ejecutar.

PLAN

ANO

Si | x

Plan de Ordenamiento Territorial

2015 - 2019

No
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4.3 Qué tipo de organizaciones tiene la comunidad (marque con

una x)

Junta Parroquial X

Comité de Barrio X

Directiva Comunitaria

X

Comité de Desarrollo

Cooperativas

Organizacion de Mujeres

Comité de Padres de Familia

Organizaciones Religiosas
Clubes

Asociaciones de Turismo
Otros

O] 00| N O O] | W| N

x| x| x| x| x

[ERN
o

[EY
[EY

5. COMUNIDAD RECEPTORA

5.1. Aque actividades econdémicas principales se dedica la poblacion
(para contestar esta pregunta se puede consultar en el INEC.

Llene las casillas con porcentajes):

Agricultura, caza, avicultura, pesca,
ganaderia 51.85% | Transporte y comunicacion 1.15%

0.25%

Explotacién de minas y canteras 1.28% | Establecimientos financieros

Industrias manufacturera Comercio

0.38 %
Artesanias 2.81% Turismo, hoteles V]
Electricidad, gas y agua Actividades no especificadas
Construcciones 16 %

Servicio comunales, sociales y

personales

Fuente: Plan de Ordenamiento y Desarrollo Territorial de la Parroquia Santiago
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5.2. ¢Cudles son las tres actividades productivas més rentables de

la comunidad? Némbrelas.

> Ganaderia
» Agricultura
> Piscicultura

Fuente: Plan de Ordenamiento y Desarrollo Territorial de la Parroquia Santiago

5.4 Tipo de Actividad en la que participa la comunidad: puede marcar

mas de uno si asi fuera el caso.

TRABAJO EN GRUPO x

MINGA X

ASAMBLEA COMUNITARIA X
OTRAS

WO N PR

5.5 Ha participado la comunidad o la Directiva Comunitaria en la

elaboracion de los Planes Estratégicos locales con:

Si No

1. Municipio

2. Gobierno Provincial

5.6 Destrezas paraturismo encontradas en la comunidad.
Ingles

Capacidad o experiencia en Guianza

Cocina

Contabilidad / Administracién

ok~ 0N PF

Otra: Emprendimientos Propios
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5.7 Actitud de la comunidad hacia la actividad turistica.
Para contestar esta pregunta se encuesto a 5 personas

1. .El turismo es considerado como
50%

instrumento importante de desarrollo (es

considerado en planes, politicas, hay
asociaciones de prestadores de servicios

turisticos, etc.)

2. El turismo es una actividad
85%

econdmica alterna vy estacional (La

comunidad se dedica ala actividad
turistica solamente durante temporada alta,
en temporada baja se dedica a otras
actividades)

3. Indiferencia hacia el desarrollo local 30%

de la actividad turistica (La comunidad no

contesta preguntas relacionadas al

turismo, no opinan)

4. Rechazo hacia el desarrollo de Ila 20%

actividad turistica en la comunidad (La
comunidad rechaza el desarrollo turistico,
considera que es peligroso, no cree que

solucione sus problemas econdmicos)

5.8 Problemas sociales que segun el encuestador pueden afectar el
desarrollo turistico de la comunidad. Se pueden identificar
también las necesidades de capacitaciéon de acuerdo a los

resultados obtenidos en la pregunta (5-6.)

Comentarios:

Uno de los principales problemas sociales que aqueja a la parroquia de
Santiago es el alcoholismo y el desempleo. También la falta de
capacitacién a los pobladores para mejorar en esta actividad y poder asi

satisfacer al visitante en sus necesidades.
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Anexo 3. Modelo de Entrevista

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
AREA JURIDICA, SOCIAL Y ADMINISTRATIVA
CARRERA: ADMINISTRACION TURISTICA

Estimado Sefior (a):

Con el motivo de realizar una investigacion en la parroquia Santiago, con el
tema: “Puesta en valor de los principales atractivos turisticos de la parroquia
Santiago del Canton Loja de la Provincia de Loja, solicito a usted de la manera
mas comedida se digne a responder las siguientes preguntas, ya que su opinion
proporcionara informacion de gran importancia para el desarrollo del presente
trabajo investigativo.

1. ¢(Cuéles son las fortalezas y debilidades de la parroquia?

3. ¢Considera usted que la actividad turistica beneficiara a la
comunidad?

4. ¢Cudles cree Ud. que han sido las principales razones por las que
no se ha podido desarrollar el turismo en la parroquia?

5. ¢Cudl es la época mas alta en la que se recibe mayor afluencia de
turistas?

6. ¢Cree usted que la parroquia necesita la promocion y difusion de
sus atractivos turisticos?

GRACIAS POR SU COLABORACION
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ANEXO 4. Fichas de Inventario de Atractivos Turisticos,
Jerarquizacion y Fotografias de Atractivos

Cuadro N° 43. Ficha de Inventario de la “Ilglesia de Santiago”

L)
i
REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS s
@
— X\ FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE acuador
TURISMO MINISTERIO DE TURISMO bk
1. DATOS GENERALES
ENCUESTADOR : Fernanda Cabrera FICHA N°: 001
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Maruxi Loarte Tene FECHA: junio de 2016

NOMBRE DEL ATRACTIVO: Iglesia de Santiago
PROPIETARIO: Publico
CATEGORIA: Manifestaciones Culturales TIPO: Histéricas SUBTIPO: Arquitectura Religiosa

2. UBICACION LATITUD: : 3° 79" 34" Sur LONGITUD: 79° 28’ 18” Oeste
PROVINCIA: Loja CANTON: Loja LOCALIDAD: Santiago
CALLE: Av. Amadeo Aguirre NUMERQO: s/n TRANSVERSAL: Carlos Ramon
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
NOMBRE DEL POBLADO: Parroquia San Lucas DISTANCIA (km): 14km
NOMBRE DEL POBLADO: Canton Loja DISTANCIA (km): 32km
X 4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
l(‘j ALTURA (m.s.n.m.): 2.422 TEMPERATURA: 12°c a 15°C PRECIPITACION: 1000
R @ 2000
| La iglesia se ubica en la cabecera parroquial siendo su primer Parroco el Rvdo. Manuel
Cc N Palacios, cuando era Obispo el Dr. José Maria Plaza oriundo de Cuenca, su
A T construccion la inicio el sacerdote Francisco Riofrio acompafiado del Sefior José Miguel
L R Ordoéfiez Silva en el afio de 1890, terminando luego de muchas dificultades en 1914 con
| | el Padre Ricardo Ruiz, y como sindico José Maria Tacuri y tesorero el Sr. Manuel
D N Trinidad Orellana.
A
D 2 La iglesia es de estilo tradicional republicano, posee tres naves y una capilla del
a Santisimo, en su interior se encuentra su patrono Santiago como otras imagenes a las
g due les rinden culto.
5. ESTADO DE CONSERVACION DEL
ATRACTIVO
USOS (SIMBOLISMO) ALTERADO: NO ALTERADO:
Vi CONSERVADO: (x)
A Celebraciones Religiosas DETERIORADO: EN PROCEDO
Ll vy o . DE DETERIORO
Visitas al interior de la Iglesia
q . o CAUSAS:
Celebraciones Religiosas .
R 5.1 PATRIMONIO (Atractivos Culturales)
E Nombre:
¢ | X ORGANIZACION v Fecha d,e -Declara(?lon el "
A | Tl cUMPLIMIENTO Categoria: Pgtnmomq Z ?:um:m al
L | R (ACONTECIMIENTOS atrimonio del Ecuador
1|1 PROGRAMADOS) 6. ESTADO DE CONSERVACION DEL
D|N ) ) - ENTORNO
Celebracion de la eucaristica todos
A|S los domingos ALTERADO: NO ALTERADO:
D|E ™ o o CONSERVADO: (X)
c| Misas en las festividades religiosas
. DETERIORADO: EN PROCEDO
Qg celebradas en la parroquia.
DE DETERIORO
CAUSAS:
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7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
SUBTIPO ESTADO | TRANSPOR FRECUENCIA | TEMPORALIDAD DE
o DE LAS | TE ACCESO
= VIAS
B| R| M| BUS DS |M|E DIAS AL ANO
ASFALTAD | X X 365 dias
I‘-JI:J O
5 LASTRAD AUTOMOVIL | X
A 4 10
p & [ EMPEDRA 4X4 X DIAS AL MES
L
0] ~ | DO
Y SENDERO TREN Cultural Dia inicio:
(0] MARITIMO BARCO es: Dia fin:
o BOTE Naturale | 30 dias
S) s
g [FLovIAL CANOA
8 OTROS HORAS AL DIA
< HELICOPTE Naturale 8
RO S
OBSERVACIONES: La via de acceso se encuentra en perfecto estado.
La iglesia se ubica en el centro parroquial lo que facilita para el acceso.
8. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:
NOMBRE DE LA RUTA:
DESDE: Loja HASTA: Saraguro FRECUENCIA: Diaria DISTANCIA:
64km
9. INFRAESTRUCTURA BASICA:
AGUA
POTABLE: (X) ENTUBADA: TRATADA: DE POZO: NO EXISTE:
OTROS:
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADO: (X) GENERADOR: NO EXISTE:
OTROS:
ALCANTARILLADO
RED PUBLICA: (X) POZO CIEGO: POZO SEPTICO: NO EXISTE:
OTROS:
A | PRECIO
Sl: NO: ENTRADA LIBRE: (X) OTROS:
P
Observacion: La parroquia cuenta con todos los servicios basicos.
0]
10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
Y NOMBRES DISTANCIA
Estancia Alcivar 500m
o Truchas D’ Santiago 100m
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO Certifico que los datos constantes en estas
LOCAL: (X) NACIONAL: hoias Sor?ven, dicos
PROVINCIAL: )
INTERNACIONAL:
Otros:

FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR
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Cuadro. N° 44, Ficha de Jerarquizacién de la “Ilglesia Santiago”

TABLA DE JERARQUIZACION DE LOS ATRACTIVOS
Nombre del Atractivo: Iglesia de Santiago Jerarquia: |
Categoria: Tino: Subtipo:
Manifestaciones PO Arquitectura
Historicas L
Culturales Religiosa
PUNTOS
VARIABLE FACTOR MAXIMOS
a) Valor Intrinseco. 5715
b) Valor Extrinseco. 4715
CALIDAD c¢) Entorno. 4710
d) Estado de Conservacion y/o 2/10
Organizacion.
SUBTOTAL 15/50
e) Acceso. 5710
f) Servicios. 2/10
L : 1/05
APOYO g) Asociacion con otros atractivos.
SUBTOTAL 8/25
h) Local. 2/02
i) Provincial. 0/04
SIGNIFICADO j) Nacional. 0/07
k) Internacional. 0/12
SUBTOTAL 2125
TOTAL 25/100

Fuente: Trabajo de Campo

Elaboracién: Fernanda Cabrera
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Cuadro N° 45. Fotografias de la “Iglesia de Santiago”

12. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR : Fernanda Cabrera FICHA N°:001

SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Maruxi Loarte Tene FECHA: junio de 2016
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Iglesia de Santiago

PROPIETARIO: Publico CATEGORIA: Manifestaciones Culturales TIPO: Histéricas

SUBTIPO: Arquitectura Religiosa

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: Fernanda Cabrera
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Cuadro N° 46. Ficha de Inventario de la “Fiesta del Sefior de la Misericordia”

)

REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS o

< T

MINISTERIO DE FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS ecuadar
TURISMO i vk

MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES
ENCUESTADOR : Fernanda Cabrera
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Maruxi Loarte Tene
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Fiesta del Sefior de la Misericordia
PROPIETARIO: Priostes del Sefior de la Misericordia
CATEGORIA: Manifestaciones Culturales
SUBTIPO: Fiesta religiosa

FICHA N°: 002
FECHA: junio de 2016

TIPO: Acontecimientos Programados

2. UBICACION LATITUD: : 3° 79’ 34” Sur
PROVINCIA: Loja CANTON: Loja LOCALIDAD: Santiago

CALLE: Av. Amadeo Aguirre NUMERO: s/n TRANSVERSAL : Carlos Ramon

LONGITUD: 79° 28’ 18” Oeste

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
NOMBRE DEL POBLADO: Parroquia San Lucas DISTANCIA (km): 14km
NOMBRE DEL POBLADO: Cantén Loja DISTANCIA (km): 32km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
\%
Al ALTURA (m.s.n.m.): 2.407 TEMPERATURA: 12°c a 15°c PRECIPITACION:
L| 1000 a 2000
(¢
R| En el centro Parroquial se celebra la Fiesta del Sefior de la Misericordia cada afio, esta
fiesta fue impulsada por el Padre Rolando Masache Narvaez, parroco de Santiago, en ese
d | | entonces, desde el afio 2000.
N
Al . - .
L T| Se celebra el segundo domingo de pascua, Inicia con el rezo de la novena ocho dias
| R| antes vy el dia sabado se realiza la caminata desde el sector el Jindo hasta el centro
D I | parroquial de Santiago. En la noche de visperas se lleva a cabo un programa artistico-
Al N| cultural patrocinado por los priostes que vienen de distintas partes del pais como el Oro,
D S| Quito y Cuenca como también por los priostes del Sefior de la Misericordia que son de la
E| parroquia. Al dia siguiente (domingo) es la Misa solemne de fiesta que se la realiza fuera
C| del templo y concluye en la tarde con programas deportivos y culturales que se celebran
O| en las canchas de la Junta Parroquial.
5. ESTADO DE CONSERVACION DEL
USOS (SIMBOLISMO) ATRACTIVO
v ,'?Afs"é’rfégrr‘dia al Sefior de la| A rERADO: NO ALTERADO:
A CONSERVADO: (X)
L| ORGANIZACION v DETERIORADO: EN PROCEDO
DE DETERIORO
O| CUMPLIMIENTO CAUSAS:
R| (ACONTECIMIENTOS y .
PROGRAMADOS). 5.1 PAT.RIMONIO (Atractivos Culturales)
E Nombre:
Fecha de Declaracion
C X| Rezo de la novena con una Cat i@ Patri i de la H idad
Al T| semana de anterioridad ategoria. grltmonlo_ z inE umgnl a
L| R| EI dia sabado se realiza la atrimonio del cuador
||| | Caminata 6. ESTADO DE CONSERVACION DEL
D N| Realizacion de un programa
Al S| cultural ENTORNO
L . . ALTERADO: NO ALTERADO:
D E| EI dia domingo se realiza la )
¢l Eucaristia CONSERVADO: (x)
O| Programas deportivos y culturales DETERIORADO: EN PROCEDO
' DE DETERIORO
CAUSAS:
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7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

SUBTIPO ESTADO | TRANS FRECUENCIA | TEMPORALIDAD DE
e} DE LAS | PORTE ACCESO
o VIAS
= B[R] M D/S|M[E DIAS AL ANO
ASFALTAD | X X 2 dias
w O BUS
& [ LASTRAD AUTOM | X
@ 1o OVIL
% EMPEDRA 4X4 X DIAS AL MES
A w DO
P = | SENDERO TREN Culturale Dia inicio:
o - MARITIMO BARCO S: Dia fin:
Y *5’1 BOTE Naturales 2 dias
o O Q[ FLUVIAL CANOA
<= OTROS HORAS AL DIA
AVION Culturale | Dia inicio:
Q AVIONE s Dia fin:
5 TA
< HELICO Naturales | 24 horas
PTERO
OBSERVACIONES: La caminata se realiza por la via Loja — Cuenca misma que se
encuentra en buen estado.
8. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:
NOMBRE DE LA RUTA:
DESDE: Loja HASTA: Saraguro FRECUENCIA: Diaria DISTANCIA:
64km
9. INFRAESTRUCTURA BASICA:
AGUA
POTABLE: (X) ENTUBADA: TRATADA: DE POZO: NO EXISTE:
OTROS:
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADO: (X) GENERADOR: NO EXISTE:
OTROS:
ALCANTARILLADO
RED PUBLICA: ) POzO CIEGO: POZO SEPTICO: NO EXISTE:
A .
OTROS:
P PRECIO
o Sl: NO: ENTRADA LIBRE: (X)
OTROS:
v Observacion: La parroquia cuenta con todos los servicios basicos.
10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
o NOMBRES DISTANCIA
Estancia Alcivar 500m
Piscicola Ordofiez 10m
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO ﬁggg'ggnq\‘j:ﬁ'é’iio‘latos constantes en estas
LOCAL: (X) NACIONAL: ’
PROVINCIAL:
INTERNACIONAL:
otros: FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR
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Cuadro N° 47. Tabla de Jerarquizacion de la “Fiesta del Sefor de la Misericordia”

TABLA DE JERARQUIZACION DE LOS ATRACTIVOS
Nombre del Atractivo: Jerarquia: |
Fiesta del Sefior de la Misericordia
Cate_gorla:. Tipo: o Subtipo:
Manifestaciones Acontecimientos Programados . I
Fiesta Religiosa
Culturales
VARIABLE FACTOR PUNTOS MAXIMOS
a) Valor Intrinseco. 4/15
b) Valor Extrinseco. 5/15
CALIDAD c) Entorno. 2/10
d) Estado de Conservacion y/o
N 3/10
Organizacion.
SUBTOTAL 14 /50
e) Acceso. 5/10
f) Servicios. 2/10
APOYO g) Asociacion con otros atractivos. 1/05
SUBTOTAL 8/25
h) Local. 1/02
i) Provincial. 0/04
SIGNIFICADO j) Nacional. 0/07
k) Internacional. 0/12
SUBTOTAL 1/25
TOTAL 237100

Fuente: Trabajo de Campo

Elaboracién: Fernanda Cabrera
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Cuadro N° 48. Fotografias de la “Fiesta del Sefior de la Misericordia”

12.DATOS GENERALES

ENCUESTADOR : Fernanda Cabrera FICHA N°:002
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Maruxi Loarte Tene FECHA: junio de 2016
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Fiesta del Sefior de la Misericordia

PROPIETARIO: Priostes del Sefior de la Misericordia

CATEGORIA: Manifestaciones Culturales TIPO: Acontecimientos Programados
SUBTIPO: Fiesta Religiosa

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Fernanda Cabrera

188



Cuadro N° 49. Ficha de Inventario de la “Fiesta del Apdstol Santiago”

REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS == “";?..
< S
MINISTERIO DE FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS ecuador
TURISMO MINISTERIO DE TURISMO T
1. DATOS GENERALES
ENCUESTADOR : Fernanda Cabrera FICHA N°: 003
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Maruxi Loarte Tene FECHA: junio de 2016
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Fiesta del Apostol Santiago
PROPIETARIO: Priostes del Apéstol Santiago
CATEGORIA: Manifestaciones Culturales TIPO: Acontecimientos Programados
SUBTIPO: Fiesta religiosa
2. UBICACION LATITUD: : 3° 79’ 34” Sur LONGITUD: 79° 28’ 18” Oeste
PROVINCIA: Loja CANTON: Loja LOCALIDAD: Santiago
CALLE: Av. Amadeo Aguirre NUMERO: s/n TRANSVERSAL: Carlos Ramon
3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
NOMBRE DEL POBLADO: Parroquia San Lucas DISTANCIA (km): 14km
NOMBRE DEL POBLADO: Canton Loja DISTANCIA (km): 32km
4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
v| ALTURA (m.s.n.m.): 2.407 TEMPERATURA: 12°c a 15°c PRECIPITACION:
Al 1000 a 2000
L
o| En la Cabecera Parroquial de Santiago el 25 de julio se celebra la Fiesta en
R| honor al apéstol Santiago, patrono de la parroquia. La celebracion inicia el 24
con el arreglo del templo y compostura, después en la noche las visperas
a I'| solemnes, concluidas las visperas hay un programa socio- cultural a cargo de los
A #‘ barrios y los priostes que son elegidos por el Parroco.
L
I F Y la misa el 25 de Julio es presidida por el Obispo de la diécesis de Loja o su
D \| delegado, la misa se celebra en la Iglesia de la parroquia, luego de la misa hay
Al g| diferentes juegos recreativos en las canchas de la Junta Parroquial.
D E| Ademas existen jévenes y sefioritas que aprovechan para recibir el sacramento
C| de la Confirmacion.
(0]
La comida que se prepara en esta festividad es: caldo de gallina criolla, cuy
asado, caldo de res, seco de res y tamhién como bebida el aguado.
5. ESTADO DE CONSERVACION DEL
USOS (SIMBOLISMO) ATRACTIVO
v Devocion al Apostol Santiago ALTERADO: NO ALTERADO:
A ) CONSERVADO: (x)
L ORGANIZACION Y | DETERIORADO: EN PROCEDO
o CUMPLIMIENTO DE DETERIORO
R (ACONTECIMIENTOS CAUSAS:
PROGRAMADOS). 5.1 PATRIMONIO (Atractivos Culturales)
E Nombre:
d x Rezo de la novena con una | Fecha de Declaracion
Al T| Ssemana de anterioridad Categoria:  Patrimonio de la Humanidad
L R El (_jl'a sabado se realiza la Patrimonio del Ecuador
| 1| Gaminata )
DN Realizacion de un programa 6. ESTADO DE CONSERVACION DEL
Al'S cultural. ENTORNO
D E El dia domingo se realiza la | ALTERADO: NO ALTERADO:
c Eucaristia CONSERVADO: (x)
o Programas deportivos y culturales. | DETERIORADO: EN PROCEDO
DE DETERIORO
CAUSAS:
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7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

SUBTIPO ESTADO | TRANS FRECUENCIA | TEMPORALIDAD DE
o DE LAS | PORTE ACCESO
o VIAS
= B| Rl M D|S|M|E DIAS AL ANO
ASFALTAD | X X 2 dias
w [ O BUS
,ﬂ_: LASTRAD AUTOM X
@ lo oVvIL
gé EMPEDRA 4X4 X DIAS AL MES
A w | DO
P F | SENDERO TREN Culturale | Dia inicio:
o — | MARITIMO BARCO s: Dia fin:
g < BOTE Naturales 2 dias
8 O | FLUVIAL CANOA
<O OTROS HORAS AL DIA
AVION Culturale | Dia inicio:
Q AVIONE s Dia fin:
% TA
< HELICO Naturales | 24 horas
PTERO
OBSERVACIONES: La caminata se realiza por la via Loja — Cuenca misma que se
encuentra en buen estado.
8. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:
NOMBRE DE LA RUTA:
DESDE: Loja HASTA: Saraguro FRECUENCIA: Diaria DISTANCIA:
64km
9. INFRAESTRUCTURA BASICA:
AGUA
POTABLE: (X) ENTUBADA: TRATADA: DE POZO: NO EXISTE:
OTROS:
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADO: (X) GENERADOR: NO EXISTE:
OTROS:
ALCANTARILLADO
RED PUBLICA: X) POZO CIEGO: POZO SEPTICO: NO EXISTE:
OTROS:
A
= PRECIO
Sl: NO: ENTRADA LIBRE: (X)
o OTROS:
Observacion: La parroquia cuenta con todos los servicios basicos.
v 10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
NOMBRES DISTANCIA
o Estancia Alcivar 500m
Parque Central 30 de Enero 10 m
Certifico que los datos constantes en estas
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO hojas son veridicos
LOCAL: (X) NACIONAL:
PROVINCIAL:
INTERNACIONAL.:
Otros:

FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR
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Cuadro N° 50. Ficha de Jerarquizacion de la “Fiesta del Apéstol Santiago”

TABLA DE JERARQUIZACION DE LOS ATRACTIVOS

Nombre del Atractivo: Jerarquia: |
Fiesta del Apdstol Santiago
Cate_gorla:. Tipo: o Subtipo:
Manifestaciones Acontecimientos Programados . -
Fiesta Religiosa
Culturales
VARIABLE FACTOR PUNTOS MAXIMOS
a) Valor Intrinseco. 4/15
b) Valor Extrinseco. 5/15
CALIDAD c¢) Entorno. 2/10
d) Estado de Conservacion y/o
o 3/10
Organizacion.
SUBTOTAL 14 /50
e) Acceso. 5/10
f) Servicios. 2/10
APOYO g) Asociacion con otros atractivos. 1/05
SUBTOTAL 8/25
h) Local. 1/02
i) Provincial. 0/04
SIGNIFICADO . . 0/07
j) Nacional.
k) Internacional. 0/12
SUBTOTAL 1/25
TOTAL 23/100

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién: Fernanda Cabrera:
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Cuadro N° 51. Fotografias de la “Fiesta del Apdstol Santiago”

12.DATOS GENERALES

ENCUESTADOR : Fernanda Cabrera FICHA N°:003
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Maruxi Loarte Tene FECHA: junio de 2016
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Fiesta del Apdstol Santiago

PROPIETARIO: Priostes del Apostol Santiago

CATEGORIA: Manifestaciones Culturales TIPO: Acontecimientos Programados
SUBTIPO: Fiesta Religiosa

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: Fernanda Cabrera
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Cuadro N° 52. Ficha de Inventario del “Cuy asado”

( REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

i T
- ':-E
-~ s
MINISTERIODE FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS ecuador
TURISMO MINISTERIO DE TURISMO

1. DATOS GENERALES
ENCUESTADOR : Fernanda Cabrera FICHA N°: 004
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Maruxi Loarte Tene FECHA: junio de 2016
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Gastronomia Tipica (Cuy )
PROPIETARIO: Propietarios de Restaurantes
CATEGORIA: Manifestaciones Culturales TIPO: Acontecimientos Programados
SUBTIPO: Gastronomia

2. UBICACION LATITUD: : 3° 78" 94" Sur LONGITUD: 79° 28’ *97” Oeste
PROVINCIA: Loja CANTON: Loja LOCALIDAD: Santiago
CALLE: s/n NUMERO: s/n TRANSVERSAL: s/n

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
NOMBRE DEL POBLADO: Parroquia San Lucas DISTANCIA (km): 14km
NOMBRE DEL POBLADO: Cantén Loja DISTANCIA (km): 32km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

ALTURA (m.s.n.m.): 2.438 TEMPERATURA: 12°c a 15°c PRECIPITACION:
1000 a 2000

Torr»<

La Gastronomia de la parroquia Santiago que ofrece al visitante y que es preparada en
festividades constituye un atractivo especial, el cuy es un platillo que la poblacion prepara
y que al menos debe tener una edad de 6 semanas. En donde para su preparacion el cuy
es pelado y se retiran las visceras, se procede a preparar los alifios: 3 dientes de ajo,
media cebolla paitefia. 2 ramas de cebolla larga, medio pimiento, dos cucharas de comino

y dos de sal, los cuales se licuan y con esta preparacion se alifia el cuy y se lo deja

O>»>0~"C>»0

ocomwz—xVWHZ—

reposar durante una noche. Una vez macerado el cuy durante 12 horas, esta listo para
ser llevado a la brasa, donde se cuece por una hora y media, tiempo en el cual alcanza
su perfecta coccion. Esté plato va acompafiado de papas, mote, y una ensalada de
lechuga y tomate.

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL
ATRACTIVO
ALTERADO: NO ALTERADO:
CONSERVADO: (X)
DETERIORADO: EN PROCEDO

USOS (SIMBOLISMO) DE DETERIORO

Degustacion de la Gastronomia
tipica.
Recreacion y Esparcimiento.

CAUSAS:

xTorr<

5.1 PATRIMONIO (Atractivos Culturales)
Nombre:

- Fecha de Declaracion
ORGANIZACION Y o ; . .
CUMPLIMIENTO Categoria:  Patrimonio de la Humanidad

Patrimonio del Ecuador
QRCOOGNJEA(/?Q/S(E)';;OS 6. ESTADO DE CONSERVACION DEL
’ ENTORNO
ALTERADO: NO ALTERADO:
CONSERVADO: (x)
DETERIORADO: EN PROCEDO
DE DETERIORO

O>»0~"rCr>»Q0
oOomwzZz—xHXm

CAUSAS:
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7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

SUBTIPO ESTADO | TRANSPOR | FRECUENCIA TEMPORALIDAD DE
8 DE LAS TE ACCESO
= VIAS
B | R| M| BUS D| S |M|E DIAS AL ANO
ASFALTAD X X 365 dias
w| O
E LASTRADO AUTOMO X
it VIL
& | EMPEDRAD 4X4 X DIAS AL MES
E (0]
SENDERO TREN Culturales | Dia inicio:
MARITIMO BARCO o Dia fin:
O 30 dias
5 BOTE Naturales
3 [FLUVIAL CANOA 30 dias
< OTROS HORAS AL DIiA
AVION Culturales | Dia inicio:
AVIONET 8 Horas Dia fin:
(@]
| A
N HELICOPT Naturales | 8 Horas
< ERO
OBSERVACIONES: Realizar una reservacion en caso de asistir un gran nimero de
personas.

8. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:
NOMBRE DE LA RUTA:
DESDE: Loja HASTA: Saraguro FRECUENCIA: Diaria DISTANCIA:
64km

9. INFRAESTRUCTURA BASICA:
AGUA
POTABLE: (X) ENTUBADA: TRATADA: DE POZO: NO EXISTE:
OTROS:

ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADO: (X) GENERADOR: NO EXISTE:
OTROS:

ALCANTARILLADO ]
RED PUBLICA: (X) POZO CIEGO: POZO SEPTICO: NO EXISTE:
OTROS:

PRECIO
Sl (X) NO: ENTRADA LIBRE: OTROS:
Observacion: El valor varia de acuerdo al tamafio de la trucha entre cinco y ocho doélares

americanos.

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

NOMBRES DISTANCIA
Iglesia 500m
Parque Central 400m
3 Certifico que los datos constantes en estas

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO hojas son veridic
LOCAL: (X) NACIONAL:
PROVINCIAL: INTERNACIONAL:
Otros:

FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR
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Cuadro N° 53. Ficha de Jerarquizacion del “Cuy asado”

TABLA DE JERARQUIZACION DE LOS ATRACTIVOS

Nombre del Atractivo: Gastronomia Tipica (Cuy ) Jerarquia: |
Categoria: Tipo: Subtipo:
Manifestaciones Acontecimientos Programados po-
Gastronomia
Culturales
VARIABLE FACTOR PUNTOS MAXIMOS
a) Valor Intrinseco. 5/15
b) Valor Extrinseco. 3/15
CALIDAD c¢) Entorno. 2/10
d) Estado de Conservacién vy/o 2/10
Organizacion.
SUBTOTAL 12/ 50
e) Acceso. 5/10
f) Servicios. 2/10
o . 2/05
APOYO g) Asociacion con otros atractivos.
SUBTOTAL 9/25
h) Local. 1/02
i) Provincial. 0/04
SIGNIFICADO j) Nacional. 0/07
k) Internacional. 0/12
SUBTOTAL 1/25
TOTAL 22/100

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: Fernanda Cabrera
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Cuadro N° 54. Fotografias del “Cuy asado”

12.DATOS GENERALES

ENCUESTADOR : Fernanda Cabrera FICHA N°:004
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Maruxi Loarte Tene FECHA: junio de 2016
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Gastronomia Tipica (Cuy)

PROPIETARIO: Propietarios de Restaurantes

CATEGORIA: Manifestaciones Culturales TIPO: Acontecimientos Programados
SUBTIPO: Gastronomia

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Fernanda Cabrera
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Cuadro N° 55. Ficha de inventario de la “Trucha Frita”

@ REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS =g
<

TURISMO FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS ecuador
MINISTERIO DE TURISMO o

1. DATOS GENERALES
ENCUESTADOR : Fernanda Cabrera FICHA N°: 005
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Maruxi Loarte Tene FECHA: junio de 2016
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Gastronomia Tipica (Trucha Frita)
PROPIETARIO: Propietarios de Restaurantes
CATEGORIA: Manifestaciones Culturales TIPO: Acontecimientos Programados
SUBTIPO: Gastronomia

2. UBICACION LATITUD: : 3° 47’ 37" Sur LONGITUD: 79° 16’ 55” Oeste
PROVINCIA: Loja CANTON: Loja LOCALIDAD: Santiago
CALLE: s/n NUMERO: s/n TRANSVERSAL: s/n

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
NOMBRE DEL POBLADO: Parroquia San Lucas DISTANCIA (km): 14km
NOMBRE DEL POBLADO: Canton Loja DISTANCIA (km): 32km

4. CARACTERISTICAS FiSICAS DEL ATRACTIVO

ALTURA (m.s.n.m.): 2552 TEMPERATURA: 12°c a 15°C PRECIPITACION:
1000 a 2000

Tor>»<

La Parroquia Santiago es una tierra para la productividad y propicio para la reproduccion
de truchas, que lo ha hecho merecedor de un reconocimiento especial a nivel nacional.
Por tal motivo esta es apetecida por los visitantes constituyéndose en un plato tipico en el
lugar, para su preparacion se lava y se destripa a la trucha, se la condimenta con limén,
alifio, sal, comino, unas horas antes de llevarla a freir, se cubre con harina para evitar que
se pegue en la sartén, se frie por ambos lados en aceite a alta temperatura. Para
acompafiar este plato se coloca una porcion de arroz, ensalada de tomate con cebolla,
papas y un platano frito.

>0 - >0
oomwz— xv-HZ—

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL
ATRACTIVO
ALTERADO: NO ALTERADO:
CONSERVADO: (X)
DETERIORADO: EN PROCEDO

USOS (SIMBOLISMO) DE DETERIORO

Degustacion de la Gastronomia
tipica.
Recreacion y Esparcimiento.

CAUSAS:

5.1 PATRIMONIO (Atractivos Culturales)
Nombre:

Fecha de Declaracion

Tor>»<

ORGANIZACION Y
CUMPLIMIENTO
(ACONTECIMIENTOS
PROGRAMADOS).

Categoria:  Patrimonio de la Humanidad
Patrimonio del Ecuador
6. ESTADO DE CONSERVACION DEL
ENTORNO
ALTERADO: NO ALTERADO:
CONSERVADO: (x)
DETERIORADO: EN PROCEDO
DE DETERIORO

O>»g " >»0
CoOoOmwz— x1-HXm

CAUSAS:
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7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
SUBTIPO ESTADO TRANS FRECUENCIA TEMPORALIDAD DE
Q DE LAS | PORTE ACCESO
= VIAS . .
Bl R| M D|IS|M|E DIAS AL ANO
ASFALTA X BUS X 365 dias
Y | Dpo
('7) LASTRAD AUTOM | X
I[-JI:J (@) OVIL ]
o EMPEDRA 4X4 X DIAS AL MES
A w | po
P SENDERO TREN Culturales | Dia inicio:
o MARITIMO BARCO : Dia fin:
Y 2 30 dias
O g o) BOTE Naturales
2 FLUVIAL CANOA 30 dias
OTROS HORAS AL DIA
AVION Culturales | Dia inicio:
Q AVIONE 8 Horas | Dia fin:
o TA
b HELICO Naturales | 8 Horas
PTERO
OBSERVACIONES: Realizar una reservacion en caso de asistir un gran nimero de
personas.
8. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:
NOMBRE DE LA RUTA:
DESDE: Loja HASTA: Saraguro FRECUENCIA: Diaria DISTANCIA:
64km
9. INFRAESTRUCTURA BASICA:
AGUA
POTABLE: (X) ENTUBADA: TRATADA: DE POZO: NO EXISTE:
OTROS:
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADO: (X) GENERADOR: NO EXISTE:
OTROS:
ALCANTARILLADO
RED PUBLICA: X) POZO CIEGO: POZO SEPTICO: NO EXISTE:
OTROS:
A | PRECIO
Sk: (X) NO: ENTRADA LIBRE:
p | OTROS:
Observacion: El valor varia de acuerdo al tamafio de la trucha entre cinco y ocho doélares
o americanos.
10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
Y NOMBRES DISTANCIA
Parque Central 400m
0) Iglesia 500m
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO Eggg";gnq\‘jgr;gfcg:tos constantes en estas
LOCAL: (X) NACIONAL: |
PROVINCIAL:
INTERNACIONAL.:
otros: FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR
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Cuadro N° 56. Ficha de Jerarquizacion de la “Trucha frita”

TABLA DE JERARQUIZACION DE LOS ATRACTIVOS
Nombre del Atractivo: Jerarquia: |
Gastronomia Tipica (Trucha Frita )
Categoria: Tipo: L
Manifestaciones Acontecimientos Programados Subtipo: .
Gastronomia
Culturales
VARIABLE FACTOR PUNTOS MAXIMOS
a) Valor Intrinseco. 7115
b) Valor Extrinseco. 4/15
CALIDAD c¢) Entorno. 2/10
d) Estado de Conservacion y/o 2/10
Organizacion.
SUBTOTAL 15/ 50
e) Acceso. 5/10
f) Servicios. 2/10
L : 2/05
APOYO g) Asociacion con otros atractivos.
SUBTOTAL 9/25
h) Local. 1/02
i) Provincial. 0/04
SIGNIFICADO j) Nacional. 0/07
k) Internacional. 0/12
SUBTOTAL 1/25
TOTAL 25/100

Fuente: Trabajo de campo

Elaboracién: Fernanda Cabrera
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Cuadro N° 57. Fotografias de la “Trucha Frita”

12.DATOS GENERALES

ENCUESTADOR : Fernanda Cabrera FICHA N°:005
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Maruxi Loarte Tene FECHA: junio de 2016
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Gastronomia Tipica (Trucha Frita)

PROPIETARIO: Propietarios de Restaurantes

CATEGORIA: Manifestaciones Culturales TIPO: Acontecimientos Programados

TR e

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién: Fernanda Cabrera
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Cuadro N° 58. Ficha de Inventario del “Cerro Tiura”

SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Maruxi Loarte Tene
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Cerro Tiura
PROPIETARIO: Publico

CATEGORIA: Sitios Naturales

TIPO: Montafia

( REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS L,
o ]
F
MINIHERI(E FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS st
TURISMO MINISTERIO DE TURISMO ecuador
1. DATOS GENERALES
ENCUESTADOR : Fernanda Cabrera FICHA N°: 006

FECHA: junio de 2016

SUBTIPO: Cerro

2.
PROVINCIA: Loja
CALLE: Via Panamericana

UBICACION J
CANTON: Loja

LATITUD: : 3° 78’ 97” Sur

NUMERQO: s/n

LONGITUD: 79° 28’ 34” Oeste
LOCALIDAD: Santiago
TRANSVERSAL: s/n

3.
NOMBRE DEL POBLADO: Parroquia San Lucas
NOMBRE DEL POBLADO: Cantoén Loja

CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

DISTANCIA (km): 14km
DISTANCIA (km): 32km

>0 -"rC>»0
oOomwz—xxHZ—

DOo0r><

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

ALTURA (m.s.n.m.): 2.491m
1000 a 2000

TEMPERATURA: 12°c a 15°c

PRECIPITACION:

El Cerro Tiura se encuentra a una altura de 2.750m.s.n.m aproximadamente, cuenta con

dos sitios considerados miradores, el primero se lo encuentra en el trayecto hacia la cima

del cerro y el segundo en la cumbre, para llegar a la cima se debe caminar dos horas,

desde donde se podra admirar toda la parroquia Santiago como la belleza paisajistica de

sus alrededores. En la cumbre del cerro existe una cruz de madera y descansa sobre una

base de cemento la cual toma el nombre de Tiura, colocada por los pobladores del lugar

en 1954 con mucha fe por las constantes lluvias en el lugar, existia el temor en la

poblacién ya que se decia que si llegara a derrumbarse podia desaparecer Santiago. Por

tal razon cada tres de mayo de cada afio se celebra la fiesta de la Cruz de Tiura.

O>»0 """ >0
OO0OmMmw=z—xVHAXM

Dor><

USOS (SIMBOLISMO)

Caminata

Toma de Fotografias
Observacion de flora y fauna
Ascenso de montafia

ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO
(ACONTECIMIENTOS
PROGRAMADOS).

Fiesta de la Cruz de Tiura, celebrada
cada afio por parte de los pobladores de
Santiago.

5. ESTADO DE CONSERVACION
DEL ATRACTIVO

ALTERADO:
CONSERVADO: (X)
DETERIORADO:

NO ALTERADO:

EN PROCEDO
DE DETERIORO
CAUSAS:

5.1 PATRIMONIO (Atractivos Culturales)
Nombre:
Fecha de Declaracion
Categoria:  Patrimonio de la Humanidad
Patrimonio del Ecuador
6. ESTADO DE CONSERVACION
DEL ENTORNO

ALTERADO:
CONSERVADO: (x)
DETERIORADO:

NO ALTERADO:

EN PROCEDO
DE DETERIORO
CAUSAS:
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7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
SUBTIPO ESTADO | TRANS FRECUENCIA | TEMPORALIDAD DE
Q DE LAS | PORTE ACCESO
E VIAS ) _
B| R| M DIS|M|E DIAS AL ANO
ASFALTAD | X BUS X 365 dias
i O
& LASTRADO AUTOMO X
@ VIL
& | EMPEDRA 4X4 X DIAS AL MES
LII—J DO
SENDERO X TREN Culturale | Dia inicio:
- S: Dia fin:
O MARITIMO BARCO 30 dias
E BOTE Naturale
50 s
S | FLUVIAL CANOA 30 dias
OTROS HORAS AL DIA
AVION Culturale | Dia inicio:
) AVIONET s Dia fin:
w
\5 A 8 Horas
< HELICOP Naturale 8 Horas
TERO S

OBSERVACIONES: Es importante llevar ropa adecuada para realizar la caminata,

zapatos, gorra, agua para beber y binoculares.

8. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:
NOMBRE DE LA RUTA:

DESDE: Loja HASTA:  Saraguro FRECUENCIA: Diaria DISTANCIA:
64km
9. INFRAESTRUCTURA BASICA:
AGUA
POTABLE: ENTUBADA: TRATADA: DE POZO: NO EXISTE:
OTROS: (X)
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADO: GENERADOR: NO EXISTE: (X)
OTROS:
ALCANTARILLADO ]
RED PUBLICA: POZO CIEGO: POZO SEPTICO: NO EXISTE: (X)
OTROS:
A
p PRECIO
Sl: NO: ENTRADA LIBRE: (X) OTROS:
9 Observacion: El visitante debe llevar ropa abrigada.
Y| 10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
NOMBRES
O Piscicola Ordofiez 1km
Iglesia Santiago Apostol 1.5km
] Certifico que los datos constantes en
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO estas hojas son veridicos
LOCAL: (X) NACIONAL:
PROVINCIAL: INTERNACIONAL:
Otros:
FIRMA: SUPERVISOREVALUADOR
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Cuadro N° 59. Ficha de Jerarquizacion del “Cerro Tiura”

TABLA DE JERARQUIZACION DE LOS ATRACTIVOS

Nombre del Atractivo: Cerro Tiura

Jerarquia: |

Categoria:
Sitios Naturales

Tipo:

Subtipo:

VARIABLE FACTOR PUNTOS MAXIMOS
a) Valor Intrinseco. 7/15
b) Valor Extrinseco. 2/15
CALIDAD c) Entorno. 5/10
d) Estado de Conservacion y/o 4/10
Organizacion.
18 /50
SUBTOTAL
e) Acceso. 2/10
f) Servicios. 1/10
APOYO Q) _Asociacion con otros 2/05
atractivos.
SUBTOTAL 5/25
h) Local. 1702
i) Provincial. 0/04
SIGNIFICADO | j) Nacional., 0707
k) Internacional. 0/12
1/25
SUBTOTAL
TOTAL 24 /100

Fuente: Trabajo de campo

Elaboracién: Fernanda Cabrera
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Cuadro N° 60. Fotografias del “Cerro Tiura”

12.DATOS GENERALES

ENCUESTADOR : Fernanda Cabrera FICHA N°:006
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Maruxi Loarte Tene FECHA: junio de 2016
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Cerro Tiura

PROPIETARIO: Publico

CATEGORIA: Sitios naturales TIPO: Montafias SUBTIPO: Cerros

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Fernanda Cabrera
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Cuadro N° 61. Ficha de Inventario de la “Cascada de Minas”

( REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS Y
- 13__'..
D FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS e
MINISTERIO DE eciuador
TURISMO MINISTERIO DE TURISMO s vk
1. DATOS GENERALES
ENCUESTADOR : Fernanda Cabrera FICHA N°: 007
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Maruxi Loarte Tene FECHA: junio de 2016

NOMBRE DEL ATRACTIVO: Cascada de Minas
PROPIETARIO: Publico
CATEGORIA: Sitios Naturales TIPO: Rios SUBTIPO: Cascadas

2. UBICACION LATITUD: : 3° 47’ 37" Sur LONGITUD: 79° 16’
55” QOeste
PROVINCIA: Loja CANTON: Loja LOCALIDAD: Santiago
CALLE: s/n NUMERO: s/n TRANSVERSAL: s/n

3. CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO
NOMBRE DEL POBLADO: Parroquia San Lucas DISTANCIA (km): 14km
NOMBRE DEL POBLADO: Canton Loja DISTANCIA (km): 32km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

ALTURA (m.s.n.m.): 2.840 TEMPERATURA: 12°c a 15°c PRECIPITACION:
1000 a 2000

En el Barrio Minas de la Parroquia Rural Santiago a 2 horas de camino desde la cabecera
parroquial se encuentra ubicada la Cascada de Minas, para llegar a la cascada no existen
senderos, se sigue un camino de herradura aproximadamente una hora y media y desde
ahi se sube por el Rio hasta llegar a la Cascada.

La cascada nace de la Quebrada Minas, la misma que tiene su origen en la Cordillera de
Guagrahuma, la caida de agua da origen al Rio Minas que al llegar a Paquisha toma el
nombre de Rio Santiago. Su caida es de 8 metros aproximadamente, sus aguas son
cristalinas.

En la cascada se practica pesca deportiva, esta vertiente constituye una fuente de agua
para personas y animales.

La cascada esta en estado de conservacion por la dificultad de acceso y su entorno en
proceso de deterioro por la falta de senderos

Torr<
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5. ESTADO DE CONSERVACION
DEL ATRACTIVO
ALTERADO: NO ALTERADO:
CONSERVADO: (X)
DETERIORADO: EN PROCEDO

USOS (SIMBOLISMO) DE DETERIORO

Tor »<

CAUSAS:
5.1 PATRIMONIO (Atractivos Culturales)
Nombre:
Fecha de Declaracion
Categoria:  Patrimonio de la Humanidad
Patrimonio del Ecuador
6. ESTADO DE CONSERVACION
DEL ENTORNO
ALTERADO: NO ALTERADO:
CONSERVADO:
DETERIORADO: EN PROCEDO
DE DETERIORO (x)

CAUSAS: El acceso a la cascada esta en

Pesca deportiva

Toma de fotografias

ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO
(ACONTECIMIENTOS
PROGRAMADOQOS).

No existen acontecimientos programados

O>»>0 - >0
ooOomwmwzZz—x1W-HXm
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malas condiciones, en temporada de invierno
hay mucho lodo, no existe un sendero.
7. INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO
SUBTIPO ESTADO | TRANSPORTE | FRECUEN | TEMPORALIDAD DE
O DE LAS CIA ACCESO
e VIAS
|_
B| R M D|S|ME DIAS AL ANO
ASFALTADO BUS 365 dias
w
& LASTRADO AUTOMOVIL | X
n
A Ié':J EMPEDRAD 4X4 X DIAS AL MES
Pl &lO
e} F | SENDERO X | TREN Culturales: Dia inicio:
v , Dia fin:
o %) MARITIMO BARCO
= BOTE Naturales
\g (
2 FLUVIAL CANOA 30 dias
OTROS HORAS AL DIA
w AVION Culturales Dia inicio:
o | AVIONETA Dia fin:
b HELICOPTE Naturales 24 Horas
RO
OBSERVACIONES: La via de acceso se encuentra en perfecto estado.
8. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:
NOMBRE DE LA RUTA:
DESDE: Loja HASTA: Saraguro FRECUENCIA: Diaria DISTANCIA:
64km
9. INFRAESTRUCTURA BASICA:
AGUA
POTABLE: ENTUBADA: TRATADA: DE POZO: NO EXISTE: (X)
OTROS:
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADO: GENERADOR: NO EXISTE: (X)
OTROS:
ALCANTARILLADO
RED PUBLICA: POZO CIEGO: POZO SEPTICO: NO EXISTE: (X)
OTROS:
A
PRECIO
Sl NO: ENTRADA LIBRE: (X)
P | oTROS:
Observacion: La parroquia cuenta con todos los servicios bésicos.
O 10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
NOMBRES DISTANCIA
Y Cerro Tiura 4 km
o Certifico que los datos constantes en

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO estas hojas son veridicos

LOCAL: (X) NACIONAL:
PROVINCIAL: INTERNACIONAL:
Otros:

FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR
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Cuadro N° 62. Ficha de Jerarquizacion de la “Cascada de Minas”

TABLA DE JERARQUIZACION DE LOS ATRACTIVOS

Nombre del Atractivo: Cascada de Minas

Jerarquia: |

Categoria:
Sitios Naturales

Tipo:

Subtipo:

VARIABLE FACTOR PUNTOS MAXIMOS
a) Valor Intrinseco. 5/15
b) Valor Extrinseco. 3/15
CALIDAD c) Entorno. 5/10
d) Estado de Conservacion y/o 1/10
Organizacion.
14 /50
SUBTOTAL
e) Acceso. 2/10
f) Servicios. 1/10
APOYO 9) Asomamon con  otros 2/05
atractivos.
SUBTOTAL 5/25
h) Local. 1/02
i) Provincial. 0/04
SIGNIFICADO | j) Nacional. 0/07
k) Internacional. 0/12
1/25
SUBTOTAL
TOTAL 20/100

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Fernanda Cabrera
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Cuadro N° 63. Fotografias de la “Cascada de Minas”

12.DATOS GENERALES

ENCUESTADOR : Fernanda Cabrera FICHA N°:007
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Maruxi Loarte Tene FECHA: junio de 2016
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Cascada de Minas

PROPIETARIO: Publico

CATEGORIA: Sitios naturales TIPO: Rios SUBTIPO: Cascadas

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién: Fernanda Cabrera

208



Cuadro N° 64. Ficha de Inventario de las “Casas Tradicionales”

(<

MINISTERIO DE
TURISMO

REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS 5

FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS k-
MINISTERIO DE TURISMO

1.

DATOS GENERALES

ENCUESTADOR : Fernanda Cabrera
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Maruxi Loarte Tene
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Casas de Arquitectura Tradicional
PROPIETARIO: Publico

CATEGORIA: Manifestaciones Culturales

TIPO:

FICHA N°: 008
FECHA: junio de 2016

Historicas SUBTIPO: Arquitectura Civil

2.

PROVINCIA: Loja
CALLE: Av. Amadeo Aguirre

UBICACION
Oeste

LATITUD: : 3°

NUMERQO: s/n

CANTON: Loja

79 23” Sur LONGITUD: 79° 28’ 39”

LOCALIDAD: Santiago
TRANSVERSAL: s/n

3.

CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO

NOMBRE DEL POBLADO: Parroquia San Lucas
NOMBRE DEL POBLADO: Canton Loja

DISTANCIA (km): 14km
DISTANCIA (km): 32km

4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

TEMPERATURA: 12°c a 15°c

PRECIPITACION:

ALTURA (m.s.n.m.): 2.407
1000 a 2000

En la Parroquia Santiago las construcciones con técnicas antiguas aun se conservan
de forma tradicional, estas son construidas a base de tapia. El uso de la tierra en la
construccion esta presente desde las primeras manifestaciones del hombre, en casi
todas las regiones del mundo.

Torr<

La tapia es uno de los tantos sistemas tradicionales de construccion con tierra cruda
porque ésta no sufre los procesos de coccién por los que pasan otros materiales
como, por ejemplo, la arcilla cuando se hacen los ladrillos. A diferencia del bahareque,
la tapia no utiliza estructura de horcones y palos de madera, sino que es la misma
tierra, la que se va apisonando dentro de las formaletas u «hojas del tapial», la que
sostiene el peso de la casa.

O>»0—-r2>»0

Las herramientas utilizadas son: pala, pica, cesta de mimbre, panel, pisén, cufias,
riostras, parales. Las ventajas de estas construcciones son: la rapidez, costo minimo,
economia de madera, transformacion del abono a la demolicidn, resistencia al fuego,
solidez y durabilidad. Se debe destacar que para su construccién antes se realizaban
con mingas.

oomwz—xV—HZ—

5. ESTADO DE CONSERVACION
DEL ATRACTIVO

ALTERADO:
CONSERVADO: (X)
DETERIORADO:

NO ALTERADO:

EN PROCEDO

USOS (SIMBOLISMO) DE DETERIORO

norr<

CAUSAS:

5.1 PATRIMONIO (Atractivos Culturales)
Nombre:

Fecha de Declaracién

Vivienda

ORGANIZACION Y CUMPLIMIENTO
(ACONTECIMIENTOS
PROGRAMADOS).

No existen acontecimientos
programados 6.

Patrimonio de la Humanidad
Patrimonio del Ecuador

ESTADO DE CONSERVACION

DEL ENTORNO

ALTERADO:

CONSERVADO: (x)

DETERIORADO:

Categoria:

O>»0-m—2>0

NO ALTERADO:

oOomwzZz—x-HXm

EN PROCEDO
DE DETERIORO

CAUSAS
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7.

INFRAESTRUCTURA VIAL Y DE ACCESO

TIPO SUBTIP | ESTADO TRANS FRECUEN TEMPORALIDAD DE
o] DE LAS | poRTE | CIA ACCESO
VIAS
B|R| M D|S | M DIAS AL ANO
TERR ASFALT | X X 365 dias
ESTRE | ADO
BUS
LASTR AUTOM | X
ADO OVIL
A EMPED 4X4 X DIAS AL MES
P RADO
0 SENDE TREN Culturales: Dia inicio:
Y RO Dia fin:
o ACUA | MARITI BARCO
TICO MO BOTE Naturales
FLUVIA CANOA 30 dias
L OTROS HORAS AL DIA
AERE AVION Culturales Dia inicio:
@) AVIONE 24 Horas Dia fin:
TA
HELICO Naturales 24 Horas
PTERO
OBSERVACIONES: La via de acceso se encuentra en perfecto estado.
8. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:
NOMBRE DE LA RUTA:
DESDE: Loja HASTA: Saraguro FRECUENCIA: Diaria DISTANCIA:
64km
9. INFRAESTRUCTURA BASICA:
AGUA
POTABLE: (X) ENTUBADA: TRATADA: DE POZO: NO EXISTE:
OTROS:
ENERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADO: (X) GENERADOR: NO EXISTE:
OTROS:
ALCANTARILLADO
RED PUBLICA: X) POZO CIEGO: POZO SEPTICO: NO
EXISTE: OTROS:
PRECIO
A Sl NO: (X) ENTRADA LIBRE:
OTROS:
= Observacion: La parroquia cuenta con todos los servicios basicos.
o 10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS
NOMBRES DISTANCIA
Y Estancia Alcivar 500m
o Iglesia 500m

Certifico que los datos constantes en

11. DIFUSION DEL ATRACTIVO estas hojas son veridicos

LOCAL: (X) NACIONAL.:
PROVINCIAL:

INTERNACIONAL.:

Otros:

FIRMA: SUPERVISOREVALUADOR
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Cuadro N° 65. Ficha de Jerarquizacion de la “Vivienda Tradicional”

TABLA DE JERARQUIZACION DE LOS ATRACTIVOS
Nombre del Atractivo: Jerarquia: |
Casas de Arquitectura Tradicional
Categoria: . P
Manifestaciones -II-—|IiFs)tc<’5.ricas ,ilrJ butiltzgfura Civil
Culturales q
VARIABLE FACTOR PUNTOS MAXIMOS
a) Valor Intrinseco. 5/15
b) Valor Extrinseco. 4/15
CALIDAD ¢) Entorno. 2710
d) Estado de Conservacion y/o 1/10
Organizacion.
SUBTOTAL 12150
e) Acceso. 3/10
f) Servicios. 1710
APOYO Q) _Asomamon con otros 4 /05
atractivos.
SUBTOTAL 8125
h) Local. 1702
i) Provincial. 0704
SIGNIFICADO j) Nacional. 0707
k) Internacional. 0/12
SUBTOTAL 1725
TOTAL 21/100

Fuente: Trabajo de campo

Elaboracién: Fernanda Cabrera

211




Cuadro N° 66. Fotografias de las “Casas de Arquitectura Tradicional”

12.DATOS GENERALES

ENCUESTADOR : Fernanda Cabrera FICHA N°:008
SUPERVISOR EVALUADOR: Ing. Maruxi Loarte Tene FECHA: junio de 2016
NOMBRE DEL ATRACTIVO: Casas de Arquitectura Tradicional

PROPIETARIO: Publico

CATEGORIA: Manifestaciones Culturales  TIPO: Histéricas SUBTIPO:
Arquitectura Civil

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Fernanda Cabrera
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Anexo 5. Hoja de Registro para la realizacion de la Matriz de

Involucrados
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Anexo 6. Modelo de Entrevista

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
AREA JURIDICA, SOCIAL Y ADMINISTRATIVA
CARRERA: ADMINISTRACION TURISTICA

Estimado Sefior (a):

Con el motivo de realizar una investigacion en la parroquia Santiago, con
el tema: “Puesta en valor de los principales atractivos turisticos de la
parroquia Santiago del Cantdén Loja de la Provincia de Loja, solicito a
usted de la manera mas comedida se digne a responder las siguientes
preguntas, ya que su opinibn proporcionara informacién de gran
importancia para el desarrollo del presente trabajo investigativo.

1. ¢(Cuéles son las fortalezas y debilidades de la parroquia?

3. ¢Considera usted que la actividad turistica beneficiara a la
comunidad?

4. ¢Cudles cree Ud. que han sido las principales razones por las que
no se ha podido desarrollar el turismo en la parroquia?

5. ¢Cudl es la época mas alta en la que se recibe mayor afluencia de
turistas?

6. ¢Cree usted que la parroquia necesita la promocion y difusiéon de
sus atractivos turisticos?

GRACIAS POR SU COLABORACION

214



Anexo 7. Proforma de Toétems de atractivos turisticos y Mesa

interpretativa

215



Anexo 8. Modelo de Invitacion para la Socializacion a Autoridades
Loja, 19 de Agosto de 2016

Tecndlogo.

Fredy Geovanny Quezada Montoya.

PRESIDENTE DEL GAD PARROQUIAL DE SANTIAGO

Ciudad.-

De mis Consideraciones:
Por medio de la presente reciba un cordial saludo y a la vez los mejores

deseos de éxitos en su funcion.

Yo, Maria Fernanda Cabrera Morocho, alumna del Décimo Ciclo de
Evaluacion de Proyectos de Investigacion, de la Carrera de Ingenieria en
Administracion Turistica de la Universidad Nacional de Loja, comunicO a su
AUTORIDAD, que una vez realizada la investigacion y propuesta para la
Parroquia de Santiago, extendiendo la cordial invitacion a su PERSONA
como al personal de su digno GAD PARROQUIAL a la socializacién de la
investigacion, que se llevara a cabo el dia Miércoles 24 de Agosto del
presente afo, a las 10h00 de la mafana en el Salon del GAD parroquial; para
asi cumplir con los objetivos propuestos de la misma.

Con estos antecedentes me permito solicitar muy comedidamente por
medio de su autoridad se delegue a quien corresponda la entrega de las
invitaciones asimismo se nos den las facilidades del caso para cumplir con
la socializacién de los resultados obtenidos y asi efectivizar los productos
de la investigacion a favor de la comunidad y sobre todo de la Parroquia
Santiago.

Por la favorable acogida al presente, le anticipo mis mas sinceros
agradecimientos.

Atentamente,

Srta. Fernanda Cabrera.
ESTUDIANTE DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
C.l. 1105023848
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Pdta.: Adjunto Agenda.
AGENDA DE SOCIALIZACION DEL PROYECTO DE INVESTIGACION

LUGAR: Parroquia Santiago, Salon del GAD Parroquial.
FECHA: 24 de Agosto de 2016

Hora: 10h00
AGENDA DE SOCIALIZACION
HORA ACTIVIDAD RESPONSABLE
10h00 | Registro de participantes Tesista
10h30 | Bienvenida de los participantes y | Tecnologo.
apertura del evento Fredy Geovanny
Quezada Montoya.
09h40 | Socializacion  del  proyecto  de | Tesista: Fernanda
investigacion:” Puesta en Valor de los | Cabrera.
Principales atractivos turisticos de
la parroquia Santiago”
10h30 | Discusién de Resultados, Conclusiéon y | Tesista: Fernanda
recomendaciones (FORO — DEBATE) | Cabrera.
10h45 | Agradecimiento 'y cierre de la | Tesista: Fernanda
socializacion. Cabrera.
11h00 | Coffee Break Grupo Organizador
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Anexo N° 9. Diapositivas

Cuadro N° 67. Material Audiovisual para la socializaciéon

Bt s Cxleres Barnchs
24 da Agacic da 2HE

K/

Eates mmeraiesde b Fnreanla.
Ls parroquia Sanfiago perenecs & camion y
provinods de Lals, usnits oon 18 barrias, oustro
barrios urkanas 16 rursies .

L= paroguis posss wns pobisokn de 1371
habfames sagon =l osnso de poblackin y wiklands
resiizade par sl INEC sn 8 sho 3010, Lav
fsmperaturs promedio #5 g8 12°C A 1FC. Tas
uny supsrfiol de 1017434 ha.

lb

b LA CLESTA E~ “ALCC CE LTS ATCACTIVES

TLCISTICCE

| B ¥ming v  concenlo de pussia e vako
provienen de la proolemdica de restiowociin y
' acondidonamienis de ke moshbs ¥
00 monumeniaks. En e, lo Konkca de
matawoddn e ha Basodo en pindoic
genkrals e la recuperachin,
manierimbenia y prs enfoddn de ks nmuehles
¥ nods Impodonks 0 bos moewos

gemRraciongs.

E LI BT Li FLESTA Cv WibilF BT
A TEACTI+E TLEETETS
lo poasio an wolor o ks ofocivos icos
viana o @ o oockn croiva QU st apeo @
s ocroctvos  dbdcos,  wa s
arandelondncois, deniencs o mogen ¥
Jpreporcnds, en garerl, @ ofccheo pono
prasamons ooecuotiomans o o ochvidod
wstico. Lo puasic an volor fang U ferar an
cuamo o corociedicos v poskblcdooks og
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HETCOC CACACCSACEOLLAL L CLESTALS

WALLCLC
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218

|
|

FORWA LE LSO ACTLAL

Es respecio o que s= =sin empleando =l
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TLECFIL CE LACEMANEA

Tipo de Nrlsmo que mayomente podrd hacer wo a
pracsicar dichas ocividades.

INSTALACICNES CEDCETIVAS ¥ CECCEATIS

Se dedardn estadlecer requantmienios de canchas @
Inskalaciones departvas en gendral, 0 como de s
@padas Mmoo parg o3 dferenis acividades

Lw »rodhecte Gerisiice

K2 cogut dh compuowte: gde o It ga
Inchyen  recwrzes y  drxtves  eqdgaviede o
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de comumidoraz y el aoeptacidn de mercada. (R,

2010) N
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Anexo N° 10. Hoja de registro de asistencia a la socializacion.
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Anexo N° 11. Fotografias de la Socializacion

Figura N° 16. Fotografias del resultado de la socializacién.

Fuente: Trabajo de campo
Elaboraciéon: Fernanda Cabrera
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Anexo 12. Certificacién de la Socializaciéon
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