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a. TEMA

“PROYECTO DE FACTIBILIDAD PARA LA IMPLEMENTACION DE UN

ESTUDIO DE GRABACION EN LA CIUDAD DE LOJA”.



b. RESUMEN.

1. Resumen en espafiol.

La presente tesis titulada “PROYECTO DE FACTIBILIDAD PARA LA
IMPLEMENTACION DE UN ESTUDIO DE GRABACION EN LA CIUDAD
DE LOJA”, fundamentalmente, se pretende conocer si en la ciudad de
Loja es factible implementar este tipo de empresa de servicios, aqui se
describe el roll de los activos intangibles (conocimientos) en la
organizacion, los conceptos asociados con el estudio de factibilidad
empresarial haciendo énfasis en analizar los criterios desde el punto de
vista organizacional y tecnoldgico, necesaria para la implementacion y

funcionamiento de la empresa.

Para el desarrollo del presente proyecto de investigacion, fue necesario
la utilizacion de métodos y técnicas de investigacion (entrevistas,
encuestas, observacion directa, etc.), que permitieron recopilar y
procesar la informacion apropiada a los requerimientos del presente
proyecto, y de esta manera realizé un estudio de mercado para conocer
la demanda potencial lo cual dio un resultado del 82%, la demanda
efectiva 68% y a su vez estos datos proyectarlos a los siguientes cinco

afios de vida util del proyecto.



De la misma manera permitid conocer la oferta y conocer la demanda
insatisfecha y el consumo per capita de la demanda, que nos permita
conocer el nimero aproximado de canciones que los muasicos graban

trimestral, semestral y anualmente

En el estudio técnico se elaboro la planificacion sobre la macro y micro
localizacion, la empresa estara ubicado en la Region sur del ecuador,
provincia y canton Loja, sector norte de la ciudad, ciudadela las pitas II,

Av. Pablo Palacio y Arturo Armijos A, Mz # Al.

Dentro de la ingenieria de procesos se detallé todos los pasos necesarios
y el tiempo aproximado para cada proceso de produccion, asi también la
adecuada distribucion de la planta de nuestro estudio de grabacion, sala

de grabacion, oficina de gerencia, sala de espera, bafio, secretaria.

Se realiz6 el estudio organizacional para determinar la razén social de la
empresa, domicilio, numero de socios, duracién del proyecto, objeto
social, capital social, derechos y obligaciones de los socios, organigramas
y manual de funciones, para el funcionamiento adecuado del estudio de

grabacion.

En el estudio financiero se conoci6 el total de la inversion de proyecto,

activos fijos, diferidos y circulantes, se elabora la estructura de costos de



la empresa, costos fijos y variables, se elaboré la estructura de ingresos
para la vida util del proyecto, cuadro de pérdidas y ganancias y punto de

equilibrio.

En la evaluacion financiera se desarrolla el flujo de caja, se ubica el factor
de actualizacién para encontrar el valor actual neto, tasa interna de
retorno, relacion beneficio - costo, se conoce el periodo de recuperacion
de capital, y se realiza el analisis de sensibilidad tanto en incremento en

los costos, como también en la disminucidn de las ventas.

En las conclusiones se detalla los aspectos mas relevantes que inciden
en el desarrollo del presente proyecto, y finalmente se plantea las

recomendaciones a los inversionistas que van a desarrollar el proyecto.



2. SUMMARY.

This  thesis entitled "PROJECT FEASIBILITY FOR THE
IMPLEMENTATION OF A RECORDING STUDIO IN THE CITY OF
LOJA" basically we want to know if the city of Loja is feasible to
implement this type of service, here describes the roll of intangible assets
(knowledge) in the organization, the concepts associated with business
feasibility study emphasizing the criteria analyzed from the viewpoint of
organizational and technological, necessary for the implementation and

operation of the company.

For the development of this research project, it was necessary to use
methods and research techniques (interviews, surveys, direct
observation, etc..), Which allowed to collect and process information
appropriate to the requirements of this project, and thus conducted a
market study to determine the potential demand which gave a result of
82%, 68% effective demand and in turn this data projecting the following

five-year life of the project.

Similarly yielded information on the supply and meet unmet demand and
per capita consumption demand, which allows us to know the
approximate number of songs that the musicians recorded quarterly,

semiannually and annually.



The technical study was prepared on the macro planning and micro
location, the company will be located in the southern region of Ecuador,
Loja province and county, northern sector of the city, the citadel pitas II,

and Arthur Avenue Pablo Palacio Armijos A, Mz # Al.

In process engineering are detailed all the steps and approximate time for
each production process, so the proper distribution of the plant of our
recording studio, recording room, management office, waiting room,

bathroom, secretary.

Organizational study was performed to determine the name of the
company, address, number of partners, project duration, purpose, social
capital, rights and obligations of the partners, organization and functions

manual for the proper functioning of the study recording.

The financial study met the total project investment, fixed assets, deferred
and current, is made the cost structure of the company, fixed and variable
costs, was developed for the revenue structure of the project life, table

income and breakeven.

The financial evaluation develops cash flow, lies the update factor to find

the net present value, internal rate of return, benefit - cost, is called the



capital recovery period, and performed sensitivity analysis both increased

costs, as well as the decline in sales.

The conclusions outlined the most important aspects that influence the
development of this project, and finally present recommendations to

investors who will develop the project.



c. INTRODUCCION.

La ciudad de Loja, ubicada al sur del ecuador, es considerada la “Capital
Musical Del Ecuador”, debido a que en el transcurso de la historia,
grandes musicos y poetas han surgido de esta tierra, en la actualidad un
gran numero de artistas de todos los géneros tratan de sobresalir y

difundir su arte por todo el pais y el mundo.

En la ciudad de Loja se encuentra el conservatorio de musica, el cual
lleva el nombre del prestigioso y reconocido musico lojano “Salvador
Bustamante Celi” donde se forman y surgen grandes musicos, los mismos
gue estan distribuidos en todas las partes del mundo debido al gran

talento presente en los estudiantes.

De igual forma, en la Universidad Nacional De Loja, en el Area De La
Educacion, Arte y Comunicacion, se encuentra la carrera de mauasica, la
misma que brinda a todos los jévenes una licenciatura en ciencias
musicales, de esta manera permite al estudiante introducirse mucho mas

dentro del ambito musical.

Sin embargo, en la ciudad aun no se cuenta con lugares, espacios, y
estudios de grabacion, que permitan la difusion de todo ese potencial

presente en la cultura musical de quienes viven en la ciudad, teniendo



gue migrar a otras ciudades en busca de esas oportunidades que en Loja

no las encuentran.

Este proyecto de tesis tiene como finalidad, analizar la factibilidad de un
proyecto de inversion, para la posible apertura de un estudio de grabacion

en la ciudad de Loja.

El lugar donde se encontraria el estudio de grabacion, esta ubicado en
una zona estratégica de la ciudad, sector Norte, ciudadela del chofer Las
Pitas Il, el mismo que en los ultimos afios ha tenido un gran crecimiento

comercial y poblacional.

Para la presente investigacion se realizd un analisis, tomando en cuenta
los pasos de un proyecto de inversion, realizando primeramente un
analisis situacional del mercado para conocer la oferta actual, demanda
potencial, demanda efectiva y demanda insatisfecha a cubrir, se conocio
los activos fijos, circulante y diferidos necesarios para poner en marcha el
funcionamiento de la empresa, el mismo que en el transcurso de su
desarrollo se ha demostrado que el proyecto es factible para su
implementacion de acuerdo a los resultados obtenidos en el analisis

financiero y analisis de sensibilidad en el presente proyecto.
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d. REVISION DE LITERATURA

1. ESTUDIO DE GRABACION.

1.1. Historia

Aunque existe un precedente con una grabacion del afio 1941, la persona
a quien se acredita como inventor de la grabacion por el método multipista
fue el guitarrista, compositor e inventor estadounidense Les Paul, quien
hizo aportes en el disefio de la guitarra eléctrica modelo Gibson Les Paul

para la empresa Gibson Guitar Corporation al inicio de los afios 1950.

Paul habia experimentado con el "doblaje” (superposicion de grabaciones
con el mismo instrumento) hacia el final de los afios 40 y fue en 1947,
cuando la discogréafica estadounidense Capitol Records presento al
publicé un disco (78 RPM) en el cual Les Paul tocaba ocho partes
diferentes de una melodia en la guitarra eléctrica. Estas partes fueron
grabadas sobre discos maestros de cera rigida; lo que hizo Paul fue
grabar una pista en un disco, luego grababa otro disco escuchando la
anterior grabacion, mientras esta se unia a la ejecucion actual hasta
completar las 8 pistas. Sin embargo, la grabacién resultante, como otras

de la época, era monofénica.
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En 1948, un amigo del musico, el cantante y actor Bing Crosby le regald
una de las primeras unidades de produccion del Magnet6fono de carrete
abierto Ampex Modelo 200. En pocas horas, Paul tuvo la idea de
modificar el equipo afadiéndole cabezales adicionales de grabacion y
reproduccion que le permitieran simultaneamente grabar una nueva pista
mientras monitoreaba la reproduccion de las pistas previamente
grabadas. Los experimentos de Les Paul progresaban con rapidez y fue
en 1953 cuando encargd a Ampex la construccion del primer

magnetdfono de 8 pistas del mundo, con sus propios recursos.*

Ampex lanz6 los primeros magnetéfonos multipista comerciales en 1955,
nombrando al proceso de grabacion "Sel-Sinc."

(SelectiveSynchronousRecording, Grabacion Sincrona Selectiva).

Coincidiendo con el advenimiento de las grabaciones bajo el método
FFRR (Full FrequencyRangeRecording, Grabacion de Amplio Rango de
Frecuencias), estereofénicas y de discos de vinilo microsurco de alta
fidelidad, los magnetéfonos multipistas pronto llegaron a ser

imprescindibles a los vocalistas tales como Crosby y Nat King Cole.

Los primeros equipos eran maquinas analogicas de dos o tres pistas que

permitieron que la voz solista fuera registrada en una pista dedicada,

“www.audioysonido-comocrearunestudiodegrabacio
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mientras que las dos pistas restantes se usaban para el acompafamiento,
y este sistema también fue utilizado extensivamente por el productor Phil
Spector en los afios 60. En 1958, la disquera estadounidense Atlantic
Records se convirtié en la primera compafiia en instalar un magnetéfono
de 8 pistas en su estudio de grabacion. Sin embargo, los magnetofonos
con cuatro o mas pistas fueron restringidos principalmente a los estudios
de grabacion de Estados Unidos hasta mediados de los afios 60,
principalmente debido a las restricciones de importacion y al alto coste de

la tecnologia®.

En Inglaterra, el productor independiente JoeMeek realizO todas sus
primeras grabaciones innovadoras de los afios 60 usando magnet6fonos
monofoénicos. El productor George Martin, de la casa disquera EMI, fue
considerado como un innovador por su uso de magnetéfonos de dos
pistas como medio para hacer mejores grabaciones monofénicas,
balanceando cuidadosamente las voces y los instrumentos
acompafantes. El famoso estudio de grabacion inglés de Abbey Road no
instalé6 maquinas de cuatro pistas sino en 1963, por lo que las primeras
grabaciones de The Beatles de antes de este afio se realizaron con

grabadores de dos pistas.

“www.audioysonido.com-altapista
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Algunos paises se retrasaron notablemente en la instalacion de
grabadores multipista en sus estudios. Por ejemplo, en Australia no se
instald6 un magnetéfono de cuatro pistas sino en 1966 y los primeros

grabadores de 8 pistas aparecieron a finales de los afios 60.

El potencial artistico de la grabacion multipista llamé la atencion del
publico en los afios 60, cuando artistas como The Beatles y Beach Boys
comenzaron a realizar extensivamente grabaciones multipista, y entonces
virtualmente toda la musica popular fue grabada de este modo. La

tecnologia se desarroll6 muy rapidamente durante estos afos.

Durante los afios 70, los grabadores de 16, 24 y 32 pistas se hicieron
comunes junto con las cintas de grabacion de 2 y 3 pulgadas de ancho
(5.08 cmy 7.62 cm, respectivamente). Por contraste, el advenimiento del
casete hacia 1963, condujo a la aparicion de las maquinas portéatiles de
cuatro pistas tales como el Portaestudio de la empresa Tascam que
aparecieron en 1979. Aunque los equipos a cassette no podian
proporcionar la misma calidad de audio que los de carrete abierto,
sirvieron como herramienta (til para musicos profesionales y semi

profesionales en la grabacion de maquetas musicales.
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1.2. Estudio de grabacion.

Imagen N° 01

Para montar un estudio primeramente hay que plantearse a qué nivel
gueremos empezar y qué pretensiones de futuro tenemos, para obrar en

Consecuencia en el momento de afrontar los primeros gastos.

Teniendo en cuenta que la curva de aprendizaje de un técnico/productor
es bastante pronunciada, de poco sirve comenzar adquiriendo equipo de
alta gama al que sacaremos mas bien poco partido, y lo mas
recomendable, como sucede en la mayoria de vertientes en la vida, pasa
por la siguiente regla que generalmente se cumple: para disfrutar y
entender un escalon superior, antes hay que haber asimilado el anterior, o
de otra forma se corre el riesgo de aprender mal. Un ejemplo claro seria

un productor en potencia que acaba de empezar, y que adquiere un
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micr6fono de alta gama para sus grabaciones. Resulta que como no tiene
referencias en su experiencia con las que poder comparar, no pude
decidir cdmo de bien suena su nuevo micro. Si por el contrario ese mismo
micré6fono de gama alta se adquiere después de un escaldon
inmediatamente inferior, el pequefio productor podra disfrutar y elogiar el

pequefio avance resultante de la nueva compra.

Esto se cumple para todo, y si pretendemos sacar partido al material que
usemos, ademas de poder apreciar los pequefios cambios positivos que
van asociados a la adquisicion de mejor material, debemos usar la l6gica
y ser conscientes de que el mejor camino se encuentra en el hecho de ir
poco a poco, comprendiendo cada pequefio paso y ascendiendo de nivel
s6lo cuando sea realmente necesario, y creamos que hemos "tocado

techo" con el material que hasta ese momento de duda hayamos usado.

Teniendo en cuenta esta regla basica que considero tan importante,
pasemos a conocer los diferentes elementos que conforman la creacion
de un estudio, que desglosaremos a diferentes niveles con el fin de
abarcar un mayor rango de usuarios, en base a sus aspiraciones y

experiencia.
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1.3. Grabacion analégicay digital.

Imagen N° 02

Los métodos de grabacion se dividen en dos grandes campos:

El histérico o anélogo y el computarizado o digital®.

Para entender estos términos de una manera mas sencilla, utilicemos el
ejemplo de los relojes: aquellos en los que las horas son sefaladas
mediante manecillas son analogos; ya que sus agujas van barriendo
fisicamente todos los puntos en lo que se le llama, precisamente, un
barrido analogo. En cambio, un reloj de cuarzo, por ejemplo, marca el
uno, después el dos y luego salta al tres sin pasar por los puntos
intermedios. Cada uno de esos numeros enteros es un punto que

contiene toda la informacion necesaria para darnos la hora.

*www.audioysonido.com-altapista-grabacion-analogica-y-digital
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Si este ejemplo lo transportamos a una cinta y lo aplicamos a un proceso
de grabacion, veremos que las cabezas de grabacion analdgicas van
barriendo toda la superficie de la cinta. En un proceso de grabacion
digital, en cambio, se van registrando puntos de informacion claves, sin

pasar por todo el recorrido.

Mientras los métodos analogos de grabacion recurren a una cinta
magnética a la cual barren completamente dejando a su paso una huella
electromagnética que puede traducirse luego en sonidos, los métodos
digitales pueden utilizar diversos soportes, desde cintas hasta CD al igual
gue el mismo disco duro de una computadora. Su caracteristica esencial
es dejar pulsos de informacién impresos que cifran en el lenguaje de las
computadoras (numeros binarios), el sonido que después va a ser leido a
través del mismo sistema para poder escucharse nuevamente. Los
sistemas normales de grabacion digital graban en cada segundo unos 44

mil pulsos de informacién.

La consecuencia mas directa y evidente de los métodos digitales es el
control exhaustivo que permite aislar, en cada pulso, una cantidad
determinada de informacion para el andlisis minucioso de cada dato que
es traducido en gréafico o en dibujo, donde el sonido aparece claramente

representado a fin de que pueda ser modificado a voluntad®.

“www.audioysonido.com-altapista-grabacion-analogica-y-digital
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Otra de las caracteristicas del sonido digital es la ausencia total de ese
ruido que, en mayor o menor medida, afecta a las grabaciones analogas,

conocido habitualmente como gis.

Vamos a resefiar ahora los aportes fundamentales de la informatica en los
estudios de grabacion, dentro de las tres grandes actividades que alli se

realizan: grabacion, mezcla y masterizacion.

Debemos tener en cuenta que, ya sea por metodos analogos o digitales,
la grabacion en estudio se efectla generalmente mezclando las pistas
grabadas de cada uno de los instrumentos, que generalmente se
interpretan en forma sucesiva, con el fin de verificar la ejecucion y calidad

sonora, asi como para identificar y corregir mas facilmente los errores.

1.4. Grabacion.

Imagen N° 03
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El sonido puede ser captado a través de un micréfono y ser sometido a un
proceso que lo convierta en informacién binaria, obteniendo asi una serie

de nuevas posibilidades®.

En primer lugar, permite visualizar en una pantalla cada sonido con sus
componentes: timbre, duracién y altura, a fin de controlarlo con precision.
Esto es lo que se conoce como grabacion no lineal. Asi, los sonidos son
representados, por ejemplo, en una cancion completa, siendo posible
abordar cualquier punto de ésta, sin necesidad de recorrer una cinta para
encontrar justo el lugar que se quiere tratar, como sucedia en las

grabaciones analogas.

En segundo lugar esta el hecho de que no existe ruido o gis, gracias a lo
cual hoy se puede grabar con mucho volumen, una practica que en las
grabaciones analogas aumentaba también el volumen del gis. Un
volumen mas alto de grabacion puede capturar sonidos muy sutiles, que

con los niveles de grabacién histéricos pasarian desapercibidos.

La eliminacién de todos los ruidos ajenos a la grabacion mediante
procesos de manipulacion digital, resulta util para los pequefios estudios

gue ya no requieren de un aislamiento acustico total como antafio. Esta

*www.audioysonido.com-altapista-grabacion
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es una de las razones por las que ahora es menos costoso montar un

estudio.

En tercer lugar, la muasica puede registrarse digitalmente como mera
informacion gracias a otro de los grandes aportes de la informética, el
sistema denominado MIDI, (Musical Instrument Digital Interface, que en
espafiol se traduce como Interfaz Digital para Instrumentos Musicales) y

una computadora que veremos a continuacion.

1.5. Mezcla.

Imagen N° 04

Se le llama mezcla al proceso de coordinacion y ecualizacion para que los
sonidos se conviertan en lo que el autor y el productor desean de un

determinado tema musica®l.

Swww.audioysonido.com-mezcla
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La edicién no lineal, caracteristica de los sistemas digitales en los que
pueden abordarse diversos aspectos de un tema musical graficamente,
facilita mucho la grabacion y la creacion de musica en varios sentidos. De
esta manera, se aprovecha el hecho que la musica, arte de lo invisible por
antonomasia, se nos presente de una forma visual, puesto que puede ser
graficada en una pantalla. En el monitor, cada detalle puede ser analizado
y amplificado hasta encontrar exactamente lo que se pretende cortar,

pegar o arreglar.

Aprovechando la capacidad de grabar a cada instrumento en un canal
distinto, en la mezcla se pueden manipular su tono, volumen, duracion o
ritmo, y es posible agregar efectos especiales. Lo que antes era imposible
0 requeria una paciencia y un entrenamiento importantes, ahora se hace
de manera facil y rapida, mediante un cursor que selecciona diversos
elementos, o mas sofisticadamente, a través de férmulas mateméticas,
pues hay que subrayar que, para los sistemas digitales computarizados,

musica es igual a informacion.
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1.6. Masterizacion.
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Imagen N° 05

Una de las caracteristicas mas sobresalientes que se aprovecha al utilizar
equipos digitales, es la posibilidad de masterizar o dejar la mezcla con el
nivel de calidad y las condiciones requeridas para que un CD sea
producido en forma masiva para ello, el sistema cuenta con una conexion
gue envia la sefal de audio a una grabadora de discos compactos, lo que
permite al artista salir del estudio con una copia maestra en formato
universal, la cual puede ser escuchada en cualquier reproductor de discos
compactos. Si nos remontamos a diez afios atras veremos que para un
artista era bastante complicado lograr lo anterior, como la tecnologia era
muy costosa, tenia que depender de las grandes disqueras y de sus
enormes estudios de grabacion. En la actualidad, gracias al avance de la

tecnologia, es posible que cualquier musico tenga un disco propio con
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una inversion relativamente baja, acudiendo directamente y sin

intermediarios a un estudio de grabacién moderno’.

El proceso de masterizacién de un CD implica mucho cuidado, ya que del
resultado dependerdn miles de copias que tendran que escucharse con
Optima calidad, y para obtenerla se controlan en la computadora todos los
niveles de ecualizacién, compresion, volumen, normalizacion de picos de
audio vy filtraje de ruidos por software (gis, scrash, etc.) de manera que se
obtenga un master o copia maestra Optima, a partir del cual se realizan
las copias comerciales que vemos en las tiendas de discos con los

estandares de calidad actuales.

Existen varios programas que permiten pasar la mezcla ya realizada en
varios canales a los dos que se escuchan a través de un aparato estéreo
convencional. Aunque todos los programas son capaces de cumplir en
rasgos generales con la totalidad de los procesos requeridos para la
masterizacion, los ingenieros de sonido suelen recurrir a mas de uno,
pues intentan extraer las mejores funciones de cada marca en el

mercado.

En general, la masterizacién implica una compresion, en la cual se realza

la presencia de todos los intérpretes y posteriormente, se somete a un

"www.audioysonido.com-mazterizacion
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nuevo programa que quita todos los ruidos ajenos a la obra que por
alguna razon se han filtrado en los procesos anteriores. Este proceso es
la Udltima oportunidad que tienen, artista y productor, para verificar su
material y darle los ultimos toques a través de efectos, como los ecos o el
balance entre los canales del estéreo. En caso de que aun sea necesario,
estos programas de masterizacion permiten de igual forma editar, analizar
frecuencias y, dentro de un rango razonable, cambiar el tiempo de
duracién de una obra sin alterar su tono (la altura del sonido), lo cual era

imposible cuando se utilizaba el método analdégico.

1.7. Salade grabaciones

Imagen N° 06

Uno de los factores mas importantes en el sonido de un estudio, es la
sala. La acustica juega las peores pasadas sobre todo en salas de
paredes paralelas, que son las que encontraremos en la mayoria de

ocasiones debido a razones econdémicas de construccion
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(aprovechamiento del espacio). El problema esta relacionado con el
hecho de que las ondas rebotan y "chocan" contra si mismas, provocando
sumas y restas de presion que acaban convirtiendo la sala en un desastre
auditivo, siendo méas evidente el casos que se forma en frecuencias
graves®. Para evitar esto, existen los “golden ratios”, que son una
seleccion de proporciones oOptimas (largo x ancho x alto) que se han
convertido en el método mas apropiado para solventar los problemas

asociados a salas de paredes paralelas.

Las frecuencias problema en este tipo de salas suelen llamarse "modos" y
existen varios tipos, siendo los mas importantes los modos axiales, ya que
son los que mas realces y declives producen en dB’s dependiendo de la
posicion del emisor y del oyente. Existen otro tipo de modos (tangenciales
y oblicuos), pero decrecen en importancia respecto a los modos axiales, y

merecen ser tratados en un articulo mas especializado en acustica.

Por lo tanto, a la hora de escoger una sala apropiada hemos de tener en
cuenta lo antes expuesto, procurando elegir un recinto lo mas apropiado

posible (acusticamente hablando) para comenzar con nuestro estudio.

Dependiendo del rango de frecuencias a controlar, se usan diferentes

tipos de tratamiento. Por ejemplo, para mitigar problemas en frecuencias

& vww.audioysonido.com-salas
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graves, se usa absorcién (sobre todo en esquinas y en lugares estudiados
mediante el uso de férmulas matematicas) como puede ser la utilizacion
de trampas de graves. También se usan "resonadores de helmholtz" en
algunas ocasiones en que la frecuencia problematica se encuentra
localizada en un rango estrecho (un factor Q estrecho). Para el
tratamiento de otro tipo de frecuencias también veremos técnicas de
difusion, centradas en evitar que las ondas reboten sobre si mismas en
las paredes, y facilitando el que éstas se dispersen de manera irregular

ayudando asi a que el sonido mantenga el maximo equilibrio posible.

Si no tenemos en cuenta todos estos posibles problemas acusticos, jamas
escucharemos lo que estad pasando realmente, ya sea en la etapa de
grabacion o en la de mezcla, con lo que en el procesamiento de pistas
estaremos tratando errores que posee nuestra sala de grabacion, o nos
encontraremos ecualizando nuestra propia sala de control mas que la
pista que pretendemos manipular en principio. Como ejemplo, pongamos
gue tenemos un problema en nuestra sala de control, y desde nuestro
punto de escucha se nos presenta un realce de 10 dB en 80 Hz. Por
consiguiente, siempre escucharemos mas graves de los que en realidad
hay en la grabacion, por lo que tenderemos a atenuar esa banda...
obteniendo a cambio nefastos resultados que se plasman en grabaciones
desequilibradas, delgadas, flojas... y ese no es el fin. Lo mismo ocurre en

todo el rango de frecuencias del espectro, asi como la imagen estéreo se
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ve seriamente afectada por este tipo de problemas. Resumiendo, la
acustica toma una marcada importancia en el mundo de la grabacion y

produccién de audio y no deberia descuidarse lo mas minimo.

Si el estudio esta enfocado a un uso profesional, se hace necesario el
disponer de varias salas. Una de control, donde se situara el técnico de
grabacion y mezclas, y una o varias de grabacion. La construccion de
varias salas permite disponer de varios disefios, posibilitando habilitar asi

por ejemplo, una para voces, una mas grande para baterias...etc.

1.8. Equipos

1.8.1. Micro6fonos

Los micréfonos son transductores electro acusticos que se ocupan de
transformar la presidn sonora ejercida sobre su capsula en energia
eléctrica. La membrana o diafragma es un elemento fundamental que esta
presente en cada uno de ellos. Las diferencias que estriban entre los
diferentes tipos de micréfonos se basan principalmente en la sensibilidad
gue son capaces de proporcionar, que estan directamente ligadas a la
capacidad del micr6fono de capturar las oscilaciones mecanicas que
provienen de la membrana, y transformar proporcionalmente con éxito

dichas oscilaciones en energia eléctrica... intentando conservar la
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dindmica original de la fuente que deseamos capturar. Como bien parece,
no es nada sencillo de conseguir, y desde su nacimiento, el micré6fono ha
experimentado una larga carrera en busca de la perfeccién sonora®. Este
hecho ha desencadenado, por un lado, que los micréfonos hayan llegado
a una calidad ya bastante considerable a dia de hoy, y por otro, que su
tipologia se haya fragmentado buscando el mayor rendimiento para cada

aplicacion en concreto.

1.8.2. Micré6fonos dinamicos

Imagen N° 07

En el magneto-dindmico, comunmente llamado dinamico, las ondas
sonoras generan el movimiento de un delgado diafragma metélico y una
bobina de hilo conductor. Un iman produce un campo magnético que
rodea la bobina, y el movimiento de ella dentro de ese campo induce un
flujo de corriente. El principio es el mismo que la produccién de
electricidad por las compafiias de distribucién, pero en una escala

miniaturizada. Es importante recordar que la corriente se produce por el

*www.audioysonido.com-microfonos
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movimiento del diafragma, y la cantidad de corriente esta determinada por
la velocidad de este movimiento. Este tipo de micréfonos es conocido

como sensitivos a la velocidad.

En funcion de la eficacia del micro en su conversion de la onda acustica a

eléctrica, podemos distinguir dos grupos:

1.8.2.1. Micréfonos dinamicos de bobina

En ellos, una pequefia bobina recoge el movimiento de la membrana o
diafragma y, al moverse ésta, se genera una corriente. Las ventajas son
un coste razonable, robustez, uso sencillo, duro (admiten niveles alto de
presion sin saturar) y resistencia de salida baja. Los inconvenientes son
una frecuencia algo irregular (con picos) y una sensibilidad alta a golpes y
vibraciones. Suelen usarse para instrumentos muy sonoros, asi como
captaciones en exteriores (por su arquitectura robusta); pueden ser

conectados mediante largos cables.

1.8.2.2. Micré6fonos dinamicos de cinta.

La diferencia con los de bobina es que el conductor es una cinta metalica

en lugar de la bobina. Las ventajas son su robustez también y un refuerzo

notable de frecuencias medias y bajas. Los inconvenientes radican en su
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peso, irregularidad y pobreza en agudos. No se recomiendan para

instrumentos muy sonoros.

1.8.3. El micréfono de condensador

Imagen N° 08

En un micréfono de condensador, el diafragma esta montado junto a una
placa (que puede estar agujereada o no), pero sin llegar a tocarla. Una
pila esta conectada a ambas piezas de metal, la cual produce una
diferencia de potencial eléctrico, o carga, entre ellas. La cantidad de esta
carga esta determinada por el voltaje de la pila, el area del diafragma y la
placa y la distancia entre ambos. Esta distancia cambia si el diafragma se
mueve como respuesta al impacto de las ondas sonoras. Cuando la
distancia cambia, la corriente fluye por el hilo conductor (mientras la pila
continle administrando la misma diferencia de potencial). La cantidad de
corriente es basicamente proporcional al desplazamiento del diafragma, y
tan diminuta, que debe ser amplificada antes de abandonar el micréfono.

Suelen tener pérdidas de sefal si usamos cables de longitud superior a
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un metro; por este motivo llevan a menudo incorporado un preamplificador

inmediatamente detras del condensador.

Las ventajas son una respuesta plana, gran fidelidad, buen
comportamiento en agudos y ataques, buenas relaciones sefal/ruido,
poco sensibles a las vibraciones y reducido tamafio. Los inconvenientes
se centran en su sensibilidad a la humedad, necesidad de alimentacion,
fragiles y elevado precio. Se aplican en practicamente todas las

captaciones profesionales.

1.8.4. Micr6fonos Electret

Imagen N° 09

Es una variante comun de los micréfonos de condensador, que emplea un
material que confiere carga permanentemente al diafragma. Este material
suele ser algun tipo de plastico, y se le denomina Electrito. A menudo

manipulamos plasticos cargados permanentemente cuando
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desenvolvemos un paquete retractilado. Muchos plasticos son
conductores cuando estan calientes y aislantes cuando estan frios. El
plastico es un buen material para fabricar diafragmas por su fiabilidad
reproduciendo especificaciones bastante precisas (algunos de los
micr6fonos mas populares llevan incorporados diafragmas de plastico).
Por esto no necesitan alimentacion aunque sigue siendo preciso el uso de
un preamplificador que sigue solicitando corriente, pero en este caso es
suficiente con una pila encerrada en la carcasa del propio micréfono. Las

ventajas son un precio mas asequible y menor sensibilidad a la humedad.

El mayor inconveniente de los electritos es que pierden la carga después
de algunos afios y dejan de ser operativos, ademas de tener peores

respuestas de agudos y menor sensibilidad en general.

1.8.5. Ordenador/grabador

Imagen N° 10
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A la hora de plantear un estudio, es necesario disponer de un soporte que
nos permita grabar y gestionar posteriormente el audio capturado. La
posibilidad del ordenador es muy atractiva en cuanto a prestaciones se
refiere, pero existe un problema para todo el que empieza en esto, y es
gue la informatica en general, y mas concretamente los programas
secuenciadores/grabadores profesionales de audio, cuentan con una
curva de aprendizaje tan pronunciada que lo mas normal es acabar
frustrado antes de haber conseguido lo que buscamos, aparte de la mayor
complejidad que encierran estas maquinas para plasmar ideas en tiempo
real, lo que termina habitualmente por hacer que olvidemos esa genial

idea antes de haber conseguido registrarla minimamente.

Los grabadores suelen ir preparados y ser bastante completos en general,
contando con diferentes tipos de conexiones y posibilidades midi, asi
como un grabador de cd’s o dvd's integrado que los encuadra como
dispositivos habiles para llevar una produccién hasta el final, pudiendo
plasmar el resultado en un soporte fisico que nos permita escuchar

después en reproductores tradicionales.

También existe la posibilidad de usar grabadores a disco duro externos,
en forma de rack, que requieren de un monitor de ordenador y de

ratdn/teclado para su gestion, pero que cuentan con su propio sistema
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operativo especializado para audio, buscando asi mayor estabilidad que

los sistemas habituales basados en ordenador/grabador software.

1.8.6. Interfaces.

Si escogemos un ordenador como la base que sustentard nuestro estudio,
entonces se hace necesario el uso de una tarjeta de sonido o un interfaz

de audio, que nos permita introducir/extraer audio de la maquina™®.

Aqui entra de nuevo en juego el numero de canales que necesitamos
capturar simultdneamente, si necesitamos previos de micro incorporados
o preferimos adquirirlos aparte... con los conversores pasa algo similar ya
gue existen modulos dedicados que realizan exclusivamente labores de
conversion A/D - D/A, disponibilidad de entradas/salidas midi.... etc. Os
remito al articulo de interfaces de audio para poder aclarar todo este
asunto mas tranquilamente, por lo que no haré mas hincapié en este

apartado.

Oywww.audioysonido.com-altapista-interfaces



35

1.8.7. Monitores.

Existen monitores de campo cercano, apropiados para recintos reducidos
en los que se pretende que el sonido que emana de las cajas predomine
sobre las reflexiones que las paredes proporcionan, ayudandonos a
mezclar en basandonos mas en el sonido directo, que en el reflejado. Los
monitores de campo medio ya requieren de una sala de medidas

respetables, y permiten mezclar con mayor.

Puede plantearse a veces la posibilidad de adquirir satélites + subwoofer
en vez de cajas "full range", y esto ya depende de nuestra experiencia en
acustica, ya que la correcta colocacion de cajas y subwoofer se muestra
como una tarea mas complicada de lo que parece en principio, debido
principalmente a problemas de fases que pueden generarse entre el "sub”

y los satélites.

1.8.8. Controladores midi

Imagen N° 11

VI-AUDIO
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Debido a la frialdad que conlleva el manipular un ordenador destinado a
trabajar con audio, la llegada de los controladores externos supuso el
principio del re-acercamiento a las habituales maneras de trabajar cuando
no existia el entorno digital. Gracias a estos controladores, todo se hace
mas facil e intuitvo de este modo, podemos actuar sobre ciertos
parametros usados a menudo en nuestro grabador/secuenciador, a través
de superficies de control externas, con el aspecto y funcionalidad de los
tradicionales mezcladores analdgicos, evitando asi el uso continuo de

raton y teclado.

Con respecto a nuestra ciudad de Loja podemos mencionar sobre los
estudios de grabacion existen en un numero reducido ofreciendo sus
servicios a los clientes pero, que no satisfacen las necesidades de los
consumidores, por varios aspectos: Falta que equipos tecnoldgicos
nuevos, falta de buena infraestructura auditiva acorde a un estudio de
grabacion de audio de punta; vale recalcar que en nuestra ciudad hay un
sinnumero de artistas profesionales, no profesionales y aficionados,
caracteristica principal en nuestra ciudad, considerada “La capital musical

del Ecuador’.



37

2. MARCO CONCEPTUAL.

Proyecto.

Un proyecto es una planificacion que consiste en un conjunto de
actividades que se encuentran interrelacionadas y coordinadas la razén
de un proyecto es alcanzar objetivos especificos dentro de los limites que
imponen un presupuesto, calidades establecidas previamente y un lapso

de tiempo previamente definidos™.

Clasificacion de los proyectos.

Segun su caracter

Sociales

Cuando la decision de realizarlo no depende de que los consumidores o
usuarios potenciales del producto, puedan pagar integramente o
individualmente los precios de los bienes o servicios ofrecidos, que
cubrird total o parcialmente la comunidad en su conjunto, a través del
presupuesto publico de sistemas diferenciales de tarifas o de sus

subsidios directos.

Y http.//es. Wikipedia.org/wiki//cite note parody 1 0
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Financiero.

Cuando su factibilidad depende de una demanda real en el mercado del
bien o servicio a producir, cuando el proyecto solo obtiene una decision
favorable a su realizacion si se puede demostrar que la necesidad que
genera el proyecto esta respaldad por un poder de compra de la

comunidad interesada.

Tipos de proyectos.

Un proyecto también es un esfuerzo temporal que se lleva a cabo para

crear un producto, servicio o resultado unico.

Existen mudltiples clasificaciones de los proyectos, una de ellas los

considera como productivos y publicos.

e Proyecto productivo: Son proyectos que buscan generar
rentabilidad econdomica y obtener ganancias en dinero. Los
promotores de estos proyectos suelen ser empresas e individuos

interesados en alcanzar beneficios econdmicos.


http://es.wikipedia.org/wiki/Rentabilidad_econ%C3%B3mica
http://es.wikipedia.org/wiki/Dinero
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e Proyecto publico o social: Son los proyectos que buscan
alcanzar un impacto sobre la calidad de vida de la poblacion, los
cuales no necesariamente se expresan en dinero. Los promotores
de estos proyectos son el estado, los organismos multilaterales, las
ONG y también las empresas, en sus politicas de responsabilidad

social.

Otras formas de realizar la clasificacion de los proyectos son las

siguientes:

« Basandose en el contenido del proyecto

o Proyectos de construccion

o Proyectos de Informéatica

o Proyectos empresariales

o Proyectos de desarrollo de productos
o Basandose en la organizacion participante

o Proyectos Internos

o Proyectos de departamento

o Proyectos de unidades cruzadas

o Proyectos externos (de imagen corporativa)
e Basandose en la complejidad

o Proyectos Simples

o Proyectos complejos

o Proyectos técnicos


http://es.wikipedia.org/wiki/Calidad_de_vida
http://es.wikipedia.org/wiki/Poblaci%C3%B3n
http://es.wikipedia.org/wiki/Dinero
http://es.wikipedia.org/wiki/Estado
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Organismos_multilaterales&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/wiki/ONG
http://es.wikipedia.org/wiki/Empresas
http://es.wikipedia.org/wiki/Responsabilidad_social
http://es.wikipedia.org/wiki/Responsabilidad_social
http://es.wikipedia.org/wiki/Responsabilidad_social
http://es.wikipedia.org/wiki/Clasificaci%C3%B3n
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o Programas
o Mega proyectos
o Proyectos de vida

o Proyectos escolares.

2.1. ESTUDIO DE MERCADO

El estudio de mercado es una herramienta de mercadeo que permite y
facilita la obtencion de datos, resultados que de una u otra forma seran
analizados, procesados mediante herramientas estadisticas y asi obtener
como resultados la aceptacion o no y sus complicaciones de un producto

dentro del mercado.

Nicho de mercado

Es un término de mercadotecnia utilizado para referirse a una porcion de
un segmento de mercado en la que los individuos poseen caracteristicas
y necesidades homogéneas, y estas Ultimas no estan del todo cubiertas

por la oferta general del mercado.


http://www.monografias.com/trabajos13/mercado/mercado.shtml
http://www.monografias.com/trabajos11/basda/basda.shtml
http://www.monografias.com/trabajos15/estadistica/estadistica.shtml
http://es.wikipedia.org/wiki/Mercadotecnia
http://es.wikipedia.org/wiki/Segmento_de_mercado
http://es.wikipedia.org/wiki/Demanda
http://es.wikipedia.org/wiki/Oferta
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Demanda

Se define como el nimero de unidades de un determinado bien y servicio
gue los consumidores estan dispuestos a adquirir durante un periodo
determinado de tiempo y segun determinadas condiciones de precio

calidad, ingresos, gustos de los consumidores.

Tipos de demanda

Uno de los factores decisivos para el éxito de nuestro proyecto, es que
nuestro producto o servicio tenga mercado, por tal motivo es importante
encontrar una demanda insatisfecha y potencia, porque la primera te va a
permitir ingresar al mercado y la segunda crecer. En el mercado podemos

encontrar los siguientes tipos de demanda:

Demanda Efectiva

Es la demanda real, es decir la cantidad que realmente compra las
personas de un producto y/o servicios, por ejemplo si en el afio 2002 se

vendieron 300,000 pares de calzado, esa seria la demanda real.
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Demanda Satisfecha

Es la demanda en la cual el publico ha logrado acceder al producto y/o
servicio y ademas esta satisfecho con él, por ejemplo alguna vez hemos
consumido una hamburguesa y al final que hemos dicho que bien que
esta (bueno esta es una demanda satisfecha porque quedaste conforme y

a la vez accedisteis al producto)

Demanda Insatisfecha

Es la demanda en la cual el publico no ha logrado acceder al producto y/o
servicio y en todo caso si accedio no esta satisfecho con él, por ejemplo
alguna vez hemos comprado una hoja de afeitar y al momento de utilizarla
pareciera que hubiese sido reciclado y por consiguiente nos hemos

sentido estafados (bueno esta es una demanda insatisfecha)
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Demanda Aparente

Es aquella demanda que se genera segun el nUmero de personas, por
ejemplo si vendes galletas y llegas a un lugar donde hay 50 personas,

bueno imaginas entonces que vas a vender 50 paquetes de galletas.

Demanda Potencial

Es la demanda futura, en la cual no es efectiva en el presente, pero que
en algunas semanas, meses 0 afos sera real, por ejemplo, para los que
ofrecen pafales descartables, las mujeres embarazadas constituyen una

demanda potencial (por al nifio que esta por venir

Oferta

Oferta es una fuerza del mercado que representa la cantidad de bienes o
servicios que individuos, empresas u organizaciones quieren y pueden

vender en el mercado a un precio determinado.
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Complementando ésta definicion y con el objetivo de proporcionar a los
mercaddlogos establecer un panorama méas completo de lo que es la
oferta, en el presente articulo se incluye lo siguiente: 1) Las definiciones
gue proponen diversos expertos en temas de mercadotecnia y economia;
y 2) un andlisis estructural de la definicion de oferta que revela las partes

mas importantes de oferta como tal.

Competencia

La competencia es una situacion en la cual los agentes econdémicos
tienen la libertad de ofrecer bienes y servicios en el mercado, y de elegir a

guién compran o adquieren estos bienes y servicios.

Consumidor

Es una persona u organizacibn que demanda bienes o servicios

proporcionados por el productor o el proveedor de bienes o servicio.
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Producto.

Todo bien, servicio, idea, persona, lugar, organizacion o institucion que se
ofrezca en un mercado para su adquisiciébn, uso 0 consumo y que

satisfaga una necesidad.

La politica de producto incluye el estudio de 4 elementos fundamentales:

La cartera de productos

La diferenciacion de productos

La marca

La presentacion

Precio

El precio es "la cantidad de dinero que debe pagar un cliente para obtener
el producto”. Sin embargo, dan un interesante ejemplo basado en la
experiencia de la Compafia Ford, que normalmente calcula y sugiere un
precio de venta a sus concesionarios para cada Taurus (uno de sus
modelos de automovil). Pero, los concesionarios no suelen cobrar el
precio integro, sino que por el contrario, negocian este precio con cada
cliente mediante ofertas de descuentos, canje del vehiculo anterior y

financiacion. Por tanto, "éstas medidas ajustan el precio a la situacion
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competitiva del momento y lo equiparan al valor del coche percibido por el

comprador*?"

Promocion

Como instrumento de marketing la promocion tienen como objetivo
comunicar la existencia del producto, dar a conocer sus caracteristicas,

ventajas y necesidades que satisface.

Publicidad

Es toda transmision de informacion impersonal y remunerada, efectuada a
través de un medio de comunicacion, dirigida a un publico objetivo, en la
gue se identifica el emisor con una finalidad determinada, que, de forma
inmediata 0 no, trata de estimular la demanda de un producto o de

cambiar la opinién o el comportamiento del consumidor.

12 http://es.wikipedia.org/wiki/Marketing
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Produccién

Proceso por medio del cual se crean los bienes y servicios econémicos.
Es la actividad principal de cualquier sistema econdémico que esta
organizado precisamente para producir, distribuir y consumir los bienes y

servicios necesarios para la satisfaccion de las necesidades humanas.

Distribuciéon

La distribucion es una herramienta de la mercadotecnia que incluye un
conjunto de estrategias, procesos Yy actividades necesarios para llevar los
productos desde el punto de fabricacién hasta el lugar en el que esté
disponible para el cliente final (consumidor o usuario industrial) en las
cantidades precisas, en condiciones 6ptimas de consumo o0 uso y en el

momento y lugar en el que los clientes lo necesitan y/o desean.
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2.2. ESTUDIO TECNICO.

En este estudio se determinan los requerimientos de los recursos basicos
necesarios para el proceso de produccion y los requerimientos que serian

necesarios para la puesta en marcha del proyecto.

Localizacion

Se refiere a la ubicacion geografica del proyecto, y va a depender en
primera instancia de los costos de transporte y de las economias externas

inherentes al tipo de proyecto dada su ubicacion®?

Definicién:

La localizacion éptima de un proyecto es la que contribuye en mayor
medida a que se logre la mayor tasa de rentabilidad sobre capital (Criterio
Privado) u obtener el costo unitario minimo (Criterio Social).

El objetivo general de este punto es, por supuesto, llegar a determinar el

sitio donde se instalara la planta.

13 http://www.mailxmail.com/curso-proyecto-instrumento-cambio-desarrollo/estudio-tecnico



49

Tamario del Proyecto.

Se refiere a la capacidad de produccion del proyecto, la cual se
encuentra condicionada por el tamafio del mercado, la capacidad
financiera y empresarial de la entidad que promueve el proyecto, la
disponibilidad de insumos y tecnologias, y factores institucionales y

legales.

En la localizacion 6ptima del proyecto se encuentran dos planos: el Macro

y el Micro.

La Macro Localizacion.

Puede estar compuesta por la ubicacién del mercado de consumo; las
fuentes de materias primas y la mano de obra disponible; ademas, cuenta
con todos los servicios basicos para el funcionamiento del proyecto (Por
ejemplo: suministro de agua potable, energia eléctrica, cercania a
puertos, aeropuertos etc.) y por ultimo las disposiciones legales, fiscales o

de politica econdémica, por ejemplo: recintos fiscales, zonas francas, etc.
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Micro Localizacion.

Se puede llegar a retomar aquellos aspectos que incluyan: Una
descripcién del tipo de terreno donde se ubicara el proyecto; el tipo de
edificio; si existe la necesidad de lineas férreas, carreteras, seguridad,
cercania a los mercados y consumidores y otros medios; profundizar con
respecto al Sistema de Comercializacion con que se cuenta, que a la vez
va a depender del tipo de producto o servicio que se planea desarrollar,
todo esto con el fin de determinar si las variables exdgenas pueden

afectar en dado caso el desarrollo del proyecto.

Capacidad Instalada.

Se relaciona estrechamente con las inversiones realizadas: la Capacidad
Instalada depende del conjunto de bienes de Capital que la Industria
posee, determinando por lo tanto un limite a la Oferta que existe en un

momento dado®®.

Y http:/mww.gestiopolis.com/recursos/documentos/fulldocs/ger1/capylocplanta.htm
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Normalmente la capacidad instalada no se usa en su totalidad: hay
algunos Bienes que se emplean sélo en forma limitada puesto que ellos
tienen un potencial superior al de otros bienes de Capital que intervienen

en forma conjunta en la produccién de un Bien determinado.

Capacidad Utilizada.

También llamado factor de planta, se refiere a la capacidad utilizada en
promedio y se expresa como un porcentaje de la capacidad instalada de

la empresa.

Planta.

Propias o alquiladas, las instalaciones han de ser apropiadas en cuanto a
su aspecto y dimensiones al negocio; estar dotadas de redes eléctricas,
acueducto y alcantarillado requeridas; ser apropiadas a las
caracteristicas del proceso de produccion, poseer bodegas para
almacenaje, proporcionar seguridad contra robos y fendmenos naturales

(lluvias, deslizamientos, terremotos por ejemplo).
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Maquinaria y los equipos

Las caracteristicas de estos en cuanto a capacidad y calidad deseadas
deben corresponder con el tamafio del proyecto y las caracteristicas de
los procesos. Es importante conocer las maquinas que posee la
competencia, puesto que gran parte de la competitividad esta definida por

estos recursos.

Recursos financieros

Los recursos para cubrir las necesidades de un proyecto pueden provenir

de dos fuentes principales:

Del capital social suscrito y pagado por los accionistas de la empresa. De
los créditos que se pueden obtener de instituciones bancarias o

financieras y de proveedores™.

Si los recursos econOmicos propios y ajenos permiten escoger entre

varios tamafios, seria aconsejable seleccionar aquel tamafio que pueda

' http://es.scribd.com/doc/6181169/Estudio-Tecnico
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financiarse con mayor comodidad y seguridad y que a la vez ofrezca, de

ser posible, los menores costos y mejores rendimientos de capital.

Si existe flexibilidad en la instalacién de la planta (si el equipo y tecnologia
lo permiten) se puede considerar como una alternativa viable, la

instalacion del proyecto por etapas.

Flujogramas

Es una representacion gréafica de un algoritmo o proceso. Se utiliza en los
procesos industriales y la psicologia cognitiva. Estos diagramas utilizan
simbolos con significados bien definidos que representan los pasos del
algoritmo, y representan el flujo de ejecucion mediante flechas que

conectan los puntos de inicio y de término.

El ciclo operativo

Hace referencia al periodo de tiempo necesario para llevar a efecto una
produccion, es decir un lote. Este puede demandar minutos, horas, un

dia, un dia y unas horas, dos o0 mas dias, en cada negocio el ciclo
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depende del tipo de tecnologia utilizada. Observe que para establecer el
ciclo es condicion necesaria el tener claramente definido lo que es o sera

un lote®®.

Descripcion del proceso de produccién

Consiste en describir la forma como se producira el bien; primero
identificamos los diferentes procesos que se adelantaran. Posteriormente
y para cada fase o etapa identificamos las actividades. Cuando la
actividad sea muy general debemos dar un paso mas identificando las

tareas involucradas en cada actividad.

2.3. ESTUDIO ORGANIZACIONAL

Se define el marco formal el sistema de comunicacion y los niveles de
responsabilidad y autoridad de una organizacién, necesaria para puesta

en marcha y ejecucion del proyecto®’

18 http://www.infomipyme.com/Docs/SV/Offline/comoadministrar/procesol.htm
Yhttp:/www.wikilearning.com/monografia/el_niveles-organizacionales
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Niveles jerarquicos

Estos se encuentran definidos de acuerdo al tipo de empresa y conforme
lo que establece la ley de compafiias en cuanto a la administracion mas
las que son propias de toda organizacion productiva la empresa tendré los

siguientes niveles.

Nivel Legislativo- Directivo

Es al maximo nivel de direccion de la empresa. Son los que dictan las
politicas y reglamentos bajo las cuales operara, esta conformado por los
duefios de la empresa. Los cuales tomaran el nombre de la junta General
de Socios o Junta de Accionistas, dependiendo del tipo de empresa para

el cual se hayan constituido.

Nivel Ejecutivo

Este nivel estd conformado por el Gerente- Administrador, el cual sera

nombrado por el nivel Legislativo-Directivo y sera el responsable de la
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gestion operativa de la empresa, el éxito o fracaso empresarial se debera

en gran medida a su capacidad de gestion.

Nivel Asesor

Este nivel aconseja, informa, prepara proyectos en materia juridica,
economica, financiera, técnica, industrial y en aéreas que tengan que ver

con la entidad a la cual se estén asesorando.

Nivel Operativo

Este nivel es el responsable directo de ejecutar las actividades basicas de

la entidad o empresa.

Esta conformado por todos los puestos que tienen relacion directa con la
planta de produccion especificamente en las labores de produccion o en
el proceso productivo asi también las tareas de venta, o todo lo

relacionado con la comercializacion o tareas de marketing.
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Nivel Auxiliar

Este nivel auxiliar ayuda a todos los niveles administrativos en la

presentacion de servicios con oportunidades y eficiencia.

Manual de bienvenida

En este se describen las politicas de la compafia, normas, prestaciones y

otros temas relacionados.

Manual de funciones

Determina las funciones y responsabilidades que les corresponde realizar
a cada uno de los ejecutivos y trabajadores de la empresa. Asi como

también define la linea de autoridad.
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Organigramas

Son cuadros de organizacion que muestran ordenadamente los
diferentes agrupamientos de las actividades basicas en departamento y
otras unidades, también las principales lineas de autoridad vy

responsabilidad.

2.3. ESTUDIO FINANCIERO

El Estudio Financiero Determina cual sera el monto total de la inversion y

el financiamiento a realizar®®.

El Estudio Financiero contendra los siguientes instrumentos:

a) Inversiones del proyecto.

b) Presupuestos.

c) Balance General.

d) Estado de pérdidas y ganancias.
e) Los costos y el punto de equilibrio.

f) El flujo de Caja.

Lainversién del Proyecto.

18 http://www.econlink.com.ar/proyectos-de-inversion/estudio-financiero
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Constituye los desembolsos del dinero que son necesarios para la puesta
en marcha de la empresa, aqui se tomard en cuenta los siguientes

activos:

e Activos Fijos.
e Activo Diferido.

e Activo Corriente.

Activos Fijos.- Son aquellas inversiones que se realizan en bienes

tangibles, que se utilizan en el proceso de transformacion de los insumos.

Activos Diferidos.- Son los costos que se origina en la fase de

formulacion e implementacion del proyecto y lo constituyen:

e Costos de elaboracion del proyecto.
e Costos legales de constitucion.

e Costos de montaje.

Activo corriente o capital de trabajo.- Constituye el conjunto de
recursos necesarios para la operacion del proyecto durante un periodo

productivo, se detallan los siguientes rubros:

e Materia Prima Directa e Indirecta.
e Mano de obra Directa e Indirecta.

e Gastos de administracion.
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Presupuestos.

Es un instrumento que nos permite determinar y asignar los recursos
requeridos para la consecucion de los objetivos que nos hemos propuesto

para los afios de vida util del proyecto.

Depreciaciones.

La depreciacion es la disminucién del valor de propiedad de un activo fijo,
producido por el paso del tiempo, desgaste por uso, el desuso,
insuficiencia técnica, obsolescencia u otros factores de caracter operativo,

tecnoldgico, tributario, etc.

Amortizaciones.

Es un término econdmico y contable, referido al proceso de distribucion
en el tiempo de un valor duradero. Adicionalmente se utiliza como

sinénimo de depreciacién en cualquiera de sus métodos™.

19 http://es.wikipedia.org/wiki/Amortizaci%C3%B3n



61

Se emplea referido a dos &mbitos diferentes casi opuestos: la
amortizacion de un activo o la amortizaciéon de un pasivo. En ambos
casos se trata de un valor, habitualmente grande, con una duracion que
se extiende a varios periodos o ejercicios, para cada uno de los cuales se
calculan una amortizacién, de modo que se reparte ese valor entre todos

los periodos en los que permanece.

Estado de pérdidas y ganancias

Consiste en analizar detalladamente los gastos de operaciéon, asi como
los gastos y productos que no corresponden a la actividad principal del
negocio y determinar el valor neto que debe restarse de la utilidad bruta,
para obtener la utilidad o la perdida liquida del ejercicio. Para determinar
la utilidad o la pérdida liquida del ejercicio es necesario conocer los

siguientes resultados:

Célculo de costos unitarios

Para calcular los costos unitarios de produccion se divide el presupuesto

de costos totales para la cantidad de produccion.

Costos fijos y costos variables

Los Costos Totales se los clasifica en costos fijos y costos variables,

debido a que algunos costos aumentan si se incrementa el nivel de
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produccién, mientras que otros permanecen sin variacion para cualquier

nivel de produccion®.

Se entiende por costos fijos aquellos valores en que incurre la empresa
por el solo hecho de existir, independientemente de si existe o no
produccién; Mientras que los costos variables estan en relacion directa

con los niveles de produccién de la empresa.

Estimacién de ingresos

Los ingresos que genera el proyecto corresponden basicamente a la

venta de los productos elaborados.

Punto de equilibrio

El punto de Equilibrio se interpreta como el nivel de ingresos en el cual la

empresa no obtendra ni pérdidas ni ganancias.

El punto de Equilibrio se puede calcular mediante dos métodos:

20 http://www.econlink.com.ar/proyectos-de-inversion/estudio-financiero



63

e Matematicamente. (En funcion de las ventas y en funcién de la
capacidad de la planta).

e Gréaficamente.

Flujo de caja

Nos permite presentar la diferencia entre los ingresos efectivamente

recibidos y los egresos realmente pagados.

Valor actual neto (VAN)

Los valores obtenidos en el flujo de caja se convierten en valores
actuales, mediante la aplicacion de una férmula matematica y se suman

los resultados obtenidos?.

El Valor Actual Neto es el valor unitario que resulta de restar la suma de
los flujos descontados de la inversion inicial, la tasa utilizada para
descontar los flujos es la tasa del costo del capital o la tasa de interés

otorgada,

Los criterios de decisidon son:

2! http://es.wikipedia.org/wiki/Valor_actual_neto
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e Siel VAN es positivo se debe realizar el proyecto.
e Siel VAN es negativo se rechaza el proyecto.

e Siel VAN es cero es indiferente su ejecucion.

Tasa interna de retorno (TIR)

Se define la TIR como la tasa de descuento (i) que hace que el valor

actual de los flujos netos de caja sea igual a la inversion.

Los criterios de decision son:

e SilaTIR es mayor que el costo de capital se acepta el proyecto.

e SilaTIR es menor que el costo de capital se rechaza el proyecto.

Analisis de sensibilidad.

Cualquier tipo de analisis requiere de estimaciones sobre las variables
gue intervienen en el proceso, las mismas que estan sujetas a cambios y
fluctuaciones que pueden producirse a lo largo de la vida del proyecto,
siendo los ingresos y los costos las variables mas sensibles a un

incremento o disminucidn de precios.
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El criterio de decisién basado en el andlisis de sensibilidad es el siguiente:

Si el coeficiente es mayor que 1 el proyecto es sensible, los cambios

reducen o anulan la rentabilidad.

Si el coeficiente es menor que 1 el proyecto no es sensible, los cambios

no afectan la rentabilidad.

Si el coeficiente es igual que 1 si hay efectos sobre el proyecto.

Relacion beneficio/ costo

Permite medir el rendimiento que se obtiene por cada cantidad monetaria
invertida, permite decidir si el proyecto se acepta o no en base al

siguiente criterio:

Si la Relacién Ingresos/Egresos es = 1 el proyecto es indiferente.

Si la Relacién Ingresos/Egresos es mayor a 1 el proyecto es rentable.

Si la Relacién Ingresos/Egresos es menor a 1 el proyecto no es rentable.

Periodo de recuperacion del capital.

Permite conocer el tiempo en que se va recuperar la inversion inicial para

su calculo se utiliza los valores del flujo de caja y el monto de la inversion.
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e. MATERIALES Y METODOS.

Para la elaboracion del presente proyecto se utilizd los diferentes

materiales y métodos para su desarrollo, que a continuacion detallamos.

1. MATERIALES

Material de oficina;

% Papel.

% Lapiz.

% Clic.

s Carpetas
% Grapadora.

« Esferos.

Materiales de cOmputo:

% Computadora.

*

*» Impresora.

% Flash.
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2. METODOS

Los métodos que se utilizé en el desarrollo del presente proyecto de tesis

fueron los siguientes:

Método Cientifico

Sirvio para exponer todo el sustento tedrico adquirido en las aulas

universitarias durante el transcurso de la carrera. Permitiéndonos

establecer un objeto de estudio y secuencialmente tomar decisiones para

dar soluciones al mismo.

Método Deductivo

Permitié deducir aspectos generales del tema en investigar y conocer los

diferentes medios de informacién a recopilar.

Método Inductivo

A través de los procesos analiticos y sintéticos permitié el estudio de los

hechos y fenbmenos particulares; para asi llegar al descubrimiento del

tema propuesto.
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Método Sintético

Con este método se obtuvo las partes que integran el problema a
investigar con el fin que se formula las respectivas conclusiones y

recomendaciones como producto del presente trabajo.

3. TECNICAS DE INVESTIGACION

Observacion Directa

Esta técnica ayudo a percibir la situacion empresarial actual con relacion
a los estudios de grabacién que existen en la ciudad de Loja, lo cual nos
proporciond conocimientos necesarios ante los posibles problemas que se

presenten.

Entrevista.

Esta técnica se utilizé estableciendo un interrogatorio o conversatorio con

el segmento musicos de la ciudad de Loja, con la finalidad que se obtuvo

informacién concerniente al tema en estudio.
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Consultas Bibliograficas.

Esta técnica sirvi6 de base para sustentar el marco tedrico del presente
proyecto, a través de la recoleccion de informacion de las diferentes

fuentes bibliograficas; como libros, revistas e internet.

Encuesta.

Esta técnica se utilizO para realizar un sondeo a la muestra de la
poblacién “musicos de la ciudad de Loja” para de esta manera obtener
datos que nos permitié obtener la demanda potencial, efectiva y proyectar

la demanda para la vida util del proyecto.

4. TAMANO DE LA MUESTRA DE LA POBLACION

Para la determinacion del tamafio de la muestra, se procedid
primeramente conocer la poblacion total de musicos en la ciudad de Loja,
informacion que se obtuvo directamente de las instituciones que

representan este segmento de la poblacion.

De acuerdo con los datos obtenidos se los detalla en el siguiente cuadro.



Cuadro N° 1 |ASAPLO

481 571
Conservatorio S.B.C 600 600
Carrera de musica UNL 70 50
TOTAL 1151 1221

70

Para determinar la tasa de crecimiento de los siguientes afos, se

desarrollé6 la férmula que nos permita conocer el

crecimiento en la poblacion musicos.

Datos.

t= tasa de crecimiento.

Pi= periodo inicial

Pa= periodo actual.

Férmula:
Pa—Pi
t = -
Pi
t = 6,08

x100

_1221-1151

1151

x100

Cuadro N° 2

1151

1221 | 1295 | 1374 | 1458

1546

1640 | 1740

1846

porcentaje de



71

Luego de proyectar el segmento musicos para los afios de vida util del
proyecto, determinamos el tamafio de la muestra, arrojando los siguientes
resultados.

Datos:

n = muestra

N = poblacién

1 = contante

e = margen de error 5%.

Férmula:
N
n =
1+(e)*N
1295
n =
1+(0,0025)1295
1295
n =
424
n= 305.

Para el desarrollo del presente proyecto se aplicaron 305 encuestas.
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f. EXPOSICION DE RESULTADOS

1. TABULACION Y ANALISIS DE LAS ENCUESTAS REALIZADAS
A LOS MUSICOS PROFESIONALES Y ESTUDIANTES DE
MUSICA DE LA CIUDAD DE LOJA.

1. ¢(Usted ha utilizado, utiliza o cree a futuro la necesidad de utilizar
los servicios de estudio de grabacion y plasmar su trabajo musical

en su profesion de artista en ambito musical?

Cuadro N° 3
S| 250 82,0
NO 55 18,0
TOTAL 305 100

FUENTE: Enc’uestas Realizadas
ELABORACION: Los autores

Grafico N° 1
300
200 -
S
100 - W NO
0 -

Analisis e Interpretacion.
De las encuestas aplicadas a los musicos profesionales y estudiantes de
musica de la ciudad de Loja manifiestan el 82% que si ha utilizado, utiliza

o cree a futuro la necesidad de utilizar los servicios de un estudio de
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grabacién, mientras que el 18% nos dicen que no, la mayoria manifiesta
gue si, por la razén que ya realizan sus presentaciones artisticas.

Lo que significa para nuestro proyecto que el 82% si nos servira como el
primer parametro de segmentacion para obtener la demanda potencial ya
gue la mayoria ha manifestado que si ha utilizado, utiliza o cree a futuro la
necesidad de utilizar los servicios de un estudio de grabacién en nuestra
ciudad de Loja.

Para el siguiente andlisis pasan 250 personas encuestadas que
respondieron que si.

2. ¢En el ambito musical Ud. Es:

Cuadro N° 4
Vocalista 80 32,0
Instrumentista 170 68,0
TOTAL 250 100,0

FUENTE: Encuestas Realizadas
ELABORACION: Los autores

Grafico N° 2

200

150
100 @ Vocalista

50 _i u Instrumentista
0
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Analisis e Interpretacion.

Del total de musicos profesionales y estudiantes de musica el 32%
manifiestan que son vocalistas, mientras que el 68% responden que son
instrumentistas, esto se debe que en nuestro medio existen musicos con
diferentes habilidades para ciertos instrumentos.

3. ¢En la actualidad Ud. Como estudiante o mausico, pertenece o

integra alguna agrupacién musical?

Cuadro N° 5
| ESPECIFICACION | FRECUENCIA | %
Solista 100 40,0
Duo 4 1,6
Trio 17 6,8
Orquesta 68 27,2
Banda 61 24,4
TOTAL 250 100,0

FUENTE: Encuestas realizadas
ELABORACION: Los autores

Grafico N° 3
100
80 M Solista
60 W Duo
40 ETrio
20 B Orquesta

O Banda




Analisis e Interpretacion.

De los resultados obtenidos el 40% manifiestan que son solistas, el 1,6%
pertenecen a duos, el 6,8% pertenecen a trios, el 27,2% conforman
orquestas y el 24,4% conforman bandas, gran mayoria de artistas

profesionales estudiantes de musica integran como son orquestas, grupos

bandas.

4. ¢Conoce Ud. algun estudio de grabacién en la ciudad de Loja?

Cuadro N° 6
Si 210| 84,0
No 40| 16,0
TOTAL 250| 100,0
FUENTE: Encuestas realizadas
ELABORACION: Los autores
Grafico N° 4
250
200 -
150 - @ Si
100 - 2No
50 -
0 |
1




Analisis e Interpretacion.
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De las encuestas aplicadas el 84% si conoce un estudio de grabacion,

mientras el 16% responde que no, podemos decir que la mayoria si

conocen un estudio de grabacion principalmente por su profesion musical

gue desempenia.

5. ¢El servicio que ofrecen los estudios de grabacion existentes

son?

Cuadro N° 7

Muy Bueno

11

4,4

Bueno

150

60,0

Regular

69

27,6

Malo

20

8,0

TOTAL

250

100,0

FUENTE: Encuestas realizadas
ELABORACION: Los autores

Grafico N° 5

160

140

120

100

80
60 -

20 -

EMuy Bueno

EBueno

HRegular

uMalo
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Analisis e Interpretacion.

De las encuestas aplicadas el 4,4% calificaron con muy bueno, el 60%
con buena, el 27,6% con regular y el 8% con mala, sobre los servicios que
ofrecen los estudios de grabacion existentes en nuestra ciudad, esto se
debe a una variedad de factores como falta de tecnologia adecuada,
equipamiento, salas de grabacion inadecuadas.

6. ¢El precio que Ud. Paga por un trabajo discografico, Ud. lo

considera?
Cuadro N° 8
Alto 80 32,0
Medio 156 62,4
Bajo 14 5,6
TOTAL 250 100,0

FUENTE: Encuestas realizadas
ELABORACION: Los autores

Grafico N° 6




Analisis e Interpretacion.
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Segun los resultados de las encuestas aplicadas el 32% manifiesta que el

precio es alto, mientras 62,4% dice que es medio y solo un 5,6% nos

dicen que es bajo, la mayoria ha manifestado que es medio puesto que

en nuestra ciudad no existen muchos centros de estudios de grabacion

constituidos legalmente.

7. ¢Al realizar un trabajo discografico, Qué ciudad es de su

preferencia?

Cuadro N° 9

Guayaquil 13 5,2
Quito 50 20,0
Cuenca 8 3,2
Loja 179 71,6
TOTAL 250 100,0
FUENTE: Encuestas realizadas
ELABORACION: Los autores
Grafico N° 7
200
150 H Guayaquil
100 HQuito
50 - LiCuenca
HlLoja
0 -




Analisis e Interpretacion.
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De las 250 personas encuestadas el 5,2% manifiestan que al realizar un

trabajo discografico la ciudad de preferencia es Guayaquil, el 20% es

Quito, el 3,2% Cuenca y el 71,6 % Loja, la mayoria de encuestados

prefiere nuestra ciudad principalmente por el lugar.

8. ¢Cada qué tiempo Ud. Utiliza o Utilizaria los servicios de un

estudio de grabacion?

Cuadro N° 10

Trimestral 10 4.0
Semestral 80 32,0
Anual 160 64,0
TOTAL 250 100,0
FUENTE: Encuestas realizadas
ELABORACION: Los autores
Grafico N° 8

200
150

U Trimestral
100 E Semestral
50 + EAnual




Analisis e Interpretacion.
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De los musicos profesionales y estudiantes de musica encuestados el 4%

manifiestan que utiliza o utilizaria los servicios de un estudio de grabacion

trimestralmente, el 32% lo haria semestralmente, mientras el

64%

realizaria anualmente gran parte de los musicos profesionales y

estudiantes de musica realizarian sus grabaciones anualmente.

9. ¢Cuéantas canciones grabaria por cada proyecto discografico de

grabacion que Ud. Realice?

Cuadro N° 11

[ Trimestral |
CANCIONES |FRECUENCIA| %
la3 7 70,00
4arv 2 20,00
8all 1| 10,00
12 o mas 0 0,00
TOTAL 10| 100,00

FUENTE: Encuestas realizadas
ELABORACION: Los autores

Grafico N° 9

80,00%
60,00% —+—

40,00% +—

20,00% ——
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Analisis e Interpretacion.

De las personas encuestadas 10 graban trimestralmente de 1-3
canciones 7 personas graban que representa el 70%; 4-7 canciones 2
personas graban que representan el 20% vy 8-11 canciones 1 persona

graba que representa el 10%.

Cuadro N° 12
| Semestral |

CANCIONES |FRECUENCIA| %
1a3 28| 35,00
4a7 19 23,75
8all 30| 37,50

12 o mas 3 3,75
TOTAL 80| 100,00

FUENTE: Encuestas realizadas
ELABORACION: Los autores

Grafico N° 10
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Anélisis e Interpretacion

Segun las personas encuestadas 80 graban semestralmente de 1-3
canciones 28 personas graban que representa el 35%; 4-7 canciones 19
personas graban que representan el 23,75%; 8-11 canciones 30 personas

graban que representa el 37,50% y de 12 o més canciones 3 personas

graban gue nos representa 3,75 %.

Cuadro N° 13

- Anwal ]
CANCIONES | FRECUENCIA %

la3 20 12,50

4av 40 25,00

g8all 90 56,25

12 o mas 10 6,25

TOTAL 160 100,00

FUENTE: Encuestas realizadas
ELABORACION: Los autores

Grafico N° 11
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Anélisis e Interpretacion

De las personas encuestadas 160 graban anualmente de 1-3 canciones
20 personas graban que representa el 12,50%; 4-7 canciones 40
personas graban que representan el 25%; 8-11 canciones 90 personas
graban que representa el 56,25% y de 12 o mas canciones 10 personas
graban que nos representa 6,25 %.

10. ¢Estaria usted dispuesto a utilizar nuestros servicios en el caso
de implementarse un estudio de grabacion de excelente calidad,

facilidades de pago, asesoria, en nuestra ciudad?

Cuadro N° 14

Si 170 68
No 80 32
TOTAL 250 100

FUENTE: Encuestas realizadas
ELABORACION: Los autores

Grafico N° 12
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Analisis e Interpretacion.

Del total de encuestados el 68% manifiestan que si utilizaria nuestros
servicios en el caso implementarse un estudio de grabacion en nuestra
ciudad principalmente por las facilidades de pago, asesoria y por un
servicio eficiente que bridara nuestro estudio de grabacion, y un 32% no
utilizarian el servicio.
Por lo que significa para nuestro proyecto que el 68% si utilizaria nuestros
servicios en el caso implementarse un estudio de grabacion en nuestra
ciudad esto nos servira como el segundo parametro de segmentacion
para obtener la demanda efectiva.

11. ¢Donde le gustaria que esté ubicado el estudio de

grabacion en la ciudad de Loja?

Cuadro N° 15

Norte 150 60,0
Centro 65 26,0
Sur 35 14,0
TOTAL 250 100,0

FUENTE: Encuestas realizadas
ELABORACION: Los autores

Grafico N° 13
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Analisis e Interpretacion.

De acuerdo a los resultados obtenidos el 60% manifiestan que esté
ubicado el estudio de grabacion en el norte de la ciudad, el 26% prefiere
en el centro y el 14% le gustaria en el sur de la ciudad, como podemos
darnos cuenta que la mayoria le gustaria que esté ubicado el estudio de
grabacion en el norte de la ciudad ya sea por el lugar vias de acceso

entre otros factores.

12. ¢Mediante qué medios de comunicacion le gustaria conocer

los servicios de nuestro estudio de grabacion?

Cuadro N° 16

RADIO 48
Sociedad 10 | mafana 4,00
Luz y Vida 10 | tarde 4,00
Super Laser 40 | tarde 16,00
Poder 45 | tarde 18,00
Cariamanga 15 | tarde 6,00
Centinela del sur 0 0,00
PRENSA 24
La Hora 40 | semanal 16,00
Crobnica de la

tarde 12 | semanal 4,80
Centinela 8 | semanal 3,20
TV 28

tarde y

Ecotel tv 54 | noche 21,60
UV Television 14 | tarde 5,60
TV sur 2 | noche 0,80
TOTAL 250 100,00

FUENTE: Enquestas realizadas
ELABORACION: Los autores
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Grafico N° 14
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Analisis e Interpretacion.

De los 250 encuestados el 48% prefiere conocer los servicios de nuestro
estudio de grabacion por medio de la radio como es Poder y Super Laser
ya que tienen el mayor porcentaje, el 24% por la prensa principalmente
por el diario la Hora y un 28% por medio la television como es Ecotel ya

gue son los medios que mas prefieren nuestros clientes.
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g. DISCUSION DE RESULTADOS

1. ESTUDIO DE MERCADO

El desarrollo del presente proyecto es pertinente en virtud que no existen

investigaciones referentes a Estudios de Grabacién en la ciudad de Loja;

el cual permitira conocer sobres los gustos, preferencias de nuestros

futuros clientes, como también identificar la competencia lo que nos

permitira realizar estrategias para cubrir con la demanda insatisfecha.

1.1.

Objetivos

Establecer una segmentacion correcta de la poblacion encuestada para

obtener correctamente los diferentes tipos de demandas (Demanda

actual, demanda potencial, demanda efectiva).

Determinar el valor per capita anual de servicio en estudio.

Obtener informacion sobre las empresas competidoras para
determinar la oferta total.

Determinar la demanda insatisfecha del servicio.

Establecer actividades o estrategias en el mercado frente a

resultados de las 4 p.
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1.2. Analisis y obtencion de las demandas

Al final de los andlisis de las demandas se realizard4 un cuadro explicativo

de la segmentacion de las mismas.

1.2.1. Demanda Potencial

Para referiros a la demanda potencial utilizamos preguntas de la
tabulacion en la cual preguntamos a los musicos profesionales y
estudiantes de mausica que si han utilizado, utiliza o cree a futuro la

necesidad de utilizar los servicios de estudio de grabacion.

Se ha obtenido que el 82% si ha utilizado, utiliza, o cree a futuro la
necesidad de utilizar los servicios de un estudio de grabacion.
La siguiente informacion se obtiene del cuadro N° 3 de la tabulacion, se

aclara que para el siguiente analisis pasan 250 como total.

1.2.2. Demanda Efectiva

Para segmentar este parametro se tomo6 en cuenta principalmente a las
(250 personas) del analisis anterior, en el cual se pregunta si la empresa

si llega a implementarse, utilizarian nuestros servicios.
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De los resultados se ha obtenido que el 68% de musicos profesionales y
estudiantes de mausica si utilizarian nuestros servicios por la calidad,

facilidades de pago, asesoria que ofrece nuestro estudio de grabacion.

El cuadro informativo es el cuadro N° 12 de la tabulacién; se aclara que
las 250 encuestadas, el 68% servira como total para los posteriores
analisis de aspectos de mercados.

1.3. Analisis Consumo Percapita

Cuadro N° 17

CANCIONES f % Promedio f
l1a3 7 70,00 2 14 57
4a7 2 20,00 5,5 11 45
8all 1 10,00 9,5 9,5 39
12 o mas 0 0,00 12,5 0 0
TOTAL 10 100,00 140

FUENTE: Cu@dro N°9y 10
ELABORACION: Los autores

De los resultados de las encuestas aplicadas a los masicos y estudiantes
de masica, un total de 10, prefieren grabar cada tres meses, de 1 a 3
canciones existe una frecuencia de 7, de 4 a 7, existe una frecuencia de
2, de 8 a 11, frecuencia 1, y de 12 a mas, una frecuencia de 0. Sacamos

el promedio y lo multiplicamos por la frecuencia y lo dividimos para 90
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dias que tiene el trimestre, y lo multiplicamos por 365 (dias del afio), esto

nos da como resultado la grabacion de canciones trimestrales.

Cuadro N° 18

CANCIONES f %
las 28 35,00 2 56 114
4av 19 23,75 6,5 123,5 250
8all 30 37,50, 95 285 578
12 0 mas 3 375 125 375 76
TOTAL 80 100,00 1018

FUENTE: Cuadro N° 9y 10

ELABORACION: Los autores

De los resultados de las encuestas aplicadas a los musicos y estudiantes

de mdasica, un total de 80, prefieren grabar cada seis meses, de 1 a 3

canciones existe una frecuencia de 28, de 4 a 7, existe una frecuencia de

19, de 8 a 11, frecuencia 30, y de 12 a mas, una frecuencia de 3.

Sacamos el promedio y lo multiplicamos por la frecuencia y lo dividimos

para 180 dias que tiene el semestre y multiplicamos por 364 (dias del

afo), esto nos da el resultado de la grabacién de canciones semestrales.
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Cuadro N° 19

CANCIONES f %
la3 20 12,50 2 40
4ar 40 25,00 6,5 260
8all 90 56,25 9,5 855
12 o mas 10 6,25 12,5 125
TOTAL 160 100,00 1280

FUENTE: CuadroN° 9y 10
ELABORADO POR: Los autores

De los resultados de las encuestas aplicadas a los musicos y estudiantes
de mdasica, un total de 160, prefieren grabar anualmente, de 1 a 3
canciones existe una frecuencia de 20, de 4 a 7, existe una frecuencia de
40, de 8 a 11, frecuencia 90 y de 12 a mas, una frecuencia de 10.
Sacamos el promedio y lo multiplicamos por la frecuencia, esto nos da el

resultado de la grabacién de canciones anualmente.

1.3.1. Consumo Anual Percapita

Se ha tomado en cuenta las grabaciones que realizarian los musicos cuya
ponderacion es trimestral, semestral y anual, sumando cada uno de estos
valores dando un total de 2438 canciones grabadas anualmente, para
luego dividir para los 250 musicos encuestados quedando como resultado

de 9,80 canciones que grabaria por artista durante el afio.
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Cuadro N° 20

CONSUMO

TOTAL DE PROMEDIO

CANCIONES ANUAL POR
GRABADAS ARTISTA

Cuadro N° 21

CUADRO DE SEGMENTACION

2011 1295 1062 722 10 7222
2012 1374 1127 766 10 7662
2013 1458 1195 813 10 8128
2014 1546 1268 862 10 8622
2015 1640 1345 915 10 9146
2016 1740 1427 970 10 9702
2017 1846 1514 1029 10 10292

FUENTE: Cue}dro N° 2,3y 14.
ELABORACION: Los autores.

Cuadro N° 22

PROYECCION DE LA OFERTA

Fama chavy Tool Master
Records Records Box Mix

| 390 170
| 398 179
| 406 187
| 414 197
| 422 207

217
228
239

| 431
| 439
448

FUENTE: Tabulacion de la entrevista
ELABORACION: Los autores

Para proyectar la oferta tomamos en cuenta la tasa de crecimiento de las
grabaciones anuales de nuestros principales competidores en el mercado

en los ultimos afos, Fama Record’s con una tasa de crecimiento de del
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1,09%, Jhampao’s Producciones con una tasa del 1,16%, Chavy Records
con una tasa de crecimiento del 1,02%, Estudio Pisis con una tasa de
crecimiento de 1,01%, Tool Box con un porcentaje de crecimiento de
1,05%, Bravo Producciones con una tasa de crecimiento de 1,06% vy
Master Mix Producciones con un crecimiento del 1,44%, la suma de las
proyecciones de los siguientes estudios de grabacion , nos permitid

conocer nuestra proyeccion de la oferta.

Cuadro N° 23

OBTENCION DE LA DEMANDA INSATISFECHA

ARO DEMANDA FUTURA | OFERTA FUTURA INZ%??E% A
1 7662 1886 5775
2 8128 2118 6010
3 8622 2419 6203
4 9146 2816 6330
> 9702 3348 6354

FUENTE: Cuadro N°2,3y 14.
ELABORACION: Los autores.

Para conocer la demanda insatisfecha de nuestro segmento de mercado,
le restamos la oferta futura a la demanda futura, dandonos como

resultado la demanda insatisfecha.
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1.4. PLAN DE COMERCIALIZACION

El plan de comercializacion del estudio de grabacion “The Voguel”, tiene
como finalidad generar un incremento significativo en las ventas y mejorar
la rentabilidad del proyecto y cumplir todas las expectativas de los

accionistas.

Logotipo de la empresa

El estudio de grabacion “The Voguel” disefd el siguiente logotipo que le

permita diferenciar en el mercado con el resto de competidores,

permitiendo de esta manera su facil reconocimiento por sus clientes.

Imagen N° 12

w2 THgRL PRI

Tamarno del Mercado

El estudio de grabacion “The Vogel”, tiene la intencién de servir a todos

los musicos y estudiantes de musica de la ciudad de Loja y clientes en
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general. El mercado potencial por cubrir la empresa en este segmento es

del 82% (cuadro N° 3).

Industria musical local

La industria musical especialmente en la ciudad de Loja no ha sido tan
notoria su crecimiento, ya que Unicamente los estudios que en la
actualidad graban, son estudios caseros o0 estan en desactualizacion
tecnoldgica, especialmente en programas digitales de grabacion que

permitan aprovechar al maximo el potencial musical del cliente.

Analisis de los clientes

El estudio de grabacion “The Vogel”, esta dirigida a cubrir las necesidades

de todos los masicos, grupos, bandas, duos, trios, solistas, etc. Y

estudiantes de musica en especial de la ciudad de Loja.

Diferenciador

Lo que diferencia al estudio de grabacion “The Vogel”, de la competencia

es que nuestro principal objetivo es el satisfacer las necesidades de

musicos, estudiantes de musica y aficionados que no tienen un espacio



96

para fomentar su arte, principalmente por los altos costos que tiene la
actual competencia. Ademas somos capaces de grabar una amplia gama
de tamafios de las producciones, que van desde solistas hasta orquestas

completas.

Mercado potencial

En el célculo de nuestro mercado potencial, el estudio de grabacion
decidi6 centrarse en atender a todos los musicos locales, grupos,
estudiantes universitarios, estudiantes del conservatorio de mauasica,

solistas, duos, trios, musicos aficionados, y publico en general.

Plaza distribucién

De acuerdo a los resultados de las encuestas aplicadas a los estudiantes
de musica y artistas profesionales de la ciudad de Loja (cuadro N° 13) de
la tabulacién, se determind que el 60 % prefiere que el estudio de
grabacion este ubicado en el norte de la ciudad de Loja, Ciudadela del

chofer Las Pitas, Av. Pablo Palacio y Dr. Arturo Armijos Ayala. Esquina.
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Plan de publicidad

Las estrategias del plan de publicidad para el estudio de grabacién “The

Vogel”, tiene como objetivo principal permitir que la empresa sea conocida

por la comunidad local, el mercado potencial y toda la region sur del pais.

Producto

La creacion de este producto fue pensada en base a satisfacer las

necesidades de los clientes que quieren difundir su arte musical y de esta

manera desenvolverse de mejor manera dentro del mercado musical.

Descripcion del producto

El producto final para nuestros clientes consta de lo siguiente.

Disco Compacto

Aqui ira plasmado todo el trabajo que el cliente realiza en nuestros

estudios, digitalizado y masterizado.
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Imagen N° 13

Tendria que

Lorar por ti....

Cubierta del disco o caja

Cada disco grabado ir4 con su respectiva caja incluyendo la imagen o

logotipo del artista o cliente, y el disefio sera de acuerdo al gusto de cada

uno de los clientes.

Imagen N° 14

Plaza

El canal de distribucion que el estudio de grabacion “The Vogel” utilizaria,

es la relacién cliente-empresa, de manera directa.
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Ya que de esta manera el cliente, se pone al tanto en cuanto al trabajo y

desarrollo de la grabacién de su obra.

Promocion

La publicidad para la empresa, es de mucha importancia, y de esta

manera obtener una posicion en el mercado local, provincial y regional del

pais.

Radio

La empresa, consider06 muy importante el criterio difundido por las
personas encuestadas y se llegd a establecer la difusion de una cufia
radial por medio de las Radios Poder y Super Laser, en horarios de la

tarde y noche ya que posee mejor acogida por nuestros futuros clientes.

Prensa

Considerar espacios publicitarios en la prensa escrita de la ciudad, siendo

el diario La Hora, el de mayor acogida por los clientes.
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Internet

Es de gran importancia hoy en dia, la difusion por internet de los servicios
gue presta la empresa, es por eso que el estudio de grabacién “The
Vogel”, cree conveniente la creacién de un blog, en donde se pueda
detallar todos los servicios que se brinda. Siendo este una herramienta de

mucha utilidad y sin ningun costo.

De igual forma utilizando la popularidad de las paginas sociales crear

cuentas en Twitter, Facebook, Myspace y Youtube.

También como estrategia para la empresa sera la difusion y publicidad
boca a boca, clientes repetidores, y referidos por los clientes anteriores,

para lo cual el buen servicio es de mucha importancia en la empresa.

Precio

El precio del producto es muy importante para la empresa, ya que es un
determinante esencial de la demanda de mercado, que afecta la posicion
competitiva de la empresa y la participacibn de mercado que esta

alcance.
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En la empresa el precio del producto se fija tomando en cuenta los costos
totales de inversion, esto dividiéndole para el nimero estimado de
grabaciones anuales, con el incremento de un margen de utilidad que la

empresa crea conveniente.

2. ESTUDIO TECNICO

El presente estudio técnico comprende la planificacion sobre la
localizacion, tamafio de empresa y la ingenieria del proceso e inversiones
durante la vida uatil del proyecto, con la finalidad de establecer las

condiciones ideales que permitan que la empresa sea mas eficiente.

Para el estudio técnico de nuestro proyecto se ha necesitado apoyo y
asesoria de profesionales en Ingenieria en sonido, Ingeniero electronico
para planificar los procesos de implementacion; la distribucion de salas

del estudio.

Se aplicara el siguiente orden de revision de parametros.
- Localizacion.
- Tamafo.
- Ingenieria de procesos.

- Ingenieria de la planta.
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2.1. Localizacion

Este aspecto es decisivo porque conlleva a repercusiones a largo plazo
por lo que es recomendable observar todas las variables que exige el
Proyecto como: demanda, proveedores, comercializacion, factor
ambiental, comunicaciones, competencia. Infraestructura, entre otros

aspectos.

Aspectos Localizaciones

Analizando estos aspectos para la localizacion, se ha decidido la
ubicacion mas 6ptima para la empresa, la misma estara ubicada en la

parte norte de la ciudad de Loja, sector las pitas .

Energia Eléctrica.- Es uno de los principales factores que la empresa
necesita para brindar sus servicios, ya que el consumo de energia
eléctrica permite el funcionamiento de equipos y de todas sus

instalaciones.

Servicio Telefénico.-Es importante para mantener una comunicacion

adecuada con los clientes y proveedores y brindar un servicio de calidad.
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Internet.-Es un medio que nos permite tener un mejor acercamiento con

nuestros clientes y proveedores.

2.2. Macro localizacion

Situado en la Region sur del pais, especificamente en la provincia de Loja
esta ubicado en una de las regiones mas ricas del Ecuador, en las faldas
de la cordillera occidental, a 2100 metros sobre el nivel del mar. Loja
ofrece un lugar donde las tradiciones y atractivos se conjugan para
mostrar lo mejor de la historia y aporte al mundo, lo cual combinado con
otras caracteristicas geograficas le brindan un clima templado con una

temperatura que oscila entre 16°y 21°

Imagen N° 15

Mapa de la Provincia de Loja

FUENTE: Municipio de Loja

ELABORACION: Técnicos municipales.
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2.3. Micro Localizacion.

Imagen N° 16

Ubicacién de la empresa “Estudio de Grabacién The Voguel”.
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LOTE # 21

FUENTE: Planificacién urbana del Municipio de Loja.
ELABORACION: Los autores.

La ubicacion de la empresa estara en la ciudadela del chofer las Pitas Av.
Pablo Palacio y Dr. Arturo Armijos Ayala, Manzana “A1”, El sector cuenta
con todas las facilidades como son, vias de accesos, servicios basicos,

teléfono, internet y por lo tanto es el lugar mas 6ptimo para la empresa.
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2.4. Tamaifo.

Tamarfo- Mercado.

El tamafio del mercado, esta segmentado al sector de musicos
profesionales y estudiantes de musica de la ciudad de Loja, este
segmento es amplio, principalmente porque el sector potencialmente tiene
una orientacion por las artes musicales, y también por la baja

competencia presente en el mercado actual.

Tamano-Clientes

Existe un gran namero de clientes u oferentes de nuestros servicios, ya

gue la ciudad presenta un alto indice de musicos y jovenes con inclinacion

por la musica y artes afines a ella.

Tamano-Inversién

La inversidn estara financiada con cada uno de los socios de la empresa.

2.5. Capacidad Instalada

Se refiere a la capacidad total de atencién de la empresa al 100%
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Para planificar nos basamos en los resultados de la demanda
insatisfecha, teniendo en cuenta que la presente empresa trabajara de
Lunes a viernes durante ocho horas por dia, sin tomar en cuenta los dias
obligatorios de descanso que son 1 de Enero, Viernes Santo, 1ro de
Mayo, 24 de Mayo, 10 de Agosto, 9 de Octubre, 2 y 3 de Noviembre y 25

de Diciembre.

Las instalaciones, equipos, tecnologia y personal estan planificados para

trabajar a niveles ideales o sea al 100%.

Consecutivamente se muestra un cuadro respectivo tomando en cuenta

los parametros y condiciones expuestas.

Cuadro N° 24

Capacidad Instalada

DEMANDA
INSATISFECHA
5775
6010
6203
6330

5 6354

FUENTE: Cuadro N° 23
ELABORACION: Los autores

% DE
ATENCION

BlW|IN|R| 2

Cuadro N° 25

C/4 HORAS | DIARIO DIAS LABOR ANO

3 6 251 1506
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Cuadro N° 26

Capacidad Utilizada

CAPACIDAD
UTILIZADA
1130
1280
1431
1506
1506

FUENTE: Cuadro N° 24
ELABORACION: Los autores.

2.6. Capacidad Utilizada.

Nos referimos a la capacidad real; o la verdadera capacidad utilizada por

cada afio basado en la capacidad instalada.

Se debe tomar en cuenta que por experiencia, capacitacion, se toma

margenes menores a los niveles reales de produccion.

Se ha planificado trabajar para el primer afio con el 75% de la capacidad
instalada, para el segundo con el 85%, para el tercer afio con el 95% y

para los dos afios siguientes con el 100%.
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3. INGENIERIA SERVICIOS.

3.1. Ingenieria de procesos.

Son los procesos que son necesarios para producir un bien o servicio,
fundamentalmente se trata de dimensionar que materias primas
intervienen en el proceso productivo, la mano de obra necesaria, la
maquinaria, sus caracteristicas, tamafo, precios, la instalaciéon de equipos

en la sala de estudio, y re ingenierias en el proceso.

1.- Recepcion del cliente.

2.- Instalacion de equipos.
3.-Encendido de equipos.

4.- Revision de software digital.
5.- Instalacion de instrumentos.
6.- Grabacion de instrumentos.
7.- Grabacion de la voz.

8.- Digitalizacion de la grabacion.
9.- Masterizacion.

10.- Quemar audio en disco.

11.- Empaquetado y almacenado.
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3.2. Descripcion del proceso productivo para la grabacion de
audio.
GRAFICO N° 15 ACTIVIDAD TIEMPO

3 minutos

Encendldo de
equos

v

Revision de

software | 5 minutos

v

Instalacion de
instrumentos

v

Grabacion de

instrumentos/ [ > 30 minutos

Grabacioén de la
voz

—______—» 2 minutos

~

2 minutos

L ——» 20 minutos

Digitalizacion de la
grabacion

v

[ Masterizacion J |5 20 minutos
|
A

L3 20 minutos

— 5 minutos

_|—> 2 minutos

Total del tiempo empleado = 111 minutos



3.3. Flujograma del proceso de produccion

Grafico N° 16
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Simbologia: operacion,

Etapas Nombre Tiempo Simbologia

1 Recepcion del cliente 3 minutos ‘
2 Instalacion de equipos 27 ‘
3 Encendido de equipos 2° .
4 Revision de software digital 5¢
5 Instalacion de instrumentos 2" .
6 Grabacion de instrumentos 30” D
7 Grabacion de la voz 20” D
8 Digitalizacion de la 20”

grabacion D
9 Masterizacion 20” .
10 Quemar audio en disco. 5 .
11 Empaquetado y almacenado 2’ . v

inspeccion, demora, almacenamiento.
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3.4. Ingenieria de la Planta

La empresa contard con un local propio, estara ubicado en el norte de la
ciudad de Loja, el mismo que cuenta con 170 m? para su funcionamiento,

de acuerdo a las necesidades del proyecto.

Para el funcionamiento de la empresa se utilizara, un area de 90 mz?, los

mismos que seran distribuidos de la siguiente manera:

Area Administrativa; que constara béasicamente de una oficina para

Gerencia, Contabilidad-Secretaria, bafos.

Area de grabacion; que seran distribuidos adecuadamente


http://www.monografias.com/trabajos13/mapro/mapro.shtml
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4. ESTUDIO ORGANIZACIONAL

4.1. Organizacion Juridica de la Empresa.

4.1.1. Razbén Social.

La razon social de la empresa serd: ESTUDIO DE GRABACION “THE

VOGEL PRODUCCIONES”.

4.1.2. Domicilio.

El domicilio de la empresa sera en la ciudadela del chofer las Pitas I, Av.
Pablo Palacio y Dr. Arturo Armijos Ayala Manzana “A1” en el canton y

provincia de Loja.

4.1.3. Numero de Socios.

El nimero de socios sera de 4, los mismos que aportaran su capital para

el proyecto en partes iguales.

4.1.4. Duracion.

La empresa tendrd una duracion de cinco afios de vida util a partir de su

inscripcion.
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4.1.5. Objeto Social.

El objeto social de la presente empresa sera ofrecerlos servicios de
grabaciéon de audio a todos los musicos locales y aficionados y demas,
gue tengan la necesidad de fomentar y difundir su arte al resto de la

sociedad.

4.1.6. Capital Social.

Estara conformado por el aporte de cada uno de los socios.

4.1.7. Derechos y obligaciones de los socios.

De acuerdo a la nueva ley de compaiiias en el Ecuador se establece los

siguientes derechos y obligaciones de los socios:

Art. 114.-El contrato social establecera los derechos de los socios en los
actos de la compafia, especialmente en cuanto a la administracién, como
también a la forma de ejercerlos, siempre que no se opongan a las
disposiciones regales. No obstante cualquier estipulacion contractual, los

socios tendran los siguientes derechos:

a) A intervenir, a través de asambleas, en todas las decisiones y

deliberaciones de la compafiia, personalmente o por medio de
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representante o mandatario constituido en la forma que se determine
en el contrato. Para efectos de la votacion, cada participacion dara al

socio el derecho a un voto;

b) A percibir los beneficios que le correspondan, a prorrata de la
participacion social pagada, siempre que en el contrato social no se
hubiere dispuesto otra cosa en cuanto a la distribucion de las

ganancias;

c) A que se limite su responsabilidad al monto de sus participaciones

sociales, salvo las excepciones que en esta Ley se expresan;

d) A no devolver los importes que en concepto de ganancias hubieren
percibido de buena fe, pero, si las cantidades percibidas en este
concepto no correspondieren a beneficios realmente obtenidos,

estaran obligados a reintegrarlas a la compaiiia;

e) A no ser obligados al aumento de su participacion social. Si la
compafia acordare el aumento de capital, el socio tendra derecho de
preferencia en ese aumento, en proporcibn a sus participaciones
sociales, si es que en el contrato constitutivo o en las resoluciones de

la junta general de socios no se conviniere otra cosa;
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f) A ser preferido para la adquisicion de las participaciones
correspondientes a otros socios, cuando el contrato social o la junta
general prescriban este derecho, el cual se ejercitar a prorrata de las

participaciones que tuviere;

g) A solicitar a la junta general la revocacion de la designacion de
administradores o gerentes. Este derecho se ejercitara sélo cuando
causas graves lo hagan indispensable. Se consideraran como tales el
faltar gravemente a su deber, realizar a sabiendas actos ilegales, no
cumplir las obligaciones establecidas por el Art. 124, o la incapacidad

de administrar en debida forma;

h) A recurrir a la Corte Superior del distrito impugnando los acuerdos
sociales, siempre que fueren contrarias a la Ley o a los estatutos.
En este caso se estara a lo dispuesto en los Arts. 249 y 250, en lo que

fueren aplicables.

i) A pedir convocatoria a junta general en los casos determinados por la
presente Ley. Este derecho lo ejercitaran cuando las aportaciones de los

solicitantes representen no menos de la décima parte del capital social; vy,
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j) A ejercer en contra de gerentes o administradores la accion de
reintegro del patrimonio social. Esta accion no podra ejercitarla si la junta

general aprobo las cuentas de los gerentes o administradores.

Art. 115.- Son obligaciones de los socios:

Pagar a la compaiiia la participacion suscrita. Si no lo hicieren dentro del
plazo estipulado en el contrato, o en su defecto del previsto en la Ley, la
compaiia podra, segun los cases y atendida la naturaleza de la
aportacion no efectuada, deducir las acciones establecidas en el Art. 219

de esta Ley;

a) Cumplir los deberes que a los socios impusiere el contrato social;

b) Abstenerse de la realizacidon de todo acto que implique injerencia en

la administracion;

c) Responder solidariamente de la exactitud de las declaraciones
contenidas en el contrato de constitucion de la compafia y, de modo
especial, de las declaraciones relativas al pago de las aportaciones y

al valor de los bienes aportados;
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Cumplir las prestaciones accesorias Yy las aportaciones
suplementarias previstas en el contrato social. Queda prohibido
pactar prestaciones accesorias consistentes en trabajo o en servicio

personal de los socios;

Responder solidaria e ilimitadamente ante terceros por la falta de

publicacion e inscripcion del contrato social; y,

Responder ante la compaiiia y terceros, si fueren excluidos, por las
pérdidas que sufrieren por la falta de capital suscrito y no pagado o
por la suma de aportes reclamados con posterioridad, sobre la
participacion social. La responsabilidad de los socios se limitara al
valor de sus participaciones sociales, al de las prestaciones
accesorias y aportaciones suplementarias, en la proporcion que se
hubiere establecido en el contrato social. Las aportaciones
suplementarias no afectan a la responsabilidad de los socios ante
terceros, sino desde el momento en que la compafiia, por resolucion
inscrita y publicada, haya decidido su pago. No cumplidos estos
requisitos, ella no es exigible, ni ain en el caso de liquidacién o

quiebra de la compaiiia.
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4.2. ESTRUCTURA INTERNA DE LA EMPRESA

Administrativamente la empresa esta conformada por niveles Jerarquicos;

representados en Organigramas y Manual de Funciones.

4.2.1. Niveles Jerarquicos

Nivel Legislativo.-Conformado por la junta general de accionista con
funciones de: Estructurar, disefiar, planificar proyectar, reglamentos

internos normas, politicas, procesos y acciones de imagen externa.

Nivel Ejecutivo.- Lo integra el Gerente quien a su vez cumple las
actividades administrativas y emplea las politicas, normas y reglas

establecidas a fin de cumplir con los intereses de la empresa.

Nivel Asesor.- Cumplira las funciones de asesoramiento, basicamente
para la constitucion legal de la empresa, lo que significa que cumplira
trabajos temporales, en caso de requerirse se solicitard sus servicios

profesionales.

Nivel Auxiliar.-Esta conformado por la secretaria-contadora con

funciones de ejecutar las actividades complementarias para cumplir
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objetivos, planificaciones internas y externas de la empresa. Ademas
ayudara al nivel ejecutivo con informes anuales para la toma de

decisiones.

Nivel Operativo.- Conformado por el personal operativo con funciones de

desarrollar todas las actividades en la empresa.



4.3. ORGANIGRAMAS

La estructura del proyecto de Estudio de Grabacién contendra los
siguientes organigramas:

GRAFICO N° 17

ORGANIGRAMA ESTRUCTURAL
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ORGANIGRAMA ESTRUCTURAL DEL ESTUDIO DE GRABACION”

JUNTA GENERAL DE
ACCIONISTAS
1

GERENTE

__________ ASESOR JURIDICO

|
SECRETARIA
CONTADORA
|

CONSERJE
GUARDIAN

DEPARTAMENTO DE
PRODUCCION

ING, SONIDO ARREGLISTA




GRAFICO N° 18

ORGANIGRAMA FUNCIONAL
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ORGANIGRAMA FUNCIONAL DE LA EMPRESA “ESTUDIO DE GRABACION”

JUNTA GENERAL DE ACCIONISTAS

Legislar las politicas, normas y reglas

de la empresa

GERENTE

Cumple las actividades administrativas y
emplea las politicas, Normas y reglas de la
empresa.

empresa.

SECRETARIA CONTADORA
Recepcion, redaccion de documentos.

Llevar y controlar la contabilidad de la

ASESOR JURIDICO

Asesora a en

asuntos legales.

Ejecucion

CONSERJE GUARDIAN
de PRODUCCION

conserjeria, custodia la empresa.

DEPARTAMENTO DE

Realiza en control de la

produccion, supervision.

Instalacion y manejo de los

equipos del estudio.

ING. SONIDO
Realizar el proceso de grabacion, Realizar arreglos
digitalizacion materizacion. disefio de

ARREGLISTA MUSICAL

musicales,
partituras,
reingenieria de las grabaciones.
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4.4. MANUAL DE FUNCIONES

Es la definicion de cada una de las actividades especificas de que debe
cumplir cada integrante de la empresa, que estd en un puesto de trabajo

de acuerdo a sus destrezas y perfil profesional.

A continuacion se detalla el manual de funciones para los diferentes

puestos de trabajo:

NOMBRE DEL PUESTO.-Gerente

DEPENDENCIA.- Junta General de Accionistas

NIVEL JERARQUICO.- Ejecutivo

NATURALEZA DEL TRABAJO.- Planificacion, direccion, ejecucion y
evaluacion de las actividades administrativas y operativas de la Empresa.

Recibe informes diarios parte del departamento de produccion y ventas.

FUNCIONES:
- Planificar: Acciones; estrategias proyectos.
- Organizar: Recursos, materiales, econdmicos, humanos basados

en la planificacion.
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- Dirigir: las actividades administrativas y operativas de la empresa.

- Controlar: Que se cumpla lo planificado con sus respectivos
margenes de error, en proyectos, reglamentos.

- Las demas funciones necesarias para la buena marcha de la

Empresa.

CARACTERISTICAS DE CLASE: Requiere de iniciativa, liderazgo, tener
criterio de responsabilidad, flexibilidad, facilidad de trabajar en equipo, ser

previsivo orientador de objetivos.

REQUISITOS:

= Poseer titulo académico de Ingeniero Comercial o Economista.

= Experiencia de dos afios en labores administrativas.

= Tener formacion suficiente en idioma ingles y herramientas
informaticas.

= Cursos de Relaciones Humanos.

= No mantener juicios actualmente de tipo laboral.

= Poder de convencimiento.

NOMBRE DEL PUESTO.- Secretaria

NIVEL JERARQUICO.- Auxiliar
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NATURALEZA DEL TRABAJO.-Efectuar trabajos de secretaria o apoyo

directo al gerente y demés Directivos

FUNCIONES:
- Acatar las normas y disposiciones de la Empresa.
- Representar y escribir todo tipo de correspondencia, como oficios,
memorando, circulares de la empresa.

- Atender al publico que requiera informacion.

CARACTERISTICAS DE CLASE.- Demanda de gran eficiencia,
compromiso y discrecion en el proceso de sus funciones, maneja y tramita
documentos de informacién confidencial de la organizacién. Contribuye
con buenas relaciones interpersonales con el personal de la empresa y

publico en general.

REQUISITOS:

Educacion:

= Titulo de Secretaria Ejecutiva.
Experiencia:

= Dos afos en labores similares.

= Excelente presencia y buenos modales.


http://www.monografias.com/trabajos3/gerenylider/gerenylider.shtml
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NOMBRE DEL PUESTO.-Director De Produccién (Ing. En Sonido)

NIVEL JERARQUICO.- Operativo

NATURALEZA DEL TRABAJO.- Planificar, organizar y controlar el

funcionamiento del departamento de produccion.

FUNCIONES:

- Determinar todos los equipos, instrumentos necesarios para el
proceso de grabacion.

- Dirige y supervisa el trabajo de cada musico.

- Evalua el desempefio y rendimiento de cada uno de los musicos.

- Controlar el buen uso de los equipos.

- Elaborar y hacer ejecutar los programas relacionados con el
servicio.

- Supervisar la entrega y recepcion de implementos de su
departamento.

- Realizar un correcto control de calidad del servicio.

- Mezcla, disefio y dirigiendo registro y mezcla de la produccion
musical.

- Captura de sonido directo y ambientes en terreno.
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- Dirigir la grabacion de locuciones y foley, sincronizando audio con
imagen e integrando y proponiendo creativamente mdasica y
ambientes sonoros.

- Disefiar soluciones acusticas en las areas de acondicionamiento y

aislamiento acustico.

CARACTERISTICAS DE CLASE: Esta clase de puesto se caracteriza por
la responsabilidad de supervisar y controlar con todo lo referente a los

procesos de grabacion.

REQUISITOS:

Educacion:

= Titulo de Ingeniero en sonido

Experiencia:

= Haber realizado labores afines.

NOMBRE DEL PUESTO.- ARREGLISTA (Licenciatura en Musica)

NIVEL JERARQUICO.- Operativo
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NATURALEZA DEL TRABAJO.- Disefar arreglos musicales, elaborar
partituras, dirigir la grabacion y mezcla de instrumentos, dirigir la

interpretacion de las obras musicales.

FUNCIONES:
- Director de agrupaciones corales.
- Director de conjuntos instrumentales.
- Teoria musical basica e intermedia.
- Apreciacion general de la musica.
- Solfeo basico e intermedio.
- Piano intermedio.

- Iniciacién en instrumentos de vientos.

CARACTERISTICAS DE CLASE: Esta clase de puesto se caracteriza por
la responsabilidad de supervisar y dirigir la produccién musical de las

grabaciones.

REQUISITOS:

Educacion:
= Titulo en Licenciatura en Mdusica.
Experiencia:

= Haber realizado labores afines.



NOMBRE DEL PUESTO: CONSERJE - GUARDIAN

NIVEL JERARQUICO: OPERATIVO

NATURALEZA DEL TRABAJO:

Ejecucion de labores de conserjeria de la Empresa.

Proteccion y resguardo de la Empresa.

FUNCIONES:

- Distribuir y receptar correspondencia de la Empresa.

- Cumplir la limpieza diaria de los muebles y enseres de la oficina.

- Ayudar eventualmente con tareas sencillas de oficina.

- Custodia por la seguridad la empresa.

129
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CARACTERISTICAS DE LA CLASE:

Es el encargado de la limpieza de la empresa y el desempefio de labores
sencillas y rutinarias, sujeto a instrucciones y reglas dispuestas por sus

superiores.

Es el responsable de la seguridad de la Empresa.

REQUISITOS:

Educacion: Titulo de Bachiller

Experiencia: Manejo de armas y defensa personal.
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5. ESTUDIO FINANCIERO

5.1. INVERSIONES DEL PROYECTO

5.1.1. Inversiones

El monto total a invertir para puesta en marcha el proyecto ademas es
basico para que la empresa inicie sus operaciones desde el primes afo

de vida util del proyecto.

Para el desarrollo del presente proyecto se ha planificado trabajar con tres

tipos de activos como son: fijos, circulante y diferidos.

5.1.1.1. Activos Fijos

Son todos los activos que la empresa ha planificado obtener para iniciar
las operaciones operacionales y administrativas teniendo la caracteristica

especial de que se deprecian excepto el terreno.

Entre los tipos de activos tenemos: Maquinaria y equipo, muebles y
enseres, equipo de oficina, equipo de cdmputo, reposicion equipo de

computo, seguidamente se detalla la caracterizacion de los mismos.
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Maquinaria y Equipo

Con asesoria de un Ing. Electronico se ha planificado la adquisicién de
maquinaria y equipo para trabajar con los procesos de grabacion los

mismos que se ha cotizado en diferentes casas musicales.

Muebles y Enseres

Para el presente proyecto se ha planificado la compra de escritorios,
sillones, archivadores etc. Para cumplir especificamente las funciones

administrativa que debe cumplir la empresa.

Estos activos fueron cotizados en nuestra localidad y el monto total

asciende $ 1208 (ver anexo N° 3).

Equipo de Oficina

Constituye los costos en que deberan incurrir para la adquisicion de los
bienes que seran utilizados por el personal administrativo y de la planta
entre estos tenemos: calculadora, sumadora, teléfono los mismos que

asciende a $ 90 (ver anexo N°4).
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Equipo de Computacién

Son los costos en que deberan incurrir para la compra de todo el equipo
de codmputo que seran utilizados por el personal administrativo el monto

asciende a $ 1560 (ver anexo N° 5).

Reposicion equipo de CoOmputo

Cumplido su vida util de tres afios debe ser remplazado el equipo de

computo su valor asciende a $ 1638 (ver anexo N° 6).

Imprevistos

Por el origen y naturaleza del proyecto, se considera que los procesos
productivos no son peligrosos y no hay contaminacion medioambiental
para el personal interno y para la sociedad del entorno; por lo cual la junta

general de accionistas decidido establecer un 3%.
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Cuadro N° 27

VALOR DE LAS INVERSIONES FIJAS

INVERSION ACTIVO FIJO

EDIFICIO 35000
EQUIPOS COMPUTO 1560
MUEBLES Y ENSERES 1208
REPOSICION EQUIPO DE COMPUTO 1638
MAQUINARIA'Y EQUIPO 16924,9
EQUIPO DE OFICINA 90
IMPREVISTOS (3%) 1689,93
TOTAL 58110,83

FUENTE: Anexos N° 1, 2, 3,4,5Yy 6.
ELABORACION: Los autores

5.1.1.2. Activos Diferidos

Son todos los desembolsos que la empresa realiza con el propésito de
garantizar la normalidad de la empresa y su permanencia legal.
Este tipo de activos son necesarios para iniciar las actividades de la

empresa, para algunos de estos desembolsos se realizan una sola vez.

Permisos de Funcionamiento

Los permisos de funcionamiento segun el origen del proyecto se tienen
gue tramitar en las diferentes instituciones publicas como pueden ser
municipios cuerpo de bomberos y otros el cual asciende a $ 700 por

permisos y documentacion.
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Gastos de Constitucién

Con apoyo del asesor legal de la empresa se realiza el proceso de
constitucion legal de la misma en nuestra ciudad el monto total asciende a

$ 300.00

Linea Teleféonica

Son aquellos gastos con respecto a la planificacion en su fase de
comunicacion para la cual se ha estimado la compra de una linea

telefénica fija a la CNT de tipo comercial el monto total es de $300.00.

Marcas y Patentes

Son gastos que se realizan para la identificacion de la empresa cuyo
monto total asciende a $ 200.
Cuadro N° 28

VALOR DE ACTIVOS DIFERIDOS

INVERSION ACTIVO DIFERIDO

ORGANIZACION 700
PATENTE MERCANTIL 200
ABOGADO 300
CONSTITUCION 300
LINEA TELEFONICA 300
IMPREVISTOS (3%) 54
TOTAL 1854

FUENTE: Asesoria legal.
ELABORACION: Los autores
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5.1.1.3. Activos Circulantes

Son todos los activos que intervienen en las operaciones administrativas y

productivas en la empresa especificamente sera el capital de trabajo.

Materia Prima Directa

Por medio de ayuda técnica se ha planificado la presente materia prima

directa para el primer afio con todos sus elementos principales dandonos

un total para el afio $ 16924.90 (ver anexo N° 2).

Mano de Obra Directa

Para el presente proyecto es necesario de un Ing. en sonido para el

desarrollo de procesos de produccion el monto asciende para el afio de

$4889,76 (ver anexo 8).

Materia Prima Indirecta

Con asesoria de un Ing. en sonido se determinado la presente materia

prima indirecta que nos da un total de $ 3500 (ver anexo N° 9).
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Mano de Obra Indirecta

Es aquella que interviene en los procesos de grabacion el monto asciende

a $ 4829,48 (ver anexo N° 10).

Gastos Administrativos

Son todos los gastos como toda empresa necesita para el desarrollo de la

misma, el monto asciende $ 15195 (ver anexo N° 16).

Carga Fabril

Son todas las instalaciones eléctricas que sirven para el correcto

funcionamiento de la empresa, el monto asciende a $ 556 (ver anexo

N°11).

Gastos de Ventas

Son aquellos gastos que la empresa necesita para el correcto

funcionamiento de la empresa, nos da un total de $ 618 (ver anexo N° 18)
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Cuadro N° 29

VALOR DE LAS INVERSIONES CIRCULANTES

INVERSION ACTIVO CIRCULANTE

MATERIA PRIMA DIRECTA 16924,9 1410,41
MATERIA PRIMA INDIRECTA 3500 291,67
MANO DE OBRA DIRECTA 4889,76 407,48
MANO DE OBRA INDIRECTA 4829,48 402,46
GASTOS ADMINISTRATIVOS 15195,0 1266,25
GASTOS DE VENTAS 618 51,50
CARGA FABRIL 556 46,33
IMPREVISTOS (3%) 1395,39 116,28
TOTAL 47908,54 3992,38

FUENTE: Anexos N° 2, 9, 8, 10, 16, 18 y 11.
ELABORACION: Los autores
Cuadro N° 30
INVERSION TOTAL

INVERSION TOTAL

ACTIVO FIJO 58110,83
ACTIVO CIRCULANTE 3992,38
ACTIVO DIFERIDO 1854
TOTAL 63957,21

FUENTE: Cuadros N° 27,28 y 29.
ELABORACION: Los autores.
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5.2. FINANCIAMIENTO DE LA INVERSION

Fuentes de Financiamiento

Para el presente proyecto de inversion se ha planificado financiar
mediante el aporte de capital de cada uno de los socios de forma

equitativamente.

5.2.1. ESTRUCTURA DE COSTOS E INGRESOS DEL PROYECTO

5.2.1.1. Presupuestos de Costos

Los presupuestos de costos son todos los gastos que la empresa debe
enfrentar durante el proceso productivo, para una mejor explicaciéon se

representa en el siguiente cuadro.



Cuadro N° 31

PRESUPUESTO DE COSTOS
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COSTO DE PRODUCCION 34475,53 | 41418,39 | 44567,24 | 46335,22 | 47623,90
COSTO PRIMO 21814,66 | 26432,30 | 28929,40 | 30264,74 | 31214,90
Materia Prima Directa 16924,9 | 19820,30 | 22152,10 | 23318,00 | 24094,49
Mano de Obra Directa 4889,76 | 6612,01| 6777,31| 6946,74| 7120,41
GASTOS DE FABRICACION 8329,48 | 10648,97 | 11294,94 | 11703,89 | 12036,51
Materiales Indirectos 3500 | 4098,76| 4580,96| 4822,07| 4982,64
Mano de Obra Indirecta 4829,48 | 6550,22| 6713,97| 6881,82| 7053,87
CARGA FABRIL 4331,38 | 4337,11| 4342,90| 4366,59| 4372,49
Depreciacion de Edificio 1662,5 1662,5 1662,5 1662,5 1662,5
Depreciacion Maquinaria y Equipo 1523,24 | 1523,24| 1523,24| 1523,24| 1523,24
Depreciacion Muebles y Enseres 108,72 108,72 108,72 108,72 108,72
Depreciacion Equipo de Oficina. 8,1 8,1 8,1 8,1 8,1
Depreciacion Equipo de Cémputo 346,67 346,67 346,67 364,00 364,00
Agua Potable 76,00 76,76 77,53 78,30 79,09
Energia Eléctrica 480,00 484,80 489,65 494,54 499,49
Imprevistos (3%) 126,16 126,32 126,49 127,18 127,35
COSTOS DE OPERACION 16183,80 | 16580,04 | 16986,32 | 17402,90 | 17830,05
GASTOS DE ADMINISTRACION 15195,00 | 15570,66 | 15955,68 | 16350,29 | 16754,73
Sueldos y Salarios 14403,63 | 14763,72 | 15132,81 | 15511,13 | 15898,91
Suministros de Oficina 26,8 27,69 28,61 29,57 30,55
Utiles de Aseo Por Servicio 22 22,73 23,49 24,27 25,08
Teléfono 300 303| 306,03| 309,09| 312,18
Imprevistos (3%) 442,57 453,51 464,73 476,22 488,00
GASTOS DE VENTAS 618 638,58| 659,84| 681,82| 704,52
Publicidad 600 619,98| 640,63 661,96 | 684,00
Imprevistos (3%) 18 18,60 19,22 19,86 20,52
GASTOS FINANCIEROS 370,80 370,80 370,80 370,80 370,80
Amortizacion de activo diferido 370,80 370,80 370,80 370,80 370,80
TOTAL 50659,33 | 57998,43 | 61553,56 | 63738,12 | 65453,95




Cuadro N° 32

141

COSTO DE PRODUCCION

COSTO PRIMO

Materia Prima Directa

16924,9

Mano de Obra Directa

4889,7615

GASTOS DE FABRICACION

Materiales Indirectos

3500

Mano de Obra Indirecta

4829,48076

CARGA FABRIL

Depreciacion de Edificio

1662,5

Depreciacion de Vehiculo

Depreciacion Maquinaria y Equipo

1523,24

Depreciacion Muebles y Enseres

108,72

Depreciacion Equipo de Oficina.

8,1

Depreciacion Equipo de Computo

346,67

Agua Potable

76,00

Energia Eléctrica

480,00

Imprevistos (3%)

126,16

COSTOS DE OPERACION

GASTOS DE ADMINISTRACION

Sueldos y Salarios

14403,6304

Suministros de Oficina

26,8

Gastos Generales

22

Teléfono

300

Imprevistos (3%)

442,57

GASTOS DE VENTAS

Publicidad

600

Imprevistos (3%)

18

GASTOS FINANCIEROS

Amortizacion de activo diferido

370,80

TOTAL

28169,70

22489,63

50659,33




Cuadro N° 33

142

COSTO DE PRODUCCION

COSTO PRIMO

Materia Prima Directa

22152,10

Mano de Obra Directa

6777,31

GASTOS DE FABRICACION

Materiales Indirectos

4580,96

Mano de Obra Indirecta

6713,97

CARGA FABRIL

Depreciacion de Edificio

1662,5

Depreciacion de Vehiculo

Depreciacion Maquinaria y Equipo

1523,24

Depreciacion Muebles y Enseres

108,72

Depreciacion Equipo de Oficina.

8,1

Depreciacion Equipo de Computo

346,67

Agua Potable

77,53

Energia Eléctrica

489,65

Imprevistos (3%)

126,49

COSTOS DE OPERACION

GASTOS DE ADMINISTRACION

Sueldos y Salarios

15132,81

Suministros de Oficina

28,61

Gastos Generales

23,49

Teléfono

306,03

Imprevistos (3%)

464,73

GASTOS DE VENTAS

Publicidad

640,63

Imprevistos (3%)

19,22

GASTOS FINANCIEROS

Amortizacion de activo diferido

370,80

TOTAL

32672,74

28880,82

61553,56




COSTO DE PRODUCCION

Cuadro N° 34
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COSTO PRIMO

Materia Prima Directa

24094,49

Mano de Obra Directa

7120,41

GASTOS DE FABRICACION

Materiales Indirectos

4982,64

Mano de Obra Indirecta

7053,87

CARGA FABRIL

Depreciacion de Edificio

1662,5

Depreciacion de Vehiculo

Depreciacion Maquinaria y Equipo

1523,24

Depreciacion Muebles y Enseres

108,72

Depreciacion Equipo de Oficina

8,1

Depreciacion Equipo de Computo

364,00

Agua Potable

79,09

Energia Eléctrica

499,49

Imprevistos (3%)

127,35

COSTOS DE OPERACION

GASTOS DE ADMINISTRACION

Sueldos y Salarios

15898,91

Suministros de Oficina

30,55

Gastos Generales

25,08

Teléfono

312,18

Imprevistos (3%)

488,00

GASTOS DE VENTAS

Publicidad

684,00

Imprevistos (3%)

20,52

GASTOS FINANCIEROS

Amortizacion de activo diferido

370,80

TOTAL

34141,10

31312,84

65453,95




5.2.1.2. Estructura de ingresos

Cuadro N° 35

ESTRUCTURA DE INGRESOS PARA LA VIDA UTIL DEL PROYECTO
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1 50659,33 1130 44,85 60% 71,76 81054,93
2 57998,43 1280 45,31 60% 72,49| 92797,49
3 61553,56 1431 43,02 66% 71,42| 102178,91
4 63738,12 1506 42,32 70% 71,95| 108354,80
5 65453,95 1506 43,46 70% 73,89| 111271,71

FUENTE: Cuadro N° 31,y 20
ELABORACION: Los autores

La presente empresa mediante la estructura de ingresos ha determinado

sus ingresos totales para cada afio de vida atil del proyecto, los mismos

gue se tomo en cuenta los costos totales para el numero de grabaciones

anuales y mas el margen de utilidad.

5.3. ESTRUCTURA DE PERDIDAS Y GANANCIAS

La actual empresa ha planificado cumplir con todas las obligaciones

legales, administrativas e institucionales mediante la cual realizar sus
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actividades normales y evitar problemas de tipo econémico, financiero y

legal.

En la siguiente estructura de estado de pérdidas y ganancias estan

reflejadas las obligaciones que se debe cumplir segun la ley de la

superintendencia de compafiias.

Cuadro N° 36

ESTADO DE PERDIDAS Y GANANCIAS

Ventas 81054,93| 92797.49| 10217891 | 108354,80| 11127171
(9Costos Totales 5065933 | 57998.43| 61553.56| 63738.12| 6545395
UTILIDAD BRUTA 3039560 | 34799.06| 4062535| 44616.68| 4581776
- 0, i
(-)15% Trabajadores 455934| 521986 6.093.80| 6.69250| 6.872,66
UTILIDAD ANTES
DE IMPUESTOS 25.836,26| 29.579.20| 34.53155| 37.924.18| 38.945,10
- 0,
(-)25% Imp. RISE 6.45906| 7.394.80| 8.632,89| 9.481.05| 9.736,27
UTILIDAD ANTES
RESERVA 10.377.19| 22.184.40| 25.898.66| 28.44314| 29.208.82
(-)Reserva 3% 581,32 665,53 776,96 853,29 876,26
LI e LI 18.795,88| 21.51887| 25121,70| 27.589.84| 28.332,56

FUENTE: Cuadro N° 35y 31

ELABORACION: Los autores
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5.4. PUNTO DE EQUILIBRIO

El punto de equilibrio nos permite conocer cuando son iguales tanto los
ingresos por ventas y el total de los costos fijos y variables es donde la

empresa no tiene ni perdidas ni ganancias.
Para calcular el punto de equilibrio en forma matematica en funcion de la
capacidad instalada y de las ventas, es necesario clasificar a los costos

fijos y variables.

En el siguiente cuadro se presenta los costos fijos y variables para luego

proceder a calcularlos matematicamente.

PUNTO DE EQUILIBRIO PARA EL PRIMER ANO DE OPERACION.

a) En funcion de la capacidad instalada.

pE — COSTOS FIJjOs . 100
~ VENTAS TOTALES — COSTOS VARIABLES
28169,70
PE # 100 = 48,10%

B 81054,93 — 22489,63



b) En funcion de las ventas.

Costos fijos

PE= Castos Variables
1 —
Ventas Totales
B 28169,70
PE = 22489,63
1 i
21054,93

c) Método grafico.
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= 38987,13

Grafico N° 19
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S
=]
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$ 30.000,00 ¢ — :
ch
— 20.000,00
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48,10
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—0— Ingresos Totales =------- Punto equilibrioc  ===-=---- Punto equilibrio

Referente al punto de equilibrio para el primer afio en funcién de la

capacidad instalada nos da un total

48,10% lo que significa que la

empresa tiene que trabajar a este porcentaje del total de su capacidad



148

instalada para no tener pérdidas ni ganancias; en cuanto al punto de
equilibrio en funcion de las ventas aplicando las formulas respectivas se
obtenido un total de $38987,13 lo que significa para la empresa debe
alcanzar en el afo el total de las ventas para que la empresa no tenga

perdidas ni ganancias.

PUNTO DE EQUILIBRIO PARA EL TERCER ANO DE OPERACION.

a) En funcion de la capacidad instalada.

COSTOS FIJjOs

E = £100
VENTAS TOTALES — COSTOS VARIABLES

_ 32672,64
B 10217891 — 28880,82

FE =100 = 44,58%

b) En funcion de las ventas.

Costos fijos

FE = Costos Variables
1 _
Ventas Totales
PE = 3267264 = 45546,41
o 28880,82 - ’
1 —_

102173,91
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c) Método gréfico.

Grafico N° 20
ANO 3
110.000,00
102.178,91

100.000,00 -

90.000,00 A

80.000,00 ~
w 70.000,00 +
g 61.553,56
< 60.000,00 A
=
5 50.000.00 -
(=]
% i 4554641
gﬂ 40.000,00 ? 32.672,74
=~ 30.000,00 A

20.000,00

10.000,00 ~

4458
- c’ 1 1 1 1 1 1 1 1 1
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
—— Costofijo —@— Costo Variable = ——— Costo Total
—o— Ingresos Totales ------- Punto equilibrioc  ------- Punto equilibrio

Referente al punto de equilibrio para el tercer afio en funcion de la
capacidad instalada nos da un total 44,58% lo que significa que la
empresa tiene que trabajar a este porcentaje del total de su capacidad
instalada para no tener pérdidas ni ganancias; en cuanto al punto de
equilibrio en funcién de las ventas aplicando las formulas respectivas se

obtenido un total de $45546,41 lo que significa para la empresa debe
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alcanzar en el afo el total de las ventas para que la empresa no tenga

perdidas ni ganancias.

PUNTO DE EQUILIBRIO PARA EL QUINTO ANO DE OPERACION.

a) En funcion de la capacidad instalada.

E— COSTOS FIJjOs _
"~ VENTAS TOTALES — COSTOS VARIABLES

34141,10

PE =
111271,71 — 31312,84

=100 = 42,70%

b) En funcion de las ventas.

Costos fijos

PE = Costos Variables
1 _
Ventas Totales
_ 34141,10 B
FE = 3131284 =47511,16

111271.71

100
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c) Método gréfico.

Gréﬁgo N° 21
ANO 5

120.000,00
110.000,00 -
100.000,00 -
90.000,00 -
80.000,00 -
570.000,00 - 65.453,95
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$40.000,00
230.000,00 1
20.000,00 -
10.000,00 -

111.271,71

47.511.16 3414110

42,70

- c’ T T T T T T T

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
—— Costo fijo —#— Costo Variable
—a— Costo Total —o— Ingresos Totales
------- Punto equilibrio ------- Punto equilibrio

Referente al punto de equilibrio para el quinto afio en funcion de la
capacidad instalada nos da un total 42,70% lo que significa que la
empresa tiene que trabajar a este porcentaje del total de su capacidad
instalada para no tener pérdidas ni ganancias; en cuanto al punto de
equilibrio en funcién de las ventas aplicando las formulas respectivas se
obtenido un total de $47511,16 lo que significa para la empresa debe
alcanzar en el afio el total de las ventas para que la empresa no tenga

perdidas ni ganancias.
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6. EVALUACION FINANCIERA
6.1.Flujo de Caja

Cuadro N° 37

FLUJO DE CAJA

INGRESOS

Ventas 81054,93 92797,49| 102178,91| 108354,80| 111271,71
Valor Residual 0 0 0 0 4638,29
TOTAL INGRESOS 81054,93 92797,49 | 102178,91 | 108354,80| 115910,00
EGRESOS

Costo De Produccion 34475,53 41418,39| 44567,24| 46335,22| 47623,90
Gastos Administrativos 15195,00 15570,66 | 15955,68| 16350,29| 16754,73
Gastos de Ventas 618 638,58 659,84 681,82 704,52
Reinversién equipo de

computo 1638,00

Gastos Financieros

15% Utilidad trabajador 4.559,34 5.219,86 6.093,80 6.692,50 6.872,66
25% Imp. RISE 6.459,06 7.394,80 8.632,89 9.481,05 9.736,27
TOTAL DE EGRESOS 61306,93 70242,29| 77547,45| 79540,87| 81692,08
Flujo de Caja 19747,99 22555,20| 24631,46| 28813,94| 3421791
(+)Depreciacién Activo

Fijo 4013,23 4013,23 4013,23 4013,23 4013,23
(+)Amortizacion Activo

Diferido 370,8 370,8 370,8 370,8 370,8
FLUJO NETO DE CAJA 24132,02 26939,23 | 29015,49| 33197,96| 38601,94

FUENTE: Cuadro N° 35, 31, Anexo 16, 18, 12 Y 19.
ELABORACION: Los autores

Para la presente empresa se ha obtenido los resultados del flujo de caja
para los cinco afios de vida util del proyecto con un valor positivo lo cual
refleja la factibilidad del proyecto, es necesario aclarar que se ha

trabajado con el modelo de Ingresos — Egresos mas depreciaciones del
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activo fijo y amortizacion del activo diferido; esto porque el proyecto se
liquida en el quinto afio por la misma razon se ha sumado el valor total
rescatable de los activos a los ingresos totales en el quinto afio de vida

atil.

6.2. Valor Actual Neto.

Cuadro N° 38

VALOR ACTUAL NETO

11%
1 24132,02 0,90090 21740,56
2 26939,23 0,81162 21864,48
3 29015,49 0,73119 21215,87
4 33197,96 0,65873 21868,53
5 38601,94 0,59345 22908,37
TOTAL 109597,81

FUENTE: Cuadro N° 37
ELABORACION: Los autores

El valor actual neto refleja el valor del dinero a través del tiempo.
Para el presente proyecto se ha obtenido un valor positivo lo que significa
gue el proyecto es aceptable para la ejecucion, esto significa que la

empresa ha realizado una buena gestién en los cinco afios de vida util.
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6.3. Relacién Beneficio Costo.

Cuadro N° 39

RELACION BENEFICIO - COSTO

1 50659,33 | 0,90090 45639,04 81054,93| 0,90090 73022,46
2 57998,43| 0,81162 47072,83 92797,49| 0,81162 75316,52
3 61553,56 | 0,73119 45007,43 102178,91| 0,73119 74712,34
4 63738,12| 0,65873 41986,27 108354,80| 0,65873 71376,67
5 65453,95 | 0,59345 38843,73 111271,71| 0,59345 66034,34
TOTAL 218549,30 360462,32

FUENTE: Cuadro N°31y 35
ELABORACION: Los autores

IngresosActualizados
RELACION BENEFICIO COSTO =

CostosActualizados

36046232

RELACION BENEFICIO COSTO = —
218549,30

RELACION BENEFICIO COSTO= 1,65

La relacién beneficio costo nos da un resultado de 1,65 lo que significa
gue por cada dolar que debe la empresa tiene 1,65 para pagar por lo que
es lo mismo que por cada ddlar que invierte la empresa tiene un 65% de
utilidad.

Este resultado lo corroboramos con el margen de utilidad establecido en

la estructura de ingresos que fue del 65%.
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6.4. Tasa Interna de Retorno

Cuadro N° 40

TASA INTERNA DE RETORNO

34% 35%
1 24132,02| 0,74627 18008,97 | 0,74074 17875,57
2 26939,23| 0,55692 15002,91| 0,54870 14781,47
3 29015,49| 0,41561 12059,12| 0,40644 11793,12
4 33197,96| 0,31016 10296,56| 0,30107 9994,85
5 38601,94| 0,23146 8934,81| 0,22301 8608,75
TOTAL 64302,37 63053,76
FUENTE : Cuadro N° 37 63957,21 63957,21
ELABORACION: Los autores 345,16 -903,44

VANmenor
TIR=Tm+ Dt={(

VANmenor — VANma}rur)

345,16 :
345,16 — ( — 903,44)

TIR=344+1%(

TIR = 34,28%

La tasa interna de retorno del presente proyecto es de 34,28% resultado
gue muestra la factibilidad de su ejecucién al obtener una tasa mayor a la

gue oferta las entidades financieras por dinero a plazo fijo.
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6.5. Periodo de Recuperacion de Capital.

Cuadro N° 41

PERIODO DE RECUPERACION

63957,21

24132,02
26939,23
29015,49
33197,96
38601,94
TOTAL 151886,64
FUENTE : Cuadro N° 30y 37

ELABORACION: Los autores

G W|IN|FP|O

PRC = ANO QUE SUPERA LA INVERSION
INVERSION — ¥ PRIMEROS FLUJOS
FLUJO DEL ANO QUE SUPERA LA INVERSION

63957,21 — 51071,25

PRC =3
T 2901549

PRC = 3,44

Cuadro N° 42

El periodo de recuperacion de capital del presente proyecto es de 3 afios,
5 meses y 8 dias, lo que significa que el proyecto es factible, ya que la

inversidn se la recupera antes que termine la vida atil del proyecto.



6.6. Andlisis de Sensibilidad.

Cuadro N° 43

SENSIBILIDAD CON EL 22,60% DE INCREMENTO EN LOS COSTOS

1 50659,33 62108,34| 81054,93 18946,59 | 0,80000| 15157,27| 0,79365| 15036,98

2 57998,43 71106,08| 92797,49 21691,41| 0,64000| 13882,50| 0,62988| 13663,02

3 61553,56 75464,66 | 102178,91 26714,24| 0,51200| 13677,69| 0,49991 | 13354,61

4 63738,12 78142,94 | 108354,80 30211,87| 0,40960 | 12374,78| 0,39675| 11986,58

5 65453,95 80246,54 | 111271,71 31025,17| 0,32768 | 10166,33 | 0,31488| 9769,25
FUENTE: Cuadro N° 31y 35 65258,58 63810,45
ELABORACION: Los autores 63957,21 63957,21
1301,37 -146,76

VANmenor

NTIR =Tm+ Dt = (

NTIR =25+ 1%(

VANmenor — VANma}rﬂr]

1301,37

)

1301,37 — ( — 146,76)
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NTIR =25,90%
1) DIFERENCIA DE TIR
Diferencia de Tir.= Tir proyecto — Nueva Tir
Diferencia de Tir = 8,38%.
2) PORCENTAJE DE VARIACION.
% variacion = (Diferencia de Tir / Tir del proyecto) * 100
% variacion = 24,44%.
3) SENSIBILIDAD.

Sensibilidad = % variacion/ Nueva Tir.

Sensibilidad = 0.94

Para el presente proyecto al realizar la evaluacion del andlisis de sensibilidad se obtenido que el proyecto soporta el
22,60% de incremento en los costos durante los cinco afios de vida util, lo cual significa que la empresa esta realizando

una buena gestién para incrementar sus ingresos en cada afio.



Cuadro N° 44

SENSIBILIDAD CON EL -13,80% DE DISMINUCION EN LOS INGRESOS.

1 50659,33 69869,35| 81054,93 19210,02| 0,80000|15368,01| 0,79365 | 15246,05
2 57998,43 79991,44| 92797,49 21993,00| 0,64000|14075,52| 0,62988 | 13852,99
3 61553,56 88078,22 | 102178,91 26524,66| 0,51200)13580,63| 0,49991 |13259,84
4 63738,12 93401,84 | 108354,80 29663,72| 0,40960)12150,26| 0,39675|11769,11
5 65453,95 95916,21 | 111271,71 30462,27| 0,32768| 9981,88| 0,31488| 9592,01
FUENTE: Cuadro N° 31y 35 65156,30 63719,98
ELABORACION: Los autores 63957,21 63957,21
1199,09 -237,22

NTIR = 25,83%

NTIR=25+1%(

NTIR =Tm+ Dt = (

VANmenor

1199,09

VANmenor — VANma}rﬂr]

)

1199,09 — ( — 237,22)

159
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1) DIFERENCIA DE TIR
Diferencia de Tir.= Tir proyecto — Nueva Tir
Diferencia de Tir = 8,44%.
2) PORCENTAJE DE VARIACION.
% variacion = (Diferencia de Tir / Tir del proyecto) * 100
% variacion = 24,63%.
3) SENSIBILIDAD.
Sensibilidad = % variacion/ Nueva Tir.

Sensibilidad = 0.95

En lo que se refiere al analisis de sensibilidad con disminucién en los ingresos se ha obtenido que el proyecto tenga un

soporte del 13,80 % de disminucion en los ingresos durante la vida Gtil del proyecto.
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h. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

1. Conclusiones

Al finalizar el estudio del presente proyecto, se ha llegado a concluir lo

siguiente:

e En la ciudad de Loja, existe una gran acogida por el segmento de
mercado (musicos) en estudio, la implementacién de un estudio de
grabacion, que permita a los musicos de la region difundir su arte

dentro y fuera de la ciudad, el pais y el mundo.

e Para los inversionistas es una garantia la factibilidad del proyecto
de acuerdo a los resultados que presenta el estudio técnico y

estudio financiero.

e En la localidad existen profesionales acordes a los requeridos por
la empresa como ingenieros en sonido, directores musicales,

arreglistas, etc.

e Existe facilidad para adquirir los equipos de estudio,
actualizaciones de software y salas adecuadas para uso exclusivo

de grabacion.
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e Existe gran crecimiento comercial y poblacional, sector norte de la
ciudad de Loja.

e La empresa contara con cuatro accionistas, distribuida en cinco
niveles jerarquicos (legislativo, ejecutivo, asesor, auxiliar, operativo)
legalmente constituida con derechos y obligaciones para todos los

socios y trabajadores.

¢ Mediante el estudio financiero del presente proyecto, los resultados
son positivos para los accionistas, puesto que a lo largo de 3 afos,
5 meses y 8 dias la recuperacion total del capital invertido,
permitiendo el crecimiento econdomico para los accionistas y

trabajadores.
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2. Recomendaciones

Al finalizar el presente proyecto, los autores recomiendan lo siguiente:

e Se recomienda a los accionistas implementar el siguiente proyecto,
debido a la gran acogida que tiene el mismo en el mercado local,
resultando de gran beneficio para los inversionistas como para los

usuarios.

e Se recomienda poner en marcha el proyecto, en observancia de los
resultados obtenidos en la evaluacion financiera que demuestra su

factibilidad y rentabilidad del proyecto.

e Se recomienda a los inversionistas utilizar toda la informacion que
se presenta en el siguiente proyecto, ya que cuenta con datos
reales que serviran de mucha ayuda en la toma de decisiones que

vayan en beneficio de su inversion.

e Se recomienda a los inversionistas, ubicar a la empresa en el
sector norte de la ciudad, ya que es un sector estratégico y de gran

crecimiento comercial.

e Se recomienda a los inversionistas, aplicar el plan de

comercializacion del proyecto que faciliten una mayor difusion de
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los servicios que presta la empresa, lo mas recomendable es la
difusion por radio en los horarios de: mafiana, tarde y noche,

paginas sociales y difusién boca a boca.
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j. ANEXOS

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
AREA JURIDICA SOCIAL Y ADMINISTRATIVA
CARRERA DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS

ENCUESTA DIRIGIDA A LOS MUSICOS PROFESIONALES Y ESTUDIANTES DE

MUSICA DE LA CIUDAD DE LOJA.
Estimado amigo(a) con el propdsito de cumplir con los requerimientos
académicos, previo la elaboracion de tesis para la obtencion del titulo en Ingenieros
Comerciales, estamos realizando un estudio de factibilidad para la implementacion de
un estudio de grabacion en la ciudad de Loja, para lo cual pedimos que su respuesta
sea lo més veraz y confiable.
1. ¢Usted ha utilizado, utiliza o cree a futuro la necesidad de utilizar los
servicios de estudio de grabaciéon y plasmar su trabajo musical en su
profesidn de artista en &mbito musical?
Si ()
No ()

Si su respuesta fue positiva proceda a contestar las siquiente prequntas,

caso contrario, le agradecemos por su colaboracion.

2. ¢En el ambito musical Ud. Es:

Vocalista ( ) Instrumentista ( )

3. ¢En la actualidad Ud. Como estudiante o musico, pertenece o
integra alguna agrupacién musical?

Solista ( ) Orquesta ( )

Duo () Banda ()
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Trio () Otros ()

4. ¢Conoce Ud. algun estudio de grabacién en la ciudad de Loja?

Si ()

No ()

5. ¢El servicio que ofrecen los estudios de grabacion existentes son?

Muy Bueno ( )

Bueno ()
Regular ()
Malo ()

6. El precio que Ud. Paga por un trabajo discografico, Ud. lo considera:
Alto () Medio () Bajo ( )

7. ¢Al realizar un trabajo discografico, Qué ciudad es de su
preferencia?

Guayaquil ()

Quito ()

Cuenca ()

Loja ()

8. ¢Cada qué tiempo Ud. Utiliza o Utilizaria los servicios de un estudio
de grabacion?

Trimestral ( )

Semestral ()

Anual ()

9. ¢Cuantas canciones piensa grabar por cada proyecto de grabacion

que Ud. Realice?



169

1-3¢() 8 - 11 ()

4 —7() 12 — mas ()
10. ¢Estaria usted dispuesto a utilizar nuestros servicios en el caso de
implementarse un estudio de grabacién de excelente calidad, facilidades
de pago, asesoria, en nuestra ciudad?
Sii ()
No ()
Si su respuesta fue positiva proceda a contestar las siguiente preguntas,

caso contrario, le agradecemos por su colaboracion.

11. ¢(DoOnde le gustaria que esté ubicado el estudio de grabacion en la
ciudad de Loja?

Norte ( ) Centro () Sur ()

12. ¢(Mediante qué medios de comunicacion le gustaria conocer los
servicios de nuestro estudio de grabaciéon?

Radio ( )

Si escogi6 radio, indique el nombre de la emisoray el horario.

Sociedad () Mafiana ( )
Luzyvida () Tarde ()
Super laser () Noche ()
Poder () Sabados y Domingos ( )

Cariamanga ( )
Centinela del sur ( )
Prensa ( )

Si escogi6 prensa, indique el nombre del periddico.
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La hora ()

Cronica de la tarde ( )

Centinela ()
™V )

Si escogi6 TV, indique el nombre del canal y el horario.

Ecotel Tv () Mafiana ( )
UV Television () Tarde ()
TV Sur () Noche ()

Hojas volantes ( )

Internet ()

GRACIAS POR SU COLABORACION
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
AREA JURIDICA SOCIAL Y ADMINISTRATIVA
CARRERA DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS
ENTREVISTA DIRIGIDA A LOS GERENTES DE LOS ESTUDIOS DE
GRABACION DE LA CUIDAD DE LOJA
Estimado amigo(a) con el proposito realizar un estudio de factibilidad
para la implementacion de un estudio de grabacién en la ciudad de
Loja, pedimos de la manera mas favorable que nos ayude dar
respuesta a las siguientes preguntas.
1) ¢Quétipo de grabacién se realiza en su estudio?
2) ¢Cual es la estimacion de sus ingresos obtenidos en base a las
grabaciones del afio anterior?
3) ¢En la actualidad que porcentaje positivo o negativo se ha
incrementado en base a las grabaciones del afio anterior?
4) ¢Qué decision toma para brindar un servicio de calidad a los

diferentes clientes?

GRACIAS POR SU COLABORACION
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ANEXO N° 1

VALOR DEL EDIFICIO

1 EDIFICIO ADMINISTRATIVO 35000 35000
TOTAL 35000

ANEXO N° 2

VALOR DE LA MATERIA PRIMA DIRECTA

CONSOLA PHONIC 1 u 2480 2480
AUDIFONOS 4 u 80 320
MICROFONO AKG C-214 10 u 355 3550
PANTALLA LCD 36" SANSUNG 1 u 1200 1200
MONITORES 200W 4 u 600 2400
PC 2 U 1200 2400
CABLES 30 U 32,83 9849
SECUENCIADOR KORN TR 1 U 1800 1800
MIXER PHONIC Am220 3 U 520 1560
CUBASE 5 1 U 200 200
ERCORE SOFTWARE 1 U 30 30
PEDESTALES DE MIC 10 U 80 800
ATRILES 4 U 25 100

TOTAL 16924,9

Los valores de la materia prima directa que se detalla en el presente
cuadro fueron cotizados en las diferentes casas musicales de nuestra

ciudad de Loja.
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PROYECCION DE LA MATERIA PRIMA DIRECTA

1 1130 16924,90 16924,90
2 1280 19181,55 19820,30
3 1431 21438,21 22152,10
4 1506 22566,53 23318,00
5 1506 22566,53 24094,49

Para la proyeccién de la materia prima directa se realiza una regla de tres

y partir del segundo afio se incremente la tasa de inflacion como es del

3.33%.
ANEXO N° 3
MUEBLES Y ENSERES DE OFICINA
2 | Escritorios 150 300
3| Estantes 180 540
6 | Sillas 28 168
1 | Muebles de Start 200 200
TOTAL 1208

EL equipo de oficina que se muestra, fue cotizado en almacenes de
nuestra ciudad de Loja y estan sujetos a depreciaciones, los mismos que

se mostraran mas adelante.
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ANEXO N° 4

EQUIPO DE OFICINA

Calculadora Casio 1 | Unidad 10 10

Teléfono 2 | Unidad 20 40

Fax 1| Unidad 40 40

TOTAL 90
ANEXO N° 5

EQUIPOS DE COMPUTACION

2 | Computadoras 600 1200

2 | Impresoras Multifuncion 180 360

TOTAL 1560
ANEXO N° 6

REPOSICION DE EQUIPO DE COMPUTO

2 | Computadoras 630| 1260
2 | Impresoras multifuncién 189 378
TOTAL 1638

El equipo de computo tiene su vida util de 3 afios cumplido este periodo
debe ser remplazado para determinar el nuevo precio se utilizé 5% dato

gue fue facilitado de la empresa Innovacompu.



MANO DE OBRA DIRECTA

ANEXO N° 8

Salario basico unificado 309,25
Décimo tercero 26
Décimo cuarto 22
Vacaciones 12,89
Aporte IESS 11.15% 34,48
Fondos de reserva 0
Aporte al IECE 0,5% 1,55
Aporte al SECAP 0,5% 1,55
TOTAL 407,48
Numero de personas 1
TOTAL MENSUAL 407,48
TOTAL ANUAL 4889,76
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La mano de obra directa esta calculada en base a la tabla salarial del
2012, de acuerdo a su ultima regulacion del salario unificado que es de

$292, y de acuerdo a la tabla sectorial.

PROYECCION DE LA MANO DE OBRA DIRECTA

Mano de obra
directa 4889,76 6612,01 6777,31 6946,74 7120,41

Para la proyeccién de mano de obra directa, segun normas legales los
fondos de reserva deben ser pagados luego del segundo afio de iniciar

sus actividades y para el tercer afio en adelante se incrementa el 2,5%.
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ANEXO N° 9

MATERIA PRIMA INDIRECTA

CDs 5000 | MILLAR 0,3 1500
PORTADA 5000 | MILLAR 0,2 1000
CAJA PARA CDs 5000 | MILLAR 0,2 1000
TOTAL 3500

PROYECCION DE LA MATERIA PRIMA INDIRECTA

1 1130 3500 3500
2 1280 3966,67 4098,76
3 1431 4433,33 4580,96
4 1506 4666,67 4822,07
5 1506 4666,67 4982,64

Para la proyeccion de la materia prima indirecta se realiza una regla de
tres y partir del segundo afio se incremente la tasa de inflacién como es

del 3.33%.
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ANEXO N° 10

MANO DE OBRA INDIRECTA

Salario bésico unificado 305,22
Décimo tercero 25
Décimo cuarto 22
Vacaciones 12,72
Aporte IESS 11.15% 34,03
Fondos de reserva 0
Aporte al IECE 0,5% 1,53
Aporte al SECAP 0,5% 1,53
TOTAL 402,46
Numero de personas 1
TOTAL MENSUAL 402,46
TOTAL ANUAL 4829,48

La mano de obra indirecta esta calculada en base a la tabla salarial del
2012, y de acuerdo a su ultima regulacién del salario unificado y tabla

sectorial.

PROYECCION DE LA MANO DE OBRA INDIRECTA

Mano de obra

indirecta 4829,48 6550,21778| 6713,97| 6881,82| 7053,87

Para la proyeccion de mano de obra indirecta, segun normas legales los
fondos de reserva deben ser pagados luego del segundo afio de iniciar

sus actividades y para el tercer afio en adelante se incrementa el 2,5%.
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ANEXO N° 11

CARGA FABRIL

Energia Eléctrica 1600 | Kw 0,3 480
Agua Potable 380|{m3 0,2 76
TOTAL 556

PROYECCION DE LA CARGA FABRIL

ENERGIA ELECTRICA AGUA POTABLE
I 480 | 76
2 484,80 2 76,76
3 489,65 3 77,53
4 494,54 4 78,30
5 499,49 5 79,09

Para la proyeccion de la carga fabril se trabajé con el 1% de incremento

para la energia eléctrica y para el agua potable.
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ANEXO N° 12

LAS DEPRECIACIONES

EDIFICIO 35000 20 5 1750 1662,5 26687,5
MAQUINARIA'Y
EQUIPO 16924,9 10 10 1692,49| 1523,24 9308,70
MUEBLES Y
ENSERES 1208 10 10 120,80 108,72 664,4
EQUIPO DE
OFICINA 90 10 10 9,00 8,1 49,5
EQUIPO DE
COMPUTO 1560 3 33,33 520,00 346,67 520,00
SUB TOTAL 54782,9| 53,00 68,33 4092,29| 3649,23| 37230,10
RE INVERSION
EQUIPO COMPUTO 1638,00 3 33,33 546,00 364,00 910,00
TOTAL 4638,29| 4013,23| 38140,10
ANEXO N° 13

GASTOS ADMINISTRATIVOS

Salario basico

unificado 324,83 292,87 292,29
Décimo tercero 27 24 24
Décimo cuarto 22 22 22
Vacaciones 13,53 12,20 12,18
Aporte IESS 11.15% 36,22 32,66 32,59
Fondos de reserva 0 0 0
Aporte al IECE 0,5% 1,62 1,46 1,46145
Aporte al SECAP

0,5% 1,62 1,46 1,46145
TOTAL 426,90 387,06 386,34
Nimero de personas 1 1 1
TOTAL MENSUAL 426,90 387,06 386,34
TOTAL ANUAL 5122,81 4644,75 4636,07
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Los sueldos del personal administrativos estan calculados en base a la
tabla salarial sectorial del 2012, con su ultima regulacién, ademas con la
remuneracién unificada como lo hacen la mayoria de las empresas

privadas de nuestra ciudad.

ANEXO N° 14

SUMINISTROS DE OFICINA

Grapadora 1| Unidad 8 8

carpetas 5| Unidad 0,4 2

Esferos 6 | Unidad 0,3 1,8

Perforadora 2 | Unidad 7 14

Hojas A4 1| Ciento 1 1

TOTAL 26,8

ANEXO N° 15
UTILES DE ASEO POR SERVICIOS

Escobas 2 | Unidad 3 6
Trapeador 1| Unidad 4 4
Desinfectante 2 | Unidad 3 6
Basurero 1| Unidad 4 4
Recogedor de Basura 1| Ciento 2 2
TOTAL 22

Para mantener el orden y aseo de la empresa se ha previsto de los

iNSUMOS necesarios.
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ANEXO N° 16

GASTOS ADMINISTRATIVOS TOTALES

SUELDOS 14403,63
SUMINISTROS DE OFICINA 26,8
UTILES DE ASEO POR

SERVICIO 22
TELEFONO 300
IMPREVISTOS 3% 442,57
TOTAL 15195,00

PROYECCION DE GASTOS ADMINISTRATIVOS

1 14403,63 26,8 442 57| 15195,00
2 14763,72 27,69 303,0 22,73 455,85| 15573,00
3 15132,81 28,61 306,0 23,49 469,53 | 15960,47
4 15511,13 29,57 309,1 24,27 483,61 | 16357,68
5 15898,91 30,55 312,2 25,08 498,12 | 16764,85
ANEXO N° 17
GASTOS PUBLICITARIOS
RADIO Avisos
TOTAL 600
ANEXO N° 18

TOTAL DE GASTOS DE VENTAS

PUBLICIDAD

IMPREVISTOS 18
TOTAL 618
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PROYECCION DE GASTOS DE VENTAS

1 600 18 618
2 619,98 18,60 638,58
3 640,63 19,22 659,84
4 661,96 19,86 681,82
5 684,00 20,52 704,52

Para la proyeccion de los gastos de ventas se ha tomado en cuenta un
incremento anual para este rubro de 3,33% como referencia o promedio
del de crecimiento inflacionario publicado en diferentes paginas de

internet y con el 3% para imprevistos.

ANEXO N° 19

AMORTIZACION DE ACTIVO DIFERIDO
| atos [ totaL |
370,8
370.,8
370.,8
370.,8
370,8

(b [N |-

Para determinar la amortizacion del activo diferido se procedio a dividir el
total de la inversion del activo diferido para los cinco afios del proyecto

$1854/5.
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