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1.- RESUMEN

El presente trabajo de investigacion, constituye un estudio
detallado de las razones del por qué los medios de comunicacion
social impresos de la localidad han promocionado de manera muy
escasa la nueva Ley de Transito y Transporte Terrestre; y, sobre
todo las repercusiones que genera la falta de informacion en estos,
de tal manera que la ciudadania conozca y se informe sobre el
contenido de la Ley, es en este sentido entonces que los medios
impresos cumplen a medias con el rol de informar, orientar y educar

a la comunidad.

Los contenidos que se encuentran en las paginas de estos
diarios estan relacionados con el acontecer de las instituciones
publicas y privadas, mas nada se dice respecto a lo importante que
resulta que la ciudadania se informe sobre lo anteriormente
sefialado. Durante el transcurso de elaboracion del presente estudio
se ha determinado que la poblaciéon lojana desconoce en un 80%
sobre la Ley de Transito, pudiéndose determinar que la influencia
gue ejercen los medios no es la positiva, aquello ocurriria porque no
existe una verdadera planificacion respecto a las teméticas que son

de mayor trascendencia para la ciudadania.



Los mismos resultados obtenidos muestran claramente que
los medios impresos locales responden, en gran mayoria, a
intereses particulares y no dan la oportunidad para que la
ciudadania pueda participar y crear espacios de interaccion y asi se
pueda ir construyendo una nueva conciencia ciudadana, de
comportamientos adecuados, frente a las leyes que en el pais se

promulgan.

En las paginas de diario la Hora, escasamente se puede
observar la promocion de los articulados que conforman la Ley de
Transito, lo que se puede ver es la generalidad del tratamiento del
tema, desde el punto de conocer cuantas infracciones se han
cometido durante el transcurso de la semana, pero no existe la otra
parte, como es el promocionarla, a fin de que todos la conozcan y

eviten infringirla.

Pese a todo ello, no existe hasta ahora el interés para difundir
el tema, no existen cambios que llamen la atencién del colectivo
local, por ello el desconocimiento de una gran mayoria de
conductores y peatones. Lo mencionado es evidente incluso a nivel
nacional, sin embargo de ello los medios nacionales han puesto un

poco de interés para promocionarla.



El objetivo fundamental es que todos conozcan la Ley, para
de esta manera evitar accidentes de transito, infracciones leves,
porque muchas de las infracciones que se cometen es por
desconocimiento por parte de conductores y peatones, la Unica
manera de enterarse un poco es cuando usted ha cometido la
infraccion y recibe la multa o citacién por parte de la policia, es decir
gue no existe una alternabilidad entre los medios y las instituciones

encargadas de difundir la Ley.

Hay que destacar que para emprender en el presente trabajo
se emplearon varios métodos y técnicas, como el inductivo-
deductivo, la encuesta, la entrevista, herramientas como la
observaciéon, anadlisis y sintesis, posteriormente se realizé la
investigacion de campo, cuyos resultados son evidentes en la
tabulacion de datos, cuyas explicaciones se hallan en los analisis
tanto cuantitativos como cualitativos, verificacion de objetivos e
hipotesis, conclusiones y recomendaciones. Los criterios

ciudadanos se encuentran representados en cuadros estadisticos.

La elaboracion de la propuesta alternativa, va dirigida a tratar
de buscar una solucion al problema en estudio, como es la

estructuraciéon de una campafa de concienciacion ciudadana que



permita la promocion de la Ley de Transito, a través del medio de
mayor circulacion, La Hora. Asimismo se presenta una sintesis de

todo lo ejecutado durante el proceso investigativo.

Con el presente trabajo se pretende contribuir en la educacion
vial de los peatones y conductores; con el propésito de que la
comunidad lojana conozca coémo actuar frente a una infraccion de
transito y de esta manera evitar que los ciudadanos procedan al

margen de la Ley de Transito.



2. - ABSTRACT

This research work is a detailed study about why printed
media of the city has promoted the new traffic and terrestrial
transport law in a very scarce way, and mainly the repercussions
generated by the lack of information shown in this media; in such a
way that citizens get to know about the content of this law; so it is in
that sense that printed media isn'’t fulfilling its work of letting people

be informed, guided and educated.

This printed media’s content is only related with what happens
in public and private institutions; nothing is said about how important
is that people get informed on what was formerly mentioned. During
the process of elaboration of this work, it has been stated that 80%
of Loja’s people ignore about the traffic law. It can be stated that the
media’s influence is not positive, which would occur because there

is not a real plan on the topics that are really important for people.

According to the results of this work, it is clearly shown that
Loja’s printed media favors to interest matters of particular people

and do not give other people the opportunity to participate and



create a space of interaction, in such a way a new citizenship
consciousness, with an appropriate behaviour, can be developed,

considering the laws promulgated in our country.

In the pages of La Hora newspaper, it can scarcely be
observed the promotion of the articles that are comprised in the law
mentioned before. What can be seen is the general analysis of the
topic, such as the information about how many traffic infractions
have been committed during a week; but there is not the most
important point, that’s to say, the promotion of such a law, in order

for everybody to know it and avoid to infringe it.

In spite of this fact, so far nobody is interested in diffusing the
theme; there are no changes that call the attention of Loja’s people;
that's why most of car drivers and pedestrians do not know it. What
has been mentioned here is evident not only in our city but also
around the country; nevertheless, national media has not interested

in promoting it very much.



The fundamental objective is that everybody knows the law to
avoid traffic accidents and little infractions, because many of them
are committed due to the ignorance of drivers and pedestrians. The
only way to find out a little about it is when you have made a traffic
infraction and been given a fine or citation by police; that’s to say,
there is no alternation between media and the institutions in charge

of diffusing this law.

It is important to mention that in this work several methods
and techniques were used such as inductive — deductive, survey,
interview, and tools like observation, analysis and synthesis; after
this, the field investigation was carried out, whose results are
evident in the data tabulation, whose explanation is found in the
guantitative and qualitative analyses, verification of objectives and
hypothesis, conclusions and recommendations. Citizens’s criteria is

represented in statistics tables.

The alternative proposal has been elaborated to try to find a
solution to this problem; that is to say, the organization of a
campaign of citizenship consciousness that permits the promotion of

the Traffic Law through the printed media that circulates the most in
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Loja, La Hora. In the same way, it is shown a synthesis about what

have been carried out during the investigative process.

With this research work, it is hoped to contribute on the traffic
education of pedestrians and car drivers in order for Loja’s people to
know how to act in case of a traffic infraction, in such a way it can be

avoided that citizens proceed to the margin of the Traffic Law.
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3.- INTRODUCCION

Los medios de comunicacion social, constituyen un
instrumento de influencia en la sociedad, por medio de éstos es
posible conocer lo que sucede en el contexto social, en los distintos
ambitos de la vida, por ello deberian desempefiar un papel
fundamental, siempre apegados a los principios de la ética

periodistica y atendiendo los requerimientos sociales.

La mayor parte de medios de comunicacion estan en manos
privadas, consecuentemente responden a intereses de sectores
privilegiados econdmicamente, y dejan de lado los intereses
comunitarios, especialmente de sectores desprotegidos,
olvidandose de los intereses populares, haciéndose necesario la
adopcion de nuevas estrategias con el propdsito de coadyuvar al

desarrollo social.

La falta de credibilidad y confianza de la gente hacia los
medios es evidente, porque su accionar es muy limitado, en

consecuencia existe divorcio con los intereses sociales, pues no
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constituyen el mecanismo idoneo para informar sobre los
acontecimientos comunitarios, lo comun, lo cotidiano esta por
demas. Mas bien su actividad esta encaminada al tratamiento de
informacion de caracter sensacionalista, porque les genera réditos
economicos. Los requerimientos de la poblacion estan echados,
simplemente no son de su interés conocerlos, sin embargo cuando
se cometen actos delincuenciales, nocivos para la sociedad, ahi

actian, porque hacen del sensacionalismo su modus vivendi.

Con la presente investigacion se pretende evidenciar el papel
de los medios frente a la sociedad. Deberian constituirse en
generadores de procesos de interrelacion entre los ciudadanos,
donde exista participacion frecuente y se manifiesten las

necesidades y puedan ser solucionadas.

En esta ciudad existen los diarios: La Hora, pese a ser el de
mayor circulacion, de manera muy escasa se ha manifestado
respecto a la nueva Ley de Transito. Si se promoviese una
campaifia por medio de este impreso local los ciudadanos
conocerian, lo que sefala la Ley, pues a medias se han emitido

mensajes por los canales de television nacional.
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En este aspecto los duefios de los medios deberian brindar
mayor apertura, solo de esta manera se podra educar y orientar a la

poblacién.

No se puede dejar de lado el trabajo que ha realizado diario
La Hora con respecto a la promocion de la nueva Ley de Transito, lo
gue se discute es la escases con que se ha publicado mensajes
referentes a la Ley de Transito, luego de ser aprobada por la
Constituyente. Han existido reformas en algunos de los articulos
gue componen su cuerpo, sin embargo la ciudadania aun no los
conoce. Los medios nacionales han difundido informaciones muy
esporadicas, al respecto. Los mensajes hacen mas relacién con

accidentes de transito, robos, asaltos, violaciones, pero nada mas.

El propdsito de la presente investigacion es la estructuracion
de una campafa de concienciacion ciudadana, como propuesta
alternativa, donde se informe sobre el contenido de la nueva Ley de
Transito, para ello se empleara el medio de mayor circulacion local,
diario La Hora y, el semanario Centinela como complemento a la
campafa; ademas se cuenta con la ayuda de organismo de control

como la Direccion Nacional de Control de Transito y Seguridad Vial,
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Jefatura Provincial de Control de Transito y Seguridad Vial de Loja,
Comision Provincial de Transporte Terrestre Transito y Seguridad
Vial Loja vy, el llustre Municipio de Loja a través del Departamento

de Relaciones Publicas.

Para tal realizacion se recurrio a la utilizacion de métodos vy
técnicas presentados en la metodologia, ademas se emprendio en
un trabajo de campo, cuyos resultados se muestran en el item
correspondiente, a través de cuadros estadisticos y los andlisis,
tanto cuantitativos como cualitativos. Estas derivaciones permitieron
comprobar los respectivos objetivos e hipotesis, ademas del
planteamiento de las conclusiones y recomendaciones. Una vez
realizado todo el trabajo, se plante6 la estructuracion de una
propuesta alternativa, para solucionar el problema objeto de

estudio.
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4.- REVISION DE LITERATURA

El presente trabajo constituye una investigacion que propone
el estudio de como los medios de comunicacién impresos vienen
actuando en funcién de la difusién de tematicas de interés colectivo,
al estar adaptados a nuevas tecnologias de comunicacion donde la

poblacion también podria participar.

‘Las empresas publicas y privadas elaboran informacion

impresa atendiendo la responsabilidad social” *

, por ello, deben
colaborar con politicas publicas de incorporacion de la poblacion en
el accionar que ejecutan, con el proposito de ayudar en la
construccion de nuevas estructuras informativas de beneficio para
todos, debiendo asumir un papel activo en la difusion de
informacion y conocimiento sobre tematicas sociales, como es la
difusion de la nueva Ley de Transito, con el propdsito de construir
elementos estratégicos fundamentales para una gestion avanzada y

eficaz de la diversidad dentro del establecimiento de un clima de

didlogo social.

“El lector para obtener una versibn completa y veridica, no

distorsionada de los hechos, debe leer la mayor cantidad de diarios,

! Joseph Dominick “Dinémica de la Comunicacién Masiva. México 2001.
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para poder asimilar todos los aspectos y la complejidad de un
tema’?, los pro y los contra, a fin de construir una opinién real. “Los
medios impresos, deben fomentar la autorregulacién y la creacién
de instancias o0 mecanismos que velen por la calidad del tratamiento

informativo de los temas relacionados con las leyes”.

RIVADENEIRA, Raul, “Teoria General de los Sistema y la Ciencia de la Comunicacién”,
Editorial Trillas, Argentina, 1999. Pag. 196.

4.1.- LOS MENSAJES.

Estas empresas también deberian invertir recursos en la
diversificacion de las fuentes y deberian proporcionar a las
personas que informan sobre la diversidad de hechos el tiempo y
las condiciones de trabajo que permitan la elaboracion de mensajes
mas complejos, mas contextualizados y de mayor capacidad

explicativa.

“‘Es necesario evitar los despliegues desproporcionados de

medios y las estrategias sobre atencidon que so6lo persiguen

2 CASTILLO, Edwin y DE LA CADENA Patricio, “Campaiia para Preservar el Medio
Ambiente de Loja, Loja, 1999.
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agrandar la dimension de determinados acontecimientos™, directa o
indirectamente relacionados con los intereses de los conductores y
peatones, haciendo referencia a la nueva Ley de Transito como un

aspecto de interés colectivo.

‘La prensa escrita debe desempeiar un papel digno de
admiracion, debe servir como acicate al progreso humano” %, a una
distribucion mas equitativa de las riquezas, a la solucién de los
problemas sociales y economicos candentes, “deben contribuir a
construir una sociedad mas digna y al desarrollo de hombres con
ideales” ° y la capacidad de dar un giro a la mediocridad en la cual
vivimos y asegurar un feliz porvenir para nuestros descendientes y
de los que menos oportunidades han tenido; por ello se propone la
realizacibn de una campafia educativa, dirigida a peatones y

conductores, con el fin de educarlos en materia de transito.

Conviene a menudo prescindir de elementos meramente

anecdaticos, rutinarios o superfluos de los relatos de actualidad que

3 CASTILLO, Edwin y DE LA CADENA Patricio, “Campaiia para Preservar el Medio
Ambiente de Loja, Loja, 1999.

* HERNANDEZ, Roberto, “Metodologia de la Investigacion Cientifica”, Editorial
McGraw-Hill, México, 2000. Pag. 358.

> INIGUEZ, José. “Comunicacion Interpersonal y Social — FEtica Periodistica”.
Documento de apoyo del Tercer Modulo de Comunicacion Social. UNL. 2005. P 10-12.
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no incorporen informacion significativa y, en cambio, reforzar la
reflexion experta que facilite la comprension de las razones

profundas de lo que acontece en realidad.

4.2.- LA BUENA UTILIZACION DE LOS MEDIOS

“Los medios de comunicacion se han convertido en
instrumentos de gran importancia para la formacion y la educacion
de los individuos, se quiera o no, su influencia es muy grande, como

lo es también su enorme poder de fascinacion”.

VASQUEZ, Jesus Maria. “Moral Profesional”’. NARCEA Ediciones. p. 8 — 11.

Es indudable que los conceptos de educacion tradicional
basados en el libro y en el entorno del recinto escolar han quedado
totalmente desfasados. “La nueva cultura gira, ahora, en torno al
mundo de la comunicacién y de la intercomunicacion. Muchos
padres se quedan asombrados por tantas cosas que saben sus
hijos, incluso los de mas corta edad, todos esos conocimientos los

han aprendido a través de los medios”.

Joseph Dominick “Dinamica de la Comunicacion Masiva. México 2001.P4g. 215.
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El sistema educativo no puede ignorar esta realidad, no puede
seguir encerrada en sus tradicionales planteamientos, negando la
importancia de los medios de comunicacién, negando inclusive,
combatiéndoles de que sean mal utilizados.

‘La prensa es mucho mas reflexiva que otros medios de
comunicacién, por lo tanto la capacidad es mayor para establecer
estados de opinién colectiva” ®, en ella se manifiesta el criterio y la
ideologia de la empresa responsable, puesto que la prensa bien
concebida ejerce un poder y sobre todo un contrapoder, y de esta
manera “los medios impresos pueden constituirse en instrumentos
de libertad o de servidumbre, pues informa, alimenta los
conocimientos, analiza e invita a la reflexion” ’, pero aquello seria
ideal si lo hiciera en todos los 6rdenes y en tematicas de interés

colectivo como la divulgacion de la nueva Ley de Transito.

Los medios impresos deben adoptar nuevas politicas para la
promocion de mensajes referentes a la nueva Ley Organica de
Transporte Terrestre, Transito y Seguridad Vial, que fue divulgada

el 24 de julio del afio anterior, en el pleno de la Asamblea Nacional

6 MALETZKE, Gerhard, “Psicologia de la Comunicacion Social” Editorial Quipus,
Quito, 1992. Pag. 225.

7 SIERRA BRABO Restituto, Técnica de Investigacion Social, Novena Edicion,
Editorial Paraninfo, Madrid Espafia, 1994. Pag. 345.
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Constituyente, entrando en vigencia el 8 de agosto del mismo afo.
Pues en ésta se encuentran asuntos muy positivos, porque se
aplican nuevas normas y sistemas para el control del transito
vehicular., conforme lo sefiala en el Art. 1 de la misma Ley donde se
dice: “La presente, tiene por objeto la organizacion, planificacion,
fomento, regulacion, modernizacion y control del Transporte
Terrestre, Transito y Seguridad Vial, con el fin de proteger a las
personas y bienes que se trasladan de un lugar a otro por la red
vial del territorio ecuatoriano, y a las personas y lugares expuestos
a las contingencias de dicho desplazamiento, contribuyendo al
desarrollo socio - econdmico del pais en aras de lograr el bienestar

general de los ciudadanos.”

Nueva Ley de Transito y Transporte Terrestre, articulo primero, pag. 1 primera, 2008.

4.3. LEY DE TRANSITO

Fernando Larenas, periodista de Diario el Comercio, en su
articulo titulado “Al fin tenemos Ley”, publicado en la pagina de
internet de ese medio, del dia viernes 3 de octubre de 2008; hace
referencia a la Ley de Transito en sentido material y formal.
“Material: es toda norma general y obligatoria emanada por una

autoridad competente. Formal: es toda norma emanada desde el
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Congreso, 0 en este caso Asamblea Nacional Constituyente,

conforme al mecanismo constitucional determinado”.

LARENAS Fernando “Al fin tenemos ley”, EI Comercio, 3 de octubre 2008. Seccion Articulos de
opinién Pag. Al12.

Todos los articulados que tiene la nueva Ley de transito son
delimitadores del libre albedrio de las personas dentro de la
sociedad. Se puede decir que “la Ley de transito es el control
externo que existe para la conducta humana” 8, en pocas palabras,
las normas que rigen nuestra conducta social, tanto para peatones
como para conductores, constituye una de las fuentes del Derecho,
actualmente consideradas como la principal, que para ser expedida,

requiere de autoridad competente, o sea, el érgano legislativo.

Tomas de Aquino, en su Summa Theologica al concebirla
como "La ordenacion de la razén dirigida al bien comun dictada por
el que tiene a su cargo el cuidado de la comunidad y solemnemente
promulgada, manifiesta que Ley de Transito nace como
consecuencia de un mandato constitucional para la regulacion de

una materia especifica”

DE AQUINO, Tomas “Summa Theologica”, pag. 45, Editorial Giunti. Firence — Italia. 1990.

® DE LA MOTA, Ignacio, “Diccionario de la Comunicacion Social”, tomo [ y II,
Madrid, 1998. Pag. 387~


http://es.wikipedia.org/wiki/Libre_albedr%C3%ADo
http://es.wikipedia.org/wiki/Persona
http://es.wikipedia.org/wiki/Sociedad
http://es.wikipedia.org/wiki/Fuentes_del_Derecho
http://es.wikipedia.org/wiki/Poder_legislativo
http://es.wikipedia.org/wiki/Tom%C3%A1s_de_Aquino
http://es.wikipedia.org/wiki/Summa_Theologica
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La Ley de Transito nace en el Ecuador con la finalidad de
regular y normar las actitudes de los conductores de automotores y
peatones o transeuntes. “Esta Ley permite controlar las distintas
infracciones y abusos que se cometieran, pues es un mandato
constitucional de cada pais. Por ello, todas las personas estan en la
obligacion de, primeramente, conocerla, luego respetarla y

finalmente hacerla respetar”.

Nueva Ley Organica de Transporte Terrestre, Transito y Seguridad Vial del Ecuador 2008.
Consideraciones Generales. Pag. 1.

El material bibliografico empleado para la elaboracién de este
trabajo de investigacion ha servido de guia para establecer
comparaciones e interpretaciones para lograr una construccion
|6gica y ordenada de cada uno de los componentes constantes en
el cuerpo de este documento. Se han realizado andlisis e
interpretaciones dentro de este estudio, asimismo los conceptos
vertidos son tomados de documentos relacionados con la tematica
respectiva, analizando y estudiando, sin embargo se han tomado
unos cuantos como citas especificas o0 pies de pagina, otros se
constituyeron en instrumentos para la reflexion y su posterior

explicacion.
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5.- METODOS

5.1.- Métodos utilizados

En la realizacion de la presente investigacién se utilizaron
elementos de orden tedricos y practicos, que permitieron analizar a

fondo la probleméatica del tema motivo de investigacion.

El método cientifico permitid6 obtener informacién para la
estructuracion de la investigacion, material que en la practica
contribuyo a la estructuracion de los objetivos, asi como de las
conclusiones y recomendaciones sobre la nueva Ley de Transito,
ayudo a fomentar el conocimiento, como un aporte para el colectivo,
desde la perspectiva como guia para concienciar a la gente al

respecto.

5.2.- Métodos inductivo y deductivo

Los métodos inductivo y deductivo, considerados también
como légicos y que son parte del método cientifico, permitieron su
aplicacion teédrica del problema, sobre el comportamiento de los
medios de comunicacion frente a la Ley de Transito y su incidencia

tanto en conductores como en peatones, visualizando las causas,
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factores, beneficios y consecuencias, permitieron analizar de
manera general y también particular la realidad. El analisis
sistematico de casos, de informaciones relacionadas con la Ley de
Transito, ello permitié al investigador determinar las causas del por
qué no se difunden mensajes. Al mismo tiempo permitié contar con

informacion suficiente para ser tratada y elevada a informe final.

El deductivo, ayudé a hacer un estudio sistematico sobre
conceptos, principios y definiciones generales, pudiéndose extraer
conclusiones 0 consecuencias, para ello se estudiaron casos
particulares sobre la base de situaciones generales conocidas
durante el transcurso de la investigacién, ademas facilité obtener
resultados para poder establecer soluciones al problema en

analisis.

5.3. La observacion

También se realiz6 una observacion directa sobre el objeto en
estudio, por medio de aquella se logré afianzar y conocer
directamente donde se generd el problema, motivo de investigacion,
también permitié hacer un analisis detenido de ejemplares tanto de

diario La Hora como de Cronica de la Tarde, especialmente de las
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informaciones locales, dando una idea clara de cual era el
tratamiento que se daba a la tematica, gracias a esta técnica se
pudo determinar el interés del colectivo frente al estudio del

problema y se plantee una solucién.

5.4.- Encuesta

Las técnicas empleadas fueron la encuesta y entrevista, la
primera sirvid para obtener informacion indirecta sobre el
conocimiento ciudadano respecto de la Ley de Transito y el
comportamiento de los medios impresos locales respecto a la
misma, por ello se aplicaron 387 encuestas, como muestra
representativa, una vez despejada la féormula para publicos finitos
(ver anexo N°1). La técnica en mencidn permitié conocer el criterio y
pensamiento de los ciudadanos, cuyos resultados se muestran en
cuadros estadisticos con sus respectivos analisis, permitiendo
posteriormente realizar la verificacion de los objetivos y la
contrastacion de la hipétesis, a través de éstas se pudo conocer las
causas, factores, consecuencias, recomendaciones y soluciones a

la problematica.
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5.5.- Entrevista

La entrevista, por su importancia, ayudo a obtener informacion
de personas conocedoras del tema, criterios, opiniones que
sirvieron para optimizar los resultados de los objetivos planteados,
ademas contribuy6 a la obtenciéon de informacién especializada, con

el proposito de profundizar en el analisis.

Toda la informacion recolectada vali6 para sustentar con
mayor profundidad la propuesta planteada como es el estructurar o
implementar una campafia educativa sobre la Ley de Transito,
dirigida a conductores y peatones, aquello genero fidelidad en las
definiciones y precisiones, es decir seguridad absoluta para llevar

aspectos validos a la practica.
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TABULACION DE RESULTADOS

Luego de haber aplicado las encuestas respectivas, el
presente estudio posibilitd los siguientes resultados; los cuales se
muestran en cuadros interpretativos y graficos estadisticos sobre la

problematica en estudio:

DATOS GENERALES

Edad
VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
18 - 23 138 35.7%
24 - 29 156 40.3%
30 - 45 93 24%
TOTAL 387 100%

ENCUESTA: Ciudadania de Loja.
INVESTIGADOR: Leonardo Daniel Eras G.

m18-23
®24-29
m30-45
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Analisis Cuantitativo

De las 387 personas encuestadas, 138 se encuentran entre
las edades de los 18 a 23 afos, lo que representa un 35.7%; 156
personas se ubican entre las edades de 24 a 29 afos con un 40.3%
y 93 individuos se sittan en las edades de 30 a 45 afos alcanzando

un 24%.
Analisis Cualitativo

La mayoria de los encuestados se ubican en las edades de
veinticuatro a veintinueve afos, puesto que la mayor parte fueron
realizadas a estudiantes de nivel superior y cursan los ultimos
modulos de las carreras de Psicologia Educativa, Comunicaciéon
Social, Educacion Fisica, Fisico Matematicas, Inglés y Educacion

Basica.

También se aplicaron a choferes de vehiculos de carga
mediana y pesada. Un menor porcentaje se sitla entre las edades
desde los diciocho a veintitres afios, éstas se aplicaron en Zamora
Huayco, centro de la ciudad y a estudiantes de los sextos cursos del

Instituto Tecnologico Superior Daniel Alvarez Burneo.
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Un porcentaje menor se ubica entre las edades de treinta a

cuarentaicinco afios, otras se plantearon a amas de casa de los

sectores: Las Pitas, Sauces Norte y La Banda; asi como a

profesores de la Universidad Nacional de Loja.

A continuacion se presenta en el cuadro numero dos la

informacion correspondiente a sexo:

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Masculino 236 61%
Femenino 151 39%

TOTAL 387 100%
ENCUESTA: Ciudadania de Loja.
INVESTIGADOR: Leonardo Daniel Eras G.
® Masculino

m Femenino
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Andlisis Cuantitativo
Del total de encuestados, 236 personas, representan el 61%,

pertenecen al sexo masculino, mientras 151 interrogados,

equivalente al 39%, son de sexo femenino.

Analisis Cualitativo

El presente grafico muestra que la mayoria de encuestados
son de sexo masculino y en una cantidad menor al género

femenino.

Lo que se examina en el siguiente cuadro correnponde a la

ocupacion que tienen los encuestados:

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Estudiante 166 42.9%
Chofer 131 33.9%
Ama de casa 53 13.7%
Ingeniero Civil 26 6.7%
Profesor 11 2.8%
TOTAL 387 100%

ENCUESTA: Ciudadania de Loja.
INVESTIGADOR: Leonardo Daniel Eras G.
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6,70% 2,80%

M Estudiantes

B Choferes

= Amas de Casa

= Ingenieros Civiles

B Profesores

Analisis Cuantitativo

A esta interrogante 166 personas encuestadas, el 42.9%, son
estudiantes. 131 son choferes, y representan al 33.9%. 53
interrogadas, equivalente al 13.7%, son amas de casa. 26
consultados, es decir el 6.7%, son ingenieros civiles y 11 son

profesores, cuyo porcentaje llega al 2.8%.

Analisis Cualitativo

La mayor parte son estudiantes, al haberse aplicado la
encuesta en la Universidad Nacional de Loja. Seguidamente se
encuentran los choferes, algunas encuestas se plantearon a
taxistas, choferes de autobuses, de camionetas de carga, bolquetas
entre otros, quienes deberian estar familiarizados con mas razon
sobre la nueva Ley Organica de Transporte, Transito y Seguridad

Vial.



34

Una minima cantidad son amas de casa, se ubican en el
sector norte de la ciudad de Loja, como son: Las Pitas, Sauces
Norte y La Banda. Una menor cantidad fueron ingenieros civiles, asi
como profesores que laboran en la Universidad Nacional de Loja en

el Area de la Educacion, el Arte y la Comunicacion.

El detalle del siguiente cuadro contiene informacion con

respecto a la instruccion:

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Primaria 87 22.5%

Secundaria 62 16.0%
Superior 238 61.5%
TOTAL 387 100%

ENCUESTA: Ciudadania de Loja.
INVESTIGADOR: Leonardo Daniel Eras G.

B Primaria
B Secundaria

¥ Superior
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Analisis Cuantitativo

En el presente analisis 87 personas, simbolizan el 22.5%,
tienen instruccion primaria. 62 individuos, es decir el 16%, cuentan
con instruccién secundaria; y, 238 poseen instruccion superior,

representando al 61.5%.

Analisis Cualitativo

De 387 personas encuestadas, con respecto a instruccion
formativa, los resultados arrojan que un numero considerable tienen
nivel superior. Un grupo menor poseen nivel primario; y, un conjunto

reducido de interrogados cursan la secundaria.

A continuacion se detalla el andlisis de cada una de las
interrogantes que contubo la encuesta, mismas que se muestran en
cuadros interpretativos y graficos estadisticos, y que fueron
respondidas por los encuestados con el propdsito de fortalecer y dar

credibilidad al presente estudio.

Trecientas ochentaisiete personas fueron encuestadas y, cada

encuesta contiene un maximo de nueve interrogantes.
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(A través de qué medios de comunicacion locales ha

conocido usted sobre la nueva Ley de Transito?

Cuadro N°1
VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Medios Impresos 95 24.6%
Radio 112 28.9%
Television 173 44.7%
Ninguno 7 1.8%
TOTAL 387 100%

ENCUESTA: Ciudadania de Loja.

INVESTIGADOR: Leonardo Daniel Eras G.

Grafico N° 1

1,80%

=

B Medios Impresos
M Radio
m Television

B Ninguno
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Analisis Cuantitativo

De acuerdo a las respuesta emitidas por los encuestados, es
importante mencionar que la mayor parte han recibido informacion
sobre la nueva Ley de Transito en uno o mas medios de
comunicacién, teniendo los resultados de la siguiente manera: 95
personas interrogados se han informado, a través de los medios
impresos, arrojando un porcentaje del 24.6%. 112 individuos
encuestados, que representan al 28.9%, por medio de la radio. 173
indagados, es decir el 44.7%, por television. Mientras 7 sujetos no
han recibido informacion por ningun medio de comunicacion,

constituyendo apenas el 1.8%.

Analisis Cualitativo

Del universo consultado, la mayor cantidad de personas
afirman haberse informado sobre la nueva Ley de Transito, a través
de la television, al haber existido mas espacios de socializacion,
especialmente en Canal 1 en los programas: Uno Opina con Andrés
Carrion y en el Noticiero Uno, transmitido de lunes a viernes desde
las 21h30 hasta las 22h30. Posteriormente citaron a Ecuavisa en
los programas de noticias, como contacto Directo, difundido de

lunes a viernes de 06h30 a 07h30 y el programa Cero Tolerancia,
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gue era dirigido por Carlos Vera, emitido los domingos de 09h30 a

10h30.

Segun los criterios de los encuestados, uno de los canales
televisivos locales que mas espacio ha brindado a los
representantes de los organismo de transito y seguridad vial, ha
sido UV television en el noticiario matutino. Menos oportunidades
han brindado los medios impresos, porque se sostiene que la

trascendencia ha sido minima, al ddarse prioridad a otras noticias.

Otro porcentaje menor, sefala a la radio como el medio por
donde han recibido informacion sobre la nueva Ley, citandose a:
Radio Sociedad 99.3 fm; Radio Rumba 106.9 fm; y, Radio Municipal

90.1 fm.

En tanto que, una minima cantidad de interrogados sefialan
no haber recibido informacion por ningun medio de comunicacion,

siendo evidente su desconocimiento al respecto.
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2.- ¢Lee usted los periddicos locales?

Cuadro N° 2
VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 262 67.7%
No 125 32.3%
TOTAL 387 100%

ENCUESTA: Ciudadania de Loja.
INVESTIGADOR: Leonardo Daniel Eras G.

Grafico N° 2

uS|

mNo

Analisis Cuantitativo

Del total de encuestas realizadas, 262 personas consultadas,
equivalente al 67.7%, manifiestan si leer los periddicos locales. 125,

gue representan al 32.3%, no lo hacen.
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Analisis Cualitativo

La mayor parte de ciudadanos responden si leen los
periddicos locales, por ser medios de comunicacion que informan
sobre los acontecimientos de la ciudad, provincia, del pais y del
mundo. Una menor cantidad contestaron no hacerlo, especialmente
por falta de tiempo, algunos prefieren no responder y otros
sostienen al sensacionalismo como una exageracion, por ello su

preferencia por periddicos de circulacion nacional.

3.- ¢Delos impresos locales, cudl es el de su preferencia?

Cuadro N° 3
VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
La Hora 153 39.5%
Cronica de la Tarde 63 16.3%
Ambos 46 11.9%
Ninguno 125 32.3%
TOTAL 387 100%

ENCUESTA: Ciudadania de Loja.
INVESTIGADOR: Leonardo Daniel Eras G.
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Grafico N°3
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Ambos
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Anélisis Cuantitativo

Los resultados obtenidos en esta pregunta. 153 encuestados,
el 39.5%, manifestaron preferir La Hora. Seguidamente 63
consultados muestran su agrado por Cronica y representa al 16.3%.
46 consultados, equivalente al 11.9%, optan por ambos diarios; v,
125 individuos, que constituyen el 32.3%, no los prefieren.

Analisis Cualitativo

En el presente grafico se puede observar, a una mayor parte de
encuestados preferir diario La Hora, debido a la variedad de
informacion y de secciones que mantiene. Mientras tanto un grupo
menor de personas muestran su desagrado por ambos diarios,
porque se informan a través de otros medios como: la radio y la

television. Otro porcentaje contesta que prefiere Crénica de la
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Tarde, debido a la publicacion de informaciones frescas, del dia. Un

grupo distinto prefiere a los dos diarios, porque se mantienen mas

informados del acontecer local, nacional y mundial.

4.- ;Considera usted que si se difunde la Ley de Transito, a

través de los impresos locales, se fomentaria en la ciudadania

una cultura de conciencia?

Cuadro N° 4
VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 313 80.9%
No 74 19.1%
TOTAL 387 100%

ENCUESTA: Ciudadania de Loja.

INVESTIGADOR: Leonardo Daniel Eras G.

Grafico N° 4
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Analisis Cuantitativo

La mayor parte de encuestados. 313 personas, es decir el
80.9%, sefalaron que la nueva Ley de Transito, si es promocionada
a través de los impresos locales fomentandose una cultura de
conciencia. En tanto, 74 personas consultadas, el 19.1%, indicaron

que no.

Analisis Cualitativo

Del total de interrogados, la mayoria manifesté la nueva Ley
de que en el momento que se difunda la Ley de Transito en los
medios impresos locales, se fomentaria una cultura de conciencia
en la ciudadania; porque debemos conocerla, respetarla y hacerla
respetar; para evitar accidentes de transito y pérdidas de vidas

humanas en las vias.

Un menor porcentaje dijo no, por falta de practica, el buen
habito de la lectura o porque no les interesa. Otros indicaron no
tener conocimiento del caso, pues en los medios impresos no se
difunde. Otros prefirieron abstenerse y no respondieron, para unos

cuantos los medios impresos locales no son de su agrado.
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5.-¢,Qué tipo de aspectos, con respecto a la Ley de Transito,

considera que se deberian difundir?

Cuadro N°5
VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Conciencia 169 43.7%
Educacion 101 26%
Orientacion 86 22.3%
Persuasion 31 8%
TOTAL 387 100%

ENCUESTA: Ciudadania de Loja.
INVESTIGADOR: Leonardo Daniel Eras G.

Grafico N° 5
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m Educacion
W Orientacion
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Andlisis Cuantitativo

De los datos obtenidos en esta pregunta, 169 personas
encuestadas (43.7%) consideran que deberia difundirse mensajes
sobre conciencia. 101 individuos consultados, es decir el 26%
prefieren educacion. 86 ciudadanos, representa al 22.3%, prefieren
mensajes de orientacion y otras 31 personas, el 8% va por

mensajes persuasivos.

Analisis Cualitativo

Del universo consultado la mayor parte sefialdo que, con
respecto a la nueva Ley de Transito, se deberian difundir mensajes
sobre concienciacion, para meditar sobre las posibles
consecuencias al momento de cometer las infracciones; ademas no
solo se ocacionan pérdidas materiales y de vidas humanas, si no
también dolor en la familia.

Un grupo menor de respuestas sefialan la difusion de
mensajes de orientacion, dirigidos especialmente a los conductores
y de esta manera se responsabilicen y no infrinjan la Ley, en vista
del nimero elevado de conductores en estado etilico; por lo tanto se

debe orientar la conducta y el comportamiento de ellos.
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En un nivel menor se encuentra mensajes de tipo educativo,
en virtud de que la mayor parte de conductores y peatones infringen

la Ley no porque lo desean si no por desconocimiento .

Un porcentaje significativo de respuestas apuestan por los
mensajes persuasivos, para llegar mas alla de la simple orientacion

y educacion de los ciudadanos.

6.- ¢Considera necesaria la estructuracion de una campafia de

concienciacion sobre la Ley de Transito, dirigida a peatones y

conductores?
Cuadro N° 6
VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 383 99%
No 4 1%
TOTAL 387 100%

ENCUESTA: Ciudadania de Loja.
INVESTIGADOR: Leonardo Daniel Eras G.
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Grafico N° 6
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Analisis Cuantitativo

De las 387 personas encuestadas, 383 que representan al
99%, consideran necesaria la estructuracion de una campafa de
concienciacion sobre la nueva Ley de Transito y, un porcentaje muy

pequeio, es decir 4 individuos es decir el 1%, indicaron que no.
Analisis Cualitativo

Del total de consultados, la mayor parte sefald, estar de
acuerdo con la estructuracién de una campafia de concienciacion
sobre la nueva Ley de Transito, dirigida a conductores y peatones,
ello ayudaria a la prevencion de accidentes de transito y respeto a
las leyes. Asimismo se puede advertir que en la ciudad de Loja, no

ha existido la difusion de mensajes que permitan establecer un
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conocimiento de estas nuevas disposiciones. De ahi la importancia

de una campafa para conocer, aprender y poner en practica la Ley.

Un grupo menor de consultados sostuvieron que no es
necesario, porque si conocen sobre la nueva Ley pero, sin
embargo no la cumplen; para ello deberia utilizarse otras
estrategias que permitan llegar a la conciencia, especialmente, de

los conductores.

7.- ¢Segun su criterio, piensa usted que esta campafa

ayudara a cambiar el comportamiento de los ciudadanos?

Cuadro N° 7
VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 382 98.7%
No 5 1.3%
TOTAL 387 100%

ENCUESTA: Ciudadania de Loja.
INVESTIGADOR: Leonardo Daniel Eras G.
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Grafico N° 7
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Analisis Cuantitativo

Con relacibn a esta interrogante, la gran mayoria de
ciudadanos encuestados, 382 personas representando al 98.7%,
adujeron que una campafia si ayudara a cambiar el comportamiento
de los ciudadanos. En tanto 5 personas, es decir el 1.3%,

sostuvieron que no.

Analisis Cualitativo

La mayor parte de consultados afirmaron que Ila
implementacion de una camparfa de concienciacion, sobre la nueva
Ley, ayudara a cambiar el comportamiento tanto de conductores
como de peatones, enfatizando en la difusion de mensajes sobre

los aspectos mas relevantes de dicha Ley. Mientras tanto un grupo
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pequefio de indagados optaron por el no, debido al

desconocimiento y falta de interés mostrado

8.- ¢En gqué medio impreso considera usted que se deberia

difundirse la campafia educativa sobre la Ley de Transito?

Cuadro N° 8
VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
La Hora 294 76%
Cronica de la Tarde 61 15.8%
Ambas 32 8.2%
TOTAL 387 100%

ENCUESTA: Ciudadania de Loja.
INVESTIGADOR: Leonardo Daniel Eras G.

Grafico N° 8
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Andlisis Cuantitativo

Los resultados arrojados en la presente interrogante son muy
significativos. En este sentido 294 personas, correspondiente al
76%, apostaron por La Hora y deberia ser el medio impreso por
donde se difunda la campafa educativa. 61 individuos, representan
al 15.8%, se inclinan por Crbnica de la Tarde, en tanto 32

investigados, el 8.2%, prefieren los dos medios.

Anélisis Cualitativo

La mayoria de personas consultadas sostuvieron que La Hora
deberia ser el medio de comunicacion impreso por donde se
difunda la camparfia de concienciacion, debido a la coberturay a la
acogida que tiene por parte de la ciudadania, se vende mas y por

lo tanto goza de preferencia y aceptabilidad.

Un porcentaje menor elige Crénica de la Tarde, por ser un
medio vespertino, presenta informaciones suscitadas en la mafiana.
En tanto, otras personas consideran la realizacion de los
promocionales por ambos medios y sea el lector quien elija el

medio de su agrado.



9.- ¢Qué tipo de mensajes,

difundirse en

pertinentes.
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la campafia? Sefiale

segun su criterio, deberian

los que considere

Cuadro N°9
VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Respeto 120 31%
Orientacion 46 11.9%
Conciencia 139 35.9%
Educacion 82 21.2%
TOTAL 387 100%
ENCUESTA: Ciudadania de Loja.
INVESTIGADOR: Leonardo Daniel Eras G.
Grafico N°9
M Respeto

®m Orientacion
m Conciencia

MW Educacion




53

Analisis Cuantitativo

139 personas consultadas, el 35.9% indicaron que se
deberian difundir mensajes sobre concienciacion. 120 indagados,
equivalente al 31%, prefieren mensajes sobre el respeto. 82
consultados, referente al 21.2% desean promocionales sobre
educacion y 46 encuestados apuntan a la orientacion,

constituyéndose en el 11.9%.

Analisis Cualitativo

Como se puede apreciar en el grafico, la mayor parte de
personas consultadas indicaron la necesidad de incorporar
mensajes sobre concienciacion, especialmente dirigidos a los

conductores y recapaciten.

Un grupo menor prefieren mensajes sobre el respeto, para
evitar el irrespeto e incumplimiento de la Ley. También se aspira se
promuevan mensajes sobre educacion, porgue es indispensable por
intermedio de esta campafia se eduque a conductores y a

peatones, al existir un desconocimiento ciudadano sobre la materia.

Finalmente un menor porcentaje de individuos prefieren
mensajes sobre orientacion, para orientar al conductor y al peaton

sobre todas las normas, disposiciones y contravenciones sefaladas
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en esta nueva Ley. Sélo de esta manera se podrian evitar

accidentes en las vias y disminuir el indice de muertes.

6.- ANALISIS DE ENTREVISTAS

Conforme consta en el proyecto de investigacion, se
realizaron entrevistas a los administradores de los medios como:
La Hora, Cronica de la Tarde, Jefe Provincial de Transito de Loja, a
un abogado en libre ejercicio profesional, Presidente del Colegio de
Periodistas de Loja, Gerente de la Cooperativa Loja, Juez Primero
de Transito, Director Provincial de Transito y al Director de la
Unidad Municipal de Transito. En este sentido a continuacién se

presentan los analisis respectivos.

1.- ¢(Cudl es la razdbn para que no se haya difundido la

nueva Ley de Transito?

Las respuestas resultaron ser coincidentes, en el sentido que
los entrevistados sefialan necesario el asumir un compromiso y se
exija se difundan con frecuencia mensajes sobre la Ley de Transito,
pues “no se conoce la Ley y, si no se tiene conocimiento, no se
podran acatar las disposiciones, porque desgraciadamente siempre
ha existido el desorden” sefiala el Dr. Marco Armijos, director de la
Comision Provincial del Transporte Terrestre, Transito y Seguridad

Vial Loja encargado; al tiempo de recalcar que los ecuatorianos
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deben educarse en esta materia. “También ha existido poca
preocupacion por parte de los organismos de control para su
difusion, asi como de los medios de comunicacion los cuales deben
promover aspectos de servicio colectivo como lo es la Ley, sefiala
Juan Andrés Gonzalez, Jefe de Relaciones Publicas del Municipio

de Loja.

2.- ¢Cual es la actitud que deberian tomar los organismos

de control?

“‘Es importante considerar las presentaciones de ediciones o
publicaciones gratuitas, destinadas a la ciudadania” manifiesta
Willan Brayanes, Fefe de Redaccion del semanario Centinela. Pero
al ser necesarias para analizarlas, no soélo por parte de los
conductores sino por los peatones, “deberian tomar pruebas para
saber el grado de conocimiento de los ciudadanos respecto a la

Ley” sefala Ismael Betancourth, duefio de Crénica de la Tarde.

En la Jefatura Provincial de Transito, se ha empezado a
realizar aquello, con quienes acuden a obtener la licencia, a fin de
poder determinar si conocen o0 no la nueva Ley, en vista de la serie
de infracciones y accidentes cometidos. “La prueba consiste en
evaluar sefiales de trasito, visibilidad y principalmente la ley de

transito, con el objeto de preparar al conductor en su accionar frente
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a un accidente de cualquier indole”, afirma Angel Parra Cufias Jefe

Provincial de Control de Transito y Seguridad Vial de Loja.

3.- ¢ Cual seria la responsabilidad que deberian asumir los
duefios de los medios impresos para que se promocione y

difunda la Ley?

‘Es una colaboracion ciudadana que los medios deberian
hacer, porque se trata de educar a la colectividad, es una
responsabilidad de todos”, sefala el Dr. Alberto Sotomayor
Bastidas, abogado en libre ejercicio. “Debemos tener conciencia
sobre las leyes de transito porque benefician a todos. Es decir
tomar precausiones, no conducir en estado de ebriedad, pues la
mayoria de accidentes ocurren por esta causa’ enfatiza Angel Parra
Cuias Jefe Provincial de Control de Transito y Seguridad Vial de

Loja.

4.- ¢Considera la implementacion de una campafia que se

ejecute a través de los medios impresos locales?

Una campafia, “seria ideal y ademas se deberia empezar en la
escuela, con los nifios, formando comisiones integradas por policias
y miembros del Consejo Provincial de Transito para que expliquen”
manifiesta el Dr. Luis Eduardo Vivanco, Gerente General de diario

La Hora. Es importante que se brinden conferencias sobre las
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nuevas disposiciones, no solo depende de los conductores, sino
también de los peatones, a fin de brindar conocimientos sobre las
normas de transito, “lo mismo se debe hacer en los colegios, en las
universidades, en los comités barriales. La colaboracion debe ser

integra, en definitiva beneficiara a todos” finaliza Vivanco.

5.- ¢Segun usted se reducirian las infracciones de transito, si

se implementaria una campafia de educacién sobre la Ley?.

“Con la campafna lo que se pretende es educar al colectivo,
pues con la puesta en vigencia de esta Ley, en agosto de 2008, se
tiene mas cuidado, las estadisticas asi lo demuestran, las sanciones
son duras, severas para quienes cometen infracciones o actian al

margen de la Ley”, sostiene Alberto Sotomayor, Abogado.

“También los peatones deben educarse, muchos accidentes
han sido provocados por la imprudencia de ellos. Asimismo las
sefalizaciones deben hacerse de manera adecuada, en todos los
cantones, al constituirse en una guia tanto para el conductor cuanto
para el peaton” sefiala Juan Campoverde, Jefe de la Comision
Municipal de Transito, entonces “los encargados de la sefalética
deben actuar de inmediato, aquello también ayuda a disminuir las
infracciones y los accidentes de transito”, afiade Willan Brayanes,

jefe de Redaccion de Centinela.
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7.- VERIFICACION DE OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL
e Contribuir a propiciar una nueva cultura, sobre educaciéon
vial, en los ciudadanos de Loja y su provincia a través de
los medios de comunicacion escrita.
El presente objetivo se verifica gracias a las respuestas de las
preguntas cuatro y tres de la encuesta, porque la ciudadania
manifiesta que una vez que se conozca la nueva Ley de Transito,
por medio de los medios de comunicacion escrita, se fomentaria
una cultura de respeto, se evitarian accidentes de transito y la
pérdida de vidas humanas, al ocurrir aquello con frecuencia, los

ciudadanos tomarian conciencia al momento de conducir.

OBJETIVOS ESPECIFICOS
e Concienciar a la ciudadania de Loja, a través de la
ejecucion de una campafa educativa, con el fin de que se
respete la Ley de Transito.
Este objetivo se verifica por medio de la pregunta seis y siete de
la encuesta y la pregunta cuatro de la entrevista. Los ciudadanos
sostienen que la puesta en practica de la campafa educativa

serviraA en primera instancia para Su conocimiento,
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posteriormente para su concienciacion, puesto que existen

personas que si la conocen pero no la quieren cumplir. Segan los

entrevistados la ejecucién de una camparfa educativa sobre la

Ley de Transito seria ideal, en virtud que no sélo estarian

involucrados conductores y peatones si no también las escuelas,

colegios, universidades, comités barriales, miembros de la policia
entre otros, pues el beneficio es para todos.

e Producir y difundir mensajes impresos, a través de
anuncios, dirigidos a nifios, jovenes y adultos, para que
se tome conciencia sobre la Ley de Transito.

El presente objetivo se lo logra, mediante la respuesta a la

pregunta nueve, puesto que la comunidad sostiene que se

deberian difundir mensajes sobre orientacién, educacion,
concienciaciéon y persuasion, a través de los medios impresos de
la localidad, especialmente en el que tenga mayor cobertura,
porque llegarian a la mayor cantidad de ciudadanos y tomarian

conciencia para respetar la Ley. Las entrevistas realizadas a

diario La Hora y a Centinela Principalmente, muestran el apoyo a

la campafia, puesto que su compromiso no solo quedd en

palabras si no en hechos y prueba de ello ya se publicaron

algunos afiches en estos medios. (Ver anexos)
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e Elaborar un instrumento de mediciobn que permita
determinar el grado de actitud que generara una campafia
educativa, en los conductores y peatones de la ciudad de
Loja.

Este objetivo especifico se verifica gracias a las respuestas

dadas en la pregunta seis de la entrevista, donde sefialan la

unica manera de saber cual es la aceptaciéon que tendria la
campafa de educacion, es haciendo una evaluacion luego de
transcurridos, al menos, tres meses de la difusion de mensajes,
para ello se debera realizar un sondeo, donde se pueda saber si
los ciudadanos realmente conocen de la Ley de Transito, luego

de difundidos los promocionales.
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8.- CONTRASTACION DE HIPOTESIS

La nueva Ley de Transito provoca desconcierto en
conductores y peatones, debido a la falta de difusion,
principalmente, en los medios impresos de la ciudad de
Loja.

La hipétesis se verifica por cuanto el criterio de los
encuestados y entrevistados, donde insinuan que al no existir
campafias de promocion de la Ley de Transito se presenta un
desconocimiento total al respecto, por ello se la irrespeta en cada
momento, por no existir mensajes relacionados con la Ley, en este
sentido es importante difundirlos, a través de uno de los medios de

mayor circulacion local.

Segun criterios del doctor Luis Eduardo Vivanco Celi, gerente
de diario La Hora, sostiene que “se han publicado algunas noticias,
boletines, mensajes con respecto a la nueva Ley de Transito en
nuestro medio, pero la realidad es otra, porque conociendo dichos
mensajes los irrespetan, tal es el caso del celular, cinturon de
seguridad en otros; por ello es necesario una campafa de

concienciacion de esta ley.



62

Sobre el mismo tema Willan Brayanes, jefe de redaccion del
semanario Centinela, manifiesta que “se debe empezar desde cero,
es decir primeramente haciendola conocer, porgue pocos son los
gue la conocen y muchos los que la desconocen, y posteriormente

hacienlo respetar. Entonces se complementa la campana”.

La estructuracion de la campafia garantizara promover
espacios de diadlogo, debates, conferencias, para que la Ley de
Transito sea conocida en su totalidad. Hasta el momento se tiene el
compromiso verbal de la Unidad de Educacion Vial, institucion que
aportara con la organizacion de estos debates desde los colegios.
De la misma manera se deberad educar a los peatones para que
exista una cultura de respeto y se trasladen de un lugar a otro con
las mayores precausiones posibles, y de acuerdo a los

seflalamientos establecidos por este cuerpo legal.

Es necesario indicar que se hizo un estudio sucesivo,
progresivo, continuo de las informaciones que se publicaron en los
diarios La Hora y Cronica de la Tarde. En este sentido en anexos se
adjuntan copias de las secciones de informacion local de esos

medios, donde con facilidad se podra verificar la poca existencia de
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mensajes relacionados a la nueva Ley de Transito, por ello el

planteamiento del tema y de la propuesta alternativa.
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9.- CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

9.1.- Conclusiones.

Luego de haber realizado los analisis respectivos y de los
resultados arrojados por la investigacion de campo se pueden

establecer las siguientes conclusiones:

e La comunidad lojana considera que los medios de
comunicacion impresos de la localidad establecen muy pocos
procesos de participacion ciudadana, y de manera muy
escasa promueven mensajes que hagan referencia al respeto

de la nueva Ley de Transito.

e De acuerdo a los datos arrojados por la investigacion de
campo, los medios impresos locales destinan espacios muy
limitados para difundir la Ley de Transito, y de manera muy
esporadica los organismos encargados de difundirla para que

sea conocida por los ciudadanos.



66

e Los medios impresos de la localidad le han dado muy poca
importancia a la difusion de la nueva ley de transito, dando
mayor realce a la publicacion de asuntos relacionados con
otros aspectos, sobre todo de crénica roja, conflictos politicos,

entre otros.

e La ciudadania lojana aspira a que se estructure una campafa
de educacion tanto para conductores como peatones, con el
proposito de generar conciencia y Sse asuma con
responsabilidad las normas que se establecen en la Ley; y, de
esta manera evitar una serie de problemas cuando se la

infringe.

9.2. Recomendaciones

Con el afan de contribuir a la solucion del presente problema se

plantean las siguientes recomendaciones:

e Se recomienda a los periodistas que laboran en los medios

impresos locales establecer procesos de participacion
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ciudadana con el propésito de despertar conciencia, en la

ciudania, sobre la importancia de la Ley de Transito.

Se sugiere a los administradores de los medios de
comunicacion impresos de la localidad, destinen espacios
significantes en sus paginas, para la difusion de la nueva Ley
de Transito, asi como de mensajes educativos y de
orientacion al conglomerado social, ello ayudaria al cambio de

actitudes de los conductores y peatones.

Se recomienda a la Unidad Policial de Loja, impulsar cursos,
principalmente para conductores, sobre el conocimiento
tedrico - practico de la nueva Ley de Transito, pues de ellos
depende el adoptar otro tipo de comportamiento frente a los

accidentes que suscitan a diario.

Se sugiere a los ciudadanos lojanos, colaboren y exijan a los
conductores el respeto a la Ley, ello se puede lograr al
momento de la ejecucion de la campafa educativa, porque se
convertirian en verdaderos vigilantes de la misma. Deben

denunciar a quienes la irrespetan.
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10.- PROPUESTA

10.1.- TEMA

“Implementaciéon de una campaina educativa sobre la
nueva Ley de Transito, dirigida a conductores vy

peatones lojanos”

10.2.- ANTECEDENTES

La comunicacion sin duda constituye el puntal fundamental
para la toma de conciencia en los ciudadanos, ademas de contribuir
al desarrollo econdémico, social y cultural de un pais. Loja es una de
las ciudades donde menos oportunidades de desarrollo ha recibido,
pues el poder central siempre la ha mantenido olvidada, sin

embargo se hacen los esfuerzos para contribuir con su desarrollo.

“Los medios de comunicacion son verdaderos canales de
enlace, y dan a conocer sobre los acontecimientos a nivel

general™

, juegan un papel protagonico en el establecimiento de
procesos comunicativos entre sectores y actores sociales, no hay

duda entonces que los medios de comunicacién impresos,

¥ INIGUEZ, José “Comunicacion Interpersonal y Social — Etica Periodistica”. Documento de
Apoyo del Tercer M6dulo de Comunicacion Social. UNL 2005. Pag. 12.
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especialmente, se convierten en verdaderos aliados de los procesos
educativos y de orientacién destinados a los ciudadanos, porque
“se constituyen en fuentes informativas, en relaciéon con la difusion
publica de noticias y mensajes sobre diversas tematicas, sin

embargo, algunas no son consideradas importantes”.

BOND, Fraser. INTRODUCCION AL PERIODISMO. “La indole de la noticia”. pag: 97-100.

La ciudad de Loja ha crecido considerablemente en poblacion,
consecuentemente en medios de comunicacion como radios,
televisoras y medios impresos, pese a ser aun pequefa para poder
mantener estas empresas informativas, la mayoria responden a
intereses particulares o de grupo, esta practica usual no ha
contribuido al establecimiento de procesos de participacion de los
sectores de menos recursos, pese a las aspiraciones, esperanzas
para hacer conocer sus requerimientos, porque la realidad de cémo
actuan los medios es diferente. La vision de éstos es de caracter

empresarial y no social.

‘Los medios de comunicacion impresa deben evitar la
espectacularizacion o dramatizacién innecesaria de las situaciones,

procurando no incitar a los perceptores a la simplificaciéon de los
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hechos”*°

, aquello provoca, un desinterés en la lectura y por ello el
desconocimiento de las leyes, sumandose a ello la falta de
preocupacion de los medios de entregar mensajes que

verdaderamente sean de interés colectivo, como es la difusién de

mensajes que hagan referencia a la Ley de Transito.

En nuestro medio existen diario La Hora y Cronica de la
Tarde, asi como el semanario Centinela, pero de manera muy
escasa en estos, se han difundido mensajes sobre la Ley de
Transito, provocando desconocimiento ciudadano al respecto, pese

a ser instrumentos de comunicacion.

La problemética que encierra a los medios de comunicacion
impresos, genera en la colectividad descontento al no existir
espacios que permitan la participacion ciudadana, éstos ven en las
instituciones publicas como las generadoras de hechos, y dejan de
lado el interés colectivo respecto a determinados temas, limitando a

gue sean tratados y analizados de manera oportuna.

1% Revista Chasqui Nro. 60. “Crénica Roja: espectaculo y negocio”,
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En este sentido se pretende dar una solucion al problema, al
proponer la implementacibn de una campafia educativa para
orientar a la ciudadania respecto a la Ley de Transito, con el
propésito de educarlos, orientarlos y lograr cambios de

comportamiento, en funcion de ser conductores y peatones.

La campafa en mencion sera promovida a través de diario La
Hora, por ser este medio el de mayor cobertura y aceptacion por
parte de la ciudadania lojana, con el 76% del total de encuestados,
sin descartar la posibilidad de la utilizacion de otros medios de

comunicacion como la radio y la television.

La comunidad siempre ha sido la protagonista de diferentes
acontecimientos, en este sentido es necesario de que sea
considerada como la actora de aspectos sociales, culturales,
deportivos, econémicos, contribuyendo al desarrollo colectivo, por
ello y conociendo el aporte que brinda diario La Hora, es necesario
poner en practica la propuesta alternativa de la campafa de
educacion tanto para conductores como peatones de la localidad

para que adopten nuevas actitudes.
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Este compromiso ha sido asumido por el Dr. Eduardo Vivanco
Celi, Gerente General de EDIHORA Cia. Ltda. de la ciudad de Loja,
al haber circulado gratuitamente uno de los anuncios el 29 de
agosto, ademas se adjunta en anexos la certificacion fechada del 21
de agosto del presente afo, con lo que se demuestra que el

presente trabajo sera puesto en practica.

10.3 JUSTIFICACION

La propuesta de implementacion de una camparfia educativa,
dirigida a conductores y peatones, a través de diario La Hora, se
justifica porque con ello se pretende educar, guiar, orientar a los
ciudadanos con el fin de que no se contravenga la Ley de Transito,
para ello se realizard un disefio adecuado de anuncios, los mismos
gue contendrdn mensajes educativos que hagan referencia al

respeto de la Ley.

Desde la perspectiva social, se destinaran mensajes
especificos, unos para los conductores y otros dirigidos para los
peatones, porque estara de por medio el interés popular, por el

interés que tienen por conocer la Ley. Asimismo, la pretension es
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lograr un cambio de actitud, especialmente en el sentido positivo,
porque también se pueden adoptar comportamientos negativos, de
rechazo frente a la nueva Ley, por ello los mensajes deberan ser

bien definidos.

10.4. Objetivos

Para la implementacion de esta tarea es necesario el

planteamiento de objetivos.

10.5. Objetivo General

e Procurar que, a través de diario La Hora, la ciudadania
conozca sobre la Ley de Transito; contribuyendo a generar

conciencia en los conductores y peatones.

10.6.- Objetivos Especificos

e Concienciar a la ciudadania lojana sobre la Ley de transito, a
través del establecimiento de la campafia educativa, para

garantizar el respeto a la misma.
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e Promover didlogos y debates respecto a la importancia que

implica el conocer la nueva Ley de Transito.

e Procurar que las instituciones de control como la policia y
otros organismos, participen en la ejecucién de la presente

campana.

e Establecer una agenda de difusién de mensajes, a través de
diario La Hora) a fin de que exista orden logico durante el

desarrollo de la campafia.

10.7. Factibilidad

La puesta en practica de la presente propuesta alternativa es
factible en vista de que existe la predisposicion del Dr. Eduardo
Vivanco Celi, Gerente General de diario La Hora de esta ciudad ,
para promocionar mensajes de caracter educativo, pues los
espacios que otorgaran para la difusion y promocion de la Ley seran
totalmente gratuitos, conforme lo sefala la certificacion fechada del
21 de agosto del presente y que se incluye en anexos, ademas en
el presente trabajo investigativo se incluye la publicacion realizada
el 29 del mismo mes, donde se publicé uno de los disefios que

contendra la presente campafia, asimismo la ciudadania lojana no
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se muestra apatica, mas bien tendra una participacion directa, en el
sentido de exigir el respeto a la Ley, igualmente sera la vigilante y
denunciara a quienes la infrinjan, de esta manera se podra
contribuir a la reduccién de accidentes de transito, al mismo tiempo

el peatdn tomara conciencia y adoptara nuevos comportamientos.

10.8. Estudio de Mercado

Al constituirse en una técnica de investigacion sobre los
comportamientos humanos, en los mercados, se tuvo que apoyar
en la encuesta, como recurso para conocer la opinion de los
ciudadanos respecto a la viabilidad de poner en practica la
camparfa de educacion sobre la Ley de Transito, en diario La Hora,

por ser el de mayor circulacion y adquirido con frecuencia.

El presente estudio se aplicé en las cuatro parroquias urbanas
del cantén, tomando para ello un universo de los 5000 lectores, que
tiene el diario en la ciudad, cuya muestra fue de 370. Las encuestas
se aplicaron a personas entre las edades de 15 a 60 afos,

conductores y peatones (anexos).
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Los resultados arrojados por el estudio de mercado
determinan claramente que el 94.59% lee con frecuencia diario La
Hora y apenas el 5.41% la Cronica, demostrandose la aceptacion
gue tienen y lo leen por las informaciones locales en un 81%; v, el
19% restante por los articulos de opinion, es llamativo y por las

notas nacionales.

Los indagados sefialan en el 100% desconocer sobre
mensajes de orientacidon que se hayan difundido en este medio
respecto a la nueva Ley de Transito, por lo tanto ese mismo
porcentaje recomienda la necesidad de promover una campafa
educativa donde se promocione esa legislacion, de la misma
manera, el 81% considera que el slogan debe Illamarse
‘EDUCAMOS PARA SALVAR VIDAS”, en tanto que el 19% se
inclind por “NO MAS CORAZONES AZULES”, “NO MAS
MUERTES”, “RESPETEMOS LA LEY”, esta razén obligd a incluir

ese mensaje, al ser llamativo y facil para recordarlo.

Los anuncios, segun el 100% de investigados, deben ser a
colores, pues resultan atractivos, despiertan interés, y no a blanco

y negro. El 81.08% considera que el tamafo de las publicaciones
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debe ser en cuarto de pagina, el 5.40% en una, el 6.75% en media,

el 4.05% en un octavo y el 2.72% en un dieciseisavo de pagina.

Similares resultados indican que los mensajes deben ser
llamativos, preventivos, educativos y de orientacion, aquello
ayudara para que tanto conductores como peatones hagan
conciencia sobre la importancia del respeto a la Ley. Las
publicaciones de anuncios, de acuerdo a los resultados (94.59%)
serian los lunes, miércoles, viernes y domingos, al ser los dias de
mayor venta y circulacion del diario, el 5.41% considera a los

martes, jueves y sabados.

La duracion de la campafia, en un 91.89% esperan se
mantenga al menos tres meses; v, el 8.11 aspira seis meses, los
primeros resultados muestran que pasado ese tiempo se podria
realizar una primera evaluacion, los otros indican al tiempo como
una limitante. Ademas, el 100% espera la participacion de

instituciones publicas y privadas.
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Este estudio de mercado tiene como objetivo fundamental
mostrar la aceptacion que tendria la campafa de educacién, antes
de su puesta en practica, ademas permiti6 conocer cuantos

ejemplares del diario se adquieren.

10.9. Estudio de lecturabilidad

“Un estudio sobre lecturabilidad realizado por estudiantes del
primer Mdédulo de Comunicacion Social, en el 2008 determina que el
54.03% de adultos jévenes menores de 38 afos lee al menos un
periddico, mientras el 45.97% tiene menos habito para hacerlo, de
la misma manera se pudo determinar que la actual generacion de
personas menores de treinta afios lee menos periddicos y es

indiferente a cualquier generacion de los ultimos 50 afios™*

10.10.- Publico Objetivo

La presente campafia estara dirigida a toda la comunidad
lojana, (peatones y conductores) especialmente del centro de la

ciudad donde existe mayor afluencia, sin descartar la posibilidad de

1 ROJAS , José, ABARCA, Mayra, CASTILLO, Esthefanya, “La Lectura como factor
determinante en el desarrollo intelectual de los Jovenes”, 2008.
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difundir mensajes educativos en otros sectores vecinos al centro de

la urbe.

Dentro de la presente campafa, se plantean como metas
principales llegar a las personas, peatones (nifios, jévenes vy
adultos) y conductores (profesionales y no profesionales) tomen

conciencia sobre el respeto a la Ley de Transito.

Reducir al menos en un 80% los accidentes de transito, bajar
el nivel de infracciones leves o graves de primera, segunda y
tercera clases, que son cometidas por los conductores con mucha
frecuencia, elevar el nivel de respeto a las sefales de transito,
elevar el nivel de conciencia respecto a la peligrosidad de conducir
en estado de embriaguez, elevar el grado de conciencia respecto a
la importancia de portar los documentos para conducir, procurar
que la mayoria de personas (peatones) utilicen los pasos cebras
pintados en la calzada y no crucen las vias por donde no existen

estos seflalamientos.
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Aumentar el nivel de conciencia respecto al uso frecuente del
cinturon de seguridad, hacer tomar conciencia respecto a lo

peligroso de utilizar el teléfono celular al momento de conducir

Disminuir el numero de sanciones (multas) para los
transeuntes que irrespetaren las normativas constantes en esta Ley,
concienciar a las personas para que usen los puentes peatonales

en los sitios donde existieren

Elevar el nivel de conocimiento del respeto a la Ley, por parte
de los peatones, procurar que los ciudadanos conozcan las sefnales
de transito ubicadas en calles de la ciudad, a mas de otros aspectos

constantes en la Ley de Transito.

10.11.- Estrategia

La propuesta de campafia, también se basa en la técnica que
plantea la respuesta a cinco interrogantes, ¢Qué?, ¢Quién?,

¢Cuando?, ¢Como? Y ¢Donde?, acompafiados del medio
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seleccionado para la difusién de los mensajes, en los dias de mayor
circulacién del diario, se publicardn pasando un dia lunes, miércoles
y viernes, a fin de evitar que la ciudadania se canse, para ello se
debera realizar una planificacién, porgue de ello depende el éxito o

fracaso de la misma.

La campafia arrancara el lunes 1 de diciembre y culminara el
28 de febrero de 2010, luego, a partir de la primera semana de
enero se entra en un periodo de evaluacién para conocer los
resultados y la acogida dada por la ciudadania. A continuacion un

esquema sobre los mensajes que se emitiran durante tres meses.
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Titulo Campafia de concienciacién Conductores y Peatones
Slogan Educamos para salvar vidas
Duracién Diciembre
Diario 2 5

El cinturén de

seguridad

salva vidas.

Protege la

tuyay la de

los demas. Enero
LaHora Utilizalo

Si conduces no

Hables por teléfono.

Cuida tu seguridad y
salvaguarda tu integridad.
Utiliza el paso cebra.

Febrero

Si bebes no conduzcas.
Respeta tu vida y la de los
demas

Maneja con cuidado, en
casa te esperan. Respeta
el seméforo.

Marzo Inicio de etapa de evaluacién
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El radio de accién sera la ciudad de Loja, contando para ello
con la colaboracion del diario sefialado y de instituciones como la
Direccion Provincial de Transito y Seguridad Vial; y de la Direccion
de Transito Municipal, conforme a los compromisos adquiridos y

que constan en anexos.

Los mensajes de la presente campafia educativa seran
difundidos durante los meses de diciembre, enero y febrero a través
de diario La Hora. Durante el primer mes se mantendra un solo
mensaje, “El cinturén de seguridad salva vidas. Utilizalo” con el
proposito de posesionarnos en el mercado. En el mes de enero, se
manejaran dos mensajes “Si conduces no hables por teléfono”,
“Cuida tu seguridad y salvaguarda tu integridad. Utiliza el paso
cebra.”, se cambiardn a los 15 dias. De la misma manera en
febrero se mantendran dos: “Si bebes no conduzcas. Respeta tu
vida y la de los demas”, “Maneja con cuidado, en casa te
esperan. Respeta el semaforo”, asimismo seran cambiados a los
15 dias. Una vez concluidos los tres meses de campafia, durante la
primera semana de marzo del afio proOximo se iniciara con una
etapa de evaluacion para conocer los resultados. Es necesario

destacar que a esta campafia de concienciacion se ha unido otro
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medio de comunicacion como es el semanario Centinela y que

préximamente se convertird en diario.

Se cree que un trabajo de este tipo disefiado de manera
atractiva desde su inicio y, técnicamente disefiado, arrojara el
resultado para lograr cambios de comportamiento y de actitudes en

conductores y peatones

10.12.- Disefio de anuncios

Como producto de investigaciones efectuadas sobre
preferencias de anuncios en medios impresos realizadas a los
lectores de los periddicos locales, se han establecido algunos
bocetos para promover o difundir los mensajes de la camparfa

educativa o de concienciacion.

Estos anuncios, a cuarto de pagina y a colores, seran
publicados gratuitamente en diario La Hora, en el cuadrante
superior derecho, o en el lugar donde el propietario del medio lo
considere, apareceran tres veces por semana, lunes, miércoles y

viernes por espacio de tres meses.



86

ANUNCIO UNO

'CAMPANA K OCEiCIn v
E00CAMES PARASALUAR

S

S'iconducer /| hables por

telefono.. Art. 140(Lit. W)

El art. 140 de la nueva Ley de Transito, sefala: “Incurren en
contravencon leves de segunda clase y seran sancionados con
multa equivalente al diez por ciento de la remuneracion basica
unificada del trabajador en general ( 20 ddlares) y reduccion de 3

puntos en su licencia de conducir’*

, quienes utilicen el teléfono
celular mientras conduce y no haga uso del dispositivo homologado

de manos libres.

'2 Ley Orgénica de Transporte Terrestre y Seguridad Vial, 2008, “Contravenciones
leves de segunda clase” pag.13
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ANUNCIO DOS

cAMPANA E CONCIENCIACIon 2

EDUCAMAS PRRA SALVAR

€l cinturon de srequridad salva vidas.
Protege la tuya y la de los demays.

Utilizalo

Art. 139 (Lit. J)

El art. 139 de la nueva Ley de Transito, sefala: “Incurren en
contravencon leve de primera clase y seran sancionados con multa
equivalente al cinco por ciento de la remuneracion basica unificada
del trabajador en general ( 10 dolares) y reduccién de 1,5 puntos en

»13

su licencia de conducir’™, quienes no utilicen el cinturén de

seguridad.

13 ey Organica de Transporte Terrestre y Seguridad Vial, 2008,
“Contravenciones leves de primera clase” pag.12.
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ANUNCIO TRES

ol DO &

Munsjy eon evidady, 30 sasa s a3parau,
Raspaty 2l SEMAFORY
Art. 142 Lit. A

El art. 142 “Incurren en contravencion graves de primera clase y
seran sancionados con multa del treinta por ciento de la
remuneracion béasica unificada del trabajador en general (60
dolares) y reduccion de 6 puntos en el registro de su licencia de
conducir’*, quienes desobedezcan las érdenes de los agentes de
transito, o que no respete las sefales manuales de dichos agentes,

en general toda sefalizacion colocada en las vias publicas, tales

¥ Ley Organica de Transporte Terrestre y Seguridad Vial, 2008,
“Contravenciones graves de primera clase” pag.15.
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como: semaforos, pare, ceda el paso, limites de velocidad, cruce o

preferencia de vias.

ANUNCIO CUATRO

PN CONCENC A
ENlGAMDSRARA BRLVAR:

Coln gt bt do bl

Ak 1) b A

Art. 139 “Son obligaciones de los peatones “*°

cruzar las calles por
los cruces cebra o pasos elevados o deprimidos” seran citados a los

comandos de policia y sancionados con una multa de 10 ddlares.

> Ley Organica de Transporte Terrestre y Seguridad Vial, 2008, “Uso de vias,
de seccidn uno de los peatones” pag.21.
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ANUNCIO CINCO

PANA O CONCENCac

EQUCAMES PARA SALVAR

i BEBES no conduzcas.

Respeta tu vida y la de los demas.
Art. 145

El art. 145. Senala: “Incurren en contravencién muy grave y sera
sancionado con multa de una remuneracion basica unificada del
trabajador en general (200 dolares), tres dias de prisién y pérdida

de 10 puntos en su licencia de conducir’®

, quien conduzca un
vehiculo bajos los efectos de sustancias estupefacientes, drogas o
en estado de embriaguez, en cuyo caso ademas como medida

preventiva se le aprehendera su vehiculo por 24 horas

¢ Ley Organica de Transporte Terrestre y Seguridad Vial, 2008,
“Contravencion muy grave, art. 145,” pag. 16.
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10.13. Tiempo de duracién de la campafa

La campafa tendra una duracién de al menos tres meses,
desde diciembre del presente afio hasta febrero del proximo afio.
Durante este tiempo los mensajes que se emitiran seran distribuidos
de acuerdo a la planificacion respectiva: lunes, miércoles y viernes,
en diario La Hora, con el fin de ir alternando los tiempos de entrega,
es necesario recalcar que los espacios son absolutamente gratuitos,
en virtud de ser un aporte para educar y orientar a la comunidad
lojana. Luego de cumplidos los tres meses, se realizara una
evaluacion sobre la aceptacion o no de la campafa, si es positiva
se continuara por espacio de otros tres meses y si no, se debera

realizar una nueva planificacion o la suspension de la misma.

11.- RECURSOS Y PRESUPUESTO

11.1.- Recursos Humanos

Para la ejecucion de la presente propuesta se requieren los

siguientes recursos humanos

e Disefiador grafico.
e Corrector de estilo

e Gerente de diario La Hora
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Director Provincial de Transporte Terrestre y Seguridad Vial.
Director Departamento de Transito del Municipio de Loja.

Ciudadania lojana

11.2.- Recursos técnicos

Computadora
Programa de disefio
Grabadora

Scaner

Impresora

Camara

Papel

Movilizacién
Teléfono

Internet

Material de oficina
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12.- Presupuesto

MATERIALES COSTO
Computadora $ 1200
Programa de disefio $ 10
Grabadora $ 150
Scaner $ 500
Impresora $ 300
Camara $ 250
Papel $10
Movilizacion $40
Teléfono $70
Internet $ 50
Material de oficina $ 100
Alimentacion & 200
Total $ 2880

12.1. Financiamiento.

El presupuesto que demanda la ejecucion de la presente
campafa serd asumido por el proponente de este trabajo en vista
que los disefios de los anuncios son de su autoria, y debera
entregar las artes finales listas al gerente de diario La hora, pues el

medio entrega los espacios gratuitamente. Ademas han ofrecido la
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colaboracion las instituciones como Direccidon Provincial de Transito
y Seguridad Vial; y de la Unidad Municipal de Transito de Loja,

conforme los respaldos que constan en anexos.
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13.- CRONOGRAMA

Actividades Diciembre Enero Febrero Marzo

Semanas

Lanzamiento
de la campafa X

Difusién de
mensajes Xo| X x| X

Cambio de
mensajes X | x | x| x

Cambio de
mensajes X | X | X X

Etapa de
evaluacion de
los tres meses
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