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1. Titulo
Proyecto de Factibilidad para la Produccion y Comercializacion de Miel de Bermejo en el

Canton Santa Rosa, Provincia de El Oro.



2. Resumen

Este Trabajo de Integracion Curricular se enfoca en determinar la factibilidad para la
creacion de una empresa productora y comercializadora de miel de bermejo en el Cantén Santa
Rosa, Provincia de El Oro. La investigacion se estructurd en torno a cuatro objetivos, los cuéles
son: realizar el estudio de mercado, estudio técnico, estudio organizacional, estudio financiero y
la evaluacion financiera. Para realizar el proyecto de factibilidad, en primer lugar, se inici6 con el
estudio de mercado, donde se aplico una encuesta a una muestra de 377 familias del Cantdn Santa
Rosa, de esta manera, se determind que existe una demanda potencial de 189°657.551g de miel. A
continuacion, para el estudio técnico, a través de la macro y micro localizacion se determing el
espacio adecuado para la empresa, en este caso el Balneario Limon Playa de la Parroquia La
Avanzada, Canton Santa Rosa, Provincia de EI Oro. Asimismo, el estudio organizacional permitié
definir el tipo de empresa, la estructura y los niveles jerarquicos. Seguidamente, el estudio
financiero en el que se fijo que se necesita una inversion inicial de $90.032,31, monto financiado
con capital propio que representa el 22,25% corresponde a $20.032,31 y financiamiento externo
de un préstamo bancario al BanEcuador de 77,75% que constituyen $70.000,00. Finalmente, la
evaluacion financiera que contribuyo a determinar el Valor Actual Neto de $84.341,06, la Tasa
Interna de Retorno de 45,07%, la Relacion Beneficio Costo de $2,22, el Periodo de Recuperacion
de Capital de 2 afios, 5 meses y 19 dias, el Analisis de Sensibilidad que sefiala que el proyecto
resiste un incremento de costos del 12% y una disminucion de Ingresos del 9%. De acuerdo a los
datos obtenidos se concluye que el proyecto es viable para llevarse a cabo.

Palabras Clave: Miel de Bermejo, Factibilidad, Inversion Inicial, Capital, Financiamiento.



2.1 Abstract

This Curricular Integration Work is focused on determining the feasibility for the creation
of a Bermejo honey production and marketing company in the Santa Rosa Canton, El Oro
Province. The research was structured around four objectives, which are: market study, technical
study, organizational study, financial study and financial evaluation. To carry out the feasibility
project, first of all, we started with the market study, where a survey was applied to a sample of
377 families in the Santa Rosa Canton, thus, it was determined that there is a potential demand of
189'657.551g of honey. Next, for the technical study, through the macro and micro location, the
adequate space for the company was determined, in this case the Limén Playa Spa in the Parish of
La Avanzada, Canton Santa Rosa, Province of El Oro. Likewise, the organizational study allowed
us to define the type of company, the structure and hierarchical levels. Next, the financial study in
which it was determined that an initial investment of $90.032,31 is needed, amount financed with
own capital that represents 22,25% corresponding to $20.032,31 and external financing of a bank
loan to BanEcuador of 77,75% that constitutes $70,000.00. Finally, the financial evaluation that
contributed to determine the Net Present Value of $84.341,06, the Internal Rate of Return of
45.07%, the Benefit-Cost Ratio of $2.22, the Capital Recovery Period of 2 years, 5 months and 19
days, the Sensitivity Analysis that indicates that the project withstands a cost increase of 12% and
a decrease in Income of 9%. Based on the data obtained, it is concluded that the project is viable
to be carried out.

Keywords: Bermejo Honey, Feasibility, Initial Investment, Capital, Financing.



3. Introduccion

Un proyecto de factibilidad es un estudio técnico, financiero y organizacional que se realiza
antes de implementar una idea de negocio, con el objetivo de determinar su viabilidad y
rentabilidad. Estos estudios son esenciales para identificar la capacidad de produccién, las
utilidades potenciales y los riegos asociados a su ejecucion.

En este caso, el proyecto analiza la factibilidad de establecer una empresa productora y
comercializadora de miel de bermejo, proveniente de las abejas meliponas, una especie nativa
caracterizada por su ausencia de aguijon y su miel de alto valor medicinal. En el Cantén Santa
Rosa, Provincia de El Oro, esta actividad es llevada a cabo principalmente por pequefios
comerciantes, quienes operan de manera semestral y en cantidades limitadas. La implementacion
de este proyecto busca cubrir la creciente demanda de productos naturales, aprovechando las
propiedades Unicas de esta miel y su aceptacion en el mercado.

El presente Trabajo de Integracion Curricular, titulado “Proyecto de Factibilidad para la
Produccion y Comercializacion de Miel de Bermejo en el Canton Santa Rosa, Provincia de
El Oro”, se encuentra estructurado de conformidad con lo establecido en el articulo 229 del
Reglamento de Régimen Académico vigente en la Universidad Nacional de Loja, mismo que esta
constituido de la siguiente forma: Titulo, el cual corresponde a la denominacion del Trabajo de
Integracion Curricular; Resumen, constituye una sintesis de los resultados obtenidos planteados
en espafiol y traducido al inglés; Introduccion, describe la importancia del titulo, y el aporte que
se le dara a la empresa mediante el Trabajo de Integracion Curricular asi como la estructura
general; Marco Teorico, incluye la revision bibliogréfica de las bases indispensables en la
elaboracion del proyecto, lo que permitié conocer los elementos que giran en torno a la elaboracion

de un proyecto de factibilidad; Metodologia, describe los métodos y técnicas empleadas en el



desarrollo del Trabajo de Integracion Curricular; Resultados, comprende el Estudio de Mercado,
el Estudio Técnico, el Estudio Financiero y la Evaluacion Financiera; Discusién, hace referencia
a los resultados de la situacién actual con los beneficios que traeria la creacion del proyecto de
factibilidad en la ciudad de Santa Rosa; Conclusiones, corresponde a los resultados obtenidos en
forma resumida en relacion a los objetivos propuestos; Recomendaciones, representan aquellas
sugerencias realizadas conforme a las conclusiones realizadas; Bibliografia, se detalla el listado
de las fuentes de informacion tedrica utilizadas en el desarrollo del Trabajo de Integracion
Curricular; y, finalmente, los Anexos, en el que constan los documentos de soporte para la

realizacion del Trabajo de Integracion Curricular.



4. Marco Teo6rico
La Meliponicultura

Segln Ramirez (2020), la meliponicultura es la crianza de abejas sin aguijon conocidas
como abejas meliponas. A diferencia de la apicultura habitual de unas pocas especies, la
meliponicultura implica la cria de muchas especies de abejas nativas adaptadas para el uso tropical.

La meliponicultura, ademas de ofrecer beneficios econdmicos, constituye una herramienta
importante para la conservacion de la biodiversidad. Dado que las plantas polinizan, directa o
indirectamente, en la mayoria de los casos, mantienen los ecosistemas naturales y mejoran la
calidad de vida de las comunidades, también perpettan varios tipos de vegetacion.

La Meliponicultura en Ecuador

En Ecuador, la actividad de produccién de abejas Meliponas es poco desarrollada e
investigada como sector econdmico, no obstante, las abejas nativas no producen mucha miel, a
diferencia de la Apiss Mellifera, pero las cantidades de miel que producen las abejas autdctonas
son altas en propiedades medicinales lo que captura la atencién del mercado, cuadriplicando su
precio en comparacion a la miel de abeja comdn.

Segln Ocafia y Ron Roman (2022), la cria de abejas nativas resulta atractiva para los
productores, ya que se les facilita la manipulacién de las colmenas, la extraccién de la miel y la
baja necesidad de equipamientos e insumos para su crianza.

Esta actividad se lleva desarrollando tradicionalmente por algunos pueblos, principalmente
en zonas secas como Manabi, Guayas, Loja y El Oro. Espinosa (2018) demuestra que en la
provincia de Loja hay varias personas que se dedican a la meliponicultura como una actividad
cultural, utilizando a las abejas para obtener miel que es destinada para el consumo personal, mas

no con fines comerciales.



A nivel nacional, el Ministerio de Agricultura y Ganaderia brinda apoyo a la
meliponicultura mediante asesoramiento técnico, talleres tedrico — practicos, enfocandose
principalmente en la Region Sur. Las especies de abejas nativas manejadas son Scaptotrigona
postica, Melipona indecisa y Melipona mimetica. Este proyecto involucra a un total de 355
agricultores que crian estas abejas en sus hogares, ademas de la participacion de 12 organizaciones.
Asimismo, se han destinado tres planes de inversion por un monto de 25.000 dolares para impulsar
esta actividad (MAG, 2020).

Las Colmenas

Olivera (2018), menciona que “las colmenas son el area disefiada para alojar y mantener
las colonias de las abejas por un tiempo determinada hasta que produzcan la miel”.

Por su parte Adler & Anaya (2020), mencionana que una colmena es el espacio fisisco o
morada donde habitan las abejas, estas con las opciones de ser una caja, arbol, pared, entre otros.

Las colmenas son estructuras fundamentales para el desarrollo y supervivencia de las
abejas meliponas. Estas construcciones son elaboradas por las propias abejas mediante la
acumulacién de cera, lo que significa que brindan un habitat protegido para la cria de nuevas a
especies. Sin embargo, cabe mencionar que, ademas de las colmenas naturales construidas por los
enjambres, existen también colmenas artificiales fabricadas por los meliponicultores o productores
de miel. Este tipo de disefio se crea especificamente para facilitar el manejo y la extraccion del
producto apicola.

Por consiguiente, para que las colmenas sean adecuadas deben contar con los siguientes
requisitos:

e Esimportante que las piezas sean poco pesadas, accesibles en cuanto a su precio y sencillas

de manipular.



e La madera utilizada en su fabricacion debe de carecer de olores.
e Cuando se realicen las revisiones periodicas y su manipulacion, no deben presentar ningun
tipo de complicaciones.
e Sus dimensiones por lo general dependen de la preferencia de cada productor, las medidas
que suelen ocupar son de 70 cm de largo y 20 cm de ancho.
e Los cajones deben estar en perfecto estado, sin presentar grietas o rajaduras, esto para evitar
que se produzcan corrientes de aire y ataque de polillas.
Tipos de Colmenas
Tabla 1

Tipos de Colmenas que se Utilizan para la Crianza de Abejas

Tipos de colmenas Concepto

Son refugios que se encuentran ubicados en sitios como
huecos, cajones de madera o0 en canastas que son lugares que
impiden el incremento de produccién de miel, es por ello que
no es recomendable este tipo de colmenas para
comercializacion, pues el rendimiento es lento, en bajas
cantidades y calidad. Ademas, esta cosecha implica dafios a
los panales y muerte de las abejas tanto adultas como a las
crias.

Estas colmenas son disefiadas por el hombre a través de los
afios, para que faciliten la manipulacién de las colmenas y la

Colmenas rusticas o fijas

Colmenas movilisticas extraccion de miel con fines lucrativos a través de este
proceso. Ademas, este tipo de colmenas cuenta con varios
disenos.

Este tipo de colmenas son empleadas a nivel mundial, ya que
cuentan con mecanismos versatiles y practicos para la crianza
de abejas ayudando a facilitar el proceso de la cosecha de miel.
Nota. Mauricio Chamorro y Valenzuela Davila (2020, p. 63).

Colmena estandar
americana




Las Abejas
Farouk Miranda et al. (2014) indican que:

El término “abejas” hace referencia a un grupo de familias del orden Hymenoptera
denominado como “Apiformes” o “Antophila” que se distinguen de otros insectos del mismo orden
por presentar pelos ramificados o plumosos en ciertas areas especificas de su cuerpo y porque el
basitarso de la pata posterior es mas ancho que los tarsos siguientes.

Las abejas son insectos que pertenecen al orden de los himendpteros y son conocidas por
su importancia en la polinizacién de las plantas y en el proceso productivo de miel, es importante
destacar que las abejas son una especie importante para mantener la vida en el planeta, ya que
gracias a ella se garantiza la polinizacion de innumerables cultivos y plantas silvestres. A traves
del proceso de la recoleccion del néctar y el transporte de polen de una flor a otra, esta pequefias
obreras facilitan la reproduccién vegetal, lo que permite la permite la formacion de frutos y
semillas.

Abejas Nativas

Segun Adler y Anaya (2020), son un conjunto de insectos voladores de diferentes especies.
También se los denomina como “meliponinos” o “abejas sin aguijon”, aunque en realidad poseen
un aguijon extremadamente pequefio que les impide picar efectivamente.

Las abejas se las caracteriza por ser de tamafio pequefio a mediano, distintos colores, desde
amarillo a castafio o hasta completamente oscuras, dependiendo de la especie. Ademas, las abejas
nativas se pueden dividir en dos grupos:

e Meliponas: Este grupo de abejas son mas grandes, peludas y sus alas son mas cortas.
e Trigonas: Son visiblemente mas pequefias, no tienen mucho pelo y sus alas son mas

grandes que su cuerpo.



Abejas Meliponas

Vossler (2019), sefiala que son insectos sociales que viven en colonias con una
organizacion similar a las abejas meliferas, con reinas, obreras y zdnganos. Sin embargo, estas se
diferencian porque carecen del aguijon punzante que poseen las meliferas, o0 méas bien lo tienen
atrofiado, lo cual las convierte en opciones seguras para ser criadas en ambientes cercanos como
hogares y escuelas, en donde la especie melifera represente un riego para estos lugares.

Estas abejas son inofensivas, ademés se caracterizan en producir una miel con un sabor
distinto y Unico, lo que resulta novedoso para nuestro paladar. Este sabor depende de las distintas
flores visitadas por estas pequefias obreras y los procesos de produccion aplicados.

En la provincia de EI Oro, las abejas méas conocidas son:

Abejas Catianas. La abeja Catiana, también conocida como abeja catana, es una especie
nativa del sur de Ecuador. Se la conoce cientificamente como Scaptotrigona aff.. postica. Esta
especie de abeja sin aguijon es importante en la region mencionada y ha sido objeto de
investigacion, estudios y actividades de meliponicultura en la zona. Su presencia y manejo son
importantes en la cria y produccion de miel, polen y otros productos apicolas.

Abeja Bermejo. Rasmussen (2004), sefiala que son una especie nativa de la region sur de
Ecuador, conocida por los habitantes como Bermejo, abeja de palo, abeja criolla o abeja real. La
relevancia ecoldgica de esta especie radica en su papel como polinizadora para las especies
vegetales nativas, las cuales evolucionaron de manera conjunta y acorde a las especificaciones y

necesidades de su habitat de supervivencia de estos insectos.
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Figura 1

Abeja Bermejo (Melipona mimetica)

Nota. Nature and Culture International, 2024, imagen de abeja bermejo, localizada en Ecuador.
Integrantes en el enjambre

Adler y Anaya (2020) mencionan que dentro de la colmena existen tres tipos diferentes de
individuos que conforman la colonia. Cada uno de ellos tiene diferente anatomia y cumplen
diferentes funciones, tales como:
La Reina

La colmena cuenta con una sola reina activa, que se caracteriza por ser mas grande que
todos los individuos de la colmena, su funcion es colocar los huevos. Cabe recalcar que la reina
nunca abandona su nido, y las obreras nunca abandonan a la reina, esto quiere decir que si un
enjambre desaparece no es porque se hayan marchado, sino que se debilitaron hasta que todas
murieron.
Las Obreras

Las obreras conforman un grupo mas abundante en la colmena, se encargan de realizar la

mayoria de funciones tanto internas como externas. Este grupo se encarga de obtener diferentes
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recursos para su nido como polen, resinas o barro con los que producen la miel y la cera. Ademas,
se encargan de la contruccién de su nido, limpieza, cuidado de las abejas mas jovenes y estan al
cuidado de la entrado de la colmena.

Los Zanganos

Los zanganos son abejas macho y conforman el grupo grupo mas pequefio del enjambre.
Por lo general, su Unica funcion es reproductiva, pocas veces contribuyen trayendo algunos
recursos para ser aceptados dentro de la colmena.

Cada uno de estos integrantes cumple una papel fundamental para la supervivencia del
enjambre. La colaboracién de ellos es importante para sostener el equilibrio y la eficiencia dentro
del ecosistema de la colmena.

Productos Generados por la Abeja
Miel

Olivera (2018), menciona que la miel es un fluido espeso y dulce producido a partir del
néctar que las abejas extraen de las flores.

Por su parte, Mufioz Cardona et al. (2019), sefialan que la miel es una sustancia dulce y
viscosa producida principalmente por las abejas meliferas que pertenecen al género Apis,
utilizando como materia prima no solo del néctar floral, sino que también secreciones de partes
vivas de plantas o excreciones de insectos extraedores como los &fidos. Ademas, las abejas retinen
estos recursos, los procesan mezclandolos con sustancias propias, los depositan, deshidratan y
almacenan en los panales para permitir su maduracion.

La miel es un producto natural, tiene diferentes beneficios que aporta a la sociedad, desde

propiedades medicinales, sustito natural y saludable del azucar refinado comun, ademés su
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produccidn y comercializacion genera ingresos para los que se dedican a esta actividad, esto aporta
al desarrollo econdmico de un pais.
Polen

El polen es el gameto masculino de las plantas con flor, presente en forma de un polvillo
muy fino dentro de las mismas (Olivera, 2018).

Este elemento juega un rol fundamental en el proceso de fecundacion y polinizacion,
siendo las abejas grandes facilitadoras de dicho servicio ecoldgico. Mediante este proceso se
generan semillas que mas tarde serviran para realizar mas plantaciones. Es importante que nosotros
como sociedad, contribuyamos al cuidado de nuestro ecosistema, plantando mas arboles para que
las abejas tengan un lugar donde habitar.

Cera

Segun Adler y Anaya (2020), la cera es un uno de los materiales mas valiosos. Por esta
razén, se recomienda proporcionar a las colonias de abejas sustitutos artificiales como laminas o
potes de cera mezclada. Estos sustitutos facilitan y estimulan la construccion de panales y otras
estructuras diferentes partes de la colmena.

Por su parte, Mariani (2017) sefiala que en la apicultura organica busca mantener un
circuito cerrado de renovacion de la cera, de manera que esta provenga exclusivamente de la
fundicion de opérculos o panales viejos de las propias colmenas organicas. De este modo, los
apicultores organicos deben asegurar una produccion y reserva suficiente de cera para su reciclaje.

En este contexto, la cera es uno de los componentes mas importantes para la construccion
de las colmenas, ya que gracias a su consistencia sirve para sellar espacios, construir estructuras y

comunicarse entre si, ya que las abejas dejan rastros de cera que contienen feromonas que ayudan
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tanto en la orientacion como en la coordinacion de las actividades que se realizan dentro de la
colmena.
Propdleo
Martinez-Pizarro (2021) menciona que el propdleo es una resina natural que se caracteriza
por tener una consistencia compleja y viscosa, elaborada metabolicamente por las abejas. Ademas,
el propoleo ofrece multiples beneficios medicinales, pues contiene varias sustancias curativas
como los flavonoides que son un grupo de polifendlicos que se encuentra en las plantas, esta
sustancia es muy importante ya que tienes efectos antinflamatorios, antivirales, antialérgicos,
anticancerigenos, antibacterianos y antioxidantes.
En otras palabras, el propdleo es muy importante porque posee propiedades benéficas para
la salud humana.
Jalea Real
Segun Olivera (2018), la jalea real es un producto elaborado por las abejas a partir del
consumo de polen, destacado por su alta concentracidn en proteinas. Esta sustancia constituye un
alimento esencial para las larvas durante los primeros tres dias de vida, asi como para aquellas
que se convertirdn en futuras reinas durante todo su desarrollo. Ademas, la jalea real es
fundamental para la alimentacion de la reina durante toda su existencia dentro de la colmena.
La Empresa
Segln Tantalean (2021, citado en Tantalean, 2022), describe a la empresa como una
organizacion que lleva a cabo actividades de consumo, produccion y distribucion de bienes y
servicios, con el objetivo de satisfacer las necesidades de un mercado determinado. La
contraprestacion por estos servicios es el precio, y su finalidad puede ser generar beneficios

economicos o perseguir fines no lucrativos.
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Importancia
Sanchez Jiménez, (2015) menciona que las empresas son importantes para el desarrollo
econOdmico y social, ya que su funcion principal es generar riqueza mediante la produccion de
bienes y servicios, lo que contribuye al bienestar de la sociedad. Ademas, de ser factores clave en
la economia, las empresas contribuyen significativamente a la creacion de empleo, la innovacion
y el progreso de las infraestructuras.
Objetivos
De acuerdo con Navio Marco et al. (2022), algunos de los principales objetivos de una
empresa son los siguientes:
e Maximizar los beneficios
e Generar valor afiadido
e Satisfacer las necesidades del mercado
e Interactuar con el entorno
Clasificacion
Las empresas representan un papel importante en la economia, debido a su diversidad y
funciones, se pueden clasificar de diversas formas. Esta clasificacién permite entender mejor su
estructura, funcionamiento y los diferentes sectores que operan. De acuerdo con Espejo Jaramillo
y Lopez (2018), existen varias maneras de clasificar las empresas, las cuales se detallan a
continuacion:
Por la Actividad
Industriales. Estas empresas se dedican principalmente a la adquisicion de materias

primas, las cuales transforman en productos finales para su posterior comercializacion.
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Comerciales. Se especializan en la compra de bienes o productos con el proposito de
venderlos directamente al consumidor final o a otras empresas, sin modificar su estado original,
obteniendo ingresos a partir de dicha actividad.

Servicios. La actividad econdmica de estas empresas es la generacién o venta de productos
intangibles.

Extractivas. Son empresas que se dedican a la extraccion de recursos que se encuentran
en el subsuelo.

Agropecuarias. Son aquellas que se enfocan en actividades relacionadas con el cultivo de
latierra y la cria de animales.

Por el Sector al que Pertenecen

Pablicas. Son organizaciones establecidas mediante la Constitucién, leyes o actos
legislativos seccionales, como ordenanzas, cuyo proposito principal es la provision de servicios
publicos, operando como personas juridicas bajo el marco del derecho publico.

Privadas. Son personas naturales o juridicas de derecho privado, que se dedican a la
produccion, comercializacion de bienes y servicios.

Mixtas. El capital de las empresas mixtas se conforma mediante contribuciones tanto del
sector publico como del sector privado.

Por el Tamafio

Microempresas. Son pequefias empresas, que empiezan como emprendimientos

personales o familiares. Se distinguen por tener 9 empleados maximo, ventas brutas anuales y

activos totales hasta $100.000.
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Pequefias. Son aquellas que realizan actividades econdmicas y productivas; tienen entre
10 y 49 empleados, ventas brutas anuales de $100.001 a $1.000.000 y activos totales de $100.001
hasta $750.000.

Medianas. Este tipo de empresas tienen entre 50 y 199 empleados, ventas brutas anuales
de $1.000.001 a $5.000.000 y activos totales de $750.001 a $3.999.999.

Grandes. Este tipo de empresas tienen 200 0 mas empleados, ventas brutas anuales desde
$5.000.001 y activos totales mayor o igual a $4.000.000.
Por la Funcion Econémica

Primarias. Son empresas dedicadas a actividades de explotacién, como la mineria, la
silvicultura o la extraccién de productos marinos, asi como aquellos enfocados en la agricultura,
la ganaderia y la construccion.

Secundarias. Se trata de empresas cuya actividad principal es transformar materias primas
en productos elaborados.

Terciarias. Estas empresas se enfocan Unicamente en brindar servicios como atencién
médica, educacidn, transporte, alojamiento, seguros, servicios financieros, entre otros.

Empresa Productora

Una empresa productora es una unidad econémica dedicada a la produccion de bienes o
servicios mediante la transformacién de recursos con el objetivo de satisfacer las necesidades del
mercado y obtener beneficios econdmicos. Segun el anélisis de Fuentes Parrales (2015), una
empresa es una “unidad econdémica de produccion, transformacion o prestacion de servicios, cuya
razon de ser es la obtencion de beneficios a través de la satisfaccion de una demanda en el

mercado” tal como lo presenta Cultura S.a. en su Diccionario de Marketing.
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La importancia de las empresas productivas radica en su papel fundamental en la sociedad
econOmica. Estas organizaciones no s6lo producen bienes y servicios necesarios para satisfacer la
demanda del mercado, sino que también realizan contribuciones significativas al desarrollo
econdmico y social al crear empleos, generar ingresos e impulsar la innovacion y la
competitividad. Ademas, las empresas manufactureras desempefian un papel clave en la
conversion de recursos en productos con valor agregado, fortaleciendo las cadenas de suministro
y promoviendo el crecimiento en otros sectores econémicos.

Proyectos

Segln Rosero et al. (2019) un proyecto constituye un estudio técnico que analiza, mediante
técnicas cualitativas y cuantitativas, identificando las ventajas y desventajas que conlleva
identificar si es adecuado invertir tiempo y recursos en el desarrollo de una idea determinada. Esto
permite identificar la factibilidad del proyecto en el entorno macroeconémico, el mercado
especifico y el &ambito financiero.

Clases de Proyectos

los proyectos pueden clasificarse de diferentes formas, como por el sector econémico al
que estan orientados, el objetivo que persigue, el responsable de su ejecucion, su area de influencia,
entre otros criterios. De acuerdo a Tapias (2014) los proyectos se pueden clasificar de la siguiente
manera:

Segun al Sector de la Economia al que estan Dirigidos

Agropecuarios. Estos proyectos son dirigidos al sector primario, como la produccién
animal, actividades pesqueras y forestales, etc.

Industriales. Se centran en actividades de la industria manufacturera y extractiva, asi como

el procesamiento de productos obtenidos a través de la pesca, la agricultura y ganaderia.
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De Infraestructura Social. Tienen por objeto atender necesidades basicas de la sociedad
como salud, educacion, vivienda, alcantarillados, etc.

De Infraestructura econdémica. Estos proyectos proporcionan bienes o servicios de
utilidad general como la energia eléctrica, el transporte y las comunicaciones.

De Servicios. No producen bienes materiales, solo servicios de valor afadido,
administrativos, entre otros.
Segun el Ejecutor

Publicos. Son realizados por instituciones del gobierno con presupuestos provenientes de
dinero publico.

Privados. Son realizados por personas fisicas o juridicas empleando recursos privados o
créditos. Ademas, estos proyectos por lo general tienen objetivos de rentabilidad.

Mixtos. Estos proyectos son promovidos y realizados en conjunto entre los sectores
publico y privado.
Segun su Area de Influencia

Proyectos Locales. Son iniciativas para atender necesidades especificas de una comunidad
0 region con un alcance limitado y enfoque en el desarrollo local.

Proyectos Regionales. Son aquellos que abarcan un conjunto de localidades dentro de una
region especifica, orientados al desarrollo econémico, social o cultural de dicha area.

Proyectos Nacionales. Son iniciativas de alcance y cobertura en todo el territorio de un
pais, disefiadas para promover el desarrollo econdémico, social, cultural o politico a nivel nacional.

Proyectos Multinacionales. Involucran la colaboracion de dos o mas paises, con el fin de
alcanzar metas que beneficien tanto a las naciones participantes como las areas de economia,

infraestructura, medio ambiente o integracion social.
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Proyecto de Inversién

Baca Urbina (2013) define a un proyecto de inversion como una propuesta a la que se
asigna un capital especifico y se proveen recursos necesarios para producir un bien o servicio que
generard beneficios para la comunidad. Por otro lado, Meza Orozco (2017) describe el proyecto
de inversién como un plan que, al recibir un presupuesto econémico y recursos de diversos tipos,
permite la creacion de un producto o servicio Util para la sociedad. Ademas, sefiala que un proyecto
de inversion implica un conjunto de acciones encaminadas a mejorar la eficiencia y la distribucion
de bienes o servicios.

Ambos autores coinciden en que un proyecto de inversion es esencialmente un plan que,
al contar con los recursos necesarios y un presupuesto adecuado, resulta en la produccion de bienes
0 servicios de calidad con utilidad social.

Importancia

Los proyectos desempefian un papel fundamental al satisfacer las necesidades de
individuos y de empresas. Segun Cevallos et al. (2022), la evaluacion de un proyecto tiene como
objetivo determinar su rentabilidad econémica y social, asegurando que aborde de manera segura
y eficiente una necesidad humana especifica, mediante una asignacién adecuada de los recursos
econodmicos disponibles. Por lo tanto, los proyectos constituyen iniciativas clave para atender
requerimientos, generar soluciones viables y aportar valor tanto a la sociedad como a los distintos
sectores productivos.

En este sentido, los proyectos de inversion son esenciales para promover el desarrollo
economico, generar empleo, optimizar recursos y crear valor en la sociedad, garantizando la

viabilidad y rentabilidad de las inversiones realizadas.
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Clasificacion
Los proyectos de inversion pueden clasificarse de distintas maneras, como se detalla a
continuacion:
e Proyecto de inversion privada: Son proyectos que tienen por objetivo principal
generar rentabilidad econdmica a partir de la inversion realizada.
e Proyecto de inversion publica: Su proposito es aumentar la capacidad para
producir bienes o servicios destinados a satisfacer necesidades de la poblacion.
e Proyecto de inversion social: Son aquellos cuyo objetivo es Unicamente generar
un impacto positivo en la sociedad.
e Proyecto de infraestructura: Estos proyectos son obras publicas que tienen el
objetivo de utilizarse para una actividad econémica o para una actividad social.
e Proyecto de fortalecimiento de capacidades sociales o0 gubernamentales: Estos
proyectos se enfocan en areas como participacion ciudadana, gestion publica y
vigilancia, con una inversion limitada en activos fijos como obras civiles o
equipamiento.
Etapas del Proyecto de Inversién
Etapa de Pre-inversion
Esta etapa permite conocer la factibilidad de un proyecto en el entorno, haciendo estudios
que permitan conocer el mercado y el &mbito financiero. Ademas, se requiere realizar una
investigacion a fuentes secundarias como estudios previos y primarios que se encuentren
relacionados al proyecto (Rosero et al., 2019, p.19).
Pasaca (2017) menciona que la etapa que preinversion cuenta con cuatro fases para realizar

la formulacion y evaluacién. Las fases son:
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Figura 2

Fases para la Formulacion y Evaluacion

Identificacion Pre

Perfil Factibilidad

de la idea factibilidad

Nota. Tomado de Libro de Proyecto de Factibilidad Pasaca (2017).

Identificacion de la idea. Consiste en identificar y delimitar problemas u oportunidades
que planteen soluciones para satisfacer necesidades insatisfechas o aprovechar oportunidades
especificas. Este proceso requiere realizar un diagnostico inicial y analizar aspectos fundamentales
como cantidad, calidad, precio y beneficio de los posibles bienes o servicios que se van a
desarrollar.

Nivel perfil. Permite evaluar el proyecto desde el punto de vista técnico y econémico,
considerando los beneficios frente a los costos y aspectos tan criticos como el mercado, el estudio
técnico y la evaluacion financiera. Su objetivo es minimizar la incertidumbre y obtener la
informacidn suficiente para decidir sobre la viabilidad del proyecto o si debe estudiarse mas a
fondo o debe suspenderse.

Prefactibilidad. Es una fase de evaluacion intermedia donde se analizan en profundidad
las alternativas técnica, econdmica y socialmente viables de un proyecto, evaluando sus beneficios,
costos, factores ambientales, institucionales y legales, asi como sus condicionantes técnicas de
tamario y localizacion, con el fin de seleccionar la alternativa més favorable para una evaluacion
mas precisa que determinara la decision de ejecutar, postergar o abandonar definitivamente el

proyecto.
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Factibilidad. Es un analisis detallado y cuantificado de la mejor alternativa seleccionada,
que evalta sus beneficios, costos, aspectos fisicos y cronogramas, con el fin de reducir la
incertidumbre a un nivel minimo que permita tomar la decision de invertir.

Etapa de Inversion

Para Cevallos et al. (2022), la fase de inversion comprende todas las actividades
relacionadas con la ejecucion fisica del proyecto. Esta etapa, que sigue lo planteado en la fase de
pre-inversion, busca evaluar los beneficios que se obtendrdn una vez que el proyecto esté en
marcha. En este proceso, se requiere la adquisicion de diversos recursos materiales, financieros,
técnicos, tecnoldgicos y humanos para iniciar las operaciones del proyecto.

Segln Pasaca (2017), la etapa de inversion se divide en tres fases clave para la correcta
ejecucion del proyecto:

1. Proyectos de Ingenieria: En esta etapa, se materializa fisicamente la obra segln los
andlisis realizados en la fase pre-inversion. Para llevar a cabo este proceso, es necesario
contar con profesionales especializados en ingenieria y arquitectura, quienes se encargaran
de estudiar y adaptar el espacio donde se ejecutara el proyecto.

2. Negociacion del financiamiento: Una vez definidas las bases del proyecto, es
fundamental explorar diversas opciones de financiamiento disponibles. Esto incluye
analizar las tasas de interés, plazos de pago y elegir la opcion que mejor se ajuste a las
necesidades de la empresa, garantizando que no se comprometa su estabilidad operativa.

3. Implementacion: Esta fase consiste en llevar a cabo las actividades previstas en el
proyecto, transformando las ideas en acciones concretas. Aqui, se gestionan todos los
recursos necesarios para que la nueva unidad productiva este completamente equipada y

preparada para comenzar su funcionamiento.
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Etapa de Operacién
Cevallos et al. (2022) menciona lo siguiente:
La fase de inversion abarca las acciones necesarias para poner en funcionamiento el
proyecto y materializar los beneficios netos previstos en la fase de preinversion. Con el
inicio de la operacion, comienza la produccion de bienes o la prestacion de servicios, lo
gue genera costos, gastos e ingresos hasta que se cumpla la vida util del proyecto o el
horizonte de planificacion. Es decir, en esta etapa, una vez concluida la obra fisica disefiada
en la fase de preinversion, comienzan a materializarse los beneficios establecidos en el
proyecto.
Etapa de Evaluacion
Cevallos et al. (2022) sefialan que, una vez concluidos todos los estudios hasta la fase de
factibilidad y definido el disefio definitivo de todos los elementos del proyecto, este debe someterse
a la supervision de una unidad ejecutora. Dicha unidad evaluara los aspectos sociales, econémicos,
de género y financieros del proyecto, con el fin de determinar si es recomendable Ilevarlo a cabo.
La etapa de evaluacion es fundamental, ya que permite tomar decisiones informadas sobre
el proyecto. Este analisis profundo verifica si el proyecto estd adecuadamente estructurado y
cuenta con las bases necesarias para materializar la idea de negocio.
Estudio de Factibilidad
Segln Burneo-Valarezo et al. (2016), el estudio de factibilidad es un proceso analitico de
analisis en el que se priorizan los proyectos con menor disponibilidad financiera. EI VValor Actual
Neto (VAN), la Tasa Interna de Retorno (TIR) y, en ocasiones, el VAN Social ademas del
Costo/Beneficio son algunos de los indicadores clave que determinan la factibilidad econémica y

financiera de si los proyectos son rentables o no. Este anélisis ayuda a definir un orden de prioridad
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y una estrategia de ejecucion para garantizar que, entre aquellos viables y factibles, se desarrollen
los més rentables, mientras que el resto se pospondra por falta de financiamiento.
Estudio de Mercado

Segln Baca Urbina (2013), el estudio de mercado constituye la primera etapa de la
investigacion, donde se analiza y cuantifica la oferta, la demanda, los precios, y las estrategias de
comercializacion necesarias para introducir el producto al mercado.

Por su parte, Cevallos et al. (2022) resaltan que el propoésito principal del estudio de
mercado es identificar la demanda insatisfecha mediante la evaluacion de la relacion entre la oferta
y la demanda de un producto o servicio. Este analisis permite determinar si existe una mayor
cantidad de consumidores en comparacion con proveedores, lo que facilita comprender las
necesidades de los clientes potenciales, analizar a los competidores, evaluar los precios del
mercado y de la competencia, ademas de disefiar estrategias innovadoras de marketing para su
implementacion.

Importancia

Segln Cevallos et al. (2022), la investigacion y el andlisis de mercado son importantes
porque recogen informacion profunda y necesaria que permitira tomar decisiones prudentes en los
proyectos de inversion.

Este estudio tiene un gran valor porque ayuda a reducir la incertidumbre y los riesgos
relacionados con la inversion. A través de esto, se pueden agrupar las oportunidades y amenazas
del mercado y, en consecuencia, se pueden definir tacticas que conduzcan a los objetivos
comerciales y maximicen el retorno de la inversion. Un conocimiento méas solido del
comportamiento del usuario final y de la competencia respaldara ain més el desarrollo de planes

mas estables y sostenibles que aumentaran atin mas la probabilidad de consecucion del proyecto.

25



Producto

Segln Serrano (2020), “un producto es todo aquello, propicio o adverso, que se puede
intercambiar” (p. 24), lo cual resalta la diversidad de lo que puede considerarse un producto. Lamb
et al. (2011) amplian esta idea al sefialar que los productos se pueden categorizar como bienes
tangibles, servicios o ideas.

Un producto puede definirse como cualquier bien, servicio o idea que se ofrece en el
mercado para su adquisicion, uso o consumo. Este concepto resalta que un producto no solo
incluye el objeto fisico, sino también las experiencias y valores que se transmiten a los
consumidores, lo que le da un significado mas amplio y diverso en el ambito comercial.
Mercado

“En esta parte debe enfocarse claramente quienes seran los consumidores o usuarios del
producto, para ello es importante identificar las caracteristicas comunes entre ellos mediante una
adecuada segmentacion del mercado en funciones de: sexo, edad, ingresos, residencia, educacion,
etc” (Pasaca, 2017, p. 45).

Comprender las caracteristicas del mercado es fundamental para desarrollar estrategias que
posicionen el producto de manera precisa. Una segmentacion eficaz no solo identifica a los
consumidores potenciales, sino también los mensajes y estrategias que resuenan con Sus
necesidades y preferencias. Ademas, la informacion sobre factores como los ingresos y la
residencia marca la diferencia en las decisiones sobre precios, distribucion y promocion, que
pueden afectar la competitividad del producto en el mercado.

Segmentacion Geografica
Es un tipo de segmentacion de mercado que divide a los consumidores segun su ubicacion

geografica. Para Kotler y Keller (2016), la segmentacion geogréafica consiste en dividir el mercado
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en distintas zonas geograficas, como paises, estados, regiones, provincias, ciudades o vecindarios,
que tienen un impacto en las preferencias de los consumidores. Las empresas pueden concentrase
en una o varias de estas reas, o incluso abarcar todas, pero ajustando sus estrategias para adaptarse
a las diferencias locales.
Segmentacion Demograéfica
Segln Kotler y Keller (2016) la segmentacién demogréfica divide el mercado en funcion
de caracteristicas como la edad, el tamafio y el ciclo de vida familiar, el género, los ingresos, la
ocupacion, el nivel educativo, la religién, la raza, la generacion, la nacionalidad y la clase social.
Estas variables son ampliamente utilizadas por los especialistas en marketing, ya que suelen estar
estrechamente relacionadas con los deseos y necesidades de los consumidores.
Cuantificacién del Mercado
Kotler y Keller (2016) sefialan:
La cuantificacion de mercado es el proceso que permite determinar el tamafio y las
caracteristicas del mercado, identificando el nimero de consumidores potenciales, su
capacidad de compra y las posibles demandas que se pueden cubrir. Este analisis es clave
para evaluar la viabilidad comercial de un producto o servicio y tomar decisiones
estratégicas.
Analisis de la demanda
Pasaca (2017), sefiala que es un estudio que permite comprender la situacion de la demanda
de un producto al estudiar el mercado potencial, esto con el fin de identificar la demanda no
cubierta. A partir de esta evaluacion, se determinara la base sobre la cual se desarrollara el

proyecto.
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Este enfoque estratégico evita el riesgo de lanzar nuevos productos o servicios que no
responden a una demanda real, perfeccionando asi los recursos y aumentando las posibilidades de
lograr una propuesta exitosa y rentable a largo plazo.

Demanda

Vifian et al. (2016) mencionan que se la define como la cantidad total de bienes o servicios
que los consumidores estan dispuestos y son capaces de adquirir a diferentes precios en un periodo
especifico, con el objetivo de satisfacer sus necesidades o deseos.

En otras palabras, permite proyectar el volumen de ventas potenciales que los
consumidores estarian dispuestos a adquirir de la nueva oferta productiva, en funcién del precio
establecido. Hay que tener en cuenta que la demanda varia segin su precio, donde se debe
considerar que el mismo cubra los costos de produccién y proporcione un margen de utilidad
rentable.

Tipos de Demanda

Pasaca (2017) menciona los siguientes tipos de demanda:

Demanda Potencial. Esta constituida por la cantidad de bienes o servicios que podrian
consumir o utilizar de un determinado producto, en el mercado.

Demanda Real. Esté constituida por la cantidad de bienes o servicios que se consumen o
utilizan de un producto, en el mercado.

Demanda Efectiva. La cantidad de bienes o servicios de la nueva unidad productiva, que
son requeridos por el mercado, debe considerarse que existen restricciones que pueden ser
producto de la situacion economica, el nivel de ingresos u otros factores que impediran que el

consumidor pueda acceder al producto, aunque quisiera hacerlo.
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Demanda Insatisfecha. Esta constituida por la cantidad de bienes o servicios que hacen
falta en el mercado para satisfacer las necesidades de la comunidad. Constituye aquella parte de la
demanda que no es atendida por el mercado, ya sea por falta del producto o por carecer de las
caracteristicas requeridas por el demandante.

Estos tipos de demanda sirven para investigar aspectos relevantes sobre productos o
servicios que se hayan creado o que proximamente estardn en el mercado, con la finalidad de
estudiar la acogida que van a tener los productos.

Analisis de la Oferta

El anélisis de la oferta, busca definir las cantidades y condiciones de los productos o
servicios que estaran disponibles para el mercado. Esto significa que se debe pensar cual va hacer
su precio y donde la gente puede acceder para adquirir el producto. Este procedimiento nos ayuda
a ver lo bueno y lo malo del proyecto, para que podamos hacer planes para mejorarlo (Vifian et
al., 2018).

Realizar el andlisis de la oferta es importante para cualquier emprendimiento, ya que provee
informacion critica sobre el mercado, los retos que se van a enfrentar y las oportunidades
existentes, lo que permite tomar decisiones adecuadas y llevar el proyecto por el mejor camino.
Oferta

Vifan et al. (2018) sefialan que la oferta representa el conjunto de bienes y servicios que
los productores estan dispuestos a llevar al mercado para su respectiva venta o comercializacion a
diferentes precios, en un periodo de tiempo determinado, bajo ciertas condiciones de produccion,
costos y regulaciones especificas.

Es asi que la oferta representa las cantidades de bienes y servicios que las empresas estan

dispuestas a ofrecer al mercado a diferentes precios, en un periodo de tiempo establecido. Cuando
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mas alto es el precio, aumenta la cantidad ofertada al volverse méas rentable para los productores
incrementar sus niveles de operacion. De acuerdo a esto la oferta interactta con la demanda para
determinar los precios en un mercado competitivo.

Comercializacion del Producto

Pasaca (2017) menciona que la comercializacién es el proceso por el cual los productores
ponen a disposicion de los consumidores los bienes elaborados y los servicios ofertados,
asegurandose de que lleguen al lugar y momento adecuados. Durante este proceso, se debe de tener
en cuenta los factores como la distribucion, promocion y determinacion de los precios para
garantizar que el producto satisfaga las necesidades y deseo del mercado de manera 6ptima.

En este contexto, la comercializacion es distribuir el producto en el mercado, determinando
la calidad y el precio con respecto a los costos invertidos, es necesario tener los medios adecuados
para hacer llegar los productos a los consumidores de manera eficiente, para que la empresa no
tenga inconvenientes y no presente pérdidas.

Precio

El precio es el valor monetario que se le asigna a un bien, producto o servicio, que los
consumidores deben pagar para adquirirlo. Para Serrano (2020), “el precio se puede definir como
la expresion monetaria que se le asigna a un bien o servicio que se compra y se vende en un
mercado”. Ademas, es importante reconocer que el precio siempre va a depender de la oferta y la
demanda del producto o servicio que se va a ofrecer al mercado.

Publicidad

Segun Serrano (2020), “la publicidad es una forma de comunicacion pagada que pretende

dar a conocer los productos. Su principal ventaja es la capacidad que tiene para comunicarse con

un gran numero de personas” (p 35).
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Estudio Técnico

Vifan et al. (2018) mencionan que el estudio técnico es crucial en un proyecto de inversion,
ya que permite analizar la localizacion y el tamafio 6ptimo de las instalaciones, considerando todos
los factores que influyen en el desarrollo eficiente del proyecto.

Por su parte, Meza Orozco (2017), indica “con el estudio técnico se pretende verificar la
posibilidad técnica de fabricacion del producto, o produccidn del servicio, para lograr los objetivos
del proyecto.

El objetivo principal de este estudio es evaluar la viabilidad de producir y comercializar el
producto o servicio, asegurando que se cumplan los estdndares de calidad, cantidad y costo
establecidos. Para ello, es fundamental identificar las tecnologias, maquinarias, equipos, insumos,
materias primas, procesos y recursos humanos necesarios.

Tamario y Localizacion
Tamafo

Pasaca (2017), manifiesta que el tamafio hace relacién a la capacidad de produccién que
tendra la empresa durante un periodo de tiempo de funcionamiento considerado normal para la
naturaleza del proyecto de que se trate, y se miden en unidades producidas por afio.

Para determinar el tamafio de un proyecto es crucial para tener una gestion eficiente desde
el inicio. Comprender la magnitud y complejidad del trabajo por realizar permite planificar y
asignar los recursos necesarios y adecuados, como el personal, el presupuesto y los materiales.

Capacidad disefiada. Para Meza Orozco (2017), “el nivel de produccion o de prestacion

de servicios en condiciones normales de operacion” (p. 26).
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En este contexto, la capacidad disefiada es importante para garantizar que los sistemas,
productos y procesos cumplan con los requisistos esperados de manera optima, segura, eficiente y
rentable, tanto en el corto como en el largo plazo.

Capacidad instalada. Segun Cérdoba Padilla (2011), menciona “que corresponde al nivel
méaximo de produccion o prestacion de servicios que los trabajadores con la maquinaria, equipos
e infraestructura disponible pueden generar permanentemente” (p. 108).

La importancia de la capacidad instalada radica en que define los limites de la produccion
potencial de la empresa. Una capacidad instalada mayor permite aumentar los niveles de
produccion para cubrir y satisfacer la demanda. Por otro lado, de la capacidad instalada baja puede
restringir crecimiento y productividad.

Capacidad utilizada. Meza Orozco (2017), lo describe como “el porcentaje de la
capacidad instalada que se alcanza, teniendo en cuenta las contingencias de produccion y ventas”
(p. 26).

La capacidad utilizada se refiere a la porcion de la capacidad instalada total que realmente
se estd empleando en un determinado periodo de tiempo para llevar a cabo la produccion de bienes
0 Servicios.

Localizacion

Segln Vifian et al. (2018), la localizacion de un proyecto implica analizar diversas
variables con el objetivo de determinar el lugar 6ptimo para establecer la unidad de produccién.
Este proceso busca maximizar las ganancias o minimizar los costos unitarios, contribuyendo a una
mayor rentabilidad del proyecto. Asimismo, destaca la importancia de considerar tanto la

macrolocalizacion como la microlocalizacion (p.31).
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Es fundamental analizar cudl es el sitio mas adecuado para ubicar el proyecto, ya que esto
permite identificar un lugar estrategico donde los productos o servicios puedan ser bien recibidos,
generando tanto oportunidades como beneficios econémicos.

Macro-Localizacion

Segin Meza Orozco (2017), la macro-localizacion considera aspectos sociales y
nacionales, analizando las condiciones regionales de la oferta y la demanda, asi como la
infraestructura disponible. Para su adecuada representacion, se recomienda incluir un mapa del
pais o region que corresponda al area de influencia del proyecto.

Cevallos et al. (2022) destacan que este proceso consiste en identificar la zona, region,
provincia o area geografica donde se establecerd la unidad de produccion, priorizando la
minimizacién de los costos totales de transporte.

Asimismo, la seleccion del area ideal requiere integrar factores sociales y nacionales en la
planificacion, considerando tanto las condiciones del mercado regional como la infraestructura
econdmica existente para garantizar el éxito del proyecto.

Micro-Localizacion

Meza Orozco (2017) menciona:

Abarca la investigacion y comparacion de los componentes del costo y un estudio de costos

para cada alternativa. Se debe indicar el sitio preciso del proyecto en un plano de la ciudad,

considerando las variables mencionadas anteriormente en un mayor detalle (costos de
terreno, facilidades de acceso a servicios publicos, facilidades administrativas o legales,

etc.). (p.25)
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El objetivo de la micro localizacion es identificar la ubicacion dptima que maximice los
beneficios y minimice los costos para establecer el proyecto de la manera mas eficiente y rentable
posible.

Factores de localizacion

Segln Pasaca (2017) sefiala que “constituyen todos aquellos aspectos que permitiran el
normal funcionamiento de la empresa”

Los factores a determinar son:

e Abastecimientos de materia prima.

e Vias de comunicacion adecuadas.

e Disponibilidad de mano de obra calificada.

e Servicios basicos indispensables.

Ingenieria del Proyecto

Serrano (2020), manifiesta:

La ingenieria del proyecto incluye lo referente al funcionamiento de las instalaciones, para

lo cual es necesario determinar el proceso por el que se llevaran a cabo las actividades de

produccion de bienes o de servicios. Este aspecto fundamental del proyecto de inversion
se debe analizar desde una perspectiva presente y futura, ya que todo proceso con el paso
del tiempo implica desarrollo tecnolégico y cambios en el mismo. Es un hecho que se
modificara tanto el proceso en si como la forma en que se desempefiara la organizacion
misma. (p. 72)
Componente Tecnologico
Segun Pasaca (2017), “Consiste en determinar la maquinaria y equipo adecuado a los

requerimientos del proceso productivo y que este acorde con los niveles de produccion esperados
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de acuerdo al nivel de demanda a satisfacer” (p. 60). Ademas, implica la evaluacion de alternativas
tecnoldgicas, considerando su impacto en la sostenibilidad ambiental, la eficiencia energética y la
capacidad de adaptacion frente a posibles cambios en la produccién o en las necesidades del
mercado.
Infraestructura Fisica

Para Pasaca (2017), “se relaciona con la parte fisica de la empresa, se determinaran las
areas requeridas para el cumplimiento de cada una de las actividades en la fase operativa” (p. 63).
También incluye el disefio adecuado de las instalaciones, considerando factores como la
accesibilidad, la seguridad, la optimizacion del espacio disponible y el cumplimiento de
normativas legales y técnicas aplicables al sector productivo.
Proceso de Produccion

“Este proceso determina la forma como una serie de insumos (materias primas) se
transforman en producto terminados, mediante la aplicacion de una determinada tecnologia que
combina mano de obra, maquinaria y equipos, y procedimientos de operacion” (Meza Orozco,
2017, p. 28). Este proceso involucra la planificacion, la gestion de recursos, el control de calidad
y la optimizacion de tiempos y costos con el fin de lograr una produccion eficiente y rentable.

Estudio Organizacional

Meza Orozco (2017) sefiala:

Este estudio tiene como proposito definir la forma de organizacion que requiere la unidad

empresarial, con base en sus necesidades funcionales y presupuestales. Comprende el

analisis del marco juridico en el cual va a funcionar la empresa, la determinacion de la

estructura organizacional méas adecuada a las caracteristicas y necesidades del proyecto, y

la descripcion de los procedimientos y reglamentos que regularan las actividades durante
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el periodo de operacion. Mediante este estudio se concretan todos los aspectos

concernientes a la ndmina de personal y a la remuneracion prevista para cada uno de los

cargos. (p. 28)
Base Legal

Pasaca (2017), lo describe como “el proceso mediante el cual se obtendra el producto o
generard el servicio, es importante indicar cada una de las fases del proceso aunque no al detalle,
en muchos casos aquello constituye informacion confidencial para manejo interno” (p. 65).
Ademas, debe incluir el marco normativo aplicable, como las leyes laborales, tributarias,
ambientales y comerciales que rigen la operacion de la empresa, asegurando el cumplimiento legal
y la sostenibilidad del negocio.
Estructura Empresarial

“La estructura Organizacional se representa por medio de los organigramas a los cuales se
acomparia con el manual de funciones, esta estructura tiene que ver con las depratamentalizacion”
(Pasaca, 2017, p. 68). Asimismo, debe promover la comunicacion eficiente y la coordinacion entre
las areas, estableciendo niveles jerarquicos claros que optimicen la toma de decisiones y fomente
un ambiente colaborativo.
Organigramas

“Constituye la representacion grafica de la estructura organizativa de la nueva unidad
productiva; entre los mas utilizados se encuentran el estructural, el funcional y el de posicion™.
Ademas, los organigramas permiten indentificar responsabilidades y lineas de autoridad, ayudando
a evitar la duplicacion de funciones y garantizando que cada miembro del equipo entienda su rol

dentro de la organizacion.
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Manual de Funciones

“Es importante plantear una guia basica sobre la cual ellas se establezcan los criterios de
trabajos de acuerdo a los intereses de la empresa” (Pasaca, 2017, p. 68). Esta herramienta debe
incluir descripciones detalladas de los perfiles de los puestos, las competencias requeridas, las
metas esperadas y los mecanismos de evaluacion del desempefio, asegurando asi la alineacién con
los objetivos estratégicos de la empresa.

Estudio Financiero

De acuerdo con Sapag Chain et al. (2019) “El estudio financiero ordena y sistematiza la
informacion de caracter monetario que proporcionaron las etapas anteriores, elabora los cuadros
analiticos y datos adicionales para la evaluacién del proyecto y estudia los antecedentes para
determinar su rentabilidad” (pag. 34).

Meza Orozco (2017) menciona:

Corresponde a la Gltima etapa de la formulacion del proyecto y recoge y cuantifica toda la

informacion proveniente de los estudios de mercado, estudio técnico y estudio

organizacional. Las etapas mencionadas son secuenciales, lo que indica que se deben

realizar en este orden. Una vez que el evaluador del proyecto se haya dado cuenta que

existe mercado para el bien o servicio, que no existen impedimentos de orden técnico y

legal para la implementacion del proyecto, procede a cuantificar el monto de las

inversiones necesarias para que el proyecto entre en operacion y a definir los ingresos y

costos durante el periodo de evaluacion del proyecto. Con esta informacion se realiza, a

través de indicadores de rentabilidad, la evaluacion financiera del proyecto. (p. 29)
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Inversiones y Financiamiento
Inversiones

“Las inversiones son colocaciones de dinero sobre las cuales una empresa espera obtener
algn rendimiento a futuro sea esto traducido a un interés, dividendo o mediante la venta a un
mayor valor a su costo de adquisicion” (Vifian et al., 2018, pag. 57).
Clasificacion

Las inversiones de un proyecto se clasifican en:

e Fijas: Se toma en consideracion a los activos fijos cuya vida Util sea mayor a un
afio que sean utilizadas en el proceso productivo o que sirvan de apoyo a la
actividad del proyecto como, por ejemplo, maquinaria, instalaciones industriales,
terrenos, edificaciones, infraestructura de servicios, entre otros.

e Intangibles: Representan los gastos pagados por anticipado, este tipo de
inversiones son amortizables en un plazo no mayor a cinco afios; dentro de estos
rubros se consideran gastos de constitucion, licencias, patentes.

e Capital de Trabajo: Representa el activo circulante de una empresa para llevar a
cabo las actividades del proyecto.

Financiamiento
Rodriguez Aranday (2018), sefala:
Si los recursos econdémicos propios y ajenos permiten escoger entre varios tamafios para
producciones similares entre los cuales existe una gran diferencia de costos y de
rendimiento econdémico, la prudencia aconsejara escoger aquel que se financie con mayor
comodidad, seguridad y que ofrezca, de ser posible, los menores costos y un alto

rendimiento de capital.
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Pasaca (2017), menciona dos fuentes de financiamiento:
1. Fuente interna: Se constituye por el aporte de los socios.
2. Fuente externa: Constituida normalmente por entidades financieras y privadas.
Costos e Ingresos
Los costos

Rincén Soto et al. (2021), menciona que los costos suelen interpretarse como simples
egresos, sin considerar que estan estrechamente vinculados con los ingresos. En esencia, un costo
proyectado refleja un beneficio futuro, ya que sin este gasto no se podria generar tal beneficio. Por
lo tanto, los costos no deben reducirse al extremo, ya que hacerlo podria prejudicar
significativamente el funcionamiento de la organizacion. En realidad, los costos deben gestionarse
de manera Optima para contribuir al logro de los indicadores finales, que son los que realmente
necesitan maximizarse.

Para Sanchez Machado et al. (2015) “la formacion del costo se realiza a partir de tres
elementos esenciales: los materiales, la mano de obra y otros gastos de manufactura; elementos
indispensables para desarrollar cualquier producto, servicio o actividad productiva” (p.28).

Los Ingresos

Los ingresos son los recursos econémicos que una organizacion, empresa o individuo
obtiene como resultado de la venta de bienes, prestacién de servicios o cualquier otra actividad
econdmica. Para Vifian Villagran et al. (2018) los ingresos representan un elemento fundamental
dentro del proyecto, ya que se originan a partir de la comercializacion de bienes o servicios, asi
como de los subproductos, residuos y desechos generados durante el proceso productivo. Ademas,
los ingresos son esenciales para garantizar la sostenibilidad financiera de cualquier iniciativa, ya

que permiten cubrir los costos operativos, generar utilidades y reinvertir en el desarrollo y
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crecimiento del proyecto. Por lo tanto, su adecuada proyeccion y gestion es clave para evaluar la
viabilidad y el éxito de cualquier emprendimiento.
Costo Total de Produccion
El costo total de produccion es la suma de todos los gastos necesarios para fabricar un bien
0 proporcionar un servicio. Incluye tanto los costos directos como los costos indirectos asociados
con el proceso productivo. Pasaca (2017), manifiesta que “los costos totales de produccion para el
efecto de determinar el costo real de producir y el cual se vendera en el mercado”.
Vifan Villagran et al. (2018), establece que el costo del proyecto esta en funcion de:
e Costos de produccién
e Costos de administracion
e Costos de venta
e Costos de financiamiento
Costo Unitario de Produccion
El costo unitario de produccion es el gasto promedio necesario para producir una sola
unidad de un bien o servicio. Representa todo costo de un producto que se obtiene dividiendo el
costo total de produccion para la cantidad total producida.
Presupuesto
Segin Mendoza Roca (2017) el presupuesto es una herramienta fundamental que
transforma los planes empresariales en informacion cuantitativa y monetaria, sirviendo como la
base para la elaboracion de los estados financieros proyectados. Su importancia radica en que
facilita la toma de decisiones al permitir anticipar las condiciones econémicas de la empresa, como

el nivel de endeudamiento, la disponibilidad de liquidez, la naturaleza de las transacciones
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financieras y la rotacién de los fondos invertidos. Ademas, el presupuesto contribuye a optimizar
la gestion de recursos y a garantizar que las metas empresariales sean alcanzables y sostenibles.
Precio de venta

Es el establecimiento del precio de venta del producto o servicio que va a ofertar laempresa

en el mercado para su venta, se plantea la siguiente formula del precio de venta:

PVP = CUP + MU

Donde:

PVP = Precio de Venta al Publico

CUP = Costo Unitario de Produccion

MU = Margen de Utilidad
Estado de Pérdidas y Ganancias

Pasaca (2017), menciona que “permite medir las utilidades que ofrece el proyecto frente a
las opciones del mercado” (p. 99).

Espejo Jaramillo & Lopez (2018) mencionan:

El Estado de Resultados es un informa financiero que presenta de manera ordenada y
clasificada los ingresos provenientes de las actividades del movimiento del negocio; los costos y
gastos que se producen de dichas actividades en un periodo determinado y la utilidad o pérdida del
ejercicio.

Punto de equilibrio

Meza Orozco (2017), seiiala que:

El punto de equilibrio se define como aquel punto o nivel de ventas en el cual los ingresos

totales son iguales a los costos totales y, por lo tanto, no se genera ni utilidad ni pérdida

contable en la operacion. Es un mecanismo para determinar el punto en que las ventas
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cubriran exactamente los costos totales. El punto de equilibrio es también conocido como

relacion Costo-Volumen-Utilidad, y hace énfasis en los diferentes factores que afectan la

utilidad. El punto de equilibrio permite determinar el nimero minimo de unidades que

deben ser vendidas o el valor minimo de las ventas para operar sin pérdidas. (p. 123)
Utilidades del Punto de Equilibrio

Pasaca (2017), menciona que la utilidad del punto de equilibrio no radica en saber cuanto
hay que producir, vender o utilizar de la capacidad instalada; como herramienta para la toma de
decisiones, ademas proporciona informacion que permite medir la utilizaciéon de recursos y el
cumplimiento de politicas internas.

Clasificacion de Costos

Pasaca (2017), sefiala que en todo proceso productivo, los costos incurridos no son de la
misma magnitud e incidencia en la capacidad productiva, por lo que es necesario clasificarlos de
acuerdo a su origen o naturaleza.

Costos Fijos. Son los gastos monetarios que una empresa debe afrontar al realizar
actividades operacionales, sin importar si esta produciendo o no. Ademas, la empresa esta obligada
a cubrirlos, ya que de ellos depende su capacidad para mantenerse en funcionamiento (Pasaca,
2017).

Costos Variables. Representan los gastos en los que incurre una empresa, los cuales
dependen directamente de su nivel de produccion. Estos costos fluctian de manera proporcional
al volumen de bienes o servicios producidos por la empresa, es decir, aumentan cuando la

produccion se incrementa y disminuyen cuando la produccion se reduce. (Pasaca, 2017).
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Calculo del Punto de Equilibrio
Vifan Villagran et al. (2018), menciona que la férmula para determinar el punto de

equilibrio es la siguiente:
PE = L

Donde:

PE= Punto de Equilibrio

CFT= Costos Fijos Totales

P= Precio de Ventas

V= Costo Variable Unitario

Evaluacion financiera

Pasaca (2017), describe la evaluacion financiera como el conjunto de célculos utilizados
para medir la eficiencia econémica, la objetividad y el impacto de un proyecto, tomando como
base los objetivos planteados, los cuales deben estar claramente definidos y estructurados.
Ademas, su importancia radica en que permite determinar la viabilidad econémica del proyecto,
identificar posibles riesgos financieros y tomar decisiones fundamentales que aseguren la
sostenibilidad y rentabilidad a largo plazo. Este proceso es clave para garantizar que los recursos
sean asignados de manera 6ptima y se logre el cumplimiento de las metas empresariales.
Flujo de caja

“El flujo de caja se expresa en momentos, que corresponde a los intervalos de tiempo
definidos para efectuar la proyeccion de flujos, los cuales pueden ser mensuales, trimestrales,
semestrales o anuales” (Sapag et al., 2019, p. 226). El criterio de seleccion de intervalos obedecera

a la magnitud y relevancia de los flujos considerados en la evaluacion, donde el costo de

oportunidad de los recursos desempefia un rol importante en su determinacion.
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Estructura del Flujo de Caja

Pasaca (2017), sefiala que la estructura se basa en la secuencia logica de las causales de

cada componente, de tal manera que se realiza como lo siguiente:

Tabla 2

Estructura del Flujo de Caja

INGRESOS 1 2 3 4 5
Ventas $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
Valor Residual $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
Otros Ingresos $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
TOTAL INGRESOS $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
EGRESOS

Costo de Produccion $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
Costo de Operacion $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
EGRESO TOTAL $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
UTILIDAD GRAVABLE $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
15% Utilidad para trabajadores $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
:JI\-/II_IIDI[JISSA.\I_% ANTES $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
25% Impuesto a la Renta $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
:Jl\-/II-I!’I[JIESA'\I'%S DESPUES ~ DE $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
(+) Amortizaciones $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
(+) Depreciaciones $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
FLUJO DE CAJA $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00

Nota. Tabla de la Estructura de Flujo de Caja planteada por Pasaca (2017, p. 111).

Valor actual neto — VAN

Virreira (2020), menciona:

El VAN de una inversion se define como la diferencia entre el valor presente de los flujos

futuros del proyecto y la inversién inicial necesaria para ejecutar el mismo. Es un indicador que
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mide el beneficio econdmico de un proyecto dado su flujo de fondos y su tasa de descuento. La
tasa de descuento podria ser diferente para cada periodo, pero para simplicidad se asumira que esta
es igual en todos los periodos considerados. (p. 37)

Pasaca (2017), sefiala que es una serie de pautas que ayudan a conocer si la informacion en
el valor actual neto es conveniente invertir o caso contrario no en el proyecto de factibilidad, de
los cuales se debe tener en cuenta los siguientes criterios de decision:

e Siel VAN tiene un resultado positivo se puede aceptar el proyecto, porque el valor de la
empresa aumentara.
e Siel VAN es negativo se rechaza la inversidn del proyecto, ya que la empresa perdera valor
con el pasar del tiempo.
e Siel VAN esigual a cero la inversion, el valor de la empresa no aumentar, ni disminuird,
por lo que queda a decision del inversionista invertir 0 no en el proyecto de inversion.
Férmula del Valor actual

Vifian Villagran et al. (2018), menciona la siguiente formula:

Donde:

FNC ; = Flujo Neto de Caja Proyectado

i = Tasa de descuento, se convertira en TIR cuando el VAN sea igual a cero.
n = Periodo (tiempo de vida del proyecto)

i = Inversion Inicial
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Tasa Interna de Retorno

Segun Virreira Avila (2020), “la TIR de un proyecto representa la tasa de descuento que
hace que el VAN del proyecto valga cero. Por lo tanto, en cierta medida, representa la rentabilidad
que el proyecto estaria generando para los inversionistas” (p. 42).

Formula para calcular la tasa interna de retorno

VAN Tm >

TIR = Tm+DT(VAN Tm — VAN TM

Donde:

TIR = Tasa Interna de Retorno

Tm = Tasa menor de Descuento

DT = Diferencia de tasas de descuento para actualizacion

VAN Tm = Valor Actual a la tasa menor

VAN TM = Valor Actual a la tasa mayor
Periodo de recuperacién de capital - PRC

De acuerdo con Vifian Villagran et al. (2018), el periodo de Recuperacion (PR) es otro
criterio muy usual al momento de evaluar un proyecto y tiene por objeto medir en cuanto tiempo
se recupera la inversion, incluyendo el costo de capital involucrado; esto hace que se pueda medir
la rentabilidad en términos de tiempo y se interpreta como el tiempo necesario para que el proyecto
recupere el capital invertido.

Férmula para calcular el periodo de Recuperacion de Capital

Inversion — ZFASI)

PRC=ASI+( FNASI

Donde:

ASI = Afio que se supera la inversion
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> FNASI = Sumatoria de flujos hasta el afio que supera la inversion

FNASI = Flujo neto del afio que supera la inversion
Relacion beneficio costo — RBC

Pasaca (2017) explica que es aquella herramienta de evaluacion financiera para medir el
rendimiento de una empresa por una cierta cantidad monetaria invertida, por lo que permite
determinar si el proyecto de inversion se puede aceptar o no.

De igual manera Aguilera Diaz (2017) mencionan que:

Desde el punto de vista empresarial, uno de los objetivos mas importantes a lograr es la
rentabilidad, sin dejar de reconocer que existen otros tan relevantes como crecer, agregar valor a
la entidad y demés. Sin rentabilidad no es posible la permanencia de la empresa a mediano y largo
plazos. Para que esta exista, los ingresos tienen que ser mayores que los egresos, 0 sea, es preciso
que los ingresos por ventas sean superiores a los costos.

Todas las empresas 0 negocios en la actualidad tienen muy bien trazado su objetivo principal,
dirigido, especificamente, a incrementar su nivel de rentabilidad a partir de la obtencién de
utilidades, por lo que enfocan sus esfuerzos hacia las diferentes estrategias que posibiliten lograrlo.

Formula para calcular la relacion Beneficio Costo

Y.Ingresos Actualizados
rmc = lzados
Y Costos Actualizados

Donde:
RBC = Relacion Beneficio Costo
> Ingresos Actualizados = Sumatoria de los valores de los ingresos actualizados

> Costos Actualizados = Sumatoria de los valores de los costos actualizados
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Anélisis de Sensibilidad

Gitman y Zutter (2012) lo definen como “un método comtin donde implica realizar calculos
pesimistas (peores escenarios), calculos méas probables (esperados) y célculos optimistas (mejores
escenarios) del rendimiento relacionado con un activo especifico” (p. 290).

Pasaca (2017) menciona la siguiente formula de analisis de sensibilidad:
Procedimiento

1. NuevaTIR

VAN Menor >
VAN Menor — VAN Mayor

NTIR =Tm + Dt (
Donde:
NTIR = Nueva tasa interna de retorno
Tm = Porcentaje de la Tasa menor
TM = Porcentaje de la Tasa mayor
Dt = Diferencia de Tasas entre Tmy TM
VAN Tm = Valor actual neto de la Tasa menor
VAN TM = Valor actual neto de la Tasa mayor

2. Diferenciadela TIR
Dif.TIR =TIR del proyecto — Nueva TIR

3. Porcentaje de Variacion:

Diferencia de la TIR
x100
TIR del proyecto

%Variacion =

4. Sensibilidad:

(%Variacién)
Nueva TIR
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5. Metodologia
Métodos

Para el desarrollo del Proyecto de Trabajo de Integracion Curricular se emplearon los
siguientes métodos:
Método Cientifico

El método se aplico para obtener la informacion de las teméticas en relacion al tema del
proyecto, la informacién se obtuvo de diferentes fuentes bibliogréficas como: libros, leyes,
reglamentos, textos, articulos, cuyas definiciones se analizaron y se compararon entre si. Este
procedimiento contribuy6 a respaldar los estudios que se realizaron, asi como también ayudé a
evitar errores que pudieran perjudicaran la viabilidad del proyecto.
Método Sintético

Se aplicd en la elaboracion del proyecto, integrando los datos especificos obtenidos a través
de diversos célculos. Este enfoque permitié construir una vision comprensiva para evaluar la
viabilidad del proyecto de inversion, culminando en la formulacion de conclusiones y
recomendaciones coherentes para el Trabajo de Integracion Curricular.
Método Inductivo

Mediante la aplicacion de este método, se conocio cual era la aceptacion y viabilidad del
proyecto de inversion. A través de la realizacion del estudio financiero respaldado por las
herramientas de evaluacion financiera, se obtuvieron resultados que determinaron que el proyecto
es viable. Estos resultados proporcionaron una comprension detallada de factores econdémicos y
financieros clave, ofreciendo la informacion crucial para la toma de decisiones informadas sobre

la factibilidad y conveniencia de llevar a cabo el proyecto.
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Método Deductivo

El método fue importante tanto en la creacion del marco tedrico como en el anlisis de la
oferta y la demanda en el Cantén Santa Rosa. Se empezé revisando diversos conceptos sobre la
meliponicultura, abejas y exploramos la demanda potencial en el Cantdn Santa Rosa a través de
un estudio de mercado, lo que nos permitié confirmar los resultados.
Método Analitico

Se utilizé para analizar e interpretar los célculos de la evaluacion financiera del proyecto,
lo que permitié entender mejor los resultados obtenidos. Esto facilitd la toma de decisiones sobre
la viabilidad del proyecto, proporcionando una base sélida para decisiones bien informadas.
Técnicas

Para el Proyecto se aplicaron diversas técnicas de investigacion para obtener la informacion
necesaria para la implementacion de la empresa en el Canton Santa Rosa, fueron las siguientes:
Encuesta

Permitié conocer la demanda del producto mediante la aplicacion de un formulario
disefiado con preguntas especificas. Este cuestionario estuvo formulado de manera precisa,
brindando a los consumidores la oportunidad de expresar sus intereses y necesidades con respecto
al producto. Este enfoque proporcioné informacion valiosa sobre la aceptacion del producto y las
expectativas del consumidor, contribuyendo asi a una comprension mas profunda de la demanda
potencial.
Entrevista

La aplicacion de la entrevista a los productores de miel brind6 una valiosa perspectiva
sobre como percibian el mercado y las técnicas que empleaban para gestionar sus negocios.

Mediante las preguntas, se obtuvo opiniones fundamentales que brindaron respuestas Utiles sobre
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la dindmica del negocio de la miel de bermejo en el Canton Santa Rosa. Esta interaccion directa
permitié6 comprender mejor los desafios y oportunidades que enfrentan los productores,
contribuyendo asi a una evaluacion méas completa del panorama apicola en la region.
Muestreo

Este recurso permitio identificar la forma adecuada de elegir una muestra representativa de
la poblacion. En el Canton Santa Rosa, se inicid por establecer el tamafio de la muestra entre los
habitantes. Luego, se segmento la poblacion y se aplicaron las técnicas de investigacion solo a
aquellos individuos que proporcionaron datos significativos sobre el proyecto.
Observacion

Fue fundamental para examinar los resultados derivados de la evaluacion financiera y los
estudios realizados, con el objetivo de determinar la viabilidad del proyecto de inversion. Ademas,
se extendié a la poblacion para evaluar la aceptacion y la demanda potencial del producto,
proporcionando una vision clara e integral que respaldé la toma de decisiones informadas sobre la
viabilidad y la aceptacion del proyecto en cuestion.
Revision Bibliogréafica

Permitio recopilar, seleccionar y sintetizar informacién de diversas fuentes bibliograficas,
fisicas, electronicas y webgraficas relacionadas con la educacion en sus diferentes niveles,
incluyendo el &mbito universitario. El proposito fue fundamentar de manera correcta, clara, precisa
y necesaria la redacciéon y composicién de la fundamentacion tedrica. Esta se constituyd como la
base esencial para la ejecucion de la parte practica del trabajo de integracion curricular,
especificamente en la elaboracion del Proyecto de Factibilidad de Produccion y Comercializacion

de Miel de Bermejo en el Cantdn Santa Rosa, Provincia de El Oro.
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6. Resultados

Generalidades del Sector donde se va a Implementar la Empresa Bermi Miel
Principales Actividades Economicas del Sitio

La empresa se planea crear en el Balneario Limon Playa, ubicado en la Parroquia La
Avanzada, se caracteriza principalmente por un lugar turistico y dedicado a la agricultura, que se
realiza generalmente por hombres.
Datos Geogréficos

Segln el Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial de la Parroquia La Avanzada
(2015), la parroquia La Avanzada esta situada al sur del Ecuador, en la parte central de la provincia
de EI Oro y del Canton Santa Rosa; es una importante zona de paso hacia el sur del Ecuador (Loja)
y hacia la frontera en Huaquillas. La ubicacién de la parroquia es estratégica, convirtiéndose en
una importante zona de comercio para los viajeros que transitan por esta arteria comercial del
Ecuador. Actualmente la parroquia es una zona de produccion ganadera, agricola y minera.
Relieve

La parroquia La Avanzada estd dominada principalmente por un relieve montafioso que
ocupa el 82,21 % del territorio. Este relieve se caracteriza por superficies inclinadas situadas entre
los puntos altos, como picos y crestas, y los puntos bajos, como pies de vertientes y vaguadas. El
perfil del relieve puede ser regular, irregular, mixto, rectilineo, convexo o céncavo, dependiendo
de la litologia y la accion de la erosion. Ademas, el 17,19 % del territorio presenta un relieve
costero menos representativo, donde predominan areas con topografia ondulada y una diferencia
de altura relativa de 25-75 metros, con pendientes del 8-13 %. Estas zonas llanas, bajas y estrechas
estan formadas por depositos aluviales de arenas del Cuaternario combinados con guijarros

grandes.
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Clima

El clima se presenta como seco, se presentan temperaturas mayores a 22 °C con humedad
relativa entre el 70 y 90% de acuerdo a la época.
Sector Econdmico de la Empresa que se va a Implementar

La empresa pertenece al sector primario ya que utiliza materia prima que se obtiene
directamente de la naturaleza y se encarga directamente de la comercializacion.

Estudio de Mercado

Andlisis y Estudio de la Demanda
Poblacién Objeto de Estudio

Basandose en la informacion recabada del Censo de Poblacién y Vivienda del Instituto
Nacional de Estadisticas y Censos (2010) se determin6 que la poblacién del Canton Santa Rosa es
de 69.036 habitantes, de los cuales sirven para el desarrollo de la investigacion de la demanda que
esta enfocada en el nimero de familias del cantén.
Promedio de Habitantes por Familia

Segun el Instituto Nacional de Estadisticas y Censos, el nimero estimado de integrantes
por familias es de 4 integrantes.
Numero de familias en el Canton Santa Rosa

Para realizar la investigacion, se considero a las familias del Canton Santa Rosa, Provincia
de El Oro como fuente principal para la recoleccion de los datos necesarios. Segun los datos
obtenidos del Censo de Poblacion y Vivienda realizada por el INEC, la poblacién total del Canton
es de 69.036 habitantes. A partir de esta informacion, se procede a calcular de manera aproximada

el nimero de familias de la siguiente manera:
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Féormula:

Numero de habitantes

Familias =
t Numero de miembro por familia segan el INEC

Aplicacion:

69.036
4

Familias =

Familias = 17.259

Tasa de crecimiento Poblacional del Canton Santa Rosa

Conforme a la informacion proporcionada por el Instituto Nacional de Estadistica y
Censos, el Cantdn Santa Rosa registro una tasa de crecimiento poblacional de 1,50% para el afio
2010.
Proyeccion de la Poblacién del Canton Santa Rosa

De acuerdo a los datos planteados y la aplicacién de la formula de proyeccion de la
poblacidn, se derivan los siguientes resultados:

Pf =Po (14"

Donde:

Pf = Poblacion Futura

Po = Poblacion Inicial

| =Tasa de Crecimiento Poblacional

N = Numero de Periodos

Aplicacion de la Formula:

Pf=Po(1+i)"

Pf = 69.036 (1 + 1,50%)*

Pf =69.036 (1 + 0,015)!*
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Pf = 69.036 (1,015)*

Pf = 69.036 (1,23)

Pf =85.035

En el afio 2010 hubo 61.039 personas conforme a la informacion recopilada luego de
aplicar la férmula para la proyeccion de la poblacion, se estima que para el afio 2024 la poblacion
del Canton Santa Rosa asciende a 85.035 habitantes, lo que da una diferencia de 15.999 personas
maés que en el afio 2010.
Proyeccion de Familias del Canton Santa Rosa

Conforme a los datos recopilados a través de la aplicacion de la formula de la proyeccion
de la poblacidn, se derivan los siguientes resultados:

Pf =Po(1+i)"
Aplicacion de la Formula:

Pf=Po(1+i)"

Pf =17.259 (1 + 1,50%)*
Pf =17.259 (1 + 0,015)*
Pf =17.259 (1,015)*

Pf =17.259 (1,23)

Pf = 21.259 Familias

Tamaiio de la Muestra
Para realizar el calculo de la muestra se aplicard la siguiente formula:

B NxZ?xPxQ
~(N=1De2+ (Z2xPx Q)

n

Donde:

n = Poblacién de familias 2024

P = Probabilidad de éxito 50%
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Q = Probabilidad de fracaso 50%
Z = Nivel de confianza 95%
e = Margen de error 5%

Aplicacion de la Formula:

NxZ?xPxQ
"N —Der+ (Z2xPx0Q)
21.259 x (1,96)% x 0,50 x 0,50

"= (21.259 — 1)(0,05)% + (1,96)2 x 0,50 x 0,50)

21.259 x 3,84 x 0,50 x 0,50
n= 53 + 0,96

20.417
"= "5

n = 377 Encuestas

Luego de efectuar los célculos relacionados con la muestra, se obtuvo 377 familias
pertenecientes al Canton Santa Rosa, a las que se les aplico la encuesta, misma que permitio
identificar la demanda potencial, real y efectiva del producto que se oferta en el mercado.

Tabla 3

Distribucion de la Muestra por Parroquias

Parroquias Poblacion N° de Familias Porcentaje Encuestas
Bellamaria 2.860 715 3,36% 13
Bellavista 3.492 873 4,11% 15
Jambeli 2.116 529 2,49% 9
La Avanzada 2.547 637 3,00% 11
San Antonio 2.574 644 3,03% 11
Santa Rosa 65.114 16.279 76,57% 289
Torata 2.406 602 2,83% 11
La Victoria 3.926 982 4,62% 17

Total 85.035 21.259 100% 377

Nota. La tabla anterior presenta la distribucion de la muestra por parroquias en las que se aplicd
las encuestas en el Canton Santa Rosa, ubicado en la Provincia de El Oro.
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Tabulacién de las Encuestas Aplicadas a las Familias del Cantdn Santa Rosa
Tabla 4

Género de los Encuestados

Género Frecuencia Porcentaje
Masculino 163 43%
Femenino 214 57%
Total 377 100%

Nota. La tabla muestra la distribucion de géneros de las personas encuestadas en funcion al estudio
de mercado, con sus respectivas frecuencias y porcentajes correspondientes.

Figura 3

Genero de los encuestados

Género

= Masculino

= Femenino

Interpretacion

Segun los resultados de la encuesta realizada a las familias del Cantdén Santa Rosa,
Provincia de El Oro, el género femenino representa la mayor parte de los encuestados con un 57%,
mientras que el género masculino constituye el 43% restante. Por lo tanto, los resultados obtenidos

reflejan que la metodologia de recoleccion de datos favorecié su participacién al género femenino.
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Tabla b

Rango de Edades de los Encuestados

Edad Frecuencia Porcentaje
18 - 26 afios 144 38%
27 - 34 anos 57 15%
35 - 42 afios 67 18%
43 - a més afios 109 29%
Total 377 100%

Nota. La tabla muestra la distribucion de edades de las personas encuestadas en funcion al estudio
de mercado, indicando la frecuencia y el porcentaje correspondiente a cada rango de edad.

Figura 4

Rango de Edades de los Encuestados

Edad

= 18 - 26 aflos
= 27 - 34 afos
35 - 42 afios

= 43 - a mas afios

Interpretacion

Segun los resultados de la encuesta realizada a las familias del Cantdén Santa Rosa,
Provincia de El Oro, el rango de edades que representa la mayor parte de la muestra es de 18 a 26
afios que equivale a 38%, seguido por el rango de 43 afios 0 mas que representa el 29%, de 35 a
42 anos representa el 18%, y finalmente el rango de 26 a 34 afios que representan el 15% restante.
Por lo tanto, estos datos reflejan que las personas mas joévenes presentan un mayor interés en el

producto, sin embargo, es necesario no descuidar a las demas edades, especialmente al rango 43

58



afios en adelante, que también tiene una presencia significativa y podria ser un consumidor
potencial.
Tabla 6

Distribucion de Ingresos Mensuales de los Consumidores de Miel de Bermejo

Ingresos Frecuencia Porcentaje
Sueldo Basico $460 126 33%
Menos de $460 163 43%
Mas de $460 88 23%
Total 377 100%

Nota. La tabla muestra la distribucién de ingresos mensuales de los consumidores encuestados en
funcion al estudio de mercado, indicando la frecuencia y el porcentaje correspondiente a cada
rango de ingresos.

Figura 5

Distribucidn de Ingresos Mensuales de los Consumidores de Miel de Bermejo

Ingresos Mensuales

= Sueldo Basico $460
= Menos de $460
Més de $460

Interpretacion

Segun los resultados de la encuesta realizada a las familias del Cantdén Santa Rosa,
Provincia de El Oro, el grupo més representativo de la muestra son aquellos que perciben el sueldo
basico de $460 lo que corresponde el 43%. A continuacion, el grupo que percibe un sueldo menos

de $460 constituye el 33%. Finalmente, quienes ganan mas de $460 constituyen el 23% restante,
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lo que indica que se debe establecer un precio adecuado para que todas las personas puedan
adquirir el producto. Arreglar la interpretacion de acuerdo a la tabla.
Tabla 7

Cantidad de Personas que Consumen Miel de Abejas Bermejo

Consumo de Miel Frecuencia Porcentaje
Si 343 91%
No 34 9%
Total 377 100%

Nota. La tabla muestra la cantidad de personas que consumen miel de abeja bermejo en funcién al
estudio de mercado, indicando la frecuencia y el porcentaje correspondiente.

Figura 6

Cantidad de Personas que Consumen Miel de Abejas Bermejo

Consumo de Miel de Abeja Bermejo

=Si
= No

Interpretacion

Segun los resultados de la encuesta realizada a las familias del Cantdén Santa Rosa,
Provincia de El Oro, la mayor parte de encuestados afirma consumir miel de abeja bermejo
representando el 91%, mientras que solo una pequefia proporcién del 9% indica no consumirla.

Esto indica que existe un alto consumo de miel de abeja por parte de las personas de la zona, dando
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como resultado que el producto tiene un alto porcentaje de acogida al momento de ofrecerlo al

mercado.
Tabla 8

Lugares donde Compran la Miel de Abeja Bermejo

Lugares Frecuencia Porcentaje
Tiendas 23 7%
Supermercados 57 17%
Centros naturistas 23 7%
Al productor 240 70%
Total 343 100%

Nota. La tabla muestra los lugares donde compran la miel abeja bermejo los encuestados en
funcidn al estudio de mercado, indicando la frecuencia y el porcentaje correspondiente.

Figura 7

Lugares donde Compran la Miel de Abeja Bermejo

Sitios donde Comprar la Miel

= Tiendas
= Supermercados
Centros naturistas

= Al productor

Interpretacion

Segun los resultados de la encuesta realizada a las familias del Canton Santa Rosa,
Provincia de El Oro, la mayoria de los encuestados, alcanzando el 70% prefieren adquirir la miel
de abeja directamente de los productores, el 17% la adquieren del supermercado, el 7% la

adquieren tanto de tiendas como de centros naturistas. Lo que indica que la mayor parte de la
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muestra prefiere adquirir la miel por parte del productor ya que es una forma de compra mas
tradicional, popular y mayoritaria.
Tabla9

Volumen de Consumo

Tamarfio de Envase Frecuencia Porcentaje
100g - 250g 20 6%
251g - 5009 59 17%
501g - 10009 139 41%
1001g en adelante 125 36%
Total 343 100%

Nota. La tabla muestra el tamafio del envase de miel de abeja bermejo que prefieren comprar los
encuestados en funcion al estudio de mercado, indicando la frecuencia y el porcentaje
correspondiente.

Figura 8

Volumen de Consumo

\Volumen de consumo

= 100g - 2509
= 2519 - 5009

501g - 1000g
= 1001g en adelante

Interpretacion
Segun los resultados de la encuesta realizada a las familias del Cantdén Santa Rosa,
Provincia de El Oro, el volumen de consumo de miel de abeja se distribuye de la siguiente manera:

de 501g - 1000g representa el 41%, seguidamente la variable de 1001g en adelante representa el
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36%, asi mismo el 251g - 500g equivale al 17%, y por Gltimo de 100g - 2509 el 6% restante. Esto
indica que la mayoria de las familias prefiere consumir entre 501 gramos a 1000 gramos de miel
de abeja mensualmente.

Tabla 10

Envase de Miel de Preferencia

Tipo de envase Frecuencia Porcentaje
Envase de vidrio 289 84%
Envase de Plastico 46 13%
Bidones de Metal 4 1%
Envase de Ceramica 4 1%
Total 343 100%

Nota. La tabla muestra la distribucion del tipo de envase de miel de abeja preferido por los
encuestados en funcion al estudio de mercado, indicando la frecuencia y el porcentaje
correspondiente.

Figura 9

Envase de Miel de Preferencia

Tipos de envases
1% 1%

= Envase de vidrio
= Envase de Plastico
Bidones de Metal

= Envase de Cerdmica

Interpretacion

Segun los resultados de la encuesta realizada a las familias del Canton Santa Rosa,
Provincia de EI Oro, existe una amplia preferencia por los envases de vidrio, los cuales fueron
elegidos por el 84% de los encuestados; luego se encuentran los envases de plastico con un 14%
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de preferencia; finalmente los envases de metal y cerdmica obtuvieron una baja preferencia del 1%
cada uno. Esto indica que existe una preferencia elevada por parte de los encuestados de adquirir
la miel en envases de vidrio para su conservacion optima.

Tabla 11

Consideraciones que Tienen los Encuestados al Comprar Miel de Bermejo

Qué se considera al Comprar Miel Frecuencia Porcentaje
Precio 31 9%
Envase 13 4%
Marca 7 2%
Calidad del producto 280 82%
Beneficios de Salud 9 3%
Sabor 3 1%
Total 343 100%

Nota. La tabla muestra las principales consideraciones de los encuestados al comprar miel de
bermejo en funcidn al estudio de mercado, indicando la frecuencia y el porcentaje correspondiente
a cada factor.

Figura 10

Consideraciones que Tienen los Encuestados al Comprar Miel de Bermejo

Qué se considera al comprar miel

= Precio
= Envase
Marca
= Calidad del producto
= Beneficios de Salud
Sabor
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Interpretacion

Segun los resultados de la encuesta realizada a las familias del Cantén Santa Rosa,
Provincia de El Oro, al comprar miel de abeja bermejo el 82% considera la calidad del producto,
el 9% el precio, el 4% el envase, el 3% los beneficios que tiene para la salud, el 2% la marca, y
por ultimo el 1% restante considera el sabor. Los resultados de acuerdo a la encuesta aplicada
evidencian que, al momento de adquirir la miel, observan la calidad del producto.
Tabla 12

Precio por la Cantidad Adquirida

Cantidad Fl;remo del Presentacion Frecuencia Porcentaje
roducto
Botella de 100 g. $5,00 g 80 23%
Botella de 300 g. $10,00 g 90 26%
Botella de 500 g. $15,00 g 141 41%
Botella de 700 g. $20,00 g 28 8%
Botella de 900 g. $25,00 g 4 1%
Botella de 1000 g. $30,00 g 0 0%
Total 343 100%

Nota. La tabla muestra el precio que pagan los encuestados por los gramos de miel de bermejo que
adquieren, en funcién al estudio de mercado, indicando la frecuencia y el porcentaje
correspondiente.

Figura 11

Precio por la Cantidad Adquirida

Precio por el contenido adquirido

1% 09

8% = Botella de 100g a $5,00

= Botella de 300g a $10,00
Botella de 500g a $15,00

= Botella de 700g a $20,00

= Botella de 900g a $25,00
Botella de 10009 a $30,00
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Interpretacion

Segln los resultados de la encuesta realizada a las familias del Canton Santa Rosa,

Provincia de El Oro, se ha determinado que el 41% paga $15,00 por 500g; el 26% paga $10,00 por

300g; el 23% paga $5,00 por 100g; el 8% paga $20,00 por 700g; el 1% paga $25,00 por 900g, la

opcion de 1000g que cuesta alrededor de $30,00 no tuvo acogida. Lo que indica que la mayor parte

de la muestra adquiere el producto que se ajusta a sus ingresos, ya que prefieren comprar la unidad

que contiene 500 gramos y pagar $15,00.

Tabla 13

Marca de Preferencia

Marcas Frecuencia Porcentaje
Miel de Monte 4 1%
Abeja Bermejo 250 73%
No tienen preferencia 66 19%
Schullo 4 1%
Honey 7 2%
La colmena 4 1%
Apicola 4 1%
Catiana 4 1%
Total 343 100%

Nota. La tabla muestra la distribucion de las marcas de miel preferidas por los encuestados en
funcion al estudio de mercado, indicando la frecuencia y el porcentaje correspondiente a cada

marca.
Figura 12
Marca de Preferencia

1%

2% _ 1%
1%
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1%
1%

= Miel de Monte
= Abeja Bermejo
No tienen preferencia
= Schullo
= Honey
La colmena

= Apicola

66



Interpretacion

Segln los resultados de la encuesta realizada a las familias del Canton Santa Rosa,
Provincia de El Oro, los consumidores prefieren la marca de miel de abeja bermejo en un 73%;
mientras que el 19% no tienen preferencia por la marca; luego la marca Honey con un 2%; y, por
ualtimo, las marcas de Miel de monte, Schullo, La colmena, Apicola, Catiana representan el 1%
cada una. Esto indica que las personas prefieren la marca de miel de abeja bermejo, ya que muchos
consumidores valoran més los atributos naturales y la calidad de la miel antes que el nombre
comercial.
Tabla 14

Motivos para Consumir Productos Endulzantes Alternativos como la Miel

Motivos para consumir Frecuencia Porcentaje
Preferencias por productos naturales 92 27%
Razones de salud 220 64%
Apoyo a la produccion local 27 8%
Otros 4 1%
Total 343 100%

Nota. La tabla muestra los motivos por los cuales los encuestados consumen productos endulzantes
alternativos como la miel en funcion al estudio de mercado, indicando la frecuencia y el porcentaje
correspondiente.

Figura 13

Motivos para Consumir Productos Endulzantes Alternativos como la Miel

Motivos para Consumir Miel de Bermejo

1%

= Preferencias por productos
naturales
= Razones de salud

Apoyo a la produccién local

= Otros
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Interpretacion

Segln los resultados de la encuesta realizada a las familias del Cantén Santa Rosa,

Provincia de EIl Oro, se constato que las principales causas de los encuestados para consumir miel

de bermejo son por motivos de salud con un 64%, el factor que contintia es la preferencia por

productos naturales que representan el 27%, el apoyo a la produccion conforma el 8%, finalmente

las inclinaciones por otras razones con un porcentaje de 1% restante. Lo que indica que el consumo

de miel de abeja bermejo por parte de los encuestados se debe principalmente para cuidado de su

salud, aunque una parte representativa de la muestra también indica que tiene preferencia por

consumir productos naturales.
Tabla 15

Principales Medios de Comunicacion por los que se Informan

Medios de comunicacion para informarse Frecuencia Porcentaje
Radio 42 12%
Television 76 22%
Periddico 4 1%
Facebook 191 56%
Whats App 137 40%
Instagram 126 37%
Tiktok 111 32%
X 3 1%

Nota. La tabla muestra los medios de comunicacion que prefieren los encuestados para informarse
en funcion al estudio de mercado, indicando la frecuencia y el porcentaje correspondiente. Revisar

porcentajes.
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Figura 14

Principales Medios de Comunicacion por los que se Informan

Medios de Comunicacion
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= Television
Periddico

= Facebook

= Whats App
Instagram

= Tiktok

s X

Interpretacion

Segun los resultados de la encuesta realizada a las familias del Cantdén Santa Rosa,
Provincia de EIl Oro, la red social Facebook tiene una acogida del 56%, seguido de WhatsApp con
40%, luego Instagram con 37%, continuando con tik tok tiene la aceptabilidad del 32% y television
con 22%; sigue la opcion de radio que representa el 12%; finalmente las opciones de periddico y
X que representan el 1% cada una. Lo que indica que la mayoria de los encuestados en la actualidad
opta mas por informase a través de las redes sociales.
Tabla 16

Disposicién para Adquirir el Producto

Consumo de Miel Frecuencia Porcentaje
Si 335 98%
No 8 2%
Total 343 100%

Nota. La tabla muestra la disposicién de los encuestados para adquirir la miel de abeja en funcién
al estudio de mercado, indicando la frecuencia y el porcentaje correspondiente a cada marca.
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Figura 15

Envase y Cantidad de Miel que le Interese Adquirir

Aceptacion del producto

2%

= Sj
= No

Interpretacion

Segun los resultados de la encuesta realizada a las familias del Cantdén Santa Rosa,
Provincia de El Oro, se determind que el 98% de los encuestados estan interesados en consumir la
miel de bermejo, mientras que el 2% no se encuentra interesado. Esto indica que la mayor parte de
los encuestados tienen la predisposicion en adquirir el producto ofertado, lo que evidencia el éxito
del proyecto.

Tabla 17

Expectativas para la Nueva Empresa Comercializadora de Miel de Bermejo

Motivos para consumir Frecuencia  Porcentaje
Registro de funcionamiento 4 1%
Sea 100% natural 236 69%
El producto en la etiqueta cuente con el registro sanitario 84 24%
Que sea econdmico 19 6%
Total 343 100%

Nota. La tabla muestra las expectativas de los encuestados para la nueva empresa comercializadora
de miel de bermejo en funcién al estudio de mercado, indicando la frecuencia y el porcentaje
correspondiente a cada marca.
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Figura 16

Expectativas para la Nueva Empresa Comercializadora de Miel de Bermejo

Motivos para consumir miel de bermejo
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= Registro de funcionamiento
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sanitario

= Que sea econémico

Interpretacion

De acuerdo a la encuesta aplicada a los habitantes del Cantdn Santa Rosa, Provincia de El
Oro, se determino que el 69% de los encuestados prefieren que la miel sea 100% natural, el 24%
prefiere que el producto en la etiqueta contenga el registro sanitario, el 6% que el producto sea
econémico, mientras que el 1% restante que la empresa cuente con el registro de funcionamiento.
Esto indica que las preferencias principales al adquirir la miel de abeja bermejo es que sea 100%
natural al momento de ofrecerla al mercado.
Tabla 18

Envase y Cantidad de Miel que le Interese Adquirir

Envase y presentacion Frecuencia Porcentaje
Envase de vidrio de 1000 g 15 4%
Envase de vidrio de 900 g 4 1%
Envase de vidrio de 600 g 87 25%
Envase de plastico de 600 g 15 4%
Envase de vidrio de 500 g 95 28%
Envase de plastico de 500 g 15 4%
Envase de vidrio de 400 g 12 3%
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Envase y presentacion Frecuencia Porcentaje

Envase de metal de 400 g 4 1%
Envase de cerdmica de 400 g 4 1%
Envase de vidrio de 300 g 4 1%
Envase de vidrio de 250 g 31 9%
Envase de Pléastico de 250 g 4 1%
Envase de vidrio de 200 g 26 8%
Envase de vidrio de 150 g 4 1%
Envase de vidrio de 100 g 23 7%
Total 343 100%

Nota. La tabla muestra las preferencias de los encuestados en cuanto a los envases y la cantidad
de gramos para la presentacion del producto en funcion al estudio de mercado, indicando la
frecuencia y el porcentaje correspondiente a cada marca.

Figura 17
Envase y Cantidad de Miel que le Interese Adquirir
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= Envase de ceramica de 400 g = Envase de vidrio de 300 g

= Envase de vidrio de 250 g = Envase de Plastico de 250 g

= Envase de vidrio de 200 g = Envase de vidrio de 150 g

Envase de vidrio de 100 g

Interpretacion

Dando contestacion a la encuesta aplicada, las familias del Cantén Santa Rosa, Provincia
de El Oro, se determind que el envase de preferencia por parte de la muestra es de vidrio con una
cantidad de 500 g el cual representa el 28%, le sigue el envase de vidrio de 600 g que representa

el 25%, luego el envase de vidrio con 250 g de contenido que constituye el 9% vy el envase de
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vidrio con 200 g que representa el 8% de la muestra. Esto indica que la mayoria de las personas,
al comprar el producto prefiere que la miel de bermejo sea almacenada en envase de vidrio y el
contenido cubra los 500 g.
Anélisis de la demanda

La demanda permite conocer informacidn relevante para crear una empresa, por lo que es
necesario analizar el consumo existente actual y proyectar las cantidades del producto que se
venderadn durante la vida del proyecto. Para llevar a cabo el estudio se realizaron 343 encuestas,
las cuales fueron aplicadas a las familias del Cantdn Santa Rosa ubicado en la Provincia de EI Oro.
Consumo Promedio Anual

El consumo promedio anual es una medida estadistica que representa la cantidad promedio
de un producto que es aceptado por las personas durante un afio. Para calcular el consumo
promedio anual se toma la informacion de la tabla 9, en la que consta el consumo mensual de miel
por parte de las personas.

El célculo del consumo promedio anual esta determinado en la siguiente tabla:
Tabla 19

Determinacion del Punto Medio de Consumo Mensual

Alternativas Punto Medio
100g - 250g 175 g.
251g - 5009 3754.
501g - 1000g 750 g.

10019 en adelante 1001 g.

Nota. La tabla muestra el punto medio de las opciones de consumo de miel mensual en el Cantén
Santa Rosa, los datos se obtuvieron de la Tabla 9.

Para efectuar el calculo del punto medio de consumo, se realiz6 una suma entre cada rango
y la respuesta se la dividié para dos, asi sucesivamente con las otras alternativas y para la ultima

alternativa solo se tomo la alternativa de 1001g.
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Tabla 20

Consumo Promedio Anual de Miel de Abejas Bermejo en el Canton Santa Rosa

Consumo Promedio Consumo Promedio

Cantidad Frecuencia M
ensual Anual
175g. 20 3.500 g. 42.000 g.
3754. 59 22.125g. 265.500 g.
750 g. 139 104.250 g. 1.251.000 g.
1001 g. 125 125.125 g. 1.501.500 g.
Total 343 255.000 g. 3.060.000 g.

Nota. La tabla muestra el calculo del consumo promedio de miel de abeja bermejo en el Cantén
Santa Rosa. Datos tomados de la tabla 19 y 9.

Para realizar el calculo del consumo promedio general se aplicé la media ponderada como

se presenta a continuacion:

L _Sfom)
f
~3.060.000
SV
x=8921¢.

Luego de aplicar la formula se obtuvo que el consumo promedio anual de miel de abeja
bermejo por familia es de 8.921 gramos por afio.
Demanda Potencial

La demanda potencial viene siendo toda la miel de abeja bermejo que se podria vender en
el futuro dentro del canton Santa Rosa, ubicado en la Provincia de El Oro, entorno a esta
informacién, la empresa debe contar con los recursos adecuados y necesarios para cubrir el
consumo anual que se obtuvo de los calculos realizados.
Proyeccion de la Demanda Potencial

Para realizar el célculo de la demanda potencial se consider6 el nimero total de familias
del Cantdn Santa Rosa, esto multiplicado por el 100% de aceptacion, también se tomo en cuenta
la tasa de crecimiento poblacional, que es del 1,50% segun el INEC esto para determinar el

incremento de las familias por cada periodo de vida del proyecto. En cuanto al calculo de la
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demanda potencial anual en gramos de miel de abeja bermejo se considera el consumo de promedio
anual que se determind anteriormente.
Tabla 21

Proyeccion de la Demanda Potencial por Familias

) Poblacion Nivel de Demandantes Consum_o Demanda
Periodo . ., . Promedio .
por Familias  Aceptacion Potenciales Anual Potencial
0 21.259 21.259 189.657.551
1 21.578 21.578 192.503.440
2 21.901 0 21.901 195.385.015
3 22.230 100% 22.230 8.921g. 198.320.117
4 22.563 22.563 201.290.904
5 22.902 22.902 204.315.219

Nota. La tabla muestra la proyeccion de la demanda potencial por familias para los cinco periodos
de vida del proyecto. Se tomd en cuenta el valor del consumo de promedio anual.

Demanda Real

Para realizar el calculo de la demanda real, se tomo el porcentaje de las personas que
contestaron afirmativamente a la pregunta 4 de la encuesta aplicada a las familias del Canton Santa
Rosa. Para obtener el resultado se multiplica el nimero de los demandantes potenciales por el
porcentaje de 90,98%.
Tabla 22

Proyeccion de la Demanda Real por Familias

] Demandantes Nivel de Demandantes Consum_o Demanda
Periodo . . Promedio
Potenciales  Aceptacion Reales Anual Real
0 21.259 19.341 172.550.440
1 21.578 19.632 175.139.630
2 21.901 19.926 177.761.286
[0)
3 22.230 90,98% 20.225 8.921 180.431.642
4 22.563 20.528 183.134.464
5 22.902 20.836 185.885.986

Nota. La tabla muestra la proyeccion de la demanda real por familias para los cinco periodos de
vida del proyecto. Se tomo la informacion de las tablas 4 y 21 y el valor del consumo promedio
Anual.
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Demanda Efectiva

Para realizar el célculo de la demanda efectiva, se tomo el porcentaje de aceptacion de la
pregunta 13 de la encuesta aplicada a las familias del Canton Santa Rosa que se referia a la
adquisicion del producto en caso de implementarse una nueva empresa productora y
comercializadores de miel de abeja bermejo, multiplicado por la demanda real que se encuentra en
ubicada en la tabla 22.
Tabla 23

Proyeccion de la Demanda Efectiva por Familias

. Demandantes Nivel de Demandantes Consum_o De”.‘a”da

Periodo it ; Promedio Efectiva por
Reales Aceptacion Efectivos -

Anual Familias
0 19.341 18.890 168.526.196
1 19.632 19.175 171.061.801
2 19.926 19.462 173.623.545

0

3 20.225 97,67% 19.754 8.921 176.228.857
4 20.528 20.050 178.869.022
5 20.836 20.351 181.552.755

Nota. La tabla muestra la proyeccién de la demanda efectiva por familias del cantén Santa Rosa,
para los cinco periodos de vida del proyecto. Se tomd la informacion de las tablas nimeros: 16;
22 y el valor del consumo promedio anual de la tabla 20.
Estudio de la Oferta

El estudio de la oferta consiste en determinar la cantidad de un bien o servicio que una
empresa esta dispuesta a vender en el mercado a diferentes precios. Para realizar la proyeccion de
la demanda se debe tomar en cuenta la tasa de crecimiento poblacional del Canton Santa Rosa,
considerando la tasa de crecimiento del 1,50% que consta en el Instituto Nacional de Estadisticas
y Censos (INEC).
Analisis de la Oferta

Para llevar a cabo el anélisis de la oferta, es fundamental contar con un conocimiento previo

sobre los productores y negocios dedicados a la comercializacion de miel de abejas bermejo en el
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Cantéon Santa Rosa, Provincia de ElI Oro. Este conocimiento nos permite comprender la
competencia existente en el mercado e identificar aspectos que podemos mejorar en la empresa
Bermi Miel. Ademés, nos ayuda a determinar ventajas competitivas sobre otras empresas
dedicadas a la misma actividad. Para la realizacion de esta fase, se aplico una entrevista a los
principales productores de miel de abejas bermejo en el Canton Santa Rosa, obteniendo
informacion crucial como las ventas mensuales en gramos. Este dato se lo multiplico por los doce
meses del afio para calcular las ventas anuales en gramos, proporcionando una vision clara del
volumen de produccién y comercializacion en la region.

Resultados de la entrevista aplicada a los principales productores y comercializadores de
miel de abeja bermejo en el Canton Santa Rosa.

La entrevista se aplico a los principales comercializadores de miel de abeja bermejo del
Canton Santa Rosa, la informacion que se recabo de la entrevista sirvio para conocer el mercado
sobre este tipo de miel que es conocida en el sector. En las siguientes tablas 24; 25 y 26 se detalla
la informacién de la cantidad de miel vendida por los productores, la oferta de miel y la venta de
miel en los ultimos cinco afios.

Tabla 24

Cantidad de Miel de Abeja Bermejo Vendida por los Productores del Cantén Santa Rosa.

Precio de S Ventas Ventas
Marca Direccion Envase Presentacion Venta V:ﬂ(\i/:(:ss Mensuales Anuales
Miel de Bermejo Limén Vidrio -
"Eduardo” Playa Plastico 600 g. $20,00 5 3.000 g. 36.000 g.
M'?.'P‘;%@E’e‘a SantaRosa  Vidrio 550 g. $15,00 12 6.600g.  79.200g.
La -

La Ramada Avanzada Vidrio 600 g. $20,00 10 6.000 g. 72.000 g.

Total 27 15.600 g. 187.200 g.

Nota. La tabla muestra las ventas anuales de miel de abejas bermejo por parte de los principales
negocios del Cantdn Santa Rosa, la informacion fue recopilada a través de la entrevista aplicada a
los productores del Cantdn Santa Rosa. Anexo 3.
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Para obtener los resultados se multiplic la cantidad de gramos de cada presentacion por la
cantidad de unidades que vende la competencia de forma mensual, luego para obtener el resultado
anual se procedio a multiplicar las ventas mensuales por los doce meses que tiene el afio.

Tabla 25

Oferta de Miel de Abeja Bermejo en el Canton Santa Rosa

Oferta Ventas Mensuales Ventas Anuales
Principales productores de
miel de abeja bermejo en el 15.600 g. 187.200 g.
Cantdn Santa Rosa

Total 15.600 g. 187.200 g.

Nota. La tabla refleja el total de ventas mensuales y anuales de miel de abejas bermejo en el Canton
Santa Rosa, estos datos fueron obtenidos de la Tabla 25.

Porcentaje de Incremento de Ventas

Tasa de crecimiento econémico de 8,20% corresponde al valor agregado bruto del Canton
Santa Rosa (Gobierno Autonomo Descentralizado Provincial de El Oro, 2020, p. 100).
Proyeccion de la Oferta

Para realizar la proyeccion de la oferta se multiplica el valor de las ventas por el porcentaje
de incremento en ventas y sumar nuevamente el valor actual de las ventas, asi sucesivamente hasta
realizar los célculos de todos los periodos de vida del proyecto.
Tabla 26

Proyeccidn de la Oferta

Periodo Oferta Incremento en Ventas Total Oferta Proyectada
0 187.200
1 202.550 8,20% 202.550
2 219.160 8,20% 219.160
3 237.131 8,20% 237.131
4 256.575 8,20% 256.575
5 277.615 8,20% 277.615

Nota. La tabla muestra la proyeccion de la oferta de los cinco afios de vida del proyecto de
inversion, los datos se tomaron de la tabla 25 y el porcentaje de incremento de ventas se obtuvo
Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial de la Provincia de El Oro.
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Demanda Insatisfecha

La demanda insatisfecha se produce cuando la demanda de un producto en el mercado es

mayor que la oferta disponible. De acuerdo a los célculos de la tabla 26 de la oferta y la tabla 24

de la demanda efectiva, se determiné que la demanda del producto es elevada en comparacion a la

oferta, dando como resultado la demanda insatisfecha.

Para realizar el célculo de la demanda insatisfecha se utilizé la siguiente formula:

Tabla 27

Demanda Insatisfecha

Demanda Insatisfecha = Demanda Efectiva — Oferta

Periodo Demanda Efectiva  Oferta Proyectada De”.‘a”da

Insatisfecha

0 168.526.196

1 171.061.801 202.550 170.859.250

2 173.623.545 219.160 173.404.386

3 176.228.857 237.131 175.991.726

4 178.869.022 256.575 178.612.447

5 181.552.755 277.615 181.275.140

Nota. La tabla muestra los calculos de la demanda insatisfecha del mercado en el Canton Santa
Rosa, para los cinco periodos del proyecto de inversion. Los datos se obtuvieron de las tablas 24

y 26.

Estrategias de Mercadotecnia

Para promover el posicionamiento y el incremento de las ventas de miel de abeja bermejo

en el Cantén Santa Rosa, se implementaron diversas estrategias de mercadotecnia enfocadas en

resaltar los diversos atributos del producto y captar el interés del mercado. Entre las principales

estrategias se encuentran:

e Realizar un logo adecuado que represente tanto a la empresa como al producto.

e Disefar la presentacion del producto con caracteristicas reales.
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e Establecer perfiles en las redes sociales que mas utilicen los habitantes del Canton Santa
Rosa para ofertar el producto.
e Emplear la venta en linea a través de un proceso seguro de pago.
e Entregas seguras a los clientes de acuerdo al pedido.
Figura 18

Logo de la Empresa

LA DULZURA DEL BOSQUE

Nota. Logo de la empresa Bermi Miel.
Figura 19

Presentacion del Producto

Nota. Presentacion del producto.
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Producto

El producto que se va a ofrecer al mercado es miel de abejas bermejo, esta miel es conocida
como una sustancia deliciosa, se pretende entregar un producto de alta calidad a las familias que
les sirva tanto como endulzante natural y con fines médicos.
Tabla 28

Producto Ofertado

Miel de Abejas Bermejo

Presentacion Descripcion

Frasco de vidrio con
contenido de 500g. de
cantidad de miel de abeja
Frasco de 500 g. bermejo, cuenta con una tapa
metalica, sellada y etiquetada
con las especificaciones de la
empresa.

Nota. La tabla muestra la presentacion del producto que se ofertara a las familias del Cantén Santa
Rosa.

Plaza

La empresa “BERMI MIEL”, realizara sus actividades de produccion en el Balneario de
Limon Playa que pertenece a la Parroguia La Avanzada, Cantdn Santa Rosa, Provincia de El Oro,
ubicacion que se establecio6 por el habitat adecuado para las abejas.
Precio

Para determinar el precio del producto primero se debe estimar los costos y gastos que se
generaran para obtener el producto final que es la miel.
Publicidad

La empresa “BERMI MIEL”, utilizara los siguientes medios para promocionar el producto,
en base a la encuesta que se aplicé a las familias del cantén Santa Rosa, Provincia de El Oro, los

medios que prefieren son:
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Redes Sociales. La publicidad se va a realizar a través de las principales redes sociales que
los habitantes del Canton Santa Rosa prefieren para informarse acerca del producto, estas son:
Facebook, WhatsApp e Instagram, se publicaré el disefio de la marca, el producto, sus beneficios,
y como es el proceso para obtener la miel de bermejo.

Facebook. Para iniciar con la publicidad del producto en esta aplicacion primero se crea
una cuenta, donde se mencione el nombre de la empresa que es “BERMI MIEL”, el producto, los
beneficios, los horarios de atencién, donde va a estar ubicado el negocio, tal como se muestra a
continuacion:

Figura 20
Publicidad en Facebook

@ Bermi Miel i
ye as 1745 - @

¢ Sabias que la miel de bermejo 100% natural es un endulzante delicioso
y nutritivo? @
Disfruta de sus multiples beneficios para la salud:

Es rica en antioxidantes

Tiene propiedades antibacterianas

Mejora la digestion

Aporta energia natural
Cambia los endulzantes refinados por esta delicia natural que la misma
naturaleza nos regala. jPruébala en tus bebidas, postres y mas!

€ Miel de Abeja Bermejo
Descubre la pureza de la miel obtenida de forma artesanal %
Adquiere nuestros productos y endulza tu vida X
Q il
f©
0959490691
Direccién:
Limén Playa,
La Avanzada
+
& ¥
CO 154 16 comentarios 10 compartidos
1dy Like [ Comment £ Share

Nota. La figura muestra el modelo publicitario que se mostrara en la red social Facebook.
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WhatsApp. Esta aplicacidn sirve como receptora de pedidos y también para promocionar
el producto por estados, para que los consumidores sigan conociendo las ofertas y los beneficios
que tienen al consumir miel de bermejo.

Instagram. Este medio permite subir publicaciones que todas las personas puedan ver
como sugerencias, asi permitird que el producto sea mas conocido en el mercado, mediante post
del producto, de su precio, ubicacion, promociones, regalos, entre otros.

Figura 21
Publicidad en Instagram
) o

@
® -

Miel de Abeja Bermejo
Descubre la pureza de la miel obtenida de forma artesanal ‘
Adquiere nuestros productos y endulza tu vida

©f®©

0959490691

Direccion:
Limén Playa,
La Avanzada

Qv N

250 likes

Bermi Miel Miel de abeja 100% pura y natural @
Directamente del panal a tu mesa. Nuestra miel de bermejo
no contiene quimicos, preservantes ni aditivos afiadidos.
Un manjar natural, nutritivo y delicioso tal como lo crea la
naturaleza. Pruébala y disfruta de sus innumerables
beneficios.

Nota. La figura muestra la publicidad que se realizara en Instagram.
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Estudio Técnico

El estudio técnico nos permite analizar y determinar los aspectos operativos y fisicos
necesarios para el funcionamiento 6ptimo del proyecto. Dentro de este estudio se estudiara la
ubicacion correcta donde establecer el proyecto, se definira la estructura fisica y administrativa de
la empresa, con la finalidad de mejorar las diversas areas y aumentar la eficiencia de las
operaciones.
Tamarnio del Proyecto

El tamafio del proyecto se refiere al tamafio Optimo de las instalaciones, cuya
determinacion requiere comprender detalladamente las estrategias de comercializacion y las
tecnologias que se implementaran.
Capacidad Instalada

Para determinar el tamafio Optimo de la planta, es importante conocer los siguientes

elementos:

e Se cuenta con un terreno de 1 hectarea de terreno, donde 7.000 m? estaran
acondicionados para la construccion del apiario, 1.500 m? destinados para la planta de
produccion de miel donde estara la maquinaria necesaria, 1.000 m? para el area
administrativa donde estaran las oficinas y almacenamiento de equipos y suministros
adicionales, los 500 m? restantes seran destinados para el area de estacionamiento y
areas verdes.

e Las colmenas pueden ser cosechadas en los dos semestres del afio, por lo general cada
colmena rinde alrededor de 2.400 gramos de miel lo que equivale a 1,71 litros de miel.

De acuerdo con esta informacién, se determiné que la empresa contara con 750 colmenas.

Cada una de ellas producira 4.800 gramos de miel al afio, lo que da como resultado una produccion
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total de 3.600.000 gramos anuales. Esto permite ofrecer al mercado 7.200 frascos de miel de abeja
bermejo, cada uno con un contenido de 500 gramos.
Tabla 29

Capacidad Instalada de la Empresa Bermi Miel

Cosecha Produccion
Gramos por  Cosechas al

Periodos Enjambres ~ Anualen  en Frascos de
Cosecha Afo

Gramos 500 g.
1 750 2.400 2 3.600.000 7.200
2 750 2.400 2 3.600.000 7.200
3 750 2.400 2 3.600.000 7.200
4 750 2.400 2 3.600.000 7.200
5 750 2.400 2 3.600.000 7.200

Nota. La tabla muestra la capacidad de la empresa para los periodos de vida del proyecto.

Capacidad Utilizada

La capacidad utilizada es la produccion real con la que se va a trabajar durante la vida
optima del proyecto de inversion, la empresa producird 14.400 frascos de miel de abeja de
contenido de 500 gramos, se tomo el 95% de la capacidad de produccion para emplear en la
capacidad utilizada. En la siguiente tabla se detallan los calculos para la produccién real que se
Ilevara a cabo.
Tabla 30

Capacidad Utilizada de la Empresa Bermi Miel

Periodos Cosecha Porcentaje Capac_idad de Produccion en
Anual Empleado Produccion Anual  Frascos de 500 g.
1 3.600.000 3.420.000 6.840
2 3.600.000 95% 3.420.000 6.840
3 3.600.000 3.420.000 6.840
4 3.600.000 3.420.000 6.840
5 3.600.000 3.420.000 6.840

Nota. La tabla muestra la capacidad instalada que tendra la empresa la empresa Bermi Miel por
los cinco afios de vida del proyecto.
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Participacion del Mercado

De acuerdo a la demanda insatisfecha del Canton Santa Rosa, se determina como la

empresa debera cubrir la produccidn para los cinco afios del proyecto de inversion.

Tabla 31

Participacion del Mercado de la Empresa Bermi Miel

Periodo Derr_1anda Oferta de la Porcentajg que se
Insatisfecha Empresa Cubrira
1 170.859.250 3.420.000 2,00%
2 173.404.386 3.420.000 1,97%
3 175.991.726 3.420.000 1,94%
4 178.612.447 3.420.000 1,91%
5 181.275.140 3.420.000 1,89%

Nota. La tabla muestra la participacion que tendra la empresa para cubrir la demanda insatisfecha
de miel de abeja bermejo en el Cantdn Santa Rosa, la informacion se obtuvo de la tabla 28 y 31.

Localizacion del Proyecto

La localizacién del proyecto es la ubicacion geogréfica del lugar en donde funcionara la

empresa “BERMI MIEL”, para ello es necesario estudiar los factores mas importantes que hay con

la finalidad de elegir el lugar correcto para asentar el proyecto.

Macro Localizacion

La empresa productora y comercializadora de miel de abejas bermejo “BERMI MIEL”,

estara ubicada en Ecuador, provincia de El Oro, Cantdn Santa Rosa, Parroquia la Avanzada.
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Figura 22

Mapa de la Provincia de El Oro

Geologia de la provincia de El Oro

Mapa de ubicacion ea el Ecuados

540050 X0 430000 .00‘000 #2010 030003
2 n 1 2

T

Océnno Pacifico

L

e

s [ [

Cenmaiony | T

Nota. La imagen muestra la ubicacion de la Provincia de EI Oro.
Figura 23

Mapa del Cantdn Santa Rosa

Nota. La imagen muestra la ubicacion del Cantén Santa Rosa.
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Figura 24

Mapa de la Parroquia La Avanzada

w3

PLAN DE DESARROLLO Y ORDENAMIENTO
TERRITORIAL DE LA PARROQUIA LA AVANZADA

GOBIERNO AUTONCMO DESCENTRALZADO
PARROGUIAL RURAL DE LA AVANZADA

INOE CONVENCIONALES

Nota. La imagen muestra la ubicacion de la Parroquia La Avanzada.

Micro Localizacion
Tabla 32

Factores para la Localizacién

Factor

Descripcion

Materia Prima
Accesibilidad y Transporte
Mano de Obra

Servicios Basicos

Clima

Normativa y Regulaciones

El lugar cuenta con diversidad de flora melifera y acceso
para comprar las colmenas necesarias.

El lugar cuenta con vias principales y secundarias que
facilitan el transporte del producto.

Se cuenta con una comunidad apta para el trabajo de la
meliponicultura.

El sitio cuenta con agua potable, energia eléctrica y
disponibilidad de internet.

El clima es adecuado para la crianza de abejas y la
produccién de miel.

Hay facilidad para realizar los tramites de las autorizaciones
necesarias como: SRI, permiso de la municipalidad,
bomberos y otras autorizaciones pertinentes.

Nota. La tabla muestra los factores de localizacion para la empresa Bermi Miel.
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Ubicacién de la Empresa

La empresa “BERMI MIEL” se ubicara a 100 metros de la gasolinera Petroecuador del
sitio Limon Playa, en un terreno del propietario. El lugar cuenta con una infraestructura existente
que, con las modificaciones necesarias, servird para las instalaciones administrativas de la
empresa. Este sitio fue elegido debido a su fécil acceso a la materia prima, la abundancia a la flora

apicola en los alrededores y el clima adecuado para la crianza de las abejas y el desarrollo de la

produccion.
Figura 25

Mapa de la Ubicacion de la Empresa

p——t

La‘ Ay_anzada

\ Balneario
W Limon Playa

w.Playon Satayan
Torata

Nota. La figura muestra la ubicacion de la empresa “BERMI MIEL” en el Sitio Limon Playa,
imagen tomada de Google Maps.
Ingenieria del Proyecto

La ingenieria del proyecto para la empresa “BERMI MIEL” define los aspectos técnicos y

operativos de la planta apicola. Abarca el disefio del proceso de produccion, la seleccion de
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maquinaria y equipos, y la distribucion éptima de las instalaciones. Se especifican &reas para cada

etapa del proceso, desde la extraccion hasta el envasado, incluyendo sistemas de control de calidad

y gestion ambiental. El disefio integra eficiencia operativa, cumplimiento normativo y la normativo

y la identidad innovadora de la empresa, estableciendo una base sélida para la produccion de miel

de bermejo de alta calidad.

Componente Tecnoldgico

Se refiere a los elementos y sistemas técnicos que la empresa va a utilizar para llevar a cabo

sus operaciones y mejorar su eficiencia. En el contexto de Bermi Miel, los componentes que se

van a utilizar son los siguientes:
Tabla 33

Magquinaria para el Proceso de la Produccion de Miel

Cantidad Imagen Descripcion Capacidad Marca Modelo
Refractometro PCE-
1 de miel Refractec 5890
Lavadora 2000
1 material de botellas / Miele PG 8504
vidrio hora
Etiquetadora y
1 envasadorade  2000BPH  Solidpack SF-PI
miel
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Cantidad Imagen Descripcion ~ Capacidad Marca Modelo

Recipiente de
1 almacenamiento 12 Kg Multidulce Msl-zHT-
de miel

Nota. La tabla muestra la maquinaria que necesita la empresa Bermi Miel para para su
funcionamiento.

Tabla 34

Determinacion del Equipo

Cantidad Imagen Denominacion Descripcion

Escritorio reversible moderno

.
2 A 1 Escritorio mesa estacion de trabajo En L,
color blanco con negro.

Silla Alexa, de poliéster y
Silla estructura metélica, de color
negro.

| . Archivador de oficina, marca
2 . Archivador
Bonno, color blanco.

Tandem de espera Trigraffity,
con tapiz de asiento y espaldar
Sillas de espera de cuero sintético con
estructura metélica.
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Cantidad Denominacion Descripcion

Mesa de reuniones basica,

Mesa de contiene cuatro sillas de color
1 .
Reuniones negro, mesa de tablero blanco
con base de color negro.
9 Mesa para Mesa de trabajo de acero
trabajo inoxidable, estilo industrial.
1 Vitrina Vitrina dg \_/|dr|o y aluminio
para exhibir los productos.
Perchas Metalicas para
4 Perchas almacenar el producto, de 4
] niveles.
<
Otros Enseres
Caiones de Cajones de madera para las
750 J abejas bermejo, hechas de
madera

manera artesanal.

Nota. La tabla muestra los muebles y enseres que necesita la empresa Bermi Miel.
Tabla 35

Equipos de CoOmputo

Cantidad Imagen Denominacion Descripcion

Computadora Hp, Intel Celeron
J4025 (frecuencia base de 2
GHz, hasta 2,9 GHz, 4 MB de
caché L2, 2 nlcleos y
2 subprocesos).

Computadora de
escritorio
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Cantidad Imagen Denominacion Descripcion

Impresora EPSON L1250
Impresora

WIFI.
Nota. La tabla muestra los equipos de computo que va a necesitar la empresa.
Tabla 36
Vehiculo
Cantidad Imagen Denominacion Descripcion
Modelo DFSK Cityvan C35,
my potente motor a cadena de 1.5
_" \ litros, capacidad de carga 850
' Furgoneta de . .
1 > J kg, asientos ajustables en 4
=3 a - carga direcci dobl
. irecciones, doble puerta

lateral para carga, cabina
confortable, vidrios eléctricos.

Nota. La tabla muestra el vehiculo que la empresa ocupara para la distribucion del producto.
Tabla 37

Suministros de Oficina

Cantidad Denominacion Descripcion
Papel Bond Repropal 75grs.
3 Resmas de Papel A4 Paquete 500 Hojas
1 Caja de esferos Boligrafo BIC Caja X 12
Unidades.
Cuadernos para Cuaderno Espiral Norma
2 P Universitario Pasta Dura Cdr —

apuntes 100 Hojas.
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Cantidad Imagen Denominacion Descripcion

UNico

Archivador Oficio Unico Con
3 Archivadores Sistema De Palanca 7 Cm,
color negro.

Caja De Clip Plateados De

! Caja de clips 29mm, 100 Unidades.
el | h . Caja De 1000 Grapas, Agrupa
! E 2122 [ Caja de grapas Hasta 30 Hojas.
Grapadora De Metal,
2 - Grapadora Capacidad 25 Hojas, color
negro.
= ]
Perforadora De Metal
2 [ 4 Perforadora Capacidad De Perforacion De
L Hasta 20 Hojas.
Calculadora De Escritorio
2 Calculadora Casio Mx-12v.
2 Tijera Tijera De 17cm, color grisy
azul.
1 Goma Goma Liquida Staedter Blanca
113 Grs.
n Cinta Adhesiva Para Embalaje
2 » Cinta adhesiva Abro 48mmx80 Yardas —
Transparente.

Nota. La tabla muestra los suministros de oficina que se van a necesitar en el area de
administracion.
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Tabla 38

Materiales de aseo

Cantidad Imagen Denominacion Descripcion

Escoba cerda suaves, para

2 Escoba barrido en superficies lisas.
Recogedor para basura con
2 Recogedor mango Surtido Paladis.
Balde con Trapeador 2 piezas
! ‘ -\ Trapeador Surtido El Rey

3 ' Basurero Basurero con tapa Style Rimax.

m
. Limpiador desinfectante mas
3 N Desinfectante ahorro, 1000 ML, lavanda.
e
. = Caja de Guantes Guantes de latex caja 100

unidades.

Paquetes de
Fundas de
basura

Nota. La tabla muestra los materlales de aseo necesarios para la limpieza de la empresa.

Funda de basura 58x71 cm
estrella, 10 unidades.
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Tabla 39

Vestimenta de los Meliponicultores

Cantidad Imagen Denominacion Descripcion
Los guantes hilo de cuero muy
2 Guantes suaves con tela que llega casi
hasta el codo para proteger sus
manos.
\
Para el manejo de las abejas en
2 , Overol .
' tela y de costales apropiados.
5 Velo Indispensable para la
proteccion del rostro.
2 Pares de Botas Para poder ir al apiario.

Nota. La tabla muestra la vestimenta que se necesita para la cosecha de la miel.

Tabla 40

Herramientas para la Cosecha de Miel

Cantidad Imagen Denominacion

Descripcion

£

f
y,
: \

2 ; Cepillo

Cuchillo

Espatula

Extractor de cuchillos para

destapar herramientas apicolas,

mango de madera de acero
inoxidable con forma de Z de
hoja dentada para raspar miel
de bricolaje.

Espatula INOX. 25
Centimetros.

Cepillo normal, de doble
Hilera.
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Cantidad Imagen Denominacion Descripcion

Lavacara Surtido Kendy, de

2 ) 4 Bandeja plastico, color blanco.
Frasco de Vidrio para
Frascos de Conservas, capacidad de 500
14.400 S
vidrio gramos, color transparente,

tapa dorada.

Nota. La tabla muestra las herramientas para cosechar la miel.

Infraestructura Fisica

Se refiere a los elementos basicos y estructurales necesarios para que funcione la empresa.
En este caso, el espacio de la Empresa “BERMI MIEL” contard con un espacio de 400 metros
cuadrados, que se encuentra distribuida de la siguiente manera:
Figura 26

Distribucién del Terreno

100 m

100 m
100 m

7000 m#

Ubicacion de Enjambres

100 m

Nota. La figura muestra la distribucion del terreno de la empresa BERMI MIEL.
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Figura 27

Distribucion de las Areas de Administracion

IFF

PLANTA DE PRODUCCION

Nota. La figura muestra la distribucion del area de administracion de la empresa BERMI MIEL.
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Proveedores
Proveedores de la empresa:
Tabla 41

Proveedores de Enjambres

Proveedor Cantidad Producto
Proveedores 750 Colmenas de Abejas Bermejo
Total 750 Colmenas de Abejas Bermejo

Nota. La tabla muestra al proveedor de las colmenas que necesita la empresa.
Tabla 42

Proveedor de Frascos

Proveedor Cantidad Producto
Vector, Soluciones Industriales 7.200 Envases de vidrio de 500 gramos
Total 7.200 Envases de vidrio de 500 gramos

Nota. La tabla muestra al proveedor de los frascos de vidrio que necesitamos para envasar la miel.
Tabla 43

Proveedor de Etiquetas

Proveedor Cantidad Producto
Flexoprint 7.200 Etiquetas del Producto
Total 7.200 Etiquetas del Producto

Nota. La tabla muestra al proveedor de etiquetas.
Flujograma de procesos
Es una representacion gréafica que muestra la secuencia de los pasos del proceso de la
produccién de miel.
Flujograma de la Colocacion de los Apiarios y Cuidado de las Colmenas

Se detalla el procedimiento del manejo y cuidado de las colmenas de abejas:
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Tabla 44

Flujograma de la Colocacion de los Apiarios y Cuidado de las Colmenas

Operacién Transporte Inspeccion Demora
Proceso Q jl> ( i Departamento Tiempo
Evaluacion del
terreno y seleccion
y Jefe de .
del lugar adecuado ? o, 1 dias
Produccién
para colocar los
apiarios.
. Jefe de
Limpiez | s, .
pieza de (B Produccion 4 dias
terreno.
Obrero
Instalacion de
estructuras de .
Obrero 2 dias
soporte para las
colmenas.
Transporte de
colmenas al sitio Obrero 1 dia
establecido.
Colocacion de las
colmenas en la Obrero 1 dia
posicién adecuada.
Inspecciones
eriédicas de las
Eolmenas su Jefe de
Y Produccion 2 dias
correspondiente
; Obrero
registro de
observaciones.
Inspeccién
pect y Jefe de
tratamiento de s, ,
Produccién 1 dia
enfermedades 0
Obrero
plagas.
Reparacion y
limpieza de las Obrero 2 dias
colmenas.
Reemplazo de é
componentes  que Obrero 2 dias
estén en mal estado.
Total del Proceso 16 dias

Nota. La tabla muestra el proceso de la colocacion de las colmenas y el cuidado de las abejas

bermejo.
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Flujograma de Proceso de Extraccidn, Procesamiento y Almacenamiento de la miel.

Se detalla los procedimientos en la siguiente tabla:

Tabla 45

Flujograma del Proceso de Extraccion y Procesamiento de la Miel

Operacién | Transporte | Inspeccion | Bodega
Proceso Q 4> G Departamento | Tiempo
|
Verificacién de
que la miel esté P J%fe d_e, 1di
| roduccion ia
lista para la /O Obrero
cosecha.
Retiro de los Jefe de
panales y . 10
., Produccién
extracciéon de la horas
. Obrero
miel.
e et
q P Produccion 1 hora
e
) Obrero
procesamiento.
Eliminacién de
impurezas de la Obrero 8 horas
miel.
Llenado y Jefe de
sellado de Produccién 4 horas
frascos de miel. Obrero
Inspeccion de la
miel para
asegurar su Jefe de
pureza y Produccion 2 horas
calidad.va antes Obrero
de la eliminacion
de impurezas.
Colocacion  de O<
etiquetas en los Obrero 3 horas
frascos.
Almacenamiento
adecuado de los \\O Bodeguero | 3 horas
frascos de miel 9
en la bodega.
Total del Proceso 2 dias

Nota. La tabla muestra el proceso de extraccion y el procesamiento de la miel de bermejo.
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Flujograma de Venta y Transporte del Producto

Se detalla los procedimientos en la siguiente tabla:

Tabla 46

Flujograma del Proceso de Venta y Transporte de la Miel de Bermejo

Operacion | Transporte | Inspeccion | Demora

Proceso Q 4l> ( ( Departamento | Tiempo

: )
Registro y
conflrma_cmn de Ventas 1 dia
los pedidos de
los clientes.
Recopilacion 'y
embalaje de los Bodeguero 2 horas
productos
solicitados.
Carga de los
ped[dos en el Bodeguero 1 hora
vehiculo de
transporte.
Envio de los
pedidos  a los Ventas 1 dia
canales de
distribucion
Entregas  del O/
producto al Ventas 1 dia
cliente final.

Total del Proceso 4 dias

Nota. La tabla muestra el proceso venta y transporte del producto.

Estudio Organizacional

Enfoque Estratégico Organizacional

Mision

Producir y comercializar miel de abeja bermejo 100% natural de la mas alta calidad,

satisfaciendo las necesidades de los clientes con un producto saludable, mientras se promueve

practicas apicolas sostenibles para contribuir al bienestar de los demandantes.
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Vision

Ser reconocidos como lideres en la industria apicola, destacados por la excelencia de la

miel de bermejo y ser referentes de calidad, innovacion y responsabilidad ambiental en el mercado

nacional e internacional.

Valores

Honestidad: Actuar con integridad en todas las actividades de la industria apicola,
manteniendo la responsabilidad social y ambiental como medio de convivencia
comunitario.

Responsabilidad: Asumir el compromiso de ofrecer el producto de calidad, cuidar el
medio ambiente y contribuir positivamente a la colectividad.

Respeto: Valorar y honrar a los clientes, empleados, proveedores, al medio ambiente y a
las comunidades donde se opera, manifestando la estima y consideracion para cada uno de
ellos.

Transparencia: Mantener comunicacion clara y abierta con todos los grupos de interés,
informando con veracidad sobre los procesos y productos.

Integracion: Fomentar un ambiente inclusivo, valorando la diversidad y promoviendo la
colaboracidn entre la poblacion. Ver si es apropiado para el proyecto.

Innovacién responsable: Mejorar el proceso para la cosecha del producto, siempre en
equilibrio con las practicas tradicionales y el respeto al medio ambiente. Como se generaria
la innovacidn responsable del proyecto.

Sostenibilidad: Comprometernos a implementar practicas apicolas que protejan a las
abejas, preserven los ecosistemas y garanticen la viabilidad a largo plazo de nuestra

actividad. Poner un concepto.
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Estructura Empresarial

En la estructura organizacional se define como se organizan, coordinan y operan las
diferentes partes de la empresa. Ademas, es el esquema que determina como se dividen, agrupan
y coordinan las tareas y responsabilidades dentro de la empresa.
Niveles Jerarquicos de Autoridad

La empresa “BERMI MIEL”, tendra una organizacion jerarquica de la siguiente manera:
Tabla 47

Niveles de Jerarquia

Jerarquia Descripcion

Responsable de la toma de decisiones estratégicas, planificacion y
direccion general de la empresa.

Encargado de las actividades diarias y la implementacién de las
decisiones ejecutivas.

Proporciona apoyo especializado y consultoria en areas
especificas, generalmente de forma externa o temporal.

Nota. La tabla muestra el nivel jerarquico de la empresa Bermi Miel.

Nivel Ejecutivo
Nivel Operativo

Nivel Asesor

Seleccion del Personal

Para el inicio de las operaciones de la produccién y comercializacion de miel de abeja
bermejo, se requiere contar con el personal adecuado que se encargue de cada una de las
actividades como la produccion, las ventas y comercializacion.
Tabla 48

Seleccion del Personal de la Empresa Bermi Miel

Area Personal Encargado
Administracion 2
Produccion 2
Venta 1
Bodega 1

Total 6

Nota. La tabla muestra los trabajadores que tendra la empresa.
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Organigrama Estructural

Es la representacion gréfica de la estructura organizacional de la empresa. Su funcion
principal es proporcionar una imagen clara y concisa de como esta organizada la empresa.
Figura 28

Organigrama Estructural de la Empresa Bermi Miel

Administrador

Secretaria y Contadora

|
Departamento de Departamento de

Produccion Ventas Bodega
I I I
Jefe de Produccion Vendedor Bodeguero

I
Trabajador 1

Nota. La figura muestra el organigrama estructural de la Empresa Bermi Miel.
Manual de Funciones
El manual de funciones expone todas las responsabilidades que debe cumplir cada
empleado de la empresa Bermi Miel.
Tabla 49

Manual de Funciones del Administrador

Manual de Funciones de la Empresa BERMI MIEL

Identificacion del Puesto

Cddigo: 001

Cargo / Funcion: Administrador

Naturaleza del Trabajo

Dirigir y gestionar todas las operaciones de la empresa, asegurando su eficiencia y rentabilidad.
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Funciones Esenciales

¢ Planificar, organizar y controlar las actividades generales de la empresa.

e Tomar decisiones estratégicas para el crecimiento y desarrollo del negocio.

e Supervisar y coordinar las actividades de los departamentos de Produccion, Ventas y
Bodega.

e Gestionar el talento humano y los recursos econémicos y financieros.

Requisitos Minimos
e Titulo universitario en Administracion de Empresas o campos afines.

e Conocimientos en gestion de empresas apicolas o del sector alimentario.

Experiencia

Minimo 3 afios en cargos directivos o de gestién empresarial.

Nota. La tabla muestra las funciones del administrador de la empresa.
Tabla 50

Manual de Funciones de la Secretaria Contadora

Manual de Funciones de la Empresa BERMI MIEL

Identificacion del Puesto

Cadigo: 002

Cargo / Funcion: Secretaria Contadora

Naturaleza del Trabajo
Apoyar en las tareas administrativas y contables, garantizando la correcta gestién de la

informacidn financiera de la empresa.

Funciones Esenciales

e Realizar registros contables y preparar estados financieros.

e Gestionar la agenda del administrador y coordinar reuniones.
e Manejar la correspondencia y documentacion.

e Atender llamadas sobre el producto ofertado.

Requisitos Minimos

e Titulo universitario en Contabilidad o en Administracién.
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e Conocimientos en software contable y manejo de herramientas tecnolégicas.

Experiencia

Minimo 3 afios en puestos administrativos, contables y tributarios.

Nota. La tabla muestra las funciones de la secretaria contadora de la empresa.
Tabla 51

Manual de Funciones del Jefe de Produccién

Manual de Funciones de la Empresa BERMI MIEL

Identificacion del Puesto

Cadigo: 003

Cargo / Funcion: Jefe de Produccion

Naturaleza del Trabajo
Coordinar y supervisar las actividades de produccion, asegurando la calidad y eficiencia en el
proceso de cosecha y procesamiento de la miel.

Funciones Esenciales

e Planificar y supervisar las actividades de produccion y cosecha.

e Garantizar el cumplimiento de los estandares de calidad en la produccion.
e Coordinar el trabajo de los trabajadores temporales durante las cosechas.

e Supervisar el mantenimiento y manejo adecuado de las colmenas.

Requisitos Minimos
e Titulo universitario en Ingenieria Agronoma, produccion o campos relacionados.

e Conocimiento en meliponicultura, apicultura y procesos de produccién de miel.

Experiencia

Minimo 3 afios en puestos de supervision o coordinacion en produccion apicola.

Nota. La tabla muestra las funciones del Jefe de Produccion de la empresa.
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Tabla 52

Manual de Funciones del Trabajador de Produccion 1

O Manual de Funciones de la Empresa BERMI MIEL

Identificacion del Puesto

Cddigo: 004

Cargo / Funcion: Trabajador de Produccion 1

Naturaleza del Trabajo
Realizar actividades de apoyo en la produccion y cosecha de miel, garantizando el correcto

manejo y mantenimiento de las colmenas.

Funciones Esenciales
e Ayudar en la cosecha y procesamiento de la miel de bermejo.
e Realizar tareas de mantenimiento y limpieza de las colmenas.

e Apoyar en el embalaje y etiquetado de los productos.

Requisitos Minimos

e Conocimientos en apicultura.

Experiencia

Minimo 2 afios en actividades relacionadas con la meliponicultura y la apicultura.

Nota. La tabla muestra las funciones del trabajador de produccion 1 de la empresa.
Tabla 53

Manual de Funciones del Vendedor

O Manual de Funciones de la Empresa BERMI MIEL

Identificacion del Puesto

Cadigo: 005

Cargo / Funcion: Vendedor

Naturaleza del Trabajo
Coordinar y gestionar las actividades de ventas, asegurando el cumplimiento de los objetivos

comerciales y la satisfaccion de los clientes.
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Funciones Esenciales

e Planificar y ejecutar estrategias de ventas.

e Gestionar y coordinar las entregas de pedidos.

e Atender y gestionar las relaciones con los clientes.

e Supervisar las actividades del bodeguero.

Requisitos Minimos

e Titulo técnico o universitario en Administracion o marketing.

Experiencia

Minimo 2 afios en ventas o gestion comercial.

Nota. La tabla muestra las funciones del vendedor de la empresa.
Tabla 54

Manual de Funciones del Bodeguero

O Manual de Funciones de la Empresa BERMI MIEL

Identificacion del Puesto

Cddigo: 006

Cargo / Funcion: Bodeguero

Naturaleza del Trabajo
Encargarse del almacenamiento, manejo adecuado y trasporte del producto, asegurando que los
productos estén listos para su distribucion y entrega de los clientes.

Funciones Esenciales

e Almacenar y organizar los productos en la bodega.
e Mantener inventarios actualizados.

e Preparar los productos para su distribucion.

e Coordinar con el jefe de ventas para las entregas.

e Transportar el producto a los clientes.

Requisitos Minimos
e Educacion secundaria completa.

e Conocimientos basicos en manejo de inventarios.
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e Licencia de conducir vigente.

Experiencia

Minimo 1 afio en puestos similares.

Nota. La tabla muestra las funciones del bodeguero de la empresa.
Estructura Legal

“BERMI MIEL”, es una empresa dedicada a la produccion y comercializacion de miel de
abeja bermejo, se establece en un entorno legal favorable. Al trabajar con un producto natural, no
enfrentamos obstaculos significativos relacionados con regulaciones ambientales estrictas.

Para operar correctamente, debemos cumplir con varias normativas:

Constitucion de la Republica del Ecuador.

e Leyde Régimen Tributario Interno.

e Ley de Seguridad Social. Reglamento para aplicacion.
e Codigo de Trabajo

e Cadigo Tributario

Ordenanzas Municipales.

Este marco legal nos permite funcionar como persona natural en el &mbito de la produccion
y comercializacion de miel. Cumplir con estas normas es esencial para el desarrollo adecuado de
BERMI MIEL, asegurando una operaciéon legal y transparente en nuestro cantén y provincia.
Obtencion del RUC

Tramite habilitado por el Servicio de Rentas Internas (SRI) que permite a las personas
naturales realizar la inscripcion en el Registro Unico del Contribuyente (RUC), mediante la
presentacion de los requisitos correspondientes en las diferentes ventanillas habilitadas al

ciudadano a nivel nacional o a través de la pagina web institucional.
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De acuerdo a esta informacion, se solicita el RUC al SR, el cual se conforma por 13 digitos
que se compone del nimero de cédula del propietario de la empresa y al final se agregan los digitos
001. De esta manera, el RUC de la empresa quedaria asi: 0750266660001 que pertenece a la Srta.
Kristhel Esthefania Freire Maza. El negocio se denomina como “BERMI MIEL”. Es necesario
recordar que la empresa mientras no sobrepase los $20.000, 00 de ingresos anuales no tiene que
realizar declaraciones, solo debe cancelar al SRI un impuesto de $60,00 anuales por el
funcionamiento de las actividades de la empresa.

Requisitos para la Obtencion del RUC

Requisitos (basicos) para realizar el tramite a través del canal presencial:

e Cédula de identidad (Presentacion fisica o digital)

e Certificado de votacion (Presentacion)

e Documento para registrar el establecimiento del domicilio del contribuyente

e Calificacion artesanal emitida por el organismo competente

Requisitos alternativos para el canal presencial (suplen la presentacion de un requisito
béasico):

e Pasaporte ordinario (Presentacion)

e Certificado de presentacion (Presentacion)

e Certificado de exencion (Presentacion)

e Licencia de conducir (Presentacion)

Requisitos para realizar el tramite en linea:

e Numero de identificacion del contribuyente

e Clave de acceso a servicios en linea

Requisitos para ingresar el tramite a través del Portal SR1 en linea:
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e Numero de identificacion del contribuyente
e Clave de acceso a servicios en linea
e Solicitud de inscripcién de RUC naturales
e Documento para registrar el establecimiento del domicilio del contribuyente
e Calificacion artesanal emitida por el organismo competente
Requisitos Especiales:
Segmentos especificos o terceros autorizados:
e Carnet de refugiado
e Carta de autorizacion en linea
e Poder general o especial
Permiso de Funcionamiento
Los requisitos para el permiso de funcionamiento del Canton Santa Rosa son los siguientes:
e Registro del representante legal del establecimiento en la pagina Web del Ministerio de
Gobierno.
e Registro Unico de Contribuyentes (RUC).
e Patente Municipal, licencia Unica de actividad econémica o su equivalente.
e Comprobante de Ingreso por Recuperacion de Costos por concepto de otorgamiento de
Permiso de Funcionamiento.
Pago de Patentes Municipales
Es importante que la empresa debe obtener la patente como persona natural, se requiere lo
siguiente:
e Formulario de declaracion inicial de Actividad Econdmica;

e Cédulay papeleta de votacién;
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e Copia del Registro Unico de Contribuyentes;
e Tabla de amortizacion (deuda) en caso de tener préstamos con cargo a la actividad
econdmica;
e Copia de la matricula en caso de transporte;
e Copia del impuesto predial en caso de arriendos;
e Certificado de no adeudar al Municipio; y,
e Copia del permiso del Cuerpo de Bomberos
e Pago del impuesto de patentes y servicios administrativos
Permiso de Funcionamiento del Cuerpo de Bomberos

Para obtener el permiso de funcionamiento del Cuerpo de Bomberos en el canton Santa
Rosa, El Oro, es necesario cumplir con ciertos requisitos especificos. Algunos de los pasos y
requisitos comunes incluyen:

e Solicitud de Inspeccion: Presentar una solicitud de inspeccion para verificar las
condiciones de seguridad de la edificacion.

e Planos y Documentacién Técnica: Proporcionar planos arquitectonicos y
documentacién técnica que demuestre las medidas de seguridad contra incendios
implementadas.

e Inspeccion y Aprobacion: Una vez presentada la solicitud, los bomberos realizaran
una inspeccion de las instalaciones. Debe cumplir con las normativas de seguridad para
obtener la aprobacion.

e Pago de Tasas: Pagar las tasas correspondientes a la inspeccion y emision del permiso.

e Certificado de Funcionamiento: Si la inspeccion es satisfactoria, se emitira un

certificado de funcionamiento.
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Estudio Econémico y Financiero

Inversiones

En funcion a la empresa Bermi Miel, las inversiones son los recursos financieros que se
destinaran para adquirir los activos necesarios para realizar el proceso de produccion y
comercializacion del producto que se ofrece al Canton Santa Rosa, las inversiones se dividen en
tres categorias que son: fijas, diferidas y capital de trabajo.
Inversiones Fijas

Son los recursos financieros que se destinan para adquirir bienes tangibles y duraderos
necesarios para la operacion de la empresa.

Terreno. Constituye el area fisica del terreno que necesita la empresa para la construccién
de la planta de produccion de miel de abeja bermejo.
Tabla 55

Costo del Terreno

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de
Abeja Bermejo "BERMI MIEL""

) ., Unidad de . 2
Dimensidn Medida Cantidad Valor M Valor Total
100 x 100 Metros? 10.000 1,00 10.000,00

Nota. la tabla muestra el costo del terreno que se va a necesitar para construir la planta de
produccion de la empresa.

Maquinaria y Equipo. Son aquellos bienes que necesita la empresa para realizar el

proceso de la produccion y comercializacion de la miel.
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Tabla 56

Presupuesto de Maquinaria y Equipo

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja
Bermejo "BERMI MIEL"

Presupuesto de Maquinaria 'y Equipo

Concepto Cantidad Vglor_ Valor Total
Unitario
Refractometro de miel 1 $99,89 $99,89
Lavadora automatica de botellas 1 $400,00 $400,00
Etiquetadora y envasadora de miel 1 $9.000,00 $9.000,00
E(iagllplente de almacenamiento de 5 $45 00 $90.00
Cajones de abejas bermejo 750 $30,00 $22.500,00
Total $32.089,89

Nota. La tabla muestra los precios de la maquinaria y equipos que necesita la empresa BERMI
miel para el proceso de produccion y comercializacion del producto. Los precios se tomaron de

Veto, AquaTech bm y Alibaba.

Depreciacion de Maquinaria y Equipo. Los bienes que la empresa ocupa para la

produccidn pierden valor al pasar el tiempo, es por eso que tienen una vida util, y al futuro se

determinard si es necesario cambiarlos.

Valor Actual — Valor Residual

D jacion =
eprecacton Aios de Vida til
.., 32.089,89 — 3.208,99
Depreciacion =
10
.., 28.880,90
Depreciacion = ————

10

Depreciacion = 2.888,09
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Tabla 57

Depreciacion de la Maquinaria y Equipo

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja
Bermejo "BERMI MIEL"

Tabla de Depreciaciones
Meétodo Empleado: Depreciacién Lineal
Costo de los Bienes: 32.089,89
Valor Residual (10%0): 3.208,99

Per;\%%(; en Depreciacion Anual Depreciacion Acumulada  Valor en Libros
0 54.589,89
1 4.913,09 5.458,99 49.676,80
2 4.913,09 10.372,08 44.763,71
3 4.913,09 15.285,17 39.850,62
4 4.913,09 20.198,26 34.937,53
5 4.913,09 25.111,35 30.024,44
6 4.913,09 30.024,44 25.111,35
7 4.913,09 34.937,53 20.198,26
8 4.913,09 39.850,62 15.285,17
9 4.913,09 44.763,71 10.372,08
10 4.913,09 49.676,80 5.458,99

Nota. La tabla muestra el célculo de la depreciacion total de la maquinaria y equipos que necesita
la empresa Bermi Miel.

Muebles y Enseres. Los bienes que la empresa ocupa para la produccién pierden valor al
pasar el tiempo, es por eso que tienen una vida dtil, y al futuro se determinara si es necesario

cambiarlos.
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Tabla 58

Presupuesto de Muebles y Enseres

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja
Bermejo "BERMI MIEL"

Presupuesto de Muebles y Enseres

Concepto Cantidad Valor Unitario Valor Total

Administracion

Escritorio 2 $170,00 $340,00

Silla 2 $53,00 $106,00

Archivador 2 $61,25 $122,50

Sillas de espera 1 $219,00 $219,00

Mesa de Reuniones 1 $320,00 $320,00

Area General
Vitrina 1 $75,00 $75,00
Bodega

Mesa para trabajo 2 $50,00 $100,00

Perchas 4 $80,00 $320,00
Total $1.602,50

Nota. La tabla muestra los precios que tienen los muebles y enseres que necesita la planta de
administracion de la empresa. Los precios se tomaron de Mercado libre, Novicompu, TVentas,
Maximuebles, Estilo Oficina, Marketplace y Compra.

Depreciacion de Muebles y Enseres. Los bienes que la planta de administracion necesita

al pasar el tiempo pierden valor, tienen una vida util, y al futuro se determinara si es necesario

cambiarlos.
D L Valor Actual — Valor Residual
eprectacton = Anos de Vida util

L 1.602,50 — 160,25

Depreciacion =
10

.., 1.442,25

Depreciacion = ———

10

Depreciacion = 144,23
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Tabla 59

Depreciacion de Muebles y Enseres

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja
Bermejo "BERMI MIEL"
Tabla de Depreciaciones
Método Empleado: Depreciacion Lineal

Costo de los Bienes: 1.602,50
Valor Residual (10%): 160,25

Peg\%%(; en Depreciacion Anual Depreciacion Acumulada  Valor en Libros
0 1.602,50
1 144,23 160,25 1.458,28
2 144,23 304,48 1.314,05
3 144,23 448,70 1.169,83
4 144,23 592,93 1.025,60
5 144,23 737,15 881,38
6 144,23 881,38 737,15
7 144,23 1.025,60 592,93
8 144,23 1.169,83 448,70
9 144,23 1.314,05 304,48
10 144,23 1.458,28 160,25

Nota. La tabla muestra el calculo de la depreciacion total de muebles y enseres que necesita la
planta de administracion de la empresa Bermi Miel.

Equipos de Computo. Son herramientas esenciales para la gestion eficiente de la empresa
y llevar un registro de las ventas.
Tabla 60

Presupuesto de Equipos de Cémputo

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja
Bermejo "BERMI MIEL"

Presupuesto de Equipos de Computo
Concepto Cantidad Valor Unitario Valor Total
Computadora Hp, Intel Celeron J4025
(frecuencia base de 2 GHz, hasta 2,9 GHz,
4 MB de caché L2, 2 ndcleos vy
2 subprocesos).

2 399,00 798,00
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Concepto Cantidad Valor Unitario Valor Total
Impresora EPSON L1250 WIFI. 2 156,28 312,56
Total 1.110,56

Nota. La tabla muestra los precios que tienen los equipos de computo que necesita la planta de
administracion de la empresa. Los precios se tomaron de SISTEMarket Y Mundo Digital.

Depreciacion de Equipos de Computo. Estos equipos de codmputo son necesarios la
administracion de la empresa, de acuerdo a su uso pierden valor, tienen una vida util, y al futuro

se determinara si es necesario cambiarlos.

Valor Actual — Valor Residual

D iacion =
epreclacton Anos de Vida util
L, 1.110,56 — 111,06
Depreciacion = 3
. ey, 999,50
Depreciacion = 3

Depreciacion = 333,17
Tabla 61

Depreciacion de Equipos de Computos

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja
Bermejo "BERMI MIEL"
Tabla de Depreciaciones
Método Empleado: Depreciacion Lineal

Costo de los Bienes: 1.110,56
Valor Residual (10%0): 111,06

Pel%%(; en Depreciacion Anual Depreciacion Acumulada  Valor en Libros
0 1.110,56
1 248,03 366,48 862,53
2 248,03 614,51 614,51
3 248,03 862,53 366,48

Nota. La tabla muestra el célculo de la depreciacion total de equipos de computo que necesita la
planta de administracion de la empresa Bermi Miel.
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Tabla 62

Presupuesto de Vehiculo

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja
Bermejo "BERMI MIEL"

Presupuesto de Vehiculo

Concepto Cantidad Valor Unitario Valor Total
Furgoneta de carga 1 17.290,00 17.290,00
Total 17.290,00

Nota. La tabla muestra el precio que tiene el vehiculo para la distribucion del producto. El precio
se tom6 de Automekano.

Depreciacion de Vehiculo. Este vehiculo es importante para la distribucion del producto,
de acuerdo al tiempo de uso pierden valor, tiene una vida dtil, y al futuro se determinara si es
necesario cambiarlo.

Valor Actual — Valor Residual

D jacion =
eprecacton Anos de Vida util
L., 17.290,00 — 3.458,00
Depreciacion = z
.., 13.832,00
Depreciacion = EE-—

Depreciacion = 2.766,40
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Tabla 63

Depreciacion de Vehiculo

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja
Bermejo "BERMI MIEL"
Tabla de Depreciaciones
Meétodo Empleado: Depreciacién Lineal

Costo de los Bienes: 17.290,00
Valor Residual (20%): 2.766,40

Peg\%c(i)os &n Depreciacion Anual Depreciacion Acumulada  Valor en Libros
0 17.290,00
1 2.766,40 3.458,00 14.523,60
2 2.766,40 6.224,40 11.757,20
3 2.766,40 8.990,80 8.990,80
4 2.766,40 11.757,20 6.224,40
5 2.766,40 14.523,60 3.458,00

Nota. La tabla muestra el céalculo de la depreciacién total de vehiculos que se necesita para la
distribucion del producto que ofrece la empresa BERMI MIEL.

Resumen de la Inversion en Activos Fijos
Tabla 64

Resumen de las Inversiones en Activos Fijos

Empresa Productora y Comercializadora de
Miel de Abeja Bermejo "BERMI MIEL™

Resumen de las Inversiones en Activos Fijos

Activo Valor Total
Terreno 10.000,00
Maquinaria y Equipo 32.089,89
Muebles y Enseres 1.602,50
Equipos de Computo 1.110,56
Vehiculo 17.290,00

Total 62.092,95

Nota. La tabla muestra el monto total de la inversion que se necesita para la produccion y
comercializacion del producto. La informacion se tomo de las tablas 56, 57, 59, 61y 63.
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Resumen de la Depreciacién en Activos Fijos
Tabla 65

Resumen de las Depreciaciones en Activos Fijos

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja
Bermejo "BERMI MIEL"

Resumen de las Depreciaciones de los Activos Fijos

Porcentaje  Valor  Vida Depreciacion Depreciacion

Activo Valor Anual  Residual Util Anual Mensual
Magquinaria y Equipo 32.089,89 10% 3.208,99 10 2.888,09 240,67
Muebles y Enseres  1.602,50 10% 160,25 10 144,23 12,02
Equipos de Computo  1.110,56 10% 111,06 3 333,17 27,76
Vehiculo 17.290,00 20% 3.458,00 5 2.766,40 230,53

Nota. La tabla muestra el resumen de las depreciaciones de los Activos Fijos, la informacion se

tomo de las tablas 58, 60, 62 y 64.

Inversiones Diferidas

Se realiza el célculo de los gastos e inversiones que se necesitan para empezar las funciones

de la empresa que se detallan a continuacion:
Tabla 66

Activos Diferidos

Empresa Productora y Comercializadora
de Miel de Abeja Bermejo ""BERMI

MIEL"

Activos Diferidos

Concepto Valor Total

Estudios Preliminares $400,00
Adecuaciones de Infraestructura $6.000,00
Software Contable Dora $468,00
Registro de Marca $208,00
Patente Municipal $50,00
Registro Sanitario $500,00

Total $7.626,00

Nota. La tabla muestra los valores que se deben pagar por los permisos, adecuaciones y licencias

para que la empresa empiece con sus actividades.
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Amortizaciéon de Activos Diferidos

Para realizar el calculo de la amortizacion de los activos diferidos se aplica la siguiente

formula:
_ T.D.A
~ Vida Util
_7.626,00
" 5 Afios
A = 1.525,20
Tabla 67

Amortizacion General de Activos Diferidos

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja
Bermejo "BERMI MIEL"

Amortizacién General de Activos Diferidos

ARoS Valor del Activo Diferido Amortizacion Valor Total
1 $7.626,00 $1.525,20 $6.100,80
2 $6.100,80 $1.525,20 $4.575,60
3 $4.575,60 $1.525,20 $3.050,40
4 $3.050,40 $1.525,20 $1.525,20
5 $1.525,20 $1.525,20 $0,00

Nota. La tabla muestra la disminucion que tendran los activos diferidos de la empresa.
Capital de Trabajo
Costos de Produccion
Remuneracion al Personal del Departamento Productivo. Salario que reciben los

empleados de la empresa por sus servicios.
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Tabla 68

Salario del Departamento de Produccion

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja
Bermejo "BERMI MIEL"

Salario del Area de Produccién

Salario Salario

Concepto Empleado Mensual Anual
Salario del Jefe de Produccion 1 $493,20 $5.918,36
Salario del Trabajador de Produccion 1 $428,87  $857,73
Total $922,06 $6.776,09

Nota. La tabla muestra el salario que recibiran los trabajadores del &rea de produccion, durante el
primer afio que presten sus servicios. Los calculos se detallan en el anexo de Rol de Pago del Jefe
de Produccién y del Trabajador de Produccion.

Insumos. Recursos que, aungue no forman parte directa del producto final, son esenciales
para su produccion, procesamiento o comercializacion.

Tabla 69

Presupuesto de Insumos

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja
Bermejo "BERMI MIEL"

Presupuesto de Insumos

Unidad de Valor Valor Valor

Concepto Cantidad "\ dida Unitario  Semestral Anual

Frascos de vidrio,

contenido de 500 gramos. 6.840 Unidades $0,40 $2.736,00  $5.472,00

Etiquetas del Producto 6.840 Unidades $0,08 $547,20 $1.094,40

Cajas de Carton 285 Unidades $0,50 $142,50 $285,00

Cinta de empaque 12 Unidades $1,50 $18,00 $36,00
Total $3.443,70 $6.887,40

Nota. La tabla muestra el presupuesto que se necesita para comprar los recursos indirectos para la
venta del producto. Los datos de los valores se tomaron de los proveedores.

Materiales de Corta Duracién. Materiales y herramientas que son gastos pero gue son

necesarios para las actividades de la empresa.
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Tabla 70

Presupuesto para Materiales de Corta Duracion

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de
Abeja Bermejo "BERMI MIEL"

Presupuesto para Materiales de Corta Duracion

Concepto Valor Unitario Cantidad Anual Total Anual

E:Jaantes hilo de cuero muy suaves con 5 $12.00 $24.00
Overol de tela. 2 $45,00 $90,00
Velo de malla 2 $25,00 $50,00
Botas blancas 2 $13,95 $27,90
Cuchillo con mango de madera de acero
inoxidable con forma de Z de hoja 2 $16,00 $32,00
dentada.
Espatula INOX. 25 Centimetros. 2 $6,05 $12,10
Cepillo normal, de doble Hilera. 2 $6,49 $12,98
Lavacara Surtido Kendy, de plastico, 5 $4.21 $8.42
color blanco.

Total $257,40

Nota. La tabla muestra el presupuesto que se requiere para adquirir los materiales de corta
duracion. Los precios se tomaron de: La Casa de las Abejas, Mercado Libre, Ubuy, Mariano
Escudero, La Abeja Dorada y de Todo Hogar.
Gastos Administrativos

Remuneracion del Personal de Administracion. Salario que reciben los empleados del
area de administracion por sus servicios.

Tabla 71

Salario de Empleados del &rea de Administracion

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja
Bermejo "BERMI MIEL"

Salario del Area de Administracion

Salario Salario
Mensual Anual

Salario del Administrador 1 $631,63 $7.579,60

Concepto Empleado
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Salario Salario
Concepto Empleado Mensual Anual
Salario de Secretaria Contadora 1 $493,20 $5.918,36

Total

$1.124,83 $13.497,96

Nota. La tabla refleja el sueldo que reciben los empleados del area de administracion durante el
primer afio de prestar sus servicios. Los célculos se puedes verificar en el Rol de Pagos del

Administrador y en el de la Secretaria Contadora.

Suministros de Oficina. Utiles necesarios que se necesitan para realizar actividades

administrativas de la empresa.

Tabla 72

Presupuesto de Suministros de Oficina

Bermejo "BERMI MIEL"

O Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja

Presupuesto de Suministros de Oficina

Valor Cantidad Total

Concepto Unitario Semestral Semestral Total Anual
Papel Bond Repropal 75grs. A4
Paquete 500 Hojas. $3,70 3 $0,90 $1,80
Boligrafo BIC Caja X 12
Unidades. $4,50 1 $6,05 $12,10
Cuaderno Espiral Norma
Universitario Pasta Dura Cdr — $4,95 3 $9,90 $19,80
100 Hojas.
Archivador Oficio Unico Con
Sistema De Palanca 7 Cm, color $2,90 3 $9,90 $19,80
negro.
Caja De Clip Plateados De
29mm, 100 Unidades. $0,90 1 $23,96 $47,92
Caja De 1000 Grapas, Agrupa
Hasta 30 Hojas. $6,05 1 $4,60 $9,20
Grapadora De Metal, Capacidad
25 Hojas, color negro. $4.95 2 30,87 $1.74
Perforadora De Metal Capacidad
De Perforacion De Hasta 20 $4,95 2 $3,50 $7,00
Hojas.
Calculadora De Escritorio Casio
Mx-12V. $11,98 2 $0,90 $1,80
Tijera De 17cm, color gris y azul. $2,30 2 $6,05 $12,10
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Valor Cantidad Total

Concepto Unitario Semestral Semestral Total Anual
Goma Liquida Staedter Blanca
113 Grs. $0,87 1 $9,90 $19,80
Cinta Adhesiva Para Embalaje
Abro  48mmx80 Yardas - $1,75 2 $9,90 $19,80
Transparente.
Total $98,83 $187,76

Nota. La tabla muestra el presupuesto que se requiere para adquirir los suministros de oficina que
necesita el area administrativa de la empresa. Los precios se tomaron de Juan Marcet y Mercado
libre.

Materiales de Aseo. Son los productos comprados por la empresa para realizar tareas de
mantenimiento e higiene de sus instalaciones.
Tabla 73

Presupuesto de Materiales de Aseo

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja
Bermejo "BERMI MIEL"

Presupuesto de Materiales de Aseo

Concento Valor Cantidad Total Total

P Unitario Semestral Semestral Anual

Escobg _cerd_a suaves, para barrido en $1.26 9 $2.52 $5.04

superficies lisas.

Recogedor para basura con mango

Surtido Paladis. 3148 2 $2,96 $5.92

E?Ig:ycon Trapeador 2 piezas Surtido $9,23 1 $9.23 $18.46

Basurero con tapa Style Rimax. $4,18 3 $12,54 $25,08

Limpiador desinfectante mas ahorro,

1000 ML, lavanda. $0,89 3 $2,67 $5,34

Caja de guantes de latex caja 100

unidades. $10,50 1 $10,50 $21,00

Funda de basura 58x71 cm estrella, 10

unidades. $0,99 4 $1,44 $2,88
Total $41,86 $83,72

Nota. La tabla muestra el presupuesto que se requiere para adquirir los materiales de aseo que
necesita la empresa Bermi Miel. Los precios se tomaron de Prodelsol, Todo Hogar, Tia y Propieta.

Servicios Basicos. Comprenden los gastos esenciales para el funcionamiento de la

empresa, incluyendo los costos mensuales de electricidades, agua e internet.
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Tabla 74

Presupuesto de Servicios Basicos

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja
Bermejo "BERMI MIEL"

Presupuesto de Servicios Basicos

. ni
Concepto Cantidad UMSc?i%:e Uﬁiﬁtfio Mi?]sstl?al Costo Anual
Electricidad 70 Kw/h $0,10 $7,00 $84,00
Agua 18 m3 $0,30 $5,40 $64,80
Internet 1 Mps $25,00 $25,00 $300,00
Total $37,40 $448,80

Nota. La tabla muestra el presupuesto que se debe pagar por los servicios basicos de la empresa
Bermi Miel. Los precios se tomaron de CNELEP, Junta Administradora de Agua Potable Reg:
Limon Playa y de MEGAred.

Mantenimiento y Reparacidn. Abarca las inversiones destinadas a preservar y restaurar
el equipo de la empresa que experimente desgaste o dafios durante su uso operativo.

Tabla 75

Presupuesto de Mantenimiento y Reparacion

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja
Bermejo ""BERMI MIEL"

Presupuesto de Mantenimiento y Reparacion
Costo Costo

Concepto Cantidad Unitario Mensual Costo Anual
Man_tenlmlento de Maquinaria y 1 $20,00 $20,00 $240,00
Equipo
Mantenimiento de Equipos de
Cémputo 1 $12,00 $12,00 $144,00
Mantenimiento de Vehiculo 1 $15,00 $15,00 $180,00

Total $32,00 $564,00

Nota. La tabla muestra el presupuesto que se debe pagar por el mantenimiento de la maquinaria 'y
equipos y de vehiculo. Los precios se tomaron de Maremavi, Computronic y de Automotriz
Delgado Motors.
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Gastos de Distribucién y Ventas

Remuneracion del Personal del Departamento Comercial. Salario que reciben los
empleados del area de ventas por sus servicios.
Tabla 76

Salario de Empleados del Area de Ventas

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja
Bermejo "BERMI MIEL"

Salario del Area de Ventas

Salario Salario

Concepto Empleado Mensual Anual
Salario del Jefe de Ventas 1 $493,20 $5.918,36
Salario de Bodeguero 1 $433,87  $5.206,40
Total $927,06 $11.124,76

Nota. La tabla refleja el sueldo que reciben los empleados del area de ventas durante el primer afio

de prestar sus servicios. Los calculos se puedes verificar en el Rol de Pagos del Jefe de Ventas y
del Bodeguero.

Publicidad. Es un gasto necesario para hacer conocer a la comunidad del Cantén Santa
Rosa el producto que se va a sacar el mercado que es la miel de bermejo.
Tabla 77

Presupuesto para Publicidad

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja
Bermejo "BERMI MIEL"

Presupuesto de Publicidad

. Costo Costo
Concepto Cantidad Unitario Mensual Valor Anual
Volantes publicitarios 100 $0,05 $5,00 $60,00
Total $15,00 $60,00

Nota. La tabla muestra el presupuesto que se necesita para la publicidad del producto de laempresa
Bermi Miel. Precios tomados de Centavito.
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Combustible. Gasto necesario para la movilizacién del vehiculo al momento de distribuir
el producto en la empresa.
Tabla 78

Presupuesto para el Combustible

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja
Bermejo "BERMI MIEL"

Presupuesto de Combustible

) Costo Costo Valor

Concepto Cantidad UM Unitario  Mensual Anual
Combustible 129,03 Litros $0,72 $92,90 $1.114,82
Total $92,90 $1.114,82

Nota. La tabla muestra el presupuesto anual del combustible. EI precio se tomé del periédico El
Universo.

Resumen de Activos Circulares o Capital de Trabajo. Es un gasto necesario para hacer
conocer a la comunidad del Cantén Santa Rosa el producto que se va a sacar el mercado que es la
miel de bermejo.

Tabla 79

Resumen de Inversion en el Capital de Trabajo

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de
Abeja Bermejo "BERMI MIEL"

Resumen de Capital de Trabajo

Descripcion Valor
Semestral

COSTOS

Salario del departamento de Produccion $3.388,05

Insumos $3.443,70

Materiales de Corta Duracién $128,70

Total de Costos $6.960,45

GASTOS

Gastos Administrativos

Remuneracion al personal administrativo $6.748,98
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. Valor
Descripcion

Semestral
Materiales de oficina $93,88
Materiales de limpieza $41,86
Servicios basicos $224,40
Mantenimiento y reparacion $94,00
Total Gastos Administrativos $7.203,12
Gastos de Distribucion y Ventas
Salario al Departamento de Venta $5.562,38
Publicidad $30,00
Combustible $557,41
Total Gastos de Distribucion y Ventas $6.149,79
TOTAL $20.313,36

Nota. La tabla muestra el resumen del capital de trabajo de la empresa Bermi Miel, la informacion
se tomo de las tablas 69 hasta la tabla 79.

Resumen Total de Inversiones

A continuacidn, se detalla en un cuadro resumen todas las inversiones que se necesitan para
la creacion de la empresa Bermi Miel.
Tabla 80

Resumen Total de Inversiones

Empresa Productora y Comercializadora de
Miel de Abeja Bermejo "BERMI MIEL"

Resumen Total de Inversiones

Descripcion Valor Total
Activos Fijos $62.092,95
Activos Diferidos $7.626,00
Capital de Trabajo $20.313,36
Total $90.032,31

Nota. la tabla muestra el resumen de todas las inversiones que se necesitan para la creacion de la
empresa Bermi Miel. Los datos se tomaron de las tablas 65, 67 y 80.

Financiamiento

Para la implementacion del proyecto es necesario recurrir a un financiamiento para obtener

todos los recursos econdmicos necesarios que cubran las inversiones requeridas. Es este caso, se
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necesita un capital de $102.160,16, el cual se planea obtener a través de fuente de financiamiento
internas y externas.
Fuentes Internas

Las fuentes internas de financiamiento constituyen el capital propio del proyecto. Es este
caso, el administrador de la empresa realizard una aportacion del 33,36% que equivale a
$30.029,57.
Fuentes Externas

Las fuentes externas representan al capital que se adquiere mediante créditos a instituciones
financieras, en el caso de la empresa Bermi Miel, se recurrira a realizar un préstamo bancario que
cubra el 77,75% de la inversion total requerida que representa $70.000,00. Este financiamiento se
obtendra a traveés de BanEcuador, una institucion que ofrece condiciones favorables para las
PYMES. El préstamo se negociara con una tasa de interés anual de 12,21%, y nos dan un plazo de
5 a 10 afios. Este financiamiento externo permitira a Bermi Miel acceder al capital necesario para
iniciar sus operaciones.
Tabla 81

Resumen total de las Inversiones

Empresa Productora y Comercializadora de
Miel de Abeja Bermejo "BERMI MIEL"

Resumen Total de las Inversiones

Descripcion Monto Porcentaje
Fuentes Externas $70.000,00 77,75%
Fuentes Internas $20.032,31 22,25%

Total $90.032,31 100%

Nota. La tabla muestra el financiamiento que tendra la empresa de fuentes externas e internas.
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Gastos Financieros

Los gastos financieros corresponden a los intereses que se generaran por el préstamo

bancario a largo plazo.

Tabla 82

Tabla de Amortizacién del Préstamo Bancario

©

Bermejo "BERMI MIEL™

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja

Crédito Local Comercial

Capital: $70.000,00
Plazo: 5 afos
Periodo: 10

Formula: 1=C *i

Interés por cuota: 854,70

Interés: 12,21% El interés para las 10 cuotas es de 1,221%

Tabla de Amortizacién

Periodo Cuota Interés  Amortizacion Saldo Capital Interes
Anual Anual
0 $70.000,00
1 $7.854,70  $854,70 $7.000,00 $63.000,00
2 $7.769,23  $769,23 $7.000,00 $56.000,00 $14.000,00 $1.623,93
3 $7.683,76  $683,76 $7.000,00 $49.000,00
4 $7.598,29  $598,29 $7.000,00 $42.000,00 $14.000,00 $1.282,05
5 $7.512,82 $512,82 $7.000,00 $35.000,00
6 $7.427,35  $427,35 $7.000,00 $28.000,00 $14.000,00 $940,17
7 $7.341,88 $341,88 $7.000,00 $21.000,00
8 $7.256,41  $256,41 $7.000,00 $14.000,00 $14.000,00 $598,29
9 $7.170,94 $170,94 $7.000,00 $7.000,00
10 $7.085,47  $85,47 $7.000,00 $0,00 $14.000,00 $256,41
Total $4.700,85 $70.000,00 $70.000,00 $4.700,85

Nota. La tabla detalla el plan de amortizacion del préstamo bancario, mostrando la cuota mensual

a pagar durante 5 afios.

Presupuesto de Ingresos

Representa la cantidad de productos que la empresa planea poner a la venta al inicio de sus

actividades de distribucion.
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Tabla 83

Presupuesto de Ingresos

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja
Bermejo "BERMI MIEL"

Presupuesto de Ingresos

Valor Cantidad Valor
Producto Unitario Semestral Semestral Valor Anual
Frascos de miel de abeja bermejo )¢ 3.600 $54.000,00  $108.000,00

de 500 gramos.
Nota. La tabla muestra los ingresos anuales que tendra la empresa por la venta del producto.

Proyeccion de Ingresos por Ventas

Para la proyeccion de ventas se toma en cuenta el precio de la venta establecido en el
mercado para los cinco afios de vida del proyecto.
Tabla 84

Presupuesto de Ingresos por Ventas

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja
Bermejo "BERMI MIEL"

Presupuesto de Ingresos por Ventas

Valor Cantidad Valor

Afo Producto Unitario Semestral  Semestral Valor Anual
1 Eé";‘fﬁeoﬁ) e el g‘:g 062 415,00 3600  $54.000,00 $108.000,00
) Eé";‘fﬁe"; e el g‘:g 062 415,00 3600 $54.000,00 $108.000,00
3 Eé";‘fﬁe"; e el g‘:g 062 417,00 3600 $61.200,00 $122.400,00
A Eg’;‘f:;f) e el g‘:‘; 2062 510,00 3600  $68.400,00 $136.800,00
5 Frascos de miel de abeja $21.00 3600 $75.600,00 $151.200,00

bermejo de 500 gramos.

Nota. La tabla muestra el calculo de los ingresos que la Empresa Bermi Miel espera percibir
durante los primeros cinco afios del proyecto. Es importante destacar que los precio pueden
aumentar debido a posibles incrementos en los costos de produccion.
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Tabla 85

Proyeccion de Ingresos para los Cinco Afios de Vida del Proyecto

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja
Bermejo "BERMI MIEL"

Presupuesto de los Ingresos
Denominacion Afo 1 Afio 2 Afio 3 Afo 4 Afio 5
Ingresos por ventas $108.000,00 $108.000,00 $122.400,00 $136.800,00 $151.200,00
Nota. La tabla muestra la proyeccién de ingresos que tiene la empresa, datos tomados de la tabla
84.

Presupuesto de Egresos

El presupuesto de egresos es la estimacion anticipada de las salidas del dinero que la
empresa va a tener. Esto incluye tanto los costos como los gastos necesarios para llevar a cabo las
actividades de la empresa.

Tabla 86

Promedio de inflacion

Porcentaje Promedio de Inflacion
2018 0,27%
2019 -0,07%
2020 -0,93%
2021 1,94%
2022 3,74%
Total 4,95%
Promedio Total 0,99%

Nota. La tabla muestra los porcentajes de inflacion de los afios anteriores, datos tomados del
Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC).

Al momento de realizar la proyeccién de costos y gastos de los préximos afios se considera
el porcentaje promedio de inflacion del pais que representa el 0,97% que se refleja en la tabla

anterior.
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Tabla 87

Promedio de Salarios

Ao Valor del Salario Incremento
Porcentual
2018 $386,00 2,93%
2019 $394,00 2,07%
2020 $400,00 1,52%
2021 $400,00 0,00%
2022 $425,00 6,25%
Total 12,77%
Promedio Total 2,55%

Nota. La tabla muestra el crecimiento porcentual de los salarios minimos en Ecuador, estos datos
se tomaron del Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC).
Tabla 88

Proyeccion de Sueldos del Administrador

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja
Bermejo "BERMI MIEL"

Proyeccion del Rol de Pagos del Administrador

Rubro % Afio 1 ARo 2 ARfo 3 Afo 4 Afo 5
Ingresos
Salario $600,00 $615,32 $631,04 $647,16 $663,68
Décimo Tercer Sueldo $50,00 $51,28 $52,59 $53,93 $55,31
Décimo Cuarto Sueldo $38,33 $39,31 $40,32 $41,35 $42,40
Fondos de Reserva 8,33%  $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
Total de Ingresos $688,33  $705,91 $723,94 $742,43  $761,39
Deducciones
Aporte Individual 9,45%  $56,70 $58,15 $59,63 $61,16 $62,72
Total Deducciones $56,70 $58,15 $59,63 $61,16 $62,72
Liquido a Pagar Mensual $631,63  $647,77 $664,31 $681,28  $698,68
Liquido a Pagar Anual $7.579,60 $7.773,18 $7.971,71 $8.175,31 $8.384,10

Nota. La tabla muestra la proyeccion del Rol de pagos del administrador, durante los cinco afios
de vida del proyecto.
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Tabla 89

Proyeccion de Sueldos de la Secretaria Contadora

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja
Bermejo "BERMI MIEL"

Proyeccion del Rol de Pagos de la Secretaria Contadora

Rubro % Afio 1 Ao 2 Afo 3 Afo 4 Afo 5
Ingresos
Salario $460,00 $471,75 $483,80 $496,15 $508,82
Décimo Tercer Sueldo $38,33 $39,31 $40,32 $41,35 $42,40
Décimo Cuarto Sueldo $38,33 $39,31 $40,32 $41,35 $42,40
Fondos de Reserva 8,33%  $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
Total de Ingresos $536,67 $550,37 $564,43 $578,85  $593,63
Deducciones
Aporte Individual 9,45%  $43,47 $44,58 $45,72 $46,89 $48,08
Total Deducciones $43,47 $44,58 $45,72 $46,89 $48,08
Liquido a Pagar Mensual $493,20 $505,79 $518,71 $531,96  $545,54
Liquido a Pagar Anual $5.918,36 $6.069,51 $6.224,53 $6.383,50 $6.546,54

Nota. La tabla muestra la proyeccién del Rol de pagos de la secretaria contadora, durante los cinco
afios de vida del proyecto.
Tabla 90

Proyeccidn de Sueldos del Jefe de Ventas

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja
Bermejo "BERMI MIEL"

Proyeccién del Rol de Pagos del Jefe de Ventas

Rubro % Afo 1 ARfo 2 Afo 3 Afo 4 Afo 5
Ingresos
Salario $460,00 $471,75 $483,80 $496,15 $508,82
Décimo Tercer Sueldo $38,33 $39,31 $40,32 $41,35 $42,40
Décimo Cuarto Sueldo $38,33 $39,31 $40,32 $41,35 $42,40
Fondos de Reserva 8,33%  $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
Total de Ingresos $536,67 $550,37 $564,43 $578,85 $593,63
Deducciones
Aporte Individual 9,45%  $43,47 $44,58 $45,72 $46,89 $48,08
Total Deducciones $43,47 $44,58 $45,72 $46,89 $48,08
Liguido a Pagar Mensual $49320 $505,79 $518,71 $531,96 $545,54
Liquido a Pagar Anual $5.918,36 $6.069,51 $6.224,53 $6.383,50 $6.546,54

Nota. La tabla muestra la proyeccion del Rol de pagos del Jefe de Ventas, durante los cinco afios
de vida del proyecto.
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Tabla 91

Proyeccion de Sueldos del Bodeguero

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja
Bermejo "BERMI MIEL"

Proyeccion del Rol de Pagos del Bodeguero

Rubro % Afo 1 Ao 2 Afo 3 Afo 4 Ao 5
Ingresos
Salario $400,00 $410,22 $420,69 $431,44 $442,46
Décimo Tercer Sueldo $33,33 $34,18 $35,06 $35,95 $36,87
Décimo Cuarto Sueldo $38,33 $39,31 $40,32 $41,35 $42,40
Fondos de Reserva 8,33%  $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
Total de Ingresos $471,67 $483,71  $496,07 $508,74  $521,73
Deducciones
Aporte Individual 9,45%  $37,80 $38,77 $39,76 $40,77 $41,81
Total Deducciones $37,80 $38,77 $39,76 $40,77 $41,81
Liguido a Pagar Mensual $433,87 $444,95 $456,31 $467,97 $479,92
Liquido a Pagar Anual $5.206,40 $5.339,37 $5.475,74 $5.615,59 $5.759,01

Nota. La tabla muestra la proyeccion del Rol de pagos del Bodeguero, durante los cinco afios de
vida del proyecto.

Tabla 92

Proyeccidn de Sueldos del Jefe de Produccion

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja
Bermejo "BERMI MIEL"

Proyeccion del Rol de Pagos del Jefe de Produccién

Rubro % Afo 1 Ao 2 Afo 3 Afo 4 Afo 5
Ingresos
Salario $460,00 $460,00 $460,00 $460,00 $460,00
Décimo Tercer Sueldo $38,33 $39,31 $40,32 $41,35 $42,40
Décimo Cuarto Sueldo $38,33 $39,31 $40,32 $41,35 $42,40
Fondos de Reserva 8,33%  $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
Total de Ingresos $536,67 $538,62  $540,63 $542,69 $544,80
Deducciones
Aporte Individual 9,45% $43,47  $4458  $4572  $46,89  $48,08
Total Deducciones $43,47 $44,58 $45,72 $46,89 $48,08
Liquido a Pagar Mensual $493,20 $494,04 $49491 $49581  $496,72
Liquido a Pagar Anual $5.918,36 $5.928,53 $5.938,97 $5.949,67 $5.960,64

Nota. La tabla muestra la proyeccion del Rol de pagos del Jefe de Produccion, durante los cinco
afios de vida del proyecto.
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Tabla 93

Proyeccion de Sueldos del Trabajador de Produccién

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja
Bermejo "BERMI MIEL"

Proyeccion del Rol de Pagos del Trabajador de Produccion

Rubro % Afo 1 Ao 2 Ao 3 Afo 4 Ao 5
Ingresos
Salario $400,00 $410,22 $420,69 $431,44  $442,46
Décimo Tercer Sueldo $33,33 $34,18 $35,06 $35,95 $36,87
Décimo Cuarto Sueldo $38,33 $39,31 $40,32 $41,35 $42,40
Fondos de Reserva 8,33%  $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
Total de Ingresos $471,67 $483,71  $496,07 $508,74  $521,73
Deducciones
Aporte Individual 9,45%  $37,80 $38,77 $39,76 $40,77 $41,81
Total Deducciones $37,80 $38,77 $39,76 $40,77 $41,81
Liguido a Pagar Mensual $433,87 $44495 $456,31 $467,97 $479,92
Liquido a Pagar Anual $5.206,40 $5.339,37 $5.475,74 $5.615,59 $5.759,01

Nota. La tabla muestra la proyeccion del Rol de pagos del Trabajador de Produccion, durante los
cinco afos de vida del proyecto.

Tabla 94

Presupuesto de Egresos

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja Bermejo
"BERMI MIEL"

Presupuesto Proyectado de Egresos

Detalle Afo 1 Ao 2 Afo 3 Afo 4 Afo 5
COSTOS
Salario del personal de produccion  $11.124,76 $11.408,89 $11.700,27 $11.999,09 $12.305,55
Insumos $6.887,40 $6.95559 $7.024,45 $7.093,99 $7.164,22
Materiales de corta duracion $257,40 $259,95 $262,52 $265,12 $267,75

g}eupi;)e;'ac'on de  Maquinaria 'y o, 08509 $2.88809 $2.888,09 $2.888.09 $2.888.09

TOTAL DE COSTOS $21.157,65 $21.512,51 $21.875,33 $22.246,29 $22.625,60

GASTOS DE OPERACION
Gastos Administrativos

Sueldo del personal administrativo ~ $13.497,96 $13.842,70 $14.196,24 $14.558,81 $14.930,64

Mantenimiento y reparaciones $188,00 $189,86 $191,74 $193,64 $195,56
Materiales de aseo $83,72 $84,55 $85,39 $86,23 $87,08
Materiales de oficina $187,76 $189,62 $191,50 $193,39 $195,31
Servicios bésicos $448,80 $453,24 $457,73 $462,26 $466,84
Amortizacion del activo diferido $1.52520 $1.52520 $1.52520 $1.52520 $1.525,20
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Depreciacion de muebles y enseres $144,23 $144,23 $144,23 $144,23 $144,23
Depreciacion de equipo de computo  $333,17 $333,17 $333,17 $333,17 $333,17
Depreciacion de vehiculo $2.766,40 $2.766,40 $2.766,40 $2.766,40 $2.766,40

Total Gastos Administrativos $19.175,23 $19.528,96 $19.891,59 $20.263,33 $20.644,42

GASTOS DE VENTAS

Sueldo del personal de ventas $11.124,76 $11.234,90 $11.346,12 $11.458,45 $11.571,89
Publicidad $60,00 $60,59 $61,19 $61,80 $62,41
Combustible $1.114,82 $1.125,86 $1.137,00 $1.148,26  $1.159,63
Total Gastos de Ventas $12.299,58 $12.421,35 $12.544,32 $12.668,51 $12.793,92
GASTOS FINANCIEROS

Interés del préstamo $1.623,93 $1.282,05 $940,17 $598,29 $256,41
Total Gastos Financieros $1.623,93 $1.282,05 $940,17 $598,29 $256,41

TOTAL GASTOS DE
OPERACION $33.098,74 $33.232,36 $33.376,07 $33.530,12 $33.694,76

Eg;’é'ggsa- PRESUPUESTODE ¢o/ 556,39 $54.744.87 $55.25140 $55.776.42 $56.320,36

Nota. La tabla muestra la proyeccion de egresos que la empresa debe cubrir por los cinco afios de
vida del proyecto.

Estado de Pérdidas y Ganancias Proyectado

El estado de pérdidas y ganancias proporciona informacion detallada de los flujos de
ingresos y gastos de la empresa a lo largo de los cinco afios proyectados.
Tabla 95

Estado de Pérdidas y Ganancias

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja
Bermejo "BERMI MIEL"

Estado de Pérdidas y Ganancias

Detalle Afo 1 Afio 2 Ao 3 Afo 4 Afo 5
INGRESOS
Ventas Netas $108.000,00 $108.000,00 $122.400,00 $136.800,00 $151.200,00
TOTAL DE
INGRESOS $108.000,00 $108.000,00 $122.400,00 $136.800,00 $151.200,00
COSTOS

Salario del personal de ¢\ 15476 1140889 $11.70027 $11.999.09 $12.30555
produccion

Insumos $6.887,40  $6.955,59  $7.024,45  $7.093,99 = $7.164,22

Materiales de corta
duracion $257,40 $259,95 $262,52 $265,12 $267.75

Depreciacion de
Maguinaria y equipo $2.888,09  $2.888,09  $2.888,09  $2.888,09  $2.888,09

TOTAL DE COSTOS  $21.157,65 $21.512,51 $21.875,33 $22.246,29 $22.625,60
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GASTOS
Gastos Administrativos

Sueldo del personal

i strativ $13.497,96 $13.84270 $14.19624 $14.558,81 $14.930.64
Mantenimiento Y $188,00 $189,86 $191.74 $193.64 $195 56
reparaciones

Materiales de aseo $83,72 $84,55 $85,39 $86,23 $87,08
Materiales de oficina $187,76 $189,62 $191,50 $193,39 $195,31
Servicios basicos $448,80 $453,24 $457,73 $462,26 $466,84
Q;’;‘r’iggac'on del activo o) con o0 $1.52520  $152520 $152520  $1.525.20
Depreciacion de muebles 1)) o3 ¢14403  $14423  $14423  $144.23
Y enseres

Depreciacién de equipo

de computo $333.17 $333.17 $333.17 $333.17 $333.17
Depreciacion de 076640 $2.766.40 $2.766.40  $2.76640  $2.766,40
vehiculo

Total Gastos

Administrativs $190.175.23 $19.52896 $19.891,59 $20.263,33 $20.644.42
GASTOS DE VENTAS

33&'3? del personal de «1) 15476 $11.23400 $11.34612 $11.45845 $11.571.89
Publicidad $60,00 $60,59 $61,19 $61,80 $62,41
Combustible $1.114.82 $1.12586  $1.137,00 $1.14826  $1.159.63
Total Gastos de Ventas $12.299,58 $12.421,35 $12.544,32 $12.668,51 $12.793,92
GASTOS

FINANCIEROS

Interés del préstamo $1.623,93  $1.282,05 $940,17 $598,29 $256,41
Total Gastos

Einancieros $1.62393  $1.282.05  $940,17 $598.29 $256.41
Total de Gastos $33.098.74 $33.232.36 $33.376,07 $33.530,12 $33.694,76
TOTAL DE COSTOS

v GASTOS $54.256,39 $54.74487 $55.251,40 $55.776,42 $56.320.36
UTILIDAD

OPERACIONAL $53.743,61 $53.25513 $67.148,60 $81.023,58 $94.879.64
Utilidad a trabajadores  «g 4e9 54 §7.08827  $10.07220 $12.15354 $14.231.95

15%

UTILIDAD LIQUIDA
DEL EJERCICIO

$45.682,07 $45.266,86

$57.076,31 $68.870,05 $80.647,69

Nota. La tabla muestra la proyeccion del Estado de Pérdidas y Ganancias durante los cinco afios

del proyecto.

Clasificacion de Costos y Gastos

Los costos representan los valores de los bienes o servicios que la empresa necesita para

llevar a cabo sus actividades. Estos costos pueden clasificarse en dos tipos: fijos y variables.
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Tabla 96

Clasificacion de los Costos y Gastos

S,

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja Bermejo "BERMI MIEL"

Clasificacion de los Costos y Gastos

Detalle

Afo 1

Afo 2

Afo 3

Afo 4

ARfo0 5

Fijos

Variables

Fijos

Variables

Fijos

Variables

Fijos

Variables

Fijos

Variables

COSTOS

Salario del personal de
produccion

Insumos

Materiales de corta
duracion

Depreciacion de
Maquinaria y equipo

$11.124,76

$257,40

$2.888,09

$6.887,40

$11.408,89

$259,95

$2.888,09

$6.955,59

$11.700,27

$262,52

$2.888,09

$7.024,45

$11.999,09

$265,12

$2.888,09

$7.093,99

$12.305,55

$267,75

$2.888,09

$7.164,22

TOTAL DE
COSTOS

$14.270,25 $6.887,40 $14.556,92 $6.955,59 $14.850,88 $7.024,45 $15.152,31 $7.093,99 $15.461,39 $7.164,22

GASTOS DE
OPERACION
Gastos
Administrativos
Sueldo del personal

administrativo $13.497,96
Manten_imiento y $188.00
reparaciones

Materiales de aseo $83,72
Materiales de oficina $187,76
Servicios basicos $448,80

$13.842,70

$189,86

$84,55
$189,62
$453,24

$14.196,24

$191,74

$85,39
$191,50
$457,73

$14.558,81

$193,64

$86,23
$193,39
$462,26

$14.930,64

$195,56

$87,08
$195,31
$466,84

142



Amortizacioén del

ot e $1.525,20 $1.525,20 $1.525,20 $1.525,20 $1.525.20
Depreciacion de

muebles y enseres $144,23 $144,23 $144,23 $144,23 $144,23
Depreciacion de

oquipo de computo $333.17 $333.17 $333.17 $333,17 $333,17
Depreciacion de

Tehiculo $2.766,40 $2.766,40 $2.766,40 $2.766,40 $2.766,40

Total Gastos

Admiistrativos $19.17523  $0,00 $19.52896 $0,00 $19.89159 $000  $20.26333 $0.00  $20.644,42  $0.00
GASTOS DE

VENTAS

\S/:rft'gso del personal de ¢4 194 76 $11.234,90 $11.346,12 $11.458,45 $11.571,89
Publicidad $60,00 $60,59 $61,19 $61.80 $62.41
Combustible $1.114,82 $1.125 86 $1.137,00 $1.148.26 $1.159,63
\T/gfﬁgs Gastos  de 1118476 $1.114.82 $11.29549 $1.12586 $11.407.31 $1.137.00 $11.520.25 $1.14826 $11.634,30 $1.159,63
GASTOS

FINANCIEROS

Interés del préstamo ~ $1.623,93 $1.282,05 $940,17 $598,29 $256,41

_Friorf:r'mems Gastos ¢1 69393 $0,00  $1.28205  $000  $94017  $000  $59829  $0,00  $25641  $0,00
TOTAL GASTOS  $31.98392 $1.114.82 $32.10650 $1.12586 $32.239.07 $1.137.00 $32.381.87 $1.148.26 $32.53513 $1.159,63
TOTAL DE

COSTOS Y $46.254,17 $8.002,22 $46.66343 $8.081,44 $47.089,95 $8.161,45 $47.53417 $8.242.25 $47.99652 $8.323.84
GASTOS

TOTAL

PRESUPUESTO $54.256,39 $54.744,87 $55.251,40 $55.776,42 $56.320,36

Nota. La tabla muestra la distribucion de los costos fijos y variables durante los cinco afios de vida del proyecto.
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Flujo de Caja Proyectado

El flujo de caja proporciona un resumen de las entradas y salidas de efectivo de la empresa

durante un periodo especifico.

Tabla 97

Flujo de Caja Proyectado

O Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja Bermejo
"BERMI MIEL"

Flujo de Caja Proyectado

Detalle Afo 1 Afo 2 Afo 3 Afo 4 AR0 5
1.-FLUJO DE EFECTIVO POR ACTIVIDADES OPERATIVAS
Ventas netas $108.000,00 $108.000,00 $122.400,00 $136.800,00 $151.200,00
Sueldo del
personal de -$11.124,76 -$11.408,89 -$11.700,27 -$11.999,09 -$12.305,55
produccion
Sueldo del
personal -$13.497,96 -$13.842,70 -$14.196,24 -$14.558,81 -$14.930,64
administrativo
Sueldo del
personal de venta -$11.124,76 -$11.234,90 -$11.346,12 -$11.458,45 -$11.571,89
Mantenimiento y $188,00  -$189,86  -$191,74  -$19364  -$19556
reparaciones
Materiales  de $8372  -$8455  -$8539  -$8623  -$67,08
Materiales - de $187,76  -$189,62  -$19150  -$19339  -$19531
Servicios basicos -$448,80 -$453,24 -$457,73 -$462,26 -$466,84
Publicidad -$60,00 -$60,59 -$61,19 -$61,80 -$62,41
Insumos -$6.887,40 -$6.955,59 -$7.024,45 -$7.093,99 -$7.164,22
Materiales de
corta duracion -$257,40 -$259,95 -$262,52 -$265,12 -$267,75
Amortizacion del
activo diferido -$1.525,20 -$1.525,20 -$1.525,20 -$1.525,20 -$1.525,20
Depreciacion de
maquinaria y -$2.888,09 -$2.888,09 -$2.888,09 -$2.888,09 -$2.888,09
equipo
Depreciacion de
muebles y -$144,23 -$144,23 -$144,23 -$144,23 -$144,23
enseres
Depreciacion de
equipos de -$333,17 -$333,17 -$333,17 -$333,17 -$333,17
cémputo
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Depreciacion de
vehiculo

Utilidad a
trabajadores 15%

-$2.766,40 -$2.766,40 -$2.766,40 -$2.766,40 -$2.766,40

-$8.061,54 -$7.988,27 -$10.072,29 -$12.153,54 -$14.231,95

Utilidad $0,00 $48.420,82 $47.674,77 $59.153,48 $70.616,59 $82.063,73
Amortizacion del

activo diferido $1.525,20 $1.525,20 $1.525,20 $1.525,20 $1.525,20
Depreciacion de

maquinaria y $2.888,09 $2.888,09 $2.888,09 $2.888,09  $2.888,09
equipo

Depreciacion de

muebles y $144,23 $144,23 $144,23 $144,23 $144,23
enseres

Depreciacion de

equipos de $333,17 $333,17 $333,17 $333,17 $333,17
computo

Depreciacion - de $2.766,40  $2.766,40 $2.766,40 $2.76640  $2.766,40
vehiculo

Total Flujo de ¢y 0) 45607700 $55.331,85 $66.810,57 $78.273.68 $89.720,81

Caja Operativo

2.- FLUJO DE EFECTIVO POR ACTIVIDADES DE INVERSION

Activos Fijos -$62.092,95

Activos Diferidos -$7.626,00

Capital de

Trabajo -$20.313,36

Total de Flujo

de Caja de -$90.032,31 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
Inversion

3.- FLUJO DE EFECTIVO POR ACTIVIDADES DE FINANCIAMIENTO

Capital propio $20.032,31

Préstamo $70.000,00

bancario

Amortizacion del

préstamo -$14.000,00 -$14.000,00 -$14.000,00 -$14.000,00 -$14.000,00
bancario

Intereses del

préstamo -$1.623,93 -$1.282,05  -$940,17 -$598,29 -$256,41
bancario

Total Flujo de

Caja de $90.032,31 -$15.623,93 -$15.282,05 -$14.940,17 -$14.598,29 -$14.256,41
Financiamiento

FLUJO DE

CAJA $0,00 $40.453,97 $40.049,80 $51.870,40 $63.675,39 $75.464,40
PROYECTADO

Nota. La tabla muestra el flujo de caja proyectada para los cinco afios de vida del proyecto.
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Punto de Equilibrio

El punto de equilibrio nos refleja cuando la empresa logra cubrir todos sus gastos en un
periodo dado. Basicamente, nos demuestra en que momento estamos vendiendo lo mismo que
gastamos, esta informacion es Util para entender nuestra situacion financiera.

El célculo del punto de equilibrio para los cinco afios de vida del proyecto se presenta a
continuacion:
Tabla 98
Datos para Realizar el Calculo del Punto de Equilibrio Periodo 1

Empresa Productoray
Comercializadora de Miel de

Abeja Bermejo "BERMI MIEL"

Datos
Concepto Valor
Costo Variable $8.002,22
Costo Fijo $46.254,17
Ingresos Totales $108.000,00

Nota. La tabla refleja los valores que se necesitan para calcular el punto de equilibrio, la
informacidn se tomo de las tablas 86 y 97.

Aplicacion de las Formulas
Costo Total
CT =CV + CF
CT = $8.002,22 + $46.254,17
CT = $54.256,39

Capacidad Instalada

pec=—F 1100
“vr—cv ™

PEC = $46.254,17 100
~ $108.000,00 — $8.002,22 *

146



$46.254,17

PEC = 222521
¢ =399.99778 ©

100

PEC = 0,462551996 x 100
PEC = 46,26%
En funcién de las Ventas

$46.254,17

—$8.002,22
$108.000,00

PEV =

1

_ $46.254,17
" 1-0,07409462

PEV

_ $46.254,17
00,9259

PEV = 49.955,62
Tabla 99
Resultados del Punto de Equilibrio Periodo 1

Empresa Productoray
Comercializadora de Miel de

Abeja Bermejo "BERMI MIEL"

Resultados
Concepto Valor
Costo Total $54.256,39
P. E. Capacidad Instalada 46,26%
P. E. de Ventas $49.955,62

Nota. La tabla refleja el resumen de los resultados del calculo del punto de equilibrio para el primer
periodo de funcionamiento de la empresa Bermi Miel.
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Figura 29

Punto de Equilibrio Periodo 1

Punto de Equilibrio Afio 1
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Nota. La figura muestra el punto de equilibrio de la empresa Bermi Miel en el primer periodo de
Sus operaciones.

Tabla 100

Datos para Realizar el Calculo del Punto de Equilibrio Periodo 2

Empresa Productoray
o Comercializadora de Miel de
Abeja Bermejo "BERMI MIEL"

Datos
Concepto Valor
Costo Variable $8.081,44
Costo Fijo $46.663,43
Ingresos Totales $108.000,00

Nota. La tabla refleja los valores que se necesitan para calcular el punto de equilibrio, la
informacidn se tomo de las tablas 86 y 97.

Aplicacion de las Formulas
Costo Total
CT =CV + CF

CT = $8.081,44 + $46.663,43
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CT = $54.744,87

Capacidad Instalada

CF
PEC = ——— x 100

VT — CV

$46.663,43

PEC

x 100

$46.663,43

PEC = 222272
¢ =39991856

~ $108.000,00 — $8.081,44

PEC = 0,467014609 x 100

PEC = 46,70%

En funcién de las Ventas

$46.663,43

PEV =
1

$46.663,43

PEV =

—_$8.081,44
$108.000,00

1-0,07482816

PEV — $46.663,43
00,9252

PEV = $50.437,58

Tabla 101

Resultados del Punto de Equilibrio Periodo 2

S,

Empresa Productoray
Comercializadora de Miel de
Abeja Bermejo "BERMI MIEL"

Resultados
Concepto Valor
Costo Total $54.744,87
P. E. Capacidad Instalada 46,70%
P. E. de Ventas $50.437,58

Nota. La tabla refleja el resumen de los resultados del calculo del punto de equilibrio para el
segundo periodo de funcionamiento de la empresa Bermi Miel.
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Figura 30

Punto de Equilibrio Periodo 2

Punto de Equilibrio Afio 2
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Nota. La figura muestra el punto de equilibrio de la empresa Bermi Miel en el segundo periodo de
sus operaciones.

Tabla 102

Datos para Realizar el Calculo del Punto de Equilibrio Periodo 3

Empresa Productoray
° Comercializadora de Miel de
Abeja Bermejo "BERMI MIEL"

Datos
Concepto Valor
Costo Variable $8.161,45
Costo Fijo $47.089,95
Ingresos Totales $122.400,00

Nota. La tabla refleja los valores que se necesitan para calcular el punto de equilibrio, la
informacion se tomo de las tablas 86 y 97.

Aplicaciéon de las Férmulas
Costo Total
CT =CV + CF

CT = $8.161,45 + $47.089,95
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CT = $55.251,40

Capacidad Instalada

CF
PEC = ——— x 100

VT —CV
PEC $47.089,95 100
= $122.400,00 — $8.161,45
$47.089,95
PEC 100

" $114.238,55
PEC =0,412207184 x 100
PEC =41,22%

En funcion de las Ventas

$47.089,95

— $8.161,45
$122.400,00

PEV =
1

$47.089,95

PEV = 13 06667849

PEV — $47.089,95
~ 00,9333

PEV = $50.454,16
Tabla 103
Resultados del Punto de Equilibrio Periodo 3

Empresa Productoray
Comercializadora de Miel de

Abeja Bermejo "BERMI MIEL"

Resultados
Concepto Valor
Costo Total $55.251,40
P. E. Capacidad Instalada 41,22%
P. E. de Ventas $50.454,16

Nota. La tabla refleja el resumen de los resultados del calculo del punto de equilibrio para el tercer
periodo de funcionamiento de la empresa Bermi Miel.
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Figura 31

Punto de Equilibrio Periodo 3

Punto de Equilibrio Afio 3
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Nota. La figura muestra el punto de equilibrio de la empresa Bermi Miel en el tercer periodo de
Sus operaciones.

Tabla 104

Datos para Realizar el Calculo del Punto de Equilibrio Periodo 4

Empresa Productoray
Comercializadora de Miel de
Abeja Bermejo "BERMI MIEL"

Datos
Concepto Valor
Costo Variable $8.242,25
Costo Fijo $47.534,17
Ingresos Totales $136.800,00

Nota. La tabla refleja los valores que se necesitan para calcular el punto de equilibrio, la
informacion se tomo de las tablas 86 y 97.

Aplicacion de las Férmulas
Costo Total
CT =CV + CF

CT = $8.242,25 + $47.534,17
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CT = $55.776,42

Capacidad Instalada

CF
PEC = ——— x 100

VT —CV
PEC $47.534,17 100
~ $136.800,00 — $8.242,25
$47.534.17
PEC 100

= $128557,75
PEC = 0,369749545 x 100
PEC =36,97%

En funcion de las Ventas

$47.534,17

~ $8.242,25
$136.800,00

PEV =
1

$47.534,17

PEV = 1306025033

PEV — $47.534,17
~0,9397

PEV = $50.581,74
Tabla 105
Resultados del Punto de Equilibrio Periodo 4

Empresa Productoray
Comercializadora de Miel de

Abeja Bermejo "BERMI MIEL"

Resultados
Concepto Valor
Costo Total $55.776,42
P. E. Capacidad Instalada 36,97%
P. E. de Ventas $50.581,74

Nota. La tabla refleja el resumen de los resultados del calculo del punto de equilibrio para el cuarto
periodo de funcionamiento de la empresa Bermi Miel.
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Figura 32

Punto de Equilibrio Periodo 4
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Nota. La figura muestra el punto de equilibrio de la empresa Bermi Miel en el tercer periodo de
sus operaciones.

Tabla 106

Datos para Realizar el Calculo del Punto de Equilibrio Periodo 5

Empresa Productoray
° Comercializadora de Miel de
Abeja Bermejo "BERMI MIEL"

Datos
Concepto Valor
Costo Variable $8.323,84
Costo Fijo $47.996,52
Ingresos Totales $151.200,00

Nota. La tabla refleja los valores que se necesitan para calcular el punto de equilibrio, la
informacidn se tomo de las tablas 86 y 97.

Aplicacion de las Formulas
Costo Total
CT =CV + CF

CT = $8.323,84 + $47.996,52
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CT = $56.320,36

Capacidad Instalada

CF
PEC = ——— x 100

VT —CV
PEC $47.996,52 100
~ $151.200,00 — $8.323,84
$47.996,52
PEC 100

" $142.876,16
PEC = 0,335930909 x 100
PEC = 33,59%

En funcion de las Ventas

$47.996,52

—_$8.323,84
$151.200,00

PEV =
1

$47.996,52

PEV = T3 05505188

PEV — $47.996,52
"~ 0,9449

PEV = $50.729,75
Tabla 107
Resultados del Punto de Equilibrio Periodo 5

Empresa Productoray
Comercializadora de Miel de

Abeja Bermejo "BERMI MIEL"

Resultados
Concepto Valor
Costo Total $56.320,36
P. E. Capacidad Instalada 33,59%
P. E. de Ventas $50.729,75

Nota. La tabla refleja el resumen de los resultados del calculo del punto de equilibrio para el quinto
periodo de funcionamiento de la empresa Bermi Miel.
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Figura 33

Punto de Equilibrio Periodo 5

Punto de Equilibrio Afio 5
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Nota. La figura muestra el punto de equilibrio de la empresa Bermi Miel en el quinto periodo de
sus operaciones.

Evaluacion Financiera
La evaluacién financiera es clave para entender si nuestro proyecto es viable
econdémicamente. En este caso, se analizan los valores reales para ver si la inversion es rentable.
Usamos herramientas como el Valor Actual Neto (VAN) y la Tasa Interna de Retorno (TIR) para
medir la rentabilidad del proyecto. Pero antes de calcular estos indicadores es necesario determinar
el costo de capital promedio ponderado. Este nimero nos indica cuanto nos cuesta financiar el

proyecto y crucial para realizar bien los calculos.
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Tabla 108

Costo de Capital Promedio Ponderado

Empresa Productoray
O Comercializadora de Miel de Abeja
Bermejo "BERMI MIEL"

Costo de Capital Promedio Ponderado

Fuente de Capital Ponderacion Costo

ponderado
Préstamo a Largo Plazo 0,7775 12,21%
Capital Personal 0,2225 5,91%
Totales 1,00 18,12%

Costo de Capital Ponderado
Riesgo

Costo de Capital + Riesgo

Nota. La tabla muestra el costo de capital promedio ponderado de la empresa. La informacién se
obtuvo de la tabla 83, el porcentaje de costo de capital ponderado se tomo de la tasa pasiva del
BanEcuador y el porcentaje de riesgo se lo tomo de la Organizacion de las Naciones Unidas para

la Alimentacion y la Agricultura FAO.

Valor Actual Neto (VAN)

El Valor Actual Neto es una herramienta clave para ver si nuestro proyecto tiene futuro.

Refleja cuanto dinero se puede ganar o perder durante la vida del proyecto. Para calcularlo, se

necesita el WACC gue es el costo de capital promedio ponderado que se calculé anteriormente en

la tabla 97. A partir de esta informacion se aplica la siguiente formula:

Calculo del Factor de Actualizacion

4 1
DL

Donde:
i = Representa el costo de capital mas el riesgo
N = Numero de Periodos de vida del proyecto

Aplicacion de la formula:
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1

FA =
1+
FA = !
(14 14,81%)1
FA = !
~ (1+0,1481)1
FA = !
~(1,1481)1
FA = !
11,1481
FA = 0,87100

Este procedimiento se lo realiza para todos los afios de vida del proyecto.
Célculo del Valor Actualizado
Para obtener el valor actualizado se aplica la siguiente férmula:
Valor Actualizado = Flujo de Caja x Factor de Actualizacion
Tabla 109

Valor Actualizado

Empresa Productora y Comercializadora
de Miel de Abeja Bermejo ""BERMI

MIEL"
Valor Actualizado

Factor de Valor

Afos Flujo de Caja Actualizacion Actualizado
(12,48%)

1 $40.453,97 0,87100 $35.235,58
2 $40.049,80 0,75865 $30.383,72
3 $51.870,40 0,66079 $34.275,23
4 $63.675,39 0,57555 $36.648,21
5 $75.464,40 0,50130 $37.830,63
Total Valor Actualizado $174.373,37

Nota. La tabla muestra el calculo del valor actualizado del proyecto. Los datos se obtuvieron de la
tabla 99 y el célculo del factor de actualizacion.
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Luego de calcular el valor actualizado, se determina el VAN con la siguiente formula:

VAN = Total del Valor Actualizado — Inversion Inicial

VAN = $174.373,37 - $90.032,31

VAN = $84.341,06

Anélisis. A traves del célculo del Valor Actual Neto, se obtiene un valor positivo de
$84.341,06, lo que indica que el proyecto tiene rentabilidad.

Tasa Interna de Retorno (TIR)

La tasa interna de retorno es un indicador financiero que mide la viabilidad del proyecto
de inversion. Nos indica el porcentaje de rendimiento que se puede conseguir durante la vida del
proyecto.

Tabla 110

Tasa Interna de Retorno

S,

Empresa Productora y Comercializadora de Miel
de Abeja Bermejo "BERMI MIEL"

Tasa Interna de Retorno
Factor de

Afios Flujq de Actualizacién Valpr Aclfcﬁ;tl(i)zra?:?én Valgr
Caja Menor Actualizado Mayor (46%6) Actualizado
(45,50%)
0 -$90.032,31
1 $40.453,97 0,68966 $27.899,29 0,68729 $27.803,42
2 $40.049,80 0,47562 $19.048,66 0,47236 $18.917,96
3 $51.870,40 0,32802 $17.014,36 0,32465 $16.839,55
4 $63.675,39 0,22622 $14.404,55 0,22312 $14.207,56
5 $75.464,40 0,15601 $11.773,41 0,15335 $11.572,50
Total Valor Actualizado $90.140,26 $89.341,00
Inversion Inicial -$90.032,31 -$90.032,31
Valor Actual Neto $107,95 -$691,31

Nota. La tabla muestra el célculo de la Tasa Interna de Retorno, que nos servira para obtener la
nueva TIR de la empresa Bermi Miel.

TIR = Tasa Menor + Diferencia de Tasas x

VAN Menor

VAN Menor — VAN Mayor
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$107,95

TIR = 45,00 + 0,50
T 00X 07,95 — (=$691,31)

$107,95
$799,26

TIR = 45,00 + 0,50 x

TIR = 45,00 + 0,50 x 0,13506170

TIR = 45,00 + 0,00067531

TIR = 45,07%

Analisis. La Tasa de Interna de Retorno (TIR) del proyecto es de 45,07%, superando el
porcentaje del costo de capital promedio ponderado de 14,81%. Esta diferencia indica que el
proyecto genera beneficios considerables durante su ejecucion, lo que sefiala que es rentable.
Relacion Beneficio - Costo

El indicador Relacion Beneficio - Costo es una herramienta financiera que permite evaluar
la eficiencia econdmica del proyecto durante toda su duracion. Compara el valor presente de los
ingresos previstos con el total de los gastos proyectados, proporciona cual es la rentabilidad
esperada de la inversion a lo largo del tiempo.

Tabla 111

Relacién Beneficio — Costo

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja
Bermejo "BERMI MIEL"

Relacion Beneficio - Costo

Afios Ingresos Egresos Factor de Ingresos Egresos
Originales Originales Actualizacion Actualizados  Actualizados

1 $108.000,00 $54.256,39 0,87100 $94.068,46  $47.257,55

2 $108.000,00 $54.744,87 0,75865 $81.934,03  $41.532,11

3 $122.400,00 $55.251,40 0,66079 $80.880,21  $36.509,35

4 $136.800,00 $55.776,42 0,57555 $78.734,89  $32.101,97

5 $151.200,00 $56.320,36 0,50130 $75.797,21  $28.233,64
Total $411.414,80 $185.634,62

Nota. La tabla muestra los ingresos y egresos actualizados de la empresa, los cuales nos permitiran
conocer cual es la rentabilidad del proyecto. Los datos se tomaron de las tablas 95, 96 y 100.
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Ingresos Actualizados

RBC = Costos Actualizados
RBC = $411.414,80

~ $185.634,62
RBC = 2,22

Anélisis. Mediante la aplicacion de la formula de la Relacion Beneficio — Costo, se obtuvo
que por cada ddlar que la empresa invierta obtendré un beneficio de $1,22 centavos.
Periodo de Recuperacion del Capital

Este indicador determina el tiempo necesario que le tomara al proyecto en recuperar su
inversion inicial.
Tabla 112

Periodo de Recuperacion del Capital

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de
Abeja Bermejo "BERMI MIEL"

Periodo de Recuperacion de Capital

ARoS Flujo Neto Factgr d?, Flujo Saldo
Actualizacion  Actualizado Acumulado
1 $40.453,97 0,87100 $35.235,58 $35.235,58
2 $40.049,80 0,75865 $30.383,72 $65.619,30
3 $51.870,40 0,66079 $34.275,23 $99.894,53
4 $63.675,39 0,57555 $36.648,21 $136.542,74
5 $75.464,40 0,50130 $37.830,63 $174.373,37
Total $271.513,95 $174.373,37

Nota. La tabla muestra los datos que se necesitaran para obtener el periodo de recuperacion de
capital, los datos se tomaron de las tablas 98 y 100.

Inversién Inicial — Flujo acumulado del afio previo a superar la inversion
Flujo de efectivo del afio que supere la inversiéon

PRC = Afio antes que supere la inversion +

$90.032,31 — $65.619,30

PRC =2
* $51.870,40
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$24.413,01

PRC=2+——F——
¢ * $51.870,40
PRC =2+ 0,470653973

PRC = 2,47

PRC = 2 = 2 Afos

PRC = 0,47 x 12 = 5,64 =5 Meses

PRC = 0,64 x 30 = 19,20 = 19 Dias

Analisis. Los célculos realizados indican que el periodo de recuperacion de la inversion es
de 2 afios, 5 meses y 19 dias, lo que sefiala que luego de superar este tiempo se obtendran solo las
ganancias netas de la empresa.
Anélisis de Sensibilidad

Es una herramienta que evalGa los cambios que se generan en tanto en el incremento en

costos como en la disminucion de ingresos.
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Tabla 113

Anélisis de Sensibilidad con Disminucion de Ingresos del 9%

S,

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja Bermejo ""BERMI
MIEL"

Analisis de Sensibilidad con Disminucién de los Ingresos

Ingreso

) Ingreso Total Costo Flujo.de Factor d_e, Factor d_e,
ANos L . Efectivo Actualizacion VAN Menor Actualizacion VAN Mayor
Total Disminuido  Original o o
(9%) Neto (25%0) (26%0)
1 $108.000,00  $98.280,00  $54.256,39  $44.023,61 0,80000 $35.218,89 0,79365 $34.939,37
2 $108.000,00  $98.280,00  $54.744,87  $43.535,13 0,64000 $27.862,48 0,62988 $17.550,07
3 $122.400,00 $111.384,00 $55.251,40 $56.132,60 0,51200 $28.739,89 0,49991 $14.367,24
4 $136.800,00 $124.488,00 $55.776,42 $68.711,58 0,40960 $28.144,26 0,39675 $11.166,26
5 $151.200,00 $137.592,00 $56.320,36 $81.271,64 0,32768 $26.631,09 0,31488 $8.385,64
Total $570.024,09 $146.596,62 $86.408,58
Inversion Inicial -$90.032,31 -$90.032,31
Valor Actual neto $56.564,31 -$3.623,72

Nota. La tabla refleja los calculos del analisis de sensibilidad con una disminucion de los ingresos del 9%, los datos se obtuvieron de
las tablas 95 y 100.
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1. Determinacién de la Nueva TIR

VAN Menor
VAN Menor — VAN Mayor

TIR = Tasa Menor + Diferencia de Tasas x

$56.564,31
TIR = 2500 + 1 X e et 31 = (=$3.623,72)
$56.564,31
TIR = 2500 +1x gz mee oo

TIR = 25,00 + 1 x 0,9397933
TIR = 25,00 + 0,9397933
TIR = 25,94%

2. Diferenciaentre las TIR

DT =TIR del Proyecto — Nueva TIR

DT = 45,07% — 25,94%
DT =19,30%

3. Porcentaje de Variacion

_ Diferencia de las TIR

PV =—rr del Proyecto x 100
19,13%
=a507% 100
PV = 0,424455 x 100
PV =42,45%
4. Sensibilidad
Sesibilidad — Porcentaje de Variacién
Nueva TIR
Sesibilidad = 42,45%
45,07%

Sesibilidad = 0,94%

Analisis. Luego de aplicar las formulas se obtuvo el calculo de la sensibilidad con un valor
de 0,94%, valor que es menor a uno lo que indica que el proyecto no es sensible y los cambios no

afectan la rentabilidad.
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Tabla 114

Andlisis de Sensibilidad con Incremento en los Costos del 12%

Empresa Productora y Comercializadora de Miel de Abeja Bermejo "BERMI
MIEL"

O

Andlisis de Sensibilidad con Aumento en los Costos

) Costo Total Ingreso Flujo de Factor d_e, Factor dfa,
Afos Costo Total Aumentado Original Efectivo  Actualizacion VAN Menor Actualizacion VAN Mayor
(12%) Neto (34%) (35%0)

1 $54.256,39  $47.745,63 $108.000,00 $60.254,37 0,74627 $44.965,95 0,74074 $42.792,10

2 $54.744,87  $48.175,48 $108.000,00 $59.824,52 0,55692 $33.317,28 0,54870 $18.513,83

3 $55.251,40  $48.621,23 $122.400,00 $73.778,77 0,41561 $30.663,17 0,40644 $13.247,95

4 $55.776,42  $49.083,25 $136.800,00 $87.716,75 0,31016 $27.205,92 0,30107 $9.094,09

5 $56.320,36  $49.561,92 $151.200,00 $101.638,08 0,23146 $23.525,15 0,22301 $6.067,32
Total $243.187,62 $159.677,47 $88.814,03
Inversion Inicial -$90.032,31 -$90.032,31
Valor Actual neto $69.645,17 -$1.218,28

Nota. La tabla refleja los calculos del analisis de sensibilidad con un aumento en los costos del 12%, los datos se obtuvieron de las tablas
95y 100.
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1. Determinacién de la Nueva TIR

VAN Menor
VAN Menor — VAN Mayor

TIR = Tasa Menor + Diferencia de Tasas x

$69.645,17
TIR = 3400+ 1x o0 645,17 — (—1.218,28)
$69.645,17
TIR = 34,00+ 1x g0 ols

TIR = 34,00 + 1 x 0,982808047
TIR = 34,00 + 0,982808
TIR = 34,98%
2. Diferenciaentre las TIR
DT =TIR del Proyecto — Nueva TIR
DT = 45,07% — 34,98%
DT =10,09%
3. Porcentaje de Variacion
_ Diferencia de las TIR

PV =—rr del Proyecto x 100
10,09%
=a507% 100
PV =0,223812 x 100
PV =22,38%
4. Sensibilidad
Sesibilidad — Porcentaje de Variacién
Nueva TIR
Sesibilidad = 22,35%
45,07%

Sesibilidad = 0,50%

Analisis. Luego de aplicar las formulas se obtuvo el calculo de la sensibilidad con un valor
de 0,50%, valor que es menor a uno lo que indica que el proyecto no es sensible y los cambios no

afectan la rentabilidad.

166



7. Discusién

Durante el diagndstico preliminar realizado en el Balneario Limén Playa, perteneciente a
la Parroquia La Avanzada, Canton Santa Rosa, Provincia de El Oro, se identificaron pocos
negocios dedicados a la produccion de miel de abeja bermejo. Este dato refleja que la actividad de
produccion en esta zona es limitada, lo cual podria ser representativo de las condiciones generales
del canton. En consecuencia, se propone realizar un proyecto de factibilidad para evaluar cada una
de sus etapas y determinar la viabilidad técnica, econémica y financiera del establecimiento de la
empresa Bermi Miel, con el objetivo de obtener resultados precisos y apegados a la realidad. Este
estudio busca garantizar que la inversion cumpla con los objetivos planteados y logre satisfacer
parte de la demanda insatisfecha de miel de abeja bermejo en la localidad.

Con base en lo expuesto, se desarrollé un estudio de factibilidad que permitié determinar
la viabilidad del establecimiento de la empresa productora y comercializadora de miel de abeja
bermejo Bermi Miel. Este andlisis sirve para prever si el proyecto serd exitoso y cubrird las
necesidades de los consumidores del canton Santa Rosa. Los célculos realizados se basaron en
proyecciones y datos concretos para los proximos afios del proyecto, los cuales reflejan en diversas
secciones del estudio de viabilidad. En primer lugar, se llevé a cabo un estudio de mercado para
evaluar la demanda insatisfecha de miel de abeja bermejo en la zona, identificando un alto
potencial en el canton. Para el estudio, se considerd una muestra de 377 familias. En cuanto al
punto de equilibrio, se definié como el nivel minimo de ventas necesario para evitar pérdidas. Se
analizaron los primeros 5 afios, y se determind que, para el primer afio, la empresa debe generar
$49.955,62 en ventas, lo cual representa el 46,26% de la capacidad instalada. Para el quinto afio,
la empresa deberd alcanzar ventas minimas de $50.792,75, utilizando el 33,59% de su capacidad

instalada para mantenerse en equilibrio operativo.
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Dentro de la Evaluacion Financiera del proyecto, los resultados fueron favorables,
destacandose un Valor Actual Neto (VAN) positivo de $84.341,06, lo que refleja la rentabilidad
del proyecto. La Tasa Interna de Retorno (TIR) fue del 45,07%, lo que indica un retorno atractivo
para invertir. En cuanto a la Relacion Beneficio Costo, el valor obtenido fue de $2,22, lo que
implica que por cada dolar invertido se generan 1 dolar con 22 centavos como utilidad. Ademas,
el andlisis del Periodo de Recuperacion de Capital muestra que la inversion de $84.341,06 se
recuperard en un plazo de 2 afios, 5 meses y 19 dias, un periodo considerado aceptable. Finalmente,
el Andlisis de Sensibilidad revel6 que el proyecto es resistente a ciertos cambios un incremento de
costos de hasta el 12%, con una sensibilidad de 0,50%; por otra parte, también es necesario conocer
cuénto puede soportar el proyecto una disminucion de ingresos obtenidos durante el desarrollo de
operaciones comerciales, es asi que se obtuvo que el proyecto tolera una disminucién de ingresos
de hasta el 9%, con una sensibilidad de 0,94%, lo que indica que el proyecto no es sensible porque

los porcentajes obtenidos son menor a 1.
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8. Conclusiones

Una vez concluido el estudio de factibilidad realizado con el proposito de determinar la

viabilidad de establecer la empresa Bermi Miel, dedicada a la comercializacion de miel de abeja

bermejo en el Balneario Limdn Playa, se alcanzaron las siguientes conclusiones:

El estudio de mercado y el andlisis de la demanda, realizados con el fin de conocer la
aceptacion del proyecto, arrojaron resultados positivos. Segun las encuestas realizadas,
se determind una demanda real del 90,98% y una demanda efectiva del 97,67%, lo que
indica un buen potencial de aceptacion por parte de los consumidores en el Canton
Santa Rosa.

El estudio técnico permitio definir la ubicacién de la empresa Bermi Miel en el
Balneario Limon Playa, en la Parroquia La Avanzada, Canton Santa Rosa, Provincia
de El Oro. Ademas, se establecio la capacidad de produccion inicial, que sera de 7.200
gramos de miel de abeja bermejo en frascos de 500 gramos anuales. Esto representa
una participacion del 2% en el mercado local, con una utilizacion del 95% de la
capacidad instalada en el primer afio.

En cuanto al estudio econdmico y financiero, se determiné que la inversion inicial
requerida para la puesta en marcha del proyecto es de $90.032,31, la cual se financiara
con un 22,25% con capital propio, equivalente a $20.032,31, y el capital externo que
representa el 77,75% de la inversion, que en valores monetarios equivale a $70.000,00
financiados por el Ban Ecuador a una tasa de interés anual de 12,21%, con un plazo de
cinco afos con cuotas semestrales. Los resultados financieros reflejan un presupuesto

de costos de $54.256,39, con un saldo en utilidades de $45.682,07 en el primer afio de
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operaciones. Ademas, el punto de equilibrio se calcula en $49.955,62 en ventas, con un
46,26% de la capacidad instalada utilizada en el primer afio.

La evaluacion financiera mostrd resultados positivos, destacandose un Valor Actual
Neto (VAN) de $84.341,06, una Tasa Interna de Retorno (TIR) del 45,07% y una
Relacion Beneficio-Costo (RBC) de 2,22, lo que indica que por cada délar invertido se
generaran $1,22 en retorno. El periodo de recuperacion de la inversion es de 2 afios, 5
meses y 19 dias, un tiempo considerado razonable para la rentabilidad del proyecto.
Ademas, el analisis de sensibilidad mostré que el proyecto puede soportar un
incremento de costos de hasta el 12%, con una sensibilidad de 0,50%, y una
disminucion de ingresos de hasta el 9%, con una sensibilidad de 0,94%.

Con base en los resultados obtenidos durante este estudio, se concluye que el proyecto
de establecer la empresa Bermi Miel es viable y factible para su ejecucion, con
expectativas de éxito en el mercado y la posibilidad de cubrir parte de la demanda

insatisfecha de miel de abeja bermejo en la zona.
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9. Recomendaciones

En funcién de los resultados obtenidos en el presente estudio de factibilidad y de las

conclusiones previamente descritas, se sugieren las siguientes recomendaciones:

En torno al andlisis de mercado realizado, se recomienda desarrollar campafias
publicitarias especificas que permitan captar a los consumidores identificados como
parte de la demanda efectiva. Estas estrategias deben enfocarse en destacar los
beneficios diferenciales de la miel de abeja bermejo, logrando asi una mayor cobertura
y aceptacion en el mercado local.

Al momento de iniciar las operaciones, es fundamental monitorear periédicamente los
costos y los ingresos, utilizando como referencia el analisis de sensibilidad. Esto
permitird anticipar posibles fluctuaciones y tomar decisiones estratégicas para
mantener la rentabilidad del proyecto.

Dado que una parte significativa de la inversion provendra de financiamiento externo,
es crucial garantizar el cumplimiento oportuno de las obligaciones crediticias. Ademas,
se recomienda monitorear continuamente los costos operativos y las utilidades
proyectadas, a fin de asegurar la estabilidad econdmica y financiera de la empresa.
Durante la ejecucion del proyecto, se debe evaluar constantemente los indicadores
financieros como el VAN, TIR y RBC para medir el desempefio econdémico del
negocio. Esto permitira detectar cualquier desvio respecto a las proyecciones iniciales

y realizar los ajustes necesarios para garantizar el éxito de la empresa.
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11. Anexos

Anexo 1

Proyecto de Integracion Curricular
1. Titulo

Proyecto de Factibilidad para la Produccién y Comercializacion de Miel de Bermejo en el
Canton Santa Rosa, Provincia de El Oro.

2. El Problema de Investigacion

A nivel mundial, la produccion y comercializacion de miel representan una oportunidad
empresarial significativa, debido a que esta actividad es importante tanto en el area economica
como ecoldgica dada la creciente demanda de productos naturales y saludables en la sociedad, esto
porque se considera una de las fuentes principales para obtener ingresos significativos en otros
paises como China entre otros. La apicultura se considera como parte de la agricultura por la razén
de que las abejas necesitan primordialmente el néctar de flores de cultivos para que puedan
producir miel, no obstante, los agricultores pueden dedicarse a aprovechar la apicultura para
obtener un beneficio econémico a cambio de esta actividad.

Ecuador cuenta con condiciones adecuadas para realizar la actividad de la apicultura, tiene
una diversidad de climas y ecosistemas que favorecen el desarrollo variado de la flora, lo cual es
esencial para que las abejas tengan un suministro de néctar y polen, debido a la ubicacion
geogréfica en la regidn ecuatorial, el pais posee una temperatura estable durante todo el afio, lo
que proporciona parametros 6ptimos para el desarrollo y mantenimiento de las colonias de las
abejas. También, existen diferentes factores tanto economicos como ambientales que intervienen

en la produccién y comercializacion para satisfacer con la demanda de productos apicolas.
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En el Cantén de Santa Rosa Provincia de El Oro, varias personas que se dedican a la
produccion y venta de miel de bermejo, lo hacen de manera temporal e informal. Debido a que,
carecen de los conocimientos y recursos necesarios para producir grandes cantidades de miel, lo
que limita su capacidad para abastecer a todos los consumidores locales.

Los pobladores que se dedican a esta actividad son aquellos que habitan en &reas cercanas
a zonas boscosas con una temperatura media entre 23° y 28°C, y una humedad relativa promedio
de 77%, ya que las abejas que producen la miel suelen estar alojadas en los arboles.

En este contexto, la falta de conocimiento, espacio, financiamiento, entre otros factores
inciden a que los productores de miel de bermejo experimentan dificultades para alcanzar una
adecuada produccién constante y satisfacer la demanda del mercado, lo cual se ve reflejado en
irregularidad en la oferta del producto y la incapacidad para cubrir las necesidades de los
consumidores locales de manera consistente y el desempleo, se genera debido a la reduccion de la
mano de obra requerida en esta actividad productiva, como consecuencia, deriva las siguientes
circunstancias:

e La limitacién de recursos es un factor que incide en la baja de produccion de miel de
bermejo, debido a que los productores del Cantdn Santa Rosa no cuentan con los medios
adecuados, tales como infraestructura y tecnologia, para llevar a cabo un proceso eficiente
y de alta calidad.

e La eficiencia y excelencia en la produccion de miel de bermejo en la localidad se ven
afectadas debido a la carencia de familiaridad y acceso a métodos contemporaneos de

apicultura y procesamiento.
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e La escasez de comercio con todos los mercados locales o regionales, impide a los
productores de miel de bermejo llegar a un publico mas amplio y establecer relaciones
comerciales solidas.

e Los consumidores locales no estan completamente familiarizados sobre los beneficios y
caracteristicas de la miel de bermejo, lo que limita la demanda y afecta la viabilidad
econOmica de los productores.

Por lo tanto, este proyecto de factibilidad para la produccion y comercializacion de miel de
Bermejo, busca no solo satisfacer la demanda de la poblacién local, sino también mejorar el
proceso productivo y contribuir a la erradicacion del desempleo en la region. Para lograr estos
objetivos, es crucial determinar la aceptacion del emprendimiento por parte de la comunidad. Por
ende, se plantea realizar un estudio detallado de mercado, técnico, econémico-financiero y aplicar
las herramientas de evaluacion financiera, que demuestren la viabilidad de esta empresa,
evaluando los aspectos técnicos, econémicos y comerciales. De esta manera, se podra establecer
con certeza la factibilidad y potencial de éxito de la produccién de miel de Bermejo en este
contexto especifico.

Formulacion

¢Coémo incide el determinar la factibilidad para la creacion de una empresa productora y
comercializadora de miel de bermejo en el Canton Santa Rosa, Provincia de el Oro, en el
establecimiento de la viabilidad técnica, econémica y financiera?

Sistematizacion
e ;Como influye realizar un estudio de mercado para determinar la oferta y la demanda del

Cant6n Santa Rosa?
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3.

¢De qué manera incide elaborar un estudio técnico, para determinar el tamafio, la
localizacion, ingenieria del proyecto y establecer la estructura organizacional de la
empresa?

¢En qué forma contribuye efectuar un estudio econdmico-financiero, para establecer la
inversion total del proyecto, costos de produccion, precios de venta, presupuestos
proyectados y flujo de caja?

¢Como influye aplicar las herramientas de evaluacion financiera para determinar el valor
actual neto (VAN), tasa interna de retorno (TIR), periodo de recuperacion de capital (PRC),
Relacion beneficio Costo (B/C) y analisis de sensibilidad?

Objetivos de Investigacion

Objetivo general

Determinar la factibilidad para la creacion de una empresa productora y comercializadora
de miel de bermejo, en el Canton Santa Rosa, Provincia de EI Oro con el fin de establecer

la viabilidad técnica, econémica, y financiera.

Objetivo especifico

Realizar un estudio de mercado para determinar la oferta y la demanda de miel de bermejo
en el Canton Santa Rosa, Provincia de El Oro.

Elaborar el estudio técnico, para determinar el tamafio, la localizacion, ingenieria del
proyecto y establecer la estructura organizacional de la empresa productora vy
comercializadora de miel de bermejo.

Efectuar un estudio econdmico-financiero, para establecer la inversion total del proyecto,

costos de produccion, precios de venta, presupuestos proyectados y flujo de caja.
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o Aplicar las herramientas de evaluacion financiera para determinar el valor actual neto
(VAN), tasa interna de retorno (TIR), periodo de recuperacion de capital (PRC), Relacion
beneficio Costo (B/C) y andlisis de sensibilidad.

Anexo 2
Encuesta Aplicada a la Muestra Objeto de Estudio
UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA

FACULTAD JURIDICA, SOCIAL Y ADMINISTRATIVA

CARRERA DE CONTABILIDAD Y AUDITORIA

Encuesta Aplicada a la Muestra Objeto de Estudio
Como estudiante de ciclo VIII de la Carrera de Contabilidad y Auditoria de la Universidad
Nacional de Loja, modalidad presencial, me dirijo comedidamente para solicitarle se digne dar
respuesta a la siguiente encuesta que tiene por objetivo determinar la factibilidad de la empresa
para la Produccion y Comercializacion de Miel de Bermejo en el Canton Santa Rosa, Provincia de
El Oro; la informacion es de caracter confidencial para lo cual se pide su colaboracion, cuyas

respuestas permitiran tomar la decision sobre la inversion en el proyecto.

1. Género
a. Masculino ()
b. Femenino ()
2. Edad
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4. ¢Usted o en su familia consumen miel de abeja de bermejo? Si su respuesta es no

agradecemos su colaboracion.
Si ()
No ()

5. ¢En qué sitios de expendio compra la miel de bermejo?

Tiendas ()
Supermercados ()
Centros naturistas ()
Al productor ()

6. ¢Cudl es el volumen de miel de bermejo que usted consume mensualmente? Seleccione la

opcion.

a. 100g. ()
b. 300g. ()
c. 500g. ()
d. 700 g. ()
e. 900g. ()
f. 1000 g. a mas ()

7. ¢Qué tipo de envase prefiere para la miel de bermejo?

a. Envase de vidrio ()
b. Envase de Plastico ()
c. Bidones de Metal ()
d. Envases de Ceramica ()

8. ¢Al comprar la miel de bermejo que considera usted?
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a. Precio

b. Envase

c. Marca

d. Calidad del producto

e. Beneficios de Salud

f. Sabor

()
()
()
()
()
()

9. ¢Aladquirir el producto cuanto paga por volumen? Marque con una X.

Cantidad Precio Seleccione la opcidn
Botella de 100 g. $5,00
Botella de 300 g. $10,00
Botella de 500 g. $15,00
Botella de 700 g. $20,00
Botella de 900 g. $25,00
Botella de 1000 g. $30,00

10. ¢ Al adquirir la miel de abejas bermejo, que marca prefiere?

11. ¢Cual seria el principal motivo para consumir productos endulzantes alternativos como

la miel de bermejo?

a. Preferencias por productos naturales

b. Razones de salud

c. Apoyo a la produccion local

d. Otros (especifique)

()
()
()

12. ¢ Cuales son los medios de comunicacion que usted prefiere para informarse? Seleccione

SuS respuestas.

a. Radio

()
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g.
h.

Television
Periddico
Facebook
WhatsApp
Instagram
Tiktok

X

()
()
()
()
()
()
()

13. Al implementarse una nueva empresa de produccion y comercializacion de miel de

bermejo en la Ciudad de Santa Rosa. ¢ Estaria dispuesto a adquirir el producto?
a.

b.

Si

No

()
()

14. ; Qué expectativas tendria de la nueva empresa comercializadora de miel de bermejo al

ofrecer su producto al mercado? Marque con una X.

a.
b.
C.
d.

15. Indique el envase y el volumen de miel que le interesaria adquirir mensualmente.

Registro de funcionamiento ()
Sea 100% natural ()
El producto en la etiqueta cuente con el registro sanitario ()
Que sea econdémico ()

a. Enplastico, VOIUMEN de .......cooiiiiii e e

b. En vidrio, volumen de
C. En ceramica, volumen de

d. Envases de Metal, volumen de

GRACIAS POR SU COLABORACION
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Anexo 3

Entrevista Aplicada a los Productores de Miel de Abeja Bermejo en el Canton Santa Rosa

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
FACULTAD JURIDICA, SOCIAL Y ADMINISTRATIVA

CARRERA DE CONTABILIDAD Y AUDITORIA

Entrevista Aplicada a los Principales Comercializadores de Miel de Bermejo en el Canton

Santa Rosa

Como estudiante de ciclo VIII de la Carrera de Contabilidad y Auditoria de la Universidad

Nacional de Loja modalidad presencial, me dirijo comedidamente para solicitarle se digne dar

respuesta a la siguiente encuesta que tiene por objetivo determinar la factibilidad de la empresa

para la Produccién y Comercializacion de Miel de Bermejo en el Cantdn Santa Rosa, Provincia de

El Oro; la informacion es de caracter confidencial para lo cual se pide su colaboracion, cuyas

respuestas permitiran tomar la decision sobre la inversion en el proyecto.

1.

2.

¢En qué sector se encuentra ubicado su negocio?

¢ Qué tipo de miel de abeja comercializa su negocio?

¢, Cual es la marca de la miel de bermejo que su negocio comercializa?

¢ Qué tipo de envase tiene mas acogida en la venta de la miel de bermejo?

¢En su negocio, los envases de cuantos gramos de miel de abeja bermejo ofrece al
publico?

¢ De las distintas presentaciones de miel de abeja de bermejo que usted comercializa,
cual tiene mayor acogida?

¢ Qué cantidad de frascos de miel de bermejo vende usted habitualmente al mes?

¢En cuales meses del afio tiene mayor demanda del producto?

GRACIAS POR SU COLABORACION
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Anexo 4
Presupuesto para la Compra de las Colmenas

O Empresa Productora y Comercializadora de Miel
de Abeja Bermejo "BERMI MIEL"™

Presupuesto para la Compra de Colmenas

Concepto Cantidad Valor Unitario Valor Total
Cajones de abejas bermejo 750 30,00 22.500,00
Total 22.500,00

Nota. La tabla muestra valor unitario de cada enjambre y el presupuesto que se necesita para
adquiri los 750 enjambres.

Anexo 5

Resumen de Propiedad, Planta y Equipo

Empresa Productora y Comercializadora de
Miel de Abeja Bermejo "BERMI MIEL"

Resumen de Propiedad Planta y Equipo

Concepto Valor

Maquinaria y Equipo $32.089,89
(-) Depreciacion acumulada de Maquinaria y Equipo -$2.888,09
Muebles y Enseres $1.602,50
(-) Depreciacion acumulada de Muebles y Enseres -$144,23
Equipo de Cémputo $1.110,56
(-) Depreciacion acumulada de Equipo de Computo -$333,17
Vehiculo $17.290,00
(-) Depreciacion acumulada de Vehiculo -$2.766,40
Activos Diferidos $7.626,00

Total $53.587,07

Nota. La tabla muestra el resumen de Propiedad, Planta y Equipo de la empresa, los datos se
tomaron de las tablas: 57, 59, 61y 63.
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Anexo 6

Rol de Pagos del Jefe de Produccion

S

Empresa Productora y Comercializadora de
Miel de Abeja Bermejo "BERMI MIEL"

Rol de Pagos del Jefe de Produccion

Rubro Porcentaje Total
INGRESOS
Salario Basico Unificado $460,00
Décimo Tercer Sueldo $38,33
Décimo Cuarto Sueldo $38,33
Fondos de Reserva 8,33% $0,00
Total de Ingresos $536,67
DEDUCCIONES
Aporte Individual 9,45% $43,47
Total de Egresos $43,47
TOTAL SALARIO MENSUAL $493,20
TOTAL SALARIO ANUAL $5.918,36

Nota. La tabla muestra el célculo del pago del Jefe de Produccion durante el primer afio de prestar
sus servicios, cabe recalcar que los fondos de reserva se reciben luego del afio de labores.

Anexo 7

Rol de Pagos del Trabajador de Produccion

S,

Empresa Productora y Comercializadora de
Miel de Abeja Bermejo "BERMI MIEL"

Rol de Pagos del Trabajador de Produccion

Rubro Porcentaje Total
INGRESOS
Salario Basico Unificado $400,00
Décimo Tercer Sueldo $33,33
Décimo Cuarto Sueldo $33,33
Fondos de Reserva 8,33% $0,00
Total de Ingresos $466,67
DEDUCCIONES
Aporte Individual 9,45% $37,80
Total de Egresos $37,80
TOTAL SALARIO MENSUAL $428,87
TOTAL SALARIO ANUAL $5.146,40

Nota. La tabla muestra el calculo del pago del Trabajador de Produccién durante el primer afio de
prestar sus servicios, cabe recalcar que los fondos de reserva se reciben luego del afio de labores.
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Anexo 8

Rol de Pagos del Administrador

Miel de Abeja Bermejo "BERMI MIEL"
Rol de Pagos del Administrador

O Empresa Productora y Comercializadora de

Rubro Porcentaje Total
INGRESOS
Salario $600,00
Décimo Tercer Sueldo $50,00
Décimo Cuarto Sueldo $38,33
Fondos de Reserva 8,33% $0,00
Total de Ingresos $688,33
DEDUCCIONES
Aporte Individual 9,45% $56,70
Total de Egresos $56,70
TOTAL SALARIO MENSUAL $631,63
TOTAL SALARIO ANUAL $7.579,60

Nota. La tabla muestra el célculo del pago del Administrador durante el primer afio de prestar sus
servicios, cabe recalcar que los fondos de reserva se reciben luego del afio de labores.

Anexo 9

Rol de Pagos de la Secretaria Contadora

Empresa Productora y Comercializadora de
Miel de Abeja Bermejo "BERMI MIEL™

Rol de Pagos de la Secretaria Contadora

Rubro Porcentaje Total
INGRESOS
Salario $460,00
Décimo Tercer Sueldo $38,33
Décimo Cuarto Sueldo $38,33
Fondos de Reserva 8,33% $0,00
Total de Ingresos $536,67
DEDUCCIONES
Aporte Individual 9,45% $43,47
Total de Egresos $43,47
TOTAL SALARIO MENSUAL $493,20
TOTAL SALARIO ANUAL $5.918,36

Nota. La tabla muestra el calculo del pago de la Secretaria Contadora durante el primer afio de
prestar sus servicios, cabe recalcar que los fondos de reserva se reciben luego del afio de labores.

189



Anexo 10

Rol de Pagos del Jefe de Ventas

Empresa Productora y Comercializadora de
Miel de Abeja Bermejo ""BERMI MIEL™

Rol de Pagos del Jefe de Ventas

Rubro Porcentaje Total
INGRESOS
Salario $460,00
Décimo Tercer Sueldo $38,33
Décimo Cuarto Sueldo $38,33
Fondos de Reserva 8,33% $0,00
Total de Ingresos $536,67
DEDUCCIONES
Aporte Individual 9,45% $43,47
Total de Egresos $43,47
TOTAL SALARIO MENSUAL $493,20
TOTAL SALARIO ANUAL $5.918,36

Nota. La tabla muestra el célculo del pago del Jefe de Ventas durante el primer afio de prestar sus
servicios, cabe recalcar que los fondos de reserva se reciben luego del afio de labores.

Anexo 11

Rol de Pagos del Bodeguero

O Empresa Productora y Comercializadora de
Miel de Abeja Bermejo "BERMI MIEL"

Rol de Pagos del Bodeguero

Rubro Porcentaje Total
INGRESOS
Salario $400,00
Décimo Tercer Sueldo $33,33
Décimo Cuarto Sueldo $38,33
Fondos de Reserva 8,33% $0,00
Total de Ingresos $471,67
DEDUCCIONES
Aporte Individual 9,45% $37,80
Total de Egresos $37,80
TOTAL SALARIO MENSUAL $433,87
TOTAL SALARIO ANUAL $5.206,40

Nota. La tabla muestra el calculo del pago del Bodeguero durante el primer afio de prestar sus
servicios, cabe recalcar que los fondos de reserva se reciben luego del afio de labores.
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Anexo 12

Certificado de Inglés

Loja, 08 de enero de 2025

Sr. Jhoel Fernando Herrera Granda
CERTIFICADD GRADE (B2) OTORGADO POR CAMBRIDGE EMNGLISH LANGUAGE
ASSESSMENT

CERTIFICO:

Haber realizado la traduccidn de espafiol al idioma ingles del resumen del Trabajo de Integracion
Curricular previe a la obtencion del titulo de Licenciada en Contabilidad y Auditoria titulado
“Proyecto de Factibilidad para la Produccién y Comercializacion de Miel de Bermejo en
el Canton Santa Rosa, Provincia de El Oro."”, de autoria de la sefiorita estudiante Kristhel
Esthefania Freire Maza, con cédula 0750266660.
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