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Titulo

“Proyecto de Factibilidad Para la Implementacion de una Empresa Productora 'y

Comercializadora de Vino Artesanal de Maracuya en la Ciudad de Yantzaza.”
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1. Resumen

El presente estudio busca determinar la factibilidad de un nuevo producto como el vino
artesanal de maracuya y su inclusion en el mercado de la ciudad de Yantzaza. Para el efecto se
realiz6 un analisis de mercado para determinar las demandas y la oferta, ademas de una propuesta
de plan de comercializacion. Seguidamente, se realiz6 un estudio técnico para definir el tamafio,
la ubicacion y la ingenieria del proyecto, ademas de la estructura organizacional y legal de la nueva
empresa. El estudio financiero permitié determinar el monto de la inversion, su financiamiento,
estructura y el presupuesto de costos e ingresos. El enfoque de la investigacion fue mixto,
utilizando el método inductivo, deductivo y analitico, la investigacion es exploratoria y descriptiva
con un disefio no experimental. Se emplearon técnicas como la encuesta y la observacion directa.
Tras analizar la demanda y la oferta, se determina que existe una demanda insatisfecha de 69225
unidades de vino para el primer afio, mientras que la capacidad utilizada seria de 20400 unidades
anuales. Para la ejecucion del proyecto es necesaria una inversion de $37.370,32, el precio de venta
al publico es de $5,33 la unidad de 750 ml., lo que permitiria generar ingresos de $108.768,53. El
punto de equilibrio se alcanza cuando se utiliza el 58% de la capacidad instalada, que equivale a
$108.768,53 en ventas. Los resultados financieros muestran un Valor Actual Neto (VAN) de
$47.385,08, lo que indica que el proyecto es rentable; una Tasa Interna de Retorno (TIR) del
53,63%, un Periodo de Recuperacion de Capital de 1 afio, 11 meses y 28 dias; y una Relacion
Beneficio-Costo de $1,28. Ademas, el analisis de sensibilidad demuestra que el proyecto puede
soportar un incremento en los costos del 8.99% y una disminucion en los ingresos del 6.6%. Con

los datos expuestos se determina que el proyecto es viable.

Palabras clave: bebidas artesanales, comercializacion, competitividad, emprendimiento,
rentabilidad.
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2.1. Abstract

This study aims to determine the feasibility of a new product—passion fruit artisanal
wine—and its inclusion in the market of Yantzaza city. A market analysis and a proposed
marketing plan were conducted to assess demand and supply. Subsequently, a technical study was
carried out to define the project's scale, location, engineering, organizational structure, and legal
framework for the new company. The financial analysis determined the investment amount,
funding sources, cost structure, and revenue budget.
The research employed a mixed approach, utilizing inductive, deductive, and analytical methods.
It was exploratory and descriptive, with a non-experimental design. Techniques such as surveys
and direct observation were used. The analysis revealed an unmet demand of 69,225 wine units
for the first year, with an annual production capacity of 20,400. The project requires an investment
of $37,370.32, with a retail price of $5.33 per 750 ml bottle, generating revenues of $108,768.53.
The breakeven point is achieved at 58% of installed capacity, equivalent to $108,768.53 in sales.
The financial results indicate a Net Present Value (NPV) of $47,385.08, confirming the project’s
profitability; an Internal Rate of Return (IRR) of 53.63%; a payback period of 1 year, 11 months,
and 28 days; and a Benefit-Cost Ratio of $1.28. Additionally, sensitivity analysis shows that the
project can withstand an 8.99% increase in costs and a 6.6% decrease in revenues. Based on the
presented data, the project is determined to be viable.

Keywords: artisanal beverages, commercialization, competitiveness, entrepreneurship,

profitability.
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2. Introduccioén

El proyecto de factibilidad permite determinar su viabilidad a traves de varios estudios
importantes, tales como el estudio de mercado, el cual permite determinar la demanda efectiva,
dato importante para la ejecucion del presente proyecto, el estudio técnico, en el cual se detalla
todas las herramienta y maquinaria a utilizar, el estudio organizacional; en el cual se determina la
estructura de la empresa, ademas de una evaluacién financiera, la cual es fundamental para
determinar si el presente trabajo es viable o no. Estos analisis previos brindan informacién clave
para la toma de decisiones, garantizando asi el éxito del mismo.

La industria vitivinicola ha experimentado un crecimiento significativo a nivel mundial, creando
nuevas variedades y sabores que buscan satisfacer los gustos de los consumidores. En este
contexto, el vino artesanal de maracuya es una alternativa innovadora, destacando no solo por su
sabor distinto, sino también por sus propiedades beneficiosas para la salud, lo que lo convierte en
un producto atractivo para un mercado cada vez méas consciente de su bienestar.

La ciudad de Yantzaza, ubicada en la provincia de Zamora Chinchipe, se caracteriza por su clima
tropical, el cual brinda buenas condiciones para el cultivo de maracuya, siendo una oportunidad
para el nuevo sabor de vino artesanal.

La importancia de este estudio radica en la necesidad de diversificar la oferta vitivinicola en
Ecuador, donde los productos artesanales y la preferencia por productos locales va en aumento. El
planteamiento del problema se enfoca en la factibilidad de la creacion de una nueva empresa
productora y comercializadora de vino artesanal de maracuya en la ciudad de Yantzaza. Este nuevo
producto no solo buscar satisfacer las necesidades del consumidor moderno, sino también
contribuir al fortalecimiento del sector agroalimentario de la localidad.

Los beneficios de esta investigacion son aportar con informacion precisa para la toma de decisiones
previa a la ejecucion del proyecto de elaboracion y comercializacion de vino artesanal de
maracuyd, ademas se espera que contribuya a generar un valor afiadido para los productores de la
localidad y promover la economia de la zona.

Para el desarrollo de la investigacidn se abordaron como objetivos relacionados directamente con
los estudios que comprende el proyecto de factibilidad, como primer objetivo se realiz6 el estudio
de mercado para determinar la aceptacion del producto entre el publico objetivo, seguidamente
como segundo objetivo se realizd el estudio técnico con el fin de determinar la capacidad
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productiva, la ingenieria del proyecto y el disefio organico funcional, asimismo se elabord un
estudio financiero para determinar la inversion, financiamiento, costos e ingresos, punto de
equilibrio y estados financieros del proyecto , y como ultimo objetivo se aplico indicadores
financieros como: (VAN), (TIR), (RBC), (PRC) y (AS), con incremento en los costos y

disminucion en los ingresos, para la evaluacion financiera del proyecto.

Siguiendo la normativa del reglamento de régimen académico de la UNL la estructura de la
investigacion se desarrolla de la siguiente manera : el titulo el cual describe el tema y alcance de
la investigacion; el resumen de la investigacion que se presenta en idioma espafiol e inglés
conjuntamente con las palabras claves que son las de mayor relevancia; la introduccion ofrece
una descripcion breve y clara de las ideas principales que sustentan la investigacion; el marco
tedrico incluye la fundamentacion tedrica que aborda los antecedentes del tema de estudio y la
fundamentacion conceptual més relevante; la metodologia se describen el &rea de estudio, tipos,
técnicas, poblacion de estudio, muestra a investigar, e instrumentos aplicados para la recoleccién
y analisis de informacion; en los resultados incluyen el analisis e interpretacion de los datos
recolectados, como es el desarrollo y cumplimiento de los objetivos especificos, entre ellos: el
estudio de mercado que cubre aspectos clave como el analisis de la demanda, la oferta'y la demanda
insatisfecha; el estudio técnico describe todo el equipo necesario para que la empresa inicie sus
operaciones, describe la ubicacion y distribucion de planta y ademas se presenta la estructura
administrativa de la misma junto con su base legal; el estudio financiero incluye todas las
inversiones necesarias para la implementacion de la empresa, asi como su viabilidad, la discusion
donde se contrasta los datos obtenidos de cada uno de los estudios mencionados anteriormente,
determinando la factibilidad y rentabilidad del proyecto mediante la aplicacién de indicadores de
evaluacion; las conclusiones que se fundamentan en los puntos méas relevantes y resultados
obtenidos de cada uno de los objetivos especificos, seguidamente se redactan las
recomendaciones en base a las conclusiones, la bibliografia que describe las fuentes de consultas
utilizadas para la elaboracién del Trabajo de Integracion Curricular y finalmente los anexos donde

se presentan las herramientas, técnicas complementarias que respaldan la investigacion.
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3. Marco Teorico

3.1. Marco Referencial

Castafieda et al. (2021) en su trabajo de investigacion denominado “Estudio de factibilidad
para el montaje de una empresa productora y comercializadora de vinos en la ciudad de Medellin”
de la Universidad de Antioquia, tuvo como objetivo impulsar el consumo de vino en la ciudad de
Medellin, tomando en cuenta el aumento de compra de este producto en los Gltimos afios,
brindando una nueva opcion artesanal, se hizo uso de una metodologia netamente cuantitativa,
aplicando una encuesta a hombres y mujeres mayores de 18 afios con un total de 100 encuestas.
Los resultados de estudios son: estudio técnico, en la que producird y comercializara vino en sus
seis presentaciones a una poblacion objetivo de 4.479 consumidores de los estratos 3y 4 de la
ciudad de Medellin, proyectada como venta promedio de 53.748 unidades por afio.

Camisan (2017) en su investigacion “Proyecto de factibilidad para la implementacion de
una empresa productora y comercializadora de vino de maracuya en el cantén Centinela del
Condor, provincia de Zamora Chinchipe para el afio 2016” de la Universidad Nacional de Loja, la
cual tiene como objetivo determinar la factibilidad de la implementacién de una empresa
productora y comercializadora de vino de maracuya en el canton Centinela del Condor, provincia
de Zamora Chinchipe, quien hizo uso de métodos cientificos, inductivo, deductivo, estadisticos,
analiticos y matematicos, misma que mediante un tamafio de muestra aplic6 340 encuestas,
teniendo como resultado que el 90% (305) consumen vino; mientras que el 91,48% consumen el
vino de maracuya lo que representa a (279) personas y el 94,98% estan dispuestos en adquirir el
producto al implementarlo en el cantdn con un total de (265) personas encuestadas.

Segun Ochoa (2023), en su trabajo investigativo denominado “Estudio de factibilidad para
la creacion de una empresa productora y comercializadora de vino de Jamaica en el canton
Yantzaza, provincia de Zamora Chinchipe” de la Universidad Nacional de Loja, tuvo como
finalidad, determinar la factibilidad de la implementacion de una empresa productora y
comercializadora de vino de Jamaica en el cantdn Yantzaza, provincia de Zamora Chinchipe. Se
utiliz6 una metodologia de caracter deductiva, con un enfoque cuantitativo, mismo que mediante
un tamafio de muestra de la poblacion del cantdn Yantzaza, se aplicd 374 encuestas.

Entre los resultados, se determind que en el estudio de mercado se logro determinar una

demanda insatisfecha de 158.568 unidades de vino de Jamaica; en el estudio técnico se establecio
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una capacidad instalada de 24.000 unidades al afio, con una participacion en el mercado de 15,14%;
el estudio financiero determino una inversion de $40.048,99 dolares.
3.2. Marco Conceptual
3.2.1. Historia del vino en Ecuador
Segun (Salas Arreaga, 2018), la cultura vitivinicola del pais se introdujo a partir de
la introduccion de vinos que fueron importados en la etapa colonial, el vino que se importd
en ese entonces fue de origen chileno. En la actualidad el vino chileno sigue siendo un
fuerte competidor en la industria productora de vinos. Nuestro mercado ecuatoriano cuenta
con una amplia variedad de marcas de vinos de buena calidad y el porcentaje de consumo
ha ido en aumento con el pasar de los afios. En nuestro pais existen muchos vifiedos, aunque
solo dos son los mas importantes debido al aporte que han hecho, la diferencia de estos dos
vifiedos en comparacion con los otros es que ellos se dedican a la cosecha de uvas y
elaboracion de vinos para la importacion y exportacion, llegando incluso a ganar
reconocidos premios (pp.1-2).
3.2.2. Definicion de vino
Puig i Vayreda (2015), plantea que “el vino es la bebida resultante de la
fermentacion alcohdlica del fruto de la planta denominada Vitis vinifera L. o de su zumo:
solo esto, hablando en propiedad puede ser denominado vino” (p.39).
3.2.3. Clasificacion del vino
Segun Viveros Barber (2020), los vinos se clasifican de la siguiente manera:
Por su color:
Vino tinto: Tonalidad obscura. Procedente de uvas tintas.
Vino Rosado: Tonalidad rosado. Procedente Mezcla uvas tintas y blancas.
Vino Blanco: Tonalidad Blanco a Dorado. Procedente de las uvas blancas.
Por su dulzor:
Vino seco: no contiene ningun azdcar fermentable, posee 7° de azlcar o menos.
Vino semiseco: Contiene de 10 a 50 g/L de azucares, poseen de 8 a 12° de azucar. Vino
dulce: Contiene méas 50 g/L de azUcares, poseen de 13° de azlicar a mas.
Por su edad:
Vino Joven: Su elaboracion dura entre 2 a 5 meses. Su tiempo de vida dtil es de 3
afios, durante este tiempo puede madurar. Tiene un contenido alcohdlico de 10 a 12° de
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alcohol. Son vinos de facil consumo por su menor contenido alcohdlico que un vino de
guarda, generalmente se dan a degustar como semisecos y dulces. Se pueden consumir
apenas estén embotellados y tendran una duracién aproximada de 3 afios.

Vino de Guarda: Su elaboracion dura entre 6 a 12 meses. Su tiempo de vida til
es superior al de 3 afios. Tendra un contenido alcoholico de al menos 13°de alcohol. Son
vinos muy estables y de evolucion constante, por su complejidad y su alto contenido
alcohdlico a lo normal (méas de 13°). La maduracién puede pasar por barrica de roble, pero
solo en el caso de frutos oscuros, pues frutas claras varian su sabor caracteristico.

3.2.4. Beneficios del vino

Segun la investigacion realizada por Jamie Smith (2021), el vino refleja algunos
beneficios al consumirlos como, salud cardiovascular, salud intestinal, diabetes tipo 2,
presion arterial, evita un dafio cerebral después de un accidente cerebrovascular, evita la
pérdida de la vision, previene el cancer, depresion, enfermedad hepética, vida mas
prolongada.

3.2.5. Concepto de maracuyéa

El maracuya, conocida como la fruta de la pasién, es una planta de origen tropical
(Brasil) que ha despertado interés en los mercados internacionales debido a sus jugosos
frutos de sabor exquisito y exético, con un aroma Unico e incomparable, muy apetecida en
los paises europeos y norteamericanos, en los cuales hay mucha demanda (Tafur Recalde,
2014, p. 100).

3.2.6. Origen y variedad del maracuya

Segun la autora Maria Corredor (2023), menciona que el maracuya o fruta de la
pasion proviene de una planta trepadora con nombre cientifico Passiflora edulis flavicarpa.
El género cuenta con unas 400 especies. Pertenece a la misma familia que la curuba (P.
mollisina), la granadilla dulce (P. ligularis) y la badea (P. quandrangularis). Otros nombres
populares con los que se conoce son los de chinola, parcha, parchita, pasionaria, curubo,
tumbo y taxo, entre otros. Es una fruta tropical originaria del Amazonas y es apetecida por
su sabor agridulce. Su uso gastronémico es amplio, ya que se pueden preparar jaleas,

mermeladas, jugos, postres, licores, refrescos e infusiones.
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La fruta de la pasion es originaria de Brasil y era utilizada por los aztecas para
elaborar refrescantes bebidas. Los misioneros espafioles la llevaron a Europa en el siglo
XV1y al observar en su flor las marcas de la pasion de Cristo la llamaron Passiflora.

Son muchas las variedades que se conocen y cada una es tipica de cada pais. Por
ejemplo, la granadilla dulce se esparce por toda América del Sur, en Kenia y Hawai. La
cholupa en América del Sur y la curuba es propia de Colombia. En Tailandia, Malasia e
Indonesia cultivan la baldea.

3.2.7. Beneficios del maracuya

Segun la autora Mariola Baez (2022), menciona que, la riqueza de nutrientes es lo
que hace que este fruto, también conocido como parchita, resulte aconsejable en la mayoria
de los casos. Mas de un 80% de su sabrosa pulpa es agua y, la presencia de carbohidratos
se limita a un 14% aproximadamente segun variedades.

El maracuya o parcha es una excelente fuente natural de vitaminas, especialmente
vitaminas C y provitamina Ay, en menor medida, vitamina E y del grupo B.

En cuanto a los minerales, la fruta aporta cantidades considerables de hierro, calcio,
fésforo, potasio y magnesio, un verdadero coctel de micronutrientes con efectos
beneficiosos en el conjunto del organismo. El contenido minimo en grasas y la fibra que
incluye en su composicion, son otras dos buenas razones para incorporar el maracuya o
chinola a la dieta teniendo en cuenta que sus principales propiedades son

e Mejora en trénsito intestinal evitando la retencion de liquidos
e Aliado de la salud cardiovascular
e Fortalece los huesos y previene la anemia
e Combate el estrés y la ansiedad
e Cuida la piel y el cabello
3.2.8. Los Proyectos de factibilidad

4.2.8.1. Definicion. Seglin Baca Urbina (2001), “Un proyecto de inversion es un

plan en el que, se destinan recursos financieros, humanos y materiales, mismo que

producira un bien o un servicio, para satisfacer alguna necesidad existente” (p.2).

4.2.8.2. El ciclo de los proyectos. Pasaca (2017) afirma que este ciclo de clasifica

en tres etapas:

* Preinversion
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* Inversion
« Operacion

4.2.8.3. Etapa de pre inversion. Segun Florez (2016) es una etapa en la que se
realizan estudios para determinar si la idea de negocio es factible antes de tomar la
decision de financiar recursos en la idea de negocio (pag. 10).

4.2.8.3.1. Identificacion de la idea. Morales y Morales (2009) mencionan que un
proyecto de inversion nace de los problemas en el entorno con el propdsito de dar una
solucién para los mismos. Es fundamental conocer aspectos econdémicos, legales y
sociales, ya que estos nos ayudaran a dar soluciones con ideas innovadoras a los
problemas.

4.2.8.3.2. Formulacion y evaluacion. Esta estructurada por tres etapas:

Perfil: Se elige la mejor idea de solucion analizando criterios de mercado, técnicos
y financieros. A demas se justifica el por qué se eligid tal alternativa en lugar de las demas.

Prefactibilidad: El presente estudio se lo realiza a través de la obtencion de
informacidn, misma que sirve para tener un panorama de la inversion a realizar. Esta
constituido por, el estudio de mercado, técnico, administrativo y financiero.

Factibilidad o proyecto final: Se realiza a base de informacion primaria y en
antecedentes. Las variables del entorno en el cual se ubicara la empresa deberén estar igual
a las generadas en los estudios anteriores. Al realizar el estudio de mercado, se debe recoger
minuciosamente los datos ya que deben ser precisos y objetivos para tomar una decision
enmarcada en la realidad

Una vez realizados los diferentes estudios como, estudio de mercado, técnico,
administrativo y financiero, se puede decir si el proyecto de inversion se aprueba o rechaza.
Al haber realizado los diferentes estudios se poseen fundamentos para analizar y evaluar
varios componentes de los proyectos de inversion en los que consta la comercializacion,
funcionamiento administrativo, procesos de produccion y rendimientos financieros que
influyen en la decision acerca ejecutar o no el proyecto (pp. 25-35).

4.2.8.4. Etapa de inversion. Segn Cordova (2011) la etapa de inversion se basa
en ejecutar la idea del proyecto una vez que se han determinado las actividades a realizar,
se realizan todas las inversiones que se necesitan para llevar a cabo el proyecto, como la

infraestructura, maquinaria, personal e inicio de operaciones comerciales, después de ello
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se lleva un control de su desempefio. Por Gltimo, se comparan los resultados reales con los
presupuestados, para realizar mejoras en caso de ser necesario.

4.2.8.5. Etapa de operacion. Es la etapa en la que ya se ha dado por inicio a las
actividades planificadas y se comienza a experimentar los beneficios que se estimaron en
la fase de pre inversion (Pasaca, 2017, p.

4.2.8.6. Estructura del proyecto de inversion. Segun Pasaca (2017) la estructura
de un proyecto de inversion se conforma por cuatro estudios como: estudio de mercado,
estudio técnico, evaluacion, evaluacion financiera, y estudio legal (p. 30).

3.2.9. Estudio de mercado

Segun Morales y Morales (2009), “En los proyectos de inversion, el estudio de
mercado tiene como principal objetivo determinar si el producto o servicio que se pretende
fabricar o vender serd aceptado en el mercado, y si los posibles consumido res estan
dispuestos a adquirirlos” (p. 41).

4.2.9.1. Informacion base. Pasaca (2017) menciona que la informacion base se
basa en los resultados obtenidos a través de diferentes técnicas, como encuestas,
entrevistas, observacion, constatacion fisica, entre otras; y con procedimientos como el
censo, muestreo, observacion, entre otros.
Para aplicar las encuestas se considera los siguientes aspectos:
e En poblaciones pequefias como por ejemplo comunidades rurales, es necesario y

factible encuestar a toda la poblacion, lo cual se denomina censo.
e Si la poblacion es extensa o infinita lo mas factible es realizar un muestreo, donde es
importante determinar el tamafio de la muestra (pp. 32-33).

4.2.9.2. Tamafio de da muestra. Pasaca (2017) describe que mayores tamafios de
muestra no siempre involucra mayor valor informativo, es por ello que la validez de la
informacidn proporcionada por el investigador depende de la responsabilidad a la hora de
utilizar el tipo de instrumento, para ello se tiene en cuenta la formula para determinar el
tamario de la muestra:

En donde:

n= Tamafio de la muestra

N= Poblacidn total

e= Error experimental
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P= Probabilidad de éxito

Q= Probabilidad de fracaso

Z= Nivel de confianza

4.2.9.3. Muestreo. Herndndez et al., (2014) se refiere a un proceso en el cual se
selecciona un grupo del total de la poblacidn que represente a la misma, el cual es usado
para hacer inferencias sobre la poblacion total.

4.2.9.4. Producto principal. Se trata de una breve descripcion del producto que
sera ofrecido en el mercado para satisfacer a la demanda, resaltando a través de un dibujo
las caracteristicas mas importantes del producto (Pasaca, 2017, p. 41).

4.2.9.5. Producto secundario. Son productos que resultan de los residuos de
materia prima previamente ya utilizada, y que su produccion depende de las capacidades
del proceso (p. 44).

4.2.9.6. Productos sustitutos. Son productos que pueden reemplazar a un
producto principal en la satisfaccion de las necesidades (p. 44).

4.2.9.7. Productos complementarios. Son los productos que permiten el uso de
un producto principal, aunque no todos los productos principales necesitan de un
producto complementario para ser utilizado (Pasaca, 2017, p. 44).

4.2.9.8. Mercado demandante. El mercado demandante hace referencia a los
futuros clientes del producto, pero para ello primeramente se necesita identificar las
caracteristicas comunes entre ellos mediante una adecuada segmentacion del mercado en
funcidn de: sexo, edad, ingresos, residencia, educacion, entre otros (p. 45).

4.2.9.9. Analisis de la demanda. Segun Pasaca (2017) el estudio en el cual se
determina la condicién en la que se encuentra la demanda del producto, analizando el
mercado potencial para asi obtener la demanda insatisfecha que enmarcaré el proyecto.
Asi también, plantea que la demanda esta estructurada por algunos tipos en cuestion de
cantidad, que se detallan a continuacién:

+ Demanda Potencial: se refiere a la cantidad de productos o servicios que los
consumidores estarian dispuestos a comprar, ya que aun no han sido
satisfechos por la oferta existente.

» Demanda Real: es la cantidad de bienes o servicios que los

compradores realmente consumen en el mercado.
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« Demanda Efectiva: es el segmento de demandantes que tienen la intencién y
la capacidad de compra para consumir un producto o servicio.
+ Demanda insatisfecha: es la cantidad de bienes o servicios que no existen en
el mercado para satisfacer las necesidades de los consumidores (pp. 45 — 46).
4.2.9.10. Estudio de la oferta. Segun Landeta (2016) la oferta se define como la
cantidad de productos que los fabricantes estan dispuestos a ofrecer a un precio
determinado a los consumidores. Entre los factores que pueden producir cambios en la
oferta, se cuentan la disponibilidad y costo de insumos y materias primas, el nivel de
desarrollo tecnoldgico del sector, la posibilidad de encontrar productos sustitutos, la
facilidad de ingreso de nuevos competidores al sector; lo competido que esté el sector, el
numero de proveedores, el nimero de compradores, los apoyos gubernamentales, las
disposiciones fiscales, los planes de expansion, la localizacién de los competidores entre
otros (p.38).
4.2.9.11. Comercializacién del producto. Segun Flérez (2010), dentro de la
comercializacion del producto, se establecen las formas de almacenamiento, transporte,
presentacion del producto o servicio, la asistencia técnica de los usuarios y la promocion
y publicidad. Se debe conocer el canal de distribucion para establecer el costo al producto
por efecto de su distribucion.
4.2.9.12. Canales de distribucién. Segun Paladines et al., (2012), “La plaza se
refiere a los canales de distribucion, ya que son estos los que definen y regulan las
distintas etapas que un producto atraviesa desde el fabricante hasta llegar al consumidor
final” (p. 153).
3.2.10. Estudio técnico
Segun Florez (2016), el estudio técnico se caracteriza por estudiar conceptos
basicos en cuanto al tamafio, localizacién e ingenieria del proyecto.
4.2.10.1. Ingenieria del proyecto. Segun Fernandez (2010), la ingenieria del
proyecto son todas las investigaciones técnicas en cuanto a la seleccion y determinacion
del proceso, determinacién de equipo y maquinaria, mano de obra y por ultimo la

distribucion de planta (p. 54).
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4.2.10.2. Proceso de produccion. Es la etapa de transformacion de materiales o
insumos haciendo uso de la tecnologia, materiales y fuerzas de trabajo como la mano de
obra 'y materia prima (Cérdoba, 2011).

4.2.10.3. Disefio del proceso. Pasaca (2017), plantea que el producto originario del
proyecto debe ser disefiado de tal forma que relna todas las caracteristicas que el
consumidor o usuario desea en él para lograr una completa satisfaccion de su necesidad,
para un disefio efectivo del producto debe considerarse siempre los gustos y preferencias
de los demandantes, entre ellos se tiene, componentes, forma, medidas o dimensiones,
presentacion, unidad de medida, tiempo de vida, ente otros (p. 65).

4.2.10.4. Flujograma de procesos. Pasaca (2017), plantea que el producto
originario del proyecto debe ser disefiado de tal forma que retna todas las caracteristicas
que el consumidor o usuario desea en él para lograr una completa satisfaccion de su
necesidad, para un disefio efectivo del producto debe considerarse siempre los gustos y
preferencias de los demandantes, entre ellos se tiene, componentes, forma, medidas o
dimensiones, presentacion, unidad de medida, tiempo de vida, ente otros (p. 65).

4.2.10.5. Componente tecnoldgico. EI mismo autor Pasaca (2017), sefiala que son
todos los equipos y herramientas que se necesitan para llevar a efecto el proyecto, y de la
misma manera alcanzar los objetivos planteados.

4.2.10.6. Infraestructura fisica. Pasaca (2017), menciona que esta relacionada con
la parte fisica de la empresa, se determinan las areas requeridas para el cumplimiento de
cada una de las actividades en la fase operativa. Es fundamental contar con asesoramiento
de los profesionales de construccién, al igual que la tecnologia debe estar en relacién con
el mercado y sus posibilidades de expansion en un futuro (p. 63).

4.2.10.6.1. Distribucion en planta (maquinaria y equipo). Pasaca (2017) afirma
que consiste en organizar de forma fisica los componentes que competen a una empresa
industrial o de servicios. Se establecen los espacios esenciales para llevar a cabo los
movimientos, almacenaje y demas actividades que se vayan a realizar en la instalacion.

Se refiere a poseer la maquinaria y herramientas necesarias para el proceso
productivo, tanto el area fisica como la maquinaria y equipo deben ofrecer condiciones
adecuadas de trabajo, de manera que la operacion de la planta resulte mas econdmica,

precautelando ademas la seguridad industrial para el empleado.
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4.2.10.6.2. Tamafo y localizacion. El tamafio y localizacion se enfoca en
determinar el tamafio que tendra el proyecto y en donde se llevara acabo.

4.2.10.6.3. Tamafio del proyecto. Flérez (2016) Es la capacidad de produccion
durante un periodo de tiempo de funcionamiento. Es fundamental definir cuanto y en qué
tiempo se va a producir como: libras, metros, entre otros, producidos por una unidad de
tiempo como diario, mensual, anual, entre otros.

4.2.10.6.4. Capacidad Instalada. Segun Florez (2010), consiste en determinar la
capacidad méxima que se puede producir en un turno de trabajo dentro de la empresa,
estimado generalmente en ocho horas (p.50).

4.2.10.6.5 Capacidad Utilizada. Segun (Florez, 2010) indica que es la capacidad
que se puede utilizar y medir mediante un porcentaje, se recomienda que las empresas no
trabajen con un porcentaje de capacidad instalada mayor al 90% (p. 50).

4.2.10.6.6. Localizacion. Segun Florez (2010), comprende identificar las zonas
geograficas, como la macrolocalizacion y la microlocalizacion, con el objetivo de
determinar de forma mas precisa la ubicacion del proyecto (p. 52).

4.2.10.6.7. Micro localizacion. Flérez (2010), luego de haber escogido la region
donde se puede localizar el proyecto, se procede a elegir la zona y dentro de ella, la
ubicacion precisa del mismo. La empresa debe ubicarse en un lugar donde pueda utilizar
al maximo en forma mas conveniente las ventajas econémicas, técnicas, geogréaficas, de
seguridad y se infraestructura de la zona (p. 52 — 53).

4.2.10.6.8. Macro localizacion. Flérez (2016), establece que la macrolocalizacion
se encarga de seleccionar un area global en donde, una vez realizados los estudios
preliminares, se pueda ubicar el proyecto (p. 73).

4.2.10.6.9. Factores de localizacion. Segun Pasaca (2017), son todos aquellos
elementos que permitirdn el funcionamiento de la empresa, como abastecimiento de
materia prima, vias de comunicacion adecuadas, disponibilidad de mano de obra calificada
y servicios basicos como luz, agua, teléfono, entre otros (p. 60).

4.2.10.7. Disefio organizacional. Hace referencia a la estructura y procesos que se
realizan en el proyecto y la relacion que tendran las personas que forman parte de la

empresa (p.36).
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4.2.10.7.1. Base legal. Pasaca (2017) buscar establecer la viabilidad de un proyecto
bajo las normas legales que lo rigen, utilizacion de productos, subproductos, patentes, entre
otros. Se considera la legislacion laboral y su impacto en la contratacion, aportaciones
sociales y demés obligaciones laborales, la base legal es muy importante ya que un proyecto
de inversion puede ser muy rentable, pero si incumple normas legales, ya no lo seria (p.
68).

4.2.10.7.2. Filosofia empresarial.

a. Mision.

Hace referencia a la razon de ser de la empresa, respondiendo el por qué y para qué
existe, indica la finalidad que tiene en el entorno, sus valores, lo que desea ser y hacia
donde quiere llegar (Hernandez, 2014).

b. Vision.

Hernandez (2017) plantea que la vision se refiere a lo que la empresa desea ser en
un futuro, y que posicion desea tener en la sociedad, ademas, explica como quiere ser
considerada a futuro (p. 137).

c. Valores, principios.

Son las conductas que presentan los individuos, en las empresas estas representan
las creencias duraderas que se tienen al realizar negocios que han sido considerados
exitosos. Los valores y principios manifiestan como y qué realizar para considerar como
buenas conductas de comportamiento en la empresa (Hernandez, 2014, p.235).

4.2.10.7.3. Estructura empresarial. Es fundamental en la etapa de operacién
determinar la estructura organizativa, para asi asignar funciones y responsabilidades a
cada elemento que conforma la empresa. Esta estructura es representada por medio de
organigramas acompariados de un manual de funciones, esta estructura tiene que ver con
la departamentalizacion (Pasaca, 2017, p. 69).

4.2.10.7.4. Niveles jerarquicos de autoridad. Guayllas (2014) manifiesta los
niveles jerarquicos que conforman la estructura organizacional:

Nivel legislativo: es el maximo nivel de direccion de la empresa, son los que dictan
las politicas y reglamentos bajo los cuales se van a realizar las operaciones, este nivel esta

conformado por los duefios de la empresa.
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Nivel Ejecutivo: se encuentra el gerente - administrador, elegido por el nivel
legislativo y sera responsable de la gestion operativa de la empresa.

Nivel Asesor: esta conformado por el érgano colegiado llamado a orientar las
decisiones de caracter laboral y las relaciones judiciales de la empresa con otras
organizaciones o clientes.

Nivel de Apoyo: se conforma por todos los puestos de trabajo que se relacionan
con las actividades administrativas de la empresa.

Nivel Operativo: se encuentran todos los puestos de trabajo que tienen relacion
directa con la planta de produccion.

4.2.10.7.5. Departamentalizacion. Vincula areas, divisiones y unidades de una
empresa o proyecto con actividades que se relacionan y que estan bajo la responsabilidad
de ciertos funcionarios (Cordoba, 2011, p. 172).

4.2.10.7.6. Organigramas. “Es una herramienta fundamental en toda empresa y
sirve para conocer la estructura general de la organizacion. Son sistemas de organizacion
que se representa en forma intuitiva y con objetividad” (Mondragon, 2017, p. 65).

4.2.10.7.7. Manual de funciones. “Es un documento técnico normativo en el cual
se describe y establece la funcion basica, las funciones especificas, las relaciones de
autoridad, dependencia y coordinacién, asi como los requisitos de los cargos o puestos de
trabajo” (Baca, 2010, pag. 8).

3.2.11. Estudio financiero

4.2.11.1. Inversiones y financiamiento.

4.2.11.1.1. Inversiones. Se refiere a la inversion inicial la cual se compone por
activos fijos, tangibles e intangibles que son indispensables para operar y el capital de
trabajo (Cordoba, 2011).

4.2.11.1.2 Inversiones en activos fijos. Representan las inversiones que se realizan
con la infraestructura fisica, entre esta clase de activos tenemos: los terrenos, obras fisicas,
equipamiento de planta, vehiculos. Asi mismo, estos pueden construir el patrimonio del
proyecto (Mondragon, 2017, p. 55).

4.2.11.1.3. Inversién en activos diferidos. Mondragon (2017) establece que tienen

relacién con los gastos anticipados que se realizan durante el periodo de operacion del
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proyecto, como el estudio de prefactibilidad o de factibilidad, gastos de constitucion, de
montaje, imprevistos, entre otros (p. 55).

4.2.11.1.4. Inversion en capital de trabajo. “La inversion en capital de trabajo
corresponde al conjunto de recursos necesarios, sobre todo en la etapa inicial del proyecto
en forma de activos corrientes, para la operacion normal del proyecto” (Vifian et al., 2018,
p.51).

4.2.11.1.5 Financiamiento. Segun Vifian et al. (2018) las empresas pueden ser
financiadas a traves de diferentes fuentes, como el financiamiento con recursos propios de
los socios, o el financiamiento con recursos ajenos mediante créditos bancarios (p. 68).

4.2.11.2. Anélisis de costos. Para realizar este analisis se acude a la contabilidad
de costos, misma que maneja y controla los gastos durante el ciclo de vida del proyecto.
Los costos en su estimacion se consideran un proceso con diferentes estrategias adaptadas
a cada situacion individual (Pasaca, 2017).

4.2.11.2.1. Costo total de produccién. El costo total de produccion se compone
por el costo de produccidn, fabricacion o transformacion (CP) y los costos de operacion
(CO).

La determinacion del costo constituye la base para la evaluacion financiera del
proyecto, su valor incide directamente en la rentabilidad y para ello se establece la siguiente
férmula (Pasaca, 2017, pag. 91).

Formula:

CTP=CP+CO
4.2.11.2.2. Costo unitario de produccién. Pasaca (2017) manifiesta para calcular
el costo se relaciona el costo total con el nimero de unidades producidas durante el
periodo, obteniendo lo siguiente:

Formula:

CUP=CTP/NUP
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4.2.11.3. Determinacion de ingresos.

4.2.11.3.1. Establecimiento del precio de venta. Segun Pasaca (2017) indica que,
para establecer el precio de venta, se debe considerar como base el costo total de
produccion, sobre el cual se adicionard un margen de utilidad (p. 94).

Para ello existen tres métodos:

Método rigido: Nominado también método del costo total ya que se basa en
determinar el costo unitario total y después incluir un margen de utilidad.

Formula:

PVP= CUP + MU

Donde:

PVP= Precio de venta al publico

CUP= Costo Unitario de produccion

MU= Margen de utilidad

Método flexible: Se toma en cuenta diferentes elementos del mercado como
sugerencias sobre precios, condiciones de la demanda, precios de competencia, regulacion
de precios, entre otros (pp. 94-95).

4.2.11.4. Presupuesto proyectado. Es un instrumento financiero clave para la
toma de decisiones, permite estimar los ingresos que se obtendran ademas de los costos
que se tendran. El presupuesto se conforma por los ingresos y egresos, el cual nos
permitira planificar y controlar la parte financiera del proyecto (Pasaca, 2017, pag. 95).

4.2.11.4. Estado de pérdidas y ganancias. Sirve para conocer la situacion
financiera de la empresa, ademas sirve para medir la rentabilidad que esta tiene, como la
utilidad o pérdida a lo largo del tiempo (Block et al., 2013).

4.2.11.5. Determinacién de punto de equilibrio. Para determinar el punto de
equilibrio debe existir un equilibrio entre la cantidad de producto que la empresa necesita
vender para cubrir sus costos fijos y variables en un determinado periodo de tiempo, su

formula es descrita segun (Carrera et al., 2019) del siguiente modo (p.71):

Costos fijos

Punto de equilibrio = - — -
Precio unitario — Costos variables
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4.2.11.6. Flujo de caja. Segun Cordova (2011), el flujo de caja mide los
movimientos de dinero, excepto las depreciaciones y amortizaciones, el flujo de caja es
fundamental ya que permite garantizar que exista efectivo para cubrir deudas,
inversiones, entre otros, este debe ser calculado mensualmente.

3.2.12. Evaluacion financiera

Como lo menciona Cordova (2011) Es la parte final de la factibilidad de un
proyecto, en ella se determina si la inversion propuesta generara beneficios econémicos,
esta evaluacion tiene por finalidad ayudar en la toma de decisiones informada, mediante la
proyeccion de estados financieros, los cuales permitiran medir la rentabilidad de la
inversion (p.231).

4.2.12.1. Valor actual neto (VAN). Segun Vifian et al. (2018) el VAN es un
método que represente el excedente obtenido luego de haber recuperado la inversion inicial
y haber alcanzado la rentabilidad deseada, para su calculo se obtiene al sumar todos los
flujos netos obtenidos, descontando de una tasa de interés especifica y restando de la
inversion inicial.

Formula: Sumatoria Flujos Netos Actualizados — Inversién

Interpretaciones:

VAN > 0 = Se acepta el proyecto

VAN = 0 = no existe ni perdidas ni ganancias

VAN < 0 = Se rechaza el proyecto

4.2.12.2. Tasa interna de retorno (TIR). Mide porcentualmente la rentabilidad y
es la tasa que hace que el VAN tenga un valor de 0, es decir, es la tasa de descuento que
hace que el valor presente de los flujos de efectivo que se esperan de un proyecto iguale
su costo inicial (p.86).

4.2.12.3. Relacion beneficio costo (RBC). Segun Pasaca (2017) permite medir
elrendimiento que se obtiene por cada inversion. Ademas, permite decidir si el proyecto
seaprueba o no.

- Si larelacion ingreso / egreso = 1 el proyecto es indiferente.

- Si larelacion es > 1 el proyecto es rentable.

- Silarelacion es < 1 el proyecto no es rentable.

Formula para calcular:
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Y. Ingresos Actualizados
RBC = ( )

Y. Costos Actualizados ’

4.2.12.4. Periodo de Recuperacion del Capital (PRC). Permite conocer el
tiempo en que se va a recuperar la inversion inicial, para su calculo se utilizan los valores
del flujo de caja y el monto de la inversion.

Formula para calcular el PRC:

Inversion — sumatoria de los primeros flujos

PRC = aio que supera la inversion — - —
Flujo afio que supera a la inversion

4.2.12.5. Anélisis de sensibilidad (AS). Seguin Baca Urbina (2016), indica que un
analisis de sensibilidad se denomina andlisis de sensibilidad (AS) al procedimiento por
medio del cual se puede determinar cuando se afecta a la TIR ante cambios en
determinadas variables del proyecto.

Férmula de calcular el analisis de sensibilidad:

Diferencia TIR = TIR del proyecto — Nueva TIR
Diferencia TIR

TIR del proyecto

% variacion =

% variacion

sensibilidad = ————
Nueva TIR
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4. Metodologia.

5.1. Area de estudio
El estudio se llevd a cabo en la ciudad de Yantzaza provincia de Zamora Chinchipe,
zona sur de la Amazonia ecuatoriana.

Figural
Mapa de la ciudad de Yantzaza

.-

Nota. Mapa de la ciudad de Yantzaza
5.2. Enfoque metodoldgico
El presente estudio de factibilidad tiene un enfoque mixto, este enfoque permitié
abordar tanto aspectos cuantitativos, los cuales determinaron la viabilidad econémica del
proyecto, como los aspectos cualitativos, que permitieron explorar las percepciones y
preferencias del mercado objetivo.
5.3. Técnicas de investigacion
5.3.1. Observacion directa
A través de la observacidn directa, se pudo analizar los posibles competidores del
vino de maracuya en la ciudad de Yantzaza.

39



5.3.2. Encuestas

Se aplicd 365 encuestas, las cuales permitieron recopilar informacion de la
demanda y de la oferta de la ciudad de Yantzaza, mismas que serviran para la elaboracion
del proyecto.

5.4.Métodos de investigacion

Para el desarrollo de la investigacion, se emplearon los métodos deductivos,
inductivo y analitico, segun la metodologia de Roberto Sampieri, quien resalta la
importancia de un enfoque metodoldgico combinado para alcanzar conclusiones precisas
(Sampieri, 2014).

5.4.1. Meétodo inductivo.

Este método permitid identificar cualidades importantes en el mercado, como la
demanda y los posibles clientes en el mercado local, a través de la recoleccion de datos
cuantitativos y cualitativos, mismos que sirvieron para evaluar si el proyecto es factible.

5.4.2. Método deductivo

El método deductivo se utilizd para partir de principios generales sobre el mercado
de productos locales y aplicarlos al caso especifico del vino de maracuya artesanal en
Yantzaza. Este enfoque permitié analizar si la demanda y las preferencias de los
consumidores de la region podrian favorecer la aceptacion de un producto como el vino
artesanal. Con esta base, se recopilaron y analizaron datos especificos del mercado, lo que
ayudd a determinar si existen las condiciones necesarias para que el proyecto sea viable.

5.4.3. Meétodo Analitico

Finalmente, el método analitico el cual fue empleado para examinar cada
componente que influye en la factibilidad del proyecto, como la oferta, la demanda y los
recursos financieros, mismos que son importantes para determinar si el proyecto es viable
0 no.

5.5.Tipo de investigacién
5.5.1. Exploratoria
Se empled una investigacion exploratoria ya que permitié explorar la aceptacion de

un nuevo producto en un mercado nuevo, al no existir estudios similares.
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5.5.2. Descriptiva
Asi mismo, fue una investigacion de carécter descriptiva, pues describe y detalla
minuciosamente los gustos que posee la poblacion de estudio, las cuales son interpretadas
de forma cuantitativa y en base a ello tomar las decisiones correctas.
5.6.Disefio de la investigacion
El disefio de la investigacion es no experimental, ya que esta es desarrollada en base
a la informacion obtenida al interpretar los datos previamente recolectados, incluyendo la
observacion y de tal manera que se llegue a las conclusiones en relacién a los datos
obtenidos.
5.7. Unidad de estudio
5.7.1. Poblacion
Segun el Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INEC) en el afio 2022, la
poblacion econdmicamente activa (PEA) de la ciudad de Yantzaza, consta de 10715
personas comprendidas desde los 18 a 65 afios de edad y proyectada para el afio 2024 con

una tasa de crecimiento del 2,35%, se determin0 la siguiente proyeccion:

Figura 2
Poblacion
Relacion Hombres Relacion de
ﬁ% Mujeres [©) /% dependencia
W 95 M Il 58
@ o
85 a3fios 0 mas 'l
De 80-84 .I
De 75-79 .l
De 70-74 7.998 .. 8.377
De 65-69 48.8 % -- 51.2%
De 60-64 --
De 55-59 --
De 50-54 _-
De 45-49 _-

Nota: Elaborado por la autora.
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Proyeccién de la poblacién para el afio 2024
Pf=Po (1+i) n
Pf=10.715 (1+0.0235) /2
Pf= 11225 habitantes.
5.7.2. Muestra
La muestra se obtuvo a partir de la poblacion proyectada del INEC.

5.7.2.1. Tamario de la muestra. Se realiza con la siguiente formula:

_ Z2pgN
Ce2(N—1) + 22

Z= Nivel de confianza 95% = 1.96

p= Probabilidad a favor (0.5)

g= Probabilidad en contra (0.5)

e A2= Error de muestra= 0.05"

n= Tamafio de la muestra real

N= Poblacion
(1,96)%(0.5)(0.5)(11225)

" = 0,05)2(11225 — 1) + 1,962(0.5)(0.5)

10,780.49
" = 0,0025(11.224) + 3.841(0,25)

_10,780.49
"~ 34.1894

n = 315 encuestas

5.7.2.2. Disefio muestral. Se aplica un muestreo aleatorio simple que permite que
todos los participantes tengan la misma posibilidad de participar en el estudio.

5.7.2.3. Tamafo de la muestra de oferentes. Para elaborar el estudio de la
oferta, se utilizd la base de datos de locales comerciales de la ciudad de Yantzaza,

obtenida del Gobierno Autonomo Descentralizado Municipal del Canton Yantzaza, la
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cual posee 236 permisos de los cuales han sido clasificados por conveniencia del autor
en, licoreras, micro mercados y tiendas. Obteniendo un total de 30 locales, por ende, se
aplicd 30 encuestas a los diferentes establecimientos de la ciudad de Yantzaza, con el
objetivo de conocer la disponibilidad actual de productos en el mercado, identificar el
rango de precios, la variedad de productos ofertados y la demanda existente para bebidas
alcohdlicas, con un enfoque particular en vinos artesanales y productos derivados del
maracuya.
5.8. Procedimiento y analisis de datos
5.8.1. Estudio de mercado

Para elaborar el estudio de mercado, se aplicd 315 encuestas la cual consté de 12
preguntas, por medio de Google forms a la poblacion econdmicamente activa (PEA) de la
ciudad de Yantzaza en edades comprendidas de 18 a 65 afios, con el objetivo de conocer
los gustos y preferencias de los consumidores y asi determinar preferencias en relacion al
nuevo producto, ademas, para el tratamiento de los datos se utiliz6 la herramienta de
Excel.

5.8.2. Oferta

Para elaborar el estudio hacia la oferta, se aplicé 30 encuestas a los diferentes
establecimientos de la ciudad de Yantzaza, con el objetivo de conocer la disponibilidad
actual de productos en el mercado, identificar el rango de precios, la variedad de
productos ofertados y la demanda existente para bebidas alcohdlicas, con un enfoque
particular en vinos artesanales y productos derivados del maracuya.

Una vez determinado la demanda y oferta, se establecen estrategias tanto para
demanda como la oferta, mismas que serviran para que el producto se dé a conocer en el
mercado. Ademas, el estudio ayudara a identificar brechas en la oferta que la empresa

podria aprovechar posicionar el producto en el mercado local.
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5. Resultados

Los resultados presentan informacién generada a partir de 315 encuestas realizadas a la
poblacion econémicamente activa (PEA) entre los 18 a 65 afios de edad de la ciudad de
Yantzaza, las mismas que fueron aplicadas de forma digital haciendo uso de la herramienta de
Google forms.

6.1. Encuesta a los demandantes

Figura 3
Consumo actual del vino

Industrializado
44%

Artesanal
56%
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Vinos Santa
Clara 9%
Vinos Ancud
20%

Vinos Rancho
Alegre 13%

Vinos y licores
Vilcabamba
9%

Vinos y licores
Zamora 49%

Cuatro botellas
Tres botellas 1%
9%

Dos botellas
32% ‘ / Una botellas
. 58%

Nota: Elaborado por la autora.

Andlisis:

De las 315 encuestas aplicadas se pudo observar gue el vino tiene un consumo alto en la
poblacion obteniendo un porcentaje del 77.14%, sin embargo, el consumo de vino artesanal
representa el 56.4% del total y el 43.6% de la poblacion restante consume vino industrializado.
Los diferentes demandantes de vino artesanal respondieron haber probado las siguientes marcas
de vino: Vino Ancud con un total de 19.7%, Vinos y licores Vilcabamba con un 8.8%, Vinos y
licores Zamora con un 48.9%, Vino Rancho Alegra con un total de 13.1% y los Vinos Santa Clara
con un total de 9.5%. En relacidn a la cantidad de consumo, el 57.7% consume mensualmente una
botella de vino de 750 ml, seguido del 32,1% que consume dos botellas, el 8.8% consume tres

unidades y el 1.5% consume cuatro botellas de vino al mes.
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Figura 4
Aceptacion del nuevo producto

Autoservicios
2%

Supermercados
Tiendas de 26%
barrio
33%

Ferias libres
13% Botella de vidric
Tetra Pak =
Licoreras =N
26%
Nota: Elaborado por la autora.

Andlisis:

La propuesta del nuevo producto vino artesanal de maracuya tiene una excelente
aceptacion entre los participantes con el 85%. La presentacion de mayor acogida es la de 750
ml., con un 90%, mientras que el 10% prefiere adquirir el nuevo producto en una presentacion de
800 ml. Los futuros consumidores establecieron que quieren adquirir el producto en las tiendas
barrio de la localidad dando un total de 32.8% de aceptacidn sobre el 100%, el 26.3% en
licoreras, mientras que el 25.5% prefieren adquirirlo a través de supermercados, el 13.1%
quisiera comprarlo en ferias libres y el 2.2% prefieren comprar en los autoservicios de la ciudad
de Yantzaza.

Figura 5
Nuevo producto
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Instagram Facebook
32% 53%

Nota: Elaborado por la autora.

Anélisis:

Para promocionar el producto el 28% de los consumidores prefieren combos combinados
con productos complementarios, asimismo el 14.6% elige como promociones un articulo gratis
por la compra del producto, y el 11.6% indican que las ofertas de tiempo limitado son de su
preferencia. Ademas, se pudo identificar que la red social de mayor aceptacion es Facebook con
un 52.6%, seguido de Instagram con un 32.1% y Tik tok con un 15.3%, este dato es importante a
tener en cuenta para la propuesta del plan de comercializacion y publicidad del producto.

6.2. Encuesta a los oferentes

Se aplicaron 30 encuestas a los diferentes negocios de la ciudad de Yantzaza, con
el fin de conocer cudl es la oferta de vinos existentes en la localidad, fueron aplicadas de
forma digital utilizando la herramienta de Google forms.

Figura 5
Oferta de producto anual

industnalizado
70%
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30 und ~ 40 und
0%
20 und - 30 und
11%

10 und - 20 und
89%

Nota: Elaborado por la autora.

Andlisis:

De las 30 encuestas aplicadas se pudo observar que los diferentes establecimientos, tienen
un tiempo en el mercado positivo, obteniendo un porcentaje del 33.3% que esta entre los 6 a 8
afios, asi mismo, el 33.3% de los establecimientos tiene un tiempo en el mercado entre los 3 a 5
afios, los establecimientos con més de 8 afios en el mercado con un total del 26.7% y los de 0 a 2
afios con un total del 6.7%. De acuerdo al tipo de vino que més se vende, se determind que es el
vino industrializado el cual representa el 70% del total y el 30% restante corresponde al vino
artesanal. En relacion a las unidades vendidas semanalmente de vino artesanal de 750ml, el 89%
vende entre 10und a 20 und, el 11% entre 20 und a 30 und semanalmente y el 0% entre las 30und
a 40 und. En relacion al margen de utilidad que obtienen los oferentes al vender vino artesanal se
determind que el 78% obtiene el 15% del costo total del precio de venta al pablico y el 22% restante
de los oferentes dice obtener el 20% de margen de utilidad. EI 55.6% del total del 100% de los

oferentes respondid que el porcentaje de crecimiento en los dos ultimos afios en ventas de vino
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artesanal es del 10%, el 11,1% respondid que subid un 8%, asi mismo el 11.1% cree que subi6 un
5%, el 11.1% dice que hay un porcentaje de crecimiento del 15% y el 11,1% restante de la
poblacion cree que existe un crecimiento del 50%.

Figura 6
Nuevo producto

$13,00 - §16,00
0%

$10,00 -~ §13,00
22%

§7.00 - §10,00
78%

Nota: Elaborado por la autora.

Analisis:

La propuesta del nuevo producto vino artesanal de maracuya tiene una excelente
aceptacion entre los oferentes con el 76.7%. Los futuros clientes establecieron que el precio de
venta al pablico de vino artesanal en su negocio. estard en un precio entre los $7,00 a $10,00, ya
que tiene un total de 77.8% de aceptacion sobre el 100%, mientras que el 22.2% en $10,00 a
$13,00

Figura 7
Promocion

Descuentoy por
fidelidad 9%

Descuentos por
volumen de
compra
43%

Muestras
gratuitas de
nuevos productos
26%

Productos gratis
2%

Nota: Elaborado por la autora.
Analisis:
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El 65.2% de los oferentes respondieron que no reciben promociones por parte de sus
proveedores para vender el vino en su negocio, mientras que el 34.8% respondid que si reciben
promociones. En base a ello, se realizardn promociones, de las cuales se obtiene que el 43.5 %
prefieren descuentos por volumen de compras, asimismo el 26.1% elige como promociones
muestras gratuitas de nuevos productos, el 21.7% respondio6 que prefiere productos gratis y el 8.7

% indican que los descuentos por fidelidad son de su preferencia.
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6.3. Objetivo especifico 1: Estudio de mercado

El estudio de mercado permite identificar si el producto vino de maracuya tendra
una buena aceptacion, por parte de los demandantes y ofertantes del mercado en la ciudad
de Yantzaza, teniendo en cuenta los gustos y preferencias de la informacion recopilada en
las encuestas aplicadas. Para realizar el estudio de mercado se toman en cuenta las 4P’s del
marketing mix gque son: producto, precio, plaza y promocion, mismas que serviran para
establecer el producto en el mercado.

6.3.1. Producto principal

El producto que se producird y comercializara en la ciudad de Yantzaza es un vino
artesanal de maracuya. Esta fruta, con la que se elabora el vino, brinda una fuente natural
de vitaminas, especialmente vitaminas C y provitamina A y, en menor medida, vitamina E
y del grupo B. Asimismo, brinda varios minerales, como hierro, calcio, fésforo, potasio y
magnesio, causando efectos beneficiosos en la salud y bienestar de las personas.

El vino artesanal de maracuyd, con un 13% de volumen de alcohol, se caracteriza
por tener un nivel de alcohol relativamente bajo en comparacion los vinos que existen en
el mercado, que pueden llegar hasta un 15% o més. Este menor volumen de alcohol no
solo lo hace més accesible y agradable para una mayor variedad de consumidores, sino
que también es una excelente opcion para consumir como aperitivo en ocasiones
especiales, el producto se elabora pensando en la salud de las personas, ya que este
contiene una minima cantidad en grasas a diferencias de otros, ademas contiene fibra,
otra razon para que se consuma este nuevo producto.

6.3.2. Productos sustitutos

En el caso de los vinos, existen varios productos que pueden ser considerados como
sustitutos, dependiendo de los gustos y preferencias del consumidor y tomando en cuenta
su baja concentracion de alcohol. Algunas alternativas incluyen otras bebidas como la
cerveza, licores de frutas, crema de café o de otros sabores, champagne, etc.

6.3.3. Productos complementarios

Los productos complementarios intervienen de manera directa o indirecta para el

vino, como son: los embutidos, frutas, pan, chocolates y otros aperitivos que se pueden

disfrutar junto con el vino.
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6.3.4. Mercado demandante

El vino artesanal de maracuya esta direccionado para las personas econémicamente
activa (PEA) de la ciudad de Yantzaza, comprendidas en edades entre los 18 a 65 afios de
edad, a continuacion, se detalla el mercado demandante actual y el proyectado, para los
préximos cinco afos.

6.4. Analisis de la demanda

En base al analisis de la demanda, el objetivo es identificar la demanda potencial,
real y efectiva del producto de vino artesanal de maracuya que se ofertara en el mercado,
en base a la informacién recopilada en la aplicacion de las 315 encuestas.

Se trabaja con la PEA de edades comprendidas entre los 18 a 65 afios de edad,
proyectada con una tasa del 2.35%, dato obtenido de acuerdo a la tasa de crecimiento de la
ciudad de Yantzaza, se considera una vida util del proyecto de 5 afios.

- (Poblacidn afio cero * tasa de crecimiento anual) + poblacion afio cero

- (11225 * 2,35%) + 11225

Datos que se muestran en la siguiente tabla:

Tabla 1
Demanda proyectada
Periodo Afo Poblacion

0 2024 11225
1 2025 11489
2 2026 11759
3 2027 12035
4 2028 12318
5 2029 12607

Nota: Datos obtenidos del Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INEC).
6.4.1. Demanda potencial
La demanda potencial hace referencia a la cantidad maxima de productos o
servicios que pueden ser consumidos en el mercado. Para obtenerla es:
DP= PEA afio 0 x % de aceptacion de consumo
DP =11.225 x 77,14%
DP = 8659

A continuacion, se muestra, como se ha obtenido la demanda potencial.
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Tabla 2

Demanda Potencial

Afio Poblacion Aceptacion Demanda Potencial
0 11225 77,14% 8659
1 11489 77,14% 8863
2 11759 77,14% 9071
3 12035 77,14% 9284
4 12318 77,14% 9502
5 12607 77,14% 9726

Nota: Datos obtenidos de las encuestas aplicadas a la demanda de los demandantes.

6.4.2. Demanda real.

La demanda real hace referencia en este caso a los consumidores de vino de tipo

artesanal. Por lo tanto, para determinar la demanda real del proyecto, se considera la

demanda potencial proyectada para los 5 afios y el porcentaje de aceptacion; multiplicamos

estos dos datos y obtenemos la demanda real.

A continuacion, se detalla la férmula que se emple¢:

DR= Demanda potencial * %aceptacion
DR= 8659 * 56,38%

Tabla 3

Demanda Real

Demanda Potencial Aceptacion Demanda Real
0 8659 56,38% 4882
1 8863 56,38% 4997
2 9071 56,38% 5114
3 9284 56,38% 5234
4 9502 56,38% 5357
5 9726 56,40% 5483

Nota: Datos obtenidos de las encuestas aplicadas a la demanda de los demandantes.

6.4.3. Demanda efectiva.

La demanda efectiva hace referencia a la cantidad de productos que los

consumidores estan dispuestos verdaderamente a comprar en la nueva unidad productiva.
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Por lo tanto, para determinar la demanda efectiva, se considera la demanda real y el

porcentaje de aceptacion; multiplicamos estos dos datos y se obtiene la demanda efectiva.

A continuacién, la formula:

DE= Demanda real * %aceptacion

DE= 4883 * 85,08%

DE= 4154
Tabla 4
Demanda efectiva
Afo Demanda Real Aceptacion Demanda Efectiva
0 4882 85,08% 4154
1 4997 85,08% 4251
2 5114 85,08% 4351
3 5234 85,08% 4453
4 5357 85,08% 4558
5 5483 85,08% 4665

Nota: Datos obtenidos de las encuestas aplicadas a la demanda de los demandantes.

6.4.4. Consumo per capita.

El consumo per cépita es una medida la cual indica la cantidad promedio de un bien

0 servicio que consume una persona durante un periodo de tiempo establecido.

Para el célculo del consumo per céapita se tomo en cuenta la pregunta nimero 7, en

donde se determina el consumo de 1,54 botellas mensuales, y un total de 18 botellas

anuales en una presentacion de 750ml.

Tabla 5
Consumo per capita

ARo

Consumo mensual

Consumo anual

A WP O

5

1,54
1,54
1,54
1,54
1,54
1,54

18
18
18
18
18
18

Nota: Datos obtenidos de las encuestas aplicadas a la demanda de los demandantes.

6.4.5. Demanda efectiva en producto.

La demanda efectiva en producto, se calcula con el resultado del consumo per capita

anual, el cual es 18 botellas. A continuacién, la férmula:

DEP= Demanda efectiva * >, consumo
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DEP= 4154 * 18
DEP= 76765
Tabla 6

Demanda efectiva en producto

Consumo promedio

Demanda Efectiva en

Afo Demanda Efectiva anual (unidades de .
750ml) producto (unidades)
0 4154 18 76765
1 4251 18 78569
2 4351 18 80415
3 4453 18 82305
4 4558 18 84239
5 4665 18 86219

Nota: Datos obtenidos de la tabla 4 y de la pregunta N ° 5 de la encuesta aplicada a los

demandantes.

6.5. Analisis de la oferta

Para realizar el analisis de la oferta, se encuesto a 30 tiendas, de las cuales se tomd

en cuenta un total de 9 tiendas en las cuales se comercializa vino artesanal, de acuerdo a la

pregunta nimero 4 aplicada a los diferentes establecimientos. Seguidamente se calcul6 el

promedio de las unidades de vino artesanal vendidas en los diferentes establecimientos, se

multiplicd la frecuencia por el consumo promedio semanal de vino artesanal, dando un

total de 145 botellas de vino de 750 ml y para calcular el consumo anual se multiplico las

145 botellas por las 52 semanas que tiene un afio, danto un total de 7540 botellas.

Tabla 7
Andlisis de la oferta

Variable Frecuencia Xm Xm*f Consumo anual
10 und - 20 und 8 15 120 6240
20 und - 30 und 1 25 25 1300
30 und - 40 und 0 35 0 0
Total 9 75 145 7540

Nota: Datos obtenidos de la encuesta realizada a la oferta, pregunta N ° 7.
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6.5.1. Proyeccion de la oferta.

Segun el informe Vision General del Mercado, se estima que el tamafio del
mercado del vino crecera a una tasa de crecimiento anual compuesta (CAGR) del 3,70
durante los afios 2024-2032.

- (Total botellas oferentes * tasa de crecimiento) + total de botellas oferentes

- (7540* 3,70%) + 7540 = 7819 oferta proyectada afio 1

Tabla 8
Proyeccion de la oferta
A0S Tasa de crecimiento Oferta proyectada

0 7540
1 7819
2 3,70% 8108
3 8408
4 8719
5 9042

Nota: Datos recolectados del informe “Vision General del Mercado de Vino en Ecuador.”

6.5.2. Demanda insatisfecha.

La demanda insatisfecha es aquella que ain no ha sido cubierta por parte de los
oferentes de la ciudad de Yantzaza, se obtiene de la diferencia de la demanda efectiva y la
oferta.

DI=DEP -OFERTA TOTAL

DI= 76765 — 7540 = 69225 unidades de vino.

Tabla 9
Demanda insatisfecha

Afios Demanda efeqtiva en Total, ofertaen Demandg insatisfecha
producto (unidades) botellas (unidades)
0 76765 7540 69225
1 78569 7819 70750
2 80415 8108 72307
3 82305 8408 73897
4 84239 8719 75520
5 86219 9042 77177

Nota: Datos obtenidos de la tabla N °6 demanda efectiva en producto y la tabla N °8 proyeccién
de la oferta.
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6.6. Plan de comercializacion

El plan comercial se basa en generar estrategias para el nuevo producto que va a
ingresar al mercado, deben estar enfocadas en los gustos y preferencias de los posibles
clientes.

6.6.1. Producto

El producto a elaborar es el vino artesanal de maracuya, el cual es elaborado
mediante un proceso organico y manual, la fruta maracuya con la que se elabora el vino,
brinda una fuente natural de vitaminas como C, A y en menor medida E y B. Asimismo,
brinda varios minerales, como hierro, calcio, fésforo, potasio y magnesio, causando
efectos beneficiosos en la salud y bienestar de las personas.

El vino artesanal de maracuya, es una excelente opcién para consumir como
aperitivo en ocasiones especiales, el producto se elabora pensando en la salud de las
personas, ya que este contiene una minima cantidad en grasas a diferencias de otros,
contiene fibra y lo mas importante, contiene un bajo porcentaje de alcohol.

6.6.1.1. Caracteristicas del producto.

- Nombre del producto: “Vino de maracuya”

- Ingrediente principal: maracuya

- Envase: botella de vidrio con una capacidad de 750 ml.

6.6.1.2. Marca. El nombre de la marca del vino artesanal de maracuya fue elegido
para destacar en el mercado competitivo, reflejando los conocimientos y tradiciones
heredados de la familia, otorgando autenticidad y un valor diferenciador.

Figura 8
Marca del producto

VINOS GONZALEZ

Nota: Elaborado por la autora.
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6.6.1.3. Slogan. Permite transmitir un mensaje del producto, causando una
atraccion llamativa a las personas para que se motiven a comprar el producto.

Figura 9
Slogan del producto

Maracuya Divino:
El placer en cada gota.

Nota: Elaborado por la autora.

6.6.1.4. Etiqueta. En la etiqueta se establece toda la informacion acerca del
producto, siendo también realizada con colores llamativos y en base al producto que se
elabora.

Figura 10
Etiqueta del producto

VINOS CGONZALEZ
Maracuya Divino:
Flhplacer on cada gola

El vino artesanal de maracuygid es
claborado o base de pulpa natural
de maracuyd. Contiene una varledad
de vitaminas, A\, 0, Cy B, asimismo
brinda vorvios minerales como calcio,

VINOS GONZALEZ Ioslore, hicrro, potasio 4y magnesio
Maracuyd Divino: causando electos beneliciosos on la
El plicer on cada golta. salud de las personas
Advertencia: F consumo excesivo de aleobol lmita su
o2l

capacidad de condock 1y opetar maguina o, poode

cousar danos on s sadud g pesjudicar so fiamilin
150 ml AMe. 1%

Nota: Elaborado por la autora.

6.6.1.5. Presentacion del producto. El vino artesanal de maracuya se
comercializara en botellas de vidrio con un contenido neto de 750 ml, por ser la
presentacion de mayor aceptacion por los futuros clientes.

Figurall
Presentacion



Nota: Elaborado por la autora.
6.6.2. Precio
Para establecer el precio de venta del vino artesanal de maracuyd, se considerara
factores como los costos totales de produccién mas el margen de utilidad. Asi mismo, se
considerara los precios de la competencia, con la finalidad de que el producto no esté
sobre estos.
6.6.2.1. Estrategia de precio. Se iniciara con una estrategia de precios atractiva
para penetrar rapidamente en el mercado y captar la atencién de los consumidores. Se
prevé incrementar el precio segun la evolucion de la economia y el mercado.
6.6.3. Plaza
La comercializacion del producto se centrara a traves de la implementacion de un
canal de distribucion mixto, quien es el encargado de hacer llegar el producto hasta el
consumidor final, y asi mismo de hacer llegar el producto por medio de intermediarios.

Figura 12
Canal de distribucion

CANAL DE DISTRIBUCION

o
Licoreras o
Tierslax du
bermio
[2) Inturmudiosie Cm:xllda
o
Fobincidn
v ecandmicamenis
o activa

Nota: Elaborado por la autora.
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6.6.3.1. Estrategia de plaza. Se crearan asociaciones con minoristas locales para
ampliar nuestra presencia en el mercado de la ciudad de Yantzaza, esta estrategia sera
para posicionar el producto y la marca en el mercado.

6.6.4. Promocion

La promocién es una de las estrategias que tiene como objetivo motivar a los
clientes a adquirir el vino artesanal de maracuya.

6.6.4.1. Combos. Se realizard combos del mismo producto como promocién del
vino artesanal de maracuyé, a un precio accesible para todos los consumidores.

Figura 13
Combos

7y

Nota: Elaborado por la autora.
6.6.5. Publicidad
En relacién a los resultados obtenidos de la encuesta aplicada a los demandantes,
se obtuvo que las personas prefieren recibir publicidad por medio de la red social de
Facebook con el 51,3% de aceptacion.

Figura 14
Pagina de Facebook de “Vinos Gonzalez”
o L= saisvon Hi O 8 N

-------------

Vinos Gonzaélez

=

Detalles L1

Nota: https://www.facebook.com/viﬁos.gonzalez.2024/
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6.6.6. Presupuesto

El presente plan de comercializacion se llevaré a efecto utilizando los siguientes

recursos:
Tabla 10
Publicidad
Cantidad mensual Detalle Cpsto_ Costo total Costo total
Unitario mensual anual
4 Publicidad en Instagram $3,00 $12,00 $36,00
2 Publicidad en Facebook $5,00 $10,00 $120,00
20 Combos $15,00 $300,00 $3.600,00
Total $322,00 $3.756,00

Nota: Presupuesto de publicidad y promocion del producto.

6.7. Estudio Técnico

El estudio técnico es fundamental para la construccion y el desarrollo del nuevo
producto. Sirve para identificar todos los materiales e instrumentos que se necesitaran
para la elaboracion del producto vino artesanal de maracuya.

6.7.1. Ingenieria del proyecto

6.7.1.1. Componente tecnoldgico. Se necesita determinar toda la maquinaria que

se requiere utilizar para la elaboracién del vino artesanal de maracuya.

6.7.1.1.1. Maquinaria y equipo de produccion
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Tabla 11
Maguinaria y equipo

Maquinaria y Equipo Descripcion

Precior $1.550,00

Tanque de fermentacion Material: Acero inoxidable

Caracteristicas: Fondo cilindrico — cénico
60°, con base de cono de valvulay parte
lateral para separar el mosto, un grifo para
tomar muestras, visor de nivel con tubo de
vidrio cubierto inoxidable y valvulas de
seguridad y manometro.

Capacidad: 750 litros.

Funcién: Fermentacion del maracuya.

Precio: $150,00

Material: Acero inoxidable
Caracteristicas: quemadores ideales para
cocinar rapidamente en altas temperaturas.
Funcion: coccion del agua a 39°

Balanza eléctrica Precio: $177,00
Material: Acero inoxidable
A= Caracteristicas: Balanza industrial camry 150

kg/330 Ib, 32 cm de ancho y 42 cm largo,
teclado impermeable, plataforma fuerte de
hierro, con pesaje rapido/ calculo de precios.
Capacidad: 150 kg

Funcion: Pesado de la pulpa.

Medidor de PH Precio: $ 82,00
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Llenadora semiautomatica

Caracteristicas: Mide hidrégeno en
soluciones de sacarosa, indicando su grado de
acidez.

Funcién: Mide en una escala que vade 0 a
14, la informacién pH expresa el grado de
acidez de los iones de hidrogeno.

Precio: $1000

Material: Acero inoxidable
Caracteristicas: cantidad de boquillas de 8
unidades, rango de llenado 200 mI-2000 ml,
altura de botellas de 15 a 30 cm.
Capacidad: 900 botellas por hora.
Funcion: Envasa el vino.

Encorchador manual

Precio: $42,00

Material: Disefio de acero inoxidable.
Caracteristicas: permite introducir los
tapones de rosca de 31,5 mm de diametro.
Capacidad: 250 botellas por hora.
Funcién: Colocar el corcho en las botellas.

Etiquetadora autoadhesiva automatica

i

i
o

Precio: $850,00

Material: Acero inoxidable y aluminio.
Caracteristicas: Permite dos etiquetas
frontales y de reversa.

Capacidad: 700 botellas por hora.

Nota: Se detallas la maquinaria y equipo necesaria para la elaboracion del producto.
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6.7.1.1.2. Resumen de maquinaria y equipo. Se visualiza de manera detallada el
resumen de los equipos que se utilizan para la elaboracion del vino artesanal de
maracuya.

Tabla 12
Resumen de maquinaria y equipo

Descripcion Valor del activo
Maquinaria y equipo 5.150,00
Herramientas 1.022,00
Vehiculo 20.000,00
Equipo de computo 1.090,00
Equipo de oficina 325,00
Muebles y enseres administracion 677,00
Muebles y enseres produccion 400,00
Equipo de seguridad 230,00
Total 28.894,00

Nota: Datos obtenidos de la Tabla 11.
6.7.1.2. Infraestructura fisica. Son todas las instalaciones, estructuras, y
servicios basicos sobre la cuales una empresa realizara sus operaciones.

Tabla 13
Infraestructura fisica
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6.7.1.3. Distribucion de la planta. Para este proyecto de inversion el disefio y
distribucion de la planta consiste en mantener un orden en las areas de trabajo y equipo
que sea eficiente. Permite determinar el espacio de los diversos elementos que integran el
proceso productivo de las areas de la planta, considerando el movimiento de la materia
prima, almacenamiento y trabajo del personal de la empresa. La organizacion propuesta
se detalla a continuacion:

Area administrativa: Estara conformada por la gerencia, secretaria y
contabilidad.

Area de produccion: Es aquella que implica todo lo que tiene que ver con el
proceso de elaboracion del vino artesanal de maracuya, en la que se encontraran
herramientas y equipos necesarios para la produccion.

Area de ventas: es aquella que ayudara a la realizacion de actividades para la
venta del producto.

Area de parqueadero: para el estacionamiento de vehiculos de la empresa y de

visitantes.
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6.7.1.4. Proceso de produccion. Es el proceso que se lleva a cabo para la
elaboracion del vino artesanal de maracuya, el cual se efectuara a través de dos etapas.
Este proceso consiste en transformar la materia prima en un producto terminado que es el
vino artesanal de maracuya. Para la elaboracién del vino artesanal de maracuyd, es

fundamental describir todas las actividades a realizar utilizando la simbologia adecuada.

Tabla 14
Simbologia del producto
Simbologia Significado
‘ Operacion
Inspeccion
Demora
Transporte

Almacenamiento

Nota: Simbologia del proceso productivo de vino artesanal de maracuya.
6.7.1.4.1. Descripcion del proceso de produccion de vino artesanal de

maracuya. Durante cada proceso productivo se elaboraran 1500 litros de vino, que
corresponden a 2000 unidades de vino, el tiempo necesario es de 684 horas, ocupando los
dos tanques de fermentacion.

Recepcidn de materia prima: Primeramente, se recepta el maracuyé en fruta por
peso, la cual proviene y se obtiene por proveedores de la zona.

Seleccién y lavado: Una vez que estéa en recepcion los maracuyas se proceden a
seleccionar la mejor fruta y a lavarlas.

Extraccion de pulpa: Luego de tener la materia prima en dptimas condiciones se
procese a partir los maracuyas con un cuchillo para extraer la pulpa de la fruta.

Pesado de la pulpa: Luego se ser extraida la pulpa se la pesa con una balanza
eléctrica industrial alimentaria.

Mezcla: Se mezcla en 1042 litros de agua con temperatura de 35°, mas 521 kg de
pulpa de maracuyd, 338 kg de azlcar, 200 gr de metabisulfito de potasio, 200 gr de
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sulfato de potasio para los 1500 litros que se tiene como capacidad utilizada de los dos
tanques de fermentacion.

Una vez mezclado todos los productos, se procede a incorporar 848 gr de levadura
vinicola previamente disuelta en agua a una temperatura de 39°, se agrega azlcar para
que esta se active.

Finalmente, se procede a utilizar los tanques de fermentacion de acero inoxidable,
al que se le coloca una trampa de fermentacidn con el objetivo de que este expulse los
gases que genera el vino durante su fermentacion, esto con el fin de evitar dafios en el
sabor del vino.

Fermentacion: Después de haber realizado la mezcla la cual debe estar a 21°
brix, que son los grados de azUcar, la mezcla permanece en reposo en el tanque de
fermentacion una duracion de 8 dias a temperatura ambiente y sin luz, para lo cual es
transportado a bodega. Esta accion no requiere de mano de obra del obrero de
produccién.

Filtrar: Pasado el tiempo de fermentacidn, se comprueba los grados brix que
deben estar a 16°, esta accidn se la realiza con ayuda del brixdmetro. Seguidamente se
filtra utilizando telas apropiadas para cernir todos los residuos de la fruta, este proceso se
realiza varias veces hasta obtener una limpieza adecuada del liquido.

Control de calidad: Se realiza un control de calidad del liquido, en donde se
identifique que el vino cumpla con todas las propiedades importantes para el cliente como
calidad, color, olor, sabor y nivel de alcohol. Ademas, se llevara un monitoreo durante la
produccion desde la fermentacién hasta el embotellado.

Fermentacién: El vino es colocado nuevamente en los tanques de fermentacion
por 20 dias, con el fin de obtener una mejor maduracion y un mejor sabor, durante este
proceso no se hace uso de la mano de obra.

Envasado: Para el envasado, se necesita botellas de vidrio las cuales pasan por un
proceso previo de esterilizacion a vapor. Para el envasado utilizaremos la maquina
llenadora semiautomatica.

Tapado y encapsulado: En este proceso se tapa las botellas de vino utilizando
una maquina encorchadora manual que se inserta el corcho a presion en cada botella,

luego se cubre con una capsula cava champagne.
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Etiquetado: Se le pega una etiqueta autoadhesiva por una maquina etiquetadora.

Almacenado: Ya que el vino esta en producto terminado serd almacenada en la
bodega de la empresa, utilizando cartones y finalmente se colocan en perchas metélicas.

6.7.1.4.2. Flujograma de proceso productivo. De 1700 unidades de vino
artesanal de maracuya en 681 horas.

Tabla 15
Flujograma de proceso productivo

o
N S S o % é
gﬁ Proceso productivo § g % g g §
o § & o o & 0 o
~ § o o
< & 3
Y " ”
1 srei%egcién de materia X 60 min 60 min
2 Seleccién y lavado X 90 min 90 min
3 Extraccion de pulpa X 120 min 120 min
4 Pesado de la pulpa X 60 min 60 min
5 Mezcla X 30 min 30 min
6 Fermentacién X 11520 min 0 min
7 Filtrar X 60 min 60 min
8 Control de calidad X 60 min 60 min
9 Fermentacion X 28800 min 0 min
10 Envasado X 120 min 120 min
1 Tapado y encapsulado X 120 min 120 min
12 Etiquetado X 60 min 60 min
13 Almacenado X 60 min 60 min
Total en horas 41163(::;2)(686 84(?1(222:5)(14
Total en dias 1715
Total en meses 1 mes

Nota: Elaborado por la autora.
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6.7.2. Tamanfo y Localizacion

6.7.2.1. Tamanfio. Se realiza una descripcion del tamafio en metros de la planta o
las instalaciones en donde se elabora el vino.

6.7.2.2. Capacidad instalada. Se determiné la capacidad instalada por lote de
produccion, cada produccion tiene un total de 1.500 litros, se utiliza dos tanques para el
proceso de fermentacion, cada tanque tiene una capacidad de almacenamiento de 750
litros, teniendo un total de 1500 litros por los dos tanques, los cuales equivales a 1500000
ml., este valor se divide para los 750 ml que es la presentacién del producto y se obtiene
un total de 2000 botellas por lote de produccion.

Si cada proceso de fermentacion tiene una duracion de 15 dias, quiere decir que al
mes se podra realizar 2 procesos, teniendo un total de 2000 botellas mensuales de vino
artesanal de maracuya, que al multiplicarlo por los 12 meses que tiene el afio, se obtiene
una produccion anual de 24000 botellas de 750 ml de vino artesanal de maracuya.

Tabla 16
Capacidad instalada
Uso de tanques para el proceso de fermentacién

Tanques de 750 It Litros de vino Vino en ml Unidades de
Botellas de 750 ml
1 750 750.000 1000
1 750 750.000 1000
2 Total de botellas de 750 ml 2000
Nota: Capacidad instalada en relacion a un lote de produccién de 1500 litros.
Tabla 17

Capacidad instalada en produccion anual

- . Produccion anual
Tanques de Produccion mensual  Numero de meses _
fermentacion unidades (750ml)

2 2000 12 24000

Nota: Datos obtenidos de la tabla 15, produccion anual de botellas de vino de 750 ml.
La capacidad instalada es de 24.000 botellas anuales de vino artesanal de
maracuya en una presentacion de 750ml, estimando que cada tanque tiene un proceso de

fermentacion de 15 dias.
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6.7.2.3. Capacidad utilizada. Es el total de produccion de la maquinaria que

utiliza la empresa cada afio. Se utilizara el 85% de la capacidad instalada, es decir que la

empresa producird 1700 botellas de vino de maracuya mensuales y 20400 botellas al afio,

en una presentacion de 750ml para todos los afios.

Tabla 18
Capacidad utilizada

Afos Capacidad Instalada Porcentaje Capacidad
utilizada
1 24.000 85% 20400
2 24.000 85% 20400
3 24.000 85% 20400
4 24.000 85% 20400
5 24.000 85% 20400

Nota: Datos obtenidos de la tabla N ° 16.

6.7.2.4. Participacion en el mercado. Tomando en cuenta la capacidad utilizada

de nuestro producto, determinamos que porcentaje de la demanda insatisfecha podemos

cubrir y determinamos cuantas unidades vamos a elaborar al afio.

Tabla 19
Participacion en el mercado

~ Demanda Capacidad Participacion en el
ANO0S . . -
insatisfecha utilizada mercado
1 70.750 20400 29%
2 72.307 20400 29%
3 73.897 20400 29%
4 75.520 20400 29%
5 77.177 20400 29%

Nota: Datos obtenidos de la Tabla N ° 17 y la Tabla N ° 8.

6.7.2.5. Localizacion. La localizacién tiene como proposito seleccionar la

ubicacion méas conveniente para el proyecto, es decir aquella que frente a otras

alternativas posibles produzca el mayor nivel de beneficio para los usuarios y para la

comunidad con el menor costo social, dentro de un marco de factores determinantes o

condiciones.

6.7.2.6. Factores de localizacion.

Estos factores son los que definen la localizacidn del proyecto y que permitiran

gue este sea funcional y eficiente en su servicio al cliente.
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a) Mano de Obra: La ciudad de Yantzaza cuenta con mano de obra calificada,
la cual se requiere para la elaboracion del producto.

b) Servicios Bésicos: La zona seleccionada para la creacion de la empresa
cuenta con estos servicios basicos de forma dptima, sin interrupciones, lo que
garantiza el proceso de produccion.

c) Instalaciones: La ubicacion propuesta garantiza instalaciones adecuadas,
permitiendo que nuestra empresa de vinos de maracuya opere con éxito,
ofreciendo un entorno propicio para la produccion de vinos de calidad.

d) Vias de Acceso: La proximidad a carreteras principales y vias de transporte
clave facilita la distribucion eficiente de nuestros productos y el transporte de
materias primas. Esta conectividad estratégica optimiza la cadena de
suministro y contribuye a la puntualidad en la entrega del producto.

6.7.2.7. Macro localizacion.

Es en donde se ubicara esta nueva empresa en el mercado local con respecto al
mercado regional, nacional o internacional que la rodea. Las instalaciones y funciones de
esta empresa serdn en la ciudad de Yantzaza, Cantén Yantzaza, Provincia de Zamora
Chinchipe.

Figura 15
Macro localizacion

LEYENDA

D Limite del cantdn en estudio PANE L_:, Limite cantonal referencial

Nota: Obtenida de Memoria Técnica Coberturas Yantzaza.
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6.7.2.8. Micro localizacion.
El presente proyecto tendré su domicilio empresarial en la ciudad de Yantzaza,
Canton Yantzaza, Provincia de Zamora Chinchipe. El proyecto se encuentra ubicado

especificamente en el Barrio Norte, en las calles: 22 de noviembre y Zamora.

Figura 16
Micro localizacion
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Nota: Direccion de la empresa. Fuente Google maps (2024).

6.8. Estructura organico funcional
6.8.1. Disefio organizacional

Consiste en tener los aspectos organizativos y legales que permitan la
implementacién y funcionamiento de la empresa de vino de maracuyé “Vinos Gonzalez”
en forma eficaz para alcanzar sus objetivos planteados.

6.8.1.1. Base legal. En base al funcionamiento de la empresa de produccion y
comercializacion de vino artesanal de maracuya se constituyen las leyes que avalen las
normas y reglamentos de la Constitucion del Ecuador, ley de compaifiias, codigo de
trabajo y leyes vigentes de la Republica del Ecuador. En cuanto al reglamento de las
sociedades por acciones simplificadas se ha establecido los siguiente:

En el articulo Art.1. - Que consecuentemente, la Ley Organica de Emprendimiento

e Innovacion, que reformé la Ley de Compafiias, incorporé entre las especies de compafiias
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de comercio a las Sociedades por Acciones Simplificadas (S.A.S.), determinando los
aspectos relativos a su existencia juridica, asi como que éstas también podran constituirse
por via electronica.

De acuerdo al Art. 4.- Esta sociedad se constituira por documento privado,
mediante contrato o acto unilateral, que se inscribira en el Registro de Sociedades de la
Superintendencia de Compaiiias, Valores y Seguros, fecha desde la cual inicia la existencia
de su vida juridica. Sin embargo, en el caso de que los activos aportados a la sociedad
comprendan bienes cuya transferencia requiera escritura publica, la constitucion de la
sociedad deberd hacerse por escritura pablica e inscribirse también en los registros
correspondientes. De acuerdo con el Capitulo Il de este Reglamento, la sociedad por
acciones simplificadas también podra constituirse por via electrénica. Si en su fundacion
la sociedad quiere adoptar la categoria de Sociedad de Beneficio e Interés Colectivo, podra
agregar a su denominacion la expresion "Sociedad de Beneficio e Interés Colectivo", o las
siglas "B.I.C.

6.8.1.2. Nombre y descripcion de la empresa. “Vinos Gonzalez” S.A.S.

La empresa de vinos se dedica a la produccion y comercializacion de vino
artesanal de maracuyd en la ciudad de Yantzaza.

Nombres de los propietarios:

Los propietarios de la empresa “Vinos Gonzalez” S.A.S. estan conformados por la
ciudadana Gladis Guissela Gonzalez Ruiz con C.1. 1950070522 de nacionalidad
ecuatoriana y la ciudadana Delia Matilde Gonzélez Ruiz con C.1. 1900458991 de
nacionalidad ecuatoriana, la presente empresa sera representada por la sefiorita Gladis
Gonzalez quien asume su puesto en la empresa como gerente general.

6.8.1.3. Filosofia empresarial. Esta basada en elaborar objetivos y politicas las
cuales serviran como guia para todos quienes conforman la empresa; para poder trabajar
eficientemente.

6.8.1.3.1. Mision. Ser laempresa lider en la produccion y comercializacion de
vinos de maracuya en la ciudad de Yantzaza, ofreciendo un producto de calidad. Nos
comprometemos a impulsar el desarrollo sostenible, promover la agricultura local y

contribuir al bienestar de la comunidad.
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6.8.1.3.2. Vision. En los préximos cinco afos, aspiramos a consolidarnos como la
principal productora y comercializadora de vinos de maracuyd, de toda la provincia. A
demas hacer llegar nuestro producto a todo el Ecuador.
6.8.1.3.3. Valores. La empresa “Vinos Gonzalez” S.A.S se rige por los siguientes
valores:
1. Responsabilidad: Nos comprometemos a cumplir con nuestras obligaciones
y a actuar de manera consiente en las acciones realizadas.
2. Compromiso: Dedicamos nuestro enfuerzo para lograr alcanzar los objetivos
que tiene la empresa, asegurando un crecimiento de la misma.
3. Trabajo en equipo: Fomentamos la comunicacion y colaboracion entre todos
quienes conforman la empresa para lograr un mismo objetivo.
4. Integridad: Actuamos con honestidad y transparencia en todas las
actividades, manteniendo una buena conducta.
5. Entusiasmo: Trabajar con energia, buscando la excelencia del rol de trabajo.
6.8.1.3.4. Politicas. La empresa se regira a través de las siguientes politicas:
- Asegurar que los productos mantengan un nivel constante de calidad.
- Revisar periédicamente el sistema de produccién y establecer mejoras
continuas.
- Mantener respeto y ética profesional.
- Mantener una constante higiene en la elaboracion del producto.
- Evitar consumir alimentos mientras se elabora el producto.
6.8.1.4. Organizacion administrativa. La organizacion administrativa bajo la
cual funcionara la empresa de vino de maracuya “Vinos Gonzalez”, es fundamental
definir muchas caracteristicas de como se va a organizar, de cada funcion principal de
establecer autoridad, jerarquia, cadena de mando, organigramas y
departamentalizaciones, entre otras.
6.8.1.4.1. Niveles jerarquicos. Los niveles jerarquicos estan enfocados en el rango
de autoridad y de responsabilidad, mismos que establecen la parte operativa de la
empresa “Vinos Gonzalez” S.A.S.
- Nivel ejecutivo: Se encuentra el gerente de la empresa, responsable de dirigir
el equipo de trabajo.
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- Nivel asesor: Representado por una asesora juridica que sera contratada
temporalmente cuando la empresa requiera de sus servicios.

- Nivel de apoyo: Conformado por la secretaria/contadora, misma que cumple
con otros roles administrativos.

- Nivel operativo: Lo conforman quienes participan en el proceso de
produccién.

6.8.1.5. Organigramas. Los organigramas establecen la estructura interna de la
empresa, con el objetivo de entender visualmente el rol de la misma. Se detalla la
relacion entre los diferentes puestos de trabajo, departamentos y niveles jerarquicos.

6.8.1.5.1. Organigrama estructural. Es un diagrama presentado a través de una
representacion grafica que muestra la jerarquia y las relaciones dentro de la empresa que
produce y comercializa vino artesanal de maracuya.

Figura 17
Organigrama estructural

Gerencia —>» Maxima autoridad

| Asesor juridico

Secretaria/Contador

Ventas Produccion

Nota: Elaborado por la autora
6.8.1.5.2. Organigrama funcional. En un diagrama enfocado en describir cuales
son las tareas y obligaciones a desempefar en cada departamento de la empresa “Vinos

Gonzalez” S.A.S., iniciando desde la parte directiva hasta el nivel operativo.
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Figura 18

Organigrama Funcional

Gerente

-Representante de la empresa
-Tomar decisiones

-Organizar y dirigir la empresa

Asesor juridico
- Presentar informes técnicos

Secretaria/Contadora
- Elaborar informes

- Organizar agendas

- Atender a socios y publico

- Pago de salarios

- Elaborar estados financieros
- Realizar auditorias contables.

-Representar juridicamente
-Elaboracion de contratos

Conductor/Vendedor

- Planifica ventas

- Elabora prondsticos de ventas.
- Se encarga del area de ventas.
- Distribuye el producto
-Mantenimiento del vehiculo

Nota: Elaborado por la autora

Produccién

-Opera la maquinaria.
-Realizar actividades de
produccién.
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6.8.1.5.3 Organigrama posicional. Se basa en describir la estructura organizativa,
detalla cada posicion dentro de la empresa, incluyendo los nombres de las personas y el
sueldo de quienes forman parte de la empresa.

Figura 19
Organigrama posicional

Gerente
Lic. Gladis Gonzalez
Sueldo: $600
Asesor juridico
""""""" NN
Sueldo: Temporal
Secretaria/Contadora
NN
Sueldo: $460
Conductor/Vendedor Produccién
NN NN
Sueldo: $460 Sueldo: $460

Nota: Elaborado por la autora

6.8.1.6. Manuales de funciones. Los manuales de funciones detallan todas las
tareas y responsabilidades a cumplir cada trabajador por cada puesto de trabajo. La
empresa “Vinos Gonzalez” ha elaborado los siguientes manuales de funciones para cada

uno del os trabajadores, mismo que servira como guia para desempefiar sus funciones.

77



Tabla 20
Manual de funciones Gerente

Cadigo 01
Departamento Administracion General
Titulo del puesto GERENTE
ViNOS CONZALRZ Supervisor inmediato Gerente
Subalternos A partir de su nivel, todos.

Naturaleza del trabajo

e Planificar, organizar, dirigir y controlar todas las actividades a realizar por la empresa,
con el propoésito de cumplir con los objetivos planteados.

e Tomar las mejores decisiones para el buen funcionamiento de la empresa.

Funciones

e Planifica las actividades que va a realizar la empresa, organiza todos los recursos y
actividades materiales que posee la empresa, ejecuta el proceso de produccion descrito
por la empresa, controla cada paso del proceso de produccion, para realizar ajustes en
caso de ser necesarios.

e Representa legalmente a la empresa, ademas se encarga de seleccionar el personal
calificado para que forme parte de la empresa y finalmente supervisa todo el proceso de
comercializacion del vino.

e Esresponsable de monitorear de manera eficiente las actividades administrativas,
financieras y técnicas.

Requisitos minimos

e Titulo de Licenciado en Administracién de Empresas

e Cursos de Mercadotecnia.

e Curso de Computacién.

e Experiencia minima de 1 afio.

Nota: Se describen las actividades a desempefiar de acuerdo al cargo establecido.
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Tabla 21
Manual de funciones secretaria/contadora

Cadigo 02

Departamento Administracion General

Titulo del puesto SECRETARIA/CONTADORA
ViNOS CONZALREZ Supervisor inmediato Gerente

Subalternos A partir de su nivel, todos.

Naturaleza del trabajo

e Realiza actividades administrativas y de contabilidad de la empresa.
Funciones

e Elaboracion de estados financieros.

e Mantenimiento de la contabilidad.

e Realiza declaraciones de impuestos mensuales.

e Elabora andlisis financieros.

e Participa en reuniones con las socias de la empresa.
Caracteristicas de la clase

e Para el puesto se necesita de conocimientos y responsabilidad para cumplir con las
funciones a desempefiar con discrecion.

Requisitos minimos

Titulo en contabilidad y auditoria.
e Curso de secretariado.
e Curso de Computacion.

e Experiencia minima de 1 afo.

Nota: Se describen las actividades a desempefiar de acuerdo al cargo establecido.
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Tabla 22
Manual de funciones del asesor juridico

Cadigo 03
Departamento Administracion General
. Titulo del puesto ASESOR JURIDICO
ViNOS CONTALEE Supervisor inmediato Gerente
Subalternos A partir de su nivel, todos.

Naturaleza del trabajo
e Asesorar sobre aspectos legales de la empresa.
Funciones
e Asesorar a las socias de la empresa sobre aspectos legales y proyectos en materia
juridica.

e Participar en reuniones de la empresa en la cual su presencia sea requerida.

Requisitos minimos
e Titulo en Abogado

e Experiencia minima de 1 afio.

Nota: Se detallan todas las actividades a realizar de acuerdo al cargo establecido.
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Tabla 23
Manual de funciones Jefe de produccion

Cadigo 04
Departamento Produccion
| Titulo del puesto OBRERO
TINAS. AONIALER Supervisor inmediato Gerente

Naturaleza del trabajo
e Seencarga de coordinar todas las operaciones de produccién y el mantenimiento de los
mismos, para la elaboracion del vino artesanal de maracuya.
Funciones
¢ Organiza las actividades que se realizaran en la planta.
e Controlar la recepcion de materia prima e insumos para la produccion.
e Llevaun inventario de todo el departamento de produccion.
e Realiza un control de calidad del producto segun se establece el proceso de produccion.

¢ Controla de manera eficiente la materia prima para evitar un desabastecimiento.

Requisitos minimos
e Conocimientos en el &mbito vinicola

e Experiencia minima de 1 afio.

Nota: Se de tallan todas las actividades que debe desempefiar el cargo establecido.
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Tabla 24
Manual de funciones conductor/vendedor

Cadigo 05

Departamento Administracion General

Titulo del puesto CONDUCTOR/VENDEDOR
ViNOS CONZALRZ Supervisor inmediato Jefe de ventas

Subalternos A partir de su nivel, todos.

Naturaleza del trabajo

e Encargado de realizar actividades de comercializacion y conductor para la empresa.
Funciones

e Planifica las rutas de distribucion y venta.

e Resolver dudas sobre el producto a los diferentes puntos de venta.

e Gestiona el cobro de cuentas pendientes a todos los clientes.

e Gestiona el mantenimiento al vehiculo de la empresa.

e Cumple con o6rdenes de entrega.

e Responsable de la mercaderia.

e Elabora estrategias de comercializacion

Requisitos minimos
e Licencia de chofer profesional

e Experiencia minima de 1 afio como vendedor.

Nota: Se detallan todas las actividades a realizar de acuerdo al cargo establecido.
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6.9. Estudio Financiero

A traveés del estudio financiero se identifica la viabilidad del proyecto mediante la
organizacion de todos los recursos que posee la empresa como materiales humanos y
tecnoldgicos. Permite describir de forma minuciosa el costo total que se necesita para la
creacion de la empresa “Vinos Gonzalez”.

6.9.1. Inversiones

Para llevar a cabo el funcionamiento de la empresa “Vinos Gonzalez”, es
importante realizar inversiones en los diferentes activos, que a continuacion se detallan:

6.9.1.1. Activos fijos. Los activos fijos son todos los bienes tangibles que se
utilizan para el proceso de produccion, y demas actividades operativas. Ademas, estos
activos tienen un tiempo de vida Util establecido para lo cual se realiza las depreciaciones
correspondientes para los diferentes bienes tangibles.

e Maquinariay equipo

Corresponde a toda la maquinaria y equipo necesario para la elaboracion del
producto, tienen como funcion transformar la materia prima para obtener el vino artesanal

de maracuya.

Tabla 25
Maquinaria y equipo
Detalle Cantidad Costo Unitario Costo Total

Cocina industrial de 2 quemadores 1 150,00 150,00
Tanque de fermentacién 2 1550,00 3100,00
Llenadora semiautomatica 1 1000,00 1000,00
Encorchador manual 1 45,00 45,00
Etiquetadora para botellas de vino 1 855,00 855,00
Total 5150,00

Nota: Elaborado por la autora.

e Herramientas
Son todos los instrumentos necesarios para la produccion del vino artesanal de
maracuya.

Tabla 26
Herramientas
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Detalle Cantidad Costo Unitario Costo Total
Balanza electronica camry 150 kg 1 177,00 177,00
Acidometro 2 180,00 360,00
Refractometro 1 200,00 200,00
Gavetas pléasticas grandes 2 15,00 30,00
Recipientes de acero inoxidable 2 10,00 20,00
Olla de acero inoxidable mediana 1 130,00 130,00
Cucharon de acero 2 10,00 20,00
Medidor de Ph 1 85,00 85,00
Total 1022,00

Nota: Se describe las herramientas para la elaboracion del producto.

e Vehiculo

El vehiculo, sirve como medio de transporte para llevar a cabo la comercializacion

del producto a diferentes puntos de venta.

Tabla 27
Vehiculo
Detalle Cantidad Costo Unitario Costo Total
Camioneta JAC 1 20.000,00 20.000,00
Total 20.000,00

Nota: Patio de carros “Teo Motors” Yantzaza.

e Equipo de computo

Son todos los equipos tecnoldgicos fundamentales para llevar actividades

administrativas en la empresa.

Tabla 28
Equipo de computo
Detalle Cantidad Costo Unitario Costo Total
Computadora de escritorio 2 450,00 900,00
Impresora EPSON 1 160,00 160,00
Regulador de voltaje 1 30,00 30,00
Total 1.090,00

Nota: Datos obtenidos del almacén, Master Pc en Yantzaza.

e Reinversion de equipo de computo

La reinversion de equipo de computo es importante, ya que segun lo establecido

los equipos de cdmputo al ser activos con tres afios de vida til, deben ser renovados a

partir del cuarto afio de funcionamiento de la empresa. Para esta reinversion se tomo la

tasa de inflacion acumulada (indice de precios al consumo) 1,2% correspondiente al afio
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2024.

Tabla 29
Reinversion de equipo de computo
Detalle Cantidad Costo Unitario Costo Total
Computadora 2 455,40 910,80
Impresora 1 161,92 161,92
Regulador de voltaje 1 30,36 30,36

Total 1.103,08

Nota: Datos obtenidos del almacén, Master Pc en Yantzaza.
e Materiales de oficina
Son aquellos equipos indispensables para el funcionamiento de la empresa en

actividades administrativas y comerciales.

Tabla 30
Equipo de oficina
Detalle Cantidad Costo Unitario Costo Total
Calculadora CASIO 1 25,00 25,00
Teléfono celular 1 300,00 300,00
Total 325,00

Nota: Se detallan todos los equipos necesarios para la comercializacion del producto.
e Muebles y enseres de administracion
Incluye todos los muebles necesarios para el buen funcionamiento administrativo

de la empresa y para realizar las actividades.

Tabla 31
Muebles y enseres
Detalle Cantidad  Costo Unitario Costo Total
Escritorio 2 130,00 260,00
Sillones giratorios 2 60,00 120,00
Mesa de reuniones incluir sillas 1 80,00 80,00
Sillas para mesa de reuniones 5 7,00 35,00
Archivadores 4 gavetas metélicos 1 150,00 150,00
Sillas sala de espera 4 8,00 32,00
Total 677,00

Nota: Se detallan los muebles y enseres necesarios para la empresa.
e Muebles y enseres de produccién
Son todos los muebles y enseres que se requieren para el proceso productivo del

vino artesanal de maracuya.
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Tabla 32
Muebles y enseres

Detalle Cantidad Costo Unitario Costo Total
Mesa de acero inoxidable 120x70x95 2 $ 200,00 $ 400,00
Total $ 400,00

Nota: Se detallan los muebles y enseres necesarios para el departamento de produccion.
e Suministros de seguridad
Se refiere a todos los equipos que brindan seguridad para quienes forman parte de
la empresa, asimismo, se incluyen equipos que briden vigilancia para la seguridad de la

misma.
Tabla 33
Suministros de seguridad
Detalle Cantidad  Costo Unitario Costo Total
Céamaras de seguridad 1 180,00 180,00
Extintor de 20 libras 1 25,00 25,00
Botiquin 1 25,00 25,00
Total $230,00

Nota: Se detallan todos los equipos de seguridad necesarios para la seguridad de la empresa.
e Resumen de activos fijos
De acuerdo al resumen de activos fijos, se observa que la empresa “Vinos Gonzalez”
requiere una inversion total en activos fijos de $ 28.894,00, detallada a continuacion:

Tabla 34
Resumen de activos fijos

Descripcion Valor del activo
Maquinaria y equipo 5.150,00
Herramientas 1.022,00
Vehiculo 20.000,00
Equipo de computo 1.090,00
Equipo de oficina 325,00
Muebles y enseres administracion 677,00
Muebles y enseres produccion 400,00
Equipo de seguridad 230,00
Total 28.894,00

Nota: Se detallan todos los costos fijos.
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6.9.1.2. Activos diferidos. Son todos los bienes intangibles que posee la empresa,

los cuales son pagados antes de la apertura de la empresa “Vinos Gonzalez. Este activo
diferido es considerado como patrimonio y reflejado como un gasto para la empresa,
cuyo gasto total es de $1.293,76.

e Constitucion de la empresa: Son actividades realizadas para la constitucion

legal de la empresa, cuya actividad es realizada por parte del abogado contratado

de manera temporal.

e Registro de la marca, slogan: Se realiza la inscripcion de la marca de la

empresa, asimismo el registro del slogan del producto.

e Instalacion de camaras de seguridad: Hace referencia al contrato

con la empresa de seguridad, para la colocacion de camaras de seguridad en los

alrededores de la empresa.

e Colocacion de sefialética para seguridad y salud ocupacional: Se refiere al

contrato realizado para la colocacién se sefialética con el objetivo de prevenir

accidentes en las instalaciones de la empresa.

e Instalacion de internet: Es el pago por la instalacion de internet contratado el

servicio de la empresa FORED.

e Adecuaciones del local: Se refiere a los cambios del local que se efectuaran
para el buen funcionamiento de la empresa.

e Registro Sanitario: Es la autorizacién emitida por ley de agencia nacional de

regulacion, control y vigilancia sanitaria, que permite fabricar, envasar y

comercializar el producto.

Tabla 35

Activos diferidos
Cantidad Detalle Valor unitario
1 Constitucién de la empresa 200,00
1 Registro de la marca, slogan 500,00
1 Instalacion de camaras de seguridad 300,00
1 Colocacion de sefialética para seguridad y salud ocupacional 100,00
1 Instalacion de internet 50,00
1 Adecuaciones del local 200,00
1 Registro sanitario 123,76
Total 1473,76

Nota: Se detallan todos los costos de activos diferidos.
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6.9.1.3. Activo circulante. El activo circulante también conocido como capital de
trabajo, permite a la empresa identificar todos los recursos que se necesitan para iniciar
sus actividades de manera eficiente. Al ser una empresa dedicada a la produccion de vino,
el célculo se realiza de manera mensual y anual para realizar las proyecciones que se
establecen en el proyecto.

6.9.1.3.1. Costo de produccion.

e Materia prima directa

Son todos los ingredientes que se requieren para la elaboracion del vino artesanal
de maracuyd, de los cuales, para obtener el costo mensual, se multiplica la cantidad a
utilizar, por el costo unitario. Una vez calculado, se multiplica este costo mensual por los
doce meses que tiene el afio. A continuacion, se presenta una tabla en la que se visualiza
los calculos explicados.

Tabla 36
Materia prima directa

Cantida Unida Detalle C_OStO_ Costo Costo

d d unitario mensual anual
443,48 Kg pulpa de maracuya 1,25 554,35 6.652,20
287,98 kg Azlcar 1,10 316,78 3.801,34
887 Lt. Agua 0,04 35,48 425,76
722,00 gr levadura vinicola 9,00 90,00 1.080,00
180,00  gr meta;’c'jgggo de 5,00 5,00 60,00
180,00 gr sulfito de potasio 4,50 4,50 54,00
Total 1.006,11 12.073,30

Nota: Informacion obtenida por parte de los proveedores.

e Mano de obra directa

Para la elaboracion del producto la mano de obra estd conformada por un obrero,
quien esta encargado de todo el proceso productivo, este obrero obtendra una remuneracién
mensual de $460,00, el cual, incluyendo los beneficios sociales establecidos por la ley, se
tiene un total de $601,97 mensuales y $7.223,66 de manera anual.

Tabla 37
Mano de obra directa

Cantidad Detalle Valor Unitario Total mensual Total anual
1 Obrero 460,00 601,97 7.223,66
Total 601,97 7.223,66
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Nota: Informacion obtenida del cddigo de trabajo.
e Resumen de costo de produccién

Se detallan un resumen del total de produccion de la elaboracion del vino artesanal
de maracuya.

Tabla 38
Resumen de costos de produccion
Descripcion Valor mensual Valor anual
Materia prima directa 1.006,11 12.073,30
Mano de obra directa 601,97 7.223,66
Total 1.608,08 19.296,95

Nota: Informacion obtenida de las tablas N° 36 y 37.
6.9.1.3.2. Costos indirectos de fabricacion.
e Materia prima indirecta
Para la elaboracion del vino, su materia prima indirecta incluye botellas, corchos,

gas industrial, etiquetas y cartones, los cuales son necesarios para la comercializacion y

distribucion.
Tabla 39
Materia prima indirecta
Cantidad Detalle Costo unitario Costo mensual Costo anual
1750 Botellas de 750 ml 0,90 1.575,00 18.900,00
1750 Corchos 0,05 87,50 1.050,00
1 Gas industrial 30,00 0,00 30,00
1750 Etiquetas 0,05 87,50 1.050,00
150,00 Cartones (12 unidades) 0,10 15,00 180,00

Total 1.765,00 21.210,00

Nota: Se detalla la materia prima indirecta necesaria para la elaboracion del producto.
e Servicios basicos
Los servicios basicos son fundamentales para el proceso de produccion del
producto, estos servicios son pagados de manera mensual teniendo un total de $48,00 y

$576,00 de manera anual.
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Tabla 40
Servicios basicos de produccion

Cantidad Detalle Unidgd de Cogto . Costo Costo
medida Unitario mensual anual
30 Agua potable m3 1,00 30,00 360,00
100 Energia Eléctrica Kwr/h 0,18 18,00 216,00
Total 48,00 576,00

Nota: Datos obtenidos de la empresa EERSSA y el Municipio del Cantén Yantzaza.
e Suministros de trabajo
Son todos los suministros que se necesitan para el personal encargado del proceso

de produccion del producto.

Tabla 41

Suministros de trabajo
Cantidad Detalle Costo unitario Costo mensual Costo anual
2 Caja de gorros de 100 unidades 4,50 0,75 9,00

Caja Guantes de latex finos

2 J (100 unidades) 4,50 0.75 9,00
2 Caja de Mascarillas 50 unidades 2,50 0,42 5,00
1 Overol 30,00 2,50 30,00
2 Botas de caucho 11,00 1,83 22,00
2 Gafas protectoras 2,00 0,33 4,00
Total 6,58 79,00

Nota: Informacidn obtenida de la ferreteria Simancas y Farmacias Mia.
e Resumen de gastos indirectos de fabricacion
Se observa de manera resumida el costo total de gastos indirectos de fabricacion,
los cuales, se detallan a continuacion:

Tabla 42
Resumen de gastos indirectos de fabricacion
Resumen de costos indirectos de fabricacion

Descripcion Valor mensual Valor anual
Materia prima indirecta 1.765,00 21.210,00
Servicios basicos de produccion 48,00 576,00
Suministro de trabajo 6,58 79,00
Total 1.819,58 21.865,00

Nota: Datos obtenidos de las tablas N° 39, 40 y 41.
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6.9.2 Costo de operacion
6.9.2.1 Gastos administrativos
e Sueldos y salarios
Son todas las remuneraciones a los operarios del &rea administrativa, como el

gerente y la secretaria/contadora, el salario mensual da un total de $1.374,65 y de forma
anual da un total de $16.495,82.

Tabla 43
Sueldos y salarios
Cantidad Detalle Valor Unitario Total mensual Total anual
1 Gerente 600,00 772, 68 9.272,16
1 Secretaria/Contadora 460,00 601,97 7.223,66

Total 1.374,65 16.495,82
Nota: Datos tomados del rol de pagos de los trabajadores.

e Servicios basicos
Los servicios basicos permiten el funcionamiento de los recursos tecnoldgicos que

se encuentran en la empresa, cuyo costo total mensual es de $19,00 y $228,00 de forma

anual.
Tabla 44
Servicios basicos administracion
Cantidad Detalle Unida_d de Cogto _ Costo Costo
medida  Unitario mensual  anual
10 Agua potable m3 1,00 10,00 120,00
50 Energia Eléctrica Kw/h 0,18 9,00 108,00
Total 19,00 228,00
Nota: Datos obtenidos de la empresa EERSSA y el Municipio del Cantén Yantzaza.
e Internet

Este servicio permite al area administrativa tener una mayor comunicacion con los
clientes de la empresa, cuyo servicio sera brindado por la empresa FORED, teniendo un
costo mensual de $21,00 y un costo total anua de $252,00.

Tabla 45
Internet
Cantidad Detalle Unlda_d de Cpsto_ Costo Costo
medida Unitario mensual anual
1 Internet banda ancha Megas 21,00 21,00 252,00
Total 21,00 252,00

Nota: Informacion obtenido de la empresa FORED.
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e Plan de CLARO
Este servicio permite el buen funcionamiento del area administrativa, ya que a
través de este se podra realizar la publicidad en las diferentes redes sociales y ademas se

podra tener contacto con los clientes de la empresa, se contratara el plan de claro basico

plus.
Tabla 46
Plan de CLARO
Cantidad Detalle Costo mensual Costo anual
1 Plan de CLARO 16,00 192,00
bésico plus
Total 16,00 192,00

Nota: Informacién obtenido de la empresa CLARO.
e Utiles de oficina
Son aquellos Utiles que permiten el buen funcionamiento del area administrativa en
el cumplimiento de sus actividades diarias, el costo mensual de estos utiles es de $6,07 y

el costo anual es de $72,81.

Tabla 47

Utiles de oficina
Cantidad Detalle Costo unitario Costo mensual Costo anual
3 Resma de papel A4 (500 hojas) 4,00 1,00 12,00
2 Caja de Lapiz 12 unidades 2,50 0,42 5,00
2 Caja de Esferos 12 unidades 3,75 0,63 7,50
2 Sellos 10,00 1,67 20,00
2 Estiletes 1,50 0,25 3,00
1 Caja de Borradores 12 unidades 1,75 0,15 1,75
3 Caja de clips 50 unidades 1,00 0,25 3,00
2 Caja de grapas 1,65 0,28 3,30
2 Saca grapas 0,63 0,11 1,26
2 Perforadora JEFF 3,75 0,625 7,5
2 Grapadora JEFF 4,25 0,71 8,5
Total 6,07 72,81

Nota: Informacion obtenida de la libreria “La Papeleria”.
o Utiles de aseo y limpieza
Son todos aquellos productos que permiten mantener el aseo dentro del area
administrativa, generando un buen aspecto de la empresa para quienes la visiten. Este rubro

asciende a un costo mensual de $11,21 y un costo anual de $134,50.
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Tabla 48
Utiles de aseo y limpieza

Cantidad Detalle Sr?isttz;)rio %%Sntgual ,CA:\(r)]thgl
3 Escobas 2,00 0,50 6,00
2 Trapeador 1,75 0,29 3,50
2 Galon Desinfectante 5,00 0,83 10,00
3 Funda de detergente grande (5 8,00 2,00 24,00
kilos)

24 Papel Higiénico (x 250 metros) 2,00 4,00 48,00
4 Fundas de basura (25 unidades) 2,50 0,83 10,00
2 Recogedor de basura metalico 2,25 0,38 4,50
6 Toalla de mano 1,00 0,50 6,00
3 Jabodn liquido de manos 2,00 0,50 6,00
3 Basurero de plasticos 5,50 1,38 16,50

Total 11,21 134,50

Nota: Informacién obtenida del almacén “Tia” en la ciudad de Yantzaza.
e Arriendo
Es el pago por el alquiler del espacio en donde estaran ubicadas las instalaciones de
la empresa “Vinos Gonzalez”, con un costo mensual de $270,00 y un costo anual de

$3.240,00.
Tabla 49
Arriendo
Cantidad Detalle Costo unitario Costo mensual Costo anual
1 Arriendo del local 270,00 270,00 3.240,00

Total 270,00 3.240,00

Nota: Informacion obtenida segun referencias de locales de la ciudad de Yantzaza.
e Insumos de seguridad
Son aquellos insumos que se encuentran al acceso de todo el personal de la empresa,
con el objetivo de garantizar la seguridad en caso de que ocurra un accidente dentro de la

empresa, cuyos insumos tienen un costo total de $45,00.

Tabla 50
Insumos de seguridad
Cantidad Detalle Costo unitario Costo Total
1 Recarga de extintor 20,00 20,00
1 Insumos médicos de botiquin 25,00 25,00

Total 45.00

Nota: Informacidn obtenida del cuerpo de bomberos de la ciudad de Yantzaza.
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e Permisos de funcionamiento
Este permiso es fundamental para que la empresa pueda iniciar sus operaciones,
incluyendo la patente municipal y el permiso de bomberos de la ciudad de Yantzaza, cuyo

costo total es de 64,75, el cual, sera pagado de manera anual.

Tabla 51
Permisos de funcionamiento
Cantidad Detalle Costo unitario Costo Total
1 Patente municipal 14,75 14,75
1 Permiso de bomberos 50,00 50,00

Total 64,75
Nota: Informacion tomada del municipio de Yantzaza y Cuerpo de bomberos de Yantzaza.

e Resumen de gastos de administracién
En el siguiente cuadro se observa de manera detallada y resumidos los costos

mensuales y anuales de todos los gastos de administracion.

Tabla 52
Resumen de gastos de administracion
Descripcion Valor mensual Valor anual
Sueldo y Salario Administracion 1.374,65 16.495,82
Servicios basicos de administracion 19,00 228,00
Internet 21,00 252,00
Plan CLARO 16,00 192,00
Utiles de oficina 6,07 72,81
Utiles de aseo y limpieza 10,96 131,50
Permisos de funcionamiento 0,00 64,75
Insumos de seguridad 0,00 45,00
Arriendo 270,00 3.240,00

Total 1.717,68 20.721,88

Nota: Datos tomados de las tablas, 43, 44, 45, 46, 47, 48, 49, 50 y 51.
6.9.2.2 Gastos de ventas.
e Sueldos y salarios
Es el salario asignado al encargado de realizar labores de comercializacion y como
conductor, el sueldo es de $460,00, que al sumar los beneficios que estipula la ley, da un
sueldo total de $601,14 mensual, y $7.213,66 de forma anual.
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Tabla 53
Sueldos y salarios

Cantidad Detalle Total mensual Total anual
1 Conductor/VVendedor 601,14 7.213,66
Total 601,14 7.213,66

Nota: Datos tomados del rol de pagos de los trabajadores.
e Combustibles y lubricantes
Son los costos asociados a los combustibles y lubricantes que consume el vehiculo

encargado de distribuir el producto a los diferentes puntos de venta, cuyo costo mensual es

de $80,33 y $939,00 anual.
Tabla 54
Combustible y lubricante
Cantidad Detalle Costo unitario  Costo mensual Costo anual
40 Galones de diésel 1,80 72,00 864,00
4 Cambio de aceite 25,00 8,33 75,00
Total 80,33 939,00

Nota: Informacion obtenida por el gobierno ecuatoriano.
e Mantenimiento del vehiculo
Son costos que se realizan con el fin de que pueda realizar sus funciones de manera
eficiente y sin problemas ante la agencia nacional de transito, este rubro asciende a un costo

total cancelado de manera anual de $845,00.

Tabla 55
Mantenimiento del vehiculo
Cantidad Detalle Costo unitario  Costo Total
1 Juego de 4 llantas para camioneta 450,00 450,00
3 Mantenimiento mecanico 45,00 135,00
1 Matricula 200,00 200,00
1 Revisién vehicular 60,00 60,00
Total 845,00
Nota: Informacidn obtenida por la mecanica Vera, y por la Agencia Nacional de Transito.
e Publicidad

Se realizard una publicidad en las péginas oficiales de la empresa “Vinos
Gonzélez”, a través de la pagina de Facebook se realizaran 3 publicidades de manera
mensual, y en la pagina de Instagram se realizaran 3 publicaciones, cuyos costos se detallan

a continuacion:
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Tabla 56

Publicidad

Cantidad Detalle Costo unitario Costo mensual Costo anual
3 Pagina de Facebook 4,00 12,00 144,00
3 Pagina de Instagram 3,00 9,00 108,00

Total 21,00 252,00
Nota: Se detallan las actividades por las cuales se hara conocer el producto.

e Promocion
A través de la promocion se podra llamar la atencidn de los clientes, con el objetivo
de un mayor consumo del producto a un precio accesible, se brindaran 20 combos al mes,

cuyo costo mensual asciende a $200 y $2400 de manera anual.

Tabla 57
Promocion
Cantidad Detalle Costo unitario Costo mensual Costo anual
20 Combos 10,00 200,00 2,400

Total 200,00 2,400
Nota: Se detallan las promociones que brindara la empresa a sus clientes.

e Resumen de gastos de ventas
A través del siguiente cuadro, se puede visualizar de manera resumida y breve los
costos totales tanto mensuales como anuales, a continuacion:

Tabla 58
Resumen de gastos de ventas

Resumen Gastos de Venta

Descripcion Valor mensual Valor anual
Sueldo personal de ventas 601,14 7.213,66
Combustible y lubricante 80,33 939,00

Mantenimiento de vehiculo 0,00 845,00
Publicidad 21,00 252,00
Promocion 200,00 2400,00

Total 702,47 9.249,66

Nota: Datos obtenidos de las Tablas N° 53, 54, 55, 56, y 57.
6.9.3. Resumen de la inversion
El cuadro siguiente, muestra el resumen total en la inversion de activos fijos,
activos diferidos y capital de trabajo necesarios para el inicio de operaciones de la
empresa “Vinos Gonzalez”.

Tabla 59
Resumen de la inversion
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Detalle Total

ACTIVOS FIJOS

Maquinaria y equipo 5.150,00

Herramientas 1.022,00

Vehiculo 20.000,00

Equipo de computo 1.090,00

Equipo de oficina 325,00

Muebles y enseres administracion 677,00

Muebles y enseres produccion 400,00

Suministros de seguridad 230,00

Total activos fijos 28.894,00
ACTIVOS DIFERIDOS

Constitucion de la empresa 200,00

Patente de la marca y el producto 500,00

Instalacion de cdmaras de seguridad 300,00

Colocacién de sefialética para seguridad y salud

ocupacional 100,00

Instalacion de internet 50,00

Registro Sanitario 123,76

Adecuaciones del local 200,00

Total activos diferidos 1.473,76
ACTIVO CIRCULANTE

COSTO DE PRODUCCION

Costo primo

Materia prima directa 1.006,11

Mano de obra directa 601,97

Subtotal de costo primo 1.608,08
Costos Indirectos de Fabricacién

Materia prima indirecta 1.765,00

Servicios basicos de produccion 48,00

Suministros de trabajo 6,58

Subtotal Costos Indirectos de Fabricacién 1.819,58
Gastos Administrativos

Sueldos y salarios 1.374,65

Servicios basicos de administracion 19,00

Internet 21,00

Plan CLARO 16,00

Utiles de oficina 6,07

Utiles de aseo y limpieza 10,96

Permisos de funcionamiento 64,75
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Insumos de seguridad 45,00

Arriendo 270,00

Subtotal Gastos Administracion 1.827,43
Gastos de Ventas

Sueldo personal de ventas 601,14

Combustibles y lubricantes 80,33

Mantenimiento de vehiculo 845,00

Publicidad 21,00

Promocion 200,00

Subtotal Gastos de Ventas 1.747,47
Total activos circulantes 7.002,56
TOTAL DE LA INVERSION 37.370,32 37.370,32

Nota: Datos tomados de las Tablas N° 35, 36, 39, 43, 52 y 58.
6.9.4. Financiamiento
Para realizar el financiamiento del total de la inversion que se requiere se puede
aplicar diferentes métodos, utilizando un capital propio o un capital externo, es decir,
prestado por entidades bancarias. El presente proyecto utilizara el siguiente método de

financiamiento:

Tabla 60
Financiamiento
Detalle Porcentaje Total
Capital propio 45% 16.816,64
Capital externo 55% 20.553,68
Total 37.370,32

Nota: Datos tomados de la Tabla N° 59.
6.9.4.1. Amortizacién del crédito. Para calcular la amortizacion del crédito, se
utilizé como entidad financiera a BanEcuador la cual refleja una tasa de interés de
11,26%, calculamos la cantidad total a un plazo de cinco afios, con pagos semestrales, a
continuacion, se detallan los célculos:

Tabla 61
Amortizacion del crédito
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Monto 20.553,68

Interés 11,26%
Plazo 5 afios
Ao Semestre Saldo Inicial Amortizacion Interés Interés Anual Saldo Final
semestral
1 1 20.553,68 2.055,37 1.157,17 9108 63 18.498,31
2 18.498,31 2.055,37 1.041,45 ' ' 16.442,94
) 1 16.442,94 2.055,37 925,74 1.735,76 14.387,57
2 14.387,57 2.055,37 810,02 12.332,21
3 1 12.332,21 2.055,37 694,30 1.272.89 10.276,84
2 10.276,84 2.055,37 578,59 8.221,47
4 1 8.221,47 2.055,37 462,87 810,02 6.166,10
2 6.166,10 2.055,37 347,15 4.110,74
5 1 4.110,74 2.055,37 231,43 347.15 2.055,37
2 2.055,37 2.055,37 115,72 0,00
Total interés 6.364,45

Nota: Datos obtenidos de la Tabla N° 60.
6.9.4.2. Amortizacion de activos diferidos. Para realizar la amortizacién de
activos diferidos, estos se dividen por los 5 afios de vida del proyecto, teniendo como
resultado una amortizacion mensual de $24,56 y una amortizacion anual de $294 75,

Tabla 62
Amortizacion de activos diferidos
Amortizacién del activo diferido

ARoS Valor mensual Valor anual
0 1.473,76
1 24,56 294,75
2 24,56 294,75
3 24,56 294,75
4 24,56 294,75
5 24,56 294,75

Nota: Datos obtenidos de la Tabla N° 35.
6.9.5. Anélisis de costos
Para realizar el analisis de costos, previamente se realiza un estudio técnico en el cual se
detallan todos los insumos y equipos que se necesitan para la elaboracion del producto y

administracion de la empresa.
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6.9.5.1. Costos totales de produccion. Son todos los costos que se generan en la
produccién y comercializacion del vino artesanal de maracuyd, incluyendo cotos de
produccion, costos directos e indirectos de fabricacion, costos operativos, entre otros.

6.9.5.2. Depreciacion en activos fijos. Cada activo fijo representa un desgaste de
acuerdo a los afios de uso y a la vida util que en cada activo fijo se establece, lo que se
conoce como depreciacion hacia los activos la cual tiene un valor que se calcula de
acuerdo a la vida atil y cuando un activo ya supero su tiempo de vida util este debe ser
dado de baja por la empresa o adquirir uno nuevo.

La maquinaria y equipo tienen una vida atil de 10 afios y una tasa de depreciacion
del 10%, las herramientas, muebles y enseres, equipos de oficina tienen una vida Gtil de 5
afios con un porcentaje de depreciacion del 10%, el vehiculo tiene una vida Util de 5 afios
con una tasa de depreciacion del 20% y el equipo de cobmputo tiene una 6vida Gtil de 3 afios
con unatasa de depreciacion del 1,20% el equipo de computo por lo tanto, sera fundamental
reinvertir en el equipo de computo a partir del cuarto afio.

Depreciacion anual = valor activo * depreciacion anual = depreciacion anual.

Tabla 63
Depreciacion en activos fijos

. % Valor
. .. Valor Vida L I
Detalle/ activos fijos . e Depreciacion Depreciacion en
activo atil .

anual Anual libro
Magquinaria y equipo 5.150,00 10 10% 515,00 2.575,00
Herramientas 1.022,00 10 10% 102,20 511,00
Vehiculo 20.000,00 5 20% 4.000,00 0,00
Equipo de computo 1.090,00 3 1,20% 363,33 0,00
Reinversion equipo de computo 1.103,08 3 1,20% 367,69 367,69
Equipo de oficina 325,00 10 10% 32,50 162,50
Muebles y enseres administracion 677,00 10 10% 67,70 338,50
Muebles y enseres produccion 400,00 10 10% 40,00 200,00
Equipo de seguridad 230,00 10 10% 23,00 115,00
Total 29.997,08 5.511,43 4.269,69

Nota: Se detallan todos los activos fijos con su respectiva depreciacion anual.
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6.9.5.3. Presupuesto de costos proyectado. Para el calculo de los presupuestos
proyectados para los cinco afios de vida util del proyecto, se han considerado los costos
anuales ajustados de acuerdo con la tasa de inflacion. La inflacion utilizada para este
andlisis corresponde al promedio de la tasa reportada en el periodo comprendido entre
enero de 2023 y junio de 2024, lo cual se establece en 1,19% anual.

Tabla 64
Presupuesto de costos proyectado
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PRESUPUESTOS PROFORMADOS O PROYECTADOS

DESCRIPCION

COSTO PRIMO

Materia prima directa

Mano de obra directa

COSTOS GENERALES DE FABRICACION
Materia Prima Indirecta

Servicios basicos de produccion
Suministros de trabajo

Depreciacién de Maquinaria y Equipo
Depreciacién de herramientas

Depreciacién muebles y enseres produccién
TOTAL GASTOS DE FABRICACION
GASTOS DE OPERACION

GASTOS DE ADMINISTRACION
Sueldos y Salarios

Servicios basicos de administracion
Internet

Plan CLARO

Utiles de Oficina

Utiles de aseo y limpieza

Permisos de funcionamiento

Insumos de seguridad

Arriendo

Depreciacién de Equipos de Oficina
Depreciacién de Equipos de Computo
Depreciacién equipo de seguridad
Depreciacién de muebles y enseres administracion
Amortizaciones de Activos Diferidos
TOTAL GASTOS DE ADMINISTRACION
GASTOS DE VENTA

Sueldo personal de ventas

Combustibles y lubricantes

Mantenimiento de vehiculo

Publicidad

Promocién

Depreciacion de vehiculo

TOTAL GASTOS DE VENTAS
GASTOS FINANCIEROS

Intereses por Préstamo

TOTAL GASTOS FINANCIEROS

ANO 1

12.073,30
7.223,66

21.210,00
576,00
79,00
515,00
102,20
40,00
41.819,15

16.495,82
228,00
252,00
192,00
72,81
131,50
64,70
45,00
3.240,00
32,50
363,33
23,00
67,70
294,75

21.503,11

7.213,66
939,00
845,00
252,00

2.400,00

4.000,00

15.649,66

2.198,63
2.198,63

ANO 2

12.216,97
7.309,62

21.462,40
582,85
79,94
515,00
102,20
40,00
42.308,98

16.692,12
230,71
255,00
194,28
73,68
133,06
65,47
45,54
3.278,56
32,50
363,33
23,00
67,70
294,75

21.749,70

7.299,50
950,17
855,06
255,00

2.428,56

4.000,00

15.788,29

1.735,76
1.735,76

ANO 3

12.362,35
7.396,60

21.717,80
589,79
80,89
515,00
102,20
40,00
42.804,64

16.890,75
233,46
258,03
196,60
74,55
134,65
66,25
46,08
3.317,57
32,50
363,33
23,00
67,70
294,75

21.999,23

7.386,36
961,48
865,23
258,03

2.457,46

4.000,00

15.928,57

1.272,89
1.272,89

12.509,46
7.484,62

21.976,24
596,81
81,85
515,00
102,20
40,00
43.306,19

17.091,75
236,24
261,10
198,94
75,44
136,25
67,04
46,63
3.357,05
32,50
589,36
23,00
67,70
294,75

22.477,75

7.474,26
972,92
875,53
261,10

2.486,70

4.000,00

16.070,52

810,02
810,02

12.658,32
7.573,69

22.2317,76
603,91
82,83
515,00
102,20
40,00
43.813,71

17.295,14
239,05
264,21
201,30
76,34
137,87
67,84
47,18
3.397,00
32,50
589,36
23,00
67,70
294,75

22.733,25

7.563,20
984,50
885,95
264,21

2.516,30

4.000,00

16.214,16

347,15
347,15
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TOTAL COSTOS DE OPERACION 39.351,39 39.273,75 39.200,68 39.358,28 39.294,55
COSTO TOTAL DE PRODUCCION 81.170,55 81.582,73 82.005,32 82.664,47 83.108,27

Nota: Datos obtenidos de resumen de activos fijos, diferidos, circulantes, depreciaciones de

activos fijos y amortizaciones aplicando una tasa de inflacion de 1,19%.
6.9.5.4. Costo unitario de produccion. Para calcular el costo unitario de
produccion del vino artesanal de maracuyd, se divide el costo total de produccion para el
numero de unidades anuales a producir, es decir:
Costo unitario de produccion = costo total de produccion/unidades producidas
anualmente.

Tabla 65
Costo unitario de produccién

Costo unitario de

Afos Costo de produccion  Unidades producidas oroduccion
1 81.170,55 20400 3,98
2 81.582,73 20400 4,00
3 82.005,32 20400 4,02
4 82.664,47 20400 4,05
5 83.108,27 20400 4,07

Nota: Datos obtenidos de las Tablas N° 64 y 19.
6.9.6. Precio de venta
Para establecer el precio de venta al publico del vino artesanal de maracuyd, se
agrega el margen de utilidad del 34% al costo unitario de produccion, el margen esta
establecido de manera fija para los cinco afios de vida del proyecto, el cual es determinado
de la siguiente manera:

Tabla 66
Precio de venta al publico
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Margen de

ARoS Costo unitario o Precio de venta
utilidad
1 3,98 34% 5,33
2 4,00 34% 5,36
3 4,02 34% 5,39
4 4,05 34% 5,43
5 4,07 34% 5,46

Nota: Datos obtenidos de la Tabla N° 65.

6.9.7. Ingresos

aplica el siguiente calculo:

Ingresos = numero de unidades * precio de venta

Para identificar los ingresos totales que tendra la empresa “Vinos Gonzalez” se

Tabla 67
Ingresos
ARos Unidades producidas Precio de venta Ingreso por ventas

1 20.400 5,33 108.768,53
2 20.400 5,36 109.320,85
3 20.400 5,39 109.887,13
4 20.400 5,43 110.770,40
5 20.400 5,46 111.365,08

Nota: Datos obtenidos de las Tablas N° 65 y 66.

6.9.8. Clasificacion de costos

Son aquellos costos generados durante el proceso de transformacion de un

producto, los cuales se dividen en costos fijos y variables.

6.9.8.1 Costos fijos. Son aquellos gastos necesarios que la empresa debe cubrir,

sin tomar en cuenta que la empresa este produciendo o no, dentro de estos costos fijos

estan: sueldos y salarios, servicios basicos, suministros de oficina, Gtiles de aseo, insumos

de seguridad, permisos de funcionamiento, combustible y lubricantes, publicidad y

promocion, interés por préstamo, depreciaciones de activos fijos y finalmente la

amortizacion de los activos diferidos.
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6.9.8.2. Costos variables. Son aquellos gastos que pueden variar en cuanto a la
cantidad de produccidn que establezca la empresa, mientras mayor cantidad de
produccion, mayor sera el costo variable. En cuanto a los costos variables se encuentran:

la materia prima y materia prima indirecta.

Tabla 68
Clasificacion de costos
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ANO 1 ANO 5
COSTO PRIMO
Materia prima directa 12.073,30 12.658,32
Mano de obra directa 7.223,66 7.573,69
COSTOS GENERALES DE
FABRICACION
Materia Prima Indirecta 21.210,00 22.237,76
Servicios basicos de produccion 576,00 603,91
Suministros de trabajo 79,00 82,83
Depreciacion de Maquinaria y Equipo 515,00 515,00
Depreciacion de herramientas 102,20 102,20
Depreciacion de muebles
pro%uccién YR 40,00 40,00
GASTOS DE ADMINISTRACION
Sueldos y Salarios 16.495,82 17.295,14
Servicios basicos de administracion 228,00 239,05
Internet 252,00 264,21
Plan CLARO 192,00 201,30
Utiles de Oficina 72,81 76,34
Utiles de Aseo 131,50 137,87
Permisos de funcionamiento 64,70 67,84
Insumo de seguridad 45,00 47,18
Arriendo 3.240,00 3.397,00
Depreciacion de Equipos de Oficina 32,50 32,50
Depreciacion de Equipos de Computo 363,33 589,36
Depreciacion de Muebles y Enseres 67,70 67,70
Depreciacion de equipo de seguridad 23,00 23,00
Amortizaciones de Activos Diferidos 294,75 294,75
GASTOS DE VENTAS
Sueldo personal de ventas 7.213,66 7.563,20
Combustible y lubricante 939,00 984,50
Mantenimiento de vehiculo 845,00 885,95
Publicidad 252,00 264,21
Promocioén 2400,00 2516,30
Depreciacion de vehiculo 4.000,00 4.000,00
GASTOS FINANCIEROS
Intereses por Préstamo 2.198,63 347,15
COSTO TOTAL DE PRODUCCION 38.837,59 42.332,95 38.725,95 44.382,32
81.170,55 83.108,27

Nota: Datos tomados de la Tabla N° 64.

106



6.9.9. Punto de equilibrio
Es el punto de balance entre los ingresos y egresos, también conocido como punto
muerto o neutro, lo que se entiende que no existe ni pérdida ni ganancia en la empresa.
Para el célculo del punto de equilibrio se considera las unidades producidas los ingresos y
la capacidad instalada.

6.9.9.1. Determinacion del punto de equilibrio en el Afio 1.

Tabla 69
Punto de equilibrio Afio 1
Eje de x Afio 1
Costo fijo 38.837,59
Costo variable 42.332,95
Costo Total 81.170,55
Ventas Totales 108.768,53

Nota: Datos tomados de la Tablas N° 67 y 68.

a. En funcion de la capacidad instalada

Costo fijo total
PE = x100

Ventas totales — Costo variable total

38.837,59

PE =
108.768,53 — 42.332,95

x100

PE = 58%
b. En funcién de las ventas

Costo fijo total

Costo variable total
Ventas totales

PE =

1—

38.837,59

~_42.332,95
108.768,53

1

PE = $63.585,03

Figura 20
Punto de Equilibrio Afio 1
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Afio 1

120000
B
o 100000 ;
5 VT=108.768.53
:—g‘ fg"s"
& 80000
8 PE =63.585,03
:’j' 0000 ‘--_-------__...__-____,____.":'4 CT=81.170.33
(- 'lci= 53¢
2 1| Cl= 58%
& 40000 3— = x
— :
- CF=38.837.3
20000 ¢
0w A
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
—e— Costo fijo. —e— Costo vanable Costo Total —e— Ventas Totales

Nota: Punto de equilibrio afio 1.

6.9.9.2. Determinacion del punto de equilibrio en el afio 5.

Tabla 70
Punto de equilibrio Afio 5
Datos Afo 1
Costo fijo 38.725,95
Costo variable 44.382,32
Costo total 83.108,27
Ventas totales 111.365,08

Nota: Datos tomados de la Tablas N° 67 y 68.

a. En funcion de la capacidad instalada

Costo fijo total
PE = 100

X
Ventas totales — Costo variable total

B 38.725,95
"~ 111.365,08 — 44.382,32

PE x100

PE = 58%
b. En funcidén de las ventas

Costo fijo total

Costo variable total
Ventas totales

PE =

1-—
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38.725,95

~_44.382.32
111.365,08

1

PE = $64.385,50

Figura 21
Punto de equilibrio Afio 5
no 5
120000 ARO 3
»
& 100000 " |[VT=111365,08
- PE=
@ 80000
= 64.383,50 o CT=83.108.27
(S (£~ ot SN SP =y ey W—" [ :
E 60000 =
S = : CI=56%
g a0000 8 — = .
2 ! CF=38.725.95
20000 ! et £
o v
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
—e—Costofijp —e— Costo variable 38726 #— Ventas Totales

Nota: Punto de equilibrio afio 5.

6.9.10. Estado de pérdidas y ganancias

El estado de pérdidas y ganancias tiene como finalidad determinar la posible
obtencion de utilidades o la presencia de pérdidas en la empresa durante un periodo
especifico.

De acuerdo con el Régimen Simplificado para Emprendedores y Negocios
Populares (RIMPE), la liquidacién del impuesto requiere que el sujeto pasivo aplique una
estructura progresiva basada en los valores establecidos por el régimen. En el rango
comprendido entre $20.000,01 a $50.000,00, se debera considerar:

- Tasa marginal: 1% sobre el excedente de $20.000,00.
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Tabla 71

Estado de pérdidas y ganancias

DESCRIPCION ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5

1. INGRESOS

Ventas 108.768,53 109.320,85 109.887,13  110.770,40 111.365,08
TOTAL INGRESOS 108.768,53 109.320,85 109.887,13  110.770,40 111.365,08
2. EGRESOS

Costo de Produccion 41.819,15  42.308,98 42.804,64 43.306,19  43.813,71
Costo de Operacion 39.351,39  39.273,75 39.200,68 39.358,28  39.294,55
TOTAL EGRESOS 81.170,55  81.582,73 82.005,32 82.664,47  83.108,27
(1-2)Utilidad antes impuesto trabajadores  27.597,99 27.738,13 27.881,81 28.105,92  28.256,81
(-)15% Trabajadores 4.139,70 4.160,72 4.182,27 4.215,89 4.238,52
(=) Utilidad antes impuesto a la renta 23.458,29 2357741 23.699,54 23.890,03  24.018,29
(-) Porcentaje tipo marginal 1% 75,98 77,38 78,82 81,06 82,57
(-) Impuesto a la fraccion Bésica 60,00 60,00 60,00 60,00 60,00
(=) Utilidad antes de Reserva Legal 23.322,31  23.440,03 23.560,72 23.748,97  23.875,72
(-) 10% de Reservas 2.332,23 2.344,00 2.356,07 2.374,90 2.387,57
(=) Utilidad Liquida 20.990,08  21.096,02 21.204,65 21.374,08  21.488,15

Nota: Estado de pérdidas y ganancias.

6.10. Evaluacién Financiera

6.10.1. Flujo de caja

En el flujo de caja se visualiza la diferencia que existe entre las entradas y salidas

de dinero, con el objetivo de identificar los ingresos y egresos en efectivo que tiene la

empresa, ademas este permite identificar si la empresa dispondra de fondos de dinero al

final de cada periodo. Esta herramienta permitira realizar la evaluacion financiera a través

de los datos que se proporcionan en ella.
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Tabla 72
Flujo de caja

DESCRIPCION ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5

1. INGRESOS

Ventas 108.768,53 109.320,85 109.887,13 110.770,40 111.365,08
Valor residual 4.217,49
TOTAL INGRESOS 108.768,53 109.320,85 109.887,13 110.770,40 115.582,57
2. EGRESOS

Costo de Produccion 41.819,15  42.308,98  42.804,64  43.306,19  43.813,71
Costo de Operacion 39.351,39  39.273,75  39.200,68  39.358,28  39.294,55
Amortizacion del crédito 4.110,74 4.110,74 4.110,74 4.110,74 4.110,74
TOTAL EGRESOS 85.281,28 85.693,46  86.116,05 86.775,21  87.219,00
(=) Utilidad antes impuesto trabajadores 23.487,25  23.627,39  23.771,07  23.995,19  28.363,57
(-) 15% Trabajadores 4.139,70 4.160,72 4.182,27 4.215,89 4.238,52
(=) Utilidad antes impuesto a la renta 19.347,55 19.466,67  19.588,80  19.779,30  24.125,05
(-) Porcentaje tipo marginal 1% 75,98 77,38 78,82 81,06 82,57
(-) Impuesto a la fraccién Basica 60,00 60,00 60,00 60,00 60,00
(=) Utilidad antes de Reserva Legal 19.211,57  19.329,29  19.449,98  19.638,24  23.982,48
(-) 10% de Reservas 2.332,23 2.344,00 2.356,07 2.374,90 2.387,57
(=) Utilidad Liquida 16.879,34  16.985,29  17.093,91  17.263,34  21.594,91
(+) Depreciaciones 5.143,73 5.143,73 5.143,73 4.780,40 4.780,40
(+) Amortizacion de activos diferidos 294,75 294,75 294,75 294,75 294,75
FLUJO DE CAJA 22.317,83  22.423,77  22.532,40 22.338,49  26.670,06

Nota: Flujo de caja.
6.10.2. Valor actual neto (VAN)
El valor actual de los flujos de costos e ingresos obtenidas a lo largo de la vida Gtil
del proyecto se calcula tomando en cuenta el flujo de caja.
e Siel VAN es mayor a uno se acepta la inversion
e Siel VAN es menor o igual a uno se rechaza la inversién
e Siel VAN es igual a uno es indiferente para la inversion
Para obtener el factor de actualizacion se toma en consideracion el porcentaje del
préstamo bancario por la inversion que es de 11,26%, cuyo calculo se obtuvo aplicando la
siguiente férmula:
Factor de actualizacion = 1/ (1+i) ~n
Factor de actualizacion =1/ (1 + 11,26%) "1

Factor de actualizacién = 0,90
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Una vez obtenido el factor de actualizacion, se procede a calcular el Valor Actual
Neto (VAN) aplicando la siguiente formula:

VAN = Flujo de Caja Actualizado - Inversion

VAN = 84. 755, 40 — 37.370,32

VAN = 47.385,08

Tabla 73
Valor actual neto

~ . Factor de Flujos netos
Afos Flujos netos o i
actualizacion actualizados
0 37.370,32

1 22.317,83 0,898796 20.059,17
2 22.423,77 0,807834 18.114,68
3 22.532,40 0,726077 16.360,26
4 22.338,49 0,652595 14.577,99
5 26.670,06 0,586550 15.643,31
Sumatoria de flujos actualizados 84.755,40
() Inversién 37.370,32
Valor actual neto 47.385,08

Nota: Datos obtenidos de las tablas N° 59 y 72.

Analisis: Como se visualiza en la tabla, el rendimiento supera la inversion, es decir, el
proyecto se puede poner en marcha, ya que el valor actual neto es superior a uno, confirmando que
el proyecto si es viable.

6.10.3. Tasa interna de retorno (TIR)
La tasa interna de retorno representa la rentabilidad que tiene el proyecto, a través
de un porcentaje, el representa el beneficio o pérdida que se tendra.
Para realizar el céalculo se busca la tasa de descuento mayor y menor aplicando el
método del tanteo, con el objetivo de actualizar los flujos netos, que al ser sumados el

VAN Tm seré una cantidad positiva y en VAN TM sera una cantidad negativa.

e TIR > alatasa minima de rendimiento exigida, se acepta el proyecto

e TIR =alatasa minima de rendimiento exigida, es indiferente a llevar a cabo
el proyecto.

¢ TIR < alatasa minima de rendimiento exigida, debe rechazarse el proyecto.

Tm =53%

TM =54%
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Tabla 74

Tasa interna de retorno
FACTOR DE

AROS  FLUIONETO "' ' Lon VANMENOR Agﬁggﬁgii %EN VAN MAYOR
53% 54%

0 37.370,32
1 22.317,83 0,653595 14.586,82 0,649351 14.492,10
2 22.423,77 0,427186 9.579,13 0,421656 9.455,12
3 22.532,40 0,279207 6.291,19 0,273803 6.169,43
4 22.338,49 0,182488 4.076,51 0,177794 3.971,65
5 26.670,06 0,119273 3.181,02 0,115451 3.079,08
37.714,66 37.167,38

Total -

344,34 -202,94

Nota: Datos tomados de la Tabla N° 73.
Para obtener el resultado de la TIR, se aplica la siguiente formula:
TIR=Tm+Dt (""" __

VANTm—VANTM

344,34

344,34—(—202,94)
344,34

547,29
TIR = 53 +1 (0,629183928)

TIR = 53 + (0, 629183928)
TIR = 53,63

Analisis: Segun los célculos realizados, la tasa interna de retorno del proyecto es de

TIR=53+1(

TIR=53+1(

53,63%, misma que supera el costo de oportunidad, que es de 11,26% establecida por el interés
gue mantiene el préstamo bancario, lo que establece que el proyecto es rentable de acuerdo a los
criterios de aceptacion de la TIR.
6.8.4. Periodo de recuperacion del capital (PRC)
El periodo de recuperacion de capital permite a la empresa identificar el tiempo que
tardaré la empresa en recuperar la inversion, mismo que se determina a partir de los valores

del flujo de caja y el monto de la inversion.
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Tabla 75
Periodo de recuperacién del capital (PRC)

ANOS FLUJOS FACTOR DE FLUJOS NETOS
NETOS ACTUALIZACION ACTUALIZADOS
0 37.370,32
1 22.317,83 0,898796 20.059,17
2 22.423,77 0,807834 18.114,68
3 22.532,40 0,726077 16.360,26
4 22.338,49 0,652595 14.577,99
3) 26.670,06 0,586550 15.643,31
Total 84.755,40

Nota: Datos tomados de la Tabla N° 74
Para calcular el Periodo de Recuperacion del Capital (PRC) del proyecto, se aplica la
siguiente formula;

Inversion — ) primeros flujos

PRC = Ao que supera a la inversion + - — - —
Flujo neto del afio que supera la inversion

37.370,32—-38.173,84

PRC =2 +
18.114,68
PRC =1,96
ANOS 1,96 1 afios
MESES 0,96*12 11 meses
DIAS 0,92*30 28 dias

Analisis: Segun los resultados obtenidos, se observa que el periodo de recuperacion
de la inversion es de 1 afio, para determinar los meses, me multiplican los decimales por
12 meses del afio, dando un resultado de 11 meses, asi mismo, para obtener el nimero de
dias, se multiplica 0,92 por los 30 dias del mes, dando un resultado de 28 dias. El tiempo
en que se recuperaréa la inversion es de 1 afio, 11 meses, 28 dias.

7.8.5. Relacion beneficio costo (RBC)

Es aquel indicador que permite determinar el rendimiento por cada délar invertido

en el proyecto, para ello se toma en cuenta los siguientes criterios de decision:

e RBC <1 el proyecto no es rentable
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e RBC =1 se deja al criterio del inversionista

e RBC >1 el proyecto es rentable

Tabla 76
Relacion beneficio costo
ANO INGRESOS EGRESOS FACTOR DE INGRESOS EGRESQOS
S ORIGINAL ORIGINAL ACTUALIZACI ACTUALIZA ACTUALIZA
ES ES ON DOS DOS

1 108.768,53 85.281,28 0,898796 97.760,68 76.650,44
2 109.320,85 85.693,46 0,807834 88.313,05 69.226,05
3 109.887,13 86.116,05 0,726077 79.786,54 62.526,91
4 110.770,40 86.775,21 0,652595 72.288,21 56.629,07
5 115.582,57 87.219,00 0,586550 67.794,91 51.158,27

Total 405.943,39 316.190,74
Nota: Datos obtenidos de la Tabla N° 64.

Para calcular la RBC del proyecto se emplea la siguiente formula:

RBC =} ingresos actualizados / }_ egresos actualizados

RBC =405.943,39/ 316.190,74

RBC =1,28

Andlisis: De acuerdo a los resultados obtenidos, la relacion beneficio costo del
proyecto es mayor que uno, por lo tanto, el proyecto es aceptado. El costo es de $1,28, lo
que significa que por cada ddlar invertido se obtiene una rentabilidad de 28 centavos.

7.8.6 Anélisis de sensibilidad (AS)

Es necesario determinar el anélisis de sensibilidad, ya que a través permite medir
la resistencia de un proyecto ante cuestiones econémicas como, la disminucién de
ingresos y el aumento de costos.

Los criterios de decision de este indicador son los siguientes:

e Sensibilidad es menor que 1, el proyecto es sensible, lo que implica que los

cambios reducen o eliminan su rentabilidad.

e Silasensibilidad es igual a 1, no hay ningun efecto discernible en el proyecto.

e Silasensibilidad es mayor que 1, el proyecto no es sensible, lo que significa

que los cambios no afectan significativamente su rentabilidad.

7.8.6.1. Analisis de sensibilidad en incremento de los costos.
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Tabla 77

Analisis de sensibilidad en incremento de costos

COSTO
ORIGINA

L

QO 22>

37.370,32
85.281,28
85.693,46
86.116,05
86.775,21
87.219,00

g B~ W N B O

FACTO FACT
INCREM  'NGRES R DE OR DE
oS FLUJO VAN
ENTODE  torale NeTO  ACTUA iEnOR  ACTU
COSTO S LIZACI ALIZA VAN
ON CION MAYOR
33% 34%
92.948,07 108.76853 15.820,46  0,75188 11.895,09 0,74627  11.806,32
93.397,30 109.320,85 1592355 0,56532  9.001,95 0,55692  8.868,09
93.857,89 109.887,13  16.029,24 042505  6.813,31 0,41561  6.661,91
94.576,30 110.770,40  16.194,09 0,31959  5.17547 0,31016  5.022,70
95.059,99 11558257 20.522,58 0,24029  4.931,44 023146  4.750,16
37.817,26 37.109,18
Total
446,94 261,15

Nota: Datos tomados de la tabla del Flujo de Caja.

Para determinar el andlisis de sensibilidad en base al incremento en costos, se

considera el siguiente procedimiento:
a) Nueva TIR

b) Diferencias de tasas

TIR =

TIR =

TIR =

TIR =

TIR =

TIR =

Tm + Dt

33+1

33+1

33+1

33

33,63

VANTmM

VANTm — VANTM

446,94

446,94 — (—261,15)

0,631192497

0,631192497

TIR=TIR-NUEVATIR

446,94
708,08
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TIR =53,63 — 33,63
TIR =20,00
c) Porcentaje de variacion
%V=TIRR/TIRO
% V = 20,00/ 53,63
% V =37,29
d) Sensibilidad
S=%V/NTIR
S =33,63/37,29
S =0,9018973
Analisis: De acuerdo a los resultados, se determina que el proyecto es aceptado ya
que no es afectado si hay un incremento de costos del 8.99%, es decir, si los costos
aumentan en un 8.99%, la rentabilidad no es afectada.

7.8.6.2 Analisis de sensibilidad en disminucion en ingresos.

Tabla 78
Andlisis de sensibilidad disminucién en ingresos
A INGRES  INGRES FACTO FACTO
- COSTO R DE R DE
N 0S o) FLUJO ACTUA VAN ACTUA VAN
o ORIGINA  ToTALE DISMINU  NETO MENOR MAYOR
Q L S DG LIZACI LIZACI
ON ON
35% 36%
0  37.370,32
1  85.28128 108.768,53 101.557,18 16.27590  0,74074 12.056,22 0,73529 11.967,57
2 8569346 109.320,85 102.072,88 16.379,42 0,54870  8.987,34  0,54066 8.855,65
3 86.116,05 109.887,13 102.601,61 16.48556  0,40644  6.700,42 0,39754 6.553,70
4  86.77521 110.770,40 103.426,32 16.651,11  0,30107 5.013,12 0,29231 4.867,29
5  87.219,00 11558257 107.919,45 20.700,44 0,22301  4.616,48 0,21493 4.449,23
37.373,58 36.693,46
Total
3,26 -676,86

Nota: Datos tomados de la tabla del Flujo de Caja.
Para determinar el analisis de sensibilidad en base a la disminucién en ingresos, se
considera el siguiente procedimiento:
a) Nueva TIR
TIR=Tm + Dt
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VANTmM
VANTm — VANTM

TIR=35+1
3,26
3,26 — (—3676,86)
TIR=35+1
3,26
680,12
TIR=35+1
0,004788205
TIR =35
0,004788205
TIR = 35,00

b) Diferencias de tasas
TIR=TIR-NUEVATIR
TIR =53,629 — 35,00
TIR = 18,62
c) Porcentaje de variacion
%V=TIRR/TIRO
% V =18,62 /53,63
%V =34,73
d) Sensibilidad
S=%V/NTIR
S=234,73/35,00
S =0,992096
Analisis: En base a los resultados obtenidos, se determina que el proyecto es
aceptado, ya que no es sensible a una disminucién de ingresos del 6.6%, lo que quiere
decir que, si los ingresos disminuyen hasta ese porcentaje, la rentabilidad del proyecto

no es afectada.
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7. Discusion

Segtin el “ESTUDIO DE FACTIBILIDAD PARA LA IMPLEMENTACION DE
UNA EMPRESA PRODUCTORA'Y COMERCIALIZADORA DE VINO ARTESANAL
DE UVILLA EN LA PARROQUIA IMANTAG, CANTON COTACACHI, PROVINCIA
IMBABURA?”, se observa que a través de este trabajo se pretende mejorar el desarrollo
econdmico y productivo en la Parroquia Imantag, para la cual se efectud, un estudio de
mercado, a través del cual se identificoO la demanda insatisfecha, un estudio técnico,
facilitando establecer la estimacion de la inversion para la infraestructura de la ejecucion
del proyecto, asi como también se aplico estudios financieros de los cuales se obtuvo
resultados positivos lo que determina la viabilidad del proyecto, como inversion total a
invertirse por la empresa productora de vinos en el lapso mensual considerando el capital
de trabajo, infraestructura y maquinaria se obtuvo un total de 29.208,36 ctvs.

Finalmente se logra determinar que la ejecucion del proyecto tiende a ser factible
pues este a su vez cuenta con un Valor Actual Neto de $12.692,65 resultado del flujo de
efectivo, a su vez, el periodo de recuperacion de la misma sera de 4 afios, 9 meses y 21 dias
desde la ejecucion para poder lograr obtener los beneficios en los proximos afios; se
considera que al invertir un délar en la produccién este lograra tener 0,30 ctvs.

De acuerdo con el “Estudio de factibilidad para la creacion de una empresa
productora y comercializadora de vino de jamaica en el canton Yantzaza, provincia de
Zamora Chinchipe”, este estudio tiene como finalidad fomentar el desarrollo economico y
social de la region mediante el uso sostenible de los recursos locales. Para lo cual, se
llevaron a cabo diferentes estudios. Primeramente, se realiz6 un estudio en el cual se
identific6 una demanda insatisfecha del producto, mientras que el estudio técnico permitio
determinar las dimensiones, ubicacion e infraestructura para el proyecto, asi como los
requerimientos de maquinaria y equipos. Ademas, se realiz6 un andlisis financiero que
permitio calcular los costos totales, ingresos proyectados y evaluar los indicadores de
rentabilidad. Como resultado, se identifico una inversion inicial de $35.762,50 ddlares,
incluyendo el capital de trabajo y la infraestructura requerida; un Valor Actual Neto (VAN)
de $21.345,90 dolares, confirmando que la rentabilidad del proyecto; y una Tasa Interna

de Retorno (TIR) del 32.45%, superior al costo de oportunidad. También se obtuvo una
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Relacion Beneficio Costo (RBC) de $0.25 centavos por cada ddlar invertido y un Periodo
de Recuperacién de Capital (PRC) estimado en 3 afios, 4 meses y 10 dias. Por altimo, el
andlisis de sensibilidad mostr6é que el proyecto puede sostener un aumento en los costos
del 2.30% y una reduccion en los ingresos del 2.05% sin comprometer su viabilidad. En
conclusion, el proyecto resulta factible, con una proyeccion de beneficios econdémicos
sostenibles que apoyan el crecimiento local y promueven la produccion de un producto
artesanal de calidad.

En comparacion con estudios previos, se obtiene asimismo resultados positivos, 10s
cuales se detallan en el transcurso de la misma, determinando que el presente proyecto es

viable para ejecutarlo en la ciudad de Yantzaza.

120



8. Conclusiones

Finalizada la investigacion del tema produccion y comercializacion de vino artesanal

de maracuya, se llegaron a las siguientes conclusiones:

En el anélisis de mercado se identifico una demanda potencial de 8659 personas
que consumen vino. Una demanda real de 4882 que ya consumen vino artesanal.
Para el primer afio del proyecto, se estima una demanda efectiva de 4154 unidades.
La oferta proyectada para ese mismo afio es de 7540 botellas, dejando una
demanda insatisfecha de 69225 unidades de 750 ml. El precio de venta al publico
sera de $5,33 ctvs. por botella 'y el vino se distribuira a través de intermediarios en
la ciudad de Yantzaza. La publicidad se realizara en Facebook e Instagram, con
promociones que incluiran combos del producto.

En cuanto al estudio técnico, se determind que la empresa tendrad una capacidad
instalada de 24000 botellas anuales, la cual se utilizara al 85% durante los cinco
afios de vida del proyecto. La participacion en el mercado para el primer afio se
proyecta en un 29%.

Desde el punto de vista administrativo, la empresa construira una asociacion por
acciones simplificadas bajo el nombre de “Vinos Gonzélez” S.A.S., con una vida
atil de 5 afios. Estara formada por dos socias, quienes aportaran el 45% del capital,
mientras que el 55% restante sera financiado por la entidad financiera BanEcuador
a una tasa de interés del 11,26%. Se han creado organigramas y manuales de
funciones para definir claramente los roles y responsabilidades dentro de la
empresa.

En el andlisis financiero, se estima una inversion inicial de $37.370,32, de la cual
$20.553,68 sera financiado con una tasa de interés del 11,26%, amortizado para 5
afios, asi mismo, el costo total de produccion del proyecto en el primer afio
corresponde a $81.170,55, con un costo unitario de produccion de $3,98 ctvs.,
valor asignado a un margen de utilidad del 34% resultando un precio de venta al
publico de $5,33 ctvs., obteniendo un total de ingresos de venta de $108.768,53
durante el primer afio de operacion.

La evaluacion financiera se obtuvo los siguientes resultados de acuerdo a los
siguientes indicadores: Valor Actual Neto tiene un total de $50.731,05 resultando
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positivo para la empresa, Tasa Interna de Retorno (TIR) es del 56,003% superando
la tasa de costo de oportunidad del 11,26% lo que valida el proyecto. La Relacion
Beneficio-Costo (RBC) muestra que por cada dolar invertido se obtiene una
rentabilidad de $0,29. El Periodo de Recuperacion de Capital (PRC) es de 1 afio,
10 meses y 26 dias. EI Analisis de Sensibilidad (AS) indica que el proyecto puede
manejar un aumento en los costos del 9,40% y una disminucion en los ingresos

del 7%, confirmado su viabilidad para ser llevado a cabo.
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9. Recomendaciones

Después de llevar a cabo el estudio de investigacion, se recomienda lo siguiente:

De acuerdo a los resultados de la investigacion, el proyecto propuesto es viable y
tendra un impacto positivo en el desarrollo socioeconémico de la ciudad de
Yantzaza, ademaés de ayudar a reducir el desempleo de la localidad.

Fomentar el consumo de productos artesanales, ricos en vitaminas y minerales, es
fundamental para mejorar la salud y prevenir enfermedades a largo plazo.

Llevar a cabo investigaciones de mercado para entender las preferencias y gustos
de los consumidores, lo cual permitira adaptar el producto a sus necesidades.
Implementar un sistema de control interno y realizar ajustes periddicos dentro de
la empresa es esencial para responder eficazmente a los cambios en el entorno.
Mantener una innovacién constante en el producto, asi como en los procesos
tecnoldgicos, entre otros, es clave para mantener la competitividad en el mercado.
Evaluar la posibilidad de expandir el proyecto a nivel nacional, tomando en cuenta
los costos, demanda y oferta, podria ser una estrategia valiosa para el crecimiento

a largo plazo de la empresa.
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11. Anexos

Anexo 1
Encuesta a los demandantes
Encuesta para conocer gustos y preferencias en relacion al vino artesanal de

maracuya

Estimado (a):

Reciba un cordial saludo, soy estudiante de la Universidad Nacional de Loja, con
el objetivo de realizar un estudio de factibilidad para la creacion de una empresa productora
y comercializadora de vino de maracuya le solicito su colaboracion de la manera mas
comedida para dar respuesta a la siguiente encuesta. La informacion serd manejada
confidencialmente y serd utilizada para fines académicos.

Gracias por su participacion.

Instruccion

Lea detenidamente cada pregunta y marque con x una sola opcion.

1. ¢Consume usted vino?

()Si

() No

2. ¢Qué tipo de vino consume?

( ) Artesanal

( ) Industrializados

3. ¢En qué presentacion consume usted frecuentemente el vino?

( ) Botella de 750 ml

( ) Botella de 800 ml

4. ¢Cuanto paga usted por una botella de vino artesanal de 750 ml?

()$7,00-10,00

() $10,00-13,00

() $13,00-16,00

5. ¢Cuantas botellas de vino de 750ml consume usted al mes?

( ) Una botella de vino

() Dos botellas de vino

( ) Tres botellas de vino

() Cuatro botellas de vino
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6. De las marcas de vino artesanal que, a continuacion, se detallan, ¢cuéal ha
probado usted?

( ) Vinos Ancud

() Vinosy licores Vilcabamba

( ) Vinosy licores Zamora

() Vino Rancho Alegre

( ) Vinos Santa Clara

7. ¢En qué donde adquiere con mayor frecuencia el vino artesanal?

( ) Supermercados

() Ferias libres

( ) Licoreras

( ) Tiendas de barrio

( ) Autoservicios

8. ¢Qué sabores de vino artesanal ha probado?

( ) Mora

( ) Maracuya

( ) Platano

( ) Cacao

( ) Naranjilla

( ) Limén

( )Uva

( ) Menta

( ) Jamaica

( ) Membrillo

9. ¢Le gustaria probar vino artesanal de maracuya, elaborado y
comercializado por una microempresa de Yantzaza? Si la respuesta es

()sSi

() No

10. ¢ Qué tipo de envase prefiere para el nuevo vino artesanal de maracuya?

( ) Botella de vidrio

( ) En carton, Tetra Pak
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() Lata

11. ¢ Qué tipo de promocidn le gustaria recibir al comprar nuestro producto?

( ) Combos

( ) Ofertas de tiempo limitado

() Contenido gratis

( ) Articulos gratis

12. ¢ De acuerdo red social de su preferencia, por cual le gustaria recibir
informacion de nuestro producto?

( ) Facebook

() Instagram

() Tik tok

Anexo 2
Encuesta a los oferentes
Encuesta para conocer la oferta de vino artesanal de maracuya

Estimado (a):

Reciba un cordial saludo, en calidad de estudiante de la Universidad Nacional de
Loja, con el objetivo de realizar un estudio de factibilidad para la creacion de una empresa
productora y comercializadora de vino de maracuya le solicito su colaboracion de la
manera mas comedida para dar respuesta a la siguiente encuesta. La informacion sera

manejada confidencialmente y sera utilizada para fines académicos.

Gracias por su participacion.
Instruccion
Lea detenidamente cada pregunta y marqgue con X la respuesta.

1. ¢Cual es el nombre de su negocio-comercio?

3. ¢Qué tiempo tiene en el mercado?
() 0-2afos
( )3-5aros
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( ) 6—8aros

() maés de 8 afios

¢ Qué tipos de vino vende?

( ) Artesanal

( ) Industrializados

¢Dentro de los vinos artesanales que se venden en su negocio, cuéles son
los sabores de preferencia? Marque tres opciones.

( ) Mora

( ) Platano

( ) Jamaica

( ) Dulce de cacao

( ) Menta

() Uva

( ) Limon

( ) Grocella

( ) Membirillo

¢ Qué aspectos cree usted que consideran los consumidores al momento de
comprar el vino? Marque dos opciones

( ) Sabor

( ) Precio

( ) Cantidad

( ) Apariencia

( ) Origen

. Semanalmente ¢ cuantas unidades de vino artesanal de 750 ml. ;/Se
venden aproximadamente en su negocio?

() 10 unidades — 20 unidades

() 20 unidades — 30 unidades

( ) 30 unidades — 40 unidades

¢ Cual es el precio de venta al publico de vino artesanal que se vende en su
negocio?

()$7,00-10,00
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()$10,00-13,00
() $13,00- 16,00

9. ¢Qué margen de utilidad aproximado obtiene usted al vender vino
artesanal?

10. ¢ Qué porcentaje de crecimiento en ventas de vino artesanal cree usted
gue ha existido en los dos Gltimos afios?

11. ¢ Le gustaria implementar en su negocio la venta de vino artesanal de
maracuya producido y comercializado en la ciudad de Yantzaza?
()Si
()No

12. ¢ Recibe usted promociones por parte de su proveedor del vino para
vender en su negocio?

()Si
()No

13. ¢ Le gustaria recibir promociones por parte de su proveedor del vino
artesanal de maracuyé para vender en su negocio?
( ) Descuentos por volumen de compras
( ) Productos gratis
( ) Muestras gratuitas de nuevos productos

( ) Descuentos por fidelidad

Anexo 3
Tabulaciéon demanda

1. ¢Consume usted vino?

Variable Frecuencia Porcentaje
Si 243 7%
No 72 23%
Total 315 100%
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2. ¢Habitualmente qué tipo de vino consume?

Variable Frecuencia Porcentaje
Aurtesanal 137 56%
Industrializado 106 44%
Total 243 100%

3. ¢En qué presentacion consume usted frecuentemente el vino?

Variable Frecuencia Porcentaje
Botella de 750ml 123 89,8%
Botella de 800 ml 14 10,2%
Total 137 100%

4. ¢Cual es el precio que paga usted por una botella de vino artesanal de 750mI?

Variable Frecuencia Porcentaje
$7,00- $10,00 93 68%
$ 10,00 — $ 13,00 40 29%
$ 13,00 - $ 16,00 4 3%
Total 137 100%

5. ¢Cuantas botellas de vino de 750ml consume usted al mes?

Variable Frecuencia Porcentaje
Una botella de vino 79 58%
Dos botellas de vino 44 32%
Tres botellas de vino 12 9%
Cuatro botellas de vino 2 1%
Total 137 100%

6. ¢De las marcas de vino artesanal que a continuacion se detallan, ¢cuél ha
probado usted?

Variable Frecuencia Porcentaje
Vinos Ancud 27 20%
Vinos y licores Vilcabamba 12 9%
Vinos y licores Zamora 67 49%
Vino Rancho Alegre 18 13%
Vinos Santa Clara 13 9%
Total 137 100%
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7. ¢En donde adquiere con mayor frecuencia el vino artesanal?

Variable Frecuencia Porcentaje
Supermercado (Camilita, Arrobo) 35 26%
Ferias libres 18 13%
Licoreras 36 26%
Tiendas de barrio 45 33%
Autoservicios 3 2%
Total 137 100%

8. ¢Qué sabores de vino artesanal ha probado?

Variable Frecuencia Porcentaje
Mora 25 18,25%
Maracuya 5 3,65%
Platano 18 13,14%
Cacao 15 10,95%
Naranjilla 9 6,57%
Limon 12 8,76%
Uva 10 7,30%
Menta 15 10,95%
Jamaica 20 14,60%
Membrillo 8 5,84%
Total 137 100%

9. ¢Legustaria probar vino artesanal de maracuya, elaborado y comercializado
por una microempresa de Yantzaza?

Variable Frecuencia Porcentaje
Si 268 85%
No 47 15%
Total 315 100%

10. ¢ Qué tipo de envase prefiere para el nuevo vino artesanal de maracuya?

Variable Frecuencia Porcentaje
Botella de vidrio 226 84%
En cartén, Tetra Pak 27 10%
Lata 15 6%
Total 268 100%

11. ¢ Qué tipo de promocidn le gustaria recibir al comprar nuestro producto?
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Variable Frecuencia Porcentaje
Combos 122 46%
Ofertas de tiempo limitado 31 12%
Contenido gratis 76 28%
Articulos gratis 39 15%
Total 268 100%

12. ¢ De acuerdo a la red social de su preferencia, por cual le gustaria recibir

informacion de nuestro producto?

Variable Frecuencia Porcentaje

Facebook 141 53%

Instagram 86 32%
Tik tok 41 15%
Total 268 100%

Anexo 4
Tabulacion oferta

1. ¢Cual es el nombre de su negocio?

- Char Licorera

- Comercial Asanza

- Licorera “Black Sky”

- Licorera “Las Esquinas”

- Licorera “Dos que tres”

- Licorera “Fravega”

- Licorera“Licopita”

- Licorera “El beber me llama”
- Licorera “El Estanco”

- Micro mercado “Cardelys”
- Micro mercado

- Mini market “Luzuriaga”

- Mini market “Carlitos”

- Multicomercio “Arrobo”

- Super market “Gonzalez”
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Tienda “Camilita”
Tienda “Damiancito”
Tienda “Drecil”
Tienda Jessica
Tienda “Jhoselyn”
Tienda “Luisito”
Tienda “Mari-hijos”
Tienda Rubi

Tienda Guadalupe
Tienda de Abarrotes
Tienda del Barrio
Tienda de Abarrotes
Tienda los tres

Tienda barrio norte

2. ¢Donde esta ubicada?

Calle 12 de febrero y Zamora

12 de Febrero y Jorge Mosquera

En el centro de Yantzaza

Luis Bastidas y José Arcentales
Avenida Ivan Riofrio y 26 de febrero

10 de agosto y avenida Ivan Riofrio

Yantzaza
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Av. lvan Riofrio

Calle Zamora y Geranios

Av. Ivan Riofrio y Begonias

Calle Jorge Mosquera 'y Zamora
Calle Loja y Pichincha

Calle Chimboratzo y almendros
General Rumifiahui y 26 de Febrero
Calle Jorge Mosqueray 1ro de Mayo
Calle Zamora y Martin Ayuy

Calle 1ro de Mayo y Zamora

Calle Tungurahua

Av. Ivan Riofrio y 13 de Abril

Luis Bastidas y General Rumifiahui
Av. Ivan Riofrio y Jorge Arcentales
Las Orquideas y Ivan Riofrio

Av. Ivan Riofrio y Emiliana Castro
Heroes de Cenepa y Klever Herrera
Velasco Ibarra y Girasoles

José Arcentales y 26 de Febrero
Begonias y Velazco Ibarra

Av. Ivan Riofrio y 13 de Abril
Rolando Cobos Velazco Ibarra

Orquideas y Centro Comercial

3. ¢Qué tiempo tiene en el mercado?

Variable Frecuencia Porcentaje
0 - 2 aflos 2 6,7%
3 - 5 afios 10 33,3%
6 - 8 afios 10 33,3%
mas de 8 afios 8 26,7%
Total 30 100,00%

4. ¢Queé tipos de vino vende?
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Variable Frecuencia Porcentaje

Artesanal 9 30%
Industrializado 21 70%
Total 30 100%

5. Dentro de los vinos artesanales que se venden en su negocio, ¢, cuales son los

sabores de preferencia?

Variable Frecuencia Porcentaje
Mora 12 20%
Platano 6 10%
Jamaica 12 20%
Dulce de cacao 12 20%
Menta 5 8%
Uva 6 10%
Limodn 7 12%
Grocella 0 0%
Membrillo 0 0%

Total 60 100,00%

6. ¢Qué aspectos cree usted que consideran los consumidores al momento de

comprar el vino?

Variable Frecuencia Porcentaje
Sabor 7 41%
Precio 3 18%

Cantidad 3 18%

Apariencia 3 18%
Origen 1 6%
Total 17 100,00%

7. Semanalmente, ¢ cuantas unidades de vino artesanal de 750ml. se venden

aproximadamente en su negocio?

Variable Frecuencia Xm Xm*f Consumo anual
10 und - 20 und 8 15 120 6240
20 und - 30 und 1 25 25 1300
30 und - 40 und 0 0 0 0
Total 9 40 145 7540
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8. ¢Cudl es el precio de venta al publico de vino artesanal que se vende en su
negocio?
Variable Frecuencia Porcentaje
$7,00 - $10,00 7 77,8%
$ 10,00 - $13,00 2 22,2%
$13,00 - $16,00 0 0%
Total 9 100,00%
9. ¢Qué margen de utilidad aproximado obtiene usted al vender vino artesanal?
Respuesta Frecuencia Porcentaje
15% 7 78%
20% 2 22%
Total 9 100,00%
10. ¢ Qué porcentaje de crecimiento en ventas de vino artesanal cree usted que ha
existido en los dos ultimos afios?
Variable Frecuencia Porcentaje
5% 1 11,1%
8% 1 11,1%
10% 5 55,6%
15% 1 11,1%
50% 1 11,1%
Total 9 100,00%
11. ¢ Le gustaria implementar en su negocio la venta de vino artesanal de maracuya
producido y comercializado en la ciudad de Yantzaza?
Variable Frecuencia Porcentaje
Si 23 76,7%
No 7 23,3%
Total 30 100,00%
12. ¢ Recibe usted promociones por parte de tu proveedor del vino para vender en su

negocio?
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Variable Frecuencia Porcentaje

Si 8 34,8%
No 15 65,2%
Total 23 100,00%

13. ¢ Le gustaria recibir promociones por parte de su proveedor del vino artesanal

de maracuyé para vender en su negocio?

Variable Frecuencia Porcentaje
Descuentos por volumen de compras 10 43,5%
Productos gratis 5 21,7%
Muestras gratuitas de nuevos productos 6 26,1%
Descuentos por fidelidad 2 8,7%
Total 23 100,00%
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Anexo 5

Certificado de traduccién del resumen

CERTIFICADO DE TRADUCCION

Yo, Mgtr. Ximena Alejandra Saca Remache, |denbficado con nimero de cédula 1150368171 y
con domicilio en Cuenca-Ecuador, certifico que he realizadoe la traduccion del documento
titulado;

“PROYECTO DE FACTIBILIDAD PARA LA IMPLEMENTACION DE UNA EMPRESA PRODUCTORA Y
COMERCIALIZADORA DE VINO ARTESANAL DE MARACUYA, EN LA CIUDAD DE YANTZAZA."

El cual fue traducido del idioma Espafiol al idioma Inglés, respetando fielmente el contenido,
significado y contexto del texto original, y garantizando la precisidn y profesionalismo en dicha
traduccion.

Detalles del documento traducido:
* Autora: Gladis Guissela Gonzalez Rulz
+ Fechade la traducdén: 25/11/2024
» Extensién del documento: 1 paguina
» Proposito: Uso académico

Declaro que el trabajo realizado cumple con los estandares de traduccion profesional y puede
ser utilizado para los fines que el solicitante estime conveniente.

Firma:

XIMENA SACA
EFLTEACHER

Fecha: 25 de nov. de 24
Datos de contacto del traductor;
s Teléfono: 0975807137

» Correo electronico: xasaca2414@gmail.com
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