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1. Titulo

Analisis del discurso politico de impacto, mitines y media training, de los
candidatos a alcaldes, concejales y presidentes de juntas parroquiales del sur de la

provincia de Loja en las elecciones seccionales 2023.



2. Resumen

El trabajo de titulacion Analisis del discurso politico de impacto, mitines y media
training, de los candidatos a alcaldes, concejales y presidentes de juntas parroquiales del
sur de la provincia de Loja en las elecciones seccionales 2023, tiene como objetivo
principal analizar las camparias electorales de los candidatos de los cantones Puyango,
Pindal, Zapotillo y Macara, para conocer de primera mano cOmo se manejaron las
herramientas e instrumentos de comunicacion, como son las estrategias y tacticas de
oratoria, media training, linguisticas y de imagen que proyectaron en sus campafas para
captar su votacion. Para lo cual se utiliz6 una metodologia de investigacion mixta que
concurrié en la observacion de contenido audiovisual de las paginas de Facebook,
entrevistas en medios de comunicacion y entrevistas personales a los candidatos que
quedaron en primer y segundo lugar para contrastar dicho manejo, también se ejecutaron
encuestas al electorado de los cuatro cantones diferenciadamente, lo que permitio
conocer las fortalezas y deficiencias comunicativas de cada campafia, asi como también
el interés colectivo por la politica. Los resultados arrojan que la falta de una cultura
comunicacional en el &mbito politico electoral, ha permitido que las plataformas de
comunicacidn politica como mitines, debates, entrevistas y discursos, pierdan su esencia
de ser escenarios de participacion ciudadana, inclusion, difusion de ideas y proyectos
para el desarrollo y progreso comunitario, para convertirse en eventos de entretenimiento,
diversion, alimentacion, conflicto y populismo. En conclusion, los expertos en
comunicacion politica siguieren que los candidatos de esta zona deberian ser lideres a
quien seguir por su formacién, preparacion y conocimiento demostrable, mas que a un
personaje meramente emocional. El 82% del electorado consultado no dice que seguiria
a un candidato que le permita participar y ser parte de sus plataformas de comunicacion
politica con su opinidn (mitin politico, discursos, entrevistas etc.) Un 52% del electorado
cree que, a los candidatos de su localidad, a la hora de dirigirse a ellos en un mitin
politico, les hace falta saber comunicar “llegar a ellos”.

Palabras clave: Formacioén Politica, Discurso, Debate, Mitin Politico.



Abstract

The thesis work Analysis of the impactful political speech, rallies and media training, of
the candidates for mayors, councilors and presidents of parish councils in the south of
the province of Loja in the 2023 sectional elections, has as it main objective to analyze
the electoral campaigns of the candidates from the cantons Puyango, Pindal, Zapotillo
and Macara, to know first-hand how the communication and instruments were handled,
such as oratory strategies and tactics, media training, linguistics and image that they
projected in the campaign to capture their vote. For this, a mixed research methodology
was used that included the observation of audiovisual content from Facebook pages,
interviews in communication media and personal interviews with the candidates who
came in first and second place to contrast that management, surveys were also carried
out to the electorate of the four cantons separately, which allowed to know the
communicative strengths and deficiencies of each campaign, as well as the collective
interest in politics. The results show that the lack of a communication culture in the
political electoral field has allowed political communication platforms such as rallies,
debates, interviews and speeches to lose their essence of being scenarios for citizen
participation, inclusion, dissemination of ideas and projects for community development
and progress, to become events of entertainment, fun, food, conflict and populism. In
conclusion, political communication experts suggest that the candidates in this area
should be leaders to follow due to their training, preparation and demonstrable
knowledge, rather than a merely emotional character. The 82% of the electorate consulted
tell us that they would follow a candidate who allows them to participate and be part of
their political communication platforms with their opinion (political rally, speeches,
interviews, etc.) A 52% of the electorate believes that, when addressing them at a political
rally, their local candidates need to know how to communicate “to impact them”.

Keywords: Political training, Speech, Debate, Political Rally.



3. Introduccidn

En la zona sur de la provincia de Loja, exactamente entre los cantones Puyango,
Pindal Zapotillo y Macara, se situa un fenémeno un tanto peculiar, debido a una
inexistente cultura informativa y un sistema de comunicacion transversal y participativo,
todo proceso comunicativo se ve limitado por ser lineal, en el que el mensaje muere en
el receptor, como forma Unica y exclusiva de la verdad. Evidenciandose en la coyuntural
electoral seccional del 5 de febrero del 2023, las deficiencias de un proceso comunicativo
en el sector politico, referente a candidatos para dignidades seccionales como alcaldes,
concejales y presidentes de juntas parroquiales, denotan el creciente nivel analfabético
comunicativo de esta zona. Ademas, la falta de una cultura de comunicacién politica

efectiva y segmentada.

Siendo los mitines politicos una plataforma de informacion exclusiva para
presentar propuestas, proponer ideas y debatir sobre los problemas sociales que afrontan
estos cantones, los discursos politicos que deben ponderar son inexistentes, nula
estructuracion, cero planificacion e improvisacion en la creacion del mensaje central.
Para los electores de esta zona suponen a un mitin politico, como un evento de
entretenimiento y diversién, una tradicion a la que todos asisten por el evento artistico,
esparcimiento y alimentacion. Se ha creado una sociedad ajena a la realidad de estos
espacios, su funcion y finalidad, el morbo y populismo han implantado un régimen de
ignorancia sobre los procesos comunicativos politicos en tiempo de elecciones.

Como explican Alfredo Davalos y Alfonso Pérez, toda campafa politica debe estar respaldada en

un detallado proceso de investigacion cuantitativa y cualitativa, que genere al consultor y al

equipo de campafia todos los datos e informaciones que mas adelante les permitiran crear e

implementar una estrategia conveniente. Dicha estrategia no se forma en el aire, mas bien que

parte de informacion obtenida con metodologia técnica y cientifica. Disponer de la informacion
suficiente para elaborar una estrategia de comunicacion ajustada a las condiciones y coyunturas
de cada proceso electoral. Ningln proceso es igual, en consecuencia, ninguna estrategia, por mas

exitosa que haya sido en el pasado, puede “copiarse” y emplearse a ciencia cierta en otro contexto
y entorno (Alfredo Déavalos Lopez, Comunicacion Politica Estratégica, 2013, pag. 10).

Para ello esta investigacion tiene como propdsito comparar los planes de trabajo
de los candidatos con sus discursos en los mitines, entrevistas en medios de
comunicacion, debates y publicaciones en redes sociales, complementando este trabajo
con el analisis de las estrategias de oratoria, linglisticas, media training y de imagen que

los candidatos y sus equipos muestren en el desarrollo de sus campafias, que nos



permitieron obtener un enfoque claro sobre el impacto que tienen las estrategias de

comunicacion en el publico electoral de estos cuatro cantones fronterizos.

En las elecciones seccionales 2023 de esta zona, un diferencial importante a la
hora de analizar los puestos en los que terminan los candidatos del primer y segundo
lugar, es el porcentaje de votacion por el que ganan algunos candidatos, quienes tienen
una media del 40 a 44 % del total de la poblacion electoral, debido a que los equipos
politicos o departamentos de comunicacién de los partidos politicos no estudian el
escenario politico, poblacién, las investigaciones sobre preferencia y elegibilidad de
candidatos mediante encuestas cuantitativas son desconocidas entre ellos y sus
colaboradores, estos asumen un rol de candidato/directivo/estratega politico dejando a su
imaginacion y creencias el manejo de las campafias electorales incurriendo en las mismas

acciones para atraer y convencer al electorado.

El manejo de las campafias electorales se torna improvisado en cuanto a
estructura, organizacion y planificacién. Las técnicas y herramientas de investigacion y
recoleccion de datos que permitan crear un panorama amplio de la contienda politica al
que se enfrenta un partido politico o candidato pasan a ser reemplazadas por indicadores
de masas como las caravanas con mas vehiculos asistentes o los mitines con mayor

afluencia de simpatizantes, los candidatos se crean una percepcion alterada de la realidad.

La comunicacion politica empleada en esta coyuntura se centraba en los medios
de comunicacion locales tradicionales y en gran parte la red social Facebook como canal
de difusidn propio a los intereses partidistas, como prioridad mostrar sus perfiles en
entrevistas en radio y television, generacion de contenido audiovisual en redes, folletos,
banderas, vallas y posters, los candidatos se dirigian mediante la intuicién y la copia de
campafias de anteriores candidatos afines al partido o su entorno, ejecutar una estrategia
que les permita usar los instrumentos de comunicacién antes mencionados para
posicionar su imagen, vender su mensaje y trascender con el discurso es un desafio que

aun no han podido identificar.

Un 90% de la poblacion que sufragd en estas elecciones, identifica que los
cuadros o personajes politicos que se presentan a las candidaturas a alcaldes, concejales
0 presidentes de juntas parroquiales, en la actualidad deben tener formacion politica y

enfocarse en presentarles un plan que solucione las necesidades que afronta su canton.



Es claro que buscan un lider joven que promueva un discurso de esperanza y desarrollo,
que les permita ser participes de las plataformas de opinién y propuesta como los mitines
y los debates publicos. Alguien que sepa comunicar “llegar a la poblacion” de manera
que no se elija por que los cuadros que mas dadivas ofrezcan, si no que se empleen los
medios de propaganda para informar y educar en base a las propuestas empleada en el
plan de gobierno, las cuales deben ser cumplidas en el corto mediano o largo plazo de la

administracion gubernamental a las que estan aspirando.

El objetivo principal de esta investigacion busca analizar las campafias electorales
seccionales 2023 de los candidatos a alcaldes y concejales de los cantones Puyango,
Pindal, Zapotillo y Macara, en el desarrollo de mitines politicos, discurso, mensaje y
media training, que fueron transmitidos a los ciudadanos para captar su votacion. Lo que
nos lleva a plantearnos tres objetivos especificos como camino a recorrer para el
propdsito de este estudio; El primero es, establecer estrategias y tacticas de oratoria,
media training, linglisticas y de imagen que proyecten en sus campafas propuestas, ideas
claras, mensajes contundentes y concisos, discurso emocional y elementos de formacion
sobre el personaje. El segundo propone comparar los planes de trabajo de los candidatos
con sus discursos en los mitines, entrevistas en medios de comunicacion, y publicaciones
en redes sociales. El tercero nos lleva a implementar una propuesta alternativa posible
como la elaboracion de una guia sobre el ANALISIS DEL DISCURSO POLITICO DE
IMPACTO, MITINES Y MEDIA TRAINING, DE LOS CANDIDATOS A
ALCALDES, CONCEJALES Y PRESIDENTES DE JUNTAS PARROQUIALES DEL
SUR DE LA PROVINCIA DE LOJA EN LA ELECCIONES SECCIONALES 2023.

A la par de buscar el cumplimiento de dichos objetivos en la hoja de ruta
planteada, también es menester responder a los cuestionamientos por los cuales este
estudio de ejecutar con esta metodologia, que son las siguientes. ¢Los candidatos tienen
algun tipo de preparacion en comunicacion politica u oratoria? (El electorado se deja
influenciar por los planes de trabajo o las propuestas clientelares de la campafia electoral?
¢Cudl seria la segmentacion de publicos para la construccion de mensajes y difusion de

propuestas de camparia?



4. Marco teérico

La historia es testigo de que la comunicacion ha sido una herramienta mal
utilizada en el ambito politico y gubernamental. Aunque los estudios sobre propaganda
y comunicacion politica se empezaron a realizar después de la segunda guerra mundial,
en el conflicto bélico ya se empleaban técnicas y estrategias de comunicacién politicas a
manos del jefe de propaganda del gobierno de Adolfo Hitler, dictador aleman. Joseph
Goebbels a través de la propaganda politica enaltecio a Hitler y promovi6 el odio a lo

extranjero, comunismo y judaismo.

A proposito de un estudio realizado sobre los medios de comunicacion Fuentes (2018)

sefiala lo siguiente:
Su trabajo era el de oprimir a todos los medios de comunicacidn y expresion posibles, la radio,
televisidn, el cine, la literatura, etc. Tenia el deber de imposibilitar que se develara la informacién
del exterior, promocionaba y difundia publicamente los mensajes del gobierno, usaba con
frecuencia lo que en la actualidad se define como marketing social, exaltando diversas emociones
de orgullo, impulsando odios y en infinitas ocasiones utilizando la mentira para convencer a las
masas de acciones demasiado alejadas de la realidad. Fue moldeando las percepciones de los

alemanes con herramientas que iban desde los discursos apasionados hasta el total control y
manejo de la prensa, radio, cine, teatro y todo modelo cultural existente. (Fuentes, 2018, pag. 15).

En nuestro continente algo similar y en menor magnitud sucede con los
candidatos y partidos politicos de izquierda y de derecha del siglo XXI, apelan al
sensacionalismo emocional de los ciudadanos con discursos populistas que involucran a
los problemas sociales y politicas publicas en un conjunto para canalizar el sistema
comunicacional actual que es pasional y confrontativo, empoderando a perfiles politicos

como salvadores, semidioses o aiin més peligroso “los Unicos que tienen la verdad”.

Desde la vision de Angie Gonzalez, Matias Ponce, Omar Rincon y Catalina Uribe en su

estudio “no es la comunicacion, es la politica”:

En América Latina, atravesamos la decadencia politica, y este declive se justifica con la
explotacién de la democracia, el Gnico fin es ganar las elecciones. El ganar, implica que los grupos
politicos sean los duefios de toda la sociedad. Esta decadencia convierte a los feminismos, las
diversidades sexuales, las identidades, los derechos humanos y el medio ambiente en el nuevo
comunismo contra quien luchar porque devastan la patria, dios, la familia y la tradicion, esta
batalla es comunicativa predomina en los medios y se forma en las redes digitales (Angie

Katherine Gonzalez, 2022, pag. 11).

Una evidencia a simple vista del desnivel de calidad de las camparias electorales
seccionales en Ecuador, a nivel comunicativo y discursivo de relevancia e importancia

regional, se centra en las cabeceras cantonales de las grandes provincias a nivel nacional,



gracias a la cobertura de medios de comunicacion y prensa de alta incidencia social a los
que tienen acceso los candidatos de ciudades como Guayaquil, D.M Quito, Cuenca,
Machala y Loja. Sus mensajes y discursos tienen mayor difusién, reconocimiento e
impacto.

Para (Jaime Duran Barba, 2017) esto se debe a que;

El contexto social cambi6 concretamente. A inicios del siglo pasado los dirigentes se informaban
transitando por pequefias ciudades y recorriendo en forma precaria sus paises. En cada campafia
electoral, los candidatos llegaban una o dos veces a provincias del interior y se comunicaban con
los electores a través de dirigentes locales, punteros y la radio. En la actualidad las ciudades
medianas son considerablemente mas grandes de lo que eran hace décadas, nadie puede
recorrerlas en su totalidad en un tiempo determinado de campafia. Evolucionamos de una politica
que se concebia a través de aparatos que conectaban a personas que se conocian fisicamente a una
politica mediética. El vinculo personal fue reemplazado por el virtual, gran parte del electorado
pasd a relacionarse con los dirigentes a través de la televisidn y en los Gltimos afios con ellos y
con todos los demas ciudadanos a través de los medios electrdnicos y digitales (Jaime Duran
Barba, 2017, pag. 14)

Mas no es asi en los cantones y parroquias de menor densidad demografica o
interés social que por historia se han relegado a ser espectadores de dichos procesos
comunicativos, aun cuando sus comunidades han intentado implementar medios de
comunicacion que les permitan tener uno o varios medios y canales de informacion,

difusion y debate como radio y television.

Solo en Ecuador, el drgano rector de todos los procesos electorales, el Tribunal
Contenciosos Electoral dispone el articulo Art. 202.2. :
La Ley Organica Electoral y de Organizaciones Politicas de la RepuUblica del Ecuador, Cédigo de
la Democracia, establece la obligatoriedad de debates en las elecciones presidenciales en primera
y segunda vuelta cuya realizacion estara a cargo del Consejo Nacional Electoral. en las elecciones
de prefectos y alcaldes cuya realizacidn estara a cargo de la Junta Electoral Regional, Provincial,
Distrital y Especial del Exterior dentro de su jurisdiccion, cuando cuenten con mas de cien mil

(100.000) electores. Los debates se realizardn tres semanas antes del dia sefialado para las
elecciones. (Registro Oficial Suplemento 134 de 3 de febrero del 2020)

No se ha generado un sistema correcto de comunicacién en la politica local del
sur de la provincia de Loja, para ello es importante conocer y estudiar los procesos,
técnicas, herramientas, instrumentos, estrategias y tacticas de la comunicacién politica
efectiva, para implementar plataformas de informacion, debate y participacion
ciudadana, como los mitines, entrevistas, debates y discursos que cambien el curso del

ambito politico en cantones como Puyango, Pindal, Zapotillo y Macara.



La comunicacion politica puede ser ente de proyeccion para los cantones y
parroquias aportando a su desarrollo y crecimiento, apoyando dicho conjunto de
herramientas comunicacionales con la convergencia digital y la tecnologia, se pueden

crear sociedades mejor instruidas, criticas, pensantes y determinadas a la accion.

Sobre el origen de la comunicacion politica Reyes Maria, O' Quinn José, Morales Juan y
Rodriguez Eduardo en su investigacion “Reflexiones sobre la comunicacion politica”
expresan que:
Esta disciplina nace en la interaccion entre la informacion, la politica y la comunicacion, partes
fundamentales para certificar y desplegar la ejecucion de los sistemas politicos democraticos. Esta
rama de la comunicacion, estudia el influjo de los medios de comunicacion desde un punto de

vista mucho mas amplio, teniendo en cuenta el papel de medios, sondeos y politicos, haciendo
énfasis en estos tres componentes que justifican a la democracia (Reyes Maria, 2011, pag. 91)

4.1. Comunicacion politica

Las campafias politicas por lo general se reconocen como procesos electorales
que ejecutan los partidos politicos y sus candidatos, con el fin de obtener un cargo publico
en las distintas entidades gubernamentales, en todos los niveles territoriales. Estas buscan
la aceptacion popular por medio de propuestas inherentes a las necesidades de los
sectores mas vulnerables y de atencion prioritaria que a criterio de cada partido o
candidato pueden cubrir con su gestion administrativa, para ello utilizan un sistema de
comunicacion politica determinado a difundir de manera exitosa sus propuestas, planes

y ofrecimientos.

La comunicacion politica cumple un rol fundamental en estas campafias ya que
funge como arma principal de una guerra entre bandos que buscan posicionar ideas,
mensajes, discursos, palabras en base a sus propuestas o planes de trabajo, minimizando
a la vez el impacto narrativo de los productos comunicacionales de cada uno y de esta
forma ganar capital politico, reconocimiento, protagonismo o visibilidad ante el

electorado.

A consideracion de Edgar Jaramillo Salas:

El gran interés de la comunicacion politica es revelar, en observacion, el conjunto de conexiones
que relacionan a los publicos con los candidatos y los planes de gobierno. Su proposito, es que
los candidatos dominen los elementos mediante los cuales pueden identificar las necesidades e
intereses del electorado, para posteriormente ser capaces de anunciar un plan o proyecto acorde a
los requerimientos de las comunidades (Salas, 2007, pag. 10).



Esta disciplina pretende proteger la estabilidad democréatica de los estados y
pueblo, brindandole a los ciudadanos un sistema que les permita observar y analizar los
comportamientos de los candidatos y evaluar sus acciones dentro y fuera de la campafia
electoral o administracion de gobierno.

Riascos afirma:

En la actualidad, la intervencién de organizaciones y ciudadania es parte de la comunicacién
politica, es nuestro deber identificar la manera de dirigir a la sociedad a superar la configuracion
de los medios masivos en la comunicacion y descubrir nuevos escenarios para la participacion
democratica de la sociedad, dando contestacion a esta idea, el internet por lo general y las redes
sociales en particular son una herramienta irrefutable para garantizar la comunicacion y
participacion de la sociedad en la comunicacidn politica (Riascos, 2018, pag. 107)

4.2. Oratoria

Hablar de oratoria supone generalizar sobre la accion de convencer a base de una
buena diccion y articulacion de las palabras entorno a un discurso, en los concursos de
oratoria se califican las técnicas, los modismos, los tonos y demas elementos que tiene
este arte linglistico que requieren ser perfeccionado por el orador para que pueda tener
éxito en la competencia, como lo ve (Klaric, Neuro Oratoria, 2018) “La oratoria es ¢l arte
de hablar con elocuencia con el fin de convencer, persuadir, informar, impresionar,

conmover, motivar, deleitar, entretener o educar acerca de algo.

Jurgen Klaric, nos da una mirada transversal de la oratoria aplicada a la politica:

En comunicacion politica el poder de convencimiento es esencial para lograr la aceptacion, el
reconocimiento y el posicionamiento de un candidato politico, la oratoria se deberia emplear en
todos los procesos de comunicacion dentro de la campafia y es necesario en el puerta a puerta,
debates electorales, produccién audiovisual promocional, presencia en medio de comunicacién y
mucho mas importante ain en el mitin politico, ya que dicha plataforma es una vitrina para
mostrar al candidato cercano a su publico y liderar un espacio de propuestas contundentes para
hacer que los asistentes atraigan al electorado indeciso para el siguiente mitin. Tal y como dice
Jirgen Klaric “No hay malas ideas sino malos oradores, el objetivo de trabajar tu oratoria es que
puedas vender tu mensaje y venderte ti de una forma en que seas escuchado e influyas en los
demas”. (Klaric, 2018)

El tono de voz, la entonacion, el énfasis, junto con los elementos visuales como
la expresién del rostro, los gestos, la postura, son sefiales que enviamos de manera

inconsciente y que son una gran fuente de informacion.

Estos elementos extraverbales son tan importantes en la comunicacion, que

pueden dar una idea bastante precisa del sentido de un mensaje incluso si se desconoce
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el significado de las palabras. Como suele suceder, primero se desarrolla la oratoria, de

un modo diriamos que espontaneo.

Si nos remontamos a la historia como explica Luis Ramiro Beltran:

Pasa que en un proceso comunicativo lingiistico primero se desarrolla la oratoria, de
manera genuina y luego el estudio técnico del arte de hablar, a lo que se denomina la retorica, asi
como la el descubrimiento de la poesia y la literatura precede siempre a la de los estudiosos y
preceptistas”. Una apreciacion que se explica en un estudio a la sociedad griega cuya incidencia
va unida a sistemas politicos en que las decisiones sobre asuntos publicos o sobre litigios privados
las toman grupos humanos amplios cuya opinién debe decantarse en un sentido o en otro, y se
trata de resultar convincente si se quiere que triunfe una determinada propuesta. Siendo Sicilia la
cuna de la Oratoria y la Retorica (Beltran, 2017, pag. 71)

Al hablar también de retdrica, es importante mencionar la retorica de Aristoteles,
una disciplina que proporciona herramientas y técnicas linguisticas para expresarnos,
conjunto de reglas o principios que se refieren al arte de hablar o escribir de forma
elegante y con correccion con el finde deleitar, conmover o persuadir, que nuestros
discursos sean mas literarios y artisticos, con el unico fin de razonar antes de exponer,
prevenir un razonamiento objetivo, justo y sobre todo verdadero sobre las posturas de los
contrarios, dirigiéndose a una multitud que juzgara la realidad de lo que se dice desde un

punto de vista emocional.

Desde su punto de vista Alberto Bernabé expone que:

Aristoteles planteaba a la retorica como la potestad de pensar en cada tema, lo que puede ser
decisivo y sefiala que no posee de proposito determinado. Diferencia tres variedades de tesis
procuradas en el discurso; unos se resefian a la singularidad del disertante, a la actitud que muestra
al hablar, que determina la opinién que produce en quien le escucha. Como otro medio se refiere
al oyente, a quien hay que situar en una establecida actitud emocional, esto exige a tener idea
béasica sobre psicologia de los otros tipos de oyentes y sobre los componentes de la emocion. En
el tercer medio se describe a la exposicion, que tendra que exhibir los hechos como verdaderos o
como posibles. Su mente estructurada y sistematica ubica la retérica en un terreno colindante y a
ratos compartido con la ética, la politica y la dialéctica. Para este gran filosofo la retérica no debe
estar a favor del engafio, su correcta utilizacion contribuira no sdlo a que propuestas definidas
triunfen en una asamblea, sino a que las decisiones politicas sean mas correctas, conseguidas tras
un conveniente estudio de la mejor de las posibilidades. Con la dialéctica tiene en com(n apoyarse
en el razonamiento, aunque el razonamiento retdrico sea un razonamiento de lo viable (Bernabé,
1998, pag. 17)

4.3. Mensaje Central
Para la campana electoral, el candidato debe hacerse una pregunta puntual que es
¢Qué quiero comunicar? Partir de la premisa de que informar no es lo mismo que

comunicar, es importante plantear estratégicamente el mensaje central de la campafia

dependiendo de los objetivos de la misma, estos pueden ser ganar las elecciones,
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aumentar capital politico, posicionamiento de la imagen o tan solo restar votos a otros

candidatos.

Para plantear el mensaje central de su campafia el candidato deberéa realizar un
andlisis situacional del escenario electoral, establecer estrategias puntuales a las

necesidades del electorado y establecer metas y objetivos claros.

A como lo explican (Palacios, 2020) “para definir y desarrollar el mensaje de
campafia. Debe contener la razon de voto, la argumentacién para construirlo y la manera

de comunicarlo eficazmente”.

Una campafia sin duda tiene como base la investigacion, la estrategia y la
comunicacion, mas alla de lo que queramos mostrar primaréa el interés del electorado y

las tendencias que rigen la preferencia de las audiencias.
En una apreciacion mas amplia, Kike Borda considera que:

El mensaje politico es lo que expresamos, pero igualmente lo que hacemos, es discurso y accidn.
Es mensaje; la agenda, las fotografias, la vestimenta, los escenarios, inclusive la imagen de
nuestro partido o movimiento politico o el comportamiento de nuestro equipo con los medios de
comunicacion es un elemento del mensaje. Por ello, para no dejar nada en el aire y desarrollar una
estrategia de comunicacion profesional, lo primero que tenemos que hacer antes de ponernos a
trabajar en la construccién de un mensaje politico es conocer a la perfeccion a nuestro publico:
definirlo, caracterizarlo, saber todo lo que se pueda sobre él. De acuerdo a esto, el mensaje politico
debe ser fruto de un estudio profesional (Borba, 2022)

4.4. Comunicaciéon no verbal

De manera conceptual Pablo Escamez Robles se refiere a la comunicacion no verbal
como:
Una especialidad que tiene como objetivo estudiar la postura corporal, la gesticulacion, la
expresion facial y la mirada. Su influencia es directa en cualquier proceso comunicativo. Por esto,
se la define como la disciplina primaria del lenguaje no verbal de la mano de la paralinglistica.

En diferente modo, la proxémica y la tactésica son apreciadas como espacios de estudio
secundarios, ya que su empleo es principalmente de ayuda (Robles, 2020).

Haciendo alusion al estudio de todos los elementos que demanda la comunicacion
no verbal entre ellos el tono de voz, el comportamiento, el contacto corporal y las
intenciones del sujeto a cargo del discurso, la comunicacion no verbal es la que se encarga
de sostener ese estado emocional y psicolégico del candidato, se encarga de trasmitir

sensaciones afectivas al pablico.
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Claudia. Juaranz Martinez, en su estudio “La comunicacién no verbal en el discurso

politico” corrobora que:
Se percibe a la comunicacidn no verbal como el intercambio de informacion que tiene
lugar a través de signos no linglisticos, incluye movimientos corporales que son
aprendidos y que estdn determinados por una cultura especifica, por lo que nos
encontramos ante diferentes sistemas de comunicacion no verbal diferenciables los unos
de los otros. Es un tipo de comunicacion que, posee valor en si misma y contribuye al
desarrollo individual debido a la gran influencia que tiene sobre la percepcion de los
demas hacia uno mismo y el contexto cultural en el que se lleva a cabo. Se realiza sin
hacer uso de la lingiistica e influye en la percepcion y reputacion de las personas, posee

una mayor carga significativa dentro del acto comunicativo, de inevitable funcién
expresiva 0 emotiva. (Juaranz, 2023, pag. 8)

Es por ello que, el control y la gestion de las emociones es importante a la hora
de salir a una entrevista, debate o mitin politico, ya que si no se adapta un correcto
lenguaje no verbal de acuerdo a la situacién y coyuntura no se podré crea un vinculo

entre el candidato y la audiencia.
4.5. Media training

El entramiento en medios, es una de las estrategias poco conocidas dentro del
area de estudio en los cantones del sur de la provincia de Loja, pues se evidencia en el
poco o nulo conocimiento sobre, la estructura de un programa televisivo, radial o digital
y sus formatos o los tiempos de intervencion, asi como la forma de abarcar un tema dentro
de los medios de comunicacidn, sin preocupacion alguna de los candidatos y por ello que
no lograr posicionar su mensaje centra’y mucho menos su ideologia politica en la mayoria

de los casos.

Para entender por qué es necesaria esta preparacién en el ambito politico, Jirgen Klaric

nos dice que:

El media training es importante no solo en el tiempo donde la campafia politica desea difundirse
y estar presente en los medios de comunicacidn, si no también cuando exista alguna crisis en la
campafia politica. Existen momentos en las campafias politicas, donde las polémicas o crisis se
presentan y es inevitable que los medios de comunicacién no sean parte 0 no presenten esta
polémica y que deseen hacer, ademas, entrevistas a los candidatos politicos para que declaren o
den su punto de vista con respecto a lo que acontece. En este caso es importante que el candidato
politico tenga conocimientos sobre las estrategias o técnicas del media training debido a que de
esta manera esta preparado para entender a la prensa y poder dar su opinion de forma exitosa a
esta (Klaric, Neuro Oratoria y Media training para campafias electorales, 2018).

Diferenciarse de los oponentes hasta en los mas minimos detalles es una manera

de demostrar superioridad, entereza y compromiso con la causa por la que se esta
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luchando ante el publico y los adversarios politicos que siempre buscaran nuestro punto

débil para desestabilizar el avance de la camparia.

En su analisis sobre el “Disefio de un Media Training como herramienta de Marketing

Politico en el Per(” Hamilton Segura asimila una idea similar a la Jiirgen que expone:
El media training son las diferentes actividades de capacitacion que se le brinda a la persona que
va a realizar presentaciones en radio, televisién y ante medios de prensa escrita. Consiste en dotar
de técnicas comunicacionales y desarrollar cualidades artisticas para convencer, persuadir y
conmover a un publico expectante. Se transforma en la adecuacién de las formas de comunicacion
a un nuevo mundo o un tipo especial de realidad. Este mundo se rige por sus propias normas y a
pesar de no estar exento del marco legal, funciona de forma casi independiente pues alguien puede
ser correcto desde el punto de vista de las leyes, normas y buenas costumbres, pero ser defectuoso
ante el mundo de la radio o television. Para entender de modo préctico este hecho se puede afirmar
que se puede tener un buen contenido cultural o educativo en un programa de radio o televisién,

pero una nula, 0 muy baja, audiencia producto de no poseer las cualidades que demanda ese
mundo (Segura, 2023, pag. 23)

4.6. El discurso y la narrativa politica

La gramatica y ortografia hechas prosa, es una forma de describir al discurso en
general, el arte de persuadir a través de las palabras estructuradas y pensadas para
enganchar a un conjunto de individuos que desconocen al candidato y que estas prestos
a ser cautivados o decepcionados por €l, pero antes de llegar a ese climax comunicativo.

Debemos conocer a fondo a que nos referimos con un discurso y la narrativa.
(Gabriel Kaplun, 2011) nos expone que:

En la comunicacién frontal no nos expresamos Unicamente por medio del habla sino
también con la gestualidad corporal y facial, la proxemia, la indumentaria. Sin embargo,
el lenguaje verbal tiene una indiscutida centralidad en la organizacion de la interaccion
social; emplearemos aqui el término discurso en este sentido acotado. La expresividad
humana vuelve manifiesta nuestra subjetividad ante los demas y ante nosotros mismos.

El empleo de expresiones pone en juego una capacidad social altamente desarrollada por

nuestra especie: el establecimiento de complejas relaciones simbolicas intersubjetivas

(Kaplan, 2011, pag. 25)

El discurso concurre en la forma de conjugar la narrativas verbales y no verbales
entre sus elementos, las manifestaciones comunicativas entorno a este tema se reflejan
en la interaccion de dos individuos 0 mas dentro de un contexto socio-cultural, rezagado
a ser una descripcion empirica de la realidad més all4 de los hechos y las acciones

concretas que se propongan en dicha interaccion.

Ya en materia politica, Daniel Arturo Palma Alvarez nos dice que:
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Los discursos politicos son todos aquellos escritos, verbales y no verbales que relacionan la
implementacion de distintivos, que muestra un personaje politico, con los cuales se requiere
transmitir un mensaje especifico y cuya finalidad es persuadir a una audiencia definida, conseguir
su apoyo e impulsarla a ejecutar acciones que impliquen una transformacién dentro de la
estructura social. Para ser exacto lo que se busca a través de un discurso es lograr posiciones de
poder en el sistema estatal y social para involucrarse en la construccién y reconstruccion de
procesos politicos, sociales, econdmicos y culturales (Alvarez, 2020)

La estructuracién escrita del discurso es el primer paso para crear el enganche
efectivo para un impacto positivo de lo que se quiere comunicar en la campafia, establecer

al candidato y a su imagen como lider indiscutible.

Jorge Edison Teran, en “El Arte de Hablar y Comunicar” considera que:

El lenguaje escrito presenta una marcada tendencia a oraciones largas y complejas. Por ello,
concierta insistir siempre en la aseveracion, en si sutil, de que un discurso no es un escrito, como
expresaramos antes. Aquél que se limite, sin mas, a leer un manuscrito minuciosamente elaborado
y anotado no debe extrafiarse de que el publico no pueda seguirlo. El lenguaje hablado no es el
mismo que el lenguaje escrito, y muy pocas personas tienen la capacidad para hacer del lenguaje
hablado un discurso escrito. Por tanto, los discursos redactados no solo exigen un gran esfuerzo,
sino que, ademas, cansan rapidamente a los oyentes, actuando negativamente sobre la capacidad
de retencidn. En los casos en que se reproduce un discurso de memoria o el orador se limita, sin
mas, a leerlo, raras veces se da una comunicaciéon emocional entre orador y publico. “Solo hay
que observar los rostros de los oyentes cuando un supuesto orador se acerca a la tribuna y deja
caer sobre el pddium un pesado manuscrito. Uno puede estar seguro de que, a partir de este
momento, nadie presta ya atencion a las palabras del orador, sino que el pablico clava sus ojos en
el montdn de hojas que todavia queda por leer y que disminuye a un ritmo desesperadamente lento
(Teran, 2017, pag. 45)

4.7. El Mitin Politico

Como un instrumento de aglutinacién masas a pasado a la historia el mitin
politico, efectivo y meritorio, toda camparia electoral e institucional a lo largo de la
historia ha tenido entre sus estrategias mas claras y con resultados exitosos al mitin, ese
proceso comunicativo que propone la interaccion directa con el publico y de permite al
mensaje a ejecutar su funcion en pro de metas de produccion o direccion. En el caso de
la politica direcciona al candidato a crear un vinculo con el electorado que le permitira

posicionar mensajes, ideas 0 prop6sitos, cuyo objetivo sera ganar las elecciones.

(Jiménez, 2019) argumenta que:

Es un proceso de interaccion persuasivo entre un personaje politico/social y sus publicos, por lo
tanto, establece un acto de habla con una serie de cualidades; Involucra un discurso a un receptor,
de manera que la retdrica es el arte de persuadir mediante, la interaccion mas basica que se produce
al realizar un discurso, un encuentro entre el orador y el pdblico. Este encuentro contiene una
cantidad de elementos, recogidos en dos grandes apartados: las habilidades pragmaticas y las
habilidades sociales, que incluyen dentro de si factores como la interaccion, la reciprocidad, el
feedback, la comunicacién gestual, la comunicacidn verbal, etc. (Jiménez, 2019, pag. 18)
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Esta plataforma de comunicacion se ha ido desarrollando a través de la historia y
evolucionando con la llegada del internet ya que en la actualidad no es una herramienta
enfocada en publicos fisicos, sino también en segmentos digitales de usuarios de las
diferentes plataformas digitales, los contenidos y discursos del mitin se redireccionan a
una produccion audiovisual que tiene limitacion de tiempo, mayor necesidad de

desempefio comunicativo y focalizacion de la estrategia.

Angélica Martinez nos habla de los diferentes factores que se identifican en este tema:

Si bien, los politicos emplean estrategias de comunicacidn efectivas para convencer a los votantes
y ganarse su confianza, los medios de comunicacion ejercen un papel fundamental como
mediadores y tienen la facultad de influir en la opinién publica. La imagen y la retérica de los
candidatos también son factores determinantes, pues el apogeo de las redes sociales ha
transformado la dindmica comunicativa durante las elecciones. Es aqui donde los partidos
politicos desempefian un papel crucial en tiempos electorales, pues a través de estrategias de
comunicacién efectivas buscan persuadir a los votantes y obtener su respaldo. Sin embargo,
también enfrentan desafios en un contexto de saturacion de informacion y profunda desconfianza,
pues ya no basta solo adaptarse a las tecnologias emergentes y establecer canales de comunicacion
bidireccionales para generar confianza y promover una participacién ciudadana activa (Martinez,
2023, pag. 464)

Sin embargo, en la actualidad y en Ecuador el mitin es el instrumento de
comunicacion de ultimo recurso, debido a su planificacion, estructura y logistica, pasa
por una organizacion métrica para que este sea efectivo y sobre todo exitoso, un elemento
de las camparias de mayor utilizacion en la cabeceras provinciales y ciudades principales
por los candidatos a dignidades de mayor jerarquia y que impacta a mayor ciudadania
como prefecturas, asambleistas y presidencia de la republica. En cuanto a los sectores de
menor incidencia demografica como los cantones, se observa al mitin como un ejercicio
forzado, improvisado y sin estructura, el cual es objeto de modificaciones para retener la
atencion del pablico como una demostracion de afluencia al evento por el cual el
candidato paga “quien presenta al mejor artista en el mitin, atrae mayor cantidad de
publico” dejando de lado el discurso, la retdrica, el mensaje y demas elementos

estratégicos del mitin.
4.8. Debates

El debate tiene origen hace cientos de afios atras, se remonta a las civilizaciones
mas antiguas del mundo, la china, la india y arabia entre (1122/225 a.C.). En la cultura
Occidental se conoce al debate como una practica ancestral de la antigua Atenas/Grecia,
de la cual podemos destacar a Protagoras de Abdera quien fue el primer maestro en este
arte de convencer, en ese entonces pasaba el siglo V a.C.

16



Platén, consideraba al debate como una manera de busqueda de la verdad (La Republica,
427-347 a.C)

Para Sdcrates, en cambio, es una forma de influir en las personas a pensar por si mismas
(Apologia de Socrates, 399 a.C)

Aristételes, por otro lado, mira al debate como un método de aprender a argumentar
(Retorica, 335 a.c)

Esta herramienta, se perfila a ser el medio principal por el cual la politica pretende
someter, manipular o influir a los votantes que una opcion es viable para las necesidades
sociales de un pais, provincia, canton o parroquia. Empoderado en una secuencia
emocional del orador al conectar con el publico se dispone siempre a gestionar las

emociones desde el estudio de la psicologia del electorado.

Marina Rodriguez mira a la emocién como una estrategia efectiva para convencer por
eso considera que:
El discurso politico en el debate tiene un necesario manto pasional; también, un gran poder cuando
se busca persuadir, de crear corrientes de identidad a la par de las emociones que aportan a la
unién de la sociedad y el reconocimiento mutuo aun cuando existe una clara influencia social
alrededor de las emociones. Ciertamente el principal medio que tiene la emocién para vincularse

como forma en el discurso politico es mediante el lenguaje. La facultad instigadora del lenguaje
es el cimiento para construir, expresar y provocar emociones (Rodriguez, 2017, pég. 625).

Segun el reglamento de debates electorales en Ecuador:

Establecen un recuadro para dar a conocer las diferencias, a la vez que consolidan la legalidad del
sistema democrético, brindan informacion a los electores en proporcion con el posicionamiento
de las organizaciones politicas y sus candidatos sobre la agenda publica y sus lineas de gobierno.
Contribuyen con verdad y especificacion sobre el deber e incrementan la responsabilidad de los
candidatos o candidatas ya que se comprometen ante al publico. Motivan cualidades civicas
evidentes como la busqueda de informacion y participacion ciudadana activa (CNE, 2023, pag.
1)

Los debates incurren en un sistema de prueba para los candidatos, que es la
evaluacion de conocimiento, preparacién y propésito mas que propuesta, este
instrumento pretende demostrar la madera de la cual estan hechos los candidatos para
afrontar las necesidades de la poblacion en general, aqui no hay una segmentacion de
publicos, pero si de sectores sociales a los cuales el candidato debe responder, frente a
frente siendo esta la prueba de fuego para impactar de manera efectiva y posicionar el
discurso, mensaje y filosofia de gobierno.

A través de instrucciones normativas, los debates electorales se apoderan de un tipo de
comunicacioén caracteristico de las campafias. En ellos concurren las ofertas de los candidatos
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gue buscan a un puesto de eleccidn popular que difunden a la ciudadania en Radio y Television,
dos medios de comunicacidon predominantes, en la actualidad el internet ha destacado en la
produccion de los debates, sin mayor influencia en los medios antes mencionados, los debates se
muestran como el curso apto que, expone las razones de los partidos politicos o de los candidatos
independientes y trasciende como un incentivo, un foco para la figura de la opinion pablica, en
cuestion de la ciudadania, deriva en la decision ciudadana del voto, revelan una influencia dual
no solo en el desarrollo propagandistico de las elecciones, sino también en el recorrido de la
opinién publica en la ciudadania (Mufioz, 2017, pég. 63)

4.9. La retorica

Como parte fundamental de una comunicacion estructurada para convencer y que
ademas sea tractiva, correcta y llamativa, la retorica se funde con los otros elementos
fundamentales del arte de hablar y comunicar como la oratoria, la linguistica y la
dialéctica, es necesario reconocer a la retorica en materia y en si sobre cémo se la debe

de entender.

(Angelis, 2013) En sus reflexiones sobre la retorica se Aristoteles sostiene que:

Aristételes expone una definicién mas clara, a la retérica como facultad de conceptualizar lo que
es apropiado en cada ocasién para convencer, la relacién del conocimiento teérico y el desarrollo
de las habilidades linguisticas, a comparacion con otras disciplinas que, aunque utilizan la
ensefianza y la persuasion, lo forjan en lo que pertenece al propio arte, como la medicina sobre la
salud, la geometria sobre las magnitudes, la aritmética sobre los nimeros, y asi consecutivamente.
En contraste de estas, la retérica “puede establecer tedricamente lo que es convincente en
cualquier materia que se presente, por ello se afirma que lo que a ella concierne como arte no se
limita a ningGn género determinado. (Angelis, 2013, pag. 34)

La retérica como arte genérica en la comunicacidon esencialmente sostiene el
poder de convencimiento y sustentacion de los argumentos ante el puablico,
consecuentemente los procesos de comunicacion se enfocan en poder distribuir los
mensajes e ideas que pueden ser propuestas del emisor al receptor por diferentes medios
y canales, pero el impacto que tendra dicho mensaje pasa por el desempefio que tendran
los elementos linguisticos, gramaticales y de convencimiento como la oratoria y la
retorica para tener éxito y ser eficientes a la hora de medir el feedback de dicho proceso

de comunicacion.

(Vidal, 2014) Propone a la retorica desde el punto de vista comunicacional como un

sistema de multiples componentes que:

Comprenden la voz, el rostro, los movimientos de las manos y corporal. En la voz, se identifican
distintos patrones que tienen relacién con el volumen, la velocidad y la entonacién, adecuados al
emisor y al género, desde los argumentos hasta la puesta en escena, del orden del discurso al estilo
gue pude llegar a ser ético o patético. Un arte que prevaleci6 desde la antigiiedad griega y romana
hasta el renacimiento, no obstante, también se halla en otras culturas, como la nahuatl o la china.
Es una practica cultural que se presenta de diversa manera en todas las sociedades, no importa su
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grado de desarrollo, una propiedad del lenguaje titulada retoricidad o pregnancia retérica del
lenguaje, advierte que todo lenguaje es retdrico, tanto porque no transmite episteme sino doxa
como porque las palabras son metéforas (Vidal, 2014, pag. 11)

Este conjunto de elementos que rodean y se adhieren a la retdrica, sostienen el
poder que potenciar los discursos que muchas de las veces emplean candidatos
electorales de la politica a nivel nacional, unos con mayor conocimiento de estas
disciplinas, otros plagiando lo que ven en los personajes politicos al manejar estas
diciplinas, sus técnicas, estrategias, métodos y personalidad. Por ellos es importante que
en comunicacion politica podamos estudiar cada elemento que nos permita persuadir,
convencer e impactar en los discursos, debates y entrevistas.

Laretéricay la politica son sucesos socioculturales que tal y como lo expresa (Eire, 2023)
se desenvuelven en un contexto de correlacion que:

Implica una alocucion a un destinatario, disuadir a través de un ejercicio de habla enfocado a un
destinatario del mensaje fisicamente distinto del anunciador, pero dispuesto a ser interlocutor, lo
que representa que uno y otro intervienen en un mismo procesos comunicativo que provoca una
inmensidad de frases gramaticales coherentes, sino eso y algo mas alla del conocimiento de la
gramatica de una lengua y exige el conocimiento de las condiciones de manejo adecuado de las
infinitas posibilidades que la graméatica ofrece una serie de conocimientos verbalizables y
verbalizados que el orador en principios de un discurso retorico ha de compartir con su audiencia.
Entrelazan conocimientos lingliisticos y conocimientos socio/culturales que se obtienen desde la
nifiez mediante la convivencia y la interaccion linglistica en una comunidad politica concluyente,
gue jamas es una colectividad lingliistica homogénea, puesto que en ella existen varios niveles de
competencia que a veces alcanzan hasta el bilingliismo (Eire, 2023, pag. 103)

El entorno social nos convierte en animales meramente linglisticos y politicos
por excelencia, como por necesidad béasica de supervivencia en el ambito de relacion
directa comunitaria, como en la antigiiedad en las asambleas, como en la actualidad en
los debates electorales,
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5. Metodologia

Las fases y procesos metodoldgicos que se plantearon para someter el estudio del
discurso y los mitines politicos en los cantones Puyango, Pindal, Zapotillo y Macara,
tomado en cuentas las dltimas elecciones seccionales del 2023 y como resultado obtener
la formulacion de una “GUIA PARA LA CONSTRUCCION DE UN DISCURSO
POLITICO DE IMPACTO, MITINES Y MEDIA TRAINING, DIRECCIONADA
A CANDIDATOS A ALCALDES, CONCEJALES Y PRESIDENTES DE JUNTAS
PARROQUIALES DEL SUR DE LA PROVINCIA DE LOJA” se enfocan en un
disefio metodoldgico completo, que ejecuta la delimitacién del perimetro de estudio, el
tipo de analisis, las herramientas de recoleccion y evaluacion de datos asi como el

desarrollo de las técnicas de investigacion a continuacion propuestas.

5.1. Area de estudio

Figura 1. Delimitacion del area geografica de estudio.

Elaborado por: Angel Vicente Vera Malla, 2024.

El objeto de estudio geograficamente radica en la zona sur de la provincia de
Loja. Estos cuatro cantones que por extension territorial se consideran pequefios en
trascendencia politica e importancia electoral a nivel provincial y nacional, se ven
inmersos en una escasa cultura de interés politico y sus procesos, sean estos

comunicativos o administrativos.
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5.2. Procedimiento

Debido a la proyeccion de esta investigacion, el enfoque metodoldgico que se
empleo es mixto, (Pérez, 2011) dice que este método “es el tipo de estudio donde el
investigador mezcla o combinas técnicas de investigacion, métodos, enfoques, conceptos
o lenguaje cuantitativo o cualitativo en un solo”. Lo que permitio el analisis y estudio de
las técnicas y estrategias, empleadas en la construccion de un discurso de alto impacto,
la estructuracion y planificacion de motines e imagen mediatica y proyeccion de un
candidato de esta zona en medios de comunicacién locales, que promueva la educacién

y el interés de estas sociedades marginadas de una politica participativa e incluyente.
Para esto, la ruta a seguir se desprende en:

5.2.1. Andlisis documental.

Que comprende la extraccion de informacion de bibliografia a fines al tema,
estudio de la actividad comunicativa de dos candidatos a alcaldes finalistas de cada uno
de los cantones escogidos en medios de comunicacion y redes sociales, herramientas y
procesos que aporten a establecer el camino para ejecutar una comunicacion politica de

calidad.
5.2.2. Andlisis del discurso.

Se identifico los elementos sobre la construccion de los mensajes, slogan, planes
de trabajo propuestos, elementos literarios y gramaticos, retorica, oratoria, procesos de

comunicacion verbales y no verbales, imagen y desenvolvimiento.
5.2.3. Andlisis Estadistico.

Se situaron datos de contraste emitidos en los resultados finales del Consejo
Nacional Electoral, para contrastar la capacidad de cada uno de los perfiles y determinar

su incidencia en cada una de las zonas de mayor impacto.
5.2.4. Matriz.

Se han situado todos los datos encontrados en orden de importancia y relevancia
para construir una guia clara y concisa, que permita a nuevos perfiles, crear y proponer

nuevas plataformas de debate. Analisis del pan page de los dos candidatos a alcaldes de
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cada uno de los cantones investigados.
5.2.5. Herramientas.

Se ha creado elementos graficos, imagenes, cuadros estadisticos, tablas y demas
herramientas necesarias para mostrar de manera eficiente los datos y pasos a seguir en el

desarrollo de la guia.

5.3. Enfoque metodoldgico

Teniendo como bandera un enfoque mixto (cuantitativo/cualitativo) (Pérez, 2011)
expone que “los métodos mixtos se refieren a un unico estudio que usa estrategias
multiples o mixtas para responder a las interrogantes de investigacion y evidenciar
hipétesis”. Lo cual, en esta investigacion nos permitio el andlisis y la recopilacion de
datos contrastados con los principales actores de la informacion y fuentes documentales

secundarias que reforzaran las teorias expuestas.

Direccionados por disefios como la fenomenologia, la etnografia, la teoria fundamentada
y el estudio de caso, este enfoque nos permite disponer de datos del universo estudiado
entorno al objeto de estudio sus caracteristicas y accionar de los actores politicos
inmersos en el &rea, asi como las técnicas y elementos de comunicacién implicitos en las

campafias electoral y especificamente en la estructura de las mismas.

5.4. Alcance de la investigacién

Cumpliendo con los parametros requeridos para la realizacion de esta
investigacion, el disefio de la misma es transversal, no experimental y se alinea con los
procesos de estudio (descriptivo-exploratorio) (Galarza, 2020) considera que “en este
tipo de investigaciones se puede emplear tanto el método cualitativo, como cuantitativo.
En el alcance exploratorio, la investigacion es aplicada en fendmenos que no se han
investigado previamente y se tiene el interés de examinar sus caracteristicas”. De acuerdo
a este disefio emprendimos la blusqueda de datos inexplorados e implementaremos
estrategias tacticas como encuestas a la poblacién inmersa en el estudio, analisis de los
contenidos publicados en la red social Facebook, los procesos comunicativos del primer
y segundo lugar de los candidatos a alcaldes, en las votaciones seccionales del 2023 en

la dignidad de alcalde de los cuatros cantones antes mencionados, entrevistas a expertos
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y miembros de los movimientos y partidos politicos, anélisis de la estructura y perfil del
candidato opcionado en las elecciones seccionales 2023 en estas zonas, analisis y
reestructuracion de contenidos digitales para implementar una guia que permita una
comunicacion politica exitosa.

El alcance de dicha investigacion generd herramientas que mejoren los procesos
de la comunicacion politica empleados en la construccion del discurso, media training y
la estructuracion de los mitines politicos en Puyango, Zapotillo, Pindal y Macara.

(Galarza, 2020) Tambien nos cuenta que, “en la investigacion con alcance
descriptivo, se busca realizar estudios de tipo fenomenol6gicos o0 narrativos
constructivistas, que busquen describir las representaciones subjetivas que emergen en
un grupo humano sobre un determinado fenémeno”

Por ello nos situaremos en un enfoque deductivo/inductivo. El enfoque deductivo
nos permitié examinar las herramientas y estrategias utilizadas en el tratamiento de la
comunicacion de los candidatos y sus agrupaciones. El enfoque inductivo nos da la
oportunidad de recolectar datos y segmentar la informacion para realizar observaciones

sobre las acciones concretas dentro del manejo de la campafia politica.
5.5.Métodos
5.5.1. Método Cientifico

(Gonzalez, 2016) enfoca al método cientifico como “no dogmatico ya que se basa
en leyes deducidas por el hombre y no en principios supuestamente revelados. Sus leyes
son siempre rechazadas si los hechos contradicen lo que afirman. Su validez la confirma
la experiencia diaria de su uso”. Basado en la observacion sistematica, medicion,
experimentacion y la formulacién, analisis y modificacion de hipétesis. este método nos
ayudo a minimizar el margen de error en la recoleccién de datos y el tratamiento de la
informacion. Generando fuentes de fiable y creible, partiendo de las evidencias empiricas
del estudio y su incidencia en la generacion de nuevo conocimiento sobre el tema

propuesto.
5.5.2. Método Analitico

(Cervera, 2023) dice que este método “nace del conocimiento general de una
realidad para realizar la distincion, conocimiento y clasificacion de los distintos

elementos esenciales que forman parte de ella y de las relaciones que mantienen entre
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si”. Descomponiendo la generalidad de lo que se conoce y transformando la informacion
a datos analiticos, este método aporto una serie de herramientas para medir y describir la
relacion entre grupos y variables tangible que interviene en los procesos comunicativos
antes descritos. Contrastamos la data e informacion disponible serd indispensable en la
realizacién de esta investigacion debido a que son cuatro zonas de estudio con diferentes

culturas a las que se aplican distintas estrategias.
5.5.3. Método descriptivo

(Cervera, 2023) indica que este método “radica en ejecutar una exposicion
narrativa, numérica y grafica, minuciosamente detallada y exhaustiva posible de la
realidad que se investiga”. Se identifico las principales acciones, estrategias y
herramienta que usaron los candidatos a alcalde es estos cantones, para posicionar sus
discursos, planificar los mitines politicos y proyectarse al imaginario politico como una
opcion democratica y aceptable para la sociedad, se descubrira y comprobara que
caracteristicas y funciones comunicacionales permitieron llegar al electorado y suponer

una doctrina politica que es de régimen ganador.
5.6. Fases del autor

La investigacion cientifica progresa mediante la ejecucion de un conjunto de
procesos meticulosamente organizados, los cuales se despliegan a lo largo de diversas
fases, cada una de ellas con objetivos y roles especificos proyectados. Es por ello que, se
parte de los siguientes interrogantes:

= ;Los candidatos tienen algun tipo de preparacion en comunicacion politica u

oratoria?

= (El electorado se deja influenciar por los planes de trabajo o las propuestas

clientelares de la campafia electoral?

= ;Cual seria la segmentacién pablica para la construccion de mensajes y

difusion de propuestas de campafia?

Dentro del marco de este estudio, se propone la adopcion de cuatro etapas
secuenciales en el desarrollo de la investigacion, que combina enfoques cuantitativos y
cualitativos (Tal como se describe en Briones, segun lo citado por Romero-Rodriguez en
2014, p. 213):
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Figura 2. Disefio de la metodologia

Analisis de
resultados
Ejecucion de la (Estudio de los
Herramienta resultados)
Disefio de (Matriz,
investigacion oyt
Fase (Método y
conceptual estrategias)

(Marco Teorico)

Nota: fases de elaboracion y desarrollo de la guia para la construccidn de un discurso
politico de impacto, mitines y media training, direccionada a candidatos a alcaldes, concejales y

presidentes de juntas parroquiales del sur de la provincia de Loja.
5.6.1. Fase conceptual o tedrica.

Se debe determind y definio las estrategias de Comunicacion Politica utilizadas
en la produccion de las campafias politicas de los dos candidatos finalistas a la alcaldia
de los cantones Puyango (IGNACIO VIVAR JARA y JOSE HERNAN ENCALADA
ELIZALDE), Pindal (JULIO VISMAR GUERRERO y YOFRE EDILBERTO
ORTEGA), Zapotillo (BURNER MONCAYO y YULIANA ROGEL MONCADA) y
Macard (FRANCISCO AZUERO y PEDRO QUITO ORELLANA) en las elecciones
seccionales del 2023. En esta etapa se trabajard en la definicidn, delimitacion y
formalizacion del problema objeto de estudio, junto con la revisiéon de la literatura

académica y el desarrollo del marco tedrico.
5.6.2. Fase de disefio de la investigacion.

Se logré analizar las tacticas, estrategias, herramientas e instrumentos de
Comunicacién Politica empleada la construccion de los mensajes y discursos utilizados

en la camparia de los candidatos antes mencionados, asi también, como la estructuracion
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de plataformas de comunicacién politicas como los mitines politicos dentro de la zona
sur de la provincia de Loja y su impacto en la opinion pablica. Durante esta etapa, se
establece el método Y las estrategias que se emplearan para recopilar y analizar los datos
presentado en la metodologia.

5.6.3. Fase de ejecucidn de las herramientas.

En esta fase aplicamos los cuestionarios y formatos a la muestra. Ademas, de
aplicar entrevistas a los expertos y poblacién involucrada para el contraste de
informacion seleccionada con el propdésito de recopilar datos. Luego, se lleva a cabo la

tabulacion y codificacion necesarias para los métodos analiticos.
5.6.4. Fase de analisis de los resultados.

En esta etapa, se analiza e identifica los elementos y procesos comunicacionales
que incidieron en el éxito de los mensajes y discursos empleados en las campafias
politicas de los candidatos objeto de estudio, también los factores que permiten al

candidato posicionarse como un buen perfil para ganar las elecciones.
5.7. Tecnicas

Las técnicas de busqueda de informacion a utilizar recopilaron datos exactos y
cercanos a los objetos de estudio y la poblacion inmersa en la presente investigacion,

estas son:

5.7.1. Observaciéon Web

La observacion es la manera experimental basica de la ciencia que tiene como propdsito de estudio
uno o varios sucesos, objetos o fendmenos del entorno fisico, respectivamente, es la
representacién mas reglamentada y légica para la exploracion visual y verificable de lo que se
intenta conocer, percibir de la manera mas objetiva posible, lo que pasa en el mundo real, ya sea
para describirlo, analizarlo o explicarlo desde una perspectiva cientifica (Guillermo Campos y
Covarrubias, 2012, pag. 52)

Un estudio de los procesos de comunicacion que han implementado los objetos
de estudio, es decir, bibliografia, editoriales, plataformas web, redes sociales, en las que
se obtengan datos de contraste y relevancia para la estructuracion de la guia para la

construccion de un discurso politico de impacto, mitines y media training, para ello se
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estudio también las estrategias, tacticas y herramientas en la produccion de los productos

audiovisuales tales como spots, flayers, posters, cufias etc.

Asi como de los discursos y mensajes emitidos por los candidatos en los medios
de comunicacion. En el marco de esta investigacion, se adoptaron las siguientes

dimensiones de analisis:
5.7.2. Anadlisis de Discursos y Mensajes.

Se exploraron detalladamente los discursos y mensajes emitidos por los
candidatos en entrevistas para medios de comunicacién y contenido audiovisual en sus
redes sociales, asi como sus discursos publicos en mitines politicos, prestando atencion
a la retorica utilizada, las tematicas abordadas, el tono de los discursos, las promesas
realizadas, la persuasion empleada, entre otros aspectos. Esto permitird identificar las
estrategias discursivas utilizadas para proyectar una imagen positiva ante la opinion

publica e incentivar el interés por las plataformas de comunicacion politica en cuestion.
5.7.3. Presencia en Medios de Comunicacion.

Se analizo la presencia mediatica de los ocho candidatos durante la campafia
electoral seccional 2023, incluyendo sus intervenciones en mitines, produccion
audiovisual, debates y entrevistas en los medios de comunicacion. Se buscé comprender

coémo su presencia en los medios contribuy6 a su proyeccion y percepcion publica.
5.7.4. Comunicacion No Verbal.

Se examind la comunicacion no verbal (gestos, movimientos, expresiones, sefias
y acciones corporales) en todas sus actividades politicas dentro del tiempo de campafa
electoral. Esto permitié evaluar como su comunicacion no verbal influyd en el

posicionamiento de su imagen en el imaginario politico y la opinién publica.

5.7.5. Entrevistas

La entrevista es una técnica muy Gtil dentro de la investigacion cualitativa para obtener datos, un
didlogo que se plantea una meta, una herramienta técnica que adopta la forma de una platica
coloquial en una comunicacion interpersonal determinada entre el investigador y el sujeto de
estudio, con el objetivo de conseguir respuestas verbales a las incdgnitas disefiadas sobre el
problema propuesto, utilizando estimulos visuales, para conseguir informacién Gtil para
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solucionar la pregunta central de la investigacién (Diaz Laura, 2013, pag. 163)

Se realizo entrevistas semi estructuradas a tres expertos en comunicacion politica,
oradores de profesion y analistas politicos, para obtener datos sobre su perspectiva
profesional, su vision y analisis sobre las estrategias de comunicacion politica utilizadas
y generar una propuesta detallada para mejorar las deficiencias de la comunicacion
politica y sus plataformas en esta zona de la provincia de Loja. De igual manera se tomo
contacto con los ex candidatos (primer y segundo lugar) de las elecciones seccionales
2023 en Puyango, Pindal Zapotillo y Macara.

5.7.6. Encuestas

La informacion se obtiene mediante una observacion indirecta de los hechos, mediante las
expresiones plasmadas por los encuestados, existe la posibilidad de que la informacion conseguida
no siempre refleje la realidad, permite aplicaciones masivas, que a través de técnicas de muestreo
apropiadas logran hacer extensibles los resultados a comunidades enteras. Al investigador no le
interesa el sujeto concreto que responde el cuestionario, mas bien, la poblacién a la que pertenece
lo que permite la recoleccién de datos sobre una gran diversidad de temas, informacion que se
recoge de modo estandarizado mediante un cuestionario con indicaciones iguales para todos los
sujetos y similar enunciacién de las preguntas, lo que autoriza forjar balances intragrupales (J.
Casas Anguitaa, 2003, pag. 144)

Se llevd a cabo encuestas online a través de Google Forms con preguntas
cerradas, dirigidas a personas mayores de 18 afios de los cantones Puyango, Pindal,
Zapotillo y Macara, para conocer su posicion respecto al discurso y las plataformas de
comunicacioén que utilizaron dichos politicos a la hora de hacer campafia y presentarse
ante ellos como una solucidn a sus necesidades y respectivamente la influencia que

tuvieron sus estrategias en la intencion del voto de esta poblacion.
5.8. Instrumentos
5.8.1. Cuestionarios

En esta investigacion nos aportaron claridad en la extraccion de datos, métricas
estadisticas que nos permitieron medir variables como el nivel de conocimiento, actitud,
preferencia y satisfaccion de los ciudadanos respecto a los candidatos y su accionar

dentro de la camparia electoral.
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5.8.2. Guia de entrevista

La guia de entrevista semi estructurada proporciono informacién valiosa y
concreta del tema, se expondran vertientes cientificas y técnicas de acuerdo a la filosofia
y la experiencia de los expertos a los que se someterd a entrevista, favoreciendo la
comprension de las estrategias y técnicas utilizadas por los candidatos dentro de sus

campafias electorales.
5.8.3. Matriz para el anélisis de contenido

La tabla de andlisis de contenido nos ayudd a obtener informacion detallada y
datos cuantitativos para examinar la estrategia de comunicacién politica de los
candidatos, su alcance y la interaccion con la audiencia, permitiendo identificar patrones,
temas y mensajes clave. Para mantener el hilo conductual de la investigacion se propone
generar un contrates en cuanto a los resultados y determinas los procesos de produccion

en los que incurrieron los equipos de comunicacion de cada candidato.
5.8.4. Validacion de instrumentos

Para la ejecucion de este estudio, se llevd a cabo la validacion de los instrumentos
utilizados mediante la participacion de expertos en el campo de comunicacion Politica.
Durante la validacion, los expertos evaluaron los instrumentos en términos de su
pertinencia, claridad, coherencia y relevancia para el estudio. Sus aportes y
recomendaciones fueron considerados para mejorar y ajustar los instrumentos,
garantizando asi su calidad y confiabilidad. Este proceso de validacion fortalecio la
validez y confiabilidad de los instrumentos utilizados, asegurando la obtencion de datos
precisos y significativos para el logro de los objetivos planteados.

5.8.5. Explicacion del procesamiento de los datos

Una vez que se obtuvieron los datos, a través de encuestas, entrevistas y el analisis
del contenido, el procesamiento implica llevar a cabo diversas operaciones, como la
limpieza de datos para eliminar errores o valores atipicos que puedan distorsionar los
resultados. Ademas, se realizan tareas de transformacion, como la codificacion de

respuestas abiertas en categorias predefinidas o la normalizacion de datos para que estén
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en una escala comparable. Luego, los datos se organizan y estructuran de manera que
puedan ser analizados de forma efectiva. Esto puede incluir la creacion de tablas
cruzadas, gréaficos circulares o diagramas de barras para facilitar la comprensién. En el
caso de datos cuantitativos, se pueden calcular estadisticas descriptivas como promedios,

medianas y desviaciones estandar para comprender mejor la distribucion de los datos.

5.9. Poblacién

Para establecer la poblacion y la muestra hay que tener claro, qué o quienes van a ser medidos o
analizados (los objetos de estudio) esto dependera del planteamiento al inicio de la
investigacion, del objetivo y disefio de la misma. A sabiendas de la unidad de andlisis, se define
la poblacion que va a ser estudiada y sobre la cual se pretende sistematizar los resultados, esta
pertenece a todos los sujetos u objetos que alcanzan intervenir en el ensayo (personas, animales,
objetos, sucesos etc.) que son parte de un grupo. Debe establecerse alrededor de sus
particularidades de contenido, lugar y tiempo (Baez, 2023, pag. 5)

La poblacion que formé parte de la presente investigacion se encuentra
compuesta por los residentes facultados para ejercer el voto al sur de la provincia de Loja
especificamente en los cantones Puyango, Pindal, Zapotillo y Macara, mayores de 18 a
60 afios que ejercieron el voto durante el proceso electoral de las elecciones seccionales
2023.

Tabla 1. Electores empadronados
Poblacion electoral

) Total )
Canton Hombres Mujeres
(empadronados)
Puyango 14.856 7.719 7.137
Pindal 8.518 4512 4.006
Zapaotillo 10.887 5.717 5.170
Macara 15.772 7.943 7.829

Nota: datos extraidos de la pagina web oficial del Consejo Nacional Electoral
Elaborado por: Angel Vicente Vera Malla

Esta poblacion fue seleccionada debido a su relevancia en el contexto de la
participacion politica y el uso de redes sociales, asi como por su potencial para influir en

el panorama politico local y nacional.
5.10. Muestra

Se utilizd un muestreo estratificado, que permitié obtener una muestra
representativa de la poblacidn de electores mayores de 18 a 60 afios. La determinacion

del tamafio de la muestra se baso en una formula que considera el nivel de confianzay el
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margen de error. Empleando en la férmula una poblacién de 50.033, se utilizd un nivel
de confianza del 95%, comunmente aceptado en estudios de este tipo, y se establecio un
margen de error del 5%. Este calculo se tradujo en una muestra de 381 votantes en las
elecciones seccionales 2023. Para analizar los factores, elementos, técnicas, tacticas,
estrategias y herramientas de comunicacién politica utilizadas por los candidatos para
convencer y atraer a la opinién publica de manera imparcial y precisa, evitando sesgos
que puedan influir en los resultados del estudio, asegurando asi un grado adecuado de
precision y representatividad en los resultados.

A pesar de la practicidad y la facilidad de acceso que ofrece el muestreo por
conveniencia en un entorno intercultural y multidisciplinario, es importante reconocer
que este método puede introducir ciertos sesgos en los resultados debido a la naturaleza
no aleatoria de la muestra seleccionada. Sin embargo, se ha garantizado que el tamafio
de la muestra proporcionado asegure un nivel de confianza adecuado y un margen de
error aceptable para los objetivos de esta investigacion, permitiendo conclusiones
significativas en el estudio de los electores de la zona sur de la provincia de Loja y su

participacion politica en las redes sociales.
5.11. Autorizacion de Identidad

Para realizar esta recoleccién, tratamiento y posterior publicacion de los
resultados obtenidos en las entrevistas, se solicitd una autorizacion de identidad a las
personas que nos brinden la informacion relevante sobre el tema objeto de estudio, para
explicar y contextualizar de mejor manera los resultados obtenidos en el levantamiento

de informacion.

6. Resultados

6.1. Entrevistas a los candidatos a alcaldes de Puyango, Pindal, Zapotillo y

Macara (primer y segundo lugar en los resultados oficiales del CNE)

Tabla 2. Resultados de entrevistas ejecutadas a candidatos objeto de estudio.

Categoria de Analisis /Mitin Politico

Puyango Pindal Zapotillo Macara
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Preguntas Ignacio Hernan  Julio Yofre Burner Juan Francisco Pedro
Vivar Encalada Guerrero Ortega Moncayo Correa Azuero Quito

¢Como Redes Radio Entrevistas Entrevista Faceboo Recorrid  Mitin  Recorrid
candidato sociales Televisio  enlos S k  osPuerta Politico o Puerta
que Televisién n medios de en Radio Radio aPuerta Radioy aPuerta
herramienta  Radio Flyers  comunicacio Tv Mitin
sde Posters n. Pdblico, Radio Perifoneo Politico
comunicaci Segmentaci Redes agricultorePublico, Grupos Redes
Onaplicaria  6nde sociales Grupos s, sector Joven, focales Publico sociales
paradara  publicos Produccié focales rural.  sector sectores
conocer sus n rural  Pablico vulnerabl Publico
propuestas, audiovisu joven es Sector
ya sea al urbano
mitines, Live en
debates 0 Publico redes
entrevistas? Joven sociales,
interaccion.

¢Usted No son No, sonun Si, para Es Si, para Si, por Si, es Si, permite
considera esenciales, despilfarro darnosa importante, darsea  que una aglutinar
que los sonuna dedinero conocer siesta bien conocer acercaal forma publicoy
mitines son alternativa direccionado candidato de  presentar
importantes Prefiere  15-20 y al hacer propuestas
para dar a debates en minutos no se electorado politica
conocer las Creaun losquese puede estructuran
propuestas involucre comunicarni planifican
de trabajo? ambiente academia  asu

de relacion publico sin

credibilidad
0
identidad
con lo
asistentes

¢Como fuePlatearon un Plantearon No Planteab EI Utilizaba Apelaba Comunicac

el manejo discurso  imagen de gestion6la aun electora un asu ion frontal

dela emocional. lider,de comunicacdiscurso do lenguaje carismay y
comunicac autoridad  i6nno profesio quiere coloquial cercania controversi
ion verbal  Auto verbal nal con que le con sus al

yno preparacion, “No datosy hablen Laauto publicos.

verbal  estudiando estructuraba Priorizaba cifras  con preparaci Maneja
dentro de libros de el discurso palabra  6n, Informal  una

s que se lecturay gesticulaci

32



sus  neurolingiis mos usen en observaci Espontan 6n natural

discursos? tica discursos” Discurs el on de eoe y
0 medio contenid improvis adecuada.
Comunicaci sencillo, 0 ado
on lenguaje audiovisu
transversal, coloquia al
nulo |
Feedback

Categoria de Analisis /Discurso

¢Enlos Potenciam Nuestro Ofrecer Utilizam Evitamos Planteam Un  Fortalecimie
mitines oslos discurso loque osla elconflicto os  discurso de nto de su

ustedes en mensajes se se publicaci vyla nuestras cambio.  imagen.
las Gltimas  sobre apegaba puede Onde confrontaci propuest
elecciones vialidad, a contenid on. as.  Propuestas
hicieron  apoyo al incremenCumplir  os. y Difundir
mucho agro. tarla : Propuestas Hablamo ofrecimien
énfasis a su obra Asistia del plan de s desde tos. propuestas
plan de publica. ~ Se  muchoa trabajo  nuestra en medios
trabajo o necesita entrevist experienc de
que otra  Realizaba Planteab comuni asen ia. comunicaci
estrategia ~ Mos asuplan car radio, un on locales y
implementa encuestas, de bien, 90% de Mostraba digitales
ron en su para trabajo ser la n datos y
discurso?  plantear coheren camparia gestion.
las te
propuestas
de nuestro
plan de
trabajo

¢Su  Notenia Conocimi No tenia No teniaun Suequipo No Improvisa No tenia
equipo  equipo ento equipo equipo  politico lo habia cion equipo

politico politico experienc politico.  politico preparaba una politico.
le hizo estructurad iay vida consolidado. antes de preparac Carisma
un 0. publica. dar un ion
media Autoforma discurso o estricta. Personali Usaba un
training Hacia un cién con salir a dad. lenguaje
ousted Seroded andlisis contenido  Auto El coloquial.
ya tenia de de los audiovisua preparacion, Medios de equipo
preparac personas  temas I basada en comunica politico
ion para antes de Neurocien librosy cion. se
dirigirse Académica  salir a ciay recomendaci encarga Experienci
al sy medios 0 Comunica  Ones. ba de ay
plblico?profesional mitines.  cion. coordin conocimie

33



esen el Buscaba un ar nto en

ambito de Evidencia discurso recorrid anteriores
la r antes de salir 0s. participaci
comunicaci conocimi amedio o ones.
on social. ento de mitines.
causa.
Autoforma
cion,
lecturay
CONCUrsos
de oratoria.
¢Usted Si, nuestras El Los Si, discurso de Creo que  Si, Teniauna La
cree que discurso, recorridoconcientizacié sillegd porque imagen gente si
el tema Propuestas, siempre. sy los n. Enfocado fueun trabajada entendi
de yeltrabajo grupos enlas discurso alolargo 0.
discurso gue hicimos Discurso focales. Notuvo  necesidad humanist  del
llegd a en territorio. profesiona compromisos es de la a. tiempo.
la l, cifrasy Puertaa politicos. poblacion. Dabamo
poblaci6 Discurso de  datos.  puerta. Empético sa
n o que sacar a conocer
otro  adelante el Sentido peticione  sin
factorde agroy la colectivo sdel  perder
su productivida ) electorad el
campafia d. 0.
le Criterio.
permitio
captar
votacion
?

Categoria de Analisis /Mensaje
¢Qué se PropuestasImplantarEstablece Conocer las Conocer Hacerse  Hacer  Apelara

requiere apegadas a imagen rimagen competenci las conocer,  servicio las
en una la de lider. de lider. as del cargo necesidade la social. emocione
campafa realidad. alquese sdela experienci sdela
electoral Hablar Improvis aspira. poblacion. aen Involucrars gentey
para Hablarde con ay cargos econ estructura
estructura  las propieda adapta Enfocarse publicos.  grupos r
run necesidade d. los  enel sector sociales propuesta
discurso s que tiene dialogos de Establecer vulnerables s
que el cantdn. Manejar a lo poco influenciay prioridade : efectivas.
permita cifrasy o mucho sus S.
informar, “Mejorar datosen que necesidades. No ser
convence lacalidad los  conoce. populista
re  devida de discursos o figureti
impactar la gente”
de
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manera

efectiva
enel
electorad
0 de esta
zona?
¢(Porqué Esuna Esporla Dondese Esuna Eslo Lagente Nos Es una
en los mala idiosincra fraguan los formade que estd  equivocam idiosincras
mitines se practica sia de la compromis captar pide la acostumbra  osal ia.
le da més que se ha gente. 0S votacion. gente, a da. realizar o
relevancia hecho politicos la gente estructurar
alas  cultura. en la Para le gusta La los Somos de
orquestas, campafia. algunos esoy alimentaci6 mitines. personas
alimentaci Es  Tiene que candidato pues n,selada gue nos
6ny necesario serun  Erapara ssonun hayque porel Mostrdbam gusta el
bebidas como espacio deescuchar alintercamb satisfac tiempo que  0s mi baile.
masquea tema analisis de candidato. o de er. lagente nos personalid
la  estratégic la evento acompana. ad. Tenemos
preparaci6 0.  situacion Le dijimos por el que
n de los dela no,aestas voto. Una Dedebe A lagente acoplarnos
candidatos institucion précticas socieda priorizar las e atrae. al medio.
en temas alaquese politicas d que propuestas,
de aspira. requiere el plan de Se maneja
discurso? de estas trabajo. la
politiqueri
Préactica aen los
S. partidos
politicos

Categoria de Analisis/Media Training
¢Usted  Asistid a Siasistid6 S, Siacepto Noaceptdé No Nose A debates

acepté  todos los a debates aceptamo el debate la acepto generaron no se NOS
invitacién a medios de propuest sun  en medio invitacién invitaci debates ni invito.
medios de comunicac  0s. debate de aningdn o6nal invitacione
comunicaci i6na los publico. comunicac debate. debate. S. Asistia a
o6no que fue ion local. entrevistas
debates invitado. Le  Oportuni en medios
publico contamo dad de Buscabam Si fuimos Habian  Fuia de
propuestos No asistio s al que la 0s, alos generad entrevistas comunicac
yasea por adebates electorad gente defender mediosde o alos ion para
otros  propuestoso comoy pueda nuestras comunicac encuest medios de posicionar
candidatos . cuando mirar la propuestas i6npara as, que comunicac  SuUS
0 por ibamos a educacid . difundir  los  i6bnami propuestas
organizacio empezar n de los nuestro  daban propuesta
nes todas las candidato plande como de trabajo.
sociales? obras S. trabajo. ganador
que les es.
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planteam
0S.

¢Dentro Visité a Levanté Reuniones Potencializ Realiza  Los  ImprovisaciRecorridos

desu lagente, una congrupos arlas mos recorrido én, carisma puerta a
estrategiaescuchab agenda de de personas entrevistas encuesta s a las y puerta.
de asus reuniones de 15,20 0 enmedios s.  parroquia personalida
campafia sugerenc  en las 60 de s rurales. d. Mitines
cuales jas comunida personas. comunicac Puerta a politicos
fueron des. ion Puerta. Buscaba entodas
las Fuimos tradicional recursos en las
tacticas ajenos al Produccié Asumen es. El la gente. parroquias
que méas conflicto n improvisaci deporte rurales y
se . audiovisuaon, apegada Organizab era una barrios
priorizar I ala a gran urbanos.
on? experiencia campeonat
Puerta a 0 os de indor Oportuni Entrevistas
puerta. conocimien futbol y dad en medios
to previo ecuavoley. mediante de
limitado. actividad comunicac
es ion
ludicas. locales.

6.1.1. Analisis del desempefio comunicativo de los candidatos.

Tabla 3. Analisis del desempefio comunicativo de los candidatos

Categorias de Analisis
Andlisis

Los candidatos consideran que los mitines politicos no son importantes, que se
han convertido en una herramienta de poder, que busca demostrar la capacidad
econdmica de los contendientes y generar posicionamiento irreal de su imagen.
Muestran desacuerdo en el desarrollo de eventos musicales, alimentacion y
dispensacion de bebidas.

Sin embargo, en su campafia utilizaron esta plataforma de comunicacion

Mitin politica para llegar a un mayor nimero de electorado, sumando mitines en la
Politico zona urbana y rural de sus cantones, cuyo interés era adherir simpatizantes a su
militancia.

A su perspectiva, en la actualidad las redes sociales y de preferencia Facebook
tienen mayor relevancia en las campafias, ya que les permite captar votacién de
los jévenes, quienes son mayoria en las elecciones, y por ello apuestan a la
produccidn de contenidos fotograficos y audiovisuales como sustitutos del
mitin.
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Discurso

Mensaje

Admiten la nula planificacion y organizacién del mitin, asi como su
improvisada preparacion para dirigirse al publico y manejar una plataforma de
vital importancia para el desarrollo de la participacion ciudadana de esta zona.
Plantearon un discurso emocional cercano, un lenguaje coloquial que les
permitia que el electorado se identifique con ellos y a la postre con sus
propuestas. Ha decir de ellos se apegaban a las necesidades de sus publicos.
Ignacio Vivar (ler lugar): implemento encuestas para identificar variables que
le permitan discernir de mejor manera lo que el electorado queria escuchar.
Hernan Encalada (2do lugar): apel6 a su experiencia en campafas anteriores
y como alcalde saliente del cantdn Puyango, haciendo énfasis en una estrategia
demostrativa de lo ya ejecutado en su administracion, usando datos y cifras.
Julio Guerrero (ler Lugar): considera que estructurar un discurso, es vacio e
innecesario, carece de sensibilidad y sentimentalismo, pues hablar
estratégicamente desde lo emocional es lo que lo posiciono entre el electorado.
Yofre Ortega (2do lugar): expone que hablar con informacion precisa (cifras y
datos) aporta mayor valides a lo que se dice, a la par de usar un lenguaje
sencillo.

Burner Moncayo (ler lugar): se enfocaba en usar diadlogos acordes a su
interés y plantear ideas que calen en el pensamiento del electorado, algo
parecido a la teoria de la aguja hipodérmica en comunicacion.

Juan Correa (3er lugar): se relacionaba directamente con los publicos, sin
conocer del tema, aplicaba grupos focales y planteaba ideas que posiblemente
estos grupos podian replicar en los demés sectores sociales.

Francisco Azuero (ler lugar): planteaba actividades de servicio social, con
grupos vulnerables, empleaba servicios gratuitos de discomdvil, plantea que
tenia una imagen formada por haber sido concejal saliente.

Pedro Quito (2do lugar): sitGa el posicionamiento de su imagen, implementa
recursos dialecticos de alto impacto como el lenguaje coloquial e informal de
los moradores del cantén Macara. Apropiacién cultural.

No obstante, los candidatos asumen la improvisacién de sus discursos, nula
preparacién y planificacién en cuanto a estructura y guionizacion se refiere.

A su criterio sostener un dialogo es lo mismo que estructurar un discurso, ya
que simplifican la comunicacion efectiva y asumen un proceso de comunicacion
lineal, en el que no tienen en cuenta el desempefio, el impacto y la
retroalimentacion de lo que comunican.

Las campafias empleadas por los 8 candidatos, exponian mensajes diversos,
acordes a las necesidades que observaban dentro del entorno en el que se
desenvolvian, muchos de ellos desde el sector social, empresarial, institucional
publico, juridico, politico, comercial o agricola.

Al desconocer de estrategias y tacticas en el manejo de campafias electorales,
sus mensajes seran imperativos a sus conocimientos amplios o limitados,
ajustaban sus discursos a sus intereses y convicciones dentro del &mbito en el
que desarrollaban los recorridos, entrevistas, grupos focales y mitines.
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Al no contar con un equipo politico profesional que emplee estudios,
estrategias, tacticas y herramientas de comunicacion que generen resultados
Optimos y viables, direccionados a ejecutar una camparia electoral exitosa, que
les permita plantear discursos de calidad y alto impacto, posicionar, mensajes,
ideas y propuestas que estarian visibles en sus planes de trabajo mediante
debates, entrevistas, mitines en medios de comunicacién pablicos o privados.
En esta zona como un fendmeno cultural partidista, los candidatos a alcaldes,
concejales y presidentes de juntas parroquiales, siguen lineamientos
administrativos desde la direccion nacional de los partidos politicos que los
auspician, es por ello que se limita su capacidad formativa a un intento de auto
preparacion, a base de lecturas, audiovisuales, recomendaciones y tips de
profesionales ajenos a la rama comunicacional.

Esto acarrea que se generalice a los publicos dejando de lado la segmentacion
de publico, esencial para saber a quienes nos vamos a dirigir y a quienes
gueremos fidelizar.

Media
Training

6.1.2. Entrevistas a expertos en comunicacion politica de la zona sur de la

provincia de Loja.

Tabla 4. Resultados de entrevistas ejecutadas a expertos en comunicacion
politica.

Categoria de Analisis / Mitin Politico

Preguntas Stalin Vera Dario Ayala German Atocha

Los procesos
comunicativos de
efectividad al momento de

El candidato a mas de .
comunicar se tornan

tener carisma y de tener

| neuralgicos. ~
empatia con su pueblo. . Las campafias en estos
. Los candidatos de estos
, , Necesitamos hombres y . cantones, se tornan
¢Como evalla la . . cantones son oradores ni se .
L mujeres lideres y populistas.
participacion de lideresas acercan a una
los candidatos comunicacion efectiva. . .
Claros y seguros en lo Los candidatos no tienen

en los mitines y
los discursos, en
el contexto de

o No veo la capacidad de .
que vamos a transmitir a . conocimiento sobre
ellos que estén en procesos

través del mensaje. L aspectos basicos de
o ) de comunicacion S
. Los mitines los discursos . comunicacion ya sea
una campana . importantes como son I .
0 los mensajes . . politica o social.
electoral . reuniones con embajadores e .
. direccionados a la . No planifican el sistema
seccional? e u organismos .
politiqueria. . . comunicativo de las
. internacionales. ~
La comunicacion verbal N campanas.
. Las campafias electorales
no conecto con el L
son maquinarias
electorado. . . .
econdmicas de inversion
para poder llegar a los

sectores mas alejados.
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Hay un nivel deficiente  Son populistas, ya que

Los politicos que . . .
P d mediocre limitado de poderlos candidatos se enfocan

cayeron en la viejay

- interactuar con las masas. en esta atencién
tradicional manera de . L .
o Los candidatos sin ninguna momentanea.
hacer politica con el uso .
. . capacidad de
. del discurso y la tarima. S .
¢Considera que comunicacion eficiente No existe una
- Supuestamente el . L
los mitines son pudieron llegar al poder. preparacién de

candidato que gana es el
que trae una buena
orquesta.
Una mayor billetera,
puede ocasionar una
vision populista.

propuestas, debate de
Son candidatos poco ideas, no tienen plan de
comunicativos poco trabajo y para tapar esta
emotivos en la tribuna, en incapacidad, se enfocan
el discurso, en la tarima. en el evento musical o a

populistas o
realmente
representan una
plataforma de
participacion y

debate? criticar al rival.
Carecen de bastantes . .
. Si no hay esa capacidad de
ideas y propuestas de un . . .
seguridad de presencia Los votantes asisten
buen debate, de una .
S como autoridad muy cuando va a tocar la
verdadera participacion .. .
. dificilmente vamos a tener orquesta no a escuchar al
ciudadana. L .
una buena gestion. candidato.
Categoria de Analisis / Discurso
L Un tema cultural, porque
La comunicacion del . . horq
. los candidatos piensan que .
, lider debe estar . Esta zona ha caido en la
¢Qué factores N teniendo el tema .
T acompafiado de contar L cultura de las dadivas.
inciden en la L economico o de coyuntura
L historias, porque la - ..
falta de interés o politica es suficiente para .
historia es la que . Los candidatos han
de los estar en esos espacios.

interpuesto que los
mitines sean una disputa
econémica entre ellos.
La gente se cansa 0 se
aburre de escuchar a un

. impacta. -
ciudadanos de P Tema partidista, porgue las

dichos cantones . ... grandes cUpulas a nivel de
Dar un mensaje, iniciar .
sobre .. todo el pais, no forma a sus
con una bonita historia e
plataformas de nuevos politicos.
L que conecte con el e
comunicacion La politica no solamente es

e electorado. . . candidato porque es
politica como los L repetir un discurso en los . .
o La comunicacién no es i reacia que un candidato
mitines y . mitines. .
. emocional. . le pueda dar soluciones.
discursos? . Los candidatos no . .
El candidato llama a la Lo asocian a mentira.

estructuran sus discursos,
hablan por hablar.
Utilizamos los gestos la  Trabajar fuertemente en

desunion y al conflicto

;Qué técnicas .
¢Q y Utilizar de buena manera

herramientas . vocalizacion tener una territorio, el puerta a
los medios de . L
cree que se L musiquita en nuestra voz, puerta es indispensable.
. comunicacion digitales L

deben aplicar tradicionales la expresidn corporal. Apegarse a las redes
para llegar a mas . Para poder convencer, que sociales para enganchar a

- Para que un mensaje . . -
publico y poder mi mensaje haya llegado, los jovenes.

ueda ser muy efectivo, . .
convencer de P y debo de estructurar un  Promocionar en radio ya
debe haber impacto

manera que los . discurso diferente de alto que en esta zona de Loja
i frecuencia y alcance. . . iy
ciudadanos que impacto que no se cansado. la mayoria de votacion
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aln se encuentra en las

quieran volver a  Todo existe cuando Algo que llame a la
parroguias rurales.

escucharnos? comunicas. esperanza a la libertad.
Comunicacion aire,
comunicacion tierra,
comunicacion agua.

Categoria de Analisis / Mensaje

La oratoria, vocalizacion,
gesticulacion, expresion

Un mensaje muy corporal, pero ademas la
empaético y proyeccion sonora la
comprometido. coherencia y el ritmo.
, . . Establecer una propuesta
, Debemos conocer, qué es  Acudir a un lenguaje .
¢Cuales son las . o . claray digerible para el
. lo que vamos a decir poético, a las figuras Sl
técnicas o } . . . publico.
. coémo lovamos adeciry literarias para que el .
estrategias - . (e Fortalecer las ideas
a quién lo vamos a mensaje tenga estética, .
claves que se . - expuestas en medios de
dirigir. pero también tenga s
emplean en la . . comunicacion y preparar
., La palabra gracias, esencia. .
elaboracion de ) , . . . un discurso que se adapte
) perdon, estan asociadasa  Cuando un lider tiene L
un discurso en el . a todos los publicos.
palabras que abren  claro, lo que es la oratoria
proceso de una L. Tomar en cuenta la
~ corazones. lo que es laretoricaloque . .,
campafia . . . opinion de los votantes, y
La psicologia del color, es la elocuencia, lo .
electoral? i . desde esa perspectiva
los colores comunican.  esencial que es hablar de .
. . preparar los discursos.
Crear una identidad manera correcta.
visual a través de la  Manejar las cinco partes de
vestimenta. un discurso, saludo,
presentacion, introduccion
argumento y conclusion.
Formacion previa de los Conocer la realidad de la
Toda campafia debe lideres. gente, para poder ofrecer
, iniciar como un proyecto Construir liderazgos que un plan de trabajo
¢Cuales son las . . .
. politico. puedan comunicar. adecuado y convincente.
principales . . i .
- Debe haber un objetivo, = Comunicar de manera Planificar acciones
estrategias que i
. debe tener un correcta robustece, lo que concretas que permitan
considera o L .
. diagnostico, debe hace es crear credibilidad, cambiar aspectos
esenciales para . . . .
estructurar su equipo de pero ademas nos da lo méas negativos.
Ilevar a cabo . .
. trabajo. importante del mundo Enfocarse en las
una exitosa . . .
El pensar es la estrategia seguridad. soluciones a los

camparia - - _—
oliticapdentro y el actuar es latactica. Tranquilidad y equilibrio problemas desde la
F:je esta zona? Tener un plan estratégico emocional que es lo que perspectiva del desarrollo
' un equipo de trabajo, carece mucho de nuestros social apelar a la

multidisciplinario.  politicos en la provincia de sensibilidad del
Loja. electorado.

Categoria de analisis / Media Training

40



La formacion politica 'y en

oratoria es determinante en

los procesos politicos en un
10 %.

El 90% se basa en el La formacion politica le
conocimiento del candidato  permite al candidato
en la presencia en territorio crear mejores estrategias,
en la capacidad econdmica implementar proyectos

que se tenga para invertir  viables a la ciudadania.

La formacién es muy
importante la gente
quiere candidatos
preparados, para
gobernar se necesita

¢Coémo y hasta
qué punto incide

la formacion . , en los equipos de Se pueden estructurar de
o sentido comdan. . . .
politica en que . comunicacion en equipos mejor manera las
. Un buen equipo, i - .
un candidato : ) de estrategas en equipos de campafias, dirigidas a
comunicar bien y ser .. - )
gane las . logistica. objetivos factibles y
. persuasivo con la - .
elecciones a estrategia Pueda mostrar habilidad resultados positivos en la
estas G para manejar el escenario  mayoria de los casos.
. La formacion del lider Iy .
dignidades? debe ser politico dentro de todas sus  El candidato puede
e formas, medios, discurso,  comunicar de mejor
multidisciplinaria. .
. . debates etc. manera y sus mensajes
Compromiso colectivo. .
En estas elecciones 2023, van a llegar.
se vio un marcado
desconocimiento de los
candidatos a la hora de
manejar su campana.
Los espacios de debate Deberian aplicarse de
;Consideraria  deben ser necesarios. manera general, siendo
ue las El principio fundamental . algo comuan dentro de los
q . P P Los debates politicos g ~
entrevistas o los de un debate es tiempos de la campafia

deberian ser obligatorios
por un tema de ética
politica.
En los debates cuando se
ve la propuesta es en los
debates cuando se ve el
equilibrio emocional de la

debates publicos proponer, yo propongo
deben ser una una situacion de solucion
obligacion en los y la otra persona que no
medios de  es mi rival que no es mi
comunicacion enemigo politico, sino es
para posicionar alguien que esta con otra

que abra la mente del
electorado.

Si se generan mas
rigurosamente estas
plataformas, le obligaran
al candidato a prepararse.

el discurso y vision politica de . Deberian ser abiertos y
.o futura autoridad. o
propuestas de crecimiento. publicos para que
campafia a los Se deben generar debates permitan la participacién
ciudadanos y entrevistas mas de la ciudadania con
humanistas. preguntas espontaneas.

6.1.3. Triangulacion de Datos/Analisis estratégico de las entrevistas a

expertos.

Tabla 5. Analisis estratégico de las entrevistas a expertos.

Categorias Analisis
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Mitin Politico

Discurso

Mensaje

Se hace énfasis en que plataformas de comunicaciéon politica, debate y
exposicion como los mitines, han perdido su esencia democratica, participativa
y de control social, debido a que los candidatos degeneran estos espacios a
competencias de popularidad, politiqueria y demagogia, implementando una
cultura populista en las campafias electorales de esta zona. Estos candidatos
crean una realidad paralela para captar votacion, que es la de generar eventos
musicales, caravanas, dadivas de toda indole o retribuciones acorde a las
necesidades de la poblacién cercana a ellos.

El mitin en la zona sur de la provincia de Loja, no representa un mecanismo de
comunicacion efectivo o de alto impacto ya que no se planifica de manera
coordinada y sus contenidos no siguen un lineamiento estratégico que le
permitan al candidato demostrar su capacidad y formacion, demostrando aptitud
para el cargo y responsabilidad a la que aspira, a la vez limita al electorado a
elegir personajes impuestos, dejando de lado el plan de trabajo, propuestas o
proyectos de desarrollo, que a decir de los expertos es lo que requiere un politica
de calidad en el electorado.

Para los expertos, los candidatos desconocen de la estructura basica de un
discurso de alto impacto y su correcta redaccion. Pues, concebir la idea y
exponer un recurso discursivo contiene una responsabilidad cognitiva en la
preparacion del mismo, la habilidad de orar y captar la atencién del publico, no
se improvisa 0 se conoce, requiere la construccion de un cuerpo literario y
linglistico estéticamente pensado en el siguiente orden; saludo, presentacion,
introduccion, argumento y conclusion.

Esta estructura debe estar acompafiada de técnicas importantes como la
gesticulacion, vestimenta y la psicologia de color en el vestuario o la
escenografia, para mostrar concordancia con el mensaje que se comunica.

Caso contrario ocurre con los candidatos, quienes incurren en la improvisacion,
confrontacion, insultos al adversario, plagio de discursos. Dan prioridad a otras
herramientas de comunicacion como entrevistas en medios de comunicacion o
redes sociales.

Un mensaje de alto impacto, para los expertos es el que visibiliza las
necesidades reales de una comunidad, y genera un sentido de apropiacion y
solucién en su respuesta, en medida de lo posible apegado a la realidad
institucional a la que aspiran llegar. Someter a un tratamiento riguroso la
construccion de un mensaje central, contundente, claro y empético al cual
podamos apoyar en la retorica y elocuencia a la hora de comunicarlo, ademas
es importante lograr segmentar los publicos a quienes estara dirigido para
fortalecer las ideas y su difusién en medios de comunicacion.

En su postura, afirman que este proceso es inexiste en las campafias seccionales
del 2023. Para ellos un mensaje debe ser expuesto en un storytelling, contar
historias dentro de una historia central, crear un ambiente discursivo que se
apegue a las necesidades del mensaje y el publico al que se lo quiere transmitir.

Los debates, entrevistas y mitines se deberian reestructurar reglamentar y ser

Media Trainingobligatorios para todos los candidatos de una contienda electoral y en todos sus

niveles, para crear un sentido ético de evidencia sobre la capacidad, formacién
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y veracidad de los planes de trabajo de los candidatos. Estas plataformas deben
retomar su funcion y la ciudadania tome el control como veedor principal de la
democracia, lo que provocara una mejor preparacion y formacion de los
aspirantes a cargos publicos, la transparencia en el manejo de las campafias y
un electorado mas critico y participativo.

A decir de los expertos, en la actualidad los candidatos no asumen una
responsabilidad social ética en el desarrollo de sus campafias politicas, se
observa un marcado desconocimiento de planes estratégicos tanto de
comunicacion politica como de gobernabilidad.

Nota: Ficha de triangulacion de datos recopilados de entrevistas a expertos en comunicacion
politica de la zona sur de la provincia de Loja.
Elaborado por: Angel Vicente Vera Malla 2024

6.2.Encuestas dirigidas al electorado de las elecciones seccionales 2023 en el sur

de la provincia de Loja, Puyango, Pindal, Zapotillo y Macara.
6.2.1. Encuesta aplicada al electorado del canton Macara

Tabla 6. Encuesta aplicada al electorado de Macara.

PREGUNTA 1: ¢ Qué es para usted un proceso electoral?

Frecuencia

Participante  gjercicio democratico La eleccién de
de libre eleccion un politico

Una campaha

Una obligacion .
politica

132 respuestas (100) 75.8% (18) 13.6% (7) 5.3% (7) 5.3%

En la muestra aplicada al cantdn Macara equivalente a 132 electores encuestados,
el 75,8% (100 participantes) considera que un proceso electoral es un ejercicio
democratico de libre eleccion, el 13.6% (18participantes) sostienen que es la eleccion de
un politico, un 5.3% (7 participantes) lo conciben como una obligacién y un porcentaje

igual de 5.3% (7 participantes) lo toman como una campafa politica.

¢Toma en cuenta la preparacion académica de los candidatos a la hora de

PREGUNTA 2: m
su eleccion?
Participante _ Frecuencia
SI No
132 respuestas (116) 87.9% (16) 12.1%

En cuanto a los candidatos, de los 132 interrogados el 87.9% (116 participantes)
si toma en cuenta la preparacion de los candidatos a la hora de votar. Por otro lado, un

12.1% (16 participantes) aseguran que no toman en cuenta la preparacion de los
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candidatos a la hora de votar.

PREGUNTA

3. ¢Que debe tener para usted un candidato politico para que sea de su agrado?

Experiencia en cargos Conexion con Formacion Dinero Ser joven
publicos el gobierno politica y profesional

132 respuestas (47) 35.6% (6) 4,5% (66) 50% (1) 0,8% (12) 9,1%

Participantes

Al consultarle a los 132 participantes sobre esta incognita, para el 50% (66
respuestas) el candidato de su agrado debe tener formacién politica, el 35% (47
respuestas) dice que debe de tener experiencia en cargos publicos, un 9.1% (12
respuestas) considera que debe ser joven y profesional, otro 4.5% (6 respuestas) le
apuesta a que el candidato de su agrado debe de tener conexién con el gobierno y por

altimo el 0.8% (1 respuesta) piensa que debe tener dinero.

PREGUNTA 4: ¢En qué se deberia enfocar un candidato politico?
Frecuencia
Proponer
o . En caerle Expresarse y ]
Participantes En las problematicas ] Confrontara soluciones a las
bien a la ] dirigirse con ]
locales su rival » necesidades de
gente educacion )
los ciudadanos
132 respuestas (18) 13,6% (0) 0% (0) 0% (3) 2,3% (111) 84,1%

En relacion del enfoque de un candidato en su campafa electoral, de los 132 consultados
la gran mayoria conformada por un 84.1% (111 participantes) dicen que su candidato ideal deberia
enfocarse en proponer soluciones a sus necesidades, en un porcentaje menor el 13.6% (18
participantes) plantean que el candidato deberia enfocarse en las problematicas locales, para el

2.3% (3 participantes) se deberia enfocar en expresarse y dirigirse con educacion al publico.

Al elegir a un/a candidato/a en las elecciones seccionales de 2023 ;qué factores

PREGUNTA5: . L
influyeron en su decision?
Frecuencia

- — L . . Influencia

Participantes Experiencia Preparacion Afinidad de Ideologia .

" o ) . deamigoso Otros

politica académica genero politica .

familiares
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en puestos
publicos

No habia a
quien
elegir

(2) 0,16%
Por las

propuestas

(1) 0,8%
Ambito
Politico
(1) 0,8%

132 respuestas (56) 42,4% (41)31,1%  (1)0,8%  (22)16,7%  (8)6,1%

En cuanto a la elegibilidad de un candidato les preguntamos a nuestros 132 encuestados los
factores que influian en ellos para escoger a un candidato, el 42.4% (56 participantes) se inclinan
por la experiencia politica, un 31.1% (41 participantes) escoge a alguien con preparacion académica,
para el 16.7% (22 participantes) influye la ideologia politica, otro 6.1% (8 participantes) dice que
la influencia de amigos o familiares en puestos pablicos, mientras que una minoria le dan

importancia a temas de género, escenario politicos, propuestas y personaje.

P REGUNTA 6: ¢Qué elementos cree, les hacen falta a los candidatos de su localidad a la hora de dirigirse
| a usted en un mitin politico (el candidato habla en tarima)?

Frecuencia
Educacion Saber
Participante  Buena imagen o Formacion comunicar Valoresy
L y buenos . . Otros
apariencia académica (llegar ala principios
modales g
poblacion)
Coherencia 'y
nada de
132 respuestas (1) 0,8% (19) 14,4% (18) 13,6% (67) 50,8% (26) 19,7% .
populismo
(1) 0,8%

En el desenvolvimiento discursivo los candidatos, conocemos que de entre los
132 encuestados, el 50.8% (67 participantes) consideran que les hace falta saber
comunicar (llegar a la poblacion), para un 19.7% (26 participantes) carecen de valores y
principios a diferencia de un 14.4% (19 participantes) que piensa les hace falta educacion

y buenos modales, en otro caso el 13.6% (18 participantes) observa que no tienen
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formacion academia, por ultimo una minoria considera que le hace falta una buena

imagen y coherencia.

PREGUNTA . . . .
G7U ¢Considera que los discursos de los candidatos de su localidad son?
o Frecuencia
Participante -
Excelentes Buenos Regulares Malos Populistas
132 respuestas (5) 3,8% (31) 23,5%  (67) 50,8% (13) 9,8% (16) 12,1%

De acuerdo a la calidad de discurso de estos candidatos el 50.8% (67
participantes) percibid discursos regulares, seguido de un 23.5% (31 participantes) que
cree son buenos, en un punto de inflexion para un 12.1% (16 participantes) piensa que
son populistas, a diferencia del 9.8% (13 participantes) que los define como malos, y

finalmente un 3.8% (5 participantes) dicen que son excelentes.

¢Cree que es necesario que, quien guiera ser candidato a alcalde, concejal o

PREGUNTA8: presidente de juntas parroquiales, tenga formacion politica?

Frecuencia

Participantes -
Si No

132 respuestas (114) 86,4% (18) 13,6%

Para conocer la importancia de la formacidn politica se planted esta pregunta a
los 132 encuestados de los cuales la gran mayoria 86.4% (114 participantes) determina
que es necesario que quien quiera ser candidato a estas dignidades tenga formacion

politica, y en un menor porcentaje del 13.6% (18 participantes) asumen que no es

necesario.
PREGUNTA . . o . .
9: ¢Por qué acude a un mitin politico (el candidato habla en tarima)?
Frecuencia
Por las propuestas,
. Por qué el debate de ideas que
Participantes  Por el evento Por la d d

candidato paga propone el Otros
su asistencia candidato y le
permite participar

musical alimentacion
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No voy a
mitines
(4) 3,2%
Llegan al
barrio
donde
vivo
(1) 0,8%

132 respuestas (6) 4,5% (1) 0,8% (3) 2,3% (117) 88,6%

Para conocer el interés del electorado de este canton en los mitines se empled este
cuestionamiento, del que hemos obtenido que un 88.6% (117 participantes) acude a un
mitin politico por escuchar propuestas y se genere un debate de ideas en las que el
candidato le permita participar, una minoria representada por el 4.5% (6 participantes)
prefiere el evento musical, en otro extremo un 3.2 % (4 participantes) no asiste a mitines
y un porcentaje parecido del 2.3% (3 participantes) asiste por que el candidato le asigna

una retribucion econémica por su presencia.

¢Seguiria a un candidato que le permita participar y ser

PREGUNTA 10: parte de sus plataformas de comunicacion Politica con su
opinion (mitin politico, discursos, entrevistas y demas)?
Participante : Frecuencia
SI No Otros
Lo prensaria
132 respuestas (103) 78% (27) 20,5% (1) 0,8%

Al que se preocupe por el
ciudadano (1) 0,8%

Para conocer si el electorado seguiria a un lider que los invite y permita ser parte
de las plataformas de comunicacién politica y juntos construyan una camparfia politica
democratica, el 78% (103 participantes) consideran que si lo seguirian, y en un 20.5%

(27 participantes) no lo harian.
6.2.2. Encuesta aplicada al electorado del cantén Zapotillo

Tabla 7. Encuesta aplicada al electorado de Zapotillo

PREGUNTA 1: ¢Qué es para usted un proceso electoral?

Frecuencia

Participante  Un ejercicio democratico La eleccion de

. L o Una obligacion .
de libre eleccion un politico g politica

Una campanfa

80 respuestas (60) 75% (12) 15% (4) 5% (4) 5%
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Siguiendo el instrumento de investigacion aplicado a 80 electores del canton Zapotillo al
cuestionarlo sobre su conocimiento sobre la definicion de un proceso electoral el 75%
(60 participantes) concuerdan en que es un ejercicio democréatico de libre eleccion, para
un 15% (12 participantes) dicen que para ellos es la eleccion de un politico, con un
porcentaje igual del 5% (4 participantes) una mitad de la minoria lo considera una

obligacion, y otra una campafia politica (5%).

¢ Toma en cuenta la preparacidn académica de los candidatos a la hora de

PREGUNTA 2: m
su eleccion?
Participante _ Frecuencia
Si No
80 respuestas (75) 93,8% (5) 6,3%

Para identificar la incidencia de un perfil preparado académicamente en la preferencia
del electorado, preguntamos a los 80 encuestados dado como resultado que el 93.8%
(75participantes) considera que si toma en cuenta la preparacion académica de los
candidatos cuando va a votar, en menor porcentaje del 6.3% (5 participantes) dice que

no lo pondera.

PREG;_JNTA ¢Que debe tener para usted un candidato politico, para que sea de su agrado?
Frecuencia
. L ., . Ser joven
Participante Experiencia en cargos Conexién con Formacion Dinero ]
publicos el gobierno politica y_
profesional
80 respuestas (40) 50% (3) 3,7% (31) 38,8% (1) 1,2% (5) 6,3%

El candidato de preferencia del electorado de este canton de tener. Para el 50% (40
participantes) experiencia en cargos publicos, en un porcentaje parecido del 38.8%
consideran que debe tener formacion politica, en una minoria marcada el 6.3% (5
participantes) creen que debe ser joven y profesional, un 3.7% (3 participantes) prefieren

a alguien que tenga conexion con el gobierno.

PREiL_JNTA ¢En qué se deberia enfocar un candidato politico?
Frecuencia
En Proponer
Participante En Ia,s_ caerle Confrontar aE_xprfasarse y soluciones a
probleméaticas bienala  su rival dirigirse con las Otros
locales gente educacion necesidades de
los ciudadanos
Ser ético y
80 respuestas (18)22.5%  (0)0%  (2)25%  (4)5%  (54)67.4% Proresional
(1) 1,2%
Cumplir sus
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ofertas (1)
1,2%

El enfoque prioritario de un candidato en la campafia electoral en Zapotillo se debe
dirigir. Para el 67.4% (54 participantes) en proponer soluciones a las necesidades de los
ciudadanos, enfocarse en las problematicas locales es prioridad para el 22.5% (18
participantes), a un 5% (4 participantes) expresarse y dirigirse con educacion es lo
principal, para un menor ndmero de encuestados estd bien si el candidato prioriza

confrontar a su rival, cumplir sus ofertas o que se muestre ético y profesional.

PREGUNTA Al elegir a un/a candidato/a en las elecciones seccionales de 2023 ;qué factores

5: influyeron en su decision?
Frecuencia

Influencia
Participante L - Preparacion Afinidad de Ideologia de an."!g"s 0
Experiencia politica . . L familiares

académica género politica

en puestos

publicos

80 respuestas (33) 41,3% (25) 31,3% (2) 2,5% (19) 23,8% (1) 1,2%

Les preguntamos a los 80 encuestados sobre los factores que influyen es su voto y como
resultado obtuvimos que en el 41.3% (33 participantes) influye la experiencia politica,
para el 31.3% (25 participantes) la preparacion académica es esencial, en un 23.8% (19
participantes) la ideologia politica rige la decision del electorado, para la minoria la
afinidad de género y la influencia de amigos o familiares en cargos publicos es el factor

de mayor peso.

PREGUNTA (Qué elementos cree, les hacen falta a los candidatos de su localidad a la hora de

6: dirigirse a usted en un mitin politico (el candidato habla en tarima)?
Frecuencia
. Saber
. . Educaciony L .
Participante Buena imagen o bUENoS Formacion comunicar  Valoresy
apariencia académica (llegarala  principios
modales L
poblacion)
80 respuestas (3) 3,8% (12) 15% (7) 8,8% (40) 50% (18) 22,5%

Al preguntarles a los encuestados sobre lo que les hace falta a los candidatos en los
mitines, la mayoria conformada por el 50% (40 participantes) considera que les hace falta
saber comunicar (llegar a la poblacion), en relacion al 22.5% (18 participantes) de los
encuestados dicen que les hace falta valores y principios, el 15% (12 participantes) cree
que carecen de educacion y buenos modales, un sector del 8.8% (7 participantes) piensa
que no tienen formacion politica, a diferencia del 3.8% que lo relaciona a un tema de

falta de buena imagen o apariencia fisica.
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PREGUNTA ¢Considera que los discursos de los candidatos de su localidad son?

7.
Participante Frecuencia
P Excelentes Buenos Regulares Malos Populistas
80 respuestas (4) 5% (19) 23,8% (31) 38,8% (15) 18,8% (10) 12,5%

Los 80 encuestados valoran el desempefio de los discursos emitidos por los candidatos.
Para el 38.8% (31 participantes) los discursos son regulares, en un 23.8% (19
participantes) piensan que son buenos, otro 18.8% (15 participantes) dice son malos, con
el 12.5% (10 participantes) otro sector los considera populistas, en un minimo porcentaje

del 5% (4 participantes) los consideran excelentes.

¢Cree que es necesario que, quien quiera ser candidato a alcalde, concejal

PREGUNTA 8: . . . . o
GU 8 o0 presidente de juntas parroquiales, tenga formacion politica?
- Frecuencia
Participante i
Si No
80 respuestas (72) 90% (8) 10%

Con respecto al interes del electorado sobre candidatos capaces, el 90% (72 participantes)
pretende que, si tengan formacién politica, en el otro extremo un 10% (8 participantes)

considera que no es necesario que tengan formacién politica.

PREGUNTA , . o . .
GgU ¢Por gué acude a un mitin politico (el candidato habla en tarima)?
Frecuencia
Por las
, propuestas,
Por qué el .
- O!u debate de ideas
Participante . Por la candidato
Por el evento musical . ., qgue propone el Otros
alimentacion paga su .
. . candidatoy le
asistencia .
permite
participar
No voy
a
80 respuestas (4) 5% (3) 3,7% (2) 2,5% (70) 87,5%  mitines
1)
1,2%

Al ser consultados sobre los motivos por los que acude a un mitin, el 87.5% (70
participantes) del electorado interrogado expresa que ellos acuden por las propuestas,
debate de ideas que pueda proponer el candidato y ademas puedan participar de la
interaccion de la plataforma, otro 5% (4 participantes) asumen que asisten por el vento
musical, en menor porcentaje encontramos encuestados que van por la alimentacion o

definitivamente no asisten.
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¢Seguiria a un candidato que le permita participar y ser parte de sus
PREGUNTA 10: plataformas de comunicacion Politica con su opinidn (mitin politico,
discursos, entrevistas y demas)?

Frecuencia
Si No
80 respuestas (65) 81,3% (15) 18,8%
La vision del electorado sobre seguir a un candidato que le permita reivindicar su
participacion en la politica, el 81.3% (65 participantes) considera que si lo haria, el otro
18.8% (15 participantes) dice que no esta interesada en seguir a alguien que le permita
ser participe de estas plataformas.

Participante

6.2.3. Encuesta aplicada al electorado del canton Puyango

Tabla 8. Encuesta aplicada al electorado de Puyango

PREGUNTA 1: ¢Qué es para usted un proceso electoral?
Frecuencia
ici Un ejercicio L ~
Participante ) La eleccién de Una campafia

Una obligacion

democratico - o
un politico politica

de libre eleccion

61 respuestas (45) 73,8% (12) 19,7% (2) 3,3% (2) 3,3%
En este cantdn se ha encuestado a 61 electores, a quienes se cuestiond sobre su definicion
de un proceso electoral, como resultado el 73.8% (45 participantes) entienden que este

proceso es un ejercicio democratico de libre eleccion, para un 19.7% (12 participantes)

es la eleccidén de politico, con un porcentaje igual del 3.3% (2 participantes) un sector

dice que es una obligacion y otro lo cree una campafia politica.

¢ Toma en cuenta la preparacion académica de los candidatos a la hora

PREGUNTA 2: -
de su eleccion?
o Frecuencia
Participante -
Si No
61 respuestas (56) 91,8% (5) 8,2%

De acuerdo a lo dicho por los 61 interrogados, de ellos el 91.8% (56 participantes) si
toma en cuenta la preparacion académica de los candidatos a la hora de votar, a diferencia
del 8.2% (5 participantes) considera que no es relevante la preparacion de los candidatos

en su eleccion.

PREG:;_JNTA ¢Que debe tener para usted un candidato politico, para que sea de su agrado?
Participante Frecuencia
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Experiencia en cargos Conexion con Formacion Dinero Ser joven
publicos el gobierno politica y profesional

61 respuestas

(30) 49,2% (3)4,9%  (24) 39,3% (0) 0% (4) 6,6%

En cuanto a las preferencias de perfiles de este electorado, respondieron; el 49.2%

(30 participantes) considera que para que el candidato sea de su agrado debe tener

experiencia en cargos publicos, con un 39.3% (24 participantes) de electores la formacion

politica es primordial para escoger un perfil, un 6.6% (4 participantes) responde que debe

ser joven y profesional, otros que conforman el 4.9% (3 participantes) dicen que debe

tener conexion con el gobierno.

PREGUNTA . -
CZU ¢En qué se deberia enfocar un candidato politico?
Frecuencia
Proponer
soluciones a
- En las En caerle Expresarse y
Participante . . S
e probleméticas bien a la Confro_ntar dirigirse con I?S Otros
asu rival ., necesidades
locales gente educacién
de los
ciudadanos
Todo
61 respuestas (13) 21,3% (0) 0% (0) 0% (1) 1,6% (46) 75,4%
(1) 1,6%

De acuerdo al enfoque del candidato en la campafia electoral, el 75.4% (46

participantes)

prefiere que se concentre en proponer soluciones a las necesidades de los

ciudadanos, un 21.3% (13 participantes), para una minoria una conjugacion de todos

estos aspectos es lo principal, asi también como destacar el expresarse y dirigirse con

educacion.
PREGUNTA Al elegir a un/a candidato/a en las elecciones seccionales de 2023 ;qué factores
5: influyeron en su decision?
Frecuencia

Influencia

de amigos
Participante Experiencia  Preparacion Afinidad de ldeologia 0 Otros

politica académica  género politica  familiares

en puestos

publicos

61 respuestas

Pensamiento
(29) 42,4% (12) 19,7% (0) 0% (18) 29.5% (1) 1,6% critico
(1) 1,6%
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En una proyeccion de los factores que fueron decisivos para la decision final de
los votantes del canton Puyango, el 42.4% (29 participantes) nos dice que influyo la
experiencia politica del candidato, para un 29.5% (18 participantes) considera que la
ideologia politica esta primero, otro 19.7% (12 participantes) es fiel que la preparacion
es definitiva en su decisién, para algunos participantes en minimo porcentaje la influencia
de amigos o familiares en puestos publicos es influyente y en un mismo porcentaje en

otro extremo el pensamiento critico de los candidatos es lo que desean.

PREGUNTA  (/Qué elementos cree, les hacen falta a los candidatos de su localidad a la hora de

6: dirigirse a usted en un mitin politico (el candidato habla en tarima)?
Frecuencia
- Saber
- . Educaciény L .
Participante Buena imagen o bUENos Formacion comunicar Valoresy
apariencia académica (llegar a la principios
modales -
poblacion)
61 respuestas (1) 1,6% (14) 23% (4) 6,6% (33) 54,1% (9) 14,8%

Para un significativo 54.1% (33 participantes) les hace falta saber comunicar
(llegar a la poblacion), el 23% (14 participantes) dice que nota ausencia de educacion y
buenos modales, los valores y principios son vitales para un sector con el 14.8% (9
participantes), en un namero inferior el 6.6% (4 participantes) le da importancia a la

formacion académica y otros participantes se dejan llevar por la buena imagen o

apariencia.
PREGUNTA . . . .
7. ¢Considera que los discursos de los candidatos de su localidad son?
. Frecuencia
Participante -
Excelentes Buenos Regulares Malos Populistas
61 respuestas (5) 8,2% (19)31,1%  (23) 37,7% (3) 4,9% (11) 18%

Con esta pregunta buscamos evidenciar la calidad de los discursos emitidos al
electorado por los candidatos en las elecciones seccionales 2023. Como resultado, el
37.7% (23 participantes) nos expone que los discursos son regulares, para un 31.1% (19
participantes) los consideran buenos. Al contrario, un 18% (11 participantes) dice que a
su perspectiva son populistas, el 8.2% (5 participantes) creen que son excelentes y en un

extremo menor con 4.9% (3 participantes) creen que son excelente.
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¢Cree que es necesario que, quien quiera ser candidato a alcalde, concejal o

PREGUNTA 8: presidente de juntas parroquiales, tenga formacion politica?

Participante - Frecuencia
Si No Otros
saber conectar con el
electorado
61 respuestas 47) 77% (12) 19,7% (1) 1,6%
Saber comunicar
(1) 1,6%

En cuanto a la necesidad de mejores perfiles como candidatos, de los 61
encuestados, un 77% (47 participantes) considera que si es una necesidad que quien
quiera ser candidato debe tener formacion politica, a diferencia del 19.7% (12
participantes) que piensa que no hay necesidad de formacion politica para ser candidato,
en cuanto a otros electores de este electorado mantienen su opinion de que es necesario

que le candidato comunique bien y que conecte con el electorado.

PREGUNTA ) . - . .
9: ¢Por qué acude a un mitin politico (el candidato habla en tarima)?
Frecuencia
Por las
, ropuestas,
Por qué el Prop .
. . debate de ideas
Participante . Por la candidato
Por el evento musical . ., que propone el Otros
alimentacion paga su .
. . candidato y le
asistencia A
permite
participar
Pensamiento
61 respuestas (4) 6,6% (1) 1,6% (1) 1,6% (54) 88% critico

(1) 1,6%

Un 88% (54 participantes) nos expresan que asisten por las propuestas, debate de
ideas que propone el candidato y a su vez le permite ser participe de estas plataformas.
En menor porcentaje el 6.6% (4 participantes) acude al mitin por el evento musical.

Algunos otros participantes dicen asistir por la alimentacion o por pensamiento critico.

¢Seguiria a un candidato que le permita participar y ser
PREGUNTA 10: parte de sus plataformas de comunicacién Politica con su
opinién (mitin politico, discursos, entrevistas y demas)?

Frecuencia

Participante -
P Si No

61 respuestas (50) 82% (11) 18%
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Respecto a la posibilidad de fidelizar al electorado, en este cuestionamiento el
82% (50 participantes) dice que, si seguirian al alguien que le permita ser parte de sus
plataformas de comunicacién politica, para el 18% (11 participantes) les es indiferentes

ya que no lo seguirian por ello.
6.2.4. Encuesta aplicada al electorado del canton Pindal

Tabla 9. Encuesta aplicada al electorado de Pindal

PREGUNTA 1: ¢Qué es para usted un proceso electoral?

Frecuencia

Participante  Un ejercicio democratico La eleccion de
de libre eleccion un politico

Una campafia

Una obligacion .
g politica

50 respuestas (44) 88% (3) 6% (0) 0% (3) 6%

En Pindal el 88% (44 participantes) define a un proceso electoral como un
ejercicio democratico de libre eleccion, en un porcentaje similar de 6% (3 participantes)
un parte de los votantes consideran que es la eleccion de un politico, y otra lo ve como

una campafia politica.

¢ Toma en cuenta la preparacion académica de los candidatos a la hora

PREGUNTA 2: )
de su eleccion?
. Frecuencia
Participantes i
Si No
50 respuestas (46) 92% (4) 8%

En relacion de que pesa mas para un votante a la hora de elegir un candidato, de
los 50 encuestados un 92% (46 participantes) aseguran que si toman en cuenta la
preparacién académica de los candidatos a la hora de su eleccion y para el 8% (4

participantes) no toma en cuenta dicha preparacion a la hora de escoger.

PREGUNTA . o
(33U ¢Que debe tener para usted un candidato politico, para que sea de su agrado?
Frecuencia
Participantes Experiencia en cargos Conexién con Formacion Dinero Ser joven
publicos el gobierno Politica y
profesional
50 respuestas (27) 54% (0) 0% (21) 42% (0) 0% (2) 4%
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El candidato que le agrade al 54% (27 participantes) de la poblacion encuestada
debe de tener experiencia en cargos publicos, en un porcentaje cercano, el 42% (21
participantes) considera que el candidato debe tener formacion politica, y un sector
inferior de los encuestados representados por el 4% (2 participantes) dice que debe ser

joven y profesional.

PRE(ZL_JNTA ¢En qué se deberia enfocar un candidato politico?
Frecuencia
Proponer
soluciones a
Participantes En Ia,s_ Er_l caerle Confrontar E_xp_)r_esarse y las
probleméticas bienala . dirigirse con . Otros
asu rival - necesidades
locales gente educacién
de los
ciudadanos
Enel
progreso y
50 respuestas (10) 20% (0) 0% (1) 2% (2) 4% (36) 72% bienestar
del cantén
(1) 2%

Para este electorado, en una campafia electoral el candidato de deberia enfocar.
El 72% (36 participantes) dice que, en proponer soluciones a las necesidades de los
ciudadanos, otro 20% (10 participantes) considera que, en las problematicas locales, el
4% (2 participantes) aspiran que puedan expresarse y dirigirse con educacion al publico,
en menor nimero consideran que se deben enfocar en confrontar a su rival o en el

progreso y bienestar del canton.

PREGUNTA Al elegir a un/a candidato/a en las elecciones seccionales de 2023 ;qué factores

5: influyeron en su decision?
Frecuencia
Influencia
de amigos
Participantes L ... Preparaciéon Afinidad de Ideologia 0
Experiencia politica . ) o . Otros

académica  género politica  familiares

en puestos

publicos
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Nuevas
personas
jévenes

50 respuestas (19) 38% (13) 26% (1) 2% (12) 14% 6% (1)2%

No lo sé
(1) 2%

Sobre lo que influye en su decision de elegibilidad de un candidato, el 38% (19
participantes) manifiesta que la experiencia politica es un factor determinante, un
porcentaje parecido correspondiente al 26% (13 participantes) concluyen que la
preparacion académica influye en su decision al elegir, para el 14% (12 participantes) es
esencial la ideologia politica, en menor relevancia otros participantes declaran que
predomina la influencia de amigos o familiares en puestos publicos, ideologia politica,

que sean personas jovenes y algunos dicen desconocer el factor incidente en su decision.

PREGUNTA  ;Qué elementos cree, les hacen falta a los candidatos de su localidad a la hora de

6: dirigirse a usted en un mitin politico (el candidato habla en tarima)?
Frecuencia
- Saber
- . Educacion - .
Participante  Buena imagen o Formacion comunicar Valoresy
L y buenos . L Otros
apariencia académica (llegar ala principios
modales .,
poblacion)
No lo sé
50 respuestas (3) 6% (6) 12% (4) 8% (28) 56% (8) 16% (1) 2%

En asuntos elementales ausentes en el candidato cuando habla en un mitin, un
56% (28 participantes) identifica que les hace falta saber comunicar (llegar a la
poblacion), el 16% (8 participantes) entiende que carecen de valores y principios, otro
12% (6 participantes) lo comprenden como una falta de educacion y buenos modales, el
8% (4 participantes) asocian una ausencia de formacion de académica y en parecido

porcentaje del 6% (3 participantes) identifican falta de buena imagen o apariencia fisica.

PREG7l_J NTA ¢Considera que los discursos de los candidatos de su localidad son?
. Frecuencia
Participante -
Excelentes Buenos Regulares Malos Populistas
50 respuestas (3) 6% (16) 32% (27) 54% (1) 2% (3) 6%
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El electorado encuestado en este canton, considera en un 54% (27 participantes)
los discursos emitidos en estas elecciones son regulares, otro 32% (16 participantes)
piensa que son buenos, el 6% dice que son populistas, un nimero menor del 6% (3

participantes) expresa que son excelentes y tan solo el 2% (1 participante) dice que son

malos.
;,Cr n ri ien quiera ser candidato a alcal ncejal
PREGUNTA 8- ¢Cree que e§ ecesa |9 gue, quie qgle a ser candidato fa’a ca de concejal o
presidente de juntas parroquiales, tenga formacion politica?
Participantes Frecuencia
P Si No Otros

Tener afinidad con el

50 respuestas (45) 90% (4) 8% electorado

(1) 2%

El 90% (45 participantes) respondieron que para ellos si es importante que un
candidato que quiera aspirar a cualquiera de estos cargos publicos tenga formacion
politica, el 8% (4 participantes) dicen que no es necesario que dicho candidato tenga

formacion politica.

PREGUNTA 9: ¢Por qué acude a un mitin politico (el candidato habla en tarima)?

Frecuencia

Por las propuestas,

o Por qué el debate de ideas que
Participantes Por el evento Por la ) ]
) ) . candidato paga su propone el candidato
musical alimentacion ) ) )
asistencia y le permite
participar
50 respuestas (2) 4% (0) 0% (1) 2% (47) 94%

De los 50 encuestados, el 94% (47 participantes) asisten a un mitin por las
propuestas, debates de ideas que propone el candidato y le permite participar de esta
plataforma, otro 4% (2 participantes) acuden al mitin por el evento musical y un minimo

porcentaje por que el candidato paga su asistencia.

¢Seguiria a un candidato que le permita participar y ser parte de sus plataformas
PREGUNTA 10: de comunicacién Politica con su opinion (mitin politico, discursos, entrevistas y
demas)?
Frecuencia
Si No Otros

Participantes

58



Tal vez, si me
50 respuestas (41) 82% (8) 16% beneficia
(1) 2%

El electorado que si seguiria a un candidato que le permita participar y tomar
accion dentro de sus plataformas de comunicacion politica esté representado por el 82%
(41 participantes) de la poblacion encuestada, quienes no seguirian a un candidato con
estas caracteristicas son el 16% (8 participantes) y un 2% (1 participante) lo seguiria si

lo beneficia directamente.
6.3. Observacion web (plataforma Facebook)

Tabla 10. Observacion web, candidato Francisco Azuero.

Candidato Francisco Azuero (primer lugar/cantén Macara)

Péagina o Perfil objeto de ] o .
Francisco Azuero. Alcalde. Administracidon 2023-2027

estudio.

Publicaciones desde el 03 de enero hasta el 02 de febrero del
Contenido objeto de estudio.

2023
NUmero de seguidores. 2481 seguidores
Numero de seguidos 8 seguidos

Categorias de analisis

Mitin politico

Genera contenido audiovisual de baja calidad, busca persuadir a sus seguidores y publicos que
sus mitines tienen acogida multitudinaria del electorado. La mayoria de contenidos no tienen
estructura, planificacion u organizacién, son improvisado y carecen de calidad en produccion y
resolucion.

Discurso
Se busca la identidad cultural utilizando discursos emocionales apegados a filosofias populistas,
como “El Zorro es pueblo” “Lo del pueblo para el pueblo”, utiliza la imagen de nifios, adultos
mayores y personas en condicién vulnerable para crear una idea de apoyo y preocupacién para
estos sectores.

Mensaje
jRecuperemos Macara! Se identifica esta expresion, como parte del mensaje central de la
campafia, el candidato no considera una camparia estructurada con bases en un mensaje central,
cambia y modifica el mensaje de acuerdo al contexto coyuntural en el que se desarrolla este
proceso electoral, en el contenido se identifica mensajes enfocados a la esperanza, union, cuidado

medio ambiental y apoyo al agro. Utiliza los colores y linea grafica del partido auspiciante.
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Media training
Los candidatos a alcalde, concejales y presidentes de juntas parroquiales, carecen de técnicas y
herramientas de comunicacién efectiva dentro de los contenidos compartidos en su plataforma
de Facebook, los candidatos a concejales y presidentes de juntas parroquiales improvisan
didlogos en base a ideas que el candidato a alcalde a sometido a escrutinio publico, ofertan
acciones como potenciar el turismo, industrializacion de materiales reciclados, empleo, deporte,
etc. El candidato a lider candidato utiliza dialectos de la zona para cubrir su desconocimiento e
incapacidad para manejar un mitin o entrevista. Se idéntica ausencia de gesticulacion, retorica,

lingliistica apropiada, guionizacién y formacion.

Tabla 11. Observacion web, candidato Pedro Quito.

Candidato Pedro Quito (segundo lugar/cantén Macara)

Pagina o Perfil objeto de
Pedro Vuelve ID

estudio.

] ) ] Publicaciones desde el 03 de enero hasta el 02 de febrero
Contenido objeto de estudio.

del 2023
Numero de seguidores. 2327
NUmero de seguidos 65

Categorias de analisis

Mitin politico
En esta cuenta se prioriza la produccion audiovisual compartidos por otros perfiles, de candidatos
a concejales, presidentes de juntas parroquiales y simpatizantes del partido politico, emplean la
difusién de la programacion de los mitines, invitaciones, videoblogs persuasivos y fotografias
que muestran al candidato a alcalde como lider, el respaldo multitudinario y siguen la linea
grafica alineada a los discursos. Muestra spots publicitarios a evento musical como cierre de
campanfia.
Discurso

El discurso enfocado en la reconstruccién y construccion del cantén Macara se adapta en la
mayoria de las apariciones en video y audio, asi como es los post y texto publicados. Busca influir
en la decision del electorado ofertando obras publicas, insumos agricolas, plazas de trabajo y
empodera a su equipo de campafia para fortalecer su imagen. Se apega su experiencia como es
alcalde y lo anteriormente ejecutado en su administracion como estrategia.

Mensaje

iPedro Vuelve! Busca persuadir al electorado a un recuerdo comunicativo de acciones pasadas

gue podrian entenderse como positivas, a la vez esta estrategia promueve fidelizar a los
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simpatizantes por ideologia y fomentar a que la militancia genere un criterio de respaldo a los

trabajos que se podrian haber replicado.

Media training
Los candidatos de este partido, presentan desconocimiento de los recursos linglisticos y técnicas
de comunicacion efectiva a la hora de presentarse en plataformas como mitines o entrevistas y
en la construccion de contenidos de redes sociales y la difusién de comunicados importantes de
su campafia, carecen de oratoria, construccion de discurso, gesticulacién, retérica y en si una
comunicacion efectiva, apelan a la utilizacion de dilectos de la zona para cubrir la improvisacion

y falta de preparacion.

Tabla 12. Observacion web, candidato Ignacio Vivar.

Candidato Ignacio Vivar (primer lugar/cantén Puyango)
Pagina o Perfil objeto de Municipio de Puyango
estudio.

Contenido objeto de estudio.  Publicaciones desde el 03 de enero hasta el 02 de febrero del

2023
Numero de seguidores. 10.000
Numero de seguidos. 114

Categorias de analisis

Mitin politico

El contenido difundido abarca la mayor parte de programas establecidos en los mitines, caravanas
multitudinarias y produccion audiovisual estructurada y planificada que emplean preproduccion,
produccién y postproduccion en todos los contenidos, sean de disefio grafico, fotografia y demas.
Construye discursos asertivos en base al mensaje central de la campania.

Discurso
Un discurso informativo, persuasivo y emocional que describe un futuro innovador y llama a la
participacion ciudadana para desarrollar un proyecto politico que aplaque las necesidades de
desarrollo y crecimiento del canton Puyango. Utilizan emojis, stickers y recursos didacticos de
la plataforma para captar mayor atencion.

Mensaje
iSomos Puyango! Expresa el mensaje central de la campafia, de esta expresion se derivan
discursos sobre el apoyo al agro, vialidad de calidad, impulsar la productividad del sector rural,
regeneracion urbana, etc. Este mensaje llama a la unién, integracion y confianza del electorado a
la vez que muestra interés por apropiar la cultura puyanguense y sus dialectos.

Media training
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Los candidatos a estas dignidades, muestra preparacion para enfrentar un proceso de produccion
audiovisual, estructuran sus discursos y asumen un sentido de responsabilidad con las técnicas
de comunicacion efectivas como oratoria, gesticulacion, vestimenta y retorica, manejan de

manera natural el escenario, las entrevistas y la grabacion de contenido.

Tabla 13. Observacion web, candidato Hernan Encalada.

Candidato Hernan Encalada (segundo lugar/cantén Puyango)

Pagina o Perfil objeto de ) )
Hernan Encalada Elizalde

estudio.

) . ) Publicaciones desde el 03 de enero hasta el 02 de febrero del
Contenido objeto de estudio.

2023
NuUmero de seguidores. 6776
Numero de seguidos 168

Categorias de analisis

Mitin politico
Utiliza la red social Facebook estratégicamente, difunde contenido informativo, persuasivo y
emocional de alta calidad producido por profesionales, aprovechando la linea gréfica de su
partido y generando una comunicacion efectiva en los discursos que se desprenden de la identidad
del mismo. Utiliza fotografias para desmostar multitudes, imagen de liderazgo y posicionar el
mensaje de su camparia.

Discurso
Utiliza un discurso persuasivo mediante la produccién audiovisual en la que se impregna las
propuestas, los resultados obtenidos en su administracion pasada y las necesidades actuales de la
comunidad. Utiliza disefios graficos para presentar las propuestas, promueve la interaccion con
sus seguidores posicionando su discurso y buscando fidelizar a sus simpatizantes.
Mensaje

jHenan El alcalde De Las Obras! Un mensaje concreto a influir el en el recuerdo comunicativo
de la poblacién, aferrdndose al rendimiento de la administracidn saliente como estrategia para
demostrar accion, capacidad y resultados concretos. Mensaje individualista que no muestra
empatia, cercania o inclusion con los sectores vulnerables o de mayor incidencia social. Impone
al candidato como unico actor social o de cambio en la calidad de vida de la comunidad.

Media training
Los candidatos, muestran preparacion y formacion para manejar mitines, entrevistas y debates,
respaldan sus discursos mediante datos y cifras, asi mismo como dominio de la oratoria,

gesticulacion, retérica e imagen. Estructuran y planifican la produccion de contenidos
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audiovisuales utilizando la mayoria de herramientas que ofrece la plataforma. Utiliza eventos
musicales para captar mayor afluencia de publico en mitin de cierre de campafia. El candidato

asiste a todos las invitaciones de los medios de comunicacion.

Tabla 14. Observacion web, candidato Julio Guerrero.

Candidato Julio Guerrero (primer lugar/cantén Pindal)

Pagina o Perfil objeto de o
Julio Vismar Guerrero Alcalde

estudio.

) ) ) Publicaciones desde el 03 de enero hasta el 02 de febrero del
Contenido objeto de estudio.

2023
Numero de seguidores. 4819
Numero de seguidos No especifica.

Categorias de analisis

Mitin politico

Esta cuenta muestra transmisiones en vivo de los mitines politicos, en los que se busca
posicionar a los candidatos como lideres, se da prioridad a la utilizacion de banderas y
vestimenta afin al partido politico al que representan, al candidato lider para empoderar
su discurso a través de la gesticulacion y retérica, se impone en el escenario para mostrar
una imagen de poder, fuerte y destacada. Se identifica la planificacion y organizacién del
mitin.

Discurso
Los candidatos emplean un discurso emocional basado en la humildad y la apropiacion
cultural. Se enfocan en transmitir un sentimiento de igualdad e identidad con el sector
rural sus necesidades y estilo de vida, posicionando al candidato lider y demas candidatos
como iguales a la poblacion electoral, utilizando la produccion audiovisual para contar
historias que persuadan a los votantes de elegir a un candidato igual que ellos para que
los represente. La mayor parte de posts tiene el objetivo de mostrar el apoyo masivo o
implantar una idea de respaldo multitudinario a las candidaturas.

Mensaje
iSi cambiar a Pindal es nuestro destino Julio es el camino! Emplean una relacion con el
electorado, sectores vulnerables y productivos que inciden directamente en el desarrollo
del tejido social de Pindal como los agricultores y ganaderos de la zona, un publico

mayoritario en esta zona que se aferra enorgullece de su estilo de vida, siendo esta la
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estrategia de estos candidatos, apostar por sentimentalismos y emociones para proponer
un cambio y mejora en las condiciones de vida.
Media training

Los candidatos manejan de manera inexacta las herramientas de comunicacion efectiva,
la produccion audiovisual y la generacion de contenido en Facebook, en entrevistas se
muestra estatico, desconfiando y propone la confrontacion de los rivales como manera
de evadir o contestar los cuestionamientos, en cuanto al manejo de los mitines y debates
se demuestra una comunicacion medianamente efectiva e involucra al pablico para que

interactué con la programacion.

Tabla 15. Observacion web, candidato Yofre Ortega.

Candidato Yofre Ortega (segundo lugar/cantén Pindal)

P&gina o Perfil objeto de

] Yofre Ortega
estudio.

) ) ) Publicaciones desde el 03 de enero hasta el 02 de febrero del
Contenido objeto de estudio.

2023
Numero de seguidores. 748
Numero de seguidos 11

Categorias de analisis

Mitin politico

El contenido expuesto difunde las concentraciones masivas en los mitines y caravanas,
invitaciones y contenido audiovisual en menor relevancia, contenido informativo y demostrativo,
no expone la capacidad expositiva y comunicacional de los candidatos, muestran al publico en
gran mayoria y exponen ideas textuales como agradecimientos o informacion sobre las posibles
propuestas y necesidades identificadas por el candidato.

Discurso
Utilizan un discurso informativo y persuasivo, pretenden posicionar el respaldo masivo en sus
seguidores como herramienta para captar militantes y fidelizarlos. Como estrategia implementan
spots publicitarios de eventos musicales como cierre de campafia.

Mensaje
iVamos por el Cambio! Se presenta en todos los contendidos objetos de estudio como la base de
los discursos, presentan esta ideologia como respaldo de la campafia, buscando un sentido de
concientizacién y comparativa de lo que esta bien y lo que esta mal en beneficio de los sectores
urbano y rural de este canton.

Media training
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El candidato lider, se presenta preparado a entrevistas y debates, demuestra conocimiento de los
temas tratados y un buen manejo de los espacios de comunicacion politica establecidos en medios
de comunica y asociaciones. Caso contrario los candidatos a concejales o presidentes de juntas

parroquiales

Tabla 16. Observacion web, candidato Burner Moncayo.

Candidato Burner Moncayo
Pagina o Perfil objeto de burnermoncayooficial
estudio.

Contenido objeto de estudio.  Publicaciones desde el 03 de enero hasta el 02 de febrero del

2023
NuUmero de seguidores. 204
Numero de seguidos 29

Categorias de analisis

Mitin politico
En el contenido subido a esta plataforma, se rige un orden estratégico del contenido, planteado
estrategias graficas y produccion audiovisual estructura y planificada, se identifica la
construccion reglamentaria de productos comunicativos de alta calidad apegandolo a la linea
gréafica del partido politico, el candidato y sus compafieros se muestran preparados bajo un guion
para enfrentar la produccion de este contenido enfocas y segmentando los publicos a los que
quieren llegar.

Discurso
Se identifica un discurso persuasivo e informativo que pondera las necesidades en cuanto a obra
publica que se pretende ofertar, informa sobre acontecimientos coyunturales e invita a mitines y
concentraciones politicas, Emplea estrategias como canciones a fines a su discurso y los eventos
musicales.
Mensaje

iMenos palabras, més accion! Establece este mensaje y lo adapta a todos los discursos en post
fotograficos o audiovisuales, se muestra como una opcién diferente que muestra posibles
soluciones, emplea un sistema comunicacional efectivo que busca describir e impactar en cuanto
a imagen y organizacion.

Media training
El candidato se muestra lider, no se da espacio en los contenidos para los candidatos a concejales
o presidentes de juntas parroquiales, el candidato ajusta sus didlogos en muchas ocasiones a la

situacion coyuntural no se muestra en entrevistas o debates, acude a la organizacion de eventos
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musicales para captar asistentes a los mitines promociona y da mas importancia a estas

actividades.

Nota: Se estudia la cuenta de Instagram ya que no se encuentra contenido del
candidato en Facebook.

Tabla 17. Observacion web, candidato Juan Correa.

Candidato Juan Correa

Pagina o Perfil objeto de
] Juan Correa
estudio.

) ) ) Publicaciones desde el 03 de enero hasta el 02 de febrero del
Contenido objeto de estudio.

2023
NuUmero de seguidores. 2330
Numero de seguidos 57

Categorias de analisis

Mitin politico

Utiliza esta red para difundir contenido publicitario de eventos musicales con orquetas
reconocidas, prioriza la produccién audiovisual en la que permite la participacion activa
de la militancia, propone un discurso dirigido a los jovenes y emplea estrategias
direccionadas a este publico como deportes y eventos musicales, demuestra variedad de
orquestas y desarrollo de programas de diversion a lo largo del tiempo en el que expone
el contenido.

Discurso
Emplea un discurso emocional y formal, busca mostrarse cercano al electorado basado
en argumentos improvisados, enfoca sus dialogos imprecisos a posibles publicos como
el sector rural y los adolescentes sin llegar a tener un impacto medible, carece de narrativa
y oratoria, no se apega a las directrices de un discurso politico de alto impacto.

Mensaje
iPor un zapotillo de oportunidades! Pretende involucrar a todos los sectores sociales,
haciendo énfasis en un publico objetivo que son los jovenes y adultos en condicion de
desempleo, ofertando obra publica, fuentes de empleo implementacion de recursos e
incentivos para sectores estratégicos para los jovenes como chanchas deportivas y
eventos culturales y turismo.

Media training
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El candidato lider demuestra desconocimiento e improvisacion en el manejo de espacios
de comunicacidn politica, recurre a la improvisacion para sustentar su discurso y cubrir
sus carencias linglisticas y de conocimiento, no aplica técnicas de comunicacién de
comunicacion verbal y no verbal, no desarrolla narrativas acordes al discurso o0 mensaje

de la campana.

7. Discusién

Las campafias politicas son financiadas por el estado con fondos publicos y que
sus contenidos deben aportar a una campafia democratica, participativa y equitativa que
vele por recurrir al debate de calidad y a la presentacion de propuestas apegadas al plan
de trabajo presentado al CNE, toda accion de proselitismo politico sera objeta a sanciones
de acuerdo a la ley. Estos lineamientos implican como formas de debate o discusion
publica a todas las plataformas de comunicacién social y politica, como son las
entrevistas, mitines politicos, grupos focales, debates pablicos o mediaticos. Tal como lo

estipula el codigo de la democracia.

e Art. 202.- Durante este periodo, el Estado, a través del presupuesto del Consejo
Nacional Electoral, garantizard de forma equitativa e igualitaria la promocion
electoral que propicie el debate y la difusion de las propuestas programaticas de

todas las candidaturas.

e Art. 204.- Los sujetos politicos que aspiren o participen en una eleccién popular
u opciones de democracia directa, no podran entregar donaciones, dadivas o
regalos a las ciudadanas y ciudadanos, a excepcion de los articulos promocionales
reglamentados (Nacional, 2009, pag. 60)

Por ello, de acuerdo al objetivo general planteado en este estudio el cual se refiere
a analizar las campafas electorales seccionales 2023 de los candidatos a alcaldes y
concejales de los cantones Puyango, Pindal, Zapotillo y Macara, en el desarrollo de
mitines politicos, discurso, mensaje y media training, que fueron transmitidos a los
ciudadanos para captar su votacion., en la zona sur de la provincia de Loja, los candidatos
a alcalde, concejales y presidentes de juntas parroquiales desconocen de la gestion
adecuada de los mitines, entrevistas y debates desde la perspectiva de la estructuracion,

planificacion, estrategia y contenidos de los mismos, contribuyendo a enriquecer los
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patrones demagogicos en la cultura politica del sector, como resultado de esto se
normalice una cultura de participacion e inclusion precaria sin dar paso a una cohesion
social que permita una sociedad critica, fomentando la desigualdad, desinterés por la
politica, el confrontamiento, populismo y rechazo a la democracia.

En este sentido, Paolo Moncagatta concuerda con esta investigacion en que:

La satisfaccién con la democracia y la situacion de democracia del sistema politico son temas
importantes para comprender el apoyo popular a una administracion, ademas sirven como base
de las conductas de los ciudadanos, la posicion esencial para el fortalecimiento de la democracia.
Conocer si la comunidad cree que el sistema en el que vive es una democracia, 0 percibe que el
régimen se ha distanciado demasiado de esa meta y es una etiqueta (Moncagatta Paolo, 2020)

De acuerdo a esto y dado los resultados, la comunicacion politica toma relevancia
dentro de estos antecedentes ya que es el instrumento indispensable para llevar a cabo
una campafia exitosa, democratica y de alto impacto, y al hablar de impacto sintetizamos
en las herramientas que brinda la comunicacion a los candidatos para ser entes de
cohesion social, participacién a la vez de incentivar la participacion ciudadana en la

politica.
En cambio, para Pablo Ospina Peralta en su estudio:

Busca que entendamos por “participacion ciudadana” a los mecanismos por los cuales los
ciudadanos y ciudadanas ecuatorianos son convocados para influir en la toma de decisiones del
poder publico. No consideraremos los mecanismos electorales convencionales; es decir, ni el voto
para elegir representantes, ni la convocatoria a plebiscito o referéndum. Tampoco consideraremos
“participacion” al derecho de los ciudadanos a presentar individual o colectivamente sus quejas,
opiniones o sugerencias a las instituciones publicas. Esa posibilidad se encuentra mas bien
incluida, en lo que a nosotros concierne, en el derecho de peticion o de expresién (Peralta, 2012,
pag. 148)

Esto en base a la constitucion del 2006, la cual expone necesidades diferentes de
particion a las que este estudio tiene como resultados, ya sea en materia de politicas

publicas o de comunicacion politica.

Respecto al primer objetivo especifico que busca establecer estrategias y tacticas
de oratoria, media training, linglisticas y de imagen que los candidatos seleccionados
proyecten en sus camparias propuestas, ideas claras, mensajes contundentes y concisos,
discurso emocional y elementos de formacion sobre el personaje. Dicha comunicacion,
emplea algunas herramientas e instrumentos que permiten llegar al electorado y cubrir el
mayor numero de publicos respecto a la segmentacion que se requiera, medios de

comunicacion tradicionales o digitales, vallas, posters, folletos, redes sociales etc.
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En direccidn al resultado de la falta de estrategia de comunicacion politica
de los candidatos a alcaldes de las elecciones seccionales 2023 identificado en
esta investigacion, podemos constatar con un estudio realizado por el Instituto de

la Democracia, que:

Como en el arte de la guerra, una campafa politica exitosa tiene como base un
procedimiento estratégico, en el cual se hayan rutas principales, que permiten delimitar
el terreno en el que vamos a luchar y las diferentes tacticas que corresponde aplicar para
nuestro candidato. Asimismo, nuestro deber es precisar e identificar correctamente a los
contendientes que enfrentamos, a los otros competidores en la carrera electoral; a los
distintos publicos a los cuales destinaremos nuestros mensajes; y los medios mas
adecuados para ser efectivos dentro del proceso electoral. Como todo método o camino,
la elaboracidn de una estrategia de campafia incluye una serie de pasos cuya realizacion
nos capacita para poder dar los siguientes. Entre mas solido, reflexionado y
adecuadamente sustentado esté cada paso, mejor sera el resultado del conjunto. Por
ultimo, no debes olvidar que el Todo es, siempre, mas que la suma de sus partes. Esto
significa que cada una de las acciones consideradas dentro una estrategia de campafia
interactUa dinamicamente con las demas, por lo que no es nada recomendable omitir
ninguna de ellas (Alfredo Davalos Lépez, Comunicacion politica estratégica, 2013, pag.
35)

Son un contacto directo de los discursos, mensajes e imagen del candidato que
reflejan las intenciones que este tiene en base a su plan de trabajo, si bien esto puede
parecer lo mas importante, no lo es, en esta investigacion hemos identificado que tanto
los estudios previos del contexto electoral, las estrategias y las tacticas comunicativas a
implementar juegan un papel fundamental para tener éxito rotundo en ejecutar una
campafia electoral de calidad, como esta evidenciado en los resultados los candidatos de

la zona sur de la provincia de Loja carecen de esta vision.

Con respecto al tercer objetivo especifico de esta investigacion donde se plantea
comparar los planes de trabajo de los candidatos con sus discursos en los mitines,
entrevistas en medios de comunicacién, y publicaciones en redes sociales, se identifico
que los candidatos, tanto de primer y segundo lugar incurrieron en el reciclaje de planes
de trabajo, de anteriores candidatos de otros partidos politicos que pasan a formar parte
de sus filas, a decir de ellos realizas estas practica porque los plazos para realizar un plan
de trabajo que estipula el CNE es muy corto, dando a entender que los candidatos y

justifican que para cumplir con este requerimiento es que recurren a esta forma de plagio.

Este analisis se puede comparar con lo establecido en la (GUIA PARA LA
ELABORACION DE PLANES DE TRABAJO DE CANDIDATOS Y CANDIDATAS
A ELECCIONES SECCIONALES 2023) la cual expone la importancia de estructurar el

plan de trabajo:
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Es una herramienta de planificacién, en la que se organiza y reglamenta informacion sobre una
situacion territorial definida, con la que se logra tener una visién a futuro sobre las acciones a
realizar para mejorar las circunstancias socio-econdémicas de una poblacion. Aqui reposan los
elementos fundamentales que constituiran la bitdcora de trabajo durante la gestion de los
candidatos o candidatas, si ganan las elecciones electorales. Ademas, expone la propuesta de
accion de los candidatos o candidatas, la cual sera un insumo importante en la preparacion del
Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial, importantes para la mision de las autoridades
elegidas, En otras palabras es un acuerdo colectivo entre el candidato y sus electores, una
responsabilidad tomada entre lider y seguidor con respecto a la elaboracion colectiva de una mejor
calidad de vida de la poblacién, alcanzada mediante el reconocimiento de derechos y el
cumplimiento de obligaciones, satisfaccion de necesidades y atencién a sus problemas mas
prioritarios (Consejo Nacional Electoral, 2022, pag. 12).

Los candidatos del primer y segundo lugar en las elecciones seccionales 2023 de
Puyango, Pindal, Zapotillo y Macara creen tener todo controlado a la hora de establecer
una campafia politica, pretenden que la experiencia en cargos publicos, intuicion,
referencias o copia de otras campanas los lleven a cautivar a los electores, creen tener la
razén y saber ser estrategas y buenos comunicadores. Aunque en la realidad del escenario
politico mundial y en el mejor de los casos como lo explica Ralph Murphine “Muchos
estrategas politicos tienen gran intuicidn, aunque casi nula estructura de pensamiento en
lo referente a la comunicacion politica. Mediante el uso de una serie de “reglas” o
“conceptos de improvisacion” de fabricacion casera preparan, improvisadamente, un
modelo de pensamiento incompleto (que se toma como pensamiento organizado) sobre
el tema (Murphine, 2012)

En los cantones con mayor poblacion sufragante, como Macara y Puyango sus
candidatos implementaron sus estrategias a publicos con gran sensibilidad emocional
como lo son los sectores rurales y vulnerables de estas zonas, persuadir a este electorado
sin duda es imposible si no te identificas o apegas tus discursos y técnicas de
comunicacion politica a sus necesidades, costumbres y tradiciones, para esto recorrer
puerta a puerta ofreciendo obras y recursos, usurpando la identidad campesina y
caricaturizando su personaje en funcion de este publico movilizandolo y dirigiendo todas
sus conductas a un mensaje que esté apalancado a una agenda setting
situacional/coyuntural de la zona, facilitando al candidato imponer discursos imperativos

de influencia social.

Sobre esta movilizacién Sheyla Dallmeier y Rafael Arbelaez discrepan con este estudio ya que
para ellos “la movilizacién es cautivar a los electores, lograr su activismo y compromiso como agentes
multiplicadores, para que ellos mismos se movilicen y voten masivamente, convencidos y puntuales. Como
un proceso de conquista del ciudadano, esta accion se concreta en el voto efectivo, pero de ninguna manera

se limita solo a ese hecho” (Sheyla Dallmeier, 2020)
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Sin embargo, esto se debe realizar acorde a una planificacién, temporizacion y
trabajo previo, en este caso de la zona sur de la provincia de Loja, al ser campafas
improvisadas los resultados entre primer y segundo lugar tienen minima diferencia

porcentual ya que todos los candidatos ejecutan las mismas acciones.

Stalin Vera, Dario Ayala y German Atocha expertos entrevistados en este estudio
coinciden en que los candidatos someten a los publicos a camparfias pobres en sentido de
estructura, contenido y resultados, impulsan la ignorancia politica y la apolitica de los
electores para beneficiarse de discursos sin sentido, confrontativos y populistas,
aprovechandose de las necesidades de la poblacién. Como un unico fin de llegar al poder
y siendo las campafias politicas de esta zona, maquinarias econdémicas que alimentan el
conflicto, la desinformacion y los eventos musicales y de entretenimiento para maquillar
su falta de preparacién, formaciéon y conocimiento en cuanto a politica y politicas
publicas que lleven a Macara, Pindal, Zapotillo y Puyango al desarrollo deseado por sus

comunidades.

También coinciden en que los mitines han perdido su importancia en el campo de
batalla electoral, su esencia y relevancia se han visto empafiados por conciertos que
pretenden distraer al publico, humillar o ridiculizar al candidato opositor y que artistas o
dadivas fortalezcan la imagen que el candidato deberia trabajar. Son reacios al debate
serio que ponga sobre la mesa las falencias de sus planes de trabajo y por ende su
incompetitividad en procesos electorales, por ello es que no asisten a debates o permiten
repreguntas o simplemente que su pablico tenga un debate de ideas y propuestas en sus

mitines.

8. Conclusiones

En la zona sur de la provincia de Loja, se identifica un bajo nivel de cultura
politica de calidad, las camparias electorales en las elecciones seccionales 2023 dan luces
de un sistema mercantilista del voto y manipulacion del electorado para popularizar los
discursos, mensajes y tendencias politicas, a fin de contribuir a la ignorancia del
electorado en cuanto a sus derechos, el debido proceso electoral, la estructura y sobre

todo el poder del sufragio basado en el debate de ideas y propuestas.

Los candidatos de los cantones Puyango, Pindal Zapotillo y Macard son
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personajes escogidos por sus controversias, puestos publicos, relaciones publicas y
capacidad econdémica, estos mismo se encargan gque los mitines sean una competencia de

billeteras, promueven el conflicto y la desinformacion.

En cuanto a estructura y planificacion de la comunicacion politica en esta zona,
las campafias se basan en copias o suplantaciones de camparias anteriores de candidatos
afines al partido auspiciante o a una referenciacion de perfiles profesionales a fines al
candidato, que desconoces de la construccion del mensaje, estructura del discurso, media

training, estrategia y tactica en politica y planificacion de las campafias.

Los candidatos son determinantes al exponer que ellos hacen lo que a la gente le
gusta, ya que es la forma que conocen de captar votacion, contribuyendo asi a una cultura
demagogica y populista que impera en los cuatros cantones en los que se desarrollo esta
investigacién, desconocen de la estructura de un estudio previo del escenario politico y

las condiciones en las que este se encuentra a la hora de ejecutar la campafia.

El electorado se impone como un agente de interaccion mediatica que apega a las
tendencias e informacion que los candidatos colateralmente deja a su disposicion después
de sus confrontamientos, en el afan de posicionar discursos, ideas o temas que puedan
debilitar la imagen de su opositor emiten informacion inexacta que el lectorado promueve
mediante redes sociales y grupos de WhatsApp de los partidos politicos participantes en
la contienda electoral, al ser cantones pequefios la redes sociales se han impuesto como
un medio de posicionamiento de candidatos y a la vez un campo de batalla de fake news

beneficiando o desprestigiando a los candidatos a elegir.

9. Recomendaciones

La regulacién y control del CNE a estas campafias debe ser mas riguroso, ya que
es el ente rector de que la campafias electorales y politicas se lleven acorde a las normas
y lineamientos para que los partidos y candidatos fomenten una verdadera cultura
politica, mas participativa, incluyente y que exija perfiles con formacion politica para

Ilevar a buen fin los planes de trabajo ofertados en campana.

Los candidatos que deseen tener éxito y convertirse en lideres e idolos en la
politica, deben cuidar su preparacion y la planificacion de sus acciones, desde la oratoria,

imagen, estrategia y construccion de su campafia, el factor principal que busca el
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electorado y que se a demostrado en esta investigacion en el instrumento cuantitativo es
que el 90% de la poblacién de la zona sur de la provincia e Loja busca alguien preparado

y con formacion politica.

El discurso, con bases en un mensaje concreto y fuerte, promovera de manera
mas efectiva el desarrollo de las propuestas que sean mas fuertes, el discurso estructurado
empoderara al candidato como Unico lider entre demas improvisado, el discurso
posicionara la imagen el estilo de vida los modismos y las emociones de dicho candidato

en el electorado y perduraran inclusive dentro de su gestion como mandante.

Un mitin planificado, dindmico e interactivo permitird que nuestro candidato se
muestre mas cercano y persuasivo con sus publicos y que sean estos quienes atraigan a
otro electorado disperso o indeciso, la concentracion de va de mano con la propaganda
la comunicacion y los medios o canales de difusién, lo mas factible en este punto es que
los estrategas 0 equipo politico busquen las mejores estrategias para llegar a difundir de

mejor manera sus mensajes.

Identificar y segmentar al electorado, le permitird al candidato a poder discernir
los discursos que puedan impactar y cautivar a ese electorado, las redes sociales son un
apoyo para enfocar dichos mensajes en un publico adolescente y joven que interactla y
se apropia de las tendencias mediante contenido organico que se asemeje a sus intereses

y tendencias.
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11. Anexos

Anexo 1. Validacion de instrumentos de recoleccion de informacion.

VALIDACION DE INSTRUMENTOS DE RECOLECCION DE

INFORMACION
Estimado Validador: Javier Vire Riascos

Me es grato dirigirme a usted, a fin de solicitar su colaboracion como experto/a

para validar los siguientes instrumentos de recoleccion de datos (anexo 1.2 y 3).

Los presentes instrumentos tienen como objetivo recolectar informacién directa para la
investigacion titulada: “GUIA PARA LA CONSTRUCCCION DE UN DISCURSO
POLITICO DE IMPACTO, MITINS Y MEDIA TRAINING, DIRECCIONADA
A CANDIDATOS A ALCALDES, CONCEJALES Y PRESIDENTES DE
JUNTAS PARROQUIALES DEL SUR DE LA PROVINCIA DE LOJA™, esto con
el objeto de presentarla como requisito para obiener el titulo de Licenciado en
Comunicacién por la Universidad Nacional de Loja.

Para hacer efectiva la validacion del instrumento deberd leer cuidadosamente cada
pregunta, Se considerari como muestra de estudio a ocho candidatos politicos, la

mayoria de ellos con experiencia en campanas politicas y contiendas electorales.

El banco de preguntas fue construido de modo que permitird analizar las estrategias
de comunicacion utilizadas las campaias electorales seccionales del ano 2023 en
los cantones Puyango, Pindal, Zapotillo y Macarad para el posicionamiento del
discurso de impacto en mitines electorales de los dos candidatos finalistas a Ia

Alcaldia de dichos cantones en el sur de la provincia de Loja.

Por otra parte, se le agradece cualquier sugerencia relativa a la redaccion, contenido,
pertinencia y congruencia u otro aspecto que se considere relevante para mejorar el

mismo.

Gracias por su aporte

79



Anexo 2. Juicio de experto sobre la pertinencia del instrumento.

(ANEXO 1)
JUICIO DE EXPERTO SOBRE LA PERTINENCIA DEL INSTRUMENTO

INSTRUCCIONES:

Coloque en cada casilla la letra correspondiente al aspecto cualitativo que le
parece que cumple cada pregunta y alternativa de respuesta, segtin los criterios que a
continuacion se detallan.

E= Excelente / B= Bueno / M= Mejorar / X= Eliminar / C= Cambiar

Las categorias para evaluar son: Redaccion, clanidad, precision, amplitud, congruencia
y pertinencia. En la casilla de observaciones puede sugerir el cambio o correspondencia.

EVALUACION DE BANCO DE PREGUNTAS PARA ENTREVISTA PARA EXPERTOS

POLITICOS

N de Preguntas E B M X | ¢
preguntas Exceleme Bueno Mejorur Eliminar Cumbiny

Observaciones

(Como evaliu la
importancia de las redes
1 sociales, en el contexto de X
una  campuaia  politica
seccional?

JLos candidatos a

presidentes  de  juntas

alcaldes, concejales v Mejore L

nelaccwin que no

parroquiales tienen
expeniencia politica? jEs
importante  y en que
ayuda?

Basado en su experiencia,
(Qué factores inciden en
la falta de interés de los
cindadanos  de  dichos
cantones sobre
plataformas de
comunicacion politica
como los mitines y los
discursos?

" DS S perRPECUTE:

(cudles son las
principales estrategias que
considera esenciales para
llevar n cabo una exitosa
campana politica dentro
de esta zona?

induzcn a
!(‘\l".ll‘\lu b

| oéntrese en la
|

mportancin de I
expetiencia
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(Cudl de las redes sociales
que ConoCemos cree gue
pueda aportar de manera
concreta para lograr un
posicionamiento efectivo
de los candidatos politicos
para estos cargos y en esta
zona especificamente?

Que técnicas y
herramientas cree que se
deben aplicar para llegar a
mis publico y poder
convencer de manera que
los  ciudadanos  que

Evite realizar dos

quieran volver a X mu::nd: -
escucharnos? (Puede pregunti.
identificar clementos

destacados o lecciones

aprendidas  de  esas

campanas?

(Como y hasta qué punto

incide la  formacion

politica en que un

candidato  gane  las

elecciones a estas

dignidades? Puede

mencionar  técnicas o

estrategias claves que sean

indispensables  en  este

proceso?

Desde su  perspectiva

Como experto,

(considerarin  que las

plataformas de

comunicacion  politica,

como mfun?'s.'cnm:vmlus. e
debates piiblicos y el X preguntn e el
discurso deben mismo flem
repotenciarse 0

eliminarse? [Qué otras

plataformas los

reemplazaria en  una
estrategia politica?
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Anexo 3. Juicio de experto sobre la pertinencia del instumento.

(ANEXO 2)

JUICIO DE EXPERTO SOBRE LA PERTINENCIA DEL INSTRUMENTO

INSTRUCCIONES:

Para generar la validacion de la tabla de Criterio general para revision de Redes

sociales, que contiene los criterios de Datos Identificativos, Estrategia para promover

al actor politico, Estrategia para desarrollar el mensaje politico y, Estrategia para

consolidar la operacion politica. Utilicé las siguientes categorias de evaluacion:

E= Excelente / B= Bueno / M= Mejorar / X= Eliminar / C= Cambiar

Las categorias para evaluar son: Redaccion, claridad, precision, amplitud, congruencia
y pertinencia. En la casilla de observaciones puede sugerir el cambio o correspondencia.

ll

Datos Identificativos

En esta seccién, se recopilan datos basicos sobre la presencia de los actores politicos

en las redes sociales. Aqui estin los campos que debes llenar:

Plataforma: Indica la plataforma de redes sociales utilizada, por ejemplo,
Facebook. Twitter, Instagram, etc.

Fecha de inicio: Registra la fecha en la que comenzé la actividad en esa
plataforma.

Numero de videos: Indica la cantidad de videos publicados.

Niamero de siguiendo: Cudntos perfiles sigue el actor politico en esa
plataforma.

Nuamero de seguidores: Cuintos seguidores tiene el actor politico en esa
plataforma.

Nimero de Me gusta: Indica la cantidad de "Me gusta” recibidos en sus

publicaciones.

Estrategia / Promover ¢l actor politico
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En esta
seceion, se analizan los tipos de contenido utilizados para promover al actor politico en
las redes sociales. Llena la tabla de la siguiente manera:

* Tipo de contenido: Enumera los tipos de contenido utilizados, como
“Informativo”, "Desafio de baile", "Entrevista", etc.
3. Estrategia / Desarrollar el mensaje politico
Esta seccion se centra en el mensaje politico y como se presenta en las redes sociales.
Llena la tabla de la siguiente manera:
Categoria / Enfoque: Indica el enfoque utilizado en el mensaje, como "Econémico”,
"Social", "Ambiental”, etc.
e Tema principal: Describe el tema central del mensaje politico.
e Descripcion: Proporciona una breve descripeion del contenido relacionado con
el tema principal.
Categoria / Postura politica: Indica la postura politica asociada al tema, como
"lzquierda”, "Derecha", "Centro”, etc.
Categoria / Interaccion: Enumera las formas de interaccion de los seguidores, como
"Me gusta”, "Comentarios”, "Destacados”, etc.

4. Estrategia / Consolidar la operacién politica

En esta seccion, se evalia el tono del discurso politico y como se gestiona la
retroalimentacion. Completa la tabla de la siguiente manera;
o Discurso, codigo y signo: Enumera los tipos de discurso utilizados, como

"Positivo”, "Negativo" y "Neutral".

¢ Retroalimentacién: Registra la forma en que se maneja la retroalimentacion o

comentarios de los seguidores en términos generales.
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Criterio general

Generacion de contenido en In campainas seccionales 2023

Comunicacion

Tabla.

Criterio general

Variable:

Plataforma

Categoria

Frecuencia

(cuantitativo)

Descripcion

(cualitativo)

Plataforma

Fecha nicio

Nro. videos

Nro. siguiendo

Nro. seguidores

Nro. Me gustas

S| eS| S| €| XK <

Variable:
Tipo de

contenido

Categoria

Frecuencia

(cuantitativo)

Descripeion

(cualitativo)

Informativo

Desafio de baile

Entrevista

b kespuesta

1

Sketch de humor

—

Anuncio

L B ] B

“Folograﬁ'a

Sonoro

Hashtags

Video testimonial

Video propaganda

se| | | >¢| | <

Variables:
Enfoque/

Categoria /
Enfoque

Frecuencia

(cuantitativo)

Descripeion

(cualitativo)
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' Postura Tema principal
politica | Descripeion | CX
Anteraccion | Categoria / Frecuencia Descripeidn |
Postura politica | (cuantitativo) | (cualitativo)
| lzquierda I I X
;-Derechn | X
' Centro ' W3
| élilegofiﬁ / Frecuencia T.-li)cscr>i'|7wi—(n>l-| ]
Interaccion (cuantitativo) | (cualitativo)
| Me gusta | X
| Comentarios ‘ ! X
| Destacados \ D
Frecuencia | Descripeion |
Categoria | '
Variable: (cuantitativo) | (cualitativo)
Discurso, | Positivo X
codigoy | Negativo X
signo "Neutral ' Flx
' Retroalimentacion I X

Nota; esta tabla es propuesta por los docentes Henrl"ciuez y Santin-Picoita (2023),

Mejore la presentacion de la matriz de manera que pueda ser de ficil aplicacion
en la toma de informacion.

Evaluado por: Javier Vire Riascos




Anexo 4. Juicio de experto sobre la pertinencia del instrumento.

T e e T e e R e e B e (W VT s e o TN p—

(ANEXO 3)
JUICIO DE EXPERTO SOBRE LA PERTINENCIA DEL INSTRUMENTO
INSTRUCCIONES:
Cologue en cada casilla la letra correspondiente al aspecto cualitativo que le
parece que cumple cada pregunta y alternativa de respuesta, segin los criterios que a
continuacion se detallan.

E= Excelente / B= Bueno / M= Mejorar / X= Eliminar / C= Cambiar

Las categorias para evaluar son: Redaccién, claridad, precisién, amplitud, congruencia
y pertinencia. En la casilla de observaciones puede sugerir el cambio o correspondencia.

A continuacién, se presentan los dos instrumentos para que sean evaluados por los

expertos académicos seleccionados. La tabla de encuestas, consta de cuatro secciones

principales:

Periodo de Estudio: enero - febrero 223

Estimado(a) participante,

Le invitamos a participar en este estudio investigativo con el objetivo de evaluar
el conocimiento y las percepciones sobre las plataformas comunicativas
politicas y el discurso empleado por los candidatos politicos en las elecciones
seccionales del 2023

;Usted sufragd en las elecciones seccionales del 203?

Edad: | x

Rango de edad
Género: X

Femenino
Masculino
No binario
Poblacion LGBTI+

Prefiero no decirlo

0 o oo a8
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- Cantones:

o o a0

Macari
Puyango
Pindal
Zapotillo

Seccién 1: Conciencia electoral y p

i Toma en cuenta la
preparacion academica
de los candidatos a la
hora de su eleccion?

Si

X

19

. Que es para usted un
proceso electoral?

Un ejercicio
democratico

La eleccion de un
politico

Una obligacién

Organice la
informuacio
n de major
manera.
Revise In
ortografia

< %

. Que debe tener para
usted un candidato
politico para que sea
de su agrado?

Experiencia en cargos
ptblicos

Conexion con el
gobierno

Formacion politica
Dinero

En que se deberia
enfocar un candidato
politico?

En las problematicas
locales

En caerle bien a la
gente
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En expresarse y
dirigirse con educacion
otros. explique:

Al elegir a un
candidato/a en las
elecciones seccionales
de 2023 ; qué factores
influyeron en su
decision?

Experiencia politica
Preparacién académica
Afinidad de género
Ideologia politica
Influencia de amigos o
familiares

Otros (por favor,
especifique):

.Qué elementos cree le
hacen falta los
candidatos de su
localidad a la hora de
dirigirse a usted en un
mitin politico?

Buena imagen o
apariencia

Educacién y buenos
modales

Formacion academica
Saber comunicar
Otros... explique:

(Considera que los
discursos de los
candidatos de su
localidad son?

88



Excelentes
Buenos
Regulares
Malos

(Cree que es necesario
que quien quiera ser
candidato a alcalde,
concejal o presidente
de juntas parroquiales,
tenga fomacion
politica?

Si
No
Por favor, explique:

i Por qué acude a un
mitin politico?

Por el evento musical
Por la alimentacion
Por qué el candidato
paga su asistencia

Por las propuestas y
debate de ideas que
propone el candidato y
le permite participar

(Seguiria a un
candidato que le
permita participar y ser
parte sus plataformas
de comunicacién
Politica (mitin politico,
discursos, entrevistas y
demas?

Si
No
Por lavor, explique:
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Anexo 5. Identificacion Institucional

IDENTIFICACION INSTITUCIONAL
CONSTANCIA DE VALIDACION

Yo, Javier Vire Riascos titular de la Cédula/Pasaporte de Identidad N.°
1103408579 docente de la Universidad Nacional de Loja.

Por medio de la presente hago constar que he revisado con fines de Validacion el
instrumento banco de preguntas para aplicacion de entrevistas y encuestas, asi
como la medicion y evaluacion de contenido en redes sociales a través de métricas
especificas aplicadas a los votantes de las elecciones seccionales de los cantones
Puyango, Pindal, Zapotillo y Macara, expertos y ciudadanos en general mayores de
edad.

Luego de hacer las observaciones pertinentes, puedo formular las

siguientes apreciaciones.

DEFICIENTE ACEPTABLE BUENO EXCELENTE

Congruencia de [tems | X

Amplitud de contenido X

Redaccion de los [tems

Claridad y precision

Pertinencia X

En Loja, a los 10 dias del mes de mayo de 2024.

Evaluado por: Javier Vire Riascos

e

.
B CAVIER VIKE
5006

C.1:1103408579 Firma:
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Anexo 6. Encuestas ejecutadas a electorado de Puyango, Pindal, Zapotillo y

Macara.

Cantdn Puyango: https://forms.gle/QENoXCyDosFVzZ3X9

& B hitps:ifdocs.google.comforms/d/e/1 FAIPQLSeL 6 udn9cf7 OMZoTYTUXWSRI_DFSX3nkQM 11gVbf2O5t6p)Gg/viewform b} ]

ANALISIS DEL DISCURSO POLITICO DE
IMPACTO, MITINES Y MEDIA TRAINING,
DE LOS CANDIDATOS A ALCALDES,
CONCEJALES Y PRESIDENTES DE
JUNTAS PARROQUIALES DEL SURDE LA
PROVINCIA DELOJA EN LA
ELECCIONES SECCIONALES 2023.

Estimado(a) participante. Le invitamos a participar en
este estudio investigative, con el objetivo de evaluar el conocimiento y
las percepciones sobre las plataformas comunicativas y el discurso
empleado por los candidatos politicos en las elecciones seccionales del
2023.

angel.v.vera@unl.edu.ec Cambiar de cuenta oy

* Indica que la pregunta es obligatoria

Cantén Pindal: https://forms.qgle/cKDYgNgCYWKT9e5W7

QO @ hitpsi//docs.goagle.com/forms/d/1aiH2AMew3 1tisGHSWhH_TxgWu04hA4Zo2Sh2 TIpRiRA/edit#responses bad I

e ©® ¢

E PINDAL [ ¥r

Preguntas Respuestas @ Configuracion Puntos totales: 0

‘]

1D copiar grafico
&En qué cantén vive?

50 respuestas

@ Pindal

Cantén Zapotillo: https://forms.gle/UBmJ6nonxciYo0ip98

O O hitps://docs.googlecom/forms/d/1JaHshye-Bj5-ynB3mzFymWLWZ_fuVTRXCiZgM-DOvo/edit¥responses

E ZAPOTILLO O ¥

Preguntas  Respuestas @)  Configuracion
@ Doctorado

10 copiar grafico
<En qué canton vive?

80 respuestas

@ Zapotillo
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https://forms.gle/QENoXCyDosFVzZ3X9
https://forms.gle/cKDYgNqCYWKT9e5W7
https://forms.gle/UBmJ6nonxciYoip98

Cantén Macara: https://forms.gle/GKj7Qg20Nbx9iHC49

-ULOb_E/edit#re P

R
@ @

@ 8 hipsi/docs goog le.com/forms/d/1EBN2GZ67deHiCsoUDpBInY.

a MACARA [ ¢

Preguntas  Respuestas @  Configuracion Puntos totales: 0

¢En qué canton vive?

10 copiar grafico

132 respuestas

@ Macard
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https://forms.gle/GKj7Qg2QNbx9iHC49

Anexo 7. Perfiles o paginas analizadas por método Observacién Web

Cantén Puyango.

Ignacio Vivar (primer lugar elecciones seccionales 2023)

Pagina de Facebook: https://www.facebook.com/MunicipioDePuyango
7

A = SRRl = SO

Hernan Encalada (segundo lugar elecciones seccionales 2023)

Pagina de Facebook: https://www.facebook.com/hernantumuevespuyango

Canton Pindal.

Julio Guerrero (primer lugar elecciones seccionales 2023)
Pagina de Facebook: https://www.facebook.com/Jguerrero2023
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https://www.facebook.com/MunicipioDePuyango
https://www.facebook.com/hernantumuevespuyango
https://www.facebook.com/Jguerrero2023

@ B « ®

ﬂ Julio Vismar Guerrero Alcalde
SR 218
B 2 os N _ l_ 2 18..-

Yofre Ortega (segundo lugar elecciones seccionales 2023)
Pagina de Facebook:
https://www.facebook.com/profile.php?id=100082201240183&sk=photos by

Yofre Ortega Fanpage
e ranpag e =

679 Me gusta - 748 seguidores

Publicaciones Informacién Menciones Seguidores Fotos Videos Més v

Fotos

Fotos de Yofre Ortega Fanpage  Albumes

FINUALENUS NUS PINUALENUS NUS
:CEM( MERECEMOS UN
ALCALDE CQAPAZ L

Cantén Zapotillo.
Burner Moncayo (primer lugar elecciones seccionales 2023)
Perfil Instagram:

https://www.instagram.com/burnermoncayooficial ?igsh=MWdvZ25pajZrMjRtbO
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https://www.facebook.com/profile.php?id=100082201240183&sk=photos_by
https://www.instagram.com/burnermoncayooficial?igsh=MWdvZ25pajZrMjRtbQ==
https://www.instagram.com/burnermoncayooficial?igsh=MWdvZ25pajZrMjRtbQ==

& burnermoncayooficial

( 208 205 29
publicacion... seguidores  seguidos

Burner Moncayo
Menos palabras, mas accion...!!
3 m/burnermoncayooficial

Zapotillo, Loja, Ecuador 110901

Seguir Enviar mens... [ Contactar +2

Faltan

1

dia

f
GENTENnuUeva
ZAPOTILLO

Juan Correa (segundo lugar elecciones seccionales 2023)

P4gina de Facebook: Juan Correa | Facebook

< @ ) https;//www.facebook.com/juanleonelcr/photos_by ®

facebook Correo o teléfono Contrasefa M
9 Juan Correa

Cantdén Macara.

Francisco Azuero (primer lugar elecciones seccionales 2023)
Perfil Facebook: https://www.facebook.com/profile.php?id=100080954393314
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https://www.facebook.com/juanleonelcr/photos_by
https://www.facebook.com/profile.php?id=100080954393314

ook com/profile php?id=1000809543933 148isk=photos_by

B « ®

‘ Francisco Azuero. Alcalde. Administracién 2023-2027

Pedro Quito (segundo lugar elecciones seccionales 2023)
Pagina de Facebook: https://www.facebook.com/pedro.sigue.5

ﬁq @ B < ©

9 Pedro Vuelve ID

Fotos de Pedro  Albumes

S uito Orellana
a Alcaldia
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https://www.facebook.com/pedro.sigue.5

Anexo 8. Entrevistas a expertos en Comunicacién Politica de la zona sur de la

provincia de Loja

Dario Ayala, experto en oratoria.
https://drive.qgoogle.com/file/d/1 AppYUInBDoal 25m5czU1064z60Q041R/view?us

p=drive link

Stalin Vera, experto en neurociencia y analista politica.
https://drive.google.com/file/d/1vv75y5sikCd6y4s409ZAIKTEBTKIiWhwO/view?us

p=sharing

[

o,
- Q R

German Atocha, experto en manejo de campafas y medios de comunicacion.
https://drive.google.com/file/d/16abptJ18KD20KN2giG6KUCIr5BeEATRO/view?us

p=sharing
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https://drive.google.com/file/d/1_AppYUInBDoaL25m5czU1064z6QO4IR/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1_AppYUInBDoaL25m5czU1064z6QO4IR/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1vv75y5sikCd6y4s4o9ZAjkTEBTKiWhwO/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1vv75y5sikCd6y4s4o9ZAjkTEBTKiWhwO/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/16abptJ18KD20KN2giG6kUCr5BeE4TRO/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/16abptJ18KD20KN2giG6kUCr5BeE4TRO/view?usp=sharing

Anexo 9. Entrevistas a candidatos elecciones seccionales 2023 (primer y

segundo lugar, de los cantones Puyango, Pindal, Zapotillo y Macara)

Julio Guerrero (Pindal)
https://drive.google.com/file/d/1rYKXd23h7czIPrgXPnVpjroSimdS2mil/view?usp

=sharing

Yofre Ortega (Pindal)
https://drive.google.com/file/d/1LRILIIGIRLKKkH3SIGY akyx7 XmvIx0UCpi/view?u

sp=sharing

Hernan Encalada (Puyango)
https://drive.google.com/file/d/18EUc9zpgEJjO1V7D97PaxucecOdEYy3W/view?us

p=drive link

Ignacio Vivar (Puyango)
https://drive.google.com/file/d/1plaCaz7qvCCGf JePwhEtoy7DnfLLg2L /view?us
: =T
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https://drive.google.com/file/d/1rYKXd23h7czIPrqXPnVpjroSjmdS2miI/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1rYKXd23h7czIPrqXPnVpjroSjmdS2miI/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1LRl1lG9RLkkH3SJGYakyx7XmvIx0UCpi/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1LRl1lG9RLkkH3SJGYakyx7XmvIx0UCpi/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/18EUc9zpqEJjQ1V7D97PaxucecOdEy3W/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/18EUc9zpqEJjQ1V7D97PaxucecOdEy3W/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1pIaCaz7qvCCGf_JePwhEtoy7DnfLLg2L/view?us

Francisco Azuero (Macard)
https://drive.google.com/file/d/1ASM1FKLVzscpcOLBbYZVPmUIHNilhHiz/view

?usp=sharing

Pedro Quito (Macara)
https://drive.google.com/file/d/IhFEiN8mMOw5e216d0ULgU GMhMcbYKSzk/vie

w?usp=sharing

Burner Moncayo (Zapotillo)
https://drive.google.com/file/d/IWMJIr3exI2 T ZfjlWwd1lpnh5IbxmdMpfTDa/view?u

sp=sharing

Juan Correa (Zapotillo)
https://drive.google.com/file/d/1dfDn1gfC18gRRWDXXnPzSBINABIVgoe/view?u

sp=sharing
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https://drive.google.com/file/d/1A5m1FKLVzscpcOLBbYZVPmUIHni1hHiz/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1A5m1FKLVzscpcOLBbYZVPmUIHni1hHiz/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1hFEjN8mQw5e216d0ULqU_GMhMcbYKSzk/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1hFEjN8mQw5e216d0ULqU_GMhMcbYKSzk/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1WMJr3exl2TZfjlWd1pnh5IbxmdMpfTDq/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1WMJr3exl2TZfjlWd1pnh5IbxmdMpfTDq/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1dfDn1gfC18qRRWDXXnPzSB9NABlVqoe/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1dfDn1gfC18qRRWDXXnPzSB9NABlVqoe/view?usp=sharing

Anexo 10. Propuesta Alternativa

Unkersichad
P ard
o Leja

Qu

Auwter: Angel YVicenie Ve Malk

Cronsgrama - (uis

Cuadro de Implementaciin de Propuesia

Unidad die Echucacion
A D-iﬂ-l'.ﬂr'llti-ﬁj'-l‘.‘ﬂ Lirses

{Mhjetive: Implementar una Guia de manejo de comunicackin palitica, dieccionada a
los fuheres candidatos a alcabdes, concejales y presadentes de Juntas Parroguiales de la
wana sur Jde la provincia de Loga.

Fablico a quien se dirige: El enfoque principal de esta propuesta son, candidatos a
dignidades como alcalde, concejal v presidenie de Junta Parroquial, docentes,
eshudiantes, polilioos, etrateges politicos. escwelss de formackin palitica, undversidades.

{apitubes - Cantenids Hemp I ncargado Reeur i A
ealimaado 4 semanas
Capimsio 1: iLa | semana | Angel Bibliografia R
comunkeackn policica ¥ la Vicemie Vers | Inlemes
relicion con el eleeierade Mlalls LA
del sur de la provingia de Filmam |5 pro
Laanjai. Lanve
= Diferencus de la polines Proyecios de
de esie sector o la EVEEl gRcion
pobitics provincial o plinica
nacional Libeos fsiens
- Publicos y segeeniseibn
de| electordo
« Disgescotico simscional
e b comtosezs Puynego,
Pindal, Zaporillo v
]
{apinslo 1 | semana | Angel Bibliografia R
i ikl oo e s Vicemie Vers | Imcamen
ennvinacin politica cn Mlalls LA
Ehld B Filmora 15 pro
« Ankles podinos Canve
= Planificacida Proyecios de
«  Imiplesemiacion de la EvVEEl gacion
eslralega. poliica
= Teenicas de Libros fsweos
comunicacin Polmo

Educamcs pare Transformar



Linbversiciad
il
e Loja

U

Unidad de Educacion
a Distancia y en Linea

Llisowren v oralora
Fomnacion polines
Insinesneios de

COMLUNICE o |:«|-I|u-.u.

Capinlo 5 | efians Angel Bibliagratu X
Amchlisis ¥ estrategia Yiceme Vera | Inlemed

Markening politoes Mlilla 1A

Imiplemeemineion de Filmom |3 pro

ENCLIEES Lanva

Caarm Je gueima Proyecos de

Redes sociales B B W

Imaggen polaiKa

Flanificacsla ¥ csinaciurg Libeog Haisng

del minn.
Capinlo 4! | efians Angel Hibliagrata b

Mangjo de dnd campada
eleeteral cxiings en |a o6
sur de la provineia de Laja
El electirado
o P P e T TR Pt
Teonicas, heframieaias: &
S0 TTCS R e DL
COTILIN RO b
Argestipo
Plandicacsda v
ERINSCIUTaCom G i

CRimpala £,

Vienie Vern

Blmlla

Ilemiet

&

Filmomm 13 pro
Lanye
Proyecios de
Evceligicion
polaia

Libros Hssoos

Edioarmos pane Transformar
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Anexo 11. Certificado de traduccion al Ingles

Lcda. Angélica Stefania Azuero Carridn.

LICENCIADA EN CIENCIAS DE LA EDUCACION MENCION INGLES

CERTIFICO:

Loja, 25 de octubre de 2024

Yo, Angélica Stefania Azuero Carrion, con cédula de identidad nro. 11058839271, Licenciada en

Ciencias de ia Educacion Mencién Inglés por la Universidad Técnica Particular de Loja, con

nimero de registro 1031-2022-2563293 en la Secretaria de Educacion Superior, Ciencia,

Tecnologia e Innovacion, sefialo que el presente documento es fiel traduccion del idioma espafiol

al idioma inglés del resumen del Trabajo de Integracion Curricular denominado “Andlisis del

discurso politico de impacto, mitines y media training, de los candidatos a alcaldes, concejales y

presidentes de juntas parroquiales del sur de la provincia de Loja en las elecciones seccionales

2023” elaborado por el Sr. Angel Vicente Vera Malla, con cédula de identidad nro. 1104944176,

estudiante de la Universidad Nacional de Loja previo a la obtencion del titulo de Licenciado en

Comunicacion.

b
Dol
LS q‘t'Jl

3

Leda. Angé]/ica Stefania Azuero Carrion.

Cl: 1105889271

Licenciada en Ciencias de fa Educaciéon mencion Inglés
Registros SENESCYT: 1031-2022-2563293
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