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2. Resumen 

La evolución de los medios de comunicación ha sido la causa de un constante 

cambio en la manera en que accedemos a la información y consumimos las noticias. De 

igual manera ha evolucionado la forma en la que se presenta, la parte visual juega un 

papel importante a la hora de elegir el medio del cual consumiremos la información. 

Esta investigación fue realizada en la ciudad y provincia de Loja con el propósito 

de analizar los elementos de composición gráfica presentes en la versión impresa del 

diario La Hora-Loja y en el periódico digital Hora32. La intención es identificar los 

elementos y contrastarlos. 

Para llevar a cabo este trabajo se empleó un enfoque cualitativo para obtener los 

resultados de la investigación. También se hizo uso de técnicas como la revisión de 

literatura, entrevistas y observación. Las herramientas utilizadas fueron una ficha de 

observación, las entrevistas aplicadas a expertos en diseño y comunicación, y la 

realización de un grupo focal. 

A través del análisis e interpretación de los datos se pudo observar que en el 

diario La Hora existe una cuidadosa gestión de los elementos de composición gráfica. 

Elementos como su formato, los colores utilizados, su encabezado, las tipografías 

empleadas, posicionan su marca en la mente de quienes consumen la información. En 

el caso de Hora32, siendo un medio digital, se incorporan otros elementos gráficos 

como la interactividad, la multimedia y la hipertextualidad. 

Las conclusiones nos proporcionan diferentes datos, entre ellos, la versión 

impresa de diario La Hora Loja utiliza elementos gráficos, pero tiene un estilo de 

antaño. Hora32, creada en un entorno digital, se adapta al modelo actual, pero carece 

de una identidad única. El contraste entre las versiones impresa y digital enfatiza la 

importancia de considerar las plataformas utilizadas durante el diseño. 

 

Palabras clave: periódico digital; periódico impreso; diseño editorial; 

composición gráfica 
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Abstract 

The evolution of the media has been the cause of a constant change in the way we 

access information and consume news. Likewise, the way in which it is presented has 

evolved, the visual part plays an important role when choosing the media from which we 

will consume the information. 

This research was conducted in the city and province of Loja with the purpose of 

analyzing the elements of graphic composition present in the printed version of the 

newspaper La Hora-Loja and in the digital newspaper Hora32. The intention is to identify 

the elements and contrast them. 

To carry out this work, a qualitative approach was used to obtain the results of the 

research. Techniques such as literature review, interviews and observation were also used. 

The tools used were an observation sheet, interviews with design and communication 

experts, and a focus group. 

Through the analysis and interpretation of the data it was possible to observe that 

in the newspaper La Hora there is a careful management of the elements of graphic 

composition. Elements such as its format, the colors used, its headline, the typographies 

used, position its brand in the minds of those who consume the information. In the case 

of Hora32, being a digital media, other graphic elements such as interactivity, multimedia 

and hypertextuality are incorporated. 

The conclusions provide us with different data, among them, the printed version 

of the newspaper La Hora Loja uses graphic elements, but has a style of yesteryear. 

Hora32, created in a digital environment, adapts to the current model, but lacks a unique 

identity. The contrast between the print and digital versions emphasizes the importance 

of considering the platforms used during design. 

 

Keywords: digital newspaper; printed newspaper; editorial design; graphic 

composition. 
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3. Introducción 

Las primeras noticias periodísticas aparecen en formas de hojas sueltas durante el 

siglo XV como respuesta a una sociedad que necesitaba estar informada. Se consideraría 

el principal medio masivo entre los países desarrollados. Más adelante con la llegada del 

internet, varios medios tradicionales tuvieron que mudarse a plataformas digitales con 

diseños atractivos que llaman la atención de los lectores. Scolari (2008) plantea que la 

nueva generación de medios digitales es más innovadora, interactiva y que además cuenta 

con la colaboración de sus usuarios, lo que representa un desafío para los conocimientos 

sobre los antiguos medios masivos. 

En Ecuador, también se ha visto que varios medios escritos han tenido que 

moverse a plataformas en la web y otros nacieron como medios digitales. Diarios como 

El Universo, El Comercio y Extra, como un ejemplo, han logrado mantenerse gracias a 

sus versiones digitales, a pesar de ello siguen existiendo aquellas personas que continúan 

consumiendo las noticias en papel. Según el Estado Digital Ecuador 2019 - <Estadísticas 

Digitales Actualizadas> 2019, en Ecuador la cantidad de audiencia digital en 2018 llegó 

a los 13,8 millones de usuarios interconectados, es decir, un 81,17% de la población. Lo 

cual responde a un planteamiento de Costa (2008) en donde indica que nos guste o no, la 

civilización es y será visual. 

Por otra parte, en Loja existen varios medios que funcionan en un formato tanto 

tradicional como digital, tal es el caso de diario La Hora y Hora32; este último nació 

como un medio digital y únicamente maneja ese formato. La composición gráfica de los 

ejemplares de ambos medios varía de manera significativa cuando se compara la versión 

impresa del primer medio en referencia con la del segundo. 

En palabras de Álvarez (2003) el nuevo discurso cibernético, tiene al menos cinco 

características importantes que influyen en la estructura de la redacción de los discursos 

informativos, así como su presentación gráfica y visual. Es por ello que este trabajo se 

encargó de analizar la composición gráfica en la parte estructural de ambos medios, así 

como las semejanzas y diferencias que los identifican. 

La presente investigación se centró en analizar la importancia de la composición 

gráfica de los medios La Hora y Hora32 en sus versiones impresas y digital, conocer sus 

características, diferencias y semejanzas que puedan existir en los medios de 
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comunicación analizados y cómo influyó la pandemia del coronavirus en la migración de 

las ediciones impresas a digitales. Para ello se elaboró un marco teórico que costa de 

cuatro capítulos, en donde se abordan aspectos como, los medios impresos y digitales, el 

diseño gráfico, la composición gráfica y los medios escritos en Loja. 

 Gracias al internet y al desarrollo tecnológico de los últimos tiempos se ven 

marcadas diferentes tendencias, que diversifican la forma en la que muchos medios 

presentan la composición gráfica de sus ejemplares, lo que de alguna manera influyen en 

los consumidores de la información.  

Pregunta de investigación 

¿La composición gráfica de la edición impresa de Diario La Hora y del medio 

digital Hora32 responde a las nuevas tendencias del periodismo generando impacto en 

los ciudadanos? 
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4. Marco teórico 

a. Medios impresos y digitales 

Los medios impresos se consideran una fuente tradicional para la comunicación 

en la que se hace uso de herramientas como el papel impreso, periódicos y revistas, para 

transmitir información de manera precisa. Los periódicos y revistas son accesibles y 

ofrecen información rápida y directa a los usuarios (Konstantinou et al., 2020). Según 

Fernández (2020), Johannes Gutenberg deseaba demostrar que la imprenta permitía crear 

libros tan bellos y perfectos como los manuscritos más impresionantes de la época, pero 

con la ventaja de poder producir 200 copias idénticas, que fue la cantidad de impresiones 

realizadas.  

Para Mathews, (2021), esta "huella impresa" abarca no sólo los periódicos 

impresos, sino también otros productos como libros y revistas, que deben tenerse en 

cuenta para futuras investigaciones y examinar nuevas opciones. Según el criterio de 

Solans-Domènech et al., (2019) esto medios deben saber cómo equilibrar la experiencia 

del lector y esto se consigue creando un contraste entre la noticia y las opiniones. 

 A pesar del creciente uso de los medios digitales, el material digital aún tiene 

terreno en el mundo. En ese contexto, Kaminska (2019) plantea que físicamente un medio 

impreso tiene mayor calidad y no se limita al modelo básico de la digital convirtiéndose 

en un complemento para la relación académica sobre la impresión, lo que nos lleva a 

preguntarnos sobre las diferencias existentes entre lo "antiguo" y lo "nuevo”. 

El modelo impreso ha constituido y sigue constituyendo un papel importante al 

día de hoy. Es innegable que la digitalización es la actual preferencia de los internautas, 

pero no por esos deja de ser indispensable. 

Siguiendo con el segundo punto, los medios digitales hacen uso de tecnologías de 

comunicación e información, que pueden ser sitios web, aplicaciones móviles y redes 

sociales. En esta nueva época digital, los medios han experimentado diversos cambios 

por la influencia de los nuevos modelos de comunicación (Doroschuk y Karpova, 2020). 

Es innegable que lectura en papel está siendo reemplazada por herramientas 

digitales como E-books y blogs, dado que éstas utilizan tecnologías de información y 

comunicación, cambiando así la forma tradicional de comprensión lectora (Castillo, 
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2023). En la misma línea, para Rubtsova (2019) la manera en que percibimos los medios 

digitales como una nueva forma de comunicación, presenta muchas oportunidades para 

estudiar cómo progresan nuestras destrezas mentales en esta sociedad digital. 

El nuevo modelo de comunicación representado por los medios digitales facilita 

la obtención de información ya que los usuarios tienen más opciones para contrastar sus 

fuentes y así mismo mantenerse al día con las tendencias. 

4.1.1 Semejanzas 

Al partir del mismo modelo escrito, podemos encontrar múltiples semejanzas 

entre ambas versiones, estas son alguna de las tantas:  

• Ambos medios son usados como herramientas en los salones de clases. 

Según un estudio realizado por Kara, et al. (2019), las lecturas en estas dos 

versiones son igual de factibles para usarse como materiales de trabajo en 

las aulas de escuelas y colegios. Además, viéndolo desde un enfoque 

práctico y a pesar de la llegada de los medios digitales no se debe dejar de 

lado el valor de los medios impresos en la publicidad, sobre todo en 

campos como la mercadotecnia (Venkatraman, et al., 2018). 

• Si bien es cierto, en las colecciones bibliotecarias se prioriza el contenido 

digital también se sigue considerando el uso de papel como los libros de 

texto y las impresiones para el apoyo del aprendizaje estudiantil (Johnston 

y Salaz, 2019). Para Jaks et al. (2019) los medios digitales se usan a la par 

que los medios impresos, no los sustituyen. Puede que sean tendencia en 

estos días, sin embargo, las impresiones son insustituibles (Chen, 2022). 

4.1.2 Diferencias 

Así como semejanzas también encontramos diferencias en la presentación de ambos 

modelos escritos. 

• Debido a la creciente popularidad de los medios electrónicos en los 

últimos años, también se ha presenciado una baja en las ventas de los 

impresos (Lincényi et al., 2022). Esto ocurre debido a que los medios 

digitales poseen una mayor ventaja, puesto que tiene una traducción 

automática, lo cual tiene mayor facilidad para que llegue a más partes en 
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el mundo, contrario a lo que sucede con los medios impresos que deben 

pasar por una etapa de traducción (Geismar, 2018).  

• Por otro lado, y en palabras de Rizk, y Davies (2021) el uso de medios 

digitales en el salón de clases hace que se pierda la participación que los 

estudiantes si presentan con materiales impresos. Pese a esta información, 

los medios digitales se usan mayoritariamente en las aulas universitarias 

(Kara et al., 2019). 

4.1.3 Tipos de medios impresos 

Los medios escritos están divididos en: periódicos, boletines revistas y pancartas 

Medio impreso Concepto Autor 

Periódico Un periódico es una colección de 

artículos dividido en varias secciones, 

entre ellas podemos encontrar temas 

relevantes como, política, deportes y 

cultura. De igual manera, éstas facilitan 

la entrega de información para sus 

lectores. 

García y Juárez, 

2018 

Boletín informativo El boletín es un informe impreso de 

comunicación personalizados y 

económicos que al día de hoy se siguen 

siendo muy utilizados, éstos se 

encargan de presentar información 

relevante, útil y atractiva para su 

variado público. 

Brenes y Higgins, 

2021 

Revista La revista ha sido y al día de hoy 

también es considerada como una 

distribuidora de contenido que puede 

Moreno, 2018 
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incluir temas sociales y de 

conocimiento, lo que a su vez revela su 

valor e importancia. 

Pancarta La pancarta es aquella que tiene la 

función principal de indicar lugares y 

fechas para la celebración de eventos, 

conferencias, entre otros.. 

Rao, 2018 

Tabla 1. Tipos de medios impresos 

Fuente: Elaboración propia 

4.1.4 Tipos de medios digitales. 

Los medios digitales son: sitios web de noticias, redes sociales y páginas web. 

Medio digital Concepto Autor 

Páginas web Una página web es aquella agrupa gran 

cantidad de información en un solo 

dominio en la web. Estos sitios se ven 

acompañados por texto, imágenes, 

video, gráficos y sonido. 

Yulida et al. (2021) 

Sitios web de 

noticias 

Son los sitios web pertenecientes a los 

medios de comunicación que nos 

tienen al tanto de la información 

diariamente. 

Karimi et al. (2019) 

Redes sociales Las redes sociales son producto directo 

de la digitalización y las 

telecomunicaciones modernas que 

Bessarab et al., 2021 
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dieron fruto al internet y a la llamada 

sociedad de la información. Éstas redes 

facilitan el intercambio de información 

entre los usuarios. 

Tabla 2. Tipos de medios digitales 

Fuente: Elaboración propia 

4.1.5 Periódico impreso. 

El periódico es aquel medio que se caracteriza por proporcionar información 

dentro de un formato físico. Proporcionada esta información, autores como Sudaryana y 

Prakosa (2023) lo definen como un medio tradicional que pose su propio lugar dentro del 

mercado informativo, el público tiene diversas opciones de contenido, lo que se traduce 

en una satisfacción con respecto a sus necesidades informativas. 

Los periódicos son instrumentos importantes dentro de esta sociedad sobre 

informada. Aún en esta época existen quienes prefieren informarse desde un formato 

físico, el formato impreso todavía es considerado una excelente opción, sin embargo, la 

variedad de instrumentos de comunicación ha incrementado. 

La pérdida de este modelo de periódico se ha ido acrecentando en los últimos 

años, es por esto que autores como Fortunati y O'Sullivan (2019) lo definen como un 

viejo modelo de comunicación que lucha desesperadamente por mantenerse en pie. 

Premisa con la que está de acuerdo Benaissa (2019), quien afirma que los medios 

impresos han decaído en los últimos años, por lo que así miso ha bajado su influencia en 

las nuevas generaciones. 

En la actualidad a los consumidores de información se les facilita más acceder a 

ésta por medio de la web es por ello que el periódico impreso ha ido perdiendo terreno en 

los últimos años y su influencia dentro de la sociedad no es la misma que solía ser en sus 

inicios. 

4.1.5.1 Contenido de un periódico impreso. 
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Al ser uno de los pioneros en cuanto a distribución de información se refiere, el 

periódico impreso ha marcado pautas para los contenidos de otros medios. Dentro de este 

marco, Sudaryana y Prakosa (2023) afirman que la forma en que este medio muestra sus 

contenidos como, entretenimiento, notas científicas, ofertas de empleo y publicidad, dan 

como resultado que las personas todavía se aferren al modelo antiguo. En relación a lo 

antes planteado, Denissova et al. (2020) considera que el contenido de este medio se basa 

sobre todo en lo comercial. En pocas palabras, en lugar de atender lo importante le presta 

mayor importancia al entretenimiento. 

Por tanto, Bogdanov (2019) creó un análisis del papel fundamental del periódico 

en cuanto a satisfacer las necesidades informativas de sus lectores. El autor llegó a la 

conclusión de una inminente influencia de la digitalización en la popularidad del 

periódico, esto en cuanto a su versión digital la impresa no corre la misma suerte, sobre 

todo en las nuevas generaciones. 

Los contenidos que este medio ha presentado desde sus inicios, siguen siendo 

populares en la actualidad. La diferencia radica en que la generación actual consume la 

información principalmente desde el internet. 

4.1.5.2 Evolución del periódico impreso. 

La evolución de lo impreso a lo digital ha sido un largo proceso. Según señala 

Shoop-Worrall (2019) desde los inicios de la digitalización se propusieron innovaciones 

para competir con los nuevos medios y con el objetivo de llegar a la mente de los lectores 

locales. Otros autores como Hillgärtner (2018), sostienen que sus orígenes se remontan 

en el siglo XVII, al tener gran éxito en poco tiempo logró contar con eficaces redes 

internacionales. En palabras de Robinson (2020), ya en el siglo XIX se trasladó la 

publicidad, que anteriormente iba ubicada en las portadas y contraportadas, a los 

Clasificados, siendo un lugar menos prominente, pero aun así vistoso, además se trabajó 

en las variaciones en su estructura y el contenido visual. 

El siglo XX también fue clave para la evolución del periódico, desde la posición 

de Palau-Sampio y Cuartero, (2022) citando a Schudson, (1990), para esta época la visión 

tradicional se continuaba manteniendo entre hechos y opiniones, lo que es muy propio 

del periodismo anglosajón, a su vez teniendo sustento en la objetividad periodística de la 

época. Sin embargo, según cuentan Palau-Sampio y Cuartero (2022) el sistema 
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tradicional de la época era incapaz de contestar a fenómenos como el Neo periodismo que 

surgió apenas en la década de los sesenta. 

Según palabras de Nikonova (2020), los tiempos modernos los periódicos han 

tenido varios cambios, tales como el diálogo y la emotividad, a la par continúan 

manteniendo algunas características, como la función del mensaje, la concisión y 

brevedad. Dentro de la perspectiva de Shevtsova (2019), los titulares también han tenido 

un proceso de cambio y evolución, priorizando la composición estilística y el 

mejoramiento de su estructura.  

4.1.6 Periódico digital 

Como se ha estado tratado anteriormente el periódico digital es un producto de la 

globalización. Ha sido un largo proceso de evolución que ha dado como resultado el 

modelo interactivo que conocemos hoy en día, siendo este uno de los medios de 

comunicación más utilizados por las nuevas generaciones. 

Tomando en cuenta lo mencionado en el párrafo anterior, Indarte (2019) lo define 

como una tecnología que se basa en el dominio de la web y que permite intercambiar y 

compartir la información más reciente y relevante en el mundo. Sumado a esto, desde la 

posición de Åkesson et al. (2018) los medios tradicionales buscan inmiscuirse en el nuevo 

mercado periodístico, pero la digitalización rápidamente se ha convertido en una traba. 

Al ser un dominio que forma parte de la web se ha esparcido de manera inmediata en la 

vida de una sociedad globalizada. 

Cabe considerar que el traspaso de lo impreso a lo digital es inminente, Chyi y 

Tenenboim (2019) sostienen que las empresas que pertenecen al mundo del periodismo 

al estar motivadas por el potencial del internet, han gastado suficientes recursos en 

digitalizar su contenido para distribuirlo a través de nuevos canales. De acuerdo con 

Sreekala y Baby (2019). A este caso también le sumamos las múltiples ventajas para 

acceder a la información mediante el uso de la web, además de que se reducen 

ampliamente los costes de producción. Visto de otra forma, los recursos que se invierten 

en digitalizar tal medio, ayudan al posterior ahorro de recursos que se usa en materiales 

impresos como el papel. 

4.1.6.1 Contenido de un periódico digital 
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Siguiendo con el modelo digital, éste parte de su predecesor, el modelo impreso. 

Para esto contamos con las perspectivas de Hoewell y Gruszynski (2020) quienes le 

suman nuevas formas de por su naturaleza cibernética y a la vez lo estructuran según su 

género, secciones, temáticas, potencial web, modalidades y formatos del periodismo. En 

palabras de Naoum et al. (2019), estos periódicos suelen segmentarse en contenidos y 

artículos, como en anuncios, todo esto gracias a un sistema 2D modernizado. 

Dentro de internet podemos encontrar grandes cantidades de contenidos de 

diversos temas, lo cual es preocupante según Hendrix (2020), quien cuestiona que el 

contenido noticioso existente en internet es mínimo en comparación a otro tipo de 

contenido y desinformación, contrario a lo que ocurre con el formato impreso. En relación 

a esto, para Hassan et al. (2021) los medios digitales son capaces de proporcionar noticias 

creíbles, además de conseguir anunciantes. El contenido que ofrece la web es muy 

variado, así que el consumo de este depende del comportamiento de los usuarios y el uso 

que le dan. 

4.1.6.2 Evolución del periódico digital 

Siendo el periódico digital un producto directo de la globalización, éste ha pasado 

por varias etapas desde sus inicios hasta el modelo de conocemos hoy en día, el mismo 

sigue en constante desarrollo y aún tiene mucho por ofrecer. Desde el punto de vista de 

Ureta et al. (2020), la evolución al momento de publicar y ordenar el contenido es el 

resultado de la interacción directa entre el periódico digital y el público. 

Para empezar este recorrido, Tasențe (2020) señala que el nacimiento de la era 

digital tuvo lugar a fines del siglo XX e inicios del siglo XXI, siendo este un periodo lleno 

de transformaciones en los procesos comunicativos y de tecnología. Desde hace poco más 

de dos décadas el periódico ha estado cambiando para así adaptarse a las necesidades de 

su nuevo público. Según refiere Peña-Fernández et al. (2021) es debido estas razones que 

los medios digitales han evolucionado a lo largo de los años, pasaron de un formato 

estático a uno más móvil y dinámico, lo que ha dado lugar a un equilibrio entre la imagen 

y el texto. 

En concordancia a esto, Atar (2019) plantea que el deseo de evolucionar de un 

modelo tradicional a uno digital surge tras el progresivo uso de los medios digitales por 

parte de los nativos digitales. Conforme a lo señalado, Åkesson et al. (2018) explica que 
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este hecho resulta en una mejor interacción entre el formato antiguo y las nuevas 

tecnologías, además de tener una constante reestructuración. La generación actual 

conocida como generación Z, es la que ha sido parte de este proceso de trasformación y 

por ende consumen información mayoritariamente desde un modelo web que se 

transforma diariamente. 

4.2. Diseño gráfico 

Empleando las palabras de Schindler y Müller (2018), las diferencias entre los 

diseños de una gran variedad de periódicos son notorias y estas saltan a la luz en 

contraposición a los estilos clásicos, esto se hace más claro en la connotación ideológica 

de las tipografías y los colores. 

Es preciso agregar que, desde un sentido tipográfico, Waseif et al. (2020) destacan 

que este es un elemento de suma importancia para los medios visuales, ya que, debido a 

su capacidad para transmitir mensajes claros, legibles y atractivos influye enormemente 

en los receptores. Es por esto que para Proaño (2020) el diseño editorial se desenvuelve 

técnicamente a un nivel modular estableciéndose a través de la paginación. 

El diseño de un medio varía dependiendo de las necesidades del mismo, trabajar 

con el modelo tradicional no es lo mismo que hacerlo con el digital, además de que se 

apela a diferentes públicos. Sumando a esto, elementos como la tipografía constituyen un 

papel importante ya que se encargan de transmitir el mensaje de una manera clara. 

Empleando las palabras de Brigas et al. (2023), el aumento de información y su 

complejidad se han acrecentado hoy en día y con ello también las representaciones 

gráficas, dotando de mayor significado a la información presentada gracias a su capacidad 

para comunicar. El llamado atractivo visual también cambia con los años, González et al. 

(2018) refieren que, aunque el diseño periodístico ya tiene sus años, ha ido evolucionando 

en conjunto con el periodismo. La forma en la que se cuentan historias varía dependiendo 

en la época en la que se hace, es por ello que tanto el diseño como el proceso comunicativo 

también lo hacen. 

4.2.1 Historia 

El área del diseño gráfico se considera un tema nuevo por la llega de los medios 

digitales, sin embargo, no lo es, sus orígenes datan desde la antigüedad. Según señala 
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Philip (2017), en países como China, Egipto, Roma y Grecia los manuscritos eran 

utilizados para difundir los textos sagrados que eran escritos e ilustrados en pergamino, 

además de ser cocidos en cuaderno pegados con páginas giratorias como las que tenemos 

hoy en día. 

Relacionado a lo antes expuesto, el diseño gráfico en sus inicios no se considerado 

una disciplina, esto hasta el siglo XX, a pesar de que profesiones como la ilustración y la 

tipografía existían desde hace varios siglos. Para Peña (2020), anteriormente no se le daba 

mayor importancia al campo del diseño y se minimizaba su atención en las universidades 

modernas, por esto su tardía denominación.  

En resumidas cuentas, el diseño gráfico ha tenido prevalencia desde el siglo 

pasado, sin embargo, para ese entonces no se lo consideraba un campo de estudio 

minimizándolo a ser solo un atractiva, fue la digitalización la encargada de cambiar este 

paisaje convirtiéndolo en algo profesional. 

A juicio de Peña (2020) citando a Julier (2006), antes de ser catalogado como lo 

que es actualmente, hubo un hito que cambió las cosas, esta es la llamada revolución 

industrial, la cual tuvo una importancia crucial para que el diseño pueda ser catalogado 

como una herramienta de creación de imágenes publicitarias. Esto hecho ha permitido 

beneficiar a la mano de obra analfabeta dándole información, esto como una respuesta 

tras el rápido avance industrial.  

Actualmente, al momento de crear el diseño de una marca, uno de los primeros 

aspectos a tomar en cuenta es la composición gráfica. Desde la posición de Calvache 

(2017), cada vez existen más problemas al momento de diseñar, puesto que con el pasar 

del tiempo el arte de innovar va en decadencia y toma distancia del sistema tradicional. 

Eventos importantes como la revolución industrial permitieron explorar a la 

composición o diseño gráfico como la importante materia que es, tanto así que las 

diferentes marcas hoy en día tratan de imponer su marca empezando por el escenario 

visual, aunque muy pocos logran innovar. El diseño actualmente se complementa con 

elementos interactivos como el sonido y video y ya no solo se trata de imágenes, 

tipografía composición y color. 

4.2.2 Principios del diseño gráfico 
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Según Wood (2019) estos principios comprenden la creación de diferentes planes 

de marca, la teoría del color y la elección de la tipografía para crear un mayor atractivo 

visual. Para Barbero (2019) se trata comprenderlos y tener habilidades visuales. 

Podemos encontrar principios como: 

Principios Concepto Referencia 

Énfasis Son todos los cambios que le dan mayor 

relevancia a un elemento en particular del 

producto a mostrar, con motivo de que el 

usuario ponga su mirada en ese detalle 

específico. 

Mairena et al., 2020 

Balance Representa el equilibrio entre el texto y la 

imagen para crear una lectura mucho más 

cómoda. 

Otao y Satoh, 2021 

Contraste Son las diferencias que se recalcan dentro de 

las características visuales de un diseño. 

Shokrollahi, 

Maybodi y 

Mahmoudi-

Aznaveh, 2020 

Repetición y 

patrones 

Son un conjunto de elementos repetitivos que 

generan deformaciones, variaciones o ruido en 

el color. 

Rodríguez-Pardo et 

al., 2019 

Proporción Es el espacio existente y que divide a 

los elementos de la composición. 

Mairena et al., 2020 

Movimiento Consiste en la incorporación de movimiento y 

elemento animados. 

Wood, 2019 

Espacios en 

blanco 

Da un atractivo estético y mejora la 

comprensión de los temas presentados. 

Hearts et al., 2019 

Unión La unión es la co-segmentación de los 

elementos anulando los fondos de imagen. 

Han et al., 2018 

Variedad Se trata de la diversidad al presentar los 

productos para satisfacer las diferentes 

demandas. 

Holguín, 2020 

Tabla 3. Principios del diseño gráfico 
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Fuente: Elaboración propia 

4.2.3 La maquetación 

Un concepto ligado al apartado del diseño gráfico es la maquetación, misma que 

se encarga de organizar todos lo elemento gráficos presentes en el diseño. Romero (2021), 

citando a Buen (2000) plantea que cada una de las piezas correspondientes a un material 

escrito, entre estos, las letras, palabras, oraciones y signos solamente adquieren un valor 

al estar agrupadas. Al estar separadas el lector no entiende claramente el significado de 

lo que se quiere transmitir, puede entender cualquier cosa. Si bien es cierto, la 

composición depende del diseñador, no se puede dejar de lado el objetivo de comunicar 

algo y que seaentendible. 

4.2.3 Diseño gráfico en medios impresos. 

Para entender este tema es preciso ejemplificarlo, por ello, para Guan y Wang 

(2022) este tiene que ver con el diseño de carteles, encuadernación de libros y empaque 

de productos. En palabras del autor Xiang (2021), el desarrollo de imágenes con 

programas informáticos es un modelo que funciona y se intensifica cada día. Lo que 

quiere decir que desde sus inicios el modelo ha tenido que trabajarse para atender las 

necesidades de los nuevos públicos emergentes. 

En referencia a lo planteado, el modelo impreso sigue ciertas pautas al momento 

de diseñar, en palabras de Mulyani, Fadli y Seta (2023) el arte del diseño gráfico hace uso 

de puntos y líneas para crear información e imágenes para su impresión. Según señala 

Wood (2019) los mensajes resultan atractivos gracias al uso de la imagen, color y 

tipografía por parte del diseño gráfico, de esta manera la comunicación visual proporciona 

sus marcas. El modelo tradicional y su sistema basado en líneas y puntos ha resultado en 

una base para el diseño posterior de su versión digital que implementa nuevos elementos. 

4.2.4 Diseño gráfico en medios digitales. 

Retomando el último párrafo del tema anterior, el diseño gráfico también ha 

evolucionado. Como señala Sabry y Aboelnaga (2021), la producción impresa representa 

el ayer, en la actualidad se hace uso de herramientas computarizadas para dar experiencias 

interactivas. Tomando esto en cuenta Xin-xin y Wan-yu, Z (2020) indican que el diseño 



 

18 
 

gráfico ha sabido adaptarse combinándose con la tecnología, lo que se traduce en una 

nueva forma de arte que se acomoda al gusto del público. 

El atractivo del diseño de un medio digital radica en la variedad de instrumentos 

a utilizar para hacerlo más llamativo. Desde la postura de Rachmawati et al. (2021) el 

diseño gráfico es un medio de comunicación visual porque transmite mensajes integrando 

elementos como imagen, texto y apariencias. Tomando en cuenta la postura de Tian 

(2022), la fusión de estos componentes visuales y la inteligencia artificial, han establecido 

un sistema que mejora el nivel de satisfacción del usuario optimizando su experiencia. 

Este modelo facilita entonces la retención de la audiencia al hacerlo más llamativo. 

4.3. La composición gráfica 

La composición gráfica es la que se encarga de crear y organizar el contenido 

visual en forma de publicaciones como revistas, libros y periódicos. De este modo, Punia 

(2023) refiere que ésta se basa en un modelo que hace un libre uso de elementos visuales, 

tales como los retratos, tipografías, ilustraciones y fotografías. La composición gráfica se 

liga directamente al terreno de diseño para medios audiovisuales, también se usa para 

otros tipos de diseños que tengan relación con las representaciones gráficas.  

El apartado gráfico es la carta de presentación de cualquier medio, es lo que 

asegura que el público pase de la portada y consuma la información, algo con lo que está 

de acuerdo Martín-Sanromán et al. (2022), quien asegura que la composición visual es 

parte importante de la identidad visual de su marca y traspasa de manera simbólica la 

imagen de sus productos.  

El apartado gráfico también actúa como una guía para el lector, este el gancho 

para llamar la atención de quien lo visualiza, por ende, es muy importante hacer uso de 

todos sus beneficios. Como lo hace notar Štefanac (2022), quien afirma que es incorrecto 

separarla de la parte escrita que la acompaña. Dicho de otro modo, los elementos visuales 

son fundamentales desde un punto de vista editorial, puesto que enriquecen enormemente 

el contenido de las publicaciones. 

4.3.1 La composición gráfica en los medios impresos y digitales. 

Según la percepción de Došen y Brkljacic (2018) los elementos predominantes 

en el diseño de un periódico, no son más que el diseño, las fotografías y el color, por 
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consiguiente, estos componentes afectan a la impresión visual que tiene el lector sobre 

la marca. Como expresa Paris (2018), en esta nueva era los medios incluyen múltiples 

plataformas, fuentes de noticias y análisis de datos. 

4.3.1.1 Composición gráfica de un periódico impreso. 

Según Lerma (2021) citando a Bhaskaran (2006), se conforma por los siguientes 

elementos: formato, retícula, tipografía, color, cubierta o cabecera y el uso de las 

imágenes. 

Formato:  

Es el diseño de la información utilizando la expresión emocional y el estilo visual 

para ganar la atención del lector y asimismo transmitirla de manera correcta (Liu y Pang, 

2019), entre los más comunes se encuentran: Sábana (56 x 43,3 cm), Berlinés (47 x 31,5 

cm), Tabloide (35,5 x 25,5 cm) y Anglicismo (27,9 cm x 43,2 cm) con sus tamaños 

aproximados (Franco, 2017, p. 37). 

 

Figura 1: La evolución de los formatos del periódico  

Fuente: Mora (2017) 

Retícula:  

Autores como Franco (2017) lo definen como una relación de armonías y la 

información, estas son una guía fundamental para la repartición de datos del formato, 

tomando en cuenta que cualquier diseño se forma de varios elementos visuales como, las 

imágenes, el texto, símbolos, titulares, entre otros. En otras palabras, la retícula organiza 

a cada uno de ellos. 
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Ortiz (2021) citando a (García, 2016), indica que existen cuatro tipos de 

retículas: 

Manuscrita: Tiene una sola columna, el texto se ordena de manera secuencial, 

empleando la mayoría de la pare de la página, lo que hace su lectura más concisa. 

Modular: Tiene divisiones que pueden ser tanto verticales como horizontales, 

con las que se crean pequeños módulos ubicando elementos de diferentes tamaños. 

De columnas: tiene dos o más columnas ordenadas de manera simétrica, lo que 

permite mayor visibilidad y disposición de elementos en la página. 

Jerárquica: Tiene una mayor flexibilidad en cuanto al número de columnas y la 

adaptabilidad de la información a los elementos de diseño. 

 

Figura 2: Los diferentes tipos de retículas. 

Fuente: Moret (2017). 

La tipografía 

Luna (2018) lo define como un diseño centrado en la legibilidad en una lectura, 

donde se toman decisiones estéticas para hacer que el texto sea más comprensible, tenga 

facilidad de transmisión, sea atractivo y significativo. 
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Para García (2020), la tipografía se clasifica en: Romana antigua, romana 

moderna, egipcia, sans serif, script y decorativas. 

 

Figura 3: Clasificación de tipografías más usadas. 

Fuente: García (2020). 

Color: 

Según la perspectiva de Hussain et al (2018), el color es una identidad única de 

los objetos, que se desarrollan a partir de pigmentos que capturan la luz de específicas 

longitudes de onda y previenen que algunas de ellas se reflejan o transmiten. De 

acuerdo con Lahoti (2021, el color es un elemento esencial de nuestra percepción óptica 

y experiencia ambiental, que afecta a los individuos de diferente manera, según la 

cultura, el género, su edad y demás factores biológicos. 

Empleando las palabras de Hettiarachchi y Silva (2019), la teoría del color es un 

tema importante de abordar, también resalta la diferencia entre los colores fríos y 

cálidos y el impacto que tienen en las personas basado en sus reacciones psicológicas y 

factores concretos del color. Gunnell et al. (2019) complemente este tema haciendo 

énfasis en los colores fríos son tonos como el azul, verde y pasteles suaves; los colores 

cálidos resaltan visualmente y son el naranja, rojo y amarillo. 
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Figura 4: Ejemplo de círculo cromático 

Fuente: Ambrose y Harris (2006) 

Cubierta o cabecera 

De acuerdo con Coté y Lemak (2018), la cubierta es la parte superior de un 

periódico, en la que se encuentra el título, fecha de emisión y el autor. Para González-

Díez y Cuadrado (2014), la cabecera es un elemento esencial para la identidad visual del 

periódico, ya que le permite adoptar una imagen propia, además de diferencial frente a 

la competencia. 

 

Figura 5: Cabecera de Diario La Hora Loja.  

Fuente: La Hora (2023) 
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Imágenes 

Según Burden (2022), la imagen en la prensa tiene un muy marcado poder de 

comunicación, ya que se combinan con el resto de información como el texto y los pies 

de foto, que guían la lectura. Rodríguez (2019) la entiende como una narrativa visual 

que explica los hechos, mismos que resultan ser manipuladas por la subjetividad de 

quien la tomó, lo que influye en cómo es percibida la realidad para el lector o grupo 

social. 

Ortiz (2021) citando a Medellín (2011) indica que existen algunos tipos de 

imágenes en el periódico: fotonoticia, ilustración, infografía, fotomontaje, gráficas y 

humor gráfico. 

Fotonoticia: Es la qu representa por sí sola a la noticia correspondiente. 

Ilustración Esta añade valor adicional al texto mediante el uso de dibujos o 

imágenes. 

Infografía: Es un gráfico explicativo que facilita la comprensión de la 

información que se presenta. 

Fotomontaje: se entiende como una fotografía alterada que tiene la función de 

hacer ver la realidad más expresiva. 

Gráficas: Se las conoce como las representaciones visuales de estadísticas y 

datos. 

Humor gráfico: Es la interpretación humorística de la realidad. 
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Figura 6: Las imágenes. 

Fuente: Medellín (2011). 

4.3.1.2 Cambios en la composición gráfica para medios digitales 

Con la llegada de la globalización, los medios impresos se han adaptado a 

modelos digitales. Para Salinas (2017), en la actualidad el contenido informativo se 

transmite por medio de la combinación de lenguaje escrito, animación, vídeo, audio, 

gráficos y enlaces. Con esto el lector puede destapar el contenido a su disposición y 

obtener más datos. Salinas (2020) señala que, los productos presentados en la pantalla 

tienen diferentes condiciones a las que acostumbra la lectura tradicional, tal es el caso 

de la distancia de lectura que varía dependiendo del tipo de pantalla, así como la 

posibilidad de interactuar con los botones y la barra de navegación. Además, el 

dispositivo de lectura cuenta con otras características como el brillo, el cursor y la 

apariencia creada con píxeles. 

Bajo la perspectiva de Salinas (2020) las herramientas interactivas del panel de 

diseño de igual forma son indispensables, tales como la animación, multimedia, 
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hipervínculos, formularios, estados de objetos y botones interactivos, estas cuentan con 

limitaciones respecto a su competencia al interactuar con el hardware. Magadán y Rivas 

(2019) enfatizan que la falta de un diseño preciso para las publicaciones digitales genera 

dudas en los editores, porque aún en el sistema actual se continúan aferrándose a 

modelos tradicionales, sin crear modelos alternativas ni explorar nuevas alternativas. 

4.3.1.3 Composición gráfica de un periódico digital. 

Como ya sabemos este se basa en el modelo del periódico impreso, lo que 

convierte al periódico digital en una especie de híbrido, ya que esta combina elementos 

tradicionales y la presentación de la información del internet. Bajenova (2016) señala 

que en el último encontramos elementos de la nueva era como la hipertextualidad, 

interactividad y elementos multimedia. 

Multimedia: En palabras de Mair y Kartika (2021), este elemento integra 

elementos ya vistos como la escritura, imágenes, sonido, texto, animación y video, 

facilitando la toma de decisiones para los internautas. 

 

Figura 7: Elementos multimedia básicos. 

Fuente: Thamarana, Simhachalam (2016). 

Hipertextualidad: Según la perspectiva de Ensslin (2020), es el conjunto de 

documentos y medios digitales que están relacionados a través de enlaces, estos ofrecen 

experiencias personalizadas que permiten una lectura no lineal entre textos. Para 

Hutahaean et al. (2022) un concepto que se relaciona al anterior es la hipermedia, 
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misma que maneja elementos como gráficos, audio, video y texto conectándolos de 

igual manera. 

 

Figura 8: El hipertexto. 

Fuente: Lapuente (2006). 

Interactividad:  Para Said (2019) el ser interactivo implica una conversación 

entre la aplicación y el usuario, actualmente también se integra a la inteligencia artificial 

y por supuesto, el uso de lenguaje natural. 

 

Figura 9: Estructura de módulo. 

Fuente: Silva-Quiroz, Fernández y Astudillo (2016). 
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4.4 Diarios en Loja 

En Loja, existen varios diarios populares, pero los objetos de estudio son, La 

Hora - Loja y Hora32 

4.4.1 La Hora Loja 

La Hora es una empresa periodística que cuenta con varios diarios regionales 

siendo estos de carácter local. La Hora mantiene el eslogan “Lo que necesitas saber”, 

además de contar con seis ediciones que se enfocan en cubrir las necesidades de cada 

uno de sus lectores, ya sean de la comunidad, el país o el mundo (La Hora, 2021). 

4.4.1.1 Historia 

Diario La Hora Loja inicia su circulación el día el 1 de agosto de 1997. Fue 

fundado por los señores Eduardo Vivanco, Ramiro Palacios y Francisco Vivanco. Sin 

embargo, en otros lugares a nivel nacional comenzó mucho antes, esto desde el año 

1981. Este diario llegó a recabar información y posicionarse en varias provincias del 

país, tales como: Quito, Esmeraldas, Santo Domingo de los Tsáchilas, Tungurahua, 

Imbabura, Loja, Carchi, Los Ríos, Cotopaxi y Zamora Chinchipe (La Hora, 2021). 

4.4.1.2 Misión 

Producir medios de comunicación regionalizados, comprometidos únicamente 

con la comunidad, constituyéndonos en la mejor fuente informativa. 

Nuestra compañía se basa en la independencia, el pluralismo y la credibilidad y 

está sustentada en los más altos valores morales y éticos. 

Mantenemos políticas claras y transparentes en nuestras relaciones comerciales, 

lo que permite un crecimiento razonable y sustentado de la empresa y de su recurso 

humano. 

4.4.1.3 Visión 

En el mediano plazo, seremos una empresa comunicacional modelo 

comprometida socialmente, en la cual todos asumimos la responsabilidad directa en la 

calidad del producto y del servicio. 
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En el corto plazo, seguiremos creciendo, ampliando nuestro público lector y 

nuestro portafolio de productos y servicios, afianzando nuestro liderazgo y 

posicionamiento de marca. 

Seremos una empresa innovadora enfocada en el mejoramiento continuo en 

todas las áreas. Mantendremos buenas relaciones con los lectores, anunciantes y 

colaboradores. 

4.4.2 Hora 32 

Hora32 es una empresa involucrada directamente con la comunicación social, la 

creatividad y el emprendimiento, convencido de que el servicio a la comunidad está por 

sobre todo. La información que este medio brinda no se limita a únicamente la provincia 

de Loja, sino que también recoge los hechos noticiosos a nivel nacional. Hora32 publicó 

su primer trabajo en formato pdf en el año 2020 a través de su plataforma digital 

(Hora32, 2020). 

4.4.2.1 Historia 

Hora32 fue fundado en honor a los 32 trabajadores que fueron despedidos 

súbitamente por una empresa lojana llamada La Hora, a las 11:30 del 29 de abril de 

2020, en pleno brote de la pandemia del coronavirus, también llamada Covid-19, que en 

su tiempo desató una crisis sanitaria y económica a nivel mundial (Hora32, 2020). 

4.4.2.2 Misión  

El periódico digital HORA32, Tu diario digital, en sus versiones Fanpage, 

digital y página Web, nace en Loja-Ecuador para, a través de su trabajo informativo, 

velar por los sagrados intereses de la ciudad y provincia, ubicadas en la región austral 

del país. 

 

El medio cuenta con un equipo humano con una dilatada experiencia en el 

campo periodístico, sobre todo, serio, objetivo, comprometido con la comunidad y con 

la buena práctica de la comunicación social.  

4.4.2.3 Visión 



 

29 
 

Sobre la base de combinación de emprendimiento, profesionalismo y uso de la 

tecnología, el medio digital HORA32 se propone que Loja se constituya en un referente 

de comunicación interactiva, bajo parámetros de respeto entre sus ciudadanos y la 

aplicación de un código de valores que permita el bienestar comunitario. 

4.4.3 Composición gráfica en los medios: La Hora 

El formato de La Hora Loja es tabloide, lo que indica que es un diseño 

manejable para sus lectores, algo que resulta común cuando hablamos de periódicos. La 

retícula está manejada en columnas, esto facilita la organización y distribución de lo que 

es la información de una manera mayormente estructurada. También, se utiliza una 

combinación de tipografías Sans Serif y Serif, mismas que tienen una clara jerarquía en 

las diferentes secciones, este tipo de letra es legible para el público.  

Además, utiliza dos de los colores primarios, que resultan ser el amarillo y el 

azul. Los usan especialmente en la cabecera, lo que proporciona una mayor coherencia 

visual. Si hablamos del color azul, este destaca en apartados como, las secciones y los 

títulos. Seguido, en la cabecera e incluyen otros elementos esenciales como el logo, 

eslogan, fecha, lugar y número de páginas.  

En el aparatado de las imágenes se posee una gran diversidad, haciendo mayor 

énfasis en la foto noticia. También, cuenta con la presencia de humor gráfico e 

ilustraciones en algunas secciones, este hecho agrega un mayor dinamismo. 

4.4.4 Composición gráfica en los medios: Hora32 

En el caso del Diario Hora32, se tiene en primer lugar un formato fluido yque 

además se adapta a la pantalla del dispositivo. La retícula está puesta en columnas, esto 

facilita una presentación más organizada de los contenidos. Este medio utiliza 

solamente la tipografía Sans Serif, lo cual lo hace ver más limpio y a su vez, se adapta al 

entorno digital. Los colores que utiliza esta marca en este caso son, uno secundario 

(morado) y terciario (verde azulado). La cabecera tiene un logo sencillo con los colores 

previamente mencionados. 

Hora32 hace uso de la fotonoticia como su elemento principal en cuanto a 

imágenes se trata. Recordando que es un medio digital, este lleva incorporados el texto 

y las imágenes en su multimedia. Además, se utiliza el hipertexto y la hipermedia para 
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acceder a diferentes tipos de información y secciones, lo que es una manera de 

aprovechar las capacidades digitales. Hay íconos para redes sociales y sección de 

comentarios, fomentando así la participación del lector y la interacción con la 

plataforma. 
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5. Metodología 

La metodología es una etapa importante dentro del proceso de investigación. Para 

Bastar (2019), ésta ha aportado enormemente dentro del campo de la educación, técnicas, 

métodos y procedimientos permitiendo así llegar a la verdad objetiva lo que favorece al 

proceso de investigación. 

El enfoque central de esta investigación busca analizar los elementos de la 

composición gráfica de la edición impresa de diario La Hora Loja y el periódico digital 

Hora32. En ese marco, esta investigación se centra en definir, identificar y contrastar la 

estructura editorial de cada uno de los diarios objeto de estudio. 

Área de estudio 

El enfoque principal de esta investigación se basó en analizar la composición 

gráfica de medios escritos y digitales. Para realizar este estudio se tomó en cuenta a los 

medios escritos, Diario La Hora - Loja y Diario Hora32, ambos pertenecientes a la ciudad 

y provincia de Loja. 

El área de estudio de la presente investigación es la ciudad de Loja, ubicada en la 

provincia del mismo nombre, en la región Sierra sur de Ecuador. Esta ciudad está ubicada 

entre los ríos Malacatos, Zamora y Jipiro, tiene una altitud de 2260 m.s.n.m. y un clima 

mayormente templado de aproximadamente 16.6 °C. (Loja | Municipio de Loja, s. f.). 

Procedimiento  

Para cumplir con la investigación y llevar a cabo el objetivo de analizar los 

elementos de la composición gráfica de la edición impresa de diario La Hora Loja y el 

periódico digital Hora32, se empleó un enfoque metodológico con técnicas cualitativas, 

tales como revisión de literatura, fichas de observación, entrevistas y un grupo focal. Cada 

una de estas técnicas cumplieron un papel óptimo dentro del proceso de investigación. Se 

realizó una observación exhaustiva tanto del diario impreso como el digital para 

posteriormente compararlos. Además, se contó con la opinión de expertos en el tema 

quienes compartieron sus conocimientos sobre los diseños que aplican los referidos 

periódicos; el grupo focal también sirvió de ayuda para contrastar ambas versiones. Este 

procesamiento de datos se formó mediante una matriz metodológica de observación y 

recolección de datos y entrevistas semiestructuradas. 



 

32 
 

Para cumplir con el primer objetivo “Definir teóricamente cuáles son los 

elementos de composición gráfica en un periódico impreso y en un medio digital” se 

realizó una revisión de literatura consultando a autores clásicos y expertos del diseño y 

diagramación, para determinar los elementos que definen a la composición gráfica y se 

lo organizó en tablas. 

Para el segundo objetivo “Identificar los elementos de composición gráfica en la 

versión impresa de Diario La Hora y el medio digital Hora32”, se utilizó una matriz de 

observación y a través de fichas se recopiló e identificó los elementos visuales que 

caracterizan a la composición gráfica de los medios objeto de estudio. 

 En cuanto al tercer objetivo, “Contrastar los elementos de composición gráfica 

en la versión impresa de Diario La Hora Loja y el medio digital Hora32”, se realizó una 

serie de preguntas mediante entrevistas semiestructuradas a expertos en comunicación y 

diseño gráfico. Las entrevistas permitieron contrastar la observación de los diarios 

impreso y digital con la argumentación de los expertos. Además, para conocer el criterio 

de los lectores acerca de la composición gráfica y la parte estética de ambos medios, se 

realizó un grupo focal con la participación de lectores de ambos medios. 

Enfoque metodológico 

Para el presente estudio se aplicó un enfoque cualitativo que, según Hernández 

(2014), colabora en la generación de preguntas o hipótesis antes, durante o después de la 

investigación, ya que el mismo permite analizar los diferentes casos tomando en cuenta 

la opinión de varios expertos, información que será analizada e interpretada 

posteriormente. 

El uso del método cualitativo permitió que la presente investigación obtenga los 

resultados más precisos. La ciencia tiene como objetivo obtener conocimientos mediante 

un método adecuado, es por ello que, Hernán-García et al. (2022) sostiene que llevar a 

cabo una investigación utilizando técnicas cualitativas, naturalistas o etnográficas 

requiere la recopilación de datos textuales, secuencias, imágenes o narraciones que sean 

eficaces para facilitar nuestra comprensión de los fenómenos previamente definidos. 

Método. 



 

33 
 

Para Feria, et al., (2020) citando a Rosental y Judin (1981) el método se define 

como una forma de alcanzar una meta u objetivo, es un procedimiento para organizar las 

actividades; y actúa como una manera de mantener en el pensamiento el objeto de estudio. 

Método de observación. 

Para Burgos, et al., (2019) citando a Hernández (2010) este método implica 

inmiscuirse en profundidad a las posturas sociales y mantener un papel diligente y una 

deliberación inalterable. Mediante este método se visualizó ambos productos 

comunicacionales e identificó todos sus componentes. 

Método descriptivo 

Hernández (2014) señala que el estudio descriptivo busca determinar las 

características, rasgos y perfiles de individuos, grupos, sociedades, procesos, objetos o 

cualquier otro fenómeno que sea objeto de estudio. Este método contribuyó en este trabajo 

ya que ayudó a analizar los elementos de composición gráfica del periódico digital y el 

impreso, donde después de obtener los datos se describió el producto del objeto de estudio 

y se conoció la perspectiva de expertos en el tema. 

Método comparativo 

Según Sartori (1984) este método tiene como finalidad buscar similitudes y 

diferencias dentro de una investigación, comparando elementos que pertenezcan a una 

misma especie. Se observaron los elementos de composición gráfica de la versión impresa 

del diario La Hora Loja y el periódico digital Hora32, posteriormente se compararon sus 

similitudes y diferencias. 

Técnicas de recolección de datos 

La entrevista 

Para Díaz-Bravo et al. (2013) esta es una técnica de recolección de datos 

cualitativa y ña definen como una conversación que es pactada con el fin de obtener 

respuestas verbales sobre un tema de interés. 

Las entrevistas se han convertido en una técnica útil para conocer las percepciones 

y conocimientos de los profesionales que aún están en el campo (diseño editorial). Para 
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las entrevistas se utilizó un cuestionario semiestructurado, ya que en base a las respuestas 

de los entrevistados se puede saber que recursos visuales tiene un periódico. 

Observación 

Para Mata (2020) los usos de las técnicas observacionales dentro de una 

investigación se dan en respuesta a ciertos problemas existentes en una captación directa 

de las prácticas realizadas en el medio natural en el que se trabaja. 

La implementación de la observación fue un contribuyente para el reconocimiento 

de los recursos de la composición gráfica de ambos diarios, La Hora Loja y Hora32, donde 

se realizó una observación minuciosa de los recursos visuales para encontrar, explicar y 

comprender su apartado visual. Se utilizó una observación no participante, ya que se 

pretendía obtener de únicamente la parte del diseño de ambos medios, lo que permitió un 

estudio comparativo de elementos como, color, formato, imágenes, tipografías, retículas, 

entre otros. 

Instrumentos de recolección de datos 

Ficha de observación 

Según sugieren Balcom, Doucet y Dubé (2021) el método de observación que es 

utilizado para la recolección de datos, permite tener una visión más clara del panorama y 

de las actividades humanas. Para Weston, Krein y Harrod (2022) este es un método que 

consiste en documentar diferentes fenómenos en el entorno, proporcionando de esa 

manera una información detallada sobre el mismo, los participantes y sus actividades. 

En el caso de la observación indirecta, esta implica un mayor análisis y 

reconocimiento textual que es generado a partir de narraciones, objetos discretos y 

grabaciones de audio. Esta herramienta permitió contener de una manera ordenada cada 

uno de los elementos que componen la estructura gráfica, tanto del diario digital como el 

impreso. 

En esta ficha de observación se recopilaron datos como: 

Información 



 

35 
 

Formato Si corresponde a los formatos: Sábana (56 x 

43,3 cm), Berlinés (47 x 31,5 cm), Tabloide 

(35,5 x 25,5 cm) y Anglicismo (27,9 cm x 43,2 

cm) con sus tamaños aproximados 

Retícula Si es: Manuscrita, modular, de columnas, 

jerárquica 

Tipografía Si es: Romana antigua, romana moderna, 

egipcia, sans serif, script y decorativas. 

Color Sus colores corporativos. 

Cabecera Por cuales elementos se conforma su 

cubierta. 

Imágenes Si contiene fotografías, ilustraciones o 

infografías. 

Herramientas multimedia Si utiliza herramientas como la 

multimedia, hipertextualidad e 

interactividad. 

Tabla 4. Datos a recopilar de la composición grafica de Diario La Hora Loja 

Fuente: Elaboración propia 

Entrevista 

Para Hernandez (2010) la entrevista cualitativa es más manejable, íntima y 

abierta, se define como una reunión para intercambiar información entre una persona que 

hace de entrevistador y otra u otras que son los entrevistados. Según Gudkova (2018) es 
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un método utilizado en varias ramas científicas, incluida la investigación cualitativa para 

la recolección de datos. 

Para este trabajo de investigación las entrevistas fueron imprescindibles, puesto 

que se necesitaba la opinión de expertos en temas de comunicación y, sobre todo, de 

diseño, lo que permitió comparar los hallazgos con su conocimiento empírico. 

Las entrevistas fueron semiestructuradas y se adoptaron a cada uno de los 

entrevistados. Éstas se desarrollaron a varios profesionales del área de estudio, como 

Javier Agreda, diseñador gráfico, propietario de la editorial Pirámides digital, ubicada en 

la ciudad de Loja. También a la diseñadora Lilia Carpio y la comunicadora Andrea 

Velázquez, ambas docentes de la Universidad Técnica Particular de Loja. 

Entrevistados Temas 

Diseñadores, Javier Agreda y Lilia 

Carpio 

Comunicadora, Andrea Velázquez 

Se consideraron aspectos como: 

• Diseño gráfico: su importancia 

en medios impresos y digitales 

• Elementos más importantes en el 

diseño de ambas versiones 

• Opinión acera de los diseños de La 

Hora y Hora32 

• Qué diseño llama más la atención, 

impreso o digital 

• Dificultades al diseñar 

• La diferencia entre el diseño de 

ambas versiones 

Tabla 5. Información a recopilar en entrevistas 

Fuente: Elaboración propia 

Grupo focal 
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Según sugiere Onyumba et al. (2018), el grupo focal es un enfoque cualitativo 

utilizado para obtener una comprensión más profunda de temas sociales en un selectivo 

grupo de personas. Para esta investigación se convocó a un grupo de personas en un 

formato online. Este formato de conferencia en línea es una técnica que permite la 

interacción entre los participantes sin la necesidad de desplazarse de su hogar (Matthews, 

Baird y Duchesne (2018). 

La implementación del grupo focal permitió contrastar las semejanzas y 

diferencias entre ambos medios, conociendo la opinión de los lectores quienes día a día 

consumen su información. 

Temas a abordar 

• Opiniones sobre la Composición Gráfica: 

• Influencia del Diseño: 

• Semejanzas y diferencias en Composición Gráfica 

• Elementos destacados en la Composición Gráfica 

• Opiniones sobre el logo, color y encabezado 

• Elemento que destaca en la portada 

• Importancia de la versión impresa y digital 

• Preferencia entre la versión impresa y digital 

Tabla 6. Información a recopilar en el grupo focal 

Fuente: Elaboración propia  

Criterios de inclusión 

Los objetos de estudió principales para establecer el enfoque y delimitación del 

presente proyecto son:  

● Residentes permanentes de la ciudad de Loja, provincia de Loja, Ecuador. 

● Hombres y mujeres de diferentes edades. 

● Lectores de diario La Hora Loja y Hora32. 
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Criterios de exclusión 

El estudio cuenta con una serie de limitaciones por lo que el criterio de exclusión 

se basa en el siguiente grupo: 

● Personas que no pertenezcan a la ciudad de Loja 

● Personas que no sean lectores de Diario La Hora Loja y Hora32. 
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6. Resultados 

Definir teóricamente cuáles son los elementos de composición gráfica en un 

periódico impreso y en un medio digital. 

REFERENTES TEÓRICOS 

Para el cumplimiento de este objetivo se tomó información del marco teórico 

previamente realizado y fue organizado en tablas con sus respectivos autores. 

ELEMENTOS DE COMPOSICIÓN GRÁFICA: IMPRESO 

Elemento Cita Autor 

Formato:  

 

 

Es el diseño de la información 

utilizando la expresión emocional y el estilo 

visual para ganar la atención del lector y 

asimismo transmitirla de manera correcta 

Liu y 

Pang, 2019 

Entre los más comunes se 

encuentran: Sábana (56 x 43,3 cm), Berlinés 

(47 x 31,5 cm), Tabloide (35,5 x 25,5 cm) y 

Anglicismo (27,9 cm x 43,2 cm) con sus 

tamaños aproximados 

Franco, 

2017, p. 37 

Retícula 

 

Es una colección de relaciones 

sustentadas en la armonía y relación de la 

información, estas actúan como una guía 

primordial de repartición de datos del 

formato, ya que cualquier diseño se forma de 

varios elementos visuales como, las 

imágenes, el texto, símbolos, titulares, entre 

otros. La retícula organiza a cada uno de ellos 

Franco, 

2017 

Manuscrita: Tiene una sola columna, 

el texto se ordena de manera secuencial, 

empleando la mayoría de la pare de la 

página, lo que hace su lectura más concisa. 

Ortiz, 

2021 

García, 

2016 
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Modular: Tiene divisiones que 

pueden ser tanto verticales como 

horizontales, con las que se crean pequeños 

módulos ubicando elementos de diferentes 

tamaños. 

De columnas: tiene dos o más 

columnas ordenadas de manera simétrica, lo 

qu permite mayor visibilidad y disposición 

de elementos en la página. 

Jerárquica: Tiene una mayor 

flexibilidad en cuanto al número de 

columnas y la adaptabilidad de la 

información a los elementos de diseño 

Tipografía 

 

 

Es un diseño centrado en la 

legibilidad en una lectura, donde se toman 

decisiones estéticas para hacer que el texto 

sea más comprensible, tenga facilidad de 

transmisión, sea atractivo y significativo 

Luna, 

2018 

La tipografía se clasifica en: Romana 

antigua, romana moderna, egipcia, sans serif, 

script y decorativas. 

Garcia, 

2020 

Color 

 

El color es una identidad única de 

los objetos, que se desarrollan a partir de 

pigmentos que capturan la luz de 

específicas longitudes de onda y previenen 

que algunas de ellas se reflejan o 

transmiten. 

Hussain et 

al, 2018 

Es un elemento esencial de nuestra 

percepción óptica y experiencia ambiental, 

que afecta a los individuos de diferente 

Lahoti, 

2021 
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manera, según la cultura, el género, su edad 

y demás factores biológicos. 

Cubierta 

o cabecera 

 

Es la parte superior de un periódico, 

en la que se encuentra el título, fecha de 

emisión y el autor 

Coté y 

Lemak, 2018 

Está cubierta es un elemento esencial 

para la identidad visual del periódico, ya que 

le permite adoptar una imagen propia, 

además de diferencial frente a la 

competencia. 

González-

Díez y Cuadrado, 

2014 

Imágenes La imagen en la prensa tiene un muy 

marcado poder de comunicación, ya que se 

combinan con el resto de información como 

el texto y los pies de foto, que guían la 

lectura. 

Burden, 

2022 

Fotonoticia: Representa por sí mima 

la noticia correspondiente. 

Ilustración: Dibujos o imágenes que 

le añaden valor al texto. 

Infografía: Gráfico explicativo que 

facilita comprender la información 

presentada. 

Fotomontaje: fotografía alterada que 

tiene la función de hacer ver la realidad más 

expresiva. 

Gráficas: Representaciones visuales 

de estadísticas y datos. 

Humor gráfico: Interpretación 

humorística de la realidad. 

Ortiz, 

2021 

Medellín, 

2011 
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Tabla 7: Elementos de composición gráfica 

Elaboración propia 

ELEMENTOS DE COMPOSICIÓN GRÁFICA: DIGITAL 

Al considerar que el modelo digital se basa en el impreso, éste se considera un 

híbrido, ya que combina elementos del formato tradicional y la presentación de 

información y organización del internet. En este último encontramos otros elementos 

como la hipertextualidad, interactividad y elementos multimedia (Bajenova, 2016). 

Elemento Cita Autor 

Multimedia:  

 

 

Es una tecnología de 

información que integra escritura, 

imágenes, sonido, texto, animación y 

video para ofrecer un sistema más 

efectivo de toma de decisiones para 

los internautas 

Mair y 

Kartika, 2021 

 Entre los más comunes se 

encuentran: Sábana (56 x 43,3 cm), 

Berlinés (47 x 31,5 cm), Tabloide 

(35,5 x 25,5 cm) y Anglicismo (27,9 

cm x 43,2 cm) con sus tamaños 

aproximados. 

Franco, 

2017, p. 37 

Hipertextualidad 

 

Se trata de un conjunto de 

documentos y medios digitales que se 

relacionan a partir de enlaces y a su 

vez, permiten una lectura por medio 

de textos no lineal, ofreciendo con ello 

experiencias más personalizadas. 

Ensslin, 

2020 

Este concepto se relaciona con 

la hipermedia manejando elementos 

como gráficos, audio, video y texto 

conectándolos de la misma forma. 

Hutahaean 

et al. 2022 
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Interactividad Es un concepto que implica 

una conversación entre la aplicación y 

el usuario que frecuentemente 

también implica el procesamiento de 

inteligencia artificial y el lenguaje 

natural. 

Said, 2019 

Tabla 8: Elementos de composición gráfica 

Elaboración propia 

Análisis de Resultados 

Al recoger información de la tabla anterior, se pueden rescatar las similitudes y 

diferencias en cuanto a composición gráfica de periódicos impresos y digitales. Varios 

autores concuerdan en los conceptos de cada uno de los componentes de periódicos 

digitales por lo que se ha seleccionado un autor diferente para cada uno de los elementos, 

los cuales resultan ser: orientación, retícula, contenido, color, equilibrio o armonía, 

tipografía, párrafos, fotografía y errores. En el caso del medio digital se toma elementos 

del modelo tradicional y se implementa la multimedia, los hipertextos y la interactividad. 

Identificar los elementos de composición gráfica en la versión impresa de 

Diario La Hora y el medio digital Hora32. 

Ficha de Observación 

En la presente ficha de observación se realizó el debido análisis de aspectos como 

la retícula, el formato, el color, la tipografía, cabecera e imágenes, esto en el caso del 

periódico impreso, para el periódico digital se suman elementos como la multimedia, 

hipertextos e interactividad de los medios, Diario La Hora Loja y Hora32 

correspondientemente. Esto en relación al objetivo: Identificar y contrastar la aplicación 

de los elementos de composición editorial aplicados en los diarios en versión impresa de 

diario La Hora Loja y digital de Hora32, de donde se obtuvieron los siguientes resultados: 
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Tabla 9: Ficha de Observación de La Hora Loja 

Fuente: Ortiz (2022) 

Ficha de observación de los elementos de composición gráfica de Diario La Hora Loja 

Formato Retícula Tipografía Color Cabecera Imágenes 

Utiliza un 

formato Tabloide 

de 28 x 38 cm 

Columnas San serif 

Serif 

Titulare 

Uso de colores 

primarios, cálidos y fríos 

amarillo y azul para la marca, 

siendo más visibles en la 

parte de la cabecera. 

El color azul tiene 

mayor presencia en las 

secciones y títulos. 

Presentación del 

logo de la marca con 

sus colores corporativos 

amarillo y azul, con su 

logo y eslogan, más la 

fecha, lugar al que 

pertenece y número de 

páginas 

Fotonoticia 

Fotomontaje 

Infografías 

Humor gráfico 
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Tabla 10: Ficha de Observación de Hora32 

Fuente: Elaboración propia 

Ficha de observación de los elementos de composición gráfica de Diario Hora32 

Formato Retícula Tipografía Color Cabecera Imágenes Multimed

ia 

Hipertexto/Hiper

media 

Interactividad 

Formato 

fluido, se 

ajusta a la 

pantalla 

del 

dispositiv

o que 

ocupa el 

lector. 

Columnas Únicamente 

Sans seriff 

Uso de 

colores 

fríos, 

scundari

os, 

morado y 

terciario, 

verde 

azulado 

Presentación del 

logo de la marca 

con sus colores 

corporativos 

verde y violeta. 

Además se 

pueden apreciar 

las seciones. 

Fotonotici

a 

 

Texto e 

imágenes 

Se hace uso del 

hipertexto e 

hipermedia para 

acceder a la 

información como 

noticias, reportajes 

y artículos de 

opinión, además de 

las secciones 

Contiene íconos para 

que los lectores 

accedan a las redes 

sociales. Además de 

que incluye una 

sección para enviar 

comentarios a través 

del correo.  



 

46 
 

Análisis de resultados 

Diario La Hora - Formato Impreso (La Hora Loja): 

- Formato: Tabloide, lo que indica un diseño compacto y manejable, común en 

periódicos. 

-Retícula: En columnas, facilitando la organización y distribución de 

información de manera estructurada. 

- Tipografía: Uso combinado de Sans Serif y Serif, con una clara jerarquía en su 

aplicación para distintas secciones, lo que contribuye a la legibilidad. 

- Color: Colores primarios cálidos y fríos, amarillo y azul, especialmente en la 

cabecera, proporcionando coherencia visual. El color azul destaca en secciones y títulos. 

- Cabecera: Incluye elementos esenciales como el logo, eslogan, fecha, lugar y 

número de páginas, proporcionando una identidad visual clara. 

- Imágenes: Diversidad de imágenes, con énfasis en la foto noticia. La presencia 

de humor gráfico e ilustraciones en secciones específicas agrega dinamismo. 

Medio Digital Hora32: 

- Formato: Es fluido y adaptable a la pantalla del dispositivo, siendo flexible para 

su formato digital. 

- Retícula: Su retícula se mantiene en columnas y tiene una presentación bien 

organizada de contenidos. 

- Tipografía: Únicamente se hace uso del Sans Serif, misma que se adapta al 

entorno digital. 

- Color: Hace uso de colores fríos, secundarios y terciarios; secundario (morado), 

terciario (verde azulado).  

- Cabecera: Presenta el logo con los colores previamente señalados y permite 

visualizar las secciones, lo que brinda una navegación más clara y ordenada 

- Imágenes: La fotonoticia es su elemento principal. 
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- Multimedia: Se incorpora texto e imágenes. 

- Hipertexto e Hipermedia: Usa hipertexto e hipermedia para acceder a 

diferentes tipos de información y secciones, aprovechando las capacidades digitales. 

- Interactividad: Íconos para redes sociales y sección de comentarios, 

fomentando la participación del lector y la interacción con la plataforma. 

- La Hora Loja (Impreso): Destaca por su estructura clásica, el uso de colores 

primarios, la diversa variedad de imágenes que utiliza brindando una apariencia sólida y 

organizada. 

- Hora32 (Digital): Aprovecha la versatilidad del formato digital con 

adaptabilidad a pantallas y colores más variados. Incorpora pocos elementos multimedia 

e interactividad.  

Comparar los elementos de composición gráfica y establecer el nivel de 

contraste entre las ediciones impresa de Diario La Hora Loja y digital de Hora32. 

ENTREVISTAS 

El análisis de resultado de la entrevista contó con las siguientes variables: 

generalidades para entender la importancia del diseño gráfico en medios 

impresos y digitales, los elementos más importantes en el diseño de ambas 

versiones, opinión acerca de los diseños de La Hora y Hora32, el diseño que 

llama más la atención, dificultades al diseñar, la diferencia entre el diseño de 

ambas versiones en el caso de La Hora Loja y digital de Hora32. A continuación 

los resultados obtenidos: 

Entrevistad

os 

Javier 

Agreda 

(Diseñado

r) 

Lilia 

Carpio 

(Diseñador

a) 

Andrea 

Velásquez 

(comunicadora) Preguntas 
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• Diseño 

gráfico: su 

importancia 

en medios 

impresos y 

digitales 

 

El diseño editorial es 

importante tanto en los 

medios impresos como 

digitales. Un buen 

diseño, combinado con 

contenido de calidad y 

una buena impresión, 

puede llevar al éxito. Los 

medios impresos atraen a 

un público más adulto, 

mientras que los medios 

digitales deben ser más 

llamativos y coloridos 

para atraer a un público 

más joven. 

El diseño editorial es 

importante en todas las 

áreas de la 

comunicación. En el caso 

de los periódicos  

impresos y digitales, el 

diseño gráfico tiene la 

tarea de organizar y 

jerarquizar la 

información para que 

llegue de forma correcta 

al lector. 

La composición visual 

es importante desde 

cualquier punto de 

vista. 

Independientemente de 

las empresas y de las 

organizaciones, las 

empresas tienen 

identidad corporativa e 

imagen corporativa. 

Los principios de 

identidad son todo lo 

que es la institución o el 

medio, desde sus 

inicios, su nombre, la 

historia, sus empleados, 

los directivos, esos son 

los principios de 

identidad y la imagen lo 

que reposa en los 

públicos. La parte 

gráfica siempre es 

importante. 

 

 

 

 

 

Elementos 

más 

importantes 

en el diseño 

Los elementos de 

composición gráfica 

fundamentales en el 

diseño pueden variar 

dependiendo del medio y 

del público. En el diseño 

digital, la foto principal 

y el texto son los 

elementos más 

importantes. En el 

 

El diseño gráfico es 

importante en todas las 

áreas de la 

comunicación, en este 

caso, tanto el periódico 

impreso como el digital 

tienen sus propias 

características. En cada 

uno se deben considerar 

Es muy importante en 

los dos, sí, porque 

obviamente la forma en 

cómo está distribuido el 

contenido de un medio. 

En la era digital y en 

una página web, sí, de 

un medio de 

comunicación, tienes 

otras formas de 
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de ambas 

versiones 

 

digital, se debería utilizar 

más la infografía. La 

portada es crucial tanto 

en el impreso como en el 

digital, ya que es la 

vitrina que vende todo. 

los fundamentos de la 

composición, que incluye 

legibilidad, tipografía, 

color, etc. 

comunicación, pero la 

distribución visual es 

importante. 

 

 

 

 

Opinión acera 

de los diseños 

de La Hora y 

Hora32 

La Hora tuvo su mejor 

momento hace más de 20 

años, tenía una calidad 

de su información y su 

diseño único, el diseño 

actual necesita cambiar 

para mantenerse 

relevante. En Hora32 

deberían crear un diseño 

propio y único, y que el 

diseño debe ser 

visualmente atractivo ya 

que la imagen tiene un 

gran impacto en la 

atención del lector y el 

contenido debe ser 

conciso y preciso. 

Ambos medios tienen un 

diseño similar, con 

retículas similares en sus 

versiones impresas y 

digitales. Sin embargo, 

Hora32 aplica el color de 

forma más interesante, 

maneja un mayor 

contraste de color, y la 

tipografía utilizada es 

visible y legible. 

En el tema de Diario La 

Hora, la verdad es que 

antes sí tenía mucha 

posibilidad de ver la 

versión impresa, ahora 

solo he visto la versión 

digital, sí. En el tema de 

Hora 32, sí, que 

también es importante 

entender, como te 

mencionaba, el 

principio de identidad 

de Hora 32 nació 

durante la pandemia a 

partir de eso. Incluso 

tiene un antecedente en 

el por qué se formó el 

medio de 

comunicación, sí, con el 

tema de Diario La 

Hora. 

 

 Qué 

diseño llama 

más la 

Un buen diseño puede 

atraer la atención tanto 

en los medios impresos 

como digitales. 

Dependerá del tipo de 

público. Para los más 

jóvenes, los formatos 

digitales pueden ser más 

Indudablemente ambos, 

¿no? O sea, el tema del 

diseño forma parte y 

obviamente bien 
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atención, 

impreso o 

digital 

 

atractivos, mientras que 

los públicos más adultos 

pueden preferir los 

formatos impresos. 

utilizada, 

estructuralmente, se 

puede volver una 

herramienta muy 

interesante para los 

objetivos. 

 

 

 

Dificultades 

al diseñar 

 

no he tenido dificultades 

al diseñar un diario 

impreso o un digital, 

pero tengo que 

actualizarme para el 

diseño digital. Hay una 

facilidad para agregar 

enlaces en los medios 

digitales, lo que permite 

a los lectores acceder a 

la fuente original de la 

información. 

 

 

 

No se han experimentado 

mayores dificultades en 

el diseño de periódicos, 

ya que el diseño gráfico 

es una tarea en equipo 

que involucra a 

periodistas, 

investigadores, 

fotoperiodistas, editores, 

etc. 

Yo pienso que hay dos 

cosas, una, el tema de la 

mención de la marca 

como tal, la identidad 

de la marca como tal y 

el nombre de marca, y 

otra, la estructura 

gráfica que tenga el 

medio. O sea, en un 

medio impreso, ¿cómo 

está distribuido? ¿Y 

cómo te lleva a las 

noticias? ¿Y cuál es esa 

composición que hace 

que el lector siga esa 

secuencia del medio 

como tal? Y en la parte 

digital lo mismo, la 

primera, un poco el 

posicionamiento, esta 

parte gráfica, o sea, del 

nombre de marca como 

tal, y en la web, la 

arquitectura, la forma 

en cómo están 

distribuidas las noticias, 

o las secciones, o lo que 
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corresponde al medio 

de comunicación, 

sumando el hecho que 

te mencionaba del 

desafío que se tiene en 

el tema digital. 

 

 

 

 La 

diferencia 

entre el diseño 

de ambas 

versiones 

El diseño digital es 

totalmente visual, con 

menos palabras y más 

imágenes. En el impreso, 

la foto principal y el 

texto son los elementos 

más importantes. Sin 

embargo, en el digital, se 

debería utilizar más la 

infografía. La portada es 

crucial tanto en el 

impreso como en el 

digital, ya que es la 

vitrina que vende todo. 

 

 

No se han experimentado 

mayores dificultades en 

el diseño de periódicos, 

ya que el diseño gráfico 

es una tarea en equipo 

que involucra a 

periodistas, 

investigadores, 

fotoperiodistas, editores, 

etc. 

 

La diferencia entre el 

diseño de ambas 

versiones radica en 

cómo se distribuye el 

contenido y cómo se 

guía al usuario a través 

de la experiencia de 

lectura. En un medio 

impreso, la distribución 

visual es importante, 

mientras que, en la era 

digital, la arquitectura 

web juega un papel 

crucial. En ambos casos 

la estructura gráfica y la 

identidad de la marca 

del medio son 

esenciales. 

Tabla 11: Entrevista 

Elaboración propia 

Análisis de los resultados 

Diseño gráfico: su importancia en medios impresos y digitales  

Todos los entrevistados coinciden en que el diseño gráfico es importante tanto en 

los medios impresos como digitales. Javier Agreda menciona que un buen diseño, 
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combinado con contenido de calidad y una buena impresión, puede llevar al éxito. Lilia 

Carpio considera que el diseño gráfico es importante en todas las áreas de la 

comunicación. Andrea Velázquez considera que la composición visual es importante 

desde cualquier punto de vista. 

Elementos más importantes en el diseño de ambas versiones. 

Los tres entrevistados mencionan que los elementos de composición gráfica 

fundamentales en el diseño pueden variar dependiendo del medio y del público. Javier 

Agreda menciona que en el diseño digital, la foto principal y el texto son los elementos 

más importantes. Sin embargo, en el digital, se debería utilizar más la infografía. Lilia 

Carpio y Andrea Velázquez mencionan que los elementos de composición que se 

consideran fundamentales en el diseño de un periódico, tanto en la versión impresa como 

digital, incluyen imágenes, textos, color, equilibrio y espacios. 

Opinión acerca de los diseños de La Hora y Hora32. 

Los tres entrevistados opinan que La Hora tuvo su mejor momento hace más de 

20 años y que el diseño actual necesita cambiar para mantenerse relevante. En Hora32 

deberían crear un diseño propio y único. Lilia Carpio opina que ambos medios tienen un 

diseño similar, con retículas similares en sus versiones impresas y digitales. Sin embargo, 

Hora32 aplica el color de forma más interesante, maneja un mayor contraste de color, y 

la tipografía utilizada es visible y legible. 

Qué diseño llama más la atención, impreso o digital. 

Los tres entrevistados creen que un buen diseño puede atraer la atención tanto en 

los medios impresos como digitales. Lilia Carpio considera que el diseño que llama más 

la atención dependerá del tipo de público. 

Dificultad al momento de diseñar. 

Los tres entrevistados mencionan que no han tenido dificultades al diseñar un 

diario impreso o un digital, pero que tienen que actualizarse para el diseño digital. 

La diferencia entre el diseño de ambas versiones. 

Javier Agreda y Andrea Velázquez mencionan que el diseño digital debe ser 

totalmente visual, con menos palabras y más imágenes. En el impreso, la foto principal y 
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el texto son los elementos más importantes. Sin embargo, en el digital, se debería utilizar 

más la infografía. La portada es crucial tanto en el impreso como en el digital, ya que es 

la vitrina que vende todo. 

GRUPO FOCAL 

Para el cumplimiento del tercer objetivo también se desarrolló un grupo focal con 

la participación de cinco personas, quienes son lectores habituales de ambos medios.  

Grupo focal 

Preguntas Respuestas 

Opinión sobre la 

composición gráfica de 

ambos medios 

● Javier: Ambos diarios tienen una 

estructura bien diseñada y siguen parámetros de 

diseño. Hora32 tiene una estructura similar a La Hora, 

ya que fueron creados por ex empleados de La Hora. 

● Nathali: Prefiere el diario digital 

debido al uso frecuente de la tecnología. 

● Pablo: Ve a Horas 32 como un medio 

digital en constante innovación, atractivo para las 

generaciones futuras. 

● Gustavo: Reconoce la revolución de la 

tecnología y cómo los diarios se han adaptado a la 

realidad virtual. 

● Jonathan: Aunque reconoce la 

necesidad de adaptarse a la era digital, prefiere el 

medio impreso tradicional. 

 

¿El diseño influye? Javier: Considera que la transición de los 

periódicos impresos a los digitales no ha sido 

totalmente efectiva y destaca la importancia del 

diseño y la calidad del contenido. 
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Pablo: Cree que los titulares atractivos y la 

presencia en las redes sociales aumentan el 

compromiso del lector y prefiere los medios digitales. 

Nathali: Cree que la edad influye en la 

preferencia por los medios impresos o digitales y 

prefiere los medios digitales por su facilidad de 

búsqueda y acceso a la información. 

Byron: Considera que la preferencia por los 

medios impresos o digitales depende de la 

familiaridad del lector con cada formato. 

Jonathan: Reconoce la brecha generacional 

en las preferencias de los medios y considera que el 

diseño gráfico debe ser atractivo para los lectores. 

Semejanzas y 

diferencias 

Javier: Ambos diarios tienen una estructura 

similar, pero difieren en el número de columnas y la 

tipografía. Destaca la importancia de la publicidad. 

Nathali: Encuentra similitudes en los títulos y 

la tipografía de ambos diarios. 

Byron: Ve más similitudes que diferencias, 

especialmente en el título y la disposición de la 

información. 

Jonathan: Prefiere la tipografía y los colores 

de La Hora, pero ve más similitudes que diferencias 

en la presentación de las noticias. 

Pablo: Considera que ambos diarios tienen un 

formato similar, pero uno es más accesible debido a 

su formato digital. 
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Elementos que 

destacan 

Javier: Destaca los títulos concisos y las 

fotografías grandes. Considera que las fotografías 

pequeñas no son efectivas. 

Nathali: Destaca los títulos directos y el uso 

de imágenes. Prefiere las imágenes más grandes en el 

diario digital. 

Jonathan: Destaca los títulos cortos y 

concisos. Considera que los títulos y las imágenes son 

los primeros elementos que atraen al lector. 

Pablo: Considera que la composición gráfica 

de ambos diarios es agradable y atractiva para el 

lector. 

Byron: Destaca los títulos y las imágenes en 

ambos diarios. Observa que los diarios intentan atraer 

a diferentes tipos de lectores con diferentes tipos de 

noticias. 

Recomendaciones Nathali: Prefiere información más directa y 

compacta, y sugiere imágenes más grandes en el 

diario digital. 

Javier: Considera que ambos diarios tienen un 

buen manejo gráfico y sugiere que las noticias sean 

más concisas. 

Jonathan: Sugiere un lenguaje más atractivo 

al compartir noticias en las redes sociales. 

Pablo: No sugiere cambios ya que considera 

que el formato es común a todos los medios. 

Byron: Sugiere hacer más uso del diseño 

digital debido a sus beneficios ambientales. 



 

56 
 

Opinión sobre el 

logo 

Javier: Considera que ambos logotipos son 

efectivos, pero sugiere una actualización para La 

Hora. 

Nathali: Encuentra el logotipo de La Hora 

más reconocible y sugiere mejoras para Hora 32. 

Byron: Cree que los logotipos representan 

eficazmente las marcas. 

Pablo: Considera que el logotipo de La Hora 

es más fácil de reconocer. 

Jonathan: Prefiere el logotipo tradicional de 

La Hora y sugiere cambios para el eslogan de Hora 

32. 

 

Opinión sobre el 

color 

Jonathan: Prefiere el color tradicional de La 

Hora. 

Nathali: Encuentra el color de La Hora más 

atractivo y representativo. 

Byron: Prefiere el color de La Hora, que 

considera más llamativo. 

Pablo: Considera que Hora 32 tiene 

demasiados colores, mientras que La Hora es más 

visualmente atractiva. 

 

Opinión sobre el 

encabezado 

Byron Considera que el cabezote de La Hora 

es más llamativo y reconocible 

Jonathan Prefiere el cabezote de La Hora, que 

considera más innovador y representativo de la ciudad 
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Nathali Prefiere el cabezote de La Hora, que 

considera más representativo debido a sus colores y 

figuras 

Pablo considera que el cabezote de La Hora es 

más representativo del medio local debido a las 

imágenes de la ciudad. 

Elemento que más 

destaca en la portada 

Nathali: Considera que el título es el elemento 

más destacado, posiblemente debido a la tipografía o 

los colores. 

Byron: Se inclina más por las imágenes, ya 

que considera que atraen la atención y despiertan el 

interés por la noticia. 

Jonathan: Destaca la distribución de las 

noticias en la primera página y los títulos cortos. 

Observa que ambos medios utilizan imágenes grandes 

y títulos que se relacionan con la noticia presentada. 

 

Tienen la misma 

importancia? 

Javier: Prefiere la versión web para leer 

noticias completas. 

Nathali: Considera que el diseño gráfico es 

igualmente importante en ambas versiones. 

Byron: Ve la versión digital como más 

importante debido a su capacidad para proporcionar 

más información. 

Jonathan: Considera que el diseño gráfico es 

igualmente importante en ambas versiones, pero ve 

una ventaja en la versión digital debido a la capacidad 

de utilizar más recursos de diseño. 
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¿Cuál prefiere? Javier Prefiere la versión digital en la web en 

lugar de la versión impresa subida como PDF 

Jonathan Prefiere la versión digital por su 

facilidad y comodidad, aunque siente cierta nostalgia 

por el medio impreso 

Nathali Prefiere el medio digital por su 

facilidad de acceso a la información 

Byron Prefiere la versión digital por su 

facilidad de búsqueda de noticias y su menor impacto 

en el medio ambiente 

Tabla 12: Grupo focal 

Elaboración propia 

Análisis de los resultados. 

Opiniones sobre la Composición Gráfica: 

- Se destacó la estructura bien diseñada de ambos diarios, señalando similitudes y 

diferencias en la tipografía y la disposición de las columnas. 

- Hubo preferencia por el diario digital debido al uso frecuente de la tecnología, 

pero también se reconoció la importancia del diseño gráfico tradicional. 

Influencia del Diseño: 

- Algunos participantes criticaron la transición incompleta de los periódicos 

impresos a los digitales, resaltando la importancia del diseño y la calidad del contenido. 

- Otros destacaron que titulares atractivos y la presencia en redes sociales 

aumentan el compromiso del lector, favoreciendo los medios digitales. 

Semejanzas y Diferencias en Composición Gráfica: 

- Se observaron similitudes y diferencias en la estructura, número de columnas y 

tipografía de ambos diarios, con énfasis en la importancia de la publicidad. 
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- La preferencia por ciertos aspectos visuales, como la tipografía y los colores, 

varió entre los participantes. 

Elementos Destacados en la Composición Gráfica: 

- Los participantes coincidieron en destacar la importancia de titulares concisos y 

fotografías llamativas, mientras que se señaló que las imágenes pequeñas pueden no ser 

efectivas. 

Opiniones sobre el Logo, Color y Encabezado: 

- Se expresaron opiniones variadas sobre la efectividad de los logotipos, los 

colores y los encabezados de ambos diarios. 

Elemento que Destaca en la Portada: 

- Las opiniones divergieron sobre si los títulos o las imágenes eran el elemento 

más destacado en la portada. 

Importancia de la Versión Impresa y Digital: 

- Algunos participantes preferían la versión web para leer noticias completas, 

mientras que otros destacaron la importancia tanto de la versión impresa como de la 

digital. 

Preferencia entre la Versión Impresa y Digital: 

- Se observó una variedad de preferencias, con algunos participantes inclinándose 

hacia la versión digital debido a la facilidad y comodidad, mientras que otros expresaron 

cierta nostalgia por la versión impresa. 
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7. Discusión  

Para el cumplimiento del primer objetivo específico “Definir teóricamente cuáles 

son los elementos de composición gráfica en un periódico impreso y en un medio digital.” 

el marco teórico proporciona una comprensión sólida de los elementos de composición 

gráfica en un periódico impreso. La atención al formato, retícula, tipografía, color, 

cubierta e imágenes contribuye a una base teórica integral. La inclusión de la teoría del 

color y la explicación de la hipertextualidad en el contexto digital demuestran una 

consideración exhaustiva de los aspectos específicos de cada medio. 

Los resultados teóricos sugieren una comprensión profunda de la composición 

gráfica en periódicos impresos y digitales. La atención a elementos visuales, como la 

retícula y la tipografía, es crucial en la versión impresa, mientras que la inclusión de 

multimedia y la comprensión de la hipertextualidad son esenciales en la versión digital. 

Tal como lo sugieren Došen y Brkljacic (2018), los elementos que más predominan en 

el diseño de todo periódico son el diseño, las fotografías, el color, estos componentes 

afectan a la impresión visual del lector. Paris (2018) por su parte, hace énfasis en la 

nueva era y en el cómo estos medios incluyen múltiples plataformas, fuentes de noticias 

aplanadas y análisis de datos. 

Esta base teórica sólida proporciona el fundamento necesario para el análisis 

posterior de los medios específicos. 

Continuando con el segundo objetivo “Identificar los elementos de composición 

gráfica en la versión impresa de Diario La Hora y el medio digital Hora32” el análisis de 

ambos medios, tanto en su versión impresa como digital, revela diferencias notables y 

adaptaciones apropiadas a cada plataforma. En la versión impresa de Diario La Hora Loja, 

la estructura tabloide, la retícula en columnas y la combinación de tipografías contribuyen 

a una presentación estructurada y legible. En contraste, Hora32, no aprovecha del todo 

los elementos con los que un medio digital dispone. En este contexto, Bajenova (2016) 

considera que estos elementos son la hipertextualidad, interactividad y elementos 

multimedia. En cuanto a la multimedia, tan sólo utiliza imágenes acompañadas de texto, 

además de que no utiliza otras fuentes en la tipografía. Para Mair y Kartika (2021) esta 

tecnología de información integra escritura, imágenes, sonido, texto, animación y video, 

ofreciendo un sistema más efectivo de toma de decisiones para los internautas  
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La adaptabilidad y las decisiones de diseño específicas para cada medio destacan 

la comprensión por parte de ambos diarios de las necesidades y preferencias de sus 

respectivos públicos. Diario La Hora Loja mantiene una estética clásica en su versión 

impresa, mientras que Hora32 podría hacer un mejor uso de los elementos de los cuales 

dispone. 

Finalizando con el tercer objetivo que es “Comparar los elementos de 

composición gráfica y establecer el nivel de contraste entre las ediciones impresa de 

Diario La Hora Loja y digital de Hora32”, las entrevistas y el grupo focal refuerzan la 

importancia del diseño gráfico en ambas versiones y destacan la preferencia por ciertos 

elementos visuales en cada medio. Al respecto, Salinas (2017) destaca que en la 

actualidad el contenido informativo se transmite por medio de la combinación de lenguaje 

escrito, animación, vídeo, audio, gráficos y enlaces, por ello, el lector puede destapar el 

contenido a su disposición y obtener más datos. La transición al diseño digital se percibe 

como crucial, y las opiniones sobre la efectividad del diseño actual varían. 

Las entrevistas, además, resaltan la importancia del diseño actualizado, 

especialmente en la era digital, y destacan la necesidad de adaptarse a las preferencias 

cambiantes del público. Algo con lo que concuerdan Magadán y Rivas (2019), quienes 

enfatizan que la falta de un diseño preciso para las publicaciones digitales genera dudas 

en los editores, porque aún en el sistema actual se continúan aferrándose a modelos 

tradicionales, sin crear modelos alternativos ni explorar nuevas alternativas. Las 

opiniones sobre los diseños específicos de La Hora y Hora32 proporcionan perspectivas 

valiosas sobre la efectividad y la percepción del diseño gráfico en ambos medios. 
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8. Conclusiones 

● La investigación teórica proporciona una definición de los 

elementos de composición gráfica en periódicos impresos y digitales. Los 

resultados confirman que la composición gráfica en un periódico impreso se 

centra en la estructura narrativa, el formato, la retícula, la tipografía y el uso del 

color, mientras que, en el medio digital, se destaca la inclusión de multimedia, la 

hipertextualidad y la interactividad. La comprensión teórica de estos elementos es 

esencial para abordar la composición gráfica de manera efectiva en cada formato. 

● La versión impresa se destaca por presentar un formato tabloide, 

una retícula en columnas, además de una combinación de tipografías. Por otro 

lado, la versión digital se caracteriza por su adaptabilidad fluida, tipografía sans-

serif, y una paleta de colores más juvenil. Estas diferencias hacen que resulte en 

una comprensión más clara de los elementos de composición gráfica necesarios 

para cada medio. 

● La versión impresa del periódico La Hora Loja hace buen uso de 

sus elementos gráficos, por este motivo su marca es fácilmente reconocible por el 

público en general. A pesar de ello, mantiene un estilo de antaño y en los últimos 

años no ha hecho algún cambio significativo para ajustarse a los modelos de hoy 

en día. En cambio, Hora32 nació en un ambiente de digitalización por lo que le 

resulta sencillo ajustarse al modelo actual; sin embargo, su diseño no es muy 

llamativo para los lectores, le hace falta una identidad propia. 

● El contraste entre la versión impresa de Diario La Hora Loja y la 

digital de Hora32 resulta muy evidente al comparar su formato, la retícula, la 

tipografía, el color y los elementos multimedia. La Hora Loja mantiene una 

estética más tradicional y narrativa, en contraposición, Hora32 se adapta a la 

naturaleza visual y dinámica de los medios digitales del hoy. Este contraste hace 

énfasis en la importancia de que es importante considerar las plataformas en las 

que se presentaran, esto al momento de diseñar. 

● En cuanto al público, mantiene una fuerte conexión con el diseño 

original del medio impreso, que lo identifican plenamente por su diseño, 

diagramación y colores corporativos.  Aunque también valoran de cierta forma la 

accesibilidad del medio digital, ya que perciben similitudes en cuanto a diseño y 

colores. 
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9. Recomendaciones: 

• Es fundamental que ambos medios se mantengan actualizados sobre un tema tan 

importante como la composición gráfica. Para tal caso, se sugiere explorar 

constantemente las nuevas teorías y así mismo, las tendencias en diseño gráfico y 

periodismo para mejorar el entendimiento de los elementos sobre cada formato de 

presentación. Esto puede lograrse de manera sencilla a través de una constante 

lectura de libros, artículos académicos y con la asistencia a conferencias 

relacionadas con el tema. 

• Ambos medios, tanto La Hora Loja como Hora32, podrían beneficiarse al revisar 

continuamente sus estrategias de diseño. La versión impresa podría considerar 

seriamente la posibilidad de actualizar su diseño para adaptarse de mejor manera 

a las nuevas tendencias del diseño gráfico sin la necesidad de perder su identidad. 

Por otro lado, Hora32 podría explorar opciones para añadir una gran mejora a su 

estética y hacer su diseño aún más atractivo y reconocible para los lectores con el 

uso de elementos gráficos que les generen un mayor impacto. 

• Ambos medios podrían beneficiarse de una estrategia de diferenciación en cuanto 

a su diseño. La Hora Loja incorpora elementos de diseño más contemporáneos 

para atraer a un público más amplio sin perder su identidad visual. Hora32, por 

otro lado, debería considerar ajustes en su diseño para hacerlo más llamativo y 

memorable para los lectores, quizás mediante un uso más creativo de colores y 

elementos visuales. 

• Es importante que ambos medios reconozcan las diferencias en el comportamiento 

de su público y lo que esperan de su medio. Es recomendable que realicen 

investigaciones de mercado, además de realizar análisis de audiencia para 

entender mejor las preferencias de sus lectores y, en consecuencia, ajustar el 

diseño a los modernos formatos que impone la composición gráfica. 

• Los medios deben prestar más atención a su identidad visual. El medio impreso 

puede ofrecer contenido exclusivo para generar más impacto y no ser opacado por 

lo digital. En cuanto al medio digital, éste podría aprovechar los recursos que 

ofrece el internet para lograr un diseño más distintivo y así quede grabado en la 

mente del consumidor. 
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11. Anexos 

Anexo 1: Modelos de fichas de observación 
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Anexo 2. Entrevistas 

Entrevista a Lilia Carpio 

1. ¿Qué tiempo tiene ejerciendo en el área de diseño gráfico? 

Llevo más de 10 años en el área del diseño gráfico, principalmente como docente. 

2. Para usted ¿Cuál es la importancia del diseño gráfico en un periódico 

impreso y uno digital? 

El diseño gráfico es importante en todas las áreas de la comunicación, en este 

caso, tanto el periódico impreso como el digital tienen sus propias características. En cada 

uno se debe considerar los fundamentos de la composición, que incluye legibilidad, 

tipografía, color, etc. En el periódico en papel es importante cuidar el color, se conoce 

que el papel de periódico absorbe mucha tinta y en muchos casos puede causar que se 

pierda legibilidad, no sucede esto en el medio digital, pero en el digital debemos 

considerar otros aspectos como, por ejemplo, que se pueden agregar elementos 

audiovisuales. El diseño gráfico cumple una función fundamental en estos medios 

informativos, tiene la tarea de organizar y jerarquizar la información, de la tal forma que 

llegue de forma correcta al lector.   

3. Bajo su criterio, ¿Podría hablar acerca de los elementos de 

composición editorial que usted considera fundamentales en el diseño de un 

periódico de la versión impresa y digital? 

Como lo mencionaba, en ambos se considera elementos que forman parte de la 

composición, y esto incluye, imágenes, textos, color, equilibrio y espacios. Para lograr 

ubicar la información en los lugares más adecuados es importante establecer una retícula, 

que permita organizar cada elemento. En el periódico impreso la retícula, se debe 

establecer a partir del número de módulos y columnas que en los formatos tabloide o 

sábana, generalmente es entre 5 y 6 columnas; el equilibrio en la composición también 

debe tomarse en cuenta, esto dependerá de las imágenes y los textos, conocemos que las 

imágenes son muy importantes porque son las que inmediatamente captan la atención del 

lector, tendrán un mayor peso y este  dependerá de la jerarquía de información, es decir, 

la noticia más importante se ubicará en la parte superior de la página con una imagen más 

grande, con un título y subtítulo mayor al resto de noticias; la tipografía utilizada 



 

78 
 

principalmente para el cuerpo de la página, debe ser legible, facilitar la lectura y se debe 

generar descanso, a través de espacios entre párrafos. Los textos deben distribuirse a lo 

largo de las columnas, y estas deben respetarse, las columnas no son adornos, permiten 

que se establezca un orden de lectura, si no se respetan se generará caos, el lector se 

perderá en la página, y, por lo tanto, no existirá comprensión de la información.  

La versión digital es muy diferente a la versión impresa, ya que la web tiene los 

hipervínculos, si al lector le interesa una determinada noticia empezará a hacer clic para 

llegar a más información que, puede ser textos, videos, animaciones, etc. La primera 

página del medio digital debe tener los elementos necesarios para que el que navegue 

encuentre la información que le interesa, igualmente se utilizan retículas y módulos para 

la distribución de información, pero, a diferencia de la versión impresa, en donde se 

presenta gran cantidad de texto en una página, acá las imágenes predominan. Las 

imágenes y los textos, deben tener un equilibrio, una imagen con el título, subtítulo y 

pocos párrafos de texto, ya que, a diferencia de la versión impresa, en la web se escanea 

la información, es decir, se pasa muy rápido por las diferentes noticias. 

4. ¿Qué opinión tiene acerca de los productos editoriales de La Hora y 

Hora32? 

Al hablar del diseño visual, ambos medios tienen un diseño similar, retículas 

similares en sus versiones impresas y digitales. Aunque, Hora32 aplica el color de forma 

más interesante, maneja un mayor contraste de color, las noticias se resaltan con fondos 

de color, y la tipografía utilizada es visible y legible, lo que hace que se perciba un mejor 

orden y mayor facilidad de lectura. 

5. ¿Cree usted que los elementos de composición gráfica utilizados en los 

diarios anteriormente mencionados cumplen con su función? ¿Por qué? 

En La Hora y principalmente en Hora32 los elementos compositivos cumplen su 

función, porque permiten jerarquizar la información, y facilitan la comprensión del 

mensaje, sin embargo, creo que Hora32 aprovecha mejor estos elementos, sus páginas de 

la sección impresa son fáciles de entender, el lector se dirige de una noticia a otra sin 

dificultad.  
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6. Como diseñadora gráfica, al momento de diagramar un periódico, 

¿Cuál cree usted que es el elemento de composición gráfica que tenga mayor 

relevancia en un periódico, versión impresa y digital? ¿Por qué? 

La respuesta tiene relación directa con lo mencionado en la pregunta 3. 

7. Según su perspectiva, ¿Qué formato tiende a llamar más la atención 

según su diseño, impreso o digital? 

Dependerá del tipo de público, para los más jóvenes los formatos digitales, para 

públicos más adultos su preferencia será por los impresos. 

8. ¿Qué herramientas son fundamentales para el diseño de ambas 

versiones? 

Para ambas versiones, el software profesional de diseño y maquetación. Para 

versión impresa los equipos de impresión y tratamiento del color.  

9. En base a su experiencia, ¿Cuál ha sido la mayor dificultad al 

momento de diseñar un periódico, versión impresa y digital? 

No he experimentado mayores dificultades, además, no se puede dejar de lado el 

papel que cumplen los periodistas, investigadores, fotoperiodistas, editores, etc.; el 

diseñador gráfico trabaja directamente con estos profesionales, definir el contenido y la 

puesta en el espacio compositivo es una tarea en equipo. 

10. ¿En qué se diferencia el diseño gráfico de un periódico digital con un 

impreso? 

Principalmente en el tratamiento del contenido (textos e imágenes), en el 

periódico impreso se debe colocar la mayor información posible, transmitir la noticia 

completa en una sola página, a lo largo de las columnas; en el medio digital, el contenido 

se organiza a través de enlaces que dirigen a diferentes páginas, e incluso a recursos 

multimedia. 

Entrevista a Andrea Velázquez 

¿cuál es la importancia del diseño gráfico en un periódico impreso y en uno 

digital?  
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A ver, la composición visual, la imagen visual como tal siempre es importante, 

¿sí? Desde cualquier punto de vista. Nosotros conocíamos lo que eran los medios 

impresos y también hay que tener claro, cuando se habla de un medio de comunicación 

de los principios de identidad, sí, entonces, independientemente, incluso de las empresas 

y de las organizaciones, las empresas tienen identidad corporativa e imagen corporativa. 

Sí, entonces, los principios de identidad son todo lo que es la institución o el medio, sí, 

desde sus inicios, su nombre, la historia, sus empleados, los directivos, esos son los 

principios de identidad y la imagen lo que reposa en los públicos, así aquella percepción 

que tienen los públicos de esta imagen. Bajo esos criterios, bajo esos conceptos bien 

entendidos, hay que entender también esta parte gráfica, o el diseño o el fondo de marca 

de un medio de comunicación. Sumamente importante desde el nombre, en la historia de 

la prensa como se la conocía escrita como tal en el tema de los medios de comunicación, 

está por así decirlo baja de lectura o presión en la prensa y nos atrevemos a veces a 

aseverar los investigadores de que el medio prensa como tal ya va desapareciendo o 

hemos visto sobre todo que ha migrado a formatos digitales. Sin embargo, lo que sí 

estamos claros es en que estos principios de identidad o de marcas se mantienen. Por 

ejemplo, el comercio, en el comercio entienden los principios de identidad y también ha 

permanecido por años igual que el universo, no claro, ya no existen, bueno, en el caso de 

un universo existe la versión impresa, pero el medio como tal, el fondo como tal, los 

principios de identidad, si el tema incluso de que ya lo conversaríamos después, el tema 

de la veracidad, de la credibilidad de un medio se mantiene. Entonces esta parte gráfica 

siempre es importante cuando recibíamos un periódico, un folleto impreso, teníamos que 

darle este nombre y a ese nombre una identidad visual, una identidad gráfica como tal. 

Entonces, en estos ejemplos, el universo, el comercio, el mismo extra, el metro que tienen 

estas identidades bien marcadas y este respaldo de posicionamiento para un 

posicionamiento de marca, sí funcionaba en realidad en el tema impreso como tal cuando 

nosotros recibíamos y también funciona en la era digital como el nombre, obviamente 

con las adaptaciones que tiene que tener para los medios digitales. 

Entonces, como viene mencionando que es importante esta parte gráfica para lo 

que es la identidad de la empresa, ¿usted cree que es más importante la parte del diseño 

o de la composición gráfica en un diario impreso o en uno digital? ¿O es igual de 

importante?  
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Es muy importante en los dos, sí, porque obviamente la forma en cómo está 

distribuido cuando te comentaba Alisson, cuando nosotros recibimos un periódico, o sea, 

¿por qué incluso es un tabloide? ¿Por qué incluso hay otros formatos que eran más 

pequeños? ¿Y por qué existe una portada, por ejemplo, en donde están las noticias más 

importantes o más relevantes? La distribución es esencial en realidad. Entonces, en ese 

caso, por ejemplo, teníamos un formato y una distribución en la portada de las principales 

noticias. En la era digital y en una página web, si de un medio de comunicación, tienes 

otras formas de comunicación, pero la distribución visual es importante. Incluso puedes 

utilizar otras estrategias con automatización de la comunicación, sí que nos pueden llevar 

a los principales titulares o no necesariamente encontrar en las principales páginas del 

diario, pero sí en lugares estratégicos y también el uso de plataformas como medios 

sociales. Luego ir al diario y también es importante, por supuesto, si una, en este caso una 

arquitectura web, sí que nos ayude a entender y que al usuario le dé una experiencia 

también para leer una noticia sumamente importante en realidad del tema visual. 

Entonces, ¿cuáles son los elementos de composición editorial o gráfico que usted 

considera que son fundamentales en el diseño de un periódico tanto en su versión impresa 

como en la digital? 

Yo creo que es importante que se entienda el medio como tal, la distribución de 

las noticias, en el caso de la web, la arquitectura que pueda tener en realidad ese medio 

para guiar al usuario, a la experiencia de leer y de sobre todo quedarse con la información. 

Lo importante, ¿no? Ahora bien, yo pienso que allí también hay un tema muy de fondo 

de la credibilidad que pueda tener el medio, porque como estamos en una era en la que 

por lo menos en plataformas se publica en muchísimas situaciones, entonces allí lo que 

va a fundamentar el hecho de que alguien vaya a una noticia en específico es la identidad 

de marca del medio de comunicación. Entonces esta parte también atractiva, gráfica en la 

parte en los medios que aún conservan, es indispensable también la bien estructurada, 

bien diagramada y en la parte digital como tal, también es importante hacer esa discusión, 

esa arquitectura e incluso es más en que nos lleva medio de comunicación a una noticia. 

Ahora mismo se utilizan muchísimas plataformas, sí, las plataformas digitales, entonces 

las oficiales de estos vídeos como Twitter, como Facebook, el mismo TikTok está 

funcionando en algunos medios de comunicación. Sí, sea para obviamente involucrar al 

usuario, la audiencia esté en este proceso. Entonces, más bien, también allí juega un papel 

muy importante la parte visual, la gestión de contenidos, las estrategias que se puedan 
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hacer de automatización, los algoritmos que nos puedan llevar en realidad a estas noticias. 

Y por supuesto, como te mencionaba el tema, sí, es lo que mencionaba al principio, o sea, 

el comercio, su tipografía, incluso su forma, sigue siendo la misma para porque nos 

orienta a un medio, a un principio de identidad que nos ayuda en realidad a reconocer el 

medio como tal. Y claro, no importa cuál sea la plataforma incluso, sí, pero si uno está en 

Facebook y ve la noticia del comercio, lo más probable es que vaya a ese o la plataforma 

de ese medio de comunicación porque ya hay un posicionamiento de marca de un medio 

como tal de fondo. 

Desde su punto de vista considera que en la versión impresa de Diario La Hora y 

Hora32, o sea, ¿cómo ve que manejan su composición gráfica? 

A ver, en el tema de diario La Hora, la verdad es que antes sí tenía mucha 

posibilidad de ver la versión impresa, ahora solo he visto la versión digital. Sí. En el tema 

de Hora 32, que también es importante entender, como te mencionaba, el principio de 

identidad de Hora 32 nació a partir de, incluso tiene un antecedente en el por qué se formó 

el medio de comunicación. 

Sí, con el tema de diario Hora32 también hay que entender un poquito ese 

contexto. Últimamente no he tenido la posibilidad de analizar un formato impreso en 

realidad de los dos medios. Me parece que la última vez, bueno no sé exactamente, no 

recuerdo. Pero bueno, en diario la ORA que sí lo manejaba, obviamente la estructura a 

mí me parecía bastante bien. Este medio tenía la particularidad, como ellos se 

mencionaban, de ser un medio nacional, pero con cobertura local, con sus diferentes 

versiones. Por ejemplo, para el OGE existía su versión y claro, había las noticias 

nacionales, pero sobre todo el contexto local. Entonces, la diagramación, aparte de su 

primera parte, de su marca, de su logo, iba, por ejemplo, en el tema de las portadas noticias 

locales, claro, obviamente con algo del contenido nacional. Me imagino que se mantiene 

bajo esos criterios. 

En la parte digital, la verdad es que lo veo bien, o sea, como se manejan los 

actuales medios de comunicación en esa evolución que dieron al tema de los formatos 

digitales. En el tema de Hora 32, como su nacimiento es distinto, es en un contexto 

distinto, incluso como base en este tema de la hora como tal, y tiene su historia allí, su 

antecedente de identidad, sí, incluso el nombre como tal, no, o sea, porque viene de este 

tema del diario de labores de los empleados en realidad, porque por eso se llama ahora 32 
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en realidad. Sí, entonces hay ese fondo un poquito de la identidad y de la marca. 

Gráficamente, sí, yo no he tenido la posibilidad, me parece que solamente alguna vez. Sí, 

la verdad de verlo impreso, pero en su versión digital se maneja con el contenido, me 

parece que adecuadamente. Y también está en ese fondo del contexto local, o sea, de ese 

y la adicción a mí del contexto local. 

Entonces, ¿cree que la composición gráfica en general de estos dos diarios 

mencionados cumple con su función?  

Bueno, sí, yo creo que cumple con su función en la composición gráfica, ¿sí? Yo 

pienso que ahora los medios tienen que pensar mucho en este tema público, sobre todo 

en otras situaciones como la generación de contenidos y cómo es el hecho de llegar a las 

audiencias como tal. Por supuesto que va a ser importante esta primera parte, o sea, no 

nos vamos a saltar el hecho de, primero de una identidad visual del medio como tal, eso 

jamás, porque existe para diario de la hora y para ahora 32 y yo creo que está bien, en 

diario de la hora bastante bien posicionada, el color azul, después era un cambio de 

tipografía, o sea, en eso no existe, incluso, bueno, cuando se hace una estima de marca, 

claro, es eso de investigar. Pero es posible hacerlo, es posible manejarlo de esa forma, 

pero más allá de ello creo que el desafío ahora mismo también es el tema de generación 

de contenidos y de cómo se le da solvencia a esa marca, sin dejar de decir que obviamente 

la composición gráfica es importante y que mi criterio está bien estructurada, si uno se 

puede trabajar con lo que están manejando actualmente, lo único es que no he visto 

últimamente las versiones empresas, entonces allí sí que no podría emitir criterio y en la 

versión digital yo lo he visto bien, por eso digo en la versión digital hay un poco el desafío, 

es más este tema de la generación de contenidos como tal, sea más de obviamente los 

principios éticos de la veracidad, pero de cómo llegar a estas nuevas audiencias de una 

forma en que no se pierda esta identidad de la marca, si sumemos con la parte gráfica, 

con la parte visual que tengamos esta veracidad, logremos hacer que obviamente la gente 

vaya a mi medio y que no existan este tipo de... a ver, yo a veces tengo comentarios del 

tipo ¿por qué en TikTok? ¿por qué este medio social debe o no debe utilizarse? Entonces 

yo lo que hago es este razonamiento, uno tiene que tener un fondo, una marca, una 

estrategia, si cuando uno tiene esta situación bien planificada, bien pensada y hecha con 

lo que se debe, con estrategia y en el caso de los medios de comunicación y los medios 

digitales con todo lo que implica en realidad. Esto, pues obviamente la plataforma va a 
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ser un aporte cumpliendo los objetivos y con sus características. Entonces, yo pienso que 

allí está el desafío definitivamente.  

Entonces, como comunicadora, ¿usted cuál cree que es ese elemento de 

composición gráfica que tiene mayor relevancia tanto en un diario impreso como uno 

digital? 

Yo pienso que hay dos cosas. Una, el tema de la mención de la marca como tal. 

La identidad de la marca como tal y el nombre de marca. Y otra, la estructura gráfica que 

tenga el medio. En un medio impreso, cómo está distribuido. Y cómo te lleva a las 

noticias. Y cuál es esa composición que hace que el lector siga esa secuencia. Sí, del 

medio como tal. Y en la parte digital lo mismo. La primera, un poco el posicionamiento, 

esta parte gráfica, o sea, del nombre de marca como tal. Y en la web, la arquitectura, la 

forma en cómo están distribuidas las noticias o las secciones o lo que corresponde al 

medio de comunicación, sumando el hecho que te mencionaba del desafío que se tiene en 

el tema digital. 

Entonces, ¿usted cree que esta parte del diseño o de la composición gráfica es algo 

que tiende a llamar mucho la atención para que una persona vaya a consumir cierta 

información? O sea, ¿es algo que es relevante para que la persona pueda leer la 

información de cierto diario, ya sea impreso o digital? 

Indudablemente, ¿no? O sea, el tema del diseño forma parte y obviamente bien 

utilizada en estructura, se puede volver una herramienta muy interesante para los 

objetivos. Finalmente, ¿qué busca un medio de comunicación? Obviamente que la gente 

lea, que cree, y también en ciertos casos entendemos a los medios de comunicación en un 

modelo de comunicación. Obviamente que pudiese lograr esto de alguna forma por 

publicidad y entonces esto también es inmensa darlo porque es difícil entender este texto 

incluso los medios de comunicación se han visto en esto de sigo, sigo, definitivamente 

porque claro parte del modelo de negocio y los medios de comunicación también son 

empresas. La gente que genera los contenidos para sus periodistas, para las personas que 

están detrás del medio de comunicación, estas cosas que decían, sí, incluso en el digital 

como contenidos portar y pueden generar también eso para cubrir lo que se necesita, no 

como el medio de comunicación. Entonces, indudablemente este tema de la parte gráfica, 

sí, o de la parte visual de esta identidad, sí, suma a lo que sería un poco la estrategia 

general de la empresa informativa del medio de comunicación.  
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¿Hay algún detalle que quiera añadir acerca sobre ese tema de los elementos de 

composición gráfica al momento de diseñar un periódico?  

Bueno, yo siempre hago, yo trabajaba un poco el tema de marcas como tal, ¿no? 

En general, no. En general, marcas como la UTPL, marcas también de emprendimientos, 

marcas un poco relacionadas también al tema de comunicación. Y yo siempre digo que 

para ilustrarse y para hablar de esta parte gráfica siempre tiene que existir un fondo. Sí, y 

que a veces es bueno detenerse en ese fondo. Sí, y después sí, llevarlo a una parte en que 

obviamente nos puede ayudar a sujetar ese fondo. Entonces, así es un poco cómo se 

trabaja este tema de las marcas y cómo se trabaja este tema de la parte gráfica. Porque 

finalmente, Alisson, digamos, ilustrar puede, por así decirlo, en el mejor de los sentidos, 

o sea, podría cualquier aprender ilustrador, ¿no? Pero hay profesionales de diseño, ¿sí? 

Hay profesionales que lo hacen, lo hacen correctamente y ese es un trabajo en conjunto 

también con alguien que plantea una estrategia, ¿sí? que hagamos un loguito en campo, 

que no está mal, porque nos funciona muy bien la herramienta, incluso los mismos 

programas, el ilustrador, porque tiene que existir un fondo siempre. O sea, no importa 

cuál sea ese programa o esa plataforma o eso que nos ayude a esta construcción visual, 

pero siempre y cuando tenga un fondo. Sí, entonces es importante por eso entender 

siempre los conceptos que te mencionaba al inicio, la identidad corporativa, la imagen 

corporativa, la identidad visual y luego entender en cambio una estructura gráfica, que es 

distinto en un documento, en una revista, en un periódico, en un libro, incluso, porque 

cuando existen ilustraciones, puede existir un libro solo de ilustraciones, solo de dibujos, 

pero, ¿cuán importante es el fondo de las cosas? Y en eso a veces hay que detenerse a 

pensar. Entonces, cuando yo he trabajado con la construcción de marcas, dicen, pero ¿por 

qué se demoran tanto antes de una construcción visual? Si un logo lo puede hacer 

rapidísimo alguien, sí, pero ¿de qué parte? ¿De dónde? ¿Por qué? ¿Cuál es el...? También 

hay varias historias, a veces hay situaciones que de pronto no comprendemos, no solo a 

nivel de prensa, por ejemplo, a veces este nos podemos a preguntar por qué este Apple 

Mac que le llamamos ahora tiene una manzana, porque los colores, porque después la 

evolución. Bueno, también podríamos hacer todo un estudio, una estructura, pero sí que 

como te mencionaba el fondo, sí es importante si vamos a hacer el nacimiento de un nuevo 

medio digital vamos a suponer eso. La parte gráfica, la parte visual nos va a ayudar 

muchísimo y tenemos que darle esa estructura visual, ese nombre de marca, pero tiene 

que tener esos principios de identidad. Como obra 32, sí que te he mencionado, tiene una 
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connotación, tiene un fondo, sí. E incluso allí, bueno, en la suma de colores tiene una 

especie de opción, pero hay un por qué de que, porque pasó eso, sí, en ese determinado 

momento. 

Entrevista a Javier Agreda 

¿Qué tiempo lleva trabajando en el área de diseño gráfico? 

Desde 1980, comenzando en el diario La Crónica. 

¿Cómo era el diseño en ese tiempo? 

Inicialmente, el diseño gráfico era manual, utilizando recortes y pegando textos e 

imágenes. Con el tiempo, el proceso se modernizó a la diagramación digital alrededor de 

1994 o 1995. Hoy en día, el entrevistado utiliza QUARTX PRESS para el diseño, 

procesando los diseños en placas de metal para trabajos a todo color y matrices de 

poliéster para trabajos de un solo color. 

¿Cuál cree que es la importancia del diseño gráfico en un diario impreso y en 

uno digital? 

El diseño gráfico es importante tanto en los medios impresos como digitales. Un 

buen diseño, combinado con contenido de calidad y una buena impresión, puede llevar al 

éxito. Pero, los medios impresos y digitales atraen a diferentes audiencias. Los medios 

impresos atraen a un público más adulto, mientras que los medios digitales deben ser más 

llamativos y coloridos para atraer a un público más joven. 

¿Siente que tal vez llama más la atención el diseño en la parte de un medio 

digital que en uno impreso, o estarían equilibrados? 

Depende. Un buen diseño puede atraer la atención tanto en los medios impresos 

como digitales. Pero, la publicidad en los medios digitales puede ser más intrusiva, ya 

que se encuentra más anuncios mientras se busca información. La publicidad en los 

medios digitales está más organizada y dirigida que en los medios impresos. Concluye 

que crear buenos contenidos es ahora más fácil gracias a la disponibilidad de recursos en 

línea, pero es importante considerar a qué público se dirige. 

¿Cuáles son los elementos de composición gráfica fundamentales en el diseño 

tanto de un diario impreso y un digital? 
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Estos pueden variar dependiendo del medio y del público. 

¿Cuál es su pensamiento acerca de los diseños de La Hora y Hora 32? 

La Hora tuvo su mejor momento hace más de 20 años, tenía una calidad de su 

información y su diseño único, el diseño actual necesita cambiar para mantenerse 

relevante. 

¿Cree que el diseño actual de La Hora cumple una función de llamar la 

atención de quien lo está consumiendo? 

El diseño de La Hora parece haberse estancado y necesita evolucionar para seguir 

atrayendo a los lectores. En Hora32 deberían crear un diseño propio y único, y que el 

diseño debe ser visualmente atractivo ya que la imagen tiene un gran impacto en la 

atención del lector y el contenido debe ser conciso y preciso. 

¿Ha tenido alguna dificultad al diseñar un diario impreso o un digital? 

No, pero tengo que actualizarse para el diseño digital. Hay una facilidad para 

agregar enlaces en los medios digitales, lo que permite a los lectores acceder a la fuente 

original de la información. 

¿Cuáles son las principales diferencias en el diseño de un diario impreso y 

uno digital? 

El diseño digital debe ser totalmente visual, con menos palabras y más imágenes. 

En el impreso, la foto principal y el texto son los elementos más importantes. Sin 

embargo, en el digital, se debería utilizar más la infografía. La portada es crucial tanto en 

el impreso como en el digital, ya que es la vitrina que vende todo. 

¿Y en el caso de otras partes de la estructura como la portada, por ejemplo? 

La portada debe ser manejada con mucho criterio y profesionalismo, ya que es la 

vitrina que va a vender todo. En un periódico digital, la portada define todo el contenido, 

y que lo que más vende es la marca y el tema principal. 

¿Según su perspectiva, qué diseño es el que más llama la atención de una 

persona como lectora, consumidora de un medio digital o un impreso? 
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El diseño digital gana terreno porque es gratis y totalmente visual. El contenido 

debe ser breve y visual, con menos palabras y más imágenes o infografías. Además, 

menciona que la portada es crucial en ambos formatos, ya que es la vitrina que vende 

todo. La infografía es poco utilizada, pero muy efectiva cuando no hay fotografías 

disponibles. 

¿Tienes algo más que agregar sobre el diseño de diarios, ya sea impresos o 

digitales? 

Sí, creo que falta creatividad. Personalmente, no me considero muy creativo. La 

clave es cómo conquistar a la juventud. Hace años, pasamos de periódicos en blanco y 

negro a full color, un cambio significativo para los diseñadores. Ahora, con lo digital, la 

competencia es fuerte. Aunque lo impreso no desaparecerá, la mayoría de los lectores son 

adultos. Los niños prefieren contenido digital, pero aquí surge el problema. El acceso a 

una biblioteca digital es amplio y sin límites. Las leyes y reglas no pueden controlar todo 

en las redes sociales.  

En el caso de diagramar un diario impreso y uno digital, ¿cuáles son las 

herramientas que se utilizan y en qué se diferencian? 

 

Las herramientas son las mismas para ambos. Se utilizan programas como 

Illustrator, Photoshop, InDesign, entre otros. La es en la ventaja que ofrece lo digital en 

términos de variedad tipográfica. Ahora contamos con miles de tipografías disponibles 

para utilizar, lo que antes no era posible en el diseño impreso. Los programas son los 

mismos, pero la preferencia por uno u otro depende del diagramador y sus preferencias 

personales. 

¿Qué importancia tiene la tipografía en el diseño de periódicos impresos y 

digitales? 

La tipografía tiene un papel importante en el diseño visual. Al agregar densidad, 

volumen, colores y estilos a las letras, se convierte en un elemento llamativo. Incluso en 

ausencia de imágenes, la tipografía puede dar vida a un espacio con un texto corto.  

Aparte de imágenes y tipografía, ¿existen otros elementos visuales que 

destaquen? 
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Las líneas y las infografías son elementos visuales que llaman la atención. Las 

infografías combinan dibujos técnicos con texto, son una mezcla atractiva de imágenes y 

contenido escrito. El uso del color es importante, ya que puede destacar elementos 

específicos en la página, llamando la atención del lector en medios impresos y digitales. 

¿Debería un medio presentarse de diferentes maneras en su versión impresa 

y digital? 

Sí, la versión impresa suele dirigirse a un público adulto, mientras que la versión 

digital atrae a un público más joven. El contenido digital debe ser totalmente visual y 

breve, mientras que el contenido impreso también necesita evolucionar. Asegura que el 

diseño digital debería tener una presentación diferente a la del impreso. El contenido 

impreso es apreciado en los cantones, pero no tanto en las ciudades. El contenido debe 

presentarse en “pastillitas”, en pequeñas dosis fáciles de consumir. 

Entonces, ¿el diseño varía según el lugar al que va dirigido? 

Sí, depende. Por ejemplo, un afiche en la ciudad puede ser grande y colorido, 

mientras que, en una parroquia pequeña, un simple folio puede ser suficiente. Las 

audiencias tienen estilos de vida diferentes, y el diseño debe adaptarse a eso. En la ciudad, 

la gente está saturada de información y estrés, por lo que un diseño llamativo es necesario. 

Sin embargo, en lugares más pequeños, un afiche simple puede ser efectivo. Esto se aplica 

también al medio impreso, donde las presentaciones de noticias tradicionales pueden no 

funcionar de la misma manera en diferentes lugares. 
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Anexo 3. Transcripción de grupo focal. 

Moderadora 

¿Qué opinión tiene respecto a la composición gráfica o el diseño? Les acabo 

de mostrar televisión impresa y digital de los diarios La Hora y Hora 32, 

respectivamente 

Javier 

Bueno, buenas tardes a todos, mi nombre es Javier Auki. En realidad, son muy 

familiares estos diarios. Cuando tuve la oportunidad de trabajar en uno de ellos, que es 

Diario La Hora, antes de su cierre, entonces conozco más o menos el diario impreso. 

Antes era impreso todos los días, simplemente es una impresión me parece a la... Bueno, 

estructuralmente es un diario que obviamente tiene una función que es imagen 

institucional, tiene una estructura bien diseñada de acuerdo a los parámetros que rige el 

diseño, trabajar con columnas, trabajar con vías, cuadrículas, tener una portada, una 

contraportada, tener todos los elementos que conforman y sus secciones. Me parece que 

es una estructura tal cual como Hora32, no es un sector de que Horas 32 son también ex 

empleados de diario de la hora quienes fueron despedidos, ¿no? Entonces llevan también, 

como quien, parecida a la estructura, casi la misma escuela, como se podría decir, 

entonces tienen una pequeña similitud en lo que es estructura en la diagramación. Eso 

podría... permitir mis comentarios.  

Nathaly 

Bueno, yo considero que actualmente con el uso de los medios tecnológicos que 

hacemos es mucho más fácil manejar el diario Hora32 que manejar un periódico normal, 

ya que bueno nosotros estamos en contacto más con la tecnología que con lo que nosotros 

leemos. Por lo tanto, al menos a mí, me gusta un poco más el diseño de diario digital. 

Paulo 

Bueno, mi nombre es Paulo Maldonado, Paulo Ester Maldonado. Eh, Hora32 se 

maneja un poco más digital y a diario va innovando cosas nuevas. Entonces, para los 

jóvenes y generaciones que vienen van a consumir más este tipo de información digital. 

Gustavo 
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En primer lugar, muy buenas tardes con todos los presentes en esta reunión. 

Bueno, mi nombre es Gustavo Vincés. Para mi manera de analizar y como es 

conocimiento de todos nosotros, el tema de la tecnología y las redes sociales ha 

revolucionado el mundo. Y estos importantes diarios, en La Hora como la 32, han tenido 

que así mismo adaptarse a la actualidad, como es la realidad virtual. Creo que actualmente 

la mayor parte de lectores lo hacen a través de la página que tiene Hora32, en sí la noticia 

que brinda, la noticia que actualizan todos los días, es de suma importancia para poder 

acuerdar la mente de las personas. El trabajo que está haciendo, considero que todos en 

su momento tenemos que pasar por este tipo de trabajos e incentivarles para que sigan así 

mismos preparados. Gracias por permitirme intervenir. 

Jonathan 

Bueno, creo que me toca participar a mí, que nadie no sigue la conversación. En 

primer lugar, buenas tardes con todos. Estaba analizando las preguntas, entonces quería 

ir como. A abordar otra pregunta. Entonces, claro, respecto a esto que hablan del medio 

impreso y el medio digital, sí, yo estoy un poco más familiarizado con el medio impreso, 

entonces claro. Pero también hubo una cuestión como de saber adaptarse a la época digital 

y esto lo vivimos mucho en lo que fue la pandemia. Entonces a raíz de este evento creo 

que se empezó a consumir muchísimo los formatos digitales. Nosotros estábamos muy 

famosos, yo soy de la carrera literatura, entonces estamos muy familiarizados con los 

libros siempre en su puerto impreso. Entonces un cambio súper drástico pasara a formato 

PDF, creo que lo mismo pasó con los medios digitales. El saber adaptarse, el saber 

consumir lo que te da, la propia tecnología, las redes sociales. Entonces, por esta parte, 

claro, está muy bien por Hora32 que he sabido adaptarse a la parte digital. Luego, abordar 

una pregunta de lo que está de este medio, pero creo que me quedo más con el medio 

impreso, con la hora que es el medio tradicional, al que yo estoy acostumbrado. Eso. 

Moderadora 

Gracias por participar. A ver, entonces en la segunda pregunta tenemos lo 

siguiente. ¿Considera usted que el diseño gráfico de los medios impresos y digitales 

influye en la preferencia de los lectores al momento de a cuál prefiere consumir? 

Javier 
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Bueno, personalmente yo tengo una idea súper diferente a lo que se prefiere ahora. 

Lo que pasa que al momento de que el diario impreso pasó a primer, hacerse o a subirse 

el PDF a una plataforma digital, en este caso una web solo deja de ser físico, pero no 

digital, o sea, para mi parecer. ¿Por qué? Porque al ser digital debería ser una herramienta 

en donde se permita leer fácilmente las noticias, ¿no? Recordemos que la mayoría de las 

personas tenemos un smartphone, ¿ya? Entonces nosotros, al tratar de... de leer la versión 

impresa o en este caso la versión digital, la versión impresa subida a un formato digital, 

el formato es demasiado pequeño. Recordemos que quienes estaban acostumbrados más 

a comprar este formato impreso eran nuestros papás, nuestros abuelos, nuestros tíos. 

Realmente tenían un formato tabloide, un formato grande donde se podía apreciar 

fácilmente las noticias. Tiene mucho que ver con la imagen en sí, claro que sí, el diseño 

que se era más que todo aislado contenido. Una cosa es primeramente lo que es y luego 

también la realidad del contenido. Entonces eso también obviamente pongo un ejemplo. 

A mí no me agrada el diario Extra pero en cambio el contenido engancha a muchas 

personas. Entonces acá no son en comparación, pero en cuestiones de imagen y de 

contenido, pues sí es una mera comparación entre estos diarios. Entonces yo creo que 

sería buscar una manera diferente de presentar este formato digital, ¿sí? Porque 

tranquilamente nosotros podemos verlo. Sí, sí. Que este tipo de formato sí tiene que ver 

mucho en la parte del diseño de la imagen para enganchar a... Obviamente, su contenido 

también tiene que ser un contenido que realmente valga la pena leerlo. Si nosotros 

estamos leyéndolo en redes sociales, porque ahí solo lo pone un extracto, ¿no? Y... Si 

nosotros queremos ampliar la noticia, nos vamos a la web. Simplemente ahí se quedaría. 

Pero en este caso, el formato impreso lo suben también, ¿no? Entonces, que estarían 

compitiendo entre estas dos partes a la final. Eso es mi forma de pensar en esta parte que 

se ha migrado de lo impreso a lo digital. 

Paulo 

La mayoría de medios influye dependiendo en los titulares de los diferentes 

medios, por ejemplo, los titulares que se mandan, el diario extra engancha bastante a la 

gente, también por lo que están en variedad con distintas redes sociales. Lo engancho un 

poco más. Bueno, ese es mi criterio. 

Nathaly 
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 La verdad es que yo considero que, digamos, la edad influye bastante en lo que 

tiene que ser el uso de la media digital o de los diarios digitales, puesto que, digamos, 

nuestros padres, nuestros abuelos, entre otras más... usan el periódico impreso, mientras 

que los adolescentes, los jóvenes y los adultos usan más lo que tiene que ser el periódico 

digital. Además de que la información compacta que te dé el periódico digital es un poco 

más útil para las personas, o al menos lo vemos de esa manera, puesto que, si necesitas 

algo, si quieres ver algo, si necesitas una información del periódico, directamente ya te 

da la noticia y puedes buscarla. En cambio, en el periódico impreso creo que para nuestros 

padres o para nuestros hogares sería de mucha más preferencia por el tamaño y la forma 

en la que se da. 

Byron 

Sí, buenas tardes este con todos este, bueno mi nombre ya me lo ven, él es Byron 

Rodríguez, acerca con la pregunta que nos decías, este acerca de si la manera de de la 

impresión digital o física del periódico incluye en los lectores, en los tipos de lectores. 

Yo considero que efectivamente sí, como manifestaban el resto de personas, este los como 

son nuestros padres, abuelos, este, eh, sé cómo decir de eh, prefieren más bien la forma 

física porque así es una manera más fácil para ellos maniobrarla o encontrarlos si ellos ya 

se encuentran acostumbrados a esa forma de recibir noticias o informarse. Por ejemplo, 

ahora y ahora lo que somos nosotros se nos hace una forma más didáctica informarnos 

este por medio de una forma digital porque ya tenemos conocimiento de cómo revisar 

cómo realizar una búsqueda informativa. Y eso en sí sería un gran punto diferencial. La 

forma didáctica en la que cada uno puede encontrar la noticia y eso de mi parte. Gracias.  

Jonathan 

Comparto las ideas de todos esto de la de la brecha generacional que existe uno y 

otro. Hace algún tiempo veía un señor leyendo un periódico impreso y me llamó un. Es a 

todo. Eso le. Y que entonces claro, vamos entre generaciones, pues yo creo que la mayoría 

de los jóvenes va a preferir el formato digital, a diferencia de las personas mayores que 

toda la vida han consumido periódicos impresos. Entonces, claro, la composición gráfica 

creo que también influye, tiene que ser llamativa para el consumo de los lectores, ¿no? 

Entonces creo que la parte aquí digital creo que se lleva el mérito porque no sé ahora 

como tienes tanto acceso a todo también tienes acceso también una composición creo que 

un poco más más llamativa a raíz de las redes sociales también por des influir puedes 
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ganarte un público claro que también haciendo recursivo utilizando cosas llamativas 

mismo en tu periódico digital algo que digamos el medio el medio impreso no puede 

hacerlo no puede hacer que no puede subir un video es claro, todas esas ventajas creo que 

se las lleva el medio digital. 

Moderadora 

Tenemos otra pregunta. ¿Qué diferencias o semejanzas se encuentran en la 

composición gráfica de los diarios La Hora y Hora 32, por lo que pudieron observar? 

 

Bueno, en realidad, semejanzas trabajan con columnas, ambos diarios tienen 

subtítulo principal, una bajada que es un intertítulo o una idea principal y el texto manejan 

igual lo que es una fotografía o varias fotografías para cada... Para cada... publicación o 

noticia y con su respectivo pie de foto, también sus cuadros o recuadros en donde destacan 

algunos datos importantes. La diferencia es, obviamente, también se podría decir 

diferencia en el uso del número de columnas de cada uno. En unas ocasiones utilizan seis 

columnas, en otras ocasiones utilizan cuatro o tres, entonces depende de cómo es el 

contexto de la noticia. Su tipografía también, las tipografías son diferentes en ambos, pero 

responden a un mismo principio que se tiene que ser legible. Obviamente el texto largo 

tiene que ser legible y no tiene que ser una tipografía cansona. En este caso ambos diarios 

tienen estas similitudes y diferencias en la tipografía. Igual manejando que estos formatos 

de páginas de hechas o páginas en donde se ubica más la publicidad. 

Obviamente en este caso, en las páginas derechas siempre es un poco más elevado 

el costo de la publicación de una publicidad que en su parte izquierda, obviamente 

también en página color o blanco y negro, ambas manejan este tipo de... bueno, diario la 

hora maneja este tipo porque obviamente es impreso un día a la semana. Para darle ese 

valor también, este agregado, tanto cuando es blanco y negro una página, o también 

cuando es a color. Entonces eso también difiere en el precio. Esos son algunos aspectos 

que podría destacar entre similitudes de diferentes... 

Nathaly 

Lo que encuentro de similitud es el título, obviamente llevan los mismos titulares 

que están atractivos a la vista, obviamente. La tipografía me parece que es legible, es 
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diferente obviamente con la consta del tipo. Por eso el uso de las columnas o el uso de los 

subtítulos me parece que es casi similar. 

Byron 

Bueno, diferencias de sí no habría, más bien son, hay lo que son similitudes, como 

han dicho la compañera, existe el título, en cuanto a la información que ellos quieren dar 

a conocer de mayor ampliación, o sea dar a conocer, de mayor conocer, la recaban en la 

parte principal al desglose de la información, a conocer la noticia en sí, ahí ya la... existe 

lo que es una mayor incidencia de párrafos y menos imágenes. Hay una vuelta en cambio 

en la parte de la portada que exige más imágenes para que llamen la atención al lector. 

Eso en sí. 

Jonathan 

Más bien claro iba a hablar también de la tipografía de las diferencias entre La 

Hora y la 32 sea en lo particular no me gusta mucho la tipografía de la 32 o más bien los 

colores no me gustan mucho prefiero los de La Hora. Igual sí se parecen, tienen muchas 

similitudes en cuanto a la presentación mismo de la noticia, el título, la primera, la primera 

página se me hace muy similar. Eso creo que hay más similitudes que diferencias entre 

ambos medios. 

 

Paulo 

Como habían dicho los tienen un formato similar. Eh, que uno se puede acceder 

de una manera más ágil y más rápida por lo que es digital. Solo eso no más.  

Moderadora 

Entonces pasamos a la siguiente pregunta. Para ustedes, ¿qué elementos son 

los que más destacan en la composición gráfica de ambos medios? 

Javier 

Bueno, sí, lo que destaca pues no en todas. Lo que son títulos, por lo general, no 

son títulos demasiado extensos, son títulos concisos en donde la llevan muchas, muchas 

palabras y tienen ya el enganche como para. Para que el lector pueda dar ese primer paso 
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al leer la noticia. Muchas noticias son manejadas también con fotografías amplias y 

grandes que dicen mucho ya de la noticia, lo que no dice vuelta en cambio en algunas 

noticias que ya pude ver es que manejan las fotografías a una columna. No sé, para mí no 

lo veo bien. A una columna tomando en cuenta de que está diario la hora me parece que 

está en seis columnas. Una columna para una fotografía es demasiado pequeña porque es 

un espacio en donde realmente no se aprecia la fotografía en sí.  

Nathaly 

Bueno, yo los elementos que más veo que destacan en ambos periódicos es el uso 

de los títulos, que no son ni muy extensos ni muy, por así decirlo, compactos, sino que 

son directo al tema, obviamente. Lo mismo ocurre con las imágenes, aunque en el 

periódico impreso creo que son un poco más pequeñas, como dijo, en el digital dan un 

poco más de extensión a eso y te dan una manera un poco más visual de entender lo que 

se está hablando en la noticia. Por lo tanto, esos son los elementos que yo al menos más 

puedo observar en ambos periódicos. 

Jonathan 

Sí, lo mismo. Destaco los títulos que son muy cortos, a diferencia del diario extra, 

que me parecían súper morbosos esos títulos. Acá se utiliza un lenguaje más a menos para 

el público, para el lector. Entonces creo que esa es la parte que más llama la atención, el 

título, creo que es lo que primero vende, aparte de las imágenes. Entonces, creo que el 

utilizar las palabras adecuadas, el ser corto, el ser conciso, un gran aporte de ambos 

medios, de ambos medios. Entonces, creo que eso, creo que es lo que primero se ve y lo 

que uno primero se da cuenta. Entonces, por ahí va entrando también la parte del interés 

del propio lector. Entonces, creo que esos elementos están muy bien manejados por ambos 

medios. Y bueno, creo que eso es lo que más destaco. 

Paulo 

La compresión gráfica es agradable por el lector. No es enganchadora. Como dijo 

el compañero, no se usa lenguaje vulgar para promocionar la noticia. 

Byron 

Los elementos que más destacan en estos ambos diarios es lo que son los títulos y 

las imágenes, que lo que tratan es de recabar a un cierto tipo de lectores, como es en el 
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espectáculo, cuando hablamos de diario la hora, nos tratan de informar más sobre noticias 

este, de noticias más importantes, por así decirlo, como son este, tipo política o algún 

incidente que haya ocurrido dentro de lo que es la provincia o a nivel nacional. 

Moderadora 

A ver, entonces pasamos a la siguiente pregunta, que sería, ¿qué 

recomendaciones daría usted para mejorar la composición gráfica de ambos 

medios? Y los cuales serán en Hora32 y La Hora 

Nathaly 

Bueno, personalmente yo me gusta la composición que tienen ambos periódicos, 

sin embargo, en la hora digital, creo que, si fuera un poco más, no sé, extensa en la 

información que dan, en el sentido de que puedan dar un poco más de información o 

bibliografías, por ejemplo, me parecería mejor. Lo mismo ocurre en el periódico de la 

hora. Si tan solo las imágenes parecen un poco más extensas o más grandes, o si la 

información no puede ser un poco más compacta o directamente al punto, porque a veces 

en la información va así por párrafos y como que cuesta leerlos, o al menos a mí me pasa, 

quiero encontrar así la información directa y como que son como 30 o 35 párrafos por 

cada información. 

Javier 

Bueno, acotando lo que decía Nathaly, en realidad las notas periodísticas que 

trabajan los periodistas en estos diarios sí son extensas, ¿no? Obviamente muchas veces 

es por política de cada medio, cada diario que les dicen, la cantidad de caracteres que 

debe tener una noticia, entonces ellos por cumplir muchas de las veces tienen que poner 

datos o información irrelevante y relevante. Entonces yo creo que esa práctica debería 

cambiar en cuestión de noticias tienen un adecuado manejo gráfico. No creo que se podría 

sugerir cambios, porque cada uno maneja sus colores corporativos de acuerdo a los 

conceptos de ellos, a su misión, visión objetivos, de acuerdo a sus gustos. Entonces, en 

esa parte es ya potestad de ellos cambiarlo o no, porque en realidad para mi parecer están 

bien, tienen una línea gráfica muy buena y por esa parte no creo que tengo alguna 

sugerencia. 

Jonathan 
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Sí, hace un momento hacía yo alusión al uso de un lenguaje más a menos, ya 

dentro del medio digital, ya en el link. Pero al momento de presentar a la noticia en las 

redes sociales, no sé, se me hace un lenguaje un poco rimbombante. Y será algo que 

criticábamos de este medio digital y algo por lo que ya dejé de seguirle en las redes 

sociales. No me gustaba la manera en la que presentaban el texto ahí antes de compartirlo. 

Ya claro, al momento de abrir el link, sí, sí me gustaba el modo que estaba presentada la 

noticia, pero en las redes sociales no me gustaba ese lenguaje que utilizaban para nada. 

Era algo que compartíamos con algunos compañeros ahí arriba en la universidad. Eso. 

Paulo 

No se surgirían cambios porque el formato es... casi lo manejan todos los medios 

y se lo consume tanto digital como impreso. 

Byron 

Sí, más relacionada con lo que es el diseño gráfico y el diseño digital, sería más 

factible hacer uso del diseño digital por cuanto nos cuida muchos beneficios, como son 

que ya nos estaría consumiendo lo que es muchos árboles que son utilizados por 

elaboración de los periódicos de una forma gráfica. 

Moderadora 

Perfecto, gracias por contestar la pregunta. Entonces pasamos a la siguiente, 

que sería, ¿qué opina usted sobre la inclusión de videos u otros elementos 

multimedia en la versión digital del diario? ¿Creen que son una mejora o alguna 

distracción para el lector? 

Javier 

No, yo creo que son una herramienta complementaria también a la noticia. Mucha 

de las veces tiene más poder comunicacional un video que una noticia redactada. Pero 

obviamente con este cambio de matrices o a lo digital, pues también han tenido que 

adaptarse. Por ejemplo, cuando hay algún suceso, las transmisiones en vivo van 

acompañadas, pues obviamente de un video y que llega más al lector o a los que están 

visualizando la noticia porque se está dando en ese momento. Entonces, yo creo que es 

un aporte muy importante ahora para quienes siguen estos medios de comunicación. 
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Jonathan 

Claro, yo pensaría que depende, creo que también ha utilizado de una forma como 

para llegar de una forma más fácil al lector, en este caso, claro, como un formato 

audiovisual. Pero yo así no sé si se utiliza un video adecuado que esté relacionado con la 

propia noticia, entonces no nos serviría de nada. Entonces depende mucho del saber 

utilizar este recurso. Creo que no iría bien con todas las noticias. Creo que el morbo vende 

muchísimo y utilizar un video que sea súper violento y ahora con el acceso a información 

que tienen también los niños en escuelas. Entonces sería como que tener algo de 

precaución también desde ese punto. Entonces claro, hay un pro y un contra en el uso de 

los videos. 

Nathaly 

Bueno, yo creo, considero que el uso de audio de, bueno, medios audiovisuales 

para explicar una noticia puede ser un arma de doble filo, puesto que, por un lado, si es 

bien utilizada, puede, no lo sé, ayudar a muchas personas a entender un tema o una noticia. 

Pero si, digamos, usan un video así cualquiera, sin ningún tipo de contexto o sin ningún 

tipo de referencia respecto al tema, hace que las personas se desinformen bastante 

referente a esto. Entonces, yo creo que dependería mucho del uso de este para dar a 

conocer mejor la información. 

Paulo 

Tiene su pro y su contra porque también recordemos que existen fake news con 

estas, con imágenes que se comparten en las redes sociales. A favor está que también con 

un video se ve un poco más... o sea, vamos a crear nuestro propio criterio y lo vamos a 

ver de diferente forma, de una forma más real, pero en otros ámbitos, no por los de las 

fake news. Y casi es difícil saber si es fake news. Por ejemplo, en las imágenes, o es una 

verdadera noticia. 

Byron 

Yo considero que es un buen aporte el uso de imágenes en los diarios desde ahora. 

Si es utilizada de una buena manera sería un gran beneficio porque nos permite llegar de 

manera directa y contrastar verídicamente que es lo que en realidad está sucediendo. 

Siempre que esos videos tengan lo que es que se llama como lo son las fuentes de 
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información que haya sido comprobada y que no se trate de manipular o tratar de engañar 

a la gente. 

Moderadora 

Entonces pasamos a la siguiente pregunta, que bueno, como en como hace un 

momento les mostraba los logotipos de cada uno de los diarios entonces qué opinas 

sobre el diseño del logotipo de cada medio, ¿cree que es efectivo para representar la 

marca? 

Javier 

Bueno, a mi parecer, en general, de hora 32, bueno, obedece ahí a un icono en 

donde representa la comunicación, ¿no? Su nombre, en este caso, y lo que no lo veo bien 

es que está acompañado de su pequeño, una pequeña observación en esa parte de ahí, 

como lo dije anteriormente, los colores obedecen a ya pues a gustos y también a, en este 

caso, obedecería también a psicología del color, aparte de los gustos que obviamente sus 

creadores y sus dueños pues de la empresa hayan tenido en cuenta un logo de diario La 

Hora, un logo, bueno, todos los para no meternos en si es logotipo, imagotipo, isotipo, 

hablemos de un logotipo en general. Es sencillo, lo han venido usando un nuevo tipo que 

utiliza simplemente letras y que pues a mi parecer debería tener ya una nueva versión más 

actual pero no perdiendo la esencia que es La Hora. 

Byron 

No, solamente para indicar, nada más lo que nos da informar es la marca 

representativa, nada más. Como decir, los lectores, los ciudadanos ya saben, dicen cuál 

es este tipo de periódico, qué información vamos a encontrar aquí y decir si es una 

información seria en lo que hacen y más bien lo que van a encontrar en dicho periódico. 

Eso no es. 

Nathaly 

Yo creo que el logotipo de La Hora, como es algo tradicional que ya hemos 

conocido desde hace mucho tiempo, entonces es mucho más fácil reconocerlo porque 

dicen cuál es el mejor periódico o dónde puede encontrar información de manera 

inmediata y tú dices el día de la hora, entonces ya es mucho más fácil reconocerlo. En 

cambio, en la hora 32, ya sea por el uso de sus colores o por el uso de su eslogan, que es 
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un poco más chiquita, ¿verdad? Yo creo que vendría siendo un poco menos, no lo sé, 

atractivo a la vista, a diferencia del tradicional que ya hemos visto. 

Paulo 

Pues sí, acá en el medio de precio de la obra es más fácil acceder a la información 

de manera física, mientras que en el medio digital no, por ejemplo, a personas adultas no, 

les va a ser un poco difícil por lo pequeño que son. 

Jonathan 

Me gustaría opinar. Sí, como ya lo mencionaba, creo que estamos muy 

familiarizados con el logotipo de la obra, con sus colores. Entonces, creo que tal vez por 

lo... por esta relación que tenemos con este medio impreso, entonces creo que se nos hace 

un poco más llamativo a la vista. Y lo que no me gusta del logotipo de Hora 32, bueno es 

que dice ahí estamos contigo Loja, o sea no sé, se me hace un poco chauvinista de parte 

del periódico, considerando que también ya tiene muchísimos seguidores en redes 

sociales y no todos necesariamente van a ser lojanos, entonces por ahí también, bueno y 

aparte que está bien pequeño esa frase, ese slogan, entonces eso, o sea me quedo más con 

el tradicional, con el de La Hora. 

Moderadora 

Pues, como ya que estamos frescos y volvimos a ver las versiones de cada 

medio, ¿considera que los colores utilizados en cada medio son adecuados para su 

público objetivo? O ¿por qué? O se les hace que representan bien a su medio. 

Jonathan 

Bueno, yo ya lo había dicho eso respecto de los colores que me gusta más el color 

tradicional, el del ahora, el celeste. Entonces el otro color del ahora quizás también le da 

un aspecto un poco más jovial, pero sí creo que prefiero también el tradicional en esta 

parte. No sé, se me hace un poco más sencillo, visualmente atractivo. Y claro, aquí como 

decía el compañero Javier, es ya cuestión de gustos por mi parte sí, me gusta más la parte, 

el color tradicional que utiliza el diario a la hora. 

Nathaly 
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Bueno, el día y la hora, la verdad, me parece el color que es un poco más atractivo 

que en la hora 32, puesto que, como ya estoy acostumbrada bastante a ver este, el eslogan 

representativo, como que el color es mucho más llamativo y más, no lo sé, representativo, 

representativo a la marca, mientras que Hora32, si bien tiene un color jovial, tiene una 

marca y una manera de representarse de manera actual, no es algo que yo, digamos, 

considere ver todos los días. Por otra parte, en el día de La Hora sí, por lo que me es 

mucho más familiar, al igual que esos colores. 

Byron 

Yo considero que acerca del color en este caso me oriento más por lo que es el del 

diario de la hora, es mayor llamativo y es como decir, tiene un mejor diseño gráfico, o 

sea, está mejor plasmado y tiene una mayor llamatividad, eso. 

Paulo 

Pues Hora32 tiene diversos colores utilizados en los párrafos, pero considero que 

es una contaminación poco visual porque hay, por ejemplo, párrafos plasmados en colores 

que no son apropiados, acá en diario de la obra, sí, es un poco más visual. 

Moderadora 

Bueno, pasemos a la siguiente pregunta. En el caso, a ver, en primer lugar, 

decirles significado de cabezote. Ya vieron que, como les mencioné, es la parte 

superior de lo que es la portada, donde encontramos el título, los colores 

representativos y bueno. Entonces, ¿cree que el cabezote de cada medio es efectivo 

para llamar la atención de la lectora? 

Byron 

Sí, ya lo había mencionado anteriormente que la parte superior y arriba del 

periódico tiene una mayor llamatividad. Me inclinaba más por lo que era por el diario La 

Hora. Tiene mayor representación y es más conocido precisamente por ese tipo de del 

cabezote que nos decía. Es mayormente conocido por eso el diario. 

Jonathan 

Y claro, igual aquí también me gusta mucho más el diseño del cabezote del diario 

de La Hora. El matrimonio de la empresa, bueno, ahí tenemos algunos elementos, el sol. 
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Ahí también aparece la plaza de la independencia. Entonces creo que son algunos 

elementos muy representativos de la ciudad. En el caso de Hora32, no sé, se me hace un 

poco sencillo el cabezote. Hay los colores que, como decía hace un momento, no 

comparto mucho el eslogan, pero creo que me quedo más igual por, o sea, opta por el 

tradicional. Creo que es mucho más llamativo el utilizar también este tipo de elementos, 

como lo digo, es como un poco innovador a la vista del lector. Entonces creo que sí, eso 

es mi respuesta. 

Nathaly 

No, preferiría realmente el del diario La Hora, ya que usa colores que son 

representativos, además de las vigorillas que también pone, que son de la ciudad. 

Entonces, en cuestión de encabezados o cabezotes, uso más el de hubiera La Hora. 

Paulo 

Pues sí, en día de La Hora, llama más la atención por los diferentes lugares que 

existe aquí en la ciudad y están plasmados ahí. Entonces se representa más como medio 

local, que es de la ciudad. 

Moderadora 

Entonces, pasemos a la siguiente pregunta, que sería, ¿qué elementos gráficos 

le parecen más destacados en el caso de las portadas? La acerca, en este caso, de 

toda la primera página de cada medio. ¿Qué es lo que para ustedes destaca más?  

Nathaly 

Preferentemente el título, porque tiene algo que es mucho más llamativo que en 

cualquier otro diario. Tú ves la portada del diario de la obra y te llama mucho más la 

atención. No sé, tal vez será por la tipografía, por los colores, pero creo que es lo más 

llamativo que yo encuentro, la manera en la que representa el título. 

Byron 

Más me inclino en esta parte es por las imágenes, por las imágenes como decir, tú 

ves una imagen y ya más o menos te llama la atención, es como decir, esta noticia va a 

estar interesante, te está mostrando algo que puedes ver y ya, como que tu subconsciente 

ya te dice, tienes que revisar esto cuando ves una imagen. 
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Jonathan 

Creo que la distribución de las noticias en la primera página creo que son muy 

similares entre ambos medios. Lo que también destaco sí son los títulos, títulos cortos que 

llaman la atención, acompañados de la imagen, que se tiene que relacionar sí o sí con la 

noticia presentada. Entonces creo que en esta parte ambos medios creo que cumplen con 

esta labor a la perfección y están como les digo, están muy similares. A diferencia bueno 

que de la hora 32 que utiliza imágenes un poco más grandes, pero de ahí se me hace muy 

similar hasta la parte del color de las noticias, hasta utilizan blanco y amarillo. Sí, eso, 

está muy similar, es la primera página. 

Moderadora 

Entonces, pasamos a otra pregunta, ¿considera que el diseño gráfico de la 

versión digital es igual de importante que el de la versión impresa? 

Javier 

Bueno, en realidad, como lo dije anteriormente, para mí la versión impresa está, 

está de más. A no decirte que ellos la utilicen, pues obviamente para poner la publicidad, 

pero la deberían utilizar de diferente manera, porque si yo estoy leyendo en las redes 

sociales la noticia, me gusta querer, este, ampliar más datos, me voy al link que ponen 

ahí. Pero no necesariamente me redirigen a la versión impresa, sino me dirigen a la web. 

Entonces, ahí está toda la noticia ya específica y no tengo necesidad de ir a la versión 

impresa. Salvo que, como se lo puede compartir en grupos de WhatsApp, pero realmente 

el formato a mí es lo que no me gusta porque obviamente los smartphones son pequeños, 

hay que ampliar haciéndoles un con los dedos y eso es lo que no me gusta a mí estar 

leyendo así. Más que todo por lo que no es un formato adecuado para leerlo porque tiene 

distractores a este cómo son las imágenes y no está acorde como estar leyendo un libro 

digital. Eso sería.  

Nathaly 

Yo creo que es igual importante, pues porque es la representación en sí del 

periódico, por lo tanto, lleva cierta importancia en lo que tiene que ser el nivel visual de 

las personas. 

Byron 
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Yo considero que la parte digital es de mayor importancia, porque se puede 

encontrar más información que no ocurriría en la versión impresa, porque en la versión 

impresa lo que se tiene es un límite de caracteres, como lo mencionaba el compañero, que 

no abarcarían, cuando se quiera profundizar acerca de una noticia, no abarcaría toda la 

información que se requiera. 

Jonathan 

Bueno, creo que en ambos medios es igual de importante en esta parte del diseño 

gráfico, como la ley de diferencia que en la parte de la versión digital tienes, como que 

mayor, mayor oportunidad es de utilizar los recursos. Entonces, creo que, en el diseño, en 

la parte digital es como que le llevan una ventaja al tener, al ser el digital pues ya le da 

cierta ventaja en esta parte del diseño. No sé, se podría utilizar muchos más elementos, 

más recursos mismo. Entonces creo que algo que el soporte impreso no te lo permite 

hacer. Entonces por ahí creo que la obra 32 tiene una pequeña ventaja. 

Moderadora 

Sí. Y entonces pasamos a la siguiente pregunta, que sería, ¿cree que el uso 

del espacio en blanco es efectivo en ambos medios? ¿Y por qué? Tomando en cuenta 

que los espacios en blanco deben hacer más fácil la comprensión y lectura de las 

páginas, el espacio entre el texto es importante porque ayuda a definir el contenido 

de la página en sí. Entonces repito la pregunta, ¿cree que el uso del espacio en blanco 

es efectivo en ambos medios? 

Byron 

En la versión impresa es más importante hacer uso de lo que es el espacio 

poniendo lo que es información o lo que es ya los párrafos sería más importante porque 

abarcaría más información y la versión digital ahí podría superar es lo que es de una forma 

lo que es margen eso y la información conjuntamente 

Jonathan 

Si, a ver, bueno, yo no comparto mucho estos espacios entre columnas. No me 

gusta estar bajando y después otra vez volviendo porque ya uno ya se le hace el zoom 

nuevo, te toca regresar otra vez y mucho más. Es que hay más columnas, es decir, unas 4 

o 5 columnas por noticia. Se me hace muy incómodo. Claro, algo con el soporte impreso 
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no ocurre, por eso lo es la mirada y ya. Pero claro, en el caso de los medios digitales, esos 

espacios en blancos. Sí cumplen la misma función creo que en ambos formatos, pero 

claro, también está esta cuestión de la pausa. Es muy, muy importante. Entonces, ahora 

que sabe lo utilizar y como les digo en la parte digital, no, no me gusta el uso de espacios 

entre columnas, más bien preferiría que sea el texto de corrido sin columnas. Creo que 

estaba revisando ahorita Hora32 tiene claro, en el soporte donde uno ingresa la noticia, 

claro todo está de corrido y solo con espacios entre párrafos, algo que no está en la versión 

en PDF, ¿no? donde ya se utilizan las columnas. Eso. 

Nathaly 

Yo creo que los blancos de los espacios están bien hechos, ya que permite que la 

información vaya pasando poco a poco a través de la mente de la persona o a través de lo 

que quiere buscar. Entonces, no va tan de corrido, sino que permite que la persona pueda 

ir observando la información y abstrayendo a las partes más importantes de esta. 

Javier 

Bueno, en realidad, como ya lo había dicho Jonathan, estos espacios blancos pues 

también es un poco para respirar, ¿no? La nota no sea cansada en este caso porque por lo 

general las notas son extensas, entonces... pero sí estoy de acuerdo yo que existan estos 

espacios en blanco, tanto también por la parte del diseño en el impreso. Estos espacios en 

blanco se ven bien, se ven agradables porque muchas las veces el lector no quiere leer 

noticias muy extensas y esto le da un respiro y una apariencia que no es como que la nota 

es un poco menos extensa que las otras que no tienen espacios en blanco. 

Moderadora 

Otra pregunta más. ¿Cree que el exceso de publicidad en los medios de 

comunicación distrae de alguna manera a la lectora? En el caso del diario digital y 

tanto el digital como el impreso. 

Javier 

Yo creo que es parte de ya hemos estado atrevidos a que exista espacio publicitario 

y de hecho pues muchas de las veces dependerán la publicidad que está en cada espacio 

para atraer al consumidor porque ese es el objetivo de una publicidad, atraer al 

consumidor, hacerlo que compre ese producto pues y de hecho también esto le sirve al 
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medio como sustento económico, de ahí sobreviven para sueldos y ahí sacan los recursos 

para gastos que vienen dentro de esa empresa. 

Byron 

Considero que el uso de publicidad es excesivo, más en lo que es arte digital. Vas 

a buscar en el diario, hay los links de información, a veces te salen, ya cuando abres los 

links te salen publicidades que abusan y no te deja ver bien la información, en la parte 

impresa y no existe la publicidad, no es extraer, quieres informarte. 

Jonathan 

Bueno, dependiendo del tipo de publicidad, no puede ser una publicidad que sí te 

interese. Y de haber tipos de publicidades que nada nada que ver. Recuerdo que en el 

diario extra ocurría esto, que estabas bien ley en las últimas páginas, salía en publicidad, 

te amarras y era como que chutar. Como es claro, del tipo de publicidad, algunas te pueden 

gustar otras te pueden hasta terminar ofuscando. Yo mismo recuerdo el sudamericano 

tiene esta campaña de publicidad en digitales bastante fuerte y en el final como que 

terminan distrayendo. Claro que se entienden por parte del diario que tiene que aceptar 

este tipo de publicidad porque de allí comen. Entonces yo recuerdo que también revisaba 

estos periódicos de antes, el heraldo del sur, algunos periódicos que estaban en la 

hemeroteca del archivo histórico de Loja, periódicos súper más grandes, casi como el 

universo. No hay una paga de publicidad tipo de periódicos. Es algo sumamente excesivo 

y molestoso para el lector. Pero claro, digo, cumplen una función de vender algún tipo de 

producto, algún servicio y se entiende desde ahí. Pero sí, bueno, yo como lector, pues sí 

se me hacía a veces un poco molestoso encontrar este tipo de publicidad que nada nada 

que ver con lo que estaba ofreciendo el propio diario. Entonces eso. 

Nathaly 

Esto resulta más distrayente en el uso del periódico digital, puesto de que, 

digamos, tú estás leyendo el periódico de manera tranquila y ¡pam! te salta, es ¡pam! y te 

salta una publicidad que nada que ver con el tema. Entonces, sí es como un poco demonios 

que pasó aquí. Pero en lo que tiene que ver, en cambio, en el periódico impreso, es un 

poco de publicidad que bien te puede servir o bien te puede, no lo sé e ir como si fuera 

irrelevante. Entonces, creo que es más distractora en el ámbito digital. 
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Moderadora 

¿Qué le parece la presentación del contenido noticioso en ambos medios? ¿Le 

resulta fácil o difícil encontrar la noticia que es de su interés? 

Jonathan 

No creo que aquí también tiene una ventaja la del medio digital no elige la noticia 

que quiere que quiere ver no a diferencia de del medio impreso que bueno no tenía como 

que un índice no te parecía todo todas las noticias en la primera portada y acá en cambio 

estás claro sólo abres la primera página ya seleccionas la noticia que quieres ver creo que 

por esa parte si en el medio digital tiene una pequeña ventaja tampoco es que te quite 

muchísimo tiempo buscar la información que quieras en el medio impreso. Creo que eso 

sería más fácil. Perfecto. En el caso de Natalie. Me resulta más didáctico encontrar una 

noticia en el medio digital de manera completa o didacta. En cambio, en el medio impreso 

creo que es un poco más... No es como que lleve mucho tiempo, sino que tienes que pasar 

a menos de dos o tres hojas para poder encontrar la información que tú quieres y las 

palabras claves y todo eso. Entonces, creo que el medio digital sí gana bastante con eso. 

Ok. En el caso de Javier, ¿alguna opinión? Bueno, creo que ambos tienen sus ventajas. 

Yo creo que la tecnología ha ayudado bastante igual ahora al buscar en un pdf también se 

lo puede hacer este mediante el título o algunas palabras claves como lo dijeron entonces 

yo creo que cualquiera de las dos maneras suple lo que uno está buscando y no creo que 

haya mayor diferencia en búsqueda entre las dos maneras. 

Byron 

La información que estamos buscando es en la forma digital. Por ejemplo, si 

agarramos un poco, en el encabezado en la parte de la portada dice el número de páginas 

donde se encuentra la noticia, pero tenemos que dar el busca, busca la página, en cambio 

cuando vamos a la información en la digital, la ponemos en el buscador donde se 

encuentra, buscamos y ya se nos arroja directamente en donde se encuentra una forma 

más didáctica y más rápida de encontrar la noticia. 

Moderadora 

Perfecto. Entonces, ya para finalizar esto, después de todo lo discutido, usted 

con qué versión se queda, ¿con la impresa o la digital?  
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Javier 

Bueno, definitivamente me quedo con la digital que se encuentra en la web 

directamente y no la versión impresa subida como PDF.  

Jonathan 

Creo que ya en estos últimos años creo que todos ya nos hemos acostumbrado a 

la parte digital. Entonces, claro, quizás por una imposición también de la globalización, 

es que uno le hace elegir mismo por la facilidad, por la comodidad, el medio digital. Claro 

que uno también como se crió con el medio impreso, leyendo los periódicos impresos. 

Entonces, como que tiene como que cierto, como que cierta nostalgia de ver que todo el 

mundo y ahora consumen la parte digital, los medios digitales. Y sabemos que tarde o 

temprano se van a dejar de de imprimir los últimos ejemplares impresos y todo va a estar 

más como 10 para donde apunta la propia tecnología, no la propia digitalización. 

Entonces, claro, igual que todos prefiero la parte digital. Bueno, no sé si aquí el que 

preferirá el medio impreso. 

Nathaly 

Creo que sería más por facilidad, que escogería el medio digital, obviamente, por 

el hecho de que tienes la información a mano y no necesariamente tienes que buscarla, 

obviamente. Entonces, por mayor facilidad, escogería el medio digital. 

Byron 

Sí, también me inclino por la parte digital. Yo creo que por ser más didáctica y es 

más fácil de encontrar una noticia y, así mismo, busca lo que es tener una mayor 

conservación de lo que es el ambiente, ya que ya no sería justo, como dije anteriormente, 

de talar árboles para lo que es la impresión de los periodos. 

Moderadora 

Perfecto, entonces esas serían todas las preguntas para esta reunión. Gracias por 

participar para colaborar con mi tema de tesis titulado La composición gráfica de la 

versión impresa de Diario La Lora Loja y digital de Hora32. Ha sido un gusto poder 

discutir con ustedes y pues bueno, les deseo un buen resto de la tarde. Muchas gracias la 

participación. 



 

110 
 

 

Anexo 4. Imágenes de diario La Hora Loja 
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Anexo 5. Imágenes de Hora32 
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Anexo 6. Material: entrevistas y grupo focal 

https://drive.google.com/drive/folders/1zkktuKlMXojv4klnpLUFpnI7TTOe

mqnk?usp=sharing 
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Anexo 7. Certificación de traducción del Abstract 

 


