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1. Titulo

Visibilidad de la divulgacion cientifica en los profesores de las carreras de
Comunicacion de la Universidad Nacional de Loja, Universidad Técnica Particular de
Loja y Universidad de Cuenca y su impacto en las plataformas digitales Academia.edu y

Google Academic en el periodo junio 2022 — junio 2023.



2. Resumen

La presente investigacion se centrd en comparar la visibilidad de la divulgacion cientifica de la
Universidad Nacional de Loja, Universidad Técnica Particular de Loja y Universidad de
Cuenca y su impacto en las plataformas digitales Academia.edu y Google Academic en el
periodo junio 2022 — junio 2023, el cual permiti6 identificar los canales de la visibilidad de la
divulgacion cientifica de los profesores de las carreras de Comunicacion de la Universidad
Nacional de Loja, Universidad Técnica Particular de Loja y Universidad de Cuenca. La
metodologia que se utilizo fue de observacion web, y se realizé bajo un enfoque mixto, con su
respectiva técnica de investigacion, la observacion; y su instrumento, la tabla de observacion.
Los resultados obtenidos permitieron concluir bajo analisis. Esta indagacion permitié la
generacion de graficos que representan porcentualmente las preferencias de los docentes en
cuanto a la eleccion de plataformas para sus publicaciones, asi como también las dificultades

que encuentran en este proceso y las recomendaciones que puedan tener al respecto.

Palabras Clave: Divulgacion cientifica; Comunicacion; academia; Google Academic,

Academia.edu.



Abstract.

This research focused on comparing the visibility of scientific dissemination of the Universidad
Nacional de Loja, Universidad Técnica Particular de Loja and Universidad de Cuenca and its
impact on the digital platforms Academia.edu and Google Academic in the period June 2022 -
June 2023, which allowed identifying the channels of visibility of scientific dissemination of
professors of the Communication careers of the Universidad Nacional de Loja, Universidad
Técnica Particular de Loja and Universidad de Cuenca. The methodology used was web
observation, and it was carried out under a mixed approach, with its respective research
technique, observation; and its instrument, the observation table. The results obtained allowed
concluding under analysis. This inquiry allowed the generation of graphs that represent the
percentage of teachers' preferences regarding the choice of platforms for their publications, as
well as the difficulties they encounter in this process and the recommendations they may have

in this regard.

Keywords: Scientific dissemination;, Communication, academia;, Google Academic,

Academia.edu.



3. Introduccion

La orientacion de las investigaciones actuales en diversos &mbitos de la comunidad cientifica
no se limita tnicamente a la transmision de conocimientos, sino que también abarca la busqueda
de reconocimiento en la esfera social. En este contexto, uno de los desafios que inquietan
profundamente al &mbito cientifico es la ausencia de divulgacion y supervision adecuadas de

las actividades cientificas en los medios de comunicacion (Cassany, et al., 2018).

La falta de visibilidad y seguimiento de la labor cientifica en los medios resalta la importancia
de establecer puentes solidos entre la investigacion y la sociedad en general. Por ende, las
plataformas digitales para divulgar las investigaciones son fundamentales, entre estas,
sobresalen las redes sociales académicas y de investigacion como ResearchGate, Academia.edu
y Google académico. Al igual, es esencial reconocer que el periodismo cientifico desempena
un papel central en este escenario (Anchondo-Granados et al., 2020). El periodismo cientifico,
actia como un canal de comunicacién importante que cumple la funciéon de brindar a la
sociedad informacion que no solo es facilmente comprensible, sino también objetiva y

equitativa (Calvo, 1999).

Este papel de la divulgacion es fundamental, y se traduce en la posibilidad de que el publico en
general tenga acceso a la informacion cientifica mas actualizada y precisa, permitiéndoles
comprender los desarrollos y descubrimientos mas recientes en campos complejos. Ademas, el
periodismo cientifico actia como un puente entre la comunidad cientifica y la sociedad,

facilitando la apertura de didlogos, la aclaracidon de conceptos y la disipacion de malentendidos

(Jauregui, 2014).

En este contexto, el periodismo cientifico no solo beneficia a los investigadores y expertos al
promover la visibilidad de sus logros, sino que también empodera a la sociedad al ofrecer una
comprension mayor, profunda y completa de los avances cientificos. En ultima instancia, la
colaboracion entre el mundo y el periodismo cientificos contribuye a construir una sociedad
mas informada y comprometida con la ciencia, lo que, a su vez, puede fomentar un mayor
apoyo, interés y aprecio por los esfuerzos cientificos y su impacto en nuestra vida cotidiana

(Villanueva, et al., 2019).

La divulgacion cientifica es esencial en el ambito educativo, por lo que es imperativo explorar
su integracion y manejo dentro del curriculo de la disciplina de Comunicacion en instituciones

de renombre como la Universidad Nacional de Loja, la Universidad Técnica Particular de Loja



y la Universidad de Cuenca. Esta busqueda no solo debe ser considerada como un aspecto
crucial de la formacion académica, sino también como un pilar en la construccion del
conocimiento accesible al publico. Sin embargo, a pesar de su importancia y valoracion, se
observa una preocupacion emergente acerca de la visibilidad insuficiente de la comunicacion
cientifica, lo cual repercute tanto en la esfera académica como en la comprension publica. Se
hace necesario, entonces, un estudio detallado de los obstidculos que impiden su adecuada

implementacion y reconocimiento (Dévila, 2010).

El senalamiento de la carencia de recursos para darle visibilidad a la divulgacion cientifica
requiere una exploracion en profundidad de las raices de esta problematica. Pues, la limitacion
de recursos economicos puede obstaculizar los esfuerzos universitarios en la promocion de la
divulgacion cientifica, abarcando desde la coordinacion de espacios, hasta la publicacion de
articulos y la creacion de programas divulgativos. La carencia de suficiente respaldo financiero
podria dar lugar a dificultades en la ejecucion de investigaciones, la diseminacion de
capacitaciones a investigadores, la inexistencia de canales que lleguen a un ptblico mas amplio
a través de publicaciones reduce la posibilidad de divulgar el conocimiento cientifico (Cassany

etal., 2018).

Por otro lado, la asimilacion de estrategias alternativas para la divulgacion cientifica enfrenta
desafios inherentes, tales como las barreras lingiiisticas, que representan un reto significativo
en la produccion y difusion de informacion cientifica. Del mismo modo, los factores culturales
y politicos juegan un papel complejo en este proceso. Por ejemplo, la censura de ciertos temas
o las restricciones en el acceso a la informacidén pueden inhibir seriamente la comunicacion
efectiva de los avances cientificos y el conocimiento. Es por ello, que el papel de la colaboracion
se torna crucial en el proceso de divulgacion cientifica. Sin embargo, la falta de esfuerzos
colaborativos dentro y fuera de las universidades puede entorpecer el intercambio de
conocimientos ¢ ideas. Estas colaboraciones, entre universidades, centros de investigacion y
laboratorios, pueden derivar de la ausencia de incentivos, canales de comunicacion o un entorno

académico competitivo que desaliente la cooperacion (Gavidia, 2013).

La divulgacion cientifica, al ser el cimiento para el progreso en cienciay tecnologia en cualquier
sociedad, asume un papel central en las carreras de Comunicacioén. Se convierte en un pilar
esencial en la formacion y el desempefio profesional de los estudiantes, equipandose con la

capacidad de seguir de cerca los ultimos avances en sus respectivos campos, evaluar



criticamente informacion cientifica y tecnologica, y aplicar estos conocimientos en su futura

labor (Mufioz, 2012).

Afrontar estos desafios, exige un enfoque abarcador, abordando aspectos como la ampliacion
de la financiacion en la investigacion, la inversion en infraestructura y recursos, la estimulacion
de la colaboracion, la capacitacién y el apoyo en escritura y comunicacion cientifica, y la
promocion de una cultura que valore y reconozca la divulgacion cientifica en toda su amplitud.
Por ende, los objetivos de esta investigacion fue comparar los medios de visibilidad de la
divulgacion cientifica utilizados por los profesores de la carrera de Comunicacion: caso de
estudio Universidad Nacional de Loja, Universidad Técnica Particular de Loja y Universidad

de Cuenca y su impacto en las plataformas digitales Academia.edu y Google Academic.

Asimismo, de manera especifica, los objetivos fueron, identificar los medios de la visibilidad
de la divulgacion cientifica de los profesores de las carreras de Comunicacion de la Universidad
Nacional de Loja, Universidad Técnica Particular de Loja y Universidad de Cuenca. Ademas,
analizar las diferencias de los medios de la visibilidad de la divulgacion cientifica de los
profesores de las carreras de Comunicacion de la Universidad Nacional de Loja, Universidad
Técnica Particular de Loja y Universidad de Cuenca y su impacto en las plataformas digitales
Academia.eduy Google Academic. El tercer objetivo especifico, fue la produccion de una pieza
comunicacional desde los diferentes testimonios de los docentes seleccionados de mayor

visibilidad de divulgacion cientifica.

El primer capitulo establece un marco teorico que buscd fundamentar las contribuciones
teoricas de académicos como de Manuel Calvo Hernando (1992) quién fue un destacado
pionero del periodismo cientifico en el ambito hispanohablante y fundo la Asociacion Espafiola
de Periodismo Cientifico. Asimismo, los mecanismos del periodismo cientifico planteados por
Clarena Mufioz Dagua en su trabajo de investigacion “Leer y escribir textos de divulgacion
cientifica: un camino a la inclusion” (2012). Este marco es esencial para dirigir un analisis

estructurado y critico de las noticias en la divulgacion cientifica.

En el segundo capitulo, se detalla la metodologia implementada, caracterizada por un enfoque
mixto. Esta metodologia hibrida permite una indagacion exhaustiva del tema de estudio,
abarcando aspectos cualitativos y cuantitativos. A través de la aplicacion de técnicas
metodologicas como la observacion participante y entrevistas semiestructuradas con expertos,

se obtuvo la informacion esencial para la investigacion.



El tercer capitulo se dedica a exponer los resultados obtenidos y a su analisis en el contexto de
los objetivos previamente definidos. Este analisis critico es seguido, en el cuarto y ultimo

capitulo, por la presentacion de conclusiones y recomendaciones estratégicas.

Cabe destacar la diversidad de enfoques adoptados por las universidades en la promocion de la
divulgacion cientifica. La Universidad Técnica Particular de Loja se distingue por su enfoque
proactivo, lo que se ha traducido en reconocimientos por sus esfuerzos en la divulgacion.
Mientras tanto, la Universidad Nacional de Loja, si bien participa activamente en la divulgacion
cientifica, caracteristicamente colabora con docentes no pertenecientes a la facultad de
comunicacion, extendiendo su impacto a otras disciplinas académicas. En contraposicion, la
Universidad de Cuenca se enfoca en la divulgacion de investigaciones institucionales a través
de publicaciones, particularmente utilizando plataformas como Twitter para comunicar sus

avances cientificos.



4. Marco tedrico

4.1 La divulgacion

4.1.1 La divulgacion cientifica

El binomio de ciencia y divulgacion establece una interdependencia crucial. Mientras la ciencia
se fundamenta en enfoques tedricos y empiricos para la comprension de sus conceptos, la
divulgacion emerge como el proceso de elucidar nociones cientificas, representarlas
visualmente, emplear modelos y revitalizar el fundamento del conocimiento cientifico. La
divulgacion, se presenta como una tarea que se encuentra intimamente ligada a las herramientas

de la comunicacion lingiiistica (Bricefio, 2012).

La divulgacion cientifica, como se detalla en el trabajo de Obando Garcia y Quesada Valerio
(2023) encapsula un esfuerzo metddico para transformar el conocimiento cientifico en algo
accesible y comprensible para el publico en general. Esta iniciativa no solo se enfoca en los
descubrimientos cientificos actuales, sino que también explora teorias previamente establecidas
o ampliamente aceptadas, ademas de abarcar 4reas fundamentales del acervo cientifico. Este
enfoque se presenta dentro del ecosistema de la divulgacion cientifica, ya que fomenta una
apreciacion y comprension profundas de la ciencia y su papel en la configuracion de la
estructura social. Un elemento distintivo y esencial de este proceso es la incorporacion de
referencias bibliograficas, que no solo otorgan veracidad a la informacién presentada, sino que
invitan a los lectores a profundizar en las fuentes originales, fortaleciendo de esta forma, su

entendimiento y perspectiva.

En el &mbito de la divulgacion cientifica, el discurso se caracteriza por tres atributos distintivos.
Primero, demuestra un caracter inclusivo al fusionar el lenguaje cotidiano con el técnico,
creando un puente entre la vida diaria y el 4mbito cientifico, lo que facilita la comprension y el
interés del publico general. Segundo, es autonomo, ya que construye y examina sus propias
estructuras comunicativas, asegurando que el conocimiento se transmita de manera efectiva y
auténtica. Tercero, mantiene una naturaleza intrinsecamente cientifica al esforzarse en generar
y validar conocimiento multidisciplinario que respalde la comunicacion eficaz de conceptos y

hallazgos cientificos (Gonzalez, 2001).

Para lograr una divulgacion cientifica efectiva, es crucial articular la informacion cientifica de

manera clara, concisa y atractiva. Como indican Obando y Quesada (2023) esto implica no solo



simplificar la complejidad, sino hacerla atractiva para un publico no especializado. Este proceso
a menudo involucra el uso de analogias, recursos visuales y narrativas que faciliten la

comprension de conceptos cientificos complejos.

En este sentido, Calvo (2002) argumenta que el objetivo es convertir la divulgacion cientifica
en un servicio publico llevado a cabo por entidades privadas, contribuyendo a una
democratizacion integral del conocimiento. Ademas, es imprescindible adaptar el mensaje al
publico receptor, teniendo en cuenta tanto su nivel de comprension cientifica como sus intereses
especificos. El enfoque personalizado propuesto por Manuel Calvo, no solo mejora la
comprension, también fomenta una mayor apreciaciéon y conexion con el conocimiento
cientifico, consolidando asi la importancia de la divulgacién cientifica en la sociedad

contemporanea.

4.1.2 Comunicacion cientifica

La comunicacion, que se manifiesta tanto verbal como no verbal, es una herramienta esencial
que permite transferir informacion, ideas, emociones y mensajes entre dos o mas individuos.
Esta actividad, inherente a la interaccion humana, cumple un rol crucial en la estructura social.
La disponibilidad de una variedad de medios facilita la comunicacion a través de multiples

canales, incluyendo el habla, la escritura, los gestos y las expresiones faciales.

Investigadores como Anchondo et al. (2020) han destacado el notable crecimiento de la
comunicacioén cientifica, evidenciado por el surgimiento de indicadores de desempefio
institucional disefiados para fortalecer sus précticas. Sin embargo, para llevar a cabo esta tarea
de manera eficiente, es fundamental contar con soportes mas extensos y robustos. En este
contexto, la comunicacion cientifica se conceptualiza como un proceso interactivo
bidireccional. Del mismo modo que una sefial carece de utilidad hasta que es percibida, un
articulo cientifico (sefial) carece de valor si no es recibido y comprendido por su audiencia
objetivo. Por lo tanto, se sostiene que un experimento cientifico no se completa hasta que sus

resultados son comunicados y asimilados (Castillo, 2002).

Martin-Rivero y Gorina-Sanchez (2018) definen la comunicacion cientifica como el conjunto
de procesos destinados a la presentacion, transmision y mutuo intercambio de informacion
cientifica, donde se establece un ciclo de retroalimentacién en torno a los resultados de
investigacion entre el investigador y el receptor. La comunicacion cientifica puede adoptar

formas tanto informales como formales. La primera se refiere al didlogo entre investigadores y



expertos, mientras que la segunda implica la generacion y comunicacién de informacion

cientifica a un publico mas amplio (Martinez, 2018).

Una amplia gama de medios permite la realizacion de la comunicacion cientifica, incluyendo
publicaciones cientificas, congresos, informes técnicos, medios impresos, blogs especializados,
videos y otros formatos digitales. Segiin Cérdoba (2007), la comunicacion cientifica es
importante para el progreso de una nacion, y su importancia y posibles implicaciones han sido
ampliamente reconocidas. Un aspecto fundamental de la comunicacion cientifica es la precision
y claridad en la presentacion de informacidn, que incluye datos, hallazgos experimentales,

interpretaciones y conclusiones.

Esta modalidad de comunicacion debe adherirse a las directrices y estandares de la disciplina
cientifica correspondiente, lo que implica un enfoque riguroso y respaldado por evidencia
empirica. Ademas, la comunicacion cientifica incluye la evaluacion por pares, un proceso en el
que especialistas en el campo examinan el trabajo de otros cientificos antes de su publicacion

o presentacion en un foro académico, asegurando la solidez y fiabilidad de la investigacion.

En definitiva, la comunicacion cientifica es un proceso fundamental para la difusion de
resultados de investigaciones cientificas y técnicas y para el avance del conocimiento en
diversas disciplinas cientificas. La precision, la claridad y la evaluacion por pares son elementos

esenciales en el ambito de la comunicacion cientifica.

4.1.3 Diferencia entre divulgacion y difusion cientifica
La divulgacion y la difusion de la ciencia son dos conceptos interrelacionados pero distintos,
utilizados con el fin de promover el conocimiento cientifico y acercarlo a distintos publicos.
Conforme a la Real Academia Espaiola (RAE) la edicion de 2023 define "divulgar" como "dar
a conocer, extender o poner al alcance del publico algo" (p.1) mientras que "difundir" se
describe como "extender, dispersar o propagar fisicamente" (RAE, 2021, p. 1). Aunque a
menudo se emplean como sindnimos, estos términos encierran matices que los diferencian.
Bolet (2015) argumenta que representan dos procesos discursivos distintos, cada uno con
enfoques de interaccion especificos y propositos comunicativos definidos por las comunidades

que los utilizan.

La divulgacion cientifica se centra en comunicar y presentar informacion cientifica de manera
accesible y comprensible para un publico no especializado. Su proposito es transmitir avances

y conceptos cientificos de manera clara y atractiva, manteniendo un nivel de rigor y precision

10



adecuado. Los divulgadores cientificos emplean diversos medios y formatos, como articulos,
libros, programas de television, charlas, talleres y exposiciones, para acercar la ciencia a
aquellas personas ajenas al campo cientifico. La divulgacion busca despertar interés, curiosidad

y comprension sobre la ciencia en el publico general.

Por otro lado, la difusién cientifica se concentra en la distribuciéon y diseminacién de
informacion cientifica entre expertos y la comunidad cientifica. Se realiza principalmente a
través de publicaciones en revistas cientificas, conferencias, congresos y simposios, y estd
dirigida a un publico mas especializado, como investigadores, académicos y profesionales del
ambito cientifico. El objetivo de la difusion cientifica es compartir resultados de

investigaciones, descubrimientos y avances dentro de una disciplina especifica (Erazo, 2007).

Espinosa Santos (2010) articuld claramente la diferencia fundamental entre ambos términos,
indicando que la difusion es la propagacion del conocimiento entre especialistas y constituye
un tipo de discurso diferente, contiene un conjunto de elementos o signos propios de un discurso
especializado y una estructura que se constituye en factores clave a la hora de su evaluacion.
Mientras la divulgacion busca posee cualidades generalizantes que ayudan a todo tipo de
publico a entender la informacidn generada de la ciencia. Tanto la divulgacion como la difusion
cientifica son cruciales para fomentar la apreciacién y comprension de la ciencia, tanto en el
publico general como en la comunidad cientifica especializada. Cada una adopta enfoques y
métodos especificos para alcanzar sus objetivos, adaptindose a las necesidades de sus

respectivas audiencias.

4.1.4 Importancia de la divulgacion de la ciencia

El objetivo fundamental y trascendental de la divulgacion cientifica es acercar la ciencia a un
publico general, como bien lo sefiala Bricefio (2012) quien destaca la intencion de forjar un
vinculo entre el &mbito cientifico y la sociedad en su conjunto. La importancia de esta labor
radica en su capacidad para estimular la curiosidad, facilitar la comprension de eventos
historicos que han moldeado nuestras sociedades y fomentar el desarrollo de un pensamiento
critico independiente en aquellos que acceden a informacién cientifica divulgativa (Obando y

Quesada, 2023).

En la era actual, la divulgacion cientifica asume un rol crucial al nutrir y fomentar el
florecimiento del pensamiento critico y la habilidad analitica en la poblacion. Mediante la

presentacion de conceptos cientificos de manera clara y rigurosa, se motiva a los individuos a
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investigar y evaluar la informacion de manera objetiva, evitando asi la desinformacion y las

creencias infundadas (Erazo, 2007).

La ciencia, con su vasta complejidad y amplitud, encuentra en la divulgacion cientifica un
instrumento invaluable que permite democratizar el acceso a los avances y descubrimientos en
diversos campos. Esta practica hace que la informacion cientifica sea mas accesible y
comprensible para el publico en general, independientemente de su formacion académica. Al
hacerlo, no solo se enriquece el conocimiento individual, sino que también se promueve una
sociedad mas informada, critica y participativa, capaz de tomar decisiones basadas en evidencia
y comprension cientifica. La divulgacion cientifica, por lo tanto, no es solo un puente entre la
ciencia y la sociedad, sino también un pilar fundamental para el desarrollo de una ciudadania

global, informada y empoderada (Sanchez y Roque, 2011).

Tabla 1. Beneficios de la divulgacion cientifica

Beneficios de la divulgacion cientifica Descripcion

Hace que la ciencia sea accesible e
interesante, alentado a méas personas a
interesarse en la ciencia y participar en

actividades cientificas como proyectos de
ciencia ciudadana.

Fomentar el compromiso del publico con la
ciencia

Permite que los investigadores transmitan
conocimientos cientificos a no expertos,
Facilitar la transferencia de conocimientos | mejorando la comprension de los resultados
de investigacion y sus aplicaciones
potenciales.

Presenta la ciencia de manera atractiva y
divertida, inspirando a los jovenes a
considerar carreras en ciencia y tecnologia.

Inspirar a la proxima generacion de
cientificos

Nota. Algunos de los aspectos que vuelven importante la divulgacion cientifica segiin

Hernandez Octavio (2014).

Luego de sefalar estos beneficios es preciso enunciar que es imperativo contar con
comunicadores capacitados en el manejo eficaz de informacion altamente especializada, una
responsabilidad que recae en los periodistas cientificos y aquellos individuos versados en la
transmision clara y accesible de ciencia y tecnologia. Esta tarea demanda no solo un dominio

profundo del campo cientifico concerniente, sino también una so6lida comprension de
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tecnologias de la comunicaciéon y un buen manejo de idiomas pertinentes. La divulgacion
cientifica desempefia un papel crucial al mejorar la comprension publica de la ciencia y la
tecnologia, lo cual es esencial para que la sociedad pueda tomar decisiones informadas en temas

de importancia critica como la salud, la energia y la sustentabilidad ambiental (Martinez, 2018).

4.1.4.1 El periodismo cientifico

En la actualidad, el periodismo cientifico se ha convertido en una disciplina para la divulgacion
de la ciencia y la tecnologia. Los medios de comunicacion especializados en ciencia
desempefian un papel importante en la divulgacion de los ultimos avances cientificos y en la
educacion de la sociedad en temas de ciencia y tecnologia. Segiin Bedoya et al. (2017) “...el
periodismo cientifico debe realizarse por un grupo conformado por investigadores y periodistas
especializados con amplio conocimiento sobre fuentes de informacion confiable...” (p. 111)
De acuerdo con la investigacion de Calvo (1984) asevera cual seria el objetivo del periodismo

cientifico:

El objetivo del periodismo cientifico es utilizar los medios de comunicacion para educar
al publico sobre los avances cientificos y tecnologicos. Esto incluye compartir
informaciéon y noticias, brindar informacién sobre laboratorios y centros de
investigacion, mostrar las personalidades de los investigadores y, en ultima instancia,
generar interés en la ciencia. El objetivo es promover la conciencia publica sobre la
importancia y los beneficios de la investigacion cientifica y técnica, contribuyendo al
desarrollo integral de las personas en nuestra moderna sociedad tecnologica y economia

basada en el conocimiento. (p.1)

El periodismo cientifico es un tipo de periodismo que se centra en informar y explicar al publico
en general los descubrimientos y avances cientificos. Puede abarcar temas como los avances de

la investigacion médica, la tecnologia, el medio ambiente o la exploracion espacial.

Para informar sobre temas cientificos con precision, los periodistas cientificos deben tener un
buen conocimiento de la materia y la capacidad de comunicar conceptos complejos de forma
accesible. También debe ser capaz de evaluar estudios e investigaciones cientificas y de
distinguir entre fuentes creibles y pseudociencias. El periodismo cientifico lleva consigo tres

objetivos:
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Tabla 2. Objetivos del periodismo cientifico segun la investigacion de Calvo (1984)

Se trata de comunicar al publico de manera
Informa inteligible, los avances de la ciencia y la

tecnologia (p.81).

El periodismo cientifico contribuye a llenar

Ensefiar vacios de conocimiento de la humanidad
(p-81).

Enfocado en sensibilizar a la sociedad frente

Sensibilizar a los fendmenos que atraviesa la sociedad

actualmente (p.81).

Nota. El periodismo cientifico desempefia un papel crucial al fomentar el pensamiento critico

en la sociedad.

Al comunicar de manera accesible y comprensible los avances cientificos y tecnologicos, el
periodismo cientifico permite a las personas evaluar la informacion de manera informada y
razonada. Al presentar los datos y hallazgos de manera objetiva y basada en evidencia, el
periodismo cientifico empodera a los lectores para cuestionar y analizar la informacién de
manera critica, evitando caer en desinformacion o creencias infundadas. Esta habilidad de
discernimiento es esencial en una era en la que la informacion estd ampliamente disponible y
puede ser facilmente distorsionada, lo que convierte al periodismo cientifico en un aliado

fundamental para cultivar ciudadanos informados y con capacidad de andlisis.

4.1.4.2 Antecedentes del periodismo cientifico

El periodismo cientifico tiene una larga historia que se remonta “al siglo XVII, cuando los
primeros periddicos comenzaron a publicar noticias sobre descubrimientos cientificos y
avances tecnoldgicos” (Bolet, 2015, p.7). Sin embargo, fue en el siglo XIX cuando el

periodismo cientifico comenz6 a desarrollarse como una disciplina especifica.

Segun el estudio de Wilford (2004) uno de los primeros exponentes del periodismo cientifico
fue el francés Louis Figuier, quien en 1854 publicod "La Terre et les Merveilles de la Science",
una obra divulgativa que recogia los ultimos avances cientificos de la época. Otro pionero fue
el britanico Thomas Henry Huxley, quien en la década de 1860 comenzo a escribir articulos

cientificos para el periddico The Times.
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El surgimiento del periodismo cientifico como un campo distinto se remonta a la época
entre las dos guerras mundiales. En particular, durante las décadas de 1920 y 1930, el
papel de los periodistas cientificos se hizo prominente en casi todos los periddicos

importantes de América del Norte. (Wilford, 2004, p.1)

Consolidandose el periodismo cientifico en los afios 40s y 60s, tras sucesos como la repercusion
de bombas, conquista espacial por el primer satélite, la llegada a la Luna, definiéndose de
manera global, ocasionara que el periodismo se convierta en la herramienta que explicaria el

mundo, su tecnologia, politica (Wilford, 2004).

4.2 Periodismo cientifico en Latinoamérica

Aunque no se tienen fechas precisas del nacimiento del periodismo cientifico en América
Latina, se reconoce que cuenta con una historia extensa. Investigaciones como la de Massarani
etal. (2012) revelan que ya desde principios del siglo XIX se encuentran evidencias de articulos
cientificos en perioddicos, como es el caso de "O Patriota" en Brasil en 1813. Ademas, los autores
postulan que es importante destacar iniciativas tempranas como la Radio Sociedad, la primera
emisora brasilefia fundada en 1923, poco después del surgimiento de las primeras estaciones de

radio a nivel mundial, con el objetivo explicito de promover la ciencia.

Para el afio 1969, Octavio Arizmendi, entonces ministro de Educacion en Colombia, organizé
una mesa redonda sobre periodismo cientifico, enfocandose en "Crear conciencia publica sobre
el valor de la educacion, la ciencia y la cultura en el avance nacional" (Massarani et al., 2012,
p.3). Sin embargo, debido a la falta de medios y plataformas adecuadas para una correcta
recepcion de este tipo de informacion, el periodismo cientifico en América Latina ha carecido

del apoyo necesario para su consolidacion.

Cassany et al. (2018) sefialan que "...la amplia gama de temas que debe cubrir el periodista
cientifico, unida a la imposibilidad de especializarse, y en relacion directa con esto, la falta de
recursos econdmicos o tiempo, lleva a una precarizacion de la profesion..." (p. 16). Babini
(2019) identifica varios factores que contribuyen al bajo nivel de divulgacion cientifica en
América Latina, incluyendo la limitada aceptacion del periodismo cientifico, evidenciado por
la escasa cantidad de periddicos que dedican secciones significativas a este tipo de contenido,

y cuando lo hacen, tienden a priorizar noticias internacionales sobre contribuciones nacionales.

No obstante, existen medios notables en este ambito como la revista Pesquisa FAPESP en

Brasil, la revista Nimero en México y el periddico La Nacion en Argentina. Ademas, hay
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diversas iniciativas en América Latina para fomentar el periodismo cientifico, incluyendo
talleres y programas de formacion para periodistas, asi como premios para reportajes destacados
en ciencia. Algunas universidades también ofrecen cursos especializados en comunicacion y

periodismo cientificos (Albornoz, et al., 2017; Cetto, 2015).

A pesar de estos desafios, América Latina ha visto numerosos ejemplos de periodismo
cientifico de alta calidad, con periodistas reportando sobre temas criticos como el cambio
climatico, la salud publica y la innovacidn tecnologica. Al promover una mayor comprension
de la ciencia y su impacto en la sociedad, el periodismo cientifico puede jugar un rol
fundamental en la promocion de politicas basadas en evidencia, asi como en la mejora de la

salud publica y el bienestar (Salatino, 2017).

4.2.1 Periodismo cientifico en Ecuador

En Ecuador, el periodismo cientifico ha experimentado un crecimiento en las Gltimas décadas,
impulsado en gran medida por la creacion de instituciones dedicadas a la investigacion
cientifica y tecnoldgica. Sin embargo, Ayala (2015) sustenta que “hasta los afios setenta, las
universidades ecuatorianas estaban dedicadas exclusivamente a la docencia, con muy poco
espacio para la investigacion, con escasa lectura e incluso con muy poca disponibilidad
bibliografica, habia pocas publicaciones” (p.2). Los primeros reportajes cientificos se
publicaban en perioddicos y revistas de circulacion nacional, aunque la cobertura era limitada.
Es decir, durante este periodo, se establecieron los cimientos para la promocion de la

divulgacion cientifica en el pais.

Como tal, no existia una seccion de divulgacion cientifica, ya para 1980 se presencia un avance

respecto a la investigacion cientifica en el Ecuador.

Las universidades y escuelas politécnicas, sobre todo estas ultimas, comenzaron
ambiciosos planes de adquisicion de laboratorios y de recursos materiales para la
investigacion. Los laboratorios de suelos servian a los constructores; los laboratorios

médicos servian a las clinicas, a los hospitales, etc. (Ayala, 2015, p.2)

Instituciones y entidades se han erigido en Ecuador con el proposito de impulsar el periodismo
cientifico. Entre ellas destaca la Fundacion de Desarrollo y Promocion de la Investigacion
Cientifica y Tecnologica (FUNDACYT), que ha jugado un papel significativo en la facilitacion
del dialogo entre cientificos y comunicadores. Estos esfuerzos han sido fundamentales para

cimentar la sinergia entre la esfera cientifica y los medios. No obstante, estas iniciativas
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enfrentaron desafios relacionados con la accesibilidad y la integraciéon dentro de dichas

instituciones, generando ciertas disyuntivas.

De acuerdo con el anélisis de Vazquez et al., (2021) el periodismo cientifico en América Latina
se encuentra en un momento decisivo. La historia de este campo se remonta al siglo XVII, con
la divulgacién de investigaciones cientificas atribuidas al Dr. Eugenio de Santa Cruz y Espejo.
Sin embargo, un hito significativo ocurre en 1950 con la creacion del Centro Internacional de
Estudios Superiores de Periodismo para América Latina (CIESPAL), una entidad destinada a
enriquecer la capacitacion periodistica. CIESPAL no solo ha sido un epicentro educativo, sino
también un foro para diversas conferencias y seminarios enfocados en el periodismo cientifico,

como se menciona anteriormente.

Actualmente, el periodismo cientifico en el Ecuador es escaso, la informacion sobre ciencia y
tecnologia no destaca en la agenda informativa de los medios de comunicacion (Grijalva-Borja,
2022). Hoy en dia, el periodismo cientifico en Ecuador estd experimentando un notable
desarrollo dentro de los medios de comunicacion. Algunos de ellos han incorporado secciones
dedicadas a ciencia y tecnologia en sus publicaciones, creando asi espacios especificos para la
divulgacion cientifica. Destaca, en particular, la revista "Ciencia Hoy", comprometida con la
diseminaciéon de conocimiento cientifico y tecnoldgico tanto en Ecuador como en
Latinoamérica. Este campo esta en expansion y busca construir un puente entre la comunidad

cientifica y el ptblico general.

Aunque existen medios especializados en informacion cientifica en Ecuador, el periodismo
cientifico esta todavia en fase de crecimiento y enfrenta multiples desafios. Los mas
significativos son la escasez de financiamiento y recursos para el periodismo de investigacion.
Muchos periodistas en este &mbito trabajan de forma auténoma y se enfrentan a dificultades
para encontrar apoyo financiero para sus proyectos. Adicionalmente, existe una carencia de
formacion especializada para periodistas en comunicacion cientifica, lo que complica la tarea

de informar con precision sobre temas cientificos complejos.

A pesar de estos obstaculos, en Ecuador se pueden encontrar ejemplos sobresalientes de
periodismo cientifico. Algunas organizaciones medidticas cuentan con secciones enfocadas en
ciencia, y se han puesto en marcha iniciativas para promover la comunicacion cientifica, tales
como el Congreso Ecuatoriano Anual de Comunicaciéon Cientifica, que contribuyen al

fortalecimiento de este campo esencial.
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4.2.2 Formacion académica de los periodistas cientificos

El periodismo cientifico y médico debe tomar conciencia cabal de la importancia de su papel
en este complicado escenario. Porque, ademas de ser fuente de informacion directa del publico,
es también fuente de informacion de los médicos, de las autoridades regulatorias y hasta de los
propios expertos. Calvo (2002) afiade que “...el objetivo final de la educacion cientifica es

ayudar al hombre a que tome una actitud que le permita juzgarlas segtn el valor de cada una...”
(p- 490).

Figura 1. Linea de tiempo de la formacion académica de los periodistas cientificos

Linea de tiempo de la
formacion de los periodistas
cientificos.

Origen Los origenes de la icenciataria

de 1a formackon universtaria #n Cuba, con Ia creacion de la Escuela de
. Periodismo Manuel Marquez

Stering en La Habana (Garcia. 2004

N /

Principios de la ensefanza en
Colomba (Fog. 2004)

Nota. Informacion recaudada de (Calvo et al., 2021, p.5).

4.2.3 Practica del periodismo cientifico en medios tradicionales y digitales

4.2.3.1 Periodismo cientifico en medios tradicionales

Columnas: el periodismo cientifico en los medios tradicionales se erige como un pilar
fundamental en el proceso de comunicacion cientifica. Este fendmeno implica la diseminacion
de informacién cientifica a través de canales masivos consolidados, tales como periddicos,
revistas, television, radio y documentales. Su importancia radica en la capacidad para estrechar
la brecha entre la comunidad cientifica y la sociedad, haciendo que el conocimiento cientifico
sea no solo accesible y comprensible, sino también pertinente para un espectro amplio de la
audiencia. A pesar de que la television, por su antigiiedad y alcance, se considera un medio

masivo influyente, enfrenta desafios significativos (Férez-Vergara et al., 2022).
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Segun Férez-Vergara et al. (2022) uno de los retos mas prominentes en la television ecuatoriana
es la incorporacion de contenido cientifico dentro de sus emisiones regulares de noticias.
Aunque la television sigue siendo un medio predominante para informarse sobre una variedad
de temas, existe una inclinacion hacia asuntos econémicos y politicos, relegando la cobertura

cientifica a un segundo plano.

Los medios de comunicacion y el periodismo cientifico mantienen una relacion intrinseca y
imprescindible para la difusion de informacion cientifica al publico general. Los periodistas
cientificos colaboran con una diversidad de plataformas, incluyendo periddicos, revistas,
emisoras de radio y television, asi como publicaciones digitales, para informar sobre avances e
investigaciones cientificas. Estos medios poseen un poder considerable sobre la opinion publica
y las decisiones politicas en dmbitos relacionados con la ciencia y la tecnologia. Por tanto, es
imprescindible que la informacion cientifica se comunique de manera precisa y equilibrada.
Los periodistas cientificos juegan un rol critico en este proceso, al traducir conceptos cientificos
complejos a un lenguaje accesible para el publico general, asegurando, simultaneamente, que

la informacidn presentada sea cientificamente rigurosa y basada en evidencia (Babini, 2019).

No obstante, la relacion entre los medios y el periodismo cientifico no es siempre armoniosa.
En la era digital actual, marcada por las redes sociales y el periodismo sensacionalista, ha
crecido la preocupacion respecto a la calidad de la informacién cientifica comunicada. En
ciertos casos, la difusion de informacion cientifica sensacionalista o inexacta puede conducir al
publico hacia la confusion o el escepticismo cientifico (Babini, 2019). Ademas, la tarea de
comunicar informacion cientifica conlleva sus propios desafios, como la necesidad de sintetizar
conceptos complejos y la limitacién de espacio o tiempo en los medios, lo que en ocasiones

puede resultar en una simplificacion excesiva o en la omision de detalles importantes.

A pesar de estos obstaculos, los medios de comunicacién continian siendo aliados
fundamentales para el periodismo cientifico, proporcionando una plataforma esencial para que
los periodistas cientificos comuniquen descubrimientos e informacion cientifica, promoviendo
asi una comprension y participaciéon mas profundas en la ciencia. Una colaboracion efectiva
entre periodistas cientificos y medios de comunicacion es crucial para asegurar que los
descubrimientos cientificos se comuniquen de manera precisa y efectiva al publico general

(Férez-Vergara et al., 2022).
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Es valioso reconocer que, aunque los medios pueden ser una fuente valiosa de informacion
cientifica, también presentan desafios y riesgos, como la posibilidad de simplificacion excesiva
de resultados cientificos. Por ello, es esencial que los periodistas cientificos actuen con
integridad y ética, y que el publico sea critico y recurra a fuentes fiables al consumir noticias

cientificas.

4.2.3.2 Periodismo cientifico en medios digitales

Las redes sociales han demostrado ser una herramienta poderosa para la divulgacién cientifica.
Estas diversas plataformas ofrecen la oportunidad de llegar a un publico amplio y diverso que

facilita la rapida divulgacion y accesible informacion.

Como es evidente, las redes sociales han permeado la academia, debido a sus
ventajas: a) generacion de perfiles profesionales por parte de los usuarios,
incluyendo sus publicaciones; b) creacion de grupos de trabajo; c¢) paginas de
eventos, novedades y ofertas de empleo o estudio posgradual; d) conexion con

motores de busqueda, e) generacion de estadisticas o métricas. (Tovar, 2014,

p-D

Como senala Tovar (2014), recientemente se han desarrollado redes sociales dedicadas a la
esfera cientifica, constituyendo comunidades académicas y de investigacion que emplean

tecnologias interactivas para el intercambio de informacion.

Estas plataformas digitales facilitan un didlogo bidireccional, ofreciendo oportunidades para
recibir retroalimentacion, escuchar activamente, comunicar y entablar conversaciones. Segun
Barrios y Fernandez (2021), este proceso interactivo se desglosa en tres fases esenciales:
Primero, escuchar: en este estadio inicial, los investigadores y cientificos que incursionan en
las redes sociales cientificas deben dedicarse a comprender y analizar la informacion que
circula. Segundo, hablar: esta fase implica la difusion activa de mensajes e informacion hacia
un publico extenso, con el objetivo de identificar y atraer a su audiencia especifica. Tercero,
dialogar: las redes sociales posibilitan una interaccion continua, fomentando asi la emergencia
de debates que facilitan la difusiéon de diversas perspectivas y la refutacion de informacion

sesgada o falsa.

Algunas de las ventajas que ofrecen las redes sociales para la divulgacion cientifica de acuerdo

a la investigacion de Fernandez et al. (2019) son las siguientes:
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Tabla 3. Ventajas de las redes sociales para la divulgacion cientifica

Ventajas de la Utilizacion de Redes
Sociales en la Divulgacion Cientifica

Descripcion

Alcance masivo

Las redes sociales como Facebook, Twitter ¢
Instagram tienen millones de usuarios
activos en todo el mundo, permitiendo que
los cientificos lleguen a una audiencia
amplia y diversa.

Interaccion

Las redes sociales posibilitan que los
cientificos interactien directamente con el
publico, lo que facilita la aclaracion de
conceptos y la respuesta a preguntas.

Accesibilidad

Las redes sociales brindan una plataforma
accesible para que los cientificos compartan
informacion cientifica de manera facil,
contribuyendo a una mayor comprension y
apreciacion.

Inmediatez

Las redes sociales permiten a los cientificos
compartir informacion en tiempo real,
posibilitando la divulgacion inmediata de
investigaciones y descubrimientos
cientificos.

Personalizacion

Las redes sociales permiten a los cientificos
personalizar su mensaje y alcanzar
audiencias especificas interesadas en su
campo de investigacion (p.6, p.11).

Nota. Se conceptualizan las cualidades de las redes sociales y ventajas para la divulgacion

cientifica.

Ademas, se enumeran los alcances que puede tener las redes sociales Ferndndez et al. (2019):

1. Alcance masivo: las redes sociales como Facebook, Twitter e Instagram tienen millones de

usuarios activos en todo el mundo, lo que significa que los cientificos pueden llegar a una

audiencia amplia y diversa.

2. Interaccion: las redes sociales permiten a los cientificos interactuar directamente con el

publico, lo que puede ayudar a aclarar conceptos y responder preguntas.
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3. Accesibilidad: las redes sociales permiten a los cientificos compartir informacion cientifica
de manera fécil y accesible, lo que puede ayudar a aumentar la comprension y la apreciacion

de la ciencia en la sociedad.

4. Inmediatez: las redes sociales permiten a los cientificos compartir informaciéon en tiempo
real, lo que significa que pueden compartir informacion sobre investigaciones y

descubrimientos cientificos importantes de manera inmediata.

5. Personalizacion: las redes sociales permiten a los cientificos personalizar su mensaje y llegar

a audiencias especificas que estan interesadas en su campo de investigacion (p.6-11).

Ahora bien, a juicio de Tovar (2014) la divulgacion cientifica por medio de redes sociales

también presenta desventajas:

El principal inconveniente de utilizar las redes sociales junto con las revistas
cientificas es la posibilidad de participar en debates no relacionados con el
ambito cientifico. Tales interacciones pueden conducir a una distorsion del
objetivo principal, que debe centrarse en las intenciones, las consideraciones
¢tico-morales de los usuarios y la responsabilidad social tanto de los usuarios

como de los editores. (p.2)

Es importante destacar que, para lograr una efectiva divulgacion cientifica en las redes sociales,
es necesario adaptarse a los codigos y dindmicas de estas plataformas, utilizar un lenguaje claro
y accesible, y compartir contenido que sea relevante y atractivo para la audiencia. Ademas, es
importante tener en cuenta que la divulgacion cientifica en las redes sociales debe ir
acompanada de un enfoque critico y riguroso en la presentacion de la informacion cientifica,

para evitar la desinformacion o la propagacion de conceptos erroneos.

4.2.4 Diferencia entre divulgacion cientifica y periodismo cientifico

La distincion primordial entre la divulgacion cientifica y el periodismo cientifico radica en su
enfoque y audiencia. La divulgacion cientifica tiene como objetivo principal llegar a un ptublico
amplio y facilitar el acceso al conocimiento cientifico, mientras que el periodismo cientifico se
dedica a informar y comunicar noticias cientificas empleando las practicas periodisticas
pertinentes. Segiin Davila (2010), la divulgacion cientifica se orienta hacia la comunicacion del
conocimiento cientifico de manera accesible y comprensible para el piblico, utilizando diversos

medios y formatos. Por otro lado, el periodismo cientifico segiin Calvo (1999) se enfoca en la
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produccién de noticias y reportajes cientificos, aplicando los principios periodisticos de
veracidad, objetividad y contextualizacion para informar al publico sobre investigaciones y

descubrimientos cientificos.

4.3 Ejercicios de la divulgacion cientifica en la Educacion Superior

La divulgacion cientifica desempena un papel crucial en la educacioén debido a su importancia
para el desarrollo de una sociedad informada, critica y participativa en temas relacionados con
la ciencia y la tecnologia. La divulgacion cientifica desempefia un papel crucial en la educacion
debido a su importancia para el desarrollo de una sociedad informada, critica y participativa en
temas relacionados con la ciencia y la tecnologia (Moreno et al., 2017). En las universidades es
un aspecto fundamental para promover el conocimiento cientifico entre la comunidad
académica y la sociedad en general. Consiste en la comunicacién y divulgacion de los avances

cientificos y tecnologicos de manera accesible y comprensible para el piblico no especializado.

Es importante destacar que la divulgacion cientifica no solo beneficia a la sociedad en general
al aumentar el conocimiento y la comprension de la ciencia, sino que también fomenta la
motivacién de los estudiantes y fortalece la reputacion de las universidades al mostrar su
compromiso con la investigacion y la educacion cientifica. Estos son algunos aspectos y
caracteristicas clave de la investigacion cientifica en la educacion superior segun Rodriguez-

Matias et al. (2018):

Tabla 4. Aspectos y caracteristicas de la investigacion

Aspecto Descripcion

La investigacion cientifica en la educacion
superior busca explorar preguntas sin
respuesta, generar nuevos conocimientos,
teorias y metodologias.

Propésito

Fuentes de financiamiento externo son
cruciales para cubrir costos relacionados con
Financiamiento personal, equipo, materiales y difusion de
resultados en la investigacion cientifica en la

educacion superior.

La colaboracion en investigacion cientifica
fomenta equipos interdisciplinarios,
Colaboracion asociaciones internacionales y el intercambio
de conocimientos para lograr avances
cientificos globales.
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Publicacion académica

Los resultados de la investigacion se difunden
a través de revistas revisadas por pares, actas
de conferencias y medios académicos,
facilitando la divulgacion del conocimiento y
la revision por pares.

Etica de la investigacion

Consideraciones éticas son cruciales, con
juntas de revision de ética que garantizan la
proteccion de participantes e integridad en
estudios que involucran humanos o animales,
cumpliendo directrices y reglamentos.

Infraestructura de investigacion

Instituciones de educacion superior brindan
infraestructura esencial, incluyendo
laboratorios, bibliotecas, depositos de datos,
recursos informaticos y equipos
especializados, respaldando experimentacion,
recopilacidn, andlisis y colaboracion eficaz.

Investigacion Innovacion e impacto

Investigacion cientifica en educacion superior
impulsa innovacion y avances tecnologicos,
creando nuevas tecnologias, procesos y
productos que benefician a la sociedad, la
industria, la atencion médica y el medio
ambiente.

Desarrollo profesional

Participacion en investigacion es esencial
para desarrollo profesional de docentes,
investigadores posdoctorales y estudiantes de
posgrado, mejorando experiencia,
fomentando pensamiento critico y ofreciendo
oportunidades de crecimiento.

Nota. La tabla presenta las principales caracteristicas que debe tener una investigacion

cientifica.

En términos generales, la investigacion cientifica llevada a cabo en instituciones de educacion

superior es crucial para el progreso del conocimiento, estimulacion de la innovacion y la

solucion a problematicas sociales. Romero (2022) sostiene que la divulgacion cientifica debe

ser considerada un proceso fundamental en el entorno universitario, destinado a la formacion

de futuros profesionales, y deberia ser incentivada y apreciada con el propodsito de cultivar y

reforzar la cultura cientifica. Esta actividad es una parte esencial de las universidades y colegios,

propiciando la excelencia académica y contribuyendo al desarrollo integral de la sociedad.
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Las estructuras para la divulgacion cientifica en la educacion superior comprenden una variedad
de programas, proyectos y entidades dentro de las instituciones académicas cuyo fin es

involucrar a la comunidad amplia y fomentar la comprension y valoracion hacia la ciencia.

A medida que nos adentramos en la tercera década del siglo XXI, la divulgacién cientifica
adopta multiples formas y se realiza a través de diversos canales. Principalmente, el acceso a
informacion cientifica se facilita mediante plataformas digitales que incluyen redes sociales,
blogs, sitios web, motores de busqueda especializados, y se accede a través de dispositivos

tecnologicos como smartphones, computadoras y tabletas, entre otros (Salas, 2021).

Estas redes son relevantes para la diseminacion del conocimiento cientifico y los resultados de
investigacion a la poblacion, estimulando el interés por la ciencia en diversos grupos y
contribuyendo a la alfabetizacion cientifica y al compromiso publico con la ciencia (Salas,

2021).

4.3.1 Laimportancia de la divulgacion cientifica en la Educacion Superior

La importancia de la divulgacion de la ciencia radica en el objetivo de cerrar la brecha entre el
conocimiento cientifico y el publico en general mediante la presentacion de conceptos
cientificos de una manera clara, accesible y atractiva. Descompone ideas complejas,
haciéndolas més faciles de entender y relacionar, fomentando asi una conexion entre los
conceptos cientificos y la vida cotidiana. Asi lo afirma Iglesias (2017) cuando sostiene que,
“...un gran reto para cualquier docente es la comprension y asimilacion de la informacion

durante la transferencia de conocimiento...” (p. 32).

Asimismo, puede despertar el interés y la curiosidad de las personas, especialmente entre los
estudiantes. Al presentar la ciencia como emocionante, relevante y accesible, puede inspirar a
los estudiantes a continuar sus estudios en los campos de ciencia, tecnologia, ingenieria y
matematicas (STEM). Les ayuda a ver el valor y las posibles aplicaciones del conocimiento
cientifico, lo que aumenta la probabilidad de elegir carreras en campos relacionados con la
ciencia, investigar es un proceso por el cual se intenta dar respuesta a problemas cientificos
mediante procedimientos sistematicos, que incluyen la produccion de informacion valida y
confiable. La ciencia a menudo puede percibirse como compleja e intimidante, con

terminologia especializada y jerga técnica, desde el punto de vista de Rodriguez et al. (2018).

Una de las herramientas mas valiosas para la humanidad estara constituida por

la informacion, incluso en el mundo actual ya es usado como base de todos los
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procesos, en tal sentido, la investigacion cientifica en la educacion superior ve
su mayor posibilidad de explotar al méximo este aporte: la informacion, resolver

problemas, elaborar propuestas, entre otros. (p.462)

La educacion y la investigacion se complementan, puesto que la educacion produce la
investigacion, ambos posibilitan el progreso y desarrollo en la formacion académica. Las
habilidades, la experiencia y la motivacion de los profesores e investigadores juegan un papel
importante en la calidad y productividad de la investigacion cientifica. Reclutar y retener
investigadores talentosos con un solido historial de publicaciones y experiencia en

investigacion contribuye a la excelencia general en investigacion de una universidad.

Los programas de divulgacion cientifica en las universidades tienen el potencial de abordar los
desafios sociales apremiantes. Al mostrar como la investigacion cientifica aborda temas como
el cambio climatico, la salud publica y los avances tecnologicos, las universidades pueden
promover la comprension publica y el apoyo a los esfuerzos cientificos. Estos programas
también pueden facilitar la colaboracion entre investigadores, legisladores y organizaciones

comunitarias, lo que lleva a soluciones innovadoras para problemas complejos.

4.3.2 La divulgacion cientifica en el contexto de las universidades

La divulgacion cientifica desempefia un papel crucial en la educacion debido a su importancia
para el desarrollo de una sociedad informada, critica y participativa en temas relacionados con
la ciencia y la tecnologia. “La divulgacion cientifica desempefia un papel crucial en la
educacion debido a su importancia para el desarrollo de una sociedad informada, critica y

participativa en temas relacionados con la ciencia y la tecnologia” (Morales-Salas, 2021, p.2).

En las universidades es un aspecto fundamental para promover el conocimiento cientifico entre
la comunidad académica y la sociedad en general. Consiste en la comunicacion y divulgacion
de los avances cientificos y tecnologicos de manera accesible y comprensible para el publico
no especializado. Para Segui et al. (2015) hay varias estrategias o maneras de llevar a cabo la

divulgacion cientifica en las universidades, como, por ejemplo:

Conferencias y charlas: Los investigadores y cientificos pueden dar
conferencias y charlas sobre sus dreas de estudio, compartiendo sus
descubrimientos y conocimientos con estudiantes y miembros de la comunidad
universitaria. Talleres y demostraciones: Organizar talleres y demostraciones

practicas es una forma efectiva de acercar la ciencia a las personas. Estos pueden
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abarcar temas especificos y permitir la participacion activa de los asistentes.
Exposiciones y ferias cientificas: Estos eventos permiten a los investigadores
mostrar sus proyectos y resultados de investigacion en un entorno interactivo.
Los visitantes pueden aprender de manera practica y participar en experimentos
o actividades relacionadas con la ciencia. Publicaciones y blogs cientificos: Las
universidades pueden promover la creacion de revistas cientificas o blogs donde
los investigadores y estudiantes publiquen sus hallazgos de manera accesible.
Esto permite que el conocimiento cientifico sea compartido y difundido més alla
de los circulos académicos. Redes sociales y medios digitales: Las plataformas
de redes sociales y los sitios web son herramientas poderosas para la divulgacion
cientifica. Las universidades pueden utilizar estas plataformas para compartir
noticias, articulos y videos que expliquen conceptos cientificos de forma clara y
amigable. Colaboracion con medios de comunicacion: Las universidades
pueden establecer colaboraciones con medios de comunicacion para difundir sus
investigaciones. Esto puede incluir entrevistas en programas de radio y

television, contribuciones a periddicos o revistas, o participacion en podcasts.

(p.12)

Cabe sefialar que la comunicacion cientifica beneficia a la sociedad en su conjunto al aumentar
el conocimiento y la comprension de la ciencia, pero también aumenta la motivacion de los
estudiantes y fortalece la imagen de la universidad al demostrar su compromiso con las ciencias

y la educacion cientifica.

4.3.3 Plataformas digitales para la divulgacion de investigaciones en la Educacion
Superior

4.3.3.1 Researchgate
Es una red social o plataforma en linea académica que estad dirigida a estudiantes, docentes,
investigadores y cientificos de todas las areas. Fue creada en 2008 por Dr. [jad Madisch, Dr.
Soéren Hofmayer e informatico Horst Fickenscher. La plataforma es de acceso gratuito, por lo
cual, permite la facil interaccidon entre el investigador y el internauta. En esta base de datos se
encuentra alrededor de 35 millones de registros, revistas cientificas, foros y grupos de discusion
(Miguel et al., 2018). El motor de busqueda semantica de researchgate navega los recursos
internos y externos de investigacion de las principales bases de datos, incluyendo PubMed hasta

la biblioteca de la NASA, entre otros, con la finalidad de encontrar los mejores resultados en
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trabajos de investigacion. La red social cuenta con una seccion de empleo que ayuda a los
investigadores a encontrar oportunidades en el &mbito laboral de acuerdo a su perfil, lo que
desarrolla subcomunidades privadas para las grandes organizaciones, donde solo integran
participantes de la misma institucion. En tanto, su objetivo es permitir a los investigadores

conectarse, colaborar, compartir conocimientos y acceder a investigaciones cientificas.

4.3.3.2 Google académico

El buscador Google académico o Google scholar en inglés, se centra en contenidos netamente
académicos y cientificos. Su finalidad dentro de la educacion es proporcionar articulos, tesis,
libros y documentos de fuentes como editoriales universitarias, asociaciones profesionales,
repositorios, universidades y organizaciones académicas. Posea caracteristicas como: niimero
de ocasiones en el cual el articulo ha sido citado en publicaciones académicas. Filtrar por fechas,
relevancia, idioma, entre otros. Permite crear tu propio perfil como usuario o autor de contenido
(Gonzélez-Alonso et al., 2015). La desventaja de Google académico, es la posibilidad que
algunos resultados de las investigaciones soliciten pagar por el articulo. Al final, es una
herramienta util y sencilla de utilizar para consultar sobre cualquier tema, ademas, es muy

utilizado en el &mbito de la ensefianza e investigacion.

4.3.3.3 Academia.edu

Es una plataforma para investigadores y académicos, el objetivo de esta plataforma es fomentar
la comunicacién cientifica y aumentar la visibilidad de los investigadores junto a su trabajo.
Proporciona un espacio para que los cientificos se conecten, compartan sus investigaciones y
hagan un seguimiento de los articulos relevantes para sus campos de estudio. Academia.edu
apoya el movimiento de acceso abierto por tanto permite a los investigadores publicar el texto
completo de sus libros, articulos, borradores y otros materiales para acelerar la visibilidad de
sus investigaciones y posesionarse en esta red (Froufe, 2016). A diferencia de otros buscadores
y plataformas Academi.edu permite interactuar con otros investigadores mediante mensajes en
la misma plataforma. Asimismo, gracias al acceso libre pro ciencia abierta, no ofrece crear

cuentas privadas.
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5. Metodologia

Area de estudio

Esta investigacion tiene como objetivo principal analizar e identificar los medios de divulgacion
cientifica empleados por los profesores de las carreras de Comunicacion de la Universidad
Nacional de Loja, la Universidad Técnica Particular de Loja y la Universidad de Cuenca y su
impacto en las plataformas digitales Academia.edu y Google Academic. Se opt6 por hacer uso
de un enfoque mixto, que permitid la recoleccion e interpretacion de informacion, archivos ya
existentes, y el analisis de nueva informacion obtenida a través de la recaudacion de datos
arrojados por las entrevistas realizadas. Teniendo este contexto, los objetivos de esta
investigacion fueron planteados para abordar el andlisis acerca de la visibilidad de la
divulgacion cientifica de las carreras de comunicacion de la universidad nacional de Loja, la
universidad técnica particular de Loja y universidad de Cuenca, a través de un alcance

correlacional (Ramos, 2020).

Tabla 5. Objeto de la investigacion

Preguntas de investigacion Objetivos

Objetivo General

(Cudl es la diferencia de los Comparar los medios de visibilidad de
medios de visibilidad de la la divulgacion cientifica utilizados por
divulgacion cientifica empleado los profesores de la carrera de
por los profesores de las carreras Comunicaciéon: caso de  estudio
de  Comunicacion de la Universidad Nacional de Loja,
Universidad Nacional de Loja y Universidad Técnica Particular de Loja
la Universidad Técnica y Universidad de Cuenca y su impacto
Particular de Loja y su impacto en las plataformas digitales
en las plataformas digitales Academia.eduy Google Academic.
Academia.edu y Google

Academic?

Objetivos especificos
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(Cuales son los medios de la Identificar los medios de la visibilidad

visibilidad de la divulgacion de la divulgacion cientifica de los
cientifica de los profesores de las profesores de las carreras de
carreras de Comunicacion de la Comunicacion de la Universidad

Universidad Nacional de Loja, Nacional de Loja, Universidad Técnica
Universidad Técnica Particular Particular de Loja y Universidad de
de Loja y Universidad de Cuenca.

Cuenca?

(Cuales son las diferencias de los  Analizar las diferencias de los medios
canales de la divulgacion de la visibilidad de la divulgacion
cientifica en los profesores de las  cientifica de las redes Academia.eduy
carreras de Comunicacion de la  Google académico utilizados por los
Universidad Nacional de Loja, profesores de las carreras de
Universidad Técnica Particular Comunicacion de la Universidad

de Loja y Universidad de Cuenca Nacional de Loja, Universidad Técnica
y su impacto en las plataformas Particular de Loja y Universidad de
digitales Academia.eduy Google Cuenca.

Academic.?

(De qué manera se va a producir Producir una pieza comunicacional
una pieza comunicacional que desde los diferentes testimonios de los
abarque los diferentes docentes seleccionados de mayor
testimonios de docentes que  visibilidad de divulgacion cientifica
empleen medios de divulgacioén

cientifica?

Nota. Se presentan las interrogantes de la investigacion que dieron origen a los objetivos.
Procedimiento

Por ende, los objetivos consiguientes se desarrollaron de la siguiente manera: primero, se
identific6 cudles son los medios de la visibilidad de la divulgacion cientifica més utilizados por
los profesores de las carreras de Comunicacion de la Universidad Nacional de Loja,
Universidad Técnica Particular de Loja y Universidad de Cuenca, a través de la encuesta a los

docentes de las tres universidades.
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Segundo, se utiliz6 la entrevista, para conocer las redes o plataformas en donde los docentes
publican sus investigaciones, notar sus medios de comunicacion efectiva para realizar
divulgacion cientifica y analizar los medios de visibilidad de las redes Academia.edu y Google

académico.

Tercero, al realizar las entrevistas de audio y video a los docentes de las tres universidades,
sobre los medios y redes sociales para la divulgacion cientifica se pudo obtener la pieza
comunicacional para divulgar en la web y realzar las potencialidades de la Universidad
Nacional de Loja, Universidad Técnica Particular de Loja y la Universidad de Cuenca sobre su

labor investigativo.
Enfoque metodologico mixto

Este tipo de metodologia, “integra sistematicamente los métodos cuantitativos y cualitativos en
un solo estudio: Analiza conjuntamente los datos cuantitativos y cualitativos, sus inferencias
basadas en la informacion mixta permite lograr un mejor entendimiento del fenémeno bajo
estudio” (Herndndez-Sampieri y Mendoza, 2018, p.4). Los métodos mixtos representan un
conjunto de procesos sistematicos, empiricos y criticos de investigacion e implican la
recoleccion y el analisis de datos cuantitativos y cualitativos, asi como su integracion y
discusion conjunta, para realizar inferencias producto de toda la informacion recabada (meta
inferencias) y lograr un mayor entendimiento del fendmeno bajo estudio (Herndndez Sampieri

y Mendoza, 2018).
Tipo de investigacion

La aplicacién del enfoque mixto el tipo de investigacion fue la descripcion, explicacion y
comprension de los procesos involucrados en la visibilidad de la divulgacion cientifica
(Hernandez Sampieri y Mendoza, 2018). En particular, permiti6 identificar de manera efectiva
los medios empleados para este propdsito. Para lograr este objetivo, se implementaron diversas

técnicas de recoleccion de datos, incluyendo encuestas y entrevistas.

La recopilacién de datos se realizd con meticulosidad, considerando que estas técnicas son
esenciales para obtener una vision completa y precisa del fendémeno bajo estudio. Las encuestas
proporcionaron una vision cuantitativa de las preferencias y tendencias en cuanto a los medios

de divulgacion cientifica utilizados por los profesores.
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Por otro lado, las entrevistas brindaron un espacio para explorar en profundidad las
motivaciones, experiencias y perspectivas de los docentes en relacion con la divulgacion
cientifica (Mata, 2020). Este proceso de recopilacion de datos se llevéd a cabo con el objetivo
de obtener una comprension holistica de la manera en que los medios de divulgacion cientifica

influyen en la visibilidad de los hallazgos académicos.

La combinacion de enfoques cualitativos y cuantitativos permitié obtener una perspectiva mas

solida y fundamentada sobre la complejidad de este fenomeno.

La investigacion adoptd, ademas, una estrategia concurrente de triangulacion desde el enfoque
mixto para abordar la comparacion de medios de visibilidad de la divulgacion cientifica entre
profesores de Comunicacion en tres universidades. La utilizacion de encuestas, entrevistas y
otras técnicas de recoleccion de informacidon proporciond una vision completa y precisa,
contribuyendo asi a un mayor entendimiento de este fenomeno en el contexto académico

(Hernadndez Sampieri y Mendoza, 2018).
Método exploratorio

La investigacion exploratoria, es un tipo de investigacion preliminar que tiene la finalidad de
incrementar conocimiento o informacion util sobre un tema poco estudiado. Este tipo de
investigacion tiene como objetivos: establecer una vision general sobre el tema, Incrementar la
familiaridad con la temadtica estudiada y Establecer las bases para una investigacion mas
profunda. El objetivo principal de este disefio dentro de este proyecto es ayudar a comprender
de manera completa y sustentada la investigacion cientifica en estudio (Hernandez Sampieri y

Mendoza, 2018).
Método analitico descriptivo

El método analitico se lo define como “aquel que descompone la realidad en multiples factores
o variables, cuyas relaciones y caracteristicas son estudiadas mediante formulas estadisticas”
(Hernandez Sampieri y Mendoza, 2018, p.190). Siendo asi el método analitico descriptivo la
etapa preliminar del procesamiento del procesamiento de datos, creando una seccidon de
resumen de la informacion Util para el andlisis. Asi mismo, este método ayuda a una
investigacion para entender lo que paso en el pasado (siendo este hace un minuto o afios atras).
Generando una mejor relacion entre el objeto en estudio con el investigador. En nuestro

proyecto de investigacion este método nos permitird adentrarnos a un contexto en base a las
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diferentes universidades que visitaremos para entender y comprender su viabilidad cientifica.
Este disefio es empleado por la relacion directa y el contexto en estudio que maneja, debido a

que nuestro tema de investigacion tiene vinculacion con una sociedad, su cultura.
Técnicas

Para abordar las interrogantes sobre los medios de visibilidad empleados en la divulgacion
cientifica por los profesores de la carrera de Comunicacidon, se seleccioné un grupo
representativo de docentes de prestigiosas instituciones: Universidad Nacional de Loja,
Universidad Técnica Particular de Loja y Universidad de Cuenca. Se implementaron técnicas
metodologicas rigurosas, incluyendo entrevistas y encuestas con preguntas semiestructuradas

dirigidas a expertos en comunicacion.
Entrevistas

Esta herramienta abordd preguntas semiestructuradas que se aplicaron a expertos en
comunicacion, con el propdsito de recolectar y contrastar la informacion recabada acerca de los
medios de visibilidad de la divulgacion cientifica utilizados por los profesores de las carreras
de Comunicacion de la Universidad Nacional de Loja, Universidad Técnica Particular de Loja
y Universidad de Cuenca. La entrevista se consolidé como una herramienta versatil y dindmica
que facilitd la interaccién personal con los participantes. Su valor fue particularmente
significativo en la investigacion cualitativa para la recopilacién de datos. Lejos de ser una
conversacion informal, se convirtid en un intercambio deliberado orientado a obtener
informacion precisa y relevante. Aunque adoptod la forma de un didlogo casual, funciono
efectivamente como un instrumento técnico (Diaz, 2013). A través de las entrevistas, los
investigadores pudieron formular preguntas que permitieron explorar diversos aspectos como
conocimientos, creencias € intereses, con el objetivo de evaluar y alcanzar distintos objetivos

de investigacion.

Tabla 6. Docentes entrevistados

Nombre del docente Universidad

Mgtr. Victor Guillermo UCUENCA
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PhD. Carolina Avila UCUENCA

PhD. Erika Gonzalez UNL
Dra. Daniela Calva UNL
PhD. Diana Rivera UTPL

Dr. Abel Suing UTPL

Nota. Docentes entrevistados de las tres universidades.
Encuestas

De La técnica de encuesta se consolidé como un procedimiento de investigacion ampliamente
utilizado, distinguiéndose por su habilidad para adquirir y procesar datos de manera rapida y
eficiente (Casas-Anguita et al., 2003). En el marco de nuestro enfoque mixto, las encuestas
adquirieron una importancia crucial, ofreciendo una descripcion detallada de los elementos bajo

estudio y facilitando la identificacion y analisis de relaciones entre diversos patrones.

Este enfoque contribuy¢ significativamente a alcanzar resultados mas precisos en nuestra labor
de investigacion cientifica. Las encuestas se erigieron como "métodos de investigacion que
abordan cuestiones tanto descriptivas como relacionales entre variables, a través de la
recopilacion sistematica de datos, siguiendo un disefio preestablecido que garantiza la calidad

de la informacion obtenida" (Rodriguez, 2010).

La versatilidad de esta técnica radico en su capacidad para complementar y enriquecer otros
enfoques metodologicos, particularmente el cualitativo. Esto posibilitd no solo el seguimiento
y la validacion de resultados inesperados, sino también una exploracion mas detallada de las

motivaciones y razones subyacentes en las respuestas de los individuos.

En resumen, la técnica de encuesta se establecid como una herramienta invaluable y versatil en
la investigacion cientifica, permitiendo la obtencion de datos con agilidad y precision. Su
capacidad para describir, relacionar variables y complementar otros métodos la convirtié en un

recurso indispensable para el avance del conocimiento en diversas disciplinas.
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Piezas periodisticas

Se desarrolld una pieza periodistica audiovisual, la cual se consolidé6 como un componente
esencial del periodismo contemporaneo y adquirid6 mayor relevancia con el auge de las
plataformas digitales y redes sociales. En estos medios, el contenido visual demostro6 tener una
mayor capacidad para captar y retener la atencion de la audiencia, destacandose por su impacto

y alcance efectivo.
Instrumentos

Los instrumentos permitieron recopilar datos cualitativos y cuantitativos esenciales para
comprender en profundidad las estrategias y practicas de divulgacion cientifica utilizadas por
el profesorado en estas instituciones. Ademas, se complementa el estudio con la produccion
audiovisual, aportando de manera significativa a la evidencia empirica y proporcionando una
perspectiva mas amplia y detallada del panorama actual de la divulgacion cientifica en el ambito

académico.

e Encuesta: esta investigacion cont6 con la aplicacion de dos instrumentos, el primero fue
la encuesta y la segunda la entrevista estructurada.

e Cuestionarios: el cuestionario consistié en la elaboracioén de una serie de preguntas que
abordaban directamente la variable de estudio. Este cuestionario de las encuestas fue
administrado a los docentes de las tres universidades. Mientras que el cuestionario
estructurado de la entrevista fue dirigido a 6 docentes (Ver anexos).

e Pieza periodistica: En esta pieza, combind las entrevistas realizadas en las tres
universidades a los diferentes profesores y con las imagenes en movimiento, sonidos
ambientales, musica y narracion. Esto para evidenciar desde los mismos protagonistas
el entendimiento de los de cudles eran los medios de la visibilidad de la divulgacion
cientifica de los profesores de las carreras de Comunicacion y sus conocimientos acerca

del tema.
Poblacion

La poblacion comprendié todos los 26 docentes de las tres carreras de Comunicacion de las tres

universidades.
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Seleccion de la muestra

En esta investigacion seleccion6 el total los profesores de las tres universidades del Ecuador,
Universidad Nacional de Loja, Universidad Técnica Particular de Loja y Universidad de
Cuenca, considerando la existencia de la carrera de Comunicacion. La unidad de analisis
correspondid en identificar los medios de la visibilidad de la divulgacion cientifica de los

profesores de las carreras de Comunicacion.
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6. Resultados

Primer objetivo

Identificar cudles son los medios de la visibilidad de la divulgacion cientifica mas utilizados
por los profesores de las carreras de Comunicacion de la Universidad Nacional de Loja,

Universidad Técnica Particular de Loja y Universidad de Cuenca.
Encuesta

Se ejecutd una investigacion a través de la aplicacion de una encuesta a 26 docentes de las
carreras de Comunicacion de tres universidades previamente seleccionadas. Las respuestas
constituyeron una muestra representativa del grupo en estudio. El objetivo principal de esta
encuesta fue recolectar datos pertinentes sobre los Medios de Visibilidad de la Divulgacion

Cientifica.

El cuestionario incluy6 preguntas detalladas sobre el grado de conocimiento y familiaridad de
los docentes con respecto a los medios de visibilidad de la divulgacion cientifica. Ademas, se
explordé la preferencia de los docentes en cuanto a las redes sociales para difundir sus trabajos
de divulgacion cientifica. Este proceso de indagacion facilito la creacion de graficos que ilustran
las preferencias porcentuales de los docentes en la eleccion de plataformas para sus
publicaciones, identificando también los obstaculos que enfrentan en este proceso y cualquier

sugerencia que puedan ofrecer al respecto.

Figura 2. Medios de comunicacion para produccion cientifica
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Nota. Se presentan los medios de comunicacion utilizados para divulgar produccion cientifica

como profesor/a de la carrera de Comunicacion
Descripcion de la figura 2

La respuesta de los docentes de la Universidad Nacional de Loja es que el 15,4% de ellos
eligieron la prensa como medio de divulgacion, a diferencia del 28,6% de los docentes de la
Universidad Técnica Particular de Loja y un 0% de los docentes de la Universidad de Cuenca
que no lo utilizan la prensa como medio de divulgacion. Asi mismo la radio como medio de
divulgacion es utilizado por los docentes de la Universidad Nacional de Loja en un 15,4%, por
otro lado, los docentes encuestados de la Universidad Técnica particular de Loja la prefieren en
un 28,6% y un 0% utilizada por los docentes de la Universidad de Cuenca. De la misma forma,
la television presenta en los docentes de la Universidad Nacional de Loja un predilecto del 7.7%
como medio utilizado para divulgar produccién cientifica, por otro lado, los docentes de la
Universidad Técnica Particular de Loja la eligen en un 28,6%, a diferencia del 0% utilizada por
la Universidad de Cuenca. Las redes sociales en la Universidad Nacional de Loja son utilizadas
para divulgar produccion cientifica en un 84,6%, frente al 85,7 de docentes de la Universidad
Técnica Particular de Loja y un 60% de docentes de la universidad de Cuenca que prefieren
este medio, por el contrario, los blogs o sitios webs son utilizados por los docentes de la
Universidad Nacional de Loja en un 46,2%, un 0% por los docentes de la Universidad técnica
Particular de Loja y un 60% por los docentes de la Universidad de Cuenca y por ultimo el
apartado de Otros fue seleccionado un 7,7% de los decentes de la Universidad Nacional de
Loja, donde destacan las revistas indexadas, las redes sociales académicas y los libros, la
Universidad técnica Particular de Loja presenta un 14,3% donde recalcan las revistas cientificas
y ninguno de estos literales y por ultimo la Universidad de Cuenca se atribuye el 20% donde

describieron charlas y conferencias.
Analisis de la figura 2

Estos datos proporcionan una visidn comparativa de como los docentes de diferentes
instituciones valoran y utilizan distintos medios de comunicacién para la divulgacion de sus
investigaciones y conocimientos cientificos. Las diferencias pueden estar influenciadas por la
cultura académica, los recursos disponibles, el enfoque disciplinario y las tendencias locales en

la comunicacion cientifica. Los datos también reflejan la amplia gama de medios de
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comunicacion disponibles y como los docentes pueden adaptar sus elecciones a sus objetivos

especificos de divulgacion y su contexto institucional.

Figura 3. Redes sociales en divulgacion cientifica
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Nota. Se presentan las redes sociales utilizados para divulgar produccion cientifica como

profesor/a de la carrera de Comunicacion.
Descripcion de la figura 3

Los resultados de la encuesta indican que la Universidad Nacional de Loja presenta un
predilecto por la red social Twitter en un 7,7% para realizar divulgacion cientifica, en camio,
en la Universidad Técnica Particular de Loja el 50% de los encuestados lo prefieren a diferencia
del 20% de los docentes de la Universidad de Cuenca, Facebook es utilizada en un 38,5% por
los docentes de la Universidad Nacional de Loja, en un 50% los docentes de la Universidad
Técnica Particular de Loja frecuentan esta red para la divulgacion cientifica y en un 40% los
docentes de la Universidad de Cuenca la utilizan, por otro lado Instagram, el 0% de los
encuestados en la Universidad Nacional de Loja lo utilizan, el mismo caso para los docentes de
la Universidad Técnica Particular de Loja con el 0% y en un 60% para los encuestados de la
Universidad de Cuenca, LinkedIn presenta el 38,5% de los docentes en la Universidad Nacional

de Loja, el 66,7% para la Universidad Técnica Particular de Loja y el 60% para la Universidad
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de Cuenca, YouTube representa al 0% de los docentes de la Universidad Nacional de Loja que
la usan como red de divulgacion cientifica, del mismo modo, para la Universidad Técnica
Particular de Loja representa el 0% de los encuestados a diferencia de la Universidad de Cuenca
que representa el 40% de los docentes encuestados, algo similar pasa con la red TikTok, donde
el 7,7% simboliza a los docentes de la Universidad Nacional de Loja que la eligen para divulgar,
en cambio para la Universidad Técnica Particular de Loja y la Universidad de Cuenca
conforman el 0%, para el apartado Otros, la Universidad Nacional de Loja conforman el 7,7%
donde, se destacan respuestas como Researchgate, Academia.edu y paginas de ORCID, para la
Universidad Técnica Particular de Loja, el 16,7% es conformado por opciones como Google
Académico, y finalmente para la Universidad de Cuenca, simboliza el 20% donde seleccionan

WhatsApp como red para la divulgacion cientifica.
Analisis de la figura 3

Estos datos destacan las diferencias en las elecciones de medios de comunicacion entre las
diferentes instituciones y ofrecen una vision comparativa de como los docentes de cada
universidad valoran y utilizan diferentes plataformas para difundir su trabajo cientifico. Las
diferencias pueden estar influenciadas por la cultura institucional, la familiaridad con ciertas
plataformas, la audiencia objetivo y las tendencias locales en comunicacion cientifica. Los datos
también reflejan la amplia gama de opciones disponibles para los docentes al seleccionar
plataformas para la divulgacion y como estas elecciones pueden estar influenciadas por la

naturaleza de su trabajo y el alcance de su publico objetivo.
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Figura 4. Contenido cientifico en medios de comunicacion

0%
otra [ 1430%
0%

0%
Entrevistas con cientificos/as destacados/as [ 14.30%

23.10%
I 20%
Explicaciéon de conceptos cientificos basicos = 0%
7.70%
Resultados de investigaciones propias (objetivos, 80%
resultados, conclusiones, recomendaciones, 71.40%
lineamientos alternativos o discusiones teéricas) 69.20%

0.00% 20.00%  40.00%  60.00%  80.00% 100.00%

EUCUENCA ®mUTPL ®mUNL

Nota. Se presentan el contenido cientifico en medios de comunicacion utilizado para divulgar

produccion cientifica como profesor/a de la carrera de Comunicacion
Descripcion de la figura 4

La encuesta muestra que, para la Universidad Nacional de Loja, los Resultados de
investigaciones propias propician un 69,2%, donde los docentes divulgan contenido cientifico,
en cambio para los docentes de la Universidad Técnica particular de Loja, el 71,4% realizan
esta misma accion y por ultimo la universidad de Cuenca conforman al 80% de los encuestados,
la exploracion de conceptos cientificos basicos en los docentes de la Universidad Nacional de
Loja, conforman al 7,7% de los encuestados, el 0% para la Universidad técnica Particular de
Loja y un 20% seleccionado por los docentes de la Universidad de Cuenca, el contenido
cientifico divulgado por entrevistas con cientificos/as destacados/as en la Universidad Nacional
de Loja figura al 23,1% de los docentes encuestados, el 14,3% para los docentes de la
Universidad Técnica Particular de Loja y el 0% para la Universidad de Cuenca y un 14,3% en

Otros, para la Universidad Técnica Particular de Loja, donde no especifica la respuesta.
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Analisis de la figura 4

Estos datos ofrecen una vision comparativa de como los docentes de cada institucion eligen los
enfoques y formatos especificos para compartir sus conocimientos y contribuciones cientificas
con el publico en general. Las diferencias pueden estar influenciadas por la naturaleza de las
investigaciones llevadas a cabo en cada institucion, las fortalezas de los departamentos y
facultades, y las preferencias individuales de los docentes. Los datos también reflejan la
diversidad de enfoques utilizados para la divulgacion, desde los resultados de investigaciones
propias hasta la exploracion de conceptos cientificos basicos y la divulgacion a través de
entrevistas con cientificos destacados. Cada enfoque tiene sus propias ventajas y puede

adaptarse a diferentes objetivos de divulgacion y audiencias.

Figura 5. Frecuencia que utilizan los medios de comunicacion
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Nota. Se presentan la frecuencia que utilizan los medios de comunicacion para divulgar

produccioén cientifica como profesor/a de la carrera de Comunicacion.
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Descripcion de la figura 5

Los docentes encuestados de la Universidad Nacional de Loja demuestran que un 7,7% de ellos
realizan divulgacion cientifica diariamente, en cambio, la Universidad Técnica Particular de
Loja, conforman el 0% de frecuencia con la que publican en medios de comunicacién, de igual
forma para la universidad de Cuenca, con un 0%, representando el 7,7% en la Universidad
Nacional de Loja, los docentes divulgan de manera semanal, para los encuestados de la
Universidad Técnica Particular de Loja, se conforma el 14,3% y una vez mas el 0%
conformados por los docentes de la universidad de Cuenca, mensualmente los docentes de la
Universidad Nacional de Loja conforman el 15,4%, a diferencia de la Universidad Técnica
Particular de Loja que ajustan el 14,3%, en contra medida de la Universidad de Cuenca, que
resalta con el 40% del predilecto de los docentes encuestados en mencion, de forma ocasional
durante el afio, los encuestados de la Universidad Nacional de Loja, representan un 61,5%, de
igual forma, el 57,1% de docentes de la Universidad Técnica Particular de Loja prefieren
publicar con esta frecuencia y el 40% de los encuestados de la Universidad de Cuenca prefieren
esta opcion y finalmente el 15,4% de los encuestados de la Universidad Nacional de Loja
prefieren no publicar, a diferencia del 14,3% de la Universidad Técnica Particular de Loja y el

20% de la Universidad de Cuenca que también eligen no publicar.
Analisis de la figura 5

Estos datos ofrecen una vision comparativa de como los docentes de cada institucion eligen la
regularidad con la que comparten sus conocimientos cientificos con el publico y como esta
eleccion puede variar segun la universidad. Los datos también reflejan una diversidad de
enfoques en cuanto a la regularidad con la que los docentes eligen compartir su conocimiento
cientifico, desde la divulgacion diaria y semanal hasta la opcidon de no publicar en absoluto.
Cada enfoque puede ser adecuado segun los objetivos individuales y las circunstancias de los

docentes.
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Figura 6. Obstaculos al utilizar los medios de comunicacion
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Nota. Se presentan los obsticulos utilizados para divulgar produccion cientifica como

profesor/a de la carrera de Comunicacion
Descripcion de la figura 6

Los resultados de esta pregunta muestran que para la Universidad Nacional de Loja, se piensa
que la mejor ventaja de utilizar medios de comunicacion para usar divulgacion cientifica es una
mayor visibilidad y alcance del mensaje cientifico, conformando el 30,8%, por otro lado, la
Universidad Técnica Particular de Loja, esta ventaja les muestra el 0%, en cambio, para la
Universidad de Cuenca, esta ventaja simboliza un 20%, otra ventaja como podria ser, la
posibilidad de generar interés y motivacion de la ciudadania, para la Universidad Nacional de
Loja simboliza a los encuestados en un 7,7%, para los docentes de la Universidad Técnica
Particular de Loja, esta opcion les representa en un 0% y al contrario, la Universidad de Cuenca,
conforman el 40% de esta ventaja, otra ventaja como lo es, la contribucion a la divulgacion del
conocimiento cientifico en la sociedad, en la Universidad Nacional de Loja manifiesta el 38,5%
de los encuestados, para la Universidad Técnica Particular de Loja, esta misma opcion, les

conforma el 42,9% de los encuestados y para la Universidad de Cuenca, el 40% seleccionaron
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esta opciodn, y una siguiente ventaja es el establecimiento de colaboraciones y contactos con
otros/as profesionales, el cual para los docentes encuestados de la Universidad Nacional de Loja
conforman un 23,1%, en cambio para la Universidad Técnica Particular de Loja, este apartado
simboliza un 42,9% y para la Universidad de Cuenca, se queda en un 0% y finalmente para el
apartado Otros, la Universidad Técnica Particular de Loja con el 14,3, respondid que la ventaja
que les representa utilizar los medios de comunicacion para divulgar es la interaccion en redes

sociales.
Analisis de la figura 6

Estos datos ofrecen una vision comparativa de como los docentes de cada institucion valoran y
consideran los beneficios de emplear medios de comunicacion para compartir su conocimiento
cientifico con el publico y la sociedad en general. Las diferencias pueden estar influenciadas
por la cultura institucional, las experiencias de los docentes en la divulgacion cientifica, la
audiencia a la que desean llegar y sus objetivos personales. Los datos también resaltan una
gama diversa de ventajas consideradas relevantes por los docentes, como la visibilidad, la
generacion de interés, la contribucion al conocimiento publico y el establecimiento de
colaboraciones. Estas ventajas pueden ser influyentes en la eleccion de estrategias de

divulgacion cientifica y la seleccion de medios de comunicacion adecuados.
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Figura 7. Diferencia en la recepcion de divulgacion cientifica
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Nota. Se presentan la diferencia en la recepcion utilizada para divulgar produccion cientifica

como profesor/a de la carrera de Comunicacion.
Descripcion de la figura 7

En la encuesta presentada, el 38,5% de los encuestados en la Universidad Nacional de Loja,
han seleccionado como opcion al alcance o audiencia del medio, como criterios considerados
para divulgar informacion cientifica, por su parte, la Universidad Técnica Particular de Loja, le
pertenece el 0% y a la Universidad de Cuenca, el 60% de los encuestados seleccionaron esta
opcion, la relevancia tematica del contenido cientifico representa el 30,8% de los docentes de
la Universidad Nacional de Loja que han seleccionado este literal, por su parte en la Universidad
Técnica Particular de Loja, el 57,1% conforman este porcentaje y a la Universidad de Cuenca
le pertenece el 40%, el nivel de accesibilidad para el publico objetivo alcanza el 38,5% de
selecciones en la Universidad Nacional de Loja, en cambio, la Universidad Técnica Particular
de Loja, demuestra que el interés por esta es del 14,3% y en mejor medida la Universidad de

Cuenca presenta el 60% de docentes que seleccionaron esta opcion, la credibilidad y prestigio
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del medio es un criterio que la Universidad Nacional de Loja tiene en consideracion en un
30,8%, la Universidad Técnica Particular de Loja, a diferencia, concuerda con esta opcion en
un 57,1% y la Universidad de Cuenca obtiene un 20% de aprobacion por los docentes
encuestados, finalmente la interactividad o posibilidad de participacion del publico esta siendo
considerada como un criterio para publicar en medios de comunicacidon para divulgar por los
docentes encuestados de la Universidad Nacional de Loja, con un porcentaje del 15,4%, un
28,6% en la Universidad Técnica Particular de Loja y un 40% en la Universidad de Cuenca por

los docentes en cuestion.
Analisis de la figura 7

Estos datos ofrecen una vision comparativa de como los docentes de cada institucion evaltan y
priorizan diferentes factores al decidir como y donde divulgar su trabajo cientifico. Los datos
también destacan la diversidad de factores que los docentes valoran al seleccionar medios,
desde el alcance y la relevancia tematica hasta la accesibilidad, la credibilidad y la
interactividad. Estos factores pueden influir en coémo los docentes se conectan con diferentes

audiencias y como adaptan sus estrategias de divulgacion en consecuencia.
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Figura 8. Obstaculos al utilizar medios de comunicacion
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Nota. Se presentan los obstaculos al utilizar medios de comunicacion para divulgar produccion

cientifica como profesor/a de la carrera de Comunicacion.
Descripcion de la figura 8

La respuesta de los docentes de la Universidad de Cuenca es que el 60% de ellos prefirieron la
falta de reconocimiento o incentivos para divulgacion cientifica como obstaculo para divulgar
informacion cientifica, a diferencia del 28,60% de los docentes de la Universidad Técnica
Particular de Loja y un 23,10% de los docentes de la Universidad Nacional de Loja que acuden
a esta eleccion. Asimismo, la escasa colaboracion o interés de los medios de comunicacion
como un impedimento para divulgar informacion cientifica es sefialado por los docentes de la
Universidad de Cuenca con un 40%, a la par del 57,10% de los docentes de la Universidad
Técnica Particular de Loja y un 30,80% selecta por los docentes de la Universidad Nacional de
Loja. De manera similar, las dificultades para adaptar el lenguaje cientifico al publico general

muestra en los docentes de la Universidad de Cuenca una cifra del 20% como dificultad para
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divulgar informacion cientifica, en tanto que, los docentes de la Universidad Particular de Loja
con un 28,60%, en contraste con el 7,70% optada por la Universidad Nacional de Loja. Las
limitaciones de recursos econémicos o técnicos en la Universidad de Cuenca son escogidas
como trabas para divulgar informacion cientifica con un 40%, en comparacion del 0% de
docentes de la Universidad Técnica Particular de Loja y un 30,80% por el lado de los docentes
de la Universidad Nacional de Loja, por otro lado, la falta de tiempo para realizar la divulgacion
cientifica es considerada por la Universidad de Cuenca con un 80%, un 71,40% por los docentes
de la Universidad Técnica Particular de Loja y por ultimo se establece un 61,50% a los docentes

de la Universidad Nacional de Loja.
Analisis de la figura 8

El anélisis revela las preferencias de los docentes de tres universidades diferentes (Universidad
de Cuenca, Universidad Técnica Particular de Loja y Universidad Nacional de Loja) hacia los
obstaculos que enfrentan al utilizar medios de comunicacion para realizar divulgacion
cientifica. Los obstaculos considerados son: falta de tiempo para realizar divulgacion cientifica,
falta de reconocimiento o incentivos para la divulgacion cientifica, limitaciones de recursos
econdmicos o técnicos, escasa colaboracion o interés de los medios de comunicacion y

dificultades para adaptar el lenguaje cientifico al publico general.

Indica que las tres universidades tienen dificultades para divulgar cientificamente, como la falta
de tiempo y el reconocimiento insuficiente. No obstante, también existen diferencias en las
preferencias hacia determinados obstaculos, lo que puede reflejar las particularidades y
contextos de cada institucion. Estos resultados podrian ser ttiles para identificar areas de mejora
y disefiar estrategias que permitan superar los obstaculos y fomentar una divulgacion cientifica
mas efectiva en cada universidad.

Figura 9. Estrategias para evaluar el impacto de publicaciones a través de la divulgacion
cientifica
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Nota. Se presentan las estrategias para evaluar el impacto de publicaciones utilizados para

divulgar produccion cientifica como profesor/a de la carrera de Comunicacion.
Descripcion de la figura 9

La respuesta de los docentes de la Universidad Nacional de Loja es que el 38,50% de ellos
escogieron la recopilacion de datos de audiencia (nimero de lectores, oyentes, espectadores)
como estrategia para evaluar el impacto de sus publicaciones en divulgacion cientifica, tal como
del 50% de los docentes de la Universidad Particular de Loja y un 60% de la Universidad de
Cuenca que seleccionan esta iniciativa. Por otro lado, el andlisis de interacciones en redes
sociales (me gusta, comentarios, compartidos) como una estrategia para evaluar el impacto de
sus publicaciones en divulgacion cientifica es sefialado por los docentes de la Universidad
Nacional de Loja con un 46,20%, en contraste del 66,70% de los docentes de la Universidad
Técnica Particular de Loja y un 20% seleccionado por los docentes de la Universidad de
Cuenca. Igualmente, las encuestas o cuestionarios para evaluar el nivel de compresion y
recepcion de avances cientificos sefialan en los docentes de la Universidad Nacional de Loja un
valor del 7,70% como estrategia para evaluar el impacto de sus publicaciones en divulgacion
cientifica, a diferencia que, los docentes de la Universidad Particular de Loja con un 33,30% en

comparacion con el 0% escogida por la Universidad de Cuenca. El seguimiento de la cobertura
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mediatica y menciones en otros medios en la Universidad Nacional de Loja es preferido como
estrategia para evaluar el impacto de sus publicaciones en divulgacion cientifica con un 15,40%,
a la par del 16,70% de docentes de la Universidad Técnica Particular de Loja y un 20% por otra
parte de los docentes de la Universidad de Cuenca, asimismo, la evaluacion de la
retroalimentacién recibida de los publicos objetivos, especialistas, misma area y grupos de
interés es considerada por la Universidad Nacional de Loja con un 23,10%, un 33,30% por los
docentes de la Universidad Técnica Particular de Loja y el 0% por los docentes de la
Universidad de Cuenca, y por Ultimo el apartado de Otros fue seleccionado un 0% de los
docentes de la Universidad Nacional de Loja, la Universidad Particular de Loja presenta
16,70% donde destacan las métricas y por tltimo la Universidad de Cuenca brinda un 20% las

citas.
Analisis de la figura 9

El estudio revela las opiniones de los docentes de tres universidades distintas (Universidad
Nacional de Loja, Universidad Técnica Particular de Loja y Universidad de Cuenca) hacia las
estrategias que emplean para evaluar el impacto de sus publicaciones a través de la divulgacion
cientifica. Las estrategias consideradas son: analisis de interacciones en redes sociales (me
gusta, comentarios, compartidos), recopilacion de datos de audiencia (nimero de lectores,
oyentes, espectadores), evaluacion de la retroalimentacion recibida de los publicos objetivos,
especialistas, misma 4rea y grupo de interés, seguimiento de cobertura medidtica y menciones
en otros medios, encuestas y cuestionarios para evaluar el nivel de comprension y recepcion de

avances cientificos, y métricas o citas.

En si, las universidades comparten algunas de las estrategias mas populares para evaluar el
impacto de la divulgacion cientifica, tales como el analisis de interacciones en redes sociales y
la recopilacion de datos de audiencia. Sin embargo, también existen diferencias en las
preferencias hacia ciertas estrategias, lo que puede deberse a las caracteristicas y enfoques
propios de cada universidad. Los resultados obtenidos pueden ser beneficiosos para optimizar
las estrategias de divulgacion cientifica y evaluar el impacto de las publicaciones en cada

institucion.

Figura 10. Recepcion o impacto de la divulgacion cientifica
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Nota. Se presentan las diferencias en la recepcion de divulgacion cientifica utilizados para

divulgar produccion cientifica como profesor/a de la carrera de Comunicacion.
Descripcion de la figura 10

La respuesta de los docentes de la Universidad Nacional de Loja es que el 68,20% escogieron
las redes sociales como medio para la recepcion o impacto con divulgacion cientifica, en
comparacion del 83,30% de los docentes de la Universidad Particular de Loja y un 60% de la
Universidad de Cuenca que prefieren esta eleccion. Asimismo, los blogs o sitios webs como
medio para la recepcion o impacto con divulgacion cientifica es distinguido por los docentes
de la Universidad Nacional de Loja con un 30,80% a diferencia del 0% de los docentes de la
Universidad Técnica Particular de Loja y un 23,10% selecto por los docentes de la Universidad
de Cuenca. Por otro lado, la prensa apunta en los docentes de la Universidad Nacional de Loja
un valor del 23,10% como medio para la recepcion o impacto con divulgacion cientifica, de
manera similar los docentes de la Universidad Particular de Loja con un 16,70% tal como con
el 20% escogida por la Universidad de Cuenca. La television en la Universidad Nacional de

Loja es seleccionada como medio para la recepcion o impacto con divulgacion cientifica con

52



un 23,10%, en tanto que del 16,70% de docentes de la Universidad Técnica Particular de Loja
y un 0% por otra parte de los docentes de la Universidad de Cuenca, por otro lado, la radio es
considerada por la Universidad Nacional de Loja con un 7,70%, un 0% por los docentes de la
Universidad Técnica Particular de Loja y de igual manera, un 0% por los docentes de la
Universidad de Cuenca y por ultimo el apartado de Otros fue seleccionado un 7,70% de los
docentes de la Universidad Nacional de Loja donde enfatizan los congresos, la Universidad
Particular de Loja presenta un 0% en esta opcidn, al igual que un 0% por parte de la Universidad

de Cuenca.
Analisis de la figura 10

Se evaluan las opiniones de los docentes de tres universidades distintas (Universidad Nacional
de Loja, Universidad Técnica Particular de Loja y Universidad de Cuenca) hacia los medios
utilizados para la recepcion o el impacto en la divulgacion cientifica. Los medios considerados

son: redes sociales, conferencias o charlas, blogs o sitios webs, prensa, television y radios.

El analisis muestra que las redes sociales son el medio mas preferido por los docentes para la
recepcion o impacto en la divulgacion cientifica en las tres universidades. Sin embargo, también
se observan diferencias en las preferencias hacia otros medios, lo que puede reflejar las
preferencias y contextos especificos de cada universidad. Estos resultados pueden ser utiles
para enfocar las estrategias de divulgacion cientifica y aprovechar los medios mas efectivos
para cada institucion. También se aprecia la importancia de diversificar las estrategias de
divulgacion para alcanzar diferentes audiencias y maximizar el impacto de las publicaciones

cientificas.

Figura 11. Capacitacion o formacion sobre como utilizar medios de comunicacion
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Nota. Se presenta la capacitacion o formacion sobre como utilizar medios de comunicacion

para divulgar produccion cientifica como profesor/a de la carrera de Comunicacion.
Descripcion de la figura 11

La respuesta de los docentes de la Universidad Nacional de Loja es que el 46,20% de ellos
escogieron si, he recibido capacitacion formal como presentacion de alguna capacitacion o
formacion sobre como utilizar medios de comunicacion para la divulgacion cientifica, a
diferencia del 42,90% de los docentes de la Universidad Particular de Loja y un 20% de la
Universidad de Cuenca que prefieren esta eleccion. Asimismo, si, he recibido orientacion
informal como presentacion de alguna capacitacion o formacion sobre como utilizar medios de
comunicaciéon para la divulgacion cientifica es indicado por los docentes de la Universidad
Nacional de Loja con un 23,10%, en tanto que el 14,30% de los docentes de la Universidad
Técnica Particular de Loja y un 20% selecto por los docentes de la Universidad de Cuenca. En
tanto que, no, no he recibido capacitacion indican en los docentes de la Universidad Nacional
de Loja un valor del 30,80% como presentacion de alguna capacitacion o formacion sobre como
utilizar medios de comunicacion para la divulgacion cientifica, por otro lado, los docentes de
la Universidad Particular de Loja con un 42,90% en contraste con el 60% por los docentes de

la Universidad de Cuenca.

Analisis de la figura 11
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Se muestra la preferencia de los docentes de tres universidades diferentes (Universidad
Nacional de Loja, Universidad Técnica Particular de Loja y Universidad de Cuenca) en cuanto
a la capacitacion y orientacion que han recibido para la divulgacion cientifica. Las opciones
consideradas son: "Si, he recibido capacitacion formal”, "No, no he recibido capacitacion" y

"Si, he recibido orientacion informal”.

La capacitacion formal es una practica relevante en las universidades estudiadas, siendo mas
comun en la Universidad Nacional de Loja y la Universidad Técnica Particular de Loja. Sin
embargo, la Universidad de Cuenca tiene una mayor proporcion de docentes que no ha recibido
capacitacion formal en divulgacion cientifica. La presente afirmacion sefala la relevancia de
fomentar la formacion y capacitacion en divulgacion cientifica en todas las instituciones, con
el fin de mejorar la calidad y el impacto de la divulgacion cientifica efectuada por los docentes.
Ademas, la orientacion informal también es un recurso valioso que puede complementar la
capacitacion formal y apoyar a los docentes en sus esfuerzos de divulgacion. Los hallazgos
pueden ser de gran ayuda para concebir programas de capacitacion y orientacidon que se ajusten

a las demandas y gustos de cada universidad.

Figura 12. Divulgacion a través de medios
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Nota. Se presenta la divulgacion a través de medios utilizados para produccion cientifica como

profesor/a de la carrera de Comunicacion.
Descripcion de la figura 12

Larespuesta de los docentes de la Universidad Nacional de Loja es que el 38,50% seleccionaron
si, es valorada y reconocida como aceptacion o acogida hacia la divulgacion en su institucion
académica, por otro lado, el 42,90% de los docentes de la Universidad Particular de Loja y un
20% escogen esta opcion por parte de los docentes de la Universidad de Cuenca. De igual
manera, en cierta medida, depende del contexto como aceptacion o acogida hacia la divulgacion
en su institucion académica es distinguido por los docentes de la Universidad Nacional de Loja
con un 46,20% tal como el 14,30% de los docentes de la Universidad Técnica Particular de
Loja y un 60% preferido por los docentes de la Universidad de Cuenca. En contraste, no, no es
valorada ni reconocida registra en los docentes de la Universidad Nacional de Loja un valor del
15,40% como aceptacion o acogida hacia la divulgacion en su institucion académica, a
diferencia de los docentes de la Universidad Particular de Loja con un 42,90%, por otra parte,

los docentes de la Universidad de Cuenca con el 20%.
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Analisis de la figura 12

Se exhiben las percepciones de los docentes de tres universidades distintas, tales como la

Universidad Nacional de Loja, la Universidad Técnica Particular de Loja y la Universidad de

Cuenca, acerca de su opinidon respecto a la valoracidén y reconocimiento de la divulgacion

cientifica a través de los medios de comunicacion. Las opciones consideradas son: "Cierta
"

medida, depende del contexto", "Si, es valorada y reconocida" y "No, no es valorada ni

reconocida’.

El andlisis muestra que la percepcion sobre el reconocimiento y valoracion de la divulgacion
cientifica a través de los medios de comunicacidon varia entre las universidades y entre los
docentes. Aunque en todas las instituciones existen una proporcion significativa de docentes
que consideran que la divulgacion cientifica es valorada y reconocida, también existe un
numero significativo que cree que esta valoracion se ajusta al contexto. Estos resultados pueden
ser utiles para las instituciones para reflexionar sobre como mejorar la valoracion y el
reconocimiento de la divulgacion cientifica entre sus docentes, y para fomentar una cultura
institucional que reconozca y respalde los esfuerzos en la divulgacion cientifica como parte
fundamental de la labor académica. Asimismo, estos datos pueden ser utiles para la elaboracion
de estrategias y programas que fomenten y fortalezcan la divulgacion cientifica en cada

mnstitucion educativa.

57



Figura 13. Recomendaciones para mejorar la divulgacion cientifica
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Nota. Se presentan las recomendaciones para mejorar la divulgacion cientifica utilizados para

divulgar produccion cientifica como profesor/a de la carrera de Comunicacion
Descripcion de la figura 13

Larespuesta de los docentes de la Universidad Nacional de Loja es que el 46,20% seleccionaron
fomentar la colaboracion con periodistas y comunicadores cientificos como recomendacion o
sugerencia para promover y mejorar la divulgacion cientifica a diferencia del 85,70% de los
docentes de la Universidad Particular de Loja y un 60% de la Universidad de Cuenca que
escogen este apartado. De igual manera, ofrecer mas oportunidades de capacitacion y formacion
en divulgacion cientifica como recomendacién o sugerencia para promover y mejorar la
divulgacion cientifica es distinguido por los docentes de la Universidad Nacional de Loja con
un 46,20%, tal como del 42,90% de los docentes de la Universidad Técnica Particular de Loja
y un 60% selecto por los docentes de la Universidad de Cuenca. Por otra parte, establecer
incentivos y reconocimientos para los profesores que realicen divulgacion cientifica apunta en
los docentes de la Universidad Nacional de Loja un valor del 30,80% como recomendacion o

sugerencia para promover y mejorar la divulgacion cientifica, asimismo los docentes de la

58



Universidad Particular de Loja con un 42,90% a diferencia del 80% escogida por la Universidad
de Cuenca. Incorporar la divulgacion cientifica como parte integral del curriculo de la carrera
en la Universidad Nacional de Loja es seleccionada como recomendacion o sugerencia para
promover y mejorar la divulgacion cientifica con un 28,60%, en tanto que del 53,80% de
docentes de la Universidad Técnica Particular de Loja y un 20% por otra parte de los docentes
de la Universidad de Cuenca, por otro lado, acuerdos, convenios con por la Universidad
Nacional de Loja con un 46,20%, al igual que un 42,90% por los docentes de la Universidad
Particular de Loja, en contraste con un 40% por los docentes de la Universidad de Cuenca, de
igual manera encargados de preparar productos para la divulgacion cientifica (produccion) es
escogidos por los docentes de la Universidad Nacional de Loja con un 46,20%, a diferencia del
0% por los docentes de la Universidad Técnica Particular de Loja, tal como un 20% por los
docentes de la Universidad de Cuenca y por tltimo el apartado de Ot Otros fue selecto un 7,70%
de los docentes de la Universidad Nacional de Loja donde prefieren financiamiento constante
para publicaciones, , la Universidad Particular de Loja presenta un 0% en esta opcion, mientras
que un 20% por parte de la Universidad de Cuenca destaca reconocimiento en horas de trabajo
para docentes no titulares y generar espacios entre comunicadores, estudiantes y docentes para

debatir el tema de divulgacion cientifica en medios de comunicacion.
Analisis de la figura 13

Ensena las recomendaciones y sugerencias que los docentes de tres universidades distintas
(Universidad Nacional de Loja, Universidad Técnica Particular de Loja y Universidad de
Cuenca) tienen para promover y mejorar la divulgacion cientifica en la carrera de
Comunicacion. Las recomendaciones consideradas son: incorporar la divulgacion cientifica
como parte integral del curriculo de la carrera, fomentar la colaboracién con periodistas y
comunicadores cientificos, ofrecer mas oportunidades de capacitacion y formacién en
divulgacion cientifica, establecer incentivos y reconocimientos para los profesores que realicen
divulgacion cientifica, acuerdos y convenios con medios de comunicacion, encargados de
preparar productos para divulgacion cientifica (produccion), reconocimiento en horas de trabajo
para docentes no titulares y generar espacios entre comunicadores, estudiantes y docentes para

debatir el tema de divulgacion cientifica en medios de comunicacion.
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El analisis revela que existen diferencias y diferencias en las recomendaciones y sugerencias
de los docentes de las tres universidades para fomentar y mejorar la divulgacion cientifica en la
carrera de Comunicacion. Incorporar la divulgacion cientifica en el curriculo, fomentar la
colaboracion con profesionales de la comunicacién y ofrecer capacitacion son aspectos
valorados en todas las instituciones. Ademas, la creacion de incentivos y reconocimientos es
importante para cada universidad. Los resultados obtenidos pueden ser beneficiosos para
optimizar los programas y estrategias de divulgacion cientifica en la carrera de Comunicacion
en cada institucion, asi como fomentar una cultura de divulgacion cientifica que contribuya al

progreso de la ciencia y al acercamiento entre la comunidad académica y la sociedad en general.

Figura 14. Estudio del impacto de Academia.edu y Google Academic
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No, no creo que estas plataformas han
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Nota. Se presentan las recomendaciones para mejorar la divulgacion cientifica utilizados para
divulgar produccion cientifica como profesor/a de la carrera de Comunicacion

Descripcion de la figura 14

Larespuesta de los docentes de la Universidad Nacional de Loja es que el 69,20% seleccionaron

si, considero que estas plataformas han tenido un relevante en mis trabajos de divulgacion como
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recomendacion o sugerencia para promover y mejorar la divulgacion cientifica utilizando
Academia.edu y Google Academic a diferencia del 57,10% de los docentes de la Universidad
Particular de Loja y un 60% de la Universidad de Cuenca que escogen este apartado. De igual
manera, talvez, no estoy seguro/a como recomendacion o sugerencia para promover y mejorar
la divulgacion cientifica utilizando Academia.edu y Google Academic es distinguido por los
docentes de la Universidad Nacional de Loja con un 15,40%, tal como del 28,60% de los
docentes de la Universidad Técnica Particular de Loja y un 20% selecto por los docentes de la
Universidad de Cuenca. Por otra parte, no, no creo que estas plataformas han destacado en el
impacto de mi trabajo apunta en los docentes de la Universidad Nacional de Loja un valor del
15,40% como recomendacion o sugerencia para promover y mejorar la divulgacion cientifica
utilizando Academia.edu y Google Academic, asimismo los docentes de la Universidad

Particular de Loja con un 14,30% a diferencia del 20% escogida por la Universidad de Cuenca.
Analisis de la figura 14

Ensena las recomendaciones y sugerencias que los docentes de tres universidades distintas
(Universidad Nacional de Loja, Universidad Técnica Particular de Loja y Universidad de
Cuenca) tienen para promover y mejorar la divulgacion cientifica en la carrera de
Comunicacion. Las recomendaciones consideradas son: incorporar la divulgacion cientifica
como parte integral del curriculo de la carrera, fomentar la colaboracion con periodistas y
comunicadores cientificos, ofrecer mas oportunidades de capacitacion y formacién en
divulgacion cientifica, establecer incentivos y reconocimientos para los profesores que realicen
divulgacion cientifica, acuerdos y convenios con medios de comunicacion, encargados de
preparar productos para divulgacion cientifica (produccion), reconocimiento en horas de trabajo
para docentes no titulares y generar espacios entre comunicadores, estudiantes y docentes para

debatir el tema de divulgacion cientifica en medios de comunicacion.

Ensena el analisis, se define el impacto de la divulgacion cientifica utilizando Academia.edu 'y
Google Academic de los docentes de tres universidades distintas (Universidad Nacional de
Loja, Universidad Técnica Particular de Loja y Universidad de Cuenca) tienen para promover
y mejorar la divulgacion cientifica en la carrera de Comunicacion. Las conclusiones

consideradas son:

Si, considero que estas plataformas han tenido un impacto relevante en mis trabajos de

divulgacion: por ende, sugiere que algunos docentes perciben que Academia.edu y Google
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Académico han tenido un impacto significativo en la promocidon y mejora de su divulgacion
cientifica. Esto podria implicar que estas plataformas han aumentado la visibilidad de su

trabajo, facilitando la difusion y el acceso a su investigacion.

Tal vez, no estoy seguro/a: bien sea, se indica una postura de incertidumbre por parte de algunos
docentes. Es posible que estos profesores no estén seguros de si Academia.edu y Google
Académico han tenido un impacto notable en su trabajo de divulgacion. Esto podria deberse a
una falta de experiencia o conocimiento sobre el funcionamiento y el alcance de estas

plataformas.

No, no creo que estas plataformas hayan destacado en el impacto de mi trabajo: esta conclusion
sugiere que algunos docentes no perciben un impacto significativo de Academia.edu y Google
Académico en la promocion y mejora de su divulgacion cientifica. Esto podria ser debido a
diversas razones, como una falta de uso activo de estas plataformas o una percepcion de que

otros medios de divulgacion son mas efectivos.

El andlisis revela que mayoritariamente si han tenido un impacto al momento de utilizar estas
plataformas en los docentes de las tres universidades para mejorar la divulgacion cientifica en
la carrera de Comunicacion. Las respuestas muestran una diversidad de percepciones entre los
docentes. Algunos consideran que estas plataformas han tenido un impacto relevante en la
promocion y mejora de su divulgacion cientifica, mientras que otros expresan dudas o creen
que estas plataformas no han destacado en el impacto de su trabajo. No hay un consenso claro
sobre el papel de Academia.edu y Google Académico en la divulgacion cientifica en la carrera
de Comunicacion. Esto sugiere que la efectividad de estas plataformas puede variar entre los
docentes y las universidades, y que otros factores pueden influir en la percepcion del impacto

de estas plataformas.

Los resultados resaltan la importancia de realizar mas investigaciones para comprender mejor
como estas plataformas estan siendo utilizadas por los docentes de Comunicacion, asi como su
impacto real en la divulgacion cientifica en esta area. Esta investigacion adicional podria incluir
analisis cualitativos para profundizar en las percepciones y experiencias de los docentes, asi
como investigaciones cuantitativas para evaluar el alcance y la efectividad de estas plataformas

en la difusion de la investigacion académica en Comunicacion.
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Segundo objetivo

Analizar las diferencias de los medios de la visibilidad de la divulgacién cientifica de las redes
Academia.edu y Google académico utilizados por los profesores de las carreras de
Comunicacion de la Universidad Nacional de Loja, Universidad Técnica Particular de Loja y

Universidad de Cuenca.

Se resalta, a continuacion, el andlisis profundo de las preguntas destacadas del cuestionario,

aplicadas a los docentes de las tres universidades, entre ellos:

1. Mgtr. Victor Guillermo _ Docente — UCUENCA
Analisis de las preguntas
.En qué redes publica sus investigaciones?

Las publicaciones las realiza en varias revistas, incluyendo una en la Universidad de Cuenca
llamada Pucard, que es muy buena y tiene indexacion latinoamericana. Sin embargo, piden que

sus investigaciones se realicen y se publiquen en revistas de alto impacto.
,Cuales son los medios de comunicacion que se considera mas efectivo para realizar

divulgacion cientifica?

Siendo un profesor de radio lo que le interesa al docente no es realizan un buen guion, sino
pasar del papel a los hechos, del papel a las voces, del papel a la creatividad, del papel a la

edicion, pero una buena edicion.

Analisis e Interpretacion

La decision de publicar en una revista de alto impacto debe tomarse de forma cuidadosa,
considerando diversos factores y buscando un equilibrio entre el impacto de la revista, la calidad
de la investigacion y los objetivos del autor. Se demuestra una vision integral de la creacion de
contenido, yendo mas alla del simple guion. Busca dar vida a sus ideas a través de diferentes

elementos y formatos, adaptandose a las plataformas actuales como TikTok.

2. PhD. Erika Gonzdlez _ Docente UNL

Analisis de las preguntas
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.En qué redes publica sus investigaciones?

Utiliza tres redes académicas para realizar la divulgacion cientifica a la vez trabaja a través de
articulos, publicaciones e incluso entrevistas que me ha realizado sobre los resultados de las
investigaciones que ha trabajado. Estas redes son principalmente LinkedIn, ResearchGate y

Academia.edu. Intenta trabajar en ellas al menos quincenal o mensualmente.

(Cuales son los medios de comunicacion que se considera mas efectivo para realizar

divulgacion cientifica?

Las redes sociales académicas especializadas son utiles, pero se ha observado que cuando se
utilizan redes sociales generales como Facebook e Instagram, no se alcanza el mismo impacto.
Como menciona anteriormente, el problema es que no se llega al nicho objetivo deseado. Por
lo tanto, si como investigador su objetivo final es aumentar la visibilidad y el nivel de citas,
tiene que observar muy bien al publico al que se dirije en las redes sociales generales como
Facebook, Instagram, TikTok, etc., ya que no se obtienen los mismos resultados.PhD. Diana

Rivera Docente — UTPL.
Analisis e interpretacion

La divulgacion cientifica de manera significativa se debe emplear a través de las redes
académicas. Con algunas estrategias adicionales, puede aumentar aun mas el impacto de su
trabajo y llegar a una audiencia ain mas amplia. Se reconoce que las redes sociales académicas
especializadas son mas efectivas para llegar a investigadores y profesionales dentro de un
campo especifico. En cambio, las redes sociales generales como Facebook e Instagram tienen

un publico mas amplio y diverso, lo que dificulta llegar a un nicho especifico.
3. PhD. Diana Rivera Docente — UTPL

Analisis de las preguntas

(En qué redes publica sus investigaciones?

Publica en las redes cientificas como Academia.edu y ResearchGate, toda su produccion se
encuentra en el perfil de Scopus y ORCID. Pero, sobre todo, le gusta mucho Twitter. Utiliza
Twitter para dar a conocer las publicaciones que tenemos y para compartir algiin conocimiento
o practica que esta haciendo en el ambito cientifico académico. También usa Facebook e

Instagram en donde realiza una infografia o un reel para alguien podria estar interesado en esta
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informacion que ha sacado. Mas que nada utiliza Twitter. Cree que Instagram puede tener
algunos beneficios porque puedes hacer reels, puedes poner infografias y poner datos que la
gente pueda usar para tomar alguna decision y no esta segura si TikTok sea una red para hacer
divulgacion cientifica, mas bien lo ve mas enfocado en el dmbito del entretenimiento.
Actualmente estd haciendo una investigacion para ver si funciona en el ambito educativo, pero
cree que también los cientificos jovenes van a ir divulgando la ciencia en los medios donde

estan, entonces diversificara esos espacios.

,Cuales son los medios de comunicacion que se considera mas efectivo para realizar

divulgacion cientifica?

El periodismo de calidad, es la base en la investigacion. Siempre ha utilizado espacios de
entrevistas en medios y ha ido mucho a la radio. Piensa que la radio es un medio interesante
para divulgar la ciencia, especialmente a través de podcasts bien producidos y articulados,
donde la gente comenta de manera clara y concisa algiin tema cientifico en un lenguaje

divulgativo.

La television también es un buen medio. Por ejemplo, nos comenta que Rosalia Arteaga tiene
un espacio llamado "Cara a Cara con Rosalia", donde se ha divulgado mucha ciencia. Ella
misma manejaba unas revistas de educacion y divulgacion cientifica que eran muy interesantes.
Tele Vistazo también tiene espacios, al igual que Ecuavisa y El Comercio. Hay algunos medios
que tienen espacios pequefios, pero que los mantienen y seria interesante mejorarlos. Cree que
a los medios locales les falta incluir espacios de divulgacion cientifica y no ve este tipo de
espacios en Primer Reporte, Lo del Momento Loja, La Hora, o La Cronica, el cual ahora solo

es digital. Cree que hay un gran espacio que podemos aprovechar y mejorar en nuestros medios.
Analisis e interpretacion

La vision a experimentar con nuevas herramientas se posiciona como un ejemplo a seguir para
otros cientificos que buscan comunicar su trabajo de manera efectiva al piiblico. Se reconoce la
efectividad de diversos formatos, como la radio, la television y los podcasts, para transmitir

informacion cientifica de manera accesible al publico general.
4. Dra. Daniela Calva _Docente UNL

Analisis de las preguntas
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.En qué redes publica sus investigaciones?

Principalmente, da a conocer sus resultados de investigacion a través de canales formales.
Difunde a través de los canales oficiales o donde se publican sus resultados de investigacion,
como en revistas cientificas, que son los canales oficiales. Luego, si se habla de redes sociales,
principalmente a través de redes sociales digitales cientificas como ResearchGate o
Academia.edu y también Google Académico, que estd en camino a considerarse una red social,
que en este caso es un buscador semantico. Usa redes sociales generalistas de manera minima,

pero también lo hago a través de Instagram, Twitter y Facebook.

,Cuales son los medios de comunicacion que se considera mas efectivo para realizar

divulgacion cientifica?

Si se habla de divulgacion cientifica, quizds todo el mundo estd conectado virtualmente y
siempre estamos usando dispositivos. Los entornos virtuales y digitales son probablemente los
mas efectivos, especialmente las redes sociales. También se podria hablar de revistas
divulgativas, ya sean en su edicién impresa o digital, ya que tienen mucha aceptacion. A nivel
nacional se cuenta con algunas revistas divulgativas, como la Revista Ecos. Los medios de
comunicacioén tradicionales deberian fomentar espacios de divulgacion cientifica y tener
segmentos que promuevan este tipo de informacioén. Aunque pocos medios de comunicacion lo
hacen, quizas deberian hacerlo. La radio y la prensa impresa casi no lo tienen, pero si se habla

de efectividad, cree que los espacios digitales son los més 6ptimos.
Analisis e interpretacion

Se prioriza la divulgacion de la investigacion a través de canales formales y reconocidos por la
comunidad cientifica, como revistas especializadas y plataformas de agregacion de
conocimiento. Se reconoce la efectividad de las redes sociales y las revistas divulgativas, pero
también sugiere la necesidad de aprovechar los medios tradicionales para ampliar el impacto
de la divulgacion cientifica. Se reconoce la efectividad de las redes sociales y las revistas
divulgativas, pero también sugiere la necesidad de aprovechar los medios tradicionales para

ampliar el impacto de la divulgacion cientifica.
5. PhD. Caroline Avila _ Docente - UCUENCA

Analisis de las preguntas
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.En qué redes publica sus investigaciones?

Es mucho de Twitter, y existe como una contradiccion, porque no es precisamente Twitter una
red social que pueda ser masiva y generalizada. Lo que hace por lo general es presentar estos
resultados a partir de entrevistas en medios de comunicacion masiva, sobre todo en analisis de
Ciencia Politica o de comunicacion politica, en radio, prensa y television y por supuesto,
también ahora en los medios convergentes. Pero a titulo personal, utiliza Twitter y ltimamente

también Instagram.

.,Cuales son los medios de comunicacion que se considera mas efectivo para realizar

divulgacion cientifica?

Considera que la Radio es la mas eficiente para divulgacion cientifica porque a diferencia de
otros espacios, como por ejemplo el periddico e inclusive la tele que han estado perdiendo su
identidad en aras de este espacio de convergencia en el que estamos viviendo de alguna manera
la radio, al ser un espacio de compania y de mucha flexibilidad, en términos de movilidad, nos

ha permitido seguir participando, seguir vigentes y es muy maleable también en convergencia.

Como ejemplo, un podcast es bastante manejable de la radio ir al podcast, no cruzar esa esa
linea de manera que me parece que la radio puede ser muy 1til en términos de divulgacion y de
nuevo cruzando la linea hacia el podcast, existe un potencial muy interesante que se puede

aprovechar para hacer divulgacion.
Analisis e interpretacion

Al optimizar su presencia en las redes sociales, explorar otras plataformas y colaborar con otros
divulgadores, el autor puede ampliar ain mas el impacto de su trabajo y contribuir a la difusion
del conocimiento cientifico. Reconocemos las criticas que ha recibido la radio en los ultimos
afios, pero destaca su capacidad para adaptarse a las nuevas tecnologias y formatos, como los

podcasts.

6. Dr. Abel Suing Docente — UTPL
Analisis de las preguntas

(En qué redes publica sus investigaciones?
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Publica en revistas de calidad y logra o intenta el mayor alcance de lo que se esta haciendo.
Las redes sociales son una herramienta para poder llegar a mas publico. Utiliza las redes
sociales académicas como ResearchGate, por ejemplo, o Academia.edu para avanzar, que son
interesantes para poder acercarse al publico. Pero también trata de procurar estar en revistas
que tengan estdndares de calidad regionales. Las revistas tienen sus propias redes de
distribucién, y un poco mas populares redes como por ejemplo Twitter o Facebook como
apoyo. Pero las redes académicas en donde publica seran fundamentalmente ResearchGate y

Academia.edu.

(Cuales son los medios de comunicacion que se considera mas efectivo para realizar

divulgacion cientifica?

Cree que todos los medios de comunicacion son utiles, pero habria que pensar en las formas,
los formatos, los tiempos y las nuevas narrativas, su intencion es transmitir una narrativa de los
inicios del siglo, como una conferencia o una clase magistral. Trata de transmitir nuevas formas,
por ejemplo, a través de las redes sociales, como TikTok, pequetias capsulas con contenidos de
calidad que lleguen a un publico masivo. Habria que adaptar sus resultados a los nuevos
formatos y narrativas audiovisuales, y a nuevas formas de comunicar. Quizas utilizar un
lenguaje diferente, hablar en otros espacios, tener otras formas de instrumentos de
comunicacion. El fondo no cambia, la forma es la que cambia. Los investigadores, necesitan
entender esas formas de comunicacion. Habria que pensar en las nuevas formas narrativas y en

los espacios de comunicacion.
Analisis e interpretacion

La priorizacion de las redes académicas y el uso estratégico de las redes generalistas demuestran
una comprension profunda del panorama actual de la comunicacion cientifica. Se propone
utilizar las redes sociales, TikTok y otros formatos audiovisuales para crear contenido atractivo

y de alta calidad que llegue a un ptiblico masivo.
Analisis general

Los investigadores mencionados utilizan diversas redes y plataformas para publicar y divulgar
sus investigaciones. Se observa una preferencia por canales formales como revistas cientificas
indexadas, que son consideradas como los medios oficiales de difusion del conocimiento

cientifico. Ademas, se destaca el uso de redes sociales académicas especializadas como
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ResearchGate, Academia.edu y Google Scholar, que permiten la interaccion con la comunidad
cientifica y la difusiéon de resultados de investigacion. Algunos investigadores también
mencionan el uso de redes sociales generalistas como Twitter, Facebook e Instagram, aunque
con un enfoque mas estratégico y selectivo en cuanto al publico objetivo. En general, se
reconoce la importancia y el valor de diferentes medios de comunicacién para la divulgacion
cientifica. Se destaca el potencial de los entornos virtuales y digitales, especialmente las redes
sociales, para llegar a un publico amplio y diverso debido a la alta conectividad y el uso
constante de dispositivos por parte de la poblacion. Las revistas divulgativas, tanto en su version
impresa como digital, también son valoradas por su capacidad de ofrecer contenido de calidad
y profundidad a un publico interesado en la ciencia. Sin embargo, se critica la falta de espacios
de divulgacion cientifica en los medios de comunicacion tradicionales como la radio y la prensa
impresa, sugiriendo que deberian incorporar segmentos para promover este tipo de informacion.
En cuanto a la radio, algunos investigadores la consideran un medio efectivo por su flexibilidad,
capacidad de compafiia y potencial para la creacion de podcasts, mientras que otros reconocen
la pérdida de su identidad en la era digital. La divulgacion cientifica es un proceso complejo y
desafiante que requiere de una comprension adecuada de las diferentes audiencias, los canales
de comunicacion y las estrategias efectivas para llegar a ellas. Es importante que los
investigadores continien explorando nuevas formas de comunicar su trabajo al publico,
adaptandose a las tendencias y necesidades de la sociedad actual. La colaboracion con
comunicadores, periodistas y divulgadores cientificos, asi como el uso de herramientas digitales
y formatos innovadores, pueden ser claves para aumentar el impacto de la investigacion y
fomentar una cultura cientifica en la sociedad. Por ende, en indispensable conocer las

principales caracteristicas de estas redes.

Tabla 7. Cuadro comparativo Academia.edu y Google Acedemic

Google
Caracteristica Academia.edu Relevancia por universidades
Académico

Ambas herramientas pueden ser utiles
Red social para  Motor de busqueda
Enfoque para las universidades, pero de
académicos académico )
diferentes maneras.
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Articulos de

Articulos de

Las universidades pueden usar

Academia.edu para compartir su propia

investigacion, investigacion, investigacion y promover el trabajo de
Contenido libros, libros, paginas web  sus investigadores. Google Académico
presentaciones, académicas, puede ser utilizado para encontrar y
datos. patentes acceder a la investigacion de otras
universidades.
. Ambas herramientas son de acceso
Gratuito y de ‘ ' ‘
Acceso Gratuito gratuito, lo que las hace accesibles para
pago .
todas las universidades.
Las universidades pueden animar a sus
investigadores a crear cuentas en
. . Academia.edu para compartir su trabajo.
Registro Requerido No requerido _ '
El registro en Google Académico no es
necesario, pero puede ser util para
guardar busquedas y recibir alertas.
El contenido es El contenido es ‘ _
o o Ambas herramientas ofrecen una amplia
visible para visible para todos S ) L
Visibilidad _ visibilidad para la investigacion de las
todos los los usuarios de o
_ universidades.
usuarios. Google
_ Facil de compartir a _ .
Facil de Ambas herramientas facilitan el
_ través de las redes ‘ . ‘ o
Compartir compartir con ) intercambio de investigacion con otros
) sociales y correo ) . o
otros usuarios . investigadores y universidades.
electronico
Las métricas de Academia.edu pueden
. ser utiles para medir el impacto de la
Seguidores, . .
. o Citas, pagina H, investigacion de una universidad en su
Métricas visualizaciones,

descargas, citas

indice 110

comunidad. Las métricas de Google
Académico son mas ampliamente

utilizadas y reconocidas, y pueden ser
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utiles para comparar el rendimiento de
investigacion de diferentes

universidades.

Alertas de articulos,
Funciones Grupos,
herramienta de
adicionales debates, foros o
investigacion

Ambas herramientas ofrecen funciones
adicionales que pueden ser utiles para
las universidades. Los grupos y foros de
Academia.edu pueden ser utilizados para
crear comunidades de investigacion en
torno a temas especificos. Las alertas de
articulos y la herramienta de
investigacion de Google Académico
pueden ser utilizadas para mantenerse al
dia con la investigacion mas reciente en

areas relevantes.

Tercer objetivo

Enlace directo al Documental publicado en la plataforma YouTube

Docente - UNL
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Enlace:

https://voutu.be/bZLII-{917Zw

Entrevista

Para evaluar esta informacion se pregunto a los docentes de las tres universidades, cuéles eran

sus medios predilectos para la divulgacion cientifica.

Los investigadores muestran una comprension de la importancia de utilizar redes sociales
académicas especializadas para llegar a su publico objetivo, asi como de buscar oportunidades
para publicar en revistas de alto impacto y enfrentar los desafios asociados con la publicacion
académica. También valoran el uso de redes sociales mas populares para la divulgacion de sus

investigaciones y el intercambio de conocimientos en el &mbito cientifico académico.

Diversidad de estrategias utilizadas por los investigadores para difundir y compartir sus
investigaciones, adaptandose a diferentes audiencias y objetivos. Esto muestra una
comprension de la importancia de utilizar enfoques variados y complementarios para

maximizar el impacto y la visibilidad de sus trabajos dentro del ambito académico y mas alla.
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https://youtu.be/bZLIl-f91Zw

7. Discusion

En el marco de esta investigacion, se pretendid analizar y comparar los medios empleados por
los docentes de la carrera de Comunicacion en tres instituciones educativas, a saber, la
Universidad Nacional de Loja, la Universidad Técnica Particular de Loja y la Universidad de
Cuenca, para la divulgacion cientifica. Las encuestas y entrevistas a docentes expertos en esta
area sefialaron que las redes sociales con un 85% son el medio de comunicacién mas efectivo
para estar al contacto con los con el publico. Esto resulté en la identificacion de las
publicaciones cientificas visibles en los medios digitales nativos, como LinkedIn, con un

66.70% en comparacion con otros medios.

A través de este analisis, se pudo determinar tanto la frecuencia de las publicaciones cientificas
como su presencia en diversas plataformas, tanto sociales como académicas. Se revel6 que al
menos una vez al afio realizan publicaciones, siendo la Universidad Nacional de Loja lider en
su publicacion con un 61.50%. Ademas, se destaca que el 60% no tiene capacitacion sobre
como divulgar en los medios digitales. A pesar de esta deficiencia, las tres universidades han

logrado adentrarse en la web.

Cuando se realiza la divulgacion, tienen un impacto respecto al contexto o el tema de interés,
como lo manifestaron los docentes con el 60%. Los investigadores plantearon con el 66.70%
que miden el impacto a través de los comentarios, likes y compartidas. Seguidamente, con un
60%, miden por sus lectores, espectadores y seguidores en sus redes. Por tltimo, la Universidad
Técnica Particular de Loja, con un 85.70%, prefiere la colaboracion con periodistas y
comunicadores cientificos para llevar al publico las investigaciones de una manera facil de

comprender.

Segtn los resultados, ResearchGate y Academia.edu emergieron como redes sociales y
plataformas digitales utilizadas para la divulgacion cientifica. Estas dos plataformas abarcan
una amplia gama de publicaciones, abordando temas que van desde cuestiones sociales hasta
avances académicos. Segin Sanchez y Roque la divulgacion cientifica es sindnimo de acercar
la ciencia al publico no especializado (2011). Al comparar las tres universidades, se destaca que

la Universidad Particular de Loja lidera en cuanto al nimero de publicaciones cientificas.

De acuerdo con el enfoque planteado por Calvo (1998) la divulgacion cientifica se presenta
como una manera accesible de comunicar los acontecimientos e investigaciones que tienen

lugar en el &mbito cientifico a un publico amplio. Por otro lado, Cabrera (2023), menciona que
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la difusion cientifica implica llevar a cabo un analisis critico de la participacion de los actores
cientificos en la sociedad y, especialmente, de como se estan implementando las propuestas de
ciencia y tecnologia. De esta forma, se evidencian dos perspectivas distintas: mientras Calvo se
enfoca en la narracion objetiva de los hechos llevandolas a presentar de la forma mas facil de
entender, Cabrera propone un estudio critico de los investigadores y su contribucion en la

sociedad solo entre pares académicos.

En linea con este andlisis, diversos tedricos como Anchondo et al. (2020) Calvo (2002) Muioz
(2004) sostienen que para una divulgacion cientifica efectiva es esencial presentar la
informacion de manera clara, concisa y atractiva, con el objetivo de acercar la ciencia a un
publico no especializado. Es evidente que la situacion académica, especialmente en el contexto
de las redes sociales, sitios web, television y plataformas académicas, ha afectado la forma en
que la informacion se difunde y recibe. Esto ha generado tensiones y desconcierto entre aquellos

que buscan promover el desarrollo social, pero sin llegar a una audiencia mas amplia.

La indagacion ayudo a enfocar un analizar las diferencias en los medios utilizados para la
divulgacion cientifica por los profesores de Comunicacion en las tres universidades. Este
analisis permitié desentrafiar la composicion de las publicaciones, el uso de recursos no
lingiiisticos y la adopcion de un lenguaje sencillo en los distintos apartados. Por ello, se
realizaron entrevistas a los docentes, lo que proporciond una vision mas profunda de la practica,
reflejando las redes sociales Academia.edu y Google Académico como plataformas iniciales
para compartir sus investigaciones, estar al contacto con diferentes investigadores locales,

nacionales e internacionales, y acceder a todos los recursos académicos.

En la actualidad, la comunicacion cientifica esta experimentando un crecimiento sustancial, con
la aparicion de indicadores institucionales que buscan fortalecerla. Esto se refleja en la
estructura de los articulos cientificos en los medios de comunicacion, que incorporan elementos
como titular, cuerpo y desenlace, asi como recursos visuales como fotografias e infografias para
enriquecer la informacion (Villanueva, et al., 2017). Sin embargo, al examinar las publicaciones
de los docentes en las tres universidades, se advierte que la Universidad Particular de Loja
demanda una mayor cantidad de contenidos cientificos, aunque no todos logran obtener una
gran visibilidad. Estos contenidos deben ser comprensibles y coherentes, utilizando un lenguaje

semiformal para facilitar la comprension por parte de lectores ajenos a la universidad.
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Las recomendaciones emitidas por estos profesionales de las tres universidades se centran en la
importancia de la capacitacion para utilizar mecanismos que faciliten la mediacion entre la
complejidad cientifica y una redaccion accesible. Esto permitird a los periodistas comunicar de
manera responsable, asegurando la comprension y apreciacion por parte de una audiencia mas
amplia, y enfatizando la importancia de la divulgacion cientifica en un lenguaje sencillo e

interactivo.
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8. Conclusiones

Luego de la investigacion realizada, la cual se centrd comparar los medios de visibilidad de la
divulgacion cientifica utilizados por los profesores de la carrera de Comunicacion: caso de
estudio Universidad Nacional de Loja, Universidad Técnica Particular de Loja y Universidad

de Cuenca. Las conclusiones presentadas se basan en los resultados y la discusion obtenidos.

e Las redes sociales de comunicacion preferido para la divulgacion cientifica entre los
docentes de las universidades estudiadas son: LinkedIn destacado como el medio digital
nativo mas utilizado para la visibilidad de las publicaciones cientificas. Ademas, la
sigue ResearchGate y Academia.edu se muestran como plataformas digitales utilizadas
para la divulgacion cientifica.

e Los docentes publican al menos una vez al afio, siendo la Universidad Nacional de Loja
la que lidera en publicaciones. Sin embargo, una mayoria de los docentes no tiene
capacitacion sobre como divulgar en los medios digitales. A pesar de esta deficiencia,
las tres universidades han logrado tener presencia en la web.

e La utilizacion de Academia.edu y Google Academic por parte de los docentes en estas
universidades ha proporcionado una plataforma para ampliar el alcance de sus

investigaciones mas alla de las barreras geograficas y académicas.

El estudio revela la prevalencia de las plataformas digitales y sociales en la divulgacion de
hallazgos académicos entre los educadores de las instituciones examinadas. A pesar de la falta
de formacion en el uso de estos canales, se ha logrado una presencia significativa en linea. La
evaluacion del alcance se realiza a través de interacciones en linea y seguidores. La
colaboracion con profesionales de la comunicacion es una practica comlin para simplificar la
presentacion de la investigacion. Las entrevistas con los educadores proporcionaron una vision
mas profunda de la préctica, destacando la importancia de la formacion en el uso de medios
digitales y la presentacion de la ciencia de manera accesible. A demas, se deben destacar ciertas
restricciones en el presente estudio que podrian abrir nuevas oportunidades para futuras
investigaciones. Seria provechoso expandir la investigacion hacia otras redes sociales, como

Instagram, YouTube o LinkedIn, dentro de estas universidades de referencia.
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9. Recomendaciones

Basado en las conclusiones, aqui estan las recomendaciones correspondientes:

Implementar programas de capacitacion para los docentes en el uso efectivo de los
medios digitales para la divulgacion cientifica. Esto podria mejorar la frecuencia y la
calidad de las publicaciones.

Incentivar desde las instituciones educativas estudiadas canales de comunicacion mas
cercanos a otros publicos que fomenten la divulgacion cientifica.

Explorar estrategias desde los docentes para aumentar la interaccion y el compromiso

con las publicaciones en las plataformas utilizadas para la divulgacion cientifica.
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11. Anexos

Anexo 1. Modelo de preguntas semiestructuradas para las entrevistas a docentes

Estimado/a
Gracias por regalarnos un poco de su tiempo en contestar estas preguntas.

El propésito de esta entrevista es obtener informacién de primera mano sobre Medios de
Visibilidad de la Divulgacion Cientifica utilizados por los profesores de la carrera de
Comunicacién: caso de estudio Universidad Nacional de Loja, Universidad Técnica Particular

de Loja y Universidad de Cuenca.
jAgradecemos nuevamente su ayuda!
Nombres y apellido:

Profesion:

1. ¢ Qué medios de comunicacién han sido utilizados para divulgar su produccion
cientifica como profesor/a de la carrera de Comunicacion? (Seleccione todas las

opciones que correspondan)
a) Prensa escrita

b) Radio

c) Television

d) Redes sociales

e) Blogs o sitios web

h) Otros (especificar)

2. ¢Cual de las siguientes redes sociales son utilizadas frecuentemente para

divulgacioén cientifica?
Twitter

Facebook

Instagram

LinkedIn

86



YouTube
TikTok
Otros (especificar)

3. ¢ Qué tipo de contenido cientifico divulga usted a través de los medios de

comunicacion? (Seleccione todas las opciones que correspondan)

a) Resultados de investigaciones propias (objetivos, resultados, conclusiones,

recomendaciones, lineamientos alternativos o discusiones tedricas)
b) Explicacion de conceptos cientificos basicos

c) Entrevistas con cientificos/as destacados/as

d) Otros (especificar)

4. ¢Con qué frecuencia utiliza usted los medios de comunicaciéon para divulgar

informacion cientifica como profesor/a de Comunicacién?
a) Diariamente

b) Semanalmente

c) Mensualmente

d) Ocasionalmente durante el afo

e) No los utiliza

5. ¢ Cual cree usted que es la principal ventaja de utilizar medios de comunicaciéon

para divulgar informacién cientifica?

a) Mayor visibilidad y alcance del mensaje cientifico

b) Posibilidad de generar interés y motivacion en la ciudadania

c¢) Contribucién a la divulgacion del conocimiento cientifico en la sociedad

d) Establecimiento de colaboraciones y contactos con otros/as profesionales
e) Otros (especificar)

6. ¢ Qué criterios considera usted al seleccionar los medios de comunicacion para

divulgar informacion cientifica? (Selecciona todas las opciones que correspondan)

a) Alcance o audiencia del medio

87



b) Relevancia tematica del contenido cientifico

c) Nivel de accesibilidad para el publico objetivo

d) Credibilidad y prestigio del medio

e) Interactividad o posibilidad de participacion del publico
f) Otros (especificar)

7. ¢ Qué obstaculos enfrenta usted al utilizar medios de comunicacién para divulgar
informacion cientifica en su carrera de Comunicacion? (Seleccione todas las opciones

que correspondan)

a) Falta de tiempo para realizar la divulgacion cientifica

b) Limitaciones de recursos econdmicos o técnicos

c) Dificultades para adaptar el lenguaje cientifico al publico general
d) Escasa colaboracién o interés de los medios de comunicacion

e) Falta de reconocimiento o incentivos para la divulgacion cientifica
f) Otros (especificar)

8. ¢ Qué estrategias utiliza para evaluar el impacto de sus publicaciones a través de
la divulgacién cientifica de los medios de comunicacién? (Seleccione todas las

opciones que correspondan)
a) Recopilacién de datos de audiencia (numero de lectores, oyentes, espectadores)
b) Analisis de interacciones en redes sociales (me gusta, comentarios, compartidos)

c) Encuestas o cuestionarios para evaluar el nivel de comprension y recepcién de avances

cientificos
d) Seguimiento de la cobertura mediatica y menciones en otros medios

e) Evaluacion de la retroalimentacion recibida de los publicos objetivos, especialistas, misma

area y grupos de interés
f) Otros (especificar)

9. ¢Podria establecer diferencias en los medios que le presentamos y cual
considera que es mejor de acuerdo a su experiencia para utilizarlo en divulgacioén

cientifica? (Seleccione todas las opciones que correspondan)
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a) Redes sociales

b) Blogs o sitios web

c) Conferencias o charlas
d) Prensa escrita

e) Televisién

f) Radio

g) Otros (especificar)

10. ¢Harecibido capacitacion o formacién especifica sobre como utilizar los medios
de comunicacion para la divulgacién cientifica en su calidad de profesor/a de

Comunicacién?

a) Si, he recibido capacitacién formal
b) Si, he recibido orientacién informal
c¢) No, no he recibido capacitacion

11. ¢ Considera que la divulgacion cientifica a través de los medios de comunicacion

es valorada y reconocida en su institucién académica?
a) Si, es valorada y reconocida

b) En cierta medida, depende del contexto

c) No, no es valorada ni reconocida

12. ¢ Qué recomendaciones o sugerencias considera para promover y mejorar la
divulgacion cientifica a través de los medios de comunicacién en la carrera de

Comunicacion?
a) Fomentar la colaboracién con periodistas y comunicadores cientificos
b) Ofrecer mas oportunidades de capacitacion y formacién en divulgacién cientifica

c) Establecer incentivos y reconocimientos para los profesores que realicen divulgacion

cientifica
d) Incorporar la divulgacién cientifica como parte integral del curriculo de la carrera

e) Acuerdos, convenios con medios de comunicacion
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f) Encargados de preparar productos para la divulgacién cientifica (produccion)

g) Otros (especificar)

Anexo 2. Visita a las Universidades

Ucuenca

|

Registro con el director de Comunicacion de la Universidad de Cuenca
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Universidad de Cuenca — Area de Comunicacion
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Universidad de Cuenca — Campus del Arte

Director de Comunicacion de la Universidad de Cuenca
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UCuenca — Entrada

Universidad Nacional de Loja

Campus Nacional
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Universidad Nacional de Loja— Biblioteca Central

Docente UNL — Dra. Daniela Calva

Universidad Técnica Particular de Loja
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Docente UTPL — Dr. Abel Suing

Campus UTPL
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UTPL — Facultad de Comunicacion

Anexo 3. Encuestas realizadas

v om [ - E medios x +

« © = docsgoogle.com/forms/d/e/ FAIPOLScsulBolAMImIeDn TRWI Zal6EPS_IWe2BrlzbCkFKSdQ/fomResponse

Divulgacién de medios

ciales L2llza usted frecuenternente para

) Faceook
[ wetagar
[ ke
0 Yourte
0 e

v M Encuesta Divuigacion Clentit X (] Divulgacion e medios x o+
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Anexo 5. Certificado de traduccion del resumen

Loja, 09 de enero de 2024
CERTIFICACION DE TRADUCCION

Doctora.
Erika Lucia Gonzalez Carrion, Ph.D.

Docente de la Facultad de la Educacion, el Arte y la Comunicacion de la Universidad
Nacional de Loja

CERTIFICO:

En mi calidad de traductora del idioma Inglés, con capacidades que pueden ser probadas a través
de las traducciones realizadas para revistas de alto impacto como: Comunicar(Q1):

https://bit.ly/3v0Jggl. asi como a través de la Certificaciéon de conocimiento del Inglés, nivel

B2, que la traduccion del Resumen (Abstract) del Trabajo de Integracion Curricular
denominado: Visibilidad de la divulgacion cientifica en los profesores de la carrera de
comunicacion de la Universidad Nacional de Loja, Universidad Técnica Particular de
Loja y Universidad de Cuenca y su impacto en las plataformas digitales Academia.edu y
Google Academic en el periodo junio 2022 — junio 2023; de autoria de los sefiores
estudiantes: Gabriel Andrés Ordofez Castillo & Steven Jamphier Montesdeoca Estrada,
con CI: 1900774033 - 1950166270, es correcta y completa, segin las normas internacionales

de traduccion de textos.

Es cuanto puedo certificar en honor a la verdad, facultando a la interesada, sefiorita Gabriel
Andrés Ordoinez Castillo & Steven Jamphier Montesdeoca Estrada, hacer uso legal del

presente, seglin estime conveniente.

Atentamente,

Dra. Erika Gonzalez Carrion. PhD.

Docente de la Facultad de la Educacion, el Arte y la Comunicacién Universidad Nacional de

Loja
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