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1. Titulo

“Disefio de una ruta agroturistica para el cantén EI Pangui, provincia de Zamora Chinchipe”



2. Resumen
El presente trabajo tiene como objetivo general proponer una ruta agroturistica como aporte al
desarrollo del turismo para el cantdon El Pangui, provincia de Zamora Chinchipe. Para la
elaboracion del trabajo de investigacion fue necesario plantear los siguientes objetivos especificos:
Realizar el diagnoéstico de las fincas agropecuarias que tengan potencial para el desarrollo
del agroturismo en el cantén El Pangui; para ello se utilizo fichas que permitieron evaluar las
potencialidades de las fincas agropecuarias, asi como identificar los diferentes productos agricolas,
pecuarios y artesanales que poseen, posterior a ello se levantdé una matriz de involucrados y por
altimo se realiz6 el FODA cruzado. En el segundo objetivo disefiar la ruta agroturistica para el
canton El Pangui, provincia de Zamora Chinchipe; se la disefié mediante 3 fases, la primera
permitio establecer la estructura de la ruta, la segunda a determinar los servicios a incluir en la ruta
y la tercera a establecer los costos y utilidad de la ruta. En el tercer objetivo formular estrategias
para promocionar la ruta agroturistica en el canton El Pangui, provincia de Zamora
Chinchipe, se lo hizo mediante una matriz que permitio establecer las actividades, objetivo,
herramientas y responsables de cada una de las estrategias. Los resultados muestran que las fincas
agropecuarias cuentan con potencial agroturistico, sus duefios tienen la disposicion de colaborar en
el desarrollo de actividades agroturisticas, existe la presencia de atractivos turisticos conexos a las
fincas y en buen estado que pueden ser aprovechados; posterior a ello se disefi0 la ruta agroturistica
con una duracion de 2 dias 1 noche y en base a ello se plantearon estrategias de promocion para la
ruta fisicas (OPI, publicidad en buses urbanos) y digitales (marca turistica, pagina web y redes
sociales). Finalmente se concluye que las fincas agropecuarias del cantdén cuentan con gran
potencial para el desarrollo del agroturismo, el producto turistico disefiado permitira generar
desarrollo econdmico dentro de las fincas, ademas, que serd un eje principal en la reactivacién del

turismo en el cantén.

Palabras clave: agroturismo, ruta agroturistica, fincas agropecuarias, cantén EI Pangui



2.1 Abstract

The general objective of this work is to propose an agrotourism route as a contribution to the
development of tourism in the canton of El Pangui, Zamora Chinchipe province. For the
development of the research work it was necessary to propose the following specific objectives:
To make a diagnosis of the agricultural farms that have the potential for the development of
agrotourism in El Pangui canton; to do this, it was used cards that allowed to evaluate the
potential of the agricultural and livestock farms, as well as to identify the different agricultural,
livestock and handicraft products they have, after that a matrix of stakeholders was created, finally,
a cross SWOT was carried out. . The second objective was to design the agrotourism route for
El Pangui canton, Zamora Chinchipe province; it was designed through 3 phases. The first
allowed to establish the structure of the route; the second to determine the services to be included
in the route; and the third to establish the costs and usefulness of the route. The third objective was
to formulate strategies to promote the agrotourism route in the canton of El Pangui, province
of Zamora Chinchipe, using a matrix that established the activities, objectives, tools, and people
who are responsible for each of the strategies. The results show that the farms have agro-tourism
potential, their owners are willing to collaborate in the development of agro-tourism activities,
there is the presence of tourist attractions related to the farms and they are in a good condition that
can be exploited. After that, the agro-tourism route was designed with a duration of 2 days and 1
night, and based on these promotional strategies were proposed for the physical route (OPI,
advertising in urban buses) and digital (tourist brand, website, and social networks). Finally, it is
concluded that the agricultural farms of the canton have great potential for the development of
agrotourism, the designed tourism product will generate economic development within the farms,

and will also be a main axis in the reactivation of tourism in the canton.

Key words: agrotourism, agrotourism route, agricultural farms, EI Pangui canton.



3. Introduccion
El agroturismo es una actividad que brinda a los productores y comunidades rurales, la oportunidad
de vincular el desarrollo agropecuario con actividades recreativas y de esparcimiento, a través de
la prestacion de servicios como la gastronomia, alojamiento, paseos guiados, participacion en
actividades rurales cotidianas y venta de productos artesanales, provee a los productores de un

ingreso economico adicional que impacta de manera positiva a su economia.(Peralta & LI, 2017)

Ademas, es considerado como una estrategia de desarrollo territorial para la reactivacion de las
zonas rurales, dando valor a la identidad local y a los diferentes procesos productivos, mediante
una vision comercial y turistica.(Peralta & LI, 2017). Segun Donoso, citado en Alvarado & Viviana
(2020), en Ecuador el agroturismo no ha sido desarrollado ni conocido a profundidad. Por ello
considera que debe existir cooperacion entre las autoridades locales y gestores privados a fin de

producir e impulsar la actividad agroturistica en el sector rural y asi alcanzar el desarrollo local.

Esta investigacion busca aprovechar las actividades productivas del cantdén EI Pangui mediante la
propuesta de disefio de una ruta agroturistica como una alternativa de desarrollo econémico para
mejorar la calidad de vida de los sectores rurales, ya que el canton cuenta con varias fincas
agropecuarias con potencial para el desarrollo de actividades agroturisticas, sin embargo, en la
actualidad se presentan varios inconvenientes como el desconocimiento sobre el agroturismo por
parte de la comunidad local, la falta de infraestructura turistica adecuada, la falta de capacitacion
y el poco interés por parte de las autoridades en impulsar este tipo de actividades, todo esto limita

e impide el desarrollo del agroturismo en el cantén.

Por ello, el presente estudio busca aportar con una propuesta de una ruta agroturistica para
desarrollar el turismo en el canton mediante el aprovechamiento de recursos productivos,

vinculando a la poblacién local para alcanzar el desarrollo econdémico y social del cantén.

La investigacion se relaciona con algunos trabajos realizados previamente en otros sectores rurales
de la cercana provincia de Loja como, por ejemplo, la propuesta de una ruta agroturistica en las
parroquias Cariamanga y Chile del cantén Calvas, donde su objetivo principal es contribuir al
desarrollo turistico a través del disefio de una ruta, asi mismo con la ruta de agroturismo para el

canton Saraguro, la cual tuvo como objetivo principal disefiar una ruta agroturistica para el canton.

Por ello el canton EI Pangui, es un destino donde se puede aprovechar las actividades agropecuarias

como una nueva forma de desarrollo econémico para la poblacion local. Por tal razén surge la
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necesidad de realizar un estudio de investigacion denominado “Disefio de una ruta agroturistica

para el canton EI Pangui, Provincia de Zamora Chinchipe”.

Los alcances de la presente investigacion se enfocan en plantear una propuesta de una ruta
agroturistica que involucre a los sectores rurales y aproveche las actividades productivas cotidianas
como una nueva fuente de ingresos econémicos que beneficien y mejoren la calidad de vida de las
comunidades rurales, ademas que sea como un referente y contribuya al desarrollo del turismo en
el canton. En cuanto a las limitaciones encontradas estan: falta de informacion bibliogréfica acerca
del agroturismo en el lugar de estudio, la inexistencia de sefializacion para la identificacion de las
fincas, el acontecimiento del paro nacional que impidié el libre desplazamiento al lugar de estudio
y finalmente la pandemia de COVID 19 que limit6 en parte el cumplimiento de actividades de
recoleccion de trabajo de campo. Finalmente, la implementacion y puesta en practica del trabajo

de investigacion dependera de las autoridades cantonales.
Para esta investigacion se plante6 un objetivo general:

Proponer una ruta agroturistica como aporte al desarrollo del turismo para el cantén El Pangui,

provincia de Zamora Chinchipe
El objetivo general seré logrado a través de los siguientes objetivos especificos:

- Realizar el diagnostico de las fincas agropecuarias que tengan potencial para el desarrollo

del agroturismo en el canton EI Pangui
- Disefar la ruta agroturistica para el canton EIl Pangui, provincia de Zamora Chinchipe

- Formular estrategias para promocionar la ruta agroturistica en el canton El Pangui,

provincia de Zamora Chinchipe



4. Marco tedrico
4.1 Marco conceptual

4.1.1 Agroturismo
Segun la OMT (2006), citado en Molina (2017):

El agroturismo es una actividad que se realiza en explotaciones agrarias (granjas o
plantaciones), donde los actores complementan sus ingresos con alguna forma de turismo,
en la que, por lo general, facilitan alojamiento, comida y oportunidad de familiarizacién

con trabajos agropecuarios.
Por otro lado, Soriano (2017) menciona que:

El agroturismo es una actividad de ocio turistica desarrollada a partir del turismo rural que
busca el contacto con la naturaleza, para lo cual es necesario que se realice dentro de un
entorno rural. Lo que le diferencia del turismo rural es la oportunidad de realizar labores de
granja, mediante el contacto con las costumbres, tradiciones, y rutinas diarias de la vida en

el contexto rural.

4.1.2 Producto turistico

Segun Céardenas y Ramirez (2006), citado en Morillo (2010), definen al producto turistico como:

El conjunto de bienes y servicios que se ofrecen al mercado en forma individual o en
combinaciones de acuerdo a las necesidades y requerimientos de los turistas, dichos bienes
y servicios pueden estar destinados al confort y disfrute material o espiritual de los

visitantes.
Para Guzman (2014), citado en Pelegrin, Santin & Martinez (2018):

El producto turistico estd conformado por aquellas ofertas de varios tipos, que se pueden
brindar al turista mediante el empleo de diferentes tecnologias e instalaciones en el marco
funcional del producto como tal, y que resultan capaces de motivar visitas a un lugar ya sea
de corto o largo tiempo, para satisfacer un interés o una necesidad especifica de

determinados servicios, recreativos, naturales, culturales, etc.



4.1.2.1 Producto agroturistico

Segun Riveros y Blanco (2010), citado en Puglla (2018):
Un producto agroturistico es el que aprovecha el patrimonio agropecuario y agroindustrial
de un determinado lugar, combinado con otra serie de servicios como alojamiento,
alimentacién y venta de productos frescos y procesados en fincas y comunidades aledafias,
dentro de una infraestructura adecuada para su desarrollo.

4.1.3 Finca

Segun Porto (2017), citado en Calva (2019):
Las fincas son inmuebles que abarcan cierto tipo de terreno que se encuentra delimitado,
los posibles usos de las fincas se enmarcan de acuerdo a la regulacion de cada region, las
fincas urbanas suelen destinarse a viviendas, las industriales a distintos procesos
productivos y las rusticas a diferentes practicas agropecuarias.

4.1.4 Producto agricola
Segun FAO (2009), citado en Macias (2019):

Un producto agricola es un articulo o producto bésico, en bruto o elaborado, destinado al

consumo humano, la alimentacion de animales, la produccién de energia (produccion de

biocombustible) y la industria (textil o elaboracidn de bioplasticos).
Para Tavares (2016), citado en Macias (2019):

El producto agricola es una denominacion genérica de cada uno de los productos de la
agricultura, la actividad humana que obtiene materias primas de origen vegetal a través del
cultivo, sin embargo, no se consideran productos agricolas a aquellos que son procedentes

de la explotacidn forestal.

4.1.5 Producto pecuario
Segun Segovia (2015):

El producto pecuario estd compuesto por una base de nutricion proteica para el consumo
del ser humano, estos pueden ser de los siguientes sectores: Avicultura (produccion de
carne de pollo y huevos), Ganaderia (produccion de carne de res), Porcino (produccion de
carne porcina) y Ganaderia de leche (produccidon de leche fluida, quesos y sus derivados),

etc.



4.1.6 Producto artesanal

Segun el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo de Colombia (2014):

Un producto artesanal es un objeto con identidad comunitaria, con valor simbdlico,
ideoldgico y estético, que es producido por un artesano, ya sea totalmente a mano o con
ayuda de herramientas manuales o mecanicas, siempre y cuando la contribucion manual
directa del artesano sea el componente mas importante del producto acabado, se producen
sin limitacién y utilizando materias primas procedentes de recursos sostenibles y pueden
ser destinados al autoconsumo o a la comercializacion.

4.1.7 Ruta turistica

Segun algunos asesores en Turismo (2016), citado en Romero (2018):
Una ruta turistica es un camino o recorrido que se destaca por sus atractivos para el
desarrollo del turismo. Estas rutas pueden sobresalir por sus caracteristicas naturales o por

permitir el acceso a un patrimonio cultural o histdrico de importancia.

También Sandoval (2010), establece que “una ruta turistica es considerada como caminos que se
emplazan en zonas de gran valor paisajistico o ambiental, donde se consideran varios parametros
como la distancia, radios de curvatura, sefialética, miradores y zonas de estacionamiento seguros

para los usuarios”. (p.10).
Por otro lado, Chan (1996), citado en Arguello (2017), menciona que una ruta turistica:

Es una propuesta estandarizada de lugares y actividades a realizar en una zona bajo réegimen,
tiempos y duracion de visitas flexibles, son una modalidad de los productos turisticos que,

basados en un itinerario previo, facilita la orientacion del pasajero en el destino.

4.1.7.1 Elementos de una ruta turistica
Segun SENA (2017), los elementos que conforman una ruta turistica son:

Senalética. - marca las normas de convivencia dentro de cada atractivo, asi como las

indicaciones en caso de emergencia

Mapa de la ruta turistica. - ubica al turista dentro de la zona a explorarse, indica puntos

estratégicos dentro del territorio

Itinerario. - indica el orden cronoldgico, desde el punto de llegada hasta la hora de partida



4.1.8 Ruta agroturistica

Segun Montecinos (2012) citado en Alvarado & Encalada (2020):
Una ruta agroturistica consiste en itinerarios establecidos que permiten al visitante el
contacto con la naturaleza y con la produccion rural, ademas de experimentar las actividades
econdémicas rurales ancestrales mediante un itinerario y segmentacion de tiempo
establecido, estos productos aprovechan el patrimonio agropecuario y agroindustrial de un
determinado lugar para ofrecer visitas que resultan de interés para un cierto segmento de

turistas.
Mientras que Romero (2018), establece que:

Una ruta agroturistica es un recorrido o itinerario estructurado, que combina la actividad
turistica en la zona rural, con la produccién agricola, gastronémica y artesanal, ademas de
los diferentes atractivos naturales, culturales e historicos de un determinado territorio, la
misma que tiene como principal actor a la comunidad propia del sector donde se ha
implementado la ruta.

4.1.9 Itinerario turistico

Segun Molina, Tudela y Guillén (2014) citado en Diaz (2020):
Un itinerario turistico es un recorrido tematico propio de una comunidad o aérea geografica,
que permite el conocimiento de sus valores y atractivos mas particulares, capaz de atraer
visitantes y motivar su desplazamiento a lo largo de ella, visitando sus recursos, realizando

actividades y utilizando los servicios que han sido habilitados con ese objetivo.

4.1.10 Matriz de involucrados
Segln Rodriguez (2004):

Una matriz de involucrados es aquella que abarca personas, instituciones u organizaciones que con
sus actividades, actitudes o recursos pueden incidir en la realizacion exitosa de un proyecto
determinado, se compone de columnas que contienen los involucrados, los problemas que cada uno
percibe, el interés que cada involucrado tiene con respecto a la realizacién del proyecto y los
recursos gque poseen o pueden utilizar para la realizacion del proyecto, estos pueden ser humanos,

logisticos, infraestructura, organizacionales, entre otros.



4.1.11 Matriz FODA
Segun Ballesteros y otros, (2010):

El analisis FODA o matriz FODA es una metodologia de estudio de la situacidn de una organizacion
0 empresa en su contexto, a efectos de determinar sus Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y
Amenazas. La situacion interna se compone de dos factores controlables: fortalezas y debilidades,
mientras que la situacion externa se compone de dos factores no controlables: oportunidades y
amenazas. Es considerada una herramienta que se utiliza para conocer la situacion real en que se

encuentra una determinada organizacion.
Mientras que Tavares (2000) citado en (2019):

La matriz FODA es una forma simple de exponer y contraponer las variables en cuestion, siendo
que las fuerzas y debilidades representan las competencias internas de la entidad y las oportunidades
y amenazas son los factores externos, que se deben conocer para aprovechar, evitar o enfrentar,
buscando un mejor resultado y con la finalidad de proponer acciones y estrategias que beneficien a

una determinada organizacion o empresa.

4.1.12 Oferta turistica
Segln Boulldn (2006) citado en Marcillo (2022):

La oferta turistica se integra del conjunto de servicios que proveen los elementos de la planta
turistica, estos pueden ser servicios turisticos, recursos y atractivos, productos turisticos y servicios

complementarios que se venden mediante el sistema turistico.
De acuerdo con Guerrero (2020) citado en Marcillo (2022):

La oferta turistica esta compuesta por bienes, servicios y productos turisticos, que son ofertadas a
la potencial demanda, con el objetivo de que los consumidores disfruten de la experiencia que trae

consigo los productos turisticos con los que cuenta el destino.
Mientras que Pereda (2017) citado en Pefiafiel (2021), menciona que:

La oferta turistica comprende un grupo de opciones turisticas que pueden ser elegidas por el
consumidor de acuerdo a su necesidad y sus gustos personales, se compone de varios aspectos como
atractivos, transporte, hospedaje, alimentacion, entre otros, que son ofertados al cliente de forma

Ilamativa y Unica para de esa manera no dejarlos ir a la competencia.
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4.1.13 Demanda turistica
Segun Bullén (2006) citado en Carrera (2018):

La demanda turistica es aquella que corresponde a una cierta cantidad de turistas que arriban a un
destino turistico, sea este un pais, region u atractivo; con el propoésito de adquirir diferentes servicios
y productos, para satisfacer sus deseos y necesidades de viaje, independientemente de cuales sean

las motivaciones de visita al lugar.
Mientras que Socatelli (2013) citado en Almache (2021):

Define como demanda turistica a un grupo heterogéneo de personas con diferentes caracteristicas
sociodemograficas, motivaciones y experiencias que, influenciadas por sus intereses y necesidades
particulares, desean, pueden y estan dispuestos a disfrutar de las facilidades, atractivos, actividades,
bienes o servicios turisticos, los cuales deben estar bien adecuados de acuerdo a sus necesidades y

deben suplirlas de manera que satisfagan a los mismos.

4.1.14 Precio de venta
Segun Carbajal (2017):

El precio de venta es un valor monetario por el cual se intercambia un bien o servicio establecido
de forma unilateral por la empresa en el mercado teniendo en cuenta la ley de oferta y demanda, a

la vez, toma la mejor estrategia de precios para poder competir en el mercado.
Mientras que Garcia (2014) citado en Mamani & Rampas (2019), establece que:

El precio de venta actualmente en el mundo globalizado es determinado por el mercado en su
mayoria, por ello se debe partir de alli, para llegar al costo total objetivo, este debe estar soportado
por una estructura de costos de cada una de las funciones de compra, produccion, distribucion, venta

y administracion.

4.1.14.1 Utilidad

Segln Barco (2009) citado en Poma (2021) menciona que:

La utilidad es el retorno positivo de la inversidon generada por la empresa, es decir, es la diferencia
entre el precio de venta y todos los costos fijos y variables involucrados en la comercializacion y

mantenimiento de la empresa
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Por otro lado, Cariberg (2003) citado en Poma (2021) sefiala que:

La utilidad mide la cantidad que los clientes estan dispuestos a pagar por el producto de una
empresa, por arriba del costo con que la empresa adquiere ese producto, este margen depende de lo
atractivo de los servicios adicionales, como las garantias que la empresa ofrezca, ademés ayuda a

resaltar la efectividad de las estrategias y el manejo de ventas de la empresa

4.1.14.2 Costos de produccién
Segun Horngren (2012) citado en Cruz (2017):

Los costos de produccion son aquellos costos que estan relacionados con la transformacién de la
materia prima en productos terminados, por tanto, estan constituidos por la materia prima directa,

mano de obra directa y los costos indirectos de fabricacion
Mientras que Kotler (2003) citado en Cruz (2017):

Considera que los costos de produccion son una valoracion monetaria de los gastos incurridos y
aplicados en la obtencién de un bien incluye el costo de los materiales, mano de obra y los gastos
indirectos de fabricacién cargados a los trabajadores en su proceso, se define como el valor de los
instrumentos que requieren las unidades econémicas para realizar su produccion de bienes y
servicios, donde se consideran los pagos a los factores de produccion: capital, trabajo, pago de
sueldos, salarios, obreros, empleados asi como también los bienes y servicios consumidos en el

proceso productivo (materia prima, combustibles, energia eléctrica, servicios, etc.)

4.1.15 Estrategias de promocion
Para Lovelock & Wirtz (2015) citado en Valles & Guerra (2018), consideran que:

Las estrategias de promocién son una diversidad de herramientas, mecanismos y operaciones
delimitados en funcion a un perfil de consumidor, encaminadas a atraer clientes para su uso o
consumo, las cuales pueden darse mediante: publicidad, relaciones publicas, marketing directo,

promocion de venta, ventas personales, exhibiciones comerciales e internet.
Mientras que Trillo (2021) citado en Enriquez (2021), establece que:

Las estrategias de promocion consisten en un plan de naturaleza factible, en el que se emplea la
publicidad como forma de influenciar en la eleccion del cliente, generando con ello més
compradores y su fidelizacién, implica establecer conexiones de indole emocional para despertar el

interés, logrando conseguir méas pedidos o solicitudes del servicio que se ofrece.
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Por otro lado, Riquelme (2021) citado en Enriquez (2021), la define como:

Un proceso que va a la par con la actividad publicitaria, consiste esencialmente en usar lenguaje
que persuada al posible cliente, por lo que debe contener un atractivo que haga que el mensaje llegue

a un buen nimero de personas, ya que de ello depende el éxito de la empresa.

4.1.16 Marca

Segun la plataforma de mercados PMB (2015) citado en Pomasqui (2016), define a la marca como:

Un nombre, término simbélico o disefio que sirve para identificar los productos o servicios de una
empresa y para diferenciarlos de los productos de los competidores, desde el punto de vista de las
empresas les permite diferenciarse de la competencia y les ayuda a establecer una determinada

posicion en la mente de sus clientes.

Por otro lado, el Instituto Nacional de Propiedad Industrial de Chile (2016) citado en Pomasqui (2016),

menciona que la marca:

Posee como principal caracteristica su caracter distintivo, es decir, debe ser capaz de distinguirse de
otras gue existan en el mercado, a fin de que el consumidor diferencie un producto o servicio de
otro de la misma especie o idénticos que existan en el mercado, los consumidores satisfechos con
un determinado producto son mas propensos a comprar nuevamente o a volver a usar ese producto,

por ello, es necesario que puedan distinguirlo de otros productos similares.
De acuerdo con Pomasqui (2016):

La marca es el arte tangible visual que permite insertarse en la mente de consumidor, dando una
mejor imagen y presentacion para este de la empresa, ademas que para generar la marca se debe
hacer un estudio profundo de lo que va a representar, de modo que resalten las caracteristicas

importantes de una empresa, organizacion, institucion entre otras actividades.

4.1.16.1 Logotipo
Segun Montaner (2016):

El logotipo es un emblema formado por el nombre o las siglas de una empresa, organizacion,
conmemoracion o producto fijado en un disefio gréfico concreto, es decir, esta conformado por
grupos de letras, abreviaturas, cifras, etc.; fundidas en un solo bloque para facilitar la composicion

topografica.
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4.1.16.2 Slogan

Segln Bernhardt (2011), un slogan es una:

Frase publicitaria en la que el sujeto de la enunciacion aconseja a sus destinatarios sobre lo util

preferentemente del producto de la marca, elogia las virtudes del producto o de la marca.

4.2 Marco Referencial

4.2.1 Antecedentes investigativos
Para el desarrollo del presente trabajo de investigacion se ha tomado los siguientes antecedentes

investigativos.

a. Antecedente investigativo 1: “PROPUESTA DE DISENO DE LA RUTA
AGROTURISTICA DEL ARROZ EN LA PARROQUIA ELOY ALFARO DEL CANTON
MACARA, PROVINCIA DE LOJA”. Esta investigacion tuvo como objetivo general la propuesta
de disefio de una ruta agroturistica del Arroz para la Parroquia Eloy Alfaro Canton Macara,
Provincia de Loja, donde para dar cumplimiento a este se plantearon objetivos estratégicos, el
primer objetivo que fue realizar un diagnostico turistico del Cantén Macara, Provincia de Loja,
para ello, se utilizé el Método Analitico para realizar un analisis de los atractivos turisticos de la
parroquia Eloy Alfaro; el Método Inductivo, que se utilizo para el analisis de las particularidades
del Cantén Macara en aspecto econdmico y sociocultural; también se aplicaron las técnicas de
observacion directa y entrevista. EI segundo objetivo fue elaborar la propuesta de disefio de la
ruta agroturistica de la Parroquia Eloy Alfaro, del Canton Macard, para su cumplimiento se utilizo
el Método Sintético que permitid determinar que comunidades se integraran a la actividad
turistica, tomando en cuenta el potencial que poseen, ademas se emple6 el uso de GPS, para el
levantamiento de coordenadas geograficas de los atractivos turisticos, asi como los tiempos y
distancias entre ellos; ademas se emplearon pictogramas de los atractivos, actividades y servicios
turisticos para el disefio y elaboracion del mapa de la ruta, asi como también se cred una marca
identificativa basada en los principales elementos significativos de la ruta. Por ultimo, el tercer
objetivo fue Proponer Estrategias para el Desarrollo del Producto Agroturistico Planteado; aqui
se formularon y plantearon estrategias que vayan encaminadas al beneficio del cantdn en el
ambito del turismo, como la gestion de una adecuada planificacién del turismo en el GAD, la
realizacion de capacitaciones y talleres participativos dentro de la parroquia. Como resultados se
obtuvo que la “Ruta Agroturistica Fronteriza Macara” aportara a la promocion de la actividad

agricola y agropecuaria como una nueva alternativa turistica para el canton. (Alvarez, 2019)
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b. Antecedente investigativo 2: “RUTA DE AGROTURISMO PARA EL CANTON
SARAGURO PROVINCIA DE LOJA”. El presente trabajo investigativo tuvo como objetivo
principal el Disefio de la ruta de agroturismo para el cantén Saraguro, provincia de Loja, donde
para la consecucion del mismo se plantearon tres objetivos especificos, el primer objetivo fue
Diagnosticar los principales atractivos turisticos para la ruta de agroturismo del cantén Saraguro
Provincia de Loja, para ello se utilizo el Método Analitico que sirvio para realizar un analisis de
los atractivos turisticos del canton, que forman parte del objeto de estudio; el Método Inductivo,
que se utilizé para el analisis de las particularidades de las parroquias y comunidades en el aspecto
econdémico y sociocultural; también se aplicd técnicas de observacién directa y entrevista. El
segundo objetivo fue elaborar la ruta de agroturismo para el cantén Saraguro provincia de Loja,
donde se utilizé el Método Sintético que permitio determinar que comunidades se integraran a la
actividad turistica, tomando en cuenta el potencial que poseen, ademas se emple6 el uso del GPS,
para realizar el levantamiento de las coordenadas geograficas de los atractivos turisticos, asi como
los tiempos y distancias entre ellos. También se emple6 pictogramas de los atractivos, actividades
y servicios turisticos para el disefio y elaboracion del mapa de la ruta, adicionalmente se cre6 una
marca identificativa utilizando los elementos principales que se destacan dentro de la misma,
donde se establecié el nombre de ruta agroturistica Cultivos Milenarios, por ultimo, el tercer
objetivo fue plantear estrategias sobre el producto: ruta de agroturismo del cantén Saraguro,
provincia de Loja, donde para su desarrollo se empled el Método Deductivo permitiendo
establecer las conclusiones que se han ocasionado en base a la problematica planteada, asi mismo
se desarrollaron estrategias para la promocion y difusion de la ruta, la primera consiste en la
elaboracion de soportes publicitarios como afiche y tripticos; la segunda consiste en la
elaboracion de un paquete turistico para la promocion de la ruta, la tercera fue la elaboracién de
una valla publicitaria, la cuarta la elaboracion de souvenirs como: bolsa de tela, gorras, jarros; y
por Ultimo, la quinta estrategia fue la socializacion de la propuesta mediante la técnica MARPP
(convocatoria, presentacion de resultados, observaciones), como resultados se obtuvieron que la
ruta agroturistica Cultivos Milenarios, aportara a la promocion de la actividad agropecuaria como

una nueva alternativa turistica para el canton. (Pineda, 2016)
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c. Antecedente  investigativo 3: “PROPUESTA DE UNA RUTA
AGROTURISTICA EN LAS PARROQUIAS CARIAMANGA Y CHILE DEL CANTON
CALVAS, PROVINCIA DE LOJA”. El presente trabajo investigativo tuvo como principal
objetivo Contribuir al desarrollo turistico a través del disefio de una ruta agroturistica en las
parroquias Cariamanga y Chile del cantdn Calvas, provincia de Loja, donde para su realizacion
se establecieron tres objetivos especificos, el primero fue realizar un diagndstico turistico de las
parroquias Cariamangay Chile del canton Calvas, provincia de Loja, para este objetivo se utiliz6
el método analitico con el cual se pudo analizar los atractivos turisticos que son parte de la ruta,
asi mismo el método inductivo el cual permitid estudiar a la comunidad y su grado de
participacion asi como identificar el modo de vida en el tema de cultura, economia y actividad
social, de igual manera se utilizé la técnica de observacion directa y la entrevista, en el segundo
objetivo que consistio en la elaboracion de una ruta agroturistica en las parroquias Cariamanga
y Chile del cantdn Calvas, se utilizé el método sintético mediante el cual se lleg6 a proporcionar
soluciones dinamizadoras de la actividad turistica e identificar el FODA, también se utilizo el
GPS para la toma de coordenadas geograficas, mapas para georreferenciacion y para la
propuesta de la ubicacion de la sefialética se apoyd en el manual de sefialética turistica, el cual
sirvio para la ubicacion de acuerdo a las necesidades y actividades turisticas. Por ultimo, para
el tercer objetivo que fue de socializar la propuesta de la ruta agroturistica, se utilizd el método
deductivo que permitié concluir con los criterios y su consecuente beneficio de la ruta y la
participacion de la comunidad, se utilizd la técnica del MARPP. Finalmente, como resultados
se obtuvieron que la ruta agroturistica permitira contribuir al desarrollo de las parroquias
Cariamanga y Chile, asi como del canton en general ya que contribuira a la dinamizacion de la
economia a través de los duefios de las fincas y los prestadores de servicios turisticos. (Garcia,
2018)

d. Antecedente investigativo 4: “RUTA AGROTURISTICA DEL BARRIO PITA,
DEL CANTON YANTZAZA, PROVINCIA DE ZAMORA CHINCHIPE”. El presente trabajo
investigativo tuvo como objetivo principal “Disefiar una Propuesta de una Ruta Agroturistica
en el Barrio Pit4, del Canton Yantzaza, Provincia de Zamora Chinchipe”, para el cumplimiento
de este objetivo se plantearon tres objetivos especificos, el primero fue la realizacion del
Diagndstico Turistico de la Cabecera Cantonal de Yantzaza, Provincia de Zamora Chinchipe,

para ello se utiliz6 el Método Analitico que sirvio para realizar un analisis de los atractivos
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turisticos del Barrio Pita, el Método Inductivo, que se utilizd para el analisis de las
particularidades del canton Yantzaza en aspecto econdmico y sociocultural; también se aplico
las técnicas de observacion directa y entrevista, ademas la matriz de diagnostico de comunidades
de Carla Ricaurte, Fichas de inventario turistico del MINTUR vy fichas de jerarquizacion de
atractivos turisticos. Para el segundo objetivo que fue proponer un modelo de ruta agroturistica
en el Barrio Pita, del canton Yantzaza, provincia de Zamora Chinchipe, se utilizé el método
sintético que permitié determinar que comunidades se integraran a la actividad turistica,
tomando en cuenta el potencial que poseen, ademas se emple6 el uso del GPS, para realizar el
levantamiento de las coordenadas geograficas de los atractivos turisticos, asi como también
tiempos y distancias entre ellos, ademas se emplearon pictogramas de los atractivos, actividades
y servicios turisticos para el disefio y elaboracion del mapa de la ruta, adicional a ello se cred
una marca identificativa utilizando elementos principales del sector, por ultimo, el tercer
objetivo fue la socializacion del disefio de la ruta agroturistica a los actores involucrados del
barrio pita y del canton Yantzaza, donde para su cumplimiento se utilizo el método de analisis
rapido y planificacion participativa (MARPP) que comprende 3 fases (envio de convocatorias,
socializacion, observaciones y recomendaciones), finalmente como resultados se obtuvo que la
ruta agroturistica aportard a la promocion de la actividad agricola y agropecuaria como una

nueva alternativa turistica para el canton. (Calva, 2019)

4.3 Marco Legal
4.3.1 Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS)

Objetivo 8. — Promover el crecimiento econdémico sostenido, inclusivo y sostenible, el empleo

pleno y productivo y el trabajo decente para todos.

Meta 8.9: De aqui a 2030, elaborar y poner en practica politicas encaminadas a promover un

turismo sostenible que cree puestos de trabajo y promueva la cultura y los productos locales.
Objetivo 12. — Garantizar modalidades de consumo y produccion sostenibles

Meta 12.b: Elaborar y aplicar instrumentos para vigilar los efectos en el desarrollo sostenible, a
fin de lograr un turismo sostenible que cree puestos de trabajo y promueva la cultura y los productos

locales.

Objetivo 15. — Gestionar sosteniblemente los bosques, luchar contra la desertificacion, detener e

invertir la degradacion de las tierras, detener la pérdida de biodiversidad
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Meta 15.6: promover la participacion justa y equitativa en los beneficios que se deriven de la
utilizacion de los recursos genéticos y promover el acceso adecuado a esos recursos, como se ha

convenido internacionalmente. (ONU, 2015)

4.3.2 Constitucién de la Republica del Ecuador

Art. 24. — las personas tienen derecho a la recreacion y al esparcimiento, a la practica del deporte
y tiempo libre

Art. 74. — las personas, comunidades, pueblos y nacionalidades tendran derecho a beneficiarse del

ambiente y de las riquezas naturales que les permitan el buen vivir.

Art. 263. — los gobiernos provinciales tendran las siguientes competencias exclusivas, sin perjuicio

de las otras que determine la ley:
- Fomentar la actividad agropecuaria
- Fomentar las actividades productivas provinciales. (CONSTITUCION , 2008)

4.3.3 Plan de Creacién de Oportunidades 2021-2025

4.3.3.1 Eje economico. Objetivo 2. - Impulsar un sistema econémico con reglas claras que
fomente el comercio exterior, turismo, atraccidn de inversiones y modernizacion del
sistema financiero nacional

Politica 2.3.- fomentar el turismo doméstico, receptivo y sostenible a partir de la promocion,

consolidacién y diversificacion de los productos y destinos del Ecuador, tanto a nivel nacional

como internacional

Politica 2.4. — impulsar las industrias creativas a traves de las actividades culturales y puesta en

valor del patrimonio

Lineamiento territorial (politica 2.3). — impulsar las industrias creativas a través de las
actividades culturales y puesta en valor del patrimonio

Metas 2025

- Aumentar el ingreso de divisas por concepto de turismo receptor de USD 704, 67 millones
a USD 2.434, 60 millones

- Incrementar las llegadas de extranjeros no residentes al pais de 468.894 en 2020 a 2.000.000
en 2025
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- Aumentar el empleo en las principales actividades turisticas de 460.498 a 495.820
- Incrementar del 1,49% al 1,80% la contribucion de las actividades culturales en el PIB

- Incrementar el porcentaje de contribucion de importaciones en bienes de uso artistico y

cultural en las importaciones totales del pais de 9,33% a 10,69 %.

4.3.3.2 Eje social. Objetivo 8. - Generar nuevas oportunidades y bienestar para las zonas rurales,
con énfasis en pueblos y nacionalidades
Politica 8.3. — desarrollar el sector turistico rural y comunitario a través de la revalorizacion de las

culturas, saberes ancestrales y la conservacion del patrimonio natural

Lineamiento territorial (Politica 8.3). — fomentar emprendimientos e iniciativas turisticas que

permitan el aprovechamiento sostenible de la biodiversidad
Metas 2025

Incrementar los sitios de gestion cultural comunitaria habilitados y puestos en valor para efectuar
procesos de turismo rural sostenible, de 0 a 20. (Secretaria Nacional de Planificacion , 2021)
4.3.4 Leyde Turismo.

Art. 4. — la politica estatal con relacion al sector del turismo, debe cumplir los siguientes
objetivos:

a) Reconocer que la actividad turistica corresponde a la iniciativa privada y comunitaria o
de autogestion, y al Estado en cuanto debe potencializar las actividades mediante el

fomento y promocidn de un producto turistico competitivo

b) Promover la capacitacion técnica y profesional de quienes ejercen legalmente la
actividad turistica

¢) Fomentar e incentivar el turismo interno

Art. 15. — el Ministerio de Turismo es el organismo rector de la actividad turistica ecuatoriana,

estara dirigido por el ministro quien tendré entre otras las siguientes atribuciones:

- Promover y fomentar todo tipo de turismo, especialmente receptivo y social y la
ejecucion de proyectos, programas y prestacion de servicios complementarios con
organizaciones, entidades e instituciones publicas y privadas incluyendo

comunidades indigenas y campesinas en sus respectivas localidades
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- Orientar, promover y apoyar la inversion nacional y extranjera en la actividad

turistica, de conformidad con las normas pertinentes

- Elaborar los planes de promocidn turistica nacional e internacional

Art. 33. — los municipios y gobiernos provinciales podran establecer incentivos especiales para

inversiones en servicios de turismo receptivo e interno rescate de bienes historicos, culturales y

naturales en sus respectivas circunscripciones. (Ministerio de Turismo , 2014)

4.3.5 Ordenanza sustitutiva que regula la planificacion, regulacion, control y gestién de las

facultades para el desarrollo de actividades turisticas en el cantén EI Pangui.

Art. 8.- Control cantonal. — en el marco del desarrollo de actividades turisticas le corresponde al

GAD Municipal de EI Pangui, en el &mbito de su circunscripcién territorial las siguientes

atribuciones de control:

3.

Controlar que los establecimientos turisticos cumplan con la normativa nacional y

cantonal vigente

Controlar las actividades turisticas en las areas de conservacion y uso sostenible

municipal o metropolitano, en coordinacion con las entidades nacionales competentes

Establecer mecanismos de proteccion turistica dentro de su circunscripcion territorial

Art. 9. — Gestion cantonal. — en el marco del desarrollo de actividades turisticas le corresponde al

GAD Municipal de EI Pangui en su circunscripcion territorial las siguientes atribuciones de

gestion:

1.

Promover el desarrollo de la actividad turistica cantonal en coordinacién con los demas
GAD, mediante la creacion y funcionamiento de organizaciones asociativas y empresas

comunitarias de turismo, conforme la normativa vigente
Actualizar y dar mantenimiento a la sefializacion turistica del canton

Impulsar camparias de concienciacion ciudadana que generen una cultura sobre la

importancia del turismo

Desarrollar productos o destinos turisticos que posibiliten la promocion conjunta y

acceso a huevos mercados en coordinacion con los demas niveles de gobierno

Elaborar y difundir material promocional e informativo turistico cantonal
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6. Realizar y apoyar ferias, muestras, exposiciones, congresos y demas actividades
promocionales del turismo de acuerdo a las condiciones establecidas por la autoridad

nacional de turismo

7. Fomentar proyectos turisticos cantonales que guarden concordancia con la legislacién

vigente

8. Dotar de facilidades en los sitios identificados como turisticos, en articulacion con la

autoridad nacional de turismo y los GAD provinciales
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5. Metodologia

5.1 Area de estudio

El canton EI Pangui, se encuentra ubicado al sur del Ecuador, en la Region Amazonica, al noreste

de la Provincia de Zamora Chinchipe. Sus limites son:

- Norte: Cantdn Gualaquiza, Provincia de Morona Santiago

- Sury Oeste: Canton Yantzaza

- Este: Republica del Peru

El cantén cuenta con 10 945 habitantes, su altitud va desde los 748 msnm hasta los 2178 msnm,

esta situado en un bosque himedo tropical, el clima es célido — himedo y la temperatura media

oscila entre los 20 °C y 24 °C. (PDOT, 2020)

En la figura 1, se muestra la ubicacion geogréafica del canton EI Pangui
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Figura 1: Ubicacion geografica del canton El Pangui
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5.1.1 Divisién politica
El Pangui cuenta con una extension de 632,98 km? (63298.77 hectéreas) y esta conformado por
cuatro parroquias; una urbana: El Pangui y tres rurales: Guismi, Pachicutza y Tundayme; 15

comunidades Shuar, 5 barrios urbanos y 27 barrios rurales. (Portilla & Loja, 2012)

Para realizar el presente trabajo se utilizd los siguientes materiales y técnicas que facilitaron el

desarrollo del mismo.

5.2 Equipos y materiales

5.2.1 Equipos
- GPS

Portatil

Impresora

Céamara fotografica

5.2.2 Materiales
- USB

- Hojas de fichas, encuestas y entrevistas
- Material de oficina (esferos, cuaderno de apuntes, tablero)
- Grabadora de audio

5.3 Técnicas
5.3.1 Técnica de observacion directa

Mediante esta técnica se identific el estado actual de las fincas agropecuarias con potencial

para el desarrollo del agroturismo.

5.3.2 Técnica de entrevista
Esta técnica se utilizo para conocer la perspectiva de los duefios de las fincas en cuanto al

desarrollo del agroturismo en sus terrenos

5.3.3 Técnica de encuesta
Esta técnica se utilizd para conocer las preferencias de los turistas y personas en general que

visitaron el canton EIl Pangui, para en base a ello determinar la demanda de la ruta agroturistica
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5.3.4 Matriz FODA
Esta matriz permitio determinar las fortalezas, debilidades, oportunidades y amenazas, de las

fincas donde se desarrollara la ruta

5.4 Metodologia por objetivos

5.4.1 Objetivo 1. — Realizar el diagnostico de las fincas agropecuarias que tengan potencial para
el desarrollo del agroturismo en el canton EI Pangui

Para cumplir con el primer objetivo, se inicié con la identificacion de las fincas con potencial
agroturistico, mediante visitas a los GADs parroquiales y cantonal, también se logro identificar a
través de los propios duefios de las fincas y moradores de barrios rurales, posterior a ello se hizo
visitas de campo a cada una de las fincas identificadas y se aplicé un modelo de ficha que se muestra
en la tabla 1 que permitieron evaluar las caracteristicas como su ubicacidn, extension en Ha,
temperatura, actividades que desarrolla, accesibilidad, etc. Asi como también los principales
productos agricolas (anexo 2), pecuarios (anexo 3) y artesanales (anexo 4) que poseen. Esta ficha
es una adecuacion de los trabajos realizados por (Cevallos, 2021), (Grefa & Rojas, 2018). Por
altimo, se realizd una entrevista a los propietarios de las fincas (anexo 5) acerca de su
predisposicion para realizar actividades agroturisticas en sus terrenos. Para la redaccion de la

entrevista se tomo como base la entrevista elaborada en el trabajo realizo por (Calva, 2019).

Tabla 1. Formato de ficha para levantamiento de fincas

Fincas agropecuarias

Nombre de la finca (nombre por el cual se la conoce a la finca)
Nombre del propietario (nombre del propietario legal de la finca)
Ubicacion (nombre de calles, referencias, etc.)
Provincia (provincia a la que pertenece Parroquia (parroquia a la que
la finca) .
pertenece la finca)
Cantén (canton al que pertenece la Comunidad (comunidad o barrio al
finca) que pertenece la finca)
Georreferenciacion Temperatura Altura
Longitud Latitud (temperatura en (altura en metros sobre
grados centigrados) el nivel del mar)
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N° de empleados

climas

(personas que trabajan

en la finca)

entre

(puntos georreferenciales que se (puntos  georreferenciales Clima
los toma con la ayuda de un GPS)  que se los toma con la ayuda
(tipos  de
de un GPS) calido-htimedo,
himedo-tropical,
calido-seco,
otros)

Extension (m? o Ha)

(extension geografica en metros cuadrados o hectareas)

Fotografia

(fotografia general de la finca)

Caracteristicas

(describir las caracteristicas mas sobresalientes

con las que cuenta la finca)

Actividad que desarrolla Agricola ( ) Pecuaria ( ) Otros: (en caso de

: . . desarrollar otras
(marcar con una x las diferentes  Agroindustrial () Artesanal () - N
actividades que se desarrollan actividades escribirlas
dentro de la finca) .

aqui)

Principales productos (mencionar los diferentes productos que se cultivan en la finca)
Centros urbanos cercanos (mencionar los centros urbanos que se encuentran cercanos a la finca)
alafinca
Atractivos turisticos Naturales Culturales
cercanos a la finca (enlistar los atractivos naturales (enlistar los atractivos culturales

cercanos a la finca)

Accesibilidad a la finca

cercanos a la finca)

(describir si las vias de acceso a la finca se encuentran en buen estado,

deterioradas o en mal estado, especificar si las vias son de primer orden, tercer

orden)
Facilidades con los que Alojamiento Restauracién
cuenta la finca para Capacidad (describir  en Capacidad (describir en
brindar los servicios de: (Plaza) nimeros la (Plaza) nimeros la

capacidad con

la cuenta la

finca para
brindar el
Servicio de

alojamiento)

capacidad con la
cuenta la finca
para brindar el
servicio de

alimentacion)
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Observaciones

(en caso de existir alguna recomendacién o aspecto importante dentro de la finca

se puede mencionar aqui)

a) Analisis de la oferta turistica

Para analizar la oferta turistica del lugar de estudio, se levant6 informacion de los diferentes

atractivos turisticos existentes en el cantdn, asi como también de los diferentes establecimientos de

alojamiento y restauracion, esta informacion se la obtuvo mediante fuentes secundarias como el

inventario de atractivos turisticos y catastro turistico que fueron proporcionados por la Unidad de

Turismo del GAD del cantdn El Pangui. Posterior a ello mediante la revision bibliografica se

procedio a redactar la informacion de los atractivos turisticos y establecimientos de alojamiento y

restauracion mediante fichas de resumen como se muestra en la tabla 2 y 3. En el anexo 6 se

presentan las fichas de levantamiento de atractivos turisticos establecidas por el Ministerio de

Turismo.

Tabla 2. Formato de ficha para obtener informacién de atractivos turisticos

Nombre del atractivo: (nombre con el cual esta catastrado el atractivo turistico)

Jerarquia: Categoria: Georreferenciacion

(jerarquia a la que pertenece (categoria a la que Latitud Longitud

el atractivo de acuerdo a la pertenece el atractivo de

metodologia planteada por acuerdo a la metodologia

el Mintur) planteada por el Mintur)

Tipo: Subtipo: (puntos (puntos georeferenciales

(tipo al que pertenece el

atractivo de acuerdo a la

(subtipo al que pertenece

el atractivo de acuerdo a

georeferenciales

tomados con la ayuda

tomados con la ayuda de un

GPS)

de un GPS)
metodologia planteada por la metodologia planteada
el Mintur) por el Mintur)
Provincia: Canton: Parroquia: Barrio/sector/comuna:

(provincia a la que pertenece

el atractivo)

(cantén al que pertenece

el atractivo)

(parroquia a la que
pertenece el

atractivo)

(barrio, comunidad, sector al

que pertenece el atractivo)
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Fotografia Caracteristicas:

(fotografia del atractivo donde se pueda visualizarlo) (describir las caracteristicas mas sobresalientes con

las que cuenta el atractivo)

Actividades turisticas:

(describir las actividades turisticas que se puede realizar en el atractivo)

Recomendaciones:

(describir las recomendaciones al momento de visitar el atractivo)

Tabla 3. Formato de ficha para obtener informacion de establecimientos de alojamiento y restauracion

Establecimientos de alojamiento/restauracion

Nombre del (nombre conel quees  Tipo de (categoria a la que

establecimiento catastrado el establecimiento ~ Pertenece)
establecimiento)

Ubicacién (poblado o sectorenel Direccidn (calles, referencias)
gue se encuentra)

Servicios que ofrece (describir los Contacto (ndmero de teléfono o
diferentes servicios celular, correo electrénico)

que ofrece)

b) Anélisis de rutas turisticas existentes en la provincia (productos turisticos)

Para analizar la oferta de productos turisticos relacionados con la ruta agroturistica se lo hizo
mediante revision bibliografica y fuentes secundarias como la unidad de Turismo del GAD
Provincial de Zamora Chinchipe, donde la técnica encargada facilité informacion acerca de las
rutas como su ubicacion, duracion, precios, servicios y actividades que ofrecen. Asi mismo se
procedio a redactar la informacion mediante fichas de elaboracion propia, como se muestra en la
tabla 4.

Tabla 4. Formato de ficha para obtener informacion de rutas turisticas

Nombre de la ruta: (nombre con el cual se la conoce a la ruta)
Duracion: Precio: Actividades turisticas que ofrece:
(duracién en dias de laruta)  (precio de la ruta) (descripcion de las diferentes actividades turisticas

Y - contempladas en el itinerario)
Ubicacion: (lugares por donde se realiza la ruta

durante su recorrido)
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Fotografia

(fotografia de la ruta generalmente de alguna actividad o

del recorrido)

Servicios turisticos que ofrece:

(descripcion de los diferentes servicios contemplados en
el itinerario alimentacién, hospedaje, transporte,

guianza, entre otros)

c) Anélisis de la demanda

Para analizar la demanda de la ruta agroturistica, se utilizé la técnica de la encuesta (anexo 7) la
cual se aplico a los turistas y personas que visitaron el cantdn, con la finalidad de analizar sus

preferencias y en base a ello posteriormente disefiar la ruta agroturistica.

Para la aplicacion de la encuesta se tom6 como universo o poblacién al total de turistas que
ingresaron al canton EI Pangui en el afio 2018, dato proporcionado por el GEOVIT (Geo portal de

visitas internas turisticas).

Para determinar la muestra de la poblacion se utilizo la siguiente formula:

B NXZ2xpXxXq
S d2x(N—-1)+2Z2 xp xq

n

n=tamafio de la muestra

N= tamafio de la poblacion (21375)

Z=nivel de confianza (95%) / (Za=1,96)

P= probabilidad de éxito, o proporcién esperada (50%)
Q= probabilidad de fracaso (50%)

E(d)= precision (Error maximo admisible en términos de proporcion) (5%)
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n

21375 x (1,96)? x 0,5 x 0,5

= (0,05)Z x (21375 — 1) + (1,96)*2 x 0,5 X 0,5

205286

" = 543954

n = 3773959
n =377

Posterior a ello se levantd la matriz de involucrados, la cual permitié identificar los actores y

organizaciones involucradas en el desarrollo de la ruta, donde se determind cuales serian sus

intereses, problemas, recursos y mandatos al momento de llevar a cabo la ruta, se presenta el

modelo de matriz de involucrados en la tabla 5, esta matriz se tomd del Médulo VII de Gestién de

Proyectos de Investigacion y Desarrollo Ambiental.

Tabla 5. Matriz de involucrados

Involucrado

(persona u
organizacién que tiene
relacion directa en la

ejecucion del proyecto)

MATRIZ DE INVOLUCRADOS

Intereses

(mencionar los intereses o
beneficios que percibe el
involucrado al momento de

participar en el proyecto)

Problemas

(mencionar los problemas o
inconvenientes que presenta
el involucrado al momento
de participar o involucrarse

en el proyecto)

Recursos “R” y
Mandatos “M”

R: (describir los recursos
con los que cuenta el
involucrado  para el
proyecto)

M:

mandato o el poder que

(describir el
tiene el involucrado
sobre el recurso que

posee)

Por Gltimo, en base al diagndstico levantado se realizé el analisis FODA, y FODA cruzado para

determinar las estrategias DAFO y objetivos estratégicos para el posterior disefio de la ruta

agroturistica.
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5.4.2 Objetivo 2. — Disefiar la ruta agroturistica para el canton EI Pangui, provincia de Zamora
Chinchipe

Para dar cumplimiento al segundo objetivo, se selecciond la informacidn mas relevante recolectada
en el primer objetivo, posterior a ello se disefid la ruta de acuerdo a las fases que se encuentran
planteadas en el manual para el disefio de rutas turisticas elaborado por el Servicio Nacional de
Aprendizaje (SENA), sin embargo, se las adecu6 de acuerdo a las necesidades del trabajo de
investigacion, donde principalmente se tomo en cuenta las actividades, servicios y precios, tanto

de fincas, atractivos y servicios a considerar en la elaboracion de la ruta.
a) Fase N° 1 Estructuracioén de la Ruta

En esta etapa, se analiz6 las 15 fincas diagnosticadas en el primer objetivo y de ellas se
seleccionaron 12 con las cuales se va a trabajar dentro de la ruta, la seleccion se la hizo mediante
criterios como la accesibilidad, los productos que poseen y su estado actual en cuanto a
infraestructura y organizacion por parte de sus duefios, posterior a ello se planteé una matriz de las
diferentes actividades a realizar dentro de cada finca que conforman la ruta como se muestra en la
tabla 6 y finalmente se procedio a disefiar el itinerario de la ruta con los atractivos y actividades a
incluir y en base a ello se establecio el punto de partida y llegada, adicional a ello se realiz6 un
mapa que contiene todo el recorrido de la ruta agroturistica.

Tabla 6. Matriz de actividades a realizar dentro de las fincas

Fincas Actividades

Finca N° 1 (enumerar las actividades a realizar dentro de cada finca)

(nombre de la finca)

Finca N° 2 (enumerar las actividades a realizar dentro de cada finca)

(nombre de la finca)

Fase N° 2 Determinacion y seleccion de los servicios a incluir en la ruta agroturistica

En esta etapa se establecieron los diferentes servicios turisticos a incluir dentro de la ruta como:
alojamiento, alimentacion, transporte, servicio de guia y visitas a atractivos turisticos naturales y
culturales. Ademas, se estableci6 lo que incluye y no incluye la ruta y las debidas recomendaciones

al momento de participar en el desarrollo de la misma.
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Fase N° 3 Determinacion de los costos por pax y utilidad de la ruta agroturistica

En esta etapa se tomo en cuenta las actividades y servicios a incluir en la ruta y en base a ello se

calcul6 los costos para llevar a cabo la ruta, adicional a ello se calcul6 un 5% de imprevistos y la

utilidad en un 15%, finalmente en base a los costos, utilidad e imprevistos se obtuvo la tarifa por

persona.

5.4.3 Objetivo 3. — Formular estrategias para promocionar la ruta agroturistica en el canton El

Pangui, Provincia de Zamora Chinchipe

Para alcanzar el tercer objetivo, se disefid una matriz de estrategias que contiene el nombre de la

estrategia, el objetivo, las actividades, las herramientas, los responsables, el medio por el cual se la

va a realizar sea fisico o digital, el presupuesto y la posible propuesta de cada una de las estrategias

a plantear para promocionar la ruta agroturistica conforme se muestra en la tabla 7. Para seleccionar

las estrategias se lo hizo tomando en cuenta los resultados del FODA cruzado y las encuestas.

Tabla 7. Matriz de formulacién de estrategias para promocionar la ruta

Nombre de la estrategia

(nombre establecido para la estrategia)

Objetivo

(objetivo por el cual se plantea la estrategia)

Actividades

Herramientas

(describir las diferentes actividades a realizar para formular la
estrategia)

(describir las diferentes herramientas a utilizar para la formulacién
de la estrategia)

Responsables

Medio por el cual se va a
realizar (fisico o digital)

(describir las personas responsables al momento de formular la
estrategia)
(describir el medio por el cual se va a llevar a cabo la estrategia)

Presupuesto

(describir un posible presupuesto a utilizar para llevar a cabo la
realizacion de la estrategia)
Propuesta
(disefio de la posible propuesta)
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6. Resultados

6.1 Diagnostico de las fincas agropecuarias con potencial para el desarrollo del agroturismo

en el canton EI Pangui, provincia de Zamora Chinchipe

6.1.1 Tabla de fincas agropecuarias identificadas

En la tabla 8, se presentan las fincas identificadas en el area de estudio

Tabla 8. Fincas identificadas en el area de estudio

N° Nombre de las fincas identificadas

Finca “Las Orquideas”

Finca “La Esperanza”

Finca “Las Pifas”

Finca “San Luis”

Finca “Las Playas”
Asociacion Agropecuaria “El Paraiso” AGRO-PLANT

Finca “Bratiny”

Finca “Santa Cruz”

O 0 N o o | WO N B

Finca “El Bosque”

[EEN
o

Asociacion “La [lusion”

[EEN
[EEN

Finca Casa “Aromaz”

[EEN
N

Finca del Colegio “Ecuador Amazonico”

[EN
w

Finca “San Miguel”

[EEN
IS

Finca “Agro éxito”

[EEN
a1

Finca “Jacinto”
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6.1.1.1 Tablas de fincas agropecuarias
En las siguientes tablas se muestra la caracterizacion de las fincas agropecuarias identificadas en

el area de estudio

Tabla 9. Informacidn de la finca “Las Orquideas”

Fincas agropecuarias

Nombre de la finca Finca “Las Orquideas”

Nombre del propietario Victor Quille

Ubicacién Via Tundayme - Valle del Quimi

Referencia al otro lado del Rio Quimi

Provincia Zamora Chinchipe Parroquia Tundayme
Canton El Pangui Comunidad Barrio Las
Orquideas
Georreferenciacion Temperatura Altura
Longitud Latitud 25a30°C 771 msnm
0778671 9604616 Clima N° de empleados
Extension (m? o Ha) 15 hectéareas Humedo-Tropical Familiar (5a7
personas)
Fotografia Caracteristicas

Finca con una extension de 15 hectareas

Se realizan actividades agricolas y pecuarias
Su relieve es en mayor parte de forma plana
Se encuentra cerca del Rio Quimi

Cuenta con espacios e infraestructura en buen

estado para brindar servicio de alimentacion

Actividad uedesarroa Agricola ( ) Pecuaria ( X ) Otros:

Agroindustrial ()  Artesanal ()
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Principales productos

Papaya, yuca, pimiento, platano, guineo seda, mandarina, naranjas,
maiz, chanchos, tilapias, pollos finqueros

Centros urbanos cercanos EIl Pangui
a la finca
Atractivos turisticos Naturales Culturales

cercanos a la finca

Condor- Mirador

Accesibilidad a la finca

Via de primer orden y de tercer orden en buen estado

Facilidades con los que
cuenta la finca para

brindar los servicios de:

Alojamiento Restauracion
Capacidad Capacidad 20 personas
(Plaza) (Plaza)

Observaciones

La finca se encuentra a 20 minutos antes de llegar al Valle del Quimi
En cuanto al alojamiento existe predisposicién del propietario para
construir infraestructura como cabafias con capacidad de hasta 20
personas maximo

Tiene la idea de implementar pesca deportiva

Tabla 10. Informacion de la finca “La Esperanza”

Fincas agropecuarias

Nombre de la finca

Finca “La Esperanza”

Nombre del propietario

Angel Samaniego

Ubicacion Via Machinatza Alto

Provincia Zamora Chinchipe Parroquia Tundayme

Cantén El Pangui Comunidad Barrio Machinatza
Alto
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Georreferenciacion Temperatura Altura

Longitud Latitud 20a25°C 804 msnm
0775970 9599921 Clima N° de empleados
Extension (m? o Ha) 25 hectéareas Hamedo-Tropical Familiar (2
personas)
Fotografia Caracteristicas

- Finca con wuna extension de 25

hectareas

- Se caracteriza por cultivar la guaba

bejuco

= : - En los meses de febrero — abril se da
i mayor produccion de las plantas

frutales que posee

- Su relieve en su mayoria es plano

Actividad que desarrolla  Agricola (X) Pecuaria ( ) Otros:

Agroindustrial () Artesanal (X)

Principales productos Cacao, Maiz, Guineo Seda, Mandarina, Naranjas, Guabas bejuco, Yaca,

Chonta, tabletas de chocolate

Centros urbanos cercanos EIl Pangui

a la finca

Atractivos turisticos Naturales Culturales

cercanos a la finca

Accesibilidad a la finca Para llegar a la finca se lo hace mediante una via de tercer orden que se

encuentra en buen estado

Alojamiento Restauracion
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Facilidades con los que Capacidad Capacidad 15 personas
cuenta la finca para (Plaza) (Plaza)
brindar los servicios de:
Observaciones Presencia de bastantes mosquitos
Carece de luz eléctrica
Tabla 11. Informacién de la finca “Las Pifias”
Fincas agropecuarias
Nombre de la finca Finca “Las Pifias”
Nombre del propietario Klever Tocachi
Ubicacién Via El Miassi-Santa Rosa
Provincia Zamora Chinchipe Parroquia El Guismi
Canton El Pangui Comunidad Barrio La Vieja
Molienda
Georreferenciacion Temperatura Altura
Longitud Latitud 20a25°C 836 msnm
0766946 9605647 Clima N° de empleados

Extension (m? o Ha) 12 hectareas Humedo-Tropical

Familiar (2

personas)

Fotografia

Caracteristicas

- Finca con relieve plano en menor parte

y en mayor parte relieve montafioso
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- Sus principales cultivos son la pifia y

la mora
- Cultiva hortalizas de manera temporal

- Cuenta con 12 hectareas de terreno

Actividad que desarrolla

Agricola ( X) Pecuaria ( ) Otros:

Agroindustrial ()  Artesanal ()

Principales productos

Pifia, Mora, Maiz, Hortalizas, Cacao

Centros urbanos cercanos EIl Pangui
a la finca
Atractivos turisticos Naturales Culturales

cercanos a la finca

Accesibilidad a la finca

Para llegar a la finca se lo hace mediante una via de tercer orden que se

encuentra en buen estado

Facilidades con los que
cuenta la finca para

brindar los servicios de:

Alojamiento Restauracion
Capacidad Capacidad 20 personas
(Plaza) (Plaza)

Observaciones

La produccion de hortalizas lo realizan de manera temporal
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Tabla 12. Informacion de la finca “San Luis”

Fincas agropecuarias

Nombre de la finca Finca “San Luis”

Nombre del propietario Luis Lojano

Ubicacién Km 5 % Via a Gualaquiza

Provincia Zamora Chinchipe Parroquia El Guismi

Canton El Pangui Comunidad Barrio La Palmira

Georreferenciacion Temperatura Altura
Longitud Latitud 26 °C 796 msnm
0770875 9603423 Clima N° de empleados
Extension (m? o Ha) 12 hectareas Humedo-Tropical 15 personas
Fotografia Caracteristicas

Cuenta con una extension de 12

hectareas
Su relieve es plano

Su principal producto que cultiva es la
pitahaya
Sus cultivos se encuentran bien

estructurados

Posee un punto de venta de sus
productos junto a la via principal que

va a Gualaquiza
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Actividad que desarrolla

Agricola ( X) Pecuaria ( ) Otros:

Agroindustrial ()  Artesanal ( X)

Principales productos

Pitahaya, Papaya, Guanabana, Platano, Cafa blanca

Centros urbanos cercanos EIl Pangui

alafinca

Atractivos turisticos Naturales Culturales

cercanos a la finca Reserva Bioldgica Los Parador Turistico Bumeran
Hachales

Accesibilidad a la finca

Para llegar a la finca se lo hace mediante una via de tercer orden que se

encuentra en buen estado

Facilidades con los que
cuenta la finca para

brindar los servicios de:

Alojamiento Restauracion
Capacidad Capacidad 20 personas
(Plaza) (Plaza)

Observaciones

Realizan exportacion a nivel internacional de la pitahaya

En cuanto al alojamiento existe predisposicién del propietario para

adecuar un area de camping
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Tabla 13. Informacion de la finca “Las Playas”

Fincas agropecuarias

Nombre de la finca Finca “Las Playas”

Nombre del propietario German Cuenca

Ubicacion Via a comunidad EI Remolino

Provincia Zamora Chinchipe Parroquia El Guismi

Canton El Pangui Comunidad Barrio Las Playas

Georreferenciacion Temperatura Altura
Longitud Latitud 25a30°C 750 msnm
0771633 9601201 Clima N° de empleados
Extension (m? o Ha) 6 hectareas Humedo-Tropical 3 personas
Fotografia Caracteristicas

Su relieve es plano

Se encuentra cerca a las riberas del
Rio Zamora

Cuenta con variedad de plantas

frutales en menor produccién

Actividad que desarrolla  Agricola ( X) Pecuari

a(Xx) Otros:

Agroindustrial ()  Artesanal ()
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Principales productos Cacao, platano, yuca, maiz, chonta, arboles frutales (naranja,
mandarina, achotillo, groncella, guabas bejuco, zapote), tilapias

Centros urbanos cercanos EIl Pangui

alafinca

Atractivos turisticos Naturales Culturales

cercanos a la finca Rio Zamora

Accesibilidad a la finca Para llegar a la finca se lo hace mediante una via de tercer orden que se
encuentra en un estado regular

Facilidades con los que Alojamiento Restauracion

cuenta la  finca para Capacidad Capacidad 10 a 15 personas

brindar los servicios de: (Plaza) (Plaza)

Observaciones Existe interés de vender la finca por parte del propietario

Tabla 14. Informacion de la Asociacion Agropecuaria “El Paraiso” AGRO-PLANT

Fincas agropecuarias

Nombre de la finca Asociacion Agropecuaria “El Paraiso” AGRO-PLANT

Nombre del propietario Presidenta Sandra Vera

Ubicacion Via a Barrio San Antonio

Provincia Zamora Chinchipe Parroquia El Pangui

Cantdn El Pangui Comunidad Barrio San Antonio
Georreferenciacion Temperatura Altura
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Longitud Latitud 20a25°C 925 msnm
0766070 9599670 Clima N° de empleados
Extension (m? o Ha) Y4 de hectarea de Hamedo-Tropical 8 personas
invernadero
Fotografia Caracteristicas

- Conformada por 8 socios

- Cultivan los productos mediante

invernaderos

- Los principales productos que cultivan

lo hacen de manera organica

- Sus cultivos se encuentran bien

estructurados
Actividad que desarrolla  Agricola ( X) Pecuaria ( ) Otros:
Agroindustrial ()  Artesanal ()
Principales productos Tomate, Pepino, Pimiento, Lechuga
Centros urbanos cercanos EIl Pangui
alafinca
Atractivos turisticos Naturales Culturales

cercanos a la finca

Cascada Paildn del Paraiso

Accesibilidad a la finca

Para llegar a la finca se lo hace mediante una via de tercer orden que se

encuentra en un estado regular

Alojamiento Restauracion
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Facilidades con los que Capacidad Capacidad 25 personas
cuenta la finca para (Plaza) (Plaza)

brindar los servicios de:

Observaciones Antes de la pandemia ya estaban ofertando actividades agroturisticas

Tienen pensado adecuar un area para camping

Tabla 15. Informacion de la finca “Bratiny”

Fincas agropecuarias

Nombre de la finca Finca “Bratiny”

Nombre del propietario Servilio Bravo

Ubicacion Via a Barrio San Francisco

Provincia Zamora Chinchipe Parroquia Pachicutza

Cantdn El Pangui Comunidad Barrio San Francisco

Georreferenciacion Temperatura Altura
Longitud Latitud 15a20°C 1130 msnm
0764113 9589683 Clima N° de empleados
Extension (m? o Ha) 20 hectareas Humedo-Tropical 3 personas
Fotografia Caracteristicas

- Su relieve es montafioso

- En su mayor parte cuenta con sembrio

de cana de azlcar
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- Cuenta con una molienda donde se
procesa la cafia de azlcar y se obtiene

la panela granulada

- Cuenta con instalaciones para realizar
el destilado y obtener el aguardiente

proveniente de la cafia

Actividad que desarrolla

Agricola ( X) Pecuaria ( ) Otros:

Agroindustrial ()  Artesanal ( X)

Principales productos

Carfia de azUcar, Aguardiente, Panela Granulada

Centros urbanos cercanos EI Pangui
alafinca
Atractivos turisticos Naturales Culturales

cercanos a la finca

Accesibilidad a la finca

Para llegar a la finca se lo hace mediante una via de tercer orden que se

encuentra en estado bueno y un tramo en estado regular

Facilidades con los que
cuenta la finca para

brindar los servicios de:

Alojamiento Restauracion
Capacidad Capacidad 12 a 15 personas
(Plaza) (Plaza)

Observaciones

Tiene proyeccion a futuro de incrementar la produccién de aguardiente
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Tabla 16. Informacion de la finca “Santa Cruz”

Fincas agropecuarias

Nombre de la finca Finca “Santa Cruz”

Nombre del propietario Pascual Camacho

Ubicacion Via a Barrio San Francisco

Provincia Zamora Chinchipe Parroquia Pachicutza

Canton El Pangui Comunidad Barrio La Primavera

Georreferenciacion Temperatura Altura
Longitud Latitud 18a24°C 1005 msnm
0765260 9590240 Clima N° de empleados
Extension (m? o Ha) 15 hectareas Humedo-Tropical 3 personas
Fotografia Caracteristicas

Su principal producto es la cafia de

azucar

Cuenta con molienda donde se procesa
y se obtiene los derivados de la cafia
de aztcar como la miel, bocadillos,

panela granulada, etc.
Su relieve es montafioso

Cuenta con otros productos agricolas
en menor produccion como el platano,

guineo seda, yuca, etc.
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Actividad que desarrolla

Agricola ( X) Pecuaria ( ) Otros:

Agroindustrial ()  Artesanal ( X)

Principales productos

Cafia de azucar, Platano, Guineo Seda, Yuca, Panela Granulada, Miel,

Bocadillos
Centros urbanos cercanos EIl Pangui
ala finca
Atractivos turisticos Naturales Culturales

cercanos a la finca

Accesibilidad a la finca

Para llegar a la finca se lo hace mediante una via de tercer orden que se

encuentra en buen estado

Facilidades con los que

cuenta la finca para

brindar los servicios de:

Alojamiento Restauracion
Capacidad Capacidad 10 a 15 personas
(Plaza) (Plaza)

Observaciones

Los derivados de la cafia como miel y bocadillos solo los hace bajo

pedido

Tabla 17. Informacion de la finca “El Bosque”

Fincas agropecuarias

Nombre de la finca

Finca “El Bosque”

Nombre del propietario

George Vargas

Ubicacién

Via Pangui-Yantzaza

Provincia

Zamora Chinchipe Parroquia Pachicutza
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Canton

El Pangui Comunidad Barrio San Roque

Georreferenciacion Temperatura Altura
Longitud Latitud 20a25°C 969 msnm
0766556 9590222 Clima N° de empleados
Extension (m? o Ha) 10 hectéreas Humedo-Tropical Familiar 3 personas
Fotografia Caracteristicas

- De relieve montafioso

- El principal producto que presenta es

la pifia de castilla

- Sededica en parte a la apicultura y sus

derivados

- Cuenta con una infraestructura
adecuada donde ofrece la venta de los
productos que cultiva como la pifia y

los derivados de la apicultura

Actividad que desarrolla

Agricola ( X) Pecuaria (X) Otros:

Agroindustrial ()  Artesanal ( X)

Principales productos

Pifia, Apicultura y sus derivados

Centros urbanos cercanos EIl Pangui
a la finca
Atractivos turisticos Naturales Culturales

cercanos a la finca

Cascada La Milagrosa
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Accesibilidad a la finca Via de primer orden

Facilidades con los que Alojamiento Restauracion

cuenta la  finca para Capacidad Capacidad 10 personas
brindar los servicios de: (Plaza) (Plaza)

Observaciones En cuanto al alojamiento existe predisposicion del propietario para construir

infraestructura como cabafias con capacidad de hasta 10 personas maximo

Tabla 18. Informacion de la Asociacion “La Ilusion”

Fincas agropecuarias

Nombre de la finca Asociacion “La Ilusion”

Nombre del propietario Presidente Hernan Narvaez

Ubicacién Via barrio Las Guayabas
Provincia Zamora Chinchipe Parroquia Pachicutza
Canton El Pangui Comunidad Barrio Las Guayabas
Georreferenciacion Temperatura Altura
Longitud Latitud 20a25 °C 886 msnm
0766544 9593971 Clima N° de empleados
Extension (m? o Ha) 2 hectareas Humedo-Tropical 9 socios
Fotografia Caracteristicas

- Conformada por 9 socios

- De relieve montafioso
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- Realizan el cultivo de sus productos

mediante invernaderos

- La mayor parte de sus productos son

hortalizas

Actividad que desarrolla

Agricola ( X) Pecuaria (X) Otros:

Agroindustrial ()  Artesanal ()

Principales productos

Pitahaya, Maracuyd, Pifia

Invernadero-Hortalizas (acelga, apio, espinaca, cebolla en hoja,

pimiento, culantro, cebollin, puerro), menta, anis, buscapina, yerba

buena
Centros urbanos cercanos EIl Pangui
a la finca
Atractivos turisticos Naturales Culturales

cercanos a la finca

Accesibilidad a la finca

Via de tercer orden en buen estado

Facilidades con los que
cuenta la finca para
brindar los servicios de:

Alojamiento Restauracién
Capacidad Capacidad
(Plaza) (Plaza)

Observaciones

La asociacion actualmente se encuentra con pocos socios activos y

existen desintegracion de los mismos
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Tabla 19. Informacion de la finca Casa “Aromaz”

Fincas agropecuarias

Nombre de la finca

Finca Casa “Aromaz”

Nombre del propietario

Omar Maldonado

Ubicacién Via a Camal Municipal del Pangui
Provincia Zamora Chinchipe Parroquia El Pangui
Canton El Pangui Comunidad Barrio La Granja
Georreferenciacion Temperatura Altura
Longitud Latitud 20a25°C 778 msnm
0769585 9599775 Clima N° de empleados
Extension (m? o Ha) 2 hectéreas Humedo-Tropical 9 personas

Fotografia

Caracteristicas

- Cuenta con instalaciones para el

secado del cacao

- Cuenta con planta de
procesamiento de chocolate

- Se dedica principalmente a la
produccion de derivados del

chocolate y café

- Realiza mermeladas de frutas de la

zona como la guayaba

Actividad que desarrolla

Agricola ( X)

Pecuaria ( ) Otros:
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Agroindustrial ( X ) Artesanal ()

Principales productos

Cacao, Chocolate amargo, en pasta y en barra, mermeladas, manjares

Café
Centros urbanos cercanosa EI Pangui
la finca
Atractivos turisticos Naturales Culturales

cercanos a la finca

Accesibilidad a la finca

Via de tercer orden en estado regular

Facilidades con los que
cuenta la finca para

brindar los servicios de:

Alojamiento Restauracion
Capacidad Capacidad
(Plaza) (Plaza)

Observaciones

No cuenta con un lugar adecuado para ofrecer el servicio de

restauracion ni de alojamiento

Tabla 20. Informacion de la finca del Colegio “Ecuador Amazénico”

Fincas agropecuarias

Nombre de la finca

Finca del Colegio “Ecuador Amazonico”

Nombre del propietario

Rector Lic. Jorge Benitez

Ubicacion Via a comunidad shuar Pashkus

Provincia Zamora Chinchipe Parroquia El Pangui

Canton El Pangui Comunidad Barrio La Granja
Georreferenciacion Temperatura Altura
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Longitud Latitud 20a25°C 789 msnm
0769452 9598239 Clima N° de empleados
Extension (m? o Ha) 22 hectéreas Hamedo-Tropical 9 personas
Fotografia Caracteristicas

- De relieve plano

- Cuenta con instalaciones para la
crianza de productos pecuarios como
pollos camperos, ganado charolais

- Cuenta con cultivos de 3 tipos de

cacao el nacional, el sachay el CCN51

- Cuenta con cultivo de hortalizas y

criticos en menor produccion

Actividad que desarrolla

Agricola ( X) Pecuaria ( X) Otros:

Agroindustrial () Artesanal ()

Principales productos

Citricos (naranja, mandarina, toronja), Papaya, Maiz Hibrido, Cacao
(CCN Fino Aroma, Nacional, Sacha), hortalizas, pollos finqueros,

ganado charolais

Centros urbanos cercanos EIl Pangui
a la finca
Atractivos turisticos Naturales Culturales

cercanos a la finca

Accesibilidad a la finca

Via de tercer orden en estado regular

Facilidades con los que
cuenta la finca para

brindar los servicios de:

Alojamiento Restauracion
Capacidad Capacidad 20 personas
(Plaza) (Plaza)
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Observaciones

Tabla 21. Informacion de la finca “San Miguel”

Fincas agropecuarias

Nombre de la finca Finca “San Miguel”

Nombre del propietario Manuel Diaz

Ubicacion Via Barrio La Delicia

Provincia Zamora Chinchipe Parroquia Pachicutza

Canton El Pangui Comunidad Barrio La Delicia

Georreferenciacion Temperatura Altura
Longitud Latitud 18a24°C 893 msnm
0766312 9592608 Clima N° de empleados
Extension (m? o Ha) 1% hectarea Hamedo-Tropical 2 personas
Fotografia Caracteristicas

De relieve plano

Su principal actividad es la produccion
de pitahaya
Se encuentra bien estructurada de

acuerdo a los productos que cultiva

Cultiva en menor produccion la

guanabana y papaya
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Actividad que desarrolla  Agricola ( X) Pecuaria ( ) Otros:
Agroindustrial ()  Artesanal ()

Principales productos Pitahaya, Guanédbana, Papaya

Centros urbanos cercanos EIl Pangui

alafinca

Atractivos turisticos Naturales Culturales

cercanos a la finca

Sendero Ecoldgico Pachicutza Tilapias de Oriente

Accesibilidad a la finca

Via de tercer orden en buen estado

Facilidades con los que Alojamiento Restauracion
cuenta la finca para Capacidad Capacidad
brindar los servicios de: (Plaza) (Plaza)
Observaciones
Tabla 22. Informacion de la finca “Agro éxito”
Fincas agropecuarias
Nombre de la finca Finca “Agro éxito”
Nombre del propietario Joffri Lalvay (arrendador)
Ubicacién Via El Pangui-Gualaquiza
Provincia Zamora Chinchipe Parroquia El Guismi
Canton El Pangui Comunidad Santa Cruz
Georreferenciacion Temperatura Altura
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Longitud

Latitud 18a24°C 822 msnm

0771335

9604485 Clima N° de empleados

Extension (m? o Ha)

5 hectéareas Hamedo-Tropical 3 personas

Fotografia

Caracteristicas
- Su principal producto es la Jamaica
- Derelieve plano

- Cuenta con productos pecuarios como
cuyes

- Elaboran vino en base a la flor de

Jamaica

Actividad que desarrolla

Agricola ( X)

Pecuaria ( X) Otros:

Agroindustrial ( ) Artesanal ( X )

Principales productos

Flor de Jamaica, Cacao Nacional, Cuyes, Vino de Jamaica, Mermelada
de Flor de Jamaica

Centros urbanos cercanos EI Pangui
a la finca
Atractivos turisticos Naturales Culturales

cercanos a la finca

Parador turistico Bumeran

Accesibilidad a la finca

Via de primer orden en buen estado y de tercer orden en estado regular

Facilidades con los que

cuenta la finca para

brindar los servicios de:

Alojamiento Restauracion
Capacidad Capacidad
(Plaza) (Plaza)

55



Observaciones

Tabla 23. Informacion de la finca “Dofia Audalia”

Fincas agropecuarias

Nombre de la finca Finca “Dofia Audalia” o “Jacinto”

Nombre del propietario Jacinto Ortiz (arrendador)

Ubicacion Via Barrio San José

Provincia Zamora Chinchipe Parroquia El Guismi

Cantdn El Pangui Comunidad El Guismi

Georreferenciacion Temperatura Altura
Longitud Latitud 20a25°C 796 msnm
0771319 9606888 Clima N° de empleados
Extension (m? o Ha) 3 hectareas Humedo-Tropical 3 personas
Fotografia Caracteristicas

- Derelieve plano
- Su principal producto es la papaya
- Cuenta con 3 hectéreas de cultivo

- Se encuentra bien estructurada y sus

cultivos en excelente estado
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Actividad que desarrolla

Agricola ( X) Pecuaria ( ) Otros:

Agroindustrial ( ) Artesanal ()

Principales productos

Papaya

Centros urbanos cercanos

a la finca

El Pangui

Atractivos turisticos

cercanos a la finca

Naturales Culturales

Muelle de Chuchumbletza

Accesibilidad a la finca

Via de primer orden en buen estado y de tercer orden en buen estado

Facilidades con los que
cuenta la finca para

brindar los servicios de:

Alojamiento Restauracion
Capacidad Capacidad
(Plaza) (Plaza)

Observaciones

6.1.2 Entrevistas a propietarios de las fincas
En la siguiente tabla se presenta la informacion recolectada en las entrevistas realizadas a los

propietarios de las fincas

Tabla 24. Entrevistas realizadas a los propietarios de las 15 fincas

1. ¢Conoce usted que es el agroturismo?

Todos los entrevistados

Si, el agroturismo es una combinacion entre las actividades
productivas con el turismo, donde el turista se relaciona,
conoce Yy experimenta procedimientos Yy actividades
agricolas que se realizan en areas rurales, ademas es una
alternativa nueva post pandemia y una motivacion para que

el agricultor pueda innovar en algo nuevo

2. ¢Estaria dispuesto a ofrecer su terreno para realizar la actividad agroturistica?
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Entrevistado
1,2,3,4,6,7,8,10,11,12,13,14,15

Entrevistado 5

Si, debido a que es algo nuevo y novedoso

Claro, las puertas siempre estan abiertas para que la gente

venga conozcan y cosechen los productos que se cultivan

Entrevistado 9

Si, no habria ningun problema se podria hacer un convenio o

llegar a un acuerdo

3. ¢Como considera la idea de ofrecer este servicio con fines econémicos?

Entrevistado 1

Me parece una buena opcion debido a que en la finca hay
mucho que ofrecer como recorridos nocturnos durante el
florecimiento de la pitahaya, recorrido por los cultivos de

papaya, platano, guandbana, etc.

Entrevistado 2

Me parece buena idea ya que cuento con un area para realizar

pesca deportiva

Entrevistado 3

Me parece bien, ya que ademas de obtener otros ingresos
econdémicos adicionales se puede compartir y conocer

nuevas personas

Entrevistado 4,11,14,15

Me parece bien, debido a que es una oportunidad para re
fomentar la economia y hacer conocer lo que se cultiva y

produce

Entrevistado 5

Me parece una buena idea ya que en estos tiempos de crisis

y pandemia necesitamos reactivarnos

Entrevistado 6,12,13

Me parece bien debido a que es una alternativa adicional para

reactivar la economia

Entrevistado 7

Me parece una buena idea ya que se puede compartir
conocimientos y mediante ello se puede extender mas el

mercado de nuestros productos

Entrevistado 8

Me parece bien, ya que no solo se obtiene beneficios

econdmicos sino también de conocimiento
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Entrevistado 9

Entrevistado 10

Me parece una buena idea ya que esa es la razén principal
por la cual uno se emprende en un negocio

Me parece bien, ya que mediante estas actividades los
estudiantes del colegio pueden adquirir  nuevos

conocimientos

4. ¢Cudles son los productos mas predominantes en su finca?

Entrevistado 1

Entrevistado 2

El cultivo mas predominante es la pitahaya seguido de la
guanabana, papaya, platano y en menor volumen de
produccion productos como la cafia de azlcar, cdrcuma,

chayotes, mandarinas, chocolate en pasta.

En cuanto a productos agricolas cuento con platano, yuca,
pimiento, platano, guineo seda, mandarina, naranjas, maiz y
en cuanto a productos pecuarios cuento con chanchos,

tilapias, pollos finqueros

Entrevistado 3

En cuanto a productos agricolas contamos con cacao, maiz,
guineo seda, mandarina, naranjas, guabas bejuco, yaca,
chonta y en cuanto a productos artesanales las tabletas de

chocolate

Entrevistado 4

Los productos mas predominantes son la pifia y lamora, y en

menor produccién tenemos las hortalizas, cacao y maiz

Entrevistado 5

Lo que mas predomina es el tomate y el pimiento de tres
colores verde, amarillo y rojo, y en menor produccion la

lechuga y pepino

Entrevistado 6

El principal producto agricola es la cafia de azucar, seguido

de sus derivados como la panela granulada y el aguardiente

Entrevistado 7

El principal es la cafia de azlcar y sus derivados, adicional a

ello el guineo, yuca, platano

Entrevistado 8

Los principales productos son la pifia, la apicultura y sus

derivados
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Entrevistado 9 El principal es el cacao seguido de platano y yuca, en cuanto
a productos agroindustriales y artesanales estdn chocolate

amargo, en pasta y en barra, mermeladas, manjares

Entrevistado 10 Cultivos de citricos, guandbana, maiz, y grandes cultivos de
cacao de diferentes especies, ademas, en cuanto a productos

pecuarios ganado charolais

Entrevistado 11 Verduras, hortalizas, pitahaya
Entrevistado 12 Pitahaya, guanabana y papaya
Entrevistado 13 La flor de Jamaica y sus derivados en mayor cantidad,

produccion de cuyes y cacao

Entrevistado 14 Los principales productos son el cacao, platano, yuca, maiz,
chonta, arboles frutales (naranja, mandarina, achaotillo,
groncella, guabas bejuco, zapote) y en cuanto a productos

pecuarios las tilapias

Entrevistado 15 El principal producto es la papaya

5. ¢Qué inconvenientes o dificultades cree que se le presenten para poner en marcha

dicha actividad?

Entrevistado 1 La principal dificultad es la carencia de infraestructura para

ofrecer hospedaje y alimentacion dentro de la misma finca.

Entrevistado 2 El principal inconveniente es la falta de recursos econémicos

para la adecuacion de infraestructura e implementar la pesca

deportiva
Entrevistado 3,10 Carencia de infraestructura para alojamiento
Entrevistado 4 Falta de recursos econémicos para adecuar infraestructura
Entrevistado 5 La falta de espacios adecuados para brindar el servicio de
alojamiento
Entrevistado 6,9,11,12 La falta de recursos econémicos
Entrevistado 7 La falta de recursos humanos, conocimientos en el tema del

agroturismo, y recursos econOmicos para mejorar la

infraestructura
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Entrevistado 8

Entrevistado 13,15

Servicios de comunicacién no suficientes, falta de recursos
econdmicos

Infraestructura, capacitaciones y recursos econémicos

Entrevistado 14

Falta de apoyo de las autoridades y recursos econémicos

6. ¢Estaria dispuesto a cooperar con el GAD Municipal y entes encargados para llevar

a cabo un proyecto que permita ejecutar la actividad del agroturismo en su finca?

Entrevistado 1

Si, encantado me parece muy importante para generar
fuentes de empleo y sobre todo incentivar la visita de turistas
quienes dejan recursos de manera directa e indirecta a todos
quienes formamos parte de la producciéon agricola del

canton.

Entrevistado 2, 3, 4, 6

Si, estaria de acuerdo

Entrevistado 5

Si, ya que los GADs tienen las competencias para ayudar a
lo que es el turismo, y el apoyo interinstitucional es clave

para nosotros como emprendedores

Entrevistado 7

Si, estaria de acuerdo ya que ellos tienen la obligacion de

apoyarnos a nosotros como emprendedores

Entrevista 8

Si, porque es importante tener aliados y los GADs pueden

apoyar con conocimientos o personal profesional en el tema

Entrevista 9

Si, siempre y cuando sea un esfuerzo por igual y exista un

apoyo eficiente

Entrevista 10,12,13,14,15

Si, porque el municipio es la base principal para apoyar a los

diferentes emprendimientos del cantén

Entrevistado 11

Si, porque a través de ellos también se puede hacer

promocidn de nuestros productos
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6.1.3 Atractivos turisticos identificados
En las siguientes tablas se presenta la informacion recopilada a través de la revision bibliografica

de los diferentes atractivos turisticos conexos y cercanos a las fincas

Tabla 25. Informacion del atractivo turistico natural Condor-Mirador

Nombre del atractivo:  Condor-Mirador

Jerarquia: Il Categoria: Georreferenciacion
Atractivo natural Latitud Longitud
Tipo: Subtipo: -3.63976 -78.39193
Bosque Montano Bajo
Provincia: Cantén: Parroquia: Barrio/sector/comuna:
Zamora Chinchipe El Pangui Tundayme Tundayme
Fotografia Caracteristicas:

- No posee sefializacion turistica
- Posee un clima himedo-tropical

- Es considerado un atractivo natural

primitivo

- Estd conformado por montafias

cubiertas de vegetaciones virgenes

Actividades turisticas:
- Fotografia a diferentes especies de flora y fauna
- Observacion de montafias cubiertas de vegetacion virgenes (selva ecuatoriana)
- Visitar un mirador
- Recorridos guiados

- Visitar el limite fronterizo entre Ecuador y Peru
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Recomendaciones:
- Llevar ropa y zapatos comodos para realizar caminatas

- Visitar el atractivo en compafiia de un guia local debido a que no existe sefializacion

turistica

- Serecomienda visitar durante toda la temporada del afio

Tabla 26. Informacion del atractivo turistico natural Reserva Bioldgica Los Hachales

Nombre del atractivo:  Reserva Bioldgica Los Hachales

Jerarquia: Il Categoria: Georreferenciacion
Atractivo natural Latitud Longitud
Tipo: Subtipo: -3.59361 -78.54764

Ambientes Lacustres Pantano

Provincia: Canton: Parroquia: Barrio/sector/comuna:

Zamora Chinchipe El Pangui El Guisme Los Hachales
Fotografia Caracteristicas:

r 1

- Posee un clima himedo-tropical

- Posee especies de flora como seibo,
guabilla de mono, helechos, vainilla 'y
de fauna como boa, muquinde, tortuga

de los hachales
- Posee un bosque inundado

- Esta catalogado como reserva natural

en el Ecuador

- No cuenta con senderos establecidos

para realizar recorridos

63



Actividades turisticas:

- Fotografia a diferentes especies de flora y fauna

- Caminatas

- Observacion de un bosque inundado

Recomendaciones:

- Llevar ropa y zapatos adecuados para realizar caminatas por sitios pantanosos

- Visitar el atractivo en compaiiia de un guia local debido a que no existe sefializacion

turistica

- Llevar repelente para mosquitos

- Llevar protector solar

Tabla 27. Informacion del atractivo turistico natural Rio Zamora

Nombre del atractivo: Rio Zamora

Jerarquia: Il Categoria: Georreferenciacion
Atractivos naturales Latitud Longitud
Tipo: Subtipo: -3.61443 -78.63283
Rios Rio
Provincia: Cantén: Parroquia: Barrio/sector/comuna:
Zamora Chinchipe El Pangui El Guisme El Remolino
Fotografia Caracteristicas:

- Posee un clima humedo-tropical
- Atractivo de facil acceso

- Se puede navegar por medio de

canoas
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Atraviesa de sur a norte el canton

El Pangui

Varias comunidades shuar se
encuentran adyacentes a su

afluencia de agua

En sus orillas se puede observar

pequerias playas

En sus alrededores existe
presencia de bosgue con especies
de flora y fauna endémica del

lugar

Actividades turisticas:

Fotografia a diferentes especies de flora y fauna

Se puede navegar mediante canoas

Conocer las diferentes desembocaduras de las diferentes vertientes del cantén

Observar varias comunidades shuar que se encuentran cerca del rio

Recomendaciones:

Llevar protector solar
Llevar repelente para mosquitos

Utilizar chalecos salvavidas
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Tabla 28. Informacion del atractivo turistico natural cascada Pail6n del Paraiso

Nombre del atractivo: Pailon del Paraiso

Jerarquia: Il Categoria: Georreferenciacion
Atractivos naturales Latitud Longitud
Tipo: Subtipo: -3.60729 -78.63283
Rios Cascada
Provincia: Canton: Parroquia: Barrio/sector/comuna:
Zamora Chinchipe  El Pangui El Pangui El Paraiso
Fotografia Caracteristicas:

Posee un clima humedo-tropical

No cuenta con sefializacion turistica

para llegar al atractivo

- Posee una caida de agua abundante lo
que permite realizar actividades de

recreacion

- Sus aguas son cristalinas

provenientes de la montafia lo que

garantiza su pureza y frescura

Actividades turisticas:

Fotografia a diferentes especies de flora y fauna

Canyoning

Barfio en sus aguas cristalinas

Senderismo

Recomendaciones:

- Llevar ropay zapatos adecuados para realizar senderismo
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- Llevar protector solar
- Llevar repelente para mosquitos

- Llevar parada de ropa

Tabla 29. Informacion del atractivo turistico natural cascada La Milagrosa

Nombre del atractivo: Cascada La Milagrosa

Jerarquia: Il Categoria: Georreferenciacion
Atractivos naturales Latitud Longitud
Tipo: Subtipo: -3.70706 -78.59641
Rios Cascada
Provincia: Canton: Parroquia: Barrio/sector/comuna:
Zamora Chinchipe  El Pangui Pachicutza San Roque
Fotografia Caracteristicas:

Posee un clima himedo-tropical

No cuenta con sefializacion turistica

para llegar al atractivo

- Para acceder al atractivo se debe
caminar durante 10 minutos desde la

troncal amazonica

- Susaguas son color marrény su caida

permite disfrutar de un hidromasaje

natural

Actividades turisticas:
- Fotografia a diferentes especies de flora y fauna

- Refrescarse en sus aguas
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- Hidromasaje natural

- Senderismo

Recomendaciones:
- Llevar ropay zapatos adecuados para realizar senderismo
- Llevar protector solar
- Llevar repelente para mosquitos

- Llevar parada de ropa

Tabla 30. Informacion del atractivo turistico natural sendero ecoldgico Pachicutza

Nombre del atractivo:  Sendero Ecoldgico Pachicutza

Jerarquia: Il Categoria: Georreferenciacion
Atractivos naturales Latitud Longitud
Tipo: Subtipo: -3.68525 -78.59133
Rios Cascada
Provincia: Canton: Parroquia: Barrio/sector/comuna:
Zamora Chinchipe  EIl Pangui El Pangui San Roque
Fotografia Caracteristicas:

- Posee un clima himedo-tropical

- Cuenta con sefializacion turistica

para llegar al atractivo

- Posee un sendero establecido para
llegar a las dos cascadas que forman

parte del atractivo

- Susaguas son de color marrén debido
a la presencia de ciertos minerales
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Actividades turisticas:
- Fotografia a diferentes especies de flora y fauna
- Senderismo

- Bafio en sus aguas

Recomendaciones:

- Llevar ropa y zapatos adecuados para realizar senderismo

- Llevar protector solar
- Llevar repelente para mosquitos

- Llevar parada de ropa

Tabla 31. Informacidn del atractivo turistico cultural Parque Central

Nombre del atractivo:  Parque central

Jerarquia: Il Categoria: Georreferenciacion
Manifestaciones culturales Latitud Longitud
Tipo: Subtipo: -3.62555 -78.58784
Arquitectura Espacio publico
Provincia: Canton: Parroquia: Barrio/sector/comuna:
Zamora Chinchipe  EIl Pangui El Pangui La Alborada
Fotografia Caracteristicas:

Cuenta con espacios para recreacion

infantil

Cuenta con un espacio para realizar

actividades culturales

Se encuentra en el centro de la ciudad

y es un lugar publico
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- Posee una infraestructura que

representa una cascada artificial

Actividades turisticas:
- Fotografia
- Actividades de recreacion

- Recorridos nocturnos

Recomendaciones:

- Cuidar las especies de plantas que se encuentran en el parque

- Respetar los espacios establecidos para transitar

- No daiar la infraestructura

Tabla 32. Informacidn del atractivo turistico cultural Parque La Boa

Nombre del atractivo:  Parque La Boa

Jerarquia: Il Categoria: Georreferenciacion
Manifestaciones culturales Latitud Longitud

Tipo: Subtipo: -3.63025 -78.58882

Arquitectura Espacio publico

Provincia: Canton: Parroquia:  Barrio/sector/comuna:

Zamora Chinchipe El Pangui

El Pangui La Alborada

Fotografia

Caracteristicas:

- Cuenta con espacios para

recreacion infantil

- Cuenta con un espacio para

realizar actividades culturales
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- Cuenta con un monumento a la

boa por lo cual lleva el nombre

- En la parte posterior del parque
cuenta con un mirador donde se
puede observar todos los
alrededores de la ciudad del

Pangui

Actividades turisticas:
- Fotografia
- Actividades de recreacion
- Visita a un mirador

- Recorridos nocturnos

Recomendaciones:
- Cuidar las especies de plantas que se encuentran en el parque
- Respetar los espacios establecidos para transitar
- No dafiar la infraestructura

- Al subir al mirador tener precaucion de la altura

Tabla 33. Informacion del atractivo turistico cultural Orquideario Ecuagenera

Nombre del atractivo:  Orquideario Ecuagenera

Jerarquia: Il Categoria: Georreferenciacion
Manifestaciones culturales Latitud Longitud
Tipo: Subtipo: -3.63490 -78.59432

71



Realizaciones técnicas Centros de exhibicién de flora

y cientificas y fauna

Provincia: Canton: Parroquia: Barrio/sector/comuna:

Zamora Chinchipe El Pangui El Pangui San Miguel
Fotografia Caracteristicas:

- La empresa se dedica
especificamente al cultivo y

produccidn de orquideas

- Se puede observar 1000

especies de orquideas

- Parte de su produccion es
destinado a la comercializacién

internacional

Actividades turisticas:
- Fotografia
- Recorridos por las diferentes instalaciones del orquideario

- Compra de especies de orquideas

Recomendaciones:
- No tocar las especies de orquideas
- Observar de una distancia adecuada

- Respetar los espacios establecidos para transitar
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Tabla 34. Informacion del atractivo turistico cultural Parador Turistico Bumeran

Nombre del atractivo: Bumeran

Jerarquia: Il Categoria: Georreferenciacion
Manifestaciones culturales Latitud Longitud
Tipo: Subtipo: -3.62363 -78.55708
Arquitectura Infraestructura recreativa
Provincia: Canton: Parroquia: Barrio/sector/comuna:
Zamora Chinchipe  El Pangui El Guisme El Guismi
Fotografia Caracteristicas:

Posee un clima humedo-tropical

Cuenta con una casa de arbol

- Se encuentra rodeado de abundante
vegetacion y cuenta con espacios
para realizar senderismo, pesca

deportiva, camping

- Posee servicio de restauracion

- Cuenta con senderos establecidos

para realizar recorridos

Actividades turisticas:

Fotografia a diferentes especies de flora y fauna

Senderismo

Pesca deportiva

Alquiler de cuadrones

Recorrido por la casa del arbol
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Recomendaciones:
- Llevar ropa y zapatos adecuados para realizar senderismo
- Llevar protector solar

- Llevar repelente para mosquitos

Tabla 35. Informacion del atractivo turistico cultural Muelle de Chuchumbletza

Nombre del atractivo:  Muelle de Chuchumbletza

Jerarquia: Il Categoria: Georreferenciacion
Manifestaciones culturales Latitud Longitud
Tipo: Subtipo: -3.62363 -78.55708
Arquitectura Infraestructura recreativa
Provincia: Canton: Parroquia:  Barrio/sector/comuna:
Zamora Chinchipe El Pangui El Guisme Chuchumbletza
Fotografia Caracteristicas:

A - - Posee sefializacion turistica
- Posee un clima humedo-tropical

- Es considerado un atractivo

cultural-rural

- Esta conformado por cabafias, un

muelle y un mirador, que permite

realizar actividades culturales y de

recreacion
- Se ubica a orillas del Rio Zamora

- Se puede realizar paseo en canoas

y visitar diferentes comunidades
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Actividades turisticas:
- Fotografia a diferentes especies de flora y fauna
- Observacion de actividades culturales
- Visitar comunidades
- Paseo en canoas
- Degustacion de gastronomia tipica

- Compra de artesanias

Recomendaciones:
- Llevar ropa y zapatos apropiados para realizar caminatas
- Se recomienda visitar durante toda la temporada del afio
- Utilizar chaleco salvavidas

- Llevar protector solar y repelente para mosquitos

6.1.4 Establecimientos de alojamiento y restauracion identificados
En las siguientes tablas se presenta la informacion recopilada a través de la revision bibliografica
de los diferentes establecimientos de alojamiento y restauracion conexos y cercanos a las fincas

identificadas

Tabla 36. Informacion del establecimiento de alojamiento Dozulé

Establecimientos de alojamiento/restauracion

Nombre del Dozulé Tipo de Hostal

establecimiento establecimiento

Ubicacién El Pangui Direccién Lojay Av. Jorge
Mosquera

Servicios que ofrece  Hospedaje, garage  Contacto (07) 2310128
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Tabla 37. Informacion del establecimiento de alojamiento Licalhe

Establecimientos de alojamiento/restauracion

Nombre del Licalhe Tipo de Hosteria
establecimiento establecimiento
Ubicacién San Roque Direccién Troncal Amazonica
(San Roque)
Servicios que ofrece Hospedaje, platos  Contacto (07) 3034586
a la carta, eventos, 0989736260

piscina, deportes y
recreacion

Tabla 38. Informacion del establecimiento de alojamiento Cheisy

Establecimientos de alojamiento/restauracion

Nombre del Cheisy Tipo de Hotel

establecimiento establecimiento

Ubicacion El Guismi Direccion Troncal Amazoénica
A 100 metros de la Y el
Guismi, via a
Gualaquiza

Servicios que ofrece Hospedaje, Contacto 0981802342

restaurante, garage

Tabla 39. Informacion del establecimiento de restauracion Verito

Establecimientos de alojamiento/restauracion

Nombre del Cevicheria y restaurante Tipo de Restaurante

establecimiento Verito establecimiento

Ubicacién El Pangui Direccién Av. Jorge Mosquera y
Av. 13 de Mayo

Servicios que Desayunos, almuerzos y Contacto 0969844813

ofrece

meriendas, ceviches,
encebollados

Tabla 40. Informacion del establecimiento de restauracion Puerto Cobre

Establecimientos de alojamiento/restauracion

Nombre del Puerto Cobre Tipo de Restaurante

establecimiento establecimiento

Ubicacién El Guismi Direccion Chuchumbletza (Los
Bayanes)

Servicios que ofrece  Almuerzos y meriendas, = Contacto 0991234481

platos a la carta, eventos
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Tabla 41. Informacidn del establecimiento de restauracién Tilapias de oriente

Establecimientos de alojamiento/restauracion

Nombre del Tilapias de Oriente Tipo de Restaurante
establecimiento establecimiento
Ubicacioén Pachicutza Direccioén Troncal Amazonica

Via al Pangui 100
metros antes de llegar
al puente Pachicutza
Servicios que ofrece  Restaurant fines de Contacto 0969844813
semana, venta de peces

6.1.5 Rutas turisticas existentes a nivel de la provincia de Zamora Chinchipe

6.1.6.1 Tablas de rutas turisticas
En las siguientes tablas se presenta la informacion recolectada acerca de las rutas turisticas

existentes a nivel de la provincia de Zamora Chinchipe

Tabla 42. Ruta “Mayo Chinchipe”

Nombre de la ruta: Ruta “Mayo Chinchipe”

Duracién: Precio: Actividades turisticas que ofrece:

2 dias 1 noche $ 65,26 por persona - Visita a la Cascada Velo de Novia

Ubicacion: - Visita al santuario de la Parroquia
Valladolid

Zamora-Palanda-Zumba

Fotograﬁa - Visita a casas patrlmonlales

- Interpretacion cultural de la
historia de Valladolid
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RUTA "MAYO
CHINCHIPE"

2 DIAS 1 NOCHE

PRECIO SUGERIDO EN BASE AL MERCADO
$65,26 por persona.

GRUPO

10 personas

ITINERARIO

+ Salida desde Zamora.
« Parada en la Cascada Velo de Novia.
* Arribo ala Loja.
« Salida hacia Palanda.
» Llegada a la parroquia Valladolid
| * Almuerzo
] « Visita al santuario de la Parroquia de
i Valladolid

- Visita al complejo arqueoldgico
Santa Ana La Florida

- Visitaala cascada “San Luis”, “La

Jalca”

- Visita a la playa San Andrés y del
Sombrero

- Visita a la finca del Leoncio
Chamba (degustacion de

bocadillos y licores)

Servicios turisticos que ofrece:
- Alimentacion
- Alojamiento
- Transporte

- Guianza

- Visita al Parque Nacional Yacuri

Tabla 43. Ruta “Yawi Sumak — Tara Nunka”

Nombre de la ruta:

Ruta “Yawi Sumak — Tara Nunka”

Duracion: Precio:

4 dias 3 noches $ 154,00 por persona

Ubicacion:

Loja-Zamora-Yantzaza-EIl Pangui

Actividades turisticas que ofrece:
- Visita a la Cascada Velo de Novia

- Visita al Parque Nacional Podocarpus-
Sector Bombuscaro
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Fotografia

RUTA

"YAWI SUMAK - TARA NUNKA"

4 DIAS- 3 NOCHES

PRECIO SUGERIDO EN BASE AL MERCADO
$154,00

GRUPO

=¥ 10 personas

ITINERARIO

1er Dia

)| -Salida desde Loja.

8| -Parada en la Cascada Velo de Novia y arribo a la ciudad
de Zamora.
-Registro en el Parque Nacional Podocarpus- Sector
Bombuscaro.
*Recorrido por el sendero en direccién a la Cascada La
Poderosa.
-Regreso al Refugio del Parque
-Regreso a la ciudad de Zamora
Almuerzo.
-Recorrido guiado por el Parque Lineal de Zamora.
-Tarde de Relajacién en una Hosteria de la localidad.
-Cena
-Descanso

Servicios turisticos que ofrece:
- Alimentacion
- Alojamiento
- Transporte

- Guianza

Recorrido Parque Lineal de Zamora

Visita a comunidad San Vicente de
Caney

Visita a comunidad shuar de Nankais

Visita a las cascadas de la Gata y de la
Risa

Visita a la Reserva de Los Hachales
Visita a orquidearios del Pangui

Visita a la comunidad San Carlos de

Numpaim

Tabla 44. Ruta Tara Nunka

Nombre de la ruta:

Ruta Tara Nunka

Duracion: Precio:
2 dias 1 noche $ 100 por persona
Ubicacion:

Zamora-Yantzaza-EIl Pangui

Actividades turisticas que ofrece:

Visita a los Guayacanes
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Fotografia

RUTA TARA
NUNKA

2 DIAS 1NOCHE

PRECIO SUGERIDO EN BASE AL MERCADO
$100 por persona.

MINIMO

ITINERARIO
2 personas

Servicios turisticos que ofrece:
- Alimentacion
- Alojamiento
- Transporte

- Guianza

Recorrido el circuito de los

Guayacanes

Visita a la comunidad San Vicente

de Caney

Visita a la Estacion Experimental
El Padmi

Visita a la comunidad shuar

Nankais

Visita a las cascadas de la Risay de

la Gata
Visita a la reserva Los Hachales

Visita a la finca agro-productiva de

la Pitahaya
Visita al Orquideario Ecuagenera

Visita a la comunidad San Carlos

de Numpaim
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6.1.6 Analisis de la demanda
En las siguientes figuras se presenta la informacién recolectada en cada pregunta de la encuesta,

con su respectiva tabulacion y analisis

6.1.7.1 Tabulacion de encuestas
En lafigura 2, se muestra los resultados acerca de la disposicidn en participar de la ruta agroturistica

¢Estaria dispuesto a participar en una
ruta agroturistica?

=Sl =NO

Figura 2. ;Estaria dispuesto a participar en una ruta agroturistica?
Anélisis: Segun los resultados el 77% de los encuestados determind que, si participarian de la ruta

agroturistica, mientras que el 23% indico que no participaria en la ruta.

En la figura 3, se muestra los resultados acerca de las actividades que le gustaria realizar en la ruta
agroturistica

Actividades que le gustaria realizar

= Degustacion de gastronomia local

= Participacion en actividades artesanales

= Participacion en actividades agricolas
Visita a atractivos turisticos

= Actividades apicolas

= Fotografia

= Otro

Figura 3. ;Qué actividades le gustaria realizar durante el recorrido de la ruta?
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Analisis: Segun los resultados el 24% de los encuestados determind que, les gustaria realizar
actividades artesanales (elaboracion de panela, manjares, mermeladas, vinos, bocadillos,
aguardiente), mientras que solo el 10% estan dispuestos a realizar actividades de apicultura.

En la figura 4, se muestra los resultados acerca de los servicios complementarios que les gustaria
encontrar durante la visita al canton EI Pangui

Servicios complementarios

o

= Puntos de informacion turistica = Agencias de viajes

= Alquiler de autos Cajeros automaticos
= Internet
Figura 4. ;Qué servicios complementarios le gustaria encontrar durante su visita al cantén EI Pangui?

Analisis: De acuerdo a los resultados el 25% de los encuestados determind que, les gustaria

encontrar puntos de informacion turistica durante su visita al canton, mientras que solo el 17% el
servicio de alquiler de autos.

En la figura 5, se muestra los resultados acerca de los dias a participar en la ruta y disponibilidad a
pagar

¢ Cuantos dias y disponibilidad a pagar?

8%

»1dia($83) =2dias($145) =3dias($217) =4 dias ($263)

Figura 5. ;Cuantos dias le gustaria participar de la ruta y cudl es su disponibilidad a pagar?
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Analisis: De acuerdo a los resultados el 42% de los encuestados determind que, les gustaria
participar 2 dias en la ruta agroturistica, mientras que el 8% 4 dias.

En la figura 6, se muestra los resultados acerca de los medios de transporte a utilizar durante la
realizacion de la ruta

Medio de transporte a utilizar

= Buseta = Transporte publico = Canoa = Bicicleta = Otro (vehiculo propio)

Figura 6. ¢ Indique que medio de transporte utilizaria durante la realizacion de la ruta?

Analisis: De acuerdo a los resultados el 47% de los encuestados determino que, les gustaria utilizar

el servicio de transporte mediante buseta, mientras que el porcentaje minimo utilizarian vehiculo
propio.

En la figura 7, se muestra los resultados acerca de con quien les gustaria recorrer la ruta

¢ Con quién le gustaria recorrer la ruta?

0

= Solo =Familiares =Pareja = Amigos = Otro

Figura 7. ;Con quién le gustaria recorrer la Ruta Agroturistica?
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Analisis: De acuerdo a los resultados el 56% de los encuestados determiné que, les gustaria

participar de la ruta en compafiia de sus familiares, mientras que el 5% lo harian solos.

En la figura 8, se muestra los resultados acerca de los medios de distribucion donde le gustaria
adquirir la ruta

Medios de distribucién

= Agencias de viaje = Unidad de Turismo GAD El Pangui = Otro

Figura 8. ; A través de que medio de distribucion le gustaria adquirir el producto ruta agroturistica?
Anélisis: De acuerdo a los resultados el 65% de los encuestados determind que, les gustaria

adquirir la ruta mediante la Unidad de Turismo del GAD EI Pangui, mientras que el 35% lo harian
a traveés de las agencias de viajes.

En la figura 9, se muestra los resultados acerca de los medios de promocidn de la ruta agroturistica

Medios de promocién

46%

m Agencias de viajes ® Pagina web = Ferias Turisticas = Redes Sociales = Radio = Otro

Figura 9. ;A través de que medio le gustaria que se promocione el recorrido de la ruta agroturistica?
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Analisis: De acuerdo a los resultados el 46% de los encuestados determiné que, les gustaria que se

promocione la ruta a través de redes sociales, mientras que el 4% a través de agencias de viajes.

En la figura 10, se muestra los resultados acerca de los platos que le gustaria consumir durante el
recorrido de la ruta agroturistica

Plato que le gustaria consumir

= Ayampaco = Gallina criolla = Tilapia = Otro

Figura 10. ;Qué plato le gustaria consumir?

Analisis: De acuerdo a los resultados el 47% de los encuestados determind que, les gustaria

consumir ayampaco, mientras que el 1% les gustaria otros platos como cuy asado, ancas de rana y
yamala.

En la figura 11, se muestra los resultados acerca del lugar de procedencia de los encuestados

Lugar de procedencia
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Figura 11. Lugar de procedencia
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Analisis: De acuerdo a los resultados la mayor parte de los encuestados son del cantén EIl Pangui,
mientras que la menor parte son de Zapotillo, Yacuambi, Catacocha, Machala, Cariamanga y

ecuatorianos residentes en Espafia, New York en cuanto a destinos nacionales, y Per( en cuanto a
destinos internacionales.

En la figura 12, se muestra los resultados acerca de la nacionalidad de los encuestados

Nacionalidad

= Ecuatoriano = Extranjero

Figura 12. Nacionalidad
Andlisis: De acuerdo a los resultados el 99% de los encuestados son de nacionalidad ecuatoriana,
mientras que el 1% son de nacionalidad extranjera

En la figura 13, se muestra los resultados acerca de la edad de los encuestados

Edad

=18-25 =26-33 =34-41 =42-49 =50 en adelante

Figura 13. Edad
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Andlisis: De acuerdo a los resultados el 36% de los encuestados oscilan entre la edad de 18 a 25

afios, mientras que el 7% su edad va de los 50 afios en adelante.

En la figura 14, se muestra los resultados acerca del género de los encuestados

Género

= Masculino = Femenino

Figura 14. Género

Anélisis: De acuerdo a los resultados el 54% de los encuestados son de género femenino, mientras

que el 46% de género masculino.

En la figura 15, se muestra los resultados acerca del estado civil de los encuestados

Estado civil

= Soltero (@) = Casado (@) = Unidn de hecho Viudo = Divorciado

Figura 15. Estado civil
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Analisis: De acuerdo a los resultados el 51% de los encuestados son solteros, mientras que el 2%

son viudos.

En la figura 16, se muestra los resultados acerca de la ocupacion de los encuestados

Ocupacion

= Estudiante = Profesional = Negocio propio Jubilado

Figura 16. Ocupacion

Anélisis: De acuerdo a los resultados el 36% de los encuestados son profesionales, mientras que

el 2% son jubilados.

En la figura 17, se muestra los resultados acerca de los ingresos mensuales de los encuestados

Ingresos Mensuales

=$1a$425 =$426a$850 =$851a$1275 Mas de $ 1276

Figura 17. Ingresos Mensuales
Analisis: De acuerdo a los resultados el 47% de los encuestados poseen ingresos que van desde $1

a $ 425 mensuales, mientras que el 1% poseen ingresos superiores a $ 1276.
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6.1.7 Matriz de actores involucrados en el desarrollo de la ruta

6.1.8.1 Matriz de involucrados
A continuacion, se presenta una tabla con informaciéon acerca de los intereses, problemas, recursos

y mandatos de los involucrados en el desarrollo de la ruta

Tabla 45. Cuadro matriz de involucrados

MATRIZ DE INVOLUCRADOS

Involucrado Intereses Problemas Recursos “R” y
Mandatos “M”
Propietarios de las Beneficios Falta de recursos R: fincas
fincas econdémicos e interés econOmicos agropecuarias
de hacer conocer lo Falta de infraestructura M: propietarios del
que cultivan en sus adecuada para brindar bien (fincas)
fincas una mejor atencion al
visitante
Falta de apoyo de las
autoridades
Servidores Beneficios e intereses No tendrian problemas R: recursos  de

turisticos (duefios

de

establecimientos
de
transporte

restauracion)

alojamiento,

y

econodmicos

0 inconvenientes

alojamiento
(habitaciones),
alimentacién (platos a
la carta, desayunos,

etc.) vy
transporte (buseta)

almuerzos,

M: propietarios de los

Unidad

de

Interés de apoyar al

No tendrian problemas

Turismo del GAD desarrollo del turismo o inconvenientes

en el cantén

locales
R: recursos de
conocimiento  (guia,

técnica de turismo)
M:

municipal que regula

Ordenanza
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las actividades

turisticas en el canton

6.1.8 Matriz FODA
En la siguiente tabla se presenta informacion acerca de las fortalezas, debilidades, oportunidades y

amenazas para el disefio de la ruta

Tabla 46. FODA para el disefio de la ruta agroturistica

FORTALEZAS

DEBILIDADES

15 fincas agropecuarias con potencial

agroturistico

10 fincas cuentan con espacios
adecuados para brindar el servicio de

alimentacién

4 fincas cuentan con espacios para
implementar infraestructura de

alojamiento
Poseen variedad de productos agricolas

15 fincas cuentan con vias de acceso en

buen estado

1 finca posee cultivos de exportacion

como la pitahaya

3 fincas cuentan con sus cultivos

estructurados técnicamente

6 fincas cuentan con productos
pecuarios, 6 con productos artesanales y

una con productos agroindustriales

1 finca ya prestaba servicios

agroturisticos antes de la pandemia

Carencia de infraestructura para

alojamiento dentro de las 15 fincas

Falta de capacitacion y conocimiento
sobre el agroturismo por parte de los
duefios de las fincas

12 fincas no cuentan con una

estructura técnica para sus cultivos

14 fincas no cuentan con senderos
establecidos para realizar recorridos

en su interior

Algunos atractivos turisticos carecen

de sefializacion turistica adecuada

Atractivos turisticos que no disponen
de senderos establecidos para realizar

recorridos

Falta de infraestructura turistica en

varios atractivos turisticos

Falta de promocion turistica
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El Rio Zamora como atractivo turistico

dispone de varios puntos de acceso

Cuenta con una cascada donde se puede
realizar deportes extremos como el
canyoning y de un hidromasaje natural

mediante la caida de agua

Existe la presencia de orquidearios
donde se puede observar mas de 1000

especies de orquideas

Cuenta con paradores turisticos donde se
puede realizar senderismo  pesca
deportiva, camping, visitar una casa en

el arbol

El canton cuenta con un muelle donde se
puede realizar actividades turisticas
como paseos en bote, visita a
comunidades, degustacion de

gastronomia tipica, compra de artesanias

El centro urbano del cantén cuenta con
espacios publicos de recreacion donde se
puede realizar recorridos nocturnos y

visita a monumentos y miradores

Diferenciacion de producto al ofrecer
una nueva modalidad de turismo poco

conocida en el cantén
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OPORTUNIDADES

AMENAZAS

Cercania de las fincas a la troncal

amazonica

Presencia de varios establecimientos de
alojamiento, alimentacion y transporte

en el centro urbano del cantén

Atractivos turisticos cercanos a algunas

fincas

Predisposicion de los  servidores
turisticos y la unidad de turismo del
GAD cantonal en involucrarse en

proyectos y actividades turisticas

El canton cuenta con el caudal del rio

Zamora que lo recorre de sur a norte

Disposicidon de las nuevas tecnologias de

la informacion

Observacion de comunidades shuar

conexas al rio Zamora

Preferencia hacia nuevas actividades
no agricolas que generen mas

ingresos a menor esfuerzo

Falta de apoyo por parte de las

autoridades locales y provinciales

La presencia de rebrotes generados
por la pandemia del COVID- 19

Escasez de proyectos agroturisticos

en el cantén

Escasez de control planificado en las
visitas a los diferentes atractivos

turisticos del cantdon

6.1.9 FODA cruzado

Tabla 47. FODA cruzado para el disefio de la ruta agroturistica

FACTORES FORTALEZAS DEBILIDADES

INTERNOS

1.- 15 fincas agropecuarias con 1.-Carencia de infraestructura

potencial agroturistico para alojamiento dentro de las

2.-10 fincas cuentan con 15 fincas

espacios  adecuados  para 2.-Falta de capacitacion y

conocimiento sobre el
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FACTORES
EXTERNOS

brindar el servicio de

alimentacién

3.-4 fincas cuentan con
espacios para implementar

infraestructura de alojamiento

4.-Poseen variedad de

productos agricolas

5.-15 fincas cuentan con vias

de acceso en buen estado

6.-1 finca posee cultivos de

exportacién como la pitahaya

7.-3 fincas cuentan con sus
cultivos estructurados

técnicamente

8.-6 fincas cuentan con
productos pecuarios, 6 con
productos artesanales y una

con productos agroindustriales

9.-1 finca ya prestaba servicios
agroturisticos antes de la

pandemia

10.-El Rio Zamora como
atractivo turistico dispone de

varios puntos de acceso

11.-Cuenta con una cascada
donde se puede realizar
deportes extremos como el

canyoning y de un hidromasaje

agroturismo por parte de los
duefios de las fincas

3.-12 fincas no cuentan con
una estructura técnica para

sus cultivos

4.-14 fincas no cuentan con
senderos establecidos para
realizar recorridos en su

interior

5.-Algunos atractivos
turisticos carecen de
sefalizacion turistica

adecuada

6.-Atractivos turisticos que no
disponen de senderos
establecidos para realizar

recorridos

7.-Falta de infraestructura
turistica en varios atractivos

turisticos

8.-Falta  de promocion

turistica
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natural mediante la caida de

agua

12.-Existe la presencia de
orquidearios donde se puede
observar mas de 1000 especies

de orquideas

13.-Cuenta con paradores
turisticos donde se puede
realizar senderismo, pesca
deportiva, camping, visitar una

casa en el arbol

14.-El canton cuenta con un
muelle donde se puede realizar
actividades turisticas como
paseos en bote, visita a
comunidades, degustacién de
gastronomia tipica, compra de

artesanias

15.-El centro urbano del
canton cuenta con espacios
publicos de recreacion donde
se puede realizar recorridos
nocturnos y  visita a

monumentos y miradores

16.-Diferenciacion de
producto al ofrecer una nueva
modalidad de turismo poco

conocida en el cantéon
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OPORTUNIDADES

FORTALEZA - OPORTUNIDAD

DEBILIDAD — OPORTUNIDAD

1.-Cercania de las
fincas a la troncal

amazonica

2.-Presencia  de
varios

establecimientos
de  alojamiento,
alimentacion y
transporte en el
centro urbano del

canton

3.-Atractivos
turisticos cercanos

a algunas fincas

4.-Predisposicion

de los servidores
turisticos 'y la
unidad de turismo
del GAD cantonal

en involucrarse en

proyectos y
actividades
turisticas

5.-El cantén
cuenta con el

caudal del rio
Zamora que lo

Fomentar el agroturismo
aprovechando los recursos
presentes en las fincas
agropecuarias. F1, F4, F6,
F7,F8, 04

Disefiar una ruta
agroturistica que involucre a
las fincas, los atractivos
turisticos y los diferentes
establecimientos de
alojamiento y restauracion
presentes en el canton. F2,
F4, F9, 02, O3

Implementar proyectos
turisticos que aprovechen los
recursos con los que cuenta
el canton, asi como la buena
accesibilidad con la que
disponen. F10, F11, F12,
F13, F14, F15, 01, 05, 06
Fomentar el desarrollo de
actividades turisticas que
incentiven el uso de los
recursos naturales como la
cascada, el rio y la presencia
de flora y fauna endémica
del lugar F11, F12, F14, O5
Proponer un paquete turistico
que ofrezca varios productos
agroturisticos los mismos
que permitiran dar a conocer

el potencial agroturistico que

Capacitar a los duefios de
las fincas en temas de
agroturismo D2, O7
Adecuar senderos y
sefialética dentro de las
fincas con el apoyo y la
predisposicion de los
actores involucrados en el
turismo. D4, D5, O4
Proponer planes, estrategias
0 actividades de promocion
turistica para el cantén con
la ayuda de las tecnologias
de informacion. D8, O7
Mejorar la infraestructura
dentro de las fincas y
atractivos para satisfacer las
necesidades del turista con
el apoyo técnico de las
autoridades implicadas en el
ambito turistico. D1, D7
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recorre de sur a

norte

7.-Disposicion de
las nuevas
tecnologias de la

informacioén

6.-Observacién de
comunidades
shuar conexas al

rio Zamora

posee el canton. F1, F6, F9,
01, 04, 07

AMENAZAS

1.-Preferencia
hacia nuevas
actividades no
agricolas que
generen mas
ingresos a menor

esfuerzo

2.-Falta de apoyo
por parte de las
autoridades locales

y provinciales

3.-La presencia de
rebrotes generados
por la pandemia
del COVID- 19

4.-Escasez de

proyectos

FORTALEZA - AMENAZA

Implementar proyectos
agroturisticos que generen
fuentes de trabajo a la
poblacién local F1, Al
Involucrar a la poblacién
local y autoridades en la
creacion de proyectos
turisticos que promuevan la
reactivacion econémica en el
canton A2, F13, F14
Promover actividades de
agroturismo en sectores
rurales dado que esta forma
de turismo es al aire libre
para evitar el riesgo de
contagio por los rebrotes de
la COVID-19. F16, A3,
Implementar un protocolo de
limpieza y desinfeccion

personal previo. F15, A3

DEBILIDAD - AMENAZA

Apostar por infraestructura
que genere menor impacto
ambiental y a la vez
requiera de menor recurso
economico. D1, Al
Realizar talleres de
capacitacion que incentiven
a la generacion de nuevos
proyectos agroturisticos que
permitan desarrollar nuevas
competencias en el ambito
turistico D2, A4

Establecer alianzas con
expertos en agricultura para
mejorar y estar siempre a la
vanguardia de las nuevas
tecnologias para los
cultivos. D3, A4

Presentar propuestas de
marketing diferenciadoras

gue permitan a los
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agroturisticos en el - Elaborar un sistema de productos turisticos contar

cantén registro para llevar a cabo un con una planificacion
mejor control y manejo adecuada al momento de

5.-Escasez de - . -
estadistico de los visitantes. ofrecer este servicio al

control planificado F1,F11, F13, F14, F15, A5 plblico. D8, A5

en las visitas a los - Capacitar al personal en

diferentes temas de higiene y aseo
atractivos personal para evitar el
turisticos del contagio de la COVID - 19.
canton D2, A3

Estrategias FO

- Fomentar el agroturismo aprovechando los recursos presentes en las fincas agropecuarias. F1, F4,
F6, F7, F8, 04

- Disefiar una ruta agroturistica que involucre a las fincas, los atractivos turisticos y los diferentes
establecimientos de alojamiento y restauracion presentes en el canton. F2, F4, F9, 02, O3

- Implementar proyectos turisticos que aprovechen los recursos con los que cuenta el canton, asi
como la buena accesibilidad con la que disponen. F10, F11, F12, F13, F14, F15, O1, 05, 06

- Fomentar el desarrollo de actividades turisticas que incentiven el uso de los recursos naturales como
la cascada, el rio y la presencia de flora y fauna endémica del lugar F11, F12, F14, O5

- Proponer un paquete turistico que ofrezca varios productos agroturisticos los mismos que permitiran

dar a conocer el potencial agroturistico que posee el canton. F1, F6, F9, O1, 04, O7
Estrategias DO

- Capacitar a los duefios de las fincas en temas de agroturismo D2, O7

- Adecuar senderos y sefialética dentro de las fincas con el apoyo y la predisposicion de los actores
involucrados en el turismo. D4, D5, O4

- Proponer planes, estrategias o actividades de promocion turistica para el canton con la ayuda de las
tecnologias de informacién. D8, O7

- Mejorar la infraestructura dentro de las fincas y atractivos para satisfacer las necesidades del turista

con el apoyo técnico de las autoridades implicadas en el &mbito turistico. D1, D7
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Estrategias FA

Implementar proyectos agroturisticos que generen fuentes de trabajo a la poblacion local F1, Al
Involucrar a la poblacion local y autoridades en la creacion de proyectos turisticos que promuevan
la reactivacion economica en el canton A2, F13, F14

Promover actividades de agroturismo en sectores rurales dado que esta forma de turismo es al aire
libre para evitar el riesgo de contagio por los rebrotes de la COVID-19. F16, A3,

Implementar un protocolo de limpieza y desinfeccion personal previo. F15, A3

Elaborar un sistema de registro para llevar a cabo un mejor control y manejo estadistico de los
visitantes. F1, F11, F13, F14, F15, A5

Estrategias DA

Apostar por infraestructura que genere menor impacto ambiental y a la vez requiera de menor
recurso econémico. D1, Al

Realizar talleres de capacitacion que incentiven a la generacion de nuevos proyectos agroturisticos
que permitan desarrollar nuevas competencias en el ambito turistico D2, A4

Establecer alianzas con expertos en agricultura para mejorar y estar siempre a la vanguardia de las
nuevas tecnologias para los cultivos. D3, A4

Presentar propuestas de marketing diferenciadoras que permitan a los productos turisticos contar
con una planificacion adecuada al momento de ofrecer este servicio al publico. D8, A5

Capacitar al personal en temas de higiene y aseo personal para evitar el contagio de la COVID —
19. D2, A3

Objetivos estratégicos

4.

Implementar un protocolo de limpieza y desinfeccién personal previo.

Apostar por infraestructura que genere menor impacto ambiental y a la vez requiera de menor
recurso econémico.

Establecer alianzas con expertos en agricultura para mejorar y estar siempre a la vanguardia de las
nuevas tecnologias para los cultivos.

Capacitar al personal en temas de higiene y aseo personal para evitar el contagio de la COVID — 19

Objetivos para turismo

1.
2.

Fomentar el agroturismo aprovechando los recursos presentes en las fincas agropecuarias.
Disefiar una ruta agroturistica que involucre a las fincas, los atractivos turisticos y los diferentes

establecimientos de alojamiento y restauracion presentes en el cantdn.
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3. Implementar proyectos turisticos que aprovechen los recursos con los que cuenta el cantdn, asi
como la buena accesibilidad con la que disponen.

4. Fomentar el desarrollo de actividades turisticas que incentiven el uso de los recursos naturales como
la cascada, el rio y la presencia de flora y fauna endémica del lugar.

5. Proponer un paquete turistico que ofrezca varios productos agroturisticos los mismos que permitiran
dar a conocer el potencial agroturistico que posee el canton.

6. Capacitar a los duefios de las fincas en temas de agroturismo

7. Adecuar senderos y sefialética dentro de las fincas con el apoyo y la predisposicion de los actores
involucrados en el turismo.

8. Proponer planes, estrategias o actividades de promocion turistica para el canton con la ayuda de las
tecnologias de informacién.

9. Mejorar la infraestructura dentro de las fincas y atractivos para satisfacer las necesidades del turista
con el apoyo técnico de las autoridades implicadas en el &mbito turistico.

10. Implementar proyectos agroturisticos que generen fuentes de trabajo a la poblacion local

11. Involucrar a la poblacién local y autoridades en la creacion de proyectos turisticos que promuevan
la reactivacion economica en el canton

12. Promover actividades de agroturismo en sectores rurales dado que esta forma de turismo es al aire
libre para evitar el riesgo de contagio por los rebrotes de la COVID-19.

13. Elaborar un sistema de registro para llevar a cabo un mejor control y manejo estadistico de los
visitantes.

14. Realizar talleres de capacitacién gque incentiven a la generacién de nuevos proyectos agroturisticos
gue permitan desarrollar nuevas competencias en el ambito turistico

15. Presentar propuestas de marketing diferenciadoras que permitan a los productos turisticos contar
con una planificacion adecuada al momento de ofrecer este servicio al publico.

Propuestas

1. Fomentar el agroturismo aprovechando los recursos presentes en las fincas agropecuarias mediante
el disefio de una ruta agroturistica que involucre a las diferentes fincas, atractivos turisticos y a los
diferentes establecimientos de alojamiento y restauracion presentes en el canton, para de esa manera
ofrecer una nueva tendencia de turismo y por ende dar a conocer el potencial agroturistico que posee
el canton.

2. Fomentar el desarrollo de nuevos proyectos enfocados al agroturismo aprovechando los recursos

naturales: Implementar un producto agroturistico que abarque actividades de recreacion en espacios
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naturales como cascadas, rios, flora y fauna endémica, entre otros.; los mismos que permitiran evitar

las aglomeraciones y disminuir el riesgo de contagio por los rebrotes de la COVID-19.

3. Implementar proyectos agroturisticos que involucren y generen fuentes de trabajo a la poblacién

local y permitan la reactivacion econdmica

4. Dar aconocer las diferentes potencialidades turisticas del cantén con la ayuda de las tecnologias de

la informacion

Tabla 48. Anélisis de alternativas

Propuesta

1.- Fomentar el agroturismo
aprovechando los recursos presentes
en las fincas agropecuarias mediante
el disefio de una ruta agroturistica que
involucre a las diferentes fincas,
atractivos turisticos y a los diferentes
establecimientos de alojamiento y
restauracion presentes en el canton,
para de esa manera ofrecer una nueva
tendencia de turismo y por ende dar a
conocer el potencial agroturistico que

posee el canton.

Costo  Tiempo Interés de Generacion Total
implementacién de ingresos
4 4 5 5 18

2.- Fomentar el desarrollo de nuevos
proyectos enfocados al agroturismo
aprovechando los recursos naturales:
Implementar un producto
agroturistico que abarque actividades
de recreacién en espacios naturales
como cascadas, rios, flora y fauna
endémica, entre otros.; los mismos
que permitiran evitar las
aglomeraciones y disminuir el riesgo
de contagio por los rebrotes de la
COVID-19.

1 més bajo 5 mas alto
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6.2 Disefio de la ruta agroturistica para el canton EI Pangui, provincia de Zamora Chinchipe

6.2.1 Matriz de actividades a realizar dentro de las fincas
A continuacion, se presenta una tabla que contiene informacion acerca de las diferentes actividades

a realizar dentro de las fincas

Tabla 49. Actividades a realizar dentro de las fincas

Fincas Actividades
Finca N° 1 Visita a las colmenas de abejas y explicacion de las diferentes
Finca “El Bosque” actividades de. Apicultu_ra
Cosecha de miel de abeja
Recorrido por las plantaciones de pifia
Coffee break
Finca N° 2 Explicacion de proceso de produccion de aguardiente en base a la

Finca “Bratiny”

cafa de azucar
Participacion en la extraccion de jugo de cafia

Finca N° 3
Finca “Santa Cruz”

Recorrido guiado por las plantaciones de cafia y explicacion de
proceso desde su siembra hasta su cosecha

Almuerzo

Participacion del proceso de obtencidn de la panela granulada y
degustacion de sus derivados

Coffe break (miel con quesillo)

Finca N° 4 Recorrido y explicacion sobre el cultivo de la guanabana

Finca “San Miguel” Cose_cha y_(,jegustacmn de la guanabana de acuerdo a la época de
fructificacion

Finca N° 5 Recorrido y participacion en la siembra y cosecha de los cultivos de

Asociaciéon Agro-plant
Finca N° 6

Finca del colegio
“Ecuador Amazonico”

tomate, lechuga, pepino y pimiento

Recorrido por las plantaciones de cacao
Cosecha de cacao

Finca N° 7 Recorrido por las instalaciones y participacion en los diferentes
P ,, procesos de elaboracion del chocolate
Finca “Casa Aromaz
Finca N° 8 Recorrido y explicacion del cultivo de la pitahaya y platano
Finca “San Luis” Cose_cha y_c,jegustacmn de pitahaya de acuerdo a la época de
fructificacion
Finca N° 9 Recorrido por las plantaciones de Jamaica

Finca “Agroéxito”

Degustacion de vino

Finca N° 10

Recorrido por las plantaciones de papaya

~ Cosecha y degustacion de papaya
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Finca “Dofia Audalia”

Finca N° 11 Visita y recorrido a los cultivos de guaba bejuco y participacion en

Finca “La Esperanza” la cosecha del producto agricola

Finca N° 12 Recorrido a las plantaciones de citricos y yuca

Degustacion y cosecha de productos citricos de acuerdo a la época
de fructificacion

Pesca deportiva de tilapias

Finca “Las Orquideas”

6.2.2 Matriz de itinerario de la ruta agroturistica
A continuacion, se presenta una tabla que contiene el itinerario de la ruta agroturistica, establecida
de acuerdo a la demanda y al diagnéstico realizado anteriormente. Se han planteado 2 opciones las

cuales se presentan a continuacion

Tabla 50. Itinerario de la ruta agroturistica opcién 1

Itinerario
Duracion Inicio Fin
2 dias Finca “El Bosque” Parque “La Boa”
Dia 1l

08h00 Salida desde San Roque

08h15 Llegada a la Finca EI Bosque, visita a las colmenas de abejas, cosecha de miel de
abeja y explicacion de las diferentes actividades de Apicultura, recorrido por las
plantaciones de pifia

10h00 Coffee break en la finca EI Bosque

10h40 Llegada a la finca “Bratiny”, explicacion de proceso de produccion de aguardiente
en base a la cafia de azUcar, participacion en la extraccion de jugo de cafia

11h45 Llegada a finca “Santa Cruz”, recorrido guiado por las plantaciones de cafa y
explicacién de proceso desde su siembra hasta su cosecha

12h30 Almuerzo en la finca Santa Cruz

13h30 Participacion del proceso de obtencién de la panela granulada y degustacion de

sus derivados
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15h30 Coffee break (miel con quesillo) en finca Santa Cruz

16h00 Llegada a la finca San Miguel, recorrido y explicacion sobre el cultivo de la
guanabana, cosecha y degustacion de la guanabana de acuerdo a la época de fructificacién
17h00 Salida a Hosteria “Licalhe”

17h30 Cena y descanso

Dia 2

08h00 Desayuno hosteria Licalhe

09h00 Visita a tilapias de oriente y explicacién del proceso de cultivo de las tilapias
10h00 Visita a Orquideario Ecuagenera

11h00 Visita Asociacion Agro-plant y participacion en la siembra de los cultivos de
tomate, lechuga, pepino y pimiento

12h00 Almuerzo en la Asociacion Agro-plant

13h00 Visita a cascada Pailon del Paraiso (bafio en cascada)

16h00 Salida al centro urbano del canton EI Pangui

16h30 Recorridos por el Parque La Boa y Parque Central (participacion en actividades
de recreacion)

18h00 Cena en Restaurante Verito

19h00 Entrega de un recuerdo de la ruta y fin de los servicios

Recomendaciones

- Al momento de participar de la ruta cumplir con todas las normas de seguridad que
se establezcan

- Llevar camara fotogréafica

- No separarse del grupo

- Mantener el orden

- Llevar botas (opcional)

- Llevar gorra o sombrero

- Llevar protector solar y repelente para mosquitos

Incluye Guianza
Alimentacion
Transporte
Hospedaje
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Recuerdo de la ruta
Todas las actividades contempladas en el itinerario

No Incluye Gastos personales
Seguro de viaje
Actividades no contempladas en el itinerario

Tabla 51. Itinerario de la ruta agroturistica opcién 2

Itinerario
Duracion Inicio Fin
2 dias Finca colegio “Ecuador Finca “Las Orquideas”
Amazonico”
Dia 1

07h30 Concentracion en el parque central del Pangui

08h00 Visita a la finca del colegio Ecuador Amazonico y recorrido por las plantaciones
de cacao y participacion en la cosecha del producto

10h00 Visita Fabrica Chocolatera Casa Aromaz, recorrido por sus instalaciones y
participacion en los diferentes procesos de elaboracion del chocolate

11h30 Salida a finca “San Luis”, recorrido por plantaciones de pitahaya y platano,
cosecha y degustacion de la pitahaya de acuerdo a la época de fructificacion

12h30 Visita finca “Agroéxito” y recorrido por las plantaciones de Jamaica, degustacion
de vino

13h30 Visita a Parador Turistico Bumeran — almuerzo

16h00 Visita a finca Dofia Audalia, recorrido por las plantaciones de papaya, cosecha y
degustacion del producto agricola

17h00 Cena en Restaurant Puerto Cobre

18h30 Salida a Hotel Chelsy

19h00 Descanso

Dia 2

08h00 Desayuno en restaurante “Café del Rio”
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08h30 Salida a Muelle de Chuchumbletza y realizacion de diferentes actividades a elegir
(fotografia, paseo en bote incluye salvavidas, degustacion de gastronomia tipica, visita a
sector “Las Penas”)

12h00 Almuerzo (Ayampaco) en el Muelle de Chuchumbletza

13h00 Visita a finca La Esperanza (cultivo de guabas bejuco), y participacion en la
cosecha del producto agricola

16h30 Visita a finca Las Orquideas recorrido a las plantaciones de citricos y yuca,
degustacion y cosecha de productos citricos de acuerdo a la época de fructificacion,
participacion en la pesca deportiva de tilapias

18h00 Cena

19h00 Entrega de un recuerdo de la ruta y salida a EI Pangui

Recomendaciones

- Al momento de participar de la ruta cumplir con todas las normas de seguridad que
se establezcan

- Llevar camara fotogréafica

- No separarse del grupo

- Mantener el orden

- Llevar botas (opcional)

- Llevar gorra o sombrero

- Llevar protector solar y repelente para mosquitos

Incluye Guianza

Alimentacion
Transporte
Hospedaje
Recuerdo de la ruta
Chalecos salvavidas
Todas las actividades contempladas en el itinerario

No Incluye Gastos personales
Seguro de viaje
Actividades no contempladas en el itinerario
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6.2.3 Mapa de la ruta agroturistica
En la figura 18, se muestra el mapa del recorrido de la ruta agroturistica “Pitacayu” opcion 1
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Figura 18. Mapa de la ruta agroturistica opcién 1
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En la figura 19, se muestra el mapa del recorrido de la ruta agroturistica “Pitacayu” opcion 2
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Figura 19.

Mapa de la ruta agroturistica opcion 2
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6.2.4 Matriz para determinar los costos y la utilidad de la ruta agroturistica
A continuacidn, se presenta una tabla con los costos de produccién, utilidad y precio de venta por

persona de cada actividad a realizar dentro de la ruta agroturistica

Tabla 52. Costos de la ruta agroturistica opcion 1

Detalle Costo de Utilidad Precio de venta
produccion 15% por pax
Visita a Finca “El Bosque” $5,00 $1,05 $ 8,05
- Guianza
- Coffee break $2,00
Visita a finca “Bratiny” $2,50 $0,38 $2,88
- Guianza
Visita a Finca “Santa Cruz” $7,50 $2,03 $ 15,53
- Guianza
- Almuerzo $4,00
- Coffee break $2,00
Visita a finca “San Miguel” $2,50 $0,38 $2,88
- Guianza
Visita Hosteria “Licalhe” $ 5,00 $3,53 $ 27,03
- Cena
- Hospedaje $ 15,00
- Desayuno $3,50
Visita a “Tilapias del Oriente” $2,50 $0,38 $2,88
- Guianza
Visita a “Orquideario Ecuagenera” $ 2,50 $0,38 $2,88
- Guianza
Visita a “Asociacion Agro-plant” $2,50 $0,98 $7,48
- Guianza
- Almuerzo $4,00
Visita a Cascada “Pailon del $750 $1,13 $8,63
Paraiso”
- Guianza

108



Visita a Restaurant Verito $3,50 $0,53 $4,03
- Cena
Souvenir $2,00 $0,30 $2,30
Servicio de Transporte $10,00 $ 1,50 $ 1,50
Imprevistos 5% $4,80
TOTAL $ 83,50 $ 12,53 $ 100,83
Tabla 53. Costos de la ruta agroturistica opcion 2
Detalle Costo de Utilidad Precio de venta
produccion 15% por pax
Visita a Finca del colegio Ecuador $2,50 $0,38 $2,88
Amazobnico
- Guianza
Visita Fabrica Chocolatera Casa $ 2,50 $0,38 $2,88
Aromaz
- Guianza
Visita Finca “San Luis” $2,50 $0,38 $2,88
- Guianza
Visita Finca “Agroéxito” $2,50 $0,38 $2,88
- Guianza
Visita a Parador  Turistico $ 4,00 $0,60 $ 4,60
Bumeran
- Almuerzo
Visita Finca “Dofia Adalia” $2,50 $0,38 $2,88
- Guianza
Visita Restaurant Puerto Cobre $ 5,00 $0,75 $5,75
- Cena
Visita Hotel Cheisy $ 20,00 $ 3,00 $ 23,00
- Hospedaje
Visita Café del Rio $2,50 $0,38 $2,88
- Desayuno
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Visita Muelle de Chuchumbletza $2,50 $1,16 $8,91
- Visita sector Las Pefias
- Paseo en bote $1,25
- Almuerzo gastronomia $4,00
tipica
Visita Finca “La Esperanza” $7,50 $1,13 $ 8,63
- Guianza
Visita Finca “Las Orquideas” $2,50 $1,20 $9,20
- Guianza
- Pesca deportiva $ 1,50
- Cena $4,00
Souvenir $2,00 $0,30 $2,30
Servicio de Transporte $ 10,00 $1,50 $ 11,50
Imprevistos 5% $ 4,56
TOTAL $ 79,25 $11,89 $ 95,69

6.2.5 Matriz de precios de la ruta

A continuacidn, se presenta una tabla con los precios de la ruta

Tabla 54. Precios de venta de la ruta

Ruta agroturistica Precio
Opcién 1 $ 100
Opcién 2 $96
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6.3 Formulacion de estrategias para promocionar la ruta agroturistica
6.3.1 Matriz de formulacion de estrategias para promocionar la ruta

A continuacion, se presentan tablas que contienen las diferentes estrategias planteadas para

promocionar la ruta

Tabla 55. Marca turistica para la ruta agroturistica

Nombre de la estrategia Crear una marca turistica para la ruta agroturistica

Objetivo Posicionar la marca como un referente del agroturismo en
el cantén

Actividades Elegir el nombre de la ruta

Disenar el logotipo
Establecer un slogan

Herramientas Programas de edicion multimedia
Responsables Disefiador gréafico
Comunicador social
Medio por el cual se va a Digital y fisico
realizar (fisico o digital)
Presupuesto $ 150 a $ 300
Propuesta

Ruta agroturistica “PITACAYU”

Figura 20. Logotipo de la ruta agroturistica
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Descripcion

El logotipo de la ruta muestra una combinacion de elementos que hacen referencia a los
diferentes productos agricolas que se producen en las diferentes fincas del cantén El Pangui,
como la cafia y la pitahaya, asi como también muestra el simbolo de un agricultor quienes
son los que cultivan la tierra. El nombre “Pitacayu” se deriva de las iniciales de los siguientes
productos: pitahaya, cafia y yuca, los cuales de alguna manera representan la produccion
agricola que se da en el cantén.

Slogan

“Recorriendo el sur de la Amazonia”

El slogan hace referencia a la ubicacion geogréafica del canton con respecto a la region
Amazobnica que conforma nuestro pais, debido a que la provincia de Zamora Chinchipe se
ubica al sur de la misma, ademas la palabra recorriendo hace referencia a la principal

actividad a realizar al momento de participar en la ruta.

Tabla 56. Perfiles de la ruta en redes sociales

Nombre de la estrategia  Creacion de perfiles de la ruta en redes sociales como
Facebook e Instagram

Objetivo Difundir y hacer publicidad de la ruta mediante las redes
sociales
Actividades Creacion de paginas oficiales para la ruta

Personalizar las paginas con la marca turistica de la ruta
Cargar contenido acerca de todos los servicios y actividades
que ofrece la ruta como producto turistico

Herramientas Redes sociales

Responsables Ingeniero en turismo

Medio por el cual se vaa Digital
realizar (fisico o digital)

Presupuesto $ 20,00 por 100 interacciones (Facebook)
$ 70,00 por 100 interacciones (Instagram)

Propuesta
Red social Facebook
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facebook

Administrar pagina

VEN Y SEPARTEDELA

RUTA AGROTURISTICA

A Inicio
Herramientas profesionales
dl Panel para profesiona
Estadis
Centro de anuncios
rear anuncio . Juidores o Promocionar 5§ Administrar " Editar
INCIOS autol 1Z

03 Promocionar publicacion

(© Promocionar publicacion de Instagram

X

Red social Instagrarﬁ

« 0

Instagram - Ruta agreturistica Pitacayu (@ruta_agrot) « Fotos y videos de Instagram

ruta_agrot
€ Pangui Orguidea de Is Amazonia

ruta_agrot Ven y se parte de esta aventura a tan solo $100 por
persona

VEN Y SEPARTEDELA

RUTA AGROTURISTICA

Qv

1Me gusta

©

& (D) lInstagram - Ruts agroturistica Pitacayu (@ruta_sgrot) « Fotos y videos de Instagram & v = 0 x

ruta_agrot

£l Pangui, Zamora-Chinchipe, Ecuador

ruta_agrot Ven y se parte de esta experiencia inica en la
orquidea de la Amazonia

oQv

Sé el primero en indicar que te gusta esto
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Tabla 57. OPI (objeto publicitario iluminado)

Nombre de la estrategia

Disefio de OPI para la ruta agroturistica

Objetivo Promocionar la ruta las 24 horas en espacios publicos como
parques y malecones
Actividades Disenar el cartel vertical para el OPI

- Imégenes

- Informacién de direccion web, nimero de contacto,
redes sociales

- Logotipo de la ruta
Slogan de la marca

Herramientas

Photoshop

Responsables

Disefiador gréfico publicitario

Imprentas
Medio por el cual se vaa Fisico
realizar (fisico o digital)
Presupuesto $150a %200
Propuesta

VEN Y SE PARTE DE 1A

Incluye:
- Alojamiento
- Alimentacion
- Guianza
- Transporte
- visita a atractivos
turisticos

Par3 mas informacion visitanos

re=

OPI para la ruta agroturistica

VEMY SE PARTE DE LA

A tansolo
$100

por persona.
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Tabla 58. Pagina web

Nombre de la estrategia  Disefio de una pagina web para la ruta agroturistica

Objetivo Dotar de una pagina web al publico para que interactle y se
informe acerca de los servicios y actividades que ofrece la
ruta

Actividades Disenar el sitio web para la ruta

- Encabezado

Iconos de redes sociales
Servicios/ precios

- Contacto

- Direccion
Herramientas Pagina web
Responsables Ingeniero en sistemas
Medio por el cual se va a Digital
realizar (fisico o digital)
Presupuesto $300a$ 450

Propuesta

PITACAYU

Siquenos

f O

PITACAYU

"Pitacayu®, es una ruta agroturistica que busca
ofrecer a los visitantes una nueva forma de conocer e
involucrarse en las diferentes actividades productivas
mediante el recorrido de plantaciones de pitahaya,
plétano, yuca, cafia de azicar, asi como, la
participacion en la elaboracion de diferentes
productos artesanales como panela granulada, vinos,
chocolates, atc.
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Tabla 59. Medios de transporte publico

Nombre de la estrategia

Anuncio publicitario de la ruta en medios de transporte
publico

Objetivo Promocionar la ruta en espacios de bastante afluencia de
publico
Actividades Disenar carteles de forma vertical y horizontal sobre las

principales actividades y servicios que ofrece la ruta

Herramientas

Programas de disefio grafico

Responsables

Disefiador gréafico publicitario
Imprentas

Medio por el cual se va a
realizar (fisico o digital)

Fisico

Presupuesto

$ 50 mensuales

Propuesta

VENY SEPARTEDELA

RUTA AGROTURISTICA
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7. Discusion
La metodologia empleada en la presente investigacion tomo como referencia fichas realizadas en
estudios anteriores por Cevallos 2021 y Grefa & Rojas 2018, que posteriormente fueron adaptadas
de acuerdo a las necesidades del trabajo de investigacion, donde se tomo variables como ubicacion,
extension, actividades que desarrolla, principales productos que cultiva, accesibilidad, cercania con

atractivos turisticos, entre otros.

En cuanto a la situacion actual de las fincas agropecuarias en el canton EI Pangui, se identificaron
12 fincas con potencial para el desarrollo del agroturismo en las cuales existen 28 productos
agricolas, 6 productos pecuarios y 11 productos artesanales; en funcion de estos resultados se
evidencia que las fincas cuentan con potencial para el desarrollo del agroturismo, esto en
concordancia con lo establecido por Narvéez (2018 ), donde menciona que el cultivo de productos
como hortalizas, legumbres, frutas, hierbas medicinales y la actividad pecuaria como la crianza de
ejemplares de ganado vacuno y de animales menores como cuyes, conejos Yy aves, son idoneos para
desarrollar la actividad agroturistica, por otro lado esto se relaciona con lo establecido por el Diario
Turistico de las Américas y Europa (2012) citado en Narvéaez (2018), las actividades agricolas
como pecuarias y de industrializacion artesanal estan muy relacionadas con el agroturismo, esto

demuestra que las fincas agropecuarias cuentan con potencial para el desarrollo del agroturismo.

En cuanto a la predisposicion de los propietarios de las fincas para desarrollar el agroturismo todos
los propietarios estan de acuerdo y predispuestos a colaborar, esto en concordancia con el estudio
de un Plan Estratégico Sostenible como Elemento de Innovacion en la Gestion Agroturistica en el
Recinto El Guayabo realizado por Pico (2020), donde menciona que los propietarios de las fincas
mostraron un alto interés en el desarrollo de la propuesta, debido a que esta contribuira a mejorar
su nivel de vida, ademas de generar nuevas fuentes de trabajo. Esto demuestra que es factible
disefiar una ruta agroturistica en las fincas. Sin embargo, los inconvenientes que presentan las
fincas es que carecen de infraestructura adecuada para brindar el servicio de alojamiento, sefialética
interna y externa, asi como la escasez de conocimiento por parte de los propietarios de las fincas
en temas de agroturismo. Al respecto, Sayadi & Calatrava (2001) citado en Merizalde (2019),
mencionan que las causas de la carencia de actividades agroturisticas como alternativa de
desarrollo para las zonas rurales en su mayoria es debido a que los agricultores no cuentan con

formacion ni motivacion para integrar sus actividades cotidianas en el ambito del turismo.
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Corroborando asi que las fincas del canton El Pangui cuentan con potencial agroturistico, sin
embargo, la falta de conocimiento y formacion por parte de los propietarios de las fincas impiden

el desarrollo del agroturismo.

Para disefiar la ruta agroturistica se la hizo mediante las fases planteadas en el manual para el disefio
de rutas turisticas elaborado por el Servicio Nacional de Aprendizaje (SENA), las cuales son
estructuracion de la ruta, determinacion y seleccion de los servicios a incluir en la ruta, costos por
persona y utilidad de la ruta agroturistica las mismas que aportaron de manera positiva al disefio
de la ruta. Los elementos que se tomd en cuenta fueron las diferentes actividades que se pueden
desarrollar dentro de las fincas como recorridos por las plantaciones y cultivos de productos
agricolas, elaboracién de productos artesanales como vinos, chocolates, panela granulada,
mermeladas, la accesibilidad, variedad de productos, espacios para el servicio de alimentacion,
cercania a atractivos turisticos naturales, esto en concordancia con lo dispuesto por Blanco &
Riveros (2010), las fincas dedicadas al agroturismo realizan distintas actividades como paseos en
bote, carreta o caballo, alimentacion de animales de granja, observacion de procesos
agroindustriales, disfrute de gastronomia tipica, fotografia rural, observacién de manejo de
cultivos, pesca en rios y estantes, talleres de elaboracion de conservas, ordefie y elaboracion de

quesos.

Las estrategias que se plantearon para promocionar a la ruta agroturistica son la creacion de una
marca turistica de la ruta, la creacion de perfiles en redes sociales como Facebook e Instagram,
creacion de una pagina web, disefio de un OPI (Objeto publicitario iluminado), y publicidad en
buses de transporte publico, esto debido a que es muy importante realizar la promocion de la ruta
agroturistica porque permitird que la gente conozca sobre la ruta y esto sea favorable para que se
pueda desarrollar el proyecto lo que concuerda con lo establecido por Valdés (2009) citado en
Quinto (2020), para que el potencial cliente adquiera o compre un producto que necesita o desea,
necesita antes: saber de su existencia, sentirse persuadido para comprar ese producto y recordar
que existe, es indispensable realizar una serie de actividades que comuniquen adecuadamente a los
clientes la existencia del producto, lo persuadan para que compre y recuerden que existe, por ello
se puede decir que las estrategias son ideales para promocionar la ruta, hacerla conocer y

posicionarla en la mente del consumidor y lograr que la recuerden con el pasar del tiempo.
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8. Conclusiones
Las 15 fincas agropecuarias en estudio del cantén EI Pangui cuentan con recursos agricolas,
pecuarios y artesanales que no han sido aprovechados para realizar actividades
agroturisticas, esto debido al desconocimiento del agroturismo por parte de los propietarios
de las fincas
A pesar del potencial que tienen no cuentan con infraestructura adecuada para brindar
servicio de alimentacién y hospedaje, por ello, esto es otra limitante que impide desarrollar
el turismo a cabalidad, sin embargo, hay que destacar que las fincas se encuentran de 1 a 4
km de la troncal amazonica lo que facilita su accesibilidad
En cuanto a los atractivos turisticos identificados se destaca su cercania con las fincas lo
que facilito el disefio de la ruta
La ruta agroturistica esta disefiada para 2 dias 1 noche, pretende aprovechar las diferentes
actividades que se realizan dentro de las fincas, como también los diferentes atractivos
turisticos para asi brindar al turista una nueva forma de hacer turismo en el canton
En cuanto a la demanda se concluye que existe un interés en realizar actividades artesanales
dentro de las fincas, especialmente en la elaboracién de panela granulada; en la oferta no
existen otras rutas agroturisticas en el canton, lo que existe son rutas turisticas en la
provincia lo cual puede constituir una oportunidad para el desarrollo de la propuesta de la
ruta agroturistica
Las estrategias planteadas para la promocién de la ruta en parte se propusieron medios
digitales (redes sociales, pagina web, marca turistica) y fisicos (disefio de OPI, publicidad
en buses urbanos), los mismos que promocionaran y difundiran los diferentes servicios,
actividades y precios de la ruta
El producto turistico disefiado como la ruta permitira generar desarrollo econémico dentro

de las fincas, ademas, que sera un eje principal en la reactivacion del turismo en el canton
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9. Recomendaciones
A las autoridades del GAD cantonal que apoyen a proyectos agroturisticos que beneficien
a las comunidades rurales del cantén y aprovechen los recursos presentes en las fincas
A las autoridades del GAD cantonal y provincial para que realicen convenios con
instituciones publicas o privadas expertos en agroturismo para la generacion de nuevos
proyectos agroturisticos en el canton
A los propietarios de las fincas mejorar e implementar infraestructura turistica en las
diferentes fincas agropecuarias para asi poder llevar a cabo proyectos de agroturismo que
cumplan con todos los servicios necesarios del turista
A la Unidad de Turismo del GAD, que capacite y forme a los propietarios de las fincas
agropecuarias en temas de agroturismo y servicio al cliente
A la Universidad Nacional de Loja Carrera de Turismo realizar investigaciones sobre el
agroturismo que sirva para futuros proyectos, investigaciones o aportes que beneficien al

desarrollo del canton
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Anexo 2. Tablas de productos agricolas identificados

Tabla 60. Informacion del producto agricola platano

Productos agricolas

Nombre del Platano Nombre cientifico Musa paradisiaca
producto
Nombre de la Finca “Las Orquideas”, Temporadas de Permanente
Finca Finca “Las Playas” cosecha

Fotografia Hectareas de siembra 2 hectareas

del producto

Comercializacion del

producto

Entrega al por
mayor a empresa
minera ECSA

Venta local vy
directamente al

consumidor

Tabla 61. Informacion del producto agricola guineo seda

Productos agricolas

Nombre del Guineo Seda Nombre cientifico Musa acuminata
producto

Nombre de la Finca“LasOrquideas”, Temporadas de Permanente
Finca Finca “Las Playas” cosecha
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Fotografia Hectéreas de siembra 1 hectarea

del producto

Comercializacion del Entrega al por
producto mayor a empresa
minera ECSA

Venta local y
directamente al

consumidor
Tabla 62. Informacién del producto agricola papaya
Productos agricolas
Nombre del Papaya Nombre cientifico Carica papaya
producto
Nombre de la Finca “Las Orquideas”, Temporadas de Permanente
Finca Finca “San Luis”, Finca cosecha
“Dofia Audalia”, Finca
“San Miguel”
Fotografia Hectéreas de 3 hectareas

siembra del producto
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Comercializacion del Entrega al por
producto mayor a empresa
minera ECSA

Mercado local

Directo al
consumidor
Tabla 63. Informacién del producto agricola yuca
Productos agricolas

Nombre del Yuca Nombre cientifico Manihot esculenta

producto

Nombre de Ila Finca “Las Orquideas”, Temporadas de Mayo, julio,

Finca Finca “Las Playas” cosecha agosto, diciembre

Fotografia Hectéreas de siembra Media hectarea

del producto

Comercializacion del Entrega al por
producto mayor a empresa
minera ECSA

Venta local
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Tabla 64. Informacidon del producto agricola naranja

Productos agricolas

Nombre del Naranja Nombre cientifico Citrus sinensis
producto
Nombre de la Finca “Las Orquideas”, Temporadas de Permanente
Finca Finca del colegio cosecha
“Ecuador Amazonico”
Fotografia Hectareas de 30 plantas
siembra del aproximadamente

producto

Comercializacion del Venta local

producto

Tabla 65. Informacién del producto agricola mandarina

Productos agricolas

Nombre del Mandarina Nombre cientifico Citrus reticulata
producto

Nombre de la Finca “Las Orquideas”, Temporadas de Permanente
Finca Finca “La Esperanza”, cosecha
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Finca del colegio

“Ecuador Amazonico”

Fotografia Hectareas de 15 plantas

siembra del producto aproximadamente

Comercializacion del Venta local

producto

Tabla 66. Informacidon del producto agricola maiz

Productos agricolas

Nombre del Maiz tuzilla Nombre cientifico Zea mays
producto

Nombre de Ila Finca “Las Orquideas”, Temporadas de Todos los meses
Finca Finca “La Esperanza”, cosecha

Finca “Las Pinas”, Finca
“Las Playas”, Finca del
colegio “Ecuador

Amazonico”

132



Fotografia Hectareas de Media hectarea

siembra del

producto

Comercializacion Consumo
del producto Venta local
Tabla 67. Informacion del producto agricola guaba bejuco
Productos agricolas
Nombre del Guaba bejuco Nombre cientifico Inga edulis
producto
Nombre de la Finca “La Esperanza”, Temporadas de Febrero, marzo, abril
Finca Finca “Las Playas” cosecha
Fotografia Hectareas de 20 plantas
| siembra del aproximadamente
producto

Comercializacion del

producto

Venta local y al vecino
canton Gualaquiza
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Tabla 68. Informacidon del producto agricola chonta

Productos agricolas

Nombre del Chonta Nombre cientifico Bactris gasipaes
producto
Nombre de la Finca “La Esperanza”, Temporadas de Marzo, Abril
Finca Finca “Las Playas” cosecha
Fotografia Hectareas de Media hectarea
siembra del
producto

Comercializacion Venta local

del producto

Consumo
Tabla 69. Informacion del producto agricola yaca
Productos agricolas
Nombre del Yaca Nombre cientifico Artocarpus
producto heterophyllus

Nombre de la Finca “La Esperanza”, Temporadas de Marzo, abril, mayo,

Finca Finca “Las Playas” cosecha junio
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Fotografia

Hectareas de 7 plantas
siembra del aproximadamente
producto

Comercializacion Venta local

del producto

Venta a  canton

vecino de Gualaquiza

Tabla 70. Informacién del producto agricola cacao fino de aroma

Productos agricolas

Nombre del Cacao Fino de Aroma Nombre cientifico Theobroma cacao L.

producto

Nombre de la Finca “La Esperanza”, Temporadas de Marzo, abril, mayo

Finca Finca del Colegio cosecha

“Ecuador Amazonico”
Fotografia Hectareas de Media hectarea

siembra del
producto
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Comercializacion Venta local

del producto Venta a  cantdn

vecino de Gualaquiza

Tabla 71. Informacion del producto agricola cacao nacional

Productos agricolas

Nombre del Cacao Nacional Nombre cientifico Theobroma cacao L.
producto

Nombre de la Finca “Agro éxito”  Temporadas de Mayo a Julio
Finca cosecha (abundante)

El resto de meses del
afio la produccion es

poca

Fotografia Hectareas de siembra 2 hectareas

del producto
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producto

Comercializacion del

Venta local

Venta a cant6n de
Centinela del Céndor

(Panguintza)

Tabla 72. Informacion del producto agricola flor de Jamaica

Productos agricolas

Nombre del Flor de Jamaica Nombre cientifico Hibiscus sabdariffa
producto
Nombre de la Finca “Agro éxito” Temporadas de 2 vecesal afio a partir
Finca cosecha de los 6 meses de la
siembra
Fotografia Hectareas de 1 hectarea
siembra del
producto

Comercializacion

del producto

Venta local (Zamora)

Intermediarios
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Tabla 73. Informacion del producto agricola pifia de castilla

Productos agricolas

Nombre del Pifia de castilla Nombre cientifico Ananas comosus

producto

Nombre de la Finca “Las Pifias”, Finca Temporadas de Noviembre,

Finca “El Bosque” cosecha diciembre, enero,

febrero
Fotografia Hectareas de 3 hectéareas

siembra del
producto
Comercializacion Venta local

del producto Miassi, Guismi, El

Pangui
Tabla 74. Informacién del producto agricola mora
Productos agricolas
Nombre del Mora Nombre cientifico Rubus spp.
producto
Nombre de la Finca “Las Pifias” Temporadas de Octubre, Noviembre,
Finca cosecha Diciembre,  Enero,
Febrero
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Fotografia Hectareas
siembra

producto

de
del

Y hectarea

Comercializacion

del producto

Venta local

Miassi, Guismi, El

Pangui
Tabla 75. Informacion del producto agricola hortalizas
Productos agricolas
Nombre del Hortalizas (Col, Nombre cientifico Col (Brassica
producto Cilantro, Perejil, oleracea), Cilantro

Cebolla en hoja, Acelga,
Apio)

(Coriandrum
sativum), Perejil
(Petroselinum
crispum), Cebolla en
hoja (Allium
schoenoprasum),
Acelga (Beta vulgaris
var. cycla), Apio
(Apium  graveolens
var. dulce)

Nombre de la Finca “Las Pifias” Temporadas

Finca cosecha

de

Depende de la época

en que se siembre
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Fotografia

Hectareas de
siembra del
producto

Y hectarea

Comercializacion

del producto

Venta local

Miassi, Guismi, El

Pangui

Tabla 76. Informacién del producto agricola pitahaya

Productos agricolas

Nombre del Pitahaya Nombre cientifico Hylocereus undatus
producto
Nombre de la Finca “San Luis”, Finca Temporadas de Enero, Febrero,
Finca “San Miguel”, cosecha Marzo, Abril, Mayo,
Asociacion “La Tlusion” Junio, Septiembre
(exportacion)
Fotografia Hectareas de 8 hectéreas
siembra del
producto
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Comercializacion Exportacion (EE.

del producto Uy, Europa
(Espafia), China
(Hong Kong)), Pera

Ecuador (Palora)

Tabla 77. Informacion del producto agricola guanabana

Productos agricolas

Nombre del Guanabana Nombre cientifico Anona muricata
producto
Nombre de la Finca “San Luis”, Finca Temporadas de Permanente
Finca “San Miguel” cosecha
Fotografia Hectéreas de 1 hectérea
siembra del
producto

Comercializacion Venta local

del producto
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Tabla 78. Informacion del producto agricola cacao CCN51

Productos agricolas

Nombre del Cacao CCN51 Nombre cientifico Theobroma cacao L.

producto

Nombre de la Finca “Las Playas”, Temporadas de Febrero - Agosto

Finca Finca  del colegio cosecha

“Ecuador Amazonico”
Fotografia Hectéreas de 5 hectéreas

siembra del
producto
Comercializacion Venta local

del producto

Tabla 79. Informacién del producto agricola cacao sacha

Productos agricolas

Nombre del Cacao Sacha Nombre cientifico Teobroma cacao
producto

Nombre de la Finca del colegio Temporadas de Febrero - Agosto
Finca “Ecuador Amazonico” cosecha
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Fotografia

Hectareas
siembra del

producto

de 2 hectareas

Comercializacion

del producto

Venta local

Intermediarios

Tabla 80. Informacion del producto agricola grosella

Productos agricolas

Nombre del Grosella Nombre cientifico Ribes spp.
producto
Nombre de la Finca “Las Playas” Temporadas de Agosto
Finca cosecha
Fotografia Hectareas de 8 plantas
siembra del aproximadamente
producto

Comercializacion

del producto

Consumo

Venta local
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Tabla 81. Informacion del producto agricola achotillo

Productos agricolas

Nombre del Achaotillo Nombre cientifico Nephelium lappaceum
producto
Nombre de la Finca “Las Playas” Temporadas de Mayo, junio
Finca cosecha
Fotografia Hectareas de 7 plantas
siembra del aproximadamente
producto

Comercializacion

del producto

Consumo

Venta local

Tabla 82. Informacion del producto agricola zapote

Productos agricolas

Nombre del Zapote Nombre cientifico Manilkara zapota
producto

Nombre de la Finca “Las Playas” Temporadas de Marzo, Abril
Finca cosecha
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Fotografia

Hectareas de 5 plantas
siembra del aproximadamente
producto

Comercializacion Consumo

del producto Venta local

Tabla 83. Informacidn del producto agricola pepino

Productos agricolas

Nombre del Pepino Nombre cientifico Cucumis sativus
producto
Nombre de la Asociacion Temporadas de Permanente
Finca Agropecuaria “El cosecha
Paraiso” AGRO-
PLANT
Fotografia Hectareas de 500 m?
siembra del
producto

145



Comercializacion Lundin Gold

del producto Venta local

Tabla 84. Informacion del producto agricola lechuga

Productos agricolas

Nombre del Lechuga Nombre cientifico Lactuca sativa
producto
Nombre de la Asociacion Temporadas de Permanente
Finca Agropecuaria “El cosecha
Paraiso” AGRO-
PLANT
Fotografia Hectareas de 500 m?
siembra del
producto
Comercializacion Lundin Gold
del producto Venta local
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Tabla 85. Informacion del producto agricola pimiento

Productos agricolas

Nombre del Pimiento Nombre cientifico Capsicum annum
producto
Nombre de la Asociacion Temporadas de Permanente
Finca Agropecuaria “El cosecha
Paraiso” AGRO-
PLANT
Fotografia Hectareas de 1000 m?
e siembra del
= - producto
-3 3
A ’*é »
' - Comercializacion Lundin Gold
‘ . del producto
l e B Venta local
\ . G
: b
" h

»
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Tabla 86. Informacidn del producto agricola tomate

Productos agricolas

Nombre del Tomate rojo Nombre cientifico Lycopersicon
producto esculentum
Nombre de la Asociacion Temporadas de Permanente
Finca Agropecuaria “El cosecha
Paraiso” AGRO-
PLANT
Fotografia Hectareas de 1500 m?
siembra del
producto

Comercializacion Lundin Gold

del producto

Venta local
Tabla 87. Informacidon del producto agricola cafia de azlcar
Productos agricolas
Nombre del Canfa de azucar Nombre cientifico Saccharum
producto officinarum
Nombre de la Finca “Santa Cruz’, Temporadas de Permanente

Finca Finca “Bratiny” cosecha
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Fotografia Hectareas de 3 hectéreas
siembra del

producto

Comercializacion No se comercializa

del producto Se procesa

Anexo 3. Tablas de productos pecuarios identificados

Tabla 88. Informacion del producto pecuario cuyes

Productos pecuarios

Nombre del Cuyes Nombre cientifico Cavia porcellus

producto

Nombre de la Finca “Agro éxito” Cantidad de produccion 200 cuyes

Finca del producto
Caracteristicas del Cuyes criollos
producto mejorados

De pelaje lacio

De colores
combinados entre

blanco, rojo, amarillo
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Fotografia Comercializacion del Venta local

producto
Preparado solo bajo
pedido
Tabla 89. Informacion del producto pecuario pollos camperos
Productos pecuarios
Nombre del Pollos Nombre cientifico Gallus gallus
producto camperos/finqueros domesticus

Nombre de la Finca del colegio Cantidad de produccion 100 pollos
Finca “Ecuador del producto

Amazoénico”, Finca

“Las Orquideas”
Fotografia Caracteristicas del De color rojo
producto De tamafio normal
Comercializacién del Venta local
producto
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Tabla 90. Informacién del producto pecuario chanchos

Productos pecuarios

Nombre del Chanchos Nombre cientifico Sus scrofa domestica
producto
Nombre de Ila Finca “Las Cantidad de produccion 10 chanchos
Finca Orquideas” del producto
Fotografia Caracteristicas del De color blanco

producto

Produccion de carne

Comercializacion del Entrega a ECSA
producto
Venta local
Tabla 91. Informacién del producto pecuario ganado charolais
Productos pecuarios

Nombre del Ganado Charolais Nombre cientifico Bos taurus
producto
Nombre de la Finca del colegio Cantidad de produccion 10 ganados

Finca “Ecuador del producto

Amazdnico”
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Fotografia

Caracteristicas del

producto

De color blanco

Produccion de carne

Comercializacion del
producto

Intermediarios

Tabla 92. Informacion del producto pecuario tilapia

Productos pecuarios

Nombre del Tilapia Nombre cientifico Oreochromis
producto mossambicus
Nombre de la Finca “Las Orquideas”, Cantidad 3000 a 6000
Finca Asociacion “La produccion del
Ilusion”, Finca “Las producto
Playas”
Fotografia Caracteristicas del De color negro y

producto

rojo
Presentan escamas

en su exterior

De agua dulce

Comercializacion del
producto

Entrega a ECSA
Venta local

Consumo
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Tabla 93. Informacidn del producto pecuario abejas

Productos pecuarios

Nombre del Abejas Nombre cientifico Apis mellifera
producto

Nombre de la Finca “El Bosque” Cantidad de produccion 30 colmenas (cada
Finca del producto colmena posee

aproximadamente 30

mil abejas)
Fotografia Caracteristicas del De color negro y
producto amarillo

Comercializacion del
producto

Elaboracion de miel
de abeja y demas
derivados

Anexo 4. Tablas de productos artesanales identificados

Tabla 94. Informacion sobre el producto artesanal vino de Jamaica “Santo Pecado”

Productos artesanales

Nombre del Vino de Jamaica Temporada de Permanente
producto “Santo Pecado” produccion
Nombre de laFinca Finca “Agro éxito”  Cantidad de 30 unidades al mes
produccion
producto
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Fotografia

Materia prima para la
elaboracion del

producto

Flor de Jamaica

Caracteristicas del
producto

Envase de 750 ml

Contiene 10 %

alcohol

Botella de vidrio
oscura

de

Comercializacion del
producto

Ferias

Puntos de venta (EI

Pangui, Zamora)

Envios a nivel
nacional

Tabla 95. Informacidon sobre el producto artesanal mermelada de flor de Jamaica

Productos artesanales

Permanente

Nombre del Mermelada de Flor Temporada de

producto de Jamaica produccién

Nombre de laFinca Finca “Agro éxito”  Cantidad de
produccion del
producto

20 unidades al mes

Fotografia

Materia prima para la
elaboracion del

producto

Flor de Jamaica
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Caracteristicas del
producto

Envase de 250 g
Es 100% natural

Envase de forma
cilindrica

Comercializacion del
producto

Ferias

Puntos de venta (El

Pangui, Zamora)

Tabla 96. Informacidn sobre el producto artesanal mermeladas

Productos artesanales

Nombre del Mermeladas Temporada de Permanente
producto (Remolacha&Fresa)  produccion
(Guayaba&Tamarillo)
Nombre de la Finca Finca Casa “Aromaz” Cantidad de 200 unidades
produccion del semanales
producto

Fotografia

Materia prima para la

elaboracion del

producto

Remolacha y fresa

Guayaba y tamarillo

Caracteristicas del
producto

Envase de 260 g
Envase de forma
cilindrica
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Contiene su

respectiva etiqueta

Comercializacion del
producto

Distribuidoras

mayoristas

Tiendas locales

Tabla 97. Informacion sobre el producto artesanal manjares

Productos artesanales

Nombre del Manjar de Mani, Temporada de Permanente
producto Cafe, Cacao produccién
Nombre de la Finca Casa Cantidad de 40 a 60 unidades
Finca “Aromaz” produccion del semanales
producto
Fotografia Materia prima parala Mani, Cacao y Cafe

elaboracion del

producto

Caracteristicas del
producto

Envase de 260 g
Envase de forma
cilindrica

Contiene su

respectiva etiqueta
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Comercializacion del
producto

lanjar de m/t

Distribuidoras

mayoristas

Tiendas locales

Tabla 98. Informacidon sobre el producto artesanal tabletas de chocolate amargo

Productos artesanales

Nombre del Tabletas de Temporada de Permanente
producto chocolate amargo produccion
Nombre de la Finca Finca Casa Cantidad de 3000 a 6000 unidades
“Aromaz” produccion del semanales
producto
Fotografia Materia prima parala Cacao

elaboracion del

producto

Caracteristicas del
producto

Contenido neto de 50
g

Su estructura es de

forma cuadrada

Contiene su
respectiva  etiqueta

con indicaciones
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Comercializacion del Distribuidoras

producto .
mayoristas

Tiendas locales

Tabla 99. Informacién sobre el producto artesanal frutas cubiertas de chocolate

Productos artesanales

Nombre del Frutas cubiertas de Temporada de Permanente

producto chocolate produccion

(Pitahaya, Uvilla,

Nuez, Cereza, Pifia,

Banano, Mango,

Almendra, Café,

Arandanos)

Nombre de la Finca Finca Casa Cantidad de 40 a 60 unidades por

“Aromaz” produccion del semana

producto
Fotografia Materia prima parala Cacao, Pitahaya,

elaboracion del Uvilla, Nuez, Cereza,
producto Pifia, Banano,

158



Mango, Almendra,
Café, Arandanos

Caracteristicas del
producto

Contenido neto de 50
g

Se encuentran en

bolsas pequerias

Contiene su
respectiva  etiqueta

con indicaciones

Comercializacion del
producto

Distribuidoras

mayoristas

Tiendas locales

Tabla 100. Informacién sobre el producto artesanal miel de abeja

Productos artesanales

Nombre del Miel de abeja Temporada de Agosto, Septiembre,
producto produccion Octubre y Noviembre
Nombre de laFinca Finca “El Bosque” Cantidad de 250 kg anuales
produccion del
producto
Fotografia Materia prima parala Directo de la
elaboracion del colmena

producto
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Caracteristicas del De color café claro

producto
Envase en forma

cilindrica

Comercializacion del Venta local
producto

Tabla 101. Informacion sobre el producto artesanal jaboncillos (con cera de abeja)

Productos artesanales

Nombre del Jaboncillos (con cera Temporada de Depende de la

producto de abeja) produccion demanda

Nombre de la Finca “El Bosque”  Cantidad de 50 g anuales

Finca produccion del
producto

Fotografia Materia prima para la Miel de abeja, cera

elaboracion del de abeja, polen
producto
Caracteristicas del De color blanco
producto

Su estructura es de

forma circular

Comercializacion del Venta local
producto
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Tabla 102. Informacion sobre el producto artesanal unguentos de colmena

Productos artesanales

Nombre del Unguentos de colmena Temporada de Depende de la
producto produccion demanda
Nombre de la Finca Finca “El Bosque” Cantidad de 2000 g anuales
produccion del
producto

Fotografia

Materia prima para la
elaboracion del
producto

Cera de abeja

Caracteristicas del
producto

De color verde claro

De consistencia
espesa
Comercializacion del Venta local

producto

Tabla 103. Informacion sobre el producto artesanal tintura de propd6leo

Productos artesanales

Nombre del Tintura de propéleo Temporada de Depende de la
producto produccién demanda
Nombre de la Finca “El Bosque” Cantidad de 10 litros anuales
Finca produccion del

producto
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Fotografia Materia prima para la
elaboracion del

producto

Propéleo

Caracteristicas del
producto

De color café oscuro

Envase en forma

cilindrica

Envase con

dispensador

Comercializacion del ~ Venta local
producto
Tabla 104. Informacion sobre el producto artesanal panela granulada
Productos artesanales
Nombre del Panela Granulada Temporada de Permanente
producto produccion
Nombre de la Finca “Santa Cruz”, Cantidad de 400 fundas de 2 Ib a
Finca Finca “Bratiny” produccion del la semana
producto
Fotografia Materia prima para la Cafia de azucar

elaboracion del

producto

Caracteristicas del
producto

De color amarillo
Bolsa de 2 libras

De aspecto suave
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Comercializacion del Venta local
producto

Anexo 5. Formato de la entrevista realizada a los propietarios de las fincas

ENTREVISTA
1. ¢Conoce usted que es el agroturismo?
2. ¢Estaria dispuesto a ofrecer su terreno para realizar la actividad agroturistica?
3. ¢Como considera la idea de ofrecer este servicio con fines econ6micos?
4. ¢Cudles son los productos mas predominantes en su finca?

5. ¢Qué inconvenientes o dificultades cree que se le presenten para poner en marcha dicha

actividad?

6. ¢Estaria dispuesto a cooperar con el GAD Municipal y entes encargados para llevar a cabo

un proyecto que permita ejecutar la actividad del agroturismo en su finca?
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Anexo 6. Fichas de atractivos turisticos establecidas por el Ministerio de Turismo

Ficha 1. Atractivo turistico Céndor-Mirador

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractivo:

Provincia Cantdn Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Canton 2.3 Parroquia
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: P b. Nombre de la Institucion:

c. Nombre del Administrador: M d. Cargo que ocupa:

e. Teléfono / Celular: ! f. Correo Electronico:
Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatologicas ]

a. Clima: b. Temperatura(®C): z & Precipitacidn Pluviemétrica {mm):

3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)

a. Cultura b. Naluraleza . Aventura O

3.3 rio donde se | el atractivo turistico
a. Pristino O b. Primitiva = c. Ristico Natural O d. Rural [} e Urbano O
3.4 Ingreso al atractive (U) =
b. Horario de Atencidn c. Atencion
a. Tipo de Ing
Ingreso Salida Todos los dias Flnssl:::dsnn;ana ¥ Solo dias habiles Otra Espeacificar
Libre = O O =
Restringido O ]} O O O
Pagado O O O O O
d. Maneja un sistema de reservas: O Efectivo (] Din era O Depésip - Tarjeta de Debito ]
f. Forma de Electronico Bancario
Pago:
e. Precio: Desde Hasta = Tarjeta de Crédito O Transferencia Bancaria O Cheque (]
9. Meses recomendables de visita:
Observaciones:

4. ACCESIBILIDAD ¥ CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO S1 NO Ll s Ll
a. Nombre de la ciudad o poblado ma&s cercano (Que presente condiciones minimas de servicios):
b. Distancia desde la ciudad o = Tiempa estimado de d. Coordenadas (grados Lat: L
poblado mas cercano: KM desplazamiento en auto: himin decimales): o o ong-
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. Tercer orden O
Observaciones:
Maritimo 0 Puerto § Muelle Puerto [ Mugelle de
de partida 3 Llegada s
b. Acudtico (U) [ Lacustre O m:::;;::::uc ﬁ F‘uenflégh::l:ﬂe de ﬁ
Fluvial | Pua:u 1o f Muelle Puerto [ Muelle de
de partida Llegada
Observaciones:
c. Adreo (U) Marcional: O Internacional:
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus b. Buseta c. Transporte dxd = d. Taxi e. Moo taxi O 1. Teleférica O
g- Lancha O h Bote O i. Barco O ) Canca O k. Avidn O I. Avioneta O
. Helledplaro O nOwre O Espacifigue
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
¢. Frecuancia
;k:‘lzn;F;:N?;Dla S b G L b. Estacién / terminal = E ?g E d. Detalle (Traslado origen | destino)
5 5 2 2
= | | O
| O O
O O O
| O O
O O O
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) =]
General O Disc;p:;dad O Disc\?i;;auc;ildad O Diiﬁgﬂad O Discapacidad Intelectual o Psicosocial [J :C'Gr::;;
Observaciones:
4.5 Senalizacion O
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo O Estada {U) Buena O Regular O Malo O
Observaciones:
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS -1 NO O sn O
5.1 Planta turistica (M)
a. En el Atractive [ b. En la ciudad o poblado cercano
Mominta [ Eeobeemaros  oeode  Nrwsde | ojamiento el
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Hotel O Hotel
Hostal O Hostal
Hosteria O Hesteria O
Hacienda Turistica O Haclenda Turistica O
Ledge O Lodge O
Resort O Resort O
Refugio O Refugia O
Campamento Turisties [ Campamento Turistico [
Casa de Huéspedes O Casa de Huéspades O
Observaciones: Observaciones:
Establecimientos Numero de Nimero de Alimentos y Establecimientos Numero de Nimero de
LI LoD o registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Reslaurantes O Restaurantes o]
Cafeterias O Cafeterizs &=
Bares O Bares o]
Fuentes de soda O Fuentes de soda [
Observaciones: Observaciones:
Agencias de Viaje | Establecimientos registrados Agencias de Viaje Establecimientos registrados
Mayoristas O Mayoristas O
Internacionales O Internacionales
Operadoras O Operadoras O
Observaciones: Observaciones:
MNacional Macional
Guia Local Nacional Especializado Cultura Guia Local Macional Especializado Cultura
O Aventura O Aventura
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo ]
ibilk Estado (U
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador Accesibilidad ”
universal B R M
O O | | O
Punio de Informacion
FTur
a. De apoyo a la gestidn
turistica Centro de interpretacian O O O O O
Centro de facilitacién turistica ] O a O O
Centro de recepcidn de visitanles O O O O O
Garitas de guardiania O O O O O
Miradores - o
b. De observacidn y
Totres de avistamiento de aves a O a a O
Torres de  wvigllancia para
salvavidas o o o = o
Senderos o O O
Estaciones de sombra y descanso  [J O O O O
¢. De recorrido y
deseanso )
Areas de acampar O O O O O
Refuoio de alta montafia m mn m m m
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Observaciones: texto

5.3 Comp iosala (M)
a. En el Atractivo 0 b. En la ciudad o poblado cercano
Alquller y venta de equipo O Venta de artesanias y o Alquiler y venta de equipo 0 Venta de artesanias y O
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio a Cajero automatico O Owo o Casa de cambio [0  Cajero automatico Otro O
Especifique:  texlo Especifique: Cajero Banco de Loja , Pichincha; Cacpe Ya Coopmego
Observaciones: texto
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO si o NOo O sn O
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado O b. Alterado c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado O
Observaciones: Extraccién minera
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosién ] 2 Achiidaces agricolasy | b. Actividades forestales O ¢. Actividades extractivas / mineria
ganaderas
b. Humedad O d. Actividades industriales ) @. Negligencia / abandono O f. Huaquearia a
h. Condiciones de uso y
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia O O i. Falta de mantenimiento m]
exposicién
d. Flora/Fauna (] |- Contaminacién del ambiente (m] k. Generacion de residuos () 1. Expansion urbana [m )}
e. Clima |} m. Conflicto politico / social (m] n. D industrial / O o. Var a
Otro (] Especifique:  Extraccion minera
Observaciones: p c b
6.2 Entorno (U)
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado a

Observaciones: Se realizz

6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M)

6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)

a. Actividades agricolas y

a. Erosién O Ganaderas =@ b. Actividades forestales c. Actividades extractivas / mineria
b. Humedad O d. Actividades industriales ()} e. Negligencia / abandono a f. Huaquearia a
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia O h. Condiclones de usoy O i. Falta de mantenimiento O
exposicion

d. Flora/Fauna O |. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos 1. Expansién urbana m]
e. Clima a m. Conflicto politico / social a n. D industrial / a o. Var a
Otro jm) Especifique: lexio

Observaciones: Existe alteracidn por actividades agricolas y ganade 1si tamb tividades forestales
6.3. D del io turi: al a

b. Fecha de 2
a. Declarante: b. Denominacion: declaracién: ¢. Alcance. xto

Observaciones: texto
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA si NO O sn O
7.1 Servicios Basicos 8]

a.Enel atractivo [] b. En la ciudad o p mas
Agua: O Agua
Especifique: Especifique: Sistema de AA. PP nicipal de El Pang
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Especifique:

Especifigue:

Disposicion de desechos [

Disposicién de desachos

Especifique: Espacifigue:
Observaciones:
7.2 Senalética en el atractivo
7.2.3. Materialidad 7.2.4_Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2 Tipa
a. Madera b Aluminio e.0tra Especifigue B R M
Pictograma de afractivos naturales O O O
Pictograma de atractives culturales O O O
Pictograma de actividades turisticas O O O
Pictograma de servicios de apoyo O O O
En dreas
urbanas
O Pictogramas de restriccion O O O
Tétems de atractives turisticos O O O
Tétems de sitio O O O
Talems direccionales O O O
Pictograma de atractivos naturales O O O
Pictograma de atractivos culturales O O O
Pictograma de actividades turisticas O O O
Pictograma de serviclos de apoyo O O O
Pictogramas de restriccion O O O
Sefiales tristicas de aproximacion O O O
En dreas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos O O 0
Panel informativo de atractivos O O
Panel informativo  de  direccionamiento  hacia O 0 O
atractivos, sarvicios y actividades
Mesas interpretativas O O O
Tétem de sitio O O O
Tétem de direccionamiento O O O
Letreros
Informatives | 0@ informacian boténica O O O
O Normatives de conclenciacién O O O
Sefialética
intema de
seguridad  |Proteccidn de los elementos del atractivo O O O
O
owes [
Observaciones:
7.3 Salud (mas cercanc) (M)
a. En el atractive [ b. En la ciudad o poblade mas cercano
Hospital o Clinica O Hospital o Cliniea O
Puests | Centro de salud O Puests | Centro de salud
g 3
Dispensario médico O z Dispensario médico O =
: 3 _ 3
Baotiquin de primeros O Batiquin de primeros
auxilios auxilios
Otros O Otros O
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c. Policia metropolitana / Municipal S
d. Otra O
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacion de use publico (M) 5|
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) Conexion a intemet (M) = Telefonia (M) Conexion a intemet (M)
Fija O Linea telefonica O Fibra dptica O Fija Linea telefonica Fibra éptica
vl = Satéite O Redes inaldmbricas O héwvil = Satélite O Redas inaldmbricas
Satelital O Telafonia mdvil Satelital O Telafonia mévil
Observaciones:
Radio portatil (U) O
De uso exclusivo para el visitante O De uso exclusivo para comunicacién interna O De uso exclusivo en caso de emergencia O
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) O
Deslaves O Sismos O Erupeiones volcinicas O Incendios forestales O
Sequia O Inundaciones O Aguajes O Tsunami O
LExiste un plan de contingencla en caso de a Institucidn que elabord el Nombre dal Afio de
cathsirofes? documento. documento: wlaboracidn:
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES sl [ NO O sn O
a. 4 El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turisties Tesritorial? s1 O NO Afio de elaboracion:
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacidn turistica territorial (GADS)? s O NO [ Especifique:
c. ¢ Existen i que se para el llo de la actividad turistica en el atractive? s O No & Especifique:
d. ¢ Exdsten ordi que se apliq para el llo de la act) d turistica en el atractive? s & wo O Especifique:
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Sl NO O sn O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M) O
a Buceo O b. Kayak de mar O c. Kayak lacustre O d. Kayak de Rio O e Surf O
f. Kite surf m| . Rafting O h. Snerkel O i. Tubing O |- Regata O
k. Paseo en panga O |. Paseo en bole O m. Paseo en lancha O :L:E::sf: en mota O o. Parasailing O
p. Esqui acudtico O g. Banana flotante O r. Boya O 5. Pesca deportiva O owre O
Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) O
a. Alas Delta O b. Canopy O e. Parapante O d Otra O
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Temestre (M)
a. Montafilsmo b. Escalada O ¢. Sendertsmo = d. Cicloturismo O . Canyoning O
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9.2 1 Tangibles e intangibles  [J

a. Recorridos gulados O b. Recorrido auloguiades O . Visita a talleres artisticos O
h. Participacitin en talleres artisticos O d. Visita a talleres artesanales O I. Participacién en talleres artesanales O
e. Exposiciones tematicas permanentes, temporales . Exhibleién de plezas, muestras, obras, eftc., O 1. Actividades vivenciales yio lddicas O
y evenluales originales.

g- Presentaciones o representaciones en vivo O h. Muestras audiovisuales O g. Fotografia O
|- Degustacidn de platos radiclonales O I. Participacion de la celebracion O m. Compra de artesanias O
n. Convivencia O o Medicina ancestral O ot O

Observaciones:

10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO sl NO O sn O
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)

4 Existe un plan de promocion turistica cantonal 7 Sl o NO & Especifique:

4El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocidn turistico cantonal?

sl O NO

Medioc Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocidn

a. Pagina WEB O URL: |
b. Red Secial O Nombre:
c. Revistas Especializadas O Nombre:
d. Material POP O Nembre:
& Oficina de Informacidn Turistica O Nombre:
f. Medios de comunicacidn (radio, v, prensa) O Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas O Nembre: |
h. Otra m} Nembre:

Observaciones:
10.2. El atractive forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) si O NO Especifique:

Observaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) s O NO sn O
11.1. Frecuencia de visita segin datos estadisticos
a. 4 Posee un sistema de registro de visitantes? s O NO Tipe: Digital [ Papel [J Afos de registro
b. ; Se genera repore de estadisticas de visita al atractive? Sl NO Frecuencia de los reportes:
e Temporalidad de visita al alractive
Alta (meses) O % ‘g g
Baja (meses) O 2 é 2
d. Llegada de turistas

O Turista nacional Llegadas mensuales Total anual O Turista extranjero Liegadas mensuales Tatal Anual
Cludades de origen Paises de origan

Observaciones:

11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave ]

Mombre del Informante Clave:

Contactos:

Demanda segiin dias de visita B

Demanda segin frecuencia de visita
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12. RECURSO HUMANO Si NO O sn U
a. Namero de personas a cargo de la y op del 2 |d.N de P en turismo 1

e. Namero de personas con hivel de < s g. Numero de personas que manejan algin de

instruccion (M): B dep por ™M) b Idiomas (M) [
Primaria 1 Secundaria Primeros Auxilios 0 Hospitalidad Inglés 0 Aleman 0
Tercer Nivel 1 Cuarto Nivel Atencion al Cliente Guianza Francés 0 ltaliano
Sensibilizacién de Al
Otro discapacidades Otro texto Chino 0 Otro
Observaciones: texto

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente:

El Pangul, 202

-

b. Ubicacié del

RESERVA EL CONDOR MIRADOR

Turdayme, E) Pangul, Zamors Chinchipe, Ecuador

Leyenda
* B Pagu
Resernva E1 Condor Mirader

VALIDADO POR:
Apellido y Nombre Apellido y Nombre Apellido y Nombre
Institucion Institucién Institucién Mintu
Cargo Cargo Cargo Director Zonal 6
leandrortegall @hotmail.com
Correo Electrénico Igandrone e L Correo Electrénico marco.gaona@turismo.gob.ec | Correo Electrénico diego vidal@turismo.gob.ec
joanoviedo1997@gmail.com
Teléfono 0 x Teléfono 07 257 2964 Ext 2761 Teléfono Ext 27
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Ficha 2. Atractivo turistico Reserva Natural Los Hachales

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Ciodigo del atractivoc

Provincia Camtén Pamoquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractive Turistico

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantdn 2.3 Pamroquia

2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nomero 2.7 Transversal
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm}
2.11 Informacién del administrador
a Tipo de Administrador: b. Mombre de la Institucidn:
. Nombre del Administrador: d. Cango que ocupa:
e Taléfono | Celular: f. Comeo Electronica: municipioe]pan guiEsmail com
Obsermaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatolégicas =

a. Clima: b. Temperatura(*C} . Precipitacion Pleviométrica (mm):
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U) =
a Cultura (=) b. Maturaleza =) ©. Aventura ]
3.3 Escenario donde se localiza el atractive turistico [
a. Pristing O B. Primitivo O . Rastico Matural [ d. Rural = e Urbana [

3.4 Ingreso al atractivo (U) =

b. Horarie de Atencidn c. Atencidn

a. Tipo de Ingreso

Ingreso Sabda Todos los dias. F"*’zﬁ;ﬂm ¥ Solo dias habiles Otro Especificar
Libre = = [ ]
FRestringida [ m] O O [m)
Pagado O O O ]
d. Maneja un sistema de reservas: (m} f Forma de Efective ] E&?g:_lnm [ g:ﬁg:::: Tarjeta de Débito
a. Precio: Desda Hasta Pago: Tarjeta de Crédito [ Transfarencia Bancaria Cheque
g. Meses recomendsbles de visita:

Obsermaciones:
4. ACCESIBILIDAD ¥ CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO k-1 L NO L1 s Ll
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de serviciosk
s - - - - e -
Obsermaciones:
4.2 Vias de Acceso (M) [
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado

a. Primer orden
[

a. Terrastre (M)
b. Segunde orden
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. Tercar arden [E]

Observaciones:
Maritimo O Pu::;;:l!;:ue F'uerthlégMalgzlla de
b. Acustico (U) L] Lscustre [ P“::;;_'l‘l'sg"e g P”E“L“I;g";':;"“ e g
Fiuvial o Puerio | Muglle - Puerto [ Muelle de -
de partida Llegada
Observaciones:
c. Aéreo (L) (1 Macional: O Infiemnacional [z
Obsaraciones:
4.3 Servicio de transporte (M) [
a. Bus OO0 b.Buseta [ e Transporte 4x4 [ o Tax [} . Moto tax Ot Teletérico O
g- Lancha [0 h. Bobe O I Barco O ). Camca ] k. Awidn O I Avicneta m]
. Hellodptann O . Dtro [} Especifique
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractive (M) [
. Frecuencia
:;e:am::nf:mla cooperaliva 0 asociackin QUE| . Eoecidn f leminal P - E E d. Detalle (Trastado origen | destina)
d 5§ 5 ¢
w
[ O [m] O
= O O O
[ [m] [m] [m]
O a O [m]
[m] O [m] O
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) [
General [m] Disc:izﬁdau [m] Dix\fizigldm Di:zan?iiad [m] Discapecidad Intelectual o Psicosocial [ :cc:: ::i [
Obsaraciones:
4.5 Sefalizacion (u]
a. Sefalizacin de apreximacién al atractive [} | Estado (L) | Buene O Regular O Male m}
Observaciones:
5. PLANTA TURISTICA | COMPLEMENTARIOS 51 No O 51
5.1 Planta turistica (M)
a. En el Atractive [ b. En la ciuvdad o peblade cercano L=
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Fotel O Hotel
Hoata [} Hostad e
Hosteria [m| Hesleria a
Hacienda Turlsfica ] Hacienda Turistica [m)
Lodge O Lo O
Resort | Resort [}
Refuglo O Retugio O
Camgamenio Turistica [ Camgpaments Turistics  []
Casa de Hutspedes O Casa de Hudspedes m)
Observaciones: Observaciones:
Establecimientos Mimero de Nimero de Alimentos y Establecimientos Mimero de Nimero de
ST (. registrados Plazas bebidas e registrados Mesas Plazas
Festauranies O Festauranies [
Cabaterias O Cabatarias =
Bares [} Bares [
Fuenies de soda [m] Fuentes desoda  [J
Observaciones: Observaciones:
Agencias de Viaje O Establecimientos registrados Agencias de Viaje Establecimienos registrados
Mayoristas [m} Mayoristas [m|
Internacinaes m) Internacinasies
Operadoras [m} Operadoras [m|
Observaciones: Observaciones:
Guia Local Nasional Nacional Cuitura Guia Local Nacional Nacional Cuitura
Especializadn Especializado
O Aventurs O Aventura
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo ]
. - Accesibilidad Estado ()
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador i — B R "
Punte de Informacitn D = = o o
FTur = = = [m] [m]
a. De apoyo a la gestidn
turistica Centro de interpretacion m} O O m} m}
[ Cenira de taciiacion wuristica [m] O O O m]
Centro de recepcidn de visitantes [ O O m} m}
Garitas de guardiania m} [ [ m} O
Miradores = = = O [m]
b. De obaarvacion y
wigilancia
N Torres de avistamiento de aves [m] O O O m]
Torres  de  wvigilancia  pars
= salvavidas = - o - H
Senderos = O O O ]
Estaciones de sombea y descanso [ O O O [m}
. De recorido y
descanso R N )
Areas de acampar m] [ O m] O
B Refugio de alta montafia O O O O [m}
Baterias sanitarias [} e [ m} m}
d. D& sarvicio
= Estacionamientos = = = m] m]
e Ores [J = O O o
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Observaciones:

5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) [

a. En el Atractivo m}

b. En la ciudad o poblado cercano [

Alquiler y venla de equipo o Venta de aresanias O Alguler v wenta de equipo O Venta de aresanigs o
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de camibio O Cajero autormabco O Otra O Casa de cambio O Cajero automabico = Otra [m}
Especifique: Especifigue
Observaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO | ENTORNO 51 [J No L] s1 O
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado m] b. Allerada = c. En proceso de delenonn m] d. Deteriorado m]
Observaciones:

6.1.1 Factores de alteracidn y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrdpicos | Antropogénicos (M)
. . Actividady ol
a. Eroshén [ 2 idares agricolas y [} b. Actividades foresiabes: [m] c. Actividades exiractivas | mineria []
ganaderas
b Humedad O d_ Actividades industiales O &. Negligencia | abandona m) f. Huaguearia m)
" h. Condicienes de uso
. Desastres nalurales = 9- Conflicto de tenencia O y ey [m) I. Falta de mantenmiente [m)
exposicion
d. Flora/Fauna [ |- Contaminacidn del ambienbe [ k. Generacidn de ressducs o |. Expansidn ubana o
& Clima O . Conflicto polities | social O n. Desarmollo industrial ! comercial (] 0. Vandalismo m)
Otre O Especifigue
Observaciones:
6.2 Entormno (U)
a. Conservado b. Alterado = c. En proceso de detenonn O d. Deteriorado [m]
Observaciones:
6.2.1 Factores de alteracian y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrdpicos | Antropogénicos (M)
. . Actividady ol . - -
a. Eroshén [ 2 idares agricolas ¥ [ b. Actividades foresiabes: [ c. Actividades extractivas | mineria [2]
ganaderas
b Humedad O d_ Actividades industiales O &. Negligencia | abandona m) f. Huaguearia m)
. Desastres nalurales = 9- Conflicto de tenencia O h. Condiciones de usa y [m) I. Falta de mantenmiente [m)
exposicidn
d. FloraiFauna [ |- Contaminaciin ded ambilente k. Genaracitn de reskducs |. Expansidn urbana [m}
& Clima O . Conflicto polities | social O n. Desarmollo industrial ! comercial (] 0. Vandalismo m)
Otre O Especiiique
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractive O
a Declarante: b. Denomingcitn b. Fecha de . Alcance:
declaracion:
Observaciones:
7. HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA s [ No [ sn L

7.1 Servicios Bisicos

a. En el atractive []

b. En la ciudad o poblado mas cercano  []

Agia O Apua
Especifique: Especifique:

Energia elécirica O Energia elécirica =
Especifique: Especifigue

Saneamiente: [} Saneam|ento:
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Especifique:

Especifique:

Diisposicidn de desechos [

Disposicidn de desechos [2]

Especifique:

Especifique:

Obsarvacionss.

7.2 Sefalética en el atractivo ()
T.2.3. Materialdad 7.24. Eslado
721 Amblente 722 Tipo
a. Madera b.Aluminie .0 Especifigue B R M
Pletograma de atractives naturales = O [m]
Pletograma de atractivos culturales [m] O m]
Pictograma de actividades furisticas ] O m]
Pictograma de servicios de apoyo [m] O m]
En &reas
Plctegramas de restriccidn m] m] m}
Tatems de alractivos wuristicos m] [m} [m}
Titems de sito m} m} m}
Taterns direccionales [m} [m] [m]
Pictegrama de atractivos naturales ) O ]
Pictograma de atractivos cullurales [m] O [m]
Pletograma de actividades turisteas O O [m]
Pletograma de sarvicios de apoyo [m] O m]
Plictogramas de restriccion ] O m]
Sedflales turisticas de aproximacidn = O m]
En &reas
naturales
Paneles de direccionaméento hacia airactivos m] m} m}
(£}
Panel informativo de atractivos m] [m} [m}
Panel informative de direcclonamienio  hacia ] o o
alractiveos, sendcios ¥ actividades
Mesas interpretativas m] [m] [m}
Tétemn de sitio m] m} m}
Taten de dreccionamiento O [m} [m}
Letreros
Informatvos | 08 INformacian botanica m} m} m}
(m Normativos de conGienciacion m} m} m}
Sedalélica
Interna de
seguridad | Proteccion de los elementos del atractiva ] ] ]
(]}
Otros [
Obsenaciones:
7.3 Salud (més cercano) (M) [
a. En el atractive [J b. En la ciudad o poblado mas cercano
Heepital o Clinica O Heoepital o Clinica 0O
Puesto / Centro de galud [ Fuesto/ Centro de sahud 5
E B
Dispenzario médico O g Dispensario médico 0 g
o
Botiquin de primeros o < Botiquin de primeros @
audics audios
Oiros O Ofroa 0
Obsenaciones:

7.4 Seguridad (M)

a_ Privada

b. Policia nacional

ol
e
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c. Policia metropolitana / Municipal

d. Otra O
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacion de uso piblico (M) [
a. En &l atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M)  [2 Conexidn a intemet (M) [ Telefonia (M) [ Conexidn a internet (M) [
Fia ] Linea telefdnica O Fibra dptica [m) Fia Linea tebefénica Fibra dptica
Ml = Satdlie [m} Redes inalambricas [=1 el [ Satélite [m} Redes inalambricas
Saflelila m) Telefania mavil [m} Salella [} Teletonia mévil
Obseraciones:
Radic portatil (U} O
De uso exclusive para el visitante m} De uso exclusivo para comunicacion intema [0 Deusoexclusivo en caso de emergencia O
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) O
Deslaves O Smos O Erupciones volcancas O Incendsos Torestales O
Sequia O Inundaciones O Aguses O Tsumnanm O
£Esiste un plan de coningencia &n caso de O Inatiuciin que alabond & Maonbre el Al
catastrofes? documento. documento: elaboracidn
Observaciones:
8. POLITICAS ¥ REGULACIONES s [ No L s1 U
a. 4 Bl GAD cuenta con &l Plan de Desarrollo Turistico Temitorial? s 0O NO Al de elaboracion:
b 4 El alractives se encuenira dentro de ka planificacion turistica temional (GAD'S)? s 0O NO 4 Especifique:
. jExisien nomativas que se apliquen para el desarrolio de la actividad turistica en el airactive? s O no @ Especifique:
d. ;Existen ordenanzas que se apliquen para el desammollo de |a actividad furistica en el atractivo? s @ no O Especifique:
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) sl NO O s1 O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) [
9.1.1 En el Agua (M) O
a. Buceo m] b. Kayak de mar O . Kayak lacustre m] d. Kayak de Rio m] e. Surf ]
1. Kite surf O . Rafting [m} . Snorked O L Tubing ] |- Regata O
k. Pases en panga m] |. Pasea en bote O . Pasen en lancha O ::::1?5; &n meto m] 0. Parasaling =}
p- Esqui acustico O . Banana flotants [m} r. Boya O &. Pesca deportiva ] owe O
Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) O
a. Alas Delta [m] b. Carepy O . Parapenie [m] d Owre ]
Obseraciones:
9.1.3 En Superficie Temastre (M) [
a. Montafiismo O b.Escalada O  c Senderamo m} d. Clcdoturismo ] . Canyoning m}
{. Exploracitn de cuevas [ gﬁe?:;s‘:‘:es [0  h.Cabalgata m] I Caminata = |- Camping m]
k. Picnic m] Irauﬂ::e'\-acum deflofay 5 m Observaciinde astos [ n. Otro =
Obsenvaciones:

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)

(|
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9.2.1 Tangibles e intangibles [

a. Recomidos gulados O b. Recorrido sutoguisdos O  c. Visitaa ialeres artisboos [m]
h. Participacidn en talleres artiscos O d. Visita a talleres artesanales O I ParBicipacién en talleres artesanales [}
:et?_:n*:ls:gﬁes tematicas permanentes, lemporales O ;n;nm:r;;cm de péezas, muestras, obras. ebc., O I Actividadss vivenciales yio lodicas O
- Presentaciones o represantaciones en vivo O h. Mugstras sudiovisuales (] - Fatogratia (]
|- Degustacitn de platos radicionales O | Participacitn de ka cedebracion O . Compra de aresanias [m]
n. Convivencia m} 0. Medicina ancestral O o O
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO sl No O sn O
10.1. Medios de Promocidn del Atractive (M)
i Existe un plan de promocidn turistica cantonal? Sl = MO = Especifigue:
LEI Atractivo s& encuentra incluido en &l plan de promocian turistico cantonal ? Sl O MO
Medio Promocional Direccidn y nombre de los medios promocionales. Periodicidad de la promocian
a. Pagina WEB [} URL:
b. Red Soctal [m} Mombae
. Revistas Especializadas m) Mombre
d. Material POP O Nornbe
. Oficina de Infarmacion Turistica [} Mombre
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) O Mombre
9. Asistencia a ferizs turisticas O Mombre
h. Ofres O MNombre
Observaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paguets turistico) s O NO = Especifique:
Obsarvaciones:
41. REGISTRO DE VISITANTES ¥ AFLUENCIA (M) s U | Ts B sn Ll
11.1. Frecuencia de visita segln datos estadisticos
a. ; Posee un sistema de registro de visitantes? s O no [ Tipo: Digata [ Papel [ Afiog de registro
b. ;: Se genera reporte de estadisticas de visita al stractive? s O NO Frecuencia de los repories:
. Temporalidad de visita al airactivo
Alts (meses) ] 2 ] 3
& E [
Baja (meses) O |§ 3 E
d. Legada de Lrstas
(m Turksta nackonal Legadas mensuales Tatal anual (=] Turista extraness Liegadas mansuales Total Anual
Ciudades de ongen Paises de origen
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave O
Nombre ded Informante Clave: Contactos:
Dernanda sagin dias de visita (] Demanda segin frecuencia de visita (]
Lunes a viemes Z::Z:: Dias feriados Permanents [} Estacional [m} Esporadica O Imexistents [

Obsarvaciones:
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12. RECURSO HUMANO s @ NO [ sn U]
a. Namero de personas a cargo de la administracion y operacidn del atractivo [ d. Nimero de personas especializadas en turismo =

e. Nomero de personas con nivel de " g. Ndmero de personas que manejan algin de

Instru M): 1. Ndmero de personas capacitadas por tematica (M) [m} ™ [}
Primaria ) Awdlios Hospitaidad ) Inglés Aleman
Tercer Nivel Cuarto Nived Atencion al Cliente Guanza 0 Francés ) Raliano
Sensizacion de - chi
Owro discapacidades Owo = (i Owo
Observaciones:

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente: El Pangul, 2021(Leandro Ortega & Ande

b. Ubicacion gréfica del Atractivo

LOS HACHALES

Lo Hachale, | Guami, Bl Pangus. Zamers Chinchpe, e uador

Google Earth

Fuente:

Leyenda
o EiPangu
Las Hachaes

VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apeliido y Nombre Apefiido y Nombre CGaona Ordofiez M Apeliido y Nombre idel Durén Diege
G
Institucion onica [instucien e Institucien Direccion Zonal €
Cargo Estudiant Cargo Cargo
@h L 2 "
Correo e Correo Electrénico marco gaona@turismo.gob.ec | Correo Electrénico diego.vidal@turismo gob.ec
Ranoviedo1907@gmail com
Teléfono Teléfono 64 Ext 27€ Teléfono 17 282 2744
L/
Firma i Firma Fima
Fecha 24/42021 Fecha Fecha
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Ficha 3. Atractivo turistico Rio Zamora

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO ¥ JERARGUZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractiva:

Frovinocia Canbdn Parmoguia Calegoria Tipo Subbpo Jerarquia Adracteo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subbipo
. UBICACION DEL ATRACTIVG
2.1 Provincia 2.2 Camtan 2.3 Parroquia
2.4 Barrio, Secior o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Mumero 2.7 Transwversal
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud {grados decimales) Click 2.10 Altura (msnmj
211 Informiacién del adm inistrador
a Tepo de Admrestrador b. Nombre de la Insbbecidn
c. Nombre del Admmistrador: dl. Cango que ooupa
e Telddono / Calular. f. Ciormesn Elecirdnico: HA
Obsenaciones:
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTRO
3.1 1 e 11 & =

. Chma

b Temperatura™C )

o Precipiacidn Phrsioméirica (mm

3.2 Linea de producto al que pertenoce ol atractivo {U) (=
a. Cultra ] b. Naturaleza | <. Aweniura [}
3.3 Esconario donde s localiza ol abraceo furisBico 2
a Prisiing - b Priniifen ] o Ristico Maural - d. Rural = e Urbano
3.4 Ingre=o al atractivo [ =
b. Horano de Abemoion o ddeEnocidn
a. Tipo de Ingreso = =
ras de semara y
Ingresa Salida Todos kos dias. Yo 5 Solo dias habiles [= 0.1 Espociioar
Licen: = = O O O
Resringio O - - - -
Pagado O O -} -} -}
dl. Mangja un sistema de reservas: O Efectivn .} . Cinera Depdsic - Tarjeia de Débiln
f. Forma de Electrdmion Bancano
Paga: — — —
= Preco: Desde Hasta Tarpeta de Crédio Transferencia Bancana Chequee

g Meses recomendables de visdac

Obssnaciones:

4. ACCESIBILIDAD ¥ COMECTIWIDAD AL ATRACTIVO

2 Mombee de ka ciudad o poblado mas cencana |Oue presenie condicionss minimas de seracios):

b. Distancia desde o ciudad o e (3 Tiempao nﬂ.lm.l-do diz et d. Goordenadas [grades ™ Lang
poblado mas cercanoo S SplaTameio &N el i ©
Obssnaciones:
4.2 Vias de Accesao (M) 5]
Tipo de wia Coordenada de inicio Cioord enada de fin Distanoa (ken) Tipo de mabenal Esindn
a. Primer cegen = | |

2 Terremire M0 rA
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b. Eegunda orden

L. Tercer arden

Obssnaciones:

rtma 0| P P
b Acudticn (U} O] Lacusie  [J P‘:;a,:":_"t g P"‘TI'B;:';?" de %
ot 0| e e
Obssraciones:
C. Aspeo (L) = Maciona Inberracional =
Obssnaciones:
4.3 Servicio do transporio (M) =
. Bus [0 b.Bussla @ c Transpote 4 @ dTad = £ Mot [ Ot Tekdion O
- Lancha O hBow O LBanco O | Canoa . Ao O I Avioneta -
m. Hodiodpiern Im| ni. Cro - s fopas
Obssrvaciones:
4.3.1 Dotalle do transporte hacia ol atractho (M) =
- Frocusncis
:;‘m";":’:u“ e i [T e — . ¥ % 4. Detalle (Traslass orgen: | desting)
BER
=] O ] [m]
] O [m] m]
= O | m]
] O ] [m]
| O | m]
44 Condiciones de accesibdidad dol atractive turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) =
General ] uxﬂ:‘;’dx ] '_'luc:::q;ua:l o Ulmn;;ad ] Discapacidad intelsciual o Psicosocial [ :ct:::l‘:tlgt =
Obssraciones:
4.5 Senalizacion O
4. Sefializackin de aprodmacion al airaciw .| | Estado (LI} | Burs [m] Regular [m] T -
Obssraciones:
5. PLANTA TURISTICA | COMPLEMENTARIOS 81 [ No [ s O
5.1 Plamta turistica (M) [
a. En ol Atractive [ b. En la civdad o poblado corcano =
Moo [ e e N | i 0 e o o
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Hied [} Hiole &
Hostal [m] Huszal =
Hosteria ] Hiosteria |
Haoienda Turistioa O Haoianda Turisica O
Lodge [m] Liodge O
Resort [m} Resort .}
Refugic [m] Relugio ]
Campamenio Twkboa [ Campamenio Twkico [
Casa de Hudspedes [m] Casa de Hulspodes m]
Observaciones: Obsenaciones:
Eslabd eim eniog MM G Momen e Allmomos y Eslablecimieimios MOmern de Momen de
e registrados Mesas Fiaras bebidas =l registrados Mesas Plazas
Restauranies ] Restauranies =
Caleterias ] Caleierias =
Hares O Bares =
Fuenies de soda ] Fuenies de soda [
Observaciones: Obsenaciones:
Agancias do Viaja O Estahleciminrans regisr ados Agencias da Viajo [ Establocimienics ragistrados
Marporisias | Marporistas
Interracionales | Interracionalis ]
Cperadonas | Operadonas [m}
Obsenaciones: Obsenaciones:
Blairial Macnnal
Gauia Looal Hacioral E lirarin, Cultura Gula Liooal Hackonal = - Culura
O Bvenira O Averira
Observaciones: Obsenaciones:
5.2 Facilidades en ol entormo al atractivo (E1)
Acoesibiidad Estado (U}
a i) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador
Categori 8 B "
m - m O ]
Punio de Informacin
LTur @ = @ O O
& D apacwyo a la gestidn
furisioa Coeniro die inkes pretackin O O O O [m]
= Ceniro de Boltacion wristica O - O O [m]
Coniro de recepodn de visitanies - O - O [m}
Garitas de guardiania O O O O a
Miradones ¥ = - = [m]
b. De choarvackn y
viglancia — — — —
Tomes de avisiamienio e aves [}
- Tomes de  vigilanda para .
= sabavidas - - - - H
BN ) - = O [m]
Eslaciones de sombva y descanso. [ O O O [}
. D FRCOITHID ¥
DESCANED _ _ _ _
Arsas e aampar [m]
& Refugio de alta moniafa o - o - [m]
Exabes (o Sanitanias = = & O m]
il D Sasnviboho
= Estacionamienics = = &= O ]
e Oios [ O O O [m]
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Observaciones:

3G F s a la dad turistica (M) (5
a. En ol Afractive (! b. En la ciudad o poblado cercano [

Aguier y vl o equps WVenla  de  anesanks Mgty veNEZ df equpe NIl Of  anesanis ¥
especalzado merchandising especialzaco merchandising
(Casa de cambio [m} Capero automdiion [ (Cama die camibio [} Capero auiom Sloo [

Espocifique Especiique

Observaciones:

&. ESTADO DE COMSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVG | ENTORNO -] no [ - |
E.1 Atractivo (U} [
a. Corservado [m] b. Allrada &= o En procieso de delerionn [ d. Dilerinrado [m]

Obsenaciones:

.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Maturales (M)

B.1.1.2 Anbrdpioos | Amtropogénicos (M)

& Actvidades agricolas ¥

. Ercesidn [m] b. Actividades forestakes [m] c. Acfividades exractivas / mineria [7]
ganaceras
b, Humedad d Actvidades indusiiales [m] . Negligendia | abandono [m] I. Huaguearia ]
h. Condiciones de uso y _ )

0. D asinas naturakes = g Conflicio de lsnencia wposicion ] I. Falta de mantenimienio [}
d. FloraF auna |- Contaminacitn del ambienie [m] k. Gereracion de residuos (1] |. Expansitn uwbana
. Chima . Conflioio pol Moo | soca [m] n. Desarmollo indusirial ! comercial [ . Vandalisma
(=01 [m] Especifique:

Obsenvaciones:
6.2 Emiorno (L) [
a. Corservado [m)] b. Allerado = o En proceso de deleriorn [m)] d. Deleriorado O

Obsenvaciones:
2.1 Factores de alteracion y detencoeo (M)

6.2.1.1 Naturales (M) E.2.1.2 Antrdpioos | Amtropogénicos (M)
2 Acividades agioolzs ¥ . "
. Ercesin [ P 3] b. Actvidades forestakes = . Acfividades edractvas | mineria [
b. Humedad [m d Actvidades Indusiriales [m] . Nogligendia | abandong [m] I. Huaegyuasaria [m]
. Desasines naturakes = g Conflicio de lsnencia ] h. Condicionas da usoy ] I. Falta & mantenimienio [}
. : exposicion .

d. FlraFana ] | Contaminacitn del ambienie = K. Generacion o residucs = I. Expansit whana ]
. Cima O . Conflicio polifon | sodal [m] n. Desamollo indusirial ! comercial [ o. Vandalismo ]
(=01 [ Especifique:

Observaciones:
E.3. Declaratnria del ospacio turistco asociado al atractiva (!

a. Deolaranie b. Daraminaciie b. Fecha de 0. Alcanos
declaracion

Observaciones:

7. HIGIEME ¥ SEGURIDAD TURISTICA 51 NO ] s O

7.1 Servicios Basicos

a. En ol afractiva [

b. Enla ciudad o poblado mas cercano [2

A [m} A =
Espocifique Espicifigu:

Enefgia shdorica [m] Energia shdoirica |
Especifique Especique:

S e ] [EE @
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Especifique: Especdique
Disposidon de desechos [ Disposicidn de desechos [
Especifique: Espocique
fal o oy o
7.2 Sefalética an ol atrackvo .
T2.3. Maerialidad T.Z4. Esmdo
T2 1 Ambenis T2Z Tipo
a Madera bAbaminko o 0o Especifique B R M
Fiolngrama de aracios naturales [m] m} )
Ficlograma de aracivos odiurales a m] O
Ficlograma de achvidades urisicas [} 0 O
Pioingrama de serdckos & apoyn [m] m} .}
En dreas
urbaras - _
Fiongramas de restriooiin
O Pictng d [m]
Téfems de aracivos wrisSoos [m] m} O
Tékems de sitio [} 0 O
Tétems dirsccionabes ] O |
Fictngrama de aracivos naturales [m] m} )
Ficlograma de aractvos ouluralss [m] O O
Fiolngrama de actividades wnisioas [m] 0 0
FIODgrama o Sericios o apoyn [m} O O
PG TS O PESIrocion [m] ] 0
Sefiales twristicas de aprodmadon [m] m} .}
En dneas
nahirakes _ _
Paneles de drecoionamenio hada siraciwe [}
O
Panel informative de aractiees [m} m] O
Panel infumalve de drecdonamienic  haola) 0 = —
atracivos, sericios v acWdades
Mlesas inlerpretativas [} O O
Tékem de sito [ O |
Tétem de direccioramienio ] O |
Liireros
i ons D informacitn Botdnica [m] m} O
| Mormafives de concienciaciin a m] O
Eeflaldica
inerna de
soguridad Probeccion de ke demenins diel airaofivo [m} m] m
(!
O [
Obsenaciones:
7.3 Salud {mas cercanc) (M) =
a. En ol atractive [J b. En la ciudad o poblads mas cercanc [
Hospital o Clinica O Hospital o Clinica O
Puesio / Cenino de sakad 0 Puesio | Cenfro di sabsd
Dispensar madioo O £ Dispensaric madion O £
Bosquin de primencs — Bioiquin de primenos -
aundios audics
=5 O O O
Obsenaciones:
7.4 Seguridad (M} (&
a. Friada O
b. Pobcia nacional = 2
a

184



c. Policia metropolitana | Municipal @ 3

d. Cira O

Obsenaciones:

7.5 Servicic de comunicacidn de uso pablico (M) =
a Enol atractive [ b. En la ciudad o poblado mas cercano (]
Telefonia (M) & Conexidn a imemiet (k1) = Tedefonia (M) Conemidn a intemet (M) [
Fija m] Lira fekedtnica m] Fiera dpbca [m} Fija Lirea tededinica [ Fibra dptica =
Ml = Ealdiiie .} Fedes naldmoricas [m] M Saléfie [m] Fedes inalambricas =
5ol ial | Tabefonia mdwi = Sanedia Teleforia mai ]

Obsenaciones:

Fiadio portat (U) (]

D uso exchusvo para o visRante

D wso exchrsvo para comunicacidn intema

De uso enclesive &n caso de smergencia

Obsenaciones:

7.6 Multiamonzazas (M) 0
Disslarees O Ssmos O Erupe s wolodnicas O ncendics ionestales
Sequia O Inardaciones O Aguajes O Tsunami
i Esiste un plam de confingenca en casc de — nsthucion gue dabord o Mombre el Ao de
CamsTIesT AT @R ORI o atoracion:
Obsenaciones:
5. POLITICAS Y REGLULACIONES s [ Na [ sn [
2. ¢ El GAD cuenda con & Plan de Desamolio Turistco TerRoial? & O HO Al di el aboraciin:
. ¢ El airaciive s rouenina denino de ks planfiosciin uristics erioial (GADE]7 5 O NO & Espedhgue:
0. ¢ Exisien romatias qus & apliquen pana o desarollo 3 la acfvdad risioa en & aracthao? s O o [ Espedhgue:
i1, § EXSIEN BOSnNanTas QU S aplquen pan o desamollo e actiisad Wrissos en o alractw? s 3 wo [ Esp o
Obsenaciones:
5. ACTIVIDADES QUE S5E PRACTICAN [U) s [ [ Lo ) -1 |
5.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) [
9.1.1 En =l Agua (M) =
4. Buces a b. Hayak de mar O o Hayak lacusire A Karak de Rio O -1 O
I. Kl surl [m] g. Rafing 0 h. Skl 0 L. Tubiing | Ritngatai 0
k. Pased &n parga [m] Paseo en bote = m. Paseo en lancha .} ;f:;:::-tﬁmm.‘: .} o. Parasailing .}
p. Esqui ansibon [m} q. Banara fotanbe m] r. Bowa m] 5. Pesca deportiva | e @
Obsenaciones:
5.1.2 En ol Aire (M) O
. Alas Dedta [} b. Carogy O o Parapenis O d Oy O
Obsenaciones:
5.1.3 En Superficis Temesire (M) O
a. Moniafiismo [J b.Escalada 0 ¢ Senderismo - d. Clolohurisme [m} 2. Canyoning O
I Exploackin de curvas ;:m:‘:::.ﬁ 0 h Cabalats O I Caminata |- Camping O
k. Pionic - Cesenasiinde 8oy o oesvacen do ssre O L Otro o

fanna

Obsenaciones:

5.2 ATRACTIVOS CULTURALES [U) -
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2.1 Tangibles e intangibles [

y eveniuales

criginales

a. Recorridos guiados 0 b. Recoriso aucguiados O o visia a alees arifsios |
h. Partcipacin en alenes artissoos O & viskaatalieres amesarales O Participacitn en tlleres anlesanales O
. Exposiciones temaicas permanentes, emecraes Eshibicidn G& DRI, MU, obrs. eo. o Activiciades wwsnckaies vio Kdicas O

. Presentacionss O representacionss en vivo O R Mutsiras axdicvisuales O g Fowgrafia |
|. Degustanion de plains tradicionales m L. Parcipacitn de k oslsbraciin 00  m.Compra de ariesanias ]
n. Corsivercia [m] . Madicing ancesial O Diro [m}
Observaoiones
10. PROMOGION ¥ COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVD 81 [ no O sn O
. Medics de Promocion del Atractivo (M)
; Exisie un plan de promocian buristica canbonal? &i [m} [ Especiiqus
£ El iractivo se encuendra incluida en &l plan de promocidn turistion cansonal? ] ] Mo @
Medio Promocional Dinescrian y nomiore de los medios promocionakes: Penodicidad de la promociin
a. Pagina WEB ] LEEL:
b. Ried Social O Moambirne
0. Revisias Espetialiradas ] Mo
d. Malerial POP O Moambirne
. Ofiing de Informanian Turisioa ] Mormbre
I. Madits de comanizacitn (radio, i, prensa) ] Mormbre
. Asisienoia a ferias turisioes O Mormbre
h. Diro | Mombre:
Obsenaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (pagquete turistico) L | L Especifique:
Obsenaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES ¥ AFLUENCLA (M) s O NG [ s O
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos 0
4. ; Poses un sisiema de registro de visilanes? = O MO [ Tipx: Digeal [ Fapd [J Al de regisiro
b. ;S gendra repore de esiadisioes o viska al airactio? s O No @ Froousnola de o6 repories
o. Temporalidad de viska al airacivo
Ak meses) m) a ] g
a
Blaja [mises) O § 5 ;
d. Lisgada de turisias
(W Turista nacicnal Liegadas mensuales Totl amnsl 0 Turisia exdrangenc Lisgadas mensuales Total Arual
Cisdades de crigen Paises de origen
Obsenaciones:
11.2. Frocuencia de visita segun informantes clave 0
Homibing del Informante Clare: Coniacios:
Domanda seyin dizs de visia . Demarda segdn frecssncia o visita m
Lunis @ whemes Fs::mT:: Diias feriados Permanrie O Estackonal O Esporddica [m} badstenie [

Obsenaciones:
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12. RECURSO HUMANO s O NO (] st 0

a. Nomero de personas a cargo de |a administracion y operacion del aractvo @ d. NOmero de personas especialzadas en tunemo @
e Nimero de personas con nivel de y 9. Nomero de personas gue manejan algin ce
s My = £ NOmero de personas capacitadas por tematca (M) o Mlomas (M) 0
Primara Seoundaria Primeros Awdos Hospitalidad ghes Aeman
Tercer Nivel Cuario Nivel Adencion al Clente Guanza Francés tadiaro
SerabBzackin de
Chino
Otro a sdades Oro Otro
Obsenaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

RIO ZAMORA

e B b earnd ) P aegad Carvat e Cras e boadins

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apeilido y Nombee = x Apelico y Nombre ) ez MG Apelido y Nombre
Instaucion o Estatd Amandrica | InsStucién WIS ESN L Fsttucitn
Cargo Estdiars Cargo 3 Cargo
Comeo Becrdnico Correo Bleckronico Ao gaona @uremao. gob e Cofreo Electrénico dugo vidadiPusnms, gob e
Teltfono s smctichom Teidtono 7 257 2964 Exi 2761 Tedfono

por

Firma ' Frma Firma
Fecha 2241202 Fecha FI 206G Fecha
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Ficha 4. Atractivo turistico cascada Pailon del Paraiso

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO ¥ SERAFGUZACION DE ATRACTWOS TURISTICOS

Cadigo del atractive

Prowvincia Cantdn Parmoguin Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Azactre
1. DATOS GENERALES
1.1 Hombre dol Atractivo Turnistico
1.2 Categoria 1.2 Tipo 1.4 SubBipa
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Prowincia 2.2 Cambomn 2.3 Parroquia
2 4 Barrio, Secior o Comuna 2.6 Calle Principal 2.6 Ndmero 27 Transwersal
2.8 Latitud (grados decimales) 29 1 ik 210 Altara (msnmj}
214 bnformiacian del administrador
2. Tipo de Admiristrador. b Mombre e la Dnstiscion
c. Mombne del Adminissrador: ol Cango que ooupar
e. Tekidono §/ Calular. f. Cormeo Electrdnico: 1)
Obsemaciones:
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
a1 G =11 =
a. Chma b Temperraioral™=) . Preckpiacidn Pheviom éirca (mm)|
3.2 Linea de producio al que pertencce ol atractive {U) (=
a. Culwra .| b. Haturaleza = €. Aveniur [}
33 o dorde e ol atractivo turissico =
a Pristing - L. IPrimiiten (] o Rostico Mawral - d. Rural = e Urbano O
3.4 Ingreso al atractivo (U7 =
b. Horano de Abenoon o fiencidn
e Fires de semara ¥
Ingreso Salida Todos kos dias [ Bobo dias habdles O Especifioar
Libew | O O O O
Rasiringdo . O O O O
P st o = = O O O
o Maneja un sissema oe reservas: (m} £ Forma de Efectiv s | &Ielirr;c'ﬁ::o :j:ﬁ::g - Tarjeta de Dvbito -
= Preco: Decde Hasta FPog Tanela de Crédito - Transfersncia Bancans - Cheogues -
g Meses recomendables de wisdac
Obsemaciones:
4. ACCESIBILIDAD ¥ CONMECTIVIDAD AL ATRACTIVO 51 I | =] ) s L]
2. Mombre de la ciudad o poblado mads cencana |Que pressmie condicionss: minimas de: serdcios):
b. Distancia desde la ciudad o wm = Tiempo n-H.Irm-ao de P Coomenadas |Gl L Long
[PV iaaior Mides: CECanio: desplaramienio en auo: b
Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M) {5 |
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenadia de fin Distancia (km) Tipo de matenal Estado
a. Primes orden [}
a Terresine [M) (15
b. Segundc ordaen (]




. Tercer arden

Obsenaciones:

Markimo . Pussrio | Ml Puerio | Musli de
de partida Lisgada
b. Acudtica (U} [ Lacustre u| F":;;a::f'“ § Pu:rfl;gh;;?b de %
Elusial A P«.::l;;::t:lt Pueﬂfl'ngh::;lh de
Obsenvaciones:
c. Asreo (UY = Macion ai O Inferracional =
Observaciones:
4.3 Servicio do transporin (M) =
a. Bus 0 b Buseia E o Trarspois 4 E o Tax = . Mo b O £ Telkednioo -
g Larcha [ ] h. Bobe ] . Baroo [ ] |. Canoa [ ] . Awidn m} 1. Axionota )
m. Helloipiern O nOwo [ Espacificpas
Obsenvaciones:
4.1.1 Dotalie do transports hacia el atractivo (M) =
o Froausncis
;'":::’":::u" CoOpErEivG o asoclackin quE| e oo emmingl 2 E -g g o. Detalle (Traslads ohgen | destng)
= o = i
= ] | O
= ] ] [}
= | | ]
O ] O O
| ] | [}
4.4 Condiciones de accesibilidad dol atractive turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) [
General | L'u:.c._.-:::.:ada«: 1 jm:::‘;ﬂ“ O LHm:;::d | Dizcapacidad Intelsctual o Psicosocial [ ;;:ﬂ 5]
Obsenvaciones:
4.5 Sofalizacicn (|
a. Eefializackin de aprodmacitn al airaciwo O | Estado {11} | Buero ] Ruisgular [m] Rl O
Obsenaciones:
5. PLANTA TURISTICA | COMPLEMENTARIOS s [ 1 sa O
5.1 Plamta turistica (M) 2
a.En ol Afractive [ b. En la ciudad o poblade cercano [
e
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Hiied [m} Hicde |
Hostal [m] Hostal =
Hosteria [} Hiosteria |
Hacienda Turisiica m] Hacienda Turistica |
Lodge [} Lodge |
Resort [m] Resort .}
Refugic ] Raefugio O
Campamenio Tursboo [ Campamenio Twistoo [
Casa de Hulspedes [m} Casa de Hubspodes m]
Ohssnvaciones: Ohsanaciones:

Establacimisnies Himern de Hidmen de Alimiorios y Establecimisnics Himern di Bdmen di
el . regsiados Mezas Plara babidas = regisiradoes Mesas Plazas
Festaurantes ] Festauranies =
Caleterias [m] Caleierias =

a Bares =
Fusnies de soda [} Fusnies de soda [
Obsanvaciones: Obsanaciones:
Agancias do Viaje (m] Establoimienins regisTaios Agancias da Viaje [ Establecimisnios registrados
Marporistas O Marporistas [m]
Ireermacionales O Interranionalis =
Opear adoras O Dpearadcnas [m]
Obsenvaciones: Obsenaciones:
MNaciona Nacional
Gl Looal Hacioral E — Cultura Gaula Liooal Hacional E - Culira
- Ayeniura - Byentura
Obsenvaciones: Obsenaciones:
&2 Facilidados on ol sntomo al atractivo Ld
Accesibiidad Estado iU)
Categoria Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador
™) wo unversal B R M
Punic de Informackin - - - - H
FTur = = @ O 0O
. D apcso a la gestidn
furisioa Cesiro die inkespretaciin m O O O [m}
) Ceriro de facilitacion turistica O ) ) O [m]
Corino di recepoon o8 visinmes m O O O [m}
Gariias de guardiania O O O O (]
Wiradones = = O = a
b. D ohServackn i
wgtancia Tomes de avistamienio e aves O O O O (]
Tomes de wvigilancia para
= sabvavidas = = = = u
Senderms | O O O ]
Estaciones de sombra y descanse [ O O O [m}
. O recomido y
DEsanss . . . .
Apeas S& acampar ]
& Refugio de alta montata 0 - - O [m]
Baler fas sanitarias = = = O =]
. D sy
@ Estacionamientos = £l £l O s}
eOms [J O O O ]
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Obsanaciones:

5.3 Complementarios a la actividad turistica {M) 3
a. En ol Afractive 0 b. En la cludad o poblado corcano =

Aquier y wnln S equps Verta  de  aniesanks loulier y versa de equps o Wela  de anesanias
especializad merchandising especializadc merchandising
Casa de cambio [m] Cajero automiiion O O Cama die canmbic O  Cajero sufomaiico [ I

Especifique: Especiique:

Obsenaciones:

&. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTING | ENTORNG s [ Na O sa O
E.1 Atractivo (U} =
a. Coraervado = b. Mliesada O o En proceso de delenon [m] d. Deleriorado [m}

Obsenvaciones:

.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Maturales (M)

E.1.1.2 Anirdpicces ! Antropogénicos (M)

& Acividades agrioolss y

2. Ercsion O ganaceras ] b AChvicades foresakes O . ACTvidaces eeractvas | minera [
b Humedad [} d Actidades indusiriales ] . Negligendia | abandong [m] I. Huspasaria [m]
o. Desasires nabrabes [} g Conflicio de ienencia ] :;:;:';lwﬁmum ¥ ] 1. Falla de mantenimienio [}
d. Flora¥ana O |. Conlaminaciin del ambienie [ k. Generacion de residuns O |. Expansién ubana (]
2. Chma [ . Conflisio polBos | socda [m} n. Desamolis dusivial | comencial ] o Vandalismo [m]
(=] O Especilique:

Obsanaciones:
E.2 Emtoano (L) =
a. Conservado O b. Allerado =3 o En proceso de deleriorn O d. Deleriorado m]

Observaciones:
2.1 Factores de alteracion y deteriorn (M)

6.2.1.1 Maturales (M) B.2.1.2 Anirdipiooes ! Antropogénicos (M)
. Enceion [} ;’::;f;:dﬁ agricciay = b Achvitades foresuakes = . Acfividaces eeractvas | mineria [
b. Humedad [m) d Achividades Indusiiales [m] . Nogligenoia | abandong [m] I. Huaspasaria [m]
o. Desasires nabrabes = g Conflicio de ienencia ] h. Condicionas d say ] 1. Falla de mantenimienio [}
- exposicion

d. Flora¥ana m| |. Conlaminacin del ambienie [ k. Generacion de residuns = |. Expansién ubana O
2. Chma [ . Conflisio polBos | socda [m} n. Desamolis dusivial | comencial ] o Vandalismo [m]
(=] O Especilique:

Obsanaciones:
£.3. Declaratonia del espacio turistico asociado al atractivo [

a. Declarante b. Denominacitr oA c. sicance

Observaciones:
7. HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA s [ NO [ s O
71 Servicios Basicos [

a En ol atractivae ] b. Enla ciudad o poblado mas cercano [
gL ] FOua =
Especifique: Espedhgue:
Enefgia slécrica [m] Energia ekdotrica |
Especifique Especiique:

S iR o S i N |
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Especiique:

Especiique:

Disposicidn de desechos []

Disposicidn de desechos [

Especifique: Especiique:
(OIS SO 5
7.2 Sefalética on el afractivo (I
T.2.3. Makrialidad 724 Esmdo
721 Ambeenis T2Z Tipo
a Madera B Akaminio o Cfro Especifique B R
Ficlngrama de aracios natrales [m] .} .}
ograma de aracteos colturales a O O
Ficlograma de acbvidades urisicas [} | |
nramia dis Serdcios S apoyn [m] .} .}
En dreas
wrharas _ _
ngramas de resirooin [m}
[m]
Tdtemns de aractvoes risicos [m] O O
Tikems de silio [} | |
Tétems dirsccionales ] O O
grama di atracives nabunales [m] 0 0
ngrama de afracivos cultrales [m] O O
Fiolngrama de acividades wrisicas [m] 0 0
FiOlngrama o Sericics o apoyn [m} O O
IDrAmas i FEStroion [m] 0 0
fales turisticas de aprodmacidn [m] .} .}
En dreas
niahirabes _ _
Paneles de dreccoramienio hacla airacivos [}
O
Fans informative de ar acios [m] .} .}
Fane irformealive de  direccionamiendc  hada) 0 = =
alracivos, sendcios ¥ acividades
Mlirsas imierpetatvas [} O O
Tikem de siso [ O |
Tikem de dineccionamienio ] O O
Lvisros
X _ D informmacion Botdnica [m] O O
(m} Mormalives de conclenciaciin a O O
Eaeilalétca
inierna de
seguridad Frotecoidn de ke demonins del airacive [m} m] m]
-
O [J

Obsenaciones:

7.3 Salud {mds cercanc) (M) 3

a En ol atractive  []

b Enla ciudad o poblado mas cercanc

=

Hospital o Clinica

Hospital o Clinica

Pz [ Conire die salad

[Pusesio § Cenira di saksd

CHSEETESarin Ml

St ric i

Carticsd

Eloiquin di primercs -
ausdios

Blcfigquin dit primens
ausdics

Canficiad

Carors

(Croes

Obsenaciones:

7.4 Seguridad (M) [

a Privada O

b. Pobcla nacional

falle
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c. Policia metropaitana / Muniapal

d. Cera

Obsenaciones:

7.5 Servicio do comunicacion de uso pablico (M) [
a En ol atractive [ b. Enla ciudad o poblado mas cercane  []

Telefonia jMy [ Conexidn a intemiet (k1) ) Tedefonia (M) Conexidn a intemet (M) 2
Fija m] Lirea ielefinica ] Fibra dplica [m} Fija Lirea telefinica [ Fibra dpiica =
Mdrad .} Saldiite O Foedhes inalambricas [m] M Eatddiie [m] Fedes inaldmbricas (1]
Sanelia | Telefonia movi [} Siaed Telelonia mdwi =

Obssnaciones:

Fadio portaed (U) (]

D uso exclusivo para o veRanke

D uzo exchusivo para comunicacian intema

De wso emcliesive &n caso de SMErgencia

Obssnaciones:

7.6 Multiamonzazas (M)

Dhsslarees O SEME O Erupacionis wollanicas O NCeNdios foresiaiis
Sequia O Inadaciores O Aguajes O Tsunami
i Esist um plan de confingencia en caso de — insitucion gue dabord o Mombie - Aho de
et sl st AT TR0, oo laborankin:
Obssnaciones:
2. POLITICAS Y REGULACIONES 81 [ oy [ s O
. ¢ El GAD cusnsa con o Plan de Desamolls Turistion Terkoial? &5 O o & Ao de elabonaciin:
b. ; El airatfive e encuenin dening di bk planiosciin foristica erioial (GADS]? S O WO Espaifigu:
. ¢ Existen nomualias que S& apliquen para o desamollo de |a acfvidad urisica en & aractao? 85 O NDY Espaifigu:
. ; Esisien ordenaneas que se aplquen para & desamolls di o acvidad urisSea en o atracive? s 3 wo 1 Especifioue:
Obssnaciones:
5. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U} s [ HO ] a1 [
5.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) [
9.1.1 En el Agua (M) 1
o, Bucen a b. Kayak die mar O o Kayak lacusine . Karak de Rio O . Burd O
I. Kot sur [m] g. Raming 0 h. Snorks 0 . Tuting m] | Regata 0
k. Fason &n parga [m] Paseo en boae .} m Paseo en ancha .} ';:::: nmota O 0. Parasailing .}
p. Esqui aousbon [m} q. Banara folants m] r. Bom m] 3. Pasca depoitiva ] Otre @
Obssnaciones:
1.2 En el fre (M) O
a. Alas Dedta [m} b. Caropy O . Parapanie O d Cirn O
Obssnaciones:
1.3 En Supericis Tereste (M) =
2. Montafiisma b. Escalada 00 o Eenderismo [ d Cloloburisme 2. Canyoning )
I Explomciin de curvas ;:m:'::':ﬁ 0 hCabalgats O I Caminata O
k. Picnic Cesenvacin dedordY G o Oeservacin de s . Otro

fauna

Obsenaciones:

5.2 ATRACTIVOS CULTURALES () [
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2.1 Tangibles e intangibles [
a. Recorridos guiados 0 b. Recoriso aucguiados O o visiaaalees afisios |
h. Partcipacke en lalenes artissoos | & Wiska a talieres aresarales O Participacion en tlleres arlesanales O
. Exposiciones temaicas permanentes, emecraes L Eshbickin Se pRIaS, mussias, ohrs, oo, o Activiciades wwsnckaies vio Kdicas O
v mveniuales criginales
. Presentacionss O representacionss en vivo O R Mutsiras axdicvisuales O g Fowgrafia |
|- Degustacion e platos tradickonales | I. Parficipacitn de ka celebracion 0 m. Compra de aresanias ]
n. Corsivercia [m] . Madicing ancesial O Diro [m}
Observaoiones
10. PROMOCION ¥ COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO 81 [ no O sn O
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
2 Existe un plan de promocian turistica cantonal? 5l [m} o S Especiique
2 El Atractivo se encuendra incluido en & plan de promocidn buristico canfonal? =1 ] o @
Medio Promocional Dinescrian y nomire de los medios promocionakes Penodicidad de la promsociin
a. Pagina WEB ] LEEL:
b. Ried Social O Moambirne
0. Revisias Espetialiradas ] Mo
d. Malerial POP O Moambirne
. Dficira de Inkeemacian TurisSoa ] Mombre:
. Medios de comunicackin (radio, v, prensa) ] Mombre:
g Asklencia a ferias turistoas ] Mombre:
h. Diro | Mombre:
Obsenaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (pagquete turistico) L | mo [ Especifique:
Obsenaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) s 0O NO [2 s 0O
11.1. Frecuencia de visita seqgun datos estadisticos 0
4. ¢ Poses un sisiema de registro de visianesT = O MO [ Tipx: Digeal [ Faped [ Al de regisiro
b. ;56 genera repore die estadistias de viska al atractho? s O o @ Frecusncla o los repories.
o. Temporalidad de viska al aiacivo
Ak meses) m) a ] g
a
Blaja [meses) O § 5 ;
d. Lisgada de turisias
(W Turista nacicnal Liegadas mensuales Totl amnsl 0 Turisa exdrangenc Lisgadas mensuales Total Arual
Cisdades de crigen Paises de origen
Obsenaciones:
11.2. Frocuencia de visita segun informantes clave (]
Homibing del Informante Clae: Coniacios:
Domanda seyin dizs de visia L= Demarda saegdn frecssncia o visita L3
Lunis a vhemes ::m"c:: Diias feriados Permanrie = Estackonal O Esporddica [m} Fradstenie [
Obsenaciones:
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12. RECURSO HUMANO

st O NO [ st 0

@. Ndmero de personas a cargo de la adminisiracian y cperacion dal aractvo @

d. NOmesro de personas especializadas en turismo @

© NOmero de personas con nivel de

@ Namero de personas que manejan agin e

instruccién (M ] t Namero de personas capacitadas por tematca (M) =) o o) )
Primara Seocundaria Primeros Awdios Hospitaiidas ngiés Heman
Tercer Nivel Cuario Nivel Adencion al Chenme Guarza Francés iiaro
Serabaizaciin de
Chino
QOtro & sdades Oro Owo
Observaciones:

113. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caractoros)

14. ANEXOS

2. Archivo Fotografico (dos) (HD)

CASCADA PAILON DEL

1P igne, e C i iegs

PARAISO

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apdido y Nombee (Apelico y Nombre Apelido y Nombre
Insthucion ' InsStucidn nsttucon
Cargo Cargo Cargo
Comreo Blectrdnico Correo Electronico o gaona@urmmo gob oe Comeo Electrénico digo vidad@rucime. gob i
Teldfono o Teldlono Tektfono
Fima Frma Firma
Fecha Fecha Fecha
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Ficha 5. Atractivo turistico Cascada La Milagrosa

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO ¥ JERARGUNZACIKON DE ATRACTNGS TURISTICOS

Cadigo del atractiva:
Provinoia Canbdn Farmogua Calegoria Tipo Zubbpo Jerarquia Mdractren

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

1.2 Catngoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

2. UBICACION DEL ATRACTIVG

2.1 Prowincia 2.2 Camton 2.3 Parroquia
2 4 Barrio, Secior o Comuna 2.6 Calle Principal 2.6 Mdmero 2.7 Transwersal
2.8 Latrhsd (grados decimales) 291 fa = 210 Altura [msnmij

211 informacidn del administrador

2 Tipo de Admirisirador bi. Hombre de la Insbhecion
c. Mombre del Admmistrador: d. Cango que ocupa
e Telddono / Celular: f. Cormeo Elecindnioo:

Obsenaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVG

I I i as & =
a. Chma B Temperatura™c) . Procipiacion Plrsomsrca {mm)
3.2 Linga de products al que pertencce ol atractive {U) (.

a. Cultra - b. Maturaleza i | €. Apentura ]
3.3 o donde =6 =l abractivo turistico (55

& Prising O b. Primsitien (] o Ristico Matral - d. Rural = & Urbara
3.4 Ingre=so al atractivo (U] =
b. Horano de Atencdn . Mencidn
a. Tipo de Ingreso = =
Ingresa Salida Todos kos dias mh::;:w ¥ Boilo dias habdles Cirn Espocificar
Libee = = O O O
Resringiss - | - - - -
Pagado | O O O O
dl. Maneja un sisterna de resenas: (m} Efecth O . Dirwero [m} Depdsilo - Tarjeta de Dvebito
f. Forma de Electrdnico Bancano
Paga: — — —
e. Predo: Desde Hasta Taneta de Crédiia Transferenca Bancana Chegues
g- Meses recomendables de wisdac
Obsenaciones:
4. ACCESIBILIDAD ¥ COMECTIVIDAD AL ATRACTIVD 51 L4 NO L1 51 L1
@ Mombee de la ciudad o poblado mds cercana |Cue presenie condiciones minimas de serdcios):
b Distancia desde la ciudad o wm & Tempo estimass  de P Coomenadas (grades ™
poblado mads cemano: desplazamiemio en aaln: : e Long
Obsenaciones:
4.2 Vias de Acceso (M) L4
Tipo de via Coordenada de nicio Coordenada de fin [Histamoa (kmj Tipo die matensl Esado

a. Primes crten

a Testesire (M) 5
b. Segundo arden
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. Tercer orden O | | |

Obssnaciones:

Markimo . Pusrio [ busdle Puerio § Musdls de
e partida Lisgada
b. Acudtica (U} Lacustre u| F":;L'"":f'“ g P"""fl'n;:';‘;"' de %
Elusial | P«.::;‘.l;;::idlt Pueﬂfl'ngh;l;;ﬂe de
Obsenaciones:
c. Adreo (U) =3 Macicn a O Inferracional =
Observaciones:
4.1 Sorvicio do transporio (M) =
a. Bus [ b.Buseia F o Trarspois 4 [ d Tax = . Mo b O £ Tekdno -
- Larcha = h. Bote [ i. Banco = |- Canoa a . Ak ] 1. Awioneta O
m. Hellodpien O nOen [ S fupa
Obsenvaciones:
4.3.1 Detalie de transporte hacla el atractivo I:“'I [
o Frecusncia
;'"::’:;::u" COCPEIEN © 2MCRCN QU b Eoacn fieminal | d. Dietalie (Traslade origen § desting)
il
o = i
= ] | O
= ] O O
= J O ]
=1 ] O O
= ] | O
4.4 Condiciones de accesibilidad dol atractive turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) =
General | uz__"-l‘:::ndx 1 '_'lrs«:::l-a:rda: O Ulma:cnad | Discapacidad Intelsciual o Psicosocial [ :cr::-:-:c 5]
Obsenaciones:
4.5 Senalizacion (|
a. Eefializackn de aprodmacion al airaciws ] Estado {11 | Buoro 0 Risgular [m] R -
Obssnaciones:
5. PLAMTA TURISTICA | COMPLEMENTARIOS s [ 1 - |
5.1 Plarta furistica {M] (e
a.En el Afractive [ b. En la ciudad o poblado cercano [
Noumiono [ e e N | s 0 e e Soew
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Hoied [m] Huode &=
Hossal a Histal =
Hosteria [m] Hicaberia ]
Hadends Turistica O Hacienda Turistca O
Lodge [} Lodge ]
Resort [m] Resort O
R fugic: [ ] Riefugic O
Campamenio Turkstioo [ Campamenio Turisice [
(Casa de Hulspedes [m} Casa de Hubspodes ]
Obsenaciones: Obseraciones:
Eslail eCim i MOTErD G A0 o O Alimiorios y Estabiecimsmos MOmen de MM de
e ad regisirados Mesas Flazas bebidas o regisirados Mesas Plazas
Restauranies [} Restauranies =
Caletenias Caluierias @
Bares Bares =
Fiasnies de sods Funnies desoda [
Obssnaciones: Obsenaciones:
Aganias do Viajo (m} Extablecimierans regsTados Agencias da Viaja (o} Eslablocimisnics ragistrados
Marporistas .} Maporisias [m]
Intemacionales 0 Infemacionales =
(Cipeeradonas O Operadonas [m}
Obssnaciones: Obsenaciones:
Pz il Maconal
Gaila Looal Macioral = lirarin Cultura Gulla Liooal Nacional E sk Culura
O Aventra O Byt
Dbsenaciones: Dhsenaciones:
5.2 Facilidades on ol entormo al atractivo
Accesibiidad Estado (U}
a i} Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administador
Catrge wiversal B R M
Punic da Informackin - - - - H
FTur @ = @ O O
& De apoyo a la gesiidn
furistioa Cenire di inlerpretaciin ] - - O [}
) Cenino de laclitacion wuristica O ) O O ]
Coniro de nedapoion & visihnmes O ] O O [m}
Garilas de guardiania O O O O ]
@ ) O @ [}
Wiradd ores,
b. De chaervackin y
viglancia
Toumes de avistamienin de aves O O O O [m]
Tomez de vigilanoa  pars . .
& sabavidas - - - - o
Enderss = O O & a
Estaciones de sombra ydescanse [ ] O O [m}
o D recomido y
dEsCancn
Arvas de acampar -} -} -} -} [m]
] Refugio S alta monkaa - - - - [}
Bty fars Sanitarias & = & O m}
. O s
[ Eslacionamisnics I 1) I O ]
2. Oinos ) O O ]
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Obsenaciones:

5.3 Complementarios a la actividad buristica |M) =
a. En ol Atractivo 0 b. En la ciudad o poblado cercanc =
Aquier y wenin Ss equps Verla  de  afesanks  y Mlquler ¥ venta de equpe | Verla  de  anesanias
espeializano merchandising e specializao merchandising
(Casa de camibio [m} Cajeno automidios O Oio [m} (Casa de camibic [} Cajenc auiom dico = oo [m]
Especifique Especifique
Obsanaciones:
&. ESTADO DE COMSERYACION E INTEGRACION ATRACTIVG ! ENTORNO 81 [ Mo sa O
E.1 Abractivo (U} (|
a. Corservada = b. Allerada [m] o En proceso de delerien [} d. Dileriorado O
Obsenaciones:
E.1.1 Faciores de alteracion y detenioro (M)
6.1.1.1 Maturales (M) E.1.1.2 Anirdpicos | Antropogenicos (M}
4. Enceion O a Acividades agrcolas y O b, AChvidades forestaies (] €. ASVidaces eractvas | mineria ]
ganaderas
b, Humedad [ d Actividades indusiriales [m] . Negligenda | abandono [m] I Huacpearia [m]
h. Condiciones & uso y _ §
0. D asines naturaies ) i3 Conflicio e lenencia wxposicion ] I. Falta e mantenimienic ]
. Flora¥amna m] | Contaminacion del ambiemte [ K. GENGTacion o residuns. ] |. Expansion urbana
. Chima O m Condicin poliion | soda [m] n. Desamolls industrial | comercial [ o. Vandalismo
o [m} Especifique:
Obsenaciones:
6.2 Entomno (L) =
a. Conservado b. Allerado = c. En proceso de deleriorn [m)] d. Delkeriorado [m]
Obsenaciones:
£2.1 Faciores de alteracion y detenoro: (M)
6.2.1.1 Naturales (M) B 2.1.2 Anindpicos | Asntropogenicos (M)
& Acividades agrioclss v . "
. Ercain O unatans = b Actvidades fonestaks = c. Acvidades exdractivas | minera [
b. Humedad [m) d Actvidades indusiriales [m ] . Negligeraia | ahandors [m] I Huapearia [m]
o. Desasines naturaes = g Conflicio de lenencia [} h. Conditionas g oy ] I. Falta de mantenimienio ]
: exposicion
d. Flora¥auna m] | Contaminacitn del ambiente 2] k. Generacitn de residuos. = |. Expansitn urbana [m]
. Chima [ . Conflicio pol Boo [ socda [m} n. Desamollo indusirial / comencial [ . Vandalizma [m]
Cerny m] Especifique:
Obsenaciones:
£.3. Declaratoria del ospacio turistico asociado al atractivo -
2. Declaranie b. Derominacidn b Fecha de C. Alcanoe
declaraciin
Obsenaciones:
7. HIGIEME ¥ SEGURIDAD TURISTICA 8 [ NO [ -C

7.1 Servicios Basicos =1

a. En ol atractiva [

b En la ciudad o poblado mas cercanc [

A [m] [ Aeguai =
Especiique Espeifigue

Enefgia shorica [m] Erergia skdorica ]
Especifique Especiique:

e iR [} Saneamienic =
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Especifique:

Especiique:

Disposiddn de desechos []

Disposicidn de desechos (-]

Especifique Especiique
Observasiones
7.2 Sefalética on ol atractivo =
T.23. Malerialidad 7.24. Estado
T_Z.1 Ambierie T2Z Tipo
a Madera b Akaminio o 0o Especifique B R
tograma de atracios naturales m] m]
Fidograma de aracivos odiuraes [m} O O
ingrama de aclividades wrisicas [m] | |
Fioingrama de senacios & apayn [m} .} .}
En dreas
urbanas - -
Fictogramas de pesiriooiin
m] Fistogramas d
Tihems de afractvos hrisdos O O
Tétams da sitio (m] O O
Tétems dineoconals [m] O O
tograma de aracivos naturales m] m]
Ficlagrama de atractvos culturalies O O
Ficlograma de actividades unisioas O O
Ficlograma de serdcios S8 apoyo O O O
tograrmiaes o resh O O
s furisticas de aprodmadon 7] O O
En dneas
nahurakes _ _
Paneles de dreccorambenio hatla slraciws
(£
Faned informative de aractios (m] O O
Fanel infomalive de  difecconamienio  haca o - -
atracivos, sendcios y acividades
Mhirsas inierpretativas [m] O O
Tihem de sk O O
Tékem de dineccioramienio [m] O O
Liirers
i — Do informmacion Botdnica [m} O O
[ Mormalivos di condienciacitn = O O
Eeflaléica
Imierna dix
seguiidad Protecoidn de los demenios del alracive [m] m] m]
(!
=

Obsenaciones:

7.3 Salud {mas:

carcanc) (M) =

a. En ol atractive [

b. En la ciudad o poblado mas cercanc [

Hospital o Clinica

Hospital o Clinica

Pussio § Ceniro de salsd

Pussio / Cenro de sabsd

DM ST i

O

S EaiTeSari o el |0

BOSOLIM & [rimencs —_

i

Canfidad

Canfidad

(Botiquin di primenis -
aisdies

(Cerres

(Cerees

Obsenaciones:

7.4 Seguridad |

M) 3

2 Friaada

b Podicia nacional

alle
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- | 8

£. Policia metropaiitana | Muniopal

d. Cira O

Obsenaciones:

7.5 Servicic de comunicacidn de uso pablico (M) =
a Enol atractive [ b. En la ciudad o poblado mas cercano (]
Telefonia (M) & Conexidn a imemiet (k1) = Tedefonia (M) Conemidn a intemet (M)
Fija m] Lira fekedtnica m] Fiera dpbca [m} Fija Lirea tededinica [ Fibra dptica =
Ml = Ealdiiie .} Fedes inaldmbricas (] M Saléfie [m] Fedes inalambricas =
5ol ial | Tabefonia mdwi [} Sanedia Teleforia mai ]

Obsenaciones:

Fiadio portat (U) (]

D uso exchusvo para o visRante

DO wmo enchsmn pans comunicacian intkema

De uso enclesive &n caso de smergencia

Obsenaciones:

7.6 Multiamonzazas (M) 0
Disslarees O Ssmos O Erupe s wolodnicas O ncendics ionestales
Sequia O Inardaciones O Aguajes O Tsunami
i Esiste un plam de confingenca en casc de — nsthucion gue dabord o Mombre el Ao de
CamsTIesT AT @R ORI o atoracion:
Obsenaciones:
5. POLITICAS Y REGLULACIONES s [ Na [ sn [
2. ¢ El GAD cuenda con & Plan de Desamolio Turistco TerRoial? & O HO Al di el aboraciin:
. ¢ El airaciive s rouenina denino de ks planfiosciin uristics erioial (GADE]7 5 O NO & Espedhgue:
0. ¢ Exisien romatias qus & apliquen pana o desarollo 3 la acfvdad risioa en & aracthao? s O o [ Espedhgue:
i1, § EXSIEN BOSnNanTas QU S aplquen pan o desamollo e actiisad Wrissos en o alractw? s 3 wo [ Esp o
Obsenaciones:
5. ACTIVIDADES QUE S5E PRACTICAN [U) s [ [ Lo ) -1 |
5.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) [
9.1.1 En =l Agua (M) =
4. Buces a b. Hayak de mar O o Hayak lacusire A Karak de Rio O -1 O
I. Kol surf o g. Rafing O h. Sk O 1. Tubing O |. Regata O
k. Pased &n parga [m] Paseo en bote .} m. Paseo en lancha .} ;f:‘:fﬂmm"' .} o. Parasailing .}
p. Esqui ansibon [m} q. Banara fotanbe m] r. Bowa m] 5. Pesca deportiva m] e @
Obsenaciones:
5.1.2 En ol Aire (M) O
. Alas Dedta [} b. Carogy O o Parapenis O d Oy O
Obsenaciones:
5.1.3 En Superficis Temesire (M) L3
a. Moniafiismo [J b.Escalada 0 ¢ Senderismo = d. Clolohurisme [m} 2. Canyoning O
I Explomackin de cuevas ;n—?‘r’::‘:::ﬁ h Cabaljats O I Caminata |- Camping O
k. Pionic - Cesenacitnde 8oy oesprvacen o ssre O L Otro =

fanna

Obsenaciones:

5.2 ATRACTIVOS CULTURALES [U) -
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2.1 Tangibles e intangibles [
a. Recorridos guiados | b Recormido autoguiados O o Visiaaalees afisioos |
h. Pardcipacien en alenes atisSocs O d Viska a tallenes anesaraies O Parlicipacion en tallenes ariesanales O
. Exposiciones lemificas permanentes, lemponales  — L Eshibicién de piezas, muesias, cbms, e, - Aciividases wanciales vio lidics 0O
v mveniuales originales
. Presentacionss O lepresenacionss en vivo | . Mussiras aadicvisuales O g Fowgrafia |
|. Dexgustacion de platos tradicionales ] I. Paricipaciin de la celebracion O m. Compra de ariesanias ]
n. Corsdvencia [m] o Medicing ancesial O Otro [m}
Olbseraoonss
10. PROMOCION ¥ COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO s [ na O sa O
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocian haristica cantonal? | o o B Especiique
2 El idractivo se encuenira incluido en el plan de promocion turistioo cansonal? =) O o @
Medic Promocional Direccian y nomione de los medios promocionales. Penodicidad de la promocidn
a. Pagina WEB ] LRL:
b. Ried Social O Micmbine:
0. Revisias Espetialiradas ] Mecemhne:
d. Malterial POP O Micmbine:
. Dficina de Informacian TurisSoa ] Mombe:
I. Wedios de comunicacitn (radio, t, prensa) O Mombe:
- Asisienoia a ferias turistoas O Mombe:
h. Do | Mombre:
Obsenaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oforta ostablecida (paguets buristico) s O ] L1 Espocifiquac
Obsenaciones:
11. REGISTRO DE WISITANTES ¥ AFLUENCIA (M) 8 [ NO [2 s [
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos (]
4. § Poses un sislema de registro de visitaniesT =5 O o [ Tipe: Digeal [J Faped [ Afcs de registro
b. ;S genda reporis de esiadislicas de viska al aiactivo? s O wo @ Freousncia de los repories
o. Temporalidad de viska al aiacivo
Ak meses) m) a 8 g
Blaja (meses) O § 5 L]
d. Liegada de turisias
() Turisia nacional Liegadas mensuales Total ansal () Turisia exranjerc Liegadas mensuales Tolal Anual
Cidades de origen Paises de oigen
Obsenaciones:
11.2. Frecuencia de visita segun informanies clave 0
Hombine del informante Claree: Coniacios:
Domanda seyin dizs de visia . Demanda segn frecsencia de visita .
Lunes a whemes mf Dias feriados Pemancrie O Estackonal O Esporddica [m} aistenge [
Obsenaciones:
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12. RECURSO HUMANO

st [ NO O sa O

2. Namero de personas a cargo de la administradion y cperacion del aractivo @

d. NOmero de personas especialzadas en durismo ]

e Nimero de personas con nivel de

9. Namero de personas que manejan algin de

3 Mx @ L Namero de personas capacitadas por tematica (M) o " ™) o
Primara Seoundaria Primeros Awdlos Hospitalidad gits Aeman
Tercer Nivel Cuarto Nivel Adercion al Clene Guarza Francés Mdiaro
Serabézacdin de
Chino
Ore & sdades Oro Ctro
Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

b. grafica del

ogle Eartf

CASCADA LA MILAGROSA

s Fospem Fachecien s 51w

ZHTinn LIt 0

© ot i L5 S O

[T

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apeilido y Nombee Apelico y Nombre Apelido y Nombre
Insttucion Insftucidn rettucion
Cargo Cargo Cargo
Comen Blecrénico revorn - ._, Correo Elecktnico marce gaora@turamo gobee | Correo Blectrénico A vt itar s pob e
saxoied 0190 2O gmal com ———— e
Teltfono Teldlono Teltfono
L
Fima Fema Fima
Fecha Fecha Fecha
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Ficha 6. Atractivo turistico sendero ecol6gico Pachicutza

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQINZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractiva:
Provincia Cantdn Parmoguia Categoria Tipo Subbipo: Jerarquia Axactreo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

1.2 Catogoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

2. UBICACION DEL ATRACTIVGD

2.1 Prowincia 2.2 Camton 2.3 Parroquia
Z.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Callo Principal 2.6 Mamoro 2.7 Transwersal
2.8 Latitud (grados decimales) 291 Chick Z.10 Altura [msnmj

211 Informacion del adminiséador

2 Tipo de Admiresirador bi. Mombee e lai Insishecion
c. Mombne del Administrador: d. Cargo que ooupa
e Telddono / Celular. f. Cormen Electrdnion:

Obseraciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climainddgicas ()
a. Chma B Temperatura™C ) £ Precipitanion Fasom ra (mm
3.2 Linga de producto al que pertenece el atractive {U) =

a. Cullwra O b. Naturaleza = [T [}
EE] o donde se =l atractivo turistico (55

a Priskng - b Primiifen [} o Ristico Matural - d. Rural = e Urbaro O
3.4 Ingreso al atractivo (U} =
b. Horano de Atemodn . Atencidn
a. Tipo de Ingresc = =
Ingreso Saliaa Todos ks diss hﬂ si'h.'l ¥ Soio dias habiles oo Espiscifoar
Libee = = O O O
Resringhss - - - -
Pagado O - - - O
d. Maneja un sistema de reservas: [ Efectim O . Dinern (] Depeic - Tarj=ta de Débilo
f. Forma de Electramico Bancanc:
Paga: — —_ —_
. Preccc Desde Hasia Tanjela de Crédino Transfersnca Bancana Chegus
- Meses recomencables e vista
Dbsenaciones:

4. ACCESIBILIDAD ¥ COMECT IVIDAD AL ATRACTIVO 51 L4 NO L] s L]

a Mombee de la ciudad o poblado mas cercano {Oue preesenie condciones minimas de sersicios |

b. Destancia desde la ciudad o o Tiempo estimadco de - d. Coordenadas [grades L

poblado mas cenano: cesplaramento en st Aschmalasy at Lang

Obsenaciones:

4.2 Vias de Acceso (M) {5 |
Tipo de via Coordenada de nicio Coordenads de fin [h=stamoa (km) Tipo de matenal Estzdo
a. Primer coden =)
o Tesresire (M) (|

b. Segundo orden
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. Tercer arden

Obsenaciones:

Markimo . Pussrio | Ml Puerio | Musli de
de partida Lisgada
b. Acudtica (U} [ Lacustre u| F":;;a::f'“ § Pu:rfl;gh;;?b de %
Elusial A P«.::l;;::t:lt Pueﬂfl'ngh::;lh de
Obsenvaciones:
c. Asreo (UY = Macion ai O Inferracional =
Observaciones:
4.3 Servicio do transporin (M) =
a. Bus 0 b Buseia E o Trarspois 4 E o Tax = . Mo b O £ Telkednioo -
g Larcha [ ] h. Bobe ] . Baroo [ ] |. Canoa [ ] . Awidn m} 1. Axionota )
m. Helloipiern O nOwo [ Espacificpas
Obsenvaciones:
4.1.1 Dotalie do transports hacia el atractivo (M) =
o Froausncis
;'":::’":::u" CoOpErEivG o asoclackin quE| e oo emmingl 2 E -g g o. Detalle (Traslads ohgen | destng)
= o = i
= ] | O
= ] ] [}
= | | ]
= ] O O
= ] | [}
4.4 Condiciones de accesibilidad dol atractive turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) [
General | L'u:.c._.-:::.:ada«: 1 jm:::‘;ﬂ“ O LHm:;::d | Dizcapacidad Intelsctual o Psicosocial [ ;;:ﬂ 5]
Obsenvaciones:
4.5 Sofalizacicn (|
a. Eefializackin de aprodmacitn al airaciwo O | Estado {11} | Buero 0 Ruisgular [m] Rl O
Obsenaciones:
5. PLANTA TURISTICA | COMPLEMENTARIOS s [ 1 sa O
5.1 Plamta turistica (M) 2
a.En ol Afractive [ b. En la ciudad o poblade cercano [
e
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Hoied [m] Hoe! )
Hostal a Hosal =
Hosteria [} Hosteria |
Hacenda Turistica a Hacienda Turistica O
Lodge [} Lodge |
Resort [m] Resort .}
Refugic [ ] [Fuefugio O
Campamenio Turksiioo [m] Campamenio Twisiice [
Casa de Hudspedes [m} (Casa de Hudspedes m]
Obsenaciones: Obsenaciones:
Establocimemnios Himern de Nomeno de Alimarmios y Estableciminics Mimero de Momern de
Lol e regisirados Mezaz Plazas babidas = regsirados Misas Plazas
FEstauranies ] Restauranies =
Caleterias [m] C afeierias =
Bares O Bares =
Flnmies o S0 [} Fuemes oesoda [
Obsenaciones: Obsenaciones:
Agancias o Viaje (m| EstableCimienios legisTais Agancias da Viaje [ ESlablecimiis negsirados
Marporistas O P arporis s [m}
Intemacionales | Intermacionales =
(O adonas O (Opseradonas [m}
Observaciones: Obsenaciones:
Baa ivrial Maconal
Gaula Looal Hacioral £ — Cultura Gula Liocal Hacional E - Culura
o Byeniora o Byertura
Observaciones: Obsenaciones:
5.2 Facilidades en ol entorno al atractivo (0
Accesibiidad Estado (U)
a Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador
Categoria (M) po 5 o -
Purio di Informacn - - - - H
Tur = = B O [m]
@ O apeys a la gestidn
turislica Ceniro de inlespretaciin ] - - O [m]
= Ceniro de facliftacion turistics O - O O (]
Ceniro de recepoiin de visitanies | -/ O O [m}
Garitas de guardiania O O O O a
Miragons = = o @ 0O
b De chservackin y
viglandia — — — —
Tomes & avisiamienio g aves [m]
Tomes de vigilanoia  para —_ —_ —_
@ sabvavidas : : a
Sandisos = O & O a
Eslacionss de sombva ydescanse [ O O O [m]
. D reooiThdo v
desranss — — — —
Arpas de acampar O O O O (]
& Refugio de alta montafa O O O O ]
Baalerias sanitarias &= = ) O m]
. D Servicio
= Eslasionamientcs = = = - ]
e.Otros [ - -} -} [m]
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Observaciones:

5.3 Complementarios a la actividad buristica (M) =3

a. En ol Atractivo O

b. En la ciudad o poblado cercano =

Aquisr y wenln S equpe Venla  de  afesanks  y guier y veria de egqupe o Vel de  aresanias
especializa o merchandising eSpeCializans merchandising
(Casa de camibio [m} Cajeno automiiios 0 O [m} Casa de camibic [} Cajeno auiom dco = oo [m]
Especiique Especiique
Obssrvaciones:
&. ESTADO DE CONSERYACION E INTEGRACION ATRACTIVD ! ENTORNO 81 [ Mo [ sa O
E.1 Abractivo (U} [
a. Corservadn = b. Allerada [m] o En proceso de deleriorn [} d. Dileriorado O
Obsenaciones:
E.1.1 Faciores de alteracion y detenioro (M)
6.1.1.1 Maturales (M) E.1.1.2 Anirdpioces | Antropogénicos (M)
. Erceion O ;::;f;:dn-;;;nr_dz ¥ (] b ACtvitaes Irestkes (] €. ADSvidaces oractvas | mineria []
b. Humedad (] d Achvidades indusiriales ] . Negligendia | abandong ] I Huayasaria ]
. Desasines naturales ) i3 Conflicio e lenencia :;ﬁ:;::;:rﬁmusc ¥ ] |. Falta s mantenimienio ]
. Flora¥amna m] |- Contaminacion del ambiente [ K. GENETacion o residuns ] |. Expansion urbana
. Chima O m Conflicio poliion | sodal [m] n. Desarmollo indusirial ! comercial [ o. Vandalismo
(=01 [m} Especifique:
Obsenaciones:
&.2 Emtomno (L) 5
a. Conservado [m ] b. Allerado = o En proceso de delerionn [m)] d. Dekriorado [m]

Observaciones:

2.1 Faciores de alteracion y detenoro (M)

6.2.1.1 Naturales (M) E_2.1.2 Anirdpioos | Antropogénicos ()
. Ercain O ;::;f;:dn-sa;nmz ¥ = b. Actvidades lonestkes = ©. Acividades exdractivas | minera [
b. Humedad [m) d Actvidades indusiriales [m] &. Nagligeraia | ahandono [m] I Huapearia [m]
0. Desasines narales = g Conflicio de lenencia ] h. Condiclonas da usay ] I. Falta de mantenimienio ]
: exposicitn
d. FloraFamna m] | Contaminacién del ambiente  [2] k. Generacion de residuns = |. Expansitn urbana [m]
. Chma [ . Conflicio pol oo | sodal a n. Desamolio mdusivial | comencial [ 0. Vandalismo a
Cern m] Especiique:
Observaciones:
£.3. Declaratoria del ospacio turistico asociado al atractivo [
2. Declaranie b. Derominacidn: ;c;:f::: . Alcanoe
Observaciones:
7. HIGIEME ¥ SEGURIDAD TURISTICA - B NO [ -C
7.1 Servicios Basicos =1
a En ol atractiva [ b Enila ciudad o poblado mas cercanc [
Aeguic ] fegua )
Especiique Especifigue
Ernergia shorica [m] Energla skdofrica @
Especifique Especique:
i [m] R |
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Especifique Especique
Disposicion de desechos [ Disposicion de desechos [
Especiique Especilque
Observackones.
7.2 Sefalética en el atractivo =
T2 3. Maierialidad 724, Estado
T2 1 Ambienis T2Z Tipo
a Madera bAlaminka o Cfo Especiique B R M
Fiolngrama de afracivos naturalis [m] .} .}
pgrama de atractivos cultwales a O O
Ficlograma de acvidades unsicas [} | |
Orama dit Serdci G apoyn [m] .} .}
En dreas
urharas _ _
Fiolngramas de resiriociin [}
(] g
Tdtems de aractivos WrisSoos [m] .} .}
Tetams do stk [} | |
Tetams dreccionakes ] O O
Ficingrama de afracivos naturales [m] 0 0
pgrama de atractivos cultwales ] O O
Ficingrama de acividades Lrisioss [m] .} .}
Fiotograma di serdcks o apoy a O O
Fictogramas de restricoidn [} | |
Sefiales turisticas de aprodmacion (] .} .}
En dreas
naturaks _ _
Faneles de drecciorambenio haola airacivs [m]
Faned informative die aractis [m] O O
Fane informalive de  difecdionamisnds  hacal 0 = =
alracivis, sendcios y acividades
Miesas inlerprolativas [m] O O
Tiem O S [m] O )
Tiéhem de dreccionamienio [} O O
Lrens
" eng |0 INDMMACIoN Botanica [m] O )
| MOTTTAIVGS 0 CONCIEnOanion =] u u
Eaflalética
Inderna de
seguridad | Profeocidn de o demenios del airacivo [} O O
0
O [
Obsenaciones:
7.3 Salud {mas cercano) (M) =
a Ened atractive [ b. Enla ciudad o poblado mas cercano [
Hospital o Clinica O Hospital o Clinica O
Puesio [ Cenino de salad o Puesio [ Cenro de saled
Dispeensarkn meddico ) £ Dispensario mddico ) £
BICgLIn 0 primence = BOqUIn O primeros =
ausdics ausdics
O O Cros O
Ohservaciones:
7.4 Soguridad (M) =
2 Prrvada O
bi. Pobcia nacional = #
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c. Policia metropalitana | Muniopal

d. CRra O

Obsenvaciones:

7.5 Servicio do comunicacidn de uso pablico (M) =
a. En ol atractive  [3] b En la ciudad o poblado mas cercane [
Telefonia (M) [ Conexidn a intemet (41} = Tedefonia (M) Conemdn a intkemet M)
Fija O Liraza fekedinica O Fibra dplica [m} Fija Lirea teledinica (2] Fibra optica [
M & Eaiddile .} Foedes inalambricas [m] M Eabddie [m} Redes inaldmbricas (1]
Sanelial O Tehedonia miwi [ Sanedia Tedelonia mavi [

Obsenvaciones:

Fiadio portati (U) (]

D uso Exclusvo pana & visRanb

D ws0 eNCERD DA COMUNICICISN inEma

Die o emcluesivo & Cso de emengencia

Obsenaciones:

7.6 Multiamenzazas

Dieslavwes O Ssmos O Erupciones volcdnicas ] noendics fonesiales
Sequia O Inundaciores O Aguasjes O Teunami
L Esist un plam de confingenca en caso de — Insifucidn que dabord o Mombre e Ao de
et sroiesT OO SN0, ST e abrankdn:
Obsenaciones:
2. POLITICAS Y REGLLACIONES 8 [ Mo [ s1 [
a. ¢ El GAD cuenia con o Flan de Desamollo Turisioo Termfoal? &5 O NO Ao de elabonaciin:
b 4 El airacive e ercuenina denins de ls planfioaciin uristica eriodal (GADE]? s O NO & Espedhye:
. ¢ Exisien rommalias qus se apliquen para of desarollo e la acfvidad urisioa en o aracthao? s O HD 3 Espedhye:
d. ¢ Esisien ordenanzas que s apbquen pan o desamcllo de la actvidad urisSca on ol alractive? s 3 Ho [ Especifioa:
Obsenvaciones:
5. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN [U} - | NO [ -1 ]
9.1 ATRACTIVOS MATURALES (M) [
8.1.1 En &l Agua (M) =
2. Buceo O b. Kayak de mar O . Kayak lacusire d. Karyak de Rio O . Burl O
I. Kile surl [} 9. Rafing | h. Snorked | 1. Tubing | |. Regaia |
k. Fases &n parga [m] Pasen en bote .} m FPaseo en ancha .} ;f::r enmoio .} . Parasalling .}
p. Esqui aosiion [m} q. Banara folaris m] r. By m] 5. Pasca deportiva m] oire @
Obsenaciones:
512 En al e (M) ()
a. Alas Deita [m} b. Caropy O . Parapenie O d Cirn O
Ohservaciones:
5.1.3 En Supericie Teresre (M) =
a. Moniaflismo [0 b.Escalada 0 o Senderksmo = d. Cloloburisme . Canyoning ]
I Expioracin de cuevas ;:m':i:iﬂ 0 hCabaiga O L Caminats | Camping O
k. Picnic - CEGEvacion de fora ] m Obsarvacin de astros [ Dt

fawna

Ohservaciones:

5.2 ATRACTIVOS CULTURALES [U) [
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2.1 Tangibles e intangibles [

a. Recorridos guiados | b Recormido autoguiados O o visiaaalees afsios |
h. Parcipacién en alenes artisSocs O d Viska a tallenes aresanrales O Parlicipacion en tallenes ariesanales O
. EXpOSiciones [emAicas permanentes, lemporales — L Exibiciin oF pRTaS, muesias, obias, e, o Aciividades wanciales vio lodicas 0O
v mveniuales originales
. Presentacionss O represenacionss en vivo | . Mussiras audicvisuales O g Fowgrafia |
| DeguStanion o pIans tradicionales O L. Parcipacion de 2 oelebracon O m. Compra de aresanias O
n. Corsdvencia [m] o Medicing ancesial O Dtro [m}
Observaoiones
10. PROMOCION ¥ COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO 81 [ no [ s O
10.1. Medios de Promocidn del Atractivo (M)
i Exisie un plan de promocian haristica cantonal? | [m} o S Especiiqus
£ El idractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistioo cantonal? &1 ] o @

Medic Promocional Dinescridn y nomibre de los medios promocionales Penodicidad de la promocidn
a. Pagina WEB ] LEL:
b. Ried Social O Micmbne:
0. Revisias Espetialiadas ] Mecembre:
d. Malerial POP O Micmbne:
. Dficina de Informacian Turissca ] Mombre:
I. Medios de comunicacitn (radio, b, prensa) O Mombre:
- Asislenoia a fenias WIisoas ] Mo
h. Diro | Mombre:

Obssnaciones:

10.2. El atractivo forma parte de una oforta ostablecida (paguede turistico) &S O

NO [=1 Espocifiguac

Obsenaciones:

11. REGISTRO DE VISITANTES ¥ AFLUENCIA (M) 2O NO [2 s 0
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos [

4. ¢ Poses un sislema de registro o WisilaniesT =5 O MO [ Tipx: Digeal [ Faped [ Afcs de regisiro

b. ;56 genera reporks die estadisticas de viska al atractiva? s O o @ Frecusncla de los repories

. Temporalidad de visia al alracive

AR [meses)

]

Pl o
wWstartes

. Lisgada de turtstas

() Turista nacional Lisgadas mensuales Total aral () Turista axdranperc Lisgadas mensuskss Total Anual
Cidades de origen Paises S origen
Obsenaciones:

11.2. Frecuencia de visita segun informanies clave [

Momibine ded Inform ante Cla Contacios:

Demanda sepon dias do visia 2 Demarda segin freouencia de vsita 2
Fires de . i - _— —

Lunis a whenes J— Dilas feriadoes Permanris z Esfackonal Esporddica [m} asistenge [

Obsenaciones:
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12. RECURSO HUMANO st ] NO OO sh 0
2. Nomero de personas a cargo de la administradion y operacion del aractivo @ d. NOmero de personas especialzadas en durismo @

@ Nimero de personas con nivel de A 9. Namero de personas que manejan algin de

nstruccién (M = £ Namero de personas capacitadas por tematca (M) o Miomsas (M) ]
Primaria Seaundana Primeros Acwdiios Hospitalidad Fgiés Aeman
Tercer Nivel Cuaro Nivel | Adencion al Clente Guarza Francés Radiare
Sersbézacidn de
h
ik dscapacidades Qwo o owo
Obsarvaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

SENDERO ECOLOGICO PACHICUTZA

Layencs
. miFwae

Seratern 1 CoAtgR o e en

Apdido y Nombre Apelico y Nombre Apelido y Nombre

InstRucion Insftuciin o Fsttuaon

Cargo Cargo Carge

Comeo Blecrénico SauElep I ShAMMLED. | eorreg Eleck 6nico manto geona@iuramo gob ot | Comeo Blectrénico drgo vt e s, pobs e
40170 2 Sl com

Teiéfono Teldlono Tedéfono 2 8
£
A

Fimma K Frma Flma

Fecha Fecha Fecha
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Ficha 7. Atractivo turistico Parque Central

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO ¥ JERARCINZACION DE ATRACTNGS TURISTICOS

Cadign del atractivar

Provincia Cantdn Parroguis Categoria Tipo Subbipo Jderarquia Asactio
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turnistico
1.2 Catogoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipa
2. UEICACION DEL ATRACTIVG
2.1 Provincia 2.2 Cartdin 2.3 Parroquia

2 4 Barrio, Sector o Comuwna

2.6 Calle Principal 2.6 Mamera

2.7 Transwersal

2.8 Latihsd (grados decimales)

2.8 Long ..- [57

2.0 Altura [msnm)

211 informacién del administrador

& Tpo de Admirestrador

b Mombee de la Irshhscion

. Mombre del Administrador:

d. Cango que ooupar

e Telddono / Celular

f. Cormea Electrdmnion:

aleakdi add el paniu

Oibsenaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

ERE- isticas =
. Chma b Temperaiura™C) o Prnecipiacién Flusiom éirca {mm|
3.2 Linea de producio al que pertenece el atractive {U) L
a. Cultwa = b. Natsraleza -] <. Aveniura [m}
EE ] o dande =2 =l atractivo turistico L3
a Prising - b Primiiben [} o Risiico Hatural - d. Rural ] e Urbaro
2.4 Ingre=o al atractiva (L) (€
b. Horano de Abenodn <. Adencion
a. Tipo de Ingresc = =
Ingreso Salkda Todos kos diss nﬁl 5“ ¥ Soio dias habiles (=] Espscifioar
Lizre = B O O O
Restringiss O - - - -
P agado O - - - -
. Maneja un Sistema oe rEservas: (m] Efectin: O o, e [m] Oepasio - Tarjeta de Debito
f. Fomma de Electrdnico Bancano
Paga: - — —
. Predo: Desde Hasta Taneta ce Credro Trarsferenca Harcana Chegue

o Meses recomendabies e vistac

Obsenaciones:

4. ACCESIBILIDAD ¥ COMECTIWIDAD AL ATRACTIVO 5i 3 NO . sa .|
. Mombee de la ciudad o pobilado mas cercana {Cue presenie condicionss minimas de serdcios):
b Distancia desde i ciudad o . [y Thempa i S i h d Coomenadas |gredos ™
poblado mas cercano: m desplazambenio en auio: i T T = Long
Oibsenaciones:
4.2 Vias de Acceso (M) (5|
Tipo de wia Coordenada de inicio Coordenada de fin Dhistanoa (k) Tipo die mmatenal E=tadn
a. Primer oo =
a Tesrestre (M) =
bi. Segunac orden [m]
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o Tercar arden

Obssnaciones:

WMarfima 0 Purio | Musdle Pueria § Musls de
de partida Liegada
b. Acudtica (U} [ Lacustre m| F":Di‘:':f'“ E P"“”fl;g";';‘;""‘ de %
Eluvial 0 F'«.:;‘I;;:'::IIE Pu:nfl;gh::n;lle de
Observaciones:
c. Mdreo (UY) 3 Maciona Infierracional =
Oibservaciones:
4.3 Servicio do transporio (M) 5
a. Bus [ b Bussia E o Tirarnsporie 4 E o Tax = & Mot s O L Teldioo [
- Laracha [m] h. Bobe: ) i. Baroo 0 |. Canna [m] . A m} I. Awionota ]
m. Helloipiern O nCen O Sope il
Observaciones:
411 Dotalie de transporte hacia =l atractheo (M) =
o Freoasnois
;'M:‘::’;::u b moperEivg o asockolin QUS| Eosoe fenmingl : E -§ g d. Detalle (Traslase origen | estnc
= o = ]
= O | a
= - ] m}
= O | a
= O O m}
] - | 0
4.4 Condiciones de accesibdlidad dol atractive tunistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) [
General O L'ux::::.:adx | jm:::‘:d“ O ana::nad | Dizcapacidad Inteisctual o Psicosocial [ ::r.::t:; &
Observaciones:
4.5 Sofalizacicon |
a. Sefializackin de aprodmaciin al atraciivwe .| | Estado (L) | Buer ] Rogular 0 ek [
Obssnaciones:
5. PLANTA TURISTICA | COMPLEMENTARIOS s [ no [ sa O
5.1 Planta turistica (M) [
a.En ol Afractive [ b. En la civdad o poblado corcano 5]
e
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Hind [} Hiole &
Histal [m] Hostal &
Hosteria ] Hiosteria |
Haoienda Turistioa O Haoianda Turisica O
Lodge [m] Liodge O
Resort [m} Resort .}
Refugic [m] Relugio ]
Campamenio Twkboo [ Campamenio Twkico  [J
Casa de Hulspedes [m] Casa de Hulspodes m]
Observaciones: Obsenaciones:
Eslabieimeniog MHOmers o Momen 0e Allmomos y Eslablecimieimios MOmern de Momeno de
e negistragos Mesas Fiazas bebidas =l registrados Mesas Plaras
Restaunanis = Restauranies =
Caleterias ] Caleierias =
Hares = Bares =
Fuernies de soda ] Fuenies de soda [
Observaciones: Obsenaciones:
Agencias do Viaja O Extshlecaminrans regsr sdos Agencias da Viajo [ Establacimienics ragistrados
Marporisias .| Marporistas
Intermacionales | Interracionales ]
(O adonas | Operadonas [m}
Obsenaciones: Obsenaciones:
Bl iwrial Macnnal
Guila Looal Hacioral E lirarin Cultura Gula Liooal Hackonal = - Culura
O Bvenira - Bwerira
Observaciones: Obsenaciones:
5.2 Facilidades en ol entormo al atractivo L3
Ao Estado (U}
a (M) Tipo: (M) Cantidad Coordenadas A o
Categori a B "
m - O O ]
Punio de Informacian
LTur = = @ O O
@ D apacio a la gestidn
furisioa Coniro die inkes pretackin ] O O O [m]
= Ceniro de Bolitacion wristica O - - O [m]
Ceniro di recepodn de visitanies O O - O [m}
Garitas de guardiania O O O O [m|
Miradones & = = - [m]
b. De chosarvackn y
viglancia . . . .
Tomes de avisamienio e aves O
- Tomes de  wvigilanda para
El sabavidas - - - - U
Eandenis 0 - - - [m]
Estaciones de sombea ydescanse [ O - O [m}
o Do recoimido ¥
DN — — — —
Arsas e acampar [m]
[m] . - .
Refugio de alta moniaia O O O O ]
Balerias sanitarias ) = = O [}
. D Sasnvicho
= Eslacionamianios = = = - [m]
& Ciros O O O m]
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Observaciones:

E3cC F s a la dad turistica (M) =
a. En ol Afractive = b. En la cludad o peblade cercanc =
Alquier y wenia de equipo 0 Verta de anesanias ¥ Alpdler y wenta de equipo O Yonia de ancsanias ¥
especialzado masrchandising e specializado mizrchandising
Casa de cambic O Cajero automiico E O Casa de cambic O  Cajero automatico E o
Especifique Especiique:
Obsenaciones:
5. ESTADO DE COMSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVG ! ENTORNG s [ na [ s O
E.1 Abractiva (U} =
a. Conservado &= b Alierado O o En proceso de deleriorn [} d. Deleriorado [m]
Observaciones:
£.1.1 Faciores de alteracion y detenoro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) E.1.1.2 Anirdpicos | Antropogenicos (M)
a. Erceion . Acividades agroolas y ] b Achvidades lonestales (] . Aividaces eeractvas | minera [
Sanaseas
b, Humedad d Actvidades indusiriales [} . Negligenda / abandong [m] I. Huaguearia [m]
h. Condiciones & use y _ ;
0. D asines naturakes O i3 Conflicin de lsnenoia [m] @xposicion [m] |. Falta de manbenimienio [m]
d. Flora'F auna [m] | Contaminacitn del ambienie [m} k. Generacion de residuas [m] |. Expansitn urbana [m]
. Chma m Corfliclo polBoo | soca [m] n. Desamodio indusirial ! comercial [ . Vandalisma
(2] O Especifique
Obssrvaciones:
E.2 Emtoano (L) =]
2. Conservada [m| b Alleradn = o En proceso de delerion O d. Deleriorado O
Observaciones:
5.2.1 Faciores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) E2.1.2 Anirdpiocs | Antropogénicos (M)
& Acividades agriodlas ¥ . "
a. Ercain O panasenas = b Actividades lorestaks = . Acfvidades exractivas | mineda [
b. Humedad [m] d Actvidades indusiriales [m} . Mogligeraia | abandons [m] I Huapearia
. Desasines natraes = 3 Conficin de lenencia m] h. Condiclonas g oy m] 1. Falla & mantenimienio m]
: SNpOSICion
d. FloraFamna [m} | Contaminacion del ambienie [ K. Generacion de residuas = 1. Expansitn whana ]
. Chima O m. Corflicio polidioo | soda [} n. Desamolls industrial ! comercial [ . Vandalisma [m]
(=01 [ Especifique:
Obsenaciones:
E.3. Declaratoria del espacio turistco asociado al atractivo ()
a. Deolaranie b. Daasminaciine b Fecha de 0. Blcanos
declaracion
Obsenaciones:
7. HIGIEME ¥ SEGURIDAD TURISTICA 8 [ NO [ s O

7.1 Servicios Basicos [

a En el atractwo ]

b. Enla ciudad o poblado mas cercanc [

AL ] Peguia i)
Espocifique Espeifigue

Erergia shioirica ] Erergia skvirica =@
Especifique Especdiique:

Sareamien [} Sareamient |
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Espocfique Espooique
Disposicion de desechos [ Disposicidn de desechos ]
Especifique Especique
(O S O 5
7.2 Sedalética on ol atractivo m
T23. Maierialidad 724 Estado
T2 1 Ambienis T2Z Tipo
a Madera bAkaminio o 0o Espocifique B R M
Ficlngrama de afracivos naturales [m] .} .}
Fictograma de atractivos cultwales a O O
Fictograma de acividades unsicas [} | |
Fioingrama di sendcka & apayn [m] .} .}
En dreas
urbanas _ _
ogramas de restriocisn [}
(m]
Tadtems de aracivos Wrisioms [m] .} .}
Téhams do st [m] O O
Tétams dreocionales [m] O O
Fioingrama di afraciaos naturales [m] 0 0
Ficingrama de atractvos cullurales [m] O O
Ficingrama de actvidades urisioas [m] O O
Piongrama de Serdcis G apayo O O O
ngramas de restriooiin [m] 0 0
Safiales 1FIsoas de apeoina oisn [m] O O
En dreas
nafurales _ _
O Fanedes de direcoionamienio hada alracives [m}
Farned informamive o S actis ] O O
Fanel informaive de  direcoionamiends  haclal O = —
alTacivs, Sendcios y acividades
Mli5as inierpretatvas [} O O
Tikem de siso [ O |
e oo Sreccionamienic ] O O
Leireros
| — D infiormmacion Botdnica [m] O O
(m} Mormaiives de conclenciacion [m} O O
Eaflaléiica
imierna de
separidad Profeoosn & I dementos del alroive [m] m] m]
0
oo [
Obseraciones:
7.3 Salud {mas cercanc) (M) =
a. En ol atractive [ b. Enla ciudad o poblado mas cercane [3]
Hospital o Clinica O Hoaspital o Clinica O
Puesic [ Cenirno di salad = Puesic | Cenira di Saled
Dispeensarkn meddico ) £ Dispensario meddico ) £
Botquin de primercs = Botiquin de primeros =
ausdics ausdics
Ceros O [ O
Obsenaciones:
7.4 Soguridad (M) =
2 Privada o
b:. Pokcia nacional = L]
]
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c. Policia metropaditana / Muniopal

— &

d. Ctra O

Obssraciones:

7.5 Servicie de comunicacidn de uso pblico (M) =
a En ol atractive [ b. Enla ciudad o poblado mas cercanc 0]
Telefonia jMy [ Conexicn a imemet (81} = Tedefonia (M) & Conemidn a intemet (M) [
Fija m] Liraza feledtnica O Fibva dplica [m} Fija & Lirea tededinica [ Fibra Ggtica =
Ml & Saldiiie .} Redes indamiricas [m] Ml &= Ealéfic [m] Redes inalambricas (]
5 aned i O Telafonia m = 5 aned O Talwlonia mdi =

Obsenaciones:

Feadio portati (U) (]

D uso exclusivo para o vsRanke

D uso exchusivo para comunicackan intema

D wso empliesive &n Caso O EMEngencia

Obsenaciones:

7.6 Multiameonzazas (M) 0
Dhislareess O Ssmos O Erup s volodnicas O ncendics lonesiales
Sequia O Irnardaciores O Agusjes O Teunami
L Evisti um plan de confingencia enoass de — Insifunidn que aabord o Mombre: ol Aho de
et sroiesT AT ENRC. ST e abrankdn:
Obssnaciones:
5. POLITICAS Y REGULACIONES 21 [ No (] sn O
4. JEl GAD cusnia con & Plan de Desamalls Turislion TerRonal? &5 O WO @ Ao de elaboraciin:
b. ¢ El airacivo se enouenin denino de ka planificaciin buristica eriial (GADCE]T &5 O NO Espedhgue:
0. ¢ Existen romealias que & apliquen para o desarollo o la scividad wurisioa en o aracthaT s O ND Espedfhoue:
d. ; Exislen ordenanzas que s aplquen pan o desamollo de la aclividad urisSoa en el atracive? s 3 wo [ Espedfoas:
Obssraciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN [U) s [ L Lo s [
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) [
9.1.1 En & Agua (M) -
a. Bucen a b. Hayak die mas O o Kayak lacusing A Karak de Rio O . Burd O
I. Kl surl [} g. Rasing h. Snoas | 1. Tubing ] | Regata |
k. Fasen &n parga [m] Pasen en bote O m_Paseo en ancha .} ;f::: enmota O 0. Parasailing .}
p. Esqui ansiiico [m} q. Eanara otarie | r. Bom m] 5. Pesca deporiiva ] Otro
Obssnaciones:
6.1.2 En el Aire (M) O
a. Alas Delta [m] b. Canofry O «. Parapenis O d 0o O

Obsenaciones:

fana

9.1.3 En Superfcie Teresye (M) O

a. Monlafisma O b Escalada O o Sendersmo - d. Cioloturisme ] . Cangoning -
- g- Acividades — — — . A —_

I. Expioiaciin de [uevis F— 0 h Cabalgat@ O I. Caminata O . Camping O

k. Picnic - Clmarvmstinde fom O m Cksanacn de asiros Dt -

Obsenaciones:

82 ATRACTIVOS CULTURALES [N 7
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2.1 Tangibles e intangibles [
a. Recormidos guiados | b Recormido autoguiados E o VisiaaaElees aisioos |
h. Paricipacien en alenes arisSocs = d Viska a tallenes anesaraies O Parlicipacitn en tallenes ariesanales O
. Exposiciones lemiicas permanentes, lemponales - L Eshibiciin de piezas, muesias, cbras, e, — Aciividaces weanciales vio lodicas T
v mveniuales originales
. Presentacionss O represenaciones en vivo = . Mussiras aadicvisuales O g Fowgrafia =
|. Dexgustacion de plaios tradicionales ] I. Parscipaciin de la celebracin ] m. Compra de ariesanias ]
n. Corsivencia [m] o Medicing ancesial O Otro =
Olbseraooness
10. PROMOCION ¥ COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO s [ na O sa O
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocion haristica cantonal? | o wo & Especiique
2 El itractivo se encuenira incluido en el plan de promocion turistioo cansonal? &1 O o @
Medic Promocional Direccian y nomione de los medios promocionales. Penodicidad de la promocin
a. Pagina WEB ] LEL:
b. Ried Social O Micmbne:
0. Revisias Espetialiradas ] MeceThe:
d. Material POP O Micmbne:
. Dificina de Informacian Turissca ] Mombne:
I. Wedios de comunicacitn (radio, b, prensa) O Mombne:
- Asisienoia a ferias turistoas O Mombne:
h. Do | Momire:
Obsenaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oforta ostablecida [pagquets buristico) s O NO E Espocifiquac
Obsenaciones:
11. REGISTRO DE WISITANTES ¥ AFLUENCIA (M) - | NO [2 s [
11.1. Frecuencia de visia segun datos estadisticos (]
4. ; Poses un sislema de registro G visilaniesT =5 O Mo [ Tipe: Digeal [ Faped [J Afcs S regisiro
b. ;S genda repork de esiadisticas de vista al aiactivo? 5 @ wo @ Freousncia de los repories
o. Temporalidad de viska al aiacivo
Ak meses) m) a 8 g
Blaja (meses) O § 5 L]
d. Lisgada de turisias
() Turisia nacional Liegadas mensuales Total anal () Turisia exdranjerc Liegadas mensuales Tolal Anual
Chdades de origen Paises de oigen
Obsenaciones:
11.2. Frocuencia de visita segun informanies clave 0
Homibing ded Informante Clae: Coniacios:
Demanda soplin diss de visia . Demarda segin frecuencia de visita .
Lunis a vhenes Fs::mw-:a:r Dilas feriados Pt O Estackonal O Esporddica [m} faistenge [
Obsenaciones:
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12. RECURSO MUMANO

s O NO OO s O

2. Namero de personas a cargo de ka administracion y cperacion del aractvo  [7 d. NOmero de personas especialzadas en bnsmo @
e NOmero de personas con nivel de - A 9. Namero de personas que manejan algan de
I My = t NOmero de personas capacitacas por temasca (M) @ o =
Primaria Secundaria Primeros Awdios Hospitalidas rgits Meman
Tercer Nivel 2 Cuarto Nivel Adencion al Chente L Gularza Francés 0 Wiaro
Serab@zaciin de
o dscapacidades Ore Chino oo
Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

Fuente: E1 Pangui, 2021{Leand

b. Ublcacion grafica del Atractivo

PARQUE CENTRAL

B i 0 o, Farres s Crai beps 150 sl or

Google Earth

Leyends
DT ——
Far
= Terwenasd Teorestes aw £ Panps

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apeilido y Nombee Apelicio y Nombre Apelido y Nombre
Instucion Iré vdad Esualta A nsgtuckin a Pattucin .
Cargo Eshutionie (Cargo E Carge
drortegall Phon
Bcatiken lwandrortegatl ckinklloons ok Back >
G Panoved 01937 Dgmal com Claman Elack e e e —
Teittcno . Teittoro Teitfono
-,
Firma ' Frma Fima
Fecha Fecha Fecha
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Ficha 8. Atractivo turistico Parque La Boa

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO ¥ JERAROUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractiva

Provincia Canbdn Parmooguin Calegoria Tipo Subbipo Jerarquia Adraciren
1. DATOE GENERALES
1.1 Nombre del Afractivo Turistico
1.2 Catogaoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Prowincia 2.7 Cambdn 2.1 Parroquia
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Mamero 2.7 Transwversal
2.8 Latitud (grados decimales) 2.8 Longitud {grados decimales] fa 290 Aftura [msamp
211 Informacidn del adm inistrador
& Tipo de Adminisirador. b. Mombre de la Insbhscion
c. Mombre del Administradior: d. Ganga que ooupa
e. Tekddono | Celular. f. Cormen Elecindnion:
Obsemaciones:
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
341G istcas ]

a. Chma

b Temperaiural™C)

. Precipiacion Phrsiom éirica {mm

3.2 Linea de producio al que pertenece el atractive {U) i
a. Culura = b. Haturaleza a €. Aweniura [m]
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo buristico =
& Pristing - b Primithen ] . Ristico Natral - d. Rural o & Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (L) =
b. Horano de Abenodn . diencidn
a_Tipo de Ingreso = -
res de semara ¥
Ingresa Salida Todos kos dias e Bobo dias habiles Ciro Especilcar
Livre = = O O O
Resringic m] O - O )
Pagado | -} O -} O
d. Maneja un sisterna de resenars: (| Efecth O . Dinecrn [m] Depdsio - Tarjeta de Débiio
f. Forma de Electrdnico Bancanio
Paga: — — —
e Freco Dezde Hasta Taneia de Crédio Transferencaa Bancana Chequee

g Meses recomendables de wisidac

Obssnaciones:

4. ACCESIBILIDAD ¥ COMECTIWIDAD AL ATRACTIVO

@ Bombre de la cludad o poblado mas cercano {Cue presenie condciones minimas de seracios):

b. Distancia desde la ciudad o

[ Tempo estimando de

d Coondenadas {grades L

pobladio mas cercanc: KM ssepiazamienio en aun: hmile Aacimalss at Long
Observaciones:
4.2 Wias de Acceso (M) (5]
Tipo de wia Coordenada de imicio Coordenada de fin Distamom (ke ) Tipo de mabenal Estado

a. Frimes orden

a Tesresire (M) {15

b. Begunda orden
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o Tercer orden [m] | | |

Obsenaciones:

Markima 0 Purto | Mualle Pueria | Muslls de
e partida Lisgada
b Acuatica (U} ] Lacusire a F":eia:':f": § P":TI;;';?"" e E
Elusial 0 F'«.::I’;;::t:lt Puerfl'bgh::?le de
Observaciones:
c. Adreo (UY = Maciona O Infierracional =
Observaciones:
43 Servicio do transporio (M) =
a. Bus [E b Buseia E o Trarspors 4 E d Tax = & Mo O L Tekedno -
g Larcha 0 h. Bobe O I. Barco [ ] |. Canoa [m] . Awbdn m} |. Awhoneta )
m. Helloipien O oo O Espeifcias
Obsenvaciones:
4.1.1 Dotalie do transports hacia | atractvo (M) =
. Frooincs
;'":_'::’":::u" COOPEIIENA © SM0CCN QU2 b Esmee teminal | . Detalle (Traslads orgen | desting
Pl
o = w
= O | O
= O ] [}
= O | m]
= O O O
= | | [}
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractive turnistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) =
Genieral O uxf:::adx [:] jm:::;'d“ O u'm“;_;m O Discapacidad intelsciual o Psicosocial [ :cr.:::c O
Observaciones:
4.5 Sofalizacicn |
a. Eefializackin de aprodmacitn al airaciw O | Estardo (L) | Busro 0 Ragular [m] Rl O
Obsenaciones:
5. PLANTA TURISTICA | COMPLEMENTARIOS -1 wo O s O
5.1 Planta turistica (M) =
a. En ol Afractive [ b. En la ciudad o poblade corcano 5]
Nowmismn [ e e N | s 0 Smeer lome Ao
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Hoied [m] [Hioke @
Hostal O Hostal |
Hoseria [} Hosneria |
Haoienda Turistica O Hacienda Turistca O
Lodge [} Lodge |
Resot [m] Resort .}
R fugic [] [Fefuigic O
Campamenio Turkstico [ (Campamenio Turlstico
Casa de Hudspedes [m] Casa de Hudspodes
Obsenaciones: Obsenaciones:
Establacimbmices Himienn de Bidm e de Adimerios y Establooimmios Mimeern di Biimen de
e c regisirados Mesas Flaras babidas = regisirados Mesas Plazas
Festauranies =) Restauranies =
Caleterias @ Caleierias =
Bares [m} Bires =
Fuasries de soda [m} Fusnies desoda [
Obssnaciones: Obsenaciones:
Agancias do Viajo (m Establecimierans regisT adon Agencias da Viaje (2} Eslablacim s ragistrados
Maporisias .} M arporis o [m]
Interracionales | Ireermacionales =
Ot adonas O (Ciperadonas [m}
Obsenaciones: Obsenaciones:
Pl il Blainnal
Gl Looal Hacioral E lirarin Cultura Gula Liocal Hackonal = - Culura
o Ayentura - Byerbwa
Obsenvaciones: Obsenaciones:
&2 Facilidades en ol antormo al atractivo L1
Accesibiidad Estado iU)
a i) Tipo (M) Cantidad Cioord enadas. Admnistrador
Categerl wwesal B B M
O O O O ]}
Punic de Informacion
Tur @ @ @ O O
@ O apecy @ | greestidn
wrisica Ciniro de inlerpretacitn 0 O O O ]}
[ Ceniro de faclitacion wrisiica O O O o ]
Ceniro de recepoitn devisines [ O O ) [m]
Garitas de guardiania O O O a a
MWiradones @ O E O s}
b. D chservackin y
wigilancia
ToiTes de avistamienio o aves O O O o ]
Twres de vigllanola para —_ —_ —
@ saksavidars : : o
Sandisms O O O a a
Estaciones do somiva y descanso [ O O ) [m]
. D reoomhio v
descanss
Areas S acampar O O O O [m]
o Refugio de alta montata O O O O [m]
Ealer iz sandtanias & & = O ]
. D s
@ Estacionamientos 2 s}
& Oiros O O O [m]
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Obsenvaciones:

5.3 Comy ios a dad turistica (M) =
a. En ol Atractivo O b. En la cludad o poblade cercano G
Aquicr y wenta de equpe Werta  de  adesanias slguler y venta de equipe o Wela  de  adesanias
especializado mechandising especializaco merchandising
(Casa de cambio [m] Capeno automalion [} Do [m} (Casa di Camibin 0  Capero auomatoo [ [m}
Espocifigu Espeoilque
Obsenvaciones:
&. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTING | ENTORNO s [ wa O -
E.1 Atractivo (U} ()
a. Conservadn = b. Allerada [m] i EN procass 0f SHEnmn [} d. DEeriorado [m]
Observaciones:
E.1.1 Factores de afleracion y ceteriorn: ()
6.1.1.1 Naturales (&) E.1.1.2 Anirdpioces | Antropogénicos (M)
a. Erceidn :I'::;f;dﬁ Bgrioolas [m] b. Actvidades forestales [m] o. Acfividades edractivas [ mineria []
b. Humedad o d Actvidades industriales o . Negligerdia | abandong ] I. Husguearia
0. D asines nafunakes O i3 Conflicin de isnencia :;ﬁ:;::;;:rﬁﬁ:um ¥ (] I. Falta de mantenimienino [m]
d. Flora'F auna |- Contaminacitn del ambienie [m] k. Gereracion de residuos [m] |. Expansitn wbana [m}
. Chima . Conflicio poliios | sodal [m] n. Desarmodls imdusirial | comencial ] o Vandalisma [m}
(=01 [m)] Especifique:
Obsenvaciones:
E.2 Emtorno (U] ()
. Conservado [m| b. Allerada = . EN process e SHenoen [m| d. Deleriorado |
Obsenvaciones:
2.1 Faciores de afleracion y detemoro (M)
6.2.1.1 Maturales (M) E2.1.2 Anirdpicos | Antropogénicos (M)
a. Ercesitn [} :I'::;f;dﬁ agricoias.y = b. Ackwidadas fomstales = . Acfividades efractivas [ mineria (2]
b. Humedad d Actvidades industriales ] . Negligerdia | abandong ] I. Husguearia ]
0. D asines nafunakes = i3 Conflicin de isnencia h. Condiclcnas da usoy (] I. Falta de mantenimienino [m]
: exposicion
d. Flora'F auna |- Contaminacitn del ambienie = k. Gereracion de residuos = |. Expansitn wbana [m}
. Chima . Conflicio poliios | sodal [m] n. Desarmodls imdusirial | comencial ] o Vandalisma [m}
(=01 [ Especifique:
Obsenvaciones:
E.3. Declaratnria del ospacio turistico asociado al atractivo (!
2. Declaranie b. Denominaciie ::;:f:::: C. Alcanoe:
Obsenvaciones:
7. HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA s [ NO [ a1 [0
7.1 Servicios Basicos [
a. En ol atractiva ] b. Enla ciudad o poblado mas cercanc [
ALl ] Agua =)
Espocifigu Espiiifgua
Energia elécirica [} Energia ebécirica |
Espociigue Especifque
S R [} S oAt =
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Especifique

Especiique:

Disposicion de desechos []

Disposicidn de desechos [

Especifique Especiique:
(S OO 5
7.2 Sedalética on ol atractivo 0
T2 3. Maierialidad T 24 Esfado
T 21 Ambienis T2Z Tipo
a Madera b Akaminio o 0o Espoofique B
Fiotngrama die atraciwos natrales [m] O
Ficlograma de avracteos culurales O
Fiongrama di actividades urisioas (] |
ograma de servicios de apoyo [m} O
En dneas
urbaras _
Fidogramas de rest ]
O Fldograma d
Tétems de avractives Wrisioos O
Tétems de stk [m] |
Tétems drsccionales [m] |
pgrama di atracives naburales O
Ficlograma de aractvos culturales [m] |
Ficingrama de acividades Grsioas [m} 0
Fiolograma de sericios o apoyo O
Fiongramas de pestriocion (] |
Safiais 1ristioas 0 aprmimacion m] O
En dreas
naturakes _
Faneis de Srecoionamisnta hacia aractives ]
0
Fand informativo de aractiaos O
Fane irfommalive de  diveccionamienac  haca o -
alracivos, sendcios y acividades )
Mhesas imierpretatvas [m] |
Tdtem de sl O
Tétem de drecclaramianic [m] |
Lisreros .
! — D infiormadidn Botdnioa [m} O
() Mormiafives di conchrciacion O
Eaflalética
inierna de
seguridad Proteooidn de e demenies del alraci [} |
(!
O [

Obsenaciones:

7.3 Salud {mas

cercanc) (M) L3

a. En ol atractive []

b. Enla ciudad o poblado mas cercanc

|

Hospital o Clinica

Hoapital o Clinica

Pussic | Cenino die sabud

Pussic [ Cenra di saled

Dispensann mabdi

o

Dispeensario maddioo

Botiquin de primencs —_

s

Carficsd

Carficsd

Botiquin de primenoss =
ausdics

(Oenees

(Capees

Obsenaciones:

7.4 Seguridad |

M) L3

& Privada

b. Pobcia nacional

sale
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c. Policia metropaolitana / Muniopal 4] E

d. CRra O

Obssnaciones:

7.5 Servicic do comunicacién de usc pdblico (M) &
a En ol atractive [ b. En la ciudad o poblado mas cercano [
Telefonia (M) [ Conexidn a intemet (W} ) Telefonia (M) & Conesgdn a inkemet (M) &
Fija O Liraa telednica ] Fibva dplbica [m} Fija I | Liria telefinica  [2] Fibia tptica [}
Mitred =) Eaildile .} Foedes inalambricas [m] Wi =) Eabddie [m] Redes inaldmbricas (1]
Saned L O Tetefonia movi = 5 aned | Tadetoria mowi =
Obssnaciones:
Radio portaei (U} (]
D uso exchusivo para o visianbe ] D uso sxchrsivo para comunicackin intkema D wes emriiesive & Carsos de BMEngencia
Obsenaciones:
76 Multiamonzazas (M) m
Deslarees ] Ssmos / Erupciones volcdnicas O ncendios foresiales
Sequia O Insrdaciores O Aguajes O Tsanami
LEMseUn plan de conbingencia on tasode  — Insinucion gue dabord & Mombre [} L] e
atisyoiesT oL o, OO elaborankin:
Obsenaciones:
2. POLITICAS ¥ REGULACIONES s [ Mo [ s O
a. (El GAD cuenta con o Plam de Desamolks Turistoos Terkodal? & O no [E Ao e slaboracion:
b. ¢ El atracfve s erouenira denino die ke plans caciin horistioa erionial (GADE]? g O NO [ Espedifioue:
. ¢ Eviston rormalivas que s apliguen para o desamollo G L acfidad unisioa en o aractho? =5 O Ho [ Especifioue:
d. ; Esisten prdenarzas que se apbquen para o desamaolio de k actvidad hirfsSos en ol alractiva? 5 & wo 1 Especifioue:
Obssnaciones:
5. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U} s [ NO [l -1 |
5.1 ATRACTIVOS MATURALES (M) [
211 Enl:iﬂgui(ll] ()
a. Buoen a b, Hayak dié mar O . Kayak lacusire O . Kayak di Rio O & Burt O
I. Kol sur [} 4. Rafing | h. Sreorkd ] i Tubing | |- Ragals |
K. Fased &n parga o Fasen en boa O m. Paseo en lkncha O ;L"‘:f“ o O o. Parasaiing O
P Esqui aousiiicn [m} q. Banara fotanb: m] r. By ] 5. Pesca deportiva m] ot O
Obsenaciones:
1.2 En &l Aire (M) -
a. Alas Dadta [m} b. Caropy O . Parapens O o Opn O
Obssnaciones:
5.1.3 En Superfcie Teresre (M) 0
a. Moniaflisma [J b Escalada 0 o Sendersmo - d. Clolohurismo [m} . Caryoning O
I. Explomoite de cusvas [ ;;&1:1‘5 0 hCabalgats I. Caminata |- Camping O
k. Ficnic O Disaarvmctén da o m. DEservackin de asros . Do O

fauna

Obssnaciones:

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (L) [
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2.1 Tangibles e intangibles [

a. Recorridos guiados | b Recormido autoguiados @ o visiaaalees afsios |
h. Farficipacisn en allenes artisSoos O d Viska a tallenes aresanraies O Parlicipacion en tallenes aresanales O
. Exposiciones lemaficas permanenies, lemponales - L Exhibicién de plezas, muesias, cbras, e, Aciividades weanciales vio lodicas T
y mveniuales originales
. Presentacionss O represenacionss en vivo = . Mussiras asdicvisuales O g Fowgrafia =
| Degustacion de platns tradicionales L. Paricipacitn de la celobracn ] m. Compra de ariesanias ]
n. Corvivencia [m] o Medicina ancesial O Otro [m}
Obseramoones
10. PROMOCION ¥ COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO 21 [ na [ sa O
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
¢ Exisie un plan de promocian haristica cantonal? | [m} o o Especiiqus
2 El idractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistioo cantonal? H ] o @

Medic Promocional Dinescridn y nomibre de los mesdios promocionakes Penodicidad de la promocidn
a. Pagina WEB ] LEL:
b. Ried Social O Micmbne:
0. Revisias Espetialiradas ] Mecembre:
d. Malerial POP O Micmbne:
. Dficina de Informacian Turisica ] Mombre:
I. Wedios de comunicacitn (radio, b, prensa) O Mombre:
- Asisienoia a ferias luristoas O Mombre:
h. Diro | Mombre:

Obsenaciones:

10.2. Ell atractivo forma parte de una oforta ostablecida [pagquets turistico) s O MO [=1 Espocifiquac
Obssnaciones:
11. REGISTRO DE WISITANTES ¥ AFLUENCLA (M) 81 [ L= s [
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos [
4. ¢ Poses un sislema de registro o WisilaniesT =5 @3 mo O Tipx: Digeal & Faped [ Afcs de regisiro
b. ; Se genda reporks de estadisticas de viska al aiactivo? 5 @ wo O Freossnoia de os repories

. Temporalidad de visia al airacive

AR [meses) £

]

Pl o
Wstartes

d. Lisgada de turisias

= Turista nacional Liegadas mensuales Total anal () Turisia exranjerc Liegadas mensusles Total Anual
Chalades de origen Paizes de origen
Obsenaciones:

11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave (-

Momibine ded Inform ante Cla Contacios:

Demanda seyin dias de visia 0O Demarda segin freouencia de vsita 0O
Fires de . i — _— —

Lunis a whemes J— Dilas feriadoes Permaneris Estackonal Esporddica [m} asistenge [

Obsenaciones:
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12. RECURSO HUMANO S 0 NO O sa (O

2. NOmero de personas a cargo de la administracion y operacion del aractvo (2 1 |d. Nomero de perscnas especiaizadas en turismo @

@ Nimero de perscnas con nivel de < . 9. NOmero de personas gue manejan algan de

) it (MK @ t Namero de personas capaciiacas por tematica (M) @ Wiomas (M) ®)
Primara Secundaria Primeros Asdlos Hespitalidas Ingiés Aeman
Tercer Nivel 2 Cuarto Nivel Adencion 2l Chente Guarza Francés Rdiaro
Serstazacikn de
Chi
Otro & adades Oro no Owo
Obsenvaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

PARQUE LA BOA

T T T R P S D I S

Tarrvonal Feerastes de 55 Pangs

Google Earth

ELABORADO POR- VALIDADO POR: APROBADO POR:

Apdido y Nombee 3 - (Apelico y Nombre ] ' Apeiido y Nombre
Ins tRucion 1; ’ nsgtucido 8 S 3 s ttucitn
Cargo r Cargo Cargo
Comreo Becrdnico Mmmm Correo Elecy Onico Marco gaons @ursmao gob e Correo Blectrénico dupo . vided @turnme pob s

Boan0yied 0100 S grnad Lo maico gdna@turama.gob ot —_—
Teitdono reporeaies Telidtoro 254 Ex Tewfono

Lt

Firma ; Frma Firma
Fecha G Fecha V0 Fecha
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Ficha 9. Atractivo turistico Orquideario Ecuagenera

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO ¥ JERARCUNZACKIN DE ATRACTVGS TURISTICOS

Cadigo del atractiva:
Frovincia Canbdn FParrogum Calegoria Tipo Subbpo Jerarquia Agractren
1. DATOS GENERALES
1.1 Nommbre dol Atractieo Turkstico
1.2 Catogoria 1.3 Tipo 1.4 Subbipo
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Camtan 2.3 ParToquia
2 4 Barrio, Sector o Comuena 2.6 Calle Principal 2.6 Mdmero 27 Transwersal
2.8 Latihsd {grados decimales) 2.8 L {grados dec Chick 240 Athura [msnmj}

211 informacicn del administrador
2 Tipo de Administrador b Mombre de la Instiscian
c. Nombre del Admmnistrador: d. Cargo que oospa
e Telddono / Calular F. Corresa Electrdnion: WA

Oibseraciones:
3. CARACTERESTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 G isticas =
a. Chrna B Temperatura™C ) . Procipiasiin Frrsom #rca | mmj
3.2 Linea de producto al que pertenoce al atractive {U) (]

a. Cultura = b. Habaraleza o - Axeniura (]
3.3 o dorde o =l arracevo turistico =
a Pristng - b Primitren a o Ristico Mawral - d. Rural = & Urbans
3.4 Imgre=so al atractive (L) =2
B. Horano de Atenoon o Adenoedn
e e Fires de semara ¥
Irgreso Salkda Todos los dias Seriadng Boko dias habiles Caro Especiicar

Lisee = = O O O
Rasringidc O O - - O
Pagado - - - - -
. Maneja un sistena de reservars: (m} £ Eorma de Efecti | &Ii:r;:nco a ::ﬁ;:g - Tarjeta de Dvbitn -
e Precoc Decde Hasta e Tarjela de Crédito - Transferencia Bancana - Chegues -
- Meses recomendables. e visitac

Oibseraciones:
4. ACCESIBILIDAD ¥ COMECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl 3 NG ) sA .|
2 Mombee de ia ciudad o poblado més cencano |Cue pressarmie condcionss minimas de seracios |
b. Distancia desde la ciudad o e o Tiempo nﬂ.lm.l-cb i Bt d Coomenadas [grades ™ Lang
peobladio mads cercanoc ST ST TG & St [ ——

Oibseraciones:
4.2 Vias de Acceso (M) (5|

Tipo de wia Coordenada de inicio Coordenada de fin Distanca (km) Tipo: de material Estado
a. Primer oot =
& Tesmesine (M) 5|
b. Bagunds orden [}
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. Terces arden

Obsenaciones:

Markima 0 Purto | Mualle Pueria | Muslls de
e partida Lisgada
b Acuatica (U} ] Lacusire a F":eia:':f": § P":TI;;';?"" e E
Elusial 0 F'«.::I’;;::t:lt Puerfl'bgh::?le de
Observaciones:
c. Adreo (UY = Maciona O Infierracional =
Observaciones:
43 Servicio do transporio (M) =
a. Bus [E b Buseia E o Trarspors 4 E d Tax = & Mo O L Tekedno -
g Larcha 0 h. Bobe O I. Barco [ ] |. Canoa [m] . Awbdn m} |. Awhoneta )
m. Helloipien O oo O Espeifcias
Obsenvaciones:
4.1.1 Dotalie do transports hacia | atractvo (M) =
. Frooincs
;'":_'::’":::u" COOPEIIENA © SM0CCN QU2 b Esmee teminal | . Detalle (Traslads orgen | desting
Pl
o = w
= O | O
= O ] [}
= O | m]
= O O O
| | | [}
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractive turnistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) [
General | uxf:::adx O jm:::;'d“ a u'm“;_;m | Discapacidad Intelsctual o Psicosodial [ :cr.:::c &
Observaciones:
4.5 Sofalizacicn |
a. Eefializackin de aprodmacitn al airaciw O | Estardo (L) | Busro 0 Ragular [m] Rl O
Obsenaciones:
5. PLANTA TURISTICA | COMPLEMENTARIOS -1 wo O s O
5.1 Planta turistica (M) =
a. En ol Afractive [ b. En la ciudad o poblade corcano 5]
Noumismn [ e e Sm | aemien 0 Smeer ome Ao
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Hivied [m} Hizde =
Hizstal [m] Hostal =
Hosmeria [} Hosteria -]
Haoienda Turstioa a Haoianaa Turistica O
Lodge [m] Lodge O
Resot [m] Raesort O
Rufugio [ ] Rizfugio O
Campamenio Torstica [ Campamenio Twistce [
Casa de Hudspedes [m] Casa die Hudspoedes |
Obssrvaciones: Obsenaciones:
Estabiecimismios Himero ce oM e die Alimorios y Establecimiznics Mimern de Nomen de
e e registrados Mesas Plazas behidas = registrados Mesas Plazas
Rrstaranies [m] Restauranies =
Caleferias [m] Caleierias =
Eares a Bares =
Fsries de soda o Fusmies de soda [
Obsenaciones: Obsenaciones:
Agencias do Viajo O Extahbeciminrans, regrsT ados Agencizs daViaja [z Eslablacimisnios ragistrados
Marporistas .} Maporistas [m}
Interracionales 0 Interracionales =
Opsaradonas O Opsradonas [}
Obssrvaciones: Obsenaciones:
M ional Macional
Gaila Loaal Hacioral = — Cultura Guls Looal Hackonal E - Culira
- Aveniura - Averiura
Obsenaciones: Obsenaciones:
5.2 Facilidades en ol entomo al atractivo [=1
Act Estado (U}
a (W} Tipo (M) Cantidad Coordenadas a
e wiversal B R M
Punic de Informacian - - - H
Tur = @ O O
& D apsciy @l gesstidn
turisiica Ceniro de inlerpretaciin - - - U
) Ceniro de aoliacion huristica - O O [}
Cenire de recepoidn de visianies O - - [m]
Garitas de guardiania O O O O
Wiz s = 0 = [m]
b, D chservacktn
viglancia — — —
Toimes de avismenio o aves ]
- Tomes de wigilancia para .
8 sabvavidas — — — o
Canders O O O [m}
Eslacionss de sombia y Gestanso O O O [
. D recomido y
descanso _ — —
Areas S acampar [}
[m] j — - -
Refugio de alta monkata ]
Buales s sanitanas = & O [m}
il D Sasnviboho
] ESRCiONamientos = = O O
. Otros O O ]
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Obsenaciones:

5.3 Comiplemsantarios a la actividad buristica (M) 3
a. En el Atractive (! b. En la dludad o peblado cercano =
Alquier y wvenia de equipo 0 enta de artesanias Abydler y wonta de equipo 0 Yeonia de ancsanias ¥
especialzado marchandising eapecalzaso merchandising
(Casa de camibio [m} Capero automiion O O Casa die camibio [ Capero auiom Sion = Dire
Espociique Especiique
Observaciones:
&. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVG | ENTORNO 81 [ na [ sa O
6.1 Atractiva (U} @
a. Corservada = b. Alierada O o En proceso de deleriorn [m] . Dleriorado O
Obssrvaciones:
E.1.1 Factores de afleracion y deteriorn (M)
6.1.1.1 Naturales (M) E.1.1.2 Anirdpioos | Antropogénicos (M)
a. Erceidn [m) ;.::;f;:dtsa;hr.du ¥ [m] b. Actividades forestabes [m] c. Acfividades esractvas / mineria []
. Humedad ) d Achvidades indusrisles [} . Negligendia / abandong [} I. Huaguearia [}
0. D asines naturales O i3 Confliclo de lenencia ] :J:n:z';wﬁm"m ¥ ] |. Falta de mantenimienio ]
d. Flora% auna [} |- Contaminaciin del ambeenie [m] k. Goreracion de residucs [m] |. Expansiin urbana [m]
. Chimia () . Conflicln paol oo | sodal [m} n. Desamolio mdusirial | comencial [ . Vandalismo [m}
e [m] Especifique
Observaciones:
6.2 Emtorno (L) [
. Corservada [m] b. Allerada = o En proceso di delernionn O . Divleriorado O
Obsenaciones:
2.1 Factores de afleracion y deteriorn (M)
6.2.1.1 Maturales (M) E2.1.2 Anirdpioos | Antropogénicos (M)
. Ercesion ) ;.::;f;:dtsa:jhr.du ¥ = b. Actvidades lorestakes = c. Acividades exractvas | mineria [
b. Humedad O d Actividades indusiriales [m} . Nogligenda | abandong [m} I Husspuaria [m}
0. D asines naturades = i3 Conflicin de lsnencia [m] h. Condiclonas da usay |. Falta de mantenimienin [m]
: exposicion
d. Flora'F auna [m) |- Contaminaciin del ambienie = k. Gereracion de residuas = |. Expansiin urbana
. Chima [} . Conflicio pod oo | socal [m] n. Dessarrodls imdusirial | comencial [ . Vandalisma
(=01 [} Especifique:
Obsenaciones:
E.3. Declaratoria del espacio turistco asociada al atractivo
a. Deolaranie b. Diraeminacidn: ;c;:f:::: (A
Obsenaciones:
7. HIGIEME ¥ SEGURIDAD TURISTICA 8 [ NO [ -1
7.1 Servicios Basicos [
a En ol abractive [] b. Enla ciudad o poblado mas cercane [
AL ] FOua =
Especifique Especgue:
Ereergia aboirica [m] Erergia shécirica |
Espacifigua Especiique
Sardamisni ] 5 A iR @
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Especifique Especiique

Disposicion G desechos [ Disposioiin o desechos [

Especifique: Especiique:

[al oy

7.2 Senalética on @l atractivo 0
T23. Maierialidad T.Z4. Esfado
T2 1 Am b T22 Tipo
a Madera b Alumimio o Ofro Espooifique B R M
Ficingrama de araciivos naturales [m] .} .}
tograma de aracivos odiwales a O O
Ficlagrama de actvidades urisios [m] O O
Ficingrama de servicios de apoyo [m] .} .}
En aneas
urharas _ _
Ficlogramas da pestricoiin [}
O
Téhems de aractvos Wrisioos [m] O O
Tikems de silio [} | |
Tétems drsccionals ] O O
Fictngrama di atractiaos naturales [m] O O
tograma de avacios odiwales ] O O
Fictngrama de acividades unisios [m] .} .}
Piongrama die Serdcios e apoyo O O O
Ficlogramas de resiricciin [} | |
Sefiales twrishicas de aprodmadon [m] .} .}
En dreas
naturakes - -
O Fanedis de drecoonamisnio hacla airactivwes [m}
Parel informative de airaciios [m] O O
Panel informalive de  dirccconamiends  hacia) u = =
aitacivos, sendcins y aclividades
Mlirsas inierprotaivas [} O O
Tdtem de silo [m] O O
Tétem di direncioramisnio [m] O O
Liers
| fenp |8 IPTRACION Dotanica ] | |
(m| Mormalivos de concienciaciin a O O
Eeflaldica
inierna de
seguridad | Profeocidn o los demenins del alraciva [} O O
(!
[«

Obssnaciones:

7.3 Salud {mas cercano) (M) =

a En ol atractive [ b. En la ciudad o poblado mas cercanc []
Huospital o Clinica O Hospital o Clinica O
Puesio / Ceniro de salud O Puesio / Cenro de sabed

Dispensarna mddico Dispeensario meédico

Carfidad
Carfidad

Bofquin de primencs —/ Bofiquin de primeros -
aundios ausdics
[0 ) Coros O

Obsenaciones:

7.4 Seguridad (M) |

2 Privada O

b Pobcia nacional

alle
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c. Policia metropolitana / Muniopal

— &

d. Crra

Obsenaciones:

7.5 Servicio do comunicacion de uso pablico (M) L

a En ol atractive [

b. En la ciudad o poblado mas cercane [3]

Telelonia (M) [ Conexitn a intemet (W) = Telafonia (M) & Coneodn a intemet (M) [
Fija ] Lirea fekedinica m] Fibra dpbica [m} Fija = Lirea belefinica [ Fibra Gpiica =
Mind = Eaidile .} Fedes inaldmbricas [m} (E = Eatédie [m] Riedd s inaddmbricas. =
Saned ta ] Telefonia m i ] 5 aned O Telelonia mavi ]
Obssnaciones:
Radio portaad (U} (]
D uso exclusivo para & visRanke O D uzo exchesvo para comunicackdn inkema D s emcliesive & Caso Of SMENgENcia
Obsenaciones:
7.6 Multiamonzazas [M) 0
Disslares O LM EFUpchonis Wl anicas O NCENdics fonestalis
Sequia O Inardaciones Aguajes O Teunami
4 Eviste un plan de conbingenca en caso de — nsifucidn gue dabord o Nombre =] Aho de
atisrolesT O ENc. T e abrankdn:
Obsenaciones:
2. POLITICAS ¥ REGLULACIONES 81 [E Mo [ a1 O
a. $El GAD cuenta con & Plan de Desamclls Turision TerRonal? (m| WO & Ao de elabonaciin:
b ¢ El airacive s& encusnina denine de la planifioacitn foristca Serional (GAD°E]7? 81 O NO [ Espacifigu:
. § Existen nomuativas que se apliquen para o desarollo de la acividad turisica en & aractva? 85 O NO [ Espacifigu:
d. ; Esisten pidenareas que se apbquen pam o desamollo di la acividad hrisSosen ol atracive? - | wo [ Especifioue:
Obssnaciones:
5. ACTIVIDADES OUE SE PRACTICAN [U) s [ L Lo I -1 |
8.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) [
2.1.1 En el Agua (M) -
a. Bucen a b. Kayak die mas O o Hayak lacusing d. Kayak de Rio . Burd O
I. KD Sur [m] g. Rafing 0 h. Sroks m] . Tutiing 0 | Regata 0
k. Fasan & panga [m] Pasen en bote .} m.Paseo en lancha O ;f::fmm“a .} o Parasailing .}
P ESqui aousiton [m} q. Banara folants m] r. By ] 3. Pesoa Sepoitiva m] Oiro
Obssnaciones:
5.1.2 En &l Aire (M) O
a. Alas Dadta [m} b. Canopy O o Parapenie O d CRrn O
Obsenaciones:
5.1.3 En Superfcis Teresie (M) 0
a. Montafiisma [0  b.Escalada 0 o Senderksmao O d. Cloloburisme o . Caryoning -
I. Esplomoiie decusvas [ ;:m‘:::iﬁ 0 h Cabaljata O I. Caminata a |- Camping O
k. Ficnic O Deservasitn 8e8eay ) Cegvacken do astos . Do

fana

Obsenaciones:

8.2 ATRACTIVOS CULTURALES (1) [
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2.1 Tangibles e intangibles [

a. Recorridos guiados | b Recormido autoguiados @ o visiaaalees afsioos |
h. Farficipacisn en allenes artisSoos O d Viska a tallenes aresanaies O Pariicipacion en tallenes aresanales O
. EXpOSiiones [emAicas permanenies, lemporales  — L Exhibiciin of pieTas, muesias, obias, e, Aciividades wanciales vio lodicas 0O
y mveniuales originaes
. Presentacionss O represenacionss en vivo | . Mussiras asdicvisuales O g Fowgrafia =
| Degustanion o plans tradicionales O L. Pamcipacion de 2 Debracon O m. Compra de aresanias O
n. Corwivencia [m] o Medicing ancesial O Dtro [m}
Obseraoiones
10. PROMOCION ¥ COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO s [ no [ s O

. Medios de Promocion del Atractivo (M)
i Exisie un plan de promocian haristica cankonal? | [m} 4] Especiique
£ El idractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistioo cansonal? H u o @

Medic Promocional Dinesccidn y nomibre de los medios promocionakes Penodicidad de la promocidn

a. Pagina WEB ] LEL:
b. Ried Social O Micimbne:
0. Revisias Espetialiradas ] Mecembine:
d. Malerial POP O Micimbne:
. Dficina de Informacian Turisica ] Momibne:
I. Wedios de comunicacitn (radio, b, prensa) O Momibne:
0. Asislenoia a ferias risoas ] Mo
h. Diro | Mombre:

Obsanaciones:

10.2. El atractiva forma parte de una oforta establecida (paguete turistico) & O s I Especifique:
Obsenaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES ¥ AFLUENCLA (M) 5O NG [J s O
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos [
4. ¢ Poses un sislema de registro o WisilaniesT =5 O MO [ Tipx: Digeal [ Faped [ Afcs S regisiro
b. ; 5o genera reporie de estadistioas de viska al airactive? 5 O o @ Frecuencia de los Fepories.
o. Temporalidad de wiska al airaciv
ara [mases) u 3 L g
a
Blaja [meses) O § 5 L]
d. Lisgada de Iristas
() Turista nacicnal Lisgadas mansuales Total amal W Turtsta axdranierc Lisgadas mensusbss Total Anal
Cisdades de origen Paises S origen
Obsenaciones:
11.2. Frecuencia de visita segun informanies clave 2
Hombine ded Informante Clae: Coniacios:
Domanda segin diss de visia L= Demarda segin frecsenoia de visita L=
Lunis a whemes ::m"c:: Dilas feriados Permanris = Estackonal O Esporddica [m} asistenge [

Obsenaciones:
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12. RECURSO HUMANO

st [ NO (] s O

@ NOmero de personas a cargo de la administracon y operacion cel aractivo @

d. NOmero de personas especialzadas en trismo @

e Nimero de personas con nivel de

9. Namero de personas que manejan algdn de

instruccién (MK = £ Namero de personas capacitadas por tematica (M) o o ™ [m]
Primara Seaundaria Primeros Aadios Hospitalidad gits Aeman
Tercer Nivel Cuario Nivel Adencion al Chente Guarza Francés e
SersbEzacko de
Chino
Otro & Oro Otro
Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (800 caracteres)

Fuente: £l Pary 2

b. Ubicacion grafica del Atractivo

ORQUIDEARIO ECUAGENERA

E P, B Pan

Leyends
L L

Cvouseans

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apdiiido y Nambee Apelico y Nombre Apeiido y Nombre
Insiucion ns3tucidn attuciin
Cargo Cargo Cargo
Comreo Blecrdnico ' < - _’ . (Correo Elecy Onico Ao geona Sturimo gob oc Correo Electrénico Ao edad@rocnims. geb e
aconied 0100 2 gmal Som
Teltfono - . Telttoro Tekfono
I
Firma ’ Fema Fima
Fecha Fecha Fecha
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Ficha 10. Atractivo turistico Bumeran

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO ¥ JERARGUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractiva

Provincia Canbdn Parrogua Cailegoria Tipo Subbpo Jerarmquia Adractreo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre dol Atractivo Turistico
1.2 Catogoria 1.3 Tipo 1.4 Subbipo
2. UBICACION DEL ATRACTIVG
2.1 Provincia 2.2 Canmtdn 2.3 Parroquia
7 4 Barria, Secior o Comuna 2.6 Calle Principal 26 Mdmero 2 7 Transwersal
2.8 Latitud {grados decimales) 2.9 Longitud {grados decimales] fay 2.10 Altura [msnmj)

211 Informacian del adminisirador

& Tipo de Admrsirador

b. Nombre de la Inshucion

c. Nombre del Admmisirador:

<. Cargo que otupa

e. Telddono § Celular.

f. Cormeo Elecindnico:

Obsenaciones:

1. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVD

3.1 Caracteristicas climatoligicas 1

. Chma

b. Temperaiural™C)

. Precipiacion Plursiom dirica (mm)

3.2 Linga de producto al que pertencce ol atractive (U) (m)
a. Culwra ] b. Matralea a €. Aveniura [m]
3.3 Escenano donde se iocaliza el atractivo turistico ()
& Pristng O b Primithen [m] . Rostico Matural O d. Rural = e Urhare [J
3.4 Ingre=o al atractiva (U] =
b. Horano de Atencitn . Atencidn
a_ Tipo de Ingreso = =
s de semara
Fgresa Salkda Todos oS diss rkadng ¥ S0 dias Nabd s Cmro Espooiioar
Liew =] = O O O
Restringhic O O ) O )
Pagado ] O O O O
o Mangja un sisiemna e resenas: 5G| Efecti =  Dmema ] Depdsio - Tarjeta de Dvbito
. Foma de Electndricn Bancanc
Paga: —
e Preco: Desde Hasta Taneta de Crédiio Transferencia Bancana Chegue

g Meses recomendables de wisidac

Obsenaciones:

4. ACCESIBILIDAD ¥ CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO 51 [d NGO L 51 L]
a Mombee de la ciudad o poblado mas cercana |Cue presemie condicionss minimas de serdcios):
b Distancia desde la ciudad o e [ Tiempa uﬂlmacb de Bt d Coomenadas [gradss ™ Lang
poblado mas cemcano: SR SCATAMIETD &N acimi
Dbsenaciones:
4.2 Vias de Acceso (M) 15
Tipode via Coordenadia de inicio Coordenadia de fin Dhistanoa (km) Tipo de matenal Esiado

a. Primasr coden

a Terrestre: (M) o

b. Eegundo orden ]
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o Tercer arden

Obsenaciones:

P —— .| Pusrio § Mualle Pueria | Musls de
de partida Lisgada
b. Acudtica (U} [ Lacustre 0 F":;;::_"“ E P""rfl'ng”:';?"’ de E
Eluvial 0 F'«.:;‘I;;::flt Putr.\:l'ngh'lal;?le de
Obsenvaciones:
c. Adreo (U) = Maciona Infierracional =
Observaciones:
4.3 Servicio do transporio (M) =
a. Bus [ b Buseia E o Trarsporie 4 [ d Tax = & Moo s O L Telednoo -
§- Larcha [m} h. Bobe O I Baroo [ ] |. Canoa [m} b Ak m} |. Swhonota )
m. Helloipiorn O nCeo O Especifious
Observaciones:
4.1.1 Dotalie do transports hacia ol atractho (M) =
o oo
;;!:_"::’;:::u k. moperEiva o asoclolin qUE| | Eoon (emmingl : E -§ g d. Detalle (Traslase origen | desto)
= o = w
= O |
=) O ]
= O |
= O O ]
| 0 | ]
4.4 Condiciones de accesibdlidad del atractive turnistico al medio fisico para personas con discapacidad (M} [
General 1 L'ux:q:.:adn-c a jml:::;'d“ O ana::nad | Discapacidad Intelsctual o Psicosocial [ :c:;:;; )
Obsenvaciones:
4.5 Sofalizacicn |
a. Sefializackin de aprodmacitn al atraciiv O | Estado: (L) | Busro 0 Rngular [m} halc O
Obsenaciones:
5. PLANTA TURISTICA | COMPLEMENTARIOS s [ No [ s O
5.1 Plamta turistica (M) =
a. En ol Afractive [ b. En la ciudad o poblado corcano 5|
e
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Campamemio Tor oo

(Campanenia TursBoo

Casa de Hubspaedes

Hied ] [Hioke |
Hozual O Hostal |
Hosteria [} Hosteria |
Haoienda Turistica a Hacienda Turistca O
Lodge [} Lodge |
REsorm (] Resor |
Refugic O Refugio |

m]

[m]

(Cama die Husdspasdes

Obssnaciones:

Obsenaciones:

Establocimemios Himiern de Bdmeno de Alimerics y Establocimignics Mimero de Homer de
e e regisirados Mias Plaza bahidas = regisirados Mesas Plaras
Restauranies ] Restauranies =
Caleterias ] Caleterias =
Bares a Bares =
Funnies de soda [m] Fuenies desoda [
Obssnaciones: Obsenaciones:
Agancias do Viajo (m| Establecimierans regisradon Agencias da Viaje (] Establocimienios regisirados
Maporisias .} M arporis s [m]
Infermacionales | Internacicnales =
(O atoras O (Opserasonas [m}
Obssnaciones: Obsenaciones:
Bacional Bacional
Guils Lowal Hacional = — Cullura Guls Lizcal Hackonal E - Culura
- Byenbra - Ayerbwa
Obsenaciones: Obsenaciones:
5.2 Facilidades en ol entormo al atractivo (1)
Accesibiidad Estado (U}
a Tipo (M) Cantidad Coordenadas. Administrador
Categoria (M) Bo | urpversal B R M
Punic de Informacn - - - - H
FTur = = @ O 0O
@ O apesy @ la gestidn
wrisica Coniro de inlerpretacion 0 O O O ]}
[ Ceniro de faclitacion wuristica O o 0 O ]
Ceniro de recepaiin devisianies O 0 O O [m}
Garitas de guardiania O a O O a
Miradores G ) O & [m}
b. D observackim y
viglancia . . . .
Tiimes o avismmienio o avwes ]
Tomes  de wigilancia para — — —
@ sabravidas ) ) o
Eendiros = &= ) O ]
Estaciones de sombea y descanso. [ 0 O O [m}
. Dhe reooimido v
desanss — —_ — —
Areas de arampar O o L L a
= ) - — — -
Refugio de alta moniafa [}
Balor a5 sanitarias = ] = O =]
d. D senvicio
=) Estationand snics G ) & O [m}
e0ms [J O O O ]
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Observaciones:
5.3 Com ios a la dad buristica (M) (5
a. En el Atractivo (! b. En la cludad o poblado corcano =
Alquier y wvenia de equipo 0 ‘Veria de aresanias ¥ Algpadler y wenia de equipo O Wenia de ancsanias ¥
especialzado mastohandising espeCializado mrchandising
(Casa de camibio [m} Capero auomaiion [m] Do (Casa de camibic [ Cajero aufomaicn EH  owe
Especifique Espedique:
Observaciones:
5. ESTADO DE COMSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVG ! ENTORNGO =5[] no [ sa1 O
6.1 Abractiva (U} =
0. Conservana &= b Alleradn O 0 En process di SHEnmn [} o, DEerinrao [m]
Observaciones:
E.1.1 Faciores de alteracion y detemoro (M)

6.1.1.1 Naturales (M)

E.1.1.2 Anindpicos | Aairopogenicos (M)

& Acividades agricolss ¥

. Ercesion ] b Actvidades lonestales ] . Acividades edractvas | mineria ]
ganateras
b Humedad d Actvidades Indusiriales [m] . Negligeraia | abandono ] I. Huzpasaria ]
h. Condiciones & use y _ ;

. D asines naturakes [} i3 Conflicio de lenencia ] aposicion ] I. Falta d& mantenimienio [}

d. Flora'F auna | Contaminacdn del ambienie [m} k. Gereracion de residuos [m] |. Expansitn wbana

. Chma m Corflicho polHoo | soca ] n. Desamolls industrial ! comercial [ . Vandalisma

oo [} Espacifque
Observaciones:

E.2 Emtoano {LF) L]

2. Conservada o b Alleradn = o En proceso de delerion o d. Deleriorado o
Obssrvaciones:

G.2.1 Factores de Sleracion y detemors (M)

6.2.1.1 Naturales (M) E2.1.2 Anirdpiocs | Antropogénicos (M)
a. Ercesitn O ;’::;f;:dﬁ agricoias ] b. Acbvidades lorestales = . Arfividades edractvas | minera (2]
b. Humedad [m] d Actividades indusiriales [m} . Nogligeraia / abandons [m] I. Huaparia [m ]
o, Desasines naturakes = 3 Confico de lenencia m] h. Condicionss g s y m] . Falta de mantenimienio [m]
- @posicion
d. FloraFamna m| | Conlaminacién del ambienie 2] k. Generacitn o residuos. = | Expansién urbana [m]
. Chma [ . Confliclo polBoo | socda [m] n. Desamollo indusirial / comercial [ o Wandalismao [m}
(=01 [ Especiique:
Observaciones:
E.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
a. Declaranie b. Deraosminaciin :c;:f::: 0. Alcane
Obsenaciones:
7. HIGIEME ¥ SEGURIDAD TURISTICA s [ NO [ s O
71 Servicios Basicos [
a. Enel atractiwo ] b. Enla ciudad o poblado mas cercane (]
Agua ] Agua )
Especiique Espaifigue
Erergia shioirica ] Ernergia shoirica =@
Especiique Especiique
Sareamien [} Sareamient |
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Especifique

Especiiique:

Disposicion o desechos [

DNSPOSICIon o desectos 5

Especifique Especiiique:
Oibrseny aciones:
7.2 Sefalética en el atractivo 3
T.23. Maierialidad TZ24. Estado
T 21 Ambiemis T22 Tipo
a Madera b Akaminia s ] Espocifique B R
Fiolngrama de atrec s naturales [m] .} .}
Ficiograma de aFacios odiuraes O O O
Ficlograma de aclividades wrsicas [} | |
FICIDgrama di Senvicios o apoy ] O O
En dneas
urharas _ _
togramas de restricciin [}
[
ToReMS O aYAcHos W SHns ] O O
Tétems da silic = | |
Totems dneccionaks ] O O
Fictngrama de atrac s natorales [m] 0 0
tograma de avacios odivales ] O O
ngrama di actvidades ursios [m] O O
ngrama de servicios de apoyo a O O
Ficlogramas de restriooiin [m] O O
Sefiales furisticas de aprodmacan [m] .} .}
En dneas
naturaies - -
O Fansies de dnecooramienio haca airacives [m}
Fane informative de aractios [m] .} .}
Fanel infomaive  de  direcionamiends  hada O = —
alracivos, sendcios y acividades
Mlrsa imierpriadvas ] O O
T O S0 (] O O
Tétem de direocioramamic ] O O
Litrerns
| Bons D infommsacion botdnica [m] O O
[ Mormafives de condlenoiacitn = O O
Eeflalétca
Imierna dix
seguridad Probecoidn de s dementos del airaoive [m] m] m]
(-
[«

Obssnaciones:

7.3 Salud |{mas cercanc) (M) 3

a. En ol atractive [

b Enla ciudad o poblado mas cercano

=

Hospital o Clinica

Hospital o Clinica

Puesio / Coniro die salad

Puesio / Cenra di Saked

Dispensario meddico

Dispensanio meddico

Carfidad

Botquin de primenos —
aundios

Bofiquin de primenos
audios

Carfidad

(e

(Cerres

Obsenaciones:

7.4 Soguridad (M} @

o Privada O

k. Pobcia naconal

falle
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c. Policia metropalitana / Muniopal

= | &

d. Cira O

Obssnaciones:

fana

7.5 Servicio de comunicacion de uso pablico (M) =
a En ol atractive [J] b. Enla ciudad o poblado mas cercanc []
Telefonia M) [ Conaxitn a intemet (K1) 5 Tedefonia (M) [ Conemidn a intemet (8) [
Fija m] Liraza izledtnica ] Fibra dplica = Fija = Lirea tedediniza [ Fibra dptica =
Ml | Ealtdite O RS inalamoricas (] Mol 5] Eatdite (] Foedes inalambricas =
S el | Telefonia miwi [} Saned na ] Taeloria =
Obsenaciones:
Fadio portati (L) (]
Die uso exchuseo para o viskanke O D w50 exchusivo par comunicacian intema D wso excusive en caso de emergencia
Obseraciones:
7.6 Multiamonzazas (M) ()
Desslarees O Ssmos / Erupchones volodnicas = ncendics forestales
Sexquia O Inurdaciores O Aguajes O Tsunami
i Exste un plan de confingencia en caso de | —  Insiucion que dabord & Mombine -] aho de
catisrodesT T . dorumsio: elaborankin:
Obssnaciones:
2. POLITICAS ¥ REGLLACIONES 2 [ Mo [ sn O
a. (El GAD ouenta con & Plan de Desamolla Turision Terhoal? &5 O WO & Aot elaboraciin:
b. ; El airacivo se enouenina denino de ka planficaciin lurisiica erioial (GADE]7 8 O NO Espedfgue:
c. ; Existen romaiivas que se apliquen para o desarrollo de la acividad lurisica en o aracihoT s O ND Espedfgue:
. | EXESi Denandas que 5= aplquen pan o desamolio de 3 actvitad s en ¢l atractvo? s 3 wo [ Espaifoa:
Obsenaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U} s [ NGO ] s 0
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) [
2.1.1 Enl:“'kgui[ll] ()
. U [m} b Fayak die mar O . Hiaak lacusre . Koyl o R O . Burt O
I. Kile surl [} g. Rafing | h. Skl | i, Tubing ] | Regata |
k. Faseo en panga o Pasen en boa O m. Paseo en kncha O ;Lff“""‘“” O 0. Parasaiing O
p. Esqui aosibion [m} q. Banara fotant: m] r. Bowym m] 3. Pesca deportiva ] Oiro
Obsenaciones:
5.1.2 En el Aire (M) O
a. Alas Deta [m] b. Canopry O . Parapenie O d Cmro O
Obseraciones:
& 1.3 En Supericie Teresie () -
a. Momiafiismo 0 b Escalada 0 c Senderismo O d. Cloloburisme [m} . Canyoning ]
I Esplomoiin de cosvas [ ;:m:'::':ﬂ 0 h Cabalats O I Caminata a |- Camnping O
k. Picnic - Cegenvacion de fora y O  m Observackn de asiros n Oino -

Obssnaciones:

5.2 ATRACTIVOS CULTURALES [ (1
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2.1 Tangibles e intangibles [
a. Recormidos guiados | b Recormido autguiados G o visiaaaElees arfsioos |
h. Partcipacion en lalenes anistoos | o Visia a talleres amesanrales O Participacion en talleres arlesanales |
. Exposiciones lemaficas permanenies, lemporales  — L Exhibicién de pizas, muesitas, obras. eo. o Aciividades Weanciales vio lidicas 0O
y eveniuales originales
. Presentacionss 0 representaconss & vivo | . Mussiras audiovisuales O g Fowgrafia =
|- Daguistaniiin G plains tradiciorales O |. Parficipacitn de a celebrackdn O m. Compra de aresanias O
n. Corsivercia [m} o Medicing andesial - Diro [m}
Obseraoiones
10. PROMOCIIN ¥ COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVD 5 [ Mo [ sa O
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
i Existe un plan de promocion heristica cantonal =] [m} [ Especifique:
. El Atraciivo se encuentra inchsdo en el plan de promocian buristico cantonal? =1 0 No @
Medic Promocional Dwreccian y nomibre de los medics promocionales Penodicidad de la promaocin
a. Pagina WEB 0 URL il
b. Ried Social O Micimbne:
0. Revisias Especialiradas ] Mecembine:
d. Maberial POP O Micimbne:
. Dficira de Inkoemacion Turistoa | Miombre:
I Wiedios de comunicacion (radio, tv, prensal | Miombre:
- Asisierolas a ferias haisSoas .| Mombre:
h. Diro | Miombre:
Obsenvaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) &S 0O s Especifique:
Obsenvaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES ¥ AFLUENCLA (M) 5 O NGO [] s O
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos (]
4. ¢ Poses un sislema de registeo 3 sitanies? 5 O MO [ Tipo: Digeal [ Fapad [J Afics da ragisino
b. ; 5@ genera reporie de esladislicas de visia al alractivo? z O o @ Freouencia de los Fepories
0. Temporalidad de wiska al siracivo
Ala [meses) O a E g
Blaja [meses) O § 5 ;
d. Lizgada de furislas
(W Turisia nacicnal Llegadas mensuales Totl amsl (W Turisla exdranno Liegadas mensuales Total Arual
Cixdades de origen Paises de origen
Obsenaciones:
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave (]
Homibine ded Infom ante Claa Conitacios:
Demanda soegin diss de viska L=l Demarda segn frecsencia de Wsita L=l
Lunies a whemes :::if Dilas feriados Pemanarie = Estacional O Esporddica [m} aistenge [
Obsenvaciones:
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12. RECURSO HUMANO

s O NO (] s O

a. NOmero de personas a carngo de |2 administracion y operacion del aractvo @ d. NOmero de personas especiaizadas en turismo @
@ NOmero de personas con nivel de £ 9. NOmero de personas que manajan aigin de
[ S0Nas Capacitaias [
\nstruocién (Mx ] Namero de per por tematca (M) o Wlomas (M) (]

Primara Secundaria Primeros Ausdiios Hospitalidad Inglés Meman

Tercer Nivel Cuarto Nivel Adencion 3l Clente Guarza Francés o
Serab@zacin

Chi
Oto & idades Oro no Otro
Obszervaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

* 1N |
*&, FRRERRRAAL)
o LA

b. Ubicacion grafica del Atractivo

PARQUE TEMATICO BUMERAN

B Geaemi, Bl Gusmi, €1 Pangul, Zamars Chinchpe, Bousdar

Google Earth

Leynnda
¥ EiPangas

Pagus Termatco Bummosn

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apdildo y Nombee (Apeliao y Nombre Apelido y Nombre
Instiucion » z Insdtuciin sttucitn
Cargo E Cargo Cargo
Comreo Blecrdnico - S = Correo Elecronico manco tuf, gob e Cormreo digo et @rornme. pob e
el ¢ 2193 38 576 59 Tolttono Tektfono

-,

Fima y Frma Fima
Fecha 44 Fecha Fecha
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Ficha 11. Atractivo turistico Muelle de Chuchumbletza

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO ¥ JERARGUNZACION DE ATRACTIVGS TURISTICOS

Cadigo del atractiver
Provincia Cantdn Paroguia Calegoria Tipo Subbpo Jearquia Miractren

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombro dol Atractivo Turistico

1.2 Catngoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

2. UBICAGION DEL ATRAGCTIVO

2.1 Prowincia 2.2 Carrbdn 2.3 Parroquia
2.4 Barrio, Secior o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Mamero 2.7 Transwersal
2.8 Latitud (grados decimales) 251 ek 210 Athara (msam)

211 informacisn del admini strador

a Teo de Acmmesiradorn b. Mombre ce la Insbhecion
c. Nombre del Admmnistrador: d. Cargo que ocupa
e. Tedddono / Celular f. Cormea Electrdnion: HfA

Dbsenaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVOD

a1 c i £ 1 =
a. Chma b Temperaira™C| £ Precipracién Pluvomérica (mm
3.2 Linea de products al que pertensce el atractive {U) =

a. Culbwa e | b. Naturaleza O <. Anentura [m}
a3 o donde s ol thvo turistico =

a Pristino - b. Primitien [m} o Rastico Nawral - d. Rural = & Urbaro J
3.4 Imgreso al atractivo (U] =
b. Horano de Abenoon <. Alencion
a. Tipo die Ingreso = "
Irgreso Salkda Tedos los dias — =" Soko dias hibiles [=o Especificar
Libre = O B 0 0
Resiringido - | - - - -
Pagado - - - - -
d. Maneja un sistema de reservas: = Efective O , Duresa ] Deposito - Tarjeta de Débilo
f. Forma de Electrémico Bancanc
Faga: - — —
e. Predo: Desde Hasta Tanela ce Crédro Transferenca HBancana Chegues
g- Meses recomendables de visdac
Obsenaciones:

4. ACCESIBILIDAD ¥ COMECTIVIDAD AL ATRACTIVO 51 5 | [1=] L1 sa L1

a Mombee de la ciudad o poblado mas cencana |Cue pressmie condcionss minimas de seracios):

b. Distancia desde la ciudad o [ Tiempo estimado  de P Coomdenadas [grades

Lat
poblado mas cercano: OSSPl AT MO &N S Sacimales Long

Obsenaciones:

4.2 Vias de Acceso (M) )
Tipo de wia Coorden ada de nkcio Coordenads de fin Dhistarioa (kmn Tipo de matenal Esmandn
a. Frimes orden =
@ Terrestre (M) =
bi. Sagundo srden [}
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. Tercar arden

Obsenvaciones:

Markino . Pumiio f Mudlle Puero / Musls de
e parkis Lisgada
b Acudbica (U} ] Lacusie  [] P“:c'ii,"":_"“ E P""rfl;g“n';?"" e %
Fluvial 0 F'«.::K::;::flt Putr.\:l'BgMnl;?le de
Observaciones:
c. Asreo (L) = Maciona O Infemacional =
Obssrvaciones:
4.3 Servicio do transporio (M) =
a. Bus = bi. Busaia = . Trarspore 4 = d. Tasd = . Moot Esind ] £ Tebednioo O
- Larcha a hi. Bote L. Baroo O |- Cangia = . Awidn O 1. honeta O
m. Heliodpiern O nCeo O Especificus
Obssnaciones:
4.1.1 Dotalle do transports hacia ol atracto (M) )
o Frocuencia
;;!:::’":::u“ COOPONENNG O am0clackn qUE| b Eosun erminal . Detaike [Traslass origen: | destino)
i1l
L] = il
= O | m]
=] O ] [}
= O m]
= O a m]
=] 0 .| ]
4 4 Condicionss de accesibilidad dol atractive tunistico al medio fisico para personas con discapacidad (M} [
Genpral = ux__'-’l':':'cc:x ] jm::z‘:d“ O ana;;ad O Discapacidad Intelsciual o Psicosocial [ ::r.:::l; O
Observaciones:
4.5 Sefalizacion O
a. Sefializackin de aprodmacion al atraciws & | Estaado: L) | =55 = Rngular [m} hals O
Obsenvaciones:
5. PLANTA TURISTICA | COMPLEMENTARIOS s [ No [ sa O
5.1 Plarta twristica (M) [
a. En el Afractive [ b. En la ciudad o poblado corcano [
e e
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Hoied [m] Huole:! )
Histal a Hicstal =
Hosberia [} Hiosteria |
Hadenda Turisiica a Hacienda Turistica O
Lodge [m] Lodge o
Fzsor ] Riesort O
Refugio ] Rafugic O
Campamenio Turkstion [] Campamenio Twktico [
Casa di Hubspades [m} Casa de Hulspedes m]
Obsenaciones: Obsenaciones:
Establecimiznios Himiern de B e de Alimprios y Establecimmics Mimers de Nomerno de
Ll e regisirados Meas Plazas babidas = regisirades Mesas Plazas
REstauranies ] Restauranies =
Caleherias ] Calwierias =
Blares a Bares =
Fiasrmies de sods [m] Funnies desoda [
Obsenaciones: Obsenaciones:
Agancias de Viaje (]} Establecimienios regishados Agencias da Viaje m} Establacimisnios regsirados
M aryorisias | Marporistas [m]
Irtemacionales o Intemacionales =
(Ot adonas ] Operadoras [m}
Obssnaciones: Obsenaciones:
Mz inal Pdacanal
Gauila Looal Hacicral E — Cultura Gula Liowal Hackonal E - Cullira
- Avenhsa - Ayertura
Obsenaciones: Obsenaciones:
5.2 Facilidades en ol entorma al atractivo L3
Accesibiidad Estado (U)
a i) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador
Categor uriversal B R L]
O O O O ]}
Punic de Informacion
Tur = = @ O 0O
@ De apoyo a la gesiidn
wnisica Certro de inlerpretacie O O O O [m]
@ Ceniro de lacitacitn huristica ) O O O [m]
Corire de recepoiin de visianies = m O O [m}
Gariias de guardiania O O O O a
Miradomnes ) = & O [m}
b. De chservackin y
viglancia - - - -
Toimes de avislamienio g aves ]
Toimes de  viglanoa pars —_ —_ —_
@ sabsavidas ) ) o
Senderos ) ) ) O [m]
Esteciones de somiea ydesanse [ m O O [m}
. D recomido y
dEscanss — — — —
Apmas S arampar O L L L a
& Refugio de alta monkafa o - - - [}
Baler s sanitanias ] = = O =]
. D Sanyicio
=] Estacionamientos ) = & O [m}
e 0Oins [ O O O ]
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Observaciones:

5.3 Com fos a la dad turistica (M) =
a. En ol Atractive [ b. En la ciudad o poblado cercano [
Auisr y vl o equpe o vinla  de  amesanis oy o |Aoulr y owena de equpo o Vel de anesanias ¥
especialzado merchandising especalizaco merchandising
(Casa de cambio [m} Cagero automidiion O O Cama die camibio [} Capero auiom Sloo = Do
Espocifique Especiique
Observaciones:
&. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVG | ENTORNG 8 [ no [ s O
5.1 Atractivo (U} =
a. Corservadn = b. Allerada [m] o En procieso de delerionn [ d. Delerinrado O
Obsenaciones:
E.1.1 Factores de afleracion y deteriorn (M)
6.1.1.1 Maturales (M) E.1.1.2 Anirdpiocs ! Antropogénicos (M)
. Ercesidn [m) ;::;f;:dﬁa;umu ¥ [m] br. Actividades forestakes = c. Acfividades exractvas / mineria [7]
br. Humedad [ d Actvidades indusiridles [m] . Negligendia | abandono [m] I Huaguearia [m]
0. D asines naturales ) i3 Conflicio e lenencia :;ﬂ:::;:rﬁmusc ¥ ] |. Falta e mantenimienio ]
d. Flora'F auna [} |- Contaminacitn del ambienie @ k. Gereracion de residuas @ |. Expansidn urbana
. Chima [} . Conflicio pod o | socdal [m] n. Dessarrcdls imdusirial | comencial [ . Vandalismo
(=01 [m} Especifique:
Obsenaciones:
6.2 Emtorno (L) [
a. Corservado = b. Allerado = o En proceso de deleriorn [m)] d. Deleriorado [m]
Obsenaciones:
2.1 Faciores de alteracion y detenioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) E.2.1.2 Anirdpioos | Antropogénicos (M)
. Ercesin ) ;::;f;:dn-;;;nr_dz ¥ [} b. Actvidades fomestakes [} ©. Aofvidades edractvas | mineria [
b. Humedad [m) d Actvidades indusiriales [m] . Nogligenda | abandong [m] I Huspuasaria [m]
. Desasines naturales = i3 Conflicio e lenencia ] 2;‘;1';':"“&"* ¥ ] I. Falta g mantenimienio ]
d. FloraFamna [m] | Contaminacitn del ambienie ] K. Gereracion o nesiduas ] I. Expansitn wbana ]
. Chima O m Conflicio poliion | sodal [m] n. Desarmollo indusirial !/ comercial [ o. Vandalismo [m]
(=01 [} Especdiiique:
Observaciones:
E.3. Declaratnria del ospacio turistico asociado al atractivo
a. Deolaranie b. Daraminacidn ;c;:f:::: 0. Bloanos:
Observaciones:
7. HIGIEME ¥ SEGURIDAD TURISTICA L | NO ] s O
7.1 Servicios Basicos =]
a. En ol atractiva [ b. Enla ciudad o poblado mas cercano [
Aguar = Aagua |
Espociique Espicifigu:
Ernefgia shorica [m] Energla skdorica @
Especifique Especique:
S iR ] R @
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Especifique:

Dispeacion & desectos [

Especifique:

(S S

7.2 Senalética on @l atractivo =
723 Maierialidad T24. Estado
T 21 Ambbeie T2Z Tipa
a Madera B Akamini s ] Especifique B R
Ficingrama de aracios naturales [m] .} .}
Fidograma de aracivos odiurales O O O
Ficlograma de aciividades wrisicas [} | |
Ficingrama de serdckos & apoyn [m] .} .}
En dreas
urbaras _ _
= FICIOGIamas O PESITooin [}
Taétemns de atractvos WrisSoos [m] .} .}
Téhems de sitio [ O O
Tikems direccionales ] O O
Ficingrama de afraciios naturales [m] 0 0
Fiongrama di aractios odtrales [m] O O
Ficingrama de actvidades wrisioss [m] .} .}
Fidograma die sendchs de apoy O O O
Ficlogramas de restriccin [} | |
Sefiales twristicas de aproodma cidn [m] .} .}
En dreas
nalurales _ _
O Faneiis de Sreccionamisma hacla alracivws [}
Fans informativo de air acties [m] .} .}
Panel informalve  de  direcoionamdendn  hacla) O = —
atracivos, sendcios y acividades
Mhirsas imierpretatvas ] O O
Tihem de sk ] O O
Tékem de dineccionamiemio ] O O
Lirers
! — D informmaciin baobdniog [m] O O
) MCTTAEVOS O CONCICaon & O O
Eflaldlica
imerna de
seguridad Profecoidn de los demenios del alracive [m] m] m]
[
[«

Obseraciones:

7.3 Salud {mas cercano) (M) =

a. En ol atractive [J

b. En la ciudad o poblado mas cercanc [

Hogpilal o Clinica

Hicapital o Clinkca L

Puesio / Ceniro de salud

Puesio / Cenro de sabed

Dispaemsario maddio

Carficsd

Dispaensario madidioo

Carticsd

Bofquin di primencs —_

audics

Bofiquin die primer s -
ausdics

(e

(Cerees

Obsenaciones:

7.4 Seguridad (M) o)

2 Prraada

b. Pobcla nacional

falle
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c. Policia metropaditana / Muniopal

o. Cera O

Obssnaciones:

7.5 Servicio de comunicacion de uso pablico (M) =
a En ol atractive [ b. Enla ciudad o poblado mas cercano 2]
Telefonia {My [ Conexidn a intemet (41} = Telefonia (M) & Conexdn a intemet (M) [
Fija O Linea felefinica | Fibra dpica ] Fila @ Lirea teleftnica [ Fibra dptica ]
M &= Saldiite .} FRedes inaldmbricas [m] Ml = Eatéiic [m] Redes inalémbricas [m]
S aned O Tehedonia m v [m} 5 aned O Talelonia mavi [

Obssraciones:

Fadio portati (U) (]}

D uso exclusvo para o veRanke

D uzo exchusivo para comunicacian intema

D wso emcliesive &n Caso O EMEngencia

Obsenaciones:

7.6 Multiamonzazas (M) 0
Dhsslaress O b=E = Erupcioniss voloanicas O NCENdics fonesiales
Sequia O Insrdaciones ) Agusjes O Teunami
i Existe un plan die confingencia en caso de | —  Insiuion que dabord o Mombre L] Aho de
atisrodsT T ENRC. oo e abrankdn:
Obssnaciones:
5. POLITICAS ¥ REGULACIONES 2 [ Mo [ sn O
a. JEl GAD oisenta con & Plan de Desamolla Turison Teroral? &5 O N @ Ao de elaboracidn:
b. ¢ El airaciive s enousnin deniro de b plancaciin furistica emioial (GADE]7 & O NO Espedfhoue:
. ¢ Exisien romealivas que e apliguen pars o desarrallo S L soividad wunisica en o aractiaT s O ND Espedhoue:
d. ; Exisien ordenaneas que o aplquen pan o desamallo de kb acividad urisSoa en el atracive? s 3 wo [ Espefoas:
Obssnaciones:
5. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN [U) s [ L Lo I -1 |
6.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) [
5.1.1 Em el Agua (M) -
a. Buien m] b. ayak demar O ©. Kayak lacusire O d Harjak o Rio O . Surf |
I. Kile surl [} g. Rasing h. Snorel | I. Tubing ] | Regaia |
k. Paseo en panga [m] Pasen en bote = m. Paseo en lancha O ;:::: Enmeata O . Parasailing O
p. Esqui ansibion [m} q. Banara otante | r. Bom m] 5. Pesca deportiva = O
Obsenaciones:
5.1.2 En ol Aire (M) O
a. Alas Delta [m} b. Caropy | . Parapenis O d Oirn O
Obssraciones:
©.1.3 En Supericis Teresre (M) 0
a. Meniaflismo [0 b.Escalada 0 ¢ Senderismo - d. Clolobarism = . Caryoning O
I Explomoiin de cusvas ;:m:'::':ﬁ G  h Cabalga@ O L Caminata & | Camping O
k. Picnio O If:;:thd" defora iy [ m Obssnacn de asios Dt O

Obsenaciones:

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES () =
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2.1 Tangibles e intangibles [

2. Recormidos guiados

b Renomids autoguiados

€ Wisita & allenes ardsioos

h. Parfcipackin en alens anfsioos

d Viska & talleres amesarakes

Parlicipacion en talleres aresanales

. EXpOsiciones lematicas permanenies, iemponales  — i Eshibicidn de pizas, muesinas, cbras, oo, -
) originales. )

y eveniuales

Acthidades wennoiabis yo lddicas

- Presentacionss O reprEseniaconss en vivo

P Musestras sditvisuales

g- Fotografia

|- Deguistanridn de plains radioiorales "

. Participacitn de & oslebracidn

m. Compra de arlesanias

n. Corsdvencia [m] o Medicina ancesiral O Diro [m]
Obsermoionss
10. PROMOGCIIN ¥ COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVOD =5 [ Mo [ sa O
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
. Existe un plan de promocian heristica cantonal? =] [m} o = Especiique:
. El Atractivo se encuentra inclida en el plan de promocian turistico cansonal? &1 | No @
Medio Promocional Diresccian y nomire de los medios promocionales: Penodicidad de la promocidn
a. Pagira WEB 0 URL: linle
b. Red Soclal O Micmbine:
0. Revisias Espencialiradas ] Mo
d. Malterial POP O Micmbine:
. Dficing de Inlormacion TurfsSoa | Mombre:
I Medics de comunicacion (radio, f, prensa) | Mombre:
- Asksiroia a ferias hurisSoas .| Mombre:
h. Do | Miombine:
Obsenaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta ostablecida (paguete turistico) s [0 ] (E1. Espocifiquec
Obsenaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES ¥ AFLUENCIA (M) 50 NG [J - |
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos [
4. ; Poses un sislema de regisro de visianes™ =5 O NO [ Tipx: Digeal [ Fapel Afics de regisino
b ; Se genera reporie de esladisticas de viska al atractivo? z O o @ Frecuencia de los repores
o. Temporalidad de visks al aiacivo
Ak [meses) m) a 8 g
Baja [meses) O § 5 ;
d. Lisgada de turisias
m Turisia nacional Lisgadas mensuaes Totl amsl 0 Turisla edrangen Liegadas mensuakes Total Arual
Ciudades de crigen Paises de oigen
Obssnaciones:
11.2. Frocuencia do visita segun informantos clave [
Huosmibire did Informante: Clane: Contacing
Demanda seyin dias de visia = Demarda segin reosenoa o visita =2
Lunes g viemes Z::m'“:f Dias feriados Pemmanenie = Estacional Espondadica [m] rasistonee [

Obsenaciones:

250



12. RECURSO HUMANO st NO ] sa O
a. NOmero de personas a cargo de |a administracion y operacion del aractvo @ d. NOmeso de personas especiallzadas en turismo @

e Nimero de personas con nivel de e, g. Namero de personas que manejan algin de

0 {4 -
Instruccién (Mk @ L NOmero de personas capaciiacas por tematoa (M) a Miomas (M) a
Primara Secundaria Primescs Awdics Hospaalidas rgits Heman
Tercer Nivel Cuaro Nivel Adencion al Chene Guarza Francés wliaro
Serabiizaciin de
Chino
o dscapaciiades Oro Otro
Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caractares)

Effangut

Fashkush

-~

Maelie de Chuchumbletszs

ELABORADO POR VALIDADO POR: APROBADO POR
Apedilido y Nomiree [Apelido y Nombre Apelido y Nombre
Instucon nsgtuciin rsttucion
Cargo (Cargo Cargo
Comreo Electrénico LamachoaBion Spmail com (Coereo Eleckronico Correo Blectrénico
Teldfono Taéloro Tektfono
Firma < Frma Firma
Fecha Fecha Fecha
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Anexo 7. Formato de encuesta

PREGUNTAS

1. ¢Estaria dispuesto a participar en una ruta Agroturistica en el cantén EI Pangui?

SI () NO () Gracias por su participacion.

2. ¢Qué actividades le gustaria realizar durante el recorrido de la Ruta Agroturistica?
(Puede marcar mas de una)

Degustacion de gastronomia local ()

Participacion en actividades artesanales (elaboracion de panela, aguardiente, bocadillos,
vinos, manjares, mermeladas) ( )

Participacion en actividades agricolas (siembra, cosecha de frutales y hortalizas) ( )
Visitas a atractivos turisticos naturales ( )

Actividades apicolas (visita a colmenas, elaboracion de jaboncillos en base a la cera de abeja,
tintura de propoleo, cosecha de miel de abeja) ()

Fotografia ( )

Otros (especifique) ..............o......

3. Durante la visita al canton El Pangui ¢Qué servicios complementarios le gustaria
encontrar? (Puede marcar mas de una)

Puntos de informacion turistica ()

Alquiler de autos ()

Agencias de viajes ()
Cajeros automaticos ()
Internet ()

Otros (especifique)............ce.ueee.

4. ¢Cuantos dias le gustaria participar de la ruta agroturistica en el canton EI Pangui y cudl
es su disponibilidad a pagar?

e ldia ($83) ()
e 2dias ($145) ()
e 3dias ($217) ()
e 4dias ($263) ()

5. ¢Indique el medio de transporte que utilizaria durante la realizacion de la ruta? (puede
marcar mas de una)

e Buseta ()
e Transporte publico ( )
e Canoa ( )
e Bicicleta ( )

Otro (especifique)...................

6. ¢Con quién le gustaria recorrer la ruta Agroturistica?

e Solo ( )
e Familiares ()
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e Pareja ()
e Amigos ( )

e Otros (especifique)...............

7. ¢A través de qué medio de distribucién le gustaria adquirir el producto Ruta
Agroturistica del canton EI Pangui?
e Agenciasdeviaje ( )
e Unidad de turismo GAD El Pangui ( )
e Otros (especifique)................

8. ¢Através de qué medio le gustaria que se promocione el recorrido de la ruta agroturistica
del cantén El Pangui?
e Agencia de viajes ()
e Pagina web ()
e Ferias Turisticas ()
e Redes sociales ()
e Radio ()
e Otros (especifique)................

9. ¢Dentro de la ruta Agroturistica ¢Qué plato le gustaria consumir?
e Ayampaco ()
e Gallinacriolla ()
e Tilapia ()

e Otros (especifique).........
DIGNESE EN CONTESTAR LAS SIGUIENTES PREGUNTAS SOBRE SU PERSONA

10. Lugar de procedencia  ........ccoceveinininnnnnns
11. Nacionalidad

Ecuatoriano ( )

Extranjero ()
12. Edad

18-25 (

26-33 (

34-41 (

42-49 (

50 en adelante ( )
13. Sexo

Masculino ()

Femenino ()

N N N N

14. Estado Civil
Soltero (a) ()
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Casado (a) ()
Unién de hecho ()
Viudo ()
Divorciado ()

15. Ocupacion
Estudiante ()
Profesional ()
Negocio propio ()
Jubilado ()
16. Ingresos Mensuales
$1 a $425 ()
$426 a $850 ()
$851a$1275 ()
Maés de $1276 ()

iGRACIAS POR SU COLABORACION!
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Anexo 8. Fotografias de trabajo de campo

Visita Finca “San Luis” Visita atractivo turistico
“Muelle de Chuchumbletza”

Visita Finca “La Esperanza” Visita Finca “Las Orquideas”
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