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1. Titulo

“Ruta turistica natural para la ciudad de Cariamanga, provincia de Loja”



2. Resumen

La ciudad de Cariamanga, cuenta con un amplio potencial turistico con caracteristicas
naturales, se destaca por su gran biodiversidad, que se complementa con infraestructura, haciendo
que éstos aporten al progreso de la ciudad y promuevan el respeto a la conservacion de la
biodiversidad, y la redistribucion de la riqueza brindando al turista la oportunidad de llenarse de
experiencias inolvidables al permitirles ser participé de todas las actividades, las mismas que deben
tener condiciones adecuadas para su disfrute. La presente investigacion tuvo como objetivo disefiar
una ruta turistica natural para la ciudad de Cariamanga, provincia de Loja. Para desarrollar la
misma se plantearon tres objetivos especificos: el primero es diagnosticar la situacién de los
atractivos turisticos naturales de la ciudad de Cariamanga, provincia de Loja, el segundo fue disefiar
la propuesta técnica para desarrollar una ruta turistica natural para la ciudad de Cariamanga,
provincia de Loja y finalmente elaborar herramientas de promocion y difusion de la ruta turistica
natural para la ciudad de Cariamanga, provincia de Loja.

Durante la investigacion de campo se identificaron los atractivos turisticos naturales de la
ciudad de Cariamanga, permitiendo conocer las actividades turisticas que se pueden implementar
en cada recurso turistico y generar una ruta turistica natural para uso y disfrute del turista,
concluyendo que en la ciudad de Cariamanga se puede desarrollar varios tipos de turismo como
turismo de deporte y aventura, ecoturismo, gastronémico, etc., asi mismo, la presente ruta turistica
se consolidd como un nuevo producto turistico, que brinda fortalecimiento turistico y espera
aumentar el namero de visitas turisticas lo cual genere beneficios econdémicos para la localidad.

Palabras clave: Diagnostico turistico, disefio de ruta, ruta turistica natural, promocion,

Cariamanga.



2.1  Abstract

The city of Cariamanga has a wide tourist potential with natural characteristics, it stands
out for its great biodiversity, which is complemented by infrastructure, making these contribute to
the progress of the city and promote respect for the conservation of biodiversity, and the
redistribution of wealth by giving tourists the opportunity to be filled with unforgettable
experiences by allowing them to participate in all activities, the same that must have adequate
conditions for their enjoyment. The objective of this research was to design a natural tourist route
for the city of Cariamanga, Loja Province. The first is to diagnose the situation of the natural tourist
attractions in the city of Cariamanga, Loja Province, the second is to design a technical proposal
to develop a natural tourist route for the city of Cariamanga, Loja Province, and finally, to elaborate
tools for the promotion and dissemination of the natural tourist route for the city of Cariamanga,
Loja Province.

During the field research, the natural tourist attractions of the city of Cariamanga were
identified, allowing to know the tourist activities that can be implemented in each tourist resource
and generate a natural tourist route for the use and enjoyment of tourists, concluding that in the city
of Cariamanga can develop various types of tourism such as sports and adventure tourism,
ecotourism, gastronomic, etc., likewise, this tourist route was consolidated as a new tourism
product, which provides tourist strengthening and hopes to increase the number of tourist visits
which generates economic benefits for the locality.

Keywords: Tourism diagnosis, route design, natural tourism route, promotion,

Cariamanga.



3. Introduccion

Durante las ultimas décadas el turismo se ha convertido en una actividad de impulso al
desarrollo econdémico a nivel local, nacional e internacional, por tanto, surge la necesidad de
brindar al turista paquetes turisticos a los visitantes, los diferentes promotores de turismo ofrecen
distintas rutas turisticas de acuerdo a los intereses de los turistas. De acuerdo con (Fernandez y
Guzmén, 2005) una ruta turistica debe brindar al turista una experiencia placentera con los
elementos caracteristicos del lugar, ademas debe presentar una imagen integral y complementaria
entre los sitios, los servicios disponibles y la comunicacion. En cuanto a la importancia de
desarrollar una ruta turistica (Rubio, 2018) mencionan que representa un elemento comercial de
gran relevancia para el conocimiento de distintos sitios, por lo que se vuelve indispensable que la
ruta turistica sea coherente en lo que promociona y ofrece a fin de aprovechar los atractivos
turisticos logrando satisfacer las expectativas de los turistas.

La ruta turistica natural es mas que una guia de viajes, es una invitacioén a descubrir las
historias detras de las personas que conservan y se logran reconectarse con la naturaleza. Asi mismo
ayuda al turista a una mejor forma de relajarse, descansar, llenarse de energia y mantener la forma
fisica es caminar en contacto con la naturaleza, alejado de la contaminacion y los ruidos de la
ciudad. Ademas, pueden practicar ejercicios o actividades individualmente o con la familia.
(Anton, 2017).

El campo de estudio en el cual se realiz6 la presente investigacion fue en la ciudad de
Cariamanga, cantdn Calvas de la provincia de Loja; sus principales caracteristicas naturales, su
diversidad de flora y fauna, variada gastronomia, hospitalidad de su gente, las actividades
recreativas entre otros aspectos que destacan de la ciudad y la convierten en un gran destino
turistico del sur del pais, adicionalmente es necesario destacar que recientemente recibié la
denominacién como Pueblo Magico Del Ecuador siendo primer cantdn de la provincia de Loja en
recibir esta denominacion la cual es una motivacion y un compromiso de potenciacion de la
localidad a través de las actividades turisticas.

Sin embargo, existen varios elementos que limitan su potencializacion como es la baja
inversion econdmica destinada para el desarrollo del turismo, impidiendo la realizacién de
diferentes actividades y la implementacion de infraestructura adecuada en los distintos recursos
turisticos que motiven la visita al turista y faciliten su desplazamiento y estadia, ademas del

desconocimiento de estos recursos por parte de la poblacion local, el poco interés por parte de las



autoridades del GAD municipal del Canton Calvas y la inexistencia de la sefialética turistica en los
recursos turisticos.

Se propusieron tres objetivos especificos como diagnosticar la situacion de los atractivos
turisticos de la ciudad de Cariamanga, provincia de Loja por medio del manual diagnostico turistico
de la autora Carla Ricaurte se determind la situacion en la que se encuentra el sistema turistico de
la ciudad de Cariamanga y los recursos turisticos naturales. EI segundo objetivo fue disefiar la
propuesta técnica para desarrollar una ruta turistica natural para la ciudad de Cariamanga, provincia
de Loja. Para ello se desarroll6 mediante la metodologia de los autores (Arguello, 2017), (Ortega,
2017) y (Morocho, 2016) mismos que proponen una serie de pasos para el disefio de una ruta
turistica y como tercer objetivo elaborar herramientas de promocion y difusion de la ruta turistica
natural para la ciudad de Cariamanga, provincia de Loja a base del estudio de la demanda realizada
anteriormente y a traves de otra estrategia planteada por la tesista se determind que el producto
turistico se daréd a conocer mediante una red social, de igual forma por medio de una guia turistica
que tenga el proposito de dar a conocer los atractivos turisticos naturales a propios y a extrafios y
promocionar los mismos.

Esta investigacion contribuye significativamente al departamento de turismo del Gobierno
Auténomo Descentralizado del Cantén Calvas, a la parte comercial y de emprendimientos, y de
manera en general a la ciudadania ya que la implementacion de una ruta turistica ayudara a
dinamizara la economia de la ciudad de Cariamanga, el disefio de una ruta turistica eleva el interés
de los turistas nacionales y extranjeros, pero para ello es necesario realizar una planificacion
adecuada sobre las actividades y servicios para que el turista tenga una experiencia agradable y
esta se replique en nuevos visitantes, de esta manera lograr el desarrollo de la localidad, por otra
parte sirve de motivacién y de trabajo mancomunado de todos los ciudadanos para trabajar en el
cuidado de los recursos turisticos.

Finalmente, la investigacién aporta informacion relevante la cual puede servir de base para

futuros estudios investigativos en el campo de turismo dentro de la ciudad de Cariamanga.



4. Marco teorico
4.1  Marco Conceptual
411 Turismo

Turismo es todo el espectro que se genera a partir de la idea y/o de la accién que implica el
desplazamiento de los seres humanos a un lugar diferente al de su residencia con posibilidades
recreativas, es decir, con intenciones de descanso, diversion y/o contacto con el destino receptor
(Ledesha, 2016).

4.1.2 Tipos de Turismo

Como argumenta (Diaz, 2020) cada uno de estos tipos de turismo se puede practicar de
forma simultanea y conllevan a la par la bdsqueda del descanso, la diversion y sobre todo el
contacto con nuevas experiencias, en mayor o0 menor medida.

Turismo de Naturaleza: Los viajes que tienen como fin realizar actividades recreativas en
contacto directo con la naturaleza que le envuelven con una actitud y compromiso de conocer,
respetar, disfrutar y participar en la conservacion de los recursos naturales (Zalles, 2018).

Ecoturismo: Son los viajes que tienen como fin el realizar actividades recreativas de
apreciacion y conocimiento de la naturaleza a través del contacto con la misma. Actividades que
van desde aquéllas de caracter general como el senderismo interpretativo, safari fotografico,
observacion de flora o fauna o las mas especializadas como la observacion de aves entre otras.

Turismo de Aventura: Son los viajes que tienen como fin el realizar actividades
recreativas, asociadas a desafios impuestos por la naturaleza, en donde la experiencia es sélo entre
la naturaleza y el turista, por lo tanto, quedan excluidas las competencias deportivas o denominadas
actividades extremas.

Turismo rural: Segun la (OMT, 2021) entiende el turismo rural como un tipo de actividad
turistica en el que la experiencia del visitante esta relacionada con un amplio espectro de productos
vinculados por lo general, con las actividades de naturaleza, la agricultura, la pesca con cafia y la
visita a lugares de interés.

4.1.3 Clasificacion de actividades turisticas de naturaleza

(Cueva X. H., 2019) en su trabajo de tesis previo a la obtencion de Ingeniero en Gestion

turistica y medio ambiente en la Universidad UIDE en el afio 2019, menciona que existen diez

actividades turisticas de naturaleza, los cuales se menciona a continuacion:



Caminata: Es la actividad que realiza un visitante o turista, sobre senderos de un entorno
natural y/o rural.

Escalada en roca: Actividad que tiene como finalidad la ascension en paredes de roca de
cualquier altura.

Escalada deportiva: Consiste en subir sitos naturales o artificiales (muros, paredes de
escalada y estructura). Que se encuentran preparados y equipados previamente para competiciones
0 eventos.

Canonismo: Actividad que consiste en descender por un cafion natural.

Kayak: Deporte acuatico que consiste en deslizarse en el flujo del rio, lagunas, y mar sobre
un bote especial para una o dos personas.

Rafting: Es una actividad la cual trata de flotar por el curso de rios rapidos y rocosos los
cuales puedan generar una experiencia extrema.

Canyoning: Actividad cuyo fin es el descenso de pendientes ideales para la escalada, por
medio de lineas conectadas por cables.

Ciclismo: Es una actividad que consiste en el recorrido por senderos o caminos de tierra
sobre una bicicleta en el cual se puede disfrutar del entorno natural.

Cabalgata: Es una actividad que se realiza sobre un caballo domesticado para los
recorridos turisticos.

Observacion de flora y fauna: Actividad que consiste en realizar visitas hacia espacios
naturales con la finalidad de observar las diversas especies de flora y fauna existentes de una zona.
4.1.4 Turista

Toda persona que voluntariamente viaja dentro de su territorio nacional o a un pais distinto
de su entorno habitual. Que efectla una estancia de por lo menos una noche, pero no superior a un
afio. (Marcillo, 2022).

4.1.5 Excursionista

Es toda persona que permanece en el lugar visitado menos de 24 horas, es decir que
participa en un viaje corto (Cruz, 2014).

4.1.6 Recursos turisticos

(Navarro, 2015) indica que un atractivo turistico y recurso turistico, como un mismo objeto
con distinta denominacion segun el sujeto que lo refiera. El autor sefiala que ambos suponen una

serie de caracteristicas propia de todo lugar que constituya un destino turistico que motive el



desplazamiento temporal de los viajeros. Estas caracteristicas desde el punto de vista del visitante
se denominan atractivos turisticos, porque son los que Ilaman y atraen su atencién. Desde el punto
de vista de la region visitada, estos atractivos forman parte de los recursos turisticos, porque
constituyen lo que se puede ofrecer al visitante.
4.1.7 Atractivo turistico

Son el conjunto de lugares, bienes, costumbres y acontecimientos que, por sus
caracteristicas, propias o de ubicacion atraen el interés del visitante. Esta misma metodologia
clasifica los atractivos por categorias, varios tipos y subtipos. (Alvarez, 2019).
4.1.8 Producto turistico

Desde el punto de vista del cliente son todos los complejos servicios que el turista recibe
(alojamiento, recreacion, transporte y restaurantes) (Morillo, 2011).
4.1.9 Infraestructura turistica

En la economia moderna se entiende por infraestructura a la dotacion de bienes y servicios
con que cuenta un pais para sostener sus estructuras sociales y productivas. Forman parte de la
misma, la educacion, los servicios de salud, la vivienda, los transportes, las comunicaciones y la
energia. Dado el caracter de apoyo a la poblacién de un pais en su conjunto, también se denomina
a las inversiones en infraestructura (teléfonos, carreteras, ferrocarriles, puentes, viviendas,
escuelas, hospitales, represas, etc.), capital social fijo (Bull6n, 2006).
4.1.10 Ofertay servicios: alojamiento, hospedaje, recreacion entre otros

Como manifiesta (Socatelli, 2013) la oferta turistica al conjunto de productos y servicios
asociados a un determinado espacio geografico y socio-cultural, que tienen por objetivo permitir,
facilitar y propiciar el aprovechamiento de los atractivos turisticos de ese lugar, y cuyos oferentes
0 vendedores quieren y pueden vender en el mercado a un precio y en un periodo de tiempo
determinado, para ser usado o consumido por los turistas. Asi mismo mas alla de los distintos
oferentes de productos y servicios, esta formada por todos los componentes del patrimonio turistico
de un lugar, el cual estad constituido por los atractivos turisticos y la planta turistica mas la
infraestructura y la superestructura que hacen posibles su acceso y funcionamiento.
4.1.11 Destino turistico

Desde el punto de vista de (UNWTO Worl Tourism Organization, 2019) un destino
turistico es un espacio fisico, con o sin una delimitacion de caracter administrativo o analitico, en

el que un visitante puede pernoctar. Es una agrupacion (en una misma ubicacion) de productos y



servicios, y de actividades y experiencias, en la cadena de valor del turismo, y una unidad bésica
de andlisis del sector. Un destino incorpora a distintos agentes y puede extender redes hasta formar
destinos de mayor magnitud. Es ademas inmaterial, con una imagen y una identidad que pueden
influir en su competitividad en el mercado.

4.1.12 Potencial Turistico

Segun (Lazo, 2017) el potencial turistico de un territorio radica en su capacidad de atraccion
de turistas y satisfaccion de sus necesidades, se establece la necesidad de dotar a los atractivos de
instalaciones e infraestructuras necesarias para la realizacion actividades turisticas. Antes de iniciar
cualquier actividad econdmica relacionada con el turismo es imperativo determinar su situacion
actual, a través de indices y factores claves para el desarrollo turistico.

4.1.13 Promocion y difusion turistica

(Castillo Palacios & Castafio Molina, 2014) definen la promocién de un destino como
comunicar a los potenciales consumidores-turistas que la oferta propuesta es capaz de satisfacer
sus exigencias y sus demandas; en definitiva, es tratar de convencer al turista de que merece la
pena ir a un destino, visitarlo. Mientras tanto la difusion turistica se refiere a que la comunidad y
los turistas puedan llegar a descubrir, recrearse y mas que todo a valorar los recursos turisticos del
destino.

4.1.14 Diagnostico situacional turistico

Se entiende como estudio y recopilacién de informacién en un territorio con relacion a la
oferta y demanda de servicios o productos turisticos que se desarrollan en un lugar particular. Es
decir, consiste en analizar los elementos basicos que conforman la estructura turisticay el territorio.
También se lo conoce como estado de situacién actual que tiene como proposito definir la
condicion del destino o lugar antes de planificar una propuesta turistica o disefiar un producto
turistico (Rogel, 2019).

Por otra parte, (Ricaurte Quijano, 2009) menciona que el diagndstico turistico es la etapa
del proceso de planificacion donde se establece y evalua la situacion de un destino en un momento
determinado. En otras palabras, el diagndstico consiste en una suerte de corte temporal que
establece una diferencia entre la situacién del turismo antes y los resultados obtenidos después de

la aplicacidn de acciones o estrategias de planificacién turistica en un destino.



4.1.15 Inventario turistico

El inventario de atractivos turisticos, se concibe como un registro valorado de todos los
sitios que, por sus atributos naturales, culturales y oportunidades para la operacion constituyen
parte del patrimonio nacional. Es un instrumento dindmico de informacion integrada para respaldar
la gestion, por su capacidad de aportar datos consistentes para planificar, ejecutar y evaluar el
territorio facilitando la toma de decisiones en materia de desarrollo turistico. De esta forma el
inventario de atractivos nacionales almacenado en una base de datos plana y en una base de datos
geografica constituye un insumo clave para alimentar al Sistema de Informacion Geogréafica
Turistica orientado a la realizacion de analisis y planificacion territorial turistica (Ministerio de
Turismo, 2017).

4.1.16 Demanda turistica

La demanda es una de las dos fuerzas que esta presente en el mercado (la otra es la oferta)
y representa la cantidad de productos o servicios que el publico objetivo quiere y puede adquirir
para satisfacer sus necesidades o deseos (Molina G., 2011).

4.1.17 Ruta turistica

Segun menciona (Molina A. F., 2014) la ruta turistica es una propuesta estandarizada de
lugares y actividades a realizar en una zona bajo régimen, tiempos y duracién de visitas flexibles.
Son una modalidad de los productos turisticos que basado en un itinerario previo facilita la
orientacion del pasajero en el destino.

De la misma manera (Fuente, 2018) argumenta que una ruta turistica es un itinerario
estandarizado de lugares y actividades a realizar en un territorio bajo régimen, tiempos y duracion
de visitas flexibles. La idea de un producto turistico basado en un itinerario (o circuito) turistico
facilita la orientacion del turista en el destino. Ademas, un recorrido establecido incentiva al turista
no solo se disfruta de los sitios fijados, sino del recorrido entre un lugar y otro.

4.1.18 Tipos de ruta turisticas

Las rutas turisticas se clasifican en funcion de su finalidad, principalmente la tematica,
seguidamente senderismo, bienestar y finalmente las combinadas (Cortés, 2015).

4.1.19 Caracteristicas de la ruta turisticas

Como indica (Gonzales, 2012) la ruta turistica cuenta con las siguientes caracteristicas:
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e Las caracteristicas de los itinerarios turisticos son la necesidad de determinar su
complejidad. Las rutas turisticas no deberian ser lo suficientemente dificiles para los
turistas, muchos de los cuales realizan un viaje por primera vez.

e El clima que se establece en determinadas épocas del afio en la zona donde se realiza el
viaje debe ser considerado. Asi mismo, conviene tomar en cuenta las caracteristicas del
paisaje, las posibilidades de desprendimientos, las avalanchas, etc.

e La disponibilidad de descanso y alojamiento para los turistas. Ya que permiten
recuperar fuerzas, moverse con seguridad entre los sitios. Asi mismo, debe tener en
cuenta que en el camino puede haber retrasos imprevistos. Por lo tanto, al calcular el
tiempo de viaje, hay que tener en cuenta la posibilidad de retrasos.

e Un viaje seguro por la ruta también implica que los campistas y el guia deben tener a
mano un botiquin de primeros auxilios en caso de emergencia.

e Funcion educativa se trata de aprovechar los objetos del patrimonio cultural y natural
como ayuda visual, lo que permite suscitar la actividad social, el respeto por su entorno,
asi como mejorar sus conocimientos y competencias en un area determinada.

4.1.20 ltinerario

Descripcion y direccidn de un camino expresando los lugares y posadas por donde se ha a
transitar, indicacion detallada de un recorrido. (Cueva J., 2018)

4.1.21 Disefio del guién

Como manifiesta (Lara, 2016) el guion es un escrito en el que breve y ordenadamente se
han apuntado algunas ideas con el objeto de que sirva de guia para un determinado fin.

Por otra parte, (Flores, 2022) menciona que el guion turistico permite sintetizar la
informacion que se ha de suministrar al cliente (Turista). Es una fuente de datos que el guia se
encargara de actualizar o eliminar de acuerdo a las necesidades o circunstancias de forma constante.
4.1.22 FODA

Como sefialan (Escudero & Morocho, 2016) el anélisis FODA es una herramienta que
permite conformar un cuadro de la situacion actual de la empresa u organizacion, permitiendo de
esta manera obtener un diagndstico preciso que permita en funcion de ello tomar decisiones acordes

con los objetivos y politicas formulados.
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4.2  Marco Referencial
4.2.1 “Ruta turistica en el poblado de Tigua y sus alrededores de la Provincia de Cotopaxi”

El autor José Fausto Cuyo Cuyo como objetivo general planted, crear una ruta turistica en
la comunidad de Tigua y sus alrededores a traves del levantamiento de informacidn de atractivos
para el fortalecimiento de informacion de atractivos para el fortalecimiento de la actividad turistica
en la provincia de Cotopaxi de igual manera formulo como objetivos especificos analizar la planta
e infraestructura turistica del poblado de Tigua y sus alrededores, inventariar los principales
atractivos turisticos naturales de la comunidad de Tigua y sus alrededores mediante una visita de
campo y disefiar una ruta turistica acorde a la cantidad de atractivos y tiempo de visita.

Esta investigacion se realizd a través de una vista de campo, con la modalidad de
investigacion bibliografica y documental con sus respectivas fuentes, de igual manera la
investigacion fue de tipo descriptiva y cuantitativa, se aplicaron técnicas, fichas de levantamiento
de informacion, entrevistas y finalmente encuestas.

Finalmente, como resultado se analizé la situacion actual de la parroguia en cuanto a temas
de turismo, para realizar este trabajo se elabor6 un sondeo bibliografico de fuentes primarias como
de fuentes secundarias y a su vez con la ayuda de la investigacion de campo, lo cual facilito la
obtencidon de informacion. Se realizé la actualizacién de atractivos naturales y planta turistica de
la parroquia, empleando fichas de levantamientos de atractivos para informar atractivos naturales
del lugar asi también como los servicios de alojamiento y alimentacidn, mediante la utilizacién de
encuestas aplicadas a una muestra de la poblacion y una entrevista, se obtuvo datos relevantes para
la creacion de la ruta turistica de Tigua y sus alrededores, todo esto interpretado en resultados
graficos ayudo a analizar el potencial que tiene Tigua y sus alrededores en cuanto a turismo,
indicando las fortalezas y debilidades que poseen en esta Parroquia.

4.2.2 “Diserio de una ruta turistica, en el Canton San Lorenzo del Pailon, Provincia de
Esmeraldas”

El proyecto de investigacion de la autora Cinthya Estefania Bravo Bone establecié como
objetivo general disefiar una ruta turistica en el canton San Lorenzo del pailon, provincia de
Esmeraldas. En base al objetivo general propuso como objetivos especificos, fundamentar
tedricamente le disefio de una ruta turistica en el canton San Lorenzo del pailén, asi mismo
diagnosticar el potencial turistico del cantdon San Lorenzo y finalmente proponer la operacion de la

ruta turistica de naturaleza el pailon.
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La metodologia que se utilizd en la presente investigacion se da a través el método
historico- légico con el cual se recopilo informacidn a través de una linea de tiempo y el método
sistematico- complejo que permiti6 realizar el disefio de la ruta por medio de procesos y pasos para
continuar con el desarrollo del proyecto, también se empled métodos mixto el cual conecta datos
tantos cualitativos como cuantitativos de la zona, a todo esto se anexo entrevistas, encuestas, el
desarrollo de los 12 componentes del sistema turistico y finalmente el disefio de la ruta turistica.

El estudio fue ejecutado mediante el diagndstico y analisis utilizando la metodologia de los
doce componentes, juntamente con la evaluacion de cada uno de ellos, el cual permito identificar
cada uno de los fines y elementos indispensables para la conformacién de la ruta, tomando en
cuenta que dicha ruta genero demanda en el mercado, asi como la capacidad de atraccion del
producto y de la calidad de sus servicios, asi permitio el desarrollo turistico en el area de estudio.
4.2.3 “Diseiio de una ruta ecoturistica en los municipios Agua de Dios y Tocaima
Cundinamarca”

El presente estudio de la autora Angie Katherine Sandoval Rojas. Tuvo como objetivo
general proponer una ruta ecoturistica a partir de los atractivos naturales en los municipios Agua
de Dios y Tocaima Cundinamarca teniendo en cuenta el perfil de la demanda. Como objetivos
especificos establecio identificar los recursos y atractivos ecoturisticos en los municipios de Agua
de Dios y Tocaima, describir el perfil de los visitantes potenciales en realizar la ruta turistica en los
municipios de Agua de Dios y Tocaima y disefiar una ruta turistica a partir de los recursos naturales
en los municipios de Agua de Dios y Tocaima

La metodologia que se utilizé en el presente estudio se llevd a cabo un enfoque mixto,
debido a que se tomd las dos variables tanto cualitativa como cuantitativa, ya que se realizé una
encuesta la cual proporciond unos datos especificos e importantes para el desarrollo de la
investigacion, y por otro lado se realizd una caracterizacion de los atractivos que se tomaron en
cuenta al momento de disefiar la ruta ecoturistica.

A través de este proyecto de investigacion se logré observar el interés que tiene la
comunidad local por aprovechar el turismo de manera correcta, responsable y dinamica, respetando
el entorno y cuidando todas sus reservas nativas. Quienes desean visibilizar su municipio mediante
una imagen diferente, para su sostenibilidad y reconocimiento de los atractivos naturales, con
propdsito de poder ampliar el perfil de sus visitantes. Pues la comunidad es consciente de que el

turismo trae consigo grandes beneficios y que esto involucra a personas, comercios y otros
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prestadores. Ademas, permitio resaltar los municipios de Agua de Dios y Tocaima, impulsandolos
y destacandolos como un sitio ideal para realizar actividades ecoturisticas. Teniendo en cuenta la
poblacién local y las vivencias de los turistas al realizar la Ruta.

4.3  Marco Legal

4.3.1 Constitucion de la Republica del Ecuador

Art. 86.- El estado protegera el derecho de la poblacion a vivir en un medio ambiente sano

y ecologicamente equilibrado, que garantice un desarrollo sustentable. VVelara para que este
derecho no sea afectado y garantizara la preservacion de la naturaleza
4.3.2 Ley General de Turismo

Art. 1.- La presente Ley tiene por objeto determinar el marco legal que regird para la
promocion, el desarrollo y la regulacion del sector turistico; las potestades del Estado y las
obligaciones y derechos de los prestadores y de los usuarios.

Art. 2.- Turismo es el ejercicio de todas las actividades asociadas con el desplazamiento de
personas hacia lugares distintos al de su residencia habitual; sin &4nimo de radicarse
permanentemente en ellos.

Art. 4.- La politica estatal con relacion al sector del turismo, debe cumplir los siguientes
objetivos.

a) Garantizar el uso racional de los recursos naturales, histéricos, culturales y arqueoldgicos

de la Nacion.

b) Proteger al turista y fomentar la conciencia turistica.

c) Promover internacionalmente al pais y sus atractivos en conjunto con otros organismos

del sector publico y con el sector privado.

d) Fomentar e incentivar el turismo interno.

Art. 5.- Se consideran actividades turisticas las desarrolladas por personas naturales o
juridicas que se dediquen a la prestacion remunerada de modo habitual a una o mas de las siguientes
actividades:

a) Alojamiento.

b) Servicio de alimentos y bebidas.

¢) Transportacion, cuando se dedica principalmente al turismo; inclusive el transporte

aéreo, maritimo, fluvial, terrestre y el alquiler de vehiculos para este proposito.

d) Operacion, cuando las agencias de viajes provean su propio transporte, esa actividad se
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considerara parte del agenciamiento.

e) La de intermediacion, agencia de servicios turisticos y organizadoras de eventos

congresos y convenciones.

f) Casinos, salas de juego (bingo-mecanicos) hipddromos y parques de atracciones estables.
4.3.3 Reglamento de operacion turistica de aventura

En el reglamento de operacion turistica de aventura 2014, en el capitulo 1 articulo 2 que se
refiere al ambito general sefiala que la operacion turistica de aventura comprende las diversas
maneras de organizacion de viajes y visitas mediante modalidades turisticas de aventura que se
realizan por medio de agencias de viajes y operadoras de las cuales son empresas comerciales y
que estan establecidas por personas naturales o juridicas y se encuentran debidamente autorizadas.

Ademas, tiene como proposito el precautelar y salvaguardar la integridad de los viajeros
que realizan turismo de aventura en el Ecuador.

Tabla 1. Modalidades y equipamiento de la operacion turistica de aventura

Capitulo Descripcion
Tierra
- Cabalgata
- Canyoning
- Cicloturismo
- Escalada
- Exploracion de cuevas
- Montafiismo
- Senderismo
Agua
-Modalidades  recreativas en  embarcaciones
Capitulo I, Art. 6 motorizadas (boya, banana, parasailing y esqui).
De la clasificacion de las modalidades turisticas - Buceo
de aventura - Kayak de mar/ lacustre
- Kayak de rio
- Kite surf
- Rafting
- Snorkel
- Surf
- Tubing
Aire
- Alas delta
- Canopy
- Parapente
- Infraestructura, equipamiento, accesorios y equipos
minimos para el desarrollo de cada modalidad
turistica, sean propios o alquilados en buen estado.
- Plan de mantenimiento y reposicion de materiales
accesorios, equipos, equipamiento e infraestructura.

Capitulo 111, Art. 11
De los requisitos basicos
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- Formulario de descargo de responsabilidad y
asuncién de riesgos.

- Medios de transporte apropiados para la operacion
turistica de aventura.

- Guias especializados para todas las modalidades
turisticas de aventura.

Capitulo VIII, Art. 114

De las obligaciones de las agencias de viajes
operadoras o duales de modalidades turisticas de
aventura.

- Informar sobre el precio de cada una de las
modalidades que oferta al turista.

- Poner a disposicion avisos, lista de precios etc. En
idioma castellano e inglés a la vista del publico.
Contratar y pagar a guias e instructores
especializados en turismo de aventura.

- Detallar en la factura la prestacién de servicios de
acuerdo a las modalidades de aventura y entregar el
original al turista.

- Llevar el registro de turista que contraten
modalidades de aventura.

- Elaborar y firmar el formulario de descargo de
responsabilidades y asuncidn de riesgos entregar una
copia al turista.

- Respetar y cumplir los lineamientos de cada una de
las modalidades de aventura

Fuente: Reglamento de Operacidn Turistica de Aventura.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.
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5.1 Ubicacion del area de estudio

5. Metodologia

La presente investigacion se llevard a cabo en la ciudad de Cariamanga, ubicada en el

canton Calvas al sur del Ecuador dentro de la provincia de Loja, se encuentra, a una altitud de 1740

msnm. La ciudad de Cariamanga abarca una superficie de 839.1 km2 y en las siguientes
coordenadas longitud -4.33333 y Latitud: -79.55.

Mapa 1.
Calvas: Ubicacién Provincial

El Oro =]

PERU

Zamora Chinchipe

Calvas: Division Politica Administrativa

Sozoranga

Mapa 2.

Paltas

Carilamarga

Espindola

PERU

Quilanga

Figura 1. Mapa de ubicacion micro y macro de la Ciudad de Cariamanga
Fuente: Gobierno Auténomo Descentralizado Del Canton Calvas, 2019.

52  Materiales
5.2.1 Material Bibliografico

e Fuentes bibliograficas como: Google Académico, Dialnet, Redalyc, Scielo, otros.

e PDYOT del Cantén Calvas.

e Tesis, documentos web.

e QGuias turisticas, folletos, revistas acerca de los atractivos turisticos o informacion

relevante de la localidad.
5.2.2 Material electrénico
e Computadora portatil
e Celular
e Memoria USB
5.2.3 Otros

Materiales de oficina e internet.
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53  Meétodosy Técnicas
5.3.1 Meétodos de investigacion

En la presente investigacion se utilizd una combinacion de métodos para obtener
informacidn acerca del diagnostico turistico de la ciudad de Cariamanga y sobre el desarrollo
turistico de la misma, los cuales se detallan a continuacion:

5.3.1.1 Método analitico

Este método permitid analizar la informacion obtenida del Plan de Desarrollo y
Ordenamiento Territorial del Canton Calvas y asi mismo realizar un analisis de la situacion actual
de los atractivos turisticos naturales que se encuentran en la zona de estudio con el propésito que
la informacion sea sintetizada a través de las fichas de resumen de atractivos turisticos.

Por otra parte, se aplicd las técnicas de investigacion que son las encuestas y entrevistas
con las que se pudo saber el grado de percepcidn que posee la comunidad y definir el perfil del
turista, al aplicarse la ruta turistica en la zona para potenciar el desarrollo del turismo en el sector.

5.3.1.2 Método exploratorio

Este método se aplico en el proceso de disefio y recoleccion de informacién para la ruta,
para lo cual se movilizo hasta cada atractivo que posee la ciudad de Cariamanga, lo que llevo a una
aventura dado que las limitaciones que se presentaron fueron la falta de sefializacion y la temporada
invernal ocasiono el retraso de informacidn de los atractivos, de igual manera se recolecto los datos
de relevancia de cada atractivo seleccionado para aplicar las actividades turisticas dadas a sus
diferentes caracteristicas fisicas y accesibilidad que posee cada uno.

5.3.1.3 Método descriptivo

Con la ayuda de este método se analizd y se describieron datos de informacidn concerniente
al grado de percepcion de la comunidad sobre la ruta turistica natural para el sector, se pudo
clasificar, jerarquizar y elegir cuales de los atractivos poseen las caracteristicas ideales para la
implementacién de este proyecto investigativo, se realizd la descripcion de los atractivos
caracteristicas del terreno y las actividades turisticas que se pueden implementar en estos para asi
poder jerarquizar los e imprentarlos en esta ruta turistica.

5.3.1.4 Método deductivo

Este método se aplico en este proyecto para la fase final de cada objetivo con lo cual se

analizo cada factor e informacion planteada a lo largo de todo el proceso investigativo y asi pudo
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generar conclusiones, recomendaciones, y resultados que fueron factores indispensables a la hora
de analizar la implementacion de la ruta turistica natural para la ciudad de Cariamanga.
5.3.2 Técnicas de la investigacion

Las técnicas de investigacion que se aplicé a lo largo de todo este proceso investigativo
fueron tres fundamentales que son: observacion directa, encuestas, y entrevistas las mismas que
fueron de vital ayuda para cumplir cada uno de los objetivos establecidos en este proyecto, con la
aplicacion de cada una estas técnicas se analizé cada factor importante de la ruta turistica natural
implementada en el sector.

5.4  Metodologia por objetivos
5.4.1 Objetivo 1: “Diagnosticar la situacion de los atractivos turisticos naturales de la ciudad
de Cariamanga, provincia de Loja”

Para el cumplimiento del primer objetivo se utilizé el manual de diagnostico turistico local
de la autora Carla Ricaurte Quijano (ver anexo 1). Asi mismo dentro del mismo se estudié y analizo
especificamente lo que es datos generales, oferta de servicios e infraestructura de servicios basicos.
También se utilizd herramientas bibliograficas como el Plan de Ordenamiento Territorial del
Canton Calvas y documentos que facilitaron informacion de la ciudad de Cariamanga.

Por consiguiente, se trabajé con las Fichas de inventario de atractivos turisticos del
Ministerio de Turismo afio 2018 (ver anexo 2); que permitieron identificar y jerarquizar los
atractivos turisticos naturales que posee la ciudad de Cariamanga.

Seguidamente se procedi6 a realizar el inventario para lo cual se completdé mediante las
fichas resumen proporcionadas por el Ministerio de Turismo (ver anexo 3).

Del mismo modo para la caracterizacion de la demanda se empleé la técnica de las
entrevistas (ver anexo 4), a 10 informantes claves del sector turistico de la ciudad de Cariamanga,
como son a la directora del Departamento de turismo del GAD Municipal de Calvas, representantes
del servicio de alojamiento y servicio de alimentos y bebidas. Todo esto permitié obtener datos
aproximado o cualitativos.

Asi mismo, se realizo un andlisis de la demanda de los probables consumidores del producto
turistico para lo cual se aplicé una encuesta online (ver anexo 5), considerando el universo de
10.556 personas, cifras pertenecientes a las personas del cantdn Calvas proyectadas al 2021 en base
a las sefaladas en el INEC del altimo censo 2010, aplicando la siguiente formula para la obtencion

del tamario de la muestra.
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_ NxZa2xpxq
“d2x(N—-1)+Za2xpxq

N = tamafio de la poblacién (10.556

Z = nivel de confianza, (80%) / (Z=1,28)

P = probabilidad de éxito, o proporcion esperada (50%)

Q = probabilidad de fracaso (50%)

E= precision (Error méximo admisible en términos de proporcion) (5%)

n

10.556 x (1,28 x 1,28) x (0,50)x (0,50)

™ = 10,05 x0,05) x (10.556 — 1) + (1,28 x 1,28) x (0,50) x (0,50)
432373
™= 26,38 + 0,4096
432373
"="2678

n=16145->n =161
Total 161 encuestas

Seguidamente para la tabulacion, representacion grafica y analisis de los datos se utiliz6
Microsoft Excel, este método es el méas eficaz para el andlisis de datos, ya que ofrece resultados
mas completos en infografias, reportes cualitativos y cuantitativos.

Finalizando todo ese proceso se llevd a cabo a elaborar una matriz FODA la cual permitié
analizar la situacion interna y externa del cantén Calvas, y asi mismo buscar estrategias en lo cual
ayudo para un mejor desarrollo de la ruta, todo esto estableciendo a partir de la informacién
recogida.

5.4.2 Objetivo 2: “Disefiar la propuesta técnica para desarrollar una ruta turistica natural
para la ciudad de Cariamanga, provincia de Loja”

Para el disefio de la ruta turistica se procedié a desarrollarse en base del diagnéstico
turistico, encuestas y entrevistas de lo cual se obtuvo informacién para su elaboracién. De igual
manera se utilizé la metodologia de los autores (Arguello, 2017), (Ortega, 2017) y (Morocho,
2016). Los cuales presentan una serie de estrategias para llegar al disefio de un producto. A

continuacion, se detallan:

20



Tabla 2. Disefio de la ruta turistica

Metodologia Fases

1. Tema

2. Descripcion de la idea de la ruta

3. Datos generales de la ruta

4. Andlisis de la oferta y la demanda

5. Perfil del visitante

6. Desarrollo de la propuesta

6.1. Nombre e identificacion de la ruta

6.2. Slogan

6.3. Marca

6.4. Modalidades del turismo

6.5. Atractivos turisticos y actividades

6.8. Facilidades turisticas

6.9. Interconexion con los principales puntos de mayor
emision turistica

6.10. Distancia entre puntos

6.11. Disefio del mapa

6.12. Estructura de la ruta (Itinerario, Descripcion general
de los servicios turisticos y costo de la ruta y guion del
recorrido)

6.13. Sugerencias y recomendaciones para garantizar una
buena experiencia y el disfrute de la ruta.

Fuente: Metodologia para el disefio de una ruta turistica (Arguello, 2017), (Ortega, 2017) y (Morocho, 2016).
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Para el disefio del producto turistico
se lo realizo a base de la metodologia
de (Arguello, 2017), (Ortega, 2017) y
(Morocho, 2016).

5.4.3 Objetivo 3: “Elaborar herramientas de promocion y difusion de la ruta turistica natural
para la ciudad de Cariamanga, provincia de Loja”

Para el desarrollo del tercer objetivo especifico de la investigacidn, a partir de los resultados
del estudio de la demanda realizados previamente de la encuesta que fue aplicada en el primer
objetivo se formul6 una pregunta referentemente a los medios de promocién especificamente a las
redes sociales donde permitio identificar por cual medio de informacién les gustaria a los turistas
informarse sobre el producto turistico. De igual manera se establecio buscar otra estrategia para
dar a promocionar el producto lo cual se lo realizo a través de una guia turistica.

A partir de, los resultados de la encuesta y la estrategia propuesta, se procedio a disefiar la

0 las herramientas de promocion y difusion.
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6. Resultados

6.1  Resultados del primer objetivo
6.1.1 Diagndstico Turistico

6.1.1.1 Datos Generales

6.1.1.1.1 Ubicacion

La ciudad de Cariamanga se encuentra ubicada en la provincia de Loja. Es la capital del
canton Calvas la misma que esta dividido politicamente en siete parroquias, de las cuales tres son
urbanas y cuatro son rurales. De la misma manera existen 133 barrios en la ciudad, de estos 23 son
urbanos y 110 son rurales. (Gobierno Auténomo Descentralizado Del Cantén Calvas, 2019)

6.1.1.1.2 Limites del canton

Norte: Cantones de Paltas y Gonzanama

Sur: Republica del Pert

Este: Cantones de Quilanga y Espindola

Oeste: Sozoranga

6.1.1.1.3 Division del canton

Parroquias Urbanas:

- Cariamanga

- Chile

- San Vicente

Parroquias Rurales:

- Colaisaca

- Lucero

- Utuana

- Sanguillin

Por consiguiente, en la figura 2 se puede observar el mapa politico administrativo de la

ciudad de Cariamanga.
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Mapa 1. Mapa 2.
Calvas: Ubicacién Provincial Calvas: Division Politica Administrativa

Paltas

El Oro

Sozoranga

Cariamarga

Loja

Zamora Chinchipe

Quilanga

~Cariamanga -

Espindola \¢

PERU PERU

Figura 2. Mapa de ubicacion micro y macro de la Ciudad de Cariamanga
Fuente: Gobierno Auténomo Descentralizado Del Canton Calvas, 2019.

La ciudad de Cariamanga altitudinalmente presenta una variacion que oscila desde los 1740
m.s.n.m, hasta los 2680 m.s.n.m. Ocupa una superficie de 854, 28 km. Que representa el 7, 72%
de la superficie total de la provincia de Loja. Presenta una temperatura minima de 12°C y la maxima
es de 20°C. Una vez descrito el tipo de clima de la ciudad, para ejecutar la evaluacién del clima se
emplean cuatro factores condicionantes entre ellos se encuentran: humedad relativa, temperatura,
precipitacion, y velocidad y frecuencia de vientos. (Gobierno Autdnomo Descentralizado Del
Canton Calvas, 2019).

6.1.1.1.4 NuUmero de habitantes

En este contexto, la ciudad de Cariamanga, comprende un total de 10.325 habitantes (INEC
2010), lo que representa el 36.63%, de los cuales, 7142 son hombres y el (69.17%) representa 3183
mujeres. Asi mismo se observa que en la ciudad de Cariamanga la poblaciéon se encuentra
distribuida en un 51.81% en el area urbana, mientras que el area rural se asienta el 48.19% de la
poblacion. Se puede observar una notable disminucién en la zona rural, debido entre otras cosas a
la falta de trabajo agricola y necesidades basicas no satisfechas (Gobierno Auténomo
Descentralizado Del Cantén Calvas, 2019).

6.1.2 Oferta de Servicios

6.1.2.1 Alojamiento

La ciudad de Cariamanga, cuenta con infraestructura turistica basica, tiene alrededor de 10
establecimientos de alojamiento entre estos se puede encontrar tres hoteles, seis hostales y una

hosteria de los cuales todos se encuentra registrados en el Catastro consolidado Nacional 2021
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documento que fue suministrado por el Departamento de Turismo del GAD Municipal de Calvas,
estos son:

Tabla 3. Establecimientos de alojamiento de la ciudad de Cariamanga

o Nombre del . . Capacidad . .,
N Establecimiento Tipo Categoria # Habp #Plazas Direccion
Mariano
1 Bermeo Plaza Hotel 3 estrellas 30 50 Samaniego Sn
Clotario Paz
Eloy Alfaro
2 Grand Calvas Hotel 3 estrellas 18 25 0214 18 de
noviembre y 24
de mayo
3 LaTorre Hotel 3 estrellas 33 55 Bolivar y sucre
4  Pamplona Hostal 1 estrella 10 15 EIOY Alfaro SN
Bolivia
18 de
5 LaFragua Hostal 1 estrella 12 22 noviembre S/N
Rocafuerte
Jerénimo
6 JV Hostal 1 estrella 14 30 Carrion 0133
David Salazar
7 DRio Hostal 1 estrella 24 44 Sucre 03-08 Av.
Loja
Mariano
8 Royal Cariamanga Hostal 1 estrella 18 30 Samaniego SN
Clotario Paz
Carrera  Chile
9  San Francisco Hostal 1 estrella 12 21 SN Padre
Esteban
Narganez
Av. Loja a 10
10 Casa Camporeal Hosteria 3 estrellas 7 14 mts. Del Puente
de Zambi
Total 178 habitaciones 306 plazas

Fuente: Catastro de la Planta Turistica del MINTUR, (2021).
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

6.1.2.2 Alimentos y Bebidas

Para el afio 2021 en el Catastro Turistico del canton Calvas se registran cinco restaurantes,
una cafeteria, una fuente de soda y un bar; dando como resultado 8 establecimientos con 67 mesas
y 268 plazas:

Tabla 4. Establecimientos de alimentos y bebidas de la ciudad de Cariamanga

Nombre del Capacidad

N Tipo Categoria # Mesas  #Plazas Direccion

Establecimiento
Restaurantes
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Av. Loja y José Miguel

1 Miramar Restaurante  Tercera 12 48 .
Rosillo
. 18 de noviembre 02-02 y
2 5Esquinas Restaurante  Segunda 10 40 Eloy Alfaro
3 D’Eventos Restaurante  Tercera 8 32 18 de r!owembre 02-39 y
centenario
- . Padre Esteban Narganez 01-
4  Vieja Cocina Restaurante  Tercera 10 40 20 y carrera chile
5 PicoRico Restaurante  Cuarta 7 28 Av. Loja 01-14 Sucre
Cafeteria
6 T&J Cafeteria Tercera 5 20 Sucre y Bernardo Valdivieso
Fuentes de soda
7 Don Burger Fuente de soda  Tercera 10 40 Bolivar y Abdén Calderén
Bares
8  Tower Bridge Bar Tercera 5 20 Av. Del ejército y José Palacios
Total 67 mesas 268 plazas

Fuente: Catastro Turistico del Canton Calvas, (2019).
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Por otra parte, en la tabla 5 se observa que durante ese periodo se encuentran registrados
15 restaurantes, 9 cafeterias, 6 fuentes de soda y 3 bares. Teniendo en total 33 establecimientos de
alimentos y bebidas con 194 mesas y 692 plazas. Asi mismo cuyos propietarios si cuentan con el
debido permiso de funcionamiento, por parte GAD Municipal de Calvas, a continuacion, se
detallan:

Tabla 5. Establecimientos de alimentos y bebidas no catastrados

o Nombre del . . Capacidad . L
N Establecimiento Tipo Categoria # Mesas #Plazas Direccion
Restaurantes

1  Mi cuchito Restaurante  Segunda 10 40 Sucre y Bolivar

2 Arlet Restaurante  Segunda 10 40 gg:gales Suarez'y

3 Sabor marinero Restaurante  Tercera 8 32 Mariano Samanlego
Sn Clotario Paz

4 Nachita Restaurante  Segunda 12 24 Jose Miguel R95!||° y
Bernardo Valdivieso

5 LaPefa Restaurante  Tercera 7 28 24 de mayoy
Velasco Ibarra

6  Punto Picante Restaurante  Segunda 7 28 Avenida Macara

7 glrc:nterla El Pez de Restaurante  Segunda 8 32 Avenida Loja

8 Grill & Mar Restaurante  Tercera 12 48 18 de noviembre

9 El Rincon de Restaurante  Segunda 6 24 Daniel Ojeda

Polcete
10 Chamo’s Burger Restaurante  Segunda 7 28 Avenida Bernardo

Valdivieso
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Santiago Fernandez

11 La Terracita Restaurante  Segunda 5 20 Garci
arcia
; . Cristobal Colony
12 Lasazon de rebekita Restaurante  Segunda 4 16 Atahualpa
13  Wings & Beer Restaurante  Segunda 4 16 (\j/elasco lbarray 24
e mayo
14 Paco Restaurante  Segunda 5 20 18 de noviembre
El Rincon del Sucre y Daniel
15 Hornado Restaurante  Segunda 6 24 Ojeda
Subtotal 111 mesas 420 plazas
Cafeterias
16 San Vicente Cafeteria Segunda 5 20 Suc,:re y Gonzales
Suarez
17  Mi Café Cafeteria Segunda 4 16 Jerénimo Carrién
18 Ice Cream Delicious Cafeteria Segunda 12 16 Avenida Amaluza
19 LaKafa Cafeteria Segunda 12 16 Aven!dg . ejercito
y José Angel Palacios
20 Café Pergamino Cafeteria Segunda 4 16 Rocafuerte y
centenario
21 Bendito Bocado Cafeteria Segunda 4 16 José Angel Palacios y
Febres Cordero
22 Pereton Cafeteria Segunda 4 16 Clo'garlo pazy
Bolivar
23 SNAS Cafeteria  Segunda 4 16 Gonzales Suarez y
Bolivar

Subtotal 49 mesas 132 plazas
Fuentes de soda

24 Laitaliana Fuente de Soda Segunda 5 20 Glotario paz
25 Maxi Burger Fuente de Soda Segunda 8 32 Eloy Alfaro
26  Divino Pecado Fuente de Soda Segunda 3 12 Centenario
27 Bogati Fuente de Soda Segunda 3 12 Centenario
Subtotal 19 mesas 76 plazas
Bares
28 Kaverna Bar Tercera 8 32 Jerénimo Carrién
29 Laguarida Bar Segunda 4 16 Gran Colombia
30 D’Pipo’s Bar Segunda 4 16 Gran Colombia
Subtotal 16 mesas 64 plazas
Total 194 mesas 692 plazas

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

6.1.2.3 Esparcimiento

Como sefiala el (Gobierno Autonomo Descentralizado Del Canton Calvas, 2019).
Referentemente el espacio publico de la ciudad de Cariamanga cuenta con un total de 16.52 ha; el
equipamiento recreativo se destaca por su importancia y uso continuo, dentro de los cuales
podemos destacar plazas centrales, estadios, parques, areas verdes, canchas, piscina, iglesias etc.
Ademas, dentro del Catastro Turistico del MINTUR afio 2021, se registra un establecimiento del
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tipo Discoteca denominado Tower Bridge. De la misma manera la informacion de los demas

establecimientos de esparcimiento se encuentra en el Plan de Desarrollo Territorial del Cantén

Calvas. A continuacion, en la tabla 6 se encuentra la descripcion de algunos espacios publicos:

Tabla 6. Establecimientos de esparcimiento de la ciudad de Cariamanga

Tipo Equipamiento Area (ha)
Plaza central 0.221
Estadio del ejercito 0.605
Estadio de Liga Deportiva
Cantonal 0.305
Cangha de uso multiple 0235
Barrio Alcaparrosas
Jardin de infantes Isabel
Margarita Gutiérrez 0.169
Pargue de la Nube 0.607
Parque La Merced 0.036
Pargue Chile 0.067
Area verde Barrio Central 0.065
Avrea verde 18 de noviembre 0.013
- Parque Central 0.128

Recreacion Area extrema del estadio 1.403
Pargue San Vicente 0.052
Parque Barrio Mirador 0.183
Cancha Reina del Cisne 0.261
Parque Bario del Inca 0.276
Parque Recreacional Pueblo 0512
Nuevo
Parque ingreso Ciudad 0.017
Estadio de Cariamanga 0.692
Piscina Semiolimpica
Amado Bolivar Cevallos 0.127
Ontaneda
Col!seo Ciudad de 0.206
Cariamanga
Iglesia De la Nube 0.128
Iglesia La Merced 0.102
Cupula Cimborio 0.082

Religioso Iglesia,San Vice,nte 0.055
Urna via Macara 0.005
Iglesia Matriz 0.096
Iglesia Ahuaca Del Carmen 0.321
Capilla Tierras Coloradas 0.032
Banco de Loja 0.025

Einanciero Ban Ecuador 0.019
CoopMego 0.031
Cacpe Loja 0.062

Fuente: Gobierno Auténomo Descentralizado Del Cantén Calvas, 2019.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.
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6.1.2.4 Otros Servicios

Por consiguiente, la ciudad de Cariamanga podemos encontrar una oficina de correo como
es Servientrega, un Departamento de Turismo del GAD Municipal de Calvas, servicio de entidades
bancarias y cajeros automaticos. Cabe recalcar que la localidad no cuenta con agencias de viajes ni
operadoras turisticas. A continuacion, en la tabla 7 se detalla algunos servicios:

Tabla 7. Cajeros Automaticos

Nombre de la Entidad Descripcién Direccion

14 de octubre entre José Maria Velasco
Ibarra y Sucre

Cooperativa de Ahorro y Crédito Sucre entre Bolivar y 18 de noviembre
“CoopMego” - Mariano Samaniego Sn Clotario Paz
Cooperativa Padre Julian Lorente 1 cajero Velazco Ibarra, C. 18 de noviembre

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Banco de Loja. 2 cajeros

4 cajeros

6.1.3 Infraestructura de Servicios Basicos

6.1.3.1 Transporte y Accesibilidad

6.1.3.1.1 Distancias

Para llegar a la ciudad de Cariamanga tomando como referencia la provincia de Loja, siendo
la capital con mayor poblacion y mayor extension de territorio. Existe aproximadamente 232 km
en una duracion de viaje de 3 hora y 36 minutos. Esta duracion se hace viajando en bus de
cooperativa, pero en cambio en vehiculo hay una duracién de 2 horas y media.

6.1.3.1.2 Principales vias de acceso

La cuidad de Cariamanga, se encuentra conectado a la via colectora Catamayo-Macara E69
que interconecta con la troncal de la Sierra E35. El tiempo estimado en transporte publico entre la
cabecera cantonal y la ciudad de Loja es de 120 minutos, para Catamayo es de 75 minutos, para
Gonzanama es de 25 minutos, para Sozoranga 50 minutos y hasta Macara su tiempo estimado es
de 90 minutos. El tipo de capa de rodadura para este tramo es de asfalto, se encuentra en estado
bueno, lo que permite la movilidad entre las cabeceras cantonales (Gobierno Auténomo
Descentralizado Del Cantén Calvas, 2019).

6.1.3.1.3 Sefalizacion

En la ciudad de Cariamanga si existe la adecuada sefialética vial, la cual se encuentra en
buen estado, pero otro lado no cuenta con sefialética turistica por lo cual existe un desinterés o

déficit por parte del Gobierno Cantonal.
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6.1.3.1.4 Transporte Publico

De la misma manera referente a la movilizacion los transportes publicos que presentan la
ciudad de Cariamanga son: Bus, camionetas de transporte mixto, rancheras y taxis los cuales
prestan el servicio dentro de la ciudad como también a sus alrededores es decir a sus parroquias,
barrios o a otros cantones cercanos que tiene conectividad con la ciudad. Los mismos que laboran
de lunes a domingo en horarios diferentes. (Gobierno Autonomo Descentralizado Del Cant6n
Calvas, 2019). A continuacion, una pequerfia descripcion de los mismos:

Transporte interprovincial: Existe la Cooperativa Union Cariamanga, Cooperativa de
Transportes Loja y Cooperativa Santa que comunican la ciudad con las provincias aledafias y el
pais.

Transporte intercantonal: Este servicio lo realizan la Cooperativa Unién Cariamanga y
la Cooperativa de Transportes Loja.

Transporte interparroquial: Este servicio es prestado por todas las empresas de
Transportes locales como: Curimanga Express, 14 de octubre, Union Calvense, Trans, Gerénimo,
Taxis Ahuaca Express. Transporte Espindola TRANSESPINDOLA S.A., de las cudles se puede
destacar la empresa CURIMANGA EXPRESS que prestan los servicios de Movilidad entre
localidades en la zona rural.

6.1.3.1.5 Terminales o estaciones de transporte

El (Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal de Calvas, 2019), argumenta que
actualmente la ciudad de Cariamanga posee instalaciones adecuadas que conforman el terminal
terrestre de la ciudad de Cariamanga, el que es dirigido por la Direccion de Planificacion y ocupa
un area de 2.700 m2. ademés de contar con lugares estratégicos como es el caso del parque central,
en donde se ejecuta la movilizacion de pasajeros hacia diferentes sectores de la ciudad y provincia,
ademas de presentarse como una zona potencial de transporte para la mercancia, que es el medio
de subsistencia para la poblacién.

Por otra parte, cabe recalcar que cada transporte de camioneta, taxis y ranchera tiene su
propio estacion o terminal.

6.1.3.1.6 Descripcién del transporte publico

A continuacion, en la tabla 8 se detallan el servicio de transporte publico terrestre:

Tabla 8. Transporte publico terrestre

Nombre de la Ruta Tipo de
Cooperativa Transporte
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Intercantonal
Interprovincial
Interparroquial

Local

Servicio de
frecuenciay
hora

Loja -

“Unién -
Cariamanga

Cariamanga”

03:00am
05:00 am
05:30 am
06:00 am
06:30 am
07:00 am
08:00 am
10:00 am
11:00 am
12: 00 am
12:30 am
13:00 pm
14:00 pm
14.45 pm
15:30 pm
16:00 pm
16:30 pm
17:00 pm
17:30 pm
18: 30 pm
20: 00 pm

Cooperativa de Loja -
transporte” Loja” Cariamanga

07:30 am
10:30 am
13:30 pm
19:00 pm

Fuente: Trabajo de campo.

Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

De la misma manera se describe el servicio de camionetas, taxis y ranchera, a continuacion,

en la tabla 9 se detallan el servicio de transporte de camionetas:

Tabla 9. Compairiia de camionetas de transporte mixto, taxis y rancheras

Nombre de la Compafiia

Frecuencia

Direccion

Cooperativa de Transp. Mixta
Camionetas 14 de octubre

De lunes a domingo
desde las 6:00 am
hasta las 20: 00 pm

Calles Sucre entre 14 de octubre
y Av. Loja

Union Célvense Compafiia de
Transporte Mixta

De lunes a domingo
desde las 6:00 am
hasta las 19: 00 pm

Calle Bernardo Valdivieso

Cooperativa Mixta de Camionetas
Ciudad de Cariamanga

De lunes a domingo
desde las 5:00 am
hasta las 19: 00 pm

Calle Eloy Alfaro
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Cari Sur Compafiia De Transporte
Mixta

De lunes a domingo
desde las 7:00 am
hasta las 18: 00 pm

Calle Bolivar

Cooperativa de Transp. Mixta Uni6n
Calvense

De lunes a domingo
desde las 6:00 am
hasta las 20: 00 pm

18 de noviembre y Miguel
Peralta

Cooperativa de Transp. Mixto centro
comercial

De lunes a domingo
desde las 8:00 am
hasta las 17: 00 pm

Mariano Samaniego Sn Clotario
Paz

Cooperativa de Transp. Mixto
Gerénimo Carrion

De lunes a domingo
desde las 5:00 am
hasta las 20: 00 pm

Geronimo Carrién y David
Salazar / junto al terminal
terrestre

Taxis Ahuaca Express

De lunes a domingo
desde las 7:00 am
hasta las 20: 00 pm

Av. Lojay Velasco Ibarra

Ranchera TRANSESPINDOLA S.A

De lunes a domingo
desde las 7:00 am
hasta las 12 30 pm

Geronimo Carrién y David
Salazar / junto al terminal
terrestre

Fuente: Trabajo de campo.

Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

6.1.4 Comunicaciones

En la actualidad la ciudad de Cariamanga cuenta con los siguientes servicios basicos:

Agua de vertiente, acequia o canal (gratuita).

Red de alcantarillado pluvial.

Luz eléctrica.

Servicio de recoleccién de basura.

Cuenta con un hospital béasico, subcentro, clinica, laboratorios clinicos, consultorios
médicos privados.

Servicio telefénico convencional limitado, no todos sus habitantes tienen acceso a este
servicio.

Servicio de internet es brindada por proveedores publicos como CNT y diversas
empresas privadas.

Cuenta con un retén de policia comunitaria.

Cuenta con el servicio de farmacias.

Cuentas con el servicio de bancos como Banco de Loja, Cooperativa CoopMego, Ban
Ecuador, Banco del pacifico, Cooperativa Padre Julian Lorente, Cooperativa de ahorro

y crédito Cariamanga, Cacpe Loja Ltda.
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e Cuenta con el servicio de cajeros automaticos del Banco de Loja, CoopMego y Julian
Lorente.
e Cuenta con un mercado para la comercializacion de productos alimenticios, hortalizas,
legumbres etc.
e Areas recreativas.
o Areas verdes.
e Centros educativos, primarios y secundarios de buena calidad.
e Cuenta con un grupo de autoridades que conforman el gobierno Municipal
e Iglesia catolica
e Servicio de transporte local (Cooperativas, camionetas, taxis, rancheras y buses).
6.1.5 Caracterizacion de los recursos turisticos naturales representativos de la ciudad de
Cariamanga
Para la identificacion de los atractivos turisticos naturales de la ciudad de Cariamanga,
mediante la revision bibliogréfica del Plan de Ordenamiento Territorial del Canton Calvas 2019-
2023 que fue facilitada por el Ingeniero Juan Carlos Santin encargado del Departamento de turismo
del GAD de Calvas se verifico que existe 10 atractivos turisticos naturales, teniendo como resultado
la siguiente ficha de jerarquizacion.

Tabla 10. Ficha jerarquizada

N° Nombre Categoria Tipo Subtipo Jerarquia
1 Cerro Ahuaca Sitio Natural Montafia  Alta montafia I
2 Cerro Pan de Azlcar Sitio Natural Montafia  Cerro I
3 Cerro El Yeso Sitio Natural Montafia  Cerro I
4  Bafo del Inca Sitio Natural Rio Riachuelo I
5 Cascadas de Numbalaco Sitio Natural Rio Cascada |
6 Cascada El Remanso Sitio Natural Rio Cascada I
7 Cascada San Carlos Sitio Natural Rio Cascada [
8 Rio Lucero Sitio Natural Rio Rapido 1
9 Rio Calvas Sitio Natural Rio Répido I
10 Rio Bella Maria Sitio Natural Rio Rapido I

Fuente: Gobierno Auténomo Descentralizado Del Cantén Calvas, 2019.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Posteriormente para la identificacion de los atractivos turisticos naturales, se realiz6 una
visita de campo de los cuales se visitd 6 atractivos turisticos mismo que tienen una buena
accesibilidad y cuenta con una infraestructura turistica adeudada mientras que los 4 restantes no se

pudo realizar la visita in situ por motivos de vialidad y tampoco porque no cuenta con servicios
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turisticos ni con una planta turistica segun lo manifestado por el Ing. Juan Carlos Santin encargado

del Departamento de turismo del GAD de Calvas.

Seguidamente se procedié a elaborar una sintesis de los atractivos mediante fichas de

resumen del Ministerio de Turismo del afio 2018, asi mismo se elaboré las 10 fichas de los

atractivos cabe recalcar que la informacion recopilada de los seis atractivos fue mediante la visitan

in situ mientras tanto que los 4 atractivos no visitados se la recopilo mediante revision bibliografica.
Tabla 11. Cerro Ahuaca

Nombre del atractivo: Cerro Ahuaca

Jerarquia: Il

Categoria: Sitio Natural Tipo: Montaha

Subtipo: Alta Montafia

Provincia: Loja Cantén: Calvas

Localidad: Cariamanga

Fotografia

Fuente: Ginger Rodriguez — Visita In Situ, (2021).

Ubicacién: Se encuentra ubicado a 2
km de la Ciudad de Cariamanga cerca

del barrio Tierras Coloradas

Caracteristicas: El espectacular e imponente cerro formado por rocas de granito. Tiene una altura de
2.740 m.s.n.m, es considerado como un impresionante mirador natural que atrae a propios y extrafos.
Posteriormente se puede acceder via terrestre en cualquier momento hasta el barrio Tierras Coloradas,
lugar en donde se ubica el atractivo. Desde ahi se accede por el sendero a pie aproximadamente a 2 horas
de camino. Cuenta con un sendero totalmente sefializado y con miradores desde donde obtenemos unas

vistas impresionantes del canton y sus alrededores, asi misma variedad de flora y fauna en el lugar.

Recomendaciones:
Visitar el atractivo en temporada de verano, ya que en invierno es un poco peligroso el ascenso, llevar
ropa ligera, para realizar la visita a este atractivo se debe estar en buen estado fisico, la compafiia de un
guia turistico o una persona que conozca perfectamente el atractivo, llevar agua, gorra, protector solar y

repelente, cdmara fotografica y un botiquin de primeros auxilios.

Actividades Turisticas:

Montafiismo

Caminata

Observacién de Flora y Fauna
Fotografia

Escalada en roca

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Tabla 12. Cerro Pan de AzUcar

Nombre del atractivo: Cerro Pan de AzUcar

Jerarquia: Il

Categoria: Sitio Natural Tipo: Montafia

Subtipo: Baja montafia

Provincia: Loja Cantén: Calvas

Localidad: Cariamanga
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B Fotog rafia

~= = = S—— .,

= p—— > — Ubicacion: Se  encuentra en los
alrededores de la ciudad de
Cariamanga a 3 km. cerca del barrio

Pueblo Nuevo.

Fuente: Ginger Rodriguez — Visita In Situ, (2021).

Caracteristicas: Este cerro es un mirador natural que permite apreciar el paisaje natural de cerros y valles
aledafios, asi como también la ciudad de Cariamanga y sus alrededores. Su nombre es debido a las
montafias cubiertas de cal que asemejan a un pan cubierto de azUcar, en su cima encontramos una cruz
de aproximadamente 1 m. de altura Del mismo modo cada 3 de mayo de todos los afios se realiza una
caminata con el fin de asistir a una ceremonia eucaristica por celebrarse el dia de Santa Cruz.

Flora: En la parte baja de este cerro hay arboles frutales como: naranjas, mandarinas, limas etc. y otras
plantas como musgos.

Fauna: Se puede observar especies de mariposas de diferentes colores, ardillas, lagartijas y otras.

Recomendaciones: Llevar ropa ligera, agua, gorra, binoculares, bebida hidratante, refrigerio, protector
solar, cdmara fotografica.

Actividades Turisticas:
Senderismo

Caminata

Camping y Picnic
Observacién de Flora y Fauna
Observacién de paisajes

e Fotografia

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Tabla 13. Cerro el Yeso

Nombre del atractivo: Cerro el Yeso Jerarquia: Il

Categoria: Sitio Natural Tipo: Montafa Subtipo: Cerro

Provincia: Loja Cantén: Calvas Localidad: Cariamanga
Fotografia

Ubicacion: Se encuentra ubicado a
3km del barrio totoras de la ciudad de
Cariamanga.

Fuente: Ginger Rodriguez — Visita In Situ, (2021).

Caracteristicas: EI mirador cerro el Yeso, se encuentra ubicado en la Cariamanga el ingreso lo puede
hacer hasta cierta parte en vehiculo, luego tiene que caminar aproximadamente una hora, es un mirador
con una vista extraordinaria de todo el Cantén Calvas y algunos paisajes de la zona urbana.

Cuenta con antiguas minas de yeso por esta razon su nombre, es ideal para la practica de trekking y
conforme se va ascendiendo podemos encontrar algunos miradores, ademas se puede también encontrar
el antiguo camino de herradura que unia Cariamanga y Loja. Asi mismo se puede observar un paisaje
rico en vegetacion.
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Recomendaciones: Llevar ropa ligera, agua, gorra, gafas, bebida hidratante, protector solar, refrigerio,
camara fotogréfica.

Actividades Turisticas:
Caminatas

Paseo a caballo
Camping

Ciclismo de montafia
e Fotografia

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracién: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Tabla 14. Bafio del Inca

Nombre del atractivo: Bafio Del Inca Jerarquia: Il
Categoria: Sitio Natural Tipo: Rio Subtipo: Riachuelo
Provincia: Loja Cantén: Calvas Localidad: Cariamanga

Fotografia

Ubicacion: Se encuentra ubicado en la
avenida Loja a la entrada de la ciudad
su distancia es de 2km.

N
s

Fuente: Ginger odrcjuez _ Visita In Situ, (2021).

Caracteristicas: Segun versiones de los habitantes del Canton Calvas en la entrada de la ciudad corria la
guebrada de la Palancana, donde un placido remanso se precipita en una blanquecina chorrera y forma
una fuente natural en roca viva, el Bafio del Inca. Se asegura que era el sitio preferido por Inca Huayna
Cépac quien, en su recorrido por el camino Real de Quito al Cuzco, descansaba en el tambo del lugar y
se refrescaba en este balneario natural. A pocos metros de este sector se construyo la imagen de la “virgen
de la Lourdes” incrustada en la roca. A pocos metros de este sector también se construye el monumento
y pileta del Bafio Del Inca.

Recomendaciones: No bafiarse en este  lugar por lo que existe contaminacion en el
mismo, Llevar gorra y protector solar y se puede visitar en cualquier momento.

Actividades Turisticas:

e Caminata

e Fotografia

e Conocimiento historico
e Relajamiento

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Tabla 15. Cascada de Numbalaco

Nombre del atractivo: Cascada De Numbalaco Jerarquia: |
Categoria: Sitio Natural Tipo: Rio Subtipo: Cascada
Provincia: Loja Canton: Calvas Localidad: Cariamanga
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Ubicacién: Se encuentra ubicado en la
parroquia rural Colaisaca a 33 km de la
ciudad de Cariamanga via al barrio
Zurunuma.

Fuente: PDOT (2019) del GAD Municipal de Calvas.

Caracteristicas: Es un atractivo impresionante para las personas que son fanaticas de la naturaleza, las
fechas Optimas para visitar son en los meses de diciembre-marzo, que son las temporadas de invierno.
Este atractivo cuenta con un clima templado subandino y una temperatura de 8 °C, se encuentra en
terrenos privado, el mismo gue se puede hacer el ingreso con permiso de los propietarios de los mismos,
Asi mismo Las cascadas de "Numbalaco™ poseen 3 cascadas de agua pura y cristalina, con diferente
magnitud, la accesibilidad al atractivo es de dificultad moderada, por lo que se recomienda ir con un guia
local.

Recomendaciones: Llevar ropa ligera, gorra, gafas, protector solar, refrigerio, cAmara fotografica, traje
de bafio.

Actividades Turisticas:

Caminatas

Descenso por la cascada

Senderismo

Observacion de flora y fauna

Fotografia

Fuente: Trabajo de campo.

Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Tabla 16. Cascada el Remanso

Nombre del atractivo: Cascada EI Remanso Jerarquia: Il
Categoria: Sitio Natural Tipo: Rio Subtipo: Cascada
Provincia: Loja Canton: Calvas Localidad: Cariamanga

_ Fotografia

Ubicacion: Se encuentra ubicado en el
barrio Macaicanza a 15 minutos de
Cariamanga en la via que conduce al
Lucero.

Fuente: Ginger Rodriguez — Visita In Situ, (2021).
Caracteristicas: Cuenta con 3 hermosas cascadas de agua cristalina, una gran variedad de flora, fauna y
una belleza paisajistica a sus alrededores, ademas de senderos sefializados y mirados para los amantes de
la fotografia. Es un lugar 6ptimo para la relajacion y el contacto directo con la naturaleza Asi mismo
existe un pequefio puente que, al igual que los accesos, sera objeto de intervenciones. La finalidad es
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conseguir un espacio seguro y, sobre todo, del agrado de las personas que deseen hacer turismo. El agua
cristalina de este lugar provoca que los visitantes queden maravillados. La cascada es visitada,
generalmente, los fines de semana.

Recomendaciones: Llevar ropa ligera, gorra, gafas, protector solar, refrigerio, cAmara fotografica, traje
de bafio.

Actividades Turisticas:

Caminatas

Observacion de flora y fauna

Refrescante Bafio

Rapel

Fotografia

Fuente: Trabajo de campo.

Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Tabla 17. Cascada San Carlos

Nombre del atractivo: Cascada San Carlos Jerarquia: |
Categoria: Sitio Natural Tipo: Rio Subtipo: Cascada
Provincia: Loja Cantén: Calvas Localidad: Cariamanga

Ubicacion: Se encuentra ubicado en el
Barrio San Carlos.

Fuente: PDOT (2019) del GAD Municipal de Calvas.
Caracteristicas: Este lugar ha sido bendecido, sus paisajes dejan extasiados a los amantes de la
naturaleza. Tomando como referencia la capilla del barrio inicia la travesia que, aungque un poco cansada
por la distancia hasta el lugar mismo de los encantos de cristalinas aguas y trinar de las aves, es una
experiencia inolvidable. Es una cascada de aproximadamente 15 metros de altura y que fue bautizada asi
por los lugarefios, debido a ruido de la caida de sus aguas. Se puede disfrutar de un agua cristalina que se
encuentra entre ceibos y pastizales, que ayudan a que esta cascada se convierta en una buena convivencia
con la naturaleza y poder disfrutar de un buen relax. En el sitio la temperatura es de 20 grados centigrados
y el agua de la cascada es fria, aunque es necesario el acondicionamiento del ingreso, los habitantes de
San Carlos son quienes con frecuencia disfrutan de esta maravilla natural.

Recomendaciones: Llevar ropa ligera, gorra, gafas, protector solar, cdAmara fotografica (opcional), traje
de bafio.
Actividades Turisticas:
Caminatas
Observacion de flora 'y fauna
Senderismo
Refrescante bafio
e Fotografia
Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Tabla 18. Rio Lucero
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Nombre del atractivo: Rio Lucero Jerarquia: Il

Categoria: Sitio Natural Tipo: Rio Subtipo: Rio
Provincia: Loja Cantén: Calvas Localidad: Cariamanga
Fotogt;%f'ia

Ubicacién: Se encuentra ubicado en la
Parroquia Lucero a 28 km de la Ciudad
de Cariamanga.

Fuente: Ginger Rodriguez — Visita In Situ, (2021).

Caracteristicas: En este lugar encontramos el Rio Pindo y el Rio Chiriyacu los cuales se unen y forman
el Balneario El Lucero. Un lugar muy tranquilo, de agua cristalina, en donde se puede
disfrutar de un delicioso bafio en aguas frias y tibias, este lugar se ofrece el servicio de comida y bebida,
canchas de volibol y cabafias, ademas en su entorno se puede observar vegetaciéon como: palmeras,
arboles frutales y madereras. Durante la época de carnavales se preparan actividades como: artisticas,
shows en vivo, modelaje en pasarela, eleccion de la Reina del Carnaval, etc. En los Ultimos afios se ha
iniciado con el desarrollo del turismo de aventura y deportes extremos como el kayak, Canyoning, y
rafting.

Recomendaciones: Llevar ropa ligera, gorra, gafas, protector solar, cAmara fotografica (opcional), traje
de bafio.

Actividades Turisticas:

Kayak

Rafting

Caminatas

Bafio de relajacion

Fotografia

Fuente: Trabajo de campo.

Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Tabla 19. Rio Calvas

Nombre del atractivo: Rio Calvas Jerarquia: |

Categoria: Sitio Natural Tipo: Rio Subtipo: Rapido

Provincia: Loja Canton: Calvas Localidad: Cariamanga
Fotografia

Ubicacién: Se encuentra
ubicado en el Barrio Sanguillin.

o 5 . A o S S i e W i ™
PV SRS S T NG L i s S T

Fuente: PDOT (2019) del GAD Municipal de Calvas.
Caracteristicas: Este atractivo cuenta un clima tropical y una temperatura muy agradable de 20 a 23°C,
es un atractivo fronterizo y paso obligado del comercio informal con el vecino Pais de Peru, Vado Grande
y Puerto Remolino, ademés en el feriado de carnavales es muy visitado por los personas locales y turistas.
El tiempo adecuado para visitarlo es en los meses de verano. Se puede realizar pesca deportiva y disfrutar
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de un delicioso bafio en sus aguas frescas, los paisajes del bosque seco de la region brindan una
experiencia relajante para todo turista que lo visite.

Recomendaciones: Llevar ropa ligera, gorra, gafas, protector solar, refrigerio, camara fotogréafica y traje
de bafio.

Actividades Turisticas:

Pesca deportiva

Camping

Caminatas

Paseo en familia
Observacion de flora y fauna
e Fotografia

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Tabla 20. Rio Bella Maria

Nombre del atractivo: Rio Bella Maria Jerarquia: |

Categoria: Sitio Natural Tipo: Rio Subtipo: Rio

Provincia: Loja Cantén: Calvas Localidad: Cariamanga
Fotografia

Ubicacion: Se encuentra ubicado en
el Barrio Bella Maria.

%

= =

Fuent: PDOT (209) deAD Mnicipal de Calvas.

Caracteristicas: Este atractivo cuenta un clima tropical y una temperatura muy agradable de 20 a 23°C,
es un atractivo es muy tranquilo para disfrutar de un delicioso bafio en agua fria, observar su flora y fauna,
ademas en el barrio Bella Maria cerca del atractivo, existe una asociacion de mujeres que elaboran
artesanias propias del lugar. Se puede realizar pesca deportiva y disfrutar de un delicioso bafio en sus
aguas frescas, los paisajes del bosque seco de la region brindan una experiencia relajante para todo turista
gue lo visite.

Recomendaciones: Llevar ropa ligera, gorra, gafas, protector solar, cdmara fotogréfica, traje de bafio.

Actividades Turisticas:

Pesca deportiva

Caminatas

Paseo de familia
Observacion de flora y fauna
e Fotografia

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracién: Ginger Paulina Rodriguez Flores.
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6.1.6 Caracterizacion de la demanda

6.1.6.1 Andlisis de las entrevistas

En laentrevista aplicada a las principales autoridades y actores involucrados en la actividad,
se determind que en la ciudad de Cariamanga si existe demanda turistica siendo esta nacional,
regional y pronunciadamente por turistas, viendo en la ciudad turistas de forma diaria, mismos que
se hace més notorio los fines de semana, mas aln en temporadas altas que esta determinada en los
meses de octubre, noviembre y diciembre, asi mismo, segun los registros otorgados por los
establecimientos de restauracion estos turistas viajan de forma independiente, donde los gastos que
estos realizan sondean entre los $100 a $200, los cuales se encuentran distribuidos en alojamiento,
restauracion y actividades turisticas, ademas, dentro de los motivos por los cuales acuden turistas
a la ciudad se destaca el turismo, deporte, gastronomia, fechas festivas, ocio y finalmente por
estudio, finalmente, los atractivos turisticos por los que frecuentan los turistas son Cerro Ahuaca,
Cascada EI Remanso, el Cerro el Yeso, el Cerro Pan de Azlcar y el Rio Lucero.

No obstante, existen limitantes para el desarrollo pleno de la actividad turistica en la ciudad,
siendo estas la falta de interés por parte de las autoridades en el caso del Cerro Ahuaca donde el
camino se encuentra descuidado con presencia de basura a lo largo de su camino, a esto se suma la
inexistencia en el desarrollo de proyectos turisticos por parte de las autoridades.

Ante estas situaciones, los entrevistados mencionan que con la implementacion de una ruta
turistica si se generaria un ingreso potencial para el desarrollo de la economia en la ciudad de
Cariamanga, donde se considera importante que se tome en cuenta actividades turisticas como la
escalada en roca, ciclismo, cabalgata, caminata y senderismo.

Ahora bien, segln la informacién levantada tras la aplicacion de la entrevista digital, al
Departamento de Turismo del GAD Municipal de Calvas, se menciona que en la ciudad de
Cariamanga no existe demanda turistica que permita definir temporadas o0 un movimiento constante
de turistas, no obstante, los dias sdbados y de forma esporadica se puede observar turistas dentro
de la ciudad, mismos que reafirmando la informacion anterior estos se movilizan de forma
independiente. La poca o casi nula demanda que posee la ciudad esta dada por turistas de origen
regional, cuyos gastos turisticos oscilan los $150 por turista, gastos que estdn enfocados
mayormente en alojamiento y restauracion, esto segun el departamento de turismo en Calvas, asi
mismo, indican que dentro de los atractivos turisticos mayormente visitados son el Cerro Ahuaca,

Bosque de Hanne y la Cascada de Remanso.
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Ademas, menciona que dentro de las razones por las que el turista visita la ciudad son la
produccion del café, turismo y por ser una zona comercial y paso fronterizo a Perd, ante esta
interrogante, manifestaron que el canton Calvas posee importantes recursos turisticos que necesitan
ser intervenidos y que, acompariados de la infraestructura hotelera y de restauracion, permitiran
aportar al desarrollo turistico, finalmente, se sefialaron que la implementacion de una ruta turistica
donde se considere las actividades de senderismo, cayoning, rapel, caminatas y el avistamiento de
aves ayudaria a la reactivacion turistica del canton.

6.1.6.2 Tamaiio de la muestra

La seleccion de la muestra se la realizo bajo la aplicacion del clculo de la misma, pero por
cuestion de tiempo en las labores académicas se establecio la aplicacion de 161 encuestas a la
demanda real o de referencia, que puede beneficiarse con el presente proyecto, en este caso
correspondiente al PEA de los cantones Calvas, Espindola, Gonzanama, Sozoranga y Quilanga y
el nimero de turistas que pernoctaron en el canton Calvas.

6.1.7 Analisis y tabulacion de resultados obtenidos

Una vez aplicadas las encuestas definidas anteriormente, se presentan los siguientes
resultados:
Tabla 21. Género

Alternativas Frecuencia Porcentaje

Masculino 96 60%
Femenino 65 40%
Total 161 100%

Fuente: Encuesta aplicada.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Interpretacion: De acuerdo a la poblacion estudiada representada en 161 encuestados
corresponde el 60% al género masculino mientras tanto el 40% pertenece al género femenino.
Tabla 22. Edad

Alternativas  Frecuencia Porcentaje

18 - 22 45 28%
23-27 68 42%
28-32 28 17%
33-37 10 6%
38 0 mas 10 6%
Total 161 100%

Fuente: Encuesta aplicada.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.
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Interpretacion: De acuerdo a los datos obtenidos en la encuesta el 42% corresponde al
rango de edad de 23 a 27 afios, por otra parte, el 28% pertenece al rango de 18 a 22 afios,
seguidamente el 17% entre 28 a 32 afios, del mismo el 6% entre 33 a 37 afios y finalmente el 6% a
40 afios 0 mas.

Tabla 23. Estado Civil

Alternativas Frecuencia Porcentaje

Soltero/a 131 81%
Casado/a 18 11%
Union libre 7 4%
Divorciado 3 2%
Viudo/a 2 1%
Total 161 100%

Fuente: Encuesta aplicada.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Interpretacion: De los 161 participantes encuestados el 81% corresponde al estado civil
de soltero/a, por otro lado, el 11% pertenece a casado/a, del mismo modo el 4% a unién libre,
seguidamente del 2% a divorciado y concluyendo con el 1% a viudo/a.

Tabla 24. Ocupacion actual

Alternativas Frecuencia  Porcentaje
Empleado publico 33 35%
Empleado privado 49 20%
Comerciante 11 10%
Obrero 3 5%
Estudiante universitario 57 10%
Ama de casa 6 10%
Jubilado 2 10%
Total 161 100%

Fuente: Encuesta aplicada.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Interpretacion: La actual ocupacion de los encuestados con mayor porcentaje es de 35%
que pertenece ha empleado publico, mientras tanto el 20% corresponde a empleado privado,
posteriormente el 10% a estudiante universitario, de igual manera el,10% a comerciante,

seguidamente el 10% a ama de casa, el 5% a obrero y finalmente el 10% a jubilado.

Tabla 25. Ingreso mensual

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Entre $100 a $400 81 50%
Entre $401 a $600 29 18%
Entre $601 a $800 28 17%
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Entre $800 a mas 23 15%

Total 161 100%
Fuente: Encuesta aplicada.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Interpretacion: De las 161 personas encuestadas el 50% tiene un ingreso mensual de $100
a $400, por el contrario, el 18% tiene entre $401 a $600, posteriormente el 18% se encuentre entre
$601 a $800 y finalmente un 14% entre 800 0 més.
Tabla 26. Motivos de visita

Alternativas  Frecuencia Porcentaje

Trabajo 12 10%
Eventos 30 18%
Estudios 3 1%
Esparcimiento 38 23%
Otros 78 48%
Total 161 100%

Fuente: Encuesta aplicada.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Interpretacion: Los resultados muestran que el 48% visitaria por otros motivos, mientras
tanto el 24% visitaria por esparcimiento, el 19% por eventos, mientras que 7% por trabajo y
finalmente el 2% por estudios.

Tabla 27. Realizacion de turismo

Alternativas Frecuencia Porcentaje

Si 139 86%
No 22 14%
Total 161 100%

Fuente: Encuesta aplicada.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Interpretacion: De las 161 personas encuestadas, el 86% si ha realizado turismo en la
ciudad de Cariamanga, mientras que el otro 14% no ha realizado turismo en la Ciudad.

Tabla 28. Compafiia de viaje

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Familia 100 62%
Amigos 37 23%
Pareja 10 6%
Compafieros de trabajo 3 2%
Compafieros de estudio 2 1%
Solo 9 6%
Total 161 100%

Fuente: Encuesta aplicada.
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Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Interpretacion: De los 161 encuestados el 62% viaja en familia, mientras que 23% lo
realiza en amigos, posteriormente el 6% viaja en pareja, seguidamente el 6% lo hace solo y asi
mismo el 2% viajan con compafieros de trabajo y concluyendo con el 1% viajan con comparieros
de estudio.

Tabla 29. Tipo de transporte

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Transporte publico 82 51%
Transporte propio 67 42%
Transporte de alquiler 9 5%
Agencias de viajes 3 2%
Total 161 100%

Fuente: Encuesta aplicada.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Interpretacion: De los resultados obtenidos en la encuesta muestran que el 51% utiliza el
transporte publico, seguidamente el 42% usa transporte propio, mientras tanto el 5% mediante
transporte de alquiler y finalmente el 2% lo hacen por medios de las agencias de viajes.

Tabla 30. Disefio de una ruta turistica

Alternativas Frecuencia Porcentaje

Si 153 95%
No 8 5%
Total 161 100%

Fuente: Encuesta aplicada.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Interpretacion: De los 161 encuestados el 95% dieron una respuesta positiva acerca de
que, si les parece correcto el disefio de una ruta turistica en la Ciudad de Cariamanga, mientras
tanto que el 5% mostraron una respuesta negativa al disefio de una ruta turistica.

Tabla 31. Mejoramiento del turismo a través de la ruta turistica

Alternativas Frecuencia Porcentaje

Si 159 99%
No 2 1%
Total 161 100%

Fuente: Encuesta aplicada.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Interpretacion: Mediante los datos obtenidos en la encuesta el 99% si consideran que
mediante el disefio de una ruta turistica si mejoraria el turismo en el sector, por el contrario, el 1%

no considera.
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Tabla 32. Participacion en la ruta turistica

Alternativas Frecuencia Porcentaje

Si 157 98%
No 4 2%
Total 161 100%

Fuente: Encuesta aplicada.
Elaboracién: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Interpretacion: De los 161 encuestados el 98% si participarian en la ruta turistica, mientras
tanto el 2% no participarian.

Tabla 33. Condiciones de visita a la cuidad de Cariamanga

Alternativas Frecuencia Porcentaje
En sus fiestas 47 29%
Por vacacion 45 28%
Temporadas aconsejables 18 11%
En feriados 24 15%
Cada fin de semana 16 10%
Cada mes 6 4%
Cada afio 5 3%
Total 161 100%

Fuente: Encuesta aplicada.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Interpretacion: De las 161 personas encuestados el 29% visitaria la cuidad en condiciones
de sus fiestas, seguidamente el 28% lo haria en vacacion, mientras tanto el 15% por feriados, el
11% en temporadas aconsejables, posteriormente el 10% cada fin de semana, asi mismo el 4% cada
mes y finalmente el 3% cada afio.

Tabla 34. Tiempo de estadia

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Un dia 10 6%
Dos dias 31 19%
Tres dias 27 16%
Cuatro dias 0 mas 93 59%
Total 161 100%

Fuente: Encuesta aplicada.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Interpretacion: De los 161 encuestados el 59% se quedaria cuatro dias 0 mas, mientras
que el 19% solo dos dias, seguidamente del 16% solo en tres dias, finalmente el 6% en un dia.

Tabla 35. Medios de comunicacién

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Familiares 44 27%

45



Amigos 17 11%

Periédico 5 3%
Television 4 2%
Redes sociales 84 52%
Péagina Web 6 4%
Empresa de viaje 1 1%
Total 161 100%

Fuente: Encuesta aplicada.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Interpretacion: De los datos obtenidos mediante la encuesta el 52% utilizan las redes
sociales para informarse, por otra parte, el 27% por medio de familiares, seguidamente el 11% por
amigos, el 4% por pagina web, posteriormente el 3% por periddico, por el contrario, el 2% por
television y finalmente el 1% por empresa de viaje.

Tabla 36. Promedio de gasto

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Entre $50 a $100 102 63%
Entre $100 a $200 46 26%
Entre $200 a $400 13 11%
Total 161 100%

Fuente: Encuesta aplicada.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Interpretacion: De los resultados obtenidos mediante la encuesta el 63% tiene un
promedio de gasto diario en su visita entre $50 a $100, en cambio el 26% entre $100 a $200 y
finalmente el 11% entre $200 a $400.

Tabla 37. Forma de pago

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Efectivo 140 87%
Tarjeta de crédito 8 5%
Cheque 2 1%
Debito crédito 6 3%
Transferencias bancarias 5 3%
Total 161 100%

Fuente: Encuesta aplicada.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Interpretacion: La forma de pago de mayor porcentaje es del 87% que pertenece al
efectivo, del mismo modo el,5% que pertenece tarjeta de crédito, seguidamente del 3% que
corresponde al débito crédito, de igual manera el 3% a transferencias bancarias y finalmente el 1%
de tarjeta de creédito.

Tabla 38. Actividades turisticas
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Alternativas Frecuencia Porcentaje

Deportes extremos 21 12%
Senderismo 25 15%
Observacién de flora y fauna 52 32%
Degustacién gastronémica 19 11%
Deportes de relajacion y distraccion 24 14%
Picnic 21 16%
Total 161 100%

Fuente: Encuesta aplicada.
Elaboracién: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Interpretacion: De las actividades turisticas con mayor porcentaje es del 32% que
corresponde a la observacion de flora y fauna, mientras tanto el 16% pertenece a picnic,
seguidamente esta el 15% que corresponde al senderismo, por consiguiente, el 14% es deportes de
relajacion y distraccion, asi mismo el 12% a deportes extremos y concluyendo con el 11% a
degustacion gastronémica.

Tabla 39. Epocas del afio para realizar la ruta

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Fines de semana 44 27%
Feriados y vacaciones 73 46%
Epocas de verano 26 16%
A lo largo del afio 18 11%
Total 161 100%

Fuente: Encuesta aplicada.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Interpretacion: De las 161 personas encuestadas estan de acuerdo que la ruta se realice en
feriados y vacaciones con un 46%, mientras que el 27% corresponde a fines de semana, por
consiguiente, el 16% pertenece a épocas de verano, y finalmente el 11% pertenece a lo largo del
afo.

Tabla 40. Duracion de la ruta

Alternativas Frecuencia Porcentaje

1dia 39 24%
2 dias 69 43%
3 dias 53 33%
Total 161 100%

Fuente: Encuesta aplicada.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Interpretacion: De las 161 personas encuestadas el 43% esta de acuerdo que solo 2 dias
de duracion de la ruta, mientras que el 33% corresponde a 3 dias, y finalmente el 24%pertenece a
1 dia.
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Tabla 41. Promocién de la ruta

Alternativas Frecuencia Porcentaje
Redes sociales 140 87%
Pagina web 12 8%
Tripticos 2 1%
Afiches 2 1%
Otros 5 3%
Total 161 100%

Fuente: Encuesta aplicada.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Interpretacion: EI medio de informacidn de mayor porcentaje es del 87% que pertenece a
las redes sociales, por consiguiente, el 8% que corresponde a pagina web, mientras que el 3%
corresponde a otros, finalmente el 1% a tripticos y afiches.
Tabla 42. Red Social

Alternativas Frecuencia Porcentaje

Facebook 129 80%
Instagram 22 14%
YouTube 10 6%
Total 161 100%

Fuente: Encuesta aplicada.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Interpretacion: De los 161 encuestados el 80% les gustaria informarse por medio de la red

social de Facebook, mientras que el 14% por Instagram y finalmente el 6% por medio de YouTube.
Tabla 43. Paquete Turistico

Alternativas  Frecuencia Porcentaje

$25.00 50 31%
$30.00 39 25%
$35.00 28 18%
$40.00 0 més 41 26%
Total 161 100%

Fuente: Encuesta aplicada.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Interpretacion: El precio del paquete turistico con mayor porcentaje es del 31 % que
pertenece a $25.00, por consiguiente, el 26% que corresponde a $40.00 0 mas, de la misma manera
el 25% que corresponde a $30.00, finalmente el 18% a $35.00.
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6.1.8 Analisis FODA

Se ha realizado un andlisis de la problemética del canton, con la ayuda de una herramienta

muy atil como es el FODA, el mismo que hace referencia a identificar las variables internas y

externas, positivas y negativas del sector como son las fortalezas, oportunidades, debilidades y

amenazas, y en base a eso tomar las medidas correctivas a corto o largo plazo, donde se tomo en

cuenta la visita de campo de los atractivos turisticos naturales y datos obtenidos de la demanda,

oferta y potencial turistico, a continuacion, en la tabla 44 se detalla las estrategias:

Tabla 44. Matriz de Diagndstico FODA

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

F1. Existe variedad de atractivos turisticos
naturales.

F2. Posee flora y fauna en los diferentes
atractivos.

F3. Existe fauna endémica en el Cerro Ahuaca
(Vizcacha).

F4. Facil acceso a los atractivos

F5. Ingreso gratuito a los atractivos

F6. ElI Cantdn tiene planta turistica vy
establecimientos complementarios a la
actividad turistica.

F7. Diversidad de establecimientos de
alimentacion con alta capacidad para recibir a
los comensales.

F8. Cuenta con una exquisita gastronomia
F9. GAD de Calvas cuenta con un
departamento de turismo.

F10. Se puede desarrollar turismo de
naturaleza, salud, agroturismo, deporte y
aventura.

F11. Su principal atractivo natural lo
constituye El Cerro Ahuaca.

F12. Calvas declarado como Pueblo Magico
F13. Buena cobertura de transporte terrestre
para la movilizacion interprovincial.

O1. Se cuenta con un factor climético
favorable

0O2. Dentro del canton Calvas existen
areas  considerados como  reservas
naturales que constituyen gran cantidad de
biodiversidad.

os3. Areas con importante nivel
paisajistico y escénico para el desarrollo de
actividades turisticas.

O4. Desarrollo de actividades publicas
(ferias, concursos deportivos, eventos de
temporada, ferias civicas).

O5. Planes e ideas en grupos de promocion
turistica de deporte extremo.

DEBILIDADES

AMENAZAS

D1. Falta de promocion turistica del canton.
D2. Falta de sefializacion turistica para
acceder a los atractivos turisticos, y la poco
que existe esta en mal estado.

D3. Falta de capacitacion para empresarios y
empleados de la planta turistica.

D4. Desconocimiento de los atractivos
turisticos por parte de los habitantes del
canton.

Al. Incendios forestales cerca de los
atractivos turisticos naturales.

A2. Falta de operadoras turisticas, que
oferten a Calvas como un atractivo
turistico.

A3. Intervencion de las concesiones
mineras, mayormente en la zona baja del
cerro Ahuaca.

A4. Limitadas fuentes de trabajo en la
zona urbana del canton.
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D5. Poco interés de las autoridades del GAD
de Calvas por la actividad turistica.

D6. Deficiente nimero de guias nativos.

D7. Carece de puntos de informacion turistica.
D8. Inexistencia de recursos econémicos para
el turismo por parte del GAD municipal.

D9. Calvas dispone de potencial turistico sin

ser aprovechando.

A5. Incremento de la migracion externa o
interna
AB. Presencia de personas en estado etilico

Fuente: Gobierno Auténomo Descentralizado Del Cantén Calvas, 2019.

Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

50



Tabla 45. Matriz de Diagndstico FODA CRUZADO

FORTALEZAS

DEBILIDADES

FACTORES INTERNOS

FACTORES EXTERNOS

F1. Existe variedad de atractivos turisticos naturales.

F2. Posee floray fauna en los diferentes atractivos.

F3. Existe fauna endémica en el Cerro Ahuaca
(Vizcacha).

F4. Fécil acceso a los atractivos

F5. Ingreso gratuito a los atractivos

F6. El Canton tiene planta turistica y establecimientos
complementarios a la actividad turistica.

F7. Diversidad de establecimientos de alimentacion con
alta capacidad para recibir a los comensales.

F8. Cuenta con una exquisita gastronomia

F9. GAD de Calvas cuenta con un departamento de
turismo.

F10. Se puede desarrollar turismo de naturaleza, salud,
agroturismo, deporte y aventura.

F11. Su principal atractivo natural lo constituye El Cerro
Ahuaca.

F12. Calvas declarado como Pueblo Mégico

F13. Buena cobertura de transporte terrestre para la
movilizacion interprovincial.

D1. Falta de promocidn turistica del cantdn.

D2. Falta de sefializacion turistica para acceder a los
atractivos turisticos, y la poco que existe esta en mal estado.
D3. Falta de capacitacion para empresarios y empleados de
la planta turistica.

D4. Desconocimiento de los atractivos turisticos por parte de
los habitantes del canton.

D5. Poco interés de las autoridades del GAD de Calvas por
la actividad turistica.

D6. Deficiente nimero de guias nativos.

D7. Carece de puntos de informacion turistica.

D8. Inexistencia de recursos econémicos para el turismo por
parte del GAD municipal.

D9. Calvas dispone de potencial
aprovechando.

turistico sin ser

OPORTUNIDADES

ESTRATEGIAS FO

ESTRATEGIAS DO

O1. Se cuenta con un factor climético
favorable

O2. Dentro del cantén Calvas existen
areas considerados como  reservas
naturales que constituyen gran cantidad
de biodiversidad.

0s. Areas con importante nivel
paisajistico y escénico para el desarrollo
de actividades turisticas.

O4. Desarrollo de actividades publicas
(ferias, concursos deportivos, eventos de
temporada, ferias civicas).

Disefiar de una ruta turistica que una los atractivos
turisticos mas relevantes de la ciudad
F1, F2, F3, F4, F5, F6, F8, F10, O1, O3

Desarrollar planes estratégicos para difundir la
actividad turistica
F9, F10, F12, F13, 02, 04, O5

Desarrollar estrategias claves que permitan aprovechar
los recursos turisticos que posee el cantén Calvas
D1, D2, D5, D7, D8, D9, 02, O5

Capacitar a los actores de la actividad turista para
poder brindar a los turistas la informacion necesaria
segun sea requerida
D4, D5, D7, O4
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O5. Planes e ideas en grupos de
promocion turistica de deporte extremo.

AMENAZAS

ESTRATEGIAS FA

ESTRATEGIAS DA

Al. Incendios forestales cerca de los
atractivos turisticos naturales.

A2. Falta de operadoras turisticas, que
oferten a Calvas como un atractivo
turistico.

A3. Intervencion de las concesiones
mineras, mayormente en la zona baja del
cerro Ahuaca.

A4. Limitadas fuentes de trabajo en la
zona urbana del canton.

A5. Incremento de la migracion externa
o0 interna

A6. Presencia de personas en estado
etilico

Disefiar un plan de accion para fortalecer el cuidado,
trato y manejo adecuado de los atractivos turisticos
del canton.

F1, F2, F3, F11, A1, A2, A3

Establecer acciones que permitan a los habitantes del
canton involucrarse en la actividad turistica del
lugar
F6, F7, F8, F12, A2, A4

Gestionar con el GAD de Calvas para realizar planes
estratégicos con el fin de regular las actividades
turisticas involucrando a los habitantes del mismo
D1, D3, D4, D5, D8, A2, A3, A4, A7

Disponer de capacitaciones constantes dirigidas a
actores del turismo, para mantener actualizados las
acciones que se pueden realizar en el cantén,
dependiendo de cada uno de los atractivos que se
encuentran
D6, D7, D9, Al, A2

Fuente: Gobierno Auténomo Descentralizado Del Canton Calvas, 2019.
Elaboracién: Ginger Paulina Rodriguez Flores.
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6.2  Resultados del segundo objetivo
6.2.1 Elaboracion de la propuesta

Para el desarrollo del segundo objetivo se aplicé la metodologia de Arguello, (Ortega, 2017)
argumenta que: Las rutas turisticas estan organizadas en funcién de un producto o de un rasgo
cultural caracteristico que les da su nombre. De igual manera dependen principalmente de los
recursos culturales y naturales que posee una zona, tomando en cuenta el tipo de publico al cual se
desea llegar. Es asi que propone unas estrategias para el disefio del producto. La cual se presenta
en 13 pasos.

6.2.2 Tema

Ruta Aventura De Los Curimangas
6.2.3 Descripcion de la idea de ruta

La idea del disefio de la ruta turistica, surge como el resultado de una propuesta en donde
se desea conectar los atractivos turisticos naturales de la ciudad de Cariamanga. De la misma
manera se busca el fortalecimiento de los mismos, ya que a través del disefio de la ruta permitira
difundir y promocionar el potencial turistico de la ciudad de Cariamanga. Asi mismo concientizar
sobre la conservacion de los recursos naturales y el cuidado ambiental en cada uno de ellos.

Ademas, en esta ruta se mostraron los atractivos naturales mas relevantes que posee
Cariamanga teniendo como enfoque principal, brindar al turista nuevas experiencias de naturaleza
,aventura y actividades turisticas, del mismo modo brindar la informacién correspondiente para
lograr cada desafio propuesto, también ayudara para la orientacién de viajero de una forma mas
rapida segura y eficaz ahorrado principalmente el tiempo al momento de visitar los atractivos
expuestos en esta ruta turistica natural.

Por otra parte, el espacio geografico de la ciudad de Cariamanga es muy rico en atractivos
turisticos ofreciendo una vista panoramica Unica y sorprendente. El visitante se queda
impresionado frente al laberinto de sus contrastes naturales, entre ellos: orografia, hidrografia,
clima, floray fauna.

6.2.4 Datos generales de la ruta

Se puede determinar que la ciudad de Cariamanga, tiene un amplio potencial

turistico con caracteristicas naturales, no obstante, la falta de conocimiento, valor y la
promocion de los mismo son problemas por los que no se ha podido ejercer en el turismo.

Surgiendo la necesidad de disefiar una ruta turistica que integre los atractivos turisticos naturales
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de mayor relevancia, que a su vez permita proyectar a futuro ingresos econémicos, mejorando la
calidad de vida de los habitantes.

Inicio: Parque Central- Cerro Ahuaca

Fin: Rio Lucero retorno a Cariamanga

Duracion: Dos dias
6.2.5 Analisis de la oferta y demanda turistica

Oferta: En la ciudad de Cariamanga podemos encontrar varios establecimientos de
servicios turisticos tales como hospedaje, alimentos y bebidas, esparcimiento y otros servicios. Los
mismos que se detallan a continuacion:

Tabla 46. Servicios turisticos y bienes

Servicio Tipo Cantidad
Hotel

Hostal

Hosteria

Pension
Restaurantes
Cafeterias
Fuentes de Soda
Bares

Parques

Estadios

Areas Verdes
Piscinas

Clinicas

Hospital

Centros de salud
Farmacias
Discotecas
Oficina de correos
Bancos

Cajeros automaticos

Alojamiento

Alimentos y Bebidas

Esparcimiento

Otros servicios

wislkrNRRvo|wo|o|so|o|N|o||~|w

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Por otra parte, mediante el analisis de la demanda correspondientemente los encuestados si
encuentran en buenas condiciones economicas es decir si posee un ingreso mensual alto como es
de $100 a $400, para lo cual estan dispuesto hacer uso y consumo de estos establecimientos.

Por consiguiente, en lo que se refiere al servicio de alimentos y bebidas se ha seleccionado
5 establecimientos de restaurantes como es Mira Mar, D Eventos, Pico Rico, La Vieja Cocinay la
cafeteria T&J. Cabe recalcar que en un estudio anteriormente realizo en el afio 2021 se pudo
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determinar mediante la demanda que el servicio de alimentos y bebidas en el mas consumo por
parte de los turistas.

A continuacion, se presenta a detalle la seleccion y criterios del servicio de alimentos y
bebidas que formara parte de la ruta turistica:
Tabla 47. Restaurante Mira Mar

Nombre del establecimiento: Mira Mar
Direccion: Avenida Loja y Miguel Rosillo
Contactos: 099 457 2664

Fotog Lafia

| By I

Fuente: Ginger Rodriguez —

.
Visita In Situ, (2021).
Descripcién: Ofrece todo tipo de platos de mariscos con productos frescos y de la mejor calidad asi
mismo ofrece todo tipo de bebidas como son batidos, bebidas gaseosas y cervezas.
Accesibilidad: Se encuentra en buen estado para llegar al establecimiento se lo puede realizar en vehiculo
ya que sus vias son de primer orden.
Conectividad con infraestructura turistica servicios turisticos y puntos de interés: En la ciudad
donde se encuentra el establecimiento se puede encontrar servicios basicos (Red de agua, suministro de
electricidad, telecomunicaciones, recoleccion de basura, alcantarillado, transporte etc.). En los servicios
turisticos se puede encontrar servicio de alojamiento, de alimentos y bebidas y un departamento de
turismo (GAD Municipal de Calvas), en lo que se refiere a puntos de interés se encuentra parques, areas
verdes y recreativas etc.
Distancia: Se encuentra a 1 km del Pargue central De Cariamanga
Seguridad turistica: Se puede encontrar seguridad turistica como la policia Municipal del GAD de
Calvas y asi mismo para cualquier emergencia se puede llamar al 911.
Estado de la infraestructura: Se encuentra en perfecto estado.
Difusidon del establecimiento: Para la difusion del establecimiento se lo realiza por medio de la red social
de Facebook y a través de la radio Ecuasur y Cariamanga.
Medidas de bioseguridad: Uso obligatorio de mascarilla, Suministrar alcohol glicerinado para la
limpieza de las manos, desinfecte su calzado, respetar la distancia, carnet de vacunacion, y uso de gel
antimaterial.
Plazas: 48.
Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.
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Tabla 48. Restaurante D”Eventos

Nombre del establecimiento: D"Eventos

Direccion: 18 de noviembre 02-39 y centenario

Contactos: 26888 - 414

Fotografia

, R )

Fuente: Ginger Rodriguez — Visita In Situ, (2021).

Descripcién: Ofrece desayunos, almuerzos, meriendas y platos a la carta.

Accesibilidad: Se encuentra en buen estado para llegar al establecimiento se lo puede realizar en vehiculo
ya que sus vias son de primer orden.

Conectividad con infraestructura turistica servicios turisticos y puntos de interés: En la ciudad
donde se encuentra el establecimiento se puede encontrar servicios basicos (Red de agua, suministro de
electricidad, telecomunicaciones, recoleccion de basura, alcantarillado, transporte etc.). En los servicios
turisticos se puede encontrar servicio de alojamiento, de alimentos y bebidas y un departamento de
turismo (GAD Municipal de Calvas), en lo que se refiere a puntos de interés se encuentra parques, areas
verdes y recreativas etc.

Distancia: Se encuentra a 1 km del Parque central De Cariamanga

Seguridad turistica: Se puede encontrar seguridad turistica como la policia Municipal del GAD de
Calvas y asi mismo para cualquier emergencia se puede llamar al 911.

Estado de la infraestructura: Se encuentra en perfecto estado

Difusion del establecimiento: Para la difusion del establecimiento se lo realiza por medio de la red social
de Facebook.

Medidas de bioseguridad: Uso obligatorio de tapabocas, Suministrar alcohol glicerinado para la
limpieza de manos de los clientes al ingreso y respetar la distancia.

Plazas: 32

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Tabla 49. Restaurante Pico Rico

Nombre del establecimiento: Pico Rico

Direccion: Eloy Alfaro y 24 de mayo

Contactos: 2687-709/0959594476

Fotografia

=
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iguez — Visita In Situ, (2021).
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Descripcion: Ofrece pollos a la brasa, cecinas, consomés, bebidas refrescantes etc.

Accesibilidad: Se encuentra en buen estado para llegar al establecimiento se lo puede realizar en vehiculo
ya gue sus Vias son de primer orden.

Conectividad con infraestructura turistica servicios turisticos y puntos de interés: En la ciudad
donde se encuentra el establecimiento se puede encontrar servicios basicos (Red de agua, suministro de
electricidad, telecomunicaciones, recoleccion de basura, alcantarillado, transporte etc.). En los servicios
turisticos se puede encontrar servicio de alojamiento, de alimentos y bebidas y un departamento de
turismo (GAD Municipal de Calvas), en lo que se refiere a puntos de interés se encuentra parques, areas
verdes y recreativas etc.

Distancia: Se encuentra a 1 km del Parque central De Cariamanga

Seguridad turistica: Se puede encontrar seguridad turistica como la policia Municipal del GAD de
Calvas y asi mismo para cualquier emergencia se puede llamar al 911.

Estado de la infraestructura: Se encuentra en perfecto estado

Difusion del establecimiento: Para la difusidn del establecimiento se lo realiza por medio de la red social
de Facebook.

Medidas de bioseguridad: Uso de mascarilla, uso de alcohol desinfectante, distancia entre las mesas,
lavado frecuente de manos, aseo completo de utensilios, desinfeccion con cloro y fumigacion cada 15
dias.

Plazas: 28.

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Tabla 50. Restaurante La Vieja Cocina

Nombre del establecimiento: La Vieja Cocina

Direccion: Padre Esteban Narganez 01- 20 y carrera chile

Contactos: 2687-418/0989248803

Fotografia

Fuente: Ginger Rodriguez — Visita In Situ, (2021).

Descripcién: Ofrecen desayunos, almuerzos, meriendas, platos carta y todo compromiso social
matrimonios, bautizos, primeras comuniones, confirmaciones, cumpleafos, cuenta con un local propio

Accesibilidad: Se encuentra en buen estado para llegar al establecimiento se lo puede realizar en vehiculo
ya que sus vias son de primer orden.

Conectividad con infraestructura turistica servicios turisticos y puntos de interés: Cerca del
establecimiento se puede encontrar servicios basicos (Red de agua, suministro de electricidad,
telecomunicaciones, recoleccion de basura, alcantarillado, transporte etc.). En los servicios turisticos se
puede encontrar servicio de alojamiento, de alimentos y bebidas y un departamento de turismo (GAD
Municipal de Calvas), en lo que se refiere a puntos de interés se encuentra parques, areas verdes y
recreativas etc.

Distancia: Se encuentra a 1 km del Pargue central De Cariamanga

Seguridad turistica: Se puede encontrar seguridad turistica como la policia Municipal del GAD de
Calvas y asi mismo para cualquier emergencia se puede llamar al 911.

Estado de la infraestructura: Se encuentra en perfecto estado
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Difusidon del establecimiento: Para la difusion del establecimiento se lo realiza por medio de la red social
de Facebook.

Medidas de bioseguridad: Uso de mascarilla, tomar la temperatura, desinfeccion con alcohol, y carnet
de vacunacion.

Plazas: 40.

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

Tabla 51. Cafeteria T&J

Nombre del establecimiento: Cafeteria T&J

Direccion: Sucre y Bernardo Valdivieso

Contactos: 268-9765/0994846568

Fotografia

- —————

= N e - §
Fuente: Ginger Rodriguez — Visita In Situ, (2021).

Descripcién: Ofrece desayunos tradicionales, humitas tamales, quimbolitos y empanadas colombianas y
almuerzos.

Accesibilidad: Se encuentra en buen estado para llegar al establecimiento se lo puede realizar en vehiculo
ya que sus vias son de primer orden.

Conectividad con infraestructura turistica servicios turisticos y puntos de interés: Cerca del
establecimiento se puede encontrar servicios bésicos (Red de agua, suministro de electricidad,
telecomunicaciones, recoleccion de basura, alcantarillado, transporte etc.). En los servicios turisticos se
puede encontrar servicio de alojamiento, de alimentos y bebidas y un departamento de turismo (GAD
Municipal de Calvas), en lo que se refiere a puntos de interés se encuentra parques, areas verdes y
recreativas etc.

Distancia: Se encuentra a 1 km del Parque central De Cariamanga

Seguridad turistica: Se puede encontrar seguridad turistica como la policia Municipal del GAD de
Calvas y asi mismo para cualquier emergencia se puede llamar al 911.

Estado de la infraestructura: Se encuentra en perfecto estado

Difusion del establecimiento: Para la difusion del establecimiento se lo realiza por medio de la red social
de Facebook.

Medidas de bioseguridad: Uso de mascarilla, desinfeccion del calzado, lavados de manos y desinfeccion
con alcohol las manos.

Plazas: 20.

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

6.2.6 Desarrollo de la propuesta
6.2.6.1 Nombre e identificacion

Ruta Aventura de los Curimangas
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¢Por qué del nombre?

Cariamanga, ciudad que cuenta con senderos para hacer caminatas y disfrutar de los
paisajes y encantos del lugar. Asi mismo se puede practicar de una variedad de actividades al aire
libre, senderismo y especialmente la escalada que es una de las actividades que ha puesto a
Cariamanga en primer lugar, dentro de los atractivos méas espectaculares se encuentra el Cerro
Ahuaca que dispone de paredes de méas de 300 metros de altura y que es una reliquia para quienes
gustan de la escalada en roca.

De la misma manera, su clima variado, geografia de montafias, valles y rios otorgan a la
ciudad un paisaje Unico y diferenciado, asi como su historia de progreso, gente amable y
hospitalaria. Por otra parte, espectaculos naturales que brindan sus hermosas cascadas donde se
puede descubrir una excepcional formacién natural de gran dimension y peculiar belleza.

La actual ciudad de Cariamanga en época precolombina fue un asiento o poblacion
indigena de la Parcialidad o Tribu de los Curimangas, denominada Curimanga, cuyo vocablo es
quichuay significa: CURI = Oro, MANGA = Olla; por lo que este vocablo significa olla de oro y,
se debe a la configuracion topografica del lugar y al trabajo tesonero y emprendedor de sus
habitantes.

6.2.6.2 Slogan

Cariamanga Rincdn Magico De Aventura

Se ha propuesto este slogan con el objetivo que el turista pueda disfrutar los escenarios
naturales que cuenta Cariamanga, poder experimentar a lo maximo la aventura, vivir experiencias
Unicas y disfrutar del contacto con la naturaleza que ofrece cada rincon. Ademas, participar de
actividades turisticas, convivir nuevos retos, conocer las costumbres y tradiciones de la gente. Sin
duda destaca este punto la exquisita gastronomia de esta tierra, con platos como el seco de chivo,
el seco de gallina criolla, la madre olla etc., que son delicias que atraen a turistas y propios.

6.2.6.3 Marca

Se ha disefiado un logo a base de caracteristicas importantes que cuenta Cariamanga y que
representa la ruta turistica natural, en lo cual los turistas se sientan identificados y asi mismo puedan

crean un sentido de pertenencia hacia el producto turistico.
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uncdn magico de aventuwra

Figura 3. Imagen corporativa

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

6.2.6.4 Descripcion de la marca

El logo esta representado por el Cerro Ahuaca que simboliza el guardian y adorno de la
integridad de la ciudad de Cariamanga, en el centro de cerro se reflejan las letras de Cariamanga
las cuales estan rellenadas con colores de la bandera del canton. Asi mismo a un lado del cerro
encontramos a una persona realizando deporte de aventura y también se visualiza el slogan; en la
parte superior se muestra el sol que personifica a su clima calido, a sus amaneceres y atardeceres.

En la parte derecha tenemos la cascada que da a conocer sus hermosas aguas cristalinas y
la tranquilidad que brinda a los amantes de la naturaleza. En la parte inferior como es el circulo de
color azul el mismo que representa el color del cielo y sus aguas de sus rios y cascadas y finalmente
sobre el circulo encontramos el nombre de la ruta.

6.2.6.5 Modalidades turisticas

En la Ciudad de Cariamanga se destacan modalidades como el turismo de naturaleza, razon
por la cual se ha a llevar a cabo el progreso de esta ruta. Ademas, a esto se suma otras modalidades
el turismo gastronémico, ecoturismo y de aventura. De igual manera la localidad se encuentra apta
para realizar todas estas modalidades turisticas, igualmente permite al turista vivir y experimentar

una verdad aventura llena de adrenalina y satisfaccion.
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6.2.6.6 Atractivos turisticos y actividades

Para el disefio de la ruta se ha considerado los siguientes atractivos y actividades

seleccionados, dados por sus caracteristicas fisicas y su accesibilidad los cuales son:

Tabla 52. Atractivos y actividades turisticas

Nombre

Actividad

Cerro Ahuaca

Escalada en roca

Senderismo

Caminata

Camping y Picnic

Observacion de flora y fauna

Fotografia

Avistamiento de fauna (Vizcacha)

Ascenso y descenso desde la cruz

Cerro Pan de Azlcar

Caminata

Camping y picnic

Observacién de paisajes (Miradores)

Senderismo

Fotografia

Ciclismo de montafia

Cerro el Yeso

Caminatas

Paseo a Caballo

Camping

Ciclismo de montafia

Fotografia

Camping

Bafio del Inca

Caminata

Fotografia

Conocimiento histérico

Relajamiento

Cascada el Remanso

Caminata

Rapel

Senderismo

Bafio de relajacion

Fotografia

Rio Lucero

Caminatas

Bafio de relajamiento

Kayak

Canyoning

Rafting

Fuente: Trabajo de campo.

Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.
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6.2.6.7 Facilidades turisticas
Las vias de acceso que conducen a las localidades cercanas a los atractivos referentemente

algunas se encuentras lastradas, mientras tanto que otras se encuentran asfaltadas sus principales
calles, para la cual ha sido gracias al apoyo y coordinacion del GAD Municipal del Cantén Calvas.

6.2.6.8 Interconexion con los principales puntos de mayor emision turistica

Los cantones de interconexion son los siguientes: Gonzanama, Espindola, Paltas y
Sozoranga son puntos de mayor emision caracterizandose por sus recursos turisticos naturales y
culturales asi mismo por su flora y fauna que posee lo cual atraen a muchos turistas.

6.2.6.9 Distancias entre puntos

Tabla 53. Distancia entre puntos

Punto 1 Punto 2 Punto 3 Distancia
Cerro Ahuaca Bario Del Inca Cerro El Yeso 15.3 km
Cerro Pan de Azicar  Cascada El Remanso Rio Lucero 35.2 km

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

6.2.6.10 Disefio del mapa

Mapa del recorrido turistico propuesto, localizando los principales atractivos turisticos de
la ruta propuesta, se referencian con una camara fotografica y la actividad que se desarrolla en
color mostaza los cerros en azul las actividades acuaticas, se encuentra delimitada con lineas de
color gris y punteadas la zona urbana, de color rojo la carretera inter cantonal y de color azul el
recorrido planteado.

A mano derecha se encuentra su respectiva localizacién dentro del Canton Calvas, se
visualizan los principales canales de comunicacion con las parroquias rurales y otros cantones; a
mano izquierda se ubica la rosa de los vientos, de igual manera a la izquierda la escala graficay a
la derecha en el centro la simbologia de cada simbolo usado en el mapa. Finalmente, en los
exteriores del marco delimitante del mapa se ubica las referencias de los meridianos y paralelos
que ayudaron a ubicarnos a gran escala.

Geolocalizacion segun coordenadas del Gobierno Auténomo Descentralizado del Canton
Calvas y verificadas segun referencias usadas en ArcGIS y Google Earth, la escala grafica de 1km

debido a la magnitud del mapa y respectiva Geolocalizacion.
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Figura 4. Mapa de la Ruta Aventura de los Curimangas

Fuente: ArcGis, 2021.
Elaboracién: Ginger Paulina Rodriguez Flores.
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6.2.6.11

Estructura de la ruta

La ruta se ha programada de acuerdo al siguiente cronograma (Itinerario)

e ltinerario turistico

Tabla 54. Itinerario turistico

Dial
Hora Lugar Tiempo
07h00 07h15  Encuentro en el Parque Central de Cariamanga 00h15 min
07h15 07h20  Traslado al Bermeo Plaza Hotel | 00h05 min
07h20 07h50  Check in — Bermeo Plaza Hotel | 00h30 min
07h50 08h50  Desayuno en el restaurante D" Eventos 01h00
08h50 09h00 Traslado al Cerro Ahuaca 00h10 min
09h00 11h00  Visitay ascenso al Cerro Ahuaca 02h00
11h00 12h00 Descenso desde I_a cumbre del Cerro Ahuaca hasta la 01h00
entrada del atractivo
12h00 12h10 Traslado al Bafio del Inca 00h10 min
12h10 13h10 Visita al Bafio del Inca 01h00
13h10 14h10 Almuerzo en el Restaurante Mira- Mar 01h00
14h10 14:40 Salida al Cerro El Yeso 00h30 min
14h40 15h05 Llegada al sendero el yeso 00h25min
15h05 17h05  Ascenso y Visita al Cerro El Yeso 02h00
17h05 18h05 Ee?]s(;::rr;so desde el Cerro El Yeso hasta la entrada del 01h00
18h05 18h35 Llegada al parque central de Cariamanga 00h30 min
18h35 19h35 Cena 01h00
19h35 - Descanso (Fin del dia 1) -
Dia 2
Hora Lugar Tiempo

08h00 08h30  Encuentro en el Parque Central de Cariamanga 00h30 min
08h30 09h30  Desayuno en el Restaurante La Vieja Cocina 01h00
09h30 09h45 Traslado al Cerro Pan de Azlcar 00h15min
09h45 09h55 Llegada al sendero 00h10 min
09h55 11h55 Visita al Cerro Pan de AzUcar 02h00
11h55 19h55 g)eis(;::rr:)so desde el Cerro El Yeso hasta la entrada del 01h00
12h55 13h55 Almuerzo en el restaurante Pico Rico 01h00
13h55 14h15 Traslado a la Cascada El Remanso 00h30 min
14h15 15h30 Visita a la Cascada El Remanso 01h30 min
15h30 15h50 Traslado al Barrio El Lucero 00h20 min
15h50 16h50  Visita al Rio Lucero 01h00
16h50 17h10  Salida a la Ciudad de Cariamanga 00h20 min
17h10 18h10 Coffee Break en la Cafeteria T&J 01h00
18h10 18h45  Despedida (Fin del servicio) 00h30 min

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.
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e Descripcion General de los servicios turisticos

- Paquete de 2 dias-1 noche

- Hospedaje en hotel de 3 estrellas en pleno centro de la ciudad

- Transporte terrestre (Furgoneta)

- 2 desayunos, 2 almuerzos y 1 coffee break

e Incluye
- Transporte privado

- Guia turistico

- Botella de agua para cada dia de recorrido

e Noincluye

- Propinas ni gastos extras

- Ni nada que no se encuentre especificado en este itinerario.

6.2.6.12 Costo de la ruta

Para establecer el costo de la ruta turistica natural se ha tomado en cuenta las siguientes

variables como son: alimentacion, alojamiento, transporte, guia, coffee break y botella de agua. El

producto turistico esta dirigido para un grupo de 12 personas, de igual manera al mismo producto

se lo podré comercializar a través del Departamento de Turismo del GAD Municipal del Canton

Calvas.
Tabla 55. Costos de la ruta

Rubro Cantidad Costo Unitario Costo Total
Hospedaje 1 $25,00 $300,00
Desayunos 12 $3,00 $72,00
Almuerzos 12 $2,50 $30,00
Almuerzo tipico 12 $5,00 $60,00
Cena 12 $3,00 $36,00
Coffee Break 12 $3,00 $36,00
Transporte 1 $8,00 $96,00
Guia 1 $30,00 $60,00
Botella de agua 2 $0,30 $7,20
Subtotal $697.20
Imprevistos 10% $766.92
Utilidad 30% $230.08

Presupuesto Total $997,00
Valor por pax final Valor por grupo (12 pax)

$85.00

$83.00

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.
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6.2.6.13 Guion turistico

6.2.6.13.1 Primer dia del itinerario

Buenos dias, mi nombre es Ginger Rodriguez les doy la bienvenida, estoy feliz de poder
acompanarles en esta maravillosa aventura asi mismo le presento al Sr. Pedro Peralta que sera
nuestro guia en todo el recorrido donde tendremos el poder compartir con todos ustedes un poco
de la historia de cada lugar que visitaremos de acuerdo al presente itinerario, el compartir nuestros
conocimientos hara que su experiencia sea aln mas enriquecedora asi que preparense para para
vivir y disfrutar al méximo cada minuto, cualquier inquietud no duden en hacerme conocer, estaré
gustosa en atenderlos.

La ruta se denomina “Ruta Aventura de los Curimangas”, porque Cariamanga es lugar
lleno de encanto y paisajes naturales que en cada uno de ellos podemos disfrutar y realizar
actividades de aventura y compartir emociones. Asi mismo histéricamente los Curimangas fueron
los primeros habitantes de este valle donde el Ahuaca reina como soberano.

El tipo de transporte que utilizaremos sera una furgoneta, cabe recalcar que habra
momentos en los que tendremos que acceder a los atractivos mediante una caminata.

En este momento nos encontramos en el parque central de la ciudad, el parque més antiguo,
poco a poco iran conociendo mas detalles de esta bella ciudad, ahora vamos al desayuno en el
Restaurant D Eventos que queda muy cerca de aqui, la comida que ofrecen es deliciosa y muy
tipica de la zona, luego nos dirigiremos a nuestro primer destino. ¢Estan listos? jEmpecemos!

- Cerro Ahuaca

En este momento nos encontramos en el sendero al Cerro Ahuaca, este es un icono para la
ciudad de Cariamanga, un lugar lleno de flora y fauna, ahora bien, les hago la entrega de una
botella de agua. En el trayecto seradn testigos de esta maravilla, por otro lado, aqui habita la
Vizcacha un animal Unico y en extensién, en Ecuador esta especie solo se encuentra aqui, espero
y con suerte podamos encontrar un ejemplar ya que generalmente sale en la noche, bueno,
empecemos la ruta, como recomendacién seguir las flechas, no alejarse del grupo, y no dejar
arrojando basura para evitar dafiar al ecosistema.

Después de una larga caminata hemos llegado a la cima, nos encontramos a 2.740 m.s.n.m
vamos a tomar un pequefio descanso, ustedes pueden observar la vista panoramica de la ciudad, la
flora que se encuentra alrededor, la cruz que se encuentra aqui tiene 15 metros de altura y pueden

practicar rapel, Se dice que fue colocada para detener el crecimiento del cerro Ahuaca, otra version
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sostiene que es un simbolo de la fe del pueblo, el Cerro Ahuaca es un monumento natural en torno
al cual han suscitado varios mitos y leyendas como que en el que en su interior hay una ciudad
encantada, al igual que existe una gallina de oro, también que el cerro Ahuaca tuvo una
enfrentamiento con el cerro Colambo y que producto de ello son las grandes rocas que se
encuentran en sus faldas, otras giran en torno a la aparicién de las huacas en Semana Santa, en fin
todo esto enriquece y vuelve mas atractivo a este encanto natural, ahora les doy un espacio para
que admiren y puedan documentar esta experiencia a traves de sus fotografias, luego de ello
haremos el descenso respectivo.

- Bafio del Inca

En este momento nos dirigimos a otro lugar turistico, se encuentra a la entrada de la ciudad
de Cariamanga, a 10 minutos de nuestra ubicacion actual de las faldas del Ahuaca.

Hemos llegado este lugar el cual es muy representativo y lleno de historia para el pueblo
Cariamanguense, en este lugar podemos observar la gruta de la Virgen de Lourdes, el puente de la
Palancana, el monumento al Bafio del inca y la pileta. Asi mismo se realizara actividades como
fotografia, relajamiento y conocimiento historico referentemente al lugar mediante un discurso.

En este momento ha llegado la hora de reponer fuerzas, vamos al almuerzo en el restaurante
Mira Mar, la cual ofrece una deliciosa gastronomia con platos a la carta que incluyen distinta clase
de mariscos y comida especial.

- Cerro El Yeso

La tarde de hoy conoceremos un lugar espectacular, ahora nos dirigimos hasta el sendero
principal, el Cerro El Yeso estd ubicado a 30 minutos de la ciudad de Cariamanga, les recuerdo las
indicaciones generales no separarse del grupo y cuidar la naturaleza, antes de emprender el viaje
les hago la entrega de una barra energética.

Hemos llegado, es un lugar Unico, rodeado de distintas especies de flora y fauna, el
avistamiento de distintas clases de aves, el sonido de las aves y el sonido del arroyo son el
complemento perfecto. Les doy un espacio para que puedan disfrutar del paisaje y sus vistas
panoramicas, sin duda ofrece las mejores postales, tomen sus fotografias y después nos
prepararemos para el descenso.

Ha sido un dia de mucho provecho, hemos cumplido con la primera parte de esta ruta
turistica, hemos conocido lugares maravillosos, el clima ha sido nuestro mejor aliado, ain nos

queda un dia méas y hay preparado para ustedes mas actividades interesantes y nuevas experiencias,
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por ahora nos dirigimos a de gustar de nuestra cena y finalmente a descansar para recuperar
energias.

6.2.6.13.2 Segundo dia del itinerario

iBuenos dias a todos! Espero que hayan descansado muy bien y estén listos para un nuevo
dia lleno de descubrimientos, emociones y conexion con la naturaleza. Como primer punto
tendremos el agrado de desayunar en el Restaurante La vieja Cocina, el cual cuenta con un
ambiente muy acogedor y un exquisito menu de platos tradicionales que les hara sentir como si
estuvieran desayunando en sus propios hogares. El tiempo estimado para el desayuno es de 1 hora,
luego de esto empezaremos con nuestras actividades del dia de hoy, recordando tener en cuenta el
permanecer unidos, respetar las sefialéticas, no arrojar basura y cuidar de los espacios.

- Cerro Pan de Azlcar

En este momento nos encontramos en la entrada al sendero del Cerro Pan de Azucar, el
tiempo que nos tomo el llegar aqui fue de 15 minutos aproximadamente, nuestra visita al Cerro
Pan de Azlcar sera muy buena ya que este lugar permite visualizar toda la ciudad por lo cual se la
denomina como mirador natural, también nos permite observar el lomo negruzco del cerro Ahuaca
y los hermosos fructiferos valles de San Pedro, Bella Maria y Tierras Coloradas.

En este lugar también podemos realizar actividades como ciclismo, senderismo, cabalgata,
picnic, camping, entre otras. Luego de realizar actividades recreativas y tiempo de fotografias,
comenzaremos con el descenso hasta la entrada del sendero, esperando que su visita a este lugar
haya sido agradable y acogedora.

Ahora iremos a degustar de un delicioso almuerzo en el restaurante Pico Rico, este
restaurante nos brinda como plato principal el pollo a la brasa el cual se lo puede degustar solo con
papas que por cierto son muy ricas y crocantes, o también con arroz y ensalada, y no puedo olvidar
decirles que contaran con una muy buena atencion.

- Cascada el Remanso

Luego de haber disfrutado del almuerzo, nos estamos trasladando a la Cascada el Remanso
la cual esta ubicada en el barrio Macaicanza, a 30 minutos aproximadamente desde nuestra
ubicacion actual, cuenta con una serie de cascadas de diferentes alturas, esta da lugar a que ustedes
como turistas puedan disfrutar de su belleza natural, observar sus aguas cristalinas, ademas de una

gran variedad de flora y fauna.
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Si buscan estar en un lugar tranquilo donde puedan sentirse a gustos con lo que los rodea
pues este serd el sitio indicado, ya que la fauna que habita en este lugar y el ruido que surge de la
cascada sera como una melodia para sus oidos, brindandoles la paz que necesitan para salir de lo
rutinario y establecer una conexién mégica con la naturaleza.

La actividad planificada en este sitio es el recorrido por el sendero hacia la primera caida
principal de la cascada. Practica de rapell, bafio de relajacion (Opcional) y fotografia.

- Rioel Lucero

Ahora nos dirigimos al rio El Lucero, este es un balneario natural que est4 ubicado a 20
minutos de la ciudad de Cariamanga. En este lugar podemos encontrar un clima calido, gente
acogedora y alegre, aqui se encuentra el balneario union de dos rios, sus aguas templadas es la
caracteristica principal.

Este sector es muy concurrido durante todo el afio por lugarefios y visitantes de otros
sectores, en las épocas carnavaleras se cuenta con miles de turistas ya que se preparan actividades
como presentaciones artisticas, shows en vivo, entre otros. Asi mismo desarrollaremos actividades
como practica de kayak, refrescante bafio (Opcional) y fotografia

Ademas de otras actividades deportivas que se puede practicar es el futbol, ecuavoley y
basquet ya que contamos con diversas canchas; también a nuestro alrededor tenemos piscinas,
toboganes, pistas de baile y se puede acampar al aire libre en las cercanias del rio.

Luego de una tarde muy amena empezamos nuestro viaje de retorno a la ciudad de
Cariamanga, luego nos iremos a disfrutar de un delicioso Coffee Break en Cafeteria T&J, el mejor
café del Ecuador se encuentra aqui en esta tierra, ademas aprovecharemos para compartir
experiencias de este viaje.

Bueno hemos llegado al fin de esta ruta turistica, han sido dos dias maravillosos, lleno de
emociones y para mi ha sido muy gratificante poder compartir con ustedes un poco de historia 'y
darles a conocer lugares escondidos llenos de aventura, espero que para ustedes haya sido una de
las mejores experiencias y asi mismo ha sido un placer acompafiarlos en este recorrido y de igual
manera poder contar con su presencia en otra oportunidad gracias.

6.2.6.14 Sugerencias y recomendaciones

6.2.6.14.1 Sugerencias

- Para el trayecto de la ruta se debe tener el siguiente equipamiento

- Llevar medias de bioseguridad (Mascarilla, alcohol antibacterial)
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- Calzado y vestimenta adecuada para la Caminata a los diferentes atractivos turisticos

- Protector solar y repelente contra insectos

- Gorra, gafas y agua

- Cémara fotogréfica (Opcional)

- Bastdn de soporte (Opcional)

6.2.6.14.2 Recomendaciones

- Para la visita de atractivos turisticos se realizara mediante un recorrido vehicular esto
debido a sus distancias que existen entre los mismos.

- Para el recorrido y visita de los atractivos lo haremos en compafiia de un guia ya que
ciertos atractivos no poseen la adecuada sefialética turistica.

- Para el recorrido de la ruta turistica se la realizara en épocas de verano

- Preferentemente camine por los caminos y senderos.

- Por su propia precaucion en la carretera camine siempre por su lado izquierdo

- Llegar al lugar de encuentro a la hora mencionada o unos minutos antes de empezar el
recorrido.

- Respetar y cuidar la flora y fauna de cada atractivo turistico

- No arrojar basura y traer de vuelta los desechos que cada visitante genere durante su
estadia en los atractivos turisticos.

- No ingresar con mascotas a los atractivos turisticos naturales

- Esta totalmente prohibido el ingreso con armas y bebidas alcohdlicas.

- Respetar los tiempos destinados al momento de visitar cada uno de los atractivos
turisticos.

- Atender las instrucciones establecidas por el guarda parques o guia
6.3  Resultados del tercer objetivo
6.3.1 Estrategia 1. Promocidn y difusién del producto turistico a través de Internet

De acuerdo a la encuesta realizada para el estudio del mercado, la mayor parte de los
encuestados sefialaron que los medios de informacién que mayormente les gustaria que se
promocione la ruta son las redes sociales. Por lo tanto, se determind que para la promocion y
difusién del producto turistico se utilizara la red social de Facebook. La razén de eleccion es la

siguiente:
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Facebook: Permite conocer las caracteristicas de una audiencia determinada, crear
publicos ultra segmentados y configurar y difundir nuestras campafias publicitarias de forma
efectiva.

Asi mismo cabe recalcar que en la red social de Facebook que se disefidé se encontrara
informacidn acerca de los atractivos turisticos naturales y las actividades turisticas que se visitaran
durante el recorrido de la ruta de igual manera el producto esta dirigido para jovenes, y adultos.

Tabla 56. Presupuesto del plan promocional de la red social

Descripcién Frecuencia  Costo Aproximado USD Anual
Red Social Facebook Todo el afio  $42.00

Fuente: Trabajo de campo.

Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.

6.3.2 Estrategia 2. Disefio de una guia turistica para la promocién y difusion de la ruta
turistica

Mediante el disefio de una guia turistica se conseguirad la motivacion de los turistas y la
poblacién Calvence con el propdsito de que visiten cada uno de los atractivos turisticos naturales
que tiene la ciudad de Cariamanga y asi mismo conocer que actividades turisticas se puede realizar
en cada uno de estos espacios turisticos naturales y de igual manera las recomendaciones a la hora
de visitar estos recursos. Posteriormente se pretende promocionar el potencial turistico que tiene
la ciudad de Cariamanga

Ya que este lugar cuenta con una gran variedad de riquezas mismas que se merecen ser
conocidas y asi mismo reconocidas en el mercado turistico en los diferentes ambitos como
provincial, nacional e incluso podria ser internacional. Por otra parte, la guia turistica contiene la
siguiente informacion portada, indice, una pequefia presentacion de la localidad, datos generales
tanto idioma espafiol como inglés, atractivos turisticos naturales, gastronomia, oferta turistica,
tipos de turismo, y mapa turistico de la ruta.

Tabla 57. Presupuesto del plan promocional de la guia turistica

Descripcion Valor
Disefio de la guia $200.00
Marginacion $100.00
Digitacion $60.00
Impresion $50.00
Total $410 anual

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.
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6.3.3 Estrategia 3. Disefio de las herramientas de promocién y difusion de la ruta turistica

Historial Marcadores Herramientas Ayuda = {af
€9 Ruta Aventura de los Curimang X I +

< - C QO B hitps://wwwfacebook.com/profile.php?id= 1000788916 7% 7 © IN B =

(= n

Administrar pagina o

@ Ruta Aventura de los Curimangas

Panel para profesionales

i o s@

@ Estadisticas

4 Centro de anuncios
(&) Crearanuncios
@ Configuracién

Mas herramientas. &
(@ Editar foto de portada
2

) Meta Business Suite

Ruta Aventura de los Curimangas

0 Me gusta » 0 seguidores m 3§ Administrar 4 Editar

Publicaciones  Informacion  Menciones  Opiniones  Seguidores  Fotos  Mis v "

Fotos Agregar fotos/video

4 Promocionar

Figura 5. Vista de la red social Facebook para la promocion de la ruta

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.
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Figura 6. Disefio y presentacion de la guia turistica

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: Ginger Paulina Rodriguez Flores.
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1. PRESENTACION

La Ciudad de Cariamanga, importante centro comercial de
la region, se asienta al pie del Cerro Ahuaca o "'El Dios de los
Incas”’. Asi mismo Ciudad de Baul de reliquias naturales, se
caracteriza por la belleza inigualable de sus paisajes, reservar
ecologicas, gente culta y amable, eventos religiosos, costumbresy
tradiciones. Cuenta con el imponente cerro Ahuaca, que, con sus
dos cumbres, que alcanzan entre los 2.112 y 2.470 m.s.n.m., €5
considerado en el mundo de la escalada, como la roca mas grande
del Ecuador. Aqui se puede practicar escalada deportiva en 18
rutas de varios largos; también es hogar de la “vizcacha”, una

especie endémica, familia de los roedores.

Gracias a su variedad de climas, esta productiva ciudad posee una diversidad de cultivos
agricolas donde se destacan el maiz, las hortalizas y €l café de calidad, que dan origen a
una gastronomia variada y exquisita de la misma manera tiene un potencial natural,
étnico y deportivo de gran importancia para la implementacion de nuevas practicas
turisticas. Ademas se encuentra un nimero de senderos, algunos tramos se denominan
caminos del Inca, los cuales han venido siendo utilizados de manera empirica por

ciclistas y senderistas. En estos tramos se asegura que se trasladaban a los incas en la.

potencial turistico.
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2. DATOS GENERALES

La Ciudad de Cariamanga se encuentra
ubicada en la Provincia de Loja. Es la
Capital del Canton Calvas la misma que
estd dividido politicamente en 7
parroquias, de las cuales 3 son urbanas
y 4 son rurales. De la misma manera
existen 113 barrios en la Ciudad, de

estos 23 son urbanos y 110 son rurales.

LIMITES:
Norte: Cantones de Paltas y
Gonzanama
Sur: Republica del Peru

Este: Cantones de Quilanga y Espindola

Oeste: Sozoranga.

CARIAMANGA
» CHILE
» SAN VICENTE

» COLAISACA
» LUCERO

» UTUANA
#» SANGUILLIN

CLIMA
Templado y seco. Presenta
una temperatura minima de 12°C y la

maxima es de 28.1°C, con una media de
20.2°C.

POBLACION:

Comprende un total de 10325

habitantes, lo que representa el 36.63%,

de los cuales,

(69.17%) y 3183 muje

Mapa de ubicacion micr
Ciudad de Cariamanga
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3. DATA GENERAL

Data general
1amanga is located in the province of Loja. It is the capital of Canton
litically divided into 7 parishes, of which 3 are urban and 4 are rural.
y there are |13 neighborhoods in the City, of these 23 are urban and 110
are rural

Limits:

North: Cantons Paltas and Gonzanama
South: Republic of Peru

East: Cantons of Quilanga and Espindola
West: Sozoranga.

Political Divislon
Urban Parishes
*» Cariamanga

* Chile

* San Vicente

Rural Parishes
Colaisaca
Lucero

Utuana
Sanguillin

Weather
tempered and dry. It has a temperature minimum of 12°C and the
maximum is 28.1°C. with an average of 20.2°C.

Population:

| of 10325 inhabitants, which represents 36.63%. of which 7142 are
men (69.17%) and 3183 women (30.82%).

Map of micro and macro location of the City of Carlamanga

Moyt Va2
e Beanw Pesraw Cates Damadn Aalle s Aw vriiaden
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4. ATRACTIVOS TURISTICOS

4.1, EL CERRO AHUACA
Ubicacion:
Se encuentra ubicado a 2 Km de la ciudad de Cariamanga, cerca del barrio Tierras

Coloradas.
Caracteristicas:

Tiene una altura de 2.740 m.s.n.m., es considerado como un impresionante mirador
natural que atrae a propios y extranos. Cuenta con un sendero totalmente sefializado y
con miradores desde donde obtenemos unas vistas impresionantes del canton y sus

alrededores, asi mismo variedad de flora y fauna en el lugar.
Recomendaciones:

Visitar el atractivo en temporada de verano, llevar ropa ligera, la compafia de un guia
turistico o una persona que conozca perfectamente el atractivo, llevar agua, gorra,

protector solar y repelente, camara Fotografica y un botiquin de primeros auxilios.

Actividades Turisticas:
e Escalada. e Camping y Picnic.
e Senderismo. e Observacion de Flora y Fauna.
e Caminata. e Fotografia
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4.2. BANO DEL

Ubicacion:
Se encuentra ubicado en la avenida Loja a la entrada de la ciudad su distancia es
de 2km.

Caracteristicas:

Segun versiones de los habitantes del Canton Calvas en la entrada de la ciudad corre la
quebrada de la Palancana, donde un placido remanso se precipita en una blanquecina

chorrera y forma una fuente natural en roca viva, demonizado el Bano del Inca.
Otros: A su alrededor no se encuentra ni flora ni fauna.
Recomendaciones:

Se recomienda no banarse en este lugar por lo que existe
contaminacion en el mismo, Llevar gorra y protector solar y se puede visitar en cualquier

momento.
Actividades Turisticas

v Caminata.

v Fotografia.

v Conocimiento histdrico
v

Relajamiento
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CERRO EL YESO

4.3. CERRO EL YESO

Ubicacion:
Se encuentra ubicado 3km del centro de la ciudad de Cariamanga.
Caracteristicas:

El mirador cerro el Yeso, se encuentra ubicado en la Cariamanga el ingreso lo puede
hacer hasta cierta parte en vehiculo, luego tiene que caminar aproximadamente una
hora. Cuenta con antiguas minas de yeso por esta razén su nombre, es ideal para la
practica de treeking y conforme se va ascendiendo podemos encontrar algunos

miradores con unas vistas inigualables.
Recomendaciones:

Se recomienda llevar ropa ligera, agua, gorra, gafas, bebida hidratante, protector solar,

refrigerio, camara fotografica
Actividades Turisticas:

v' Caminatas v Fotografia
v' Paseo a caballo
V' Camping

v Ciclismo de montafa




CERRO PAN DE AZUCAR

4.4. CERRO PAN DE AZUCAR

Ubicacion:

Se encuentra en los alrededores de la ciudad de Cariamangaa 3 km.

Cerca del barrio Pueblo Nuevo
Caracteristicas:

Este cerro es un mirador natural que permite apreciar el paisaje natural de cerrosy valles
aledafios, asi como también la ciudad de Cariamangay sus alrededores. Su nombre
es debido a las montafias cubiertas de cal que asemejan a un pan cubierto de azucar, en

su cima encontramos una cruz de aproximadamente 1 m. de altura

Del mismo modo cada 3 de mayo de todos los anos se realiza una caminata con el fin de

asistir a una ceremonia eucaristica por celebrarse el dia de Santa Cruz.
Recomendaciones:

Se recomienda llevar ropa ligera, agua, gorra, binoculares, bebida

hidratante, refrigerio, protector solar, camara fotografica

Actividades Turisticas:
. : » Observacion de paisajes.
» Caminata.

< “ _— (miradores)
» Campingy Picnic.

» Fotografia.
» Observacion de Flora y Fauna. g $
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CASCADA EL REMANSO

DX

4.5, CASCADA EL REMANSO
Ubicacion: Se encuentra ubicado en el barrio Macaicanza a 15 minutos del centro de

Cariamanga en la via que conduce al Lucero.
Caracteristicas:

Cuenta con 3 hermosas cascadas de agua cristalina, una gran variedad de flora, fauna y
una belleza paisajistica a sus alrededores, ademas de senderos sefalizados y mirados
para los amantes de la fotografia. Es un lugar dptimo para la relajacion y el contacto
directo con la naturaleza. Asi mismo existe un pequefno puente que, al igual que los
accesos, sera objeto de intervenciones. La finalidad es conseguir un espacio seguroy,

sobre todo, del agrado de las personas que deseen hacer turismo.
Recomendaciones:

Se recomienda llevar ropa ligera, gorra, gafas, protector solar, refrigerio, camara

fotografica, traje de bafo.

Actividades Turisticas

: v Refrescante Bafio
v' Caminatas

. v Rapell
v Observacion de flora y fauna P

v Fotografia

12
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4.6. RIO LUCERO

Ubicacion:
Se encuentra ubicado en laParroquia Lucero a 28 km de la Ciudad de Cariamanga
Caracteristicas:

En este lugar encontramos el Rio Pindo y el Rio Chiriyacu los cuales se unen y forman el
Balneario El Lucero. Un lugar donde se puede disfrutar de un delicioso bafio en aguas
frias y tibias, este lugar se ofrece el servicio de comida y bebida, canchas de volibol y
cabafias, ademas en su entorno se puede observar vegetacion como: palmeras, arboles
frutales y madereras. Durante la época de Carnavales se preparan actividades como:
artisticas, shows en vivo, modelaje en pasarela, eleccion de |la Reina del Carnaval, etc.

Recomendaciones:

Se recomienda llevar ropa ligera, gorra, gafas, protector solar, camara fotografica

(opcional), traje de bafio
Actividades Turisticas:

v’ Kayak v Fotografia
v Rafting
v' Caminatas

v Bafo de relajacion
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5. GASTRONOMIA
Cariamanga es famosa por su amabilidad y por la buena cocina basada en sus
costumbres y tradiciones.
5.1. PLATOS TIPICOS:
5.1.1. Sancocho de cungatullo cocido y guisado, acompanado de arroz
-r'y ' ‘ Este es uno de blanco, yuca y una buena taza de café.

los platos
\ § preferidos por
- los habitantes
de Cariamanga, el mismo que estd
elaboradko a base de algunos

ingredientes como la yuca, guineo, col,

carne de chancho, orégano y cebolla.

5.1.2. Molo

Es muy
apetecido

para servirlo

acompanado de arroz, yuca y carne de
cerdo. Preparado a base de platano y
guineo verde cocinado y molido, luego
mezclado con pasta de mani, manteca

negra y chicharrones de cerdo.

5.1.3. El picadillo

Es un plato
muy rico del
lugar, el cual

se lo puede

degustar en
algunos de los restaurantes de la ciudad,

este consistente en menudo de chivo,

5.1.4. LaFritada

Es una
preparacion,
muy

- ‘ reconocida por

habitantes del sector y se prepara con la

costilla de cerdo, y se acompafia con
yuca, mote, platano maduro frito y
curtido de cebolla con tomate.

5.1.5. La madre olla u olla podrida

Este plato
L tradicional

se lo

degusta una
vez al ano en Semana Santa en abril. Se
prepara con varios ingredientes propios
del lugar como: yuca, platano maduro,
granos, col, camote, pescado salado y

cuero de chancho.
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Estas

muy
consumidas
por los

habitantes del sector, son preparadas a
base de choclo tierno, quesillo y
manteca de chancho, deliciosas para

degustar con una buena taza de café,

puro, filtrado o asustado.
5.2. BEBIDAS:
5.2.1. Aguado de Leche:
Y 4 Es una
bebida
que se la
sirve
caliente,
sus

ingredientes principales son la leche, el
aguardiente y azlcar, pero si desea
también se le puede agregar menta.
toda

recomienda realizar las mezclas con una

Durante la preparacion se

cuchara de madera, para que la leche no

se corte.

S

tradicional, se
sirve fria
acompanada
de hielo y se
puede
encontrar solo en ciertas tiendas de
abarrotes. Su preparacion es larga ya
que primero se extrae el jugo de la cafa,
y se coloca en vasijas de barro (cantaro)
y luego se tapa. Finalmente se deja
fermentar de 8 a 15 dias y ahi estara lista
para servirse, cabe mencionar que esta

bebida contiene alcohol, por los dias de

fermentacion.
5.2.3. Calentado o Canelazo
o Es otra
bebida que
se la sirve
caliente y
se la ofrece

en la noche, se la prepara colocando en

un recipiente agua y

naranjilla se la deja en coccion hasta su
ebullicion luego se le agrega azucar y
punta (trago destilado) al gusto, en el
caso de la canela se le agrega canela en
vez de naranjilla, en ciertas ocasiones se
puede remplazar con te de plantas del
lugar; cedron, hierba luisa etc.
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RESTAURANTE MIRA- MAR

cién: Avenida -Loj y Miguel Rjosillo
" Contactos: 099 457 2664

Descripcién: Ofrece todo tipo de platos de
mariscos con productos frescos y de la
mejor calidad asi mismo ofrece todo tipo de
bebidas como son batidos, bebidas
gaseosas y cervezas,

RESTAURANTE D’EVENTOS

LN BN | | 1

o

18 de noviembre 02-39 y

ct

cripcion: Ofrece desayunos, almuerzos,
meriendas y platos a la carta.

RESTAURANTE PICO RICO

RESTAURACION

Direccion: Eloy Alfaroy 24 de mayo
Contactos: 2687-709/0959594476 / /

Descripcién: Ofrece pollos a la brasa, s
cecinas, consomes, bebidas refrescantes
etc.

RESTAURANTE LA VIEJA COCINA

Direccién: Padre Esteban Narganez 01- 20
y carrera chile

Contactos: 2687-418/0989248803

Descripcién: Ofrecen  desayunos,
almuerzos, meriendas, platos carta y todo
compromiso social.

CAFETERIA T&J

Direccién: Sucre y Bernardo Valdivieso
Contactos: 268-9765/0994846568

Descripcién: Ofrece desayunos
tradicionales, humitas tamales, quimbolitos
y empanadas colombianas y almuerzos.
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7. TIPO DE TURISMO
7.1. Turismo de naturaleza

Cariamanga dispone de senderos para hacer caminatas y disfrutar al paso

de la naturaleza y disfrutar de paisajes y encantos del lugar que ofrecen

hermosos miradores naturales de la ciudad de Cariamanga y otros lugares.
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7.2. Ecoturismo.

Cariamanga, ofrece al turista varias alternativas para disfrutar de un paisaje

encantador mientras se realiza una tranquila caminata por los senderos

llenos de encantos en los diferentes cerros que rodean al lugar.
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7.3. Turismo de aventura.

En la Ciudad de Cariamanga se puede disfrutar de una variedad de actividades al aire
libre. Las maravillas naturales de este rincon del Ecuador son tnicas y de indescriptible

belleza. La escalada es una de las actividades que ha puesto a Cariamanga en primer

lugar
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7.4. Turismo gastronémico.

La diversidad gastronomica de Calvas por la exquisitez de su preparacion, deleita el paladar de
propios y extranos, que llegan de distintos lugares a este canton. Entre los platos tradicionales,
esta la gallina criolla, arveja con guineo, naparo de chivo, cecina y longaniza. Todas estas

preparaciones se pueden encontrar en los restaurantes de comida tradicional, con costos muy

economicos.
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7. Discusion

La presente investigacion evidencia que el diagnéstico turistico realizado a la ciudad de
Cariamanga sirvié para recopilar informacion con relacion a algunos elementos que componen el
sistema turistico, segun Ricaurte (2009), el diagndstico es la principal fuente de informacion que
permite tomar decisiones en cuanto a las estrategias y herramientas de evaluacion del éxito de la
planificacion turistica. Para la caracterizacion de atractivos y recursos turisticos se opté por la ficha
para el levantamiento de atractivos turisticos del MINTUR afio 2018, con el objetivo de identificar,
clasificar y valorar a los atractivos que presenten las mejores condiciones para el desarrollo de la
ruta turistica. Después, de realizar la actualizacion del inventario de atractivos turisticos naturales
se deduce que un 80% corresponde a jerarquia Il. Asi mismo, se realizd una entrevista a
informantes clave de la actividad turistica de la ciudad, para conocer su percepcion sobre la
situacion actual del turismo y los componentes que han limitado el desarrollo turistico; donde se
evidencia que uno de ellos es el poco interés en el desarrollo de proyectos turisticos, por parte de
las autoridades locales.

Por otra parte, a través de las encuestas se caracterizo el perfil sociodemogréafico en funcion
al genero, estado civil, ocupacion actual e ingreso mensual. Simultaneamente, se determiné el
conjunto de bienes y servicios turisticos consumidos, motivos de visita, realizacion de turismo en
el destino, compafiia de viaje, transporte utilizado, disefio de la ruta, mejoramiento de la actividad
turistica a través de la ruta, participacion en la ruta, condiciones de visita, medios de comunicacion,
promedio del gasto, forma de pago, actividades turisticas, época para realizar la ruta, duracién de
la ruta, medio de promocion y precio del paquete turistico. En cuanto a la informacién sintetizada
en la matriz FODA se realiz6 una evaluacion de los factores fuertes y débiles que en su conjunto
diagnostican la situacién interna, asi como su evaluacion externa para identificar posibles
estrategias.

Los resultados obtenidos en el primer objetivo especifico presentan similitudes con el
estudio previo de Ramos (2018) quien menciona que en Cariamanga se puede determinar la
presencia de infraestructura, oferta de servicios y atractivos turisticos. A su vez, sus caracteristicas
geograficas hacen posible la realizacién de actividades al aire libre que pueden ser aprovechadas
para desarrollar diferentes modalidades turisticas. El disefio de la ruta turistica se desarroll6 en base
a la metodologia de (Arguello, 2017), (Ortega, 2017) y (Morocho, 2016), adaptandola a la realidad

del territorio en la cual se incorporé el anélisis de la oferta y demanda turistica, por lo que se
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determina que el paquete turistico ofreceré el servicio de alojamiento, transporte interno, alimentos
y bebidas. Por lo que se refiere a el desarrollo de la propuesta se cre6 el nombre de la ruta, slogan
y marca que servird de identificacion; se establecio los atractivos, modalidades y actividades
turisticas. Para el disefio del itinerario se considerd la descripcién general de la ruta, la cual se
realiza bajo dos objetivos primordiales que son el fortalecimiento de los lugares turisticos a través
de la promocién y la concientizacion sobre la conservacion de los recursos naturales.

Sin embargo, existen otros estudios como la tesis “Disefio de una ruta turistica para el
canton Pangua, provincia de Cotopaxi”, donde Ruiz (2017), determiné que mediante el disefo
técnico de la ruta turistica se comprendié el estudio de mercado y dentro del analisis de la oferta
evidencio una cierta cantidad de establecimientos de alojamiento y alimentacion; mientras que, al
indagar sobre la demanda se conocié que la ruta tuvo una aceptacion del 81% para los turistas
nacionales y extranjeros. Por ultimo, la propuesta incluyo el mapa de identificacion de la ruta,
descripcion de los sitios promisorios, objetivo de la misma, actividades turisticas principales y
complementarias, caracterizacion de la planta turistica existente y propuesta de empaquetamiento
para la operacion de la ruta.

Los resultados del tercer objetivo determinan que los turistas ven a la red social Facebook
como la mejor alternativa para la promocion de la ruta turistica, ya que por sus caracteristicas
permite la difusion de informacion a través de la segmentacion del publico. De hecho, los autores
Gutierrez, Sanchez, y Galian (2018) sefialan que Facebook es la mejor opcion para la promocion
de destinos turisticos por la cantidad de seguidores y el enganche de las publicaciones. No obstante,
se establecid buscar otra estrategia para dar a promocionar el producto lo cual se lo realiz6 a través
de una guia turistica, al respecto Guafia (2021), menciona que una guia permite que la informacion
recopilada sea de gran ayuda y soporte para el turista al cual se le hara mas facil su ubicacion, tener
una mejor estadia y aprender un poco mas del lugar visitado. Por consiguiente, la guia turistica
propuesta incluye datos generales de la ciudad como el clima, ubicacion e informacion especifica
acompariada de las respectivas graficas de los lugares turisticos y platos tipicos que forman parte
de la gastronomia local. En conclusion, el desarrollo de la ruta es factible, ya que Cariamanga
cuenta con la infraestructura y demanda turistica que se encuentra principalmente motivada por la

oferta de turismo natural del destino.
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8. Conclusiones
La ciudad de Cariamanga cuenta con una buena infraestructura turistica de alojamiento y
alimentos y bebidas, ademas se suman otros servicios complementarios como &reas de
esparcimiento y distintos lugares publicos que permiten a los turistas un mayor disfrute durante
su visita.
El trabajo de campo hecho durante el levantamiento de las fichas de los atractivos turisticos,
permitio evidenciar que algunos de estos de estos atractivos carecen de sefialética turistica y no
tienen una buena condicion de accesibilidad.
Se evidencia una falta de promocion y difusion de la ciudad de Cariamanga como destino
turistico, para parte del Departamento de Turismo del GAD Municipal del Cantén Calvas, lo
cual genera un desconocimiento de la oferta turistica.
Los propietarios de establecimientos turisticos estan dispuestos a participar y a colaborar en la
promocion turistica de la ciudad de Cariamanga, ya que son conscientes de que los beneficios
que genera el desarrollo del turismo.
La ciudad de Cariamanga cuenta con atractivos turisticos naturales que poseen caracteristicas
relevantes, lo cual permitid elaborar la Ruta Aventura De Los Curimangas “Cariamanga Rincon
Magico De Aventura”.
La temporada invernal fue la principal limitante en el levantamiento de las fichas de los
atractivos turisticos, puesto que las condiciones de accesibilidad a estos atractivos se
encontraban en pésimas condiciones, por ello se establece que la temporada de verano es el
mejor periodo para realizar esta ruta.
La aplicacion de la Ruta Aventura De Los Curimangas “Cariamanga Rincon Magico de
Aventura”, contribuird a la promocion, difusion y conservacion de los atractivos turisticos
naturales mas representativos de la ciudad de Cariamanga.
Este nuevo producto turistico busca fortalecer el desarrollo turistico de la ciudad ya que en base
al diagnadstico turistico se evidencia que el area de estudio posee un alto nivel para el desarrollo

del turismo.
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9. Recomendaciones
Al GAD Municipal de Calvas se recomienda potenciar el desarrollo del turismo de la localidad
ya que cuenta con un amplio potencial turistico, el mismo que puede ser aprovechado para
generar fuentes de trabajo y dinamizar la economia local considerando al turismo como una
nueva fuente de ingresos.
A las autoridades del Gobierno Autonomo Descentralizado del Canton Calvas se recomienda
que realice las gestiones necesarias para mejorar e implementar la sefialética turistica de los
atractivos de la ciudad de Cariamanga, ya que asi seria mas facil y seguro el desplazamiento de
los turistas a estos recursos.
Al Departamento de Turismo del GAD Municipal del Canton Calvas, promover capacitaciones
continuas hacia los prestadores de servicios sobre temas de atencion al cliente, manipulaciones
de alimentos, manejo de tecnologia, etc.
Se recomienda al GAD Municipal del Canton Calvas, desarrollar camparfias de promocién
turistica de la ciudad como Pueblo Magico Del Ecuador en ferias turisticas a nivel nacional,
con el proposito de que potenciales turisticos se interesen en visitar la ciudad.
Se recomienda a las instituciones educativas en conjunto con el gobierno local desarrollar
campanas de educacion ambiental orientadas a la valoracion y conservacion de los atractivos
turisticos naturales, para que los nifios y jovenes adquieran conocimientos sobre su entorno y
aprendan a respetarlo para que en un futuro sean capaces de gestionar de la mejor manera sus
actividades y que éstas sean menos perjudiciales para el medio ambiente.
Al Gobierno Auténomo Descentralizado del Cantén Calvas, tomar en cuenta la propuesta de la
Ruta Aventura De Los Curimangas “Cariamanga Rincon Magico de Aventura”, para ofrecerla
como un nuevo producto turistico y asi contribuir al desarrollo socioeconémico de la poblacion

por medio de la actividad turistica.
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Anexo 2. Ficha de Diagnostico Turistico de Comunidades

FICHA 1

CARACTERIZACION TURISTICA DE
COMUNIDADES

1.1 Ubicacién de la comunidad

1.2 Nimero aproximado de habitantes en el conglomerado urbano.
(Esta Informacion la puede encontrar en la pagina Web del INEC)

21301 ;
Fuente PDOT del Cantén Calvas 2019-2025.

2.1 Alojamiento

Identifique el tipo y nimero de establecimientos de alojamiento existentes en la
comunidad (Una vez identificados los establecimientos de alojamiento, sirvase llenar el
Apéndice No. 1).

# #
1. HOTELES 2 5. MOTELES
2. HOSTERIAS 1 6. HOSPEDERIAS COMUNITARIAS
3. HOSTALES G 7. CAMPING
4. PENSIONES 8. OTRO
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2.2 Alimentacién

Identifique el tipo y numero de establecimientos de alimentos y bebidas existentes en
la comunidad (Una vez identificados los establecimientos de alimentacion, sirvase llenar
el Apéndice No. 2).

£ #
1. RESTAURANTES 5 4. BARES 1
2. CAFETERIAS 1 5. CANTINAS
3. FUENTES DE SODA 1 6. KIOSKOS DE COMIDA
7. OTROS

2.3 Esparcimiento

Identifique el tipo y nimero de establecimientos de esparcimiento existentes en la
comunidad.

# #

B DISCOTECAS 5 3. INSTALACIONES DEPORTIVAS 4
2. CINES/ TEATROS 1 4. BINGOS
5. OTROS

2.4 Otros servicios

Identifique el tipo y numero de establecimientos de otros servicios existentes en la
comunidad.

# #
1.  AGENCIAS DE VIAJE 4. GUIAS DE TURISMO
2. OPERADORAS 5. BANCOS 4
3.  INFORMACION AL TURISTA 6. CAJEROS AUTOMATICOS 3
7. OTROS

1. INFRAESTRUCTURA DE SERVICIOS BASICOS

1.1. Distancias

Identifique las distancias que hay desde el punto de partida (centro turistico mas cercano
o ciudad principal) hasta la parroquia, asi como el tiempo de recorrido y medio de
transporte.

1 2 3 - 5 6 7 8
© (=]
- s 8
g |§ |2 |l |2 |s |S
g |[E& |5 S |2 |2 [B |&
@ (5] S8 0 z T & O
Distancia a la cabecera
X X
parroquial (Km): 232
Distancia a la cabecera
cantonal (km):

107



1.2. Principales vias de acceso ala comunidad:

PAVIMENTADA/ ASFALTADA
ADOQUINADA
EMPEDRADA

LASTRADA

DE TIERRA (CARROSABLE)

G 0 Nk

X

L o Nm

FLUVIAL
MARITIMA
AEREA
SENDERO
OTRO

1.3. Para llegar a la comunidad (o dentro de ella) existe sefializacién:

a) VIAL
1. S X
2. No
b) TurisTICA
1. si
2. No X

1.4. En la comunidad se hace uso de los siguientes transportes publicos (puede marcar

mas de una opcién):

1. Bus X S.
2. CAMONEA X |6
3. Taxis X F o
4, LANCHA 8.

9.

CANOA
AVION
AVIONETA
NINGUNO
OTRO_

1.5. En la comunidad existen las siguientes terminales o estaciones de transporte
(puede marcar mas de una opcidn):

1. Bus X S.
2. CAMIONETA X 6.
3. CAMIONES 7.
4. TAXIS X |8

9.

MARITIMO
FLUVIAL
LACUSTRE
AEREO
OTRO,

1.6. Descripcidén del transporte plblico terrestre que presta servicio a la comunidad

NOMBRE DE LA 3 N e NI FRECUENCIA TIPO DE
COOPERATIVA E;T;z;gz/ E-'::;RAQiUE S :JN':;:)_ DEL SERVICIO VEHICULO
CANTONAL
Cooperativa de Transp. Mixta Calles X De lunes a |Camioneta
Camionetas 14 de octubre Eucre domingo
ntre 14 desde las
de 6:00 am
octubre y hasta las
Av. Loja 20: 00 pm
Unién Céalvense Compafiia de|Calle X De lunes a [Camioneta
Transporte Mixta Bernardo domingo

Manual para Diagndstico Turistico Local

Carla Ricaurte Quijano |

3

108



Valdivieso desde las
6:00 am
hasta las
19: 00 pm
Cooperativa Mixta de Calle Eloy De lunes a Camioneta
Camionetas Alfaro domingo
Ciudad de Cariamanga desde las
5:00 am
hasta las
19: 00 pm
Cari Sur Compafia De Calle De lunes a Camioneta
Transporte Bolivar domingo
Mixta desde las
7:00 am
hasta las
18: 00 pm
Cooperativa de Transp. Mixtall8 de De lunes a Camioneta
Unién Calvense noviembre| domingo
y Miguel desde las
Peralta 6:00 am
hasta las
20: 00 pm
Cooperativa de Transp. MixtoMariano De lunes a Camioneta
centro comercial Samanieg domingo
o Sn desde las
Clotario 8:00 am
Paz hasta las
17: 00 pm
Cooperativa de Transp. MixtoGeronimo De lunes a Camioneta
Geréonimo Carrién Carrién y domingo
David desde las
Salazar / 5:00 am
junto al hasta las
terminal 20: 00 pm
terrestre
Taxis Ahuaca Express Av. Loja y De lunes a Camioneta
Velasco domingo
Ibarra desde las
7:00 am
hasta las
20: 00 pm
Ranchera TRANSESPINDOLA Av. Loja y De lunes a Camioneta
S.A Velasco domingo
Ibarra desde las
7:00 am
hasta las
20: 00 pm
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1.7. Si no existe medio de transporte publico, sefale la distancia a la que se puede
abordar cualquier tipo de transporte motorizado

1.8.

1.9.

1.10.

1.11.

Km.

Existe servicio telefénico en la comunidad: Marque con una X

1. St X

2. No

La oficina de teléfonos mas cercana se encuentraa 1Kms.

Existe sefal de servicio telefénico celular en la comunidad:

1. Si X

2. No

En la comunidad existen existe muy pocos locales del servicio de cabinas.

telefénicas

1.12. En la comunidad existen una cierta cantidad cibercafés o establecimientos deuso
publico de Internet.
1.13, Existe oficina de correos en la comunidad:
1. Si X
2. No
1.14, Existe red de agua entubada:
Si ¥ % de la poblacién con agua entubada 66.73%
2. No
1,15, Se trata con cloro el agua en la fuente de distribucion:
. & b ¢4
2. No
1.16. Fuente principal de abasto / Qué tipo de agua se consume:
1. RED PUBLCA 6. Pozo
2. PILA O LLAVE PUBLICA X 7. R0, VERTIENTE, ACEQUIA
3. OTRA FUENTE POR TUBERIA 8. AGUALWUIVA
CARRO REPARTIDOR 9. OTRO
5. TRaco
Manual para Diagnéstico Turistico Local Carla Ricaurte Quijano
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1.17. Existe sistema de alcantarillado en la comunidad: pueden obtener la informacién
preguntando al municipio, junta parroquial o lider comunal).

1. S X % de la poblacion con alcantarillado 70%
2. No

1.18. En dénde elimina las excretas la mayoria de la poblacién: pueden obtener la
informacién preguntando al municipio, junta parroquial o lider comunal).

EXCUSADO Y ALCANTARILLADO
LETRINA b'e
AIRE LIBRE, RIO, ESTERO
POZO SEPTICO

POZO CIEGO

OTRO

oy U s

1.19, Como elimina la basura la mayoria de la poblacién:

1. CARRO RECOLECTOR x
2. SEQUEMA

3.  SE ENTIERRA

4. OTRO

1.20. Existen establecimientos de salud en |la comunidad:

1. Si x
2. No

1.21. Instancias y/o establecimientos de salud que existen: Puede marcar mas de una
casilla si es necesario.

Cuantos Cuantos
1. PARTERAS CAPACITADAS 1 9,  HOSPTAL PUBLICO 1
2.  PARTERAS NO CAPACITADAS 10. DISPENSARIO PUBLICO
3. PROMOTORES DE SALUD 11, UNIDAD MOVIL
4. CURANDERO TRADICIONAL 1 12. CONSULTORIO PRIVADO 10
5. SHAMAN 13. ciinieas 1
6. BOTIQUIN COMUNTARIO 3 14, HOSPITAL PRIVADO
7. SUB-CENTRO DE SALUD 15. FarMacia 30
8 CENTRO DE SALUD 1 16 omro

1.22. Si no hay establecimientos de salud en la comunidad.

1. A cudl establecimiento asisten para atender su salud

2. Parroquia o cabecera cantonal a la cual pertenece
el establecimiento de salud

3. Distancia del establecimiento al cual asisten (Km).

Manual para Diagnodstico Turistico Local Carla Ricaurte Quijano
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1.23. Existe servicio de energia eléctrica en la comunidad:

1. Si X
2. No

1.24. Distancia al lugar mas cercano con energia eléctrica: 1 Km.
1.25. Qué porcentaje de la poblacién tiene energia eléctrica: 80% ;

1.26. Existen gasolineras en la comunidad

1. si x éCuantas? 1
2. No

1.27. Distancia a la gasolinera mas cercana: 3 Km.

Apéndice 1

(Opcional si no existe informacién disponible en el Catastro del MINTUR)

ESTABLECIMIENTOS DE ALOJAMIENTO

[ .
— e
Hotel X X X X

30 50

1 Bermeo Plaza

3 Pamplona

9 Casa Camporeal Hosta X
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Apéndice 2

(Opcional si no existe informacion disponible en el Catastro del MINTUR)

ESTABLECIMIENTOS DE ALIMENTACION

2 sesquinas Restaurante  Segunda  Platos a la cata Emplatado
4 Vieja Cocina Restaurante  Tercera  Platos alacarta  Emplatado

LIS ) Tercera  Humas, tamales etc Emplatado

._- :

8 Tower Bridge Vinos, Cocteles  Emplatado

113



Anexo 3. Ficha para el levantamiento de atractivos turisticos del MINTUR

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

#N/A #N/A #N/A #N/A #N/A #N/A o o #N/A #N/A #N/A #N/A o o (o] o (o)
Coédigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nimero 2.7 Transversal
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: b. Nombre de la Institucion:
c. Nombre del Administrador: d. Cargo que ocupa:
e. Teléfono / Celular: f. Correo Electronico:
Observaciones: texto
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatolégicas (]
a. Clima: b. Temperatura(°C): c. Precipitacion Pluviométrica (mm):
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U) ]
a. Cultura O b. Naturaleza O c. Aventura O
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico O
a. Pristino [ ] b. Primitivo o c. Rastico Natural o d. Rural o e. Urbano [ ]
3.4 Ingreso al atractivo (U) (]
b. Horario de Atencion c. Atencion
a. Tipo de Ingreso =
Ingreso Salida Todos los dias (RIS E1 SCMERR Y Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre [m] 0:00 0:00 [m] [m] [m] m} texto
Restringido [m] 0:00 0:00 [m] [m] [m] m} texto
Pagado [m} 0:00 0:00 [m} [m} [m} m] texto
d. Maneja un sistema de reservas: = Efectivo = Dinero Depdsito = Tarjeta de Débito =
: ) . f. Forma de Electrénico Bancario !
. Pago: . . . :
e. Precio: Desde 0,00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito O Transferencia Bancaria [} Cheque O
g. Meses recomendables de visita:
Observaciones: texto
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4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl O NO O S/l O
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios):
b. Distancia desde la ciudad o km Tiempo estimado  de himin d. Coordenadas Lat.: Long.:
poblado méas cercano: desplazamiento en auto: (grados decimales): v 9-:
Observaciones: texto
4.2 Vias de Acceso (M) O
Tipo de via Coordenada de inicio  Coordenada de fin  Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden O 0 0 0 texto
a. Terrestre (M) O
b. Segundo orden O 0 0 0 texto
c. Tercer orden O 0 0 0 texto
Observaciones: texto
Maritimo o Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de texto
de partida Llegada
o o
. Puerto / Muelle 1= Puerto / Muelle de S
5 I} I}
b. Acuatico (U) U Lacustre i} de partida texto E Llegada texto E
. Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Fluvial O de partida texto Llegada texto
Observaciones: texto
c. Aéreo (U) O Nacional: [} Internacional: m}
Observaciones: texto
4.3 Servicio de transporte (M) O
a. Bus m} b. Buseta [} c. Transporte 4x4 [} d. Taxi O e. Moto taxi [} f. Teleférico m}
g. Lancha [m} h. Bote m} i. Barco m} j. Canoa m} k. Avion m} I. Avioneta [m}
m. Helicéptero [} n. Otro m} Especifique
Observaciones: texto
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) O
c. Frecuencia
& (S d.e. ) CREER @ SEREEEtD QR b. Estaci6n / terminal © < © d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio o] = > 2
g £ g 5
e & = i
Texto Texto m] O (] m] Texto
Texto Texto m} [} m] m} Texto
Texto Texto m] O (] m] Texto
Texto Texto O O m} O Texto
Texto Texto ] O O ] Texto
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) O
Discapacidad Discapacidad Dicapacidad ) . . . d. No es
O o [} . m} " [m] [m] .
General Fisica Visual Auditiva Discapacidad Intelectual o Psicosocial accesible
Observaciones: texto
4.5 Sefializacion [}
a. Sefializacién de aproximacion al atractivo [} Estado (U) Bueno m] Regular [} Malo O
Observaciones: texto

115



5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS S O NO O S/ O
5.1 Planta turistica (M) O
a. En el Atractivo O b. En la ciudad o poblado cercano O
- Establecimientos Numero de Numero de P Establecimiento  Numero de Numero de
Alojamiento m} ) o Alojamiento ¥ .
registrados Habitaciones Plazas s registrados Habitaciones Plazas
Hotel O 0 0 0 Hotel O 0 0 0
Hostal O 0 0 0 Hostal O 0 0 0
Hosteria ] 0 0 0 Hosteria O 0 0 0
Hacienda Turistica O 0 0 0 Hacienda Turistica O 0 0 0
Lodge O 0 0 0 Lodge O 0 0 0
Resort m} 0 0 0 Resort m] 0 0 0
Refugio ] 0 0 0 Refugio m] 0 0 0
Campamento Turistico O 0 0 0 Campamento Turistico O 0 0 0
Casa de Huéspedes O 0 0 0 Casa de Huéspedes O 0 0 0
Observaciones: texto Observaciones:
. . Establecimientos Numero de Numero de Alimentos y Establecimientos Numero de Numero de
Alimentos y bebidas O ) . )
registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes m} 0 0 0 Restaurantes O 0 0 0
Cafeterias m} 0 0 0 Cafeterias [} 0 0 0
Bares O 0 0 0 Bares O 0 0 0
Fuentes de soda ] 0 0 0 Fuentes de soda [ 0 0 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
Agencias de Viaje m} Establecimientos registrados Agencias de Viaje O Establecimientos registrados
Mayoristas O 0 Mayoristas O 0
Internacionales ] 0 Internacionales O 0
Operadoras m} 0 Operadoras m] 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
a . Nacional a . Nacional
Guia Local Nacional g Cultura 0 Guia Local Nacional 1T Cultura 0
Especializado Especializado
O 0 0 Aventura 0 O 0 0 0 Aventura 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo [}
) ) . - Accesibilidad Estado (U]
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador ; )
universal B R M
Punto de Informacién O 0 texto ] ] O O
I-Tur O 0 texto ] O O O
a.De apoyt? a la gestion Centro de interpretacién O 0 texto O O O m}
turistica
o Centro de facilitacion turistica O 0 texto m} m] m} m}
Centro de recepcion de visitantes O 0 texto a a a m}
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Garitas de guardiania 0 0 texto O O O
Miradores 0 0 texto O [} ]
b. De observacioén y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves 0 0 texto [} [} a
O Torres' de vigilancia para 0 0 exto O O O
salvavidas
Senderos 0 0 texto O O ]
Estaciones de sombra y 0 0 exto o o O
c.Derecoridoy ~ |descanso
descanso 3
Areas de acampar 0 0 texto O O O
d Refugio de alta montafia 0 0 texto O O ]
Baterias sanitarias 0 0 texto 0 0 ]
d. De servicio
] Estacionamientos 0 0 texto [} O O
e.Otros O 0 0 texto O O ]
Observaciones: texto
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) O
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano O
Alquiler y venta de equipo 0 Venta de artesanias y Alquiler 'y venta de equipo 0 Venta de artesanias
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio ] Cajero automatico Otro Casa de cambio O Cajero automatico ] Otro
Especifique:  texto Especifique:  texto
Observaciones: texto
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO SI O NO O S/l
6.1 Atractivo (U) m]
a. Conservado O b. Alterado O c. En proceso de deterioro a d. Deteriorado O
Observaciones: texto

6.1.1 Factores de alteracién y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a Erosién o a. Actividades agricolas y b. Actividades forestales O c._/-\cqwdades extractivas /
ganaderas mineria
b. Humedad O d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia
c. Desastres naturales O g. Conflicto de tenencia h. COrtId.I(,:IOHES deusoy O i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna O j. Contaminacién del ambiente k. Generacion de residuos O |. Expansion urbana
. . - . n. Desarrollo industrial .
e. Clima O m. Conflicto politico / social esg ollo industrial / O 0. Vandalismo
comercial
Otro O Especifique:  texto
Observaciones: texto

117



6.2 Entorno (U) O

a. Conservado [} b. Alterado [}

c. En proceso de deterioro O

d. Deteriorado O

Observaciones: texto

6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion [} ;/:Zg‘g:j:sdes agricolas y O b. Actividades forestales [} rcT.]i:gil’\;idades extractivas / O
b. Humedad [} d. Actividades industriales O e. Negligencia / abandono [} f. Huaquearia O
c. Desastres naturales 0 g. Conflicto de tenencia O g;:(:sr:giéc:]ones deusoy 0 i. Falta de mantenimiento O
d. Flora/Fauna u] j. Contaminacion del ambiente [ k. Generacién de residuos u] |. Expansion urbana O
e. Clima O m. Conflicto politico / social O 2522?;;0”0 industrial O 0. Vandalismo O
Otro 0 Especifique:  texto
Observaciones:  texio
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo O
a. Declarante: texto b. Denominacién: texto Sé;(;f:;;ri texto c. Alcance: texto
Observaciones:  texio
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA SI O NO O S/ O
7.1 Servicios Basicos O
a. En el atractivo O b. En la ciudad o poblado mas cercano O
Agua: a Agua O
Especifique: Especifique:
Energia eléctrica: O Energia eléctrica O
Especifique: Especifique:
Saneamiento: m] Saneamiento: O
Especifique: Especifique:
Disposicién de desechos [ Disposicion de desechos [
Especifique: Especifique:
Observaciones: texto
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7.2 Sefalética en el atractivo ]

7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto O O ]
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto ] ] O
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto O O ]
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto O O ]
En areas
urbanas
O Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto O O m]
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto O O ]
Tétems de sitio 0 o] 0 texto O O O
Tétems direccionales 0 0 0 texto O O ]
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto ] ] O
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto m} m} m]
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto [m} [m} m]
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto O O [m]
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto O O O
Senfales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto O O [m]
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto O O O
O
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto O O O
Panel. |nformapyo de ) (.ilreccmnamlemo hacia 0 0 0 texio o o o
atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas 0 0 0 texto O O O
Tétem de sitio 0 0 0 texto O O m}
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto O O ]
Letreros
informativos |De informacién botanica 0 0 0 texto O O O
(m] Normativos de concienciacién 0 0 0 texto O O ]
Sefalética
interna de
seguridad  |Proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 texto [} [} ]
O
Otros O texto
Observaciones: texto
7.3 Salud (mas cercano) (M) O
a. En el atractivo O b. En la ciudad o poblado mas cercano O
Hospital o Clinica O 0 Hospital o Clinica O 0
Puesto / Centro de salud  OJ 0 Puesto / Centro de salud O 0
el e}
< I
. N - = . . - 3=
Dispensario médico m} b= 0 Dispensario médico [} € 0
< <
— - O — - (8]
Botiquin de primeros o o Botiquin de primeros o o
auxilios auxilios
Otros m} 0 Otros m} 0
Observaciones: texto
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7.4 Seguridad (M) O
a. Privada O texto
b. Policia nacional O o |exo
£

c. Policia metropolitana / Municipal O 0 lexto
d. Otra O texto

Observaciones: texto
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M) O

a. En el atractivo O b. En la ciudad o poblado mas cercano O

Telefonia (M) O Conexion a internet (M) O Telefonia (M) O Conexion a internet (M) O
Fija O Linea telefénica ] Fibra 6ptica ] Fija ] Linea telefénica O Fibra 6ptica [}
Movil O Satélite ] Redes inalambricas m} Mévil m} Satélite Redes inaldmbricas ]
Satelital O Telefonia mévil [} Satelital [} Telefonia mévil ]

Observaciones: texto
Radio portatil (U) O
De uso exclusivo para el visitante O De uso exclusivo para comunicaciéninterna [0 De uso exclusivo en caso de emergencia

Observaciones: texto
7.6 Multiamenzazas (M) a

Deslaves 0 Sismos ] Erupciones volcénicas O Incendios forestales
Sequia [} Inundaciones ] Aguajes O Tsunami

¢Existe un plan de contingencia en caso Institucion que elaboré el Nombre del Afo de
de catéstrofes? documento. texto documento: exto elaboracion: 0

Observaciones:  texio
8. POLITICAS Y REGULACIONES Sl NO DO S/ O
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? SI O NO O Afio de elaboracion:
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD’S)? SI O NO Especifique:
texto
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? SI O NO Especifique:
texto
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? SI O NO Especifique:

texto

Observaciones:

texto
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9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) SI O NO O S/ O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) O
9.1.1 En el Agua (M) m}
a. Buceo O b. Kayak de mar O c. Kayak lacustre O d. Kayak de Rio O e. Surf O
f. Kite surf (] g. Rafting O h. Snorkel O i. Tubing [m] j. Regata O
k. Paseo en panga O |. Paseo en bote O m. Paseo en lancha O 2;:5:‘?:: en moto [m] 0. Parasailing O
p. Esqui acuético (] g. Banana flotante O r. Boya O s. Pesca deportiva O Otro O texto
Observaciones: texto
9.1.2 En el Aire (M) O
a. Alas Delta (] b. Canopy O c. Parapente O d Otro O texto
Observaciones: texto
9.1.3 En Superficie Terrestre (M) m}
a. Montafiismo O b. Escalada [m} c. Senderismo m] d. Cicloturismo O e. Canyoning [m}
f. Exploraciéon de cuevas [ gR'eﬁfS;?va::S O h. Cabalgata [m] i. Caminata O j. Camping O
«. Picnic O If.az):aservacién de floray O :S.lzk;sen/acién de O . Otro O texto
Observaciones: texto
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) ]
9.2.1 Tangibles e intangibles O
a. Recorridos guiados [m] b. Recorrido autoguiados (] c. Visita a talleres artisticos (]
h. Participacion en talleres artisticos [m] d. Visita a talleres artesanales (] i. Participacion en talleres artesanales (]
;ee.mpozggsyiceit\)lzf‘fuale;emélicas permanentes, o griglii:r;:gzién de piezas, muestras, obras, etc., O i. Actividades vivenciales y/o ldicas O
g. Presentaciones o representaciones en vivo O h. Muestras audiovisuales O g. Fotografia O
j. Degustacion de platos tradicionales [m] |. Participacioén de la celebracion (] m. Compra de artesanias (]
n. Convivencia O 0. Medicina ancestral () Otro (] texto
Observaciones: texto
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO sSI O NO O sn o

10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)

¢ Existe un plan de promocién turistica cantonal? SI = NO = Especifique:
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? S| m} NO m}
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién

a. Pagina WEB [m] URL: texto Ninguna
b. Red Social [m] Nombre: texto Ninguna
c. Revistas Especializadas [m] Nombre: texto Ninguna
d. Material POP m] Nombre: texto Ninguna
e. Oficina de Informacién Turistica [m] Nombre: texto Ninguna
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) m] Nombre: texto Mensual
g. Asistencia a ferias turisticas [m] Nombre: texto Ninguna
h. Otro m] Nombre: texto Ninguna

Observaciones: texto
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10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) SI O NO [} Especifique: texto
Observaciones: texto
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) SI O NO O S/ O
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos 0O
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? Sl O NO O Tipo: Digital O Papel O Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? S O NO 0O Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
() [}
Alta (meses) O 2 texto El 8 0
g g5
17 £ =
. o 52
Baja (meses) O 8 texto =5 0
d. Llegada de turistas
O Turista nacional Llegadas mensuales Total anual O Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 0 texto 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0
Observaciones: texto
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave m}
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: (+593)
Demanda segin dias de visita O Demanda segtn frecuencia de visita O
. Fines de . . . - .
Lunes a viernes 0 semana 0 Dias feriados 0 Permanente O Estacional O Esporadica O Inexistente O
Observaciones: texto
12. RECURSO HUMANO SI O NO O S/ O
a. Nu_mero de personas a cargo de la administracion y operacion del o 0 |d. Namero de personas especializadas en turismo o 0
atractivo
e. Nimero de personas con nivel de , - - g. Niimero de personas que manejan algiin de
. L N m} f. Numero de personas capacitadas por tematica (M) O X
instruccion (M): Idiomas (M)
Primaria 0  Secundaria 0 |Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0  Aleman 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 |Atencion al Cliente 0  Guianza 0 Francés 0  ltaliano 0
Otro texto S.en3|blllz'acmn de 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
discapacidades
Observaciones: texto

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)
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14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente: texto

b. Ubicacién gréfica del Atractivo

Fuente: texto

VALIDADO POR:

ELABORADO POR:

APROBADO POR:

Apellido y Nombre texto Apellido y Nombre texto Apellido y Nombre texto
Institucion texto Institucion texto Institucion texto
Cargo texto Cargo texto Cargo texto
Correo Electronico texto Correo Electronico texto Correo Electrénico texto
Teléfono texto Teléfono texto Teléfono texto
Firma texto Firma texto Firma texto
Fecha texto Fecha texto Fecha texto

123



Anexo 4. Ficha resumen de atractivos turisticos naturales y culturales

Nombre del atractivo: Jerarquia:
Categoria: Tipo: Subtipo:
Provincia: Cantén: Localidad:
Fotografia
Ubicacion:
Fuente:

Caracteristicas:

Recomendaciones:

Actividades Turisticas:
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Anexo 5. Modelo de la entrevista

Estimado Sefior (a):
La presente entrevista, tiene como propdsito determinar el perfil del turista que visita la Ciudad de
Cariamanga, solicito a usted de la manera mas respetuosa se digne a responder las siguientes
preguntas:
1. Existe demanda turistica en la Ciudad de Cariamanga
Si( ) No( )
2. Laciudad de Cariamanga posee una demanda diaria aproximada de:
Visitantes de lunes a viernes
Visitantes los dias sabados
Visitantes los dias domingos
Visitantes los dias feriados
3. Frecuencia de la demanda que posee la ciudad de Cariamanga
Permanente (Todo el afio)
Estacional (S6lo por temporadas)
Esporéadica (De vez en cuando)
Inexistente
4. Qué manera de viaje tienen las personas al momento de visitar la ciudad de
Cariamanga.
Independiente ()
Organizado (Paquetes, "Tour™") ()
5. Qué tipo de demanda posee la ciudad de Cariamanga.
a) Con respecto al origen
Internacional
Nacional
Regional
b) Con respecto al tiempo estadia
Turistas
Excursionistas
6. El gasto promedio diario de los visitantes es:
usD
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10.
11.

12.
13.

Turistas

Excursionistas

Los servicios turisticos que consumen los visitantes son:
Alojamiento

Restaurantes

Kioscos de comida

Bares

Servicio de guianza local

Otro

Ninguno

Indique tres razones por las cuales es visitada la ciudad de Cariamanga.

¢ Desde su punto de vista cuales son los atractivos turisticos naturales que mas visitan
las personas al momento de visitar la ciudad de Cariamanga?

¢ Cémo usted describe el desarrollo turistico de la ciudad de Cariamanga?

¢Cree usted la implementacion de una ruta turistica generaria un ingreso potencial
para la economia de la ciudad de Cariamanga y sus habitantes?

¢ Cuales son los meses de temporada alto y baja en la ciudad de Cariamanga?
¢Cudles son las actividades turisticas que se pueden realizar en la ciudad de

Cariamanga?
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Anexo 6. Entrevista a actores clave de la actividad turistica de la ciudad

Qonas!
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Anexo 7. Modelo de la encuesta

Agradezco su tiempo para contestar las siguientes preguntas
La Cuidad de Cariamanga se ubica al sur de la Provincia de Loja al norte con los cantones de Paltas
y Gonzanam4, al este con los cantones de Quilanga y Espindolay al oeste con el Canton Sozoranga.
El origen de su nombre se debe al rio del mismo nombre que sirve de frontera con el Perd. Asi
mismo se constituye uno de los Cantones mas importantes de la regién, por contar con atractivos
turisticos, por sus maravillosos paisajes y su Unica vision panordmica y sorprendente que son muy
importantes, ademas se caracteriza por poseer gente hospitalaria y amable. El propdsito de esta
investigacion es el disefio de una Ruta Turistica Natural a través de aquello poder promocionar los
atractivos turisticos que cuenta la cuidad de Cariamanga y de igual manera aprovecharlos al
maximo la belleza que tiene cada uno de ellos.

DATOS GENERALES
1. Sexo
Femenino () Masculino ()
2. Edad
18 a 22 afos (
23 a 27 afos (
28 a 32 afios (
36 a 40 afios (
44 afosomas ()
3. Estado Civil
Soltero/a ()
Casado/a( )
Union Libre ()
Divorciado/a( )
Viudo/a( )

4. ¢ Cual es su ocupacion actual?

N N N N

Empleado publico ()
Empleado privado ()
Comerciante ()
Obrero ()
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Estudiante Universitario ()

Amadecasa( )

Jubilado ()

5. ¢Cual es su ingreso mensual?

Entre $100a $400( )

Entre $401a $600 ( )

Entre $601 a $800 ( )

Entre $800omas ()

6. ¢ Por qué motivos visitaria la Ciudad de Cariamanga?

Trabajo ()

Eventos ()

Estudios ()

Esparcimientos ()

Otros( )

7. ¢Ha realizado turismo en la Ciudad de Cariamanga?
Si( ) No( )

8. Cuando Usted, viaja ¢En compaiiia de quién suele hacerlo?
Familia( )

Amigos ()

Pareja( )

Comparieros de trabajo ()

Companieros de estudio ()

Solo( )

9. ¢ Qué tipo de transporte ha utilizado para visitar la Ciudad de Cariamanga?
Transporte publico ()

Transporte propio ()

Transporte de alquiler ()

Agencias de viajes ()

10. ¢ Le parece correcta el disefio de una ruta turistica en la Ciudad de Cariamanga?
Si( ) No( )
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11. ¢Considera usted que al disefiar una ruta turistica natural en la Ciudad de Cariamanga
mejoraria el turismo en el sector?

Si( ) No( )

12. ¢ Estaria dispuesto en participar en la Ruta turistica en la Ciudad de Cariamanga?

Si( ) No( )

13. ¢ En qué condiciones visitaria la Ciudad de Cariamanga?

En sus fiestas ()

Por vacacion ()

Temporadas aconsejables ()

En feriados ()

Cada Finde semana ( )

Cadames( )

Cadaafio ()

14. ; Cuénto tiempo se quedaria en la Ciudad de Cariamanga?
Undia( )

Dos dias ()

Tresdias ()

Cuatro dias o mas( )

15. ¢ Qué medios de comunicacion Usted, utiliza para informarse al momento de realizar un
viaje?

Familiares ()

Amigos ()

Periodico ()

Television ()

Redes sociales ()

Paginaweb ()

Empresa de viaje ()

16. ¢ Cual seria su promedio de gasto diario en su visita?
Entre $50 a $100 ()

Entre $100a $200 ()

Entre $200 a $400 ()
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17. ¢ Cuél es la forma de pago que mayormente se le facilita por sus viajes?
Efectivo ()

Tarjeta de crédito ()

Cheque ()

Debito crédito ()

Transferencias bancarias ()

18. ¢ Qué actividades turisticas le gustaria que ofrezca esta ruta?

Deportes extremos ()

Senderismo ()

Observacion de floray fauna ()

Degustacion gastrondmica ()

Deportes de relajamiento y distraccion ()

Caminatas ()

Picnic( )

19. ¢ En qué época del afio cree usted que podria realizar esta ruta?
Finesde semana ( )

Feriados y vacaciones ()

Epocas de verano ()

Alo largo del afio ()

20. ¢ Cuanto tiempo de duracidn cree usted que seria el adecuado para la realizacion de la

ruta turistica?

Undia( )
Dosdias ()
Tresdias ()

21. ¢ A través de qué medios de informacion le gustaria que se promocione la ruta?
Redes sociales ()

PaginasWeb ()

Tripticos ()

Afiches ()

22 ¢En qué Red Social le gustaria encontrar informacion de la ruta turistica?
Facebook ()
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Instagram ()
YouTube ()
23. ¢Cuanto estaria dispuesto a pagar por un paquete turistico que incluya guianza,

transporte y alimentacion?

$25.00 ()
$30.00 ( )
$35.00 ()

$40.000mas ()

iGracias por su colaboracion!
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Anexo 8. Certificacion de traduccion del Abstract

Lic. Alejandra del Cisne Gonzélez Morocho
Licenciada en Ciencias de Educacion
. Especialidad Inglés

Celular: +593980987200
Email;

alejitad0gonzalez@yahoo.es

Loja, Ecuador

Loja, 7 de julio, 2022

Yo, Lic. Alejandra del Cisne Gonzalez Morocho, con cédula de identidad
1102795844, docente de la Unidad Educativa Fiscomisional “Santiago Fernandez
Garcia”.

Certifico:

Que tengo el conocimiento y el titulo profesional que me acredita como docente de
idioma inglés y que la traduccion del resumen de trabajo de integracién curricular o
de titulacion; Ruta Turistica Natural Para la Ciudad de Cariamanga, Provincia
de Loja, cuya autoria de la estudiante Ginger Paulina Rodriguez Flores, con cédula
1150885653, es verdadero y correcto a mi mejor saber y entender,

Atentamente

SR \}
1) .'h IS )
Algfand“r"a\%m' isre Gonzélez Morocho.

English Teacher
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