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1. TITULO

Fortalecimiento del turismo de moliendas en el barrio Pitd alto, del cantdon Yantzaza,

provincia de Zamora Chinchipe



2. Resumen

El presente trabajo de investigacion “FORTALECIMIENTO TURISTICO DE MOLIENDAS
EN EL BARRIO PITA ALTO DEL CANTON YANTZAZA, PROVINCIA DE ZAMORA
CHINCHIPE” tiene como objetivo general fortalecer el turismo de moliendas en el Barrio, ya que
cuenta con el potencial para llevarlo a cabo, pero para que eso se cumpla es necesario plantear
estrategias que permitan que esta zona se desarrolle turisticamente.
Es asi que, se plantearon tres objetivos especificos, el primero: Elaborar un diagndstico
turistico de la situacion actual de las moliendas en el Barrio Pita Alto, Canton Yantzaza,
Provincia de Zamora Chinchipe, el cual permiti6 conocer cual es la realidad de la zona de
estudio y su zona de influencia, esto por medio de la aplicacion de la matriz adecuada de Carla
Ricaurte que permitid conocer puntos claves como la infraestructura turistica del Barrio,
demostrando la inexistencia de la misma en el lugar de estudio, convirtiéndose en un motivo
para que los turistas no desarrollen de manera adecuada su visita al lugar. Gracias a las fichas
del MINTUR se pudo conocer y realizar la jerarquizacion de los atractivos existentes, en este
caso las moliendas que se encuentran en el Barrio Pita Alto. Conjuntamente, se aplicé un
estudio de mercado a través de las encuestas, un analisis FODA y con €l un FODA cruzado,
obteniendo resultados que permitieron determinar la problemética existente en la zona de
estudio de tal forma que se pueda desarrollar el segundo objetivo: Plantear la propuesta para
el fortalecimiento turistico de las moliendas del Barrio Pita Alto, Canton Yantzaza,
Provincia de Zamora Chinchipe, donde se logré determinar los componentes y propuestas
para este proyecto de investigacion, desarrollando la viabilidad técnica, administrativa y legal
del mismo, basandose en el reglamento de alimentos y bebidas propuesta por el MINTUR. Asi
mismo, se necesitd del manual de sefalética turistica para la respectiva sefializacion con
pictogramas de atractivos y servicios turisticos que se pretenden colocar.
Y con ello se da paso al ultimo objetivo: Evaluar la rentabilidad econ6mica financiera de la
propuesta planteada para el barrio Pitd Alto, Cantdén Yantzaza, Provincia de Zamora
Chinchipe, que a través de la observacién de campo y gracias a la propuesta de servicios y
productos a implementar como: guianza, degustacion de productos, combos de melcochas,
guarapo, entre otros, nos permitié conocer que el proyecto contara con un valor actual neto de
$257.307 ddlares y una tasa interna de rendimiento de 50,57% es totalmente rentable.
Resultados que permitieron dar paso a que el proyecto tenga una direccion idénea hacia el

desarrollo del turismo de la localidad, puesto que al encontrarse con multiples problemas como



el no contar con la infraestructura turistica necesaria, estos representan ser una razon suficiente
para evitar un avance turistico en esta zona.

Finalmente, se tom6 en cuenta algunas conclusiones y recomendaciones, estas Ultimas
dirigidas especialmente al GADM de Yantzaza, quienes son los encargados de llevar a cabo los
distintos proyectos de la ciudad. Asi también, se concluye especialmente que este trabajo
servira no solo para incentivar a la actividad turistica sino también ayudara a la creacion de
nuevas fuentes de empleo y con ello el incremento de benéficos econdmicos para sus
habitantes y el reconocimiento del Canton Yantzaza en cuanto al ambito turistico se refiere.

Palabras clave: Infraestructura, Moliendas, Zonas de descanso, Estrategias.



2.1 Abstract

The present research work Touristie Strengthening of Grindings from the Pita Alto
Neighborhood in Yantzaza Town, Zamora Chinchipe Province" has the general objective of
strengthening the tourism on grindings within the neighborhood since it has the potential to carry
out, but for this achievement; it is necessary to se strategies who allow this zone to be
developed touristically in this way, three specific objectives were saled: first. To design a touristic
diagnostic of the current situation of grindings in Pita Alto Neighborhood, Yantzaza Town,
Zamora Chinchipe Province, which allow to know what the reality of the study zone is and its
influence zone by the application of the touristic matrix provided by Carla Ricuarta who allowed
to know some key points such as the touristic infrastructure of the neighborhood, demonstrating
the inexistence of it in the study zone, becoming in a reason for the tourists not to develop their
visit to the place appropriately. Thanks to the MINTUR records, It was able to know and develop
the hierarchy of the existent attractions, especially from the grindings located in the Pita Allo
Neighborhood. Together with this, a market study was applied through the surveys, a FODA
analysis and a crossed FODA for getting results that allowed determining the existent
problematic in the study zone in such a way that the second objective can be developed: To set
the proposal for the touristic strengthening of the grindings in the Pita Alto Neighborhood,
Yantzaza town, Zamora Chinchipe Province, in which it was possible to determine the
components and proposals for this researching project. developing the technical, administrative
and legal viability of Il basing on the food and drinks regulation purposed by the MINTUR.
Likewise, a touristic signage manual was needed for the respective signaling with pictograms of

touristic attractions and services which are predicted to be collocated.

With this, the last objective is given: To evaluate the economical financial profitability of
the stated proposal for the Pit4 Alto neighborhood, Yantzaza town, Zamora Chinchipe Province,
which through the camp observation and thanks to the proposal of services and products for
implementing such as: guiding, trying of products, cadies combos, guarapo, among others; it
was possible to know that the project had an actual net value of $257 307 dollars and an internal

rate of efficiency of 50,57% which means it is totally profitable

The results allowed giving a way to the project to have a suitable direction towards the
touristic development of the locality starting from the multiple initial problems like not having the



needed touristic infrastructure, they represent being an enough reason to avoid a touristic

development of this zone.

Finally, it was taken into account some conclusions and recommendations, the last ones
especially directed to the Yantzaza GADM. who are the ones in charge on developing the
different projects of the town. In the same way, it was especially concluded that this work will be
useful not only to encourage the touristic activity, but also it will help to the creation of new
sources of employment and with it the increase of economic benefits for its habitants as well as

the recognition of Yantzaza Town regarding to what the touristic ambit concerns.

Key words: Infrastructure, Grindings, Resting zones, Strategies.



3. Introduccién

El turismo a nivel mundial durante afios ha logrado alcanzar un continuo crecimiento,
hasta la actualidad, donde se ha podido convertir en uno de los sectores econ6micos mas
importantes y de gran aumento, gracias a que se ha puesto gran énfasis al desarrollo de los
diferentes destinos, de esta forma permitiendo generar nuevos y mas aptos para la llegada de

los turistas, lo que convierte al turismo en el motor de constante avance socioeconomico.

La ampliacion del turismo en todas sus formas, especialmente en los paises
industrializados y desarrollados ha sido provechosa, tanto en términos economicos y de
empleo, asi como para muchos sectores relacionados, tanto al sector de la construccién hasta

la agricultura o las telecomunicaciones.

La Organizacién Mundial de Turismo (OMT) apoya a los destinos a situarse en lo mas
alto, tomando en cuenta la sostenibilidad, encontrando en algunos mercados tanto nacionales
como internacionales una realidad cada vez mas compleja. Como organismo de las Naciones
Unidas dedicado al turismo, la OMT persiste en que los territorios en crecimiento puedan

beneficiarse especialmente del turismo sostenible y actuar para que asi sea. (UNWTO, 2020)

En este contexto, en Ecuador el turismo ha tenido un avance significativo, que se ha
evidenciado con el pasar de los afios, ya que cuenta con distintos atractivos tanto culturales
como naturales, existentes en sus distintas provincias, cantones hasta el mas remoto pueblito,
razon por la cual se busca poner mayor hincapié en cuanto al cuidado, valor y desarrollo de sus
tesoros turisticos. Es por ello, que se plantean diferentes proyectos que incentiven a la actividad
turistica, los mismos que necesitan de recursos o inversion, que les permita posicionarlos tanto

a nivel nacional y como no, internacionalmente.

Por consiguiente, la provincia de Zamora Chinchipe, especialmente su Cantén Yantzaza,
intenta convertirse en un destino capaz de brindar a los turistas destinos que cubran sus
principales necesidades en cuanto al ambito turistico, por lo mismo, es importante poner como
objetivo fundamental el contar con instalaciones que generen satisfaccion al turista y con ello,
beneficios brindados por dicha actividad, asi como fuentes de empleo a sus habitantes. Es por
ello que se plantea el siguiente proyecto “Fortalecimiento del turismo de moliendas en el

Barrio Pita Alto, del Cantén Yantzaza, Provincia de Zamora Chinchipe", ya que el Barrio



cuenta con recursos como sus suelos aptos para la produccion de diferentes tipos de
plantaciones como lo son: cacao, cafia de azucar, y actualmente se esta trabajando en el tema
del café, la vainilla, y diversidades de especies de arboles frutales, etc., esto debido a que la
poblacién de esta zona se dedica netamente a la agricultura y ganaderia, siendo prioridad en la

economia del Cantdn y para la elaboracion de este trabajo de investigacion.

Es asi que por la produccion de la cafia de azlUcar que se realiza, se plantea el
aprovechamiento de la misma, proponiendo una investigacion con el fin de fortalecer estas
actividades y difundirlas como un nuevo producto turistico, que seria complemento perfecto de
los atractivos y actividades turisticas existentes en la zona. En la actualidad el Barrio Pita Alto
cuenta con varias deficiencias que no permiten que los turistas se sientan comodos al momento

de su visita y esto les genera malestar, impidiendo el potenciamiento turistico de la zona.

Por lo expresado, se plantea la propuesta de zonas de descanso y sombra, la
instalacion de sefalética turistica y como complemento, brindar talles de capacitacion,
intentando con ello, solucionar de alguna manera las principales debilidades del lugar como son
gue, las moliendas no se encuentren adaptadas en cuanto a instalaciones para recibir a los
turistas, falta de acceso a los atractivos turisticos y el desconocimiento de los duefios de las
moliendas en cuanto a temas como el manejo de protocolos de aseo que se deben realizar en
sus instalaciones. Soluciones que permitan a los duefios de las moliendas crear un enfoque a
otras actividades que les generen tanto recursos econdomicos como una visibn mas amplia con
respecto a la actividad turistica y sus beneficios, como en este caso el fortalecimiento del

turismo de moliendas.
Este proyecto de investigacion se justifica en 5 aspectos: académico, turistico,
ambiental, social y cultural, los mismo que nos sirvieron para aportar en el Fortalecimiento que

se intenta generar con el mismo, asi como también, encontrar un nexo del ser humano con la

naturaleza que lo rodea, de esta manera intentar proteger cada recurso existente.

Plantando los siguientes objetivos:

General:



- “Fortalecer el turismo de moliendas en el Barrio Pita Alto, Cantén Yantzaza, Provincia de

Zamora Chinchipe” y los objetivos generales de la investigacion:

Especificos:

- “Elaborar un diagnéstico turistico de la situacién actual de las moliendas en el Bario Pita
Alto, Cantén Yantzaza, Provincia de Zamora Chinchipe”

- “Platear la propuesta para el fortalecimiento turistico de las moliendas del Barrio Pita
Alto, Cantén Yantzaza, Provincia de Zamora Chinchipe”,

- “Evaluar la rentabilidad econdmica financiera de la propuesta planteada para el barrio

Pita Alto, Canton Yantzaza, Provincia de Zamora Chinchipe”

Los alcances que se pudieron obtener de la elaboracion del presente proyecto, en
cuanto al més significativo, es el de incentivar a la poblacion a invertir en proyectos turisticos, ya
gue estos pueden ser de gran ayuda no solo en el ambito econémico, si no social y otros,
ademas de dotar de infraestructura que simplifique las necesidades con las que cuenta el lugar,
pudiendo de esta manera lograr que los turistas cumplan sus expectativas, asi como también,

aumentar el nUmero de visitas a estos atractivos.

En cuanto a las limitaciones que se encontraron en el proyecto, principalmente fue la
presencia de la pandemia, ya que represento el mas grande obstaculo al momento de la
recoleccion de informacion en el lugar de estudio, se llegaron a tomar medidas como la
prohibicion de movilizacion en el cantén, lo que impidi6 llegar al Barrio, asi también, la escasa
informacién del Barrio Pita Alto, lo que representd tomar en cuenta informaciéon de la cabecera
cantonal y por ultimo, el desconocimiento de la poblacion acerca de los beneficios que se
generan por la actividad turistica y falta de recursos econdmicos que no les permite desarrollar

de manera oportuna el turismo en la zona.



4. Marco tedrico

4.1 Revisién de la literatura
4.1.1 Turismo

El turismo es un fenbmeno social, cultural y econémico que supone el desplazamiento
de personas a paises 0 lugares fuera de su entorno habitual por motivos personales,
profesionales o de negocios. Esas personas se denominan viajeros (que pueden ser o bien
turistas o excursionistas; residentes o no residentes) y el turismo abarca sus actividades,

algunas de las cuales suponen un gasto turistico. (OMT, 2018)

Segun la definicion de turismo adoptada por la OMT, en el libro de (Sancho, 2011)
menciona que. “El turismo comprende las actividades que realizan las personas durante sus
vigjes y estancias en lugares distintos al de su entorno habitual, por un periodo de tiempo

consecutivo inferior a un ano con fines de ocio, por negocios y otros” (p.43).

Sefala entre las caracteristicas mas importantes del turismo las siguientes:

- Introduccién de los posibles elementos motivadores del viaje, “ocio, negocio, otros”

- Acotacion temporal del periodo por un afio, periodo realmente amplio, maxime si se
compara con el tiempo normal de extension de los visados de viaje para turismo por los
gobiernos (tres meses) o con la personificacion prevista por algunas legislaciones para
la delimitacion de lo que se considera residencia habitual (seis meses).

- Delimitacion de la actividad desarrollada antes y durante el periodo de la estancia.

- Localizacién de la actividad turistica como la actividad realizada “fuera de su entorno
habitual”.

4.1.2 Turismo Rural

Se puede definir como turismo rural a un conjunto de procesos de valorizacion de
practicas, lugares, objetos y sujetos de los espacios rurales, resignificados y renacionalizados
para ofrecer actividades y/o atractivos ocio-recreativos. Estas iniciativas se caracterizan por el
uso, disfrute y consumo de diferentes elementos naturales y culturales de dichos espacios que
son organizados por diferentes actores (locales, extra-locales, internacionales, privados y

estatales) y mediados por el saber técnico para ser dispuestos en el mercado turistico. Asi, el



turismo rural se inscribe dentro de lo que algunas aproximaciones definen como nuevas

ruralidades y contribuye a redefinir las relaciones campo-ciudad y cultura-naturaleza.
(José Muzlera, 2020)

4.1.2.1 Caracteristicas Del Turismo Rural

Para mencionar las caracteristicas del turismo rural, segun (Castafieda, Maje, & Pérez,

2017) toman en cuenta lo planteado por Roberto C. Boullon, Diego R. Boullon en el texto

turismo rural: un enfoque global, en donde se hace referencia a las 14 caracteristicas

principales del turismo rural, las mismas que son:

Las modalidades de turismo rural que sean desarrolladas en un pais, son generadas por
iniciativas de empresarios locales.

El turismo rural en mayor o menor medida incorpora las costumbres y formas de vida de
las comunidades locales.

El turismo rural, al contrario de otras modalidades masivas, contribuye a revalorar las
tradiciones locales.

A diferencia de otras formas de turismo tradicional, el turismo rural no experimenta la
estandarizacion de alojamientos en hoteles u hosterias, ya que los turistas se hospedan
en viviendas que forman parte de las estancias, haciendas o fincas que prometen una
experiencia diferente a la de los viajes comunes.

Satisface diversas motivaciones al plantear al turista la practica de diferentes actividades
de esparcimiento.

En la mayoria de los casos el turismo rural genera un bajo impacto, sin embargo, existen
algunas variantes como lo es el caso de la utilizacién de campos que sean cercanos a
grandes ciudades.

Es complementario, por lo tanto, se encuentra bastante relacionado con las actividades
agropecuarias lo que significa que la prestacion de servicios y actividades se programen
para que los turistas se apoyen de la infraestructura existente, es por ello que la
inversion necesaria es mucho méas baja que aquella correspondiente a las diversas
tipologias de turismo.

Por su propia naturaleza el turismo rural es disperso y posee unas concentraciones de
equipamiento minimas.

Los precios de los establecimientos dedicados a prestar servicios tipicos del turismo

rural son relativamente caros, ya que pueden llegar a igualar el precio de un hotel
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categorizado con cuatro o cinco estrellas. Sin embargo, los precios pueden ser mas
econdémicos si se ajusta al turismo rural comunitario.

- Si se llegase a desarrollar como una especialidad el turismo rural podria competir como
una opcion innovadora en cuanto a la programacion de actividades y la participacion del
turista.

- Generalmente es un emprendimiento de tipo familiar que se enmarca en las pequefias
empresas.

- La manera mas adecuada de comercializar el turismo rural es mediante la unién con
consorcios o redes regionales.

- Puede ser visto como un factor que genera empleos diferentes a la actividad de
produccion agropecuaria.

- En el turismo rural la estacionalidad es realmente marcada, ya que debido a sus
caracteristicas su temporada alta coincidira con los periodos de vacacionales y de

verano. (Castafieda, Maje, & Pérez, 2017)

4.1.2.2 Tipos De Turismo Rural Comunitario (TRC).

En cuanto a los tipos de turismo rural se pueden mencionar entre las mas importantes
las siguientes: (Gallo & Perarlta, 2018)

Tabla 1. Tipologia de Turismo Rural

Turismo en el medio rural, especialmente en sectores
productivos en los que los agricultores comparten con los
visitantes sus técnicas, sus relatos y la degustacion de los
productos. Estd asociada a la participacion y/o
observacién activa del turista en las entidades
agropecuarias y/o prestacion de servicios de alojamiento y
gastronomia local dentro de la propiedad agricola.

Agroturismo

Las familias invitan a los visitantes a compartir su
cotidianeidad. Su vivienda, su vida en comunidad, sus
actividades agropecuarias, sus tradiciones y artesanias.
La vivencia tiene como objetivo mostrarles una forma de

Turismo Vivencial Vida unica y particular, con las caracteristicas de una
determinada region. Es un encuentro entre culturas en el
gque ambas partes aprenden. Se promueve un intercambio
de saberes en el hacer compartido.

Como finalidad tiene obtener a cambio un enriquecimiento
cultural. Existen nimeros establecimientos agropecuarios
gue poseen un patrimonio histdrico o que pueden explotar
un recurso cultural cercano que puede ser conservado

Turismo Cultural

11



Ecoturismo

gracias a la explotacion turistica.

Tiene como principal objetivo la insercién del visitante en
el medio natural en el que se educa sobre las
particularidades de cada ambiente, el cual desarrolla
actividades sin contaminar el medio ambiente. Se rige por
SUS propios principios éticos, en esencia un menor
impacto de la actividad turistica sobre el entorno en que
se realiza; promueve el uso responsable de los recursos
naturales, la agroecologia como modelo de produccién de
alimentos, ademas de trasmitir una apreciacién especial
sobre el entorno social comunitario.

Turismo Aventura

Utiliza el entorno o medio natural como recurso para
producir sensaciones de descubrimiento, requiere
espacios de poca carga turistica. Y las actividades que se
realizan son muy diversas dependera del entorno natural
en donde se situé. Ejemplo: en un rio, se podra realizar
rafting o canotaje.

Turismo
Gastronémico y
Enoloégico

Turismo Cientifico

El interés por la gastronomia y por conocer cédmo se
producen los ingredientes primarios de cada receta
genera un movimiento creciente de turistas, muchos de
ellos en busca de sabores exoticos, bebidas de
caracteristicas organolépticas Unicas, productos
ancestrales y en proceso de recuperacion por parte de los
pobladores. La agroecologia, la produccién de granja, la
atencion familiar personalizada caracteriza estas
propuestas.

En las distintas opciones del TRC hay un interés expreso
de la comunidad cientifica nacional e internacional por
investigar e interiorizarse sobre aspectos diversos. Aquel
gue consiste en visitar que cientificos naturalistas
(ecdlogos, bidlogos, zodlogos, etc.) realizan a diferentes
areas, ricas en biodiversidad.

Turismo Educativo

Son los realizados por los alumnos de escuelas primarias,
generalmente organizamos por una institucién educativa,
con fines recreativos de asimilacion, de conocimientos a
través de vivencias. Ej. Granjas educativa.

Turismo de eventos

Turismo Accesible

Establecimientos que ofrecen servicios a la empresas o
personas para organicen reuniones de trabajo, seminarios
0 reuniones sociales tales como casamientos, fiestas, etc.

Se debe fomentar la inclusibn de las personas con
discapacidad en los distintos ambitos turisticos, disefiando
productos accesibles o adaptando los ya vigentes.

Fuente: (Gallo & Perarlta, 2018)

Elaborado: La Autora
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4.1.3 Agroturismo

Segun los autores (Von Fiigenblatt & Pefia-Acufia, 2020) quienes tomando en cuenta lo
mencionado por (Karthik & Gajanand, 2012), definen al agroturismo como una actividad
complementaria a las actividades agricolas que se desarrolla principalmente en las granjas o en
el campo, la misma que surge por la necesidad de encontrar soluciones a los distintos hogares
existentes en la ruralidad, lo cual les permite aumentar sus ingresos haciendo uso del potencial
con el que cuentan, es decir aprovechan en vender los productos que los elaboran ellos mismos
en sus instalaciones, tomando en cuenta algunos ejemplos asociados al agroturismo tenemos a
los centros turisticos de rancho, pesca de recreo, terrenos de caza,
alojamientos rurales, restaurantes rurales, granjeros, artesanias locales,
industrias caseras y otras actividades de ocio dedicadas a revivir el

estilo de vida de los residentes locales.

4.1.3.1 Actividades Agroturisticas.

Existen varias actividades que los turistas pueden realizar y participar en espacios

rurales con la comunidad, en la cual se detalla a continuacién:

Pesca en
atractivos
fluviales

Paseo a
pie, botes,
caballos

Alimentaci
onalos
animales

Alojamiento
en estancias
rurales

Gastronomia
rural

Actividades
Agroturisticas
Elaboracié
n de queso,
chocolate,
cafe, etc.

participacio
ndela
siembra

Vista
panoramic
a

Observaci
onde aves

Caminata
nocturna

Fuente: (Santamaria, 2018)
Elaborado: La Autora
Figura 1. Actividades Agroturisticas
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4.1.4 Definicion de Finca

Se define a las fincas como los inmuebles, ya sea de propiedad urbana o rural, que
comprenden un cierto terreno, el mismo que se encuentra delimitado, razén por la cual se
puede realizar una escritura de propiedad y/o a través de un elemento fisico, como una valla o
una reja. Por lo general, se trata de una vivienda que cuenta con un sin ndmero de
caracteristicas, en donde se pueden diferenciar tres tipos: fincas urbanas, industriales y
rusticas, estas ultimas son lugares en donde se practican actividades agropecuarias. (Pérez
Porto & Merino, 2019)

4.1.4.1 Caracteristicas de Establecimientos Agroturisticos o Fincas Rusticas

- Cercania con centros poblados, con lugares receptores de turismo masivo o ubicacion
de rutas de pasos y si estan localizados en zonas de gran belleza paisajistica.

- Las visitas a las fincas con diversidad de plantaciones, deben ser atractivas para el
turista y muy seguras.

- Adecuar las instalaciones de modo que los visitantes puedan efectuar recorridos por el
lugar e incluso participar en los procesos, cuando las condiciones lo permitan, a fin de
comprender la forma como se cultivan, cosechan y elaboran los productos.

- Estos recorridos, asi como las practicas demostrativas, deben disefiarse de manera que
no haya peligro de accidentes, como quemaduras, heridas, inhalacion de humo o caidas
en escaleras.

- Es deseable también que las instalaciones dispongan de espacios accesibles para
explicaciones sobre los procesos, degustaciones, exhibicion y venta de

productos.(Enrique et al., 2015)

4.1.5 Fortalecimiento

El fortalecimiento es el proceso mediante el cual los miembros de una comunidad
(individuos interesados y grupos organizados) desarrollan conjuntamente capacidades y
recursos para controlar su situacion de vida, actuando de manera comprometida, consciente y
critica, para lograr la transformacion de su entorno segun sus necesidades y aspiraciones,

transformandose al mismo tiempo a si mismos (Montero, 2009).
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4.1.6 Fortalecimiento Turistico

Tomando en cuenta una idea de Montero (2009), donde afirmaba que fortalecer es
desarrollar control y dominio sobre las circunstancias de vida, esto sobre el entorno para el
fortalecimiento asociado a la actividad turistica, pretende obtener como resultado el desarrollo y
la potenciacion del sector turistico, y administrar recursos, a fin de lograr desarrollos y
transformaciones dirigidas al bienestar colectivo y a la superacion de las localidades. (Granda,
2021)

El fortalecimiento asociado a la actividad turistica pretende obtener como resultado el
desarrollo y la potenciacion del sector turistico, y administrar recursos, a fin de lograr desarrollos

y transformaciones dirigidas al bienestar colectivo y a la superacion de las localidades.

Asi mismo Montero (2009) hacia referencia al fortalecimiento enfocado a las
comunidades donde lo describia como el proceso mediante el cual los miembros de una
comunidad desarrollan conjuntamente capacidades y recursos, para controlar su situaciéon de
vida, actuando de manera comprometida, consciente y critica, para lograr la transformacion de
su entorno segun sus necesidades y aspiraciones, transformandose al mismo tiempo a si
mismos. (Villalta, 2019)

Estos conceptos centrales en el fortalecimiento del sector turistico tratan directamente
sobre la identificacion del orgullo y el conocimiento del patrimonio natural y cultural, el
establecimiento de encuentros y muestra de diferentes actividades, todo esto para el
mejoramiento de la imagen interna y externa de un pais, con el fin de lograr el desarrollo

sostenible de la industria turistica.
4.1.7 Sistema Turistico

Segun Boullon, el sistema turistico es el “conjunto de elementos (infraestructura,
superestructura, demanda, comunidad local, atractivos, planta turistica, producto turistico) que

interactdan entre si y propiciaran satisfaccién a las necesidades de uso del tiempo libre,

teniendo algunas particularidades en su funcionamiento” (Boullon, 2017).
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Para (Pineda, Sojos, & Calle, 2019) el sistema turistico esta conformado por un conjunto
de elementos tanto internos como externos como superestructura, oferta, demanda
infraestructura y comunidad receptora, vinculados entre si como una estructura soélida con
bases en el desarrollo local en los diferentes factores que lo integran. Recursos que deben

interactuar entre si para cumplir un objetivo en comun.

En la Figura 2 se puede observar al sistema turistico, el mismo que cuenta con sus

cuatro elementos basicos en cuanto a la actividad turistica:

Superestructura

Demanda

TERRITORIO

Comunidad

Receptora

Fuente: Sistema Turistico de Boullon
Elaborado: La Autora

Figura 2. Factores internos del Sistema turistico

4.1.7.1 Estructura.

Se define como el conjunto de recursos que se desarrollan sobre la infraestructura
haciendo énfasis en la prestacion de los servicios turisticos y se encuentra compuesto de:
alojamiento, restaurante, instalaciones recreativas, agencias de turismo, oficinas de

informacién, empresas de transportes y otras. (Ruiz, 2017)
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4.1.7.2 Demanda Turistica.

La definicion de demanda turistica varia de acuerdo a los beneficios que deseen
averiguar, la Organizacion Mundial del Turismo (OMT) cita a Mathieson y Wall (1990), quien
define a la demanda turistica como “el numero total de personas que viajan o desean viajar,
para disfrutar de facilidades turisticas y de servicios en lugares distintos al lugar de trabajo y
residencia habitual” (OMT, Demanda Turistica, 2020)

La demanda de servicios turisticos es generada por las personas tanto nacionales como
internacionales que visitan una determinada localidad con el propodsito de disfrutar sus
atractivos turisticos, asi como también, realizar actividades recreativas. Motivo por el cual se la

clasifica a la demanda turistica en dos grupos:

- Demanda Efectiva: nimero actual de personas que participan en la actividad turistica, se
mide mas facilmente y el que se encuentra reflejado en las estadisticas mundiales.

- Demanda Latente: personas que no participan en la actividad turistica (no viajan), por
algn motivo relacionado con las variables que afectan a la demanda. (OMT, Demanda
Turistica, 2020)

4.1.7.3 Oferta Turistica.

La oferta turistica es el conjunto de bienes y servicios, de recursos e infraestructuras
ordenados y estructurados de forma que estén disponibles en el mercado para ser usados o

consumidos por los turistas

La oferta turistica esta compuesta por los servicios que proporcionan elementos de la
planta turistica y por algunos bienes no turisticos, los cuales se comercializan mediante el
sistema turistico. Podemos distinguir una oferta basica compuesta por los servicios de
alojamiento, transporte y alimentacion y una oferta complementaria que consiste en brindar
servicios de esparcimiento y otros que contribuyan al bienestar del turista. El atractivo turistico

es parte de la oferta. (Boullon, 2017).

Cristina Variscos cita a De la Torre (1980) quien menciona que la oferta turistica es el

conjunto de bienes y servicios puestos en el mercado, la cual se clasifica en primordial y
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complementaria, la primera estd integrada por los recursos turisticos y la segunda, por las

empresas que componen el equipamiento turistico y los eslabonamientos. (Varisco, 2017)

4.1.7.4 Infraestructura Turistica.

Para que el sistema turistico funcione, se debe agregar infraestructura a los atractivos y
fabricas de turismo. En la economia moderna, se entiende que la infraestructura proporciona
bienes y servicios que un pais debe mantener en su estructura social y productiva. Forman
parte de ella: educacioén, servicios de salud, vivienda, transporte, comunicaciones y energia.
Una de las principales funciones de la infraestructura es conectar los asentamientos humanos y
satisfacer sus necesidades internas para realizar la circulacion de bienes, personas, fluidos,
energia y noticias. Un método para dividir la infraestructura en externa e interna. Es externo
porque es universal y atiende a todos los departamentos, no perteneciendo exclusivamente a

ningun departamento. (Boullon, 2017)

La infraestructura se muestra visible para la poblacién, sus principales vias de acceso
son de primer orden, con caminos que cuentan con sefalizacion vial, para poder legar
facilmente. “Las instalaciones turisticas determinadas por la oferta de alojamientos y
restauracion desempefian un papel primordial en el impulso del turismo” (Rengifo Gallego &
Sanchez Martin, 2016).

4.1.8 Diagnostico Turistico
4.1.8.1 Fases De Disefio Del Diagnéstico.
La fase de planificacion del diagnéstico turistico tiene como fin delimitar el tipo y la
forma, de como se reunird la informacion de campo. Teniendo como puntos principales:

(Ricaurte, 2009)

- Delimitacién del area de estudio
- Revision de documentos
- Planificacion del trabajo de campo

- Recopilacion de informacion del trabajo de campo

18



4.1.8.2 Fase De Recoleccién De Informacién De Campo.

Luego de haber realizado la primera fase, se procede a recoleccion de la informacion de
campo, esto mediante la utilizacién de tres fichas disefiadas, asi como ciertas condiciones del

entorno (Ricaurte, 2009)

Los pasos que se siguen en la fase de recoleccidn de informacion de campo son:

- Aplicacion de la ficha de Diagnostico Turistico de Comunidades
- Aplicacion de la ficha de Caracterizacion de Demanda

- Aplicacion de la ficha de Caracterizacion de Atractivos y Recursos Turisticos

Las fichas que se detallan anteriormente estan detalladas para conocer la oferta y la

demanda.

4.1.8.3 Fase De Analisis Y Sistematizacién De Resultados.

Finalmente, la fase 3 consiste en procesar o realizar un analisis al tratamiento de los
resultados obtenidos durante la recoleccién de informacion, para finalmente convertir esos
resultados en una base efectiva para la toma de decisiones, a través de diferentes herramientas
(Ricaurte, 2009)

También esta fase sirve para identificar las principales oportunidades y limitaciones para
el desarrollo, tanto de los elementos del sistema turistico, como de los aspectos sociales,

economicos, politicos y ambientales externos al sistema, para ello se utiliza la matriz FODA.

4.1.9 Producto turistico

Segun Vertice define al producto turistico como “todo aquello que se puede ofrecer a un
mercado turistico para que se adquiera, se use se consuma o se le preste atencion, con el

objeto de satisfacer un deseo o necesidad”. (Villalta, 2019)

El producto turistico es un conjunto de elementos de la oferta que satisfacen las
necesidades de la demanda, en respuesta a sus expectativas y motivaciones. Puede ser glaobal,

caracterizar el destino turistico o empresarial y vincular verticalmente un subconjunto de
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servicios. El producto puede ser realizado por el cliente, proveedores de servicios, tour

operadores u organismos publicos. (Varisco, 2017)

4.1.9.1 Caracteristicas del Producto Turistico

Estas caracteristicas se detallan a continuacion:

- Tangible e Intangible: los productos turisticos poseen componentes tangibles; por
ejemplo: la cama de un hotel, las amenidades, etc. La parte intangible, son todas
aquellas caracteristicas que estan basadas en expectativas como la motivacién, uso o
experiencia.

- Caducidad: no es posible guardar o almacenar éstos para disfrutarlos después.

- Agregabilidad y sustituibilidad: ningin componente del producto es indispensable, por
lo que alguno puede ser sustituido o agregado.

- Heterogeneidad: ningun producto es igual a otro.

- Subjetividad: la opinion del cliente al momento del consumo sera distinta.

- Individualidad: las experiencias que produce son individuales.

- Inmediatez: Su consumo es simultaneo a su fabricacion real.

- Simultaneidad de produccién y consumo: el producto se crea, produce y consume al
mismo tiempo. (Ramirez, 2019)

4.1.10 Atractivos Turisticos

Tomado en cuenta lo mencionado por (Carvajal & Lemoine, 2018) en donde citan a
Rivera, definen a los atractivos turisticos como el conjunto de elementos materiales y/o
inmateriales que pueden transformarse en productos turisticos, los mismos, que pueden influir
en el proceso de toma de decisiones de los turistas, dando como resultado su visita, esto por el
desplazamiento desde su lugar de residencia habitual hacia un determinado territorio. Este

altimo, por tanto, se transforma de esta manera en un destino turistico.
Segun el Manual de Atractivos turisticos del MINTUR sefiala que los atractivos turisticos

son el resultado de un registro valorado que, por sus atributos naturales, culturales y
oportunidades para la operacion constituyen parte del patrimonio turistico. Es decir, que
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representa ser un componente significativo para la gestion, planificacion, ejecucion y evaluacion

turistica de un territorio. (MINTUR, Manual de Atractivos turisticos, 2018)

4.1.11 Recurso Turistico

Elementos tanto naturales como culturales, con potencial turistico, pudiendo motivar el
desplazamiento, pero que por el momento no cuentan con ningun tipo de infraestructura de
apoyo o adecuaciones necesarias para la recepcion de los visitantes; es decir, se encuentran

en la etapa de “materia prima”. (Entorno Turistico, 2016)

Estos pueden ser bienes en este caso: (naturales, culturales y humanos, tangibles e

intangibles, muebles e inmuebles) cuyas caracteristicas son de gran relevancia. (Navarro, 2015)

Segun la OMT se entiende por factor o recurso turistico “aquellos elementos que por si
mismos 0 en combinacion con otros pueden despertar el interés para visitar una determinada
zona o region. Es decir, seria todo elemento capaz de generar desplazamientos turisticos”
(Navarro, 2015)

4.1.12 Estrategias Turisticas

En cuanto a las estrategias se refiere, estas se aplican para la obtencion de objetivos
gue se desean plantear, dentro del marco de las politicas de gobierno para el turismo, las
mismas que se detallan a continuacion:

- Fortalecimiento de la actividad turistica sostenible de Ecuador en los ambitos
econdémicos, sociales, institucionales y politicos del pais.

- Establecimiento de un sistema adecuado de gobernanza turistica mediante el
fortalecimiento institucional, la coordinacion interinstitucional publica, privada y
comunitaria, el adecuado manejo territorial, la gestion descentralizada, la mejora de
procesos y la generacién y aplicacion de normas claras para todos |los actores.

- Transformacion del sistema turistico ecuatoriano hacia el turismo sostenible, de forma
integral y pionera a través de un proceso gradual de inclusion de criterios de
sostenibilidad en sus actividades y a todo nivel, que fortalezcan el patrimonio social y

natural.
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4.1.13

Instrumentalizacion de la actividad turistica para contribuir en la consecucion de los
Objetivos de Desarrollo del Milenio, que permita extender los beneficios de la actividad a
las empresas, comunidades e instituciones turisticas y relacionadas, y a la sociedad
ecuatoriana para el disfrute de la recreacion y el turismo social; con la integracion de
productos y servicios locales en la cadena de valor del turismo, fomento de la equidad
de género, la reduccién de la pobreza, la conservacion del patrimonio natural y cultural,
y la generacién de sinergias para la sostenibilidad.

Desarrollo, equipamiento y dotacion de elementos necesarios para la creacion, mejora y
consolidacion de los destinos turisticos de Ecuador, como componentes de productos
turisticos competitivos.

Innovacion de productos turisticos, planificacion de mercadeo estratégico y operativo y
gestion integrada de la comercializacion para la mejora continua de la competitividad.
Fortalecimiento de la microempresa, pequefias empresas, de redes de MIPE's y
comunidades turisticas y proveedoras de suministros y servicios complementarios para
la industria turistica.

Desarrollo de inteligencia e informacién estratégica y operativa permanente, tanto del
mercado como de la gestiébn del turismo, para el desarrollo eficiente del turismo
sostenible en Ecuador.

Fortalecimiento y sistematizacion de la gestiébn de promociéon y mercadeo turistico de
Ecuador, que facilite el acceso eficaz a los mercados principales nacionales e
internacionales; que incluya la colaboracion de los actores del sector, y realice
seguimiento y evaluacion de los resultados de la gestion.

Capacitacién y formacion integral en turismo sostenible, tanto a nivel de sensibilizacion
de la sociedad civil en general como en la adquisicion de conocimientos técnicos
profesionales y competencias laborales del turismo. Establecimiento de mecanismos de
consecucion de fondos, incentivos econdémicos y mecanismos financieros y no
financieros, sistemas de micro-crédito y de dinamizaciéon empresarial adecuados que
permitan viabilizar la ejecucion de los programas para el turismo sostenible. (Ministerio
de Turismo, PLANDETUR, 2017)

Categorias De Facilidades Turisticas

En cuanto a estas categorias se pueden encontrar: De apoyo a la gestion turistica, De

observacion y vigilancia, De recorrido y descanso y De servicio.
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4.1.13.1 De Recorrido y Descanso.

- Estaciones de sombray descanso

Mobiliario para exteriores que proporcionan sombra y descanso al visitante.

- Areas de acampar

Son espacios naturales de acceso publico acondicionados para la instalacion de tiendas
de campafia. Estan debidamente delimitados y dotados de servicios basicos, que daran confort
y seguridad al turista durante su estancia a fin de que pernocte una o mas noches en una carpa
y disfrute de una experiencia recreativa al aire libre. (Ministerio de Turismo, Manual de

Atractivos Turisticos, 2018)
4.1.14 Alojamiento Turistico

Segun Cobarcos, menciona que los alojamientos turisticos son establecimientos que
suministran el servicio de habitaciones de una forma habitual, especifica y profesional, en
contraprestacion de una tarifa y con la posibilidad de ampliar el servicio con la manutencion.
(Saltos, 2019)

Tomando en cuenta la definicion en el Reglamento a la Ley de Turismo, se determina
gue alojamiento turistico se denomina al conjunto de bienes destinados por la persona natural o
juridica a prestar el servicio de hospedaje no permanente, con 0 sin alimentacion y servicios
basicos y/o complementarios, mediante contrato de hospedaje. (MINTUR, REGLAMENTO DE
ALOJAMIENTO TURISTICO, 2016)

4.1.14.1 Cabafas.

Segun el MINTUR en el 2013, menciona que las cabafias son una unidad habitacional
apartado o aislada de los servicios principales del establecimiento turistico, pero formando parte
importante e integral del mismo proyecto, conformado por ambientes y habitaciones con sus
respectivas camas y servicios sanitarios completos. Construida en ambientes rurales, cerca de

vertientes de agua para su relajacion e interaccion con la naturaleza. (Albuja, 2017)
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4.1.14.1.1 Clasificacion Cabafias.
Existen diferentes tipos de cabafas y los turistas las usan para hospedarse y poder
descansar. (Erickson, 2017)

Tabla 2. Tipos de cabafas

Son viviendas construidas dentro o
parcialmente dentro de la tierra. El techo
esta hecho de césped y con el apoyo de
vigas de madera. Las paredes pueden ser

Cabafias de césped de piedra o tierra; las cabafas de césped
a menudo se asemejan a monticulos.

Son pequeiias cabaflas de madera
construidas por encima de la marea alta
en las playas. Estos lugares de parada
son para los bafistas a utilizar como
habitaciones de cambio y ubicaciones
base para el dia.

Cabafia de playa

Al igual que en las cabafias de playa, las
cabafias de la selva tropical se elevan del
piso del bosque. Las cabafias de selva
tropical se pueden conectar con pasarelas

Cabarias de selva tropical de madera para que el acceso y la
experiencia de la selva tropical sean mas
comodos.

Las cabafias de piedra antiguas sirvieron
como refugios de calentamiento durante
los inviernos frios para los viajeros y los

Cabafias de Piedra cazadores de la region. Los tipos mas
comunes de las cabafias de piedra son
redondas y hechas de rocas secas
apiladas.

Elaboracién: La Autora
4.1.15 Sefialética Turistica

Se define como Sefialética Turistica a las herramientas que sirven para la gestion del
espacio y marketing turistico. Esto debido a que crea credibilidad en términos del entorno fisico,
lo cual permite el desarrollo para los establecimientos, proporcionando una buena gestién de la
sefializaciéon y al mismo tiempo, contribuyendo a la motivacion, informacién, direccién,

prevencion y seguridad de los visitantes. (Larrea, 2021)
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4.1.15.1 Caracteristicas.

- La sefalética identifica, regula y facilita el acceso a los servicios requeridos por los
individuos en un entorno definido.

- Es un sistema optativo de acciones. Las necesidades particulares determinan el
sistema.

- El sistema debe ser creado o adaptado en cada caso particular.

- Las sefiales son consecuencia de los problemas especificos.

- Las sefales deben ser normalizadas y homologadas por el disefiador del programa y
producidas especialmente.

- Se supedita a las caracteristicas del entorno.

- Aporta factores de identidad y de diferenciacion.

- Refuerza la imagen publica.

- Se prolonga en los programas de identidad mas amplios. (Ministerio de Turismo, Manual

de Sefializacion Turistica, 2020)

4.1.15.2 Clasificacion.

La sefalética turistica se clasifica en:

- Orientativas (O): Situan a los individuos en su entorno, por ejemplo: tétems, mapas de

ubicacion.

- Informativas (I): Estan en cualquier lugar del entorno y su funcién es de transmitir informacion
sobre destinos y servicios turisticos; ademas agrupa toda aquella informacién que orienta el
acceso a los servicios publicos de salud: hospitales, Cruz Roja, etc., de comunicacion: teléfono,
oficinas de correo, fax, internet, etc.; varios: hoteles, restaurantes, iglesias, vulcanizadoras,

auxilio mecanico, estaciones de servicios, ayuda a discapacitados, etc.

-Pictogramas (P): Son signos que representan esquematicamente un simbolo, objeto real,

figura o servicio.
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-Advertencia a destinos, decision de destinos (AD-ED): Son sefiales especificas de
circulacién. Pueden ser rectangulares o flechas, se las llama también “Senalizacion para el
turista”.

- identificativas (ID): Son sefiales para designar o confirmar la ubicacion. Pueden ser: vallas
turisticas de provincia, valla turistica de capital de provincia, limites cantonales, poblaciones,
poérticos de limite de provincia, porticos de frontera. (Ministerio de Turismo, Manual de

Sefalizacion Turistica, 2020)

4.1.15.3 Forma.

Las sefiales turisticas seran rectangulares o cuadradas dependiendo del tipo de sefal
establecida en su clasificaciéon. Los pictogramas pueden Reglamento Técnico de Sefializacion
Sefales Turisticas y de Servicios 28 convertirse en sefiales preventivas o de aproximacion.
Para este caso existira una variacion de tamafo de 200 mm. en la parte inferior, espacio en el
gue se colocara la distancia hasta el sitio de interés turistico. Esta distancia puede estar
indicada en kilbmetros o metros. De igual manera la mayoria de sefiales turisticas y de servicios
pueden convertirse en sefiales restrictivas temporal o definitivamente de acuerdo a la necesidad

o circunstancia. (Ministerio de Turismo, Manual de Sefializacion Turistica, 2020)

4.1.15.4 Ubicacion.

Estos elementos se colocaran a lo largo de la via, en lugares que garanticen buena
visibilidad y no confundan al visitante o turista. Se debe hacer aproximacion sin exceder la
distancia hacia el atractivo y colocarlas en la sefial, en un rango de 15, 10, 5, 1 kildbmetro, hasta
los 500 metros. Un avance de indicacion de un atractivo, servicio o destino turistico debe darse,
al colocar una sefial de aproximacion o ejecutiva de destino sobre el lado derecho de la via, no
menos de 300 m., indicando la proximidad al sitio de interés turistico. Se debera proveer de una
segunda sefial confirmativa al ingreso o junto al atractivo o servicio turistico. (Ministerio de

Turismo, Manual de Sefializacion Turistica, 2020)
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4.1.15.5 Contenido De Los Mensajes.

Son variables y dependeran de las condiciones particulares de cada via, del atractivo o

destino y del lugar a ubicarse. (Ministerio de Turismo, Manual de Sefalizacién Turistica, 2020)

4.1.16 Viabilidad Comercial

Herramienta de desarrollos de proyectos que determinan las necesidades de las
personas, empresas u otras entidades economicas, esto para disefiar la mejor oferta que
permita la implementacién del proyecto y satisfacer las necesidades o elimine problemas de un
grupo de implicados. (Montenegro, 2017)

4.1.16.1 Estudio De Mercado.

Segun Baca, el estudio de mercado es la primera parte de la investigacion formal del
estudio. Consta basicamente de la determinacion y cuantificacion de la demanda y oferta, el
andlisis de los precios y el estudio de la comercializaciéon. El objetivo general de esta
investigacion es verificar la posibilidad real del ingreso de un producto nuevo en un mercado

determinado

El estudio de Mercado es uno de los factores mas criticos ya que es la determinacion del
mercado, tanto por el hecho de que aqui se define la cuantia de su demanda e ingresos de
operacién, como por los costos e inversiones implicitos (Ruiz, 2017)

4.1.17 Viabilidad Técnica

4.1.17.1 Estudio Técnico.

El estudio técnico es fundamental en un proyecto de inversion, ya que es en este donde
se estudia la localizacion y tamafio optimo de las instalaciones; ilustrando asi todos los factores
influyentes para el mejor desarrollo del proyecto, entre los cuales se cuentan los agentes que
influyen en la compra de maquinaria y equipo, asi como la calendarizaciéon de la adquisicion de
estas, los diferentes métodos para determinar el tamafio de la planta, los métodos para su
localizacion, y los métodos de distribucion y, finalmente, también se examinan los procesos de

produccion que pueden operar para el proyecto de inversion. (Bazante, 2014)
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4.1.18 Estructura Del Marco Legal Administrativo

4.1.18.1 Viabilidad Administrativa.

De acuerdo con Ruiz (2017) citando a Fernandez, define al estudio administrativo, como
la estructura organizativa que se sera el encargado de los proyectos, tanto en la fase de
ejecucion como en la de operacion. Para la fase de ejecucion, se hace indispensable disefiar
una estructura organizativa dentro de la empresa u organizacion que le permita administrar el

proceso de contratacion, compras, adquisiciones, etc.

4.1.18.2 Viabilidad Legal.

El estudio de viabilidad legal, sefiala si es posible en base a las leyes y hormas vigentes
llevar a cabo el proyecto. Podrian existir algunas restricciones de caracter legal que impedirian
su funcionamiento en los términos que se pudiera haber previsto, haciendo no recomendable su
gjecucion; por ejemplo, limitaciones en cuanto a su localizacién o el uso del producto. (uninotas,
2017)

4.1.18.3 Viabilidad Econdmica Financiera.

El estudio econdmico y financiero de un proyecto se refiere a diferentes conceptos, sin
embargo, es un proceso que busca la obtencién de la mejor alternativa utilizando criterios
universales; es decir, la evaluacion la cual implica asignar a un proyecto un determinado valor.
Dicho de otra manera, se trata de comparar los flujos positivos (ingresos) con flujos negativos
(costos) que genera el proyecto a través de su vida atil, con el proposito de asignar
optimamente los recursos financieros. Todo lo anterior sirve para la toma de decisiones

importantes: La decision de inversion, La decision de financiamiento.
4.1.18.4 Estudio Econémico.
El estudio econémico es la determinacion de los costos totales, asi como la inversion

inicial en la que se va a incurrir. Es aqui donde se busca determinar cuél es el monto total que

se necesitara para que la ejecucion del proyecto se la realice sin ningun problema. (Ruiz, 2017)
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4.2 Marco Referencial

El canton Yantzaza se encuentra ubicado al noroeste de la provincia de Zamora
Chinchipe, forma parte del valle del caudaloso Rio Zamora y parte del Nangaritza. Tiene una
extension territorial de 791 Km2. Cuenta con un clima es célido humedo con una temperatura
anual de 22, 5° C con promedios extremos que varia de 15 a 34° C, lo que propicia la formacion

del bosque himedo subtropical con precipitaciones que van de 1500 a 2000 mm por afio.

DIVISION PARROQUIAL DEL CANTON YANTZAZA
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Fuente: Municipio del Cantén Yantzaza (2019)
Elaboracion: La Autora
Figura 3. Ubicacién Geogréafica Canton Yantzaza

El Barrio Pita Alto ubicado en la zona urbana del cantén Yantzaza, sera nuestra zona de
investigacion para el desarrollo del presente trabajo.
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4.2.1 Estudios De Referencia

Para el desarrollo de la presente investigacion se ha tomado en cuenta los siguientes

casos/ estudios que se describen a continuacion:

4.2.1.1 Cabafias Turisticas en el Resguardo Indigena Muisca de Cota. Colombia.

Autor: Paula Gomez Angulo

El presente articulo de grado tiene como objetivo, disefiar la construccion de quince
cabafas turisticas, de las cuales se pretende percibir una retribucién econémica a futuro por su
alquiler, asi como también, satisfacer las necesidades de la comunidad Muisca. Esto a razon de
solucionar una de las principales problematicas del resguardo indigena de Cota, como es la
falta de ingresos a la comunidad y poder mitigar el impacto econémico negativo. Par llevarlo a
cabo se utilizé la siguiente metodologia, la técnica de informacién, desarrollando diferentes
acciones de busqueda de informacién, mediante tres reuniones informales, y aprovechando los
compromisos preprogramados de la comunidad. En un primer acercamiento, encontramos gque
el resguardo posee afectaciones en educacion, economia y salud, adicionandose a la
problematica de las comunidades indigenas de Colombia. El resguardo indigena del cual se
basa este documento esta ubicado en Colombia en el municipio de Cota, mas exactamente en
la vereda del Abra, presenta necesidades econémicas, por falta de una equilibrada explotacion
de sus potencialidades, principalmente sus recursos naturales para su desarrollo econémico. Al
finalizar este trayecto puedo afirmar que se ha cumplido el objetivo principal, dando solucion a
las problematicas que se plantearon al inicio de esta travesia (Gomez, 2021)

4.2.1.2 Creacion de una cabafia con facilidades turisticas en la zona de Playa de Puerto

de Engabao- Canton Playas. Ecuador.
Autores: Stalin Balladares, Ingrid Beltran y Landys Gomez.

Esta investigacion esta directamente enfocada en la construccion de una Cabafa en la
zona de playa de Puerto Engabao del cantén “General Villamil” o mas conocido como Playas,

en el perfil costanero ecuatoriano. Como objetivo se tiene el usar los elementos del andlisis

para apoyar la propuesta del mejoramiento del equipamiento de restauracion y alojamiento, que
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servir4 para ofrecer las facilidades necesarias que los turistas requieren en el momento que
visiten este destino, incrementando de esta manera alguna actividades socioeconémicas y
turisticas. Este proyecto de crear cabafas con facilidades turisticas en la Playa de Puerto
Engabao, demanda una inversion total de $56558 desglosados de la siente manera: $52718 de
inversion inicial, $3540 de gastos preoperacionales y $300 de capital de trabajo. Con la
ejecucion de este proyecto indudablemente aumentara la frecuencia de visitantes. La ejecucion
de este proyecto aumentara la frecuencia de visitas, ya que ofrecerd& un modelo de
equipamiento turistico que llenara las expectativas de los turistas que busquen hospedarse,
alimentarse y con ello, ayudaran a complementar su estadia con actividades como trotar,
football, etc, en donde predomina con un 50% de preferencia la actividad del surf, ellos

regresarian a este destino siempre. (Balladares, Beltran, & Goémez, 2016)

4.2.1.3 Cabafias Ecoldgicas: Un Recurso Para Potenciar El Desarrollo Turistico De Las

Comunidades Rurales. Ecuador.

Autores: Samuel Guillen Herrera, Katherine Ledn Martinez, Alexandra Fuentes.

El Turismo Comunitario, se ha convertido en un medio de desarrollo de las
comunidades que lo practican, con la participacion activa de sus miembros en diferentes
servicios turisticos que estos ofrecen, desde la operacion turistica, el servicio de alimentos y
bebidas, la recreacion y el alojamiento, siendo en este Ultimo en el que propone a la
fabricacion de cabafias ecolégicas como un medio de atraccién para el hospedaje en las
comunidades, con una visibn ambientalista, de valoracion del entorno y de respeto a la
naturaleza, generando un desarrollo socioeconémico de la comunidad, con un minimo impacto
ambiental, donde se aplicé la metodologia integrada de investigacién accién descrita por el
arquitecto Barretta que menciona “implica la ejecucion inter disciplinada y grupal de tareas de
gabinete y campo, con evaluaciones ciclicas capaces de ir generando un retorno para
retroalimentacion de la investigacion”. Y para finalizar se concluye que La economia esta en
que, por su buena aislacion térmica, se pueden utilizar en cerramientos con un espesor menor;
y que, por su liviandad, se abarata en traslados y en cimientos (Guillén, Ledn, & Fuentes, 2017).

Documentos de estudio que me han permitido tener una guia para el desarrollo de mi
proyecto, los mismo que sirven como referente para llevar a cabo de manera integral, es decir,
para tener un resultado que sea beneficioso tanto para la sociedad como en el &mbito

econémico y mas aun en ambito Turistico.
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4.3 Marco Legal

TITULO I

GOBIERNOS AUTONOMOS DESCENTRALIZADOS

Capitulo IV

Gobierno Auténomo Descentralizado Parroquial Rural

Seccion Primera

Naturaleza juridica, sede y funciones

Art. 63.- Naturaleza juridica. - Los gobiernos autonomos descentralizados parroquiales rurales
son personas juridicas de derecho publico, con autonomia politica, administrativa y financiera.
Estaran integrados por los Organos previstos en este Codigo para el ejercicio de las

competencias que les corresponden.

La sede del gobierno autbnomo descentralizado parroquial rural sera la cabecera parroquial

prevista en la ordenanza cantonal de creacion de la parroquia rural.

Art. 64.- Funciones. - Son funciones del gobierno autonomo descentralizado parroquial rural:

a) Promover el desarrollo sustentable de su circunscripcion territorial parroquial para garantizar
la realizacion del buen vivir a través de la implementacion de politicas publicas parroquiales, en

el marco de sus competencias constitucionales y legales;

b) Disefiar e impulsar politicas de promocion y construccion de equidad e inclusion en su

territorio, en el marco de sus competencias constitucionales y legales;

c) Implementar un sistema de participacién ciudadana para el ejercicio de los derechos y

avanzar en la gestion democratica de la accion parroquial:

f) Vigilar la ejecucién de obras y la calidad de los servicios publicos y propiciar la organizacion

de la ciudadania en la parroquia;
g) Fomentar la inversion y el desarrollo econémico especialmente de la economia popular y

solidaria, en sectores como la agricultura, ganaderia, artesania y turismo, entre otros, en

coordinacion con los demas gobiernos autbnomos descentralizados;
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h) Articular a los actores de la economia popular y solidaria a la provision de bienes y servicios

publicos;

i) Promover y patrocinar las culturas, las artes, actividades deportivas y recreativas en beneficio

de la colectividad;

J) Prestar los servicios publicos que les sean expresamente delegados o descentralizados con
criterios de calidad, eficacia y eficiencia; y observando los principios de universalidad,

accesibilidad, regularidad y continuidad previstos en la Constitucion;

[) Promover y coordinar la colaboracion de los moradores de su circunscripcion territorial en
mingas o cualquier otra forma de participacion social, para la realizacion de obras de interés

comunitario;

Art. 65.- Competencias exclusivas del gobierno autonomo descentralizado parroquial rural. -
Los gobiernos auténomos descentralizados parroquiales rurales ejerceran las siguientes

competencias exclusivas, sin perjuicio de otras que se determinen:

a) Planificar junto con otras instituciones del sector publico y actores de la sociedad el desarrollo
parroquial y su correspondiente ordenamiento territorial, en coordinacion con el gobierno
cantonal y provincial en el marco de la interculturalidad y plurinacionalidad y el respeto a la
diversidad;

b) Planificar, construir y mantener la infraestructura fisica, los equipamientos y los espacios
publicos de la parroquia, contenidos en los planes de desarrollo e incluidos en los presupuestos

participativos anuales;

c¢) Planificar y mantener, en coordinacion con los gobiernos provinciales, la vialidad parroquial

rural;

d) Incentivar el desarrollo de actividades productivas comunitarias la preservacion de la

biodiversidad y la proteccion del ambiente;

e) Gestionar, coordinar y administrar los servicios publicos que le sean delegados o

descentralizados por otros niveles de gobierno;
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f) Promover la organizacion de los ciudadanos de las comunas, recintos y demas asentamientos

rurales con el caracter de organizaciones territoriales de base;

h) Vigilar la ejecucion de obras y la calidad de los servicios publicos.

REGLAMENTO GENERAL A LA LEY DE TURISMO
CAPITULO |

De Las Actividades Turisticas Y Su Categorizacion

Art. 42.- Actividades turisticas. - Segun lo establecido por el Art. 5 de la Ley de Turismo se

consideran actividades turisticas las siguientes:

a) Alojamiento;

b) Servicio de alimentos y bebidas;

c) Transportacion, cuando se dedica principalmente al turismo; inclusive el transporte aéreo,

maritimo, fluvial, terrestre y el alquiler de vehiculos para este propdsito;

d) Operacion, cuando las agencias de viajes provean su propio transporte, esa actividad se

considerara parte del agenciamiento;

e) La de intermediacion, agencia de servicios turisticos y organizadoras de eventos, congresos

y convenciones; vy,

Art. 43.- Definicién de las actividades de turismo. - Para efectos de la aplicacion de las
disposiciones de la Ley de Turismo, las siguientes son las definiciones de las actividades

turisticas previstas en la ley:

b) Servicio de alimentos y bebidas: Se entiende por servicio de alimentos y bebidas a las
actividades de prestacion de servicios gastronomicos, bares y similares, de propietarios cuya
actividad econémica esté relacionada con la produccion, servicio y venta de alimentos y/o
bebidas para consumo. Ademds, podran prestar otros servicios complementarios como

diversion, animacién y entretenimiento;
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d) Operacidn: La operacion turistica comprende las diversas formas de organizacion de viajes y
visitas, mediante modalidades como: Turismo cultural y/o patrimonial, etnoturismo, turismo de
aventura y deportivo, ecoturismo, turismo rural, turismo educativo - cientifico y otros tipos de
operacién o modalidad que sean aceptados por el Ministerio de Turismo. Se realizara a través
de agencias operadoras que se definen como las empresas comerciales, constituidas por
personas naturales o juridicas, debidamente autorizadas, que se dediquen profesionalmente a
la organizacion de actividades turisticas y a la prestacion de servicios, directamente o en asocio
con otros proveedores de servicios, incluidos los de transportacion; cuando las agencias de
viajes operadoras provean su propio transporte, esa actividad se considerara parte del
agenciamiento. (MINTUR, REGLAMENTO GENERAL A LA LEY DE TURISMO, 2020)

Reglamento De Alojamiento Turistico

Art. 12.- Clasificacion de alojamiento turistico y nomenclatura. - Los establecimientos de

alojamiento turistico se clasifican en:

a. Hotel H

b. Hostal HS

c. Hosteria HT

d. Hacienda Turistica HA

e. Lodge L

f. Resort RS

g. Refugio RF

h. Campamento Turistico CT

i. Casa de Huéspedes CH (MINTUR, 2018, p. 8)
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Reglamento de alimentos y bebidas

Art. 14.- De su clasificacion. - Los establecimientos turisticos de alimentos y bebidas se

clasificaran en:

a) Cafeteria

b) Bar

c) Restaurante

d) Discoteca

e) Establecimiento movil

f) Plazas de comida

g) Servicio de Catering

a) Cafeteria: Establecimiento donde se elaboran, expenden y/o sirven alimentos de elaboracion
rapida o precocinada, pudiendo ser frios y/o calientes que requieran poca preparacion, asi
como el expendio de bebidas alcohdlicas y no alcohdlicas.

b) Bar: Establecimiento donde se consumen bebidas alcohdlicas y no alcohdlicas, alimentos
ligeros como bocaditos, picadas, sandwich, entre otros similares, cuya estructura debe tener
una barra o mostrador donde se serviran las bebidas y todo aquello que ordenen los
consumidores, para el consumo dentro del establecimiento. No podra contar con area de baile.
c) Restaurante: Establecimiento donde se elaboran y/o expenden alimentos preparados. En
estos establecimientos se puede comercializar bebidas alcohdlicas y no alcohdlicas. También

podra ofertar servicios de cafeteria y, dependiendo de la categoria, podra disponer de servicio

de autoservicio. (MINTUR, Reglamento Turistico de Alimentos y Bebidas, 2018)
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5. Metodologia

5.1 Ubicacion del area de estudio

Fuente: Google Earth
Elaboracion: La Autora
Figura 4. Micro localizacién Barrio Pita Alto

5.2 Ubicacion

El proyecto se desarroll6 en el Barrio Pita Alto, que se encuentra ubicado a unos 1.9 km
de la avenida o via Yantzaza Chicafia, con una duracién de 3 minutos.

5.3 Materiales

Para la realizacion del presente trabajo de investigacion se utilizaron materiales
tecnolégicos como: computadora portétil, GPS, camara, impresora, flash memory, recursos
materiales: papel bond, esferograficos, impresiones y recursos personales como el transporte,

alimentacion y alojamiento.

5.3.1 Recursos Humanos

La presente investigacion se la realiz6 mediante la estudiante Vanessa Guarnizo, de la
mano con el Ingeniero Alex Tapia técnico de la Unidad de Turismo de Yantzaza, conjuntamente
con la ayuda de los duefios de las 5 fincas del Barrio Pita Alto, Sefiores Luis Tapia, Manuel
Chalan, Vicente Juelas, José Cajas, Guillermo Quezada, quienes brindaron informacion y las

facilidades de acceso a sus fincas, para el cumpliendo de los objetivos propuestos.
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5.4 Métodos

Para el presente trabajo de investigacion se emplearon los siguientes métodos:

5.4.1 Método Deductivo

Se realizo la recopilacion y revision de informacién, de manera general, dirigiendonos
siempre a lo particular, todo esto bajo los intereses de la poblacion del lugar de estudio,
permitiéndonos determinar las necesidades que existen en la comunidad y con ello generar la

propuesta de creacién de cabafias y mas recursos que fueron necesarios de implementar.

5.4.2 Método Analitico- Sintético

Este método nos sirvio para el analisis de la informacién anteriormente obtenida,
permitiéndonos constatar su valides. Se determino los componentes de la zona de estudio y de
esta manera, se pudo las plantear alternativas de gestiéon para el Barrio Pita Alto.

5.4.3 Método Inductivo

Nos ayudé a obtener un registro de los hechos que se observaron durante la
investigacion que se realizd, de esta manera se determind la incidencia que se estaba
ocasionando en cuanto al ambito social, es decir, sus condiciones de vida, sus actividades

sociales, culturales, etc., esto de acuerdo a la poblacion del lugar.

5.4.4 Método Cualitativo

Se emple6 el método cualitativo que permitié la descripcién de las cualidades, con el
objetivo de conocer los hechos, procesos, estructuras y personas es su totalidad y no a través
de la mediacion de algunos de sus elementos.

5.4.5 Meétodo descriptivo

Este método nos ayudd a comprender la descripcion, registro, andlisis e interpretacion
de la naturaleza actual, es decir, nos permitié identificar la oferta y demanda del servicio de
hospedaje en la zona de estudio, mediante el cual se determiné la oportunidad de negocio con

la creacion de cabarias en el Barrio Pita Alto.
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5.4.6 Método cuantitativo

Para aplicacién de este método, se hizo uso de una encuesta, misma que se utilizd para
el sustento de la propuesta para el fortalecimiento turistico de moliendas y se la aplicé a los
turistas de la zona. Estas encuestas fueron dirigidas a 87 turistas que llegan al Barrio Pit4 Alto
del cantén Yantzaza, los cuales formaron parte de la poblacion de estudio y conto con 12
preguntas. (ver anexo 3). Luego de la respectiva aplicacion se realizd un andlisis estadistico

para determinar los resultados obtenidos.

5.5 Técnicas

Asi mismo se necesit6 de la ampliacion de las siguientes técnicas:

- Investigacion de campo. Se realizo salidas de campo al Barrio Pita Alto del Canton
Yantzaza, para de esta manera obtener la informacion necesaria del sitio.

- Observacion Directa. Esta técnica nos permiti6 recabar informacién importante,
apreciando el lugar de investigacién, de manera rapida y agil, en este caso fue el Barrio
Pita Alto del Cantén Yantzaza.

- Fuentes secundarias. Se utilizo para obtener informacion de gran relevancia, que nos
ayudd con el desarrollo del proyecto, como lo fueron: paginas web, articulos, libros,
folletos, PDOT, etc.

- Analisis de Datos. Permitio establecer procedimientos para asi organizar la informacion
gue se levant6 del proyecto de investigacion.

- Entrevista. Nos ayudo a conocer la perspectiva de los principales involucrados, como
es el caso del Ing. Alex Tapia, que es el encargado de la Unidad de turismo del Canton
Yantzaza y algunas autoridades como es el presidente del Barrio Pita Alto y/ o demas
autoridades relacionadas a la actividad turistica, mediante un cuestionario previamente
desarrollado, que permiti6 obtener los resultados que nos aporté informacion relevante
para el desarrollo de la investigacion. (ver anexo 5)

- Poblacién y Muestra. La poblacién estuvo conformada por los turistas que llegan a esta
zona, a los mismo se les aplico una encuesta donde fue necesario definir el tamafio de

la muestra que se aplic6 con la siguiente formula:

B NXxZ2xPxQ
T [(N—1)xE2]+ (Z2 xP x Q)

n
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Paradmetro a utilizar en el proyecto:

n = Tamafo de muestra

N= Universo

Z= 95% nivel de confianza

P= 50% probabilidad a favor

Q= 50% probabilidad en contra

E= 5% margen de error de estimacion.

Para la aplicacion de la formula, se tomé la poblacion del Barrio Pita Alto que es de 110
habitantes, de acuerdo al censo del afio 2010, dato obtenido a través del Instituto Nacional de
Estadisticas y Censos (INEC). Esto debido a que no se obtuvo ningln dato con respecto al

ingreso de turistas al lugar, asi como también a la situacion sanitaria existente al momento.

3 110 x (1.95)2 x (0,50) x (0,50)
n= (0,025)2 x (110 — 1) + (1.95)2 x (0,50) x (0,50)

n =87

Total 87 encuestas

Donde cada uno representa:

n = Tamafno de muestra

N= Universo

Z= 95% nivel de confianza

P= 50% probabilidad a favor

Q= 50% probabilidad en contra

E= 5% margen de error de estimacion

- Matriz FODA. Esta matriz fue necesaria para conocer cual es el estado actual de Barrio
Pita Alto, mediante las fortalezas, debilidades, oportunidades y amenazas, que se

determinaron para la toma de decisiones y posterior proyeccion de la propuesta.
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- Matriz FODA Estratégica. Con esta matriz se pudo conocer cudles seran las

estrategias en la cuales me base al momento de plantar la propuesta.

5.6 Metodologia por Objetivos

Para el primer objetivo “Elaborar un diagnéstico turistico de la situaciéon actual de
las moliendas en el Bario Pit4 Alto, Canton Yantzaza, Provincia de Zamora Chinchipe”, se
aplicaron los métodos analitico-sintético, el mismo que permitié realizar un analisis de como se
encuentra la situacion actual del turismo del Bario Pita Alto. Para realizar el levantamiento de
informacién se adapt6 la matriz de Carla Ricaurte a la realidad de la localidad. Asi como
también de fuentes bibliograficas como el Plan de Ordenamiento Territorial, Catastro MINTUR
2021, INEC, entre otros documentos, que permitieron realizar un contraste con la informacion
de las fuentes bibliograficas antes mencionadas, todo esto para conocer cual es el potencial

turistico del Barrio.

Asi también se utilizé de la metodologia de atractivos turisticos del Ministerio de Turismo
(2017), el cual en el trabajo de campo permitié conocer la jerarquia y potencial de los atractivos

con los que cuenta el Barrio Pit4 Alto, en este caso las moliendas.

Para el estudio de la demanda, se aplic6 la técnica de la encuesta, la cual por
situaciones sanitaria se la realiz6 mediante plataforma virtual y debido a la falta de datos, esto
en cuanto al ingreso de turistas a la zona de estudio, fue necesario la aplicacién de la poblacion
del Barrio para el calculo de la muestra, lo que facilito conocer el tipo de producto que se
deseaba ofertar. Una vez que se aplicaron las encuestas se sistematizo la informacion, y asi se
pudo definir el perfil del turista, permitiendo conocer cuales son los gustos y preferencias de los

mismos.

Se aplico una entrevista al ingeniero Alex Tapia, encargado de la Unidad de Turismo de
Yantzaza y al presidente del Barrio Pita Alto, Sefior Luis Tapia. Una vez recabada toda la
informacién del diagndstico se procedid a realizar la matriz FODA, para posteriormente plantear
la Matriz de objetivos estratégicos, lo que me permitié obtener los objetivos de la propuesta que

se planteo en el siguiente objetivo.
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Una vez obtenida toda la informacién correspondiente a la propuesta planteada, se
realizé la socializacién y analisis de actividades con el ingeniero Alex Tapia jefe de la Unidad de
Turismo y con el sefior Luis Tapia presidente del Barrio Pita Alto, quienes fueron los

encargados de dar visto bueno al proyecto.

Para el cumplimiento del segundo objetivo “Platear la propuesta para el
fortalecimiento turistico de las moliendas del Barrio Pita Alto, Cantén Yantzaza, Provincia
de Zamora Chinchipe”, y una vez realizada la recopilacion de informacion obtenida del primer
objetivo, se logré dar paso a este segundo objetivo, donde se obtuvo una idea mas clara de las
estrategias que se implementaron para el fortalecimiento turistico de moliendas en el Barrio Pita
Alto. El método Inductivo permitié tener la idea general de la problematica, por lo tanto, nos
permitid conocer la situacion actual de la zona de estudio y sus afectaciones. EI método
descriptivo, asi como también el trabajo de campo, permitieron plasmar la parte teorica y
practica de las soluciones que se lograron determinar, conjuntamente con los otros métodos
mencionados anteriormente. Con lo cual, finalmente se pudo plantear el producto turistico para
nuestro proyecto, teniendo asi: Capacitaciones a los duefios de las moliendas del Barrio Pita

Alto, Propuesta de Infraestructura para actividades de Ocio y Propuesta de Sefialética Turistica.

Para el correspondiente producto turistico de nuestro proyecto, se tomo6 en cuenta la
técnica de recoleccion de datos, de esta forma identificando los diferentes aspectos como los
técnicos, en donde se incluyeron puntos importantes e implicitos gracias a la aplicacién del
reglamento de alimentos y bebidas, donde se pudieron obtener algunas caracteristicas
importantes en lo referente a la infraestructura, administracién, asi como también para la

operacion de estas zonas de descanso.

Finalmente, se incluy6 aparte de la metodologia propuesta en el anteproyecto, la
utilizaciéon del manual de sefalética turistica del Ministerio de Turismo del Ecuador (2014),
mismo que permitié obtener las caracteristicas tanto de simbolos graficos como materiales y
dimensiones, imprescindibles para aplicar las sefialéticas necesarias para el desarrollo de

turismo en la zona de estudio.
Para el cumplimiento del tercer objetivo “Evaluar la rentabilidad econémica financiera
para la propuesta planteada para el Barrio Pita, del Cantdén Yantzaza, Provincia de

Zamora Chinchipe”, se elabor6 la Viabilidad Técnica en base a las actividades propuestas para
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el proyecto, posteriormente se utilizé la observacion de campo, cuya informacién se plasmo en
tablas de resumen que contienen las cotizaciones de proveedores de materia prima, esto a
través del andlisis econdmico, que se tomé en cuenta: costos, gastos, ingresos que genero la
propuesta del proyecto, evaluando los siguientes puntos: Andlisis de inversiones. Usos y
fuentes. Depreciacion de activos fijos. Amortizacion de activos diferidos. Estructura de costos y
gastos. Punto de equilibrio. Presupuesto de ingresos. Balance de pérdidas y ganancias.
Balance general. Flujo de caja. Valor Actual Neto (VAN). Tasa Interna de Retorno (TIR). Periodo
de recuperacion de capital (PRC). Relacion Beneficio -Costo (RB/C). Todos estos puntos claves

gue permitieron ver la rentabilidad econémica financiera del mismo.
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6. Resultados

6.1 Resultados del Primer Objetivo: Diagnéstico turistico de la situaciéon actual de las

moliendas en el Barrio Pita Alto, Cantdn Yantzaza, Provincia de Zamora Chinchipe.

Gracias a la utilizacion del Manual para Diagnostico Turistico Local de Carla Ricaurte, se
ha recopilado la informacion del Barrio Pita Alto para su correspondiente sintesis y desarrollo,
asi también se tomd en cuenta informacion complementaria con datos referente al Canton

Yantzaza.

Mediante la revision bibliografica del PDyOT y la aplicacion de la ficha de Diagndéstico

Turistico de Comunidades, se obtuvo la siguiente informacién:

6.1.1 Cantdn Yantzaza

De acuerdo a la visita in situ se pudo determinar la informacion sobre el cantén
Yantzaza, la misma que en correspondencia al PDyOT, se encuentra ubicado en una zona
estratégica debido a su ubicacion geografica, asi también, cuenta con recursos naturales y la
localizacion de uno de los méas grandes yacimientos del pais. Yantzaza es un cantén con gran
variedad de atractivos culturales, por sus comunidades nativas de los Shuaras: Kukush,

Wampash, y su ecoturismo, gracias a la belleza de sus cascadas y cuevas paradisiacas.

6.1.1.1 Antecedentes Geograficos.

Por los datos expuestos en el PDyOT 2019 y constatados mediante la visita al canton,
este se ubica al noroeste de la provincia de Zamora Chinchipe, siendo parte del valle del
caudaloso Rio Zamora y parte del Nangaritza. El Canton Yantzaza cuenta con una extension
territorial de 791 Km2, con las siguientes coordenadas: latitud -3.83261 y longitud -78.76076,
limitando al Norte con el Cantén el Pangui y Gualaquiza de la provincia de Morona Santiago, al
Sur con los Cantones de Paquisha y Centinela del Coéndor, al Este con los limites

internacionales de la Republica de Peru; y al Oeste con los cantones Zamora y Yacuambi.

6.1.1.2 Asentamientos importantes.

- Parroquia Urbana: Yantzaza

- Parroquias Rurales: Chicafay los Encuentros
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- Poblacién Urbana: 12.356 HABITANTES Censo 2010
- Poblaciéon Rural: 6.319 HABITANTES Censo 2010.

6.1.1.3 Tendencia demogréafica.

La tendencia de los pueblos parroquiales ha ido disminuyendo mientras que en la zona
urbana no, es decir, la mayor parte de la poblacion vive en la zona urbana de Yantzaza la cual
representa el 49%, posteriormente se encuentra los Encuentros con 20%, la zona periférica de
Yantzaza con un 17%, y finalmente la Parroquia Chicafia con el14% siendo la que menor

poblacion posee.
6.1.2 Datos Generales Del Barrio Pit4 Alto
El Barrio Pita Alto se encuentra ubicado en la Provincia de Zamora Chinchipe y

pertenece a la parroquia urbana del Canton Yantzaza, cuenta con una temperatura que oscila

entre los 17 a 27 °C, con un rango altitudinal de 962 msnm.
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Simbologia

B s e MICROLOCALIZACION BARRIO
anisza (vantaza) PITA ALTO

¥ Barmio Pita Alto

Elaboracién. La Autora

Fuente: Trabajo de campo
Figura 5. Ubicacién del Barrio Pita Alto

6.1.2.1 Poblacion.
Segun datos oficiales del Instituto Nacional de Estadisticas y Censos realizado el 2010,

el cantdn cuenta con una poblacion de 18.675 habitantes, es decir crecié con una tasa del

2.81% anual promedio, distribuidos de la siguiente manera:
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Tabla 3. Poblacion urbana y rural por parroquia

Parroquia Urbana Rural Total
Yantzaza 9199 3157 12356
Chicafa 521 2140 2661
Los 996 2662 3658
Encuentros

TOTAL 18.675

Fuente. PDyOT Yantzaza (2019)
Elaboracion. La Autora

- POBLACION URBANA. 12.356 habitantes
- POBLACION RURAL 6.319 habitantes.

De los cuales 9.219 son mujeres y 9.456 hombres. Cuya proyeccion al 2022 es la
siguiente:

Tabla 4. Proyeccién de la poblacion

n Afo No.
HABITANTES
0 2010 18,675
1 2011 19,200
2 2012 19,739
3 2013 20,294
4 2014 20,864
5 2015 21,450
6 2016 22,053
7 2017 22,673
8 2018 23,310
9 2019 23,965
10 2020 24,638
11 2021 25,331
12 2022 26,043

Fuente. PDyOT Yantzaza (2019)
Elaboracion. La Autora

Teniendo en cuenta estos mismos datos expuestos en el PDyOT 2010, nos muestra que

la poblacion del Barrio Pita Alto es de 110 habitantes.

6.1.2.2 Oferta de servicios.

Con la investigacion realizada mediante la observacion directa, en el Barrio Pita Alto no

se pudo verificar la presencia de este tipo de servicios por lo que se ha tomado como referencia
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a la Cabecera Cantonal Yantzaza, ya que el Barrio forma parte de su zona rural y como

jurisdiccién mas cercana, se la tomé en cuenta como complemento de la infraestructura.

6.1.2.2.1 Alojamiento.
El Barrio PitAd Alto no cuenta con establecimientos de alojamiento, debido a que los
habitantes de este sector se dedican mayormente a la agricultura y ganaderia y a esto se suma

la ubicacion urbanistica de esta zona.

Por ello se ha tomado en cuenta los establecimientos registrados del Catastro del
Ministerio de Turismo de la Zona Urbana de Yantzaza del afio 2021, el mismo que cuenta con
un total de 8 establecimientos funcionando en la actualidad, que brindan servicios de
alimentacion, excepto los Hostales Sebastian y Yanku Orquidea, instalaciones que no ofrecen
este tipo de servicio, asi también, estos 8 establecimientos ofrecen servicio de tv y servicio de

internet, divididos en 1 hotel, 2 hosterias y 5 hostales, detallados a continuacion:

Tabla 5. Servicios de alojamiento turistico de la cabecera Cantonal Yantzaza

NO NOMBRE DEL Tipo Ne Ne

ESTABLECIMIENTO Hab. Plazas

1 GRAN YANTZAZA Hotel 40 150

2 YANKU ORQUIDEA Hostal 19 40

3 GALAXY Hostal 15 25

4 ORIENTAL Hostal 17 22

5 SEBASTIAN Hostal 40 150
INTERNACIONAL

6 PLAYA VERDE Hosteria 10 30

7 CAROLINA Hostal 8 11

8 TIERRA DORADA Hosteria 9 15

TOTAL 158 443

Fuente: Catastro MINTUR (2021)
Elaboracion: La Autora

6.1.2.2.2 Alimentacion.

En cuanto a los servicios de alimentacién y bebidas que se encuentra en el Barrio Pit4
Alto son escasos y los que existen: uno de ellos no es ideal para que se brinde este tipo de
servicio, contado asi con 1 kiosko de comida y un restaurante, este ultimo atiende los fines de
semana, brindando comidas tipicas de la zona como: caldo de gallina, tilapia, ancas de rana,

asado, etc.
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Tabla 6. Establecimientos de alimentacién del Barrio Pita Alto
NOMBRE DEL

N°  ESTABLECIMIENT TIPO ESPECIALIDAD CAPAISCIDA
(0]
1 Mamita Teem Kiosko Comida rapida, almuerzos. 8
2 Todo a Lefia Eestaurant Asados, tilapia, gallina criolla. 15
3 GRAN COLOMBINA Restaurant Comidas tipicas, desayunos, 32
e almuerzos y meriendas.
4 AYANTAI Restaurant Comidas tipicas: tilapia, rana, 60
e mariscos, carnes.
5 RINCON CRIOLLO Restaurant Desayunos, almuerzos y 20
e meriendas, Cecina, gallina
criolla, tilapia, ancas de rana,
mariscos.
6 BRASA Y LENA Restaurant Almuerzos, gastronomiatipica 24
e
7 ADA LA KFETERIA Restaurant Filet mignon, pechuga a la 80
e plancha, tilapia en salsa de
camarones.
8 DE CAMPO Restaurant Pollos a la Brasa 14
e
TOTAL 253

Fuente: Catastro MINTUR (2021)
Elaboracién: La Autora

6.1.2.2.3 Esparcimiento.

El Barrio Pita Alto cuenta con espacios publicos para esparcimiento y recreacion, existe
una discoteca para disfrute de los habitantes del sector, dos canchas, una de ellas es parte de
la escuela Vicente Oliverios y también posee una iglesia pequefia.

Tabla 7. Espacios publicos de esparcimiento del Barrio Pita Alto

NOMBRE DEL

[0}
N ESTABLECIMIENTO SERVICIO HORARIOS

1 Disco Scape Entretenimiento nocturno Jueves a Sdbado

2 Cancha de la Escuela Practica de deportes/ Lunes a Viernes
“Vicente Oliverios” recreacion

3 Canchas del Balneario La Cancha especialmente para la Lunes a Domingo
Molienda practica de deportes como el

futbol y torneos.

4 Iglesia Santas Misiones Establecimiento religioso Fines de semana

Populares

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién: La Autora

Por el escaso numero de establecimientos de esparcimiento, se ha tomado en cuenta al

catastro de los centros de diversion nocturnos de la cabecera cantonal de Yantzaza, que se
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encuentran funcionando aun después de la pandemia, los mismos que se detallan a
continuacion:

Tabla 8. Centros de diversién nocturna de la cabecera Cantonal de Yantzaza

o NOMBRE DEL
N ESTABLECIMIENTO TIPO HORARIOS CAPACIDAD

1 D'MARKOS Discoteca Miércoles a sabado de 90
19h00 a 02h00 am.

2 TONNY DANCE Discoteca Miércoles a sabados de 100
20h00 a 03h00 am

3 LA RAMPA Discoteca Miércoles a sabados de 80
17h00 a 02h00 am

4 MADEROS SUC. Discoteca Miércoles a sabado de 100
19h00 a 02h00 am.

5 VIP. MALIDU Discoteca Miércoles a sabados de 80
16h00 a 02h00 am

6 MADEROS Bar Miércoles a sabado de 100

19h00 a 02h00 am.

TOTAL 550
Fuente: Catastro MINTUR (2021)
Elaboracion: La Autora

6.1.2.2.4 Otros Servicios.

En el Barrio Pitd Alto no se encuentra un lugar especifico que brinde informacion
turistica o con ningan servicio como entidades financieras, son los mismos habitantes del
sector, como los duefios de las moliendas que son los lugares donde llegan los visitantes,

quienes se encargan de dar informacion.

Por tal motivo es que se tomé como referencia a la cabecera Cantonal de Yantzaza,
teniendo como resultado: 1 agencia de viajes “Amazon Travel’, 1 sala de recepciones y

banquetes “Otawwa” y 1 compaiiia de transporte en Turismo Tour Pulmon de la Amazonia.
En este cantén encontramos diversas instituciones bancarias, cooperativas de crédito,
agencias de envios, etc, que detallamos a continuacion, la cual registramos mediante la visita al

lugar:

Tabla 9. Entidades financieras de la cabecera Cantonal de Yantzaza.

N° ENTIDAD DIRECCION HORARIOS
1 BANCO DE LOJA Av. Jorge Mosqueray Lunes a viernes
Luis Bastidas 08h00 a 17h00
Sabado 08h00 a 12h00
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BAN ECUADOR

Junto al GAD en la Av.
Ivan Rio Frio y Armando
Arias.

Lunes a viernes

08h30 a 16h00

Séabado 09h00 a 13h00
Domingo 09h00 a 12h00

3 BANCO PICHINCHA Av. Ivan Riofrio Lunes a viernes
08h30 a 17h00
Séabados 08h00 a 12h00
4 COOPERATIVA DE Jorge Mosquera y Luis Lunes a viernes
AHORRO Y CREDITO Bastidas. 08h00 a 16h00
PADRE JULIAN Séabado 09h00 a 13h00
LORENTE Domingo 09h00 a 12h00
5 COOPERATIVA CIUDAD Calle Luis Bastidas, Lunes a viernes de
DE YANTZAZA esquina. 08h00 a 17h00
6 COOPERATIVA DE Calle Primero de Mayo y Lunes a viernes
AHORRO Y CREDITO Av. lvan Riofrio 08h00 a 18h00
CACPE LOJA LTDA. Sébado 08h30 a 13h00
Domingo 07h00 a 13h00
7 COOPMEGO C. Teniente Hugo Ortizy  Lunes a viernes
12 de Febrero. 08h30 a 17h00
Domingo 08h30 a 12h30
8 COOPERATIVA DE Av. Leopoldo Palacios y Lunes a viernes 08h30 a
AMBATO José Arsenales 06h00
Domingo 08h30 a 06h00
9 COOPERATIVA DE Av. San Francisco frente Martes a viernes de
SARAGURO al terminal terrestre 08h00 a 16h:30
10 CAMARA DE Av. Ivan Riofrio, Barrio Lunes a viernes 08h30 a
COMERCIO DE San Francisco. 06h00
YANTZAZA Domingo 08h30 a 06h00

Fuente: Trabajo de campo

Elaboraciéon: La Autora

6.1.2.3 Infraestructura de Servicios Basicos.

6.1.2.3.1 Distancias.
El Barrio Pit4 Alto se encuentra a una distancia de 5,9 km desde la cabecera parroquial
y cantonal, con una duracién de mas/ menos 12 minutos, para llegar al lugar se lo puede

realizar tanto en bus, asi como en camionetas o taxis.

6.1.2.3.2 Vias de acceso.

Desde la Cabecera cantonal Yantzaza hasta la entrada hacia el Barrio Pita, se
encuentra una via asfaltada de dos carriles de tipologia interurbana con una longitud de 49,90
km es decir que representa el 14,89%, esto segun datos expuestos en el PDyOT, es asi que
desde ese punto hacia el Barrio Pita Alto y conexion con otros sectores, existe una via lastrada
de dos carriles, para adentrarse al mismo presenta vias de segundo orden, cuyo estado es de

material de lastre y cascajo.
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6.1.2.3.3 Sefalética.

Al dirigirse hacia el Barrio Pita Ato si existe sefializacién vial, que se encuentra en
estado aceptable, pero en el lugar, al acceder al mismo no existe ningun tipo de sefialética. En
lo que tiene que ver a sefialética turistica se puede observar solo en el Balneario La Molienda y
en la Hosteria Playa Verde, las mismas que son de caracter informativas, con el mensaje de
“Bienvenida” a estos lugares y en una Molienda que es la del sefior Luis Tapia cuenta con

sefialética de seguridad.

6.1.2.3.4 Transporte.

En cuanto al traslado dentro de este territorio, las personas lo realizan usualmente en
vehiculos particulares de alquiler, ain mas cuando su lugar de destino queda localizado lejos
de los centros parroquiales. El mayor nivel de servicio corresponde a la ciudad de Yantzaza, y a
las comunidades que se encuentran en su cercania como Pita o Piedra Liza, asi como los

demas asentamientos que se encuentran a lo largo de la troncal amazonica.

El recorrido que se realiza desde la cabecera Cantonal de Yantzaza hacia el Barrio Pita
Alto y viceversa tiene una duracion estimada de 10 minutos, con un rango de accesibilidad muy

alta, ya que la poblacion se dirige a este sector con mucha frecuencia.

Dentro del Barrio Pitd Alto circula la compafiia Urméasharo, que brinda el servicio de
transporte publico como bus urbano, el mismo que cuenta con 3 unidades que tiene como ruta

el Centro a La Molienda.

En lo que tiene que ver con las frecuencias de transporte, tomando en cuenta los datos
del PDyOT, en cuando al ambito de servicios, existen un total de 169 frecuencias,
representando el 18.34 % a las intracantonales, las cuales permiten la comunicacion y los flujos

al interior del canton.

Existen cooperativas tanto de transporte provincial como interprovincial, privadas de
taxis y camionetas, las cuales cuentan con sus oficinas ubicadas en el Terminal Terrestre de
Yantzaza o también se los puede encontrar estacionadas en sus respectivas paradas dentro de

la zona rural del Canton, algunas de las que se pueden mencionar son las siguientes:
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Tabla 10. Cooperativas de Transporte Terrestre

NOMBRE DE LA  ESTACION/ TIPO DE TIPO DE FRECDLIJEIIE_NCIA
COOPERATIVA  TERMIANL  VEHICULO RUTAS SERVICIO
Loja Terminal Bus Interprovincial 5
Terminal Bus Interprovincial 14
Nambija Rancheras
Viajeros Terminal Bus Interprovincial 3
Terminal Bus Interprovincial 12
Yantzaza Rancheras
Union Cariamanga  Terminal Bus Interprovincial 5
Zamora Chinchipe  Terminal Bus Interprovincial 20

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién: La Autora

6.1.2.4 Comunicaciones

El Barrio Pita Alto cuenta con servicios de telefonia mévil CNT, Movistar y Claro,
también poseen telefonia convencional que es comunitaria y se encuentra en la casa del Sefior
presidente del Barrio Luis Tapia, cuentan con red de internet, la sefial en el lugar es un poco
débil y es necesario tomar una buena ubicacion para poder acceder a la misma sin ningun

problema.

6.1.2.5 Sanidad

6.1.2.5.1 Agua.

El servicio de alcantarillado, del cual pertenece el Barrio Pit4 Alto, corresponde al 212.48
Has, es decir 37.75% de la ciudad de Yantzaza. La vida util del mismo ya se ha cumplido, por lo
cual todas las descargas se las realiza directamente hacia el Rio Zamora y la quebrada

Yantzaza.

6.1.2.5.2 Eliminacién de basura.

La cobertura del servicio abarca la totalidad del area urbana de Yantzaza y barrios
aledafios, con un 54.58% de cobertura en la ciudad de Yanzatza. Para la correspondiente
recolecciéon de los deshechos de los hogares del Barrio Pita Alto, se da a través del recorrido

vehicular en la unidad de transporte destinada para esta funcion y cuando se trata de

53



deshechos de productos organicos provenientes de sus actividades agricolas, en algunos casos

la entierra o la arrojan.

6.1.2.5.3 Establecimientos de Salud.

En cuanto a salud se refiere, el Barrio Pitd Alto no cuenta con establecimientos que
brinden este servicio, los lugares mas cercanos son el Hospital Basico de Yantzaza, un sub
centro de salud y dos policlinicos privados, los cuales abastecen la demanda de los ciudadanos

de esta zona.

6.1.2.5.4 Servicio de Energia.

El Barrio Pita Alto cuenta con energia eléctrica, ya que su cobertura dentro de la ciudad
de Yantzaza es de 47% aproximadamente. El cantén en su mayoria cuenta con red publica con
384 casos, un caso de energia solar y 14 casos de energia con generador, asi mismo existen
332 casos en el cantdn que no cuentan con este servicio.

En lo que te tiene que ver al servicio de combustible, en el barrio Pita Alto no existe y la
gasolinera mas cercana “AMAZONAS PDB” se encuentra en la entrada del Barrio Pitd a 1.5
kilbmetros en la via Yantzaza Chicafia, con una duracion de 3 minutos.

6.1.2.6 Gobernanza.

El GAD de Yantzaza conjuntamente con la Prefectura de Zamora Chinchipe, han
efectuado planes de desarrollo para el mejoramiento del Barrio Pita Ato, brindando bienestar a

la poblacién, de los cuales se mencionan los sientes:

- Construccién de un canal de drenaje en el Barrio Pita Alto, para evitar la acumulacion de
agua en las fincas causa de las lluvias.

- Construccion de una cancha con cubierta.

- Mejoramiento del sistema de agua potable

- Asfalto de la calle Tungurahua del Barrio Pité.
El Sector cuenta con un comité barrial que permite atender inquietudes de los

moradores del mismo, buscando asi una mejor organizacion y tener quien los represente frente
a las autoridades de turno.
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Tabla 11. Comité Barrio Pita Alto

NOMBRE Y APELLIDO DIGNIDAD
Sefior Luis Tapia Presidente
Ingeniero José Rodriguez Secretario
Sefior Manuel Siglienza Vocal

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién: La Autora

En el Barrio Pita Alto existe una asociacion que se encuentra involucrada en el ambito
turistico y vela por las necedades de la comunidad, son los que se encuentran mas
entusiasmados en sacar adelante al Barrio, su representante el sefior Luis Tapia, es quien se

encuentra a la cabeza de esta asociacion.

Los miembros del Gobierno Auténomo Descentralizado del Cantdn Yantzaza son los

siguientes:

Tabla 12. Miembros del GAD del Cantén Yantzaza

NOMBRE DIGNIDAD
Martin Jiménez Alcalde
Guido Masache Vicealcalde
Victor Diaz Concejal Urbano
Marco Romero Concejal Urbano
Ruth Gonzéalez Concejal Rural
Luis Alberto Contento Concejal Rural

Fuente: PDyOT 2019
Elaboraciéon: La Autora

6.1.2.7 Comunidad Receptora.
- Poblacién Economicamente Activa (PEA)
Las actividades en las que se concentra la poblacién de la zona Urbana del Cantén

Yantzaza son: agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca, comercio al por mayor y menor,

explotacion de minas y canteras, construccion, ensefianza, industrias manufactureras,
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administracion publica y defensa, entre las principales, siendo el sector agropecuario el mas

representativo con mas del 30% de la PEA.

Las familias del Barrio Pita Alto en su mayoria, por no decir todas, se dedican a la
elaboracion de panela, la agricultura, ganaderia y el comercio. En lo que corresponde a turismo,
en el barrio algunas personas lo ven como una actividad complementaria a sus actividades
diarias, que puede ser una ayuda al desarrollo de su comunidad, generador de fuentes de

empleo e ingresos para sus hogares.

6.1.2.8 Caracterizacion De La Demanda.

En base a la visita realizada al lugar y gracias a la informaciéon brindada por los
habitantes, esto mediante didlogos establecidos con los mismos, plasmando esta informacién
gracias a la utilizacion de la ficha N°3 de caracterizacion de la demanda de Carla Ricaurte, se
evidencié que el Barrio Pitd Alto cuenta con demanda turistica, estos llegan al sector para
conocer especificamente mas sobre las moliendas y los productos que se realizan en estos
lugares, lo hacen utilizando el modelo alternativo de turismo, siendo ellos mismos quienes con
sus propios recursos y medios llegan al lugar y siendo los duefios de las moliendas quienes los

reciben y muestran lo correspondiente a sus actividades.

Por lo general las personas que visitan este sector llegan por temporadas, es decir, lo
visitan los fines de semana, llegando al Balneario la Molienda o a la Hosteria Playa Verde,
mayormente en los feriados como en carnaval, exactamente en los meses de febrero, abril y
diciembre es cuando llegan los turistas al Barrio Pita Alto.

Gracias a la cooperacion del jefe de la Unidad de turismo Ing. Alex Tapia, quien pudo
manifestar que, mediante a un andlisis realizado a la poblacién del Barrio, se determino que las
actividades que predominan en este sector son la agricultura y ganaderia, por lo que los duefios
de las hosterias més cercanas son quienes compran los productos que se elaboran en las
fincas del lugar, pero que con el aumento de visitantes en los ultimos tiempos, esto debido a la
influencia de terceros, se han vuelto estos; quienes llegan con motivo de conocer mas sobre el
sector y sus actividades, o0 ya sea por motivo de salud, los consumidores de los productos que

resultan de las producciones realizadas.
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Los turistas que llegan a este sector son usualmente de la misma region, principalmente
del Pangui, Zamora y Loja, pero también existe la llegada de turistas nacionales, asi como de
una pequefia cantidad de personas provenientes de otros paises como es el caso de turistas
espafioles, que llegan con el fin de visitar el lugar y dado la falta de infraestructura turistica,
como alojamientos en el Barrio, estos no pueden mas que llegar como excursionistas y después
de cumplir con su visita al final del dia se retiran, con el fin de encontrar hospedaje para pasar

la noche, datos obtenidos de las encuestas realizas.

6.1.2.1 Datos generales de las Fincas del Barrio Pita Alto

6.1.2.1.1 Fincadel Sefior Guillermo Quezada.

Esta molienda posee alrededor de 10 hectareas de terreno, considerandose una de las
mas extensas del Barrio Pita Alto, en la cual se llevan a cabo actividades como la ganaderia y
la apicultura, esta finca se encuentra a cargo del sefior Guillermo Quezada y su esposa,
guienes la adquirieron hace aproximadamente unos 15 afios y desde entonces se dedican
exclusivamente a ella.

En cuanto a las actividades que se llevan a cabo en esta finca son: la ganaderia, la cual
se enfoca en el cuidado de vacas, toros, para de ellas obtener sus productos derivados como el
queso, quesillo y calostro, asi también se tiene la elaboracién de panela, actividad que se
dedican mayormente.

En la finca existen plantaciones de hierba que sirve de alimentacion para los animales
que crian, como también, cuentan con una seccién con plantas de frutas que se dan en esta
zona, las mismas que sirven para el consumo de los propietarios.

Para poder acceder a esta se lo puede realizar por los diferentes caminos de arena
permitiendo encontrarla de manera rapida, ya que se encuentra en uno de los caminos
principales del barrio. En lo referente a la actividad turistica, los duefios pudieron manifestar que
segun han podido observar y conocer, es que representa ser una actividad que podrian llevarla
a cabo dentro de sus moliendas ya que traeria grandes beneficios, asi como, el poder

aprovechar la oportunidad para impartir sus conocimientos a los visitantes.
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6.1.2.1.2 Fincadel Sefor Vicente Juelas.

Como propietario de esta finca se menciona al sefior Vicente Juela, quien, junto a su
familia, hermanos y padres, son los encargados de llevar a cabo las actividades diarias del

lugar, estos realizan actividades como el cultivo, cosecha y crianza de animales.

La finca dispone de 5 hectareas de terreno, que se encuentra dividido en dos partes,
esto debido a que el terreno esta separado por el camino para acceder al Barrio, en el lado
izquierdo se encuentra la vivienda de dos plantas, la cual esta habitada por la familia. Y en la
otra parte del lado derecho, se encuentra la molienda de la familia y una extension de terreno
en donde tienen una parte para la crianza de ganado, conformado por unas 4 vacas y 2 toros,
asi también cuentan con dos chancheras que refugia a un aproximado de 15 cerdos. También
podemos encontrar sembrios de plantas frutales como la naranja, guayaba, mandarina, la cafia,

entre otras.

En lo que refiere a la actividad que sustenta la finca, se da a través de la
comercializacion principalmente por la venta de cerdos, como la distribucion de carne tanto en
el mercado como en las hosterias mas cercanas. La familia aprovecha las festividades que se

desarrollan en los dias de feriado para la preparacion y venta de la conocida fritada.

6.1.2.1.3 Fincadel Sefior José Cajas.

La molienda de propiedad del sefior José Cajas, cuenta con 2 hectareas de terreno,
representa ser la finca de menor extension en lo que se refiere a las otras que se encuentran en
el barrio. Esta cuenta con espacios ocupados por plantaciones agricolas, también se puede
encontrar el trapichillo. En la molienda se realizan productos de la cafia de azicar como es el
caso de la panela, miel y en mayor proporcion el guarapo, que son comercializados en las ferias
y plazas. En cuanto al guarapo al igual que con jugos de citricos los venden especialmente en
centros recreativos como el complejo deportivo que se encuentra cercano al barrio, asi como

también en la parroguia Chicana.

Aqui se llevan a cabo actividades como la produccion de cafia, cuidado de los criaderos
de rana toro y cuidado de los cultivos de hortalizas. Es la Unica finca del barrio que cuenta con
una huerta donde se aprovecha los desechos de cafia de azlcar, plantas y animales, para

luego convertirlos en abono orgéanico y humus.

58



La molienda se encuentra distribuida por un trapicho pequefio, que se encuentra en la
parte frontal de la finca junto a la vivienda de la familia, la cual cuenta con 2 habitaciones,
cocina y un area grande donde comparten sus alimentos. En la parte posterior, una zona de
produccion de cafia, un huerto de abono organico, dos huertos de parcela de hortalizas y dos

piscinas de tilapia, esta Ultima rodeada de arboles ornamentales que decoran la fachada.

El duefio de la finca manifiesta que ha recibido a varios turistas que llegan a su finca
para observar las practicas en cuento a la agricultura y en especial el criadero de tilapias, asi

como su degustacion y adquisicion de este y demas productos.

6.1.2.1.4 Fincadel Sefior Manuel Chalan.

Esta finca cuenta con 3 hectareas de terreno, mismas que se encuentran ocupadas por
plantaciones de arboles frutales como es el caso de la pifia, mandarina, naranja, papaya, pipas,
guayabas, guabas, tubérculos como la yuca y cacao, asi también en menor cantidad podemos

encontrar plantas de aji.

En cuanto a las actividades que se realizan en esta finca se encuentran, la elaboracion
de los distintos productos derivados de la cafla como panela, guarapo y principalmente
bocadillos. Asi también se dedican a sacar injertos de plantas frutales que se dan en sus tierras,
con el fin de mejorar la calidad de las plantaciones y con ello, los productos que se obtienen de

estos. De tal forma que puedan ser expendidos al por mayor en las parroquias aledafias.

La distribucién que tiene la finca se puede mencionar que existen tres sectores de
plantaciones, también posee 3 chozas donde se realiza la producciéon de productos, y en la
parte frontal se encuentra la vivienda de 3 cuartos, cocina comedor y sala, distribuidos en una

planta.

6.1.2.1.5 Fincadel Sefior Luis Tapia.
Esta propiedad le pertenece al sefior Luis Tapia, quien junto a su esposay sus tres hijos
son los encargados de sacarla adelante y obviamente de la produccién que se lleva acabo, en

este caso de la panela.

Tiene una extension de 5 hectareas, donde se ubica la molienda con un trapichillo, lugar

propicio donde se lleva a cabo la transformacion de su principal producto de comercializacion
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que es la panela, mismo que se vende los dias jueves y fines de semana en las ferias y

mercado municipal.

La produccién de la cafia de azlcar en este sector se da todo el afio, lo cual permite
llevar a cabo la produccion continua de la panatela, el mismo que tiene un tiempo estimado de 5
horas como maximo, esto claro dependiendo de la cantidad que se desee o se realice. Los
procesos comienzan desde muy temprano, tipo 6am vy finalizando 5pm, esto considerando los

descansos necesarios.

En cuanto al espacio del terreno, en este se encuentran en su gran mayoria copados por
la planta de cafia y una menor proporcion por productos agricolas como papa china, frutos de
temporada como la naranjilla. También se encuentra un espacio para la crianza de animales
como pollos y cuyes, que luego de un tiempo estimado se convierten en exquisitos platillos que

se comercializan los sabados y domingos en la plaza, asi como en las festividades del Barrio.

La estructura de esta finca se divida en 3 dormitorios, cocina y un comedor de grandes
proporciones, esto debido a que son puntos de aglomeracion de personas, ya que se rednen
los trabajadores y familia en ellos, espacios que se encuentran en una sola planta que

conforman esta vivienda.

Esta molienda recibe a turistas que llegan para conocer mas sobre la elaboracién de la
panela, asi como también, para degustar de las frutas de temporada, a estos les gusta aprender
sobre los procesos que se llevan a cabo y las actividades agricolas de la finca. Los visitantes
usualmente llegan en feriados como el de carnaval, navidad y lo hacen junto a su familia, ya

que aprovechan la visita a la hosteria Playa Verde.
6.1.3 Inventario y Jerarquizacion de Atractivos Turisticos del Barrio Pita Alto

En el Barrio Pita Alto se destacan las moliendas como el principal atractivo por el cual
los turistas visitan este sector, a mas de estas, también cuenta con el Balneario La Molienda y a

pocos metros, en el Barrio Pita se encuentra la Hosteria Playa Verde, sitios donde se

desarrollan actividades turisticas por parte de los visitantes que llegan al lugar.
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6.1.3.1 Atractivos Turisticos.

Para la recoleccion de la informacion referente a los atractivos de este Barrio se necesitd

de la ayuda de las Fichas de Atractivos Turisticos del Ministerio de Turismo de Ecuador del afio

2017, asi también se utilizd la técnica de observacion directa, mediante la visita in situ, donde a

través de un recorrido por el Barrio Pita Alto y sus atractivos se pudo inventariar los siguientes:

Tabla 13. Inventario de atractivos turisticos del Barrio Pita Alto

N° NOMBRE CATEGORIA TIPO SUBTIPO JERARQUIA
01 Balneario La Atractivo Fenémeno Quebrada I
Molienda Natural Geolégico
02 Finca del Sefior Realizacione Centros I
Guillermo s Técnicasy  Agropecuarios y
Quezada Cientificas pesqueros
03 Finca del Sefior Realizacione  Centros I
Vicente Juela s Técnicasy  Agropecuarios y
Cientificas pesqueros
04 Finca del Sefior Realizacione  Centros I
José Cajas s Técnicasy  Agropecuarios y
Atractivos Cientificas pesqueros
05 Finca del Sefior Culturales Realizacione Centros I
Manuel Chalan s Técnicasy Agropecuarios y
Cientificas pesqueros
06 Finca del Sefior Realizacione  Centros I
Luis Tapia s Técnicasy  Agropecuarios y
Cientificas pesqueros
07 Feriado de Acontecimien Eventos Artisticos |
Carnaval tos

Fuente: Trabajo de Campo

Elaboracién: La Autora

Programados
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6.1.4 Fichas de resumen de Atractivos Turisticos del Barrio Pita Alto

Ficha 1. Balneario “La Molienda”

NOMBRE DEL ATRACTIVO JERARQUIA
Balneario “La Molienda” Il
CATEGORIA: TIPO: SUBTIPO:
Atractivo Natural Fendémeno Geoldgico Quebrada
PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD
Zamora Chinchipe Yantzaza Barrio Pita Alto

Ubicacion: Se encuentra
ubicada en el Barrio Pita
Alto, a pocos metros de
la cabecera cantonal de
Yantzaza

Georreferenciacion
Latitud: -3°80759.2
Longitud: -78°78"34.6

& <o S AN
Figura 6.Balneario la Molienda

At
R L

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: La Autora

Caracteristicas:

Atraviesa el lado izquierdo de la cabecera rural, con aguas cristalinas y libres de
contaminacion. Estd formado por dos sectores, el primero que es la quebrada, el cual
dispone de una pequefia cascada y un puente que lo atraviesa elaborado con material del
lugar, asi también a un costado se encuentra la caseta de descanso y sombra y el segundo
que se encuentra cruzando la carretera, que lo integran una cancha de boli, una caseta
para la realizacion de actividades turisticas como en la temporada de carnaval y un espacio
abierto para puestos de negocios o actividades de ocio. Cuenta con sefialética de
informacion y de aproximacion del sitio. Este Balneario es muy visitado por los turistas, a
mas de los dias comunes, los meses de febrero, abril y diciembre que son meses de mayor
concurrencia y para su ingreso no es necesario pagar, es de acceso libre sin ninglin costo.
En cuanto a la flora que, del lugar, se puede observar las plantaciones que se encuentra
alrededor del mismo, las mismas que son Saccharum officinarum, conocida comdnmente
como de cafa de azucar, de frutos como la Citrus x sinensis, es decir el arbol de naranja 'y
la Carica papaya cuyo fruto se lo conoce como papaya.

Recomendaciones:
Ropa de bafio
Bloqueador Solar
Repelente

Llevar camara fotogréafica

Actividades Turisticas:
Observacion de flora, Fotografia, Caminata, Recreacion.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: La Autora



Ficha 2. Molienda del Sefior Guillermo Quezada

NOMBRE DEL ATRACTIVO JERARQUIA

Molienda del sefior Guillermo Quezada I

CATEGORIA: TIPO: SUBTIPO:

Atractivos Culturales Realizaciones Técnicas y Explotaciones
Cientificas Agropecuarias

PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD

Zamora Chinchipe Yantzaza Barrio Pita Alto

Ubicacion: Se encuentra
ubicada en el Barrio Pita
Alto, a unos 10 minutos en
carro desde la cabecera
cantonal Yantzaza.

Georreferenciacion
Latitud: -3°80°65.2
Longitud: -78°77°16.3

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: La Autora

Caracteristicas:

Esta molienda cuenta con un aproximado de 10 hectareas de terreno, los mismo que son
utilizados para su actividad principal que es la siembra de la cafia y posterior produccion de
panela cuyo procedimiento empieza desde la recoleccion de la materia prima que es la cafia
de azlcar, seguido, se necesita moler la misma ya sea en mulas o los trapiches donde se
extrae el jugo de cafia, posteriormente se recolecta el guarapo, luego se lo lleva al horno para
su respectiva coccion, una vez que ha obtenido la consistencia deseada se va colocando el
producto en los moldes para el enfriamiento, ya fria la panela se las cocola en las fundas
para la venta y distribucion en las ferias de los domingos en el mismo sector con un valor de
$0.50 cada panela, asi también en esta finca existen criaderos de pollos, cuyes, a mas de
esto se dedican a la ganaderia y apicultura y agricultura, de donde obtienen productos como
la leche, quesillo, quesos y calostro. La familia se prepara continuamente para participar en
ferias ganaderas en donde premian a la vaca mas lechera, el toro mas grande, logro que han
alcanzado 5 veces consecutivas, ademas la produccion de miel de abeja, Unica en el sector
destaca mas esta finca. Para ingresar a esta finca o molienda, las personas lo pueden hacer
de lunes a domingo, en los horarios de 11:00am a 18:00pm.

Recomendaciones:

Mantener el atractivo limpio y cuidado
Botella de agua

Vestimenta adecuada

Bloqueador solar

Repelente

Camara fotografica

Llevar dinero para compra de productos
Actividades Turisticas:

Observacion de flora y fauna, fotografia, caminata, convivencia entre familia y amigos y
degustacion de productos.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: La Autora
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Ficha 3. Molienda del Sefior Vicente Juelas

NOMBRE DEL ATRACTIVO JERARQUIA
Molienda del Sefior Vicente Juelas I
CATEGORIA: TIPO: SUBTIPO:
Atractivos Culturales Realizaciones Técnicas Explotaciones
y Cientificas Agropecuarias
PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD
Zamora Chinchipe Yantzaza Barrio Pita Alto

Ubicacion: Se encuentra
ubicada en el Barrio Pita
Alto, a 12 minutos de la
ciudad.

Georreferenciacion
Latitud: -3°80°52.3
Longitud: -78°77°16.3

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: La Autora

Caracteristicas:

El propietario junto a su familia son los encargados de sacar adelante este lugar, el mismo
cuenta con 5 hectareas de terreno, en donde se da la produccién de panela, guarapo, miel
de abeja, asi también, en la parte posterior de las chozas, se cultivan plantas frutales como
naranja, mandarina y también cuentan con criadero de chanchos, especie con bondades que
son muy bien aprovechadas por los seres humanos desde hace ya mucho tiempo, ya que
representa ser la especie con mayor potencial carnicero, siendo la mas apetecida en los
hogares. Este atractivo le apuesta al desarrollo del turismo de la zona, pues a las personas
gue visitan este lugar, les ensefian como es la produccion de la cafia, les invitan a degustar
de sus productos e intentar hacer que estos queden cautivados de esta actividad, los turistas
para ingresar al lugar lo pueden hacer de lunes a sibados en horarios de 11: 00 am a
18:00pm sin ningun costo, pues se sugiere realizar la compra de los productos del lugar ya
sea de panelas, guarapo, y demas productos, cubriendo de esta manera el gasto estimado.

Recomendaciones:

Mantener el atractivo limpio y cuidado
Botella de agua

Vestimenta adecuada

Bloqueador solar

Repelente

Cémara fotogréfica

Actividades Turisticas:

Senderismo, observacion de flora y fauna, fotografia, caminata, convivencia entre familia y
amigos y degustacion de productos.
Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: La Autora
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Ficha 4. Molienda del Sefior José Cajas

NOMBRE DEL ATRACTIVO JERARQUIA
Molienda del Sefior José Cajas I
CATEGORIA: TIPO: SUBTIPO:
Atractivos Culturales Realizaciones Técnicas y Explotaciones
Cientificas Agropecuarias
PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD
Zamora Chinchipe Yantzaza Barrio Pit4 Alto

Ubicacion: Se encuentra
ubicada en el Barrio Pita
Alto, a 11 minutos del
Parque central de
Yantzaza.

Georreferenciacion

; Latitud: -3°80°76.6
u AR, . |
Figura 9. Finca Sr. José Cajas Longitud: -78°77°18.2

Fuente: Trabajo de Campo

Elaboracion: La Autora

Caracteristicas:

La Molienda se encuentra ubicada en el Barrio Pita Alto del cantdn Yantzaza, es un atractivo
administrado por el sefior José Cajas y su esposa, junto a sus dos hijos, donde se enfocan
en el cultivo y produccion de la cafia y sus derivados como la elaboracién del guarapo,
bebida que se la obtiene gracias al motor que remplaza al trapichillo, de donde se extrae el
jugo en pequefias cantidades conforme se vaya moliendo la cafia, obteniendo la bebida que
se puede mezclar con hielo o algun citrico para mejorar su degustacion. Asi también cultivan
tilapia para ser comercializadas en la parroquia vecina de Chicafia, para el cultivo de la
misma, cuentan con poblaciones monosexo de machos, esto para mejorar su crecimiento y
de esta forma evitar que se expanda la produccion, evitando la superpoblacion y
competencia del habitad de la tilapia, los tanques deben estar cubiertos para de esta forma
prevenir que las aves devoren el producto, siguiendo este proceso las tilapias pueden durar
entre un mes o mes y medio con vida, llegando a tener una talla de minimo 25mm. Aqui los
visitantes pueden experimentar las actividades propias de las moliendas y degustar de estos
mismos productos, realizar pesca deportiva sin ningdn valor econdmico puesto que los
duefios esperan que se los compense comprando sus productos, y de esta forma introducen
a los visitantes en el diario vivir de su familia en el campo, siendo esta su fuente econémica.

Recomendaciones:

Mantener el atractivo limpio y cuidado
Botella de agua

Vestimenta adecuada

Bloqueador solar

Repelente

Camara fotografica

Actividades Turisticas:

Observacion de flora, fotografia, caminata, convivencia entre familia y amigos y degustacion
de productos

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: La Autora
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Ficha 5. Molienda del Sefior Manuel Chalan

NOMBRE DEL ATRACTIVO JERARQUIA

Molienda del Sefior Manuel Chalan |

CATEGORIA: TIPO: SUBTIPO:

Atractivos Culturales Realizaciones Técnicas y Explotaciones Agropecuarias
Cientificas

PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD

Zamora Chinchipe Yantzaza Barrio Pita Alto

Ubicaciéon: Se encuentra
A,; _{ ubicada en el Barrio Pita
B LT Alto, a 13 minutos en carro
particular y en bus a unos 25
a 30 minutos desde la
cabecera cantonal de
Yantzaza.

Georreferenciacion
Latitud: -3°80759.2
Longitud: -78°78°34.6

Figura 10. Finca Sr. Manuel Chalan

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: La Autora

Caracteristicas:

La Molienda del Sefior Manuel Chalan se encuentra ubicada en el Barrio Pitad Alto del cantdn
Yantzaza, es un atractivo que se esta dirigido por toda la familia, posee tres chozas donde se realiza
la actividad de produccion de cafa, obteniendo productos derivados, como la panela, guarapo,
bocadillos, este ultimo se realiza a base de la panela la cual se lava y se la hace hervir,
posteriormente se la cierne para quitar cualquier impureza que exista y de esta manera dejando miel
gue se la coloca en la paila para que alcance su punto y adicionarle mani, el cual anteriormente se lo
tuesta, se le quita la cascara y finalmente se muele. Obteniendo una mezcla que se la debe colocar
en una superficie plana en donde se le da la forma en cuadros pequefios, para dejarlos enfriar y
posteriormente enfundarlos y ser puesto en comercializacién en la cabecera cantonal de Yantzaza.
Asi también cuenta con cultivo de plantas como el aji. El ingreso al lugar no tiene ningiin costo, como
se encuentra bajando una pequefia colina, no es muy accesible para personas con discapacidades
fisicas.

Recomendaciones:

No arrojar basura

Botella de agua

Vestimenta adecuada
Bloqueador solar

Repelente

Céamara fotografica

Zapatos adecuados para camita

Actividades Turisticas:

Observacion de flora, fotografia, caminata, convivencia entre familia y amigos y degustacion de
productos

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: La Autora



Ficha 6. Molienda del sefior Luis Tapia

NOMBRE DEL ATRACTIVO JERARQUIA

Molienda del Sefior Luis Tapia I

CATEGORIA: TIPO: SUBTIPO:

Atractivos Culturales Realizaciones Técnicas y Explotaciones Agropecuarias
Cientificas

PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD

Zamora Chinchipe Yantzaza Barrio Pita Alto

Ubicaciéon: Se encuentra
ubicada en el Barrio Pita
Alto, a pocos minutos de la
cabecera cantonal de
Yantzaza

Georreferenciacion
Latitud: -3°80°74.0
Longitud: -78°77°50.0

~ , A
Figura 11. Finca Sr. Luis Tapia

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: La Autora

Caracteristicas:

La Molienda del Sefior Luis Tapia posee dos chozas donde se realizan la produccién de la cafia, se fabrica panelay
melcochas. En cuanto a la elaboracién de la panela, este comienza con la transportacién de la cafia al trapiche para
posteriormente triturarla en el molino y con ello obtener el jugo de cafia, el mismo que se lo deposita en una paila
con calor constante esperando que se evapore y Unicamente dejar el dulce, que se podra conocer si ya esta en su
punto, tomando una pequefia cantidad de producto y sumergiéndolo en agua fria, el cual debe tener una contextura
dura y crujiente, y con ello poder darle forma y finalmente dejar que se enfrié y enfundar para su posterior
comercializacion. Los trapichillos queda a la entrada de la finca, en su terreno se cultivan naranjas y a unos pocos
metros existe un criadero de cuyes y pollos, animales de criadero que son usados para la alimentacion de la familia
y para la preparacion de platos que se venden los fines de semana en plazas o en festividades. Cuenta con 5
hectareas de terreno, en este lugar se encuentran plantaciones Unicas de la papa china, frutos de temporada como
naranjilla La estructura de la finca cuenta con tres dormitorios para la familia, una cocina y un comedor que son
ocupados por los duefios de la molienda. Para el ingreso a la molienda se lo puede realizar todos los dias de 11 am
a 17 pm, no tiene ningln costo, a mas de adquirir los productos realizados en el lugar.

Recomendaciones:

Mantener el atractivo limpio y cuidado
Botella de agua

Vestimenta adecuada

Bloqueador solar

Repelente

Cémara fotografica

Actividades Turisticas:

Senderismo, observacion de flora y fauna, fotografia, caminata, convivencia entre familia y amigos y
degustacion de productos

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: La Autora
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Ficha 7. Fiesta de Carmaval en el Balneario “La Molienda”

NOMBRE DEL ATRACTIVO JERARQUIA

Fiesta de Carnaval en el Balneario “La Molienda” Il

CATEGORIA: TIPO: SUBTIPO:

Manifestaciones Culturales Acontecimientos Eventos Artisticos
Programados

PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD

Zamora Chinchipe Yantzaza Barrio Pit4 Alto

Ubicacion: Se
encuentra ubicada en el
Barrio Pita Alto.
Georreferenciacion
Latitud: -3°80°67.25

Longitud: -78°77°76.24

Figura 12. Fiesta de Carnaval

Fuente: GAD de Yantzaza
Elaboracion: La Autora

Caracteristicas:

La fiesta Carnaval en el Balneario “La Molienda” se realiza cada afio en el mes de
febrero usualmente. Las fiestas por carnaval se dan con la presentacion de artistas,
actividades deportivas, presentacion de coreografias por parte de los estudiantes de la
Escuela Juan Pio Montufar del Barrio y la utilizacién de agua y espuma para diversion de
los asistentes. Se origina en el Barrio Pita Alto, especificamente en el Balneario “La
Molienda”, cuya celebracion dura tres dias, en estas fechas el Barrio es visitado por
turistas locales y nacionales. No tiene ningln costo el ingreso ya que es un lugar abierto.

Recomendaciones:
Ropa de Bafio

Usar bloqueador solar.
Llevar cAmara fotogréafica

Actividades Turisticas:
Eventos culturales, Balneario, Fotografia, Bloqueador solar, Ropa de bafio.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: La Autora
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- Analisis de resultados alcanzados

En cuanto a los atractivos turisticos descritos anteriormente se puede decir que, estos
representan ser los de mayor importancia para este sector, ya que son los Unicos que hasta el
momento se encuentran en el mismo, contando con caracteristicas que los hacen propicios
para ser mencionados; tal es el caso de las fincas que se encuentran en el Barrio Pita Alto, las
mismas que entre si tienen una distancia de no méas de 200 a 400 metros, es decir entre unos 5
a 10 minutos minimo para llegar a estas. En lo que se refiere a las dimensiones de las fincas,

las mismas oscilan de entre 2 a 9 hectareas de terreno.

Es asi que se hace referencia a las actividades que se realizan en ellas, ya que al ser
este un barrio en donde se dedican en su gran mayoria a la agricultura y ganaderia, en cuanto
a esta Ultima por el criadero de algunos animales como cerdos, cuyes gallinas, vacas,
obteniendo de ellos productos como la carne, leche, queso, quesillo.

En las mismas se cultivan principalmente la cafia de azlcar, de donde se obtienen
algunos productos como lo son la panela, miel, bocaditos y melcochas, guarapo, asi también,
se pueden encontrar plantaciones de productos agricolas como las plantas frutales, algunas
verduras y hortalizas.

Las moliendas cuentan con sus respectivos trapichillos donde se realiza la elaboracion
de estos productos derivados de la cafia, la misma que es constante con un tiempo maximo de
5 horas de duracion.

Los espacios existentes en estas fincas se encuentran en gran extension ocupados por
las plantaciones de cafias de azlcar, asi como de plantaciones de hierbas para la alimentacion
de los animales y espacios adecuados para la ganaderia.

En cuanto a la estructura de las viviendas de estas fincas, varian, pero en la mayoria
cuentan con minimo 3 dormitorios, una cocina y comedor grande, estos espacios distribuidos en
dos plantas, exceptuando dos fincas cuyas casas son de una sola planta. En lo que se refiere a
los trapichos, estos son de estructura de madera con planchas de zinc.

Caracteristicas encontradas gracias a la realizacion de este inventario, siendo
fundamental para conocer cuales es su potencial y mas aun para el desarrollo de este trabajo

de investigacion.
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6.1.5 Resultados De Encuestas

Para adquirir mas informacion relacionada con el tema del presente proyecto y con ello
conocer cuales son las preferencias de los turistas, se aplicé una encuesta que conté con 12
preguntas, las mismas que se aplicaron a 87 turistas, muestreo a convencia en vista de que no
existen datos de ingreso al lugar, asi también por la situacion sanitaria que existe actualmente
debido al covid-19. Por tal motivo, se obtuvo nuestra muestra del INEC (2010) donde se hace

mencioén a la poblacion existente en el Barrio Pita Alto.

- Determinacién de formula

Para determinar la muestra del presente trabajo de investigaciéon se utilizé la formula
detallada a continuacion:

3 110 x (1.95)2 x (0,50) x (0,50)
n= (0,025)%2 x (110 — 1) + (1.95)2 x (0,50) x (0,50)

n =87

Total 87 encuestas

Luego del andlisis respectivo se consiguio los siguientes resultados:

Edad
Tabla 14. Edad encuestados
Alternativas N° Encuestas % Respuestas

18 a 25 afios 52 60%

26 a 40 afios 16 18%

41 a 65 afios 17 20%

66 a 80 afios 2 2%

TOTAL 87 100%

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: La Autora
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Figura 13. Edad

Edad

m 18 a 25 afios
26 a 40 afios
M 41 a 65 afios

M 66 a 80 afios

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: La Autora

Analisis e interpretacion:

En el célculo de edad de los encuestados se trabajaron con cuatro intervalos; 18 - 25
afnos que representaron el 60%, 26 a 40 afios el 18%, entre 41 y 65 el 20%, de 66 a 80

comprende 2%. Lo que quiere decir es que la mayor demanda se encuentra dentro de los 18 a

25 afos de edad.

Sexo

Tabla 15. Sexo de encuestados
Alternativas N° Encuestas % Respuestas

F 48 55%
M 39 45%
TOTAL 87 100%

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: La Autora
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Figu

Andlisis e i

ra 14. Sexo

Sexo

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: La Autora

nterpretacion:

BF

Del total de personas encuestadas se tiene que el sexo femenino fue el de mayor

porcentaje con un 55%, mientras que el sexo masculino conto con un 45%.

Ocupacion

Tabla 16. Ocupacion encuestados

Alternativas

N° Encuestas

% Respuestas

Estudiantes 33 38%
Empleado publico 13 15%
Empleado privado 26 30%
Comerciante 7 8%
Ama de casa 6 7%
Jubilado 2 2%
TOTAL 87 100%

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: La Autora
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Figura 15. Ocupacion

Ocupacion

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: La Autora

Andlisis e interpretacion:

m Estudiantes
Empleado publico

B Empleado privado

B Comerciante

B Ama de casa

B Jubilado

Segun las personas encuestadas con un 38% son estudiantes, el 15% de los

encuestados son empleados publicos, con un 30% nos indica que son empleados privados, otro

8% son comerciantes, las amas de casa representan el 7% y con un 2% los jubilados, siendo

de esta forma el grupo de los estudiantes con mayor presencia en la encuesta.

Procedencia

Tabla 17. Procedencia de encuestados

Alternativas

N° Encuestas

% Respuestas

Loja 30 35%
El Pangui 14 16%
Guadalupe 3 4%
Yantzaza 13 15%
Zamora 15 17%
Malacatos 2 2%
Quito 3 3%
Vilcabamba 2 2%
Otros 5 6%
TOTAL 87 100%

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: La Autora
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Figura 16. Procedencia

Procedencia

M Loja

El Pangui
B Guadalupe
M Yantzaza
B Zamora
B Malacatos

Quito

Vilcabamba

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: La Autora

Analisis e interpretacion:

En base a las encuestas aplicadas se puede observar que el mayor porcentaje de
encuestados provienen de la ciudad de Loja con un 35%, un 16% de El Pangui, otro 4%
representan a Guadalupe, un 15% son de Yantzaza, tanto de la Parroquia de Malacatos como

de Vilcabamba representan el 2% cada uno, de Zamora proceden el 17%, de Quito con un 3%y
finalmente de otra procedencia representan el 6%.

DATOS ESPECIFICOS

- Pregunta N°1 ¢ Estaria dispuesto a realizar turismo de moliendas en el Barrio Pita Alto?

Tabla 18. ¢ Estaria dispuesto a realizar turismo de moliendas en el Barrio Pita Alto?
Alternativas N° Encuestas % Respuestas

Si 69 79%
No 18 21%
TOTAL 87 100%

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: La Autora
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Figura 17. ¢ Estaria dispuesto a realizar turismo de moliendas en el Barrio Pit4 Alto?

2 ¢Estaria dispuestoa realizar turismo de moliendasen el
Barrio Pita Alto?

mS

No

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: La Autora

Andlisis e interpretacion:

Del total de las encuestas aplicadas el 79% manifesto el interés por realizar turismo de

moliendas en la zona de estudio, mientras que el 21% de los encuestados no estuvo de
acuerdo a la pregunta planteada.

- Pregunta N°2. ¢ Cuando visita el Cantdn Yantzaza, con quién lo hace?

Tabla 19. Con quien visita el lugar

Alternativas N° Encuestas % Respuestas
Solo 5 7%
Familia 40 59%
Amigos 23 34%
TOTAL 68 100%

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: La Autora
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Figura 18. Con quien visita el lugar

3. éCuando visita el Cantén Yantzaza, con quiénlo hace?

 Solo
Familia

B Amigos

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: La Autora

Andlisis e interpretacion:

En base a las encuestas realizadas se puede destacar que el 59% de los encuestados

visitaria el Canton Yantzaza en familia, el 34% con los amigos y finalmente un 7% prefiere de ir

solo. Cabe mencionar que una persona no respondié esta pregunta.

- Pregunta N°3. ; COmo conoce de la existencia del Barrio Pita Alto?

Tabla 20. ¢ Como conoce de la existencia del Barrio Pita Alto?

Alternativas N° Encuestas % Respuestas
Paginas web 4 6%
Informacion Turistica 11 16%
Redes Sociales 16 23%
Por comentarios de 38 55%
tercero
TOTAL 69 100%

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: La Autora

Figura 19. ;Cémo conoce de la existencia del Barrio Pita Alto?
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3. ¢Como conoce de la existenciadel Barrio Pita Alto?

W Paginas web
Informacién Turistica
 Redes Sociales

W Por comentarios de tercero

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: La Autora

Analisis e interpretacion:
Del total de encuestados el 55% manifestaron que conocen de la existencia del Barrio
Pitd Alto por medio de comentarios de terceros, un 23% por redes sociales, gracias a

informacion turistica con un 16% y con un 6% por paginas web.

- Pregunta N°4. ¢ Conoce de la existencia de alguno de estos servicios en el Barrio Pit4
Alto?

Tabla 21. ¢ Conoce de la existencia de alguno de estos servicios en el Barrio Pita Alto?

Alternativas N° Encuestas % Respuestas
Estructura de sombray 0 0%
descanso
Alimentacion 28 41%
Sefializaciéon 0 0%
Seguridad 2 3%
Servicios Basicos 0 0%
No existen 39 56%
TOTAL 69 100%

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: La Autora
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Figura 20. ¢ Conoce de la existencia de alguno de estos servicios en el Barrio Pita Alto?

4. {Conocede la existenciade alguno de estos serviciosen el
Barrio Pitd Alto?

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: La Autora

Andlisis e interpretacion:

M Estructura de sombray
descanso
Alimentacion

B Sefalizacién

B Seguridad

B Servicios Basicos

B No existen

Las encuestas realizadas reflejan que el 41% de los encuestados conocen que existe el

servicio de alimentacion en el Barrio Pita Alto, un 3% la seguridad, un 56% que no conoce que

existe ninguno de estos servicios en la zona y finalmente se encuentra con un 0% los servicios

de estructura de sombre y descanso, sefializacion y servicios basicos.

- Pregunta N°5. ¢ Cuando visita las moliendas, desde donde observa los procesos que se

realizan en el lugar?

Tabla 22. ¢ Cuando visita las moliendas, desde donde observa los procesos que se realizan en el lugar?

Alternativas N° Encuestas % Respuestas

A un lado de la 11 16%
molienda
Exterior de la 2 3%
molienda
Dentro de la 53 7%
molienda
Otra 3 4%

TOTAL 69 100%

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: La Autora
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Figura 21. ¢ Cuando visita las moliendas, desde donde observa los procesos que se realizan en el lugar?

5. éCuando visita las moliendas, desde donde observa los
procesos que se realizan en el lugar?

B A un lado de la molienda
Exterior de la molienda
B Dentro de la molienda

W Otra

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: La Autora

Andlisis e interpretacion:

Segun las personas encuestadas dicen que al momento de observar los procesos que
se realizan en las moliendas, lo hacen a un lado de la misma con un 16%, al exterior de la

molienda con el 3% y con un 77% dentro de la molienda. Cabe mencionar que un 4% contesto

con la opcién otros.

- Pregunta N°6. ¢{Qué considera necesario que se implemente para cumplir con sus

expectativas al momento de visitar este lugar?

Tabla 23. ¢ Qué que considera necesario que se implemente para cumplir con sus expectativas al
momento de visitar este lugar?

Alternativas N° Encuestas % Respuestas
Restaurantes 9 13%
Transporte 8 12%
Instalaciones de descanso en las 19 27%
moliendas
Rutas Turisticas 16 23%
Sefialética turistica 17 25%

TOTAL 69 100%

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: La Autora
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Figura 22. ¢ Qué considera necesario que se implemente para cumplir con sus expectativas al momento
de visitar este lugar?

6. ¢éQué considera necesario que se implemente para
cumplir con sus expectativas al momento de visitar este
lugar?

M Restaurantes
Transporte
M Instalaciones de descanso

en las moliendas

M Rutas Turisticas

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: La Autora

Andlisis e interpretacion:

De acuerdo a los datos que refleja la encuesta, con un 13% las personas encuestadas
consideran que es necesario que se implemente en el Barrio restaurantes, con un 12%
transporte, instalaciones de descanso en las moliendas un 27%, rutas turisticas un 23% y con
un 25% sefialética turistica, siendo de mayor incidencia para los turistas la implementacion de

instalaciones de descanso especificamente en las moliendas del sector.

- Pregunta N°7. ¢ Le gustaria que exista espacios de descanso/ sombra, donde se pueda
observar de mejor manera los procedimientos que se realizan en las moliendas del
Barrio Pit4 Alto?

Tabla 24. ¢Le gustaria que exista espacios de descanso/ sombra, donde se pueda observar de mejor
manera los procedimientos que se realizan en las moliendas del Barrio Pita Alto?

Alternativas N° Encuestas % Respuestas
Sl 65 94%
NO 4 6%
TOTAL 69 100%

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: La Autora

Figura 23. ¢Le gustaria que exista espacios de descanso/ sombra, donde se pueda observar de mejor
manera los procedimientos que se realizan en las moliendas del Barrio Pita Alto
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7. éLe gustariaque exista espacios de descanso/ sombra, donde
se pueda observar de mejor manera los procedimientos que se
realizan en las moliendas del Barrio Pita Alto?

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: La Autora

Andlisis e interpretacion:

m S|
NO

Segun las encuestas aplicadas el 94% de los encuestados se muestran con actitud

favorable ante la pregunta de si les gustaria que exista espacios de descanso/ sombra, donde

se pueda observar de mejor manera los procedimientos que se realizan en las moliendas del

Barrio Pita Alto, mientras que con un 6% dijeron que no.

- Pregunta N°8. ¢ De qué tipo preferiria que realice esta instalacion para un mejor disfrute

de las actividades que se realizan en las moliendas?

Tabla 25. ¢ De qué tipo preferiria que realice esta instalacion, para un mejor disfrute de las actividades

que se realizan en las moliendas?

Alternativas N° Encuestas % Respuestas
Rusticas 31 45%
Tradicionales 17 25%

Modernas 21 30%
TOTAL 69 100%

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: La Autora
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Figura 24. ¢ De qué tipo preferiria que realice esta instalacion para un mejor disfrute de las actividades
que se realizan en las moliendas?

8. éDe qué tipo preferiria que realice estd instalacidon para un
mejor disfrute de las actividades que se realizan en las
moliendas?

M Rusticas
Tradicionales

B Modernas

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: La Autora

Andlisis e interpretacion:
En cuanto a la pregunta del tipo que preferirian que se realicen estas instalaciones, los

encuestados con el mayor porcentaje dijeron que de tipo rusticas con un 45%, tradicionales con

un 25% y con un 30% de tipo modernas.

- Pregunta N°9. ;/Qué actividades complementarias considera que serian beneficiosas
para el fortalecimiento del turismo en las moliendas de la zona

Tabla 26. ¢ Qué actividades complementarias considera que serian beneficiosas para el fortalecimiento
del turismo en las moliendas de la zona?

Alternativas N° Encuestas % Respuestas
Recorridos/Caminatas 17 25%
Actividades Deportivas 14 20%
Observacion de naturaleza 12 17%
Degustacion de productos 8 12%
Aprendizaje vivencial 18 26%

Otras 0 0%
TOTAL 69 100%

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: La Autora

Figura 25. Actividades complementarias
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9. ¢Qué actividades complementarias considera que serian
beneficiosas para el fortalecimiento del turismo en las
moliendas de la zona?

B Recorridos/Caminatas
Actividades Deportivas

B Observacion de naturaleza

B Degustacion de productos

B Aprendizaje vivencial

B Otras

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: La Autora

Andlisis e interpretacion:

Segun reflejan las encuestas, un 25% de los visitantes les gustaria realizar recorridos y
caminatas en la zona de estudio, un 20% prefiere realizar actividades deportivas, los que
prefieren observacion de naturaleza representan el 17%, un 12% le gustaria realizar
degustacion de productos y con un 26% se inclinan por el aprendizaje vivencial, siendo el de
mayor aceptacion por parte de los encuestados como actividad que beneficiaria al

fortalecimiento del turismo de moliendas en el Barrio.

- Pregunta N°10. ¢ Cuanto tiempo le gustaria permanecer en estas instalaciones?

Tabla 27. ¢ Cuanto tiempo le gustaria permanecer en estas instalaciones?

Alternativas N° Encuestas % Respuestas
De 1 A 3 horas 50 72%
De 3 A5 horas 17 25%
5 horas en adelante 2 3%
TOTAL 69 100%

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: La Autora
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Figura 26. ¢ Cuanto tiempo le gustaria permanecer en estas instalaciones?

10. é¢Cudnto tiempo le gustaria permanecer en estas
instalaciones?

B De 1 A3horas
De 3 A5 horas

M 5 horas en adelante

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: La Autora

Andlisis e interpretacion:

Se trabajé con tres intervalos, de 1 a 3 horas que representa el 72%, seguido del rango
de 3 a 5 horas que les gustaria quedarse en el lugar con un 25% y finalmente con un 3% de 5

horas en adelante. De tal forma que en el rango de 1 a 3 horas se encuentra el mayor
porcentaje.

- Pregunta N°11. ¢ Cuanto esta dispuesto a pagar por permanecer en este lugar?

Tabla 28. ¢ Cuanto esta dispuesto a pagar por permanecer en este lugar?

Alternativas N° Encuestas % Respuestas
De 5 A 15 dolares 52 76%
De 16 A 26 délares 15 22%
De 27 A 37 dolares 1 2%
TOTAL 68 100%

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: La Autora

Figura 27. ¢ Cuanto esta dispuesto a pagar por permanecer en este lugar?
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11. é{Cudnto estd dispuesto a pagar por permanecer en este
lugar?

M De 5 A 15 ddlares
De 16 A 26 délares
M De 27 A 37 ddlares

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: La Autora

Andlisis e interpretacion:

Segun las personas encuestadas el 76% estan dispuestos a pagar de 5 a 15 dolares por
permanecer en este lugar, un 22% pagaria de 16 a 26 ddlares y finalmente hay personas
dispuestas a pagar de 27 a 37 dolares las cuales representan el 2%. Cabe mencionar que una

persona no contesto esta pregunta.

- Pregunta N°12. ¢ Cuéles son los medios por los que le gustaria conocer del lugar?

Tabla 29. ¢ Cudles son los medios por los que le gustaria conocer del lugar?

Alternativas N° Encuestas % Respuestas
Pagina web 15 23%
Redes Sociales 46 70%
TV 3 4%
Radio 2 3%
TOTAL 66 100%

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: La Autora
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Figura 28. ¢ Cuales son los medios por los que le gustaria conocer del lugar?

12. ¢Cuales son los medios por los que le gustaria conocer del
lugar?

® Pagina web

Redes Sociales

mTV

B Radio

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: La Autora

Andlisis e interpretacion:
Se reflejan que los encuestados prefieren conocer el destino a través de redes sociales

con un 70%, un 23% prefiere buscar el destino en una pagina web, un 4% por mediode la Tvy

otro 3% prefiere enterarse por medio de la radio. Cabe mencionar que en esta pregunta no
respondieron 2 personas.
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6.1.6 Entrevistas

Tabla 30. Personal entrevistado

Nombre del Cargo Profesion Institucion ala que
Entrevistado pertenece
Alex Tapia Jefe de la Unidad de  Ingeniero en GADM Yantzaza
Turismo Turismo
Luis Tapia Presidente del Barrio  Agricultor Asociacion del
Pita Alto Barrio.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: La Autora

6.1.7 Matriz de Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas (FODA)

Tabla 31. Matriz de Analisis FODA

FODA

FORTALEZAS

Posee diversos atractivos turisticos
y culturales, en este caso las
moliendas que son de gran afluencia
por los turistas.

Mantienen las  costumbre vy
tradiciones en cuanto a la
realizacion de los productos

derivados de la cafia.

Principales actividades productivas:
la ganaderia y agricultura.

Clima Célido Himedo propicio para
el desarrollo de actividades
turisticas como recorridos por las
moliendas del sector.

El Barrio Pita Alto presenta potencial
para el desarrollo del turismo de
moliendas.

Predisposicion de los duefios de las
moliendas para el acceso de turistas
a sus moliendas.

Ubicacion estratégica del Barrio Pita
Alto.

OPORT

UNIDADES

Facil acceso a la zona de estudio
debido a que se cuenta con una red
vial en buen estado y conecta a
otros destinos turisticos cercanos.
Afluencia de la actividad turistica ha
permitido el desarrollo del lugar.
Apoyo de entidades financieras para

implementacién de proyectos
turisticos.
Predisposicion del GADM de

Yantzaza para desarrollo del turismo
de moliendas en el Barrio.
Generacion de nuevas fuentes
econdémicas a través del
fortalecimiento/ incremento de la
actividad turistica de moliendas.

DEBILIDADES

AMENAZAS

Las moliendas del Barrio Pita Alto
no se encuentran adaptadas en
cuanto a instalaciones, para recibir a
los turistas.

Falta de gestion de los habitantes de
la zona, en cuanto a la poca
infraestructura que poseen, ya que
las mismas se encuentran en
condiciones no tan aceptables
Desconocimiento de la poblaciéon
acerca de los beneficios que otorga
la actividad turistica.

Inestabilidad politica que afecta a la
inversién turistica.

Migracion por falta de oportunidades
laborares.

Escases de servicios turisticos en la
zona.

Deterioro de los atractivos.
Inestabilidad econdémica del pais.

En la carretera que conduce al
oriente se producen deslizamientos
de tierras, en temporada de lluvias,
generando derrumbos.
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Falta de acceso a los atractivos
turisticos.

La localidad no cuenta con la
respectiva sefializacién turistica.

No desarrolla un producto turistico
debido a la inexistencia de la
infraestructura turistica antes
mencionada.

Falta de desarrollo de proyectos que
fortalezcan el turismo de moliendas
en la zona.

Desconocimiento de los dueios de
las moliendas en cuanto al manejo
de los protocolos de aseo que se
deben realizar en estas
instalaciones.

Los duefios de las moliendas no
cuentan con capital propio para
realizar las debidas adecuaciones
en sus fincas.

Inexistencia de zonas de
descanso/sombra, especificamente
en las moliendas.

Falta de profesionales en el area
turista.

Deterioro del medio ambiente por la
actividad minera.

Persistencia de la crisis sanitaria por
COVID-19.

Alto nivel de delincuencia debido a
los problemas de seguridad del pais.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: La Autora



6.1.8 FODA Estratégico

Tabla 32. Matriz FODA Estratégico.

Factores Internos

Factores Externos

FORTALEZAS

DEBILIDADES

Posee diversos atractivos, en este
caso las moliendas que son muy bien
aprovechadas por los turistas.
Mantienen las costumbre y tradiciones
en cuanto a la realizacion de los
productos derivados de la cafia.
Principales actividades productivas
son la ganaderia, agricultura.

Clima Célido Himedo propicio para el
desarrollo de actividades turisticas
como recorridos por las moliendas del
sector.

El Barrio Pitd Alto presenta potencial
para el desarrollo del turismo de
moliendas.

Predisposicion de los duefios de las
moliendas para el acceso de turistas a
sus moliendas.

Ubicacion estratégica del Barrio Pita
Alto.

10.

11.

Las moliendas del Barrio Pita Alto no
se encuentran adaptadas en cuanto a
instalaciones, para recibir a los turistas
Falta de gestién de los habitantes de
la zona, en cuanto a la poca
infraestructura que poseen, ya que las
mismas se encuentran en condiciones
no tan aceptables.

Desconocimiento de la poblacion
acerca de los beneficios que otorga la
actividad turistica.

Falta de acceso a los atractivos
turisticos.

La localidad no cuenta con la
respectiva sefializacion turistica.

No desarrolla un producto turistico
debido a la inexistencia de la
infraestructura turistica antes
mencionada.

Falta de desarrollo de proyectos que
fortalezcan el turismo de moliendas en
la zona.

Desconocimiento de los duefios de las
moliendas en cuanto al manejo de los
protocolos de aseo que se deben
realizar en estas instalaciones.

Los duefios de las moliendas no
cuentan con capital propio para
realizar las debidas adecuaciones en
sus fincas.

Inexistencia de zonas de
descanso/sombra, especificamente en
las moliendas.

Falta de profesionales en el area
turista.
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OPORTUNIDADES

Estrategias F. O

Estrategias D. O

1. Facil acceso debido a que se cuenta
con una red vial en buen estado y
conecta a otros destinos turisticos

cercanos.

2. Crecimiento de la actividad turistica en
el lugar.

3. Apoyo de entidades financieras para
implementacién de proyectos
turisticos.

4. Predisposicion del GADM de

Yantzaza para desarrollo del turismo
de moliendas en el Barrio.

5. Se generan nuevas fuentes
econdmicas a través del
fortalecimiento de la actividad turistica
de moliendas.

1. Desarrollar un producto para el
fortalecimiento del turismo de moliendas
utilizando el potencial turistico de la zona. (F1,
F2, F3, F4, F5, F6, 01, 02, 03, 04, 05)

2. Plantear un proyecto de inversion turistica,
para conseguir la inversion necesaria para la
ejecucion del mismo. (F1, F2, F3, F4, F5, F6,
01, 02, 03, 04, 05)

1. Proponer una infraestructura de calidad
para el fortalecimiento de la actividad turistica
(D1, D3, D5, D4, D6, D7, O1, 02, 03, 04, 05)
2. Crear un modelo de sefialética turistica en
base al manual existente del ministerio de
turismo para la propuesta del producto
turistico. (D1, D2, D3, D4, D5, D6, D7, O1, 02,
04, 05)

AMENAZAS

Estrategias F. A

Estrategias D. A

1. Inestabilidad politica que afecta a la
inversion turistica.

2. Migracion por falta de oportunidades
laborales.

3. Escases de servicios turisticos en la
zona.

4. Deterioro de los atractivos.

5. Inestabilidad econémica del pais.

6. En la carretera que conduce al Oriente
se producen deslizamientos de tierras,
en temporada de lluvias, generando
derrumbos.

7. Deterioro del medio ambiente por la
actividad minera.

8. Persistencia de la crisis sanitaria por
COVID-19.

9. Alto nivel de delincuencia debido a los
problemas de seguridad del pais.

1. Mejorar la infraestructura de las moliendas.
(F1, F5, F6, Al, A3, A4d)
2. Generar nuevas fuentes de ingresos para
los duefios de las moliendas. (F1, F2, F3, F4,
F5, F6, Al, A2, A3, A4)

1. Plantear un plan de capacitacién para la
ciudadania. (D3, D5, D6, D7, Al, A4)

2. Fomentar el turismo de moliendas. (D1, D2,
D3, D4, D5, D6, D7, Al, A3, A4)

Elaboracién: La Autora
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6.2 Resultado del Segundo Objetivo: Propuesta para el fortalecimiento turistico de las

moliendas del Barrio Pita Alto, Cantdn Yantzaza, Provincia de Zamora Chinchipe.

Gracias a los resultados alcanzados del primer objetivo, se pudo obtener la informacién
necesaria para plantear la propuesta, que surge de las necesidades principales existentes en la
zona de estudio, es asi que se plantea un plan de capacitacion dirigido a los duefios de las
moliendas en temas como atencion al cliente, limpieza y gestion de residuos y finalmente,
capacitacion con el tema derivados de la cafla de azlUcar, mismas que serviran para el
fortalecimiento del turismo de moliendas del sector, asi también se plantea la mejora de la
infraestructura de las moliendas, a tal efecto se presenta la creacion de 5 zonas de descanso y
sombra en 5 moliendas del Barrio Pita Alto y finalmente, debido a la falta de sefialética turistica,
se propone la colocacion de sefialética como complemento a las actividades de caminatas y/o

recorridos, asi como los aprendizajes vivenciales dentro de las moliendas

6.2.1 Viabilidad Técnica

El presente proyecto tiene como finalidad brindar un aporte al desarrollo turistico de la
zona de estudio, para lo cual es necesario poner en practica el correcto uso y funcionamiento
de los espacios tanto naturales como culturares existentes en el lugar, siendo imprescindible la
utilizacién de técnicas que ayuden a determinar si es posible o no llevarlas a cabo de forma
satisfactoria tomando en cuenta la seguridad y diversos factores fundamentales como la
resistencia de la estructura, el tiempo de duracion, la operatividad, los materiales, entre otros,
todo esto de la mano de especialistas que ayudaran a plasmar los requerimientos necesarios

del proyecto.

A continuacion, se presentan las propuestas para el Fortalecimiento del turismo de
moliendas del Barrio Pita Alto:

91



6.2.1.1 Plan de Capacitacion alos duefios de las moliendas del Barrio Pita Alto.

Con la utilizacion del plan de capacitacion se podra de alguna manera mejorar las capacidades y procedimientos que se

lleven a cabo en las moliendas y actividades que realicen los duefios de las mismas y asi reforzar sus conocimientos.

Tabla 33. Plan de capacitaciones

Tipo de _
” o Duraci6 Horari Ccapacitacio Entidad &~ torencis  Preci
Tematica Dirigido Mes n Lugar encargad
n o} a ta o}
Identificar las Duefios  Septiembr 4 horas 8am- Tedrico Salon Unidad Especialista  $463
necesidades de las e (undia) 12pm auditori  de en el tema
del cliente molienda 0 del Turismoo
Empatia S GDMY  empresa
., Elementos publica
Atencion claves del (convenio
al cliente servicio al )
cliente.
Soluciones
para conseguir
la satisfaccién
del cliente.
Gestion integral Duefios  Septiembr 3 horas 9am- Tedbrico Salon Unidad Especialista  $663
de residuos. de las e (dos 12pm auditori  de en el tema
Limpiezay Barreras de molienda dias) 0 del Turismo o
gestion de proteccion. S GDMY  empresa
residuos publica
(convenio
)
Elaboraci6 Diversificacion Duefios  Octubre 4 horas 8am- Tedrico y Salon Unidad Especialista  $463
n de de la industria de las (un 12pm Practico auditori de en el tema
Productos azucarera. molienda 0 del Turismo o
derivados S GDMY  empresa
de la cafa publica
de azucar (convenio
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Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: La autora

Estos talleres se llevaran a cabo antes de la ejecucion del proyecto y dentro de estos se incluiran el refrigerio y certificado de

asistencia.
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6.2.1.2 Propuesta De Infraestructura Para Actividades De Ocio.

Obra Civil
-  Terreno.

El terreno es de propiedad de cada uno de los duefios de las moliendas, por tal motivo su
extension varia, pero el espacio de construccion de las zonas de descanso y observacion sera

el mismo en las 5 moliendas, contaran con una dimensién de 8.38x13.05 m2.

- Tipologia de la construccion.

En cuanto a la construccion se refiere, se consideré el modelo de sismo resistencia y la
utilizacion de materiales propios del lugar de estudio, esto para asegurar su durabilidad y facil
mantenimiento, con una estructura de tipo rastica basandonos en los datos obtenidos de las
encuestas, en lo que tiene que ver a la preferencia de los potenciales clientes, asi como

también, en el criterio de un profesional de la arquitectura.

Se utilizard materiales como la madera y el ladrillo para las estructuras y chova como
aislante térmico en las cubiertas por ser materiales que no generan un impacto visual negativo

en el paisaje, brindando de esta manera el confort y satisfaccion de los turistas.

- Disefio Arquitecténico.

Tomando en cuenta los requerimientos establecidos por el Ministerio de Turismo en cuanto
a las normas técnicas en los establecimientos de alimentos y bebidas, se realiz6 el disefio de 5
cabafas ruasticas, las mismas que serviran de zonas de descanso y sombra para los turistas
que llegan a visitar estas moliendas, asi también tendran la oportunidad de observar de mejor
manera los procedimientos que se realizan en la elaboracion de cada uno de los productos de

cada molienda.

En el grafico siguiente se muestra el modelo arquitecténico de la distribucion fisica interna
de las 5 cabafias rusticas que se implementaran, mismas que representan a cada una de las

habitaciones. Estas seran de 8.38x13.05 metros cuadrados cada una.

Detallado a continuacion:
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Fuente: Arquitecta Heidy Soria
Elaboracion: La Autora
Figura 29. Plano arquitectonico

Fuente: Aquitecta Heidy Soria
Elaboracién: La Autora
Figura 30. Render interno




- Distribucién y caracteristicas de construccion

Para la construccion de las zonas de descanso y sombra se empleara madera y ladrillo
visto en gran parte de la obra, permitiendo obtener una obra rustica, siendo el complemento

perfecto con el ambiente rural y natural que lo rodea.

De la misma forma, se dara cumplimiento a requerimientos como el tener el acceso
universal, esto para brindar facilidades a los turistas con discapacidad. Contar con iluminacion
de energia, asi como también, identificar y sefializar las zonas de evacuacion, puntos de
encuentro, salidas de emergencia, extintores y mangueras segun las disposiciones de la

autoridad competente.

Es asi que, dentro de estas zonas de descanso se encuentran espacios distribuidos de

la siguiente manera:

Tabla 34. Areas de cabafias

Area Cantidad Detalle
Area de descanso o 1 Lugar donde los turistas podran descansar y a su
comedor vez podran observar los diferentes procesos que se
realizan en cada molienda.
Area de la cocina 1 Se llevaran a cabo uno que otro procedimiento,

siempre y cuando sea necesario hacer uso de estas,
ya que los procedimientos que se realizaran por
cada producto, se los lleva a cabo en las moliendas
ya existentes.
Servicios higiénicos 1 Bafios y/o baterias sanitarias en cumplimiento con el

marco legal vigente.

Fuente: Reglamento de alimentos y bebidas, 2018

Elaboracién: La Autora

- Equipamiento

Para el equipamiento que serd necesario para estas areas de descanso y sombra, se

encuentran:

Tabla 35.Equipamientos de cabafias
Equipamiento Detalles

Contara con equipos basicos como pequefias cocina y
refrigeradora, molinos y demas equipos que son
fundamentales para la elaboracién de los productos de
cada molienda, esto teniendo en cuenta que estas areas
dentro de las zonas de descanso, seran solo
complementarias a las moliendas en donde ya cuentan

Para el area de cocina
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con todos los materiales y equipos necesarios.
Sumideros.
Suministro de agua permanente en el establecimiento.
Alarma de incendios y/o detector de humo
Competente
Botiquin de primeros auxilios con contenido basico, segun
lo establecido en este reglamento.
a) Dispensador de jabdon con este elemento
disponible
b) Dispensador de toallas de mano desechables con
este elemento disponible.
c) Dispensador de desinfectante con este elemento
disponible
Fuente: Reglamento de alimentos y bebidas, 2018
Elaboracién: La Autora

De bafios

- Mobiliario

Para el mobiliario se tomaran en cuenta los implementos necesarios para estas areas de

descanso y sombra, mismos que se detallan a continuacion:

Tabla 36. Mobiliario de cabafas
Mobiliario Detalles

Cocina La vaijilla, cristaleria, cuberteria e implementos de cocina
deben estar sobre estanterias o repisas en buenas
condiciones, limpios y a una distancia minima de 15 cm. del
piso, 50 cm. entre hileras y 15 cm. de la pared. No deben
estar en contacto con el piso.

Oficina Mesas, sillas, perchas, bancas, taburetes y demas
mobiliario que se requiera y sean necesarios para cada area
establecida en el proyecto.

Complementario Basureros
Manejo de desperdicios en contenedores con tapa,
identificados por tipo de desperdicio.

De Productos Seran necesarias 15 canastas, que serviran para depositar
los productos que deseen los turistas adquirir, durante la

~visita en cada molienda.
Fuente: Reglamento de alimentos y bebidas, 2018
Elaboracién: La Autora

6.2.2 Estructura Del Marco Legal Administrativo

6.2.2.1 Viabilidad Administrativa.

Una vez culminado el proyecto, es necesario que el mismo cuente con una estructura
organizacional interna, ya que por el momento la entidad encargada del mismo es el GADM de
Yantzaza.
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- Organigrama estructural

La Unidad de Turismo sera la entidad que brindara las facilidades y guia a los duefios de
las moliendas, para que a su vez estos puedan administrarlo en cuanto se ponga en
funcionamiento el proyecto, es por ello que se plantea el siguiente organigrama administrativo
donde se propone esta estructura organizacional pequefia ya que es un proyecto que estara a
cargo por la misma familia de los duefios de las moliendas.

ADMINISTRACION
Zonas de descanso y
sombra
|
I I
Area administrativa Area operativa
; Personal de limpiezay
Gerente Cocinero/ Mesero mantenimiento

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion. La Autora

Figura 31. Organigrama Administrativo

- Manual de Funciones

A continuacion, se describen las funciones de cada uno de los trabajadores:

Tabla 37. Manual de funciones del gerente administrativo.
Gerente Administrativo

Objetivo: Velar por el correcto funcionamiento de
estas areas de descanso y sombra, en
cuanto a los aspectos Operativos,
Administrativos, Comerciales y financieros

NUumero de personas en el cargo: 1
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Responsabilidades:

- Supervisar la ejecucién de las actividades propias del lugar.

- Coordinar las diferentes actividades que se realicen dentro de esta area de descanso y
sombra, para su correcto funcionamiento

- Velar por el cumplimiento de las Normas y Politicas de lugar.

- Revisar todos los ingresos.

- Promover y participar en la seleccion del personal competente, asi como en el desarrollo
de programas de entrenamiento para fortalecer sus actividades

- Autorizar el rol de vacaciones del personal en coordinacion con los encargados de area;
de acuerdo a las necesidades de trabajo.

- Verificar las transferencias de fondos aprobadas a las cuentas bancarias.

- Aprobar los informes mensuales de los gastos mensuales, trimestrales y anuales.

Competencias Técnicas: Titulo en el area econdémica, financiera o
administrativa.

Competencias Personales: - Liderazgo
- Comunicacion Asertiva
- Trabajo en Equipo
- Toma de decisiones.
- Capacidad analitica
-Capacidad de organizacion y planificacion.

Experiencia: Minimo 2 afios en areas similares

Edad: 25-50

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: La Autora
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Tabla 38. Manual de funciones del cocinero

Cocinero/ Mesero

Objetivo: Preparar alimentos para los consumidores,
utilizando productos de calidad de forma
limpia y con ello, poder cumplir con las
expectativas de los turistas.

NUmero de personas en el cargo: 1

Responsabilidades:

-Responsable del buen funcionamiento de la cocina.

-Repartira, organizara y dirigira el trabajo de sus ayudantes en la preparacion de los
alimentos.

-Confeccionard el inventario

-Colaborara en los pedidos y conservacién de materias primas y productos de uso en la
cocina.

-Revisara y controlara el material de uso en la cocina, comunicando cualquier incidencia
al respecto.

-Colabora en la gestion de costes e inventarios, asi como en las compras.

-Controla y cuida de la conservacidn y aprovechamiento de los productos puestos a su
disposicion.

- Encargado de hacer el servicio directo a las mesas.

-Trato con el cliente

-Deberéa conocer las técnicas de manejo de materiales de servicio.

-Se encarga de la buena presentacion del bar y sus elementos como mesas, sillas y
barras.

Competencias Técnicas: Titulo de chef o conocimientos respaldados
en cocina.
Competencias Personales: - Comunicacién Asertiva

- Trabajo en Equipo
- Toma de decisiones.
-Capacidad de organizacion y planificacion.

Experiencia: Minimo 2 afios en areas similares

Edad: 25-50

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: La Autora
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Tabla 39. Manual de funciones del personal de limpieza y mantenimiento.

Personal de limpieza y mantenimiento

Objetivo: Mantener las instalaciones limpias y en
Optimas condiciones para la recepcion de
los turistas.

NUmero de personas en el cargo: 1

Responsabilidades:

- Actividades de orden, limpieza y cuidado de las instalaciones.

- Cuidar, mantener y controlar el establecimiento en buen estado.

- Realizar la limpieza de inmuebles mediante la utilizacion de los productos, materiales y
maquinaria, adecuadas para cada superficie a tratar,

-Cumplir con las normas de seguridad e higiene requeridas.

- Higienizar, desinfectar, en general, espacios publicos y privados.

- Supervisar las areas de descanso y sombra.

-Llevar a cabo tareas de reciclaje pertinente.

- Utilizar equipos de bioseguridad que son necesarios (guantes, mascarillas, etc).

Competencias Técnicas: Nivel Basico o secundario
Competencias Personales: -Trabajo en Equipo
-Dinamico
-Organizado
-Buen trato

-Buena comunicacion
-Buena gestion

Experiencia: Minima de 1 afio.

Edad: 20-45 afios

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: La Autora

- Presupuesto Salarial
A continuacion, se detalla el salario mensual por cada empleado:

Tabla 40. Presupuesto Salarial.

. Décimo Décimo Segqro TOTAL,
Cargo Salario tercero cuarto Social mensual
-11,15% POR ANO
Gerente $500 $42.50 $33.33 $56.87 $630.75
Cocinero/
$425 $36.13 $33.33 $48.34 $541.14
Mesero

101



Personal de

limpieza $425 $36.13 $33.33 $48.34 $541.14

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: La Autora

6.2.2.2 Viabilidad Legal

Requisitos Legales Para Su Constitucion.

Los tramites que se requieren para impulsar y, en consecuencia, posterior ejecucion del

proyecto son los siguientes:

- Permiso del GAD Municipal de Yantzaza
- Patente del Ministerio de Turismo (MINTUR)

- Permiso del Ministerio del Ambiente (Areas Naturales)

6.2.2.3 Propuesta De Sefialética Turistica.

Para el cumplimiento de esta actividad serd necesario la aplicacién del Manual de
sefialética turistica del Ministerio de Turismo, haciendo uso de las especificaciones técnicas en
cuanto a disefio y lugares estratégicos donde se debe colocar la sefialética, con el propdésito de
que los visitantes tengan la posibilidad de contar con la informacion necesaria de estos lugares

durante su visita.

- Pictogramas de Identificacion de infraestructura

Tabla 41. Pictogramas de Identificacion de infraestructura
Tipo de sefial:

Pictogramas de Identificacion de infraestructura
Funcién: Ubicacion:
Se usa para dar identificacion a la infraestructura Seran colocadas en cada una de las zonas de
propuesta, en este caso las cabafias de descanso descansoy sombra que se proponen.
y sombra.
Materiales: Disefio Grafico:
Sustrato: El elemento sobre el que se adherira el
material retrorreflectivo, estd constituido por Figura 32. Disefio grafico de la sefialética
l&minas de aluminio liso anodizado de 2 mm. -
Medida: 600 mm. x 600 mm. 0 750 mm. x 750 mm.
Plintos: Seran cubos de dimensiones geométricas
definidas, de hormigdn de 180 kg/cm2 fundidos en
sitio, los que servirin ademas de soportar la
estructura, para nivelar la sefial. « Tendran las
siguientes dimensiones minimas: largo 300 mm.,
ancho 300 mm. y profundidad 500 mm.; estas
especificaciones dependeran de la capacidad
portante del suelo.
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Postes o parantes: Para el pictograma se usa un
solo tubo galvanizado de 50,8 mm. x 50,8 mm. (2"
X 2”) x 2 mm. de espesor y 3300 mm. de largo.
Deberéan dejar una altura libre entre el suelo con la
parte baja de la sefial de 2200 mm. en pictogramas
sin placa complementaria, y, 2000 mm. en
pictogramas con placa complementaria. Para
soporte del pictograma al suelo, se soldaran tres
crucetas de 200 mm. de largo, perpendiculares al
tubo de acero galvanizado; las crucetas seran
fabricadas de varilla corrugada de acero de 2" de
diametro.

Pantallas: Tendra 2 componentes: La estructura,
fabricada en tubos de acero de 1” x 1,5 mm. de
espesor, sus uniones seran soldadas mediante
suelda eléctrica, electrodos 6011, totalmente
limpias y esmeriladas; la estructura debera ser
tratada mediante anticorrosivo promotor de
adherencia, se debera aplicar 2 manos. * La
pantalla usara como sustrato laminas de aluminio
liso anodizado de 2mm.; estas pantallas se
sujetaran a los postes mediante acoples y pernos
de carroceria galvanizados de al menos 2” x '%".
Fondo: < El fondo sera una composicion de
material retrorreflectivo prismatico, que cumplira los
niveles de retrorreflectividad tipo XI o tipo IV (de
acuerdo a la informacién de zonas pluviosas) con
norma ASTM D4956 y vinilos transparentes de
electrocorte de color azul o café para textos,
logotipos, logos, simbolos de servicios.

Fuente: Normativa de Sefnalética del
Ministerio de Turismo (2020)
Elaboracion. La Autora

Propuesta:
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Figura 33. Propuesta de sefialética

il =« LN : aF
Fuente: Normativa de Sefialética del Ministerio de Turismo (2020)
Elaboracion. La Autora

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: La Autora

- Sefiales de Aproximacion y Direccionamiento

En cuanto a este tipo de se sefialética se pretende colocar las siguientes:

1. Sefiales de Direccionamiento (Troqueladas)

Tabla 42. Sefiales de Direccionamiento (Troqueladas)
Tipo de sefial:

Sefiales de Direccionamiento (Troqueladas)

Funcioén: Ubicacion:

Es usada para informar a los turistas sobre la Se encontrara ubicada en la via que conduce a las
aproximacion de un atractivo natural y cultural Fincas donde se realizara el presente proyecto.
Materiales: Disefio Gréfico:

Sustrato:

El elemento sobre el que se adherira el material Figura 34. Disefio de sefialética

retrorreflectivo, estd constituido por laminas de
aluminio liso anodizado de 2mm. de espesor. La
medida de las Sefales Turisticas de
Aproximaciéon es 2400 mm. x 600 mm. con o sin
troquel.

Plintos:

Serdn cubos de dimensiones geométricas
definidas, de hormigén de 180 kg/cm2 fundidos
en sitio, los que servirdn ademas de soportar la
estructura de la sefial para nivelar la misma. Con
dimensiones minimas: largo = 300 mm., ancho =
300 mm. y profundidad = 1000 mm.; estas
especificaciones dependerdn de la capacidad
portante del suelo.

Postes o parantes:
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» Para la sefal turistica de aproximacion se usa
dos tubos galvanizados de 50,8 mm. x 50,8 mm.
(27 x 2”) x 2 mm., de espesor de 3800 mm. de
longitud. Deberadn dejar una altura libre bajo la
sefial de 2200 mm. (No se wusan placas
complementarias).

Para soporte de la sefial turistica de aproximacion
al suelo, se soldaran seis crucetas de 200 mm. de
largo, perpendiculares al tubo de acero
galvanizado; las crucetas seédn fabricadas de
varilla corrugada de acero de 2" de diametro.
Fondo:

El fondo serd una composicion de material
retrorreflectivo  prismatico, que cumplird los
niveles de retrorreflectividad tipo Xl o tipo IV (de
acuerdo a la informacién de zonas pluviosas) con
norma ASTM D4956 y vinilos transparentes de
electrocorte de color verde, café o azul para
textos, logotipos, logos, simbolos de servicios.
Pantalla:

Tendra 2 componentes: La estructura, fabricada
en tubo cuadrado de 50,8 mm. (2”) x 1,5 mm., sus
uniones seran soldadas mediante suelda
eléctrica, electrodos 6011, totalmente limpias y
esmeriladas; esta estructura estar4 conformada
por un marco y diagonales de refuerzo del mismo
tubo y la estructura serd tratada mediante
anticorrosivo promotor de adherencia, se debera
aplicar 2 manos.

Fuente: Normativa de Sefialética del Ministerio de
Turismo (2020)
Elaboracién. La Autora

Propuesta:
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Situacién Actual

Fuente: Normativa de Sefialética del Ministerio de Turismo (2020)
Elaboracién: La Autora

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: La Autora

2. Sefales informaticas de destino (Aplicaciones graficas)
Tabla 43. Sefiales informéticas de destino
Tipo de sefial:

Sefiales informaticas de destino (Aplicaciones graficas)
Funcién: Ubicacion:
Servira para informar el Seran colocadas en cada una de las zonas de descanso y
nombre del Barrio Pitd Alto, sombra que se proponen.
ya que por el momento no
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cuenta con identificativo.

Disefio Grafico:
Figura 36. Disefio de sefialética

240

@ W Barrio Pita Alto

Fuente: Normativa de Sefalética del Ministerio de Turismo (2020)
Elaboracion: La Autora

Propuesta:
Situacién Actual
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Figura 37. Propuesta de sefialética

Fuente: Normativa de Sefialética del Ministerio de Turismo (2020)
Elaboracion: La Autora

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: La Autora

3. Sefales informativas de servicios

Tabla 44. Sefiales informativas de servicios
Tipo de sefal:

Seflales informativas de servicios

Funcién: Ubicacion:
Se la utlizara para informar de la Este tipo de sefialética se la colocara en las vias que
aproximacion a los mismos conducen a los respectivos trapiches.

Disefio Grafico:

Figura 38. Disefio de sefialética
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Fuente: Normativa de Sefialética del Ministerio de Turismo (2020)
Elaboracion: La Autora
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Propuesta:

Situacién Actual
A :y * :j.t -

,,W

e

Figuré 39. Propuest de sefialética
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iva de Sefialética del Ministerio de Turismo (2020)

* Fuente: Normat
Elaboracion: La Autora

En cuanto a este tipo de sefiales, también se colocaran sefiales para indicar el area de
descanso de las 5 moliendas del Barrio Pita Alto:

Tipo de sefial:

Sefiales informativas de servicios
Funcion: Ubicacién:
Se colocaran sefiales para indicar el area de Se instalaran en las afueras de las fincas,

descanso de las 5 moliendas del Barrio Pitd indicando la informacién del servicio.
Alto
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Figura 40. Disefio de sefialética

Disefio Grafico:

4

/\rea de Descanso »

Area de Descanso ]

Fuente: Normativa de Sefialética del Ministerio de Turismo (2020)

Elaboracion: La Autora

Propuesta:

Figura 41. Propuesta de sefalética
o ‘\:.'. B % ‘.«

Fuente: Normativa de Sefialética del Ministerio de Turismo (2020)
Elaboracion: La Autora

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: La Autora
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4. Sefiales informativas de atractivos naturales y culturales

Tabla 45. Sefales informativas de atractivos naturales y culturales
Tipo de sefal:

Sefiales informativas de atractivos naturales y culturales
Funcién: Ubicacion:
Este tipo de sefialética Seran colocadas a las afueras de cada una de las moliendas
se usa para brindar beneficiarias.
informacion sobre el
nombre de cada una
de las cinco moliendas
beneficiarias

Disefio Gréfico:
Figura 42. Disefio de sefialética
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Fuente: Arquitecta
Elaboraciéon: La Autora

Propuesta:
Situacion Actual
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Fuente: Normativa de Sefialética del Ministerio de Turismo (2020)
Elaboracion: La Autora

Figura 44. Disefio de sefalética
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Fuente: Arquitecta
Elaboracion: La Autora

Situacion Actual
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Figura 45. Propuesta de sefialética

Fuente: Normativa de Sefalética del i\/linisterio de Turism
Elaboracion: La Autora

? A

0 (2020) |

Figura 46. Disefo de sefialética
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Fuente: Arquitecta
Elaboracion: La Autora

Situacion Actual ’
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Figura 47. Propuesta de sefialética

7

Fuente: Normativa de Sefialética del Ministerio de Turismo (2020)
Elaboracion: La Autora

Figura 48. Disefio de sefialética
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Fuente: Arquitecta
Elaboracion: La Autora
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Situacion Actual

Fuente: Normativa de Sefialética del Ministerio de Turismo (2020)
Elaboracion: La Autora
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Figura 50. Disefio de sefialética

“@ [ Molienda Luis Tapia ]

Fuente: Arquitecta
Elaboraciéon: La Autora

Situacion Actual

Fuente: Normativa de Sefialética del Ministerio de Turismo (2020)
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Elaboracion: La Autora

Fuente: Trabajo de campo
Elaboraciéon: La Autora
- Toétems Direccionales

Tabla 46. Totems Direccionales
Tipo de sefial:

Toétems Direccionales

Funcién:

Ubicacion:

Se usa para dar identificacion a la infraestructura Serdn colocadas en cada una de las
propuesta, en este caso las cabafas de descanso y zonas de descanso y sombra que se

sombra.
Materiales:

proponen.
Disefio Grafico:

Sustrato: El sustrato del tétem debera estar Figura 52. Disefio de sefialética

constituido por dos ladminas de panel de aluminio >\
compuesto de 5 mm. de espesor, sujetos a los tubos gt ”i‘ﬁ
cuadrados de la estructura interna mediante tornillos \/
planos, su presencia no debe ser advertida en el e

frente de la pantalla. Adicionalmente las pantallas se
fijaran mediante un sistema de remaches o tornillos,
las uniones seran reforzadas por perfiles de acero
cubiertos por pintura electroestatica de color gris. Los Eve
pantallas  seran 2075
redondeados, mas no totalmente rectangulares.
Fondo: El fondo sera el panel de aluminio compuesto,
donde se grabara el contenido de la sefial, en la parte
superior se colocara el pictograma, el mismo que
estara compuesto, por una lamina retrorreflectiva que 4
cumpla con la las especificaciones ASTM 1V, sobre la ﬁ

dobleces para formar las

cual se ubicara la 156 lamina de electrocorte que da la J(L |
forma y color del pictograma utilizado. Los logos de ||
los Gobiernos locales, asi como el del Ministerio de : ,
Turismo estaran elaborados en una lamina de ‘ o !

electrocorte negro que se colocara en la base del

totem.

Estructura: El soporte interno debera estar construido

de la siguiente forma:

» La estructura debera ser construida con tubos
cuadrados galvanizados de 2” formando un armazoén
que deberd estar fijado a los paneles de aluminio
compuesto. Para la construccién del tétem seran
necesarios 2 paneles unidos por 10 segmentos
laterales de tubo cuadra- do a distancias simétricas,
consiguiendo un armazén rigido, al que se uniran las

demas estructuras del tétem.

Plinto: Sera de hormigdn simple fc = 180 kg/cm2 con
las siguientes medidas: 700 mm. x 200 mm. x 400 mm
20 cm seran de hormigén visto con enlucido paleteado
fino. La base deberd tener un refuerzo estructural
construido con acero de refuerzo fy = 4200 kg/cm2,
que sera tejido de manera que forme una “T”, siendo
incrustado en el centro del dado de hormigon. En el
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acero de refuerzo se colocaran 2 pares de esparragos -
roscados de 200 mm de longitud y 1” de diametro \
soldados en el re fuerzo estructural e incrustados
150mm. en la base de concreto ECUAPOR
Moliendas
del Barrio T
Pita Alto
Fuente: Arquitecta
Elaboracién. La Autora
Propuesta:

Situacion Actual

Figura 53. Propuesta de sefalética
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Fuente: Normativa de Sefialética del Ministerio de Turismo (20)
Elaboracion: La Autora

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: La Autora
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6.3 Resultado del Tercer Objetivo:

Rentabilidad Econ6mica Financiera De La Propuesta Planteada Para El Barrio Pita Alto,

Canton Yantzaza, Provincia De Zamora Chinchipe.

El estudio econdémico financiero permitird proyectar la situacion futura y nos ayudara a
medir la rentabilidad y viabilidad del proyecto, con el objetivo de conocer si el mismo es o0 no
rentable, tanto en el ambito econdmico como financieramente durante un horizonte de

planeacion, el mismo que sera de cinco afos. Proyectando un factor de inflacién del 2.60%.

El afio de inversion (afo cero) se considera al afio 2022, en tanto los afios de operacion del

proyecto iran desde el afio 2022 al 2026.
6.3.1 Presupuesto de inversion

En el proyecto propuesto para el Barrio Pitd Alto se tomaran en cuenta: activos fijos,

activo circulante o capital de trabajo, descritos a continuacion:

- Activos Fijos

Para este tipo de activos que son aquellas inversiones tangibles e intangibles que

utilizaremos para este proyecto, las mismas que serviran a largo plazo.

Tabla 47. Terreno y construccion

. o COSTO
Detalle Cantidad  $ Unitario TOTAL
Terreno 5
Construccién de cabafias 5 $25.000,00 $125.000
Adecuacioén de espacios extras en cada 1 $10.000,00 $10.000
molienda
TOTAL $35.000,00 $135.000
Fuente: Trabajo de campo ' ' '
Elaboracion. La Autora
Tabla 48. Maquinaria y equipo
. I COSTO
Detalle Cantidad  $ Unitario TOTAL
Equipamiento para el &rea de cocina 1 $5.000 $5.000
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Equipamiento para bafios 1 $1.500 $1.500
Sefialética turistica 1 $860 $860
TOTAL $7.360 $7.360

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién. La Autora

Tabla 49. Muebles y enseres

. o COSTO
Detalle Cantidad  $ Unitario TOTAL
Mobiliario de cocina 1 $5.000 $5.000
Mobiliario de oficina 1 $5.000 $5.000
Mobiliario complementario (Basureros) 1 $100 $100
Mobiliario para productos 1 $75 $75
TOTAL $10.175 $10.175

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion. La Autora

Resumen de activos fijos

Tabla 50. Muebles y enseres

COSTO
Detalle TOTAL
Terrenos y construccion $135.000
Magquinaria y equipo diverso $7.360
Mobiliario y equipo de oficina $10.175
TOTAL $152.535

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion. La Autora

- Activos diferidos

Se tomaran en cuenta aquellos gastos que se pagan anticipadamente antes de la
conformacion del proyecto, es decir, gastos de construccion del proyecto como:

Tabla 51. Activos diferidos

. . COSTO
INVERSION DIFERIDA Cantidad TOTAL
Estudios arquitectonicos 1 $ 1.000,00
Taller atencién al cliente 1 $ 463,00
Taller de limpieza y gestion de residuos 2 $1.326,00
Taller de productos derivados de la cafia de azlcar 1 $ 463,00
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Permisos 1 $ 200,00

Servicios basicos(instalaciones) 1 $ 100,00
TOTAL _ - $3.552,00

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion. La Autora

- Activo Circulante o capital de trabajo

Se refiere a la designacion de valores que son necesarios para llevar a cabo el proyecto, en
este caso los componentes que ayuden al desarrollo del trabajo, de esta manera cumpliendo

con las obligaciones econdmicas que presenta el proyecto.

Tabla 52. Mano de obra directa

Seguro TOTAL
. Décimo Décimo Social TOTAL,
Cargo Salario tercero cuarto - mensual K(N)g
11,15%

Gerente $500 $42.50 $33.33 $56.87  $630.75 $
7.569,00

Cocinero/ Mesero  $425 $36.13 $33.33 $48.34 $541.14 %
6.493,68

Personal de $425 $36.13 $33.33 $48.34 $541.14 %
limpieza 6.493,68

TOTAL $ $

1.713,03 20.556,36

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion. La Autora

- Gastos Indirectos

Servicios basicos: Pagos que se realizan de forma mensual, los mismos que seran de
gran importancia durante la operacion del proyecto, cuyo monto total anual representara:

Tabla 53. Servicios basicos

. . Valor Valor Valor
Detalle Unidad Cantidad Unitario Mensual anual
Servicios basicos: agua minutos 250 0,05 $ $
36,00 432,00
Luz m2 10m3 0,60 $
36,00 432,00
TOTAL $ $
84,50 1.014,00

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién. La Autora
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- Resumen deinversién

Para la puesta del presente proyecto se requiere de una inversion inicial de $180,607
para compra de activos fijos, activos diferidos y capital de trabajo; los cuales se distribuyen de la

siguiente manera:

Tabla 54. Resumen de inversién

Inversién Monto
Activo fijo $170.839
Activo diferido $5.463
Capital de trabajo $4.305
Total $180.607

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién. La Autora

Presupuesto de Financiamiento

6.3.2 Fuentes de financiamiento

Para cubrir las inversiones se recurrird a un crédito en CACPE Yantzaza que pone a
disposicién créditos para emprendedores y emprendedoras en operacion o por instalarse y en

este caso para proyectos turisticos.

Se necesitard de un capital propio del 44.63% del monto total, mientras que con el
préstamo de parte de CACPE YANTZAZA, quien otorga créditos a una tasa anual especial de
10.47 %, ya que este es un préstamo para proyecto turistico, a un plazo de pago de 6 afos
incluidos tres meses de gracia, sera de $100.000 (55.37%). Cuya estructura de financiamiento

guedaria de la sigue manera:

Tabla 55. Estructura Financiera

Fuentes de financiamiento Monto %
Capital propio $80.607 44,63%
PRESTAMO CACPE
YANTZAZA $100.000 55,37%

Total $180.607 100%

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion. La Autora
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6.3.3

Ingresos y Egresos

Los ingresos del proyecto turistico provendran exclusivamente de los servicios y

actividades que se ofreceran; entre los que se encuentran los servicios de degustacién de

productos, Guianza, Observacion de flora y fauna, se venderan combos de productos como:

Melcochas, Panelas, Guarapo, asi también, para las personas que deseen se brindara la

actividad de camping y finalmente entradas, alquiler de instalaciones y servicio de alimentos

varios, de los cuales se calcula una ocupacion mensual y anual.

Tabla 56. Ocupacion anual proyectada (%)

Cédula 1.4: Ocupacion anual proyectada (%)

Producto Aol Afo2 Afo3 Afic4 Afo5
Degustacion de productos 40% 50% 60% 70% 80%
Guianza 30% 40% 50% 60% 70%
Observacién de flora y fauna 30% 40% 50% 60% 70%
Combos: Melcochas 40% 50% 60% 70% 80%
Panelas 40% 50% 60% 70% 80%
Guarapo 40% 50% 60% 70% 80%
Camping 40% 50% 60% 70% 80%
Entradas 70% 80% 90% 100% 100%
Alquiler de instalaciones 40% 50% 60% 70% 80%
Servicio de alimentos varios 40% 50% 60% 70% 80%

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién. La Autora

Los gastos y costos estan integrados por costos variables y costos fijos derivados por la

operacién del proyecto. La proyeccion de ventas y costos/gastos se realizé en base a las tasas

de ocupacion que en la tabla siguiente se muestran.

Tabla 57. Ingresos y Egresos (sin financiamiento e impuestos)

Concepto Afo 1 Afo 2 Afio 3 Afo 4 Afo 5
Ingresos $303.318 | $389.574 | $419.455 | $502.487 | $587.097
Egresos $168.920 | $211.569 | $256.324 | $303.265 | $351.986

Fuente: Trabajo de campo

Elaboracion. La Autora
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6.3.4 Estado de pérdidas y ganancias
El estado de pérdidas y ganancias es un indicador tanto de los ingresos como de los
egresos que se derivan del proyecto, asi como la utilidad neta que conseguira el negocio en

cada periodo como se muestra a continuacion:

Tabla 58. Estado de pérdidas y ganancias

Concepto Afo 1 Afo 2 Afo 3 Ao 4 Afio 5
+ Ingresos por ventas $303.318 $389.574 $419.455 $502.487 $587.097
- Costo de ventas $136.781 $175.081 $215.280 $257.451 $301.178

= Utilidad / Pérdida Bruta $166.537 $214.493 $204.175 $245.036 $285.919

- Gastos de operacion

- Gastos de venta

- Gastos de administracion ~ $21.501  $21.936  $22.381 $22.836  $23.304

- Depreciacion/Amortizacion $19.264  $19.264  $18.514 $11.583  $10.333

= Utilidad / Pérdida $125.773 $173.294 $163.281 $210.616 $252.282
Operativa
- Gastos Financieros

+ Ingresos Financieros

= Utilidad antes impuestos $125.773 $173.294 $163.281 $210.616 $252.282
- Impuesto alavental5%  $45.498 $58.436 $62.918 $75.373  $88.064
= Utilidad / Pérdida Neta $80.275 $114.858 $100.362 $135.243 $164.218

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion. La Autora

6.3.5 Punto de Equilibrio

Para su célculo se utiliza los ingresos y costos del primer afio, el método matematico en
funcion de la capacidad instalada y en base a las ventas. Las ventas proyectadas para el primer
afo se calculan en $303.318,00 para cubrir los gastos y costos que generara la explotacion del
proyecto se requiere como minimo que las ventas asciendan en dicho periodo a $79,311,00 que
es el punto de equilibrio. Para los afios subsecuentes el punto de equilibrio se sefiala en la

siguiente tabla.
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Tabla 59. Punto de Equilibrio en ventas

Concepto Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
Ingresos $303.318 $389.574 $419.455 $502.487 | $587.097
Costos fijos $40.764 $41.199 $40.895 $34.420 $33.637
Costos variables $147.419 $189.633 $233.943 $280.429 | $328.682
PE en ventas $79.311 $80.275 $92.465 $77.887 $76.420

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion. La Autora

6.3.6 Estado de resultados

Tabla 60. Estado de resultados

Concepto Ao 1 Afio 2 Afio 3 Afo 4 Afo 5
+ Ingresos por ventas $303.318 $389.574 $419.455 $502.487 $587.097
- Costo de ventas $136.781  $175.081 $215.280 $257.451 $301.178

= Utilidad / Pérdida Bruta $166.537 $214.493 $204.175 $245.036 $285.919

- Gastos de operacion

- Gastos de venta

- Gastos de administracién $21.501 $21.936 $22.381 $22.836  $23.304
- Depreciacion/Amortizacion ~ $19.264 $19.264 $18.514 $11.583  $10.333

= Utilidad / Pérdida $125.773 $173.294 $163.281 $210.616 $252.282
Operativa
- Gastos Financieros $9.500 $7.583 $5.583 $3.583 $1.583

+ Ingresos Financieros

= Utilidad antes impuestos $116.273 $165.710 $157.697 $207.033 $250.699
- Impuesto a la venta 15% $45.498 $58.436  $62.918 $75.373  $88.064
= Utilidad / Pérdida Neta $70.775 $107.274  $94.779 $131.660 $162.634

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién. La Autora

6.3.7 Evaluacion Financiera

Para su calculo se determina encontrando la diferencia entre los ingresos reales, con el
objetivo de proporcionar informacion para la toma de decisiones en cuanto a la compra de

activos o pagar pasivos.

Tabla 61. Balance general
Concepto Afio 0 Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
ACTIVO
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Circulante
Efectivo -$12.793  $59.250 $138.878 $199.989 $285.585 $400.906
Inventarios $17.098 $38.983 $65.893 $98.074 $135.721 $173.369
IVA por recuperar $18.890
Activo circulante $23.194  $98.233 $204.771 $298.063 $421.307 $574.274
Fijo
Terrenos y $135.000 $135.000 $135.000 $135.000 $135.000 $135.000
construcciones
Equipo de
transporte
Maquinaria y $7.360 $7.360 $7.360 $7.360 $7.360 $7.360
Equipo diverso
Mobiliario y equipo $10.175 $10.175 $10.175 $10.175 $10.175 $10.175

de oficina
Depreciacion -$17.638 -$35.275 -$52.163 -$63.746 -$74.080
Activo fijo  $152.535 $134.897 $117.260 $100.372 $88.789 $78.455
Diferido
Diferidos varios $4.878 $4.878 $4.878 $4.878 $4.878 $4.878
Amortizacion -$1.626  -$3.252 -$4.878  -$4.878  -$4.878

Activo diferido $4.878 $3.252 $1.626
TOTAL ACTIVO $180.607 $236.382 $323.656 $398.435 $510.095 $652.730

PASIVO
Circulante
Largo plazo
PRESTAMO $100.000 $85.000 -$20.000 -$20.000 $65.000 -$40.000
CACPE
YANTZAZA

TOTAL PASIVO $100.000 $85.000 -$20.000 -$20.000 $65.000 -$40.000
CAPITAL CONTABLE

Capital Social $80.607 $80.607 $80.607 $80.607 $80.607  $80.607
Utilidades $70.775 $178.049 $272.828 $404.488 $567.122
retenidas

Reserva legal
TOTAL CAPITAL $80.607 $151.382 $258.656 $353.435 $485.095 $647.730
CONTABLE
TOTAL PASIVO + $180.607 $236.382 $238.656 $333.435 $550.095 $607.730
CAPITAL
CONTABLE
Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién. La Autora

6.3.8 Valor Actual Neto (VAN)
En lo que se refiere al valor actual neto es en donde se muestra la rentabilidad del

proyecto o beneficios econdmicos que presenta el mismo luego de haber recuperado la

inversion inicial.
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Tabla 62. Valor Actual Neto

Concepto Afio 0 Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
Flujo de Efectivo -$180.607 $72.043  $79.628 $61.111 $85.596 $115.320
(FE)

Factor de 1,0000 1,0950 1,1991 1,3131 1,4379 1,5745
actualizacién (fa)

Valor actual neto -$180.607 $65.790 $66.405 $46.540 $59.529 $73.240
anual (FE/fa)

FE Actualizado -$180.607 - -$1.872  $57.657 $130.898

Acumulado $114.817 $48.412

+ Valor actual netode  $311.505
lo beneficios
- Valor actual netode  $180.607
la inversion
= Valor Actual Neto $130.898
Fuente: Trabajo de campo

Elaboracién. La Autora

6.3.9 Tasa Interna de Retorno (TIR)

La tasa interna de retorno se refiere al indicador para expresar de manera porcentual el
monto de ganancia del proyecto, dependiendo grandemente de esta tasa para saber si se

podria poner en marca o no el proyecto.

Tabla 63. Tasa Interna de Retorno

Concepto Afio O Afo 1 Afo 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5

Flujo de Efectivo -$180.607 $72.043 $79.628 $61.111 $85.596 $115.320
(FE)
Factor de 1,0000 1,0950 1,1991 1,3131 1,4379 1,5745
actualizacion (fa)
Valor actual neto -$180.607 $65.790 $66.405 $46.540 $59.529 $73.240
anual (FE/fa)
FE Actualizado -$180.607 - - -$1.872 $57.657 $130.898
Acumulado $114.817 $48.412

+ Valor actual neto $311.505
de lo beneficios

- Valor actual neto $180.607

de la inversion
= Valor Actual Neto $130.898

Tasa Interna de 32,89%
Rendimiento (TIR) _

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion. La Autora
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6.3.10 Periodo de Recuperacién del Capital

En lo que se refiere al estudio financiero, es aquel donde se determina de forma
cualitativa y monetaria el costo de operacion de nuestro proyecto, lo cual posibilita evaluar la
rentabilidad y recuperacion del capital del negocio. También se lleva a cabo la evaluacion tanto
del punto de equilibrio, utilidad sobre la venta y la evaluaciébn econdémica y financiera,
permitiendo obtener el VAN, TIR y PRI ayudandonos a analizar la factibilidad del proyecto

planteado.

Es asi que, nuestro capital de trabajo es de $180.607 dodlares, el cual se financiara con
un crédito de CACPE YANTZAZA a una tasa anual de 10.47%, permitiéndonos cubrir la
inversion inicial, por lo que las inversiones realizadas se recuperaran en unos tres afos,
contando con una tasa interna de 32,89% determinada mediante el método de Costo de Capital
Ponderado, calculo que se muestra en la tabla siguiente, asi como los resultados de dicha

evaluacion.

Tabla 64.Evaluacion financiera

TREMA 9,50%

Concepto Ao 0 Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5

Flujo de efectivo - $72.043 $79.628 $61.111 $85.596 $115.320
$180.607

Valor Actual Neto - $65.790 $66.405 $46.540 $59.529  $73.240

(VAN) anual $180.607

Valor actual neto del proyecto $130.898

(VAN)

Tasa Interno de Rendimiento (TIR) 32,89%

Periodo de Recuperacion de la 3 Afos

Inversion (PRI)
Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion. La Autora

131



7. Discusion

Para la elaboracién del presente trabajo de investigacion denominado “Fortalecimiento
Turistico de Moliendas del Barrio Pitd Alto, del Cantén Yantzaza, Provincia de Zamora
Chinchipe” fue necesario establecer métodos y técnicas para dar cumplimiento a cada uno de
sus tres objetivos, mismos que sirvieron para obtener los resultados de la presente

investigacion.

Mismo que parte con el diagndstico turistico de la situacion actual del Barrio Pit4 Alto,
cuyos resultados permitieron determinar la planta turistica, la infraestructura con la que cuenta,
puntos en los que se encontré que carece de alojamiento, informacion turistica, entre otros, que
son de gran importancia a la hora de la recepcion de los turistas, ya que segun define (Ruiz,
2017) la estructura turistica, como el conjunto de recursos que se desarrollan sobre la
infraestructura, haciendo énfasis en la prestacién de los servicios turisticos, el cual se encuentra
compuesto de: alojamiento, restaurante, instalaciones recreativas, agencias de turismo, oficinas
de informacion, empresas de transportes y otras, lo que significa que al no contar con estos

componentes importantes no podra consolidarse como un producto turistico en si.

En cuanto a los recursos y atractivos con los que cuenta el Barrio tanto los naturales y
culturales, estos carecen de caracteristicas importantes para ser aprovechados como productos
turisticos de calidad, esto se debe a la falta de interés y desconocimiento de la poblacion y
como no, de las autoridades relacionadas en temas turisticos, lo que confirma lo mencionado
por (Entorno Turistico, 2016) que define al recurso turistico como los elementos tanto naturales
como culturales, con potencial turistico, pudiendo motivar el desplazamiento, pero que, por el
momento no cuentan con ningun tipo de infraestructura de apoyo o adecuaciones necesarias
para la recepcion de los visitantes.

Las cinco fincas existentes en la zona de estudio representan ser los atractivos
principales que permiten a los visitantes conocer sobre las riquezas que brinda la naturaleza del
sector, por lo que (Pérez Porto & Merino, 2019) las define como una vivienda que cuenta con un
sin numero de caracteristicas, en donde se pueden diferenciar tres tipos, siendo las rusticas
lugares en donde se practican actividades agropecuarias. Corroborando lo mencionado por el
autor, ya que en ellas se desarrollan actividades como la produccién de productos derivados de
la cafia de azucar con el propdsito de ser ofrecidos al mercado y de esta manera satisfacer las

necesidades de los visitantes.
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Con todos estos datos obtenidos, se evalu6 tanto los factores internos como externos de
la zona de estudio planteando la matriz FODA, que permiti6 desarrollar las estrategias en el
FODA cruzado, lo que fue clave para el planteamiento de la propuesta y con ella mitigar de
alguna manera estos problemas encontrados para asi lograr el fortalecimiento, cuyo significado
segun (Montero, 2009), es el proceso mediante el cual los miembros de una comunidad
desarrollan conjuntamente capacidades y recursos para controlar su situacion de vida,
actuando de manera comprometida, consciente y critica, para lograr la transformacién de su
entorno segun sus necesidades y aspiraciones. Tomando en cuenta lo citado, con la
elaboracion de este trabajo de investigacion se busca de esta forma alcanzar el tan ansiado
fortalecimiento turistico deseado para el Barrio Pita Alto.

Por consiguiente y para finalizar este proyecto de investigacion se determina la
rentabilidad econ6mica financiera de la propuesta planteada, permitiendo detallar la viabilidad
técnica mediante la obtencion de los primeros datos de cada componente de acuerdo a los
requerimientos necesarios para la elaboracion y ejecucion de dicho proyecto, de esta manera
posibilitando conocer la factibilidad que tiene el mismo y con ello convertir esta propuesta en
una alternativa que brinde servicios de calidad y calidez, ofreciendo sus productos y servicios
turisticos a los turistas que llegan a este sector, logrando asi una agradable estadia durante su

visita.
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8. Conclusiones

Posteriormente de haber finalizado el proyecto de investigacion conjuntamente con los

objetivos planteados se concluye lo siguiente:

- El Barrio Pita Alto en la actualidad carece de infraestructura y servicios turisticos que
pueden ser ofertados a los visitantes. Sin embargo, con los recursos naturales y
culturales con los que cuenta el Barrio, que son siete, perfectamente podrian ser bien
aprovechados para el impulso de esta actividad.

- Atreves del diagnostico realizado, se pudo denotar que en Barrio Pita Alto se encuentra
mayormente una poblacion netamente enfocada al campo, a sus animales y a la
produccion de la cafa de azlcar, lo que ha sido de vital importancia para el desarrollo
del presente proyecto, el mismo que esta enfocado a ello, por sus fincas.

- La investigacion tiene una aceptacion del 79% segun el estudio de mercado lo que
demuestra el interés de los visitantes al estar dispuestos a realizar turismo de moliendas
en el Barrio Pit4 Alto y con un 94% de aceptacion en cuanto a la aprobacion de espacios
de descanso/ sombra, donde se pueda observar de mejor manera los procedimientos
gue se realizan en las moliendas del Barrio, puesto a que en el esta zona no existen
establecimientos turisticos que brinden a la ciudadania este servicio turistico igual o
precedido.

- Luego de haber aplicado las encuestas, se determin6 la propuesta para el
fortalecimiento de turismo de moliendas planteada, la misma que pretende llenar las
expectativas basicas de los turistas, ya que va desde la implementacion de
infraestructura, asi como también, intenta ayudar a los duefios de las moliendas a que
desarrollen de mejor manera esta actividad en cada una de sus instalaciones, a través
de capacitaciones que les seran de gran ayuda a la hora de la llegada de los visitantes.

- Para dar cumplimiento a la investigacion, se requiere de una inversién relativamente
elevada, pues asciende a $180,607 dolares. La estructura de financiamiento del
presente proyecto es el 44,63 % que representa $80.607,00 con recursos propios y un
55,37% que representa $100.000,00 con un préstamo bancario en CACPE Yantzaza
con un interés de 10.47%.

- El trabajo investigativo es considerado rentable, ya que en las proyecciones de los
ingresos se considera un porcentaje de ventas bastante conservador y de acuerdo a los

estados financieros su factibilidad en implementar las zonas de descanso, es viable, ya
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gue nos muestra una TIR de 32,89%, un VAN de 130.890,00 ddlares y un Periodo de
Recuperacion de tres afios.

Finalmente, de acuerdo a los estudios técnico, administrativo, econémico- financiero, se

concluye que el proyecto es factible para que se pueda desarrollar en el Barrio Pita Alto.
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9.

Recomendaciones

Se recomienda al Gobierno Autonomo Descentralizado Municipal (GADM) de Yantzaza
brindar la ayuna necesaria para que se desarrolle el proyecto, pues permitird que el
Barrio Pitd Alto cuente con la infraestructura necesaria para posicionarse dentro del
mercado ofreciendo un servicio de calidad, innovador y listos para el disfrute de los
turistas que llegan a esta zona.

A la Unidad de Turismo de Yantzaza se recomienda incentivar a los habitantes de la
comunidad para que desarrollen proyectos de inversion que puedan beneficiar a todos,
incluso a las poblaciones aledafias, o busquen alternativas para incrementar los
ingresos econdmicos.

A la Unidad de Turismo se recomienda tomar en consideracion trabajos de investigacion
propuestos, que permitan apoyar el desarrollo de la actividad turistica no solo de la zona
de estudio sino también del canton.

A los técnicos del Municipio de Yantzaza se recomienda para la ejecucion del programa
de capacitacion, contar con un selecto grupo de profesionales de calidad, que deseen
compartir sus experiencias en beneficio de las personas que se van a capacitar,
realizando un proceso de seleccion eficiente y justo, para evitar perjudicar a las partes
gue intervienen.

Se recomienda a las autoridades de la Unidad de Turismo de Yantzaza la promocién y
difusion del proyecto, asi como también, a las entidades financieras que cooperen de
forma adecuada, para que se lleven a cabo los diferentes proyectos turisticos, esto con
el Unico objetivo de generar el desarrollo de su ciudad.

Se recomienda a la Unidad de Turismo que de manera trimestral se revise el estado de
resultados para determinar si el proyecto estd generando rentabilidad, caso contrario
tomar medidas oportunas para que el proyecto sea sostenible en el tiempo.

A los propietarios de las moliendas tomen como referencia de apoyo esta investigacion,
con el fin de ir mejorando sus servicios y poder brindar a los turistas las facilidades y una

visita placentera en estos lugares.
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Anexo 2. Certificado de Abstract
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Fine-Tuned English Cia. Ltda-2022

= CERTIFICADO .
A quien concierne
Por medio del presente Fine Tuned English Language Insititute
CERTIFICA:

Que, el resumen para el proyecto de titulacion de la seiorita Vanessa Fernanda Guarnizo Sinchez con
cédula N° 1150708715, ha sido verificado y traducido al idioma Inglés por el Licenciado José David
Chamba Sanchex con cédula N° 1105645434, profesional titulado y certificado con nivel B2 obtenido de
acuerdo a los estindares internacionales propuestos por la universidad de Cambridge dentro del Marco
Comiin Europeo de referencia MCER.

Titulo: Fortalecimiento Turistico de Moliendas en el Barrio Pita del Cantén Yantzaza, Provincia de
Zamora Chinchipe.

ESPANOL :

El presente trabajo de investigacion “FORTALECIMIENTO TURISTICO DE MOLIENDAS
EN EL BARRIO PITA ALTO DEL CANTON YANTZAZA, PROVINCIA DE ZAMORA
CHINCHIPE” tiene como objetivo general fortalecer el turismo de moliendas en el Barrio,
ya que cuenta con el potencial para llevarlo a cabo, pero para que eso se cumpla es
necesario plantear-estrategias que permitan que esta zona se desarrolle turisticamente.
Es asi que, se plantearon tres objetivos especfficos, el primero: Elaborar un diagnéstico
turistico de la situacién actual de las moliendas en el Barrio Pita Alto, Cantén
Yantzaza, Provincia de Zamora Chinchipe, el cual permitié conocer cuél es la realidad
de la zona de estudio y su zona de influencia, esto por medio de la aplicacion de la matriz
adecuada de Carla Ricaurte que permitid conocer puntos claves como la infraestructura
turistica del Barrio, demostrando la inexistencia de la misma en el lugar de estudio,
convirtiéndose en un motivo para que los turistas no desarrollen de manera adecuada su
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visita al lugar. Gracias a las fichas del MINTUR se pudo conocer y realizar la

jerarquizacion de los atractivos existentes, en este caso las moliendas que se encuentran
en el Barrio Pita Alto. Conjuntamente, se aplicé un estudio de mercado a través de las
encuestas, un analisis FODA y con él un FODA cruzado, obteniendo resultados que
permitieron'determinar la problematica existente en la zona.de estudio de tal forma que se
pueda desarrollar el segundo objetivo: Plantear la propuesta para el fortalecimiento
turistico de las moliendas del Barrio Pitd Alto, Cantén Yantzaza, Provincia de
Zamora Chinchipe, donde se logré determinar los componentes y propuestas para este
proyecto de investigacion, desarrollando la viabilidad técnica, administrativa y legal del
mismo, basandose en el reglamento de alimentos y bebidas propuesta por el MINTUR.
Asi mismo, se necesité del manual de sefialética turistica para la respectiva sefializacion
con pictogramas de atractivos y servicios turisticos que se pretenden colocar.

Y con ello se da paso al lltimo objetivo: Evaluar la rentabilidad econémica financiera
de la propuesta planteada para el barrio Pita Alto, Cantén Yantzaza, Provincia de
Zamora Chinchipe, que a través de la observacién de campo y gracias a la propuesta de
servicios y productos a implementar como: guianza, degustacion de productos, combos
de melcochas, guarapo, entre otros, nos permitié conocer que el proyecto contara con un
valor actual neto de $257.307 ddlares y una tasa interna de rendimiento de 50,57% es
totaimente rentable.

Resultados que permitieron dar paso a que el proyecto tenga una direccién idénea hacia
el desarrollo del turismo de la localidad, puesto que al encontrarse con multiples
problemas como el no contar con la infraestructura turistica necesaria, estos representan
ser una razon suficiente para evitar un avance turistico en esta zona.

Finalmente, se tomo en cuenta algunas conclusiones y recomendaciones, estas Ultimas
dirigidas especialmente al GADM de Yantzaza, quienes son los encargados de llevar a
cabo los distintos proyectos de la ciudad. Asi también, se concluye especialmente que
este trabajo servird no solo para incentivar a la actividad turistica sino también ayudara a
la creacion de nuevas fuentes de empleo y con ello el incremento de benéficos
econémicos para sus habitahtes y el reconocimiento del Cantén Yantzaza en cuanto al
ambito turistico se refiere.

Palabras clave: Infraestructura, Moliendas, Zonas de descanso, Estrategias.
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The present research work “Touristic Strengthening of Grindings from the Pita Alto
Neighborhood in Yantzaza Town, Zamora Chinchipe Province” has the general
objective of strengthening the tourism on grindings within the neighborhood since it has
the potential to carry out, but for this achievement; it is necessary to set strategies which
allow this zone to be developed touristically. In this way, three specific objectives were
sated; first: To design a touristic diagnostic of the current situation of grindings in
Pita Alto Neighborhood, Yantzaza Town, Zamora Chinchipe Province, which allows to
know what the reality of the study zone is and its influence zone by the application of the
touristic matrix provided by Carla Ricuarte who allowed to know some key points such as
the touristic infrastructure of the neighborhood, demonstrating the inexistence of it in the
study zone, becoming in a reason for the tourists not to develop their visit to the place
appropriately. Thanks to the MINTUR records, it was able to know and develop the
hierarchy of the existent attractions, especially from the grindings located in the Pita Alto
Neighborhood. Together with this, a market study was applied through the surveys, a
FODA analysis and a crossed FODA for getting results that allowed determining the
existent problematic in the study zone in such a way that the second objective can be
developed: To set the proposal for the touristic strengthening of the grindings in the
Pita Alto Neighborhood, Yantzaza town, Zamora Chinchipe Province, in which it was
possible to determine the components and proposals for this researching project,
developing the technical, administrative and legal viability of it, basing on the food and
drinks regulation purposed by the MINTUR. Likewise, a touristic signage manual was
needed for the respective signaling with pictograms of touristic attractions and services
which are predicted to be collocated. .

With this, the last objective is given: To evaluate the economical financial profitability
of the stated proposal for the Pita Alto neighborhood, Yantzaza town, Zamora
Chinchipe Province, which through the camp observation and thanks to the proposal of
services and products for implementing such as: guiding, trying of products, cadies
combos, guarapo, among others; it was possible to know that the project had an actual net
value of $257.307 dollars and an internal rate of efficiency of 50,57% which means it is
totally profitable.
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The results allowed giving a way to the project to have a suitable direction towards the
touristic development of the locality starting from the multiple initial problems like not
having the needed touristic infrastructure, they represent being an enough reason to avoid
a touristic development of this zone. :

Finally, it was taken into account some conclusions and recommendations, the last ones
especially directed to the Yantzaza GADM, who are the ones in charge on developing the
different projects of the town. In the same way, it was especially concluded that this work
will be useful not only to encourage the touristic activity, but also it will help to the creation
of new sources of employment and with it the increase of economic benefits for its
habitants as well as the recognition of Yantzaza Town regarding to what the touristic ambit
concerns.

Key words: Infrastructure, Grindings, Resting zones, Strategies.

Atentamente,

i . =
/
JOSE%/I%HAMBA

EFL TEACHER
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Anexo 3. Matriz de diagnostico

FICHA 1
CARACTERIZACION TURISTICA DE COMUNIDADES
1. DATOS GEMERALES

1.1 Ubicacion de la comunidad

NOMERE DE PROWVIMCIA Zamaora Chinchipe
NOMERE DE CANTON Yantzaza
NOMERE DE PARROQUIA Yantzaza
NOMERE DEL BARRIO Fita Alto

1.2 Mumero aproximado de habitantes en el conglomerado urbano.

[Esta Informacian la puede encontrar en |z pagina Web del INEC)

12 356 HABITAMTES Canso 2010 . Hombres 9. 456
MWujeres 9.219
TOTAL 18.675

Fuente https://www._ecuadaorencifras pob ec/documentos/weh-

inec/Poblacion v Demografia/CPY_aplicativos/datos generales cpv/19%yantzaza.pdf

2. OFERTA DE SERVICIOS

2.1 Alojamiento

Identifique el tipo y nimero de establecimientos de alojamiento existentas en la comunidad.

# &
1. HOTELES E. MOTELES
2. HOSTERIAS 6. HOSPEDERIAS COMUNITARIAS
3. HOSTALES 7. CAMPING
4. PEMSIONES 8. 0TRO

2.2 Alimentacidn

Identifique el tipo ¥ nimero de establecimientos de alimentos y bebidas existentes en la

comunidad
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1. RESTAURANTES 1 4. BARES

2. CAFETERIAS 6. CANTINAS

3. FUENTES DE S0DA 7. . KIO5K05 DE COMIDA
8.

OTRO

2.3 Esparcimiento

Identifique el tipo ¥ numero de establecimientos de esparcimiento existentes en la comunidad.

# #
1. DISCOTECAS 1 3. INSTALACIONES DEPORTIVAS 2
2. CINES/ TEATROS 4. BINGOS

5. OTROS 1

2.4 Otros servicios

Identifique el tipo v ndmero de establecimientos de otros servicios existentes en la comunidad.

# #
1. AGEMNCIAS DE VIAIE 4. GUIAS DE TURISMO
2. OPERADORAS 5. BANCOS
3. INFORMACION AL TURISTA 6. CAJEROS AUTOMATICOS
7. OTRO

3. INFRAESTRUCTURA DE SERVICIOS BASICOS
TRAMSPORTE Y ACCESIBILIDAD
3.1. Distancias

Identifique las distancias que hay desde el punto de partida (centro turistico mas cercano o ciudad
principal) hasta la parroguia, asi como el tiempo de recorrido y medio de transporte.
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Distancia a la cabhecera

parroquial (Km): 5 km

Distancia a la cahecera

cantonal (km): Skm___

Bus

Camioneta

La

Lancha

Canoa

Avion

Avioneta

Bestia

Caminando

2

el

3.2. Principales vias de acceso a la comunidad:

1. PAVIMENTADA/ASFALTADA x

2. ADOQUINADA

3. EMPEDRADA

4. LASTRADA

5. DE TIERRA (CARROSABLE)

6. FLUVIAL
7. MARITIMA
8. AEREA

9. SENDERO

10. OTRO

3.3. Para llegar a la comunidad (o dentro de ella) existe senalizacion:

a) VIAL

1. 50 ®

2. No

b}

1. 50

2. Ne x

TURISTICA

3.4. En la comunidad se hace uso de los siguientes transportes publicos (puede marcar mas de

una opcion):

1. BUS
2. CAMIONETA
3. TAXI

4. LANCHA

X 5. CANDA

¥ 6. AVION

X 7. ANVIONETA

B. NINGUNO
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9. OTRO

3.5. En la comunidad existen las siguientes terminales o estaciones de transporte (puede marcar

mas de una opcion):

1. BUS

2. CAMIONETA

3. CAMIONES

4. TAXIS

X

X

5. MARITIMO
6. FLUVIAL

7. LACUSTRE
8. AEREO

9. OTRO

3.6. Descripcion del transporte pablico terrestre que presta servicio a la comunidad

NOMBRE DE {Ei%gfj;?}%:szﬂir:} FRECUEMNCIA TIPO DE
LA ESTACI@N_J"TEHMINAL LOCAL INTER DEL VEHICULO
COOPERATIVA - SERVICIO
CANTONAL
Loja Terminal X 5 Bus
Mambija Terminal x X 14 Bus/rancheras
Viajeros Terminal X 3 Bus
Yantzaza Terminal x X 12 Bus/Rancheras
Unicn Terminal X 5 Bus
Cariamanga
COMUMNICACIONES
3.8. Existe servicio telefonico en la comunidad: Marque con una X
1.5 [«
2. NO
3.10. Existe sefal de servicio telefonico celular en la comunidad:
15 |x
2. No

3.11. En la comunidad existen _ No__cabinas de servicio telefonico para uso publico.

3.12. En la comunidad existen ___ _Mo___ cibercafés o establecimientos de uso piblico de

Internet.
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SANIDAD

3.14. Existe red de agua entubada:

1.50 X | % de la poblacién con agua entubada 75%

2. Mo

3.15. Se trata con cloro el agua en la fuente de distribucion:

1.5

2ND | F

3.16. Fuente principal de abasto / Qué tipo de agua se consume:

1. RED PUBLICA ® 4. POZO

2. PILA O LLAVE PUBLICA 5. RiO, VERTIENTE, ACEQUIA
3. OTRA FUENTE POR TUBERIA 6. AGUA LLUVIA

4. CARRO REPARTIDOR 7. 0OTRO

5. TRICICLD

3.17. Existe sistema de alcantarillado en la comunidad: pueden obtener la informacion
preguntando al municipio, junta parroquial o lider comunal).

1.5 | * % de la poblacion con agua entubada

2. Mo

3.18. En donde elimina las excretas la mayoria de la poblacion: pueden obtener la informacion
preguntando al municipio, junta parroquial o lider comunal).

1. EXCUSADO Y ALCANTARILLADO X

2. LETRIMNA

3. AIRE LIBRE, RiO, ESTERO

4. POZ0 SEPTICO

5. POZ0 CIEGO

6. OTRO
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3.19. Como elimina la basura la mayoria de la poblacidn:

1. CARRO RECOLECTOR «
2. SE QUEMA X
3. SE ENTIERRA ®
4. OTRO

3.20. Existen establecimientos de salud en la comunidad:

1. 5i

2. No K

3.21. Instancias y/o establecimientos de salud que existen: Puede marcar mas de una casilla si es
necesario.

Cuantos Cuantos

1. PARTERAS CAPACITADAS 9. HOSPITAL PUBLICO b
2. PARTERAS NO CAPACITADAS 10. DISPENSARIO PUBLICO

3. PROMOTORES DE SALUD 11. UNIDAD MOVIL

4. CURANDERO TRADICIONAL b 12. CONSULTORIO PRIVADO

5 SHAMAMN 13. CLINICAS ®
6. BOTIQUIN COMUNITARIO 14. HOSPITAL PRIVADO

7. SUB-CENTRO DE SALUD 15. FARMACIA

B. CENTRO DE SALUD 16. OTRO

3.22. 5i no hay establecimientos de salud en la comunidad.
1. A cudl establecimiento asisten para atender su salud___Hospital de Yantzaza
2. Parroquia o cabecera cantonal a la cual pertenece el establecimiento de salud Yantzaza

3. Distancia del establecimiento al cu&l asisten (Km). 2 km
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ENERGIA

3.23. Existe servicio de energia eléctrica en la comunidad:

15 |x

2. No

3.25. Qué porcentaje de la poblacion tiene energia eléctrica: _ 47%_ .
3.26. Existen gasolineras en la comunidad

1.5i iCudntas?

2Ne | *

3.27. Distancia a la gasolinera mas cercana: 1,5 Km.

4. GOBERNANZA

4.1. De gué instituciones recibe o ha recibido apoyo la comunidad para su desarrollo: nombre a

las instituciones involucradas, el periodo en gue se recibio el apoyo de las mismas. Puede

obtener informacion en municipios, juntas parroquiales o el lider de la comuna.

INSTITUCION

MOMBRE

DESDE HASTA ACTIVIDAD

1. NACIONALES

GAD de Yantzara Intermitente

Mejoras en la localidad

2 INTERNACIOMALES

4,2, Existen planes de desarrollo en la comunidad. Si es asi, nombre el plan y el afio en que se

empezd o empezara a ejecutar.

1.5 IZ'

2 No

PLAN ARNO
Construccidn de un canal de drenaje en el Barrio Pitd 2018
Alto.

Construccion de una cancha con cubierta 2020
Mejoramiento de sistema de agua potable 2010

155



4.3. Qué tipo de organizaciones tiene la comunidad {(marque con una x):

TIPO DE ORGANIZACION
1 JUNTA PARROQUIAL
2. COMITE DE BARRIO
3. DIRECTIVA COMUNITARIA
4. COMITE DE DESARROLLO
5. COOPERATIVAS
6. ORGANIZACIONM DE MUJERES
7. COMITE DE PADRES DE FAMILIA
B. ORGANIZACIOMES RELIGIOSAS
9. CLUBES
10. ASOCIACIONES DE TURISMO

11. OTRAS___

5. COMUNIDAD RECEPTORA

%.1. A gqué actividades economicas principales se dedica la poblacion (Para

contestar esta pregunta se puede consultar en el INEC. Llene las casillas con

porcentajes):

1. AGRICULTURA, CAZA AVICULTURS,

GEANADERIA

2. EXPLOTACKON DE MINAS ¥ CANTERAS

3. INDUSTRIAS MAMUFACTURERAS
3.1 ARTESANIAS
4. ELECTRICIDAD, GAS ¥ AGUA

5. CONSTRUCCION

Fuente:

PESCA,

6. SERVICIOS COMUMALES, SOCIALES Y PERSOMALES

7. TRANSPORTE ¥ COMUNICACION
E.ESTAELECIMIENTOS FINAMCIEROS

2. COMERCID

10 TURISAAO, HOTELES ¥ RESTAURANTES

11 ACTIVIDADES MO ESPECIFICADAS,

156



5.2, ¢{Cudles son las tres actividades productivas mas rentables de la comunidad?
Nombrelas.

1. Agricultura

2.___ Ganaderia

3. Silcicultrura

Fuente: __ PDYOT 2015-2023

5.5. Ha participado la Comunidad o la Directiva Comunitaria en la elaboracion de los Planes
Estratégicos locales con:

5l MO

1. MUNICIPIO ®

2. GOBIERNC PROVINCIA

5.6. Destrezas para turismo encontradas en la comunidad. El encuestador puede preguntar
dentro de la comunidad una vez que haya logrado el acercamiento y establecera el namero de

personas que tengan las siguientes habilidades (Se puede obtener esta respuesta a través de un
taller).

# de personas

1. INGLES

2. CAPACIDAD O EXPERIENCIA EN GUIANZA

3. COCIMNA

4. CONTABILIDAD / ADMINISTRACION

5. OTRA

5.7. Actitud de la comunidad hacia la actividad turistica. El encuestador puede preguntar dentro
de la comunidad una vez que haya logrado el acercamiento y establecera el nimero de personas
que tengan las siguientes habilidades (Se puede obtener esta respuesta a través de un taller).

Para contestar esta pregunta se encuestd a - personas
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% relativo

1. El turismo es considerado comao un instrumento 559
importante de desarrollo (es considerado en planes,
paoliticas, hay asociaciones de prestadores de servicios

turisticos, etc.)

A 40%
2. El turismo es una actividad econdmica alterna y

estacional (La comunidad se dedica a la actividad

turistica solamente durante temporada zlta, en

temporada baja se dedica a otras actividades) 35o%
3. Indiferencia hacia el desarrollo local de |a actividad

turistica (La comunidad no contesta preguntas

relacionadas al turisme, no opinan)
20%
4. Rechazo hacia el desarrollo de la actividad turistica en la
comunidad (La comunidad rechaza el desarrollo turistico,

considera que es peligroso, no cree que solucione sus

problemas economicos

5.B. Problemas sociales que segin el encuestador pueden afectar al desarrollo turistico de la
comunidad. Se pueden identificar también necesidades de capacitacion de acuerdo a los
resultados obtenidos en la pregunta (5.6).

Comentarios:

La poblacign necesita inmiscuirse en lo gue se refiere a turismo.

Capacitaciones gue ayuden a como desarrollar turismo a base de sus recursos.

Falta de infraestructura turistica

Falta de colaboracian de todos los habitantes del Barrio

Mo contar con sefialética turistica que haga del lugar mucho mas atractivo

Auxiliar de campo: Vanesza Guarnizo

Fecha: 20 de Noviembre 2021
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FICHA 2

CARACTERIZACION DE LA DEMANDA
Utilice una de estas fichas para la comunidad. La ficha incluye los datos minimos con respecto a
la demanda gue deberian caracterizarse en un diagndstico. Dependiendo del tiempo v los
recursos disponibles, se debe decidir el método con que se recogeran los datos en la
comunidad: se puede optar por la observacion y entrevistas para obtener datos aproximados o
cualitativos, se puede usar la ficha como una base para disefiar cuestionarios de encuesta gue
arrojen datos porcentuales.

1.1. Existe demanda turistica hacia la comunidad. Puede contestar esta pregunta por
observacion directa

1.5 X

2. No

1.2. La comunidad tiene una demanda diaria aproximada de: (puede hacer un
calculo por observacion directa o puede preguntar a informantes clave; escribir
en niameros el resultado).

VISITANTES DE LUNES A VIERNES

10 VISITANTES LOS DiAS SABADO
5 VISITANTES LOS DIAS DOMINGO
20 VISITANTES LOS DIAS FERIADOS

Fuente de informacion:

1.3. Frecuencia de la demanda que posee la comunidad (puede hacer un calculo por observacion

directa o puede preguntar a informantes clave).

1. PERMAMENTE (TODO EL ANO)

2. ESTACIONAL (SOLO POR TEMPORADAS)

3. ESPORADICA [DE VEZ EN CUANDO)

4. INEXISTENTE
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1.4, Forma de viaje. Marcar con una x la respuesta correcta (puede hacer un cdlculo

en porcentaje con base en encuesta o preguntas a informantes clave).

1. INDEPENDIENTE

2. ORGANIZADO [PAQUETES, “TOURS")

Fuente de informacion:

1.5. Tipo de demanda que posee la comunidad. (5i dispone de datos cuantitativos, marque la
respuesta en porcentajes, si no, puede marcar con X).

A) CON RESPECTOC AL ORIGEN

1. INTERMACIOMNAL

2. NACIOMAL

3. REGIONAL

A) CON RESPECTO AL TIEMPO DE ESTADIA

1. TURISTAS

2. EXCURSIONISTAS

Fuente de informacion:

1.6. El gasto promedio diario de los visitantes es: (escriba la respuesta en ddlares).

usD

1. TURISTAS

20

2. EXCURSIONISTAS

Fuente de informacion:

1.7. Indigue tres razones o atractivos principales por los cuales es visitada la
comunidad (puede contestar esta pregunta por observacion directa, a través de un taller, por
percepcion comunitaria o a través de encuestas a los visitantes).

1. _Visita de las moliendas

2. _Balneario la Molienda

3. _Adguirir productos de moliendas
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1.8. Los servicios turisticos gque consumen los visitantes son: (5i dispone de datos cuantitativos,
margue la respuesta en porcentajes, si no, puede marcar con X).

TIFO DE SERVICIO

1. ALOJAMIENTO

2. RESTAURANTES

3. KIOQSCOS5 DE COMIDA *
4. BARES X
5. SERVICIO DE GUIANZA LOCAL
6. OTRO: Elaboracion de panela

X

y productos derivados de la cafa

T MINGUNG
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Anexo 4.Fichas de Inventario de Atractivos Turisticos (MINTUR)

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 9 0 5 5 0 A N 0 4 0 1 0 2 0 0 1
Cédigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
Balneario La Molienda
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES RiOS RiO
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
ZAMORA_CHINCHIPE YANTZAZA YANTZAZA (YANZATZA)
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 NOmero 2.7 Transversal
Pita Alto Via Montalvo Paso Lateral (Perimetral)
v
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-3.80592 -78.78346 600- 1200
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: Publico b. Nombre de la Institucién: GAD de Cantén Yantzaza
c. Nombre del Administrador: Ing. Alex Tapia d. Cargo que ocupa: Técnico de la Unidad de Turismo
g
j L. unidadturi: 1ail.com
e. Teléfono / Celular: 0990175177 f. Correo Electrénico:
Observaciones: texto

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatolégicas
a. Clima: Calido Humedo b. Temperatura(°C): 25,5 c. Precipitacién Pluviométrica (mm): 2500
3.2 Lineade producto al que pertenece el atractivo (U) O

a. Cultura O b. Naturaleza c. Aventura [m]
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico O

a. Pristino O b. Primitivo O c. Rustico Natural d. Rural e.Ubano [
3.4 Ingreso al atractivo (U) O
b. Horario de Atencién c. Atencion
a. Tipo de Ingreso =
Ingreso Salida Todos los dias A de_ semanay Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre 0:00 0:00 O ] texto
Restringido O 0:00 0:00 O O O O texto
Pagado [} 0:00 0:00 0O [} m} O texto
. . . . Dinero Depdsito . i
d. Maneja un sistema de reservas: O t Formade Efectivo [} Electronico O Bancario [} Tarjeta de Débito O
. Pago: ) ) ’ )
e. Precio: Desde 0.00 Hasta 0.00 Tarjeta de Crédito [0  Transferencia Bancaria O Cheque O
g. Meses recomendables de visita: Febrero, Abril y Diciembre
Observaciones: texto
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0 0 0

4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl NO Sh
a. Nombre de la ciudad o poblado més cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): YANTZAZA
. . . . . 4 4
b. Distancia ’desde la <.:|udad 59 wn C Tlempo esuma}io de 0015 himin d. Coordgnada; Lat: 348213 Long:  -78.47005
o poblado mas cercano: desplazamiento en auto: (grados decimales):
Observaciones: texto
. [m]
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio  Coordenada de fin  Distancia (km)  Tipo de material Estado
a. Primer orden -3.48213, -78.47005 -3.80592, -78.78346 3.7 Asfalto Bueno
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden -3.84203, -78.76467 -3.80592, -78.78346 23 Lastre Regular
O
c. Tercer orden 0 0 0 texto
Observaciones: texto
[m]
Marftimo Puerto / Muelle texio Puerto / Muelle de texio
de partida Llegada
] S S
b. Acuatico (U) Lacustre Puerto/ Muelle texto 2] Puerto / Muelle de texto f]
de partida i Llegada o
Fluvial U | puerto / Muelle texio Puerto / Muelle de texio
de partida Llegada
Observaciones:  texto
) [ [m]
c. Aéreo (U) Nacional: Internacional:
Observaciones: texto
. O
4.3 Servicio de transporte (M)
[
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi e. Moto taxi f. Teleférico
O o o | ) ) O
g. Lancha h. Bote i. Barco j. Canoa k. Avién |. Avioneta
O
m. Helicéptero n. Otro Especifique

Observaciones: texto

O
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Frecuencia
a. Nombre de la cooperativa 0 asociacion que ” . — — — . .
- P q b. Estacion / terminal ] [ < d. Detalle (Traslado origen / destino)

presta el servicio e S 2 2

8 £ S 5

8 s = ir

[} [} [}
Urmasharo Terminal Centro/Terminal terrestre/ Balneario La Molienda

. N N O O O Se trasladad desde el terminal hasta el sitio que indique el
Compaiiia de taxis "Rafael Pullaguary’ Terminal
pasajero
[m] [m] O [se traslad- § rminal hasta §
. e trasladad desde el terminal hasta el sitio que indique el
CIA. Camionetas "Cabrera Le6n" Terminal e oo g 1
pasajero

O O O O
texto texto texto

] ] ] ]
texto texto texto

4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)

Discapacidad u Discapacidad [u] Dicapacidad u

Discapacidad Intelectual o [u] d. Noes u

General o X - . . .
Fisica Visual Auditiva Psicosocial accesible
Observaciones: No se han comtenplado este tipo de acciones en la planificacion de este atractivo.
~ - s D
4.5 Sefializacion
O O
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo Estado (U) Bueno Regular Malo

Observaciones: Senalizacién apenas visible
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p O O

5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS Sl NO S/
-
5.1 Planta turistica (M) o
. .
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
AEErTERE O Establecimientos Namero de Ndmero de AT Establecimient  Numero de Nimero de
) registrados Habitaciones Plazas ) os registrados  Habitaciones Plazas
Hotel = 0 0 0 Hotel 4 1 40 150
V]
Hostal = 0 0 0 Hostal 5 99 248
Hosteria = 0 0 0 Hosteria = 2 19 45
Hacienda Turistica 0 0 0 Hacienda Turistica 0 0 0
Lodge = 0 0 0 Lodge = 0 0 0
Resort o 0 0 0 Resort = 0 0 0
Refugio o 0 0 0 Refugio o 0 0 0
Campamento Turistico 0 0 0 Campamento Turistico 0 0 0
Casa de Huéspedes 0 0 0 Casa de Huéspedes 0 0 0
Observaciones: texto Observaciones: Catastro septiembre/2021/Mintur
. N Establecimientos Namero de Numerode | Alimentos y Establecimientos Namero de Namero de
Alimentos y bebidas y . N
registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
v v

Restaurantes 2 7 23 Restaurantes 6 58 230
Cafeterias = 0 0 0 Cafeterias = 0 0 0
Bares o 0 0 0 Bares o 0 0 0
Fuentes de soda 0 0 0 Fuentes de soda 0 0 0

Observaciones:

Establecimiento no registrado en el catrasto Mintur

Observaciones:

Catastro septiembre/2021/Mintur

. ; O . ;
Agencias de Viaje Establecimientos registrados Agencias de Viaje Establecimientos registrados
Mayoristas = 0 Mayoristas = 0
O O
Internacionales 0 Internacionales 0
O
Operadoras 0 Operadoras 1
Observaciones:  texto Observaciones: Catastro septiembre/2021/Mintur
. . Nacional . 5 Nacional
Guia Local Nacional P Cultura 0 Guia Local Nacional o Cultura 0
Especializado Especializado
O O
0 0 0 Aventura 0 0 0 0 Aventura 0
. . No se evidencian Guias registrados en el Catastro del
Observaciones: texto Observaciones: - )
Ministerio de Turismo
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
i i d A Accesibilidad Estado (U
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador f ©
universal B R M
" O |
Punto de Informacion 1 -3.4915, -78.4531 Unidad de Turismo
Tur = 0 0 texto u U U g
a. De apoyo a la gestion ) - O O O O O
. Centro de interpretacion 0 0 texto
turistica
I o O O O O [}
Centro de facilitacion turistica 0 0 texto
Centro de recepcion de [ O O O ]
e 0 0 texto
visitantes
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Garitas de guardiania [} 0 0 texto ] ] O O
Miradores [} 0 0 texto O O O ]
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves g 0 0 texto O O 0 0
m| Torres' de vigilancia para [ 0 0 texto m| m| O O
salvavidas
Senderos 1 -3.80592, -78.78346 En el atractivo a a a
Estaciones de sombra vy 5 .3.80502, -78.78346 En el atractivo O O
c. Derecorridoy ~ |descanso
descanso
Areas de acampar g 0 0 texto [} [} 0 0
Refugio de alta montafia a 0 0 texto O O 0 0
Baterias sanitarias 3 -3.833071, -78.761233 GAD de Yantzaza O
d. De servicio
Estacionamientos a 0 0 texto o o O O
e.otros U 0 0 texto | | O O
Observaciones: texto
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
a. En el Atractivo ] b. En laciudad o poblado cercano
Alguiler 'y venta de equipo ] Venta de artesanias Alquiler y venta de equipo Venta  de artesanias
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio g Cajero automatico o Otro Casa de cambio Cajero automético Otro o
Especifique: texto Especifique: texto
Observaciones:  texto
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO /ENTORNO SI No O sn O
6.1 Atractivo (U) o
a. Conservado b. Alterado o c. En proceso de deterioro o d. Deteriorado o
Observaciones:  texto
6.1.1 Factores de alteracién y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
i . Actividad icol L . Actividad xtracti /
a. Erosion 2 vidades agricolas y O b. Actividades forestales O ¢ I,VI ades extractivas O
ganaderas mineria
b. Humedad a d. Actividades industriales o e. Negligencia / abandono o f. Huaquearia o
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia o h. Con_d_uflones deusoy o i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna o j. Contaminacion del ambiente k. Generacién de residuos I. Expansién urbana o
" . - . O n. Desarrollo industrial / O " O
e. Clima m. Conflicto politico / social X 0. Vandalismo
comercial
Otro o Especifique: texto
Observaciones: texto
6.2 Entorno (U) U
a. Conservado a b. Alterado c. En proceso de deterioro a d. Deteriorado o
Observaciones:  texto

6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M)

6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
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L a. Actividades agricolas . c. Actividades extractivas /
a. Erosion O 9 Y b. Actividades forestales L 0
ganaderas mineria
b. Humedad d. Actividades industriales 0 e. Negligencia / abandono [} f. Huaquearia 0
" . O h. Condiciones de usoy . L O
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia L i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna j. Contaminaci6n del ambiente k. Generacién de residuos |. Expansién urbana
) O " - . O n. Desarrollo industrial / ) O
e. Clima m. Conflicto politico / social . 0. Vandalismo
comercial
Otro U Especifique:  texto
Observaciones:  texto
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo O
L . Fech
a. Declarante: texto b. Denominacion: texto b. Fec ad e_ texto c. Alcance: texto
declaracion:
Observaciones: No cuenta con informacion el atractivo
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA s O NO sn O

7.1 Servicios Basicos

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Agua: O Agua Potable
Especifique: texto Especifique: Planta de agua potabilizadora del GAD MUNICIPAL

Energia eléctrica: Red eléctrica de servicio publico Energia eléctrica Red eléctrica de servicio publico
Especifiqgue: Red Publica Especifique: Red Pablica

Saneamiento: | Saneamiento: Red publica

Especifique:

Especifique: Deficit de servicio de alcantarillado

Disposicién de

Carro Recolector

Disposicion de Carro Recolector

desechos desechos
Especifique:  Carro recolector de basura. Especifique:  Carro recolector de basura
Observaciones: texto
7.2 Sefialética en el atractivo
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R
Pictograma de atractivos naturales 0 1 0 Llegada al Balnerio O 0
Pictograma de atractivos culturales 0 1 0 Hosteria O O
Pictograma de actividades turisticas 0 1 0 Recreacion O 0
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto ] ] [m]
En éreas
urbanas
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto O o O
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto 0 O 0
Totems de sitio 0 0 0 texto O | O
Tétems direccionales 0 0 0 texto O O O
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O ]
Pictograma de atractivos naturales 0 0 texto
O ]
Pictograma de atractivos culturales 0 0 texto
[m] [}
Pictograma de actividades turisticas 0 0 texto
O O
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 texto
[m] O
Pictogramas de restriccién 0 0 texto
Sefiales turisticas de aproximacion 0 0 texto
En éreas
naturales o =
Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 texto
O ]
Panel informativo de atractivos 0 0 texto
Panel informativo de direccionamiento hacia| . U
. . - 1 0 Discoteca a 100m
atractivos, servicios y actividades
O ]
Mesas interpretativas 0 0 texto
O O
Totem de sitio 0 0 texto
[m] O
Tétem de direccionamiento 0 0 texto
Letreros O O
informativos | D€ informacién botanica 0 0 texto
. I Cuidado del Medio Ambiente y m]
Normativos de concienciacion 0 0 .
Basura
Sefialética
interna de O O
seﬁridad Proteccion de los elementos del atractivo 0 0 texto
]
Otros texto
Observaciones:  texto
7.3 Salud (mas cercano) (M)
a. En el atractivo b.En laciudad o poblado mas cercano
[m]
Hospital o Clinica 0 Hospital o Clinica 1
Puesto / Centro de u 0 Puesto / Centro de 1
salud salud
o =]
Ol 8 Ol s
Dispensario médico = 0 Dispensario médico = 0
< <
— - 1 O — - T 5]
Botiquin de primeros 0 Botiquin de primeros 0
auxilios auxilios
O
Otros 1 Otros 0
Observaciones: texto
. L]
7.4 Seguridad (M)
O
a. Privada texto
b. Policia nacional @ |EIUPC mas cercano se encuentra en la cabecera cantonal de Yantzaza a 7km
]
O @
c. Policia metropolitana / Municipal 0 ltexto
[m]
d. Otra texto

Observaciones:

texto
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7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M)

a. En el atractivo

b. En laciudad o poblado mas cercano

Telefonia (M) Conexién a internet (M) Telefonia (M) Conexion a internet (M)
Fija O Linea telefénica O Fibra ptica O Fija Linea telefonica Fibra optica
Movil Satélite O Redes inaldmbricas O Mévil Satélite Redes inaldmbricas
Satelital O Telefonia movil Satelital Telefonia movil O
Observaciones:  texto
Radio portatil (U)
De uso exclusivo para el visitante O De uso exclusivo para comunicacion interna [0 De uso exclusivo en caso de emergencia
Observaciones: texto
7.6 Multiamenzazas (M)
Deslaves Sismos O Erupciones volcanicas O Incendios forestales O
Sequia O Inundaciones O Aguajes O Tsunami O
¢Existe un plan de contingencia en caso Institucién que elabor6é Nombre del Afio de
de catéstrofes? el documento. texto documento: exto elaboracion: 0
Observaciones: texto
8. POLITICAS Y REGULACIONES Sl NO [ sn 0
a. ¢El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? S| NO O Afio de elaboracion: 2016
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD"S)? Sl NO [O Especifique:
Zona de Recreacion
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? S| NO Especifique:
texto
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? S| NO Especifique:
texto
Observaciones:  texto
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) s O NO O S/
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) OJ
9.1.1 Enel Agua (M)
a. Buceo O b. Kayak de mar O c. Kayak lacustre O d. Kayak de Rio O e. Surf O
f. Kite surf O 9. Rafting O h. Snorkel O i. Tubing O j. Regata O
k. Paseo en panga Od |. Paseo en bote O m. Paseo en lancha | Z'CE;T:; en moto | o. Parasailing O
p. Esqui acuéatico O g. Banana flotante O r. Boya O s. Pesca deportiva oo O texto
Observaciones: texto
9.1.2 Enel Aire (M) O
a. Alas Delta O b. Canopy O c. Parapente O d Otro O texto
Observaciones: texto
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9.1.3 En Superficie Terrestre (M)

] ] ] 0J
a. Montafiismo b. Escalada c. Senderismo d. Cicloturismo e. Canyoning
f. Exploracis U g Actii __ — O
Xploracion de 9 Actlvm_iades h. Cabalgata i. Caminata j. Camping
cuevas Recreativas
. |. Observacion de floray m. Observacion de 0 0
k. Picnic n. Otro texto
fauna astros
Observaciones:  texto
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)
9.2.1 Tangibles e intangibles
UJ ]
a. Recorridos guiados b. Recorrido autoguiados c. Visita a talleres artisticos
U [} ]
h. Participacion en talleres artisticos d. Visita a talleres artesanales i. Participacion en talleres artesanales
e. Exposiciones teméticas permanentes, u f. Exhibicién de piezas, muestras, obras, etc., U o R - U
o, i. Actividades vivenciales y/o ludicas
temporales y eventuales originales.
O 0
g. Presentaciones o representaciones en vivo h. Muestras audiovisuales g. Fotografia
[} ]
j. Degustacion de platos tradicionales . Participacion de la celebracion m. Compra de artesanias
[ | O
n. Convivencia 0. Medicina ancestral Otro texto
Observaciones: texto
i i [ [
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO S| NO S/
10.1. Medios de Promoci6n del Atractivo (M)
O
¢ Existe un plan de promocién turistica cantonal? S| NO Especifique:  Promocion por catalogos
| [
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? S| NO
Medio Promocional Direcciony nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
[T
a. Pagina WEB URL: texto Ninguna
||
b. Red Social Nombre: texto Ninguna
©]
c. Revistas Especializadas Nombre: Yantzaza Trimestral
]
d. Material POP Nombre: texto Ninguna
]
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre: Unidad de Turismo de Yantzaza Todas
LI
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) Nombre: texto Ninguna
I
g. Asistencia a ferias turisticas Nombre: texto Ninguna
|
h. Otro Nombre: texto Ninguna
Observaciones:  texto
0 vl
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) S| NO Especifique: texio

Observaciones:  texto
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11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) Sl NO S
. - . - g
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos
) ) ) . O R | o ;
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? Sl NO Tipo: Digital Papel Afios de registro 0
o iy ! g )
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? Sl NO Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
o (9]
Alta (meses) .a- Diciembre, Febrero, Abril 'g ﬂ 250
) a
Baja (meses) . § Enero, Junio, Marzo 3 U>’ 90
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales  Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
El Pangui 100 1200 Espafa SIN SIN
Ciudades de origen Loja 45 540 Paises de origen texto 0 0
Zamora 80 960 texto 0 0
Observaciones:  No existen datos estadisticos oficiales.
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave
L4
Nombre del Informante Clave: Ing. Alex Tapia Contactos: 0990175177
Demanda segtin dias de visita Demanda segun frecuencia de visita
) Fines d ; . . . .
Lunes aviernes 25 s:risan: 70  Dias feriados 150 | Permanente o Estacional Esporadica Inexistente
Observaciones:  Los datos proporcionados son referenciales estimados
12. RECURSO HUMANO Sl O NO O S H
a. Nimero de personas a cargo de la administracion y operacion del , - .
) d. Nimero de personas especializadas en turismo 1
atractivo
e. Nimero de personas con nivel de . . i O . Nimero de personas que manejan algiin de
; P - ) f. NOmero de personas capacitadas por tematica (M) 9 P ¥ g lanayg
instruccion (M): ldiomas (M)
Primaria 2 Secundaria 2 |Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 1 Aleméan 0
Tercer Nivel 2 Cuarto Nivel 1 |Atencion al Cliente 0  Guianza 0 Francés 0 ltaliano 0
Otro texto S.en5|b|I|z.aC|on de 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
discapacidades

Observaciones:  texio

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

y degustar de productos de la zona.

El Balneario La Molienda se encuentra ubicado en el Barrio Pit& Alto del cantén Yantzaza, es un atractivo natural el mismo que posse un cancha para la practica de deportes,
areas de esparcimiento, es accesible para los visitantes e ideal para visitarlo en familia y amigos , donde pueden realizar actividades como bafiarse en sus cristalinas aguas
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14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréafico (dos) (HD)

Fuente: Autoria Propia

b. Ubicacién grafica del Atractivo

Fuente: google earth

VALIDADO POR:

ELABORADO POR:

APROBADO POR:

Apellido y Nombre

Guarnizo Vanessa

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Institucion Universidad Nacional de Loja |Institucién Institucion

Cargo Estudiante Cargo Cargo

Correo Electrénico vanessa.guarnizo@unl.edu.ec |Correo Electronico Correo Electrénico
L4

Teléfono 2723775 Teléfono Teléfono

Firma Firma Firma

Fecha 23/11/2021 Fecha Fecha
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 9 0 5 5 0 M C 0 3 0 5 0 1 0 0 1
Cadigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
Molienda del Sefior José Cajas
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

MANIFESTACIONES_CULTURALES

REALIZACIONES_TECNICAS_Y_CIENTIFICAS

CENTROS AGROPECUARIOS Y PESQUEROS

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia

2.2 Cantén

2.3 Parroquia

ZAMORA_CHINCHIPE

YANTZAZA

YANTZAZA (YANZATZA)

2.4 Barrio, Sector o Comuna

2.5 Calle Principal

2.6 Numero

2.7 Transversal

Pita Alto

Via Montalvo

Paso Lateral (Perimetral)

2.8 Latitud (grados decimales)

2.9 Longitud (grados decimales) Click

2.10 Altura (msnm)

-3.80766

-78.77182

600- 1200

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: Privada b. Nombre de la Institucién: Molienda José Cajas
c. Nombre del Administrador: José Cajas d. Cargo que ocupa: Duefio de la Molienda
v
e. Teléfono / Celular: 338318 f. Correo Electrénico: s/n
Observaciones: Hacen uso del telefono convencional de la comunidad

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatolégicas
a. Clima: Calido Humedo b. Temperatura(°C): 17°a27° c. Precipitacién Pluviométrica (mm): 2500
3.2 Lineade producto al que pertenece el atractivo (U) O

a. Cultura b. Naturaleza O c. Aventura O
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico O

a. Pristino ] b. Primitivo ] c. Rustico Natural ] d. Rural O e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U) O
b. Horario de Atencion c. Atenci6n
a. Tipo de Ingreso —
Ingreso Salida Todos los dias RS e semanay Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre O 0:00 0:00 ] O [} O texto
Restringido 9:00 18:00 O O texto
Pagado O 0:00 0:00 ] O O O texto
d. Maneja un sistema de reservas: O Efectivo ] Dm?”.) O Dep05|_to O Tarjeta de Débito O
f Forma de Electrénico Bancario
’ Pago: . - : )

e. Precio: Desde 0.00 Hasta 0.00 Tarjeta de Crédito [0  Transferencia Bancaria [0  Cheque O
g. Meses recomendables de visita: Febrero, Abril y Diciembre

Observaciones: El precio es de acuerdo a lo:

s productos que adquieran(ejemplo panelas, etc)
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| | |

4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl NO Sh
a. Nombre de la ciudad o poblado més cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): YANTZAZA
14
. Distanci la ci . Tiem im . 5 rden:
b. Distanc a’desde a ciudad 6 km © iempo  esti a}io de 0011 himin d. Cool dg adas Lat: 348213 Long:  -78.47005
o poblado mas cercano: desplazamiento en auto: (grados decimales):
Observaciones: Se tomo como referencia el centro de Yantzaza
; O
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio  Coordenada de fin  Distancia (km)  Tipo de material Estado
.
a. Primer orden -3.48213, -78.47005 -3,80632, -78,77077 5 Asfalto Bueno
a. Terrestre (M)
Ld
b. Segundo orden -3,80632, -78,77077 -3.80766, -78.77182 290m Lastre Regular
O
c. Tercer orden 0 0 0 texto
Observaciones: texto
Marftimo O |Puerto/ Muelle texio Puerto / Muelle de texto
de partida Llegada
o o
- Puerto / Muelle = Puerto / Muelle de 9
b. Acuatico (U) Lacustre ! texto 2] texto f]
de partida i Llegada o
) [0 | Puerto/Muelle Puerto / Muelle de
Fluvial - texto texto
de partida Llegada
Observaciones:  texto
c. Aéreo (U) Ll Nacional: = Internacional: =
Observaciones: texto
- O
4.3 Servicio de transporte (M)
’ ] - O
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi e. Moto taxi f. Teleférico
g. Lancha o h. Bote i. Barco o j. Canoa = k. Avién |. Avioneta o
m. Helicéptero n. Otro Especifique
Observaciones: texto
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) =
c. Frecuencia
& Mo d_e _Ia CCopRietiaiofaseeiacioniite b. Estacion / terminal < < < d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio e S 2 2
8 £ S &
8 3 = ir
Urmasharo Terminal = = = = Centro/Terminal terrestre/ Balneario La Molienda
- . . O O O |se trasladad desde el terminal hasta el sitio que indique el
Compaiiia de taxis "Rafael Pullaguary’ Terminal
pasajero
v aslada S rminal hasta s
CIA Camionetas "Cabrera Leon" rerminal O O [0 |Se trasladad desde el terminal hasta el sitio que indique el
pasajero
| | | |
texto texto texto
[} [} [} [}
texto texto texto
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
[0 Discapacidad Discapacidad [J  Dicapacidad [ Discapacidad Intelectual o O d.No es
General o h - N N .
Fisica Visual Auditiva Psicosocial accesible
Observaciones: No se han comtenplado este tipo de acciones en la planificacion de este atractivo.
PO, O
4.5 Sefializacion
[} O
Malo

a. Sefializacion de aproximacion al atractivo

Estado (U)

Bueno

Regular

Observaciones:

No existe sefializacion
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5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS

Sl No O sn O

5.1 Planta turistica (M)
a.En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
P Establecimientos Namero de Ndmero de A Establecimient  Numero de Nimero de
Alojamiento O y P Alojamiento - L
registrados Habitaciones Plazas os registrados  Habitaciones Plazas
Hotel O 0 0 0 Hotel 1 40 150
Hostal O 0 0 0 Hostal 5 99 248
Hosteria U 0 0 0 Hosteria 2 19 45
Hacienda Turistica | 0 0 0 Hacienda Turistica O 0 0 0
Lodge O 0 0 0 Lodge O 0 0 0
Resort ] 0 0 0 Resort [m] 0 0 0
Refugio O 0 0 0 Refugio O 0 0 0
Campamento Turistico [ 0 0 0 Campamento Turistico [ 0 0 0
Casa de Huéspedes O 0 0 0 Casa de Huéspedes O 0 0 0
Observaciones: texto Observaciones: Catastro septiembre/2021/Mintur
. . Establecimient Namer Namert Alimentos Establecimien Namer Namer
Alimentos y bebidas stab_ecn ientos imero de imero de ] y sab_ecn ientos iumero de umero de
registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes 2 7 23 Restaurantes 6 58 230
Cafeterias O 0 0 0 Cafeterias O 0 0 0
Bares U 0 0 0 Bares U 0 0 0
Fuentes de soda O 0 0 0 Fuentes de soda ] 0 0 0
Observaciones: Establecimiento no registrado en el Mintur Observaciones: Catastro septiembre/2021/Mintur
Agencias de Viaje O Establecimientos registrados Agencias de Viaje Establecimientos registrados
Mayoristas ] 0 Mayoristas m] 0
Internacionales U 0 Internacionales 0 0
Operadoras O 0 Operadoras 1
Observaciones:  texto Observaciones: Catastro septiembre/2021/Mintur
. . Nacional . 5 Nacional
Guia Local Nacional P Cultura 0 Guia Local Nacional o Cultura 0
Especializado Especializado
O 0 0 0 Aventura 0 o 0 0 0 Aventura 0
. ) . ) No se evidencian Guias registrados en el Catastro del
Observaciones: texto Observaciones: - )
Ministerio de Turismo
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
i i d A Accesibilidad Estado (U
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador f ©
universal B R M
Punto de Informacién -3.4915, -78.4531 Unidad de Turismo ] ]
I-Tur O 0 texto O O O ]
a. De a| la gestio . ”
€ apoyo a1a gestion| -4 de interpretacion 0 0 texto m] ] O ]
turistica
Centro de facilitacion turistica ] 0 texto O O O O
C?e_ntro de recepcién de O o Lexio O O O O
visitantes
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. . O O O O O
Garitas de guardiania 0 0 texto
O O O O O
. Miradores 0 0 texto
b. De observacién y
vigilancia O O O O O
Torres de avistamiento de aves 0 0 texto
O Torres de vigilancia para [J O O [} [}
; 0 0 texto
salvavidas
O O O O O
Senderos 0 0 texto
i 0 O O
Estaciones de sombra vy i 3.80766, -78.77182 Administrado por el
c.Derecorridoy ~ |descanso propietario
descanso 3 O O O O O
Areas de acampar 0 0 texto
] - O O O O O
Refugio de alta montafia 0 0 texto
5 - . 80766, 787718 Administrado por el O O
Baterfas sanitarias . ) propietario
d. De_servicio
. ] O o o o
Estacionamientos 0 0 texto
O O O O O
e. Otros 0 0 texto
Observaciones:  texto
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
) O .
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de equipo [ Venta de artesanias Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias
especializado merchandising especializado merchandising
) ) ) O ) ) ) O
Casa de cambio Cajero automatico Otro Casa de cambio Cajero automatico Otro
Especifique: Venta de productos que se elaboran en el lugar Especifique:  texto
Observaciones:  texto
| L]
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO NO S/
6.1 Atractivo (U)
O ) ] ) O
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado
Observaciones:  texto
6.1.1 Factores de alteracién y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
— - 0 0 — - 0
2 Erosion a. Actividades agricolas y b. Actividades forestales c..Actllwdades extractivas /
ganaderas mineria
d iy ) ) o - o ! O
b. Humedad d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
O O h. ici O
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia Cor_1dv|<,:|ones deusoy i. Falta de mantenimiento
exposicion
o ! R ) - ! - O
d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente k. Generacién de residuos |. Expansion urbana
O i i O O
e. Clima m. Conflicto politico / social n- Desa.rrollo industial 0. Vandalismo
comercial
d "
Otro Especifique: texto
Observaciones:  texto
O
6.2 Entorno (U)
[} A O . O
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado
Observaciones:  texto
6.2.1 Factores de alteracién y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
2 Erosion a. Actividades agricolas y b. Actividades forestales c._Acqwdades extractivas /
ganaderas mineria
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b. Humedad O d. Actividades industriales 0 e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia 0
" . h. Condiciones de usoy . .
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia O L i. Falta de mantenimiento O
exposicion
d. Flora/Fauna j. Contaminacién del ambiente k. Generacién de residuos |. Expansién urbana
. ) ™ } n. Desarrollo industrial / .
e. Clima O m. Conflicto politico / social O ) 0. Vandalismo ]
comercial
Otro ] Especifique:  texto
Observaciones:  texto
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo ]
L b. Fecha de
a. Declarante: SIN b. Denominacion: SIN [P SIN c. Alcance: SIN
declaracion:
Observaciones: No cuenta con informacién el atractivo
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA s O NO sn O
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: Entubada Agua Potable
Especifique: Entubada Especifique: Planta de agua potabilizadora del GAD MUNICIPAL
Energia eléctrica: Red eléctrica de servicio publico Energia eléctrica Red eléctrica de servicio publico
Especifique: Red Publica Especifique: Red Pablica
Saneamiento: Red publica Saneamiento: Red publica
Especifique:  Deficit de servicio de alcantarillado Especifique: Deficit de servicio de alcantarillado
Di icion d Di cion d
isposicion de Carro Recolector isposicion de Carro Recolector
desechos desechos
Especifique:  Carro recolector de basura. Especifique: Carro recolector de basura
Observaciones: texto
7.2 Sefialética en el atractivo
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto O O O
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto m] ] m]
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto [m] ] [m]
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto O O O
En éreas
urbanas
0 Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto 0 O 0
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto ] U ]
Totems de sitio 0 0 0 texto 0 O 0
Tétems direccionales 0 0 0 texto ] O ]
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Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto . . .
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto . . .
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto o o o
Pictograma de servicios de apoyo 0 o] 0 texto o o o
Pictogramas de restriccién 0 o] 0 texto u u u
Sefiales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto .| .| .|
En areas
naturales 0 0 0
0 Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto o o o
Panel informativo de direccionamiento hacia O O O
. . - 0 1 0 texto
atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas 0 0 0 texto O O O
Totem de sitio 0 0 0 texto o o o
Totem de direccionamiento 0 0 0 texto o o o
Letreros
informativos | informacién boténica 0 0 0 texto o o U
o Normativos de concienciacion 0 0 0 texto .| .| .|
Sefialética
interna de 0 0 0
se%ridad Proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 texto
Otros o texto
Observaciones: texto
7.3 Salud (més cercano) (M)
. A
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica u 0 Hospital o Clinica 1
Puesto / Centro de ] 0 Puesto / Centro de 1
salud salud
o e}
< <
; P O b=} ) P O hel
Dispensario médico = 0 Dispensario médico = 0
< <
— - o — - O
Botiquin de primeros O 0 Botiquin de primeros ] 0
auxilios auxilios
Otros o 0 Otros o 0
Observaciones: texto
. O
7.4 Seguridad (M)
a. Privada o texto
b. Policia nacional ®© |EIUPC mas cercano se encuentra en la cabecera cantonal de Yantzaza a 7km
g
. ) - | a
c. Policia metropolitana / Municipal texto
d. Otra o texto
Observaciones: texto
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M)
. .
a. En el atractivo L b. En la ciudad o poblado mas cercano L
Telefonia (M) Conexion a internet (M) Telefonia (M) Conexion a internet (M)
Fija = Linea telefénica = Fibra éptica o Fija = Linea telefénica = Fibra éptica =
] v - I v L v . v I
Mévil Satélite = Redes inalambricas Moévil Satélite Redes inalambricas
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Satelital O Telefonia movil Satelital Telefonia movil O
Observaciones:  texto
Radio portatil (U)
De uso exclusivo para el visitante O De uso exclusivo para comunicacién interna [0  De uso exclusivo en caso de emergencia O
Observaciones: texto
7.6 Multiamenzazas (M)
Deslaves O Sismos Erupciones volcanicas O Incendios forestales
Sequia Inundaciones O Aguajes O Tsunami O
¢Existe un plan de contingencia en caso Institucién que elabor6 Nombre del Afio
de catéstrofes? el documento. texto documento: texto elaboracion: 0
Observaciones: texto
8. POLITICAS Y REGULACIONES SI O NO sn o
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? s O NO O Afo de elaboracion:
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD’S)? Sl NO O Especifique:
texto
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? S| NO Especifique:
texto
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Sl NO Especifique:
texto
Observaciones:  texto
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) S O NO s d
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) OJ
9.1.1 Enel Agua (M)
a. Buceo O b. Kayak de mar O c. Kayak lacustre O d. Kayak de Rio O e. Surf O
f. Kite surf O 9. Rafting O h. Snorkel O i. Tubing O j. Regata O
k. Paseo en panga O |. Paseo en bote O m. Paseo en lancha O 2;:5;?:: enmoto O o. Parasailing ]
p. Esqui acuético | . Banana flotante O r. Boya O s. Pesca deportiva otro O texto
Observaciones: texto
9.1.2 Enel Aire (M) O
a. Alas Delta O b. Canopy O c. Parapente O d Otro O texto
Observaciones:  texto
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafiismo O  b. Escalada O  c. Senderismo d. Cicloturismo O e canyoning O
zusjioracién de O gR'eAcfg\;it?:aieS h. Cabalgata O i caminata j. Camping O
K Picnic |. Observacién de flora 'y m. Observacién de O n. Otro texto

fauna

astros

Observaciones:

En esté atractivo se puede experimental del turismo vivencial.
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9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)

9.2.1 Tangibles e intangibles

O
a. Recorridos guiados b. Recorrido autoguiados c. Visita a talleres artisticos
S ) O ) .
h. Participacion en talleres artisticos d. Visita a talleres artesanales i. Participacion en talleres artesanales
e. Exposiciones temdticas permanentes, O f. Exhibicion de piezas, muestras, obras, etc., o o . R . .
L i. Actividades vivenciales y/o ludicas
temporales y eventuales originales.
. . X O . O 3
g. Presentaciones o representaciones en vivo h. Muestras audiovisuales g. Fotografia
: ! . o ) o
j. Degustacion de platos tradicionales |. Participacion de la celebracion m. Compra de artesanias
. . . O O
n. Convivencia 0. Medicina ancestral Otro texto
Observaciones: texto
. . L] L]
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO Sl NO S/l
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
O
¢ Existe un plan de promocion turistica cantonal? Sl NO Especifique: Promocion por catalogos
i - L a
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? Sl NO
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
. O
a. Pagina WEB URL: texto Ninguna
. O
b. Red Social Nombre: texto Ninguna
O
c. Revistas Especializadas Nombre: texto Ninguna
. O
d. Material POP Nombre: texto Ninguna
e. Oficina de Informacion Turistica Nombre: Unidad de Turismo de Yantzaza Todas
. o . d
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) Nombre: texto Ninguna
N ) ! a
g. Asistencia a ferias turisticas Nombre: texto Ninguna
O
h. Otro Nombre: texto Ninguna
Observaciones:  texto
' : - | .
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) Sl NO Especifique: texio
Observaciones: texto
| |
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) Sl NO S/l
. N ; -, u
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos
) ) - ] ) oa - )
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? Sl NO Tipo: Digital Papel Afios de registro 0
O
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? Sl NO Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
) o
Alta (meses) z Diciembre, Febrero , Abril 'g ﬂ 195
% 85
= £
Baja (meses) & Enero, Junio, Marzo 2 > 75
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
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texto 0 0 texto 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0
Observaciones: No existen registro de visitantes.
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave
¥
Nombre del Informante Clave: José Cajas Contactos: 338318
P o ; S o
Demanda segin dias de visita Demanda segun frecuencia de visita
) Fines de ’ . O . - .
Lunes aviernes 8 semana 15 Dias feriados 35 Permanente Estacional Esporéadica Inexistente
Observaciones: Los datos proporcionados son referenciales estimados
O O
12. RECURSO HUMANO Sl NO S
a. NUmero de personas a cargo de la administracion y operacion del . o . ]
. d. Nimero de personas especializadas en turismo 0
atractivo
e. Nimero de personas con nivel de | . . - 0 g. Nimero de personas que manejan algiin de O
instruccion (M): f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) idiomas (M)
Primaria 4 Secundaria 2 |Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0  Aeman 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 [Atencién al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0  ltaliano 0
Otro texto S_enS|b|||z_aC|on de 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
discapacidades
Observaciones:  texto

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

La Molienda del Sefior José Cajas se encuentra ubicada en el Barrio Pita Alto del cantén Yantzaza, es un atractivo administrado por toda la familia, lugar donde se enfocan en
el cultivo y produccion de la cafia y sus derivados, los visitantes pueden experimentar las actividades propias de las moliendas y degustar de estos mismo productos.

14. ANEXOS

Fuente: Autoria Propia
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b. Ubicacién gréafica del Atractivo

Fuente: google earth

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apellido y Nombre

Guarnizo Vanessa

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Institucion

Universidad Nacional de Loja

Institucion

Institucion

Cargo

Estudiante

Cargo

Cargo

Correo Electrénico

vanessa.guarnizo@unl.edu.ec

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Teléfono 2723775 Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha 23/11/2021 Fecha Fecha
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 9 0 5 5 0 M C 0 3 0 5 0 1 0 0 1
Cadigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
Molienda del Sefior Vicente Juela
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

MANIFESTACIONES_CULTURALES

REALIZACIONES_TECNICAS_Y_CIENTIFICAS

CENTROS AGROPECUARIOS Y PESQUEROS

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia

2.2 Cantén

2.3 Parroquia

ZAMORA_CHINCHIPE

YANTZAZA

YANTZAZA (YANZATZA)

2.4 Barrio, Sector o Comuna

2.5 Calle Principal

2.6 Numero

2.7 Transversal

Pita Alto

Via Montalvo

Paso Lateral (Perimetral)

2.8 Latitud (grados decimales)

2.9 Longitud (grados decimales) Click

2.10 Altura (msnm)

-3.80523 -78.77163 600- 1200
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: Privada b. Nombre de la Institucién: SIN
c. Nombre del Administrador: Vicente Juelas d. Cargo que ocupa: Duefio de la Molienda
v

e. Teléfono / Celular: 338318 f. Correo Electrénico: s/n

Observaciones: texto
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatolégicas
a. Clima: Calido Humedo b. Temperatura(°C): 17°a27° c. Precipitacién Pluviométrica (mm): 2500
3.2 Lineade producto al que pertenece el atractivo (U) O

a. Cultura O b. Naturaleza c. Aventura O

3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico O

a. Pristino ] b. Primitivo ] c. Rustico Natural ] d. Rural O e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U) O

b. Horario de Atencion c. Atenci6n
a. Tipo de Ingreso =
Ingreso Salida Todos los dias ines de semanay Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre O 0:00 0:00 ] O [} O texto
Restringido 11:00 18:00 O O texto
Pagado O 0:00 0:00 ] O O O texto
d. Maneja un sistema de reservas: O Efectivo ] Dm?”.) O Dep05|_to O Tarjeta de Débito O
f Forma de Electrénico Bancario
’ Pago: . - : )

e. Precio: Desde 0.00 Hasta 0.00 Tarjeta de Crédito [0  Transferencia Bancaria [0  Cheque O

g. Meses recomendables de visita: Febrero, Abril y Diciembre

Observaciones: El precio va de acuerdo a los productos que adquieran(ejemplo panelas, etc)
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4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl L NO L Sh L
a. Nombre de la ciudad o poblado més cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): YANTZAZA
14 14
. Distanci la ci . Tiem im . 5 rden:
1, DIEEWEE CESER 2 @lEkE P km SIS RIS )10 min [ | - - 348213 Long.  -78.47005
o poblado mas cercano: desplazamiento en auto: (grados decimales):
Observaciones: Se tomo como referencia el centro de Yantzaza
; O
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio  Coordenada de fin  Distancia (km)  Tipo de material Estado
.
a. Primer orden -3.48213, -78.47005 -3,80632, -78,77077 37 Asfalto Bueno
a. Terrestre (M)
Ld
b. Segundo orden -3,80632, -78,77077 -3.80523, -78.77163 1 Lastre Regular
O
c. Tercer orden 0 0 0 texto
Observaciones: texto
Marftimo O |Puerto/ Muelle texio Puerto / Muelle de texto
de partida Llegada
o o
- Puerto / Muelle = Puerto / Muelle de 9
b. Acuatico (U) Lacustre ! texto 2] texto f]
de partida i Llegada o
) [0 | Puerto/Muelle Puerto / Muelle de
Fluvial - texto texto
de partida Llegada
Observaciones:  texto
c. Aéreo (U) Ll Nacional: = Internacional: =
Observaciones: texto
- O
4.3 Servicio de transporte (M)
’ ] - O
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi e. Moto taxi f. Teleférico
g. Lancha o h. Bote i. Barco o j. Canoa = k. Avién |. Avioneta o
m. Helicéptero n. Otro Especifique
Observaciones: texto
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) =
c. Frecuencia
& Mo d_e _Ia CCopRietiaiofaseeiacioniite b. Estacion / terminal < < < d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio e S 2 2
8 £ S &
8 3 = ir
Urmasharo Terminal = = = = Centro/Terminal terrestre/ Balneario La Molienda
- . . O O O |se trasladad desde el terminal hasta el sitio que indique el
Compaiiia de taxis "Rafael Pullaguary’ Terminal
pasajero
v aslada 'S 2T 8 asta S
CIA Camionetas "Cabrera Leon" rerminal O O [0 |Se trasladad desde el terminal hasta el sitio que indique el
pasajero
| | | |
texto texto texto
[} [} [} [}
texto texto texto
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
[0 Discapacidad [ Discapacidad [0 Dicapacidad [ Discapacidad Intelectual o O d.No es O
General o h - N N .
Fisica Visual Auditiva Psicosocial accesible
Observaciones: No se han comtenplado este tipo de acciones en la planificacion de este atractivo.
PO, O
4.5 Sefializacion
P, L ) O O
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo Estado (U) Bueno Regular Malo
Observaciones: No existe sefializacion
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5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS

sl No O sn O

5.1 Planta turistica (M)
a.En el Atractivo U b. En laciudad o poblado cercano
—_— O Establecimientos Namero de Ndmero de A Establecimient  Numero de Nimero de
Alojamiento ) o Alojamiento X L
registrados Habitaciones Plazas os registrados  Habitaciones Plazas
Hotel g 0 0 0 Hotel 1 40 150
Hostal U 0 0 0 Hostal 5 99 248
Hosteria a 0 0 0 Hosteria 2 19 45
Hacienda Turistica O 0 0 0 Hacienda Turistica ] 0 0 0
Lodge O 0 0 0 Lodge O 0 0 0
Resort O 0 0 0 Resort 0 0 0 0
Refugio O 0 0 0 Refugio O 0 0 0
Campamento Turistico O 0 0 0 Campamento Turistico O 0 0 0
Casa de Huéspedes O 0 0 0 Casa de Huéspedes 0 0 0 0
Observaciones: texto Observaciones: Catastro septiembre/2021/Mintur
. . Establecimient Namer Namert Alimentos Establecimien Namer Namer
Alimentos y bebidas stab_ecn ientos imero de imero de ] y sab_ecn ientos iumero de umero de
registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes 2 7 23 Restaurantes 6 58 230
Cafeterias o 0 0 0 Cafeterias o 0 0 0
Bares O 0 0 0 Bares O 0 0 0
Fuentes de soda | 0 0 0 Fuentes de soda 0 0 0
Observaciones: Establecimiento no registrado en el Mintur Observaciones: Catastro septiembre/2021/Mintur
Agencias de Viaje u Establecimientos registrados Agencias de Viaje Establecimientos registrados
Mayoristas U 0 Mayoristas ] 0
Internacionales a 0 Internacionales O 0
Operadoras O 0 Operadoras 1
Observaciones:  texto Observaciones: Catastro septiembre/2021/Mintur
. . Nacional . 5 Nacional
Guia Local Nacional P Cultura 0 Guia Local Nacional o Cultura 0
Especializado Especializado
a 0 0 0 Aventura 0 a 0 0 0 Aventura 0
. ) . ) No se evidencian Guias registrados en el Catastro del
Observaciones: texto Observaciones: - )
Ministerio de Turismo
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
i i d A Accesibilidad Estado (U
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador f ©
universal B R M
Punto de Informacion -3.4915, -78.4531 Unidad de Turismo O O
I-Tur 0 0 texto O O O [}
a. De a| la gestio . ”
© poyf)a.\ gestion Centro de interpretacion O 0 texto O O O i}
turistica
Centro de facilitacion turistica 0 0 texto O O O O
C?e_ntro de recepcion de [ o Lexio O O O O
visitantes
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Garitas de guardiania O 0 0 texto O O O O
Miradores 0O 0 0 texto O O O m|
b. De observacién y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves ] 0 0 texto O O O O
O Torres de  vigilancia para O o o exto O O O O
salvavidas
Senderos O 0 0 texto O O O O
Estaciones de sombra vy 5 .3.80523, -78.77163 Administrado por el O O
c. Derecorrido y descanso propietario
descanso
Areas de acampar O 0 0 texto [m} O [m} [m}
“ Refugio de alta montafia 0O 0 0 texto ] O ] ]
- Administrad ol
Baterias sanitarias 1 -3.80523, -78.77163 ¢ m“;:;;’ﬁ‘:;‘gm ‘ ] [m]
d. De servicio
Estacionamientos ] 0 0 texto ] O ] ]
e.Otros U 0 0 texto O O O O
Observaciones:  texto
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de equipo O Venta de artesanias y Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O Cajero automatico O otro Casa de cambio Cajero automatico Otro [}
Especifique: Venta de productos que se elaboran en el lugar Especifique:  texto
Observaciones:  texto
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO No O sn O
6.1 Atractivo (U) ]
a. Conservado | b. Alterado c. En proceso de deterioro g d. Deteriorado ]
Observaciones:  texto
6.1.1 Factores de alteracién y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
2 Erosion a. Actividades agricolas y O b. Actividades forestales O c..Actllwdades extractivas / O
ganaderas mineria
b. Humedad 0O d. Actividades industriales [} e. Negligencia / abandono 0O f. Huaquearia [}
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia ] Cor_1dv|<,:|ones deusoy i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos I. Expansion urbana O
e. Clima m m. Conflicto politico / social O n- Desa.rrollo industial m 0. Vandalismo O
comercial
Otro O Especifique: texto
Observaciones:  texto
6.2 Entorno (U) )
a. Conservado [} b. Alterado c. En proceso de deterioro ] d. Deteriorado [}
Observaciones:  texto
6.2.1 Factores de alteracién y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
2 Erosion a. Actividades agricolas y b. Actividades forestales c. Actividades extractivas / 0

ganaderas

mineria
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b. Humedad o d. Actividades industriales o e. Negligencia / abandono o f. Huaquearia o
" . h. Condiciones de uso . .
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia o . .I,I usoy i. Falta de mantenimiento o
exposicion
d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos |. Expansion urbana
. " ™ . .D lloi ial .
e. Clima U m. Conflicto politico / social o n. Desarrolio industrial / 0. Vandalismo o
comercial
O P
Otro Especifique:  texto
Observaciones:  texto
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo o
L b. Fecha de
a. Declarante: SIN b. Denominacion: SIN [P SIN c. Alcance: SIN
declaracion:
Observaciones: No cuenta con informacién el atractivo
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl o NO S o
Py 4 L
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
v v
Agua: Entubada Agua Potable
Especifique: Entubada Especifique: Planta de agua potabilizadora del GAD MUNICIPAL
Energia eléctrica: Red eléctrica de servicio publico Energia eléctrica Red eléctrica de servicio publico
Especifique: Red Publica Especifique: Red Pablica
v V|
Saneamiento: Red publica Saneamiento: Red publica
Especifique:  Deficit de servicio de alcantarillado Especifique: Deficit de servicio de alcantarillado
Di icion d Di cion d
isposicion de Carro Recolector isposicion de Carro Recolector
desechos desechos
Especifique:  Carro recolector de basura. Especifique: Carro recolector de basura
Observaciones: texto
7.2 Sefialética en el atractivo
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto u U u
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto o .| o
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto t O t
En éreas
urbanas
[l Pictogramas de restriccién 0 0 0 texto o .| o
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto o o o
Totems de sitio 0 0 0 texto = = =
Tétems direccionales 0 0 0 texto o o o

186



Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto O O
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto O O
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto O O
Pictograma de servicios de apoyo 0 o] 0 texto O O
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto O O
Sefiales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto O O
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto O O
O
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto O O
Panel informativo de direccionamiento hacia
atractivos, servicios y actividades 0 0 0 texto U U
Mesas interpretativas 0 0 0 texto O O
Tétem de sitio 0 0 0 texto O O
Totem de direccionamiento 0 0 0 texto O O
Letreros . » .
informativos |D€ informacion botanica 0 0 0 texto O O
() Normativos de concienciacion 0 0 0 texto O O
Sefialética
interna de
seguridad  |Proteccién de los elementos del atractivo 0 0 0 texto O O
O
Otros [1 texto
Observaciones: No existe sefialetica en el atractivo
7.3 Salud (mas cercano) (M)
a.En el atractivo [ b. En laciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica O 0 Hospital o Clinica 1
P ntr P ntr
uesto / Centro de 0 0 uesto / Centro de 1
salud salud
o e}
< <
. . - h=] . . - =]
Dispensario médico O b= 0 Dispensario médico O =3 0
< <
— - o — - O
Botiquin de primeros 1 Botiquin de primeros 0O 0
auxilios auxilios
Otros ] 0 Otros ] 0
Observaciones: texto
7.4 Seguridad (M) O
a. Privada O texto
b. Policia nacional @ |EIUPC mas cercano se encuentra en la cabecera cantonal de Yantzaza a 7km
8
©
c. Policia metropolitana / Municipal ] O ltexto
d. Otra [} texto
Observaciones: texto
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M)
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) Conexion a internet (M) Telefonia (M) Conexion a internet (M)
Fija Linea telefénica Fibra 6ptica O Fija Linea telefénica Fibra 6ptica
Movil Satélite ] Redes inalambricas Movil Satélite Redes inalambricas
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Satelital O Telefonia movil Satelital Telefonia movil O
Observaciones:  texto
Radio portatil (U) O
De uso exclusivo para el visitante O De uso exclusivo para comunicacién interna [0  De uso exclusivo en caso de emergencia O
Observaciones: texto
7.6 Multiamenzazas (M)
Deslaves O Sismos Erupciones volcanicas O Incendios forestales O
Sequia Inundaciones O Aguajes O Tsunami O
¢Existe un plan de contingencia en caso Institucién que elabor6 Nombre del Afio de
de catéstrofes? el documento. texto documento: texto elaboracion: 0
Observaciones: texto
8. POLITICAS Y REGULACIONES SI O NO [ S
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? s O NO O Afo de elaboracion: 0
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD’S)? Sl NO O Especifique:
texto
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? S| NO Especifique:
texto
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Sl NO Especifique:
texto
Observaciones:  texto
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) S O NO s d
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) OJ
9.1.1 Enel Agua (M) O
a. Buceo O b. Kayak de mar c. Kayak lacustre O d. Kayak de Rio O e. Surf O
f. Kite surf O 9. Rafting h. Snorkel O i. Tubing O j. Regata O
k. Paseo en panga O |. Paseo en bote m. Paseo en lancha O 2;:5;?:: enmoto O o. Parasailing ]
p. Esqui acuético | . Banana flotante r. Boya O s. Pesca deportiva O otro O texto
Observaciones: texto
9.1.2 Enel Aire (M) O
a. Alas Delta O b. Canopy c. Parapente O d Otro O texto
Observaciones:  texto
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafiismo O  b. Escalada O  c. Senderismo d. Cicloturismo O e canyoning O
zusjioracién de O gR'eAcfg\;it?:aieS h. Cabalgata O i caminata j. Camping O
K Picnic |. Observacién de flora 'y m. Observacién de O n. Otro texto

fauna

astros

Observaciones:

Los visitantes pueden ser parte de la produccion de los productos derivados de la cafia.

188



9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)

9.2.1 Tangibles e intangibles

a. Recorridos guiados b. Recorrido autoguiados O ¢ Visita atalleres artisticos O
h. Participacion en talleres artisticos O d. Visita a talleres artesanales O i Participacion en talleres artesanales
;mpg:llogssi;i;)\r/\:jtualiméticas permanentes, Eri;)r(gigsén de piezas, muestras, obras, etc., O i Actividades vivenciales ylo ladicas
g. Presentaciones o representaciones en vivo O h. Muestras audiovisuales O  g. Fotografia
j. Degustacion de platos tradicionales I. Participacion de la celebracion O m Compra de artesanias
n. Convivencia 0. Medicina ancestral 0 oto O texto
Observaciones: texto

10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO si U NO sn 0

10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)

¢ Existe un plan de promocién turistica cantonal? Sl o NO Especifique: ;?aclaszgem un plan de promocién de los
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? Sl O NO
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB O URL: texto Ninguna
b. Red Social [m] Nombre: texto Ninguna
c. Revistas Especializadas O Nombre: texto Ninguna
d. Material POP ] Nombre: texto Ninguna
e. Oficina de Informacién Turistica [} Nombre: texto Ninguna
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) [} Nombre: texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas [} Nombre: texto Ninguna
h. Otro ] Nombre: texto Ninguna
Observaciones: No se promociona en ningtn medio
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) S NO Especifique: texto
Observaciones: No es parte de una oferta establecida, las personas que visitan el atractivo lo realizan por cuenta propia
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) s U NO U S
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos [}
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? s O NO Tipo: Digital [m] Papel [m] Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? s U NO Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) _g- Diciembre, Febrero , Abril %J g 145
Baja (meses) i Enero, Junio, Marzo 2 > 50
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
Paquisha 15 150 texto 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0

189



Observaciones: No posee un sistema de registros, por ende los datos que se tomaron son referenciales estimados

. P Lo V]
11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave
4
Nombre del Informante Clave: Vicente Juelas Contactos: 338318
Demanda segln dias de visita Demanda segun frecuencia de visita
Lunes aviernes 5 z:;zg: 15 Dias feriados 40 Permanente Estacional o Esporédica o Inexistente
Observaciones: Los datos proporcionados son referenciales estimados
12. RECURSO HUMANO st U Nno U s/l
a. Nimero de personas a cargo de la administracion y operacion del [ . o .
. P 9 ¥ op 5 |d. Nimero de personas especializadas en turismo o 0
atractivo
e. Nimero de personas con nivel de . . - . Nimero de personas que manejan algin de
 de p L R f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) o 9 pers g ) o o
instruccion (M): Idiomas (M)
Primaria 3 Secundaria 2 |Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0  Aeman 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 [Atencién al Cliente 0  Guianza 0 Francés 0  ltaliano 0
Otro texto S_en5|b|||;a0|on de 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
discapacidades

Observaciones:  texto

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

La Molienda del Sefior Vicente Juelas se encuentra ubicada en el Barrio Pita Alto a 12 minutos de la cabecera cantonal de Yantzaza, se dedida a la realizacion de productos
provenientes de la cafia, posee una extencion de terreno considerable en donde realizan los sembrios, plantas frutales como naranja, mandarina y cuentan con criadero de
chancos

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente: Autoria Propia
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b. Ubicacién gréafica del Atractivo

Yeesteagisemr

Lat-30052:
Long 747776

Fuente: google earth

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y Nombre Guarnizo Vanessa Apellido y Nombre Apellido y Nombre
Institucion Universidad Nacional de Loja |Institucién Institucion
Cargo Estudiante Cargo Cargo
Correo Electrénico vanessa.guarnizo@unl.edu.ec |Correo Electrénico Correo Electrénico

v

Teléfono 2723775 Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha 23/11/2021 Fecha Fecha
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

Molienda del Sefior Manuel Chalan

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

MANIFESTACIONES_CULTURALES REALIZACIONES_TECNICAS_Y_CIENTIFICAS CENTROS AGROPECUARIOS Y PESQUEROS

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
ZAMORA_CHINCHIPE YANTZAZA YANTZAZA (YANZATZA)
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nimero 2.7 Transversal
Pita Alto Via Montalvo Paso Lateral (Perimetral)
¥
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-3.80592 -78.78346 600- 1200

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: Privada b. Nombre de la Institucién: SIN

c. Nombre del Administrador: Manuel Chalan d. Cargo que ocupa: Duefio de la Molienda
v

e. Teléfono / Celular: 0988395663 f. Correo Electrénico: s/n

Observaciones: texto

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas
a. Clima: Calido Humedo b. Temperatura(°C): 17°a27° c. Precipitacién Pluviométrica (mm): 2500
3.2 Lineade producto al que pertenece el atractivo (U)

a. Cultura b. Naturaleza O c. Aventura O
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico O

a. Pristino ] b. Primitivo ] c. Rustico Natural d. Rural O e.Ubano [
3.4 Ingreso al atractivo (U) O
b. Horario de Atencion c. Atenci6n
a. Tipo de Ingreso =
) ’ nes de semana A "
Ingreso Salida Todos los dias ines de s y Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre O 0:00 0:00 ] O [} O texto
Restringido 8:00 18:00 O O texto
Pagado O 0:00 0:00 ] O O O texto
d. Maneja un sistema de reservas: O Efectivo ] Dm?”.) O Dep05|_to O Tarjeta de Débito O
f Forma de Electrénico Bancario
’ Pago: . - : )
e. Precio: Desde 0.00 Hasta 0.00 Tarjeta de Crédito [0  Transferencia Bancaria [0  Cheque O
g. Meses recomendables de visita: Febrero, Abril y Diciembre
Observaciones: El precio varia de acuerdo a los productos que adquieran los visitantes

192



4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl L NO L Sh L
a. Nombre de la ciudad o poblado més cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): YANTZAZA
14 14
. Distanci la ci . Tiem im . 5 rden:
b. Distancia desde a ciudad , , km & Tempo estmado de ., ,, ~ d-Coordenadas - . 348213 Long.  -78.47005
o poblado mas cercano: desplazamiento en auto: (grados decimales):
Observaciones: Se tomo como referencia el Parque central de Yantzaza
; O
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio  Coordenada de fin  Distancia (km)  Tipo de material Estado
.
a. Primer orden -3.48213, -78.47005 -3.80736, -78.76935 6.1 Asfalto Bueno
a. Terrestre (M)
Ld
b. Segundo orden -3.80736, -78.76935 -3.80592, -78.78346 13 Lastre Regular
O
c. Tercer orden 0 0 0 texto
Observaciones: texto
Marftimo O |Puerto/ Muelle texio Puerto / Muelle de texto
de partida Llegada
o o
- Puerto / Muelle = Puerto / Muelle de 9
b. Acuatico (U) Lacustre ! texto 2] texto f]
de partida i Llegada o
) [0 | Puerto/Muelle Puerto / Muelle de
Fluvial - texto texto
de partida Llegada
Observaciones:  texto
c. Aéreo (U) Ll Nacional: = Internacional: =
Observaciones: texto
- O
4.3 Servicio de transporte (M)
’ ] - O
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi e. Moto taxi f. Teleférico
g. Lancha o h. Bote i. Barco o j. Canoa = k. Avién |. Avioneta o
m. Helicéptero n. Otro Especifique
Observaciones: texto
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) =
c. Frecuencia
& Mo d_e _Ia CCopRietiaiofaseeiacioniite b. Estacion / terminal < < < d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio e S 2 2
B £ 5 T
8 3 = ir
Urmasharo Terminal = = = = Centro/Terminal terrestre/ Balneario La Molienda
- . . O O O |se trasladad desde el terminal hasta el sitio que indique el
Compaiiia de taxis "Rafael Pullaguary’ Terminal
pasajero
v aslada S rminal hasta s
CIA Camionetas "Cabrera Leon" rerminal O O [0 |Se trasladad desde el terminal hasta el sitio que indique el
pasajero
| | | |
texto texto texto
[} [} [} [}
texto texto texto
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
[0 Discapacidad [ Discapacidad [0 Dicapacidad [ Discapacidad Intelectual o O d.No es O
General o h - N N .
Fisica Visual Auditiva Psicosocial accesible
Observaciones: No se han comtenplado este tipo de acciones en la planificacion de este atractivo.
PO, O
4.5 Sefializacion
P, L ) O O
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo Estado (U) Bueno Regular Malo
Observaciones: No existe sefializacion
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5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS Sl NO S/
-
5.1 Planta turistica (M)
. .
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Aloiamiento O Establecimientos Namero de Ndmero de AT Establecimient  Numero de Nimero de
) registrados Habitaciones Plazas ) os registrados  Habitaciones Plazas
O
Hotel 0 0 0 Hotel 1 40 150
Hostal = 0 0 0 Hostal 4 5 99 248
) O )
Hosteria 0 0 0 Hosteria 2 19 45
Hacienda Turistica 0 0 0 Hacienda Turistica 0 0 0
O O
Lodge 0 0 0 Lodge 0 0 0
Resort = 0 0 0 Resort = 0 0 0
. O ) O
Refugio 0 0 0 Refugio 0 0 0
Campamento Turistico 0 0 0 Campamento Turistico 0 0 0
Casa de Huéspedes 0 0 0 Casa de Huéspedes 0 0 0
Observaciones: texto Observaciones: Catastro septiembre/2021/Mintur
. N Establecimientos Namero de Numerode | Alimentos y Establecimientos Namero de Namero de
Alimentos y bebidas y . N
registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes 2 7 23 Restaurantes 6 58 230
) O . O
Cafeterias 0 0 0 Cafeterias 0 0 0
Bares = 0 0 0 Bares = 0 0 0
Fuentes de soda 0 0 0 Fuentes de soda 0 0 0
Observaciones: Establecimiento no registrado en el Mintur Observaciones: Catastro septiembre/2021/Mintur
Agencias de Viaje Establecimientos registrados Agencias de Viaje Establecimientos registrados
. O ) O
Mayoristas 0 Mayoristas 0
I O : O
Internacionales 0 Internacionales 0
O
Operadoras 0 Operadoras 1
Observaciones:  texto Observaciones: Catastro septiembre/2021/Mintur
. . Nacional . 5 Nacional
Guia Local Nacional P Cultura 0 Guia Local Nacional o Cultura 0
Especializado Especializado
O [}
0 0 0 Aventura 0 0 0 0 Aventura 0
. . No se evidencian Guias registrados en el Catastro del
Observaciones: texto Observaciones: - )
Ministerio de Turismo
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
i i d A Accesibilidad Estado (U
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador f ©
universal B R M
O O
Punto de Informacion 1 -3.4915, -78.4531 Unidad de Turismo
O O O O |
Tur 0 0 texto
a. De apoyo a la gestion ) - 0 O O O [}
. Centro de interpretacion 0 0 texto
turistica
I - O O O O O
Centro de facilitacion turistica 0 0 texto
Centro de recepcion de m] m] ] O ]
e 0 0 texto
visitantes
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. . O O O O O
Garitas de guardiania 0 0 texto
O O O O O
. Miradores 0 0 texto
b. De observacién y
vigilancia O O O ] ]
Torres de avistamiento de aves 0 0 texto
O Torres de vigilancia para [J O O [} [}
; 0 0 texto
salvavidas
O O O O O
Senderos 0 0 texto
i : 0 O O
Estaciones de sombra vy 5 .3.80592, -78.78346 Administrado por el
c. Derecorrido y descanso propietario
descanso . [} O O O O
Areas de acampar 0 0 texto
] i O O O O O
Refugio de alta montafia 0 0 texto
. Administrad ol O O
Baterfas sanitarias 1 -3.80592, -78.78346 dministrado pore
propietario
d. Deservicio
. ] O o o o
Estacionamientos 0 0 texto
O O O O O
e. Otros 0 0 texto
Observaciones:  texto
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
) O .
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de equipo [ Venta de artesanias Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias
especializado merchandising especializado merchandising
) ) ) O ) ) ) O
Casa de cambio Cajero automatico Otro Casa de cambio Cajero automatico Otro
Especifique: Venta de productos que se elaboran en el lugar Especifique:  texto
Observaciones:  texto
| L]
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO SI NO S/
6.1 Atractivo (U)
] ) O . O
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado
Observaciones:  texto
6.1.1 Factores de alteracién y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
0 .. B ] O ivi i O
a. Erosién a. Actividades agricolas y b. Actividades forestales C._Acl[V|dades extractivas /
ganaderas mineria
iy ) ) o - o ! O
b. Humedad d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
O O h. ici O
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia Cor_1dv|<,:|ones deusoy i. Falta de mantenimiento
exposicion
o ) R ) - ! - 0
d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente k. Generacién de residuos |. Expansion urbana
O i i O O
e. Clima m. Conflicto politico / social n- Desa.rrollo industial 0. Vandalismo
comercial
d "
Otro Especifique: texto
Observaciones:  texto
O
6.2 Entorno (U)
[} ) O ) O
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado
Observaciones:  texto
6.2.1 Factores de alteracién y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
0 — - — - [}
a. Erosién a. Actividades agricolas y b. Actividades forestales c. Actividades extractivas /
ganaderas mineria
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O | O
b. Humedad d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
h. Condici d
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia Or.‘ .|rl:|ones € usoy i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna j. Contaminacién del ambiente k. Generacién de residuos |. Expansién urbana
O . D llo i ial O
e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrolio industrial / 0. Vandalismo
comercial
O -
Otro Especifique:  texto
Observaciones:  texto
: o ) ) O
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
a. Declarante: SIN b. Denominacion: SIN b. Fechq de SIN c. Alcance: SIN
declaracion:
Observaciones: No cuenta con informacién el atractivo
s O O
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl NO S
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: Entubada Agua Potable
Especifique: Entubada Especifique: Planta de agua potabilizadora del GAD MUNICIPAL

Energia eléctrica: Red eléctrica de servicio publico

Energia eléctrica

Red eléctrica de servicio publico

Especifique: Red Publica

Especifique: Red Publica

Saneamiento: Red publica

Saneamiento: Red publica

Especifique:  Deficit de servicio de alcantarillado

Especifique: Deficit de servicio de alcantarillado

Disposicion de

Carro Recolector
desechos

Disposicion de

Carro Recolec
desechos

tor

Especifique:  Carro recolector de basura.

Especifique: Carro recolector de basura

Observaciones: texto
Fa .
7.2 Sefialética en el atractivo
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R

i ) O O O
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto

: ) O | O
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto

) Iy - o o o
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto

. . O O O
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto

En éreas

! o O | O
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto

. . . O O O
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto

X - O | O
Totems de sitio 0 0 0 texto

] o 0 O 0
Tétems direccionales 0 0 0 texto
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Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto o o o
Pictograma de servicios de apoyo 0 o] 0 texto o o o
Pictogramas de restriccién 0 o] 0 texto o o o
Sefiales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto u u u
En areas
naturales O O O
Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto o o o
Panel informativo de direccionamiento hacia O O O
. . - 0 0 0 texto
atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas 0 0 0 texto .| .| .|
Totem de sitio 0 0 0 texto = = =
Totem de direccionamiento 0 0 0 texto u u u
Letreros O O O
informativos | informacién boténica 0 0 0 texto
Normativos de concienciacion 0 0 0 texto u u u
Sefialética
interna de O O O
se%l‘Jridad Proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 texto
Otros o texto
Observaciones: texto
A
7.3 Salud (més cercano) (M) =
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
; L O ; L
Hospital o Clinica 0 Hospital o Clinica 1
Puesto / Centro de [} o Puesto / Centro de i
salud salud
8 8
; P O ] ) P O g
Dispensario médico = 0 Dispensario médico = 0
< <
— - o — - O
Botiquin de primeros [} o Botiquin de primeros [} 0
auxilios auxilios
Otros o 0 Otros o 0
Observaciones: texto
. O
7.4 Seguridad (M)
) O
a. Privada texto
b. Policia nacional ®© |EIUPC mas cercano se encuentra en la cabecera cantonal de Yantzaza a 7km
g
- . . [} o
c. Policia metropolitana / Municipal texto
d. Otra u texto
Observaciones: texto
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M)
. .
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) ¥ Conexion a internet (M) ¥ Telefonia (M) e Conexion a internet (M) e
Fija Linea telefénica Fibra éptica Fija Linea telefénica Fibra éptica
Mévil Satélite o Redes inalambricas @ Moévil @ Satélite @ Redes inalambricas
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Satelital o Telefonfa mévil Satelital Telefonia mévil o
Observaciones:  texto
Radio portatil (U) L
De uso exclusivo para el visitante o De uso exclusivo para comunicacion interna o De uso exclusivo en caso de emergencia o
Observaciones: texto
v
7.6 Multiamenzazas (M)
)
Deslaves o Sismos Erupciones volcénicas o Incendios forestales o
v
Sequia Inundaciones o Aguajes o Tsunami o
¢Existe un plan de contingencia encaso [ Institucion que elaboré Nombre del Afio de
, texto . texto . 0
de catastrofes? el documento. documento: elaboracion:
Observaciones: texto
8. POLITICAS Y REGULACIONES Sl U NO u Sh
i o - O O - o
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? Sl NO Afio de elaboracion:
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD’S)? Sl = NO = Especifique:
texto
- i ! » i, ) O L
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Sl NO Especifique:
texto
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Sl NO Especifique:
texto
Observaciones:  texto
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Sl L NO =@ S/ L
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) L
9.1.1 Enel Agua (M) e
a. Buceo U b. Kayak de mar c. Kayak lacustre U d. Kayak de Rio U e. Surf u
f. Kite surf = g. Rafting h. Snorkel o i. Tubing = j. Regata o
k. Paseo en panga o |. Paseo en bote m. Paseo en lancha o n- Pgs.eo en moto o 0. Parasailing o
acuética
P O O .
p. Esqui acuético g. Banana flotante r. Boya s. Pesca deportiva Otro texto
Observaciones: texto
9.1.2 Enel Aire (M) m
a. Alas Delta o b. Canopy c. Parapente o d Otro o texto
Observaciones: texto
9.1.3 En Supefficie Terrestre (M)
a. Montafiismo = b. Escalada = c. Senderismo M d. Cicloturismo e. Canyoning o
i6 ivi v v v v
f. Exploracion de O o Actlvu_iades h. Cabalgata i Caminata . Camping
cuevas Recreativas
. |. Observacién de flora y m. Observacién de O
k. Picnic n. Otro texto

fauna

astros

Observaciones:

texto

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)
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9.2.1 Tangibles e intangibles

a. Recorridos guiados b. Recorrido autoguiados c. Visita a talleres artisticos ]
h. Participacion en talleres artisticos O d. Visita a talleres artesanales O i Participacion en talleres artesanales
tee.mp(li);;l);)ssi;igc:ﬁtualiméticas permanentes, grigE;f:Ibei:én de piezas, muestras, obras, etc., O i Actividades vivenciales ylo ladicas
g. Presentaciones o representaciones en vivo O h. Muestras audiovisuales O  g. Fotografia
j. Degustacion de platos tradicionales |. Participacion de la celebracion O m. Compra de artesanias O
n. Convivencia 0. Medicina ancestral O otro O texto
Observaciones: texto
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO s U NO sn U
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocion turistica cantonal? Sl NO O Especifique: Promocion por catalogos
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? Sl [} NO
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB U URL: texto Ninguna
b. Red Social ] Nombre: texto Ninguna
c. Revistas Especializadas Nombre: Yantzaza Trimestral
d. Material POP O Nombre: texto Ninguna
e. Oficina de Informacién Turistica U Nombre: texto Ninguna
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) O Nombre: texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas O Nombre: texto Ninguna
h. Otro O Nombre: texto Ninguna
Observaciones: texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) s O NO Especifique: texio
Observaciones: texto
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) s O NO sn O
11.1. Frecuencia de visita seglin datos estadisticos O
a. ;Posee un sistema de registro de visitantes? S| [ NO Tipo: Digital I Papel O Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? s O NO Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) :3;- Diciembre, Febrero , Abril § ﬂ 200
Baja (meses) & Enero, Junio, Marzo 35S 100
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
SIN SIN SIN SIN SIN SIN
Ciudades de origen SIN SIN SIN Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0
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Observaciones: No existen registro de visitantes

. P Lo V]
11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave
4
Nombre del Informante Clave: Guillermo Quezada Contactos: 338318
Demanda segln dias de visita Demanda segun frecuencia de visita
Lunes aviernes 12 z:r?;ﬁ: 20 Dias feriados 40 Permanente Estacional o Esporédica Inexistente
Observaciones: Los datos proporcionados son referenciales estimados
12. RECURSO HUMANO st U Nno U s/l
a. Nimero de personas a cargo de la administracion y operacion del [ . o .
. P 9 ¥ op 6 |d. Nimero de personas especializadas en turismo o 0
atractivo
e. Nimero de personas con nivel de . . - . Nimero de personas que manejan algin de
 de p L R f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) o 9 pers g ) o o
instruccion (M): Idiomas (M)
Primaria 6 Secundaria 2 |Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0  Aeman 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 [Atencién al Cliente 0  Guianza 0 Francés 0  ltaliano 0
Otro texto S_en5|b|||;a0|on de 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
discapacidades

Observaciones:  texto

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

La Molienda del Sefior Manuel Chalan se encuentra ubicada en el Barrio Pita Alto del cantén Yantzaza, es un atractivo que se encuentra dirigido por toda la familia, posee tres
chozas donde se realizan la actividad de produccion de la cafia y se obtienen sus productos derivados, como la panela, guarapo, etc, los mismos que son comercializados

en la cabecera cantonal de Yantzaza.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente: Autoria Propia
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b. Ubicacién gréafica del Atractivo

Fuente: google earth

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y Nombre Guarnizo Vanessa Apellido y Nombre Apellido y Nombre
Institucion Universidad Nacional de Loja |Institucién Institucion
Cargo Estudiante Cargo Cargo
Correo Electrénico vanessa.guarnizo@unl.edu.ec |Correo Electrénico Correo Electrénico

v

Teléfono 2723775 Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha 23/11/2021 Fecha Fecha
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 9 0 5 5 0 M C 0 3 0 5 0 1 0 0 1
Cadigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
Molienda del Sefior Guillermo Quezada
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

MANIFESTACIONES_CULTURALES

REALIZACIONES_TECNICAS_Y_CIENTIFICAS

CENTROS AGROPECUARIOS Y PESQUEROS

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia

2.2 Cantén

2.3 Parroquia

ZAMORA_CHINCHIPE

YANTZAZA

YANTZAZA (YANZATZA)

2.4 Barrio, Sector o Comuna

2.5 Calle Principal

2.6 Numero

2.7 Transversal

Pita Alto

Via Montalvo

Paso Lateral (Perimetral)

2.8 Latitud (grados decimales)

2.9 Longitud (grados decimales) Click

2.10 Altura (msnm)

-3.80652

-78.77079

600- 1200

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: Privada

b. Nombre de la Institucion:

SIN

c. Nombre del Administrador:

Guillermo Quezada

d. Cargo que ocupa:

Duefio de la Molienda

e. Teléfono / Celular: 338318 f. Correo Electrénico: s/n
Observaciones: texto

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatolégicas
a. Clima: Calido Humedo b. Temperatura(°C): 17°a27° c. Precipitacién Pluviométrica (mm): 2500
3.2 Lineade producto al que pertenece el atractivo (U) O

a. Cultura O b. Naturaleza c. Aventura O
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico O

a. Pristino ] b. Primitivo ] c. Rustico Natural ] d. Rural O e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U) O
b. Horario de Atencion c. Atenci6n
a. Tipo de Ingreso =
Ingreso Salida Todos los dias ines de semanay Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre O 0:00 0:00 ] O [} O texto
Restringido 11:00 18:00 O O texto
Pagado O 0:00 0:00 ] O O O texto
d. Maneja un sistema de reservas: O Efectivo ] Dm?”.) O Dep05|_to O Tarjeta de Débito O
f Forma de Electrénico Bancario
’ Pago: . - : )

e. Precio: Desde 0.00 Hasta 0.00 Tarjeta de Crédito [0  Transferencia Bancaria [0  Cheque O

g. Meses recomendables de visita:

Febrero, Abril y Diciembre

Observaciones:

El precio es de acuerdo a los productos que adquieran(ejemplo panelas, etc)
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| | |
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl NO Sh
a. Nombre de la ciudad o poblado més cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): YANTZAZA
14 14
. Distanci la ci . Tiem im . 5 rden:
1, DIEEWEE CESER 2 @lEkE P km SIS RIS )10 min [ | - - 348213 Long.  -78.47005
o poblado mas cercano: desplazamiento en auto: (grados decimales):
Observaciones: Se tomo como referencia el centro de Yantzaza
;
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio  Coordenada de fin  Distancia (km)  Tipo de material Estado
.
a. Primer orden -3.48213, -78.47005 -3,80632, -78,77077 4 Asfalto Bueno
a. Terrestre (M)
v
b. Segundo orden -3,80632, -78,77077 -3.80652, -78.77079 19 Lastre Regular
O
c. Tercer orden 0 0 0 texto
Observaciones: texto
Marftimo Puerto / Muelle texio Puerto / Muelle de texio
de partida Llegada
o o
- Puerto / Muelle = Puerto / Muelle de 9
b. Acuatico (U) Lacustre ! texto 2] texto f]
de partida i Llegada o
) O | Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Fluvial - texto texto
de partida Llegada
Observaciones:  texto
p O O O
c. Aéreo (U) Nacional: Internacional:
Observaciones: texto
- O
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi e. Moto taxi f. Teleférico
O : . ] - )
g. Lancha h. Bote i. Barco j. Canoa k. Avién |. Avioneta
m. Helicéptero n. Otro Especifique
Observaciones: texto
. . O
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Frecuencia
& Mo d_e _Ia CCopRietiaiofaseeiacioniite b. Estacion / terminal < < < d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio e S 2 2
B £ 5 T
8 3 = ir
) [} [} [} )
Urmasharo Terminal Centro/Terminal terrestre/ Balneario La Molienda
o " N [} i L |se trasladad desde el terminal hasta el sitio que indique el
Compaiiia de taxis "Rafael Pullaguary’ Terminal
pasajero
aslada S rminal hasta s
CIA Camionetas "Cabrera Leon" Terminal & O O O |se trasladad desde el terminal hasta el sitio que indique el
pasajero
O O O O
texto texto texto
| | | |
texto texto texto
- - ’ o B . ) O
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
[0 Discapacidad [ Discapacidad [l  Dicapacidad [ Discapacidad Intelectual o O d.Noes |
General o X - N N .
Fisica Visual Auditiva Psicosocial accesible
Observaciones: No se han comtenplado este tipo de acciones en la planificacion de este atractivo.
PO O
4.5 Sefializacion
. L ) ] O
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo Estado (U) Bueno Regular Malo
Observaciones: No existe sefializacion
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p L] L]
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS Sl NO S/
-
5.1 Planta turistica (M)
. .
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Aloiamiento O Establecimientos Namero de Ndmero de AT Establecimient  Numero de Nimero de
) registrados Habitaciones Plazas ) os registrados  Habitaciones Plazas
O
Hotel 0 0 0 Hotel 1 40 150
Hostal = 0 0 0 Hostal 4 5 99 248
; U )
Hosteria 0 0 0 Hosteria 2 19 45
Hacienda Turistica 0 0 0 Hacienda Turistica 0 0 0
O O
Lodge 0 0 0 Lodge 0 0 0
Resort = 0 0 0 Resort = 0 0 0
. O ) O
Refugio 0 0 0 Refugio 0 0 0
Campamento Turistico 0 0 0 Campamento Turistico 0 0 0
Casa de Huéspedes 0 0 0 Casa de Huéspedes 0 0 0
Observaciones: texto Observaciones: Catastro septiembre/2021/Mintur-CZ7
. N Establecimientos Namero de Numerode | Alimentos y Establecimientos Namero de Namero de
Alimentos y bebidas y . N
registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes 2 7 23 Restaurantes 6 58 230
) O . O
Cafeterias 0 0 0 Cafeterias 0 0 0
Bares = 0 0 0 Bares = 0 0 0
Fuentes de soda 0 0 0 Fuentes de soda 0 0 0
Observaciones: Establecimiento no registrado en el Mintur-CZ7 Observaciones: Catastro septiembre/2021/Mintur
Agencias de Viaje Establecimientos registrados Agencias de Viaje Establecimientos registrados
. O ) O
Mayoristas 0 Mayoristas 0
I O : O
Internacionales 0 Internacionales 0
O
Operadoras 0 Operadoras 1
Observaciones:  texto Observaciones: Catastro septiembre/2021/Mintur
. . Nacional . 5 Nacional
Guia Local Nacional P Cultura 0 Guia Local Nacional o Cultura 0
Especializado Especializado
O [}
0 0 0 Aventura 0 0 0 0 Aventura 0
. . No se evidencian Guias registrados en el Catastro del
Observaciones: texto Observaciones: - )
Ministerio de Turismo
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
i i d A Accesibilidad Estado (U
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador f ©
universal B R M
O O
Punto de Informacion 1 -3.4915, -78.4531 Unidad de Turismo
O O O O |
Tur 0 0 texto
a. De apoyo a la gestion ) - 0 O O O [}
. Centro de interpretacion 0 0 texto
turistica
I - O O O O O
Centro de facilitacion turistica 0 0 texto
Centro de recepcion de m] m] ] O ]
e 0 0 texto
visitantes
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Garitas de guardiania O 0 0 texto O O O O
Miradores 0O 0 0 texto O O O m|
b. De observacién y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves ] 0 0 texto O O O O
O Torres de  vigilancia para O o o exto O O O O
salvavidas
Senderos O 0 0 texto O O O O
Estaciones de sombra vy 5 -3.833071, -78.761233 Administrado por el O O
c.Derecorridoy ~ |descanso propietario
descanso
Areas de acampar O 0 0 texto [m} O [m} [m}
“ Refugio de alta montafia 0O 0 0 texto ] O O O
. P Administrado por el
v 3 3 3, 78 3 v v
Baterias sanitarias 3 3.833071, -78.761233 propietario O O
d. De servicio
Estacionamientos ] 0 0 texto ] O ] ]
e.Otros U 0 0 texto O O O O
Observaciones:  texto
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
a. En el Atractivo b.En laciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de equipo O Venta de artesanias Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O Cajero automatico O otro Casa de cambio Cajero automatico Otro [}
Especifique: Venta de productos que se elaboran en el lugar Especifique:  texto
Observaciones:  texto
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO S| No O sn O
6.1 Atractivo (U) ]
a. Conservado | b. Alterado c. En proceso de deterioro g d. Deteriorado ]
Observaciones:  texto
6.1.1 Factores de alteracién y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
2 Erosion O a. Actividades agricolas y O b. Actividades forestales O c..Actllwdades extractivas / O
ganaderas mineria
b. Humedad d. Actividades industriales [} e. Negligencia / abandono 0O f. Huaquearia [}
c. Desastres naturales O g. Conflicto de tenencia ] Cor_1dv|<,:|ones deusoy i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos I. Expansion urbana O
. . o . O n. Desarrollo industrial / O . O
e. Clima m. Conflicto politico / social . 0. Vandalismo
comercial
Otro O Especifique: texto
Observaciones:  texto
6.2 Entorno (U) )
a. Conservado [} b. Alterado c. En proceso de deterioro ] d. Deteriorado [}
Observaciones:  texto
6.2.1 Factores de alteracién y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
2 Erosion =] a. Actividades agricolas y b. Actividades forestales c._Acqwdades extractivas / 0
ganaderas mineria
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O | O
b. Humedad d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
h. Condici d
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia Or.‘ .|rl:|ones € usoy i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna j. Contaminacién del ambiente k. Generacién de residuos |. Expansién urbana
O . D llo i ial O
e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrolio industrial / 0. Vandalismo
comercial
O -
Otro Especifique:  texto
Observaciones:  texto
: o ) ) O
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
a. Declarante: SIN b. Denominacion: SIN b. Fechq de SIN c. Alcance: SIN
declaracion:
Observaciones: No cuenta con informacién el atractivo
s O O
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl NO S
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: Entubada Agua Potable
Especifique: Entubada Especifique: Planta de agua potabilizadora del GAD MUNICIPAL

Energia eléctrica: Red eléctrica de servicio publico

Energia eléctrica

Red eléctrica de servicio publico

Especifique: Red Publica

Especifique: Red Publica

Saneamiento: Red publica

Saneamiento: Red publica

Especifique:  Deficit de servicio de alcantarillado

Especifique: Deficit de servicio de alcantarillado

Disposicion de

Carro Recolector
desechos

Disposicion de

Carro Recolec
desechos

tor

Especifique:  Carro recolector de basura.

Especifique: Carro recolector de basura

Observaciones: texto
Fa .
7.2 Sefialética en el atractivo
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R

i ) O O O
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto

: ) O | O
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto

) Iy - o o o
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto

. . O O O
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto

En éreas

! o O | O
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto

. . . O O O
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto

X - O | O
Totems de sitio 0 0 0 texto

] o 0 O 0
Tétems direccionales 0 0 0 texto
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Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto . . .
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto . . .
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto o o o
Pictograma de servicios de apoyo 0 o] 0 texto o o o
Pictogramas de restriccién 0 o] 0 texto u u u
Sefiales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto .| .| .|
En areas
naturales 0 0 0
Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto o o o
Panel informativo de direccionamiento hacia O O O
. . - 0 0 0 texto
atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas 0 0 0 texto O O O
Totem de sitio 0 0 0 texto o o o
Totem de direccionamiento 0 0 0 texto o o o
Letreros
informativos | informacién boténica 0 0 0 texto o o U
Normativos de concienciacion 0 0 0 texto .| .| .|
Sefialética
interna de 0 0 0
se%ridad Proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 texto
Otros o texto
Observaciones: No existe sefialetica en el atractivo
4 |
7.3 Salud (més cercano) (M)
. A
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica u 0 Hospital o Clinica 1
Puesto / Centro de ] 0 Puesto / Centro de 1
salud salud
o e}
< <
; P O b=} ) P O hel
Dispensario médico = 0 Dispensario médico = 0
< <
— - o — - O
Botiquin de primeros O 0 Botiquin de primeros ] 0
auxilios auxilios
Otros o 0 Otros o 0
Observaciones: texto
: O
7.4 Seguridad (M)
a. Privada o texto
b. Policia nacional ®© |EIUPC mas cercano se encuentra en la cabecera cantonal de Yantzaza a 7km
g
. ) - | a
c. Policia metropolitana / Municipal texto
d. Otra o texto
Observaciones: texto
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M)
. .
a. En el atractivo L b. En la ciudad o poblado mas cercano L
- Ld s . Ll . d s . v
Telefonia (M) Conexion a internet (M) Telefonia (M) Conexion a internet (M)
Fija = Linea telefénica = Fibra éptica o Fija = Linea telefénica = Fibra éptica =
] v - I v L v . v I
Mévil Satélite = Redes inalambricas Moévil Satélite Redes inalambricas
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Satelital O Telefonia mévil Satelital Telefonia mévil
Observaciones: texto

Radio portatil (U)

De uso exclusivo para el visitante O De uso exclusivo para comunicacién interna [0  De uso exclusivo en caso de emergencia

Observaciones: texto

7.6 Multiamenzazas (M)
Deslaves O Sismos Erupciones volcénicas O Incendios forestales
Sequia O Inundaciones O Aguajes O Tsunami
¢Existe un plan de contingencia en caso Institucién que elabord Nombre del Afio de
de catéstrofes? el documento. texto documento: texto elaboracion:
Observaciones: texto
8. POLITICAS Y REGULACIONES Sl NO [ S
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? SI NO O Afo de elaboracion: 2016
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD’S)? Sl NO O Especifique:
Zona de Recreacion
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? S| NO Especifique:
texto
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Sl NO Especifique:
texto
Observaciones:  texto
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) S O NO S/l
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) OJ
9.1.1 Enel Agua (M)
a. Buceo O b. Kayak de mar O c. Kayak lacustre O d. Kayak de Rio O e. Surf O
f. Kite surf O 9. Rafting O h. Snorkel O i. Tubing O j. Regata O
k. Paseo en panga O |. Paseo en bote O m. Paseo en lancha O 2;:5;?:: enmoto O o. Parasailing ]
p. Esqui acuético | . Banana flotante O r. Boya O s. Pesca deportiva O otro O texto
Observaciones: texto
9.1.2 Enel Aire (M) O
a. Alas Delta O b. Canopy O c. Parapente O d Otro O texto
Observaciones:  texto
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafiismo O  b. Escalada O  c. Senderismo d. Cicloturismo O e canyoning O
zusjioracién de O gR'eAcfg\;it?:aieS h. Cabalgata i. Caminata j. Camping
K Picnic |. Observacién de flora 'y m. Observacién de O n. Otro texto

fauna

astros

Observaciones: texto
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9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)

9.2.1 Tangibles e intangibles

a. Recorridos guiados b. Recorrido autoguiados c. Visita a talleres artisticos
o . O ) o . S
h. Participacion en talleres artisticos d. Visita a talleres artesanales i. Participacion en talleres artesanales
e. Exposiciones temdticas permanentes, O f. Exhibicién de piezas, muestras, obras, etc., o . - . . .
L i. Actividades vivenciales y/o ludicas
temporales y eventuales originales.
) ) ) o O §
g. Presentaciones o representaciones en vivo h. Muestras audiovisuales g. Fotografia
) - - B - d .
j. Degustacion de platos tradicionales I. Participacion de la celebracion m. Compra de artesanias
A - a [
n. Convivencia 0. Medicina ancestral Otro texto
Observaciones: texto
O O
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO Sl NO S/

10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)

¢ Existe un plan de promocién turistica cantonal? S| NO Especifique: Promocion por catalogos
' - I ]
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? Sl NO
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
- O
a. Pagina WEB URL: texto Ninguna
) O
b. Red Social Nombre: texto Ninguna
c. Revistas Especializadas Nombre: Yantzaza Trimestral
) O
d. Material POP Nombre: texto Ninguna
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre: Unidad de Turismo de Yantzaza Todas
! R o
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) Nombre: texto Ninguna
R o o
g. Asistencia a ferias turisticas Nombre: texto Ninguna
O
h. Otro Nombre: texto Ninguna
Observaciones:  texto
; ) e [} -
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) Sl NO Especifique: texto
Observaciones:  texto
L] L]
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) Sl NO Bl
) - § e 0
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos
) ' . O ) o o )
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? Sl NO Tipo: Digital Papel Afios de registro 0
) - ! d )
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? Sl NO Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
o )
Alta (meses) 5— Diciembre, Febrero , Abril g g 250
= SE
_ o E3
Baja (meses) i Enero, Junio, Marzo =z > 90
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
SIN SIN SIN SIN SIN SIN
Ciudades de origen SIN SIN SIN Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0
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Observaciones: No existen registro de visitantes

]
11.2. Frecuencia de visita segtin informantes clave
¥
Nombre del Informante Clave: Guillermo Quezada Contactos: 338318
&3] LI
Demanda segln dias de visita Demanda segln frecuencia de visita
N Fines de - . . U - o . U
Lunes aviernes 7 semana 13 Dias feriados 20 Permanente Estacional Esporadica Inexistente
Observaciones: Los datos proporcionados son referenciales estimados
[ [
12. RECURSO HUMANO SI NO S/
’ — - - T [}
a. NUmero de personas a cargo de la administracién y operacién del . - .
. 3 |d. Nimero de personas especializadas en turismo 0
atractivo
e. Nimero de personas con nivel de t , 5 - = g. Nimero de personas que manejan algtin de U
. - K f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) .
instruccién (M): Idiomas (M)
Primaria 3 Secundaria 1 Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0  Aleman 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 |Atencién al Cliente 0  Guianza 0 Francés 0 ltaliano 0
Otro texto S_enS|b|I|z_aC|on de 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
discapacidades

Observaciones: texto

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

La Molienda del Sefior Guillermo Quezada se encuentra ubicada en el Barrio Pitd Alto del cantén Yantzaza, es un atractivo administrado por toda la familia, el mismo que:
posee dos chozas donde se realizan la actividad de produccion de la cafia, es accesible para los visitantes e ideal para visitarlo en familia y amigos , donde pueden
experimentar las actividades propias de las moliendas y degustar de estos mismo productos.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente: Autorfa Propia

b. Ubicacién gréfica del Atractj

o},’enda del Sefior
ulllermo Quezada
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Fuente: google earth
ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y Nombre Guarnizo Vanessa Apellido y Nombre Apellido y Nombre
Institucion Universidad Nacional de Loja |Institucién Institucion
Cargo Estudiante Cargo Cargo
Correo Electrénico vanessa.guarnizo@unl.edu.ec |Correo Electronico Correo Electrénico
L4
Teléfono 2723775 Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha 23/11/2021 Fecha Fecha
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 9 0 5 5 0 M C 0 3 0 5 0 1 0 0 1
Cadigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
Molienda del Sefior Luis Tapia
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

MANIFESTACIONES_CULTURALES

REALIZACIONES_TECNICAS_Y_CIENTIFICAS

CENTROS AGROPECUARIOS Y PESQUEROS

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia

2.2 Cantén

2.3 Parroquia

ZAMORA_CHINCHIPE

YANTZAZA

YANTZAZA (YANZATZA)

2.4 Barrio, Sector o Comuna

2.5 Calle Principal

2.6 Numero

2.7 Transversal

Pita Alto

Via Montalvo

Paso Lateral (Perimetral)

2.8 Latitud (grados decimales)

2.9 Longitud (grados decimales) Click

2.10 Altura (msnm)

-3.80740

-78.77500

600- 1200

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: Privada b. Nombre de la Institucién: SIN
c. Nombre del Administrador: Luis Tapia d. Cargo que ocupa: Duefio de la Molienda
v
e. Teléfono / Celular: 0989311731 f. Correo Electrénico: s/n
Observaciones: texto

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatolégicas
a. Clima: Calido Humedo b. Temperatura(°C): 17°a27° c. Precipitacién Pluviométrica (mm): 2500
3.2 Lineade producto al que pertenece el atractivo (U) O

a. Cultura b. Naturaleza c. Aventura O
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico O

a. Pristino ] b. Primitivo ] c. Rustico Natural d. Rural O e.Ubano [
3.4 Ingreso al atractivo (U) O
b. Horario de Atencion c. Atenci6n
a. Tipo de Ingreso =
Ingreso Salida Todos los dias ines de semanay Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre O 0:00 0:00 ] O [} O texto
Restringido 11:00 17:00 O O texto
Pagado O 0:00 0:00 ] O O O texto
d. Maneja un sistema de reservas: O Efectivo ] Dm?”.) O Dep05|_to O Tarjeta de Débito O
f Forma de Electrénico Bancario
’ Pago: . - : )

e. Precio: Desde 0.00 Hasta 0.00 Tarjeta de Crédito [0  Transferencia Bancaria [0  Cheque O

g. Meses recomendables de visita:

Febrero, Abril y Diciembre

Observaciones:

El precio es de acuerdo a los productos que adquieran(ejemplo: panelas, guarapo, bocadillos, etc)
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4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl | NO | S/ |
a. Nombre de la ciudad o poblado més cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): YANTZAZA
14
. Distanci la ci . Tiem im . 5 rden:
. PIREGER CESEE [0 Uik N c.  Ee  CSINEED  CofpRaeeny Gl COniEEiis 348213 Long.  -78.47005
o poblado mas cercano: desplazamiento en auto: (grados decimales):
Observaciones: Se tomo como referencia el centro de Yantzaza
4.2 Vias de Acceso (M) O
Tipo de via Coordenada de inicio  Coordenada de fin  Distancia (km)  Tipo de material Estado
a. Primer orden -3.48213, -78.47005 -3.80743, -78.76973 59 Asfalto Bueno
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden -3.80743, -78.76973 | -3.80740, -78.77500 600m Lastre Regular
c. Tercer orden O 0 0 0 texto
Observaciones: texto
Marftimo 0 Puerto / Muelle texio Puerto / Muelle de texio
de partida Llegada
o o
- Puerto / Muelle = Puerto / Muelle de 9
b. Acuatico (U) I Lacustre O ’ texto <t texto I
de partida i Llegada o
Fluvial 0 Puerto / Muelle texio Puerto / Muelle de texio
de partida Llegada
Observaciones:  texto
c. Aéreo (U) O Nacional: O Internacional: O
Observaciones: texto
4.3 Servicio de transporte (M) O
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi €. Moto taxi O 1. Teleférico O
g. Lancha O  h.Bote O i Barco O | canoa | k. Avién O 1. Avioneta O
m. Helicéptero [0 n. Otro [0  Especifique
Observaciones: texto
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) O
c. Frecuencia
& Mo d_e _Ia CCopRietiaiofaseeiacioniite b. Estacion / terminal < < < d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio ] 5 Z 2
g £ 5 5]
8 3 = ir
Urmasharo Terminal O O O  |centro/Terminal terrestre/ Balneario La Molienda
Compaiiia de taxis "Rafael Pullaguary” Terminal O O O Se trasladad desde el terminal hasta el sitio que indique el
pasajero
> trasladad desd | terminal hasta el s ol |
CIA Camionetas "Cabrera Ledn" Terminal 0 0 0 Se trasladad desde el terminal hasta el sitio que indique el
pasajero
texto texto | O O O ltexto
texto texto [} [} m} O  |texto
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
Di i Di i Di i Di i Intel | . N
General O scapac dad scapac dad capact dad scapac _dad t_e ectual o O d o es =]
Fisica Visual Auditiva Psicosocial accesible
Observaciones: No se han comtenplado este tipo de acciones en la planificacion de este atractivo.
4.5 Sefializacién O
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo O Estado (U) Bueno i} Regular i} Malo O

Observaciones:

No existe sefaletica
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o O O
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS Sl NO S/
-
5.1 Planta turistica (M)
) O )
a. En el Atractivo b. En laciudad o poblado cercano
B O Establecimientos Namero de Nimero de - Establecimient ~ Numero de Namero de
Alojamiento ) o Alojamiento ¥ .
registrados Habitaciones Plazas os registrados  Habitaciones Plazas
O
Hotel 0 0 0 Hotel 1 40 150
O
Hostal 0 0 0 Hostal 5 99 248
y | ]
Hosteria 0 0 0 Hosteria 2 19 45
) - ] . . O
Hacienda Turistica 0 0 0 Hacienda Turistica 0 0 0
O O
Lodge 0 0 0 Lodge 0 0 0
O O
Resort 0 0 0 Resort 0 0 0
) ] ) O
Refugio 0 0 0 Refugio 0 0 0
. |
Campamento Turistico 0 0 0 Campamento Turistico 0 0 0
. a ) O
Casa de Huéspedes 0 0 0 Casa de Huéspedes 0 0 0
Observaciones: texto Observaciones: Catastro septiembre/2021/Mintur
Afireies v baits Establecimientos Ndmero de Numero de Alimentos y Establecimientos Ndmero de Numero de
y registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes 2 7 23 Restaurantes 6 58 230
; o ] O
Cafeterias 0 0 0 Cafeterias 0 0 0
[} O
Bares 0 0 0 Bares 0 0 0
[} O
Fuentes de soda 0 0 0 Fuentes de soda 0 0 0
Observaciones: Establecimiento no registrado en el Mintur Observaciones: Catastro septiembre/2021/Mintur
: ) g - ' ) : - '
Agencias de Viaje Establecimientos registrados Agencias de Viaje Establecimientos registrados
) ] ) O
Mayoristas 0 Mayoristas 0
) a ! a
Internacionales 0 Internacionales 0
[}
Operadoras 0 Operadoras 1
Observaciones: texto Observaciones: Catastro septiembre/2021/Mintur
Guia Local Nacional Nac_lopal Cultura 0 Guia Local Nacional Nac_lonal Cultura 0
Especializado Especializado
O [}
0 0 0 Aventura 0 0 0 0 Aventura 0
Observaciones: texto Observaciones: No se evidencian Guias registrados en el Catastro del
Ministerio de Turismo
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
) . - ibili Estado (U
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador ACCE‘lSIbllldad )
universal B R M
O O
Punto de Informacion 1 -3.4915, -78.4531 Unidad de Turismo
O O O O O
I-Tur 0 0 texto
i6 O O O O O
a be apoyoa 1a gestién Centro de interpretacion 0 0 texto
turistica
N - O O O O O
Centro de facilitacion turistica 0 0 texto
Centro de recepcion de [} i i O i
T 0 0 texto
visitantes
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. . O O O O O
Garitas de guardiania 0 0 texto
O O O O O
. Miradores 0 0 texto
b. De observacién y
vigilancia O O O O O
Torres de avistamiento de aves 0 0 texto
O Torres de vigilancia para [J O O [} [}
; 0 0 texto
salvavidas
O O O O O
Senderos 0 0 texto
i : 0 O O
Estaciones de sombra vy 5 -3.80740, -78.77500 Administrado por el
c.Derecorridoy ~ |descanso propietario
descanso 3 O O O O O
Areas de acampar 0 0 texto
] i O O O O O
Refugio de alta montafia 0 0 texto
stre > O O
Baterias sanitarias 3 -3.80740, -78.77500 Administrado por el
propietario
d. De_servicio
— ] ] o o o
Estacionamientos 0 0 texto
O O O O O
e. Otros 0 0 texto
Observaciones:  texto
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
) O .
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de equipo [ Venta de artesanias Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias
especializado merchandising especializado merchandising
) . ) O ! _ . O
Casa de cambio Cajero automatico Otro Casa de cambio Cajero automatico Otro
Especifique: Venta de productos que se elaboran en el lugar Especifique:  texto
Observaciones:  texto
| L]
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO SI NO S/
6.1 Atractivo (U)
] ) O . O
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado
Observaciones:  texto
6.1.1 Factores de alteracién y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
0 .. B ] O ivi i O
2 Erosion a. Actividades agricolas y b. Actividades forestales c..Actllwdades extractivas /
ganaderas mineria
iy ) ) o - o ! O
b. Humedad d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
O O h. ici
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia Cor_1dv|<,:|ones deusoy i. Falta de mantenimiento
exposicion
) R ) - ! - O
d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente k. Generacién de residuos |. Expansion urbana
O i i O O
e. Clima m. Conflicto politico / social n- Desa.rrollo industial 0. Vandalismo
comercial
d "
Otro Especifique: texto
Observaciones:  texto
O
6.2 Entorno (U)
[} A O . O
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado
Observaciones:  texto
6.2.1 Factores de alteracién y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
0 — - — - [}
2 Erosion a. Actividades agricolas y b. Actividades forestales c._Acqwdades extractivas /
ganaderas mineria
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b. Humedad O d. Actividades industriales 0 e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia 0
" . h. Condiciones de usoy . .
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia O L i. Falta de mantenimiento O
exposicion
d. Flora/Fauna j. Contaminacién del ambiente k. Generacién de residuos |. Expansién urbana
. ) ™ } n. Desarrollo industrial / .
e. Clima O m. Conflicto politico / social O ) 0. Vandalismo ]
comercial
Otro ] Especifique:  texto
Observaciones:  texto
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo ]
L b. Fecha de
a. Declarante: SIN b. Denominacion: SIN [P SIN c. Alcance: SIN
declaracion:
Observaciones: No cuenta con informacién el atractivo
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA s O NO sn O
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: Entubada Agua Potable
Especifique: Entubada Especifique: Planta de agua potabilizadora del GAD MUNICIPAL
Energia eléctrica: Red eléctrica de servicio publico Energia eléctrica Red eléctrica de servicio publico
Especifique: Red Publica Especifique: Red Pablica
Saneamiento: Red publica Saneamiento: Red publica
Especifique:  Deficit de servicio de alcantarillado Especifique: Deficit de servicio de alcantarillado
Di icion d Di cion d
isposicion de Carro Recolector isposicion de Carro Recolector
desechos desechos
Especifique:  Carro recolector de basura. Especifique: Carro recolector de basura
Observaciones: texto
7.2 Sefialética en el atractivo
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto O O O
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto m] ] m]
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto [m] ] [m]
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto O O O
En éreas
urbanas
0 Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto 0 O 0
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto ] U ]
Totems de sitio 0 0 0 texto 0 O 0
Tétems direccionales 0 0 0 texto ] O ]
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Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto o o o
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto o o o
Pictograma de servicios de apoyo 0 o] 0 texto o o o
Pictogramas de restriccién 0 o] 0 texto o o o
Sefiales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto u u u
En areas
naturales O O O
O Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto o o o
Panel informativo de direccionamiento hacia O O O
. . - 0 0 0 texto
atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas 0 0 0 texto .| .| .|
Totem de sitio 0 0 0 texto = = =
Totem de direccionamiento 0 0 0 texto u u u
Letreros O O O
informativos | informacién boténica 0 0 0 texto
O
Normativos de concienciacion 0 0 0 texto u u u
Sefialética
interna de O O O
se%l‘Jridad Proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 texto
Otros o texto
Observaciones: texto
A
7.3 Salud (més cercano) (M) =
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
; L O ; L
Hospital o Clinica 0 Hospital o Clinica 1
Puesto / Centro de [} o Puesto / Centro de i
salud salud
8 8
; P O ] ) P O g
Dispensario médico = 0 Dispensario médico = 0
< <
— - o — - O
Botiquin de primeros [} o Botiquin de primeros [} 0
auxilios auxilios
Otros o 0 Otros o 0
Observaciones: texto
. O
7.4 Seguridad (M)
) O
a. Privada texto
b. Policia nacional ®© |EIUPC mas cercano se encuentra en la cabecera cantonal de Yantzaza a 7km
g
- . . [} o
c. Policia metropolitana / Municipal texto
d. Otra u texto
Observaciones: texto
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M)
. .
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) ¥ Conexion a internet (M) ¥ Telefonia (M) e Conexion a internet (M) e
Fija Linea telefénica Fibra éptica Fija Linea telefénica Fibra éptica
Mévil Satélite o Redes inalambricas @ Moévil @ Satélite @ Redes inalambricas
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V| v
Satelital o Telefonia movil Satelital Telefonia movil o
Observaciones:  texto
v
Radio portatil (U)
De uso exclusivo para el visitante o De uso exclusivo para comunicacion interna o De uso exclusivo en caso de emergencia o
Observaciones: texto
.
7.6 Multiamenzazas (M) o
v
Deslaves U Sismos Erupciones volcanicas u Incendios forestales U
Sequia = Inundaciones = Aguajes = Tsunami =
¢Existe un plan de contingencia encaso [ Institucién que elabord Nombre del Afio de
A texto . texto rma 0
de catastrofes? el documento. documento: elaboracion:
Observaciones: texto
8. POLITICAS Y REGULACIONES Sl u NO u S
o I O - -
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? SI NO Afio de elaboracién:
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD’S)? Sl NO Especifique:
texto
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Sl NO Especifique:
texto
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Sl NO Especifique:
texto
Observaciones:  texto
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Sl L NO =@ S/l L
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) =
9.1.1 Enel Agua (M) =
a. Buceo o b. Kayak de mar o c. Kayak lacustre o d. Kayak de Rio o e. Surf o
f. Kite surf = g. Rafting = h. Snorkel = i. Tubing = j. Regata o
k. Paseo en panga o |. Paseo en bote o m. Paseo en lancha o n- P:g1§eo enmoto o 0. Parasailing o
acuética
p. Esqui acuatico = . Banana flotante o r. Boya o s. Pesca deportiva o Otro o texto
Observaciones: texto
9.1.2 Enel Aire (M) =
a. Alas Delta o b. Canopy o c. Parapente o d Otro o texto
Observaciones:  texto
&
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafiismo = b. Escalada = c. Senderismo 4 d. Cicloturismo e. Canyoning =
i6 ivi V] v V] v
f. Exploracion de O g Actlv@ades h. Cabalgata i Caminata j. Camping
cuevas Recreativas
. |. Observacion de flora y m. Observacion de O
k. Picnic n. Otro texto
fauna astros

Observaciones: texto
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9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)

9.2.1 Tangibles e intangibles

a. Recorridos guiados b. Recorrido autoguiados c. Visita a talleres artisticos O
h. Participacion en talleres artisticos O d. Visita a talleres artesanales O i Participacion en talleres artesanales
;mpg:llogssi;i;)\r/\:jtualiméticas permanentes, Eri;)r(gigsén de piezas, muestras, obras, etc., O i Actividades vivenciales ylo ladicas
g. Presentaciones o representaciones en vivo O h. Muestras audiovisuales O  g. Fotografia
j. Degustacion de platos tradicionales I. Participacion de la celebracion O m Compra de artesanias
n. Convivencia 0. Medicina ancestral 0 oto O texto
Observaciones: texto
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO si U NO sn 0
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocién turistica cantonal? Sl o NO Especifique:
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? Sl O NO
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB O URL: texto Ninguna
b. Red Social [m] Nombre: texto Ninguna
c. Revistas Especializadas O Nombre: texto Ninguna
d. Material POP ] Nombre: texto Ninguna
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre: Unidad de Turismo de Yantzaza Todas
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) [} Nombre: texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas [} Nombre: texto Ninguna
h. Otro ] Nombre: texto Ninguna
Observaciones:  texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) S NO Especifique: texto
Observaciones:  texto
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) s U NO sn o
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos [}
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? S ] NO Tipo: Digital [m] Papel [m] Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? s U NO Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) _g- Diciembre, Febrero , Abril %J g 198
Baja (meses) i Enero, Junio, Marzo 2 > 96
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 0 texto 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0
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Observaciones:

No existen registro de visitantes.

11.2. Frecuencia de visita segn informantes clave
v
Nombre del Informante Clave: Luis Tapia Contactos: 0989311731
Demanda segin dias de visita Demanda segun frecuencia de visita O
. Fines de ; . . - .
Lunes a viernes 7 semana 13 Dias feriados 25 Permanente Estacional O Esporédica O Inexistente  []
Observaciones: Los datos proporcionados son referenciales estimados
12. RECURSO HUMANO S O NO [ Sh
a. Nimero de personas a cargo de la administracion y operacion del . o .
. P g yop 4 |d. Nimero de personas especializadas en turismo O 0
atractivo
e. Nimero de personas con nivel de . Ntmero de personas capacitadas por tematica (M) 0 g. Nimero de personas que manejan algiin de O
instruccion (M): . P P p Idiomas (M)
Primaria 3 Secundaria 1 |Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0  Aeman 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 [Atencién al Cliente 0  Guianza 0 Francés 0  ltaliano 0
Otro texto S_en5|b|||;a0|on de 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
discapacidades
Observaciones:  texto

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

La Molienda del Sefior Luis Tapia se encuentra en el Barrio Pita Alto ubicada a pocos minitos del centro de Yantzaza, posee dos chozas donde se realizan la produccion de la
cafia, se fabrica panela y melcochas, en su terreno se cultivan naranjas y a unos pocos metros existe un criadero de cuyes y pollos.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente:

Autoria Propia
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b. Ubicacién gréafica del Atractivo

Fuente: google earth

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apellido y Nombre

Guarnizo Vanessa

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Institucion

Universidad Nacional de Loja

Institucion

Institucion

Cargo

Estudiante

Cargo

Cargo

Correo Electrénico

vanessa.guarnizo@unl.edu.ec

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Teléfono 2723775 Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha 23/11/2021 Fecha Fecha
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 9 0 5 5 0 M C 0 4 0 1 0 3 0 0
Cadigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
Fiesta del Carnaval
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES ACONTECIMIENTOS_PROGRAMADOS EVENTOS ARTISTICOS
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
ZAMORA_CHINCHIPE YANTZAZA YANTZAZA (YANZATZA)
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nimero 2.7 Transversal
Pita Alto Via Montalvo Paso Lateral (Perimetral)
¥
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)

-3.806725

-718.777624

600- 1200

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: Publico

b. Nombre de la Institucion:

GAD de Canton Yantzaza

c. Nombre del Administrador: Ing. Alex Tapia

d. Cargo que ocupa:

Técnico de la Unidad de Turismo

unidadturismoyantzaza@gmail.com

e. Teléfono / Celular: 0990175177 f. Correo Electrénico:
Observaciones: texto
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatolégicas
a. Clima: Calido Humedo b. Temperatura(°C): 255 c. Precipitacién Pluviométrica (mm): 2500
3.2 Lineade producto al que pertenece el atractivo (U) O
a. Cultura O b. Naturaleza c. Aventura
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico O
a. Pristino ] b. Primitivo ] c. Rustico Natural d. Rural e.Ubano [
3.4 Ingreso al atractivo (U) O
b. Horario de Atencion c. Atenci6n
a. Tipo de Ingreso =
Ingreso Salida Todos los dias ines de semanay Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre 0:00 0:00 [} O texto
Restringido O 0:00 0:00 ] O O O texto
Pagado O 0:00 0:00 ] O O O texto
d. Maneja un sistema de reservas: O Efectivo ] Dm?”.) O Dep05|_to O Tarjeta de Débito O
f Forma de Electrénico Bancario
’ Pago: . - : )
e. Precio: Desde 0.00 Hasta 0.00 Tarjeta de Crédito [0  Transferencia Bancaria [0  Cheque O

g. Meses recomendables de visita:

Febrero,Marzo

Observaciones:  texto
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4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl O NO O Sh O
a. Nombre de la ciudad o poblado més cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): YANTZAZA
14 14
. Di i la ci . Ti i : .
b |stanC|a’desde a <.:|udad 59 P iempo esuma}io de 0015 himin d Coordgnada; Lat: 348213 Long:  -78.47005
o poblado mas cercano: desplazamiento en auto: (grados decimales):
Observaciones: texto
4.2 Vias de Acceso (M) O
Tipo de via Coordenada de inicio  Coordenada de fin  Distancia (km)  Tipo de material Estado
a. Primer orden -3.48213, -78.47005 -3.80592, -78.78346 3.7 Asfalto Bueno
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden -3.84203, -78.76467 -3.80592, -78.78346 23 Lastre Regular
c. Tercer orden O 0 0 0 texto
Observaciones: texto
Marftimo O Puerto/MueIIe texio Puerto / Muelle de texio
de partida Llegada
o o
- Puerto / Muelle = Puerto / Muelle de 9
b. Acuatico (U) O Lacustre O . texto i} texto 8
de partida i Llegada o
) Puerto / Muelle Puerto / Muelle de
Fluvial O de partida texto Llegada texto
Observaciones:  texto
c. Aéreo (U) (| Nacional: O Internacional: O
Observaciones: texto
4.3 Servicio de transporte (M) O
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi e. Moto taxi O f Teleférico O
g. Lancha O h.Bote O i Barco O j. Canoa O k. Avion O I Avioneta O
m. Helicoptero O n.Otro [0 Especifique
Observaciones: texto
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) O
c. Frecuencia
& Mo d_e _Ia CCopRietiaiofaseeiacioniite b. Estacion / terminal < < < d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio ] 5 Z 2
g £ 5 T
8 3 = ir
Urmasharo Terminal ] ] [ |Centro/Terminal terrestre/ Balneario La Molienda
> trasladad desde el te al hasta el siti ] dique el
Compaﬁia de taxis "Rafael Pu\laguary“ Terminal D D D Se trasladad desde el terminal hasta el sitio que Indique el
pasajero
> trasladad desd | terminal hasta el s ol |
CIA Camionetas "Cabrera Leon" Terminal O O O Se trasladad desde el terminal hasta el sitio que indique el
pasajero
texto texto ] ] ] O |Jtexto
texto texto O O | O |texto
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) O
Discapacidad Discapacidad Dicapacidad Discapacidad Intelectual o d. Noes
General o h - N N .
= Fisica = Visual = Auditiva = Psicosocial o accesible o

Observaciones:

No se han comtenplado este tipo de acciones en la planificacion de este atractivo

4.5 Sefializacion

a. Sefializacion de aproximacion al atractivo

Estado (U) Bueno Regular O Malo O

Observaciones:

Sefializacién apenas visible
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5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS

sl No O sn O

5.1 Planta turistica (M)
a.En el Atractivo U b. En la ciudad o poblado cercano
Alojamiento O Establ_ecimientos Nur_ner_o de Ndmero de Alojamiento Establ_ecimient Nﬂmerp de Nimero de
registrados Habitaciones Plazas os registrados  Habitaciones Plazas
Hotel g 0 0 0 Hotel 1 40 150
Hostal U 0 0 0 Hostal 5 99 248
Hosteria a 0 0 0 Hosteria 2 19 45
Hacienda Turistica O 0 0 0 Hacienda Turistica ] 0 0 0
Lodge O 0 0 0 Lodge O 0 0 0
Resort O 0 0 0 Resort 0 0 0 0
Refugio O 0 0 0 Refugio O 0 0 0
Campamento Turistico O 0 0 0 Campamento Turistico O 0 0 0
Casa de Huéspedes O 0 0 0 Casa de Huéspedes 0 0 0 0
Observaciones: texto Observaciones: Catastro septiembre/2021/Mintur

Aimentosybebigss B Ecmuos  Nwode Mot |Anmeosy @ Esbenews  Newose Moo
Restaurantes 2 7 23 Restaurantes 6 58 230
Cafeterias o 0 0 0 Cafeterias o 0 0 0
Bares O 0 0 0 Bares O 0 0 0
Fuentes de soda | 0 0 0 Fuentes de soda 0 0 0

Observaciones:

Establecimiento no registrado en el catrasto Mintur

Observaciones:

Catastro septiembre/2021/Mintur

Agencias de Viaje u Establecimientos registrados Agencias de Viaje Establecimientos registrados
Mayoristas U 0 Mayoristas ] 0
Internacionales a 0 Internacionales O 0
Operadoras O 0 Operadoras 1

Observaciones:  texto Observaciones: Catastro septiembre/2021/Mintur
. . Nacional . 5 Nacional
Guia Local Nacional P Cultura 0 Guia Local Nacional o Cultura 0
Especializado Especializado
a 0 0 0 Aventura 0 a 0 0 0 Aventura 0
. . No se evidencian Guias registrados en el Catastro del
Observaciones: texto Observaciones: - )
Ministerio de Turismo
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
i i d A Accesibilidad Estado (U
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador f ©
universal B R M
Punto de Informacion -3.4915, -78.4531 Unidad de Turismo O O
I-Tur 0 0 texto O O O [}
a. De a| la gestio . ”
© poyf)a.\ gestion Centro de interpretacion O 0 texto O O O i}
turistica

Centro de facilitacion turistica 0 0 texto O O O O

C?e_ntro de recepcion de [ o Lexio O O O O
visitantes
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Garitas de guardiania O 0 0 texto O O O O
Miradores 0O 0 0 texto O O O [m}
b. De observacién y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves ] 0 0 texto O O O O
O Torres de  vigilancia para O o o exto O O O O
salvavidas
Senderos 1 -3.80592, -78.78346 En el atractivo O O O
Estaciones  de  sombra y 3 -3.80592, -78.78346 En el atractivo o O
c.Derecorridoy ~ |descanso
descanso
Areas de acampar O 0 0 texto [m} O [m} [m}
“ Refugio de alta montafia 0O 0 0 texto ] O O O
Baterias sanitarias 3 3.833071, -78.761233 GAD de Yantzaza O
d. De servicio
Estacionamientos ] 0 0 texto ] O ] ]
e.Otros U 0 0 texto O O O O
Observaciones:  texto
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
a. En el Atractivo [} b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de equipo O Venta de artesanias y Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O Cajero automatico O otro Casa de cambio Cajero automatico Otro [}
Especifique: texto Especifique:  texto
Observaciones:  texto
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO S| No O sn O
6.1 Atractivo (U) ]
a. Conservado b. Alterado O c. En proceso de deterioro g d. Deteriorado ]
Observaciones:  texto
6.1.1 Factores de alteracién y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
2 Erosion a. Actividades agricolas y O b. Actividades forestales O c..Actllwdades extractivas / O
ganaderas mineria
b. Humedad 0O d. Actividades industriales [} e. Negligencia / abandono 0O f. Huaquearia [}
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia ] COF?d!(?IOﬂeS deusoy O i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna m j. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos I. Expansion urbana O
. . o . O n. Desarrollo industrial / O . O
e. Clima m. Conflicto politico / social . 0. Vandalismo
comercial
Otro O Especifique: texto
Observaciones:  texto
6.2 Entorno (U) )
a. Conservado [} b. Alterado c. En proceso de deterioro ] d. Deteriorado [}
Observaciones:  texto
6.2.1 Factores de alteracién y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
2 Erosion =] a. Actividades agricolas y b. Actividades forestales c._Acqwdades extractivas / 0
ganaderas mineria
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b. Humedad d. Actividades industriales 0 e. Negligencia / abandono O f. Huaquearia 0
" . h. Condiciones de usoy . .
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia O L i. Falta de mantenimiento O
exposicion
d. Flora/Fauna j. Contaminacién del ambiente k. Generacién de residuos |. Expansién urbana
. ) ™ } n. Desarrollo industrial / .
e. Clima O m. Conflicto politico / social O ) 0. Vandalismo ]
comercial
Otro ] Especifique:  texto
Observaciones:  texto
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo ]
L b. Fecha de
a. Declarante: texto b. Denominacion: texto [P texto c. Alcance: texto
declaracion:
Observaciones: No cuenta con informacién el atractivo
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA s O NO sn O
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: U Agua Potable
Especifique: texto Especifique: Planta de agua potabilizadora del GAD MUNICIPAL
Energia eléctrica: Red eléctrica de servicio publico Energia eléctrica Red eléctrica de servicio publico
Especifique: Red Publica Especifique: Red Pablica
Saneamiento: O Saneamiento: Red publica
Especifique: Especifique: Deficit de servicio de alcantarillado
Di icion d Di cion d
isposicion de Carro Recolector isposicion de Carro Recolector
desechos desechos
Especifique:  Carro recolector de basura. Especifique: Carro recolector de basura
Observaciones: texto
7.2 Sefialética en el atractivo
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R
Pictograma de atractivos naturales 0 1 0 Llegada al Balneario O O
Pictograma de atractivos culturales 0 1 0 Hosteria ] m]
Pictograma de actividades turisticas 0 1 0 Recreacion ] [m]
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto O O O
En éreas
urbanas
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto 0 O 0
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto ] U ]
Totems de sitio 0 0 0 texto 0 O 0
Tétems direccionales 0 0 0 texto ] O ]
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Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto . . .
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto . . .
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto o o o
Pictograma de servicios de apoyo 0 o] 0 texto o o o
Pictogramas de restriccién 0 o] 0 texto u u u
Sefiales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto .| .| .|
En areas
naturales 0 0 0
Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto o o o
Panel informativo de  direccionamiento hacia o " o Discoteca a 100m O O
atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas 0 0 0 texto O O O
Totem de sitio 0 0 0 texto o o o
Totem de direccionamiento 0 0 0 texto o o o
Letreros
informativos | informacién boténica 0 0 0 texto o o U
N I, Cuidado del Medio Ambient
Normativos de concienciacion 1 0 0 uidado det Medio Ambiente y .| .|
Basura
Sefialética
interna de 0 0 0
se%ridad Proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 texto
Otros o texto
Observaciones: texto
7.3 Salud (més cercano) (M)
. A
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica u 0 Hospital o Clinica 1
Puesto / Centro de ] 0 Puesto / Centro de 1
salud salud
o e}
< <
; P O b=} ) P O hel
Dispensario médico = 0 Dispensario médico = 0
< <
— - o — - O
Botiquin de primeros O 0 Botiquin de primeros ] 0
auxilios auxilios
Otros 1 Otros o 0
Observaciones: texto
: O
7.4 Seguridad (M)
a. Privada o texto
b. Policia nacional ®© |EIUPC mas cercano se encuentra en la cabecera cantonal de Yantzaza a 7km
g
. ) - | a
c. Policia metropolitana / Municipal texto
d. Otra o texto
Observaciones: texto
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M)
. .
a. En el atractivo L b. En la ciudad o poblado mas cercano L
- Ld s . Ll . d s . v
Telefonia (M) Conexion a internet (M) Telefonia (M) Conexion a internet (M)
Fija o Linea telefénica o Fibra éptica o Fija = Linea telefénica = Fibra éptica =
] v - T L v . v I
Mévil Satélite = Redes inalambricas Moévil Satélite Redes inalambricas

227



V| v
Satelital o Telefonia movil Satelital Telefonia movil o
Observaciones:  texto
v
Radio portatil (U)
. . O . L O - )
De uso exclusivo para el visitante De uso exclusivo para comunicacién interna De uso exclusivo en caso de emergencia
Observaciones: texto
.
7.6 Multiamenzazas (M) o
v
Deslaves Sismos U Erupciones volcanicas u Incendios forestales U
Sequia = Inundaciones = Aguajes = Tsunami =
¢Existe un plan de contingencia encaso [ Institucién que elabord Nombre del Afio de
A texto . texto rma 0
de catastrofes? el documento. documento: elaboracion:
Observaciones: texto
8. POLITICAS Y REGULACIONES Sl NO u S u
o - O - -
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? SI NO Afio de elaboracién: 2016
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD’S)? Sl NO Especifique:
Zona de Recreacion
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Sl NO Especifique:
texto
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Sl NO Especifique:
texto
Observaciones:  texto
O O O
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Sl NO S/l
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) =
9.1.1 Enel Agua (M) =
a. Buceo o b. Kayak de mar c. Kayak lacustre o d. Kayak de Rio o e. Surf o
f. Kite surf = g. Rafting h. Snorkel = i. Tubing = j. Regata o
k. Paseo en panga o |. Paseo en bote m. Paseo en lancha o n- P:g1§eo enmoto o 0. Parasailing o
acuética
p. Esqui acuatico = . Banana flotante r. Boya o s. Pesca deportiva = Otro o texto
Observaciones: texto
9.1.2 Enel Aire (M) =
a. Alas Delta o b. Canopy c. Parapente o d Otro o texto
Observaciones:  texto
&
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafiismo b. Escalada = c. Senderismo 4 d. Cicloturismo e. Canyoning =
i6 ivi V] v V]
f. Exploracion de O g Actlv@ades h. Cabalgata i Caminata j. Camping O
cuevas Recreativas
. |. Observacion de flora y m. Observacion de O O
k. Picnic n. Otro texto

fauna

astros

Observaciones:

texto
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9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)

9.2.1 Tangibles e intangibles

a. Recorridos guiados [} b. Recorrido autoguiados c. Visita a talleres artisticos ]
h. Participacion en talleres artisticos ] d. Visita a talleres artesanales O i, Participacion en talleres artesanales O
;mpg:llogssi;i;)\r/\:jtualiméticas permanentes, [ Eri;)r(gigsén de piezas, muestras, obras, etc., [ i. Actividades vivenciales y/o lddicas 0
g. Presentaciones o representaciones en vivo [m] h. Muestras audiovisuales ] g. Fotografia
j. Degustacion de platos tradicionales I. Participacion de la celebracion 0 om Compra de artesanias ]
n. Convivencia 0. Medicina ancestral O oo O texto
Observaciones: texto

10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO si O NO sn O

10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)

¢ Existe un plan de promocién turistica cantonal? S| NO o Especifique: Promocion por catalogos
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? Sl O NO
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB 0 URL: texto Ninguna
b. Red Social O Nombre: texto Ninguna
c. Revistas Especializadas Nombre: Yantzaza Trimestral
d. Material POP [} Nombre: texto Ninguna
e. Oficina de Informacién Turistica Nombre: Unidad de Turismo de Yantzaza Todas
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) O Nombre: texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas O Nombre: texto Ninguna
h. Otro [} Nombre: texto Ninguna
Observaciones:  texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) s O NO Especifique: texto
Observaciones:  texto
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) s O NO sn o
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos O
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? S m NO Tipo: Digital O Papel O Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? s O NO Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) _g— Febrero , Marzo 13 g 500
g 8§58

Baja (meses) Lﬁ Los otros meses restantes del afio 2 g 20
d. Llegada de turistas

Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual

El Pangui 100 1200 Espafia SIN SIN
Ciudades de origen Loja 45 540 Paises de origen texto 0 0
Zamora 80 960 texto 0 0
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Observaciones: No existen datos estadisticos oficiales.

. P Lo V]
11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave
4
Nombre del Informante Clave: Ing. Alex Tapia Contactos: 0990175177
Demanda segln dias de visita Demanda segun frecuencia de visita
Lunes aviernes 15 z:;zg: 500  Dias feriados 500 Permanente o Estacional Esporédica Inexistente
Observaciones: Los datos proporcionados son referenciales estimados
12. RECURSO HUMANO st U Nno U s/l
a. Nimero de personas a cargo de la administracion y operacion del [ . o . V]
. P g ¥ op 2 |d. Nimero de personas especializadas en turismo 1
atractivo
e. Nimero de personas con nivel de . . - . Nimero de personas que manejan algin de
 de p L R f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) o 9 pers g ) o
instruccion (M): Idiomas (M)
Primaria 2 Secundaria 2 |Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 1 Aleman 0
Tercer Nivel 2 Cuarto Nivel 1  [Atencién al Cliente 0  Guianza 0 Francés 0  ltaliano 0
Otro texto S‘en5|b|||;a0|on de 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
discapacidades

Observaciones:  texto

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

El feriado por Carnaval se realiza cada afio en el mes de febrero o marzo usualmente. Las fiestas por carnaval se dan con la presentacion de artistas, actividades deportivas,

presentacion de coreografias por parte de los estudiantes de la Escuela Juan Pio Montufar del Barrio y la utilizacion de agua y espuma para diversion de los asistentes.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente: Autoria Propia
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b. Ubicacién gréafica del Atractivo

Fuente: google earth

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apellido y Nombre

Guarnizo Vanessa

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Institucion

Universidad Nacional de Loja

Institucion

Institucion

Cargo

Estudiante

Cargo

Cargo

Correo Electrénico

vanessa.guarnizo@unl.edu.ec

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Teléfono 2723775 Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha 23/11/2021 Fecha Fecha
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Anexo 5.Modelo de la encuesta

ENCUESTA

Agradeceria a Usted, me permita 10 minutos de su valioso tiempo para responder unas
preguntas, a fin de conocer su opinién acerca del Fortalecimiento del Turismo de moliendas
ubicado en el Barrio Pita Alto del cantén Yantzaza; el cual nos permitira buscar una propuesta
que motive la actividad turistica en la zona, brindando a los visitantes las comodidades que
faciliten y promuevan el turismo.

EDAD: ANOS.

SEXO: M F

OCUPACION: Estudiante () Empleado publico () Empleado privado () Comerciante ()
Ama de casa ( ) Jubilado ( )

PROCEDENCIA:

1. ¢ESTARIA DISPUESTO A REALIZAR TURISMO DE MOLIENDAS EN EL BARRIO PITA
ALTO?

a Si( )

b) No( )

Si su respuesta fue Sl, por favor continue respondiendo la pregunta 3.
Si su respuesta fue NO, la encuesta termina aqui, muchas gracias por su tiempo brindado.

2. ¢, CUANDO VISITA EL CANTON YANTZAZA, CON QUIEN LO HACE?
a) Solo
b) En Familia_____
c) Amigos__

3. ¢ COMO CONOCE DE LA EXISTENCIA DEL BARRIO PITA ALTO?
a) Paginasweb
b) Informacion Turistica
c) Redes Sociales
d) Por comentarios de terceros__

4. ¢ CONOCE DE LA EXISTENCIA DE ALGUNO DE ESTOS SERVICIOS EN EL BARRIO
PITA ALTO?

a) Estructuras de sombray descanso_

b) Alimentacion_____

c) Sefalizacion____

d) Seguridad

e) Servicios Basicos__

f) Noexisten

5. ¢, CUANDO VISITA LAS MOLIENDAS, DESDE DONDE OBSERVA LOS PROCESS QUE
SE REALIZAN EN EL LUGAR?

a) A unlado de la molienda____

b) Dentro de la molienda____

c) Exteriores de la molienda
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d) Otro

6. ¢ QUE CONSIDERA NECESARIO QUE SE IMPLEMENTE PARA CUMPLIR CON SUS
EXPECTATIVAS AL MOMENTO DE VISITAR ESTOS LUGARES?

a) Restaurantes

b) Transporte

c) Instalaciones de descansoy sombra

d) Rutas Turisticas

e) Sefaléticaturistica

7. ¢ LE GUSTARIA QUE EXISTA ESPACIOS DE DESCANSO/ SOMBRA, DONDE SE PUEDA
OBSERVAR DE MEJOR MANERA LOS PROCEDIMIENTOS QUE SE REALIZAN EN LAS
MOLIENDAS DEL BARRIO PITA ALTO?

a Si__

b) No

8. ¢ DE QUE TIPO PREFERIRIA QUE SE REALICEN ESTAS INSTALACIONES PARA MEJIR
DISFRUTE DE LAS ACTIVIDADES QUE SE REALIZAN EN LAS MOLIENDAS?

a) Rusticas__

b) Tradicionales

c) Modernas

9. ¢ QUE ACTIVIDADES COMPLEMENTARIAS CONSIDERA QUE SERIAN BENEFICIOSAS
PARA EL FORTALECIMIENTO DEL TURISMO DE MOLIENDAS DE LA ZONA?

a) Recorridos/Caminatas

b) Actividades Deportivas ____

c) Observacion de naturaleza

d) Degustacion de productos

e) Experiencias practicas_____

f) Otras_

10.- (, CUANTOS TIEMPO LE GUSTARIA PERMANECEREN ESTAS INSTALACIONES?
a) Del A 3Horas____
b) De3A5Horas
c) 5horas en adelante

11. ¢ CUANTO ESTA DISPUESTO A PAGAR POR PERMANCER EN ESTE LUGAR?
d) De3A5ddblares
e) De6 A 10ddblares
f) De 10 A 20 dblares__

13. ¢ CUALES SON LOS MEDIOS POR LOS QUE LE GUSTARIA CONOCER DEL LUGAR?
a) Paginaweb
b) Redes Sociales
c) TV
d) Radio
Gracias por su tiempo.
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Anexo 6. Entrevistas

NOMBRE DEL ENTREVISTADO: Ing. Alex tapia

LUGAR: Yantzaza- Zamora Chinchipe

DIA Y HORA: 11 de Diciembre del 2021  11:30 am

¢ Qué opina acerca de la actividad turistica en el Canton Yantzaza?

Yantzaza posee un sin numero de atractivos tanto culturales como naturales, que
caracterizan esta zona sur-oriental del pais, en este sentido, vemos a Yantzaza como una
potencia turistica, lamentablemente con la situacion del COVID tenemos debilidades, que
han acarreado un estancamiento en el desarrollo turistico, como, por ejemplo, la
limitacion en la planta turistica con respecto a la disponibilidad hotelera.

¢ Existe iniciativa por parte de las entidades publicas, con respecto a proyectos
turisticos en el Canton?

Desde la entidad publica, desde el GAD de Yantzaza, en realidad estamos aportando en
el fortalecimiento del sector turistico. Desde las diferentes perspectivas, hemos tratado de
mejorar algunos lugares turisticos naturales, hemos potenciado los culturales y seguimos
trabajando en crear un destino que sea sostenible y sustentable con el tiempo y que nos
de las garantias de poder desarrollarlo o desenvolvernos de una forma eficaz.

¢Considera al Cantén Yantzaza propicio para realizar Agroturismo?

Efectivamente, Yantzaza tiene muchas caracteristicas en el tema de la produccion
agricola, con respecto a la produccion, porgue tenemos muchas vertientes de agua, en
Yantzaza es muy caracteristico encontrar plantaciones de cacao, de cafa, actualmente
se esta trabajando en el tema del café, en el tema de vainilla, y muchas diversidades de
especies de arboles frutales, entonces se tiene el potencial, mas bien el enfoque que se
le puede brindar como institucion publica, es desarrollar este tipo de turismo.

¢ Cudles son los aspectos que impiden el desarrollo del turismo, especificamente
en el Barrio Pita Alto?

Particularmente en el barrio Pita Alto encontramos un adecentamiento de productores de
cafa, los mismos que los vemos con un potencial dentro del &mbito turistico, ya que ellos
desarrollan esta actividad y extraen los diferentes derivados de la cafia de azlcar, en este
sentido pues, hemos considerado aportarles desde el sector publico, tanto como el sector
educativo, con ciertas pautas para que ellos puedan mejorar su produccion con respecto
a los valores turisticos que esta amerita, para que los turistas puedan llegar y disfrutar de
este producto turistico de una mejor calidad y de una forma 6ptima y adecuada.
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¢Considera como una alternativa para el fortalecimiento del turismo de moliendas
sea la implementacién de cabafias de observacion y descanso, que contribuyan al
turismo de las moliendas del Barrio Pita Alto?

Si, efectivamente se considera una alternativa netamente factible, ya que, esta es una
carencia que tiene este barrio y principalmente los productores en las moliendas, no hay
un lugar adecuado para que los turistas puedan deleitarse de la diversidad de productos
gue se pueden obtener de la cafa, en este sentido se tiene previsto implementar este tipo
de cabafias, que les brinden mas comodidad, en el tema de limpieza mas accesibilidad y
que los turistas puedan deleitarse de un buen producto.

NOMBRE DEL ENTREVISTADO: Luis Tapia

LUGAR: Yantzaza- Zamora Chinchipe- Barrio Pita Alto

DIA Y HORA: 11 de Diciembre del 2021 12:15 am

¢ Qué opina acerca de la actividad turistica en el Canton Yantzaza?

En lo poco que tengo entendido, se esta desarrollando de manera satisfactoria, claro que
con la llegada del COVID, se nota que si ha afectado un tanto, pero a las personas con
animos de superaciéon esto mas nos impulsa para sacar adelante a nuestros negocios y
con ellos incentivar a los turistas a que visiten nuestro Barrio por ejemplo, que tiene
muchas caracteristicas que son muy bien recibidas por ellos, y de esta forma cooperar
con el cantdn asi como esta actividad nos ayuda a nosotros mismo en cuanto al ambito
economico.

¢ Considera importante poner énfasis en el desarrollo del turismo en el Barrio Pita
Alto?

Si, considero que debe ponerse méas importancia a esta actividad, ya que ella nos brida
muchos beneficios, como lo dije anteriormente, econémico en lo particular y como
sociedad nos impulsa a alcanzar los niveles que los turistas desean encontrar en cada
destino que ellos visiten, por esta misma razon, hay que brindarles las comunidades y
satisfacer las necesidades basicas de los mismos, para lograr de esta manera
consolidarnos como un Barrio turistico.

¢Existe en la actualidad zonas de sombra y descanso, donde los turistas puedan
observar los procesos que se realizan en las moliendas del Barrio Pita Alto?

En la actualidad no existen ningun lugar que brinde este tipo de servicio, ya que nuestras
fincas cuentan con las moliendas que son los lugares donde realizamos nuestras
actividades de produccion de cafia, la cual no brinda las comodidades que se necesitan
para que los turistas puedan observar de manera satisfactoria nuestra actividad, por tal
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motivo es necesario que se pongan énfasis en esta necesidad, ya que representa un
pequeiia parte de todas las necesidades o carencias que aquejan a nuestro barrio para
poder desarrollar la actividad turistica como el turista lo requiere, de calidad.

¢Cuales son los aspectos que impiden el desarrollo del turismo en este sector?

Como lo mencionaba, son varios los factores que impiden de cierta manera el desarrollo
de la actividad turistica en nuestro Barrio, uno de los principales es la falta de sefialética
turistica, ya que ella nos facilitaria y seria de gran ayuda para dar realce y sobre todo
poder informar de manera correcta a los turistas que llegan hasta nuestro sector, otra
carencia que existe pero ya mas interna en cuanto a la asepsia de nuestras fincas o
moliendas seria bonito que cuando llegue el turista se encuentre con un lugar en la
medida de lo posible limpio y apto para su llegada, aqui también se encierra la necesidad
de contar con un espacio o zona donde puedan observar la produccion de nuestros
productos, es por ello que nos hemos puesto en continuo contacto con la Unidad de
turismo para que nos apoyen en cuanto a este aspecto de impulsar el turismo en nuestro
Barrio Pita Alto.

236



Anexo 7.Validacién de propuesta

O

UNIVERSIDAD CARRERA DE ADMINISTRACION TURISTICA
anIUHAL nE Lu JA FACULTAD JL.IRI’DIC:AJ SOCIAL Y ADBINISTRATIVA

REUNION DE SOCIALIZACION Y VAUDACION DE LA PROPUESTA

Loja, 03 de enero del 2022

A través del siguiente documento me permito comunicar que las propuestas obtenidas del primer
objetivo, presentadas por mi persona Srta. Vanessa Guarnizo, estudiante de la carrera de
Administradon Turistica, sobre el tema que me encuentro desarrollando: “Fortalecimiento del
turismo de moliendas en el Barrio Pita Alto, del Cantdn Yantzaza, Provincia de Zamora Chinchipe”;

propuestas que fueron:

# Capacitaciones a los duefios de las maoliendas en temas como:
- Atencion al cliente.
- Limpieza y gestion de residuos.

- Derivados de la cafia de azicar.

¢ Creacion de 5 cabafias en 5 moliendas del Barrio Pita Alto, v;
¢ Colocacion de sefialética turistica como complemento de actividades como caminatas y/o

recorridos en la zona de estudio.

Siendo estas alternativas que servirdn para el fortaleciendo del turismo de moliendas del sector, se
informa que dichas propuestas presentadas en la reunion de socializacion realizada el dia 03 de
enero del 2022, son aceptadas por los presentes: Ingeniero Alex Tapia jefe de la Unidad de Turismo
de Yantzaza y por el presidente del Barrio Pita Alto Sr. Luis Tapia, por lo que se da el paso para

continuar con el proceso correspondiente.

Ing. Alex Tapia

Jefe de la Unidad de Turismo
Ciudad Universitaria "Guillermo Falconi Espinosa” cCasilla letra *5*

Teléfono: 2547 — 252 Ext. 101: 2547-200
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Anexo 8.Plano arquitecténico
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