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1. TITULO
PROPUESTA METODOLOGICA PARA IDENTIFICACION DE
ATRACTIVOS TURISTICOS EN EL CANTON CHAGUARPAMBA,

PROVINCIA DE LOJA, UTILIZANDO GEO INFORMACION.



2. RESUMEN

La presente investigacion se realizd en el canton Chaguarpamba ubicado en la
provincia de Loja, se plante6 3 objetivos para el cumplimiento de cada uno de ellos
se establecio procesos metodoldgicos desde la seleccion de variables, la descarga
correcta de sus Shapefile en los datos de base de acceso libre y su debida aplicacion
en el software ArcGIS, la realizacién de mapas tematicos para su respectivo analisis,
finalmente la elaboracion de una ficha modelo base con variables establecidas por
analisis SIG y corroboracion de campo, la ficha contiene variables, sub variables,
criterios de valoracion, ponderacion y niveles de jerarquias definidos por sustentos
bibliografico. Para la aplicacion de la propuesta metodoldgica elaborada se procedio a
someter a los 31 atractivos del canton Chaguarpamba por la ficha elaborada de la
propuesta metodoldgica y por la ficha de la metodologia vigente del MINTUR, con
los resultados de sus ponderaciones se compar6 a través de una matriz en donde se
verifico el éxito de la investigacion. El llenado de fichas y la comprobacion de los
resultados se efectuaron con éxito gracias a la visita de campo previamente realizada.
A través de la técnica de la entrevista se diagnosticd el estado actual del cantdn
Chaguarpamba en cuanto a su promocion y difusién, para posterior a ello realizar el
planteamiento de la estrategia que fortalezca el turismo en el canton.

Los resultados parten desde la elaboracion de una nueva ficha de levantamiento y
jerarquizacion de atractivos turisticos con 9 variables establecidas, 4 de ellas por
analisis de sistemas de informacidn geografica y las 5 restantes complementarias por
comprobacion de campo con un total general de 41,70 puntos que se refiere a un
atractivo que esta completamente equipado, con accesibilidad e infraestructura; para
definir el nivel de jerarquias se valié de este total dividiéndolo para el nimero de
jerarquias, donde arrojé como rango menor de 8.34 — 0, estableciendo los niveles
desde Jerarquia IV a Recurso.

Para comprobar el éxito de la investigacion se aplic6 ambas propuestas a los 31
atractivos turisticos del canton Chaguarpamba, en el caso de aplicar la metodologia
del MINTUR todos los atractivos tienen una jerarquia Il en cambio al aplicar la
propuesta metodologica elaborada, 20 de ellos llegan a Jerarquia | y los 10 restantes
en Recurso, 1 de ellos no fue valorado debido a sus condiciones actuales (cierre
temporal del establecimiento). Al realizar la visita de campo se comprobd que los
resultados de la propuesta metodoldgica son mas sujetos a la realidad que los del
MINTUR, siendo resultados positivos para la investigacion.

Finalmente para la promocion y difusion de los atractivos turisticos en base a la
entrevista realizada, se elaboré mapas turisticos por cada una de las parroquias y de
manera general de todo el canton Chaguarpamba para el fortalecimiento del turismo
en medios fisicos y digitales en este canton.

Palabras Claves: atractivo turistico, propuesta metodoldgica, SIG y turismo,
variables turisticas, canton Chaguarpamba.



ABSTRACT

The present research was carried out in the Chaguarpamba canton located in the
province of Loja, 3 objectives were proposed for the fulfillment of each of them,
methodological processes were established from the selection of variables, the correct
download of their Shapefile in the free access database data and their due application
in the ArcGIS software, the realization of thematic maps for their respective analysis,
finally the elaboration of a base model sheet with variables established by GIS
analysis and field corroboration, the file contains variables, sub variables, evaluation
criteria, weighting and levels of hierarchies defined by bibliographic supports. For the
application of the methodological proposal elaborated, the 31 attractions of the
Chaguarpamba canton were submitted by the elaborated file of the methodological
proposal and by the file of the current methodology of the MINTUR, with the results
of their weightings was compared through a matrix where the success of the research
was verified. The filling of the sheets and the verification of the results were carried
out successfully thanks to the field visit previously carried out. Through the interview
technique, the current state of the Chaguarpamba canton was diagnosed in terms of its
promotion and dissemination, in order to later carry out the approach of the strategy
that strengthens tourism in the canton.

The results start from the elaboration of a new survey and hierarchy of tourist
attractions with 9 established variables, 4 of them by analysis of geographic
information systems and the remaining 5 complementary by field verification with a
general total of 41.70 points that refers to an attraction that is fully equipped, with
accessibility and infrastructure; to define the level of hierarchies he used this total by
dividing it for the number of hierarchies, where he threw as a rank less than 8.34 — 0,
establishing the levels from Hierarchy 1V to Resource.

To verify the success of the research, both proposals were applied to the 31 tourist
attractions of the Chaguarpamba canton, in the case of applying the MINTUR
methodology all the attractions have a hierarchy Il instead when applying the
methodological proposal elaborated, 20 of them reach Hierarchy | and the remaining
10 in Resource, 1 of them was not valued due to their current conditions (temporary
closure of the establishment). When the field visit was carried out, it was found that
the results of the methodological proposal are more subject to reality than those of
MINTUR, being positive results for the research.

Finally, for the promotion and dissemination of tourist attractions based on the
interview conducted, tourist maps were prepared for each of the parishes and in
general of the entire Chaguarpamba canton for the strengthening of tourism in
physical and digital media in this canton.

Keywords: tourist attraction, methodological proposal, GIS and tourism, tourist
variables, Chaguarpamba canton.



3. INTRODUCCION

Se considera como atractivo turistico segun Boullon (1985 : 44) a lo que constituye la
“materia prima” que permite que la planta turistica (equipamiento e instalaciones)
opere. En base a esto, para levantar y jerarquizar un atractivo turistico existen muchas
metodologias en cada pais, en el caso de MINCIT (Ministerio de Comercio, Industria
y Turismo de la Republica de Colombia) posee un documento denominado
“Metodologia para la elaboracion del inventario de atractivos Turisticos” que
pretende realizar la evaluacién objetiva (cualitativa y cuantitativa) de los atractivos y
recursos, mediante el reconocimiento del lugar y el respectivo llenado de fichas
modelo que permitird al profesional rescatar la informacion necesaria para el
asentamiento posterior del atractivo turistico. (Mincit, 2010). EI MINCETUR
(Ministerio de Comercio Exterior y Turismo de Perd) realiza el inventario y
levantamiento de sus atractivos a través del “Manual para la Planificacion de
Productos Turisticos” herramienta que aborda un proceso metodoldgico que incluye
el Andlisis del destino turistico, la Conceptualizacién y el Disefio del producto
turistico, para terminar con el Plan de accion para el desarrollo del producto turistico.
(Mincetur, 2014). En Ecuador los atractivos turisticos se identifican a traves de la
metodologia vigente del MINTUR (Ministerio de Turismo de Ecuador) plasmada en
el documento “Guia Metodoldgica para la Jerarquizacion de Atractivos y Generacion
de Espacios Turisticos del Ecuador”, la misma que establece lineamientos técnicos
para la identificacion, clasificacion y valoracion de los atractivos, donde se procede a
llenar fichas base de reconocimiento y asentamiento del lugar, realizando la
investigacion basandose en consulta a la poblacion, quienes en primera instancia son
conocedores del sitio, y de manera general visitando el atractivo turistico ya sea
natural o cultural (Mintur, 2018).

Mediante el sustento bibliografico se evidencié que en el Ecuador no existe una
metodologia alterna a la propuesta por el Ministerio de Turismo que permita la
identificacion y levantamiento de los atractivos turisticos, la metodologia vigente es

demasiado subjetiva y al no poseer herramientas técnicas, ocasiona que la



ponderacion y la jerarquia varien y se alejen de la realidad, esto debido al punto de
vista del profesional que levante cierto atractivo; ante esto se plantea disefiar una
propuesta metodoldgica para identificacion de atractivos turisticos, en el canton
Chaguarpamba de la provincia de Loja, en donde se tome herramientas técnicas y de
comprobacion de campo, con una ponderacién mas real y verificada, dando como

resultado jerarquias sujetas a una realidad méas evidente y corroborada.

Para ello se realizo6 una ficha de levantamiento y jerarquizacion de atractivos
turisticos tomando variables por analisis de geoinformacién (sistemas de informacion
geogréfica) y por comprobacion de campo, con ponderaciones y niveles de jerarquias
establecidos, misma que permite calificar de manera objetiva, con resultados
justificados; bajando el grado de subjetividad que posee la ficha actual del Ministerio
de Turismo, tomando en cuenta que en ambas fichas se mide las mismas variables y
los mismos niveles de jerarquias, pero con ponderaciones distintas. Es importante
sefialar que los resultados arrojados por la investigacion pueden contribuir de manera
positiva al Ministerio de Turismo poniendo a su consideracion su futura aplicacién y
la colaboracién de la academia con resultados éptimos de temas de investigacion que

aporten en esta entidad publica.

Los objetivos planteados para la siguiente investigacion fueron: Elaborar una
propuesta metodologica para la identificacion de los atractivos turisticos como
estrategia para optimizar el levantamiento de informacion, para el canton
Chaguarpamba de la provincia de Loja; Aplicar la propuesta metodoldgica elaborada
para la identificacion de los atractivos turisticos como estrategia para optimizar el
levantamiento de informacion, para el canton Chaguarpamba de la provincia de Loja;
Realizar estrategias de promocion y difusion de los atractivos levantados mediante la

metodologia planteada, para el canton Chaguarpamba de la provincia de Loja.



4, REVISION DE LITERATURA

4.1.Marco Conceptual

4.1.1. Metodologias para ldentificar Atractivos Turisticos
4.1.1.1.Metodologias de otros Paises Americanos.

Metodologia para Levantar Atractivos Turisticos en la Republica de
Colombia MINCIT. El Proceso que realiza el Ministerio de Comercio, Industria y
Turismo de la Republica de Colombia (MINCIT) para identificar sus atractivos

turisticos es el siguiente:

¢ Revision de fuentes secundarias: es muy importante revisar inventarios anteriores,
planes de desarrollo turisticos, planes de desarrollo recientes, planes de
ordenamiento territorial, investigaciones reconocidas.

e Conformacion del equipo de trabajo (Grupo Técnico): integrado
interdisciplinariamente por personas con conocimientos en temas turisticos,
naturales y culturales; se constituye en el soporte de todo el proceso pues es el
encargado de la busqueda, organizacion y analisis de la informacion.

e Familiarizarse con la guia y los formatos: en un taller dirigido y coordinado por
un Grupo Especializado del Ministerio de Comercio, Industria y Turismo —
Viceministerio de Turismo o por un grupo debidamente capacitado, se brindara
una explicacion especifica de la guia para la elaboracién del inventario:
estructura, contenidos, criterios de valoracion, forma de diligenciamiento de los
formularios y la forma de entrega del informe final. En el taller debe estar
presente el Grupo Técnico.

e Definicion de las prioridades: sitios para visitar, materiales que se van a utilizar,
equipos necesarios, recorridos.

e Trabajo de campo: Debe programarse de manera adecuada la visita a cada uno de
los atractivos de tal manera que la recopilacion de la informacién se haga de
manera eficiente y se realice la calificacion in situ. Los formularios de captura de

informacidn deben diligenciarse para cada atractivo. Todos los integrantes del



equipo deben hacer la valoracion y luego se hace una ronda para promediar el
puntaje final.

Informe final: el grupo técnico prepara un informe con los resultados del proceso
siguiendo los pardmetros y requerimientos dados en el taller de socializacién de la
metodologia. La descripcion de los atractivos y de las actividades sugeridas debe
ser concisa y referirse sélo a aquellos aspectos sustanciales que pueden contribuir
a un adecuado uso del atractivo para el disefio de productos turisticos. Tanto en
los formularios especiales (para cada atractivo) como en los generales (de
resumen) deben aparecer claramente los codigos tomados de este instructivo,
recordando que no pueden tener mas de cinco digitos ya sea que se trate de
patrimonio cultural o de patrimonio ambiental (sitios naturales) (Mincit, 2010,
pag. 25).

Metodologia para Levantar Atractivos Turisticos en la Republica del Pera.

El MINCETUR (Ministerio de Comercio Exterior y Turismo de Per() se basa en su

manual para la planificacion de productos turisticos, para su levantamiento realiza a

través de las siguientes etapas: Planificacion; Implementacion; Comercializaciéon y

marketing, mismas constan en el Manual de Planificacién.

Analisis del destino turistico: el analisis del destino turistico permite identificar,
caracterizar y comprender la situacién actual de la zona de intervencién
especifica en relacion con el destino, en base a un trabajo de gabinete y de
campo, de manera técnica y objetiva. La identificacion de productos turisticos
depende de las condiciones y oportunidades que existen en relacion a la oferta y
demanda turistica. Se puede determinar a través de los siguientes pasos:
Delimitacion del destino turistico; Analisis del mercado turistico y las
inversiones; Analisis del contexto social, politico y econdmico; Analisis FODA.
Conceptualizacion del producto turistico: se tiene claro en general el destino
turistico y todas las potencialidades que existen para desarrollar productos,

luego de eso se propone ideas de posibles productos turisticos y se evalua cada



una de las opciones. Al conceptualizar un producto turistico implica el
planteamiento de la tematica principal del producto, asi como las caracteristicas
y elementos basicos que debe tener para diferenciarlo de la oferta actual. Se
realiza mediante los siguientes pasos: ldentificacion de productos turisticos
potenciales y evaluacion de productos turisticos propuestos.

e Disefio del producto turistico: se detalla y sistematiza la informacion
previamente trabajada, se busca reconocer las acciones concretas que se necesita
llevar a cabo para desarrollar integralmente el producto turistico elegido. El
enfoque que se prioriza es el del sector privado involucrado en la actividad
turistica, sus pasos: Descripcion detallada del producto turistico; Definicidn y
mapeo de los elementos que conforman el producto turistico; Evaluacion de las
condiciones actuales del producto turistico; Validacion de la propuesta inicial de
producto con intermediarios y consumidores; Determinacion de las necesidades
de intervencion publica y privada; Grafico del producto turistico.

e Plan de accion para el desarrollo del producto turistico: es un documento
detallado, en el que se identifican acciones concretas a desarrollar, tiempos que
tomara cada una de ellas, responsables que las llevaran a cabo y cronograma de
implementacion. El objetivo es contar con un instrumento que permita hacer un
seguimiento durante la etapa de implementacion. Sus pasos: Conformacion del
comité local para la gestién y desarrollo del producto turistico; Validacion del
producto turistico definitivo con gestores y publico objetivo. Consolidacion y
validacion del plan de trabajo (Mincetur, 2014, pag. 14).

4.1.1.2.Metodologia para Identificar Atractivos Turisticos en Ecuador.

Manual de Atractivos Turisticos. El inventario de atractivos turisticos, se
concibe como un registro valorado de todos los atractivos que por sus atributos
naturales, culturales y oportunidades para la operacion constituyen parte del
patrimonio turistico nacional. El inventario de atractivos nacionales almacenado en

una base de datos plana (fichas de inventario) y en una base de datos geografica



constituye un insumo clave para alimentar al Sistema de Informacion Geogréfica

Turistica orientado al anélisis y planificacion territorial turistica.

Procedimiento: Previa la iniciacion del proceso de ejecucion del inventario es
importante revisar la informacion de atractivos turisticos existentes, con el fin de
establecer el &mbito territorial en el que se aplicara el levantamiento de informacion.
El procedimiento se desarrolla en dos etapas: Etapa I: Elaboracion del inventario de
atractivos turisticos esta etapa comprende tres fases: Fase |: Levantamiento y registro
de los atractivos turisticos en el sistema dispuesto por la autoridad nacional de
turismo; Fase Il: Ponderacion y jerarquizacion; Fase Ill: Sistematizacién geografica
de las fichas; y la Etapa Il: Generacion de espacios turisticos esta etapa comprende
dos fases Fase I. Identificacion de atractivos; Fase Il: Tipificacion de espacios

turisticos.

Guia para el Levantamiento de Atractivos Turisticos del Ecuador. La
“Metodologia para Jerarquizacion de Atractivos y Generacion de Espacios Turisticos
en Ecuador”, establece los lineamientos técnicos para la identificacion, clasificacion y
valoracion de los atractivos que presenten las mejores condiciones para el desarrollo
de productos turisticos. Mientras que, para definir espacios turisticos se consideran
criterios de asociatividad, tamafio de la superficie y distribucion de elementos
complementarios. EI manual se divide en dos partes y tres anexos: Primera parte:
Guia Metodoldgica para Jerarquizacion de Atractivos y Generacion de Espacios
Turisticos; Segunda parte: Guia para el Levantamiento de Atractivos Turisticos. Y los
anexos: Anexo 1. Tipologias de Espacios Turistico; Anexo 2. Glosario de términos;

Anexo 3. Georreferenciacion de atractivos en Google Earth.

Previo a dar inicio a la realizacion del trabajo en territorio, se deberan considerar las

siguientes indicaciones:

A. Indicaciones Generales: la identificacion de cada ficha sera Unica e irrepetible; por
tal razon, se ha generado un campo denominado “Coédigo del Atractivo”. La

codificacion sera digitada manualmente siguiendo el orden del levantamiento. Sera



necesario, seguir la secuencia de las secciones y completar cada una de ellas. Los
datos ingresados se colocaran tipo oracion (primera letra con mayuscula las siguientes
con mindsculas, a menos que sea sustantivo propio). En caso de no existir
informacién, se colocaran las letras S/I (Sin Informacion) o en el caso de no
corresponder los campos solicitados las letras N/A (No Aplica). Para registrar datos
relevantes encontrados durante el levantamiento de la informacion utilice el campo
designado como “Observaciones”. Muchos campos contienen registros pre-
codificados; es decir, se disponen de alternativas de selecciones preestablecidas y

especificas.

B. Cddigo del atractivo: el cddigo, estd compuesto por 17 digitos (caracteres
alfanumeéricos), Unicos e irrepetibles, mismo que aparecera al inicio de la ficha para
su identificacion. El codigo esté definido por: Division Politica Administrativa (DPA)
obtenida del Clasificador Geogréafico 2015 del Instituto Nacional de Estadistica y
Censos - INEC, (cddigos provincial, cantonal y parroquial). Clasificacion de
atractivos turisticos (categoria, tipo y subtipo), de la Guia Metodoldgica para la
Jerarquizacion de Atractivos y Generacion de Espacios Turisticos del Ecuador 2017).
Jerarquia correspondiente a uno de los cinco niveles (recurso, I, 11, 1l y V)
determinados después de un proceso que otorgara una valoracion al atractivo en
funcién de los criterios establecidos en la Guia Metodoldgica para la Jerarquizacion
de Atractivos y Generacion de Espacios Turisticos del Ecuador 2017. Los criterios o
variables en mencion son: Accesibilidad y Conectividad; Planta Turistica y
Complementarios; Estado de conservacién e integracién atractivo / entorno; Higiene
y Seguridad Turistica; Politicas y Regulaciones; Actividades que se practican en el
atractivo; Difusion del atractivo. Registro de visitantes y afluencia; Recurso

Humano.

Para la siguiente parte se menciona a los datos generales en esta seccion se enfoca en
la identificacion y clasificacion del atractivo turistico; se debera colocar el nombre,
categoria, tipo y subtipo al que corresponde el atractivo turistico (segun la

clasificacion de atractivos turisticos anexa a la Guia Metodologica para la
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Jerarquizacion y Generacion de Espacios Turisticos del Ecuador). A continuacion, se
describe cada item a ser utilizado: Nombre del Atractivo Turistico; Categoria; Tipo;
Subtipo.

En la ubicacion del atractivo turistico se hace referencia a la localizacion y
ubicacién geografica del atractivo turistico dentro del territorio nacional,
determinando la provincia, canton y parroquia de acuerdo a la divisién politica
administrativa del Instituto Nacional de Estadistica y Censos — INEC: Provincia;
Cantdn; Parroquia; Barrio, Sector o Comuna; Calle Principal; Numero; Transversal;
Longitud (grados); Altura (msnm). Para las coordenadas geograficas del atractivo
turistico se utiliza los sistemas de referencia méas usados son: Cartesianas; Sistema de
referencia WGS 84. En las caracteristicas del atractivo se coloca el tipo de clima,
temperatura promedio anual, precipitacion, linea de producto, ingreso al atractivo,
horario de atencion, dias de visita, meses recomendados de visita; ademéas de

identificar, datos relevantes que presente el atractivo.

En la variable accesibilidad y conectividad al atractivo turistico se identifica la
accesibilidad y conectividad al atractivo tomando como referencia la ciudad o
poblado cercano mas importante, vias de acceso, servicio de transporte, sefializacion
entre otros. Para el criterio estado de conservacion del atractivo e integracion
atractivo / entorno (ambiente fisico-bioldégico y sociocultural que rodea un
atractivo), hace referencia al grado de integridad fisica en que se encuentran los
mismos desde el punto de vista de su situacion original o inicial o a partir de las
posibles acciones del hombre o la naturaleza. En la seccion higiene y seguridad
turistica hace referencia a los servicios basicos, sostenibilidad, sefialética, seguridad,
comunicacion y amenazas que se hallan en torno al atractivo. Mientras que los
puestos de emergencia de salud cercana al atractivo se podran considerar los

localizados en la ciudad o poblado més cercano.

En el criterio politicas y regulaciones menciona la identificacion si el atractivo
turistico se encuentra incluido dentro de los planes de desarrollo turistico locales.

Ademas, se determinan las normas y ordenanzas existentes para la ejecucion de las
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actividades practicadas en el atractivo. Para las actividades que se practican en el
atractivo se relaciona para el caso de los atractivos naturales con aquellas
concernientes a turismo de aventura en la mayoria de casos; para los atractivos
culturales las actividades consideradas estan en funcion de caracteristicas tangibles e
intangibles: Atractivos naturales (M); Manifestaciones culturales (U). En la
promocién y comercializacion del atractivo se refiere a los medios que se utilizan
para difundir, promocionar y comercializar el atractivo turistico. El registro de
visitantes y afluencia (m), reune la informacién y estadisticas de visitantes,
temporalidad de visita y procedencia del visitante. De existir datos estadisticos no se
llenara el espacio correspondiente a “informante clave”. Caso contrario se debera

registrar los datos dados por el informante clave.

En la variable recurso humano se considera al talento humano profesionalizado y
capacitado con el que cuenta el atractivo para su manejo adecuado. Se registraréa:
numero de personas responsables de la administracion y operacion del atractivo,
numero de personas especializadas en turismo, nimero de personas con nivel de
instruccion ya sea primaria, secundaria, tercer nivel, cuarto nivel u otro, nimero de
personas capacitadas y nimero de personas que manejen algun tipo de idioma. En la
seccidn descripcion del atractivo se sintetiza la informacion relacionada con el
atractivo con un maximo de 500 caracteres. El formato debe considerar la siguiente
secuencia: Ubicacién geografica; Caracteristicas predominantes del atractivo;
Facilidades turisticas existentes; Principales actividades que se realizan. Y finalmente
en anexos se coloca un archivo fotografico (2 fotografias en alta definicion); la
imagen de la ubicacion gréfica del atractivo en el territorio y la georreferenciacion de

atractivos turisticos en Google Earth (Mintur, 2018, pags. 6-138).
4.1.2. Geomorfologiay Turismo.

4.1.2.1. Concepto de geomorfologia. La geomorfologia es la rama de la
geologia y de la geografia que estudia las formas de la superficie terrestre y los
procesos que las generan, el término geomorfologia proviene del griego: vy, ge, €S

decir, geos (Tierra), popen o morfeé (forma) y Adyoc, logos (estudio, conocimiento);
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también, esta muy relacionada tanto con la geografia fisica como con la geografia
humana (en lo que se refiere a los riesgos naturales y la relacion del hombre con el
medio). La Geomorfologia es el estudio de todos los procesos de erosion y
sedimentacion, por efecto de los diferentes agentes meteorologicos, tectonicos,
volcénicos, antropicos, etc. que han actuado y actlan sobre el relieve terrestre, en los
ultimos dos millones de afios, es decir, desde el inicio del Cuaternario, y que afecta
hasta los fondos oceanicos (Geomorfologia dinamica).
También, estudia la estructura terrestre y su origen (Geomorfologia estructural). Su
estudio permite a la humanidad planificar y ordenar el medio donde habita,
respetando el medio ambiente (Bergoeing, J. P, 1998). Ademas, se menciona que la
Geomorfologia es el estudio cientifico de las formas de la superficie terrestre; por
elipse, los gedgrafos emplean frecuentemente la palabra morfologia, y llaman
morfélogo al especialista de esta ciencia; se distingue, habitualmente, una
geomorfologia estructural que estudia el relieve, y una estructura climatica que se
interesa por el modelado (George, P., 1974).

4.1.2.2. Relacién de la geomorfologia con el turismo. El relieve es uno de
los elementos principales en la configuracion de los espacios naturales protegidos, ya
que dirige la distribucion del resto de los factores ambientales y territoriales: clima,
vegetacion y usos de suelo; de hecho, el marco geomorfol6gico proporciona la base
de su organizacion territorial y en muchos casos en él se sustenta gran parte del
atractivo de dichos espacios e incluso los argumentos que justificaron su declaracion.
El patrimonio geomorfoldgico constituye parte del patrimonio natural con una fuerte
adscripcion territorial y paisajistica.
Los lugares de interés geomorfoldgico se rigen en muchos SIG (Sistemas de
Informacion Geogréafica) como sus principales factores de atraccion, lo que les
convierte en auténticos recursos de utilidad turistica, educativa y ambiental, que
permite obtener un maximo rendimiento social a su valoracion. La potencialidad de
estos recursos no se circunscribe exclusivamente al ambito turistico, sino también al
cientifico, didactico y paisajistico, en tanto que deben ser analizados desde el

compromiso con la conservacion y el uso pedagdgico y social. Por ello, es necesario
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incorporar al planeamiento territorial figuras como los SIGs, herramientas Utiles para
diagnosticar y valorar los aspectos geomorfoldgicos, no solo para dar a conocer,
evaluar y potenciar su uso, sino también para definir criterios de proteccion especial
cuando sea necesario, teniendo en cuenta el uso turistico, pedagdgico o ambiental y
asegurando la sostenibilidad del recurso. Los geomorfositios constituyen Utiles y
adecuados instrumentos de gestion territorial en los espacios naturales protegidos que
van siendo incorporados paulatinamente como recursos a escalas regionales, locales o
de los espacios protegidos. Su estudio es complejo puesto que al andlisis objetivo de
los rasgos geomorfoldgicos hay que afiadirle una valoracion de caracter mas subjetivo
que integre los valores culturales, paisajisticos, pedagdgicos y turisticos. En su
analisis se incluye, por tanto, el estudio de elementos objetivos, reales, en definitiva,
formas de relieve, y una valoracion de caracter mas subjetiva que depende de las
complejas relaciones que se establecen entre la sociedad y el medio (Gonzélez,
Serrano & Gonzalez., 2014).

4.1.2.1.Geoformas.

Barranco. Curso de orden menor, situado habitualmente en cabeceras
fluviales, con fuertes pendientes transversales al eje de drenaje. Representa una forma
de incision fluvial, por lo que no contienen sedimentos cubriendo de forma
generalizada su lecho y margenes. Son siempre cursos de orden menor, que
desembocan en valles de mayor importancia (valles fluviales, en V, coluvio-aluviales,
etc.)

Coluvio Aluvial Reciente. Depdsito superficial, cuyos materiales proceden
tanto de las laderas que atraviesan como del transporte ligado a una dindmica fluvial
restringida. Habitualmente, rellenan vaguadas y los margenes de pequefios drenajes,
aunque también pueden situarse, con limites difusos, en zonas de transicion de
laderas y sus depodsitos de piedemonte con otras geoformas ligadas a drenajes

mayores.
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Coluvion Antiguo. Estd compuesto por materiales detriticos, transportados
desde las partes altas de los relieves y vertientes por accion de la gravedad y
depositados en las partes intermedias o al pie de las mismas.

Interfluvio de cimas estrechas. Geoforma de desarrollo lineal y estrecho, a
ambos lados de una divisoria de aguas, que ocupa posiciones cimeras. Esta
caracterizado por la presencia de crestas o aristas agudas en su interior.

Relieve Colinado Medio; Relieve Colinado Alto; Relieve Montafioso. Son
geoformas que se utilizaran preferentemente para areas en que se repiten los patrones
de relieve que las definen y que, por tanto, ocupan cierta extension. Algunos autores
las consideran geoformas banales (Zinck, 2012; CNRS, 1972), ya que no presentan
rasgos fisiograficos destacables. No estdn ligadas a ningun sustrato litologico
concreto, pero son mas frecuentes en rocas sedimentarias blandas, en rocas igneas y
en metamorficas sin esquistosidad marcada. El Relieve Colinado Medio mide
aproximadamente de 100 -200 metros; Relieve Colinado Alto mide aproximadamente
de 25 a 100 metros de altura y Relieve Montafioso >300 metros.

Restos de Superficie Estructural. Son partes aisladas de una superficie
estructural (superficie de mesa, superficie de cuesta, superficie de chevron, etc.) o en
la que dificilmente se reconoce el condicionante estructural en su morfologia.

Terraza baja y cauce actual. Franja que bordea e incluye al canal o canales
fluviales, sometida a continuos cambios, con alto contenido en blogues y cantos. Se
denominan también lechos moviles y forman parte de las llanuras de inundacion,
pudiendo llegar a ocuparlas en su totalidad. Son zonas no aptas para el
aprovechamiento agricola. Nota: También se incluyen bajo este término a canales
fluviales de considerable anchura, no limitadas por geoformas que reflejan la
existencia de la dinamica fluvial en que se inserta.

Valle en V. Valle fluvial con perfil transversal en forma de V, en que
predomina la incision vertical.

Valle Fluvial. Franja de terreno asociada directamente a la dindmica fluvial y
constituida por depdsitos aluviales. El terreno que incluye estd sometido, parcial o

totalmente, a inundaciones con diferentes periodos de retorno.
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Vertiente abrupta con fuerte Diseccion. Ladera de pendiente habitualmente
superior al 70%, en la que se aprecia una marcada diseccion en la totalidad o en gran
parte de la Geoforma.

Vertiente Heterogénea con fuerte Diseccion. Ladera de perfil mixto
(cdncavo-convexo, rectilineo-concavo, etc.) o irregular, en la que se aprecia una
marcada diseccion en la totalidad o en gran parte de la Geoforma.

Vertiente Rectilinea. Ladera de perfil longitudinal predominantemente
rectilineo, con escasa o nula diseccion (SIGTIERRAS, 2015, pags. 14 - 106).

4.1.3. Cobertura Vegetal y Turismo.

La vegetacion es la expresion evolutiva del agregado de especies vegetales en
un lugar y en un tiempo determinado. Como tal es un elemento indicador del estado o
condicion que guardan los ecosistemas. Su expresion espacio-temporal es la cobertura
vegetal. La cobertura vegetal (los atributos biofisicos de la superficie terrestre) y los
usos del suelo (los distintos propdsitos humanos con los que se aprovechan estos
atributos) determinan el funcionamiento de los ecosistemas terrestres: afectan
directamente a su biodiversidad, contribuyen a los cambios climaticos locales,

regionales y globales y son las fuentes primarias de la degradacion de los suelos.

En cuanto al desarrollo turistico de un territorio son necesarios los prerrequisitos del
crecimiento. Los sitios deben contar con atributos como: clima, territorio, paisaje,
flora y fauna, herencia socio- cultural, sitios de interés historico, zonas arqueoldgicas,
artesanias, arte, festivales, entre otros. Es un fendmeno tipicamente demandante de los
recursos finitos de la tierra, que exige mejoras en infraestructura como alojamiento,
transportacion y servicios publicos. Lasimagenes de satélites, sistemas de informacion
geografica, y demés son consideradas como una fuente de informacion de la superficie
terrestre, se han convertido en una herramienta importante parael reconocimiento de la

coberturavegetal.

Los cambios de uso de la cobertura del suelo, en particular la deforestacion, estan

relacionados con la pérdida de biodiversidad, el cambio climatico, la erosion de los
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suelos, entre otros. Esto es particularmente importante en &reas rurales, donde existen
numerosas presiones sobre uso del suelo: laagricultura, la silvicultura, la conservacion y
larecreacion. Su importanciaradicaen que, aescalaglobal, regional y local, los cambios
en el uso del suelo estan transformando la cobertura a un paso acelerado. Es importante
rescatar que los diferentes tipos de cobertura vegetal constituye todo tipo de
vegetacion que se encuentra en un determinado sector, de conformidad a la fisonomia
y asociaciones de especies se denominan: Bosque natural (Bn), matorral (Ma),
paramo (pa), vegetacion de laderas degradadas o luzara, plantaciones forestales (Bo),
zona agropecuaria (Za), zona agricola (C), zona de pastizales (P), pasto natural y
matorral (Pn + ma). Mediante su solo observacion se puede determinar que cierto
sector basandose en su composicion vegetal puede constituir un atractivo turistico
natural de un determinado territorio como ha ocurrido ya en muchos casos (Anthonio
Marquez G., 2008).

4.1.4. Atractivos Turisticos.

4.1.4.1. Definicién. Para citar el concepto de atractivos turisticos en base al
criterio de varios autores, uno de ellos, el diccionario de Turismo, Hoteleria y
Transporte Wallingre, N. y Toyos, M, (2010) considera al atractivo turistico como un
objeto o acontecimiento capaz de motivar a un turista a abandonar su domicilio
habitual para trasladarse a conocerlo. Boullén (1985), menciona que los atractivos
turisticos conforman la —materia prima— que permite que la planta turistica

(equipamiento e instalaciones) opere.

Rivera (2009) manifiesta que los atractivos turisticos se definen como el conjunto de
elementos materiales y/o inmateriales que son susceptibles de ser transformados en
un producto turistico que tenga capacidad para incidir sobre el proceso de decisién
del turista, provocando su visita a través de flujos de desplazamientos desde su lugar
de residencia habitual hacia un determinado territorio, este dltimo se transforma de
esta manera en un destino turistico. Acerenza (1984 : 211-213) considera que los
atractivos turisticos son el componente mds importante del producto turistico “por

cuanto son los que determinan la seleccion, por parte del turista, del punto del destino
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de su viaje, y son los que generan, por tanto, una corriente turistica hacia su
localizacién”, ademas aporta que constituyen el principal motivo para que el turista lo
visite (al destino) y son capaces de satisfacer las motivaciones primarias de viaje del

turista.

4.1.4.2. Clasificacién. Existen varias clasificaciones de distintos autores entre
ellos Boulldn (1985: 45-46), basado en OEA-CICATUR que los agrupa de tal

manera.

Tabla 1. Clasificacion segin Boullon

Tipo Subtipo

Montafias

Planicies

Costas

Lagos, lagunas y esteros

Rios y arroyos

Caidas de agua

Grutas y cavernas

Lugares de observacion de flora y fauna
Lugares de caza y pesca

Caminos pintorescos

Termas

Parques nacionales y reservas de flora y fauna

Sitios naturales

Museos

Obras de arte y técnica
Lugares histéricos

Ruinas y sitios arqueol6gicos

Museos y manifestaciones culturales
historicas

Manifestaciones religiosas y creencias populares
Ferias y mercados
Folklore Mdsica y danzas
Artesanias y artes populares
Comidas y bebidas tipicas
Grupos étnicos
Arquitectura popular y espontanea

Explotaciones mineras

Realizaciones técnicas, cientificas o Explotaciones agropecuarias

artisticas contemporéaneas Explotaciones industriales
Obras de arte y técnica
Acontecimientos programados Artisticos
Deportivos

Ferias y exposiciones
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Concursos
Fiestas religiosas y profanas
Carnavales

Fuente: Boullon (1985: 45-46).
Elaboracién: La Autora.

Gurria di Bella (1991: 48-51) basado en Garcia Silberman (1970) los agrupa de la

siguiente manera:

Tabla 2. Clasificacion segun Gurria di Bella

Tipo Subtipo
Rocas e islas
_ Playas
Litoral Acantilados

Desembocaduras de rios

Superficiales (cafiones y cascadas)
Subterraneas (manantiales, grutas y cenotes)
Crateres

Vulcanismo Aguas termales y minerales

Géisers

Montafias

Barrancas y cafiones

Planicies

Dunas

Corrientes de agua

Atractivos
geomorfoldgicos

Relieves

Selvas

Bosques

Agrupaciones animales
Fauna silvestre

Zonas de caza

Selvas

Atractivos

biogeogrificos Agrupaciones vegetales

Zonas arqueolégicas
Arquitectura antigua
Lugares historicos
Poblados tipicos
Folklore

Fiestas tradicionales
Atractivos culturales Centro de convenciones
Institutos de ensefianza
Bibliotecas

Museos y pinturas murales
Obras monumentales
Invernaderos
Zoolébgicos

Historicos

Contemporaneos (no
comerciales)
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Contemporaneos
(comerciales)

Parques de diversiones

Balnearios

Espectéculos culturales y deportivos
Campos deportivos

Exposiciones nacionales e internacionales
Mercados de artesanias

Comercios

Centros de salud

Ferias y carnavales

Celebraciones religiosas

Fuente: Gurria di Bella (1991: 48-51).
Elaboracién: La Autora.

Y la Organizacion Mundial del Turismo (s.f.: 6-25) los clasifica como:

Tabla 3. Clasificacion segin OMT

Tipo Subtipo

Tierra: Relieve

Naturalia

Agua

Otros

Histérico-artisticos

Humania Herencia cultural

costumbres

Litoral

Costa

Interior

Interior

Sistema glaciar
Sistema periglaciar
Sistema himedo
Sistema arido

Areas litorales

Mares y océanos
Rios y lagos
Aguas termales
Glaciares

Hidrografia

Clima

Fauna

Vegetacion

Restos prehistoricos

Grandes culturas de la antigiiedad
Edad Media

Culturas érabes

Ciudades historicas
Gastronomia

Valores religiosos e ideol6gicos
Fiestas populares

Tradicion y

Fuente: Organizacion Mundial del Turismo (s.f.: 6-25).
Elaboracion: La Autora.
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4.1.4.3. Importancia.Los atractivos turisticos son considerados como la base
del desarrollo turistico de una localidad, debido a que el turismo es esencial para el
desarrollo de la misma, es importante invertir y darles una valoracién gratificante
para fortalecer el patrimonio, la identidad cultural, conservarlos y de igual forma

motivar a los turistas para que realicen una visita.

El turismo es una de las actividades mas trascendentales para la economia por su gran
eficacia y amplitud de desarrollo. En la actualidad a los turistas les interesa vivir
experiencias extraordinarias, conforme a sus actuales gustos, necesidades y
prioridades, como visitar comunidades, relacionarse con la naturaleza, desarrollar

actividades fisicas, preservar su salud, efectuar actividades al aire libre, entre otras.

Es importante sefialar que los atractivos turisticos constituyen un reflejo de la
valoracion diferenciada de recursos y lugares; poseen una naturaleza dispersa y
fragmentada en el espacio, asi como una gran variabilidad en su recurso de base y en
las modalidades de gestion. Debido a que dichos atractivos reciben una demanda
tanto de turistas como de residentes en su tiempo libre, se utiliza el término mas
inclusivo como atractivo para visitantes. Los mismo se muestran como los principales
simbolos e imagenes de los destinos turisticos, y como tales, constituyen un reflejo de
la valoracion diferenciada de ciertos recursos y lugares, tanto por actores
pertenecientes a la comunidad como por otros agentes relacionados al sistema
productivo local; la mayoria de los atractivos turisticos posee algun tipo de ndcleo
gue promete una experiencia turistica para cualquier turista o visitante (Carvajal &
Lemoine, 2018).

4.1.5. Promocion y difusion Turistica.

Bigné (2003 : 243), manifiesta que la promocion y difusion son “(...) todos los
instrumentos de la combinacion del Marketing, cuya funcion principal es la
comunicacion persuasiva”. En la practica, la promocion comprende a la publicidad, la
promocion de venta y las relaciones publicas, cuando esta ultima esta integrada al

proceso de promocién (como sucede en el caso de la promocion turistica).
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4.1.5.1. Marketing Turistico. Philip Kotler (2011 : 11), define el marketing
como: «Marketing es la ciencia y el arte de captar, mantener y hacer crecer el nimero
de clientes rentables» fundamentando en que el marketing, mas que cualquier otra
funcién de la empresa, se ocupa de los clientes; la creacion de valor y la satisfaccion
de los clientes son el corazdon del marketing del sector turistico. Por su parte,
Moutinho (1987 : 5-44) se refiere al marketing turistico como “el proceso a través del
cual las organizaciones turisticas seleccionan su publico objetivo y se comunican con
él para averiguar e influir sus necesidades, deseos y motivaciones, a nivel local,
nacional e internacional, con el objetivo de formular y adaptar sus productos
turisticos, de este modo se alcanza simultaneamente la satisfaccion del turista y las

metas de las organizaciones”.

Segn Antoni, S. (2003), el marketing turistico es una particularidad dentro del
marketing de servicios. El turismo constituye uno de los servicios por excelencia que,
ademas, engloba un conjunto mas amplio de servicios. Las ventas de un producto
turistico, como destino turistico, tendra como resultado de la estrategia de marketing
un incremento de la afluencia de turistas a la region solo si el conjunto de servicios
que se integran en la definicion de producto (clima, calidad de las playas, calidad de
los hoteles, calidad de los restaurantes, actitud de la poblacién residente hacia los
extranjeros, etc.) son del agregado del consumidor. Ana M. Diaz (2007 : 45), sefiala
que el marketing turistico se encarga de descubrir lo que los turistas quieren,
desarrollar los servicios adecuados para ellos, suministrarle la informacion sobre la

oferta existente y darles instrucciones de cdmo puede adquirir el servicio.
4.1.5.2. Medios de Difusion Turistica.

o Publicidad Institucional. Ruiz Ocampo (1999 : 104), menciona que la
publicidad institucional es realizada por agrupaciones de empresas y otras entidades
publicas o privadas que pretenden estimular la demanda genérica o demanda global
para una clase de producto. Tiene como finalidad divulgar informacion, despertar

interés y proyectar imagen, mas que la venta de un producto.
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o Publicidad a través medio de comunicacién. Los medios publicitarios
pueden distinguirse en los siguientes: periddicos, revistas, radio, cine, television e
internet donde tienen presencia los medios digitales. Las marcas crean sus productos,
0 servicios, y uno de los pasos imprescindibles y obligatorios para dar a conocerlos,
es promocionarlos a través de los medios publicitarios. La publicidad mediante
medios televisivos segun Reinares Lara, E., & Marina, R. E. (2003 : 189), los
formatos més habituales son los spots publicitarios 0 anuncios, con una duracién
entre 10 y 30 segundos, y que se emite entre o durante los diferentes programas de
television, se puede afiadir que los patrocinios, son programas de la misma television
0 parte de estos que son patrocinados por un anunciante con el fin de atraer el interés
del publico sobre la publicidad que se realiza, durante la emision del programa. Se
puede afiadir también la publicidad realizada mediante radio, desde el punto de vista
de la autora Alicia Juarez (2020 : 02) la radio es un medio de difusion masivo, que
tiene la particularidad de llegar de una manera mucho mas personal, cuenta con
mayor capacidad de alcance, sin importar las clases sociales, la historia de la
publicidad en la radio, ha ido formandose a través de sus transmisiones diarias, pero
con la aparicion de la TV, comienza a cambiar en el aspecto técnico. La radio le
facilita a los anunciantes la manera de llegar a miles de personas, esta formada por
una mezcla de efectos sonoros en los cuales se ha basado la publicidad radiofénica a
lo largo de los afios.

o Publicidad en redes sociales. La publicidad es una de las herramientas
mas importantes de la estrategia del marketing; particularmente, por la capacidad que
tiene para influir sobre el comportamiento de los usuarios. Con el advenimiento de
internet y las redes sociales, la publicidad se adapta a los ecosistemas electrénicos y
empieza a jugar un papel importante. La creacion de las redes sociales como
Facebook, YouTube y Twitter y la transformacion de los medios de comunicacion, la
vida cotidiana y las formas de comunicacion han cambiado de manera notable,
ademas ha incorporado nuevas plataformas y oportunidades de negocio para las

empresas y las marcas (Victor Garian F., 2018).
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o Ferias de Turismo. De acuerdo con Garcia (2011 : 122), son
acontecimientos generalmente con periodicidad anual, organizados por asociaciones
profesionales del sector turistico e instituciones publicas que tratan de reunir a los
profesionales del sector bajo el mismo techo, con el fin de que estos intercambien
informacién y den a conocer sus nuevos productos. Las ferias sobre el turismo son
ferias especializadas que pueden ser, segun el ambito de influencias: locales o

regionales, nacionales o internacionales.
4.2.Marco Referencial

Se ha identificado estudios a nivel nacional e internacional, que muestran a
investigadores utilizado las variables de geo informacidn para identificar atractivos
turisticos que posee un determinado territorio y evidenciar sus resultados en articulos
cientificos que ayuden a futuras investigaciones y generaciones; es el caso de estudio
de:

4.2.1. Geomorfologiay Turismo en el Municipio de Pirendpolis (GO) (Brasil).

El municipio de Pirendpolis (GO) es rico en atractivos turisticos, se destaca por la
exuberancia y singularidad de los paisajes naturales, los cuales estan directamente
relacionados con aspectos geomorfoldgicos. Cascadas, rapidos y miradores presentes
en el municipio presentan su génesis asociada a la geomorfologia. Con el fin de
potenciar y conservar los elementos relacionados con el entorno fisico, aspectos
geomorfoldgicos y geoldgicos, surge el geoturismo, un segmento del ecoturismo que
tiene como objetivo favorecer el desarrollo geoturistico a partir del analisis e
interpretacion de paisajes con caracter formativo para la préctica turistica. En este
contexto, el articulo tiene como objetivo demostrar la relacion intrinseca entre
geomorfologia y turismo, a partir de paisajes geoturisticos, a partir del estudio de caso
del municipio de Pirendpolis (GO). Se concluye que la practica turistica en
Pirendpolis estd intrinsecamente ligada al patrimonio natural, teniendo en la
geomorfologia la base de la constitucion de los paisajes geoturisticos y que las

relaciones entre relieve, recursos hidricos y vegetacion configuran el objeto principal
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del atractivo turistico. Una planificacion turistica adecuada debe considerar la
informacion geoturistica, ya que puede apoyar la definicién de acciones, como la
creacion de itinerarios turisticos, esquemas de interpretacion del patrimonio natural y
proyectos de educacién ambiental. La relacion entre relieve, recursos hidricos y
vegetacion es el principal objeto de atraccion turistica. Por tanto, es necesario
considerar que la exuberancia de los paisajes del municipio depende de la
conservacion de elementos relacionados con el medio fisico, la sociedad (gobierno
municipal, poblacién y turistas), que ain muestra poca conciencia de su preservacion,
debe otorgar mayor valor e importancia a estos elementos; diferentes formas de
patrimonio natural, el patrimonio geomorfolégico y geol6gico constituye un gran
propulsor para la geoconservacion, a través de la idea de geoparques, que da pautas
para el disefio de politicas publicas, pero que aun ha estado subordinado a otras

formas patrimoniales (Gomes, Melo, Simon, Orsi, & Oliveira, 2011).

4.2.2. Los paisajes geomorfoldgicos de la region de Murcia como recurso turistico

(Espafia).

En este trabajo se analiza de una forma sucinta los distintos paisajes geomorfoldgicos
de la region de Murcia. En ella alternan todo un conjunto de montafas, valles,
depresiones y llanuras, consecuencia principalmente de la historia geoldgica y de sus
caracteristicas climaticas, por lo que es posible observar una gran variedad de paisajes
en la escasa superficie regional. Los paisajes desde una perspectiva geomorfoldgica
se han clasificado en paisajes: de montafa, de costas, fluviales, carcavas y barrancos,
karsticos, y de altiplanos y llanuras. Para cada uno de ellos, se indican cuéles son sus
caracteristicas mas importantes, sus rasgos de identidad, su localizacion, y en
ocasiones, sus mejores puntos de observacion. En la region de Murcia, pese a sus
pequefias dimensiones, es posible observar un conjunto de paisajes diferentes. La
complicada historia geoldgica que ha sufrido la region, una gran variedad de rocas,
junto a las caracteristicas climaticas pasadas y actuales, han dado como resultado un
conjunto de formas de modelado que hacen que la regidén cuente con una gran

variedad paisajistica, de un enorme atractivo.
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La costa murciana es de una diversidad geomorfoldgica y paisajistica extraordinaria.
En ella se encuentran playas arenosas, costas acantiladas, pequefias calas, islas,
albuferas, antiguas lagunas, cordones dunares fosiles y moviles, etc. Respecto al valor
paisajistico de los medios fluviales esta fuera de toda duda. Si a ello le afiadimos las
caracteristicas geoldgicas de la region, los resultados geomorfol6gicos de algunos
parajes son espectaculares. En definitiva, cada uno de los paisajes de Murcia tiene
unas caracteristicas propias, y un interés particular, que el observador, sin duda, sabra
disfrutar (Romero & Belmonte, 2002).

4.2.3. Localizacion del Area de estudio.

El proyecto de investigacion se realizé en el cantdn Chaguarpamba, mismo que se
encuentra ubicado al nor-oeste de la provincia de Loja, region sur del Ecuador, zona
de transicion entre la costa y la sierra ecuatoriana, entre los flancos o ramales de la
cordillera occidental de los Andes. Su cabecera cantonal Chaguarpamba. Tiene una
extension de 317,7 km2 de superficie (31770 has), las mismas que significan el
2.76% de la superficie total de la provincia de Loja, circunscritos dentro de los
siguientes limites: al norte con los cantones, Portovelo y Pifias, provincia de EI Oro;
al sur: con los cantones, Olmedo y Paltas, provincia de Loja; al este con el canton
Catamayo, provincia de Loja y al oeste con el cantén Paltas, provincia de Loja
(PDOT, 2015).
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Figura N° 1 Mapa de ubicacion del canton Chaguarpamba
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4.3.Marco Legal

El Ministerio de Turismo del Ecuador, érgano rector de la actividad turistica
en el pais tiene entre sus atribuciones: “Elaborar el inventario de areas o sitios de
interés turistico y mantener actualizada la informacion, potestad que la ejercera por si
mismo, desconcertadamente, en coordinacién con las instituciones del régimen
seccional autébnomo a favor de las cuales se han transferido competencias en materias
turisticas, y en cualquier caso, podra contratar con la iniciativa privada en los

términos establecidos en este reglamento.”

Asi también, la Resolucion No. 0001-CNC-2016 del Consejo Nacional de
Competencias en la seccion I, articulo 8, numeral 5 establece como atribucion de la
Autoridad Nacional de Turismo el “Administrar el inventario de atractivos turisticos
nacionales, que incluye el inventario de atractivos turisticos de &reas naturales
protegidas remitido por la Autoridad Nacional Ambiental”. Mientras que en la
seccion I, articulo 13, numeral 3 establece en el marco del desarrollo de actividades
turisticas corresponde a los gobiernos autonomos descentralizados municipales y
metropolitanos: “Elaborar y actualizar el inventario de atractivos turisticos de su
circunscripcion, de conformidad con la normativa expedida por la Autoridad
Nacional de Turismo.” La “Guia Metodoldgica para la Jerarquizacion de Atractivos
y Generacion de Espacios Turisticos del Ecuador”, establece lineamientos técnicos
para la identificacién, clasificacion y valoracion de los atractivos con mejores
condiciones para el desarrollo de productos turisticos; mientras que, para la definicion
de espacios turisticos se considera criterios de asociatividad, tamafio de la superficie y

distribucion de elementos complementarios (Mintur, 2018).
4.3.1. Tratados Internacionales.

4.3.1.1. Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) Territorio Ecuador. El
25 de septiembre de 2015, los lideres mundiales adoptaron un conjunto de objetivos
globales para erradicar la pobreza, proteger el planeta y asegurar la prosperidad de

todas las personas como parte de una nueva Agenda de Desarrollo Sostenible al 2030.
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Los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) son 17, estos son de caracter global,
orientados a la accion y universalmente aplicables, concisos y faciles de comunicar.
Los ODS tienen un enfoque integral al contemplar en su elaboracion las dimensiones
econdémica, social y ambiental y cultural como eje transversal del desarrollo. Se
vincula el aporte del turismo en ciertos objetivos y metas. Es el caso del Objetivo 8:
Trabajo decente y crecimiento econdémico y las Metas: 8.4: Mejorar progresivamente,
para 2030, la produccion y el consumo eficientes de los recursos mundiales y
procurar desvincular el crecimiento econdémico de la degradacion del medio
ambiente, de conformidad con el marco decenal de programas sobre modalidades
sostenibles de consumo y produccién, empezando por los paises desarrollados; Meta
8.9: Para 2030, elaborar y poner en practica politicas encaminadas a promover un
turismo sostenible que cree puestos de trabajo y promueva la cultura y los productos
locales. Ademas se lo vincula al Objetivo 11: Ciudades y comunidades sustentables
con la Meta 11.A: Apoyar los vinculos econémicos, sociales y ambientales positivos
entre las zonas urbanas, periurbanas y rurales mediante el fortalecimiento de la
planificacion del desarrollo nacional y regional. Finalmente se vincula con el
Objetivo 12: Produccion y consumo responsable y la Meta 12.B: Elaborar y aplicar
instrumentos que permitan seguir de cerca los efectos en el desarrollo sostenible con
miras a lograr un turismo sostenible que cree puestos de trabajo y promueva la cultura
y los productos locales (ODS, 2015).

4.3.2. Tratados y Convenios.

En el Ecuador los tratados y convenios estan considerados en la Constitucion
de la Republica, Capitulo II: Tratados e instrumentos internacionales. El Art. 417 de
la Constitucion del Ecuador manifiesta que: “Los tratados internacionales ratificados
por el Ecuador se sujetaran a lo establecido en la Constitucion. En el caso de los
tratados y otros instrumentos internacionales de derechos humanos se aplicaran los
principios pro ser humano, de no restriccion de derechos, de aplicabilidad directa y de
clausula abierta establecidos en la Constitucion”. Todos los tratados que

comprometan el patrimonio natural y especialmente el agua, la biodiversidad y su
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patrimonio genético entre otros, requeriran la aprobacion previa de la Asamblea

Nacional.

Tratados suscritos por el Ecuador. EI Ecuador como el resto de paises del
mundo ha demostrado histéricamente su interés por ser parte de varios tratados,
convenios y acuerdos internacionales, los mismos que estan enfocados a aspectos de
desarrollo social, econdmico, ambiental y tecnoldgico, el Ecuador ratifica su
presencia en los mas significativos: Programa de las Naciones Unidas para el
desarrollo PNUD 1965 (Ecuador consta como firmante); Declaracion de la OMT
1970 (Ecuador consta como invitado); Declaracion de Belem 1980 (suscrita por el
Ministro de Relaciones Exteriores de Ecuador); Programa Andino de Desarrollo 1982
(Ecuador consta entre los paises firmantes); Declaracion de la Hayala 1989 (Ecuador
consta como asistente); Cumbre de la tierra 1992 (Ecuador consta como firmante);
Declaracion de Rio 1992 (Ecuador consta como firmante); Tratado de Manaos 1992
(Ecuador se suscribido como pais amazonico); Convenio de Biodiversidad Ecologica
1992 (Ecuador consta como firmante); Protocolo de Kioto 1997 (Ecuador asiste como
participante); Declaracion de Galdpagos 2002 (organizada por Ecuador en Quito);
Declaracion de Rio Amazonas 2004 suscrita por la ministra de Turismo de Ecuador
(M.Sc, 2010).

30



5. MATERIALES Y METODOS
5.1.Materiales

e Materiales de oficina.

e Recursos bibliograficos.

o GPS.

e Céamara fotogréfica.

e Computador portatil.

e Sistemas de Informacién Geografica.
e Software ArcGIS.

5.2.Tipo y Disefio de Investigacion

Segln su finalidad: Corresponde a Investigacion aplicada ya que mediante la
propuesta se fomentd nuevos conocimientos que serén utilizados inmediatamente en
la préactica, proponiendo este nuevo método, ya que actualmente solo se lo realiza de
una manera, llevando la investigacion de la teoria a la practica; segun su objetivo
gnoseoldgico: es Investigacion exploratoria: ya que el tema elegido ha sido poco
explorado y reconocido, es un tema nuevo en el medio, en donde se investiga a
profundidad para llegar a un resultado que pueda comprobado, a su vez sea favorable
y aplicable. Ademas, es Investigacion descriptiva ya que busca especificar la
metodologia que sera sometida a andlisis y aplicacion. Se mide o evalla diversos
aspectos, dimensiones o componentes del tema a investigar, es decir, describir lo que
se investigard, en este caso describir la propuesta metodolégica para identificacion de
atractivos turisticos; segun su contexto: aplica para ser Investigacion de laboratorio y
de campo, abarca ambas ya que el tema parte de dos puntos: desde la observacion en
un dispositivo, el como identificar el atractivo turistico mediante geo informacion y
variables; y otro desde la recopilacion de datos desde el objeto de estudio que incluye
la visita de campo al lugar con el levantamiento de informacion necesaria; segun el
control de las variables: es Investigacion experimental ya que busca comprobar la

teoria en la practica de modo que al momento de realizar la propuesta metodologica
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en un dispositivo se logre a posterior experimentar en el sitio, logrando observar si es

efectiva 0 no, de este modo se busca experimentar y encontrar soluciones positivas.
5.3.Metodologia por Objetivos
5.3.1. Primer Objetivo

Elaborar una propuesta metodoldgica para la identificacion de los atractivos
turisticos como estrategia para optimizar el levantamiento de informacion, para el

canton Chaguarpamba de la provincia de Loja.

Para el desarrollo del objetivo se solicitd al Ministerio de Turismo la ficha actualizada
de levantamiento y jerarquizacion de atractivos turisticos base, y el “Manual
Metodologia para Jerarquizacion de Atractivos y Generacion de Espacios Turistico”,
donde mediante un analisis se obtuvo las variables, tomando como referencia los
criterios de valoracion de la ficha de resultados de la evaluacion. También se tomé en
consideracién las ponderaciones que califica esta ficha resumido en la ficha de
resultados de la evaluacién técnica, ademas, los rangos de jerarquias y su debida
descripcion (Ver Anexo N° 1).

Una vez obtenida la ficha se realizd el analisis de las posibles variables que fueron
elegidas de los criterios de valoracion de la ficha de levantamiento y jerarquizacion
de atractivos turisticos, a través de una base de datos Excel: Matriz de andlisis de
variables, en donde se ubicaron por categorias analizando cada variable (Ver Anexo
N° 2). Para la seleccion de variables se realizd un andlisis con un experto en SIG
quien mediante sus criterios se refirio a cuéles de las variables sugeridas son posibles
de geo referenciar. Posterior a ello, se recopilé la geo informacion descargando los
Shapefiles de las bases de datos de acceso libre, para luego ser interpretadas en el
software ArcGIS y la elaboracion de mapas tematicos para una mejor interpretacion y

sustento de la investigacion.

Para generar el nuevo modelo de ficha base se realiz6 varios pasos en base a revisién
bibliografica. En primera instancia se elaboré un documento Excel denominado

Matriz de criterios de valoracion utilizando las 4 variables que se pueden cartografiar
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segun el analisis que se realiz6 mediante SIGS y 5 variables que se agregaron de
campo que sustentan la investigacion; todas las variables fueron tomadas de la ficha
actual de levantamiento y jerarquizacion de atractivos turisticos del MINTUR, para la
realizacion de la matriz se elabord 9 tablas, en cada una se recopil6 los criterios de
valoracion para cada una de las 9 variables, detalladas en tablas de datos, mostrando
de esta manera cada criterio a evaluar por cada variable establecida (Ver Anexo N°
3).

Con los criterios de valoracion definidos se analizo los criterios de ponderacion para
cada variable, para ello se utiliz6 la matriz de Holmes que en primera instancia se
establecio el grado de priorizacion: siendo tablas invertidas para calificar segun sea el
caso: 0,5 ambos son importantes, 1 importante, y 0 no importante. Esto se realizé
para cada una de las sub variables por variable establecida, esto permitié de una
manera mas técnica generar documentos valederos con sustentos bibliograficos, se
realizd la aplicacion de la matriz Holmes para cada una de las variables y sus

criterios. (Ver Anexo N° 4).

Para definir la calificacion se sustent6 en base al estudio de un articulo mexicano en
base a estudios realizados por Martinez & Solis (2017 : 9 -11) en donde esta
investigacion utilizé una metodologia de analisis multicriterio una vez definidos los
recursos naturales y culturales se asigné un valor maximo y minimo segun las
alternativas de cada criterio, y se tomé 1 como valor absoluto de acuerdo con la suma
de las alternativas en base al grado de priorizacién que arrojo la matriz de Holmes;
generando de esta manera la ficha modelo para el levantamiento y jerarquizacion de
atractivos turisticos (Ver Anexo N° 5) con cada una de las 9 variables, sub variables,

sus criterios de valoracion y ponderacion.
5.3.2. Segundo Objetivo

Aplicar la propuesta metodoldgica elaborada para la identificacién de los
atractivos turisticos como estrategia para optimizar el levantamiento de informacién,

para el canton Chaguarpamba de la provincia de Loja.
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Para el cumplimiento del segundo objetivo se realizé la validacion en campo de toda
la informacion elaborada en el objetivo 1. Se comprobo la informacion con la visita a
cada uno de los atractivos turisticos el canton Chaguarpamba, verificando mapas con
sus coordenadas, infraestructura y planta turistica a mas de eso se recopilé datos

complementarios que sustenten la investigacion.

Para realizar el analisis correspondiente, se aplic6é ambas metodologias; la
metodologia vigente del MINTUR, que corresponde a la aplicacion de las fichas de
levantamiento y jerarquizacion a todos los atractivos turisticos del canton
Chaguarpamba, con su debida jerarquizacion; y la propuesta metodoldgica que
corresponde a la ficha modelo base creada con su debida jerarquizacion de igual
manera para cada atractivo turistico del cantén Chaguarpamba. Con los resultados

obtenidos se comprob6 ambas metodologias y su efectividad.
5.3.3. Tercer Objetivo

Realizar estrategias de promocién y difusion de los atractivos levantados
mediante la metodologia planteada, para el canton Chaguarpamba de la provincia de

Loja.

Para el desarrollo del objetivo 3 se investigd el estado actual de la promocién y
difusion del canton Chaguarpamba a través de fuentes primarias que faciliten
informacién real y actualizada. Partiendo de esa informacion se fortalecidé en el
ambito turistico con el fin de potencializar este cantén. Una vez obtenidos los
resultados de este objetivo se realiz6 la entrega y socializacion a las autoridades del

GAD del canton Chaguarpamba.
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6. RESULTADOS

6.1.Propuesta metodoldgica para la identificacion de los atractivos turisticos
como estrategia para optimizar el levantamiento de informacion, para el

cantén Chaguarpamba de la provincia de Loja.

6.1.1. Identificacion de variables de las fichas de levantamiento y jerarquizacion de

atractivos turisticos del Ministerio de Turismo.

Al solicitar al Ministerio de Turismo la ficha actualizada de levantamiento y
jerarquizacion de atractivos turisticos y mediante un andlisis se obtuvieron las
variables, tomando como referencia los 9 criterios de valoracion de la ficha de
resultados de la evaluacion técnica: Accesibilidad y Conectividad; Planta
turistica/servicios; Estado de conservacion e integracion sitio/ Entorno; Higiene y
Seguridad turistica; Politicas y regulaciones; Actividades que se practican en el
atractivo; Difusion del atractivo; Registro de visitantes y afluencia; Recursos

humanos.
6.1.2. Analisis de variables.

Se realiz6 el analisis de las posibles variables que seran elegidas de los criterios de
valoracion de la ficha de levantamiento y jerarquizacion de atractivos turisticos, a
través de la base de datos Excel: Matriz de andlisis de variables (Anexo N° 3), en
donde se ubicé por categorias analizando variable por variable ubicado de la siguiente
manera: Variable, subvariable, tipo de subvariable, ¢qué evalia?, y si es posible geo

referenciar con sistemas de informacion geografica.
6.1.3. Seleccion de variables.

Para la seleccién de variables se realizd un analisis con un experto en SIG quien
mediante sus criterios se refirié a cuales de las variables sugeridas son posibles de
geo referenciar. Para ello se hizo una preseleccion de las futuras variables a definir a
través de una matriz de Analisis y preseleccién de Variables, mostrado en la Tabla N°
4.
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Tabla 4. Matriz de Andlisis y Preseleccion de Variables

N°  Variable Sub variable Tipo ¢ Qué Evalua? SIG
Acceso Terrestre Tipo de via: primer, segundo, tercer Sl
Acceso Acuatico Tipo: maritimo, lacustre, fluvial Sl
Acceso Aéreo Tipo: nacional, internacional Sl
Transporte Bus Transporte disponible Sl
Transporte Buseta Transporte disponible Sl
Transporte Transporte 4x4 Transporte disponible Sl
Transporte Taxi Transporte disponible Sl
Transporte Mototaxi Transporte disponible Sl

. 'cA(\)Cr:::cStii?/iilciiizd Y Transporte Teleférico Transporte disponible Sl
Transporte Lancha Transporte disponible Sl
Transporte Bote Transporte disponible Sl
Transporte Barco Transporte disponible Sl
Transporte Canoa Transporte disponible Sl
Transporte Avion Transporte disponible SI
Transporte Avioneta Transporte disponible Sl
Transporte Helicoptero Transporte disponible SI
Discapacidad General Ingreso de personas con SI
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N°  Variable Sub variable Tipo ¢ Qué Evalua? SIG
Discapacidad No es accesible No permite el ingreso Sl
Alojamiento Hotel Numero de establecimientos Sl
Alojamiento Hostal NUmero de establecimientos Sl
Alojamiento Hosteria Numero de establecimientos Sl
Alojamiento Hacienda turistica NUmero de establecimientos Sl
Alojamiento Lodge Numero de establecimientos Sl
Alojamiento Resort NUmero de establecimientos Sl
Alojamiento Refugio NUmero de establecimientos Sl
Alojamiento Campamento turistico Numero de establecimientos Sl
Planta turistica/ o ) ] o
2 Complementari Alojamiento Casa de Huéspedes NUmero de establecimientos Sl
oS Alimentos y bebidas Restaurantes Numero de establecimientos Sl
Alimentos y bebidas Cafeterias NUmero de establecimientos Sl
Alimentos y bebidas Bares Numero de establecimientos Sl
Alimentos y bebidas Fuentes de soda NUmero de establecimientos Sl
Facilidades del Espacios que brinda informacion
atractivo-de apoyo ala  Punto de informacion sobre destinos turisticos de manera Sl
gestion turistica gratuita
Facilidades del .
. Numero de lugares, que, por su
atractivo-de . . .
Miradores ubicacion, permite a las personas Sl

observacion y
vigilancia
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N°  Variable Sub variable Tipo ¢ Qué Evalua? SIG
Facilidades del NUmero de rutas o caminos de
atractivo-de recorridoy  Senderos acceso para la observacion del Sl
descanso medio natural o cultural.

Estado de
conservacion e
) > ., Nombre otorgado en la
3 Integracion Denominacion . Si
. declaratoria.
atractivo /
Entorno
Servicios basicos Agua Concerniente a la dotacion de agua Sl
Servicios basicos Energia eléctrica Es una red interconectada Sl
Servicios basicos Saneamiento Co_rresponde al transporte de aguas Sl
residuales.
Servicios basicos Disposicion de desechos Tratamiento de desechos. Sl
Salud Hospital o Clinica Infraestructura de salud. Sl
Higiene y Salud Puesto / Centro de salud Infraestructura de salud. Sl
4 feg,utr_ldad Salud Dispensario médico Infraestructura de salud. Sl
uristica L :
Salud Bot!q_um de primeros Infraestructura de salud. Sl
auxilios
Seguridad Policia nacional Tipo de vigilancia. Sl
Seguridad POI'C.'a. metropolitana / Tipo de vigilancia. Sl
Municipal
Multiamenazas Deslaves Fendmenos provocados por fuerzas S|
naturales.
Multiamenazas Sismos Fendmenos provocados por fuerzas S|
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N°  Variable Sub variable Tipo ¢ Qué Evalua? SIG

Fendmenos provocados por fuerzas

Multiamenazas Erupciones volcanicas Sl
naturales.
] . Fendmenos provocados por fuerzas
Multiamenazas Incendios forestales P P SI
naturales.
} , Fendmenos provocados por fuerzas
Multiamenazas Sequia P P Sl
naturales.
] . Fendmenos provocados por fuerzas
Multiamenazas Inundaciones P P Sl
naturales.
] . Fendmenos provocados por fuerzas
Multiamenazas Aguajes P P Sl
naturales.
] . Fendmenos provocados por fuerzas
Multiamenazas Tsunami P P Sl
naturales.

Fuente: Ficha de levantamiento y jerarquizacién de atractivos turisticos del Ministerio de Turismo, 2018.
Elaboracién: La Autora.

6.1.4. Recopilacion de geo informacion.

Para ello se realiz6 un nuevo cuadro de datos (Tabla N° 5) denominado: Matriz de Andlisis de geo informacion, en donde
se especifica que Shapefile se pretende utilizar para cada variable. Para posterior obtener la geo informacion (Shapefiles)
de las variables seleccionadas en las siguientes bases de datos de acceso libre: Sistema Nacional de Informacion (SNI),
Instituto Geografico Militar Ecuador (Geoportal IGM), Sistema de informacion publica agropecuaria (SIGTierras),
Geoportal del Ministerio de Ambiente y Agua (SUIA).
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Tabla 5. Matriz de Analisis de geo informacién

Variable Sub variable Tipo SIG Shapefile
Acceso Terrestre Sl Red estatal vial/vial
Acceso Acuatico Sl Red estatal vial/vial
Acceso Aéreo Sl Red estatal vial/vial
Transporte Bus Sl Red estatal vial/vial
Transporte Buseta Sl Red estatal vial/vial
Transporte Transporte 4x4 Sl Red estatal vial/vial
Transporte Taxi Sl Red estatal vial/vial

ﬁ)cr:::sgi?/iiléizd y Transporte Mototaxi Sl Red estatal vial/vial
Transporte Teleférico Sl Red estatal vial/vial
Transporte Lancha Sl Red hidrogréafica N5
Transporte Bote Sl Red hidrografica N5
Transporte Barco SI Red hidrografica N5
Transporte Canoa Sl Red estatal vial/vial
Transporte Avion SI Red estatal vial/vial
Transporte Avioneta Sl Red estatal vial/vial




Variable Sub variable Tipo SIG Shapefile
Transporte Helicoptero Sl Aeropuerto
Discapacidad General Sl N/E
Discapacidad No es accesible Sl N/E
Alojamiento Hotel Sl Catastro turistico
Alojamiento Hostal Sl Catastro turistico
Alojamiento Hosteria Sl Catastro turistico
Alojamiento Hacienda turistica Sl Catastro turistico
Alojamiento Lodge Sl Catastro turistico
Alojamiento Resort Sl Catastro turistico

Planta turistica/;  Alojamiento Refugio Sl Catastro turistico

Complementarios A jojamiento Campamento turistico Sl Catastro turistico
Alojamiento Casa de Huéspedes Sl Catastro turistico
Alimentos y bebidas Restaurantes Sl Catastro turistico
Alimentos y bebidas Cafeterias Sl Catastro turistico
Alimentos y bebidas Bares SI Catastro turistico
Alimentos y bebidas Fuentes de soda SI Catastro turistico
Facilidades del atractivo Punto de informacion Sl N/E




Ne Variable Sub variable Tipo SIG Shapefile

Facilidades del atractivo Miradores Sl Miradores
Facilidades del atractivo Senderos Sl Senderos

Estado de

conservacion e

3 integracion Denominacion Sl SNAP

atractivo /

Entorno
Servicios basicos Agua Sl Servicios Basicos
Servicios basicos Energia eléctrica Sl Servicios Basicos
Servicios basicos Saneamiento Sl Servicios basicos
Servicios basicos Disposicion de desechos Sl Servicios basicos
Salud Hospital o Clinica Sl Centros de salud

- Salud Puesto / Centro de salud Sl Centros de salud

Higiene y

seguridad turistica  Salud Dispensario médico Sl Centros de salud
Salud Botiquin de primeros auxilios Sl Centros de salud
Seguridad Policia nacional Sl N/E
Sequridad Pollc_la_ metropolitana / S| N/E

Municipal

Multiamenazas Deslaves SI Deslizamiento de tierra
Multiamenazas Sismos Sl N/E




Variable Sub variable Tipo SIG Shapefile

Multiamenazas Erupciones volcanicas Sl Peligro volcanico
Multiamenazas Incendios forestales Sl N/E
Multiamenazas Sequia Sl Sequias
Multiamenazas Inundaciones Sl Inundaciones
Multiamenazas Aguajes Sl N/E
Multiamenazas Tsunami Sl N/E

Fuente: Ficha de levantamiento y jerarquizacion de atractivos turisticos del Ministerio de Turismo, 2018.
Elaboracion: La Autora.

A més de eso para realizar la extraccion de las capas en el software ArcGIS fue necesario descargar geo informacion
general como: provincias, cantones, parroquias, geo informacion para futuros analisis detallados en la Tabla N°6 mostrado

a continuacion:

Tabla 6. Shapefiles necesarios

Shapefile

Ecuador por provincias
Ecuador por cantones
Ecuador por parroquias
Poblados

Densidad poblacional

Geomorfologia y cobertura
Elaboracion: La Autora.
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A continuacion se mostrara el procedimiento de como se descarga los distintos
Shapefiles.

e Sistema Nacional de Informacién (SNI).

Para la explicacion de como descargar los Shapefile en este sitio web, se tomo el
ejemplo de la variable accesibilidad y conectividad; sub variable Acceso; tipo

Terrestre, Shapefile Red vial estatal.

Pasos:

1) Se colocara en el navegador Google, Sistema Nacional de Informacion.
2) Yaen el sitio web: https://sni.gob.ec/inicio , se dara clic en la pestafia superior

derecha denominada Informacion geografica, se desplazara un listado y se
deberd elegir la opcién de Archivos de Informacion Geografica.

3) Posteriormente se desplazara una nueva pestafia en donde aparecera un listado
de Shapefiles para descargar. Para el ejemplo, se elegird Red vial estatal, se
dara clic sobre el icono de flechas verdes hacia abajo y se procede a la

descarga.

Figura N° 2 Proceso de descarga en el SNI. Paso N° 2

D B moo-ss

Paso N° 2

SiCES |Qf;ﬂ| g‘&g‘*&”&%

Fuente: Sistema Nacional de informacion (SNI).
Elaboracion: La Autora.
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Figura N° 3 Proceso de descarga en el SNI. Paso N° 3

INFORMACION 1:250.000 Actuaizacion: 31isicz01

logo Insfitucen  Adio Deseripcion

i‘::‘rr” GATASTRO TURISTICO L. DE 2002 Principales sitios turisticos y Punto E=

EROSION ACTUAL

o
:
£
N
|
i

p— PANE A 2015 Areas protegidas del pais (g Poligono 5 Paso N° 3

RED VIAL ESTATAL

UNIDADES HIDROGRAFICAS N5 SENAGUA 2011

nformacion Base  GANTERA g IGM 2013

Fuente: Sistema Nacional de informacion (SNI).
Elaboracién: La Autora.

®
%
©)

¢ Instituto Geografico Militar Ecuador (Geoportal IGM)

Para la explicacion de como descargar los Shapefile en este sitio web, se tomara el
ejemplo de la variable planta turistica/complementarios; sub variable Facilidades del

atractivo-de observacién y vigilancia; tipo Miradores, Shapefile Miradores.

Pasos:

1) Se coloca en el navegador Google, Instituto Geografico Militar Ecuador.

2) Ya en el sitio web: http://www.geoportaligm.gob.ec/portal/ dar clic en la

pestafia superior derecha denominada Portafolio, se mostrara una pagina que
dara varias opciones, elegiremos la opcion Cartografia de libre acceso.

3) A continuacion, se mostrara una nueva seccion de opciones en donde se dara
clic en Registro de Informacion.

4) Aparecerd una nueva pagina donde se llenara datos personales de quien
pretende realizar la descarga.

5) A continuacion, se mostrara una nueva pagina en donde al desplazarse se

observara los distintos Shapefiles a distintas escalas, para el ejemplo se
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descargara base continua escala 1:50.000, formato shp y clic en la opcién
Mirador para descargar el Shapefile.

Figura N° 4 Proceso de descarga en el IGM. Paso N° 2

Paso N° 2

{ 4 p-
Fuente: Instituto Geografico Militar Ecuador (Geoportal IGM).
Elaboracion: La Autora.

Figura N° 5 Proceso de descarga en el IGM. Paso N° 3

e

INSTITUTO GEOGRAFICO MILITAR

Paso N° 3

7

Acceso para el formulario de
REGISTRO DE INFORMACION

Fuente: Instituto Geografico Militar Ecuador (Geoportal IGM).
Elaboracion: La Autora.
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Figura N° 6 Proceso de descarga en el IGM. Paso 4

i
Tipo Institueién*  Por favor seleccione
Descarga®  For favor seleccione
Nombre y Apellido *
Cadula
Direccién Paso No 4
Institucién * /
Correo*
Proyecto *
* - Campo requerido
+A

Fuente: Instituto Geografico Militar Ecuador (Geoportal IGM).
Elaboracion: La Autora.

5

BASE CONTINUA ESCALA 1:50.000, FORMATO SHP
Ultima actualizacion: ENERO 2013!! - Se descargaran en formato SHP comprimido (*rar) - Descarga WinRAR
El nombre de fas capas terminara con una letra, la que indica el tipo de geometria, asi: p:punto - llinea - a:area

29 Oct 2828 16:27:23 GMT

acueducto 1.rar 125.2 kb Thy,

acueducto a.rar a7k Thu, 29 Oct 2028 16:27:23 GAT
torre_gerforacion p.rar Paso N° 5 37k Tha, 29 Oct 2620 16:27:23 AT
fanoue 3.rar / 18.1 kb Thu, 29 Oct 2820 16:27:23 GAT
mirador p.rar 3.8k Thu, 29 Oct 2628 16:27:23 GAT
faro p.rar 6.1 kb Thu, 29 Oct 2620 16:27:23 GT
terreno_inundable a.rar 89.3 kb Thu, 29 Oct 2820 16:27:23 GHT
instalaciones petroliferas a.rar 12.9 kb Thu, 29 Oct 2020 16:27:23 GNT
linea_transaision electrica I.rar 77.5 kb Thu, 29 Oct 2028 16:27:23 GAT
A e 20tk Thu' 2 Aes 2090 1£:77.72 cuT

Fuente: Instituto Geografico Militar Ecuador (Geoportal IGM).
Elaboracion: La Autora.

Otra manera de encontrar mas Shapefiles en este sitio web es ingresando al Visor de
Geoinformacién, para demostrar se toma el ejemplo de un Shapefile necesario

Geomorfologia:
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Pasos:

1)
2)

3)

4)

5)

Se coloca en el navegador Google, Instituto Geografico Militar Ecuador.

En el sitio web: http://www.geoportaligm.qgob.ec/portal/ se da clic en la

opcion de Visor Geograéfico.

A continuacion, se mostrara una nueva pagina, sobre la opcion Visor Geo
informacion a Nivel Nacional, damos clic.

Seguidamente aparecera una nueva pagina en donde se observara el mapa del
Ecuador y a su lado izquierdo las capas de los diferentes Shapefiles.

Para la descarga del Shapefile en este portal, se coloca en la opcidn
Geopedologia, se marca la casilla blanca y aparecera en el mapa la ubicacion,
la capa de manera general. Selecciona con clic izquierdo sobre el nombre y se
elige la opcion descargar capa (elegir la opcién .shp para la correcta descarga
del Shapefile).

Figura N° 8 Proceso de descarga en el IGM. Paso N° 2

msmlcﬁ Geogrdficos

Fuente: Instituto Geografico Militar Ecuador (Geoportal IGM).

Elaboracién: La Autora.
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Figura N° 9 Proceso de descarga en el IGM. Paso N° 3y N° 4

A Noseguro | www.geoportaligm.gou.cc

Inicio Portafolio Geoeduca Descargas — Visor GNSS Contactos

o
Bl informacion Visor icM  WMapa ~ (= M P%guld\\slancév V3

AREA DE TRABAJO -l

L ® & = = § [ Buscarporcanton/ localidad v

@Al Capas - Popayan: , Hullag® 8 oS30 Jose Gainio
o~ """ del Guaviare

4 Informacién Base

Coucagl

i

Cartografia Tematica Nacional Cuaviore)
Intervenido por:

[C] CANTONES INTERVENIDOS IEE

. AREAS PANE INTERVENIDAS IEE

[] SIGTIERRAS

D AREAS PANE NO INTERVENIDAS

[ Florencia

Caquetd

Voupés

() Patrimonio de Areas Naturales del Estado
(] Bosques y Vegetacion Protectora
4 Mapa Base
@® OpenStreetMap
O Google imagen y calles
O Google topografico
O Google rutas y calles

(=]

Amazonas
P

/

[} >
O Google imagen satelital Iquitos
CCARTOGRAFIA TEMATICA o
Geopedologia - ‘ N Amazonas
. . Jaén
Sistemas Productivos v Moy bE Vi
Clima e Hidrologia - oomara . Tarapoto (
Mendoza
Infraestructura y Servicios v Chiclayo Cajamarés <o .

Fuente: Instituto Geografico Militar Ecuador (Geoportal IGM).
Elaboracion: La Autora.

Figura N° 10 Proceso de descarga en el IGM. Paso N° 5

[ T e——

Wrtapa « @ iceoaticacer  # Comuttar T Medw distancia « JEEdear o
CARTOGRAFIA TEMATICA QOoA /R = o
Geopedologia - e
4 Parties Suslos o Paso N° ?
Perfies de Suelos o
4 Gecpedologic
) Mosarco Geopedoldgca 125000
+ Geomortologico
BMcsaico de ¥y #" Descarger mapa
Clashac
W Cimas fril
I Cimas frins do los cordieras de estrucy
W Cimas frins de las cordieras de formas =
W Cenos de eaparcenients y forman de Pie
W Conon de esparcenionts y formas de Ple
W Contratuertes sur de ln vertients occider
W Cecdilera Changén Colanche
W Cordilara del Condor
W Cocdilara de Napo I

\ Verodala la capa

W Cordilera subandina cenos volchnices bi

W Cordilara costera Chanduy Playss

B Cordilera costera Jama Coagque

W Ceedinra costera segments membeillal

I Cordilara costera sagmento San Lorena:
Cerdilera del Cutucy

Fuente: Instituto Geografico Militar Ecuador (Geoportal IGM).
Elaboracion: La Autora.
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¢ Sistema de informacion publica agropecuaria (SIG Tierras)

Para la explicacion de como descargar los Shapefile en este sitio web, se tomara el

ejemplo de un Shapefile cobertura y uso de la tierra.

Pasos:

1)

2)

3)

4)

Se coloca en el navegador Google, Sistema de Informacién Publica
Agropecuaria.

En el sitio web: http://sipa.agricultura.gob.ec/ se da clic en la pestafia superior

derecha denominada Geoportal, del listado de opciones se elegira la opcion
Visor Geografico.

Seguidamente se abrira una nueva pagina en donde aparecerd el mapa del
Ecuador y a su lado izquierdo se observa un listado de variables con sus
respectivos Shapefile a descargar, para el ejemplo se haré clic en el casillero
de cobertura y uso de la tierra a escala 1:25.000, se desplazara un listado de
capas con sus respectivos colores.

A continuacion, se coloca clic derecho sobre la capa y se desplazara un listado
donde se marcara la opcion metadatos y descarga de la capa. Finalmente, se

abrird una nueva pestafia en donde se dara clic en la opcion descargar.
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Figura N° 11 Proceso de descarga en SIG Tierras. Paso N° 2

Sl v"
> Gobierno
“1 A dol Encuentro

Juntos
lo logramos

ACERCA DEL SIPA  ESTADISTICAS € ENLACES

CONOCE AQUI

el Proceso de Registro
de Contratos Agrarios
de Arrendamiento

Fuente: Sistema de informacién publica agropecuaria (SIG Tierras).
Elaboracién: La Autora.

Sistema de Informacién Publica Agropecuaria

RELACIONADOS

Visor Geografico

Metadatos

Geoservicios

Descarga de Ortofotos

Mapas Historicos
Mapas Interactivos

Biblisteca

Paso N° 2.

ACROPRODUCTIV TERRITORIALES

Figura N° 12 Proceso de descarga en SIG Tierras. Paso N° 3y N° 4
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/ Paso N° 4
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Weow-| —
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[ EC010 - Bosque Nativo

I £CO20 - Pantacién Forestal
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[ EE010 - Infraestructura Antrépica
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(L) Encuestas a productores 1:25.000
() Cobertura y uso de la ierra 1:100.000
Cobertura y uso de a Tierra 1:25,000
EAOL0
B eao1L

\ Vertodala capa

Transparencia de Ia capa

Fuente: Sistema de informacion publica agropecuaria (SIG Tierras).
Elaboracion: La Autora.
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e Geoportal del Ministerio de Ambiente y Agua (SUIA)

Para la explicacion de como descargar los Shapefile en este sitio web, se tomara el

ejemplo de la variable Estado de conservacion e integracion atractivo / Entorno; sub

variable denominacion; Shapefile SNAP.

Pasos:

1)

2)

3)

4)

5)

Se coloca en el navegador Google, Geoportal del Ministerio de Ambiente y
Agua (SUIA).

Ya en el sitio web: http://suia.ambiente.gob.ec/ dar clic en la opcién de Mapa

Interactivo.

Seguidamente se abrira una nueva pagina, se mostrarad un mapa del Ecuador y
a su lado izquierdo un listado de variables con sus respectivos Shapefile a
descargar.

Para el ejemplo se procede a buscar el Sistema Nacional de Areas Protegidas
(SNAP), en este portal se encuentra en la opcion demarcacion, se da clic en
la casilla blanca y automéaticamente se marcara en el mapa.

A continuacion, se daré clic sobre el signo de interrogacion amarillo que se
encuentra alado del nombre del Shapefile y aparecerd un nuevo cuadro, en
donde se dara clic en descarga del Shapefile y se procede la descarga.
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Figura N° 13 Proceso de descarga en SUIA. Paso N° 2

NVe

i i A
Ministerio del Ambiente, Agua = Goblomo

y Transicién Ecolégica OURS

4 A detEncuentro | lo logramos
SISTEMA UNICO DE INFORMACION AMBIENTAL - SUIA

SERVICIOS QUE OFRECE LA INSTITUCION

Paso N° 2

Fuente: Geoportal del Ministerio de Ambiente y Agua (SUIA)
Elaboracién: La Autora.

Figura N° 14 Proceso de descarga en SUIA. Paso N° 3

\4
Ministerio del Ambiente, Agua -\* L

Gobierno | Juntos
y Transicion Ecolégica 74 AGoE 1o fogra

MAPA INTERACTIVO

Fuente: Geoportal del Ministerio de Ambiente y Agua (SUIA)
Elaboracion: La Autora.
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Figura N° 15 Proceso de descarga en SUIA. Paso N° 4y N°5

\ > PasoN° 4 Gobierno | Juntos
y Transicior = _oid<t1a 741\ e - io logramos

MAPA INTERACTIVO

Nauta

Ministerio de Amblente y Agua

Fuente: Geoportal del Ministerio de Ambiente y Agua (SUIA)
Elaboracion: La Autora.

6.1.5. Analisis con sistemas de informacion geografica.

A través de los SIG (Sistemas de Informacion Geogréfica), se procedera al analisis de
las variables seleccionadas, a través del software ArcGIS se procede a colocar los
Shapefiles, con sus distintas capas para su respectivo analisis. A continuacion se
mostraran ejemplos del procedimiento que se realiz6 para la obtencion del resultado
final (mapas).

6.1.5.1.Elaboracion del recorte del rea de estudio “Cantén Chaguarpamba”.

Pasos:

1) En el software ArcGIS, correctamente instalado en el computador / ordenador,
para tomar como ejemplo se procede a colocar el Shapefile de interés: Ecuador
por cantones previamente descargado. Ya que para la investigacion se necesita el

canton Chaguarpamba ubicado en la provincia de Loja, se realiza una extraccion
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de la capa Provincia de Loja, creando un nuevo Shapefile. Para iniciar, al
momento de abrir el programa se dard clic en el icono de Add Data.

2) A continuacion se abrird un cuadro en donde se procedera a buscar la carpeta
en donde se descargd previamente el Shapefile, damos clic para agregar el
Shapefile y se observara el perfil del Ecuador con sus distintas provincias y
cantones.

3) En el nombre Ecuador ubicado, se dara clic izquierdo y se elige la opcidn
table of contents, con clic izquierdo se elige la opcion Open Attribute Tables.
4) Aparecera una tabla con todos los cantones que se registran en el Ecuador,
selecciona todas las de interés, en este caso Loja. Seguidamente se cierra la tabla
de atributos, y sobre el nombre Ecuador, se dara clic izquierdo y en listado que
aparecera la opcion Data y luego Export Data. A mas de eso es importante
darnos cuenta que en el mapa se remarcdé la provincia de nuestro interés Loja con
todos sus cantones.

5) Se mostrard un cuadro y se dara clic en la carpeta amarilla pequefia.
Aparecerd un cuadro en donde le permitira guardar la extraccion con un nombre,
para el ejemplo se colocara “provin_loja”.

6) Para finalizar, sobre el cuadro pequefio de ecuador_Cantones se desactiva la
capa (se quita la marcacion de visto), dejando Unicamente la provincia de Loja,
con sus cantones.

7) Para el tema de investigacion se necesita el canton Chaguarpamba o mapa
base, para ello se realiza el mismo procedimiento y se extrae el canton

Chaguarpamba.
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Figura N° 16 Recorte del &rea de estudio. Paso N° 1y N° 2
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Fuente: Software ArcGIS.
Elaboracion: La Autora.

Figura N° 17 Recorte del &rea de estudio. Paso N° 3
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Fuente: Software ArcGIS.
Elaboracién: La Autora.
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Figura N° 18 Recorte del &rea de estudio. Paso 4
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Fuente: Software ArcGIS.
Elaboracion: La Autora.

Figura N° 19 Recorte del &rea de estudio. Paso 5
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Figura N° 21 Recorte del area de estudio. Paso 7
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6.1.5.2.Representacion de los Atractivos Turisticos del Canton Chaguarpamba

en el software ArcGIS.
Pasos:

1) Para representar los principales atractivos turisticos del Canton
Chaguarpamba en el software ArcGIS, era necesario obtener el listado de los
atractivos con sus coordenadas. Se realiz6 la solicitud al GAD para recopilar la
informacion directa, real, y veridica; para ello el Técnico de Turismo del GAD
entregd el listado de los 31 atractivos entre Naturales y Culturales con sus
respectivas coordenadas, datos que se muestran en la tabla N° 7 denominado
Coordenadas Atractivos Turisticos.

2) Con la obtencion de las coordenadas geogréaficas se procede a representar en
el software ArcGIS, se abre una pestafa File, se desplaza un listado y se elige la
opcién Add Data, sobre esta opcion se desplazara otro listado y se dara clic en la
opcién Add XY Data.

3) Se mostrard un cuadro en donde se dara clic en la carpeta pequefia que
direcciona a documentos personales, se busca el de interés en este caso
Coordenadas Atractivos Turisticos, en formato Excel (observar que el archivo al
final contenga .xIsx).

4) En la opcién Description: Unknown Coordinate System se dara clic en la
opcion Edit, se mostrard un nuevo cuadro, esto implica que se elige en
coordenadas geogréficas, se da clic en la opcion WGS 1984, luego aceptar y
finalmente OK.

5) Se mostraran los puntos de los atractivos turisticos en la pagina del ArcGIS y
en la tabla de contenidos o Table Of Contents aparecera la tabla Excel de los
puntos.

6) Para transformar a formato Shapefile o shp, se guarda en el formato con el que
el programa va a trabajar, se debe realizar clic izquierdo en la pestafia Data, y en
el nuevo listado se elige opcion Export Data.
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7) Aparecerd un nuevo cuadro en donde se daré clic en la carpeta amarilla que

indica en donde se guardara el Shapefile, se agrega un nuevo nombre, para el

ejemplo sera atract_chag, clic en Save y luego OK. Se mostrara en la tabla de

contenidos que ya se cred el Shapefile.

8) Se remueve el que no es de utilidad el caso de la tabla Excel, dando clic

izquierdo sobre el nombre, Remove.

9) Para colocar los puntos sobre el area de estudio, se agrega la capa del canton

Chaguarpamba antes creada. Para ello sobre la opcidén de Add Data se da clic,

se mostrard un cuadro en donde se direcciona a la carpeta que contenga el

Shapefile del canton Chaguarpamba y se coloca Add.

10) Finalmente se mostrara el perfil del cantdn Chaguarpamba con los puntos de

los atractivos turisticos direccionados en la ubicacion que corresponda en el

territorio.

Tabla 7. Coordenadas Atractivos Turisticos

N° Nombre del Atractivo X Y

1 Iglesia Matriz de Chaguarpamba -79,64488115 -3,876678349
2 Parque de La Madre -79,64407888 -3,87722876
3 Plazoleta Miraflores -79,645260 -3,877271
4  Casa Campo Verde -79,644813 -3,880784
5 Monumento al Cafetalero -79,64367048 -3,873592307
6 Finca Agroecoldgica Indera -79,646306 -3,888117
7  Parque Central de El Rosario -79,606561 -3,784867
8 Apiario Valarezo -79,611938 -3,802978
9 Parque Central de Buena Vista -79,715577 -3,892002
10 Parador Turistico La Delicia -79,708721 -3,905927
11 Parador Turistico Rinconcito de Cielo -79,711202 -3,905389
12 Parador Turistico Los Nafiitos -79,726583 -3,844192
13 Petroglifos de Buenavista -79,712075 -3,895553
14 Parque Central de Amarillos -79,693908 -3,871648
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N° Nombre del Atractivo X Y

15 Mirador La Cruz del Calvario -79,692899 -3,875993
16 Tasines de Amarillos -79,699373 -3,891742
17 Petroglifos de Misquillana -79,674912 -3,858612
18 Parque Central de Santa Rufina -79,761739 -3,850089
19 Cerro Surapo/ Pan de azucar -79,619396 -3,895440
20 Cascada Las Zarzas -79,616173 -3,876266
21 Rancho Gran Chaparral -79,563775 -3,881832
22 Balneario Las Tilapias -79,595981 -3,774506
23 Balneario EI Campo de Naomi -79,593280 -3,777823
24 Balneario El Recodo -79,589188 -3,781731
25 Balneario El Trapiche -79,585927 -3,787091
26 Cascadas de Lamederos -79,70591 -3,91481
27 Balneario Aguay Sol -79,718986 -3,835448
28 Cascadas de San Ramon -79,679129 -3,884855
29 Balneario La Cascada -79,77951352 -3,841844507
30 Balneario Las Juntas -79,81119 -3,85026
31 Cascada y Laguna “Lozumbe” -79,6673410022684 -3,86426613716494

Fuente: Datos del inventario del GAD del cantén Chaguarpamba.

Elaboracién: La Autora.
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Figura N° 22 Representacion de los Atractivos Turisticos. Paso N° 2
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Elaboracién: La Autora.
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Figura N° 23 Representacion de los Atractivos Turisticos. Paso N° 3y N°4
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Fuente: Software ArcGIS.
Elaboracién: La Autora.
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Figura N° 24 Representacion de los Atractivos Turisticos. Paso N°5y N°6

Qe - e a ¥
fin bt e Boctret el Sdedme Gecpmimiey (oizrar Wedoe Heg
el BHHHAE R@/ESIAARTIHR g .
el L] o 1w BEPED =,
Tatha (8 Contents LE] o - e
E— > Paso N° 5 ~
T . :
D L Ui bt P Bt . =
Bl . =
are + N £
X Fomeve
H o st Tt
o urd ekt
P Tooe T Ly
e Sens Fang '
A Syl Loty
Selotien 0
Labt Pt .
Bt Frustwnm
% Cowmt Fusiemts Splicr_
[ R—— ~ PaSO N° 6
| D ' 7 e
o 2 Liyer Fle - Epnen
P — Expon T AR Export sty - .
& Fropm v s Loy s 34 8 il +
. rr—r—— ot o e iy
* *
.
HICTIEEY: ¥
LT QY T W —

Fuente: Software ArcGIS.
Elaboracién: La Autora.

Figura N° 25 Representacion de los Atractivos Turisticos. Paso N° 7
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Figura N° 26 Representacion de los Atractivos Turisticos. Paso N° 8y N° 9
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Figura N° 27 Representacion de los Atractivos Turisticos. Paso N° 10

]

Th IS bee Dot bwem Sewten Capucminy Curmess  Wedow I

AE5T0 NI ¥ KO BZASN = [T
TEdS &= o~ PR o OIS0 =y
Takir (8 Cordoms Iu
oles i
Leyers

3 Colherydbmamy Deeny Yevn
B et oy

TR

Fuente: Software ArcGIS.
Elaboracién: La Autora.

Paso N° 10

64

AL AL Dacired e

¥

&

el



Figura N° 28 Representacion de los Atractivos Turisticos. Paso N° 11
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Fuente: Software ArcGIS.
Elaboracion: La Autora.

6.1.6. ldentificacion y analisis de atractivos turisticos con cada una de las

variables seleccionadas.

Una vez seleccionadas las variables, descargados los Shapefiles y realizado el mapa
base del perfil del canton Chaguarpamba e identificados los puntos de cada atractivo
turistico levantado por las autoridades del GAD, se elabora de cada map document de

cada variable, a continuacion se muestra un ejemplo para cada variable.

6.1.6.1.Variable Accesibilidad y Conectividad.

o Accesibilidad-distancia. Ante el andlisis de la variable Accesibilidad
(distancia), se pudo evidenciar en el software ArcGIS, al momento de colocar los
distintos Shapefiles, que existen atractivos turisticos que estdn alejados de los
senderos y vias (pavimentadas, no pavimentadas y temporales), para ello se propuso
la elaboracion de un buffer o area de influencia para realizar el estudio en cuanto a la
proximidad que pueda tener ciertos atractivos con la variable. Esta herramienta con la
que cuenta el ArcGIS, genera un poligono que rodea una geometria en funcion a una

distancia, misma que puede ser seleccionada en cualquier unidad de medida: metros,
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kilometros, pies, yardas, tal sea la medida que se necesite aplicar. Al momento de
colocar en numeros la distancia, se analiza que no existe una norma o regla que
manifieste la distancia precisa que se debe colocar para que un atractivo tenga acceso.
Para la variable Planta Turistica/Complementarios, asi mismo en la literatura no
existe una distancia establecida entre el atractivo turistico y la planta turistica, es por
ello que se recurri6 a realizar la consulta a un panel de expertos 0 mas conocido como

o Método Delphi. Es por ello que con el apoyo del instrumento de
medicién (encuesta o cuestionario) con preguntas direccionadas a un panel de 5
expertos en el tema, que tengan vinculacion con el Turismo desde ciertas
perspectivas, tanto profesional como laboral. EI panel conté con los siguientes
expertos: Funcionario del Ministerio de Turismo, Academia, Guia de Turismo, 2
Gerentes/propietarios de Agencias de Viaje. Se realiz6 una ronda de preguntas para
llegar a un consenso final igualitario. Una vez contactados los expertos, se aplicd
mediante correo electronico, el instrumento de medicion (encuesta) con dos preguntas
especificas que permitio resolver el problema: Desde su punto de vista profesional;
¢A qué distancia (Metros/Kilémetros) de la via principal un atractivo turistico deberia
ubicarse para considerarse de: facil acceso; mediano acceso y dificil acceso?; De
acuerdo a su experiencia profesional/laboral; ¢Cual es la distancia Optima
(Metros/Kilometros) que deberia existir entre un atractivo turistico y la planta
turistica (Alojamiento, restauracion, esparcimiento...) que facilitaria la actividad

turistica?. Para ello se obtuvo los siguientes resultados detallados en la Tabla N°8:
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Tabla 8. Resultados del Método Delphi

1° Pregunta

Profesion/ . °
Experto Ocupacis Mediano  pjficil 2" Pregunta
pacion Facil
Primer  Arquitecto/Funcionari 2 Km 5Km 1oKkm 20 Kmenvehiculo; no mas de 2

Experto o Pablico

Segundo Ing. Administracién
Experto  Turistica/Docente

Tercer Guia de turismo,
Experto  docente-educador

Cuarto

Consultor de Turismo
Experto

Quinto  Gerente de Agencia de
Experto  Viajes

El criterio deberia ser: Baja dificultad, Mediana
dificultad o alta dificultad. Ya que se toma en
cuenta el tiempo, la seguridad, el entorno y la

distancia que lleva llegar a un atractivo-

Junto a la via

Los criterios de accesibilidad no se los determina
solo por distancia, sino se toma en cuenta criterios

Menor a 2 km de
la via principal

Mayor a2
km de la via
principal

de facilidades turisticas complementarias como
(pasamanos, senderos, gradas, sefializacion etc.).

Horas.

Segun mi criterio un atractivo debe
tener acceso a planta turistica dentro
de su espacio geografico inmediato.

Dentro de la circunscripcion a la
cual pertenece el atractivo turistico.

No existe una distancia optima por
kildbmetros, desde mi criterio lo que
importa es la jerarquia del atractivo
y para ello se tiene la metodologia
del MINTUR.

Depende de varios criterios: por tiempo, por la Es muy relativo en cuanto al trabajo
distancia, por la calidad o condiciones del terreno ge| territorio, depende del atractivo

(vertical, empinado, etc.),
dificultad.

o por el nivel de tyristicoy los turistas.

Fuente: Resultados obtenidos de la aplicacion del instrumento de medicion (encuesta).

Elaboracién: La Autora.
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Con los resultados se concluyo que se crearan buffer con los siguientes datos: Facil

Acceso: desde la via principal hasta 2Km. Mediano Acceso: 2 Km a 5 Km. Dificil
Acceso: 5 Kma 10 Km

1)

2)

3)

4)

5)

6)

o Elaboracion del mapa de Accesibilidad — Distancia
Pasos:

En un map document se coloca el mapa base del canton Chaguarpamba. Se agrega
en Add Data y selecciona el Shapefile antes creado del perfil del cantén
Chaguarpamba.

Una vez agregado el mapa base, se coloca el Shapefile de senderos_| siguiendo el
mismo procedimiento.

El Shapefile arroja todos los senderos, se realizara un recorte solo para mostrar lo
senderos del cantén Chaguarpamba, procedimiento que se realizara para todos los
Shapefiles, ya que la informacion descargada es de todo el territorio Ecuatoriano.
Para ello damos clic en el ArcToolbox icono ubicado en la parte superior. Donde
se desplazara una caja de herramientas y se selecciona la opcién Analysis Tools,
luego Extract, y finalmente la opcion Clip.

Se colocara en la parte superior Input Features el Shapefile de Senderos, y en
Clip Features el Shapefile del cantén Chaguarpamba. En Output Features
Class, se guardaré el futuro recorte, para este ejemplo se colocara de la siguiente
manera sendero_chag. Damos ok.

Una vez creado el Shapefile se desactiva el Shapefile de sendero_| para
Unicamente tener el recorte realizado.

Se realiza el mismo procedimiento de recorte para todos los Shapefiles
descargados con anterioridad. Para la creacion de este mapa se agrega el Shapefile
de Vias con el recorte denominado via_chag, y el Shapefile de los puntos de los
atractivos turisticos denominado atract _chagu para el respectivo analisis,

mostrado de la siguiente manera:
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7)

8)

9

Para el andlisis se necesitara crear los buffer sobre las via principal o pavimentada
para ello es necesario activar las categorias de las vias. Se colocara sobre la capa
via_chag se dara clic izquierdo en donde se desplazara una lista y se elige la
opcién properties. Aparecerd un nuevo cuadro en donde daremos clic en la
opcion Symbology, luego Categories, ya en la opcion Value Field, elegimos la
opcion rst__desc, finalmente Add All Values y Aceptar.

Aparecera las categorias debajo del Shapefile de vias:
DURO/PAVIMENTADO; SUELTO/NO PAVIMENTADO; TEMPORAL.
En donde se puede cambiar de color, tamafio y forma para su mejor visualizacion.
Como se menciono para este mapa se creard buffer con el cuadro de distancias
sobre el Shapefile de vias que es el de nuestro interés, es importante mencionar
que se creara el buffer sobre las vias principales que son las de mejor acceso en
este caso DURO/PAVIMENTADO. Para ello se dara clic izquierdo sobre la capa
de via_chag y se elige la opcion Open Attribute Table.

10) Ya en la tabla de Atributos se sefialara la opcion rst__desc, en la parte superior el

tercer icono se dara clic denominado Select by Attributes, aparecera un nuevo
cuadro, en donde se debe elegir solo los que tengan por renombre
DURO/PAVIMENTADO, para ello se colocara la  férmula
“rst_desc”="DURO/PAVIMENTADO”. Finalmente Apply y Close.

11) Se mostrara la seleccion en el mapa, luego se realizara un nuevo Shapefile de via

pavimentada. Se sigue el mismo procedimiento de Data y Export Data mostrado

con anterioridad creando un Shapefile con el nombre via_pav.

12) Una vez creado el Shapefile de nuestro interés via_pav, se creara el buffer sobre

la misma. Se dara clic en el ArcToolbox icono ubicado en la parte superior.
Donde se desplazara una caja de herramientas, se dara clic en la opcién Analysis
Tools, luego Proximity, finalmente buffer. Aparecerd un nuevo cuadro, se
colocara en Input Features el Shapefile de via_pav, y en Distance (linear unit)
la distancia en metros de la primera distancia del cuadro que es 2 Km. Para
guardarlo en el icono Output Features Class, se colocard como nombre

via_pav_buffer 1. Finalmente OK.
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13) Finalmente aparecera el buffer 1 correspondiente al enunciado desde la via
principal — 2Km segun los criterios de los expertos.

14) Siguiendo el mismo procedimiento se crearan los buffer 2 y 3 con los criterios de
5 Km y 10 Km segun la tabla de los expertos. Finalmente se obtiene el mapa de

accesibilidad-distancia.

Figura N° 29 Elaboracidn del mapa de Accesibilidad — Distancia. Paso N° 1

Paso N° 1

jmeionc

Fuente: Software ArcGIS
Elaboracién: La Autora.

Figura N° 30 Elaboracién del mapa de Accesibilidad — Distancia. Paso N° 2y
N° 3
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Fuente: Software ArcGIS
Elaboracién: La Autora.
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Figura N° 31 Elaboracién del mapa de Accesibilidad — Distancia. Paso N° 4
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Figura N° 32 Elaboracidn del mapa de Accesibilidad — Distancia. Paso N° 5
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Figura N° 33 Elaboracion del mapa de Accesibilidad — Distancia. Paso N° 6y
N° 7
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Figura N° 34 Elaboracion del mapa de Accesibilidad — Distancia. Paso N° 8
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Elaboracién: La Autora.
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Figura N° 35 Elaboracion del mapa de Accesibilidad — Distancia. Paso N°9

Q) tesis - arcldep - 8 x
Fle Edit View Bockmarks Insei Selection Geoprocessing Customize Windows Help

kO /BISINDS TR Eore| » Ry |20 4 i . Yl=4
Bx/ocd-ow ) EEEEO R,

3 x A

= N
= B C\serstUsuaric\Deskiop|Shapeficlinfo (
o M atrac chagu
[
2 B via chag
— <all other values>
st desc
= DUR/PAVIMENTO
SUELTO/NG PAYIMENTO
— TEMPORAL
= canton_chaguarpamba

Paso N° 9

5 3 C\Users\Usuzric\DesktopShapefile
= M sendero_chag

626027578 9564011.167 Meters
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Figura N° 36 Elaboracion del mapa de Accesibilidad — Distancia. Paso N° 10

ox

SSTEWA DE TRANSPORITE O COMUNCACON
‘SSTEMA DF TRANSPORITE O COMUNCACON
SISTEMA OF TRANSPORITE O COMUNCACION
SISTEMA DE TRNSPORITE O COMUNCACON
SSTEMA DE TRANSPOTE O COMUNCACON
SSTEWA DE TRANSPORITE O COMUNCACON
SISTERA DE TRANSPORITE O COMUNCACON
SISTEMA DE TRANSPORITE O COMUNCACON
‘SSTEMA DF TRANSPOITE 0 COMUNCACON
SISTEA OF TRANSPORITE O COMUNCACION
SSTEA DF TRANSPORITE O COMUNCACON
SISTEWA DE TRANSPORITE O COMUNCACON
‘SSTEMA DF TRANSPORITE O COMUNCACON
SISTEMA OF TRANSPORITE O COMUNCACION

esc| het| hotdesc |wee| wiedesc [ loc |

SATACEO SR+ SUFERFCE O LA TERRA
15| X ERFLEE LATERRA

 SISTEMA DE TRANSPORITE O COMUNICACION ‘DURO/PAVIMENTO!
Swome Emome
TEMPORAL'

SISTERA DE TRANSPORITE O COMUNCACON
SISTEMA DE TRANSPORITE O COMUNCACON
‘SSTEMA DF TRANSPOITE 0 COMUNCACON
SISTEA OF TRANSPORITE O COMUNCACION
SSTEA DF TRANSPORITE O COMUNCACON
SISTEWA DE TRANSPORITE O COMUNCACON
‘SSTEMA DF TRANSPORITE O COMUNCACON
SISTEMA OF TRANSPORITE O COMUNCACION
SISTEMA DE TRNSPORITE O COMUNCACON
SSTEMA DE TRANSPOTE O COMUNCACON
SSTEWA DE TRANSPORITE O COMUNCACON
SISTERA DE TRANSPORITE O COMUNCACON
SISTEMA DE TRANSPORITE O COMUNCACON
‘SSTEMA DF TRANSPOITE 0 COMUNCACON
SISTEA OF TRANSPORITE O COMUNCACION
SSTEA DF TRANSPORITE O COMUNCACON
SISTEWA DE TRANSPORITE O COMUNCACON
‘SSTEMA DF TRANSPORITE O COMUNCACON
SISTEMA OF TRANSPORITE O COMUNCACION
SISTEMA DE TRNSPORITE O COMUNCACON

[ha | [l ats] 6o To:
15]Rl] SELECT * FRON via_chag WHERE:
" _desc” = DURD/PAVINENTD]

SSTEMA DE TRANSPOTE O COMUNCACON & |RUTAPAMARS | 17000 FLAND| _&4]EN CONTACTO CONLA SUPERFILE D LA TERRA
SSTEMA DE TRANSPORIE O COMUNCACON & [RUTAFAMARS | 1[700D ELAND| &4]EN CONTACTO CONLA SUPERFICE DE LA TERRA
SISTEMA OF TRANSPORITE O COMUNCACION & |RUTAPRMARA | 117000 ELAIO| &4]EN CONTACTO CONLA SUPERFICE DE LA TERRA
SISTEMA DE TRANSPORITE O COMUNCACON 5 |RUTASECUMOARIS | 17000 ELANI| &4]EN CONTACTD CONLA SUPERFICE D LA TERRA
‘SSTEMA DF TRANSPOITE 0 COMUNCACON S[RUTALOCAL | P[EPOCASECA | &4]EN CONTACTD CONLA SUPERFICE D LA TERRA
SISTEA OF TRANSPORITE O COMUNCACION € [RTELOCAL [EPOCA SECA | 42N CONTACTO CON LA SUPERFICE D LA TERRA
SSTEA DF TRANSPORITE O COMUNCACON S[MTALOCAL | 2[EPOCASECA | &4[EN CONTACTD CONL SUPERFE DE LA TERRA
SISTEWA DE TRANSPORITE O COMUNCADON T2[UTAPAMARA | 1 [TOODELAND| &4EN CONTACTO CONLA SUPERFIE D LA TERRA
‘SSTEMA DF TRANSPORITE O COMUNCACON 14/RUTAPAMARY | 1 TODDELAND| _&4]EN CONTACTD CONLA SUPERFICE D LA TERRA
SISTEMA OF TRANSPORITE O COMUNCACION 15]RUTA SECUMDARIA | 1 (TOOD ELAND| _&4]EN CONTACTO CON LA SUPERFICE DE LA TERRA
SISTEMA DE TRNSPORITE O COMUNCACON 15|RUTASECUNDARS | 1 TODD EL AND| _&4]EN CONTACTD CONLA SUPERFICE D LA TERRA
SSTEMA DE TRANSPOTE O COMUNCACON ¢ [TALOCAL EPOCA SECA | 42N CONTACTID CON LA SUPERFICE D LA TERRA
SSTEMA DE TRANSPORIE O COMUNCACON & [RTELOCAL [EPOCA SECA | 42N CONTACTD CON LA SUPERFICE DF LA TERRA
SISTEMA OF TRANSPORITE O COMUNCACION &[RUTALOCAL [EPOCA SECA | 42N CONTACTO CON LA SUPERFICE DE LA TERRA

Fu API5] _[SISTEWA DE TRANSPORIE O COMUNCACRN &RTALOCAL EPOCA SECA | 42N CONTACTO CON LA SUPERFICE D LA TERRA
IEEEY APIS_|SISTEMA DF TRANSPORIE O COMUNICACION S[RTALOCAL | 2[FPOCASECA | &4[EN CONTACTD CONLA SUPERFICE DF LA TERRA
< >

Fuente: SoFtTNare ArcGIS
Elaboracién: La Autora.
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Figura N° 37 Elaboracion del mapa de Accesibilidad — Distancia.

N° 12
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Fuente: Software ArcGIS
Elaboracion: La Autora.
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Figura N° 38 Elaboracion del mapa de Accesibilidad — Distancia. Paso N° 13
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Fuente: Software ArcGIS
Elaboracién: La Autora.
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Figura N° 39 Elaboracion del mapa de Accesibilidad — Distancia. Paso N° 14
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Fuente: Software ArcGIS
Elaboracion: La Autora.
o Variable Higiene y seguridad turistica. Centros de Salud

Para la variable Higiene y seguridad turistica tomamos como ejemplo la elaboracion

del mapa Centros de Salud, para ello seguimos el siguiente procedimiento:

Elaboracion del mapa de Centro de Salud

Pasos:

En un map document se agrega el perfil del canton Chaguarpamba, con clic en Add
Data y selecciona el Shapefile antes creado y el Shapefile de centros_salud.

Se muestra todos los centros de salud (OFERTA_DE_SALUD_2014), por lo que se
realizard un recorte solo para mostrar los centros de salud que se encuentran dentro
del cantén Chaguarpamba. Se dara clic en el ArcToolbox icono ubicado en la parte
superior. Se desplazard una caja de herramientas y elegimos la opcion Analysis
Tools, luego Extract, y finalmente la opcion Clip.

Se mostrard una pestafia en donde en Input Features se coloca el Shapefile de
OFERTA DE_SALUD 2014, y en Clip Features el Shapefile del cantdn
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4)

5)

6)

Chaguarpamba. En Output Features Class, se guardara el futuro recorte, para este
ejemplo se colocara de la siguiente manera cent_salud_chag. Ok, el recorte estara
elaborado.

Una vez creado el Shapefile se desactiva el Shapefile de
CENTROS_DE_SADUD_2014 para unicamente tener el recorte realizado y se
agrega el Shapefile de los puntos de los atractivos turisticos denominado
atract_chagu y las parroquias del cantdn Chaguarpamba previamente recortadas
denominada parroquias_chag para el respectivo analisis.

Para una mejor interpretacién se agrega color a cada parroquia, se activara las
etiquetas de los nombres en la opcion Label, esto ayudara para mejor la ubicacion de
los atractivos turisticos. Se da clic izquierdo sobre la capa de parroquias_chag, se
desplazara un listado y se elige la opcién Properties y Label. Aparecera un cuadro y
en la opcién Symbology, se elige la opcion Categories, ya en esta opcion en el cuadro
donde por nombre tiene Value Field se elige la opcion DPA_DESPAR, finalmente
clic en Add All Values.

Ya en este cuadro aplicamos clic sobre cada uno de los cuadros pequefios de distintos
colores junto al nombre de las parroquias del cantdn, para ello se elige el color de
preferencia, Aceptar, Aplicar y se obtiene un mapa tematico con una mejor

interpretacion.
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Figura N° 40 Elaboracion del mapa Centro de Salud. Paso N° 1
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Fuente: Software ArcGIS
Elaboracién: La Autora.

Figura N° 41 Elaboracién del mapa Centro de Salud. Paso N° 2
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Elaboracién: La Autora.
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Figura N° 42 Elaboracion del mapa Centro de Salud. Paso N° 3
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Fuente: Software ArcGIS
Elaboracién: La Autora.

Figura N° 43 Elaboracion del mapa Centro de Salud. Paso N° 4
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Figura N° 44 Elaboracion del mapa Centro de Salud. Paso N° 5
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Fuente: Software ArcGIS
Elaboracién: La Autora.

Figura N° 45 Elaboracion del mapa Centro de Salud. Paso N° 6
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Fuente: Software ArcGIS
Elaboracién: La Autora.
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Figura N° 46 Elaboracion del mapa Centro de Salud. Paso N° 7
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Fuente: Software ArcGIS
Elaboracién: La Autora.

o Mapas complementarios. Relieve

Para complementar la investigacion se realiz6 un mapa de Relieve, se siguio el
procedimiento correspondiente mencionado con anterioridad, teniendo como

resultado el siguiente mapa:
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Figura N° 47 Mapa de Relieve

Fuente: Software ArcGIS
Elaboracion: La Autora.

Para comprender de una mejor manera el mapa se realiz6 matrices resumen indicando
de cada atractivo turistico del cantdn Chaguarpamba en que geoforma se encuentra
como lo indica en la Tabla N° 9, aqui se podra observar cuantos atractivos hay por
cada geoforma, su ubicacién geografica y politica; por otro lado en la Tabla N° 10 se
observa que tipo de cobertura vegetal existe por cada geoforma, cual es su uso y

cuéntas hectareas por area tiene cada una.
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Tabla 9. Matriz de Geoformas con ubicacion de atractivos turisticos

N° de . L -
Ubicacion Geografica
N° Geoforma Atractivos Nombre d?l Atractlvo Ubicacion Politica 9
o Turistico
Turisticos X Y
Balneario la Cascada Parroquia Santa Rufina -79,77951352  -3,841844507
1 Barranco 4 Cascada de Lamederos Parroquia Buenavista -79,70591 -3,91481
Cerro Surapo Pan de AzGcar Parroquia Chaguarpamba -79,619396 -3,895440
Parador Turistico los Nafiitos Parroquia Buenavista -79,726583 -3,844192
2 Coluvio Aluvial ) Cascadg y Lagun.a L(?zumbe Parroqu!a Chaguarpamba  -79,6673410 -3,86426613
Petroglifos de Misquillana ~ Parroguia Chaguarpamba -79,674912 -3,858612
. . Petroglifos de Buenavista Parroquia Buenavista -79,712075 -3,895553
3 Coluvién Antiguo 2 gt venavl quia Buenavl
Parque Central del Rosario  Parroquia El Rosario -79,606561 -3,784867
4 Interfluvio de cimas 1 E?Jrf?gz Central de Santa Parroquia Santa Rufina -79,761739 -3,850089
5 iftléeve Colinado 1 Balneario las Juntas Parroquia Santa Rufina -79,81119 -3,85026
6 Relieve Colinado 0 i i
Medio
Apiario Valarezo Parroquia El Rosario -79,611938 -3,802978
Cascada las Zarzas Parroquia Chaguarpamba -79,616173 -3,876266
Cascadas de San Ramon Parroquia Amarillos -79,679129 -3,884855
7 i i . L . .
Relieve Montafioso 9 Finca Agroecoldgica Indera  Parroquia Chaguarpamba  -79,646306 -3,888117
Parador Turistico la Delicia  Parroguia Buenavista -79,708721 -3,905927
Parador Turistico RInconcito .00\ ia Buenavista 79,711202  -3,905389

del Cielo
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NO

10

11

12

13

14

Geoforma

Restos de Superficie
Estructural

Terraza baja y cauce
actual

Valle en V

Valle Fluvial
Vertiente Abrupta
con fuerte Diseccion

Vertiente
Heterogénea con
fuerte Diseccion

Vertiente Rectilinea

N° de
Atractivos
Turisticos

Nombre del Atractivo

Ubicacién Politica

Ubicacién Geogréfica

Turisti
uristico X Y
Parque Central de Parroguia Buenavista 79,715577  -3,892002
Buenavista
Rancho Gran Chaparral Parroquia Chaguarpamba -79,563775 -3,881832
Tasines de Amarillos Parroquia Amarillos -79,699373 -3,891742
ﬁig‘;?”o el Campo de Parroquia EI Rosario -79,593280 -3,777823
Balneario el Recodo Parroquia EI Rosario -79,589188 -3,781731
Balneario las Tilapias Parroquia El Rosario -79,595981 -3,774506
Balneario Agua y Sol Parroquia Buenavista -79,718986 -3,835448
Casa Campo Verde Parroquia Chaguarpamba -79,644813 -3,880784
Iglesia Matriz de Parroquia Chaguarpamba  -79,64488115  -3,876678349
Chaguarpamba
Parque de la Madre Parroquia Chaguarpamba  -79,64407888  -3,87722876
Plazoleta Miraflores Parroquia Chaguarpamba -79,645260 -3,877271
Monumento al Cafetalero Parroquia Chaguarpamba  -79,64367048  -3,873592307
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N° de

Nombre del Atractivo

Ubicacién Geogréfica

N° Geoforma Atractivos e Ubicacién Politica
o Turistico
Turisticos X Y
Parque Central de Amarillos Parroquia Amarillos -79,693908 -3,871648
Mirador la Cruz del Calvario Parroquia Amarillos -79,692899 -3,875993
Fuente: Software ArcGIS.
Elaboracion: La Autora.
Tabla 10. Matriz de cobertura vegetal de cada Geoforma
N° Geoforma Uso Cobertura Area (Hectareas) Total
Café 0,567807
Cafia de azucar 9,179992
Antrépico Centro poblado 0,159165
Bosque humedo medianamente 69.193503
. alterado
Conservacion y
proteccion Bosque humedo muy alterado 313,118031
1 Barranco Bosque humedo poco alterado 23,681564 708,10316
Vegetacion herbacea himeda medianamente
Conservacion y alt(grada 3,176953
produccion Vegetacion herbacea himeda muy alterada 5,659687
2?;?(?6(:“61“0 Pasto cultivado con presencia de arboles 3,984215
Pecuario Pasto cultivado 260,447455
Coluvi Maiz 44,371196
2 A‘I’u‘\j‘i’a'lf Agricola Café 0,398969 263,5825
Cafia de azucar 25,963177
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Coluvion
Antiguo

Interfluvio de
cimas

Antropico Centro poblado 2,103387
Bosque humedo medianamente alterado 14,393893
Conservaciony  Bosque himedo muy alterado 125,483557
proteccion Bosque himedo poco alterado 21,418941
Matorral himedo muy alterado 0,238509
Conservaciony  Vegetacion herbacea hiUmeda medianamente alterada  0,906386
produccion Vegetacion herbacea himeda muy alterada 5,561929
Pecuario Pasto cultivado 22,742559
Maiz 23,877926
Agricola Café 6,759078
Cana de azUcar 45,638355
Antropico Centro poblado 2,108836
Bosque himedo medianamente alterado 5,337829
Conservacion
proteccion y Bosque humedo muy alterado 67,22644 223,78894
Bosque humedo poco alterado 8,191722
Matorral himedo muy alterado 4,255438
Conserv_qmon y Vegetacion herbacea himeda muy alterada 8,310512
produccién
Pecuario Pasto cultivado 50,835464
Avicola Granja avicola 1,247344
Agricola Maiz 15,413769
g Cafia de azucar 4,159683
Antropico Centro poblado 16,278227
362,90138
Conservaciony  Bosque humedo medianamente alterado 1,085229
proteccion .
Bosque humedo muy alterado 72,804369
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Relieve
Colinado Alto

Matorral himedo medianamente alterado 11,499527
Matorral himedo muy alterado 35,72019
Pecuario Pasto cultivado 202,508811
2?;%)%“61“0 Pasto cultivado con presencia de arboles 3,431578
Maiz 6,535323
Agricola Café 4,383287
Cafia de azucar 14,819073
Antrénico Cantera 1,574793
P Centro poblado 4,359492
Bosque humedo medianamente alterado 303,396429
Conservaciony  Bosque himedo muy alterado 274,635939
proteccion Bosque humedo poco alterado 5,924741 1075.9772
Matorral himedo muy alterado 4,444836
Conserv_qmon y Vegetacion herbacea himeda muy alterada 64,2055
produccién
Pecuario Pasto cultivado 380,081112
2?;%)%“&”0 Pasto cultivado con presencia de arboles 8,748626
Agua Rio doble 0,206228
Avicola Granja avicola 2,661773
Agricola Maiz 52,977554
Conservaciony  Bosque humedo medianamente alterado 1,595819  347,51102
proteccion )
Bosque humedo muy alterado 2,558808
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6

Relieve
Colinado
Medio

Relieve
Montafioso

Conservacion y

Matorral himedo medianamente alterado 0,053072
Matorral himedo muy alterado 13,036852

Vegetacion herbacea himeda medianamente alterada  0,695674

produccion

Pecuario Pasto cultivado 276,593243
Maiz 124,826904

Agricola Café 19,417069
Cafia de azucar 71,302889
Campamento empresarial 8,267224

Antrépico Area en proceso de urbanizacion 2 764803
Complejo recreacional 3,178429
Centro poblado 25,426317

Conservacién y
proteccion

Conservacién y
produccion

Bosque himedo medianamente alterado
620,991132 7586,2318

Bosque himedo muy alterado 2511,930446
Bosque humedo poco alterado 371,907737
Matorral himedo medianamente alterado 87775899
Matorral himedo muy alterado 519,353616
Matorral him Iter
atorral humedo poco alterado 338971

Vegetacion herbacea himeda medianamente alterada

279,876028
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10

Restos de
Superficie
Estructural

Terraza bajay
cauce actual

Valle en V

Vegetacion herbacea himeda muy alterada

332,125619
Vegetacion herbacea himeda poco alterada 7.454805
Pecuario Pasto cultivado 2580,56055
Agropecuario . . .
> Pasto cultivado con presencia de arboles
mixto uit P 15,663716
Agua Rio doble 0,018953
Conservacioén y .
proteccion Matorral himedo muy alterado 19,166012 336,42663
Pecuario Pasto cultivado 317,260621
Bosque humedo poco alterado 0,421603
Conservaciony  Matorral himedo medianamente alterado
proteccion 0,288428
" | himed tterad 36,163911
atorral himedo muy alterado 0611793
Pecuario Pasto cultivado 9,332628
Agua Rio doble 24,513199
Agricola Maiz 12,332809
ANtrénico Complejo recreacional 0,085789
P Centro poblado 1,133007
( i 419,14112
Conservacion y Bosque humedo medianamente alterado 34908197
proteccién Bosque humedo muy alterado 52,681869
/ i te alterad
Matorral himedo medianamente alterado 11.149242
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11

12

Valle Fluvial

Vertiente

Abrupta con

fuerte
Diseccién

Matorral himedo muy alterado

33,201468
Conservacion y L . .
oroduccion Vegetacion herbacea himeda muy alterada 350571
Pecuario Pasto cultivado 208,91858
Agua Rio doble 61,134445
Agricola Maiz 23,875657
g Cana de azUcar 12,207089
Antropico Mina 0,600263
. Bosque humedo muy alterado 24,060496
Conservacion y
proteccién Matorral himedo medianamente alterado
0,115808 145,15929
Matorral himedo muy alterado
28,118151
Pecuario Pasto cultivado 37,700417
Agua Rio doble 17,767595
Tierras
improductivas Banco de arena 0,02586
Aaricola Maiz 13,705724
g Cafia de azucar 1,172389
Antropico Centro poblado 1,819288
Bosque humedo muy alterado 153,683079
Conservaciony  Matorral himedo medianamente alterado 8.68402 1172,7608
proteccién :
Matorral himedo muy alterado 111,002036
Conserv_a,uon y Vegetacion herbacea himeda medianamente alterada
produccion 55,533727
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13

14

Vertiente
Heterogénea
con fuerte
Diseccion

Vertiente
Rectilinea

Pecuario Pasto cultivado 825,683078
Agricola Maiz 34,313804

Cana de azUcar 7,869992
Antropico

Centro poblado

5,359132
Bosque himedo muy alterado 312,926468
3 Matorral himedo medianamente alterado 4390224 1661,9415

Conservacion y
proteccion Matorral himedo muy alterado 193,89633

Matorral himedo poco alterado

1,107266

Pecuario Pasto cultivado 1098,092363
Avicola Granja avicola 3,985915
Agricola Maiz 6,537163

Canfa de azUcar 8,707982

Complejo industrial 1,190605
Antropico Centro poblado 31,398256 21141314

Bosque himedo muy alterado 552,055787
Pecuario Pasto cultivado 1124,359303
2?;?(?%“&”0 Pasto cultivado con presencia de arboles 2177304

Fuente: Software ArcGIS.

Elaboracion: La Autora.
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6.1.7. Elaboracion de mapas de atractivos turisticos con cada una de las variables.

Siguiendo el proceso correspondiente en el software ArcGIS mencionando

anteriormente, se obtuvieron los siguientes mapas mostrados en la Tabla N°11.:

Tabla 11. Mapas elaborados

Variable Mapa

Variable Accesibilidad y Conectividad  Accesibilidad-distancia
Accesibilidad-Topografia

Centros de Salud
. - ) - Deslizamiento de tierras
Variable Higiene y seguridad turistica L
Servicios basicos

Sequias

Relieve
Mapas complementarios Atractivos Turisticos

Posibles Atractivos Turisticos

Elaboracién: La Autora.
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Figura N° 48 Mapa Accesibilidad - Distancia
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Fuente: Software ArcGIS.
Elaboracién: La Autora.
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Figura N° 49 Mapa Accesibilidad - Topografia
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Fuente: Software ArcGIS.
Elaboracién: La Autora.
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Figura N° 50 Mapa Centros de Salud
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Fuente: Software ArcGIS.
Elaboracién: La Autora.
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Figura N° 51 Mapa Deslizamiento de Tierra
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Fuente: Software ArcGIS.
Elaboracién: La Autora.
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Figura N° 52 Mapa de Disponibilidad de Servicios Basicos
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Fuente: Software ArcGIS.
Elaboracién: La Autora.
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Figura N° 53 Mapa de Sequias
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Fuente: Software ArcGIS.
Elaboracion: La Autora.
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Figura N° 54 Mapa de Relieve
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Fuente: Software ArcGIS.
Elaboracién: La Autora.
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Figura N° 55 Mapa de Atractivos Turisticos
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Fuente: Software ArcGIS.
Elaboracién: La Autora.
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Figura N° 56 Mapa de identificacion de posibles Atractivos Turisticos
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Fuente: Software ArcGIS.
Elaboracién: La Autora.
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6.1.8. Elaboracion de criterios de valoracién para la ficha modelo base de la

propuesta de la metodologia.

Una vez realizado el proceso se generd la ficha modelo de levantamiento y
jerarquizacion de atractivos turisticos de la propuesta metodoldgica con las 9
variables que rige el Ministerio de Turismo, a mas de eso la ficha consta con sub
variables, criterios de valoracion y ponderacion. (Ver Anexo N° 5). Como resumen
de las ponderaciones y porcentajes para cada variable se determing de la siguiente

manera. Ver Tabla N°12.

Tabla 12. Resumen de las calificaciones de cada variable.

N° Nombre de variable Total Porcentaje
1 Accesibilidad y Conectividad 14,5 34,79%
2 Planta turistica/Complementarios 9,00 21,58%
3 Estado de conservacion e integracion 1,00 2,40%

Atractivo/Entorno

4 Higiene y Seguridad turistica 4,00 9,59%
5 Politicas y Regulaciones 1,00 2,40%
6 Actividades que se practican 4,0 9,57%
7 Promocion y Comercializacion del Atractivo 2,00 4,80%
8 Registro y Afluencia de visitantes 2,60 6,24%
9 Recurso Humano 3,60 8,63%

TOTAL 41,70 100%

Elaboracién: La Autora.

Para definir el nivel de jerarquias que tenga la propuesta metodologica, mismos que
determinen la jerarquia de cualquier atractivo, se dividio el total del resultado de las
ponderaciones de cada variable en este caso 41,70, para el niUmero de niveles de
jerarquias en este caso 5; desde el nivel mas alto hasta el mas bajo: Jerarquia IV,
Jerarquia 1l , Jerarquia I, Jerarquia I, Recurso, teniendo como rango base 0 — 8,34;
es por ello que se determind el nivel de jerarquias con sus respectivos rangos

detallados en la Tabla N° 13.
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Tabla 13. Niveles de Jerarquias

Rango Nivel de jerarquias
41.70 — 33.37 Jerarquia IV
33.36 — 25.03 Jerarquia Il
25.02 - 16.69 Jerarquia Il

16.68 —8.35 Jerarquia |
8.34-0 Recurso

Elaboracién: La Autora.

6.2. Propuesta metodoldgica elaborada para la identificacion de los atractivos
turisticos como estrategia para optimizar el levantamiento de informacion,
para el cantén Chaguarpamba de la provincia de Loja.

6.2.1. Validacion de mapas.

6.2.1.1. Comprobacion en campo. Al momento de realizar la visita de campo
a todo el cantén Chaguarpamba, con las herramientas necesarias mapas, GPS y
camara fotogréfica, se corroboré de los 9 mapas la informacion, que coincidia con la
realidad, es decir los datos generados por los SIG representados en los mapas
coincidian en el campo. Se comprobd los 31 atractivos turisticos de cada variable, a
mas de eso se valido informacion en cuanto a infraestructura y planta turistica,

reflejada en la evidencia fotogréfica (Ver Anexo N° 6).

6.2.1.2. Datos complementarios de Campo. Al momento de realizar la visita
al con ayuda del GPS se obtuvo datos en coordenadas geograficas para complementar
una de las variables es el caso de: Variable Planta Turistica’/Complementarios, para
sustentar la planta turistica con: Restaurantes; Hoteles-Hostales y con los servicios
complementarios del canton: Infocentros; Gad Parroquial; Policia Nacional. Con las
anotaciones realizadas en el diario de campo obtenidos por el GPS, se realizaron

tablas con datos reales como se muestra a continuacion:
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Tabla 14. Coordenadas de Hoteles y Hostales del canton Chaguarpamba

N° X Y Nombre del Hotel/Hostal
1 -79,64496 -3,87639 Hostal Rosita
2 -79,64571 -3,87613 Residencial La Alborada
3 -79,64595 -3,87669 Hostal Delvais
4 -79,64426 -3,87465 Hotel Carolina

Fuente: Datos de campo.
Elaboracion: La Autora.

Tabla 15. Coordenadas geogréficas de Restaurantes del cantén

Chaguarpamba
N° X Y Nombre del Restaurante
1 -79,64491 -3,87625 Las Delicias de Don Pepe
2 -79,64500 -3,87600 Bachita
3 -79,64413  -3,87437 El idolo
4 -79,64389 -3,87386 Café-Restaurante
5 -79,64352 -3,8731 Pollo y asadero el Forastero
6 -79,64388 -3,87409 Centro comercial y artesanal 10 de Agosto
7 -79,64523 -3,87515 Dofia Ceci
8 -79,64543  -3,87533 Don Pepe
9 -79,64573  -3,87614 Pizzeriay cafeteria Harlekin
10 -79,64594 -3,87663 Pollos a la Brasa
11 -79,64604 -3,87679 Pollo asado y parrilladas Willy
12 -79,64616 -3,87758 Comedor la Criollita
13 -79,64642 -3,87802 Comedor Loja
14 -79,64657 -3,87865 Comedor la Lojanita
15 -79,71200 -3,84108 La Coiiita
16 -79,67966 -3,84373 Comedor Carelis
17 -79,71565 -3,89205 Dofia Olguita
18 -79,59251 -3,78018 Reina del Cisne

Fuente: Datos de campo.
Elaboracion: La Autora.
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Tabla 16. Coordenadas geogréficas de Infocentros del canton Chaguarpamba

N° X Y Nombre Infocentros

1 -79,76170 -3,85048 Infocentro Santa Rufina
2 -79,71546 -3,89148 Infocentro Buenavista
3 -79,69324 -3,87220 Infocentro Amarillos

4 -79,60610 -3,78485 Infocentro El Rosario

5 -79,64497 -3,87666 Infocentro Chaguarpamba

Fuente: Datos de campo.
Elaboracion: La Autora.

Tabla 17. Coordenadas geogréaficas de Gad parroquiales del cantén
Chaguarpamba

N° X Y Nombre del GAD parroquial
-79,76205 -3,85043 Tenencia Politica Santa Rufina
-79,71547  -3,89199 Tenencia Politica Buenavista
-79,69325  -3,87222 Tenencia Politica Amarillos
-79,60609 -3,78485 Tenencia Politica El Rosario

5 -79,64471 -3,87665 GAD del canton Chaguarpamba

Fuente: Datos de campo.
Elaboracion: La Autora.

A~ OB

Tabla 18. Coordenadas geogréaficas de UPC del canton Chaguarpamba

N° X Y Nombre UPC
1 -79,64397 -3,87374 UPC Chaguarpamba
2 -79,71550 -3,89109 UPC Buenavista
3 -79,58669 -3,78669 UPC El Trapiche

Fuente: Datos de campo.
Elaboracion: La Autora.

Una vez elaboradas las tablas se realizé el procedimiento correspondiente en el
software ArcGIS, y se obtuvieron 5 mapas de la variable Planta

Turistica’/Complementarios:
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Figura N° 57 Mapa de Planta Turistica (Servicio de Alojamiento)
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Fuente: Datos de campo.
Elaboracién: La Autora.
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Figura N° 58 Mapa de Planta Turistica (Servicio de Restauraciéon)
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Fuente: Datos de campo.
Elaboracion: La Autora.
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Figura N° 59 Mapa de Servicios Complementarios (Infocentros)
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Fuente: Datos de campo.
Elaboracion: La Autora.
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Figura N° 60 Mapa de Servicios Complementarios (GADS)
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Fuente: Datos de campo.
Elaboracién: La Autora.
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Figura N° 61 Mapa de Servicios Complementarios (Policia Nacional)
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Fuente: Datos de campo.
Elaboracion: La Autora.
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6.2.2. Aplicacion de la metodologia vigente del MINTUR.

6.2.2.1. Fichas de levantamiento y jerarquizacion de atractivos turisticos
ya inventariados por el canton Chaguarpamba. Se realizd la solicitud previa al
técnico de Turismo del GAD para obtener las fichas de levantamiento de cada
atractivo turistico validado por el GAD de Chaguarpamba, se corroboré que para
levantar los atractivos utilizaron la ficha del Ministerio de Turismo vigente. Para un
mejor andlisis de los resultados se extrajo la informacidn que nos interesa, el de las
ponderaciones, resumen que se encuentra en los resultados de evaluacion técnica de
cada ficha. Se muestra a continuacion cada resumen de resultados de cada atractivo

turistico.

Figura N° 62 Resultados de evaluacidn técnica de Iglesia Matriz de
Chaguarpamba

RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA
DESCRIPCION

Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades

instaladas para personas con alguna discapacidad;

ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD ademads, se Vhrace refert.enciara la existenciarde vias de 18 14
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que

condicionan la relacion distancia/tiempo, asi también la

conectividad tecnoldgica.

Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios

PONDERACION RESULTADO

CRITERIOS DE VALORACION

b-1

B |PLANTA TURISTICA / SERVICIOS ) 18 6,3
en el atractivo.
ESTADO DE Estimacidn de la integridad de los atributos patrimoniales
C|CONSERVACION  E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 14
INTEGRACION SITIO / ENTORNO |condiciones del sitio y su entorno.

Hace referencia a |a disponibilidad de dispositivos para

D |HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA |recoleccion de basura, procedencia del agua, presencia 14 10,6
de actos vandélicos, limpieza e iluminacién del atractivo.
Consideracion del atractivo dentro de la Planificacion
M RS AT terrltor!al turistica cantot\a_lycumpllmlento c_!e 10 0
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.
ACTIVIDADES QUE SE Constatacion de actividades que se practican en el 9 9
PRACTICAN EN ELATRACTIVO |atractivo, mismas gue le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusién. Declaratorias y reconocimientos. 7 0
Relevanciay divulgacion.
Registro del tipo de visitantes, perfil de consumo
REGISTRO DE VISITANTES ¥ ig o _F; e et = e e 5 )
LT, vo umgnm ensidad de uso. Estimacion de demanda
potencial.
e s Hace referencia al nivel de instruccion académico del 5 0

Fuente: Ficha de levantamiento y jerarquizacion del atractivo levantada.
Elaboracién: GAD del cantén Chaguarpamba.
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CRITERIOS DE VALORA

RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA

i
PONDERACION RESULTADO

Figura N° 63 Resultados de evaluacion técnica Parque de La Madre

Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;
ademés, se hace referencia a la existencia de vias de

A|ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD o . ) . 18 14
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que
condicionan la relacion distancia/tiempo, asi también la
conectividad tecnolégica
8 |PLANTA TURISTICA / SERVICIOS Registra eq-uipamientos y la disponibilidad de servicios 18 72
en el atractivo, !
ESTADO DE Estimacion de la integridad de los atributos patrimoniales
€ |CONSERVACION E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 14
INTEGRACION SITIO / ENTORNO  |condiciones del sitio y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA |recoleccidn de basura, procedencia del agua, presencia 14 10,6
de actos vandalicos, limpieza e iluminacidn del atractivo.
Consideracién del atractivo dentro de la Planificacién
| mrae s territuri-al turistica Eantur_wa_l y cumplimiento d_e 10 0
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.
ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN|Constatacion de actividades que se practican en el 0 9
EN EL ATRACTIVO atractivo, mismas que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G| DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusién. Declaratorias y reconocimientos. 7 0
Relevancia y divulgacidn
I TR Registro _del t?po de visitanFes, _qerﬁl de consumo,
H AFLUENCIA volumen intensidad de uso. Estimacion de demanda 5 2
potencial
|rmrsma s Hace referencia al nivel de ins_truccién académico del 5 a
personal que labora en el atractivo.
TOTAL 100

Fuente: Ficha de levantamiento y jerarquizacion del atractivo levantada.
Elaboracion: GAD del cantdn Chaguarpamba.

-RITERIOS DE VALORACI

DESCRIPCION
Contempla el ingreso, horario al atractive y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;
ademas, se hace referencia a la existencia de vias de

L
PONDERACION RESULTADO

Figura N° 64 Resultados de evaluacion técnica de Plazoleta Miraflores

A|ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD e e | 18 9,5
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que !
condicionan la relacién distancia/tiempo, asi también la
conectividad tecnoldgica.

B | PLANTA TURISTICA / SERVICIOS Registra eq_uipamientns y la disponibilidad de servicios 18 72
en el atractivo. !

ESTADO DE Estimacidn de la integridad de los atributos patrimoniales
€ |CONSERVACION E fizico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 14
INTEGRACION SITIO / ENTORNO  [condiciones del sitio y su entorno.
Hace referencia a |la disponibilidad de dispositivos para

D|HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA |recoleccion de basura, procedencia del agua, presencia 14 10,6
de actos vandalicos, limpieza e iluminacion del atractivo.
Consideracion del atractivo dentro de la Planificacion

P T territori_al turistica cantorja_l y cumplimiento d_e 10 0
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.

- ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN |Constatacion de actividades gue se practican en el g 9

EN EL ATRACTIVO atractivo, que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o

G | DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusion. Declaratorias y reconocimientos 7 ]
Relevancia y divulgacion.

T TR AT Registro _del tipo de visitan_tes, _pfarfil de consumo,

H AFLUENCIA volumén intensidad de uso. Estimacién de demanda 5 2
potencial

|rmmees oo Hace referencia al nivel de ins_tru::ién académico del s a
personal que labora en el atractivo.

TOTAL 56,3

Fuente: Ficha de levantamiento y jerarquizacién del atractivo levantada.
Elaboracion: GAD del cantén Chaguarpamba.
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Figura N° 65 Resultados de evaluacion técnica de Casa Campo Verde

CRITERIOS DE VALORACION DESCRIPCION PONDERACION RESLILT.iP\DOI
Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;
ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD ademds, se Vhrace referjenciara la existenciarde vias de 18 14
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que
condicionan la relacidn distancia/tiempo, asi también la
conectividad tecnoldgica.
Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios

p-J

B |[PLANTA TURISTICA / SERVICIOS ) 13 6,3
en el atractivo.
ESTADO DE Estimacion de la integridad de los atributos patrimoniales
C|CONSERVACION E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 14

INTEGRACION SITIO / ENTORNO |condiciones del sitio y su entorno.

Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA|recoleccion de basura, procedencia del agua, presencia 14 10
de actos vandélicos, limpieza e iluminacién del atractivo.

=)

Consideracion del atractivo dentro de la Planificacidn
territorial turistica cantonal y cumplimiento de

E |POLITICAS ¥ REGULACIONES ) e - 10 0
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.

- ACTIVIDADES QUE SE Constatacion de actividades que se practican en el 5 9

PRACTICAN EN ELATRACTIVO |atractivo, mismas gue le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusidn. Declaratorias y reconocimientos. 7 0

Relevancia y divulgacion.
Registro del tipo de visitantes, perfil de consumo,

1]

REGISTRO DE VISITANTES ¥

i i . Estimacid 5 2
ST vulume_n intensidad de uso. Estimacion de demanda
potencial.
e s s Hace referencia al nivel de instruccion académico del 5 2

personal que labora en el atractivo.
L\ 100 57,3

Fuente: Ficha de levantamiento y jerarquizacion del atractivo levantada.
Elaboracion: GAD del cantén Chaguarpamba.

Figura N° 66 Resultados de evaluacion técnica de Monumento al Cafetalero

RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA L
ITERIOS DE VALORA PONDERACION RESULTADO
Contempla el ingreso, horario al atractiva y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;
ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD ademds, se Vhrace refer?nciara la existenciarde vias de 18 14

acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que
condicionan la relacién distancia/tiempo, asi también la
conectividad tecnoldgica.
Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios

b=

B |PLANTA TURISTICA / SERVICIOS ) 18 6,6
en el atractivo.
ESTADO  DE Estimacién de la integridad de los atributos patrimoniales
C|CONSERVACION  E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 14
INTEGRACION SITIO / ENTORNO |condiciones del sitio y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA|recoleccion de basura, procedencia del agua, presencia 14 10,6

de actos vandalicos, limpieza e iluminacion del atractivo.

Consideracion del atractivo dentro de la Planificacion
territorial turistica cantonal y cumplimiento de

E |POLITICAS Y REGULACIONES ) . ) 10 0
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.
ACTIVIDADES QUE SE Constatacién de actividades que se practican en el 9 9

PRACTICAN EN EL ATRACTIVO |atractivo, mismas que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusién. Declaratorias y reconocimientos. 7 0

Relevancia y divulgacién.
Registro del tipo de visitantes, perfil de consumo,

(1]

REGISTRO DE VISITANTES Y

: - e 5 2
AFLUENCIA \mlum?n intensidad de uso. Estimacién de demanda
potencial.
| |RECURSOS HUMANOS Hace referencia al nivel de instruccién académico del 5 2

personal gue labora en el atractivo.
T 100 58,2

Fuente: Ficha de levantamiento y jerarquizacion del atractivo levantada.
Elaboracién: GAD del cantén Chaguarpamba.
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Figura N° 67 Resultados de evaluacidn técnica de Finca Agroecoldgica Indera

CRITERIOS DE VALORA

DESCRIPCION

Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;
A|ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD ademds, se _h_ace refer?nua_a la exlstencla_de vias de 18 8,25
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que
condicionan la relacion distancia/tiempo, asi también la
conectividad tecnoldgica.
B |PLANTA TURISTICA / SERVICIOS Registra eq_ulpamlentos y la disponibilidad de servicios 18 6,3
en el atractivo.
ESTADO DE Estimacion de la integridad de los atributos patrimoniales
C|CONSERVACION  E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 14
INTEGRACION SITIO / ENTORNO |condiciones del sitio y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA recoleccién de basura, procedencia del agua, presencia 14 10
de actos vandélicos, limpieza e iluminacidn del atractivo.
Consideracidn del atractivo dentro de la Planificacidn
A territorial turistica cantonal y cumplimiento de
E |POLITICAS Y REGULACIONES ' R ° 10 0
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.
ACTIVIDADES QUE SE Constatacién de actividades que se practican en el 9 9
PRACTICAN EN EL ATRACTIVO  |atractive, mismas gue le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusion. Declaratorias y reconocimientos. 7 0
Relevancia y divulgacion.
ReasTRODEVISIANTES Y |(2EE T e emacince damanas | 3 2
AFLUENCIA ) .
potencial.
| |REcURsOS HUMANODS Hace referencia al nivel de instruccién académico del 5 2

Fuente: Ficha de levantamiento y jerarquizacion del atractivo levantada.
Elaboracion: GAD del cantén Chaguarpamba.

Figura N° 68 Resultados de evaluacion técnica de Cerro Surapo / Pan de

AzUcar

personal que labora en el atractivo.
100 51,55

ITERIOS DE VALO!

Contempla el ingreso, horario al atractive y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;
A |ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD ademas, se Vhrace refer?nciara la existenciarde vias de 18 10,25
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que
condicionan la relacion distanciaftiempo, asi también la
conectividad tecnoldgica.
8 |PLANTA TURISTICA / SERVICIOS Registra eq_ulpamlentos y la disponibilidad de servicios 18 5,7
en el atractivo.
ESTADO  DE Estimacidn de la integridad de los atributos patrimoniales
C|CONSERVACION  E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 14
INTEGRACION SITIO / ENTORNO |condiciones del sitio y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D [HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA|recoleccidn de basura, procedencia del agua, presencia 14 8,5
de actos vandélicos, limpieza e iluminacion del atractivo.
Consideracién del atractivo dentro de la Planificacidn
a territorial turistica cantonal y cumplimiento de
E |POLITICAS Y REGULACIONES ! o ; 10 ]
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.
ACTIVIDADES QUE SE Constatacion de actividades gue se practican en el 9 3
__|PRACTICAN EN EL ATRACTIVO atractivo, mismas gue le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusion. Declaratorias y reconocimientos. 7 o
Relevancia y divulgacion.
R T AR AT Relglstro _d:l tl-%odd: V|5|taEn:_es, Pgﬁ;l je condsumo, . )
LT izl rikerefit sl its weps B asem i demeis
potencial.
Hace referencia al nivel de instruccién académico del
| [RECURSOS HUMANOS 3 4

Fuente: Ficha de levantamiento y jerarquizacion del atractivo levantada.
Elaboracion: GAD del cantén Chaguarpamba.
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personal gue labora en el atra
100 47,45




Figura N° 69 Resultados de evaluacion técnica de Cascada las Zarzas

PONDERACION RESULTADO

CRITERIOS DE VALORA DESCRIPCION
Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;
ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD ademds, se _h_ace refer?ncia_a la existencia_de vias de 18 8,25

acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que
condicionan la relacién distancia/tiempo, asi también la
conectividad tecnoldgica.

Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios

=

B |PLANTA TURISTICA / SERVICIOS b 18 4,5
en el atractivo.
ESTADO  DE Estimacion de la integridad de los atributos patrimoniales
C|CONSERVACION E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 14

INTEGRACION SITIO / ENTORNQ |condiciones del sitio y su entorno.

Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA|recoleccidn de basura, procedencia del agua, presencia 14 10
de actos vanddlicos, limpieza e iluminacion del atractivo.

Consideracién del atractivo dentro de la Planificacion
territorial turistica cantonal y cumplimiento de

E |POLITICAS Y REGULACIONES B L ) 10 o
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.
ACTIVIDADES QUE SE IE)unstataciu'n de actividades que se practican en el 9 6
PRACTICAN EN EL ATRACTIVO |[atractivo, mismas que le dan valor agregado.

Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusién. Declaratorias y reconocimientos. 7 0

Relevancia y divulgacidn.
Registro del tipo de visitantes, perfil de consumo,

REGISTRO DE VISITANTES Y

. . e s 2
AFLUENCIA volume_n intensidad de uso. Estimacién de demanda
potencial.
| |RECURSOS HUMANOS Hace referencia al nivel de instruccién académico del s 0

personal gue labora en el atractiva.
TOTAL 100 44,75

Fuente: Ficha de levantamiento y jerarquizacion del atractivo levantada.
Elaboracion: GAD del cantén Chaguarpamba.

Figura N° 70 Resultados de evaluacién técnica de Rancho el Gran Chaparral

CRITERIOS DE VALORA( PONDERACION RIES'..ILTAD(}l
Contempla el ingreso, horario al atractive y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;
ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD ademas, se _h_ace refer:encia_a la existencia_de vias de 15 12,25
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que
condicionan la relacién distancia/tiempo, asi también la
conectividad tecnoldgica.
Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios

=

B |PLANTA TURISTICA / SERVICIOS t 18 8,4
en el atractivo.
ESTADO DE Estimacidn de la integridad de los atributos patrimoniales
C|CONSERVACION  E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 14

INTEGRACION SITIO / ENTORNO |condiciones del sitio y su entorno.

Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA recoleccién de basura, procedencia del agua, presencia 14 10
de actos vandélicos, limpieza e iluminacidn del atractivo.

=}

Consideracion del atractive dentro de la Planificacidn
territorial turistica cantonal y cumplimiento de

E [POLITICAS Y REGULACIONES X o N 10 i}
regulaciones para las actividades gue se realizan en el
atractivo.
ACTIVIDADES QUE SE Constatacion de actividades gue se practican en el 9 6

PRACTICAN EN EL ATRACTIVO  |atractivo, mismas gue le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusion. Declaratorias y reconocimientos. 7 0

Relevancia y divulgacidn.
Registro del tipo de visitantes, perfil de consumo,

(9]

REGISTRO DE VISITANTES Y

. N i 5 2
AFLUENCIA vulume-n intensidad de uso. Estimacién de demanda
potencial.
| |RECURSOS HUMANOS Hace referencia al nivel de instruccion académico del 5 0

personal gue labora en el atractivo.
TOTAL 100 52,65

Fuente: Ficha de levantamiento y jerarquizacién del atractivo levantada.
Elaboracién: GAD del cantén Chaguarpamba.
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Figura N° 71 Resultados de evaluacion técnica de Parque Central de

CRITERIOS DE VAI

Amarillos

U
PONDERACION RESULTADO

Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;
A |ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD ademds, se _h_ace refer?ncla_a la ExlStEI’\CIE-dE vias de 18 11
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades gque
condicionan la relacién distancia/tiempo, asi también la
conectividad tecnoldgica.
B |PLANTA TURISTICA / SERVICIOS Registra Eqrulpamlentus y la disponibilidad de servicios 18 7,8
en el atractivo.
ESTADO DE Estimacion de la integridad de los atributos patrimoniales
C|CONSERVACION  E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 14
INTEGRACION SITIO / ENTORNO |condiciones del sitio y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA recoleccién de basura, procedencia del agua, presencia 14 10
de actos vandalicos, limpieza e iluminacién del atractivo.
Consideracion del atractivo dentro de la Planificacidn
- territorial turistica cantonal y cumplimiento de
E |POLITICAS ¥ REGULACIONES ! A=l c 10 0
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.
= ACTIVIDADES QUE SE Constatacion de actividades que se practican en el 3 9
__|PRACTICAN EN EL ATRACTIVO atractivo, mismas gue le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusidn. Declaratorias y reconocimientos. 7 0
Relevancia y divulgacion.
REGISTRO DE VISITANTES Y Relgistro _dil ti_;;o dd: visitaEn:_es, ?.E’—F: je con:umo, . 5
LT sl sl sz wor B an e e
potencial.
e mireeres Hace referencia al nivel de instruccion académico del 5 2

Fuente: Ficha de levantamiento y jerarquizacion del atractivo levantada.
Elaboracion: GAD del cantén Chaguarpamba.

Figura N° 72 Resultados de evaluacion técnica de Mirador la Cruz del

CRITERIOS DE VAL

Calvario

personal gue labora en el atracti
TO 100 5!

Contempla el ingreso, horario al atractive y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;
ademds, se hace referencia a la existencia de vias de

A |ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD " s ) 18 13,25
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que
condicionan la relacidn distanciaftiempo, asi también la
conectividad tecnoldgica.
B |PLANTATURISTICA / SERVICIOS Registra eq_uipamientos y la disponibilidad de servicios 18 3,6
en el atractivo.
ESTADO DE Estimacion de la integridad de los atributos patrimoniales
C|CONSERVACION E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 14
_ [INTEGRACION SITIO / ENTORNO |condiciones del sitio y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D [HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA|recoleccidn de basura, procedencia del agua, presencia 14 10
de actos vandalicos, limpieza e iluminacion del atractivo.
Consideracién del atractivo dentro de la Planificacidn
£ | POLITICAS Y REGULACIONES territor?al turistica cantotwa_l y cumplimiento c_ie 10 0
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.
ACTIVIDADES QUE SE Constatacion de actividades gue se practican en el 9 9
PRACTICAN EN ELATRACTIVO |atractivo, mismas que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G| DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusion. Declaratorias y reconocimientos. 7 0
Relevancia y divulgacin.
ReasTRoDEvTANTESY |10 T T inde s |3 2
AFLUENCIA ) :
potencial.
1 [Recursos HUMANOS Hace referencia al nivel de instruccidn académico del 5 0

Fuente: Ficha de levantamiento y jerarquizacion del atractivo levantada.
Elaboraciéon: GAD del cantén Chaguarpamba.
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personal que labora en el atractivo.
100 51,85




Figura N° 73 Resultados de evaluacion técnica de Tasines de Amarrillos

PONDERACION R

Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;
A|AccESIBILIDAD y CON \DAD ademds, se ??ce refere’ncia -a la existencia-de vias de| 18 8,25
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que
condicionan la relacién distanciajtiempo, asi también la
conectividad tecnolégica.
= Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios
B [PLANTA TURISTICA / SERVICIOS |- © auip ¥ P 18 6,6
en el atractivo.
ESTADO DE Estimacion de la integridad de los atributos patrimoeniales
C |CONSERVACION E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 10
INTEGRACION SITIO / ENTORNO  |condiciones del sitio y su entorno.
Hace referencia a |a disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA |recoleccion de basura, procedencia del agua, presencia 14 10
de actos vandalicos, limpieza e iluminacion del atractivo.
Consideracion del atractivo dentro de la Planificacién
£ |porf ¥ REGULACIONES territnri-al turistica cantnr-m_l y cumplimiento r,!e 10 o
regulaciones para |as actividades que se realizan en el
atractivo.
ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN|Constatacidn de actividades gue se practican en el s 9
EN EL ATRACTIVO atractivo, mismas que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusion. Declaratorias y reconocimientos. 7 ]
Relevancia y divulgacién.
. T TR TR Relglstra _d:l t!:Dd dde wsn::_tes, _qer:l dde co:sumo, . )
T volumen intensidad de uso. Estimacién de demanda
potencial.
e rerED Hace referencia al nivel de iﬂs_truccién académico del 5 2
personal que labora en el atractivo.
TOTA 100 47,85

Fuente: Ficha de levantamiento y jerarquizacion del atractivo levantada.

Elaboracién: GAD del cantén Chaguarpamba.

Figura N° 74 Resultados de evaluacion técnica de Cascadas de San Ramoén

RESULTADOS DE LA EVALUACION TE

CRITERIOS DE VALORACION

l:
PONDERACION RESULTADO

Contempla el ingreso, horario al atractive vy facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;
ademas, se hace referencia a la existencia de vias de
A|ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD ! . . _ _ 18 8,25
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que
ionan la relacién distancia/tiempo, asi también Iz
dad tecnologica
a Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios
B |PLANTA TURISTICA / SERVICIOS | -© T g = 18 5,1
en el atractivo.
ESTADO DE Estimacidn de la integridad de los atributos patrimoniales
€ |CONSERVACION E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 12
INTEGRACION SITIO / ENTORNO  |condiciones del sitio y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA |recoleccién de basurs, procedencia del agua, presencia 14 10
de actos vandalices, limpieza e iluminacian del atractivo.
Consideracién del atractivo dentro de la Planificacién
<|eis RIS terrltorl_al turistica cantorja_l y cumplimiento d_e 10 0
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.
ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN|Constatacidn de actividades que se practican en el 9 6
EN EL ATRACTIVO atractive, mismas que le dan valor agregade.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusion. Declaratorias y reconocimientos 7 0
Relevancia y divulgacisn.
. T TR ST TR Relglstro _d:l t!zod dde wsnzr::es, _p}er:l dde co:sumo, . )
e vol ume_n intensidad de uso. Estimacién de demanda
potencial.
Hace referencia al nivel de instruccién académico del
| |RECURSDS HUMANOS R 5 2
personal que labora en el atractive.
TOTAL 100

Fuente: Ficha de levantamiento y jerarquizacion del atractivo levantada.
Elaboracion: GAD del cantén Chaguarpamba.
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Figura N° 75 Resultados de evaluacion técnica de Petroglifos de Misquillana

CRITERIOS DE VA
Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;
A |ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD ademds, se _h_ace referl.encia_a la existencia_de vias de 18 8,25
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que
condicionan la relacién distancia/tiempo, asi también la
conectividad tecnoldgica.
" Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios
B |PLANTA TURISTICA / SERVICIOS . 18 51
en el atractivo.
ESTADO DE Estimacidn de la integridad de los atributos patrimoniales
C|CONSERVACION  E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 10
INTEGRACION SITIO / ENTORNO |condiciones del sitio y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA|recoleccion de basura, procedencia del agua, presencia 14 8,5
de actos vandélicos, limpieza e iluminacidn del atractivo.
Consideracién del atractivo dentro de la Planificacidn
£ | POLITICAS ¥ REGULACIONES territur?al turistica canturﬁwa_l y cumplimiento :-ie 10 0
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.
E ACTIVIDADES QUE SE Constatacién de actividades que se practican en el 9 9
PRACTICAN EN EL ATRACTIVO |atractivo, mismas gue le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G [DIFUSIGN DEL ATRACTIVO medios de difusién. Declaratorias y reconocimientos. 7 1]
Relevancia y divulgacion.
I (e el BN B
AFLUENCIA
potencial.
e rr s Hace referencia al nivel de instruccidn académico del 5 2

personal que labora en el atractivo.
AL 100 85

Fuente: Ficha de levantamiento y jerarquizacion del atractivo levantada.
Elaboracién: GAD del cantén Chaguarpamba

Figura N° 76 Resultados de evaluacidn técnica de Balneario Agua y Sol

RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA
DESCRIPCION
Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;
ademas, se hace referencia a la existencia de vias de
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que
condicionan la relacién distancia/tiempo, asi también la
conectividad tecnoldgi
Registra equipamientos y la disponil

- l
PONDERACION RESULTADO

CRITERIOS DE VALORACION

-

ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD 18 12,25

idad de servicios

B |PLANTA TURISTICA / SERVICIOS a 18 6,9
en el atractivo. !
ESTADO DE Estimacidén de la integridad de los atributos patrimoniales
C |CONSERVACION E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 12
INTEGRACION SITIO / ENTORNO | condiciones del sitio y su entorno.

Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
recoleccién de basura, procedencia del agua, presencia 1a 10
de actos vandalicos, limpieza e iluminacidn del atractive.

D |HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA

Consideracion del atractive dentro de la Planificacign
territorial turistica cantonzl y cumplimiento de

E |POLITICAS ¥ REGULACIONES h e 3 10 /]
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.
ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN|Constatacidon de actividades que se practican en el 9 6

EN EL ATRACTIVO atractivo, mismas que le dan valor agregado.

Publicaciones internacionzles, nacionales, monografias o
medios de difusion. Declaratorias y reconocimientos. 7 0
Relevancia y divulgacidn.

Registro del tipo de visitantes, perfil de consumo,

DIFUSION DEL ATRACTIVO

o

REGISTRO DE VISITANTES Y

H AFLUENCIA volume_n intensidad de uso. Estimacién de demanda 5 2
potencial.
1 |Recu HUMANOS Hace referencia al nivel de ins_truccién académico del 5 a
personal que labora en el atractivo.
TOTAL 100 53,15

Fuente: Ficha de levantamiento y jerarquizacion del atractivo levantada.
Elaboracion: GAD del cantén Chaguarpamba
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Figura N° 77 Resultados de evaluacion técnica de Parque de Buenavista

ITERIOS DE VALORACION

L
PONDERACION RESULTADOD

Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades
instaladas para personas alguna discapacidad;
ademds, se hace referencia & la existencia de vias de|

con

A |ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD - . N - 18 11
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que|
condicionan la relacién distanciaftiempo, asi también la
conectividad tecnolégica
B |PLANTA TURISTICA / SERVICIOS Registra eu_uipamientos y la disponibilidad de servicios 5 78
en el atractivo. !
ESTADO DE Estimacién de |z integridad de los atributos patrimoniales
C |CONSERVACION E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 14
INTEGRACION SITIO / ENTORNO  |condiciones del sitio y su entorno.
Hace referencia a |a disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA |recoleccidn de basura, procedencia del agus, presencia 14 8,5
de actos vandalicos, limpieza e iluminacion del atractivo.
Consideracion del atractivo dentro de la Planificacion
+|refirers =TI territori_al turistica cantor}a_l vy cumplimiento d_e 0 0
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.
ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN |Constatacion de actividades que se practican en el s 9
EN EL ATRACTIVO atractivo, mismas que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusidn. Declaratorias y reconocimientos. 7 1]
Relevancia y divulgacidn
T TR T TR Registro _del tipa de visitan?:es, _qerfil de consumo,
H AFLUENCIA volumgn intensidad de uso. Estimacion de demanda 5 2
potencial.
| |REcuRsOS HUMANOS Hace referencia al nivel de instruccion académico del 5 2
personal que labora en el atra
TOTAI 100 54,3

Fuente: Ficha de levantamiento y jerarquizacién del atractivo levantada.
Elaboracién: GAD del cantén Chaguarpamba

Figura N° 78 Resultados de evaluacion técnica de Balneario la Delicia

CRITERIOS DE VALORACION

DESCRIPCION

- L
PONDERACION RESULTADO

Contempla el ingreso, horario al atractive y faci
instaladas para personas con alguna discapacidad;

ademds, se hace referencia a la existencia de vias de

A |ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD . . _ _ 18 13,25
acceso al sitio, con énfasis en las cuzlidades que r
condicionan la relacién distanciaftiempo, asi también la
conectividad tecnoldgica

. Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios
B [PLANTA TURISTICA / SERVICIOS ~ 18 6,9
en el atractivo. '
ESTADO DE Estimacién de |z integridad de los atributos patrimoniales
€ |CONSERVACION E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 14
INTEGRACION SITIO / ENTORNO  [condiciones del sitio y su entorno
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para

D |HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA |recoleccién de basura, procedencia del agua, presencia 14 10
de actos vandalicos, limpieza e iluminacidn del atractivo.
Consideracion del atractivo dentro de la Planificacion

e r mEm o s territorial turistica cantmTarl v cumplimiento QE 10 0
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.

ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN|Constatacion de actividades que se practican en el 5 9
EN EL ATRACTIVO atractivo, mismas que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o

G | DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusién. Declaratorias y reconocimientos. 7 1]
Relevancia y divulgacidn.

EE T T RO Registro _del tipo de visitan_tesJ _p'erfil de consumo,

H AFLUENCIA vnlume_n intensidad de uso. Estimacidén de demanda 5 2
potencial

rmarers o s Hace referencia al nivel de ins_truccién académico del 5 3
personal que labora en el atractivo.

TOTAI 100 58,15

Fuente: Ficha de levantamiento y jerarquizacion del atractivo levantada.
Elaboracién: GAD del cantén Chaguarpamba
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Figura N° 79 Resultados de evaluacién técnica de Parador Turistico
Rinconcito del Cielo

L
N RESULTADO

Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;
ademas, se hace referencia a la existencia de vias de
A [ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD ! . . . ) 18 14
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que
condicionan la relacion distancia/tiempo, asi también la
conectividad tecnoldgica.
clmcome s J SERVICIOS Registra eq_uipamient:rs y la disponibilidad de servicios 15 )
en el atractivo.
ESTADO DE Estimacidn de la integridad de los atributos patrimoniales
C |CONSERVACION E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 14
INTEGRACION SITIO / ENTORNO  |condiciones del sitio v su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA |recoleccion de basura, procedencia del sgua, presencia 14 11
de actos vandalicos, limpieza e iluminacion del atractivo.
Consideracion del atractivo dentro de la Planificacion
e TR terr _al turistica cantor?a_l y cumplimiento d_e 0 0
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.
ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN|Constatacion de actividades que se practican en el g 6
EN EL ATRACTIVO atractivo, mismas que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusién. Declaratorias y reconocimientos 7 4]
Relevancia y divulgacidn.
. T TR ST Relglstro _d:l t!:Dd dde vlle:_tes, -p’erfdll dde ED;SUIHD, . )
B volumen intensidad de uso. Estimacién de demanda
potencial
|z ATt Hace referencia al nivel de |n§trucc|on académico del 5 2
personal que labora en el atractivo.
TOTAI 100 55,9

Fuente: Ficha de levantamiento y jerarquizacién del atractivo levantada.
Elaboracién: GAD del cantén Chaguarpamba

Nafiitos

RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA

Figura N° 80 Resultados de evaluacion técnica de Parador Turistico Los

CRITERIOS DE VALORACION

i
PONDERACION RESULTADO

Contempla el ingreso, horario al atractive y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;
ademas, se hace referencia a la existencia de vias de
A |ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD S P : 18 14
accezo al sitio, con énfasiz en las cualidades que
condicionan la relacion distancia/tiempe, asi también la
conectividad tecnolégica.
ol s J SERVICIOS Registra eq_uipamient:rs v la disponibilidad de servicios 18 6,3
en el atractivo.
ESTADO DE Estimacion de la integridad de los atributos patrimoniales
C |CONSERVACION E fizico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 14
INTEGRACION SITIO / ENTORNO _ |condiciones del sitio y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA |recoleccion de basura, procedencia del agua, presencia 14 10
de actos vandalicos, limpieza e iluminacién del atractive.
Consideracion del atractivo dentro de la Planificacion
< |03 LTI terrltorl_al turistica cantor?a_l y cumplimiento d_e 10 o
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractive.
ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN |Constatacién de actividades que se practican en el o 6
EN EL ATRACTIVO atractivo, que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusion. Declaratorias y reconocimientos. 7 0
Relevancia y divulgacion.
. E ST TSR TS Relglstro -thI t!:‘jd dde \nsli::_tes, _p'ert;ll dde co;sumo, . )
AELUENCIA volumen intensida & UsOo. imacion de demanda
potencial.
Hace referencia al nivel de instruccién académico del
I |[RECURSOS HUMANOS ) 5 2
personal que labora en el atractive.
TOT, 100 54,3

Fuente: Ficha de levantamiento y jerarquizacion del atractivo levantada.
Elaboracién: GAD del cantén Chaguarpamba
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Figura N° 81 Resultados de evaluacién técnica de Petroglifos de Buenavista

CRITERIOS DE VALORACION N RESULTAD
Contempla el ingreso, horario al atractive v facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;

A |accesiBiLDAD y cCONECTIVIDAD ademas, se h_ace refere'ncia _a la existencia_de vias de| 18 11,25
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que| !
condicionan la relacién distancia/tiempo, asi también la
conectividad tecnolégica.

B |PLANTA TURISTICA / SERVICIOS Registra eq-uipamientns v la disponibilidad de servicios 18 72
en el atractivo. !

ESTADO DE Estimacion de Iz integridad de los atributos patrimoniales
€ |CONSERVACION E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 10
INTEGRACION SITIO / ENTORNO | condiciones del sitio y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para

D |HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA |recoleccidn de basura, procedencia del agua, presencia 14 10
de actos vandalicos, limpieza e iluminacidn del atractivo.
Consideracion del atractive dentro de la Planificacion

£ | POLFTICAS ¥ REGULACIONES territori-al turistica cantor_wa_l y cumplimiento d_e 10 0
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.

ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN|Constatacion de actividades que se practican en el s 9
EN EL ATRACTIVO atractivo, mi: que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o

G |DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusién. Declaratorias y reconocimientos. 7 0

Relevancia y divulgacion.

EE T TE RO Registro _del tipo de visitanf:es, _p'erfil de consumo,

AFLUENCIA volumen intensidad de uso. Estimacidn de demanda 5 2
potencial.

1 |Recursos HUMANOS Hace referencia al nivel de ins_truccic’rn académico del 5 2
personal que labora en el atractivo.

TOTAL 100 51,45

Fuente: Ficha de levantamiento y jerarquizacion del atractivo levantada.
Elaboracion: GAD del cantén Chaguarpamba

Figura N° 82 Resultados de evaluacion técnica de Cascadas de Lamederos

N
CRITERIOS DE VALORACION PONDERACION RESULTADO

instaladas parz personaz con alguna discapacidad;
a|accesiBiLibap y con AT ademas, se h?ce refere’ncla_a la EKIStEnEIE-dE vias de| 18 8,25
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que
condicionan la relacién distanciaftiempo, asi también la
conectividad tecnolégica.
e s J SERVICIOS Registra eq_ulpamlentos y la disponibilidad de servicios 18 5,1
en el atractivo.
ESTADO DE Estimacion de la integridad de los atributos patrimoniales
€ |CONSERVACION E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 12
INTEGRACION SITIO / ENTORNO  |condiciones del sitio v su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA |recoleccidn de basura, procedencia del agua, presencia 14 10
de actos vandalicos, limpieza e iluminacién del atractivo.
Consideracion del atractivo dentro de la Planificacion
elroLs ¥ REGULACIONES territnri-al turistica cantnr_wa_l y cumplimiento d_e 10 0
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.
ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN Constatacién de actividades que se practican en el 9 6
EN EL ATRACTIVO atractivo, mi que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusién. Declaratorias y reconocimientos. 7 0
Relevancia y divulgacion.
. REGISTRO DE VISITANTES ¥ Relgistm -thI tiznd ZE visit;r;_tes, -p'erfdil dde tn:sumn, . )
LR vol ume_nm ensidad de uso. Estimacion de demanda
potencial.
1 |Recu HUMANOS Hace referencia al nivel de ins_truccién académico del 5 0
personzal que labora en el atractivo
TOTAL 100 43,35

Fuente: Ficha de levantamiento y jerarquizacion del atractivo levantada.
Elaboracion: GAD del cantén Chaguarpamba
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Figura N° 83 Resultados de evaluacion técnica de Parque Central del Rosario

DESCRIPCION

L
N RESULTADO

Contempla el ingreso, horario al atractivo v facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;
ademas, se hace referenciz a la existencia de vias de
A |ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD ! o . . . 18 10,25
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que|
condicienan la relacion distancia/ftiempo, asi también la
conectividad tecnolagica.
= Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios
B |PLANTA TURISTICA / SERVICIOS | -© L v s 18 7,8
en el atractivo.
ESTADO DE Estimacidn de la integridad de los atributos patrimoniales
C |CONSERVACION E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 14
INTEGRACION SITIO / ENTORNO | condiciones del sitio y su entorno
Hace referencia a |a disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA |recoleccién de basura, procedencia del agua, presencia 14 10
de actos vandalicos, limpieza e iluminacion del atractivo.
Consideracion del atractivo dentro de la Planificacidn
o TR E LS tEFFItDI’I_E' turistica cantm?a_l y cumplimiento r.!e 0 0
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.
E ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN|Constatacién de actividades que se practican en el 9 9
EN EL ATRACTIVO atractivo, mismas que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacienales, monografias o
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusidn. Declaratorias y reconocimientos. 7 0
Relevanciz y divulgacion.
REGISTRO DE VISITANTES ¥ Relgistro _dtel t?zod :E visit;:_tesJ _;l'en;il dde ED;SUII‘ID, . )
T volumen intensidad de uso. Estimacisn de demanda
potencial
1 |Recu HUMANOS Hace referencia al nivel de ins-tru[[iéﬂ académico del 5 2
personal que labora en el atractivo.
TOT, 100 55,05

Fuente: Ficha de levantamiento y jerarquizacion del atractivo levantada.
Elaboracién: GAD del cantén Chaguarpamba

Figura N° 84 Resultados de evaluacion técnica de Apiario Valarezo

RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA

ITERIOS DE VALORAC PONDERACION RESULTAD:
Contempla el ingreso, horario al atractive y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;

A|ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD ademds, se ﬁ_ace refere’ncia _a la existencia _de vias de 18 1025
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que !
condicionan la relacion distanciaftiempo, asi también la
conectividad tecnologica.

5 Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios
B |PLANTA TURISTICA / SERVICIOS N 18 6,3
en el atractivo. !
ESTADO DE Estimacidn de la integridad de los atributos patrimoniales
€ |CONSERVACION E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 14
INTEGRACION SITIO / ENTORNO  [condiciones del sitio y su entorno.
Hace referencia a |a disponibilidad de dispositivos para

D |HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA |recoleccidn de basura, procedencia del agus, presencia 14 10
de actos vandailicos, limpieza e iluminacidn del atractive.
Consideracion del atractivo dentro de la Planificacion

|t eermr s territori_al turistica cantor?a_l y cumplimiento d_e 10 0
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.

ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN|Constatacion de actividades gue se practican en el g 9
EN EL ATRACTIVO atractive, mismas que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o

G| DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusidn. Declaratorias y reconocimientos 7 0
Relevancia y divulgacion.

REGISTRO DE VISITANTES ¥ Registro _del tipo de wsitan_te; -p'erfil de consumo,

H AFLUENCIA volume_n intensidad de uso. Estimacion de demanda 5 2
potencial.

1 | RECURSOS HUMANOS Hace referencia al nivel de ins-truccién académico del 5 2
personal que labora en el atractivo.

TOTAL 100 53,55

Fuente: Ficha de levantamiento y jerarquizacién del atractivo levantada.
Elaboracién: GAD del cantén Chaguarpamba
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Figura N° 85 Resultados de evaluacion técnica de Balneario Las Tilapias

CRITERIOS DE VALORACION

D IPCION

Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;
A|ACcESIBILIDAD y CON ST ademas, se !]-EEE refere'ntia_a la existentia_de vias de 13 1,25
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que
condicionan la relacién distancia/tiempo, asi también la
conectividad tecnoldgica.
8 | PLANTA TURS J SERVICIOS Registra eq-uipamientos v la disponibilidad de servicios 18 63
en el atractivo.
ESTADO DE Estimacion de la integridad de los atributos patrimoniales
€ [CONSERVACION E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 14
INTEGRACION SITIO / ENTORNO | condiciones del sitio y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA |recoleccin de basura, procedencia del agua, presencia 14 10
de actos vandalicos, limpieza e iluminacion del atractivo.
Consideracion del atractivo dentro de la Planificacion
s TR S territuriél turistica EantDrrmrl y cumplimiento dF 10 0
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.
< ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN |Constatacion de actividades que se practican en el 5 6
EN EL ATRACTIVO atractivo, mismas que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G [DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusidén. Declaratorias y reconocimientos. 7 0
Relevancia y divulgacion.
! T TR T Relglstru -d:I tfzod dde wslt::_tes, _p’ert;ll dde cD:sumo, . )
R vol ume_nln ensidad de uso. Estimacidn de demanda
potencial.
|z TR Hace referencia al nivel de inétruccién académico del 5 2
perzonal que labora en el atractivo.
TOTAL 100 54,55

Fuente: Ficha de levantamiento y jerarquizacion del atractivo levantada.
Elaboracion: GAD del cantén Chaguarpamba

Figura N° 86 Resultados de evaluacién técnica de Balneario EI Campo de
Naomi

- i
PONDERACION RESULTADO

CRITERIOS DE VALORACION DESCRIPCION
Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;

A|ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD ademas, se h?ce refere.ncia Va la existenciarde vias de 18 1325
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que '
condicionan la relacion distanciaftiempo, asi también la
conectividad tecnoldgica.

B | PLANTA TURISTICA / SERVICIOS Registra eq_uipamientos y la disponibilidad de servicios 18 63
en el atractivo. !

ESTADO DE Estimacidn de la integridad de los atributos patrimoniales
C | CONSERVACION E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 14
INTEGRACION SITIO / ENTORND  |condiciones del sitio y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para

D |HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA |recoleccion de basura, procedencia del agua, presencia 14 10
de actos vandalicos, limpieza e iluminacion del atractive.
Consideracion del atractivo dentro de la Planificacion

£ | POLITICAS ¥ REGULACIONES territori-al turistica cantorfa-l y cumplimiento d_e 10 0
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.

ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN|Constatacion de actividades que se practican en el 9 6
EN EL ATRACTIVO atractivo, mismas que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o

G| DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusién. Declaratorias y reconocimientos 7 0

Relevancia y divulgacidn.

REGISTRO DE VISITANTES Y Registro -dEl t?pu de wsitan_tes, -;{erfil de consumo,

LR volumen intensidad de uso. Estimacion de demanda 5 2
potencial.

1 | RECURSOS HUMANOS Hace referencia al nivel de ins-truccié»n académico del 5 2
personal que labora en el atractivo.

TOTAL 100 53,55

Fuente: Ficha de levantamiento y jerarquizacion del atractivo levantada.
Elaboracién: GAD del cantén Chaguarpamba
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Figura N° 87 Resultados de evaluacion técnica de Balneario ElI Recodo

RESULTADOS DE LA EVALUA
CRITERIOS DE VALORACION DESCRIPCION PONDERACION RESULTADO
Contempla el ingreso, horario al atractive y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;

A| ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD ademas, se h?ce refere'ncia -a la existencia_de vias de 18 14,25
acceso al sitio, con énfasiz en las cualidades que| !
condicionan la relacién distancia/ftiempo, asi también la
cone dad tecnoldgica

B |PLANTA TURISTICA / SERVICIOS Registra eq_uipamientns vy la disponihilidad de servicios 18 63
en el atractivo. ’

ESTADO DE Estimacién de la integridad de los atributos patrimoniales
C [CONSERVACION E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 14
INTEGRACION SITIO / ENTORNO  |condiciones del sitio v su entorne.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para

D |HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA |recoleccién de basura, procedencia del agua, presencia 14 10
de actos vandalicos, limpieza e iluminacidn del atractivo.
Consideracion del atractivo dentro de la Planificacién

<|ensrrss  rrEms T s territDri_aI turistica Eantorja_l y cumplimiento d_e 10 0
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.

ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN |Constatacion de actividades que se practican en el g 6
EN EL ATRACTIVO atractivo, que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o

G|DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusién. Declaratorias y reconocimientos. 7 0
Relevancia y divulgacidn.

EE R TR ST Registro -del t?po de visitan_tes, _p'erﬁl de consumo,

H CETET wvolumen intensidad de uso. Estimacion de demanda 5 2
potencial.

st v Hace referencia al nivel de ins_truccién académico del 5 2
personal que labora en el atractivo

TOTAL 100 54,55

Fuente: Ficha de levantamiento y jerarquizacion del atractivo levantada.
Elaboracién: GAD del cantén Chaguarpamba

Figura N° 88 Resultados de evaluacion técnica de Balneario El Trapiche

RESULTADOS DE LA EVALUA L
CRITERIOS DE VALO| DESCRIPCION ERACION RESULTADO
Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;
A |ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD ademds, se _h_ace refert'ancm_a la exlstenma_de vias de 18 14,25
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que
condicionan la relacién distanciaftiempo, asi también la
conectividad tecnoldgica.
- Registra equipamientos y la disponibilidad de servicios
B |PLANTA TURISTICA / SERVICIOS _ 13 6,3
en el atractivo.
ESTADO  DE Estimacion de la integridad de los atributos patrimoniales
C|CONSERVACION E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 14
INTEGRACION SITIO / ENTORNO |condiciones del sitio y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D [HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA| recoleccién de basura, procedencia del agua, presencia 14 10
de actos vandélicos, limpieza e iluminacion del atractivo.
Consideracion del atractivo dentro de la Planificacion
£ | POLITICAS ¥ REGULACIONES territor?al turistica cantor\él y cumplimiento qe 10 0
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.
E ACTIVIDADES QUE SE Constatacion de actividades que se practican en el 9 6
PRACTICAN EN EL ATRACTIVO  |stractivo, mismas gue le dan valor agregadao.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusion. Declaratorias y reconacimientos. 7 0
Relevancia y divulgacion.
TEE TR EE T TR Registro _del ti_po de visitant_es, E],Erﬁl de consumao,
AFLUENCIA volumgn intensidad de uso. Estimacion de demanda 5 2
potencial.
crErrsre e Hace referencia al nivel de instruccion académico del 5 2

personal que labora en el atractivo.
T L 100 54,55

Fuente: Ficha de levantamiento y jerarquizacién del atractivo levantada.
Elaboraciéon: GAD del cantén Chaguarpamba
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Figura N° 89 Resultados de evaluacién técnica de Parque Central de Santa

Rufina

CRITERIOS DE VALORAC

Contempla el ingreso, horario al atractive y facilidades
instaladas para personas con alguna discapacidad;
ademas, se hace referencia 2 lz existencia de vias de

A |ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD - | ) ) 13 10
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que
condicionan la relacidn distanciaftiempo, asi también la
conectividad tecnolégica.
B | PLANTA TURISTICA / SERVICIOS Registra eq_uipamientos y la disponibilidad de servicios 18 78
en el atractivo. ’
ESTADO DE Estimacidn de |z integridad de los atributos patrimoniales
C | CONSERVACION E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 14
INTEGRACION SITIO / ENTORNO  |condiciones del sitio y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D |HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA |recoleccién de basura, procedencia del agua, presencia 14 10
de actos vandalicos, limpieza e iluminacion del atractivo.
Consideracion del atractivo dentro de la Planificacidn
P TR territori-al turistica cantorja_l y cumplimiento d_e 10 0
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.
ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN |Constatacion de actividades que se practican en el 5 5
EN EL ATRACTIVO atractivo, gue le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G| DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusidn. Declaratorias y reconocimientos. 7 0
Relevancia y divulgacién.
REGISTRO DE VISITANTES ¥ Registro -del tipo de visitan?:es, -p{er‘fil de consumo,
ST volumgn intensidad de uso. Estimacion de demanda 5 2
potencial.
Nrrmrere e Hace referencia al nivel de ins_truccién académico del 5 2
personal que labora en el atractivo.
TOTA 100 54,8

Fuente: Ficha de levantamiento y jerarquizacién del atractivo levantada.
Elaboracion: GAD del cantén Chaguarpamba

Figura N° 90 Resultados de evaluacidn técnica de Balneario La Cascada

CRITERIOS DE VALORACION

RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA

DESCRIPCION
Contempla el ingreso, horario al atractive y fa
instaladas para personas con alguna discapacidad;
ademas, se hace referencia a la existencia de vias de|

dades

L
PONDERACION RESULTADO

A |ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD . . _ _ 18 14
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que
condicionan la relacién distanciaftiempo, asi también la
conectividad tecnologica.
B | PLANTA TURISTICA / SERVICIOS Registra eu_uipamientos y la disponibilidad de servicios 15 6.3
en el atractivo. ’
ESTADO DE Estimacion de la integridad de los atributos patrimoniales
C |CONSERVACION E fisico-ambientales y socioculturales, en particular de las 14 14
INTEGRACION SITIO / ENTORNO  |condiciones del sitio y su entorno.
Hace referencia z la disponibilidad de dispositives para
D |HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA |recoleccién de basura, procedencia del agua, presencia 14 10
de actos vandalicos, limpieza e iluminacién del atractivo.
Consideracion del atractivo dentro de la Planificacién
£ poLinicas ¥ RecuLACIONES territnri_al turistica tantnrja_l y cumplimiento d_e 10 o
regulaciones para las actividades que se rezlizan en el
atractivo.
< ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN|Constatacidn de actividades que se practican en el 5 6
EN EL ATRACTIVO atractivo, que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G |DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusion. Declaratorias y reconocimientos. 7 0
Relevancia y divulgacidn
EETTE ST TE Registro _del t?po de visitan_tes, _p'erfil de consumo,
H T volumen intensidad de uso. Estimacion de demanda 5 2
potencial.
Nezrrmrrs s Hace referencia al nivel de ins_truccién académico del 5 0
personal que labora en el atra
TOTAL 100 52,3

Fuente: Ficha de levantamiento y jerarquizacion del atractivo levantada.
Elaboracién: GAD del cantén Chaguarpamba
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Figura N° 91 Resultados de evaluacion técnica de Balneario Las Juntas

RESULTADOS DE LA EVALUACION TECNICA

CRITERIOS DE VALORACION

DESCRIPCION

- L
PONDERACION RESULTADO

Contempla el ingreso, horario al atractive y facilidades
instaladas para persocnas con alguna discapacidad;
A|ACCESIBILIDAD y CON \DAD ademas, se h?ce refere'ncia_a la existencia_de vias de 18 12,25
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que
condicionan la relacién distancia/tiempo, asi también la
conectividad tecnologica.
|l e / SERVICIOS Registra eq_ulpamlentos y la disponibilidad de servicios 18 5,7
en el atractivo.
ESTADO DE Estimacidn de la integridad de los atributos patrimoniales
€ | CONSERVACION E fisico-amhbientales y socioculturales, en particular de las 14 12
INTEGRACION SITIO / ENTORNO condiciones del sitio y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
D | HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA |recoleccidn de basura, procedencia del agua, presencia 14 10
de actos vandalicos, limpieza e iluminacidn del atractivo.
Consideracion del atractivo dentro de la Planificacion
= | S TEEST I tErrltor{aI turistica cantor?arl v cumplimiento d}a 10 o
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.
- ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN |Constatacidn de actividades que se practican en el 3 3
EN EL ATRACTIVO atractivo, mismas que le dan valor agregado.
Publicaciones internacionales, nacionales, monografias o
G | DIFUSION DEL ATRACTIVO medios de difusidn_Declaratorias y reconocimientos 7 1]
Relevancia y divulgacion.
, T TR T Relglstro _d:l tfzod dde Vlsn;r::es, _p'erfdll dde co[r;sumo, . ,
LT volumen intensidad de uso. Estimacidn de demanda
potencial.
|z T Hace referencia al nivel de instruccion académico del s 2
personal que labora en el atractivo.
TOTAL 100 46,95
Fuente: Ficha de levantamiento y jerarquizacion del atractivo levantada.
Elaboracién: GAD del cantén Chaguarpamba
. ., . s o4 7
6.2.2.2. Jerarquizacion de atractivos turisticos del cantdn

Chaguarpamba. Para realizar la jerarquizacion segun la Metodologia del Ministerio
de Turismo, se obtuvo la tabla de jerarquizacion de atractivos turisticos donde se
muestra el rango y el nivel de jerarquia (ver el Anexo N° 1) para posteriormente
realizar la jerarquizacion a cada uno de los atractivos turisticos del cantén
Chaguarpamba en base a las ponderaciones que se tuvo en los resultados de la

evaluacion técnica, los resultados de la aplicacion se muestran en la Tabla N° 19.
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Tabla 19. Matriz de jerarquizacion de atractivos turisticos del cantén

Chaguarpamba

Atractivo Turisticos Ponderacién Jerarquia
Iglesia Matriz de Chaguarpamba 55.9 Jerarquia Il
Parque de La Madre 60.8 Jerarquia Il
Plazoleta Miraflores 56.3 Jerarquia Il
Casa Campo Verde 57.3 Jerarquia Il
Monumento al Cafetalero 58.2 Jerarquia Il
Finca Agroecolégica Indera 51.55 Jerarquia Il
Cerro Surapo/ Pan de azucar 47.55 Jerarquia Il
Cascada Las Zarzas 44.75 Jerarquia Il
Cascada y laguna “Lozumbe” Sin ficha Sin ficha
Rancho Gran Chaparral 52.65 Jerarquia Il
Parque Central de Amarillos 55.8 Jerarquia Il
Mirador La Cruz del Calvario 51.85 Jerarquia Il
Tasines de Amarillos 47.85 Jerarquia Il
Cascadas de San Ramon 45.35 Jerarquia Il
Petroglifos de Misquillana 44.85 Jerarquia Il
Balneario Aguay Sol 53.15 Jerarquia Il
Parque Central de Buena Vista 54.3 Jerarquia Il
Parador Turistico La Delicia 58.15 Jerarquia Il
Parador Turistico Rinconcito de Cielo 55.9 Jerarquia Il
Parador Turistico Los Nafiitos 54.3 Jerarquia Il
Petroglifos de Buenavista 51.45 Jerarquia Il
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Atractivo Turisticos Ponderacién Jerarquia
Cascadas de Lamederos 43.35 Jerarquia Il
Parque Central de El Rosario 55.05 Jerarquia Il
Apiario Valarezo 53.55 Jerarquia Il
Balneario Las Tilapias 54.55 Jerarquia Il
Balneario EI Campo de Naomi 53.55 Jerarquia Il
Balneario EIl Recodo 54.55 Jerarquia Il
Balneario El Trapiche 54.55 Jerarquia Il
Parque Central de Santa Rufina 54.8 Jerarquia Il
Balneario La Cascada 52.3 Jerarquia Il
Balneario Las Juntas 46.95 Jerarquia Il

Fuente: Datos de los resultados de evaluacién técnica de cada Atractivo.

Elaboracién: La Autora.
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6.2.3. Aplicacion de la propuesta metodoldgica.

Se aplicd la ficha modelo elaborada a cada uno de los atractivos turisticos, se llend
con informacion obtenida de la salida de campo previamente realizada, para un mejor
analisis de resultados se mostrara el total obtenido de cada uno de los atractivos en los
siguientes Tablas que resumen los resultados de las 9 variables por cada atractivo
turistico.

Tabla 20. Ficha de resultados de Iglesia Matriz de Chaguarpamba

N° Nombre de la variable Total Porcentaje
1 Accesibilidad y Conectividad 3,26 7,81%
Planta turistica/Complementarios 3,70 8,87%
Estado de conservacion e integracion -0,30 -0,72%
Atractivo/Entorno
4 Higiene y Seguridad turistica 4,18 10,01%
5 Politicas y Regulaciones 0,00 0,00%
6 Actividades que se practican 0,18 0,42%
7 Promocion y Comercializacion del Atractivo 1,50 3,60%
8 Registro y Afluencia de visitantes 1,60 3,84%
9 Recurso Humano 2,20 5,28%
TOTAL 16,31 39,11%

Fuente: Datos de la aplicacion de la ficha modelo de la propuesta metodoldgica al atractivo turistico.
Elaboracién: La Autora.

Tabla 21. Ficha de resultados de Parque de La Madre

N° Nombre de la variable Total Porcentaje
1 Accesibilidad y Conectividad 3,26 7,81%
Planta turistica/Complementarios 3,95 9,47%
Estado de conservacion e integracion -0,30 -0,72%
Atractivo/Entorno
4 Higiene y Seguridad turistica 4,18 10,01%
5 Politicas y Regulaciones 0,00 0,00%
6 Actividades que se practican 0,35 0,85%
7 Promocion y Comercializacion del Atractivo 1,50 3,60%
8 Registro y Afluencia de visitantes 0,20 0,48%
9 Recurso Humano 2,00 4,80%
TOTAL 15,13 36,29%

Fuente: Datos de la aplicacion de la ficha modelo de la propuesta metodoldgica al atractivo turistico.
Elaboracion: La Autora.
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Tabla 22. Ficha de resultados de Plazoleta Miraflores

N° Nombre de la variable Total Porcentaje
Accesibilidad y Conectividad 3,26 7,81%
Planta turistica/Complementarios 3,95 9,47%

3 Estado de conservacion e integracion -0,30 -0,72%
Atractivo/Entorno

4 Higiene y Seguridad turistica 4,18 10,01%

S Politicas y Regulaciones 0,00 0,00%

6  Actividades que se practican 0,35 0,85%

7 Promocién y Comercializacién del Atractivo 1,50 3,60%

8 Registro y Afluencia de visitantes 1,60 3,84%

9 Recurso Humano 2,00 4,80%

TOTAL 16,53 39,65%

Fuente: Datos de la aplicacién de la ficha modelo de la propuesta metodoldgica al atractivo turistico.
Elaboracién: La Autora.

Tabla 23. Ficha de resultados de Casa Campo Verde

N° Nombre de la variable Total Porcentaje
1 Accesibilidad y Conectividad 2,91 6,97%
2 Planta turistica’Complementarios 2,28 5,46%
3 Estado de conservacion e integracion -0,30 -0,72%

Atractivo/Entorno

4 Higiene y Seguridad turistica 3,58 8,57%
S Politicas y Regulaciones 0,00 0,00%
6  Actividades que se practican 0,76 1,82%
7 Promocién y Comercializacion del Atractivo 1,50 3,60%
8 Registro y Afluencia de visitantes 1,20 2,88%
9 Recurso Humano 1,55 3,72%

TOTAL 13,46 32,28%

Fuente: Datos de la aplicacion de la ficha modelo de la propuesta metodoldgica al atractivo turistico.
Elaboracion: La Autora.
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Tabla 24. Ficha de resultados de Monumento al Cafetalero

N° Nombre de la variable Total Porcentaje
1 Accesibilidad y Conectividad 2,91 6,97%
2 Planta turistica’Complementarios 3,95 9,41%
3 Estado de conservacion e integracion -0,30 -0,72%

Atractivo/Entorno

4 Higiene y Seguridad turistica 4,18 10,01%
S Politicas y Regulaciones 0,00 0,00%
6  Actividades que se practican 0,18 0,42%
7 Promocién y Comercializacion del Atractivo 1,50 3,60%
8  Registro y Afluencia de visitantes 1,60 3,84%
9 Recurso Humano 2,00 4,80%

TOTAL 16,01 38,39%

Fuente: Datos de la aplicacion de la ficha modelo de la propuesta metodoldgica al atractivo turistico.
Elaboracion: La Autora.

Tabla 25. Ficha de resultados de Finca Agroecoldgica Indera

N° Nombre de la variable Total Porcentaje
1 Accesibilidad y Conectividad 2,08 4,98%
2 Planta turistica/Complementarios 2,50 6,00%
3 Estado de conservacion e integracion -1,00 -2,40%

Atractivo/Entorno

4 Higiene y Seguridad turistica 2,45 5,88%
S Politicas y Regulaciones 0,00 0,00%
6  Actividades que se practican 0,45 1,08%
7 Promocién y Comercializacion del Atractivo 1,50 3,60%
8  Registro y Afluencia de visitantes 1,20 2,88%
9 Recurso Humano 0,85 2,04%

TOTAL 10,02 24,04%

Fuente: Datos de la aplicacion de la ficha modelo de la propuesta metodoldgica al atractivo turistico.
Elaboracion: La Autora.
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Tabla 26. Ficha de resultados de Cerro Surapo / Pan de Azucar

N° Nombre de la variable Total Porcentaje
Accesibilidad y Conectividad 1,58 3,78%
2 Planta turistica’Complementarios 2,00 4,80%
3 Estado de conservacion e integracion -1,00 -2,40%
Atractivo/Entorno

4 Higiene y Seguridad turistica 1,35 3,24%

S Politicas y Regulaciones 0,00 0,00%

6 Actividades que se practican 0,73 1,76%

7 Promocién y Comercializacion del Atractivo 1,50 3,60%

8 Registro y Afluencia de visitantes 0,60 1,44%

9 Recurso Humano 0,30 0,72%

TOTAL 7,06 16,93%
Fuente: Datos de la aplicacién de la ficha modelo de la propuesta metodoldgica al atractivo turistico.
Elaboracién: La Autora.
Tabla 27. Ficha de resultados de Cascadas las Zarzas

N° Nombre de la variable Total Porcentaje
1 Accesibilidad y Conectividad 1,58 3,78%
2 Planta turistica’Complementarios 1,00 2,40%
3 Estado de conservacion e integracion -0,60 -1,44%

Atractivo/Entorno
4 Higiene y Seguridad turistica 1,10 2,64%
5  Politicas y Regulaciones 0,00 0,00%
6 Actividades que se practican 0,43 1,02%
7 Promocién y Comercializacion del Atractivo 1,50 3,60%
8  Registro y Afluencia de visitantes 0,60 1,44%
9 Recurso Humano 0,25 0,60%
TOTAL 5,85 14,03%

Fuente: Datos de la aplicacion de la ficha modelo de la propuesta metodoldgica al atractivo turistico.
Elaboracion: La Autora.
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Rancho Gran Chaparral: No se pudo llenar la ficha debido a que no se pudo realizar

la visita de campo al atractivo turistico por motivos de remodelacion y pandemia.

Tabla 28. Ficha de resultados de Cascada y Laguna ""L.ozumbe™

N° Nombre de la variable Total Porcentaje
1 Accesibilidad y Conectividad 1,88 4,50%
Planta turistica/Complementarios 1,00 2,40%
3 Estado de conservacion e integracion -0,60 -1,44%
Atractivo/Entorno
4 Higiene y Seguridad turistica 1,10 2,64%
5 Politicas y Regulaciones 0,00 0,00%
6 Actividades que se practican 0,35 0,84%
7 Promocion y Comercializacion del Atractivo 1,50 3,60%
8 Registro y Afluencia de visitantes 0,60 1,44%
9 Recurso Humano 0,25 0,60%
TOTAL 6,07 14,57%

Fuente: Datos de la aplicacion de la ficha modelo de la propuesta metodoldgica al atractivo turistico.
Elaboracion: La Autora.

Tabla 29. Ficha de resultados de Parque Central de Amarillos

N° Nombre de la variable Total Porcentaje
Accesibilidad y Conectividad 2,33 5,58%
Planta turfstica/Complementarios 1,40 3,36%

3 Estado de conservacion e integracion -0,30 -0,72%
Atractivo/Entorno

4 Higiene y Seguridad turistica 3,58 8,57%

S Politicas y Regulaciones 0,00 0,00%

6  Actividades que se practican 0,35 0,85%

7 Promocién y Comercializacion del Atractivo 1,50 3,60%

8  Registro y Afluencia de visitantes 1,60 3,84%

9 Recurso Humano 0,80 1,92%

TOTAL 11,25 26,99%

Fuente: Datos de la aplicacion de la ficha modelo de la propuesta metodoldgica al atractivo turistico.
Elaboracién: La Autora.
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Tabla 30. Ficha de resultados de Mirador La Cruz del Calvario

N° Nombre de la variable Total Porcentaje
Accesibilidad y Conectividad 1,88 4,50%
Planta turistica/Complementarios 1,50 3,60%

3 Estado de conservacion e integracion -0,70 -1,68%
Atractivo/Entorno
4 Higiene y Seguridad turistica 1,85 4,44%
S  Politicas y Regulaciones 0,00 0,00%
6  Actividades que se practican 0,43 1,02%
7 Promocién y Comercializacion del Atractivo 1,50 3,60%
8  Registro y Afluencia de visitantes 0,60 1,44%
9 Recurso Humano 0,30 0,72%
TOTAL 7,35 17,63%
Fuente: Datos de la aplicacién de la ficha modelo de la propuesta metodoldgica al atractivo turistico.
Elaboracién: La Autora.
Tabla 31. Ficha de resultados de Tasines de Amarillos
N° Nombre de la variable Total Porcentaje

1 Accesibilidad y Conectividad 1,58 3,78%

2 Planta turistica/Complementarios 1,00 2,40%

3 Estado de conservacion e integracion -1,00 -2,40%

Atractivo/Entorno

4 Higiene y Seguridad turistica 0,85 2,04%

5 Politicas y Regulaciones 0,00 0,00%

6 Actividades que se practican 0,35 0,84%

7 Promocion y Comercializacion del Atractivo 1,50 3,60%

8  Registro y Afluencia de visitantes 0,60 1,44%

9 Recurso Humano 0,25 0,60%

TOTAL 512 12,29%

Fuente: Datos de la aplicacion de la ficha modelo de la propuesta metodoldgica al atractivo turistico.

Elaboracién: La Autora
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Tabla 32. Ficha de resultados de Cascadas de San Ramén

N° Nombre de la variable Total Porcentaje
1 Accesibilidad y Conectividad 1,58 3,78%
2 Planta turistica’Complementarios 1,00 2,40%
3 Estado de conservacion e integracion -0,60 -1,44%

Atractivo/Entorno

4 Higiene y Seguridad turistica 1,10 2,64%

5  Politicas y Regulaciones 0,00 0,00%

6 Actividades que se practican 0,35 0,84%

7 Promocion y Comercializacion del Atractivo 1,50 3,60%

8  Registro y Afluencia de visitantes 0,60 1,44%

9 Recurso Humano 0,25 0,60%
TOTAL 577 13,85%

Fuente: Datos de la aplicacion de la ficha modelo de la propuesta metodoldgica al atractivo turistico.
Elaboracién: La Autora.

Tabla 33. Ficha de resultados de Petroglifos de Misquillana

N° Nombre de la variable Total Porcentaje
1 Accesibilidad y Conectividad 1,88 4,50%
2 Planta turistica/Complementarios 1,00 2,40%
3 Estado de conservacion e integracion -1,00 -2,40%

Atractivo/Entorno
4 Higiene y Seguridad turistica 0,85 2,04%
5  Politicas y Regulaciones 0,00 0,00%
6 Actividades que se practican 0,41 0,98%
/ Promocion y Comercializacion del Atractivo 1,50 3,60%
8  Registro y Afluencia de visitantes 0,60 1,44%
Recurso Humano 0,25 0,60%
TOTAL 5,48 13,15%

Fuente: Datos de la aplicacion de la ficha modelo de la propuesta metodoldgica al atractivo turistico.
Elaboracion: La Autora.
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Tabla 34. Ficha de resultados de Balneario Agua y Sol

N° Nombre de la variable Total Porcentaje
1 Accesibilidad y Conectividad 2,68 6,41%
2 Planta turistica/Complementarios 2,40 5,76%
3 Estado de conservacion e integracion -0,30 -0,72%

Atractivo/Entorno

4 Higiene y Seguridad turistica 2,23 5,34%
5 Politicas y Regulaciones 0,00 0,00%
6 Actividades que se practican 0,58 1,39%
7 Promocién y Comercializacion del Atractivo 1,50 3,60%
8  Registro y Afluencia de visitantes 0,80 1,92%
9 Recurso Humano 0,80 1,92%

TOTAL 10,68 25,61%

Fuente: Datos de la aplicacién de la ficha modelo de la propuesta metodoldgica al atractivo turistico.
Elaboracién: La Autora.

Tabla 35. Ficha de resultados de Parque Central de Buenavista

Nombre de la variable Total Porcentaje
Accesibilidad y Conectividad 2,83 6,77%
Planta turfstica/Complementarios 1,80 4,32%
Estado de conservacion e integracion -0,30 -0,72%
Atractivo/Entorno
4 Higiene y Seguridad turistica 3,65 8,75%
S Politicas y Regulaciones 0,00 0,00%
6 Actividades que se practican 0,35 0,85%
7 Promocion y Comercializacion del Atractivo 1,50 3,60%
8 Registro y Afluencia de visitantes 1,60 3,84%
9  Recurso Humano 0,80 1,92%
TOTAL 12,23 29,33%

Fuente: Datos de la aplicacion de la ficha modelo de la propuesta metodoldgica al atractivo turistico.
Elaboracion: La Autora.
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Tabla 36. Ficha de resultados de Parador Turistico La Delicia

~N o o1 b~

o o

N° Nombre de la variable Total Porcentaje
Accesibilidad y Conectividad 2,48 5,94%
Planta turisticayComplementarios 2,40 5,76%
Estado de conservacion e integracion -0,30 -0,72%
Atractivo/Entorno
Higiene y Seguridad turistica 3,45 8,27%
Politicas y Regulaciones 0,00 0,00%
Actividades que se practican 0,50 1,21%
Promocion y Comercializacion del Atractivo 1,50 3,60%
Registro y Afluencia de visitantes 2,40 5,76%
Recurso Humano 0,45 1,08%

TOTAL 12,88 30,88%

Fuente: Datos de la aplicacién de la ficha modelo de la propuesta metodoldgica al atractivo turistico.
Elaboracién: La Autora.

Tabla 37. Ficha de resultados de Parador Turistico Rinconcito del Cielo

© 0 ~N o o1 b~

N° Nombre de la variable Total Porcentaje
Accesibilidad y Conectividad 2,68 6,41%
Planta turisticayComplementarios 1,65 3,96%
Estado de conservacion e integracion -0,30 -0,72%
Atractivo/Entorno
Higiene y Seguridad turistica 3,45 8,27%
Politicas y Regulaciones 0,00 0,00%
Actividades que se practican 0,35 0,84%
Promocion y Comercializacion del Atractivo 1,50 3,60%
Registro y Afluencia de visitantes 2,40 5,76%
Recurso Humano 0,45 1,08%

TOTAL 12,17 29,19%

Fuente: Datos de la aplicacion de la ficha modelo de la propuesta metodoldgica al atractivo turistico.
Elaboracién: La Autora.
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Tabla 38. Ficha de resultados de Parador Turistico Los Nafiitos

N° Nombre de la variable Total Porcentaje

1 Accesibilidad y Conectividad 3,21 7,69%

2 Planta turistica/Complementarios 1,40 3,36%

3 Estado de conservacion e integracion -0,30 -0,72%

Atractivo/Entorno

4 Higiene y Seguridad turistica 3,45 8,26%

5 Politicas y Regulaciones 0,00 0,00%

6 Actividades que se practican 0,33 0,79%

7 Promocién y Comercializacion del Atractivo 1,50 3,60%

8 Registro y Afluencia de visitantes 1,60 3,84%

9 Recurso Humano 0,45 1,08%

TOTAL 11,63 27,89%
Fuente: Datos de la aplicacion de la ficha modelo de la propuesta metodolégica al atractivo turistico.
Elaboracion: La Autora.
Tabla 39. Ficha de resultados de Petroglifos de Buenavista
N° Nombre de la variable Total Porcentaje
1 Accesibilidad y Conectividad 1,68 4,02%
2 Planta turistica/Complementarios 1,40 3,36%
3 Estado de conservacion e integracion -1,00 -2,40%
Atractivo/Entorno

4 Higiene y Seguridad turistica 0,85 2,04%
5 Politicas y Regulaciones 0,00 0,00%
6 Actividades que se practican 0,33 0,79%
7 Promocién y Comercializacion del Atractivo 1,50 3,60%
8 Registro y Afluencia de visitantes 0,60 1,44%
9 Recurso Humano 0,25 0,60%

TOTAL 5,61 13,44%

Fuente: Datos de la aplicacion de la ficha modelo de la propuesta metodoldgica al atractivo turistico.
Elaboracion: La Autora.
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Tabla 40. Ficha de resultados de Cascadas de Lamederos

N° Nombre de la variable Total Porcentaje
1 Accesibilidad y Conectividad 1,58 3,78%
2 Planta turisticay/Complementarios 1,00 2,40%
3 Estado de conservacion e integracion -0,60 -1,44%

Atractivo/Entorno

4 Higiene y Seguridad turistica 1,10 2,64%
5 Politicas y Regulaciones 0,00 0,00%
6 Actividades que se practican 0,27 0,65%
7 Promocién y Comercializacion del Atractivo 1,50 3,60%
8 Registro y Afluencia de visitantes 0,60 1,44%
9 Recurso Humano 0,25 0,60%

TOTAL 5,70 13,66%

Fuente: Datos de la aplicacion de la ficha modelo de la propuesta metodoldgica al atractivo turistico.
Elaboracién: La Autora.

Tabla 41. Ficha de resultados de Parque Central del Rosario

N° Nombre de la variable Total Porcentaje
1 Accesibilidad y Conectividad 2,83 6,77%
2 Planta turistica’Complementarios 1,40 3,36%
3 Estado de conservacion e integracion -0,30 -0,72%

Atractivo/Entorno

4 Higiene y Seguridad turistica 3,78 9,05%
5 Politicas y Regulaciones 0,00 0,00%
6 Actividades que se practican 0,35 0,85%
7 Promocién y Comercializacion del Atractivo 1,50 3,60%
8 Registro y Afluencia de visitantes 1,60 3,84%
9 Recurso Humano 0,80 1,92%

TOTAL 11,95 28,67%

Fuente: Datos de la aplicacion de la ficha modelo de la propuesta metodoldgica al atractivo turistico.
Elaboracion: La Autora.
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Tabla 42. Ficha de resultados de Apiario Valarezo

N° Nombre de la variable Total Porcentaje
1 Accesibilidad y Conectividad 1,58 3,78%
c Planta turisticay/Complementarios 1,00 2,40%
3 Estado de conservacion e integracion -1,00 -2,40%

Atractivo/Entorno

4 Higiene y Seguridad turistica 0,85 2,04%
5 Politicas y Regulaciones 0,00 0,00%
6 Actividades que se practican 0,51 1,22%
7 Promocién y Comercializacién del Atractivo 1,50 3,60%
8 Registro y Afluencia de visitantes 0,80 1,92%
9 Recurso Humano 0,55 1,32%

TOTAL 5,78 13,87%

Fuente: Datos de la aplicacion de la ficha modelo de la propuesta metodoldgica al atractivo turistico.
Elaboracién: La Autora.

Tabla 43. Ficha de resultados de Balneario las Tilapias

N° Nombre de la variable Total Porcentaje
1 Accesibilidad y Conectividad 2,18 5,22%
2 Planta turistica/Complementarios 1,40 3,36%
3 Estado de conservacion e integracion -0,30 -0,72%

Atractivo/Entorno

4 Higiene y Seguridad turistica 3,98 8,57%
S Politicas y Regulaciones 0,00 0,00%
6 Actividades que se practican 0,61 1,47%
7 Promocién y Comercializacion del Atractivo 1,50 3,60%
8 Registro y Afluencia de visitantes 2,40 5,76%
9 Recurso Humano 0,45 1,08%

TOTAL 11,81 28,33%

Fuente: Datos de la aplicacion de la ficha modelo de la propuesta metodoldgica al atractivo turistico.
Elaboracién: La Autora.
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Tabla 44. Ficha de resultados de Balneario Campo de Naomi

N° Nombre de la variable Total Porcentaje
1 Accesibilidad y Conectividad 2,38 5,70%
c Planta turistica/Complementarios 1,40 3,36%
3 Estado de conservacion e integracion -0,30 -0,72%

Atractivo/Entorno

4 Higiene y Seguridad turistica 3,98 8,57%
5 Politicas y Regulaciones 0,00 0,00%
6 Actividades que se practican 0,61 1,47%
7 Promocién y Comercializacion del Atractivo 1,50 3,60%
8 Registro y Afluencia de visitantes 2,40 5,76%
9 Recurso Humano 1,85 4,44%

TOTAL 13,41 32,17%

Fuente: Datos de la aplicacion de la ficha modelo de la propuesta metodoldgica al atractivo turistico.
Elaboracién: La Autora.

Tabla 45. Ficha de resultados de Balneario el Recodo

N° Nombre de la variable Total Porcentaje
1 Accesibilidad y Conectividad 2,18 5,22%
2 Planta turistica’Complementarios 1,40 3,36%
3 Estado de conservacion e integracion -0,30 -0.72%

Atractivo/Entorno

4 Higiene y Seguridad turistica 3,58 8,57%

S Politicas y Regulaciones 0,00 0,00%

6 Actividades que se practican 0,61 1,47%

7 Promocion y Comercializacion del Atractivo 1,50 3,60%

8 Registro y Afluencia de visitantes 2,40 5,76%

9 Recurso Humano 0,45 1,08%
TOTAL 11,81 28,33%

Fuente: Datos de la aplicacion de la ficha modelo de la propuesta metodoldgica al atractivo turistico.
Elaboracién: La Autora.
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Tabla 46. Ficha de resultados de Balneario el Trapiche

N° Nombre de la variable Total Porcentaje
1 Accesibilidad y Conectividad 1,88 4,50%
c Planta turisticayComplementarios 1,40 3,36%
3 Estado de conservacion e integracion -0,30 -0,72%

Atractivo/Entorno

4 Higiene y Seguridad turistica 3,58 8,57%
S5 Politicas y Regulaciones 0,00 0,00%
6 Actividades que se practican 0,69 1,66%
7 Promocion y Comercializacion del 1,50 3,60%

Atractivo
8 Registro y Afluencia de visitantes 2,40 5,76%
9 Recurso Humano 0,45 1,08%
TOTAL 11,59 27,80%

Fuente: Datos de la aplicacién de la ficha modelo de la propuesta metodoldgica al atractivo turistico.
Elaboracién: La Autora.

Tabla 47. Ficha de resultados de Parque Central de Santa Rufina

N° Nombre de la variable Total Porcentaje
1 Accesibilidad y Conectividad 2,83 6,77%
z Planta turistica/Complementarios 1,40 3,36%
3 Estado de conservacion e integracion -0,30 -0,72%

Atractivo/Entorno

4 Higiene y Seguridad turistica 3,65 8,75%
S Politicas y Regulaciones 0,00 0,00%
6 Actividades que se practican 0,35 0,85%
7 Promocion y Comercializacion del 1,50 3,60%

Atractivo

Registro y Afluencia de visitantes 1,60 3,84%

Recurso Humano 0,80 1,92%
TOTAL 11,83 28,37%

Fuente: Datos de la aplicacion de la ficha modelo de la propuesta metodoldgica al atractivo turistico.
Elaboracién: La Autora.
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Tabla 48. Ficha de resultados de Balneario la Cascada

N° Nombre de la variable Total Porcentaje
Accesibilidad y Conectividad 2,91 6,97%
c Planta turistica/Complementarios 1,40 3,36%
3 Estado de conservacion e integracion -0,30 -0,72%
Atractivo/Entorno
4 Higiene y Seguridad turistica 3,45 8,26%
S5 Politicas y Regulaciones 0,00 0,00%
6 Actividades que se practican 0,54 1,29%
7 Promocion y Comercializacion del 1,50 3,60%
Atractivo
Registro y Afluencia de visitantes 1,40 3,36%
Recurso Humano 0,45 1,08%
TOTAL 11,34 27,19%

Fuente: Datos de la aplicacion de la ficha modelo de la propuesta metodoldgica al atractivo turistico.
Elaboracion: La Autora.

Tabla 49. Ficha de resultados de Balneario las Juntas

N° Nombre de la variable Total Porcentaje
1 Accesibilidad y Conectividad 2,18 5,22%
2 Planta turistica/Complementarios 1,40 3,36%
3 Estado de conservacion e integracion -0,30 -0,72%

Atractivo/Entorno

4 Higiene y Seguridad turistica 3,35 8,02%
5 Politicas y Regulaciones 0,00 0,00%
6 Actividades que se practican 0,56 1,33%
7 Promocién y Comercializacién del 1,50 3,60%

Atractivo
8 Registro y Afluencia de visitantes 0,80 1,92%
Recurso Humano 0,30 0,72%
TOTAL 9,78 23,44%

Fuente: Datos de la aplicacion de la ficha modelo de la propuesta metodoldgica al atractivo turistico.
Elaboracion: La Autora.
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6.2.3.1.Jerarquizacion de atractivos turisticos del canton Chaguarpamba aplicando

la propuesta metodoldgica

Para realizar la jerarquizacion se utilizaron los rangos y niveles de jerarquias creados
en la propuesta metodologica (ver Tabla N° 13). Con los rangos, se aplicd las
jerarquias a los atractivos turisticos del canton Chaguarpamba detallados en la Tabla
N° 50.

Tabla 50. Matriz de jerarquizacion de atractivos turisticos del cantén

Chaguarpamba

Atractivo Turisticos Ponderacién Jerarquia
Iglesia Matriz de Chaguarpamba 16,31 Jerarquia |
Parque de La Madre 15,13 Jerarquia |
Plazoleta Miraflores 16,53 Jerarquia |
Casa Campo Verde 13,46 Jerarquia |
Monumento al Cafetalero 16,01 Jerarquia |
Finca Agroecoldgica Indera 10,02 Jerarquia |
Cerro Surapo/ Pan de azlcar 7,06 Recurso
Cascada Las Zarzas 5,85 Recurso
Cascada y Laguna “Lozumbe” 6,07 Recurso
Rancho Gran Chaparral - -
Parque Central de Amarillos 11,25 Jerarquia |
Mirador La Cruz del Calvario 7,35 Recurso
Tasines de Amarillos 5.12 Recurso
Cascadas de San Ramon 5,77 Recurso
Petroglifos de Misquillana 5,48 Recurso
Balneario Agua y Sol 10,68 Jerarquia |
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Atractivo Turisticos Ponderacion Jerarquia
Parque Central de Buena Vista 12,23 Jerarquia |
Parador Turistico La Delicia 12,88 Jerarquia |
Parador Turistico Rinconcito de Cielo 12,17 Jerarquia |
Parador Turistico Los Nafiitos 11,63 Jerarquia |
Petroglifos de Buenavista 5,61 Recurso
Cascadas de Lamederos 5,70 Recurso
Parque Central de El Rosario 11,95 Jerarquia |
Apiario Valarezo 5,78 Recurso
Balneario Las Tilapias 11,81 Jerarquia |
Balneario EI Campo de Naomi 13,41 Jerarquia |
Balneario El Recodo 11,81 Jerarquia |
Balneario El Trapiche 11,59 Jerarquia |
Parque Central de Santa Rufina 11,83 Jerarquia |
Balneario La Cascada 11,34 Jerarquia |
Balneario Las Juntas 9,78 Jerarquia |

Fuente: Datos obtenidos de la aplicacion de la propuesta metodoldgica.

Elaboracién: La Autora.

6.2.4. Comparacion de resultados utilizando las dos metodologias

Para analizar las metodologias con sus respectivas ponderaciones, se realizd una
matriz comparativa en donde se presenten a los 31 atractivos del canton
Chaguarpamba con los resultados de las dos metodologias tanto la del Ministerio de

Turismo como la Propuesta Metodoldgica, a continuacién se mostrara los resultados

detallados en el Tabla N°51.
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Tabla 51. Matriz comparativa entre ambas metodologias

Atractivo Turisticos MINTUR PROPUESTA

Iglesia Matriz de Chaguarpamba Jerarquia Il Jerarquia |
Parque de La Madre Jerarquia Il Jerarquia |
Plazoleta Miraflores Jerarquia Il Jerarquia |
Casa Campo Verde Jerarquia Il Jerarquia |
Monumento al Cafetalero Jerarquia Il Jerarquia |
Finca Agroecoldgica Indera Jerarquia Il Jerarquia |
Cerro Surapo/ Pan de azucar Jerarquia Il Recurso
Cascada Las Zarzas Jerarquia Il Recurso
Cascada y Laguna “Lozumbe” - Recurso
Rancho Gran Chaparral Jerarquia Il -
Parque Central de Amarillos Jerarquia Il Jerarquia |
Mirador La Cruz del Calvario Jerarquia Il Recurso
Tasines de Amarillos Jerarquia Il Recurso
Cascadas de San Ramon Jerarquia Il Recurso
Petroglifos de Misquillana Jerarquia Il Recurso
Balneario Agua y Sol Jerarquia Il Jerarquia |
Parque Central de Buena Vista Jerarquia Il Jerarquia |
Parador Turistico La Delicia Jerarquia Il Jerarquia |
Parador Turistico Rinconcito de Cielo Jerarquia Il Jerarquia |
Parador Turistico Los Nafiitos Jerarquia Il Jerarquia |
Petroglifos de Buenavista Jerarquia Il Recurso
Cascadas de Lamederos Jerarquia Il Recurso
Parque Central de El Rosario Jerarquia Il Jerarquia |
Apiario Valarezo Jerarquia Il Recurso
Balneario Las Tilapias Jerarquia Il Jerarquia |
Balneario El Campo de Naomi Jerarquia Il Jerarquia |
Balneario El Recodo Jerarquia Il Jerarquia |
Balneario El Trapiche Jerarquia Il Jerarquia |
Parque Central de Santa Rufina Jerarquia Il Jerarquia |
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Atractivo Turisticos MINTUR PROPUESTA

Balneario La Cascada Jerarquia Il Jerarquia |
Balneario Las Juntas Jerarquia Il Jerarquia |

Fuente: Datos obtenidos de la aplicacion de ambas metodologias.
Elaboracion: La Autora.

6.3. Estrategias de promocién y difusion de los atractivos levantados mediante
la metodologia planteada, para el canton Chaguarpamba de la provincia de
Loja.

6.3.1. Estado actual de la promocion y difusion del canton Chaguarpamba.

Mediante una entrevista realizada al técnico de Turismo del Gobierno Autdnomo
Municipal del canton Chaguarpamba (Ver Anexo N° 7) se determina que actualmente
en cuanto a promocion y difusion se estad realizando a través de medios digitales
como la red social Facebook Turismo, Cultura y Deporte Gad Chaguarpamba, a méas

de eso cuenta con un sitio web: GAD (https://gadchaquarpamba.gob.ec/), en cuanto a

medios escritos se estd elaborando una guia turistica que pretende mostrar los
atractivos turisticos naturales y culturales que posee el canton, mencion6 que estan
inventariados 31 atractivos turisticos entre atractivos naturales y manifestaciones
culturales, mismos que se han utilizado durante toda la investigacion, sumado a ello
se mostrara la riqueza gastrondmica, sus artesanos y muchas méas novedades que
permita al turista conocer mas de este rincoén de la provincia de Loja que posee

grandes motivaciones para viajar.

Realizando una observacion directa de estos medios digitales antes mencionados, se
evidencid que se estd promoviendo el turismo en este canton mediante la
demostracion de fotografias y videos de la riqueza de dichos atractivos turisticos. Es
evidente el esfuerzo realizado por sus autoridades para promover el turismo y hacer
conocer este cantdn. Pero observé también la escasez de mapas de ubicacion
geografica que son un herramienta para muchos turistas nacionales y extranjeros, es

por ello que se plantea como estrategias el realizar mapas turisticos que muestran al
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turista cuales son las actividades o servicios que puede realizar en el cantén, sumando

a ellos los atractivos turisticos naturales y culturales.
6.3.2. Fortalecimiento del sitio web, pagina Facebook, y guia turistica.

Para el fortalecimiento del sitio web y red social Facebook, se crearon mapas
turisticos con sefialética turistica vigente, en donde se observard cada una de las
parroquias del cantén Chaguarpamba: Amarillos, Buenavista, Chaguarpamba; El
Rosario y Santa Rufina, con informacion general donde le permita al turista, que
ingrese a estos sitios, distinguir de manera visual lo que contiene cada parroquia,
entre atractivos naturales y manifestaciones culturales como: cascadas, iglesias,
gastronomia tradicional, petroglifos, balnearios, monumentos y demas; a mas de eso
las actividades y los servicios turisticos que ofrece cada sitio como: miradores,
senderos, fotografias, pesca vivencial, camping entre otros. Siguiendo el debido

proceso en el software ArcGIS, se realizaron 5 mapas turisticos.

Para el fortalecimiento de la guia turistica se realiz6 un mapa turistico de todo el
canton Chaguarpamba con todos los atractivos turisticos naturales y culturales, a mas
de eso las actividades y servicios turisticos de cada una de las parroquias, para
plasmar en la guia y sirva de instrumento para el turista al momento que utilice el

medio de informacion fisico.
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Figura N° 92 Mapa Turistico de la parroquia Amarillos
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Fuente: Software ArcGIS.
Elaboracién: La Autora.
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Figura N° 93 Mapa Turistico de la parroquia Buenavista
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149




Figura N° 94 Mapa Turistico de la parroquia Chaguarpamba
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Figura N° 95 Mapa Turistico de la parroquia El Rosario
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Figura N° 96 Mapa Turistico de la parroquia Santa Rufina
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Figura N° 97 Mapa Turistico del canton Chaguarpamba
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6.3.3. Socializacion y entrega de resultados al GAD del canton Chaguarpamba.

El 28 de septiembre del 2021 a las 15H00 p.m. en el salon social de reuniones del
Gobierno auténomo del Canton Chaguarpamba con las autoridades presentes: Ing.
Eduardo Rojas técnico del departamento de Turismo, Arg. Andrés Diaz Curay Yy el
Dr. Medardo Tenesaca representantes del alcalde Ing. Darwin Diaz. En presencia de
ellos y familiares, se dio la exposicion del trabajo realizado en el territorio del canton
Chaguarpamba, exponiendo los resultados de la salida de campo realizada con las
evidencias fotograficas, a mas de eso los mapas turisticos de las parroguias y de todo
el cantdn, para su fortalecimiento tanto en medios digitales como fisicos. Una vez
expuesto el tema y dando respuesta a preguntas y dudas de los presentes, se entregé al
técnico de Turismo el Ing. Eduardo Rojas, los 6 mapas turisticos que corresponden a:
Parroquia Amarillos; Parroquia Buenavista; Parroquia Chaguarpamba; Parroquia El
Rosario; Parroquia Santa Rufina y Cantén Chaguarpamba; de esta manera se entrego
resultados éptimos y positivos en beneficio del Turismo para este canton. (Ver Anexo
N° 8). Posteriormente el alcalde Ing. Darwin Diaz y el Ing. Eduardo Rojas, remitieron
una certificacién en donde se detalla que recibieron el material elaborado y con qué
fines seran utilizados (Ver Anexo N° 9). De esta manera se cumplio con el objetivo,
teniendo grandes beneficios tanto para el GAD como para la investigacion.
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7. DISCUSION

A partir de los resultados obtenidos en la investigacion al elaborar la propuesta
metodologica para la identificacion de los atractivos turisticos como estrategia para
optimizar el levantamiento de informacion, para el cantdn Chaguarpamba de la
provincia de Loja, se elabor6 una ficha modelo para el levantamiento y jerarquizacion
de atractivos turisticos. Misma que consta de 9 variables; 4 de ellas se miden por un
proceso de interpretacion de SIGS (Sistemas de informacion geografica) y 5 variables
complementarias analizadas en campo que sustentan la investigacion, todas ellas se
obtuvieron de la ficha actual que rige el Ministerio de Turismo del Ecuador (2018) ,
estas variables estan constituidas por sub variables y criterios de valoracién, mismos
que definen y complementan la variable principal, debido al gran nimero de criterios
se realiz6 una evaluacion multicriterio a través de la herramienta de matriz de
Holmes, se establecio el grado de priorizacion y se sometié a una obteniendo un
resultado general; una vez priorizados dichos criterios fueron sujetos a una
ponderacion con una calificacion que toma a 1 como valor absoluto, de acuerdo a la
suma de las alternativas en base al grado de priorizacion, se tuvo una calificacion
total de 41,70, esto define que un atractivo turistico es completo, con facilidades de
acceso, y turisticamente bien equipado, dando todas las facilidades que un turista
actualmente busca en un destino para viajar; en cuanto a los niveles de jerarquias que
tendra la presente ficha se determind por 5 niveles, desde el nivel més alto hasta el
mas bajo, desde Jerarquia IV que viene siendo un Atractivo excepcional, capaz por si
solo de motivar una importante corriente de visitantes, hasta Recurso que es un
elemento natural o cultural que pueden motivar el desplazamiento (Ministerio de
Turismo, 2018), de este modo con el resultado total se dividio para el nimero de
jerarquias teniendo como rango base 0 — 8,34, se determind en cuanto a su
calificacion total el nivel de jerarquia que posee cualquier atractivo turistico. Estos
resultados son corroborados por Franco S. (2009) que determina “la Evaluacion
Multi Criterio (MCE) como un conjunto de técnicas que permiten evaluar diversas

alternativas de eleccion a la luz de multiples criterios y Prioridades...” La evaluacion

155



multicriterio discreta se basa en la construccion de una matriz que “...refleja las
caracteristicas de un conjunto dado de alternativas de eleccion a partir de una serie de
criterios” Voogd (1983: 28). Dicha matriz “...expresa las cualidades (valor numérico
0 simbolico) de la alternativa o unidad de observacion con respecto a los atributos
considerados ( Barbara Romero & Pomerol J., 1997 : 27). Por lo tanto, bajo lo
referido anteriormente y a través del analisis de los resultados se confirma que esta
ficha es una herramienta que levanta un atractivo turistico de manera mas objetiva,
con valores obtenidos de metodologias que actualmente utilizan técnicas apegadas a
un resultado méas oOptimo, eliminando la subjetividad que actualmente presenta la
ficha del Ministerio de Turismo; a méas de eso la ficha califica variables que se
determinan sin acudir en primera instancia al sitio, como son las variables analizadas
por SIGS y por otro lado se determina con precision y de manera técnica las variables

que son complementarias en el estudio.

Con el objetivo de aplicar la propuesta metodoldgica elaborada para la identificacion
de los atractivos turisticos como estrategia para optimizar el levantamiento de
informacion, para el canton Chaguarpamba de la provincia de Loja, como resultado
se aplicd la ficha modelo y la ficha del Ministerio de Turismo vigente, para cada uno
de los atractivos turisticos, de este modo se compar6é ambos resultados y se demostrd
la efectividad de ambas metodologias aplicadas en un caso real, se comprobé que al
aplicar ambas fichas existio una variacion evidente en sus resultados, en el caso de la
aplicacion de la metodologia del Ministerio de Turismo en base a la sumatoria total
jerarquiza a los 30 atractivos turisticos entre naturales y culturales en Jerarquia I,
mientras que la propuesta metodologia jerarquiza a 20 atractivos turisticos entre
naturales y culturales en Jerarquia 1 y 10 en jerarquia Recurso; ambas fichas
contienen las mismas variables establecidas hasta en un mismo orden, con
variaciones pequefias en los criterios de valoracién y la reforma total de sus criterios
ponderacion. Asi mismo, se realizé la corroboracion en campo de los atractivos a
través de una visita técnica que permitio afirmar lo detallado para ambas fichas, en

base a esto fue evidente demostrar a través de la observacion directa, que muchos de
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los atractivos turisticos que la metodologia del Ministerio de Turismo definia en
Jerarquia 11, no contaba con la infraestructura necesaria para definirlo de esa manera,
por lo que algunos de ellos fueron determinados como Recursos como lo determinaba
los resultados arrojados por la propuesta metodoldgica. Es importante mencionar que
se debe aplicar correctamente un instrumento bien detallado que permita definir
objetivamente y de manera técnica la determinacion de la calificacion para cada uno
de los atractivos turisticos ya que de ésta dependera el nivel de jerarquia, el trato
correspondiente al mismo y la informacién veridica para difundir a la comunidad y a
futuros turistas. Estos resultados concuerdan en cierta parte por la importancia de
realizar una correcta jerarquizacion de los atractivos turisticos como lo menciona
Raul Alvarez (1987 : 77) que detalla los intentos que se han realizado para intentar
definir una clasificacion o jerarquizacion precisa de los recursos turisticos, mismos
que han proporcionado como resultados finales clasificaciones muy vagas e
imprecisas; por ello es preciso no perder la 6ptima realizacion de un inventario de
recursos y la subsiguiente jerarquizacién, tales son de suma importancia para la
ordenacion y planificacion turistica del territorio, sélo integrando las necesidades
objetivas de jerarquizacion del recurso con el entorno de su medio fisico y con los
programas concretos de planificacion territorial y comercializacién donde ha de
incorporarse, es posible obtener una valoracién més ajustada de cada recurso y
comparaciones mas validas entre recursos de las diferentes jerarquias/categorias,
tipos y subtipos. Por consiguiente, se afirma la importancia de realizar una correcta
jerarquizacion de los atractivos turisticos, que parten de una base elemental como lo
es la correcta elaboracion y aplicacion del instrumento metodolégico (ficha) misma
que determina su grado de calificacién y la futura jerarquizacion de los mismos,
contestar con sustentos técnicos facilitan el llenado de la misma y sus resultados sean

sujetos a una realidad justificada.

En cuanto a realizar estrategias de promocion y difusion de los atractivos levantados
mediante la metodologia planteada, para el cantdn Chaguarpamba de la provincia de

Loja; se utilizo la técnica de la entrevista a una fuente primaria como lo es el técnico
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de Turismo del GAD, de este modo se conocio el estado actual del mismo en cuanto a
promocion y difusion, se evidencié la inexistencia de mapas turisticos en sus
principales medios digitales y fisicos, mismos que actualmente son herramientas
necesarias para que cualquier turista de origen nacional o extranjero pueda ubicarse,
informarse y visitar cualquier lugar; como estrategia se planteé fortalecer dichos
medios de comunicacion a través de mapas turisticos que muestren cada atractivo
natural y cultural con sus actividades y servicios, a mas de eso su ubicacion por
parroquias y de manera general de su canton, estos seran de gran utilidad para
informar, promocionar y difundir la riqueza que posee el canton. Estos resultados se
afianzan en la importancia de aplicar la cartografia turistica en la actualidad como un
instrumento dentro del &mbito turistico, es por ello que Balsa & Lois (2010 : 44)
define a la cartografia turistica como un tipo especial de representacion, para muchos
la cartografia ha ido adquiriendo importancia, pasando a ser vista como una fuente
de informacion de primera magnitud que tiene en cuenta la variable espacial de
la informacion. Este cambio de status de la cartografia es muy claro dentro de la
especificamente turistica; hoy en dia, casi todas las webs de los principales destinos
turisticos, tanto a nivel nacional como internacional, incorporan servidores
cartogréficos y callejeros interactivos en el caso de ciudades turisticas. De este modo
en vista de lo antedicho, se confirma que la utilizacién de mapas turisticos en un
determinado lugar promueve y mejora la calidad de presentacion que tenga dicho
lugar ante sus visitantes. La presente investigacion arrojo resultados positivos ante el
cumplimiento de los objetivos, mismos que generan aportes positivos para la

academiay para el GAD.
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8.

CONCLUSIONES

En cuanto a la elaboracion de la propuesta metodoldgica, se realizdé una ficha
modelo, con 9 variables establecidas: Accesibilidad y conectividad; Planta
turistica/complementarios;  Estado  de  conservacion e  integracion
atractivo/entorno; Higiene y seguridad turistica; Politicas y regulaciones;
Actividades que se practican; Promocion y comercializacion del atractivo;
Registro y afluencia de visitantes; Recurso Humano.

La ficha elaborada contiene variables, sub variables, criterios de valoracion y
ponderacion que tomd a 1 como valor absoluto con un total de 41,70 de
calificacion total, esto permitira realizar el levantamiento de cualquier atractivo de
manera mas objetiva partiendo de sustentos técnicos y evidentes, del mismo modo
se sujeta a una jerarquizacion mas clara y precisa de los atractivos turisticos.

De las 4 variables que se identifican a traves de Sistemas de informacion
geogréfica, es fundamental la descarga correcta y aplicacion de Shapefiles en el
software ArcGIS, ya que gracias a ello se interpreta de manera mas éptima los
resultados que se necesitan para el llenado de la primera parte de la ficha. En
segunda instancia las 5 variables que se complementan por visita de campo,
determinan el equipamiento e infraestructura que debe contener un atractivo
turistico para su mayor captacion de turistas. De este modo entre mas variables
tenga por aceptado y definido en calificacion maxima cierto atractivo, se
jerarquiza en un nivel superior.

Sobre la aplicacion de la propuesta metodologica en el area de estudio, se
determind que 20 atractivos turisticos corresponde a la jerarquia | y 10 como
Recursos, sin embargo al momento de aplicar la propuesta vigente del Ministerio
del Turismo define a todos en Jerarquia Il.

Al momento de corroborar los datos en campo, se evidencia la equivoca
jerarquizacion que arroja la aplicacién de la metodologia del Ministerio de

Turismo por lo que es evidente la carencia de infraestructura, accesibilidad y
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equipamiento en muchos de los atractivos turisticos que en su mayoria al aplicar
la propuesta llegan a Recursos.

Al comparar ambas metodologias aplicadas en los 30 atractivos turisticos
naturales y culturales del canton Chaguarpamba es importante mencionar que se
obtienen resultados distintos, pero a su vez las dos estan sujetas a las mismas
variables pero en calificaciones disimiles, lo que permite una de la otra el margen
de diferencia de lo subjetivo a lo objetivo.

En base a las estrategias de promocion y difusion se determina la elaboracion de
mapas turisticos que seran una herramienta de ubicacion e informacion para
propios y extrafios.

Se fortalecidé los medios digitales y fisicos con los que cuenta actualmente el
GAD del cantén Chaguarpamba, esta estrategia permitira mejorar la imagen del
canton Chaguarpamba ante el mundo de la virtualidad, y tener una mejor
presentacion ante sus visitantes.

Al exponer y entregar los resultados de la investigacién a las autoridades del
GAD, como academia y estudiante fue satisfactorio la entrega de aportes

positivos que ayudaran a fortalecer el Turismo en este cantén.
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9.

RECOMENDACIONES

Al Ministerio de Turismo, tomar en cuenta la presente propuesta
metodoldgica para el levantamiento y jerarquizacion de atractivos turisticos
asi mismo, priorizar algunos de sus criterios de valoracion, dando importancia
a variables que son de mayor relevancia al momento de realizar el

levantamiento de un atractivo turistico.

Al Ministerio de Turismo, eliminar la subjetividad, basandose en herramientas
gue actualmente arrojen datos reales como lo son los sistemas de informacion
geografica, de esta reforma, en la que de seguro existira una variacion en las
ponderaciones, mejoraran los niveles de jerarquias para colocar a un atractivo

turistico con una jerarquia sujeta a la realidad.

A la misma entidad pudblica, implementar en la ficha la automatica
determinacion del nivel de jerarquia que se encuentra dicho atractivo turistico,

con tan solo saber los resultados de la ficha de evaluacion técnica.

Al GAD del cantdon Chaguarpamba, priorizar de sus 31 atractivos turisticos
los més relevantes, ya que como muestra la investigacion, algunos de ellos no
son atractivos con rasgos excepcionales que capten atraccion de la demanda
turistica; asi mismo, se tome en cuenta los resultados de la jerarquizacion

obtenidos en la presente investigacion.

Ademas, se recomienda al GAD del canton Chaguarpamba el mejoramiento
de instalaciones de sus atractivos y la colocacion de sefialética turistica que
permita al turista llegar con facilidad, de este modo se brindaran espacios en
donde se desarrolle de manera correcta la actividad turistica y la satisfaccion
del turista que son la carta de presentacion y el marketing voz a voz que

ayudara al crecimiento turistico, econdémico y provechoso del canton.

A las autoridades involucradas en el &mbito de comunicacion y turismo del

canton Chaguarpamba, como sugerencia la elaboracion de una aplicacion

161



turistica que muestre imégenes y videos de cada atractivo turistico del canton,
ademas su gastronomia, artesanos, costumbres y tradiciones, mapas turisticos
que hoy en dia captan la atencion de los turistas, ya que la era digital permite
recorrer lugares y enganchar turistas dependiendo de como se muestre en
dichos medios digitales. Asi mismo, la implementacion de los mapas

turisticos ya elaborados en sus distintas plataformas digitales y medios fisicos.

Ademaés, la implementacion de programas, actividades, proyectos y demas,
que involucre a varios factores, ya sea los atractivos turisticos, la poblacion
local, entidades publicas, empresas privadas, agencias de viajes, operadoras de
Turismo, de este modo se fomentara de mejor manera el crecimiento turistico

del canton Chaguarpamba.

A la Academia, fomentar y motivar a los futuros estudiantes la investigacion
dentro y fuera de la ciudad de Loja con temas enfocados en la creacién de
nuevas estrategias, que permita al sector turistico posicionarse de mejor
manera, involucrando también a distintas ramas (profesionales de otros

campos).

A la Academia, tomar en cuenta los resultados de la presente investigacion
para plantear una propuesta al Ministerio de Turismo que ayude a la reforma
de la ficha actual de levantamiento y jerarquizacion de atractivos turisticos, se
trabajaria mano a mano con la academia y la institucion publica para alcanzar

objetivos comunes.
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11. ANEXOS

Anexo N° 1

Figura N° 98 Ficha de Resultados de Evaluacion Técnica

CRITERIOS DE VALORA

ACCESIBILIDAD y CONECTIVIDAD

Contempla el ingreso, horario al atractivo y facilidades
instaladas para personas con alguns discapacidad;
ademas, se hace referencia a la existencia de wias de
acceso al sitio, con énfasis en las cualidades que
condicionan la relacidn distancia/tiempa, asi también Iz
conectividad tecnolégica.

RESULTADO

B pmnmm;mm

Registra equipamientos y |3 disponibilidad de servicios
en el atractivo.

ESTADD DE  CONSERVACION
EINTEGRACION SITIO / ENTORNO

(2]

Estimacion de la integridad de los atributos
patrimoniales fisico-ambientales y socioculturales, en

particular de las condiciones del sitio y su entorno.

D|HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA

Hace referencia a la disponibilidad de dispositivos para
recoleccidn de basura, procedencia del agua, presencia
de actos vandalicos, limpieza e iluminacion del
atractivo.

E|POLITICAS Y REGULACIONES

Consideracion del atractivo dentro de |a Planificacion
territorial turistica cantonal y cumplimiento de
regulaciones para las actividades que se realizan en el
atractivo.

ACTIVIDADES QUE SE

DIFUSIGN DEL ATRACTIVO

PRACTICAN EN EL ATRACTIVO

Constatacion de actividades que se practican en el

atractivo, mismas que le dan valor agregado.

Publicaciones internacionales, nacionales, monografias
o medios de difusidn. Declaratorias y reconocimientos.
Relevancia y divulgacion.

REGISTRO DE VISITANTES Y
AFLUENCIA

Registro del tipo de visitantes, perfil de consumo,
volumen intensidad de uso. Estimacion de demanda

potencial.

| | RECURS0S HUMANOS

Hace referencia al nivel de instruccidn académico del
ue labora en el atractivo.

ersonal

Fuente: Manual Metodologia para Jerarquizacion de Atractivos y Generacion de Espacios Turisticos

(2017).

Elaboracién: Ministerio de Turismo.

Figura N° 99 Ponderacion de criterios atractivos naturales y culturales

Criterios de Valoracian Descripcion Panderacion
Hate referencia alas condiciones de accesibilidad al atractivo, ciudad o poblado
1 ACCESIBILIDAD ¥ CONECTIVIDAD mas cercano, ademas de |a existencia de vias de acceso, servicios de transporte y 18
sefalizacidn.
" Hate referencia ala existencia de servicios de alojamiento, alimentos y bebidas,
2 :m“:&;"g:}:;ﬁ; agencias de viaje, guia, transporte o movilizacién interna, facilidades turfsticas y 18
servicios complementarios a la actividad turistica.
3 ESTADO DE CONSERVACION E Estimacion de la integridad de los atributos fisico-ambientales y socioculturales, 1%
INTEGRACION SITIO / ENTORNO en particular de las condiciones del atractivo y su entorno.
Hace referencia a la disponibilidad de servicios basicos, gestién ambiental,
& | HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA | sefialética, establecimientos de atencion ciudadana en temas de salud, seguridad, 1%
comunicacion y amenazas naturales
< Consideracion del atractivo dentro de la planificacian territorial turistica y
5 POLITICAS Y REGULACIONES de regulaciones para las acti que se realizan en el atractivo. o
ACTIVIDADES QUE SE Actividades de agua, aire, tierra que se practican en atractivos naturales y
€ | PRACTICAN EN EL ATRACTIVO actividades que se practican en atractivo culturales, 9
::‘F;J;Iggé:fimus DE Hace referencia a la mencion del atractivo en publicaciones en revistas
7 | COMERCIALIZACION DEL especializadas nacionales o internacionales, asi como paginas web, redes 7
ATRACTIVO sociales, prensa, television, entre otros.
Hace referencia al registro de visitantes realizado por el administrador del
8 REGISTRO OE VESITAMTER Y atractivo, temporalidad de visita, procedencia del visitante, frecuencia de 5
AFLUENCIA N
visitantes.
s Hace referencia al ndmero de personas y nivel de instruccién académica del 5
RECURSOS HUMANOS personal gue labora en el atractivo.

Fuente: Manual Metodologia para Jerarquizacion de Atractivos y Generacién de Espacios Turisticos

(2017).

Elaboracién: Ministerio de Turismo.
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Figura N° 100 Rangos de jerarquizacion

RANGOS JERARQUIA

76 =100 IV
51-75 I
26-50 |
11-25 I
0-10 Recurso

Fuente: Manual Metodologia para Jerarquizacion de Atractivos y Generacion de Espacios Turisticos (2017).
Elaboracion: Ministerio de Turismo.

Figura N° 101 Descripcion de Jerarquias

JERARQUIA DESCRIPCION

lerarquia IV | Atractivo excepcional y de alta significacion para el mercado turistico
internacional, capaz por si solo de motivar una importante corriente de
visitantes (actual o potencial).

Jerarguia lll | Atractivo con rasgos excepcionales, capaz de motivar por si solo o en conjunto
con otros atractives contiguos, una corriente actual o potencial de visitantes
nacionales o extranjeros.

Jerarquia ll | Atractivo con algin rasgo llamativo, capaz de interesar a visitantes que
hubiesen llegado a la zona por otras motivaciones turisticas, o de maotivar
corrientes turisticas nacionales.

Jerarguial | Atractivo sin mérito suficiente para considerarlo al nivel de las jerarquias
anteriores, pero que igualmente forman parte del Inventario de Atractivos
Turisticos coma elementos que complementen a otros de mayar jerarguia.

Recurso Es un elemento natural o cultural que pueden motivar el desplazamiento, pero
no se encuentran todavia incorporados en la dindmica turistica, ni cuenta con
ningan tipo de infraestructura de apoyo.

Fuente: Manual Metodologia para Jerarquizacién de Atractivos y Generacién de Espacios Turisticos (2017).
Elaboracién: Ministerio de Turismo.
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Anexo N°2: Matriz de analisis de variables.

ccaz Terrestre o tercr 3
sty Actatiza il El

beceo ' il

Traneparts Bu bl

rnsprte Buta a

Trausporte Troonposite ¢xs st

Transpans i =

Toancparts ot tasi s

Trausporte Tettérco st

Transpans e El

1 Toaucparte ot 31
1 hecnicd yconecividad Tosusporte Bawco 3
| denaiin cnaining Transpans Canea st
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Anexo N°3 Matriz de criterios de valoracién.

Tabla 52. Variable Accesibilidad y Conectividad

Nro. Variable Sub variable Criterio de Valoracion
VIAS DE ACCESO
Acceso Terrestre Via de primer orden
Acceso Terrestre Via de segundo orden
Acceso Terrestre Via de tercer orden
Acceso Acuético Maritimo
Acceso Acuético Lacustre
Acceso Acuético Fluvial
Acceso Aéreo Nacional
Acceso Aéreo Internacional
SERVICIO DE TRANSPORTE
Transporte (Bus) Diaria
Transporte (Bus) Semanal
Transporte (Bus) Mensual
Transporte (Bus) Eventual
Transporte (Buseta) Diaria
Transporte (Buseta) Semanal
Transporte (Buseta) Mensual
Variable Transporte (Buseta) Eventual
1 Accesibilidad y Transporte (Transporte 4x4) Diaria
Conectividad Transporte (Transporte 4x4) Semanal
Transporte (Transporte 4x4) Mensual
Transporte (Transporte 4x4) Eventual
Transporte (Taxi) Diaria
Transporte (Taxi) Semanal
Transporte (Taxi) Mensual
Transporte (Taxi) Eventual
Transporte (Moto taxi) Diaria
Transporte (Moto taxi) Semanal
Transporte (Moto taxi) Mensual
Transporte (Moto taxi) Eventual
Transporte (Teleférico) Diaria
Transporte (Teleférico) Semanal
Transporte (Teleférico) Mensual
Transporte (Teleférico) Eventual
Transporte (Lancha) Diaria
Transporte (Lancha) Semanal
Transporte (Lancha) Mensual
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Transporte (Lancha) Eventual

Transporte (Bote) Diaria

Transporte (Bote) Semanal
Transporte (Bote) Mensual
Transporte (Bote) Eventual
Transporte (Barco) Diaria

Transporte (Barco) Semanal
Transporte (Barco) Mensual
Transporte (Barco) Eventual
Transporte (Canoa) Diaria

Transporte (Canoa) Semanal
Transporte (Canoa) Mensual
Transporte (Canoa) Eventual
Transporte (Avion) Diaria

Transporte (Avion) Semanal
Transporte (Avion) Mensual
Transporte (Avion) Eventual
Transporte (Avioneta) Diaria

Transporte (Avioneta) Semanal
Transporte (Avioneta) Mensual
Transporte (Avioneta) Eventual
Transporte (Helicoptero) Diaria

Transporte (Helicdptero) Semanal
Transporte (Helicdptero) Mensual
Transporte (Helicoptero) Eventual

CONDICIONES DE ACCESIBILIDAD

Accesibilidad a personas con

discapacidad Discapacidad Fisica

Accesibilidad a personas con

discapacidad Discapacidad Visual

Accesibilidad a personas con

discapacidad Discapacidad Auditiva

Accesibilidad a personas con

discapacidad No es accesible
SENALIZACION

Sefializacion Buena

Sefializacion Mala

Sefializacion Regular

Sefializacion Sin sefalética

Fuente: Ficha de jerarquizacion y levantamiento de atractivos turisticos MINTUR (2018).
Elaboracion: La Autora.
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Tabla 53. Variable Planta turistica / Complementarios

Nro. Variable Sub variable i Criterio de Valoracion
PLANTA TURISTICA

Alojamiento (Hotel) En el Atractivo

En el Poblado més
Alojamiento (Hotel) cercano
Alojamiento (Hostal) En el Atractivo

En el Poblado mas
Alojamiento (Hostal) cercano
Alojamiento (Hosteria) En el Atractivo

En el Poblado més
Alojamiento (Hosteria) cercano
Alojamiento (Hacienda turistica) En el Atractivo

En el Poblado mas
Alojamiento (Hacienda turistica) cercano
Alojamiento (Lodge) En el Atractivo

En el Poblado més
Alojamiento (Lodge) cercano
Alojamiento (Resort) En el Atractivo

Planta turistica / En el Poblado més

2 Complementarios Alojamiento (Resort) cercano
Alojamiento (Refugio) En el Atractivo
En el Poblado més
Alojamiento (Refugio) cercano

Alojamiento (Campamento turistico) En el Atractivo
En el Poblado mas
Alojamiento (Campamento turistico) cercano

Alojamiento (Casa de Huéspedes) En el Atractivo
En el Poblado més
Alojamiento (Casa de Huéspedes) cercano

Alimentos y bebidas (Restaurantes)  En el Atractivo
En el Poblado mas
Alimentos y bebidas (Restaurantes)  cercano

Alimentos y bebidas (Cafeterias) En el Atractivo

En el Poblado mas
Alimentos y bebidas (Cafeterias) cercano
Alimentos y bebidas (Bares) En el Atractivo

En el Poblado mas
Alimentos y bebidas (Bares) cercano
Alimentos y bebidas (Soda Bar) En el Atractivo
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En el Poblado mas

Alimentos y bebidas (Soda Bar) cercano
Agencias de viajes (Mayoristas) En el Atractivo

En el Poblado mas
Agencias de viajes (Mayoristas) cercano

Agencias de viajes (Internacionales)  En el Atractivo
En el Poblado mas
Agencias de viajes (Internacionales)  cercano

Agencias de viajes (Operadoras) En el Atractivo

En el Poblado més
Agencias de viajes (Operadoras) cercano
Guia (Local) En el Atractivo

En el Poblado mas
Guia (Local) cercano
Guia (Nacional) En el Atractivo

En el Poblado més
Guia (Nacional) cercano
Guia (Nacional Especializado) En el Atractivo

En el Poblado mas
Guia (Nacional Especializado) cercano

FACILIDADES EN EL ENTORNO DEL ATRACTIVO

Facilidades del atractivo (De apoyo a Punto de
la gestidn turistica)

Facilidades del atractivo (De apoyoa  Centro de recepcion de
la gestion turistica) visitantes

Facilidades del atractivo ( De
observacién y vigilancia)
Facilidades del atractivo ( De

informacion

Garitas de guardiania

- S Miradores
observacion y vigilancia)
Facmqlades del atractivo (De Senderos
recorrido y descanso)
Facilidades del atractivo (De
Servicio) Baterias sanitarias
Facilidades del atractivo (De
Servicio) Estacionamientos

COMPLEMENTARIOS A LA ACTIVIDAD TURISTICA

Cajero automatico

Fuente: Ficha de jerarquizacion y levantamiento de atractivos turisticos MINTUR (2018).
Elaboracién: La Autora.
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Tabla 54. Variable Estado de conservacion e integracion atractivo / Entorno

Nro. Variable Sub variable Criterio de Valoracion
FACTORES DE ALTERACION Y DETERIORO
Naturales (Clima) En el Atractivo
Naturales (Clima) En el Entorno

Antrépicos / Antropogénicos
(Actividades Agricolas y ganaderas)
Antrépicos / Antropogénicos
(Actividades Agricolas y ganaderas)
Antrépicos / Antropogénicos
(Actividades Forestales)

Antrépicos / Antropogénicos
(Actividades Forestales)

En el Atractivo

En el Entorno

Estado de
conservacion e
integracion atractivo
/ Entorno

En el Atractivo

En el Entorno

DECLARATORIA DEL ESPACIO TURISTICO
ASOCIADO AL ATRACTIVO

Denominacion

COMUNIDADES INDIGENAS

Sl
NO

Fuente: Ficha de jerarquizacion y levantamiento de atractivos turisticos MINTUR (2018).
Elaboracion: La Autora.

Tabla 55. Variable Higiene y seguridad turistica

Nro. Variable Sub variable Criterio de Valoracion
SERVICIOS BASICOS
Servicios basicos (Agua) En el atractivo
En el poblado maés
Servicios basicos (Agua) cercano

Servicios basicos (Energia Eléctrica)  En el atractivo
En el poblado méas

Higiene y sequridad Servicios basicos (Energia Eléctrica)  cercano

4 turistica Servicios basicos (Saneamiento) En el atractivo ,
En el poblado més
Servicios basicos (Saneamiento) cercano
Servicios basicos (Disposicion de
desechos) En el atractivo
Servicios basicos (Disposicion de En el poblado més
desechos) cercano

SENALETICA EN EL ATRACTIVO
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Nro. Variable Sub variable Criterio de Valoracion

Sl
NO
SALUD

Salud (Hospital o Clinica) En el atractivo

En el poblado mas
Salud (Hospital o Clinica) cercano
Salud (Puesto / Centro de salud) En el atractivo

En el poblado més
Salud (Puesto / Centro de salud) cercano
Salud (Dispensario médico) En el atractivo

En el poblado mas
Salud (Dispensario médico) cercano

Salud (Botiquin de primeros auxilios) En el atractivo
En el poblado méas
Salud (Botiquin de primeros auxilios) cercano

SEGURIDAD

Seguridad Policia nacional

Policia metropolitana /
Seguridad Municipal

SERVICIO DE COMUNICACION DE USO PUBLICO

Telefonia En el atractivo
Telefonia En el poblado més

cercano
Internet En el atractivo

En el poblado méas
Internet

cercano

MULTIAMENAZAS

Multiamenazas Deslaves
Multiamenazas Sismos
Multiamenazas Erupciones volcanicas
Multiamenazas Incendios forestales
Multiamenazas Sequia
Multiamenazas Inundaciones
Multiamenazas Aguajes
Multiamenazas Tsunami

Fuente: Ficha de jerarquizacion y levantamiento de atractivos turisticos MINTUR (2018).
Elaboracién: La Autora.
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Tabla 56. Variable Politicas y Regulaciones

Nro. Variable Sub variable Criterio de Valoracion
¢El GAD cuenta con el Plan de S|
5 Politicas y Desarrollo Turistico Territorial?
Regulaciones ¢El GAD cuenta con el Plan de
Desarrollo Turistico Territorial? NO

Fuente: Ficha de jerarquizacion y levantamiento de atractivos turisticos MINTUR (2018).

Elaboracién: La Autora.

Tabla 57. Variable Actividades que se practican

Nro. Variable Sub variable Criterio de Valoracion
ATRACTIVOS NATURALES
En el Agua Buceo
En el Agua Kayak de mar
En el Agua Kayak lacustre
En el Agua Kayak de rio
En el Agua Surf
En el Agua Kite surf
En el Agua Rafting
En el Agua Snorkel
En el Agua Tubing
En el Agua Regata
En el Agua Paseo en panga
En el Agua Paseo en bote
En el Agua Paseo en lancha
. En el Agua Paseo en moto acuética
5 Actmdadc_es quese oA P i
practican gua arasaifing
En el Agua Esqui acuatico
En el Agua Banana flotante
En el Agua Boya
En el Agua Pesca deportiva
En el Agua Otro
En el Aire Alas Delta
En el Aire Canopy
En el Aire Parapente
En el Aire Otro
En la Superficie Terrestre Montafiismo
En la Superficie Terrestre Escalada
En la Superficie Terrestre Senderismo
En la Superficie Terrestre Ciclo turismo
En la Superficie Terrestre Canyoning

En la Superficie Terrestre
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Nro.

Variable

Sub variable

Criterio de Valoracion

En la Superficie Terrestre
En la Superficie Terrestre
En la Superficie Terrestre
En la Superficie Terrestre
En la Superficie Terrestre

En la Superficie Terrestre
En la Superficie Terrestre
En la Superficie Terrestre

Actividades recreativas
Cabalgata

Caminata

Camping

Picnic

Observacion de flora 'y
fauna

Observacion de astros
Otro

ATRACTIVOS CULTURALES

Tangibles e intangibles
Tangibles e intangibles
Tangibles e intangibles
Tangibles e intangibles
Tangibles e intangibles

Tangibles e intangibles

Tangibles e intangibles

Tangibles e intangibles

Tangibles e intangibles

Tangibles e intangibles

Tangibles e intangibles
Tangibles e intangibles

Tangibles e intangibles

Tangibles e intangibles

Tangibles e intangibles
Tangibles e intangibles
Tangibles e intangibles

Recorridos guiados
Recorridos Auto guiados
Visita a talleres artisticos
Participacion en talleres
artisticos
Visita a talleres
artesanales
Participacion en talleres
artesanales
Exposiciones teméticas
permanentes, temporales
y eventuales
Exhibicién de piezas,
muestras, obras, etc.,
originales
Actividades vivenciales
y/o ludicas
Presentaciones o
representaciones en vivo
Muestras audiovisuales
Fotografia
Degustacion de platos
tradicionales
Participacion de la
celebracioén
Compra de artesanias
Convivencia
Medicina ancestral

Fuente: Ficha de jerarquizacion y levantamiento de atractivos turisticos MINTUR (2018).

Elaboracién: La Autora.
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Tabla 58. VVariable Promocion y comercializacion del Atractivo

Nro. Variable Sub variable Criterio de Valoracion

Medios de Promocion del Atractivo

» Pagina Web Sl
Pm.m‘?c'of‘,y Pagina Web NO
7 comercializacion del ;i
Atractivo Redes sociales Sl
Redes sociales NO
Medios de comunicacién Sl
Medios de comunicacion NO

Fuente: Ficha de jerarquizacion y levantamiento de atractivos turisticos MINTUR (2018).
Elaboracion: La Autora.

Tabla 59. Variable Registro de visitantes y afluencia

Nro. Variable Sub variable Criterio de Valoracion
Frecuencia del turista Permanente
Frecuencia del turista Estacional
8 Registro de visitantes Frecuencia del turista Esporadica
y afluencia Frecuencia del turista Inexistente
Lugar de origen del turista Nacional
Lugar de origen del turista Extranjero

Fuente: Ficha de jerarquizacion y levantamiento de atractivos turisticos MINTUR (2018).
Elaboracion: La Autora.

Tabla 60. Variable Recurso Humano

Nro. Variable Sub variable Crlteno_(lje
Valoracion
Numero de personas a cargo de la
administracion y operacion del Primaria
atractivo
Numero de personas a cargo de la
administracion y operacion del Secundaria
9 Recurso Humano atr,actlvo
NuUmero de personas a cargo de la
administracion y operacion del Tercer Nivel
atractivo
Numero de personas a cargo de la
administracion y operacion del Cuarto Nivel
atractivo
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Numero de personas especializadas en

: Sl

turismo

Numero de personas especializadas en

turismo NO

Numero de personas que manejan

algin de Idiomas Sl

Numero de personas que manejan

algn de Idiomas NO

Administracion Estado
Gobierno Auténomo
Descentralizado

Administracion (GAD’s)

Administracion Comunitario

Administracion Privado

Fuente: Ficha de jerarquizacion y levantamiento de atractivos turisticos MINTUR (2018).
Elaboracion: La Autora.
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Anexo N°4 Aplicacion de Matriz de Holmes.

1. 1. ViAS DE ACCESO

Valor maximo 16
Valor minimo 0,80
Rango 0DBalb
=
[+l
=
o § =3 1 como
- . o o
VIAS DE ACCESO [Terrestre = a valor
. | - ) E g 5 |Total|orden
iCual es mas efectiva? =1 = = absaolut
o o o
o = = 0
o = E = .2
=8 5
= O m o]
A -Via de primero orden 1 1 2 1 0,5
B - Via de segundo orden 0 1 1 2 0,3
C-Via de tercer orden 1] 0 0 3 0,2
o = = 1 como
ViAS DE ACCESO (Actatico) | . E = I I s P 1
iCual es mas efectiva? = g I. absolut
= - u o
A - Maritimo 1 1 2 1 0.5
B - Lacustre ] 1 1 2 0,3
C - Fluvial 0 0 0 3 0,2
_ = 1 como
e . [}
VIAS DE ACCESO (Aereo) = =] valor
. . 2 g Total |Orden
¢Cual es mas efectiva? a2 o absolut
= o
1 " - D
=T m E
A - MNacional 0 2 0.4
B - Internacional 1 1 1 0,6
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1.2. SERYICIO DE TRANSPORTE

1.2.1Frecuencia de Transporte

Yalar masima 5,20
Yalar minimo 260
Fango 26a52
g
SERVICIODE & 224D 1zomo
TRANSPORTE (Temestre) | 4 O gD Z0 2] Toral | Orden | walor
iLual es mas efectiva? ':'I:' o Ao ﬁu og absaluta
=N
& - Buz Diario 1 K] 1 04
B - Buz Semanal 1] 1 1 2 a 03
C - Buz Mensual 1] 1] 1 1 3 nz
0 - Buz Eventual 1] 1] 1] 1] q 0.1
2
1 m_|m_[m_
SERVICIODE I?u E 2 E m E 2 1zomo
TRANSPORTE (Terrestra) E EE E & E'ﬂ E Tatal | Orden | walor
iCual ez mas efectiva? | 2 - O I absaluto
@ il i B
=N
& - Buzeta Diario 1 1 1 3 1 04
B - Buzeta Semanal 1] 1 1 2 a 03
C - Buzeta Mensual 1] 1] 1 1 3 nez
O - Buseta Eventual 1] 1] L 1] 4 01
o
]
2
=+ =+ = =
SERVICIODE % =% = 1zcomo
TRAMSPORTE [Temestre) | & L r |2 Tatal | Orden | walar
iLual es mas efectiva? 2 2 g |a absaluta
C EwlC— Cm
] ] w mow M
m T
T |mET RS
of v w2
=N om0 = ow
A - Tranzporte 44 Diario 1 1 1 3 1 0.4
B - Trasnporte dxd 1] 1 1 2 a 03
C - Tranzporte dxd Menzual 1] 1] 1 1 3 nz
O - Tranzporte ¢4 Eventual 0 1] 1] 1] g 01
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=
SERNVICIO DE & 1como
TRAMNSPORTE [Terrestre] I:'E = T:‘U = Tju = 730 Total | Orden walor
iCual 2= mas efectiva s — 2 Pl E abzoluto
< md|d Z o
A - Taxi Diaria 1 1 1 3 1 0.4
B - Taxi Semanal [u] 1 1 2 = 0.3
C - Taxi Mensual ] ] 1 1 3 .2
O - Taxi Eventual u] a] u] u] d 01
=
Kl
SERNVICIO DE DE = = = Toomo
TRAMNSPORTE (Terrestre] J L . S _ Total | Orden walor
iCual ez masz efectivo¥ ‘g ‘g % % fud g 5 abzoluto
= = 2= f= &
[ 1 P B
= o |0 ElOw
A - MatoTaxi Diario 1 1 1 3 1 0.4
B - MotaTaxi Semanal ] 1 1 = = 0.3
C - MotaTaxi Mensual u] a] 1 1 ] 0.2
O - MataT axi Eventual u] a u] u] 4 0.1
2
-
SERVICIO DE 2 - - o 1coma
TRAMNSFPORTE [Terrestre] '% '% '% -% Total [ Orden walar
iCual es mas efectiva™? o WD wmlm W absaluta
[ x S|l 3|5 2
— e =
1 1 E I L
= o | ElOw
A - Teleferico Diario 1 1 1 3 1 ()
B - Teleferico Semanal a 1 1 = 2 0.3
C - Teleferico Mensual ] ] 1 1 3 .z
O - Teleferico Eventual u] a u] dq 0.4
o
i
SERNVICIODE I?u o - . 1zcomo
TRAMSPORTE [Acuatico] |5 = |5 _|= —| Total | Orden walor
. c cC Blegme2m
iCual ez mas efectiva? @ R 5 =2 absaluto
.} = g2 B3 E
1 L L -
=N o W ElO w
8 - Lancha Diario 1 1 1 3 1 0.4
B - Lancha Semanal ] 1 1 = z 0.3
C - Lancha Mensual ] [u] 1 1 5 0.2
O - Lancha Eventual ] a a a o a1
z
SERWVICIODE g 1como
TRANSPORTE [Acdaticol | a n T:U 2 w5 o | Total | Orden walor
iCual es mas efectiva? & & E & E & % absaluto
o
- R D T~
8 - Bore Oiario 1 1 1 3 1 0.
E - Bote Semanal ] 1 1 2 2 0.5
C - Bote Mensual ] [u] 1 1 5 0.z
O - Bote Eventual ] ] ] ] o a1
o
SERWICIOOE S 1coma
TRAMSPORTE [Aciaticol | 2 25| 2 5| 2 = Total | Orden | walor
iCual es mas efectiva™? l:g I:B 5 EB = E‘g % absaoluto
1 I E 1 E [
=T oW =0 w
A - Barco Diario 1 1 1 3 1 ()
B - Barco Semanal ] 1 1 = 2 0.3
C - Barco Mensual ] [u] 1 1 3 0.2
O - Barco Eventual [u] u] u] u] L) 0.1
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2
SERVICIO DE 5 1coma
TRANSPORTE [Acatical § § = g o B | Tetal | Orden | walar
) ) c
iCual es mas efectiva’ & & é & E K % absoluto
1 LI T LI ] I
<L m |0 Efo
b, - Canoa Diario 1 1 1 3 1 0.4
E - Canoa Semanal ] 1 1 z z2 0,3
C - Canoa Menszual ] ] 1 1 3 0.2
0 -CancaEventual ] ] ] o q 01
o

SERVICIODE g 1zomo
TRAMNSFORTE [Aéreal] = Ewl54lcw Total | Crden walor
iCual 25 mas efectiva™? = 1 2 3 absoluta

L= L= £ =< A E

1 I L] L

L=1 m w0 EoCuw
£ - Awion Diaric 1 1 1 3 1 0.4
B - Avion Semanal ] 1 1 2 2 0.3
C - Awion Menzual ] ] 1 1 ] 0.2
O - Avion Eventual ] ] ] 1] 4 01

m ] —

SERVICIODE & & |2 |2 1coma
TRANSPORTE (Aérec] | 3 T | & |2 |Total| Orden | walor
iCuales mas efective? | § 5 5 s absaluta

= = = 5

= T |a |F

I o |4 |a
£ - Awioneta Diario 1 1 1 3 1 0.4
E - Avicneta Semanal ] 1 1 z2 2 0.3
C - Awicrneta Menzsual ] ] 1 1 3 0.2
0O - Avioneta Eventual ] ] ] o 4 01

m ] —

a o

SERVICIODE (] ih ﬁl‘ i 1zomo
TRAMSPORTE (Aérea) | 2 T | % |2 |Total| Orden | walor
iCualez mazefective? | 5 5 5 b absaoluto

= = = =

I T |a |3

E o o [a
A - Awioneta Diario 1 1 1 ] 1 0.4
E - Avicneta Semanal 1] 1 1 z2 z 0,3
C - fAvicneta Mensual o ] 1 1 3 0.z
0 - Avioreta Eventual o ] ] ] q 01

o

ki

O

SERVICIODE g E E o 1zomo
TRAMSPORTE [Aérea) o o o % Tatal | Orden wvalor
) ) =] o _ | g a
iCual es mas efectiva? o e abzoluta

T T clw 33 2

I I E I E T C

1 I | B

L=1 m w0 E o w
£ - Helicoptera Diario 1 1 1 ] 1 0.4
B - Helicoptero Semanal 0 1 1 z 2 0.3
C - Helicoptera Mensual o ] 1 1 3 0.z
D - Helicoptera Eventual o ] ] ] q 01
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1.2.2. Tipo de Transporte

W alar masimo 1.20
Y alar minima 0,60
Rango E0at.20
SERVICIO DE o | E 3 |38 1como
TRA&MSPORTE TERRESTRE| |, E = '_E % Total | Orden | walor
JCual esmas efectiva? | & & ,_E - E ED E absaluto
T o |oFHa |u |u
A -Bus 05 1 05 1 1 il 2 0,25
B - Buseta 05 il il 0 1 1.5 5 0,10
C - Trasporte dxd 1 1 1 1 1 5 1 0,30
O -Taxi 0.5 1 1] 1 1 3.5 3 0,20
E-MotoTaui 1] 1 1] 1] 1 2 4 0,15
F -Teleterica 0 0 I I 0 I G 0,05
SERVICIO DE o o 2 s Tcomo
TRANSPORTEACUATICD | 5 |8 | T &"a Total | Orden | walor
iCual ez mas efectiva™? 5 1 1 T abzaluta
< _I m ] ]
& -Lancha 1 1] 1 2 2 0,30
B -Boate 0 i 1 1 3 0.20
C-Barco 1 1 1 3 1 0,40
0-Canoa 0 0 1] 1] q 010
n
SERVICIO DE c ! g Tcomo
TRANSPORTE AEREC | 2 2 o Total | Orden | walor
iCuzl ez mas efectiva? ":IE ":IE . % abzoluto
=1 m 0T
& - Awicn 1 1 2 1 0,50
E - Avionata 1] 1 1 2 030
C -Helicopera 0 0 I 3 0,20
1.4. SERALIZACION
\alor masimao 0,50
" alor minimo 0.25
Rango 200,40
o 1Tecomo
SEI':-:I.':'.LIZ.':'.EIDT'-.! iCuales m o z E Toral | Orden | wslor
mas efectiva’ g W ool bl
@ = T |inm absoluto
S P S
& -Buena 1 1 1 3 1 0.5
B -Mala 1] ] 1 1 3 0.2
C - Regular 1] 1 1 2 2 0.3
O - Sin zefialetica 1] 0 ] ] 4 0
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2.1, PLANTA TURISTICA

Valor maximo 2,10
Valor minimo 1,05
Rango 00 = 2,00
g
P B .
o = CI.I
2 ENE-
p N \ = = | = 1como
PLANTATURISTICA [Alojamiento) ¢ Cual 3 = | .z
. = S| 3| Total Orden valor
gz mas efectiva? o |3 E| X
_ || ¢c 2l 8| o gbzoluto
— ™ o a L] T (1] [-% -
o E| 5|2 H|2|€|E|®=
s |z |T|3|2|=|S|8
o m|lulalul|ldl]lao| ]|~
A-Hotel 1| 9,5/ 9,5(05 < 1 1] 1 5,5 2 0,125
B-Haostal 4] al @ of 9] 1 1] 1 3 3 0,05
C-Haosteria a5 1 2,505 a9 1 1] 1 5.5 2 0,125
O - Hacienda Turistica 0,5 1| 4,5 35 9 1 1 1 5.5 2 0,125
E-Lodge 3,5 1]0,5(05 2] 1 1] 1 5.5 2 0,125
F-Resort 1] 1 1] 1] 1 1 1] 1 2 1 0,30
3 - Refugio 20 o 0of 9 of 0O 0,5| 0,5 1 4 0,05
H - Campamenteo Turistico ol O O O o 0|05 0,5 1 4 0,05
|-Casa de Huéspedes Q10 Q2 Q2 9 O 90505 1 4 0,05
8
: ) . N .= 5 1como
PLANTATURISTICA [Alimentos y Bebidas)| 5 5 o
. ] - wn o Taotal COrden wvalor
¢Cual es mas efectiva? T % 2=
= gl &84 absoluto
< m|o|a
A-Restaurantes 1| 4,5] 0,5 2 1 0,40
B - Cafeteria 4] 0,5| 0,5 1 3 0,10
C-Bares 0,5| 0,5 0,5 1,5 2 0,25
[ -Soda Bar 3,5 0,5| 0,5 1,5 2 0,25
H
J
[ . A m 2 g 1 como
PLANTATURISTICA [Agencias de viajes) | + gl e
. = N Total Orden valor
eCual es mas efectiva?® o = [
& ) e sbsoluto
= £Elo
< o | o
A-Mayorista 0,5 1 1,5 1 0,35
B-Internacionales 0,5 1 1,5 1 0,35
C-Operadoras 0,5 3,5 2 0,30
Q
B
e
=
: ' a 1 como
PLAMTATURISTICA [Guias) ¢Cual es mas =
. Juil Total Orden wvalor
efectiva? = | =
c = absoluto
= 218
E LE
< @ |
A-Local 1) 0 2 0,30
B-MNacignal 1 0,5 1,5 1 0,35
C-Macional Ezpecializado 1| 4,5 1,5 1 0,35
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2.2. FACILIDADES EN EL ENTORND DEL ATRACTIVD

YWalor maxime 5,60
W alor minimo 1,50
Rango B0 a 3,60
=
-3 .5
Facilidades del atractiva [De apoyo E E_ 1 comao
a la gestidn buristica) iCual e mas H ] Tatal | Orden valar
- o
cfeckiva® = 5 absaluto
o -]
-
2 £
- in]
& - Punta de informacian u} u} 2 0,40
E - Centro de recepeion de
icitantes 1 1 1 0,60
"
“E
”
3
Facilidades del atractive [ D g 1 coma
abservacidn g vigilancia) iCual ez & 3 Tatal | Orden valar
maz sfectiva? F: .-3 abzaluta
& E
=< @
A - Garitas de guardiania 1 0,5 1 0,50
E - Miradares 0.5 0.5 1 0,50
bl v
- . o o
Facilidades del atractiva [De 5 H 1 comao
recorrido y descansa] jCual ez mas E -E Tatal | Orden valar
cfectiva? w2 w absoluto
= in]
& - Benderas I 1 1 1 1,00
E - Senderos MO u} u} 2 0,00
Facilidades del atractiva [De © 1 comeo
e . 2, Tatal | Orden valar
Eervicia] iCual ex mas efectiva¥® ]
= g absaluta
-
n =
' g '
T @
A - Bateriaz Tanitarias 1 05 1 0,50
E - Eztacionamicnkos 0,5 0,5 1 0,50
2.3. COMPLEMENTARIOS A LA ACTI¥IDAD TURISTICA
Walor matimo 100
W alor minimea 0,50
Fango 25 a 0,50
=] [=]
2 2
) ]
E E 1como
I:c:m!:ulenl'uentanns ala actl'.'l_da-:l E E Tatal | Orden walar
turistica jCual es mas efectiva?
=} o ab=aluta
A RN
m m
[} [}
o W m
A - Cajera Automatica Sl 1 1 1 1,00
E - Cajera Automatico MO 0 0 2 0,00

187




2.1. FACTORES DE ALTERACION ¥ DETERIORD

Walor maximo 0,40
Walor minimo 0,20
Fango 20 2 0,40
D e
FACTORES DE ALTERACICN 2| 13;:;:'
Y DETERIORD ;Cual es el que T |2 Total | Orden
. " " absolut
mas altera? a a
=) =) [u]
. |EaHE
= =
E 5 Il 5
] =8 E =8
o .
B - Clima 05 05 2 0,30
E - Actividades Agricolas y 0.5 0.5 z 0,30
C - Actividades Forestales i i 2 1 0,40

DECLARATORIA DEL ESPACIO TURISTICO ASOCIADD AL ATRACTI

Walor maximo 1,00
‘Walor minimo 0,50
Rango 0,5 31,00
DOECLARATORIA DEL _ O 1como
ESFACIO TURISTICO u = Total | Orden | walar
ASOCIADD AL ATRACTMO | = m abzolut
h- 8l 1 1 1 1,00
E-MO 0 ] 2 0,00
1.3 COMUNIDADES INDIGENAS
Walor magimo 1,00
‘Walor minimo 0,50
Fango 0,50 21,00
_ o Teomo
CDHUNIDP.DI?S INI:III_EENP.S & = Total| Orden | walar
ACual ez mas efectivo? : !
i1 ab=zaluk
b -5l 1 1 1 1,00
E-MO ] ] ] 0,00
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4.1. SERYICIOS BESICOS

VYalar maxima 1,00
Valor minimo 0,50
Fianqn 0,50a1,00
d
=
W
a
H 3 1
2 -
SERVICIOS BRSICOS j0ual or ol . |2 ama
o mdr altorat - H z Tokal | Orden walar
1 ) i BN - akralukn
" E |.2
5 =
? S EEE
E 2 5 |.a
=T w n [=]
=T w o [=]
Ai-Aqua w5 05 05 1.5 1 0,25
E-EncrgiaElfzkriza 0,5 05 05 15 1 n,z5
G- Sancamicnto 0,5 05 1,5 15 1 0,25
[+ - Drir pariitin 4o dor e-<har o5 os| o5 15 1 0,25
4.2. SERALETICA EH EL ATRACTIFD
Yalor maximo 1,00
Valor minimo 0,50
Fianqn 0,50 41,00
SERALETICAENEL ATRAGTING [ = 1zama
) N ) N = Tatal | Orden walor
Exirke mnorenal&tiza? ' v
=T w abroluto
A-=l 1 1 1 1,00
E-HO ] | z| 2,00
4.3, SALUD
Yalor maximo 0,40
Valor minimo 0,20
Fianqn 0,20 20,40
k]
=
- E
E] =
2 d
" i|E |5
o T |E [E 1zomn
SALUD ;Gual or ol mdr of octivn? "EE .'é' zu a Taotal | Orden walor
K 4 |5 |3 abraluka
2 T o|e|s
& u - B4
i A
I 'S [=] [}
oL [ L] [=]
A -Horpitalo Clinica 1 1 1 3 1 40
E - FucstofGentro deralud 0 0,5 1 1,5 H 0,0
- Dirpenrario Midico o] w5 [ 05 E o,z
D -Eokiquin 4 primerar auzilior 0 ol o o Fl a0
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d4_4. SEGURIDAD

Yalor maximo 0,60
Yalar minima 0,30
Fiangn 0,0 .a0,E0
x
5
= 1
SEGURIDAD f0ual or el mée |5 3 =ame
. z & Tatal | Orden walar
oFockivg? o a
o H abrolutn
z E
= .
& 52
B B
[N [
v " 5
oI [
A -FaoliciaHazional 1 1 1 0,80
E-Faoliziamectropalitanar
FMurizipal [ o z 0,40
4.5 SERTIGIO DE COHUHIGACGION DE US0O FOELIGD
Yalor maximo 1,00
Yalor minimo 0,50
Fiangqo 0,500 1,00
SERVICIODE COMUNICACTION DE = E 1zomo
U0 FUELICEH jCual or ol mdr E a2 Tatal [ Orden walar
Fockivn? L3 = abralutn
I "]

A= Telefania ,5) ,5) 1 1,50
E-Internck 0,5 0,5 1 0,50
4% HULTIAHEHAZAS

Yalor maximn 1,00
Valor minimo 1,50
Fanqo 0,50 1,00
E s
E |3
K i
MULTIAMENAZAS iGual or ol qus I 1 =ama
5 = H Tatal | Orden walar
mdir afockal . I i o~
= ] - u 9 E akrolutn
z E 2|z [= |= |5 |2
] s (5 l8 1T |5 |3 |f
a no|u (£ |@ |2 [a@ [&
T I O - T P -
A -Derlaver 0,5 05 o5 05 05 05 0,5 3,50 1 0,1z
E-Sirmar 05 w5 0,5 05 05 05 05 550 1 [EE]
G -Erupcioner unlcdnicar 0,5 05 05 05 05 05 0,5 3,50 1 0,13
D -Incendior Forertales n5[ 05 05 05| 05 05 05 350 1 0,1z
E-Sequiar 0,5 05 0,5 95 0,5 0,5 0,5 3,50 1 0,1z
F - Inundaziones w5 0,5 05 05 05 E I EE 1 [EE]
13- Aquajer 05 05 05 o5 05 05 0,5 350 1 0,1z
H-Trunami 05 05 05 o5 05 05 05 2,50 1 0,1z
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5.1. El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial

Valor maximo 1,00
Valor minimo 0,50
Rango 0,50 a 1,00
iEl GAD cuenta
con el Plan de 1 como
Desarrollo Total COrden valor
Turistico e % absoluto
Territorial? a -
A- 5l 1 1 1 1,00
B-MNO o o 2 0,00

6.1 ATRACTIVOS NATURALES

“alor maxima | 300
\alor mirime }» 1.50
Bargo S0 = 3,00
e Ble (5|2 Rk 2
ATRACTIVOS NATURALES [Agus) ;Cusl es g |8 |2 |8 |5 |E|o|5 |5 B Teema
: ; e (O o c|le|c|c|£E |3 |= @ Total | Orden walor
méas efectiva? - (& |©° - o = 0 o o o T | a o ] beol

o = | | = = | 2 E o |2 e oo |00 |2 o absaluto

s T2 e (e [T |E B (%% (% |sd2 2|5 |2 |8

g (ZIE(E|G|E|E (A (3| |d|E (4T (T |2 |8 |d

T @ oo i | o |z |0 |t |e |z = |=fc|a |o|a |
A -Buceo 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05 0.5 .00 1 0,052
B -Kayak de mar 0s 05 05 05 05 05 05 05 05 0505 05 05 05 05 0.5 05 05 3,00 1 0052
C - Kayak lacustre 05 05 05/ 05( 05 05 05 05 05[ 05 05 05/ 05 05 05/ 05/ 05 05 500 1 0.052
0 -Kayak derio 0.5 05 05 05 05) 05 0.5 05 05 05 05 0.5 0.5 05 0.5 0.5 0.5] 0.,5] 3500 1 0.052
E - Surf 05 0.5 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05 0.5 05 0.5 .00 1 0,052
F - Kite surf 05 05[ 05 05[ 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05 0505 3,00 1 0,052
G - Rafting 0.5 05 05| 05 05 05 0.5/ 05( 05 05 05/ 05[ 05 05 05[ 05 05/ 05 300 1 0.052
H - Snorkel 0.5 05 05 0.5 05/ 05 05 0.5 05[ 05 0.5 0.5 05 0.5 0.5 0.5] 0.5] 0.5 300 1 0.052
|- Tubing 0.5 05/ 05| 05 05 05 05 05 0.5 05 05| 0.5 0.5 05 0.5 0.5/ 0.5 0.5) 3500 1 0,052
J - Regata 05| 05/ 05 05 05/ 05 05 0505 05 05[ 05 05 05 05| 0.5 05/ 05 500 1 0.052
K - Paseo en panga 0.5 05[ 05 05 05/ 05[] 05 05 05 05 05 05[ 05 05 05 05 05/ 05 300 1 0.052
M- Paszeo en bate 0.5 05 05 05 05/ 05 05 05 0.5 05/ 05 05 05 05 0.5 0.5 0.5 0.5] 300 1 0.052
M - Paseo en lancha 0.5 05[ 05 05 05/ 05 05 05|05 05/ 05 05 05 05 0.5 05 05 05 300 1 005z
Fl- Pazeo en mota actatica 05| 05[ 05/ 05 05 05 05 05 05 05/ 05 05 05 05 05] 05 05) 05 .00 1 0,052
0 - Parazailing 0.5/ 05/ o5 05/ 05/ 05 05| 05[ 05 05 05 05] 0.5 05 05 05] 0.5 0.5 500 1 0.052
P - Esqui acustico 0.5 05[ 05 05 05/ 05 05 05] 05 05 05 0.5 0.5 05 0.5 0.5 05( 05 300 1 0.052
0 - Bananaflatante 05 05/ 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05 0505 05 05 3,00 1 0,052
R -Boya 05/ 05( 05 05 05/ 05 05 05] 05 05/ 05 05 05 05 05 0505 05 500 1 0.052
5 - Pescadepartiva 0.5 05[ 05] 0.5 05/ 05 05 05 0.5 05 05] 0.5 0.5 05 0.5) 0.5 0.5] 0.5 3.00 1 0,052

& 4 Toomo
ATRACTIVOS MATURALES (AIRE] j;Cudles | W 2 d Total | Ord )
més efectiva? Em m I g ot reen vanar

T T . absaluta

=] m |o g
A - Blas Delta 05 05 100 1 0,333
B - Canopy 05 05 1.00 1 0,333
C - Parapente 05| 05 1.00 1 0,333
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w
5 |3 5 |3
P 8 | &
g |¢ 3|4 :
ATRACTIVOS MATURALES (Superficie & | T T sema
[P . X o o |e c |w B |5 Tatal | Orden walar
Temestre) iCusl ez mas efectiva? E E |E |2 |5 |n n s |5
e} m |5 (8 |E |5 | & 5 n | o L] absoluto
ko Tlz |55 |m |82 |o |5 |E : 3
£ T2 2|22 |z |z |£|2 |2 | |¢
6 |5 E
A A e T S A R e L= e
[ i i i i i Bl
o o o o |d | o |z [* |3 |x |=d=
& - Mantafismao 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05 5,00 1 0,077
Ei - Ezcalada 05 05 05 0% 05 05 05 05 05 05 05 05 5,00 1 0077
C - Senderizma 0.5 0.5 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05 5,00 1 0077
0 - Cicloturizma 05| 05[ 05 05 05 05 05[ 05 05 05 05/ 05 5,00 1 0077
E - Caryaning 05 0.5 0.5 05 05 05 05 05 05 05 05 05 5,00 1 0077
F - Explotacién de cusvas 05 0.5 0.5 05 05 05 05 05 05 05 05 05 5,00 1 0,077
G - Actividades recreativas 05| 05| 05 05 05 05 0,50 05 05 05 05 05 5.00 1 0077
H-Cabalgata 05 0.5 05 0.5 05 05 05 05 05 05 05 05 5,00 1 0077
| - Caminata 05| 05 05 05 05 05 05 05 05| 05 05 05 5,00 1 0,077
J - Camping 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05 5.00 1 0077
K - Picnic 05 0.5 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05 5,00 1 0077
M - Obseracidn de flora yfauna 05 05[ 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05 5,00 1 0077
M- Observacidn de astras 05 0.5[ 0.5/ 05 05 05 05 05| 05 05 05 0.5 5,00 1 0077
w i b
B2 |E 5 i
L i o a
8 AR ERHAE 5 s
o lo (3181|5182 lk),| B2
v |c & [m w o | 2| wo |2 | w
ATRACTIVOS CULTURALES ;Cudl esmés | o, B2 |z |8 |z Sule (218 |2 2|8 2 _ 1coma
iectiv? 8 Sl |2 |t |® E a8 35 |E = |= & u Total | Orden walor
’ a s ls |2 |5 1228 |5 |y |2 - H absoluto
2 Z |2 |c |8 |2 |wG|lw [2|& |0 c | |& 2
@ |5 [b (0o |Lz|O |8 |7 PR =T R -
8 8% |2 |5 |8 |5 2|sd g (w2 |a|g |8 B |a
2 T s 2|z |2 |ow|8m (2 (8 |& |2 |2 |0 |8 |c
5 Elm |2 |=m |2 |ES|lE2&= |§ |8 |2[2 2| |5 |2
& aleg |2 |= | |a@|=Z = in v |2 m | E E c |0
) QA mo| A m x O|E = T = [} [ a =} [}
< T F T T Ee e TR
< o o |o|w v w2zl |29x |= |z = |0 |a |o
A - Pecorridos guiados 05| 05 05 05 05 05 05 05| 05 05 05 05 05 05 05 05 8.00 1 0,059
B - Fecorridos Autoguiados 05 05 0.5 05 05 05 05 0505 05 05 05 05 05 05 05 §.00 1 0,053
C - Vizita atalleres artisticos 05 05 05 05 05 05 0505 05 05 0505 05 05 0505 4,00 1 0,053
O - Participacidn entalleres artisticos 05| 05[ 05 05 05 05 05) 05 05 0505 0505 05 05 05 4.00 1 0,053
E - Vizita 5 talleres anesanales 05 05 05 05 05 05 05/ 05 05 05 05 05 05 05 05 05 5,00 1 0,053
F - Participacidn entalleres artesanales 05 05 05 05 05 05 05[] 05 0.5 05 05 05 05 05 05 05 §.00 1 0,053
G - Exposziciones tematicas permanentes,
temporales y evertusles 05| 05| 05| 05 05 05 05| 05| as| 05| 05| 05 0.5 05| 05| as 5,00 1 ooss
H- Eshibicidn de piezas, muestras, obras,
eto.. orginales 05/ 05( 05/ 05 05/ 05 05 05 05( 05/ 05 05 05 05 05 05 8.00 1 0,059
| - Actividades vivenciales ylo lidicas 05| 05| 05 05 05| 05 05 05 05| 05| 0.5 0.5 0.5 05) 05 0.5 8,00 1 0.053
J - Presentaciones o representaciones en
vive 05| 05| 05| 05| 05| 05| 05| os| os 05| 05| 05| 05| 05| 05| 05 800 1| ouss
K - Muestras audiovisuales 05 05[ 05/ 05 05 05 05[ 05 05 05 05 05 0.5 05 05 05 5.00 1 0,053
I - Fotografia 05 05[ 05] 05 05/ 05 05 05 0.5 0505 0.5 05 05 0.5 05 .00 1 0.053
M - Degustacién de platos radicionales 05| 05| 05| 05| 05| 05| 05| 05| 05| as| 05| 05 05| 05| 05| 05 8,00 1 ooss
i - Participacitn de la celebracién 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05 050 0.5 05 §.00 1 0,053
0 - Compra de artezanias 05 05 05 05 05 05 05 0505 05 05 05 05 05 05 05 §,00 1 0,053
P - Corwivencia 05/ 05[ 05 05 05/ 05 05 05] 05 05/ 05/ 05 05 0505 05 8.00 1 0.053
[ - Medicina ancestral 05 05 05 05 05 05 05 05) 05 05 05 05 05 05 05 05 .00 1 0,053
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7.1. MEDIOS DE PROMOCION DEL ATRACTIVO

Valor maximo 1,00
Valor minimo 0,50
Rango 0,50a 1,00
=
MEDIOS DE PROMOCION DEL | S 5 1 como
ATRACTIVO iClal es mas E E Total |Orden | wvalor
efectivo? =] =] absoluto
T =]
- m £
A - Promocion (51) 1 1 1 1,00
B - Promocion [NO) 0 1] 2 0,00
Valor maximo 0,50
Valor minimo 0,25
Rango 0,25 a 0,50
5
MEDIOS DE PROMOCION DEL . E 1 como
ATRACTIVO iCdal es mas A % g Total | Orden valor
efectivo? g E L absoluto
¥ g |z
< m &
A - Pagina Web 1] 1] 1] 3 0,20
B - Redes sociales 1 1 2 1 0,50
C- Medios de comunicacion 1 1] 1 2 0,30
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8.1. Registro y afluencia de visitantes

V' alor masima 1.00
W alar minima 0.50
Rangaz 0.20=1,00
i
MEDIOS OE PROMOCICON DEL 2 2 1eoma
ATRACTIVG [Existe promocidn) ;Caal [ -5, & Total | Orden | walor
ez mas efectiva? & & 5 abzoluta
a m 2
& - Registro (3] 1 1 1.00
B - Registro (NO) 0 0 2 0,00
W alor masimo 1.20
W alor minima 0.60
Rango 0.60=1.20
MEDIOS OE PROMOCICON DEL 1coma
ATRACTIVOI(Frecusncia del Turista) % —_ | m | g | Total | Orden walor
. . . I O
iCval ez mas efectiva? L 5 |@ E abzaluta
E 5 lg |2
i vl R T
o w |w [ £
E: o [0 |a
& - Permanente 1 1 3 1 0.60
B - Estacional 0 1.5 2 0.20
C - Ezporadica ofos 1 2 0.20
0 - Inexistente o 0 3 0.00
MEDIOS OE PROMOCICON DEL T:U E 1eoma
ATRACTIVO [Lugar de arigen) ;C0al -g E Tatal | Crden walar
&z mas efectiva’ = = ab=oluta
E: 0
& - Macional 0 2 0.40
E - Extranjero 1 1 060
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9.1. Recurso Humano

Walor makimo 3,00
‘ialar minimo 1,50
Fango 150 4 3,00
Mimero de persanas a cargo de . | |2 1 como
. . . = > =
la administracian y operacion del | 5 5 |5 |2 Tatal Orden walor
atractive jC0al es mas efective? E E g |2 abzolut
E o 2 |3
L e
L=} o ] ]
A - Primaria 1] 0 0 0 4 0,10
E - Secundaria 1 1] 1] 1 3 0,20
- Tercer Mivel 1 1 1] 2 2 0,30
O - Cuarto Mivel 1 1 1 3 1 040
Mimero de personas _ o 1 como
especializadas en Turismo jC0al | 9 = Tatal QOrden walar
ez mas efectivo? = 1] abzoluto
A -5l 1 1 1 1,00
E - MO 0 0 2 0,00
Rlimero de perzonas que maneja | _ o 1 como
algunidioma jClalesmas | Y = Total Orden valar
efectiva? = 1] abzoluto
A -5l 1 1 1 1,00
E - MO 0 0 2 0,00
E =
20 1
, P, . 0 COMmo
.ﬁ.dmlnlstracmn. iCal es mas E! % ° Total Orden valar
efectiva? =l
a 28 |o ab=aluto
k=] zwm 2 |3
a = 5 E |2
] == N
ul kel
< om 5 [ |
A - Estado [ 1 1 2 0,15
B - Gobierno Autdnomo
Desentralizado [GAD's] 1 05 1 2.8 1 0,30
C - Comunitario 1 05 1 2.8 1 0,30
O - Privado 0 [ 0 3 0,25
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Anexo N° 5: Ficha modelo para el levantamiento y jerarquizacion de atractivos turisticos.

[(Nombre del Atractivo)

Hombre del atract

Tipo

Ubicacion

1.1. ¥iAS DE ACCESOD

Total 3.00]
Criterio ion | Criterio [ Criterio [P ion |
A Viade primero orden 0.50| A~ Maritimo 0,50 [A-Tacianal | 0,50|
E - Via de sequndo orden 0.30) B - Lacustre 0,30 | B -Intemasional | 0.60]
G- Via de tercer orden .20 C - Fluvial .20
W3lor masima | 150)
| 0,80
| 0,2 3180}
1.2 SERVICIO DE TRANSPORTE
1.2.1 Frecuencia de Transporte
Toral] 6.50]
Criterio | [ Criterio [Ponderacidn| [ Criteri | T3 iterio onderacidn Criterio__|Ponderacion| [ Criterio [Ponderacién|
A Bus Diario. | [A-Buseta Diario_| 0,50 [A-TMotoTani Diario | 0,50 A Transporte 424 Diario 50 A TamDiaio | X [A-Teleferico Diario_|
C-Bus Mensual | [C-Buseta Mensual 0,30 [C-MotoTan Mensual | 0,30 [C-Transporte 424 Mensual [C-Tanipa 1| 0,30 [ Teleferico Mensud
D -Bus Eventual | (D~ Buseta Eventual 0,20 [O-MatoTani Eventual | 0,20 [D-Transporte 44 Eventual [D-TasiEventual | 0,20 [D~Teleferico Eventud
Ci [ [ Crits | iGn| [ Criteri | iGn | [ Criterio P i)
A~ Lancha Di: | [A- BoteDisrio | 0,50 [A - Barco Diaria. | 0,50 A CanoaDiario. 0,50
C_- Lancha Mensual | [C-_Bote Mensual | 0,30 [C-_Bareo Mensual | 0,30 C- CanoalMensual
D -Lancha Eventual | [D-Bote Eventual | 0,20 [O-Barco Eventual | 0,20 D - Canoa Eventual
Ci [ [ [ o [Ponderacis | [ [ Ponderacién |
A+ Auion Diaric [ [A Awionets | ! £ Heli i [ .50
5 T [E Avioneta | 030 [C - Helisopter Mensual T 030
O - Awion Eventual | [D- Awvioneta | 0,20 [O-Helicoptero Eventual | 0,20
W3lor masima [ 6.50]
W 3lor minime | 3.25]
Fiango | 2603520
12.2. Tipo de Transporte
Total] EX|
Criterio Criterio i [ Criterio | i6
A B - Lancha a0 [Ewion I 050
B -Busets B Bote 20) [E—Avioneta T 0.70]
€ - Trasparte 424 C-Barco 40 [E-Helicopera | 0.20]
Tl D Canos 1)
Tt
Teleferioo
Walor mama
Walor minima

E-D
c-o uditiva
o- Tl
E-Ho es Accesible

alor masima 070

Walor minimo
0.3530.70

1.4. SEAALIZACION

Total|

eqular
sehaletioa

Valor manme:
Valor minima
FRangn
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2.1. PLANTA TURISTICA

Total| 4,00

Criterio Ponderacion
B Hatel 0125

B -Hostal

005
[ -Hosteria 0,125
[0 -Hazienda Turistica 0125
E-Lodge 0128
F -Hesart 0,30
[ - Refugio 0,05
H - Campamenta Turistico 0,05
|- Cazade Huézpedes 0,05
W alor marimo 210
Yalor minima 105
Ranga 105221
Total| 4,00]

Criterio Ponderacion
& - Punto de inform acion 40
B - Centro de recepeidn de 0,60
Y alor marimo 360
W alor minime 180
Ranga 180360
Total| 1,00]

Criterio Ponderacion
A - Cajera Automatien &1 100
B - Cajero Automatico MO 0,00
\falor marimo 1,00
Walor minima 1150
Ranga 0,40 21,00

Criterio Ponderacion

£ - Restaurantes 140
Ei- Cafeteria

0

C-Bares 0,25

0. SodaBar 02

Criterio Ponderacion
A - Bigencia de visjes Mayarista 0,35
B -Agencia de vigjes
Inkernacionales 035
C - Operadaras 0,30

2.2_ FACILIDADES EN EL ENTORNO DEL ATRACTIYO

Criterio Ponderacion
& - Garitaz de
quardiania 050
E - Miradores (50

Criterio Ponderacion
& - Senderos 5l 10
B - Sendercs NO 0,00

2.3. COMPLEMENTARIOS A LA ACTIVIDAD TURISTICA
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Criterio Ponderacio

&, - GuiaLocal 0,30
B - Gula Macianal

035

C - Guia Macional Especializada 0.3

Criterio Ponderacid

& - Baterizs Sanitarias 050

B - Estacionamientos (50




31 FACTORES DE ALTERACION Y DETERIDRD

Total] -1.00]
Criterio Ponderacion
& Clima .30
E.- Actividades Agricalasy
ganaderas 040
C - Betividades Forestales
[Aprovechamiento Forestal) 040
WWalor matima 40
Walar minima 20
Ranga 0202040
3.2 DECLARATORIA DEL ESPACIO TURISTICD ASOCIADO AL ATRACTIVD
Total| 1.00]
Criteria Ponderacin
& - Denominacion [SI) 100
B - Denaminacidn (MO o0
Yalor magima 100
Valor minimo 050
Rango 0502100
3.3 COMUNIDADES INDiGENAS
Total] 1.00]
Criterio Ponderacion
&5l 100
B-hO 000
Walar matima 10
Walar minima 050
Ranga 050 a100
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4.1. SERYICIOS BASICOS

Total|

Criterio

A - Agua
E - Energia Eléctrica

C - Saneamiento

O - Dizposicion de desechoz

" alar maximo | 1,00
Walor minimo 0.50
Fango 0,50 a 1,00
4.2 SEAALETICA EN EL ATRACTIVO
Total| 1.00]
Criterio | Ponderacién
A-gl | 1,00
B-NO | 1,00]
" alar maximo | 1,00
W alor minimo 050
Fango 0,50 a 1,00
4.3. SALUD
Total | 1,00]
Criterio Ponderacién |
_A - Hospital o Clinica 0.4
B~ PuestofCentro de salud 0.3
C - Dizpensario Médico 02
D - Botiguin de primeros ausilios 0,1
" alar masimo | 0,40]
Walor minimo | 0,20
Riango | 0,20 2 0,40]
44 SEGURIDAD
Total| 1.00]
Criterio FPonderacidn
A - Policia Macional 0,80
B - Policia metropolitana { Municipal 040
Walor maxime 0,60
Walor minima 0,30
Rango 0,30 20,60
4.5. SERYICIO DE COMUNICACION DE USO POBLICO
Total| 1.00]
Cril [ Ponderacién
A - Telefonia | 0,50
B - Internet | 0,50
Walor masimo | 1,00
W alor minima 0,50
Rango 0,50 41,00
4.6. MULTIAMENAZAS
Total | -1.00]
Criterio Ponderacion |
A -Deslaves -0,
B -Sismos -0,
T - Erupeiones volcinicas 0,
D - Incendios forestales -0,
E-Sequiaz -0,
F - Inundacicnes -0,
G- Aguajes -0
H-Tsunami -0,
Yalor maime | 1,00
Walor minima -0.50

Rango 0,50 31,00




5.1. El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial

Total| 1,00]

Cri Ponderacion
A-5l 100
B-MO 0,00
Walor masimo 100
Walar minimo 050
Fango 0,50 21,00

6.1 ATRACTIYOS NATURALES

Total [ 2.0]
Criterig FPonderacion | Criterig FPonderacion | Criterig FPonderacion |
A -Buceo 0,052 A - Alas Delta 0,3 A - Montafiizme 077
B -Kayak de mar 0,052 B - Cancopy 0,3 B -Escalada 077
C-Kayak lacustre 0,062 C - Parapente 0.3 C - Senderismo 077
D-Kayak de rio 0,052 | D - Ciloturismo 07T
E - Surf 0,052 E - Canyoning 077
F - Kite surf 0,052 F - Explotacion de cuevas 077
G - Rafting 0,052 G - Actividades recreativas 077
H - Snorkel 0,052 H-Cabalgata 07T
| - Tubing 0,052 | - Caminata 077
o - Riegata 0,052 o - Camping 077
k- Paszeo enpanga 0,052 k- Picnic 077
I - Paseo en bote 0,052 I - Observacion de flora y Fauna 077
M -Paseo enlancha 0,052 I - Obzervacion de astros 077
- Paseo en moto aclatica 0,052
0 - Parasailing 0,052
F - Esqui acuitico 0,052 |
3 -Banana flotante 0,052
Fi-Boya 0,05
5 - Pesca deportiva 0,052
Walor masimo 30
Walar minimo 15
Fiango 1,50 3 2,00
6.2. ATRACTI¥OS CULTURALES
Total I 1,00]
Criterio Ponderacion |
A - Recoridos quiados 059
E - Recorridos Autoguiado: 053]
- Yisita a talleres arti sticos L0549
D - Participacidn en talleres artistico: TE]
E - Visita a talleres artesanales 0,059
F - Participacian en talleres artesanal 0,059
G - Exposiciones tematicas
permanentes, temporales y
suentuales 0,089
bicidn de piezas, muestras,
., criginales 0,059
I - Actividades vivenciales ylo 0,059
o - Presentaciones o
representaciones en vivo 0,059
K - Muestras audiovisuales 0,059
M - Fotografia 0,059
M - Dequstacidn de platos
tradicionales 0,055
- Farticipacion de la celebracian 0,059
0 - Compra de artesani as 0,059
F - Convivencia 0,055
3 - Medicina ancestral 0,059
“alar marima 100
" alor minimo 050
FRango 05004 1,00
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7.1. MEDIOS DE PROMOCION DEL ATRACTI¥O

Total] 2,00]
Criterio Ponderacion
& - Promecion [S1) 1,00
E - Promeocion [MO) 0,00
Criterio Ponderacion
A - Pagina web 0,20
E - Redes sociales 050
C - Medios de comunicacion 10,30
Valar makimo 050
Walor minimo 026
Fango 0,26 a050

£.1. Registro § afluencia de ¥isitantes

Total] 2.60]
Criterio Ponderacion
A - Reqiztro (51 1,00
E - Fieqgiztra [MO] 0,00
Criterio Ponderacion
B - Permanente &0
E - Eztacional 0,20
C-Esporadica 0.20
O - Inezistents 0,00
Criterio Ponderacion
B - Macional 040
E - Extranjerc 10,60
W alor mazimo 2E0
W alor minimo 130
Rango 130a2k0

9.1. Hecurso Humano

Total] 3.60]
Criterio Ponderacion

& - Primaria 010
B - Secundaria 0,20
C - Tercer hlivel 0,30
O - Cuarta Blivel 0,40
Walor magimao 200
Walor minimo 150
Fiango 1,50 a 3,00

Criterio Ponderacion
A - Especialistas
en Turismo [S1] 100
E - Especialistas
en Turizmo [MO) 0,00

Criterio Ponderacion
A - Manejo de idiomas 5] 100
B -Manejo de idiomas [MNO) 000

Criterio Ponderacio
A - Estado [Administracion) 015
Dezentralizado
[Administracidn) 0,30

C - Comunitario [Sdministraciorn

0,30

D - Privada [Administracidn)

0,25




VARIABLE 1
SubVariable Total
1.1. 3,00
1.2.1. 6,30
1.2.2. 3,01
1.3. 1,00
1.4, 1,00
TOTAL 14,5
VARIABLE 4
SubVariable Total
4.1. 1,00
4.2, 1,00
4.3, 1,00
4.4, 1,00
4.5, 1,00
4.6. -1,00
TOTAL 4,00
VARIABLE 7
SubVariable Total
7.1. 2,00
TOTAL 2,00

VARIABLE 2
SubVariable Total
2.1. 4,00
2.2, 4,00
2.3. 1,00
TOTAL 9,00
VARIABLE 5
SubVariable Total
5.1, 1,00
TOTAL 1,00
VARIABLE 8
SubVariable Total
8.1. 2,60
TOTAL 2,60
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VARIABLE 3
SubVariable Total
3.1, -1,00
3.2, 1,00
3.3. 1,00
TOTAL 1,00
VARIABLE 6
SubVariable Total
6.1. 3.0
6.2, 1,00
TOTAL 4,0
VARIABLE9
SubVariable Total
9.1. 3,60
TOTAL 3,60




N® NOMBRE DE LA VARIABLE TOTAL PORCENTAJE

1 |1. ACCESIBILIDADY CONECTIVIDAD 14,5 34,79%

2 |2. PLANTA TURISTICA/COMPLEMENTARIOS 9,00 21,58%
3. ESTADO DE CONSERVACIONE

3 . 1,00 2,40%
INTEGRACION ATRACTIVO/ENTORNO

4 |4, HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA 4,00 9,59%

5 |5.POLITICAS ¥ REGULACIONES 1,00 2,40%

6 |6. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN 4,0 9,57%
7. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL

7 2,00 4,80%
ATRACTIVO

& |8. REGISTRO Y AFLUENCIA DE VISITANTES 2,60 6,24%

9 9. RECURSO HUMANO 3,60 8,63%

TOTAL
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Anexo N° 6 Evidencia fotografica de la salida de campo.

Tabla 61. Evidencia fotogréafica de la salida de campo

Nombre En el Atractivo

Figura N° 102 |

lesia Matriz de Chaguarpamba

Iglesia Matriz p g ‘
Chaguarpamba 8

Fuente: Trabajo de campo.

Elaboracion: La Autora.

Figura N° 103 Parque de la Madre
: B
Parque de la
Madre

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: La Autora.
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Figura N° 104 Plazoleta Miraflores

Plazoleta
Miraflores
= M
Fuente: Trabajo de camBo. - . o
Elaboracién: La Autora.
Figura N° 105 Casa Campoverde
~
Casa
Campoverde

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: La Autora.
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Cerro Surapo/

Pan de azUcar

Figura N° 106 Cerro Surapo/ Pan de azucar

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracién: La Autora.

Finca
Agroecoldgica

Indera

Figura N° 107 Finca Agroecologica Indera

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: La Autora.
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Monumento al

Cafetalero

Figura N° 108 Monumento al Cafetalero

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: La Autora.

Cascada Las
Zarzas

Fi,r}N° 109 Cascada Las Z_arzas

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: La Autora.
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Figura N° 110 Cascada y L
xS ) ] J ¥

aguna “Lozu
. = Vi
9 i Ik

7 A

mbe“

|

Cascada y
Laguna

“Lozumbe*

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: La Autora.

Figura N° 111 Parque Central de Amarillos

Parque Central

de Amarillos

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: La Autora.
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Figura N° 112 Mirador La Cruz del Calvario

Mirador La
Cruz del
Calvario
Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracién: La Autora.
Figura N° 113 Tasines de Amarillos
S e AR it e
Tasines de
Amarillos

s o
Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: La Autora.

A
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Cascadas de

San Ramon

Figura N° 114 Cascadas de San Ramon

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: La Autora.

Petroglifos de
Misquillana

Figura N° 115 Iietroglifos de Misquillana
) T TR 3 L A

NS A “ g
- %W Tk . -

v (N ot R
rabajo de campo.
Elaboracién: La Autora.
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Balneario
Agua y Sol

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: La Autora.

Figura N° 117 Parque Central de Buenavista

Parque Central
de Buenavista

Fuente: Trabajo de campo. '
Elaboracion: La Autora.
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Figura N° 118 Parador Turistico La Delicia

Parador
Turistico La
Delicia
Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: La Autora.
Figura N° 119 Parador Turistico Rinconcito de Cielo
Py
Parador
Turistico

Rinconcito de

Cielo

£ VAR
Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: La Autora.
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Parador
Turistico Los

Nafiitos

e

Fuente: Trabajo de campo.

I
(o)
c
=
js}]
Z

o
-
N
o
)
QD
=
o))
Q.
o
=
—

uristico Los Nafiitos

i
]
T I ~
Illnw:lllr:'i’m —— i
Lo na
n-m% =il
& v
4 . |

B

Elaboracion: La Autora.

Petroglifos de

Buenavista

Figura N° 121 Petroglifos de Buenavista

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracién: La Autora.

213




Cascadas de

Lamederos

Figura N° 122 Cascadas de Lamederos

‘ %‘:'~ P IR
Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: La Autora.

Parque Central

de El Rosario

Figura N° 123 Parque Central de El Rosario

Fuente: Trabajo de c’émbo.w
Elaboracion: La Autora.
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Apiario
Valarezo

Figura N° 124 Apiario Valarezo

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracién: La Autora.

Balneario Las

Tilapias

Figura N° 125 Balneario Las Tilapias

: j .
Elaboracién: La Autora.
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Figura N° 126 Balneario EI Campo de Naomi

Balneario El
Campo de
Naomi
- ‘ﬁ“- W
Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: La Autora.
Figura N° 127 Balneario El Recodo
Balneario El
Recodo

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: La Autora.
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Balneario El
Trapiche

~ Figura N° 128 Balneario El Trapiche

Fuente: Tabaj de cpo.
Elaboracién: La Autora.

Parque Central
de Santa
Rufina

Figura N° 129 Parque Central de Santa Rufina

A

1

Fuente: rabajo de capo.
Elaboracion: La Autora.
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Balneario Las

Juntas

Figura N° 130 Balneario Las Juntas

%"

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracién: La Autora.

Balneario La

Cascada

Fiura N° 131 Balneario La Cascada

U LA Sl TR M L
Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracion: La Autora.
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Anexo N° 7: Entrevista al técnico de Turismo del GAD.

La entrevista fue realizada el dia 19 de agosto del 2021 mediante via zoom a las
10HOO a.m. con el técnico de Turismo encargado del GAD del canton

Chaguarpamba, dando paso a las preguntas y su debida contestacion:
e Con cuantos atractivos cuenta actualmente el canton Chaguarpamba?

El Gad del canton Chaguarpamba ha realizado el inventario de 30 atractivos turisticos
con sus respectivas fichas de levantamiento y jerarquizacién entregadas actualmente
al Ministerio de Turismo para su debida revision. Se podria manifestar que tenemos

actualmente 31 atractivos turisticos identificados en todo el territorio del canton.
e ;Cual fue su fundamento para validar dichos atractivos?

Para validar los atractivos primero se tomo en cuenta el poder visitar cada uno de los
atractivos que fueron reconocidos en primera instancia por la poblacion la gente
hogarefia de Chaguarpamba, acudiendo al lugar se levantd la ficha de levantamiento y

jerarquizacion que rige el Ministerio de Turismo.
e (Con qué metodologia se realiz6 el inventario?

Se aplico la metodologia del Ministerio de Turismo 2017 plasmada en su ficha de

levantamiento y jerarquizacion de atractivos turisticos.
e Como los estan promocionando y difundiendo?

Actualmente se esta realizando a través de los medios de redes sociales como es la
pagina de Facebook Turismo, Cultura y Deporte Gad Chaguarpamba posteando
informacion turistica, fotografias y videos. Y a mas de eso se esta realizando una guia

turistica que se planea lanzar en unos meses.

e ;COmo le gustaria a usted la promocion y difusién de los mismos en base a la

investigacion que estamos realizando?
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Al saber de qué se trata su tema de investigacion nos gustaria el apoyo de usted como
investigadora con la elaboracion de mapas turisticos que aun no se tiene ni en medios
digitales ni en la guia turistica que se esta elaborando, por lo que si nos gustaria que
nos ayudaria con la creacion de estos mapas utilizando simbologia turistica para el

fortalecimiento del turismo en nuestro cantén.

Figura N° 132 Evidencia fotogréafica de la entrevista realizada

Fuente: Plataforma Zoom.
Elaboracién: La Autora.

220



Anexo N° 8: Exposicion de resultados.

Figura N° 133 Exposicion y entrega de resultados

Fuente: Exposicion de resultados.
Elaboracion: La Autora.

Figura N° 134 Junto a las autoridades presentes del Gad de Chaguarpamba

Fuente: Exposicion de resultados.
Elaboracion: La Autora.
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Anexo N° 9: Certificacion.

Figura N° 135 Certificado emitido por parte del GAD del cantdn
Chaguarpamba

Fuente: GAD del cantén Chaguarpamba.
Elaboracién: Alcalde del cantén Chaguarpamba.
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