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b. RESUMEN 

    La presente investigación está basada en el estudio de las estrategias de divulgación y 

difusión utilizadas por las bandas de rock de la ciudad de Loja, específicamente en las redes 

sociales Facebook, You Tube, e Instagram. Este estudio se realizó debido al poco apoyo 

existente en los medios de comunicación tradicionales: radio, televisión, prensa escrita, 

revistas y más. El auge actual de las redes sociales, que hoy constituye un gran apoyo para 

utilizar las plataformas digitales, les ha permitido a los músicos  manejarlas para 

promocionar y divulgar el trabajo que vienen desarrollando como artistas, apoyados de 

estas redes que son gratuitas y así lograr alcanzar el apoyo por parte de empresas públicas 

y privadas para trabajar y poder vivir de ello, algo que hoy en día es bastante difícil, ya que 

la música está vista como segunda opción y no como la fuente principal de ingresos. Casi 

todos los músicos, tienen otro tipo de trabajo, pues en Loja no se puede vivir solo de la 

música. Desde este punto de vista se realizó la respectiva investigación para conocer cuáles 

son las deficiencias y fortalezas encontradas en las estrategias utilizadas por las bandas de 

rock, que en este caso se basó en el estudio de 45 de ellas, que fueron seleccionadas bajo el 

criterio de tener material propio, estar activas, y no ser bandas covers. 

Palabras clave: bandas, difusión, estrategias, Facebook, Instagram, rock, You Tube. 
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ABSTRACT 

     This research is based on the study of outreach and diffusion strategies used by Loja City 

rock bands, specifically in the social networks Facebook, You Tube, and Instagram. This study 

was carried out due to the lack of support in the traditional means of communication: radio, 

television, newspapers, magazines and more. The current boom of social networks, which is a 

great support for using digital platforms today, has allowed musicians to manage them to 

promote and disseminate the work they are developing as artists, supported by these free 

networks and thus achieve the public and private companies support to work and live off it, 

something that is quite difficult today, since music is seen as a second option and not as the 

main source of income. Almost all musicians, have another kind of work, because in Loja can 

not only live off music. From this point of view, the respective research was carried out to 

know which are the found deficiencies and strengths in the strategies used by the rock bands, 

in this case was based on the study of 45 of them which were selected under the criteria of 

having their own material, being active, and not being cover bands. 

     Keywords: bands, diffusion, strategies, Facebook, Instagram, rock, You Tube. 
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c. INTRODUCCIÓN 

    Con la participación de 45 bandas de rock de la ciudad de Loja, se realizó el presente 

estudio, orientado a conocer las estrategias de divulgación y difusión empleadas por 

estas bandas, en las redes sociales Facebook, YouTube e Instagram. 

     El estudio determinó que las bandas aún no son conscientes de las ventajas y 

desventajas que pueden tener al utilizar óptimamente estas plataformas digitales. Por 

esta razón es importante ofrecerles alternativas que mejoren la difusión de su actividad 

y amplié su conocimiento en la mayor parte de la sociedad lojana y ecuatoriana. 

     En este sentido se planteó desarrollar el tema ESTUDIO DE LAS ESTRATEGIAS 

DE DIFUSIÓN DE LAS BANDAS DE ROCK DE LA CIUDAD DE LOJA EN LAS 

REDES SOCIALES FACEBOOK, YOUTUBE E INSTAGRAM DURANTE EL 

PERIODO NOVIEMBRE 2018, FEBRERO 2019, con lo que se determinó la necesidad 

de crear un folleto-revista digital para mostrar varias estrategias que ayuden el adecuado 

manejo de las redes sociales para potenciar la difusión de las bandas de rock lojanas.  

     El objetivo general estudiar las estrategias de difusión de las bandas en las redes 

sociales Facebook, YouTube e Instagram, logró encontrar varias deficiencias, pues, 

aunque existía el uso de herramientas como afiches, videos, fotografías, memes, entre 

otros, no lograron causar el impacto necesario para el desempeño óptimo de difusión, 

esto se ve reflejado en la baja cantidad de seguidores y likes obtenidos tanto en sus 

cuentas como en sus publicaciones. 

      En cuanto al primer objetivo específico el cual es conocer las estrategias de difusión 

que utilizan las bandas, se apreció que las redes sociales son las más utilizadas para su 

difusión, y Facebook es la red social más utilizada, pero al no llevar un manejo 
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periódico y de calidad, las publicaciones no logran generar el interés suficiente a 

entidades para que el género rock se mantenga activo y en potencia.  

     En el segundo objetivo específico encontrar y medir los resultados alcanzados de las 

estrategias de difusión que utilizan las bandas, en las redes sociales, Facebook, 

YouTube e Instagram se ha evidenciado que las herramientas que ofrecen estas 

plataformas no son aprovechadas, pues es mínima la variedad de contenido vertida en 

las misma, y el alcance de las publicaciones llega a ser muy pequeña, no hay resultados 

numéricos grandes que rescatar. 

     Es por eso que el folleto-revista digital, será una herramienta que permitirá mejorar 

la calidad de los contenidos publicados en las redes sociales por parte de las bandas de 

rock de Loja, fortaleciendo la empatía que actualmente tienen hacia sus públicos. 
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d. REVISIÓN DE LITERATURA 

1. La comunicación  

     Los seres humanos, usamos desde siempre la comunicación como el medio por el cual 

podemos intercambiar ideas, pensamientos o sentimientos. Es aquello que nos permite 

relacionarnos unos con otros e interactuar. “La comunicación se ha definido como el 

intercambio de sentimientos, opiniones, o cualquier otro tipo de información mediante habla, 

escritura u otro tipo de señales” (Ministerio de Educación, 2010, p.8). La comunicación viene 

siendo una parte fundamental para la interacción y comprensión óptima entre varios individuos. 

     La comunicación se la puede realizar de dos formas, verbal y no verbal. La verbal se 

caracteriza por el uso de palabras a través de la generación de sonidos por medio de nuestra 

voz. Puede ser oral y escrita, con la lectura y decodificación de signos por medio de la visión. 

     El Ministerio de Educación del Ecuador (2010) sostiene: 

La verbal tiene dos formas: oral, utiliza el canal auditivo, pues uno percibe las palabras a través 

del oído, las palabras a medida que se dice se van, o sea la comunicación desaparece o es efímera 

y dura lo que permanece el sonido en el ambiente; escrita, se da por medio de la representación 

gráfica de signos, se percibe a través de la visión, pues las palabras se leen y, por ende, se utiliza 

el sentido de la vista. (p.8) 

     La no verbal se caracteriza por ser aquella que hace referencia a movimientos, y utilización 

del cuerpo, en ella podemos encontrar al lenguaje Kinésico, proxémico, icónico y 

paralingüístico. 

     De igual forma la comunicación tiene variaciones comunicativas dependiendo del contexto 

en el que un individuo se relaciona. En comunicación  se reconocen cuatro dimensiones 

principales: La lingüística, que  hace referencia a la representación mental-idea; la semiótica 

(texto) caracterizada por estudiar la estructura de los textos, donde debe existir cohesión, 

coherencia completud y adecuación; psicológica (ego), que viene siendo la comunicación que 
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adecúa textos con  intenciones y motivaciones;  y sociológico (ellos), el cual tiene  que ver 

directamente con el acto comunicativo dentro de una sociedad, por lo que debe adecuarse las 

formas comunicativas (García y Gutiérrez, 2011). Estas dimensiones nos permiten comprender 

por qué en ciertos espacios debemos manifestarnos con ciertos modos de expresiones y por qué 

en otras con diferente modelo. 

     Ahora mismo todas estas formas comunicativas han ido evolucionando tras las nuevas 

generaciones. Tenemos nuevas herramientas por las cuales transmitimos nuestras emociones, 

sentimientos, hechos y situaciones. 

     Vértice (2008) dice que:  

Gracias a los avances tecnológicos, los medios de comunicación son más numerosos; ahora a 

los medios tradicionales (prensa, radio, teléfono, y televisión) se les unen nuevas fórmulas 

como los ordenadores, el fax, los teléfonos móviles y las páginas de internet. (p.2) 

     El siglo XXI, se caracteriza por su avance tecnológico a nivel comunicacional, es por eso 

que las facilidades para interactuar con nuestros seres queridos, amigos, cercanos, incluso 

desconocidos, y a la vez ubicados en distintos países, es más fácil. Comunicarse ya no es tan 

costoso, ni tan difícil, los mensajes pueden llegar con mayor rapidez, y por ende la 

interactividad es más rápida, que hace años atrás. 

     Hoy en día la comunicación juega un papel súper importante en la sociedad, con el 

desarrollo, social y cultural, nuevas necesidades se han venido abriendo camino, razón por lo 

cual su auge moderno también se ubica dentro de la economía y la publicidad. 

2. Medios tradicionales 

     Los medios tradicionales en sus inicios fueron los más importantes, en aquella sociedad de 

auge con tendencia a la modernidad en los años 50´s, la prensa escrita, radio, televisión, 

revistas, correos directos, sin duda marcaron importantes momentos de que vendría siendo el 
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apogeo de información para las masas. Aunque la televisión todavía es uno de los medios 

informativos más importantes, no es el único ni el preferido en todos los niveles 

socioeconómicos, ni en todos los públicos. Artezana (2018) sostiene que, “en la actualidad, el 

proceso de recolección de información y de formación de opinión es totalmente distinto al de 

hace diez o veinte años, cuando la televisión en sí era una fuente primaria indiscutible” (p.1).  El 

acceso a la televisión, ahora mismo no depende únicamente de poder contar con la señal abierta, 

sino también del uso de tv por cable, que si bien, viene siendo la que mayor acogida ha tenido 

en los últimos años. Los televisores han ido evolucionando, y desarrollándose para ejecutarse 

estos nuevos servicios. 

     Con la radio, la realidad es otra. Esta se puede escuchar desde el auto, el transporte público, 

los smartphones, un equipo de sonido o una computadora, sin dejar de realizar las labores 

habituales, ya sea para escuchar música o para informarse. Para ciertos públicos la radio puede 

ser parte de su rutina y el único medio al cual accede, como en los pueblos rurales de los países. 

En esos casos, no estamos frente a un asunto de preferencia o atracción, sino ante la posibilidad 

y facilidad de acceso al medio de parte de los públicos. 

    Artezana (2018), también hace énfasis en que la prensa escrita ha cambiado por la etapa 

tecnológica:  

          En cuanto a los diarios y revistas, el factor cultural y la facilidad de acceso a la tecnología son 

claves para su consumo. Cuantas más organizaciones, universidades y medios de información 

conozcan las bondades del uso de entornos tecnológicos y se trasladen a ellos, sus públicos los 

seguirán y los usarán, haciendo que el consumo de medios tradicionales disminuya de manera 

progresiva. Tanto así es, que ya existen casos en otros países en donde los medios han decidido 

tener solo presencia digital. (p.1) 

     Es así que los medios impresos se encuentran en su mayoría en etapa de mudanza a medios 

digitales, si no es así, se verían envueltos en una crisis, y podrían desaparecer. Algunos medios, 



9 
 

trabajan en ambos sectores, mantienen sus impresos, pero también se encuentran activos de 

manera digital. 

3. Medios digitales 

     Desde los 90´s al día de hoy, la era tecnológica es la que dirige el rumbo de muchas 

actividades, ahora está desplazando las formas tradicionales de comunicación por otras más 

rápidas y directas, facilidad de compartir archivos, multimedia, y el juntar varias actividades 

en un mismo equipo, son características ventajosas que poseen. El Internet ha transformado los 

medios de comunicación, adaptando nuevos espacios en la red para sus consumidores. Prado 

(2016), señala que: “Las nuevas tecnologías han revolucionado el sector de los medios de 

comunicación tradicionales, siendo Internet una nueva herramienta para alcanzar a nuevos 

consumidores, en cualquier lugar y momento” (p.10). Se podría decir que lo único necesario 

para continuar con esta etapa tecnológica son los instrumentos de acceso, que hoy en día viene 

igualmente evolucionando con muchos servicios para el consumidor.  

     El esquema de emisor y receptor no existe hoy en día. La interacción entre los usuarios es 

diversa por lo que la tecnología ha roto con esta ley, que marcó muchísimos años dentro de la 

comunicación. 

      Y es que las TIC (Tecnologías de la Información y la Comunicación), han permitido que 

las personas puedan acceder con facilidad a la información en diversos formatos. Lo que 

implica un desarrollo económico y social. ¨Una de las TIC que ha recibido la mayor atención 

en el último tiempo es Internet. En rigor, Internet es bastante más que una plataforma 

tecnológica para el intercambio de información¨ (Leal, 2008, p.2). 

     En los inicios de la era tecnológica, los blogs y páginas web, eran el plus del momento. Sin 

embargo, ya nos encontramos ante otra realidad, que está relacionada igualmente con el 

Internet. Hablamos de las plataformas actuales con las que se cuenta para socializar, para 
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compartir u obtener contenido.  Entre ellas, MySpace, YouTube, Instagram, Facebook, y 

WhatsApp. Ahora mismo, es casi una necesidad mantenerse activo y conectado, ante estas 

nuevas formas de interacción, pues si no es así, es como si no existiéramos, pero además que 

es necesario mostrar calidad de contenidos. Estas plataformas con las que actualmente 

contamos, no solo están para ser consumidas, sino que también dan la posibilidad de nosotros 

ser los generadores de contenido. 

     Los medios de comunicación tradicionales se han visto forzados a encaminarse a estos 

nuevos recursos tecnológicos, si no lo hacen pierden espacio ante el público, y podrían 

desaparecer. 

4.  Las redes sociales 

      Son el medio masivo por el cual millones de internautas interactúan, para realizar múltiples 

actividades de relación, interacción, e incluso publicidad, siendo esta última usada por miles 

de empresas desde las más pequeñas hasta grandes multinacionales como Nestlé o Coca Cola, 

por ejemplo, Checa (2014) comenta que:  

Las redes sociales ofrecen a los usuarios la posibilidad de una comunicación e interacción 

rápidas con personas lo mismo próximas y afines que , si se desea, de muy distintos países, o 

incluso diferentes culturas, con intercambio de todo tipo de archivos, sean textos, o contenidos 

sonoros o audiovisuales, se ha demostrado notable instrumento para movilizaciones populares 

rápidas, lo mismo políticas que culturas o sociales, y un buen foro de debate, su dinámica las 

ha hecho de inmediato objetivo para la publicidad por la posibilidad de divulgación rápida de 

marcas o tendencias y el elevado grado de confianza que la red inspira en la mayoría de 

usuarios. (p.315) 

     Es así que las redes sociales abren un espacio gigante a la interacción de la humanidad, 

desde diferentes sitios del planeta, sin importar los horarios y distancias territoriales. Y es que 

las redes sociales (RRSS) son un servicio de comunicación en Internet que han tenido una 

repercusión en la comunicación de nosotros, tanto en la vida personal como profesional, 
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imaginable en sus orígenes (Sanjurjo, 2015). Esto ha permitido que la publicidad, 

específicamente, crezca y se desarrolle con lo ahora conocido como marketing digital basado 

en influencers (personas que son conocidas y mantienen una credibilidad sobre un aspecto en 

general y en un sector social en específico) o conocido técnicamente como marketing de 

influencias, ahora más que nunca en diversos espacios. 

4.1 Facebook 

     Es una de las redes más populares a nivel mundial, miles de personas interactúan en línea, 

da la posibilidad de interactuar con posteo, con chats, y con videollamadas. Esta red surge en 

2004 con un grupo vinculado a la Universidad norteamericana de Harvard encabezado por 

Mark Zuckerberg (1984), quienes crean Facebook. Tras una expansión inicial en países de 

lengua inglesa, en 2007 impulsa una versión en español, a las que siguen otras en alemán y 

francés, y posteriormente en otros idiomas. A finales del 2012 afirmaba alcanzar los mil 

millones de usuarios en todo el planeta (Checa, 2014). Las grandes empresas, y personas 

independientes que manejen una marca o su misma marca, la usan, para mantener una cercanía 

con sus seguidores. Facebook, además de los perfiles personales, permite la creación de 

páginas, que son de gran importancia para mantener comunicados a un sector social interesado 

en algún producto en especial. Facebook ya no es únicamente una red para comunicarse con 

personas distintas territorialmente, sino también, es un lugar aprovechado para la publicidad. 

4.2 YouTube 

     YouTube, por otra parte, es una red que ha sido aprovechada por muchos usuarios 

independientes para crear, publicar y difundir contenido audiovisual. Los Youtubers, músicos, 

televisión, y canales de entretenimiento (deportes, juegos, películas), son los más populares. 

Es la red de video más conocida, surge del trabajo conjunto de tres empleados de PayPal: Chad 

Hurley, Jaweb Karm y Steve Chen a quienes les surge la idea inicial de crear una página de 
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citas en la que los usuarios pudieran subir videos de ellos mismos que podrían ser puntuados 

por el resto de usuarios (Sanjurjo, 2015). Hoy se permite incluso la compra y venta de 

publicidad en este medio, por lo que ha sido rentable para grandes empresas verter su contenido 

dentro de este medio, una realidad molestosa para los usuarios consumidores de YouTube, sin 

embargo, beneficiaria para los bolsillos de los creadores dentro de esta red, puesto que existen 

pagos por la cantidad de visualizaciones que se logre alcanzar, siempre y cuando estas vistas 

sean altas. 

4.3 Instagram 

     Es la red que más popularidad ha alcanzado en los últimos años. La posibilidad de colgar 

imágenes y videos de 15 segundos, generó atracción entre los usuarios. Sanjurjo (2015), cita 

que ¨Instagram se trata de una creación de Mike Krieger y Kevin Systrom en el año 2010, se 

diseñó para iPhone y enseguida se hizo disponible para iPad, y Android ¨ (p.103). Las 

características de mensajes, comentarios, hashtags, permiten mantener una gran interactividad 

entre los usuarios. Los filtros, efectos, marcos, mantienen activa la creatividad. Y hace poco se 

dispuso la oportunidad de publicar videos de hasta 20 minutos, el hecho de realizar 

transmisiones en vivo, y ampliar las imágenes posteadas, lo cual permite una mayor 

satisfacción al usar esta aplicación. Así mismo, es una red que permite conocer ámbitos más 

cercanos, y tal vez privados de las personas ¨públicas¨, que mantienen un perfil abierto ya sea 

por ser conocidas o reconocidas en el ámbito artístico, deportivo, académico, e incluso 

científico. Las empresas también le han visto su lado bueno a la publicidad, y han ganado 

espacio dentro de este medio. Un espacio muy bien aprovechado por músicos. Hoy esta 

aplicación cuenta con más de 1.000 millones de usuarios activos en un mes, esto según el 

estudio Digital 2019 Global Digital Overview (January 2019) V01 realizado por las empresas 

We are Social y Hootsuite. 
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5. Publicidad y la música 

     La publicidad se define como el proceso de divulgación para dar a conocer un producto o 

servicio. La Real Academia de la Lengua Española define a la publicidad como el acto de 

divulgación de noticias o anuncios de carácter comercial para atraer a posibles compradores, 

espectadores, usuarios. 

     Clow y Baack (2010) menciona que: 

             Los métodos de publicidad y marketing varían desde simples anuncios en vallas independientes 

hasta sitios Web globales, multilingües y complejos. Las formas de llegar a los posibles clientes 

aumentan continuamente a medida que los métodos no tradicionales también aumentan y se 

vuelven más populares. (p.21) 

     Los autores antes citados, sostienen que los métodos de Publicidad y Marketing, están 

evolucionando. Antes, se limitaba únicamente, a generar publicidad en radio, televisión, 

periódicos, revistas, en vallas por exteriores de las ciudades, en paradas de transporte, en 

letreros ubicados fuera de hogares, afiches, y de boca en boca. En la actualidad, nuevas 

herramientas digitales se hacen presentes y no solo para las empresas, sino también para 

instituciones públicas, artistas y más. Hoy existen nuevas técnicas y estrategias para llegar al 

público objetivo. 

     Con la tecnología actual, los públicos objetivos pueden encontrarse navegando en la web, 

por lo que es necesario el uso de las nuevas formas publicitarias para seguir abarcando a estos 

de la mejor manera posible. La meta es mantener un producto o servicio activo, para lo cual es 

sumamente importante tener en cuenta que gracias a las nuevas tecnologías somos se puede 

llegar no solo al público local, sino de otros países e incluso de otros continentes. 

     Dentro del ámbito musical, esto no es diferente. Sus herramientas publicitarias y de difusión, 

se encuentran involucradas con las redes digitales. Plataformas que permiten colgar sus 

trabajos, diariamente son explotados por los músicos. Es necesario recordar entonces que, en 
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el pasado, existía todo un proceso para que las producciones de los músicos sean transmitidas 

en los medios de comunicación, se necesitaba unos filtros, que por lo general eran los dueños 

de las radios. Para este momento las situaciones son diferentes, fácilmente se puede colgar el 

trabajo, aunque de forma poco profesional (eso no significa que sea de menos calidad), las 

producciones en plataformas como MySpace, spotify, Apple Music/ itunes, Badcamp, last.fm, 

Tune Core, Blogs de música, Songkick, YouTube, Soundcloud, y más. 

     Los videoclips, siguen siendo uno de los mayores recursos para los músicos, con estos 

productos audiovisuales se permiten compartir no sólo su producción sonora, sino también 

promocionar a los músicos que crearon el trabajo artístico. Desde grandes músicos, hasta los 

poco conocidos, vienen utilizando la plataforma YouTube para lograr un mayor alcance, y 

darse a conocer por todo el mundo. 

5.1 La comunicación y la publicidad 

    Poder comunicarse es la base de una sociedad, para evolucionar en ámbitos económicos, 

políticos, sociales, y culturales. Pero para que esto ocurra, sin duda el intercambio de ideas 

debe fluir correctamente, por tanto, la comunicación viene siendo una característica primordial 

de nuestros pueblos. “La comunicación puede definirse como transmitir, recibir y procesar 

información. Cuando una persona, grupo u organización intenta transmitir una idea o mensaje, 

la comunicación ocurre cuando el receptor (otra persona o grupo) puede comprender la 

información” (Clow y Baack, 2010, p.23).  

     Haciendo énfasis en lo citado, se puede deducir, que es necesario básicamente que los otros 

comprendan la información brindada, y es así cómo se definiría, una buena comunicación.  

     Una de las técnicas de la comunicación es la publicidad, su enfoque directo es ganar clientes 

y público. Se menciona la necesidad que ha existido desde años atrás de generar reacciones, 

ante las sociedades. La publicidad ha sido utilizada por los organismos gubernamentales, y 
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también por las empresas, se habla por ejemplo del uso de la propaganda boca a boca, 

divulgando un trabajo, un producto, o un organismo.  

     Los afiches marcaron su territorio de importancia en la Primera Guerra Mundial, donde no 

existía la invasión de la televisión. Los contenidos de escritura y las palabras utilizadas eran 

muy importantes, para atraer a un público y convencerlo de ciertas acciones, que sobre todo 

eran encaminadas por gobernantes para hacer frente a la guerra. Los anuncios escritos, con 

imagen gráfica representativa del acto a demostrar, movían la publicidad utilizada en los años 

1914 y 1918. Durante la Segunda Guerra Mundial, se aprovechó más los instrumentos como la 

radio, y la prensa escrita, donde se vendían ideas y posturas políticas, hasta 1945, año que 

finaliza la guerra. Sin embargo, la evolución de nuevos instrumentos de comunicación como 

la televisión, amplió el mundo publicitario, las imágenes y el sonido venían relacionadas; las 

empresas de productos alimenticios se adueñaron de estos espacios, con bombardeos para crear 

clientes y consumidores. 

    Los medios de comunicación siempre han estado viviendo a la par con la publicidad, y es 

que también son la manera de generar ingresos y poder crecer. La tecnología ha generado 

nuevos espacios para la publicidad: los blogs, páginas web, redes sociales, plataformas 

digitales, radio y televisión online, brindan la oportunidad de crear mercados de mayor alcance 

e incluso a menos costo. 

6. Rock 

6.1 Historia y Origen 

     Desde los años sesenta, el Rock and Roll, fue tomando espacio en la sociedad. Sinónimo de 

rebeldía y juventud, fue ganando sitio con varios conciertos en lugares libres y abiertos. 

Biancotti (2011) comenta que: 

 El rock surge a mediados del siglo XX y derivó de otros estilos musicales como el blues y el 

country, junto con el jazz y el folk. Si se juntaban todas y se combinaban, utilizando el blues 

como estructura principal, se creaba un ritmo más rápido y pegadizo. (p.1) 
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     El rock nace de la contracción del rock and roll, y este género revoluciona y se consolida, 

por expresar diferentes sonidos rítmicos más fuerte y poderosos, y por el hecho mismo de 

depender de los riffs de la guitarra, los cuales vienen siendo frases musicales repetitivas. Lord 

y Snelson (2008) dicen: ¨ Sus orígenes se encuentran en los arreglos instrumentales dominados 

por la guitarra melódica, la guitarra rítmica y el bajo eléctrico con la batería y el lenguaje 

musical de rhythm and blues¨ (p.88).  

     Como todo género se describe por el uso de varios instrumentos, los cuales definen el sonido 

característico del género, además de los compases propios de este género. Los instrumentos 

que forman parte del rock, son por la mayoría de los casos, la batería, el bajo, la guitarra y en 

algunas ocasiones lo suelen hacer también los teclados o pianos. El rock, con el correr de las 

décadas ha sufrido combinaciones con otros géneros. (Espinoza, 2012). Todos estos sonidos 

nuevos llegaron a atrapar a millones de jóvenes que se sentían en rebeldía con la sociedad, ya 

que discrepaban en muchos aspectos, desde política, a costumbres familiares, moralidad, el 

hecho mismo de afrontar situaciones contra las drogas, el alcoholismo, la libertad, el 

consumismo, entre otros. 

      Biancotti (2011) menciona que fue a partir del año 1950 en adelante, cuando el rock 

empieza a pisar los escenarios de manera más contundente gracias a Elvis Presley quien graba 

el tema "That's all right Mama" que, según la renombrada revista Rolling Stone, fue 

verdaderamente la primera música rock de todos los tiempos. (p.1). Elvis sin duda fue el primer 

personaje que logró generar curiosidad en la gente para que conozcan su trabajo artístico, por 

lo tanto, el promotor principal de este estilo musical, que apenas se iniciaba, este se marca bajo 

su tutela. 

     Espinoza (2012), nos cuenta que: 
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 En 1960, el género rockero va fortaleciéndose con apariciones de grupos como The Beatles, 

los Rolling Stones, The Who y otros grupos, esta ola fue conocida como la invasión británica. 

También, a estas agrupaciones se unen Bob Dylan, Jimi Hendrix, Eric Clapton, Led Zeppelin 

entre otros que son hoy en día grupos bastante escuchados entre la comunidad que gusta de 

estos artistas y estilo de música; así con más grupos sumergidos al género terminaba la década 

con los subgéneros rock psicodélico y rock progresivo y se iniciaban los ‘70. (p.1) 

     Con el surgimiento y crecimiento de este género, la industria del rock se convirtió en 

verdaderos acontecimientos de masas los conciertos en directo y los grandes festivales al aire 

libre.  

Buen ejemplo de ello es el festival de Wood-stock, que tuvo lugar en Nueva York en 1969. El 

nuevo género se extendería a ambos lados del atlántico, convirtiéndose en una música con 

marcado carácter angloamericano, de la que fueron notables representantes los Rolling Stones, 

Eric Clapton, y los Who en Gran Bretaña, y los Doors, Jimmi Hendrix, Grateful Dead o Janis 

Jolin en los Estado Unidos. Y, por supuesto los Beatles.  

(Javierre y Reoyo, 2001, p.935). 

     Una nueva era se inicia a partir del año 1970 donde más estilos se unirían a los ya existentes. 

Aquí siguen Led Zeppelin, Deep Puple junto a Black Sabbath además de otros grupos surge el 

Heavy Metal. Paranoid álbum de Black Sabbath inaugura y planta las bases para el nuevo estilo. 

Ahora, en torno a este género existe una frase bastante conocida, que surge en esta década, 

“Drogas, Sexo y Rock and Roll” que se asienta a través de la gira (American Tour) realizada 

por los Rolling Stones en 1972. 

     Nacen otras bandas como Queen, con el hard rock, rock progresivo y el glam rock así 

también Ramones se inicia con el punk rock. Entre los géneros citados, la agrupación 

norteamericana Aerosmith salta a la fama en el universo de la música introduciéndose en una 

mezcla entre hard rock y funky. En esta década, la de 1970, van emergiendo varios grupos 

nuevos como Iron Maiden y nuevos estilos como el rock electrónico, el rock Gótico, Industrial, 

todo esto en la etapa final de la década de 1970 e inicios de 1980. 
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     En la descripción comenta Espinoza (2012), como Bon Jovi, Europe, Michael Jackson, 

Madonna, Duran Duran y Guns N’ Roses, artistas y agrupaciones ganan renombre en esta 

época con numerosos éxitos. También aparece el rock cristiano, interpretado por bandas cuyos 

participantes son cristianos. El thrash metal se inició con grupos como Metallica, Megadeth, 

Slayer, Sepultura y Pantera entre otros más. 

     Una nueva era se inicia con la llegada del año 1990, donde nacen los estilos black metal, 

death metal, rock fusión, unión del rock, metal, punk y fusión con los estilos rap y funk. Así 

también tiene continuidad el grunge, con el lanzamiento del álbum “Nevermind” de la 

agrupación estadounidense, Nirvana. Más tarde se unen Nickelback, The Smashing Pumpkins. 

    El año 2000 se alista en la historia del rock agregando a nuevas bandas musicales dentro de 

la corriente. Nuevas bandas de rap metal como Rage Against The Machine, Linkin Park y Limp 

Bizkit. 

     Otros géneros y grupos que se unen a la historia son el nu metal, con System of a Down. El 

pop rock alternativo, con agrupaciones como Coldplay, Muse, también Linkin Park, Green Day 

y Evanescence entre otros. De ahí vino surgió una oleada con el pop-punk, dentro de este se 

introdujeron bandas como The Offpring, Blink 182, Sum 41 y el mencionado grupo 

norteamericano Green Day. (Biancotti ,2011) 

     Hoy nos encontramos con varios festivales que destacan lo mejor del género, entre ellos 

nombramos: Rock am ring/Rock im park, Summerfest, Primavera sound, Ozzfest, Nos alive, 

Leyendas del rock, Rock in Rio, Rock werchter, Lollapalooza, Download donnington, Hellfest, 

y Glastonbury, donde podemos disfrutar de variedad de subgéneros del rock con participación 

de las más grandes y reconocidas bandas y estrellas del rock, y miles de espectadores, con una 

duración de hasta 11 días consecutivos en algunos casos.  
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6.2 Historia del rock en Ecuador  

     Ribadeneira, (2013), cuenta que:  

El rock inundó Latinoamérica por completo a principios de la década de 1960, luego de algunos 

guiños rocanroleros de parte de Sandro, Enrique Guzmán, Los Teen Tops, Los Mitos de España, 

inspirados en Elvis Presley, llegaría el fenómeno Beatle no dejaría indiferente a absolutamente 

nadie en el mundo y Ecuador no fue la excepción. El origen del rock en Ecuador siempre ha 

parecido oscuro; se conocen a bandas sesenteras de Argentina como Almendra, Sui Generis, 

Los Gatos, de Chile como Los Jaivas, de Brasil como Os Mutantes, hasta de Perú con Los 

Saicos. (p.1) 

 

     La agrupación guayaquileña Los Hippies representa el más importante paradigma sesentero 

de los inicios de nuestro rock. El inicio de Los Hippies se remonta hacia 1967, cuando Miguel 

Gallardo y Héctor Napolitano comandan la gesta para conformar una agrupación de 

características rocanroleras. Se dice que por aquel entonces ya empezaba a surgir una que otra 

banda de corte netamente rock.  

     En aquellos años la música de The Beatles era un fenómeno mundial, “al inicio gran parte 

del repertorio de Los Hippies eran covers de The Beatles o canciones inspiradas en ellos, luego 

siguieron absorbiendo la influencia de bandas como Led Zeppelin” (Ribadeneira, 2013, p.1). 

Así mismo la banda Los escarabajos, poseía un repertorio de poco más de cuarenta canciones, 

hacían uso de todo su repertorio, especialmente, en aquellas fiestas privadas que duraban de 10 

pm a 2 de la mañana. A parte de sus primeras canciones inéditas, también incluían covers de 

los mencionados Beatles, Led Zeppelin, y de Black Sabbath, Deep Purple, The Rolling Stones 

y The Guess Who. 

     Hoy en día de las bandas más reconocidas por los amantes de este género en Ecuador y que 

han dejado huella están: Notoken, Aztra, Mamá Vudú, Sal y Mileto, Tercer mundo, Sobrepeso, 

Verde 70, Anima Inside, Bajo sueños, Basca, Decapitados, Avathar, Blacksun, Murder. 
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6.3 Rock en Loja 

     Antes que el rock empiece a ser reconocido por la ciudadanía lojana como un género 

independiente, este era considerado exclusivo para un público denominado como conocedores 

y apreciadores de la buena música. Existían únicamente dos líneas musicales, estaban aquellos 

que, si escuchaban trova les gustaba la salsa y el rock, y si es que era del otro bando, eran los 

que disfrutaban con música para beber, denominados entre sí como los ilustrados y los del 

gueto respectivamente. 

     Se hacía música con guitarras y tambor. Venían las orquestas a las fiestas de Loja, y el 

público bailaba sin más, y así se vivían los ambientes. 

     Fue después con la explosión del rock a nivel internacional, que radios locales empezaron 

a sonar uno que otro tema de popularidad como de los, Gary Glitter, Los Beatles, Los Rolling 

Stone, Kiss, Twisted Sister. 

     El rock se fue abriendo paso en la localidad con la participación de varios músicos en 

aquellos tiempos jóvenes. Se recuerda a Hans Mosser, quien habría tenido descendencia 

alemana, siendo el vocalista de las primeras bandas de rock conformadas. Se menciona a César 

Tapia quien ha llegado a producir varias canciones, que se pueden encontrar colgadas en 

YouTube, personaje que fue conocido incluso a nivel nacional, sonando en algunas radios, gran 

impulsor, ya que obtuvo equipos de sonido, difíciles de encontrar y conseguir para aquellos 

años. Se recuerda también una banda denominada Manantial. 

     Fue más o menos por los 79-80 ´s, que nace una oleada de personajes como Richard 

Rodríguez, Jorge Pauta, Ramiro Ruíz (fallecido), Kuki López, Galo López, Rafael Cueva, 

Marlon Ontaneda, Patricio González, Hittar Cuesta, Wilson y Byron Bravo, Alfonso Beltrán, 

que, unidos por el gusto del rock, empiezan a generar una marca dentro de la música local. Con 

sonidos nuevos y diferentes generaron incertidumbre y curiosidad a quien los escuchaba. Se 
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nombra particularmente a Franklin Japón, como uno de los personajes que ayudó prestando la 

guitarra en incluso en la teoría, para que varios de los personajes antes citados pudiesen 

practicar y aprender la manipulación del instrumento la guitarra. Bandas como Los Señores del 

rock, Hysteria, Movidic, Mozzarella, surgieron entonces. 

     Estos músicos, varios de los cuales se conocieron en el Colegio Bernardo Valdivieso, se 

hicieron amigos del rector del colegio en aquel entonces el señor Manolo Abarca, que además 

tenía una afinidad con el rock, les prestaba el coliseo, sin siquiera rentarles, y fue ahí donde 

desarrollaron varios conciertos.  

     Entre otros lugares en los cuales se desarrollaron eventos se conoce el Colegio La Dolorosa, 

en el coliseo Ciudad de Loja, coliseo Santiago Fernández, y un bar conocido como Vanguardia, 

incluso en el estadio Reina del Cisne. 

     Las dificultades vividas eran principalmente porque no había instrumentos musicales, 

aunque parezca increíble, apenas se encontraba una guitarra, una batería, y un bajo. Casi todos 

aquellos que practicaban o ensayaban recurrían a los mismos instrumentos, porque no había 

más. El aprendizaje casi en su totalidad era autónoma, no había quien enseñe. 

     Para conocer sobre el género rock, tuvieron que encontrar las maneras de conseguir 

material, quienes lograban salir a ciudades como Quito, Guayaquil o Cuenca, traían consigo 

música sobre el género, la cual era compartida entre todos los interesados, y para tocar las 

canciones en el instrumento debían sacar las canciones a oído, con gran esfuerzo, a ¨martillo¨ 

comúnmente hablado. 

     Al inicio se tocaba únicamente con guitarra acústica, y algún bombo de baterías viejas, las 

distorsiones las hacían con motores de carros, se rebobinaba y no sonaba mucho, pero era 

suficiente para tocar. Fue con el tiempo que empezaron a aparecer las primeras guitarras 

eléctricas, pero estas sin embargo se las iba consiguiendo por partes, primero el mástil, luego 



22 
 

el cuerpo, y así continuamente, grandes dificultades cuando se dañaban las cuerdas, que 

lograban llegar únicamente bajo pedidos desde Cuenca en aproximadamente una semana. El 

sonido con el tiempo fue evolucionando, el tipo de distorsión, las pedaleras que utilizaban, era 

casi todo monofónico, hasta ahora que ya se utiliza estéreo. Las tiendas musicales, dieron un 

gran giro para abastecer y cubrir las necesidades de los músicos en la ciudad. 

     Nace luego una segunda oleada por los 90 ́ s de jóvenes en donde se destaca la participación 

de Francisco y Joe Rodríguez, Juan Carlos Ortega, Yovany Muñoz, Ángel Mena, Rafael 

Minga, Leonardo Valarezo, Marco Ayala, Ricardo y Marlon Cando, Pedro Rubén, Jaime y 

Marcelo Robles, hermanos Pablo y Wilson Sánchez, Diego Ludeña, Pablo Punil, Wilson 

Zúñiga. Bandas como Metrix, Asfalto, Alma Negra, Nómada, Inphectus, Australum, Akron, 

Esvástica, Quirúrgica, Scarlett, Abstracto, Mentirosos, Los Malditos, D7, Finado Sucre, Bajo 

Tierra, Ángelus, Mortandad, Mortuum, 23 y medio, Dark, Asgard, Metrix LC, Yahuarmaqui 

Kill Joe, Laguna Mental, Mortal Killer, Porro. 

    Lugares conocidos para desarrollar conciertos se citan varios bares como Santiago’s Bar, El 

Viejo Minero, El Barbudo, instituciones como el colegio Pio Jaramillo, colegio Adolfo 

Valarezo. Las casas de varios amigos rockeros eran también utilizados para conciertos, un poco 

clandestinos y más under. 

     La asistencia de la comunidad rockera a los eventos era realmente acogedora, se preparaban 

con al menos 3 meses de anterioridad. Como no había mucha ropa especializada se creaban sus 

propias prendas. Se creaban estampados, se aplicaban con tinta de zapatos, con pinceles, las 

chaquetas tela le, eran pintadas de esfero con portadas de bandas como Iron Maiden, Judas 

Priest. Los pantalanes se lijaban para envejecerlos, y así armar sus mejores galas para asistir a 

los conciertos, había una gran preparación. Joe Rodríguez aprendió a estampar camisetas y fue 

una de las grandes ayudas para poder tener vestimenta adecuada para los conciertos. 
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    Para el 2000´ se conocen figuras como Wilmer y Vinicio González, Andrés Muñoz, Paúl 

Cevallos, Andrés Angulo, Nixon Castillo, Edmundo y Guillermo Samaniego, George 

Bentancourt. Bandas como Lago Gris, Ángel Supremo, DDT, Hijuepunk, Sepulcra Agression, 

Sublevación Postmortem, Furia, Mentor, Naum, Bruja Escarlata, Kloaca 69. 

     Establecimientos como La Choza, Casa Tinku, Discordia Bar, Sendas, Cyranos Bar, 

Sindicato de Mecánicos, Sindicato de Carpinteros, teatros, el salón de la UNE (Unión Nacional 

de Educadores), la plaza de la independencia en San Sebastián, Cabo Minacho dieron espacio 

para conciertos de rock. 

      En los años 2010 aparecen nuevos talentos como, Javier Montaño, Alberto Chávez, Joe 

Macas, Jonathan Ortiz, Sandra Arteaga, Saúl Peñaherrera, Jonathan Cueva, Yovany Ortiz, 

Mariza Arévalo, María Angélica Ruíz, Jefrey Sánchez, Edwin Encalada, David Ponce. Bandas 

como Infernal Yell, Profanatus, Ruido de Kombate, Jadibra, Ósfera, Sobresalto, Avadía, 

Necromatosis, Horchata Blues, Pink Tomate, Death List, Ruido 3D, Sobresalto, Idiots Savants, 

Fuck Cold Feeling's, surgen. 

     Espacios en la Huerta, La casa de Manuel, Lemon Trip, Zarza, han dado nuevos puntos para 

los músicos rockeros, aunque más en el subgénero Indie rock. Cabe mencionar que el Bar 

Mauna Loa en la administración del señor José Gonzales, sigue siendo hasta la actualidad un 

gran apoyo para bandas, pues además de ser de los lugares más populares y conocidos por la 

escena rockera de Loja. 

     Diego Quevedo quien reside actualmente en Buenos Aires, Hittar Cuesta, Jorge Pauta, José 

Amay, Andrés Bravo, Rafael Minga, Wilson Castillo, Richard Rodríguez, son personajes que 

han venido destacándose por tener producciones propias, y que ayudan a impulsar el rock 

lojano. 
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     El papel de la mujer dentro del género no ha sido visible en la historia. En la actualidad se 

aprecia pocas mujeres rockeras haciendo música, sin embargo, eso no significa que no haya 

mujeres que hayan disfrutado y actualmente disfruten de este género, estando inmersas ya sea 

participando activamente de los conciertos e incluso como organizadoras de los mismos. Glam 

metal, Orda Metalera, Inti Warmis, son los nombres que de alguna forma dejaron huella, 

participando activamente en difundir el género, hacer música, y organizar conciertos. Hoy en 

día, Pink Tomate, es la única banda de mujeres de la ciudad de Loja, que en conjunto con 

Mariza Arévalo, Sandra Arteaga, se mantienen activas haciendo rock. 

     Como se ha mencionado antes, en los inicios del género rock, eran los músicos quienes 

organizaban todos los conciertos, o en ocasiones grandes aficionados del género quienes se 

manejaban únicamente con el boca a boca; con el paso del tiempo, existieron lugares como 

Área 51, una tienda especializada en venta de música y artículos de rock, donde se podía 

conocer sobre conciertos tanto a nivel local como nacional, el administrador el señor Fabricio 

Moreno es recordado como uno de los grandes impulsores para la realización de conciertos, 

además por haber administrado el Mauna Loa Bar, y haber dejado un legado de conciertos en 

los años 2000. La productora Brutal Rock, también es un gran referente, ya que funcionó por 

20 años en la administración de Marlon Carrión, quien supo trabajar óptimamente generando 

varios conciertos importantes para el género rock, quien además ha involucrado a todo tipo de 

bandas de rock de Loja, sin discriminar a ninguna, y trayendo bandas de prestigio de otros 

países y continentes incluso, ha sido uno de los mayores referentes para impulsar la 

participación y apertura de espacios para la escena local. 

      Personajes destacables igualmente están el señor Paúl Cevallos quien a través del colectivo 

Movimiento Underground ha impulsado varios conciertos en donde para que las bandas puedan 

integrarse tenían como único requisito que presenten temas inéditos. El señor Andrés Angulo, 

quien a través de conciertos de Punk dio un resurgimiento al rock en escena. También está el 
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aporte de Wilson Sánchez con su productora Slam Mosh. Al señor Diego Salgado con Ruidos 

al Sur. Activistas como Leonardo Valarezo, Sandra Arteaga, Fernanda Jiménez, Juan Carlos 

Piedra. Eventos como Loja Rock, Free fest, Aquí Cito Nomás, Bicifest, Rock en la Cruz, 

marcan trascendencia por su impacto con la escena rockera. 

 

    Los medios de comunicación como la televisión no han dado apoyo para la difusión del rock, 

no siendo así la radio, medio que, a pesar de las dificultades de aceptación por la sociedad, han 

logrado dar espacio para una difusión de este género. Se conoce de la participación en 

programas de radio de Yuri Fernández y Wilson Sánchez con su programa denominado 

Polucion; Santiago López con el programa Extremo Duro; se conoce también la existencia de 

programas como Estruendos, Descargas, El Vagón de la muerte; bastante escuchados y 

conocidos por la escena rockera ya que estos medios permitían informarse de nuevas bandas 

locales, nacionales e internacionales. Se recuerda también el aporte de Diego Villavicencio en 

radio Poder. 

     Hoy en día se conoce de Jonathan Peralta en Kocodrilo Radio con su programa Kocodrilo 

on the Rock, continuando el legado como locutor de rock Santiago López en Radio Poder. 

    Dentro de los medios escritos, ha trabajado con algunos magazines y pequeñas revistas; y se 

destaca la participación de un movimiento denominado Hendrix, Centinelas del Metal, Brutal 

Rock con Marlon Carrión; y un informativo denominado Loja Rock en la administración de 

Fabricio Moreno. 

     Para dar a conocer los conciertos en sus inicios el género se transmitía únicamente de boca 

a boca. Con el tiempo se fueron creando nuevas herramientas como las impresiones de afiches 

los cuales se pegaban en estafetas colocadas por el Municipio, los afiches se los hacía a mano, 

e incluso cuando ya se podía sacar copias se las replicaba y pegaba en diferentes lugares de la 
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ciudad, en casas, en donde dieran espacio. Una vez llegado la era de los celulares, se utilizó 

esta herramienta a través de mensajes, que se comunicaban y se contaban de los conciertos y 

eventos a realizarse. Con el aparecimiento del correo electrónico, Myspace, el hi5, estas 

herramientas también fueron utilizadas con el objetivo de divulgar sobre actividades de rock 

en la ciudad. Sin embargo, hoy en la actualidad con las redes sociales como Facebook, 

Instagram, YouTube, WhatsApp se ha facilitado las comunicaciones entre la escena rockera, 

siendo hoy en día una herramienta eficaz y con poco gasto, ya que se puede comunicar desde 

diferentes lugares, sin importar la distancia, y se puede lograr un mayor alcance. 

     A pesar de las dificultades para surgir el rock en Loja, los múltiples talentos y nuevos fans, 

impiden que muera, mucha gente se ha alejado de los escenarios, pero nueva gente ha llenado 

estos espacios. Pensando que al trascurrir los años la escena rockera en general sería vista de 

mejor manera por la sociedad, esto no ha ocurrido, pues aún existe un rechazo y marginación 

a quien se auto denomina como rockero, los estereotipos de borracho, drogadicto, antisocial, 

siguen siendo parte activa. No existe el apoyo de las autoridades gubernamentales, y hasta el 

poco apoyo que existía por parte de la empresa privada se ha perdido. Los medios de 

comunicación no han sido el fuerte para la escena rockera, sin embargo, siguen apareciendo 

esfuerzos para impulsar este género. 

    Si bien hay muchas obras rescatables del trabajo de varios músicos por hacer historia con su 

música, sin embargo, han existido muchos más talentos que no se ha podido registrar su marca 

por el simple detalle que no lograron generar un material propio. Esto sin duda sigue siendo en 

la actualidad una piedra que detiene el potencial de la ciudad, ya que siendo considerada Loja 

como la capital Musical del Ecuador, se choca con esta realidad de vivir haciendo recreaciones 

de otros artistas, y no creaciones propias.  
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     El rock en Loja ha dejado huella, es evidente él aporte de los talentos que se han esforzado 

cada día por dejar un legado, y que además continúan enseñando a nuevas generaciones este 

arte como es la música. 
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e. MATERIALES Y MÉTODOS 

     El presente estudio se realizó bajo la guía del método científico, el mismo que determinó 

los pasos sistemáticos e instrumentos aplicados en esta investigación, en la búsqueda de los 

objetivos propuestos. 

     Como materiales empleados en la investigación, se contó con una computadora, servicio de 

internet, cuadernos, esferos, celular, escritorio, impresora, hojas papel bond. 

     Dentro del presente proyecto de investigación se utilizó el enfoque cuantitativo y 

cualitativo. Se utilizaron herramientas como la ficha de análisis de contenido y la encuesta, 

cuyo uso permitió conocer datos aproximados sobre las que estrategias comunicativas que han 

sido más eficientes, las más utilizadas y menos aplicadas por las bandas de Rock de la ciudad 

de Loja, y qué tan efectivas han sido con los conocedores del género rock de la ciudad de Loja. 

Se utilizó igualmente la ficha de análisis de contenido, la encuesta, y la entrevista, para conocer 

si las estrategias aplicadas por las bandas están funcionando, conocer las bandas de rock que 

usan la publicidad, que tipo de publicidad realizan y en qué medio de comunicación las 

difunden. 

Técnicas 

     Las técnicas utilizadas fueron las siguientes: 

Revisión de fuentes de información:  

     En la presente investigación se recurrió a diferentes fuentes de información como, libros y 

páginas digitales especializadas, recorriendo las diferentes bibliotecas de la ciudad de Loja. El 

material recopilado permitió estructurar el marco teórico. 

Entrevista:  

     La realización de entrevistas permitió reconstruir la historia del rock en Loja, y también 

para establecer datos sobre las estrategias de difusión que utilizan las bandas de rock de Loja; 
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entrevistas en las que participaron integrantes de bandas, productores e impulsadores de 

eventos, personajes que han trabajado en medios de comunicación con programas de radio de 

rock y fans que conocieron y están al corriente de la realidad de las bandas de rock de Loja. Se 

contó con la participación de 14 entrevistados y se realizó un conversatorio. 

Encuesta:  

     La encuesta se aplicó a dos públicos. 

     Público 1.- Se realizó 45 encuestas, una por cada una de las 45 bandas que se encuentran 

dentro del análisis de sus estrategias de divulgación y difusión, con lo cual se pudo obtener la 

información necesaria para conocer sus realidades.  

Bandas de rock Total 

45 bandas 45 encuestas 

 

     Público 2.-Se aplicó un total de 100 encuestas a conocedores del género rock de la ciudad 

de Loja, deducido del grupo de Facebook de rock de Loja denominado Zona Rock Loja, que 

lleva 5 años desde su creación y cuenta con 3612 integrantes; esto con el objetivo de verificar 

el alcance que han logrado tener las estrategias de difusión y divulgación utilizadas por las 

bandas de rock de Loja. 

Grupo de Facebook: Zona Rock Loja Total 

3612 integrantes  100 encuestas 

 

 

     Según Mertens (2010) y Borg y Gall (1989), señalan que, dependiendo del tipo de estudio, 

se puede utilizar una muestra mínima de 30% del universo total, y si esta sigue siendo muy 

alta, se puede seguir deduciendo el 30% hasta encontrar una muestra accesible. Como el 

universo de esta investigación no se lo puede encontrar en un espacio físico específico, y por 
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las dificultades de acceso, se resolvió deducir el 30% tres veces obteniendo como resultado una 

muestra mínima de 97.47 encuestas, en razón de lo cual se aplicaron 100 encuestas para 

manejar un porcentaje más cerrado.  

 

Fichas de análisis de contenido-Ficha de observación:  

     Se aplicó un modelo de ficha de observación teniendo como base las estructuras de estudio 

de Facebook, You tube e Instagram, logrando generar tres apartados de estudio, cada uno con 

sus diferentes ítems a analizar; así, por ejemplo, número de publicaciones, tipo de 

publicaciones, seguidores, reacciones, comentarios, entre otros valores. Es decir, una ficha de 

análisis mixta (cuantitativa y cualitativa). 
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f. RESULTADOS 

     Los resultados de la investigación se sistematizan de acuerdo al siguiente detalle: 

     En cuanto a encuestas aplicadas a las 45 bandas de rock dentro del estudio de la ciudad de 

Loja, estos son los resultados: 

BANDAS DE ROCK DE LA CIUDAD DE LOJA ENCUESTADAS: 

Rock: JADIBRA, RUIDO 3D, MISTER LONGO, POLIMNIA, LONGEV ROCKBAND, 

QUASAR 

Hard Rock: BLACK ROSE 

Garache rock: CARMELIDA 

Rock fusión: ELECTRO JAM, GENÉTICOS 

Rock Urbano: SONETOS MUERTOS 

Rock blues: HORCHATA BLUES, IDIOTS SAVANTS, WILSON CASTILLO 

Indie Rock: SIR HYDE, FOUR KICKS, ELY 

Rock Latino: AVADÍA, ROXANNE 

Rock Alternativo: EXOFERIC, PINK TOMATE, ROUSSE, SONIDO SILVESTRE, RADIO 

MALA, ASTRINGENTES, THE ACIDS, ZELTA 

Rock clásico: VINILO 

Punk: RDK, DDT, HIJUEPUNK, FuCk CoLD FeeLInG'S 

Post hardcore: GUAT SHUSHA JAPEN 

Metal: MENTOR GRIND, NECROMATOSIS, ANGEL SUPREMO, LAGO GRIS, 

PROFANATUS, SOBRESALTO, RITUAL MOSH, INFERNAL YELL, SUBLEVACIÓN 

POSTMORTEM, ABSTRACTO, INPHECTUS, OSFERA 

TOTAL: cuarenta y cinco bandas. 
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RESULTADOS DE LAS ENCUESTAS APLICADAS A LAS BANDAS DE ROCK DE 

LA CIUDAD DE LOJA 

1.-Señale con un círculo los medios de comunicación tradicionales que más utiliza su 

banda para difundirse: 

Cuadro Nro.1 

Variable Frecuencia Porcentaje (%) 

Televisión 

Radio 

Medios impresos 

Revistas 

 

3 

28 

6 

8 

6,7 % 

62,2 % 

13,3 % 

17,8 % 

TOTAL 45 100 % 

 

Fuente: Encuesta bandas de rock de Loja 

Elaboración: Jessenia Nohemy Villalta Abad 

 

Gráfico 1. Utilización de medios tradicionales 

 

Fuente: Bandas de Rock de Loja 

Investigadora: Jessenia Nohemy Villalta Abad 

Recurso gráfico utilizado: Google drive 

 

Análisis e Interpretación 
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     El proceso de recolección de información y de formación de opinión es totalmente distinto 

al de hace diez o veinte años, cuando la televisión en sí era una fuente primaria indiscutible. 

 

     Análisis cuantitativo: Según los datos arrojados en esta interrogante, se puede apreciar que 

la radio con un 62,2 % es el medio tradicional más utilizado; mientras que, televisión con el 

6,7 % es el medio que menos uso tiene por parte de las bandas. 

     Análisis cualitativo: Las respuestas evidencian que la radio es el medio de comunicación 

tradicional que más utilizan las bandas de Rock de Loja para difusión y divulgación, pues existe 

una mayor facilidad de acceso a este medio comparada entre los otros medios de comunicación. 

     Así mismo en esta pregunta se pedía señalar el nombre de los medios de comunicación a 

los cuales han tenido acceso, verificándose que los medios a los cuales han podido acceder, 

en su mayoría son: Kocodrilo Radio, Radio Poder, Súper Láser y Radio Loja. 

 

2.-Señale con un círculo los medios digitales que más utiliza su banda para difundirse: 

Cuadro Nro. 2 

Variable Frecuencia Porcentaje (%) 

Redes Sociales 

Blogs 

Páginas web 

Radios digitales 

Plataformas digitales 

musicales 

37 

1 

2 

2 

3 

82,2 % 

2,2 % 

4,4 % 

4,4 % 

6,7% 

TOTAL 45 100 % 

 

Fuente: Encuesta bandas de rock de Loja 

Elaboración: Jessenia Nohemy Villalta Abad 

 

Gráfico 2. Utilización de medios digitales 
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Fuente: Bandas de Rock de Loja 

Investigadora: Jessenia Nohemy Villalta Abad 

Recurso gráfico utilizado: Google drive 

 

Análisis e Interpretación 

     Las nuevas tecnologías han revolucionado el sector de los medios de comunicación 

tradicionales, siendo Internet una nueva herramienta para alcanzar a nuevos consumidores, en 

cualquier lugar y momento. 

 

     Análisis cuantitativo: El 82,2 % de los encuestados refiere que utiliza las redes sociales; 

mientras que los blogs son los menos utilizados, según opina el 2,2 % de los encuestados. 

     Análisis cualitativo: Las redes sociales constituyen el medio preferido por la mayoría de 

las bandas para difusión y divulgación, esto debido a las facilidades de darse a conocer sin 

mayores implicaciones financieras. 

3.- ¿Con qué red social trabaja más su banda para difundirse? 

Cuadro Nro. 3 

Variable Frecuencia Porcentaje (%) 

YouTube 

Facebook 

Instagram 

7 

25 

4 

15,6 %  

55,6 % 

8,9 % 
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Twitter 

Telegram 

Linkedin 

WhatsApp 

Google + 

Myspace 

2 

1 

0 

3 

2 

1 

4,4 % 

2,2 % 

0 % 

6,7 % 

4,4 % 

2,2 % 

 

TOTAL 45 100 % 

 

Fuente: Encuesta bandas de rock de Loja 

Elaboración: Jessenia Nohemy Villalta Abad 

 

Gráfico 3. Red social más utilizada 

 

 Fuente: Bandas de Rock de Loja 

Investigadora: Jessenia Nohemy Villalta Abad 

Recurso gráfico utilizado: Google drive 

 

Análisis e Interpretación 

     Las redes sociales son el medio masivo por el cual millones de internautas interactúan, para 

realizar múltiples actividades de relación, interacción, e incluso publicidad. 
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     Análisis cuantitativo: Facebook es la red social más utilizada por las bandas de acuerdo a 

lo que responde el 55,6 % de los encuestados; YouTube con un 15,6 %, e Instagram con un 8,9 

% le siguen, sin embargo, Telegram y MySpace con 2,2 % demuestran ser aplicadas con 

frecuencia por los músicos, siendo LinkedIn, la red que no es utilizada con el 0 %. 

 

     Análisis cualitativo: Señalar que Facebook es la red más utilizada por las bandas de rock, 

pero también en gran porcentaje You tube e Instagram, esto debido al fácil acceso y manejo de 

estas plataformas, pues las otras redes sociales son poco utilizadas, y no logran alcanzar el 

público que requieren. 

 

4.- ¿Qué estrategias de publicidad utiliza la banda en redes sociales? 

Cuadro Nro. 4 

Variable Frecuencia Porcentaje (%) 

Afiches 

Videos 

Fotografías  

Contenido único de 

redacción 

Críticas 

Apoyo a otras bandas 

Enlaces 

Letra de canciones 

Memes 

Eventos 

 

7 

9 

7 

2 

 

2 

3 

3 

2 

2 

8 

15,6 % 

20 % 

15,6 % 

4,4 % 

 

4,4 % 

6,7 % 

6,7 % 

4,4 % 

4,4 % 

17,8 % 

TOTAL 45 100 % 

 

Fuente: Encuesta bandas de rock de Loja 

Elaboración: Jessenia Nohemy Villalta Abad 

 

Gráfico 4. Estrategias aplicadas en redes sociales 
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Fuente: Bandas de Rock de Loja 

Investigadora: Jessenia Nohemy Villalta Abad 

Recurso gráfico utilizado: Google drive 

 

Análisis e Interpretación 

     Las redes sociales ofrecen a los usuarios la posibilidad de una comunicación e interacción rápidas 

con personas lo mismo próximas y afines que , si se desea, de muy distintos países, o incluso diferentes 

culturas, con intercambio de todo tipo de archivos, sean textos, o contenidos sonoros o audiovisuales, 

se ha demostrado notable instrumento para movilizaciones populares rápidas, lo mismo políticas que 

culturas o sociales, y un buen foro de debate, su dinámica las ha hecho de inmediato objetivo para la 

publicidad por la posibilidad de divulgación rápida de marcas o tendencias y el elevado grado de 

confianza que la red inspira en la mayoría de usuarios. 

 

     Análisis cuantitativo: Una de las estrategias aplicadas en redes sociales están los videos 

con el 20 %, seguido de los eventos con 17,8 %, continúan los afiches y fotografías con el 15,6 
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% mientras que la redacción, críticas, letra de canciones y memes se mantienen en mínimo con 

apenas el 4,4 %. 

     Análisis cualitativo: Podemos encontrar que los videos, los eventos, afiches y fotografías 

son los recursos más utilizados por las bandas, estas estrategias son aplicadas debido al 

contenido que muestran, pues permiten dar a conocer sus trabajos y sus conciertos 

oportunamente. 

 

5.- Encierre en un círculo donde corresponda según su banda 

a. Se cuenta con personal para manejo de publicidad 

b. No se cuenta con personal para manejo de publicidad (manejo empírico) 

Cuadro Nro. 5 

Variable Frecuencia Porcentaje (%) 

Se cuenta con personal 

No se cuenta con personal 

 

6 

39 

86,7 % 

13,3 % 

 

TOTAL 45 100 % 

 

Fuente: Encuesta bandas de rock de Loja 

Elaboración: Jessenia Nohemy Villalta Abad 

 

Gráfico 5.  Personal para manejo de publicidad 
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Fuente: Bandas de Rock de Loja 

Investigadora: Jessenia Nohemy Villalta Abad 

Recurso gráfico utilizado: Google drive 

 

Análisis e Interpretación 

     Los métodos de publicidad y marketing varían desde simples anuncios en vallas independientes 

hasta sitios Web globales, multilingües y complejos. Las formas de llegar a los posibles clientes 

aumentan continuamente a medida que los métodos no tradicionales también aumentan y se vuelven 

más populares. 

 

     Análisis cuantitativo: El 86,7 % de las bandas encuestadas no cuenta con personal para 

manejo de la publicidad, mientras que el 13,3 % si cuentan con personal para este efecto. 

     Análisis cualitativo: Según los resultados expresados en el gráfico podemos mencionar que 

casi todas las bandas carecen de personal para manejo de publicidad, esto debido al costo que 

implicaría contratar a un especialista en el área. 

 

6.- Señale las ventajas de utilizar las estrategias de comunicación aplicadas por su banda 

Cuadro Nro. 6 
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Variable Frecuencia Porcentaje (%) 

Alto nivel de alcance 

poblacional 

Servicios gratuitos 

Cómodas y accesibles 

Rápidas y económicas 

7 

 

11 

15 

12 

15,6 % 

 

24,4 % 

33,3 % 

26,7 % 

TOTAL 45 100 % 

Fuente: Encuesta bandas de rock de Loja 

Elaboración: Jessenia Nohemy Villalta Abad 

 

Gráfico 6. Ventajas de utilizar las estrategias de comunicación que aplican las bandas de rock 

de Loja 

 

Fuente: Bandas de Rock de Loja 

Investigadora: Jessenia Nohemy Villalta Abad 

Recurso gráfico utilizado: Google drive 

 

Análisis e Interpretación 

     La tecnología ha generado nuevos espacios para la publicidad: los blogs, páginas web, redes 

sociales, plataformas digitales, radio y televisión online, brindan la oportunidad de crear 

mercados de mayor alcance e incluso a menos costo. 
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     Análisis Cuantitativo: El 33,3 % de las bandas utiliza sus estrategias de comunicación 

porque son ventajosas en el sentido de ser cómodas y accesibles, el 26,7 % menciona que, por 

ser rápidas e inmediatas, el 24,4 % menciona que, por ser servicios gratuitos, y el 15,6 % las 

aplica por permitir un alto alcance poblacional. 

     Análisis Cualitativo: Las respuestas alto nivel de alcance poblacional, servicios gratuitos, 

cómodas y accesibles, rápidas y económicas, son sugeridas debido a que al ser de manera 

general las redes sociales gratuitas y la mayoría de la población las utiliza, permiten ser las más 

apropiadas para las bandas de rock de Loja para compartir sus contenidos. 

 

ENCUESTA A CONOCEDORES DEL GÉNERO ROCK DE LA CIUDAD DE LOJA 

1.- ¿Conoce bandas de Rock de la ciudad de Loja? 

a. SI 

b. NO 

Cuadro Nro.7 

Variable Frecuencia Porcentaje (%) 

Si 

No 

92 

8 

92 % 

8 % 

TOTAL 100 100 % 

 

Fuente: Encuesta a conocedores del género rock de Loja 

Elaboración: Jessenia Nohemy Villalta Abad 

 

Gráfico 7. Conocen bandas de rock de Loja 
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Fuente: Conocedores del género rock de Loja 

Investigadora: Jessenia Nohemy Villalta Abad 

Recurso gráfico utilizado: Google drive 

 

Análisis e Interpretación 

     El rock surge a mediados del siglo XX y derivó de otros estilos musicales como el blues y 

el country, junto con el jazz y el folk. Si se juntaban todas y se combinaban, utilizando el 

blues como estructura principal, se creaba un ritmo más rápido y pegadizo. 

 

     Análisis Cuantitativo:  El 92 % de los encuestados señalan que si conoce a las bandas de 

Rock de Loja; en tanto que un 8 % dice que no conoce. 

     Análisis Cualitativo: Una alta cantidad de conocedores del género rock si está al tanto de 

bandas de Loja, solo una pequeña cantidad desconoce la existencia de las mismas, pues si han 

escuchado y presenciado algunos shows de las bandas. 

 

2.- ¿Qué bandas ha conocido por medios tradicionales? (refiriéndose a prensa escrita, 

radio, televisión, revistas) 

Cuadro Nro.8 

Variable Frecuencia Porcentaje (%) 
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Ángel Supremo 

Profanatus 

Sublevación Postmortem 

Lago Gris 

Pink Tomate 

Roxanne 

Alma negra 

Pulso 

Ely 

Carmelida 

Avadía 

Ósfera 

Mister Longo 

Desconocen 

 

5 

13 

11 

31 

9 

4 

1 

3 

3 

1 

2 

5 

4 

8 

5 % 

13 %  

11 % 

31 % 

9 % 

4 % 

1 % 

3 % 

3 % 

1 % 

2 % 

5 % 

4 % 

8 % 

TOTAL 100 100 % 

 

Fuente: Encuesta a conocedores del género rock de Loja 

Elaboración: Jessenia Nohemy Villalta Abad 

 

Gráfico 8. Bandas conocidas por medios tradicionales 

 

Fuente: Conocedores del género rock de Loja 

Investigadora: Jessenia Nohemy Villalta Abad 

Recurso gráfico utilizado: Google drive 

 

Análisis e Interpretación 
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     Los medios tradicionales en sus inicios fueron los más importantes, en aquella sociedad de 

auge con tendencia a la modernidad en los años 50´s, la prensa escrita, radio, televisión, 

revistas, correos directos, sin duda marcaron importantes momentos de que vendría siendo el 

apogeo de información para las masas. 

 

     Análisis Cuantitativo: Con el 31 % la banda Lago Gris es la más conocida a través de los 

medio de comunicación tradicionales, seguido de la banda Profanatus con el 13 %, continúa 

Sublevación Postmortem con el 11 %, y manteniéndose en cercanía la banda Pink Tomate con 

el 9 %,  Ósfera y ángel Supremo con el 5 %, Roxanne y Mister Longo con el 4%, Pulso y Ely 

con el 3 %, Avadía con el 2 %, y Carmelida con el 1%, mientras que un 8% de encuestados 

afirmaron no haber conocido una sola banda por medios tradicionales. 

     Análisis Cualitativo: Únicamente trece bandas han sido conocidas por medios 

tradicionales, eso significa que no ha existido un aporte amplio de los medios de comunicación 

en la ciudad de Loja hacia los músicos del género rock. 

 

3.-¿Qué bandas ha conocido por medios digitales? (redes sociales, blogs, portales web) 

Cuadro Nro.9 

Variable Frecuencia Porcentaje (%) 

Lago Gris 

 Ely 

 Pink Tomate 

Sonetos muertos 

Rousse 

Avadía 

Kamaleónica 

Hijuepunk 

Profanatus 

Infernal Yell 

Sobresalto 

Desconocen 

14 

3 

13 

9 

3 

3 

7 

19 

11 

2 

8 

8 

14 % 

3 % 

13 % 

9 % 

3 % 

3 % 

7 % 

19 % 

11 % 

2 % 

8 % 

8 % 
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TOTAL 100 100 % 

 

Fuente: Encuesta a conocedores del género rock de Loja 

Elaboración: Jessenia Nohemy Villalta Abad 

 

Gráfico 9. Bandas conocidas por medios digitales 

 

Fuente: Conocedores del género rock de Loja 

Investigadora: Jessenia Villalta 

Recurso gráfico utilizado: Google drive 

 

Análisis e Interpretación 

     Desde los 90´s al día de hoy, la era tecnológica es la que dirige el rumbo de muchas 

actividades, ahora está desplazando las formas tradicionales de comunicación por otras más 

rápidas y directas, facilidad de compartir archivos, multimedia, y el juntar varias actividades 

en un mismo equipo, son características ventajosas que poseen. 

 

     Análisis Cuantitativo: Con el 19 % la banda Hijuepunk se lidera como la más conocida a 

través de los medios digitales, le sigue Lago Gris con el 11 %, Profanatus y Pink Tomate con 

el 13 %, continúa Sonetos muertos con el 9 %, seguidos de Sobresalto con el 8 %, Kamaleónica 
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con el 7 %, Ely, Rousse y Avadía con el 3 %, siendo Infernal Yell con el 2 % la última en ser 

distinguida. Un 8 % que se mantiene en desconocimiento de las bandas. 

     Análisis Cualitativo: Se aprecia que once bandas han sido conocidas en los medios 

digitales, esto significa que han logrado ganar más espacio ciertas bandas en estas áreas que en 

los medios tradicionales, esto debido a las facilidades de poder compartir contenido mediante 

estos medios. 

 

4.- ¿Qué bandas ha visto que con frecuencia están publicitándose en los diferentes 

medios? (nombrar un máximo de 3 bandas, y si desconoce escribir DESCONOZCO) 

Cuadro Nro.10 

Variable Frecuencia Porcentaje (%) 

Lago Gris 

Profanatus 

Carmelida 

Ely 

Desconozco 

69 

18 

2 

3 

8 

69 % 

18 % 

2 % 

3 % 

8 % 

TOTAL 100 100 % 

 

Fuente: Encuesta a conocedores del género rock de Loja 

Elaboración: Jessenia Nohemy Villalta Abad 

 

Gráfico 10. Bandas de rock publicitadas con frecuencia 
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Fuente: Conocedores del género rock de Loja 

Investigadora: Jessenia Nohemy Villalta Abad 

Recurso gráfico utilizado: Google drive 

 

Análisis e Interpretación 

     La publicidad se define como el proceso de divulgación para dar a conocer un producto o 

servicio. La Real Academia de la Lengua Española define a la publicidad como el acto de 

divulgación de noticias o anuncios de carácter comercial para atraer a posibles compradores, 

espectadores, usuarios. 

 

     Análisis Cuantitativo:  Lago Gris con el 69 % lidera el haber sido vista publicitándose en 

los diferentes medios de comunicación, le sigue Profanatus con el 18 %, Ely con el 3 %, 

Carmelida con el 2 %, y se mantiene el desconocimiento en un 8% de los encuestados. 

     Análisis Cualitativo: Existen pocas bandas que mantienen una publicidad frecuente en los 

diferentes medios de comunicación, es por eso que únicamente cuatro bandas resaltan como 

las más activas. 
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5.- ¿Qué banda conoce, divulga contenido más por medios tradicionales (prensa escrita, 

radio, televisión, revistas)? 

Cuadro Nro.11 

Variable Frecuencia Porcentaje (%) 

Profanatus 

Lago Gris 

Idiots Savants 

Ósfera 

Villonako 

Desconozco 

 

25 

51 

8 

6 

2 

8 

25 % 

51 % 

8 % 

6 % 

2 % 

8 % 

 

TOTAL 100 100 % 

 

Fuente: Encuesta a conocedores del género rock de Loja 

Elaboración: Jessenia Nohemy Villalta Abad 

 

Gráfico 11.  Bandas que divulgan contenido en medios tradicionales 

 

 

Fuente: Conocedores del género rock de Loja 

Investigadora: Jessenia Nohemy Villalta Abad 

Recurso gráfico utilizado: Google drive 
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Análisis e Interpretación 

     La comunicación juega un papel súper importante en la sociedad, con el desarrollo, social 

y cultural, nuevas necesidades se han venido abriendo camino, razón por lo cual su auge 

moderno también se ubica dentro de la economía y la publicidad. 

 

     Análisis Cuantitativo: El 51 % de los encuestados señalan que Lago Gris es la banda que 

más contenido divulga en medios tradicionales, seguido del 25 % con la banda Profanatus, 

continuado del 8 % con la banda Idiots Savants, con un 6 % se señala a Ósfera, con el 2 % está 

presente también Villonako, y el 8 % restante, se continúa en valor nulo acerca de las bandas. 

          Análisis Cualitativo: Existen pocas bandas que son frecuentes siendo percibidas como 

las que mantienen una actividad de divulgación de contenido en medios tradicionales, los 

espacios a este género se perciben como pocos, razón para que no se conozca de la gran 

variedad de bandas de rock existentes en Loja. 

 

6.- ¿Qué bandas conoce usted que se dan a conocer más por medios digitales 

(especialmente redes sociales)? 

Cuadro Nro.12 

Variable Frecuencia Porcentaje (%) 

Lago Gris 

Profanatus 

Rousse 

Roxanne 

Ely 

Ósfera 

Hijuepunk 

Avadía 

Sonetos muertos 

Desconozco 

31 

12 

3 

1 

3 

4 

25 

3 

10 

8 

31 % 

12 % 

3 % 

1 % 

3 % 

4 % 

25 % 

3 % 

10 % 

8 % 

TOTAL 100 100 % 
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Fuente: Encuesta a conocedores del género rock de Loja 

Elaboración: Jessenia Nohemy Villalta Abad 

 

Gráfico 12.  Bandas que se dan a conocer por medios digitales 

 

 

Fuente: Conocedores del género rock de Loja 

Investigadora: Jessenia Nohemy Villalta Abad 

Recurso gráfico utilizado: Google drive 

 

Análisis e Interpretación 

     Los medios de comunicación tradicionales se han visto forzados a encaminarse a estos 

nuevos recursos tecnológicos, si no lo hacen pierden espacio ante el público, y podrían 

desaparecer. 

     Análisis Cuantitativo: Con el 31 % Lago Gris es la banda que según los encuestados lidera 

el darse a conocer por medios digitales, con el 25 % Hijuepunk le sigue muy de cerca, con el 

12 % continúan respectivamente Profanatus, con el 10 % Sonetos Muertos, con el 4 % Ósfera, 

con el 3% Avadía, Rousse, Ely, y con el 8 % sigue manteniéndose un porcentaje en 

desconocimiento. 
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      Análisis Cualitativo: Existe una mayor cantidad de bandas conocidas por dar a conocer 

sus contenidos en medios digitales, que en medio tradicionales. La facilidad de compartir 

contenido y tener acceso a estas herramientas digitales permite que las bandas puedan 

utilizarlas sin mayores limitaciones. Lago Gris, Hijuepunk y Profanatus, lideran su actividad 

en estos medios. 

 

 ENTREVISTAS 

     Análisis enmarcado en las estrategias de difusión que utilizan las bandas para darse a 

conocer. 

     Análisis cualitativo: El poco apoyo por parte de los medios de comunicación tradicionales 

es resaltado, sin embargo, siempre ha podido brindar espacios radio Kocodrilo y radio Poder; 

los medios de comunicación más utilizados por las bandas de Loja son las redes sociales; 

utilizan básicamente la plataforma Facebook, para dar a conocer su trabajo; Las radios online 

también han sido un espacio aprovechado por las bandas de Rock de Loja.  No existe el apoyo 

suficiente por parte de las entidades públicas, y cuando las hay no existe el soporte económico 

necesario. YouTube es una de las plataformas más utilizadas para colgar su material de 

producción ya sean videoclips, grabaciones en vivo, o únicamente audios. 

-Material sobrante de las entrevistas ha sido utilizado para crear el marco teórico, historia 

y actualidad del Rock en Loja. 
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FICHAS DE ANÁLISIS DE CONTENIDO REDES SOCIALES 

Ejemplo modelo:  
Código: F.O.C.S.B.L .6 

 

      

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

      

 

 

 

 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018- 28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda:  

DDT 

Página 

 

 

X Observaciones: Portada Video Subgénero: 

Punk 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 

 

 

 

 

 

 C
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Más likes 

 

IMAGEN DE INTEGRANTES 

DE BANDA  

Menos likes 

 

VARIAS 

PUBLICACIONES 
EN SU MAYORIA 

ENLACES (CERO 

REACCIONES) 

Videos:  3 1  2 1 1    

 

Imágenes: 1 8 20 1 33  1    

Redacción única 

escrita: 

 1 2 1 5      

Live:           

Enlaces compartidos: 10 16 25 8 26 6  1 3 1 

Eventos:   1  3      

Me gusta 

450 

Memes:   4  5  1 1 5  

Seguidores 

449 

Comentarios:  

1 

+ 1 positivo 
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

95 Compartidos 

52 
Promedio de Reproducciones 

videos: 

201 

 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos     Tipo de videos 

Likes     INACTIVIDAD DESDE JUNIO DEL 2018 

Dislikes     

Comentarios +  

-  

Suscriptor

es 

34 

Visualizaciones  

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

    Reproducciones:  

Fotografías 

 

    NO TIENE CUENTA 

Afiches 

 

    

 

Seguidores 

 
Galería de fotos     

Historias guardadas     Total Likes: Hashtag más 

utilizados: 
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La Ficha de análisis de contenido se encuentra distribuida en tres divisiones, que separan las 

redes sociales analizadas:  Facebook, YouTube e Instagram. 

     En la sección de Facebook se encuentra un apartado para saber si es página o perfil, luego 

en otros  espacios se encuentra la cantidad de me gusta, seguidores, comentarios, si estos son 

positivos o negativos ( +, -), número de likes, compartidos, y reproducciones totales de las 

publicaciones;  varias características analizadas en el tipo de  publicaciones: videos, imágenes, 

redacción única escrita, live, enlaces compartidos, eventos y memes, cada uno de ellos alineado 

a los meses de estudio noviembre, diciembre, enero y febrero; cada tipo de publicación anexo 

a la valorización de tipo de reacciones generadas, esto es: me gusta, me enoja, me encanta, me 

sorprende, me divierte y me entristece. Se destacan 3 apartados más donde se valoriza el tipo 

de publicación con más likes y menos likes, y los hashtags utilizados. 

    En la sección YouTube se distribuye por apartados que hacen constar el número de 

suscriptores; cantidad de videos publicados en los meses de estudio establecidos, la cantidad 

de likes y dislikes que estos han llegado a tener; número de comentarios positivos y negativos 

(+, -), número de visualizaciones, y el tipo de videos colgados. 

     En la sección Instagram se encuentran los apartados número de seguidores; tipo de 

publicaciones: videos, fotografías, afiches, galería de fotos, historias guardadas, alineados al 

tiempo de estudio; cantidad de reproducciones de los videos, total de likes en sus publicaciones, 

y hashtags más utilizados. 

COMENTARIO SOBRE ROCK EN LOJA LOCUTOR RADIO KOCODRILO 

Código: C.R.C.S.J.V.1 

     El rock en Loja no tiene la aceptación necesaria por parte de las autoridades 

gubernamentales, cuando existen eventos existen limitaciones para que las bandas puedan tocar 

ya que se los sectoriza por el estilo de música que hacen, no existe aún la cultura de pagar por 
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ir a eventos, sino solo el asistir a conciertos gratuitos, por otro lado, es más que evidente la falta 

de apoyo de los medios de comunicación para que las bandas puedan tener espacio y darse a 

conocer. 

 

CONVERSATORIO MÚSICOS DE LOJA 

Código: C.C.S.J.V.1 

     Los resultados de conversatorio fueron tomados para marco teórico, historia del rock en 

Loja. 
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g. DISCUSIÓN 

     Concluido el presente estudio investigativo, hemos podido establecer varios resultados que 

apelan a los objetivos planteados. 

OBJETIVO GENERAL 

✓ Estudiar las estrategias de difusión de las bandas de Rock de la ciudad de Loja 

en las redes sociales Facebook, YouTube e Instagram durante el periodo 

noviembre 2018 - febrero 2019 

     Se ha analizado mediante la ficha de análisis de contenido, varios factores que tienen que 

ver con tipos de posteo, si existe o no cuentas en tales redes, cantidad de suscriptores, 

comentarios, reacciones de los seguidores, pudiendo encontrar varios resultados del mismo, 

mencionando a continuación varios valores encontrados. 

1. Se ha utilizado la herramienta de Fichas de análisis de contenido, en donde se ha podido 

constatar que existe la utilización de los siguientes recursos: 
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a.       Afiches 

a. Videos 

b. Fotografías 

c. Contenido único de redacción  

d. Críticas 

e. Apoyo a otras bandas 

f. Enlaces 

g. Letra de las canciones 

h. Memes 

i. Eventos 

2. Destacan las fotografías de las bandas y videoclips, logrando mayor respuesta por parte de 

los seguidores, siendo letras de las canciones memes, las menos utilizadas. 

3. Existe bajo uso de la red social YouTube, muy desactualizada en casi todas las cuentas de 

las bandas, y muchas de ellas ni siquiera tienen cuenta. 

4. Pocas bandas manejan una frecuencia de publicaciones. 

5. El número de seguidores en Facebook, es mayor que los seguidores en Instagram, y en 

menor cantidad suscriptores YouTube, por lo que la red social con mejores resultados en 

interactividad es Facebook. 

6. El Tipo de publicaciones más recurrente en la red social Facebook es eventos, pero no 

publicados desde su perfil, sino reposteados. 

OBJETIVOS ESPECÍFICOS 

✓ Conocer las estrategias de difusión que utilizan las bandas de Rock de la ciudad 

de Loja  

     Se utilizó la encuesta y entrevista pudiendo establecer que las estrategias de difusión más 

utilizadas por las bandas de rock son básicamente la radio con el 62, 2 %, ocasionalmente las 

revistas con el 17, 3 %, los medios impresos con menos uso con apenas el 13, 3 % y la televisión 

siendo la menos utilizada con el 6,7 %.  

     Los medios digitales que más utilizan las bandas son las redes sociales con un 82,2 %, le 

siguen las plataformas digitales con el 6,7 %, siendo los blogs, páginas web, y radios digitales, 

las menos manipuladas. 
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      Respecto a las redes sociales que más manejan las bandas de rock de Loja, con el 55,6 % 

se lidera la red social Facebook, con el 15,6 % se ubica YouTube, con el 8,9 % Instagram, 

siendo LinkedIn la red que no es utilizada pues mantiene un valor de 0 %. 

 

     Las estrategias aplicadas por las bandas son, participaciones en programas radiales, 

publicaciones aleatorias específicamente en su mayoría en la red social Facebook, 

publicaciones con imágenes, videos, enlaces, y eventos artísticos, que no mantienen un margen 

periódico, pero si actividad para no dejar muertas las cuentas de sus redes sociales. 

 

✓ Encontrar y medir los resultados alcanzados de las estrategias de difusión que 

utilizan las bandas de Rock de la ciudad de Loja en las redes sociales Facebook, 

YouTube e Instagram 

Facebook 

     Es la red más utilizada por las bandas. El 93.8 % de las bandas (42), tienen al menos una 

fan page, mientras que el 6,7 % (3 bandas : Infernal Yell, Wilson Castillo, Roxanne) cuentan 

con perfiles ; existe la media de 1789 seguidores por página ;esta red no es muy aprovechada 

en cuanto a publicidad, no existe una frecuencia de publicaciones ni por día ni por mes; durante 

los meses estudiados encontramos que la mayoría de bandas utilizan el compartir enlaces, y 

casi no existen reacciones frente a este tipo de publicaciones, salvo en enlaces que tiene que 

ver con videoclips de las bandas, sin embargo el 57,8 % ( es decir 26 de las 45 bandas) las 

utilizan; las fotografías y videos de las bandas son las que mayor aceptación tienen entre sus 

seguidores, y son de las herramientas más utilizadas por las bandas, el 71,1 % ( es decir 32 de 

las 45 bandas) publica imágenes, el 51,1 % ( es decir 23 de las 45 bandas) publica videos ; la 

mayoría de bandas no utilizan hashtag, tan solo el 17,8 % ( es decir 8 de las 45 bandas) las 

utilizan+; la redacción única escrita es poco usada, apenas el 4,4 % ( es decir 2 de las 45 bandas) 
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ha utilizado este ítem, en todos los meses de estudio; la cantidad de publicaciones no resultan 

alcanzar una interacción con el público, la mayoría solo reaccionan sin dejar comentarios; no 

existen comentarios relevantes, son poquísima las publicaciones que logran interactividad, por 

lo general es cuando se publica videos o fotografías de eventos; muy pocas bandas utilizan las 

historias en Messenger, solo el 15,6 % ( es decir 7 de las 45 bandas), han aplicado esta 

herramienta; las reacciones más propensas son likes y me encanta, mientras que me divierte 

ocupa un tercer lugar, los me enoja y me entristece no tienen mayor peso en las publicaciones; 

los memes funcionan para las bandas, tienen buena aceptación entre los seguidores, incluso 

logran generar interacción entre los seguidores; No se maneja etiquetas; pocas publicaciones 

logran ser compartidas y solo se ha logrado ver en bandas con relevancia y trascendencia como 

Lago Gris, Profanatus, Míster Longo, y Ely. Existen bandas que en comparación con el número 

de publicaciones no logran captar muchos compartidos de sus seguidores (ver por ejemplo 

F.O.C.S.B.L .6); pocas bandas manejan videos y galerías de portada, solo el 17,8 % (es decir 

8 de las 45 bandas) manejan videos y galería de fotos, diferenciándose de la común foto de 

portada.  

YouTube 

     Es la plataforma que no es muy utilizada  por las bandas de rock, el 75 %  de las bandas 

(34) tienen una cuenta, mientras  que el 25 % restante (11) no poseen un canal ; existe la media 

de 120 suscriptores por las cuentas existentes ; aquellas que tienen cuenta  han colgado varios 

videos, sin embargo, no hay una constancia, son esporádicos; publican con poquísima 

frecuencia, existen lapsos de hasta más de dos años sin publicar; no existe gran presencia de 

comentarios; las visualizaciones son pocas; no utilizan hashtags; existen bandas que tienen 

publicado material en YouTube, pero no desde su canal principal sino desde otros canales. 

Instagram 



59 
 

     Es una red social con poca fuerza, solo el 66,7 % de las bandas (30) tienen una cuenta, el 

33,3 % de las bandas (15), no poseen una cuenta; pocas publicaciones en las cuentas existentes; 

escasas bandas manejan las historias únicamente el 17,8 %  (8 bandas, Avadía, Hijuepunk, 

Lago Gris, Profanatus, Astringentes, Wilson Castillo, Polimnia, Ely) las utilizan; poco uso de 

galerías, solo el 15,6 % ( 7 bandas) las emplean; la mayoría de bandas no utilizan los hashtags, 

solo el 40 % (18 bandas) si las aplican;  y nadie ha utilizado mosaicos, es decir publicación de 

una foto en varias partes para formar en varias publicaciones una sola imagen. 

     Punto positivo:  

     Existe diversidad entre lo publicado en Facebook e Instagram, casi no se repite el contenido; 

los videos en Facebook e Instagram tienen buena aceptación entre sus públicos; mejor 

interactividad que YouTube. 

     Facebook, You Tube e Instagram, han sido utilizados sin lograr un feedback adecuado, e 

incluso se podría decir que no existe. 

 

✓ Mostrar varias estrategias exitosas que las bandas de Rock de la ciudad de Loja 

pueden utilizar para mejorar su difusión 

Se recopila en la propuesta 

 

     Con los resultados encontrados se ha podido resolver la inquietud de la investigación: 

¿Qué estrategias de difusión utilizan las bandas de rock de la ciudad de Loja en las 

redes sociales?, la cual responde como la aplicación de diversas herramientas: colgar 

videos, publicación de fotografías, imágenes, compartir enlaces, eventos de sus conciertos 

y presentaciones artísticas. Siendo estás las más destacadas y a la vez con mejores 

resultados de aceptación por parte de los públicos. A ello se concluye con la existencia de 
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una mala administración de sus plataformas digitales, razones por las cuales la cantidad y 

calidad de contenidos vertidos no son los adecuados, evidenciado por las interacciones 

valoradas con la cantidad de likes, comentarios y número de reproducciones de videos, 

interpretado por la calidad de imágenes, contenido, y audiovisuales.  
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h. CONCLUSIONES 

 

     Luego de finalizar la investigación, podemos encontrar que las bandas de rock de Loja: 

1. No generan una gran acogida por parte de la gente que consume rock en la cuidad de 

Loja, por lo cual no existe la valorización hacia los músicos rockeros y sus trabajos. 

2. No manejan adecuadamente sus plataformas digitales, la calidad de videos y 

fotografías, son bastante malas, pues se publica material audiovisual en baja calidad, 

con poca luz, quemadas, desenfocadas, sin argumento artístico, audios de mala calidad. 

Existe una mala imagen generada hacia sus públicos, lo cual se refleja en la poca 

acogida que tienen por parte de sus públicos objetivos. 

3. A pesar de que utilizan las tres redes sociales para divulgación y difusión, no las utilizan 

con la potencia que podrían realizarlo, es así que se nota estas deficiencias en la cantidad 

de publicaciones realizadas en las mismas. Existen cuentas diferentes-no oficiales que 

llegan a publicar contenido de las bandas. 

4. No crean producción musical, se ve como punto de declive para que no exista mucho 

material ni movimiento de las redes sociales de las bandas, pues siempre están sujetas 

a los covers, y no permite sean identificados por los públicos. 

5. No aplican la web 2.0 en sus redes sociales, por lo que no existe un feedback con sus 

seguidores. 
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i. RECOMENDACIONES 

1. Crear una imagen para la banda (colores, vestimenta, ideología, personificación), crear 

material propio, esforzarse en mantener un porcentaje mínimo de 60% material propio, 

y antes de lanzar un tema, un demo, o incluso un disco, sea físico o digital, trabajar en 

publicidad mínima en redes, y en lo posible contactarse con medios de comunicación 

que puedan brindar espacios. 

2. Manejar de manera óptima la imagen de las bandas, ya que ello puede implicar una 

mayor valorización e interés entre los futuros seguidores y fans, es decir colgar videos 

y fotografías claras, y en caso de videoclips o cualquier material audiovisual cuidar el 

audio de las mismas. 

3. Mantener activas las cuentas con publicaciones frecuentes, al menos una vez a la 

semana para no dejar en abandono a sus seguidores, se puede crear historias, imágenes 

con etiquetas, enlaces de música con la que se inspira la banda, bandas con estilo 

parecido, letras de sus canciones, ensayos, grabaciones, colaboraciones, antecedentes 

de los integrantes de la banda en el ámbito musical, etc. Y fundamental enlazar los 

videos desde la cuenta de YouTube, y así ganar seguidores y visualizaciones a sus 

cuentas oficiales. 

4. Trabajar en crear material propio, y ajustarlo a publicaciones con expectativa, para 

atraer a nuevos seguidores, y posibles fans. Hacer colaboraciones, para ser identificados 

por otros públicos afines al género.  

5. Utilización de la propuesta alternativa folleto-revista digital, para que las bandas de 

rock a través del óptimo empleo de las redes sociales mejoren su imagen y tengan una 

permanente interactividad con sus fans. 
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1.- TÍTULO 

     Elaboración de un folleto digital para las bandas de rock de la ciudad de Loja para lograr un 

mayor alcance de difusión y divulgación utilizando diferentes herramientas que ofrecen las 

redes sociales Facebook, YouTube e Instagram. 

 

2.- INTRODUCCIÓN 

     Luego de haber desarrollado el tema de tesis ESTUDIO DE LAS ESTRATEGIAS DE 

DIFUSIÓN DE LAS BANDAS DE ROCK DE LA CIUDAD DE LOJA EN LAS REDES 

SOCIALES FACEBOOK, YOUTUBE E INSTAGRAM DURANTE EL PERIODO 

NOVIEMBRE 2018, FEBRERO 2019; en donde luego de revisar las diferentes problemáticas 

que conforman  la mala aplicación de estrategias de difusión y divulgación, se ha visto la 

necesidad de aportar con estrategias que las bandas de rock de Loja podrían aplicar para 

mejorar sus procesos comunicacionales, esto con la utilización de varios recursos e 

instrumentos. 

3.- JUSTIFICACIÓN 

     Con el fin de dar solución a la falta de espacios que permitan la difusión de las bandas de 

Rock en la ciudad de Loja, se propone el manejo óptimo de las plataformas digitales y uso 

estratégico de las mismas para lograr una mejor difusión y divulgación de las bandas de rock 

de Loja. Para ello se ha generado la presente propuesta, que además de buscar mejorar la 

imagen de las bandas también, busca generar mayor conocimiento sobre un óptimo manejo de 

los contenidos creados, y así ser más reconocidos y lograr ser bandas con trascendencia 

nacional, esperando incluso un logro internacional. 
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4.-OBJETIVOS 

General 

✓ Elaborar un folleto-revista digital para las bandas de rock de la ciudad de Loja para 

lograr un mayor alcance de difusión y divulgación utilizando diferentes herramientas 

que ofrecen las redes sociales Facebook, YouTube e Instagram. 

 

Específicos 

✓ Exponer herramientas que permitan mejorar la imagen de las bandas 

✓ Trasmitir las ventajas del uso óptimo de las herramientas que ofrecen las redes 

sociales. 

✓  Mostrar a las bandas de rock de la ciudad de Loja diferentes estrategias para mejorar 

el manejo de sus cuentas en redes sociales. 

5.-PRESENTACIÓN DE LA PROPUESTA 

Enlace digital: https://issuu.com/yesseniavillalta6/docs/manual 

 

 

https://issuu.com/yesseniavillalta6/docs/manual
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7.-OPERATIVIDAD DE LA PROPUESTA  

     Se colgará el trabajo dentro de la página web de la creadora del folleto, y se lo compartirá 

a un representante de las bandas de rock estudiadas para que puedan mejorar sus estrategias 

de difusión, adicionalmente se ubicará esta propuesta en formato PDF, para su descarga. 

Página Web: https://yesseniavillalta6.wixsite.com/yessenia 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://yesseniavillalta6.wixsite.com/yessenia
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b. PROBLEMÁTICA  

     El Rock es una manifestación artística, cultural, musical, que en los años 70´s, 80's, y 90's 

marcaron historia dentro de la sociedad por su alta resonancia en diferentes países del mundo. 

Este género se caracteriza por estar inmerso dentro del activismo político, denominados 

rebelión juvenil contra el conformismo y el consumismo ¨ antisistema¨, que se reivindica ante 

los problemas políticos y sociales. 

     Desde sus inicios ha estado envuelto en diferentes problemas dentro de la religión y la 

política, razón por la que ha sido señalado como un género que inculca la rebeldía, el consumo 

de alcohol, drogas, e incluso se lo señala como satánico.  

     Debido a estos estereotipos que se encuentran impregnados en la sociedad, se da la 

problemática de la existencia de pocos espacios para este género en los medios de 

comunicación tradicionales, como radio, televisión, prensa escrita, revistas, por lo que 

actualmente las diferentes bandas de rock que apuestan hacer esta música se atreven a utilizar 

nuevas herramientas de comunicación para su difusión. 

     Actualmente en el siglo XXI los medios digitales son la vía principal por la cual manifiestan 

su contenido, y es que las redes sociales se han convertido en el máximo difusor, así 

mencionamos el uso de las plataformas, Facebook, Instagram, YouTube, incluso del uso de la 

aplicación WhatsApp. 

     Las tecnologías de información y comunicaciones (TIC), permiten que existan nuevas 

formas de comunicación.  La era digital actual, ha permitido que las TICS, sirvan como proceso 

de intercambio de información a mayor amplitud y en varios formatos. Leal (2008) menciona:  

               Las tecnologías de información y comunicaciones (TIC) es un término que contempla toda forma de 

tecnología usada para crear, almacenar, intercambiar y procesar información en sus varias formas, tales 
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como datos, conversaciones de voz, imágenes fijas o en movimiento, presentaciones multimedia y otras 

formas, incluyendo aquéllas aún no concebidas. (p.3) 

  

     Es así que las TICS llevan una estrecha relación con equipos como computadoras, celulares, 

tablets, instrumentos por medio de los cuales se puede trabajar y aplicar este tipo de 

tecnologías, que, si bien trabajan en conjunto en la búsqueda de una mejor comunicación, ahora 

mismo con muchísimos espacios para publicidad.  

     Las redes inalámbricas de internet, y planes de acceso a la red a través de contrataciones, 

permiten que exista este acceso a la información, que se encuentra dentro de estas estructuras 

virtuales.  

     Dentro del ámbito musical esta manifestación publicitaria, se viene generando desde 

muchos años atrás, grandes bandas internacionales de Rock, especialmente americanas y 

británicas como Megadeth, Metallica, Slayer, Anthrax, Queen, KIZZ, AC-DC, Black Sabbath, 

Rolling Stones, Nirvana, Iron Maiden, The Beatles, entre otras, marcaron una tendencia  dentro 

de los medios de comunicación, convirtiéndose  fácilmente en máximos exponentes de este 

género musical que siguen siendo las más conocidas hasta la actualidad. En los inicios, las 

revistas jugaron un papel importante para su difusión, luego la televisión a través de los MTV 

y los 40 principales dieron apertura a grandes manifestaciones artísticas. España así mismo, 

por medio de la televisión generó espacios importantes para que bandas se pudieran dar paso 

para maximizar a su público oyente.  

     En Ecuador, la publicidad que poseen las bandas de rock, no ha sido tan grande como en 

otros países, Es así que no se conoce mucho de las bandas que han existido. De las más 

reconocidas por los amantes de este género están, Aztra, Verde 70, Anima Inside, Bajo sueños, 

Basca, Decapitados, Avathar, y Blacksun. 
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     XY Creativity (2013), nos señala que la importancia del marketing es indispensable para el 

éxito de las bandas de rock, pues: 

             Estando conscientes de que las bandas de rock, aunque reacias a aceptarlo, también son marcas y por 

ende tienen que saber venderse, sus esfuerzos promocionales deben ser -aún con su estilo- atractivos para 

su público. Porque, aunque es evidente que su éxito radicará, sobre todo, en su calidad musical y la 

capacidad para hacerla llegar al mercado objetivo, en casos especiales serán los esfuerzos promocionales 

los que terminen por determinar el éxito (por ejemplo, en la salida de un nuevo álbum, un tour, un 

reencuentro, etc.). (p.1) 

 

     La ciudad de Loja tiene varias bandas que se dedican exclusivamente a hacer y tocar 

música Rock. De acuerdo a un pequeño muestreo, realizado previo a la presente investigación 

con 12 bandas,  establecidas por su producción, DDT, Lago Gris, Necromatosis, Ruido de 

Combate (R.D.K), Sonetos Muertos, Hijuepunk(HP), Horchata Blues, Pink Tomate, Ángel 

Supremo, Mentor, Profanatus y Sublevación Postmortem; a quienes se les planteó las 

siguientes interrogantes:  ¿En qué medios de comunicación se difunde su banda 

principalmente?, ¿Respecto a los medios radiales, en que radio ha podido divulgarse su 

banda?, ¿Su principal medio de difusión es…?, ¿Utiliza las redes sociales, para su difusión? 

¿cuáles? 

     Las respuestas de los integrantes de las diferentes bandas, nos permiten conocer el limitado 

apoyo que existe dentro de los medios tradicionales para su difusión, algunas bandas señalaron 

que han logrado manifestar y divulgar su contenido únicamente en medios radiales y redes 

sociales, aunque la mayoría citaron que trabajan solamente con redes sociales, se evidencia que 

no existe el apoyo necesario para que se puedan propagar en otros medios.  

      Debido a ello con el objetivo de conocer cuál es la realidad de la difusión del Rock en Loja, 

se presenta este proyecto que buscar resolver la inquietud: ¿Qué estrategias de difusión utilizan 

las bandas de Rock de la ciudad de Loja en las redes sociales? 
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Delimitación del problema 

     Después de haber realizado un muestreo para conocer sobre las estrategias de difusión de 

las bandas de Rock de la ciudad de Loja, se ha decidido realizar la investigación durante el 

periodo noviembre 2018, febrero 2019, delimitado por un universo que está caracterizado por 

bandas activas de la ciudad de Loja y que cuentan como mínimo con un tema inédito.  
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c. JUSTIFICACIÓN 

     Se ha escogido trabajar el proyecto: ESTUDIO DE LAS ESTRATEGIAS DE DIFUSIÓN 

DE LAS BANDAS DE ROCK DE LA CIUDAD DE LOJA EN LAS REDES SOCIALES 

FACEBOOK, YOUTUBE E INSTAGRAM DURANTE EL PERIODO NOVIEMBRE 2018, 

FEBRERO 2019, porque esta temática permitirá conocer de cerca la realidad  de estrategias de 

comunicación y publicidad que llevan desarrollando las bandas de Rock de la ciudad de Loja, 

sobre todo en  redes sociales, además esto ayudará a futuras investigaciones que deseen conocer 

cómo se viven estas situaciones. 

     Actualmente no existe mucha resonancia de las bandas locales, por lo que es importante 

mostrar este estudio para encontrar estrategias que ayuden a mejorar su difusión.  

     Su importancia social radica en mejorar las estrategias comunicacionales de las bandas para 

generar más posibilidades de darse a conocer, tengan mayor apoyo por parte de la población, 

de las empresas públicas como privadas, y así exista un desarrollo más integral, cultural y 

musical dentro de la ciudad de Loja. El aporte investigativo, brindará resultados, que pueden 

ser implicadas no solo en las bandas de rock, sino también en otros géneros musicales.  

     Igualmente, la carrera de Comunicación Social de la Universidad Nacional de Loja, cumple 

con un requerimiento para poder graduar a los estudiantes próximos a egresar, necesario para 

la obtención del título en Licenciada en Ciencias de la Comunicación, por lo cual se presenta 

el presente proyecto de investigación. 

   El aporte será tanto teórico como práctico. Teórico porque se aportará con información 

detallada sobre una realidad social, y práctica debido a que se realizará actividades como 

entrevistas, fichas de observación, para cubrir la indagación propuesta. 

     Al no existir ninguna limitante para la obtención de la información, se facilita que la 

investigación se lleve con éxito. 
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d. OBJETIVOS 

OBJETIVO GENERAL:  

     Estudiar las estrategias de difusión de las bandas de Rock de la ciudad de Loja en las redes 

sociales Facebook, YouTube e Instagram durante el periodo noviembre 2018 - febrero 2019 

OBJETIVOS ESPECÍFICOS: 

✓ Conocer las estrategias de difusión que utilizan las bandas de Rock de la ciudad de Loja  

✓ Encontrar y medir los resultados alcanzados de las estrategias de difusión que utilizan 

las bandas de Rock de la ciudad de Loja en las redes sociales Facebook, YouTube e 

Instagram 

✓ Mostrar varias estrategias exitosas que las bandas de Rock de la ciudad de Loja pueden 

utilizar para mejorar su difusión 
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e.  MARCO TEÓRICO 

1. La comunicación y los medios de comunicación 

1. La comunicación  

     Los seres humanos, usamos actualmente la comunicación como el medio por el cual 

podemos intercambiar ideas, pensamientos o sentimientos. Es aquello que nos permite 

relacionarnos unos con otros e interactuar. “La comunicación se ha definido como el 

intercambio de sentimientos, opiniones, o cualquier otro tipo de información mediante habla, 

escritura u otro tipo de señales” (Ministerio de educación, 2010, p.8). La comunicación viene 

siendo una parte fundamental para la interacción y comprensión. 

     La comunicación se la puede realizar de dos formas, verbal y no verbal. La verbal se 

caracteriza por el uso de palabras a través de la generación de sonidos por medio de nuestra 

voz. Puede ser oral y escrita, con la lectura y decodificación de signos por medio de la visión. 

     El Ministerio de Educación del Ecuador (2010) nos dice que: 

            La verbal tiene dos formas: oral, utiliza el canal auditivo, pues uno percibe las palabras a través del oído, 

las palabras a medida que se dice se van, o sea la comunicación desaparece o es efímera y dura lo que 

permanece el sonido en el ambiente; escrita, se da por medio de la representación gráfica de signos, se 

percibe a través de la visión, pues las palabras se leen y, por ende, se utiliza el sentido de la vista. (p.8) 

     La no verbal se caracteriza por ser aquella que hace referencia a movimientos, y utilización 

del cuerpo, en ella podemos encontrar al lenguaje Kinésico, proxémico, icónico y 

paralingüístico. 

     De igual forma la comunicación tienen variaciones comunicativas dependiendo del contexto 

que un individuo se relaciona. En comunicación  se reconocen cuatro dimensiones principales: 

La lingüística, que  hace referencia a la representación mental-idea; la semiótica (texto) 

,caracterizada por ser estructurada por los textos, donde debe existir cohesión, coherencia 
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completud y adecuación; psicológica (ego), que viene siendo la comunicación que adecúa 

textos con  intenciones y motivaciones;  y sociológico (ellos), el cual tiene  que ver 

directamente con el acto comunicativa dentro de una sociedad, por lo que debe adecuarse las 

formas comunicativas (García y Gutiérrez, 2011). Estas dimensiones nos permiten 

comprender, porqué en ciertos espacios debemos manifestarnos con ciertos modos de 

expresiones y por qué en otras con diferente modelo. 

     Ahora mismo todas estas formas comunicativas han ido evolucionando tras las nuevas 

generaciones. Tenemos nuevas herramientas por las cuales transmitimos nuestras emociones, 

sentimientos, hechos y situaciones. 

     Vértice (2008) nos dice que:  

             Gracias a los avances tecnológicos, los medios de comunicación son más numerosos; ahora a los medios 

tradicionales (prensa, radio, teléfono, y televisión) se les unen nuevas fórmulas como los ordenadores, el 

fax, los teléfonos móviles y las páginas de internet. (p.2) 

     El siglo XXI, se caracteriza por su avance tecnológico a nivel comunicacional, es por eso 

que las facilidades para interactuar con nuestros seres queridos, amigos, cercanos, incluso 

desconocidos, y a la vez ubicados en distintos países, es más fácil. Comunicarse ya no es tan 

costoso, ni tan difícil, los mensajes pueden llegar con mayor rapidez, y por ende la 

interactividad es más rápida, que hace años atrás. 

     Hoy en día la comunicación juega un papel súper importante en la sociedad, con el 

desarrollo, social y cultural, nuevas necesidades se han venido abriendo camino, por lo cual su 

auge moderno también se implica dentro de la economía y la publicidad. 
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2. Medios tradicionales 

     Los medios tradicionales en sus inicios fueron los más importantes, en aquella sociedad de 

auge con tendencia a modernidad en los años 50´s, la prensa escrita, radio, televisión, revistas, 

correos directos, sin duda marcaron importantes momentos a lo que vendría siendo el apogeo 

de información para las masas. Aunque la televisión todavía es uno de los medios informativos 

más importantes, no es el único ni el preferido en todos los niveles socioeconómicos, ni en 

todos los públicos. Artezana (2018) nos dice que, en la actualidad, el proceso de recolección 

de información y de formación de opinión es totalmente distinto al de hace diez o veinte años, 

cuando la televisión en sí era una fuente primaria indiscutible (p.1).  El acceso a la televisión, 

ahora mismo no depende únicamente de poder contar con la señal abierta, sino también del uso 

de tv por cable, que si bien, viene siendo la que mayor acogida ha tenido en los últimos años. 

Los televisores han ido evolucionando, y desarrollándose para ejecutarse estos nuevos 

servicios. 

     Con la radio, la realidad es otra. Esta se puede escuchar desde el auto, el transporte público, 

los smartphones, un equipo de sonido o una computadora, sin dejar de realizar las labores 

habituales, ya sea para escuchar música o para informarse. Para ciertos públicos la radio puede 

ser parte de su rutina y el único medio al cual accede, como en los pueblos rurales de los países. 

En esos casos, no estamos frente a un asunto de preferencia o atracción, sino ante la posibilidad 

y facilidad de acceso al medio de parte de los públicos. 

    Artezana (2018) también hace énfasis en que la prensa escrita ha cambiado por la etapa 

tecnológica:  

          En cuanto a los diarios y revistas, el factor cultural y la facilidad de acceso a la tecnología son claves para su 

consumo. Cuantas más organizaciones, universidades y medios de información conozcan las bondades del uso de 

entornos tecnológicos y se trasladen a ellos, sus públicos los seguirán y los usarán, haciendo que el consumo de 
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medios tradicionales disminuya de manera progresiva. Tanto así es, que ya existen casos en otros países en donde 

los medios han decidido tener solo presencia digital. (p.1) 

     Es así que los medios impresos se encuentran en su mayoría en etapa de mudanza a medios 

digitales, si no es así, se verían envueltos en una crisis, y podrían desaparecer. Algunos medios, 

trabajan en ambos sectores, mantienen sus impresos, pero también se encuentran activos de 

manera digital. 

3. Medios Digitales 

     Desde los 90´s al día de hoy, la era tecnológica es la que dirige el rumbo de muchas 

actividades, ahora está desplazando las formas tradicionales de comunicación por otras más 

rápidas y directas, facilidad de compartir archivos, multimedia, y el juntar varias actividades 

en un mismo equipo, son características ventajosas que poseen. El Internet ha transformado los 

medios de comunicación, adaptando nuevos espacios en la red para sus consumidores. Prado 

(2016) nos dice que las nuevas tecnologías han revolucionado el sector de los medios de 

comunicación tradicionales, siendo internet una nueva herramienta para alcanzar a nuevos 

consumidores, en cualquier lugar y momento. (p.10), se podría decir que lo único necesario 

para continuar con esta etapa tecnológica son los instrumentos de acceso, que hoy en día viene 

igualmente evolucionando con muchos servicios para el consumidor.  

     El esquema de emisor y receptor, ya no existe hoy en día. La interacción entre los usuarios 

es diversa por lo que la tecnología ha rompido con esta ley, que marcó muchísimos años dentro 

de la comunicación. 

      Y es que las TIC (Tecnologías de la Información y la Comunicación), han permitido que 

las personas puedan acceder con facilidad a la información en diversos formatos. Lo que 

implica un desarrollo económico y social. ¨Una de las TIC que ha recibido la mayor atención 
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en el último tiempo es Internet. En rigor, Internet es bastante más que una plataforma 

tecnológica para el intercambio de información¨ (Leal, 2008, p.2). 

     En los inicios de la era tecnológica, los blogs y páginas web, eran el plus del momento. Sin 

embargo, ya nos encontramos ante otra realidad, que está relacionada igualmente con el 

internet. Hablamos de las plataformas actuales con las que se cuenta para socializar, para 

compartir u obtener contenido.  Entre ellas, MySpace, YouTube, Instagram, Facebook, y 

WhatsApp. Ahora mismo, es casi una necesidad mantenerse activo y conectado, ante estas 

nuevas formas de interacción, pues si no es así, es como si no existiéramos, pero además que 

es necesario mostrar calidad de contenidos. Estas plataformas con las que actualmente 

contamos, no solo están para ser consumidas, sino que también da la posibilidad de nosotros 

ser los generadores de contenido. 

     Los medios de comunicación tradicionales se han visto forzados a encaminarse a estos 

nuevos recursos tecnológicos, si no lo hacen pierden espacio ante el público, y podrían 

desaparecer. 

2. Estrategias de Publicidad  

1.Publicidad y la música 

     La publicidad se define como el proceso de divulgación, para dar a conocer un producto o 

servicio. La Real Academia de la Lengua Española define a la publicidad como, el acto de 

divulgación de noticias o anuncios de carácter comercial para atraer a posibles compradores, 

espectadores, usuarios. 

     Clow y Baack (2010) nos dicen que: 

             Los métodos de publicidad y marketing varían desde simples anuncios en vallas independientes 

hasta sitios Web globales, multilingües y complejos. Las formas de llegar a los posibles clientes 



95 
 

aumentan continuamente a medida que los métodos no tradicionales también aumentan y se 

vuelven más populares. (p.21) 

     Como nos cuentan los autores antes citados, los métodos de publicidad y Marketing, están 

evolucionando. Antes, se limitaba únicamente, a generar publicidad en radio, televisión, 

periódicos, revistas, en vallas por exteriores de las ciudades, en paradas de transporte, en 

letreros ubicados fuera de hogares, afiches, y de boca en boca. En nuestra realidad, nuevas 

herramientas digitales se hacen presentes y no solo para las empresas, sino también para 

instituciones públicas, artistas y más. Nos estamos envolviendo en nuevas técnicas y estrategias 

para llegar a nuestro público objetivo. 

     Con la tecnología actual, los públicos objetivos los podemos encontrar navegando en la 

web, por lo que es necesario el uso de las nuevas formas publicitarias para seguir abarcando a 

estos de la mejor manera posible. La meta es mantener un producto o servicio activo, para lo 

cual es sumamente importante tener en cuenta que gracias a las nuevas tecnologías somos 

capaces de llegar no solo al público que está cerca de nosotros, sino a otros países e incluso 

otros continentes. 

     Dentro del ámbito musical, esto no es diferente. Sus herramientas publicitarias y de difusión, 

se encuentran involucradas con las redes digitales. Plataformas que permiten colgar sus 

trabajos, diariamente son explotados por los músicos. Recordamos entonces que, en el pasado, 

existía todo un proceso para que las producciones de los músicos sean transmitidas en los 

medios de comunicación, se necesitaba unos filtros, que por lo general eran los dueños de las 

radios. Para este momento las situaciones son diferentes, fácilmente podemos colgar el trabajo, 

aunque de forma poco profesional (eso no significa que sea de menos calidad), las producciones 

en plataformas como MySpace, spotify, Apple Music/ itunes, Badcamp, last.fm, Tune Core, 

Blogs de música, Songkick, YouTube, Soundcloud, y más. 
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     Los videoclips, siguen siendo una de los mayores recursos para los músicos, con estos 

productos audiovisuales se permiten compartir no sólo su producción sonora, sino también 

promocionar a los músicos que crearon el trabajo artístico. Desde grandes músicos, hasta los 

poco conocidos, vienen utilizando la plataforma YouTube para lograr un mayor alcance, y 

darse a conocer por todo el mundo. 

2. La comunicación y la publicidad 

    Poder comunicarnos es la base de una sociedad, para evolucionar en ámbitos económicos, 

políticos, sociales, y culturales. Pero para que esto ocurra, sin duda el intercambio de ideas 

debe fluir correctamente, por tanto, la comunicación viene siendo una característica primordial 

de nuestros pueblos. Entendemos que “La comunicación puede definirse como transmitir, 

recibir y procesar información. Cuando una persona, grupo u organización intenta transmitir 

una idea o mensaje, la comunicación ocurre cuando el receptor (otra persona o grupo) puede 

comprender la información” (Clow y Baack, 2010, p.23). Haciendo énfasis en lo citado, 

podemos deducir, que necesitamos básicamente que los otros nos comprendan, y es así cómo 

se definiría, una buena comunicación.  

     Dentro de la comunicación, encontramos a la publicidad, su enfoque directo es ganar 

clientes y público. Se menciona la necesidad que ha existido desde años atrás de generar 

reacciones, ante las sociedades. La publicidad ha sido utilizada por los organismos 

gubernamentales, y también por las empresas, se habla por ejemplo del uso de la propaganda 

boca a boca, divulgando un trabajo, un producto, o un organismo.  

     Los afiches marcaron su territorio de importancia en la primera guerra mundial, donde no 

existía la invasión de la televisión. Los contenidos de escritura y las palabras utilizadas eran 

muy importantes, para atraer a un público y convencerlo de ciertas acciones, que sobre todo 

eran encaminadas por gobernantes para hacer frente a la guerra. Los anuncios escritos, con 

imagen gráfica representativa del acto a demostrar, movían la publicidad utilizada para lo que 
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serían siendo los años 1914 y 1918. Continuamente en la segunda Guerra mundial, se 

aprovechó más los instrumentos como la radio, y la prensa escrita, donde se vendían ideas y 

posturas políticas, hasta 1945, que finaliza la guerra. Sin embargo, continuamente a esto, la 

evolución con nuevos instrumentos de comunicación como la televisión, amplió el mundo 

publicitario, las imágenes, y el sonido venían relacionadas, las empresas de productos 

alimenticios, se adueñaron de estos espacios, con bombardeos para crear clientes, y 

consumidores. 

    Los medios de comunicación siempre han estado viviendo a la par con la publicidad, y es 

que también son la manera de generar ingresos y poder crecer. La tecnología ha generado 

nuevos espacios para la publicidad, los blogs, páginas web, redes sociales, plataformas 

digitales, radios y televisión online, existe la oportunidad de crear mercados, de mayor alcance 

e incluso a menos costo. 

 

3. Rock 

1.Historia y Origen 

     Desde los años sesenta, el Rock and Roll, fue tomando espacio en la sociedad. Sinónimo de 

rebeldía y juventud, fue ganando sitio con varios conciertos en lugares libres. Biancotti (2011) 

nos comenta que: 

 El rock surge a mediados del siglo XX y derivó de otros estilos musicales como el blues y el country, 

junto con el jazz y el folk. Si se juntaban todas y se combinaban, utilizando el blues como estructura 

principal, se creaba un ritmo más rápido y pegadizo. (p.1) 

    Como todo género se describe por el uso de varios instrumentos, los cuales definen el sonido 

característico del género, además de los compases propios de este género. Los instrumentos 

que forman parte del rock, son por la mayoría de los casos, la batería, el bajo, la guitarra y en 

algunas ocasiones lo suelen hacer también los teclados o pianos. El Rock, con el correr de las 

décadas ha sufrido combinaciones con otros géneros. (Espinoza, 2012, p.1)   
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     Biancotti (2011) menciona que fue a partir del año 1950 en adelante, es cuando el rock 

empieza a pisar los escenarios de manera más contundente gracias a Elvis Presley quien graba 

el tema "That's all right Mama" que, según la renombrada revista Rolling Stone, fue 

verdaderamente la primera música rock de todos los tiempos. (p.1). Elvis sin duda fue el primer 

personaje que logró generar curiosidad en la gente para que conozcan su trabajo artístico, por 

lo tanto, el promotor principal de este estilo musical, que apenas se iniciaba, este se marca bajo 

su tutela. 

     Espinoza (2012), nos cuenta que: 

 En 1960, el género rockero va fortaleciéndose con apariciones de grupos como The Beatles, los Rolling 

Stones, The Who y otros grupos, esta ola fue conocida como la invasión británica. También, a estas 

agrupaciones se unen Bob Dylan, Jimi Hendrix, Eric Clapton, Led Zeppelin entre otros que son hoy en 

dia grupos bastante escuchados entre la comunidad que gusta de estos artistas y estilo de música; así con 

más grupos sumergidos al género terminaba la década con los subgéneros rock psicodélico y rock 

progresivo y se iniciaban los ‘70. (p.1) 

     Una nueva era se inicia a partir del año 1970 donde más estilos se unirían a los ya existentes. 

Aquí siguen Led Zeppelin, Deep Puple junto a Black Sabbath además de otros grupos surge el 

Heavy Metal. Paranoid álbum de Black Sabbath inaugura y planta las bases para el nuevo estilo. 

Ahora, en torno a este género existe una frase bastante conocida, que surge en esta década, 

“Drogas, Sexo y Rock and Roll” que se asienta a través de la gira (American Tour) realizada 

por los Rolling Stones en 1972. 

     Nacen otras bandas como Queen, con el Hard Rock, Rock Progresivo y el Glam Rock así 

también  Ramones se inicia con el Punk Rock. Entre los géneros citados, la agrupación 

norteamericana Aerosmith salta a la fama en el universo de la música introduciéndose en una 

mezcla entre Hard Rock y Funky. En esta década, la de 1970, van emergiendo varios grupos 



99 
 

nuevos como Iron Maiden y nuevos estilos como el Rock Electrónico, el Rock Gotico, 

Industrial, todo esto en la etapa final de la década de 1970 e inicios de 1980. 

     En la descripción que nos comenta también Espinoza (2012), se señala como Bon Jovi, 

Europe, Michael Jackson, Madonna, Duran Duran y Guns N’ Roses, artistas y agrupaciones 

ganan renombre en esta época con numerosos éxitos. También aparece el Rock Cristiano, 

interpretado por bandas cuyos participantes son cristianos. El Thrash Metal se inició con grupos 

como Metallica, Megadeth, Slayer, Sepultura y Pantera entre otros más. 

     Una nueva era se inicia con la llegada del año 1990, donde nacen los estilos Black Metal, 

Death Metal, Rock Fusión, unión del Rock, Metal, Punk y fusión con los estilos rap y funk. 

Así también tiene continuidad el Grunge, con el lanzamiento del álbum “Nevermind” de la 

agrupación estadounidense, Nirvana. Más tarde se unen Nickelback,  The Smashing Pumpkins. 

    El año 2000 se alista en la historia del rock agregando a nuevas bandas musicales dentro de 

la corriente. Nuevas bandas de rap metal como Rage Against The Machine, Linkin Park y Limp 

Bizkit. 

     Otros géneros y grupos que se unen a la historia son el Nu metal, con System of a Down. El 

Pop Rock Alternativo, con agrupaciones como Coldplay, Muse, también Linkin Park, Green 

Day y Evanescence entre otros. Devino además una oleada con el Pop-Punk, dentro de este se 

introdujeron bandas como The Offpring, Blink 182, Sum 41 y el mencionado grupo 

norteamericano Green Day. (Biancotti ,2011) 

2.Historia Ecuador y Loja 

Ribadeneira, (2013), cuenta que:  

El rock inundó Latinoamérica por completo a principios de la década de 1960, luego de algunos guiños 

rocanroleros de parte de Sandro, Enrique Guzmán, Los Teen Tops, Los Mitos de España, inspirados en 
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Elvis Presley, llegaría el fenómeno Beatle no dejaría indiferente a absolutamente nadie en el mundo y 

Ecuador no fue la excepción. El origen del rock en Ecuador siempre ha parecido oscuro; se conocen a 

bandas sesenteras de Argentina como Almendra, Sui Generis, Los Gatos, de Chile como Los Jaivas, de 

Brasil como Os Mutantes, hasta de Perú con Los Saicos. (p.1) 

 

     La agrupación guayaquileña Los Hippies representa el más importante paradigma sesentero 

de los inicios de nuestro rock. El inicio de Los Hippies se remonta hacia 1967, cuando Miguel 

Gallardo y Héctor Napolitano comandan la gesta para conformar una agrupación de 

características rocanroleras. Se dice que por aquel entonces ya empezaba a surgir una que otra 

banda de corte netamente rock.  

 

     En aquellos años la música de The Beatles era un fenómeno mundial, al inicio gran parte 

del repertorio de Los Hippies eran covers de The Beatles o canciones inspiradas en ellos. Luego 

siguieron absorbiendo la influencia de bandas como Led Zeppelin. (Ribadeneira, 2013, p.1) 

 

     Así mismo la banda Los escarabajos, poseía un repertorio de poco más de cuarenta 

canciones, hacían uso de todo su repertorio, especialmente, en aquellas fiestas privadas que 

duraban de 10 pm a 2 de la mañana. A parte de sus primeras canciones inéditas, también 

incluían covers de los mencionados Beatles, Led Zeppelin, y de Black Sabbath, Deep Purple, 

The Rolling Stones y The Guess Who. 

 

     En la ciudad, sin embargo, según este mismo autor, el rock surge en 1965, con el Solista 

Paúl Sol, también por una versión citada por César Fernando Enríquez Loaiza, que en la 

década de los 70 conoció y escuchó a las bandas Atamas y Caudal, de rock clásico. 

 

     Durante unas entrevistas publicadas por la banda lojana Inphectus y el movimiento 

underground  Telón de Acero , nos cuentan varios músicos de la primera oleada de rockeros en 
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Loja, Richard Rodríguez, Joe Rodríguez, Hittar Cuesta, y Jorge Pauta, sobre el origen del Rock 

en Loja, donde señalan que los inicios del género parten básicamente con los músicos Los 

hermanos Bravo, Alfonso Beltrán, y estos músicos partícipes del documental, quienes 

empezaron a explorar y explotar más este arte, logrando presentarse en varios lugares de la 

ciudad de Loja. 

    Ellos, practicaban canciones, de forma autónoma, no existían profesores, las guitarras 

acústicas y un tambor pequeño, eran sus primeros instrumentos, que poco a poco con el tiempo, 

pudieron evolucionar logrando adquirir nuevos equipos y desempeñar así su labor como un 

verdadero rock start. 

     Entre las bandas que surgieron, están: Los señores, Akron, Inphectus, Quirurgica, Scarlett, 

Nómada, Alma Negra, Esbástica. 

 

     En sus inicios el Rock, para expandir sus conocimientos en el género se reunían con amigos 

y se prestaban los discos, algunas revistas que lograban conseguir y que hablaban de temas de 

rock, fueron sus segundas fuentes, ahí encontraban cancioneros y se aprendían la letra de los 

temas que les gustaban, y fue así como crecía la cultura rockera en Loja. Ser rockero no solo 

se quedaba en escuchar la música, elegir estar en esa línea era serlo para siempre. 
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f. METODOLOGÍA 

     La metodología ayuda a que se pueda realizar sin dificultades una investigación. Gómez 

(2012) nos dice. “El método es una forma de ordenar y estructurar el trabajo, y si esto no se 

realiza de forma eficaz, obviamente se desperdiciarán tiempo y recursos” (p.10). 

     Hernández, Fernández y Baptista (2014) dicen que a lo largo de la historia de la ciencia han 

surgido diversas corrientes de pensamiento (como el empirismo, el materialismo dialéctico, el 

positivismo, la fenomenología, el estructuralismo) y diversos marcos interpretativos, como el 

realismo y el constructivismo, que han abierto diferentes rutas en la búsqueda del 

conocimiento. 

 

     Dentro del presente proyecto de investigación se utilizará el enfoque cuantitativo y 

cualitativo. La aplicación del método cuantitativo, utilizará las herramientas de ficha de análisis 

de contenido y encuesta (ver anexos tabla 1 y 2) , su uso permitirá conocer datos aproximados 

sobre porcentajes referentes a que estrategias comunicativas han sido más eficientes, cuáles 

son las más utilizadas y menos aplicadas por las bandas de Rock  de la ciudad de Loja; mientras 

que dentro del método cualitativo, se utilizará igualmente la herramienta de encuesta, que  

permitirá conocer si las estrategias aplicadas por las bandas están funcionando desde el punto 

de vista de los fans del género Rock, y por último también conocer las preferencias por las que 

utilizan un medio de comunicación en específico, las ventajas y desventajas de ello (ver anexos  

tabla 2 y 3). 

 

     La investigación se encuentra dentro de la ciencia de estudio de la Historia, Etnografía y 

Social. Al tener un estudio con un enfoque basado en investigaciones realizadas, realidades 

vividas, en conjunto con la población involucrada, en este caso con los músicos que tocan rock 

de la ciudad de Loja, su aporte social y accionar en repercusión con respecto al ámbito 
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publicitario, señalan por qué las ciencias antes mencionadas serán las utilizadas y aplicadas 

dentro de esta investigación. 
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g. CRONOGRAMA 

ACTIVIDADES 

N
o
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b
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o
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o
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1.-Aprobación X X 
   

 

2.-Elaboración 

de los 

instrumentos de 

investigación 

 
X 

   
 

3.-Aplicación de 

los instrumentos 

 
X x 

  
 

4.-Discusión de 

la información y 

comprobación de 

la hipótesis 

 
X x 

  
 

5.-Formulación 

de conclusiones y 

recomendaciones 

  
x 

  
 

6.-Elaboración 

del informe de 

investigación 

  
x 

  
 

7.- Presentación 

para el informe 

de la 

investigación 

  
x x x  

8.- Revisión del 

informe de 

investigación por 

parte de las 

instancias de 

aprobación  

  
x x x X 
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h. PRESUPUESTO Y FINANCIAMIENTO 
 

     Para el presente proyecto se requiere de los siguientes elementos. 

 

RUBRO UNIDAD 

DE 

MEDICIÓN 

CANTIDAD VALOR 

UNITARIO 

VALOR 

TOTAL 

 Papel Resma  1 4,00 $ 4,00 $ 

Computadora Equipo  1 500 $ 500$ 

Grabadora Equipo  1 100 $ 100 $ 

Internet Mes   1 30,00 $ 30$  

Anillado Hojas 4 1,00 $ 4,00 $ 

Impresora Equipo 1 80$ 80 $ 

Tinta Cartuchos 2 50 $ 100 $ 

Gastos de 

transporte 

Diario 100 0,30 $ 30 $ 

Empastados Hojas 5 10 $ 50$ 

Calculadora Calculadora 1 20 $ 20 $ 

Esferos Esferos 6 0,35 $ 2,10 $ 

Viáticos $ 50 50$ 50$ 

TOTAL    970,10 $ 
 

          Todos los gastos serán cubiertos por el investigador responsable del proyecto. 
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ANEXOS 

 

Temas y variables de mi herramienta: 

 

Fichas de análisis de contenido (mixta) 

Tabla 1  
 

Ficha de Observación 1 de enero al 1 de febrero del 2019 Lugar: Loja 

Logar: Redes Sociales Bandas de Rock de Loja Actividad 

Facebook: 

You tube: 

Instagram: 

  

Número de seguidores 
  

Imágenes 
  

Videos 
  

Promedio de likes 
  

Comentarios positivos y negativos 
  

 

ENCUESTA A MÚSICOS 

Tabla 2  
Contenidos 

Un músico integrante de las bandas de Rock 

seleccionadas bajo el criterio de 

investigación. 

Estrategia de difusión 
 

-Medios de comunicación tradicionales y de 

nueva tecnología más utilizados 

-Uso de las redes sociales para publicidad -

Estrategias de publicidad aplicadas 

-Frecuencia de utilización de estrategias  

-Tienen un mentor o guía para sus 

publicaciones en Redes sociales o trabajan de 

forma empírica 

-Ventajas de las estrategias de difusión que 

utiliza su banda  
Cantidad de encuestados 50 

Cantidad de hombres  45 

Cantidad de mujeres             5 

Lugar Loja 
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ENCUESTA A AUDIENCIA DEL GÉNERO ROCK/METAL 

Tabla 3 
 

Encuestados Contenidos 

Audiencia del 

género rock/metal 

 

-Conoce bandas de Rock de la ciudad de Loja 

-Qué bandas ha conocido por medios tradicionales 

-Qué bandas ha conocido por medios digitales 

-Que banda ha visto que con frecuencia está publicitándose en los 

diferentes medios 

-Que banda conoce, divulga contenido más por medios tradicionales 

(prensa escrita, radio, televisión, revistas) 

- Que bandas conoce se da a conocer más por medios digitales  
Cantidad de 

encuestados 

Grupos de fans de Facebook- Revisar perfiles 

Criterio de selección basada en un grupo de Facebook denominado 

Zona Rock Loja, que lleva 5 años desde su creación con 3612 

integrantes 

Cantidad de hombres  Por definir 

Cantidad de mujeres Por definir 

Lugar Loja 
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OTROS ANEXOS  

 

ENCUESTA A FANÁTICOS DEL ROCK 

Estudiante de la carrera de Comunicación Social de la Universidad Nacional de Loja, se 

encuentra trabajando en su proyecto de Tesis: ESTUDIO DE LAS ESTRATEGIAS DE 

DIFUSIÓN DE LAS BANDAS DE ROCK DE LA CIUDAD DE LOJA EN LAS REDES 

SOCIALES FACEBOOK, YOUTUBE E INSTAGRAM DURANTE EL PERIODO 

NOVIEMBRE 2018, FEBRERO 2019, por lo cual pedimos veracidad al responder esta 

encuesta necesaria para llevar a cabo la presente investigación. 

 

Señale la respuesta según su criterio y conocimiento 

1.- ¿Conoce bandas de Rock de la ciudad de Loja’ 

c. SI 

d. NO 

 

2.- ¿Qué bandas ha conocido por medios tradicionales? (refiriéndose a prensa escrita, radio, 

televisión, revistas) 

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

……………………………………… 

 

3.-¿Qué bandas ha conocido por medios digitales? (redes sociales, blogs, portales web)

……………………………………………

……………………………………………

……………………………………………

……………………………………………

……………………………………………

……………………………………………

……………………………………………

……………………………………………

……………………………………………

……………………………………………

……………………………………………

……………………………………………

……………………………………………

……………………………………………

……………………………………………

…………………………..

 

 

4.- ¿Qué bandas ha visto que con frecuencia están publicitándose en los diferentes medios? 

(nombrar un máximo de 3 bandas, y si desconoce escribir DESCONOZCO) 

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

……………………………………… 
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5.- ¿Qué banda conoce, divulga contenido más por medios tradicionales (prensa escrita, radio, 

televisión, revistas)? 

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

………… 

 

6.- ¿Qué bandas conoce usted que se dan a conocer más por medios digitales (especialmente 

redes sociales)? 

 

…………………………………………………………………………………………………

…...……………………………………………………………………………………………

……….…………………………………………………………………………………………

…………..…………………………............................................................................................

......................................................................................................................................................

..................................................................................................... 
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ENCUESTA BANDAS DE ROCK DE LA CIUDAD DE LOJA 

 

Estudiante de la carrera de Comunicación Social de la Universidad Nacional de Loja, se 

encuentra trabajando en su proyecto de Tesis: “Estudio de las estrategias de difusión de 

las bandas de Rock de la ciudad de Loja en las redes sociales Facebook, YouTube e 

Instagram durante el periodo noviembre 2018 - febrero 2019”, por lo cual pedimos 

veracidad al responder esta encuesta necesaria para llevar a cabo la presente 

investigación. 

 

Músico (Representante): ………………………………………………………………. 

 

Banda: ………………………………………………………………………………….. 

 

Refiriéndose únicamente a los medios locales:  

 

1.-Señale con un círculo los medios de comunicación tradicionales que más utiliza su banda 

para difundirse: 

 

a. Televisión 

b. Radio 

c. Medios Impresos 

d. Revistas 

 

Nombre los medios a los cuales ha tenido 

acceso…………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………… 

2.-Señale con un círculo los medios digitales que más utiliza su banda para difundirse: 

 

a. Redes Sociales 

b. Blogs 

c. Páginas web 

d. Radios digitales 

e. Plataformas digitales musicales 

 

Otras…………………………………………………………………………………….………

………………………………………………………………………………….. 

3.- ¿Con qué red social trabaja más su banda para difundirse?
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a. You tube 

b. Facebook 

c. Instagram 

d. Twitter 

e. Telegram 

f. Linkedin 

g. WhatsApp 

h. Google+ 

i. Myspace 

 

 

Otras……………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………

…… 

 

4.- ¿Qué estrategias de publicidad utiliza la banda en redes sociales? 

 

j. Afiches 

k. Videos 

l. Fotografías 

m. Contenido único de redacción  

n. Críticas 

o. Apoyo a otras bandas 

p. Enlaces 

q. Letra de las canciones 

r. Memes 

s. Eventos 

 

5.- Encierre en un círculo donde corresponda según su banda 

 

c. Se cuenta con personal para manejo de publicidad 

d. No se cuenta con personal para manejo de publicidad (manejo empírico) 

 

6.- Señale las ventajas de utilizar las estrategias de comunicación aplicadas por su banda 

 

a. ……………………………………………….. 

 

b. ………………………………………………. 

 

c. ……………………………………………..... 

 

d. ………………………………………………. 

 

e. ………………………………………………. 
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ENTREVISTAS  

 

ENTREVISTAS A BANDAS DE ROCK DE LA CIUDAD DE LOJA (SONDEO) 

 

Músico (Representante): ………………………………………………………………. 

 

Banda: ………………………………………………………………………………….. 

 

Refiriéndose únicamente a los medios locales:  

 

1.- ¿Qué medios de comunicación tradicionales utiliza su banda para difundirse? Nombre los 

medios a los cuales ha tenido acceso. 

 

2.- ¿Qué medios de comunicación digital utiliza su banda para difundirse? 

 

3.- ¿Con qué red social trabaja más su banda para difundirse? 

 

 

4 ¿. - ¿Qué estrategias de publicidad utiliza la banda en redes sociales? 

 

5.- ¿La banda cuenta con personal para manejo de publicidad o es manejo empírico? 

 

6.-¿Cuáles son las ventajas de utilizar las estrategias de comunicación aplicadas por su banda? 
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(ENTREVISTAS COMUNICACIÓN SOCIAL JESSENIA VILLALTA (E.C.S.J.V) 

Código: E.C.S.J.V. 1 

Sandra Estefanía Arteaga Ochoa  

 

Loja, 13 de junio de 1990 

     Política, docente, poeta, cantante y eco-feminista. Vocalista de la agrupación de metal 

Gótico Lago Gris. 

     ¿Qué conoces y podrías comentarnos sobre la historia del rock en Loja? 

     El Rock más o menos aparecería desde 1950, pero aquí más o menos con el tiempo de la 

tardanza, había algunas personas de las que conozco y me han comentado como era la onda en 

aquellas fechas, entre ellos estaría Joe Rodríguez, el me comentaba por ejemplo que los 

conciertos se los hacía en un solo lugar y todas las bandas tocaban con el mismo instrumento, 

no es que yo tengo una guitarra, tú también tienes una, No. Todas las bandas empezaban 

tocando el mismo instrumento.  

     A más de ello las camisetas y cosa así, se las fabricaban a través de serigrafía, Joe hacía 

serigrafía y él había empezado hacer los estampados y todo eso. Pasando un poco de esa onda 

se podría clasificar al rock por generaciones, entonces aquellos que están sobrepasando los 40-

50 años, estaríamos hablando de una primera generación de rockeros, se tiene leyendas, está 

por ejemplo Paco Rodríguez, lugares en donde hacían conciertos de los que me comentaban de 

la historia era por ejemplo siempre en casas, había un lugar que ahora se convirtió en una tienda 

de pollos, un lugar conocido como La Choza, ubicada por la Sucre, entre Azuay y 

Mercadillo. 

     Las bandas empezaron con covers. Hittar Cuesta también destaca como una referencia de 

esta generación. Pero sus deseos de seguir mejorando lo llevaron a vivir a Quito. 

     Entonces como especie de generaciones, pero siempre entre cada generación había una 

especie de ruptura. La ruptura se sintió más a partir del 2008, donde se podría decir fue la 

última generación donde yo ya estaba en el grupo. Muchos fans nacieron, muchos artistas, por 

citarte Gonzalo Chávez, Joe Macas, Jonathan Ortiz, de los más cercanos.  Fue como la última 

generación del rock y metal, hasta un largo periodo donde este género se ausentó, obviamente 

había pocos conciertos, siempre se hacían entre el 2008-2010. Pero donde empieza a resurgir 
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un poquito más es a partir del 2012-2013 en adelante, que allí empezaron a surgir nuevas ideas 

de organizaciones.  

     En el 2008 como te había comentado había un grupo de mujeres black metaleras, del 

género más pesado, que hicieron un colectivo que se llamaba Guerreras del Metal, ellas 

impulsaron un pequeño Fanzine, una pequeña revista, donde se promocionaba poesía, algunas 

que otras reseñas, y presentaciones, futuros conciertos, se reunían en el Stone Hamefire, 

básicamente Tania era la que lideraba este Grupo, con Magaly y se me escaparía otros nombres 

no. Aunque no fue para la organización de conciertos sino para que se visualice la poesía, las 

reseñas y futuros conciertos como te comentaba. 

     Entonces en el 2008 fue como un poco caótico porque hubo muchos conciertos de Punk, 

fue como el resurgir del Punk en Loja, y pues eso se lo debe a la agrupación DDT, que venía 

desde el 1999 trabajando, y en aquel entonces como que, si le dio mayor impulso no solo al 

punk sino a otros géneros, pero el que más específicamente se desarrolló fue el punk, el 

hardcore, y sus derivaciones si mal no recuerdo. Entonces hubo unos que otros conciertos en 

plena Plaza de la Independencia, pero existieron varios disturbios que ocasionaron que la gente 

y sociedad distorsionaran el verdadero concepto de lo que era el rock y Metal. 

     Y también fue un tema súper grueso porque existió el resurgimiento a nivel nacional de las 

gestiones neonazis, entonces era como que el punk siempre estaba a la defensiva de esto, 

entonces hubo ahí ese corte, hubo muy pocas presentaciones, y las pocas que hubieron fue 

porque alguna institución  organizaba un concierto, yo recuerdo que  en el 2010, cuando se 

formó Profanatus, yo fui la vocalista, nos invitó a tocar la facultad de Medicina  de la 

Universidad Nacional en la Plaza central, pero ya dos años más tarde. Entonces tocamos, pero 

un género súper liviano Heavy metal. Como te decía ya no había muchos conciertos, e iba 

decayendo un poco la escena. 

     Ya en el 2012 nacen algunas iniciativas, por ejemplo, Glam metal que también tuve la 

oportunidad de pertenecer ahí a un grupo no, y exactamente para el 2013 y 2014 se empezó 

con conciertos de rock en la feria consecutivamente. Antes había apoyo, pero fue desde estos 

años donde ya fue fuerte el apoyo. Entonces en estos años hubo posicionamiento de Glam metal 

como te decía, la idea era unir a toda la hermandad femenina, a las chicas rockeras, metaleras, 

punkeras, blackeras, góticas, pero a la par también surgieron otros grupos, serían, Orda 

Metalera, ellas tenían la idea de hacer conciertos, pero obviamente como su género era mucho 

más oscuro, pesado, se inclinaban hacia sus géneros no. También salió una nueva idea La 

Fusión entre Loja, Saraguro y Cuenca, y salieron ahí Las Inti Wuarmis, se organizó un 

concierto, me parece que se organizó un concierto en Casa Tinku, local donde se hacían 

eventos.  

     Pero de ahí hubo otra vez un declive porque en el 2014 hubo un incidente en un evento que 

desarrolló en la feria, hasta llegó la policía, pero más bien fue porque a los organizadores no 

les gustó el rock, y fueron muy groseros, y esto en realidad es algo público, pero hubo un 

personaje de la feria y sus asesores que nos dijeron que el rock puede ser todo menos música, 

y que como íbamos a ser tan ilusos de que nos iban a dar un día tan especial, que era un 

domingo, un cierra de la feria, si el rock es prácticamente nada, no es música, hirió bastante y 

los comentarios se tergiversaron  completamente, haciendo que la escena decaiga, y que 

muchas de las personas que estaban en la organización nos abrimos porque fue un problema 
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muy fuerte y porque aparte de eso la misma gente empezó como a echar sal, ocasionando más 

problemas y aparte  de eso con la crítica, fue muy fuerte no. 

     Vuelve a resurgir en realidad por el 2016-2017 ya que las bandas se empezaron a decir no 

ya no más covers, más bien empezaron a hacer sus propios trabajos porque pues se decía, ya 

tenemos talento no. 

     La publicidad en 200, el medio de comunicación era el flayer y los afiches. Ya había 

internet, pero no era tan eficiente como para llegar a miles de personas. Teníamos la época del 

Messenger, pero tampoco se manejaba mucho. Y los que querían enterarse de algún concierto, 

íbamos a Área 51, sino también a Huesos tatoo, pero Huesos tatoo, obviamente era más para 

el tatuaje, pero sin embargo había gente que llegaba a buscar información, era el punto medio. 

Un punto de encuentro también era la plaza de San Sebastián, o en el parque de Santo Domingo 

también era donde corría la información era la Voz Popular (inglés). 

     ¿Qué personas pueden mencionarse han venido trabajando, desarrollando y liderando 

eventos para divulgar el género Rock? 

     De lo que recuerdo Fabricio Moreno era uno de los que organizaba conciertos, conciertos 

muy grandes y buenos de hecho, con buen sonido, y full bandas de la localidad. Más o menos 

desde mi época que inicié, del 2005. Leonardo Valarezo, trajo por ejemplo a Hittar Cuesta, a 

Anabantha 2 veces. Pero la diferencia que Fabricio pues organizaba en diversidad de género 

rock metal mientras que Leonardo en su género gótico. Pero tampoco lo podemos dejar atrás 

porque también organizó.  

     En la actualidad por lo tradicional sería Marlon Carrión, Fabricio Moreno, Leonardo 

Valarezo, Paúl Cevallos obviamente con sus líneas más onda rock punk-Indie, grupos nuevos 

juveniles, y como dejar de lado a quienes estamos tratando de hacer eventos nuevos como la 

Bici Rock, el Aquí cito nomás a la par con el municipio de Loja, que no están personas 

conocidos, pero al menos el nombre queda no.  estuvimos tres mujeres, Juan Carlos Piedra 

que también ha estado en la búsqueda de premios para los artistas del género. 

     ¿Existía segmentación por parte de la ciudadanía? ¿Cómo es hoy en día esta realidad? 

     Existe marginación aún hacia las personas que escuchan el género rock. Es súper duro, en 

primera desde cuando sales a la calle vestido de negro, que todo el mundo ya sabe lo que eres, 

eres rockero y tienen implícito en la cabeza que el rockero es lo peor, es lo malo, a pesar de 

que no necesariamente tienes que estar vestido de negro, pero ya nos tachan, que va todo de 

negro, por el pelo negro, los piercings, los tatuajes. 

     Ya en el plano facial, familiar, laboral, hay mucha discriminación. Yo te lo digo porque en 

realidad, ya llevo alrededor de 12 años siendo gótica y cuando yo empecé la gente también me 

veía raro, estamos hablando del 2005. He percibido la discriminación en todos los colores y 

sabores, porque como ya te digo a veces la gente en el plano social ya te tachan de lo peor. A 

veces te toca ocultar lo que eres, en mi primer trabajo me tocó ocultar lo que yo era, o sea ser 

otra, y más bien luego de esta primera experiencia, frustrante, difícil, dura, de que la gente no 

comprenda que somos seres humanos tenemos gustos diferentes. Desde esa mala experiencia 

yo decidí adentrarme más a no negar lo que soy, Soy Rockera metalera gótica y lo voy a mostrar 

al mundo, y esa muestra al mundo ha sido una especie como algo contestatario o difícil, porque 

de que es un acto de rebeldía , pero no porque yo sea algo incivil, apolítica, soez, más bien es  
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un acto de mostrar la cultura, de decir, ¨hey, somos artistas, somos seres humanos, y no somos 

malos¨, pero como te digo en el plano laboral, también es súper duro, porque pues te quedan 

viendo mal , y en realidad piensan que no vas hacer capaz de realizar alguna actividad, he 

vivido en tiendas, en hospitales, en instituciones financieras, en el plano laboral, pero pues en 

la lucha está, no me dejo. 

     ¿Y en la actualidad que bandas conoce? 

     Desde el 2010 Profanatus, Sublevación Postmortum, Naum, Furia, Lago Gris, Sonetos 

Muertos, Inphectus, y bandas tributo un sin número. 

     ¿Cómo ves la realidad de las bandas de hoy en día, que crees les hace falta mejorar 

para que pueden lograr expandirse, y no estancarse? 

     El internet es una herramienta que se la utiliza a favor y en contra, sirve para conocer los 

trabajos de las bandas, pero a nivel de conciertos no hay la asistencia que se podría esperar. 

Como red social es buena porque buscamos algo y ahí encontramos. Pero para ciertos eventos 

no se está viendo que pegue porque si no es gratis no asisten, no hay mucho apoyo de los fans 

rockeros. 

     La constancia, perseverancia y humildad, porque a pesar de todos los títulos, premios y 

nominaciones que hemos recibido a nivel local, nacional, incluso internacional, no nos hemos 

creído, más bien es como que seguimos trabajando con humildad porque decimos, hay mucho 

talento , mucha competencia y esa competencia tenemos que seguirle dando codo a codo, Eso 

recomendarles, básicamente recomendarles dedicación empeño, humildad, y que por ejemplo 

ya de publicidad manejen con profesionalismo, no puedo por ejemplo tomarme una foto con 

celular y subirla como foto promocional, en primera, una banda necesita un mensaje, o difundir 

algo, entonces para promoción y difusión al 100 % tiene que empezar a invertir tiempo y dinero, 

y tener un concepto exacto de lo que quiere difundir. Tener un concepto más de lo que es la 

banda, de lo que quieren transmitir, personalizar la banda más, tener una imagen fuerte, tener 

la línea e idea que quieren lograr, si quieren pisar estos escenarios solo a nivel local, o si a nivel 

nacional o internacional y moverla. 
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Código: E.C.S.J.V. 2 

Wilmer Gonzalo González Quinde 

 

     Loja, 19 de agosto de 1981 

     Músico, integrante de la banda de heavy metal Ángel Supremo. 

     ¿Desde cuándo has incursionado dentro del ámbito musical? 

     La banda se inició a finales de noviembre en 1999 con el nombre Jinete Destructor, y a 

mediados del 2000, más o menos entre abril y mayo, la banda yo tuvo un poquito más de piso, 

músicos más estables, más seriedad, y decidimos tomar el nombre actual, Ángel Supremo. 

     ¿En qué lugares se podía realizar presentaciones? ¿Y en la actualidad que espacios 

conoces? 

     Nosotros hemos tocado y compartido escenario en casi toda la ciudad de Loja, empezando 

en el Sindicato de Mecánicos, Sindicato de Carpinteros, en el Coliseo del Bernardo Valdivieso, 

en el Coliseo Santiago Fernández, En el Viejo Minero, en El Cyranos Bar, Discordia Bar, Casa 

Tinku, Mauna Loa, en Sendas. 

    ¿Qué personas pueden mencionarse han venido trabajando desarrollando y liderando 

eventos para divulgar al género Rock? 

     Aquí principalmente han sido dos cabezas que se han manifestado, Marlon Carrión con 

Brutal Rock, y Fabricio Moreno con área 51. Y de apoyo por parte de organismos 

gubernamentales exactamente decir que hemos tenido un apoyo, ni al 50 % no, talvez si se ha 

querido de alguna manera, hemos presentado proyectos, con el objetivo que se pueda difundir 

nuestro género, pero no. Siempre han sido rechazados, no nos han visto del lado positivo. 

     ¿Qué bandas conociste y ya se han disuelto? ¿Qué dificultades son las causantes de 

estas disoluciones? 

     Cuando nosotros iniciamos había un sinnúmero de bandas, pero claro, que ahora ya no se 

encuentran en escena, una de las bandas que prácticamente nos estiró la mano y que gracias a 

ellos nuestra banda surgió fue Nómada, banda integrada por el actual líder de la banda Lago 

Gris, Leonardo Valarezo, fue una de las primeras bandas y muy buena, tuvieron grabado 2 

https://www.facebook.com/profile.php?id=1461159586&ref=br_rs
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discos. Fue ahí cuando empezamos a tocar, también existía la banda Mentirosos de Wilson 

Zúñiga, Los Malditos que es del ahora baterista actual de Abstracto, estaba Inphectus en ese 

tiempo con Pablo y Wilson Sánchez, tocaba Alma Negra con los Hermanos Robles, Diego 

Ludeña y ahora no se encuentra activa. Había más bandas, pero se quedaron porque se 

dedicaron más hacer covers. Estaba D7, Finado Sucre, Bajo Tierra, Kill Joe, Abstracto, 

Ángelus, Mortandad de black metal, Mortuum, Hijuepunk, DDT. 

     ¿Cómo se desarrollaba la publicidad para concurrir hacia un concierto? 

     Hacíamos afiches, o en máquina de escribir a manera de entradas, se les sacaba copias y 

luego las distribuíamos, y el día del evento el que ingresaba pagaba la entrada, y se hacía 

conciertos tipo Garaje, se hacía conciertos en las casas de los amigos, en las salas de casas de 

amigos, No se hacía en locales grandes porque ya venían enseguida la Policía, o denuncias de 

que estaban ahí drogándose, de que estaban haciendo algún culto satánico. Luego ya con el 

tiempo como ya empezaron a salir las copias xerox, comenzamos a sacar y hacer afiches ya en 

computadora, elaborarlos y en ocasiones a elaborarlos con marcador y sacarle copia para irlos 

a pegar en las estafetas de toda la ciudad.  

     ¿Existía segmentación por parte de la ciudadanía? ¿Crees que aún existe? 

Anteriormente el rock era manejado como un tabú, porque nosotros éramos mal vistos por la 

sociedad, éramos el satánico, el drogadicto, el borracho, entonces éramos considerados así. Por 

último, en el medio social hasta el punto de ser discriminados.  

     ¿Conoces quiénes integraban el gremio que inició con el Rock en Loja? 

     Exactamente no puedo decir si y quienes son, pero quienes han llevado la bandera desde ese 

entonces hablemos de El Diablo Carrión, César Tapia, más los Tapia ya que vinieron cuando 

el rock empezó a crecer a nivel Nacional, entonces ellos se armaron un grupo y tuvieron la 

facilidad de poder adquirir un equipo, porque antes era muy complicado tener un equipo para 

poder tocar, éramos muy limitados en Loja, no llegaban ese tipo de cosas a Loja. Entonces el 

Diablo Carrión cantaba en ese entonces, César Tapia, también comenzó por esa época 

Richard Rodríguez más conocido como el Pulpo, Hittar Cuesta, y un amigo que nadie lo va 

a recordar, nadie sabe quién es él, y quien les ayudó para que ellos aprendan, quien les prestó 

equipos y quien les prestó hasta la teoría fue Franklin Japón, él es un amigo que vive en el 

Panecillo, él tenía la guitarra y ahí a su casa iban Richard Rodríguez, Hittar Cuesta, Jorge Pauta, 

a tocar guitarra, porque no tenían ellos guitarra y él les prestaba y él les enseñó. Eso de las 

raíces, y de ahí que viene no como músicos sino como que han difundido y ha ayudado, porque 

antes era complicado conseguir un disco ¨me prestas este disco, te presto este disco¨, entonces 

está Cael, esta Megaci, son los chicos de Cirrosis los gatos que decimos, ellos se han mantenido 

como plataforma para que esto se siga impulsando y continúe el legado. 

     ¿Qué dificultadas conoces atraviesan hoy en día las bandas dentro de lo que viene 

siendo su divulgación? ¿Existe apoyo de los medios tradicionales? 

     Principalmente como te digo es el tabú, porque sinceramente no hay esa cultura, somos un 

país subdesarrollado, cupimos del diario, esperanzados en qué va a crear mañana tal país o tal 

continente, no estamos preocupados en qué nosotros podemos crear y presentar. Dentro del 

medio si tú te vas a un concierto y dices voy a escuchar tal banda porque se pegan el tema de 

Iron Maiden que me gusta, pero nunca vas a escuchar, me voy a este concierto porque se pegan 

este tema de ellos que es buenazo, esa es la realidad, esa cultura no está sembrada, por eso la 



122 
 

mayoría de bandas no hacen sus propios temas. Igual el apoyo de medios no ha sido tan grande 

vas a una entrevista, esos ratos te ponen la canción hasta de fondo, la siguiente semana ya ni 

está, y luego hasta te toca a ti pedirla. 

     ¿Qué herramientas podrían aprovechar las bandas para mantenerse activas? Desde 

tu experiencia con Ángel Supremo. 

 

     Yo pienso que la única manera de poder salir es crear tu propio material, para crear cultura 

lo que necesitamos es lanzar lo que tenemos, explotar lo que tenemos. Tienen que ganarse al 

público. La manera de progresar y de salir es presentar sus trabajos y eso si achacarlos, así 

como Iron Maiden que en cada concierto toca Fear the dark, así se crea la cultura y el público 

lo va identificando. 
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Código: E.C.S.J.V. 3 

Maritza Lisbeth Arévalo 

 

     Loja, 24 de octubre de 1996 

     Vocalista de la banda de rock blues Horchata Blues. 

     ¿Desde cuándo has incursionado dentro del ámbito musical? 

     Bueno empezamos con el rock con Horchata Blues en el 2015 con Edwin Encalada que es 

el Guitarrista y Gabriela Espinoza que ya no está en la banda, pero los tres empezamos a 

practicar algunos covers del género Blues, y después empezamos a crear nuestros propios 

temas con más músicos en el 2016. 

     ¿En qué lugares se podía realizar presentaciones? ¿Y en la actualidad que espacios 

conoces? 

     Nosotros nos hemos presentado en lugares como el Sótano, en Cyranos Bar, en La Mancha, 

en el Viejo Minero, y ahora conozco de lugares nuevos como la Huerta, La casa de Manuel, 

Lemon Trip, La Zarza. Ahí hay un poco de movimiento del género más fuerte que antes. 

     ¿Has notado apoyo por parte de las autoridades gubernamentales a los músicos del 

género rock? 

     Últimamente he visto que las autoridades del municipio de Loja están dando un poco de 

apertura, pero no están destinando recursos para pagar a las bandas, solo ayudan con el espacio 

y el sonido, pero no hay un presupuesto para reconocer el trabajo de las bandas. Noto ahí un 

poco de discriminación, porque para otros géneros si hay recursos para pagarles a los músicos. 

     ¿Qué personas pueden mencionarse han venido trabajando desarrollando y liderando 

eventos para divulgar al género Rock? 

     Desde que nosotros empezamos hubo un poco de pausa y solo había conciertos organizados 

por Marlon Carrión con la productora Brutal Rock, después había bandas que organizaban 

conciertos de sus bandas con unas dos bandas invitadas como Hijuepunk que organiza 

conciertos, últimamente ha habido iniciativa de hacer eventos por parte de Sandra Arteaga, 

Fernanda Jiménez, y también Juan Carlos Piedra. 

     ¿Cómo se desarrollaba la publicidad para concurrir hacia un concierto?  
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     He visto que lo común eran los afiches no era tanto el Facebook, pero poco a poco ha ido 

escalando, y es lo que ahora más se ve para promocionar cualquier evento, ya casi no se ve 

afiches en las calles, pocos afiches se ven impresos, ahora solo se comparte los eventos en 

Facebook, o las imágenes de los afiches. Creo que se está utilizando los medios radiales para 

divulgación, pero ya no es lo mismo como antes, la radio era todo para conocer los conciertos 

incluso conocer nuevas bandas, pero ahora la gente ya no escucha tanto la radio como antes. 

     ¿Existía segmentación por parte de la ciudadanía? ¿Crees que aún existe? 

     Ha disminuido, pero aún existe. Antes cuando empezamos como banda, incluso hubo 

comentarios, de que ese género no da dinero, que lo que da dinero es la música popular y la 

música que ya es conocida, no hay espacio para música nueva según algunas personas, en 

nuestra ciudad, pero últimamente he visto que ha ido mejorando la acogida a este género, las 

nuevas generaciones son abiertas a este género también y he visto que ha subido la aceptación. 

Hay un poco de marginación hacia los rockeros porque existen estereotipos de que los rockeros 

son delincuentes, drogadictos y esas cosas. 

     ¿Qué dificultadas conoces atraviesan hoy en día las bandas dentro de lo que viene 

siendo su divulgación? 

     Una de las primeras dificultades es que ahora nadie quiere invertir en un concierto de rock, 

específicamente del público, existe presupuesto para otros géneros, pero no existe presupuesto 

para este género. Incluso los otros géneros solo hacen covers, y en nuestra ciudad hay muchas 

bandas muy buenas, que tienen muchas canciones inéditas, pero por la falta de apoyo 

económico, a veces no sale la producción, porque producir es algo costoso, entonces si no hay 

remuneración, difícil que se pueda sacar un material. 

     ¿Qué herramientas podrían aprovechar las bandas para mantenerse activas? Desde 

tu experiencia con Horchata Blues. 

     Lo principal es Facebook, ahora. Deben tener cuentas de las redes sociales básicas, y luego 

salir a la radio, aunque ya no se utilice tanto, hay radios que utilizan las transmisiones en vivo 

por Facebook, entonces, es una manera de que la gente conozca la banda y que alguna persona 

ajena a la banda te ayude a sacar información de la banda, para que la gente conozca, pero es 

interesante en estas radios que tienen Facebook live, para que llegue a más personas. 
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Código: E.C.S.J.V. 4 

Wilson René Castillo Tapia 

 

     Loja, 26 de abril de 1979 

     Escritor, periodista Cultural, Fotógrafo, y Artista Plástico 

     ¿El Rock en la ciudad de Loja se ha notado un crecimiento o ha disminuido en los 

últimos años?, ¿cuál es su apreciación al respecto? 

     Bueno el rock ha crecido es indudable que la aparición de nuevas bandas ratifica el hecho 

de que la escena rockera ha crecido. Sin embargo, existe una diferenciación digamos en cuanto 

a estilos ya no son el estilo clásico de antes sino ahora se está desarrollando la parte Indie Rock, 

que es muy conocida y que es parte de un movimiento latinoamericano. No es exclusivo de 

Loja, sin embargo, las viejas bandas que hacen rock tradicional que todos queremos se 

mantienen aún. 

     No, esa es una apreciación muy importante porque se pensaría que con la aparición de otros 

géneros urbanos los jóvenes no se interesan en la música rock, y eso no es verdad. Si existe un 

grupo de jóvenes que con mucho sacrificio están saliendo adelante con la música 

independiente, con la música underground. Si es verdad que a la gente no le gusta la música 

rock como antes, pero eso no significa que no existan bandas que hagan todavía rock. 

     ¿Qué lugares conoce usted son los que con frecuencia se han utilizado para desarrollar 

conciertos de Rock? 

     Algunos años los teatros abrieron las puertas para eventos de rock, el problema fue que 

algunos malos elementos terminaron destruyendo parte de esos teatros, y empezó ahí como una 

censura obvia, porque si tu prestas un teatro histórico, vas a querer salvaguardar los bienes de 

ese teatro. Recuerdo también que se permitían los conciertos en San Sebastián, y lo mismo 

pasaba, que algunos malos elementos de la escena rockera hacían desmanes o se comportaban 

de una manera antisocial, lo que permitía que se hagan públicos, y lo único que ha quedado es 

un local de la UNE, donde se hacía conciertos, prácticamente un local social, que no tenía 

ninguna acústica ni nada, y han quedado los bares que es el único espacio donde están tocando 

como El viejo Minero, Muna Loa, etc. Exclusivamente en bares y ya no hay más espacios. 
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     ¿Qué personas puede mencionarse se han encontrado y siguen inmersas en la 

continuación del Rock, sobre todo desarrollando y liderando eventos para divulgar las 

bandas locales? 

     Hay un problema con tu investigación, porque tu investigación va en pro al movimiento 

rockero, y el movimiento rockero no ha dado muestras de madurez en Loja. Es decir, muchos 

problemas había cuando se hacían conciertos y la gente en lugar de pagar entradas para ingresar 

se quedaba libando afuera escuchando solo el sonido, no pagaban la entrada, me imagino 

compraban el alcohol. Una que no adquirían no se reconocía la inversión del tiempo, de 

ensayos, de compra de equipos de instrumentos. Se hacía escándalo público, estaban afuera. A 

pesar de eso Marlon Carrión es posiblemente quien más ha aportado a la escena en 

organización, conoce, sabe del tema, tiene contactos, ha traído grandes bandas con grandes 

conciertos para Loja, ha sido con su productora Brutal Rock. 

     ¿Qué medios has notado utilizan más las bandas para difundirse? 

     Bueno prácticamente todas están inmersas en redes sociales, Facebook y la plataforma You 

Tube, y todavía no hay acceso a la plataforma digital spotify, ahí se necesita de un partner, es 

decir de un auspiciante y se necesita pagar, y así ganar dinero con la reproducción, pero 

básicamente por You Tube y por Facebook se mueven las bandas actualmente. 

     ¿Existen medios de comunicación tradicionales como radio y televisión locales que 

apoyen al rock? 

     Si claro. Jonathan Peralta está por ejemplo en radio Kocodrilo, tienen un programa muy 

bueno, creo tiene 22 años, y para ser tan joven conoce muchísimo del tema, he ido a la radio, 

apoya mucho a los músicos jóvenes, a las bandas, y él es el principal referente, pero no es el 

único, mira en la radio Poder también existe un programa de Rock, de Santiago López, el 

conoce muchísimo de esto. Y en televisión también diría que de lo poco que he visto no 

conozco de un apoyo al rock, no les interesa este tipo de temas, es más underground. 

     Desde su punto apreciativo a las bandas de rock de Loja ¿qué les ha hecho falta para 

tomar más espacios dentro de los medios de comunicación tanto tradicionales como 

digitales? ¿Cómo ves el manejo realizado a sus redes sociales? 

     Parece que es pésimo. Cuando tú le dices a una banda que invierta en imagen parece que le 

estuvieras hablando algo totalmente de otro mundo. No se entiendo todavía por qué unas 

bandas tienen que tener un tipo de imagen, no solo se trata de publicidad, se trata de mostrar 

que tu trabajo artístico que estás produciendo tenga un nivel profesional. Y hay muchos 

problemas con las bandas cunado por ejemplo se graba los ensayos de una manera inadecuada 

y utilizan los micrófonos de los celulares que no es la mejor manera de grabar un audio, un 

audio debe estar cercana a la fuente que emite el sonido, y tienen que ser de calidad. 

Generalmente debería grabarse en archivos WAV, que te permite en el estudio ya grabar un 

trabajo más profesional. Entonces lo primero que hacen, que se les ocurre es coger el celular y 

grabar con una imagen y un audio pésimo, y también se les ocurre tomarse fotografías con un 

celular, cuando el celular exceptuando las gamas altas como el Huawei que está trabajando con 

Leica, no te dan una imagen como para promocionar de la mejor manera tu trabajo. Yo he 

tenido el contacto directo, he ayudado a bandas incluso gratis, he invertido mis equipos, mi 

tiempo, pero no entienden o no quieren invertir en esto. 
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     El problema del fan page, el algoritmo antes permitía pagar para lograr un alcance y ganar 

likes, pero ahora el algoritmo ya no funciona ahí. Por eso sugiero que ellos vayan a un curso, 

porque yo estoy al tanto de lo último de lo que está sucediendo. Y me parece que es algo 

equivocado hacer una propia difusión de tu producto, me parece que, si inviertes en un asesor 

de imagen de publicidad, tienes una imagen neutra y más objetiva. Entonces me parece que las 

bandas están perdiendo muchísimo. A veces como te digo tratan de hacer un trabajo y ahorrarse 

un dinero, pero el dinero que se ahorran, es peor del que hubieran invertido, ganaran más si 

invirtieran. Y a la gente ya no le interesa. Ahorita las redes sociales están para hacer algo ágil 

y rápido, y de buena calidad, y si el consumidor no ve eso pasa. Esto suena mal, se ve mal, 

mejor paso. Pero también pasa porque los medios no apoyan como el ministerio de cultura, si 

tú me preguntas a mi como he realizado todo, nunca he recibido ayuda del ministerio de cultura, 

jamás me ha ayudado.  Entonces sino tienen tampoco el apoyo, digamos que sea una banda que 

está haciendo el esfuerzo por grabar su sonido, sino tiene el apoyo de las entidades culturales 

que deberían apoyarles, también es un problema. Dicen las autoridades que Loja es una ciudad 

cultural, pero claro se aprovechan de las personas salen adelante por sus propios medios, mas 

no porque ellos los estén apoyando. 

     Bueno fíjate que, en el gobierno de Correa, se satanizó la empresa privada, Ile, el Banco de 

Loja, apoyaban la cultura, pero como decía que pelucones que se enriquecen esto, entonces se 

perdió el apoyo, por un poco de como se ha venido manejando el contexto histórico, también 

se cortaron esos apoyos. 
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Código: E.C.S.J.V. 5 

Paúl Cevallos 

 

     Loja, 15 de septiembre 1983 

     Fotógrafo, diseñador gráfico, músico, e integrante de la banda de punk Hijuepunk. 

     ¿Desde cuándo has incursionado dentro del ámbito musical? 

     Desde el 2004 ya formando una banda con integrantes y queriendo hacer algo serio, 

empezamos con HP. 

     ¿En qué lugares se podía realizar presentaciones? ¿Y en la actualidad que espacios 

conoces? 

     Desde el 2004 hasta la actualidad recuerdo a Casa Tinku, hicimos un montón de conciertos. 

Pero más antes existía un espacio llamado La Choza, quedaba en La Sucre y Miguel Riofrío. 

Ahora están Viejo Minero, Cyranos Bar, que aceptan el rock más fuerte, sin covers. 

     ¿Qué personas pueden mencionarse han venido trabajando desarrollando y liderando 

eventos para divulgar al género Rock? 

     De lo que tengo recuerdo desde siempre de la vieja escuela ha sido Marlon Carrión, yo en 

lo que es el 2010 formé un colectivo que se llama movimiento Underground, y hacíamos 

conciertos el único requisito era que las bandas presenten temas inéditos, hicimos varias 

ediciones, y varias personas han estado involucradas para sacar esto. 

     ¿Qué bandas conociste y ya se desintegraron? 

23 y medio, era una banda que existió, y me gustaba mucho. 

     ¿Cómo se desarrollaba la publicidad para concurrir hacia un concierto? ¿qué cambios 

has notado con la actualidad? 
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     La publicidad se desarrollaba, en la época donde nos tocaba levantarnos temprano para 

pegar afiches en estafetas, recuerdo que llenábamos la Bolívar. Afiches, volantes y radio, pero 

ahora nomás en las redes sociales y talvez una lona nada más, 

     Radios que apoyaban era por ejemplo la radio Poder, pero no la radio sino lo que tenían el 

programa de rock, el programa de Diego Villavicencio tenía el programa Rock y siempre nos 

invitaba y conversábamos de Rock. 

     Ahora si hay radios que apoyan, recién estuvimos en una entrevista en Radio Planeta sur 

en el programa JC, si hay, pero es más escondite de aah los apoyamos, pero no realmente, solo 

figurativo de apoyo a las bandas, más no real. No ponen las canciones así a cada momento. 

     ¿Existía segmentación por parte de la ciudadanía? ¿Crees que aún existe? 

     No me he sentido, así como marginado por el simple hecho de que no me ha gustado 

involucrarme en eventos que organice la política, o personas que no le gusten los géneros rock, 

no me ha pasado, pero si hay radios que no ponen rock pesado, bares que no te aceptan, pero 

después las mismas personas que apoyan al rock, pero no lo hacen simplemente es figurativo. 

     ¿Qué herramientas podrían aprovechar las bandas para mantenerse activas? Desde 

tu experiencia con Hijuepunk. 

 

     El único problema de las bandas que no salen más allá es porque no hacen bien las cosas, 

no hacen de calidad, piensan que publicar en redes sociales y es todo. Deben sacar un material, 

una producción en CD, un buen videoclip, y esa propuesta presentarla en festivales, y ahí las 

cosas se hacen más grandes. Y ese es el problema hacen las mismas cosas repetitivas, y no tan 

profesionales. Se recomienda que el producto, digamos una canción la saquen, pero no en 

internet, simplemente la vendan en disco físico, pero promocionen una canción, no todo el 

material, de la canción hagan un video. Y el video por más chiquito que sea, no importa las 

cámaras sino la creatividad. Y no suban todo a redes, se limiten un poco, solo las cosas más 

importantes, menos novelería, y más acción. 
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Código: E.C.S.J.V. 6 

Marlon Agustín Carrión Martínez 

 

     Loja, 20 de octubre de 1979 

     Trabaja en la Universidad Técnica particular de Loja desempeñando actividades en el área 

tecnológica. Ingeniero en informática, con una licenciatura en Ciencias de la Educación como 

Físico Matemático. Actualmente se encuentra desarrollando una maestría en Tecnología 

Educativa en España. Trabajó por 20 años consecutivos en la productora promovedora de 

eventos de rock denominada BRUTAL ROCK PRODUCCIONES. 

     ¿Cómo fueron tus inicios con la apreciación del género rock? 

     Yo a partir de mis estudios en el colegio tuve la casualidad de ser compañero del actual 

baterista de la agrupación Mister Longo, igualmente se llama Marlon Cando, con el bueno 

empezamos a intercambiar discos, no había la posibilidad del internet, entonces 

intercambiábamos acetatos, CDS, igualmente yo subía a su casa a escuchar música, a ver videos 

de rock en VHS en su tiempo, e igualmente tuve la oportunidad apreciar un concierto en el 

colegio La Dolorosa, en ese tiempo si más no me olvido se presentó la agrupación Nómada. 

     ¿Qué bandas pudiste apreciar cuando aún no eras parte organizativa de eventos? 

     En nuestras primeras incursiones dentro del rock asistimos a eventos desarrollados por otras 

personas entre ellos de los que más recuerdo son los conciertos que se hacían en la Feria en el 

complejo ferial en septiembre, empezaban en la tarde y había bastante concentración, le gente 

llenaba estos escenarios, recuerdo a las agrupaciones cuencanas que pertenecían al disco Rock 

Nativo, que en ese tiempo era sonado y que estaba Bajo Sueños, pero lamentablemente no se 

presentó. Adicional a ello, también había conciertos en San Sebastián, conciertos también en 

la Av. 24 de mayo cerca de la casa de los hermanos Rodríguez, en ese tiempo ellos eran los 

organizadores de estos eventos, Joe Rodríguez quien recuerdo estaba iniciando en la 

organización de eventos. 

     ¿Qué lugares conociste eran utilizados para la realización de eventos de Rock? 
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     Había una discoteca, pero no recuerdo bien el nombre, parece que era en la Rosa, donde 

hicieron un concierto de metal, también me comentaban que en esos tiempos había un bar 

llamado Barbudo en donde había la posibilidad de tocar las agrupaciones de la ciudad de Loja, 

también conocí el Viejo Minero con el apoyo del gran Max Faller, que lamentablemente ya no 

está con nosotros. 

     ¿Recuerdas si existía apoyo por parte de las autoridades gubernamentales para la 

realización de eventos de rock? 

     No. Lastimosamente no tengo conocimiento de eso, pero igual creo que en los inicios no se 

tenían tanto apoyo de las autoridades, a no ser que si escuche una vez que realizaron un 

concurso de bandas de rock de Loja, cuando yo era muy pelado, recuerdo que al final se 

desarrolló en Jipiro, ahí donde están los dragones, donde se desarrolló la final de este concurso 

organizado por el Consejo Provincial, de ahí fuera de contar no creo que haya habido algún 

apoyo de alguna autoridad gubernamental en sus inicios. 

     ¿Qué lugares te han brindado espacio para poder emprender en eventos de Rock? 

     Bueno cuando iniciamos igualmente recuerdo también que había conciertos en lo que es el 

Salón Social de la Unión Nacional de Educadores, unos amigos que se hicieron después, porque 

bueno en ese momento no los conocía, también hicieron conciertos en lo que es La Vanguardia, 

igual recuerdo al Señor Wilson Sánchez vocalista de la agrupación Inphectus, el llamaba a su 

productora Slam Mosh, e igualmente tenía un programa de radio denominado Polucion, por el 

cual hicieron un concierto, no recuerdo si fue por el primero o segundo aniversario, en el cual 

trajeron dos agrupaciones de Cuenca, Cripta y Agony, y de aquí de la ciudad de Loja tocó Alma 

Negra y la agrupación Mortem, agrupaciones que en ese entonces se movían por la escena. 

     Bueno de aquí hace algunos años íbamos saltando de local en local porque, en el local que 

hacíamos conciertos ya nos vetaban del apoyo para seguir haciendo otro evento adicional. Pero 

con el que nosotros empezamos, no nacimos como productora, en el camino nos volvimos. En 

el año 1999 con un grupo de amigos de la universidad Técnica Particular de Loja nos reunimos 

e iniciamos con el desarrollo de eventos, en aquel tiempo nos hicimos denominar, el círculo 

Rockero universitario, después dejamos el nombre de Rock en la Cruz, evento que hasta el año 

pasado seguía continuándose, caracterizado por ser organizado por los estudiantes de la 

Universidad Técnica Particular de Loja. En 1998 desarrollaron un evento de rock, fue en el 

cual nos basamos para organizar el evento. 

     ¿Qué dificultades has enfrentado, dentro de organizar eventos y luego en el 

desarrollo de los mismos? 

     Bueno de los primeros eventos que salimos, el principal problema era conseguir un local 

donde hacer el evento. Recuerdo que el segundo evento que hice fue en el año 2001, traje dos 

agrupaciones de Cuenca que se llamaban Yexabel y Ángel Caído. Tenía contratado el local 

de la Vanguardia, y en la semana del evento nos quitaron el espacio. Y como dicen no hay 

mal que por bien no venga, encontramos el local de La Choza, que era un bar abandonado, el 

cual nos prestaron las facilidades para hacer conciertos, en los cuales no solo se desarrolló 

uno sino se llevaron a cabo unos 10 a 15 conciertos más, no solo con mi productora sino con 
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otras más que había en ese tiempo, de Henry Gonzales, Leonardo Valarezo quien era 

miembro de la banda Nómada, una agrupación que por cierto produjo 3 casets con 

producción propia, y esta agrupación fue la que nos dio renombre a nivel  nacional puesto 

que era partícipe de diferentes revistas, a nivel nacional se la conocía a la banda, los temas, la 

producción de esta banda se movía en diversos locales comerciales especializados de rock 

nacional, e incluso fueron invitados a Piura, en el cual tuve la oportunidad de acompañarlos a 

un concierto, siento talvez el primer concierto internacional de una banda ecuatoriana, 

entonces esta banda si marcó trascendencia. Lamentablemente el lanzamiento de su tercer 

demo lo realizaron en una discoteca, que creo se llamaba Momentos Bar, ellos hicieron el 

lanzamiento de su tercer caset con la agrupación Kroda de Cuenca y paró ahí, solo hicieron el 

lanzamiento, y no volvió a moverse dentro de la escena rockera. 

     ¿Cómo se desarrollaba la publicidad para concurrir hacia un concierto? 

     Bueno cuando yo empecé ya habían bastante programas de radio de Rock en la localidad, 

uno de ellos muy conocido Extremo duro en la radio Poder, con su conductor y director 

general Santiago López, impulsaba de la mejor manera posible la publicidad de conciertos de 

Rock, igualmente el programa de radio Polución, conducido por Yuri Fernández y Wilson 

Sánchez integrante de la banda Inphectus, y anteriormente habían referencias de que habían 

otros programas como Estruendos, Descargas, que no tuve la oportunidad de escuchar pero 

se conocía de su existencia. Nosotros utilizábamos estos medios para divulgar los conciertos, 

también tuvimos la oportunidad de participar en UV Televisión en su programa Raya Cero en 

1999, conducido igualmente por Santiago López. 

     También antes siempre se trabajaba con afiches impresos, por la situación económica no 

eran a calidad de papel ni de color, solo en el papel tradicional a blanco y negro, se colocaba 

en las estafetas que el municipio tenía dispuestas, sin embargo, un afiche se colocaba y al 

siguiente día ya había diez afiches más sobre este, por lo que era limitada esta forma de 

publicitar, por lo que se trabajaba más con la boca a boca. 

     En esos tiempos no había tiendas de tatuajes, si habían tatuadores pero no tenían un local 

sino que las personas se conocían. Pero más locales en centros de reuniones de rockeros, donde 

se enteraban de conciertos de rock era en las tiendas de rock y en la ciudad también existieron 

bastantes tiendas, las cuales yo recuerdo había una en la bahía 18 de noviembre, y bueno uno 

se enteraba porqué ahí se dejaba volantes de conciertos, se encontraban los fans, comprábamos 

material, nos cambiábamos, nos intercambiábamos. También existió otro local recuerdo, el 

área 51 que en esos momentos no era de Fabricio Moreno sino era propietario otra persona, 

incluso ahí recuerdo hacían publicidad del concierto de Basca, cuando vino por primera vez a 

Loja que fue en el coliseo Bernardo Valdivieso, bueno se presentó dos veces Basca ahí. La 

primera vez la publicidad se manejó por este medio tanto por Extremo duro que había en ese 

tiempo, creo también Polución, y la local área 51. 

     Medios impresos creo que no, no se tocaba en ese tiempo, aunque hubo una iniciativa de un 

grupo de amigos que denominaron a un movimiento Hendrix, yo cuando estuve dentro de la 

escena ya no estaba ese movimiento aquí, pero si lanzaron recuerdo y he visto por ahí fotos 
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históricas de lo que sacaron un informativo en los cuales ellos pretendían ser un medio de 

comunicación para la escena de rock, pero lamentablemente se quedó en una primera edición, 

y solo intercambiándose entre las panas. 

     Cuando iniciamos nuestra idea era sacar un informativo, entonces hubo la idea de formar 

un movimiento y se denominó Centinelas del Metal, hicimos una primera reunión en la casa 

comunal en Zamora Huayco, invitamos a toda la comunidad rockera metalera de la ciudad, y 

tuvimos buena aceptación, asistieron unas 50-60 personas, pero como dicen siempre solo al 

inicio van, y luego se va desarmando la situación, y así ocurrió el movimiento solo quedó en 

ese nombre, se hizo incluso comisiones para hacer entrevistas a bandas, ir armando lo que iba 

hacer nuestro informativo pero no se avanzó. 

     De ahí de manera independiente se sacó informativos tanto como Brutal Rock con mi 

persona, sacó igualmente Fabricio Moreno un informativo denominado Loja Rock, también 

hubo otro informativo a cargo que se llamó Cannibalism, no recuerdo quien lo promovía. Por 

lo general estos se repartían en los conciertos, en los locales de las tiendas de música, y entonces 

así nos enterábamos de que es lo que pasaba en la escena local. También nos enviaban 

información de otros lados e igualmente si había la oportunidad de asistir a algún concierto de 

otros lugares se hacía una breve reseña de esas presentaciones. 

     Siempre han existido los volantes y los afiches, en los últimos tiempos, recuerdo cuando 

hice un concierto en Casa Tinku, hice un concierto de una banda de Estados Unidos, que se 

llama Four shadowns, yo tuve la equivocación de imprimir y de echo esto me llevo a no utilizar 

papel para hacer publicidad, porque incluso imprimí a full color, papel cuché, y tamaño grande 

la publicidad, y como antes te había manifestado pegas en las estafetas del municipio y 

enseguida te tapan , no te sirve de nada la inversión, pero afortunadamente los tiempos cambian 

y la tecnología entró y hubo la posibilidad de ya no solo, incluso recuerdo cuando no era 

masificado el internet, ya estábamos con el celular y podíamos enviar mensaje a través del 

celular y se invitaba a la gente a través de ello, y eso fue una primera iniciativa. Luego a través 

de la internet, de los correos electrónicos, porque no había redes sociales en esos tiempos. 

Luego vino el Myspace, el hi5, eran las primeras redes sociales que salieron, You tube no era 

todavía tan sonado, ni muy conocido, porque tampoco había cámara de video, e incluso tener 

una cámara en esos tiempos era un lujo tener. 

     Entonces empezamos así utilizando la tecnología hasta que la final, hoy en día terminamos 

utilizando la red social Facebook, creando eventos, creando grupos, en los cuales se puede 

mantener informada a la comunidad, incluso hasta últimamente estamos utilizando el 

Instagram para subir una que otra publicidad ahí, para los que pueden ahí pillar la información 

y desconocen. 

     ¿Qué bandas recuerdas han logrado bastante, no solo dentro de la ciudad de Loja, sino 

presentándose en otras ciudades? 
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     Yo de lo he qué he tenido la oportunidad de apreciar del talento de bandas de rock de aquí 

de Loja, me llena de orgullo también decir que iniciamos tempranamente en producción, puesto 

que, si mal no recuerdo en 1993, el señor César Tapia, que para mí es de los grandes 

precursores del rock aquí en Loja, sacaron un acetato con versiones en español de temas de 

rock de bandas como Pink Floyd, y también tenían temas propios ahí, ellos incluso han de tener 

conocimiento que el disco se escuchó a nivel nacional, porque incluso hay comentarios ahora 

en You tube que se puede escuchar trabajos de él, de que lo empezaron a escuchar en Ibarra, 

en varias estaciones de radio, llegó su material lejos y en esta agrupación tocaban músicos que 

son muy conocidos actualmente, algunos miembros que están en la banda Pulso. Esa es la 

primera producción de Loja, luego vinieron dos agrupaciones Nómada del señor Leonardo 

Valarezo, y también la agrupación Inphectus en el año 1999 también sacó su caset con 

producción propia y donde también había unos clásicos muy conocidos por la comunidad 

rockera. 

     Luego cuando yo ya estuve con Brutal Rock, se crearon nuevas agrupaciones entre las 

cuales las destacadas para mí porque produjeron algo, fueron las agrupaciones Necroma, la 

primera banda de Black metal de Loja que igualmente sacaron su primer Demo de 5 temas me 

parece, que se denominaban Mortis Tenebrae. También otras agrupaciones fue la Dark, en esta 

agrupación cantaba el señor Marco Ayala, vocalista muy conocido puesto que es el vocalista 

de Yahuarsónicos, ellos hicieron un primer intento de grabación, tienen un tema grabado, pero 

lamentablemente no en las mejores condiciones posibles, pero dejaron su registro. Tales igual 

la agrupación de heavy metal, se hicieron querer mucho por el profesionalismo y la técnica 

para tocar, la agrupación se denomina Asgard, ellos grabaron dos temas, salieron a tocar 

inclusive en Azogues y Cuenca, igualmente el material de estas bandas no hay subidas en 

internet. Así igualmente bandas como Metrix LC, que en ese tiempo comandados por el 

guitarrista Ricardo Cando, actualmente líder de Mister Longo, también lanzo su demo de 5 

temas instrumentales, totalmente inéditas, entonces, incluso fue incluido en una revista de la 

provincia del Oro, al igual que el guitarrista Omar Castillo, que formó parte de la agrupación 

Dark, y de algunas otras agrupaciones, puesto que los músicos en esos tiempos eran pocos 

todavía, y participaban en varias bandas, aunque actualmente también se ve ese tipo de 

características. 

     Quisiera mencionar a dos bandas más puesto que una es Yahuarmaqui, hubo la disolusión 

de la banda Necroma, en la cual el vocalista armó su propia banda con otros dos músicos la 

cual denominaron como Yahuarmaqui, produjeron 2 temas inéditos y están subidos en internet, 

asimismo practicaban Black metal ellos y otra agrupación que se movía era Mentirosos   

igualmente grabaron y sacaron un tema inédito lamentablemente no dispongo de ese material, 

pero lo bueno es que este tema fue rotado en Radio Poder, y bueno ese fue el alcance que tubo 

esta agrupación, practicaban una fusión entre Funk y Rock. 

     De las primeras de punk en Loja estuvo 23 y medio, ellos grabaron un tema súper casero, 

pero igualmente era rondado en algunos programas radiales under de la ciudad. Recuerdo que 

en ese tiempo había un programa radial llamado El Vagón de la muerte, producido por Juan 

Carlos Carchi, en Radio Fantasía que existía en aquel tiempo en apoyo de Fabricio Moreno. 
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     De ahí otras agrupaciones que hayan grabado no conozco. De ahí aparecieron agrupaciones 

como Mortal Killer, primera banda que lideraba Fernando Yunga, el también grabó un par de 

temas, que si se puede encontrar en You Tube.  Laguna mental grabó unos temas, y otra 

denominada Porro, que también tiene producciones subidas a internet. 

     El Guitarrista Diego Quevedo también grabó 2 discos, actualmente se encuentra en 

Buenos Aires, grabados en buena calidad. Otro músico reconocido es Hittar Cuesta, Jorge 

Pauta, quienes han tenido sus producciones. Otros músicos como el caso de José Amay quien 

ha estado dentro de barias bandas de Black metal, en trabajos muy profesionales, actualmente 

está trabajando en colaboración con un músico colombiano, tienen un proyecto denominado 

Life depression han lanzado bastante material que está colgado en la red, entonces cabe 

mencionar porqué está haciendo un gran aporte a la escena local sonando a nivel mundial. 

Alguien más que está colaborando con material en otros países es el señor Andrés Bravo, él es 

vocalista de la banda inglesa denominada Ataud, ellos hacen Death brutal metal en Inglaterra 

y pues ya lleva unos 20 años por allá, pero vino hace unos años por aquí, y estuvo compartiendo 

tablas con músicos de la ciudad, tales como los Ángel Supremo, y se hizo una tocada especial 

por la venida de Andrés, pero él la está moviendo por allá. 

     ¿Y en la actualidad que bandas conoce? 

     En la actualidad si vas a encontrar una gran variedad de producciones lojanas, de las cuales 

las más meritorias son las producciones de Satanis Maleficarium que tocan Black metal, han 

producido de manera profesional algunos discos, está la agrupación Lago Gris, Furia que ya 

no se encuentra activa, de su disolución nacen las bandas Ritual Mosh, e Infernal Yell cada 

quien, con su producción inéditas. 

     Otra banda está Abstracto produjo un tema que está sonando de manera profesional, 

integrada por grande músicos Rafael Minga, Ángel Mena, Juan Carlos Ortega y Darío 

Veintimilla, actualmente se encuentran produciendo un disco, no sé si terminarían la grabación 

en Quito, también tuvieron a participación de algunos músicos invitados para la producción de 

este disco. Rafael Minga también tiene su producción, pero él es un músico versátil, no está 

dedicado a un solo género sino pop, rock balada, pero si tienen dos temas netamente rockeros. 

Otra agrupación que nos sorprendió a todos es Alma Negra, ahora ya han conseguido una 

buena producción de seis temas. Ángel Supremo también ha tenido buenas producciones. Otra 

banda también es Mentor, ya tiene 3 discos. También Bruja Escarlata, que le sirvió para ser 

telonera para Mago de Oz, también está Doctor Rock, que también lanzaron unos temas de 

manera casera, conformada por médicos. Andrés Angulo también ha participado con varias 

producciones que el sacó, como Grito, Yahuaryana, Muerte physco, y DDT. 

     Entre otras bandas están Death list, Ruido 3D, Ruido de Combate (RDK), 

Hijuepunk(HP), Jadibra, Kloaka 69 (ya nos están activos), Quirúrgica, Naum (ya no están 

activos), Necromatosis, Sublevación Postmortem, Osfera, Profanatus, Sepulcral 

Aggression, Sobresalto, Sonetos muertos, y cabe destacar que de las bandas actuales se 



136 
 

destacan a nivel internacional, Sublevación Postmortem y Mentor, porque han participado 

en recopilaciones internacionales. 

     ¿Conoces de algún tipo de evento en homenaje a los artistas del género rock? 

     Creo que nosotros fuimos lo pioneros en hacer esto, en el año febrero 2003 me parece 

nosotros hicimos un concierto denominado Homenaje a la escena local, en la cual además de 

premiar a los músicos locales, se hacía con votación en tiendas especializadas, con una boleta 

y un ánfora, se premiaba también a los votantes. Adicional a ello se hacía el concierto, 

participaban la mayoría de bandas que eran activas y que también estaban nominadas, se cogía 

un jurado al azar, para que no sean amigos, y el premio no solo era un reconocimiento, sino 

que se le daba la oportunidad de grabar temas inéditos, se conseguía auspicios de productoras 

de la ciudad. Este homenaje se hizo solo con bandas locales. En su segunda versión se lo hizo 

en el sindicato de Choferes, un domingo, y como visitaba una banda colombiana 

aprovechamos. Se elegía a los mejores grupos no a los músicos en sí.  

     ¿Qué bandas internacionales se han traído a la ciudad de Loja desde el esfuerzo de 

Brutal Rock? 

     Ahí se inició con la primera banda internacional de metal a Loja. Mientras estaba en Gira 

una banda por latinoamérica, con la Agrupación Face de República Checa. Vimos cosas de 

otro nivel, y ese evento fue un aporte para los músicos ver las cosas de otra forma, sacar temas 

propios y profesionalizarse de mejor manera. 

     Bandas que tube la oportunidad de ver te podría decir, Inquisition de Estados Unidos y 

Luzbel de México, catalogadas bandas clásicas. Mortal Sing (no lo produje a este evento hizo 

la producción Fabricio Moreno), Omen de Estados Unidos, God Dethroned holandesa, incluso 

el productor que organizó, fue el señor José Luis Terán, el director general de La revista Acero 

Magazine, pilar de las revistas de metal sudamericano con sede en Ecuador. Que de echo fueron 

también una motivación para que las bandas locales de aquel tiempo se impulsaran por ya 

producir material propio. 

     ¿Existía segmentación por parte de la ciudadanía? ¿Cómo es hoy en día esta realidad? 

     Actualmente yo creo que sigue fija esa visión. Cuando todos iniciamos en la escena de la 

ciudad de Loja, no había sectarismo por metal extremo, por punkeros, todos éramos una sola 

familia, todos éramos rockeros. Al transcurrir los años, creo también por la tecnología donde 

la gente ya pudo apreciar que hay bastante escena, en la cual ya se podían desenvolver de 

manera independiente, por ejemplo, ya no había solo una banda de black metal sino 5 bandas, 

actualmente creo hay 10 bandas de Black metal o 20 contando con las del cantón Saraguro. En 

eventos se empezó con la segmentación conciertos solo de un estilo o afines al mismo. Como 

brutal Rock, trabajamos haciendo una chanfaina, participando diversos géneros. 

     ¿Qué personas pueden mencionarse han venido trabajando desarrollando y liderando 

eventos para divulgar al género Rock? 
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     Bueno entre algunos promotores de eventos te podría mencionar a Paúl Cevallos con 

eventos de Punk y rock alternativo, Ruidos al Sur, Diego Salgado, promotor de algunos 

conciertos en Loja, que siempre han estado dentro de la organización de conciertos. Yo creo 

que no dividió la gente sino la cantidad de bandas que empezaron a emerger por su propia 

cuenta. 

     ¿Cómo ves la realidad de las bandas de hoy en día, que crees les hace falta mejorar 

para que pueden lograr expandirse, y no estancarse? 

     Antes el tema de publicidad de marketing no lo tenían claro aún las bandas, no pensaban en 

una banda que iba a trascender, sino como un hobby, primero que nada, la banda debe estar 

dentro de las redes sociales, vender una buena imagen, fotos de calidad, me he dado cuenta que 

bandas que no tienen material inédito tienen mejor imagen que una banda más preparada y con 

recursos a mostrar. La imagen vende, y es muy importante, para darse a conocer y logren ser 

tomadas en cuenta por el interés causado en los demás. 
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Código: E.C.S.J.V. 7 

Francisco Rodríguez 

 

     Loja, 1971 

     Guitarrista y administrador de Guitar Shop Band. Ha colaborado en escena con varios 

músicos de renombre como Juan Fernando Velasco, y con integrantes de Verde 70. 

     ¿Qué géneros se escuchaba en los inicios del Rock? ¿En qué años sucedía esto? 

     Al inicio se escuchaba rock, hard rock, heavy metal, heavy español y heavy venezolano, por 

los años 1978-1980. 

     ¿Quiénes integraban el gremio que iniciaba con el Rock en Loja? 

     Los primeros eran Jorge Pauta, Richard Rodríguez, Ramiro Ruíz que ya falleció, Kuki 

López, Galo López, ellos tenían buenos discos, Rafael Cueva el dueño de la Farmacia Modelo. 

Ellos son los primeros, y los Rodríguez que también estábamos ahí con el género. 

     ¿Con qué instrumentos se tocaba este género y cómo fue evolucionando con el 

tiempo? 

     Con guitarras acústicas, y por ahí un bombo de baterías viejas, las distorsiones las hacía un 

amigo de motores de carros, rebobinaba y no sonaba mucho pero ya era suficiente para tocar. 

De ahí ya empezaron a llegar las primeras guitarras eléctricas, por ejemplo, Richard el compró 

su primera guitarra eléctrica por partes a un amigo de Machala, primero el mástil, luego pudo 

terminar el cuerpo de la guitarra, por eso ellos tocaron siempre diferente, porque en lo que 

tenían hacían sonar bien, ahora hay tanto instrumento bueno que los chicos no se sacrifican 

mucho. 

     Había un almacén musical que se llamaba Alma Lojana ubicado por la Sucre, entre la 10 de 

Agosto y José Antonio Eguiguren, lo voy a recordar siempre porque sin saber tocar guitarra 

comprábamos discos, vitelas, solo por el gusto de tenerlas. De hecho, allí encontré un disco de 

una banda Suite, que es mi favorito, era por el 78´, niño todavía. 

     ¿Quiénes iniciaron con la enseñanza de este género, como se desarrollaba el 

aprendizaje? 
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     Empezaron Richard y Jorge Pauta, empezaron a tocar en el parque de la Catedral y como 

era un género conocido, a todo mundo le llamaba la atención y después ya dio auge. Jorge tiene 

estudios en el conservatorio, Richard no, el sí recuerdo, se encerraba como cuento 4-5 horas a 

tocar por un mes, y después ya era una obra maestra. 

     De ahí sale la familia Bravo los Jilubas que les decimos, sale Rafael Minga, Hittar Cuesta, 

Joe Rodríguez, Yovany Muñoz, ángel Mena. 

     ¿En qué lugares se podía realizar presentaciones? 

     El primer concierto que recuerdo y fue bueno, no ha habido mejor es cuando tocó 

Mozzarella de Quito, por el 80´, y vino con otra banda que se llamaba Esfinge, en las canchas 

del colegio la Dolorosa, y se presentaba una banda de aquí, creo era una banda de Richard en 

ese tiempo, fue increíble, de echo nos pegaron nuestros padres, tenía 10-11 años de edad. 

     ¿Qué bandas recuerda o conoce se formaron durante estos inicios? ¿Integrantes de 

las bandas? 

     Había Los Señores del Rock con Richard Rodríguez, Jorge Pauta y Ramiro Ruíz, había 

otra Metrix creo, pero no era tan rock, pero ya tocaban, había Hysteria, y nosotros que 

empezamos ya con Asfalto con un grupo de rock en el Bernardo Valdivieso el 94´-95´ la 

integrábamos con Byron Bravo, Wilson Bravo, Yovany Muñoz, Pedro Pablo Rubén, pero ya 

10 años antes Richard y Jorge ya tenían su banda, ahí nosotros éramos como dicen en Pañales. 

Ellos tenían un buen nivel, y también tocaron en Machala, en Salinas. 

     ¿Existía segmentación por parte de la ciudadanía? 

     Sí, de echo antes era más marcado, nos acusaban de que éramos drogadictos, pero yo en 

realidad no he fumado un cigarrillo, no tomo, pero nos veían así, de echo la chaqueta que nos 

compraba mi mamá tela li, nosotros con esfero le dibujábamos la portada de Iron Maiden o con 

tinta de zapatos. 

     ¿Quiénes fueron los principales promotores de estos eventos? 

     Entre nosotros hacíamos conciertos en el Coliseo del Bernardo Valdivieso, había un bar 

Sinsinaty por la José Antoni Eguiguren y Juan José Peña, recuerdo eran los primeros conciertos 

y en los Bolos, donde ahora hay una fábrica de pinturas por la puerta sur del Estadio, y había 

otro Montecarlo por la Lauro Guerrero, por las calles Nicolás García, también había otro local 

donde habían conciertos, los dueños no les gustaba el género solo alquilaban el local, pero 

normalmente los conciertos que hacíamos así grandes, era  con el sacrificio nuestro en el 

Coliseo del Bernardo , en la Bernardo Valdivieso y Olmedo. 

     ¿Conoce qué banda de importancia nacional fue la primera en presentarse en Loja? 

¿Qué bandas fueron teloneras de este evento? ¿Dónde se desarrolló este evento? 

     Mozzarella y Esfinge fueran las primeras bandas grandes en presentarse, fue en las canchas 

de la Dolorosa luego hubo otro concierto ahí mismo, recuerdo que el escenario ya fue al otro 

lado, ahí vino Blaze de Guayaquil, se presentaban de aquí también, después vino Vilma Palma, 

tocaron también ahí Richard con su banda con Barro de Quito. Las bandas teloneras para estos 

eventos tocamos de hecho nosotros cuando vino Vilma Palma, estoy hablando del 94´-95´, 

empezábamos ese tiempo, con Joe Rodríguez, Yovany Muñoz, la banda de Richard de Quito y 
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Akron una banda de Pablo Punil que también le hacían al rock, normalmente ellos tocaban en 

español. 

     ¿Existían prendas de ropa exclusivas para uso de los rockeros como lo hay en la 

actualidad? 

     No, nosotros lo que hacíamos era una camiseta, Joe aprendió a estampar camisetas, y él nos 

hacía las camisetas que ni ahora hay, y las chaquetas como digo con esfero, que diga Iron 

Maiden, Judas Priest. No recuerdo locales, como te decía de hecho hasta ahora tenemos abajo 

las máquinas con las que las estampábamos y quedaban mejor que las que importábamos. 
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Código: E.C.S.J.V. 8 

Pablo Andrade 

 

     Loja, 26 de junio de 1981 

     Licenciado en Comunicación Social. Empezó hacer radio cuando ingresó a la Universidad 

Nacional de Loja en 1999, con un espacio en la radio Universitaria, trabajó en radio Satelital, 

fue voz en off en televisora del Sur, y como clímax con el Rock dirigió un programa por el 

2007 en Radio Poder, donde estuvo por al menos 5 años. 

     ¿El Rock en Loja, ha disminuido o ha crecido en los últimos años?,¿cuál es su 

apreciación al respecto? 

     Yo no diría que ha disminuido o aumentado, sino más bien que ha existido un recambio, 

quiero decir las personas que eran fieles a los conciertos unas 150 0 200 personas pero que eran 

conocidas entre todas, ya no van ahora, pero ahora van otro tipo de jóvenes rockeros que pueden 

ir y que son nuevos que de pronto no tienen la misma característica que la época de nosotros 

que era infaltable, las mismas cantidades, pero no las mismas personas. Hay personas como yo 

que nos hemos alejado, pero he visto que por el alejamiento de una persona van dos o tres 

jóvenes, no de forma permanente sino de una manera intermitente, pero lo importante es de 

que asisten, y eso es lo bueno. 

     ¿Qué lugares conoce usted son los que con frecuencia se han utilizado para desarrollar 

conciertos de Rock? 

     Si, básicamente en mi época los eventos de rock no eran en bares ni discotecas, más eran en 

salones sociales, eran me acuerdo en el Consejo Provincial, prestaban el Salón de la UNE, el 

Sindicato de Carpinteros, Sindicato de Choferes, eran en salones, por los años de 1992 al 

2000, de ahí hubo una restricción, porque los conciertos eran los domingos, entonces para hacer 

estos eventos se necesitaba permisos de Intendencia, de la Policía, entonces se pasó a realizar 

los eventos los viernes y sábados, y luego se pasó a bares como Casa Tinku, donde se 

empezaron hacer los eventos, entonces la gente de mi época empezó a tener  un poco ese 

rechazo de entre estar en un salón grande con amplificación buena  pasar donde te  restringían 

el tiempo, la música, el simple hecho de ir a una discoteca era como que ya no nos sentíamos 

bien, en un salón nosotros íbamos y si deseábamos tomábamos, en cambio en los bares y 
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discotecas ya era como una especie de obligación consumir, había que consumir para estar, y 

hasta cierta hora se podía estar, y el dueño del bar cambiaba de música para que la gente 

desaloje el lugar, ese creo es uno de los factores para que los rockeros de mi época ya no asistan. 

     ¿Qué personas puede mencionarse se han encontrado y siguen inmersas en la 

continuación del Rock, desarrollando y liderando eventos para divulgar las bandas 

locales? 

     En esos tiempos las personas que hacían los conciertos eran los integrantes de las propias 

bandas, porque era su forma de difusión, ellos mismo organizaban, tenían sus instrumentos, 

alquilaban equipos y los salones y armaban el evento. Se pegaban en las estafetas afiches que 

eran hechos a mano, y bueno se iba haciendo primero de boca a boca, después ya salió la 

impresión en volantes que eran igual hechos de pronto a mano así mismo, y el proceso fue 

evolutivo, primero organizaban las propias bandas, querían tocar, querían darse a conocer, 

luego ya empezó con personas como Yuri Fernández que también tenía programas de rock en 

ese tiempo, ellos empezaron a organizar ya eventos para dar a conocer tanto el programa como  

a las bandas, no se podía llamar promotores del rock, sino como personas que les gustaba el 

rock y que tenían de pronto capacidad económica o que tenían bandas y necesitaban darse a 

conocer y tocar, eran escasamente, por ejemplo el Viejo Minero era el que daba apertura, uno 

de los primero bares que el dueño se interesara en organizar y promover estos conciertos, pero 

los integrantes de la banda en sí pedían fecha y se encargaban de organizar conjuntamente, en 

esos tiempos no había como ahora que está Marlon Carrión, Fabricio Moreno, eran los 

propios integrantes de las bandas. 

     ¿Qué medios recuerdos se utilizaba para difundir este tipo de eventos, y el género en 

sí rock? 

 

     La parte básica era, se encontraban los miembros de la banda, se organizaban, compartía la 

información con otros músicos, se definía la fecha y se pasaba la voz. La segunda forma de 

difusión fuero los medios radiales, había un programa radial que se llamaba los Centinelas del 

Metal, en la radio Progreso, era una radio AM, y ahí se escuchaba, ahí llegaban los 

organizadores y comunicaban de los conciertos y de las bandas participantes. Luego empezaron 

las tiendas musicales, la primera la tuvo Joe Rodríguez en la Miguel Riofrío y Sucre, luego 

hubo donde ahora se ubica la radio Poder, en el segundo piso, que ahí también dejaban volantes 

y tú te llevas unos y te informabas, luego ya apareció una tienda especializada que quedaba en 

la Mercadillo y Sucre. Pero la que ya puso despegue fue la tienda de Fabricio Moreno, que 

se ubicaba donde era antes Romar, un poco más acasito, y ahí nos reuníamos los viernes, 

conversábamos y sabíamos de los últimos discos que había llegado, conciertos que iban a ver 

tanto en Loja como a nivel nacional, y así se generó un poco más de contactos para así saber 

tanto de música como de eventos, esa era cuando no había programas de radio, porque estos 

duraban máximo un año, luego ya los dueños se buscaban cualquier tipo de pretexto y 

desaparecían los programas, pero asomaban en otras radios. 

     Existió también en esos tiempos fanzines de dos o tres hojas, que tenían información de 

bandas locales, pero fue Juan Carlos Gonzales actual periodista de la Hora que impulso unas 

pequeñas revistas, que sacaba cada mes, igual el señor Wilson Sánchez líder de la banda 

Inphectus, el sacó Engendros news, y esas son para mí las primeras ediciones impresas locales 

que se podía tener, pero ya empezaron a llegar revistas de otras ciudades como la revista la 
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Zona del Metal que ya eran revistas de Lujo, a full color, donde también se informaba de 

eventos pero solo a nivel nacional. 

     ¿Podrías nombrarme bandas de rock de la ciudad de Loja que hayas logrado 

conocer, con cierta ventaja de haber estado inmerso dentro de un medio de 

comunicación? 

 

     De las primeas que yo escuché fue Nómada que de los que la integraban solo recuerdo a 

Leonardo Valarezo que ahora está en Lago Gris, Inphectus que apareció con algunos 

integrantes antes de que la lidere Wilson Sánchez que él fue el que ya la empezó a manejar de 

una manera más profesional, había Metrix que era una banda instrumental que la lideraban en 

ese tiempo los hermanos Cando que ahora pasan en Mister Longo, había Armando dedos que 

era de punk, de ahí ya empezaron las un poco más conocidas como DDT, Ángel Supremo que 

para mí es una banda clásica, Lago Gris que ahí la integraba un miembro de la banda Abstracto 

también , Cifra una banda un poco Dark, Yahuarmaqui, que fue la base para los que luego 

salieron como Satanis Maleficarium, Los Necroma que era una banda de black metal, 

Reverendo Pig que hacían temas clásico con voces guturales. 

     ¿Qué bandas de rock lojanas conoces han logrado darse a conocer a nivel nacional e 

incluso internacional? 

     Para mí la banda que trabaja bastante en marketing hacia afuera es Lago Gris. Yo encontré 

un reportaje en una revista no sé si fue alemana o francesa, encontré un reportaje de esta banda. 

Había un reportaje en México. Son los que han trabajado duro en la parte de sus discos, a pesar 

de que han cambiado bastante de integrantes. También encontré un reportaje pequeño en 

revistas de Argentina y los he escuchado en algunos programas, incluso en España. 

     Desde su punto apreciativo a las bandas de rock de Loja ¿qué les ha hecho falta para 

tomar más espacios dentro de los medios de comunicación tanto tradicionales como 

digitales? 

     Yo pienso que lo que falta más es un poquito más de trabajo en el sentido de dar a conocer 

la música, yo hace dos tres años he visto que hay proyectos a nivel nacional, que convocan a 

través de las redes a que envíen su música, su información para que salgan en algunos 

copilados, que ayuda muchísimo, pero he visto que no toman las bandas esta probabilidad de 

darse a conocer como una opción, sino que buscan seguir su propio camino o sus propios 

medios. No he visto que tengan una página con información dedicada solo para ellas. Había 

hace algún tiempo una de las primeras páginas lojanas sobre estos temas, y no se veía que las 

bandas estén interesadas en dejar ahí sus temas, su información. Los rockeros en ese sentido 

seguimos siendo muy individualistas, pensamos que lo que nosotros hacemos está bien, y no 

ambicionamos en pensar que por lo menos nos escuchen en otros lugares otras personas para 

que nos den una aprobación o desaprobación de lo que estamos haciendo. 

 

     ¿Crees que los medios de comunicación han sido también una barrera para que las 

bandas de Rock de Loja no cuenten que espacios suficientes para su divulgación y 

difusión? 
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     Sí, porque las veces que quería tener un espacio para un programa de radio cuando me he 

quedado sin espacios, si en mi tiempo había por decir unas 10 o 20 radios, una o dos te daban 

la posibilidad de hacer una entrevista, o por lo menos me hicieron quedar un demo, aunque no 

me quisieron llamar más, los demás ni la iniciativa de ̈ sabes que, a ver ven dame tu propuesta¨. 

Eso en mi tiempo, ahora en el tiempo de ahora, que incluso las radios se han cerrado un poco 

más por la pare comercial, no es algo que les va a generar dinero, no transmiten, pese a que 

parte de la ley de comunicación, se dice que se debe de poner me parece que es 1x1 en 

canciones nacionales. Hubo una vez de hacer un programa solo de rock nacional, pero el 

director de una radio X, me dijo que no le conviene, ni económicamente para el medio, ni para 

el público, ni es su estilo, y ni así lo ponga a las 12 de la noche, No. Entonces todavía hay esa 

limitación en los medios. 
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Código: E.C.S.J.V. 9 

Jhon Bravo 

 

     Loja, 5 de febrero de 1969 

     Fanático del rock, hermano de los reconocidos músicos Wilson Bravo, y Byron Bravo. 

     ¿Qué géneros se escuchaba en los inicios del Rock? ¿En qué años sucedía esto? 

     Antes del rock tocaba el viejo élite y había más grupos de folclore, todo mundo en Loja se 

cogía una guitarra y se ponía a tocar en las esquinas, no había celulares, había que ir a chiflar 

para que salga el ¨pana¨ nos encontrábamos, y así se armaba el grupo. El rock se empezó a 

expandir con los Rodríguez empezamos aquí, cuando entramos al colegio yo, mi hermano entró 

luego. 

     ¿Con qué instrumentos se tocaba este género y cómo fue evolucionando con el 

tiempo? 

     Se tocaba con guitarras, cajón, aquí en los bares había trova, antes a todo el mundo que le 

gustaba el rock, le gustaba la Trova, le gusta la salsa. Recuerdo venían orquestas a las fiestas 

de Loja y hacían bailes populares, bailabas porque bailabas, nada que yo no sé bailar. 

      Antes tenían mejor oído musical, había más expectativas en creación, todos los que 

tocaban, son profesionales, hasta ahora además de tocar los músicos tienen su profesión. 

     ¿Dónde se reunían para poder hacer música rock? 

     Se reunían para tocar en mi casa por la Perpetuo Socorro, pasando el río, era un poco lejos, 

porque era cerca de donde es hoy el Coliseo de Loja, ahí era el cementerio general, y era bien 

pintoresco, era muy bonito el barrio. Nadie podía decir que ahí era bonito vivir, recuerdo 

jugábamos fútbol con los cráneos, las cabezas de los muertos, ahí estaban sacando los 

cadáveres para hacer el coliseo. 

     ¿Cómo fue la enseñanza y aprendizaje de este género? ¿cómo lograban conocer más 

bandas, que tan difícil era acceder a la producción musical? 

     No es que nuestra música el rock sea malo, yo empecé escuchando sonidos de break dance, 

bailaba. Antes escuchábamos bandas de Guayaquil y Quito, había una llamada Blaze, era difícil 

conseguir música, había dos sectores musicales divididos, si escuchabas trova, te gustaba la 
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salsa, el rock, si es que eras de los otros eran los chuchaques, bebedores con música para beber, 

eran los ilustrados y los del gueto.  

     ¿Existía segmentación por parte de la ciudadanía? 

     No podíamos escuchar música a alto volumen, solo podíamos hacerlo cuando nos 

reuníamos, nos juntábamos con todos los que les gustaba el rock de la ciudad de Loja, de 

diferentes partes, y poníamos los discos que podíamos comprar cuando salíamos así a un viaje 

a Quito, no se podía escuchar en otro lado, porque nuestros padres decían, ¡uy satánico!, 

entonces se lo hacía más por educación, respeto y cultura. Siempre había música solo los que 

vivían así en aserríos que había bulla, se le subía el volumen. Era restringido el género, después 

era difícil que te vean bien, si tu papa te veía escuchando rock o te encontraba un disco te decía, 

¡¿QUÉ ES ESO?!, cuestionando de una forma enojada y preocupada. 

     ¿En qué lugares se podía realizar presentaciones? 

     Tocaban en el coliseo Ciudad de Loja, comúnmente siempre eran los conciertos en Saraguro 

o la Toma, y después había un pleito, eran unos golpecitos, no había Mosh. En el coliseo del 

Bernardo Valdivieso, en el Santiago Fernández, pero era difícil porque eran curas los dueños, 

religiosos. En la Vanguardia hacían conciertos, pero siempre llegaba la policía, había algunas 

peleas. 
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Código: E.C.S.J.V. 10 

Manolo Rodríguez 

 

    Loja, 1961 

     Toca la guitarra, armónica y batería. 

     ¿Qué géneros se escuchaba en los inicios del Rock? ¿En qué años sucedía esto? 

     Antes se escuchaba lo que realmente se transmitía en las radios, no había otra manera de 

escuchar géneros, ni tipos, las radios eran más locales, la televisión daba muy poco, y lo que 

más se escuchaba en las radios era Gary Glitter, Los Beatles, Los Rolling Stone. 

     ¿Quiénes integraban el gremio que iniciaba con el Rock en Loja? 

     Me acuerdo del cantante Hans Mosser, fue de los primeros en tener una banda aquí en Loja, 

él era de descendencia alemana, también el que es ahora gerente de ilelsa, él también era 

cantante de rock, de los pocos rockeros que había. De los chicos que apoyaban a estos artistas 

estaba Marlon Ontaneda que ya falleció, Kuki López, Patricio González. 

     ¿Con qué instrumentos se tocaba este género y cómo fue evolucionando con el 

tiempo? 

     Los instrumentos que utilizaron fueron los clásicos, lo que sí, fue evolucionando el tipo de 

distorsión, las pedaleras que utilizaban, era casi todo monofónico, ahora ya se utiliza estéreo, 

más efectos etc. No existían instrumentos realmente, pero cuando ya existieron ya no fue muy 

difícil conseguirlos porque se los adquiría fuera de la ciudad, se lo importaba en Guayaquil, 

Quito o Cuenca.  

     ¿Quiénes iniciaron con la enseñanza de este género, como se desarrollaba el 

aprendizaje? 

     El pegue del rock se dio por los inicios de los 80´. Maestros no había en realidad, los músicos 

eran autodidactas, todo mundo aprendía como se decía a ̈ martillo¨, entonces se decía, aprendió 

de oído, pero de maestros no recuerdo. Y de hecho los conocimientos se llevaban de Loja a 

otras ciudades, porque eran buenos músicos. 
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     ¿En qué lugares se podía realizar presentaciones? 

     El primer concierto de rock que vi, fue en el coliseo Ciudad de Loja de una banda que se 

llamaba Manantial, no tenía nada que ver con rock ese nombre, pero así se llamaba. Y después 

hubo un concierto con la misma banda y unas bandas de Quito en la Dolorosa. Y el tercer 

concierto que recuerdo fue en el Estadio Federativo en la que vino Kraide de Ambato y Blaze 

de Guayaquil. 

     ¿Quiénes fueron los principales promotores de estos eventos? 

     Las entidades no han tenido iniciativa de organizar eventos, puramente era de las personas 

que les gustaba el rock. 

     ¿Qué bandas recuerda o conoce se formaron durante estos inicios? 

     En aquellos tiempos estaban las bandas Manantial, Los malditos, estaba ahí un Jiluba que 

tocaba muy bien el bajo. Después ya Salió Rafael Minga, Jorge Pauta, el mismo Pulpo, y todos 

ellos, pero eso fue después. 

     ¿Existía segmentación por parte de la ciudadanía? 

     El rock no golpea mucho en nuestra ciudad, será por el idioma, o por nuestros orígenes 

tristes del pasado del pasillo de la música indígena, puede ser eso, no sé. Existía marginación 

claro a los rockeros, igual que ahora, se decía que todo rockero era drogadicto, marihuanero, 

alcohólico, aunque si era la mayoría, pero no todos. 

     ¿Cómo fue la enseñanza y aprendizaje de este género? ¿cómo lograban conocer más 

bandas, que tan difícil era acceder a la producción musical? 

     Para conocer el género se conseguía revistas, me acuerdo había la Heavy Metal, había la 

Querrán, ahí venían las canciones y se las aprendían de ahí, otros eran como te decía hace ratos 

autodidactas, ellos mismo aprendían, eran muy hábiles. En las radios se escuchaba solo a las 

bandas que estaban de moda en el momento como Kiss, Twisted Sister. Y era muy escaso 

escuchar en radio, como hasta ahora realmente.  
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Código: E.C.S.J.V. 11 

Joe Rodríguez 

 

     Loja, 27 de abril de 1973 

     Músico lojano, guitarrista profesional, ha integrado las bandas Australum, Hysteria, Kill 

Joe, Crossfire, 333, Avathar, Ery, Mortuum, y también acompañó con la guitarra a Cristian 

Guevara. 

     ¿Quiénes integraban el gremio que iniciaba con el Rock en Loja? 

     Las bandas que me acuerdo más es de unas que tocaba mi hermano Richard con unos 

hermanos de apellido Cabrera, los Mozzarella, eso fue cuando tenía unos 7 años de edad y fue 

mi primer concierto y fui solo de echo. Había bandas que recuerdo creo era Movidic, Hysteria 

a la que me llamaron. 

     Se presentaron en Loja algunas bandas Blaze, en el 87, también ha estado Abraxas, Cry de 

Ambato, Espectrum de Guayaquil cuando aún tocaban covers, los conciertos se desarrollaban 

en el Coliseo del Bernardo Valdivieso, en el Teatro Bolívar, en La Dolorosa, ahí los vi a 

Mozzarella y a Blaze, en lo personal eran mucho mejores esos conciertos. 

     ¿Quiénes fueron los principales promotores de estos eventos? 

     Los primeros conciertos no recuerdo, los segundos conciertos obviamente eran mis 

hermanos: Richard, Paco, un amigo que le decían el Mono Shamin, Wilson Bravo, Byron 

Bravo, ellos se encargaban porque eran muy amigos del rector del Bernardo, el señor Manolo 

Abarca, porque además tenía una afinidad con el rock, y les prestaba el coliseo, ni siquiera les 

rentaba, solo les prestaba, y la gente se preparaba muchos más, incluso el público como que 

tenían más predisposición para ir a los conciertos, iban con buen ambiente, al 100% ir a 

disfrutarlos. 

     ¿Cómo se desarrollaba la publicidad para concurrir hacia un concierto? 

     La publicidad comúnmente se sacaba auspicio con las imprentas  se ponía al nombre de la 

imprenta en los afiches y se los pegaba por la ciudad en lugares donde la gente iba a ver que 

eventos había, como en el Soda bar que quedaba en la Rocafuerte y Bernardo      Valdivieso, 

todo el mundo iba allí y se enteraba de algo, y lo de cómo se vestían, iban a una ferretería a 
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comprar una lija, lijar los pantalones para que empiecen a envejecer que queden echo trapo, no 

habían camisetas de venta comúnmente, todo el mundo hacía con plantillas, las pintaban a 

mano, con pinceles, con lo que sea, se preparaban con dos o tres meses de anticipación, la gente 

preparaba sus mejores galas para ir a los eventos, había mucho más entrega, todo el mundo era 

mucho más entregado tanto los músicos como el público. 

     ¿En qué lugares se podía realizar presentaciones? 

     Había conciertos en bares. En el Santiago’s Bar, que quedaba donde es ahora el Registro 

Civil, y también estaba el Viejo Minero, luego hubo un bar que se llamaba El Barbudo que 

también había uno que otro concierto, y en bares pequeños. Hubo un tiempo que había 

conciertos en Época en casas, también en el Adolfo Valarezo, por lo general en los patios de la 

casa de algún amigo, eran conciertos bien under, y el concierto en el Pio Jaramillo que lo 

hicimos porque el papá de un amigo era conserje del colegio, se le robó las llaves, y preparamos 

un concierto improvisado de un día para el otro, se llenó y la pasamos bien, había que darse 

modos para poder disfrutar. 

     ¿Qué bandas recuerda o conoce se formaron durante estos inicios? ¿Integrantes de 

las bandas? 

     La primera vez que toqué fue en el barrio, había una banda en el barrio y comenzamos a 

tocar, los amigos de bandas eran los Alma Negra de toda la vida con Jaime y Marcelo Robles, 

había otra banda que se llamaba Nómada, de ahí otra banda que hasta ahora siguen Abstracto, 

Inphectus que tocaban más extremo con Wilson Sánchez. 

     ¿Cómo era la realidad ante el hecho de conseguir instrumentos musicales y sus demás 

herramientas para conocer más del género Rock? 

     Por extraño que resulte en Loja creo había una guitarra, una batería y un bajo, y comúnmente 

con esos instrumentos todas las bandas ensayaban, al menos los que tocaban rock, que eran los 

instrumentos que pasaban en la familia Bravo con Wilson y Byron, ahí ensayaban mis 

hermanos, y luego cuando yo empecé a tocar también ensayaba allí, y después con la banda 

que tenía que se llamaba Australum les rentábamos los equipos a alguien que tenía una 

orquesta, nos prestaban. Las vitelas y esas cosas las encontrábamos en una tienda que se 

llamaba Sony Centro Musical, las cuerdas era un gran problema, porque solo había unas 

cuerdas se llamaban campana y ni siquiera venían numeradas, y no se conocía el calibre, 

cuando se rompía una, tocaba ir a pedir y creo las traían de Cuenca y se demoraban una semana 

en llegar, así que era muy difícil. Los discos, más era el intercambio de casetes de discos para 

grabarlos, porque no había tiendas, no había mucha música, y si un disco caía en las manos de 

uno se lo prestaba a todo el mundo, iban de mano en mano, para que así conozcan la música, 

no había egoísmo. 

     ¿Existía segmentación por parte de la ciudadanía? 

     Había de todo un poco, pero era más elitista, porque antes había que gastarse en comprar 

casetes, no como ahora que te metes a internet y descargas los discos. Los conciertos la gente 

pagaba las entradas, era más limitado el rock, pero la gente era de corazón estar metido en el 

rock, obviamente como empezaba la gente no veía mal a los rockeros, a los pocos que llevamos 

pelo largo sí. 

     ¿Y en la actualidad que bandas conoces que sobresalen dentro del ámbito rock? 
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     Hay los que dicen por su cuenta y los que la gente ve que sobresale, los que más he visto es 

a los Profanatus, Alma Negra y de Cariamanga he visto bastante de los Esquizofrenia, esas 

bandas que las he visto en Facebook esas cosas. 

     ¿Cómo era la participación de la mujer dentro del rock? 

     La mujer se veía más como público, como músico solo una chica de apellido Vivar que 

tocaba, pero comúnmente no había mujeres metidas en el rock haciendo música, que les gustara 

el rock y los rockeros, sí. 

     ¿Qué lugares conoces que hoy en día permiten se podía realizar presentaciones para 

los músicos del género rock? 

     Bueno ahora por medio de gestores culturales ya hay más apertura para hacer conciertos en 

el aire libre gratis. Aunque se puede decir que los conciertos gratis no son tan beneficiosos, 

porque los que más sacan allí son los que organizan, tanto aquí en Quito, Ambato, Latacunga, 

Riobamba, Cuenca, Loja, Zamora, y donde sea, las bandas son comúnmente mal pagadas, los 

que organizan se llevan la mayor cantidad de dinero, pero es lo que hay, a la gente le gusta que 

sea gratis. Y los conciertos que son pagados van disminuyendo, aunque acá en el norte si se ve, 

en Ibarra es más fuerte. Recuerdo que hace tres meses fuimos a tocar, había tres conciertos en 

Ibarra, y el de nosotros era pagado y aun así estaba el 75- 80 % lleno el aforo. 
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(COMENTARIO ROCK COMUNICACIÓN SOCIAL JESSENIA VILLALTA 

(C.R.C.S.J.V) 

Código: C.R.C.S.J.V. 1 

Jonathan Peralta 

 

     Loja, 14 de abril de 19 

     Locutor en la radio Kocodrilo 104.5 Fm, en el Programa de rock. 

     Comentario realidad del Rock de Loja en la actualidad. 

     La organización de los eventos, no están bien programados, el evento del Bicifest, por 

ejemplo, habían llegado los equipos una hora después, imagínate toda la gente que espera. Eso 

por ejemplo necesitamos full apoyo, hay muchas limitaciones, te dicen que tipo de bandas 

tocan, no te dejan que toquen bandas extremas. Por otro lado, el apoyo de bandas, pues conozco 

que muchas bandas no se llevan, o sea se odian a muerte, y también que la gente promocione 

las bandas, e igual que cuando hay tocadas no esperes entrar gratis sino pagas el cover así sea 

tres dólares, comprar las entradas, e igualmente cuando sacan discos a mí me gusta comprar ya 

apoyar así a las bandas, y no es un gasto es una inversión. Desde mi punto de vista si hay una 

decadencia, no hay apoyo de las autoridades gubernamentales. 

     También la banda Sarcasmo de Cuenca, yo me acuerdo que les ayudé a promocionar todo 

un mes, estuve promocionando y poniendo dos canciones. Se presentaban en Mauna Loa, 

considerando el apoyo creo que se iba a llenar, y hasta José Gonzales (El tío Pepe), dijo que, 

hasta tal hora, ya no iba a ver espera de las mesas apartadas, pero al final no había ido casi 

nadie. Entonces también existe poco apoyo de los mismos rockeros, ya no hay esa cultura de 

acolite y pagar para ver una banda, sino más bien solo a conciertos gratis. 

    Realmente no existe mucho apoyo de las radios a este género.  
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CONVERSATORIO 

(CONVERSATORIO COMUNICACIÓN SOCIAL JESSENIA VILLALTA (C.C.S.J.V) 

Código: C.C.S.J.V. 1 

Edwin Hernán Encalada

 

     Loja  24 de mayo de 1991 

     Guitarrista de la banda de rock blues Horchata Blues. Domina varios instrumentos como el 

piano, la bateria, guitarra y armónica. 

 

William  Saúl Peñaherrera Villavicencio 

 

     Loja, 31 de octubre 1991
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     Guitarrista y bajista lojano. Integrante de las bandas lojanas Mentor y Necromatosis. Dentro 

de su historial musical se destaca su participación en las bandas: Black Snake, Andrómeda, 

Metal Prince, Alma Negra, Ángel Supremo, Self destrucción, Profanatus, y Horchata Blues.  

Conversatorio    

  En 1998-1999 había conciertos en el Cabo Minacho, el Sindicato de Choferes, colaboraban 

con las instalaciones, incluso se contaba con el resguardo de los del Sindicato de choferes o los 

Militares. Y nos dejaban nomás, no había alcohol, todo mundo disfrutaba, nos sacábamos la 

madre y no pasaba nada. 

    Por ahí empezaron a realizar conciertos un poco más organizados, buenos conciertos, y más 

formales, en San Sebastián trajeron a Chancro Duro, una banda más pesada para el tiempo, a 

Eutanos recuerdo también. Bandas de Quito han venido aquí en varias ocasiones, han tocado 

en San Sebastián y han tocado en el Mauna Loa.  

    Hubo una temporada en que cada semana Fabricio Moreno administrador del Mauna Loa en 

aquel tiempo traía una banda. Había conciertos desde el jueves, viernes, sábado y luego como 

que se empezó a quemar un poco. 

     Empezó a decaer el rock o bien la escena porque había mucha ¨farándula¨, todos hacían 

covers, aparte de eso entre los integrantes de la banda todos se metían el pie, un man se metía 

con la pelada del otro man, las chicas se quedaban embarazadas, y se quedaban separados, y 

entonces había esas situaciones. También hubo una organización llamada 666, de Hendrix, 

Drix hen algo así, que quemaron una Cruz, fueron de los que empezaron hacer black metal, 

empezaron aplicar culto, y eso también agravó la situación de las bandas.  

     Un evento en el cual hubo un tipo de quiebre y división entre la escena del rock, fue con el 

concierto en la puerta de la Ciudad, hubo dos eventos de rock en el mismo día y horario, y con 

el afán de apoyar a sus amigos o familiares, se dividió la escena, se enfadaron entre sí. Porque 

no se pudieron apoyar equilibradamente y se enojaron. 

     Antes no había rock suave, no había blues, rock and roll, antes solo había bandas fuertes, 

black, death, thrash, black,  

     Lugares donde se desarrollaban los eventos era en el Coliseo del Técnico, en la Feria. 

     En Loja se han logrado presentar grandes bandas internacionales como Hombres G, Basca, 

Molotov, Mago de Oz, Enanitos Verdes, Crossfire, Decapitados, Bajo Sueños. 

     Antes se reunían entre bandas y ellos organizaban los eventos, los Rodríguez hacían esto, 

gestionaban, se colocaban su propio escenario y sonido. 

     Antes es que era difícil para los músicos porque no había salas de ensayos, para ensayar les 

tocaba comprar sus instrumentos, llevaban sus instrumentos desde lugares súper lejanos, 

cargando y esforzándose full. 

     Richard y sus colegas es que se reunían en el parque de la Catedral, impulsaron la onda de 

hacer conciertos en las calles. 
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     Cuando éramos niños, veíamos que la publicidad se hacía con afiches, empapelaban todo, 

por las casas de los hogares. Y también la radio Poder, que siempre ha habido personas ahí que 

tenían programas que apoyaban al rock. 

     Otro escenario fue la casa Tinku, ahí el Punk era amado, había Kloaka, DDT, las bandas 

peruanas. Hacían Free fest, organizado por Paúl Cevallos, eran todos los años y se presentaban 

full bandas, todas las bandas de Loja tocaban, y el dueño de casa Tinku apoyaba también porque 

él era rockero. 

     Marlon Carrión hacía eventos desde 1999, por el Sindicato de Choferes, traían bandas de 

Grind Core, Death, el Rock empezó pesado en Loja. Había bandas donde se impulsaba 

pensamientos de personas que venían de otros países con esas ideas fuertes, embaladas. Muchas 

personas se fueron a otros lugares para poder seguir en la onda, porque aquí no se podía crecer. 

     Hubo un concierto en San Sebastián organizado por Andrés Angulo, realizó una 

organización descontrolada, un concierto que era público, para todo tipo de personas, y se 

presentaron bandas las más sucias y punkeras, que había acciones como sexo, hombres 

besándose, gente desnuda, había fuertes olores, y eso dañó la visión de la gente ante el género 

y de los mismos fans rockeros. 

     Hay dificultades como la inexistencia de pagos para los músicos, igualmente los músicos 

no tienen la visión de invertir en publicidad, entonces se limitan los alcances al que quieren 

llegar, aparte de eso, también es que el público está mal acostumbrado a seguir escuchando lo 

mismo, no piden más y no aceptan más. 

     Unas cuatro bandas internacionales se habían organizado y habían hecho un tour 

internacional por un año. Y eso aquí no puede suceder, porque el problema es que los músicos 

no se llevan, aparte no hay dinero, la ciudad no da para producir, comprarte instrumentos y 

estudiar. La situación es no nos llevamos entre músicos, si organizas algo dicen sí, claro, pero 

luego se excusan, y no ensayan, no hay tiempo, dinero. 

    Antes llegaba la música de todas las maneras, sin necesidad del internet. Falta inversión en 

imagen porque no nos preocupamos, no esperamos llegar lejos. Y no invertimos. 
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Código: F.O.C.S.B.L .1 (FICHA DE OBSERVACIÓN COMUNICACIÓN SOCIAL BANDAS DE LOJA) 

Lugar:  

Loja 
Fecha: 1 de noviembre 2018 - 28  de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda:  

R.D.K (Ruido de Combate) 

Página 

 

 

X Observaciones: Portada imagen Subgénero:  

Street Punk 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 

 

 

 

 

 

 C
a

ra
c
te

r
ís

ti
c
a
s 

 

N
o

v
ie

m
b

re
 

D
ic

ie
m

b
re

 

E
n

e
ro

 

F
e
b

r
er

o
 

Más likes 

 

IMAGEN 
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Hashtag más 
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Código: F.O.C.S.B.L .2 

 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018 - 28 de febrero  2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda:  

JADIBRA 

Página 

 

 

X Observaciones: Portada imagen, comentarios solo 

positivos 

Subgénero: Baladas 
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Seguidores 
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https://www.facebook.com/hashtag/juevescultural?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARC5PU8Qpr9603KzJhJ-2ee3m7mwiAEJ0k3jFUZDYV8P30pa6_PDylhNuJNNa60Xvw94TGtNs8ch-m3f7276Hn4jLG12xJ0rbq9VlLtNo3BOs02h6rSvsiSlE0bJS7XsQ5fQwGPkeVEGV3BdcRnMGlQ94OpzoaUXkFGj7CZmVSaYgQnmkpsp0wU2zB5PtbGW-wCtDNdtFoy1Sul8dVlqcmTAvwpIquLvlqgMPAdtf9yijj-ntmT0hkfkfIzMoRMJ00ku6kusOCkgrt5ehb85MHrVS8NTjNHRPvjYf-QUCmEVatwcrl8km-3RKEAQS7UtYg9aWIIiNdctCVVSGPGDBDxnbw&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/juevescultural?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARC5PU8Qpr9603KzJhJ-2ee3m7mwiAEJ0k3jFUZDYV8P30pa6_PDylhNuJNNa60Xvw94TGtNs8ch-m3f7276Hn4jLG12xJ0rbq9VlLtNo3BOs02h6rSvsiSlE0bJS7XsQ5fQwGPkeVEGV3BdcRnMGlQ94OpzoaUXkFGj7CZmVSaYgQnmkpsp0wU2zB5PtbGW-wCtDNdtFoy1Sul8dVlqcmTAvwpIquLvlqgMPAdtf9yijj-ntmT0hkfkfIzMoRMJ00ku6kusOCkgrt5ehb85MHrVS8NTjNHRPvjYf-QUCmEVatwcrl8km-3RKEAQS7UtYg9aWIIiNdctCVVSGPGDBDxnbw&__tn__=%2ANK-R
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Código: F.O.C.S.B.L .3 

 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero  2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda:  

SONETOS MUERTOS 

Página 

 

 

X Observaciones: Portada imagen, comentarios solo 

positivos 

Subgénero: Rock 

Urbano 
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COMENTARIO 
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Imágenes: 2    47  7    

Redacción única 

escrita: 

1    5      
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Me gusta 
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Suscriptor
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Seguidores 

 
Galería de fotos     

Historias guardadas     Total Likes: Hashtag más 

utilizados: 

https://www.facebook.com/hashtag/litrosdealcohol?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARAVjrR5yjK8ZfMsDrnCVH7PJWWHscfedtmDlWe6Sl0eKpFJxOX1RxQMQMRGRtfFhnIam7WCD9DWJNIVTpE_SktzM1rDTmN0Sh49wfd-QKd3sWnoeKWro1A7_AZ4sRoHicwJqAtXshIUZOwQaMQT5XO9nZrs1xSl-oQlBKr0iNgnyAR5MV1pTv_FJ7kjbPPQgtspQ745yj4x2v3OojJZ4EuD60e3dBjjYE7UOs_cc0HxRR8CiFEmm8XX2r5EIzufgRQN8QX9aZTycxJG9cm90XgSvupG1Pdu1pWrPD_ruwn7xWznMJfwYe-UiAABDM6uMU9ZmD3e6hiLHo2Vt-6lkN9mjWQQ2x0f0zHy3Q&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/litrosdealcohol?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARAVjrR5yjK8ZfMsDrnCVH7PJWWHscfedtmDlWe6Sl0eKpFJxOX1RxQMQMRGRtfFhnIam7WCD9DWJNIVTpE_SktzM1rDTmN0Sh49wfd-QKd3sWnoeKWro1A7_AZ4sRoHicwJqAtXshIUZOwQaMQT5XO9nZrs1xSl-oQlBKr0iNgnyAR5MV1pTv_FJ7kjbPPQgtspQ745yj4x2v3OojJZ4EuD60e3dBjjYE7UOs_cc0HxRR8CiFEmm8XX2r5EIzufgRQN8QX9aZTycxJG9cm90XgSvupG1Pdu1pWrPD_ruwn7xWznMJfwYe-UiAABDM6uMU9ZmD3e6hiLHo2Vt-6lkN9mjWQQ2x0f0zHy3Q&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/fredy?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARAolLdHOGu4wVCmtjCkEnq8jQRNzrr7QHhDGDy9eT--27iMb0n8blJpg0j0dIy5xq9wQf7ZZFYx3oFEwAqYCaVsCpyA8V3I6fW04779GWWzkcOUQZ6LgpGm6Mz_rp-UAKoDYMqwSS8U5oEn1mL45-qTL9BTIQid5lsihYRZlX3O564eLz-tfiUqjYFxha59zGVSt4o7fLRrbhePnACxAvv72R8NKz5E4SE1IApFsS6OUenG6jUlJjr_wNtVu95l3bg4m99OWd0qMg5JlGjjTiPZ5qjf5MESd_qUhyIw2B6jxaVNWyAObyr8C2CmWn1ten7nimD0K6lCdMsM0tqnQyKuXGqW-3gCSik7Dw&__tn__=%2ANK-R
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Código: F.O.C.S.B.L .4 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018- 28 de  febrero  2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda:  

RUIDO 3D 

Página 

 

 

X Observaciones: Portada imagen Subgénero: Rock 
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Suscriptor

es 19 
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Historias guardadas     Total Likes: Hashtag más 

utilizados: 
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Código: F.O.C.S.B.L .5 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda:  

HORCHATA BLUES 

Página 

 

 

X Observaciones:  Portada imagen Subgénero: 

Rock blues 
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videos: 
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https://www.facebook.com/hashtag/fiavl2018?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARDpBD0HsiNm-xGtDgsYTQj4PFSD6CbmIcMJeRiQgBJSrimELhQn_m2hzkL42eu3Jvhss1C5zWmz7nsyrr1OyxYAP6tSFQoChKsfb04q-lyXPSv3ycsZnmbqEpv8hQxuQKpjMFnz6XW6qsfArSa3QKYjDgs8y2Drp-dD1uPpsZh_6xzX55kVw9h0IbwEVvySCxNSS5vRY8HjmajW7HqSWK304zbBGlCvHaOt8o-NdTt-706EG7xdmxZw7zi1049Ijc3HubISUyh6mGdaDAoG7xfeLFOpR2bcLaJ9o2i8XR18SnnAyl_5jD0_dhGmpGUQgD6Sib-roNhl-PxDI5yi06gWlFj7&__tn__=%2ANK-R
https://www.instagram.com/explore/tags/fiavl2018/
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Código: F.O.C.S.B.L .6 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018- 28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda:  

DDT 

Página 
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DE BANDA  
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escrita: 
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Eventos:   1  3      

Me gusta 
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videos: 
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You tube 
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Dislikes     

Comentarios +  
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Suscriptor
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Videos 
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    NO TIENE CUENTA 
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Seguidores 

 
Galería de fotos     

Historias guardadas     Total Likes: Hashtag más 

utilizados: 
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Código: F.O.C.S.B.L .7 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda: HIJUEPUNK 
 

Página 

 

 

X Observaciones: Portada imagen Subgénero: 

Punk 
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EVENTO 
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Redacción única 

escrita: 
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Live:           
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Me gusta 
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videos: 
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You tube 
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Suscriptor

es 

229 

Visualizaciones  

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

1    Reproducciones: 228 #princesitasofi
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#disneychanne
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Fotografías 

 

1 3   Comentarios: 
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Seguidores 

467 
Galería de fotos     

Historias guardadas 

CREA HISTORIAS 

    Total Likes: 

233 

Hashtag más 

utilizados: 

https://www.facebook.com/hashtag/elofdeloff?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBmFy1zse3_FEvXofs-m4jX_N9YU51YaIfQzAWgd3AH8o9GlGBbiehJXd9AZc4EysFAC82BKELTI5Uhp22Ftw7fYktH-E_3gKqERalL969ZodnHo9iO2CQF_gX3xrjx2IoAjBkC_YGhpVAbAQ2NVmKKAqCEyUBFnWaJL5Kqy7kGOh3XEFFJMTHqOEMeHiMfWMwD-oQgV7eHVhAFVLIYEsadZjsERM28r6EtxVkJ1QPaCdfqqlJpEK73XuKIJkuu4Tu1aqBEyt5Y5A9Ij6jwNXTirFkHZLtoxlirv99lM8QkBcKi7efM4uLde_dFUohOXYT-eMMLb0A-jGitJ-mRjJR-lGQ2M_fd1FJ25_Cr&__tn__=%2ANK-R
https://www.instagram.com/explore/tags/princesitasofia/
https://www.instagram.com/explore/tags/princesitasofia/
https://www.instagram.com/explore/tags/libresoy/
https://www.instagram.com/explore/tags/disneychannel/
https://www.instagram.com/explore/tags/disneychannel/
https://www.instagram.com/explore/tags/clonazepunk/
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Código: F.O.C.S.B.L .8 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018- 28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda: AVADÍA 
 

Página 

 

 

X Observaciones: Portada imagen Subgénero: 

Rock Latino 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 
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Más likes 

 

IMAGEN DE BANDA 

Menos likes 

 

LOS ENLACES 

COMPARTIDOS 

Videos:           #ARCAMUS

ICFEST 

#TALENTO

SLOJANOS 

#lojanoapoya

lojano 

 

Imágenes: 1 3 1  168  38   2 

Redacción única 

escrita: 

          

Live:           

Enlaces compartidos: 2 1   42  44   1 

Eventos: 1 2   25  27    

Me gusta 

1340 

Memes:           

Seguidores 

1378 

Comentarios:  

16 

+ Positivos 
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

347 Compartidos 

42 

Promedio de Reproducciones 

videos: 

 

 

 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos     Tipo de videos 

Likes     NO HAY PUBLICACIONES DESDE ABRIL DEL 2018 

Dislikes     

Comentarios +  

-  

Suscriptor

es 

311 

Visualizaciones  

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

 1   Reproducciones: 146 #music 

#presonus 

#sonido 

#staffavadia 

#avadíarock#b

ateria #music 

#drummer 

Fotografías 

 

1 2   Comentarios: 

Afiches 

 

    

 

Seguidores 

413 
Galería de fotos     

Historias guardadas     Total Likes: 168 Hashtag más 

utilizados: 

https://www.facebook.com/hashtag/arcamusicfest?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARDMmK_ei-_urllJBJN4pfSZ16w384jCoCq5QeIarzp1iAtxKkc7xSAwscM-c1ZLHJtl_ve-lIOVuIl2cnSojs6hEB_LGSTmopSzzF2v7GfZXm8bhMgJ-tZ8KimnxiGdALU1Wzto0-ORXe4F3h20F9j0cQcDUTyR_21HojR68yjPZ6FapKqv5JS002Rr8TljfWL7uwXANyW19orIUYedKkrMWpatJd_p_gJzfER3v2ZlYCRCVaqjNshHIK-rdlsqFCZ5ecZE0x8MQmX1dgIvpMxi-6my_4nQ_uNQ3XkZ0C2nPebX0J9ChnZeYaBmNGlm0cGNabC4ym1c9QfK_4KiAdRAb7kR3Y6qrUsg0y3a8HyELJougivWAKTuo1MTir310Lat0rXzJ8ee6iznAQBiQexSwa1ucTfvBBMv-2rbZb0PQp1uY2wvWmxOMjwX9aYpzGQfnZDRYt5w4TBIw4itpJ7f-y6Fkgf2m4EMvpzEvJplxG5pgc37FEZfN1W55l7Shg&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/arcamusicfest?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARDMmK_ei-_urllJBJN4pfSZ16w384jCoCq5QeIarzp1iAtxKkc7xSAwscM-c1ZLHJtl_ve-lIOVuIl2cnSojs6hEB_LGSTmopSzzF2v7GfZXm8bhMgJ-tZ8KimnxiGdALU1Wzto0-ORXe4F3h20F9j0cQcDUTyR_21HojR68yjPZ6FapKqv5JS002Rr8TljfWL7uwXANyW19orIUYedKkrMWpatJd_p_gJzfER3v2ZlYCRCVaqjNshHIK-rdlsqFCZ5ecZE0x8MQmX1dgIvpMxi-6my_4nQ_uNQ3XkZ0C2nPebX0J9ChnZeYaBmNGlm0cGNabC4ym1c9QfK_4KiAdRAb7kR3Y6qrUsg0y3a8HyELJougivWAKTuo1MTir310Lat0rXzJ8ee6iznAQBiQexSwa1ucTfvBBMv-2rbZb0PQp1uY2wvWmxOMjwX9aYpzGQfnZDRYt5w4TBIw4itpJ7f-y6Fkgf2m4EMvpzEvJplxG5pgc37FEZfN1W55l7Shg&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/talentoslojanos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARDMmK_ei-_urllJBJN4pfSZ16w384jCoCq5QeIarzp1iAtxKkc7xSAwscM-c1ZLHJtl_ve-lIOVuIl2cnSojs6hEB_LGSTmopSzzF2v7GfZXm8bhMgJ-tZ8KimnxiGdALU1Wzto0-ORXe4F3h20F9j0cQcDUTyR_21HojR68yjPZ6FapKqv5JS002Rr8TljfWL7uwXANyW19orIUYedKkrMWpatJd_p_gJzfER3v2ZlYCRCVaqjNshHIK-rdlsqFCZ5ecZE0x8MQmX1dgIvpMxi-6my_4nQ_uNQ3XkZ0C2nPebX0J9ChnZeYaBmNGlm0cGNabC4ym1c9QfK_4KiAdRAb7kR3Y6qrUsg0y3a8HyELJougivWAKTuo1MTir310Lat0rXzJ8ee6iznAQBiQexSwa1ucTfvBBMv-2rbZb0PQp1uY2wvWmxOMjwX9aYpzGQfnZDRYt5w4TBIw4itpJ7f-y6Fkgf2m4EMvpzEvJplxG5pgc37FEZfN1W55l7Shg&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/talentoslojanos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARDMmK_ei-_urllJBJN4pfSZ16w384jCoCq5QeIarzp1iAtxKkc7xSAwscM-c1ZLHJtl_ve-lIOVuIl2cnSojs6hEB_LGSTmopSzzF2v7GfZXm8bhMgJ-tZ8KimnxiGdALU1Wzto0-ORXe4F3h20F9j0cQcDUTyR_21HojR68yjPZ6FapKqv5JS002Rr8TljfWL7uwXANyW19orIUYedKkrMWpatJd_p_gJzfER3v2ZlYCRCVaqjNshHIK-rdlsqFCZ5ecZE0x8MQmX1dgIvpMxi-6my_4nQ_uNQ3XkZ0C2nPebX0J9ChnZeYaBmNGlm0cGNabC4ym1c9QfK_4KiAdRAb7kR3Y6qrUsg0y3a8HyELJougivWAKTuo1MTir310Lat0rXzJ8ee6iznAQBiQexSwa1ucTfvBBMv-2rbZb0PQp1uY2wvWmxOMjwX9aYpzGQfnZDRYt5w4TBIw4itpJ7f-y6Fkgf2m4EMvpzEvJplxG5pgc37FEZfN1W55l7Shg&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/lojanoapoyalojano?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARDMmK_ei-_urllJBJN4pfSZ16w384jCoCq5QeIarzp1iAtxKkc7xSAwscM-c1ZLHJtl_ve-lIOVuIl2cnSojs6hEB_LGSTmopSzzF2v7GfZXm8bhMgJ-tZ8KimnxiGdALU1Wzto0-ORXe4F3h20F9j0cQcDUTyR_21HojR68yjPZ6FapKqv5JS002Rr8TljfWL7uwXANyW19orIUYedKkrMWpatJd_p_gJzfER3v2ZlYCRCVaqjNshHIK-rdlsqFCZ5ecZE0x8MQmX1dgIvpMxi-6my_4nQ_uNQ3XkZ0C2nPebX0J9ChnZeYaBmNGlm0cGNabC4ym1c9QfK_4KiAdRAb7kR3Y6qrUsg0y3a8HyELJougivWAKTuo1MTir310Lat0rXzJ8ee6iznAQBiQexSwa1ucTfvBBMv-2rbZb0PQp1uY2wvWmxOMjwX9aYpzGQfnZDRYt5w4TBIw4itpJ7f-y6Fkgf2m4EMvpzEvJplxG5pgc37FEZfN1W55l7Shg&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/lojanoapoyalojano?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARDMmK_ei-_urllJBJN4pfSZ16w384jCoCq5QeIarzp1iAtxKkc7xSAwscM-c1ZLHJtl_ve-lIOVuIl2cnSojs6hEB_LGSTmopSzzF2v7GfZXm8bhMgJ-tZ8KimnxiGdALU1Wzto0-ORXe4F3h20F9j0cQcDUTyR_21HojR68yjPZ6FapKqv5JS002Rr8TljfWL7uwXANyW19orIUYedKkrMWpatJd_p_gJzfER3v2ZlYCRCVaqjNshHIK-rdlsqFCZ5ecZE0x8MQmX1dgIvpMxi-6my_4nQ_uNQ3XkZ0C2nPebX0J9ChnZeYaBmNGlm0cGNabC4ym1c9QfK_4KiAdRAb7kR3Y6qrUsg0y3a8HyELJougivWAKTuo1MTir310Lat0rXzJ8ee6iznAQBiQexSwa1ucTfvBBMv-2rbZb0PQp1uY2wvWmxOMjwX9aYpzGQfnZDRYt5w4TBIw4itpJ7f-y6Fkgf2m4EMvpzEvJplxG5pgc37FEZfN1W55l7Shg&__tn__=%2ANK-R
https://www.instagram.com/explore/tags/music/
https://www.instagram.com/explore/tags/presonus/
https://www.instagram.com/explore/tags/sonido/
https://www.instagram.com/explore/tags/staffavadia/
https://www.instagram.com/explore/tags/avadíarock/
https://www.instagram.com/explore/tags/bateria/
https://www.instagram.com/explore/tags/bateria/
https://www.instagram.com/explore/tags/music/
https://www.instagram.com/explore/tags/drummer/
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Código: F.O.C.S.B.L .9 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda: VINILO 
 

Página 

 

 

X Observaciones:  Portada imagen Subgénero: 

Rock Clásico 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 
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Más likes Menos likes 

Videos:            
SIN 

PUBLICACIONES 

DESDE MAYO 
DEL 2018 

Imágenes:           

Redacción única 

escrita: 

          

Live:           

Enlaces compartidos:           

Eventos:           

Me gusta 

861 

Memes:           

Seguidores 

880 

Comentarios:  +  
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

 Compartidos Promedio de Reproducciones 

videos: 

 

 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos     Tipo de videos 

Likes     NO TIENE CANAL 

Dislikes     

Comentarios +  

-  

Suscriptor

es 

 

Visualizaciones  

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

    Reproducciones:  

Fotografías 

 

    SIN PUBLICAR DESDE MAYO 

DEL 2018 

Afiches 

 

    

 

Seguidores 

144 
Galería de fotos     

Historias guardadas     Total Likes: Hashtag más 

utilizados: 
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Código: F.O.C.S.B.L .10 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda: MISTER LONGO 
 

Página 

 

 

X Observaciones: Portada  imagen Subgénero: 

Rock 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 
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Más likes 

 

IMAGEN DE LA BANDA 

Menos likes 

 

ENLACES 

COMPARTIDOS 

Videos:   2  7  10     

Imágenes: 2 7  2 101  12 1   

Redacción única 

escrita: 

2    12     5 

Live:           

Enlaces compartidos:  3 2 11 21  2    

Eventos: 3 2  3 20  2    

Me gusta 

880 
Memes:           

Seguidores 

868 

Comentarios:  

17 

+ Todos positivos 
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

 

193 

Compartidos 

57 

Promedio de Reproducciones 

videos:  

407 

 

You tube 

 

 

 

Videos     Tipo de videos 

Likes     NO HAY ACTUALIZACIONES DESDE MARZO DEL 

2018 

Dislikes     

Comentarios +  

-  

Suscriptor

es 

86 

Visualizaciones  

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

    Reproducciones:  

Fotografías 

 

    NO TIENEN CUENTA  

Afiches 

 

    

 

Seguidores 

 
Galería de fotos     

Historias guardadas     Total Likes: Hashtag más 

utilizados: 
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Código: F.O.C.S.B.L .11 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 
 

Banda: EXOFERIC 

 

Página 

 

 

X Observaciones: Video en portada Subgénero: Rock 
Alternativo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 
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Más likes Menos likes 

Videos:            

INACTIVIDAD 
DESDE MARZO 

DEL 2018 

Imágenes:           

Redacción única 

escrita: 

          

Live:           

Enlaces compartidos:           

Eventos:           

Me gusta 

318 

Memes:           

Seguidores 

322 

Comentarios:  +  
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

 Compartidos Promedio de Reproducciones 

videos: 

 

 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos     Tipo de videos 

Likes     NO CUENTA CON CANAL DE YOU TUBE 

Dislikes     

Comentarios +  

-  

Suscriptor

es 

Visualizaciones  

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

    Reproducciones:  

Fotografías 

 

    INACTIVA DESDE MARZO 

DEL 2018 

Afiches 

 

    

 

Seguidores 

119 
Galería de fotos     

Historias guardadas     Total Likes: Hashtag más 

utilizados: 
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Código: F.O.C.S.B.L .12 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda:  

PINK TOMATE 

Página 

 

 

X Observaciones: Imagen de portada, banda  

conformada únicamente por mujeres 

Subgénero: 

Rock Alternativo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 
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Más likes 

 

EVENTO 

Menos likes 

 

ENLACE 

Videos:            

Imágenes:  1   53 12  1   

Redacción única 

escrita: 

          

Live:           

Enlaces compartidos:  1   1  4    

Eventos:  2   52  14    

Me gusta 

2730 
Memes:           

Seguidores 

2743 

Comentarios:  + 3 
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

137 Compartidos 

14 

Promedio de Reproducciones 

videos: 

 

 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos     Tipo de videos 

Likes     DESACTUALIZADO DESDE MARZO DEL 2018 

Dislikes     

Comentarios +  

-  

Suscriptor

es 

91 

Visualizaciones  

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

    Reproducciones:  

Fotografías 

 

    SIN PUBLICACIONES DESDE 

MARZO DEL 2018 

Afiches 

 

    

 

Seguidores 

1091 
Galería de fotos     

Historias guardadas     Total Likes: Hashtag más 

utilizados: 
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Código: F.O.C.S.B.L .13 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda:  
POLIMNIA 

Página 

 

 

X Observaciones: Video de portada Subgénero: 

Rock 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 
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Más likes 

VIDEO DE TEMA MUSICAL 
Menos likes 

Videos:    1 321 1 204  4 1  

Imágenes:           

Redacción única 

escrita: 

          

Live:           

Enlaces compartidos: 1  1  10  7    

Eventos:           

Me gusta 

483 
Memes:           

Seguidores

497 

Comentarios:  

42 

+  
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

562 Compartidos 

134 

Promedio de Reproducciones 

videos: 

25 mil 

 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos     Tipo de videos 

Likes     NO TIENE CUENTA 

Dislikes     

Comentarios +  

-  

Suscriptor

es 

 

Visualizaciones  

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

   1 Reproducciones: 94 #loja 

#newbands 

#polimniarock

band 

#hardrock 

#stonerrock 

#abstinencia 

Fotografías 

 

   1 Comentarios: 

1 Comentario 

Afiches 

 

    

 

Seguidores 

161 
Galería de fotos     

Historias guardadas 

3 

 1 1 1 Total Likes:  

26 

Hashtag más 

utilizados: 

https://www.instagram.com/explore/tags/loja/
https://www.instagram.com/explore/tags/newbands/
https://www.instagram.com/explore/tags/polimniarockband/
https://www.instagram.com/explore/tags/polimniarockband/
https://www.instagram.com/explore/tags/hardrock/
https://www.instagram.com/explore/tags/stonerrock/
https://www.instagram.com/explore/tags/abstinencia/
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Código: F.O.C.S.B.L .14 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda: SIR HYDE 

 

Página 

 

 

X Observaciones: Imagen de portada Subgénero: 

Indie Rock 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 

 

 

 

 

 

 C
a

ra
c
te

r
ís

ti
c
a
s 

 

N
o

v
ie

m
b

re
 

D
ic

ie
m

b
re

 

E
n

e
ro

 

F
e
b

r
er

o
 

Más likes 

 

ENLACE DE VIDEOCLIP 

Menos likes 

 

MEME 

Videos:           

 

Imágenes:  2   29  2  1  

Redacción única 

escrita: 

          

Live:           

Enlaces compartidos: 1  1  18  5 1   

Eventos: 2    19      

Me gusta 

1036 
Memes:   1  6  1    

Seguidores 

1040 

Comentarios:  

2 

+ Solo positivos 
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

82 Compartidos 

31 

Promedio de Reproducciones 

videos: 

279 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos   2  Tipo de videos 

Likes   64  Videos de canciones de la banda  

1 videoclip 

1 audio video 
Dislikes   2  

Comentarios 

8 

+ Solo positivos 

-  

Suscriptor

es 

86 

Visualizaciones 731 

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

    Reproducciones: #SirHyde 

#Loja #Cubic 

#musica 

#music 

#festivalLoja 

Fotografías 

 

    Comentarios: 

No hay comentarios 

Afiches 

 

1    

 

Seguidores 

371 
Galería de fotos     

Historias guardadas 

1 

1    Total Likes: 

39 
Hashtag más 

utilizados: 

https://www.instagram.com/explore/tags/sirhyde/
https://www.instagram.com/explore/tags/loja/
https://www.instagram.com/explore/tags/cubic/
https://www.instagram.com/explore/tags/musica/
https://www.instagram.com/explore/tags/music/
https://www.instagram.com/explore/tags/festivalloja/
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Código: F.O.C.S.B.L .15 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda:  

ROUSSE 

Página 

 

 

X Observaciones: Portada de video Subgénero: 

Rock Alternativo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 
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Más likes 

 

IMAGEN DE LA BANDA 

Menos likes 

 

VIDEO DE LA 

BANDA 
PROMOCIÓN 

Videos:  1 1  10  3    #rousse 

#pegafull 

#loja 

 #rock 

 #pogo 

Imágenes: 4  1 1 78  13    

Redacción única 

escrita: 

          

Live:           

Enlaces compartidos: 4 1 2  35  10    

Eventos:           

Me gusta 

899 
Memes:           

Seguidores 

906 

Comentarios:  

2 

+ Solo positivos 
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

149 Compartidos 

35 

Promedio de Reproducciones 

videos:  

5219 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos     Tipo de videos 

Likes     NO HAY PUBLICACIONES DESDE OCTUBRE DEL 

2017 

Dislikes     

Comentarios +  

-  

Suscriptor

es 

26 

Visualizaciones  

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

  2  Reproducciones: 

335 
#rousse  

#pegafull 
Fotografías 

 

3 3   Comentarios: 

1 solo comentario 

Afiches 

 

 1   

 

Seguidores 

919 
Galería de fotos 1    

Historias guardadas 1  1  Total Likes: 

183 

Hashtag más 

utilizados: 

https://www.facebook.com/hashtag/rousse?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBGwBVRUB3Tj7WlodLJW2pwG5An5dY356nPr59o_aEGBmL5gpWtf1dnc0cgG3hOxmo_NovBaNouqEepwCIQ2uGIlb3mOzP6cxpHWed-kG6UmUdv3hXVStr7VDdw8b4P2CjjCOHnWFWsOFGY5dulgIu_OsB1u_CVb7jBKIV-Ougkp8i00v6O9oNxZ0rKqfHyUpENTgJY-B3hSJAbGmirj6vJN7Al5AE7FgkF2PBcoVNbKUIAsrpOe_sPzHG-POW_CThIrWz5FZUn5g04cWKwI9PJMO5lehCGwrNFvzMGFEDyZvr-JP7PBPm27EOsVv-WKTdzhghNMn5E3SsTsiQbwkM&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/pegafull?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBGwBVRUB3Tj7WlodLJW2pwG5An5dY356nPr59o_aEGBmL5gpWtf1dnc0cgG3hOxmo_NovBaNouqEepwCIQ2uGIlb3mOzP6cxpHWed-kG6UmUdv3hXVStr7VDdw8b4P2CjjCOHnWFWsOFGY5dulgIu_OsB1u_CVb7jBKIV-Ougkp8i00v6O9oNxZ0rKqfHyUpENTgJY-B3hSJAbGmirj6vJN7Al5AE7FgkF2PBcoVNbKUIAsrpOe_sPzHG-POW_CThIrWz5FZUn5g04cWKwI9PJMO5lehCGwrNFvzMGFEDyZvr-JP7PBPm27EOsVv-WKTdzhghNMn5E3SsTsiQbwkM&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/loja?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCxH9-JmREuA9vYGGVxyWfTkVAzA7fEbP33KodE9tCupLuILN8Env_kzKYKDyDp4MZSnj0KnrXKFfEgtfJl_vqrRT1-yVmRHexxxLRxxUYBhidKuMZOdB1LN54uv_rpsZSBEOhwhHRvn-IMSI-oTU40Vo5zo44_gEtJM_cNpdcKwYp09hvwrM9gGDIHQTsMarb1c601D_gVkiweilITnHFoFTYUTb47iAb-zQI88x3Hk162_9qef1ron0Gvb96au7wGuWJSkRfc6-wvw7aRzLy-QDxRsv-V-bX36STYGyxtEAQv-iLVJvCwcsQX4-Y06KPXsDaBa8mP7_Qd1TwG5nM&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/rock?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCxH9-JmREuA9vYGGVxyWfTkVAzA7fEbP33KodE9tCupLuILN8Env_kzKYKDyDp4MZSnj0KnrXKFfEgtfJl_vqrRT1-yVmRHexxxLRxxUYBhidKuMZOdB1LN54uv_rpsZSBEOhwhHRvn-IMSI-oTU40Vo5zo44_gEtJM_cNpdcKwYp09hvwrM9gGDIHQTsMarb1c601D_gVkiweilITnHFoFTYUTb47iAb-zQI88x3Hk162_9qef1ron0Gvb96au7wGuWJSkRfc6-wvw7aRzLy-QDxRsv-V-bX36STYGyxtEAQv-iLVJvCwcsQX4-Y06KPXsDaBa8mP7_Qd1TwG5nM&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/pogo?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCxH9-JmREuA9vYGGVxyWfTkVAzA7fEbP33KodE9tCupLuILN8Env_kzKYKDyDp4MZSnj0KnrXKFfEgtfJl_vqrRT1-yVmRHexxxLRxxUYBhidKuMZOdB1LN54uv_rpsZSBEOhwhHRvn-IMSI-oTU40Vo5zo44_gEtJM_cNpdcKwYp09hvwrM9gGDIHQTsMarb1c601D_gVkiweilITnHFoFTYUTb47iAb-zQI88x3Hk162_9qef1ron0Gvb96au7wGuWJSkRfc6-wvw7aRzLy-QDxRsv-V-bX36STYGyxtEAQv-iLVJvCwcsQX4-Y06KPXsDaBa8mP7_Qd1TwG5nM&__tn__=%2ANK-R
https://www.instagram.com/explore/tags/rousse/
https://www.instagram.com/explore/tags/pegafull/
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Código: F.O.C.S.B.L .16 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda:  

ROXANNE 

Cuenta 

 

 

X Observaciones: Cuenta con cuenta de Facebook, 

mantiene sus publicaciones con etiquetado constante 

(26) 

Subgénero: 

Rock 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 

 C
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Más likes 

 

IMAGEN DE LA BANDA 

DESCRIPCIÓN 
PARTICIPACIÓN EN 

#LOJAESMÚSICA 

Menos likes 

 

ENLACE 

EVENTOS  
(0 reacciones) 

Videos:  1 3 2 103  29   1 #LojaEsMúsic

a 

#RoxanneExp

erience 

#Gracias 

 #Loja 

Imágenes: 3  6 3 420  44    

Redacción única 

escrita: 

 2 2 1 62  4  1  

Live:           

Enlaces compartidos: 7 5 6 1 123  15 1   

Eventos: 4 5 5 5 203  20    

Amigos 

2694 

 

 

Memes:           

Comentarios:  

62 

+ Solo positivos 
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

1026 Compartidos 

66 

Promedio de Reproducciones 

videos: 

1085 

 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos   8  Tipo de videos 

Likes   5  VIDEOS EN VIVO , TEMAS COVERS 

Dislikes     

Comentarios +  

-  

Suscriptor

es 

32 

Visualizaciones 149 

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

1  1 1 Reproducciones:  131 #RoxanneExp

erience 

#SeRespiraArt

e 

#ClassicRock 

#LiveMusic 

Fotografías 

 

  1  Comentarios: 

Afiches 

 

5 3 6 3 

 

Seguidores 

190 
Galería de fotos 1    

Historias guardadas     Total Likes: 

131 

Hashtag más 

utilizados: 

https://www.facebook.com/hashtag/lojaesmúsica?source=feed_text&epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/lojaesmúsica?source=feed_text&epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/roxanneexperience?source=feed_text&epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/roxanneexperience?source=feed_text&epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/gracias?source=feed_text&epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/loja?source=feed_text&epa=HASHTAG
https://www.instagram.com/explore/tags/roxanneexperience/
https://www.instagram.com/explore/tags/roxanneexperience/
https://www.instagram.com/explore/tags/serespiraarte/
https://www.instagram.com/explore/tags/serespiraarte/
https://www.instagram.com/explore/tags/classicrock/
https://www.instagram.com/explore/tags/livemusic/
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Código: F.O.C.S.B.L .17 

 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda:  

IDIOTS SAVANTS 

Página 

 

 

X Observaciones: Imagen de portada, muchas 

publicaciones compartidas y no creadas 

Subgénero:  

Hard blues rock 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 
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Más likes 

 

PUBLICACIÓN IMAGEN DE 
INTEGRANTES DE LA BANDA 

Menos likes 

 

ENLACE 
COMPARTIDO 

Videos: 3  1 2 30  27  13  #livesession 

#rockandroll 

#idiotssavant

s  

#live 

#hardrock 

 

Imágenes: 7 2 1 4 95  81 1 9  

Redacción única 

escrita: 

1    7  3    

Live:           

Enlaces compartidos: 1  3 3 17  35  12  

Eventos: 3    12  12    

Me gusta 

327 

Memes:           

Seguidores 

335 

Comentarios:  

3 

+ Solo positivos 
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

354 Compartidos 

64 

Promedio de Reproducciones 

videos: 

467 

 

 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos     Tipo de videos 

Likes     NO HAY PUBLICACIONES DESDE SEPTIEMBRE 

DEL 2018 

Dislikes     

Comentarios +  

-  

Suscriptor

es 31 

 

Visualizaciones  

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

3  1 2 Reproducciones: 723 #idiotssavants  

#idiots #being 

#savants 

#playmusic 

#rockandroll 

#hardrock 

#bluesrock 

Fotografías 

 

7 2 1 4 Comentarios: 

11 comentarios, de apoyo 

Afiches 3    

 

Seguidores 

 

217 

Galería de fotos   1  

Historias guardadas     Total Likes: 459 Hashtag más 

utilizados: 

https://www.facebook.com/hashtag/livesession?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBWQZ2rI2BLX8tl0nqf7n7WGL7RmAT6fakYkSjIrgjbuCyP12LPph3IpZYhiF0pxkwJKFldBBroIy2lRWvsSMa878pPEA27j8fond6rPwq4Bz-VE7upGiZ62hkp3D4jNHF2k9_iHJLKPc6SpmSePTNhzBcS25T6ctEt7LH3_K1IpmbMJIR-8ING12qwWCVG99SWofB73Kb14hJN_ycsBp2ujaRlcpOWqQ18-Q_jfX7Ki9kpVCHGa342CS9dICX7s2mUBPLiqwH-MI8eF35a45o1EwiKjKAAEPofclCcgF88Xnrl9S9RCqk11c2ZWkudOi7P7THT_FnDrv8OAqH2eMBcQT9oGi2CI_A&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/rockandroll?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBWQZ2rI2BLX8tl0nqf7n7WGL7RmAT6fakYkSjIrgjbuCyP12LPph3IpZYhiF0pxkwJKFldBBroIy2lRWvsSMa878pPEA27j8fond6rPwq4Bz-VE7upGiZ62hkp3D4jNHF2k9_iHJLKPc6SpmSePTNhzBcS25T6ctEt7LH3_K1IpmbMJIR-8ING12qwWCVG99SWofB73Kb14hJN_ycsBp2ujaRlcpOWqQ18-Q_jfX7Ki9kpVCHGa342CS9dICX7s2mUBPLiqwH-MI8eF35a45o1EwiKjKAAEPofclCcgF88Xnrl9S9RCqk11c2ZWkudOi7P7THT_FnDrv8OAqH2eMBcQT9oGi2CI_A&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/idiotssavants?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBWQZ2rI2BLX8tl0nqf7n7WGL7RmAT6fakYkSjIrgjbuCyP12LPph3IpZYhiF0pxkwJKFldBBroIy2lRWvsSMa878pPEA27j8fond6rPwq4Bz-VE7upGiZ62hkp3D4jNHF2k9_iHJLKPc6SpmSePTNhzBcS25T6ctEt7LH3_K1IpmbMJIR-8ING12qwWCVG99SWofB73Kb14hJN_ycsBp2ujaRlcpOWqQ18-Q_jfX7Ki9kpVCHGa342CS9dICX7s2mUBPLiqwH-MI8eF35a45o1EwiKjKAAEPofclCcgF88Xnrl9S9RCqk11c2ZWkudOi7P7THT_FnDrv8OAqH2eMBcQT9oGi2CI_A&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/idiotssavants?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBWQZ2rI2BLX8tl0nqf7n7WGL7RmAT6fakYkSjIrgjbuCyP12LPph3IpZYhiF0pxkwJKFldBBroIy2lRWvsSMa878pPEA27j8fond6rPwq4Bz-VE7upGiZ62hkp3D4jNHF2k9_iHJLKPc6SpmSePTNhzBcS25T6ctEt7LH3_K1IpmbMJIR-8ING12qwWCVG99SWofB73Kb14hJN_ycsBp2ujaRlcpOWqQ18-Q_jfX7Ki9kpVCHGa342CS9dICX7s2mUBPLiqwH-MI8eF35a45o1EwiKjKAAEPofclCcgF88Xnrl9S9RCqk11c2ZWkudOi7P7THT_FnDrv8OAqH2eMBcQT9oGi2CI_A&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/live?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARD4TZYtRKApZsnOBm4pkJrrut1yAhGg4sKiBP7Iad-AJh9K-fYnzSCdDOSti-SziJWn1uqADEqifxBS_hzy4BlNC_AFFoQFG399ZSBV1FAXAYy6Z5wQA0c5x8jwCQW5iVMZ3Zju9gclyYrXRO9zRXfRMAJuMSeRt1yU0v2jg5STSEd4dBxfrEvOLdHdzicHXJFH2QmEuj32gFdWO2rDznDqPKPXk9Gvq1Rh5ElyG_lBnyBP0DXnMDbyo9plVauI2rD9aYa1mz32RNDqqSjBZsfJOgojWjkL61v9DkX55Cb0xh5RIKUBThtYfIhb66d_7cmgi-T_r5kuJhrvio5SIDU&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/hardrock?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARD4TZYtRKApZsnOBm4pkJrrut1yAhGg4sKiBP7Iad-AJh9K-fYnzSCdDOSti-SziJWn1uqADEqifxBS_hzy4BlNC_AFFoQFG399ZSBV1FAXAYy6Z5wQA0c5x8jwCQW5iVMZ3Zju9gclyYrXRO9zRXfRMAJuMSeRt1yU0v2jg5STSEd4dBxfrEvOLdHdzicHXJFH2QmEuj32gFdWO2rDznDqPKPXk9Gvq1Rh5ElyG_lBnyBP0DXnMDbyo9plVauI2rD9aYa1mz32RNDqqSjBZsfJOgojWjkL61v9DkX55Cb0xh5RIKUBThtYfIhb66d_7cmgi-T_r5kuJhrvio5SIDU&__tn__=%2ANK-R
https://www.instagram.com/explore/tags/idiotssavants/
https://www.instagram.com/explore/tags/idiots/
https://www.instagram.com/explore/tags/being/
https://www.instagram.com/explore/tags/savants/
https://www.instagram.com/explore/tags/playmusic/
https://www.instagram.com/explore/tags/rockandroll/
https://www.instagram.com/explore/tags/hardrock/
https://www.instagram.com/explore/tags/bluesrock/
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Código: F.O.C.S.B.L .18 

 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda:  

LONGEV ROCKBAND 

Página 

 

 

X Observaciones: Imagen de portada Subgénero: 

Rock 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 

 

 

 

 

 

 C
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Más likes 

 

VIDEO GRABADO EN VIVO 

DE UN COVER 

Menos likes 

 

IMAGEN  

NOMINACIÓN 
ARTISTA 

PROYECCIÓN  

MBN 

Videos: 3 1   20  4    

 

Imágenes: 4  1  11      

Redacción única 

escrita: 

          

Live:           

Enlaces compartidos:           

Eventos: 2    6      

Me gusta 

451 

Memes:           

Seguidores 

448 

Comentarios:  

5 

+ positivos 
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

41 Compartidos 

7 

Promedio de Reproducciones 

videos: 

492 

 

 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos  1   Tipo de videos 

Likes  5   PRESENTACIÓN EN VIVO CON UN COVER DE 

QUEEN 

Dislikes  2   

Comentarios 

1 

+ positivo 

-  

Suscriptor

es 

42 

Visualizaciones 345 

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

2 1 1  Reproducciones: 

382 
#misbandasna

cionalesec 

#lojaecuador 
Fotografías 

 

 2 1  Comentarios: 

Afiches 

 

1    

 

Seguidores 

562 
Galería de fotos 9    

Historias guardadas 3 2  1 Total Likes: 

219 

Hashtag más 

utilizados: 

https://www.instagram.com/explore/tags/misbandasnacionalesec/
https://www.instagram.com/explore/tags/misbandasnacionalesec/
https://www.instagram.com/explore/tags/lojaecuador/
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Código: F.O.C.S.B.L .19 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda: ELECTRO JAM 

 

Página 

 

 

X Observaciones: Imagen de Portada Subgénero: 

Rock 

fusión/Electrónica 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 

 

 

 

 

 

 C
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Más likes Menos likes 

Videos:            
SIN 

PUBLICACIONES 

DESDE OCTUBRE 
DEL 2018 

Imágenes:           

Redacción única 

escrita: 

          

Live:           

Enlaces compartidos:           

Eventos:           

Me gusta 

323 

Memes:           

Seguidores 

326 

Comentarios:  +  
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

 Compartidos Promedio de Reproducciones 

videos: 

 

 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos     Tipo de videos 

Likes     NO CUENTAN CON CANAL DE YOU TUBE 

Dislikes     

Comentarios +  

-  

Suscriptor

es 

 

Visualizaciones  

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

    Reproducciones:  

Fotografías 

 

    SIN PUBLICACIONES DESDE 
OCTRUBRE DEL 2018 

Afiches 

 

    

 

Seguidores 

74 
Galería de fotos     

Historias guardadas     Total Likes: Hashtag más 

utilizados: 
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Código: F.O.C.S.B.L .20 

 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero de 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda:  

GENÉTICOS 

Página 

 

 

X Observaciones: Portada galería de fotos Subgénero: 

Rock fusión 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 

 

 

 

 

 

 C
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Más likes Menos likes 

Videos: 1   1 10      #lojaesmúsica 

#ecuadoramala

vida 

#geneticos 

#soñando 

Imágenes:    1 10      

Redacción única 

escrita: 

          

Live:           

Enlaces compartidos:    1       

Eventos: 1    9      

Me gusta 

766 

Memes:           

Seguidores 

768 

Comentarios:  

3 

+ positivo 
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

29 Compartidos Promedio de Reproducciones 

videos: 

48 

 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos     Tipo de videos 

Likes     SIN PUBLICACIONES DESDE SEPTIEMBRE DEL 

2018 

 
NO MUESTRA CANTIDAD DE SUSCRIPTORES 

Dislikes     

Comentarios +  

-  

Suscriptor

es 

 

Visualizaciones  

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

1   1 Reproducciones:226 #lojaesmúsica 

#ecuadoramala

vida 

#geneticos 

#separtedelca

mbio 

Fotografías 

 

   1 Comentarios: 

1 solo comentario 

Afiches 

 

1    

 

Seguidores 

432 
Galería de fotos     

Historias guardadas     Total Likes: 58 Hashtag más 

utilizados: 

https://www.facebook.com/hashtag/lojaesmúsica?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBew8fmD6aeKbObol3zCRFnJ97BEWHBdJgptKlp0DOohBQ_e7Hk4BAgndEt6gpvqDWcPsHMa-pBuFRK-kQL1nOj4nrhxg4ERHPrqH7hV80Wi1vH7I6pbSY_1odVR-so1YyDLpaSX6eTwHnfl9CnEo5oz4eBSS-ET-K-lKv-p2U1LycZb8rd2NK7uvtyGEGouARd8cQRlJpyBySJhsgnFj8rCGn5FGU5DTV5tOzv5dXeurcamBCT3ONtXGZuUeLXiDOyuqVD6htjnwHs3YdtSEFhw559i9n6OkmxkzVilI5tsqPsvo_ehtQmnnb2NGv7zfAs3kQh0imk-gJrF6CElZIm_MZ9dm8xJrkWX9r4&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/ecuadoramalavida?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBew8fmD6aeKbObol3zCRFnJ97BEWHBdJgptKlp0DOohBQ_e7Hk4BAgndEt6gpvqDWcPsHMa-pBuFRK-kQL1nOj4nrhxg4ERHPrqH7hV80Wi1vH7I6pbSY_1odVR-so1YyDLpaSX6eTwHnfl9CnEo5oz4eBSS-ET-K-lKv-p2U1LycZb8rd2NK7uvtyGEGouARd8cQRlJpyBySJhsgnFj8rCGn5FGU5DTV5tOzv5dXeurcamBCT3ONtXGZuUeLXiDOyuqVD6htjnwHs3YdtSEFhw559i9n6OkmxkzVilI5tsqPsvo_ehtQmnnb2NGv7zfAs3kQh0imk-gJrF6CElZIm_MZ9dm8xJrkWX9r4&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/ecuadoramalavida?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBew8fmD6aeKbObol3zCRFnJ97BEWHBdJgptKlp0DOohBQ_e7Hk4BAgndEt6gpvqDWcPsHMa-pBuFRK-kQL1nOj4nrhxg4ERHPrqH7hV80Wi1vH7I6pbSY_1odVR-so1YyDLpaSX6eTwHnfl9CnEo5oz4eBSS-ET-K-lKv-p2U1LycZb8rd2NK7uvtyGEGouARd8cQRlJpyBySJhsgnFj8rCGn5FGU5DTV5tOzv5dXeurcamBCT3ONtXGZuUeLXiDOyuqVD6htjnwHs3YdtSEFhw559i9n6OkmxkzVilI5tsqPsvo_ehtQmnnb2NGv7zfAs3kQh0imk-gJrF6CElZIm_MZ9dm8xJrkWX9r4&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/geneticos?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBew8fmD6aeKbObol3zCRFnJ97BEWHBdJgptKlp0DOohBQ_e7Hk4BAgndEt6gpvqDWcPsHMa-pBuFRK-kQL1nOj4nrhxg4ERHPrqH7hV80Wi1vH7I6pbSY_1odVR-so1YyDLpaSX6eTwHnfl9CnEo5oz4eBSS-ET-K-lKv-p2U1LycZb8rd2NK7uvtyGEGouARd8cQRlJpyBySJhsgnFj8rCGn5FGU5DTV5tOzv5dXeurcamBCT3ONtXGZuUeLXiDOyuqVD6htjnwHs3YdtSEFhw559i9n6OkmxkzVilI5tsqPsvo_ehtQmnnb2NGv7zfAs3kQh0imk-gJrF6CElZIm_MZ9dm8xJrkWX9r4&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/soñando?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBew8fmD6aeKbObol3zCRFnJ97BEWHBdJgptKlp0DOohBQ_e7Hk4BAgndEt6gpvqDWcPsHMa-pBuFRK-kQL1nOj4nrhxg4ERHPrqH7hV80Wi1vH7I6pbSY_1odVR-so1YyDLpaSX6eTwHnfl9CnEo5oz4eBSS-ET-K-lKv-p2U1LycZb8rd2NK7uvtyGEGouARd8cQRlJpyBySJhsgnFj8rCGn5FGU5DTV5tOzv5dXeurcamBCT3ONtXGZuUeLXiDOyuqVD6htjnwHs3YdtSEFhw559i9n6OkmxkzVilI5tsqPsvo_ehtQmnnb2NGv7zfAs3kQh0imk-gJrF6CElZIm_MZ9dm8xJrkWX9r4&__tn__=%2ANK-R
https://www.instagram.com/explore/tags/lojaesmúsica/
https://www.instagram.com/explore/tags/ecuadoramalavida/
https://www.instagram.com/explore/tags/ecuadoramalavida/
https://www.instagram.com/explore/tags/geneticos/
https://www.instagram.com/explore/tags/separtedelcambio/
https://www.instagram.com/explore/tags/separtedelcambio/
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Código: F.O.C.S.B.L .21 

 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda:  

SONIDO SILVESTRE 

Página 

 

 

X Observaciones: Portada imagen Subgénero: 

Rock 
fusión/alternativo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 

 

 C
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Más likes Menos likes 

Videos:            

SIN 

PUBLICACIONES 
DESDE 

SEPTIEMBRE DEL 

2018 

Imágenes:           

Redacción única 

escrita: 

          

Live:           

Enlaces compartidos:           

Eventos:           

Me gusta 

697 

Memes:           

Seguidores 

695 

Comentarios:  +  
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

 Compartidos Promedio de Reproducciones 

videos: 

 

 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos     Tipo de videos 

Likes     SIN PUBICACIONES DESDE JULIO DEL 2018 

Dislikes     

Comentarios +  

-  

Suscriptor

es 

56 

 

Visualizaciones  

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

    Reproducciones: #sonidosilvestr

e #indiemusic 

#rock #music 

#musica #Loja 

#Ecuador 

#fiavl2018 

Fotografías 

 

2    Comentarios: 

1 solo comentario 

Afiches 

 

1    

 

Seguidores 

283 
Galería de fotos     

Historias guardadas     Total Likes: 130 Hashtag más 

utilizados: 

https://www.instagram.com/explore/tags/sonidosilvestre/
https://www.instagram.com/explore/tags/sonidosilvestre/
https://www.instagram.com/explore/tags/indiemusic/
https://www.instagram.com/explore/tags/rock/
https://www.instagram.com/explore/tags/music/
https://www.instagram.com/explore/tags/musica/
https://www.instagram.com/explore/tags/loja/
https://www.instagram.com/explore/tags/ecuador/
https://www.instagram.com/explore/tags/fiavl2018/
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Código: F.O.C.S.B.L .22 

 

Lugar:  

Lojaq 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda: FuCk CoLD FeeLInG'S 

 

Página 

 

 

X Observaciones: Imagen de portada Subgénero: 

Punk/Rock 

alternativo 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 
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Más likes Menos likes 

Videos:            

Imágenes:   1  20 12  1   

Redacción única 

escrita: 

          

Live:           

Enlaces compartidos:           

Eventos:           

Me gusta 

1288 

Memes:           

Seguidores 

1295 

Comentarios:  +  
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

33 Compartidos Promedio de Reproducciones 

videos: 

 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos     Tipo de videos 

Likes     SIN PUBLICACIONES DESDE MAYO DEL 2017 

Dislikes     

Comentarios +  

-  

Suscriptor

es 

184 

Visualizaciones  

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

 1   Reproducciones: 806  

Fotografías 

 

 5 1  Comentarios: 

57 comentarios en apoyo 

Afiches 

 

    

 

Seguidores 

3071 
Galería de fotos     

Historias guardadas     Total Likes: 1729 Hashtag más 

utilizados: 
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Código: F.O.C.S.B.L .23 

 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero  2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda: WILSON CASTILLO 

 

Perfil 

 

 

X Observaciones: No cuenta con página de facebook Subgénero: 

Rock blues 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 
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Más likes 

 
ENLACES DE VIDEOS 

PRODUCIDOS POR ÉL 

Menos likes 

 

ESTADOS DE 

RECUERDO 

Videos:           Publica diariamente 

muchas 
publicaciones 

relacionadas con la 

música, sus trabajos 
fotográficos, y 

críticas sociales, 

comparte trabajos y 
eventos de otros 

artistas 

 
Con un mínimo de 5 

publicaciones 

diarias, ( en 
ocasiones muchas 

publicaciones por 

día)con poca 
interacción. 

Imágenes:           

Redacción única 

escrita: 

          

Live:           

Enlaces compartidos:           

Eventos:           

Amigos 

 

Memes:           

 

1195 
Comentarios:  + Todos 

      
Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

 Compartidos Promedio de Reproducciones 

videos: 

 

 

 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos  2 2 3 Tipo de videos 

Likes  20 16 70 Videoclips de canciones suyas y covers 

Dislikes    1 

Comentarios 

7 

+ TODOS 

-  

Suscriptor

es 

2970 

Visualizaciones 

1373 

 

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

    Comentarios: 

16 

 

#InstaPhoto 

#PicOfTheDay 

#PhotoOfThe

Day 

#Photogram 

#Capture 

Fotografías 

 

8 12 10 14 LA MAYORIA DE 

FOTOGRAFÍAS NO TIENEN 
QUE VER CON SU ÁMBITO 

MUSICAL 
Afiches 

 

    

 

Seguidores 

311 
Galería de fotos     

Historias guardadas 1    Total Likes: 603 Hashtag más 

utilizados: 

https://www.instagram.com/explore/tags/instaphoto/
https://www.instagram.com/explore/tags/picoftheday/
https://www.instagram.com/explore/tags/photooftheday/
https://www.instagram.com/explore/tags/photooftheday/
https://www.instagram.com/explore/tags/photogram/
https://www.instagram.com/explore/tags/capture/
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Código: F.O.C.S.B.L .24 

 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda:  

GUAT SHUSHA JAPEN 

Página 

 

 

X Observaciones: Imagen de portada Subgénero: 

Post hardcore 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 

 

 

 

 

 

 C
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Más likes Menos likes 

Videos:            

Imágenes:           

Redacción única 

escrita: 

          

Live:           

Enlaces compartidos:           

Eventos:  1   3  2    

Me gusta 

733 

Memes:           

Seguidores 

733 

Comentarios:  +  
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

5 Compartidos 

2 

Promedio de Reproducciones 

videos: 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos     Tipo de videos 

Likes     SIN PUBLICAR DESDE JULIO DEL 2017 

Dislikes     

Comentarios +  

-  

Suscriptor

es 

25 

Visualizaciones  

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

    Reproducciones:  

Fotografías 

 

    NO TIENEN CUENTA 

Afiches 

 

    

 

Seguidores 

 
Galería de fotos     

Historias guardadas     Total Likes: Hashtag más 

utilizados: 
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Código: F.O.C.S.B.L .25 

 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda: QUASAR 

 

Página 

 

 

X Observaciones: Imagen de portada Subgénero: 

Rock 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 

 

 

 

 

 

 C
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Más likes 

 

IMÁGENES DE LA BANDA 

Menos likes 

 

EVENTO 

COMPARTDO 

Videos:            

Imágenes:  2   33  19    

Redacción única 

escrita: 

          

Live:           

Enlaces compartidos:           

Eventos: 4    21  12  1  

Me gusta 

536 

Memes:           

Seguidores 

542 

Comentarios:  +  
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

86 Compartidos 

2 

Promedio de Reproducciones 

videos: 

 

 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos     Tipo de videos 

Likes     NO HAY PUBLICACIONES DESDE MARZO DEL 2018 

Dislikes     

Comentarios +  

-  

Suscriptor

es 

31 

Visualizaciones  

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

    Reproducciones:  

Fotografías 

 

    Comentarios: 

Afiches 

 

1    

 

Seguidores 

358 
Galería de fotos  1   

Historias guardadas   13  Total Likes: 

133 

Hashtag más 

utilizados: 
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Código: F.O.C.S.B.L .26 

 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda: ASTRINGENTES 

 

Página 

 

 

X Observaciones: Portada galería de Imágenes Subgénero: 

Rock 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 
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Más likes 

 

MEMES 

Menos likes 

 

ENLACE 

COMPARTIDO 

Videos:            

Imágenes:  1   4  6    

Redacción única 

escrita: 

 1       9  

Live:           

Enlaces compartidos:   1 2 4    7  

Eventos:    1       

Me gusta 

371 

Memes:   3  1  5  11 6 

Seguidores 

368 

Comentarios:  +  
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

53 Compartidos 

6 

Promedio de Reproducciones 

videos: 

 

 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos     Tipo de videos 

Likes     SIN PUBLICAR DESDE FEBRERO DEL 2018 

Dislikes     

Comentarios +  

-  

Suscriptor

es 

16 

Visualizaciones  

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

    Reproducciones:  

Fotografías 

 

    Comentarios: 

3 comentarios positivos 

Afiches 

 

    

 

Seguidores 

845 
Galería de fotos 1    

Historias guardadas     Total Likes: 70 Hashtag más 

utilizados: 
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Código: F.O.C.S.B.L .27 

 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda:  

BLACK ROSE 

Página 

 

 

X Observaciones: Imagen de portada Subgénero: 

Hard Rock 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 

 

 

 

 

 

 C
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Más likes Menos likes 

Videos:            

Imágenes:           

Redacción única 

escrita: 

 1   7  2    

Live:           

Enlaces compartidos:           

Eventos:           

Me gusta 

392 

Memes:           

Seguidores 

400 

Comentarios:  +  
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

9 Compartidos Promedio de Reproducciones 

videos: 

 

 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos     Tipo de videos 

Likes     SIN PUBLICACIONES DESDE AGOSTO DEL 2017 

Dislikes     

Comentarios +  

-  

Suscriptor

es 

 

Visualizaciones  

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

    Reproducciones:  

Fotografías 

 

    NO TIENE CUENTA 

Afiches 

 

    

 

Seguidores 

 
Galería de fotos     

Historias guardadas     Total Likes: Hashtag más 

utilizados: 
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Código: F.O.C.S.B.L .28 

 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda:  

FOUR KICKS 

Página 

 

 

X Observaciones: Imagen de portada Subgénero: 

Rock 

 

 

 

 

Facebook 
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Más likes Menos likes 

Videos: 1    6  1    #cariamangafe

st #4K Imágenes:           

Redacción única 

escrita: 

          

Live:           

Enlaces compartidos:    1 1      

Eventos: 1   4 135  13 1 1  

Me gusta 

1676 

Memes:           

Seguidores 

1680 

Comentarios:  +  
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

145 Compartidos 

37 

Promedio de Reproducciones 

videos: 

87 

 

You tube 

 

 

 

Videos     Tipo de videos 

Likes     SIN PUBLICAR DESDE JUNIO DEL 2017 

Dislikes     

Comentarios +  

-  

Suscriptor

es 

49 

Visualizaciones  

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

1 1   Reproducciones:235 #throwback 

#4k 

Fotografías 

 

1    Comentarios: 

Solo positivos 

Afiches 

 

1   3 

 

Seguidores 

172 
Galería de fotos     

Historias guardadas     Total Likes: 115 Hashtag más 

utilizados: 

https://www.facebook.com/hashtag/cariamangafest?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBS20qmKywjEGCDjO-ZK-C0jMju48KUQBaNFoC6eUwRWbMYUwu4gUabrIpOHjNt9TCQ6vYw_1jJGXizAsoLVsVrKXjMwA4oQsixHhESYAC051hR6en2T0GTBJRgMg-3FkxxSmRxuEUPJQzrBhp2v59Ezc2ETEGKTVkwALh8Hko40AQ4J2tGrchRCjF0ogEHG2BOTbewXzBP-U5D4riOied7M3R18ArBQCOYlGWCrNNekfb51kdwn8McevxHTpDN2C6gBLzffe3BNolmqx4um6F5S5gGyUqstKOKdD04ylGoWLCtFUHWrxIYqZNe4WBH3vwj2tSfSdMeKFBhh4oekMsVgqRQVBkTk8g&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/cariamangafest?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBS20qmKywjEGCDjO-ZK-C0jMju48KUQBaNFoC6eUwRWbMYUwu4gUabrIpOHjNt9TCQ6vYw_1jJGXizAsoLVsVrKXjMwA4oQsixHhESYAC051hR6en2T0GTBJRgMg-3FkxxSmRxuEUPJQzrBhp2v59Ezc2ETEGKTVkwALh8Hko40AQ4J2tGrchRCjF0ogEHG2BOTbewXzBP-U5D4riOied7M3R18ArBQCOYlGWCrNNekfb51kdwn8McevxHTpDN2C6gBLzffe3BNolmqx4um6F5S5gGyUqstKOKdD04ylGoWLCtFUHWrxIYqZNe4WBH3vwj2tSfSdMeKFBhh4oekMsVgqRQVBkTk8g&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/4k?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBS20qmKywjEGCDjO-ZK-C0jMju48KUQBaNFoC6eUwRWbMYUwu4gUabrIpOHjNt9TCQ6vYw_1jJGXizAsoLVsVrKXjMwA4oQsixHhESYAC051hR6en2T0GTBJRgMg-3FkxxSmRxuEUPJQzrBhp2v59Ezc2ETEGKTVkwALh8Hko40AQ4J2tGrchRCjF0ogEHG2BOTbewXzBP-U5D4riOied7M3R18ArBQCOYlGWCrNNekfb51kdwn8McevxHTpDN2C6gBLzffe3BNolmqx4um6F5S5gGyUqstKOKdD04ylGoWLCtFUHWrxIYqZNe4WBH3vwj2tSfSdMeKFBhh4oekMsVgqRQVBkTk8g&__tn__=%2ANK-R
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Código: F.O.C.S.B.L .29 

 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda: CARMELIDA 

 

Página 

 

 

X Observaciones: Imagen de portada Subgénero: 

Garache Rock 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 

 

 

 

 

 

 C
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F
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r
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Más likes Menos likes 

Videos:  1   15  5 4 1 1  

Imágenes:  1  2 37  19 1   

Redacción única 

escrita: 

          

Live:           

Enlaces compartidos:           

Eventos: 1 1   26  7    

Me gusta 

1281 

Memes:           

Seguidores 

1271 

Comentarios:  +  
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

116 Compartidos 

3 

Promedio de Reproducciones 

videos: 

289 

 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos   1  Tipo de videos 

Likes   29  Álbum completo Mosaicos 

Dislikes     

Comentarios 

6 

+ Solo positivos 

-  

Suscriptor

es 

169 

Visualizaciones 296 

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

  1  Reproducciones: 325  

Fotografías 

 

1 2   Comentarios: 

39 comentarios positivos 

Afiches 

 

1   1 

 

Seguidores 

747 
Galería de fotos  1  1 

Historias guardadas     Total Likes: 950 Hashtag más 

utilizados: 
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Código: F.O.C.S.B.L .30 

 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda:  

RADIO MALA 

Página 

 

 

X Observaciones: Imagen de Portada Subgénero: 

Grunge/rock 

alternativo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 

 

 

 

 

 

 C
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Más likes Menos likes 

Videos:            

SIN 

ACTUALIZACION

ES DESDE JULIO 
DEL 2016 

Imágenes:           

Redacción única 

escrita: 

          

Live:           

Enlaces compartidos:           

Eventos:           

Me gusta 

447 

Memes:           

Seguidores 

446 

Comentarios:  +  
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

 Compartidos Promedio de Reproducciones 

videos: 

 

 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos     Tipo de videos 

Likes     NO TIENEN CUENTA  

Dislikes     

Comentarios +  

-  

Suscriptor

es 

 

Visualizaciones  

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

    Reproducciones:  

Fotografías 

 

    NO TIENE CUENTA 

Afiches 

 

    

 

Seguidores 

 
Galería de fotos     

Historias guardadas     Total Likes: Hashtag más 

utilizados: 
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Código: F.O.C.S.B.L .31 

 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda: RITUAL MOSH 

 

Página 

 

 

X Observaciones: Imagen de Portada Subgénero: 

Metal Hard Core 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 
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Más likes Menos likes 

Videos:            

Imágenes:           

Redacción única 

escrita: 

 1   5  1    

Live:           

Enlaces compartidos: 1  3  10  1    

Eventos:           

Me gusta 

221 

Memes:           

Seguidores 

219 

Comentarios:  

1 

+ POSITIVO 
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

17 Compartidos 

1 

Promedio de Reproducciones 

videos: 

 

 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos     Tipo de videos 

Likes     NO TIENE CUENTA 

Dislikes     

Comentarios +  

-  

Suscriptor

es 

 

Visualizaciones  

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

    Reproducciones: #sanchabaco 

#bicirock 

#metal 
Fotografías 

 

  1  Comentarios: 

Afiches 

 

    

 

Seguidores 

96 
Galería de fotos     

Historias guardadas     Total Likes: 9 Hashtag más 

utilizados: 

https://www.instagram.com/explore/tags/sanchabaco/
https://www.instagram.com/explore/tags/bicirock/
https://www.instagram.com/explore/tags/metal/
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Código: F.O.C.S.B.L .32 

 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda:  

SOBRESALTO 

Página 

 

 

X Observaciones: Imagen de Portada Subgénero: 

Groove Metal 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 
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Más likes Menos likes 

Videos:            

Imágenes:   2 1 63  7 1   

Redacción única 

escrita: 

          

Live:           

Enlaces compartidos:    3 21  1    

Eventos:           

Me gusta 

240 

Memes:           

Seguidores 

250 

Comentarios:  

1 

+ positivo 
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

93 Compartidos 

7 

Promedio de Reproducciones 

videos: 

 

 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos     Tipo de videos 

Likes     SIN PUBLICACIONES DESDE SEPTIEMBRE DEL 

2018 

Dislikes     

Comentarios +  

-  

Suscriptor

es 

11 

Visualizaciones  

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

    Reproducciones: #Sobresalto 

Fotografías 

 

   1 SIN PUBLICAR DESDE 

OCTUBRE DEL 2018 

Afiches 

 

    

 

Seguidores 

101 
Galería de fotos     

Historias guardadas     Total Likes: 20 Hashtag más 

utilizados: 
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Código: F.O.C.S.B.L .33 

 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda:  

NECROMATOSIS 

Página 

 

 

X Observaciones: Imagen de portada Subgénero: 

Death brutal metal 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 
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Más likes 

 

VIDEO PRESENTACIÓN EN 

VIVO 

Menos likes 

 

ENLACE 

Videos: 2 2   22  5     

Imágenes: 2 2   8  1    

Redacción única 

escrita: 

          

Live:           

Enlaces compartidos:           

Eventos:           

Me gusta 

250 

Memes:           

Seguidores 

254 

Comentarios:  +  
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

36 Compartidos 

11 

Promedio de Reproducciones 

videos: 

451 

 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos     Tipo de videos 

Likes     SIN PUBLICAR DESDE JUNIO DEL 2016 

 

OTRAS CUENTAS MANEJAN LOS VIDEOS 
PUBLICADOS AÑOS MÁS TARDE 

Dislikes     

Comentarios +  

-  

Suscriptor

es 

14 

Visualizaciones  

 

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

    Reproducciones:  

Fotografías 

 

    NO TIENE CUENTA 

Afiches 

 

    

 

Seguidores 

 
Galería de fotos     

Historias guardadas     Total Likes: Hashtag más 

utilizados: 
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Código: F.O.C.S.B.L .34 

 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero  2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda:  

LAGO GRIS 

Página 

 

 

X Observaciones: Imagen de portada Subgénero: 

Metal Gótico 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 
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Más likes 

 

ENLACE SOBRE CONCIERTO 

DE LA BANDA, ADEMÁS DE 
TENER MÁS COMPARTIDOS, 

48 EN TOTAL 

Menos likes 

 

ENLACE DE 

TEMA DE YOU 
TUBE 

Videos: 1    22  1     

Imágenes: 1 3   276  53    

Redacción única 

escrita: 

          

Live:           

Enlaces compartidos: 32 23 19 10 114

2 

 86    

Eventos: 1    96  10    

Me gusta 

3.358 

Memes:           

Seguidore

s 

3.365 

Comentarios:  

9 

+ Positivos 
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

1686 Compartidos 

97 

Promedio de Reproducciones 

videos: 

1300 

 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos 1    Tipo de videos 

Likes     Ensayo de la banda 

Dislikes     

Comentarios +  

-  

Suscriptor

es 

812 

Visualizaciones 78 

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

    Reproducciones: #Lago_Gris 

#gothicmetal 

#goth #gothic 

#violin 

#violinista  

#metalgótico 

Fotografías 

 

 2   Comentarios: 

Afiches 

 

    

 

Seguidores 

226 
Galería de fotos     

Historias guardadas     Total Likes: 59 Hashtag más 

utilizados: 

https://www.instagram.com/explore/tags/lago_gris/
https://www.instagram.com/explore/tags/gothicmetal/
https://www.instagram.com/explore/tags/goth/
https://www.instagram.com/explore/tags/gothic/
https://www.instagram.com/explore/tags/violin/
https://www.instagram.com/explore/tags/violinista/
https://www.instagram.com/explore/tags/metalgótico/
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Código: F.O.C.S.B.L .35 

 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda: ANGEL SUPREMO 

 

Página 

 

 

X Observaciones: Imagen de portada Subgénero: 

Heavy metal 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 
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Más likes Menos likes 

Videos:            

Imágenes: 1    24      

Redacción única 

escrita: 

          

Live:           

Enlaces compartidos:           

Eventos:           

Me gusta 

823 

Memes:           

Seguidores 

817 

Comentarios:  

1 

+ positivo 
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

24 Compartidos 

1 

Promedio de Reproducciones 

videos: 

 

 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos     Tipo de videos 

Likes     NO TIENE CUENTA 

 

VIDEOS REFERENTES A LA BANDA SE PUBLICAN 
DESDE OTROS CANALES  

Dislikes     

Comentarios +  

-  

Suscriptor

es 

 

Visualizaciones  

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

    Reproducciones:  

Fotografías 

 

    NO TIENE CUENTA 

Afiches 

 

    

 

Seguidores 

 
Galería de fotos     

Historias guardadas     Total Likes: Hashtag más 

utilizados: 
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Código: F.O.C.S.B.L .36 

 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda:  

MENTOR GRIND 

Página 

 

 

X Observaciones: Galería de portada Subgénero: 

Grind Core 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 
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Más likes 

 

MEME 

Menos likes 

 

IMÁGENES DE 

DISCO 
RECOPILATORIO 

Videos:   1  6  1     

Imágenes:   1  1  2    

Redacción única 

escrita: 

          

Live:           

Enlaces compartidos:    1 3      

Eventos:           

Me gusta 

2985 

Memes:  1   15  1  7  

Seguidores 

2966 

Comentarios:  

1 

+ positivo 
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

36 Compartidos Promedio de Reproducciones 

videos: 

236 

 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos     Tipo de videos 

Likes     SIN PUBLICAR DESDE AGOSTO DEL 2016 

Dislikes     

Comentarios +  

-  

Suscriptor

es 

4 

Visualizaciones  

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

    Reproducciones:  

Fotografías 

 

    SIN PUBLICACIONES 

Afiches 

 

    

 

Seguidores 

7 
Galería de fotos     

Historias guardadas     Total Likes: Hashtag más 

utilizados: 
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Código: F.O.C.S.B.L .37 

 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda: PROFANATUS 

 

Página 

 

 

X Observaciones: Imagen de portada Subgénero: 

Metal Extremo 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 
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Más likes 

 

VIDEOCLIP TEMA COLAPSO 

Menos likes 

 

EVENTO 

Videos:    1 368  41 5 8   

Imágenes:   1  8  2    

Redacción única 

escrita: 

          

Live:           

Enlaces compartidos: 1 1   22      

Eventos: 1    6  3    

Me gusta 

2500 

Memes:           

Seguidores 

2517 

Comentarios: 

21  

+ Positivos 
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

463 Compartidos 

100 

Promedio de Reproducciones 

videos: 

 

 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos     Tipo de videos 

Likes     SIN PUBLICAR DESDE JUNIO DEL 2017 

 

EXISTEN VIDEOS PUBLICADOS DE LA BANDA 
DESDE OTRAS CUENTAS 

Dislikes     

Comentarios +  

-  

Suscriptor

es 

142 

Visualizaciones  

 

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

  1  Reproducciones: 

62 
 

Fotografías 

 

    Comentarios: 

Afiches 

 

2    

 

Seguidores 

269 
Galería de fotos     

Historias guardadas     Total Likes: 14 Hashtag más 

utilizados: 
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Código: F.O.C.S.B.L .38 

 

 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda:  

INFERNAL YELL 

Perfil 

 

 

X Observaciones: No cuenta con página Subgénero: 

Thrash metal 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 
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Más likes 

 

IMAGEN NOMINACIÓN DE LA 

BANDA PREMIOS MBN 

ECUADOR 

Menos likes 

Videos:  1   12  3     

Imágenes: 1 1   131  4    

Redacción única 

escrita: 

1    25      

Live:           

Enlaces compartidos: 10 7 2        

Eventos:           

Amigos 

682 

Memes:           

 

 

Comentarios:  

18 

+ Positivos 
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

175 Compartidos 

64 

Promedio de Reproducciones 

videos: 

132 

 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

 

 

Videos  1   Tipo de videos 

Likes  13   Nominación Mejor Banda Alternativa - Mis 

Bandas Nacionales 

 

Dislikes     

Comentarios 

1 

+ positivo 

-  

Suscriptor

es 

59 

Visualizaciones  

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

    Reproducciones:  

Fotografías 

 

    NO TIENE CUENTA 

Afiches 

 

    

 

Seguidores 

 
Galería de fotos     

Historias guardadas     Total Likes: Hashtag más 

utilizados: 
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Código: F.O.C.S.B.L .39  

 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero  2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda: SUBLEVACIÓN 

POSTMORTEM 

Página 

 

 

X Observaciones: Galería de portada Subgénero: 

Death Hardcore 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 
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Más likes 

 

ENLACE CANAL YOU TUBE 

Menos likes 

 

IMAGEN DE 

BANDA DE UN 
DISCO 

RECOPILATORIO 

Videos:            

Imágenes:   1  6      

Redacción única 

escrita: 

          

Live:           

Enlaces compartidos: 7  2 2 58  21    

Eventos:           

Me gusta 

348 

Memes:           

Seguidores 

347 

Comentarios:  +  
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

85 Compartidos 

28 

Promedio de Reproducciones 

videos: 

 

 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos     Tipo de videos 

Likes     NO CUENTA CON CANAL 

 

LOS VIDEOS COMPARTIDOS DE LA BANDA SE 
REALIZAN DESDE OTRAS CUENTAS 

Dislikes     

Comentarios +  

-  

Suscriptor

es 

 

Visualizaciones  

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

    Reproducciones:  

Fotografías 

 

    NO TIENE CUENTA 

Afiches 

 

    

 

Seguidores 

 
Galería de fotos     

Historias guardadas     Total Likes: Hashtag más 

utilizados: 
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Código: F.O.C.S.B.L .40 

 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero  2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda: ABSTRACTO 

 

Página 

 

 

X Observaciones: Imagen de portada Subgénero: 

Heavy Metal 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 
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Más likes 

 

 

Menos likes 

 

 

Videos:            

Imágenes:           

Redacción única 

escrita: 

          

Live:           

Enlaces compartidos:   1  7      

Eventos:           

Me gusta 

609 

 

Memes:           

Seguidoras 

608 

Comentarios:  

 

+  
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

7 Compartidos 

2 

Promedio de Reproducciones 

videos: 

 

 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos     Tipo de videos 

Likes     NO TIENE CUENTA 
 

EXISTEN VIDEOS PUBLICADOS DESDE OTRAS 
CUENTAS 

Dislikes     

Comentarios +  

-  

Suscriptor

es 

 

Visualizaciones  

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

    Reproducciones:  

Fotografías 

 

    NO TIENE CUENTA 

Afiches 

 

    

 

Seguidores 

 
Galería de fotos     

Historias guardadas     Total Likes: Hashtag más 

utilizados: 
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Código: F.O.C.S.B.L .41 

 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda: INPHECTUS 

Página 

 

 

X Observaciones: Imagen de Portada Subgénero: 

Death Gore 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 
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Más likes 

 

REDACCIÓN TEXTUAL  

Menos likes 

 

IMAGEN DE LA 
BANDA 

Videos:            

Imágenes:  1   36  2    

Redacción única 

escrita: 

1    3      

Live:           

Enlaces compartidos:           

Eventos:           

Me gusta 

1379 

Memes:   1  11  2  11  

Seguidores 

1365 

Comentarios:  

1 

+ positivo 
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

65 Compartidos Promedio de Reproducciones 

videos: 

 

 

 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos     Tipo de videos 

Likes     ÚLTIMO VIDEO PUBLICADO EN  JULIO DEL 2018 

Dislikes     

Comentarios +  

-  

Suscriptor

es 

62 

Visualizaciones  

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

    Reproducciones:  

Fotografías 

 

    NO TIENE CUENTA 

Afiches 

 

    

 

Seguidores 

 
Galería de fotos     

Historias guardadas     Total Likes: Hashtag más 

utilizados: 
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Código: F.O.C.S.B.L .42 

 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero 2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda: OSFERA 

 

Página 

 

 

X Observaciones: Imagen de portada Subgénero: 

Power metal 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 
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Más likes 

 

IMAGEN PROMOCIONANDO 

LANZAMIENTO DE ALBUM 

Menos likes 

 

ENLACE DE 

IMÁGENES 
ANTES 

PUBLICADAS DE 
LA BANDA (cero 

interacciones) 

Videos:            

Imágenes:   3 1 26  12    

Redacción única 

escrita: 

          

Live:           

Enlaces compartidos:   2 10 30  10    

Eventos:   1 5 79  20    

Me gusta 

783 

Memes:           

Seguidores 

178 

Comentarios:  

5 

+ positivos 
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

177 Compartidos 

106 

Promedio de Reproducciones 

videos: 

 

 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos     Tipo de videos 

Likes     SIN PUBLICAR DESDE NOVIEMBRE DEL 2016 

Dislikes     

Comentarios +  

-  

Suscriptor

es 

72 

Visualizaciones  

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

    Reproducciones:  

Fotografías 

 

    NO TIENE CUENTA 

Afiches 

 

    

 

Seguidores 

 
Galería de fotos     

Historias guardadas     Total Likes: Hashtag más 

utilizados: 
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Código: F.O.C.S.B.L .43 

 

Lugar:  

Loja 

Fecha: 1 de noviembre 2018-28 de febrero  2019 

Responsable: 

Jessenia Villalta 

 

 

Banda:  

ELY 

Página 

 

 

X Observaciones: Imagen de portada Subgénero: 

Indie Rock  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Facebook 
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Más likes 

 

EVENTO DE LA BANDA 

Menos likes 

 

ENLACE  

Videos:   2  15  12    #Ely #Loja 

#Ecuador 

#Cubic 

#IndieRock 

#CunaDeArtist

as #ArtesVivas 

Imágenes: 2 2 10 1 529  53    

Redacción única 

escrita: 

          

Live:           

Enlaces compartidos:  2   20  10    

Eventos: 3    81  17     

Me gusta 

1310 

Memes:           

Seguidores 

1318 

Comentarios:  

1 

+ positivo 
      

Hashtag más 

utilizados: 
-  

Total 

Likes 

646 Compartidos 

12 

Promedio de Reproducciones 

videos: 

 

 

 

 

 

 

 

 

You tube 

 

 

 

Videos    1 Tipo de videos 

Likes    52 Tema  del álbum Otro Mar 

Dislikes    1 

Comentarios 

1 

+ Positivo 

-  

Suscriptor

es 

327 

Visualizaciones  

 

 

Instagram 

 

 

Videos 

 

  2  Reproducciones: 

573 
#GiradeMedio

s 

#TourOtroMar 

#Ely 

#ElyBanda 

#ElyBandaEc 

#OtroMar 

Fotografías 

 

 3 8 1 Comentarios: 

 

15 solo positivos 
 

Afiches 

 

3    

 

Seguidores 

991 
Galería de fotos     

Historias guardadas   1 1 Total Likes: 1913 Hashtag más 

utilizados: 

https://www.facebook.com/hashtag/ely?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARD974svzpHYkNwhsUVcdXd00yp_ZVGNLiYNaajE1lfX7JRewRVLRPdz0LWgQ2yISEEn2wn9Dz88wLws14j7LvLkVIRms42ss4zhFw9VQknqt6AZVOCiWMn5tlOcfD7bKFK1ApqgxQiPHul92lvY1P_fr5xxB_KtTprnLCZkS66n-S1S28d1kaTnEXp75B-2O1TlS3OGsJ60V78V5BEutM4wSG3kP8hFuuCAFW4U5TSyr8J9y-m5K2Z7qzMaYRx3d_w5VViLOHTpz4z7MczGs0dkwtsu2IGax8Cwa9h6NmLWsP-W1WMzyO-baf5YSlI52Cempr28lmZcUqVULy445GBUQ8-W&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/loja?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARD974svzpHYkNwhsUVcdXd00yp_ZVGNLiYNaajE1lfX7JRewRVLRPdz0LWgQ2yISEEn2wn9Dz88wLws14j7LvLkVIRms42ss4zhFw9VQknqt6AZVOCiWMn5tlOcfD7bKFK1ApqgxQiPHul92lvY1P_fr5xxB_KtTprnLCZkS66n-S1S28d1kaTnEXp75B-2O1TlS3OGsJ60V78V5BEutM4wSG3kP8hFuuCAFW4U5TSyr8J9y-m5K2Z7qzMaYRx3d_w5VViLOHTpz4z7MczGs0dkwtsu2IGax8Cwa9h6NmLWsP-W1WMzyO-baf5YSlI52Cempr28lmZcUqVULy445GBUQ8-W&__tn__=%2ANK-R
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https://www.facebook.com/hashtag/cunadeartistas?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCaLfOK4l5YzYULMHT0W0i-IytYpb3_-CoOuyXelmVIiUXtWFgnfK0cK7_6LeTc7hP_h08GIg1_FNjJk_K1ywcaqprzJ9ytJnKIYOMJqGWwQDgLi76fFU8s_FdxQOvPaLPVinFS5TGYqrYqc9ghv4G7WxnbqzSllYXccaIeLo3mf32G98NRpG6TOhCzf6QlevYh8uJVxUjT6Y1uiy3aa1HdiR6dzoxOisXZMa3bhJfIznBIFE31KQEZjeFq5ak8v3BORkerBO7-YjrpUQ56FrtH0H0cb5XQktBUFa47mis8lZ1biNDAKPBmwsVVf9LzamOlgU0vsnCMXGW3ty1l_QibfcuU&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/cunadeartistas?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCaLfOK4l5YzYULMHT0W0i-IytYpb3_-CoOuyXelmVIiUXtWFgnfK0cK7_6LeTc7hP_h08GIg1_FNjJk_K1ywcaqprzJ9ytJnKIYOMJqGWwQDgLi76fFU8s_FdxQOvPaLPVinFS5TGYqrYqc9ghv4G7WxnbqzSllYXccaIeLo3mf32G98NRpG6TOhCzf6QlevYh8uJVxUjT6Y1uiy3aa1HdiR6dzoxOisXZMa3bhJfIznBIFE31KQEZjeFq5ak8v3BORkerBO7-YjrpUQ56FrtH0H0cb5XQktBUFa47mis8lZ1biNDAKPBmwsVVf9LzamOlgU0vsnCMXGW3ty1l_QibfcuU&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/artesvivas?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARCaLfOK4l5YzYULMHT0W0i-IytYpb3_-CoOuyXelmVIiUXtWFgnfK0cK7_6LeTc7hP_h08GIg1_FNjJk_K1ywcaqprzJ9ytJnKIYOMJqGWwQDgLi76fFU8s_FdxQOvPaLPVinFS5TGYqrYqc9ghv4G7WxnbqzSllYXccaIeLo3mf32G98NRpG6TOhCzf6QlevYh8uJVxUjT6Y1uiy3aa1HdiR6dzoxOisXZMa3bhJfIznBIFE31KQEZjeFq5ak8v3BORkerBO7-YjrpUQ56FrtH0H0cb5XQktBUFa47mis8lZ1biNDAKPBmwsVVf9LzamOlgU0vsnCMXGW3ty1l_QibfcuU&__tn__=%2ANK-R
https://www.instagram.com/explore/tags/girademedios/
https://www.instagram.com/explore/tags/girademedios/
https://www.instagram.com/explore/tags/tourotromar/
https://www.instagram.com/explore/tags/ely/
https://www.instagram.com/explore/tags/elybanda/
https://www.instagram.com/explore/tags/elybandaec/
https://www.instagram.com/explore/tags/otromar/
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