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1. TiTULO

“FORTALECIMIENTO TURISTICO DEL PLAN DE DESARROLLO Y
ORDENAMIENTO TERRITORIAL, PARA LA PARROQUIA JIMBILLA
DEL CANTON LOJA”



2. RESUMEN

El presente estudio se desarroll6 en la parroquia Jimbilla perteneciente al
cantén Loja; la investigacion se fundamenté en fortalecer turisticamente el
plan de desarrollo y ordenamiento territorial, donde el fortalecimiento se
convierte en un desafio para las autoridades encargadas de la gestion del
turismo y a su vez una oportunidad para la parroquia, donde se implemente
actividades complementarias que son parte del turismo. Es importante
recalcar que la actividad turistica se viene desarrollando en estos ultimos
afios de una manera no controlada ni planificada, ante estos antecedentes
la Organizacion Mundial de Turismo propone que el turismo sea la actividad
que tenga como principal objetivo el equilibrio econdémico, social y
ambiental, en otras palabras, aplicar la sostenibilidad sustentabilidad
turistica mediante la correcta y oportuna planificacion de los destinos. En
este contexto la parroquia enfrenta la necesidad de establecer un proceso
de fortalecimiento turistico para asegurar el desarrollo eficiente de esta
actividad.

El objetivo general del presente estudio es: Fortalecer turisticamente al
Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial para la parroquia Jimbilla del
Canton Loja. Para ello se plantearon tres objetivos especificos. 1. Realizar
el diagndstico del componente turistico para la parroquia Jimbilla del cantén
Loja, el cual permitié realizar el diagnostico de la situacion actual de la
localidad. 2. Elaborar una propuesta de desarrollo turistico para la parroquia
Jimbilla mediante la aplicacion de una metodologia participativa, donde se
obtuvo resultados a través de un taller participativo donde se dio a conocer
los objetivos estratégicos con diferentes aspectos a considerar, con el
objetivo de que los participantes seleccionen una propuesta para luego
desarrollarlas. 3. Proponer estrategias para la aplicacion de la propuesta
planteada para el desarrollo turistico de la parroquia Jimbilla del cantén
Loja, con los resultados obtenidos del taller participativo se disefié
estrategias de aplicaciéon al PDOT,; Disefar una ruta Turistica natural;
Disefiar una agenda de fiestas; Establecer talleres en formacion turistica;
Disefiar una guia Turistica; Implementar un Centro de informacion turistica
en la parroquia Jimbilla.

La metodologia utilizada para la investigacion fue la de Carla Ricaurte
Quijano, la metodologia participativa (MARPP) y para el desarrollo de cada
uno de los objetivos fue necesario emplear métodos como son: el método
analitico el cual nos ayudoé a realizar el analisis de la informacién que se
recopilé en el Plan de Ordenamiento territorial, el método sintético que
permitié sintetizar la informacion que se obtuvo a través de la metodologia
participativa con la socializacién que se realizé con la comunidad, el método
inductivo que permitio la observacion de los hechos es decir a partir de las
premias particulares de la parroquia Jimbilla se pudo establecer
conclusiones generales, el método descriptivo permiti6 evaluar a la
poblacion en particular y determinar caracteristicas de la parroquia y de
cada uno de los atractivos que posee, el método deductivo permitid
recopilar informacioén para corroborar que la realidad se conforma en lo



enunciado de la informacién teodrica, es decir que en la presente
investigacion se parti6 desde una informacion obtenida en el Plan de
Desarrollo y Ordenamiento Territorial y luego se realiz6 una comparacion
con la informacion que se obtuvo mediante la observacion directa, el
método analitico permitio realizar el andlisis de la informacion que se
recopild punto por punto y que fue extraida del Plan de Ordenamiento
territorial y las técnicas que fueron de gran uso fue la observacion directa
que determind de primera mano la informacidon que se encontré en el
material bibliografico y la entrevista mediante por la cual se pudo obtener
informacion relevante ya que las personas entrevistadas son propias del
lugar.

En cuanto a las conclusiones se las dirigio principalmente a las autoridades
del GAD parroquial e instituciones reguladoras de turismo ya que son los
principales actores en ponerle importancia a la infraestructura y
superestructura de la parroquia, cabe mencionar que al momento no existe
una planificacion turistica en la parroquia Jimbilla por parte de las
autoridades debido a que no han considerado la existencia de los atractivos
turisticos dentro del plan de desarrollo y ordenamiento territorial.

Para que las estrategias sean desarrolladas de manera adecuada se
recomienda a las autoridades del GAD parroquial designar un presupuesto
dirigido principalmente a la actividad turistica, que realice convenios con
instituciones publicas y privadas que aporten en la promocién de un
producto turistico y que proporcionen capacitaciones, asi como también es
importante que se preocupen por mejorar las vias de acceso a los
diferentes atractivos turisticos y adecuacion de los senderos ya que no
cuentan con sefialética turistica que faciliten la visita de las personas a los
diferentes atractivos.

La socializaciéon en los talleres participativos fueron de vital importancia ya
que a través de ellos se dio a conocer la situacion actual de la parroquia,
asi como también la participacion de la comunidad y actores principales
involucrados en la actividad turistica permitié que sean ellos los encargados
de seleccionar las estrategias mas acordes a sus necesidades, que
permitan el desarrollo turistico de la parroquia.



ABSTRACT

The present study was developed in the Jimbilla parish belonging to the
Loja canton; the research was based on the tourist development
strengthening and territorial planning, where the strengthening becomes a
challenge for the authorities in charge of the management of tourism and at
the same time an opportunity for the parish, where complementary activities
are implemented that are part of the tourism. It is important to emphasize
that tourism activity has been developing in recent years in an uncontrolled
and unplanned way. Given this background, the World Tourism
Organization proposes that tourism be the activity that has as its main
objective the economic, social and environmental balance, in other words,
apply sustainable tourism sustainability through the correct and timely
planning of destinations. In this context, the parish faces the need to
establish a tourism strengthening process to ensure the efficient
development of this activity.
The general objective of this study is: To strengthen the Tourism
Development Plan and Territorial Planning for the Jimbilla parish of Loja
Canton. For this purpose, three specific objectives were proposed. 1. Make
the diagnosis of the tourism component for the Jimbilla parish of the Loja
canton, which allowed the diagnosis of the current situation of the town. 2.
Prepare a tourism development proposal for the Jimbilla parish through the
application of a participatory methodology, where results were obtained
through a participatory workshop where the strategic objectives were
announced with different aspects to be considered, with the objective that
the participants select a proposal and then develop them. 3. To propose
strategies for the application of the proposed proposal for the tourist
development of the Jimbilla parish of the Loja canton, with the results
obtained from the participatory workshop, application strategies were
designed for the PDOT; Design a natural tourist route; Design a holiday
agenda; Establish workshops in tourism training; Design a tourist guide;
Implement a Tourist Information Center in the Jimbilla parish.

The methodology used for the research was that of Carla Ricaurte Quijano,



the participatory methodology (MARPP) and for the development of each of
the objectives it was necessary to use methods such as: the analytical
method which helped us to carry out the analysis of the information that was
compiled in the Plan of Territorial Ordering, the synthetic method that
allowed to synthesize the information that was obtained through the
participative methodology with the socialization that was made with the
community, the inductive method that allowed the observation of the facts
that is to say From the individual awards of the Jimbilla parish it was possible
to establish general conclusions, the descriptive method allowed to evaluate
the population in particular and determine characteristics of the parish and
each of the attractions that it possesses, the deductive method allowed
gathering information to corroborate that the reality is conformed in the
statement of the information theoretical, that is to say that in the present
investigation was based on information obtained in the Plan of Development
and Territorial Planning and then a comparison was made with the
information that was obtained through direct observation, the analytical
method allowed to perform the analysis of the information that was collected
point by point and that was extracted from the Plan of territorial Ordering
and the techniques that were of great use was the direct observation that
determined at first hand the information that was found in the bibliographic
material and the interview by means of which it was possible obtain relevant
information since the people interviewed are specific to the place.
Regarding the conclusions, they were mainly addressed to the authorities
of the parochial GAD and tourism regulatory institutions since they are the
main actors in placing importance on the infrastructure and superstructure
of the parish, it should be mentioned that at the moment there is no tourist
planning in the Jimbilla parish by the authorities because they have not
considered the existence of tourist attractions within the plan of

development and territorial ordering.

In order for the strategies to be developed in an appropriate manner, the
authorities of the parish GAD are recommended to designate a budget

aimed primarily at tourism, which makes agreements with public and



private institutions that contribute to the promotion of a tourism product
and provide training. as it is also important that they worry about improving
the access routes to the different tourist attractions and the adaptation of
the trails since they do not have tourism signage that facilitates the visit of
people to the different attractions.

The socialization in the participatory workshops was of vital importance
since through them the current situation of the parish was made known, as
well as the participation of the community and main actors involved in the
tourism activity allowed them to be in charge of select the strategies most
suited to their needs, which allow the touristic development of the parish.



3. INTRODUCCION

Ecuador a menudo es descrito como una Sudameérica en miniatura porque
este pequefio pais contiene en su geografia ademas de las magicas islas
Galapagos hermosas playas en la costa del pacifico, la impresionante
Cordillera de los Andes y una porcion de la selva mas grande del mundo,
la Cuenca Amazonica. Cuenta con cuatro regiones naturales como son:
Costa, Sierra, Amazonia y region Insular. La belleza natural incomparable
del Ecuador, junto con su poblacidon diversa y su fascinante historia, le
convierten en uno de los mejores destinos de viaje en el mundo.
(Halberstadt, 2018)

Loja siendo una provincia con una gran diversidad de atractivos naturales
y culturales y de componentes turisticos tangibles e intangibles que se ve
reflejado en su cultura, en sus tradiciones, costumbres y creencias a nivel
de los cantones no se le ha dado prioridad de emplear un plan estratégico
turistico que ayude a parroquias como es el caso de la parroquia rural

Jimbilla.

Es importante recalcar que algunas parroquias de la zona sur provincia de
Loja no cuentan con materia de planificacion del territorio en el ambito
turistico como es el caso de la Parroquia San Antonio de las Aradas,
perteneciente al Cantén Quilanga, lo que ocasiona una desequilibrada
actividad turistica, donde el territorio no presta las condiciones necesarias
en cuanto a Superestructura e Infraestructura y las personas de estas
localidades no tienen interés por involucrarse en la misma. (Sanchez Ruiz,
Calle Ruiz, Larrea Silva, & Quito Cabrera, 2019), esto cada vez es mas
evidente ver en las diferentes parroquias de los diferentes cantones de la
provincia. Es por esta razon que se identifico la necesidad de realizar un
estudio en la parroquia Jimbilla para conocer los problemas o dificultades
gue la misma atraviesa, aportando asi con alternativa para su desarrollo.
Para conocer la situacion actual se realizaron procedimientos lo que
permitié6 acercarse mas a la realidad en la que vive la parroquia y de los

resultados obtenidos se pudo determinar que pese a que cuentan con un



buen potencial turistico la comunidad atraviesa ciertos problemas como la
falta de informacion y de conocimiento de los recursos naturales y

culturales que posee la parroquia.

Es muy importante que a través de una buena planificacion, las autoridades
encargadas puedan gestionar recursos y establecer alianzas que permitan
el mejoramiento de la parroquia y se pueda determinar a esta actividad
como una fuente generadora de ingresos para Jimbilla, ya que en la
parroquia existe un porcentaje de personas que han tenido que salir a otros
lugares en busca de fuentes rentables como la agricultura, ganaderia y
construccion, dando como consecuencia la disminucion de la tasa de

crecimiento, por la falta de conocimiento sobre el tema.

En base a lo mencionado con anterioridad el trabajo investigado permitié
determinar la situacion actual de la parroquia y proponer estrategias de
acuerdo a las necesidades de la comunidad que contribuyan al desarrollo
turistico, a la promocion y difusién de la parroquia, a la inclusién de las
personas en la actividad turistica y destacando asi las fortalezas turisticas
gue posee. El desarrollo de la investigacion tuvo una duracién de 7 meses
y se ha considerado como una alternativa de desarrollo, donde se integran
los atractivos y servicios turisticos, ademas de fomentar turisticamente a la
parroquia Jimbilla, recalcando la valiosa colaboracion de la comunidad y
facilitando asi todo tipo de informacién para el desarrollo de esta

investigacion.

Para el desarrollo y cumplimiento de El Fortalecimiento turistico del Plan de
desarrollo y Ordenamiento territorial para la parroquia Jimbilla se han
planteado un objetivo general que es : Fortalecer turisticamente al Plan de
desarrollo y Ordenamiento Territorial para la parroquia Jimbilla del canton
Loja, y tres objetivos especificos, los mismos que estdn enfocados de la
siguiente manera; realizar el diagndostico del componente turistico para la
parroquia Jimbilla del canton Loja; elaborar una propuesta de desarrollo

turistico para la parroquia Jimbilla mediante la aplicacion de una



metodologia participativa; y proponer estrategias para la aplicacién de la
propuesta planteada para el desarrollo turistico de la parroquia Jimbilla.

Entre los alcances obtenidos del proyecto de tesis, que se basa
principalmente en el fortalecimiento turistico, el mismo que facilitara la
informacion necesaria y actual de la parroquia Jimbilla, se cumplié con el
primer y segundo objetivo en el cual se realizé un diagnostico y luego se
llevd a cabo la aplicacion de una metodologia participativa con los
principales actores de la actividad turistica, dando asi a conocer las
propuestas planteadas para el desarrollo de las estrategias, las que seran
de mucha ayuda para futuras investigaciones, dando asi cumplimiento a la
fase de definicibn que consiste en la elaboraciéon de un plan el cual se
caracteriza por su relativa generalidad y por no ser aplicable en la practica
por si solo ya que los planes analizan la situacion del objeto de
planificacion, establecen objetivos y metas respecto a su desenvolvimiento
en el futuro y proponen las formas e instrumentos que deberan emplearse
con el fin de alcanzar los objetivos planteados, entonces los planes
cumplen funciones exclusivas de diagnosis, prognosis, establecimiento de
fines, y mencion y determinacion de estrategias e instrumentos de

desarrollo del objeto de planificaciéon. (Molina, 2005)

Es necesario considerar que durante el desarrollo del proyecto de
investigacion se presentaron algunas limitaciones como es la escasa
informacion impresa, la dificultad de acceder a los barrios donde se
encuentran algunos atractivos ya que las vias no se encuentran en buen
estado, asi como también la falta de transporte interno para movilizarse,
esas fueron unas de las pocas limitaciones que se dieron en el presente

estudio que al final se pudo culminar con el mejor de los éxitos.



4. REVISION LITERATURA
4.1. Marco Conceptual

Segun la investigacion de (Sanchez Ruiz, 2017), Interpretacién de la
simbologia religiosa de Loja, cita a Irina Grevtsova (2015) que para
introducir el marco conceptual debemos conocer la importancia que tiene
en la investigacion este apartado; para el desarrollo debemos conocer,
interpretar y analizar la informacion bibliografica; normalmente se debe
incluir como referencia a dos autores. Para el desarrollo del estudio de la
presente vamos a hacer referencia temas como; la normativa legal de los
planes de desarrollo y ordenamiento territorial, planificacion,
caracteristicas, estrategias y fases de la planificacién; Fortalecimiento
turistico, metodologias para la actividad turistica, diagnoéstico turistico,

metodologia participativa, andlisis FODA, y marco referencial.

4.1.1. Normativa legal

Para el desarrollo del estudio de la presente vamos a hacer referencia
temas como: La constitucion de la Republica, el cédigo Organico de
Planificacion y Finanzas Publicas (COPLAFIP), el cédigo Organico de
organizacion Territorial, Autonomias y Descentralizacion (COOTAD), y la
Secretaria Nacional de Planificacion y Desarrollo (SENPLADES). Ver

anexo 2

4.1.2. La planificacion

La planificacion es la primera funcion administrativa porque sirve de base
para las demas funciones. Esta funcion determina por anticipado cuales
son los objetivos que deben cumplirse y que debe hacerse para
alcanzarlos; por tanto, es un modelo teérico para actuar en el futuro. La
planificacibn comienza por establecer los objetivos y detallar los planes
necesarios para alcanzarlos de la mejor manera posible. La planificacion
determina donde se pretende llegar, que debe hacerse, como, cuando y en

gué orden debe hacerse. (Aguirre, 2012)
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La planificacion es un proceso que busca intervenir deliberadamente en la
realidad con el fin de moderarla u orientarla hacia una situacion o estado
de cosas que son consideradas mas deseables que la actual (Imagen-
Objetivo). La planificacién es un instrumento para modificar la evolucion
natural de una situacion no deseada que se produciria en el caso de no
intervenir. (Marin, 2012)

4.1.2.1. Importancia de la Planificacién

La Panificacion estratégica constituye el marco teorico para la accion que
se encuentra en la mente de la empresa u organizacion, y de sus
empleados, lo que permite que los gerentes y otros individuos evallen de
forma similar las situaciones estratégicas, analicen las alternativas bajo un
lenguaje y decidan sobre las acciones que se debe emprender en un
periodo determinado, logrando la administracion estratégica de la
organizacion. Asi mismo ayuda a la institucion o empresa a que organice y
utilice una mejor comprension de entorno en el cual opera. (Araques &
Cruz, 2014, pag. 11)

Segun la definicion de (Cabrera, 2012, pag. 14). Hoy en dia la planificacion
estratégica es importante por varios aspectos ya que proporciona un marco
de referencia para la actividad organizacional que pueda conducir a un
mejor funcionamiento y una mayor sensibilidad de la organizacion (...)
También es importante porque es una poderosa herramienta de
diagnéstico, andlisis, reflexion y toma de decisiones colectivas, en torno al
que hacer actual y al camino que debe recorrer en el futuro las
organizaciones e instituciones, para adecuarse a los cambios y a las
demandas que les impone el entorno y lograr el maximo de eficiencia y
calidad de sus prestaciones, es un proceso sistematico, que da sentido de
direccién y continuidad a las actividades diarias de una organizacion,
permitiéndole visualizar el futuro e identificando los recursos, principios y

valores requeridos para transitar desde el presente hacia el futuro.
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4.1.2.2. Clasificacién de la Planificacidn

- Planificacién Estratégica

Es un término que define un conjunto de acciones orientadas a logro de un
resultado claramente definido, siempre y cuando se posea un alto nivel de
certidumbre sobre la situacion en que éstas van a llevarse a cabo, y un
elevado control de los factores que permitiran que se alcance el resultado
perseguido. (Matilla, 2011)

Es un modelo de planificacion cuyo origen se da en la planificacion de las
acciones militares, adaptando inicialmente a la gestion empresarial v,
posteriormente, de uso comun en la gestibn de organizaciones e
instituciones. La planificacion estratégica define un conjunto de parametros
que establecen orientaciones generales de estrategias, que permiten
orientar la toma de decisiones en el corto plazo. (Zufiga, 2007)

- Planificaciéon Territorial

La planificacion territorial es la ultima fase del proceso de elaboracion de
un plan de ordenacién del territorio, consiste basicamente, en disefiar en
funcion del diagndstico elaborado, un modelo territorial o imagen objetivo
gue se desea conseguir a largo plazo y en definir las medidas necesarias

para avanzar en la direccién de hacerlo realidad.

Estas Ultimas se pueden agrupar en tres clases:

Tabla 1 Fases de la planificacion territorial

- Deregulacion y control de usos del suelo, actos administrativos,
aprovechamiento y comportamientos

- Deintervencién o accién positiva

- De gestién
Fuente: Domingo Orea
Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez

Y se hacen operativa a través de los siguientes instrumentos:
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- Las medidas de regulacion, mediante una normativa general y otra
asociada a una zonificacion en categorias de ordenacién. Tales
categorias son una parte importante de la imagen objetivo o modelo
territorial a alcanzar.

- Las medidas de intervencion o accién positiva, mediante programas,
subprogramas y proyecto o acciones concretas localizadas en ciertos
lugares, segun la imagen objetivo, en su caso.

- Las medidas para la gestién, mediante el disefio de un ente gestory un

sistema de gestidn. (Orea, 2013)

En la figura N°.1 se puede evidenciar el modelo de planificacion territorial
de la situacion actual de Cuenca, generado a partir de la interpretacion de
los diagnosticos sectoriales, su explicacion se realiza mediante la
descripcion sintética del medio fisico, de la poblacién y sus actividades
econdmicas, del sistema de asentamientos y las redes de infraestructura,

identificando sus interrelaciones y tendencias.

Figura 1 Mapa del modelo territorial actual de Cuenca

640000 0660000 ‘80000 70000 720000 740000 780000
1 1 1

Ley.

Fuente: I. Municipalidad de Cuenca, Ministerio del Ambiente. |.G.M. y COPOE
Elaboracion: I. Municipalidad de Cuenca— PDOT 2011

- Planificacion Turistica
Desde un enfoque general, la planificacion es comunmente entendida como
un proceso en que se definen metas y los medios necesarios para

alcanzarlas. Para Getz, la planificacion turistica es el proceso que se basa

en lainvestigacion y la evaluacion, busca optimizar la potencial contribucion
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del turista al bienestar humano y a la calidad ambiental. En ambas
definiciones esta implicita tanto la evaluacion, como la prevision futura de
la actividad (sector privado, sector publico y sector voluntario) que desean

para el territorio, destacando:

- Los factores de la oferta y de la demanda.

- Los elementos fisicos como los recursos naturales y los
institucionales como los fondos publicos destinados al sector.
(Monteros J. I., 2014)

El proceso légico de pensamiento que da vida a la planificacion se va
concretando en la elaboracion de diferentes documentos y en la ejecucion
de diversas actividades. El proceso de planificacion se divide en dos fases:
la primera se denomina fase de definicion y la segunda fase de aplicacion.

(Molina, 2005)

Figura 2 Fases de la Planificacion

Se reduce a un documento conocido como plan

FASE DE /

DEFINICION \ Los planes analizan la situacién del objeto de

planificacién, establecen objetivos y metas respecto
de su desenvolvimiento en el futuro y proponen las
formas e instrumentos que deberan emplearse con el
fin de alcanzar los objetivos planteados.

Se refiere precisamente a los aspectos relacionados
con la vinculacién entre las propuestas del plan y la
realidad.

FASE DE
APLICACION

Esta fase incluye la programacién, presupuestacion,
instrumentacion y evaluacion de las acciones
necesarias para modificar el objeto de planificacion
en el sentido deseado.

Fuente: Sergio Molina
Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez

La ordenacion del territorio va mas alla de la mera delimitacion de zonas y
representa, en la actualidad, una opcion indispensable del consenso social
y econdmico, y un instrumento para la armonizacién territorial y la

legibilidad espacial. Factores y elementos como la competencia por el
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espacio entre diferentes usos y actores sociales, la complejidad de los
procesos de globalizacion y su traduccidn en una competencia entre
ciudades y regiones a partir del uso como recurso de su territorio, la
existencia de espacios especialmente vulnerables a la accién antrépica
(montafas, litoral, rural y naturales protegidos) la necesidad de establecer
mecanismos de cooperacion, cohesion y equilibrio interregional, la
coexistencia de intereses de proteccion y explotacion del territorios,
convierten en imprescindible el recurso a la ordenacion del territorio para
garantizar un funcionamiento integrado y racional del espacio. (Clavé,
2011)

Figura 3 Planificacion del turismo

Destinos,
productos,
mercados

Sistema Impactos Desarrollo

Organizacion Deseos vs objetivos, Plan, Programa,
Iégica prevision gestidn, decisidn, Proyecto
estrategia

Fuente: Salvador Clave
Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez

4.1.2.3Caracteristicas de la Planificaciéon

Las caracteristicas mas importantes de la planificacién son las siguientes:

1. La planificacion es un proceso permanente y continuo.
2. La planificacién esta siempre orientada hacia el futuro, esta ligada a la

prevision.
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10.

11.

La planificacion busca la racionalidad en la toma de decisiones: al
establecer esquemas para el futuro, la planificacién funciona como un
medio orientador del proceso decisorio.

La planificacion constituye un curso de accién escogido entre varias
alternativas de caminos potenciales.

La planificacion es sistematica: la planificacion debe tener en cuenta el
sistema y subsistemas que lo conforman; debe abarcar la organizacion
como totalidad.

La planificacion es repetitiva: incluye pasos o fases que se suceden. Es
un proceso que forma parte de otro mayor: el proceso administrativo.
La planificacién es una técnica de asignacion de recursos: tiene por fin
la definicion, el dimensionamiento y la asignacién de los recursos
humanos y no humanos de la empresa, segun se haya estudiado y
decidido con anterioridad.

La planificacion es una técnica ciclica: la planificacion se convierte en
realidad a medida que se ejecuta. A medida que va ejecutandose, la
planificacion permite condiciones de evaluacion y medicion para
establecer una nueva planificacién con informacién y perspectivas mas
seguras y correctas.

La planificacion es una funcion administrativa que interactia con las
demas; esta estrechamente ligada a las demas funciones -
organizacion, direccién y control — sobre las que influye y de las que
recibe influencia en todo momento y en todos los niveles de la
organizacion.

La planificacion es una técnica de coordinacion e integracion: permite
la coordinacién e integracion de varias actividades para conseguir los
objetivos previstos.

La planificacidén es una técnica de cambio e innovacién: constituye una
de las mejores maneras deliberadas de introducir cambios e
innovaciones en una empresa, definidos y seleccionados con

anticipacion y debidamente programados para el futuro. (Aguirre, 2012)
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De las multiples definiciones de planificacion existentes se han extraido las

principales caracteristicas:

e Jerarquica: requiere de voluntad politica, es promovida y validada por
las autoridades de las entidades. La planificacion de cada institucién
iniciar4 con el aval de la méxima autoridad de la entidad, que emitir4
un conjunto de directrices y prioridades que orientaran el proceso.

e Dindmica y flexible: es un ejercicio continuo, se desarrolla con una
frecuencia determinada. Las intervenciones deben revisarse,
retroalimentarse y, de ser el caso, modificarse si lo planificado no esta
cumpliendo con las metas establecidas para el periodo.

e Participativa: involucra a actores y actoras internos/as de las
entidades, tanto del nivel central como del desconcentrado. En el caso
de los Ministerios, de considerarlo pertinente, se incluira a actores
externos, como pueden ser los Consejos Ciudadanos Sectoriales
establecidos en la Ley Organica de Participacién Ciudadana.

e Realista: recopila las necesidades de la institucion para la consecucion
de sus metas y toma en cuenta los recursos disponibles. El plan debe
tener un caracter eminentemente practico, orientado a la accion y, en
dltima instancia, a la transformacion de la realidad en un futuro mas o
menos inmediato.

e Incluyente: a partir de un enfoque basado en derechos, incorpora los
enfoques territoriales y de igualdad (de género, étnico-cultural,
generacional, de discapacidad y movilidad), asi como el enfoque
ambiental. (Senplades, 2011)

4.1.2.4 Estrategias de la Planificacion

La buena ejecucién de una estrategia de planificacion requiere la
procuracioén diligente de excelencia operativa, lo cual es un trabajo de todo
el equipo de administracion de la empresa. El éxito de la buena ejecucion
de la estrategia depende de las habilidades y cooperacion de los
administradores operativos que pueden impulsar los cambios necesarios

en sus unidades organizacionales y entregar buenos resultados de manera
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consistente. La aplicacion de la estrategia se considera exitosa si todo
marcha con la suficiente tranquilidad para que la compafiia alcance o
supere sus metas de desempefio estratégico y financiero y muestre un
buen avance en el logro de la visién estratégica de la directiva. (Peteraf,
2012)

- Estrategias de integracion

Las estrategias de integracion buscan controlar o adquirir el poder
negociados de los distribuidores, de los proveedores o de la competencia.
Asi pueden disminuir las amenazas que hay en el ambiente. También ganar
la propiedad o un mayor poder sobre esto, por lo cual, existen tres tipos de
estrategia de integracion: integracion vertical e integracion horizontal.
(Coosi, 2016)

A la integracion directa, la integracion hacia atras y la integracion horizontal
algunas veces se les conocen en conjunto como estrategias de integracion
vertical. Las estrategias de integracion vertical permiten que una empresa

obtenga el control de los distribuidores proveedores y competidores.
- Integracion directa

Consiste en obtener la propiedad o aumentar el control sobre los
distribuidores minoristas. En la actualidad cada vez mas fabricantes
(proveedores) siguen una estrategia de integracion directa mediante el
establecimiento de sitios web para vender los productos directamente a los

consumidores.
- Integracion hacia atras

Tanto los fabricantes como los minoristas compran los materiales
necesarios a los proveedores. La integracion hacia atras es una estrategia
gue busca la propiedad de los proveedores de una empresa o aumentar el
control sobre ellos. Esta estrategia es especialmente recomendable cuando

los proveedores actuales de la empresa no son confiables, el suministro
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gue ofrecen es muy costoso o no pueden cumplir con las necesidades de

la empresa.
- Integracién horizontal

Se refiere a una estrategia que busca aduefiarse de los competidores de la
empresa o de tener mas control sobre ellos. Una de las tendencias mas
significativas en la administracion estratégica en la actualidad es el
aumento en el uso de la integracion horizontal como estrategia de
crecimiento. (David F. R., 2008)

Tabla 2 Estrategias de Integracion

Estrategias integrativas Definicion Ejemplo
Integracion hacia Ganar la propiedad o un | General motor compra sus
adelante mayor control sobre | distribuidores de autos

distribuidores o detallistas

Integracion hacia atrds | Buscar la propiedad o un | MacDonal compra un
mayor control sobre | rancho de ganado
proveedores

Integracion horizontal Buscar la propiedad o | Compra de bancos
mayor control de los | pequefios por parte de
competidores banco grandes

Fuente: Felipe Castillo
Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez

- Estrategias intensivas

El enfoque de la organizacion esta en un solo producto, linea de producto,
bienes o servicios, en los que la empresa cuenta con la experiencia
necesaria, y hace uso de sus competencias distintivas convertidas en
fortalezas, y tiene como ventajas; el aumento de la productividad, como
resultado de la eficiencia en el uso de los recursos, el uso de la reputacion
en la marca y de la organizacion. (Valverde, 2014)
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Figura 4 Estrategias intensivas

ESTRATEGIAS INTENSIVAS

PENETRACION DEL MERCADO

DESARROLLO DE MERCADOS

Ve
A

DESARROLLO DE PRODUCTOS

Fuente: Fred R. David
Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez

- Estrategias de diversificacién

Existen dos tipos generales de estrategias de diversificacion: relacionadas
y no relacionadas. Se dicen que los negocios estan relacionados cuando
sus cadenas de valor poseen condiciones estratégicas interempresariales
valiosas competitivamente; se dice que los negocios no son relacionados
cuando sus cadenas de valor son tan distintas que no existen relaciones
interempresariales competitivamente valiosas. La mayoria de las empresas
favorecen las estrategias de diversificacion relacionada para poder

capitalizar las sinergias de las siguientes maneras:

- Transferir competitivamente experiencia, conocimientos
tecnoldgicos u otras capacidades de valor de una empresa a otra.

- Combinar las actividades relacionadas de diferentes empresas en
una Unica operacion para conseguir costos mas bajos.

- Explotar el uso comun de un nombre de marca conocido.

- La colaboracion interempresarial para crear fortalezas y
capacidades de recursos competitivamente valiosas. (David F. R.,
administracion estrategica, 2008).
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Figura 5 Estrategias de diversificacion

Diversificacion concéntrica: Adicionar productos
relacionados a los existentes

Estrategias de Diversificacion horizontal: Adicionar productos no
diversificacion ¢ relacionados

Diversificacion en conglomerado: suma de
productos nuevos no relacionados

Fuente: Fred R David
Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez

- Estrategias defensivas

Las estrategias defensivas buscan reducir los riesgos de ser atacados por
otras empresas. Por lo tanto, son estrategias que no pretenden conseguir
nuevas ventajas competitivas, sino mantener las que ya tiene. Algunas

estrategias defensivas clasicas son, entre otras:

- Politica de producto: ocupar segmentos vacios con nuevos productos
para protegernos de nuevos competidores.

- Politica de aprovisionamiento y distribucion: realizar acuerdos de
exclusividad con proveedores y canales, siempre y cuando se disponga
de ese poder de negociaciéon. También se les pueden proporcionar
mejores condiciones que los competidores.

- Politica de precios: realizar politicas de precio agresivas hacia los
productos de los competidores que sean similares a los nuestros.

- Proteccion interna: proteger la informacion y el conocimiento disponible

en la empresa ante posibles fugas. (Maroto, 2007)
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Figura 6 Planes estratégicos de mercado y estrategias defensivas

Estrategias defensivas
Estrategia defensiva Estrategia defensiva Estrategia defensiva
basica | _ basicall basica Il
J  Proteger la posicién Optimizar la posicion Monetizar, cosechar,
Objetivo - estrategias Objetivo estratégico Desinvertir
Mantener beneficio Maximizar beneficio Objetivo estratégico
Cash flow
|
IA Proteger la cuota de llA Maximizar la A~ Gestionar ~ para
mercado contribucién neta de obtener tesoreria
~ IB Desarrollar la | marketing 1B o
lealtad del cliente IIB Centrar el Cosechar/desinvertir
enfoque para obtener tesoreria

Fuente: (Maroto, 2007)
Elaboracion: Juan Maroto

4.1.2.5 Fases de la Planificacion

La planificacion es utilizada como instrumento de uso habitual en el campo

de la intervencioén social.

Existen diferentes métodos que tienen por objeto facilitar el razonamiento,
guiar la elaboracion de proyectos y sistematizar sus contenidos de forma

que sean comprensibles y faciliten la accion.

El proceso de planificacion se produce de manera ciclica, lo que permite
transformar la realidad y, por tanto, proporcionar una situacion nueva de

partida para una nueva intervencion. (Gonzéalez F. B., 2011)

El proceso de planificacion consta de diferentes etapas que parten de la
definicibn de unos objetivos hasta el establecimiento de los medios

necesarios para poder alcanzarlos.
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Figura 7 Procesos de la Planificacion

Proceso de la Planificacion

—— Formulacion de objetivos

Evaluacion de estrategias

Selecciéon de mecanismos de intervenciones

Fuente: Carlos Pardo
Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez

En la primera fase (formulaciébn de objetivos) se analiza la situacion
previamente existente y se identifican los problemas que se pretenden
resolver, para lo cual es imprescindible determinar los objetivos a alcanzar.
Los objetivos deben ser armoénicos y equilibrados para las autoridades
locales, la poblacion receptora, las empresas y los visitantes, de manera
que se favorezca la cooperacion de los distintos agentes intervinientes en
la actividad turistica y la coordinacion entre el sector publico y el privado en

el @&mbito geografico de intervencion. (Pardo, 2013)

En la segunda fase (evaluacion de estrategias) se formulan las alternativas
de actuacion, valorandose en funciébn de los objetivos marcados
previamente. Existe la posibilidad de que se presenten distintas opciones
iniciales, que habra que ir discriminando para lograr la mejor alternativa de
entre todas las posibles. Se pueden aplicar diferentes técnicas de seleccion
que marquen la maximizacion de beneficios para la zona receptora y la
poblacién residente, como el andlisis coste-beneficio y el andlisis de

percepcion. (Pardo, 2013)

El analisis coste-beneficio compara los costes y beneficios sociales y
econdémicos de un determinado proyecto. Alguno costes y beneficios
pueden llegar a ser dificilmente valorables, sobre todo los de tipo social y

medioambiental. Los de tipo econOmico permiten una mas facil

23



consideracion porque pueden ser valorados a precio de mercado. (Pardo,
2013)

La tercera fase (seleccion de mecanismos de intervencion) consiste en la
elaboracion de los programas de actuacién y la dotacién de los recursos
econOmicos y técnicos necesarios para “poder ejecutarlos. Hay que decidir
los instrumentos, las inversiones publicas, los incentivos fiscales, las
subvenciones, pero también el grado de participacion del sector privado y
de la poblacion residente. En esta fase es fundamental realizar los estudios
de impacto para definir los efectos sobre el entorno natural, social y
econdémico, comparando la situacion “previa con la existente tras la

aplicacion del proyecto. (Pardo, 2013)
4.1.2.6 Fortalecimiento Turistico

Su misién es contribuir al desarrollo local mediante el fortalecimiento de la
gestibn comunitaria del turismo de pueblos originarios y comunidades
campesinas, sustentada en principios de reciprocidad, participacion y
valoracion del patrimonio natural y cultural, garantizando el respeto a los
territorios y la identidad.

- Programa argentino de Turismo Rural “Raices”

Este es el primer programa de turismo rural a nivel nacional, en donde por
primera vez la SAGPyA (secretaria de agricultura, ganaderia, pesca y
alimentos) y la SECTUR, en conjunto, coordinan una propuesta de
desarrollo de la actividad adoptando una forma moderna e innovadora de
interaccidon entre distintas jurisdicciones del Estado Nacional para hacer
mas eficiente el empleo de los recursos humanos y materiales con que

cuentan ambos organismos. Este programa se presentdé en mayo de 2000.

Su objetivo general es promocionar la actividad, diversificar los ingresos de
los productores agropecuarios y de los empresarios turisticos. Con ello se
pretende incorporar a la actividad agricola-ganadera, todos los usos
potenciales del suelo, incluyendo la comercializacién de servicios turisticos

sustentados en la naturaleza y la cultura. Este programa esta destinado al
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sector rural, especialmente a los pequefios y medianos productores
tradicionalmente generadores de materias primas, con posibilidades de
realizar otras actividades para diversificar sus ingresos, entre las cuales el
turismo rural presenta grandes perspectivas a través de la incorporacion de
la comercializacion y prestacion de servicios sustentados en la naturaleza

y la cultura rural. (Ciccolella, 2009)

- Institucional

El fortalecimiento institucional consiste fundamentalmente en la mejora de
la eficiencia y la eficacia, principalmente a nivel organizacional. El término a
veces se usa indistintamente con otros términos como desarrollo
organizacional, desarrollo institucional y financiamiento. Es a la vez un
verbo (la accion de crear la eficacia, a menudo mediante la mejora de
capacidades organizativas especificas, tales como la infraestructura,
operaciones, salud financiera, y programas) y un sustantivo (el resultado

de una mayor atencion a la eficacia). (Grantcraft, 2016)

- Programa de Fortalecimiento y estimulo a destinos turisticos
Emergentes (PROFODE)

El PROFODE tiene como propésito fundamental disparar procesos de
desarrollo en destinos turisticos emergentes; su implementacion se
enmarca en la estrategia de redireccionamiento de flujos turisticos para el
crecimiento equilibrado de la actividad en el territorio nacional, observando
una clara correspondencia con otros programas y con las premisas del
PFETS 2016.

Parte de la construccion de un modelo local basado en los siguientes ejes

sectores rectores:

- Laiinclusion social y el desarrollo sustentable
- El afianzamiento de la identidad local y la interculturalidad
- Elrespeto por el patrimonio natural y cultural

- Lamejora de la calidad de la poblacién local
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Sus objetivos son:

- Trabajar en conjunto con los actores participes de la actividad y las
comunidades anfitrionas

- Realizar acciones de capacitacion para la mejora de la gestion
publica y privada en turismo.

- Facilitar las relaciones institucionales entre el sector privado publico
y otros actores relevantes para el desarrollo de proyectos turisticos.

- Promover la modalidad del turismo comunitario y propiciar la gestion

de la actividad por parte de los agentes locales.

Se prevé alcanzar estos objetivos a través de acciones de fortalecimiento
que se articulan en 4 mddulos: Fortalecimiento institucional del Sistema
Turistico; Fortalecimiento de Micro emprendedores; Sistema de soporte;
Desarrollo; Marketing y promocion de productos. A su vez, el PROFODE
se desarrolla en tres etapas: preparatoria, de diagnéstico y de ejecucion de
maddulos especificos.

- Microempresario

En el lenguaje de la dinAmica empresarial se ha utilizado el concepto de
empresarialidad para referirse al proceso de creacion y desarrollo de
empresas asociadas a la capacidad de los emprendedores para visualizar
nuevas oportunidades de negocio. Este proceso se ha explicado a través
de distintos enfoques que enfatizan la relevancia de la apertura de nuevas
empresas. En este sentido, Audretsch y Thurik (2001) exponen la
importancia que la creacion de nuevas empresas tiene en términos del
crecimiento econdmico de una region, y encuentran que la actividad
empresarial tiene una relacion directa con el crecimiento del producto
interno bruto y una relacion inversa con indicadores de desempleo. Desde
esta perspectiva, la incorporacion de nuevas empresas al mercado
incentiva procesos de competencia que benefician a la economia. No
obstante, como mencionan Callején y Ortin (2009) Los trabajos empiricos

existentes muestran que la relacion entre la tasa de creacion de empresas
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y la eficiencia econémica no es directa. Concluyendo que lo significativo no
es el numero de nuevas empresas sino su calidad y su competitividad.
(Flores, 2016, pags. 2-3)

El microempresario tiene la capacidad necesaria para proponer nuevas
alternativas de negocio, que pueden tener un alto indice de aceptabilidad
en el mercado, como emprende turismo, el proyecto que lanzé el MinTur
para apoyar a la innovacion. El principal requisito para participar es tener
un proyecto en actividades turisticas como: servicios de alimentacion y
bebidas, servicio de alojamiento, intermediacion, operadores turisticos,
transporte turistico, relacionado con experiencias en turismo o turismo
sostenible enmarcados en generar desarrollo econémico y socio ambiental.
(Encalada, 2018)

- Marketing

Cuando se tienen uno o varios productos, ya sea que €stos se consideren
como bienes o como servicios, se requiere de un proceso sencillo o
complejo, segun sea el producto de que se trate, para hacerlo llegar a los
consumidores. (...) Para comprender el proceso del marketing, es
conveniente tener en cuenta los elementos o factores que intervienen, junto
0 separadamente, y que cada uno de ellos es en si un proceso. La
utilizacion en mayor o menor grado de cada uno de estos elementos,
constituye lo que en la terminologia de mercado se denomina marketing
mix, que es la mezcla cualitativa y cuantitativa de los siguientes factores

gue se muestran en la tabla N° 3.
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Tabla 3 Factores del marketing

FACTORES Precio
DEL
MARKETING

Investigacién de mercado

Publicidad

Distribucion

Promocién de ventas

Ventas

Relaciones Publicas

Fuente: Manuel Gurria
Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez

Este proceso del marketing turistico es tan complejo como la actividad
misma; cada uno de los factores sefialados se pueden dar en distintos
niveles (regional, nacional, internacional, etc.) y en distintas areas (hoteles,
atractivos, recreacion, etc.). Asi mismo, simultdneamente abarcaran
campos gubernamentales, institucionales y particulares. (Gurria, 2006)

El servicio es conexo al marketing, es decir concebir, planear e interpretar
un buen servicio es un elemento diferenciador de una correcta estrategia
del marketing que Borden (1964) dimension6 como parte integral de la
economia conceptual del marketing. Ello significa que mas all4 de una
categoria de valor agregado, el servicio es un atributo, y esta asociado con
una buena atencién, amable y cortés. El marketing es una herramienta del
managment o la administracion que permite crecer los negocios de una
compafia, mediante la construccion de una marca fuerte, capaz, por ella
misma, de generar demanda de los servicios y productos de la empresa.
(Valencia & Grillo, 2011, pags. 34-51)
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- Nuevas tecnologias

Tanto para empresas y destinos como para usuarios turisticos, el uso de

las nuevas tecnologias facilita el acceso a la informacion:

Desde el punto de vista de empresas y destinos turisticos. En primer
lugar, las nuevas tecnologias permiten a las empresas turisticas acceder a
la informacion necesaria para la prestacion del servicio de una forma mas
rapida, actualizada y econdémica; tal es el caso de las agencias de viajes a
través de los sistemas de distribucion global conocidos como GDS, de los
hoteles a través de las centrales de reserva o de las oficinas de turismo a
través de sus bases de datos con informacion de la oferta turistica. Por otro
lado, empresas y destinos pueden acceder de forma gratuita a la
informacion que sus propios usuarios turisticos dejan en internet, blogs y
foros de viajeros. De este modo, obtienen informacién valiosisima sobre las
opiniones, recomendaciones y experiencias de estos, lo que le puede
ayudar a detectar debilidades y mejorar su oferta. Se trata de una

herramienta gratuita de investigacién de mercados. (Olmos, 2016)
Desde el punto de vista del usuario turistico

En todas las fases del viaje o de la utilizacion del servicio turistico, el turista
tiene la posibilidad de acceder a una gran cantidad de informacién gratuita
acerca del destino que visitard, de la empresa donde se alojara, del
espectaculo que tendrd lugar, del autoblus o tren que le llevara del
aeropuerto al centro de la ciudad, etc. Esta transparencia en la informacién
supone la eliminacion de miedos e inseguridades que afectan a cualquier
viajero desconocedor del medio que va visitar y se traduce en una mayor
confianza en el destino/empresa, asi como en una mayor satisfaccion
global del viaje. Y turistas satisfechos son turistas que repiten y/o
recomiendan el destino/empresa, y eso es lo que interesa si queremos

fidelizar clientes. (Olmos, 2016)

Veamos como se produce este acceso a la informacion dependiendo del

momento:
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Acceso a la informacién antes del viaje: a través de las paginas webs de las
empresas y destinos, de blogs de viajeros, o incluso en paginas donde se comparen

precio, se comparten experiencias, etc., como TripAdvisor.

Acceso a la informacién durante el viaje: por medio de la descarga gratuita en el
teléfono mavil y en otros dispositivos moéviles de guias turisticas de ciudades, museos
y monumentos con la aplicaciéon Bluetooth o cédigos QR (Quick Response Code), o bien
a través del uso de audoguias o de monitores tactiles con informacion turistica

dispuestos en los principales puntos de acceso y transito de turistas en el destino.

Acceso alainformacion después del viaje: en el momento en que se comparten con
la comunidad viajera las experiencias a través de fotos, comentarios, etc., en blogs y

foros de viajeros o en redes sociales.

Fuente: Lourdes Olmos
Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez

- Nuevas formas de gestion

La gestion ambiental dentro de las empresas turisticas lo que buscan es
obtener certificaciones ambientales otorgadas por organismos
certificadores, les garantiza un reconocimiento en el mercado y el
aprovechamiento de incentivos publicos de diverso tipo destinadas a la
mejora medioambiental de las empresas. La aplicacion de criterios
ambientales en la gestion empresarial implica la creacion de indicadores
internos del establecimiento o de la organizacién indudablemente
relacionados con la sostenibilidad a escala local como demuestran los
requisitos minimos para la obtencién del distintivo Green Globe 21.

(Comision Internacional de Ciencia y Tecnologia , 2001, pag. 26)
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Tabla 4 Requisitos Minimos para el distintivo Green Globe 21

ELEMENTOS EJEMPLO DE CRITERIOS
e Minimizacién de residuos, e Valoracién de origen y contenido de los
reutilizando el reciclado residuos
e Eficiencia energética, e Proponer la reduccion de consumo
conservacion y gestion entre trabajadores y clientes
e Gestion de agua potable e Revision periédica de las instalaciones

e Dispositivo de ahorro

e Depuraciéon de aguas e Prevencién de averias que puedan
implicar una degradacién del entorno
e Preferencias por la adquisicién de
e Politica  ambiental de productos de impacto ambiental
compras reducido
e Compra de productos en empresas
locales
e Participacion de la empresa en
» Desarrollo Social y Cultural actividades para la preservacion
ambiental o programas sociales
(involucramiento en la sociedad actual)

Fuente: Adaptado de Diamantis (1999)
Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez

- Niveles de calidad

Generalmente implicita significa que es habitual o una practica coman para
la organizacion, sus clientes y otras partes interesadas que la necesidad o
expectativa bajo consideracién este implicita, pueden utilizar calificativos
para identificar un tipo especifico de requisito, por ejemplo: requisito de
producto, requisito de la gestion de calidad, requisito del cliente. El requisito
especificado es aquel que esta establecido, por ejemplo: en un documento.
(Tecnun, 2008)
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Existen tres niveles de:

SISTEMA Requisitos de calidad para el sistema
(P. Ej. ISO 9001: 2000)
Requisitos de calidad para el proceso
PROCESO

P. (Ej. Capacidad de un proceso)

PRODUCTO Requisitos de calidad para el producto
v (P. Ej. Especificaciones)

- Cooperacion para el desarrollo

Implementada desde gobiernos locales y regionales de manera directa, sin
intermediacion de los Estados centrales u organismos multilaterales. Es
bastante accesible a los distintos niveles de gobierno, especialmente si se
establecen relaciones de hermanamiento entre los gobiernos locales
participantes. Tiene la ventaja de abarcar un espectro mas amplio de
alternativas debido a la gran diferenciacién existente entre los lineamientos
de politica, sectores y areas geograficas priorizadas por los gobiernos

locales de los paises industrializados. (Monje, 2013)

El principal vehiculo para llevar a la practica esta politica es la Agencia
Espafiola de Cooperacion Internacional para el Desarrollo (AECID). Sus
acciones estan orientadas a la lucha contra la pobreza, la asistencia a las
necesidades basicas de la poblacion, la conservacion del medio ambiente,
la equidad de género y la promocion del desarrollo sostenible. Asi mismo,
en caso de catastrofes humanitarias como hambrunas, desastres naturales
o conflictos armados, la AECID asiste las necesidades de la poblacion con
el fin de minimizar el dafio a los ciudadanos. (Ministerio de asuntos

exteriores, 2012)

- GAD se fortalecen para gestionar la cooperacion internacional

El Consejo Nacional de Competencias (CNC), en coordinaciéon con la

Secretaria Nacional de Planificacion y Desarrollo (Senplades) Zona 5, y la
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Secretaria Técnica de Cooperacion Internacional (Seteci) realizaron, el 8
de noviembre, el taller de Fortalecimiento a Gobiernos Autbnomos
Descentralizados (GAD) para la gestion de la competencia transferida de
la cooperacion internacional no reembolsable. El evento se desarrollé en

Playas de Villamil, provincia del Guayas.

Al evento fueron convocados los responsables técnicos de la cooperacion
de los gobiernos provinciales y municipales de las provincias de Guayas,
Bolivar, Los Rios y Santa Elena. Entre los temas tratados consta el
fortalecimiento de capacidades en la competencia de cooperacién
internacional, base normativa, organismos registrados en Seteci, redes
internacionales de cooperacion descentralizada y cooperacion para el

desarrollo, mecanismos de gestion y administracion de la competencia.

El encuentro contribuy6 al conocimiento, desarrollo y perspectivas de la
gestion de la cooperacion internacional para el desarrollo local en la
provincia, y generar un espacio en que se pueda compartir experiencias y
fortalecer las capacidades técnicas de los funcionarios encargados de la

competencia.

En septiembre de 2011, el CNC, a través de la Resolucion No. 0009-CNC-
2011, resolvié transferir e implementar la competencia de gestién de la
cooperacion internacional para la obtencion de recursos no reembolsables

y asistencia técnica para el cumplimiento de sus competencias a los GAD.

La gestion de la cooperacion internacional de los GAD se ejercera en el
ambito de su circunscripcion territorial y en articulacion con sus respectivos
planes de desarrollo territorial, asi como con el Plan Nacional de Desarrollo

y las politicas publicas nacionales.

Para llevar a cabo esta competencia, la Seteci, el Consorcio de Gobiernos
Provinciales del Ecuador (Congope), la Asociacion de Municipalidades
Ecuatorianas (AME) y el Consejo Nacional de Gobiernos Parroquiales
Rurales del Ecuador (Conagopare) presentaron, en abril de 2013, el Plan

de Fortalecimiento Institucional, construido sobre la base de los informes
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de capacidades operativas emitidos por cada nivel de gobierno y la

normativa nacional vigente.

El plan busca desarrollar capacidades para fortalecer la gestion de la

cooperacion internacional de los GAD,

4.2. Marco Referencial

4.2.1. Referencias de estudios similares

La presente investigacion se ha fundamentado mediante fichas
bibliogréficas, libros de planificacion territorial, manuales de elaboracion
territorial y tesis de planes de desarrollo turistico y diagnostico turistico,
elaboradas y publicadas bajo las normas APA, establecidas por la Escuela
Superior Politécnica de Chimborazo, Universidad Nacional de Loja y
Universidad técnica particular de Loja que tienen como titulos lo siguiente:

La tesis “Plan de desarrollo turistico para el cantéon Loreto, provincia
de Orellana” dirigida por el Ing. Danny Castillo y elaborada por Dailex
Fernanda Gallegos Sanchez que tiene como finalidad convertirse en una
herramienta que contribuya con el buen desarrollo del turismo, en el canton,
mediante la formulacion de programas y proyectos acoplados con los
lineamientos del Plan de Desarrollo Cantonal y Plan Nacional del buen vivir
y de esta manera logre consolidar al cantén Loreto como un destino
turistico competitivo a nivel nacional e internacional, fomentando el
aprovechamiento sostenible de los recursos naturales, culturales y

generando nuevas fuentes para la obtencion de ingresos econdémicos.

En los resultados se presenta una evaluacion del potencial turistico del
cantén Loreto, un planteamiento filoséfico y estratégico del plan, una
estructura de los programas y proyectos del plan y finalmente la
planificacion operativa para la implementacion del plan.

La tesis “Plan estratégico de desarrollo turistico para el canton Palanda
provincia de Zamora Chinchipe”. Dirigida por el ing. Rubén Dario Roman,

elaborada por Carla Marisol Jaramillo Jaramillo, que tiene como objetivo
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general Elaborar un plan estratégico de desarrollo turistico para el canton
Palanda, provincia de Zamora Chinchipe para lo cual se establecieron tres
objetivos especificos que consisten en: Realizar un diagndstico situacional
de los atractivos turisticos del cantén Palanda; Formular el plan estratégico
de desarrollo turistico para el canton Palanda, provincia Zamora Chinchipe
y por ultimo socializar el plan estratégico de desarrollo turistico para el
canton Palanda, provincia Zamora Chinchipe ante las autoridades

competentes, pobladores y servidores del sector turistico.

En los resultados de la investigacion se presenta el diagndstico situacional
de los atractivos turisticos, la propuesta del plan estratégico para el cantén,
entre sus principales puntos estéa el disefio de una mision, vision, valores y
politicas y finalmente las evidencias de la socializacion del trabajo

realizado.

La tesis “Plan estratégico de desarrollo turistico sostenible para la
parroquia Sumaypamba, cantén Saraguro, provincia de Loja para el
ano 2017”. Dirigida por el magister Alex Paul Ludefia Reyes, elaborada por
Doris Katherine Castillo Cabrera que tiene como finalidad consolidar a la
parroquia Sumaypamba como una alternativa en el sector turistico,
teniendo como objetivo principal el disefio de un plan estratégico de
desarrollo turistico sostenible para la parroquia, mediante el cual la
actividad turistica se convertird en un eje que coadyuve a la dinamizacion
de la economia local y conlleve a mejorar la calidad de vida de la

comunidad.

En los resultados se inicio con el andlisis de la situacion actual de la
parroquia donde se explican datos generales del destino; posteriormente
de identificé el potencial turistico de la parroquia oferta y demanda, la
problematica existente en el sector y finalmente se diseiid el plan
estratégico de desarrollo turistico sostenible a través de la formulacién
filosofica y estratégica, en el cual se plantearon objetivos, estrategias,

programas y proyectos.
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5. MATERIALES Y METODOS
5.1. Materiales

5.1.1. Materiales de oficina

Materiales

Materiales de oficina

- Copias

- Esferos

- Cuaderno

- Carpetas

- Hojas de papel bond
- Marcador

- Lépiz

- Borrador

- Grapadora

- Grapas
Equipos de computaciéon

- GPS

- Flash memory
- Computadora
- Impresora

- Céamara de celular

5.2. Métodos
5.2.1. Método analitico

Mediante este método se pudo realizar el analisis de la informacion
recopilada punto por punto, extraida del PDOT, enfocado hacia el sector
turistico con la informacion que se levantd y apoyo de la matriz de

comunidades de Carla Ricaurte Quijano.
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5.2.2. Método sintético

Mediante este método se sintetizé la informacion que se obtuvo a través de
la metodologia participativa (MARPP) con la socializacion que se realiz6
conjuntamente con la comunidad, y de esta manera construir el analisis

FODA con informacion real de la parroquia.

5.2.3. Método inductivo

Este método permitié la observacion de los hechos para luego de ser
estudiados puedan ser registrados, es decir a partir de las premias
particulares de la parroquia Jimbilla se establezca o se defina conclusiones

generales.

5.2.4. Método descriptivo

Mediante este método se pudo evaluar la poblacion en particular y
determinar las caracteristicas de Jimbilla, y de cada uno de los atractivos,
recursos naturales y culturales que posee dicha parroquia. Asi mismo este
método nos permitié obtener datos precisos de la poblacion rural, lo cual
nos ayudo a recolectar informacién para realizar las fichas de jerarquizacion

de los recursos y atractivos que posee la misma.

5.2.5. Método Deductivo

El método deductivo permitio recopilar informacion para corroborar que la
realidad se conforma en lo enunciado de la informacién tedrica. En la
presente investigacion se partié desde una informacién obtenida en el Plan
de Desarrollo y Ordenamiento Territorial, luego se realizé una comparacion

con la informacién que se obtuvo mediante la observacion directa.

5.2.6. Metodologia de diagndstico turistico local Carla Ricaurte

Quijano

Esta metodologia permitio realizar el diagnéstico turistico de la situacion
actual de la parroquia Jimbilla el cual tiene como propésito definir el tipo y

forma en que se recogera la informacién de campo. Mediante una ficha se
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pudo obtener informacion técnica acerca del potencial sitio turistico y
consta de cinco partes, una para datos generales, y las otras para recoger
informacion referente a cuatro de los elementos del sistema turistico: planta

turistica infraestructura, gobernanza y comunidad receptora.
5.2.7. Método de anélisis rapido y planificacion participativa (MARPP)

Este método es una herramienta de aprendizaje que permiti6 dar la
oportunidad a la comunidad local de presentar el conocimiento de su propia
situacion y condiciones de vida, es decir que pudieron participar en la
priorizacion de atractivos turisticos y manifestaciones culturales, asi como

también en la seleccion de estrategias a desarrollarse en el tercer objetivo.
5.2.8. Metodologia de inventario de atractivos turisticos del MINTUR

El inventario de atractivos turisticos se concibe como un registro valorado
de todos los sitios que, por sus atributos naturales, culturales y
oportunidades para la operacion constituyen parte del patrimonio nacional,
que permitié la recopilaciéon de informacién primaria y verificacion con
informacion secundaria es decir que se definieron criterios relacionados con
el indice de competitividad turistica como son: accesibilidad y conectividad,
planta turistica/servicios, actividades que se practican, estado de
conservacion e integracion del atractivo, politicas y regulaciones, salud e
higiene y seguridad turistica, asi como también se le dio una valoracion que
dio como resultado una puntuacion que se enmarca dentro de una jerarquia

gue va en una escala de | a VI.

5.3. Técnicas
5.3.1. Observacioén directa

Mediante esta técnica se determiné de primera mano la informacion que se
encontré en el material bibliografico, asi como también identificar los
actores que se encuentran directamente involucrados en la actividad
turistica, el problema principal por el que atraviesa la parroquia y luego de

esto describir la situacién actual de la poblacion.
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5.3.2. Entrevistas

A través de esta técnica se obtuvo informacién relevante y real ya que las
personas entrevistadas son propias del lugar y conocen mas que nadie la

situacion actual de la parroquia Jimbilla.

5.3.3. Analisis FODA (fortalezas, oportunidades, debilidades,

amenazas)

Es una herramienta que permitio realizar una evaluacion situacional de la
comunidad y determinar los factores internos y externos que influyen y
exigen desde el exterior hacia la institucion gubernamental, estos factores
son las fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas con las que
cuenta la parroquia Jimbilla. Una vez determinados los factores internos y
externos de la comunidad esta herramienta nos ayud6é a plantear los

objetivos estratégicos en el segundo objetivo.

5.4. Metodologia por objetivos

Para el desarrollo de la investigacion se utilizaron diferentes métodos y
técnicas ya que son una base fundamental para dar cumplimiento a cada

uno de los objetivos planteados.

Con el propasito de llevar a cabo el desarrollo del primer objetivo. “Realizar
el diagnéstico del componente turistico para la Parroquia Jimbilla del
canton Loja” se utiliz6 el método analitico en el cual se determina
informacion que se encuentra en el material bibliografico del estado actual
de la parroquia el entorno y el estado de los recursos turisticos que posee
la misma, asi como también este método nos permitio realizar un analisis

de la informacién que se recopilo del PDOT.

Se aplicé la matriz de la autora Carla Ricaurte Quijano, la cual nos ayudo a
realizar un diagndstico turistico de la situacion actual de la Parroquia, donde
se ha logrado identificar datos generales, la cantidad y ubicacion de los

servicios turisticos, estado de los servicios basicos, las autoridades
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encargadas de la parroquia y finalmente las actividades a las que se dedica
la parroquia. Ver anexo 3.

El método sintético nos permiti6 hacer un analisis de la informacion
recopilada a través del diagnostico de comunidades de Carla Ricaurte. Y
en cuanto al método descriptivo nos permitid evaluar la poblacion en
particular, determinar las caracteristicas de Jimbilla, y de cada uno de los

atractivos, recursos naturales y culturales que posee dicha parroquia.

Entre las técnicas empleadas se utilizaron la observacion directa que
permitié el levantamiento de informacion de fichas MINTUR 2017, por
medio de esta técnica se pudo obtener resultados de datos principales de
los diferentes atractivos que existen en la parroquia, asi como también se
consigui6 obtener resultados de la jerarquia a la que pertenecen cada uno

de ellos.

A través de la metodologia participativa se realizé una reunion con los
principales actores involucrados en la actividad turistica, para dar a conocer
el tema de investigacion, asi como también el taller participativo permitio
validar la informacién obtenida en el diagnostico, se hizo una matriz FODA
que permiti6 determinar las fortalezas, oportunidades, debilidades y

amenazas con las que cuenta la parroquia Jimbilla.

Posteriormente se entrevisté a los vocales que pertenecen al GAD y que
son representantes de algunos barrios de la comunidad, que permitio
validar e incluir informacion necesaria para potenciar turisticamente la

parroquia.

Para implementar la metodologia participativa se llevé a cabo un proceso
esencial como es la aplicacién de la matriz de Carla Ricaurte Quijano que
se basa en el levantamiento de informacién mediante la observacion
directa, el didlogo con autoridades del GAD parroquial, personas
interesadas en la actividad turistica y que brindan algun tipo de servicio

turistico en la comunidad local
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Esta metodologia se aplicé con el objetivo de actualizar la informacién
encontrada en el PDOT 2014, ya que dentro del mismo existe muy poca
informacion basada en turismo. Ademas, se realiz6 una lista de los
atractivos turisticos existentes en la comunidad, con el fin de presentar a
los participantes para que sean ellos los encargados de seleccionar si
formarian parte o no de una propuesta de un Plan de Desarrollo Turistico.

Para desarrollar el taller de priorizacidon de Atractivos Turisticos y validacion

de la informacién se llevaron a cabo los siguientes procedimientos.

- Se hizo una reunién anterior con la Ing. Diana Jaramillo persona
encargada de proyectos para determinar fecha y hora, asi mismo la
revision de las invitaciones al taller participativo a las autoridades y
los presidentes de los diferentes barrios.

- Posteriormente se realizé la entrega de las convocatorias o
invitaciones firmadas por el Sr. Celin Gordillo y la tesista, a los
representantes de los diferentes barrios y personas involucradas en

alguna actividad turistica.

Para desarrollar el taller de validacion de informacion se realizaron
diapositivas para presentar a los participantes la informacion levanta con la
matriz de Carla Ricaurte y para el dia 13 de diciembre se elaboré un orden

del dia a tratarse que a continuacion se detalla:
Orden a tratarse:

Bienvenida
Socializacién del presupuesto prorrogado del afio 2019
Presentacion de Tesista

Analisis general del PDOT

Validacién informacion Diagndstico
Priorizacién de Atractivos Turisticos
FODA

1

2

3

4

5. Resultados Diagnéstico
6

7

8

9. Agradecimiento
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El dia del taller realizé la presentacion de acuerdo a la orden del dia y
principalmente la presentacion de la informacion obtenida de la matriz de
Carla Ricaurte que consta de diferentes aspectos como son: datos
generales, oferta de servicios turisticos, infraestructura de servicios
bésicos, sefalética vial y turistica, medios de transporte, comunicaciones,
entre otras y las principales actividades econémicas a las que se dedica la

comunidad.

Se presento el listado de atractivos turisticos dentro la parroquia para que
los participantes determinaran cuales serian los mas importantes y que
deberian ser considerados dentro de un Plan de Desarrollo Turistico para

Su potenciacion.

Finalmente se present6 un paledgrafo con los aspectos internos y externos
(FODA, fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas) con los que
cuenta la parroquia para que de esta manera los participantes sugieran

otros aspectos que consideren importantes.

Para llevar a cabo el cumplimiento del segundo objetivo “Elaborar una
Propuesta de Desarrollo Turistico para la parroquia Jimbilla mediante
la aplicacion de una metodologia participativa” se utiliz6 el método
inductivo el cual permitié la observacion de los hechos para luego de ser
estudiados sean registrados, es decir a partir de una particularidad se

establezca conclusiones generales.

Para la socializacion de las propuestas elaboradas y seleccion de las
mismas se utiliz6 la metodologia de MARPP, mediante un taller
participativo, que se realizé en el GAD, con la presencia del presidente del
GAD, vocales que lo conforman y representantes de los diferentes barrios,

con la presencia del director de tesis se inicio el taller.

Las propuestas que se expusieron a los miembros de la junta parroquial y
a la comunidad en general permitido aprovechar las oportunidades con las

gue cuenta la misma y disminuir las debilidades que no permiten el
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desarrollo de la misma, asi como también hacer uso de las fortalezas con

las que cuenta, para superar las amenazas que la conforman.

Se utilizé el método deductivo que permite recopilar informacion del PDOT
y luego realizar una comparacion con la informacion que se obtuvo

mediante observacion directa.

Cabe destacar que el Método de Analisis Rapido y Planificacién
Participativa (MARPP), juega un papel muy importante ya que por medio
de esto se pudo incluir a la comunidad en el desarrollo de la misma y darles

la facilidad de elegir las estrategias mas acordes a sus necesidades.

Para llevar a cabo el cumplimiento del tercer objetivo “Proponer las
estrategias para la aplicacion de la propuesta planteada para el
desarrollo turistico de la parroquia Jimbilla del Canton Loja” se utilizd
el método descriptivo que permite detallar que estrategias se desarrollaran
por cada propuesta planteada.

El método deductivo que permite recopilar informacién para corroborar que
la realidad se conforma en lo enunciado de la informacion teodrica, es decir
que se partid desde una informacion obtenida en el Plan de Desarrollo y
Ordenamiento Territorial, luego se realizO6 una comparacion con la

informacion que se obtuvo mediante la observacién directa.

Durante el taller participativo se tomé muy en cuenta la opinion de los
presentes, lo cual fue de vital importancia para determinar las estrategias
de gran relevancia que aporten en el desarrollo de futuras investigaciones
y de esta manera realizar un FODA cruzado que es un instrumento que
permite desarrollar 4 tipos de estrategias para aprovechar las fortalezas y
oportunidades y disminuir las debilidades y amenazas que posee la

parroquia Jimbilla.
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6. RESULTADOS
6.1. Resultado del primer objetivo:

Para el cumplimiento del primer objetivo: Diagnéstico del componente
turistico para la parroquia Jimbilla del canton Loja. Una vez habiendo
buscado diferentes metodologias para desarrollar el diagnostico se escogiod
la més idobnea como es la Metodologia de Carla Ricaurte porque se adecua

al territorio de estudio.

Diagndstico del componente turistico para la parroquia Jimbilla del
cantén Loja.

Caracterizacion turistica de la parroquia Jimbilla

Loja es una de las provincias del Ecuador ubicada en el sur del pais es una
de las méas extensas del callejon andino. Con una geografia de distintos
pisos climaticos con singulares paisajes que lo hace diferente a las demas
provincias del Ecuador con majestuosas montafas, valles y una gran
riqueza cultural en sus pueblos y cantones, actualmente con una gran
capacidad de acoger turistas de distintos lugares con una planta
turisticamente adecuada. (Sanchez, 2015)

El cantén Loja cuenta con 6 Parroquias Urbanas y 13 Parroquias Rurales
entre ellas se encuentran la Parroquia Jimbilla que limita al norte con la
parroquia San Lucas al sur con la parroquia el Valle perteneciente a la
ciudad de Loja, al este con la parroquia Imbana perteneciente a la provincia
de Zamora Chinchipe y al oeste con la parroquia Santiago y parte con la

parroquia el Valle
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Parroquia Jimbilla

Datos Generales

Tabla N° 5 Datos generales de la parroquia Jimbilla

Datos Generales

Ubicacién Al norte de la cabecera cantonal de Loja
Distancia Aproximadamente a 27.8 km de la ciudad de Loja
Habitantes 1.100
Altitud 2.200 m.s.n.m
Coordenadas Latitud Sur: 3°51°35”

Longitud: 79°10’12” Oeste

Temperatura 12°y14° C
Clima Temperado-himedo
Limites Norte: Con la parroquia de San Lucas y parte con la

parroquia Imbana perteneciente a la provincia de Zamora
Chinchipe.

Sur: Con la parroquia del Valle, perteneciente al Canton Loja.
Este: Con la parroquia Imbana, perteneciente a la provincia
de Zamora Chinchipe.

Oeste: Con la parroquia Santiago y parte con la parroquia El

Valle.

Superficie 101631853km2 — 10163.21 Ha2

Fuente: Jonathan Monteros
Elaboracidn: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez
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Figura N° 8 Mapa de ubicacién de la Parroquia Jimbilla
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Figura N° 9 Mapa de las comunidades de la Parroquia Jimbilla
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- Densidad poblacional
El sector que cuenta con mayor densidad poblacional después de Jimbilla
que es la cabecera parroquial es San Vicente con el 7.15%, seguido de
Montecristi, con el 5.61 % de densidad neta, mientras que la densidad bruta

es baja debido a que tienen una gran extension territorial.

- Concentracién de la poblacion
Del andlisis urbano se concluye que la mayor concentracion de la poblacion
se encuentra en la cabecera parroquial. Esto se debe principalmente a la
mayor cobertura de servicios de infraestructura y equipamiento que posee.
La poblacion rural de la parroquia es de 891 habitantes, y la poblacién de
la cabecera parroquial, que es considerada como poblacion urbana es de
209 habitantes, distribuidas por sexo de acuerdo al siguiente detalle. De
donde 99 son hombres y 110 son mujeres, representando las mujeres el
52.6% y los hombres el 47.4%. Mientras que en la poblacion rural el 51.1%

son hombres y el 48.9 % son mujeres.

El barrio que tiene mayor poblacién es Jesus Maria Bajo, que representa el
12.3%, en cuanto a los barrios que tienen menor nimero de habitantes esta
San Antonio y Huacapamba con el 2%, seguidos por San Isidro con el 2.4
%. Cabe recalcar que aqui se presenta un fenémeno de poblacion flotante,
en los fines de semana y feriados, debido a que las familias son extensas
pero las condiciones y distancias a las que deben someterse para tener
acceso a la educacién secundaria y universitaria obliga a que las madres y
sus hijos y en muchos casos también el jefe de hogar, emigren a la ciudad
para apoyar a sus hijos en el nivel de instruccién. Esto se evidencia
especialmente en Huacapamba que es el sector donde existe un
significativo nimero de profesionales, algo que no se da en ningun otro

barrio, ni en la cabecera misma de la parroquia Jimbilla.

En San Isidro, donde la escuela ha sido cerrada, gracias a la gestion de un
docente que decepcionado por la distancia que debia caminar y basandose
en que el numero de estudiantes a esa fecha eran bajo, luché para que esto

se diera, segun lo exponen los habitantes, que hoy en dia son perjudicados,
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ya que sus esposas tienen que vivir en la ciudad de Loja, para que sus
niflos puedan educarse, asi como también en el barrio San Antonio, dénde
no existe escuela.

- Recursos naturales renovables

Los recursos naturales renovables en la parroquia Jimbilla se degradan
constantemente produciendo la alteracidon de los ecosistemas, debido a la
acciéon que el ser humano ejerce sobre el suelo y la cubierta vegetal.

La parroquia ha sido en todo su contexto una zona maderera, que con el
pasar de los afnos y las presiones de las actividades agropecuarias y
ganaderas, han ido convirtiendo el pulmén y bosque natural en amplias
areas de pastizales, con un significativo porcentaje de arboles frutales y
areas agricolas convirtiéndose en una zona medianamente ganadera y
bajamente agricola, debido a que se posee variedad agricola, pero en

cantidades bajas.

Cabe sefalar que aun existen areas montafiosas que han sido poco
intervenidas por el hombre, como lo es en los barrios de Huacapamba, San
Isidro, San Antonio y parte de la Libertad e lllizhapa, que se los debe tomar
en cuenta para conservarlos y realizar la ampliacion de pastizales con
responsabilidad y constante reforestacion, debido a que los pastizales
estan sometidos a procesos de deterioro que culminan con la
desertificacion produciendo cambios en la vegetacion, alterando regimenes
de agua, aumentando la erosion, cambios en el microclima que finalmente
se manifiestan en un descenso de la productividad y disminucion de las
especies de animales que es inminente por la desarticulacion de las
cadenas alimenticias. Esto sucede en las montafias de toda la provincia y
por ende se da también en la parroquia. (Jimbilla, 2015)

Las practicas agropecuarias poco técnicas como la quema de cobertura
vegetal con la finalidad de obtener mas area de cultivo/ganaderia, no estan
fuera de las aplicadas en la zona. De igual forma, la erosion de los fondos
de cauces de rios y quebradas como es evidente en Montecristi y bajo el

puente de acceso al barrio san Antonio, situaciones que deben
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considerarse porque comprometen la estabilidad de los taludes. (Jimbilla,
2015)

La degradacion que ha sufrido el patrimonio natural del area es un indicativo
de la importancia de las acciones que deben emprenderse, a fin de dar
sustentabilidad a los recursos. También es importante tomar medidas sobre
la contaminacion de la quebrada Zhucos que ha producido los escombros
y residuos de tuberia del plan maestro de agua potable que han sido

directamente botados al medio ambiente sin medidas de mitigacion.

No se puede pasar por desapercibido la contaminacién que produce el rio
Zamora que atraviesa por la parroquia afectando una longitud lineal de 6
km directamente, debido a que no existe un tratamiento de las aguas
servidas de la ciudad de Loja. (Jimbilla, 2015)

- Diversidad biolégica

Jimbilla esta dentro de los ecosistemas que posee la zona 7 del ecuador,
cuenta con bosques secos en los barrios lllizhapa, La libertad, Jesus Maria,
Sevilla de Oro, Las palmas, Los Molinos, San Juan - Santa Barbara, San
Vicente y la cabecera parroquial, y una mezcla de bosques entre calidos
secos y humedos en los barrios de Huacapamba, San Isidro, San Antonio
y la Chonta. Y ecosistemas semi-naturales, como los policultivos

tradicionales de maiz, legumbres y leguminosas. (Jimbilla, 2015)

Esta zona posee un porcentaje importante de cobertura natural, que
permite abastecer de agua a la ciudad de Loja mediante la captacion de
Zhucos, pero es importante sefalar que la reforestacion debe hacerse
presente de inmediato, ya que a la fecha se esta captando el 100% del
caudal privando al ecosistema de un caudal ecolégico que afecta la
supervivencia de especies de la zona. También existen algunos afluentes

que aportan su caudal a los rios Las Juntas y Zamora.

Existen variedad de especies en la zona alta, una pequefia cantidad en la

zona media, mientras que en la zona baja la presencia de especies es
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minima, tanto en cantidad como variedad.
- Migracion

Existen migraciones temporales de la poblacion que se refieren a los
traslados de la poblacion econdmicamente activa (PEA) desde el barrio que
habitan hasta sus fuentes de trabajo y empleo, en este caso a la ciudad de
Loja, bajo distintos tiempos, pero por la distancia en la parroquia son diarios
y semanales. Especialmente de los barrios: Jesus Maria Bajo, San Vicente,
Los Molinos, San Juan, Santa Barbara que laboran en actividades de
construccion como peones Y jornaleros. En relacién a este grupo también
forma parte el barrio Sevilla de Oro, aunque mayormente trabajan como;
choferes y personas que prestan servicios en electricidad vy
esporadicamente madres de familia que salen a realizar trabajo de
empleadas domésticas, lavado de ropa, planchado, etc. También es
importante destacar que ha existido la migracién al centro urbano para la
formacion profesional, como lo es en Huacapamba y Sevilla de Oro, barrios

que tienen un buen grupo de profesionales. (Jimbilla, 2015)
- Atractivos Turisticos

Entre sus atractivos estan el mirador las Palmas, las lagunas de
Huacapamba, en donde anteriormente los curanderos acudian a banar
enfermos y hacer rituales. Por otra parte, esta la microcuenca de la
captacién de la quebrada Zhucos, dicha agua abastece a mas de 40 barrios
en la ciudad de Loja en la actualidad; asi mismo tiene la laguna Santa
Barbara y las cascadas Divino Nifio (en la Chonta), Jesus Maria, Leones,
Los Molinos y Sevilla de Oro. Otro de los lugares paisajisticos es el mirador
Pefia de Juca desde aqui se observa la panoramica del centro parroquial,
otro atractivo turistico es la pefia mano del diablo, que se ubica frente a la

cabecera parroquial. (Jimbilla, 2015)

El Bosque Tambo Blanco también da realce al sector, pues se encuentra

ubicado entre las provincias de Loja y Zamora con una extension de 13.704
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hectareas, este bosque, que posee una variedad de flores, cuenta con
arboles enormes, entre la flora esta el nogal, romerillo, sangre de drago,
orquideas, malva real, cedro, entre otros; mientras que en fauna silvestre
se puede encontrar la pava real, patos de campo, guatusas, venados, la
danta, el oso andino y mas. Entre lo cultural aun hay casas de madera y

teja que dan un sentido colonial a la parroquia.

Entre las principales festividades de Jimbilla destaca la de parroquializacion
y la del 7 de octubre, en honor a Nuestra Sefiora del Rosario, en donde es
una tradicion la quema del castillo, vaca loca, danzas, encuentros
deportivos como ecuavoley y también las populares escaramuzas, que son

el deleite de sus moradores vy turistas. (Jimbilla, 2015)

Para complementar el turismo nada mejor que una gastronomia singular,
entre los platos tipicos estan: el cuy asado y a la parrilla, cerdo, tortilla de

maiz gualo, caldo de gallina criolla, trucha frita y tamales. (Jimbilla, 2015)
- Antecedentes Econémicos

La poblacion econdmicamente activa de la parroquia Jimbilla es de 625
personas que equivale al 56.8% de la poblacién total de la parroquia de
acuerdo al censo 2010 podemos apreciar que el 33.63% de habitantes son
estudiantes y el 24.50% realizan quehaceres del hogar, estos representan
los valores mas altos de acuerdo al tipo de actividad que se realiza.
(Jimbilla, 2015)

- Analisis Ecolégico ambiental

Esta zona posee un porcentaje importante de cobertura natural, que
permite abastecer de agua a la ciudad de Loja mediante la Captacion de
Zhucos, pero es importante senalar que la reforestacion debe hacerse
presente de inmediato, ya que a la fecha se esta captando el 100% del
caudal, privando al ecosistema de un caudal ecologico que afecta la
supervivencia de especies de la zona. También existen algunos afluentes

que aportan su caudal a los rios Las Juntas y Zamora. (Jimbilla, 2015)
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- Tradiciones

Las tradiciones de los Jimbillenses, son basicamente fiestas religiosas,
donde los priostes sin escatimar esfuerzos organizan la eucaristica y
conjuntamente con un programa artistico — cultural, al mismo que acude un
gran numero de personas, especialmente personas que han sido del lugar
y residen en otra ciudad, es un momento de reencuentro de compartir
familiar y de amigos, asi mismo realizar labores de siembra y cosecha para
sembrar toman en cuenta el tiempo lunar, porque el ciclo astral hace
relacion al influjo de los astros en la convivencia humana en la practica
natural. (Jimbilla, 2015)

6.1.1. Datos generales:

La parroquia Jimbilla pertenece al canton Loja, esta integrada por 13
barrios, limita al norte con la parroquia San Lucas, al sur con la parroquia
El Valle perteneciente al cantdon Loja, al este con la parroquia Imbana de la

provincia de Zamora Chinchipe y al oeste con la parroquia Santiago.

Tabla 6 Datos de la parroquia Jimbilla

Nombre del GAD Gobierno Autbnomo Descentralizado de la Parroquia
Jimbilla
Poblacién total 1114 segun el dltimo censo 2010
Limites Norte: parroquia San Lucas

Sur: parroquia el Valle del canton Loja
Este: parroquia Imbana de la provincia de Zamora
Oeste: Parroquia Santiago

Divisién Politicay | -  Jimbilla, cabecera parroquial
Administrativa - Barrio lllizhapa

- barrio Jesus Maria

- barrio la Libertad

- barrio San Juan

- barrio las Palmas

- barrio San Vicente

- barrio la Chonta

- barrio Montecristi

- barrio los Molinos

- barrio Sevilla de Oro

- barrio Huacapamba

- barrio San Isidro

- barrio San Antonio

Temperatura Su temperatura varia entre 12° y 14°

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez
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Segun el censo 2010 la poblacion de Jimbilla presenta los siguientes datos:

Tabla 7 Poblacion de Jimbilla

Habitantes 1114
Porcentaje hombres 50,54% hombres
Porcentaje mujeres 49,46

Poblaciéon estimada para el 2018 986 habitantes

Fuente: INEC
Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez

Tabla 8 Poblacién demandante efectiva futura

ANOS No. HABITANTES
2018 986

2019 996

2020 1.006

2021 1.016

2022 1.026

2023 1.036

Fuente: Resultados del VI Censo de Poblacion del 2010 — INEC
Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez

6.1.2. Oferta de servicios

En la oferta de servicios en la parroquia Jimbilla no existe ningun tipo de
alojamiento, sin embargo, existe por temporadas el alojamiento
colaborativo que consiste en acoger a personas que visitan la parroquia en
hogares familiares que les brinde alimentacion y hospedaje. En relacion a
la alimentacion se cuenta con 2 lugares, 1 quiosco de comida que ofrece
almuerzos con un valor de 2.50 y capacidad minima de 10 personas asi
como también un comedor que abre todos los dias y ofrece almuerzos con
un valor de 2.75 y capacidad para 20 personas, en el esparcimiento se
cuenta con 2 canchas deportivas donde se realiza actividades de

recreacion.
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6.1.3. Infraestructura de servicios basicos

En el transporte y accesibilidad la distancia que existe entre la ciudad de
Loja y la parroquia Jimbilla en bus es de 26.9 km con una duracion de 1
hora aproximadamente, tomando como referencia la poblacion mas
cercana es la parroquia Imbana, perteneciente a la provincia de Zamora

Chinchipe y se encuentra a 30 minutos trasladandose en carro particular.

La red vial que existe en la parroquia Jimbilla y sus principales vias de
acceso, para llegar a la comunidad, se cuenta desde el centro de la ciudad
de Loja al barrio Sauces Norte asfaltada y la via de segundo orden que es
lastrada, para llegar a la comunidad y sus diferentes barrios, en el centro

parroquial su via es adoquinada.

La comunidad cuenta con energia eléctrica, existe muy poca sefializacion
vial y no existe sefalizacion turistica solamente letreros de los lugares que

se visita.

Existen camionetas para trasladarse desde el centro parroquial a los
diferentes barrios, asi como también se hace el uso de acémila dentro de

la comunidad.

Tabla 9 Transporte y accesibilidad

Nombre de | Estacion/terminal | Tipo de | Frecuencia | Tipo de
la Transporte de servicio | vehiculo
Cooperativa (marque con una

X)

Local | Inter-

Parroquial
Vinoyacu Estacion X Todos los | Bus
dias

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez

6.1.4. Comunicaciones

Muy pocas personas poseen el servicio telefénico en la comunidad, asi
como también hay sefial de servicio telefonico celular de la operadora Claro

en partes altas de los barrios mas alejados, no existe cabinas de servicio
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telefénico y existe 1 internet para uso publico; la parroquia Jimbilla no

cuenta con oficina de correos.

6.1.5. Sanidad

El centro parroquial y la parroquia Montecristi cuentan con un 100% de
agua potable, sus 12 barrios restantes cuentan con agua entubada que es
tratada con cloro. En la parroquia hay una persona encargada de eliminar
la basura que lo hace mediante un carro recolector. Existe Unicamente un

establecimiento de salud donde acuden las personas a atenderse.

En la comunidad existe el servicio de energia eléctrica y no hay gasolineras,
las mas cercana a la parroquia es la gasolinera Plaza gas que se encuentra

en el canton Loja a 23 km.

También cuentan con organizaciones como la junta parroquial, comité de
barrios, una cooperativa Credi ahorro que pertenece a la comunidad, una
organizacion de mujeres que se encuentra en el barrio Sevilla de oro, el
comité de padres de familia de la escuela y una organizacion religiosa
grupo movimiento Juan XXIII que se rednen los dias jueves en la iglesia

matriz.

6.1.6. Gobernanza

La Parroquia tiene convenios a nivel nacional con el Municipio de Loja y el
Consejo provincial, con los cuales se ha contado para la realizacion de
algunos proyectos, donde la entidad ayuda con la mano de obra y la

parroquia con materiales o viceversa.

Y a nivel internacional esta en ejecucion el convenio con la Corporacion

Alemana GIZ para la realizacién de proyectos.

Entre los planes de desarrollo en la comunidad se destacan algunos que
ya se han realizado en la mayoria de los casos, como se mencionara a

continuacion:

56



Tabla N° 10 Planes de desarrollo en la comunidad

Proyecto mujer desarrollo Ejecutado desde el afio Nacional
local conjuntamente con el 2016 hasta el presente
Patronato de amparo social afio
Proyecto de huerto de Ejecutado en el afio Local
cultivo 2015
Proyecto de pollos de Ejecutado entre el afio Nacional
postura de ciclo corto 2016-2017
Proyecto de implementacion | Ejecutado en el afio Local
de sefialética y cabafias 2015
Proyecto de trucha y tilapia Ejecutado en el afio Local

2014
Proyecto de cultivo de Ejecutado entre el afio Local
plantacion mora 2014-2015
Proyecto de Geontologia Ejecutado entre el afio nacional
(inclusion del adulto mayor y | 2014- 2015
discapacitados)
Proyecto de implementacién | Ejecutado en el afio Local
de 2 tarabitas 2018
Proyecto cultural de danzay | Ejecutado en el afio Local
musica 2014 vigente hasta el

presente afio 2019

Fuente: Trabajo de campo

Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez

Proyecto mujer desarrollo local conjuntamente con el Patronato de Amparo
de la ciudad de Loja que empez0 en el afio 2016 y sigue vigente hasta el
presente afio 2018 y se trata de dictar talleres de panaderia, manualidades,

pasteleria, gastronomia y bisuteria.

El proyecto de Huerto de cultivo que se ejecutd en el afio 2015 y lo realizo

la administracién directa del GAD parroquial.

El proyecto de pollos de postura de ciclo corto que se dio entre el afio 2016
y 2017 conjuntamente con el Municipio de Loja, donde se podia utilizar el

abono organico.
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La implementacion de sefalética y cabafias en algunos lugares de la

parroquia, realizado en el afio 2015 por administracion directa.

El proyecto de trucha y tilapia desarrollado en algunos barrios de la

parroquia y ejecutado en el afio 2014 por administracion directa.

Cultivo de plantacion de mora en el afio 2014 y 2015 ejecutado por

administracion directa.

Proyecto de Gerontologia es decir la inclusion del adulto mayor y
discapacitados en el afio 2014 y 2015 trabajado conjuntamente con el
MIES.

Implementacion de 2 tarabitas en 2 barrios de la parroquia ejecutada en el

presente afio por administracion directa.

Proyecto cultural danza y musica en el afio 2014 hasta el presente afio por

administracion directa.

A continuacion, nombramos a los actores principales que conforman el

GAD parroquial:

Tabla 11 miembros de la junta parroquial

Sr Celin Gordillo Lituma Presidente de la Junta Parroquial
Sr. José Pompilio Puchaicela Vicepresidente
Sr Lauro Antonio Abrigo Guaman Primer vocal

Sr Gonzalo Serafin Montafio Gonzélez | Segundo vocal

Sra. Rosa Elvira Sosoranga Guaillas Tercer vocal

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez
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Tabla 12 presidentes de los diferentes barrios

Sr. Carlos Medina barrio La Libertad
Sr. Rosalino Zaruma barrio Jesus Maria
Sr. Antonio Abrigo barrio Las Palmas
Sr. Benigno Gualén barrio lllizhapa

Sr. José Cobos barrio Montecristi
Sr. Byron Macas barrio San Vicente

Sra. Luzmila Espinosa Barrio Los Molinos

Sr. Luis Sanchez barrio San Juan

Sr. Minos Erreyes barrio La Chonta

Sr. Alcivar Ledn barrio Huacapamba

Sr. Tito Samaniego barrio San Isidro

Sra. Vanesa Montafo barrio Sevilla de Oro

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez

6.6 Comunidad receptora

Segun el criterio de la sefiora Mayra Suquilanda a las principales
actividades econdémicas a las que se dedica la poblacion son: agricultura,
ganaderia, en algunos casos a la construccion directamente en la ciudad

de Loja y al comercio por cuenta propia de algunas personas.

En base a las actividades en las que participa la comunidad son mingas o
trabajos en grupo que lo realizan por cuenta propia en beneficio de la

comunidad.

Las destrezas para turismo encontradas en la comunidad son de 2
personas capacitadas en el idioma inglés, no existen personas que tengan
experiencia en guianza, 15 a 20 personas que tienen destrezas en cocina,

10 personas que tienen conocimiento en contabilidad, pero cabe mencionar
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que la mayoria de las personas que poseen estos conocimientos trabajan

en la ciudad ya que existen mejores oportunidades.

Cabe mencionar que la mayoria de las personas no consideran el turismo
como una actividad de ingreso para la comunidad, por esta razon existe un
0% de importancia a la actividad turistica y algo muy importante es que las
personas mencionan que no existen recursos o atractivos turisticos dentro
de la parroquia y muestran un desinterés en un porcentaje muy elevado

como lo es el 60% frente a la actividad turistica.

Los problemas sociales que pueden afectar al desarrollo turistico en la
comunidad es la escaza recepcion de turistas locales, nacionales y
extranjeros, esto se debe a que no hay una cantidad significativa de
atractivos turisticos, la falta de interés en el potencial natural para uso
recreativo de los habitantes de la parroquia, una mala planeacion gestion,
coordinacion y articulacion entre las entidades publicas y privadas en

materia turistica.

Como ya se menciond no existen establecimientos de alojamiento dentro
de la parroquia sin embargo las familias manifiestan que rara vez albergan
a grupos de jévenes que llegan a visitar la parroquia a en sus propios

hogares, brindandoles muchas de las veces alimentacion.

Y la presencia de establecimientos de alimentacién como ya se mencioné

existen 2 lugares que se detallaran a continuacion:

Tabla 13 Establecimientos de alimentacién

# Nombre del Tipo capacidad Especialidad tipo de
establecimiento servicio
1 Sin nombre Quiosco | 8-10 Fritada Alimentacién
personas

2 La esquina del | Comedor | 20 personas | Desayunos vy | Alimentacion

sabor almuerzos
Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez
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La Parroquia Jimbilla esta conformada por 13 barrios lo cuales poseen los

servicios que se mencionan a continuacion:

Tabla 14 Servicios en los barrios

Barrio Alojamiento | Alimentacion Servicios | Comunicaci | Atractivos
basicos on turisticos
lllizhapa | No existe No existen X No existe
alojamientos establecimientos sefial de
de alimentacion celular y
teléfono
Jesus No existe | No existen X Por partes bien | Cascadas
Maria alojamientos establecimientos altas se capta | Jesus Maria
alto de alimentacion poca sefial de
claro
La No existe | No existen X Por partes bien
libertad alojamientos establecimientos altas se capta
de alimentacion poca sefial de
claro
San No existe | No existen X No existe | Quebradas
Juan alojamientos establecimientos sefial de | sin
de alimentacion celular y | accesibilidad
teléfono
Las No existe | No existen X No existe
Palmas alojamientos establecimientos sefial de
de alimentacion celular y
teléfono
San No existe | No existen X No existe
Vicente alojamientos establecimientos sefial de
de alimentacion celular Y
teléfono
Montecri | No existe | No existen X No existe | Mirador la
sti alojamientos establecimientos sefial de | Cruz
de alimentacion celular y
teléfono Mini  Centro
turistico
Ramusyacu
La No existe | No existen X No existe | Quebrada
Chonta alojamientos establecimientos sefial de | los Leones
de alimentacion celular Y
teléfono Mirador
Pefna de
Juca
Los No existe | No existen X No existe
Molinos | alojamientos establecimientos sefial de
de alimentacion celular y
teléfono
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Sevilla No existe | No existen X No existe

de oro alojamientos establecimientos sefial de
de alimentacion celular y

teléfono
Huacapa | No existe | No existen X No existe
mba alojamientos establecimientos sefial de
de alimentacion celular y

teléfono
San No existe | No existen X No existe
Isidro alojamientos establecimientos sefial de
de alimentacién celular y

teléfono
San No existe | No existen X No existe
Antonio | alojamientos establecimientos sefial de
de alimentacion celular y

teléfono

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez

6.1.7. Validacién de lainformacion levantada mediante la
metodologia participativa

a. Proceso de implementacion de Metodologia Participativa

Para realizar la reunion se hizo una visita a la Parroquia para revision de la
respectiva convocatoria o invitacion para las autoridades del GAD

parroquial de Jimbilla y presidentes de los barrios.

De esta manera fue establecida la fecha juntamente con el presidente del
GAD parroquial para el dia 13 de diciembre del 2018 a las 08.30 de la

manfana en la sala de reuniones del GAD.

El dia miércoles 12 de diciembre se realiz6 la entrega de convocatorias y
el dia 13 de diciembre se realizo la reunién, mediante el orden del dia
planificado, en la reunion se dio a conocer los resultados de la aplicacion
de la metodologia de diagndstico de Carla Ricaurte y luego la validacién de
informacion por parte de los asistentes y para finalizar la reunién se realiz6

la priorizacion de atractivos turisticos y el andlisis FODA.
b. Implementacion de taller de validacion

En el taller de validacion de informacion lo asistentes fueron los principales

actores en verificar, sugerir o cambiar la informacién levantada en el

62



diagnastico turistico, se peg6 un papelografo el cual sirvié para ir anotando
sugerencias en el cambio del FODA que ya estaba establecido e ir

escribiendo lo que las personas sugerian.
c. Resultados del taller

Tabla 15 Ficha de priorizacion de atractivos turisticos de la parroquia

Jimbilla

Atractivo Categoria Tipo Subtipo jerarquia | ubicacio

turistico n

Quebrada Los | Atractivos Rios Quebrada | Il La Chonta

Leones Naturales

Mirador Pefia de | Atractivos Montafias | Alta ] La Chonta

Juca Naturales Montafia

Quebrada de | Atractivos Rios Riachuelo | 1l Centro

Zhucos Naturales Parroquial
de
Jimbilla

Cascada JesuUs | Atractivos Rios Cascada 1] Jesus

Maria Naturales Maria Alto

Mirador la Cruz Atractivos Montafias | Alta ] Montecris

Naturales Montafia ti

Mini Centro Atractivos Rios Cascada 1] Montecris

Turistico naturales ti

Ramusyacu

Fuente: Visita de campo
Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez

- Manifestaciones culturales de los barrios de la parroquia

Jimbilla

Entre las fiestas que hay en la parroquia los participantes eligieron durante
la reunion las siguientes: fiestas religiosas de San Miguel Arcangel que se
celebra el 29 de septiembre, la fiesta de Parroquializacién que se celebra
cada 28 de noviembre en la cual se realizan ferias de gastronomia y de

ganado, y el mes de mayo que se celebra la fiesta en honor a la santa cruz.

6.1.8. Inventario de Atractivos turisticos mediante la metodologia del
MINTUR 2017

Una vez habiendo buscado metodologias para el levantamiento de
atractivos turisticos naturales y culturales se decidio utilizar la metodologia

del MINTUR 2017, que conjuntamente con la comunidad y autoridades se
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socializé los mismos para llegar a un consenso, hay que recalcar que la
ficha de jerarquizacion no permite desarrollar un buen andlisis ya que la
ponderacion de ciertos criterios son demasiados altos y hace que los
recurso o atractivos turisticos tenga una jerarquia alta a diferencia de la
metodologia del 2002 que se la desarrollaba de forma manual, la misma

gue si permitia un analisis al investigador.

A continuacion, se mencionan los atractivos que deberian estar integrados

en el inventario turistico de esta parroquia; del cual detallamos.

Tabla 16 Ficha de resumen de la Quebrada Los leones

NOMBRE DEL ATRACTIVO JERARQUIA
Quebrada Los leones 1]
CATEGORIA: TIPO SUBTIPO
Sitio Natural Rio Quebrada
PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD:
Loja Loja Jimbilla
Georreferenciacion: Latitud:03°52°52.6" Longitud: 079°07'54.9"0
sur
Figura 10 QUEBRADA LOS LEONES Ubicacion: Se encuentra
ubicada en el limite con la

. parroquia Imbana de la
Provincia de Zamora a 30
minutos desde la
cabecera parroquial rural
_ Jimbilla

Caracteristicas:

La quebrada Los Leones esta ubicada en el barrio La Chonta la cual posee aguas
cristalinas que permiten disfrutar de bondadosos paisajes y admirar una exclusiva
variedad de flora y fauna, a un lado de la cascada podemos observar una piedra que
tiene la forma de un ledn de alli su nombre. La importancia que radica en este lugar es
gue muchos de los habitantes que forman parte del barrio la Chonta hacen uso de la
guebrada para bafiarse o utilizan su agua para uso diario.

Flora: mora silvestre, pasto de paramo, maiz, alverja, etc.

Fauna: guanchacas, cuyes, conejos

Recomendaciones: Buen estado fisico, llevar ropa abrigada, zapatos cémodos, llevar
bebidas, no prender fuego, no botar basura, etc.
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Actividades Turisticas:
- Observacion de flora y fauna
- Caminatas
- Cabalgata
- Senderismo

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez

Tabla 17 Ficha de resumen Mirador Pefia de Juca

NOMBRE DEL ATRACTIVO JERARQUIA
Mirador Pefa de Juca 1
CATEGORIA: TIPO SUBTIPO
Sitio Natural Montafia Alta Montafia
PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD:
Loja Loja Jimbilla
Georreferenciacion: Latitud:03°51"49.1" Longitud:079°09'46.7"
sur oeste
_ Ubicacién: Se
Figura 11 MIRADOR PENA DE JUCA encuentra ubicado en el

Barrio La Chonta a 15
minutos de la cabecera
Parroquial de Jimbilla

Caracteristicas:

Desde este hermoso lugar podemos observar la Mano del diablo que esta su imagen
impregnada en una roca, la belleza paisajistica de sus montafias, cerros y el rio que
cruza por la parroquia Jimbilla. La ubicacion de este lugar permite admirar hermosos
paisajes del Centro Parroquial.

Flora: mora silvestre, pasto de paramo, maiz, durazno, pumamaqui, palma de ramos,
romerillo, etc.

Fauna: pava barbada, palomas, guanchacas, pericos, cuyes, conejos

Recomendaciones: Buen estado fisico, llevar ropa abrigada, zapatos cémodos, llevar
bebidas, no prender fuego, no botar basura, etc.

Actividades Turisticas:
- Observacion de flora y fauna
Caminatas
Cabalgata
- Fotografia

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez
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Tabla 18 Ficha de resumen Quebrada de Zhucos

NOMBRE DEL ATRACTIVO JERARQUIA

Quebrada de Zhucos 1]

CATEGORIA: TIPO SUBTIPO
Sitio Natural Rios Riachuelo
PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD:
Loja Loja Jimbilla
Georreferenciacion: Latitud:03°51°45.6" sur | Longitud:079°11'29.0"
oeste
Ubicacion: Se

Figura 12 QUEBRADA DE ZHUCOS encuentra ubicado en
R = e la cabecera parroquial
Jimbilla a una hora
desde la ciudad de Loja
en el sector Machala.

Caracteristicas:

La quebrada en el sector Machala en la salida continuando la via principal que conduce
al barrio la Chonta. Este balneario permite al turista estar en contacto con la naturaleza
y disfrutar de sus cristalinas aguas en un ambiente acogedor y natural. Algo que
destacar es que en este lugar se realiza una serie de actividades durante fechas
especificas como son las fiestas de parroquializacion, carnaval u otros. Cabe mencionar
gue en este lugar es muy importante las fuentes hidricas ya que son para el uso y
consumo de las personas que habitan este sector

Flora: mora silvestre, pasto de paramo, maiz, durazno, pumamaqui, palma de ramos,
romerillo, etc.

Fauna: pava barbada, palomas, pericos, cuyes, conejos

Recomendaciones: Buen estado fisico, llevar ropa abrigada, zapatos cémodos, no
prender fuego, no botar basura, etc.
Actividades Turisticas:

- Observacion de flora y fauna

- Caminatas

- Cabalgata

- Fotografia
Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez
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Tabla 19 Ficha de resumen Cascada Jesus Maria

NOMBRE DEL ATRACTIVO JERARQUIA

Cascada JesUs Maria 1]

CATEGORIA: TIPO SUBTIPO

Sitio Natural Rios Cascadas

PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD:

Loja Loja Jimbilla

Georreferenciacion: Latitud:03°50'36.0" sur | Longitud:079°12'45.4"
oeste
Ubicacién: Se encuentra

Figura 13 CASCADA JESUS MARIA ubicada en el barrio Jesus
P Maria alto, desde la entrada
principal que empieza
desde Solamar continuando
por la via aperturada hasta
aproximadamente 1.5 km

Caracteristicas:

La cascada Jesus Maria se encuentra siguiendo la via aperturada desde Solamar, hasta
aproximadamente 1.5 km se encuentra el sendero mismo que nos conduce hasta este
atractivo lugar que sin duda alguna el agua cristalina de la cascada hace que el turista
este en pleno contacto con la naturaleza y disfrute de un ambiente de relajacién rodeado
de una diversidad de flora y fauna propios del lugar. Es importante porque las personas
gue habitan en este barrio hacen uso de sus aguas cristalinas para consumo propio.
Flora: mora silvestre, pasto de paramo, maiz, durazno, etc.
Fauna: pava barbada, palomas, pericos, cuyes, conejos
Recomendaciones: Buen estado fisico, llevar ropa abrigada, zapatos cémodos, no
prender fuego, no botar basura, llevar bebidas, etc.
Actividades Turisticas:

- Observacién de flora y fauna

- Caminatas

- Fotografia
Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez
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Tabla 20 Ficha de resumen Mini Centro Turistico Ramusyacu

NOMBRE DEL ATRACTIVO JERARQUIA

Mini Centro Turistico Ramusyacu Il

CATEGORIA: TIPO SUBTIPO

Sitio Natural Rios Cascadas

PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD:

Loja Loja Jimbilla

Georreferenciacion: Latitud:03°53'57.8" Longitud:079° 12

sur 51.1" oeste

Ubicacién: Se

Figura 14 MINI CENTRO TURISTICO RAMUSYACU encuentra ubicada por

AN (8 ‘ | A= la via principal a
Jimbilla en el barrio
Montecristi a 45
minutos desde la

ciudad de Loja

|
{

Caracteristicas:
El Mini Centro Turistico Ramusyacu consta de cabafias de descanso y una cascada
natural, desde este lugar nos podemos deleitar con hermosos paisajes que rodean el
entorno natural mismos que relajan al visitante. Siguiendo un camino que va por arriba
de este atractivo lugar se puede observar otras 2 cascadas que se encuentran en la
naturaleza. En este lugar se realizan diferentes actividades durante feriados donde
personas propias del barrio y de otros lugares llegan a disfrutar de su paisaje y realizan
actividades recreativas entre amigos o familia.
Flora: mora silvestre, pasto de paramo, maiz, durazno, eucalipto, etc.
Fauna: pava barbada, palomas, pericos, cuyes, conejos
Recomendaciones: Buen estado fisico, llevar ropa abrigada, zapatos cémodos, no
prender fuego, no botar basura, llevar bebidas, etc.
Actividades Turisticas:

- Observacion de flora y fauna

- Caminatas

- Fotografia

- Preparacioén de alimentos

- Senderismo
Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez
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Tabla 21 Ficha de resumen del Mirador de la Cruz

NOMBRE DEL ATRACTIVO JERARQUIA
Mirador de la Cruz Il
CATEGORIA: TIPO SUBTIPO
Sitio Natural Montafa Alta Montafa
PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD:
Loja Loja Jimbilla
Georreferenciacion: Latitud:03°52°06.1" sur | Longitud:079°11'31
.3" oeste
Ubicacion: Se
Figura 15 MIRADOR LA CRUZ encuentra ubicado
en el Barrio

Montecristit a 20
minutos de la
cabecera Parroquial
de Jimbilla

Caracteristicas:

El mirador la Cruz se halla situado en la parte alta del barrio Montecristi, el cual fue
construido con el fin de cuidar y proteger a los habitantes del barrio, la romeria a la cruz
se da una vez al afio en el mes de mayo. Desde este lugar podemos deleitarnos de
bellos paisajes y vistas panoramicas del barrio asi mismo ponernos en contacto con la
flora y fauna que nos ofrece el lugar. El clima de este lugar por lo general es frio, aunque
hay momentos en los que también se puede encontrar un clima célido.

Flora: mora silvestre, pasto de paramo, maiz, durazno, etc.

Fauna: pava barbada, palomas, pericos, conejos, codornices

Recomendaciones: Buen estado fisico, llevar ropa abrigada, zapatos cémodos, llevar
bebidas, no prender fuego, no botar basura, etc.

Actividades Turisticas:
- Observacion de flora y fauna
Caminatas
Fotografia
- Senderismo

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez
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Tabla 22 Ficha de resumen de la Fiesta de la Santa Cruz

NOMBRE DEL ATRACTIVO JERARQUIA

Fiesta de la Santa Cruz Il

CATEGORIA: TIPO SUBTIPO
Manifestaciones culturales Acervo Cultural y | Fiestas religiosas,
Popular - .

tradiciones y creencias
populares

PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD:

Loja Loja Jimbilla

Georreferenciacién: Latitud:03°52°06.1" sur | Longitud:079°11'31.3"
oeste

Figura 16 FIESTA DE LA SANTA CRUZ Ubicacion: Se encuentra
. ubicado en el Barrio
Montecristi a 20 minutos
de la cabecera Parroquial
de Jimbilla

Caracteristicas:
La Fiesta de la Santa Cruz se celebra en el mes de mayo en el barrio Montecristi de la
Parroquia Jimbilla, en esta celebracion se lleva a cabo una procesion desde la iglesia
del mismo barrio hasta la montafia donde esta ubicada la cruz, al llegar a la montafia
todas las personas comparten los alimentos que llevan los priostes hacia el lugar, asi
mismo se dan a cabo presentaciones artisticas. La importancia es que llegan personas
de las ciudades de Loja, Cuenca y Quito a ser participes de esta fiesta en honor a la
Santa Cruz con el objetivo de ser protegidos, cuidados y defendidos. Con exactitud no
se conoce el tiempo que se viene celebrando esta festividad, pero algo que se destaca
es que la construccion de esta cruz se la realizo hace algunos afios con la intencién de
gue el barrio Montecristi y sus habitantes sean protegidos.
Flora: mora silvestre, pasto de paramo, maiz, durazno, etc.
Fauna: Palomas, pericos, conejos, codornices
Recomendaciones: Buen estado fisico, llevar ropa abrigada, zapatos cémodos, llevar
bebidas, no salirse del sendero
Actividades Turisticas:

- Observacion de flora y fauna

- Caminata

- Fotografia

- Senderismo
Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez
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Tabla 23 ° Ficha de resumen de Fiesta de Parroquializacion de la parroquia Jimbilla

NOMBRE DEL ATRACTIVO JERARQUIA
Fiesta de parroquializacion Il
CATEGORIA: TIPO SUBTIPO
Manifestaciones culturales Acervo  Cultural vy | Fiestas religiosas,
Popular tradiciones y
creencias populares
PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD:
Loja Loja Jimbilla
Georreferenciacion: Latitud:03°51"45.6"S Longitud:079°11'29
.0"0
Figura 17 FIESTA DE PARROQUIALIZACIS’)N Ubicacion: Se

“encuentra  ubicado
en la parroquia
_ Jimbilla a 1 hora
desde la ciudad de
Loja

Caracteristicas:
La Fiesta de Parroquializacion de Jimbilla se lleva a cabo en la semana del 22 al 28 de
noviembre donde se empieza con una Minga de limpieza y engalanamiento de la
parroquia el dia 23 se realiza una intervencion artistica por el grupo de musica del GAD
parroquial de Jimbilla, asi como también se da a conocer a las participantes para reinas
de la parroquia, siguiendo con lo planificado al dia siguiente se realiza un cuadrangular
de indor-futbol, en la tarde se da el cuadrangular de ecuavoley, continuando con la
premiacion y se realiza la noche cultural con actividades como el festival de la cancién,
la eleccion y coronacién de la reina de la parroquia y presentaciones artisticas. Al
siguiente dia se lleva a cabo la feria ciudadana con la participacion de stand de las
diferentes instituciones de la provincial de Loja, continuando con lo planificado se hacen
juegos recreativos con los nifios y nifias de la parroquia. Y ya para concluir se lleva a
cabo el desfile civico, la sesién solemne y la Inauguracion de la Expo- Feria donde se
da a conocer la promocion cultural, productiva y turistica de la parroquia, la expo feria
ganadera (concurso de la mejor vaca lechera) y la respectiva premiacion, concluyendo
asi con las fiestas de Parroquializacion
Recomendaciones: Buen estado fisico, llevar ropa abrigada, zapatos comodos, llevar
bebidas, etc.
Actividades Turisticas:

- Observacion de flora y fauna

- Caminata

- Cabalgata

- Fotografia
Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez
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Tabla 24 Ficha de resumen de la Fiesta en honor a San Miguel Arcangel

NOMBRE DEL ATRACTIVO JERARQUIA

Fiesta en honor a San Miguel Arcangel Il

CATEGORIA: TIPO SUBTIPO

Manifestaciones culturales Acervo Cultural y | Fiestas religiosas,

Popular tradiciones y creencias

populares

PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD:

Loja Loja Jimbilla

Georreferenciacion: Latitud:03°51°45.6" sur | Longitud:079°11'29.0"
oeste

Figura 18 FIESTA EN HONOR A SAN MIGUEL Ubicacion: Se

ARCANGEL . _ encuentra ubicado en
B . { | laparroquia Jimbilla a 1
hora desde la ciudad de
Loja y se realiza el
recorrido en procesion
desde el barrio
Montecristi a la
cabecera parroquial.

Fuente: GAD parroqial de Jimbilla
Elaboracién: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez

Caracteristicas:

La Fiesta en honor a San Miguel Arcangel se celebra en el mes de septiembre, el
recorrido empieza desde el barrio Montecristi a la iglesia matriz de la cabecera
parroquial, en el transcurso del camino se dan actividades como son: cabalgatas y
banda de pueblo, en algunos casos los moradores suelen ofrecer a los priostes colada
morada y las tradicionales puerquitas de pan. Ademas del delicioso jugo de cafia. Previo
a la procesion se cumplen una diversidad de eventos culturales. La importancia de esta
celebracién es que San miguel Arcangel es el patrén de la parroquia y las personas que
realizan esta procesion se encomiendan a él con el objetivo de que sean protegidos y
agradecer por los favores recibidos.

Flora: pasto de paramo, maiz, durazno, tomate de arbol, pumamaqui, eucalipto, etc.
Fauna: Palomas, conejos, codornices, cuyes, etc.

Recomendaciones: Buen estado fisico, llevar ropa abrigada, zapatos cémodos, llevar
bebidas, etc.

Actividades Turisticas:
- Observacion de flora y fauna
- Caminata
- Cabalgata
- Fotografia

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez
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6.2. Para el cumplimiento del segundo objetivo “Elaborar una
propuesta de desarrollo turistico para la parroquia Jimbilla

mediante la aplicacion de una metodologia participativa”

Se realizara el respectivo inventario de atractivos turisticos y luego un

analisis de fortalezas oportunidades, debilidades y amenazas

Mediante la realizacion de la matriz participativa se realizd un analisis
FODA gue se presenta en el siguiente cuadro, el cual permitira elaborar el

FODA estratégico que se presenta a continuacion:
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Tabla 25 Anélisis FODA

FORTALEZAS:

Posee atractivos naturales y culturales con gran potencial turistico
Recursos turisticos en estado natural, diversidad de flora y fauna

La parroquia cuenta con microempresas agricolas

Personas con conocimientos en idiomas

Alto poder de produccién agricola, piscicola y ganadera.

La parroquia forma parte de un bosque protector

Poblacién amable y servicial

Grupo de mujeres que han recibido talleres en panaderia, bisuteria,
manualidades, pasteleria y gastronomia.

N~

OPORTUNIDADES:

Politicas que impulsan la actividad turistica

Nuevas tendencias de turismo enfocado a la naturaleza

Disposicion de las entidades publicas y privadas como el municipio de
Loja, Gobierno provincial de Loja.

4. Intercambios culturales.

5. Voluntad politica dentro de los planes de trabajo de la autoridad, tanto
a nivel cantonal y parroquial

Inclusién a la comunidad en talleres de artesanias, panaderia, etc.
Predisposicion de la comunidad en participar en actividades de

wn e

No

9. Cuenta con una organizacion (ASOSEVILLA) que se dedica a la elaboracion emprendimiento.

de mermeladas con frutos propios del lugar. 8. Ser una de las parroguias mas cercanas a la ciudad de Loja
DEBILIDADES: AMENAZAS:
1. Lacomunidad desconoce la existencia de recursos turisticos y los beneficios | 1. Incendios en época de verano

que genera la actividad turistica. 2. Migracion de la poblacion a la ciudad

Desinterés de la poblacion en la actividad turistica.

La ausencia de senderos y sefialética en los atractivos turisticos naturales
Servicio de transporte limitado a sus barrios

Las vias y puentes de acceso para llegar a los barrios estan en mal estado y
poco mantenimiento.

Por falta de visita a los atractivos las vias de acceso se van cerrando
Escasa sefializacion vial en la Parroquia Jimbilla

Ausencia de infraestructura turistica

. Falta de una oficina de informacién turistica donde se vincule a la comunidad.
0. Ausencia de promocion y difusion de la parroquia y sus atractivos.

1. Deficiente planificacion de las autoridades del GAD en destinar parte del
presupuesto en la actividad turistica.

Fuente: Trabajo de campo

Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez

agprwn

3. El'Municipio de Loja asigna pocos recursos para la promocion y difusion
turistica de la parroquia.

4. Poca intervencion del Gobierno provincial de Loja (GPL) en el
mantenimiento de la via de acceso principal a la parroquia

5. Contaminacién por desechos organicos e inorganicos en los recursos
hidricos de la zona como en la via que se transita hacia la comunidad.

6. Cambios climaticos en época invernal generan inacceso a la parroquia.
“Derrumbes o dafios en la via”
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Tabla 26 FODA ESTATREGICO

FACTORES
EXTERNOS

FACTORES INTERNOS

FORTALEZAS

DEBILIDADES

1. Posee atractivos naturales y culturales con gran
potencial turistico

2.  Recursos turisticos en estado natural, diversidad

de flora y fauna

La parroquia cuenta con microempresas agricolas

Personas con conocimientos en idiomas

Alto poder de produccién agricola, piscicola y

ganadera.

La parroquia forma parte de un bosque protector

Poblacién amable y servicial

Grupo de mujeres que han recibido talleres en

panaderia, bisuteria, manualidades, pasteleria y

gastronomia

9. Cuenta con una organizaciéon (ASOSEVILLA) que
se dedica a la elaboracion de mermeladas con
frutos propios del lugar.

ks w

o N

1. La comunidad desconoce la existencia de recursos turisticos y los
beneficios que genera la actividad turistica.

2. Desinterés de la poblacion en la actividad turistico.

3. La ausencia de senderos y sefialética en los atractivos turisticos

naturales

Servicio de transporte limitado a sus barrios

Las vias y puentes de acceso para llegar a la comunidad y a los

barrios estan en mal estado y poco mantenimiento.

Por falta de visita a los atractivos las vias de acceso se van cerrando

Escasa sefializacion vial en la Parroquia Jimbilla

Ausencia de infraestructura turistica

Falta de una oficina de informacion turistica donde se vincule a la

comunidad.

10. Ausencia de promocioén y difusion de la parroquia y sus atractivos

11. Deficiente planificacion de las autoridades del GAD en destinar parte
del presupuesto en la actividad turistica.

o~

Co~No

OPORTUNIDADES

ESTRATEGIAS FO

ESTRATEGIAS DO

Politicas que
actividad turistica
Nuevas tendencias de turismo
enfocado a la naturaleza
Disposicion de las entidades
privadas y publicas como el
municipio de Loja, Gobierno
provincial de Loja.
Intercambios culturales.
Voluntad politica dentro de los
planes de trabajo de las
autoridades, tanto a nivel
cantonal y parroquial

Inclusiéon a la comunidad en

impulsan la

talleres de artesanias,
panaderia, etc.

Predisposicion de la
comunidad en participar en
actividades de

emprendimiento.

F8, F9, 01, 03, 05, 06, 07

Proponer productos o actividades turisticas que
permitan desarrollar las habilidades y capacidades de la
poblacién.

F1, F2, F3, F5, F8, F9, 01, O3, 05, O7

Proponer un producto turistico que potencie los
atractivos y manifestaciones culturales de la parroquia.
F3, F5, F8, F9, O1, 03, 05, 06, 07

Proponer la creacion de nuevos emprendimientos
enfocados en turismo que permitan el apoyo de
entidades publicas y privadas.

F1, F2, 03, O5

Proponer la readecuacion de las vias de acceso tanto a
la parroquia Jimbilla como a los barrios donde se
encuentran los atractivos.

D1, D9, D10, D11, O1, 03, 05, 08

Promaocionar el potencial turistico de la parroquia Jimbilla en la ciudad de
Loja

D3, D7, 01, 02, 03, 05, 08

Proponer un plan de sefializacién para la parroquia Jimbilla.

D1, D2, D11, O1, 02, 03, 04, 05, 07, 08

Involucrar a la comunidad en la participacion de actividades que permitan
conocer como aprovechar los atractivos turisticos de la parroquia.

D3, D4, D5, D6, D8, D11, O3, O5

Proponer la readecuacion de las vias de acceso, y senderos tanto a la
parroguia Jimbilla como a los barrios donde se encuentran los atractivos.
D1, 02, 03.

Proponer capacitaciones a la comunidad local que les permita obtener
conocimientos en el tema turistico.
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8. Ser una de las parroquias mas
cercanas a la ciudad de Loja
AMENAZAS ESTRATEGIAS FA ESTRATEGIAS DA
F1, F2, F3, F4, F5, F7, F8, F9, A2, A4, D8, D9, D10, A3, A4
1. Incendios en época de Incluir a la comunidad en la realizacion de ferias | Proponer la implementacién de un centro de informacion turistica dentro
verano turisticas, locales, nacionales e internacionales que | de la parroguia Jimbilla con su respectiva normativa
2. Migracién de la poblacién a permitan la promocion turistica y la exhibicion de los
la ciudad productos elaborados por la comunidad.
3. El Municipio de Loja asigna F1, F2, F6, AL, A4, A5, A7 o .
pocos recursos para la Propone_r un plan de co_r10|ent|zaC|0n a Ia_(}omunldad
promocién  y  difusion | Para evitar la destruccion y contaminacion de los
turfstica de la parroquia. atractivos naturales.
4. Poca intervencion del | FL FZ' A2, A:_; | o
Gobierno provincial de Loja Realizar gestiones a través de mstltuc_lones Iocale§ y
(GPL) en el mantenimiento gubernamentales para el fomento del turismo parroquial.
de la via de acceso
principal a la parroquia
5. Contaminacién por
desechos organicos e
inorganicos en los recursos
hidricos de la zona como en
la via que se transita hacia
la comunidad.
6. Cambios climaticos en
época invernal generan
inacceso a la parroquia.
7. Derrumbes o dafios en la

via

Fuente: Trabajo de campo

Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez
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6.2.1. Objetivos estratégicos a desarrollar

La matriz de estrategias permitio definir los siguientes objetivos

estratégicos:

1. Proponer productos o actividades turisticas que permitan desarrollar
las habilidades y capacidades de la poblacion.

2. Proponer un producto turistico que potencie los atractivos y
manifestaciones culturales de la parroquia.

3. Proponer la creacion de nuevos emprendimientos enfocados en
turismo que permitan el apoyo de entidades publicas y privadas.

4. Promocionar el potencial turistico de la parroquia Jimbilla en la
ciudad de Loja

5. Proponer un plan de sefalizacion turistica para la parroquia Jimbilla.
Involucrar a la comunidad en la participacion de actividades que
permitan conocer cdmo aprovechar los atractivos turisticos de la
parroquia.

7. Proponer la readecuacion de las vias de acceso, y senderos tanto a
la parroquia Jimbilla como a los barrios donde se encuentran los
atractivos.

8. Proponer capacitaciones a la comunidad local que les permita
obtener conocimientos en el tema turistico.

9. Incluir a la comunidad en la realizacion de ferias turisticas, locales,
nacionales e internacionales que permitan la promocién turistica y la
exhibicién de los productos elaborados por la comunidad.

10.Proponer un plan de concientizacion a la comunidad para evitar la
destruccion y contaminacién de los atractivos naturales.

11.Realizar gestiones a través de instituciones locales vy
gubernamentales para el fomento del turismo parroquial.
12.Proponer la implementacion de un centro de informacion turistica

dentro de la parroquia Jimbilla con su respectiva normativa
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6.2.2. Disefo de la propuesta

Disefar un producto turistico
Capacitaciones en formacion turistica

Adecuada promocion turistica para la parroquia

A

Institucion reguladora de turismo.
b. Producto turistico

Tabla 27 Diseio del Producto turistico

Objetivos Atractivos Propuesta Ventajas Desventajas
estratégico naturales
S y
Manifesta
ciones
culturales
Senderos - Inclusion de | - Presupuesto
interpretativos personas que | -  Profesionales en
deseen realizar guia turistica
actividades  de local

senderismo. -
- Personas que se
inserten en la
Atractivos actividad turistica
Naturales como guias
Disefiar un locales
Producto - Senderos
Turistico guiados y auto
guiados
- La prestacion de
servicios
turisticos
adicionales en los
atractivos
naturales.
- Proporcionar
conocimientos a
los visitantes en
actividades
recreativas e
interpretativas en
los senderos.

- Se engloban | -
Ruta Turistica todos los
natural atractivos de la
parroquia. -

- Distribucion
econdmica a
diferentes
sectores y
subsectores de la | -
comunidad.

- Promueve el
turismo en
armonia con la
naturaleza.

Poca valoracion
por la actividad

Se necesita de
profesionales en
Guianza

Por las vias que
se encuentran en
mal estado el
acceso €s un
poco limitado

No existe acceso
para  personas
con discapacidad
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- Desarrollar
tematicas
especializadas
para diferentes
publicos de
acuerdo a la
diversidad de
opciones que

ofrecen los

territorios

Manifestaci

ones - Posicionar la
Culturales marca de la

parroquia
Agenda  de | - |ncremento  del
fiestas namero de
tradicionales turistas a través
de la promocion
de sus
manifestaciones.

- Fortalecer

emprendimientos
gque se vienen
realizando en la
parroquia.

- Se puede
planificar el
contenido de la
agenda en
funcion de fechas
importantes de la
parroquia.

- Dar a conocer su
identidad a través
de la danza vy

musica
Festival de | - Reforzar la
danza y identidad cultural
musica - Posicionar

culturalmente a la
parroquia frente a
otras.
- Implicar la danza
y mdsica como
herramienta de la
educacion
intercultural
Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez

Tabla 28 Capacitaciones

Se necesita un
profesional en
disefio grafico

Financiamiento

Desventajas

Objetivos Propuesta Ventajas
estratégicos
Talleres en | - Despertar el interés | -
formacion por la actividad
turistica turistica en la
(virtuales) comunidad.

- Capacidad para crear | -
pequefios
emprendimientos a | -

Capacitaciones partir de las

capacitaciones

Poco interés en la
comunidad por

recibir estos
talleres
Disponibilidad de
tiempo

No concluir con el
programa.
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Talleres
formacion
turistica
(presenciales)

Fuente: Trabajo de campo

Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez

Objetivos
estratégicos

en

Capacitador esta en
permanente contacto
con los participantes
Mejorar la calidad de
servicios

Existen contacto
directo entre
capacitador y

participante

Alianzas estratégicas
con el MINTUR
Interés por la
creacion de nuevos
emprendimientos

Tabla 29 Promocién y Difusion

Propuesta

Ventajas

Poco interés por
recibir estas
capacitaciones

Se necesita de un

profesional en
turismo que
imparta estos
talleres

Disponibilidad de
tiempo de los
participantes

Desventajas

Promocién y
difusion de la
parroquia

Ferias externas a

la parroquia
(Atractivos
turisticos)

Guia

Fuente: Trabajo de campo

Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez

turistica
para la parroquia

Dar a conocer los
atractivos  turisticos
que posee la
parroquia, asi como
también los
emprendimientos que
han venido
desarrollando en la
parroquia

La presencia de un
alto numero de
turistas que visiten
las ferias
Empoderamiento de
los pobladores de los
recursos naturales y
culturales.

Ganar mercado
frente a la
competencia
Promocionar los
atractivos turisticos
naturales y culturales
que tiene la parroquia
Brinda informacion
detallada de los
lugares que desea
visitar el turista.
Proporciona
informacién completa
de los lugares que se
quiere dar a conocer.

Presupuesto

La ubicacion del
stand puede no
ser beneficioso

Recursos de
impresion

Material
promocional  no
adecuado
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Tabla 30 Institucion reguladora de turismo

Objetivos Propuesta Ventajas Desventajas
estratégicos
Centro de Informacion Solo informacion
informacién turistica
turistica. actualizada.

- Un profesional
en turismo
- Espacio

independiente

Institucion - Departamento de | - Fortalece el | -  Financiamiento
reguladora de turismo turismo local Requiere de un
turismo - Normativa espacio mas
- Personal amplio
capacitado - Se debe dividir en

- Se encarga de la diferentes  areas

planificacion vy las cuales son:

gestion turistica Planificacion y

desarrollo de productos
turisticos

Promocién e

informacion turistica
Servicios turisticos

Capacitacion turistica

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez

6.2.3. Validacion de la propuesta mediante metodologia participativa
(Con la comunidad y autoridades).

La metodologia participativa se la llevo a cabo el dia 8 de febrero del
presente afio la misma que se realiz6 con los miembros de la junta
parroquial y comunidad en general a las 13h00 pm, y se dieron a conocer
las propuestas planteadas en el tercer objetivo y se dio la facilidad de que
la misma comunidad realice la eleccion de las estrategias que ellos crean
convenientes, ya que ellos son los actores principales que conocen de su

localidad y las necesidades que requiere la misma, asi como también para
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darse a conocer como una parroquia que posee recursos naturales y

culturales dignos de admirar.

Luego de haber socializada las propuestas frente a los miembros de la junta
parroquial y comunidad en general se determinaron las siguientes

estrategias a desarrollarse en el tercer objetivo.

Tabla 31 Validacion de la propuesta de los objetivos estratégicos.

N° Objetivo Estrategias Estrategias Motivacién para su
Estratégic planteadas Seleccionadas seleccién
0
- Promover el
1 | Disefiar un | — Senderos — Ruta turistica turismo en
producto interpretativos natural armonia con la
turistico — Ruta turistica naturaleza
natural - Desarrollo de
tematicas para
diferentes
publicos.
— Agenda de — Incremento de
fiestas turistas a través
— Agenda de fiestas tradicionales de la promocion
tradicionales fusionado con de sus
— Festival de danza y festival de manifestaciones
musica danza y mdsica | — Posicionar la
marca  de la
parroquia
— Dar a conocer su
identidad a través
de la danza y la
musica
Plan de — Talleres en Talleres en — Existe  contacto
capacitaci formacion turistica formacién directo entre
on (virtual) turistica capacitador y
— Taller en formacién (presencial) participante.
turistica (presencial) —Interés en la
creacién de
nuevos
emprendimientos
Promocién | — Ferias externas Guia turistica — Promocionar los
y difusion | — Guia turistica para atractivos
dela la parroquia turisticos
parroquia naturales y
culturales que

tiene la parroquia.
— Brinda

informacién

detallada de los
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lugares que desea
visitar el turista.

Institucion | — Centro de Centro de — Informacién
reguladora informacion informacion turistica
de turismo turistica turistica actualizada
— Departamento de —Espacio
turismo independiente.

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez

6.2.4. Estrategias para la aplicacion del plan de desarrollo turistico

de la parroquia Jimbilla.

Las estrategias se las desarroll6 una vez que se socializ6 en la junta
parroquial de Jimbilla, se observo en los visitantes la intencion de participar
de la actividad Turistica, en la cual se determinaron estrategias para el

mejoramiento de la Parroquia.

De acuerdo a la fase de definiciébn en el que corresponde el proceso de
planificacion: diagnosis, prognosis, establecimiento de fines, seleccidon de
estrategias y seleccion de instrumentos, se plantearon estrategias
escogidas por las autoridades de la parroquia, para que en una segunda
investigacion se desarrolle la fase de aplicaciébn que corresponde a la
ejecucion de estrategias con un presupuesto, sin embargo, se deja una
propuesta de presupuesto referencial que se pueda implementar en la fase

posterior.
6.2.5. Estrategias

Tabla 32 Ruta turistica natural

Objetivo Disefiar un Producto Turistico
Estratégic
0
Medio Ruta turistica natural
Detalles Nombres 1 2
Cascadas Descubriendo a
encantadas Jimbilla
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Objetivo General: Disefiar una ruta turistica natural para la promocion y
desarrollo local de la parroquia Jimbilla.

Objetivos Especificos:

— Incrementar el volumen de visitantes con el fin de ampliar los
beneficios en el turismo.

— Dar a conocer los diferentes atractivos turisticos que posee la
parroquia Jimbilla

— Potencializar el turismo local a través de recorridos turisticos
enfocados a visitantes locales y nacionales.

Denominacioén: Ruta turistica natural

Caracteristicas

Vision de Futuro: Promover y difundir el turismo, incentivando el
desarrollo turistico local de la parroquia Jimbilla

Presupuest
0

Posibles Fuentes de Financiamiento:

— Recursos de GAD con la debida adecuacion a los recorridos.

— Alianzas estratégicas (Gobierno Provincial de Loja, MINTUR,
Ministerio del ambiente)

— Créditos no reembolsables (BEDE) Banco de desarrollo del Ecuador

- Determinar el sueldo del profesional que va a disefiar.
Sueldo mensual: 1.200
Tiempo estimado: 3 meses
Presupuesto total: 3.600
Observaciodn: el profesional luego de desarrollar el trabajo como
producto final entregard el presupuesto necesario para su ejecucion.

Responsables:

GAD Parroquial de Jimbilla
Profesional titulado en turismo
Ministerio de turismo.
Municipio de Loja

Formas de Ejecucién:

— Convenio con el Municipio de Loja.
— Contratacion de un profesional de turismo
— Aporte de técnicos del MINTUR

Parametros a considerar para su disefio

— Elegir un lugar adecuado para emplazar la ruta
— Estudio previo de un técnico en turismo
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— Estudio de impacto ambiental

— Levantamiento de informacion que se realizo

— Definir el largo del recorrido y seleccion de los rasgos
interpretativos

— Verificar los puntos de interés con relacion al tema general

— Considerar el tiempo que disponen los visitantes para considerar el
largo del recorrido

— Disefio de la ruta

— Dimensiones de la ruta

— Trazado del recorrido

— Plan del itinerario y construccion del mismo

— Marcar el recorrido en el terreno

— Modalidad de utilizacién (guiado, autoguiado, utilizacion mixta)

— Vigilar el mantenimiento para la seguridad del visitante

— Sefalética turistica con pictogramas segun la reglamentacion del
Mintur.

Superficie y extension: una aproximacion de 20 km.
Punto de partida: Cascada Jesus Maria
Punto de llegada: Quebrada los Leones

Tiempo: 3 meses.

Estructura de la ruta: construccion de Itinerario, Guion turistico,
tematicas y material interpretativo (magqueta).

Esquema
de laruta

s X

Quebrada de Zhucos

JPuntofinal) Quebrada los Leones 4

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez
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Tabla 33 Agenda de fiestas tradicionales

Objetivo Estratégico

DISENAR UN PRODUCTO TURISTICO

Medio Agenda
Detalles Nombres 1 2
Jimbilla Fiestas de
tradiciones y Jimbilla
costumbres 2019

Objetivo General:

Objetivos Especificos:

Disefiar una agenda para el fomento de la cultura popular y
tradicional a través de las festividades.

Identificas las fiestas tradicionales en Jimbilla

Dar a conocer las fechas especificas de las fiestas en
la parroquia.
Promover actividades artisticas (danza y musica) y de
difusién cultural que enriquezca a los habitantes de la
comunidad y los barrios.

Denominacién:

Manifestaciones culturales

Caracteristicas

Vision de Futuro: Ser una parroquia reconocida a nivel
turistico a través de sus festividades mediante una buena
programacion.

Recursos del GAD
Alianzas estratégicas (Ministerio de Cultura, MINTUR),
Créditos no reembolsables (BEDE) Banco de

desarrollo del Ecuador

Posibles Fuentes de Financiamiento:

Presupuesto:
Detalle Costo Cantidad Costo
unitario total
Agenda full
color con $5.00 1.000 $5.000
papel cuché
de 150
gramos
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Observacién: la cantidad depende de lo que considere el
GAD necesario para su promocion turistica, sin embargo, se
estima una cantidad inicial de 1.000 agendas.

Responsables:

— Representantes de GAD Parroquial de Jimbilla.
— Profesional titulado en planificacién turistica.
— Priostes

Beneficiarios:

Los comunidad en general

Formas de Ejecucién:

— Contratacion de un profesional en planificacion
— Aporte de técnicos del Ministerio de Cultura

Parametros a considerar para su disefio

— Levantamiento de informacion

— Identificacion de las festividades con mas relevancia

— Definir la programacion de actividades a plantearse
dentro de la agenda.

— Disefar la agenda de acuerdo a la informacién y
festividades

— Tipo de material para el disefio

— Dimensiones

— Un profesional en disefio grafico

Estructura de la agenda: introduccién, informacién general
de las festividades con mas relevancia, contenidos de la
agenda como actividades a desarrollarse durante la
programacion.
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Disefio de la agenda

Fuente: Trabajo de campo

Elaboracién: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez

Tabla 34 Talleres en formacién turistica

Objetivo
Estratégico

CAPACITACIONES

Medio TALLERES EN FORMACION TURISTICA (PRESENCIAL)
Detalles Nombres 1 2
Talleres en la Talleres de
actividad turistica emprendimientos
turisticos
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Objetivo General:

Capacitar a prestadores de servicios, profesionales del sector, y
estudiantes en implementacion del turismo.

Objetivos Especificos:

— Introducir a los participantes en los conceptos sobre gestion
turistica y tecnologias en operaciones turisticas.

— Buscar informacién de temas especializados para elaborar
talleres en turismo.

— Lograr que los beneficiarios tomen conciencia de como
pueden aprovechar los beneficios que trae el turismo.

Denominacién: Capacitaciones

Caracteristicas

Vision de Futuro: Conseguir que los prestadores de servicios y
personas interesadas en la actividad turistica reciban una
capacitacion que les permita obtener los conocimientos necesarios
para operarlos administrarlos, promoverlos y comercializarlos para
que ofrezcan un servicio de calidad al turista.

Posibles Fuentes de Financiamiento:

- Recursos del GAD

- Alianzas estratégicas (Ministerio de cultura, MINTUR,
Ministerio del ambiente)

- Créditos no reembolsables (BEDE) Banco de desarrollo del
Ecuador

Responsables:

— Representantes del GAD Parroquial de un profesional
especializado en turismo
— Ministerio de turismo (MINTUR).

Presupuesto:

Institucién encargada: Ministerio de turismo

Valor: gratuito

Horario de los talleres: Lunes, Miércoles y Viernes (horario:
16h00 — 18h00)

Lugar: GAD parroquial de Jimbilla

Formas de Ejecucion:

— Contratacion de un profesional de turismo.

— Aportes técnicos del MINTUR.

— Profesionales especializados en diferentes tematicas de
turismo.

Parametros a considerar para su disefio
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— El plan de trabajo.

— La seleccién y contratacion del equipo de capacitacion.

— Lafijacién de las fechas.

— Buscar tematicas que se ajusten a las necesidades de la

— Lainvitacion a los participantes.

— El presupuesto.

— Ellugar del taller.

— Laseleccion y organizacion del lugar.

— Los materiales necesarios.

— La preparacion del dia antes de iniciar el taller

parroquia.

Tematicas

Conceptos generales de turismo.
Hospitalidad y servicio al cliente
Guianza turistica

Manipulacién y preparacién de alimentos
Emprendimientos turisticos.

Vias de acceso ala parroquia: De primer, segundo y tercer orden.

Beneficiarios

Propietarios de restaurante y alojamientos colaborativos
Personas que tengan pequefios emprendimientos
Personas interesadas en la actividad turistica.

Jovenes gue pertenecen a instituciones educativas

Perfil del
capacitador

Profesionales con titulo de cuarto nivel, preferentemente en el
area de turismo

Experiencia minima de 2 afios en dictar cursos y talleres.
Dominio de diccion, fluidez, y tono de voz.

Dominio de técnicas de instruccion.

Capacidad de toma de decisiones

Poseer capacidades comunicativas que favorezcan la
interaccién mutua.

Capacidad de motivar a sus asistentes.

Estructura de
la capacitacion

Infraestructura: - Las actividades de capacitacion se desarrollaran
en ambientes adecuados proporcionados por la gerencia de la
empresa.

Mobiliario, equipo y otros: - esta conformado por carpetas,
computadora, mesas de trabajo, pizarra, plumones, equipo
multimedia, infocus y ventilacién adecuada.

Documentos técnicos — educativo- entre ellos tenemos:
certificados, encuestas de evaluacion, material de estudio, etc.
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Implantacion
general de los
talleres en
formacion
turistica.

Jimbilla MRS

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracién: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez

Tabla 35 Guia Turistica para la parroquia

Objetivo
Estratégico

PROMOCION Y DIFUSION DE LA PARROQUIA

GUIA TURISTICA

Medio
Detalles Nombres 1 2
Descubriendo Explorando
Jimbilla magicos
paisajes

Objetivo General: Disefiar la guia turistica de la Parroquia
Jimbilla para la promocion de atractivos naturales y culturales.

Objetivos Especificos:
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Determinar las bases teoricas para la elaboracion de la guia
turistica de la parroquia Jimbilla.

Establecer el aporte de la comunidad en la elaboracién de la
guia turistica.

Realizar la investigacion de campo de los atractivos
naturales y manifestaciones culturales de la parroquia

Jimbilla.

Denominacién: Promocion y difusién de la parroquia.

Caracteristicas

Vision de Futuro: Dar a conocer la parroquia Jimbilla a nivel
local y nacional como un destino turistico

Posibles Fuentes de Financiamiento:

— Recursos del GAD

Presupuesto:
# Detalle Precio Cantidad Precio
unitario total
1 Guia $ 20.00 1.000 $ 20.000
turistica
full color
con papel
couché de
150
gramos
1 Profesional | $2.000 global $ 2.000
para el
disefio
Valor total: $ 22.000

Observacién: la cantidad depende de lo que considere el
GAD necesario para su promocion turistica, sin embargo, se
estima una cantidad inicial de 1.000 guias.

Responsables:

— Representantes del GAD Parroquial

Formas de Ejecucién:

— Aplicacion de los convenios con universidades (estudiantes
en turismo)

— Levantamiento de informacion con el apoyo de la localidad.

— Contratacién de un fotografo para tomar las fotos de los
atractivos

Parametros a considerar para su disefio
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Contratacién de un profesional en disefio.

Tener muy en cuenta al puablico que se va a dirigir y de las
posibilidades que nos brinda cada uno de los medios para
tener mayor claridad en la informacién.

Trazar un mapa interactivo donde se sefialen los puntos
turisticos.

Determinar el presupuesto para realizarla

Material a ser utilizado

Informacién actualizada de cada punto turistico a plantearse
dentro de la guia

Disefio del contenido en espafiol e ingles

Expositores:

Profesional en turismo
Representantes del GAD
Representantes de organizaciones

Medios de
promocion

Contacto directo con los visitantes
A través del GAD parroquial.

Extension: Ciudad de Loja

Estructura de una guia turistica

Titulo (Orienta al lector sobre qué lugar o destino se va a
tratar en la guia turistica)

Introduccion (es un texto inicial que nos proporciona
informacioén general sobre ubicacion y algunas
caracteristicas del sitio turistico)

Subtitulos (sefialan secciones en la que se explica un
contenido especifico de la guia turistica, historias, lugares
recreativos, reservas ecoldgicas, gastronomia, etc.)
Datos de contacto (direcciones y teléfonos)
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Disefio de la Guia
turistica

Jimbilla

Lo pomsmism pros Aosoesbass

Fuente: Trabajo de campo

Elaboracién: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez

Tabla 36 Centro de Informacién Turistica

Objetivo
Estratégico

INSTITUCION REGULADORA DE TURISMO

Medio

CENTRO DE INFORMACION TURISTICA

Objetivo General: Promocionar la imagen de la parroquia
Jimbilla del cantén Loja a través de una oficina de informacion y
orientacion para desarrollar el turismo local.

Objetivos Especificos:

— Identificar a la parroquia Jimbilla como un potencial turistico,
por la riqueza natural, cultural, histérica que alberga el mismo.

— Aprovechar los recursos que tenemos, informando a todos los
visitantes.

— Incentivar a la comunidad a involucrarse en la actividad
turistica.

— Brindar informacion a los turistas y otras personas que visitan
la zona sobre la riqueza natural, sobre los atractivos turisticos
de la zona y sobre las medidas
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Denominacion: Centro de informacion turistica

Caracteristicas

Visién de Futuro: Promover y orientar el turismo en el ambito
de la parroquia Jimbilla a fin de asegurar experiencias
memorables en el visitante y mejorar la calidad de vida de las
comunidades locales protegiendo el patrimonio natural y
cultural.

Posibles Fuentes de Financiamiento:

— Recursos del GAD

— Recursos de la Cooperacion internacional

— Alianzas estratégicas (Ministerio de cultura, MINTUR,
Ministerio del ambiente)

— Créditos no reembolsables (BEDE) Banco de desarrollo del
Ecuador

Presupuesto:

- Contratacién de profesional para el disefio de ITUR

# Detalle Precio Cantidad Total
unitario
(sueldo)
1 Profesional $2.500 | global $2.500
en
Arquitectura
o disefiador
de espacios

Observacion: el profesional contratado de acuerdo al disefio
presentara el proyecto final con el presupuesto necesario.

Responsables:

— GAD Parroquial de Jimbilla

— Municipio de Loja

— Unidad de turismo de la ciudad de Loja
— MINTUR

— Profesional especializado en turismo.

Formas de Ejecucién:

— Contratacion de un profesional en turismo

— Convenio con el MINTUR

— Convenio con la unidad de turismo de la provincia de Loja.
— Aplicacion de los convenios con universidades

Parametros a considerar para su disefio
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— Estudio previo de Tesista

— Disefio la marca en base a la propuesta de Tesista

— Establecer el presupuesto para la implementacion de centro de
informacién

— Ubicacion del centro de informacion turistica

— Horario de atencién del centro.

— Personal idoneo que brinde una buena calidad de informacién en
el sector, totalmente capacitado y preparado profesionalmente
para facilitar la orientacion al turista

— Promotor turistico el cual debera cumplir con su labor asignada de
difundir la informacion a los turistas.

— Existencia de materiales informativos y promocionales

— Suvenires:

— Llaveros: $1.50

— Esferos: $1.00

— Camisetas: $10.00

— Gorras: $6.00

— Libretas: $10.00

— Jarros: $5.00

— Tramitacién de permisos

Encargados del centro de informacién:

— Promotor turistico
— GAD Parroquial de Jimbilla

Superficie y extension: las dimensiones del centro de informacién
gue se deberia considerar son 4 metros de ancho por 4 metros de
largo (Una oficina dentro del GAD parroquial)

Estructura:

- 1 mostrador de madera de 2 metros de alto por tres metro de
ancho

- 1 escritorio

- 2sillas de madera

- Equipos Técnicos (Computadora, Audiovisuales, proyector,
pantalla proyeccioén)

Esquema del
stand

Fuente: Trabajo de campo

Elaboracion: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez
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- Presupuesto referencial estimado

Estrategia a Detalle Valor unitario Cantidad Total
desarrollar
Ruta turistica | Determinar $1,200 3 meses $3.600
natural sueldo de mensuales
profesional que
va a disefiar.
Agenda de | Agenda full $5.00 1.000 $5.000
fiestas color papel
cuché
Talleres en | Los talleres - - -
formacion seran dictados
turistica gratuitamente
(presencial)
Guiaturistica | Guia turistica $20.00 1.000 $20.000
papel cuche
Profesional $2.000 Global $2.000
para el disefio
Centro de | Determinar $2.500 Global $2.500
informacion sueldo de Total: $33.100
turistica profesional que
va a disefiar.
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7. DISCUSION

En el presente trabajo se aplicaron algunas metodologias que sirvieron
para el desarrollo de la investigacion las mismas que mediante aplicacion
de técnicas y herramientas facilitaron el cumplimiento de cada uno de los

objetivos, y a la vez permitio obtener informacion confiable.

En el desarrollo de la investigacion se tom6 en cuenta el diagnéstico de la
parroquia Jimbilla con el fin de determinar aspectos importantes como:
datos generales, oferta de servicios, la infraestructura de servicios basicos,
el inventario de atractivos turisticos entre otros, que permiten establecer las
potencialidades con las que cuenta la parroquia para que el turismo se
desarrolle de forma sustentable. Para el inventario de atractivos turisticos
se utilizaron las fichas del Ministerio de turismo con el objetivo de obtener
resultados necesarios de los atractivos y recursos turisticos que posee la
parroquia y la jerarquia que se encuentran en la actualidad.

Los atractivos naturales y culturales que se encontraron en la localidad son
un factor clave para generar actividades turisticas, incluyendo a cada
atractivo y tomando en cuenta la existencia de un 70% de atractivos
naturales y un 30% de manifestaciones culturales, de esta manera se
puede definir el tipo de turismo mas conveniente para la localidad, al
respecto el (Mintur, 2017) manifiesta que: El inventario de atractivos
turisticos, se concibe como un registro valorado de todos los sitios que, por
sus atributos naturales, culturales y oportunidades para la operaciéon

constituyen parte del patrimonio nacional.

Durante el levantamiento de informacion de las fichas de inventario de
atractivos turisticos en la parroquia Jimbilla el 100% de ellos son de
jerarquia Il y son atractivos con poco interés turistico por las condiciones
que presenta en la superestructura e infraestructura (Mintur, 2017)
menciona que la jerarquia Il es un atractivo con algun rasgo llamativo,
capaz de interesar a visitantes que hubiesen llegado a la zona por otras

motivaciones turisticas, o de motivar corrientes turisticas nacionales.
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Para realizar la propuesta se establecieron objetivos estratégicos a través
del andlisis de matriz FODA, los cuales identifican las actividades que se

van a desarrollar:

e Disefiar un producto turistico
e Capacitaciones en formacion turistica
e Adecuada promocion turistica para la parroquia

e Institucién reguladora de turismo.

Dentro de la elaboracion de estrategias para dar cumplimiento al primer
objetivo estratégico se cre6 un producto turistico y se plante6 elaborar una
Ruta Turistica Natural y sendero interpretativo tomando en cuenta los
atractivos turisticos naturales que existen en la parroquia, en cuanto a las
manifestaciones culturales el producto turistico que se planteé fue una
agenda de fiestas tradicionales y un festival de danza y musica, y ademas
se puede vincular los emprendimientos que la comunidad ha realizado, es
por esto que (Rodriguez, 2016) menciona que el producto turistico esta
conformado por unos recursos naturales y culturales que convertidos en
atractivos turisticos y apoyados en servicios y equipamientos facilitan el
desplazamiento y estancia de los turistas, y logran satisfacer las

expectativas de estos.

En el objetivo estratégico de capacitaciones se planteé las propuestas de
talleres en formacion turisticas virtuales y presenciales, con el objetivo de
fortalecer los conocimientos en las personas interesadas en la actividad
turistica, asi como también a aquellas que ofrecen servicios como;
hospedaje colaborativo y alimentacion, de acuerdo a esto (Palomo, 2008)
menciona que la adquisiciébn de conocimientos se realiza mediante el
aprendizaje organizacional y que tiene que ser interactivo, continuo,
permanente y regenerador, para facilitar que las organizaciones estén

alerta y atentas en relacion a lo que sucede en su entorno.

Para el objetivo de promocién y difusion de la parroquia se planteé ferias
externas, con la finalidad de dar a conocer los emprendimientos que realiza

la comunidad local y una guia turistica que permita destacar los atractivos
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naturales y manifestaciones culturales que existen en la parroquia. Segun
(Cabarcos, promocién y venta de servicios turisticos, 2010) define al
marketing como un conjunto de técnicas que influyen favorablemente en el
mercado y satisfacen las necesidades de los consumidores de forma

rentable para las empresas.

En cuanto a la Institucion reguladora de turismo se plante6 una oficina de
turismo y un departamento de turismo con el objetivo de brindar informacion
actualizada de los lugares que existen en la parroquia a los visitantes e
impulsar la actividad turistica, (Miralbell, 2011) menciona que las funciones
gue cumple una institucion turistica es la acogida y recepcion del turista,
informacion, promocién y marketing, gestion de servicios turisticos
complementarios y apoyo al sector turistico, dichas funciones sitian a una
oficina de turismo, en una posicion mucho mas estratégica en el destino de
la que tenia originalmente e implican una mayor profesionalizacién de su

personal.

A través de los objetivos planteados permite cumplir la probleméatica

planteada y generar un desarrollo turistico y social.

Al realizar el estudio del lugar se pudo determinar que en la parroquia
Jimbilla las actividades productivas mas rentables de la comunidad son:
agricultura y ganaderia en un 70% construccion un 30%, cabe mencionar
gue parte de la comunidad se dedican a la produccion de mermeladas y
vinos, también se pudo identificar que la parroquia posee atractivos
naturales y manifestaciones culturales distribuidos en algunos barrios de la
comunidad, se manifesté que la poblacion participa en mingas por cuenta
propia y en algunos casos con el municipio de la ciudad de Loja, existen 2
personas que tienen conocimiento en ingles por lo cual (Gonzales, 2010)
manifiesta que la dotacion de recursos de un destino es una combinacion
de herencia dejada por la naturaleza y la historia de las civilizaciones que
han influido en el territorio con el propdsito de atraer a visitantes a los que

proveer servicios.
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Finalmente, las propuestas planteadas estdn encaminadas al
fortalecimiento turistico del plan de desarrollo y ordenamiento territorial que

tiene como objetivo principal incluir a la comunidad en la actividad turistica.
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8. CONCLUSIONES

- El presente trabajo de investigacion nos permitido diagnosticar la
situacion actual de la parroquia Jimbilla, conocer la falta de
conocimiento de los habitantes de la localidad en actividades
turisticas y los beneficios que produce la misma.

- Los atractivos turisticos no se encuentran en buenas condiciones
debido a la ausencia de sefializacion tanto vial como turistica.

- El Fortalecimiento turistico del plan de desarrollo y ordenamiento
territorial permitié contribuir a la realizacién del presente trabajo,
mediante la informacion otorgada por los habitantes de la parroquia,
la misma que permitird la actualizacion de informacion de los
servicios e infraestructura que posee la parroquia.

- Los atractivos turisticos que posee la parroquia son poco conocidas
por los turistas que visitan la localidad debido a que no existe una
buena promocion y difusion de la misma.

- Existen personas que poseen interés por fomentar la actividad
turistica sin embargo no han sido capacitadas en los temas
pertinentes referentes al turismo y carecen de conocimientos
adecuados.

- Laparroquia Jimbilla cuenta con 2 establecimientos de alimentacion
mas no alojamiento turistico que pueda ser ofrecido a los visitantes.

- En la elaboraciéon de la propuesta de desarrollo turistico para la
parroquia Jimbilla se involucr6 a la comunidad en general para
establecer estrategias que estén acordes a las necesidades de la
localidad.

- Se concluye que las estrategias contribuiran a potenciar el lugar ya
que se realiz6 con las personas de la comunidad y nadie mas que
ellos saben de las necesidades.

- La parroquia Jimbilla cuenta con una fortaleza muy importante que
es la presencia de atractivos naturales y manifestaciones culturales

en las cuales se puede desarrollar productos turisticos como es el
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disefio de una ruta natural, o de una agenda para las festividades de
la parroquia

La parroquia carece de infraestructura turistica ya que no existe una
institucion que brinde informacion a los visitantes sobre los atractivos
turisticos y manifestaciones culturales.

Los resultados obtenidos durante el proceso de desarrollo de la
presente investigacion son satisfactorios para el autor, puesto que el
proyecto ha logrado cumplir con los objetivos especificos

planteados.

103



9. RECOMENDACIONES

- Al Gobierno Provincial de Loja y Ministerio de Obras Publicas se
recomienda que den un adecuado mantenimiento a la via Loja-
Jimbilla ya que las condiciones en que se encuentra esta via son
malas y por ello hace que los turistas no concurran a esta parroquia

- Se recomienda a las autoridades de la Junta Parroquial se haga uso
de las maquinas que poseen para mejorar las vias a de acceso a los
diferentes barrios donde se encuentran los atractivos.

- Se recomienda a las autoridades del GAD parroquial que
contribuyan con el apoyo a los estudiantes que desean hacer
proyectos de investigacion y sean mas accesibles al momento de
brindar ayuda.

- A la junta parroquial que brinden talleres en actividades turisticas
que despierten el interés de los habitantes de la comunidad y que de
esta manera conozcan los beneficios del turismo y que la parroquia
pueda crecer turisticamente.

- Al presidente del GAD parroquial se recomienda que realice
convenios con entidades publicas que puedan beneficiar el
desarrollo local de la parroquia a través de emprendimientos
turisticos.

- A las autoridades del GAD parroquial se recomienda plantear
actividades turisticas que permitan el desarrollo de las habilidades y
capacidades de la localidad.

- Se recomienda al presidente del GAD parroquial proponer un plan
de sefalizacién vial y turistica para la parroquia Jimbilla a las
autoridades correspondientes.

- A las autoridades del GAD parroquial se sugiere mejorar la
infraestructura de todos y cada uno de los atractivos que posee la
parroquia tanto interna como externa.

- A las autoridades de la ciudad de Loja se recomienda incluir a las

parroquias rurales en la realizacién de ferias turisticas, locales y
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nacionales que permitan la promocion turistica y la exhibicion de
productos elaborados por la comunidad.

Al Ministerio del ambiente se sugiere crear un plan de
concientizacién para la parroquia Jimbilla donde se fomente el
cuidado y mantenimiento de los atractivos naturales, evitando asi la

destruccion y contaminaciéon de los mismos.
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1. TEMA:
“FORTALECIMIENTO TURISTICO DEL PLAN DE DESARROLLO Y
ORDENAMIENTO TERRITORIAL, PARA LA PARROQUIA JIMBILLA
DEL CANTON LOJA”
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2. PROBLEMATICA

El turismo se ha convertido en uno de los sectores econémicos con mayor
crecimiento en el mundo y su evolucién, en las ultimas décadas, ha sido
caracterizada por su continua expansion y diversificacion. Finalmente se
pone de manifiesto la necesidad de identificar las tendencias de los flujos
turisticos y pronosticar su evolucion futura. (Roman, 2016), todo esto
supone una dinamica al desarrollo, pero se ve impactada por los aspectos
negativos que produce la actividad donde no se ve reglado por un plan de

desarrollo turistico.

El Ecuador siendo un pais de Sudamérica que posee innumerables zonas
de gran atractivo turistico que se destacan por su variada cultura y
gran biodiversidad, entre estas, la region Sierra, Costa, Amazonia y region
Insular presentan una gran riqueza. El turismo es un importante motor de
la economia de Ecuador. En el contexto internacional, el sector turistico
aporta con el 9,8% del PIB, empleando a una de cada 11 personas en el
planeta, lo que equivale en promedio a 277 millones de personas, segun el
Consejo mundial de viajes y turismo. (Vera, 2017), este es el crecimiento a
nivel del turismo del Ecuador en las ciudades mas grandes sin embargo en
los sectores mas pequerios existen lugares que poseen atractivos naturales
y culturales que no han sido potenciados y mucho menos se les ha dado la

importancia que merecen.

Loja siendo unas de las provincias del Ecuador que esta conformado por
cantones que poseen un potencial turistico muy elevado, esto se debe a su
arte y cultura, que podemos ver y sentir en su principal centro historico,
sabiendo que también se encuentra rodeada de poblaciones con una rica
tradicibn como Vilcabamba y Saraguro que son reconocidas por propios y
extrafios y sin embargo no existe una adecuada promocion de los atractivos
y recursos que posee cada una de las parroquias que conforman el canton
Loja y por este motivo las personas que visitan la ciudad tienen poco
conocimiento de los recursos turisticos que se encuentran dentro de cada

una de las parroquias que conforman la ciudad.
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Entre las parroquias que conforma la ciudad de Loja se encuentra Jimbilla
un lugar que se caracteriza por sus paisajes naturales y culturales, la
cultura de su gente, tradiciones y costumbres hacen de este lugar digno de
conocer, pero el poco conocimiento ha hecho que las personas que habitan
en la misma ciudad no le den la importancia necesaria a las parroquias que
guardan en sus rincones y en su interior, un crisol de maravillas por
descubrir. Actualmente la Parroquia pasa por una situacion donde se
observa que las personas de la localidad, asi como también las personas
que visitan no conocen el potencial turistico que posee la misma. A pesar
de que se han realizado estudios anteriores como el diagnostico turistico
situacional de la parroquia rural Jimbilla, elaborado por Jonathan Montero,
donde se destaca la situacion de la parroquia, existe una escasa
informacion turistica y ausencia de alojamientos ya que la mayoria de sus
pobladores se dedican a la actividad agricola y ganadera dando poca

importancia a la actividad turistica.

Entre otras particularidades, la parroquia Jimbilla conserva una gran
riqueza identitaria de la cultura Saraguro, donde se ve en amenaza por la
culturizacién de los colones, dejando sus costumbres por nuevas que no
son propias, sumado a esto la falta de iniciativas de fortalecimiento a estas
poblaciones ha hecho que la juventud de estas parroquias se vaya a las
ciudades quedando las personas mayores de edad y con ello destinados a

morir su legado y costumbres.

El Fortalecimiento turistico al plan de ordenamiento territorial para la
Parroquia Jimbilla pretende fomentar el turismo dentro de la mismay lograr
que se le dé el valor como cualquier otra Parroquia perteneciente al Canton
Loja, elaborando planes, programas y estrategias que ayuden a la buena

planificacion de la actividad turistica en esta zona.
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3. JUSTIFICACION

La puesta en marcha del proyecto a elaborarse pretende optimizar los
recursos existentes dentro de la Parroquia Jimbilla ya que hasta el
momento no existe un aprovechamiento de los recursos turisticos que
posee la misma con lo cual se lograra activar nuevas actividades
econdémicas para la localidad a través de la difusidbn de sus Atractivos
convertidos en Destinos Turisticos, que beneficien directamente a la junta

parroquial e indirectamente a los pobladores de la localidad y al turismo

Al momento no se han implementado actividades que causen una atraccion
al turista que actualmente busca tener contacto con la naturaleza, la
presente investigacion pretende incentivar diferentes tipos de turismo con
los cuales se impulsaria el Desarrollo Turistico dentro de la parroquia que

beneficiara también a la comunidad en general.

El presente proyecto plantea estrategias que pueden ser aprovechadas,
fomentado actividades turisticas para la poblacion y personas ajenas a ella,
dentro de las zonas ubicadas en la Parroquia Jimbilla se encuentran
cascadas, rios, bosques, cerros y una variedad de recursos turisticos que
hacen de Jimbilla un lugar por descubrir. Y cabe destacar que la
investigacion contribuird a una necesidad de la Poblacién, contribuyendo a
la mejora de ingresos econdémicos para la poblacion aprovechando los
recursos turisticos que posee la misma, por todo lo expuesto anteriormente
el estudio de factibilidad de este Proyecto no solo beneficiara a la
comunidad de la Parroquia sino también al Cantén Loja.

En el ambito social se consolidara valores y principios éticos y morales,
integrados al desarrollo turistico nacional contribuyendo a su calidad
de vida, ingresos econdmicos, produccién, educacién, salud,
comercializacién, turismo y ambiente. Cabe destacar que la ciudad de Loja
posee parroquias que merecen ser valoradas por lo recursos turisticos que
poseen y que de esta manera sean preservadas, para las futuras

generaciones de la comunidad de Jimbilla.
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El trabajo investigado permite al autor aplicar los conocimientos aprendidos
durante su etapa de formacion académica a la vez que contribuye a la
previa obtencion del titulo de Ingenieria en Administracion Turistica, por las
razones ya mencionadas se estima justificable la realizacion de la presente
investigacion que tiene como tema “Fortalecimiento turistico al plan de
desarrollo y ordenamiento territorial, para la parroquia Jimbilla del canton

Loja”
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4. OBJETIVOS
4.10bjetivo General:

“Fortalecer turisticamente al Plan de Desarrollo y Ordenamiento

Territorial para la parroquia Jimbilla del Cantén Loja”

4.20bjetivos Especificos:

o Realizar el Diagnostico del componente turistico para la Parroquia
Jimbilla del Cantén Loja

o Elaborar una propuesta de Desarrollo Turistico para la parroquia
Jimbilla mediante la aplicacion de una metodologia participativa.

o Proponer estrategias para la aplicacion de la propuesta planteada

para el desarrollo turistico de la parroquia Jimbilla del Cantén Loja.

120



5. Marco tedrico
5.1 Marco conceptual
5.1.1 La Planificacion
o Estrategias de la planificacion
o Planificacion estratégica
o Caracteristicas de la planificacion
o Fases de la planificacion
o Fases de la planificacion turistica
o Desarrollo sostenible en la planificacion
5.1.2 Diagnostico Turistico
o Sistema turistico
o Infraestructura turistica
o Demanda
o Factores de la demanda
o Oferta
o Competencia
o Comunidad receptora
5.1.3 Analisis FODA
5.1.4 Vision Filosdfica
- Mision
- Visién
- Objetivos
- Politicas
5.1.5 Metodologias aplicadas al turismo
- Metodologias del MINTUR
- Metodologia de Carla Ricaurte

- Otras metodologias

5.2  Marco Referencial
o Aspectos historicos
o Aspectos econdmicos
o Aspectos politicos

o Aspectos sociales
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o Aspectos de interés turistico
6. Metodologia
6.1 Metodos

o Método Deductivo.

A partir de la teoria el investigador procede a recopilar informacion para
verificar lo enunciado de la informacion teorica. En la presente investigacion
se partira desde el razonamiento, se organizarda y especificara los
conocimientos que ya poseen sobre la parroquia Jimbilla, desde un punto
claro, es decir, la verdad general, se partira de una hipotesis general sin

hacer referencia en si a toda la provincia.
o Método Analitico-Sintético

Este método permitird analizar la informacion obtenida del Plan de
desarrollo y ordenamiento de la parroquia Jimbilla y asi poder constatar la
existencia de atractivos o recursos tanto naturales como culturales que
posee la parroquia de forma que sea posible sintetizar la informacién a

través de fichas de atractivos turisticos.
- Método descriptivo

Mediante este método se puede determinar la situacién actual la Parroquia
Jimbilla, y de cada uno de los atractivos y recursos naturales y culturales
que posea dicha Parroquia, Asi mismo este método nos permitira explicar
sistemas naturales Unicos o eventos del pasado, los cual nos ayudara a
recolectar informacién para realizar las fichas de jerarquizacion de los

recursos y atractivos que posee la parroquia.
- Método inductivo

Este método permitird analizar cada uno de los componentes de la
parroquia Jimbilla, que, al llegar al conocimiento o la demostracién de la
verdad de los hechos particulares, probados, podremos llegar a una

conclusion general
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En esta investigacion se va emplear las siguientes técnicas:

Técnica de observacion directa: La técnica de observacion directa nos
permite realizar un diagndstico actual de la Parroquia que ayude a mejorar

la potenciacidn de los recursos que posee la misma.

Investigacion de campo: Se realizaran visitas a la Parroquia que permitan
la recopilacion de datos importantes, que se podra obtener solamente

visitando el lugar.

Técnica de la entrevista: Esta técnica servira para la obtencion de
informacion que se realizara a personas directamente involucradas con la
actividad turistica de la parroquia, donde se desarrollard un banco de
preguntas abiertas que permitan la recopilacion de datos importante y una

buena predisposicion ante la contestacion de las mismas.

Técnica de Encuesta: se la utilizard como procedimiento de investigacion,

ya que permitira obtener y elaborar datos de modo rapido y eficaz.

FODA: El andlisis FODA es una herramienta eficaz que se utilizara para el
estudio y andlisis interno de la parroquia que son las Fortalezas y
Debilidades y un analisis externo que consta de las Oportunidades y
Amenazas que posee Jimbilla estableciendo asi un andlisis interno y
externo de la parroquia.

MARPP: Se trata de un método de investigacion participativa y una
herramienta de aprendizaje que compensa la omisién de los métodos de
investigacion tradicionales que no permiten entender mejor lo que puede
ser la realidad rural. De esta manera este método se sitia entre la
investigacion formal (costosa y larga) y la investigacion informal es un
conjunto de métodos y herramientas, usados para dar la oportunidad a las
poblaciones rurales y urbanas de presentar su conocimiento de su propia

situacion y condiciones de vida. (Cueva, 2012)
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7. Metodologia por objetivos

Para dar cumplimiento al primer objetivo “Realizar el Diagnostico del
componente turistico para la Parroquia Jimbilla del Cantén Loja” se
llevara a cabo una serie de investigaciones que nos proporcione
informacion sobre la Parroquia, se utilizara el método analitico en el cual se
analizara la situacion, el entorno y el estado de los recursos turisticos que
tiene la parroquia, asi como también a través de fuentes secundarias
confiables como el Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial, paginas
web, articulos, MINTUR, entre otros se obtendra informacidon necesaria
para el desarrollo del primer objetivo. Asi mismo se aplicara la técnica de
investigacion de campo que permitira realizar visitas a la Parroquia para

observar y conocer los Atractivos Naturales y Culturales.

En este proceso de inventario se utilizara la Guia metodoldgica para la
jerarquizacion de atractivos y generacion de espacios turisticos del Ecuador
2017 del Ministerio de Turismo (MINTUR). Se hara un registro fotografico
en todo el proceso de diagnéstico, y se hara el levantamiento de
informacion de la infraestructura, equipamiento e instalaciones dentro del
atractivo. Esto se obtendra a través de la observacion directa, encuestas a
la poblacion y entrevistas con el presidente del GAD Parroquial de Jimbilla
y sus comisiones para obtener informacién acerca del Gobierno autbnomo

descentralizado de Jimbilla.

Al momento de desarrollar el plan de desarrollo turistico se utilizara en la
metodologia de PLANDETUR 2020; considerando como base lo siguiente:
mision, vision, objetivos y estrategias. Asi mismo se recopilara y analizara
informacion secundaria del Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial
fuentes bibliograficas de tesis realizadas en la parroquia. También se
realizard entrevistas a las autoridades locales y encuestas a la comunidad,

turistas y visitantes.

Para el cumplimiento del segundo objetivo “Elaborar una propuesta de
Desarrollo Turistico para la parroquia Jimbilla mediante la aplicacion

de una metodologia participativa” una vez realizado el estudio
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comparativo de lo que existe en el PDOT con lo que actualmente se ha
desarrollado y existe, se tomara en cuenta las encuestas y entrevistas
realizadas a la poblacidn, ya que a partir de dicha informacion se podra
llevar a cabo el disefio del Plan de Desarrollo Turistico. Mediante la
metodologia participativa se determinard el plan de desarrollo turistico

actual.

El presente objetivo estara compuesto por dos partes: una descriptivo-
analitico donde se proporcionara informacion necesaria sobre el territorio,
personas que visitan el lugar, que competencia hay de por medio entre

otros.

Se utilizara el método de MARPP que se aplicard durante las reuniones
dando a conocer la propuesta a desarrollarse permitiendo de esta manera
las opiniones o sugerencias de los involucrados en la actividad turistica

sobre la situacion actual de la parroquia.

Asi como también, se utilizard la técnica de encuesta aplicada a los
visitantes y turistas, con la finalidad de obtener sus opiniones sobre el lugar
y de esta manera determinar las estrategias que permitan potenciarlo

turisticamente.

Para el cumplimiento el tercer objetivo “Formular las estrategias para la
aplicacion de la propuesta planteada para el desarrollo turistico de la
parroquia Jimbilla del Cantén Loja” una vez realizado el segundo
objetivo se utilizara el Método Analitico y el Método Cualitativo ya que para
plantear las estrategias se debe desarrollar un Analisis en donde la
observacién, las encuestas y entrevistas juegan un papel importante al
momento de determinar las Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y
Amenazas que brindara un gran apoyo para la obtencién de estrategias que
garantice mejores oportunidades para la localidad, potenciando los

recursos turisticos que posee la Parroquia Jimbilla.
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8. Cronograma

MES 1

MES 2

MES 3

MES 4

MES 5

MES 6

MES 7

PRIMER OBJETIVO. -
Realizar un Diagnéstico de la
situacién actual de la Parroquia
Jimbilla

Visita a la parroquia Jimbilla

Recoleccién de informacion en
las Fuentes secundaria PDOT,
Paginas Web, Mintur, etc. Y
fuentes primarias encuestas,
entrevistas y observacion
directa

Analizar la informacién
recogida

Revision, Correccion y
Presentacion

SEGUNDO OBJETIVO
Elaborar una propuesta de
Desarrollo Turistico para la
parroquia Jimbilla mediante la
aplicacion de una metodologia
participativa.

Desarrollo de entrevistas y

encuestas a la comunidad
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Andlisis FODA

TERCER OBJETIVO
Proponer estrategias para la
aplicacion de la propuesta
planteada para el desarrollo
turistico de la parroquia

Jimbilla del Canton Loja.

Disefar las estrategias de

implementacion

Presentacion de borrador se

tesis

Correccion de borrador de tesis

Realizar los Tramites legales

respectivos

Disertaciéon de tesis
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9. Presupuesto

9.1

Presupuesto y financiamiento

Talento Humano

o Tesista: Daniela Lizbeth Quizhpe Fernandez

o Tutor: Ing. Alexandra Suarez

©)

Director de tesis:

Recursos Materiales

Papel Bond
Empastados
Impresiones
Anillados
Material de oficina
Copias

GPS

Camara
Transporte
Computadora
Internet

Imprevistos
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10.Presupuesto

El detalle de los rubros econdmicos a invertir en el proyecto de tesis es el

siguiente:
Recursos

Recursos Humanos

Tesistas

Docentes

Recursos Materiales

Papel Bond
Empastados
Impresiones
Anillados
Material de oficina
Copias

GPS

Camara
Transporte
Computadora
Internet
Imprevistos

Recursos Empresariales o Institucionales

Aporte institucional-Informacion Gads (PDyOT)

TOTAL

Gastos

0.00

0.00

30.00

80.00

145.00

30.00

15.00

10.00

60.00

0.00

80.00

0.00

120.00

300.00

870.00
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Anexo 2: Normativa legal

Los Planes de Desarrollo y Ordenamiento Territorial son los instrumentos
de planificacion previstos por la Constitucion, y los Coédigos Organicos de
Organizacion Territorial, Autonomia y Descentralizacion y el de
Planificacion y Finanzas Publicas -COOTAD Y COPFP- (en vigencia desde
octubre del 2010), que permiten a los Gobiernos Autonomos
Descentralizados —GADS-, desarrollar la gestibn concertada de su

territorio, orientada al desarrollo armonico e integral.

En orden, el articulo 41 del COPFP: “Los planes de desarrollo son las
directrices principales de los GAD respecto de las decisiones estratégicas
de desarrollo en el territorio. Estos tendran una vision de largo plazo, y
seran implementados a través del ejercicio de sus competencias asignadas
por la Constitucion de la Republica y las Leyes, asi como de aquellas que

se les transfieran como resultado del proceso de descentralizacion”.

El articulo 43 del COPFP: “Los Planes de Ordenamiento Territorial son los
instrumentos de la planificacion del desarrollo que tienen por objeto el
ordenar, compatibilizar y armonizar las decisiones estratégicas de
desarrollo respecto de los asentamientos humanos, las actividades
econdmico-productivas y el manejo de los recursos naturales en funcion de
las cualidades territoriales, a través de la definicion de lineamientos para la
materializacion del modelo territorial de largo plazo, establecido por el nivel

de gobierno respectivo”.

Por lo anterior, es indispensable que los dos Planes guarden absoluta
concordancia entre si. En ese sentido, las directrices de desarrollo que son
el sustento de los planes respectivos, determinan y orientan los contenidos
y politicas del ordenamiento territorial y de la gestion del territorio. Pero de
igual manera las capacidades y potencialidades del territorio definen las
posibilidades del desarrollo integral social, econémico y ambiental que debe

alcanzarse para el logro del Buen Vivir.
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Tanto el COOTAD como el COPFP, establecen directrices y disposiciones
relacionadas con los procesos de formulacién de los planes a los que deben
cefirse los GAD. Con el fin de enfrentar esos procesos con visiones
concordantes, se abrié un espacio de dialogo, entre representantes de la
SENPLADES vy los gremios de los GAD, para definir y concretar los
lineamientos para la planificacion del desarrollo y el ordenamiento territorial,

en el marco de las disposiciones y mandatos mencionados.

- Lineamiento 1. Reduccion de inequidades sociales y satisfaccion de
necesidades basicas a través de una estrategia de desarrollo endégeno
y de procesos de ordenamiento territorial que permitan su ejecucion. -

- Lineamiento 2. Coordinacion y gestion sectorial

- Lineamiento 3. Articulacion intergubernamental

- Lineamiento 4. Articulacién con el Plan nacional de desarrollo.

- Lineamiento 5. Promocidn de la participacion, la rendicién de cuentas
y el control social en los procesos de planificaciéon y de ordenamiento

territorial, que reconozca la diversidad de identidades.

Los contenidos minimos de los Planes de desarrollo y ordenamiento
territorial estan establecidos tanto en el COOTAD, el COPFP, como en las

competencias de los GAD que sefiala la Constitucion.
a) Planes de desarrollo: diagndstico, propuesta y modelo de gestién.

b) Planes de ordenamiento territorial: estrategias territoriales, mecanismos

de gestién, programas y proyectos.

Finalmente, la Constitucién, la Ley Orgéanica de Participacién Ciudadana,
el COOTAD y el COPFP, establecen la necesidad de que los procesos de
formulacién de los Planes de Desarrollo y de Ordenamiento Territorial sean

obligatoriamente participativos. (Senplades, 2011)

133



- Constitucién de la Republica del Ecuador

Art. 264.- Los gobiernos municipales tendran las siguientes competencias

exclusivas sin perjuicios de otras que determine la ley:

1. Planificar el desarrollo y formular los correspondientes planes de
ordenamiento territorial, de manera articulada con la planificacion
nacional, regional, provincial y parroquial, con el fin de regular el uso y

la ocupacion del suelo urbano y rural.

Art. 279.- El sistema nacional descentralizado de planificacion participativa
organizard la planificacion para el desarrollo. El sistema se conformara por
un Consejo Nacional de Planificacion, que integrara a los distintos niveles
de gobierno, con participacion ciudadana, y tendra una secretaria técnica,
gue lo coordinara. Este consejo tendra por objetivo dictar los lineamientos
y las politicas que orienten al sistema y aprobar el Plan Nacional de
Desarrollo, y sera presidido por la Presidenta o Presidente de la Republica.
Los consejos de planificacion en los gobiernos auténomos
descentralizados estaran presididos por sus maximos representantes e
integrados de acuerdo con la ley. Los consejos ciudadanos seran instancias
de deliberacion y generaciéon de lineamientos y consensos estratégicos de

largo plazo, que orientaran el desarrollo nacional. (Lexis, 2008)
- LaPlanificacion nacional, regional y local

Esta relacion intrinseca que deben guardar los planes de un mismo
territorio, se extiende también a la que deben guardar con aquellos que se
generen para los ambitos de jurisdiccion de otros gobiernos. Estas
relaciones, que la Constitucion identifica como articulaciones, se deben dar
de modo vertical, es decir entre los instrumentos de los gobiernos
nacionales, regionales, provinciales, cantonales y parroquiales; y de modo
horizontal, es decir con los de los gobiernos pares circunvecinos. La
concordancia debe darse en las interrelaciones e interacciones que deben

guardar los componentes sistémicos que actuan en el territorio: el
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componente biofisico; el componente sociocultural; el econémico; el de
asentamientos humanos; el de movilidad, energia y conectividad; vy, el
politico - institucional para viabilizar el logro de sus objetivos especificos y
el desarrollo integral. Esos objetivos se alcanzan mediante lineas de accion
especificas que se concretan en un lugar del territorio y en un tiempo

determinado.

La definicion del Ecuador como un Estado constitucional de Derechos y
Justicia en el articulo primero de la Constitucion, implica que la gestion
tanto del Gobierno Nacional y de los Gobiernos Autébnomos
Descentralizados—GAD-debera orientarse a la garantia de los derechos de
las personas y la naturaleza. Esta garantia se hace efectiva mediante la
obligacion de respetar, proteger y satisfacer derechos. Por lo tanto, la
planificacion del desarrollo local, debera también de forma deliberada y
consciente, incluir criterios y herramientas con enfoque de derechos
humanos, para la igualdad, a lo largo de todo el ciclo de la planificacion,

ejecucion y seguimiento. (Andrade, 2011)

- Cdbdigo organico de organizacion territorial, autonomia y
descentralizacion (COOTAD)

Este cddigo establece la organizacién politico-administrativa del Estado
ecuatoriano en el territorio: el régimen de los diferentes niveles de
gobiernos autdnomos descentralizados y los regimenes especiales, con el
fin de garantizar su autonomia politica, administrativa y financiera. Ademas,
desarrolla un modelo de descentralizacion obligatoria y progresiva a través
del sistema nacional de competencias, la institucionalidad responsable de
su administracion, las fuentes de financiamiento, la definicion de politicas y

mecanismos para compensar los desequilibrios en el desarrollo territorial.
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- Son objetivos del presente cédigo:

a) La autonomia politica, administrativa y financiera de los gobiernos
autonomos descentralizados, en el marco de la unidad del estado

ecuatoriano;

b) La profundizacién del proceso de autonomias y descentralizacion del
estado, con el fin de promover el desarrollo equitativo, solidario y
sustentable del territorio, la integracion y participaciéon ciudadana, asi como

el desarrollo social y econémico de la poblacién;

c) El fortalecimiento del rol del estado mediante la consolidacion de cada
uno de sus niveles de gobierno, en la administracion de sus
circunscripciones territoriales, con el fin de impulsar el desarrollo nacional
y garantizar el pleno ejercicio de los derechos sin discriminacion alguna, asi

como la prestacién adecuada de los servicios publicos;

d) La organizacion territorial del estado ecuatoriano equitativa y solidaria,
que compense las situaciones de injusticia y exclusion existentes entre las

circunscripciones territoriales;

e) La afirmacion del caracter intercultural y plurinacional del estado

ecuatoriano;

f) La democratizacion de la gestion del gobierno central y de los gobiernos
autbnomos descentralizados, mediante el impulso de la participacion

ciudadana;

g) La delimitacion del rol y ambito de accion de cada nivel de gobierno, para

evitar la duplicacion de funciones y optimizar la administracion estatal;

h) La definicibn de mecanismos de articulacion, coordinacion vy
corresponsabilidad entre los distintos niveles de gobierno para una

adecuada planificacion y gestién publica;
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i) La distribucion de los recursos en los distintos niveles de gobierno,
conforme con los criterios establecidos en la constitucion de la republica

para garantizar su uso eficiente; y,

j) La consolidacion de las capacidades rectora del gobierno central en el
ambito de sus competencias; coordinadora y articuladora de los gobiernos
intermedios; y, de gestion de los diferentes niveles de gobierno. (oas.org,
2010)

- Cdbdigo organico de planificacion y finanzas publicas
(COPLAFIP)

De acuerdo (COPLAFIP, 2010) En la seccidn tercera de los PDYOT de los
gobiernos auténomos descentralizados (GAD) se ha tomado como

referente a los siguientes articulos:

Art. 41.- Planes de Desarrollo. - Los planes de desarrollo son las directrices
principales de los gobiernos autbnomos descentralizados respecto de las
decisiones estratégicas de desarrollo en el territorio. Estos tendran una
vision de largo plazo, y seran implementados a través del ejercicio de sus
competencias asignadas por la Constitucién de la Republica y las Leyes,
asi como de aqguellas que se les transfieran como resultado del proceso de

descentralizacion.

Art. 43.- Planes de Ordenamiento Territorial.- Los planes de ordenamiento
territorial son los instrumentos de la planificacion del desarrollo que tienen
por objeto el ordenar, compatibilizar y armonizar las decisiones estratégicas
de desarrollo respecto de los asentamientos humanos, las actividades
econdémico-productivas y el manejo de los recursos naturales en funcioén de
las cualidades territoriales, a través de la definicion de lineamientos para la
materializacion del modelo territorial de largo plazo, establecido por el nivel
de gobierno respectivo. Los planes de ordenamiento territorial deberan
articular las politicas de desarrollo y las directrices de ordenamiento del
territorio, en el marco de las competencias propias de cada nivel de

gobierno y velaran por el cumplimiento de la funcidn social y ambiental de

137



la propiedad. Los gobiernos parroquiales rurales podran formular un solo
plan de desarrollo y ordenamiento territorial.

Art. 48.- Vigencia de los planes. - Los planes de desarrollo y de
ordenamiento territorial entrardn en vigencia a partir de su expedicién

mediante el acto normativo correspondiente.

Es obligacion de cada gobierno autbnomo descentralizado publicar y
difundir sus respectivos planes de desarrollo y de ordenamiento territorial,
asi como actualizarlos al inicio de cada gestion.

Art. 50.- Seguimiento y Evaluacion de los Planes de Desarrollo y de
Ordenamiento Territorial. - Los gobiernos autébnomos descentralizados
deberan realizar un monitoreo periodico de las metas propuestas en sus
planes y evaluaran su cumplimiento para establecer los correctivos o
modificaciones que se requieran. La secretaria nacional de planificacion y
desarrollo, conjuntamente con los gobiernos autébnomos descentralizados,
formulara los lineamientos de caracter general para el cumplimiento de esta
disposicion, los mismos que seran aprobados por el consejo nacional de

planificacion.

Art. 51.- Informacion sobre el cumplimiento de metas. - Con el fin de
optimizar las intervenciones publicas y de aplicar el numeral 3 del Art. 272
de la Constitucion los gobiernos autonomos descentralizados reportaran
anualmente a la secretaria nacional de planificacion y desarrollo el

cumplimiento de las metas propuestas en sus respectivos planes.
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Anexo 3: Manual de diagnéstico turistico local de Carla Ricaurte

FICHA 1

1.1 Ubicacién de la comunidad

1.2 NUmero aproximado de habitantes en el conglomerado urbano.
(Esta Informacién la puede encontrar en la pdgina Web del INEC)

14414 =+ Ocblamdn soie  Hombws 0.54%
Fuente H*—{)e\?‘a 446,

2.1 Alojamiento

Identifique el tipo y niUmero de establecimientos de alojamiento existentes en la

comunidad (Una vez identificados los establecimientos de alojamiento, sirvase llenar el
Apéndice No. 1).

* 4

1. HOTELES 5. MOTELES

2. HOSTERIAS 6. HOSPEDERIAS COMUNITARIAS

3. HOSTALES 7. CAMPING

4.  PENSIONES 8. Om_“udmn%;&_
oo de “\D)med)
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2.2 Alimentacion

Identifique el tipo y numero de establecimientos de alimentos y bebidas existentes en
la comunidad (Una vez identificados los establecimientos de alimentacién,

sirvase
llenar el Apendice No. 2).

" #H
1. RESTAURANTES “. BARES
2. CAFETERIAS 5. CANTINAS
3. FUENTES DE SODA 6. KIOSKOS DE COMIDA A
7. OWROS_C e @ <hean A

oo s
=y
2.3 Esparcimiento

Identifique el

tipo vy numero de establecimientos de esparcimiento
comunidad.

existentes en Ia

18 DISCOTECAS
2. CINES/ TEATROS

3. INSTALACIONES DEPORTIVAS
4. BNGOS
5. otros

2.4 Oftros servicios

Identifique el

tipo y numero de establecimientos de otros servicios
comunidad.

existentes en la

# #
1. AGENCIAS DE VIAJE “a. GUIAS DE TURISMO
2. OPERADORAS 5. eancos
3. INFORMACION AL TURISTA 6. CAIEROS AUTOMATICOS
7. omos >
Tota Pavagoian » Teaeccac Polcy..c

3.1. Distancias

Identifique las distancias que hay desde el
cercano o ciudad principal) hasta
medio de transporte.

punto de partida (centro turistico mas
la parroquia. asi como el tiempo de recorrido v

g 3 3 a 5 03 7 &
] =
% 2 3
E |2 |E | |2 |8 |5
2 S k=] S = = & S
Distancia o la cabecera
paroquial (Km): 3 o Kee, 2
Distancia a la cabecera
cantonal (km):__ 2.5
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3.2. Principales vias de acceso a la comunidad:
1. PAVIMENTADA/ ASFALTADA 6. FLuviac
= ADOQUINADA —% th\\\)C\\b S 7 MARITIMA
3. EMPEDRADA a. ALREA
4. LASTRADA —w Cocnstcos > 9.  SenpEro
5. E TIERRA (CARROSABLE) e 10. OmrRo,
IS

= — TS e Nz
3.3. Para llegar a la comunidad (o dentro de ella) existe senalizacion:
a) ViaL
1. si
2 No ==
B) TurisTICA

1. si
2. No

3.4. En la comunidad se hace uso de los siguientes transportes publicos (puede marcar
mas de una opcidén):

1. Bus s. CAnoA

2. CAMIONETA L & AVION

3. Taxis 7. AVIONETA

4. LAancHA 8. NINGUNS
£ orrRo.

3.5. En la comunidad existen las siguientes ferminales o estaciones de transporte
(Puede Mmarcar mas de una opcién):

Bus

1 5. MARITIMO
2 CAMIONETA 6. FLuvial
3. Camiones 7. LAcCusTRE
4. Taxis 8.  AeREO

@

Omo_%  Esglice Sal KiooKe De
Podo Coeces
3.6. Descripcidn del transporte publico terrestre que presta servicio a la comunidad

o S

= TIFG DE TRANSPORTE - pg
et EsTACION/ (MARQUE CON UNA X) g s
T TERMINAL LOCAL TNTER. - o O
CANTONAL oo
Moo cacas T o\acaon covevrfy] SICRS | el
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3.7. Si no existe medio de transporte publico. senale la distancia a la que se puede
abordar cualquier tipo de transporte moto

3.8. Existe servicio telefénico en la comunidad: Marque con una X
1. si Do one en SNLOm
2. No éas ae e\ CeaNuo Qo ES s )

3.9. La oficina de teléfonos mds cercana se encuentra a - Kms.

3.10. Existe sefal de servicio telefénico celular en la comunidad:
1. Sf he T W =" = sl es De
2 (N2 Moy S 2> e LS

3.11. En la comunidad ) = cabinas de servicio telefénico para
uso publico.

3.12. En la comunidad existen ___A s\ ecel cibercares o establecimientos de

uso puUblico de Internet.

3.13. Existe oficina de correos en la comunidad:

No

3.14. Existe red de agua entubada

¥ Si % de la poblacién con agua entubada Bo=to
o | ]

2. ~
3.15. Se trata con cloro el agua en la fuente de distribucidn:

% s
25 No

3.16. Fuente principal de abasto / Queé tipo de agua se consume:

1. RED POBUCA > 6. Pozo
2. PiLA © LLAVE PUBLICA 7. RIO. VERTIENTE. ACEQUIA =T
3. OTRA FUENTE POR TUBERIA 8. AGUA LLUVIA
4.  CARRO REPARTIDOR 9. OTRo. I
S. TRICICLO
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3.17. Existe sistema de alcantarillado en la comunidad: pueden obtener la informacidn
preguntando al municipio. junta parroquial o lider comunal).

1. 13 E % de la poblacién con alcantarillado 80 =’/_€2
2. MNo

3.18. En dénde elimina las excretas la mayoria de la poblaciéon: pueden obtener la
informacién preguntandes al municipio. junta parrcquial o lider comunal).

1. EXCUSADO ¥ ALCANTARILLADO —
2. LeTRIMA

3. AIRE LIBRE. RIC, ESTERD

4. Pozo sERTICS

5 Pozo ckco

& ORo

319, CaAMo elimina la basura la mayoria de la poblacién:

L CARRO RECOLECTOR
2. SeEGuEMA
3. SE ENTIERRA
4. oo e T 1
S e cole chey

3.20. Existen establecimientos de salud en la comunidad:
1. £l
2. o

3.21. Instancias y/o establecimientos de salud que existen: Puede marcar mas de una
casilla si es necesario.

Cuantos Cuantos
1. PARTERAS CARACITADAS B 9. HOSPITAL POBLICO. ‘
2. PARTERAS NGO CAPACITADAS ) 10, DISPENS ARIO PUBLIC O
3. PROMOTORES DE SALUD 11, UMIDAD movi
4. CURANDERS TRADICIONAL 12, COMNSULTORIO PRIVADO
5 SHamaN 13 Curicas
‘&, BOTIQUIMN CORMUMITARID 14 HosPimaL PRIVADO )
7. SUB-CEMTRO DE sALUD 15. Farmacia
8. CENTRO DE SALUD A 16, Omo

3.22. Sino hay establecimientos de salud en la comunidad.

- A cual establecimiento asisten para atender su salud

. Paroquia o cabecera cantonal a la cudl perienece
el establecimiento de salud
3. Distancia del establecimiento al cudl asisten (Km).
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3.23. Existe servicio de energia eléctrica en la comunidad:
L s
= No
e A A SD
3.24. Distancia al lugar mas cercanc con energia eléctrica: = K.
3.25. QuUE porcentaje de la poblacion tiene energia eléctica: rucas o ST
3.26. Existen gasolineras en la comunidad
Y. Si
- 8 No

3.27. Distancia a la gasolinera mas cercana: K.

2Cuantas?

4. GOBERNANZA

4.1, De qué instituciones recibe o ha recibido apoyo la comunidad para su desarrollo:
nombre a las instituciones involucradas, el periodo on que se recibid el apoyo do
las mismas. Puede obtener informacion en municipios, juntas parroquiales o el
lider de la comuna.

INSTITUCION NOMBRE DESDE HASTA ACTIVIDAD

1T NACIONALES

A aecani o
[« 35§

2 INTERNAGIONALES  [Coon on e i Pl acmmen

G)
9

4.2. Existen planes de desarrollo en la comunidad. Si es asi

nombre el plan vy el afno en
que se empezsd o empezara a ejecutar.

. 9 Si > PLAMN ANO
C oo Aoy ca\e [« EW=NTN
° 2L o = ALE N =\ 204 - 2 O\B:
Vi lecdon Ae” NoeNe Caoldo o LS
Qo2 2 Oeaera> ca SA, P 2o - 2D UER
ToWRe o= PRPNPCAm=Y arhi> CYSYTREE Yo ED

o —
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4.3. Qué tipo de organizaciones tiene la comunidad (marque con una x):

TIPO DE ORGANIZACION
JUNTA PARROQUIAL >
>

COMITE DE BARRIO

DIRECTIVA COMUMNITARIA
COMITE DE DESARROLLO
COOPERATIVAS
ORGANIZACKIN DE MUJERES
COMITE DE PADRES DE Faruia
ORGAMIZACKIMES RELIGIOSAS
CLuses

ASOTIACKINES DE TURISMO
Ao

5. COMUNIDAD RECEPTORA

MmN DIhLBIN -

-0

5.1. A qué actividades econdmicas principales se dedica la poblacién (Para
contestar esta pregunta se puede consultar en el INEC. Llene las casillas con
porcentajes):

1. AGRICULTURA., CAZA., AVICULTURA, PESCA, | 22 14 & SERVICIOS COMUNALES, SOCIALES A
GANADERIA R FERSOMALES

2.  EXPLOTACION DE MINAS Y CANTERAS 7.  TRANSPORTE ¥ COMUNICACIEON

3. INDUSTRIAS MANUFACTURERAS 8. ESTABLECIMIENTOS FINANCIEROS

3.1 ARTESANIAS ?.  COomMERCIO

4. ELECTRICIDAD. GAS ¥ AGUA 10 TURISMO. HOTELES ¥ RESTAURANTES
5. CORSTRUCCION FSTS| 11 ACTIVIDADES NG ESPECIFICADAS

Fuente: ¢ Mo Neo o S . e A -

5.2, 2Cudales son las fres actividades productivas mds rentables de la comunidad?
Nombrelas.

LRI - VSIS - N
2. (A eembevion
3 _CrneMeccid pn \o cicdodd

Fuente: 2 E = i S TSN

5.3. Tipo de empleo turistico (S&lo para comunidades que prestan servicios turisticos) .
Para contestar esta pregunta se encuestd a personas.

Porcentaje?

1. [EmPLESS FORMALES EN TURISMO (FERSONAL CON CONTRATS VERBAL O ESCRITO,
ESTABLECIMIENTOS COM DOCUMENTOS EM REGLA) O

2. EmPLEDS INFORMALES EM TURISMO (VENDEDORES INFORMALES, FRESTADORES DE
SERVICIOS SIN DOCUMENTOS EN REGLA O SIN PERMISOS DE FUNCIONARMIENTS)
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5.4. Tipo de actividad en la que participa la comunidad: puede marcar mds de uno si
asi fuere el caso.

1. TRABAJO EN GRUPO
2. MINGA =

3. ASAMBLEA COMUNITARIA =
4.  OTRAS

Comentarios:
= o ce ecdie vvecuwaaddaves e CeeNia Concaoge i |
e\ L Ao~ came  pe e = S WSS V= — e
5.5. Ha participado la Comunidad o la Directiva Comunitaria en la elaboracién de los
Planes Estratégicos locales con:
st No
1. MuNMICIPIO
2. GOBIERNOG PROVINCIAL
5.6. Destrezas para turismo encontradas en la comunidad. & encuestador puede proguntar
dentro de la comunidad una vezr que haya >4 el niumero de
personas que tengan las sigulentes (Se i, esta r ta a través de un taller).
# de personas
I
2. CAPACIDAD © EXPERIENCIA EN GUIANZA [o>)
3. Soca AS-20
a. < DAD / A
5. Otra

5.7. Actitud de la comunidad hacia la ccflvsdcd tunsflcc El encuestador puede pragunlar
dentro de la comunidad una vez que h ol

ersonas que tengan las siguientes il (Se =1 esta re sest a través de Ur\
tatien) -
Para contestar esta preguntase encuestéa___ A<D = . personas.
% relativo
1. El tursmo es considerado como un  instrumento
importante de desarollo (es considerado en planes, ~ o
hay de P de servicios

turisticos., etc.)
2. El turismo es una actividad econdmica alterna vy

estacional (La comunidad se dedica a la actividad NO
turistica solamente durante temporada alta, Elal
temporada baja se dedica a otras actividades)
3. Indiferencia hacia el desarrollo local de la actividad
turistica  (La comunidad no contesta  preguntas 609Y<

relacionadas al tursmo, No opinan)

4. Rechazo hacia el desarrollo de la actividad turistica en Ia
comunidad (La comunidad rechaza el desarrollo turistico. e
St s B alaresiine loresl due isiveions s | G2
problemas econdmicos)
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5.8. Problemas sociales que segun el encuestador pueden afectar al desarrollo
turistico de la comunidad. Se pueden identificar fambién necesidades de
capacitacién de acuerdo a los resultados obtenidos en la pregunta (5.6).
Comentarios:

Cocarzen vocepcaen e Xcnisdms Voaales waosc ioas)

b

e,g\-\.a N\t D

= A T i Nevé= \ \e ; i
Neo > Do = - -
M\ olaaveacaco %ab\ndm W ooy incaci en
acabes e T tod i

AU ar de campo:
Fecha: O\ & 20\
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Apéndice 2

(Opcional si no existe informacién disponible en el Catastro del MINTUR)

ESTABLECIMIENTOS DE ALIMENTACION
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Anexo 4: Fichas para el levantamiento y Jerarquizacidén de Atractivos

Turisticos

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICDS

1 1 u} 1 =} = I M 0 1 0 1 u} Z 0 u}
Cédigo del atractivo:
Provincia Cantan Paroguia | Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractiva
1. DATOS GEMERALES
1.1 Hombre del Atractive Turistico
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTNOS_NATURALES MONTAMAS ALTAMOMTARA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantdn 2.3 Parroquia
LOJ& LA, JIMEILLA

2.4 Barrio, Sector o Comuna

2.5 Calle Principal

2_6 Ndimero

2.7 Transwversal

LA CHOMTA

Sl

=

S

2_8 Latitud [grados decimales)

2.9 Longitud [grados decimales) Click

210 Altura Imsnm)

03 57437 sur

073 03 46.7" ceste

1.95Tmsnm

2.1 Informacidn del administrador

2. Tipo de Administradar:

Pdie GAD parroquial Jimbilla

b. Mombre de la Institucidn: GAD paraquial Jimbilla

;.dministrggglr‘::‘le del Sr. Celin Gordilla Lituma d. Cargo que ocupa: Prezidente
e. Teléfono ! Celular: 0351300346 f. Corren Electrdnica: celinddaimgmaileom

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatoldgicas

a. Clima: temperado-humedo b. Temperatura[*C): 12c . Precipitacidn Pluviométrica (mm):
3.2 Linea de producto al que pentenece el atractivo [LUg
4. Cultura O b. Maturaleza o Aventura O
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turi#ico
a Pristing O b. Primitivo [m] c. Rilistico Matural [m] d. Fural e Urbana O
3.4 Ingreso al atractivo (L)
Ficha_Jerarquia Accesibilidad RESUMEN DE RESULTADOS
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3.4 Ingreso al atractivo (U]
b. Horario de Atencidn c. Ateneion
a. Tipo de Ingresa :
Ingress Calida Todos lox dias Fines de semanay | o yiocpipilas Ot Especificar
feriados
Libre O O O
Riestringido O O O O O
Fagado | | O | O
d. Maneja un sistema de reservas: [ Efectiva ] Clinera ] Depdsito ] Tarjetade Débite [
: : i Formade Electronico Bancario
. |Desd Page: . " . .
. Precio: Hazta Tarjetade Crédita [0 TransterenciaBancaria O Cheque ]
g. Mezes recomendables de visita:
Obzervaciones:
4_ ACCESIBILIDAD ¥ CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl NO O 51 0O
a. Mombre de la ciudad o poblada més cercana [Gue presente condiciones minimas de
zemicios];
B. Oetancia  desde 13 - -
. a c. Tiempo estimado de . d.Coordenadas ) Long.
T:riiiﬂ-o peblzEs mE3 km desplazamienta en auto: himin [grades decimales]: Lat :
Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M) |
Tipode via Enorc.lgn:ada e Coordenada de fin LhiEnsia Tipo de material Estado
iriic (k]
4. Primer arden O
a. Terestre (M)
b. Sequndo orden O
. Tercer arden
Observaciones:
Fuertal
Martma O Muelle de F‘uerlt_clu 'I M"I'lje"e de
l:l.m:rritrl.aull o #gada a
erto o o
b. Acudtico ()0 Lacustre O | Muellede = F‘uerlt_cln 'I M"I'lje"e de <
l:l.m:rritrl.aull w #Qada w
erto
Fluvial | Muelle de F‘uerlt_cln 'I M"I'lje"e de
nartida egada
Observaciones:
c harenll] O Macional: O Internacional: O
Observaciones:
4_3 Servicio de transporte [M] [
a.Buz O bBuseta O o Transporke 424 d. Tani O e Maoto tasi O  f Teleférico O
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Obzervaciones:

4_3.1Detalle de transporte hacia el atractivo (M)

. Freguencia
= bl i la. u.*:nnperati'.'a D et b. Estacidn f terminal ] ] ] d. Dietalle [Trazlado origen { desting)
que presta el servicio z = 2 =
L A
@ = ki
o O |
| o O |
| o O |
| o O |
| o O |

4_4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con disc[pacidad [M]

a0 D o Sppelis o Dmted g Gewaiddnctonle il
Obzervaciones:
4.5 Senalizacion
2. Sefializacian de aprosimacidn al atractiva Estada (U] Bueno Regular O Mala |
Obzervaciones:
5. PLANTA TURISTICA | COMPLEMENTARIDS 5| NO O 31 4
5.1Planta turistica [M] O
a. En el Atractiveo O b. En la ciudad o poblado cercano

Nojamierto g Elometcs Mmeote Mpeok | pimieno 0w ok Moot
Hatel O Hitel O
Huoztal O Huoztal O

Hastaria ad Hasteria O

Hacienda Turistica  [J

Hacienda Turistica [

Lodge O Lodge O
Fiesart | Fesart O
Fiefugio | Fefugic O
Earpp:amentn O Calpp:amento 0
Turistico Turi stico

- Lt ' —

Ficha_Jerarquia
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sazade Huéspedes [ ‘ CasadeHuéspedes [
Obzervaciones: DObsemaciones:
Alimentos y O Estsblecimientaos  Mimerode  Mimerode | Alimentos Establecimientos  Mumerode  Mimerode
bebidas registrados Mezaz Plazaz v bebidas reqistrados Mesas Plazaz
jestaurantes O Fiestaurantes
safeterias O Cafeteriaz ]
Yares O Bares O
‘wentes de soda ] Fuentes de zoda [
Observaciones; Dbzemaciones:
Agencias de Yiaje O Eztablecimientos registrados Agenciazs de Yiaje O Eztablecimizntos registrados
Aayariztas O Mayaristas O
ternacionales O Internacionales O
Iperadaraz O Olperadoras O
Observaciones; Dbzemaciones:
Guia Local  Macional ”a".‘c'.“a' Cultura Guia Local  Macional Nac.‘c'!“' Cultura
Especializada Ezpecializado
a Bwentura Buentura
Obseraciones: DObsemaciones:
1.2 Facilidades en el entorne al atractive 0
. ) ) - Accesibilida Estado (L)
Categaria (M) Tipa (M) Cantidad Coordenadas fdminiztradaor duniversal g A M
Funta de Informacian O | O 0O O
-Tur O a o O O
3. De apoyoala . -
gestiufun Wiristica Centro de interpretacion O a0 a0 O Od
Centra de Facilitacidn
o buristica u u o o o
Centra de  recepcion  de
vizitantes o o o o o
Garitas de quardiania O m| O O O
. |Miradares a O
b. Die cbzervaciany
vigilaneia Tames de avistamienta de
aves O a o O O
O Torres de  vigilancia  para O O O O O
zalvavidaz
Senderos O O O O O
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E C O E F G H | J K L M N O P @9 _R_ S5 T U ¥
Senderos ] a O O 0O
Eztaciones de zombra o
ad ad O o O
o.Derearriday | descanso
descanzo
breaz de acampar | O O O 0O
0 Refugio de alta montafia d a O o 0O
Eraterias sanitariaz ] O O 0O O
d. De zervicio
O Estacionamientos O O O O 0O
e.0Otras [ ad o o 0O
Obsemaciones:

5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)

a. En el Atractive [ b. En la ciudad o poblado cercano

Alquiler y venta de equipo 0 Yerta de  aresaniaz 0 Alquiler y wenta de equipo 0 Yenta de  aresaniaz O
expecializado merchandising expecializado merchandising
Cazade cambio O Cajero automatico O Otro O |Cazadecambio O Cajero automatico O 0t
Ezpecifique: Ezpecifique:

Observaciones:;
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO { ENTORNO Sl NO O 51 0O
6.1 Atractivo [U)
a. Conservado O b. Alterado . En proceso de deterioro O d. Dieteriorada ]

Observaciones:;
B.11F actores de alteracion y deteriora (M)

B.1.1.1Maturale= (M) B.11.2 Antrépicos ! Antropogénicas (M)

” 3, Actividades agricolasy . . Aotividades eatractivas f
a,Erozion ] qanaderas ] b, Actividades forestales minerla ]
b, Humedad O d. Actividades industriales O e, Megligencia f abandone 0O f. Huaguearia O
. Desaztres naturales ] q. Conflicto de tenencia ] h. Euqd!giones deusoy 0 i. Falta de mantenimiento

enposician
d. FloratF auna ] I I:-:.ntaminacic'n del k. Generacion deresiduns [ |. Expanzion urbana ]
ambiente
. . o : n. Desarralla industrial "
e, Clima m. Conflicto politico ! social [ comercial 0 o, Yandalismo ]
Otro O Ezpecifique;
Observaciones:

6.2 Entorno (U]
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6.2 Entorno (U]

a, Conzervada O b. Alterado

. En proceso de deterioro O

d. Dieteriorado ]

Obzervaciones:  testo

£.2.1F actares de alteracion y deteriara ()

6.2.11Maturales (M) 6.2.1.2 Artrdpicos { Antropogénicos (M)
” 2. Actividades agricalas y . . Actividades extractivaz !
a. Erogion O ganaderas O b. Bctividades forestales minarta O
b. Humedad O d. Actividades industriales [ & Megligencia f sbandono O f.Huaquearia O
. Dezastres naturales O . Conflicto de tenencia O h Cundigiones deusay O i.Falta de mantenimienta
' ' expozicion '
d. FlarafF auna O I Cc'_ntaminaci-:n del k. Generacidn de residuos a |. Expansion urbana a
ambiente
" " o : n. Dezarrolla industrial .
e Clima m. Conflicta politice ! social O camerial O . Wandalizmo O
Otro O Ezpecifique:  texto
Obzervaciones:  fexto
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atr{Jtivo
a, Declarante: tesbi b. Denominacian: ket b. Fechq 119 bk . Alcance: bk
declaracion:
Obzervaciones:  testo
1. HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA Sl NO O SO
T.15ervicios Basicos
a. En el atractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercan
Bqua: Patable Aqua
Ezpecifigue: CUEERADAS Ezpecifique:  AGLUAPOTAELE
Energia eléctrica: Fied eléctrica de servicio plblico Energia eléctrica Fied eléctrica de servicio plblico
Especifigue:  EMPRESS ELECTRICA REGIOMNAL DEL SUR Especifique:  EMPRESA ELECTRICA REGIONAL DEL SUR
Saneamiento: O Saneamiento: Fed publica
Ezpecifique: Ezpecifique:
Disposicidn de Dispasicidn de
desechas Carro Recalector desechas Carro Recolector
Ezpecifigus: FECOLECTORES CE BASURA Ezpecifique: RECOLECTORES DE EASLURA
Obzervaciones:  texto

7.2 Senalética en el atractivo
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7.2.3. Materialidad 7.24 Estado
7.2.1 Ambiente T.2.2 Tipo
4 Madera b.Aluminic .Otro Ezpecifique E R M
Pictograma de atractivos naturales 1 I I [CH10e] O O
Pictograma de atractivos colturales ] ] ] bexko O O O
Pictograma de actividades tursticas 0 0 0 testa O O O
. Pictograma de semvicios de apoyo I I I Lesto O ] O
En ireas
urbanas .
Pictogramas de restriccion I I I [CH10e] O O O
Tatems de atractivos i sticos i i i tetha O O O
Tétems de sitio 1] 1] 1] testa o O 0O
Tétemz direccionales I I I Lesto O ] O
Pictograma de atractivos naturales I I I [CH11s] O O O
Pictograma de atractivos colturales ] ] ] Lesko O O O
Pictograma de actividades turi sticas 0 0 0 testa O O O
Pictograma de semvicios de apoyo I I I Lesto O ] O
Pictagramas de restriceion I I I texta o o 0O
) Sefiales tur sticas de aprosimacian I I testa O O 0O
En areas
naturales I— ; ;
Panelgs de  direccionamiento  hacia il il il besta O 0 O
0 atractivos
Fanel infarmativo de atractivos 1] 1] 1] (= u] O O O
Fanel informativo de direccionamiento hacia
atractivos, servicios y actividades ! ! ! e O o o
Mezas interpretativas I I I Lesto O ] O
Totem de zitic 0 0 0 testa O O O
Tétem de direccionamienta I I I [CH1 0] O O O
Letreras . .. .
inFormativos | D8 informacion botanica 1] 1] 1] teto O a0 O
O Mormativas de concienciacion I I I testa O O O
Sefialetica
interna de
sequridad | Proteceidn de los elementos del atractiva 1] 1] 1] testo o O 0O
O
tros O testo
Observaciones:  teito
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T.3 Salud [mas cercano] (Ml O

a. En el atractive J b. En la ciudad o poblado mas cercand
Hospital o Clinica O Hospital o Clinica O
Puesta { Centro de Fuesta ! Centro de
zalud . = zalud =
m m
. b= . . . bl
Dizpenszario medico [m| = Dispensario medico O =
— S —— S
Biatiquin de primeros 0 Biatiquin de primeras 0
augilics auyilios
Qiros O Qtros ]
Observaciones:
7.4 Sequridad [M] ad
a. Privada O
b. Palicia nacional o
m
. Paliciametropalitana ! 0 =
Municipal
d Ohra O
Observaciones:
7.5 Semvicio de comunicacion de uso pablico [[4)
a. En el atractive [J b. En la ciudad o poblado mas cercand
Telefonia L Telefania L
M) O Conesion ainternet [[4] O () Conexion a internet [M#
" . L . " Linea L
Fija O Lirea telefanica O Fibra dptica O Fija teletdnica Fibra aptica |
MGl O Satelie O Fedes inalambricas [ PGl O Satélite O Redes inalambricas
Satelital O Telefania mdwil O Satelital ] Telefani'a midwil ]
CObsemnvacionss:
Radia port At (L) O
De uso excluzivo para el visitante [ Oe uso e:-u:lusll.;:ltzrar:: comuUnizacion O DOeusoexclusivo encasade emergencia [0
Observaciones:
T.6 Muliiamenzazas (M) O
Deslaves O Sizmos O Erupciones waleanicas O Incendics forestales
Sequia a Inundaciones O Aguajes | Tzunami a
jEdiste un plan de contingencia en 0 Inls;:::tucfln:ln quei Mombre  del Ao de
caso de catistrobes? Elahord ® documenta: elabaracion:

Ficha_Jerarquia

dArrumanta

Accesibilidad

RESUMEM DE RESULTADOS

152




B C O0O_E F G H I J K_L M N 0O P O R S5 T U
Observaciones: |_
8. POLITICAS Y REGULACIONES 5l NO Sl O
a. ;EIGAD cuenta can el Plan de Dezarrolla Turstieo Territorial? 50 NO &ficr de elaboracion; 2016
b. JEl atractivo se encuentra dentra de la planificacion turistica temitarial (GADS)? 8 0O NO Especifique;
¢, ;Esisten normativas que s apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractiva? = O Ezpecifigue:
d. ;Exizten ordenanzas que se apliquen para el desarrolla da 12 actividad turstica en el atractivo? = {iln] Especifique:
Observaciones:
3. ACTIVIDADES GQUE SE PRACTICAN (L1 5l NO O Sl O
3.1 ATBACTIVOS NATURALETx(M]
311En el Agua (M) O
4 Bugea 0 b kayak de mar O e Kayak lacustre O  d.KayakdeRio O  eSuf |
F. Kite surt d 7. Rafting O  h.Snorkel O i Tubing O  jRegata O
k. Pazecenpanga [ |. Pazen en bote O  mPasecenlancha [ 2;:;;5: Enmato O  o.Parazailing O
p.Esqui acuitico ad q.Bananaflotante O r.Boya O s Pesadeportiva ad Qo O
Obzervaciones:
31 2En el ire (M) O
&, Alaz Dielta 0 b, Canopy O & Parapente O d0uo O
Observaciones:
3.13En Superficie Terestre (M)
a. Mantafisma O b.Ezcalada O e Senderizmo O 4 Ciclotrisme O e Canyoning ad
Euiipélgraciﬁn d ] a;::g:ﬂifs O h Cabalgata i.Caminata j. Camping d
L Bt | Observasion de o m.Observacionde oo -
Ficha Jerarquia | Accesibilidad | RESUMEN DE RESULTADOS @
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. Libzanacion de ] m. LibzenJ acion de O n. Otro 0

k. Ficnic 7
Hiara y Fauna astros

Obsernvaciones:

3.2 ATRACTIVOS CULTURALESHL)

3.2.1Tangibles & intangibledd

&, Recommidos quiados O  b.Recorido autoguiados O o Visita atalleres artisticos O
h. Participacion en talleres artisticos O  d Wisita atalleres artesanales O i Participacian en talleres artesanales |
e Exposiciones tematicas permanentes, 0 f. IIEHIhihiciEun de piezaz, muestras, obraz, e, O i Actividades vivenciales ylo idicas 0
temporales | eventuales ariginales.

Eiufresentaciones o reprezentaciones en O h-Muestras audiovisuales O gFatagafia
i. Dequstacian de platos tradicionales O | Participacian dela celebracidn O m Compra de artesanias |
n. Convivencia O o Medicina ancestral O oo O

Observaciones:

10. PROMOCION 'Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVOD 31 O NO 5 O
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)

;Esizte un plan de promacion turistica cantonal? s 0 o Especifique:

iEl Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turstico
d P P s O MO

cantonal?
Medic Promacianal Direccion y nombre de las medios promozionales Periodicidad de [a promacian

a.Fagina WEB g |URL:

b. Fied Social O  (Mombre:

& Fieviztaz Ezpecislizadas O  |Mambre:

d. Material POP O  |Mombre:

. Ofiicina de Infarmacian Turstica O  |Mombre:

. Medios de comunicacion [radio, tv, prensa) 00 | Mambre:

g Asistencia a ferias turisticas O  |Mambre:

b Ot O |Mombre:
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Especifiqu
e

10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida

[pagquete turistico) S O NO
Observaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES ¥ AFLUENCIA [M) sl O NO s O

11.1. Frecuencia de visita segin datos estadisticos  [J

3, jPozee un siztema de registro de

Jisitantes? 850 MO Tipe: Digtal O Papel O Bfioz de registro

2, S genera reporte de estadisticas de visita al atractivg? s O WO Frecuencia de log reportes:

z Temporalidad de visita al atractivo

i i
8lta [meses) z w3
= Bt
o o m
. 8 £
Saja [meses) i 35
1 Llegada de buriztaz
Turista nacicnal Llegadas menzuales  Totalanual | [ Turizta egtranjera Llegadas menzuales Tatal Anual
Ciudades de arigen Faizes de arigen

Observaciones:

1.2. Frecuencia de visita segdin informantes clak

“ombre del Informante Clave: Conktactos:
Demanda zeqin dias de vizita O Dlemanda zeqin frecusncia de visita O
Lgnes 8 Fines de Di as feriados Permanente  [J  Estacional  [J  Esporddica [J Inesistente [J
viermes SeMmana
Obzemaciones:
12. RECURSO HUMANO 51 NO O SN0
3, I"-Jumen:u de personas a cargo de la administracion y operacion del 4 Mimero de personas espesializadas en turismo
atractivo
&. Nimero de perzonas con nivel de . . o g. Mimera de personas que manejan algln de
. I F.Mumera de personas capacitadas por tematica (M .
inztruczion [M]: O P P P M O [diomas [M) o
=rimaria Secundaria Frimeraz Augilios Hizpitalidad Inglés Alemn
Tarrar hlinal Tozrts hlinal Btancidn al Clanta Guian?a Francés Italiznm
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3. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

I Mirador Pena de Juca se encuentra ubicado en el barrio La Chonta a 15 minutos de |3 cabecera Parroquial de Jimbilla desde este hermosa lugar podemos
ibservar la Mano del diablo que esta suimagen impregnada en unaroca, la belleza paisajistica de sus montanas, cerros y elrio que cruza por la parroquia Jimbilla,
Jesde este lugar podemos admirar hermosos paisajes del Centro Parroquial.

4. ANEXOS

. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

CA

MANG
‘ ar de Hiuo;E!EyLLwnyleePaLo fa.

il

2 ‘.”'F‘.l e =

Fuente: Estudiznte

i. Ubicacion grafica del Atractivo

Google Farth
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ELABORADO POR: WALIDADD POR: APROEADC POR:
Apellido y Mombre Dianiela Guizhpe Apellido y Mombre Apellidoy Mombre
Institugion UNWEHSISES_%JN;CDNAL Institucidn Institugidn
Cargo ESTUDIAMTE Cargo Cargo
Carrea Electrénica Carrea Electrdnico Carrea Electrdnico
Teléfano Teléfana Teléfana
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO ¥ JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractivo:

Provincia Cantan Parroquia | Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractiva

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

ATRACTWVOS_MNATURALES RiOs CASCADA

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1Provincia 2.2 Cantdn 2.3 Parroquia
L&, LA, JIMEILL A
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nimero 2.7 Transversal
MOMTECRISTI SiM =] SiM
2.8 Latitud [grados decimales) 2.9 Longitud [grados decimales] Click 210 Altura Imsnm]
03 53'57.8" sur 073 12' 511" oeste 1858 mzrm

Z2.11 Informacion del administrador

a. Tipo de Administrador: Pdte GAD parroquial Jimbilla b. Nombre de laInstitucidn: GA0 paroguizl Jimbila

c. MNombre

Edministradar: del Sir. Celin Gordilla Lituma d. Cargo que ocupa: Presidente

e. Teléfano ! Celular: 0351300346 f. Corren Electranica: terta

Obzervaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1Caracteristicas climatoldgicas

a. Clima: remiperado-humedo b. Temperatura(*c): 12 . Precipitacidn Fluviométrica (mm):

3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo [LU&H

= Molkora [ | bk Platiralaz s = o Suantburs -

Ficha_Jerarquia Accesibilidad RESUMEM DE RESULTADOS ()]
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3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo [Lg

a Culeura O b, Maturaleza i Auentura O
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turi {Hco
aPristine g b.Frimitva ] o.RisticoMatral g d. Fural elibana g
3.4 Ingrezo al atractivo (U]
b. Hararic de ftencian . Atencian
a. Tipa de Ingreso .
Ingreza Salida Todoslosdias | FMESGESEMANAY | o s htbites 1]y} Especificar
feriados
Libre O O O
Restringida [J O O O O
Fagada O O O O O
d. Manejaun sistema de reservas,. [ Elective O Dinero Depdsia O TaretadeDebito O
: I ' f. Farmade Electronica Bancaria !
| Desd Pago: | L . .
&. Precia: . Hazta TaretadeCrédita [0 Transterencia Bancaria O Cheque ]
g. Mesez recomendables de visita:
Obsemvaciones:;
4 ACCESIBILIDADY CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl NO O S O
a. Nombre de la ciudad o poblade mas cercano [Cue presente condiciones minimas de
senvicios):
B Delancia desde 13 , -
; . . Tiempo estimads de . d Coordenadas ] Long.
Sﬁiiin-o poblade més km desplazamiento en auta: himin [qrades decimales): Lat :
Obsemvaciones:
4.2 Vias de Acceso (M) O
Tipodevia Emn.je:n.ada e Coordenada de fin L Tipo de material Estado
inicio ()
a, Primer arden O
a. Temestie (M)
b. Sequndo arden O
. Tercer orden
Observaciones:
| i 1 | e | | Puero usllede | |
Ficha_Jerarquia | Accesibilidad | RESUMEN DE RESULTADOS )
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Pueria? :
Martimo 0O | Muelleds F‘uerth:lu'l'\"ludellede
F'n.:urritrl.:uF a Fgada <
uerto o o
Lhowdtico (10 | Lacuste O | Musllede E PUEHL':'”IMU;"ECIE E
Pn.:urritrl.:uf ww Fgaca W
uerto
Fluyial O | Muelede Pue'tL':l' 'I M"f"'e de
nartida £gada
Observaciones:
LhEen(ll O Macional: O Internacianal: O
Obzervacianes:
1.3 Servicio de transporte (Ml
.Buz b. Buzeta O & Tranzpore dud d. Tani | eMatotai [ FTeleferico  [J
.Lancha O h.Bote O iEBarco O |-Canos | k. Bvidn O | Avicnets |
! O n.Ota O Especifique

felicoptera

Obzemaciones:

}.3.1Detalle de transporte hacia el atractivo (M)

. Frecuencia
- (LB la. cpn:nperatiua © e alal b. Estacian f terminal T F O o, Detalle [Trazlado origen f desting)
ue presta el servicio m H 3 E
m
5 5 B g
wo =
g O O
g O O
g o 0 0
g 0O 0O ad
g 0O 0O ad

}.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con disc[pacidad (M)

Genersl [ Discapacida Discapacida Dicapacidad lizzapacidad Intelectual o 0 d.Moes
dFisica dWisual Auditiva Psicosocial acesible

Obsemvaciones:

1.5 Senalizacion

. Senalizacian de aprovimacian al atractiva Estado (L) Buena O Reqular Malo O

o
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5. PLANTA TURISTICA ! COMPLEMENTARIOS

5l [

OO Si O

5.1Planta turistica (M)
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblade cercano
- : ; Establecimien - :
Ao Establecimientos  Mumerode  homenode A Mimerade  homero de
L regiztrados Habitaciones ~ Plazas e e Habitaciones  Plazas
reaisteadn

Hatel ad Hatel
Hostal 0 Hostal
Hostenia a0 Hosteria
Hacienda Turistica  [J Hacienda Turistica
Liondge d Lodge
Resart 0 Resar
Refugio 0 Refugio
Campamento 0 Campamento
Turistica Turistica
CazadeHuéspedes [ Caza de Hugspedes

Obzemvaciones; Obzemnvaciones;

Alimentos y 0 Estahlecimientos  himerode  hlimerode | Alimentos Establecimientos  Mimerode  Mlimera de

bebidas regiztrados Mezas Flazaz | y bebidas registrados Mezas Plazaz

Restaurantes 0 Restaurantes
Cafeterias O Cafeterias O
Bares 0 Bares 0
Fuente= de soda d Fuente= de soda 0

Obzemvaciones; Obzemnvaciones;

Agencias de Yiaje d Eztablecimisntos regiztrados Agencias de Yiaje | Eztablecimisntos regiztrados

Mayoriztaz 0 Mayariztaz O
Internacionales ad Internacionales |
Operadaras 0 Operadoras O

[ S T e
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E [ ] E F G H | J K L [} ] ] P 7] R 5 T 1] ¥
. g Macianal . g Macicnal
Guia  Logal  Macional e ket Culbura Guia  [ogal  Macional el el Culbura
O Aventura Aventura
Observaciones: Chsemaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractive [
. ) . . dcesbilida Estadalll]
CateqgorialM| Tipa (M Cantidad Coordenadas Administradar dlesd @ 5 [
Funto de Infarmacion 0 a0 O O 0O
I-Tur 0 a g o 0o
4. Oe apoyo ala . y
gestiénturistica Centro de interpretacion a0 d o O 0d
Centra  de  facilicacidn
O turistica O o o o o
Centro de  recepecidn de
visitantez O = o O =
Garitas de quardiania O O O O O
| Miradores O a g o 0o
b, D obzervaciany
vigilanci Tomes de avistamiento de
aues 0 a g o 0o
Tames de  vigilancia para
O salvavidas O o o o o
Senderoz a O
Estaciones de  sombra y
g o0
& Derecomiday | descanso
descanso
fireas de acampar O O O O O
Fiefugio de alta montania O a0 O O 0O
Biatet/ as sanitarias O 0
d. Die zemvicio
Estacionamisntos 0 a g O 0o
ez 0 O O 0O
Observaciones:
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
a. En el Atractive ] b. En la ciudad o poblado cercano
Blquiler y venta de equipo Yents de atesanias § . |Alquiler y venta de equipo ., Wenta de  artesanias y
Ficha Jerarquia | Accesibilidad | RESUMEN DE RESULTADOS (#)
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a. En el Atractive ] b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de equipo O Venta de  aresanias | 0O Alguiler y venta de equipo 0 Venta de  artesaniaz | O
especializado merchandizing especializado merchandizing
Cazade cambio O  Cajero automatico O Qo O [Cazadecambio O Cajero autamatizo O owe 0O
Ezpecifique; Especifique:
Obzervaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO ! ENTORNOD Sl ND O Sl O
6.1 Atractivo (U]
a. Conservado b, Alterado O ¢.En procesa de deteriarg O d. Deteriorada O
Obzervaciones:
6.1 1F actores de alteracion y deteriora (M)
6,11 1N aturales (M) £.1.1.2 Antropicos | Antropogenicas (M)

" 3. Actividades agricolasy y o Actividades extractivaz {
a.Erosian 0O qanadera O b. Actividades forestales mineita O
b. Humedad | d. Actividades induzstriales [ e Megligenciaf abandono [0 F. Huaquearia |
.. Dz astres naturales 0O 0. Conflicta de tenencia O h. Cnndieinnes deusoy O i. Falta de mantenimiento O

’ ' eUpOEicion )
d. FlarafFauna 0O i' I:n_ntaminacin:n del k. Generacion de residuns [ | Expansidn urbana O
ambiente
' ' - : n. Dezarralla induztrial :
e, Clima m. Conflicta politica f social [ comercil O 0. Yandalisma O
Otra | Especifique:
Observaciones:
6.2 Entorno (U]
. Conzervado b. Alterado 0O c. En proceso de deterioro O d. Dieteriorado 0O
Observaciones:
B.2.1F actores de alteracin v deteriora (M)
B.2 11 Maturales M) B.2.1.2 Artrdpicas ! Artropogénicas (M)

y 3. Actividades agricolaz y . . Actividades extractivas (

a Erozion O ganadetss O b Actividades forestales minerta 0
h Humad ad ! d_Artiidades indostrialas | a hlanlineneriz d ahandonn | b Huanuaars |
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Jmedad ad d. Betividades industrisles O e Megligenciaf abandono f. Huaqueari a
zasties naturales 0 0. Conflicto de tenencia O h. C”".d!'?'”“eﬁ deusoy i. F alta de mantenimiento
BUPOEIGION
arafF auna ad l Dnlntamlnaclnn del k. Generacion de residuas I. Expansion urbana
ambiente
ima m. Conflicto politicn ! sosial  [J n. Desarrallo industrial 0. andalisme
- ) camercial )
' g0 Especifique:
bzemaciones:
. Declaratoria del espacio turistico asociado al atrHtivo
4. Declarante: b. Denaminacian: b. Fechg ,de & Alzance:
declaracion:
bzemaciones:
{IGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA ND O 51 O

Servicios Basicos

a. En el atractivo J

b. En la ciudad o poblado mas cercar(]

Aqua

necifique:

Especifique:

gl 3 eléetrica:

Energia eléctrica

recifique: Especifique:

samient: Saneamiento:
necifique: Especifique:
oy oy
necifiques: Especifique:
Ibsemvaciones:

Senalética en el atractivo

.23 Materizlidad 7.24.Estado
Ambiente P22 Tipo
aMadera  bAlminic et Especifique B F
Pistaarzma da sbrzetinas naburalas | | | |
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Pictograma de atractivos naturales 0 0 I Festi o 0O O
Pictograma de atractivos culturales I I 0 testo O O 0O
Pictograma de actividades turisticas I I 1 ket g o O
, Pictograma de servicios de apoyao I I I ket O O O
En areas
urbanas o
0 Pictogramas de restriceion I I 0 ket g o 0ad
Tatems de atractivas turisticos 0 0 i testo O O O
Tatems de sitio 0 0 I testo O 0O 0O
Tétems direccionales I I I ket O O 0O
Pictograma de atractivos naturales I I I ket O O O
Pictograma de atractivos culturales I I 1] begto 0 0 0
Pictograma de actividades turisticas I I 1 ket o o o
Pictograma de servicios de apoyo I I I ket O O O
Pictogramas de restriceion 0 0 I esto O 0O 0
) Sefales turlstizas de aprosimacion 0 I testo O O O
En areas
niaturales TR, :
Panel?s de  direccionamiento  hacia 0 0 0 . O O O
0 atraetivos
Panel informativo de atractivos 1 I I ket O 0
PanelllnFnrmatlf.nI: de d|relcn.:|onam|ento hatia 0 0 0 - 0O O O
atraetivos, servicios | actividades
Mezas interpretativaz I I I ket O O 0O
Tatem de sitio 0 0 I testo O 0O 0O
Tétem de direccionamiento I I I ket O O 0O
Letreros ) .
infarmativas | D& informacion botaniea I I 0 testo O 0O 0O
0O Marmativos de concienciacion I I 1] hegha 0 0 0
Senalatica
inkena de
sequiidad | Proteceion de los elementos del atractivo 0 0 0 Fesh O O O
O
Ctrne M1
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Jros [

Observaciones:

1.3 Salud [mas cercano) (M)

a. En el atractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercarid
-ospital o Clinica O Haspital @ Clinica 0
Suezto { Centro de Puezto f Centro de
zalud O - salud =
m m
. ! ) L b=
Jizpenzariomedica [0 | £ Dispencariomedico [ | £
—— a ——— o
Sotiquin de primeros 0 Batiquin de primercs 0
aunilics alilios
Jtraz O Otras O
Obzervaciones:
7.4 Sequridad (M) O
a. Privada a
2. Polisia nasional o
]
=. Policia metropolitanal 0 =
Yunicipal
1 Ora d
Dbzervaciones:

1.5 Servicio de comunicacion de uso pablico (4]

a. En el atractive 0 b. En la ciudad o poblado mas cercanid
Telefania G Teletonia .
M O Conexian a interneat (M) O M) Conexian ainternet [MIA
- . . W . Linea W
ija O  |Lineateletonica O  Fibracptica O |Fija relefinica Fibra dptica ad
4wl O |Satélie O  Fedesinalambricas [ [Mowi O |Satélte O  Fedesinalambricas
Satelieal 0 Telefonia méui O |Satelial O Telafonia mavil O
[Cbzervaciones:
Sadioportat(] O
N ST Deusoedcluzsiv para comunicacion o L
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Radiopartatlll)) 0O N
Oe uso exclysivo para el visitante [ Deuso emlusil';;'tz;anr: comunicacién O DOeusoesclusivoencasode emergencia [
Obsemvaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) O
Deslaves d Sismos 0 Erupeiones voloanicas d Incendios forestales
Sequia ad Inundaciones O Aguajes ad Tzunami |
JEsizte un Plan de contingencia en 0O g‘i:gma" qu:i Mombre  del Bho y de
caz0 de catastrofes? i documenta: elaboracion;
Obsemvaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES 5l NO 1 0
3. JEIGAD cuenta con el Plan de Desarrallo Turistico Temitorial? 5 d MO &fic de elaboracidn; 2016
b. ;| atractivo se encuentra dentro de la planificacion turstica territarial (GA0°5)? Sl NO 0O Especifique:
¢. jExisten narmativas que =& apliquen para el desarrollo de | actividad turiztica en el atractivo? 8 0 i [n] Especifique:
d. ;Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrallo dela actividad buriztica en el atractiva? 8 0 i [n] Especifique:
Obsemvaciones:
3. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (L) Sl HO O 51 0O
3.1 ATRACTIVOS NATURALES(M)
3.11En el Agua (M O
a Buzeo O bKayakde mar O o Kayak lacustre O  d.KaykdeRio O eSuf O
. Kite zurf O  gRafting O  hSnorkel O i Tubing O | Fegata O
k.Pazeoenpanga [J  |Paseoenbote O  mPasecenlancha [ 2::;;:' #nmate O o Parazailing O
p.Ezquizcutico [0 q.Banenaflotante [0 r.Boga O  sPesadeportiva 0O Ot
([T
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Obzenvaciones:

1.1.2 Erel Aire (M) ad
. Blaz Delta O b. Canopy O .. Parapente O dwa O
Observaciones:

1.1.3En Superficie Terrestre (M)

.Mantafisma O bEscalada . Senderisma d. Ciclaturisma O e Canyoning d
uizzlsoracién de O I%ie'ﬁ:r:::tl:ﬁjses O hCabalgata O  i.Caminata i Camping 0
Bionic 0O Ir.lclil:isgefr:j:gén de Eltlr]cll:u:ewacién de 0 i 0O

Obsemacianes:
1.2 ATRACTIVOS CULTURALESALN
I.2.1Tangibles e intangibledd
.Recaridos quiados O  b.Recomrido sutoquiados O e Visia atalleres artisticos O
_Paticipacion en talleres artsticos O d Wisita atalleres arezanales O i Participacion en talleres atezanales O
émE;T;z?LD;f:nt:;:ljticas PEmanentes, O L,E:msm de piezas, muestras, obras, ete, O i Actividades vienciales o lidicas 0
iufresentacianes o representaciones. én O  h-Muestas audiovisuales O o Faotografia
Dlequstacion de platas tradicionales O | Participacion de la celebracion O m.Comprade atesanias d
. Convivenia O  oMedicina ancestral O om QO
Ibservaciones:
0. PROMOCION ' COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO 51 O NO 5 O
0.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
Existe un plan de promocian turistica cantanal ? s O mwo Especifique:

El Atractivo se encuentra incluide en el plan de promacion tudstico
:antonal? g g 3 O NO

Medic Promacional ireccion w nombre de loz medios promaocionales Periodicidad dela promacian

.Pagina WEE O |URL

Ficha_Jerarquia | Accesibilidad | RESUMEN DE RESULTADOS )
|
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3, Red Sowial O  |Mombre:

= Revistas Especializadas O  |Mombre:
1 Material POP O Mombire:
2. Oficina de Informacian Turstica O |Mombre:

. Medins de comunizacion radio,ty, prensa) 0 |Mombre:

1 Bisistencia a ferias turisticas O  |Mombre:
2.0k O  |Mombre:
Observaciones:
10.2_El allatflu.ju forma parte de una oferta establecida s 0 KO Espe-tflhqu
[paquete turistico] e
Observaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) 51 0 HNO SO

11.1. Frecuencia de visita segin datos estadisticos  [J

3, jPosee un sistema de registio de

isitantea? g 0 K Tipc: Digtal 0 Papel O Bfios de registro

1. j9e qenerareparte de estadisticas de visita al atractive? 51 [ ] Frecuencia de los reportes:

3. Tempaoralidad de visita al atractivo

1] a
&t [meses) = Tg
= Bt
4] om
. g2 EG
Jaja[meses) i 2=
1 Llegada de turiztaz
Turizta nacional Lleqadas mensuales  Totalanual | [ Turista extranjerc Llegadas mensuales Tatal Anual
Ciudades de origen Paizes de arigen

Obzervaciones:

11.2. Frecuencia de visita seqin informantes cla[k

nmbra dal Inbarmanta Clane Crintartaes

Ficha Jerarquia | Accesibilidad | RESUMEN DE RESULTADOS 0
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12. RECURSO HUMANO S @ KO SO

:.t‘r;I:tn“\go de personas a cargo dela administracion y operacion del |4 Nimero de persanas especiaizadas en turismo 0
8, Numerq de personas eon nivel de O |F Mimero de personas capacitadas portemiticaM) O q.Numero de personas que manejan algin de 0
instruceion (M): [diomas (M)
2rimaria [ Secundaria [ |Primeros Ausilios [ Hospitalidad 0 Inglés 3 Alemén 0
TercerMivel 0 CuartoMivel 0 |Atencion al Cliente [ Guianza 0 Francés [ haliano 0
Sensibilizacion  de : :
testo 4 3 1] tegto | Chino 1] testo
Qo discapacidades 0 Ovo 0 Ovo

Observaciones;  tedto

13. DESCBIPCION DEL M’HACTWO (500 calac_te‘res'l'lv

2or |3 via principal a Jimbilla se encuentra ubicado el Mini Centra Turistico en el barria Mantecristi, el cual consta de cabanias de descanso yuna cacada natural,
desde este lugar nos podemos deleitar con hermosos paisajes que rodean el entorna natural mismos que relajan al visitante,

14. ANEX0S

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente: Estudiante

¢. Ubicacion grafica del Atractivo

; Ficha_Jerarquia | Accesibilidad | RESUMEN DE RESULTADOS] ®
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Fuente: Estudiante

¢. Ubicacion grafica del Atractivo

Google Earth

Fuente: GOOGLEEARTH

ELABORADD POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:

Apellido y Nombre Daniela Guizhpe Apellido y Nombre Apelida y Nombre

Institucin Ur""'""EHEE[E&'L%T:'E“:'rﬂ'b't Institucicn Institucicn

Cargo ESTUDIANTE Cargo Cargo

Correo Electrdnico Correo Elecionico Correo Electionico

Teléfono Teléfono Teléfono

Firma Fitma Firma

Fecha Fecha Fecha
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Anexo 5: Oficio parala Validacion de Informacién del Diagnéstico
Turistico

Oficio 001-DLQF-CAT_2018

Loja, 19 de noviembre de 2018

Sr.

Celin Gordillo Lituma

PRESIDENTE DEL GAD PARROQUIAL DE JIMBILLA
Ciudad.-

De mi consideracion:

Por medio del presente, me dirijo a usted, para hacerle llegar un cordial saludo y éxitos en
las funciones que acertadamente dirige.

Aprovecho la oportunidad para comunicarle que estoy realizando el Proyecto de Titulacion
denominado: “FORTALECIMIENTO TURISTICO DEL PLAN DE DESARROLLO Y
ORDENAMIENTO TERRITORIAL, PARA LA PARROQUIA JIMBILLA DEL CANTON
LOJA” proyecto que coadyuvara a fortalecer el PDOT parroquial en lo que respecta al
turismo y potenciar la parroquia para que logre cumplir los objetivos planteados en su
planificacion territorial.

Basada en los acuerdos establecidos en la Carta Compromiso firmada entre el GAD y la
Universidad Nacional de Loja, se est4 cumpliendo con la realizacion del trabajo de tesis
aportar el crecimiento turistico de la parroquia Jimbilla.

Bajo este contexto es necesario cumplir algunas actividades planteadas en el proyecto de
tesis, de forma participativa y que inicialmente corresponden a:

= Validacion por parte de las autoridades del Gad y representantes de los barrios,
de la informacién de diagnostico levantada en el territorio.

= Seleccion de principales atractivos turisticos que se desea potenciar a través del
presente proyecto.

Por lo cual solicito a usted muy comedidamente su apoyo sefialando dia y hora en la cual
se puede realizar la reunion con los principales actores del GAD, para lo cual se requiere
de 4 horas de taller y la contestacién al presente oficio, dentro de los siguientes 8 dias.

Por la favorable atencién que se sirva dar al presente, me anticipo en agradecerle.

Atentamente,

Daniela Quizhpe F.

Tesista UNL
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Anexo 6: Convocatoria para la Socializacion del Diagnéstico

Turistico

O

e

NACIONALDELoJA ¢ G50
e

wwi__ ADMINISTRACION TURISTICA

FACULTAD JURIDICA, SOCIAL Y ADMINISTRATIVA

FORTALECIMIENTO TURISTICO DEL PLAN DE DESARROLLO Y ORDENAMIENTO
TERRITORIAL (PDYOT) PARROQUIA JIMBILLA

Convocatoria

El Gobierno Auténomo Descentralizado Parroquial de Jimbilla y la Carrera de Administracion
Turistica de la Universidad Nacional de Loja, convocan a los sefiores presidentes barriales y
personal involucrado en la actividad turistica de la parroquia Jimbilla, a participar del taller de
metodologias participativas en el que se realizard la validacion de la informaciéon del
diagnéstico turistico levantado en la parroquia, asi como también se realizara la seleccién de
los principales atractivos turisticos que deberan ser considerados dentro del PDOT de la
parroquia. Ademas se socializara sobre el presupuesto participativo prorrogado para el afo
2019.

El Taller se llevara acabo el dia jueves 13 de diciembre del presente afio, a las 08h30, en el
GAD de la parroquia Jimbilla.

Su participacién permitira validar las propuestas de fortalecimiento turistico de la parroquia que
se plantearan a través del proyecto de tesis antes mencionado y demostrar el trabajo conjunto

que se realiza en beneficio de la parroquia.

Orden a tratarse:
1. Bienvenida

Socializacion del presupuesto prorrogado del afio 2019
Presentacion Tesista

Analisis general del PDOT

Resultados Diagnéstico

Validacion informacién Diagnéstico

Priorizacion Atractivos Turisticos

FODA

Agradecimiento

. \

E. SE . ‘ : , -
Srta. Daniela Lizbeth Quizhpe Sr. Celin Gordillo Lituma
Tesista Responsable Presidente del GAD Parroquia

©® N o NN

g

Ciudad Universitaria “Guillermo Falconi Espinosa” Casilla letra “S”
Teléfono: 2547 — 252 Ext. 101: 2547-200
daniela.quizhpe@unl.edu.ec
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Anexo 7: Convocatoria aceptada por los principales actores

UNIVERSIDAD
NACIONAL DE LOJA ADMINISTRACION TURISTICA

FACULTAD JURIDICA, SOCIAL ¥ ADMINISTRATIVA

CONVOCATORIA REUNION PARTICIPATIVA

No. NOMBRES ¥ APELLIDOS CARGO O Fu DE R
1 | Sr. Celin Gordillo Lituma Presidente del GAD
parroquial de Jimbilla

2 | Sr. José Pompilic Puchaicela Vicepresidente del GAD
parroquial de Jimbilla

3 | Sr. Lauro Antonio Abrigo Primer vocal del GAD
parroquial de Jimbilla e —
3 seane ;‘:.. o
4 | Sr. Gonzalo Serafin Montano Segundo vocal del GAD o
Gonzalez parroquial de Jimbilla .?‘. = z e
5 | Sra. Rosa Eivira Sosoranga Tercer vocal del GAD =
Guaillas parroquia de Jimbilla
Resa = L
6 | Sr. Carlos Medina Presidente del Barrio Ia
Libertad
7 | Sr. Rosailino Zaruma Presidente del barrio

Jesus Maria

8 | Sr Antonio Abrigo Presidente del barrio
Paimas
9 | Sr. José Cobos Pr del barrio - R
Montecristi /ﬁ L/‘_;
90 | Sr. Byron Macas Presidente del barrio

San Vicente

11 | Sra. Luzmila Espinosa Presidente del barrio o

Molinos = I
e
12 | Sr. Luis Sanchez Presidente del barrio

San Juan

13 | Sr. Minos Erreyes Presidente del barrio la

Ciudad Universitaria “Guillermo Falconi Espinosa” Casilla letra “S”
Teléfono: 2547 — 252 Ext. 101: 2547-200
o

UNIVERSIDAD ADMINISTRACION TURISTICA
0 I NACIONAL DE LOJA
FACULTAD JURIDICA, SOCIAL Y ADMINISTRATIVA
Chonta
14 Sr. Alcivar Leon Presidente del barrio
Huacapamba
15 Sr. Tito Samaniego Presidente del barric

San Isidro

16 | Sr. Vanesa Montano Presidente del barrio
Sevilla de Oro

17 | Sra. Pacia Paucar Propietaria de
establecimiento de
alimentacion

18 Sra. Carmita Jarro ia de
establecimiento de
alimentacion

19 | Sra. Yenny Quizhpe

20
o Cavmnen  Monlance

>3 Te—renle Rirl oo &

= 2o W Lolrsa S ecnelanwa /27
Sl S N A R e o S &

Ciudad Universitaria “Guillermo Falconi Espinosa” Casilla letra “S”
Teléfono: 2547 — 252 Ext. 101: 2547-200

ed
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Anexo 8: Asistencia de la reunidn participativa

UNIVERSIDAD
NACKONAL DELOIA ADMINISTRACION TURISTICA

FACULTAD JURIDICA, SOCIAL Y ADMINISTRATIVA

TALLER PARTICIPATIVO DE VALIDACION INFORMACION DE DIAGNOSTICO DEL PROYECTO

YFORTALECIMIENTO TURISTICO DEL PLAN DE DESARROLLO Y ORDENAMIENTO TERRITORIAL PARA LA
PARROQUIA JIMBILLA DEL CANTON LOJA",
REGISTRO DE ASISTENCIA AL TALLER
Fecha: Lugar.
Tesista:

SALIDA
Nombres y Apellidos del ENTRADA FIRMA FIRMA |  Observaciones

Particpante 08130

Mo W/

MUCLLO MO

No.

a—

iUcwﬁ A‘D"%\J
T |
’D]OM igmm’“
4 Vv

RO‘D\ Sowson%

8l oo Al

o

Ciudad Universitaria “Guilermo Falconi Espinosa” Casilla letra *S"
Teléfono: 2547 - 252 Bxt. 101: 2547-200
danlela.quizhpe@unl.edu.ec
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0

UNVERSIDAT
NACIONALDELO

ADMINISTRACION TURISTICA

FACULTAD JURIDICA, SOCIALY ADMINISTRATIVA

TALLER PARTICIPATIVO DE VALIDACION INFORMACION DE DIAGNOSTICO DEL PROYECTO

“FORTALECIMIENTO TURISTICO DEL PLAN DE DESARROLLO Y ORDENAMIENTO TERRITORIAL PARA LA PARROQUIA JMBILLA

DEL CANTON LOJA",
REGISTRO DE ASISTENCIA AL TALLER
Fecha: 13122018 Lugar: GAD parroquialruralde Jimbilla
Tesista: Daniela Quizhpe
‘ SALIDA
" Nombres y Apellidos del ENTRADA FIRMA FIRMA | Observaciongs
0.
Participante 08h30
1 B
LULHI\Q E,spmowl 0830 %9 :%\ )
2 [4
el L {
Mw //W) Z%Mo o0 4/&2 - ™
3 o = il
Tou Cohos 08130 %/ 5%
4 -
Padka. i, 08h30 @é@@ %
;]

Gortalo Mokt

257

i wﬁ@« %

Cludad Universitaria “Guillermo Falconi Espinosa” Casill letra 5"
Teléfono: 2547 - 25 b, 101: 2547-200
daniela.quizhpe@unl edu.ec
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@ (NIVERSIDAD ADMINISTRACION TURISTICA

N ACIUN Al BE I.M A FACULTAD JURIDICA SOCIAL Y ADMINISTRATIVA

"

Xsw‘ M,,,Q% Qbmé//a Suhrs | 09383003 u%aﬂ/qw%@ﬂ/ &é}*

TCJo'f'a
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UNIVERSIOAT INISTRACION TURISTI

@NAGWNMEWIA A RA‘ Pt
Nombres y Apellidos del ENTRADA FIRMA o FIRMA |  Observaciones

% Pacipart o
1

Tore bl Ruchoitelo ],
f

/]')osa (omit S&\M\C.M @
T i '
ff |
f

Cludad Univeritaria“Guillermo Faloon Espnoss” Casilia letra 5

Teléfono: 2547252 xt. 101: 2547-200

Qaniela.quizhpe@unl edu.ec
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Anexo 9: Diapositivas para la validacion del diagndstico turistico

DIAGNOSTICO DE LA SITUACION
ACTUAL DE LA PARROQUIA JIMBILLA

DISTANCIAS

ALO_]AMIENTO La parroquia cuenta con alojamiento
colaborativo en algunas casas
ALIMENTACION La parroquia cuenta con 2 lugares que
brindan el servicio de alimentacion
- ESPARCIMIENTO La parroquia cuenta con 2 canchas de .

cemento y una de tierra
OTROS SERVICIOS La parroquia cuenta con las instituciones
como son: la junta Parroquial y Ia tenencia
politica

€l Patronato de Amparo Social y el GAD parsoquial rural Jimbilla

La distancia desde a cindad de Leja a s parzoquia es de 269 kum y 32

puede cealizat en bu.o camionets
PRINCIPALES VIAS DE ACCESO ALA COMUNIDAD Desde b civdad de Loja hasta el bustio Savees a v es asfltads, desde El proyecto de pollos de postura de ciclo corto en el aiio 2015 por administracion directa del GAD parroquial rural Jimbilla
aauces hastal ia Jimbila 1a vi i
parzoquia esta adeguinado
SENALIZACION Existe muy ] C 10 joramiento y adecuacion de espacios publicos en toda la partoquia en ejecucion
fambién existe muy poca.
‘TRANSFORTES PUBLICOS Existen medios de transparte como el bus ¥ camiogeras El proyecto de trucha y tilapia desarrollado en algunos barsios de la parroquia ejecutado en el ailo 2014 por administracion
I TERMINAL O ESTACION El bus sc estacions ca Ia esquina denuas casa. directa del GAD parroquial rural Jimbilla
DESCRIPCION DE TRANSPORTE PUBLICO TERRESTRE  Vinoseu
COMUNICACIONES Esiste servicia telefénico ex a e ——
i o
No existen cabinas telefénicas deatro de I comunidsd
En I comunidad existe | internet
No existe aficina de cosseos en I comunidad
SANIDAD Denico de el centeo parsosguil y en el bartio Monteesisd hay agoa potable
La fuente principal de abasto sonlos tanques
Esiste un 80% de sleantarilisdeen la eomunidad
St elimina Is basusa e0 un carro que leva un seflo
Esiste un centeo e salud 7 ua cuzsaders
—
- LAGUNA HUACAPAMBA
- CASCADA JESUS MARIA
- TORTILLAS DE MAIZ GUALO
- SOPA DE GUINEO CON FREJOL
- CASCADA MAMANUMA
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Anexo 10: Socializacion de la validacion del Diagnéstico Turistico
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Anexo 11: Asistencia a la reunion participativa

@'HNWERSIDM] ADMINISTRACION TURISTICA

Acmu Al BE loj A FACULTAD JURIDICA SOCIAL Y ADMINISTRATIVA

TALLER PARTICIPATIVO DE SOCHLEAION 1. A6 PREFLESTAS 12 DESARRILIEN TURISTICO

“FORTALECIMIENTO TURISTICO DEL PLAN DE DESARROLLO Y ORDENAMIENTO TERRITORIAL, PARA LA
PARROQUIA JIMBILLA DEL CANTON LOJA”

REGISTRO DE DATOS DE PARTICIPANTES

Fecha: 08-02-19 Lugar; GAD parroquial

Tesista:

N° | Nombresy Apellidos |Pamoquialbarrio|  Cargo Teléfono Mail | Observaciones
del participante

S { |/ AN
| s bty folid oot p3sesi
) ,z ‘;5‘42“’!1 05l Vel [ogs0iomud

' Borzalo peoytai 15€010 dgSHo Uoeal | o533%5%4

4 iw/%@é WL l%ffﬁ;/xmﬁm

=

% =S E ﬁ' : i
L‘ /
>
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@ ’ NNWER SIOAD ADMINISTRACION TURISTICA

ACIONALDELOJA FAGULTAD JURDICA SOCIAL Y ADMINISTRATIVA

Qo{[€0

5 éla&{x jm\ié.»goi Snbullo Uod(s)/,al 04443434 9

o

oy Tl Silie I Sewbills bl C6) ominarss
e Yoo |4uble [T P o885

@Ow ég(wo'//e g (14 'Pyti‘sioz/“Tt' 04 §13e03 44 @ggu%:m

o | =
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Anexo 12: Diapositivas para la Socializacién de las propuestas de

Desarrollo Turistico

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
FACULTAD JURIDICA SOCIAL Y ADMINISTRATIVA

'ELABORAR UNA PROPUESTA
: DE DESARROLLO TURISTICO
PLAN DE DESARROLLO Y ORDENAMIENTO PARA LA PARROQUIA

FORTALECIMIENTO TURITISTICO DEL
TRRITICRIAL PARALA RAROCINA FVAIIA DR CATON g ' JIMBILLA DEL CANTON LOJA
ANOLECTIVO
2018-2019

SENDEROS INTERPRETATIVOS RUTA TURISTICA NATURAL
S e

- imhsin de g qe Gmeen e abied g Fesssi
prarehy * Frolesionabsengia rislcaloes

- Bencenms Quadosy AU uanDs
- La presiacin o6 servios 1iHos alkkeses &0 oS ataithos
naturdes
- Popomenr comotimenios 3 los vsbwies en acivdates
Ara s ks RV @ FFEC AN 20 K NS,

RUBTHTSANGA - DU ECONOIc 3 et 6CHYES ) SE3echves ool Garza
comunidsd For b s e e ncuenrnen

5
e el a5 espe fEades pora et pUEIKDS e Imtada
ditapin s
- POGKKAE B 1A 08 B paToga - S RCAIAN pOYSOTEIGN 35660
o
crementa de smerd d fIFas & inds de I promocion o2 50
marlestac o

]
Galrsles

e etz
Tedgonges - Foddeosr enprendnienios qie s vewn ez en B
Fag

5 puss gl el conkeida 0 B RN e Rk 00 s
importartes 02 8 panogaa.

Dara conocer u deniidada Faves dela danza y misica Financiamenio
[
P URTaMEnt: 3B pamoquis e s
nplcr 2 danzay misica coma heramerta de 2 educxckn
Fesihal 06 0ania y mista L

AGENDA DE FIESTAS FESTIVAL DE DAVZA ¥ edweigs P s
TRADICIOVLES Hsich

- Despartar ol intarés por la
actividad ristieaenla - Pocolnterés enfa
comunidad. comunidad por recibir

- Capacidad para crear esfos faleres
pequefios emprendimientos - Disponiblicad de tiempo
Talleres en formacion luristica (viuales) & partr de las capacitaciones - No canchul con el

- Capaciador esta en programa.
permanente contacto con kos
CAPACITACIONES participantes
- Mejorar localidad de
senviclos
- Poco interés por recibir
- Exsten contacto diecto estas capachlaclones
Tallres en formacion turfstica enire capacitadar y - Senecesitade un
{presenciales) parficipante profesional en tuismo que
- Nianzzs estratégicas conel  imparia estos falleres
MINTUR - Disponiblidad de tipo
- Interés por la creacidnda de log parlicipantes
ilgves emprendilentos
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TALLERES EN FORMACION TALLERES EN FORMACION

TURISTICA (VIRTUALES) TURISTICA PRESENCIALES
- Dera conacrlos atractivos Wristicas que
posudl paroques #8i comatamben los
aprendimientos que han vendo - Presupuesta
. [ e
- Lapresenciade un alko nimero de puedena ser beneficioso

fstas gue visten |as forias

el

u:ﬁnumwu cllrgles,
- sanar fenc:

p

Promocidn y
difusion de la . N
- Promocionarlos risticos
pamoquia naturales y cufurales que fiene [ - Recwrsos deimpresion
Guiaturistica para la pamequia  pamoquia - Material promacionalno
- Brinda informacién delalada de los adecyed

hagares que deseavistar of rista,
- Proporcionainformacion completade s,
lugares que s quiere dar a conacer.

- Informacién uristiea - Sl fomacidn
- Oficina de turismo ~~ aclualizada.

- Un profesional en fursio

- Espatio independiente

FERIAS EXTERNAS GUIA TURISTICA PARA LA
(atractivos turisticos) PARROQUIA

- Fortalese el turismo local - Financiamiento
- Departamento de - Nomnafiva - Requiere d un espaciomés

W0 puyonlcapatiada i
- % enaga e la

planficackin y  gestion
furlstica

DEPARTAMENTO DE
| TURISHO
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Anexo 13: Socializacion de las Propuestas de Desarrollo Turistico
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Anexo 14: Trabajo de Campo
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Anexo 15: Hoja de ruta

UNIVERSIDAD
NACIONAL ELO

ADMINISTRACION TURISTICA

FACULTAD JURIDICA, SOCIAL Y ADMINISTRATIVA

GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO DE JIMBILLA

Fecha

Hora de
entrada

Hora de
salida

Nombre del Estudiante

Tareas Realizadas

Responsable

e Observacion

/

- 10-10

4.0

pl‘ Jtn\addn Y QA\IC\»‘J\Q
ean ¢ Ddonts

- 10-18

1130

1630

Doniel Qa:d?eT

4 +40-18J4°

{100

Lot Q;\z\\t‘)ﬂ

h:&%noa]«ico
Otk

. H.

4330

Mol

v

0 {440

130

Don @m)lnl‘\er

016(3 ﬂObL;CD
\lnAa aj(_?.‘).})ml@)

044

4300

Datiela QJ\Zh[)C?

5:\*@13\{1 aloy umﬁ\e‘)

-43484%

100

Djnyln Qu\zl‘%)e-‘r
f\on&q Quii\'\{} -‘;

Revivion de mq\ex\'o.l
001 o3 nmlmh\

Hi-43. 18

19! %0

OM\JAQ‘)]A\PG X

Tatieoq da initatiche)
9 m:&)l

03 G IRy ey die] 4

{3-40. 16

RN

DQ{\\Q\OQ)WN)QT

Heloddogio faipohal

[d-12-16

1630

D;m éin 0}) léﬂ?l-{

l(\uer \Q A{ A‘\M\J\J’T /

10-4-0

{8:30

Nonielo ’&QM?

I.ﬂ“ef\\auo & N"‘J‘-&N%T

~

0504

19-30

Dme\o Q;)\Z\W?Q:

1(\u e(\XO\\O & A\LDC\mT

{0-@

1630

Tovad Pk 0@9};‘«@

19-01+(4

14.30

DW}K‘J‘J QA).\L\(\?E“;

Torad {aloy %ﬂg‘%

950114

SEHvY)

Dondla le.\\?c.;

Re&.a\ecds"\ (l:'mq & (oo biesloy %
N o n\vl‘..‘.

Ciudad Uriversitaria “Guillrmo Falconi Espinosa’ Casillalera“S"
Teléfono: 2547 - 252 Ext 101: 2547-200  Camera de Turismo 2545167
Daniela.quizhpe@unl.edu.ec

n
A
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UNVERSIDAD
NACIONAL DELOJA

ADMINISTRACION TURISTICA

FACULTAD JURIDICA, SOCIAL Y ADMINISTRATIVA

GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO DE JIMBILLA

Ne | Fecha o Hor?de Nombre del Estudiante Tareas Realizadas it 5 | Observacion
entrada | salida /
, Secialitoticn gel
b loe-ouR ido Qe ¥ senuno Obidid
Vv J

Cludad Universtaria ‘Guilermo Faloon’ Espinosa’ Casillalera "
Teléfono: 2547 - 252 Ext 101: 2547-200  Carera de Turismo 2545187

mloarte@unl edu.ec
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