UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA

FACULTAD JURIDICA, SOCIAL Y ADMINISTRATIVA
CARRERA DE ADMINISTRACION TURISTICA
TITULO:
“FORTALECIMIENTO TURISTICO AL PLAN DE
DESARROLLO Y ORDENAMIENTO TERRITORIAL PARA
LA PARROQUIA SAN PEDRO DE VILCABAMBA, CANTON
LOJA, PROVINCIA DE LOJA”

Tesis previa a la obtencién del grado de

Ingeniera en Administracién Turistica

AUTORA:
Magali Alejandra Guerrero Guerrero
DIRECTOR:
Wilman Patricio Vivanco Jiménez Ing. Mg. Sc.

Loja — Ecuador

2019




CERTIFICACION DEL DIRECTOR DE TESIS

Ingeniero.

Wilman Patricio Vivanco Jiménez Mg. Sc.

DOCENTE Y DIRECTOR DE TESIS DE LA CARRERA DE INGENIERIA
EN ADMINISTRACION TURISTICA DE LA FACULTAD JURIDICA
SOCIAL Y ADMINISTRATIVA, DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE

LOJA.

CERTIFICA:

Que el presente trabajo de tesis, previo a la obtencién del Titulo de
Ingeniera en Administracion Turistica, con el tema: “FORTALECIMIENTO
TURISTICO DEL PLAN DE DESARROLLO Y ORDENAMIENTO
TERRITORIAL PARA LA PARROQUIA SAN PEDRO DE VILCABAMBA,
CANTON LOJA, PROVINCIA DE LOJA” Realizado por la estudiante;
Magali Alejandra Guerrero Guerrero; ha sido orientado, dirigido y
revisado bajo mi direcciéon; por tal motivo autorizo su presentacion,

sustentacion y defensa del grado.

Loja, marzo de 2019

Wilman Patyicio Vivanco Jiménez Ing. Mg. Sc.

DIRECTOR DE TESIS



AUTORIA

Yo, Magali Alejandra Guerrero Guerrero declaro ser autora del presente
trabajo de tesis y eximo expresamente a la Universidad Nacional de Loja y

a sus representantes legales de posibles reclamos o acciones legales.

Adicionalmente acepto y autorizo a la Universidad Nacional de Loja, la
publicacién de mi tesis en el repositorio Institucional biblioteca Virtual.

S
Firma A '..)

Autora: Magali Alejandra Guerrero Guerrero
C.l. 1105362949

Fecha: Loja, julio del 2019



CARTA DE AUTORIZACION DE TESIS POR PARTE DEL AUTOR, PARA
LA CONSULTA, REPRODUCCION PARCIAL O TOTAL, Y
PUBLICACION ELECTRONICA DEL TEXTO COMPLETO.

Yo Magali Alejandra Guerrero Guerrero, declaro ser autora de la tesis
titulada. “FORTALECIMIENTO TURISTICO DEL PLAN DE
DESARROLLO Y ORDENAMIENTO TERRITORIAL PARA LA
PARROQUIA SAN PEDRO DE VILCABAMBA, CANTON LOJA,
PROVINCIA DE LOJA” Como requisito de optar el grado de Ingeniera en
Administracién Turistica, autorizo al Sistema Bibliotecario de la Universidad
Nacional de Loja para que con fines académicos, muestre al mundo la

produccion intelectual de la Universidad, a traveés de la visibilidad de su
contenido de la siguiente manera en el repositorio digital institucional.

Los usuarios pueden consultar el contenido de este trabajo en el RDI, en
las redes de informacion del pais y del exterior, con las cuales la
Universidad tenga convenio.

La Universidad Nacional de Loja no se responsabiliza por el plagio o copia
de la tesis que realice un tercero.

Para constancia esta autorizacion, en la ciudad de Loja, a los 11 dias del
mes de julio del dos mil diecinueve, firma la autora.

Firma: @#)

Autora: Magali Alejandra Guerrero Guerrero
Cédula: 1105362949

Direccidn: Loja, calle Sucre y Azuay
Correo: magi.chikita@gmail.com

Teléfono: 0967930970

DATOS COMPLEMENTARIOS
DIRECTOR DE TESIS: Wilman Patricio Vivanco Jiménez Ing. Mg. Sc.
TRIBUNAL DE GRADO
PRESIDENTE DEL TRIBUNAL: Ing. Luis Coronel Curimilma Mg. Sc.
MIEMBRO DE TRIBUNAL: Ing. Ménica Maza Mg. Sc.

MIEMBRO DE TRIBUNAL: Ing. David Cartuche Paqui Mg. Sc.



DEDICATORIA

El presente trabajo de investigacion, primeramente, le dedico a Dios quién

me dio la capacidad y valentia para hacer de este suefio realidad.

A mi madre Guadalupe Patricia Guerrero Patifio, con su ayuda, consejos
y amor hizo que este suefio se haga realidad, a mi querido hijo Rodrigo
Alejandro Guerrero, quién con sus ocurrencias me alegra la vida y me
impulsa a seguir adelante, a mi abuelita Rosa Patifio, mis tias Germania,

Lorena mitio Rodrigo

A todos quienes incondicionalmente me supieron brindar todo su esfuerzo
y apoyo para lograr cumplir todas mis metas, como también a y todos
quienes incondicionalmente me supieron brindar todo su esfuerzo y apoyo

para afrontar las adversidades y gozar del éxito.

Con gratitud y estima.

Magali Alejandra Guerrero Guerrero



AGRADECIMIENTO

Mi mas sincero agradecimiento a la Universidad Nacional de Loja, a la
Facultad Juridica, Social y Administrativa, a la Carrera de Administracion
Turistica, por la oportunidad de formar parte de sus profesionales, a sus
autoridades y docentes de los cuales guardo respeto por sus ensefianzas
en el transcurso de los afios de estudio. También agradezco a mi director
de tesis, Wilman Patricio Vivanco Jiménez Ing. Mg. Sc. por su esfuerzo y
dedicacion, quien me supo brindar todos sus conocimientos, experiencia,
paciencia, motivacion y haber hecho posible la realizacién de este trabajo

de investigacion.

Finalmente agradezco a mis familiares, amigos y compaferos que han
formado parte de este proceso de formacién académica y desarrollo del

trabajo de tesis y por el apoyo incondicional de los mismos.

La autora

\



1. TITULO

“FORTALECIMIENTO TURISTICO AL PLAN DE DESARROLLO Y
ORDENAMIENTO TERRITORIAL PARA LA PARROQUIA SAN PEDRO
DE VILCABAMBA, CANTON LOJA, PROVINCIA DE LOJA”



2. RESUMEN

A nivel mundial las tendencias de turismo son cada vez son mas y con
mayores exigencias, teniendo en consideracion que el turismo responsable
se ha convertido en una herramienta de lucha contra la pobreza vy el
impulsor del crecimiento econémico para el desarrollo y bienestar de paises
en vias de desarrollo, para lo cual es indispensable hacer una planificacion
turistica que resulte de vital importancia para asegurar una correcta
dinamizacioén de los destinos turisticos y un desarrollo territorial basado en
criterios sostenibles que maximice efectos positivos de cada accion.
Ecuador uno de los paises con gran diversidad tanto natural como cultural
y que tiene como finalidad dinamizar la economia y el progreso de los
pueblos y comunidades que se lo puede lograr conjuntamente con aportes
académicos de las universidades locales.

Asi mismo la parroquia San Pedro de Vilcabamba, es poseedora de varios
atractivos naturales y culturales, estad rodeada entre montafias y cerros,
bafiada por su rio Uchima.

Bajo este antecedente, nace la importancia de desarrollar el trabajo de
titulacion denominado: “fortalecimiento turistico del plan de desarrollo y
ordenamiento territorial para la parroquia san pedro de Vilcabamba, cantén
Loja, provincia de Loja”.

Para dar cumplimiento a la presente investigacion, se plantean los
siguientes objetivos, objetivo especifico Fortalecer turisticamente el Plan de
Desarrollo y Ordenamiento Territorial de la parroquia San Pedro de
Vilcabamba, del Cantén Loja, provincia de Loja; y tres objetivos especificos:
1) “Realizar el diagnostico del componente turistico la parroquia San Pedro
de Vilcabamba, del cantén Loja, Provincia de Loja”. el cual, a través de la
observacion directa, los métodos analitico y sintético, el cual nos permitio a
través de la metodologia de Carla Ricaurte, determinar la situacion actual
de la parroquia sus atractivos e infraestructura, ademas a través de una
metodologia participativa priorizar los atractivos existentes en la misma
para con ellos establecer propuestas y posibles estrategias. Como asi
mismo a través del mismo taller participativo conocer los factores internos
y externos que benefician y perjudican el desarrollo de la actividad turistica.

2) “Elaborar una propuesta de Desarrollo Turistico para la parroquia San
Pedro de Vilcabamba, del cantén Loja, Provincia de Loja”. mediante una
metodologia participativa. Se elabor6 mediante una metodologia
participativa donde miembros del GAD y comunidad involucrada en turismo
participaron para conocer las fortalezas, oportunidades debilidades y
amenazas con las que cuenta la parroquia para asi poder elaborar las
propuestas que benefician la parroquia.

También con ayuda de la ficha del para destacar los principales atractivos
turisticos y aprovechando cada uno de ellos que posee la parroquia,
también se realiz6 un taller participativo donde se socializ6 cada objetivo
estratégico con diferentes aspectos a considerar, con la finalidad de que
los asistentes seleccionen una propuesta de cada objetivo, para
posteriormente sobre la misma establecer estrategias. 3) “Proponer
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estrategias para la aplicacion de la propuesta planteada para el desarrollo
turistico de la parroquia San Pedro de Vilcabamba, del cantén Loja,
Provincia de Loja. En base a una segunda reunioén con los involucrados en
la actividad turistica se establecieron las estrategias a desarrollar para dar
a conocer el producto turistico a través de capacitaciones, ferias agro-
turisticas, ruta turistica y una oficina de turismo.

Finalmente, las recomendaciones de la presente investigacion, van
dirigidas a las autoridades del GAD parroquial, para que desarrollen una
valla publicitaria y convenios con el GAD cantonal para el mejoramiento de
las vias, para ello despertar el interés de futuros visitantes y posesionar a
la parroquia turisticamente.



ABSTRACT

At a global level, tourism trends are becoming more and more demanding,
taking into account that responsible tourism has become a tool to fight
against poverty and the driver of economic growth for the development and
welfare of developing countries. development, for which it is essential to
make a tourism plan that is vitally important to ensure proper dynamization
of tourism destinations and territorial development based on sustainable
criteria.  that maximize  positive effects of each action.
Ecuador is one of the countries with great diversity, both natural and
cultural, which aims to boost the economy and progress of the peoples and
communities that can be achieved together with academic contributions
from local universities.

Likewise, the parish of San Pedro de Vilcabamba, possesses several
natural and cultural attractions, is surrounded by mountains and hills,
bathed by the Uchima River.

Under this background, the importance of developing the titling work called
"tourism strengthening of the development plan and territorial order for the
parish of San Pedro de Vilcabamba, Loja canton, Loja province" is born.
In order to comply with the present investigation, the following objectives
are proposed, a specific objective: To strengthen the Territorial
Development and Planning Plan of the parish of San Pedro de Vilcabamba,
of the Loja Canton, province of Loja; and three specific objectives:

1) "To carry out the diagnosis of the tourism component of the San Pedro
de Vilcabamba parish, of the Loja canton, Loja Province". which, through
direct observation, the analytical and synthetic methods, which allowed us
through the methodology of Carla Ricaurte, to determine the current
situation of the parish its attractions and infrastructure, also through a
participatory methodology to prioritize the existing attractions in it to
establish proposals and possible strategies. As well as through the same
participatory workshop know the internal and external factors that benefit
and harm the development of tourism. 2) "Prepare a Tourism Development
proposal for the parish of San Pedro de Vilcabamba, Loja, Loja Province".
through a participatory methodology. It was developed through a
participatory methodology where members of the GAD and community
involved in tourism participated to know the strengths, opportunities,
weaknesses and threats that the parish has in order to elaborate the
proposals that benefit the parish. Also with the help of the card to highlight
the main tourist attractions and taking advantage of each of them that owns
the parish, there was also a participatory workshop where each strategic
objective was socialized with different aspects to be considered, with the
aim that attendees select a proposal of each objective, for later on the same
establish strategies. 3) "Propose strategies for the application of the
proposed proposal for the tourist development of the San Pedro de
Vilcabamba parish, of the Loja canton, Province of Loja. Based on a second
meeting with those involved in the tourism activity, the strategies to be
developed to publicize the tourism product through training, agro-tourism
fairs, tourist route and a tourism office were established.
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Finally, the recommendations of the present investigation are directed to the
authorities of the parochial GAD, so that they develop a billboard and
agreements with the cantonal GAD for the improvement of the roads, for it
to awaken the interest of future visitors and to take possession of the parish

touristy.



3. INTRODUCCION

Ecuador es uno de los paises con mayor biodiversidad del planeta, y que
ha mantenido durante los uUltimos afios un incremento en la llegada de
turistas debido a sus maravillas naturales. Localizado en un lugar
privilegiado del planeta, en el nor-occidente de Sudamérica y la linea
equinoccial, limitando al Norte con Colombia, al sur y al este con Peru, y al
oeste con el Océano Pacifico; Ecuador esta divido en 4 regiones: costa,

andes, amazonia e Insular. (Ministerio de Turismo, 2017)

El turismo se ha desarrollado a nivel mundial en gran escala, es asi que los
en vias de desarrollo y paises desarrollados, han apuntado a invertir en
este sector, ya que la generacion de recursos econdmicos, es muy
importante para la economia de un pais. Actualmente los destinos ofrecen
una gran variedad de productos turisticos, que se acoplan a gustos y

presupuestos de los visitantes y surgen otras modalidades de turismo.

Segun (Szmulewicz, 2013) La experiencia de formulacion de planes de
desarrollo turistico a escala regional y local, muestra que en varias
ocasiones estos no pasan de ser excelentes informes y directrices para la
accion de los destinos turisticos que posteriormente no son puestos en
practica. De ahi que resulte imperioso explorar nuevas féormulas que
permitan pasar de la etapa de planificacién a la de accion y concitando el
apoyo de todos los actores disefiar programas operativos para materializar
las acciones recomendadas y establecer una agenda de actividades que
permitan a los destinos turisticos elevar su nivel de calidad y competitividad

en un marco de desarrollo sustentable.

La parroquia San Pedro de Vilcabamba, es una de las mas pequefias del
cantén Loja con una extension de 68.27 km2, tiene una gran riqueza natural
y cultural, con un territorio rodeado de flora y fauna, con atractivos turisticos
hermosos, su gente trabajadora y de emprendimientos como asociaciones,

lo que caracteriza a este pueblo.



La actividad turistica en la parroquia ha sido muy escasa por la falta
informacion y promocion turistica de sus atractivos turisticos y el limitado

presupuesto para la misma.

El presente tema de investigacion esta enfocado a fortalecer la actividad
turistica aprovechando sus atractivos existentes haciendo caminatas a
través de una ruta a los diferentes atractivos, como también haciendo

conocer sus productos a través de una feria agro-turistica

Entre los alcances logrados con la presente investigacion estan el haber
conocido las necesidades de la comunidad y proyectar para ellas
actividades a través del turismo que generen a futuro ingresos econémicos
y desarrollo, haber integrado a la comunidad en las actividades
participativas desarrolladas, generar en las autoridades locales el interés
por el desarrollo turistico de la parroquia y que visualicen nuevas formas de

gestion, a mas de entregar un documento que fortalezca el PDOT existente.

Entre los resultados obtenidos, establecimos mediante el diagnostico
turistico la realidad actual de la parroquia como también para el segundo
objetivo el levantamiento de informacion de los atractivos que sobresalen
en la parroquia con la ayuda de las fichas de inventario turistico del
MINTUR y la realizacion de la matriz FODA para hacer las propuestas
turisticas para el tercer objetivo con la participacion de los miembros del
GAD parroquial destacamos las estrategias a desarrollar dentro del

proyecto de investigacion.

Las limitaciones que se presentaron a lo largo de la investigacion fueron: el
dificil acceso hacia los atractivos por la mala calidad en la vialidad por lo
gue no permite un facil acceso de los turistas. La falta de compromiso de
las autoridades provinciales, cantonales y locales por gestionar y planificar
estrategias de desarrollo como nuevas alternativas de desarrollo

econdmico para la parroquia, dificultan el éxito de la actividad turistica.

Para dar cumplimiento a la presente investigacion, se plantean los
siguientes objetivos, objetivo especifico Fortalecer turisticamente el Plan de

Desarrollo y Ordenamiento Territorial de la parroquia San Pedro de



Vilcabamba, del Cantén Loja, provincia de Loja; y tres objetivos especificos:
1) “Realizar el diagnostico del componente turistico la parroquia San Pedro
de Vilcabamba, del cantén Loja, Provincia de Loja”. el cual, a través de la
observacion directa, los métodos analitico y sintético, el cual nos permitié a
través de la metodologia de Carla Ricaurte, determinar la situacion actual
de la parroquia sus atractivos e infraestructura, ademas a través de una
metodologia participativa priorizar los atractivos existentes en la misma
para con ellos establecer propuestas y posibles estrategias. Como asi
mismo a través del mismo taller participativo conocer los factores internos

y externos que benefician y perjudican el desarrollo de la actividad turistica.

2) “Elaborar una propuesta de Desarrollo Turistico para la parroquia San
Pedro de Vilcabamba, del cantén Loja, Provincia de Loja”. mediante una
metodologia participativa. Se elabor6 mediante una metodologia
participativa donde miembros del GAD y comunidad involucrada en turismo
participaron para conocer las fortalezas, oportunidades debilidades y
amenazas con las que cuenta la parroquia para asi poder elaborar las

propuestas que benefician la parroquia.

También con ayuda de la ficha del para destacar los principales atractivos
turisticos y aprovechando cada uno de ellos que posee la parroquia,
también se realiz6 un taller participativo donde se socializé cada objetivo
estratégico con diferentes aspectos a considerar, con la finalidad de que
los asistentes seleccionen una propuesta de cada objetivo, para
posteriormente sobre la misma establecer estrategias. 3) “Proponer
estrategias para la aplicacién de la propuesta planteada para el desarrollo
turistico de la parroquia San Pedro de Vilcabamba, del cantdén Loja,
Provincia de Loja. En base a una segunda reunién con los involucrados en
la actividad turistica se establecieron las estrategias a desarrollar para dar
a conocer el producto turistico a través de capacitaciones, ferias agro-

turisticas, ruta turistica y una oficina de turismo.

Finalmente, las recomendaciones de la presente investigacién, van
dirigidas a las autoridades del GAD parroquial, para que desarrollen una

valla publicitaria y convenios con el GAD cantonal para el mejoramiento de
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las vias, para ello despertar el interés de futuros visitantes y posesionar a

la parroquia turisticamente.



4., REVISION LITERARIA
4.1. Marco tedrico conceptual
4.1.1. Normativa legal

Para el desarrollo de la presente investigacion se bas6 en una serie de
normativas como: La constitucion de la Republica del Ecuador, el cédigo
Organico de Planificacion y Finanzas Publicas (COPLAFIP), el cadigo
organico de Organizacion Territorial, Autonomias de Descentralizacion
(COOTAD) y la Secretaria Nacional de Planificacion y Desarrollo
(SEMPLADES). Ver anexo 2

4.1.2. LA PLANIFICACION

Planificacién es un proceso para la toma de decisiones que nos lleva a
prever el futuro de cualquier organizacion, usando los recursos necesarios
tanto humanos como materiales para el logro de los objetivos que se

desean alcanzar de una manera mas eficiente y econémicamente posible”.

La planificacion es el resultado de un proceso logico de pensamiento
mediante el cual el ser humano analiza la realidad circundante y establece
los medios que le permitiran transformarla de acuerdo con sus intereses y
aspiraciones. Resulta asi, que la forma adecuada de planificar consiste en
analizar objetivamente una realidad y condicionar las acciones al problema.
(Molina, 2005)

4.1.2.1. Importancia de la planificacion

La Panificacion estratégica constituye el marco teérico para la acciéon que
se halla en la mente de la empresa u organizacion, y de sus empleados, lo
gue permite que los gerentes y otros individuos evaltuen de forma similar
las situaciones estratégicas, analicen las alternativas bajo un lenguaje y
decidan sobre las acciones que se deben emprender en un periodo
determinado, logrando la administracién estratégica de la organizacion. Asi
mismo ayuda a la institucion o empresa a que organice y utilice una mejor

comprension de entorno en el cual opera. (Aragues & Cruz, 2014)
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Segun la definicibn de Cabrera (2012). Hoy en dia la planificacion
estratégica es importante por varios aspectos ya que proporciona un marco
de referencia para la actividad organizacional que pueda conducir a un
mejor funcionamiento y una mayor sensibilidad de la organizacion (...)
También es importante porque es una poderosa herramienta de
diagnéstico, andlisis, reflexion y toma de decisiones colectivas, en torno al
gue hacer actual y al camino que deben recorrer en el futuro las
organizaciones e instituciones, para adecuarse a los cambios y a las
demandas que les impone el entorno y lograr el maximo de eficiencia y
calidad de sus prestaciones, es un proceso sistematico, que da sentido de
direccién y continuidad a las actividades diarias de una organizacion,
permitiéndole visualizar el futuro e identificando los recursos, principios y

valores requeridos para transitar desde el presente hacia el futuro.

Como cita Araques, Cruz (2014) y Cabrera (2012) Se puede afirmar que
la planificacion incluye la aplicacion de la intuicion y el analisis para
determinar las posiciones futuras que la organizacion o empresa debe
alcanzar, la planificacion mantiene a la vez el enfoque en el futuro y en el
presente, reforzando los principios de una organizacion o comunidad,

logrando alcanzar cada objetivo y meta planteada.

41.2.2. CLASIFICACION DE LA PLANIFICACION
a. Planificacion de Desarrollo

“La planificacion del desarrollo es un proceso de interaccion entre el Estado
y la sociedad, que tiene como objetivo articular las politicas publicas y su
implementacién en el territorio con las prioridades del pais, para administrar
los recursos publicos en la perspectiva de alcanzar el desarrollo sostenible”
(Segeplan, 2015)

b. Planificacion Turistica.

Se menciona que la planificacion esta presente en cualquier @&mbito social
y cultural, pues es necesario establecer objetivos y metas para lograr segun
sea lo deseado o lo que la necesidad contemple. En el circulo de la

planificacion turistica es de importancia alta ya que de esto depende lo que
11



se va a desarrollar para bien comun del destino y de quienes son parte, por
ejemplo, el Gobierno Provincial de Loja, a través de ETPP, analiz6 el rol y
atributos de la planificacion para la formulacion de PDOT. Evidencio que la
planificaciébn garantiza el cumplimiento de los objetivos del régimen de
desarrollo y la consecucién del Buen Vivir, el ejercicio de los derechos y los
principios consagrados en la Constitucion de la Republica y que la
planificacién responde al ordenamiento territorial y es obligatorio en todos

los gobiernos auténomos descentralizados.
C. Planificacién Territorial.

La Organizacion de las Naciones Unidas para la Agricultura y la
Alimentacién (S/F) define a la planificacibn como un proceso para el logro
de objetivos, a través de la puesta en practica de una politica. En este
proceso se involucra una metodologia para la toma de decisiones,
instrumentos para alcanzar los objetivos, reflexiones y retroalimentaciones
constantes, una vision de futuro y una programacion racional (Sandoval,
2015).

La planificacion territorial se presenta como una herramienta que busca dar
racionalidad a los procesos de decision de acciones vinculadas al gobierno
del territorio en sus tres niveles: nacional, provincial y municipal. Ademas,
la planificacion ofrece una diversidad de instrumentos de gestion como
planes de ordenamiento, normativas territoriales y urbanas, opciones de
financiamiento, estrategias de comunicacion y participaciéon 'y
procedimientos de monitoreo y evaluacion de politicas. (Ministerio del

Interior, Obras Publicas y Vivienda, 2016)

4.1.2.3. Estrategias de la planificacion

Una buena ejecucion de la estrategia de planificacion requiere la
procuracién rapida y de excelencia operativa, que orienten el crecimiento y
el cambio social de un determinado lugar. Thompson nos hace referencia
de que el éxito de la buena ejecucion de la estrategia de la planificacion
depende mucho de las habilidades y colaboracion de los gerentes

operativos que puedan impulsar los cambios necesarios en sus unidades
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organizacionales y entregar buenos resultados de manera consistente. Por
otro lado, la aplicacién estrategia es exitosa si todo marcha de modo que la
compafia supere sus metas de desempefio estratégico y financiero.
(Thompson, 2008) y (Lozano, 2003)

Las cuatro estrategias de planificacion son:

Primera. - El desarrollo urbano, sustentado en la industria edificadora y
servicios complementarios, traeria como efectos la generacion de empleo,
en el ensanche del mercado interno, la elevacién de los niveles de consumo

y, por ende, incrementos en la produccion industrial y agricola.

Segunda. - El fomento de las exportaciones, basado en la ampliacion de
mercados internacionales para facilitar una mayor produccion agricola e

industrial.

Tercera. - El aumento de la productividad agricola y una mejor distribucion
de la propiedad rural, estrategia que debia ser coherente con la politica
urbana, de generacion masiva de empleos, para captar la poblacion

cesante del campo.

Cuarta. - La distribucion y redistribucion del ingreso, fundamentadas
esencialmente en un sistema progresivo de impuestos a las personas mas

acomodadas para financiar la asistencia social. (Lozano, 2003)

4.1.2.4. Estrategias de integraciéon

En ocasiones la penetracion de mercado se hace casi imposible o muy
limitada, entonces las empresas deciden adquirir nuevas sociedades que

se dediquen o tengan relacion directa con nuestros negocios actuales.
Las estrategias posibles son las siguientes segun (Mazzola, 2015):

a. Estrategia de Crecimiento Integrado Hacia Atras: Supone la

adquisicién de empresas proveedoras.

Un ejemplo claro tenemos la agencia de viajes HDP mayorista de turismo
es una agencia mayorista de Turismo 100% ecuatoriana, que inici0 sus

operaciones comerciales en la ciudad de Guayaquil el 1° de abril de 1998;
13



y que, en la actualidad cuenta con sucursales en las ciudades de Quito y

Cuenca, desde donde cubrimos todo el pais.
b. Estrategia de Crecimiento Integrado Hacia Delante:

Supone la adquisicion de empresas que distribuyen o venden productos
tanto para los consumidores como para su propio consumo. Como ejemplo
seria un centro recreacional Eliseo Arias Carrién” en la ciudad de Catamayo
implemento areas deportivas, areas verdes, area de alimentacion, area de

diversion.
c. Estrategias intensivas

Esta estrategia de se basa en mejorar los resultados a partir de nuevas

oportunidades en nuestros negocios actuales.
d. Estrategias de diversificacion

Las estrategias de diversificacién se vuelven menos populares, ya que las
empresas encuentran mas dificultades para manejar diversas actividades
de negocios. La diversificacion esta ahora en retirada, por lo tanto, las
empresas estan vendiendo, o cerrando, divisiones menos rentables para

centrarse en el negocio principal.

Tomando como referencia a la definicion de Fred (2008). Existen dos tipos
generales de estrategias de diversificacion: relacionadas y no relacionadas.
Se dice que los negocios estan relacionados cuando sus cadenas de valor
poseen condiciones estratégicas inter empresariales valiosas
competitivamente; se dice que los negocios son no relacionados cuando
sus cadenas de valor son tan distintas que no existen relaciones inter

empresariales competitivamente valiosas.
e. Estrategia de diversificacion concéntrica:

La empresa sale de su sector industrial y comercial y busca afadir
actividades nuevas, complementarias de las actividades existentes en el
plano tecnologico y/o comercial. Ejemplo: El hotel Reina del Cisne ofrece
el servicio de hospedaje en la ciudad de Loja en este ultimo afio se ha
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diversificado hacia otros servicios turisticos, como es tours dentro de la
ciudad y fuera del mismo. Asi pues, continuara ofreciendo el servicio de
alojamiento, pero también ofrecera los tours dentro de la ciudad y fuera de

la misma.
f. Estrategia de diversificacion horizontal:

Esta estrategia se basa en la creacion o incorporacién de productos
nuevos, no relacionados tecnolégicamente con el producto principal,

destinada a los clientes actuales.
g. Estrategia de diversificacién en conglomerado:

Se basa en la adicibn de productos nuevos, pero en este caso no
relacionados, el objetivo es la captacion de potenciales clientes. Ejemplo:
una empresa introducida en el mundo de la alimentacién diversifica
invirtiendo en otros sectores, como el quimico y el informatico. (Mazzola,
2015)

4.1.2.4. CARACTERISTICAS DE LA PLANIFICACION

Las caracteristicas mas importantes de la planificacion son las siguientes:

. La planificacion es un proceso permanente y continuo: no se agota
en ningun plan de accion, sino que se realiza continuamente en la empresa
" La planificacion estd siempre orientada hacia el futuro: la
planificacion se halla ligada a la prevision.

. La planificacion busca la racionalidad en la toma de decisiones: al
establecer esquemas para el futuro, la planificacion funciona como un
medio orientador del proceso decisorio, que le da mayor racionalidad y
disminuye la incertidumbre inherente en cualquier toma de decision.

. La planificacion busca seleccionar un curso de accion entre varias
alternativas: la planificacién constituye un curso de accion escogido entre
varias alternativas de caminos potenciales.

" La planificacion es sistematica: la planificacion debe tener en cuenta
el sistema y subsistemas que lo conforman; debe abarcar la organizacion
como totalidad.
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Segun la SECRETARIA NACIONAL DE PLANIFICACION Y
DESARROLLO (SENPLADES), (2011) ha determinado las siguientes
caracteristicas de la planificacion.

d. Jerarquica: requiere de voluntad politica, es promovida y validada

por las autoridades de las entidades. La planificacion de cada institucion

iniciara con el aval de la maxima autoridad de la entidad, que emitiran un
conjunto de directrices y prioridades que orientaran el proceso.

e. Dinamica y flexible: es un ejercicio continuo, se desarrolla con una
frecuencia determinada. Las intervenciones deben revisarse, y
retroalimentarse en caso de que se no esté cumpliendo con las
metas establecidas para el periodo.

f. Participativa: involucra a los actores y actoras internos/as de las
entidades, tanto de nivel central como del desconcentrado. En el
caso de los ministerios, de considerarlos pertinentes, se incluira a
actores externos, como pueden ser los consejos ciudadanos
sectoriales establecidos en la ley organica de participacion
ciudadana.

g. Realista: recopila las necesidades de la institucion para la
consecucion de sus metas y toma en cuenta los recursos
disponibles. El plan debe tener un caracter eminentemente practico,
orientado a la accion y, en Ultima instancia, a la transformacion de la
realidad en un futuro mas o menos inmediato.

h. Incluyente: a partir de un enfoque basado en derechos, incorpora los
enfoques territoriales y de igualdad (de género, étnico-cultural,
generacional de discapacidad y movilidad), asi como el enfoque
ambiental.

4.1.2.5. FORTALECIMIENTO TURISTICO

Con el fortalecimiento turistico se puede integrar mecanismos que
garanticen servicios y productos de calidad y de esta manera se lograra
una estructura concreta en beneficio de las comunidades que les permitan
desarrollarse de una manera sostenible e integral en las funciones que
desempefien tanto como empresa publica o privada dentro de la actividad

turistica
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El Fortalecimiento Turistico se puede desarrollar desde distintos &mbitos

como los siguientes:

a. Institucional

Para Serrano (2011) Una propuesta de fortalecimiento institucional para los
gobiernos provinciales tiene como objetivo generar las condiciones
necesarias para que éstos ejerzan sus competencias con eficiencia,

eficacia, participacion, articulacion intergubernamental y transparencia.

El fortalecimiento turistico se pretende lograr a través de instituciones
consolidadas como Municipios locales, y provinciales e instituciones
reguladoras de la actividad turistica tales como MINTUR y CAPTUR que
con intervenciones conjuntas potencien su impacto en términos de
cobertura y eficiencia, en consecuencia, estos deben vincular la demanda
territorial con lineamientos de politica nacional. (Planificacion del Desarrollo

y ordenamiento Territorial, 2010)
b. Microempresario

Segun la definicion de Cornejo (2001), La microempresa se define como
pequefia unidad empresarial que incursionan en el sector de la produccion,
el comercio y los servicios, nacen con escaso capital, trabajan
fundamentalmente con la mano de obra familiar, no disponen de tecnologia
apropiada y asi su productividad es baja y generan reducidos ingresos.
(Moreno Cornejo, 2001)

Dentro de la cultura turistica como se manifiesta Barreda & Gonzales
(1999) “Se pretende sensibilizar al microempresario turistico como opcioén
de desarrollo, propiciando el conocimiento y valoracién de sus atractivos
turisticos naturales y culturales, asi como orientdndolo a la busqueda y

logro de la calidad de los servicios”.
c. MARKETING

Para Kotler & Armstrong (2012) citado por Valverde Sanchez (2017) la
definicion mas sencilla del marketing es la administracion de relaciones

redituables con el cliente. En donde no solo se genere la venta, sino que
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ademas se ofrezca un valor superior para el cliente, de tal manera que los

productos se puedan vender con mayor facilidad.

“El marketing es la actividad, que por medio del conjunto de instituciones
Y SUS procesos puede crear, comunicar, entregar e intercambiar ofertas que

tienen valor para los clientes, los socios y la sociedad en general’.

El marketing busca complacer y servir las necesidades de los clientes y
obtener beneficio de tal actividad, no se basa solo en la conjuncion de las
politicas sobre el producto, el mercado, precio, promocion y distribucion,
sino también en la creacion o modificacion de laimagen de un lugar turistico
determinado que predisponga al potencial consumidor a elegir el destino o
producto sobre el que trabajamos. Teniendo cuidado que el marketing en
turismo no tiene que imponer un producto sino ajustar nuestra zona a un
tipo de turistas. (Gil, 2003 )

d. NUEVAS TECNOLOGIAS

Las empresas turisticas se estan viendo sometidas actualmente a cambios
rapidos que afectan a su dinamica de negocio y que han venido a configurar
un nuevo entorno del mismo. En consecuencia, éstas necesitan disponer
de informacién valiosa para mejorar la gestidon del servicio, tomar
decisiones con menor nivel de riesgo y desarrollar estrategias para obtener
ventajas frente a la competencia. (...) El desarrollo y uso de los servicios
de impuestos internos (Sll) en las empresas turisticas ha seguido un
proceso de evolucion marcado por las necesidades de informacién que

tenian las empresas vinculadas con dichos sistemas.

En los dltimos sesenta afios, el sector turistico ha crecido hasta convertirse
en un pilar de la economia mundial, impulsado por la cooperacion politica,
el cambio social y avances transcendentales en la tecnologia, tanto en las
comunicaciones como en la infraestructura. En el presente informe, el
primero de una serie producida por el Programa de Miembros Afiliados de
la OMT para examinar ambitos especificos de este fascinante sector, se

examinan algunas de las principales cuestiones relacionadas con la
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tecnologia, la innovacion y sus efectos en el turismo mundial en su

conjunto. (Rifai)

e. Nuevas formas de gestion

La gestion ambiental dentro de las empresas turisticas lo que buscan es
obtener certificaciones ambientales otorgadas por organismos
certificadores, les garantiza un reconocimiento en el mercado y el
aprovechamiento de incentivos publicos de diverso tipo destinadas a la

mejora medioambiental de las empresas.

Las nuevas formas de gestién han sido esenciales y sobre todo llamativas
al momento de realizar nuevas estrategias para fortalecer turisticamente un
lugar u organizacién, ya que se puede trabajar a través de canales de
distribucion y con ellos dar a conocer un producto al consumidor. Tomando
en consideracion que esto se debe manejar de una manera meticulosa, ya
gue a partir de ellos se daran a conocer los productos y servicios con la
finalidad de incrementar el volumen de ventas. (Vega & Salaiza, 2016)

La industria turistica se esta enfrentando actualmente a un nuevo entorno
derivado de las transformaciones a las que se ha visto sometida. Este
aspecto ha venido a modificar las tendencias del sector antes las demandas
de un mercado que requiere concepciones mas personalizadas y flexibles
del pro-ducto o servicio turistico. Ante esta situacion, las empresas
necesitan orientar y centrar su modelo de gestibn de negocio en las
necesidades de sus clientes para poder afrontar los cambios y los retos
estratégicos que tienen planteados. En este contexto, precisan mas que
nunca disponer de informacion de calidad sobre la actividad que
desarrollan, el mercado en que actian y los agentes con los que se

interrelacionan.

f. NIVELES DE CALIDAD
La Calidad Total busca un nivel elevado de calidad en cuatro aspectos:

La Calidad Total supone un cambio de cultura en la empresa, ya que la
gente se debe concienciar de que la calidad atafie a todos y que la calidad
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es responsabilidad de todos. La direccion es responsable de liderar este
cambio, mediante la implantacion de un sistema de mejora continua
permanente, y mediante la instauracion de un sistema participativo de
gestion. Aparece la figura del cliente interno y externo, mediante la que se
busca la mejora de la calidad en todos los puntos de la cadena de valor del
producto. Para ello, y dado que el proveedor es una parte muy importante
de nuestra cadena, se busca su colaboracion, viéndolo mas como un
compariero que como un enemigo. Dado que el personal es consciente de
la importancia de la calidad, la mejor forma de comprobar la calidad de
nuestros productos es hacer que sea el propio personal el que se control
estadistico, que ahora conoce todo el personal de la empresa. Es lo que se

conoce como autocontrol (Herrera, 2005)
DIAGNOSTICO TURISTICO
. Producto Turistico

Si bien es cierto que desde el punto de vista econémico la oferta turistica
no puede ser otra cosa que un bien o un servicio, traducir textualmente este
concepto, conduce a deducir que el producto turistico esta formado por los

mismos bienes y servicios que forman parte de la oferta. (Boullon).

El producto turistico es un compendio indisoluble de bienes y servicios, en
el que interactan elementos materiales (instalaciones, maquinarias, etc.)
con personas (ya sean empleados o prestatarios del servicio como el propio
cliente) y donde factores como la ubicacion, imagen, etc., juegan un papel,
en ocasiones, determinante en la eleccion. Efectivamente, en la mayor
parte de las ocasiones, el producto turistico no esta exclusivamente
configurado por el establecimiento donde se lleva a cabo la prestacion, sino
que el entorno forma parte del propio producto que, normalmente, gira

entorno a uno o varios recursos turisticos. (Sancho).
. Atractivos

Existen recursos turisticos que no equivalen a atractivos turisticos. Se
encuentran «disponibles para resolver una necesidad» pero sin «hacer
que acudan a si personas». Son relevantes, pero no provocan un viaje:
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para que eso ocurra, es necesario que el recurso sea conocido y sea
visitable. Por el contrario, no se conciben atractivos turisticos que no
constituyan recursos turisticos; esto es, bienes que motiven un
desplazamiento sin pretender satisfacer necesidad alguna: se emprende
un traslado con la expectativa de extinguir una necesidad, mas alla de

gue eso ocurra finalmente.

Asi, los recursos turisticos originan atractivos turisticos; tanto como los
atractivos turisticos se sustentan en recursos turisticos. Este proceso de
transformacion del recurso en atractivo consiste en hacer que el recurso
sea conocido y sea visitable, como se expuso. Registrar un recurso,
gestion que aqui se denomina identificacion, supone acciones de

reconocimiento y valoracién. (Navarro, 2014)
= Planta turistica

La planta Turistica es el conjunto de servicios basicos y complementarios
gue satisfacen los requerimientos del visitante, bajo estandares de calidad,
regulado por organismos nacionales e internacionales que supervisan el
cumplimiento y mejoramiento de la oferta brindada, bajo convenios
establecidos de acuerdo al rubro y giro comercial ofrecido, entre los cuales,
se mantiene la prestacién de alojamiento, alimentacion, transportacion y
apoyos adicionales o secundarios. La planta turistica esta constituida en
categorias de acuerdo a los servicios, personal, disefio, ubicacion,
infraestructura, estructura, especializacion, procesos administrativos y
operativos, asi como, segmento de mercado, lo cual, es considerado para

determinar las tarifas y esquemas de funcionamiento. (Amador, 2012)

g. COOPERACION PARA EL DESARROLLO

El Gobierno Autbnomo Descentralizado que se encuentre estructurando su
plan de desarrollo y ordenamiento territorial podra demandar del
subsistema de gestion descentralizada de la cooperacion internacional, el
asesoramiento y la informacién requeridos para tomar en cuenta, dentro de
su planificacion, el uso de los recursos disponibles de esta fuente de

financiamiento para cumplir con los objetivos del Plan Nacional de
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Desarrollo. Al mismo tiempo, podra dar coherencia a las acciones que
planifique realizar en el ambito de la cooperacion internacional no
reembolsable, de acuerdo a las que, en el mismo ambito, realicen los
demas organismos de los diversos niveles de gobierno que repercutan en
su territorio. (Sistema Nacional Descentralizado de Planificacion
Participativa, 2010)

Superestructura Turistica

Para que el sistema turistico funcione adecuadamente requiere del auxilio
de un subsistema superior que regule todo el sistema, al que llamaremos
superestructura. La superestructura turistica comprende todos los
organismos especializados tanto publicos, como de la actividad privada,
encargados de optimizar y modificar, cuando fuere necesario, el
funcionamiento de cada una de las partes del sistema, asi como armonizar
sus relaciones para facilitar la produccion y venta de los mdltiples y dispares

servicios que componen el producto turistico.

Demanda turistica

Segun la OMT la demanda turistica se define como: el conjunto de turistas
que, de forma individual o colectiva, estan motivados por una serie de
productos o servicios turisticos con el objetivo de cubrir sus necesidades
Econémicamente, la definimos como la cantidad de “producto turistico” que
los consumidores estan dispuestos a adquirir en un momento dado un

precio determinado. (Villasante, 2016).

La demanda esté directamente relacionada con la toma de decisiones que
los individuos realizan en la planificacion de sus actividades de ocio,
cuando se trata de viajes de recreacion y familiares o bien de sus
ocupaciones profesionales, cuando se trata de viajes de negocios. Esta se
ve afectada, positiva y negativamente, por factores tales como: las mejoras
econdmicas, los cambios demograficos y sociales, la mejora tecnoldgica,
factores politicos, de planificacion y ecoldgicos, seguridad, etc.; y

finalmente factores propios del mercado (derivados de su relacién con la
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oferta), como el conocimiento de la oferta, desarrollo de productos

turisticos, etc. (Socatelli, 2013)

Factores de la demanda

Los factores que hacen que la curva se expanda o contraiga son segun
Céardenas y Casimiro (2002) y Vicencio (2002) los gustos y preferencias, el
ingreso del consumidor y el precio de los bienes sustitutos. Adicionalmente,
a Samuelson (2002) adiciona el tamafio de la poblacién y elementos
especiales asociados al mercado (un ejemplo de esto son las expectativas).
Cuando se habla del ingreso del consumidor como factor que influye en los
niveles de consumo de un bien es porque dependiendo del tipo de bien del
gue se hable, el aumento o disminucion del ingreso hara que la cantidad

del bien sea consumida en mayor o menor medida. (Rodriguez, 2008 )
Factores Determinantes de la Demanda Turistica.

La complejidad de definir la demanda turistica como concepto global, hace
necesario una revision previa de cémo los distintos factores que
condicionan la decision de viajar influyen sobre la propia estructura de la

misma.

e Politica fiscal y controles del gasto en turismo. Ante un aumento de la
presion fiscal, la renta disponible de los individuos es relativamente
menor y por lo tanto, se producira una disminucion en la demanda.

e Financiacion. La posibilidad de financiar los viajes a largo plazo o
poderlos pagar a plazos les permite a los individuos realizar gastos
mayores en turismo.

e Tipos de cambio. La relacion explicita entre las monedas de los paises
emisores y receptores de turismo es un factor importante en la
demanda turistica. Una relacion fuerte de la moneda del pais emisor
con respecto al délar favorece la demanda hacia los destinos con
monedas menos fuertes frente al dolar.

e Motivacion. Cuando las personas viajan es por algo, lo que implica la
existencia de alguna motivacion y que supone alcanzar un fin

determinado. Sin embargo, no hay dos individuos iguales, por lo que
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sus decisiones dependeran de sus actitudes, percepciones,
personalidades, gustos, preferencias, y sus experiencias previas.
Todos estos aspectos configuran juicios subjetivos en los
consumidores, los cuales son los que influyen en su decision.
Condicionantes socioculturales. La edad, la profesion, el empleo, el
nivel de educacion o la movilidad fisica influyen en el hecho de que un
individuo demande més o menos cantidad de turismo.

Formas vy estilos de vida. Las formas y estilos de vida y los atributos
individuales de las personas, sus actitudes, percepciones,
personalidad, experiencias y motivaciones, dan lugar a diferentes tipos
de turistas.

Tiempo de ocio. El tiempo dedicado al ocio determina la capacidad para
viajar que tiene un individuo determinado. Una mayor cantidad de
tiempo libre, implica una mayor disponibilidad para viajar.

Costumbres estacionales. Algunos factores como las fiestas,
vacaciones escolares o la estacionalidad climatolégica son condiciones
favorables para que los individuos viajen o realicen turismo.

Creencias ideoldgicas, religiosas y politicas. Son variables que
condicionan la demanda de turismo en los individuos.

Factores politicos. Las actuaciones politicas de los gobiernos pueden
fomentar o impedir el aumento de la demanda turistica. La creacion de
infraestructuras y apoyo a la industria turistica por parte del gobierno
central o regional, etc. estimulara el desarrollo del turismo, mientras que
acciones como la exigencia de visado para visitar un determinado pais,
la existencia de régimen politico inestable, limitaciones de divisas que
pueden entrar o salir de un pais, etc., contraeran la demanda.
Factores demograficos. El desarrollo econémico de una nacion incide
en la capacidad para viajar. Las naciones en vias de desarrollo,
fundamentalmente rurales, con altos indices de natalidad y de
mortalidad, con jovenes y extensas familias, se caracterizan por tener
una baja propension al viaje ya que subsisten de la agricultura y sus
poblaciones no tienen ni tiempo ni dinero para gastar en el turismo. Las

naciones desarrolladas, predominantemente urbanas, con bajos
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indices de natalidad y de mortalidad, con un alto poder adquisitivo por
parte de una poblacion con necesidad de escapar de la urbe y con
intereses diversos, se caracterizan por tener una alta propension al
viaje.

e Factores aleatorios. Son aquellas variables imprevisibles determinadas
por las guerras o cataclismos naturales, que afectan al comportamiento
sistematico de los consumidores y que inciden, por tanto, en la demanda

turistica.

4.2. MARCO REFERENCIAL

La presente investigacion se ha fundamentado mediante referencias
bibliograficas, libros de planificacion territorial, manuales de elaboracién de
planificacion territorial y tesis de planes de desarrollo turistico, ya
elaboradas y publicadas, toda la  informacion esta ubicada en este
contexto bajo las normas APA, establecidas por la Universidad Nacional de

Loja, conceptualizada de la siguiente manera:

Tesis “Plan de Desarrollo Turistico Comunitario en la Parroquia de
Toacaso” elaborada por Luis esteban ortega Gaona y Gioconda
Viviana Vicente Naranjo, dirigida por Econ. Carlos Garrido enfoca en
el desarrollo del turismo local, que busca mejorar la situacion actual del
area de estudio, involucrar a la comunidad en el desarrollo e incentivar al
turista nacional y extranjero que visite este sector del pais que brinda
muchas oportunidades de distraccion y ademas constituye un lugar de
conocimiento natural, cultural y la realizacibn de deportes de aventura,
actividad de gran crecimiento en los dltimos afios, dentro de la demanda
especialmente, lo que nos da la oportunidad de crear alternativas nuevas e
innovadoras para el desarrollo del turismo en el Ecuador. Entre los
resultados tenemos el diagndstico de la parroquia Toacaso, como también
determinar la oferta y la demanda del turismo comunitario, para finalmente
diseflar un plan de accion para desarrollar e incrementar el turismo

comunitario en la parroquia Toacaso.
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Tesis “Plan Estratégico de Desarrollo Turistico Sostenible para la
Parroquia Chuquiribamba del Cantén Loja”, elaborada por Diana
Carolina le6n Balcéazar”, dirigida por la Ing. Patricia Marisol Chango
Canaveral tiene como finalidad dar una alternativa de progreso a los
habitantes y que se ellos sean los principales actores de la actividad
turistica dentro de su parroquia brindando y ofertando servicios de calidad

satisfaciendo y aportando al desarrollo econémico social y productivo.

En los resultados se presenta un diagnostico situacional de la parroquia
Chuquiribamba, como un estudio del potencial turistico mediante el
inventario de atractivos naturales y culturales y con ello finalmente la

elaboracion de estrategias con objetivos, vision y caracteristicas a cumplir.

Tesis “Elaborar un Plan de Desarrollo Turistico para la Parroquia
Dayuma, Cantdon Francisco de Orellana, Provincia de Orellana”
dirigida por PhD. Luis Alberto Quevedo Béez elaborada por Karen
Nichole Herrera Albuja; para evaluar el potencial turistico se realizo el
diagnostico turistico mediante informacion verificada de la parroquia
relativa a los elementos del sistema turistico como son: atractivos naturales
y culturales, infraestructura turistica, planta turistica y superestructura
turistica. Mismos que tienen potencial necesario para un desarrollo turistico
sostenible en el sector. El planteamiento filoséfico se realiz6 mediante
grupos focales utilizando talleres participativos y de acuerdo a la
problematica se planted: misién, visidn, valores, politicas y objetivos
estratégicos los cuales servirdan como guia para el desarrollo del plan.
También se estructuraron 4 programas y 13 proyectos en base al marco
l6gico proyectados para cinco afios, con una inversion aproximada de
1"377100,00 para su implementacion. Se concluye que la parroquia posee
potencial turistico y el presente plan cuenta con bases para mejorar el
desarrollo del turismo en la zona y beneficiar econ6micamente a la
poblacién. Se recomienda su aplicacion puesto que esta elaborada en torno

a las necesidades y a la situacion actual de la parroquia.

Tesis “Creacion del primer Plan Estratégico de Desarrollo Turistico del

Cantdén Catamayo, Provincia de Loja”. dirigida por la ing. Mgs. Sc.
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Narcisa Ullauri Donoso, elaborada por Yuri Enrique Fernandez
Alvarez, esta tesis tiene como objeto crear un plan Estratégico de
desarrollo turistico para el canton Catamayo para ello ha planteado
objetivos especificos que son: Elaborar un la situacion turistica actual del
canton; Estructurar el plan de desarrollo turistico para el canton y finalmente
socializar el proyecto planteado. Entre los resultados se presenta el
diagnéstico de la situacion actual del canton, la estructura del plan de
desarrollo turistico a través de propuestas con el debido marco I6gico y las
evidencias de la socializacion del trabajo realizado.
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5. MATERIALES Y METODOS
5.1. Materiales

5.1.1. Materiales de oficina

Materiales

. Copias

. Cuaderno

. Marcadores

. Carpetas

= Borrador

. Lapiz

. Hojas de papel bond
= Esferos
Equipos

. Computadora

= Celular

= GPS

. Proyector

. Impresora

. Flash memory
Humanos

. Tesista

= Director de tesis

= Personal del GAD

5.2. METODO
Para la realizacion de la investigacion, se utilizé los siguientes métodos:
Método Analitico.

Este método nos permite obtener informacion y datos relevantes sobre el

objeto de estudio, de manera analitica y directa. Ademas, permitié analizar
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cada una de las caracteristicas de cada atractivo, y a su vez hacerles
conocer a la comunidad para conjuntamente con ellos determinar si se los

considera o no dentro del PDOT.
Método sintético

Este método se lo utilizara para analizar la informacién obtenida del Plan
de Desarrollo y Ordenamiento Territorial de la parroquia de San Pedro de
Vilcabamba y asi poder constatar la existencia del nUmero de atractivos
turisticos, recursos turisticos que posee la parroquia de manera que sea
posible sintetizar la informacion al realizarla ficha de resumen de atractivos

y recursos turisticos.
Método Deductivo.

Permite elaborar a través de los datos recopilados en la investigacion, y de
esta forma establecer las necesidades para el fortalecimiento turistico el
plan de desarrollo y ordenamiento turistico de la parroquia San Pedro de
Vilcabamba.

Método descriptivo

Con este método se puede describir la situacion actual la Parroquia San
Pedro de Vilcabamba, ya que nos permite recolectar informacion para
realizar las fichas de jerarquizacion de los recursos y atractivos que posee
la parroquia, y asi poder describir y realizar las fichas de resumen de cada

uno de los atractivos que posea dicha Parroquia.
Método de Anélisis Rapido, Planificacion participativa (MARPP).

El método de Analisis Rapido, Planificacion participativa se lo utilizo con
ayuda de los miembros del GAD parroquial e involucrados en la actividad
turistica para conocer la situacion actual de la parroquia, en primero se
utilizé para validad informacién levantada en el Diagnostico y elaborar la
Matriz FODA; en segundo se lo utilizo para la seleccion de propuestas

elaboradas en el segundo objetivo
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Observacion directa e indirecta.

Esta técnica permite identificar, la realidad actual de la parroquia San Pedro
de Vilcabamba. A través de esta técnica se recogera toda la informacién

precisa a través de la observacion directa.

Metodologia de la actividad turistica

Metodologia de diagndstico turistico para comunidades de Carla Ricaurte

Quijano.

Es una ficha que servira para obtener informacién técnica acerca del

potencial del sitio turistico y consta de cinco partes

Datos generales
Oferta de servicios turisticos
Infraestructura de servicios basicos

Gobernanzayy,

® 2 o T 9

Comunidad receptora.

Se aplica una ficha para caracterizar a la comunidad. Para ello, es preciso
que un facilitador permanezca en la comunidad por el tiempo necesario,
gue puede ser variable dependiendo del nivel de profundidad, la

metodologia seleccionada y las necesidades de informacién del estudio.
= Sistema turistico

El sistema turistico es concebido por Boullén (2006) como “Conjunto de
elementos (infraestructura, superestructura, demanda, comunidad local,
atractivos, planta turistica, producto turistico) interrelacionados que

propiciaran satisfaccion a las necesidades de uso del tiempo libre”.

Importante anotar que no existe una Unica version explicativa del sistema
turistico. Pero si que esta conformado por varias facetas y el estudio de
cada una de ellas ha dado origen a distintos modelos analiticos. Como lo
menciona Boullén (2006) “el sistema turistico (sin llegar a ser
extremadamente complejo) tiene algunas particularidades en su

funcionamiento”
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Concretamente, se distinguen cuatro elementos basicos en el concepto de

actividad turistica.

a. La demanda: formada por el conjunto de consumidores o posibles
consumidores de bienes y servicios turisticos.

b. La oferta: compuesta por el conjunto de productos, servicios y
organizaciones involucrados activamente en la experiencia turistica.

c. El espacio geografico: base fisica donde tiene lugar la conjuncion o
encuentro entre la oferta y la demanda y en donde se sitla la poblacion
residente, que, si bien no es en si misma un elemento turistico, se
considera un importante factor de cohesion o disgregacion, segun se la
haya tenido en cuenta o no a la hora de planificar la actividad turistica.

d. Los operadores del mercado: son aquellas empresas y organismos

cuya funcion principal es facilitar la interrelacion entre la oferta y la
demanda. Entran en esta consideracion las agencias de viajes, las
compafias de transporte regular y aquellos organismos publicos y
privados que, mediante su labor profesional, son artifices de la
ordenacion y/o promocion del turismo.

= Infraestructura turistica

Forman parte de la misma, la educacion, los servicios de salud, la vivienda,
los transportes, las comunicaciones y la energia. Dado el caracter de apoyo
a la poblacién de un pais en su conjunto, también se denomina a las
inversiones en infraestructura (teléfonos, carreteras, ferrocarriles, puentes,

viviendas, escuelas, hospitales, represas, etc. (Boullon, 2006)

Para que el sistema turistico pueda funcionar se requiere que a los
atractivos y a la planta turistica se sume la infraestructura. En la economia
moderna se entiende por infraestructura a la dotacion de bienes y servicios
con que cuenta un pais para sostener sus estructuras sociales y
productivas. Forman parte de la misma: la educacion, los servicios
sanitarios, la vivienda, los transportes, las comunicaciones y la energia.
Uno de las funciones primordiales de la infraestructura es vincular entre si
a los asentamientos humanos y resolver las necesidades internas de los

mismos, a fin de permitir la circulacién de mercaderias, personas, fluidos,
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energias y noticias. Una forma de dividir la infraestructura es en externa e
interna. Es externa porque es general y sirve a todos los sectores sin

pertenecer especialmente a alguno de ellos

a. El método de andlisis rapido y planificacion participativa
(MARPP)

El MARPP es un conjunto de métodos y herramientas, usados para dar la
oportunidad a las poblaciones rurales y urbanas de presentar su
conocimiento de su propia situacion y condiciones de vida. Esta técnica
establece un proceso de comunicacion mas proxima y reveladora de la
poblacion que los cuestionarios. Por ejemplo, "el MARPP permite una
consultacién directa de los beneficiarios respecto a su bienestar. Su
percepcion de la pobreza incluye mucho mas que lo que pueden incluir los

indicadores propuestos por el PNUD".

Existen cuatro maneras de usar el método MARPP, que corresponden de

hecho a los momentos importantes del ciclo de proyecto:

v Durante la fase de diagnostico (mision de exploracion o diagnostico
mas largo)
v Durante el analisis de un problema teméatico (relacionado con la

implementacién de investigacién/acciones)

v Durante la fase de planificacion (concepcion participativa de las
acciones);
v Durante la fase de evaluacion de la accién

b. ANALISIS FODA

El andlisis F.O.D.A. es una herramienta esencial que provee algunos de los
insumos necesarios al proceso de planeacién estratégica, proporcionando
la informacion necesaria para la implementacién de acciones y medidas
correctivas y la gestion de nuevos o0 mejores proyectos de mejora dentro

de la empresa. (Santos & Ramos Urzua, 2002)
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Fortalezas: Las principales ventajas (comparativas), capacidades y
recursos, en los cuales el sistema turistico local se puede apoyar para llegar
a concretar la vision u objetivo de desarrollo. Identificar las fortalezas de

cada uno de los elementos del sistema turistico.

Debilidades: Razones, circunstancias reales o percibidas, conflictos
internos por las cuales el sistema turistico no funciona bien (no se orienta
hacia la visién u objetivos). Identificar las debilidades de cada uno de los

elementos del sistema turistico.

Oportunidades: Circunstancias externas favorables que el sistema
turistico local puede aprovechar para avanzar hacia la vision. Identificar las
oportunidades econdmicas, ambientales, sociales o politicas que pueden

afectar positivamente al desarrollo del sistema turistico.

Amenazas: Aspectos desfavorables en el entorno, que pueden perturbar
el desarrollo del sistema turistico local. Identificar las amenazas
econdémicas, ambientales, sociales o politicas que impedir o retrasar el

avance hacia la vision.
C. Metodologias de inventario turistico (MINTUR)

Es un instrumento dinamico de informacion integrada para respaldar la
gestion, por su capacidad de aportar datos consistentes para planificar,
ejecutar y evaluar el territorio facilitando la toma de decisiones en materia
de desarrollo turistico. De esta forma el inventario de atractivos nacionales
almacenado en una base de datos planay en una base de datos geogréfica
constituye un insumo clave para alimentar al Sistema de Informacion
Geogréfica Turistica orientado a la realizacion de andlisis y planificacion
territorial turistica. (Ministerio de Turismo (MINTUR), 2017)

ETAPA |: REALIZACION DEL INVENTARIO DE ATRACTIVOS
TURISTICOS

Esta etapa comprende dos fases: el levantamiento y registro en el sistema
dispuesto por la autoridad nacional de turismo vy, la jerarquizacion de los

sitios o manifestaciones turisticas que concluye en un Inventario.
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La ejecucién del levantamiento, registro, ponderacion y jerarquizacion de

atractivos turisticos; se organiza en dos fases:
FASE |: LEVANTAMIENTO Y REGISTRO

Esta fase comprende el levantamiento, clasificacion y registro de objetos,
lugares, acontecimientos, fendmenos y otros elementos de interés turistico
en el ambito de estudio. Incluye la recopilacion de informacion y
procesamiento de datos. Para la ejecucion de esta fase de registro de
informacion se utiliza un sistema de fichas con los datos de cada atractivo

turistico. La fase | se realizara en tres pasos:
Clasificacion

Consiste en identificar claramente la categoria, tipo y subtipo, asi como la
informacion a ser registrada para el atractivo a inventariar, acorde a las
tablas con los descriptores e indicaciones especificas que serviran para el

procedimiento ordenado de la informacion.

Recopilacion de Informacion Primaria y Verificacion con Informacién

Secundaria

La informacién primaria se realiza mediante el trabajo de campo y la
verificacion in situ sobre los atributos de los atractivos turisticos,
condiciones de accesibilidad, infraestructura, salud, seguridad, entre otros
que profundicen los datos técnicos obtenidos en el paso anterior. Esta
actividad, se complementara con entrevistas a responsables de
instituciones, de las comunidades locales e informantes clave. Es
importante generar respaldos documentales con los medios disponibles

(videos, fotografias, Sistema de Informacion Geografica -SIG, etc.).

Este levantamiento de informacién que lo realizan los gobiernos autonomos
descentralizados municipales y metropolitanos (GADMSs), en territorio
debera ser evaluado por las Coordinaciones Zonales y aprobado por las

oficinas técnicas de matriz MINTUR.

La verificacion con informacion secundaria sera un trabajo de escritorio en

el que se analizan la informacion emitida por los gobiernos autonomos
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descentralizados municipales y metropolitanos con apoyo de las
coordinaciones zonales MINTUR, bibliografia existente y otras fuentes
documentales, incluida la informacion de organismos técnicos

especializados.
FASE Il: PONDERACION Y JERARQUIZACION

La ponderacion y jerarquizacion de los atractivos turisticos levantados, en
funcidén de un conjunto de criterios permitird determinar su grado en relacién
a las mejores condiciones que debe presentar para el desarrollo de

atractivos turisticos.

Esta fase es clave porque permitira identificar los atractivos que mejor
condicion presenten para el desarrollo de atractivos y productos, a la vez
permitira identificar las falencias que presentan los recursos y sugerir

acciones concretas para mejorar sus condiciones de desarrollo.

DE EVALUACION

Se ha definido un conjunto de criterios relacionados con los atributos y
oferta del atractivo, lo que finalmente determinara una jerarquia. Estos
criterios tienen sustento en los indices de competitividad turistica

establecidos por la Organizacion Mundial de Turismo (OMT).
Criterios relacionados con el indice de competitividad turistica:
a) Accesibilidad y Conectividad

b) Planta Turistica /Servicios

c¢) Actividades gue se practican (Opciones recreacionales)

d) Estado de conservacion e integracion atractivo / entorno

e) Politicas y regulaciones

f) Salud e higiene

g) Seguridad turistica
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Criterios relacionados con la demanda:
h) Tipo de visitante y afluencia

i) Difusion

Jerarquizacién de Atractivos Turisticos

Los atractivos turisticos una vez valorados acorde a la ponderacién de
criterios antes descrita, permiten conocer el grado de interés y las opciones
de visita en el atractivo. Esta valoracion dara como resultado una
puntuacion que se enmarca dentro de una jerarquia que va en una escala
delalV.

Las jerarquias corresponden a un proceso de cualificacion con base en la
revision de la Metodologia para Inventarios de Atractivos Turisticos
(MINTUR, 2004) con criterios propuestos por la OEA, que se ha adoptado
en el pais como base para el levantamiento de atractivos turisticos,

conforme se resume a continuacion:Jerarquizacion de atracticos turisticos
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JERARGUIA DESCRIPCION

Jerarquia IV Atractivo excepcional v de alia significacion para el mérito turistico
internacional capaz por si solo de motfivar una importante corriente
de vizitantes (actual o potencial)

Jerarguia [l Atractivos con rasgos excepcionales, capaz de motivar por =i solo
o en conjunio com ofros atractivos contiguos, una corriente actual
o potencial de visitantes nacionales v exiranjeros

Jerarquia Il atractivo con algin rango llamativo, capaz de interesar a visitantes
gue hubiesen llegado a la zona por ofros motives turisticos o de
motivar comientes turisticas nacionales

Jerarguia | Es un atractivo sin merito suficiente para considerarlo al nivel de
las jerarguias anteriores pero Igualmente forman parie del
inventaric de atractivos turisticos como  elementos  gue
complementan a otros de mayor jerarquia

Recurso es un elemento natural o cultural que pueden motivar el
desplazamiente, pero no se encueniran todavia importadas a la
dinamica turistica ni cuenta con ningdn tipo de infraestructura de

apoyo
RANGOS JERARGUIA
76- 100 v
51-75 m
26 - 50 I
11-25 ]
0-10 RECURSO

Fuente: MINTUR
Elaboraciéon: Magali A Guerrero

5.3. TECNICAS
Entrevista.

Esta técnica permite sustentar el presente trabajo de investigacion, por
medio de entrevistas a las autoridades y miembros del GAD Parroquial, a
los actores involucrados en el turismo y poblacion en general del sector.

5.4. METODOLOGIA POR OBJETIVOS

Para el desarrollo del presente trabajo de investigacion se realizé por medio
de una serie de métodos y técnicas que permitieron dar cumplimiento a
cada uno de los objetivos planteado con el fin de llevar a cabo el
“Fortalecimiento Turistico del Plan de Desarrollo y Ordenamiento
Territorial (PDOT) para la parroquia San Pedro de Vilcabamba, Cantén

Loja, Provincia de Loja”.

Para el cumplimiento del primer objetivo especifico: - Realizar el
diagnéstico del componente turistico la parroquia San Pedro de

Vilcabamba, del cantén Loja, Provincia de Loja. Se llevo a cabo
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mediante el método analitico el cual permitié realizar un andlisis del entorno

de la parroquia, y sus atractivos.

Partiendo del estudio de campo mediante el desarrollo del Diagnostico
Turistico de la Matriz de Carla Ricaurte Quijano, en la que permito

recolectar toda la informacion del lugar.

También, se utilizé la técnica de observacion directa para el levantamiento
de informacién de informacion en las fichas del MINTUR 2017 a través de
ello se pudo establecer o determinar la jerarquia a la que pertenece cada

uno de los atractivos.

Ademas, se realizé una reunion de forma participativa entre miembros del
GAD, comunidad en generar de la parroquia y tesista con el fin de

determinar actividades correspondientes a la metodologia participativa.

Se empledé el método sintético el cual nos permiti6 ordenar toda la

informacidén recolectada.

Para el cumplimiento del segundo objetivo especifico. - Elaborar una
propuesta de Desarrollo Turistico para la parroquia San Pedro de
Vilcabamba, del cantéon Loja, Provincia de Loja mediante una
metodologia participativa. Se realiz6 la técnica de entrevista al presidente
del GAD con ayuda del método de analisis rapido y planificacion
participativa (MARPP) en el cual las autoridades parroquiales y presidentes
barriales fueron los que nos ayudaron a validar la informacién obtenida a
través de la matriz de Carla Ricaurte, para asi ir anexando mas informacion
importante de la parroquia, también con este método se pudo seleccionar
los atractivos naturales y manifestaciones culturales de mayor importancia
para potencializarlos dentro del PDyOT parroquial. Seguido se realizé la
matriz FODA en lo cual las autoridades y dirigentes barriales fueron los
primeros en reconocer sus fortalezas y debilidades dentro de su parroquia
especialmente en el tema turistico, ademas manifestaron las oportunidades
que tienes para crecer turisticamente y las amenazas que estan presente
en el entorno que les rodea y al finalizar manifestaron cuales son sus

amenazas que impiden el crecimiento y desarrollo turistico.
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Con la técnica de observacion directa y visita de campo se realizé el
levantamiento de las fichas de inventario de atractivos turisticos de acuerdo
al reglamento del MINTUR se recomienda utilizar la metodologia de las
fichas de inventario de atractivos turisticos del afio 2017, Ademas Se utilizd
las fichas de inventario de atractivos turisticos del Ministerio de Turismo
(MINTUR) para la identificacidn y jerarquizacion de los Atractivos Turisticos

gue posee la Parroquia.

Para desarrollar el tercer objetivo. - Proponer estrategias para la
aplicacion de la propuesta planteada para el desarrollo turistico de la
parroquia San Pedro de Vilcabamba, del cantén Loja, Provincia de
Loja, Una vez ya realizado el segundo objetivo, se utilizd el método
analitico y descriptivo en donde se establecieron las estrategias que fueron
seleccionadas para su desarrollo y ejecucion para fortalecer turisticamente

la parroquia.
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Cuadro 1 Modelo de Ficha para las estrategias

Objetivo Estratégico

Medio

Detalles Nombres 1 2

Lugar:
Objetivo General:
Objetivos Especificos:
Denominacion:
Caracteristicas
Vision de Futuro:

Fuentes de Financiamiento:
Responsables:

Parametros a considerar para su disefio
Extension:
Estructura:

Implantacion general

Fuente: Autora
Elaboracion: Magali A. Guerrero

a. Proceso de implementacion de metodologia participativa.

Para realizar la reunion, lo primero que se hizo fue una visita a la parroquia
para fijar la fecha de la reunion juntamente con el presidente del GAD de la
parroquia de San Pedro de Vilcabamba, la misma que se designé para el

dia miércoles 19 de diciembre a las 09h00 en el sal6n de la casa comunal.

Se plasmé un modelo de convocatoria para las autoridades, presidentes

barriales y actores involucrados con la actividad turistica de la localidad.

Los dias lunes 16 y martes 17 de diciembre se realiz6 la entrega de
convocatorias y el dia 19 de diciembre se realizo la reunion, mediante el
orden de dia planificado, en la reunion se dio a conocer los resultados de

la aplicacion de la metodologia de diagnéstico de Carla Ricaurte y luego la
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validacién de informacion por parte de los asistentes y para finalizar la

reunion se realizo la priorizacion de atractivos turisticos y el analisis FODA.
a. Implementacion de taller de validacion

En el taller participativo de validacién de informacién los principales actores

en verificar si la informacion expuesta era la correcta.

e Para el dia 19 de diciembre se elabor6 un orden del dia a tratarse que a
continuacion se detalla:

Orden a tratarse:

. Bienvenida

. Presentacion Tesista

. Analisis general del PDOT

. Resultados Diagndstico

. Validacion informacion Diagndéstico

. Priorizacion Atractivos Turisticos

. FODA

. Agradecimiento El dia del taller la tesista realizo el taller de acuerdo al

0 N o 0o~ WODN P

orden del dia planteado, y principalmente con la presentacion de

informacion de la ficha de Carla Ricaurte.
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6. RESULTADOS

6.1. Resultados del primer objetivo “Realizar el diagnostico del
componente turistico la parroquia San Pedro de Vilcabamba,
del canton Loja, Provincia de Loja”,

6.1.1. Resultados de aplicacion de la matriz de Carla Ricaurte Quijano

6.1.2. DATOS GENERALES

El cantén Loja se ubica en la parte Sur-oriental de la provincia, sus limites
son: al Norte con el canton Saraguro, al Sur y Este con la Provincia de
Zamora Chinchipe y al Oeste parte de la provincia de El Oro y los cantones
Catamayo, Gonzanama y Quilanga; la temparatura oscila entre los 18° y

22°grados centigrados, esta asentado a 2100 m. s. n. m El cantén

Cuenta con una extension de 1923 kildmetros cuadrados, es el cantén mas
grande de toda la provincia; por el vasto espacio geografico goza de un

clima frio y templado.

Loja tiene caracteristicas muy especiales que le dan una propia identidad,
es una region de la patria ecuatoriana donde el desafio permanente de una
naturaleza agreste y dura ha forjado un tipo de hombre abierto a la
solidaridad, a la creatividad cultural y a la lucha solidaria por la
supervivencia y el progreso; ser extranjero o forastero casi constituye un
privilegio, la hospitalidad y cordialidad del lojano resalta y enaltece sus

mejores tradiciones.
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1. Mapa canton Loja
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Fuente: cinfa UNL

Elaboracion: Magali A. Guerrero

La Parroquia San Pedro de Vilcabamba esté situada al Sur Oriente de la

ciudad de Loja, a 37 kilometros de la misma, perteneciente al Cantén y
Provincia de Loja. San Pedro de Vilcabamba posee una extension territorial
de 68,27 km cuadrados.

El Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INEC; 2010) registra que
San Pedro de Vilcabamba tiene una poblacion de 1.289 habitantes. Con
una proyeccion de crecimiento de 0,18% La Parroquia San Pedro de
Vilcabamba con Poblacion 1308 habitantes en el 2018. Con una Extension
68,27 km2.
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Cuadro 2 Datos generales de San Pedro de Vilcabamba
Provincia Loja

Canton Loja

Parroquia San Pero de Vilcabamba

Poblacion 1289 habitantes

Extension 68,27 km2

Limites Norte: Malacatos. Sur: Vilcabamba. Este: Cordillera de los Andes

(Provincia de Zamora Chinchipe) Oeste: Malacatos y Vilcabamba.

Temperatura 19-20° C.

Altitud 1650 m.s.n.m

Fuente: PDOT SPV 2015
Elaboracion: Magali A. Guerrero

2. Mapa parroquia san Pedro de Vilcabamba
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Elaboracion: Magali A. Guerrero
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6.1.3. OFERTA DE SERVICIOS
Alojamiento

En la parroquia San Pedro de Vilcabamba segun el catastro elaborado por
el Ministerio de Turismo (MINTUR; 2017), se examind que no existen
establecimientos de alojamiento, por tal motivo se tomé en cuenta el
poblado mas cercano, como es la parroquia Vilcabamba la cual cuenta con
servicio de alojamiento para hospedar los visitantes. A continuacion, se

detallan los diferentes establecimientos:

Cuadro 3 Hosterias de la parroquia Vilcabamba
Hosterias

Nombre Direccion Categoria Plazas = Contacto
Hosteria Izcayluma Via a Yangana Km 22 Primera 25 0999153419
Hosteria Vilcabamba Entrada a Vilcabamba Primera 23 072640271
Hosteria descanso del | Agua de Hierro y Bolivar Primera 16

Rances

Hosteria descanso del = Via principal a Yamburara = Primera 17

Toro

Hosteria madre Tierra | Via a Vilcabamba Km 32 Segunda 20

Hosteria Agua de  Via Yamburara Segunda 47

hierro

Hosteria paraiso Av. Eterna Juventud Segunda 10 0988448057

Fuente: catastro MINTUR 2017
Elaboracion: Magali A. Guerrero
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Nombre Direccion Categoria Plazas Contacto

Hostal Jardin = Diego Vacay Sucre Segunda = Segunda 29

escondido

Hostal Mandango Huilcapamba y Clodoveo Tercera 22
Jaramillo

Hostal Taranza Eterna juventud y Luis Tercera 34
Fernando

Valle Sagrado Av. Eterna juventud y Luis | Tercera 22
Fernando

Fuente: Catastro MINTUR 2017
Elaboracion: Magali A. Guerrero

También existen establecimientos que prestan el servicio de alojamiento en

categoria de cabafas

Cuadro 4 Cabarfias de la parroquia Vilcabamba

Nombre Direccion Categoria Plazas Contacto
Rio Yambala Yamburara alto Tercera 14 099106 2762
Ecoalbergues Rumi | Yamburara alto Tercera 16

Wilco

Fuente: Catastro MINTUR 2017
Elaboracion: Magali A. Guerrero

Alimentacion

En la parroquia San Pedro de Vilcabamba segun el Catastro MINTUR 2017

existen 2 restaurantes

Cuadro 5 Restaurantes de la parroquia San Pedro de Vilcabamba

Truchas del salado  Barrio Socapo Tercera 16 09899688663

Truchas del salado  Barrio Central Tercera 16

Fuente: Catastro MINTUR 2017
Elaboracion: Magali A. Guerrero
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Esparcimiento

La parroquia no cuenta con discotecas ni bares en ella existe una cancha

de gallos y una cancha de uso multiple
6.1.4. OTROS SERVICIOS
Informacién turistica

La parroquia en si no cuenta con un donde brinden informacién turistica,
sin embargo, para contribuir al desarrollo turistico cuenta con un infocentro
el cual brinda informacion en general a las personas que acudan a este

lugar.
6.1.5. INFRAESTRUCTURA DE SERVICIOS BASICOS
Accesibilidad

A la Parroquia se puede acceder por la carretera interprovincial de tercer

orden que une a la ciudad de Loja con San Pedro de Vilcabamba.

Esta via va desde la ciudad de Loja hasta la poblacién de San Pedro de

Vilcabamba.

La parroquia consta vias de comunicacion lastradas que sirven de
comunicacioén a los barrios de Cararango, El Chaupi, Sacapo como también

sus barrios urbanos.

No cuenta con sefialética en las vias rurales, siendo un factor de

inseguridad en la transitavilidad.
Transporte

Las empresas de transporte que dan servicio, cruzan la parroquia San
Pedro de Vilcabamba, no llegan directamente a los diferentes barrios de la
parroquia, estas unidades de transporte publico transitan por la via principal
del barrio central. Existen dos paradas al paso, ya que estos transportes
pasan por la via a las otras parroquias como lo son: Vilcabamba, Malacatos,
Yangana y Quinara.
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Cuadro 6 Descripcion del transporte e la parroquia San Pedro de
Vilcabamba

Nombre Estacion Tipo de transporte Frecuencia Tipo de Horario
cooperativa terminal vehiculo

Loca Internacional | il

Tursur Loja Diario Cada 15min $1,25

Vilcabambaturis Loja X Diario Bus Cada 15min $1,25

Ruta 11 de mayo Loja X Diario taxi Cada 10 min $2,00

Cariamanga Loja X Diario Bus 09h00 12h00 $1,25
16h00 23h30

Coop. Sur Oriente Loja X Diario Bus 07h00 10h00 = $1,25

11h00 14h00
15h00 17h00
18h00

Fuente: PDOT SPV 2015
Elaboracion: Magali A. Guerrero

Comunicacion

La parroquia San Pedro de Vilcabamba, cuenta con servicio de telefonia
convencional y movil, asi como también el servicio de internet; en su parte
central existe un infocentro que se encuentra en el GAD, utilizado por toda
la comunidad de la Parroquia.

Telefonia

Segun el INEC (2010), la parroquia San Pedro de Vilcabamba, cuenta con
376 hogares de los cuales 297, es decir el 78,98 % de hogares posee

teléfono movil, y 79 casos es decir 21,02 % no cuentan con teléfono celular.
Internet

La parroquia cuenta con un infocentro el mismo que funciona en la junta

parroquial y presta servicio de internet a todos los moradores del sector.

6.1.6. SANIDAD
Agua potable

Segun la informacion obtenida del INEC, 2010, San Pedro Vilcabamba
cuenta con un total de 371 viviendas de las cuales Unicamente 189 cuentan

con servicio de agua por red publica.
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También es importante recalcar que a partir del 2008 en la parroquia se
construyd el nuevo sistema de agua potable, por lo que el dato sefialado
por el INEC, para los habitantes estd muy alejado de la realidad.
Actualmente la cobertura de agua potable en la parroquia llega a mas de
75% de las viviendas existentes.

Alcantarillado

En la parroquia las viviendas que se encuentran en el centro estan

conectadas a la red publica de alcantarillado.
Recoleccién de basura

En lo que concierne a la recoleccion de basura, en la parroquia San Pedro
de Vilcabamba, el Municipio de Loja realiza la recoleccion con vehiculos de
carga, tres dias en la zona urbana de la parroquia, mientras que en la zona

rural la recoleccion se realiza una vez por semana.
Salud

La parroquia no cuenta con un centro de salud publica, existe un sub centro
de salud del seguro social campesino con afiliados de las parroquias San
Pedro de Vilcabamba, Malacatos y Vilcabamba es por tal razén que los
habitantes acuden a recibir atencidén en el hospital “Basico Vilcabamba” de
la parroquia Vilcabamba el cual cuenta con las especialidades de: pediatria,

cirugia, ginecologia, medicina general, anestesiologia y odontologia
Energia

Del total de viviendas existentes (371) en la parroquia San Pedro de
Vilcabamba, 359 viviendas cuentan con servicio eléctrico con una cobertura

igual a 96,76%, con un déficit de 12 viviendas equivalente al 3,24%.
Educacion

La parroquia San Pedro de Vilcabamba cuenta con instituciones educativas

para prestar la educacién a sus habitantes.

entre esas instituciones educativas tenemos las siguientes:
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Colegio Colegio Nacional San Pedro de Vilcabamba

=-el=kt - Escuela Sacapo ubicada en el barrio de mensionado nombre

Escuela Fiscal 9 de Octubre

Fuente: Autora
Elaboraciéon: Magali A. Guerrero

Gobernanza

En la parroquia existen algunas organizaciones y asociaciones que
desarrollan actividades productivas en beneficio de la comunidad las cuales

detallamos a continuacion.

Cuadro 7 Asociaciones de San Pedro de Vilcabamba
Nombre Tipo Actividad

Asociacion Autdnoma de Mujeres 23 de Asociacion Fabricacion de papel y productos

Junio de papel reciclado.

Asociacion Agro artesanal de Productores = Asociacién produccion agricultura
Ecolégicos de Café Especial del Cantén
Loja

Asociacion de Produccién Agropecuaria Asociacion produccion agricultura
Mujeres las Orquideas de San Pedro de
Vilcabamba ASOPRODQUI

Asociacion de Apicultores San Pedro de = Asociacion produccion agroecoldgica
Vilcabamba

Caja de Ahorro y Crédito Sociedad Organizacion Créditos y pago del Bono

Ecolo6gica desarrollo humano

Fuente: PDOT SPV 2015
Elaboracion: Magali A. Guerrero

A continuacion, nombramos las organizaciones de caracter publico,
creadas para el cumplimiento e implementacion de servicios dentro de la

parroquia.

50



Cuadro 8 Organizaciones publicas de San Pedro de Vilcabamba

GAD Parroquial de San Pedro de Vilcabamba
Tenencia Politica Unidad de policia Comunitaria
Unidad de policia Comunitaria
Dispensario Comunal del Seguro Social Campesino

Ministerio de Inclusién Econdémico y Social MIES

Fuente: PDOT SPV 2015
Elaboracion: Magali A. Guerrero

6.1.7. COMUNIDA RECEPTORA
Principales actividades econdmicas

En lo que concierne a las actividades economicas a las que se dedica la

parroquia San Pedro de Vilcabamba tenemos las siguientes

= Agricultura
=  Comercio
= Construccion

= Transporte

En la parroquia San Pedro de Vilcabamba, Segun el PDOT la poblacion
Econdmicamente Activa (PEA) se dedica en su mayoria a actividades de

agricultura, al comercio, a la construccion y al sector publico.

La agricultura es la principal actividad econémica de la parroquia y en ella
interviene toda la familia, incluyendo a nifios y adultos mayores que realizan

actividades dependiendo de sus capacidades y disponibilidad de tiempo.

La comunidad participa en actividades de mingas apoyando al desarrollo
de la parroquia, siempre y cuando sean convocados por el presidente del

GAD parroquial o de los representantes de las organizaciones.
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DIAGNOSTICO DE LOS BARRIOS DE LA PARROQUIA EL TAMBO — CANTON CATAMAYO

La estructura del diagnéstico por barrios es principalmente los servicios basicos con los que debe contar la parroquia

para poder ofertar un producto turistico y satisfacer las necesidades de los turistas.

Cuadro 9 Diagnostico de los barrios de San Pedro de Vilcabamba
Barrio Distancia Transporte Vias de Comunicaciones Sanidad Comunidad Atractivos
accesibilidad receptora turisticos

Central Busetas Vas de Sefial de claro y Cuenta Energia No tiene
segundo orden movistar con agua eléctrica

potable,

elimina

sus

excretas

pozo

ciego, el

carro

recolector

pasa 1

vez  por

semana

Panecillo Camionetas Vas de Sefial de claro y Cuenta Energia No tiene
tipo taxi segundo orden movistar con agua eléctrica
potable,
elimina
sus
excretas
pozo

52



Dorado alto

Dorado
bajo

53

Camionetas
tipo taxi

Camionetas
tipo taxi

Vas de Sefial de claro y
segundo orden movistar

Vas de Sefial de claroy
segundo orden movistar

ciego, el
carro
recolector
para 1
vez  por
semana

Cuenta
con agua
potable,
elimina
sus
excretas
pozo
ciego, el
carro
recolector
para 1
vez por
semana

Cuenta
con agua
potable,
elimina
sus
excretas
pozo
ciego, el
carro
recolector

Energia No tiene
eléctrica
Energia No tiene
eléctrica



Amala

Cararango

Camionetas Vas de

tipo taxi

Vilcabambat Vas de

uris

Tursur

Seiial de claro y
segundo orden movistar

Sefial de claro y
segundo orden movistar

para 1
vez X
semana

Cuenta
con agua
potable,
elimina
sus
excretas
pozo
ciego, el
carro
recolector
para 1
vez  por
semana

Cuenta
con agua
potable,
elimina
sus
excretas
pozo
ciego, el
carro
recolector
para 1

Energia No tiene
eléctrica
Energia No tiene
eléctrica

54



Sacapo

El Chaupi

55

Camionetas
tipo taxi

Camionetas
tipo taxi

Vas de Sefial de claro y
segundo orden movistar

Vas de Seiial de claroy
segundo orden movistar

vez por
semana

Cuenta
con agua
potable,
elimina
sus
excretas
pozo
ciego, el
carro
recolector
para 1
vez  por
semana

Cuenta
con agua
potable,
elimina
sus
excretas
pozo
ciego, el
carro
recolector
para 1
vez  por
semana

Energia
eléctrica

Energia
eléctrica

Truchas
del salado

Madres
conceptas
puerta del
cielo



Uchima

Fuente: Observacion Directa
Elaboracion: Magali A. Guerrero

Vilcabambat Vas

uris

de No cuenta con
segundo orden sefal

Cuenta Energia No tiene
con agua eléctrica
potable,

elimina

sus

excretas

pozo

ciego, el

carro

recolector

para 1

vez  por

semana
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6.1.8. Validacion de la informacion levantada mediante metodologia

participativa
a. Resultados del taller (priorizacion de atractivos y FODA)

Para realizar la priorizacion, se presento la siguiente lista de atractivos con

Sus respectivas caracteristicas.

Cuadro 10 Jerarquizacion de atractivos turisticos

Rio Uchima Natural Rio Rio
Bosque Natural Bosque Montafia
Protector el
"Bosque
Laguna Natural Laguna Laguna
lavanderilla
Aso. Manifestacion Realizaciones Artesanias y artes
, cultural técnicas y
Autonoma de cientificas
mujeres 23 de
junio
Cerveza Manifestacion Realizaciones Explotacion
cultural técnicas y Agropecuaria
artesanal sol S e
de venado
Aso. Manifestacion Realizaciones Explotaciones
. cultural técnicas y Agropecuarias
Apicultores cientificas
ASO Manifestacion Realizaciones Explotacion
“ » cultural técnicas y Agropecuaria
APECAEL cientificas
Truchas del Manifestacion Realizaciones Centros
cultural técnicas y @ agropecuarios 'y
salado cientificas pesqueros
Iglesia Manifestacion Arquitectura Histérica
. cultural
parroquial de
san Pedro de
Vilcabamba
Fiestas Manifestacion Folklore Fiestas religiosas
. . cultural tradiciones y
religiosas creencias
populares

Fuente: Fichas para el levantamiento y jerarquizacién de atractivos turisticos
Elaboracion: Magali A. Guerrero
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6.1.3. Analisis FODA

En este escenario, se visualizan claramente las fortalezas y oportunidades
con la que cuenta la parroguia San Pedro de Vilcabamba para desarrollar
el turismo; como también se puede observar las debilidades y amenazas

que tiene San Pedro de Vilcabamba en este ambito.

Cuadro 11 Analisis FODA

v' Existen atractivos turisticos v' Estd situado entre dos

naturales y culturales como
rios, cascadas e iglesia etc.

Diversidad de flora y fauna.

Existen  emprendimientos
comunitarios.

Tiene un clima privilegiado.

v

zonas turisticas que son
Vilcabamba y Malacatos.

Existen  programas de
capacitacion para
emprendimientos estatales y

municipales.

Falta de planta turistica. v Falta de recursos
Falta de mantenimiento en econdémicos para el
las vias de la parroquia. desarrollo turistico.

Inexistencia de una ruta v Inexistencia de convenios

turistica. con entidades publicas para
Falta de sefalética turistica. desarrollar productos
Inexistencia de informacion turisticos.

para acceder a los atractivos
turisticos.

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Magali A. Guerrero
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6.1.4. Fichas de resumen de los principales atractivos turisticos y
manifestaciones culturales de la parroquia San Pedro de

Vilcabamba

Primero ingrese los datos en la ficha del MINTUR afio 2017 para realizar el
levantamiento y jerarquizacion de atractivos turisticos, luego realice las
fichas de resumen de los tractivos turisticos que fueron elegidos en la
reunion participativa con la comunidad, estos atractivos fueron elegidos de
acuerdo a sus caracteristicas e importancia que tienen dentro de la
parroquia, y de esta manera se pretende fomentar la actividad turistica
dentro de la parroquia.
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Ficha N. 1 Rio Uchima

NOMBRE DEL ATRACTIVO JERARQUIA

Rio Uchima I
CATEGORIA TIPO SUBTIPO

Atractivo natural Rio Rio

PROVINCIA CANTON LOCALIDAD

Loja Loja San Pedro de Vilcabamba

Ubicacion:

El rio Uchima se encuentra a 3 km
desde la cabecera parroquial.
Coordenadas:

s: -4.237597,

w:-79.215610

Caracteristicas:
El Rio Uchima es considerado como el Unico en la provincia de Loja que posee sus
aguas limpias y cristalinas, conocido por otorgar una vida longeva. Cabe destacar que
en sus estribaciones conserva la belleza natural de su vegetacion que sirve de albergue
de la biodiversidad. En su recorrido encontramos lugares muy acogedores que atraen
a los turistas, especialmente en los fines de semana, estas aguas son muy saludables
y proporcionan energias positivas El rio Uchima, las aguas cristalinas son el sustento
vital de la parroquia. Conocido por otorgar una vida longeva. Se encuentra a una altitud
de 1,822 metros sobre el nivel del mar. Sus apacibles aguas son el sustento vital para

los habitantes de la parroquia San Pedro de Vilcabamba y Vilcabamba.

Recomendaciones
v'  Llevar camara fotografica
v" Bloqueador Solar

v"  Repelente para mosquitos

Actividades turisticas:
v Caminatas
v' Pesca deportiva

v' Senderismo

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Magali A. Guerrero
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Ficha N. 2 Bosque Protector el "Bosque

NOMBRE DEL ATRACTIVO JERARQUIA
Bosque Protector el Bosque I
CATEGORIA TIPO SUBTIPO
Atractivos Naturales Bosques Montafia
PROVINCIA CANTON LOCALIDAD
Loja Loja San Pedro de Vilcabamba
S _— o Ubicacion
| Se encuentra ubicado en la parte baja

del Bosque Protector El Bosque a 8 km
del centro de la Parroquia San Pedro
de Vilcabamba.

Coordenadas:

s: -4.237597,

w:-79.215610

Caracteristicas:

El sector el Toronche se encuentra ubicada en la parte baja del BPEB a una altura de
1.582 m.s.n.m.y cuenta con las siguientes zonas de vida: Bosque muy hidmedo
Premontano, Bosque muy Hamedo Montano bajo, Bosque Pluvial Montano, Bosque
Muy Himedo Montano y Bosque Hamedo Montano Bajo Selva — Montafiosa, Bosque
Montafioso Oriental, Paramo y Chaparral, Bosque Montafioso Occidental, existen 275
especies de flora en 172 géneros y 82 familias, 28 especies endémicas (liquenes,
helechos, licopedeos y poducarpaceae). Se puede llegar a pie donde existe un sendero

hasta el lugar se debe caminar aproximadamente tres horas y en vehiculo 40 min.

Recomendaciones:
v' Llevar camara fotogréafica
v" Bloqueador Solar
v' Gorra o Sombrero
v' Llevar agua y comida

v" No arrojar ni dejar basura en el lugar

Actividades turisticas:
v' Fotografias
v' Senderismo
v' Camping
v" Observacion de flora y fauna

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Magali A. Guerrero
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Ficha N. 3 Laguna lavanderilla

NOMBRE DEL ATRACTIVO JERARQUIA

Laguna Banderilla I

CATEGORIA TIPO SUBTIPO

Atractivos Naturales Laguna Laguna

PROVINCIA CANTON LOCALIDAD

Loja Loja San pedro de Vilcabamba
Ubicacion:

Se encuentra ubicado en la parte
alta del Bosque Protector El Bosque
de la Parroquia San Pedro de
Vilcabamba

Coordenadas:

s: -4.237597,
w:-79.215610

Caracteristicas:

La laguna Banderilla nace el rio Uchima, es un lugar muy visitado en época de
vacaciones por personas que les gusta la aventura Campestre.

Para llegar a este sitio se debe caminar aproximadamente 5 a 6 horas en dos escalas,
la primera se sale desde San Pedro en la tarde y se llega hasta la propiedad de la familia
Hoffman—Horton en el Bosque Podocarpus sector conocido como “El Toronche” en
donde se descansa, y al otro dia en las primeras horas de la madrugada se inicia el
segundo tramo de la caminata, considerando basicamente que en la parte alta no esté

de lluvia.

Recomendaciones:
v’ camara fotografica
v' proyector solar
v Gorra

v' Llevar agua y comida

Actividades turisticas:
v' Fotografias
v' Senderismo
v" Camping
v" Observacion de flora y fauna

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Magali A. Guerrero
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Ficha N. 4 Aso. Autbnoma de mujeres 23 de junio

NOMBRE DEL ATRACTIVO JERARQUIA

Aso. Autbnoma de mujeres 23 de junio I

CATEGORIA TIPO SUBTIPO

Manifestacion Cultural Realizaciones técnicas vy | Artesaniasy Artes
cientificas

PROVINCIA CANTON LOCALIDAD

Loja Loja Barrio central

Ubicacion:

Este atractivo se encuentra ubicado
" en el barrio panecillo via a Sacapo
Coordenadas:

s: -4.242000,
w: -79.221833

Caracteristicas:

La organizacién nace como una inquietud de un grupo de mujeres que desean
emprender juntas en trabajos artesanales, con el fin de ayudar en sus hogares. Un dia
23 de junio se reunieron por primera vez un grupo de 22 mujeres y se dio el nombre a
la organizacién. En la actualidad elaboran artesanias de papel reciclado, los materiales
que se utilizan para su produccion son: papel, goma, agua, cartén, hilo, flores. En el
lugar se puede encontrar artesanias como: libros, esquelas con sobres, bolsas, joyeros,
fundas, etc. Los productos son de excelente calidad y se los comercializa en la ciudad
de Loja y la parroquia Vilcabamba.

Recomendaciones:
v' Llevar camara fotogréafica
v" Filmadora

v" Dinero para adquirir productos

Actividades turisticas:
Fotografias
Talleres explicativos

Compra de artesanias

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Magali A. Guerrero
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Ficha N. 5 Cerveza artesanal sol de venado

NOMBRE DEL ATRACTIVO JERARQUIA
Cerveza Artesanal “Sol del Venado” I
CATEGORIA TIPO SUBTIPO
Manifestacion Cultural Realizaciones técnicas y
cientificas
PROVINCIA CANTON LOCALIDAD
Loja Loja San Pedro de Vilcabamba

Ubicacion:

] Se encuentra ubicado via a
“ _ Vilcabamba 100 metros del centro
de la Parroquia San Pedro de
Vilcabamba

Coordenadas:

S: -4.243476,

'W:-79.222216

|

Caracteristicas:

Cerveza artesanal 100%, para la elaboracion se adquiere la cebada, la dejan germinar,
después es tostada, posteriormente es molida, se le agrega lUpulo y pasa a los calderos
para la coccion, es decantada, filtrada y almacenada en los tanques de maceracién
hasta transformarse en alcohol en refrigeracion.

Recomendaciones:
v' Llevar camara fotografica
v" Filmadora
v Libreta de apuntes

v Dinero para realizar compras

Actividades turisticas:
v' Fotografias

v' Degustacién del producto

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Magali A. Guerrero
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Ficha N. 6 Aso. Apicultores

NOMBRE DEL ATRACTIVO JERARQUIA

Aso. de Apicultores |

CATEGORIA TIPO SUBTIPO

Manifestacién Cultural Realizacion de Explotaciones Industriales
técnicasy
cientificas

PROVINCIA CANTON LOCALIDAD

Loja Loja San Pedro de Vilcabamba

Ubicacion:

La Abejita Longeva se encuentra
ubicada en el Barrio Sacapo a 3,29
km del centro de la Parroquia San
Pedro de Vilcabamba
Coordenadas:

s: -4.230744,

w: -79.212904

Caracteristicas:
La Abejita Longeva desde 1991 es una empresa de la Asociacidon de Apicultores de
Vilcabamba, quienes se encargan de la elaboracién de varios productos de miel de
abeja.

Entre los productos que se pueden encontrar son: polen, jalea, propdleo, velas
decorativas los mismos que son distribuidos especialmente en los almacenes de
productos naturales de la ciudad de Loja. Constituye la fabricacién de turrdn, producto
a base de miel de abeja, que se encuentra en proceso inicial de funcionamiento, para
lo cual incorporaron un grupo de 10 socias en la tarea, quienes de manera manual
realizan un batido de 8 horas hasta obtener el derivado.

Recomendaciones:
v Llevar cdmara fotografica
v’ Visitar las instalaciones en el horario expuesto
v" Para llegar se debe contratar una camioneta o caminando

Actividades turisticas:
v" Fotografias
v" Degustacion
v" Compra de productos
v" Presenciar el proceso de elaboracién

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Magali A. Guerrero
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Ficha N. 7 Iglesia San Pedro De Vilcabamba

NOMBRE DEL ATRACTIVO JERARQUIA

Iglesia San Pedro de Vilcabamba |

CATEGORIA TIPO SUBTIPO

Manifestacién Cultural Arquitectura Historica

PROVINCIA CANTON LOCALIDAD

Loja Loja San Pedro de Vilcabamba

Ubicacion:

.

Se ubica frente al parque Central
de la Parroquia San Pedro de
Vilcabamba

Coordenadas

S: -4.243460,

w-79.221059

Caracteristicas:

La iglesia parroquial San Pedro de Vilcabamba, es de estilo colonial, construida por
todos sus habitantes y dos indigenas de la ciudad de Loja, en el afio de 1906, se la
elaboro de madera siendo Julio Gonzélez el carpintero que estructuro la iglesia, la
iglesia fue reconstruida en el afio de 1966 y acabada en el afio de 1971 con sus paredes
de tapia y el techo de guadua y teja, en la parte alta se encuentra el campanario que
consta de tres campanas, la iglesia esta compuesta de tres naves, en la nave principal
se ubica el altar mayor encontrdndose la imagen de San Pedro y el Sefior de la Agonia.

Recomendaciones:
v'  Llevar camara fotografica
v" Ropa cémoda y adecuada
Actividades turisticas:
v' Fotografias
v Fiestas religiosas el 29 de junio en Honor a su Patrono San Pedro.

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Magali A. Guerrero
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Ficha N. 8 Aso. APECAEL

NOMBRE DEL ATRACTIVO JERARQUIA

Aso. de Apecael |

CATEGORIA TIPO SUBTIPO

Manifestacién Cultural Realizacion de Manifestacién cultural
técnicasy
cientificas

PROVINCIA CANTON LOCALIDAD

Loja Loja San Pedro de Vilcabamba

Ubicacion:

APECAEL tiene su sede en la
Parroquia San Pedro de Vilcabamba,
en la via antigua a Vilcabamba a
pocos metros de la iglesia central.
Coordenadas:

S: -4.242131,

W: -79.221737

Caracteristicas:

Es una organizacién de pequefios productores ecoldgicos de Café Especial de las
parroquias sur-orientales del Cantén Loja, (Malacatos, San Pedro de Vilcabamba,
Quinara y Yangana) que generan de forma sostenible y asociativa café especial lo
cual contribuye a mejorar las condiciones socio-econémicas de las familias
cafetaleras. Tiene sede en San Pedro de Vilcabamba, Cantdn Loja y Provincia de
Loja, siendo creada con fecha 18 de marzo de 2008

Recomendaciones:
v’ Llevar cdmara fotografica
v’ Visitar las instalaciones en el horario expuesto
v Para llegar se debe contratar una camioneta o caminando

Actividades turisticas:
v Fotografias
v" Degustacién
v" Compra de productos
v" Presenciar el proceso de elaboracién

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Magali A. Guerrero
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Ficha N. 9 Truchas del Salado

NOMBRE DEL ATRACTIVO JERARQUIA

Truchas del Salado |

CATEGORIA TIPO SUBTIPO

Manifestacién Cultural Realizacion de Espacio publico
técnicasy
cientificas

PROVINCIA CANTON LOCALIDAD

Loja Loja San Pedro de Vilcabamba

Ubicacidn:

Estad ubicado en el barrio el Sacapo
de la Parroquia San Pedro de
Vilcabamba.

Coordenadas:

X:-4.232560,

Y:-79.197113

Caracteristicas:

Es adecuado para que el visitante pueda pescar las truchas y se le prepare el plato. El
restaurant cuenta con una cascada artificial, un estanque donde estan ubicadas las
truchas para su crianza y pesca, una roca con sal en la orilla del restaurant, hamacas
para descansar, asi también puede bafiarse en el rio.

Recomendaciones:

v Llevar cdmara fotografica

v Bloqueador Solar

v' Gorra o Sombrero
Actividades turisticas:

v Fotografias

v Recorrido por el sector

v' Pesca deportiva

v" Observacion de flora

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Magali A. Guerrero
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6.2.

MATRIZ DE ESTRETEGIAS

Mediante la realizacion de la matriz participativa se realizd el analisis FODA, el cual me permitié realizar el FODA

estratégico que se presenta a continuacion.

Cuadro 12 Matriz de estrategias

Factores internos

Factores externos

Fortalezas

Debilidades

F1. Existen atractivos turisticos
naturales y culturales como rios
cascadas iglesia etc.

F2. Diversidad de flora y fauna.
F3. Existen emprendimientos
comunitarios.

F4. Tiene un clima privilegiado.

D1. Falta de planta turistica.

D2. Falta de mantenimiento en las vias de la
parroquia.

D3. Inexistencia de una ruta turistica.

D4. Falta de sefalética turistica.

D5. Inexistencia de informacion para acceder a
los atractivos turisticos..

Oportunidades

Estrategia FO

Estrategia DO

O1. Esta situada entre dos zonas
turisticas que son Vilcabamba 'y
Malacatos.

O2. Existen programas de
capacitacion para emprendimientos
estatales y municipales.

¢ Ubicacioén estratégica entre dos
zonas turisticas.

e Existen programas de
capacitacion para
emprendimientos estatales y
municipales.

e Oficina de informacién turistica (D1-0O1)

e Elaborar un logo o marca para la parroquia San
Pedro de Vilcabamba (D5-0O1)

e Aumentar programas de capacitacion de
agroturismo y motivacional (D1-02)

Amenazas

Estrategia FA

Estrategia DA

Al. Falta de recursos econdmicos
para el desarrollo turisticos

A2. Inexistencia de convenios con
entidades zonales para desarrollar
productos turisticos.

e Proponer un proyecto turistico para
atraer a visitantes (F1-A2)

e Ejecutar el mantenimiento y mantenimiento de
las vias (D2-A2)

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Magali A. Guerrero
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Objetivos Estratégicos a desarrollarse

Con la elaboracién de la matriz de estrategias FODA, permite establecer

los siguientes objetivos estratégicos

v' Desarrollar un programa de difusion y promocién turistica para

promocionar y difundir los atractivos naturales y culturales.
v Proponer talleres de capacitacion en la actividad turistica.
v Proponer la creacién de una oficina de turismo.
v" Proponer un proyecto turistico para atraer a visitantes
v Ejecutar el mantenimiento y mantenimiento de las vias

6.3. Propuesta de Desarrollo Turistico para la Parroquia San Pedro
de Vilcabamba

Del analisis realizado en el objetivo 1, se determina los siguientes objetivos
estratégicos que constituirdn la propuesta de fortalecimiento de desarrollo

turistico:

Para el cumplimiento del segundo objetivo “Elaborar una propuesta de
desarrollo turistico para la parroquia San Pedro de Vilcabamba,
mediante la aplicacion de una metodologia participativa”, de acuerdo
a la matriz del FODA estratégico se consider6 cuatro objetivos estratégicos
mMAas importantes y que tienen prioridad de ejecucion dentro de la parroquia.

A continuacion, se detallan.

a. Producto Turistico
b. Plan de capacitacion
c. Gestion o departamento

d. Programa de difusion y promocion turistica de la parroquia
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6.3.1. PRODUCTOS TURISTICOS

Cuadro 13 Objetivos estratégicos 1

OBJETIVO
ESTRATEGICO RECURSOS PROPUESTA VENTAJAS DESVENTAJAS DISENO
¥ Integracion de todos los | v' Falta de profesional | Mapa Esquematizado de
atractivos naturales Dar en guianza los lugares a ser
servicios turisticos | v Falta de guia Local | visitados, Guion turistico,
Disefiar una adicionales v Poca valoracién a Itinerario.
ruta turistica | v" Dar a conocer a las los lugares que Precio  del paquete
Producto Atractivos potencialidades turisticas a integren la ruta Turistico
turistico turisticos través de la ruta o a través turistica.
naturales de la ruta turistica.
v' Empleos en la construccién y | v Persona que los Esquema metodolégico
mantenimiento de senderos acompairie en el de la planeacién disefio y
Crear ¥/ Caminata hacia los atractivos recorrido operacion de los
Senderos turisticos v Insuficiente senderos.
¥v' Aprendizaje durante la apertura al planeacion participativa
caminata desarrollo de los Diagnéstico de los
senderos senderos.
v Falta de sefialética | disefio del sendero

Elaboracion: Magali A. Guerrero
Fuente: Trabajo de campo
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Cuadro 14 Objetivos estratégicos 2

OBJETIVO
ESTRATEGICO PROPUESTA VENTAJAS DESVENTAJAS DISENO
v" Mejorar la atencion al cliente v Lafalta de clasificacion de las
v" Moradores con conocimiento en disponibilidad va a necesidades de la
turismo desmotivar algunos capacitacién como el
Capacitacion v" Refuerza los valores para participantes mejoramiento entre las partes
motivacional y optimizar las habilidades de la En algunos de los involucradas con los turistas.
agro turistica a comunidad casos no cuenta con el | Definicion  de  objetivos,
los servicio de interneten | Elaboracién del programa
Plan de emprendedores las viviendas de los ejecucién  evaluacion de
capacitacién participantes de las resultados
capacitaciones.
v' Brinda formacién en el &mbito Poco conocimiento Carpa y mostrador para
turistico para el desarrollo de exhibir los productos
Taller agro- v' Extender el conocimiento acerca un taller
turistico del turismo en los participantes
v" Mejorar la capacidad de servicio
a partir de las capacitaciones.
v Taller gratuito

Elaboracion: Magali A. Guerrero
Fuente: Trabajo de campo
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Cuadro 15 Objetivos estratégicos 3

OBJETIVO
ESTRATEGICO PROPUESTA VENTAJAS DESVENTAJAS DISENO
v" Dinamiza la economia local a través | v' Falta de Una oficina para el adecuado
del ingreso de turistas presupuesto funcionamiento de prestar el
v Presta servicio de informacion destinado para la servicio de informacion
v' Genera empleo actividad turistica
Oficina de v Registrar a los visitantes v Financiamiento con
turismo v' Entrega de informacion turistica costos altos para la
v Profesionales en la rama de turismo ejecucion de la
Gestidn o] v' Fortalecer el turismo local oficina de turistico
departamento v La oficina se encontrara en las
de turismo instalaciones del GAD parroquial
v' Brinda formacion en el ambito v Si no existe una Es tos convenios seran con
Convenios inter turistico claro estudio los la finalidad de recibir apoyo
institucionales v'  Extender el conocimiento acerca alumnos podrian no | para crear proyectos que
del turismo en los participantes aprovechar todos vayan en mejora de la
v" Mejorar la capacidad de servicio y los recursos parroquia especialmente en
atencién al cliente a partir de las disponibles. el @mbito turistico.
capacitaciones.
v' Taller gratuito

Elaboracion: Magali A. Guerrero
Fuente: Trabajo de campo
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Cuadro 16 Objetivos estratégicos 4

OBJETIVO
ESTRATEGICO | RECURSOS | propuesTA VENTAJAS DESVENTAJAS DISENO
¥" Integraciéon de todos los | v Considerado valor | Crear una marca
atractivos naturales Dar econdmico en la turistica para la
servicios turisticos elaboracién de la parroquia.
Marca turistica adicionales marca Informacién veridica
v Dar a conocer a las Fotografias y videos
Programa  de Fiestasy potencialidades turisticas a de alta calidad.
difusion y | asociaciones través de la ruta o a través
promocion de la ruta turistica.
turistica de la v' Empleos en la construccién y | v Elevados Costos en | Se debe realizar
parroquia mantenimiento de senderos la ejecuciény la tripticos, catédlogos y
Ferias agro- ¥v' Caminata hacia los atractivos feria y productos. tarjetas de
turisticas turisticos v Poca participacion presentacion la
¥v' Aprendizaje durante la de la comunidad en | informacion mas
caminata la feria importante de la
v'  Los senderos pueden ser empresayy el
auto guiados o guiados a producto.

través del acompafiamiento
de un guia local.

Se ubicara la feria
alrededor del
parque parroquial,
cada participante
tendra su carpa
correspondiente,
una mesay dos
sillas
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Valla
publicitaria

v' Excelente visibilidad

¥v" Mayor atraccién para los
turistas

v

v’ Elevado costo

la distancia que se
vaya a ver. por €j. si
se va a ver desde
20 metros, quiza
puedes preparar a
tamafio real y
72ppp. Sisevaa
ver a 4 metros,
tendras que tener
una resolucion
mejor unos 120ppp

Pagina web

v Facil acceso
¥" No tiene costo para el
usuario

v Necesariamente
tienen que contar
con el servicio de
internet

v' Ofrecer una idea
clara del
esquema de
navegacion en el
sitio.

v' Ofrecer acceso
directo a las
funcionalidades
mas
cominmente
usadas del sitio.

v Proporcionar una
herramienta de
busqueda.

v' Presentar el
nombre y el logo.

Elaboracion: Magali A. Guerrero
Fuente: Trabajo de campo
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6.3.2. Validacion de

participativa

la propuesta mediante la metodologia

Para el cumplimiento del tercer objetivo “Proponer estrategias para la
aplicacion de la propuesta planteada para el desarrollo turistico de la
parroquia San Pedro de Vilcabamba, del cantéon Loja, Provincia de
Loja.”, de acuerdo a la matriz del FODA estratégico se considerd cuatro
objetivos mas importantes y que tienen prioridad de ejecucion dentro de la

parroquia.
continuacion, se detallan:

nos muestra las estrategias que fueron seleccionadas en el segundo taller

participativo

Cuadro 17 seleccion de estrategias

No. Objetivo Estrategias Estrategia Motivacion para su
Estratégico planteadas seleccionada seleccion
1 Producto Disefiar ruta Ruta Turistica e Abarcar mayor
Turistico Turistica numero de
Crear senderos atractivos
naturales y
manifestaciones
culturales.

2 Plan de Capacitacion e (Capacitacion ¢ No se necesitard
capacitacion motivacional motivacional de altos recursos

agro turistica a agro turistica a financieros
los los

emprendedores emprendedores

Taller agro °

turistico

3 Gestidn o Oficina de e Oficina e Brindara el

departamento informacion Informacion servicio de
turismo Turistica informacion
Convenios inter turistica todos
institucionales los dias de la
semana.

4 Programa de Marca turistica | e Ferias agro e Dar aconocer
difusiony Feria agro turistica sus productos
promocion turistica
turistica de la
parroquia

Elaboracion: Magali A. Guerrero

Fuente: Trabajo de campo
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6.4. Estrategias para la aplicacion del Plan de Desarrollo Turistico
de la parroquia San Pedro de Vilcabamba, canton Loja,

provincia de Loja.

6.4.1. ESTRATEGIAS DE PRODUCTO TURISTICO

Cuadro 18 Ruta turistica

Medio Ruta Turistica
Detalles Nombres 1 2
Conociendo los Ruta el paraiso de
encantos de san San Pedro de

Pedro de Vilcabamba Vilcabamba
Objetivo General:
Disefiar una ruta turistica en la parroquia San Pedro con el fin de promover
y difundir el turismo, incentivando el desarrollo turistico en la parroquia
Objetivos Especificos:
— Integrar todos los atractivos turisticos seleccionados por la poblacion
— Incentivar a toda la comunidad a involucrarse en la actividad turistica
— Aumentar la demanda turistica dentro de la parroquia San Pedro de

Vilcabamba

Denominacion: Ruta agro turistica

Caracteristicas
Visién de Futuro: aumentar el ingreso de turistas a la parroquia
posesiondndola como un destino turistico.

Fuentes de Financiamiento:
— Recursos de GAD Parroquial
— Alianzas estratégicas (GAD cantonal de Loja, MINTUR)
— Créditos no reembolsables
Responsables:
— GAD Parroquial de San Pedro de Vilcabamba
— GAD Cantonal de Loja
— Profesional titulado en turismo.
— Ministerio del turismo.
Formas de Ejecucién:
— Convenio con el GAD Cantonal de Loja
— Trabaj6 de titulacién de estudiante de turismo
— Contratacion de un profesional de turismo
— Aporte de técnicos del MINTUR+
Pardmetros a considerar para su disefio
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Operacion
de la ruta

Esquema
de la ruta

—  Estudio Previo por un técnico en turismo
— Crear una ruta
— Levantamiento de informacion y jerarquizacion de los atractivos
naturales y manifestaciones culturales a través de las fichas del
MINTUR 2017
— Considerar puntos de Georreferenciacion UTM
— Sefalética turistica con pictogramas segun la reglamentacién del
MINTUR
— Costo de inversion
— Administracion
— Estrategia de difusién y promocion
Superficie y extension: una aproximacion de 15 km.
Punto de partida: truchas del salado
Punto de llegada: iglesia San Pedro de Vilcabamba
Tiempo: 4horas aproximado
Estructura de la ruta: Itinerario a segur, Guion turistico.

7000 56000 90000 700000 701000

SIMBOLOGIA
e POBLADOS
| /N RUTA
1 — va AsoC.
SRS RIS APICULTORES

.Capuh

832000

S0. MUJERES 23 DE JUNIO

RIO UCHIMA

'Pam cutana

1A DE SAN PEDRO DE,)
o=

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
FACULTAD JUKIDICA, SOCIAL Y ADMINISTRATIVA
CARRERA DE ADMINISTRACION TURISTIC

CONTIENE. Lavina
MAPA DE UBICACION DE RUTA TURISTICA

o
S A
&

axeenRODH
112968 [ yIrCABAMBA

H esrecn estocn oo Todo00 - Totona
Fuente: Magali Guerrero
Elaboracion: Magali Guerrero

Fuente: Trabajo de Campo

Elaboracion: Magali Guerrero

Presupuesto Ruta

Rubro Cantidad | Costo unitario Costo total
C. variables

Transporte 1.250 4.00
Almuerzo 2.50 2.50
Presupuesto total 6.50
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6.4.2. Estrategias de capacitaciones

79

Objetivo
Estratégico

Medio

Detalles

Cuadro 19 Capacitacion motivacional turistica

Plan de capacitacion

Capacitacion Motivacional a los productores

Nombres 1 2
Capacitaciones para la Inclusion a la
actividad turistica comunidad para el
turismo

Objetivo General:

Crear conocimientos sobre la actividad turistica a los emprendedores y
publico en general de la comunidad.

Objetivos Especificos:

— Capacitar a la parroquia de forma rapida y dinamica en tenas
relacionados en la actividad turistica

— Forjarinterés en la comunidad para que se involucren en la actividad
turistica.

— Generar la diversificacion la oferta turistica del sector.

Denominacién: Capacitacion motivacional para
emprendedores

Caracteristicas

Visién de Futuro:

Los habitantes de la parroquia San Pedro de Vilcabamba apoyan el
desarrollo turistico y asi mejorar la calidad de vida a través de acciones
de capacitacion de alta calidad e impacto econémico paray en el trabajo
con el fin de mejorar sus habilidades, actitudes, competencias y valores
gue les permitan obtener un ingreso digno para el sustento propio y de
sus familias.



Fuentes de Financiamiento:

— Recursos de GAD Parroquial
— Alianzas estratégicas publicas - privadas

Responsables:

— GAD Parroquial de San Pedro de Vilcabamba
— Profesional titulado en turismo.
—  MINTUR

Formas de Ejecucion:

— Contratar un profesional de turismo
— Aporte de técnicos del MINTUR
— Profesional en las diferentes teméticas abordad en la capacitacion.

Parametros a considerar para la capacitacion

— Identificar las necesidades de la poblacién

— Aula o espacio para desarrollar la capacitacion

— Buscar al personal que podria facilitar informacion sobre los
temas especializados.

— Materiales necesarios para la capacitacion

— Ver tematica que cubrira la necesidad de la parroquia

— Tiempo disponible para dictar la capacitacién

— Temaéticas:

— Atencioén al turista.

— Charlas motivacionales

— Emprendimientos turisticos
— Manipulacién de alimentos

— Encargados de la capacitacion
— Profesional en turismo
— Pasantes de practicas pre. Profesionales

Vias de acceso a la parroquia: De primer orden y tercer orden.

— Propietarios de las organizaciones y emprendimientos
— Personas que estén interesadas en la actividad turistica
— Instituciones educativas
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— Profesional con titulo de tercer y cuarto nivel, minimo en turismo.
— Experiencia minima de 2 afios en dictar cursos y talleres.

— Facilidad de palabra, fluidez, y tono de voz.

— Capacidad de motivacion

— Dominio en la temética

Personal: 2 personas de turismo

Mobiliario: mesa, sillas, escritorio

Equipo: Infocus, computadora, proyector de pantalla, impresora
Material: planificacién de la capacitacion

La capacitacion se llevara a cabo de 3 horas por dia con una duracion
de quince dias para los productores y parroquia en general. Dicha
capacitacion se desarrollara en la sala de reuniones del GAD parroquial

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Magali Guerrero G
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6.4.3. Estrategias de promocion y difusion

Medio
Detalles

Cuadro 20 Feria agro turistica

Feria agro turistica

Nombres 1 2
Fiestas de San Festival de
Pedro de artes vivas
Vilcabamba Loja
Fecha: Inicio: noviembre Inicio: 15 de
inicio de fiestas noviembre
parroquiales Final: 30 de

Final: diciembre fin noviembre
de fiestas
parroquiales
Lugar San Pedro de Loja
Vilcabamba
Objetivo General:
Promocionar la potencialidad turistica de la parroquia.
Objetivos Especificos:
— Constituir alianzas con otros GAD parroquiales en el sector
turistico, comercio y afines.
— Incrementar la demanda turistica de la parroquia
— Difundir los atractivos turisticos de la parroquia
Denominacién: Feria agro turistica San Pedro de
Vilcabamba
Caracteristicas
Visiébn de Futuro: La parroquia se conoce, con sus
emprendimientos y atractivos a nivel local y nacional como un
destino turistico.
Fuentes de Financiamiento:
— Recursos de GAD Parroquial
— Convenios interinstitucionales.
Responsables:
— GAD Parroquial de San Pedro de Vilcabamba
— Representantes de la organizacion de eventos y ferias
Formas de Ejecucién:
— Profesional en turismo.
— Convenio con el gobierno provincial de Loja.
— Convenio con del MINTUR
— Convenio con la camara provincial de turismo
Pardmetros a considerar para su disefio
— Disefio del stand
— Disefio de la marca en base a la propuesta de la
tesista
— Disefio de folleteria y video promocional
— Personal capacitado en turismo
— Trémite para sacar permiso
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Medios
De promocién

Observaciones

Equipamiento

Descripcion

Descripcion de la
Marca

Marca

83

— Seleccion de productos g seran expuestos
- Fijar el presupuesto para la feria.

Expositores:

— Representantes de las organizaciones
— Miembros del GAD parroquial

— Profesional en turismo

A través de visitas a los diferentes medios de comunicacién

Estructura de la ferian:

— Stand

— Personal capacitado

— Mostrador

Las fechas estaran sujetas a la programacion ya antes
establecida.

Extensién: Ciudad de Loja

— Folleteria
— Computadora
— Televisor
—  Proyector
— Manillas turisticas
— El stand debe contener la marca sobre la parroquia
— Se debe determinar una medida prudente para el area de
trabajo
— Se debe establecer un determinado namero de
participantes con su respectivo uniforme
Para registrar la marca y el lema que lo acompafia se debe
acercar al instituto de propiedad intelectual.
La marca contiene el rio, una abeja, el café que son
representativos

San Pedhe de Vilcabamba

Fuente: Magali Guerrero
Elaboracion: Magali Guerrero



Modelo del stand

I

/ ‘ 3 ==
/ San Pedhe de Ule *‘w.n(,..‘ 2

[ESTTFRANS

Fuente y Elaboracion: Magali Guerrero G

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Magali Guerrero Guerrero

Elemento Cantidad Valor Valor
unitario total

Material de oficina (esferos, | 1 60 60
lapices, hojas papel boom)

Logo 1 30 30

Presupuesto del

Materias para turistas | 1 300 300
stand

(mapas, guias turisticas)

Total, aproximado | 390

6.4.4. Estrategias de gestion de la planificacion turistica por parte
del GAD

Cuadro 21 Oficina de turismo
Objetivo Estratégico | Gestion de la planificacidon turistica (aplicacion de la
normativa de descentralizacion turistica en la parroquia
san pedro de Vilcabamba)
Medio CENTRO DE INFORMACION TURISTICA
Objetivo General: Contribuir al mejoramiento de la calidad
turistica de la parroquia
Objetivos Especificos:
— Ayudar con informacion turistica a los visitantes sobre los
diferentes atractivos.
— Aumentar y satisfacer la demanda de turistas.
— Promover el desarrollo turisticas de la parroquia.
— Impulsar a que la comunidad se involucre en la actividad
turistica.
Denominacion: Centro de informacién turistica
Caracteristicas
Visién de Futuro: los turistas se informaran de forma
adecuada en la comunidad sobre el potencial turistico de la
parroquia.
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Fuentes de Financiamiento:

— Recursos de GAD parroquial.

— Recursos de la Cooperacion internacional

— Alianzas estratégicas

- MINTUR

Responsables:

— GAD Parroquial de San Pedro de Vilcabamba

— GAD Cantonal de Loja

— MINTUR

— Profesional titulado en turismo.

Formas de Ejecucion:

— Contratacion de un profesional de turismo

— Convenio con el MINTUR

— Convenio con la camara Provincial de Turismo.

— Aplicacién de los convenios con universidades para
practicas

Parametros a considerar para su disefio

— Disefio la marca en base a la propuesta de la Tesista

— Establecer el presupuestario para la implementacion de
centro de informacién

— Disefio del centro de informacion turistica

— Disefio de folleteria.

— Souvenirs: llaveros, esferos, camisetas, gorras. (Fijar
precios)

— Personal capacitado: Profesional titulado en turismo.

— Tramitacién de permisos

— Disefiar una camisa identificativa de la parroquia San
pedro de Vilcabamba.

Encargados del centro de informacion:

— Profesional en turismo

— GAD Parroquial de San Pedro de Vilcabamba.

Superficie y extension: Las dimensiones del centro de
informacion que se deberia considerar son 3,5 metros de
ancho por 3,5 metros de largo ocupara una oficina dentro del
GAD parroquial.

Estructura:

— Sala de espera (1 escritorio)

— Bodega

— Oficina principal (2 escritorios 1 computadoras)

— Dos oficinas (2 escritorios)

— Area de reuniones

— Bafio

— Personal: 1
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Cuadro 22. PRESUPUESTO DE OFICINA
Elemento Cantidad Valor Valor
unitario total
Mobiliario (mueble, 1 800 800
vitrina, escritorio,
sillas)
Presupuesto Computadora 1 1200 1200
aproximado de Material de oficina | 1 60 60
Componentes de la | (esferos, lapices,
oficina hojas papel boom)
Materias para turistas | 1 300 300
(mapas, guias
turisticas)
Total, aproximado | 2360

Fuente: Trabajo de Campo

Elaboracion: Magali Guerrero G
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7. DISCUSION

El turismo rural es considerado como una forma de desarrollo sustentable
ya que contribuye a la dinamizacion de la economia local, el crecimiento de
las actividades econdmicas directa e indirectamente ligadas al turismo y el
aumento de puestos de trabajo. Al hablar de turismo rural se hace
referencia no solo al alojamiento de Turismo en Espacio Rural (TER) sino
también a todas las actividades ofrecidas en estos territorios, que pueden
ser promovidas por estos emprendimientos, empresas de animacion

turistica, organismos locales u organizaciones no lucrativas.

La parroquia San Pedro de Vilcabamba posee gran variedad de atractivos
naturales y culturales que permite que los visitantes disfruten de una
experiencia Unica, sin embargo, cabe recalcar que la parroquia no posee
servicios de alojamiento, alimentacion y esparcimiento para dar a los
turistas un servicio de calidad, portal razon no se ha podido desarrollar
turisticamente. De acuerdo con lo que nos menciona Hiriarte (2012) que
nos manifiesta que la oferta turistica debe tener atractivos, planta e
infraestructura turistica, por lo que la carencia de cada uno de ellos

imposibilita el desarrollo turistico.

Segun el PDyOT de la parroquia, en lo que concierne a bienes y servicios
la parroquia necesita el mejoramiento a la accesibilidad en un 60% vy
vialidad 75% para desarrollar con éxito la actividad turistica, un 95% de la
poblacion cuenta con agua potable con agua potable, también nos
demuestra que el 80% de los habitantes no cuentan con alcantarillado, en
lo que concierne a la recoleccion de basura un 85% cuenta con el servicio

de recoleccion de basura.

La metodologia utilizada permitié recorrer el area de estudio, logrando
obtener informacion y datos reales de la situacion actual de la zona de

estudio.

En los lugares o0 zonas que poseen atractivos turisticos es indispensable
gue cuente con servicios de alojamiento, la parroquia de San Pedro de
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Vilcabamba al no contar con estos servicios, disminuye la cantidad de
turistas por falta de infraestructura turistica, segin Renda (2017) es
indispensable la existencia de infraestructura turistica como alimentacion y

alojamiento.

Dentro de la parroquia San Pedro de Vilcabamba no hay centros de
esparcimiento, Ricaurte recomienda a los turistas tener un acercamiento
con la naturaleza. Mientras tanto Gurria (2012) nos sefala que, las
actividades de recreacion varian como los individuos, y por esta razon

incluye canchas de futbol.

Dentro de las caracteristicas de la parroquia San Pedro de Vilcabamba, no
existen servicios adicionales que se consideran en la metodologia de
Ricaurte (bancos, cajeros automaticos, estacién de gasolina), no se ha
identificado ninguno en la zona estudiada, ya que estos son indispensables
para el fortalecimiento turistico. Para Gurria (2012), manifiesta que la
seguridad publica, bancos, estaciones de combustibles, informacion
turistica, guias turisticos, que satisfacen necesidades son de caracter fisico

del turista.

Entre la elaboracion de las propuestas se estableci6 a cada uno de los
objetivos obtenidos del analisis FODA y para el cumplimiento del primer
objetivo estratégico se cre6 un producto turistico y se planted la
elaboracion de una Ruta por lo que cuenta con atractivos turisticos
naturales y culturales, como nos menciona Gonzélez (2015) que un
producto turistico es un conjunto de elementos materiales disefiados para
satisfacer las necesidades del consumidor. Los principales componentes
que conforman el producto turistico: las atracciones, instalaciones, y la

accesibilidad al destino.

En el objetivo estratégico de gestion de la planificacion turistica, se elaboré
las propuestas de la creacién de una oficina de turismo en el GAD, la
creacion de un centro de informacion Turistica, y la integracion de un
profesional en turismo al GAD Parroquial, con la finalidad de impulsar el

turismo con la informacion de los atractivos que existen en la parroquia.
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8.

CONCLUSIONES

Una vez ya finalizado el presente trabajo de investigacion se llega a las

siguientes conclusiones:

89

Utilizando las fichas de caracterizacion del MINTUR 2017 se
determinaron atractivos turisticos como: Rio Uchima, Truchas del
Salado, Asociacion APECAEL, Asociacion “23 de junio”, bosque
protector el bosque, laguna Lavanderilla, cerveza artesanal sol de
venado, asociacion de APICULTORES.

San Pedro de Vilcabamba cuenta con una oferta turistica limitada, por
lo que es necesario complementarla con la parroquia de Vilcabamba ya
gue cuenta con suficiente oferta turistica en infraestructura.

La falta de una oficina de informacion turistica (ITUR) lo cual no ha
permitido que los visitantes no tengan la debida informacién para
acceder y conocer la parroquia.

En la Parroquia existen importantes atractivos turisticos que a los cuales
les hace falta un mantenimiento en las vias para su mejor ingreso de los
turistas hacia ellos.

Con el fortalecimiento turistico para la parroquia, se ha creado
propuestas y estrategias lo cual ha despertado el interés de las
autoridades del GAD parroquial a cuidar y potencializar sus atractivos
turisticos existentes.

Con las estrategias planteadas, se posicionara la parroquia San Pedro
de Vilcabamba como un destino turistico ya que con la feria agro-
turistica se promocionara los productos y sus atractivos.

En la parroquia existen vias de tercer orden y esto dificulta el
desplazamiento de los turistas hacia los deferentes atractivos.

Entre las estrategias planteadas para la presente investigacion
tenemos; Producto Turistico (ruta turistica), Plan de capacitacion
(capacitacion motivacional a los emprendedores), programa de
promocién y difusion turistica (feria agro-turistica) y Gestion de la

planificacidn turistica (aplicacion de la normativa de descentralizacion



turistica en la parroquia San Pedro de Vilcabamba (centro de

informacion turistica).
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9.

RECOMENDACIONES

Concluido el trabajo de tesis se determinaron las siguientes

recomendaciones

91

Al GAD Conservar, proteger y mantener los recursos naturales y
culturales existentes que hacen que la parroquia San pedro de
Vilcabamba sea reconocido a nivel mundial, para ello se deben
desarrollar planes de manejo en los diferentes atractivos con la meta de
no alterar su entorno y evitar su pérdida.

Al GAD parroquial se le recomienda incentivar a la comunidad a
implementar infraestructura turistica.

Se recomienda que el GAD descentralizado de la parroquia Vilcabamba,
incluya a San Pedro De Vilcabamba como parte de la oferta turistica.
Al Gobierno Autbnomo Descentralizado de la Parroquia San Pedro de
Vilcabamba se le recomienda implementar sefializacion turistica en
cada uno de los atractivos que tiene la parroquia para facilitar el acceso
de los turistas.

Que el Gobierno Autébnomo Descentralizado Parroquial desarrolle
proyectos turisticos para que el GAD cantonal de Loja destine un
presupuesto para el desarrollo turistico de la Parroquia.

A las autoridades del GAD parroquial que promuevan la mejora e
implementacion de servicios turisticos.

Al GAD parroquial realice convenios con las entidades pertinentes para
el mejoramiento de las vias de acceso a la parroquia y sus atractivos.
A las autoridades del GAD parroquial, que gestione con el Ministerio de
turismo (MINTUR) capacitaciones a los emprendedores y en si a toda
la comunidad a la mejora de la actividad turistica en la parroquia.

Que el GAD parroquial coloque una valla publicitaria en la entrada a la

parroquia donde se visualice lo mas relevante de la miasma.
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1. TITULO
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PARROQUIA SAN PEDRO DE VILCABAMBA, CANTON LOJA,
PROVINCIA DE LOJA”
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2. POBLEMATICA

El turismo, considerado como una de las actividades de mayor expansion
en el mundo, basado fundamentalmente en la prestacion de servicios,
representa para los paises con vocacion turistica uno de los grandes retos
para lograr la satisfaccion del cliente e incrementar el nUmero de visitantes.
En la actualidad, el turista ha dejado de preocuparse por los precios,
tratando de satisfacer experiencias y vivencias Unicas e irrepetibles en
mejores escenarios naturales que ayuden a mejorar su calidad de vida,

pero sobre todo buscando calidad en los servicios. (Herrera, 2012).

La parroquia de San Pedro de Vilcabamba tiene atractivos y recursos
turisticos muy importantes que no han sido aprovechado, por lo tanto no
tienen el debido interés hacia ellos, ya que no existe un plan estratégico
de desarrollo turistico que promuevan la participacion activa de la
comunidad y de instituciones publicas y privadas, no existe personal
capacitado en dicha rama para que realice la planificaciéon adecuada,
también observar que no hay emprendimientos turisticos en la localidad por
gue la poblacién muestra un gran desinterés de implementar esta nueva
actividad. La poblacién y autoridades no son conscientes de que el turismo

genera recursos econémicos.

Lamentablemente la parroquia de San Pedro de Vilcabamba presenta otro
inconveniente que es fundamental para que la misma no se desarrolla
turisticamente de manera sostenible, como es el acceso a la gestion por
parte de sus habilitantes que se ve limitada por cuanto no existe una
organizacion que trabaje de manera articulada con los organismos tanto
publico, privado como las ONG’S, para el progreso econémico, cultural,

ambiental, y social de manera sustentable de la comunidad.

A nivel de canton la parroquia de San Pedro de Vilcabamba tiene atractivos
y recursos turisticos muy importantes que no han sido aprovechados,
comunidad y de instituciones publicas y privadas, no existe personal

capacitado en dicha rama para que realice la planificacién adecuada.
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Asi mismo se puede evidenciar que las autoridades no son conscientes que
el turismo genera recursos econdémicos, es por eso que no existe un
presupuesto asignado para desarrollar su parroquia turisticamente; por tal
motivo prefieren migrar la poblacién en busca de oportunidades laborales
rentables, asi mismo, se puede evidenciar destruccion de los recursos
naturales y culturales, ya que desconocen el valor turistico que poseen y

por ende el atraso turistico de la parroquia.

3. JUSTIFICACION

El desarrollo turistico de las parroquias ha obligado a sus pobladores a vivir
en condiciones estresantes y en medios artificiales, que si bien este
desarrollo ha mejorado la calidad de vida en algunos aspectos y les ayuda
a tener acceso a mayores comodidades, también es evidente, que estas
situaciones han provocado un distanciamiento del ser humano con la
naturaleza, sin embargo, en la actualidad se esta revalorizando al medio
ambiente como un factor imprescindible en la existencia de la humanidad.
Considerando necesaria la investigacion del presente tema, por parte de
la Carrera de Administracién turistica para la potencializacion, y
valorizacion de los recursos turisticos, asi como también el rescate cultural
gue posee la parroquia, surge la necesidad de elaborar un fortalecimiento
de plan de desarrollo Turistico, el mismo que permitird un aprovechamiento
idoneo de su riqueza cultural y natural para de esta manera lograr
posicionar a la parroquia como un sitio turistico y los pobladores se vean

beneficiados de esta actividad.

Ecuador a nivel del pais ha presentado el Plan Estratégico de desarrollo de
Turismo sostenible del Ecuador (PLANDETUR 2020) el mismo que propone
un modelo de desarrollo del turismo sostenible basado en sus territorios y
productos turisticos que permitan satisfacer las necesidades de los
diferentes tipos de turistas actuales y potenciales aprovechando sus
ventajas comparativas y elementos de unidad priorizando el desarrollo del

turismo sostenible a través de Diagnésticos, planes de desarrollo y
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proyectos, con la finalidad de reactivar la economia local en las

comunidades.

Por ende, la importancia de disefar el plan de desarrollo turistico para la
parroquia San Pedro de Vilcabamba, se da gracias al aporte significativo
gue tiene el turista en mencionada parroquia, con recursos turisticos que

no son muy reconocidos.

La planificacion turistica, permite organizar de manera ordenada las

actividades del turismo en el territorio.

Los beneficiarios directos del plan de desarrollo sera la parroquia San
Pedro de Vilcabamba, ya que en él se visiona una serie de alternativas que
permitiran que la poblacion no dependa solamente de la actividad
agropecuaria. El enfoque al turismo es para la comunidad una opcién de
desarrollo econdmico a pesar de las dificultades que presenta en su

infraestructura basica y la ausencia de la planta turistica.

Dentro del &mbito econémico con la elaboracion de un Plan de Desarrollo
Turistico se pretende reactivar la economia y generar nuevas plazas de
empleo y de esta manera mejorar la calidad de vida la poblacion y reducir

el indice de migracién de las personas.

Asi mismo en el aspecto cultural se pretende rescatar las costumbres y
tradiciones que han sido trasmitidas de generaciéon en generacion los

conocimientos ancestrales que han sido originarios de la comunidad.

Considerando necesaria la investigacién del presente tema, por parte de
la Carrera de Administracién turistica para la potencializacion, y
valorizacion de los recursos turisticos, asi como también el rescate cultural
gue posee la parroquia San Pedro de Vilcabamba , surge la necesidad de
elaborar un plan de desarrollo Turistico, el mismo que permitira un
aprovechamiento idéneo de su riqueza cultural y natural para de esta
manera lograr posicionar a la parroquia como un sitio turistico y los

pobladores se vean beneficiados de esta actividad.
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4. OBJETIVOS
4.1.1. Objetivo general

Fortalecer turisticamente el Plan de Desarrollo y Ordenamiento Territorial
de la parroquia San Pedro de Vilcabamba, del Canton Loja, provincia de

Loja

4.1.2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Realizar el diagnéstico del componente turistico la parroquia San Pedro
de Vilcabamba, del cantén Loja, Provincia de Loja.

- Elaborar una propuesta de Desarrollo Turistico para la parroquia San
Pedro de Vilcabamba, del canton Loja, Provincia de Loja mediante una
metodologia participativa.

- Proponer estrategias para la aplicacion de la propuesta planteada para
el desarrollo turistico de la parroquia San Pedro de Vilcabamba, del
canton Loja, Provincia de Loja.

4. MARCO

4.2. Marco conceptual

Antecedentes del tema
La planificacion

Estrategias de la planificacion
Planificacidn estratégica
Caracteristicas de la planificacion
Fases de la planificacion

Fases de la planificacion turistica
Desarrollo sostenible en la planificacion

Diagnostico Turistico

Sistema turistico
- Infraestructura turistica
- Demanda

- Factores de la demanda
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- Oferta

- Competencia

- Comunidad receptora
Analisis FODA

Vision Filosoéfica

Misiéon

Vision

Objetivos
- Politicas

Metodologias aplicadas al turismo

- Metodologias del MINTUR
4.3. Marco Referencial

- Aspectos historicos
- Aspectos econdmicos

- Aspectos de interés turistico

4.4. Antecedentes de la parroquia San Pedro de

Vilcabamba

- Aspectos historicos
- Aspectos econdmicos
- Aspectos de interés turistico

5. METODOLOGIA

Método analitico

Se utilizé este método, para obtener un andlisis del estado actual de como
se encuentran parroquia, cada uno de sus atractivos y las relaciones
fundamentales del sistema turistico, que se manifiestan en el area de
estudio asi tendremos resultados tanto positivos como negativos para

realizar nuestra investigacion.
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Método Sintético

Este método se lo utilizo para obtener las referencias bibliogréficas
recolectadas a lo largo de esta investigacion, demostrando las facilidades
y dificultades existentes en la parroquia, como también para desarrollar el
analisis FODA que es la sintesis del levantamiento de informacién que se

desarroll6.
Método Deductivo

Mediante el desarrollo del meétodo deductivo se determinara las
conclusiones que se han ocasionado en base a la problemética,
necesidades y propuestas que asuman criterios técnicos en aspectos
turisticos para el beneficio y mejoramiento de los atractivos, fomentando el
potencial turistico del sector que nos permita sacar una conclusion de

nuestro proyecto investigado de lo general a lo particular.
Método Inductivo

Este método nos permitird realizar un estudio general de todas las
caracteristicas de cada atractivo y obtener un diagnostico situacional de la

parroquia.
Método descriptivo

Mediante este método puedo determinar la situacion actual de la Parroquia
San Pedro de Vilcabamba, y de cada uno de los atractivos y recursos
naturales y culturales que posee dicha Parroquia, asi mismo permite
recolectar informacién para realizar las fichas de jerarquizacion de los

recursos y atractivos que posee la parroquia San Pedro de Vilcabamba.

Método Analitico-Sintético

Este método se utilizard para analizar existencia de informacion del Plan
de Desarrollo y Ordenamiento Territorial de la parroguia de San Pedro de

Vilcabamba, y poder constatar la existencia del niumero de atractivos
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Turisticos, recursos turisticos que posee la parroquia de manera que sea
posible sintetizar la informacion al realizarla ficha de resumen de atractivos

y recursos turisticos.

5.2. TECNICAS
Observacion directa e indirecta.

Mediante esta técnica podemos identificar, la realidad actual de la parroquia
San Pedro de Vilcabamba realizando el diagnostico turistico. Se podra
obtener la problematica de la investigacion. Esta técnica se complementara
con las fichas actuales del MINTUR 2017.

Entrevista y encuestas.

Esta técnica se la utilizara para sustentar el anteproyecto de investigacion,
dirigiendo entrevistas a las autoridades del GAD Parroquial, como también

las encuestas que seran aplicadas a la comunidad.
Tamano de Muestra

Para realizar el tamarfio de muestra se obtendra datos del Instituto Nacional
de Estadistica y Censo (INEC) realizado en el afio 2010 para ello
utilizaremos la formula menor a 100.000 habitantes.

N*ZZ*P*Q
[(N—1)E*] + (Z2« P % Q)

n= Tamafo de muestra

Z= Nivel de confianza (1.92)2
p= Probabilidad a favor (0.5)
g= Probabilidad en contra 0.5)

e= Margen de error

N= Universo Proyectado
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FODA

Se utilizara para realizar un estudio actual del lugar, realizando un analisis
interno como son las Fortalezas y Debilidades y un analisis externo
oportunidades y amenazas que presenta la parroquia San Pedro de
Vilcabamba, la misma que permite encaminarnos de una mejor manera
para el tema de investigacion y desarrollar estrategias de aplicaciéon en la

parroquia.

METODO DE ANALISIS RAPIDO Y PARTICIPACION
PARTICIPATIVA (MARPP)

El MARPP es un conjunto de métodos y herramientas, usados para dar la
oportunidad a las poblaciones rurales y urbanas de presentar el
conocimiento de su propia situacion y condiciones de vida, que compensa
la omision de los métodos de investigacion tradicionales. Esta técnica
establece un proceso de comunicacion mas préxima y reveladora de la

poblacién que los cuestionarios aplicados.

5.3. Metodologia por objetivos

Para el desarrollo del primer objetivo: Realizar el diagnéstico del
componente turistico la parroquia San Pedro de Vilcabamba, del
cantén Loja, Provincia de Loja. Se utilizaran los métodos analitico,
descriptivo y deductivo, los cuales nos permitiran analizar la informacion

que se obtendra en el PDYOT de la parroquia San Pedro de Vilcabamba.

Se utilizara las técnicas de la observacion como también las encuentras y
entrevistas directas para comparar la informaciéon del PDYOT con la

informacion existente en el lugar.

Para el levantamiento de atractivos turisticos usare la Metodologia para
Inventarios de atractivos turisticos (MINTUR, guia metodolégica para la
jerarquizacion de atractivos y generacion de espacios turisticos del
Ecuador, 2017)
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Para el cumplimiento del segundo objetivo especifico: “Proponer el Plan
de Desarrollo Turistico para la parroquia San Pedro de Vilcabamba
mediante el desarrollo una metodologia participativa”, se realizara la
metodologia de Carla Ricaurte Quijano; método de andlisis rapida y
planificacién participativa (MARPP), este método se aplicard mediante
reuniones donde participen todos los involucrados en la actividad turistica
dentro de la parroquia con lo cual a través de esto podemos involucrar a la
sociedad SanPedrense, dando la oportunidad de que ellos sean los
principales involucrados en dar sugerencias, asi mismo realizar el andlisis

FODA dentro de la localidad en la actividad turistica

Para desarrollar el tercer objetivo “Proponer estrategias para la
aplicacion de la propuesta planteada para el desarrollo turistico de la
parroquia San Pedro de Vilcabamba, del canton Loja, Provincia de
Loja.”, Una vez ya realizado el segundo objetivo en el cual determinamos
los programas y proyectos a desarrollar, se proponen estrategias que

permitan desarrollar turisticamente la parroquia.
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6.

Cronograma
Actividades Mese
S
Semanas

PRIMER OOBJETIVO

Visita al lugar

Recopilacion de informacion
Procesamiento de informacién
Elaboracion de las encuestas
Aplicacién de las encuesta
Tabulacién de encuestas

Realizacion del FODA del
proyecto

Revisién del trabajo
SEGUNDO OBJETIVO
Recopilacion de la informacion
Anédlisis de la informacion

Elaboracion de estrategias,
planes y actividades

Oct. Nov. Dic. Ene. Feb. Mar. Abr. May. jun.

1234123412341234123412341234123412324

X X

X X

X X

X X X

X X
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Revision del trabajo
TERCER OBJETIVO
Propuesta de un plan
Busqueda de informacion

presentacion del borrador de la
tesis

Correccién de tesis
Tramites legales

Disertacion
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7. PRESUPUESTO
7.2. PRESUPUESTO Y FINANCIAMIENTO

Para el desarrollo de la presente investigacion se contara con los siguientes

recursos y presupuestos para cubrir con todas las actividades planificadas.
Recursos Humanos

La Investigacion estardA a cargo de la aspirante a Ingeniera en
Administracion Turistica: Srta. Magali Alejandra Guerrero Guerrero

Director(a) de Tesis Presidente del GAD parroquial de San Pedro.

Recursos Materiales

Suministros de oficina Servicios de impresién/copias Trasporte Yy
alimentacion Camara fotografica Internet Computadora Flash Memory

Imprevistos.

Detalle Valor

Flash Memory 16,00
Computadora 650,00
Cémara Fotogréfica 300,00
Internet 30,00
Cuaderno 5,00
Hojas de papel boom 5,00
Copias 25,00
Carpetas 10,00
Impresiones 150,00
Empastados 60,00
Transporte 40,00
Alimentacién 20,00
Derechos de Pertinencia 5,00
Subtotal 1316,00
Imprevistos 5% 65,80
Total 1381,80
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Anexo 2. Normativa legal
Constitucion de la republica del ecuador

Segun la (Constitucion de la Republica del Ecuador, 2008) entre los
principales articulos con relacion a los gobiernos autébnomos

descentralizados tenemos los siguientes:

Art. 279.- El sistema nacional descentralizado de planificacion participativa
organizara la planificacion para el desarrollo. El sistema se conformara por
un Consejo Nacional de Planificacion, que integrara a los distintos niveles
de gobierno, con participacion ciudadana, y tendrd una secretaria técnica,
gue lo coordinara. Este consejo tendra por objetivo dictar los lineamientos
y las politicas que orienten al sistema y aprobar el Plan Nacional de
Desarrollo, y sera presidido por la Presidenta o Presidente de la Republica.
Los consejos de planificacion en los gobiernos autonomos
descentralizados estaran presididos por sus maximos representantes e

integrados de acuerdo con la ley.

Los consejos ciudadanos seran instancias de deliberacion y generacion de
lineamientos y consensos estratégicos de largo plazo, que orientaran el

desarrollo nacional.

Art. 280.- El Plan Nacional de Desarrollo es el instrumento al que se
sujetaran las politicas, programas y proyectos publicos; la programacion y
ejecucion del presupuesto del Estado; y la inversion y la asignaciéon de los
recursos publicos; y coordinar las competencias exclusivas entre el Estado
central y los gobiernos autonomos descentralizados. Su observancia sera
de cardcter obligatorio para el sector publico e indicativo para los demas
sectores.
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Base legal de los PDYOT

Los planes de desarrollo y ordenamiento territorial nacen bajo un marco
legal de la constitucion de la republica del Ecuador en el afio 2008. La
secretaria nacional de planificacion y desarrollo (SENPLADES) bajo su
normativa establece dos normas que los rigen: la primera ley del Cédigo
organico de organizacion territorial autonomia y descentralizacion
(COOTAD, 2010), es norma juridica que establece la organizacion politico-
administrativa del estado Ecuatoriano y el rol de los diferentes niveles de
gobierno; y la segunda, el Cdédigo organico de planificacién y finanzas
publicas cuyo objeto es organizar, normar y vincular el Sistema nacional
descentralizado de planificacién participativa con el sistema nacional de
finanzas publicas y regular su funcionamiento en los diferentes niveles del
sector publico, en el marco del régimen de desarrollo, del buen vivir, de las
garantias y los derechos constitucionales. Cada uno es parte fundamental
del referente juridico para la realizacion de la pertinencia legal de los
(PDYOT) planes de desarrollo y ordenamiento territorial (COOTAD, 2010)

CODIGO ORGANICO DE PLANIFICACION Y FINANZAS PUBLICAS
(COPFP)

Art. 41.- Planes de Desarrollo. - Los planes de desarrollo son las directrices
principales de los gobiernos autobnomos descentralizados respecto de las
decisiones estratégicas de desarrollo en el territorio. Estos tendran una
vision de largo plazo, y seran implementados a través del ejercicio de sus
competencias asignadas por la Constitucién de la Republica y las Leyes,
asi como de aquellas que se les transfieran como resultado del proceso de

descentralizacion.
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Art. 42.- Contenidos minimos de los planes de desarrollo.- En concordancia
con las disposiciones del Codigo de Organizacion Territorial, Autonomias y
Descentralizacion (COOTAD), los planes de desarrollo de los gobiernos
autbnomos descentralizados deberan contener, al menos, lo siguiente: a.
Diagndstico.- Para la elaboracién del diagnéstico, los gobiernos autbnomos
descentralizados deberan observar, por lo menos, contenidos que
describan las inequidades y desequilibrios socio territoriales,
potencialidades y oportunidades de su territorio, la situacion deficitaria, los
proyectos existentes en el territorio, las relaciones del territorio con los
circunvecinos, la posibilidad y los requerimientos del territorio articuladas al
Plan Nacional de Desarrollo y, finalmente, el modelo territorial actual; b.
Propuesta.- Para la elaboracién de la propuesta, los gobiernos auténomos
descentralizados tomaréan en cuenta la vision de mediano y largo plazos,
los objetivos, politicas, estrategias, resultados y metas deseadas, y el
modelo territorial que debe implementarse para viabilizar el logro de sus
objetivos; y, c. Modelo de gestion.- Para la elaboracion del modelo de
gestion, los gobiernos autonomos descentralizados deberan precisar, por
lo menos, los datos especificos de los programas y proyectos, cronogramas
estimados y presupuestos, instancias responsables de la ejecucion,
sistema de monitoreo, evaluacion y retroalimentacion que faciliten la

rendicion de cuentas y el control social.
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Art. 43.- Planes de Ordenamiento Territorial.- Los planes de ordenamiento
territorial son los instrumentos de la planificacion del desarrollo que tienen
por objeto el ordenar, compatibilizar y armonizar las decisiones estratégicas
de desarrollo respecto de los asentamientos humanos, las actividades
econdémico-productivas y el manejo de los recursos naturales en funcion de
las cualidades territoriales, a través de la definicion de lineamientos para la
materializacion del modelo territorial de largo plazo, establecido por el nivel
de gobierno respectivo. Los planes de ordenamiento territorial deberan
articular las politicas de desarrollo y las directrices de ordenamiento del
territorio, en el marco de las competencias propias de cada nivel de
gobierno y velaran por el cumplimiento de la funcién social y ambiental de
la propiedad. Los gobiernos parroquiales rurales podran formular un solo
plan de desarrollo y ordenamiento territorial.

Art. 45.- Mecanismos de coordinacion. - La Ley definira los procedimientos
de coordinacion y armonizacion de la planificacion territorial de los
gobiernos autonomos descentralizados, y de éstos con las competencias
sectoriales con incidencia territorial ejercidas por el gobierno central. El
gobierno central podra formular instrumentos de planificacién territorial
especial para los proyectos nacionales de caracter estratégico. Dichos
instrumentos establecerdn orientaciones generales que deberan ser
consideradas en los procesos de planificacion y ordenamiento territorial de

los niveles de gobierno respectivos.

Art. 46.- Formulacidon participativa. - Los planes de desarrollo y de
ordenamiento territorial de los gobiernos autbnomos descentralizados se
formularan y actualizardn con participacién ciudadana, para lo cual se
aplicaran los mecanismos participativos establecidos en la Constitucion de
la Republica, la Ley y la normativa expedida por los gobiernos autbnomos

descentralizados.

Art. 47.- Aprobacion. - Para la aprobacion de los planes de desarrollo y de
ordenamiento territorial se contard con el voto favorable de la mayoria

absoluta de los miembros del o6rgano legislativo de cada gobierno
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auténomo descentralizado. De no alcanzar esta votacidon, en una nueva
sesion se aprobara con el voto de la mayoria simple de los miembros

presentes.

Art. 48.- Vigencia de los planes. - Los planes de desarrollo y de
ordenamiento territorial entrardn en vigencia a partir de su expedicion

mediante el acto normativo correspondiente.

Es obligacion de cada gobierno autonomo descentralizado publicar y
difundir sus respectivos planes de desarrollo y de ordenamiento territorial,

asi como actualizarlos al inicio de cada gestion.

Art. 50.- Seguimiento y Evaluaciéon de los Planes de Desarrollo y de
Ordenamiento Territorial. - Los gobiernos autbnomos descentralizados
deberan realizar un monitoreo periédico de las metas propuestas en sus
planes y evaluaran su cumplimiento para establecer los correctivos o
modificaciones que se requieran. La Secretaria Nacional de Planificacion y
Desarrollo, conjuntamente con los gobiernos autobnomos descentralizados,
formulara los lineamientos de caracter general para el cumplimiento de esta
disposicion, los mismos que seran aprobados por el Consejo Nacional de
Planificacién. (COPFP)

Cdédigo de organizacion territorial, autonomias y descentralizacion
(COOTAD

En el Capitulo Il del (COOTAD, 2010) se detalla la planificacion del
desarrollo y del ordenamiento territorial (PDOYT), en el cual tomaremos en

consideracion los siguientes articulos:

Art. 295.- Planificacion del desarrollo. - Los gobiernos auténomos
descentralizados, con la participacion protagonica de la ciudadania,
planificardn estratégicamente su desarrollo con vision de largo plazo
considerando las particularidades de su jurisdiccion, que ademas permitan
ordenar la localizacion de las acciones publicas en funcion de las
cualidades territoriales. Los planes de desarrollo deberan contener al

menos los siguientes elementos:
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a) Un diagnostico que permita conocer las capacidades, oportunidades
y potencialidades de desarrollo y las necesidades que se requiere

satisfacer de las personas y comunidades

b) La definicion de politicas generales y particulares que determinen

con claridad objetivos de largo y mediano plazo.

C) Establecimiento de lineamientos estratégicos como guias de accion

para lograr los objetivos.

d) Programas y proyectos con metas concretas y mecanismos que

faciliten la evaluacion, el control social y la rendicion de cuentas.

Para la formulacion de los planes de desarrollo y ordenamiento territorial
los gobiernos autbnomos descentralizados deberan cumplir con un proceso
gue aplique los mecanismos participativos establecidos en la Constitucion,
la ley y este Cddigo. Los planes de desarrollo y de ordenamiento territorial
deberan ser aprobados por los 6rganos legislativos de cada gobierno
autonomo descentralizado por mayoria, absoluta. La reforma de estos
planes se realizard observando el mismo procedimiento que para su

aprobacion.

Art. 299.- Obligacion de coordinacion. - El gobierno central y los gobiernos
autonomos descentralizados estan obligados a coordinar la elaboracion,
los contenidos y la ejecucion del Plan Nacional de Desarrollo y los planes
de los distintos niveles territoriales, como partes del sistema nacional
descentralizado de planificacion participativa. La ley y la normativa que
adopte cada organo legislativo de los gobiernos autdbnomos
descentralizados estableceran las disposiciones que garanticen la
coordinacion interinstitucional de los planes de desarrollo. Los gobiernos
auténomos descentralizados ejerceran la competencia de ordenamiento
territorial de su circunscripcion, exclusivamente en el marco de sus
competencias constitucionales y legales. Para el efecto deberan observar

lo siguiente:

120



a) Las politicas, directrices y metas de planificacion emitidas por la

autoridad nacional competente
b) Los contenidos de la Estrategia Territorial Nacional

c) Los modelos de gestion regulados por el Consejo Nacional de
Competencias para el ejercicio de las competencias exclusivas y
concurrentes asignadas a los distintos gobiernos autbnomos

descentralizados.

Art. 467.- Ejecucion de los planes de desarrollo y de ordenamiento
territorial. - Los planes de desarrollo y de ordenamiento se expedirdn
mediante ordenanzas y entrardn en vigencia una vez publicados; podran
ser actualizados periodicamente, siendo obligatoria su actualizacion al
inicio de cada gestién. Los planes de desarrollo y de ordenamiento territorial
seran referentes obligatorios para la elaboracion de planes operativos
anuales, programas, proyectos, instrumentos presupuestarios y demas
herramientas de gestidon de cada gobierno autbnomo descentralizado. Con
el objeto de evaluar los logros y avances del Plan Nacional de Desarrollo y
optimizar las intervenciones publicas en el territorio, los gobiernos
autbnomos descentralizados informaran semestralmente, a la Secretaria
Técnica del Sistema Nacional (SETEC) el avance o logro de las metas

establecidas.
Secretaria Nacional de Planificacion y Desarrollo (SENPLADES)

Art. 280.- ElI Plan Nacional de Desarrollo es el instrumento al que se
sujetaran las politicas, programas y proyectos publicos; la programacion y
ejecucion del presupuesto del Estado; y la inversién y la asignacion de los
recursos publicos; y coordinar las competencias exclusivas entre el Estado
central y los gobiernos autbnomos descentralizados. Su observancia sera
de caracter obligatorio para el sector publico e indicativo para los demas
sectores. Para facilitar la comprension, la presente investigacion se ha
basado en la normativa que el estado ecuatoriano ha establecido a través
de la Simpladas mencionando que:
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Segun la constitucién en los articulos 262 y 267 inclusive, las competencias
exclusivas de los Gobiernos Autonomos Descentralizados (GAD)
regionales, provinciales, cantonales, distritales y parroquiales, estan

encabezadas por el siguiente enunciado:

Planificar el desarrollo y formular correspondientes planes de ordenamiento
territorial, de manera articulada con la planificacién nacional, regional,

provincial, cantonal y parroquial.

Asi mismo de acuerdo al art.43 de la COPFP, Los Planes de Ordenamiento
Territorial son los instrumentos de la planificacion del desarrollo que tiene
por objeto ordenar, compatibilizar y armonizar las decisiones estratégicas
de desarrollo respecto a los asentamientos humanos, las actividades
econdémico-productivas y el manejo de los recursos naturales en funcion a
las cualidades territoriales. (SENPLADES, 2011)

Art.1 objeto: EIl presente acuerdo tiene por objeto establecer los
lineamientos directrices para la actualizacion y formulacion, articulacion,
seguimiento y evaluacion de los planes de desarrollo y ordenamiento
territorial de los gobiernos autonomos descentralizados, como instrumentos
del sistema nacional descentralizado de planificacion participativa, para
garantizar la adecuada articulacion entre la planificacion del desarrollo y el
ordenamiento territorial, asi como la articulacion entre los distintos niveles

de gobierno.
Disposiciones generales:

Primera. - En el proceso de actualizacion y/o formulacion de los planes de
desarrollo y ordenamiento territorial se tomar4 en cuenta el plan de
desarrollo y ordenamiento territorial de los procesos de planificacion

anteriores.

Segunda. - Los documentos finales de los planes de desarrollo y
ordenamiento territorial deberan contener la resolucién emitida por el

Consejo Local de Planificacion y el documento de aprobacion del érgano
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legislativo del gobierno auténomo descentralizado respectivo, ambos

publicados en Registro Oficial.

Tercera. - Deroguese el Acuerdo SENPLADES 467-2011 publicado en el
Registro Oficial Nro. 184 de 30 de agosto de 2011.

Cddigo organico de planificacién y finanzas publicas (COPLAFIP)

De acuerdo (COPLAFIP, 2010) En la seccidn tercera de los (PDYOT) de
los gobiernos autonomos descentralizados (GAD) se ha tomado como

referente a los siguientes articulos:

Art. 41.- Planes de Desarrollo. - Son las directrices principales de los
gobiernos autonomos descentralizados respecto de las decisiones
estratégicas de desarrollo en el territorio. Estos tendran una vision de largo
plazo, y seran implementados a través del ejercicio de sus competencias
asignadas por la constitucion de la republica y las Leyes, asi como de
aquellas que se les transfieran como resultado del proceso de

descentralizacion.
Plan de desarrollo

Art. 43.- Planes de Ordenamiento Territorial.- Los planes de ordenamiento
territorial son los instrumentos de la planificacion del desarrollo que tienen
por objeto el ordenar, compatibilizar y armonizar las decisiones estratégicas
de desarrollo respecto de los asentamientos humanos, las actividades
economico-productivas y el manejo de los recursos naturales en funcion de
las cualidades territoriales, a través de la definicion de lineamientos para la
materializacion del modelo territorial de largo plazo, establecido por el nivel
de gobierno respectivo. Los planes de ordenamiento territorial deberan
articular las politicas de desarrollo y las directrices de ordenamiento del
territorio, en el marco de las competencias propias de cada nivel de
gobierno y velaran por el cumplimiento de la funcién social y ambiental de
la propiedad. Los gobiernos parroquiales rurales podran formular un solo

plan de desarrollo y ordenamiento territorial.
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Art. 48.- Vigencia de los planes. - Los planes de desarrollo y de
ordenamiento territorial entraran en vigencia a partir de su expedicion

mediante el acto normativo correspondiente.

Es obligacion de cada gobierno autbnomo descentralizado publicar y
difundir sus respectivos planes de desarrollo y de ordenamiento territorial,

asi como actualizarlos al inicio de cada gestion.

Art. 50.- Seguimiento y Evaluacion de los Planes de Desarrollo y de
Ordenamiento Territorial. - Los gobiernos autbnomos descentralizados
deberan realizar un monitoreo periddico de las metas propuestas en sus
planes y evaluaran su cumplimiento para establecer los correctivos o
modificaciones que se requieran. La Secretaria Nacional de Planificacién y
Desarrollo, conjuntamente con los gobiernos autbnomos descentralizados,
formulara los lineamientos de caracter general para el cumplimiento de esta
disposicion, los mismos que seran aprobados por el Consejo Nacional de

Planificacion.

Art. 51.- Informacién sobre el cumplimiento de metas. - Con el fin de
optimizar las intervenciones publicas y de aplicar el numeral 3 del Art. 272
de la Constitucién los gobiernos autbnomos descentralizados reportaran
anualmente a la Secretaria Nacional de Planificacion y Desarrollo el

cumplimiento de las metas propuestas en sus respectivos planes.

Art. 52.- Instrumentos complementarios. - La programacion
presupuestaria cuatrianual y los presupuestos de las entidades publicas
son instrumentos complementarios del Sistema Nacional de Planificacién

Participativa.

Art. 53.- Estrategia Territorial Nacional. - La Estrategia Territorial Nacional
es el instrumento de la planificaciébn nacional que forma parte del Plan
Nacional de Desarrollo y orienta las decisiones de planificacion territorial,
de escala nacional, definidas por las entidades del gobierno central y los

gobiernos autonomos descentralizado s. En su formulacién se propondran
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politicas integrales para zonas de frontera, la Amazonia y el régimen

especial de Galapago s.

Art. 54.- Planes institucionales. - Las instituciones sujetas al &mbito de este
codigo, excluyendo los Gobiernos Auténomos Descentralizados,
reportaran a la Secretaria Nacional de Planificacion y Desarrollo sus
instrumentos de planificaciéon institucionales, para verificar que las
propuestas de acciones, programas Yy proyectos correspondan a las
competencias institucionales y los objetivos del Plan Nacional de
Desarrollo. La Secretaria Nacional de Planificacion y Desarrollo definira el
instrumento de reporte. Mediante normativa técnica se estableceran las
metodologias, procedimientos, plazos e instrumentos necesarios, que

seran de obligatorio cumplimiento.
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Anexo 3. fichas de atractivos turisticos

PARA EL LE

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

Iglesia Parroquial de San Pedro de la Puerta del Cielo

1.2 Categoria

1.3 Tipo

1.4 Subtipo

MANIFESTACIONES _CULTURALES

ARQUITECTURA

HISTORICA / VERNACULA

2.1 Provincla 2.2 Canton 2.3 Parroquia
LOJA LOJA, SAN PEDRO DE VILCABAMBA,
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal
San Pedro de Vilcabamba SN SN
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) gk 2.10 Alra (msnm)
4.243460 79.221059 1576 m.s.n.m
2.11 Informacion del administrador

a. Tipo de Administrador:

GAD PARROQUIAL

b. Nombre de la Institucién:

GAD PARROOUIAL

. Nombre del Administrador:

Lic. Rommel Quille

d. Cargo que ocupa:

Presidente del GAD parroquial

. Teldlono / Celular: 0988162017 1. Correo Electronico: esiuardolole@hotmail.com
Observaciones:
3.1 Caracteristicas climatologicas. 2
a. Clima: SUBTROPICAL-SECO b. Temperatura{"C): 20C & Precipdacion Piaiométrica (mm)- 70
3.2 Linea de producto al que pernenece el atractivo (U) a
a. Gultura -] b. Naturaleza o €. Aveniura o
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico a
a. Pristing o b. Primitivo o . Ristico Natural o d. Rural 2 e.Ubane O
3.4 Ingreso al atractivo (U) 2
b. Horasio de Atencion €. Atencion
o Ingreso Sasda Todos los dias Fines desemanay | soiq dias habiles oo Especiicar
Libre 2 B:00 18:00 -] o o texto
| Restringsdo o 0:00 0:00 o o o texto
Pagado o 0:00 0:00 o o o texto
o Maneja un sistema de resarvas. o T Etectivo o g o gl - Tareta de Débite O
e. Precio: Desde 000 Hasta 000 E Tarjeta de Crédito O  Transterencia Bancaria DO Cheque
9. Meses recomendables de visita: JUNIO - JULID - AGOSTO
Observacionss:  MESES RECOMENDADOS POR LA FIESTAS DEL SANTO PATRONO ¥ POR LA PEREGRINAGION DE LA VIRGEN DEL CISNE EN LA CIUDAD DE LOJA

a. Nombre de la ciudad o p mas. (Que p minimas de senicios): PARROQUIA VILCABAMBA
b. Distancia desde la cudado . = c  Tempo esimado de d. Coordenadas (grados | . . 14365  Long:  79ITISE
Observaciones: texio
4.2 Vias de Acceso (M) -]
Tipo de via Coordenada de inicio ~ Coordenadade fin  Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden 4 243460, -79.221059 4.261364, -T9.222821 286 ASFALTO Buano
a. Temrestre (M) o
b. Segundo orden o
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c. Tercer orden n]
Observaciones:  lexio
Maritimo o Pu:gc; ;r'tv:::"e texto Puertfégl\g:t;lle de lexto
] <]
b. Acudtico (U) O Lacustre o P”:::;m;':"e texto % P”en&é :la':gle ds texto g
Fluvial u] Pu:gz;x::"e texto Pueﬂf’églv;l:jzlle de texto

Observaciones: NO EXISTE ESTE TIPO DE ACCESO
c. Aéreo (U) u] Nacional: o Internacional: o

Observaciones: NO EXISTE ESTE TIPO DE ACCESO
4.3 Servicio de transporte (M) "]
a. Bus O  b.Buseta B c. Transporte 4x4 B dTax 7] e. Moto taxi 0O . Teleférico o
g. Lancha O hBote 0O iBarco O | Canoa u] k. Avin O | Avioneta o
m. Helicoptero 0  n.Otro O  Especifique

Observaciones: S?E U:\JA SE PUEL"‘: LLEGAR EN LOS BUSES DE RUTA A VILCAMBAMBA DESDE EL TERMINAL DE LOJA, QUE LO DEJA EN LA ENTRADA A SAN

PEDRO DE VILCAMBAMBA.
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) o
c. Frecuencia
:‘re.:::TIb ;:w?;ola cooperaliva 0 asoclacion QUe| p, eqicign terminal “ g E E d. Detalle (Traslado origen / destino)
g E & &
4 = d

‘fl’l?];ii:?t:l/\\ DE TRANSPORTES VILCABAMBA Ijlr\mr.,'m TERRESTRE| o o o O |LOUA-VILCABAMEA y VILCABAVEBA - LOJA
COOPERATIVA DE TRANSPORTES TURSUSR [{Zj‘:"”w TERRESTHE) g o o O [LOJA-VILCABAMBA y VILCABAMBA - LOJA
texto texto n] o o O |texto
texto texto u] a n} O [texto
texto texto o o n} O [texto
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) u}

General "] Discgia;; igdad ] Disi/ai';:idad "] Di(/;a:]%a;;‘iliad O  Discapacidad Intelectual o Psicosocial O :c'c'::igl‘:

Observaciones:
4.5 Senalizacion u]
a, Sefalizacion de aproximacion al atractivo u] Estado (U) Bueno o Regular a Malo o

Observaciones: NO EXISTE NINGUN TIPO DE SENALIZACION
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS si O NO H si O
5.1 Planta turistica (M) u]

a.Enel Atractivo 0O b. En la ciudad o poblado cercano o
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Hotel o 0 0 0 Hotel ] 1 5 1"
Hostal u] 0 0 0 Hostal "] 2 16 22
Hosteria o 0 0 0 Hosteria "] 8 10
Hacienda Turistica o 0 0 0 Hacienda Turistica u] 0 0 0
Lodge o 0 0 0 Lodge a 0 0 0
Resort u] 0 0 0 Resort a 0 0 0
Refugio n] 0 0 0 Refugio o 0 0 0
Campamento Turistico O 0 0 0 Campamento Turistico O 0 0 0
Casa de Huéspedes o 0 0 0 Casa de Huéspedes n] 0 0 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
Establecimientos Numero de Numero de Alimentos y Establecimientos Numero de Numero de
Alimentos y bebidas O registrados Mesas Plazas bebidas o registrados Mesas Plazas
Restaurantes u] 1 4 240 Restaurantes ] 16 40
Caleterias u] 0 0 0 Cafeterias o 0 0 0
Bares u] 0 0 0 Bares u] ] 0 0
Fuentes de soda u] 0 0 0 Fuentesdesoda 0O 0 0 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
Agencias de Viaje o Establecimientos registrados Agencias de Viaje n] Establecimientos registrados
Mayoristas o 0 Mayoristas o 0
Internacionales o 0 Internacionales o 0
Operadoras n} 0 Operadoras o 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
- . Nacional ; Nacional
0
Guia Local Nacional Especializado Cultura Guia Local Nacional Especializado Cultura 0
B 1 0 0 Aventura 0 "] 1 0 0 Aventura 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo ]
i A 4 Accesibilidad Estado (U)
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad e B A M
Punto de Informacion o 1 ol TLSAN %] ] o o
|FTur o 0 0 texto o o o o
2:be apoya 8 lagesiion Centro de interpretacion o 0 0 o o u] u]
turistica
] Centro de facilitacion turistica o 0 0 texto o o o u]
Centro de recepcion de visitantes 0 0 0 texto u} [n} a a
Garitas de guardiania o 0 0 texto o o o o
Miradores u] 0 0 texto o o u] o
b. De observacién y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves o 0 0 texto o o o o
o Torres de  vigilancia para o 8 0 - o o o o
salvavidas -
Senderos o 0 0 0 o o u] o
Estaciones de sombra y descanso O 0 0 o o u] u]
c. De recorrido y
descanso -
Areas de acampar o 0 0 texto o o u] o
o Refugio de alta montaia a 0 0 texto o o o o
Baterias sanitarias o texto o o o u}
d. De servicio
o Estacionamientos o ] 0 texto u] o u] o
eOwros O 0 0 text o o u] o
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Observaciones: texto

5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) ]

a. En el Atractivo o

b. En la ciudad o poblado cercano a

Alquilgr y venta de equipo o Venta _qa artesanias ¥ o Alquilgr_ y venta de equipo o Venta _d_e artesanias % 2
especializada merchandising especializado merchandising
Casa de cambio o Cajero automatico O oo ] Casa de cambio O  Cajero automatico ] Otro M
Especifique: Especifique:  EN LA PARROQUIA VILCABAMBA
Observaciones: texto
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO si O NO M sn O
6.1 Atractivo (U) "]
a. Conservado m] b. Alterado o c. En proceso de deterioro ] d. Deteriorado o
Observaciones: lexto

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M)

6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)

a. Actividades agricolas y

a. Erosién [~ ] n] b. Actividades forestales o c. Actividades extractivas / mineria O
ganaderas
b. Humedad o d. Actividades industriales u} e. Negligencia / abandona o 1. Huaquearia u}
A i h. Condiciones de uso y & e
¢. Desastres naturales [~} g. Conflicto de tenencia o i o i. Falta de mantenimiento B
exposicion

d. Flora/Fauna o j. Contaminacion del ambiente o k. Generacion de residuos o |. Expansién urbana =]
e. Clima 1~ m. Conflicto politico / social =] n. Desarrollo industrial / ial O 0.\ i =]
Otro o Especifique:  tex

Observaciones: texto
6.2 Entorno (U) o
a. Conservado o b. Alterado ~] c. En proceso de deteriora (n] d. Deteriorado o

Observaciones: lexto
6.2.1 Factores de alteracién y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion ] a hellvivades agricolas y, O b. Actividades forestales o c. Actividades extractivas / mineria O
ganaderas
b. Humedad o d. Actividades industriales o e. Negligencia / abandona o 1, Huaquearia o
c. Desastres naturales 1~ ] g. Conflicto de tenencia o N Corjd.‘s:imes desgy o i. Falta de mantenimiento B
exposicion

d. Flora/Fauna o j- Contaminacién del ambiente o k. Generacién de residuos o I. Expansién urbana B
&. Clima [~ ] m. Conflicto politico / social o n. Desarrollo / o o. I o
Otro o Especifique:  texio

Observaciones:
6.3. Decl ia del espaci isti iado al i o

a. Declarante: texto b. Denominacion: 2 Facaco texto c. Alcance: lexto
declaracion:

Observaciones: texio

7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA sl B NOo O sn O

7.1 Servicios Basicos

a.Enelatractivo B

b. En la ciudad o poblado mas cercano B

Agua: =] Agua =]
Especifique: POTABLE Especifique: POTABLE

Energia eléctrica: ] Energia eléctrica "]
Especifique:  EERSSA Especifique:  EERSSA

Saneamiento: ] Saneamiento: ]
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Especifique:  ALCANTARILLADO Especifique:  ALCANTARILLADO
Disposicion de desechos B Disposicion de desechos B
Especifiqgue: RECICLAJE DE BASURA Especifique: ICLAJE DE BASURA
Observaciones: texto
7.2 Seialética en el atractivo o
7.2.3, Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractives naturales 0 0 0 texto ] a o
Pictograma de atractivos culturales C 0 0 texto o o o
Pictograma de actividades turisticas 0 0 texto =] o o
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 1] texio o ] o
Endreas
urbanas
Pictogramas de restriccién C 0 0 texto ] a a
o
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto o [n} o
Totems de sitio 0 0 0 texto o o a
Tétems direccionales a 0 0 texio o o o
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto (=} [u} o
Pictograma de atractivos culturales C 0 0 texto o o o
Pictograma de actividades turisticas 0 0 texto =] o o
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texio o ] o
Pictogramas de restriccién C 0 0 texto ] a a
Sefales turisticas de aproximacitn 0 0 0 texto ] ] u]
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto o o a
o
Panel informativo de atractivos a 0 0 texio o o o
Panel inlormg!i.vo de direccionamienta  hacia & 6 i o o o
atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas C 0 0 texto ] a a
Tétem de sitio 0 0 texto =] o o
Tétem de direccionamiento 0 0 a texto o o u]
Letreros N
informativos | D informacién boténica 0 1] exio o [u} a
o Normativos de concienciacion 0 ) 0 texto o [n} o
Senalética
interna de
seguridad | Proteccion de los elementos del atractivo C 0 0 texto o o o
a
Owes O texto
Observaciones: lexto
7.3 Salud (mas cercano) (M) o
a.Enel atractivo H© b. En la ciudad o poblado mas cercano B
Haspital o Clinica o 0 Haspital o Clinica o ]
Puesto/ Centrode salud B 1 Puesto/Centrode salud B 1
° o
k] g
Dispensario médico o ‘g 0 Dispensario médico o o 0
T
o : o s - (5]
Botiquin de primeros o & Botiquin de primeros o 0
auxilios i auxilios
Otros o 0 Otros n} 0
Observaciones:
7.4 Seguridad (M) o
a. Privada o texto
b. Policia nacional ] @ |UPC
o




c. Policia metropalitana / Municipal (u] g texto

d. Otra u] texio
Observaciones:

7.5 Servicio de comunicacién de uso publico (M) a

a.Enelatractivo H

b. En la ciudad o poblado mas cercano ®

Telefonia (M) 0O Conexion a intemet (M) o Telefonia (M) B Conexion a internet (M) B
Fija o Linea telefanica (u] Fibra dptica Fija 1~} Linea telefonica O Fibra optica (u]
Mvil [~} Satélite ] Redes inalambricas Méwil [~} Satélite (u] Redes inalambricas ™
Satelital o Telefonia maovil Satelital o Telefonia mavil ]
Observaciones:
Radio portatil (U) o
De uso exclusivo para el visitante u] De uso exclusivo para comunicacion interna DO  De uso exclusivo en caso de emergencia o
Observaciones: exlo
7.6 Multiamenzazas (M) o
Deslaves o Sismos ] Erupciones volcanicas o Incendios forestales o
Sequia o Inundaciones o Aguajes o Tsunami u}
4 Existe un plan de contingencia en caso de o Institucion que elabord el Nombre del tasio Aro , de
catastrofes? documento. documento: elaboracian:
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES si O NO B s 0O
a. 4 El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? g 0O NO B Afo de elaboracion: 2016
b. ;El atractivo se dentro de la planificacién turistica territorial (GAD"S)? sl O NO HB Especifique:
c. ¢ Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? st O NO B Especifique:
d. ;Existen ordenanzas gue se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? s 0O No M Especifique:
Observaciones: texta
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) sl ® No O si O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) O
9.1.1 En el Agua (M) o
a. Buceo o b. Kayak de mar [n] ¢. Kayak lacustre o d. Kayak de Rio o e. Surf ]
. Kite surf o g. Rafting o h. Snorkel m] i. Tubing ] j. Regata o
k. Paseo en panga o |, Paseo en bote u] m. Paseo en lancha o ggr;?:: oh Mt o o, Parasailing o
p. Esqui acuético ] q. Banana flotante u} r. Boya o s. Pesa deportiva o oro O texto
Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) o
a. Alas Delta n] b. Canopy o ¢, Parapente n] d Otro o texto
Observaciones: texto
9.1.3 En Superficie Terrestre (M) 1~
a. Montafiismo O b .Escalada O  c Senderismo O  d.Cicloturismo O e Canyoning a
f. Exploracionde cuevas 0O E{eﬁ:i;::,iges O  h. Cabalgata o i. Caminata "] j. Camping o
k. Pienic u} :ﬁ::awam" defloay B Observaciéndeastos O n. Otro texto
Observaciones: CUENTA CON ORNILLAS RUSTICAS PARA PREPARAR LOS ALIMENTOS

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)

o
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9.2.1 Tangibles e intangibles O
a. Recorridos guiados u] b. Recorrido autoguiados ] c. Visita a talleres artisticos o
h. Participacion en talleres artisticos a d. Visila a talleres artesanales o i. Participacion en talleres artesanales u}
e. Exp tematicas p o f. Exhibicion de piezas, muestras, obras, etc., o i. Actividades vivenciales ylo lidicas o
y eventuales originales.
g. Presentaciones o representaciones en vivo [ n] h. Muestras audiovisuales o g. Fotografia B
j. Di on de platos tr ] I Participacion de la celebracion ™} m. Compra de artesanias o
n. Convivencia a 0. Medicina ancestral n] Otro n] texto
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO sI B No O si1 O
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promaocidn turistica cantonal? Sl o NO @ Especifique: texio
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? Sl o NO B
Medio Promacional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pégina WEB =] URL: hitps://www.sanpedrodevilcabamba.gob.ec Semestral
b. Red Social a Nombre: texto Anual
c. Revistas Especializadas o Nombre: texto
d. Material POP a Nombre: texto Ninguna
e. Oficina de Informacién Turistica (u] Nombre: texto Ninguna
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) o Nombre: lexto Ninguna
. Asistencia a ferias turisticas a Nombre: Texto Ninguna
h. Otro a Nombre: texto Ninguna
Observaciones: PAGINA DEL GAD \N PEDRO DE VILCABAMBA QUE PROMOCIONA LOS DIFERENTES ATRACTIVOS
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) sl O NO "} Especifique: (<0
Observaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) Sl NO B sn 0O
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos ]
a. jPosee un sistema de registro de visitantes? st O No B Tipo: Digital O Papel O Afos de registro 0
b. ;e genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? st O NO Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) 2 é JUNIO ¥ JULIO 83 200
i : 22 ,
Baja (meses) o a SEPTIEMBRE- OCTUBRE é = 40
d. Llegada de turistas
[~} Turista nacional Llegadas mensuales Total anual a Turista exiranjero Llegadas mensuales Total Anual
Quiro 50 texio 0
Ciudades de origen GUAYAQUIL 40 Paises de origen lexio 0 0
LOJA 150 texto 0 0
Observaciones: NO SE LLEVA UN REGISTRO PERO LAS CANTIDADES SON APROXIM ES ALA REALIDAD
11.2. Frecuencia de visita segln informantes clave o
Nombre del Informante Clave: LIC. ROMMEL QUILLE Contactos: (+
Demanda segtin dias de visita ] Demanda segun frecuencia de visita o
Lunes aviemes 0 Z:’:;:: 0 Dias feriados 100 Permanente a Estacional B Esporadica u] Inexistente O
Observaciones: texto
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 1 0 1 5 8 M C 0 3 0 0 1 0 ( 1
Cadigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
ASQ. APICULTORES "ABEJITA LONGEVA"
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES REALIZACIONES_TECNICAS_Y_CIE CENTROS AGF UARIOS Y PESQUEROS
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Canton 2.3 Parroquia
LOJA LOJA SAN PEDRO DE VILCABAMBA
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal
BARRIO SACAPO SIN SIN SIN
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
4.230744 79.212904 1610 msnm

211 ion del i di

a. Tipo de Administrador: PRIVADO b. Nombre de la Institucién: 1cion de Apicult e Vilcabamba
c. Nombre del Administrador: s Victoria Lapo d. Cargo que ocupa: denta de la Asoclacior

e, Teléfono / Celular: 098632 f. Correo Electrénico: arganizacionpis @hotmail.com

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatoldgicas 1~}
a. Clima: SUBTROPICAL-SECO b. Temperatura(®C}): 20%C ¢. Precipitacién Pluviométrica (mm): 770
3.2 Linea de p al que p el ivo (U) ]

a. Cultura ] b. Naturaleza %] c. Aventura o
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico B

a. Pristino o b. Primitivo o c. Rustico Natural ] d. Rural o e .Ubano 0O
3.4 Ingreso al atractivo (U) =]
b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de Ingreso =
Ingreso Salida Todos los dias Ines oc Semina ¥ Solo dias habiles otro Espeiticar
feriados
Libre o 0:0( 0:00 o o u] o texto
Restringido ™ ] 8:01 18:00 =] o (u] o de
Pagado o 0:00 0:00 =] o o o texto
d. Maneja un sistema de reservas: (u] Efectiva =] Dinero Deposnro o Tarjeta de Débito o
f. Forma de Electrénica Bancario
Pago:
e. Precio: Desde 500 Hasta 9 Tarjeta de Crédito u] Transferencia Bancaria o Cheque o
g. Meses recomendables de visita: JUNIO - JULIO - AGOSTO
Observaciones: ENDA! POR LA FIES =L SANTO PATRC Y POR LA PEREGRINACION DE LA VIRG

4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl 1~} NO n] s/ u}

a. Nombre de la ciudad o pablade mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): PARR

b. Distancia desde la ciudad o _ o Tiempo  estimado  de {5 il d. Coordenadas (grados Lt 4 - L - e
poblado mas cercano: - desplazamiento en auto: ? decimales): a °  Long: o
Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M) ]
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin  Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden ] 4 44, -79.212904 3,29 KM asire Bueno
a. Terrestre (M) o
b. Segundo orden o
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c. Tercer orden u] ‘ ‘

Observaciones: texto
Maritimo o Pu::: ;xg:ue - Puan'c.JI ; gh::zlle de texlo
b. Acuatico (U) O Lacustre o P”::‘;;x::"e texto % P““ﬂ;gg:‘:"e da texto g
Fluvial o Puggi;m::ne 6o Puenflésl;zealle de 6o
Observaciones: NO EXISTE ESTE TIPO DE ACCESO
c. Aéreo (U) n} Nacional: n] Internacional: o
Observaciones: NO EXISTE ESTE TIPO DE ACCESO
4.3 Servicio de transporte (M) [~}
a. Bus O  b.Buseta B c. Transporte 4x4 B dTax 7] €. Moto taxi O  f Teleférico o
g. Lancha O h.Bote O i.Barco O . Canoa o k. Avién O I Avioneta o
m. Helicoptero O nOwo O  Especifique
e — DESDE LOJA SE PUEDE LLEGAR EN LOS BUSES DE RUTA A VILCAMBAMBA DESDE EL TERMINAL DE LOJA, QUE LO DEJA EN LA ENTRADA A SAN
EDRO DE VILCAMBAMBA.
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) o
¢. Frecuencia
;e:t::lb;:rv (iigula cooperaliva 0 asociacion que| b. Estacion / terminal ; g 'g g E d. Detalle (Traslado origen / destino)
:8’32[521\)/: DE TRANSPORTES VILCABAMBA [ETXHML TERRESTRE| o o o O  |LOJAVILCABAMBA y VILCABAMEA - LOJA
COOPERATIVA DE TRANSPORTES TURSUSR LUJ,'\“‘”NN TERRERTHE 7] o u] O [LOJA-VILCABAMBA y VILCABAMBA - LOJA
texto texto o o o u] texto
texto texto o u} a O [texto
texto texto o n] o O |[texto
4.4 Condici de ibilidad del i istico al medio fisico para personas con discapacidad (M) a
General o Disc}:‘; igdad ] Disilagsc;ildad o Di(/;\al\]%a:g‘i;ad o Discapacidad Intelectual o Psicosocial O :c'c’::ik?tse o
Observaciones:
4.5 Senalizacion u]
a. Sefializacién de aproximacion al atractivo a Estado (U) ‘ Bueno o Regular a Malo o
Observaciones: NO EXISTE NINGUN TIPO DE SENALIZACION
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS st O NO H si 0O
5.1 Planta turistica (M) o
a.Enel Atractivo 0O b. En la ciudad o poblado cercano o
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Hotel o 0 0 0 Hotel 1~} 1 5 1"
Hostal o 0 0 0 Hostal "] 2 16 22
Hosteria o 0 0 0 Hosteria ] 8 10 32
Hacienda Turistica o 0 0 0 Hacienda Turistica u] 0 0 0
Lodge o 0 0 0 Lodge a 0 0 0
Resort n] 0 0 0 Resort o 0 0 0
Refugio o 0 0 0 Refugio a 0 0 0
Campamento Turistco O 0 0 0 Campamento Turistico O 0 0 0
Casa de Huéspedes o 0 0 0 Casa de Huéspedes a 0 0 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
Establecimientos Nimero de Nimero de Alimentos y Establecimientos Namero de Nimero de
Alimentosy bebidas O registrados Mesas Plazas bebidas o registrados Mesas Plazas
Restaurantes o 1 4 24 Restaurantes [~} 16 10 40
Caleterias u] 0 0 0 Cafeterias o 0 0 0
Bares o 0 0 0 Bares u] 0 0 0
Fuentes de soda u] 0 0 0 Fuentesdesoda 0O 0 0 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
Agencias de Viaje (n] Establecimientos registrados Agencias de Viaje (u] Establecimientos registrados
Mayoristas o 0 Mayoristas o 0
Internacionales =] 0 Internacionales a 0
Operadoras o 0 Operadoras o 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
Nacional " & Nacional .
Guia Local Nacional Especializado Cultura 0 Guia Local Nacional Especializado Cultura 0
"] 1 0 0 Aventura 0 "] 1 0 0 Aventura 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo "]
A Accesibilidad Estado (U)
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad sy 8 R M
Punto de Informacion o 1 4.243823 aAD q)i\“,r(lg\/\'io DE ] ] u] o
Tur o 0 0 texto o o o o
a.Depoyo a Iagestion Centro de interpretacion u} 0 0 texto o o o [u]
turistica
B Centro de facilitacion turistica u] 0 0 texto o o o o
Centro de recepcion de visitantes O 0 0 o o o a
Garitas de guardiania u] 0 0 texto o o u] o
Miradores o 0 0 texto u] a u] n]
b. De observacién y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves o 0 0 texto [u] n] [u] o
Torres de vigilancia para a o
o salvavidas o g 2 e o o o o
Senderos o 0 0 texto n] o o o
" Estaciones de sombra y descanso O 0 0 texto o o o o
c. De recorrido y
descanso .
Areas de acampar o 0 0 texto n} o o n]
o Refugio de alta montana u] 0 0 texto o u] u] o
Baterias sanitarias u] 0 0 texto o u} u] u}
d. De servicio
o Estacionamientos u] 0 0 texto o o o [n}
e.Oros O 0 0 texto o o o o
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Observaciones: texto
5.3 C rios a la ristica (M) "]
a. En el Atractivo o b. En la ciudad o poblado cercano o
Alquiler y venta de equipo o Venta de artesanias Y o Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias Y m
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O  Cajero automatico O oo o Casa de cambio O  Cajero automatico B oto "]
Especifique: Especifique:  EN LA PARROQUIA VILCABAMBA
Observaciones: texto
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO si O NO B si O
6.1 Atractivo (U) "]
a. Conservado o b. Alterado n] c. En proceso de deterioro 7] d. Deteriorado o
Observaciones: texto

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M)

6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)

a. Actividades agricolas y

a. Erosién ] u} b. Actividades forestales o c. Actividades extractivas / mineria O
ganaderas
b. Humedad a d. Actividades industriales o e. Negligencia / abandono o {. Huaquearia o
c. Desastres naturales ] g. Conflicto de tenencia u} f: Cor.\d}t':Iones dolisoy o i. Falta de mantenimiento %]
exposicion

d. Flora/Fauna s ] j. Contaminacion del ambiente o k. Generacién de residuos o |. Expansi6n urbana ]
e. Clima ] m. Conflicto politico / social o n. Desarrollo industrial / comercial O 0. Vandalismo o
Otro o Especifique:  texto

Observaciones: texto
6.2 Entorno (U) o
a. Conservado o b. Alterado ] c. En proceso de deterioro o d. Deteriorado o

Observaciones: texto

6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion ] e Actividades agHoolas u] b. Actividades forestales o c. Actividades extractivas / mineria O
ganaderas
b. Humedad o d. Actividades industriales a e. Negligencia / abandono ] 1. Huaquearia o
c. Desastres naturales ] g. Conflicto de tenencia o h. Cor.\dlu':iones dousoy o i. Falta de mantenimiento %]
exposicion
d. Flora/Fauna o j. Contaminacion del ambiente o k. Generaci6n de residuos o |. Expansién urbana ]
e. Clima ] m. Conflicto politico / social o n. Desarrollo industrial / comercial O 0. Vandalismo o
Otro n] Especifique:  texto
Observaciones: texto
6.3. Decl; ia del espaci i do al i o
a. Declarante: texto b. Denominacién: texto B: Fecha_ ?e texto c. Alcance: texto
declaracion:
Observaciones: texto
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA sI ® NOo O sn 0O
7.1 Servicios Basicos "]
a.Enelatractivo © b. En la ciudad o poblado mas cercano

Agua: ] Agua ]

Especifique: POTABLE Especifique: POTABLE
Energia eléctrica: "] Energia eléctrica B

Especifique: EERSSA Especifique: EERSSA
Saneamiento: "] Saneamiento: ]
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Especifique:

ALCANTARILLADO

Especifique: ALCANTARILLADO

Disposicién de desechos B

Disposicion de desechos B

Especifique: RECICLAJE DE BASURA Especifique: ECICLAJE DE BASURA
Observaciones:
7.2 Senalética en el atractivo o
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 o u] o
Pictograma de atractivos cullurales 0 0 0 texio o a o
Pictograma de actividades turisticas 1] 0 0 texio o a o
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto o a [n]
En areas
urbanas
o Pictogramas de restriccion 0 0 0 texia o a o
Tétems de afractivos turisticos 0 0 0 texto n} o o
Tétems de sitio 0 0 0 texto [n] o [n]
Tétems direccionales 0 0 0 texto o a o
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto o (u} o
Pictograma de atractivos cullurales 0 0 0 texto o a o
g de aclividades turistica 0 0 0 texto o o o
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto o s ] o
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto o a a
Sefales turisticas de aproximacian 0 0 0 texto o ] o
Endreas
naturales
Paneles de direccionamienta hacia atractivos 0 0 0 texto o o ]
o
Panel informative de atractivos 0 0 0 texto o a n]
Panel informativo de  direccionamiento  hacia 0 0 o i o o o
atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas 0 0 0 texio o n] o
Tétem de sitio 0 0 texto o a n]
Tétem de direccionamiento i} 0 0 texto o a o
Letreros
informativos | D& informacitn botanica 0 0 0 texto o a s}
o Normativos de concienciacion 0 0 0 texto o o o
Sefalética
interna de
seguridad | Proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 texto o In] o
owres O texto
Observaciones: texto
7.3 Salud (mas cercano) (M) o
a.Enel atractivo H b. En la ciudad o poblado mas cercano H
Hospital o Clinica o 0 Hospital o Clinica o 0

Puesto / Centrode salud B

Puesto/Centrode salud B

° T
8 g
Dispensario médico u} § 0 Dispensario médico o i 0
o
ERE . (5] e = (6]
Botiquin de primeras o 0 Botiquin de primeros o o
auxilios auxilios
Otros o 0 Otros o 0
Observaciones: texto
7.4 Sequridad (M) o
a. Privada o texto
b. Policia nacional [~} @ |UPC
&
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c. Policia metropolitana / Municipal o g texto
d. Otra o texto
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacién de uso publico (M) n]
a. Enel atractivo B b. En la ciudad o poblado mas cercano H
Telefonia (M) O Conexion a internet (M) o Telefonfa (M) B Conexion a internet (M) B
Fija o Linea telefénica o Fibra éptica w] Fija ] Linea telefénica B Fibra dptica o
Mavil ] Satélite o Redes inalambricas a Mévil ] Satélite o Redes inaldmbricas B
Satelital o Telefonia mévil u] Satelital =] Telefonia mavil 1~
Cbservaciones: lexto
Radio portatil (U) (]
De uso exclusivo para el visitante o De uso exclusivo para comunicacion interna O  Deusoexclusivo en caso de emergencia o
Observaciones: lexto
7.6 Multiamenzazas (M) a
Deslaves o Sismos =] Erupciones volcanicas o Incendios forestales n}
Sequia o Inundaciones o Aguajes o Tsunami u}
;Existe un plan de contingencia en caso de o Institucion que elabor6 el Nombre del il Ana : de
catéstrofes? documento. documento: elaboracion:
Cbservaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES s O NO B sn o
a. ;El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? g 0O NO B Afio de elaboraci6n: 2016
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD'S)? s 0O NO B Especifique:
c. ; Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? st O No B Especifique:
d. ;Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? s 0O NO B Especifique:
Observaciones: texto
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) sl No O s1 O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) O
9.1.1 En el Agua (M) o
a. Buceo a b. Kayak de mar o c. Kayak lacustre o d. Kayak de Rio o e. Surf o
f, Kite surf ] g. Rafting [n] h, Snorkel =] i. Tubing o j. Regata o
k. Paseo en panga u] |. Paseo en bote o m. Paseo en lancha m] ;‘c::;:: en i o o. Parasalling ]
p. Esqui acudtico (n] q. Banana flotante n] r. Baya o s. Pesadeportiva o oro O texto
Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) o
a. Alas Delta a b. Canopy 5] c. Parapente o d Otro n]
Observaciones: texto
9.1.3 En Superficie Terrestre (M) B
a. Montaiisma O b Escalada O  c Senderismo o d. Cicloturismo ] e. Canyoning o
f. Exploracién de cuevas O g{‘e‘:f‘:i;:ﬁ:es B  h Cabalgata o i. Gaminata M j Camping u]
k. Picnic lrai):asarvacién deforay @ ;. Obsewvaciondeastos O n.Otro texto
Observaciones: CUENTA CON ORNILLAS RUSTICAS PARA PREPARAR LOS ALIMENTOS
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) a
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9.2.1 Tangibles e intangibles O

a. Recorridos guiados ] b. Recorrido autoguiados =] c. Visita a talleres artisticos [~
h. Participacion en talleres artisticos o d. Visita a talleres artesanales %] i. Participacion en talleres artesanales [~}
e. Exposiciones tematicas permanentes, temporales o f. : Exhibicion de piezas, muestras, obras, elc., o i. Actividades vivenciales yio lidicas o
y eventuales originales.

g. Presenlaciones o representaciones en vivo o h. Muestras audiovisuales o g. Fotografia ]
j. Degusiacion de platos tradicionales o I. Participacion de la celebracion o m. Compra de artesanias o
n. Convivencia ] 0. Medicina ancestral n] Otro [n] texto
Observaciones:

10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO sl ® No O sn O

10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)

ss O N B

¢ Existe un plan de promocion turistica cantonal? Especifique:  texio
&El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? S (u] NO "]
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promacionales Perlodicidad de la promocién
a. Pagina WEB o URL: https://www.sanpedrodevilcahamba.gob.ec Semestral
b. Red Social o Nombre: texto Ninguna
¢. Revistas Especializadas =] Nombre: axto
d. Material POP o Nombre: lexto Ninguna
e. Oficina de Informacion Turistica o Nombre: Ninguna
1. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) o Nombre: lexto Ninguna
. Asistencia a ferias turisticas o Nombre: Texio Ninguna
h. Otro o Nombre: texto
CiavaTonaE: ESTA PAGINA PERT NTE AL GAD DE VILGABAMBA SE ITILIZA PARA PROMOC
LOS QUE CUENTA LA PARROQUIA
10.2. El atractivo forma parte de una oferta (paq ) si O NO "] Especifique: (exio
Observaciones: texto
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) si O NO B sn O
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos a
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? st 0O NO B Tipo: Digital O Papel O Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? st O NO B Frecuencia de los reportes: Ninguna
¢. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) [~ é JUNIO Y JULIO i: i
3 gk
Baja (meses) o E SEPTIEMBRE- OCTUBRE = 2
d. Llegada de turistas
1~ Turista nacional Llegadas mensuales Total anual (u] Turista extranjero Llegadas mensuales Tolal Anual
0 0 texto 0
Ciudades de origen 0 0 Paises de origen texio 0
0 0 texto 0
Observaciones: NG £ NINGUN REGISTRO DE VISITANTES
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave a
Nombre del Informante Clave: LIC. ROMMEL QUILLE Contactos: (
Demanda segln dias de visita ] Demanda segun frecuencia de visita o

. Fines de
Lunes a viernes 0 0
semana

Dias feriados 100

Permanente a Estacional ]

Esporadica o Inexistente O

Observaciones:

texto
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Anexo 4. fotografias
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Anexo 5. Oficio para peticion de aceptacion
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Anexo 6. oficio de aceptacion
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Anexo 7. oficio metodologia participativa
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Anexo 8. Registro de metodologia participativa
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