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b. RESUMEN

El teatro en la ciudad de Loja aunque un poco olvidado, marginado o aislado ha
significado un aporte cultural sustantivo a lo largo de la historia y en la hora presente.
Con el Festival de Artes Vivas, se han intensificado las presentaciones artisticas y aunque
constituye un punto de inflexion para el fomento y participacion de la ciudadania; el teatro
es un acto complejo de comunicacion, que amerita un estudio profundo de los elementos
que componen las obras y su grado de influencia en el espectador. El presente trabajo de
investigacion nace con la finalidad de conocer la importancia del proceso artistico y
comunicativo en las obras de los grupos escénicos consolidados de la ciudad de Loja. Los
métodos aplicados en la investigacion fueron: cualitativo, etnografico y semiotico. Tanto
directores y actores resultan primordiales en el proceso comunicativo teatral, se concluyo
que los directores tienen una instruccion actoral profesional, mientras que, los actores a
pesar de su formacidon empirica han logrado un buen nivel de actuacion, de acuerdo a lo
manifestado por los espectadores. A través de cuestionarios pre comunicativos y post
comunicativos, se confirmo que los espectadores durante las obras de teatro reconocen
con claridad los signos teatrales y mensajes, es decir, los actores interpretaron
correctamente a los personajes y los directores lograron su intencion. Ademas, los
cuestionarios permitieron concluir que existe una escueta asistencia del publico a las
obras de teatro, es necesario enriquecer la cultura teatral lojana mediante estrategias
comunicativas, para lograr una mayor participacion e involucramiento de la ciudadania.
Ante lo mencionado, se propuso la creacion de una pagina web para potenciar el proceso
comunicativo externo y publicitario de los grupos de teatro afianzados, dicha propuesta
abarca contenidos para cubrir las necesidades que presentan actualmente los grupos de

teatro para beneficiar al progreso de una conciencia cultural y artistica de los lojanos.

Palabras clave: difusion, espectador, obras de teatro, proceso comunicativo.
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ABSTRACT

The theater in the city of Loja although a little forgotten, marginalized or isolated has
meant a substantive cultural contribution throughout history and in the present time. With
the Festival of Living Arts, the artistic presentations have intensified and although it
constitutes a point of inflection for the promotion and participation of the citizenship; the
theater is a complex act of communication, which merits a thorough study of the elements
that make up the works and their degree of influence on the viewer. The present research
work was born with the purpose of knowing the importance of the artistic and
communicative process in the works of the consolidated stage groups of the city of Loja.
The methods applied in the research were: qualitative, ethnographic and semiotic. Both
directors and actors are essential in the theatrical communicative process, it was
concluded that the directors have a professional acting instruction, while the actors,
despite their empirical training, have achieved a good level of performance, according to
the manifested by the spectators . Through pre-communicative and post-communicative
questionnaires, it was confirmed that the spectators during theater plays clearly recognize
the theatrical signs and messages, that is, the actors correctly interpreted the characters
and the directors achieved their intention. In addition, the questionnaires allowed to
conclude that there is a short attendance of the public to the plays, it is necessary to enrich
the theatrical culture of Loja through communicative strategies, to achieve greater
participation and involvement of the citizens. In view of the aforementioned, the creation
of a web page was proposed to enhance the external and advertising communicative
process of the entrenched theater groups. This proposal covers contents to cover the needs
currently presented by the theater groups to benefit the progress of a cultural awareness

and artistic of the Lojanos.

Key words: communicative process, dissemination, plays, spectator.



¢. INTRODUCCION

Las historias cargadas de moralejas y ensefianzas espirituales dieron origen al teatro,
se aprovechaba para educar sobre la lealtad a los dioses, a la familia o al gobierno. Con
el tiempo, el teatro se ha convertido en un medio de expresion y comunicacion
desarrollado por la humanidad para transmitir mensajes en el que intervienen codigos y

signos, la estética, dramaturgia y semidtica.

En el proceso dindmico de comunicacion teatral resulta inmerso un complejo equipo
de creadores: dramaturgo, director, actores y actrices, que transmiten mensajes
estructurados y codificados a otro agente importante, para su decodificacion e
interpretacion: el espectador. El teatro no solo busca entretener a las personas sino
también informar, persuadir, contar historias y representar la realidad de una sociedad

tomando en cuenta aspectos sociologicos, educativos, historicos, econdmicos y politicos.

En el Ecuador, el quehacer teatral no se regia por reglas para llevar a cabo las
representaciones. Las obras de teatro se realizaban en un espacio abierto como en el
campo, una explanada o una plaza. Los actores, por lo general, eran las mismas personas
que previamente habian ejecutado las acciones. En lo referente al texto que se seguia para
la representacion, este se basaba en una composicion oral debido a que no existia la

escritura o guion como se lo llama actualmente.

En Loja, la época de 1990 estuvo marcada por conflictos de orden politico, social y
econémico que provocd en la juventud, tanto de secundaria como universitaria,
desarrollar pensamientos de protesta, los movimientos estudiantiles hicieron florecer las
manifestaciones artisticas como: la danza, literatura, pintura y teatro. Se llevaba a cabo
un teatro de caracter realista y representaba los problemas sociales, es decir, se trataba de

un teatro contestatario. También empezaron a surgir las puestas en escena explicitas, los
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directores de teatro se regian en leyendas y cuentos para la construccion del libreto, las
representaciones contaban con un lugar apropiado: el Teatro Universitario Bolivar
(Teatro Municipal Bolivar actualmente). La promociéon era escasa, se realizaba la
publicidad con hojas volantes y afiches; pero el poco presupuesto que existia no era
impedimento para realizar presentaciones de calidad, la escenografia era resultado de la
creatividad construida por los integrantes, quienes ademas recolectaban ropa de sus
hogares para convertirla en su vestuario escénico. Lo que quiere decir, que el hecho teatral

en Loja presenta debilidades desde sus inicios en la comunicacion externa.

Con lo expuesto, se reitera que el teatro en la ciudad de Loja, ha sido un baluarte en su
desarrollo historico cultural, pero que como todo acto de comunicacion es complejo. La
pluralidad y la variedad de los signos que moviliza sobre los escenarios, la presencia viva
de los destinatarios en la sala, la problematica tension entre el texto y la puesta en escena
permiten plantear cuestiones importantes para un mejor conocimiento de sus procesos

comunicativos y artisticos.

En la presente investigacion se analiza estos procesos, considerando de manera
igualatoria sus elementos (emisor, mensaje, cédigo, canal, receptor y retroalimentacion)
y destacando que acaba por tener una inevitable dimension pragmatica que puede decidir

su éxito o fracaso, su aceptacion o no, la asistencia o ausencia del publico.

Para el estudio se descodificod dos obras artisticas: Viaje en el mar alld y el Velorio de
Pachencho, de compaiias teatrales consolidadas en la ciudad, lo que significo basarse en
técnicas como la observacidon-exploracion y recurrir a diagndsticos semidticos, sociales,
psicoldgicos y comunicacionales a través de entrevistas (directores y grupos de teatro) y
encuestas pre comunicativas y post comunicativas a los espectadores para conocer la

forma en que se ve influenciado por los mensajes de la misma; verificar si existen efectos



con los que, la comunicacion teatral logra crear expectativas o modificar sus estados de
animo o conducta; asi como descubrir cudles son los medios de difusion y su efectividad

en el habito de concurrencia en el publico.

A partir de los métodos de estudio mencionados, se determiné la doble relacion autor-
obra, obra-espectador, y se logré conocer que las obras de teatro cumplen con la intencion
y funcionalidad de sus mensajes a través de los signos teatrales, es decir, llegan con el
mensaje deseado a los perceptores; pero a la vez, presentan debilidades y carencias en
cuanto a estrategias de comunicacion publicitaria, lo cual se evidencia en la ausencia de

publico.

En base al analisis realizado, nace como una propuesta la creacion de un sitio web para
despertar el interés de la ciudadania con la creacion de contenidos referentes al teatro y

contribuir al posicionamiento de los grupos escénicos de la ciudad de Loja.



d. REVISION DE LITERATURA
TEATRO

En el presente trabajo se analiza la naturaleza de los procesos comunicativos que todo
espectaculo teatral genera, considerando igualmente sus agentes, y destacando “que todo
acto de puesta en escena acaba por tener una inevitable dimension pragmatica que puede
decidir su éxito o su fracaso”. (Vieites, 2016, p. 153)

Al mismo tiempo, se destaca el campo de la comunicacion teatral como un d&mbito de
investigacion especialmente relevante. Por ello, es necesario abordar connotaciones
generales entorno a lo que entendemos es o debe ser el teatro, su desarrollo y sus

elementos.

ORIGEN DEL TEATRO

Diaz (1958) asegura que el teatro no nace precisamente en la época griega. Al tomar
en cuenta la representacion teatral como una imitacién de aspectos cotidianos, se debe
decir que, desde el inicio de la vida humana las representaciones siempre han estado

presentes.

Fischer también asevera que “ha existido a través de los tiempos en diversas culturas;
asi como en los primitivos, también en los orientales: persas, turcos, hindtes, malayos,

japoneses y chinos” (1999, p 13).

Mientras tanto, Brito (2008) menciona que es importante tomar en cuenta la época
griega como punto de partida para considerar al teatro no solo desde el punto de vista
imitativo, sino también como eje artistico y reflexivo. El teatro griego nace a partir de
composiciones de indole religiosa, las cuales por medio de varias e incipientes

representaciones artisticas llevadas a cabo para rendir culto a los dioses de la época,



funcionaron a manera de agradecimiento por la evolucion de la naturaleza y por la

resurreccion de la cosecha.

En fin el teatro es un sistema de cultura bajo un sistema de relaciones sociales creadas

por el hombre, cuyo desarrollo es sincrénico al progreso de los pueblos.

INICIOS DEL TEATRO EN ECUADOR

Las primeras manifestaciones teatrales se dieron en la evangelizacion de los indigenas
como el paso que se da en Navidad y Semana Santa. El teatro popular acompafio a las
fiestas y se represent6 en los mercados de las ciudades que surgieron en la Real Audiencia

de Quito, un tipo de teatro de comedia, humoristico, critico e irénico.

Lo que se conoce sobre el teatro ecuatoriano es gracias a Garcilaso Inca de la Vega,
en “Comentarios Reales de los Incas” (1609), donde manifiesta que el teatro atraveso6 dos

grandes momentos en la historia del Ecuador:

Durante la época colonial se desarrollaron tres formas teatrales: la religiosa, la popular
o de la plaza publica y la culta o escrita. Y a la vez, surgi6é un teatro indigena cuya
caracteristica fue resaltar la figura de los incas. En el tiempo de la Colonia se da el teatro
religioso-misionero, porque para los espafioles el teatro tuvo muchos elementos de

informacion y subversion por este motivo se lo prohibio.

El teatro decimononico que se da en el siglo XIX, tras la independencia del dominio
espanol aparece el teatro vinculado al proyecto de construccion nacional que surgio a
partir de la Independencia, y luego el teatro se da en relacion con hechos histéricos

vinculados a ese proceso.

En el Ecuador luego de un largo recorrido escénico, empieza una corriente teatral que

se alejaba de los lineamientos de las décadas pesadas. En esta etapa:
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El actor, el director y el espectaculo puesto en escena se convirtieron en el nuevo eje de la practica
teatral. Y los autores ya no eran individuos de la alta sociedad, que demostraban su cultura,
escribiendo dramas, ni maestros que expresaban sus afanes pedagogicos a través del teatro; eran
escritores mas experimentados, que escribian sometidos a las demandas de la escena (Grupo
Oc¢éano, 2000, p 623)

Mery Encalada, investigadora ecuatoriana, afirma que “en el incario existid un teatro
primitivo. Una de las caracteristicas del teatro indigena es que las representaciones fueron
eminentemente simbdlicas, manifestaciones rituales de caracter religioso y en algunas
festividades autdctonas y populares pueden encontrarse importantes vestigios, asi lo han
afirmado antropdlogos y folklor6gos”(2007, p 27). Desde sus origenes el teatro se ha
constituido como un fenémeno comunicativo y de significacion cultural, religiosa,

politica y social.

En el teatro ecuatoriano del siglo XIX se construyeron grandes salas para la
representacion de espectaculos teatrales, como el Teatro Olmedo de Guayaquil y el Teatro
Sucre en Quito. Garcilaso Inca de la Vega (1609) asegura que desde la segunda mitad del
siglo XIX el escritor Juan Leon Mera, se convirtio en un difusor del teatro, al igual que
Juan Montalvo y preocupados por la conduccion del Estado, desarrollaron la idea de sacar
a la sociedad ecuatoriana del retraso cultural y civilizarlos, y pensaron que el teatro podria

ser un recurso idoneo para llevar adelante dicho objetivo.

Luego del proyecto de modernizar a la poblaciéon se empieza a incrementar la
contratacion de compaiiias extranjeras y se impuls6 aunque de forma indirecta la escritura

de las obras, y se emprende a dar un gran desarrollo cultural.

HISTORIA TEATRO EN LOJA

Los primeros intentos de realizar teatro en la ciudad de Loja se dieron en el siglo XX
(1910-1920). Emiliano Ortega y Graciela Eguiguren, son los personajes mas reconocidos

que escribieron teatro en aquel entonces.



Luego de ello, llega la época dorada del teatro lojano, a finales de los 60 y principios
de los 70, se la conoce asi porque Fabio Pacchioni, director italiano y alumno de
Stanyslavsky, llega a Loja a darle un impulso definitivo al teatro y “es ahi donde nace el
impetu del teatro que empez6 a reproducirse en la ciudad” (B. Pinza, comunicacién

personal, 15 de noviembre de 2018),

Algunos de los teatreros que hicieron historia fueron: Leonardo Costa, Eduardo Mora,
Kethy Moreno, Rafael Morales, Luis Minga, Jaime Pozo, William Brayanes, Marco

Campo, Stewart Naranjo, Jorge Conde, entre otros.

Benjamin Pinza, gestor cultural, relata que “la época de 1990 estuvo marcada por
conflictos de orden politico, social y econdémico que provocd en la juventud tanto
secundaria como universitaria el desarrollo de pensamientos de protesta” (B. Pinza,
comunicacion personal, 15 de noviembre de 2018), producto de ello se empezaron a
constituir fundamentalmente en la Universidad Nacional de Loja movimientos
estudiantiles que hicieron florecer las manifestaciones artisticas en la ciudad de Loja,

impulsando la danza, literatura, pintura y teatro.

Diego Robles, director y actor, inicia su trayectoria teatral en 1991 en el grupo “Sin
Mascara”, primer grupo de teatro anexo a la Federacion de Estudiantes Universitarios
(FEUE). Comenta que en aquel tiempo, desarrollaban un teatro de caracter realista y
representaba los problemas sociales, es decir se trataba de un teatro contestatario. (D.
Robles, comunicacion personal, 23 de octubre de 2018). Las primeras puestas en escena
fueron: El colera, La sangre, las velas y el asfalto, La dama meona y El 4ngel de la guarda;
se empezo a trasladar leyendas y cuentos al teatro, una de las primeras fue La leyenda del

Padre Almeida.
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Uno de los grandes epicentros donde se desarrollaba la actividad escénica fue el Teatro
Universitario Bolivar, ademdas las plazas y calles de la ciudad se convirtieron en

escenarios de la actividad teatral.

Para Robles (D. Robles, comunicacion personal, 23 de octubre de 2018) la promocién
era escasa, se realizaba la publicidad con hojas volantes y afiches; el poco presupuesto
que existia no era impedimento para realizar presentaciones de calidad, la escenografia
era resultado de la creatividad construida por los integrantes, quienes ademas

recolectaban de sus hogares ropa que se convertiria en su vestuario escénico.

Finalmente, Loja en el 2017 fue el escenario de la segunda edicion del Festival
Internacional de Artes Vivas, que recogi6é una amplia gama de géneros artisticos, entre
ellos: danza, ballet, circo, musica, y siendo uno de los mas importantes: el teatro. Los
espectaculos se presentaron en diversos espacios como: salas de teatro, plazas y parques.
Los grupos de teatro como: CANO Artes Escénicas, la Compafiia de Teatro de la
Universidad Técnica Particular de Loja, Antifaz, Compania de Teatro Municipal;
lograron su participacion en el festival, sin embargo, el Estudio Laboratorio de
Investigacion Actoral fue el nico grupo que no recibid respuesta por parte de los
organizadores. El desarrollo de dicho festival hizo que estas disciplinas contribuyan en el

desarrollo cultural y artistico de Loja y el pais.

TEORIA DEL TEATRO
El estudio, analisis e investigacion teatral requiere de la perspectiva del significante y
del significado, de la interpretacion actoral, la vision estético filoséfico, los aspectos

antropologicos y socioldgicos, la dimension psicoldgica y psicoanalitica, entre otras.

Para Pavis (1987), el conjunto de disciplinas que se interesan por los fenomenos

teatrales, bajo todos sus conceptos, estd conformado por la dramaturgia, para la
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composicion de la obra, las relaciones de lugar y tiempo de ficcion, representacion y de
la puesta en escena; la estética para la produccion de lo bello y las artes escénicas, asi
como de la teoria de la produccion/recepcion de la obra de arte; y de la semiologia para
la descripcion y andlisis de los sistemas escénicos y significantes, asi como de la

construccion del sentido y de su organizacion en el hecho teatral.

La dramaturgia

La dramaturgia designa el conjunto de opciones estéticas e ideoldgicas que el equipo

de realizacion, desde el director hasta el actor, segiin Pavis (2000):

La dramaturgia es el arte de la composicion de obras de teatro, en su sentido mas general, es la
técnica o la poética del arte dramatico que busca establecer los principios de construccion de la
obra, o bien inductivamente a partir de ejemplos concretos; o bien deductivamente a partir de un
sistema de principios abstractos (p 147).

Por lo tanto, En el acontecimiento teatral se trata de un elemento fundamental que
escenifica el mundo interior del autor, es su cardcter de creacion en proceso. En efecto, el
creador debe construir los medios con que exponer el universo interior que quiere plasmar

en la escena.

La estética

El arte tiene la capacidad expresiva de manifestar: hermosura, realidad, ridiculo,
tragedia, comedia, simetria, asimetria. Por ello las obras de teatro pueden tener estas

formas expresivas en su desarrollo, sin perder su valor estético como obra artistica.

La estética teatral formula las leyes de la composicion y de funcionamiento del texto

y del escenario. De acuerdo a Pavis (2004):

La estética o ciencia de lo bello y filosofia de las bellas artes, es una teoria general que trasciende
las obras particulares y se centra en descubrir los criterios de juicio en materia artistica. De este
modo se ve obligada a delimitar la nocion de la experiencia estética (p 183).
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La estética teatral estudia especificamente las manifestaciones teatrales desde el punto
de vista de lo sensorial, lo sensible, lo que percibimos a partir de lo que vemos y

escuchamos (la musica y la palabra).

La semiotica teatral

En la presente exposicion teorica, es importante centrar la atencion en la existencia de
la semiotica teatral, obviamente dentro del marco englobado de la semiotica literaria, la

que se halla, a su vez y como una parcela mas, ya dentro de la semidtica general.

Pero, ;qué es semiotica?... La semidtica es la ciencia de los signos. Ninguna frase o
definicidbn mas escueta ni mas precisa para esta metodologia literaria. Ciencia por cuanto
siguiendo métodos cientificos los aplica, con el fin de obtener conocimientos validos, a
la comprension de su objeto de estudio: el signo que es el objeto, fendmeno o accion

material que, por naturaleza o convencion, representa o sustituye a otro.

Fiske define la semidtica como:

La encargada de estudiar a la comunicaciéon como un proceso, en el que se lleva a cabo un
intercambio, que es resultado de la interaccion entre las personas y los mensajes. Se menciona
también que el receptor descubre los significados, en el momento en que esta en contacto con el
mensaje; pero que seran interpretados de acuerdo a su experiencia cultural (1984, p 52)

Aunque la semiologia aplicada al hecho teatral goza de un inusitado y vertiginoso
desarrollo a partir de la década del setenta, la nocidon de signo aplicado al arte del

espectaculo tiene un largo pasado.

Entre la segunda mitad de los afios setenta, la semiodtica experimenta un vigoroso
resurgimiento y desarrolla una fuerte capacidad de expansion, dedicandose a estudiar
cualquier objeto o acontecimiento que pudiera ser estudiado, como fendémeno de
significacion o de comunicacion. Tomando en cuenta desde los comportamientos no
verbales, hasta las diversas practicas expresivas y artisticas. (De Marinis, 2001, p 78)
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Brito (2008) asegura que los primeros en analizar el hecho teatral mediante
instrumentos semioéticos, fueron los estudiosos del “Circulo de Praga”, con el fin de
describir su funcionamiento en cuanto a fenomenos de significacién y comunicacion. Por
otro lado los estudios estructuralistas publicados entre 1930 y 1940, se ocuparon de
identificar y clasificar los diferentes tipos de signos teatrales, considerando sus

modalidades y la forma en que se integran como lenguaje de la puesta en escena.

La semiodtica de teatro segin De Marinis (1997) constituye la ideologia teatral de
nuestro tiempo, el caracter central que presenta hoy la semiotica en los estudios teatrales

esté ligado al funcionamiento del teatro como fendémeno de significacion y comunicacion.

Y es que el hecho teatral es una situacidon comunicativa imaginaria, completa y
compleja, como lo es toda obra literaria, aunque con peculiaridades comunicativas. La
literatura dramatica es enriquecida por las imagenes, ambiente y espacios en los que
recobran intensidad y eficacia las obras teatrales, en el articulo cientifico de Duvignaud
se afirma que “la influencia de la gestualidad (comprendida como redescubrimiento del
cuerpo del actor), la tecnologia (sonido, iluminacion, arquitectura teatral...) y otros
aspectos no son menos influyentes en la realizacion del teatro” (1996, p 164). Dentro del
proceso de comunicacion teatral, la informacion transmitida forma parte de un fendmeno
dinamico, donde entra en funcionamiento la relacion entre significante y significado, que

permiten darle una nocion de sentido al mensaje.

Fernando Ita, menciona que dentro de los elementos teatrales, “se encuentran varios
que en su conjunto se consideran “necesarios” actualmente para la construccion del
espectaculo: el vestuario, la utileria, las luces, la sonorizacion, el espacio y el actor”.
(1997, p 87) La unidn de todos los elementos forma una imagen con un estilo propio que

tendra que llevar inmerso parte del concepto o mensaje que se desee trasmitir.
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Anne Ubersfeld, autor de la Semiotica teatral, manifiesta que el lenguaje escénico,
“esté constituido por elementos teatrales que son dirigidos basicamente a los sentidos del
ser humano (colores, formas, olores, temperaturas, etc.)” (1998, p 13). Esto permite
proyectar la realidad de una sociedad, configurado por partes de diversas formas de

expresion.

Metodologia del signo segiin Fernando del Toro

(Como aprestarse a analizar la praxis teatral? “En un andlisis semiotico se incluyen las
mediciones, en términos de las distintas relaciones de un mensaje visual y entre todas
aquellas senales que todavia no son signos; que también pueden ser medidos

estadisticamente” (Eco, 2007, p. 32).

El signo, segin Charles Morris (2002), establece tres tipos de relacién: con otros
signos, con objetos no signicos y con los usuarios de los signos; de esta forma la suma de
las distintas dimensiones de significacion posibilitarian el significado de un signo. Al

respecto Antonio Tordera Saez (1999) escribe:

Esto nos lleva a aceptar la siguiente situacion: el conjunto de relaciones sintacticas de
un fendmeno estético adquieren su definitivo sentido cuando las enmarcamos en el &mbito
del conjunto de las dimensiones semanticas, pero éste se explica finalmente si lo situamos

en el cuadro de los procesos pragmaticos. (p.177)

Es decir, el analisis implica la posibilidad de definir el signo en términos de proceso
social. Pero, ;cOmo analizar en el teatro las relaciones de los signos entre si? Antonio
Tordera Saez (1999), indica que en primer término es necesario analizar el argumento del
texto dramatico, a través del texto literario que coincide con el sistema signico de la

palabra, “este procedimiento posibilita aplicar a la obra los métodos de estudio de la
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narrativa en términos de secuencias y funciones. En una forma muy simplificada, en teatro

las secuencias harian referencia a los actos y las funciones a las escenas”. (p.181)

Después de esta aclaracion, se considera conveniente el analisis en esta dimension
desde dos ejes: autor—texto y texto—receptor. El sistema comunicativo emisor-mensaje-
receptor utilizado en la teoria de la informacion, es poco ttil en su aplicacion al fenémeno
teatral ya que no es siempre posible identificar de forma tajante cada uno de los tres
elementos. Por ejemplo, en teatro, ;quién es el emisor?, el dramaturgo, el director, los
actores o el escendgrafo. Respuesta dificil de emitir. Por eso se prefiere hablar de autor-

texto y texto-receptor.

En el primer eje se trata el estudio de la obra hasta la puesta en escena considerada
como “Un proceso de descodificacion del texto dramatico (autor) y nueva codificacion
segun un conjunto de sistemas signicos escénicos en un proyecto de montaje (director,
escendgrafo) que debe realizarse (actores) en unas determinadas condiciones (censura,

empresario, etc.). (Tordera, 1999, p.197)

En el segundo eje texto-receptor se estudia el impacto que el teatro tiene en su publico
y de como su época condiciona sus mecanismos de creacion. Por tanto, se aborda el
contexto de la escena en el que se inscriben las piezas: las entidades promotoras de teatro,
la taquilla, el impacto en los medios de comunicacion, las opiniones de los criticos de

teatro, etc.

En fin, ;cOmo aprestarse a analizar la praxis teatral? ;A través de la filmacion de un
montaje, por medio de entrevistas a integrantes del elenco, mediante los apuntes de
direccion, segun los articulos de prensa? Hay muchas maneras; todas, ante el estado de la

pragmatica teatral, tienen sus pros y contras. Parece, por el momento, que la ruta mas
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viable, la que se sigue en este trabajo, es aprovecharse de todo el material disponible en

el entendido de que posibilitard comprender la doble relacion autor-obra, obra-espectador.

Codigos operantes en el hecho teatral

Utilizados para hacer un andlisis ocupacional, pragmatico (elocutivo vy
sociolingiiistico), empirico (elementos del mundo inmediato), histoérico, social, cultural y
psicolégico (mundo compartido). Fernando de Toro (1998), los especifica de la siguiente

mancra:

Signos relacionados con el actor

Signos relacionados con la actividad del actor:

Lingiiisticos: Los aspectos interesantes a estudiar son el didlogo, la accion, y los
personajes. Seran en definitiva los actores en la representacion, quienes interpretando los

personajes nos den cuenta de la accion, concebida ya en el texto.

Paralingiiisticos: Agrupa los recursos paraverbales de que el actor se sirve en escena
para completar el significado del dialogo teatral (el tono, las inflexiones de voz, el énfasis

acentual, el silencio)

Kinésico: Compuesto por elementos ya no verbales que sirven al actor para completar
la accién de su personaje (mimicos, gestuales y proxémicos o las distancias que

mantengan en escena los actores/actrices)

Signos relacionados con la apariencia del actor:

Magquillaje: Su funcion bdasica consiste en crear una expresion fisonomica adecuada.
A través de este sistema de signos el actor puede dar en escena la imagen deseada para el

personaje, puede crear signos relativos a la raza, el temperamento, la edad, el estado de
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salud, etc. El maquillaje se complementa con el peinado y el vestuario, sistemas que deben
adecuarse a la caracterizacion externa del actor y al conjunto de los elementos

escenograficos. Puede constituirse una mascara también.

Peinado: Se entiende como el arreglo especial del cabello y del vello facial (barba y
bigote); se encuentra muchas veces determinado por el maquillaje, por eso, se ha
considerado en muchos casos como parte de éste. Sin embargo, cada vez ha logrado
mayor autonomia en cuanto es un claro referente para precisar en los personajes la
pertenencia a una clase determinada, la especificacion de una profesion, la nacionalidad,

la adherencia a una religion o la pertenencia a una region determinada.

Vestuario: Constituye en el teatro el medio mas extenso y mas convencional de definir
al individuo; puede senalar toda clase de matices, como la situacion material del
personaje, sus gustos o ciertos rasgos de su cardcter. De los ultimos tres sistemas
apuntados, los cuales se refieren al aspecto del actor, el vestuario ha recibido mas atencion
en los tultimos afios, puesto que contribuye tanto a la caracterizacion como a la

espectacularidad.

Signos relacionados con el espacio escénico:

Signos visuales: Caracterizados por la materialidad de sus elementos que tienen como
funcion, ademas de servir a la accion, completar el significado del dialogo teatral. Se

especifican en la concepcion del escenario, la decoracion, utileria, iluminacion.

Signos auditivos no verbales: La musica y otros ruidos, cuyos elementos frente al
subcdodigo anterior son de percepcion auditiva y como ellos de caracter no verbal
(eventualmente pueden amalgamarse con otros verbales: piénsese en la musica

acompanada de letra. La musica (melodia, armonia) suele intensificar como significante
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segundo la accidn, puede también informar sobre un tiempo o espacio determinado (por
su ritmo, momento de ¢éxito, etc), puede incluso ser utilizada para manipular la
sensibilidad del espectador. Los ruidos (no melancolicos y, en general, no armdnicos)
cumplen funciones semejantes a las de la musica, aunque frecuentemente se limiten a

estar en consonancia con lo que el didlogo o la accidn teatrales exigen.

Signos olfativos, gustativos y tactiles.

ELEMENTOS DEL TEATRO

Para Meyerhold (2008), el teatro se define por cuatro elementos: actor, texto teatral,
lenguaje teatral y espectador. En el teatro, coexiste un grupo de elementos creadores, los
cuales antes de comunicar al ptublico se comunican entre si por medio de la experiencia
estética.

El actor

El Grupo Espacios, revista cultural, hace referencia a las principales técnicas modernas
de actuacion “estan ligadas fundamentalmente a las practicas de tres grandes directores
de teatro en su direccion de actores: Konstantin Stanislavski, Jerzy Grotowski y Antonin
Artaud” (2015, p 2). En el pasado los actores se entrenaban tratando de imitar a los actores
mas viejos y de mayor prestigio y la audiencia misma se sentia mejor motivada cuando

podia relacionar a un joven actor con alguno de los actores antiguos famosos.

El sistema de Constantin Stanislavski consiste “en evitar y despojar a los actores de
una actuacion ficticia, una actuacion egoista (...) que el actor sea elevado a la posicion
de artista, proponiendo un modelo honesto utilizando los sentimientos o emociones de la
persona” (Martinez Moliner, 2014, p 25). El actor debe estar preparado a improvisar
absolutamente en funcion del caracter que representa, el actor tiene que vivir la obra, vivir

el momento como si fuera real.
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Mientras tanto, Grotowsky “Elimin6 vestuario, iluminacion, maquillaje y musica de
su teatro e insistia en que la flexibilidad fisica del actor es infinitamente mas interesantes
que vestuario y maquillaje” (Grupo Espacios, 2015). Es decir, el autor propone la pobreza

en el teatro donde exista una relacion directa de comunicacion entre el actor y espectador.

Finalmente para Artuad (2011) el teatro es magico y se debe lograr que los
espectadores se desenmascaren, logrando que tomen contacto con su verdadero yo.
Artuad conceptualiza al teatro como un acto ritual, mediante el cual es posible que
por unos instantes el espectador se aleje de sus pensamientos 16gicos y racionales para
introducirse en el mundo de la liberacion y las emociones, recurriendo a las danzas, las

mascaras, etc.

Lenguaje teatral

El hecho teatral permite la utilizaciéon de distintos tipos de lenguajes, que al ser
utilizados por el emisor, logran transmitir ideas y emociones; mismas que provocan un
proceso de interpretacion en los receptores. De esta manera el mensaje sufre distintas
transformaciones, producto de la riqueza cultural y social que conforma a los participantes

en este proceso.

Entre los lenguajes que se transmiten en el teatro, se encuentra el de la gestualidad,
que de acuerdo a Kristeva (2002), es un sistema de comunicacion que transmite mensaje
y que puede ser tomado en cuenta como un sistema significante. Este tipo de lenguaje
incluye los gestos, el movimiento de rostro y la voz que el actor utiliza; asi como también

la accion que permite que se desarrollen las cosas durante la escena.

El gesto es capaz de producir el lenguaje verbal que transmita un discurso, que permite

distintas interpretaciones por parte del receptor. El lenguaje verbal puede ser forzado a
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través de la musica; ya que de esta forma puede actuar sobre el 6rgano receptor del oido,

que es capaz de crear relaciones entre si y lograr una comprension mejor del mensaje.

Texto teatral

Talens et. al. (1999) mencionan que todos los textos tienen un punto central de fantasia
y que funcionan a través de técnicas y estrategias adaptativas. La fantasia genera ansiedad
y placer. Los lectores hacen y necesitan significado; éste provee para el lector una
totalidad del contenido fantastico. Por lo que el texto es un sistema comunicativo que
contiene y transmite informacion, por lo que no puede ser traducido a otro lenguaje sin

dejar de existir como arte.

Remedios Séanchez Garcia, investigadora en Lengua y Literatura, se centra en
el compromiso social y construccion del personaje en la dramaturgia de Antonio Rincon-
Cano, autor que aparece encuadrado dentro del teatro de minorias que ¢l mismo ha
denominado “teatro escondido”. En el caso de Antonio Rincon “el texto es solo el punto
de partida, ya que considera que lo dramatico es literatura, mientras que lo escénico es
teatro” (Sanchez, 2012, p 30). A través de personajes-tipo, se hace una critica de la
sociedad, tocando temas de actualidad y sin ofrecer respuestas a los problemas

planteados.

Existen instrumentos tedricos adecuados que proponen Eco, De Maris y Pavis, que
permiten enfrentar los principales problemas que surgen del analisis del hecho teatral,

como un fendmeno de significacion y comunicativo.

Uno de ellos esta relacionado con las relaciones entre el texto y la puesta en escena, donde se
analiza el tipo de interpretacion que un director hace en una obra dramatica. Otro de los
instrumentos, permite analizar el tipo de signos y de codigos teatrales, que funcionan de manera
individual y como conjunto del espectaculo; ademas de las relaciones entre ellos, que constituyen
la estructura de la puesta en escena. Mencionan también la manera en que deben segmentarse o
clasificarse los espectaculos; de acuerdo al tipo de produccion que se lleva a cabo. (Eco, De Maris
y Pavis, 2000, p 38)
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Estos factores permiten crear un acercamiento al andlisis semiodtico de una obra de
teatro, ya que no solo son varios tipos de signos lo que entran en juego; sino que también
existen distintos procesos significativos que se dan durante la creacion de un montaje
escénico. Desde el texto que sirve como base para la transmision de un mensaje. Mismo
que es interpretado por un director y transmitido a los actores, quienes seran el medio

para que un publico reciba el mensaje.

El espectador

El teatro Griego ilustra claramente la relacion directa entre publico y teatro, donde se lograba una
participaciéon social por parte de la audiencia. Sin embargo, en el siglo XVII cuando se
establecieron los teatros privados, la relacion entre el publico y espectaculo se separan. Es en el
siglo XIX con el teatro naturalista. La audiencia fue tomada en cuenta como parte del proceso
creativo; donde los espectadores responden mediante indicadores de aprobacion o desagrado
durante el espectaculo. (Bennett. 2006, p 25)

Las grandes formas teatrales no pueden definirse sino por las diferentes actitudes que
imponen al espectador, es evidente que ningln otro arte estd mas estrechamente vinculado
que el arte dramatico, tanto en su objeto como en su accion, a esa realidad compleja,

misteriosa u tornadiza que se llama publico.

“Hoy en dia todas las producciones estan disefiadas para inducir la participacion de la
audiencia (...) es crucial entender que la produccion teatral estd hecha para el espectador”
(Meyerhold, 2008, p 56). El teatro requiere del publico para poder existir debido a que
sin el espectador no se completa el proceso teatral; Jiménez, investigadora de teatro
(2000) asegura que el publico se encuentra ligado a la aparicion misma del teatro como
tal, no hay teatro sin espectadores, asi como tampoco hay teatro sin actores. Por lo que se
trata de una comunidad formada por individuos que se encuentran unidos, por medio de
un espacio y tiempo, durante el transcurso de la representacion. El resultado de esta

relacion colectiva, representa al hecho teatral como tal.

Sin embargo para Luzuriaga (1998) dentro de las artes, el teatro es:
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El que depende mas de la cooperacion del receptor; ya que el texto necesita tener un efecto en el
publico, en el momento en que se lleva a cabo el espectaculo. El espectaculo sera diferente porque
los espectadores son distintos.

Dice Raul Castagnino que:

La necesidad del ptblico hace que el teatro sea un arte social: ya que se da un fenémeno de
contagio, de arrastre y de sugestion que involucra a los individuos presentes en una sala teatral.
No se influye a personas aisladas; sino que al conjunto que forma el ptblico. El clima en el que se
lleva a cabo una funcidon, cambia mucho si las butacas estan llenas o vacias. (2000 Citado por
Jiménez). El teatro esta hecho para los espectadores, por lo que su éxito depende de su presencia
fisica.

Actualmente, todas las producciones estan disefiadas para inducir la participacion del
publico; ya que los directores producen su obra, sumiendo que no estard terminada hasta

que aparezca en escena frente a los espectadores.

Para Jiménez (2000), el lugar del publico ha cambiado a lo largo de la historia desde
los griegos hasta el siglo XVI donde el publico tenia un lugar importante. Ahora con la
existencia de teatros privados, hay una separacion entre el mundo recreado en el escenario

y el publico.

Clasificacion de espectadores

Existe una gran diversidad de estilos y propuestas de teatro, pero las actitudes del
publico pueden ser distintas, siempre son capaces de conocer los motivos por los que

eligieron la pieza teatral.

Segiin Edward Wright, se clasifican en:

Escapistas: Para Wright (1995) son aquellos que tratan de olvidar las responsabilidades
y los problemas de la vida cotidiana; piensan Unicamente en divertirse y por lo tanto

buscan las obras mas ligeras o superficiales y las comedias musicales.

Moralistas: Ademas Wright (1995) incluye a aquellos que exigen que el teatro les
ensefe una leccion elevada, que predique sermones, que les presente algunos aspectos de

la vida con lo que estan personalmente de acuerdo.
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Partidarios del arte: Wright (1995) asegura que este grupo estd constituido por los
aficionados que insisten en un arte por el arte mismo. Niegan que el teatro pertenece al

pueblo y lo reclaman para su exclusivo grupo.

Para los grupos de teatro el publico puede ser un misterio, debido a que durante afos
han dejado de lado el estudio del espectador, siendo necesario analizar lo que experimenta
y el tipo de espectaculos a los que prefiere asistir, de esta manera definiria su publico y

alcanzaria su fidelidad.

Relacion del teatro con el publico

Para Féral (2002) Ia relacion del teatro con el publico puede ser estudiada desde

distintas perspectivas:

Perspectiva sociologica

“Elabora el perfil de espectador que frecuenta el teatro, tomando en cuenta su edad,
sexo, razones por las que escogid ver el montaje” (Féral, 2002, pag. 28). Abarca el medio
social al que pertenecen, el tipo de educacion, su profesion y grado académico; ademas
de analizar el lugar en el que se lleva a cabo el proceso de recepcion, como el tipo de

edificio teatral, la ciudad, el tipo de produccion.

Perspectiva psicologica

“Pretende analizar las emociones, sentimientos y reacciones que provoca en el
espectador la representacion teatral” (Féral, 2002, pag. 35); ya que éste es considerado
como un ser dotado de emociones y que es capaz de reaccionar a lo que se le ofrece. Por
lo que investiga la forma de detectar y medir estas emociones que siente el espectador,

asi como sus causas y motivos.



Perspectiva comunicacional

Féral (2002) menciona que la teoria de la comunicacion considera al espectaculo
teatral como un mensaje transmitido, de acuerdo al esquema: mensaje- emisor- receptor,
a través de un codigo comun. La teoria de la recepcion analiza la relacion entre la
representacion teatral y el espectador; donde ésta es tomada como el resultado de una
actividad conjunta, donde los que intervienen son activos y es el espectador quien se

encarga de la construccion misma de la representacion.

El espectador contribuye a la puesta en escena, a su existencia y a que el proceso de
recepcion teatral se lleve a cabo. Sin embargo cuando asiste a un montaje teatral, lo hace
teniendo en mente satisfacer ciertas necesidades, o encontrar determinados mensajes que

le permitan reflexionar o simplemente, con el afdn de divertirse o pasar un rato agradable.

ESPECTACULO TEATRAL

El espectaculo teatral es todo aquello que se ofrece a la mirada del publico y se aplica
a la parte visible de la obra. Toda obra de teatro parte de un texto dramatico y luego se
crea la puesta en escena que esta integrada por: vestuario y maquillaje, escenografia,

iluminacion, utileria y musica.

Vestuario y maquillaje

El vestuario se compone esencialmente de todos aquellos trajes, vestidos y ropajes que
caracterizan a los personajes de la obra en cuestion y que ayudan a generar una idea mas

completa de lo que se esta representando.

El vestuario siempre ha sido una parte esencial de las obras o expresiones artisticas que tomaban
lugar en los escenarios: desde la antigua Gracia los artistas siempre debian contar con algin
minimo detalle de vestuario que coincidiera con el espiritu o rasgos mas importantes del personaje
a representar y que colaboraran a generar una idea mas acertada de la situacién (Marca Valentini,
2014, p 36)
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En la modernidad, el arte del vestuario dramdtico se complejiz6 cada vez mas,
creandose sets enteros de vestuarios para personajes: los actores debian alterar su ropa
varias veces en una misma obra dependiendo de la situacion o acto que estaban

representando.

El maquillaje y el vestuario estan ligados al momento de crear al personaje. Ambos
disefios deben ir acorde al estilo y la propuesta teatral planteada, la dimension de la sala,
tipo de escenografia, papel del personaje y la fisonomia del actor. El maquillaje ayuda a
construir al personaje teatral, permitiendo a un mismo actor representar otros papeles

diferentes de su persona.

Escenografia

La escenografia constituye el espacio concreto y atmosférico creado para ser habitado, fisica o
virtualmente, en circunstancias preestablecidas por una ficcidon (no necesariamente impulsada por
factores dramaticos), con el fin de narrar, representar, comunicar o producir una experiencia
sensorial durante ciertos limites temporales concretos. (Romero, 2013, p 61)

El estilo escenografico dependerd de algunos factores: las cualidades del espacio
escénico, las caracteristicas de la estructura narrativa, el texto dramatico, el género, la

época, escuela actoral, etc.

Iuminacion

[luminar no es algo simple como arrojar luz sobre el escenario, sino que se debe tomar
en cuenta angulos y equilibrio de colores. Para Garcia (2011) el objetivo de la iluminacion
escénica es iluminar al intérprete, revelar correctamente la forma de todo lo que esta en
escena, ofrecer la imagen del escenario con una composicion de luz que pueda cambiar

tanto la percepcion del espacio como la del tiempo.

26



Las luces dan una perspectiva diferente a la obra de teatro. Jugar con las luces ayuda
a representar cambios de espacio y de tiempo; es decir, lograr cambios escenograficos
que se puede llamar camuflaje, de esta manera la iluminacién centra la atencion del

espectador en una accion o suceso determinado sobre el escenario.

Utileria

La utileria suele ser disefiada en funcidon de acciones concretas, personajes, estilo de
obra y requerimientos técnicos. Un objeto que aparece en escena se convierte en un icono

y en la mente del espectador es un objeto representativo.

Blackhall (2017) en su articulo El aporte dramatico de los objetos, asegura que la
utileria cumple la funcion de ambientar el espacio y sirve a las necesidades actorales.

Responden al texto dramatico proporcionando datos del contexto historico y social.

En este sentido los objetos de utileria teatral son designados para cumplir una funcion
de acuerdo a las necesidades de la obra, y a la vez, en la decoracion, proporcionar datos
del contexto historico social representado, responden al relato del texto dramatico y la

mayoria son manipulados por los actores, o sea, se eligen segun las necesidades actorales.

Mausica

Pavis (2004) la define como una composicion musical que puede ser compuesta
especialmente para la obra o tomada de composiciones ya existentes y adquiere tal

importancia que muchas veces relega el texto a un plano secundario.

Suele ser utilizada como apoyo durante la accion dramatica, como medio de enlace

entre las secuencias de movimiento, como narrador, como medio de ambientacion, etc.,
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incluso puede llegar a sustituir un personaje. Musicalizar una obra puede convertirse en

una “respiracion” del espectaculo.

COMUNICACION TEATRAL

El proceso de comunicacion estd compuesto por varios elementos; sin embargo, en el
fendmeno que se da dentro de una obra artistica, se encuentran otros factores que afectan

tanto al emisor, como al receptor.

Berlo (2000) menciona que Aristoteles en La Retorica (tratado filosofico) diferencia
al hombre de los animales por la capacidad de tener un lenguaje y conceptualiz6 a la
comunicacion la relacion de tres componentes en la comunicacion: el orador, el discurso
y el auditorio. Quiso decir con ello que cada uno de estos elementos es necesario para la
comunicacion y que podemos organizar nuestro estudio del proceso de acuerdo a tres
variables: la persona que habla, el discurso que pronuncia y la persona que escucha. A

partir de aqui derivan todos los demés modelos que al tiempo se han realizado.

Kowzan (1997) encuentra que existe un emisor y un receptor como participantes
fundamentales del hecho teatral; donde la informacion es transmitida a un publico o
audiencia. Misma que es interpretada segun el contexto y percepcion de cada uno de los
integrantes que conforman este proceso. Ademas que dentro de este proceso de
comunicacion, la informacion transmitida forma parte de un fendmeno dinamico, donde
entra en funcion la relacion entre significante y significado, que permiten darle una nocién

de sentido al mensaje.

En base a lo citado, un modelo de la comunicacion teatral constaria de:

Un emisor que emite un mensaje codificado a través de un canal para que un receptor

lo descodifique. El emisor teatral es multiple y se puede estudiar desde dos perspectivas.



La primera seria viendo el binomio actor-personaje, y la otra, el grupo de creacion, autor,
director, colaboradores del director, actor. El receptor es un auditorio heterogéneo y
multiple como en el caso de la comunicacién de masas, pero también lo son otros actores,

técnicos y, lo que complica mas la cuestion: otros personajes como receptores.

Fischer (1999) en la definicion de comunicacion también aparece la idea de un codigo
que debe ser comun y pactado por emisor y receptor. Este codigo en el teatro esta formado
por el signo teatral que consiste en una compleja superposicion de signos. La ventaja que
tiene el teatro es que puede combinar signos de diferentes codigos estableciendo pactos o

convenciones.

Modelos de comunicacion aplicados al teatro

Modelo Circular de Osgood y Scharamm

Se trata de un modelo circular en el que la comunicacioén no tiene principio ni final.
Abre numerosas posibilidades en lo que respecta a la comunicacion teatral, pues introduce
el concepto de retroalimentacion. Convierte de esta forma al receptor o espectador en

creador de significados y de mensajes.

West y Turner (2000, p 11) destacan la importancia de la experiencia personal de los
interlocutores, lo que en el caso del teatro es basico para la recepcion. La cultura y la
experiencia vital del espectador condicionaran en gran medida la imagen global que éste

se cree del espectaculo.

Este modelo ha recibido numerosas criticas por afirmar que no se puede ser emisor y
receptor al mismo tiempo, lo que en la comunicacion teatral es fundamental. Hay
feedback, pero diferenciado en el tiempo. Asi, este modelo aplicado servira para explicar

la influencia del espectador sobre el actor en una segunda representacion. De esta forma,
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las opiniones del publico serviran para que el actor se cree una imagen de si mismo y

actlie en consecuencia.

Modelo transaccional de Barnlund

El modelo transaccional de la comunicacion de Barnlund (2006) destaca la emision y
recepcion simultdnea de mensajes en un episodio de comunicacion. Emisor y receptor

son responsables de la construccion de un significado.

En el modelo transaccional los terrenos de la experiencia existen, pero hay una
superposicion entre ellos. Esta es una aportacion importante al conocimiento de un
proceso de la comunicacidon y aun mas para la comunicacion teatral, pues muestra que
tiene que existir un proceso activo de compresion entre emisores y receptores. Para que

la comunicacion sea efectiva tiene que haber, en parte, un significado compartido.

Modelo Reticular Gerbner

El modelo circular concibe la comunicacién como una red de difusion o transmision
de influencias, informaciones y significados; a partir de la cual se generan las actitudes,

opiniones y acciones de los miembros de la sociedad.

Juan Aguado (2004) describe el modelo disefiado por Gerbner, que pretende explicar
la dinamica de todas las formas de comunicacion: interpersonal, grupal y masiva. Concibe

a la comunicacion como un intercambio y presta especial atencion al emisor.

Segiin Gerbner (2008) el proceso comienza con un acto de percepcion de
acontecimiento por parte del preceptor. Un acontecimiento no sera transmitido
puramente, pues el emisor hace una seleccion de esa realidad, la cual es modificada para
ser transmitida y finalmente se vuelve a distorsionar a través de la percepcion del emisor.

Los factores que afectan la percepcion de la realidad son diversos como: culturales, edad.
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PERIODISMO CULTURAL

La demanda de la sociedad de ser informada en diversos ambitos, o la necesidad de
difundir diversas actividades humanas del interés de la sociedad, nos lleva a la division
del periodismo, de esta manera tenemos: periodismo cientifico, deportivo, cultural,

ambiental, entre otros.

Ivan Tubau, en su libro Teoria y practica del periodismo cultural (2000) define al
periodismo cultural como “la forma de conocer y difundir los productos culturales de una

sociedad a través de los medios de comunicacidon masivos”.

El periodista Néstor Martinez (2018), amplia el panorama cultural mencionando que
“no solo existen las bellas artes como propias de una elite que las manifiesta, sino que
hay expresiones culturales entre el pueblo o las comunidades indigenas de un pais” (pag.
63), que a través de la difusion de sus propias costumbres, ritos, y expresiones culturales
de todo tipo, mantienen la identidad, la cohesion de la sociedad, su historicidad que es

transmitida de generacion a generacion.

Sin embargo, el argentino Jorge Rivera (2005) teniendo en cuenta el devenir historico

del periodismo cultural lo define como:

una zona muy compleja y heterogénea de medios, géneros y productos que abordan
con propositos creativos, criticos, reproductivos o divulgatorios los terrenos de las bellas
artes, las bellas letras, las corrientes del pensamiento, las ciencias sociales y humanas, la
llamada cultura popular y muchos otros aspectos que tienen que ver con la produccion,

circulacion y consumo de bienes simbdlicos. (2005, pag.28)
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El periodismo cultural no debe referirse solo al discurso periodistico, el resultado de
un proceso, sino que también debe tenerse en cuenta los modos en que se construye, se

lee y se interpreta la cultura en todo su abanico de posibilidades.

Arrdaez, M. et al. (2014) en su articulo sobre el Periodismo cultural en la
postmodernidad concluyen que el periodismo cultural se ha convertido en la practica
periodistica especializada dedicada a la divulgacion, informacion, y critica de los
productos culturales de una sociedad, tanto los referidos a las manifestaciones artisticas,
incluidas las del registro culto y del popular, asi como el desarrollo del pensamiento en
torno a la cultura; los procesos culturales, de formacioén de identidad, lo referido al
patrimonio cultural tangible e intangible, y la lectura e interpretacion de la realidad desde

una perspectiva cultural.
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e. MATERIALES Y METODOS

Los métodos utilizados en esta investigacion forman parte del método cientifico, que
mediante las respectivas investigaciones sobre los elementos teatrales y comunicativos
en las obras de los grupos escénicos de la ciudad de Loja reforzamos la informacion

existente.

Materiales

Computadora
Céamara de video
Tripode

Grabadora de audio
Libreta de apuntes

Meétodos

METODO CUALITATIVO

El método cualitativo se basa en descripciones y observaciones. Parte de la premisa de
toda cultura o sistema social para entender cosas y eventos. Su propoésito es reconstruir la
realidad, tal como la observan los investigadores (Metodologia de la Investigacion, Salvia
-2011). Con la aplicacion de este método se logré identificar los mensajes que emiten los
grupos de teatro de la ciudad de Loja y se determino la formacion profesional de los

actores teatrales lojanos.

METODO ETNOGRAFICO

La investigacion etnografica es utilizada para entender una organizacion y construccion
de significados de distintos grupos y sociedades (Fetterman, 1989). esto se logra mediante
la observacion y descripcion de lo que la gente hace, como se comporta y cémo
interactuan entre si, para describir sus creencias, valores, motivaciones, perspectivas y
como estos pueden variar en diferentes momentos, basicamente describe la forma de vida

de los seres humanos. Se plante6 la aplicacion del método etnografico en la presente
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investigacion para determinar el grado de influencia que tuvieron los elementos teatrales
y comunicacionales en uno de los agentes mas importantes dentro de las obras teatrales:

el espectador.

METODO SEMIOTICO

Este método se va construyendo con varias disciplinas como la lingiiistica, la sociologia,
la antropologia, la comunicacion, la estética, la hermenéutica, la filosofia, la 16gica y otras
que en especial, tratan el lenguaje, los signos y desde los cuales propician dindmicas en
sus sistemas de creacion, produccion, intercambio, recepcion, interrelacion, circulacion y
consumo. (Aviles, 2015) Este método permiti6 identificar los elementos del espectaculo
teatral, como: diadlogo, tono de voz, gestos, escenografia, iluminaciéon, vestuario,

magquillaje, peinado, musica y actuacion.

TECNICAS:

En la investigacion se aplicaron las siguientes técnicas:

Entrevista: Las entrevistas fueron realizadas a 4 personas entre directores de los
grupos escénicos de la ciudad de Loja y actores principales de cada obra teatral. Se
entrevisto a los directores por su experiencia directa al momento de adaptar o crear la
obra de teatro realizada. Asi mismo, se entrevisto a los actores principales para contrastar

su presentacion escénica con lo manifestado por el publico.

Foro de discusion: Se seleccion6 dos obras teatrales (una de cada grupo objeto de
estudio). Se disefid un cuestionario para antes de la obra (pre comunicativo) y un
cuestionario para después de la obra (post comunicativo), dirigidos al publico que asistio
a estas obras. La muestra de Viaje en el mar alld fueron 10 asistentes y El velorio de
Pachencho 20 asistentes.
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f. RESULTADOS

DATOS GENERALES

A continuacion se da a conocer los resultados obtenidos de la aplicacion de entrevistas

y encuestas. Las mismas que permitieron un analisis profundo de la tematica planteada.

Tabla Nro. 1

Datos de entrevistados

Codigo Nombre Actividad profesional
El Santiago Carpio Director de teatro y television.
E2 Alain Chaviano Director de television, cine y teatro.
E3 Alejandro Veintimilla | Actor (Personaje principal de la obra:

Vacaciones en el mar alla)

E4 Maria José Ruiz Actriz (Personaje principal de la obra: El
velorio de Pachencho)

Fuente: Ciudadania lojana
Elaboracion: Vanessa Rivera

DATOS ESPECIFICOS DE ENTREVISTAS

ANALISIS DE LAS ENTREVISTAS A DIRECTORES

1. ;De qué forma influyen sus vivencias culturales, sociales y conocimientos
profesionales, en la direccion en escena?
Analisis

Los dos directores de teatro han definido su estilo a lo largo de su formacion
profesional. El director de CANO ArtesEscénicas, Santiago Carpio, se inclina por los
musicales, inicid en este formato de teatro con: El cura sin cabeza (2015) una popular

leyenda lojana que fue llevada por primera vez al teatro. Otro musical fue: Matilde, un

35



Hidalgo musical. Carpio busca que los ciudadanos puedan vivir nuevamente historias

lojanas por medio de una puesta en escena.

Por su parte, Alain Chaviano, director de TELIA, ha definido su estilo clasicista en el
campo del teatro, considera que las obras a pesar de haber sido escritas en siglos pasados,
aun en el siglo XXI pueden crear conciencia en el publico y su propdsito siempre ha sido
que el publico conciba al teatro como un medio de comunicacién y aprendizaje. Su
primera obra como director del Teatro Estudio es: El velorio de Pachencho (2017), cuenta
la historia de un hombre cubano que lleva una vida bohemia y en el que se ve involucrado

todo un barrio.

2. ;Cual es el mensaje e intencion de la obra a presentar?

Analisis

Los grupos escénicos presentan variedad de contenidos en las obras teatrales,
transmiten un mensaje diferente mediante el empleo de signos lingiiisticos,
paralingiiisticos y kinésicos. El teatro inicamente no se contempla y se muestra, sino se
vive, el publico se somete a las condiciones que los actores imaginan y creen, para

alcanzar por medio de ellas un conocimiento efimero, profundo y vivido de uno mismo.

Viaje en el mar alla relata la historia de un taxista, estudiante de tanatopraxia, que
publica en su Facebook si alguien desea acompafiarlo en un viaje a Salinas y un hado
madrino se suma a la aventura. Cuando aparentemente todo va bien, el taxista se convierte

en una victima mas del asesino vestido de hado madrino.

El velorio de Pachencho es una de las obras mas representadas del teatro cubano. Un
grupo de estudiantes de medicina, sin dinero, deciden engafiar a un gallego rico y simular

la muerte de Pachencho para lucrar con su entierro. Pero Rosalia, amante del muerto-
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vivo, descubre el plan y los delata. El cadaver se levanta del ataid y en un ambiente

festivo bailan todos.

3. (Lograron los actores exponer en escena su intencion como director?

Analisis

Aunque no es posible hablar de una subjetividad absoluta en la transferencia de
estimulos comunicativos, de acuerdo a la opinion de los directores de teatro, los actores
si plasmaron en escena la idea sugerida; y es que el texto teatral y los signos relacionados
con la actividad del actor permitieron una relacion directa con el espectador, que permitid

uniformar en buena medida las reacciones e incluso las emociones.

Hicieron énfasis en este elemento final: el espectador, cuya presencia no fue notoria
en las representaciones escénicas, reflejada en un maximo de 20 asistentes; la formacion
de publicos deberia considerarse como punto clave para que el proceso comunicativo se

cumpla en su totalidad y crear una corriente de opinion en los espectadores.

También, los directores no dejan de lado la falta de apoyo que existe en Loja por parte

de entidades culturales en la formacion de actores.

4. (Como los signos teatrales utilizados en la pieza logran darle sentido a 1a obra
y cuales considera mas importantes?
Analisis

Los profesionales de teatro saben que para despertar la sensibilidad del publico no
basta con actuar bien, hay otros factores que pueden hacer fracasar un espectaculo. La
teatralidad en fin es una estructura compleja que implica mas que una condicioén del

sentido del texto y una descripcion de realidades visuales.
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Los dos entrevistados coinciden que todos los signos teatrales son esenciales para la
representacion porque se complementan entre ellos. Los elementos teatrales como:
dialogo, tono de voz, mimica, escenografia, iluminacion, vestuario, maquillaje y peinado,
musica, actuacion; se evidenciaron durante las dos puestas en escena, cada uno con su

capacidad de intensificar la comunicacion del espectaculo con el publico.

El velorio de Pachencho fue la obra producida con mas elementos teatrales, para su
director es necesario emplear todos los signos para trasladar al publico a la época en que
sucede la historia. Viaje en el mar alld, se desarrolla en un escenario pequefio disefiado
por su director, el espectaculo teatral retine pocos elementos; el didlogo, es principal

recurso de la obra para cobrar vida en los personajes y manifestar ideas en la escena.

5. ¢Cuales son los parametros que tomé en cuenta para elaborar la

dramaturgia (texto) de la obra?

Analisis

Las obras teatrales presentadas pertenecen a otros autores dramaticos, en este caso,
fueron los directores quienes se encargaron de construir los medios para exponer el
mundo interior del creador. Los directores coinciden que siendo el teatro una
representacion de una accion en el espacio por parte de un actor, el didlogo debe entonces
asumir y hacer llegar a la conciencia del receptor el entorno en que se desarrolla de la
manera mas comprensible para lo cual es necesario adecuar ciertas palabras del texto
dramaético, debido a que son vocablos utilizadas en el lugar de origen del autor y pueden

alterar la idea central del espectaculo teatral.
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6. Los elementos que se manipulan en la escenografia ;qué funcion y

significacion tienen?

Analisis

El contenido de la obra teatral va estructurado de acuerdo a los elementos que se
utilizan en la realidad social, teniendo clara la tematica y contexto de la obra. La historia
de Viaje en el mar alla se desarrolla en la adaptacion de un automévil y gigantografia
para simular una carretera. E/ velorio de Pachencho utiliza un solar de la Habana, para

simular una parte antigua de Cuba y que los espectadores se trasladen a aquella época.

Cada director puso en juego su creatividad para que los espectadores se involucren
completamente en la historia y a su criterio la escenografia puede ser ilusionista o

reducida pero la actuacion es el verdadero atrayente, la esencia de sus obras.

7. ¢(Coémo se da el proceso comunicativo en la obra de teatro?

Analisis

En los grupos escénicos se mantiene un proceso comunicacional semejante: la interna
o intraescénica se produce sobre el escenario entre todo el equipo de creadores. Incluso
durante la representacion teatral, es el acto de comunicacion que se verifica entre actores

y personajes, de actores con otros actores y de personajes con otros personajes.

En la externa, o extraescénica, el rol del emisor le corresponde a todo el equipo
creador, mientras que el receptor o destinatario, al espectador. El receptor puede percibir

e interpretar un signo, incluso cuando sea intencional o provocado por el emisor.
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8. (Qué debilidades encuentra en el proceso comunicativo de la obra

presentada?

Analisis

Los directores concuerdan que el proceso comunicativo no se cumple totalmente por
la ausencia de publico en sus espectaculos escénicos, su finalidad es buscar un publico
critico, que no se limite a visualizar la obra, sino que cree una corriente de opinion y hacer

del arte una parte integral del diario vivir de la ciudadania.

Su objetivo es que los lojanos conciban al teatro, no como diversion sino como medio
de comunicacion y aprendizaje porque para su criterio el teatro transmite una pluralidad
de emociones y sensaciones, invita al piblico que despliegue su imaginacion sensorial y
corporal y busque una mayor conciencia de si y de su relacion con los otros. Ademas

transforma y en ultimo lugar entretiene.

9. ¢(Coémo califica el nivel de asistencia del publico?

Analisis

El grupo CANOArtes Escénicas tuvo un total de 10 asistentes y en la obra presentada
por TELIA asistieron 20 personas, dato curioso debido a que la capacidad de las salas es
mayor. Podemos deducir que en Loja no hay un mayor habito de concurrencia al teatro.
A pesar de considerarse una ciudad cultural y ser sede del Festival Internacional de Artes
Vivas, los indices de asistencia, son bajos. Sin publico, no existiria la experiencia
escénica, pero tan dificil como concebir una obra sin espectadores es descifrar su
comportamiento. Los motivos, las preferencias y las actitudes de los consumidores

obedecen a multiples factores.
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Chaviano expresa que los lojanos apoyan lo suyo, prefieren lo de afuera. Los
directores también creen que existe cierto centralismo, ya que no existe una

diversificacion de recursos, notandose pocos grupos beneficiados

Sumado a esto, la respuesta de los espectadores teatrales y el significado de sus tomas
de decision tiene que ver con factores politico-sociales: escasez de politicas culturales
gubernamentales; publicos acostumbrados a espectaculos gratuitos lo cual esta
relacionado con el poco valor que se le asigna a la cultura; organizaciones culturales
preocupadas de sus estados financieros y no de las demandas de sus publicos. Factores de
marketing: escasos conocimientos de los directores artisticos en la promocion y venta de

cultura.

ANALISIS ENTREVISTAS ACTORES

Las entrevistas se realizaron a un personaje principal de las obras: Maria José Ruiz (El

velorio de Pachencho) y Alejandro Veintimilla (Viaje en el mar alld).

1. ;De qué forma influyen sus vivencias culturales, sociales y conocimientos
profesionales, en el desarrollo de sus personajes?

Analisis

Los actores manifestaron que su trabajo es crear cultura en los ciudadanos y para crear
un personaje, tanto fisica como psicologicamente, incluyen vivencias personales, analizan

la cotidianidad popular, sentimientos y experiencias comunes de la gente.
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2. ;Cual es la funcion e intencion que cumple usted con el personaje que
interpreta en la obra?
Analisis

Alejandro Veintimilla, personaje principal de Viaje en el mar alld, interpreta a un
taxista que va de viaje a Salinas y a través de Facebook publica un estado para que alguien
lo acompaiie en su viaje, un hado madrino se suma a la aventura, personaje bastante
curioso; durante el viaje cuentan una historia divertida con un final inesperado.

Maria José Ruiz, personaje principal de El velorio de Pachencho, representa a Rosalia
una mujer muy fresca que estd perdidamente enamorada de Pachencho y en el transcurso
de la obra ella descubre la farsa de la muerte de Pachencho.

3. (Cuales son las intenciones y sentimientos que quiere expresar con su
personaje y como lo exponen en escena?
Analisis

Alejandro Veintimilla en su personaje de taxista maneja un humor negro, durante la
obra se habla de matanza. Por otra parte, Rosalia, interpretada por Maria José Ruiz,
expresa varios sentimientos como ira, desesperacion y tristeza porque perdio al amor de

su vida. Durante la obra tiene cambios de emociones que son normales en las personas.

4. ;Como son los codigos lingiiisticos utilizados en la pieza que logran darle
sentido a la obra?

Analisis

En el caso de Viaje en el mar alla, contiene un extenso dialogo, el personaje de taxista
utiliza palabras sencillas para relatar la historia. La obra El velorio de Pachencho al ser
de origen cubano, los integrantes junto al director analizan el significado de cada frase

para darle un significado mas concreto de acuerdo a la cultura lojana.
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5. Los elementos que se manipulan en la escenografia ;qué funcion y
significacion tienen en su personaje?

Analisis

Los entrevistados coinciden que todos los elementos estan interconectados. Alejandro
Veintimilla, emplea pocos elementos para dar una idea al publico de lo que esta
sucediendo, como por ejemplo: un volante para simular que estd manejando. En cambio,
Maria José Ruiz, describe que utiliza elementos, como: los baldes de basura, candelabros
y ventanas de aquella época, que son el complemento de su personaje.

Para ellos el manejo de su corporalidad, vestuario, maquillaje y accesorios son
fundamentales para llegar al publico con legados que son aportes para el desarrollo social.

6. Hablenos sobre el vestuario, maquillaje, peinado y los elementos de utileria
que utiliza en esta obra.

Analisis

Los actores aseguran que el maquillaje ambienta la obra teatral y especificamente
engancha a los espectadores con el personaje, para ellos la pintura facial y corporal es un
modo de comunicacion que remplaza a la palabra. Veintimilla, en su personaje de taxista,
utiliza un atuendo sencillo: una camisa, sombrero, pantalon corto; en cuanto al maquillaje
lleva tnicamente un tatuaje. Ruiz al interpretar a Rosalia, una mujer suelta, lleva un traje
ligero

7. ¢(Como se da el proceso comunicativo en el grupo?
Analisis

Tanto CANO Artes Escénicas como TELIA inician su proceso comunicativo con la

lectura del guion. Creen importante que ellos como directores deben tener confianza en

sus actores para que lo reflejen en el personaje. Luego viene la etapa de produccion, que
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les lleva una duracion de tres meses; la eleccion de vestuario, disefio de escenografia y
ensayos. Finalmente viene el espectaculo teatral donde tiene contacto directo con el

publico.

8. ¢(Qué debilidades encuentra en el proceso comunicativo?

Analisis

Los actores argumentan que la debilidad estd en como llegar al publico, porque es
evidente la falta de concurrencia. La difusion puede contribuir al desarrollo de las artes
escénicas en Loja, el teatro puede ser usado para los diferentes dmbitos, como: politico,
turistico, artistico, de denuncia, de protesta... siempre y cuando las estrategias

comunicativas sean correctas.

9. ¢(Coémo califica el nivel de asistencia del publico?

Analisis

Los entrevistados coinciden que Loja es una ciudad que sigue la direccion del viento,
va en sentido de lo popular, por ejemplo, la ciudadania prefiere un concierto gratuito en
una plaza que una obra teatral pagada. Ahi viene la valoracion que deberiamos hacer los
lojanos, no se trata de ver el teatro como un aspecto consumista sino comprenderlo desde
una forma mas valorativa y menos monetaria, es decir, admirar el teatro por su forma y

contenido.

10. Si considera que el teatro es importante para hacer comunicacion publica,
jeree que es necesario implementar mas estrategias de publicidad y
propagacion? ;Por qué?

Ruiz considera que el publico lojano debe tener una cultura de conocimiento teatral,

saber qué es, poder diferenciar una obra de teatro clasico de una contemporanea, qué es
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una comedia y una farsa, generalmente las personas creen que si alguien esta en un

escenario ya se trata de una obra de teatro y no es asi.

Tanto los actores como directores coinciden que una de las mayores preocupaciones
son las estrategias comunicativas para generar una cultura teatral en el publico lojano.
Mencionan que los lojanos creen que existe un solo grupo de teatro y lo importante es la
asociacion de los mismos para que las personas se apropien del teatro, mediante

estrategias para educar y comunicar al publico, de esta manera contribuir en su formacion.

FORMACION ESCENICA DE LOS INTEGRANTES

NOMBRE GRUPO DE TEATRO FORMACION ESCENICA
PROFESIONAL

Santiago Carpio CANOArtes Actor y director de teatro y television.
Escénicas

Alain Chaviano Director de TELIA Productor y director de television, cine y

teatro.

Rafael Berru CANOArtes No tiene
Escénicas

Alejandro CANOArtes Egresado en Actuacién con mencidn en

Veintimilla Escénicas Direccion Escénica

Maria José Ruiz TELIA No tiene

Adrian Ismael Celi | TELIA No tiene

Los directores de los grupos escénicos tomados en cuenta para el estudio, han
enriquecido sus enseflanzas en centros educativos profesionales de Ecuador y Espafa. Por
su parte, los actores han construido su formacion, con la participacion en diversas obras

de teatro presentadas en la ciudad de Loja, muchas de ellas de gran éxito.
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ANALISIS DE LA PROMOCION EN REDES SOCIALES DE CADA OBRA

Periodo de analisis: 5- 21 de marzo 2018

Plataforma: Facebook

Grupo escénico: CANO Artes Escénicas

Obra: Viaje en el mar alla

Dia

Mes

Tipo de
publicacién

Tipo de contenido

21

Marzo

Imagen

Publicidad

Disfruta de VACACIONES EN EL MAR ALLA

en #MicroCANO

Miércoles y Jueves 21:00 - 22:00

Costo: $5 LemonTrip: Bernardo Valdivieso entre Imbabura y
Quito

12

Marzo

Imagen

Publicidad

Un viaje al mar alla con este par de locos. Alejandro
Veintimilla y Rafael Berru, te esperan en MicroCANO,
Lemon Trip, este miércoles y jueves 21:00.

Marzo

Imagen

Publicidad
Arrancamos la tercera temporada. No se pierdan estas dos
grandes propuestas de #MicroCANO en Lemon Trip.

Marzo

Imagen

Publicidad

Este 7 de marzo arrancamos la TERCERA TEMPORADA
de #MicroCANO con dos propuestas muy divertidas que no
se pueden perder, en Lemon Trip todos los miércoles y
jueves de marzo, desde las 21:00.

Facebook es la tinica red social utilizada por CANO Artes escénicas, realizan una

publicacion a la semana referente a la obra Viaje en el Mar Alld. Para sus publicaciones

utilizan una imagen acompafiada de un texto para describir los horarios y el lugar de

presentacion.

Periodo de analisis: 6 de enero — 19 de marzo

Plataforma: Facebook

Grupo escénico: Teatro Estudio laboratorio e Investigacion Actoral

46



https://www.facebook.com/hashtag/microcano?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARBUP250CMzGsrJX8UA4AuValD5Blq3aShDULyfroqty8mSCyb8ZKAFdDfQM509S87Mkxm518oFmA2aEgD4nGyWGcbPI3JGiAq6fSpsICUXiz4r33LeskwubRib5R5x4FCXKtw6Zi2E8zgG4W1lq7j1pWU4pUMmt3TtTitavK7zflVtgMpVP12yC9ucH8vil7ZfyGcIZ05AZn72MFRZf74horf_pHZODRGjN42Z8DPIw_h6XCwx-FF1euiTJ4McBGgWc14bWvrCZBTFGTE8fRZXJnHx6PBY5RJ5-HpGsSRO-_qsQMANQM5qiP2Lvaa9SBcmyBgk-e6V8CvyjhJumtMVcaw&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/microcano?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARC2CAnKIVhag3qtPuqxjAoGIU_qeVdVUKcrM6KmQ-dmF3h-c9TvV_MFthgJMGOzRJN8O4EWT0eTZsiNmAU_nnZn6rEX7eSYgKyQAcW7brcKQ8REzA0bmDbGCtAFjVCjqjqzn5fVFit2yjxqCPy5Yb87gGgutsW2JTWxQDsqTC2DR7PooM5TCldUOjRq5X_aWa595fWQ_JFPHP44hkBANQBdM1SThtJf3lRZmn11690tghBJxeoJN1S8I1LITcx8WV_zlrl6uhxzKHEpfJamP9Zre-poN-sn-Ylixdt2GPXOCOx-UQTfM6sN2Nf4iLgeHDR6kwPD0HQA7D_BypFFPlutdA&__tn__=%2ANK-R
https://www.facebook.com/hashtag/microcano?source=feed_text&epa=HASHTAG&__xts__%5B0%5D=68.ARAAjGvEIqauVleshwWLWE7HXmLdC_FuFYRpZ4TznrlzUUQVKCpVylp1y8jqLTK2AK5uORbYnT9dtU6pSUG84i27uiyC1xuVzChROe8rhSjOTRzTfiYlKh9TcnW63SW_X5FrLzm60LwA5c_elR-AL_WuIeVwTfBDAVuY-DBEKPNnx8x5FqSsQXd7cRffqZfyI9KyPkcmK06xQvtj6g0VFYC2auMoNsBLq_pLyORe7r1Qip3aKf8JvhEQwUb3Ctra-1hSeuJvkzBNDrg36snjGhDj3u8WDkvHuETni4NVU6A4yfgQO_UzhnRQ1jX7rlLwqZGRG9aLpynnlvYcaPyzAoEpBA&__tn__=%2ANK-R

Obra:

El velorio de Pachencho

Dia

Mes

Tipo de
publicacion

Tipo de contenido

Enero

Imagen

Publicidad

PROXIMAMENTE EN EL TEATRO NACIONAL BENJAMIN
CARRION, EL VELORIO DE PACHENCHO, UNA COMEDIA
QUE TE HARA LLORAR DE RISA TODO EL MES DE

MARZO. — en Teatro - Estudio Laboratorio e Investigacion Actoral.

Enero

Imagen

Publicidad

Marzo se llenara de luces y algarabia al recibir en escena por primera
vez en Ecuador y bajo la direccion de Alain Chaviano "El Velorio de
Pachencho", ven a disfrutar junto a nosotros esta divertida obra del
muerto vivo mas famoso de teatro.

20

Enero

Imagen

Publicidad

#TEATROESTUDIOLABORATORIO La préoxima semana Ronny
Lafebre estara conversando con nosotros acerca de su personaje
"Arturo" dentro de#elveloriodepachencho, jj;iNO SE LO PUEDEN
PERDER!!! — en Teatro - Estudio Laboratorio e Investigacion
Actoral.

26

Enero

Imagen

Publicidad

#TEATROESTUDIOLABORATORIO La préoxima semana nuestro
Director Alain Chaviano estara conversando con nosotros acerca de
su personaje "Pachencho", los dias en que se va a estrenar la obra en
el Teatro Nacional Benjamin Carrién y muchas cosas mas dentro
dettelveloriodepachencho, ;;jNO SE LO PUEDEN PERDER!!! —
en Teatro - Estudio Laboratorio e Investigacion Actoral.

Febrero

Imégenes

Publicidad

#TEATROESTUDIOLABORATORIO nos presenta este JUEVES
09 de FEBRERO a DIANA ASTUDILLO, quien estara conversando
con nosotros acerca de su personaje "ROSALIA", y muchas cosas
mas dentro de#elveloriodepachencho, jjjNO SE LO PUEDEN
PERDER!!!

15

Febrero

Imagen

Publicidad

#TEATROESTUDIOLABORATORIO nos presenta este JUEVES
16 de FEBRERO a DOLORES CASTILLO, quien estara
conversando con nosotros acerca de su personaje "CANDA", y
muchas cosas mas dentro de #elveloriodepachencho, jjjNO SE LO
PUEDEN PERDER!!!

15

Febrero

Imagen

Publicidad

#TEATROESTUDIOLABORATORIO nos presenta este VIERNES
17 de FEBRERO a ESTEBAN ERAS, quien estara conversando con
nosotros acerca de su personaje y muchas cosas mas dentro

de #elveloriodepachencho, jj;;NO SE LO PUEDEN PERDER!!!

Marzo

Imagen

Publicidad
POSTERS OFICIAL DE "EL VELORIO DE PACHENCHO"
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https://www.facebook.com/teatroestudiolaboratorio/
https://www.facebook.com/hashtag/teatroestudiolaboratorio?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/elveloriodepachencho?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/teatroestudiolaboratorio/
https://www.facebook.com/teatroestudiolaboratorio/
https://www.facebook.com/hashtag/teatroestudiolaboratorio?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/elveloriodepachencho?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/teatroestudiolaboratorio/
https://www.facebook.com/hashtag/teatroestudiolaboratorio?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/elveloriodepachencho?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/teatroestudiolaboratorio?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/elveloriodepachencho?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/teatroestudiolaboratorio?epa=HASHTAG
https://www.facebook.com/hashtag/elveloriodepachencho?epa=HASHTAG

10

Marzo

Imagen

Publicidad

ESTAMOS A UNA SEMANA DEL GRAN ESTRENO!!!!
LES RECORDAMOS QUE LAS ENTRADAS A LA VENTA
ESTAN EN:

-MICRO MERCADO "RAQUELITA"

-INSIDE COFFE NET

- TEATRO ESTUDIO LABORATORIO E INVESTIGACION
ACTORAL

- BOLETERIA DEL TEATRO LOS DIiAS DE LA FUNCION

10

Marzo

Imagen

AUSPICIANTES

Hacer Teatro hoy en dia es muy dificil y sobre todo en Loja, Capital
Cultural y Musical del Ecuador, nadie quiere auspiciar!!!, pero
gracias a Dios todavia hay instituciones y empresas, en su gran
mayoria privadas, que confian en el talento Lojano. Gracias a esas
empresas que creyeron en nosotros para que este 17, 18 y 19 de
marzo, en el Teatro Nacional Benjamin Carrion se pueda disfrutar del
estreno NACIONAL de "El Velorio de Pachencho".

13

Marzo

Imagen

Publicidad
A SOLO 4 DIAS DEL ESTRENO! QUE COMIENCE LA FIESTA!

Plataforma: Youtube

Dia Mes Tipo de Tipo de contenido
publicacion
1 Marzo Video Reseiia de los personajes
(00:40) Joseph Castillo actor de Teatro Estudio Laboratorio e
Investigacion Actoral nos habla acerca de su personaje dentro de
"El Velorio de Pachencho.
1 Marzo Video Publicidad
(00:56) A un mes del estreno de El Velorio de Pachencho
1 Marzo Video Reseiia de los personajes
(00:35) Esteban Eras actor de Teatro Estudio Laboratorio e Investigacion
Actoral nos habla acerca de su personaje dentro de "El Velorio
de Pachencho.
1 Marzo Video Reseifia de los personajes
(00:36) Dolores Castillo actriz de Teatro Estudio Laboratorio e
Investigacion Actoral nos habla acerca de su personaje dentro de
"El Velorio de Pachencho.
1 Marzo Video Reseiia de los personajes
(01:08) Diana Astudillo actriz de Teatro Estudio Laboratorio e
Investigacion Actoral nos habla acerca de su personaje dentro de
"El Velorio de Pachencho.
1 Marzo Video Reseiia de los personajes
(01:30)
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Alain Chaviano actor y director general de Teatro Estudio
Laboratorio e Investigacion Actoral nos habla acerca de su
personaje dentro de "El Velorio de Pachencho".

1 Marzo Video Reseiia de los personajes
(00:30) Ronny Lafebre actor de Teatro Estudio Laboratorio e
Investigacion Actoral nos habla acerca de su personaje dentro de
"El Velorio de Pachencho".
1 Marzo Video Reseiia de los personajes
(00:30) Thalia Estrella actriz de Teatro Estudio Laboratorio e
Investigacion Actoral nos habla acerca de su personaje dentro de
"El Velorio de Pachencho.
1 Marzo Video Reseiia de los personajes
(00:40) Daniel Astudillo actor de Teatro Estudio Laboratorio e

Investigacion Actoral nos habla acerca de su personaje dentro de
"El Velorio de Pachencho.

Teatro Estudio Laboratorio e Investigacion Actoral utiliz6 dos plataformas para

realizar la difusion de la obra: Facebook y Youtube. La agrupacion comparte

publicaciones de El velorio de Pachencho con dos meses de anticipacion, para generar

expectativa en su audiencia. Ademas, realizd6 videos cortos dando a conocer los

personajes que estaran en escena. De una a dos veces por semana publico una imagen

acompafiada de un texto invitando a la ciudadania a presenciar la obra.
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ANALISIS DE ENCUESTAS

Las encuestas se aplicaron a todos los espectadores de cada obra teatral: Vacaciones
en el mar alla y El velorio de Pachencho. Se desarrollaron dos cuestionarios: pre

comunicativo y post comunicativo con la finalidad de establecer las diferencias antes y

después de una puesta en escena.

TABULACION

GRUPO DE TEATRO: CANO Artes Escénicas

OBRA: “Vacaciones en el alla”

GENERO: Comedia

DURACION: 21:05

CUESTIONARIO PRECOMUNICATIVO “Vacaciones en el mar alla”

1. Edad

CUADRO 1
VARIABLE | FRECUENCIA | PORCENTAJES

20-25 4 40%
26 -30 6 60%
31-35 0 0%
36-40 0 0%

41 — en adelante 0 0%
TOTAL 10 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora
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GRAFICO N° 1

0% EDAD
0% 0%

= 20-25
= 26-30

31-35
/ 36-40
= 41 —en adelante

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion:

Segun las encuestas aplicadas a los espectadores de Vacaciones en el mar alld el
publico objetivo de CANO Artes Escénicas es adulto. El 60% oscila entre los 26-30; el
40% fluctaa entre los 20-25. Es necesario agregar y/o aclarar que el espacio en donde se
desarrolla un espectaculo teatral es una variable importante que delimita los héabitos de
asistencia del publico. En este caso, al tratarse de un bar-restaurante (Lemon Trip) es

entendible y hasta deducible la edad ponderada de asistencia.

2. Género

CUADRO 2
VARIABLE | FRECUENCIA | PORCENTAJES

Hombre 7 70%
Mujer 3 30%
TOTAL 10 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora
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GRAFICO N° 2

GENERO

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion:

El género predominante dentro del publico objetivo son hombres, lo que significa un
70%; frente a un 30% que corresponde a mujeres. Con este resultado, se puede dilucidar
como se dan las relaciones entre el género y consumo en un espacio cultural concreto.
Hay que tener presente que en un primer aspecto este suceso podria estar ligado a las
particularidades espaciales y el ambiente del espectaculo, en este caso Lemon Trip (bar),

pero también tendrian injerencia cuestiones como las redes de distribucion y difusion del

grupo, o el mismo mensaje o trama de la obra.

3. Grado de escolaridad

= Mujer

CUADRO 3
VARIABLE | FRECUENCIA | PORCENTAJES
Primaria 0 0%
Secundaria 0 0%
Tercer Nivel 8 80%
Cuarto Nivel 2 20%
TOTAL 10 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora
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GRAFICO N° 3

GRADO DE ESCOLARIDAD
0% — 0%
20% Primaria

Secundaria
80% Tercer Nivel
Cuarto Nivel

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion:

Los indicadores ofrecen diferencias significativas por grado de escolaridad. E1 80% de
los encuestados tiene una formacion de tercer nivel, lo que determina que tienen un
conocimiento integrado, condicidon que les permite mayor interés y mayor comprension
por el hecho teatral. El 20%, en contraste, corresponde al nivel de educacion de cuarto

nivel.

Sin duda el nivel estudios es una variable determinante en la participacion cultural,
ascendiendo ésta de forma sistematica con ¢l (mayor nivel de instruccion, mayor héabito
de concurrencia). Este dato permite entender la segmentacion actual del publico de

CANO Artes Escénicas, para tomarlo en cuenta en la propuesta.

4. Nivel de asistencia al teatro

CUADRO 4
VARIABLE | FRECUENCIA | PORCENTAJES
Siempre 6 60%
Pocas veces 4 40%
Primera vez 0 0%
TOTAL 10 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora
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GRAFICO N° 4

NIVEL DE ASISTENCIA
0%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion:

De acuerdo a los resultados, las personas no asisten con frecuencia a las obras teatrales.
De los 10 encuestados, el 40% asiste pocas veces al teatro, lo que revela falencias en el
proceso comunicativo del hecho teatral, que es el resultado de la injerencia de multiples
factores, desde una débil comunicacion interna del grupo hasta la fragilidad de la
comunicacion externa (estrategias de difusion, informacion y propagacion). Hay que

evidenciar también, que el grupo ha alcanzado minima pero no critica fidelidad de los

= Siempre
= Pocas veces

Primera vez

espectadores, reflejado en un 60% de personas que asisten siempre al teatro.

5. Importancia de asistir al teatro

CUADRO 5
VARIABLE FRECUENCIA | PORCENTAJES

Se rompe la rutina 2 20%
Es una actividad de ocio 0 0%
Entretiene 5 50%
Contribuye a mi desarrollo psicosocial 0 0%
Eleva mi nivel cultural 3 30%

TOTAL 10 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora
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GRAFICO N° 5
IMPORTANCIA DE ASISTIR AL TEATRO

= Se rompe la rutina
0% 0%

Es una actividad de
ocio
Entretiene

Contribuye a mi

desarrollo psicosocial
= Eleva mi nivel cultural

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion:

En esta pregunta se registr6 que los encuestados tienen como razén principal de
asistencia la recreacion y entretenimiento. E1 50% menciona que mediante la actuacion
de los personajes logran sentirse cerca de una historia y estimular la imaginacion, por lo
tanto es un momento de esparcimiento. La segunda razén (30%) responde a intereses
educativos y de aprendizaje; la tercera (20%) al desarrollo psicosocial, lo que expone, que
ademas de recreacion, los perceptores buscan formacidon cognitiva, y afianzar su

identidad y redes de interaccion.

6. Motivo de asistencia al teatro

CUADRO 6
VARIABLE FRECUENCIA | PORCENTAJES

Deseo experimentar qué es el teatro 3 30%
Distraccion 5 50%
Me interesa el tema 0 0%
Visito con frecuencia el teatro 0 0%
Conozco a alguien del elenco 2 20%
Publicidad 0 0%

TOTAL 10 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora
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GRAFICO N° 6

MOTIVO DE ASISTENCIA AL TEATRO

= Deseo experimentar qué es
el teatro

= Distraccién
0%

0,
0% Me interesa el tema

Visito con frecuencia el
teatro

= Conozco a alguien del
elenco

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion

Segtin la encuesta, uno de los motivos que influye mayoritariamente en la decision de
asistencia e interés en una representacion teatral es la busqueda de entretenimiento. El
50% de los asistentes respondi6é que la distraccion que encuentran en un espectaculo

teatral los hace salir de la rutina diaria como: estudios, trabajo, etc.

Otro de los moviles de su afluencia, es la curiosidad por experimentar en si el hecho
teatral (30%), lo que obedece a un factor tan especifico como la propia psicologia de cada

individuo influyendo en su exploracion y realizacidon de experiencias que necesita cubrir.

El estudio ha revelado también la importancia de la comunicacion interpersonal o del
“boca a boca” en la determinacion de acudir al teatro; el 20% menciona que va porque

conoce a alguien del elenco.

Y por altimo, un 0% refleja la carencia de publicidad acerca de la obra teatral. Dato
critico, que pone en manifiesto la floja relacion entre el efecto prescriptor de sus

estrategias de difusion (si es que las hay) y las pautas de asistencia al teatro. Hay que
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hacer hincapié en el papel relevante de la publicidad en el mantenimiento y creacion de

publicos masivos.

7. Qué busca en la experiencia teatral

CUADRO 7
VARIABLE FRECUENCIA | PORCENTAJES

Tranquilidad 1 10%
Conocimiento 4 40%
Diversion 2 20%
Inspiracion para hacer algo 0 0%
Critica social, politica y cultural 3 30%

TOTAL 10 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

GRAFICO N° 7

QUE BUSCA EN LA EXPERIENCIA TEATRAL
= Tranquilidad

= Conocimiento
Diversion
Inspiracion para hacer
algo

= Critica social, politica y
cultural

0%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion

La mayor parte de los espectadores buscan en la obra conocimiento y reflexion, es
decir, el 40% asiste para aprender, educarse y crear una cultura teatral mediante el

espectaculo. El 30% define que la obra contribuye a formar una critica social, politica y
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cultural, este publico busca en el teatro una fuente de oportunidades para el desarrollo de

un pensamiento critico.

8. Expectativas de la obra

CUADRO 8
VARIABLE FRECUENCIA | PORCENTAJES
Buen mensaje 5 50%
Buen espectaculo 1 10%
Actuacion 1 10%
Propuesta diferente 3 30%
TOTAL 10 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

GRAFICO N° 8

EXPECTATIVAS DE LA OBRA

= Buen mensaje

= Buen espectdaculo

10,
Lz Actuacion
‘ Propuesta diferente

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion

Los espectadores buscan en la obra un buen contenido, con actuaciones esplendidas
que trastoquen sus emociones y percepciones. Para una gran parte de espectadores (50%)
es el mensaje el elemento sobre el cual se centra la mayor expectativa. El mismo que es

expresado en varios codigos, por un grupo de emisores, dirigidos todos por un emisor
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principal, el director de escena, y donde, para su comprension, influyen diversos factores

como: el contexto, personalidad e ideologia de los participantes.

Para otros (30%), en cambio, es el conjunto y el todo del hecho teatral, ya que esperan
una propuesta diferente, una puesta en escena impactante que esté lejos de ser “algo

rutinario y habitual”.

CUESTIONARIO POSTCOMUNICATIVO “Viaje en el mar alla”

1. Estado de animo después de la obra

CUADRO 1
VARIABLE | FRECUENCIA | PORCENTAJES
Alegre 7 70%
Aburrido 0 0%
Tranquilo 3 30%
Ansioso 0 0%
Cansado 0 0%
Optimista 0 0%
Reflexivo 0 0%
Deprimido 0 0%
TOTAL 10 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

GRAFICO N° 1

ESTADO DE ANIMO DESPUES DE LA OBRA
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FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora
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Analisis e interpretacion:

Los perceptores después de la obra experimentaron sensaciones positivas. El 70%
manifestaron sentirse alegres. El 30% se encontraba en un estado de 4nimo tranquilo.
Vacaciones en el mar alld, se trata de una comedia, donde sus dialogos tienen términos

jocosos que causan en el espectador la sensacion de alegria.

Se visibiliza, entonces, que el hecho teatral produce efectos en el espectador, el emisor
necesita provocar una reaccion, que le confirme la asimilacion y comprension de lo

transmitido, esto se ve reflejado en el estado de &nimo de los espectadores.

2. Experiencia teatral

CUADRO 2

VARIABLE | FRECUENCIA | PORCENTAJES
Divertida 10 100%
Impactante 0 0%
Reflexiva 0 0%
Motivadora 0 0%
Aliviadora 0 0%
Aburrida 0 0%
Triste 0 0%
Confusa 0 0%
Desagradable 0 0%
Otra 0 0%

TOTAL 10 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora
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GRAFICO N° 2

EXPERIENCIA TEATRAL
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FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion

Los resultados del estudio, demostraron que la experiencia teatral es positiva. E1 100%
de los espectadores catalogaron la obra como un hecho divertido. Dato que afianzan la
teoria que el teatro genera emociones en sus perceptores, llegando inclusive a influenciar

y cambiar maneras de pensar, sentir y actuar, a través del discurso emitido.

El emisor necesita de la complicidad del receptor, que no se limita a un simple
estimulo, sino mas bien al hecho de percibir y descifrar ese mensaje. Al tomar en cuenta
al receptor que interpreta el mensaje, el emisor necesita provocar una reaccion, que le

confirme la asimilacion y la comprension de lo transmitido.

3. Cumplimiento de las expectativas

CUADRO 3
VARIABLE | FRECUENCIA | PORCENTAJES
Si 8 100%
No 0 0%
TOTAL 10 100%

FUENTE: Espectador de la obra
AUTOR: Vanessa Rivera
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GRAFICO N° 3

CUMPLIMIENTO DE LAS EXPECTATIVAS
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FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion

La totalidad de las personas, luego del espectaculo, concluyeron que la obra
Vacaciones en el mar alla cumpli6 con sus expectativas manifestadas en el cuestionario
pre comunicativo, a su parecer abarca un buen mensaje, que comprende signos y sefales
que facilitan su comprension y la actuacion también fue calificada como profesional
debido a que emplearon los signos lingiiisticos y kinésicos necesarios para representar el
texto teatral.

4. Signos teatrales importantes para comprender el mensaje

CUADRO 4
VARIABLE FRECUENCIA | PORCENTAJES

Diélogo 8 40%
Tono de voz 0 0%
Mimica y gestos 4 20%
Escenografia 0 0%
Iluminacion 0 0%
Vestuario 0 0%
Magquillaje y peinado 0 0%
Musica 0 0%
Actuacion 8 40%

TOTAL 20 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora
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GRAFICO N° 4

SIGNOS TEATRALES
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FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion

El espectaculo teatral Vacaciones en el mar alla hizo uso de diversos signos teatrales
y el publico presente distinguié con claridad los mismos para discernir la idea central. El
didlogo y la actuacion cuyo porcentaje es 40% cada uno, fueron los sistemas mas
reconocidos lo que quiere decir que son unos de los elementos mas importantes que

contribuyen a la construccion del mensaje en el espectador.

Otro de los factores que repercute en la formacion del mensaje son la mimica y gestos
(20%) estos significantes presentados en el escenario lograron un contenido que permite

al publico comprender con mayor amplitud y profundidad del espectaculo.

5. Mensaje de la obra

CUADRO 5
VARIABLE FRECUENCIA | PORCENTAJES
Las apariencias engafian 10 100%
TOTAL 10 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora
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GRAFICO N° 5

MENSAIJE DE LA OBRA

= Las apariencias engafian

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion

El 100% de los espectadores coinciden que Vacaciones en el mar alld transmite un
mensaje relacionado a las apariencias de las personas. Al inicio de la obra se creia que la

victima seria el hado madrino pero mientras transcurria la historia sucede lo contrario.

6. Comprension del dialogo de los personajes

CUADRO 6
VARIABLE | FRECUENCIA | PORCENTAJES

Si 10 100%
No 0 0%
TOTAL 10 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

CUADRO 6
PORQUE
VARIABLE FRECUENCIA | PORCENTAJES
Lenguaje confuso 0 0%
Lenguaje claro 8 80%
Tono de voz 2 20%
TOTAL 20 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora
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GRAFICO N° 6

DIALOGO DE LOS PERSONAJES
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FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion

Para la decodificacion de un mensaje es fundamental la claridad en sus didlogos. Para
el 80% de los asistentes el lenguaje de la obra fue claro y contuvo palabras de facil
comprension. Lo que denota que Vacaciones en el mar alla cumplidé con el propdsito de
sus codigos lingiiisticos. Hay que recordar que el dialogo se traduce en el texto enunciado,
creado por el director que ha tomado en cuenta signos auditivos, visuales, texto dramadtico,
trama, personajes, entre otros. El mal uso del lenguaje en la accion teatral puede bloquear

y rechazar el proceso de comunicacion.
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7. Importancia del maquillaje y vestuario

CUADRO 7
VARIABLE FRECUENCIA | PORCENTAJES
Reconocer a los personajes 10 100%
Distraer la atencion 0 0%
Significar algo 0 0%
No le presté atencion 0 0%
TOTAL 10 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

GRAFICO N° 7

IMPORTANCIA DEL MAQUILLAJE Y VESTUARIO
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FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion

El maquillaje y vestuario de Vacaciones en el mar alla camplieron la funcionalidad de
caracterizar el texto dramatico. E1 100% de los asistentes aseguraron que estos signos
teatrales les permitieron reconocer a los personajes. Los trajes utilizados eran acordes al

contexto de la obra y ayudaron al espectador a generar una idea mas completa de lo que

se estaba representando.
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8. Escenografia y decorado

CUADRO 8

VARIABLE | FRECUENCIA | PORCENTAJES
Creativa 3 30%
Insignificante 0 0%
Adecuada 6 60%

De mal gusto 0 0%
Incompleta 1 10%

TOTAL 10 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

GRAFICON° 8

ESCENOGRAFIA Y DECORADO
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FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion

La escenografia y decorado Vacaciones en el mar alla fue adecuada, de acuerdo al
composicion de la obra. El 60% de los espectadores coincidio con el texto dramatico, el
género y la época. Resultado que permite percibir este signo teatral con la misma
importancia que el resto. Ya que aunque no son transmitidos a través del cuerpo humano,
se revelan como los mds transparentes desde el punto de vista de su funcién afectiva, ya

que el eventual estado emotivo del creador permanece oculto a la vision del publico.
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9. Sensacion que transmitié la musica

CUADRO 9
VARIABLE | FRECUENCIA | PORCENTAJES
Tranquilidad 0 0%
Emotividad 0 0%
Miedo 0 0%
Suspenso 8 80%
No la percibi 2 20%
Aburrimiento 0 0%
TOTAL 10 100%
FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora
GRAFICO N° 9

SENSACION QUE TRASMITIO LA MUSICA
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Analisis e interpretacion
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La musica de la obra es adecuada para el contenido de la obra. E1 80% de los asistentes

afirma que fue un medio de ambientacion durante los didlogos que ocasiond emotividad

y que complemento las acciones realizadas por los personajes.

Es necesario el analisis comunicacional de las actividades que realizan los teatreros

porque a través de ello nos permitimos el estudio de los elementos que manejan, como:
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la corporalidad, vestuario, maquillaje y musica para comprender como llegan al ptblico

con legados que son aportes para el desarrollo social.

10. Mensaje de los personajes

CUADRO 10
VARIABLE | FRECUENCIA | PORCENTAJES

Ensefianza 0 0%
Simpatia 9 90%
Valores humanos 0 0%
Otro 0 0%
Afecto 0 0%
Angustia 1 10%
Nada 0 0%

TOTAL 10 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

GRAFICO N° 10

MENSAJE DE LOS PERSONAIJES
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FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion

De acuerdo al estudio los actores supieron caracterizar bien a los personajes. Un 90%
de los encuestados afirman que los personajes establecieron con su actuacion la claridad

del mensaje que pretendia transmitir la obra.
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Una buena comunicacion con el espectador es verdadera cuando el trabajo teatral sea
capaz de mostrarse como efecto artistico destinado a la deteccion de un efecto de caracter

social, ideoldgico, cultural, etc.

11. Opinion sobre el teatro

CUADRO 11
VARIABLE FRECUENCIA | PORCENTAJES
Ha mejorado mi opinion 7 70%
Mantengo la misma opinioén 3 30%
Me ha decepcionado 0 0%
TOTAL 10 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

GRAFICO N° 11

OPINION SOBRE EL TEATRO
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FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion

Las personas luego de observar las obras han mejorado su percepcion sobre el teatro.
Un 70% considera que a medida que asisten a las obras de teatro logran tener una mayor
formacion de la cultura teatral, lo que denota que el teatro que se desarrolla en la ciudad
tiene un buen nivel. Ademas un 30% mantienen la misma opinion, es decir, la obra no

genero ningin cambio en su pensamiento sobre el hecho teatral, pero tampoco decayo.
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Se presume que, actualmente se han intensificado las producciones teatrales en la
ciudad de Loja con la llegada del Festival Internacional de Artes Vivas, que signific6 una
puerta para los géneros artisticos, especialmente del teatro. La participacion de grupos
internacionales mostrd propuestas diferentes que generaron expectativas en los

espectadores al asistir a obras de grupos locales.

12. Factores para mejorar el proceso comunicativo del teatro

CUADRO 12
VARIABLE FRECUENCIA | PORCENTAJES
Mejorar el manejo de los signos teatrales 2 20%
Capacitacion de los actores 0 0%
Mas publicidad 8 80%
TOTAL 10 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

GRAFICO N° 12
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Analisis e interpretacion

La mayoria de los espectadores de la obra deducen que una de las debilidades de la
comunicacion teatral es generar poca publicidad. Un 80% de los espectadores de
Vacaciones en el mar alla considera que se deberia realizar més publicidad; lo que
significa que la comunicacidn organizacional externa presenta debilidades y es necesaria
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la implementacion de estrategias publicitarias que no sélo provoque mayor concurrencia
a las obras sino ademas informar, crear una critica social y mejorar el posicionamiento

cultural.

13. Medio mas factible para promocionar las actividades teatrales en la ciudad

CUADRO 13

VARIABLE | FRECUENCIA | PORCENTAJES
Internet 7 70%
Radio 0 0%
Television 0 0%
Prensa 2 20%
Impresos 1 10%
Otros 0 0%

TOTAL 10 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

GRAFICO N° 13
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Analisis e interpretacion

En el analisis del cuadro N° 12 se concluyd que el publico encuentra falencias en la

publicidad dentro del proceso comunicativo teatral, en relacion a eso el 70% de los
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encuestados encuentra que el internet es el medio mds factible para promocionar las
actividades teatrales en la ciudad, por la facilidad de acceso; mientras que el 20% siente
que es propicio hacer uso de impresos (afiches, catdlogos, folletos) porque permiten un
trato personal, abarcaria mayores elementos como fotografias, textos acerca del teatro,
etc. Un minimo porcentaje asegura que a través de los medios convencionales se realizaria

mejor difusion de actividades teatrales.

GRUPO DE TEATRO: Estudio Laboratorio e
Investigacion Actoral

OBRA: “El velorio de Pachencho”

GENERO: Comedia

DURACION: 45:00

CUESTIONARIO PRECOMUNICATIVO “FEl velorio de Pachencho”

1. Edad
CUADRO 1
VARIABLE | FRECUENCIA | PORCENTAJES
20-25 8 40%
26 -30 6 30%
31-35 3 15%
36 —40 3 15%
41 — en adelante 0 0%
TOTAL 20 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora
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GRAFICON° 1

EDAD

FUENTE: Espectador de la obra

RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion

Los espectadores de la obra E/ velorio de Pachencho en su mayoria son jovenes (20 -
25), convirtiéndose en el publico objetivo del Estudio Laboratorio e Investigacion
Actoral. E1 30% flucttia entre los 26 — 30. La obra fue presentada en el Teatro Bolivar, el

lugar donde se desarrolla la presentacion acoge a todo tipo de publico por lo que no existe

gran diferencia de edad entre los asistentes.

=20 -
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36 -
= 40 -

25
30
35
40

en adelante

2. Género
CUADRO 2
VARIABLE | FRECUENCIA | PORCENTAJES
Hombre 9 45%
Mujer 11 55%
TOTAL 20 100%
FUENTE: Espectador de la obra

RESPONSABLE: Autora
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GRAFICO N°2

GENERO
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FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion

El género predominante dentro del publico objetivo son mujeres, que corresponde a

un 55%; frente a un 45% que corresponde a hombres. La brecha entre los géneros no

presenta mayor diferencia.

3. Grado de escolaridad

CUADRO 3
VARIABLE | FRECUENCIA | PORCENTAJES
Primaria 0 0%
Secundaria 1 5%
Tercer Nivel 14 70%
Cuarto Nivel 5 25%
TOTAL 20 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora
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GRAFICO N° 3

GRADO DE ESCOLARIDAD
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FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion

El estudio arroja diferencias en el grado de escolaridad. El 70% de los asistentes tiene
una formacién de tercer nivel. El 5%, en contraste, corresponde al nivel de educacion
secundaria. Sin duda el nivel estudios es una variable determinante en la participacion
cultural, ascendiendo ésta de forma sistemética con el (mayor nivel de instruccién, mayor

habito de concurrencia).

4. Nivel de asistencia al teatro

CUADRO 4
VARIABLE | FRECUENCIA | PORCENTAJES
Siempre 6 30%
Pocas veces 10 50%
Primera vez 4 20%
TOTAL 20 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora
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GRAFICO N° 4

NIVEL DE ASISTENCIA AL TEATRO
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Analisis e interpretacion

Los indicadores arrojan que no existe una constante participacion en las obras de
teatro. De los 20 encuestados, el 50% asiste pocas veces al teatro; seguido del 30% que
acude siempre a las representaciones escénicas y en contraste el 20% acude por primera
vez. Es uno de los grupos con mayor difusion de sus producciones teatrales y se logro

evidenciar en el alto porcentaje de asistentes que alcanzo.

5. Importancia de asistir al teatro

CUADRO 5
VARIABLE FRECUENCIA | PORCENTAJES

Se rompe la rutina 0 0%
Es una actividad de ocio 1 5%
Entretiene 7 35%
Contribuye a mi desarrollo psicosocial 4 20%
Eleva mi nivel cultural 8 40%

TOTAL 20 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora
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GRAFICON°5

IMPORTANCIA DE ASISTIR AL TEATRO

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion:

Los asistentes encuentran que la razon principal de asistencia al teatro es porque eleva
su nivel cultural. Mediante los didlogos, que componen el texto teatral, los encuestados
(40%) mencionan que buscan un aprendizaje que pueda contribuir en su pensamiento. En
contraste el 35% menciona que mediante la actuacion de los personajes logran sentirse

cerca de una historia y estimular la imaginacién, por lo tanto es un momento de

esparcimiento.

6. Motivo de asistencia al teatro

= Se rompe la rutina

Es una actividad de ocio

Entretiene

Contribuye a mi
desarrollo psicosocial

= Eleva mi nivel cultural

CUADRO 6
VARIABLE FRECUENCIA | PORCENTAJES
Deseo experimentar qué es el teatro 2 10%
Distraccion 4 20%
Me interesa el tema 3 15%
Visito con frecuencia el teatro 4 20%
Conozco a alguien del elenco 4 20%
Publicidad 3 15%
TOTAL 20 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora
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GRAFICO N° 6

MOTIVO DE ASISTENCIA AL TEATRO
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FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion:

Para los espectadores la decision de asistir al teatro fue porque buscan distraccion para
salir de la rutina diaria (20), visitan con frecuencia el teatro (20%) y porque conocen a
alguien del elenco (20%). El 15% revela que su involucramiento se debe a la publicidad.
Dato critico, que pone en manifiesto la floja relacion entre el efecto prescriptor de sus
estrategias de difusion (si es que las hay) y las pautas de asistencia al teatro. Hay que

hacer hincapié en el papel relevante de la publicidad en el mantenimiento y creacion de

publicos masivos.

7. Qué busca en la experiencia teatral

qué es el teatro
= Distraccion

Me interesa el tema

Visito con frecuencia

el teatro
= Conozco a alguien del

elenco
= Publicidad

CUADRO 7
VARIABLE FRECUENCIA | PORCENTAJES

Tranquilidad 0 0%
Conocimiento 5 25%
Diversion 3 15%
Inspiracion para hacer algo 2 10%
Critica social, politica y cultural 10 50%

TOTAL 20 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

79




GRAFICO N° 7
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FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion:

Segun las encuestas, los espectadores buscan en la representacion teatral fortalecer su
critica social, politica y cultural (50%), es decir, el publico busca en el teatro una fuente
de oportunidades para el desarrollo de un pensamiento critico. El 25% asegura que asiste
al teatro por conocimiento y reflexion, es decir, el publico asiste para aprender, educarse

y crear una cultura teatral mediante el espectaculo.

En el pubico, existe una determinada anticipacion a escoger la obra a presenciar, ya
sea por el titulo, el tema, el autor, la compaiiia, el director, los actores, recomendacion de
los medios de comunicacion, o la del publico que previamente la ha presenciado y la

recomienda.
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8. Expectativas de la obra

CUADRO 8
VARIABLE FRECUENCIA | PORCENTAJES
Buen mensaje 5 25%
Buen espectaculo 6 30%
Actuacion 4 20%
Propuesta diferente 5 25%
TOTAL 20 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

GRAFICO N° 8
EXPECTATIVAS DE LA OBRA
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FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion

Los asistentes esperan tener un buen espectaculo (30%), es decir, la estética es parte
esencial para ellos. Otros, centran su interés en el mensaje de la obra (25%), que trastoque
sus emociones y percepciones. Lo que comprueba que el teatro es un medio de
comunicacion que tiene la capacidad de crear expectativas en el publico. Desde el
momento en que elige asistir a una obra de teatro, el ptibico estd tomando una decision

basada en su experiencia o una simple curiosidad.
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CUESTIONARIO POSTCOMUNICATIVO “El velorio de Pachencho”

1. Estado de Animo después de la obra

CUADRO 1

VARIABLE | FRECUENCIA | PORCENTAJES
Alegre 9 45%
Aburrido 0 0%
Tranquilo 3 15%
Ansioso 0 0%
Cansado 0 0%
Optimista 5 25%
Reflexivo 3 15%
Deprimido 0 0%

TOTAL 20 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

GRAFICON°1

ESTADO DE ANIMO DESPUES DE LA OBRA
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FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion

Posterior al proceso de recepcion teatral los espectadores experimentaron sensaciones

positivas. El1 45% de los encuestados manifestaron sentirse alegres, debido a la actuacion
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y didlogos entretenidos entre los personajes. De manera, que se constata que el trabajo

teatral es capaz de mostrar un efecto emocional mediante los contenidos de la obra.

2. Experiencia teatral

CUADRO 2

VARIABLE | FRECUENCIA | PORCENTAJES
Divertida 7 35%
Impactante 4 20%
Reflexiva 2 10%
Motivadora 4 20%
Aliviadora 3 15%
Aburrida 0 0%
Triste 0 0%
Confusa 0 0%
Desagradable 0 0%
Otra 0 0%

TOTAL 20 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

GRAFICO N° 2

EXPERIENCIA TEATRAL

0% 0% 0% oy

= Divertida

= Impactante
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Motivadora

= Aliviadora

= Aburrida

m Triste

= Confusa

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion:

El espectaculo teatral £l velorio de Pachencho, ha sido calificado por los espectadores
como una experiencia positiva. El 35% de los perceptores lo consideran un hecho
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divertido. El publico es el destinatario final de la obra y es quien da sentido, a todos los

elementos que integran el espectaculo.

3. Cumplimiento de las expectativas

CUADRO 3
VARIABLE | FRECUENCIA | PORCENTAJES

Si 20 100%
No 0 0%
TOTAL 20 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

GRAFICO N° 3

CUMPLIMIENTO DE LAS EXPECTATIVAS

0%

= Si
= No

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion:

La obra El velorio de Pachencho cumplié en su totalidad con las expectativas de los
espectadores, a su parecer mediante sus acciones lograron transmitir de manera clara la
trama de la historia y un buen espectaculo escénico. Lo que significa que el hecho teatral

cumplio su objetivo fundamental, transmitir un mensaje.
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4. Signos teatrales importantes para comprender el mensaje

CUADRO 4
VARIABLE FRECUENCIA | PORCENTAJES

Dialogo 9 22%
Tono de voz 1 3%
Mimica y gestos 6 15%
Escenografia 4 10%
[luminacion 0 0%
Vestuario 1 3%
Magquillaje y peinado 2 5%
Musica 9 22%
Actuaciéon 8 20%

TOTAL 40 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

GRAFICO N° 4

SIGNOS TEATRALES PARA COMPRENDER EL MENSAJE DE LA
OBRA
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FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora
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Analisis e interpretacion

El teatro es una acciéon temporal que emplea varios signos para cumplir con la
produccion de un significado para el espectador. El didlogo (22%) y la musica (22) fueron
los sistemas mas reconocidos para la construccion de la idea central de la obra,
constituyéndose en los elementos de interpretacion escénica de la obra El velorio de

Pachencho.

5. Mensaje de la obra

CUADRO 5
VARIABLE FRECUENCIA | PORCENTAJES
Una manera divertida de ver la vida. 6 60%
Disfrutar cada momento. 4 40%
TOTAL 20 100%
FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora
GRAFICO N° 5

MENSAIJE DE LA OBRA

= Una manera divertida de
ver la vida.

= Disfrutar cada momento.

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion

Los diversos signos teatrales que se emplearon en la puesta escénica, la idea del

director y los personajes dieron como resultados los siguientes mensajes para el
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espectador: una manera divertida de ver la vida y disfrutar cada momento. Lo que permite
comprobar que el teatro utiliza la comunicacion con el objetivo de ensefiar algo a su

audiencia.

6. Comprension del dialogo de los personajes

CUADRO 6
VARIABLE | FRECUENCIA | PORCENTAJES

Si 20 100%
No 0 0%
TOTAL 20 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

CUADRO 6
PORQUE
VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJES
Lenguaje confuso 0 0%
Lenguaje claro 17 85%
Tono de voz 3 15%
TOTAL 20 100%
FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora
GRAFICO N° 6

COMPRENSION DEL DIALOGO DE LOS
PERSONAJES
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= Si

= No

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora
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PORQUE

0%

= Lenguaje confuso
= Lenguaje claro

Tono de voz

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion

Mediante la expresion verbal y corporal los personajes logran transmitir una idea. El
85% considera que el lenguaje empleado fue correcto y claro, lo que denota que la obra
El velorio de Pachencho cumpli6 con el proposito de sus cddigos lingiiisticos, a pesar de
ser una obra de origen cubano, como lo mencionaron en las entrevistas los actores y el

director realizaron las adaptaciones correctas de las frases, de acuerdo al 1éxico lojano.

7. Importancia del maquillaje y vestuario

CUADRO 7
VARIABLE FRECUENCIA | PORCENTAJES
Reconocer a los personajes 16 80%
Distraer la atencion 0 0%
Significar algo 4 20%
No le presté atencion 0 0%
TOTAL 20 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora
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GRAFICO N°7

IMPORTANCIA DEL MAQUILLAJE Y VESTUARIO

= Reconocer a los
personajes
= Distraer la atencion

Significar algo

No le presté atencion

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion:

Los signos de un espectaculo, son referenciales y adquieren un valor estético, asi como
un valor emotivo. El1 80% de la audiencia asegura que el maquillaje les permite reconocer
a los personajes. Cabe mencionar que el maquillaje y vestuario se traducen en apariencias

exteriores del actor, son signos visuales y se relacionan con el espacio.

8. Escenografia y decorado

CUADRO 8

VARIABLE | FRECUENCIA | PORCENTAJES
Creativa 12 60%
Insignificante 0 0%
Adecuada 8 40%
De mal gusto 0 0%
Incompleta 0 0%

TOTAL 20 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora
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GRAFICO N° 8

ESCENOGRAFIA Y DECORADO
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FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion

La obra El velorio de Pachencho estuvo compuesta por una escenografia y decorado
adecuado. El 60% de los espectadores asegurd que coincidio con el texto dramatico, la
escenografia y decorado los traslado a la época en que se desarrolld la historia. La
escenografia y decorado es un significante constituido por materiales escénicos, objetos,
colores, formas, luces, mimicas y movimientos; mientras el significado es su concepto, la

representacion o significacion vinculada al significante.

9. Sensacion que transmitio la musica

CUADRO 9

VARIABLE | FRECUENCIA | PORCENTAJES
Tranquilidad 2 10%
Emotividad 18 90%
Miedo 0 0%
Suspenso 0 0%

No la percibi 0 0%
Aburrimiento 0 0%

TOTAL 20 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora
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GRAFICO N°9

SENSACION QUE TRANSMITIO LA MUSICA
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FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion

La musica tiene por objetivo causar emociones. El1 90% de los espectadores afirma que
la musica le causé emotividad. Lo que confirma que la musica es determinante
combinarla con una seleccion de signos escénicos en una estructura significante que le

permita al publico comprender con mayor amplitud o profundidad el espectaculo.

10. Mensaje de los personajes

CUADRO 10
VARIABLE FRECUENCIA | PORCENTAJES

Ensefanza 4 20%
Simpatia 5 25%
Valores humanos 6 30%
Otro 0 0%
Afecto 5 25%
Angustia 0 0%
Nada 0 0%

TOTAL 20 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora
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GRAFICO N° 10

MENSAIJE DE LOS PERSONAIJES
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FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion

Segin el estudio, los personajes transmitieron valores humanos (30%) a los
espectadores. Es necesario recordar que los actores son elementos escénicos esenciales
porque dan vida a los personajes y deben comprender perfectamente qué es lo que el

dramaturgo ha querido comunicar y provocar a la audiencia.

11. Opinion sobre el teatro

CUADRO 11
VARIABLE FRECUENCIA | PORCENTAJES
Ha mejorado mi opinion 15 75%
Mantengo la misma opinioén 5 25%
Me ha decepcionado 0 0%
TOTAL 20 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora
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GRAFICO N° 11

OPINION SOBRE EL TEATRO
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FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion

La audiencia considera que ha mejorado su opinién sobre el teatro mediante su
asistencia a la obra El velorio de Pachencho; lo que denota que el teatro que se desarrolla
en la ciudad tiene un buen nivel. Por lo que se puede evidenciar que el grupo escénico

maneja correctamente los signos teatrales para transmitir un mensaje.

12. Factores para mejorar el proceso comunicativo del teatro

CUADRO 12
VARIABLE FRECUENCIA | PORCENTAJES
Mejorar el manejo de los signos teatrales 5 25%
Capacitacion de los actores 4 20%
Mas publicidad 11 55%
TOTAL 20 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora
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GRAFICO N° 12

FACTORES PARA MEJORAR EL PROCESO
COMUNICATIVO DEL TEATRO
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FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion

Los asistentes afirman que se debe incrementar la publicidad para mejorar el proceso
comunicativo del teatro porque contribuye a enriquecer la cultura teatral de los
ciudadanos. Es decir, la comunicacion organizacional externa presenta debilidades y es
necesaria la implementacion de estrategias publicitarias que no sélo provoquen mayor
concurrencia a las obras sino ademds informar, crear una critica social y mejorar el

posicionamiento cultural.

13. Medio mas factible para promocionar las actividades teatrales en la ciudad

CUADRO 13

VARIABLE | FRECUENCIA | PORCENTAJES
Internet 10 50%
Radio 1 5%
Television 1 5%
Prensa 2 10%
Impresos 6 30%
Otros 0 0%

TOTAL 20 100%

FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora
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GRAFICO N° 13

MEDIO FACTIBLE PARA PROMOCIONAR LAS ACTIVIDADES
TEATRALES EN LA CIUDAD
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FUENTE: Espectador de la obra
RESPONSABLE: Autora

Analisis e interpretacion

El teatro es un género artistico antiguo por lo que debe adaptarse a la tecnologia para
no perder la importancia que merece para la cultura de la localidad. El internet significa
el medio mas factible, segin los espectadores (50%), para poder conocer las actividades
que se desarrollan en el &mbito de teatro. Mientras que el 30% cree conveniente realizar
publicidad mediante impresos (afiches, catidlogos, folletos) porque permiten un trato

personal, abarcaria mayores elementos como fotografias, textos acerca del teatro, etc.
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g. DISCUSION

COMPROBACION DE OBJETIVOS

La aplicacion de técnicas de campo permitid determinar el cumplimiento de los
objetivos planteados en la investigacion. Las técnicas empleadas fueron: encuestas,

entrevistas y proceder a su respectiva tabulacion e interpretacion.
OBJETIVO GENERAL

El objetivo general busca analizar los procesos artisticos y comunicativos en las
obras de los grupos escénicos consolidados de la ciudad de Loja durante el periodo
Diciembre 2017 — Julio 2018. Para el cumplimiento del objetivo mencionado se
realizaron entrevistas a los directores de los grupos de estudio, quienes se encargaron de
describir todos los elementos que componen el proceso artistico cuya finalidad es
principalmente estética y en el proceso comunicativo del especticulo teatral donde existe
un emisor, mensaje, canal y receptor; destacan que la poca asistencia del ptblico es uno
de los factores que no permiten el cumplimiento de dicho proceso porque es quien

finalmente da sentido a todos los elementos que integran el espectaculo teatral.

Se complementd con los cuestionarios pre-comunicativo y post-comunicativo
realizados a los espectadores antes y después de la obra, dando como resultado que los
signos teatrales fueron reconocidos con claridad y permitieron el contraste con lo

manifestado por el director.
OBJETIVOS ESPECIFICOS

El primer objetivo especifico tiene como proposito analizar semidticamente los
elementos artisticos y comunicativos del corpus de obras seleccionadas para este
estudio. Este objetivo se cumplio en dos fases.
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Primero, se verifico con el analisis de las entrevistas a los directores y actores de cada
grupo escénico, donde se dio a conocer los signos utilizados: lingiiisticos,
paralingiiisticos, kinésicos, maquillaje, peinado, vestuario y signos visuales y auditivos
del espacio escénico. Cada actor ha desarrollado su estilo de acuerdo a sus vivencias

culturales y sociales para ofrecer al espectador una pluralidad de lecturas.

Este objetivo también se verifica y complementa con las interrogantes 4, 6, 7, 8, 9y
10 del cuestionario post comunicativo, los encuestados reconocen que el didlogo y la
actuacion fueron los codigos teatrales que mas influencia tienen al momento de interpretar

el mensaje de cada obra de teatro.

El segundo objetivo busca determinar el grado de influencia que tienen los
elementos artisticos y comunicativos de dichas obras en los espectadores. Este
objetivo se cumplié con las 5 interrogantes del cuestionario precomunicativo donde se
comprobd que cada espectador asistio a la obra con diferentes contextos, experiencias y
estados de animo determinadas y sobre todo, con una capacidad distinta para interpretar.
También se verificd con las interrogantes 1, 2 y 3 del postcomunicativo; en las dos puestas
en escena se evidencid que el proceso de comunicacion teatral transmitid estimulos para
modificar el comportamiento de los receptores, relacionados a las emociones, ideas,
actitudes y sentimientos; se demuestra que existe una intencionalidad de provocar efectos

en el espectador en este caso las calificaron como divertidas.

El tercer objetivo pretende describir los mensajes que se perciben en las
representaciones teatrales seleccionadas. Se verificO este objetivo mediante la
interrogante 5 del cuestionario post comunicativo. Los espectadores expresaron que Viaje

en el mar alla les ensena la apreciacion externa sobre una persona no siempre es la
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correcta, mientras que, El velorio de Pachencho les demuestra una manera divertida de

vivir la vida.

Viaje al mar alla relata el viaje de un joven a Salinas, quien a través de Facebook
publica un estado para que alguien lo acompaifie en su taxi. Un hado madrino resulta ser
su compafiero de aventura. Cuenta una historia divertida durante el viaje y el taxista se
convierte en una victima mas del hado madrino. E/ velorio de Pachencho es una comedia
de los hermanos Robrefios, escrita en 1900 y estrenada en el teatro Alhambra de Cuba, la
obra trata de una supuesta muerte y velorio de un hombre apuesto, borracho y fiestero,
pero no es mas que una estafa que prepararon Arturo y Rodolfo, estudiantes de medicina
y compafieros de cuarto del muerto vivo, para poder conseguir dinero de una manera
jocosa e ingeniosa, en el velorio se enredan mds las cosas y no termina como ellos

hubieran querido, ademés que se encuentran la esposa y amantes de Pachencho.

El cuarto objetivo pretende establecer el nivel de formacion escénica o teatral que
tienen los integrantes de tales grupos. Este resultado se verifica con las entrevistas
realizadas a los directores de los grupos de estudio y dos actores principales de cada obra

presentada.

Los directores, Santiago Carpio y Alain Chaviano, tienen una formacion profesional,
han realizado estudios en direccidon escénica en Espana y Ecuador. También, de los 4
actores seleccionados, se constatd que 1 tiene formacién profesional en actuacion,
mientras que, los 3 actores han desarrollado una formacion empirica, enriquecida en

talleres dictados por sus directores.

En la interrogante 10 los espectadores mencionaron que los personajes establecieron
con su actuacion la claridad del mensaje que pretendia transmitir la obra, por lo tanto se

habla de un buen nivel de actuacion.
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El quinto objetivo busca indagar c6mo promocionan sus obras los grupos escénicos
seleccionados para el presente estudio. Para cumplir con este objetivo se analiz6 las
redes sociales utilizadas por CANO Artes Escénicas y TELIA para la difusion de sus
espectaculos teatrales. Viaje en el mar alld, de CANO Artes Escénicas fue difundida en
Facebook, unica red social de la agrupacion, realizé un total de 4 publicaciones durante
un mes, donde inicamente se daba informacién de los horarios y lugar donde se presenta
la obra Viaje en el mar alla. Por su parte, TELIA, da un mejor tratamiento a la difusion
de obras, hace uso de Facebook y Youtube para compartir el antes, durante y después de
El velorio de Pachencho, también, brinda un espacio a sus integrantes para contar el

personaje que representan en la obra.

Finalmente, para dar solucion al problema planteado, el cuarto objetivo busca
formular una propuesta alternativa de comunicacion dirigida a estos grupos con el
fin de fortalecer los procesos comunicativos con sus publicos. Este objetivo se verifica
con las interrogantes 11, 12 y 13 donde los encuestados aseguran que las debilidades del
teatro se encuentran en la comunicacion externa y proponen que el medio mas factible

para conocer las actividades teatrales es el internet.

La creacion de una plataforma web permite contribuir a la difusion de las actividades
teatrales de los grupos escénicos de la ciudad de Loja y despertar, en la ciudadania, un
interés por la cultura teatral. La creacion de dicha pagina contribuye a unificar los grupos
teatrales y asociarlos con la finalidad de crear producciones de calidad. Se mostraran
secciones como: historia del teatro en Loja, grupos de teatro, cartelera, galeria, cursos de

teatro, etc.
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CONCLUSIONES

Existe escaso material fisico o digital sobre los origenes, historia y presente del
teatro. Las bibliotecas e instituciones culturales no cuentan con documentos que
resultan primordiales para contribuir a la cultura lojana.

Después de los analisis estéticos y semidticos necesarios, es posible afirmar que
el espectaculo teatral lojano goza de mucha calidad y cumple con las expectativas
del publico. Los actores a pesar de su formacion empirica, han logrado que la
teatralidad lojana tenga un caracter conceptual de alto nivel.

No existe pluralizacion y diversificacion igualatoria de los recursos y
oportunidades para todos quienes se dedican al hecho teatral. El Festival
Internacional de Artes Vivas, se ha constituido en la palestra desarrolladora de
arte teatral, sin embargo no ha logrado integracién e inclusion de todas las
agrupaciones locales en el mismo.

La sociedad lojana no tiene mayores hébitos de asistencia al teatro. La
concurrencia es minima, no existe un interés colectivo por parte de la ciudadania

y autoridades competentes para desarrollar este arte.
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RECOMENDACIONES

Se recomienda a las entidades competentes recopilar informacion referente a la
actividad teatral en Loja y despertar en la ciudadania el interés de conocimiento y
participacion responsable.

Las estrategias de comunicacion y difusion de los hechos teatrales son necesarias,
se recomienda al Municipio de Loja que a través de la Jefatura de Cultura y del
canal municipal sean un apoyo de todos los grupos escénicos y promuevan
campaiias de promocidn que estimulen la asistencia de la ciudadania.

Se sugiere que los directivos culturales gestionen acciones para que exista
igualdad de condiciones al momento de distribuir recursos, mas aiun en las
ediciones del Festival Internacional de Artes Vivas, es la inica forma de mostrar
que Loja tiene un buen desarrollo teatral.

Es importante que las entidades culturales y universidades continien con
investigaciones que se enfoquen en los espectadores, ellos se constituyen en los
destinatarios y consumidores del especticulo teatral. Se ha demostrado la
importancia del espectador en el teatro y por lo tanto, es necesario conocer su

punto de vista.

101



UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA

FACULTAD DE LA EDUCACION, EL ARTE Y LA
COMUNICACION

CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL

PROPUESTA ALTERNATIVA

Creacién de una plataforma web “Loja en escena” para la difusion de la

actividad teatral realizada por los grupos escénicos de la ciudad de Loja.

AUTORA

Vanessa de los Angeles Rivera Ramirez

DIRECTOR

Dr. Milton Eduardo Andrade Tapia PhD.

LOJA - ECUADOR
2019

102



http://images.google.com.ec/imgres?imgurl=http://www.unl.edu.ec/academiacisco/image_unl/sellounl.GIF&imgrefurl=http://www.unl.edu.ec/academiacisco/&h=240&w=242&sz=17&hl=es&start=1&tbnid=IWQGUvvneFOngM:&tbnh=109&tbnw=110&prev=/images?q=UNL&svnum=10&hl=es&lr=&cr=countryEC&sa=N

a. Titulo

Creacion de una plataforma web “Loja en escena” para la difusion de la actividad teatral

realizada por los grupos escénicos de la ciudad de Loja.

b. Problematica

El teatro es una forma de comunicacion, que se materializa en el lenguaje como orden
de sentido y como organizacidon de signos que se expresan a través de palabras, gestos,
acciones, constituyéndose en un lenguaje propio del teatro. El teatro es una practica
considerada como una manifestacion artistica, que forma parte de la cultura lojana y sin

la presencia del publico a las presentaciones escénicas se empezaria a perder.

Los grupos teatrales de la ciudad de Loja, tomando como referencia los estudiados
(consolidados), muestran un nivel técnico - cultural muy bueno, pero la preocupacion

crece entorno a la falta de asiduidad del publico a las representaciones teatrales.

Partimos del hecho de que uno de los factores para incrementar la asistencia al teatro
es la disponibilidad de informacion relacionada con las artes escénicas, por lo tanto, las
piezas informativas publicadas en los medios de comunicacion pueden influir en las
pautas de asistencia y favorecer que el piblico potencial empiece a interesarse o aumente

su interés por el teatro.

De acuerdo con estos antecedentes, y teniendo en cuenta que tras los estudios
realizados se recayd en que en nuestra ciudad el hébito de asistencia es minimo y la
publicidad escasa (la que hay solo difunde e informa, no genera interaccion y
apropiacion); el principal objetivo de este trabajo consiste en efectuar una aproximacion

empirica a los diversos prescriptores que influyen en la decision de adquirir una entrada
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para asistir a una representacion teatral, a través de una plataforma web que logre:

notoriedad, conocimiento, conexion y consideracion.

c¢. Justificacion

Para continuar haciendo referencia a la frase “Loja, ciudad cultural” es necesario
apoyar las distintas manifestaciones artisticas con la finalidad de enriquecer la identidad
y cultura de la ciudad; lo mas propicio es adaptar el teatro a la tecnologia. De acuerdo a
la vanguardia tecnoldgica en la que nos encontramos es pertinente la creacion de una

pagina web que muestre el quehacer teatral de Loja en su totalidad.

Una pagina web y tomando en cuenta el proyecto sobre el que se sustenta, busca mas
que eso, probablemente coadyuvar o fortalecer los procesos comunicativos externos y
publicitarios de los grupos escénicos para generar una cultura teatral en la ciudad de Loja.
Es oportuno trabajar con estrategias de difusién correctas destinadas a publicos
potenciales debido a que el publico es un elemento importante para cumplir el proceso de

comunicacion teatral.

La publicidad actual de las compaifiias de teatro es manejada Uinicamente a través de
redes sociales, se publican afiches de las presentaciones escénicas y ahi concluye su
difusion. Todas las compaiiias de teatro tendran acceso a la plataforma web, de manera
que estard a disposicion del publico, para que sea conocido y apreciado el trabajo de los

grupos escénicos.

d. Objetivos

Objetivo general:

e Fortalecer los procesos comunicativos externos y publicitarios de los grupos

escénicos para generar una cultura teatral en la ciudad de Loja.
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Objetivos especificos:

» Incrementar el interés cultural en la sociedad favoreciendo el conocimiento y la
comprension de la teatralidad lojana por medio de la difusion y publicidad.
= Buscar, seleccionar y relacionar la informacién obtenida de grupos y fuentes
diversas, tratarla de acuerdo con el fin perseguido y comunicarla a los demads, en
la plataforma, de manera organizada e inteligible.
= Generar la valoracion y el disfrute de las artes escénicas como una manifestacion
artistica que forma parte del patrimonio cultural de nuestra ciudad y participar
activamente en su mantenimiento, desarrollo y proyeccion.
= Desarrollar la capacidad critica para valorar con coherencia las producciones
escénicas, fomentando con ello, la cualidad de un buen espectador.
FACTIBILIDAD
La propuesta planteada, es pertinente, partiendo del hecho que la mayor parte de la
ciudadania lojana, no conoce con profundidad el quehacer teatral de la localidad, es decir
no tiene los elementos publicitarios suficientes para motivarse a asistir a las

presentaciones escénicas.

El proyecto cuenta con el apoyo de los directores de los grupos escénicos, quienes
daran apertura y autorizacion para que sus obras sean difundidas a la ciudadania, con el

fin de incrementar la asistencia de espectadores.
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RECURSOS HUMANOS Y RECURSOS MATERIALES

Recursos Humanos

- Investigadora: Vanessa Rivera
- Disenador Grafico: Israel Rivera

- Fotografo: Jefferson Sanchez

Recursos Materiales

- QGrabadora
- Microfonos
- Camara
- Computadora
PRESUPUESTO
RECURSOS HUMANOS
N° Recursos Humanos Costo mensual
1 Disefiador 700
1 Fotografo 700
1 Editor de video 700
TOTAL 2,100
RECURSOS MATERIALES
N° Recursos Materiales Costo mensual
1 Grabadora 100
1 Microfonos 50
1 Céamara 800
1 Computadora 900
1 FElementos de escritorio 150
TOTAL 2,000
COSTO TOTAL
N° Costo
Recursos Humanos 2,100
Recursos Materiales 2,000
TOTAL 4,100
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FINANCIAMIENTO

Los gastos para la puesta en marcha de la propuesta, seran cubiertos por los grupos
escénicos que formen parte de la pagina web y con el fin de que se ejecute de manera
organizada seran asumidos por entidades culturales de Loja, grupos y colectivos que estén

interesados en la propuesta.

ETAPAS DE CREACION DE “LOJA EN ESCENA”

Aqui se presentan las distintas etapas que se tomaron en cuenta para ejecutar el sitio web:

- Diseiio

Equipo de trabajo: es importante que la pagina web se mantenga en actualizacion
permanente, por lo tanto, a partir de la creacion de dicha plataforma, los estudiantes de la
Carrera de Comunicacion Social seran los responsables de su manejo como parte de su

aprendizaje y su aporte al desarrollo de la cultura en Loja.

Reunir informacion: esta etapa se cumplio con la informacioén recolectada en la
investigacion, fotografias y la grabacion de videos en las obras de teatro. Finalmente, con

la navegacion y analisis de sitios web referenciales.

Determinar la mision y vision:

Mision: Difundir el arte teatral que se realiza en la ciudad de Loja, tomando en cuenta las

necesidades, percepciones y actitudes del ptblico lojano.

Vision: Incluir la totalidad de grupos teatrales, para contribuir al desarrollo y

valoracion de este arte en Loja.
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Determinar el publico objetivo:

En base al estudio de perspectiva social realizada en el proyecto de tesis, “Loja en escena”
esta orientada a una audiencia mayor a 18 afios. Se crearon contenidos acorde al publico
objetivo. En un futuro, la plataforma no deja de lado audiencias posibles como: nifios y

jovenes.

- Construccion

Determinar contenidos:

Se organiz¢ la informacién en areas para permitir a los usuarios navegar con facilidad en
la plataforma. A continuacion, se muestran 6 secciones que componen “Loja en escena”
cada una con su respectivo proposito para cumplir su misién y requerimientos de la

audiencia.

Inicio: El principal objetivo es fortalecer el proceso comunicativo externo, se presenta a
la ciudadania la actualidad del teatro en la ciudad, las obras proximas a presentarse y la

opcidn de adquirir entradas en linea.

Nosotros Se plasmara la mision y vision de la plataforma web. Es importante mantener
la actividad teatral en una base de datos para el acceso de estudiantes o profesionales

interesados en este arte.

Historia: Durante el desarrollo de la investigacién se encontré escasa informacion
referente a los inicios del teatro en Loja y es necesario difundir el resultado de la
indagacion realizada a través de entrevistas, esta informacion es explicada mediante una

linea de tiempo que resume los momentos mas importantes del arte teatral.

Grupos de teatro: En este espacio se conocerd una resefia de la creacion de cada grupo

de teatro, Ademas, serd difundida la trayectoria de directores e integrantes del grupo.
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Cartelera: Esta seccion es parte fundamental para incrementar el nivel de asistencia al
teatro, la sinopsis de la obra permite generar expectativa en los espectadores y dar un
preambulo a través de los videos sobre la preparacion previa a la obra. Se presentan los

horarios y costos de las obras de cada grupo escénico.

Contactos: Se presenta esta dicha seccion para crear un vinculo con los usuarios acerca

de la actividad teatral.
Determinar el formato grafico:

Tomando en cuenta los contenidos a publicar en la plataforma web se cre6 una
identidad visual corporativa compuesta por: un isologotipo con letras blancas y una

claqueta de color azul.

LOJA=

El fondo de la pagina es de color negro, permitiendo una mejor combinacion de colores

en todas las secciones del sitio web. El menu principal de la plataforma y textos de cada
seccion llevan el tipo de letra Helvetica N° 18 para resaltar los titulares y N° 14 para los
textos extensos. La redaccion es clara y simple, para que los usuarios tengan la facilidad

y rapidez de navegar en la plataforma.

INIGIAR SESION REGISTRARSE

LOJA =(ESCENA

INICIO NOSOTROS HISTORIA GRUPOS DE TEATRO CARTELERA OPINION CONTACTOS
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En el header (cuadro principal rotador de imagenes) se presenta imagenes de las obras
proximas a su funcidon, acompafiadas del logo del grupo correspondiente, en la parte
inferior se encuentra la opcion “ver video” que traslada al usuario a la seccion cartelera y
ver la sinopsis de un minuto. Ademads, podra seleccionar la opcidon “comprar entrada”. Y

finalmente las redes sociales como: Facebook, Twitter, YouTube e Instagram.

ARTES ESCENICAS

COMPRAR ENTRADAS

Ver video >

TEATRO ESTUDIO PROMO EL VELORIO DE PACHEN. ..

La historia del muerto - vivo
més famoso de Cuba.

16y 17 de abril.
20H00
Teatro Benjamin Carrién.

P W) 00:01 /0130 Ho OMPRAR ENTRADA]

“Nosotros” es la seccion que pone a consideracion la mision y vision del sitio web,

incluye imédgenes de los momentos mas representativos del teatro en Loja.
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ision:
Difundir el arte teatral que se realiza en la ciudad de Loja, tomando en cuenta las necesidades, percepciones y actitudes del
pliblico lojano.

Vision:
Incluir la totalidad de grupos teatrales, para contribuir al desarrollo y valoracion de este arte en Loja.

"Sin Mdscara" Musicales de QObras clasicas, Festival
5 Teatro en las -
primer grupo de il CANO Artes interpretadas por Internacional

En la seccion “Historia” se muestra en una linea del tiempo de los antepasados del

teatro, con el uso de colores llamativos.

TEATRO EN LOJA

Llega el diractor I Nace “Sin Mascara"
italiano, Fabio i primer grupo de
Pacchioni, impulsd H teatro,
el teatro en la H representando
ciudad. i problemas sociales.

Loja se convierte en
escenario del FIAV-L,
contribuyendo al
desarrollo del teatro.

Siglo XX
1910 - 1920

I 4

" Primerintentode Producto de conflictes
realizar teatro. ] politicos, sociales y
Destacaron : econdmicos se
: dramaturgos como: construyen
{  Emiliano Ortega movimientos i lauTeL,

la Eguiguren ¢ h i Compaiifa de Teatro
Municipal, Telia.

La seccion “Grupos de teatro” es presentada con el nombre del grupo en color rojo, una

imagen, reseia del grupo y sus obras mas destacadas.
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NTITFAZ

TEATRONACIONAL

CANO

ARTES ESCENICAS

Nace en la Universidad Nacional de Loja
con el nombre “Sin Mascara”™ dentro de
las agrupaciones de la Federacién de
Estudianies Universitarios (FEUE).
Iniciaron con obras en barrios, hogares
de ancianos, albergues, el Seminario

Mayor, etc

OBRAS DESTACADAS:
Lojavernarios.
Fragmentos.

El no ser y su esencia

Grupo independiente dedicade a la
produccion de obras teatrales en la
ciudad de Loja, desde el 27 de
noviembre del 2015. Gran parie de las
obras son originales, escritas por
Santiago Carpio, director del grupo.

OBRAS DESTACADAS:
El cura sin cabeza
El juguetero

Matilde, un Hidalgo musical

Teatro Estudio Laboratorio e
Investigacién Actoral se pone en marcha
en 2015, bajo la direccidn de Alain
Chaviano.*Siente, investiga y crea” es el
eslogan de la agrupacin que se
preocupa por investigar y prepararse en
el arte de actuar.

OBRA DESTACADA:

El Velorio de Pachencho.
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Optan por realizar sus propios
guiones que son producto de una
creacidn colectiva y estan dirigidos a
un piblico a partir de los 18 afios, por
los desnudos artisticos que presentan
durante algunas de sus obras.

La musicalizacién original de Rubén
Alvarado Lozano. Se utiliza un lenguaje
sencillo y accesible al pliblico, sin dejar
de lado la calidad en sus textos
teatrales.

Busca hacer al personaje creible para
transmitir realidad al piblico. El estilo del
grupo escénico es clasicisia, dirigido a
jovenes y adultos.




Contactos, la pagina estard integrada a la carrera de Comunicacion Social de la
Universidad Nacional de Loja, por ellos se ha integrado un mapa utilizando la plataforma
Google Maps para que los usuarios de otras ciudades del pais o extranjeros puedan
conocer la ubicacién. Ademas, cuenta con un formulario con la finalidad de crear un

vinculo directo con los usuarios ante sus dudas.

Av. Pio Jaramillo Alvarado Ma Satellite  *
y Reinaldo Espinosa, La P i
Argelia. €\ fla

Teléfono: (07) - 2547252

PROMOCION Y SEGUIMIENTO

Para alcanzar los objetivos planteados y consolidar la permanencia de “Loja en escena”
como un medio de comunicacion teatral que genere el desarrollo de la produccion
escénica en Loja, es necesario crear alianzas con las entidades gubernamentales, como:
Archivo Historico de Loja, Municipio de Loja, Casa de la Cultura y la Universidad

Nacional de Loja.

Para garantizar la vigencia del sitio web, la actividad efectuada necesita un control que
debe ser realizado de manera permanente a través de diferentes formas de evaluacion,
como la interacciéon de los usuarios para conocer sus opiniones, la valoracion del

contenido, disefio del material audiovisual.
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k. ANEXOS

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
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COMUNICACION
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OBRAS DE LOS GRUPOS ESCENICOS CONSOLIDADOS DE LA CIUDAD DE

LOJA DURANTE EL PERIODO DICIEMBRE 2017 — JULIO 2018.
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obtencion del Grado de Licenciada en
Ciencias de la Comunicacion Social.

AUTORA
Vanessa de los Angeles Rivera Ramirez
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a. TEMA
ANALISIS DE LOS PROCESOS ARTISTICOS Y COMUNICATIVOS EN
LAS OBRAS DE LOS GRUPOS ESCENICOS CONSOLIDADOS DE LA
CIUDAD DE LOJA DURANTE EL PERIODO DICIEMBRE 2017- JULIO

2018.
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b. PROBLEMATICA

El teatro tal y como se conoce tiene su origen en la antigua Grecia, iniciaron con viejas
historias con moralejas y ensefianzas espirituales, que aprovechaban para educar sobre la
lealtad a los dioses, a la familia o al gobierno; con el tiempo, el teatro se ha convertido en
un medio de expresion y comunicacion desarrollado por la humanidad para transmitir
mensajes en el que intervienen co6digos y signos, la estética, la dramaturgia y la semidtica.
Esté constituido por un equipo complejo de elementos creadores: dramaturgo, director,
actores, actrices y sus mensajes son estructurados y codificados a otro agente importante:

el espectador.

El teatro no solo busca entretener a las personas sino también informar, persuadir,
contar historias y representar la realidad de una sociedad tomando en cuenta aspectos

sociologicos, educativos, historicos, econdmicos y politicos.

Actualmente en la ciudad de Loja existen 5 grupos de teatro consolidados: CANO
Artes Escénicas, la Compaiiia de Teatro de la Universidad Técnica Particular de Loja,
Antifaz, Compaiiia de Teatro Municipal y el Estudio Laboratorio de Investigacion
Actoral, los mismos que crean obras, adoptan obras de dramaturgos clasicos o a su vez

recrean la vida de personajes ilustres de la ciudad.

En noviembre del 2016 Loja fue sede del Primer Festival Internacional de Artes
Vivas, logré reunir a varios artistas nacionales e internacionales dedicados a las artes
escénicas convirtiéndose en una gran ventana de conexidén con otros lenguajes y
experiencias del mundo, sin embargo, la participacion de los hacedores de teatro lojano
fue minima porque los requisitos para su intervencion implicaban grandes exigencias
tecnologicas lo que limitaba su capacidad de competir con las companias de teatro

internacionales. La fiesta escénica es una oportunidad para enriquecer la identidad
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cultural de Loja y crear conciencia cultural critica en el publico que asiste a eventos de

gran magnitud.

Para Diego Villavicencio, actor del Estudio Laboratorio e Investigacion Actoral y
gestor cultural, la mayor parte de las obras teatrales estan dirigidas a un publico entre 25
a 40 anos, dejando de lado a los jovenes (15-24) que son considerados como un publico
critico y personas de la tercera edad (mayores a 65 afios) que son un publico emocional y
experimentado y los resultados de las obras se verian reflejadas en dichos publicos. El
espectador es un elemento importante del proceso comunicativo que se desarrolla en una
obra de teatro y en los escasos estudios que existen en la ciudad de Loja se encuentra una

falta de interés de conocer el papel que cumple el espectador.

Los actores son parte fundamental en la representacion teatral, su preparacion va
desde: tener una buena formacion fisica, realizar una investigacion profunda del personaje
a representar y alcanzar una formacion escénica para transmitir bien el mensaje; en Loja
no existen institutos u organizaciones especializadas en la ensefanza del arte teatral por

lo que la mayor parte de teatreros son empiricos.

Frente a estos referentes, se plantean las siguientes interrogantes:

1. ¢(Cuadl es la relacion entre teatro y comunicacion?

2. (Cudles son los elementos estéticos y comunicativos que se emplean en las obras
de teatro?

3. (De qué manera, las piezas teatrales en estudio utilizan elementos artisticos y
comunicativos, en escenas para emitir mensajes comunicativos a los
espectadores?

4. ;Influyen en los espectadores los estimulos de la comunicacion teatral?

5. (Cbémo ha sido la formacién actoral de los integrantes de los grupos?
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6. (Esactiva la participacion de estos grupos teatrales en el Festival Internacional de
Artes Vivas?

En base a las interrogantes planteadas, es necesario delimitar el siguiente problema:

(Como se dan los procesos artisticos y comunicativos en las obras de los grupos

escénicos consolidados de la ciudad de Loja?
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c. JUSTIFICACION
El teatro como disciplina artistica representa un significativo medio de comunicacion,
educacion, concientizacidon y reactivacion social, es por esto que se investigara sobre este,

para comprenderlo en mayor grado puesto en escena.

El presente trabajo con enfoque investigativo se ha seleccionado porque se cree
necesario, conocer y analizar los procesos artisticos y comunicativos aplicados en las

obras teatrales de los grupos de teatro consolidados de la Ciudad de Loja.

JUSTIFICACION INSTITUCIONAL

La Universidad Nacional de Loja en el campo de la Comunicacion Social, gran parte
de estudios realizados estan enfocados a investigar los medios masivos de comunicacion
como: radio, television y prensa; dejando de lado otras formas de comunicacién como: el

teatro, la danza, la pintura y la musica.

JUSTIFICACION ACADEMICA

Se han desarrollado 2 estudios respecto al quehacer teatral: “La verdad del actor. Una
investigacion cualitativa del “Sistema” frente al “Método” en el mundo del teatro” y “El
teatro universitario en Loja”, es decir en la ciudad de Loja existe una carencia de estudios
vinculados al teatro; por lo que es necesario cumplir con el desarrollo del presente trabajo
de investigacion para poner en practica los conocimientos adquiridos en la formacién
académica dentro de la Carrera en Ciencias de la Comunicacion Social y con la certeza

que contribuira en el campo de la comunicacion.

JUSTIFICACION CULTURAL

El teatro se constituye en un fenémeno sociocultural por ser un generador de cambio
social, mediante sus diversas formas y contenidos contribuye a la creacion de ideas,
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valores y sentido en la sociedad. Es necesario que la comunidad conozca el aporte que
realizan las compaiias de teatro en el desarrollo de la cultura lojana mediante el uso de

elementos comunicativos y teatrales.
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d. OBJETIVOS

Objetivo general:

Analizar los procesos artisticos y comunicativos en las obras de los grupos

escénicos consolidados de la ciudad de Loja durante el periodo Diciembre 2017 — Julio

2018

Objetivos especificos:

Analizar semioticamente los elementos artisticos y comunicativos del corpus de
obras seleccionadas para este estudio.

Determinar el grado de influencia que tienen los elementos artisticos y
comunicativos de dichas obras en los espectadores.

Describir los mensajes que se perciben en las representaciones teatrales
seleccionadas.

Establecer el nivel de formacion escénica o teatral que tienen los integrantes de
tales grupos.

Indagar cémo promocionan sus obras los grupos escénicos seleccionados para el
presente estudio.

Formular una propuesta alternativa de comunicacion dirigida a estos grupos con

el fin de fortalecer los procesos comunicativos con sus publicos.
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e. MARCO TEORICO

1. Teatro

El teatro es un acto de comunicacion, y ésta influye y determina el proceso de
escenificacion y representacion. En el presente trabajo se analiza la naturaleza de los
procesos comunicativos que todo espectaculo teatral genera, considerando igualmente sus
agentes, y destacando que todo acto de puesta en escena acaba por tener una inevitable
dimension pragmatica que puede decidir su éxito o su fracaso.

Al mismo tiempo, se destaca el campo de la comunicacion teatral como un dmbito de
investigacion especialmente relevante. Por ello es necesario abordar connotaciones
generales en torno a lo que entendemos es o debe ser el teatro, su desarrollo y sus

elementos.

1.1.Definicion
Aristoteles, filosofo griego, escribio la obra titulada Poética en la cual realizé una
descripcion y andlisis de las artes existentes en su época. Da una definicion de teatro pero

en funcion de un género teatral en particular, que es la tragedia, en los siguientes términos:

La imitacion de una accion elevada y también, por tener magnitud, completa en si misma;
enriquecida en el lenguaje, con adornos artisticos adecuados para las diversas partes de la obra,
presentada en forma dramatica, no como narracion, sino con incidentes que excitan piedad y temor,

mediante los cuales realizan la catarsis de tales emociones. (Aristoteles, 1963, p 10)
Ademéds, Aristoteles realiza una critica al teatro sefialando que es un arte “que se
implanta profundamente en la existencia concreta, en la existencia colectiva, tanto por
sus origenes, utilizacion que hace de los roles y de las situaciones vivientes, como por sus
resultados y los publicos que afecta o crea" (Duvignaud, 1996, p 43). Es decir, expresa
situaciones reales que corresponden casi puntualmente a los acontecimientos historicos,

sociales, politicos y culturales en el cual el ser humano se ve involucrado directamente.
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Segun el Circulo de Praga (2000) el teatro es representacion: El actor es un hombre
que habla y se mueve en el escenario, pero su esencia, no es que sea un hombre que habla
y se mueve en el escenario; sino que represente a alguien que signifique un personaje. El

teatro es accion temporal de varios codigos simultaneos y heterogéneos.

1.2.0rigen
Diaz (1958) asegura que el teatro no nace precisamente en la época griega. Al tomar
en cuenta la representacion teatral como una imitacion de aspectos cotidianos, se debe
decir que desde el inicio de la vida humana las representaciones siempre han estado

presentes.

Fischer también asevera que “ha existido a través de los tiempos en diversas culturas;
asi como en los primitivos, también en los orientales: persas, turcos, hindaes, malayos,

japoneses y chinos” (1999, p 13).

Mientras tanto, Brito (2008) menciona que es importante tomar en cuenta la época
griega como punto de partida para considerar al teatro no solo desde el punto de vista
imitativo, sino también como eje artistico y reflexivo. El teatro griego nace a partir de
composiciones de indole religiosa, las cuales por medio de varias e incipientes
representaciones artisticas llevadas a cabo para rendir culto a los dioses de la época,
funcionaron a manera de agradecimiento por la evolucion de la naturaleza y por la

resurreccion de la cosecha.

En fin el teatro es un sistema de cultura bajo un sistema de relaciones sociales creadas

por el hombre, cuyo desarrollo es sincrénico al progreso de los pueblos.

1.3.Historia (Mundial, Ecuador, Loja)
A través del tiempo el teatro se ha manifestado y evolucionando continuamente, desde

las danzas realizadas por el hombre primitivo alrededor del fuego, escenas que tuvieron
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repercusion en China, Japon e India; en la coronacion de los faraones a través de
representaciones simbolicas, y luego en Grecia, donde nacid el edificio publico destinado

a la representacion, y tomado en cuenta como punto de partida.

El novelista e historiador, Ricardo Descalzi, refuerza esta idea al mencionar “el teatro
es un género literario, cuyas primeras manifestaciones llegan desde Egipto y pasan a

través de los afios a Grecia, donde toma estructura” (1968, p 15).

Shakespeare fue sin lugar a dudas uno de los mayores exponentes teatrales de la época, pese a su
escasa preparacion educativa, en sus letras plasmo uno de los mayores aportes literarios y teatrales
en el mundo. Shakespeare, como la mayoria de los grandes dramaturgos, conocia el teatro, amaba
el teatro y vivia con su teatro; como resultado de ello sus obras son todavia mejores representadas
que leidas. (Estrella, 2013. p 45)

En Francia con Moliére o Corneille, Ben Jonson, Shakespeare en Inglaterra; Lope de
Vega y Rueda en Espafia se da paso a un teatro que dejaria de lado el sector erudito y
estaria enfocado nuevamente al teatro del pueblo; a realizar obras basadas en lo real y de

alcance general.

Después del resplandor de Grecia, el teatro se desarrolld6 en América, asi también
durante la Edad Media y el Renacimiento de Europa. Més adelante con el Romanticismo
en el siglo XVII se establecieron los teatros privados pero la relacion entre audiencia y

espectaculo no fue considerada tan importante.

Cuando las colonias americanas luchaban por su independencia, el Romanticismo comenzaba a
ponerse de moda en la literatura europea, pero no llegaba atin a Espafia. Por esta razon, en las
naciones independientes de Latinoamérica, se continuaba con el estilo clasico. Sin embargo, el
teatro independiente, utiliz6 ideas politicas y revolucionarias. No demordé en llegar el
Romanticismo y cautivo a varios escritores con las ideas de libertad y odio por la tirania. El
romanticismo exaltaba al amor, a la mujer y las obras influidas por este estilo tenian insertas una
pasion exagerada, personajes sombrios, caballerescos y muchos conflictos de amor (Estrella, 2013,

p21).
No fue hasta el naturalismo del siglo XIX, que el publico fue vuelto a tomar en cuenta
como parte del proceso creativo. De aqui en adelante, empezd a cobrar importancia su

aprobacion o desagrado. Meyerhold definié esa participacion y ese interés del publico
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como “la creatividad de las audiencias”. En el siglo XX el teatro tuvo una verdadera época
de auge, difusion y florecimiento, con produccion de autores dramaticos en muchos paises
del mundo. Se considera que actualmente el enfoque histérico del teatro ha sido
completado, mediante aportes de las nuevas ciencias y se ha creado una nueva perspectiva

teatral.

De acuerdo a Estrella (2013) “Los paises que han tenido una trayectoria teatral mas
fructifera, por cuestiones de puesta en escena, direccion, interpretacion y demads
elementos asociados al teatro como un arte escénico, son: México, Argentina, Uruguay,

Chile, Peru, Colombia, Venezuela y Cuba” (p 21).

En el Ecuador luego de un largo recorrido escénico, empieza una corriente teatral que

se alejaba de los lineamientos de las décadas pesadas. En esta etapa:

El actor, el director y el espectaculo puesto en escena se convirtieron en el nuevo eje de la practica
teatral. Y los autores ya no eran individuos de la alta sociedad, que demostraban su cultura,
escribiendo dramas, ni maestros que expresaban sus afanes pedagdgicos a través del teatro; eran
escritores mas experimentados, que escribian sometidos a las demandas de la escena (Grupo
Océano, 2000, p 623)

Mery Encalada, investigadora ecuatoriana, afirma que “en el incario existio un teatro
primitivo. Una de las caracteristicas del teatro indigena es que las representaciones fueron
eminentemente simbolicas, manifestaciones rituales de caracter religioso y en algunas
festividades autdctonas y populares pueden encontrarse importantes vestigios, asi lo han
afirmado antropologos y folklorogos” (2007, p 27). Desde sus origenes el teatro se ha
constituido como un fendmeno comunicativo y de significacion cultural, religiosa,

politica y social.

Ademas, Encalada en su anélisis del teatro ecuatoriano asegura que “Otros géneros

como la narrativa requieren unicamente de dos elementos autor-libro; el teatro en cambio,
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de elementos como el tablado, el publico, el autor y los actores; quiza ésta sea su crisis

real. (2007, p 70).

1.4.Géneros teatrales
El origen de los géneros teatrales se encuentra en el teatro clésico griego. Los géneros

dramaticos se dividen en: mayores, menores y musicales.

Los géneros dramaticos mayores son: la tragedia, comedia y drama

Tragedia: Obra que representa una accion humana funesta, que a menudo termina con
una muerte. Algunos elementos que caracterizan la obra tragica son: la catarsis, la

hamartia, la hybris, el pathos.

Comedia: Surge al mismo tiempo que la tragedia, es una imitacion de hombre de
calidad moral inferior. Busca hacer reir o sonreir y muestra a los personajes en situaciones

cotidianas.

Drama: Muestra el reflejo de la vida, de personajes, situaciones y conflictos cercanos

a los vividos por los espectadores.

Dentro de los géneros draméaticos menores: el paso, entremés, sainete, farsa, monologo

y vodevil.

Paso: Es una pieza dramatica de breve duracion, asunto sencillo y tratamiento comico

que antiguamente se intercalaba entre las escenas de la comedia.

Entremés: Pieza teatral comica y de una trama jocosa y los personajes populares

‘pretenden divertir al espectador. Se presenta en los entreactos de caracter comico.

Sainete: Obra comica de ambiente y personajes populares, en la que se ridiculizan los

vicios y convenciones sociales.
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Farsa: Es una pieza comica destinada a hacer reir. La diferencia entre la farsa y la
comedia reside en el asunto; que en la primera al contrario que en la segunda, no

necesariamente tiene que ser convincente o cercano a la realidad.

Mondlogo: Es la pieza dramatica representada por un solo actor, el discurso del
personajes no esta dirigido directamente a un interlocutor con el prop6sito de obtener una

respuesta.

Vodevil: Es un tipo de comedia evasiva de intriga, que basa la accion en sentido del
humor. Generalmente es de tematica amorosa y alterna escenas dialogadas con nimeros

musicales.

Y finalmente, los géneros draméaticos musicales son la 6pera, la zarzuela, la opereta y

el musical.

Opera: Obra teatral compuesta para el canto. Confluye la literatura, mésica, danza,

escenografia y artes plasticas.

Zarzuela: Obra dramatica y musical, en la que alternativamente se declama y se canta.

tiene sus origenes remotos en la musicalizacion de distintos misterios y dramas.

Opereta: Especie de Opera, de asunto frivolo y carécter alegre, en el que predomina la

satira.

Musical: es un espectaculo teatral de caracter frivolo en el que alternan elementos del

dialogo y nimeros musicales.

1.5.Teoria del teatro

El estudio, analisis e investigacion teatral requiere de la perspectiva del significante y
del significado, de la interpretacion actoral, la vision estético filoséfico, los aspectos

antropologicos y socioldgicos, la dimension psicoldgica y psicoanalitica, etc.

130



Para Pavis (1998), el conjunto de disciplinas que se interesan por los fendémenos
teatrales, bajo todos sus conceptos, esta confirmado por la dramaturgia, para la
composicion de la obra, las relaciones de lugar y tiempo de ficcion, representacion y de
la puesta en escena; la estética para la produccion de lo bello y las artes escénicas , asi
como de la teoria de la produccion/recepcion de la obra de arte, de ; y de la semiologia
para la descripcion y andlisis de los sistemas escénicos y significantes, asi como de la

construccion del sentido y de su organizacion en el hecho teatral.

1.5.1. Ladramaturgia

Segun Pavis (1998):
La dramaturgia es el arte de la composicion de obras de teatro, en sus sentido mas general, es la
técnica o la poética del arte dramatico que busca establecer los principios de construccion de
construcciéon de la obra, o bien inductivamente a partir de ejemplos concretos; o bien
deductivamente a partir de un sistema de principios abstractos (p 147).
Un elemento fundamental del teatro que se produce desde este plano de la
comunicacion que escenifica el mundo interior del autor, es su caracter de creacion en

proceso. En efecto, el creador debe construir los medios con que exponer el universo

interior que quiere plasmar en la escena.

La dramaturgia es literatura dramatica que solo requiere una dimension teatral cuando

esta incluida en el acontecimiento teatral.

1.5.2. La estética
La estética teatral formula las leyes de la composicion y de funcionamiento del texto
y del escenario. De acuerdo a Pavis (1998):

““La estética o ciencia de lo bello y filosofia de las bellas artes, es una teoria general que trasciende
las obras particulares y se centra en descubrir los criterios de juicio en materia artistica. De este
modo se ve obligada a delimitar la nocion de la experiencia estética” (p 183).
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1.5.3. La semiologia
Segun Buyssens, (1999) “la semiologia es una extension de la lingiiistica, que estudia
los procesos de comunicacion en general y los medios utilizados para influir en otros” (p

55).

Para el lingiiista Saussure, el término Semiologia debe reservarse para la utilizacion
del signo en los dominios de la vida social. Por su parte Charles Sander Pierce (1994)

propone que estudia los sistemas culturales como sistemas de comunicacion.

1.6.Elementos del Teatro
Para Meyerhold, el teatro se define por cuatro elementos: actor, texto teatral, lenguaje
teatral y espectador. En el teatro, coexiste un grupo de elementos creadores, los cuales
antes de comunicar al publico se comunican entre si por medio de la experiencia estética.
1.6.1. Elactor
El Grupo Espacios, revista cultural, hace referencia a las principales técnicas modernas
de actuacion “estan ligadas fundamentalmente a las practicas de tres grandes directores
de teatro en su direccion de actores: Konstantin Stanislavski, Jerzy Grotowski y Antonin
Artaud” (2015, p 2). En el pasado los actores se entrenaban tratando de imitar a los actores
mas viejos y de mayor prestigio y la audiencia misma se sentia mejor motivada cuando

podia relacionar a un joven actor con alguno de los actores antiguos famosos.

Mientras tanto, Grotowsky “Elimin6 vestuario, iluminacién, maquillaje y musica de
su teatro e insistia en que la flexibilidad fisica del actor es infinitamente mas interesantes
que vestuario y maquillaje” (Grupo Espacios, 2015). Es decir, el autor propone la pobreza

en el teatro donde exista una relacion directa de comunicacion entre el actor y espectador.

Finalmente para Artuad “el teatro es magico y se debe lograr que los espectadores se
desenmascaren, logrando que tomen contacto con su verdadero yo”. Artuad conceptualiza
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al teatro como un acto ritual, mediante el cual es posible que por unos instantes el
espectador se aleje de sus pensamientos logicos y racionales para introducirse en el

mundo de la liberacion y las emociones, recurriendo a las danzas, las mascaras, etc.

1.6.2. Lenguaje teatral
El hecho teatral permite la utilizacion de distintos tipos de lenguajes, que al ser

utilizados por el emisor, logran transmitir ideas y emociones; mismas que provocan un
proceso de interpretacion en los receptores. De esta manera el mensaje sufre distintas
transformaciones, producto de la riqueza cultural y social que conforma a los participantes

en este proceso.

Entre los lenguajes que se transmiten en el teatro, se encuentra el de la gestualidad,
que de acuerdo a Kristeva (1988), es un sistema de comunicacion que transmite mensaje
y que puede ser tomado en cuenta como un sistema significante. Este tipo de lenguaje
incluye los gestos, el movimiento de rostro y la voz que el actor utiliza; asi como también
la accion que permite que se desarrollen las cosas durante la escena. El gesto es capaz de
producir el lenguaje verbal que transmita un discurso, que permite distintas
interpretaciones por parte del receptor. El lenguaje verbal puede ser forzado a través de
la musica; ya que de esta forma puede actuar sobre el drgano receptor del oido, que es

capaz de crear relaciones entre si y lograr una comprension mejor del mensaje.

1.6.3. Texto teatral
Talens et. al. (1983) mencionan que todos los textos tienen un punto central de fantasia

y que funcionan a través de técnicas y estrategias adaptativas. La fantasia genera ansiedad
y placer. Los lectores hacen y necesitan significado; éste provee para el lector una
totalidad del contenido fantastico. Por lo que el texto es un sistema comunicativo que
contiene y transmite informacion, por lo que no puede ser traducido a otro lenguaje sin

dejar de existir como arte.
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Existen instrumentos tedricos adecuados que proponen Eco, De Maris y Pavis, que
permiten enfrentar los principales problemas que surgen del anélisis del hecho teatral,

como un fendmeno de significacion y comunicativo.

Uno de ellos esta relacionado con las relaciones entre el texto y la puesta en escena, donde se
analiza el tipo de interpretacion que un director hace en una obra dramatica. Otro de los
instrumentos, permite analizar el tipo de signos y de codigos teatrales, que funcionan de manera
individual y como conjunto del espectaculo; ademas de las relaciones entre ellos, que constituyen
la estructura de la puesta en escena. Mencionan también la manera en que deben segmentarse o
clasificarse los espectaculos; de acuerdo al tipo de produccién que se lleva a cabo. (Eco, De Maris
y Pavis, 2000, p 38)

Estos factores permiten crear un acercamiento al analisis semidtico de una obra de
teatro. Ya que no solo son varios tipos de signos lo que entran en juego; sino que también
existen distintos procesos significativos que se dan durante la creacion de un montaje
escénico. Desde el texto que sirve como base para la transmisién de un mensaje. Mismo
que es interpretado por un director y transmitido a los actores, quienes seran el medio

para que un publico reciba el mensaje.

1.6.4. El espectador

El teatro Griego ilustra claramente la relacion directa entre publico y teatro, donde se lograba una
participacion social por parte de la audiencia. Sin embargo, en el siglo XVII cuando se
establecieron los teatros privados, la relacion entre el ptblico y espectaculo se separan. Es en el
siglo XIX con el teatro naturalista. La audiencia fue tomada en cuenta como parte del proceso
creativo; donde los espectadores responden mediante indicadores de aprobacion o desagrado
durante el espectaculo. (Bennett. 1990, p 25)

Las grandes formas teatrales no pueden definirse sino por las diferentes actitudes que
imponen al espectador, es evidente que ningln otro arte estd mas estrechamente vinculado
que el arte dramatico, tanto en su objeto como en su accion, a esa realidad compleja,

misteriosa u tornadiza que se llama publico.

“Hoy en dia todas las producciones estan disefiadas para inducir la participacion de la
audiencia (...) es crucial entender que la produccion teatral estd hecha para el espectador.
(Meyerhold, 1930, p 56). El teatro requiere del publico para poder existir debido a que

sin el espectador no se completa el proceso teatral; Jiménez, investigadora de teatro
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(2000) asegura que el publico se encuentra ligado a la aparicion misma del teatro como
tal, no hay teatro sin espectadores, asi como tampoco hay teatro sin actores. Por lo que se
trata de una comunidad formada por individuos que se encuentran unidos, por medio de
un espacio y tiempo, durante el transcurso de la representacion. El resultado de esta

relacion colectiva, representa al hecho teatral como tal.

Sin embargo para Luzuriaga (1998) dentro de las artes, el teatro es:

El que depende mas de la cooperacion del receptor; ya que el texto necesita tener un efecto en el
publico, en el momento en que se lleva a cabo el espectaculo. El espectaculo sera diferente porque
los espectadores son distintos.

Dice Raul Castagnino que:

La necesidad del ptblico hace que el teatro sea un arte social: ya que se da un fenémeno de
contagio, de arrastre y de sugestion que involucra a los individuos presentes en una sala teatral.
No se influye a personas aisladas; sino que al conjunto que forma el ptblico. El clima en el que se
lleva a cabo una funcidn, cambia mucho si las butacas estan llenas o vacias. (2000 Citado por
Jiménez). El teatro esta hecho para los espectadores, por lo que su éxito depende de su presencia
fisica.

Actualmente, todas las producciones estan disefiadas para inducir la participacion del
publico; ya que los directores producen su obra, sumiendo que no estara terminada hasta

que aparezca en escena frente a los espectadores.

1.6.5. Espectaculo teatral
El espectaculo teatral es todo aquello que se ofrece a la mirada del publico y se aplica
a la parte visible de la obra. Toda obra de teatro parte de un texto dramatico y luego se
crea la puesta en escena que esta integrada por: vestuario y maquillaje, escenografia,

iluminacion, utileria y musica.

1.6.5.1. Vestuario y maquillaje

El vestuario se compone esencialmente de todos aquellos trajes, vestidos y ropajes que
caracterizan a los personajes de la obra en cuestion y que ayudan a generar una idea mas

completa de lo que se esta representando.
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El vestuario siempre ha sido una parte esencial de las obras o expresiones artisticas que tomaban
lugar en los escenarios: desde la antigua Gracia los artistas siempre debian contar con algin
minimo detalle de vestuario que coincidiera con el espiritu o rasgos mas importantes del personaje
a representar y que colaboraran a generar una idea mas acertada de la situacion (Marca Valentini,
2014, p 36)

En la modernidad, el arte del vestuario dramdtico se complejizd cada vez mas,
creandose sets enteros de vestuarios para personajes: los actores debian alterar su ropa
varias veces en una misma obra dependiendo de la situacion o acto que estaban

representando.

El maquillaje y el vestuario estan ligados al momento de crear al personaje. Ambos
disefios deben ir acorde al estilo y la propuesta teatral planteada, la dimension de la sala,
tipo de escenografia, papel del personaje y la fisonomia del actor. El maquillaje ayuda a
construir al personaje teatral, permitiendo a un mismo actor representar otros papeles

diferentes de su persona.

1.6.5.2. Escenografia
La escenografia constituye el espacio concreto y atmosférico creado para ser habitado, fisica o
virtualmente, en circunstancias preestablecidas por una ficcion (no necesariamente impulsada por
factores dramaticos), con el fin de narrar, representar, comunicar o producir una experiencia
sensorial durante ciertos limites temporales concretos. (Romero, 2013, p 61)

El estilo escenografico dependerd de algunos factores: las cualidades del espacio
escénico, las caracteristicas de la estructura narrativa, el texto dramatico, el género, la

época, escuela actoral, etc.

1.6.5.3. [luminacién
Las luces dan una perspectiva diferente a la obra de teatro. Jugar con las luces ayuda
a representar cambios de espacio y de tiempo; es decir, lograr cambios escenograficos
que se puede llamar camuflaje, de esta manera la iluminacion centra la atencion del

espectador en una accion o suceso determinado sobre el escenario.
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1.6.5.4. Utileria
Es el apoyo que tienen los autores para el desempefio de sus acciones, suele ser
disefiado en funcidn de acciones concretas, personajes, estilo de obra y requerimientos
técnicos. Un objeto que aparece en escena se convierte en un icono y en la mente del

espectador es un objeto representativo.

1.6.5.5. Musica
Suele ser utilizada como apoyo durante la accion dramatica, como medio de enlace
entre las secuencias de movimiento, como narrador, como medio de ambientacion, etc.,
incluso puede llegar a sustituir un personaje. Musicalizar una obra puede convertirse en

una “respiracion” del espectaculo.

2. La comunicacion
2.1. Definicioén
Aristoteles define a la comunicacion como “la busqueda de todos los medios posibles
de persuasion” (citado en Flores de Gortari, 1998, p 13). Es decir, la comunicacion hace
que el emisor logre en los receptores un mismo punto de vista. Con esto, el fildsofo griego
deja ver la importancia que tiene para el receptor convencerse y asumir como cierta la

informacion que transmite el emisor.

La comunicacion es una manera de establecer contacto con los demas por medio de ideas, hechos,
pensamientos y conductas, buscando una reaccion al comunicado que se ha enviado.
Generalmente, la intencion de quien comunica es cambiar o reforzar el comportamiento de aquel
que recibe la comunicacion (Martinez Velasco A. y Nosnik, 1998, p 11).

Por otro lado, John Fiske (1984) sefiala que:

Toda comunicacion involucra signos y codigos, donde los signos son actos que se refieren a algo
diferente a ellos mismos y los codigos son sistemas de organizacion de los signos que determinan
como estos pueden estar interrelacionados. Los signo o codigos son puestos a disposicion de otros,
son transmitidos. Transito de ida y vuelta de signos, cédigos y comunicacion constituye la practica
de las relaciones sociales (p 43).
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2.2.Elementos basicos del proceso de comunicacion
El proceso de comunicacion estd compuesto por varios elementos; sin embargo, en el
fenémeno que se da dentro de una obra artistica, se encuentran otros factores que afectan

tanto al emisor, como al receptor.

Berlo (2000) menciona que Aristoteles en La Retorica (tratado filoséfico) diferencia
al hombre de los animales por la capacidad de tener un lenguaje y conceptualiz6 a la
comunicacion la relacion de tres componentes en la comunicacion: el orador, el discurso
y el auditorio. Quiso decir con ello que cada uno de estos elementos es necesario para la
comunicacion y que podemos organizar nuestro estudio del proceso de acuerdo a tres
variables: la persona que habla, el discurso que pronuncia y la persona que escucha. A

partir de aqui derivan todos los demas modelos que al tiempo se han realizado.

Kowzan (1997) encuentra que existe un emisor y un receptor como participantes
fundamentales del hecho teatral; donde la informacién es transmitida a un publico o
audiencia. Misma que es interpretada segun el contexto y percepcion de cada uno de los
integrantes que conforman este proceso. Ademds que dentro de este proceso de
comunicacion, la informacion transmitida forma parte de un fenémeno dindmico, donde
entra en funcion la relacion entre significante y significado, que permiten darle una nocion

de sentido al mensaje.

El modelo basico de la comunicacion teatral constaria de:

Un emisor que emite un mensaje codificado a través de un canal para que un receptor
lo descodifique. El emisor teatral es multiple y se puede estudiar desde dos perspectivas.
La primera seria viendo el binomio actor-personaje, y la otra, el grupo de creacion, autor,

director, colaboradores del director, actor.
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El receptor es un auditorio heterogéneo y multiple como en el caso de la comunicacion
de masas, pero también lo son otros actores, técnicos y, lo que complica mas la cuestion:

otros personajes como receptores.

Fischer (1999) en la definicion de comunicacion también aparece la idea de un codigo
que debe ser comun y pactado por emisor y receptor. Este coddigo en el teatro estd formado
por el signo teatral que consiste en una compleja superposicion de signos. La ventaja que
tiene el teatro es que puede combinar signos de diferentes codigos estableciendo pactos o

convenciones.

El canal en la comunicacion teatral corresponderia a los cinco sentidos, pudiendo

hablar del canal auditivo, visual, tactil, olfativo y tactil.

Canal auditivo: Se destaca el lenguaje oral de los personajes en escena que transmiten
el texto de la obra de teatro y llegar a una relacion con el espectador. Ademas la musica

es un factor ritmico sustancial que refuerza el movimiento corporal del actor.

Canal visual: La expresion corporal del actor es uno de los elementos comunicativos
de la obra teatral. El montaje teatral que sirve para dar fuerza, viveza, credibilidad al
argumento, a los personajes, a los conflictos, creando un espacio que logre envolver al
publico y reaccione ante estimulos proyectados. La iluminacion es otro canal de

comunicacion visual, crea efectos en la escenografia para intentar reproducir una realidad.

Canal tactil: Son los signos que se transmiten por medio de tacto, lo realizan los actores

con elementos que forman parte de la escenografia o entre personajes.

Canal olfativo: Suele se ocasionado por los olores que se perciben en una sala de teatro.

Canal gustativo: Signos que se transmiten por medio del gusto, suele darse en una obra

donde existen alimentos que seran degustados por el actor.

139



3. Comunicacion y teatro
3.1.El teatro como medio de comunicacion
Jiménez (2000) define al teatro como un medio de comunicacioén debido a que esta
constituido por signos y cddigos que transmiten determinados mensajes, ademas que tiene
la capacidad de influir en las ideas, emociones y pensamientos de los espectadores. En
nuestros dias el teatro no deja de ser, por su propia naturaleza, un proceso comunicativo;
pero no tiene por qué cumplir con esa funcion inmediata, la cual es satisfecha por los

medios electronicos.

Jiménez (2000) afirma que el estudio del teatro requiere para su interpretacion de
caminos diversos que abarquen el analisis del texto y la puesta en escena, la perspectiva
del ejercicio actoral, la dimension psicologica y psicoanalitica del proceso de
representacion y de recepcion, los aspectos sociologicos de la puesta en escena y la vision
antropologica de la misma. Por su parte Eugenio Barba (1993) asegura que para
comprender el valor social del teatro, no hay que considerar unicamente al espectaculo
como mercancia; sino también las relaciones que establecen los hombres al producir

espectaculos.

Roda Salinas en un analisis de Comunicacion e Informacion, plantea que “para
identificar los elementos que intervienen en el proceso comunicativo se conocen una
variedad de opciones que a veces son incompatibles y particularizadores (...) lo
fundamental es transmitir un mensaje para que se entienda” (1996, p 60). El teatro es un
medio de comunicacion, y como tal, tiene la capacidad de persuadir, informar y

entretener al espectador.
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3.2.Modelos de comunicacion aplicados al teatro
3.2.1. Modelo Circular de Osgood y Scharamm
Se trata de un modelo circular en el que la comunicacidon no tiene principio ni final.
Abre numerosas posibilidades en lo que respecta a la comunicacion teatral, pues introduce
el concepto de retroalimentacion. Convierte de esta forma al receptor o espectador en

creador de significados y de mensajes.

West y Turner (2000, p 11) destacan la importancia de la experiencia personal de los interlocutores,
lo que en el caso del teatro es basico para la recepcion. La cultura y la experiencia vital del
espectador condicionaran en gran medida la imagen global que éste se cree del espectaculo.

Este modelo ha recibido numerosas criticas por afirmar que no se puede ser emisor y
receptor al mismo tiempo, lo que en la comunicacién teatral es fundamental. Hay
feedback, pero diferenciado en el tiempo. Asi, este modelo aplicado servira para explicar
la influencia del espectador sobre el actor en una segunda representacion. De esta forma,
las opiniones del publico serviran para que el actor se cree una imagen de si mismo y

actlie en consecuencia.

3.2.2. Modelo transaccional de Barlund
El modelo transaccional de la comunicacion de Barlund (1970) destaca la emision y
recepcion simultdnea de mensajes en un episodio de comunicacion. Emisor y receptor

son responsables de la construccion de un significado.

En el modelo transaccional los terrenos de la experiencia existen, pero hay una superposicion entre
ellos. Esta es una aportacion importante al conocimiento de un proceso de la comunicacion y atn
mas para la comunicacion teatral, pues muestra que tiene que existir un proceso activo de
compresion entre emisores y receptores. Para que la comunicacion sea efectiva tiene que haber,
en parte, un significado compartido.
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4. Elementos comunicacionales del teatro
4.1. Analisis social
Todo discurso esta inmerso en una matriz social de la cual depende su significacion,

su significacion despende del contexto en el que surgen y se desarrollan.

Para Brito (2008) el discurso del cual se basa el teatro es el de la cotidianidad y el de
la realidad social; sin embargo, puede crear también un mundo imaginario. El como se
interprete esta realidad dependera de los cddigos de valores sociales y culturales de cada

lector.

El teatro forjdndose desde la vida cotidiana nos permite reconocer una relacion directa
entre la sociedad y las practicas que en ellas se realizan, registrando por ende las
relaciones simbdlicas que en ellas se producen y que a su vez se puede indentificar en el

teatro.

El teatro ofrece la posibilidad de decir lo que no es conforme con el cddigo cultural o con la logica
social, lo que es impensable, lo que es 16gico, moral o socialmente escandaloso, cuanto debiera
ser recuperado, segiin unos procedimientos estrictos, se encuentran en el teatro en estado de
libertad. (Uberseld 1998, p 37).

4.2. Analisis politico
Bertolt Brench (1996) ve al teatro como un instrumento para la toma de conciencia, el
despertar de la conciencia incluida la conciencia politica, a pesar de que la clase
dominante lo haya querido transformar en simple instrumento de diversion, es por esto
que este escritor expone que la ley fundamental del teatro es hacer del espectador un

participante, un actor decisivo para el teatro.

4.3. Analisis semiotico
Varias han sido las propuestas de analisis semiotico teatral, en los ultimos afios, y
numerosas las orientaciones para su confeccion. En lineas generales, la critica semiotica
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teatral ha adoptado una de las tres posturas siguientes: dar primacia al estudio del lenguaje
(del texto), considerar en igualdad de condiciones todos los elementos del hecho teatral y
estimar predominantes los elementos no lingiiisticos, prestando especial atencion a los

componentes de la representacion.

G. Bettetini (1997), propone “descomponer los productos de la puesta en escena

aislando los sistemas de codigos a que ha ocurrido la operacion significante” (p 143).

En una representacion teatral todo es un signo, todo es expresivo, todo tiene
significacion, el espectador es quien identifica ese sentido, el andlisis de fondo y forma

es diferente en cada persona del publico, todo depende de la manera que lo interpreta.

4.4. Analisis estético
La estética teatral formula las leyes de composicion y funcionamiento del texto y de
la escena. Se desarrolla un analisis de las manifestaciones teatrales desde el punto de vista
de lo sensorial, lo sensible, lo que se percibe a partir de lo que vemos y escuchamos

durante una obra de teatro.

La estética se subdivide en: un estudio de mecanismo de produccion del texto y del
espectaculo, un estudio de la actividad de recepcion del espectador, un estudio de

intercambios emocionales de identificacion o de distancia.

5. Semiotica teatral

5.1.Conceptualizacion y origen
En la presente exposicion teorica, es importante centrar la atencion en la existencia

de la semidtica teatral, obviamente dentro del marco englobado de la semidtica literaria,

la que se halla, a su vez y como una parcela mas, ya dentro de la semidtica general.
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Pero, (qué es semidtica?... La semiotica es la ciencia de los signos. Ninguna frase o
definicidbn més escueta ni mas precisa para esta metodologia literaria. Ciencia por cuanto
siguiendo métodos cientificos los aplica, con el fin de obtener conocimientos validos, a
la comprension de su objeto de estudio: el signo que es el objeto, fendmeno o accion

material que, por naturaleza o convencion, representa o sustituye a otro.

Fiske define la semidtica como:

La encargada de estudiar a la comunicacion como un proceso, en el que se lleva a cabo un
intercambio, que es resultado de la interaccion entre las personas y los mensajes. Se menciona
también que el receptor descubre los significados, en el momento en que esta en contacto con el
mensaje; pero que seran interpretados de acuerdo a su experiencia cultural (1984, p 52)

Aunque la semiologia aplicada al hecho teatral goza de un inusitado y vertiginoso

desarrollo a partir de la década del setenta, la nocion de signo aplicado al arte del

espectaculo tiene un largo pasado.

Entre la segunda mitad de los afios setenta, la semidtica experimenta un vigoroso resurgimiento y
desarrolla una fuerte capacidad de expansion, dedicandose a estudiar cualquier objeto o
acontecimiento que pudiera ser estudiado, como fenémeno de significacion o de comunicacion.
Tomando en cuenta desde los comportamientos no verbales, hasta las diversas practicas expresivas
y artisticas. (De Marinis, 1997, p 78)

Brito (2008) asegura que los primeros en analizar el hecho teatral mediante
instrumentos semioticos, fueron los estudiosos del “Circulo de Praga”, con el fin de
describir su funcionamiento en cuanto a fenomenos de significacion y comunicacion. Por
otro lado los estudios estructuralistas publicados entre 1930 y 1940, se ocuparon de
identificar y clasificar los diferentes tipos de signos teatrales, considerando sus
modalidades y la forma en que se integran como lenguaje de la puesta en escena.

Y es que el hecho teatral es una situacion comunicativa imaginaria, completa y
compleja, como lo es toda obra literaria, aunque con peculiaridades comunicativas. La
literatura dramaética es enriquecida por las imagenes, ambiente y espacios en los que
recobran intensidad y eficacia las obras teatrales, en el articulo cientifico de Duvignaud
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se afirma que “la influencia de la gestualidad (comprendida como redescubrimiento del
cuerpo del actor), la tecnologia (sonido, iluminacion, arquitectura teatral...) y otros
aspectos no son menos influyentes en la realizacion del teatro” (1996, p 164). Dentro del
proceso de comunicacion teatral, la informacion transmitida forma parte de un fendmeno
dindmico, donde entra en funcionamiento la relacion entre significante y significado, que

permiten darle una nocién de sentido al mensaje.

Anne Ubersfeld, autor de la Semidtica teatral, manifiesta que el lenguaje escénico,
“esté constituido por elementos teatrales que son dirigidos basicamente a los sentidos del
ser humano (colores, formas, olores, temperaturas, etc.)” (1989, p 13). Esto permite
proyectar la realidad de una sociedad, configurado por partes de diversas formas de

expresion.

5.2.Metodologia del signo
(Como aprestarse a analizar la praxis teatral? “En un andlisis semiotico se incluyen las
mediciones, en términos de las distintas relaciones de un mensaje visual y entre todas
aquellas senales que todavia no son signos; que también pueden ser medidos

estadisticamente” (Eco, 1968, p. 32).

El signo, segun Charles Morris, establece tres tipos de relacion: con otros signos, con
objetos no signicos y con los usuarios de los signos; de esta forma la suma de las distintas
dimensiones de significacion posibilitarian el significado de un signo. Al respecto

Antonio Tordera Saez (1999) escribe:

Esto nos lleva a aceptar la siguiente situacion: el conjunto de relaciones sintacticas de un
fendmeno estético adquieren su definitivo sentido cuando las enmarcamos en el ambito
del conjunto de las dimensiones semanticas, pero éste se explica finalmente si lo situamos
en el cuadro de los procesos pragmaticos. (p.177)
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Es decir, el analisis implica la posibilidad de definir el signo en términos de pro-
ceso social. Pero, ;coOmo analizar en el teatro las relaciones de los signos entre si? Antonio
Tordera Saez (1999), indica que en primer término es necesario analizar el argumento del
texto dramatico, a través del texto literario que coincide con el sistema signico de la
palabra, “este procedimiento posibilita aplicar a la obra los métodos de estudio de la
narrativa en términos de secuencias y funciones. En una forma muy simplificada, en teatro

las secuencias harian referencia a los actos y las funciones a las escenas”. (p.181)

6. Grupos de estudio
6.1. CANO Artes Escénicas
Es un grupo independiente dedicado a la produccion de obras teatrales en la ciudad de
Loja, desde el 27 de noviembre del 2015. Santiago Carpio, creador y director, tiene una
amplia trayectoria en teatro, cine y television; ha participado en producciones nacionales

como actor, productor y director.

CANOArtes esta integrado por 15 personas que buscan en cada una de sus
presentaciones educar a través del teatro de una manera sutil; més alld de entretener al

espectador se preocupan por comunicarle un mensaje critico social.

Gran parte de las obras son originales, escritas por su director y la musicalizacion
original de Rubén Alvarado Lozano. Se utiliza un lenguaje sencillo y accesible al publico,

sin dejar de lado la calidad en sus textos teatrales.

Sus obras estan dirigidas a todo publico porque incluyen los valores de una sociedad
en general, por ejemplo: en la obra El cura sin cabeza destaca el poder del amor; E/
Jjuguetero transmite la union familiar y el valor de la amistad; Matilde, un Hidalgo musical

resalta la lucha por la igualdad de género en una sociedad.
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6.2. Estudio Laboratorio e Investigacion Actoral
Este laboratorio actoral se pone en marcha en 2015, bajo la direccion de Alain
Chaviano, que se ha desempenado como actor y director de cine, television y teatro; su
vida teatral en la ciudad de Loja inicia con la creacion de la Compania de Teatro de la
Universidad Técnica Particular de Loja, con la cual realiz6 cerca de 22 montajes

escénicos, entre ellos: Contigo Pan y Cebolla, Leyendas de Loja, etc.

“Siente, investiga y crea” es el eslogan de la agrupacion que se preocupa por investigar
y prepararse en el arte de actuar; busca hacer al personaje creible para transmitir realidad
al publico. Su lider, Alain Chaviano, considera que el punto de partida en el mundo de la

actuacion es el teatro.

Dentro de la formacion actoral se ofrece un abanico de diferentes herramientas de
actuacion como las de Stanyslavsky, Barba, Brecht y Grotowsky; cada integrante es libre
de escoger el método de actuacion con el que se siente comodo. El estilo del grupo

escénico es clasicista por lo que va dirigido a jovenes y adultos.

Su primera produccion teatral fue: E/ Velorio de Pachencho, que muestra una sociedad
machista. Con esta obra pretendian participar en el II Festival Internacional de Artes

Vivas pero no obtuvieron respuesta por parte de los organizadores del evento.

Cuenta con un equipo de auspiciantes especializados en escenografia, publicidad y
fotografia que les permite presentar en Loja espectaculos y eventos de calidad y no de

cantidad.
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f. METODOLOGIA

Los métodos a utilizar en esta investigacion forman parte del método cientifico, que
mediante las respectivas investigaciones sobre los elementos teatrales y comunicativos
en las obras de los grupos escénicos de la ciudad de Loja reforzaremos la informacion

existente.

METODO CUALITATIVO

El método cualitativo se basa en descripciones y observaciones. Parte de la premisa de
toda cultura o sistema social para entender cosas y eventos. Su proposito es reconstruir la
realidad, tal como la observan los investigadores. Se llama holistico, porque considera el
todo, sin reducirlo a sus partes (Metodologia de la Investigacion, Salvia - 2011). Con la
aplicacion de este método se lograré identificar los mensajes que emiten los grupos de
teatro de la ciudad de Loja e investigar la formacion profesional de los actores teatrales

lojanos.

METODO ETNOGRAFICO

La investigacion etnografica es utilizada para entender una organizacion y
construccion de significados de distintos grupos y sociedades, esto se logra mediante la
observacion y descripcion de lo que la gente hace, como se comporta y como interactiian
entre si, para describir sus creencias, valores, motivaciones, perspectivas y como estos
pueden variar en diferentes momentos, basicamente describe la forma de vida de los seres
humanos. Se plantea la aplicacion del método etnografico en la presente investigacion
para determinar el grado de influencia que tienen los elementos teatrales y
comunicacionales en uno de los agentes mas importantes dentro de las obras teatrales: el

espectador.
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METODO SEMIOTICO

Este método se va construyendo con varias disciplinas como la lingiiistica, la
sociologia, la antropologia, la comunicacion, la estética, la hermenéutica, la filosofia, la
logica y otras que en especial, tratan el lenguaje, los signos y desde los cuales propician
dindmicas en sus sistemas de creacion, produccion, intercambio, recepcion, interrelacion,
circulacion y consumo. Este método permitird identificar los elementos teatrales y

comunicacionales de las obras de teatro.

TECNICAS:

La investigacion requiere de la aplicacion de las siguientes técnicas:

Observacion: Se requiere realizar una observacion directa para tener un panorama
mas amplio del tema a investigar. Asistir a las obras de teatro permitira reconocer los

elementos teatrales y comunicativos para proceder a su respectivo analisis.

Entrevista: La entrevista es necesaria para conocer el grado de influencia que puede
tener una obra de teatro en el espectador, las entrevistas seran aplicadas tanto al director
de la obra como al publico; y a los actores teatrales para obtener informacion de su

formacion profesional en el ambito del teatro.

Foro de discusion: Se seleccionard tres obras teatrales (una de cada grupo objeto de
estudio). Se disefiard dos cuestionarios, para ser dirigidos a personas del publico que
asistan a estas obras. Se utilizard el método de contacto personal, pues se respondera las

preguntas con la técnica del foro. El andlisis es exploratorio.

e Finalidad: Determinar las expectativas del publico acerca de la

experiencia estética que se aproxima.
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Determinar los niveles de satisfaccion y cognicion del publico, en la fase
posterior a la experiencia escénica.

Identificar la valoracion estética que el publico realiza de la parte
semidtica del espectaculo.

Comprobar los estados emocionales previos y posteriores para identificar
aumento o disminucion de las emociones.

Instrumentos: Dos cuestionarios semiestructurados, aplicados y
utilizados en la fase pre y post comunicativa (antes y después del
espectaculo a los espectadores). Ademas se elaboraran cuestionarios

dirigidos a los directores y miembros de cada grupo escénico.
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g. CRONOGRAMA

ACTIVIDADES

Presentacion del proyecto

Aprobacion del proyecto

Diciembre 2017

Enero 2018

Febrero 2018

Marzo 2018

Abril 2018

Mayo 2018

Junio 2018

Julio 2018

Agosto 2018

Septiembre 2018

Octubre 2018

Noviembre 2018

Diciembre 2018

Enero 2019

Febrero 2019

Marzo 2019

Designacioén de director

Aplicacion de proyecto

Redaccion de la investigacion

Presentacion de la investigacidn

Andlisis de resultados

Elaboracidn de la propuesta

Presentacion del primer borrador de tesis y correcciones

Sustentacion de la tesis
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h. PRESUPUESTO Y FINANCIAMIENTO

MATERIALES COSTO
Libros $50
Copias de documentos $20
Impresiones $50
Camara $500
Grabadora de voz $50
Transporte $30
Llamadas telefénicas $10
Internet $40
Empastado $20
TOTAL $770

FINANCIAMIENTO

Los gastos del presente trabajo de investigacion seran financiados por el autor.
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OTROS ANEXOS

CUESTIONARIO POSTCOMUNICATIVO

GRUPO DE TEATRO: CANO Artes Escénicas
OBRA: ¢Como sabes qué?

GENERO: Comedia

DURACION: 00:20:00

Edad: Género:

Grado de escolaridad:

1. Nivel de asistencia al teatro:

] Siempre
1 Pocas veces
Primera vez

2. (Le parece importante asistir al teatro, por qué?

1 Se rompe la rutina

] Es una actividad de ocio

1 Entretiene

] Contribuye a mi desarrollo psicosocial
] Eleva mi nivel cultural

3. (Por qué decidio asistir a la obra de teatro?

Deseo experimentar qué es el teatro
Distraccion

Me interesa el tema

Visito con frecuencia el teatro
Conozco a alguien del elenco
Publicidad.

goodoo

4. ¢Qué busca en esta experiencia teatral?

Tranquilidad
Conocimiento

Diversion
Inspiracion para hacer algo

ooooo

Critica social, politica y cultural

5. ¢éQué expectativas tiene de la obra?
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GRUPO DE TEATRO: CANO Artes Escénicas
OBRA: ¢Como sabes qué?

GENERO: Comedia

DURACION: 00:20:00

Edad: Género: Grado de escolaridad:

1. (;Coémo describiria su estado de 4nimo después de ver la obra?

1 Alegre 1 Cansado
1 Aburrido ] Optimista
L1 Tranquilo L1 Reflexivo
L1 Ansioso (. Deprimido
2. En su opinion ;Esta experiencia fue?
] Divertida 1 Aburrida
] Impactante L Triste
I Reflexiva L1 Confusa
L1 Motivadora (. Desagradable
1 Aliviadora 1 oOtro (Cual?

3. (Cumplio la obra sus expectativas?

[ si ClwNo

Por qué?

4. ¢Cuales de los siguientes signos teatrales le permitieron comprender mejor el mensaje de la obra?

] Didlogo [ Actuacion

1 Tono de voz [ Vestuario

L] Mimica y gestos [ Magquillaje y peinado
- Escenografia L1 Musica

L] Iuminacién

5. éQué mensaje (s) le transmitid la obra?

6. ¢Se entendieron los didlogos de los personajes?

1 si L INo

'tl’(I)r qué?

Lenguaje confuso
1 Lenguaje claro
(1 Tono de voz

7. El maquillaje y vestuario le pareciéo importante para:
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[ Reconocer los personajes [ Significar algo

1 Distraer la atencion ] No le presté atencion
8. Le parece que la escenografia y decorado fue:
] Creativa 1 De mal gusto
] Insignificante 3 Incompleta
] Adecuada
9. La musica le transmitié la sensacion de:
1 Tranquilidad [ Suspenso
1 Emotividad ] No la percibi
1 Miedo 1 Aburrimiento
10. Los personajes le transmitieron:
] Ensefianza 1 Afecto
] Simpatia [ Angustia
1 Valores humanos 1 Nada
L1 Otro (Cual?
11. Con esta obra, ;Ha variado su concepto de teatro?
1 Ha mejorado mi opinion
] Mantengo la misma opinién
LI Me ha decepcionado
12. ;Qué factor considera importante para mejorar los procesos comunicativos del teatro?
1 Mejorar el manejo de los signos teatrales
1 Capacitacién de los actores
1 Mas publicidad
13. A su criterio, ;Cual es el medio mas factible para promocionar las actividades teatrales en la ciudad?

] Internet [ Prensa
1 Radio I Impresos
L1 Television L1 Otros (Cudles?
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ENTREVISTAS DIRECTORES
Santiago Carpio: Director Viaje en el mar alla.
Alain Chaviano: Director El velorio de Pachencho.

1. ;De qué forma influyen sus vivencias culturales, sociales y conocimientos
profesionales, en la direccion en escena?

Mis experiencias y conocimientos profesionales en el mundo del teatro me permiten

arriesgarme a crear desde una obra corta, un musical hasta un clasico de Shakespeare. Me

gusta experimentar con los actores y escenografia. (Santiago Carpio)

Influye todo, una de las principales cosas que ensefio es que el teatro es un reflejo de la
vida. Cuando voy a dirigir una obra me realizo tres preguntas: por qué elegi esta obra,
qué quiero lograr con esta obra y a qué publico va dirigida. Puede tratarse de una obra
sencilla pero, uno como director busca presentar calidad en los detalles y es ahi donde se

encuentra el equilibrio de TELIA. (Alain Chaviano)

2. ;Cual es el mensaje e intencion de la obra a presentar?
En este caso al tratarse de microteatro mi intencion no es que se lleven un mensaje, es
divertir al piblico. Hay muchas propuestas de micro teatro donde el publico se lleva lo
que quiere, yo no puedo decirle al publico que no haga tal cosa, cada persona seglin su
creencia, su vivencia comprende un mensaje de la obra, es decir, cada espectador se lleva

una historia. (Santiago Carpio)

La obra fue escrita en 1900 y atn en el siglo XXI, sigue existiendo el machismo, la gente

se deja influenciar tanto por una persona, en este caso por Pachencho, quien hace creer
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su muerte a todo un barrio y los lleva a su mundo. Lo interesante de los clésicos es que

pueden formar parte del teatro protesta y por eso perduran en el tiempo. (Alain Chaviano)

3. (Lograron los actores exponer en escena su intencion como director?
Totalmente, mi experiencia me ha permitido que automaticamente cuando leo el texto,
me imagino al actor con el que me gustaria trabajar, luego pasa por un casting y siempre

coincide con el actor adecuado para la obra. (Santiago Carpio)

De un 100% puedo decir que un 70%, tomando en cuenta que son jovenes nuevos en el
teatro, ademas, no soy un director conformista, soy muy estricto. Pero, también influye
que aparezcas en escena y veas pocas personas, eso te desanima como actor y no vas a

transmitir las mismas sensaciones. (Alain Chaviano)

4. ;Como los signos teatrales utilizados en la pieza logran darle sentido a la obra

y cuales considera mas importantes?
Considero que es importante el dialogo de los personajes, hay muchos textos en la obra
que el actor lanza para darle al publico una pista de lo que puede pasar al final. También,
cuido mucho la estética de la obra, invierto en la escenografia para que la obra sea
visualmente atractiva al publico. La obra, ademas, de estar bien actuada, el publico busca

sacar una fotografia en nuestra escenografia. (Santiago Carpio)

Todos los elementos son totalmente importantes, soy un director que cuido los detalles,
por ejemplo, la obra es de 1900, desde el vestuario tiene que ser de la época, utileria,

escenografia, no me gusta pasar por alto ninglin detalle. (Alain Chaviano)

5. ¢Cuales son los parametros que tomdé en cuenta para elaborar la

dramaturgia (texto) de la obra?
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En mi caso es primordial el publico luego, el espacio donde se va a desarrollar. Mi publico
al ser local, los chistes y personajes es el primer indicador para poder adaptar el texto.
Inicio leyendo el texto varias veces, cuando quiero respetar el texto no realizo ningin
cambio, pero, cuando hago obras para Loja intento adaptarlas a la realidad local, juega
mucho mi experiencia tomando en cuenta el impacto que puede causar. (Santiago

Carpio)

Trato de ser muy cuidadoso con la obra del dramaturgo, porque por algo la escribio, cada
dialogo tiene un sentido; ellos como actores y yo como director tengo que respetar el
sentido que le dio el autor. Intento no hacer ninglin cambio, salvo palabras que son muy
tipicas de Cuba, las modifico con el 1éxico de Loja para que sea entendible al publico y

no se pierda el sentido de la obra. (Alain Chaviano)

6. Los elementos que se manipulan en la escenografia ;qué funcion y
significacion tienen?

El teatro te permite jugar, si ti como actor lo crees, el publico lo va a creer. Como director

entrego las herramientas necesarias pero quien manda es el actor, la manera como

manipula estos elementos, su movimiento corporal, timbre de voz, etc., para hacerle creer

al publico lo que sucede. (Santiago Carpio)

Los baldes de basura, candelabros, ventanas de aquella €poca, etc forman parte de E/
velorio de Pachencho, todos ellos son importantes para no perder el sentido clasico de la

obra. (Alain Chaviano)

7. ¢(Coémo se da el proceso comunicativo en la obra de teatro?
Con el equipo realizamos un primer encuentro para una lectura de guion. Regularmente,
divido las obras por unidades para ayudar al actor a aprenderse el texto. La relacion de
los actores con el publico es directa, el teatro tiene esa magia. (Santiago Carpio)
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Lo primero que debe tener un director es confianza con sus actores, tengo que darles
seguridad de que el personaje esta bien. Por ahi empezamos como grupo luego, vienen
los ensayos que nos lleva cerca de 3 meses, aqui mi papel como director juega un papel
fundamental porque definimos los personajes y finalmente viene el espectaculo teatral
donde tiene contacto directo con el publico. Esto en mi grupo ha permitido que exista una

fluidez en cada obra que he presentado. (Alain Chaviano)

8. (Qué debilidades encuentra en el proceso comunicativo de la obra
presentada?

La carencia de publico considero que es uno de los elementos que impide el cumplimiento

del proceso comunicativo en su totalidad, la difusién puede contribuir al desarrollo de las

artes escénicas en Loja, el teatro puede ser usado para los diferentes ambitos, como:

politico, turistico, artistico, de denuncia, de protesta... (Santiago Carpio)

La escasez de publico y es porque al publico lojano le falta aprender, al teatro se lo tiene
que ver, no como diversion sino como medio de comunicacion y aprendizaje; el teatro te

transmite emociones, te transforma y en ultimo lugar te entretiene. (Alain Chaviano)

9. ¢(Coémo califica el nivel de asistencia del publico?
Como CANOArtes Escénicas tenemos mucha afluencia del publico porque hemos
estudiado al publico lojano, sabemos lo que le gusta, cuando creas una marca es mucho

mas facil. (Santiago Carpio)

Positivo, pero no era lo que esperaba. Como director de TELIA he desarrollado mis
estrategias de difusion que son financiadas por auspiciantes, a diferencia de otros grupos

que reciben apoyo de ciertas entidades publicas. (Alain Chaviano)
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ENTREVISTA ACTORES
Alejandro Veintimilla: Actor Viaje en el mar alla.

Maria José Ruiz: Actriz El velorio de Pachencho.

1. ;De qué forma influyen sus vivencias culturales, sociales y conocimientos
profesionales, en el desarrollo de sus personajes?
Culturales y profesionales porque nosotros tenemos el trabajo de crear cultura en la

sociedad. (Alejandro Veintimilla)

Actuar es un reflejo de la vida y cuando inicias el estudio de la obra, para poder crear un
personaje tanto fisica como psicoldgicamente, empiezas a colocar cosas personales, como

alguna vivencia o también, observando como la gente se comporta. (Maria José Ruiz)

2. (Cual es la funcion e intencion que cumple usted con el personaje que
interpreta en la obra?

Soy el taxista de la obra, me iba de viaje a Salinas y a través de Facebook publiqué un

estado para que alguien me acompafie en mi taxi. Un hado madrino resulta ser mi

compafiero de aventura. Contamos una historia divertida durante el viaje, una situacion

bastante curiosa que al final te das cuenta lo que en realidad esta pasando. (Alejandro

Veintimilla)

Mi personaje se llama Rosalia, novia de Pachencho, es una chica muy fresca, que esta
perdidamente enamorada. Ella desconoce que Pachencho es mujeriego, en el transcurso
de la obra ella se da cuenta de la farsa que habia estado planificando Pachencho con sus

amigos. (Maria José Ruiz)
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3. ¢Cuales son las intenciones y sentimientos que quiere expresar con su
personaje y como lo exponen en escena?
Manejamos un humor negro, se habla de matanza. La idea es que el piblico se emocione.

(Alejandro Veintimilla)

Realmente son varios sentimientos, ira, desesperacion y tristeza porque perdié al amor de

su vida. Durante la obra tiene cambios bruscos de emociones. (Maria José Ruiz)

4. ;Coémo son los cédigos lingiiisticos utilizados en la pieza, logran darle sentido
a la obra?
La obra lleva bastante didlogo, como actor al tratarse de un taxista uso palabras que

comunmente utilizan ellos. (Alejandro Veintimilla)

Con el director analizamos el significado de cada frase, en este caso cubanas, y si es
necesario darle un significado mas concreto, basandonos en la cultura de Loja, le

realizamos cambios. (Maria José Ruiz)

5. Los elementos que se manipulan en la escenografia ;qué funcion y
significacion tienen en su personaje?
Al tratarse de micro teatro utilizamos pocos elementos pero los necesarios para dar una

idea al publico de lo que est4 sucediendo. (Alejandro Veintimilla)

Todos los elementos son importantes, tanto lo que maneja el actor y lo que esta a su

alrededor, estan interconectados. (Maria José Ruiz)

6. Hablenos sobre el vestuario, maquillaje, peinado y los elementos de utileria
que utiliza en esta obra.
Mi vestimenta es sencilla, una camisa, sombrero, pantalon corto; en cuanto al maquillaje

llevo tnicamente un tatuaje. (Alejandro Veintimilla)
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El vestuario es importante porque refleja al espectador la forma de ser de mi personaje.
En este caso Rosalia es una mujer muy suelta, utiliza un traje bastante comodo. (Maria

José Ruiz)

7. ¢(Coémo se da el proceso comunicativo en el grupo?
En un inicio nos reunimos con nuestro director, nos explica a detalle la obra que vamos a
interpretar; la experiencia que tiene el director nos ayuda a elevar nuestro nivel actoral,
siempre tiene algo nuevo que ensefar. Luego, realizamos la lectura del guion. Y
finalmente un ensayo con todos los recursos que forman parte de la obra. (Alejandro

Veintimilla)

El director siempre recalca durante los ensayos que los actores deben preguntar para que
puedan entender mejor la obra. Ademas, al existir un buen proceso comunicativo desde
el director, durante el montaje de la obra, nosotros como actores estamos en la capacidad

de sugerir algun cambio en caso de ser necesario. (Maria José Ruiz)

8. ¢(Qué debilidades encuentra en el proceso comunicativo?
Podemos decir que la debilidad estd en como llegar al publico, como es evidente existe
poca concurrencia, puede ser que las estrategias comunicativas no sean las suficientes
para poder lograr una cultura teatral en las personas y se deberia trabajar en ello.

(Alejandro Veintimilla)

Al ver poco publico desde el escenario, entran factores negativos que desequilibran el
grupo, somos mas sensibles por el hecho de nosotros manejar nuestras emociones,

entonces cuando esto sucede nos afecta demasiado. (Maria José Ruiz)

9. (Como califica el nivel de asistencia del publico?
Podemos decir que algunas obras de CanoArtes Escénicas han tenido un éxito gracias al

publico lojano. (Alejandro Veintimilla)
164



Loja es una ciudad que sigue la direccion del viento, va en sentido de lo que es popular.
Fueron tres dias de presentacion y un solo dia se llend la sala, no entendiamos por qué en
los demas dias existia escasez de publico pero, resulta que en una plaza de la ciudad habia
un concierto gratuito y ahi viene la valoracion que deberiamos hacer los lojano, en qué es

bueno y de calidad. (Maria José Ruiz)

10. ;Qué aspectos pudieran haber influido positivamente en la concurrencia de
espectadores para la obra?

Lo que mas influye es que presentamos algo nuevo, los lojanos no estamos acostumbrados

a ir a un bar en la noche y ver una obra de teatro, se siente algo diferente. Se trata de una

relacion directa entre del publico y los actores. (Alejandro Veintimilla)

El publico lojano debe conocer en primera instancia qué es el teatro, diferenciar una obra
de teatro clasico de una contemporanea, qué es una comedia y una farsa, las personas
creen que porque alguien estd en un escenario de teatro ya se trata de una obra de teatro

y no es asi, las personas deberian profundizar més. (Maria José Ruiz)

11. Si considera que el teatro es importante para hacer comunicacion publica,
Jcree que es necesario implementar mas estrategias de publicidad y
propagacion? ;Por qué?

Considero que las estrategias comunicativas son primordiales para que se genere una

cultura teatral en el piblico. (Alejandro Veintimilla)

Los lojanos creen que existe un solo grupo de teatro, deberiamos asociarnos para que el
teatro se apropie de los lojano, pero también es necesario desarrollar estrategias para
educar y comunicar al publico, de esta manera se puede contribuir en la formacion del

publico. (Maria José Ruiz)
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