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1. TITULO

“DISENO DE UNA RUTA TURISTICA AGROALIMENTARIA PARA LAS
PARROQUIAS CASANGA Y CATACOCHA DEL CANTON PALTAS,
PROVINCIA DE LOJA”



2. RESUMEN

El presente proyecto de tesis denominado “DISENO DE UNA RUTA
TURISTICA AGROALIMENTARIA PARA LAS PARROQUIAS
CASANGA Y CATACOCHA DEL CANTON PALTAS, PROVINCIA DE
LOJA”, permitird a los turistas ser parte de una forma distinta de realizar
turismo, siendo esta una nueva modalidad en el ambito turistico rural. Se
la realizo tomando por referencia la mision y vision de la carrera de
administracion turistica, de formar profesionales emprendedores vy
comprometidos con la actividad turistica con la finalidad a contribuir con el
desarrollo turistico.

Para llevar a cabo la presente investigacion se determiné los siguientes
objetivos: Realizar un diagndstico turistico de la parroquia Casangay
Catacocha del Cantén Paltas, Provincia De Loja., se logré conocer la
situacion actual de la zona externa e interna de las parroquias y se
identifico los atractivos més relevantes de la localidad. Elaborar la Ruta
Turistica Agroalimentaria de las parroquias Casanga y Catacocha del
Canton Paltas, Provincia de Loja, para desarrollar este objetivo se
utilizaron instrumentos como un sistema de georreferenciacion, para
hacer el levantamiento de coordenadas, tiempo de recorrido y distancias,
camara fotografica para soporte digital, para lo cual se disefid la
propuesta en la realizacion de un mapa que comprende la localizacién de
los atractivos y actividades turisticas. La elaboracion de la ficha donde se
propone la sefalética para los diferentes atractivos de acuerdo al manual
del Ministerio de Turismo del Ecuador, necesarios para alcanzar con éxito
las metas del proyecto, ademas se disefié la marca y se plante6 el slogan
para el mismo. También se elaboré un itinerario para el recorrido
siguiendo el orden establecido en la misma. Como ultimo objetivo que se
denomina Promocionar la Ruta Turistica de las parroquias Casangay
Catacocha del Cantén Paltas, Provincia De Loja, una vez disefiada la
ruta turistica agroalimentaria, se inici6 con las estrategias para dar a
conocer el producto elaborado que pueden estar contemplados en
soportes publicitarios o0 suvenires. La promocion definida permitira
involucrar a los diferentes actores del turismo, de la misma manera se
utilizé el Método de Andlisis Rapida y Planificacion Participativa (MARPP)
para la socializacion del presente trabajo investigativo la misma que se
desarroll en tres fases; la primera mediante la convocatoria e invitacion a
las autoridades de las diferentes parroquias en estudio y al Centro de
Formacion Técnica Zapotepamba (CBFTZ); la segunda donde se
presentaron los resultados del trabajo investigativo; y la tercera donde se
indicaron las conclusiones y recomendaciones de la propuesta
presentada.

Finalmente se plantearon conclusiones y recomendaciones del trabajo de
tesis que indican la importancia de ejecutar este proyecto brindando un
aporte para la mejora turistica de las parroguias Casanga y Catacocha.



Se establecié que la ejecucion de la presente propuesta intensificara la
economia de las parroquias especialmente de la parroquia Casanga ya
gue se encuentra en la parte rural de la ciudad de Catacocha; de esta
manera se recomendd que las autoridades competentes locales como los
GAD’s parroquiales, brinden el apoyo necesario para impulsar la
ejecucion de la ruta turistica agroalimentaria propuesta, con el propésito
de atraer una mayor cantidad de turistas, contando con una buena oferta
de atractivos y gastronomia con la que cuentas las parroquias Casanga y
Catacocha.



ABSTRACT

This current thesis project named "DESIGN OF A FOOD-PROCESSING
TOURISTIC ROUTE FOR THE PARISHES CASANGA AND
CATACOCHA OF THE CANTON PALTAS, PROVINCE OF LOJA" will
allow the tourists to be part of a different form of doing tourism, being this
new modality of the tourist rural area. It was carried out taking as a
reference the mission and vision of the Tourist Administration Career,
tourist training enterprising and compromised experts, with the purpose of
contributing with the tourism development.

To carry out the present research it was determined the following aims: to
carry out a diagnostic tourism of the parishes Casanga and
Catacocha of the Canton Paltas, province of Loja. It was possible to
know the current situation of the external and internal zone of the parishes
and to identify the most relevant attractions of the locality. To draw up the
Food-processing Tourist Route of the parishes Casanga and
Catacocha of the Canton Paltas, Province of Loja. In order to develop
this aim, instruments were used as a system of geo-referencing for
carrying out the mapping of the coordinates, time of journey and
distances, and, a camera for digital support. For doing this, it was
designed the proposal of making a map that includes the location of the
attractions and tourist activities. The elaboration of an index card where
the signs for the different attractions are specified according to the manual
of the Department of Tourism of the Ecuador, which are necessary to fulfill
the goals of the project. In addition, it was designed the brand and the
slogan that will be shown in the project. Besides, an itinerary for the
journey was elaborated following the order established in the same one.
As last goal, it was set: to promote the Tourist Route for the Parishes
of Casanga and Catacocha of Canton Paltas, Province of Loja, once
designed the food processing tourist route, it was started with the
strategies for getting to know the product, which can be presented as
advertisement aids or souvenirs. The defined promotion will allow
involving the different actors of the tourism; likewise, the Method of Rapid
Analysis and Participative Planning (MARPP) was used for the
socialization of the current research work, which was developed in the
different parishes in study and to the Zapotepamba Center of Technical
Training (CBFTZ); secondly, the results of the research work were
presented; and the third one, where the conclusions and
recommendations of the proposal were indicated.

Finally, the conclusions and recommendations of the thesis work were set,
which mention the importance of carrying out the project bringing a
support for the tourist improvement of the parishes of Casanga and
Catacocha.



It was established that the accomplishment of the current proposal will
increase the economy of parishes, especially of the parish of Casanga
since it is located in the rural area of the city of Catacocha; in this way, it
was recommended that the local authorities like the parochial GADs’ bring
the necessary support to expand the development of the proposal of the
food processing tourist route with the purpose of catching a bigger amount
of tourists, offering a good offer of attractive touristic places and typical
food of the parishes of Casanga and Catacocha.



3. INTRODUCCION

La Organizacion Mundial del Turismo es el organismo de las Naciones
Unidas encargado de la promocion de un turismo responsable, sostenible
y accesible para todos, como principal organizacién internacional en el
ambito turistico, aboga por un turismo que contribuya al crecimiento
economico, a un desarrollo incluyente y a la sostenibilidad ambiental, y
ofrece liderazgo y apoyo al sector para expandir por el mundo sus

conocimientos y politicas turisticas.

El turismo es una rama que engloba muchos tipos, entre ellos el turismo
agroalimentario como una alternativa de desarrollo basado en el turismo
rural, que este a su vez se basa principalmente en productos locales, que
parte del caracter patrimonial del alimento en el contexto comercial
contemporaneo, donde la singularidad cobra un valor alto, asociado con

su origen e historia.

Las rutas agroalimentarias ademas de ser parte importante del turismo
rural también son aquellas que llevan itinerarios turisticos, que ofrecen
servicios y productos que permiten recorrer y explorar la cultura y la
historia de aquellos alimentos que le dan la identidad de la region que
representan; conllevan sin embargo un propdsito mas profundo; exponer
en primer plano el significado simbdlico de los alimentos y cambiar la

experiencia turistica a recursos culturales de caracter centrado.

Es importante tener en cuenta que Ecuador tiene un gran potencial
natural y rural para realizar este tipo de actividades turisticas, las rutas
mas representativas del pais son: Ruta del Origen del Chocolate que se
diferencia por ser Unica en la historia, aroma y sabor, Ruta del Arroz que
guarda una riqueza artesanal patrimonial y la Ruta del Cacao. Asi mismo
el Ministerio de Patrimonio y Cultura se encuentra ejecutando el proyecto
Patrimonio Alimentario en el que busca revalorizar la gastronomia
ecuatoriana con el fin de promocionarla a escala internacional, ademas el
programa busca contribuir a generar una vida sana para todos los

ecuatorianos en funcién de construir la sociedad del Buen Vivir. Cada uno



de sus suplementos informativos abarcan temas sobre patrimonio
alimentario y contienen secciones de informacion nutricional, recetas y

Iugares que nos acercaran a nuestros saberes Yy sabores.

La Provincia de Loja que estd ubicada al Sur del Ecuador; esta region
posee diversidad de climas, variada produccién agricola y varios
atractivos turisticos, todo esto en conjunto da origen para trazar rutas
agroalimentarias ya que es una buena alternativa econdmica para el
desarrollo local como es el caso del Canton Paltas, este es uno de los
cantones mas representativos en relacion a la cultura agropecuaria,
seguido del Canton Saraguro; es uno de los mas antiguos del pais y lleva
su nombre por la presencia de la aguerrida etnia preincaica Palta.
Ademas de contar con una diversidad de cultura y costumbres es
importante recalcar que este Canton vive de las actividades del agro que
estan representadas por los cultivos de maiz, café, cafla de azucar
artesanal, cultivos de ciclo corto, explotaciones pecuarias y sus

plantaciones forestales.

Las parroquias Casanga y Catacocha, cuentan con una gran variedad de
flora y fauna, la cultura y la amabilidad de su gente hace que cada una de
las parroquias sean beneficiadas para atraer turistas; ademas de ello
cuentan con una gran variedad de atractivos turisticos entre lo mas
destacados tenemos: el mirador del Shiriculapo, la iglesia matriz de
Catacocha, el museo Hermano Marista Joaquin Liébana Calle, el chorro
del Almendral, el Centro Binacional de Formacion Técnica Zapotepamba y
la gastronomia tipica como es el caso de la fritada, longaniza, molloco,
dulces, entre otros que estos a su vez no son conocidos por los turistas,
ya que las parroquias no promocionan la riqueza turistica con la que
cuentan, por lo cual se debe buscar una solucion con las autoridades y las
personas involucradas en la actividad turistica. Ante este problema se ha
creido conveniente realizar la “Ruta Turistica Agroalimentaria para las
parroquias Casanga y Catacocha del Cantén Paltas”, la cual permitira

fomentar y potencializar los diferentes atractivos turisticos, permitiendo la



obtencion de recursos, impulsar al desarrollo turistico del Cantén y

mejorar la calidad de vida de los habitantes.

La presente investigacion se justifica en diferentes ambitos como es en el
ambito académico referente a la mision y visibn de la carrera de
administracion turistica, de formar profesionales emprendedores vy
comprometidos con la actividad turistica con la finalidad a contribuir con el
desarrollo turistico permitird la elaboracién de dicho proyecto, ademas de
contribuir en la parte econémica ya que generara recursos para mejorar la
calidad de vida de los habitantes. En la parte turistica se plantearan
estrategias para promocionar la historia, cultura y gastronomia, esto
ayudard a tener una gran acogida de turistas, ademas que se sienta

satisfecho con los servicios que se le brindara.

Para el desarrollo de la presente investigacion se planted un objetivo
general, Disefio de una ruta turistica agroalimentaria para las parroquias
Casanga y Catacocha del Cantén Paltas, Provincia de Loja, para cumplir
este objetivo se plantearon tres especificos: el primero: “Realizar el
Diagnostico Turistico de la parroquia Casanga- Catacocha del Canton
Paltas, Provincia De Loja”, el segundo objetivo especifico “Elaborar la
Ruta Turistica Agroalimentaria de las parroquias Casanga- Catacocha del
Cantén Paltas, Provincia De Loja.”, el tercero: “Promocionar la Ruta
Turistica de las parroquias Casanga- Catacocha del Cantéon Paltas,
Provincia De Loja”.

Los alcances del presente trabajo investigativo servirdn como una nueva
propuesta de turismo para las parroquias de Casanga y Catacocha, que
se desarrollara en la actividad turistica a través del disefio de la Ruta
Turistica Agroalimentaria la cual esta compuesta por atractivos naturales y
culturales, que estdn combinados por los diferentes platos tipicos de la
zona. De la misma manera servira de aporte para el Centro Binacional de
Formacion Técnica Zapotepamba, donde los estudiantes de la
Universidad Nacional de Loja, puedan realizar sus investigaciones que le

permitira desarrollarse turisticamente.



La limitacion del presente trabajo de investigacion fue la escaza
informacion documentada y de sitio de los diferentes atractivos que posee
las parroquias en estudio elemento que dificulté el desarrollo del trabajo,
ademds de existir un desconocimiento por parte de la comunidad sobre
tematicas que aborda el presente estudio lo que esto conlleva a no

brindar una informacion al visitante.

El presente trabajo de investigacion tiene como proyecto desarrollar
turisticamente el Centro Binacional de Formacion Técnica Zapotepamba,
para ello se realizaron diferentes investigaciones con proposito de
enlazarse y formar un solo producto turistico para el mercado objetivo;
estas propuestas tienen como titulo: Ciclo ruta turistica para el Centro
Binacional de Formacion Técnica Zapotepamba, provincia de Loja |,
Propuesta de Agroturismo para el Centro Binacional de Formacion
Técnica Zapotepamba, de la parroquia Casanga de la provincia de Loja, y
Propuesta de actividades eco turisticas para el Centro Binacional de
Formacion Técnica Zapotepamba, cuyos autores son estudiantes de la

Carrera de Administracion Turistica.

10



4. REVISION DE LITERATURA
4.1. Marco Conceptual

4.1.1. Turismo

El turismo es un fendbmeno social, cultural y econémico relacionado con el
movimiento de las personas a lugares que se encuentran fuera de su
lugar de residencia habitual por motivos personales o de
negocios/profesionales. Estas personas se denominan visitantes (qQue
pueden ser turistas o excursionistas; residentes o no residentes) y el
turismo tiene que ver con sus actividades, de las cuales algunas implican
un gasto turistico. (OMT, Organizacién Mundial del Turismo OMT)

4.1.2. Tipos de Turismo

Existen mudltiples tipos de turismo de acuerdo a las caracteristicas y
motivaciones que impulsan a las personas a realizar desplazamientos
turisticos, aunque un mismo viaje puede suponer dos o mas tipos de
motivaciones. De acuerdo a la OMT existen diferentes perfiles de los

segmentos de mercados:
- Turismo de Aventura

Es un tipo de turismo efectuado por personas que realizan actividades
turisticas en contacto con la naturaleza con un riesgo controlado, cuya
caracteristica mas notable es el uso de servicios turisticos no
tradicionales. Generalmente las personas aficionadas al turismo de

aventura, prescinden del lujo y la comodidad.
- Turismo Religioso

Este tipo de turismo, como su nombre lo indica, esta relacionado con
romerias o peregrinaciones que los fieles realizan a lugares sacrosantos.
La mayoria de las personas que viajan a lugares religiosos no van a

turistear: van en busca de algo mas, con un sentido espiritual.
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- Turismo Rural

Comprende el conjunto de actividades turisticas de recepcion,
hospitalidad y otras ofrecidas por residentes en zonas rurales. De esta
forma, actia como un complemento de actividades productivas

tradicionales, generando nuevas oportunidades a la poblacion residente.

El turismo rural incluye el agroturismo, el ecoturismo y el etnoturismo,
entre otros tipos propios del medio rural. (SERNATUR., 2008)

4.1.3. Turismo agroalimentario

Segun (Barrera, Rutas Alimentarias,Estrategias culturales de desarrollo
territorial, 2006) el turismo agroalimentario es una modalidad del turismo
rural basada en productos locales, que parte del caracter patrimonial del
alimento en el contexto comercial contemporaneo, donde la singularidad
cobra un valor alto, asociado con su origen e historia. Es una actividad
lidica y educativa, que expresa la cadena agroalimentaria de la tierra a la

mesa.

La carga histérica en los alimentos no hace mas que enrigquecerlos; ya
sea por historias, tradiciones familiares y regionales en la promocion de

sus productos. Las tradiciones a las que se proyecta con frecuencia son:

- Tradicional manera de hacer y administrar las cosas: En general
reflejan el orgullo de tradiciones familiares en la conduccion de una

empresa de alimentos o valorizan el saber hacer de una familia.

- Espacio tradicional; EI @mbito rural: Se vincula tanto a tradiciones

valoradas como a la naturaleza y a una glamorosa rusticidad.

- Diferencias de Tradiciones; Clase social y gusto: El alimento
asociado con las clases terratenientes, con el refinamiento gourmet y
el lujo tan propio de los aristécratas europeos como de sus
homologos mas rusticos de América: estancieros y hacendados. Para

consumir como ellos se debe poseer un capital cultural y econémico.
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4.1.4. Soberania alimentaria

La Soberania Alimentaria es una propuesta con una base social sélida,
que proviene del campesinado y organizaciones sociales de los paises
empobrecidos. Esta alternativa parte de un analisis profundo de las
causas del hambre y la pobreza en el mundo. Ampara la combinacion de
las capacidades productivas de la agricultura campesina mediante una
gestiobn sustentable de los recursos productivos y con politicas
gubernamentales que garanticen la alimentacion adecuada de la
ciudadania independientemente de las leyes que rigen el comercio

internacional.

El Sistema de Informacion de Soberania y Seguridad Alimentaria y
Nutricional (SISSAN) busca facilitar informacion para diversas
dimensiones de analisis que permita desarrollar politicas que garanticen

el ejercicio del derecho a la alimentacion.

En el pais se reconoce un derecho a la alimentacién integrado por cuatro
elementos: 1) el acceso seguro y permanente de alimentos; 2) la
inocuidad, suficiencia y nutritivita de los alimentos; 3) la preferencia de su
produccion a nivel local, y 4) la correspondencia de la produccion de los

alimentos con la diversidad de identidades y culturas.

La soberania alimentaria y el Buen Vivir de todos los ecuatorianos y

ecuatorianas.

La soberania alimentaria visualizada en el contexto del desarrollo
sostenible es muy importante en el marco de la construccién de
indicadores, pues la definicion misma de desarrollo incluye el bienestar de
la sociedad que se refleja en indicadores como los del estado de salud y
de nutricion de la poblacion (Los ecuatorianos: la Seguridad y Soberania
Alimentaria). Bajo este punto de vista, la construccién practica de los
indicadores de la seguridad alimentaria en el contexto de desarrollo se

observa en el siguiente gréfico.
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Figura 1 Niveles de seguridad alimentaria
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Fuente: Tomado de red de Seguridad Alimentaria (Per) Adaptado acaso de Ecuador
Elaboracién: Melanny Paola Montafio Godoy

En el gréfico anterior se observa que la disponibilidad a través de la
produccion nacional o local, la posibilidad de acopio y la transformacion o
procesamiento (agroindustria), constituye la base de la Soberania
Alimentaria, pues ésta permite la comercializaciéon y, por lo tanto, la

distribucion de los alimentos a la poblacion.

La comercializacion y distribucién determinan el consumo adecuado o no
de alimentos, a través de lo cual se generan diferentes niveles de
seguridad alimentaria, lo que a su vez se refleja en el estado nutricional y
el estado de salud de la poblacién que esta vinculado a los servicios de
saneamiento. Estas variables manifiestan la calidad de vida de la
poblacién y, a su vez, el nivel de desarrollo de un pais.

Lo expuesto anteriormente y sumando el articulo 21 de la constitucion
politica 2008 que menciona: “las personas tienen derecho a construir y
mantener su propia identidad cultural entre ellas la alimentacion; a decidir
sobre su pertenencia a una o varias comunidades culturales y a expresar
dichas elecciones; a conocer la memoria histérica de sus culturas; y a

acceder a su patrimonio cultural”, muestra claramente la importancia de la
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seguridad y soberania alimentaria para el desarrollo sostenible de una

nacion.
4.1.5. Turismo Gastrondmico

(Blanco & Riveros, 2005) Establecen que las rutas gastrondmicas deben

tener los propdsitos citados a continuacion:
- Reconocer la cocina autdctona y darle su justo valor.

-Recuperar las comidas tipicas que han sido desplazadas por la cocina

internacional.

-Utilizar los productos naturales autéctonos disponibles en cada regién

gue en algunos casos recrean platos traidos por los inmigrantes.

-Estimular el desarrollo de incentivos de calidad, entre ellos las
denominaciones de origen e indicaciones geogréficas y la obtencién de

productos organicos.
4.1.6. Conceptualizacion de Ruta Turistica

Eje vial que conecta dos 0 mas centros emisores 0 receptores y que
contiene distintos atractivos, son rutas tematicas que se refieren, por lo
general, a productos locales. Una ruta turistica se compone de un
conjunto de locales, elementos, comunidades, etc., organizados en forma
de red dentro de una region determinada y que, estando debidamente
sefializadas, suscitan un reconocimiento de interés turistico. Se organizan
en torno a un tema que caracteriza la ruta y le otorga su nombre (o
identidad).

La ruta debe ofrecer a quienes la recorren una serie de placeres y
actividades relacionadas con los elementos distintivos de la misma, asi
como presentar una imagen integral a partir de la complementariedad
entre sitios, servicios, atractivos y lenguaje para las comunicaciones.

(Disefio de rutas turisticas ).

15



4.1.7. Tipos de rutas turisticas

4.1.7.1 Rutas Gastrondmicas

Es un itinerario con un origen, dimensién territorial, y configuracion
estructural especifica que enlaza destinos, productos, atracciones,
servicios y actividades fundamentadas en la produccién, creacion,
transformacion, evolucién, preservacion, salvaguarda, consumo, uso,
gozo, disfrute de manera saludable y sostenible del Patrimonio
Gastronémico Mundial Cultural, Natural, Inmaterial, Mixto y todo lo que

respecta al sistema alimenticio de la humanidad.

Los viajes pueden realizarse por diversos medios de transporte e incluso
a pie en grupo o de manera individual solo si cumple con la comunicacion

y sefialética adecuada. (Torres, 2012)

4.1.7.2 Ruta turistica agroalimentaria

(Gonzalez, 2011), habla de rutas agroalimentarias, que son una version
derivada de las rutas gastrondmicas, basadas en el potencial agricola y
pecuario de una region para proponer su establecimiento y trayecto. Esta
ruta identifica al alimento o producto agropecuario clave y se integra con

actividades culturales.

Una Ruta Alimentaria son senderos turisticos y recreativos que ofrecen de
manera planificada y coordinada cierta produccién agropecuaria, industrial
y gastronémica regional, complementandose con ciertos servicios de
alimentacion y actividades de ocio que tienden a la puesta en valor de
recursos y atractivos historicos y culturales representativos de la identidad

de cierta porcion territorial

Al turista se le ofrece una serie de placeres y actividades relacionadas
con los elementos distintivos de la misma: visita a los campos de cultivo, a
las plantas de elaboracion, historia sobre la evolucién del producto y

degustaciones. Se organizan para consolidar la cultura productiva
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regional, para valorizar los productos regionales para dinamizar las
economias regionales a través de la promocién de los productos y la

cultura gastronomica. (Torre & Gutiérrez, 2009).

Relacion entre turismo y sustentabilidad, desarrollo rural, turismo rural y
ruta alimentaria, expuesto a través del siguiente cuadro (Maria Sosa,
Patricia Salido, 2013):

Figura 2 Ruta alimentaria

Globalizacién Crisis en los sectores | Agotamiento
pPrumarios I de los recursos
Il naturales

Turismo v

sustentabilidad
!

Turismo a i ternativo

!

Desarrollo rural

J suscentable l
r r

Nueva Desarrollo Unidades Soberania
realidad comunitario productivas rurales alimentaria

l l

Turismo rural

h 4

Rurtas alimentarias

- L h b
[dentidad Patrimonio Alimentos Cultura
culrural cultural reginn;ﬂex alimentaria

Fuente: (Maria Sosa, Patricia Salido, 2013)
Elaboracién: Melanny Paola Montafio Godoy

Con la globalizacion, los cambios sociales influyeron en una evolucion

hacia nuevas formas de turismo. Este, ya no se limita a sol y playa, sino

gue han comenzaron a ganar terreno otras modalidades encarnadas en el

17



turismo simbolico que se divide genéricamente en ecologia, aventura y
cultura. El turismo alternativo, especificamente el rural, es el cambio de
tendencia a una nueva forma de hacer turismo como un importante
aportador potencial de mano de obra; por ello, los gobiernos e
inversionistas han dirigido su mirada a esa actividad en los distintos
paises. El turismo rural no es un fendmeno nuevo, en Europa es una
actividad ya consolidada. La relacion entre el alimento y el turismo viene a
representar una oportunidad significativa de desarrollo de producto y un
medio de transformacién rural. Los productos especializados ofrecen
oportunidad para el desarrollo de productos turisticos a través de
recorridos por el campo, compra directa en las unidades productivas
rurales, menus especializados en alimentos locales, hospedaje en las
granjas, etcétera. Desde una perspectiva de desarrollo sustentable, el
turismo debe basarse en un uso turistico que no exceda la capacidad de
soporte de una region en términos ambientales y sociales. Los sectores
rurales pobres pueden por si solos desarrollar cierto tipo de capacidades,
a partir de su propia organizacion; sin embargo, pueden existir otras
determinantes del desarrollo como viables rutas de salida de la pobreza:

agricultura, empleo rural no agricola y migracion.
Experiencias de rutas alimentarias:

Las rutas alimentarias tienen su origen en Europa y se han implementado
a lo largo de todo el mundo, a continuacion, se describiran una serie de
experiencias de rutas exitosas. Con caracteristicas distintas, todas parten
de la puesta en valor de un producto especifico y caracteristico de la

region en la que se desarrollan.
Ruta de la manzanay la sidra en Asturias (Espafia)

La “Ruta de la Manzana y la Sidra” nace con el objetivo de divulgar las
actividades tradicionales y caracteristicas en torno a los procesos
productivos que rondan a estos dos elementos de la Comarca de la Sidra,
integrada por los municipios de Bienes, Cabruiies, Colunga, Nava,
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Villaviciosa y Sorriego, en Asturias. La ruta es organizada por la
Fundacion Turismo Comarca de la Sidra, segun la cual es un recorrido en
el que los visitantes pueden observar las plantaciones, los métodos
tradicionales del cultivo del manzano y las mejoras tecnolbgicas
aplicadas. Se visitan Lagares de Sidra (bodegas) y el Museo de la Sidra a
través de un itinerario en que se disfruta ademas del entorno natural. Uno
de los frutos mas caracteristico de Asturias es la manzana, donde existen

mas de 500 tipos, y constituye la esencia de la sidra.
Los mil sabores del Mole (Oaxaca, México)

Esta ruta gastrondmica recorre los estados de Tlaxcala, Puebla y Oaxaca,
y el Distrito Federal. Segun la Secretaria de Turismo de México la travesia
incluye la degustacidn en los mejores restaurantes, paseos por los
paisajes naturales mas esplendidos y visitas a sitios arqueologicos. Hay
mas de 300 variedades de moles, con lo que la experiencia resulta muy
variada. Partiendo de la diversidad de especies, el descubrir los distintos
sabores de los platos confeccionados con este producto tan tradicional
mexicano, se constituye en un excelente punto de partida para recorrer
los estados que integran esta ruta, disfrutando de los innumerables
paisajes y atractivos. Tanto esta ruta, como las demas que integran los
itinerarios gastronémicos mexicanos, cuentan con un destacado espacio

en el ente de turismo nacional, y en el de cada estado.

Desarrollandose una excelente vinculacion con otros productos
alimentarios regionales y también atractivos culturales y naturales que

completan la experiencia.
Ruta de la Yerba Mate (Argentina)

El recorrido de la Ruta de la Yerba Mate, abarca toda la provincia de
Misiones y el norte de Corrientes. En torno al cultivo de la misma se han
desarrollado productos turistico — culturales y gastronémicos, que
permiten reconocer el proceso de la elaboracion de la yerba mate a través

de toda la cadena productiva, involucrando su pasado y su presente, y
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también el de su comunidad, con sus mitos y costumbres, tan tipicamente

argentinas.

El itinerario, recorre unos 1.000 km en total y constituye seis circuitos
diferentes entre ambas provincias, ofrece la posibilidad de conocer todo el
proceso productivo de la yerba mate en establecimientos artesanales,
ecoldgicos e industriales, lo que involucra las plantaciones en chacras y
campos, la cosecha, el secado, la molienda y el envasado del producto
final. Los visitantes se pueden alojar en estancias, posadas, cabafias y
hoteles asociados a la ruta, también en algunos casos en antiguos cascos

yerbateros, donde pueden participar de la vida tipica de la familia rural.

La Ruta tiene una oferta de 200 alimentos y bebidas a base de yerba
mate, que se ofrecen junto a otros alimentos tipicos de la zona, dando
prioridad a aquellos que son elaborados por productores Misioneros y
Correntinos. Aungue la yerba es el eje principal, ademas de poder
disfrutar de todas las tareas que forman parte del proceso productivo de la
misma, la Ruta posibilita el desarrollo de una multiplicidad de actividades
vinculadas a la naturaleza, historia, deportes y entretenimientos propios

de la region.

4.1.8. Disefo de ruta turistica

De acuerdo al manual de “Disefio de rutas turisticas” que claramente
expresa que el disefilo de una ruta turistica debe concebirse como el
disefio de un producto turistico en si o de varios productos turisticos
concatenados de forma amena, con calidad y accesibilidad para el turista.
La ruta puede conjugar uno o varios productos turisticos, es por ello que
requiere mayor nivel de alcance, y de conjugar la acciéon de todos los
agentes y gestores del turismo que congrega el tema, en términos

cualitativos (mayormente culturales) o fisicos (geograficos) y operativos.

Para disefiar un producto o una ruta tematica que sea acorde al turismo

de intereses especializados es preciso:
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- Conocer los tipos de turismo que se pueden desarrollar (las opciones y
tipologias que engloba esta oferta)

- Analizar las necesidades y tendencias de la demanda, asi como los
mercados emisores de turismo.

- Detectar las oportunidades y avances que presenta la propia oferta

turistica.

4.1.9. Estructuracion de laruta.
Para estructurar una ruta turistica debemos tener en cuenta lo siguiente:

- Realizar un cuidadoso inventario de los atractivos turistico de la zona.
- Clasificar dichos atractivos, y definir cual o cuales de ellos, haran parte
de la ruta.
- Hacer un diagnostico de la infraestructura de la zona o region,
definiendo sus fortalezas y debilidades. Planes de accién y estrategias
a corto y mediano plazo.
- Seleccionar la o las rutas aptas para la zona, los atractivos y el perfil
del cliente objetivo.
- Seleccidn de los puntos de:
- Salida
- Parada con estancia
- Llegada
- Analizar y valorar las posibles rutas alternativas con respecto a los
puntos intermedios de la ruta.
- Determinar los recorridos internos de interés, si los hubiere, en los
distintos puntos de parada con estancia.
4.1.10. Determinacion y seleccién de los servicios a incluir en la ruta
turistica.
- Transporte
- Alojamiento
- Alimentacion

- Servicio de guias y visitas
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- Actividades recreativas

- Otras actividades

4.1.11. Construcciéon de una ruta alimentaria

Las rutas alimentarias integran a productores primarios, restaurantes,
agroindustrias, hoteles y otros agentes. Cuentan con su propia estructura
organizativa y con protocolos de calidad que la norman. (Barrera &
Bringas, Rutas Alimentarias: una estrategia de negocios inclusivos que

vincula las politicas agrarias y turisticas, 2009)

Entre los elementos propuestos para la construccion de una ruta

alimentaria regional (Sosa & Salido, 2012) se incluyen:

1. EIl alimento identitario, consistente con la regién, o una canasta de

alimentos que dan soporte a la ruta.

2. Un contexto cultural inserto de manera firme, que es lo mas
destacable, distingue e identifica a la ruta a través de sus diferentes
manifestaciones. Patrimonio cultural intangible como historias,
memorias, costumbres, tradiciones, religion, lenguas, creencias, ritos,
mitos, medicina tradicional, musica, poesia; y patrimonio cultural
tangible como artes plasticas, escultura, patrimonio arquitectonico,

patrimonio arqueoldgico, patrimonio paleontolégico, obra escrita.
3. Un area geografica delimitada.
4. Organizaciones publicas y privadas que apoyen la ruta.
5. Productores del sector primario.
6. El sector productivo de alimentos, artesanias, suvenires.

7. Industrias del sector turistico: hoteleria y gastronomia, transporte,

agentes turisticos diversos.

8. Empresas de servicios turisticos complementarios.
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9. Asociativismo, calidad, capacitacion.
10. Desarrollo de marcas y denominaciones de origen.
4.1.12. Diagnostico Turistico

Es entendido como la blsqueda y sistematizacion de informacion
referente a la oferta y la demanda turisticas en el destino. Desde un
enfoque fisico territorial indica que el diagndstico consiste en el analisis de
los componentes basicos de la estructura turistica —oferta y demanda—
del uso y estructura del territorio, asi como del medio ambiente del sitio a

planificar (Ricaute, 2009)

Se ha identificado que el diagnostico sirve para tres propositos muy

concretos:

1. Definir la situacion actual del turismo en un espacio territorial

determinado con sus oportunidades y limitaciones.

2. Fundamentar las soluciones, la toma de decisiones, propuestas y
estrategias de desarrollo con datos cuantitativos y cualitativos

actualizados.

3. Establecer una linea base que sirva para comparar la diferencia entre la
situacion del turismo antes y los resultados obtenidos después de la
aplicacion de acciones o0 estrategias de planificacion turistica
(RICAURTE, 2009).

4.1.13. Pasos para elaborar el Diagndéstico Turistico

La fase de planificacion del diagndstico turistico tiene como propdsito
definir el tipo y la forma en que se recogera la informacion de campo. De

manera general incluye tres actividades:

- La determinacion del enfoque de planificacion, escala, objetivos

- Delimitacion del area de estudio
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- La revision de la literatura
- Planificacién del trabajo de campo
4.1.14. Elementos del sistema turistico local

El sistema turistico estd compuesto por seis elementos a los que
llamaremos subsistemas que agrupan a todos los actores sociales del
turismo, asi como a los atractivos, servicios turisticos y basicos que son

necesarios para el funcionamiento de la actividad. (Ricaute, 2009)

Este proceso tiene como propdsito definir cuales son los factores que
estan afectando positiva o negativamente la actividad turistica en el
destino, identificar las oportunidades y limitaciones del desarrollo, asi
como facilitar la definicion de estrategias y la toma de decisiones; la

funcion de cada subsistema es la siguiente:

a. Gobernanza. Es el subsistema regulador, se encarga de dirigir a la
actividad turistica y esta compuesto por las organizaciones publicas,
privadas y no gubernamentales que toman decisiones o de alguna
manera inciden en el desarrollo turistico. Se incluyen ademas los
documentos normativos como leyes, politicas, regulaciones, planes y

proyectos que cumplen la misma funcién.

b. Demanda. Su funcion es hacer uso de los espacios, servicios y
atracciones turisticas a la vez que inyecta divisas en el destino y mantiene
la dindmica del sistema. La demanda estd compuesta por los visitantes,
gue, segun la OMT, dependiendo de su origen pueden ser internacionales
o internos. La demanda de un destino también puede caracterizarse en

real, potencial o futura.

c. Comunidad Receptora. De acuerdo con la modalidad de gestion
turistica del territorio puede tener mayor o menor participacién en el
desarrollo. La comunidad receptora puede ser caracterizada por su nivel

de participacion en la direccion del sistema (en ese caso formaria parte de
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la superestructura) o por su intervencion en la actividad turistica a través

de empleos directos, indirectos e inducidos.

d. Atractivos. Se los considera como el origen del sistema turistico ya
que territorialmente, el sistema se genera alrededor de estos. Los
atractivos pueden ser naturales o culturales y pueden ser jerarquizados
de acuerdo a su capacidad de generar una demanda o de acuerdo a su
potencialidad de desarrollo.

e. Oferta de Servicios. Incluye a los servicios propiamente turisticos
como la alimentacién, alojamiento, esparcimiento y otros, cuya funcién es
facilitar y extender la estadia del visitante. También se incluye la oferta de
actividades turisticas que tiene un destino. Este subsistema puede
caracterizarse a través de inventarios o catastros que aglutinan a todas
las empresas e instalaciones de caracter turistico de un lugar

determinado.

f. Infraestructura. Su funcion es sostener la produccién, es decir apoyar
a la oferta de servicios, por eso es considerado un elemento del sistema.
Se incluyen servicios basicos como agua potable, energia eléctrica y
alcantarillado, pero también servicios de salud y gasolineras. Aqui se
identifican ademas los servicios de transporte, vias y terminales que
permiten la llegada de la demanda y su traslado desde y hacia otros

espacios turisticos
4.1.15. Atractivos Turisticos Culturales
Turismo cultural

Un movimiento de personas esencialmente por una motivacion cultural, tal
como el viaje de estudios, representaciones artisticas, festivales u otros
eventos culturales, visitas a lugares y monumentos, folklore, arte o

peregrinacion. (Santana, 2003).
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4.1.16. Atractivos Turisticos Naturales

Con el fin de conocer las caracteristicas que poseen los atractivos

turisticos naturales, se tiene las siguientes especificaciones:

Las areas naturales estan consideradas como un lugar fisico o espacio
geografico donde se conservan elementos caracteristicos y especies

autéctonas del mismo.

Las que son utilizadas para actividades turisticas, incluyen elementos que
por su valor se consideran atractivos turisticos, los cuales pueden atraer a
un considerable numero de turistas; estos elementos son parte del

sistema turistico.

4.1.17. ltinerario turistico

La expresion itinerario turistico puede asociarse a los términos circuito,
excursion e, incluso, paquete turistico. Aunque muchas veces es utilizado
como sindénimo, el término circuito mostraria un recurso de menor alcance
en lo que concierne a la inclusion de servicios. Indicaria, un camino a
seguir de un lugar a otro o la descripcion de un viaje, un camino a recorrer

0 un recorrido.

El itinerario turistico debe contener explicitamente la localizacién y la
orientacion espacial del lugar o lugares que evoca, asi como la
descripcion detallada y orientada de los elementos que componen el
paisaje natural y cultural de esos lugares. El itinerario debe ser
enriquecido con el acompafiamiento de un mapa tematico. Los itinerarios
turisticos son planeados a partir del establecimiento de objetivos y
caracteristicas del segmento al cual se proyecta. El itinerario turistico
seria una de las principales formas de contextualizar los atractivos
existentes en una localidad y potenciar su poder de atraccion, lo que
puede dinamizar el atractivo turistico de la localidad. (Cisne & Gastal,
2011).
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4.1.18. Sefalética turistica

La sefalizacion es la parte de la ciencia de la comunicacién visual que
estudia las relaciones funcionales entre los signos de orientacion en el
espacio y el comportamiento de los individuos. Estudia el empleo de
signos graficos para orientar el flujo de las personas en un espacio
determinado, e informar de los servicios de que disponen; los identifica y
regula, para una mejor y mas rapida accesibilidad a ellos; y para una

mayor seguridad en sus desplazamientos y acciones.

Su estrategia de comunicacioén es la distribucion légica de mensajes fijos
0 estaticos, dispuestos a la atencion voluntaria y selectiva del usuario en
aquellos puntos clave del espacio que plantean dilemas de
comportamiento, por lo cual podemos decir que, la sefalética constituye
una puntuacion del espacio. Responde a un lenguaje predominante visual
y utiliza un sistema comunicacional mediante simbolos icoénicos,
linglisticos, cromaticos, y cédigos de lectura conocidos por los usuarios, a
través de un programa de disefio previamente establecido. Estos codigos
no necesariamente tienen que ser universales, las sefiales pueden ser
locales, creadas especialmente o adaptadas en cada caso particular.
(MINTUR, Manual de Sefializacion Turistica, 2010)

4.1.19. FODA Fase de anélisis y sistematizacion de resultados

El FODA (SWOT, por sus siglas en inglés), es una técnica de planeacién
estratégica que permite crear 0 reajustar una estrategia, ya sea de

negocios, mercadotecnia, comunicacion, relaciones publicas, etc.

Esta técnica permitird conformar un cuadro de la situacién actual de una
empresa u organizacion; permitiendo, de esta manera, obtener un
diagnéstico preciso que permita tomar decisiones acordes con los
objetivos y politicas formulados por tal organismo. El término FODA es

una sigla conformada por las primeras letras de las palabras:

- Fortalezas

- Oportunidades
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- Debilidades

- Amenazas
El andlisis FODA consta de dos partes: una interna y otra externa.

Parte Interna: La parte interna tiene que ver con las Fortalezas y las
Debilidades de su negocio, aspectos sobre los cuales el empresario tiene

o debe tener algun grado de control.

Parte externa: Esta parte se refiere a las Oportunidades que ofrece el
mercado y las Amenazas que la empresa o institucién debe enfrentar para
permanecer compitiendo en el sector. Aqui el empresario tendr4 que
desarrollar toda su capacidad y habilidad para aprovechar esas
oportunidades y minimizar o anular esas amenazas, circunstancias sobre
las cuales por lo general se tiene poco o ningun control directo. (Escobar,
2002).
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4.2. Marco Referencial

4.2.1. Provincia de Loja

La provincia de Loja se encuentra ubicada al sur de la sierra ecuatoriana
con una buena productividad y gran belleza natural representadas en sus

16 cantones.

El territorio que ocupa toda la provincia es de 11.066 km?, siendo la
novena provincia del pais por extension. Limita con las provincias de El
Oro al noroeste; con la provincia de Zamora Chinchipe al este; con la
provincia del Azuay al norte; al sur con el Departamento de Piura y al
oeste con el Departamento de Tumbes, estos Ultimos pertenecientes al
Peru.

4.2.2. Canton Paltas

El Cantdn Paltas es uno de los cantones mas antiguos de la Provincia de
Loja, se constituye el 25 de junio de 1824, seis afilos antes que la
Republica del Ecuador, lleva su nombre por la presencia en estos lares de
la aguerrida etnia preincaica Palta. En la actualidad cuenta con una
poblacion de 23482 habitantes

4.2.3. Antecedentes Geograficos
Ubicacion

Se encuentra ubicado en el callején interandino de la Sierra Ecuatoriana,
al occidente de la Provincia de Loja, entre los meridianos 79°25°80" y las
paralelas 03°47°y 04°12" de latitud.

Limites

El canton limita al Norte con los cantones de Chaguarpamba, Olmedo y la
Provincia de El Oro. Al sur con los cantones de Calvas, Sozoranga y
Celica. Al Este con los cantones de Gonzanama y Catamayo y al Oeste

con el cantén Puyango. Con una extension de 1157,13 Km2.
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4.2.4. Resefia Historica

En el afio 1463, Tupac-Yupanqui bautizd a las tribus locales como "Los
Paltas" por su costumbre de deformar los craneos a los recién nacidos. La
poblacion Palta se encontraba organizada de acuerdo al clasico sistema
decimal incaico: un pueblo que tenia mil indios tenia su cacique a quién
respetaban y conocian por sefor. El cacique y sefior mandaba a los
principales y les indicaba lo que tenian que hacer, los tributos que se
juntaban se repartian por la cantidad de los indios a los que gobernaban,
los Paltas eran duefios de una cultura hidraulica altamente sofisticada.

Se dice que una pareja de indios, al pasar por estos lugares, se
sorprendieron por las lagunas que se encuentran ubicadas en el Cerro
Pisaca como son la Tortuga y Tundunda, la india resbalo y creyendo que
estaba junto a un Dios pronuncio TAYTA - COCHA (Padre Lago); ya con
la venida de los esparioles se dio por llamarle Catacocha y mas tarde Villa
de San Pedro Apodstol de Catacocha; Otra version indica que Catacocha
proviene de la lengua Palta: CATAYCOCHA que significa Aqui lagunilla.
De acuerdo al quichua, se deriva de las palabras CATA= Cobija y

COCHA-= Laguna es decir Laguna Cobijada.

4.2.5. Datos Generales: Parroquias Casangay Catacocha
Parroquia Catacocha

Datos generales

La parroquia Catacocha se constituye el 25 de junio de 1824, tiene como
cabecera cantonal San Pedro apéstol de Catacocha, con una altitud de
1.183 m.s.n.m. Cuenta con una temperatura promedio de 18°C anual. Su

clima es Calido Seco.
Limites

Norte: Con las parroquias Casanga, San Antonio, Yamana y Lourdes. Sur:
Canton Sosoranga y Calvas. Este: Canton Gonzanama y la Parroquia

Lourdes. Oeste: Parroquia Guachanama y Casanga.
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Division politica
La parroquia esta dividida por 8 barrios urbanos y 14 barrios rurales.

Barrios Urbanos: Central, Loja, Lauro Gurrero, Los Jasmines, San Jos€,

Reina del Cisne, La Pita, Colinas del Calvario.

Barrios Rurales: la Ramada, Tamarindo, Playas Alto, Opoluca, Naranjo
Dulce, Landanuma, Higuerones, Higinda, Colanga, Tacoranga, Suipira,

Azhimingo, Palo Montén, Huato.
Festividades

Festividades de Cantonizacion: 25 de junio
Reivindicacién de los derechos de Paltas: 3 de diciembre
Fiesta Comercial "San Juan™: 24 de junio

Fiesta Comercial - Ganadera: 30 de Julio

o bk~ 0N PE

Feria Comercial: Primera semana de octubre
Aspectos Culturales

Por la gran riqueza de sus tradiciones, heredada de los ancestros
aborigenes y de la época colonial, fue declarado Patrimonio Cultural de la
Nacion, el 25 de mayo de 1994.

Aspectos Fisicos Naturales
Orografia

En el suelo Platense, este conjunto de accidentes geograficos, forman un
verdadero laberinto. Las montafias, unas en hombro de otras, como en
franca competencia, se empinan con ansias altura, prevaleciendo a la
postre el Guachaurco con 3.087m. El Pisaca con 2.452, el Cango con

2.143m, y el Pilapila.
Hidrografia

Dos son los principales sistemas hidrograficos del cantén.
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El rio Catamayo. - Es el lindero natural con los cantones de Catamayo,
Gonzanama, Calvas, y Sozoranga. Tiene una longitud de 153km. Nace en
el nudo de Sabanilla con el nombre de Piscobamba. Al bajar al hondo
Valle de Catamayo toma este nombre, cambia de rumbo hacia el sur
occidente y luego de unirse con el Macara, penetra en tierras peruanas a

donde se lo conoce con el nombre de Chira.

El rio Casanga. - nace con el nombre de quebrada de conventos, al entrar
al valle de Casanga toma este nombre. Su longitud se calcula en 40km.,
riega aproximadamente unas 400 hectareas de terrenos, para finalmente

depositar sus aguas en el rio Catamayo.
Fauna

Las especies que predominan en todo el canton Paltas de acuerdo al
Mapa Zoo geogréfico del Ecuador representando por una gran diversidad
de aves y de mamiferos de tamafios pequefios, como entre otros colibries
(Archilochus sp), gavilanes (Accipiter sp), ardillas (Sciurus sp),
murciélagos (Pipistrellus sp) y guatusas (Dasyprocta sp) pericos (Forpus
sp), chirocas (Icterus sp), iguanas (Conolophussp) y una gran variedad de

serpientes.

En general en estos ambientes predominan los bosques secos donde se
registran alrededor de 60 especies de aves, de estas aproximadamente el
20% son endémicas, alrededor del 70% son sensibles a cualquier
interrupcién antrépica y el 20% estan amenazadas por la destruccion

continua de sus habitats. PDyOT canton Paltas, 2012.
Flora

Segun el PDOT — GAD Paltas, 2014 en el canton existe gran variedad de
especies de &rboles que se encuentran dispersos y alcanzan hasta 8 m
de altura con tallos sinuosos, especies caracteristicas: Acacia
macracantha (faigue) y Croton wagneri (mosquera), Cedrela odorata

(cedro) y Anthurium barclayanum (anturio) Tabebuia chrysantha
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(guayacéan), Cecropiasp (guarumo), Anturium sp (anturio) Anthurium
lennarti (anturio), Lupinus sp (ashpachocho), Miconias sp (colca). En el
cantdn predominan los bosques secos, los cuales constituyen parte de la
Regidn Biogeografica Tumbesina, los bosques secos tumbesinos,
ademas de su diversidad y endemismo, son conocidos porque se
encuentran entre los ecosistemas en mayor riesgo de desaparecer, tanto

desde la perspectiva regional como global.
Produccién Agricola y alimentaria

El cantén Paltas en su gran mayoria es agricola, destacandose los
cultivos de, maiz, café, mani, en un segundo orden cafia de azlcar

artesanal, frejol, banano (guineo), tomate rifién, papaya, entre otros.
Parroquia Casanga
Datos generales

Casanga, fue declarada como parroquia el 22 de febrero 1990, se
encuentra ubicada al Sur Oeste del canton Paltas, a 26 km de la cabecera
cantonal Catacocha. Tiene una superficie de 5.230,16 ha. Su temperatura
media anual es de 17 °C y una precipitacion promedio anual de 1.250 a
1.500 mm.. Casanga posee una poblacion de 1.805 habitantes, 931
hombres y 874 mujeres.

Limites

Sus limites son: Norte.- Limita con las parroquias de Lauro Guerrero y
Cangonama, hacia el Sur.- Limita con la parroquia de Catacocha, al Este.-
limita con las parroquias de Yamana y Catacocha. Al Oeste.- limita con la

parroquia de Guachanama

Division politica

Politicamente a la parroquia Casanga, la integran 8 barrios que son:
Guaypira, La Sota, Zapotepamba, Sabanilla, Buena Esperanza, El
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Naranjo Macandamine y Piedra Punta, sectorizados por afinidad politico-
administrativa en 4 sectores y la correspondiente area urbana de la

cabecera parroquial.

Festividades

- Carnaval: Febrero o Marzo

- Fiesta Virgen del Rosario: 13 julio

- Parroquializacion: 10 de agosto

- Fiesta en Honor a la Virgen Maria: 08 de septiembre

- Fiesta al Seror Cautivo: 12 de octubre

Aspectos Fisico Naturales

Hidrografia

La parroquia Casanga pertenece a la sub-cuenca hidrogréafica del rio
Playas, que a su vez forma parte de la cuenca del rio Catamayo, el rio
Playas es el cauce hidrografico Platense por excelencia, nace y muere en
el canton Paltas, con unos 40 Km. de longitud riega aproximadamente
unas 400 hectareas de terreno fértil antes de depositar sus aguas en el rio
Catamayo. Las principales quebradas existentes en la parroquia de
Casanga son: quebrada Mitingay, quebrada el Chombo, quebrada del

Payano, quebrada del Calabozo, y quebrada de Quiréz.

Fauna.

En la parroquia de Casanga se encuentran las siguientes especies:
Reptiles: Macanche equis (Brothrops atrox), Coral (Micrurus sp), Izhipes
(Botrox Lozensis), Pacazo (Iguana iguana), entre otros (PDyOT Parroquial
Casanga, 2011).

Aves: Carpintero (Piculus rubiginosus), Tordo (Turdus reevei), Pasharaca
(Ortalis erythroptera), Loro de cabeza roja (Pssitacara erytrogenis), Chilalo

(Furmarius rufus), Perico (Leptosittaca sp).
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Mamiferos: Puma (Felis concolor), Guanta (Dinomyis branickii), Venado
(Manzama rufina), Armadillo (Daspus nevensinetus), Sajino (Tayyassu

sp), Chuuirillo (Mustela frenata), Tejon (Potes flavus)

Flora.

Segun el PDOT — GAD Paltas, 2014 en el cantén existe gran cantidad de
especies floristicas, siendo las mas representativas las siguientes: Faique
(Acacia macracantha), Cedro (Cedrela sp), Guayacan (Tabebuia
chrysantha), Algarrobo (Prosopis julliflora), Ceibo (Ceiba trichistandra),

entre otros.

Produccion Agricola y alimentaria

La actividad econdmica de la parroquia corresponde a la agricultura. Y
ganaderia. Los principales cultivos que se dan en la parroquia son los
siguientes: mani, fréjol, maiz, cafia de azucar, mango, limén, café, yuca,
camote, banano, naranja, zapote, guaba, ciruelo, granadilla, lima,
maracuya y sandia. Las principales especies de animales en la parroquia
son: ganado vacuno, porcino, caprino, equinos y aves, estos sirven para

el autoconsumo de las familias y en algunos casos para la venta.
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5. MATERIALES Y METODOS

La elaboracion de esta investigacion demando la utilizacion de los
siguientes recursos, siendo todos de gran importancia para el desarrollo

de los objetivos sefialados:

5.1. Materiales

- Materiales bibliograficos y de escritorio: Revistas, folletos,
informes, esferogréaficos, cuaderno de apuntes, papel bond y otros.
- Materiales electronicos: Camara fotogréfica, computadora portétil y

proyector.
5.2. Métodos

1. Método Analitico.- Sirvi6 para elaborar el andlisis a fondo de la
realidad de los atractivos importantes de las parroquias Casanga Yy
Catacocha mediante el cual se procedi6 a dar prioridad a los sitios
turisticos segun la satisfaccion del visitante.

2. Método Sintético: Se utilizd para ordenar la investigacion y con ello
dar solucion a la problematica encontrada y con ello buscar estrategias
gue ayuden al desarrollo turistico de las parroquias, asi también nos
permitié evidenciar las facilidades y dificultades que presentan los sitios
de estudio, dando como resultados conclusiones y recomendaciones
practicas.

3. Método Inductivo: Con este método se estudid las caracteristicas de
cada sitio con el propésito de establecer su incidencia social y
economica para en el sector, para con ello poder plantear posibles
estrategias de desarrollo turistico.

4. Método Deductivo: Con la ayuda de este método se elabor6 las
conclusiones y recomendaciones encaminadas a platear soluciones a
la problemética, las necesidades y las propuestas que tengan aspectos
técnicos turisticos para el mejoramiento de los atractivos fomentando el

potencial turistico de las parroquias anteriormente mencionadas.
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5.3. Técnicas

Observacion Directa: Esto permitio realizar una investigacion rapida de
la realidad actual de las parroquias, buscando obtener informacion basica
del sistema turistico asi como identificar los actores involucrados en la
actividad turistica, para tomar medidas que contribuyan al desarrollo del

turismo; esta actividad facilito el desarrollo de cada uno de los objetivos.

Técnica de la Entrevista: Se utilizd para sustentar el disefio de la
propuesta de la tesis, estuvo dirigida a las autoridades locales, alcalde del
canton Paltas, unidad de turismo, presidente de la junta parroquial de
Casanga y al director del Centro Binacional de Formacién Técnica

Zapotepamba.
5.4. Metodologia por objetivos

Para el cumplimiento del primer objetivo se utilizé el método analitico el
mismo que nos permitird hacer un analisis de la realidad turistica de las

parroquias. El diagnostico turistico se llevo a cabo en dos fases:

FASE 1.- Diagnéstico turistico: La metodologia que se utiliz6 para
realizar el diagnostico turistico fue elaborada por Ricaurte (2009), donde
la ficha que se desarrollo fue: Ficha de Diagndstico Turistico de
Comunidades.

FASE 2.- Inventario de atractivos turisticos: Este inventario se lo
realizo de acuerdo a la ficha para el levantamiento y jerarquizacion de
atractivos turisticos (MINTUR, 2017). Con la linea base se determiné los
puntos mas importantes de la ruta turistica y se buscé estrategias para la

misma mediante el FODA.

Partiendo del diagnéstico que se realizé mediante la matriz de Carla
Ricaurte, se pudo determinar la importancia de los atractivos para
considerar en el disefio de la ruta.

Respecto del cumplimiento del segundo objetivo se elabor6 la ruta
turistica agroalimentaria para las parroquias Casanga y Catacocha,
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siendo para ello necesario utilizar el método inductivo para identificar las
particularidades del lugar y las caracteristicas de la poblacion. Una vez
que se realizo el diagnadstico turistico, se pudo determinar que es urgente
el desarrollo de una estrategia turistica, la misma que fue reforzada con la
informacion recopilada en las entrevistas y con ello validar la ruta turistica
planteada. Con la ayuda de los puntos geo referenciados se determiné las
distancias y con ello se elabor6 el mapa de las parroquias identificando
los diferentes atractivos; finalmente se elaboré un itinerario.

El tercer objetivo especifico, demando de la realizacién de estrategias de
promocién del producto elaborado con la finalidad de dar a conocer el
potencial turistico identificado en las parroquias Casanga y Catacocha.
Siguiendo los resultados de la matriz FODA se elabor6 material
promocional como paginas webs, afiches, material textil: delantales,
bolsos, suvenires y el disefio de un stand publicitario. Las estrategias de
promocioén definidas permitieron promocionar y de esta manera involucrar
a los diferentes actores del turismo, ademas se logré dar a conocer el
presente trabajo investigativo a través del taller de socializacion en el que
se convocd a las autoridades locales que integran la ruta turistica y
publico en general donde se completo el trabajo mediante la utilizacién de
la técnica de MARPP.

Este objetivo se lo cumplié en tres fases:

Primera (Previa): Se realiz6 las respectivas convocatorias, adjunta el
orden del dia.

Segunda (Ejecucidn): Se desarroll6 la presentacién del trabajo que se
cumplié en las parroquias Casanga y Catacocha, para ello se utilizé
material audiovisual y el material promocional como resultado de la
propuesta.

Tercera (Resultados): Se elabor6 las conclusiones y recomendaciones
con el apoyo de las personas a quienes se socializo la propuesta. Este

evento fue registrado en fotografias como constancia del mismo.
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6. Resultados

6.1.Diagnostico Turistico de las parroquias Casanga- Catacocha del
Canton Paltas de la Provincia de Loja.

6.1.1. Parroquia Catacocha
Macro y micro localizacién de la parroquia Catacocha

Figura 3 Mapa de Ubicacion de la parroquia Catacocha
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Fuente: CINFA Universidad Nacional de Loja
Elaboracién: Melanny Paola Montafio Godoy.
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Caracterizacién turistica de la parroquia Catacocha
6.1.1.1. Datos generales de la parroquia

Geograficamente la parroquia Catacocha se ubica al sur de Ecuador en la
region siete en la provincia de Loja del cantén Paltas, es una de las
parroquias urbanas que se encuentra a 97 Km de la ciudad de Loja. La
parroquia muestra un estilo colonial predominante en las viviendas,
constituyéndose en un conjunto de gran valor arquitectonico, por lo cual
fue declarado Patrimonio Cultural de la nacion, mediante decreto del
INPC en 1994. La parroquia Catacocha estéa dividida Politicamente en: 22

barrios urbanos vy rurales:

Catacocha Urbano; esta dividido por 8 barrios: Barrio Central, Loja, La
Pita, Lauro Guerrero, Los Jazmines, San José, Reina del Cisne y Colinas
del Calvario. Catacocha Rural; esta dividido por 14 barrios: la Ramada,
Tamarindo, Playas Alto, Opoluca, Naranjo Dulce, Landanuma,
Higuerones, Higinda, Colanga, Tacoranga, Suipira, Azhimingo, Palo
Monton, Huato. Segun los datos arrojados por el Ultimo censo de
poblacién del 2010, en las parroquias urbanas Catacocha y Lourdes la
poblacion estan comprendida en 12.202 hab., de los cuales 5.943 son
hombres y 6.259 son mujeres, dentro de la parroquia urbana Catacocha la

poblacion aproximada es de 6.107 habitantes.
6.1.1.2. Oferta de Servicios

La Parroquia Catacocha del Cantdén Paltas cuenta con una buena
infraestructura turistica con servicios de alojamiento, alimentacion y

esparcimiento, entre otros servicios.
Alojamiento:

Para brindar este tipo de servicio a turistas propios y extrafios la parroquia
de Catacocha cuenta con 5 establecimientos que a continuacion se

detalla:
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Tabla 1 Establecimientos de Alojamiento

N | RAZON SOCIAL PROPIETARIO PLAZAS CAT. TELF. DIRECCION

1 PENSION Atarihuana Ortiz 12 Segunda 2683 594 Calle Isidro
TURISMO Zita Lastenia Ayora

2 HOSTAL Quevedo Valarezo 22 Tercera 2683 551 Calle 25 de
TAMBOCOCHA Jorgue Enrique Junio

3 HOSTAL EL Paladines Morillo 38 Tercera 2683 092 Via Perimetral
DESCANSO Angel Hernan

4 HOTEL ARUPOS Morocho Neira 43 Tercera 2684 039 Calle Manuel

Victor Emilio Vivanco

5 HOTEL Paladines  Morillo 38 Tercera 2683 092 Calle Domingo

EJECUTIVO Angel Hernan Celi

Fuente: Catastro 2017 GAD Catacocha

Elaboracion: Melanny Paola Montafio Godoy

Cada de uno de estos establecimientos presta un buen servicio y buena
atencion al cliente; el costo promedio para la estadia de una noche es de
10 a 15 ddlares.

Alimentacion:

En cuanto a los servicios de alimentacion la mayoria de los
establecimientos cuentan con capacidad y calidad para recibir a los
turistas. Los platos que pueden ofrecer estos establecimientos son:
fritada, seco de pollo, guata, caldo de gallina criolla, longaniza y platos a
la carta, el costo promedio para cada uno de estos platos esta entre los

3.00 y 5.00 délares.

Tabla 2 Establecimientos de Alojamiento

RAZON SOCIAL PROPIETARIO PLAZAS CAT. TELF. DIRECCION
Picanteria Cambizaca Cueva | 20 Tercera 2683 582 Calle
Tradicional Almita Piedad Independencia
Restaurante Romero Dias Meny | 20 Tercera 2683258 Manuel
Sagitarios Yaqueline Vivanco Y
Naun Briones
Restaurante Vicky Diaz Guerrero 40 Tercera 2684 268 Panamericana
Felix Victoria
Eclipse Vivanco Apolo 40 Segunda 2683 710 Calle Domingo
Diego Efrain Celi
Mister Chicken Cambizaca Cueva 16 Tercera 2683038 Lauro Guerrero
Susana Beatrzi Y Loja
Restaurante La Campoverde 14 Cuarta 988707740 Calle Domingo
Sucursal del Pollo Campoverde Juan Celi
José
Restaurante El| Cevallos Morocho 36 Cuarta 996604677 Via a Loja
Mago Julio César
Restaurante 100% Cuenca Cérdova 36-40 Cuarta 980375505 Calle 25 de
Forastero Gladys Ximena Junio
Picanteria Jhosue Cuenca Diaz 12 Cuarta Calle Manuel
Mayra Teresa Vivanco
Picanteria Cueva Gema 18 Cuarta 2683 586 Calle Manuel
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Esperanza Celi

Restaurante Komi Eras Correa 25 Tercera 988775885 Panameriacan

Domy Emerita a
Magdalena

Restaurante Gallegos 32 Tercera 2684-318 Calle Bolivar

Antojitos de mi Quichimbo José

Tierra Eguidio

Restaurante Guerrero Lépez 20 Cuarta 983865535 Calle Manuel
Segundo Roberto Vivanco

Restaurante El Huanca Yaguachi 18 Cuarta 959607458 Calle Domingo

Viajero Danilo Amador Celi

Restaurante 13 Cuarta

Shiriculapo

Restaurante Pollitos | Silvia Rosio 50 Tercera 969183987 Calle Manuel

en Fuga Quezada Eras Vivanco

Restaurante Olibos Olivo Bone Yonni 20 Segunda 986132411 Calle 25 de
Bairon Junio

Restaurante El Ramirez Coronel 20 Cuarta Calle Manuel

Rincén Criollo Johanna Vivanco
Domenica

Restaurante El Remache Loarte 15 Cuarta 991336983 Av. Naln

Rincén de las Alitas | Jorge Orlando Briones

Restaurante Divino Reyes Espinosa 20 Tercera 981173889 Calle Domingo

Nifio Esperanza Flora Celi

Restaurante Macara | Tinoco Tenorio 18 Cuarta 2683 071 Rosalino
Colombina de Vivanco
Jesus

Restaurante El Vivanco Cobos 22 Tercera 2683 554 Manuel

Gourmet Blanca Irene Vivanco

Picanteria Reina del | Yaguana Yaguana | 20 Cuarta Manuel

Cisne Mariana Vivanco
Guillermina

Picanteria Angelito Joselo Saraguro 18 Cuarta 989337953 Domingo Celi

Fuente de Soda - Collaguazo Lépez Cuarta Calle Isidro

Safari Burger Yennny Olivia Ayora

Joss Mad Guaman Diaz 30 Cuarta 2683- 532 Av. Naln
Vilma Cristina Briones

Puesto de Refrigerio | Patifio Quezada 16 Tercera 990794226 Panamericana
Berenis Marilu

La esquina del Yaguachi Agila 8 Cuarta 2683 351 Calle Manuel

Sabor Jaime Rafael Vivanco

Heladeria y Pogo Tandazo 15-20 Cuarta 997918336 Calle Isidro

Cafeteria R. C. Cecilia del Rocio Ayora

Sorbe Bar Jamil Benencio 50 Tercera 969728360 Calle Isidro
Pinargote Cedefio Ayora

Los Ochenta Cérdova Abad Ana | 16 Tercera 990643165 Calle Manuel
Lucia Vivanco

Cafeteria Guaman 4 Cuarta 980401974 Calle 24 de
Montalvan Rosa Mayo
Alejandrina

Cafeteria y Lalangui Lalangui 16 Cuarta 988490363 Via a Loja

panaderia Angela de JesUs

Fuente: Catastro 2017 GAD Catacocha

Elaboracion: Melanny Paola Montafio Godoy

Esparcimiento:

Existen diversos lugares de diversion para que el turista pueda disfrutar
de su estadia en la ciudad de Catacocha, cuentan con un buen servicio,
calidad optima y seguridad, a cada uno de estos establecimientos se los

detalla a continuacion:
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Tabla 3 Establecimientos de Esparcimiento y Diversion

RAZON SOCIAL PROPIETARIO DIRECCION
Holiday Valarezo Cambizaca Juan Bolivar Y Catacocha
Bar/Karaoke Okaso Riofrio Campoverde Bertila de Naun Briones

Lourdes
Discoteca Catacity L6pez Cérdova Ovidio Manfredo | Calle Loja
Billar Las Billas de Rodriguez Cueva Luis David Lauro Guerrero y
Papa Mercadillo

Fuente: Catastro 2017 GAD Catacocha

Elaboracion: Melanny Paola Montafio Godoy
Cuenta con un centro de informacion turistica que se maneja dentro del
Municipio, departamento que se pone a disposicién de los turistas para
brindar informacién sobre los atractivos turisticos, existen también varias
entidades financieras como: Banco de Loja, Banco de Fomento, CACPE
Loja, Cooperativa Casa Facil, Coopmego; cuenta con cajeros automaticos

de la cooperativa Coopmego y el Banco de Loja.

Adicionalmente, el canton Paltas dentro de sus parroquias urbanas cuenta
con 6 canchas publicas deportivas, y espacios para la recreacion de su

poblacién.
6.1.1.3 Infraestructura de servicios basicos

Transporte y accesibilidad: En la parroquia Catacocha el sistema vial

dentro y fuera de la misma esta conformado por las siguientes vias:

Vias Inter - urbanas, Vias Arteriales, Vias colectoras, Vias locales, Vias
peatonales.

El servicio de transporte desde Loja hacia la Ciudad de Catacocha que
cuenta con un recorrido de 2 horas y con una distancia de 90 km, es
brindado por diferentes cooperativas como lo son la Cooperativa de
Transportes Loja, La Cooperativa Unidon Cariamanga y la Cooperativa

Catamayo.
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Tabla 4 Cooperativas de Transporte para la Ciudad de Catacocha

COOPERATIVA ORIGEN DESTINO TIEMPO COSTO
Loja internacional Loja Catacocha 2 horas y 30 minutos | 3.00
Cooperativa de Loja Catacocha 2 horas y 30 minutos | 3.00
transportes Catamayo
Unién Cariamanga Loja Catacocha 2 horas y 30 minutos | 3.00

Fuente: PDYOT del Canton Paltas
Elaboracién: Melanny Paola Montafio Godoy

La ciudad de Catacocha no cuenta con terminal terrestre, pero si con
oficinas de las cooperativas interprovinciales que quedan ubicadas frente

al sindicato de choferes profesionales de paltas en la via Panamericana.

La conexidn con las demas parroquias y barrios rurales se da a través de
cooperativas locales o transporte informal por medio de camionetas o

rancheras, las cuales realizan turnos diarios.

Para llegar a la ciudad de Catacocha contamos con una buena
sefalizacion vial, pero carece de sefializacion turistica al momento de

destacar sus lugares mas representativos.

Tabla 5 Cooperativas de Transporte dentro de la Ciudad de

Catacocha
RAZON SOCIAL PROPIETARIO Unidades TELEFONO DIRE[\?CIO
Compafiia de Taxis 10 de
Taxis Coﬁvencionales 16 2684 -272 | Agostoy 9
de Octubre
Compaiiia Manuel
Camionetas Transportes 3 de 20 072683 - 208 .
e Vivanco
Diciembre
Transporte_ M_|xto Transguerreromixto 10 072683 558 Calle S_an
Interprovincial S.A Antonio
Camionetas Transpaltas S.A Manuel
Vivanco
Cop:Ciudad de Rairo loaiza a1 991648817 Manuel
Catacocha gerente Vivanco

Fuente: Catastro 2017 GAD Catacocha

Elaboracion: Melanny Paola Montafio Godoy
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Comunicacion:

Existe telefonia fija de la Corporacion Nacional de Telecomunicaciones
(CNT), cobertura celular de las empresas Claro y Movistar; ademas
cuentan con cabinas telefonicas, cyber internet y una oficina de correos

ubicados en la cabecera cantonal.

En el canton Paltas existen dos emisoras de radiocomunicacién: 91. 3
Radio Ondas de Paltas 1580 AM y 99.7 Radio Catacocha Stereo, mismas
gue tienen cobertura cantonal; y, una estacién de television por cable

(multivisién canal 8)
Sanidad:
Agua Potable

El servicio de agua en el sector Urbano de las parroquias Catacocha y
Lourdes, se da en todos los barrios; cuenta con el servicio de agua
entubada, que es tratada con cloro y se la distribuye a través de una red
publica.

Ademas cuenta con un sistema de alcantarillado recientemente nuevo.
Servicio de recoleccidn de basura

El manejo de la basura no se ha dado en su totalidad para los barrios
rurales, solamente en la cabecera cantonal que abarca las parroquias de
Catacocha y Lourdes, existe la recoleccidon de basura la misma que se lo
hace de acuerdo a los horarios establecidos por el Gobierno Autbnomo

Descentralizado del canton Paltas, a través de vehiculos recolectores.
Salud

La cobertura al servicio de salud en el canton Paltas tiene una influencia
alta en la cabecera parroquial y cantonal que corresponde a la alta
concentracién poblacional. Catacocha cuenta con hospital publico llamado

Hospital de Catacocha, que brinda las facilidades para los habitantes de
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la parroquia, se encuentra ubicado en la entrada a Catacocha por la via

Panamericana.

Cuenta con servicios en: Medicina Interna, Pediatria, Gineco-obstetricia,
Cirugia, Psicologia Clinica y Endodoncia; ademas de area de emergencia,

farmacia, laboratorio, RX, entre otros.

Laboran 113 personas entre profesionales de la salud y personal

administrativo.
Energia Eléctrica

La distribucién de energia eléctrica se realiza a través de redes de alta y

baja tension hacia los sectores.

La empresa que presta sus servicios a la poblacion es la EERSSA,
ademas de estas actividades ejecuta la operacion y mantenimiento de sus
redes. Ademas la ciudad de Catacocha cuenta con 3 gasolineras que

estan a 2 km de distancia del centro de la ciudad.
6.1.1.4 Gobernanza

Forman parte del GAD Cantonal de Paltas los siguientes miembros los

cuales fueron electos por votacion popular. A continuacion se detallan:

Alcalde Del Canton Paltas: Arg. Nerio Ramiro Maita Sanchez
Vice Alcaldesa: Sra. Bernarda Berrd Jiménez

Concejala: Ing. Solanda Pardo Jaramillo

Concejal: Eco. Wilson Miguel Criollo Nole

Concejal: Ing. Amir Antonio Carridon Agila

o 00k w b E

Concejal: Sr. Osmani Antonio Diaz Encarnacion

La finalidad del Gobierno Autonomo Descentralizado es el bien comun
local asi mismo como la atencion de las necesidades de la poblacion; en
base a ello existen proyectos enfocados al ambito turistico que han sido

propuestos y proximos a la ejecucion:
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Tabla 6 Propuestas para la parroquia Catacocha

PROGRAMA O PROYECTO TIEMPO DE ESTADO:

EJECUCION PROPUESTA /
EJECUCION

Disefio y construccion del parador turistico 2015 - 2019 Propuesta

Shiriculapo, (antiguo Hospital).

Elaboracién e implementacion del plan de 2016 - 2019 Propuesta

turismo a nivel del cantén Paltas

Implementacion del plan de gestion integral del | 2016 - 2019 Propuesta

patrimonio cultural del cantén Paltas

Fuente: PDYOT del Cantén Paltas
Elaboracién: Melanny Paola Montafio Godoy

En el canton Paltas la poblacién se agrupa en organizaciones sociales
para la atencién de problemas prioritarios y en defensa de sus derechos,
el tejido institucional lo conforman siete tipos de organizaciones:
Instancias  gubernamentales, no gubernamentales, medios de
comunicacién, instituciones privadas, actores sociales, financieros,

productivos y redes institucionales.
6.1.1.5 Comunidad Receptora

Por sus caracteristicas son areas de produccidbn agropecuaria
diversificada que tienen bajos a medios niveles de productividad, que
sirve para cubrir las necesidades de alimentos del agricultor/a y su familia
(seguridad alimentaria); y con la comercializacion del excedente garantiza
la disponibilidad de alimentos para la poblacién del canton Paltas y

mejorar los ingresos econémicos de las familias.

En el Ultimo censo realizado en el afio del 2010 se determind que las
actividades econdmicas representativas del cantén Paltas son aquellas
que estan vinculadas al sector primario por lo tanto también es el que
mayor poblacién ocupada tiene con el 71,19 %, que abarca actividades

relacionadas a la agricultura, ganaderia, explotacién de minas y canteras.

Las actividades agropecuarias se dividen en dos subsectores: Subsector
agricola y pecuario. En el primero hace referencia a cultivos en general
como: cultivos de granos y semillas, oleaginosas, hortalizas, de frutales y

nueces, cultivo en invernaderos y viveros, y floricultura. Al Subsector
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pecuario le corresponde la explotacién de bovinos, porcinos, ovinos y

caprinos, explotacion avicola, etc.
Problemas Sociales Existentes.

El andlisis de la informacion a nivel del canton Paltas obtenida por la
Junta Cantonal de Proteccion de Derechos de Nifiez y Adolescencia de
Paltas, los casos mas recurrentes se dan por Acoso y Abuso Sexual, y en
muchas ocasiones los derechos de los nifios, nifias y adolescentes son
vulnerados por la existencia de la incomprension de sus padres,
vulneracion de la Integridad Personal, maltrato, agresion verbal y fisica,

psicolégica.
Atractivos turisticos.
La Pefia del Shiryculapo o Balcén del Inca

Es un mirador natural formado por una montafia rocosa de granito, cuya
pared lateral occidental desciende en forma abrupta y vertical a unos 150
metros de profundidad. Desde el domo superior que semeja a un balcon
excavado en la roca, se puede admirar el sitio Playas y el Valle de
Casanga, los cerros Guanchuro, Pisaca, Cango, Pilapila y todos los

paisajes del entorno de Catacocha.
Mirador Colinas del Calvario

Se llega caminando o en vehiculo y se puede observar todo el valle de
Casanga. Aqui es donde se encuentra la cruz del calvario, en este
importante lugar se realiza todos los afios el Viernes Santo meditacion de

los fieles catodlicos de las estaciones finales del Santo Via Crucis.
Cerro Guanchuro

Para llegar a este sitio se viaja 10 minutos en vehiculo y luego se camina
45 minutos para llegar a la cima, desde donde se puede observar el

hermoso roquedal de la ciudad.
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Museo Hermano Joaquin Liébana Calle

Ubicado en la ciudad de Catacocha, en él se encuentran reliquias
arqueoldgicas representativas de nuestros aborigenes, asi como restos
de animales y vegetales petrificados, los cuales han sido recogido por los

mismos pobladores en los alrededores de la ciudad y sus valles.
El indio Paltas

El Indio Paltas fue duefio de su espiritu indomito y como tal celoso y
bravio. Este monumento se lo realiz6 al haber ser sido la cuna del
cacicazgo de los Paltas e inspiradores de la gran confederacion palta que
controlé todo el sur ecuatoriano que hacen que Catacocha sea un pueblo
anico en su género. Este se encuentra ubicado frente al Centro Comercial

Platense.
El Aguacate

El monumento al aguacate se debe al nombre Paltas, ademas porque en
afos pasados los ancestros tenian la costumbre de deformarles la cabeza
a los nifios recién nacidos con tablas y le daban la forma de la fruta palta
(aguacate), fue construido en el afio 2013. Esta representacién se
encuentra ubicada en la calle Manuel Vivanco y Domingo Celi a pocos

pasos del mercado central.
Casas Patrimoniales

Sus viviendas nacen de un trazado indio y una arquitectura espafiola con
los portales, balcones y aleros, que sin duda hacen retroceder hacia el

pasado.

Iglesia Matriz

Fue construida en el siglo VIII, es de construccién tradicional a base de
adobe, el altar principal hecho con madera y se encuentra formada por
tres naves, donde la central consta de tres campanas de bronce que

datan del siglo VIII.
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Parque Central

Se construyé en el afio 2006, es un sitio ideal para el descanso y
distraccion y se encuentra formado por un conjunto de monumentos como
el monumento al condor, al Teniente Coronel Lauro Guerrero y su pileta y

glorieta hacen de este parque de ingenieria colorida y a la vez moderna.

6.1.1.6 Caracterizacion de la demanda

La técnica que se utilizdé para poder recabar informacion en la comunidad
de Catacocha y Casanga fue la entrevista a los actores sociales, como
son: presidente de los GAD, al Arg. Neiro Ramiro Maita Sanchez,
ALCALDE DEL CANTON PALTAS, al Sr. Ovidio Ramirez Jiménez
PRESIDENTE DEL GAD PARROQUIAL DE CASANGA vy al director del
Centro de Formacién Técnica Zapotepamba el Ing. Robert Guerrero, asi

mismo se optd por la técnica de la observacion directa.

Las parroquias en estudio poseen gran demanda turistica por los
diferentes atractivos turisticos naturales y culturales que tienen y estos a
su vez hacen una buena combinacion para realizar turismo; la demanda
que normalmente recibe la comunidad es en los dias feriados y en épocas
estacionales como es el caso de la parroquia Casanga que recibe
demanda en el feriado de carnaval destacandose el balneario el
Almendral. La mayoria de los visitantes que llegan a estas parroquias son

locales y organizan su viaje normalmente en familia.

El gasto diario promedio varia dependiendo de las actividades que se
realicen pero se estima entre 25 y 30 ddlares. Los atractivos que son mas
concurridos son: la iglesia Matriz de Catacocha, el mirador del
Shiriculapo, el Museo Hermanos Joaquin Liébana Calle, el balneario el
Almendral, la Hosteria los Paltas y el Centro de formacion técnica de
Zapotepamba; al recorrer todos estos atractivos los turistas pueden
degustar de lo que produce el valle de Casanga y complementaria a ello
la gastronomia tipica que comparten con la parroquia de Catacocha, asi
mismo pueden optar por el servicio de guianza y alojamiento si fuera el

caso.
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6.1.2 Parroquia Casanga

Figura 4 Mapa de Ubicacion de la parroquia Casanga
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Fuente: CINFA Universidad Nacional de Loja

Elaboracion: Melanny Paola Montafio Godoy.

Caracterizacion turistica de la parroquia Casanga
6.1.2.1 Datos generales de la parroquia

La parroquia de Casanga, se encuentra ubicada al Sur Oeste del canton
Paltas, a 26 km de la cabecera cantonal Catacocha

A la parroquia Casanga, la integran 8 barrios que son: Guaypira, La Sota,
Zapotepamba, Sabanilla, Buena Esperanza, El Naranjo Macandamine y
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Piedra Punta, sectorizados por afinidad politico-administrativa en 4

sectores y la correspondiente area urbana de la cabecera parroquial.

De acuerdo a la informacion del INEC (Censo 2010), Casanga posee una

poblacion de 1805 habitantes que a continuacién se detalla:

Tabla 7 Poblacion de la parroquia Casanga

VARIABLE TOTAL
Hombres 931
Mujeres 874
Total 1805

Fuente: INEC 2010
Elaboracién: Melanny Paola Montafio Godoy

La parroquia Casanga nos presenta con un categoérico predominio
mestizo con 98,84 %. Este mestizaje es entendido como un proceso
complejo de contacto tanto biolégico como cultural entre indigenas,

blancos, negros, y otros. A continuacion se detallan los grupos étnicos:

Tabla 8 Etnias de la Parroquia Casanga

TINIA AFRO BLANCA MESTIZA | MONTUBIA MULATA TOTAL
SEXO ECUATORIANO
Mujeres 2 7 863 0 2 874
Hombres 1 3 921 6 0 931
Total 3 10 1784 6 2 1805
Porcentaje | 0.17 0.55 98.84 0.33 0.11 100

Fuente: INEC2010

Elaboracién: Melanny Paola Montafio Godoy

6.1.2.2

Oferta de servicios

Alojamiento: La infraestructura turistica dentro de la parroquia Casanga
es limitada y poco desarrollada por lo que podemos encontrar solo con
una hosteria, y el servicio que ofrece el Centro Binacional de Formacion

Técnica Zapotepamba, como se detalla a continuacion:

Tabla 9 Establecimientos de Alojamiento

N | RAZON SOCIAL PROPIETARIO HAB. | PLAZA | Telf. DIRECCION
S
1 | Hosteria Paraiso Diaz Ramos Darwin 19 23 3031032 | Barrio El
de los Paltas Fernando Naranjo
2 | Centro Binacional | Ing. Robert 18 140 3030486 | Barrio
de Formacion Guerrero Rodriguez Zapotepamba
Técnica
Zapotepamba

Fuente: Catastro 2017, GAD Catacocha
Elaboracién: Melanny Paola Montafio Godoy
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El horario de atencion de la hosteria es desde las 9:00am hasta las
20:00pm, disponible para hacer reservaciones y sus costos varian por sus
diferentes servicios, para entrar a la piscina tiene el valor de un ddlar y
para los niflos cincuenta centavos. Para el alojamiento el precio medio

para la habitacion doble esta sobre los 15 délares.

Para cubrir la demanda podemos optar por los servicios de alojamiento
que nos ofrece la Cuidad de Catacocha que se los detalla en el

diagnéstico de la parrogquia de Catacocha.

Alimentacion: En lo que respecta a la alimentacion, segun la visita
realizada mediante el trabajo de campo se pudo observar los diferentes
establecimientos con los que cuenta la parroquia Casanga que de los
cuales solo uno de ellos se encuentra registrado en el catastro nacional;
ofrecen una buena variedad gastrondmica como es el caldo de cuy,

longaniza, fritada, sango de haba, entre otros.

Tabla 10 Establecimientos de Alimentacién

N | RAZON PROPIETARIO MESAS PLAZAS DIRECCION

° | SOCIAL

1 | Restaurantey Ramirez Bailén Jeny 10 40 Barrio Sabanilla
Marisqueria Teresa
Oasis

2 | Restaurante Medina Encarnacion 3 12 Barrio El Naranjo
Jostin Mishel Maria Agusta

3 | Restaurante EI | Ramirez Encarnacion 12 54 Barrio Sabanilla
Valle Monica Esperanza

4 | Restaurante Diaz Suarez Manuel 5 28/40 Barrio Sabanilla
Don Bolo Bolivar

5 | Restaurante y Ramirez Bailén Jeny 7 50 Barrio Sabanilla
Marisqueria Teresa
Oasis

6 | Restaurante EI | Rodriguez Carpio 3 16 Barrio El Naranjo
Descanso Rolando Enrique

Fuente: Catastro 2017 GAD Paltas
Elaboracién: Melanny Paola Montafio Godoy

Esparcimiento:

La parroquia Casanga no cuenta con una variedad de servicios de
recreacion o esparcimiento. La hosteria Paraiso de los Paltas que se
encuentra ubicada en el Barrio EI Naranjo presenta servicios como

piscinas, canchas deportivas, turco, zona recreativa, salén social y bar.
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6.1.2.3 Infraestructura de servicios basicos

Transporte y accesibilidad: Casanga se encuentra ubicada a 37 km del
canton Paltas, en la via que conduce a Celica - Macara, para el ingresar a
la parroquia el estado de via es de primer orden, que se encuentra en
constante mantenimiento. Carece de sefalizacion turistica, lo que dificulta
su identificaciéon al momento de querer visitar los lugares caracteristicos

gue se destacan dentro de esta zona.

Los transportes mas frecuentados para llegar a la parroquia, son los
buses interprovinciales y camionetas de alquiler desde la cuidad de

Catacocha.

Tabla 11 Cooperativas de Transporte interprovincial

COOPERATIVA ORIGEN DESTINO TIEMPO COSTO
Loja internacional Catacocha Casanga 30 minutos 1.00
Cooperativa de
transportes Catamayo
Unién Cariamanga Catacocha Casanga 30 minutos 1.00
Fuente: trabajo de campo.
Elaboracion: Melanny Paola Montafio Godoy

Catacocha Casanga 30 minutos 1.00

Tabla 12 Cooperativas de Transporte de alquiler

RAZON . -
SOCIAL PROPIETARIO Unidades TELEFONO DIRECCION
Camionetas Companla_T_ransportes 3de 20 072683 - 208 Manuel
Diciembre Vivanco
Transporte Calle San
Mixto Transguerreromixto S.A 10 072683 558 .
. Antonio
Interprovincial
Camionetas Transpaltas S.A Manuel
Vivanco
Cop:Ciudad de Rairo loaiza gerente 41 991648817 Manuel
Catacocha Vivanco

Fuente: trabajo de campo.
Elaboracién: Melanny Paola Montafio Godoy

Comunicacion:

En la parroquia actualmente no existen cabinas telefonicas; existe servicio
de internet en la cabecera parroquial, disponible para toda la ciudadania,

servicio que es administrado por el Gobierno Auténomo Casanga; de los

54



482 hogares de la parroquia de Casanga, 383 es decir el 79,46 % de
hogares posee teléfono movil, y 99 casos es decir 20,54 % no cuentan

con teléfono celular.
Sanidad:
Agua Potable

El nimero de viviendas con abastecimiento de agua por tuberia en su
interior es de 157 lo que representa una cobertura de 32,91%. La
proveniencia del agua para consumo humano para la parroquia de
Casanga esta distribuida: agua potable solo cabecera parroquial, agua
tratada, para los barrios de Guaypira, Macandamine y Naranjo y el resto

de barrios poseen agua entubada.
Sistema de Eliminacién de Aguas Servidas

La parroquia y sus barrios presentan el 93,71 % de falta de este servicio,
el nimero de viviendas que tiene este acceso son 30 lo que representa el
6.29 %. La evacuacion de las aguas servidas la realizan en los pozos
sépticos en un 33 %, uso de letrinas en un 38 % y un 29 % carecen de

ningun tipo de evacuacion.

El déficit del servicio es superior al total determinado en el cantén lo cual

reafirma que el estado de este servicio es alarmante.
Servicio de recoleccion de basura

En la parroquia de Casanga existe un déficit de 96,43 % en cuanto a la
recoleccion de residuos, Unicamente de 17 viviendas (de 477 que se
encuentran en la parroquia) tienen acceso a este servicio, 0 sea el 3,57%.

Lamentablemente el manejo y recoleccién de la basura es muy deficiente.

Actualmente el GAD cantonal de Paltas recoge la basura dos veces por
semana en la cabecera parroquial y una sola vez por semana es

Guaypira, Sabanilla, Naranjo, Macandamine y Buena Esperanza,
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guedando sin este servicio los barrios de la Sota, Piedra Punta y

Zapotepamba.
Salud

En cuanto al servicio de salud en la parroquia Casanga y sus barrios,
solamente la cabecera parroquial cuenta con un Sub-Centro de Salud, al
mismo que acuden los pobladores de todos los barrios que conforman la
parroquia. El servicio que presta el Centro de Salud de Casanga, por lo

general es preventivo, tratando enfermedades comunes del sector.
Energia Eléctrica

En la parroguia Casanga el 95,38 % de las familias acceden a la energia
eléctrica a través de servicio publico, y Unicamente 22 viviendas no tienen
este servicio, lo que representa al 4,62% del numero total de viviendas.
Con la incorporacion al Sistema Nacional Interconectado el servicio de
energia eléctrica en la parroquia sufre el mismo deterioro de la
problematica nacional, debido a la temporada de nivel bajo hay

restricciones que limitan las actividades normales.
6.1.2.4 Gobernanza

Forman parte del GAD parroquial Casanga siguientes miembros los

cuales fueron electos por votacion popular. A continuacion se detallan:

Presidente: Ovidio Ramirez
Vicepresidente: Onofre Campoverde
Primer Vocal: Paola Balcazar

Segundo Vocal: Hermel Merizalde
Tercer Vocal: Juan Merizalde
Secretaria / Tesorera: Diana Condoy
Auxiliar de secretaria: Yanela Balcazar

Técnica agropecuaria: Sara Campoverde

© © N o g A~ w D PE

Promotora Adultos Mayores: Geovanna Bravo
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En la parroquia Casanga, existen tres asociaciones reconocidas por la
Superintendencia de Economia Popular y Solidaria -SEPS -, que realizan

actividades en el sector agro productivo, como son:

Tabla 13 Asociaciones de la parroquia Casanga

NOMBRE DE LA ORGANIZACION TIPO DE ORGANIZACION
Asociacion de Campesinos del Valle de Asociacion de produccion (agricultura y
Casanga del Canton Paltas ganaderia)
Asociacion de Productores Agropecuarios Asociacion de produccion (agricultura y
Guaypira ganaderia)
Asociacion Cantonal de Productores de Mani Asociacion de producc!on (agricultura’y
ganaderia)

Fuente: PDYOT de la parroquia Casanga
Elaboracién: Melanny Paola Montafio Godoy.

6.1.2.5 Comunidad receptora

La poblacién total de la parroquia Casanga es de 1805 de las cuales el

46,7% forma la Poblacion Econdmicamente Activa PEA.

Las principales actividades en las que la poblacion de la parroquia

Casanga se desarrolla, se detallan a continuacion:

Tabla 14 Actividades vinculadas con la PEA

PRINCIPALES ACTIVIDADES VINCULADAS A LA PEA PEA %
Agricultura, ganaderia, silvicultura y pesca 421 71
Construccion 19
Comercio al por mayor y menor 22 4

Fuente: INEC 2010
Elaboracién: Melanny Paola Montafio Godoy

La actividad econdémica de la parroquia corresponde a la agricultura. Y
ganaderia. Los principales cultivos que se dan en la parroquia son: mani,
fréjol, maiz, cafia de azdcar, mango, limén, café, yuca, camote, banano,

naranja, zapote, guaba, ciruelo, granadilla, lima, maracuya y sandia.

Las principales especies de animales en la parroquia son: ganado
vacuno, porcino, caprino, equinos y aves, estos sirven para el

autoconsumo de las familias y en pequefios casos para la venta.

Con respecto a la comercializacion, esta articulada también al tema

productivo. La comercializacion también tiene diferenciacion de género,
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en el sentido de que los hombres comercializan los productos
agropecuarios de mayor acogida en el mercado cantonal (fréjol, maiz,
mani, bovinos y cerdos); mientras las mujeres comercializan la produccion
de las huertas y de los animales menores en la parroquia y eventualmente

en la cabecera cantonal.

La parroquia Casanga cuenta con una gran variedad de potencialidades

turisticas que se pueden aprovechar, tales como:

- Bienes arqueologicos en el barrio Macandamine (petroglifos vy
fragmentos ceramicos), a pesar de que se encuentran en estado de

deterioro.

- Gastronomia tipica: seco de chivo, seco de pollo criollo, los tamales,
repe con mani y el caldo de cuy, sango de haba, repe con mani, arroz de
maiz, chicha de maiz tostado y molido, chicha de mani, mote de mani

tierno.
- Fiestas y celebraciones religiosas, se las describe a continuacion:

Tabla 15 Atractivos Turisticos Culturales

FECHA FESTIVIDAD LUGAR
Febrero o Marzo Carnaval El Almendral y Naranjo
13 de julio Fiesta Virgen del Rosario Casanga
10 de agosto Parroquializacion Casanga
08 de septiembre Fiesta en Honor a la Virgen Maria Casanga
12 de octubre Fiesta al Sefior Cautivo Naranjo

Fuente: trabajo de campo.
Elaboracién: Melanny Paola Montafio Godoy

Problemas Sociales Existentes.

De acuerdo a la informacién obtenida mediante la entrevista que se
realizé al presidente del GAD y por observacién directa, se determinan los
principales tipos de delitos, que generalmente comprende la violencia

intrafamiliar y escandalo publico.
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Atractivos turisticos
Laguna La Quebrada

Laguna conformada por grandes rocas y una pequefia paila de piedra en
la parte superior, conexa a la laguna o posa azul, que segun moradores
son lagunas encantas donde se han ahogado personas. Por el sendero
gue conduce a la laguna se pueden observar variedad de flora y fauna
tales como: Higuerdon (Ficus maxima), Guararo (Lafoensia acuminata),
Sauce (Salix sp), Faique (Acacia macracantha), Guabo (Inga sp), en
cuanto fauna, Palomas (Columba fasciata), Tordos (Turdus reevei),
Pasharaca (Ortalis erythroptera), Chilalos (Furmarius rufus), Arafias

(Conepatus semistriatus).

Para llegar se puede acceder en transporte hasta el sector portachuelo en
la via que conduce a san francisco. Luego se camina de media hora a una

hora segun su paso.
Balneario el Almendral

El balneario El Almendral, es un sitio muy visitado por propios y extrafios,
sobre todo en las festividades de carnaval. El agua cae caudalosa sobre
un piso de cemento, es decir, es un sitio propicio para tomar un bafio

debido a la acogida en temporadas de carnaval.

Actualmente cuenta con tres cabafias y un chorro adicional con la
finalidad de evitar accidentes en esta temporada. En festividades de
carnaval se brindan espectaculos musicales de acuerdo a la temporada,

con un costo simbdélico que no supera los tres dolares.
Loma La Capilla

Se encuentra ubicada en la cabecera parroquial sector La Cruz, se puede
acceder por el barrio El Naranjo por la via secundaria que conduce a la
parroquia, carretera que se caracteriza por las plantaciones de ceibo.

Segun relatos de los pobladores de la parroquia, en esta loma se
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esconden restos arqueoldgicos de la cultura de los gentiles, cultura que
guarda muchos mitos y leyendas, la comunidad tiene la creencia de que
esta cultura trabajaba la tierra con utensilios de piedra, por ende se

encuentran diversidad de piedras con varias formas.
Loma Mayor

Existe una leyenda que narra que hace muchas décadas, La Loma fue
poblada por una cultura desconocida que edificaba sus casas de piedra y
gue un cierto dia hizo un terremoto que destruy6 todas las edificaciones y
parte de ellas fueron enterradas, de igual forma se cree que existieron
piramides y que en la guerra mundial por la frecuencia de avionetas estas
fueron destruidas. Al recorrer la Loma se puede observar infinidad de
rocas muchas de ellas agrupadas como formando un muro, rocas que a
simple vista son iguales a los adobes de barro, ademas existen saqueos o

blusquedas de huacas.
Centro Binacional Zapotepamaba

El Centro Binacional de Formacién Técnica Zapotepamba (CBFT-Z), esta
ubicado en el barrio Zapotepamba, a 20 minutos de la cabecera
parroquial Casanga, en la via que conduce Catacocha-Macara. Cuenta
con una finca de 196 hectareas, de las cuales 40 hectareas son
potencialmente regables, las mismas que estan ubicados en la parte baja
de la finca, 23 hectéreas se encuentran en produccion pero solamente
cuatro hectareas cuentan con un sistema de riego tecnificado. ElI Centro
Binacional de Formacion Técnica Zapotepamba CBFTZ, tiene una
cobertura binacional, es decir estd en la capacidad de interactuar en la
region sur del Ecuador y norte del Perd, en formacion académica desde el
area educativa, produccion con enfoque agroecoldgico y la investigacion
con politicas de participacion comunitaria rescatando saberes y material
germoplastico del area de influencia; aparte de brindar educacién formal,
el CBFTZ, brinda a los productores de la zona binacional Ecuador-Perd,
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educacién no formal que permite capacitarlos debidamente en algunos

ambitos agropecuarios.

Mini Museo Luis y Asiscla.

Ubicado en la escuela Juan Ramon Jiménez de la cabecera parroquial

Casanga, en el aula de quinto afio de educacion basica. EI mini Museo

Luis y Asiscla, lleva su nombre en honor a los padres del Dr. Franco

Tacuri, por ser la persona que brinda su ayuda a la institucion afio por afio

a través de la Fundacion Personas en Peligro Ecuador, Alemania

6.1.3 Ficha Resumen de Atractivos Turisticos de la parroquia

Casanga y Catacocha del cantdn Paltas

Tabla 16 Ficha de Jerarquizacion de atractivos

NOMBRE DEL . JERARQUI

ATRACTIVO CATEGORIA TIPO SUBTIPO A
Acervo

MANI Manifestaciones culturaly | o ctronomia I
culturales popular
_ _ Acervo

MAIZ Manifestaciones cultural y | 5 stronomia Il
culturales popular
Acervo

MANGO Manifestaciones cultural y Gastronomia I
culturales popular
_ _ Acervo

NARANJA | Manifestaciones cultural y 1 54 gtronomia I
culturales popular
Acervo

AUCHA DE Manifestaciones culturaly | sostronomia I
COL culturales popular
_ _ Acervo

EL SANGO Manifestaciones cultural y Gastronomia I
culturales popular
Acervo

ASADO DE Manifestaciones cultural y "

BORREGO culturales popular Gastronomia !

Acervo
SANCOCHADO | Manifestaciones cultural y :
EN CUY culturales popular Gastronomia !
FRITADA Manifestaciones Acervo Gastronomia I
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culturales cultural y
popular
Acervo
MANJURIA DE | Manifestaciones cultural y ,
MANI culturales popular Gastronomia .
LONGANIzA | Manifestaciones é&?&g Gastronomia |
culturales y
popular
Manifestaciones Acervo
REPE BLANCO cultural y Gastronomia I
culturales
popular
Manifestaciones Acervo
MOLLOCO cultural y Gastronomia I
culturales
popular
MANJAR DE Manifestaciones 'gfﬁ;\r’; Gastronomia |
LECHE culturales y
popular
- Manifestaciones Acervo
GARRAPINADO cultural y Gastronomia I
culturales
popular
Manifestaciones Acervo
BOCADILLO culturales cultural y Gastronomia I
popular
SHIRICULAPO Atractivos Feno,m.enos Escarpa de I
Naturales geoldgicos | falla
MUSEO
HERMANOS Arquitectura Area
JOAQUIN Atractivo cultural L. 1]
LIEBANA arqueologica
CALLE
IGLESIA . . o
MATRIZ DE Eﬂl?l?:jf;sléascmnes Arquitectura \'jjg(';"’l‘ a/ I
CATACOCHA
CENTRO
BINACIONAL o
Realizacion
DE Manifestaciones es técnicas Centros
FORMACION culturales cientificas Agropecuarios Il
TECNICA DE y Y Pesqueros
ZAPOTEPAMB
A
BALNEARIO EL . Costas o
ALMENDRAL Atractivo natural Litorales Canal Il
BOSQUE SECO | Atractivos naturales Bosques Seco I

Fuente: trabajo de campo.

Elaboracién: Melanny Paola Montafio Godoy

A continuacion se detallan cada uno de los atractivos culturales y

naturales que posee la parroquia Casanga y Catacocha:
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FICHA RESUMEN N° 1 Mani

Nombre del atractivo: Sembrio de Mani

Categoria Tipo Sub tipo Jerarquia

Manifestaciones culturales Acervo cultural y Gastronomia Il
popular

Provincia Cantén Localidad

Loja Paltas Casanga, Zapotepamba

“Ubicacion:

Al ser el producto identitario del
cantén se lo puede encontrar
b ‘en las diferentes fincas, como
es el caso del CBFTZ

'\:‘ l:':v-t . |
Fuente: Observacién directa |

Caracteristicas

Cultivo: mani.

Nombre cientifico: Arachis hypogaea L.

Variedad: caramelo (rojo y negro).

Ciclo vegetativo: febrero-julio

Cosecha: grano seco (para consumo, semilla y venta).

Para sembrar mani, normalmente se necesita de un suelo drenado, ligero, fértil y rico en
materia organica. El mani debe mantenerse en su cascara hasta su plantacion para asi
evitar que se seque en exceso, posteriormente a ello en su proceso de crecimiento se lo
debe regar con el fin de mantener el suelo himedo, sin causar un encharcamiento. La
frecuencia de riego depende de las caracteristicas del suelo y clima; debiéndose regar
cada 8-12 dias hasta 15 dias antes de la cosecha

Se consumen crudos, tostados, fritos en el aperitivo generalmente acompafiando una
cerveza, se sirven salados o sin sal, con cascara o pelados.

Se pulveriza para agregar y espesar salsas de guisos, entre los que se destaca el
molloco, guatita, crema de mani, entre otros que forman parte de la gastronomia del
Canton.

Formas de consumo del mani: molloco, sopa, bocadillos, tostado, guata, salsa, conserva,
alfefique. (PDYOT GAD Paltas , 2015-2019)

Recomendaciones

El expendio del producto se da en la Cabecera Cantonal es principalmente en ferias
libres, locales privados y en el centro Comercial Platense, a nivel parroquial la
comercializacion lo realiza locales privados y no existen lugares publicos asignados para
la comercializacion y expendio de productos.

A nivel provincial - Paltas, Quito, Santo Domingo.

Actividades Turisticas
Tradicion culinaria contante.
Ferias gastronémicas

Fuente: observacion directa.
Elaboracién: Melanny Montafio Godoy
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FICHA RESUMEN N° 2 Maiz

Nombre del atractivo: Maiz

Categoria Tipo Sub tipo Jerarquia
Manifestaciones Acervo cultural y popular Gastronomia Il
culturales

Provincia Cantén Localidad

Loja Paltas Casanga, Zapotepamba

Ubicacion:

Al ser el producto identitario del cantén se
lo puede encontrar en las diferentes fincas,
como es el caso del CBFTZ

Fuente: observacion directa.

Caracteristicas

Cultivo: maiz duro.

Nombre cientifico: Zea mays L.

Variedad: Brasilia, criollo local.

Ciclo vegetativo: febrero-julio.

Cosecha: en choclo (consumo familiar), y grano seco (para consumo y semilla).

Para la preparacion del terreno se recomienda efectuar una labor de arado al terreno con
una herramienta manual para que el terreno quede suelto y sea capaz de tener cierta
capacidad de captacién de agua sin encharcamientos. El cultivo de maiz con 6100, 01
ha, representa el 5,27 % del cantdn. Las principales zonas de cultivo son las parroquias
de Catacocha, Guachanama, Casanga, Yamana, San Antonio, Cangonama, Lauro
Guerrero y Orianga.El productor cosecha el maiz en seco, inmediatamente se desgrana,
(desgranadora estacionaria en algunos casos y en otros en forma manual) y lo seca
dependiendo del grado de humedad. (CUENCA, 2016). La razon por la que es
importante conservar semillas criollas, es que estas son semillas nativas, producidas
naturalmente, sin ningun riesgo de haber sido contaminadas con productos quimicos,
gue puedan provocar implicaciones en la salud de los consumidores y ademas son
semillas que se adaptan a las condiciones climéaticas de la zona.

Formas de preparacion del maiz: mote, sango, tamales, humas, tostado.

Recomendaciones

El expendio del producto se da en la Cabecera Cantonal es principalmente en ferias
libres, locales privados y en el centro Comercial Platense, a nivel parroquial la
comercializacion lo realiza locales privados y no existen lugares publicos asignados para
la comercializacién y expendio de productos. A nivel provincial - Paltas, Quito, Santo
Domingo.

Actividades Turisticas
Tradicioén culinaria contante.
Ferias gastronémicas

Fuente: observacion directa.
Elaboracién: Melanny Montafio Godoy
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FICHA RESUMEN N° 3 Mango

Nombre del atractivo: Mango

Categoria Tipo Sub tipo Jerarquia

Manifestaciones culturales Acervo cultural y Gastronomia Il
popular

Provincia Canton Localidad

Loja Paltas Casanga, Zapotepamba

Ubicacion:

Al ser el producto identitario del
cantén se lo puede encontrar en las
diferentes fincas, como es el caso del
CBFTZ

Fuente: observacion directa.

Caracteristicas

Cultivo: Fruta citrica.

Variedades: Criollo, Mango de chupar, mango Keitt

Dentro del Centro Binacional de Formacion Técnica Zapotepamba, podemos encontrar
una gran variedad de cultivo de mangos, siendo estos para autoconsumo de sus
visitantes o para expendio, cada una de las plantas son tratadas con abonos organicos y
su mes de mayor produccidn es en Diciembre y Enero.

Para la preparacion del terreno, las actividades que se realizan dentro de una plantacion
de mango pueden ser varias, dependeran del estado en que se encuentra el terreno,
pero en general pueden ser las siguientes: limpia (manual o quimica), destroncado y
drenajes (si son necesarios). En siembras nuevas de 1 a 2 afios, el agua es uno de los
requisitos basicos de crecimiento. Hay varios sistemas para suministrar agua a la planta,
ya sea por goteo, por gravedad o directamente en la planta ya que necesita entre 5 a 10
galones de agua por semana, en la época de verano.

Los habitantes del barrio de Zapotepamba en épocas de gran cosecha exhiben en sus
puestos de venta esta fruta, se ubican a la orilla de la carretera, exponiendo sus
productos a todos los viajeros que a diario recorren este lugar.

Recomendaciones

El expendio del producto se da en la Cabecera Cantonal es principalmente en ferias
libres, locales privados y en el centro Comercial Platense, a nivel parroquial la
comercializacion lo realiza locales privados y no existen lugares publicos asignados para
la comercializacién y expendio de productos.

Actividades Turisticas
Ferias gastronémicas

Fuente: observacion directa.
Elaboracion: Melanny Montafio Godoy

65




FICHA RESUMEN N° 4 Naranja

Nombre del atractivo: Naranja

Categoria Tipo Sub tipo Jerarquia

Manifestaciones culturales Acervo cultural y Gastronomia Il
popular

Provincia Cantén Localidad

Loja Paltas Casanga, Zapotepamba

Ubicacion:
Al ser el producto identitario del
canton se lo puede encontrar en las
diferentes fincas, como es el caso
del CBFTZ

Fuente: observacion directa.

Caracteristicas

Cultivo: Fruta citrica.

Variedades: Criollo

Dentro del Centro Binacional de Formacion Técnica Zapotepamba, podemos encontrar
una gran variedad de cultivo de frutos citricos como es el caso de la naranja. Para la
preparacion del suelo es conveniente eliminar la maleza, rastrear y nivelar el terreno, de
la misma manera para el riego en épocas de verano se lo hace por goteo o riego
pasteurizado.

Se puede obtener todo el afio, aunque la temporada de cosecha se da entre los meses
de junio y noviembre.

Usos gastrondmicos

Su jugo se usa para marinar carnes.

También es utilizada como ingrediente en dulces, mermeladas, postres.

La ralladura de su cascara se utiliza para dar aroma a preparaciones.

Con su jugo se producen licores.

Recomendaciones

El expendio del producto se da en la Cabecera Cantonal es principalmente en ferias
libres, locales privados y en el centro Comercial Platense, a nivel parroquial la
comercializacion lo realiza locales privados y no existen lugares publicos asignados para
la comercializacién y expendio de productos.

Actividades Turisticas
Ferias gastronémicas

Fuente: observacion directa.
Elaboracién: Melanny Montafio Godoy
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FICHA RESUMEN N° 5 Aucha de col

Nombre del atractivo: Aucha de col

Categoria Tipo Sub tipo Jerarquia

Manifestaciones culturales Acervo cultural y Gastronomia Il
popular

Provincia Cantén Localidad

Loja Paltas Casanga, Catacocha

Ubicacién:

El expendio del producto se
da en locales privados y en
el centro Comercial
Platense

Fuente: observacion directa

Preparacion:

Se debe picar la col pequefa, cocinarla hasta que esté completamente suave:
escurrir la col y exprimir con las manos.

Aparte se prepara un refrito de ajo con cebolla; licuar el mani que este tostado y
molido y vaciar en el alifio en la sartén u olla donde se va a cocinar; para esto se
hace una chanfaina de mani y sal al gusto, agregar la col bien escurrida y perejil
picado; a todo esta preparacion mover bien.

Para servir se acompafia con guineo o yuca.

Recomendaciones

El expendio del producto se da en la Cabecera Cantonal es principalmente en
ferias libres, locales privados y en el centro Comercial Platense, a nivel
parroquial la comercializacion lo realiza locales privados y no existen lugares
publicos asignados para la comercializacion y expendio de productos.

Actividades Turisticas

Plato tradicional caracteristico de Catacocha.
Tradicion culinaria contante.
Ferias gastronémicas

Fuente: observacion directa.
Elaboracién: Melanny Montafio Godoy
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FICHA RESUMEN N° 6 Sango

Nombre del atractivo: Sango

Categoria Tipo Sub tipo Jerarquia

Manifestaciones culturales | Acervo cultural y Gastronomia I
popular

Provincia Cantoén Localidad

Loja Paltas Casanga ,Catacocha

Ubicacién:

El expendio del producto se da
en locales privados y en el
centro Comercial Platense

Fuente: observacién directa

Caracteristicas.

El plato se lo sirve acompafiado de guineo verde cocinado, camote, yuca y un
huevo frito.

Ingredientes: Harina de Maiz ,Alifio, sal, Refrito ,Aceite, Quesillo

Preparacion: Se debe tostar el maiz tumbero y se lo muele, con esto se obtiene
una harina y se inicia con la preparacion: se agrega una taza de agua, 3
cucharadas de harina, se pone a hervir y se mueve, a esta preparacion se le
afiade cebolla, tomate y ajo molido luego se le agrega color y manteca de
chancho.

A todo esto, se pone a hervir se lo puede preparar con chicharron picado o
quesillo; mover bien con cualquiera de las dos opciones hasta tener una
contextura

Recomendaciones

El expendio del producto se da en la Cabecera Cantonal es principalmente en
ferias libres, locales privados y en el centro Comercial Platense, a nivel
parroquial la comercializacion lo realiza locales privados y no existen lugares
publicos asignados para la comercializacion y expendio de productos.

Actividades Turisticas

Plato tradicional caracteristico de Catacocha.
Tradicion culinaria contante.

Ferias gastronémicas

Fuente: observacion directa.
Elaboracién: Melanny Montafio Godoy
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FICHA RESUMEN N° 7 Asado de borrego

Nombre del atractivo: Asado de borrego

Categoria Tipo Sub tipo Jerarquia

Manifestaciones culturales Acervo cultural y Gastronomia Il
popular

Provincia Cantén Localidad

Loja Paltas Casanga ,Catacocha

Ubicacion:

El expendio del producto se
da en locales privados y en el
centro Comercial Platense

Fuente: observacion directa

Caracteristicas
Ingredientes:

- Carne o costilla de borrego

- Papas

- Mantequilla

- Pimienta

- Aceite

- Sal
Lavar bien la carne de borrego y solo se le agrega agua con sal se deja macerar por dos
horas, luego se enciende el carbén se pone la parrilla sobre el carb6n a una altura
conveniente para que no esté ni a una temperatura baja ni alta; se coloca las presas de
borrego sobre la parrilla.
El éxito de este asado es estar pendiente y dar la vuelta constantemente a las presas
hasta cuando la carne, rociar cerveza conforme se dora la carne hasta que esté en toda
Su coccion.
Para servir este plato filetear la carne que aun este caliente, servir con papas y salsa de
chimichurri.

Recomendaciones

El expendio del producto se da en la Cabecera Cantonal es principalmente en ferias
libres, locales privados y en el centro Comercial Platense, a nivel parroquial la
comercializacion lo realiza locales privados y no existen lugares publicos asignados para
la comercializacién y expendio de productos.

Actividades Turisticas

Plato tradicional caracteristico de Catacocha.
Tradicién culinaria contante.

Ferias gastronémicas

Fuente: observacion directa.
Elaboracién: Melanny Montafio Godoy
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FICHA RESUMEN N° 2 Fritada

Nombre del atractivo: FRITADA

Categoria Tipo Sub tipo Jerarquia

Manifestaciones Acervo cultural y Gastronomia Il

culturales popular

Provincia Canton Localidad

Loja Paltas Catacocha, Casanga
Ubicacion:

El expendio del producto se da en locales
privados y en el centro Comercial Platense

Fuente: observacion directa

Caracteristicas

En la parroquia de Catacocha cabecera cantonal de Paltas se encuentra este plato
delicioso, y es elaborado artesanalmente por amas de casa.La fritada constituye una
delicia tradicional de la parroquia y canton, caracteristica del pais.

Ingredientes:

*Costilla de chancho.

*Condimentos alifios (ajo, comino, sal, pimienta).

*Yuca, mote, platanos maduros fritos.

*Ensalada (tomate, cebolla, cilantro, limén).

Preparacion:

Para su elaboracién se utiliza la carne de cerdo trozado en pedacitos, puesto
ingredientes que le dan el sabor de la receta tradicional, con alifios (ajo, comino, sal,
pimienta), y se la deja que se pasen estos condimentos en la carne por el tiempo de una
hora, ya que estos ingredientes hacen que esta fritada tenga un gustito excepcional,
después de haber sido expuesta a fuego.

La fritada es servida con yucas cocidas o mote, acompafadas de una ensalada, platanos
maduros fritos, el aji criollo y una horchata, también se lo puede acompafar con arroz,
llapingachos, papas, aguacate y ensalada.

Recomendaciones

En la parroquia y ciudad de Catacocha existen diferentes alternativas para degustar este
plato tradicional, existen diferentes establecimientos de restauracion que facilitan su
adquisicién en cualquier dia de la semana y aprecios comodos de adquirir.

Actividades Turisticas

Plato tradicional caracteristico de Catacocha.
Tradicién culinaria contante.

Ferias gastronémicas

Fuente: observacion directa.
Elaboracién: Melanny Montafio Godoy

70




FICHA RESUMEN N° 3 Manjuria de mani

Nombre del atractivo: Manjuria de mani

Categoria Tipo Sub tipo Jerarquia
Manifestacion cultural Acervo cultural y Gastronomia Il
popular
Provincia Cantoén Localidad
Loja Paltas
Ubicacion:

A estos platos tipicos se los puede
encontrar en algunos restaurantes
del centro de la parroquia. En

el mercado Municipal

CETIRN
Fuente: observacion directa

Caracteristicas:

El arte gastronémico predomina en Catacocha, donde lo méas representativo es la
manjuria de mani, plato caracteristico porque en este lugar se da el cultivo del mani
siendo una de las actividades caracteristicas de la poblacion de Catacocha.
Ingredientes:

Mani criollo molido,

Refrito, cebolla blanca, sal y agua.

Yuca, guineo o camote.

Preparacion: Se prepara un refrito con cebolla blanca picada en cuadritos, y sal al
gusto, se agrega agua y se desase el mani en el agua sin que hierva el agua sino se
dafia (se hace bolas), ya desecho se deja que se cocine hasta obtener una mezcla
espesa, también se lo conoce como chanfaina de mani.

Se lo sirve con yuca o guineo y acompafado de café u horchata. Cabe sefalar que este
plato tipico se da mas en las familias y mas no en los restaurantes por ser uno de los
platos poco vendidos.

Recomendaciones:

En la parroquia y ciudad de Catacocha existen diferentes alternativas para degustar de la
gastronomia del sector, ofrecida en los diferentes establecimientos de alimentacion que
facilitan su adquisicion en cualquier dia de la semana y aprecios comodos de adquirir.
Para poder degustar de este plato tipico informar al restaurant de su agrado que desea
que se lo prepare

Actividades Turisticas

Plato tradicional caracteristico de Catacocha.
Tradicién culinaria contante.

Ferias gastrondmicas

Fuente: observacion directa.
Elaboracién: Melanny Montafio Godoy
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FICHA RESUMEN N° 5 Longaniza

Nombre del atractivo;: LONGANIZA

Categoria Tipo Sub tipo Jerarquia

Manifestaciones culturales Acervo culturaly | Gastronomia I
popular

Provincia Canton Localidad

Loja Paltas Parroquia Casanga

Ubicacién: El expendio del producto se
da en locales privados y en el centro
Comercial Platense

Fuente: observacion directa

Caracteristicas

En el Cantén Paltas se encuentra este plato delicioso, y es elaborado artesanalmente
por amas de casa. También se comercializa crudas desde los hogares o domicilios
donde las elaboran y son entregadas a los restaurantes y puestos de comida de
mercados y ferias libres.

Preparacidn: Para preparar este plato: Se utiliza, carne picada muy finamente y se la
condimenta con achiote, comino, sal y algunas especies al gusto, propias de la zona
para luego embutirlas en tripas de cerdo y llevarlas al sol para que se oreen por un par
de horas.

Tratado de las tripas o intestinos: Se lavan con abundante agua y con ayuda de un
cuchillo se quita todas las impurezas que contenga hasta que queden transparentes, una
vez realizado este procedimiento se las coloca por 5 minutos en vinagre para evitar
microorganismos contaminantes y para que no se rompan al momento de ser utilizadas.
Embutido: Colocamos la mezcla en el embutidor manual en el cual se coloca también las
tripas y se procede a embutir, también se lo puede realizar con ayuda de un embudo en
caso de no contar con el embutidor.

La forma tradicional de preparalas es a la parrilla y se acompafia con yuca al vapor y
mote.

El precio promedio de este plato tipico es de 3 y 5 délares.

Recomendaciones

Se recomienda consumir este plato tipico en el Restaurante y Marisqueria Oasis; ya que
cuenta con un facil acceso por su ubicacion.

Actividades Turisticas

Plato tradicional caracteristico de Catacocha.
Tradicioén culinaria contante.
Ferias gastronémicas

Fuente: observacion directa.
Elaboracion: Melanny Montafio Godoy
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FICHA RESUMEN N° 7 Repe Blanco

Nombre del atractivo: REPE BLANCO

Categoria Tipo Sub tipo Jerarquia

Manifestaciones culturales Acervo culturaly | Gastronomia |
popular

Provincia Cantén Localidad

Loja Paltas Parroquia Casanga

Ubicacion: El expendio del producto
se da en locales privados y en el
centro Comercial Platense

Fuente: observacion directa

Caracteristicas

Denominado en la era moderna como crema de banano. Es a base de guineo verde,
quesillo y culantro. Al hacerlo con papa cambia su nombre a repe mestizo. Es un plato
por demas apetecido en Loja, donde se da esta variedad de guineo.

Ingredientes:

- 6 07 guineos verdes,

- Quesillo o queso de sopa,

- unatasa de leche,

- Culantro picado y Sal a gusto.

Preparacion: Mientras se hierve agua en una olla, se pican los guineos en forma de
astilla y dejar hervir aproximadamente 25 a 30 minutos, agregar sal a gusto y el quesillo
desmenuzado. Luego batir con un molinillo hasta que el guineo pierda la forma de astilla,
pero sin que se deshaga; afiadir finalmente la leche y el manojo de culantro picado y
retirar del fuego

Recomendaciones

Se recomienda consumir este plato tipico; ya que cuenta con un facil acceso por su
ubicacion

Actividades Turisticas

Plato tradicional caracteristico de Catacocha.
Tradicién culinaria contante.

Ferias gastrondmicas

Fuente: observacion directa.
Elaboracion: Melanny Montafio Godoy
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FICHA RESUMEN N° 8 Molloco

Nombre del atractivo: MOLLOCO

Categoria Tipo Sub tipo Jerarquia

Manifestaciones culturales Acervo cultural y Gastronomia |
popular

Provincia Cantén Localidad

Loja Paltas Parroquia Casanga

Ubicacion: El expendio del producto se da en
locales privados y en el centro Comercial Platense

Fuente: observacion directa

Caracteristicas

El majado o Molloco, que asi mismo es de guineo o platano verde, tan tradicional en el Canton, Es
el majado de guineo o platano verde cocinado, condimentado con toda clase de verduras y
chicharrones de chancho, lo sirven con arroz, yuca y se acompaifia con un jarro de café.

- Ingredientes:

- 5 platanos verdes medianos

- 1 cebolla paitefia

- 2 huevos

- 4 onzas de queso

- 1 cucharada de manteca de chancho

- 1 cucharada de sal

Preparacion:

Cocinar los platanos sin la cascara hasta que estén suaves. Luego escurrirlos, pasarlos a una
fuente y triturarlos calientes hasta que pierdan los granos gruesos.

En una cacerola calentar la manteca para freir la cebolla y agregar los huevos, el platano
aplastado y la sal. Remover todo manteniéndolo a fuego suave hasta lograr unirlo bien.

Finalmente, agregar el queso desmenuzado y mantener la preparaciéon en el fuego unos minutos
mas para servir caliente.

Recomendaciones
Se recomienda consumir este plato tipico; ya que cuenta con un facil acceso por su ubicacién

Actividades Turisticas

Plato tradicional caracteristico de Catacocha.
Tradicion culinaria contante.
Ferias gastrondmicas

Fuente: observacion directa.
Elaboracion: Melanny Montafio Godoy
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FICHA RESUMEN N° 9 Conserva (Manjar de Leche)

Nombre del atractivo: MANJAR DE LECHE

Categoria Tipo Sub tipo Jerarquia

Manifestaciones culturales | Acervo cultural y Gastronomia I
popular

Provincia Cantén Localidad

Loja Paltas Parroquia Casanga

Ubicacidn: se lo puede degustar en el
restaurante que se encuentra dentro del
Centro de Formacién Técnica
Zapotepamba

Fuente: observacion directa

Caracteristicas

Segun la norma INEN 700, clasifica al dulce de leche como un producto lacteo obtenido por
concentracién mediante el calor a presion normal de la mezcla constituida por leche, crema de
leche y azucares. Para preparar este manjar una vez realizado el calentamiento se debe comenzar
con una agitacion vigorosa y constante lo cual evitara que se peque en la paila y se queme; a su
vez se agrega azUcar y el color caramelo. Luego “que el producto se ha enfriado se procede a
tapar y almacenar en refrigeracion. El tiempo de almacenamiento se garantiza de 15 dias. El precio
normal del manjar esta por 1 dolar.

Ingredientes:

- Leche entera.

- Azlcar.

- Vainilla.

- Bicarbonato sddico

Preparacion:

Calentamos la leche con el azGcar a fuego medio, para que éste se disuelva. Afiadimos el
bicarbonato y la vainilla y removemos. La vainilla podemos usarla en forma de extracto, esencia o
semillas, lo que tengamos, en la cantidad deseada para dar un poco de aroma.

Dejamos cocer la mezcla durante unas dos horas, removiendo de vez en cuando con una cuchara
de palo para que no se pegue, a fuego mas bien bajo, no debe hervir. El agua que contiene la
leche se ira evaporando, el liquido disminuira y notaremos como poco a poco se va espesando y
tomando color.

Retiramos del fuego cuando consigamos una consistencia similar a la de una natilla. Fuera del
fuego seguimos removiendo durante 5 0 10 minutos mas para que el dulce de leche se enfrie un
poco. Notaremos como todavia se espesa y reduce un poco mas. Vertemos en frascos y
guardamos, bien esterilizando o refrigerando, como prefiramos.

Recomendaciones
Se recomienda consumir este dulce; ya que cuenta con un facil acceso por su ubicacion.

Actividades Turisticas

e Fotografia
e Degustacion de la gastronomia

Fuente: observacion directa.
Elaboracion: Melanny Montafio Godoy
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FICHA RESUMEN N° 10 Garrapifiado

Nombre del atractivo: GARRAPINADO

Categoria Tipo Sub tipo Jerarquia

Manifestaciones culturales Acervo cultural y | Gastronomia I
popular

Provincia Canton Localidad

Loja Paltas Parroquia Casanga

Ubicacién: se lo puede degustar en el
restaurante gue se encuentra dentro
del Centro de Formacion Técnica
Zapotepamba

Fuente: observacion directa

Caracteristicas

El mani garrapifiado es un fruto seco recubierto con almibar salificado, es de facil
preparacién basicamente se utiliza azGcar, mani, y algin saborizante si se desea como
es el caso del chocolate.

Para preparar este dulce se lo tiene que llevar al fuego en una paila conjuntamente con
el resto de ingredientes y se cocina agitando constantemente hasta que se evapore en
su totalidad el agua seguidamente se procede a disminuir el fuego y en una paila mas
pequefia se coloca en cantidades pequefias y se carameliza con sumo cuidado.

El precio del garrapifiado varia entre 0.50 ctv hasta 1 ddlar.

Recomendaciones
Se recomienda consumir este dulce; ya que cuenta con un facil acceso por su ubicacion

Actividades Turisticas

e Fotografia
e Degustacion de la gastronomia

Fuente: observacion directa.
Elaboracion: Melanny Montafio Godoy

76




FICHA RESUMEN N° 11 Bocadillo

Nombre del atractivo: BOCADILLO

Categoria Tipo Sub tipo Jerarquia

Manifestaciones culturales Acervo cultural y | Gastronomia |
popular

Provincia Cantén Localidad

Loja Paltas Parroquia Casanga

Ubicacién: se lo puede degustar
en el restaurante que se
encuentra dentro del Centro de
Formacion Técnica
Zapotepamba

Latitud: -4.042792

Longitud: -79.785162

3

Fuente: observacion directa

-

Caracteristicas

Este tipo de dulces son muy apetecidos por su exquisito sabor ya que es elaborado
mediante la seleccidn del mani con sus caracteristicas tantos del tamafio, color, frescura
sin pudriciones ni materias extrafias. La tradicion de hacer bocadillos viene desde
muchos afios atras y la receta ha pasado de generacion en generacion. Generalmente
en toda la parroquia se elabora este producto, algunos solo lo hacen para consumo
humano y otros como una alternativa de trabajo para el sustento de su familia. Existen 3
variedades: los bocadillos de panela, los bocadillos de azucar, y los manichos hechos a
base de panela pero el mani es triturado un trozos grandes. Sus ingredientes son:
panela o azucar dependiendo del gusto y mani molido. Para elaborar este dulce se lo
tuesta ligeramente al mani y se lo procede a triturar con la ayuda de un molino. Se
procede a calentar las panelas con una pequefia cantidad de agua hasta formar miel y
se adiciona el mani poco a poco, mezclando constantemente para tener una masa
uniforme, se coloca la masa en una mesa para que se enfrié y proceder a cortar en
cubos utilizando moldes o cuchillos.

Antiguamente todo este proceso se lo hacia en las piedras del rio.

Recomendaciones
Se recomienda consumir este dulce; ya que cuenta con un facil acceso por su ubicacion.

Actividades Turisticas
e Fotografia
e Degustacion de la gastronomia

Fuente: observacion directa.
Elaboracion: Melanny Montafio Godoy
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FICHA RESUMEN N° 1 Cerro del Shiriculapo

Nombre del atractivo: CERRO DEL SHIRICULAPO

Categoria Tipo Sub tipo Jerarquia
Atractivos Naturales Fendmenos geoldgicos Escarpa de falla Il
Provincia Cantén Localidad

Loja Paltas Parroquia Lourdes

Ubicacion: El Shiriculapo o Balcén del Inca, se
encuentra a 600 metros del centro parroquial de
Catacocha y constituye el principal atractivo turistico
de la misma; su acceso se lo realiza por el hospital
Dr. Guido Diaz. La pefia es de forma escarpada de
corte casi vertical y con poca vegetacion.

Longitud: -79.650601

Latitud: -4.053527

Fuente: observacion directa

Caracteristicas

En época de los Paltas, este lugar fue destinado a sacrificios de nifios y doncellas como tributo a
los dioses, ademas, desde aqui, el cacique de la tribu saludaba a sus subordinados. A criterio de
algunos cronistas, este sitio fue el balcon del jefe de la tribu aborigen de los paltas. El Shiriculapo
es una palabra quichua cuyo significado es “balcon frio”, pero otros asocian a este término con
“balcon del rey”.

Con 150 metros de profundidad aproximadamente, el Shiriculapo es uno de los mayores atractivos
turisticos con que cuenta el cantén Paltas, fundado en 1824 y por tanto uno de los mas antiguos
del pais. Para subir al mirador se debe hacerlo mediante una escalinata construida sobre la roca y
en la cima es donde se encuentra una estatua de Cristo Rey.

Recomendaciones

Para visitar el mirador es recomendable llevar lo siguiente:
Ropa comoda

Zapatos deportivos

Repelente

Protector solar

Camara fotografica

e Gorra

Actividades Turisticas

e Toma de fotografias

e Cuenta con 3 balcones que permiten apreciar el impresionante paisaje del valle de
Casanga de la misma manera el Cerro Pisaca.

e Observacion de la naturaleza

Fuente: observacion directa.
Elaboracién: Melanny Montafio Godoy
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FICHA RESUMEN N° 3 Museo Hermanos Joaquin Liébana Calle

Nombre del atractivo: MUSEO HERMANOS JOAQUIN LIEBANA CALLE

Categoria Tipo Sub tipo Jerarquia
Atractivo cultural Arquitectura Area I
arqueoldgica
Provincia Cantén Localidad
Loja Paltas Parroquia Lourdes
Ubicacion:

Se encuentra en el primer piso de la
unidad educativa “Marista” en las
calles Londres y Kennedy.
Longitud: -79.647747

Latitud: -4.052192

Fuente: observacion directa

Caracteristicas

El museo del Colegio Marista de la ciudad de Catacocha se encuentra instalado en un
amplio salon; los objetos estan organizados y ordenados en secciones de acuerdo al
periodo de formacidn y cada pieza tiene su descripcién.

Se encuentra organizado de la siguiente manera: Paleontolégica (madera petrificada,
fésiles marinos y terrestres): Histérico-arqueoldgica (piedra, ceramica, metal, armas y
objetos coloniales); numismatica (monedas y billetes del Ecuador) y, minerales.

Entre los objetos que se pueden observar estan: pedazos de hachas que son alrededor
de 499, afiladeras, morteros, lanzas de guerra, joyas y vasijas de barro, fésiles marinos y
restos de la cultura Valdivia, Guangala, Mantefia, Tolita, exoesqueletos de animales;
también se han encontrado piezas en el sector lamado Porotillos.

Cuenta también con una pequefia sala de computo, a la entrada hay un mapa de los
sitios arqueoldgicos de Paltas: Yamana, Porotillos, Playas, San Antonio.

En el lugar también funciona también una biblioteca. El sitio donde se encuentra el
museo es un espacio acondicionada para la presentacion de diversos tipos de muestras
culturales; las dimensiones son de 11metros de ancho y 25metros de largo.

Recomendaciones
e Camara fotografica
e Ropa comoda
e Anticipar la llegada por los horarios limitados de atencién

Actividades Turisticas
¢ Exhibe piezas de la era paleolitica y neolitica, joyas y herramientas
rudimentarias.
e Toma de fotografias sin flash.

Fuente: observacion directa.
Elaboracion: Melanny Montafio Godoy
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FICHA RESUMEN N° 4 Iglesia Matriz de Catacocha

Nombre del atractivo: IGLESIA MATRIZ DE CATACOCHA

Categoria Categoria Categoria Categoria

Manifestaciones Culturales | Arquitectura Histdrica / Il
vernacula

Provincia Cantén Localidad

Loja Paltas Parroquia Catacocha

Ubicacion:

Se encuentra ubicada en el parque central frente al
llustre Municipio de Paltas en la calle 25 de Junio y
Laura Piedra de Tandazo.

Longitud: -79.649849

Latitud: -4.050723

Fuente: observacion directa

Caracteristicas

Fue construida entre 1920 — 1930, estilo de fachada tradicional ecléctico, donde se venera la
imagen de San Pedro Apdstol y de la Virgen del Rosario patronos de la ciudad de Catacocha.
Constituye un monumento de valor simbdlico, arquitectonico y urbano, por la técnica constructiva
gue tiene empleada en su construccion y por ende esta iglesia es catalogada como un bien
patrimonial.

Su planta arquitectonica esta formada por un solo cuerpo y su fachada de influencia arquitecténica
de estilo barroco, cuya concepcion y materiales son propios de la zona, posee 3 naves, sus
paredes son de adobe y tapia, mientras que las paredes de la nave central son de bahareque;
tiene 2 accesos, uno principal desde el atrio frontal y otro lateral derecho. Al interior el piso es de
baldosa, tiene un zdcalo de madera, posee un coro alto con escaleras al campanario (campanas
gue pesan 3 quintales), en su entrada esta el bautisterio (pila) de marmol, contiene 10 columnas
cuadradas con fuste alargado que estan a cada lado y terminan con arcos de medio punto. En los
laterales superiores de la nave central estan las estaciones, pinturas de olio (misterios) y en las
paredes laterales de las naves izquierda y derecha esta una cenefa de madera; el cielo raso
también es de madera con decoraciones florales.

Entre las colecciones que existen en el interior de la iglesia esta las imagenes de San Juan, San
Pedro patrono de la parroquia Catacocha, San Antonio, La Virgen Maria, Cuadro de las almas,
Divino Nifio y la Virgen del Rosario, Patrona del Canton. El convento también forma parte de este
culto religioso aunque ha perdido caracteristicas de su forma original por ajustes que se ha
realizado a este inmueble.

Recomendaciones
e Camara fotogréafica
e Ropacémoda

Actividades Turisticas
e Recorridos.
e Fotografias.
e Observacion de pinturas y esculturas

Fuente: observacion directa.
Elaboracién: Melanny Montafio Godoy
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FICHA RESUMEN N° 12 Centro Binacional De Formacion Técnica De
Zapotepamba

Nombre del atractivo: CENTRO BINACIONAL DE FORMACION TECNICA DE

ZAPOTEPAMBA
Categoria Tipo Sub tipo Jerarguia
Manifestaciones culturales | Realizaciones Centros Il

técnicas y cientificas | Agropecuarios
Y Pesqueros

Provincia Cantoén Localidad
Loja Paltas Parroquia Casanga, Barrio
Zapotepamba
Ubicacion:

Esta ubicado en el sector de
Zapotepamba del Valle de
Casanga, perteneciente a la
parroguia Casanga, cuya
superficie es de 195,7 ha, en
el cual se ha construido una
moderna infraestructura donde
los estudiantes del Area
Agropecuaria 'y Recursos
Naturales Renovables de la
Universidad y Colegios
agropecuarios realizan sus
practicas pre — profesionales,
tesis e investigaciones.

Latitud: -4.042792
Longitud: -79.785162

Fuente: observacién directa

Caracteristicas

Para la gestion del Centro Binacional de Formacién Técnica en Zapotepamba, se
constituyé la Corporacion Catamayo, con la participacion de seis socios
fundadores como son: Universidad Nacional de Loja (UNL), Honorable Consejo
Provincial de Loja (HCPL) hoy llamado Gobierno Provincial de Loja (GPL),
Ministerio de Educacion (ME), Plan Binacional capitulo Ecuador, Cooperacion
Espafiola para el Desarrollo AECID; y, Asociacion Flamenca de Cooperacion al
Desarrollo y Asistencia Técnica (VVOB), sus estatutos fueron aprobados por
éste Ministerio el 13 de septiembre del 2004.

La finca cuenta con 196 hectareas, de las cuales 40 hectareas son
potencialmente regables, las mismas que estan ubicados en la parte baja de la
hacienda, 23 hectareas se encuentran en produccion pero solamente cuatro
hectareas cuentan con un sistema de riego tecnificado.
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El Centro Binacional de Formacion Técnica Zapotepamba, tiene una cobertura
binacional, es decir est4 en la capacidad de interactuar en la regién sur del
Ecuador y norte del Perd, en formacion académica desde el area educativa,
produccién con enfoque agroecolégico y la investigacion con politicas de
participacion comunitaria rescatando saberes y material germoplastico del area
de influencia; aparte de brindar educacion formal, el centro brinda a los
productores de la zona binacional Ecuador-Perd, educacion no formal que
permite capacitarlos debidamente en algunos ambitos agropecuarios.

El CBFTZ pertenece a la zona de vida Bosque seco tropical, de clima subtropical
seco, tiene un déficit de lluvia durante los meses de mayo a diciembre y
precipitaciones concentradas en los meses de enero, febrero, marzo, y abril.
Ademads, tiene el area de produccion en la actualidad se estan desarrollando 13
programas productivos como son:

1. Programa Bovino 7. Programa Piscicola
2. Programa Caprino 8. Programa Cultivos Tradicionales
3. Programa Porcino 9. Programa de Abonos Orgéanicos
4. Programa Avicola 10. Programa de Viveros
5. Programa Apicola 11. Programa de Hortalizas
6. Programa Conejos y Cobayos 12. Programa Agrosilvopastoril
13. Programa de Procesamiento
Agropecuario

Recomendaciones

Es recomendable llevar lo siguiente:

Ropa comoda (Zapatos deportivos, Gorra)
Repelente

Protector solar

Céamara fotografica

Anticipar la llegada por los horarios de atencion.

Actividades Turisticas

Fotografia.

Observacion de la naturaleza

Participacién en cada uno de los programas que ofrece el centro
Recorrido por los senderos

Caminata

Fuente: observacion directa.
Elaboracion: Melanny Montafio Godoy
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FICHA RESUMEN N° 13 Balneario El Almendral

Nombre del atractivo: BALNEARIO EL ALMENDRAL

Categoria Tipo Sub tipo Jerarquia
Atractivo natural Costas o Litorales Canal Il
Provincia Cantén Localidad

Loja Paltas parroquia Casanga

Ubicacion:

Se encuentra aproximadamente a 45
minutos de la ciudad de Catacocha, en
la parroquia de Casanga. En el sector
Zapotepamba, junto al Centro
Binacional de Formacion Técnica
Zapotepamba.

Latitud: -4.042792

Longitud: -79.785162

Fuente: observacion directa

Caracteristicas

Conocido como chorro, que brota desde la vertiente de Guaypira de los barrios altos de
la parroquia Lauro Guerrero; tiene una altura de 2 metros, su base tiene 3 metros de
ancho por 3 metros de largo, actualmente constituye un potencial turistico importante ya
que tiene la visita diaria de turistas, especialmente en la época de carnaval.

El balneario es un sitio muy visitado por propios y extrafios, sobre todo en las
festividades de carnaval. El agua cae caudalosa sobre un piso de cemento, es decir, es
un sitio para tomar un bafio con un clima célido.

Actualmente cuenta con tres cabafias y un chorro adicional con la finalidad de evitar
accidentes. En festividades de carnaval se brindan espectaculos musicales, con un costo
simbolico que no supera los tres ddlares.

Recomendaciones

Es recomendable llevar lo siguiente;
e Ropa comoda

Zapatos deportivos

Repelente

Protector solar

Céamara fotogréfica

Gorra

Actividades Turisticas
e Fotografia.
e Observacion de la naturaleza.
e Balneario.

Fuente: observacion directa.
Elaboracion: Melanny Montafio Godoy
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FICHA RESUMEN N° 14 Bosque Seco

Nombre del atractivo: BOSQUE SECO

Categoria Tipo Sub tipo Jerarquia

Atractivos naturales Bosques Seco I

Provincia Cantén Localidad

Loja Paltas Parroquia Casanga
Ubicacion:

El Bosque Seco se encuentra ubicado
en Areas entre el Rio Playas y Rio
Catamayo (Partes bajas de las
parroquias Guachanama, Casanga,
Yamana y Catacocha) y Zona norte de
la parroquia Orianga

Fuente: observacion directa.

Caracteristicas

Declarado por la UNESCO como Reserva de Biosfera en el afio 2015.

El bosque seco forma parte de seis municipalidades que la conforman mostrando su
voluntad y compromiso: Paltas, Celica, Puyango, Pindal, Zapotillo y Macara. El bosque
cubre méas de 500 000 hectareas, asimismo una de las mayores poblaciones de aves
endémicas sudamericanas, y también poblaciones considerables de algunas especies
animales embleméticas, como el cocodrilo narigudo y el mono aullador negro. En el
territorio del canton Paltas es parte la Reserva de Biosfera “Bosque Seco”; segun el
Ministerio del Ambiente existen 1190,92 ha. De territorio bajo conservacién y manejo
ambiental, de las cuales 156 ha de Bosque Seco pertenecen al Centro Binacional de
Formacién Técnica Zapotepamba. Existen especies de importancia tanto de flora como
de fauna, y son:

Flora: Entre las especies dominantes estan: ceibo (ceiba pentandra) faique (Acacia
macracantha) y algarrobo (Prosopisjuliflora).

Fauna: colibries (Trochilinae), gavilanes (Accipiter nisus), ardillas (Sciurus vulgaris),
murciélagos (Micronycterismegalotis) y guatusas (Dasyprocta fuliginosa). Loras
(Amazona ochrocephala), chirocas, iguanas (lguana iguana) y una gran variedad de
reptiles entre las especies de aves se tiene las siguientes: Carpintero
(Piculusrubiginosus), perico (Leptosittacasp), paloma (Columba fasciata)

Recomendaciones
¢ Ropa comoda, zapatos deportivos, gorra
e Repelente
e Protector solar

e Camara fotografica
[ ]

Actividades Turisticas
e Caminata
Fotografia
Observacion de flora y fauna
Ecoturismo

Fuente: observacion directa.
Elaboracion: Melanny Montafio Godoy
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6.1.4 Andlisis de la entrevista

De acuerdo a los criterios expuestos por las personas entrevistadas, se
concluye que existe un gran interés al querer emprender iniciativas y
proyectos turisticos con el plan de atraer un mayor niumero de turistas al
Canton Paltas. Todos estan dispuestos apoyar la implementacion de ruta
turistica agroalimentaria, considerando el elemento agro productivo y
alimenticio como base fundamental de la propuesta.

Consideran que esta ruta contribuira al desarrollo del turismo, asi como a
la promocion de los atractivos turisticos del canton, lo que facilitaria que
esto atraiga mayor namero de turistas y beneficios para fortalecer el
sector productivo y econdmico de la localidad, mediante la generacion de

fuentes de empleo.
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6.1.5 Matriz FODA

Tabla 17 Matriz FODA

Factores Internos Factores Externos

Fortalezas Oportunidades

1. La parroquia Catacocha cuenta con | 1. Las vias de acceso hacia el canton se

infraestructura turistica adecuada para el encuentran en buen estado lo que facilita
desarrollo del turismo. el ingreso de turistas

2. Alta produccion agricola en las parroquias | 2. Transporte publico permanente en las
de Casanga y Catacocha. parroquias Casanga y Catacocha.

3. Declaratoria de la ciudad de Catacocha | 3. Clima favorable para la actividad turistica
como Patrimonio Cultural del Ecuador. 4. Convenios binacionales existentes para

4. El centro binacional de formacion técnica de el desarrollo del turismo en el centro
Zapotepamba desarrolla  técnicas de Binacional de Formacion Técnica de
sembrio en forma de mandala para ayudar Zapotepamba

al rescate ancestral de los sembrios

5. Apoyo por parte de las autoridades locales
para llevar a cabo proyectos turisticos.

6. Desarrollo de emprendimientos en las
parroquias Casanga y Catacocha.

7. Participacion de la poblacion en ferias
gastronémicas.

8. Gastronomia netamente tipica, por la que
se destacan las parroquias Casanga y
Catacocha.

Debilidades Amenazas

1. Falta de promocion de los atractivos | 1. Alta migracion del campo a ciudades

turisticos de las parroquias Casanga y aledafias o paises extranjeros.
Catacocha 2. Variedad gastrondmica por parte de los

2. La parroquia Casanga no cuenta con cantones cercanos a Paltas
infraestructura turistica hotelera para los | 3. Falta de convenios con organismos
visitantes gubernamentales para fortalecer la

3. No existen empleos direccionados a la actividad turistica en la parroquia
actividad turistica Casanga.

4. Informacion limitada de los atractivos | 4. Producciéon agricola marcada por la
turisticos temporalidad.

5. Perdida de técnicas ancestrales para la
coccion de los alimentos

6. Aplicacion de nuevas técnicas para el
sembrio, que no involucran el uso de
técnicas ancestrales.

7. Inexistente sefializacion turistica en los
atractivos que cuenta la parroquia Casanga
y Catacocha

8. El turismo es marcado por la
estacionalidad, sobre todo en la parroquia
Casanga.

9. Poca valoracion a las actividades agricolas
y alimentarias por parte de la comunidad.

Fuente: trabajo de campo.

Elaboracién: Melanny Paola Montafio Godoy
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6.1.5.1

Matriz de Estrategias F.O.D.A

CUADRO 1 Matriz de Alto Impacto

FORTALEZAS

DEBILIDADES

1. La parroquia Catacocha cuenta con infraestructura turistica
adecuada para el desarrollo del turismo.

2. Alta produccion agricola en las parroquias de Casanga y
Catacocha.

3.  Declaratoria de la ciudad de Catacocha como Patrimonio
Cultural del Ecuador.

4, El centro binacional de formacién técnica de Zapotepamba
desarrolla técnicas de sembrio en forma de mandala para
ayudar al rescate ancestral de los sembrios

5. Apoyo por parte de las autoridades locales para llevar a cabo
proyectos turisticos.

6. Desarrollo de emprendimientos en las parroquias Casanga y
Catacocha.

7.  participacion de la poblacion en ferias gastronémicas.

8. Gastronomia netamente tipica, por la que se destacan las
parroquias Casanga y Catacocha.

1. Falta de promocion de los atractivos turisticos de las
parroquias Casanga y Catacocha

2. La parroquia Casanga no cuenta con infraestructura turistica

hotelera para los visitantes

No existen empleos direccionados a la actividad turistica

Informacion limitada de los atractivos turisticos

5. Perdida de técnicas ancestrales para la coccién de los
alimentos

6. Aplicacion de nuevas técnicas para el sembrio, que no
involucran el uso de técnicas ancestrales.

7. Inexistente sefializacion turistica en los atractivos que cuenta la
parroguia Casanga y Catacocha

8.  El turismo es marcado por la estacionalidad, sobre todo en la
parroguia Casanga.

9.  Poca valoracién a las actividades agricolas y alimentarias por
parte de la comunidad.

> w

OPORTUNIDADES

FO

DO

1. Las vias de acceso hacia el cantén se encuentran en
buen estado lo que facilita el ingreso de turistas

2. Transporte publico permanente en las parroquias

Casanga y Catacocha.

Clima Favorable para la actividad turistica

4. Convenios binacionales existentes para el desarrollo del
turismo en el centro Binacional de Formacién Técnica de
Zapotepamba

w

F4, 01, 02, O3: Elaboracién de una marca que permita posesionar al
Centro Binacional de formacién técnica de Zapotepamba.

03, F4: Aprovechar las diferentes ferias agricolas y granadera
, que permitan difundir la importancia agroalimenticia de la zona.

D4, 01, 02, O3 : Promocionar la ruta turistica agroalimentaria de las
parroquias Casanga y Catacocha, a través de suvenires.

AMENAZAS

FA

DA

1.  Alta migracion del campo a ciudades aledafias o paises
extranjeros.

2. Variedad gastronémica por
cercanos a Paltas

3. Falta de convenios con organismos gubernamentales para
fortalecer la actividad turistica en la parroquia Casanga.

4. Produccioén agricola marcada por la temporalidad.

parte de los cantones

F2, F4, F6, A2, A4: Capacitaciones dirigidas a los productores para el
manejo de alimentos y el rescate de las técnicas ancestrales

D5, D6, A3, A4: Participar en ferias turisticas que permita difundir el
producto agroalimentario a los turistas.

Fuente: trabajo de campo.

Elaboracion: Melanny Paola Montafio Godoy
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6.2 Ruta Turistica Agroalimentaria de las parroquias Catacochay

Casanga del Cantén Paltas.

La finalidad de la ruta turistica es poner en valor a los sitios donde la
produccion del agro es grande que esta a su vez ayuda para que el
Cantén contenga una variada gastronomia, complementaria a ella los
atractivos culturales y naturales; se potenciaran los recursos agricolas y

actividades turisticas del canton.

Basandonos en la Constitucion Ecuatoriana en el Capitulo Tercero,
articulo 281, que nos sefiala que “La soberania alimentaria constituye un
objeto estratégico y una obligacion del Estado para garantizar que las
personas, comunidades, pueblos y nacionalidades alcancen Ila
autosuficiencia de los alimentos sanos y culturalmente apropiados de

forma permanente”.

Por lo tanto es un derecho fundamental para la autodeterminacion de las
parroquias, poder producir y alimentar nutritivamente con seguridad,

respetando la biodiversidad.

Es necesario promover los cultivos locales que respeten la diversidad
productiva y cultural que tiene el canton Paltas, impulsando formas de
cultivo responsables con la naturaleza, generando alimentos sanos. Las
parroquias de Casanga y Catacocha guardan conocimientos muy valiosos

gue de la misma manera poseen y generan gran diversidad de alimentos.

6.2.1 Alimento identitario, o canasta de alimentos que dan soporte a
la ruta.
Al realizar la visita en situ, se pudo constatar que las parroquias en

estudio poseen varios alimentos agricolas que seran tomados en cuenta
para el desarrollo y disefio de la ruta agroalimentaria; como es el caso del
mani, maiz, mango, naranja, aucha de col, el sango, asado de borrego,
sancochado en cuy, fritada, manjuria de mani, longaniza, repe blanco,

molloco, manjar de leche, garrapifiado y el bocadillo.
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Tabla 18 Atractivos turisticos

Atractivo Jerarquia

MANI I
MAIZ 1

MANGO I

NARANJA I
AUCHA DE COL I

EL SANGO I

ASADO DE BORREGO I
SANCOCHADO EN CUY I

FRITADA I

MANJURIA DE MANi I
LONGANIZA |

REPE BLANCO '
MOLLOCO '
MANJAR DE LECHE '
GARRAPINADO '

BOCADILLO I

Fuente: trabajo de campo
Elaboracién: Melanny Paola Montafio Godoy.

6.2.2 Contexto cultural
Para que la ruta turistica agroalimentaria esta ligada al valor que tiene

Catacocha al ser Patrimonio Cultural de la Nacion, se ha tomado en
cuenta atractivos turisticos culturales y naturales como es el caso del
mirador del Shiriculapo, el museo hermanos Joaquin Liébana Calle, la
iglesia matriz de Catacocha, el centro Binacional de Formacion Técnica

de Zapotepamba, el balneario el almendral y el bosque seco.

Tabla 19 Atractivos turisticos de apoyo

Atractivo Jerarquia

SHIRICULAPO I
MUSEO HERMANOS JOAQUIN LIEBANA

CALLE

IGLESIA MATRIZ DE CATACOCHA I

CENTRO BINACIONAL DE FORMACION Il
TECNICA DE ZAPOTEPAMBA
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BALNEARIO EL ALMENDRAL Il

BOSQUE SECO Il

Fuente: trabajo de campo
Elaboracién: Melanny Paola Montafio Godoy.

Descripcion de las actividades a desarrollarse en la ruta.

- Recorrido por los diferentes atractivos culturales y naturales.

- Senderismo y observacion de flora dentro del paisaje que brinda la
parroquia de Catacocha y Casanga.

- Toma de fotografias en los diferentes atractivos naturales y
culturales durante el recorrido.

- Degustacién de los diferentes productos que se comercializan en la
zona.

- Ecoturismo

- Participacion en la elaboracion de los diferentes platos tipicos de la

Zzona

6.2.3 Un éarea geografica delimitada.
Mediante la recoleccién de informacion y el estudio realizado en el

diagnostico Turistico, se delimito el area de la parroquia Catacocha
integrando a la parroquia Lourdes por sus atractivos y la parroquia de

Casanga con sus diferentes barrios.

6.2.4 Desarrollo de marcas y denominaciones de origen.

Nombre de la Ruta

El nombre Ruta Turistica Agroalimentaria “Sabores Ancestrales” surge
como resultado de la recolecciéon de la informacion mediante el trabajo de
campo y de los criterios de los actores involucrados, en funcién de la
variedad de cultivos que se desarrollan dentro de las parroquias de
Casanga y Catacocha, asi como del componente natural y cultural que
tienen los habitantes de las parroquias anteriormente mencionadas; y se

refuerza aun mas, con la vinculacion del Centro Binacional de Formacioén
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Técnica de Zapotepamba, lo que genera mayores razones para identificar

y designar con ese nombre.

Marca

Figura 5 Marca

AT ST

Agroalimentaria
‘@,

Fuente: trabajo de campo
Elaboracién: Melanny Paola Montafio Godoy.

Descripciéon: Para realizar el disefio de la imagen corporativa se ha
tomado en cuenta el valor de los sembrios que poseen las parroquias ya
gue es una fuente principal de ingreso para sus habitantes, representa la
actividad agricola del cantén, de igual manera se hace énfasis en la
representacion del Centro Binacional de Formacion Técnica
Zapotepamba, en la parte superior derecha, con representacion a la
actividad agropecuaria con la que se desarrolla.
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Slogan: “Una tradicion milenaria para un futuro mejor”

6.2.5 Medios de transporte

El tipo de movilizacion que se ocupara durante el recorrido de la ruta
turistica es el servicio de transporte terrestre, en una buseta con
capacidad para veinte personas, y también habra trayectos en los cuales

se deba hacer el recorrido de forma pedestre.

6.2.6 Disefio de larutay Georreferenciacién

Figura 6 Mapa de Georreferenciacion Ruta turistica agroalimentaria
Sabores Ancestrales

Parroquia Catacocha

‘Vli a la Parroquia Casanga

e 2. Picanteria Ruta Turistica
‘m Tradicional Agroalimentaria
, oidiek) Sabores Ancestrales

ATURIS,

3.Restaurante $§ [
Gourmet ,.\f_»mf E"( ntaria
‘%«f ,«i,wm‘g's

v
% &

i\
%’DAD A UNNO

Leyenda

[— @ Atractivos Turisticos
‘ == Ruta Turistica Agrolimentaria

[ Parroquia Catacocha

4. Shiriculapo

25 0 25 50 75 100m

Fuente: trabajo de campo
Elaboracién: Melanny Paola Montafio Godoy.
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Parroquia Casanga

12.Chorro El AlImendral Ruta Turistica

Agroalimentaria
Sabores Ancestrales

S ATURIS 7
;’\Smahmm\ta ria
10. Restaurante El Valle e ‘o
alit|al
23 By fpoostrld

B et mimsri g o fiors mion

> i

"ap m.o“’"‘d‘

Leyenda
@ Atractivos Turisticos
=== Ruta Agroalimentaria
E& [ parroquia Casanga

anzsm ! = 1

7. Hosteria Paraiso de |

s. Restaurante El Descan!

500 0 500 1000
I

Fuente: trabajo de campo
Elaboracién: Melanny Paola Montafio Godoy.

Centro Binacional de Formacién Técnica Zapotepamba

Ruta Turistica
Agroalimentaria
Sabores Ancestrales

< P\TURLST/

Agroalimentsria

Bt St

i i oo s fotore ™

Leyenda

@ Atractivos Turisticos
= Ruta Turistica Agrolimentaria

Procesamiento de Bocadillos,
Garrapifiado, Manjar

Fuente: trabajo de campo
Elaboracién: Melanny Paola Montafio Godoy
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6.2.7 Tiempo y duracion del recorrido

Inicio: Plaza central de la Ciudad de Catacocha.

Fin: Centro Binacional de Formacion Técnica, Zapotepamba.
Duracion de la Ruta: 1 Dia

Extension de la Ruta: 28 kildmetros

6.2.8 ltinerario

El itinerario se realiza en base a las actividades y servicios que se
ofreceran durante el recorrido ademas de la agrupacion con atractivos

turisticos de la localidad.

Dia 1 Catacocha — Casanga
Punto de encuentro: Plaza Central de Catacocha.

08HOO0 a 09H30 Desayuno y degustacion del plato tipico fritada

09H30 a 10HO0 Recorrido por la plaza central de la parroquia Urbana
Catacocha y visita a la iglesia central.

10HO0O0 a 11HO0O Traslado a la Hosteria Paraiso de los Paltas.

11HO0 a 12H30 Uso de las instalaciones de la hosteria y degustacion del
plato tradicional asado de borrego y manjuria de mani

12H30 a 13H30 Almuerzo y degustacion del plato tipico sancocho de cuy
13H30 a 14H30 Traslado y degustacion de los diferentes platos tipicos
aucha de col, sango, longaniza de la zona en distintos establecimientos
de alimentacion.

14H30 a 15H00 Visita e instalacion en el Centro Binacional de Formacion
Técnica Zapotepamba.

15H00 a 16H30 Recorrido por el centro, recoleccion de frutos y
degustacion de los diferentes dulces que fabrican, manjar de leche,
garrapiiado, bocadillo

16H30 a 17H30 Cena de su plato tipico, repe blanco con molloco.

Dia 2 Casanga — Centro Binacional de Formacién Técnica
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Zapotepamba
Recorrido de las actividades agro y eco turisticas que ofrece el Centro

Binacional de Formacioén Técnica Zapotepamba.

Fin de nuestros servicios

Incluye:

Transporte Catacocha — Casanga
Alimentaciéon (Desayuno, almuerzo y merienda)
Visita a la hosteria

Degustaciones

Guia turistico

No incluye:

Otros gastos no especificados en el programa.
Pago en efectivo y/o depdsitos bancarios.

Traslados en grupo

6.2.9 Cliente Objetivo

La ruta turistica estara enfocada al nucleo familiar, ya que todos los
atractivos y recorridos que se haran seran de facil acceso, sin
restricciones quienes estarian dispuestos a participar de las caminatas y
visitas que se ofrecen en cada uno de los atractivos. Sin embargo,
pueden participar también personas quienes amen la naturaleza, el

agroturismo y la cultura de cada pueblo.

El perfil deseado para los visitantes de la ruta agroalimentaria, es la
siguiente:
- Turistas y visitantes de nivel socioeconémico y cultural medio / alto.
- Interés en las practicas agricolas.
- Interesados en la conservacion del patrimonio cultural agricola.
- Respeto hacia el medio ambiente y a las formas de vida de los

productores y habitantes locales.
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- Sensibilidad con respecto a los problemas del campo.
- Participaciéon en las actividades directas de las producciones
agricolas.

- Valorar los productos tipicos con identidad local.

6.2.10 Determinacion y seleccién de servicios a incluir

En el desarrollo de la ruta turistica agroalimentaria Sabores Ancestrales,
se incluird los servicios de alimentacion y degustacion de los diferentes
platos representativos de las parroquias y del Centro Binacional de
Formacion Técnica Zapotepamba y el transporte hacia cada uno de los

atractivos a visitar.

6.2.11 Determinacion de gastos de operacion

Tabla 20 Determinacién De Costos (10 Pax + Guia) 2 dias

RUBRO CANTIDAD | COSTO U. COSTO TOTAL
Costos Variables
Transporte 1 $ 80.00 $ 80.00
Entrada a la Hosteria 11 $1.00 $11.00
Alimentacion y degustacion
Desayuno 11 $ 3.00 $ 33.00
Almuerzo 11 $4.00 $ 44.00
Cena 11 $2.00 $ 22.00
Guia 1 $ 30,00 $ 30,00
SUMA $ 220.00
Imprevistos 10% $22.00
$242.00
Ganancia 30% $72.60
Presupuesto Total $314.60
Costo por persona $31.46

Fuente: trabajo de campo
Elaboracién: Melanny Paola Montafio Godoy.

6.2.12 Sefalética a utilizar en la Ruta (fichas)

En el desarrollo de la ruta se utilizaran distintas sefiales que permitan a
las personas tener una guia referente al lugar donde visitan, por ello la
sefalética es importante ya que de una u otra forma permite la

visualizacion anticipada del lugar a donde queremos llegar.
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SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA.

TIPO DE SENAL: Informacién COORDENADAS:

TIPO DE MEDIO: Actividad Turistica UTM: 9552196

FUNCION: UBICACION:

Permite conocer sobre lo que existe en el Iglesia central de la cuidad de Catacocha.

lugar.

MATERIALES:

Dimensién: 2400 x 400 mm. Los Tétems de Sitio deberan colocarse en

puntos visibles para identificar el nombre de atractivos presentes en DISENO GRAFICO DE LA
espacios urbanos o centros poblados. En la parte superior va la Marca SENALETICA

Pais en negro entero. En la parte central va un pictograma identificativo
del sitio y el nombre con letras grandes de color negro. En la parte inferior,
sobre el fondo negro, se colocan dos logos de las instituciones
involucradas en color blanco entero.

g

Sustrato: Es importante indicar que el tétem de sitio no es luminoso. El
sustrato del tétem debera estar constituido por dos laminas de panel de
aluminio compuesto de 5 mm. de espesor, sujetos a los tubos cuadrados
de la estructura interna mediante tornillos planos, su presencia no debe
ser advertida en el frente de la pantalla. Adicionalmente las pantallas se
fijaran mediante un sistema de remaches o tornillos, las uniones seran
reforzadas por perfiles de acero cubiertos por pintura electroestéatica de
color gris.

Los dobleces para formar las pantallas serdn redondeados, mas no
totalmente rectangulares.

Fondo: El fondo seréa el panel de aluminio compuesto, donde se grabara
el contenido de la sefial, en la parte superior se colocara el pictograma, el
mismo que estard compuesto, por una lamina retrorreflectiva que cumpla
con la las especificaciones ASTM 1V, sobre la cual se ubicara la lamina de
electrocorte que da la forma y color del pictograma utilizado.

Los logos de los Gobiernos locales asi como el del Ministerio de Turismo
estaran elaborados en una lamina de electrocorte negro que se colocara
en la base del tétem.

Estructura: El soporte interno debera estar construido de la siguiente
forma:

La estructura debera ser construida con tubos cuadrados galvanizados de
2” formando un armazén que debera estar fijado a los paneles de aluminio
compuesto.

3
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La estructura estara constituida por 4 tubos cuadrados de 2" y 2 mm. de espesor dispuestos verticalmente a
distancias simétricas, unidos a 5 tubos de 2” y 2 mm. de espesor dispuestos horizontalmente, soldados con
electrodos 6011, formando un panel rectangular. Para la construccién del tétem seran necesarios 2 paneles
unidos por 10 segmentos laterales de tubo cuadrado a distancias simétricas, consiguiendo un armazon rigido,
al que se uniran las demas estructuras del tétem.

El armazon rigido debera estar soldado con electrodos 6011 a una base formada por una placa metalica de
400 mm. x 200 mm. x 5 mm. de espesor, que tendra 4 perforaciones de 1” de diametro; éstas serviran para
sujetar el tétem al plinto de hormigén. La estructura interior tendré un tratamiento anticorrosivo y dos manos
de pintura automotriz.

Plinto: Sera de hormigén simple f'c = 180 kg/cm2 con las siguientes medidas: 700 mm. x 200 mm. x 400 mm.
20 cm seran de hormigén visto con enlucido paleteado fino. La base debera tener un re- fuerzo estructural
construido con acero de refuerzo fy = 4200 kg/cm2, que sera tejido de manera que forme una “T”, siendo
incrustado en el centro del dado de hormigoén. En el acero de refuerzo se colocaran 2 pares de esparragos
roscados de 200 mm. de longitud y 1” de diametro soldados en el refuerzo estructural e incrustados 150mm.
en la base de concreto. La fijacién entre la base de hormigdn y la estructura del tétem se la realizara mediante
un ensamble de tuercas y rodelas de presién en los esparragos (una tuerca y una rodela x cada esparrago).
Los espéarragos, tuercas y rodelas de presion deberan de ser de tipo galvanizado para evitar la corrosion y el
rapido deterioro de dicha estructura

MANTENIMIENTO: COSTO:
200.00
La garantia técnica conferida por el fabricante de la sefial, asi como por el proveedor de los
materiales, debera cubrir al menos 8 afios.

OBSERVACIONES: se utiliza la simbologia del lenguaje universal basado en el manual de sefialética del
ministerio de turismo

Fuente: trabajo de campo
Elaboracion:Melanny Montafio
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Tabla 21 Disefio y Propuesta de la Sefialética Iglesia Central de
Catacocha

Situacién Actual

Propuestas de la sefialética

Elaboracion: Melanny Montafio
Fuente: Trabajo de campo
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SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA.

TIPO DE SENAL: Informacion COORDENADAS:
UTM: 9552136
TIPO DE MEDIO: Actividad Turistica
FUNCION: UBICACION:
Permite conocer sobre lo que existe en el Calle Simon bolivar entre Larinuma
lugar.
MATERIALES:
Sustrato: El elemento sobre el que se adherira el material retroreflectivo, DISENO GRAFICO DE LA
esta constituido por laminas de aluminio liso anodizado de las SENALETICA

dimensiones que se requiera.

Plintos: Para soporte de sefiales de aproximacion y vallas informativas de
destinos 300 mm x 300 mm x 1000 mm. Estas especificaciones
dependeran del coeficiente y resistencia del suelo, el contratista debera
presentar una propuesta en caso de haber complicaciones en la
instalacion.

Postes o parantes: Para el Pictograma se usa un solo tubo galvanizado
de 25,4mm x 25,4 mm (1” x 1”) y 1,2 mm de espesor. Deberan dejar una
altura libre bajo la sefial de 2,20 m. El oferente podra presentar la opcion
de acabado niquelado.

Pantallas: Para las pantallas de las sefiales de aproximacién y vallas
informativas de destinos Tendran 2 componentes: La estructura, fabricada
en tubo cuadrado de 50,8mmx 1,5 mm (2" x 1,5 mm), sus uniones seran
soldadas mediante suelda eléctrica, electrodos 6011, totalmente limpias y
esmeriladas; ésta estructura estard conformada por un marco Yy
diagonales de refuerzo del mismo tubo y sera tratada mediante
anticorrosivo promotor de adherencia y laca automotriz al menos 2 manos.
La pantalla usard como sustrato laminas de aluminio liso anodizado. Estas
pantallas se sujetaran a los postes mediante acoples y pernos de
carroceria galvanizados de 50,8 mm x 12,7 mm (2” x '%"), su presencia no
debe ser advertida por el frente de la sefial, deberan quedar ocultos de
forma que no interfieran en la estética de la sefial.

Fondo: Para los pictogramas con poste y leyenda complementaria, el
fondo serd una composicion de material retroreflectivos prisma- ticos, que
cumpliran los niveles de retroreflectividad tipo XI con norma ASTM,
laminas traslicidas de electro corte que cumplirdn los niveles de
reflectancia mencionadas anteriormente. * El pictograma debera estar
protegido por un laminado transparente (ld&mina liquida o adhesiva) que
asegure su estabilidad en presencia de rayos UV.

MANTENIMIENTO: COSTO:
150.00
La garantia técnica conferida por el fabricante de
la sefial, asi como por el proveedor de los
materiales, debera cubrir al menos 8 afios.

OBSERVACIONES: se utiliza la simbologia del lenguaje universal basado en el manual de sefialética del
ministerio de turismo

Fuente: trabajo de campo
Elaboracion:Melanny Montafio
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Tabla 22 Disefio y Propuesta de la Sefalética de direccionamiento
para el Mirador del Shiriculapo

Situacion Actual

Propuestas de la sefialética

Elaboracion: Melanny Montafio
Fuente: Trabajo de campo
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SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA.

TIPO DE SENAL: Informacion COORDENADAS:
UTM: 9551871
TIPO DE MEDIO: Actividad Turistica
FUNCION: UBICACION:
Permite conocer sobre lo que existe en el Parte baja del mirador del Shiriculapo
lugar.
MATERIALES:
Dimensién: 2400 x 400 mm. Los Tétems de Sitio deberan colocarse en
puntos visibles para identificar el nombre de atractivos presentes en DISENO GRAFICO DE LA
espacios urbanos o centros poblados. En la parte superior va la Marca SENALETICA

Pais en negro entero. En la parte central va un pictograma identificativo
del sitio y el nombre con letras grandes de color negro. En la parte
inferior, sobre el fondo negro, se colocan dos logos de las instituciones
involucradas en color blanco entero.

Sustrato: Es importante indicar que el tétem de sitio no es luminoso. El
sustrato del tdtem debera estar constituido por dos laminas de panel de
aluminio compuesto de 5 mm. de espesor, sujetos a los tubos
cuadrados de la estructura interna mediante tornillos planos, su
presencia no debe ser advertida en el frente de la pantalla.
Adicionalmente las pantallas se fijardn mediante un sistema de
remaches o tornillos, las uniones seran reforzadas por perfiles de acero
cubiertos por pintura electroestatica de color gris.

Los dobleces para formar las pantallas seran redondeados, mas no
totalmente rectangulares.

Fondo: El fondo seré& el panel de aluminio compuesto, donde se grabara
el contenido de la sefial, en la parte superior se colocara el pictograma,
el mismo que estara compuesto, por una lamina retrorreflectiva que
cumpla con la las especificaciones ASTM 1V, sobre la cual se ubicaréa la
lamina de electrocorte que da la forma y color del pictograma utilizado.
Los logos de los Gobiernos locales asi como el del Ministerio de
Turismo estaran elaborados en una lamina de electrocorte negro que se
colocaré en la base del tétem.

Estructura: El soporte interno debera estar construido de la siguiente
forma:

La estructura debera ser construida con tubos cuadrados galvanizados
de 2” formando un armazén que debera estar fijado a los paneles de
aluminio compuesto.

Mirador Shirdculapo H iﬂ

La estructura estara constituida por 4 tubos cuadrados de 2" y 2 mm. de espesor dispuestos verticalmente a
distancias simétricas, unidos a 5 tubos de 2” y 2 mm. de espesor dispuestos horizontalmente, soldados con
electrodos 6011, formando un panel rectangular. Para la construccion del tétem seran necesarios 2 paneles
unidos por 10 segmentos laterales de tubo cuadrado a distancias simétricas, consiguiendo un armazén rigido,
al que se uniran las demas estructuras del tétem.

El armazon rigido debera estar soldado con electrodos 6011 a una base formada por una placa metalica de
400 mm. x 200 mm. x 5 mm. de espesor, que tendra 4 perforaciones de 1” de diametro; éstas serviran para
sujetar el tétem al plinto de hormigén. La estructura interior tendré un tratamiento anticorrosivo y dos manos
de pintura automotriz.

Plinto: Sera de hormigdn simple f'c = 180 kg/cm2 con las siguientes medidas: 700 mm. x 200 mm. x 400 mm.
20 cm seran de hormigén visto con enlucido paleteado fino. La base debera tener un re- fuerzo estructural
construido con acero de refuerzo fy = 4200 kg/cm2, que sera tejido de manera que forme una “T”, siendo
incrustado en el centro del dado de hormigén. En el acero de refuerzo se colocaran 2 pares de esparragos
roscados de 200 mm. de longitud y 1” de didmetro soldados en el refuerzo estructural e incrustados 150mm.
en la base de concreto. La fijacién entre la base de hormigdn y la estructura del tétem se la realizard mediante
un ensamble de tuercas y rodelas de presion en los esparragos (una tuerca y una rodela x cada esparrago).
Los espéarragos, tuercas y rodelas de presion deberan de ser de tipo galvanizado para evitar la corrosion y el
rapido deterioro de dicha estructura

MANTENIMIENTO: La garantia técnica conferida por el fabricante de la sefial, asi COSTO:
como por el proveedor de los materiales, debera cubrir al menos 8 afios. 200.00

OBSERVACIONES: se utiliza la simbologia del lenguaje universal basado en el manual de sefalética del
ministerio de turismo

Fuente: trabajo de campo
Elaboracion:Melanny Montafio
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Tabla 23 Disefio y Propuesta de la Sefialética en el Mirador del
Shiriculapo

Situacion Actual

Propuestas de la sefialética

Elaboracion: Melanny Montafio
Fuente: Trabajo de campo
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SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA.

TIPO DE SENAL: Informacion COORDENADAS:

TIPO DE MEDIO: Actividad Turistica UTM: 9551939

FUNCION: UBICACION:

Permite conocer sobre lo que existe en el Calle Lourdes

lugar.

MATERIALES:

Sustrato: El elemento sobre el que se adherira el material retroreflectivo, DISENO GRAFICO DE LA
esta constituido por laminas de aluminio liso anodizado de las SENALETICA

dimensiones que se requiera.

Plintos: Para soporte de sefiales de aproximacion y vallas informativas de
destinos 300 mm x 300 mm x 1000 mm. Estas especificaciones
dependeran del coeficiente y resistencia del suelo, el contratista debera
presentar una propuesta en caso de haber complicaciones en la

instalacion.
Postes o parantes: Para el Pictograma se usa un solo tubo galvanizado ( "";""
m

de 25,4mm x 25,4 mm (1” x 1”) y 1,2 mm de espesor. Deberan dejar una
altura libre bajo la sefial de 2,20 m. El oferente podra presentar la opcion
de acabado niquelado.

Pantallas: Para las pantallas de las sefiales de aproximacién y vallas
informativas de destinos Tendran 2 componentes: La estructura, fabricada
en tubo cuadrado de 50,8mmx 1,5 mm (2" x 1,5 mm), sus uniones seran
soldadas mediante suelda eléctrica, electrodos 6011, totalmente limpias y
esmeriladas; ésta estructura estara conformada por un marco y
diagonales de refuerzo del mismo tubo y sera tratada mediante
anticorrosivo promotor de adherencia y laca automotriz al menos 2 manos.
La pantalla usard como sustrato laminas de aluminio liso anodizado. Estas
pantallas se sujetaran a los postes mediante acoples y pernos de
carroceria galvanizados de 50,8 mm x 12,7 mm (2” x '%"), su presencia no
debe ser advertida por el frente de la sefial, deberan quedar ocultos de
forma que no interfieran en la estética de la sefial.

Fondo: Para los pictogramas con poste y leyenda complementaria, el
fondo serd una composicion de material retroreflectivos prisma- ticos, que
cumpliran los niveles de retroreflectividad tipo XI con norma ASTM,
laminas traslicidas de electro corte que cumpliran los niveles de
reflectancia mencionadas anteriormente. * El pictograma debera estar
protegido por un laminado transparente (ld&mina liquida o adhesiva) que
asegure su estabilidad en presencia de rayos UV.

MANTENIMIENTO: COSTO:
150.00
La garantia técnica conferida por el fabricante de
la sefial, asi como por el proveedor de los
materiales, debera cubrir al menos 8 afios.

OBSERVACIONES: se utiliza la simbologia del lenguaje universal basado en el manual de sefialética del
ministerio de turismo

Fuente: trabajo de campo
Elaboracion:Melanny Montafio
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Tabla 24 Disefio y Propuesta de la Sefialética de direccionamiento
para el Museo Hnos. Joaquin Liébana Calle

Situacion Actual

Propuestas de la sefialética

Elaboraciéon: Melanny Montafio
Fuente: Trabajo de campo
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SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA.

TIPO DE SENAL: Informacién COORDENADAS:

TIPO DE MEDIO: Actividad Turistica UTM: 9554490

FUNCION: UBICACION:

Permite conocer sobre lo que existe en el Frente a la entrada de la hosteria

lugar.

MATERIALES:

Sustrato: El elemento sobre el que se adherira el material retroreflectivo, DISENO GRAFICO DE LA
estd constituido por laminas de aluminio liso anodizado de las SENALETICA

dimensiones que se requiera.
Plintos: Para soporte de sefiales de aproximacion y vallas informativas de
destinos 300 mm x 300 mm x 1000 mm. Estas especificaciones

dependeran del coeficiente y resistencia del suelo, el contratista debera

PR HOSTERIA
presentar una propuesta en caso de haber complicaciones en la &
instalacion Paraiso de los Paltas

Postes o parantes: Para el Pictograma se usa un solo tubo galvanizado
de 25,4mm x 25,4 mm (1” x 1”) y 1,2 mm de espesor. Deberan dejar una
altura libre bajo la sefial de 2,20 m. El oferente podra presentar la opcién
de acabado niquelado.

Pantallas: Para las pantallas de las sefiales de aproximacién y vallas
informativas de destinos Tendran 2 componentes: La estructura, fabricada
en tubo cuadrado de 50,8mmx 1,5 mm (2" x 1,5 mm), sus uniones seran
soldadas mediante suelda eléctrica, electrodos 6011, totalmente limpias y
esmeriladas; ésta estructura estard conformada por un marco Yy
diagonales de refuerzo del mismo tubo y sera tratada mediante
anticorrosivo promotor de adherencia y laca automotriz al menos 2 manos.
La pantalla usara como sustrato laminas de aluminio liso anodizado. Estas
pantallas se sujetaran a los postes mediante acoples y pernos de
carroceria galvanizados de 50,8 mm x 12,7 mm (2" x %%"), su presencia no
debe ser advertida por el frente de la sefial, deberan quedar ocultos de
forma que no interfieran en la estética de la sefial.

Fondo: Para los pictogramas con poste y leyenda complementaria, el
fondo serd una composicién de material retroreflectivos prisma- ticos, que
cumpliran los niveles de retroreflectividad tipo XI con norma ASTM,
laminas traslicidas de electro corte que cumplirdn los niveles de
reflectancia mencionadas anteriormente. El pictograma debera estar
protegido por un laminado transparente (lamina liquida o adhesiva) que
asegure su estabilidad en presencia de rayos UV.

MANTENIMIENTO: COSTO:
150.00
La garantia técnica conferida por el fabricante de
la sefial, asi como por el proveedor de los
materiales, debera cubrir al menos 8 afios.

OBSERVACIONES: se utiliza la simbologia del lenguaje universal basado en el manual de sefialética del
ministerio de turismo

Fuente: trabajo de campo
Elaboracion:Melanny Montafio
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Tabla 25 Disefio y Propuesta de la Seflalética Hosteria Paraiso de los
Paltas

Situacion Actual

Propuestas de la sefialética

Elaboraciéon: Melanny Montafio
Fuente: Trabajo de campo
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SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA.

TIPO DE SENAL: Informacién COORDENADAS:
TIPO DE MEDIO: Actividad Turistica UTM: 9553609
FUNCION: UBICACION:

Permite conocer sobre lo que existe en el 15 m. antes de la entrada del restaurante

lugar.

MATERIALES:

Sustrato: El elemento sobre el que se adherira el material retroreflectivo,
estd constituido por laminas de aluminio liso anodizado de las
dimensiones que se requiera.

Plintos: Para soporte de sefiales de aproximacion y vallas informativas de
destinos 300 mm x 300 mm x 1000 mm. Estas especificaciones
dependeran del coeficiente y resistencia del suelo, el contratista debera
presentar una propuesta en caso de haber complicaciones en la
instalacion.

Postes o parantes: Para el Pictograma se usa un solo tubo galvanizado
de 25,4mm x 25,4 mm (1” x 1”) y 1,2 mm de espesor. Deberan dejar una
altura libre bajo la sefial de 2,20 m. El oferente podra presentar la opcion
de acabado niquelado.

Pantallas: Para las pantallas de las sefiales de aproximacién y vallas
informativas de destinos Tendran 2 componentes: La estructura, fabricada
en tubo cuadrado de 50,8mmx 1,5 mm (2" x 1,5 mm), sus uniones seran
soldadas mediante suelda eléctrica, electrodos 6011, totalmente limpias y
esmeriladas; ésta estructura estard conformada por un marco Yy
diagonales de refuerzo del mismo tubo y sera tratada mediante
anticorrosivo promotor de adherencia y laca automotriz al menos 2 manos.
La pantalla usard como sustrato laminas de aluminio liso anodizado. Estas
pantallas se sujetaran a los postes mediante acoples y pernos de
carroceria galvanizados de 50,8 mm x 12,7 mm (2” x '%"), su presencia no
debe ser advertida por el frente de la sefial, deberan quedar ocultos de
forma que no interfieran en la estética de la sefial.

Fondo: Para los pictogramas con poste y leyenda complementaria, el
fondo serd una composicion de material retroreflectivos prisma- ticos, que
cumplirdn los niveles de retroreflectividad tipo XI con norma ASTM,
laminas traslicidas de electro corte que cumplirdn los niveles de
reflectancia mencionadas anteriormente. El pictograma debera estar
protegido por un laminado transparente (ldmina liquida o adhesiva) que
asegure su estabilidad en presencia de rayos UV

DISENO GRAFICO DE LA
SENALETICA

MANTENIMIENTO: COSTO:
150.00
La garantia técnica conferida por el fabricante de
la sefial, asi como por el proveedor de los
materiales, debera cubrir al menos 8 afios.

OBSERVACIONES:

Esta sefalética turistica sera utilizada para los diferentes restaurantes a visitar como es el caso de:
Restaurante Oasis, Picanteria Tradicional, Restaurante el Valle, Restaurante Gourmet, Restaurante El

Descanso.

Fuente: trabajo de campo
Elaboracion:Melanny Montafio
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Tabla 26 Disefio y Propuesta de la Sefialética Restaurantes de la
Parroquia Casanga

Situacion Actual

Propuestas de la sefialética

Fuente: trabajo de campo
Elaboracién:Melanny Montafio
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SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA.

TIPO DE SENAL: Informacion COORDENADAS:

TIPO DE MEDIO: Actividad Turistica UTM: 9553021

FUNCION: UBICACION:

Permite conocer sobre lo que existe en el Entrada del Centro Binacional de Formacion Técnica

lugar. Zapotepamba

MATERIALES:

Sustrato: El elemento sobre el que se adherira el material retroreflectivo, DISENO GRAFICO DE LA
esta constituido por laminas de aluminio liso anodizado de las SENALETICA

dimensiones que se requiera.

Plintos: Para soporte de sefiales de aproximacion y vallas informativas de
destinos 300 mm x 300 mm x 1000 mm. Estas especificaciones
dependeran del coeficiente y resistencia del suelo, el contratista debera
presentar una propuesta en caso de haber complicaciones en la
instalacion.

Postes o parantes: Para el Pictograma se usa un solo tubo galvanizado
de 25,4mm x 25,4 mm (1” x 1”) y 1,2 mm de espesor. Deberan dejar una
altura libre bajo la sefial de 2,20 m. El oferente podra presentar la opcion
de acabado niquelado

Pantallas: Para las pantallas de las sefiales de aproximacién y vallas
informativas de destinos Tendran 2 componentes: La estructura, fabricada
en tubo cuadrado de 50,8mmx 1,5 mm (2" x 1,5 mm), sus uniones seran
soldadas mediante suelda eléctrica, electrodos 6011, totalmente limpias y
esmeriladas; ésta estructura estara conformada por un marco y
diagonales de refuerzo del mismo tubo y sera tratada mediante
anticorrosivo promotor de adherencia y laca automotriz al menos 2 manos.
La pantalla usard como sustrato laminas de aluminio liso anodizado. Estas
pantallas se sujetaran a los postes mediante acoples y pernos de B
carroceria galvanizados de 50,8 mm x 12,7 mm (2” x '%"), su presencia no
debe ser advertida por el frente de la sefial, deberan quedar ocultos de
forma que no interfieran en la estética de la sefial.

Fondo: Para los pictogramas con poste y leyenda complementaria, el
fondo serd una composicion de material retroreflectivos prisma- ticos, que
cumpliran los niveles de retroreflectividad tipo XI con norma ASTM,
laminas traslicidas de electro corte que cumpliran los niveles de
reflectancia mencionadas anteriormente. El pictograma debera estar
protegido por un laminado transparente (ld&mina liquida o adhesiva) que
asegure su estabilidad en presencia de rayos UV.

MANTENIMIENTO: COSTO:
150.00
La garantia técnica conferida por el fabricante de
la sefial, asi como por el proveedor de los
materiales, debera cubrir al menos 8 afios.

OBSERVACIONES: se utiliza la simbologia del lenguaje universal basado en el manual de sefialética del
ministerio de turismo

Fuente: trabajo de campo
Elaboracion:Melanny Montafio
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Tabla 27 Disefio y Propuesta de la Sefialética CBFTZ

Situacion Actual

Propuestas de la sefialética

Elaboracion: Melanny Montafio
Fuente: Trabajo de campo
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SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA.

TIPO DE SENAL: Informacion COORDENADAS:

TIPO DE MEDIO: Actividad Turistica UTM: 9553017

FUNCION: UBICACION:

Permite conocer sobre lo que existe en el Via principal

lugar.

MATERIALES: DISENO GRAFICO DE LA
SENALETICA

Sustrato: El elemento sobre el que se adherira el material retroreflectivo,
esta constituido por laminas de aluminio liso anodizado de las
dimensiones que se requiera.

Plintos: Para soporte de sefiales de aproximacion y vallas informativas de
destinos 300 mm x 300 mm x 1000 mm. Estas especificaciones

dependeran del coeficiente y resistencia del suelo, el contratista debera x
presentar una propuesta en caso de haber complicaciones en la

instalacion.

Postes o parantes: Para el Pictograma se usa un solo tubo galvanizado
de 25,4mm x 25,4 mm (1" x 1”) y 1,2 mm de espesor. Deberan dejar una
altura libre bajo la sefial de 2,20 m. El oferente podra presentar la opcion
de acabado niquelado

Pantallas: Para las pantallas de las sefiales de aproximacion y vallas
informativas de destinos Tendran 2 componentes: La estructura, fabricada
en tubo cuadrado de 50,8mmx 1,5 mm (2" x 1,5 mm), sus uniones seran
soldadas mediante suelda eléctrica, electrodos 6011, totalmente limpias y
esmeriladas; ésta estructura estara conformada por un marco y
diagonales de refuerzo del mismo tubo y sera tratada mediante
anticorrosivo promotor de adherencia y laca automotriz al menos 2 manos.
La pantalla usara como sustrato laminas de aluminio liso anodizado. Estas
pantallas se sujetardn a los postes mediante acoples y pernos de
carroceria galvanizados de 50,8 mm x 12,7 mm (2” x '%”), su presencia no
debe ser advertida por el frente de la sefial, deberan quedar ocultos de
forma que no interfieran en la estética de la sefial.

Fondo: Para los pictogramas con poste y leyenda complementaria, el _
fondo serd una composicion de material retroreflectivos prisma- ticos, que :
cumpliran los niveles de retroreflectividad tipo XI con norma ASTM, |
laminas traslicidas de electro corte que cumpliran los niveles de )
reflectancia mencionadas anteriormente. El pictograma debera estar
protegido por un laminado transparente (lamina liquida o adhesiva) que | Leyenda: Chorro el Almendral
asegure su estabilidad en presencia de rayos UV. Fuente: trabajo de campo
Elaboracion: Melanny Montafio

MANTENIMIENTO: COSTO:
150.00
La garantia técnica conferida por el fabricante de
la sefial, asi como por el proveedor de los
materiales, debera cubrir al menos 8 afios.

OBSERVACIONES: se utiliza la simbologia del lenguaje universal basado en el manual de sefialética del
ministerio de turismo

Fuente: trabajo de campo
Elaboracion:Melanny Montafio
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Tabla 28 Disefio y Propuesta de la Sefialética Chorro el Almendral

Situacion Actual

Propuestas de la sefialética

Elaboracion: Melanny Montafio
Fuente: Trabajo de campo
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6.2.13 Observaciones para visitar la ruta

Que se debe llevar:

- Documentos de Identificacion Personal.

- Ropa adecuada y comoda para el recorrido hacia los diferentes
atractivos.

- Gorra o Sombrero.

- Zapatos deportivos.

- Protector solar.

- Cémara fotografica, filmadora (Opcional)

Recomendaciones:

- No viajar en estado etilico.

- Respetar el itinerario.

- No arrojar basura en los atractivos a visitar.

- Cuidar la infraestructura de los atractivos.

- Contribuir a la conservacion de la flora y fauna.

- Respetar a los habitantes de la zona.

Es importante destacar que cada uno de los lugares propuestos en la ruta
constituye el aporte para la preparacién de cada uno de los alimentos y

platos tipicos del lugar.

6.2.14 Impactos sociales, econémicos y culturales.

Los impactos generados por el disefio de ruta agroalimentaria se
pretenden percibir en diferentes aspectos, los cuales se mencionan a

continuacion:

Aspecto Social:
- Integracion con los actores beneficiados, es decir cada parroquia
se apoyara en la ejecucion de la ruta.

- Instruccion sobre las actividades agricolas y turisticas.
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- Interés en las actividades econdémicas del territorio por parte de las
nuevas generaciones.

Los impactos sociales influenciados por la ruta agroalimentaria seran

derivados por los trdmites que se realicen constantemente ante

instituciones gubernamentales.

Aspecto Cultural:

- Conservacion y cuidado de los recursos naturales.
- Valorar los productos locales como parte de la identidad.
- Conservar el saber-hacer de la preparacion de los diferentes platos

tipicos de la localidad

La cultura para el turismo es un patrimonio intangible, considerando la
afluencia de visitantes que aumentara para presenciar las actividades
culturales de las parroquias agregarda un valor a estas practicas de
manera social y econOmica, lo que provocara a la poblacion local
mantener las tradiciones, que esto a su vez garantiza la conservacion de

estos recursos intangibles.

Aspecto Economico:
- Generacion de ingresos econdmicos adicionales.
- Nuevos empleos locales.
- Inversion en las areas agricolas.

- Los valores de las tierras aumentaran.

No soOlo mejorard la economia al tener materia prima para obtener
ganancias, sino que la cocina tradicional de las parroquias en estudio se
mantendra, como parte de las costumbres ancestrales y se puede
implementar estrategias para transmitir el conocimiento, a través de

diferentes campafas de promocion.
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6.3 Promocionar la Ruta Turistica de las parroquias Casanga-

Catacocha del Canton Paltas, Provincia De Loja.

6.3.1. Presupuesto

Tabla 29 Estrategias de publicidad de la ruta turistica

GRUPO
ESTRATEGIA CANAL TOTAL
OBJETIVO
Promocionar la ruta . ) Jovenes y adultos
turistica Redes Sociales: y $0.00
! . Facebook e Instagram ciudadania en '
agroalimentaria
general
Disefio de Establecimientos que Jovenes y adultos
suvenires para la prestan servicios y $5.650
promocion. turisticos en el cantén ciudadania en '
Paltas general
Socializacion de la GAD Catacocha y Autoridades,
propuesta para los
actores Casanga, Centro actores $
: binacional de formacién | involucrados enla | 100.00
involucrados. P o e
técnica Zapotepamba actividad turistica
TOTAL $5.750

Fuente: Trabajo de Campo

Elaboracién: Melanny Montafio Godoy

6.3.2. Desarrollo de Estrategias

Primera estrategia:

Creacion de una cuenta en las redes sociales como son: Facebook e

Instagram a fin de promocionar y difundir la ruta turistica agroalimentaria,

tomando en cuenta la inmediatez, la cantidad de usuarios ya que tiene

acceso a todo tipo de publico y asi mismo como es el uso actual que se

da esta red social.
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Figura 7 Pagina de Instagram
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rutaagroalimentaria
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ETIQUETADAS

Fuente: Observacion directa

Elaboracién: Melanny Montafio Godoy

Figura 8 Pagina de Facebook
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Fuente: Observacion directa
Elaboracién: Melanny Montafio Godoy
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Meta

Generar interés turistico para visitar las parroquias Casanga y Catacocha

a través de la ruta turistica agroalimentaria “Sabores Ancestrales”

Segunda estrategia:

Promocionar la Ruta Agroalimentaria en los diferentes establecimientos
que prestan servicios turisticos en el canton Paltas mediante afiches, asi
mismos materiales textiles como son:

Mandiles, bolsos promocionales, botones, servilleteros y un disefio de
stand publicitario para la presentacion de la ruta dentro de las diferentes

ferias agricolas que realice el cantén.

Tabla 30 Presupuesto de los suvenires

CANTIDAD DETALLE PRECIO VALOR
UNITARIO TOTAL
1000 Afiches 1.00 1000.00
500 Delantales 3.00 1500.00
500 Bolsos Ecologicos 4.00 400.00
1000 Chapas Personalizadas 1.00 1000.00
50 Servilleteros 5.00 250.00
1 Stad Publicitario 1500.00 1500.00
Total 5.650

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: Melanny Montafio Godoy

MATERIAL TEXTIL

- Delantal.- Propuesta para las participaciones en las diferentes

ferias agricolas y granadera.
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Figura 9 Delantal

l
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Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: Melanny Montafio Godoy

- Bolso Ecolégico: Sera utilizado para la recoleccién de alimentos para la

preparacion de los platos a degustar.

Figura 10 Bolso Ecolégico

Agroallm entaria

)
Gorer Agpectril®

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: Melanny Montafio Godoy
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CHAPAS PERSONALIZADAS

Figura 11 Botones

groalimentaria
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Fuente: Trabajo de Campo

Elaboracién: Melanny Montafio Godoy

Difusién de la ruta por las diferentes instituciones educativas para la

importancia de una buena alimentacion.
SERVILLETERO

Figura 12 Porta Servilletas

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: Melanny Montafio Godoy
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La ruta turistica sera promocionada en los diferentes centros de
alimentacion que prestan las parroquias en estudio, mediante porta

servilletas.

Afiches Promocionales

Figura 13 Afiche

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Melanny Montafio Godoy
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STAND PUBLICITARIO

Figura 14 Medidas (Mesa Counter)

2.04CM

o=

86 CM

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Melanny Montafio Godoy

Figura 15 Stand Publicitario
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“Una tradicion milenaria para un futuro mejor”

Sabores Ancestrales

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: Melanny Montafio Godoy

El presente modelo presentado seria una de las opciones a utilizarse al
momento de participar en las ferias que realizara el canton, constara de

mesas para la degustacion de los diferentes platos tipicos, una mesa de
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informacion donde se describira de la importancia de consumir alimentos
frescos y seguir la herencia gastronémica de nuestros antepasados y un
espacio donde se ofrecera los diferentes suvenires que identificaran a la

ruta turistica.

CUADRO 2 Determinacion de precios y beneficios de operacion

MATERIALES UNIDAD U\l\/l'la'\I'LAORRIO TOTAL
Paquete turistico 10 pax 31.46 314.60
Sefialética 12 158.35 1900.00

Suvenires 3050 1.35 4.150
Stand Publicitario 1 1500.00 1500.00
Total 7864.60

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: Melanny Montafio Godoy

Tercera estrategia: Socializacion de la Ruta Turistica Agroalimentaria

Objetivo

Determinar el grado de aceptacion de la Ruta Turistica Agroalimentaria
entre los actores involucrados. Se realiz6 una invitacion mediante carta
fisica a las autoridades locales y otros actores para llevar a cabo una
ronda de socializacibn de los componentes de la Ruta Turistica
Agroalimentaria “Sabores Ancestrales”. El desarrollo de esta actividad
cont6 con un orden del dia, un registro de asistencia y la elaboracién de
las conclusiones y recomendaciones.

Desarrollo

La socializacion de la ruta se llevo a cabo con las autoridades del Centro
Binacional de Formacion Técnica Zapotepamba con el propoésito de
conocer sus observaciones, los mismos que sirven para mejorar y
fomentar una mayor participaciéon de los actores involucrados en el
proyecto, siendo necesario para ello realizar las siguientes fases:

Fase 1.- Previa: Para el cumplimiento de la estrategia de socializacion de

la Ruta Turistica Agroalimentaria para las parroquias Casanga Yy
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Catacocha, se elabor6 la propuesta de la Ruta Turistica Agroalimentaria
“Sabores Ancestrales” la misma que después de haberla analizado y
elaborado bajo parametros considerados para su disefio, se procedio a la
presentacion en un taller participativo con todos los actores involucrados
como es el caso del personal administrativo del Centro Binacional de
Formacion Técnica Zapotepamba.
En la fase inicial se contd con el apoyo del Ing. Robert Guerrero
Rodriguez, Director del CBFTZ para que se lleve a efecto dicha
socializacion. Para cumplimiento de esta fase se lo hizo mediante un
oficio (Ver Anexo 3) para solicitar dia y hora para la socializacion del
presente trabajo.
Para la presente socializacion se prepar6é material audiovisual (Ver Anexo
8) que en el mismo se especifico todas las caracteristicas que contiene la
presente Ruta Turistica Agroalimentaria
La socializacion de los resultados obtenidos en el trabajo de investigacion,
se los realizo el dia 23 de marzo de 2018, a las 14:00 pm en el auditorio
del CBFTZ (Ver Anexo 6); el orden del dia fue el siguiente:

- Palabras de bienvenida y agradecimiento por la asistencia a la

socializacion.
- Socializacion del trabajo de investigacion
- Presentacién de la propuesta de la Ruta Turistica Agroalimentaria
“Sabores Ancestrales”.

- Conclusiones y Recomendaciones

- Agradecimiento y cierre.

- Coffee Break

A la socializacion asistieron las distinguidas autoridades, Ing. Robert
Guerrero Rodriguez, Director del CBFTZ, Sr. Angel Soto, Técnico de
campo del CBFTZ, Sra. Tania Ochoa, Técnica de campo del CBFTZ,
personas y estudiantes dedicados a las actividades del agro, como es el

caso de los estudiantes de la Unidad Educativa Chilla.
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Fase 2.- Ejecucion: Para el cumplimiento de la segunda fase, la
socializacion se la realizo en el auditorio del CBFTZ a las 14:20 pm, con
un tiempo de duracion de 30 minutos, se la cumplié de acuerdo al orden
del dia establecido en la convocatoria.
1. Palabras de bienvenida a cargo del Ing. Robert Guerrero Rodriguez,
Director del CBFTZ
2. Presentacion del trabajo de investigacion a cargo de la Srta. Melanny
Paola Montafio Godoy; encargada del Proyecto.
3. Socializacién de la Propuesta Ruta Turistica Agroalimentaria “Sabores
Ancestrales”, con la ayuda del material audiovisual (diapositivas), y
material tecnolégico (proyector y computadora). Los temas que se
trataron en la propuesta son los siguientes: diagnostico actual de las
parroquias Casanga y Catacocha del Caton Paltas, datos de la Ruta
Turistica Agroalimentaria, atractivos turisticos considerados en la Ruta,
disefio y presentacion del logotipo, mapa con los puntos GPS, Itinerario
de la Ruta, perfil del visitante y estrategias de promocion de la ruta.
4. Apertura de un conversatorio con los asistentes, para conocer las
diferentes sugerencias, con el fin de mejorar la Ruta Turistica
Agroalimentaria.
Fase 3.- Clausura: Esta ultima fase concluye tomando las siguientes
observaciones y recomendaciones, para mejorar el presente trabajo
investigativo:

- La propuesta genero interés en los asistentes.

- Existe la voluntad de las autoridades y el interés para ejecutar la

ruta turistica agroalimentaria.
Resaltar el valor histérico y cultural de los cuentos y leyendas de la

parroquia Casanga
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7. DISCUSION

Para determinar la situacion actual del turismo en las parroquias Casanga
y Catacocha del canton Paltas se utilizd6 la matriz de diagnostico que
propone la autora Karla Ricaurte Quijano, por otro lado se aplicé las fichas
para el levantamiento y jerarquizacion de atractivos turisticos que utiliza el

Ministerio de Turismo del Ecuador.

La matriz de diagnostico turistico permite realizar un proceso de
planificacion donde se evalla la situacion actual de un destino en un
momento determinado, estableciendo con ellos la diferencia entre la
situacion anterior y los resultados obtenidos, efecto de ello se logré
determinar que la parroquia Casanga cuenta con una limitada
infraestructura hotelera de la misma manera una oficina donde presten el
servicio de informacion turistica y poca promocion turistica por la falta de

interés por parte de las entidades administrativas.

La técnica que se utilizO para el levantamiento y jerarquizacion de
atractivos turisticos, sirvid para realizar el inventario de los atractivos
turisticos naturales y culturales, mediante el trabajo de campo se recogi6
caracteristicas importantes de cada uno de los sitios considerados
turisticos dentro de las diferentes parroquias de la misma manera se
tomaron puntos geo referenciales y las facilidades que brindan cada

atractivo principalmente su accesibilidad.

En lo que se refiere al disefio de la ruta turistica agroalimentaria “Sabores
Ancestrales” esta disefiada con el principal objetivo de plasmar lo mas
representativo de las parroquias como es el caso de su gastronomia
rescatando las formas ancestrales para su preparacion que de la misma
manera iria adjunto con la riqueza cultural que tiene el Cantén por ser
patrimonio cultural del Ecuador, las entrevistas que se lograron aplicar a
los actores que de una u otra manera se involucraron en la elaboraciéon de
la ruta turistica agroalimentaria, se pudo resaltar las necesidades y
potencialidades turisticas que tiene las parroquias en estudio asi mismo
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se corrobord la informacion analizada que ayudaron a determinar el

nombre de la Ruta Turistica Agroalimentaria.

La ejecuciéon de esta propuesta aportara a la economia local, promovera
la creacion de infraestructura turistica y otras iniciativas que permitan dar
valor agregado a los productos ya existentes, sin embargo, para lograr
esta meta las campafias de difusibn deben ser precisas, pues si un
producto no es promocionado adecuadamente dificilmente alcanzara el
posicionarse en el mercado turistico. Lo ideal es que esta propuesta sirva
como base para la formulacibn de nuevas ideas y estudios de
investigacion cuyo propoésito sea mejorar el nivel de informacion

disponible para los turistas.
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8.

CONCLUSIONES

En el diagndstico se concluye que la problematica turistica actual
qgue afrontan las parroquias Casanga y Catacocha se enfoca
principalmente en la carencia de una ruta turistica, infraestructura
basica turistica en la parroquia Casanga , falta de personal dirigido
directamente al ambito turistico y la no existencia de oficinas de
informacion turistica lo cual conlleva a que los turistas no
dispongan de informacién para las actividades a realizarse en la
parroquia, si este decidiere visitar el canton, por ende ha limitado
gue el cantdn se desarrolle turisticamente.

La ciudad de Catacocha cuenta con gran variedad de produccion
agricola lo que permite el desarrollo de nuevas alternativas
turisticas a través de la ruta turistica agroalimentaria propuesta.
Falta de proyectos turisticos que incentiven a la poblacion a que
sean participes a la actividad agroalimentaria.

El gobierno autonomo de Casanga ha demostrado un desinterés
en la gestion de la actividad turistica es por ello que no existen
proyectos turisticos en la parroquia.

La parroquia Casanga no cuenta con capacitaciones para la
manipulacion de alimentos y atencion al cliente.

Con la ejecucibn de la presente propuesta intensificara la
economia de las parroquias especialmente de la parroquia
Casanga ya que se encuentra en la parte rural de la ciudad de
Catacocha.

Las estrategias de promocion de la ruta turistica Sabores
Ancestrales, determinara el éxito y la acogida de la ruta, habiendo
para ello que establecer nexos de comunicacion con diferentes
instituciones.

El Centro Binacional de Formaciéon Técnica de Zapotepamba
cuenta con variada produccioén agricola en el que el visitante puede

experimentar alternativas de turismo y observar los productos con
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los que se elaboran la gastronomia de la ciudad de Catacocha y
parroguia de Casanga.

Como resultado de la socializacion de la propuesta a las
autoridades, se pudo evidenciar el interés para que esta ruta se

ejecute y de esta manera se genere un nuevo producto turistico.
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9. RECOMENDACIONES

Luego de culminar el presente estudio y efectuar cada uno de los
objetivos planteados se recomienda lo siguiente:

- A las autoridades competentes locales brinden el apoyo necesario
para impulsar la ejecucion de la ruta turistica agroalimentaria
propuesta, con el propésito de atraer una mayor cantidad de
turistas, contando con una buena oferta de atractivos vy
gastronomia con la que cuentan las parroquias Casanga y
Catacocha.

- EI GAD de Casanga realice convenios con el Ministerio de Turismo
para desarrollar capacitaciones a los prestadores de servicios
turisticos con el propdsito de mejorar la calidad y brindar un buen
servicio a los turistas, asi como promover una campafa de difusion
de los principales atractivos que integran la Ruta Turistica
Agroalimentaria Sabores Ancestrales.

- Los diferentes GAD's de las parroquias Casanga y Catacocha
desarrollen convenios con el Ministerio de Turismo, Ministerio de
Cultura y Patrimonio, el Ministerio de Industrias y Productividad y
el Centro Binacional de Formacion Técnica Zapotepamba, para
realizar capacitaciones dirigidas a los productores para el manejo
de alimentos y el rescate de las técnicas ancestrales para la
coccion de alimentos.

- Es necesario que los diferentes GAD’s aprovechen las diferentes
ferias agricolas y ganaderas donde se permita difundir la
importancia agroalimenticia de la zona.

- A los productores que comprenden ruta y la actividad turistica,
mejoren sus servicios, y asi poder brindar las facilidades
necesarias al turista.

- A los productores agricolas innoven la fabricacion de nuevos

productos derivados de sus cultivos.
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A la Universidad Nacional de Loja y especialmente a la Carrera de
Administracion Turistica que se implementen programas para que
los estudiantes estén involucrados en las parroquias en estudio con
el fin de que se reconozca el patrimonio alimentario que poseen.

Que se realicen futuras investigaciones como un plan estratégico
de marketing turistico, donde se fusionen las diferentes
investigaciones turisticas que se realizaron en el Centro Binacional

de Formacion Técnica Zapotepamba.
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1. TITULO:

“DISENO DE UNA RUTA TURISTICA AGROALIMENTARIA PARA LAS
PARROQUIAS CASANGA Y CATACOCHA DEL CANTON PALTAS,
PROVINCIA DE LOJA”.
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2. PROBLEMATICA:

La Organizacién Mundial del Turismo es el organismo de las Naciones
Unidas encargado de la promocion de un turismo responsable, sostenible
y accesible para todos, como principal organizacion internacional en el
ambito turistico, aboga por un turismo que contribuya al crecimiento
econémico, a un desarrollo incluyente y a la sostenibilidad ambiental, y
ofrece liderazgo y apoyo al sector para expandir por el mundo sus
conocimientos y politicas turisticas. (OMT, Organizacion Mundial del

Turismo, sf)

El turismo es una rama que engloba muchos tipos, entre ellos en el
turismo rural que esta sub clasificado en turismo agroalimentario y que
este a su vez se basa principalmente en productos locales, que parte del
caracter patrimonial del alimento en el contexto comercial contemporaneo,
donde la singularidad cobra un valor alto, asociado con su origen e
historia. (Barrera, 2006)

Las rutas agroalimentarias ademas de ser parte importante del turismo
rural también son aquellas que llevan itinerarios turisticos, que ofrecen
servicios y productos que permiten recorrer y explorar la cultura y la
historia de aquellos alimentos que le dan la identidad de la region que
representan; conllevan sin embargo un propédsito mas profundo; exponer
en primer plano el significado simbdlico de los alimentos y cambiar la
experiencia turistica a recursos culturales de caracter centrado. (Barrera &
Bringas, 2009)

Es importante tener en cuenta que Ecuador tiene un gran potencial
natural y rural para realizar este tipo de actividades turisticas, las rutas
mas representativas del pais son: Ruta del Origen del Chocolate que se
diferencia por ser Unica en la historia, aroma y sabor (Hierro, 2015), Ruta
del Arroz que guarda una riqueza artesanal patrimonial y la Ruta del

Cacao. (Prefectura del Guayas)
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La Provincia de Loja que esta ubicada al sur del Ecuador; esta region
posee diversidad de climas, variada produccién agricola y varios
atractivos turisticos, todo esto en conjunto da origen para trazar rutas
agroalimentarias ya que es una buena alternativa econdmica para el

desarrollo local.

El Cantén Paltas, se encuentra ubicado en la provincia de Loja y es uno
de los cantones mas representativos en relacion a la cultura agropecuaria,
seguido del Cantén Saraguro, ya que es uno de los mas antiguos del pais
y lleva su nombre por la presencia de la aguerrida etnia preincaica Palta.
Ademas de contar con una diversidad de cultura y costumbres es
importante recalcar que este Cantdn vive de las actividades del agro que
estan representadas por los cultivos de maiz, café, cafla de azucar
artesanal, cultivos de ciclo corto, explotaciones pecuarias y sus
plantaciones forestales. (PDYOT GAD Paltas )

Todo lo mencionado anteriormente se convierte en una buena
oportunidad de realizar turismo agroalimentario, que hasta el momento no
han sido aprovechados ni reconocidos por sus pobladores ni por los
turistas debido a una débil promocién y difusion de los platos tipicos
existentes en el cantdn los mismos que llevan las tradiciones que
nuestros antepasados han dejado huella de su forma de vivir y que
actualmente desempefian un papel importante en su patrimonio ancestral
y turistico para el desarrollo del cantén. Debido a que el desconocimiento
de esta actividad genera una inexistencia de rutas turisticas
agroalimentarias las cuales pueden ser un ente primordial para que
muestre la actividad agricola, cultural y turistica; a su vez ayudando al

desarrollo econdmico del Canton.

A través de eso se puede describir que las rutas turisticas
agroalimentarias como producto turistico pueden aportar al desarrollo de
un lugar a partir de la vinculacion de las comunidades en los beneficios y
oportunidades que el turismo puede generar en un determinad lugar.

(Castellanos, 2015). Partiendo de esta definicibn podemos determinar que
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el problema de este sector es: INEXISTENCIA DE UNA RUTA
TURISTICA AGROALIMENTARIA PARA LAS PARROQUIAS
CASANGA y CATACOCHA. La misma que facilitara a los pobladores y
turistas conocer las actividades que se pueden realizar en la actividad

agricola de la zona; como una nueva modalidad de realizar turismo.

3. JUSTIFICACION

El Canton Paltas es un lugar lleno de cultura, costumbres y tradiciones
por su descendencia preincaica Palta, lo que produce que sea un
elemento fundamental de la etnografia provincial; esto hace que los

turistas conozcan y valoren su trabajo y produccion.

El turismo es una fuente generadora de divisas y empleos, ademas tiene
la finalidad de identificar las oportunidades y ventajas que se puede
obtener mediante el Disefio de una Ruta Turistica Agroalimentaria
para las Parroquias Casanga y Catacocha del Canton Paltas,
Provincia de Loja; esta investigacion permitird a los turistas ser parte de
una forma distinta de realizar turismo, siendo esta una nueva modalidad
en el ambito turistico rural. El proyecto a realizarse tomando por
referencia la misién y vision de la carrera de administracion turistica, de
formar profesionales emprendedores y comprometidos con la actividad
turistica con la finalidad a contribuir con el desarrollo turistico, serd de
apoyo para obtener el titulo de Ingeniera en Administracion Turistica en la
Universidad Nacional de Loja, donde he adquirido conocimientos tedricos

durante los afos de formacion universitaria.

Desde el punto socio econOmico esta ruta sera de gran ayuda para los
pobladores de este sector ya que la produccibn ayudara
significativamente a la parte econdmica generando y fortaleciendo nuevos
ingresos a las parroquias Casanga y Catacocha, de la misma manera que
despertara el interés para que los turistas nacionales y locales visiten este

lugar.
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La propuesta de la ruta turistica agroalimentaria al ser una nueva
alternativa en el ambito turistico tiene como propésito relacionar de una
mejor manera los diferentes procesos de cultivo, produccién y formas en
que los productos que identifican a las parroquias son transformados en
alimentos que estos a su vez le dan la identidad; los turistas seran
conocedores y participes de este proceso al realizar la ruta turistica
agroalimentaria, ya que las parroquias cuentan con una variedad de
costumbres y tradiciones que deberian ser conocidas y conservadas,
como una forma de turismo rural para potenciar dentro de las parroquias

Casanga y Catacocha.

4. OBJETIVOS
4.10bjetivo General

Disefiar la ruta turistica agroalimentaria para las parroquias

Casangas y Catacocha del Canton Paltas, Provincia de Loja.

4.20bjetivos Especificos
e Realizar el Diagnostico Turistico de la parroquia Casanga-

Catacocha del Cantén Paltas, Provincia de Loja.

e Elaborar la Ruta Turistica Agroalimentaria de las parroquias

Casanga- Catacocha del Canton Paltas, Provincia de Loja.

e Promocionar la Ruta Turistica de las parroquias Casanga-

Catacocha del Canton Paltas, Provincia de Loja.

5. MARCO TEORICO
5.1Marco Conceptual
5.1. Turismo
5.2. Tipos de Turismo
5.2.1. Turismo agroalimentario
5.2.2. Caracteristicas del turismo agroalimentario

5.2.3. Soberania alimentaria

138



5.3. Turismo Gastrondmico
5.4. Conceptualizacién de Ruta Turistica
5.5. Construccion de una ruta alimentaria
5.6. Disefio de ruta turistica
5.6.1. Estructuracion de la ruta.
5.6.2. Determinacion y seleccion de los servicios a incluir en la
ruta turistica.
5.7.Tipos de rutas turisticas
5.5.1 Rutas Gastronomicas
5.5.2 Ruta turistica agroalimentaria
5.8. Diagnostico Turistico
5.9. Pasos para elaborar el Diagnostico Turistico
5.10. Atractivos Turisticos Culturales
5.11. Atractivos Turisticos Naturales
5.12. Difusion de los atractivos turisticos
5.13. Promocion y difusion de rutas turisticas

5.14. Estrategias de difusidén y promocién de rutas turisticas

5.2.Marco Referencial
5.1.Provincia de Loja
5.2.Canton Paltas
5.3. Antecedentes Geograficos
5.4.Resefia Historica
5.5. Parroquias Casanga y Catacocha
5.5.1. Parroquia Casanga
5.5.1.1. Antecedentes
5.5.1.2. Actividad turistica
5.5.1.3. Produccion Agricola y alimentaria
5.5.2. Parroquia Catacocha
5.5.2.1 Antecedentes
5.5.2.2 Actividad turistica

5.5.2.3 Produccién Agricola y alimentaria
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6. METODOLOGIA
6.1 Métodos.
6.1.1 Método analitico

Se utilizara para obtener un analisis de la situacion actual de cada uno de
los atractivos turisticos de las parroquias, por el desconocimiento del valor
histérico y cultural, que forman parte del objeto de estudio para proponer
una Ruta Agroalimentaria para las Parroquias Casanga y Catacocha con

la finalidad de integrarlos a la actividad turistica.

6.1.2. Método Sintético

Permite el analisis de los resultados bibliograficos, asi también evidenciar
las facilidades y dificultades que tienen las parroquias; de la misma
manera se tomara en cuenta las necesidades mas importantes para la

realizacion de actividades turisticas a través de la ruta agroalimentaria.

6.1.3. Método Inductivo.

Este método servir4 para realizar un estudio de las particularidades de
cada una de las parroquias, permitiendo de esta manera determinar su
incidencia social y economica. Asi mismo se lograra identificar sus
condiciones de vida, sus actividades turisticas, sociales, culturales y

econdmicas.

6.1.4. Método Deductivo.

A través del método deductivo se determinara las conclusiones que se
han ocasionado en base a la problematica, necesidades y propuestas que
asuman criterios técnicos en aspectos turisticos para el beneficio de los
atractivos, fomentando el potencial turistico del sector. Asi también, se
podra sustentar la probleméatica de la cual se deriva proponer la Ruta
Agroalimentaria, buscando la integracion de las comunidades locales a la
actividad turistica.
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6.2. Técnicas

6.2.1. Técnicas de Observacion Directa.

La técnica de observacion directa permitira realizar un diagnoéstico de las
parroquias para buscar medidas que contribuyan al desarrollo turistico
local, ademas permitird descubrir la realidad de cada uno de los atractivos
gue se encuentran frente a la problematica planteada y actividades que

facilitaran el desarrollo de la propuesta.

6.2.2. Técnica de la Entrevista.

Se utilizara para sustentar el disefio de la propuesta, estara dirigida para
los actores principales que desarrollaran la actividad turistica entre ellos el
GAD Parroquial, la unidad de turismo y demas personas que se

encuentren relacionados con el tema.

6.3Metodologia por objetivos

6.3.1 Realizar el Diagndstico turistico de las parroquias Casangay
Catacocha del Cantdon Paltas, Provincia de Loja.

Para el cumplimiento de este objetivo se utilizar4 el método analitico el
mismo que nos permitira hacer un analisis de la realidad turistica de las
parroquias. El diagndstico turistico se llevara a cabo en dos fases, de la
siguiente manera: FASE 1 Diagndstico turistico: La metodologia que se
utilizaré para realizar el diagndstico turistico sera la elaborada por Quijano
(2009), donde la ficha a trabajar seré: Ficha de Diagnoéstico Turistico de
Comunidades. FASE 2. Inventario de atractivos turisticos: Este
inventario se realizara de acuerdo a la ficha para el levantamiento y

jerarquizacion de atractivos turisticos (MINTUR, 2017).

Con la linea base se determinara los puntos mas importantes de la ruta

turistica y se buscara estrategias para la misma mediante el FODA.
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6.3.2 Elaborar la ruta turistica agroalimentaria de las parroquias

Casanga y Catacocha del Cantén Paltas, Provincia de Loja.

Partiendo del diagnostico que se realizara mediante la matriz de Carla
Ricaurte, se podra determinar la importancia de los atractivos para
considerar el disefio de la ruta. Una vez realizado el diagnostico, se
procede a la elaboracion de la ruta turistica agroalimentaria la misma que
permite incorporar los atractivos turisticos mas relevantes, servicios
turisticos, actividades turisticas, que permiten para el disefio de la misma.
Como punto inicial se realizara la toma de puntos de georreferenciacion
(GPS) que posteriormente se llevard a un computador para bajar los
puntos y disefar la ruta, tomando en cuenta distancias entre atractivos, la
ubicacion de cada uno de ellos, los servicios turisticos, y el total del
recorrido de la misma.

En base al manual de sefalética turistica presentada por el MINTUR, se
consideraran los pictogramas y sefiales turisticas para la ruta turistica.
Posteriormente se considerard los componentes para la validacion de
rutas turisticas dadas por el MINTUR. Se presentard en un mapa el
mismo que detallaré todo el recorrido que permite esta ruta turistica, en el

programa ArcGIS.

6.3.3. Promocionar la Ruta Turistica de las parroquias Casanga-
Catacocha del Canton Paltas, Provincia de Loja.

Una vez disefiada la ruta turistica agroalimentaria, se inicia con la
elaboracion de la marca que permita identificar la ruta agroalimentaria
ademas las estrategias para dar a conocer el producto elaborado que
pueden estar contemplados en soportes publicitarios (triptico, guia).

La estrategia de promocién definidas permitirA promocionar y de esta
manera involucrar a los diferentes actores del turismo, ademas se lograra

dar a conocer el presente trabajo investigativo.
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7. CRONOGRAMA

CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES

ACTIVIDADES

MES 1

MES 2

MES 3

MES 4

MES 5

MES 6

1|2

Objetivo 1

Visita in situ

X | X

Desarrollo del diagnéstico
turistico

Inventario de atractivos
turisticos

Entrega 1 objetivo

Objetivo 2

Georefenciacion

Elaboracion de la ruta
turistica agroalimentaria

Entrega 2 objetivo

Objetivo 3

Promocioén de la ruta turistica
agroalimentaria

Borrador de tesis.

Tramites legales

Pedido de tribunal.

Fuente: Observacion Directa
Elaboracién: Melanny Montafio Godoy
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8. RECURSOS Y PRESUPUESTO

Para el desarrollo del presente trabajo de Investigacion se utilizara como
base los siguientes recursos.

e Recursos Humanos

1. Tesista: Melanny Paola Montafio Godoy
2. Director de Tesis
3

. Junta Parroquial de Casangas y Catacocha: Presidente del GAD.

Recursos Materiales
Material Bibliografico
Copias

Internet

Camara

GPS

Mapas

Flash Memory

© N o g s~ NP

Computador



PRESUPUESTO

CANTIDAD DETALLE PRECIO U. P?CE?,IA\(I)_
Equipo de oficina 500,00 500,00
40 h. Internet 0.70 28,00
1 Disefio de Mapa 100.00 100.00
5 Impresiones de mapas 15 75,00
Promocionales 100.00
Copias 30,00
10 Transporte 10,00 100,00
10 Alimentacion 6,00 60,00
3 Infocus 5,00 15,00
1 Alquiler de GPS 50,00 50,00
5 impresion de borradores 20,00 100,00
Imprevistos 50,00
TOTAL 1208,00

Fuente: Observacion Directa
Elaboracién: Melanny Montafio Godoy
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ANEXO N° 2 FICHAS PARA EL LEVANTAMIENTO Y
JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS.

Ficha N 1 Mirador Shiriculapo

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractivo: revo—y
Provincia a: © Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nimero 2.7 Transversal
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click. 2.10 Aliura {msnm)

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: b. Nombre de la Institucion:
c. Nombre del Administrador: d. Cargo que ocupa:
&. Teléfono / Celular. f. Correo Electronico:

Ohsenvaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolegicas =]
a Cima b. Temperalura{"C €. Predipitacion Pluviomeirica {mm:
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractive U] =]
a. Culra o b. Natralem =] e a
3.3 Escenario donde se localiza | atractivo turistice =]
a. Pristing o b Primive O £ Rilsfico Hakral o d. Rurai o elrbane B
1.4 Ingreso all atractive (U} =]
b. Horario de Afenddn ©. Alencidn
a. Tipo de Ingresa ==
e ssmana y
ingreso Todos los dias e Solo dias hables [ Espedifica
Linre =] =] o o o
ResTingido [u] o o (u] ]
Fagado o o o o =]
d. Maneja un sisiema de resenas: ] Etectiva o - o Dopdatic o Tarjeta de Débilo o
Forma Elsciranics Bancari
de
2. Precix Desde Hasta Page: | Tareta de Credito O  Transterencia O Chegue o
9. Meses recomendables de visita
Dhseradones.
4. ACCESIBILIDAD ¥ CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO B8l =] NO a aa o
2 Mombre de la ciudad o poblada mas cercana (Cue presanke condickones minimas de serddos)
N i c Tiempo estmado e L O CONdenatas (grados
b. Distanda desde la cludad o poblade mas cercano: desplacaminnks en aukx Wik e Lart Long
Dhseradones.
4.2 Vias de Acceso (M) B
Tipo de wia Coordenada de inido Coomdenada de fin Diéstancia {ion) Tipo de maberial Estado
a. Primer a
orden
o Tamestes (M) B
. Segunda o
oroen
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Db senacones:

PIETD T ——
Martmo Dhuese Fueria [ Muslic de
Lisgada
o= | - - 8
b Acudiico iy O Lacusire Dueis a P ¢ R ,2
. fod Lisgada |
- Elf;‘-e Puerio / Musile de
- Lisgada
Obsenaciones:
o ddreo (U (] Hacionat o niemacional [m]
Db senadones:
4.3 Servicio de transporie (M) [~}
a Bus B b Bsen I:};rwg B o =] & Migbo Ed i L Teleferico o
g Lancha O n s [m T O | cCaoa o K A o Avioreta o
L Hescopis o n. Oro ﬁ;“:"
Dihsenadones:
4.3.1 Detalle o8 transpone hacla & atracthvo (M) =]
© Frecusncia
b Estaoion =
& Hombee de la cooperaiiva 0 asooackin que presia o senvicio e = | 3 d Detalie (Trasiado origen ! desnog
: 11
R
=] o o o
L] =] = =]
= [u] o [s]
a =] o =]
a o o =]
4 4 Condickones de accesibilidad del atractivo haristico al medio fisico para personas con discapacidad (M) a
=Ty
Dicapacidad d. Mo es
G pac =3 ST A0, ctual o Picosoc
e =] Descapacidad Fisica I:I:c.:.f =] AudEra o Descapacidad intesctual cosooal O Pttt =]
Obsenaciones:
4 3 Sedalizaciin =]
2 Esfallzacion de Zproomacion 3 2 |ﬂ Estaso () | B o Feguiar o Maio ]

Obsanaciones.

5.1 Planta turistica (M) =]
a. En &l Atractive a . EN |3 ©ludad o poblado Cercans B
Atwoote O ——— R | Mo B e N
Hole o Hofes "]
Hostal o Hostal =
Homerla o Hosierla a
Haclenda Turistica =] Hacienda Turistica =]
Lodgs [m] Lodge [n]
Rezort o Rzsor a
Refugic =] Retugio a
(Campamenin Twristion [ Campamenio Turisioco 0O
(Camai de HuSspedes a (Carsa de Hugspodes =]
Dhsanacones: Obsermcionss:
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6.1 Atractive (U)

ABmenicsy bemidas O Estahiecimiont  Namern de Moo de Allmerios ¥ 2 Estabibecimisnics Himern de Homero de
y 05 PegisTados Mesas Plazas bebidas regisirados Mesas Plazas
Feestauranies o Restaranies =]
Cafeierias [n] (Cairierias [w]
Bares o 4 a
Fusenios de soda =] Fuenies desoda O
Obsenacdones: Obseracionss:
Agencias oe Viaje 0O Estabiacimisnios ragisirados Agencias oe Viajs (] Estabiscimisnios regisirados
Mayorisias ]
niernacionales o
Operadonas ‘Operadoras o
Cibsenadones: Obsermcionss
Hacioral
Gula Local Macional Cumra Gula Lacal Macional . =l Cultra
o Averiura o Averiura
Cbsenadones: Obsermcones
5.2 Facllidades en el eninme al atracthvo B
L AcceubSicsd Estada (LI}
Categoria (M) Tipo (M} Cantidad Coordenadas Administracdor = B " M
Purin e Informacion o o o o
FTur o =] =] =] =]
a.Oe :r.\:op:l & gasiicn Cenfro de interpretacion (u] o O o (u]
turistica
o Cenfro de facliiacion wristica o o o o o
Ceniro de recepcion de vistanies o o o o o
Garitas de guardiania o u | O o (u]
Miradores [~} o = o o
b. De chss
vigitancia
Tores de avistamienio de aves o o O o o
a Tores de vigilanda para salvardidas o n]} O o o
Senderms o o o o o
Estaciones de sombra y descanso (n] (| (u] o o
«. De recorrido ¥
descanso
Arees 0 30T par o o O o o
g Retugio de afia montaha o n] o o o
Ealerias sankarias o o o o o
. De seracio
o Estackramienios o o | o o
eOins O o O o o
Observaciones:
3.3 ¢C tarios a la actividad (M) o
a. En el Atractivo a b. En la ciudad o poblado cercano a
§ . - Venta de aresanias y Alquiler y venta de equipo Venta de  aresanias  y
Aty sy wares e il smspaislirck o marchandising O | especiaiizado merchandising o
Cuse ds cambio o Caero O o O |casadecambio O  Cajero automético O ow O
sutomatico
Especifique: Especifique:
Observaciones:

a. Conservado

o

B
Mierad B

c. En proceso de deterioro a

d. Deteriorado =]

Observaciones:

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
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6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion u] 2 Adtividades agricalas y 1 b. Actvidades forestales o c. Actividades extractivas / mineria [1
ganaderas
b. Humedad o d- Actividades o & Negligencia / abandono ] f Huaquearia ]
industriales
h. Condi d
. Desastres naturales o g. Conflicto de tenencia O ondieiones de usay o i. Falta de mantenimiento o
exposicion
d. Flora/Fauna o |- Contaminacion del o k. Generacién de residuns ] . Expansién urbana B
ambiente
!
e. Clima o ;";:I'”ﬂ'm palitice ! gy . Desarrollo industrial / comercial O 0. Vandalismao o
Oitra o E_s peit
ique
Observaciones:
6.2 Entorne (U) a
5.
a. Conservado o Alterad © c. En procesa de deteriora o d. Deteriorado a
Observaciones:
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2 1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion u] 2 Adtividades agricolas ¥ 1y b. Actividades forestales u] ¢ Actividades extractivas / mineria [
ganaderas
d. Actividad
b. Humedad o cvigadss o &. Negligencia / abandono o f. Huaguearia o
industriales
. h. Condiciones de uso y . .
c. Desastres naturales o g. Conflicto de tenencia O o o i. Falta de mantenimiento o
exposicion
. Contaminacion del
d. Flora/Fauna o e o k. Generacian de residuos o . Expansidn urbana B
ambiente
- —
e Clima u] m ;T”ﬂ'm peliical n. Desarrolla industial / comercial [ o. Vandalismo o
social
Especif
Ot
" o ique
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo (u]
b b. Fecha de
a Dedlarante: ¢ Alcance
Denominacion: declaracion:
Observaciones:
7.1 Servicios Basicos =]
a. En el atractivo =] b. En la ciudad o poblado mas cercane O
Agua: -] Agua =]
Especifique: Especifique:
Energia eléctrica: =2 Energia eléctrica o
Especifique: Espedifique:
Saneamiento: ] Saneamienta: o
Especifique: Especifique:
Disposicion de desechos Disposicion de desechos [
Especifique: Especifique:
Observaciones:
7.2 Sefialética en el atractivo u]
7.2.3. Materialidad
7.2.1 Ambiente 7.22 Tipo
a Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales o (] (]
Pictograma de atractivos culturales o o (u]
Pictograma de actividades turisticas (=] o o
Pictograma de servicios de apoyo o o (u}
En &reas
urbanas
o Pictogramas de restriccian (=] o o
Tétems de atractivos turisticos o o u]
Tétems de sitio o o o
Totems direccionales o o o
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Pictograma de atractivos naturales o o
PFictograma de atractivos culturales o o
Pictograma de actividades turisticas a a
Pictograma de servicios de apayo o o
Pictogramas de restriccian a a
Sefales turisticas de aproximacian o o
En dreas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos =] o
u]
Panel informativa de atractivos [n] u]
Panel informativo de direccionamiento hacia atractivos, servicios y|
o o o
actividades
Mesas interpratativas [n] o
Totemn de sitio a =]
Tatemn de direccionamisnto a o
Letraros
infarmativas | D@ informacién botanica [n] u]
o Mormativos de concienciacion o o
Seflalética
interna da
seguridad | Proteccién de los elementos del atractivo o o
Otos O
Observaciones:
7.3 Salud (mas cercano) (M) 1~
a. En el atractive [~ ] b. En la ciudad o poblado mas cercano B
Hospital o Clinica o Hospital o Clinica B
Puesto / Centro de salud [~} Puesto / Centro de salud o
-] -]
1 1
= -]
Dispensario médico o £ Dispensario médico o =
] &
o o
Botiquin de primaros o Botiquin de primaros o
auxilios auilios
Otros o Otros o
Observaciones:
7.4 Seguridad (M) =}
a. Privada =
b. Policia nacional 0O
c. Paolicia metropolitana / Municipal [t
d. Otra O
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacién de uso publice (M) B
a. En el atractive =] b. En la ciudad o poblado mas cercane B
Telefonia (M) B Conexion a internet (M) o Telefonia (M) B Conexidn a internet (M) O
Fija o Linea telefonica Dbra éptica =] Fiia =] Linea telefénica Fibra dptica
Mavil (] Satélite Dedes inalémbricas a Mavil (] Satélite o Redes inalambricas
Satelital (n) Telefonia mavil a Satelital o Telefonia movil
Observaciones:
Radio portatil (U) o

De uso exclusivo para el visitante

DO De uso exclusivo para comunicacion interna

u]

De uso exclusivo en caso de emergencia

Observaciones:

7.6 Multiamenzazas (M)

153




Deslaves o Sismos o Erupcianes volcinicas o Incendios forestales o

Sequia o Inundaciones. o Aguajes o Tsunami o
Existe un plan de contingencia en casa de catastrofes? Dlbors qt Potwe A o
g A 3 it documento: elaboracién:
Observaciones:
5. 4El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Tersitorial? s1 O No O Afio de elaboracisn: 2016
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica temitorial (GAD'S)? st O No O Espacifique:
c. ¢ Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? s 0O no O [Especifique:
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliguen para el desarolio de la actividad turistica en el atractiva? st O no O Especifique:
Observaciones:

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) 1*]
9.1.1 En el Agua (M) o
a. Buceo o ::""* * p c. Kayak lacusire o d_Kayak de Rio o e. Surf o
. Kite surf a g. Rafling o h. Snarkel o i Tubing o i Regata o
k. Paseo en panga o L;:“c' = o m. Pasea en lancha o :;E;T:: enmeta o o. Parasailing o
b. Esqui acuatico a :D::ﬁ":"a o r. Boya o 5. Pesa deportiva o oro O

Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) o
5. Alas Delta o b. Canopy o c. Parapente (] d Otro o

Observaciones:
9.1.3 En Superficie Temestre (M) (=]
a. Montafiismo o b. Escalada O  c Senderismo O  d Cicloturismo O e Canyoning a
f. Exploracion de cuevas O :E::::Eiiﬁ O  h Cabaigata O i caminata B j Camping ]

T TS
k. Picnic o de flora y B  m. Observaciénde astros O n. Otro o
£

Observaciones:
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) o
9.2 1 Tangibles e intangibles o
a. Recorridos guiades O Recorrido autoguiados O  c Visita a talleres artisticos o
h. Participacién en talleres artisticos O Visita a talleres artesanales. O . Participacion en talleres artesanales o
e scionee tamlices temporales y eventuales m;z:::"é" de piezas, muestras, obras, ek, 1 ; ackiidades vivencisles yio lidicas o
. Presaentaciones o representaciones en vivo O Muestras audiovisuales O g Fotografia o
. Degustacion de platos tradicionales. DParticipacion de la celebracian O m. Compra de anesanias o
n. Convivencia O Medicina ancestral O oo o
Observaciones:

10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)

¢, Existe un plan de promocién turistica cantonal? Sl o NO o Especifique:
& El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? S| o NO =]
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB O
b. Red Social Combre:
c. Revistas Especializadas Dembre:
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d. Material POP' Dombre:
&. Oficina de Informacian Turisica Dombre
F. Medios de comunicacion {radio, tv, prensa) Chmbre
g. Asistencia a ferias turisticas. Cbombre:
h. Otro Cbmbre:
Observaciones:
10.2. El atractive forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) s1 O NO o Especifique: (=0
Observaciones:
e e S D
11.1. Frecuencia de visita segin datos estadisticos o
. ;Posee un sistema de registro de visitantes? o no O Tipo: Digital O Papel O Afics de registro
b. ;Se genera reporte de estadisticas de visita al atractive? s 0O no O Frecuencia de los reportes:

c. Temporalidad de visita al atractivo

Alta (meses) o 3 3
= g
] 5
e e o § §3
d. Liegada de turistas
(n] Turista nacional das men:  Total anual (n] Turista extranjero Liegadas mensuales Total Anual
Ciudades de origen ext Paises de origen
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave o
MNombre del Informante Clave: ted Contactos:
Demanda segin dias de visita o Demanda segun frecuencia de visita n]
Thas
Lunes a viernes. Fines de semana feriado Permanente [m] Estacional m] Esporadica (u] Inexistents (]
Observaciones:

a. Numero de p acargo de la ¥y op: del atractivo "] d. Numero de personas especializadas en turismo ~]
Nismero de personas que mansjan sigin de
&. Niimera de personas con rivel de instruccisn (M): DNimero de personas capacitadas por lematica (M) o Lo ldinma:(M} jan elg o
Primaria Secundaria Frimeros Hospitalidad Inglés Aleman
Auwilios g ™
Tercer Nivel Cuarto Nivel Atencion a Guianza Frances Rafiano
Cliente
oo - de oo Chino oo

Observaciones:
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a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente:

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apeiidoy Nombre  MELANNY PAOLA MONTARNO GODOY Apellido y Nombre |NG. MARUXILOARTE TENE  |Apsido y Nombre
Instituzion UNIVERSIDAD NACIONALDE LOJA Institucién UNIVERSIDAD NACIONAL DELOJA  |institucién
Carge ESTUDIANTE Cargo DOCENTE, DIRECTORA. DE TESIS|cargo
Cormeo Blectrénico Melycute1935@gmail.com Correo Electrénico Mloarte@unl.edu.ec Comeo Electrénico
Telifons 0967232661 Teléfono (0989509066 Teléfono
Frma Firma _':,(:.:'\"t'f_,g J Fama
Fecta Marzo 2018 Fecha Marzo 2018 Fecha
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Ficha N 2 Museo Hnos. Joaquin Liébana Calle

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO ¥ JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atracivor

Frovincia Canddn Parroguia Calegoria Tipo Subfipo Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nomibre del Atractivo Turistico
1.2 Cadegoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantdn 2.3 Farrogula
2.4 Baurio, Sector 0 Comuna 2.3 Calle Principal 2.0 Nomero LT Transversal
2.8 Latttud |prados decimales) 2% Longltud (grados decimales) Dick 2.10 Altara jmsnm}
Z.11 informackin del adminisbrador
a. Tipo de Adminisirador b Momire: de 3 insShucion
. Mombee del Administrador o Cargo qus acupa
& Tebdono | Celular: . Comsa Elecindnica
Dibseradones:
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVD:
3.1 Carackeristicas climatcldgicas =]
a Cima. b Tempemiwrai"C]. C. Predpitacidn Pluviom
32 Linea de producto al gue pertenece el atractivo [U) =]
a Cullura B o . Aveniura a
1.3 Escenari donde se localiza 1 atractivo turistico =]
a Pristing O B Primiltvo 5] c. Rilsfcn Matura o d. Rura s elvbors B
3.4 Imgreso al atractivo (U} B
b. Horario de Alsndon C. Alencidn
a. Tipo o Ingresa =
Ingreso Salida Todos los dias i Eolo dias habies Ofro Especiicar
Litre =] o =] =] =]
Resringida o o o o ]
Fagawic o o o o o
d. Maneja un sisiema de esenvas =] D Efextivo o E-e::l-r;:::o g:ﬁ::’rl::: o Tarjela de Débilo o
= Precia Desde Hasta e Tarjeta d= Crédio o Transferencia Bancaria o Chegue o
. MEses recomendaties. ds Weita
Obsernadones:
4. ACCESIBILIDAD ¥ CONECTIVIDAD AL ATRACTIVG £l =] L] a an o
2. MomEre o la chidad o pobiado Mas Cercand (Que [Fesents condickones minimas de sericos
b. Distancia desde la cludad o - [ Tiempo zslm.m de d. Coondenadas (grasos Lat Long
poblada mas cercana desplazamierio en auln: fraeae
Obsernacdones:
4.3 Vias g ACceso (M) ]
Teo de via Coordenada de inkcio Coordenada de fin Distanci {km) Tipo de material Esiado
a. Primer arden =]
& Temesire (W} o
. Saguncc oren o
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ST T A PUETD T R O

Mar fima [m]
ar o= parida Lisgada
@ . - #
b Acustico ) O Lacuste [ | PUSTR M i Fuera | Musie dz i
de parida Lisgada
] ]
. . Puerio [ Muele Puerio | Musile de
L o e parfida Lisgada
Obsanacones
. Adreo (U (m] Macona o Iviernacion (u]
Db sernvadones
4 3 Serviclo de fransporie (M) i~}
2 Bus =] b. Bus=ta 0O c Transporie &ed B d. Tad [=] . oo b o £ Teisférico o
g Lancha o h. Bolke o Barco o |. Carca =] K Awian o Avioneta o
M Helcoplem o n. Do o Especifiques
Obsenadones
4.3.1 Detalle de transporie hacla e airacthvo (M) o
. Frecusncks
2 Mombre de la coopesaiva o asodadon quel ; F
o nendrin b. Esfacion / termiral E ] g E d. Detalle (Trasiado origen § destino)
3 aL- = =
=] o o a
] =] 8] (=}
= ] o a
o =] o a
o [m] (n] o
4.4 Condickones de accesibilidad del atractive haristico al medio Misico para personas con discapackdad (M) (m]
. Descapacidad Discapacidad Decapacidad e i - P d Moes
General (m] Fisica (] Visual o Auciina (n] Dizcapacidad inteleciual o Psicosocial =] i (=]
Obsenadones
4.3 Sedalizachin o
a Eeflaitracion de aprosimacion al i o ‘ Estado (U] | Bumno o Regular a Wak o

Ohsaraciones.

31 Plamia turistica (M} B
a.Enel Atractive O b. En la cludad o poblado cercano B
Alcjamiento S e b e e ot
Hotel o Hatel
Hosial o Hostal B
Hosteria a Hasteria a
Hacienda Turistica a Hacienda Turistica ]
Lodge a Lodge a
Resart o Resort ]
Refugio o Refugio =]
Campamento Turistico Camgamento Turistico
Casa de Huéspedes a ‘Casa de Huéspedes a
Observaciones: Observaciones:
ey i Era i B Esm:m Nﬂmﬂa Nl.'l;:zr::a Mibn;;:::: ¥y a2 Esl;a;l:ni_;j:ws Nl]hr:ssda Nl]le:"z.;sda
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Restauranies a Restauranies "]
Cafeterias a Cafeterias a
Bares ] Bares a
Fuentes de soda a Fuentesdesoda 0O
Observaciones: ‘Observaciones:
Agencias de Viaje a Establecimienios registrados. Agencias de Viaje (u] Establecimientos registrados.
Mayuoristas =] Mayoristas [w]
Internacionabes =] Internacionales o
Operadoras a Operadoras a
Observaciones: ‘Observaciones:
. : Nacional i i Macional
Guia Local Nacional £ salizado Cultura Guia Local Macional E Cultura
[m} Aventura o Awentura
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo "]
] A . Accesibilidad Estado (U)
Categaoria (M) Tipo (M) ‘Canfidad Coomdenadas Administrador uni 1 8 R M
Punto de Informacion o a [n] m] u]
FTur o a ] o o o
a.De Bpaym 8 Ia gestisn Ceniro de interpretacion o a o m] o
turistica
o Ceniro de facHitacitn turistica (m] [n] [u] (m] u]
Centro de recepcidn de visitantes O a o o o
Garitas de guardiania o o o o o
. Miradores o 5] o o o
b. O observacidn y
vigiancia j
Torres de avistamionio de eves u] [n] [n] u] (m]
o Tores de  vigilancia  para a o o a o
salvavidas
Sendercs o 8] [n] o (m]
Estaciones de sombra y descanso O o o o o
. De recomido y
descanso
Areas de acampar o o o o m]
o Refugia de alta montaia o o o o o
Baterias sanitarizs =] a 8] o o
d. De sarvicis
=] Estacionamientos a a a a w]
e.Ciros O s ] o o o
Observaciones:
5.3 Comp it ala d turistica (M) n]
a. En el Atractivo (u] b. En la ciudad o poblado cercano o
Alquiler y venta de equipo o \enta de oriesanias Y 0 Mguiler vy venta de equipo o Venta de artesanias Y g
especiglizado merchandising espacializado merchandising
Casa de cambio ] Cajero automdtico O O o Casa de cambio 0O  Cajero sutomstico O owe o
Especifique: Especifiqus:
Observaciones:
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6.1 Atractivo (U) =]
a. Conservado o b. Alterado =] c. En proceso de deterion ] d. Deberiorado (u]
Observaciones:
6.1.1 Factores de alteracidn y deteriono (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrdpicos | Antropogénicos (M)
a. Erosidn o a. Actividades agricolas y a b Actividades foresisles a . Actividades extractivas | mineria 0
ganaderas
b. Humedad o d. Actividades indusiriales =] . Neghigencia | sbandono =] . Huaquearia =]
c. Desastres naturales o g- Conflicto de tenancia a ;;‘;::Z;Sii;lf"ﬁ deusay o . Falta de mantenimiento o
d. Flora'Fauna o j- Contaminacssn del ambiene a k. Generacitn de residuos a . Expansidn urbana =]
&. Clima [n] m. Conflicto politico / social a n. Desamollo industrial / comercial O 0. Vandalsmo a
Oiro o Especifique
Observaciones:
6.2 Entorno (U) B
a. Conservado (w] b. Allerado [~] c. En proceso de deterion (u] . Deteriorado (u]
Observaciones:
6.2.1 Factores de alteracidn y deterion (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrdpicos | Antropogénicos (M)
a. Erosidn o a. Actividades agricolas y o b Actividades forestales o . Actividades exiractivas / mineria 0
ganaderas
b. Humedad =] d. Actividades industrisles =] . Neghgencia / sbandono =] f. Huaquearia =]
c. Desastres naturales o g- Confflicts de tenancia o ;;:;Siig:nes daweoy o . Falta d manbanimients o
d. FloraFauna o j- Contaminacidn del ambiente ] k. Generacion de resaduos ] . Expansidn urbana =]
. Clima o m. Conflicio politico / social =] n. Desamollo industrial / comercial O 0. Vandaismo =]
Ottra o Especifique:
Observacionss:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractive o
a. Declarante: b. Denominacion: ;.;:;::;: . Alcance:
Observaciones:
e L
7.1 Servicios Basicos =]
a. En el atractive b. En la ciudad o poblado mas cercano O
Agua: =] Agua a
Especifique: Especifique:
Energia eléchica: ] Energia eléctrica a
Especifigue: Especifique:
Sancamiento: B Sanoamiento: ]
Especifique Especifique
Disposicidn de desechos @ Disposicidn de desechos O
Especifique Espacifique:
Obsarvacionas:
7.2 Seiialética en el atractivo (n]
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T.2.3 Materizbdad 724 Estado
7.2.1 Ambients 722 Tipo
a. Madera b Aluminio c.Otro Especifique B R
Pictograma de alractivos naturales o ] o
Pictograma de atractivos culturales O [n] O
Pictograma de actividades turisticas ] ] ]
X Pictograma de servicios de apoyo o o o
En éreas
urbanas
o Pictogramas de restriccidn o =] o
Tidbems de atractvos turisticos (] o o
Tdbems de sitio o ] o
Titems direccionales o o o
Pictograma de alractivos naturales [u] (] [u]
Pictograma de afractivos culturales (m] o o
Pictograma da actividades turisticas o o m}
Pictograma de servicios de apoyo [m] ] [m]
Pictogramas de restriccion o o o
X Seflales turisticas de aproximaciin o o m}
En éreas
naturales ) ) R
- Panales de direcconamiento hacia atraciivos [m] ] [m]
Panel informative de atractivos o o o
Panel  informa direccionamienic  hacia
siracivos, Senvicios dades o D o
Mesas interpretativas [m] O [m]
Tétem de sitio o o o
Tétem de direccionaméenta o o o
Letrarcs
ikormalivan fiormacion batdnica o o o
o MNormafivos de concienciacion o o o
Seflalética
interna de
segundad | Profeccidn de los elementos del atrax =] =] =)
(n]
Oms O
Observaciones:
7.3 Salud (més cercana) (M) 2
a. En el atractive 0O b. En la ciudad o poblade mas cercano &
pital o Clinica o Hospital o Clinica [~
=] Puesio / Centro de sabud o
o )
3 ']
Dispensario médico (=] g Dispensario médico o §
Botiguin de primeros o E Botiquin de primeros o =
awdlios ‘auwdlios
Otros o Otros o
Observaciones:
7.4 Seguridad (M) B
a Privada [~
b. Policia nacional [m] ®
..
c. Policia metropolitana | Municipal O 8
d. Otra O
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacién de uso piablico (M) [~ ]
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a. Enel atractive © b. En la ciudad o poblado mas cercano O
Telefonia (M) ®& Conexion a internet (M) B Telefonia (M) O Conexidén a intermet (M) O
Fia [~ ] Linea telefdnica o Fibra dplica o Figa o Linea telefonica O Fibra dpfica o
Méwil [~ ] Satélite a Redes inalémibricas [~] Wil a Satélite (=] Redes inaldmbricas =]
Satelital a Telefonia mavil a Satelital o Tedefonia mdvil a
Observaciones:
Radio portatil (U) o
De uso exclusivo para el visitante (] De uso exchusivo para comunicacion intema o De uso exclusivo en caso de emergencia o
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) a
Deslaves o Sismos o Emupciones volcinicas o Incendios forestales o
Sequiz [n] Inundaciones [m] Aguaies (] Teunami [m]
@Eﬁslemphdewrlingaemiaannasode o Insfitucion que elabord el Hombre del Afio = de
catistrofes? documento. documanto: elaboraciin:
Obsenvacones:
A L L e e e i
a. i Bl GAD cuenta con el Plan de Desarrolio Turishco Temitonial? 5 0O no O Afio de elaboracin: 2016
b. ¢ El atractivo se encuentra deniro de ls planificacion turistica temitonial (GADS)? s1 O no O Especifique:
t. ; Existen normativas que se aplquen para e desarmolio de ka actividad turistica en el atractive? st 0O NO O Especifique:
d. ;Existen ordenanzas que se apliquen para &l desamollo de la actividad turistica en el afractiva? s 0O NO O Especifique:
Observaciones:

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) O

9.1.1 En &l Agua (M) a
8. Bucao =] b. Kayak de mar ] c. Kayak lacustre o d. Kayak de Rio o . Surf o
f. Kite surf [n] 0. Rafting [ ] h. Snoriked [a] L Tubing o j- Regata 8]
k. Paseno en panga o |. Pas=o en bole o m. Paseo en lancha [a] ;E:::: il o 0. Parasailing o
p. Esqui acustico o q. Banana flotante o r. Boya n] 5. Pesa deportiva o o O

Observacones:
9.1.2 En el Aire (M) o
a. Alas Delta o b. Canopy a c. Parapente o d Otno o

Observaciones:
9.1.3 En Superficia Temestra (M) n]
a. Montafiismo O b.Escalada O c Senderismo (u] d_ Cicloburisrmo o e Camyoning (u]
f. Exploraciondecuevas 0O aﬂ;ﬁi‘:ﬁ O  h. Cshalgata o L Caminata o j- Camping o
k. Picnic o Ifajlcn:er.-aci:iﬂ e oy O m. Observacionde astros O n. Otro =]

Observaciones:

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) "]
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9.2.1 Tangibles e intangibles M

8. Recomidos guiados a b. Recorrido autoguiados O  c. \Visita a talleres artisticos o
h. Participacidn en talleres artisticos a d. Visita a talleres arlesanales o L Participacion en talleres ariesanales [n]
:.e?;f;ei?es tematicas permanentes, iemporales a gngiEmna::i:én de piezas, muestras, obras, elc., O i Acividades vivencialos wio ladicas o
- Presentaciones o representacionss en vivo o h. Muesiras sudiovisuales O g Fobografia =]
j. Degustacian de plaios radicionales a |. Participacion de la celebracidn O  m. Compra de artesanias a
n. Convivencia o . Medicina ancestral O Ot a

Observaciones:

10.1. Medios de Promocidn del Atractive (M)

& Existe un plan de promocion turistica cantonal?

s O

NO

o Especifique:

£El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocsin turistico cantonal?

sl

o NO o

Medio Promocional Déreccidn y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocin

2. Pagina WEB a URL:

b. Red Social [n] Mombra:

c. Rewvistas Especializadas a MNombre

d. Material POP o MNombre

&. Dficina de Informacion Turistica ] Mombre:

f. Medios de comunicacidn (radio, tv, prensa) a Mombre:

- Asistencia a ferias turisticas =] Mombra:

h. Ot o MNombre:

Observaciones:
10.2. El atractive forma parte de una oferta blecida [pag ) sl 0O NO a Especifique:

Observacionss:

11.1. Frecuencia de visita segin datos estadisticos -]
a. i Posee un sistema de registro de visitanies? 5 B Mo O Tipe: Digital B Papel B Afios de regisiro
b. ; Se genera reporte de estadisficas de visita al atractive? s 0 no O Frecuencia de los repories:
c. Temparalidad de visita al atractivo
Alta (messs) B 5 & E
Baja (meses) o % g >
d. Lisgada de turistas

o Turista nacional Lisgadas mensuales Total anual (u] Turista extranjerc Liagadas mensuales Total Anual

Ciudades de origen Paises de onigen

Observaciones:

11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave o

MNombre del informante Clave: Contactos:

Demanda segin dias de visita o Demanda segin frecuencia de visita o

Lunes a viemes Z:::ZI?: Diias feriados Permanente o Estacional o Esporadica o Inexdstenie O

Obsenaciones:

163



12. RECURSO HUMANO st O NO O sn a

a. Nimero de personas a cargo de la administracidn y operacidn del atractivo O d. Namero de personas especializadas en turismo a
e NM.::Wm?M nivel de o £ Nimero de personas capacitadas por leméica (M) o g. Nomero de pev;c;zsagl;:‘:nn|m algin de o
Primaria Secundaria Primeros Awdios Hospitalidad Inglés Aleman
Tercer Nivel Cuarto Nivel Atencidn al Cliente Guianza Francés Htakano
o = e I o o
Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

MUSEO HERMANOS JOAQUIN LIEBANA CALLE

Erumens Loga. Carein Paten

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apelidoy Nombre  MELANNY PAOLA MONTARNO GODOY Apellido y Nombre |NG. MARUXI LOARTE TENE Apelido y Nombre

Institucién UNIVERSIDAD NACIONALDE LOJA Institucién UNIVERSIDAD NACIONALDELOIA | instucién

Cargo ESTUDIANTE Carge DOCENTE, DIRECTORA DE TESIS|cargo

Correo Blecirénico Melycute1395@gmail.com Correo Elactrénica Mloarte @unl.edu.ec Correo Electrénico

Tetéions 0967232661 Telétono 0989309066 Teléforo

Frma 4 f’,:,‘ :,5‘:. Firma ) r !'_,él.i Firma

Fecha Marzo 2018 Fecha Marzo 2018 Fecha
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Ficha N 3 Plato tipico “Longaniza”

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO ¥ JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTIC

Cadigo del atracivo:

Provincia Cansan Parroguia Calegoria Tipo =] derarquia Azracih
1. DATDS GENERALES
1.1 Nombre del Atractive Turlstico
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
2. UBICACIOM DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parrogula
2.4 Baurlo, Sector o Comuna 2.3 Calle Frincipal 2.0 Homero ZT Trarmsversal
2.8 Lafihud igrados decimales) 2.8 Longitud (Qragos decimales) ik 2.10 Altura (msnm}
Z 11 informacin del adminisérador
a Tipo de Adminksiracor b Nomine e s insstucion
. Mombee del Administrador: d. Cango que ocupa.
& Teldiono § Celular: I Comea Elecirdnico:
Obsernvadones
I CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVD
3.1 Carackerisiicas climatcldglcas =]
a Cima bi. Tempematura(™C): £. Precipitacion Piuviometrica imm
1.2 Linea de producto al gue pertenece el atractivo (U] (=]
a Cultura B o €. Aveniur ]
3.3 Escenario donde se localiza £l atractivo turistico =]
a Pristino O Bi. Primitho o c. Risfon Matur [m] d. Rurai = elkbaro O
3.4 Ingre=o al atractive (U} =]
b. Horario de Alencion €. Alencidn
a. Tipo de Ingresa = =
res de ssmana y
Ingresa Sallda Todos los dias Tl ! Eolo dias hables Oiro Espaciicar
adios
Libre =} =] =] o =]
Resfringido o o o o a
Fagaca o o o o =]
d. Maneja un sisiema de reservas (u] Efectivo (=] _ e e o Tarjeta de Débiio a
I. Forma de Eleciranioo Bancario
Pagao:
2. Precks Desde Hasta O Transfersnda Bancaria O cChegus u]
@ Meses recomendables de visita
DObsenadones:
4. ACCESIBILIDAD ¥ CONECTIVIDAD AL ATRACTIVD - 7] L] a an o
a. Mombre de la cludad o poblado mas cercana (Que presente condiciones minimas de serdicos]
b Distancis desde la cludad o - o Tiempo es@mads  de — d. Coordenadas (grasos Lat
polatn Mas CEnCana desplazamienio en auo: ) decir )y B Long
Obsenadones
4.2 Vias de Acceso (M) B
Tipo de wia Coordenada de inicio Coordenada de fin Distanci {km) Tipo de material Estado
a. Frimer arden -]
& Temesire (M) B
b. Segundo omen a
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c. Tercer orden o ‘ ‘

Observaciones:
Marit o Puerio / Muslle Puerto / Muelle de
arime de partida Liegada
£i Puerio / Muelle 8 Puerto [ Muelle de 8
(n] .
b. Acuatico (U} Lacustre o de pariida % Liegada E
Fluvial 0 Puerio [ Muslle Puerto / Muelle de
e de partida Liegada

Observaciones:
. Adreo (U} o Macional: a Internacional a

Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M) ]
a. Bus =] b. Bussata m) . Transports 4x4 =] d Taxi =] & Moo taxi [ m] f. Tedeférico [m]
@- Lancha o h. Bate o i Barco o | Canoa (] k. Avidn O . Avioneta o
m. Helicoptero O nOto O  Especifique

Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) =]

. Frecuencia
= Wit i e ooy sl e e | e 3 d. Detade (Traskado origen / desting)
presta el servicio 5 E E
: 3

o o o o

o o o o

4.4 Condiciones de accesibilidad del atractive turistice al medio fisico para personas con discapacidad (M) (m]
General =] Dis‘:;iir;daj =] Dis‘:\'_‘?ii:;ildad a Di;i%aﬁiiad (=] Discapacidad Intelectual o Psicosocial O :c;l:r::;ISe o
Observaciones:
4.5 Sefializacion u]
8. Sefializacidn de aprodmacicn al atractivo o | Estado (U) | Bueno [ u] Regular [ u] Malo o
Observaciones:
e e
5.1 Planta turistica (M) [~ ]
a. En el Atractive 0O b. En la ciudad o poblade cercano [~ ]
e . eme meE R G 0 e s e
Hotel o Hatel |~}
Hosial o Hostal B
Hosteria a Hasteria ~]
Hacienda Turistica ] Hacienda Turistica =]
Lodge a Lodge a
Resart o Resort ]
Refugio o Refugio =]
Campamento Turistico Camgamento Turistico
Casa de Huéspedes a Casa de Hudspedes =]
Obseraciones: Observaciones:
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. 5 Establecimientos Nimero de Nimero de Alimentos y Establecimientos MNimero de MNdmero de
Alimentos y bebidas 0O registrados Plazas bebidas @ registrados Mesas
Restauranies o Restauranies [~}
Cafeterias o Cafaterias o
Bares ] Bares a
Fuentes de soda o Fuenies desoda @O
Observaciones: Observaciones:
Agencias de Viaje a Establecimienios registrados Agencias de Viaje a Establecimientos registrados
Mayuoristas o Mayaristas [w]
Internacionales [n] Internacicnales a
Operadoras o Operadoras a
Observaciones: Observaciones:
. ; Nacional = i Nacional
Guia Local Nacional . salizado Cultura Guia Local Nacional et Cultura
[m] Avantura [m] Awentura
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractive (n]
i : e Accesibilidad Estado (U]
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad ‘Coordenadas Administrador proe 1 8 R "
Punta de informacidn [m] =] o o o
Hur m] o o u] o
a.De Bpayn 8 Ia getién Ceniro de interpretacion (m] a o o w]
buristica
o Centro de faciltacion turistica (m] [n] [n] o m]
Centro de recepcidn de visitantes O ] o o (w]
Garitas de guardiania o a [n] o o
» Miradores ] =] o ] (m]
b. De observacidn y
wiglancia .
Torres de avistamienio de aves (u] ] o (u] o
Torres.  de  vigilancia  para
o salvavidas o o o o o
Senderos m] a u] m] m]
Estaciones de sombra ydescanso O =] o o o
c. De recomido y
descanso
Areas de acampar o o o o o
o Refugio de alla meniafia o o o o o
Baterizs sanitarizs (=] a [u] (=] (m]
d. De sarvicio
o Estacionamientos o =] =] =] o
e Oms 0O ] o (u] o
Observaciones:
5.3 Comp tarios a la turistica (M) o
a. En el Atractivo (] b. En la civdad o poblado cercano o
Mguiler y venta de equipo o Venta de anesanias  y o Mguler vy wventa de equipo o Venia  de oriesanias ¥ o
especializado meerchandising especializado merchandising
Casa de cambio o Cajero automatico O Cio o Casa de cambio 0O  Cajero automdbion O Oto o
Especifique: Especifique:
Observaciones:
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6.1 Atractiva (U) o

a. Conservado o b. Alferado [~ ] c. En proceso de deferioro ] d. Deteriorado (u]

Observaciones:

6.1.1 Factores de alteracion y deterions (M)

6.1.1.1 Naturales {M) 6.1.1.2 Antrépicos ! Antropagénicos (M)
a. Erosidn o & Ackviclades agricoles ¥ a b. Actividades forestales a ©. Actividades extractivas / mineria O
ganaderas
b. Humedad o d. Actividades indusiriales a & Neghgencia | abandono a f. Huaquearia a
. Desastres naturales o g- Conflicto de tenencia a ;j;g;;’:ﬂﬁ deusoy o . Falta de mantenimiento =]
d. Flora/Fauna o j- Contaminacidn del ambients B k. Generacion de residuos ] . Expansion urbana B
&, Clima o m. Conflicto politico / social a n. Desamallo industrial / comercial O o. Vandalismo =]
Otro o Especifique
Observaciones:
6.2 Entorno (U) [~
a. Conservado (w] b. Allerado o c. En proceso de deterioro (w] d. Deteriorado (u]
Observaciones:
6.2.1 Factores de alteracidn y deterions (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrdpicos | Antropogénicos (M)
a. Erosidn [u] a. Actividades agricolas y [n] b. Actividades foresisles ] c. Actividades extractivas | mineria 0
ganaderas
b. Humedad o d. Actividades industrisles =] . Neghgencia / abandono =] {. Huaquearia =]
c. Desasires naturales o g- Conflicto de tenencia ] ;;;::;Siig:n“ deusoy a . Falta de mantenimiento [u]
d. FloraFauna o j- Contaminacisn del ambiente ] k. Generacidn de residuos =] . Expansidn urbana [~}
&. Clima o m. Conflicto poliico / social o n. Desamallo industrial / comercial O a. Vandalismo o
Otro o Especifique
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo o
& Declarants: b. Denominscidn: :;ﬁ;:z;: . Alcance:
Observaciones:
N e e
7.1 Servicios Basicos ]
a. En el atractive B b. En la ciudad o poblado mas cercana O
Agua: =] Agua a
Especifiguea: Especifique:
Energia elécirica: =] Energia eléctrica a
Especifique: Especifique:
Sanaamiento: [~ Sanaamiento: o
Especifique Especifique:
Disposicidn de desechos @ Disposicidn de desechoes O
Especifique Especifique:
Observaciones:
7.2 Sefalética en el atractive a
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7.2.3. Materiahdad 724 Estado
7.2.1 Ambients 722 Tipo
a. Madera b Aluminio c.Otra Espacifiqua B R
Pictograma de atractivos naturales. o O o
PFictograma de atractivos culturales [} [n] a
Pictograma de actividades turisticas [m] [m] a
X PFictograma de servicios de apoyo o o o
En éreas
urbanas . L.
o Pictogramas de restriccidn o [m] a
Tdtems de atractives turisticos o o a
Tdbems da siio o o u]
Tdbemns direccionakes [} o a
Fictograma de atractivos naturales (] (] [u]
PFictograma de atractivos culturales ] (] o
PFictograma de actividades turisticas o =] o
Pictograma de senvicics de apoyo [m] =] o
Pictogramas de restriccidn o o o
X Seflales turisticas de aprodimacidn o o o
En éreas
naturales
- Paneles de direccionamiento hacia atractivos ] O o
Panel informative de atractivos =] o o
Panal  informativ cionamienio  hacia
atractivos, servicios y E o B
Mesas interpretativas [m] O o
Tatem de sifio o o o
Tobern de direccionamaento (] (] o
Letrarcs - . .
informativos | 0 informacion boténica o o o
o MNormafivos de concienciacion o o o
Seflalética
interna de
segundad | Profeccidn de los elementos del atrax =] =] =)
(n]
Oms O
Observaciones:
7.3 Salud (més cercana) (M) 2
a. En el atractive b. En la ciudad o poblade mas cercano O
pital o Clinica =] Hospital o Clinica u]
=] Puesio / Centro de sabud o
o )
3 ']
Dispensario médico (=] g Dispensario médico o §
Botiguin de primeros o E Botiquin de primeros o =
awdlios ‘auwdlios
Otros o Otros o
Observaciones:
7.4 Seguridad (M) o
a Privada o
b. Policia nacional [m] ®
..
c. Policia metropolitana / Municipal o 8
d. Otra o
Observaciones:
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7.5 Servicio de icacion de uso puablico (M) =]
a.Enel atractive ©& b. En la ciudad o poblado mas cercane 0O
Telefonia(M) 0O Conexion a internet (M) o Telefonia (M) O Conexddn a internet (M) O

Fija H Linea telefdnica a Fibra dplica a Fia a Linea telefdnica O Fibra oplica a
il B Satélite a Redes malambricas [~] il [n] Satélite a Redes inalambricas o
Satedital o Telefonia mdvil o Saneiital o Tedafionia mdvil a

Observacones:
Radio portatil (U} a
De uso exclusivo para el visitante o De uso exclusivo para comunicacion intema o De uso exclusivo en caso de emergencia a

Observacones:
7.6 Multiamenzazas (M) a

Deslaves o Sismos o [Erupciones volcanicas o Incendios forestales o
Sequiz (] Inundaciones [w] Aguses o Tsunami =]

¢Existe un plan de contingencia en caso de a Instituciin que elabord &l MNombre del Ao de
catdstrofes? documanto. documanto: alaboracion:

Observacones:
R L e
a. ; Bl GAD cuenta con el Plan de Desamolie Turistico Tesvitonal? s 0O no 0O Afio de elaboracisn; 2016
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica temitonial (GAD S)? s1 0O no O Especifique:
. ; Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la aclividad turistica en el atractivo? 5 0 NO O Especifique:
d. ; Existen ordenanzas que se apliquen para e desarrollo de la actividad tunisfica en el alractivo? b= n | NO O Especifique:

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) O
9.1.1 En el Agua (M) o
a. Buceo o b. Kayak de mar o c. Kayak |acustre a] d. Kayak de Rio o &, Surf o
f. Kite surf =] g. Rafting =] h. Snorkel =] L Tubing o |. Regata o
k. Pasen en panga o I. Paseo en bole o m. Paseo en lancha ] ;E;Ts: e moka n] 0. Parasailing o
p. Esqui acustico o q. Banana fiotante o r. Boya o 5. Pesa deportiva o oo O

Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) o
a. Alas Delta o b. Canopy o . Parapenie u] d Otre o

Observaciones:
9.1.3 En Superficie Temestra (M) o
a. Montafiismo O b Escalada O c Senderismo =] d_ Cicloburismo o & Canyoning o
f. Exploracidn decuevas 0O m;ﬁ:‘ies O  h.Csbalgata [u] Caminata (u] j- Camping o
k. Picnic (u] Ifaﬁser.'a:i:'n defloay @ Observacindeastos O n. Otro: (w]

Observaciones:
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U} ]
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9.2 1 Tangibles & intangibles &
8. Recomidos guiados o b. Recorrido autoguiados O  c. \Visita a talleres artisticos a
h. Participacidn en tallerss artisficos a d. Visita a talleres artesanales o L Participacion en talleres artesanales [n]
:.e%:;zs;ges tematicas permanentes, lemporales o grigiEmna:::aén de péezas, muestras, obras, elc., O i Acividades vivencialos yio ladicas o
0- Presentaciones o representacionss en vivo [n] h. Muesiras sudiovisuales O g Fobografia H
j. Degustacian de plaios radicionales [~ ] |. Participacion de la celebracion O  m. Compra de ariesanias a
n. Convivencia o o. Medicina ancestral O Ot =]
Observaciones:
Do s U AL R e M B2
10.1. Medios de Promecidn del Atractive (M)
i Existe un plan de promocion turistica cantonal? 51 o NO = Especifiqua:
£El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promociin turistico cantonal? 51 o NO "]
Medio Promocional Déreccidn y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocin
8. Pagina WEB =] URL:
b. Red Social |~ Mombra:
c. Ravistas Especializadas a MNombra:
d. Material POP o MNombre:
&. Dficina de Informacson Turistica o Mombre:
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) a Mombre:
0- Asistencia a ferias turisticas o Mombra:
h. Otrov a Mombra:
Observaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta blecida (pag i 51 0O NO (=] Especifique:
Observaciones:
11.1. Frecuencia de visita segin datos estadisticos o
a. i Posae un sistema de registro de visitantes? 3 0O No O Tipo: Degital O Papel O Afioz de registro
b. ; Se genera reporte de estadisticas de visita al airactive? 5 0 no O Frecuencia de los repories:
c. Temporalidad de visita &l astractive
Alta (mesas) o ; -] E
Bafa (meses) o E E =
d. Liegada de turistas
(u] Turista nacional Llegadas mansuales Total anual (u] Turista extranjero Liegadas mensuales Total Anual
Ciudades de origen Paises de origen
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave o
Nombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda sagin dias de visita o Demanda segin frecuencia de visita o
Lumes a viemes EZ:::: Dias feriados Parmanents o Estacional o Esporadica o Inexistende O
Observaciones:
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12. RECURSO HUMANO si O No O sn O

a. Numero de personas a cargo de la administracion y operacion del atractvo O ) |d. Numero de personas especializadas en turismo a
e. Nimero de personas con nivel de i g. Namero de personas que manejan algun de
instruccién (M): a f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) o Idiomas (M) a
Primaria Secundaria 0 |Primeros Auwdlios ) Hospitaidad ) Inglés Aleman
Tercer Nivel ) Cuarto Nivel Atencion al Cliente Guianza ) Francés Hakano
Otro ex discapacidadas Otro Exto Chino Ofro
Observaciones: tax

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogrifico (dos) (HD)

Restaurante y Marlsqueria Oasis PLATO TIPICO (LONGANIZA)

sz Las Cotm Pates

Google Earth

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:

Apeiidoy Nombre  MELANNY PAOLA MONTANC GODOY Apellido y Nombre |NG. MARUXILOARTE TENE  |Apefico y Nombre

Insstucion UNIVERSIDAD NACIONALDE LOJA Institucién UNIVERSIDAD NACIONALDELOIA  |inssiucian
Cargo ESTUDIANTE Cago DOCENTE, DIRECTORA DE TESIS|Cargo

Correo Blecirénics Melycute1335@gmail.com Correo Elactrénica Mloarte@unl.edu.ec Correo Electrénico
Tetéions 0967232661 Teléfono 0989309066 Teléfono

Firma Firma ‘}f{rg,/éxjé Firma

Fecha Marzo 2018 Fecha Marzo 2018 Fecha
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Ficha N 4 Iglesia Central de Catacocha

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del afractivo:
Provincia Cantén Pamoquia Categoria Tipo Subdipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GEMERALES
1.1 Nembre del Atractive Turistico
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Ndmero 2.7 Transversal
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud [grades decimales) Click 2.10 Altura (msnm)

211 Informacién del administrador
a_ Tipo de Administradaor: b. Nombre de la Institucidn:
c. Nombre del Administradar: d. Cango que ocupa
e. Teléfono / Celular: {. Comeo Electronico:

Observaciones:
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatolégicas [~}
a. Clima: b. Temperatura(*C) . Precipitacian Pheviométnica (mm):
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo [U) [~}

a Cultura -} b. Naturaleza o c. Avenbura o

3.3 Escenario donde se localiza el atractive turistico =]

&. Pristino [m] b. Primitivo [m] c. Rustico Mabural [n] d. Rural (n ] e Urbano @
3.4 Ingreso al atractivo (U) B

b. Horario de Atencidn . Atencidn
8. Tipo de Ingreso
Ingresa Safida Todos los dias F'“Esr:ﬁ:dia“a ¥ Solo dias habiles Ofro Especificar

Libre =] [~ =] o o
Resiringido o o o o o
Pagado o o o ] o
d. Maneja un sistama de resenvas: u] T Efectivo o EE:';::’:E g:ﬁz::g o Tarjeta de Déhito o
e Precia: Desde Hasta R Tarjeta de Crédito O  Transferencia Bancaria o Cheque o
g. Meses recomendables de visita:

Observaciones:
4. ACCESIBILIDAD ¥ COMECTIVIDAD AL ATRACTIVO -1 = NO (] SN o
a. Mombre de la ciudad o poblado més cercano (Jue presente condiciones minimas de sendcios):
[ Disbanl:.ila desde Ia_ ciudad o Jom -3 Terr-.;:o esbm_ado de himin d.Cou'denadas_[nmm Lat. Long.
poblade mas cercano: desplazamiento en auto: decimales ]

Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M) =]

173



4.2 Vias de Acceso (M) B
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden =]
a. Temestre (M) =]
b. Segundo orden o
c. Tercer orden o
Observaciones:
Maritima o Fu;:;;:;l;:lle F'uerll_ulégh;:zlle de
bAmda) O | Lo 0 |Po Ml H Pust Vsl de g
Fruvial I Puerio / h:l.lelle Puerto | Muelle de
de partida Liegada
Observaciones:
. Adreo (U} o Macional: Internacional a
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M) [~ ]
a. Bus H b Buseis O  c. Transporte 4x4 B dTad =] & Moio taxi [n] {. Telaférico m]
g- Lancha (m] h. Bote o i. Barco o Canca o k. Awidn ] . Avioneta o
m. Helicoptero o n. Otro o Especifique
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) =]
. Frecuencia
:-m:‘:;‘:em?;u la cooperafiva o asociacin que| . eocin ffenminal E 7 d. Detalle (Traskado origen / desting)
S
a o o o
=} o o o
2 o o o
o u} o o
o o o o
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractive turistice al medio fisico para personas con discapacidad (M) =]
Genersl @ [Dicmeddad g Discpacded  p Diabaddad g piscapacidad Intelectusl o Psicosocial O ghes= g
Observacones:
4.5 Sefalizacion "]
a. Seflalizaciin de aprosmacion al alractivo =] ‘ Estado (U) ‘ Bueno [~ Regular o Malo ]

Observacones:

5.1 Planta turistica (M) =]
a.Enel Atractive 0O b. En la ciudad o peblado cercano =]
T N & N & S Establecimiento  Mimero de MNimero de
Alojamisnto o e Habitack Plazas Alojamiento =] T Habitag Fi.
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a Hotel "]
Hostal a Hostal [~ ]
Hosteria a Hesteria a
Hacienda Turistica o Hacienda Turistica o
Lodge a Lodge a
Resort a Resort s ]
Refugio a Refugio =]
Camgamento Turisticc 0O Campamento Turistice 0O
Cas=a de Huéspedes a Casa de Huéspedes a
et Era bt SO Es1aﬂl_e-:=n1ie11ms Mumero de Mumero de Nima!nos ¥ Establecimientos Mdmero de Mdmero de
regisirados Mesas Plazas bebidas regisirados Mesas Plazas
Resiauranies o Restauranies =]
Cafe a Cal o
Bares o Bares a
Fuenies de soda o Fuerfes descda O
Observaciones: Observaciones:
Agencias de Viaje (n] Establecimienios registrados Agencias de Viaje (m] Establecimientos registrados
Mayuristas o Mayaristas =]
nternacionales [n] Internacicnales a
Operadoras o Operadoras =]
Observaciones: Observaciones:
Guia Locsl Nacional Es:}“:iarll;:ldu Cultura Guia Local Nacional Ei?:cbii;nnzaaludo Cultura
[m] Avantura [m] Aventura
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractive -]
Categaria (M) Tipa (M) Cantidad Coordenadas Administrador A‘f:iﬂf” 5 E“:" w "
Punta de informaiciin [m] =] O o o
-Tur ] o 5] o o
a.De a:t:r'jau‘?c!: 985550 | it de interpretacian m] o o m] o
B Centro de facltacion turistica =] ~] =] o (m]
Ceniro de recepcidn de visitantes O a [n] o o
Garitas de guardiania (m] a O u] o
b De obser\-:acio'n ; Miradores =] a ] o o
anes Tormes de avistamiento de aves [m] a O o m]
=2 vigilancia  para = o e o I
Senderos (m] a ] o o
Estaciones de sombra ydescanse O o O (] o
Areas de acampar o o O u] o
o Refugio de alta montafia o o o o o
Baterizs sanitarizs =] [~} [~ o m]
d. De servicie
%] Estacionamientos B ] =] o o
e Oos O a ] o o
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5.3 Compls tarios a la actividad turistica (M) =]
a. En el Atractivo o b. En Ia ciudad o poblado cercano "]
A:q-;ile_r y venia de equipo o Vienta d_e EMEsEnias Y g Al-qu!g( Y venta de equipo o Venta _d_e artesanias ¥
especiglizado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio m] Cajero sutomético O O ] (Casa de cambio O  Cajero automatico [~ o
Especifigus: Especifiqus:
Obsservaciones:
[ s e o L e e o
6.1 Atractivo (U) ]
8. Conservado o b Alterado H . En proceso de detenior (] d. Deteriorado o
Observacionas:
6.1.1 Factores de alteracion y deteriono (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrdpicos | Antropogénicos (M)
a. Erosidn =] ;;’:;’g;?;dﬁ agricalas y =] b. Actividades forestales o . Actividades extractivas / mineria O
b. Humedad o d. Actividades industriales a . Negligencia / shandono a f. Huaquearia a
c. Desasires naturales =] g- Conflicto de tenencia a :;;D;;Siig-:nes deusay a i Falta de mantenimiento o
d. FloraFauna o j- Contaminaciin del ambienie o k. Generacion de residuos [u] L Expansidn urbana B
e. Clima [n] m. Conflicto politico / social o n. Desamollo industrial / comercial 0 o. Vandalismo o
Otro =] Especifique:
Observaciones:
6.2 Entorno (U) B
a. Conservado o b. Alterado -] c. En proceso de deterion o d. Deteriorado o
Observaciones:
6.2.1 Factores de alteracidn y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)
a. Erosidn o N Ac!jvidadea agricalas y o b. Actividades forestales o c. Acfividades exiractivas / mineria O
b. Humedad (=] d. Actividades indusirisles =] 2. Negligencia / abandono o f. Huaquearia o
c. Desastres natwales o - Conflicto de tenencia o t‘m?;::d:;_?nﬁ deusay (=] . Faita de mantenimiento o
d. FloraFauna o j- Contaminacidn del ambiente o k. Generacion de residuns o L. Expansidn urbana B
e. Clima o m. Conflicio poliico / social =] n. Desamollo industrial / comercial O o. Vandalismo [n]
Ctro o Especifique:
Obsenvaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo o
& Declarants: b. Denominacitn: ;g:l';f’::g: . Alcance:
Obsenvaciones:
OB 000 s B |
7.1 Servicios Basicos B
a. En el atractive B b. En la ciudad o poblade mas cercane 0O
Agua 1= Agua a
Especifique: Especifique:
Energia elécirica: =] Energia eléctrica a
Especifique: Especifigue:
Sanaamienio: "] Sanaamienta: 8]
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Espedifique

Especifique

Disposicidn de desechos @

Disposicidn de desachos 0

Espedifique

Especifique

Observaciones:

T.2 Sefalética en el atractivo a
7.2.3. Materishdad 724 Estado
721 Ambiéents 722 Tipo
a. Madera b.Aluminio .0t Especifiqua R
Pictograma de atracfivos naturales o o o
Pictograma de afractivos culturales a O a
Pictograma de actividades turisticas =) o a
X Pictograma de servicios de apoye a [} a
En éreas
urbanas | Lo
o Pictogramas de restriccidn [m] o a
Titems de atractivos turisticos a o u]
Tdbems de sitio o ] o
Tidtems direccionales a o o
Pictograma de afractivos naturales o (] [u]
Pictograma de atracfivos culturales o o a
Pictograma de actividades turisficas [n] ] [m]
Pictograma de servicios de apoyo o =] o
Pictogramas de restriccidn =] o o
X Seflales turisticas de aprosimaciin o o o
En éreas
naturales _ . K
- Paneles de direccionamients hacia atractivos [n] [u} o
& atractivos o ] o
Panel  informa deccionamienin  hacia
stractivos, servicios y ectividades s t u
Mesas interpretativas o (] [m]
Tétem de sitio o 0 o
Tdbern de direccionamiento o (=] o
Letreros
informativos | 08 informacidn botdnica o =] o
o Mormativos de concienciaciin o o o
Sedfalética
interna de
segundad | Proteccidn de los elementos del atractivo =) =] =]
a
Otos O
Observaciones:
7.3 Salud (méas cercanc) (M) ]
a. En el atractive 0O b. En la ciudad o poblado mas cercana B
Hospital o Clinica o Haspital o Clinica [~
Puesio | Cenfy ahud [u] Puesin | Cenl salud [u]
o ]
5 o
Déspensario médico o % Déspensario médico o E
Botiguin de primeros o = Botiguin de primeros o =
aundios aundios
Oiros o Otros o
Observaciones:
7.4 Seguridad (M) ]
a Privada O
b. Policia nacional =] &
=
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7.5 Servicio de comunicacion de use piblico (M) H
a. Enelatractive H©E b. En la ciudad o poblado mas cercane O
Telefonia(M} & Conexion a intermet (M) B Telefonia (M) O Conexién a intemet (M) O
Fija [~ ] Linea telefidnica a Fibra dplica =] Fya o Linea telefinica O Fibra dpfica =]
Mcvil =] Saélie o Redes inalémbricas %] Wil a Satelite o Redes inalambricas a
Satelital a Telefonia mdvil =] Satefital a Tedefonia mdvil =]
Observaciones:
Radio portatil (U} a
De uso exclusivo para el visitante a De uso exchusivo para comunicacidn intema o De uso exclusivo en caso de emergencia o
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) o
Deslaves o Sismos o Erupciones volcanicas o Incendios forestales o
Sequia o Inundaciones o Aguaes o Tsunami o
‘;Ea!is!empmdemrling:emaancasode o Institucion que elabord el Mombra el Afo o de
catdstrofes? documento. documeanto: elaboracion:
Observaciones:
e T e ]
a. ;El GAD cuenta con el Plan de Desarrolio Turistico Territorial? s 0O no O Afio de elaboracidn: 2016
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacidn turistica temitonial (GAD 57 st 0O No O Especifique:
c. ;Exisien normativas que se aplquen para el desamolio de la actividad furistica en el atractvo? s 0O NO O Especifique:
d. ; Existen ordenanzas que se apliguen para &l desarmollo de la actividad turistica en el alractivo? 8 0O NO O Especifique:
Observaciones:

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) 0O

9.1.1 En of Agua (M) o
a. Buceo o b. Kayak de mar [n] c. Kayak lacusine [n] d. Kayak de Rio [m] e Surf a
f. Kite surf =] g- Rafting o h. Snorkel n] Tubing o i- Regata o
k. Pasen en panga [n] |. Paseo en bote o m. Paseo en lancha ] ;CE:,TE: snmeia [m] 0. Parasailing [ ]
p- Esqui acusfico o q. Banana flotants o r. Boya 5] = Pesa deportiva o oo O

Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) o
a. Alas Delta o b. Canopy o c. Parapenie n] d Otra o

Dbservaciones:
0.1.3 En Superfice Temestra (M) o
a. Montafiismo (m) b. Escalada o . Senderisma o d. Cicloturismo o «&. Camyoning o
i Exploraciondecuevas 0O gﬂéféj;ﬂ::es O  h. Cahalgata (u] Caminata o j- Camping o
k. Picnic o Ira?'r.::e-'.'aci:j-‘l defodY B Obsenvaciondesstros O n. Otror o
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9.2.1 Tangibles e intangibles ©

a. Recomidos guiados a b. Recomido sutoguisdos o . Vizita a talleres arfisticos o
h. Participacion en talleres artisficos a d. Visita a talleres artesanales o i Parficipacidn en talleres artesanales (]
;.e?:lﬁ:ges tematicas permanentes, temporales o Eri;iE?a::isc_Fdn de piezas, muestras, obras, elc., 8 i Acividades vivenciakes yio lidicas o
- Presentaciones o representacionas en vivo 8] h. Muestras audiovisuales O g Folografia =i}
j. Degustacidn de plaios radicionales a |. Participacion de la celebracion O  m. Compra de arlesanias a
n. Convivencia o o. Medicina ancestral O Ot ]

Obsenvaciones:

10.1. Medios de Promocidn del Atractive (M}

i Existe un plan de promocion turistica cantonal? 51 o MO o Especifique:
LEI Atractivo se encuentra incluido en &l plan de promocidn turistico cantonal? 51 o NO o
Medio Promocional Direccidn y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promociin

a. Pagina WEB o URL:
b. Red Social o Mombre:
c. Revistas Especializadas =] MNombre
d. Matenial POP [} MNombre
. Oficina de Informacion Turistica o Mombee:
f. Medios de comunicacidn (radio, tv, prensa) o Mombre
0. Asistencia a ferias turisticas o Mombre:
h. Otro: o Mombre:

Observaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta da (pag ] s 0 NO O  Especifique:

Observaciones:
Eemmmeneen 0 ee es e
11.1. Frecuencia de visita seglin datos estadisticos o
8. ; Posee un sistema de registro de visitanies? s 0 N O Tipe: Digtad O Papsl O Afios de registro
b. ¢ Se genera reporte de estadisficas de visita al stractive? s 0 no O Frecuencia de los repories:
c. Temparalidad de visita al stractivo
Alta {meses) o ; & E
Biaja (meses) (=] g E =
d. Liegada de turistas

(u] Tumista nacional Llegadas mensuales Total anual o Turista exiranjero Liegadas mensuales Total Anual
Ciudades de origen Paisas de onigen

Observaciones:

11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave o
Nombre del informante Clave: Caontactos:
Demanda segin dias de visita o Demanda segin frecuencia de visita o

Lunes a viemes E::Z:: Diias feriados Permanents o Estacional o Esporddica o Inedstenie O

Observaciones:
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12. RECURSO HUMANO si O No O s &

a. Nimero de personas a cargo de la administracin y operacion del atractivo O d. Numero de personas especializadas en turismo a
e Nm«ol::ma(;‘?n nivel de o £ Nimero de personas capacitadas por femiiica (M) o g. Nimero de per’;?“nisasm;:‘;ny\ejm algun de o
Primaria Secundaria Primeros Awdlios Hospataidad Inglés Aleman
Tercer Nivel Cuarto Nivel Atencidn al Clients Guanza Francés Mtafiano
Otro mﬁz‘s g Otro Chino Otro
Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente:

c. Ubicacion grafica del Atractivo

| Iglesia Matriz de Catacocha

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:

Apelidoy Nombre MELANNY PAOLA MONTARO GODOY Apellido y Nombre |NG. MARUXILOARTE TENE  |Apefido y Nombre

InsBtucidn UNIVERSIDAD NACIONALDE LOJA Insiitugidn UNIVERSIDAD NACIONALDELOIA  |inssiuciin

cargo ESTUDIANTE Cugo DOCENTE, DIRECTORA DE TESIS| Cargo

Correo Blectrénic Melycute1995@gmail.com Cofres Electrénico Mloarte @unl.edu.ec Correo Electrénico
aiziors 0967232661 I 0989909066 —

Firma Firma ) L('f{—f:“-’é Firma

Fecha Marzo 2018 Fecha Marzo 2018 Fecha
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Ficha N 5 Plato tipico “Fritada”

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractivo:

Provincia Canton Parrogquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Afractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractive Turistico

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia

2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.T Transversal
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud [grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)

2.11 Informacién del administrador

a Tipo de Administradar:

b. Nombre de |a Institucion:

c. Nombre del Administrador:

. Cargo que ocupa:

. Teléfono / Celular:

. Comeo Electrdnico:

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatoldgicas =]

a. Clima:

b. Temperatura("C):

c. Precipitaciin Pluviomérica (mm):

3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U) "]
a Cultura =] b. Naturaleza o c. Aventura o

3.3 Escenario donde se localiza el atractive turistico -]

a. Pristino (] bCPrimitivo . Ristico Natural o d. Rural o &. Urbano [~}
3.4 Ingreso al atractivo (U) =]

b. Horarie de Atencidn <. Atencion
a. Tipo de Ingreso -
Ingreso Salida Todos los dias Rl Solo dias hébies Oto Especificar
feriados
Libre =] -] o o o
Reestringido =] =] =] o o
Pagado (=] =] =] o o
d. Maneja un sistema de reservas: o Efectivo B2 Diwere o DEF?S".O o Tarjeta de Débito o
Electrénico Bancaric
f. Forma de Pago:

e Precio: Desde ?asl Tarjeta de Crédito O  Transferencia Bancaria O  Cheque o

g. Meses recomendables de visita:

Observaciones:
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO 5l B NO o 5l o
& Mombre de la ciudad o poblado més cercano (Que presente condiciones minimas de senicios]:
b. Distancia desde la ciudad o poblado " 2. Tiempo esimado de .. d. Coordenadas {gradas Lat: L .
M&S cercano: m desplazamienio en auto: min decimales): At ong.:
Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M) (=]
Tipo de via Coomdenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden
a. Termrestre (M) =]
b. Segundo orden
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Maritimo o Puerto | Muelle de Puerto [ Muelle de
partida Liegada
7 8 T 8
b. Acudtico (U} O Lacustre o Puerto | Muelle de 3 Puerto / Muslle de ]
partida 3 Liegada 3
Fluvial o Puerto | Muelle de Puerto / Muslle de
partida Liegada
Observaciones:
c. Aéreo (U) o Nacional: o Internacional: o
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M) =]
a.Bus B b. Buseta (m] c. Transporte 4x4 B dTad B £. Moto taxi o f. Teleférico o
g- Lancha O h.Baoe (m] i Barco O j Canoa o k. Awién o |. Avioneta o
m. Helicdptero o n. Otro o Especifiqua
Cbservaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) "]
c. Frecuencia
8. Mombre de |a cooperativa o asociacion que presta & servicio b. Estacidn / tesminal ; E [ d. Detalle (Traslado origen / desting)
§ : &
B o o o
B o =] o
B o =] o
o o o o
o o o o
4.4 Condici de ibilidad del ivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) =]
5 5 " Discapacidad Dicapacidad " : . : d.Noes
General -] Discapacidad Fisica O Visual o Auditiva o Discapacidad Intelectusl o Psicosocial 0O accasible
Observaciones:
4.5 Sefializacién [~
8. Sefializacidn de aprosimacion al atractivo =] | Estado (L) | Bueno H Regular o Malo o

Observaciones:

5.1 Planta turistica (M) ]
a. Ebel Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano (=]
Alojamients @ Establecimientos regisirados 1Umern de m"a Algjamientc B E:mm Ft‘;"é"ﬂf:s dee
Hotel 1] Hotel ]
Hoetal =] Heestal =]
Hosteria a Hosteria (w]
Hacienda Turistica a Hacienda Turistica o
Lodge a Lodge a
Resort a Resort u ]
Refugio o Refugio o
Campamento Turistico [Campamento Turisico [0
Casa de Huéspedes =} Casa de Huéspedes o
Observaciones: Observaciones:
Alimentos y bebidas © Establecimientos registrados N'imsda mma"”z::e N::::::: ¥ Es?:;?imm NL‘;;';::E NL;'I":Z'::&
Alimentos y bebidas @ Establacimientos registradas ""‘hr:‘;:a '*""Pla""z'::“ ”L’:::’:: ¥ Esﬂiﬁm“ "‘;;::5“ "‘F',T:z'::“
Restauranies = Restaurantes =]
Cafeterias a Cafeterias o
Bares a Bares o
Fuenies de soda a Fuentes de soda 0O
Cbservaciones: Observaciones:
Agencias de Viaje (w] Establaciméentos registrados Agencias de Viaje (w] Establecimientos registrados

182



Mayoristas o Mayoristas o
Internacionales o Intemacionales o
Operadoras (=] (Operadoras (=]
Observaciones: Observaciones:
Guia  Local Nacional Nacional Especializado~ Cubtura Guia  Local Nacional e Cultura
Especializado
[=] Awentura =] Awventura
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorne al atractive =]
; " - Accesibilidad Estado (U)
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador e B R
Punto de Informacidn o o o o o
FTur =] o [~} o o
a Deepoyo ala gestin | ooy de interpretacin o o o o o
turistica
-] Centro de faclitacidn turistica o o =} o o
Centro de recapcidn de visitantes o o =] o [s]
Garites de guardiania o o o o o
B Miradores ] o B o o
b. De observacidn y
wigilancia .
Torres de avistamiento de aves =] u] a o o
] Torres de vigilancia para salvavidas [=] o =] o o
Senderos =] u] a o o
Estaciones de somibra y descanso (=] o =] o o
c. Die recorrido y
descanso
Areas de acampar =] o =] o o
o Refugio de alta moriafia o o o o o
Baferias sanitarias =] o a o o
d. De samvicio
=] Estacionamientos = o a o =]
e Oros O o a o o
53C a la actividad turistica (M) =]
a. En el Atractivo =] b. En la ciudad o poblado cercano ]
lquiler y e equi W d -
Alguiler y venta de equipo especializado a \fenta de artesanias y merchandising 0O :‘EUIIZIiz;do veniz de  equipo (] :;:Ifha,‘di;g artesanias v
Casa de cambio o Cajern sutomstico M O o (Casa de cambio O  Cajero automatico B oo
Especifique: Especifique:
Observaciones:
6.1 Atractive (U) 2
8. Conservado ] b. Alterado o . En proceso de deterion o d. Dederiorado o

Observaciones:

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antripicos / Antropogénicos (M)
a. Erosidn o a. Actividades agricolas y ganaderas 0O b. Actividades forestales o . Actividades extractivas f mineria O
b. Humedad o d. Actividades indusirisles. o & Negligencia / abandono o f. Huaquearia o

. N h. Condiciones de uso y P~ S
. Desastres naturales o - Conflicto de fenencia o o ! o i. Falta de manienimienio o
exposiciin
d. FloraFauna o j- Contaminacin del ambiente o k. Generacion de residuos o |. Expansion urbana o
&. Clima o m. Conflicio poliice / social o n. Desarrolio industrial | comercial 0O o. Vandalisma o
Otro o Especifique:
Observaciones:

6.2 Entorno (U) B2
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8. Consarvado o b Alterado -] c. En proceso de deterion: (=] d. Deteniorado =]
Observaciones:
6.2.1 Factores de alteracidn y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antropicos | Andropogénicos (M)
. Erosidn (=] 8. Acfividades agricolas y ganaderas 0O b. Actividades forestales o ¢. Actividades extraciivas / mineria O
b. Humedad o d. Actividades industrisles o & Negligencia | abandono o f. Husquearia (=]
c. Desastres naturales o g Conflicto de tenencia o h. Condiciones de uso y o i. Falta de mantenimiento o
expasickin
d. FloraFauna o j- Contaminacién del ambiente o k. Generacion de residucs o |. Expansidn urbana =]
e. Clima o m. Conflicto politice f socal (=] n. Desarrofio industrial / comercial O o. Vandalismo o
Otro o Especifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo o
a Declaranbe b. Denominacidn :ez:f:;:: c. Abcance:
Observaciones:
L e il
7.1 Servicios Basicos ]
a. E&2el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercane B
Agua: 1~} Agua B
Especifique Especifique
Energia elécinca: 1=} Energia elécirica B
Especifique Especifique:
Saneamiento: =] Saneamienic: B
Especifique: Especifique:
Disposicadn de desechos @ Disposicion de desechos B
Ezpecifique: Especifique:
Observaciones:
7.2 Sefialética en el atractive o
723 Matesialidad T.24 Estado
721 Ambsente 7.2.2. Tipo
a Madera b Aluminic c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atracfivos naturales a a a
Pictograma de atraciivos culturales o a o
Pictograma de acfividades turisticas o a o
T Pictograma de senvicios de apoyo o a (]
urbanas
o Pictogramas de resfriccidn =] a =}
Tatems de atractivos turisticos =} a a
Totems de siio =] [=] a
Tatems direccionales =} a a
PFictograma de atractivos naturales o [n] [s]
Pictograma de atractivos culturales o a =]
Pictograma de actividades turisticas a a a
Pictograma de senvicios de apoyo =] o o
Pictogramas de restriccidn =] [=] a
Eopie Sefales turisticas de apradmaciin =] o a
nan;des Paneles de direccionamiento hacia atractivos =] o =]
Panel informativo de atractivos =] o =}
;:at'llei:jiar;f:;nalj\-\:- de direccionamienio hacia atractivos, servicios y| o a o
Masas interpretativas [=] o =]
Tatemn de sifio =] o =]
Tatemn de direccionamiento =] o o
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rereS | b informacion botarica o o o
o MNormativos de concienciacion o o o
Seflalética
interna de
segundad | Proteccidn de los slementos del atractive a a a
o
Otros O
Observaciones:
7.3 Salud (més cercana) (M) =]
a. EQel atractive b. En la ciudad o poblado mas cercano B
Hospital o Clinica o Hospital o Clinica B
Puesto / Ceniro de sabud o Puesto/ Centrode saled O
° °
Dispensario médice [n] % Dispensanc médico o g
Botiquin de primaros o © Eolj.c!uln de primeros o U
awdios auilios
Otros u] Otros. o
Observaciones:
7.4 Seguridad (M) =]
a. Privada o
b. Policia nacional =] i
c. Policia metropolitana | Municipal (=] &
d. Otra o
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacion de uso padblico (M) ]
a. Ebdel atractive b. En la ciudad o poblado mas cercane B
Telefonia (M) B Conexion a intemet (M) =] Telefonia (M) @ Conexidn a intemet (M) B
Fa B Linea tedefdnica (=] Fibra dptica (=] Fija [~ ] Linea telefonica O Fibra dptica (=]
Ml B Satéte o Redes inalémbricas =] Miovi =] Satélite o Redes inaldmbricas =]
Satelital =] Telefonia mavil o Satelital =} Telefonia mévil o
Observacones:
Radio portail (U) o
Die uso exclusivo para el visitante o D uso exclusivo para comunicacin intema O  De uso exclusivo en caso de emengencia o
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) o
Deslaves o Sesmos o Enupciones volcanicas o Incendios foresiales o
Sequia o Inundaciones o Aguajes o Tsunami o
éEﬁsh un plan de confingencia en caso de o Insbitucidn  que elabord e Nombre del Afia - de
catdstrofes? documento. documenta: elaboracion:

Observaciones:

a. { El GAD cuenta con el Plan de Desarrolio Turistico Terrional? st O no O Afio de elsboracion: 2016
b. ¢ El atractivo e encuentra dentro de la planificacion turistica temitorial (GADS)7? s 0O nwo O Especifique:
c. {Existen normativas que se apliquen para el desamollo de la acfividad turistica en el atractivo? 2 0O NO O Especifique:
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9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) o
9.1.1 En el Agua (M) =]
a. Buceo o b. Kaylk de mar c. Kaysk lacustre [s] d. Kayak de Rio =] e. Surf o
f. Kite surf o . RafDig . Snorkel o i. Tubing o j- Regata o
k. Pases en panga [u] |. Pasdd en boie m. Paseo en lancha o ;:::::e"m o 0. Parazailing o
p- Esqui acudico o q. BarOna flotante r. Boya o 5. Pesa deportiva o ows O
Observaciones:
9.1.2 En &l Aire (M) o
. Alas Delta [a] b. CalOpy . Parapents o d Otro (u]
Observaciones:
9.1.3 En Supesficie Temestra (M) ju ]
8. Montafismo o b. Escalada O o Senderismo =] d. Cicloturismo o e. Canyoning =]
f Exploraciindecuevas O 9. Actividades Recreativas O  h.Cabalgata o i. Caminata o j. Camiping o
k. Picnic a | Dbservacion de flora y fauna O  m. Observacidn de astros O n. Otro o
Observaciones:
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) =]
9.2.1 Tangibles e intangibles. 1=}
a. Recomidos guiados a b. Recorrido autoguiados o c. Visita a talleres artisficos o
h. Participacién en talleres artisticos o d. Visita a talleres artesanales o i. Parficipacicn en talleres artesanales o
e. Exposiciones temditicas permanentes, temporalesCleventuales ;ngEln:z:sclm de piezas, muesiras, obras, efc., o i. Actividades vivenciales y'o kidicas o
- Presentaciones o representaciones en vivo o . Musstras audiovisuales o g. Fotografia =]
i. Degustacidn de plstos tradicionales [~ L Participacidn de la celebracidn o m. Compra de anesanias o
a o. Mesdicing ancestral O O o

10.1. Medios de Promocidn del Atractivo (M)

i Existe un plan de promocion turistica cantonal? sl o NO = Especifique:
£ El Atractivo se encuentra incluida en el plan de promocién turistico cantonal? Sl o NO o
Medio Promiocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocian
a. Pagina WEB o URL:
b. Red Social o Momibre:
c. Revistas Especializadas o Nombre:
d. Material FOP' o Nombre:
e. Oficina de Informacidn Turistica o Nombre:
f. Medicos de comunicacidn (radio, tv, prensa) o Hombre:
0- Asistencia a ferias turisicas o Mombre:
h. Otro o Momibre:
Observaciones:
S e o el
11.1. Frecuencia de visita segin datos estadisticos o
a. ;Posee un sistema de registro de visitantes? 0 sl Nno O Tipa: Digital O Papel O Afios de registno
b. ¢ 5e genera reporte de estadisticas de visita al gractive? s 0O no O Frecuencia de los reportes:
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta {meses) o 3 8 E
Baja (meses) o g g =
d. Liegada de turistas
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12. RECURSO HUMANO si @ NOo O sn
a. Namero de personas a cargo de la administracion y operacidn del atractivo ] d. Numero de personas especializadas en turismo a
e. Nimero de personas con nivel de instruccion o £ Nimero de peracnas capaciadas por lemilica (M) a g- Numero de personas que manejan aigln de
(M): Idiomas (M)
Primaria Secundaria Primeros Awdios Hospitalidad Inglés Aleman
Tercer Nivel Cuarto Nivel Atencion al Cliente Guianza Francés Italiano
Otro mdi::s ge Otro Chino Otro
Observaciones: X

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apelidoy Nombre MELANNY PAOLA MONTARNO GODOY Apliidoy Nombre |NG. MARUXILOARTE TENE  |Apefida y Nombre
Instituzion UNIVERSIDAD NACIONALDE LOJA Instirucién UNIVERSIDAD NACIONALDELOIA  |insttucién
Cargo ESTUDIANTE Cargo DOCENTE, DIRECTORA DE TESIS|Cargo
Correo Elecirénico Melycute1335@gmail.com Correo Elactrénica Mloarte@unl.edu.ec Cormeo Electrénico
Telifons 0967232661 Teléfono 0989909066 Teléfono
Frma Firma _‘:!1:..:'!.' t’!'_,gx.é Firma
Fecha Marzo 2018 Fecha Marzo 2018 Fecta
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Ficha N 6 Bosque Seco

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Codigo del atractivo:

Provincia Cantdn Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nembre del Atractivo Turistico

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia

2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nimero 2.7 Transversal
2.8 Latitud (grados decimales) 2.0 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)

211 Informacién del administrador

a Tipo de Administradar:

b. Nombre dea la Institucidn:

. Nombre del Administrador:

d. Cargo que ocupa:

e. Teléfono / Celular:

. Comeo Electrénico:

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatoldgicas ]
a. Clima: b. Temperatura("C): . Precipitacion Pluviomeétrica {mm}
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo [U) =]
a. Cultura o b. Naturaleza -] . Aventura o
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico =}
a. Pristing o b. PrimitCh c. Rustico Natural o d. Rural B e Urbano O
3.4 Ingreso al atractivo (U) B
b. Horario de Atencion c. Atencidn
8. Tipo de Ingreso -
Ingresa Salida Todos los dias e Solo dias habdes Do Especificar
feriados
Libre 2 o o o o
Restring [m] u] o o o
Pagado [a] u] (=] o o
. 5 . Dinero Depdsito . .
d. Maneja un sistema de reservas: o Efectivo o X o o Tarjeta de Débito o
f. Forma de Electrénico Bancario
Pago:
. Precio: Desde Hasta ¢ Tarjeta de Crédito O  Transferancia Bancaria O  Cheque o
g. Meses recomendables de visita:
Observaciones:
4. ACCESIBILIDAD ¥ CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO 5l ] NO o sn o
& Nombre de |a ciudad o poblado més cercano (Cue presente condiciones minimas de senicios):
b. Distancia desde la ciudad o poblado mas o C Tiempo eslimado  de himi d. Coordenadas (grades Lat: L .
cercano: n desplazamienio en auto: e decimales | - g
Ohbservaciones:
4.2 Vias de Acceso (M) =]
Tipo de wia Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Pri orden =]
a. Terrastre (M) =]
b. Segundo orden o
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c. Tercer arden a | |

Observaciones:
Maritimo o F-:‘:ﬁg‘e Puertflégh:jealle e
b. Acuatico (U) O Lacustre o h;‘:;;ag‘e § Puertflégh:jealle de g
Fluvial O | Moelede Fuero | Muete de
Daida egada
Ohbservaciones:
c. Aéreo (U} (] Nacional o Intesmnacional: o
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M) B
a. Bus ] b. Bussata o . Transporte 4u4 B dTad =] 8. Mobo ted o f. Teleférico o
g- Lancha o h. Bate o i- Barco a j- Canoa a k. Avion o |. Avioneta o
m. Helicdptera o n. Otro o Espacifique
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractive (M) (=]
c. Frecuencia
a. Nombre de |a cooperativa o asociacion que presta el sarvicio b. Estacidn | tarminal E E E E d. Detalle (Traslado ongen | destino)
a 3 & !
B o o o
B o o o
B o o o
o o o a
o o o o
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractive turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) (u]
General [n] Discapacidad Fisica o Diﬁi‘:ﬁfa o Dimai:i'f:d o Discapacidad Intelectual o Psicosocial O :I:C:: ::se o
Observaciones:
4.5 Sefalizacion o
8. Sefializackin de aproximacion al atractivo o | Estado (U) | Bueno o Reguiar o Malo o
Observaciones:
e,
5.1 Planta turistica (M) o
a. En el Atractivi] b. En la ciudad o poblado cercano H
Hotel a Hotel [~}
Hostal a Hostal [~
Hosteria a Hosteria =]
Hacienda Turistica a Hacienda Turisfica [~}
Lodge o Lodge o
Resort a Resart o
Refugio [a] Refugio o
Campamento Turistico O Campamenio Turisico 0O
Casa de Huéspedes a Casa de Huéspedes =]
Ohbservaciones: Obsenvaciones:
et Fre it S EslraB:Iiasclri:;eD;wns Nl.'l"r‘:::sde Nl.':;:sde Aihr::;:::y a Esm:ms Nﬂ;:;:sda Nl.'l'::zr:sda
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Restaurantes [n] Restaurantes ]
Cafatarias a Cafeterias o
Bares =] Bares o
Fuentes de soda a Fuentes desoda O
Observaciones: Observaciones:
Agencias de Viaje (w] Establecimientos regisirados Agencias de Viaje o Establecimienios registrados
Mayoristas (w] Mayoristas o
Internacionales (] Infernacionales (=]
Operadoras (w] Operadoras o
Observaciones: Observaciones:
Guia  Local Macional Especisiza  Cultura Guia  Logd  Necional fensas Cultura
i Especializado
o
o Aventura o Ayentura
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo B8
Accesibilk Estado (U
Categaria (M) Tipa (M) Caniidad s e e G e R w "
Punto de Informaciin o o o u] =]
FTur o [m] o u] o
& Deapoyn ala gesbin | de interpretacian o o o o o
turistica
o Centro de faciitacion turistica o (m] o u] s ]
Centro de recepcidn de visitantes o o a o a
Garitas de guardiania o o o o o
» Miradores o o o o o
b. Dve obsarvacidn y
wigdancia .
Torres de avistamiento de aves o o o o [u]
(=] Torres de vigilancia para salvavidas o (=] o o o
Senderos "] [m] ] u] a
Estaciones de sombra y descanso o a a o a
. De recomido y
descanso
Areas de scampar o [m] o o ]
2 Refugio d alta montafia o o o o o
Baferias sanitarias u | o a o o
d. De servicio
o Estacionamientos o o w] a a
e Oros O [m] o u] a
53C ala ™) o
a. En el Atractive (u] b. En la ciudad o poblado cercano o
_ . _ R Vents de artesanizs  y Alquiler y wvents de equipo Wenta de aresanias ¥
Alquiler y venia de equipo especializado o merchandising B especializado o merchandising B
Casa de cambio o Cajero automdafico O Oo o Casa de cambio O  Cajero sutomslico a Ottro o
Especifiqus Especifiqua:
Obsenvaciones:
6.1 Atractiva (U) =]
a. Conservado ] b. Alterada o €. En procesa de deterioro a d. Detericrado a
Observaciones:
6.1.1 Factores de alferacion y deterior (M)
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6.1.1.1 Maturales (M) 6.1.1.2 Antrdpicos / Antropogénicos (M)
a. Erosidn (n] ;;’zg:if;dﬁ agricalsa y (=] b. Actividades forestales o c. Actividades exiractivas / mneria O
b. Humedad o d. Actividades indusirisles o &. Magligencia / abandono o f. Huaguearia o
. Desastres naturales =] g. Conflicto de tenencia o :;:CCE:?":LDI'ES de usoy o i. Falta de manteniméento =]
d. Flora/Fauna (n] j- Contaminacidn del ambiente O k. Generacidn de residuos [n] | Expansidn urbana (n]
a. Clima o m. Conflicto politico / socal o n. Desarrolio industrial / comercial 0 0. Vandalismo o
Otro o Especifique:
6.2 Entorno (U) B
a. Conservado =] b. Alterado o c. En proceso de deterioro a d. Deteriorado o
Obsenvaciones:
6.2.1 Factores de alteracion y deteriorn (M)
6.2.1.1 Maturales (M) 6.2.1.2 Antropicos [ Anfropogénicos (M)
a. Erositn o 8. Acliiidadas agricolss ¥ o b. Actividades forestales o c A des eatractivas | mineria O
ganaderss
b. Humedad =] d. Actividades industrisles =] &. Megligencia / abandono o f. Huaguearia o
c. Desastres naturales o g- Conflicto de fenencia (=] :gcc}:;::;ores deusoy (=] i. Falta de mantenimiento o
d. Flora/Fauna o j- Contaminaciin del ambiente O k. Generaciin de residucs [a] |. Expansion whana o
. Clima =] m. Conflicto politico / socil o n. Desarrollo industrisl / comercial O . Vandalismo o
Ottrar o Especifique:
Observaciones:
6.3. Declarateria del espacio turistico asociado al atractive ~]
a. Declarante: b. Denominacicn: ;;I?;::: €. Alcance:
Observaciones:
A e T e e
7.1 Servicios Basicos B
a. En el atractiv] b. En la ciudad o poblado mas cercano B
Agua: o Agua B
Especifique: Especifique:
Energia elécinica: [a ] Energia eléctrica %]
Especifique: Especifique:
Saneamiento: o Saneaméento: =]
Especifique: Especifique;
Disposicién de desachos O Disposicion de desechos @
Especifique Especifique:
Observaciones:
7.2 Seftalética en el atractive (m]
T.2.3. Matenialidad 7.2.4. Estado
721 Ambiente 722 Tipo
a Madera b Alurnanio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atracfivos naturales o o o
Pictograma de atracfives culturales o o o
Pictograma da actividades turisticas o o o
Ep Pictograma de servicios de apoyo o o o
urbanas
o Pictogramas de restriccadn (m] o o
Tétermns de atractivos turisticos o o o
Totems de siio o o o
Tatems direccionales o o o
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Pictograma de atracfivos naturales (m] a o
Pictograma de atracfivos culturales o a (=]
Pictograma de actvidades turisticas o o o
Pictograma de servicios de apoyo o o o
Pictogramas d iccdn o o o
. Seflales turisticas de aprodmaciin o o o
En éreas
naturabes
o Paneles de direccionamiento hacia atractivos o o o
atractivos o o o
direccionamiento hacia atractivos, servicios y o o o
Mesas interpretativas (=] o o
Tatern de sifio o o o
m de direccionamiento o o o
Lere:
in{nﬂna?ijfus FMacion boténica o o o
=] Normativos de concienciacicn o o o
Sefalética
intarna de
seguidad  [Proteccion de los elementos ded atractive o o o
a
Otros O
Observaciones:
7.3 Salud (mis cercanoc) (M) =]
a. En el atractivd b. En la ciudad o poblado mas cercano B
Hospital o Clinica o Hospital o Clinica [~
Puesio / Centro de salud o Puesto [ Centro de salud o
© o
2 3
Dispensario médico o - Dispensario médico o =
el -
Botiquin de primeros o -/ o =
auwdics
Otros 0 Ctros o
Obsenvaciones:
7.4 Seguridad (M) =]
a. Privada (m]
b. Policia nacional =] &
2
. Policia metropolitana | Municipal o &
d. Otra (m]
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacion de uso piblico (M) o
a. En el atractivd] . En la ciudad o poblado mas cercano B
Telefonia (M) O Conexion a internat (M) o Telefonia (M) B Conexidn a intemet (M) B
Fya o Linea tef (=] Fibra dptica (=] Fija ] Linea telefirica B Fibra dptica o
Mawil o Saiélite o Redes inalimbricas o Méwil [~} Saiélite o Redes malémbricas =]
Satelitsl a Telefonia mévil s Satelital [n) Telefonia mdvil O
Observaciones:
Radio portatil (U) o
De uso exclusivo para el visitante o De uso exclusivo para comunicacion intema O De uso exclusivo en caso de emergencia
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) (w]
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Desslaves o Sismos o [Erupciones volcanicas o Incendios forestales o
Sequia o Inundaciones o Agusjes o Tsunami o
FA i Z £ Insfitucion que elaborg Nombre del Afio de
7
i Existe un plan de contingencia en caso de catéstrofes? o aldh A d i iak i
Observaciones:
a. (Bl GAD | Plan de D o Turislico L s O no O Afio de elaboracidn: 2016
b. ¢El atractivo se encuentra dentro de la planificaciin turistica femitonial (GAD'S)7? s O no O [Especifiqua:
c. ;Exisien normativas que se apliquen para el desamolio de la actividad furistica en el atractivo? s 0O NO O Especifiqua:
d. ;Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de |a actividad turisfica en &l abractivo? s 0O NO DO Especifiqua:

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) 1]
08.1.1 En el Agua (M) o
a. Buceo o b. Kayak deDar c. Kayak lacustre (=] d. Kayak de Rio (=] . Surf o
£. Kite surf o g-Rafimg O h. Snorkel o i. Tubing o J- Regata o
k. Paseo en panga [=] |. Paseo en Dhte m. Pas=o enlancha o ;ﬁ;f: B0 moto o . Parasailing o
p. Esqui acuatico o . Banana ilante r. Boya o 5. Pesa deportiva o oo O
Observaciones:
9.1.2 En &l Aire (M) 1]
a. Alas Delta =] b.Cancpy O c. Parapents o d Otro o
9.1.3 En Superficie Terrestra (M) =]
a. Montafismo a b. Escalada O c. Senderismo ] d. Cicloturisma B &. Canyoning o
f. Explorecion de cuevas O g::f::&:‘:es O  h. Cabalgata o i. Caminata [~} j- Camping B
k. Picnic 2 fopsenacndefRY @ m Obsenvaciondeastos O n O o
Observaciones:
9.2 ATRACTIVIOS CULTURALES (U} =]
9.2.1 Tangibles & intangibles o
8. Recomidos guiados o b. Recormido autoguiados o c. Visita a talleres artisticos o
h. Participaciin en talleres artisticos o d. Visita a talleres arlesanales o i. Participacidn en talleres arfesanales o
. Exposiciones temaficas permanentes, temporsles y eventualedd ;qati:jdn de piezss, mussiss, obres, ez, o i Actividades vivenciales yio lbdicas o
0- Presentacionss o representacionss en vivo o h. Muestras audiovisushes o - Fotografia =]
j. Degustacion de platos radicionales o |. Participacion de la celebracion o m. Compra de artesanias (=]
n. Convivencia m] 0. Medicina ancesiral O oo o
Observaciones:

10.1. Medics de Promocidén del Atractive (M)

& Existe un plan de promocién turistica cantonal? = a NO o Especifique:
& El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocian turistico cantonal? 51 =] NO o

Medio Promocional Direccidn y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocidn
a. Pagina WEB o URL:
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12. RECURSO HUMANO st O No O sn 8

8. Numero de personas a cargo de la administracion y operacién del atractivo a d. Numero de personas especializadas en turismo o
e Numero de personas con nivel de instruccion (M): o f. Ndmero de personas capacitadas por temética (M) o g ode, . q‘;:” algin de o
Primaria Secundaria Primeros Awdlios Hospitalidad Inglés Aleman
Tercer Nivel Cuarto Nivel Atencidn al Cliente Guianza Francés Raliano
Sensibiizacion de <
o discapacidades Otro : Chino Otro

Observaciones:

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

MANCOMUNIDAD DE

MUNICIPALIDADES DEL SUR
OCCIDENTE DE LA PROVINCIA DE LOJA

c. Ubicacion grafica del Atractivo

Fuente:

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apelidoy Nombre MELANNY PAOLA MONTARNO GODOY Apellido y Nombre |NG. MARUXILOARTE TENE Apelida y Nombre
Instituzion UNIVERSIDAD NACIONALDE LOJA Institueén UNIVERSIDAD NACIONALDELOIA  |insttucién
Cargo ESTUDIANTE Cargo DOCENTE, DIRECTORA DE TESIS|cargo
| Corren Blectrénico Melycute1995@gmail.com Correo Electrénico Mloarte@unl.edu.ec Correo Electrénico
Tetéfons 0967232661 Teléfono 0989909066 Teléfono
Firma £ ﬁi;:{ Firma ) \:_ o “‘—’E& Fira
Fecha Marzo 2018 Fecha Marzo 2018 Fecta
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Ficha N 7 Chorro el Almendral

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cédigo del atractivo:
Provincia Cantén Pammogquia Categaria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantdn 2.3 Parroquia
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Naomero 2.7 Transversal
2.8 Latitud {grados decimales) 2.9 Longitud (grades decimales) Click 2.10 Altura {msnm)
2,11 Infermacién del administrador
a Tipo de Administradaor: b. Mombre de Ia Institucidn:
c. Nombre del Administrador: d. Cargo que ocupa
. Teléfono / Celular: f. Comeo Electronico:
Observaciones:
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatoldgicas "]
a. Clima: b. Temperabura(®C) . Precipitacidn Pl
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractive (U) -]
a Cultura o b. Naturaleza -] c. Aventura o
3.3 Escenario donde se localiza el atractive turistico B
a. Pristing o b. Primitive =] ©. Rastica Matural o d. Rural ] eUbane 0O
3.4 Ingreso al atractivo [U) a
b. Horaric de Atencidn c. Atencicn
8. Tipo de Ingresa
Ingreso Safida Todos los dias R Soln dias habiles Oftro Especificar
feriados
Libre =] =] =} o o
Resfringido o o o ] =]
PFagado o =) =) o o
d. Maneja un sistema de reservas: (u] Efectivo u] D:-n;?ro_ Depc-slr:o o Tarjeta de Débito o
f. Forma de Blectrinico Bancario
) Pago: ) ) )
&. Precio: Desde Hasta Tanjeta de Crédito =) Transferencia Bancaria o Cheque o
g. Meses recomendables de visita:
Observaciones:
4. ACCESIBILIDAD ¥ CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO 11 =] NO m} il 0
a Nombre de la ciudad o poblado més cercano (Que presente condiciones minimas de senicios |
b. Distancia desde la ciudad o K B Tiempo ssfimado  de - O Coordenadas (grades Lat L
poblado més cercano: m desplazamienio en auto: vm decimales ) at. ong.
Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M) B
Tipo de via Coordenada de inicio ‘Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden =]
a. Temestre (M) =]
b. Segunda orden o
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. Tercer arden (m] ‘ |
Observaciones:
Marii o Puerio / Muslle Puerio / Muelle de
arime de pariida Liegada
fic Puerin / Muslle 8 Puerto [ Muelle de b1
a N
b. Acuatico (U} Lacustre o de pariida E Liegada E
Fiuvial o Puerio / Muslle Puerto [ Muelle de
e de partida Lizgada
Observaciones:
c. Aéreo (L) (] Macional: a Internacional a
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M) [~ ]
8. Bus B b Bussia O  c Transporte 4x4 M dTad =] & Moio taxi ] f. Tedaférico m]
g- Lancha (u] h. Bote o i. Barco o Canoa o k. Awidn o . Avioneta o
m. Helicdptero O n 0o O  Especifiqua
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractive (M) ]
c. Frecuencia
& Mombes ds la coperaiive o seocecitn qual ) poe | orminad 3 d. Detale (Trasado arigen / desting)
presta el servicio E E
i &
[ o o o
. o o u}
) u} o u]
o o o (u]
o o o u]
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistice al medio fisico para personas con discapacidad (M) (n]
General o Dist:a_ptacidad o Disl:a_pacidad o Dicapac_idad o Discapacidad Intedectusl o Psicosocial 0O g NG.ES o
Fisica Visual Auditiva accesible
Observaciones:
4.5 Sefializacion n]
8. Sefalizaciin de aprosmacion al atractivo a ‘ Estado (U) ‘ Buena o Reguilsr o Malo o

Observaciones:

5.1 Planta turistica (M) [*]
a. En el Atractive 0O b. En la ciudad o poblado cercano "]
T e e T e e

Hotel a Hotel a
Hostal a Hostal a
Hosieria a Hosieria o
Hacienda Turistica a Hacienda Turistica ]
Lodge a Lodge o
Resart a Resort a
Refugio o Refugio =]
Campamento Turistico 0O Campamento Turistice 0O
Casa de Huéspedes a (Casa de Huéspedes o

Observaciones:

‘Observaciones:
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Aliment bebid o Establecimientos Nimero de Nimero de Alimentos y = Establecimientos MNimero de MNdmero de
it ) registrados Mesas Plazas bebidas regisirados Masas Plazas
Restauranies o Restauranies B
Cafieterias [} Cafeterias o
Bares ] Bares a
Fuentes de soda o Fuenies desoda @O
Observaciones: Observaciones:
Agencias de Viaje a Establecimienios registrados Agencias de Viaje a Establecimientos registrados
Mayuoristas o Mayaristas a
Intarnacionales [n] Internacicnales a
Operadoras o Operadoras a
Observaciones: Observaciones:
i ; Nacional = i Nacional
Guia Local Nacional E o Cultura Guia Local Nacional Espocidizado Cuitura
[m] Avantura [m] Awentura
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractive o
i . . Accesibilidad Estado (U)
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador i I B R "
Puni Informacidn [m] =] O o o
-Tur m] o O u] o
a.De Bpayn 8 18085550 | it de interpretacian m] o u] m] o
turistica
o Centro de faciltacion turistica (m] [n] O o m]
Centro de recepcidn de visitantes O ] [n] o o
Garites de guardiania o [u] ] (u] o
» Miradores o o O o o
b. De observacidn y
wiglancia i
Torres de tamienio de aves [m] s ] O o o
= ;:If‘raef ﬂas:le vigilancia  para = o I8 e} I
Sendercs m] o O o m]
Estaciones de sombra y descanso B ] [n] ™| o
descanso
Areas de acampar m] o o u] o
8 Refugio de alta montafia o o o o o
Baterias sanitarizs =] ~] [~ o (w]
d. De servicio
] Estacionamientos w] a o w] w]
e Oros O o O o (w]
Observaciones:
5.3 Compl 1tarios a la actividad turistica (M) (n ]
a. En el Atractive a b. En la civdad o poblado cercano a
Alquiler y venla de equipo o Venta de aresanias Y g Alguler y wventa de equipo o Venta de artesanias Y o
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio a Cajero sutomatico o Oim =] Casa de cambio O  Cajero automébico O Ot o
Espedifique Especifique
Observaciones:
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6.1 Atractive (U) B
a. Consarvado o b. Alterado [~} c. En proceso de deterion (] d. Deteriorado o
Observaciones:
6.1.1 Factores de alteracidn y deterion (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrdpicos | Antropogénicos (M)
a. Erosidn [~ ] ;;!'::'Li;ird;dﬁ agricolas y =] b. Actividades forestalos a . Actividades exiractivas / mineria O
b. Humedad o d. Actividades industrizles =] . Negligencia / sbandono =] f. Huaquearia a
c. Desastres naturales o g- Coniflicto de tenancia a ::;:;:SI';':"E deusoy a L Falta de martenimiento a
d. FloraFauna o j. Contaminacidn del ambiente o k. Generacion de residuos o L. Expansidn urbana o
e. Clima o m. Conflicio politico  social o n. Desarrollo industrial / comercial O 0. Vandaismo a
Otray =] Especifique:
Observaciones:
6.2 Entorno (U) B
a. Conservado o b. Alterado B . En proceso de deterion o d. Deteriorado o
Observacones:

6.2.1 Factores de alteracion y deteriono (M)

6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos /| Antropagénicos (M)
a. Erosidn a ;ﬂ‘:ﬁ:“ agricalas ¥ B b Actividades forestales B c Actvidades extractivas / mineria O
b. Humedad [n] d. Actividades indusiriales ] . Negligencia | shandono ] f. Huaquearia ]
c. Dasastres naturales. o g- Conflicto de tenencia =] mig‘:m deusoy o i Falta de mantenimiento o
d. Flora/Fauna =] j. Contaminacin del ambiente =] k. Generacidn de residuos =] L Expansidn urbana =]
e. Clima o m. Conflicio politico  social o n. Desamollo industrial / comercial O 0. Vandalismo o
Otroy o Especifique:
Observaciones:
6.3. D ia del espacis isti iado al atractivo o
a. Declarante: b. Denominacicn: :B;ﬂ:: . Alcance:
Observacones:
e ot i T
7.1 Servicios Basicos B
a. En el atractive © b. En la ciudad o poblado mas cercano B
Agua B Agua B
Especifique: Especifique:
Enerpia eléctrica: [~] Enerpia eléctrica [~ ]
Especifique: Especifique:
Saneamiento: o ‘Saneamiento: B
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Espediique

Especifique

Disposicidn de desechos O

Disposicidn de desachos B

Espediique

Especifique

Observaciones:

7.2 Seflalética en el atractivo ]
7.2.2. Materishdad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambéente 7.22. Tipo
8. Madera b Aluminia .0t Especifiqua B R M
Pictograma de alracivos naturales a [} o
Pictograma de atracfivos culturales [n] o o
Pictograma de actividades turisficas =] [m] o
X Pictograma de servicios de apoyo o o o
En éreas
urbanas
o Pictogramas de restricocidn [n] o o
Tdbems de atractivos buristicos o ] [m]
Tistemns de sitio o o =]
Tidbems direccionales a o a
Fictograma de atractos naturales [u] (] o
PFictograma de atractvos culturales o o =)
Pictograma de actividades turisticas o O o
Pictograma de senvicios de apoyo o o o
PFictogramas de resfriccidn o ] o
. Sefales turisticas de aprokmacion o =] o
En éreas
naturales
Paneles de direccionamients hacia atractivos o o [n]
o
Panel informatiw abractivos o (] o
Pa"el. |_|'|I?rr|§ il cionamiento  hacia t a 2]
alractivos, servicios y actividades
Mesas interpratativas o =] =)
Tatem de sifio o [u) o
Tobern de direccionaméento o (=] o
Letrercs
informativos | 08 informacidn boténica o =] o
o Narmativos de concienciacion o [u) o
Seflalética
interna de
seguridad Proteccion de los elementos del atractivo o [m] o
a
Ores O
Observaciones:
7.3 Salud (més cercano) (M} =]

a. En el atractive

o

b. En la ciudad o poblade mas cercano B
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a.En el atractive 0O b. En la ciudad o poblade mas cercane B
Huaepital o Clinica 8] Hespital o Clinica [~ ]
Puesio / Cenbro de salud o Puesio | Centro de sabud =]
o k-]
Dispensario médico o g Dispensario médico o %
Botiguin de primeros o 2 Bofiquin de primeros o 2
awdios aundios
Otros o Ofros o
Observaciones:
7.4 Seguridad (M) =]
a_ Privada o
b. Policia nacional =] i
. Policia metropoitana | Municipal o "3'
d. Otra [u]
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M) B
a. En el atractive & b. En la ciudad o poblado mas cercane 0O
Telefonia (M) ©H Conexidn a internet {M) (u] Telefonia (M) O Conexion a internet (M} O
Fia [~ ] Linea telefdnica a Fibra dpfica a Fia a Linea telefinica O Fibra épfica a
Mawil [~} Satélite [u] Redes nalémbricas [n] Wil o Satalita o Redes inalambricas a
Satelital a Telefonia mdvil =] Satelital a Tedefonia mdvil a
Dbservaciones:
Radio portatil (U) o
Die uso axclusivo para el visitante o De uso exclusivo para Comunicacion ntema ) D& uso exclusivo en caso de emergencia o
Dbservaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) a
Deslaves o Sismos [w] Erupciones volcanicas [w] Incendios forestales o
Sequia o Inundacionas o Aguajes o Tsunami o
éEﬁshm plan de confingencia en caso de o Institucion que elabord el Hombre del Afio i de
catastrofes? documento. documentoc elaboraciin
Observaciones:
e 3E w95
a. (El GAD cuenta con el Plan de Desarrolie Turistico Tenitonial 7 s 0O nNoO B Afio de elabaracion: 2016
b. ¢ El atracivo se encuentra denfro de la planificacion turistica terrionial (GAD'S)? s1 O NOo B Especifique:
. j Exisien normativas que se aplquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? 5 0 NO & Especifique:
d. ;Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrolio de la ectividad turistica en el atractiva? s 0O NO B Especifique:
Observaciones:
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10.1. Medics de Promocidn de

| Atractivo (M)

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) &
9.1.1 En o Agua (M) o
a. Buceo o b. Kayak de mar [n] c. Kayak lacusire o d_ Kayak de Rio o e Surf [n]
f. Kite surf =] g. Rafiing o h. Snorikel o L Tubing o |- Regata o
k. Pased en panga o | Paseo en bote o m. Pases en lancha o :mﬂ:::: = ot o 0. Parasailing o
p- Esqui acusfico o q. Banana flotante o r.Boya o = Pesa deportiva o oo O
Observaciones:
9.1.2 En i Aire (M) a
a. Alas Defta o b. Canopy o c. Parapente o d Otro o
Dbservaciones:
9.1.3 En Superficie Temesire (M) o
8. Montafiismo o b. Escalada o c. Senderismo o d. Cicloturismo o . Camyoning o
[ Exploracin de cuevas 0 aﬁgﬂ“:ﬂ:“ O  h Cabalgaia O  iCaminata O  j Camping o
k. Picriic g OuenecindelmY B m Obsevadtndesstos O nOwo 2
Observaciones:
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) a
9.2 1 Tangibles @ intangibles &
8. Recomidos guiados a b. Recorrido sutoguisdos o c. \isita a talleres artistcos o
h. Participacign en talleres artisticos ] d. Visita a talleres artesanales O i Paricipacion en talleres artesanales (u]
:.eminnes teméticas permanentes, temporales o L"gEmma::;cm de piezas, muesiras, obras, eic, O i Actvidades vivenciales yio liicas 2
0. Presentaciones o representaciones en vivo a h. Muestras audiovisuales O g Fotografia ]
j- Degustacion de platos radicionales a |. Participacion de ka celebracidn =] m. Compra de artesanias o
n. Convivencia o o. Medicina ancestral O Ot o
Observaciones:

£ Existe un plan de promocidn turistica cantonal?

s B

NO o Especifique:

£EI Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocidn turistico cantonal?

| =] No O

Medio Promocional Direccidn y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocidn

2. Pagina WEB a URL:

b. Red Social o Momibne:
c. Revistas Especializadas ] Nomibre
d. Material POP o MNombbre:
e. Oficina de Infiormacion Turistica o Mombee:
f. Medics de comunicacion (radic, tv, prensa) -] MNomibre:
0. Asistencia a ferias turisticas o Nomibre
h. Ot o Mombre:
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h. Otro a MNombra:

Observacones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) 5 0O NO -} Especifique:
Obsenvacones:
Besmnmamismen L0 R e e
11.1. Frecuencia de visita segin datos estadisticos a
a. i Posee un sistema de registro de visitanies? = = | NO 0O Tipe: Digitadl O Pxel O Afios de regisino
b. i Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? s 0O wo O Frecuencia de los repories:
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) 2 E 8 §
Baia meses] o | 3§ g >
d. Legada de turistas
a Turista nacional Liagadas mensuales Total anual o Turista extranjera Lisgadas mensuales Total Anual
Ciudades de origen Paises de origen
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave =]
Nembre del informante Clave: Contactos:
Demanda segin dias de visita o Demanda segin frecuencia de visita "
Lunes a viemes ';";E:: Dias feriados Permanents= [ Escional B Esporidica O nesstente 00

a. MiFmene de personas a cargo de la administracion y operacidn del atracive O d. Nimero de personas especializadas en turismo =]
e.Nmis:mcEm nivel de o f Niimero de personas capacitadas par temsiica (M) o . Niimero da parlsduiwn:sazmrmjm algin de o
Primaria Secundaria Primercs Audlios Hospitalidad Inglés Aleman
Tercer Nivel Cuarto Nivel Atencidn al Clienbe Guianza Francés hiahano
oo pomoerrereiiii oo Ching ot
Observaciones:
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a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente:

c. Ubicacion grafica del Atractivo

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apelidoy Nombre MELANNY PAOLA MONTARNO GODOY Apelido y Nombre |NG. MARUXI LOARTE TENE Apelido y Nombre
InsStucion UNIVERSIDAD NACIONALDE LOJA Institucién UNIVERSIDAD NACIONALDELOIA | inssweisn
Cargo ESTUDIANTE Cargo DOCENTE, DIRECTORA DE TESIS|cargo
Cotreo Blectrénico Melycute1995@gmail.com Correo Elactrénico Mloarte @unl.edu.ec Correo Electrénico
 Teldfono 0967232661 Teléfono 0583803056 Teldfono
Fima Sl Firma Firma
Fecha Marzo 2018 Fecha Marzo 2018 Fecha
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Ficha N 8 Centro Binacional de Formacion Técnica Zapotepamba CBFTZ

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractivo:
Provincia Cantan Pamoguia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nadmero 2.7 Transversal
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) click 2.10 Altura (msnm})

211 Infermacién del administrador

a. Tipo de Administradaor: b. Mombre da la Institucidn:

c. Nombre del Administradior: d. Cargo que ocupa

. Teléfono / Celular: f. Comeo Electronico:
Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3ic isticas climatolégi B
a. Clima: b. Temperabura(*C) c. Precipitacadn Pluviométrica (mm):
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (L) 1~

a Cultura -} b. Naturaleza o c. Aventura o
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico -]

a. Pristing o b. Primitivo (] . Ruistico Natural o d. Rura =] e Ubane O
3.4 Ingreso al atractive [U) a
b. Horario de Atencidn . Atencidn
a. Tipo de Ingreso
Ingreso Salida Todos los dias s de_se-rnarla ¥ Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libwre: =] -] =) o =]
Feestring =] =] =] o o
Pagado u} u} =) o o
d. Maneja un sistema de reservas: u] Efective u] D-ngro_ o Depc-sl':o o Tarjeta de Débito o
. Forma de Blectrdnico Bancario
) Pago: ) ; )
e. Precio: Desde Hasta Taneta de Crédito o Transferencia Bancaria =] Cheque o
g. Meses recomendables de visita:
Obsenvaciones:

4. ACCESIBILIDAD ¥ CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO 51 B NO (] il m}

8 Nombre de la ciudad o poblado mé&s cercano (Que presente condiciones minimas de senicios):

b. Distancia desde la ciudad o I c. Temps esBmado de oo .. Coordenadas (grados Lat L
poblado més cercano: m desplazamiento en auto: v decimales ) at. ong.
Obseraciones:
4.2 Vias de Acceso (M) =]
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km} Tipo de matarial Estado
a. Primer orden =]
a. Temestre (M) B
b. Segundo orden o
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Mariti o Puerio / Muslle Puerto / Muelle de
ma de partida Liegada
- Puerio / Muslle 8 Puerio / Muelle de 2
b. Acuatico (U) O Lacustre w] de partida % Liegada E
Fruvial o) Puerio / Muelle Puerto / Muelle de
s de partida Liegada
Observaciones:
c. Aéreo (U} o Macional: a Internacional a
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M) =]
8. Bus B b Buseta O c Transporte 4xd B dTax =] e Moo taxi o f. Teleférico o
g- Lancha O hBoke O iBamco o Canca o k. Avidn o . Avioneta o
m. Helicdptero O n 0o O  Especifique
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractive (M) ]
c. Frecuencia
& Mombes de la cooparslive o seocidin gque) | pop s formind 3 d. Detae (Traskado origen / desting)
presta el servicio 5 g
:
[ o 5] o
[ o 5] o
B o o o
o o o o
[u] m] o o
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractive turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) (n]
General o Disca_p\_acidad [n] Disca_pacidad (m) Dicapac_i:lad O Discapacidad Intelectual o Peicosocial 0O d. Nc-_es (m]
Fisica Visual Auditiva accesible
Obsenvaciones:
4.5 Seflalizacion 8]
8. Seffalizackin de aproxémacion al afraciivo a ‘ Esiado (U} ‘ Bueno =] Regulsr [n] Malo m]

Observaciones:

5.1 Planta turistica (M) 17}
a. En el Atractivo b. En la civdad o poblade cercano o
Alojamiente O Es’:;::d':“ gty U st Alojamiento O E:ﬂf‘;mf“ Sproll S
Hotel a Hatel a
Hosial a Hostal a
Hosieria o Hosteria a
Hacienda Turistica "] Hacienda Turistica o
Lodge a Lodge a
Resort a Resort a
Refugio [n] Refugio =]
Campamenio Turistico O Campamento Turistico 0O
Casa de Huéspedes a Casa de Huéspedes a
Observaciones: Dbeervaciones:
iy Bxbidea 2 Esl:;liesc::di:ws Mumero de Nﬂ};‘na»azrzsda Mibn:;;::: ¥ o Est;a;;l:ni_:j:ws Nl]hr:egsde Mdmero de
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Resiauranies =] Restauranies (u]
Cafisterias a Cafieterias u]
Bares a Bares a
Fuenies de soda =] Fuenfes desoda @O
Observaciones: Observaciones:
Agencias de Viaje a Establecimientos registrados Agencias de Viaje a Establecimisntos registrados
Mayuristas a Mayoristas o
Internacionakes a Internacionales o
Operadoras ] Operadoras =]
Observaciones: Observaciones:
. . Macicnal . : Nacional
Guia Local Nacional - izado Cultura Guia Local Macional Ty Cultura
=] Aventura =] Aventura
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo "}
: " P Accesibilidad Estado ()
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coomrdenadas Administrador o I B R "
Informacién o o O o (w]
-Tur u] o O u] o
8. Da.apoyn ala geslion | oy, g interpretacian u] o O u] o
turistica
o Centro de facHitacitn turisfica o [u] O (m] o
Centro de recepcion de visianies o o [m) o o
Garites de guardiania (m] ] O u] o
. Miradores o ] O o w]
b. Die obsarvacidn y
wigilancia i
Tomes de avistamienio de aves o o O u] (w]
Tomes de  wigilancia  para
a salvavidas a o o o a
Sendercs =] ~] =] o o
Estaciones de sombra ydescansoe B -] %] (] o
c. De recomido y
descanso
Areas de acampar w] o O u] o
8 Refugio de alta montafia o o o o o
Eaterias sanitarias =] "] =] o m]
d. De serviciy
] Estacicnamientos =] [~} = o o
e Oros O a O o (w]
Observaciones:
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) o
a. En el Atractivo o b. En la civdad o poblade cercano o
AMlquiler y wvenlta de equipo o Venta de BMEsanias ¥ o / y venta de equipo o Venta da artesanias ¥ o
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio =] Cajero sutomatico O Om o Casa de cambio O Caero avioméatico O Ote o
Especifique Especifique:
Observaciones:
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6.1 Atractivo (U) =]
a. Conservado =] b. Alterado o . En proceso de delerion d. Deberiorado
Observaciones:

6.1.1 Factores de alteracion y deterions (M)

6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrdpicos / Antropogénicos (M)

&. Erosidn o ;é’:’;‘ai;if;dﬁ agricolas y [n] b Actividades forestsles a c. Actividades exiractivas / mineria O
b. Humedad o d. Actividades industriales a . Negligencia / shbandono a f. Huaquearia a
c. Desasires naturales o g- Conflicio de tenencia =] :;{:;Siig':"ﬁ deusay o L Falta de mantenimiento o
d. Flora'Fauna o . Contaminaciin del ambiente a k. Generacidn de residuos a L. Expansidn urtbana a
e. Clima o m. Conflicio politico / social a n. Desamollo industrial / comercial 0 o Vandalismo o
Ortro o Especifique:

Observacones:
6.2 Entorno (U) =}
a. Consarvado (w] b. Alterado B c. En proceso de deferion d. Deteriorado

Observaciones:

6.2.1 Factores de alteracion y deterion (M)

6.2.1.1 Naturales (M)

6.2.1.2 Antrdpicos / Antropogénicos (M)

8. Actividades agricolas y

7.1 Servicios Bésicos

a. Erosidn [~} oo [~ ] b. Actridades forestales [~ ] . Actividades extractivas [ mineria 0
b. Humedad o d. Actividades industrizles o e Negligencia | sbandono o f. Huaguearia o
c. Desastres natwrales [a] - Conflicto de tenancia [n] h M'm de usoy o i Falta de mantenimients o
expOosicion

d. Flora/Fauna o - Contaminaciin del ambienie o k. Generacion de residuos o L Expansidn ubana o
&. Clima o m. Conflicio politico / social o n. Desamollo industrial / comercial 0 0. Vandalismo o
Ottrg o Especifique:

Observacones:
6.3. D del espaci i do al atractivo o

a. Declaranta: b. Denominacitn: b Fciw !1e c. Alcance:
declaraciin:
Observaciones:

a. Enel atractive B

b. En la ciudad o poblado mas cercane 0O

Agua: =] Agua
Especifiqua: Especifique:

Energia elécirica: =] Energia eléctrica
Especifiqua: Especifique:

Sanaamienta: [~} ‘Sanaamiento:
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Especifique

Especifique

Disposicién de desechos @

Disposicsén de desechos O

Especifique

Espedifigue:

Observaciones:

7.2 Sefalética en el atractive a
7.2.3. Materiakdad 724 Estado
7.2.1 Ambiéente 722 Tpo
8. Madera b Aluminio e.0tro Especifiqgue R
Fictograma de atractivos naturales (] [n]
Pictograma de atractivos culturales O o
Pictograma de actividades turisticas [m] o
) Pictograma de servicios de apoyo (] (]
En &reas
urbanas
Pictogramas de restriccién o o
(=]
Tidterns de atractivos turisticos o o
Tdterns de sitin o o
Tdterns direccionales o o
Pictograma de afractivos naturales o (8]
Pictograma de atractivos culturales o a
Pictograma de actividades turisticas o =]
Pictograma de servicics de apoye =] o
Pictogramas de restriccion =] =]
) Sefales turisticas de aproximacisn =] o
En éreas
naturales ) R R
- Pangles de direccionamiento hacia atracives [u} o
Panel informative de atractivos [u} o
Panel  informati cionamienio  hacia o o
airactivos, senvicios y ades
Mesas interpretativas (=] =]
Tétem de sifio =} o
Tétem de direccionamiento =} o
Letraros . . R
informativas | '€ iformacién boténica =} o
=] Normativos de concienciacion =} o
Sedalética
interna de
segundad | Proteccidn de los elementos del atra: o o
o
Oos O
Observaciones:
7.3 Salud [més cercano) (M) B2
a.Enel atractive 0O b. En la ciudad o poblado mas cercano &
Hospital o Clinica O Hospital o Clinica [~
Puesio | Cen salud O Puesio / Centro de salud =]
° ©
5 ]
Dispensario médico o % Déspensario médico O §
Botiquin de primeros o © Baotiquin de primeros o ©
auwdios aundhos
Otros O Otros o
Observaciones:
7.4 Seguridad (M) =]
a Privada =]
b. Policia nacional (u] &
=




c. Piolicia meiropolitana ! Municipal o 2‘
d. Otra o
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M) =]
a.Enel atractive © b. En la ciudad o poblado mas cercano O
Telefonia(M) & Conexidn a internet (M) =] Tedefonia (M) O Conexién a intemet (M) O
Fra = Linea telsfidnica o Fibra dplica =] Fija o Linea telefnica O Fibra dplica a
Mdwil [~ ] Satélite a Redes inalémbricas a Wil a Satélite 5] Redes inaldmbricas =]
Satelital a Telefonia mdvil a Satelital a Tedsfonia mdvil a
Observaciones:
Radio portatil (U) o
Die uso exclusivo para el visitants (u] De uso exchusivo para comunicacion intema w] De uso exclusivo en caso de emergencia o
Observacones:
7.6 Multiamenzazas (M) a
Deslaves o Sismos o Erupciones volcanicas o Incendios forestales o
Sequia o Inundaciones o Agusies o Teunami o
gﬁmmpmdemmammde ] Institucion que elabord e Nombre del Afio 3 de
catisirofes? documento. documanio: elaboraciin:
Observaciones:
Ereeeess R RS E
a. ;1 GAD cuenta con &l Plan de Desarrolio Turistico Temtonal? 5 0O No O Afio de elaboracion: 2016
b. ;Hl atractivo se encuentra dentro de Ia planificacion turistica temitonal (GAD 5)7 si 0O no 0O Especifique:
c. j Existen normativas que se spliquen para el desamolio de la actividad furistica en el atractvo? 5 0O NO O Especifique:
d. ;Existen ordenanzas que se apliquen para el desarollo de la actividad turisfica en el abraciivo? s 0O NO O Especifique:
Observaciones:
s L e R e
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) O
9.1.1 En = Agua (M) o
a. Bucso ] b. Kayak de mar =] . Kayak lacustre o d. Kayak de Rio =] a. Surf ]
i. Kite surf o g- Rafting o h. Snorkel o Tubing (] j- Regata o
k. Paseo en panga o |. Pazeo an bote o m. Paseo en lancha o ;E:;E: en mata o . Parasailing =]
p- Esqui acustico o . Banana flotante o r. Boya o 5. Pesa deporiiva o oo O
Observaciones:
9.1.2 En &l Aire (M) o
a. Alas Delta o b. Canopy o c. Parapenie o d Do o
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Temesire (M} o
a. Montafiismo o b. Ezcalada o . Sendarismo o dl. Cicloturismo o &. Canyoning o
f Exploaciondecoevas 0O - Acti Fljades O  h. Cabalgata [u] Caminsta o j- Camping u]
Recreativas
k. Ficnic (] IEE::E'—"IM" defoay @ m Obsenvacindesstos O n. Otro (]
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9.2 1 Tangibles & intangibles ©

8. Recomides guiados =] b. Recomido autoguiados O  c.Visita a talleres artisticos a
h. Participacidn en talleres artisticos ] d. Visita a talleres artesanales ] L Participacion en talleres artesanales o
;.EE:IE&;;?QE tematicas parmanentes, temporales o gngiEmna::isoén de piezas, muestras, obras, eic., O i Actvidades vivenciales yio lodicas 2
0. Presentaciones o representaciones en viva ] h. Muestras audiovisuales O g Fotografia =]
j. Degustacian de plaios tradicionales =] |. Participacion de la celsbracidn O  m. Compra de artesanias o
n. Convivencia =] o. Medicina ancestral o Otrg o

Observaciones:

10.1. Medios de Promocidn del Atractive (M)

i Existe un plan de promocion turistica cantonal? 51 o NO o Especifique:
LE| Atractive se encuentra incluido en &l plan de promocidn turistico cantonal? 51 =] NO o
Medio Promocional Direccidn y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promociin
a. Pagina WEB o URL:
b. Red Social a Nombre
c. Revistas Espedializadas o Nombre
d. Material POP a Mombre:
. Oficina de Informacidn Turistica =] MNombre
f. Medios de comunicacidn (radio, tw, prensa) o MNombre
0. Asistencia a ferias furisticas [n] Mombre:
h. Otro o Nombre
Observacones:

Aesswemneien e R e
11.1. Frecuencia de visita segin datos estadisticos a
a. ¢ Posse un sistema de registro de isitanies? </ = No O Tipe: Digital O Pepel O Afos de regisiro
b. ;5e genera reporte de estadisficas de visita al airactivo? s 0O no O Frecuencia de los repories:
. Temporalidad de visita al atractive
Alta (meses) o § 8 E
Baja (meses) (m] % E -
d. Liegada de turistas

o Turista nacional Liegadas mensuales Total anual o Turista extranjerc Liegadas mensuales Total Anusl

Ciudades de origen Paises de origen

Observaciones:

11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave o

Nombre dal Informante Clave: Contactos:

Demanda segin dias de visita o Demanda segin frecuencia de visita a
Lunes a viemas ZL:Z:: Dias fariados Parmanente o Estacional o Esporadica (] Inexstente 0O

Observacones:
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12. RECURSO HUMANO si O NOo O sn a

a. Nimero de personas a cargo de la administracin y operacion del atractivo O d. Numero de personas especializadas en turismo a
e. Nimero de personas con nivel de . o . . NUmero de personas que manejan algun de
ins 50 (M): a f. Numero de personas capacitadas por temdtica (M) a g P Idinmasq(M) i 9 s ]
Primaria Secundaria Primeros Awalios Hospitaidad Inglés Aleman
Tercer Nivel Cuarto Nivel Atencion al Cliente Guianza Francés Nakano
\ Sensibiizacion de Zop x
Otro 21 discapacidades Otro 0 Chino Otro
Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente:

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:

Apelidoy Nombre MELANNY PAOLA MONTARO GODOY Apellido y Nombre |NG. MARUXILOARTE TENE  |Apefido y Nombre

InsStucion UNIVERSIDAD NACIONALDE LOJA Institucién UNIVERSIDAD NACIONALDELOIA | inssweisn
Cargo ESTUDIANTE Cargo DOCENTE, DIRECTORA DE TESIS|cargo

Cotreo Blectrénico Melycute1995@gmail.com Correo Elactrénico Mloarte @unl.edu.ec Correo Electrénico
 Teldfono 0967232661 Teléfono 0583803056 Teldfono

Firma g ﬁf;_:{ . Firma P2 [—é’-ﬁé Firma

Fecha Marzo 2018 Fecha Marzo 2018 Fecha

Nota: Algunos de los atractivos agroalimentarios se encuentran dentro del Centro Binacional de Formacién Técnica
Zapotepamba, razén por la cual no se realizaron las fichas del levantamiento y jerarquizacion del Ministerio de Turismo, por
motivo de informacion repetida.
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ANEXO N° 3 ENTREVISTAS

Con el propésito de obtener informacion sobre la situacion actual de cémo
se desarrolla el turismo y a su vez recopilar datos necesarios que sean de
ayuda para la presente investigacion se procedio a realizar la entrevista a
personas relacionadas con la actividad turistica, entre ellas autoridades
cantonales, parroquiales de Casanga y Catacocha, asi mismo al
encargado del Centro Binacional de Formacion Técnica Zapotepamba
(CBFTZ2).

Entrevista al sefior. Ovidio Ramirez Jiménez, presidente del GAD

parroquial de Casanga

¢, Cuél es el producto con mayor produccién agricola dentro de la
parroquia de Casanga?

Dentro de la parroquia lo que mas se cultiva en ciclo corto es el maiz y
mani, a diferencia de otros productos frutales como son el mango y la

naranja.

¢,Cual cree usted que es el producto que puede llegar a representar a

la parroquia?

Desde mi punto de vista basicamente creo que es el mani ya que se lo
cultiva en todo el valle de Casanga iniciando en Playas y terminando en
Ciano, seria bueno aprovecharlo mediante el procesamiento del mani y

sus derivados.
¢La parroquia cuenta con plantas de procesamiento para el mani?

En el centro de formacion técnica de Zapotepamba se cuenta con una
planta de procesamiento como son el garrapifiado, bocadillos. Y en

algunos casos el producto es elaborado artesanalmente.

¢La parroquia cuenta con comités o asociaciones de productores

agropecuarios?
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Si, justamente existe una planta denominada “Planta Binacional de mani”
Apromani que se encuentra ubicado en el sector Palo Blanco de la parte
baja de Casanga, pero actualmente la organizacion no se encuentra
fortalecida, pero sus directivos estan interesados en seguir con los

derivados de la produccion del mani.

¢,Cree usted que el turismo es un eje principal para que se desarrolle

dentro de la parroquia?

El turismo es una buena opcion dentro de los ingresos que daria a la

parroquia y esto a su vez abarcaria consumir productos de la localidad.

¢Cuanta importancia cree usted que se les ha dado a los lugares

turisticos de la parroquia?

No son muy conocidos los lugares turisticos de la parroquia, salvo el caso
del chorro del almendral donde acuden muchos turistas por encontrarse

en la via principal.

Entrevista al arquitecto Nerio Ramiro Maita Sanchez Alcalde del Cantén

Paltas

¢,Cree usted que el turismo es un eje principal para que se desarrolle

dentro del Canton?

Creo que el turismo es fundamental para poder desarrollar el cantén, en la
actualidad estamos aprovechando parte del turismo, aunque no se
encuentra muy potenciado, sin embargo, es importante hacer conocer que
estamos en el trabajo de ir repotenciado los lugares turisticos que posee

el canton.

¢Cree usted que se le ha dado importancia a los lugares turisticos

que posee en canton?

Considero que, si se le ha dado importancia, por ejemplo, en la parroquia
de Casanga tenemos lugares muy lindos para visitar como es el caso de

la Hosteria Paraiso de los Paltas, el chorro el almendral que es muy

213



visitado en la época de carnaval, y asi tenemos muchos sectores que
tienen mucha potencia en cuanto a los lugares turisticos importantes. En
la ciudad de Catacocha se hard una inversion en el mirador del

Shiriculapo para la mayor comodidad del visitante.

¢Actualmente se esta desarrollando algun proyecto para la

promocion y difusion de los atractivos?

Por parte del departamento de turismo, tenemos planificaciones para la

proyeccion e importancia que tiene cada uno de los lugares.

¢, Cudl cree usted que es el producto que mas se cultiva dentro del

cantén?

Tenemos lo que es el mani que se lo cosecha en la parte del valle,
partiendo de este producto tenemos algunos derivados como por ejemplo
los bocadillos, los garrapifiados que son muy acogidos por la localidad y

los turistas, seguidamente de este producto tenemos el maiz.

¢Los productos que se cultivan dentro del cantén, son distribuidos

regionalmente?

La produccion que tiene el canton Paltas es grande y no es conservada
internamente si no que sale a las provincias, como es el caso del mani y

el maiz.

¢,Cree usted que al realizar la ruta agroalimentaria sirva de apoyo o

beneficio al cantén?

Considero que este tipo de trabajo que usted emprende es muy
importante, ya que sera de gran beneficio para orientar y planificar para

gue se posicione dentro del mercado.

¢De qué manera le gustaria que se promocione la ruta

agroalimentaria?
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Me gustaria que se promocione mediante todos los espacios de
promocién ya sea redes sociales, television, radio ya que es muy
importante que todos conozcamos lo que posee el cantén Paltas ya que
nos brinda una gran variedad de climas en sus diferentes parroquias, asi

como atractivos turisticos.

Entrevista al Ingeniero Robert Guerrero, director del centro binacional de
formacion técnica Zapotepamba.

¢El Centro Binacional de Formacion Técnica Zapotepamba, cuenta

con proyectos enfocados al turismo?

Consta en el plan de fortalecimiento institucional, pero no contamos con
ningun proyecto, el centro hace autogestion por la falta de recursos y ese
es uno de los motivos principales por los cuales no se desarrollan

proyectos.

¢,Cree usted que al realizar la ruta agroalimentaria sirva de apoyo o
beneficio para el Centro Binacional de Formacion Técnica

Zapotepamba?

Si, porque se promocionaria la produccion que posee y destaca al centro
ayudando a posicionarse como atractivo dentro del cantén y porque no de
la provincia de Loja.

¢Los productos que se cultivan dentro del centro, son distribuidos?

La mayoria de los productos que genera el centro son de comercializacion
como es el caso de los huevos, aves de corral, chanchos y algunas
hortalizas, el resto de productos son de consumo interno para la

alimentacion del personal y de los animales mismos.

¢Actualmente se esta desarrollando algun proyecto para la

promocion y difusiéon del centro?
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No, se trabaja internamente con los alumnos pasantes y algunos
productores de la parroquia, pero no con personas relacionadas al ambito

turistico.

¢De gqué manera le gustaria que se promocione la ruta

agroalimentaria?

Seria una buena opcidn promocionarla mediante redes sociales,
television, radio ya que es muy importante que todos conozcamos lo que
puede ofrecer el centro ya que brinda una gran variedad de programas

agricolas donde el turista puede ser participe.
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ANEXO N° 4 SOLICITUD DE SOCIALIZACION

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
FACULTAD JURIDICA, SOCIAL Y ADMINISTRATIVA
CARRERA DE ADMINISTRACION TURISTICA

Loja, 17 de marzo de 2018

Ing.

Roberth Guerrero

DIRECTOR DEL CENTRO BINACIONAL DE FORMACION TECNICA DE
ZAPOTEPAMBA

Ciudad. -

De mis Consideraciones

Por medio de la presente reciba un cordial saludo y a la vez los mejores deseos de su
funcion al frente de tan prestigioso Centro.

Comunico a su autoridad que un vez que una vez realizada la investigacion y “DISENO
DE UNA RUTA TURISTICA AGROALIMENTARIA PARA LAS PARROQUIA
CASANGA Y CATACOCHA CANTON PALTAS PROVINCIA DE LOJA” le solicito de la
manera mas comedida se le conceda una fecha para realizar la socializacién del
proyecto de investigacion de la sefiorita MELANNY PAOLA MONTANO GODOY
portadora de la cedula N° 1104428360 alumna del décimo ciclo de la Carrera de
Administracién Turistica, de la Facultad, Juridica, Social y administrativa de la UNL, y a
la vez invitar a su persona como representante del Centro Binacional de Formacion
Técnica de Zapotepamba, para la socializacién antes mencionada y asi cumplir con el
Gltimo objetivo propuesto en el proyecto de investigacién.

Con estos antecedentes, me permito en solicitar muy comedidamente se autorice a
guien corresponda se le den las facilidades del caso para cumplir con la socializacion de
los resultados obtenidos para asi efectivizar los productos de la investigacion a favor de
la comunidad y sobre todo del Centro.

Atentamente,

Dra. Rocio dél Carmen Tox{al‘fl"gﬁitana.

DIRECTORA DE LA CARRERA
DE ADMINISTRACION TURISTICA.
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ANEXO N° 5 OFICIO DE ACEPTACION

CORPORACION
CATAMAYO

M CENTRO

BINACIONAL
~ TECNICA
- N

DE FORMACION

Oficio No. 026-DE-CBFTZ-18
Zapotepamba, 19 de marzo de 2018

Doctora

Rocio Toral Tinitana

DIRECTORA DE LA CARRERA DE ADMINISTRACION TURISTICA DE LA UNIVERSIDAD
NACIONAL DE LOJA

Presente.-

De mis consideraciones:

Acuso recibo de su comunicacion s/n fechada 17 de marzo de 2018, en la que solicita
fecha para que la estudiante de la carrera de su acertada direccién Srta. Melanny
Paola Montafio Godoy, redlice la socidlizaciéon de su trabajo de investigacion en el
Centro Binacional de formacién Técnica, sede ecuatoriana en Zapotepamba (CBFTZ).

Al respecto me permito indicar a usted y al sefor estudiante que puede redlizar la
solicitada socializacién sobre “Disefio de una ruta turistica agroalimentaria para las
parroquias Casanga y Catacocha, cantén Paltas, provincia de Loja” a los estudiantes
del CBFTZ el dia viernes 23 de marzo de 2018, en el Auditorio de nuestra institucion a las

16H:00.
Agradezco a usted la invitaciéon al mencionc%@fo al que concurriremos estudiantes,
administrativos y técnicos del CBFTZ. G\
PO
Atentameptes [®) @P‘
@F\’ o\\
o \3&0\
WOT e
N AO .
1YO PARA LA GESTION DEL CENTRO

Zapotepamba-Paltas-Loja-Ecuador
3030486

( O Gestion Integral
o
educacién b e Catamayo - Chira
\ad 1859 ¥ 5
Universidad —_—— s
Nacional de Loja Ee—ttaete ey
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ANEXO N° 6 INVITACIONES PARA LA SOCIALIZACION DE LA RUTA
TURSITICA AGROALIMENTARIA

LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA EN
COPARTICIPACION CON EL CENTRO BINACIONAL
DE FORMACION TECNICA DE ZAPOTEPAMBA

Dr. PhD. Nikolay Aquirre

Director de Investigacidn de la Universidad Nacional de Loja

Se complacen en invitar ala siguiente socializacidn:

e Diseiio de Ciclo Ruta Turistica para el Centro Binacional de Formacion
Técnica Zapotepamba

e DPropuesta de actividades Ecoturisticas para el Centro Binacional d
Formacion Técnica Zapotepamba

. ng{a Turistica Agroalimentaria para las parroquias de Casanga v Cataco
Ay, .éropuey de Agroturismo para el Centro Binacional de Formacion
Zapotepamba

.4 Fecha: 23de N‘Aarzo del 2018

Lugar: Centro Binacional de Formacion Zapotepamba
(Parroquia Casanga)

‘ Hora: 14h00
GRACIASPOR SUPRESE

Fuente: Observacion Directa
Elaboracién: Melanny Montafio Godoy

El presente modelo se lo utilizo para realizar la invitacion al Alcalde del
Canton Paltas, Arg. Nerio Ramiro Maita Sanchez, Presidente del GAD
Parroquial, Sr. Ovidio Ramirez Jiménez y al director del Centro Binacional

de Formacion Técnica Zapotepamba, Ing. Robert Guerrero.
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ANEXO N° 7 ACTA DE SOCIALIZACION

UNIVERSIDAD NKEIONAL DE LOJA
FACULTAD JURIDICA SOCIAL Y ADMINISTRATIVA
CARRERA DE ADMINISTRACION TURISTICA

Centro Binacional de Formacién Técnica Zapotepamba

Fecha: 23 de marzo del 2018

Hora: 2:00 pm

Lugar: Auditorio del CBFTZ

Tesista: Melanny Paola Montafio Godoy
Director del CBFTZ: Ing. Robert Guerrero

Asistentes de la socializacion:

Nombre Cargo
Tania Ochoa Tecnica de Campo
Angel Soto Tecnica de Campo

Robert Guerrero

Director del CBFTZ

Estudiantes

Pasantes

Siendo las dos de la tarde se procedié con la reunién para la socializacién del proyecto
de tesis titulado: DISENO DE UNA RUTA TURISTICA AGROALIMENTARIA PARA
LAS PARROQUIAS CASANGA Y CATACOCHA DEL CANTON PALTAS,
PROVINCIA DE LOJA , el director del centro binacional de formacién técnica
Zapotepamba, el ing. Robert Guerrero, tomo la palabra dando la bienvenida a los
asistentes y a mi persona como tesista, explicando la carta compromiso con la
Universidad Nacional de Loja y el Centro Binacional de Formacién Técnica
Zapotepamba, luego de estas palabras , la tesista Melanny Paola Montafio Godoy se
presentd dando a conocer el tema de su proyecto de tesis, objetivos la marca, disefio
de suvenires y ademas explico como fue el desarrollo para el cumplimiento de esta

investigacion.
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Siendo las tres de la tarde una vez socializado el proyecto tomo la palabra el ing.
Robert Guerrero director del CBFTZ y agradecié a los asistentes, a la autora del
proyecto, por el trabajo realizado en beneficio del centro, culminando asi la reunién de
socializacion del proyecto:

Para constancia de la misma firman a continuacion

Do

Carlos Jumbo Lima
ico del Centro Secretario
Binacional de Zapotepamba

7

Melannyfaola Montafio Godoy
Tesista
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ANEXO N° 8 HOJA DE ASISTENCIA A LA SOCIALIZACION

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
FACULTAD JURIDICA SOCIAL Y ADMINISTRATIVA
CARRERA DE ADMINISTRACION TURISTICA

REGISTRO DE ASISTENCIA

e

NOMBRES Y APELLIDOS | NUMERO DE CEDULA CARGO / INSTITUCION FIRMA OBSERVACIONES
Renal Gxchuche Ghiths @ g,
Poc Boppa pyoszweegs | Ciill s
Sese Cuadvado | 410431888 | (olaaca E
£ 0 e D | ) © M C\. :
2eel Yaoher 03053 130 & .Chetle
posivef ,’L'r-'adwdc ol05¢13629 U. & (‘-),.//a
Marcen Udlowezo [0ROSQHASHS Q.£ Ofio
27 OREIZDZE o200
odosi580-3 | chilla ]
JonN  Pinpd ONW5TE 06 -4 Chille
Days (lagon 0204122571 | CW¥L
Pad _t\acas Yosq43 31 -4 crdla
m«&jaéo.\éo odesd1213-2 S\ —

Fuente: Observacién Directa

Elaboracién: Melanny Montafio Godoy
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
FACULTAD JURIDICA SOCIAL Y ADMINISTRATIVA
CARRERA DE ADMINISTRACION TURISTICA

REGISTRO DE ASISTENCIA

NOMERES Y APELLIDOS NUMERO DE CEDUAA CARGO / INSTITUCION FIRMA OBSERVACIONES

Gashra baips | czostaas O Ol

Mayely yopongs | croeiz3cee kg Chitl

CosTian WA 195051 1M1 3 Ue Chitb

Trsda. Gomaga [MDeotgoz e |UE Glmunds Guallen

Lmémﬂmw sisst U QSw 1

an Cq?m?-\agu- O QAT HHH T U e Ch-”‘(
05€ RS V.£ Chilla

3 X E
Argdd Goalan 0906198 -5 14, E_Qﬁl\a_%
Daxin Saxnnae (So352973 | colnizocn 52,

LuidEoson Sainas Mih522812-8 _.._@m_ﬂ_ , E 4

Fuente: Observacion Directa
Elaboracién: Melanny Montafio Godoy
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
FACULTAD JURIDICA SOCIAL Y ADMINISTRATIVA
CARRERA DE ADMINISTRACION TURISTICA

REGISTRO DE ASISTENCIA
NOMBRES Y APELLIDOS | NUMERO DE CEDULA CARGO |/ INSTITUCION FIRMA ﬂ OBSERVACIONES |
Coboed? Qlevrers, llo(0838T3 | DRESTR, o, |

ﬂ‘ﬁ?’ Sete Ao |l ol

Tlana &\'ma o497 3ILS Tleenica C:-mgo

Fuente: Observacion Directa
Elaboracién: Melanny Montafio Godoy
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ANEXO N° 9 DIAPOSITIVAS DE LA SOCIALIZACION

DISENO DE UNA RUTA TURISTICA
- AGROALIMENTARIA PARA LAS PARROQUIAS
P CASANGA Y CATACOCHA DEL CANTON
) PALTAS PROVINCIADE LOJA

L&

Diagnostico situacional de las parroquias @
Catacocha y Casanga =

VAN

N

=

CATACOCHA CASANGA
woweRE DEL ATRACTVD ‘ camoonts | sERamaua wowssE oL camEoonis sERana.
- = 0 s [ rr————— v
J— ongunzy

PR ) [ —

Frsts Tioos Frisen) | usmvesizioss

D T pe—— . [OSNSI —— '

s otz Do catiosens | smvasiszioces USRS — ,

oumiraies
anssms -
ounura
Sarmsitese Wantesiaohnes
ounsrais
pra— wamsizsnes
omuraes
oo p——— i
ounuras.
e Bisnes [ ——
ounuraes

/ﬁ\k\g

W ncestrales
% /
W,

“Una tradicion milenaria para un futuro mejor”

Objetivo General

- Disefiar la ruta turistica agroalimentaria para las parroquias Casangas
y Catacocha del Canton Pattas, Provincia De Loja

Objetivos Especificos

+ Realizar ¢ Diagnostico Turistico de la parroquia Casanga- Catacocha
del Canton Pakas, Provincia De Loja

+ Elaborar la Ruta Turistica Agroalmentaria_de ks parroquias Casanga-
Catacocha del Cantén Pakas, Provincia De Loja

+ Promocionar la Ruta Turistica de las parroquias Casangs- Catacocha
del Canton Pakas, Provincia De Loja

Macro y micro localizacién de la parroquia Catacocha y
Casanga

+ “Una tradicién
milenaria para
un futuro mejor”

* Ruta Turistica
Agroalimentaria
“Sabores

Ancestrales”

Nombre
de la ruta

Atractivos y actividades

+ Hinerario
Inicio: Plaza central e la Ciudad
de Catacocha.

Fin: Centro Binacional de
Formacién Técnica, o Casng
Zapotepamba.

+ Transporte
* Ciente objetivo

+ Tiempo y duracion del recorrido

Duracién de la Ruta: 2 Dias Catacocha

Extension dela Ruta: 28
kiometros.
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Gastos de operacion @

GRACIAS POR
SU ATENCION

Fuente: Observacion Directa
Elaboracién: Melanny Montafio Godoy
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ANEXO N° 10 FOTOGRAFIAS DE LA SOCIALIZACION

Fuente: Observacion Directa
Elaboracién: Melanny Montafio Godoy
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