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a. TITULO

“LA INSERCION DE LA MUJER DENTRO DEL PERIODISMO
DEPORTIVO LOJANO UN RETO COMUNICACIONAL PARA
LOGRAR LA IGUALDAD DE GENERO Y SU INFLUENCIA EN EL
CONTEXTO SOCIOCULTURAL”. PERIODO MAYO-OCTUBRE DE

2014. PROPUESTA ALTERNATIVA”



b. RESUMEN

El trabajo de tesis titulado: “LA INSERCION DE LA MUJER DENTRO DEL
PERIODISMO DEPORTIVO LOJANO UN RETO COMUNICACIONAL
PARA LOGRAR LA IGUALDAD DE GENERO Y SU INFLUENCIA EN EL
CONTEXTO SOCIOCULTURAL”. PERIODO MAYO-OCTUBRE DE 2014.
PROPUESTA ALTERNATIVA?”, fue elaborado, estudiado y analizado con el
propésito de conocer la participacion de la mujer en la comunicacion
deportiva en la localidad.

El rol de la mujer en el periodismo deportivo ha sido un proceso paulatino;
factores como oportunidades, salarios, tiempo, dedicacién y capacidades,
influyen para lograr su vinculaciéon, esto de acuerdo a datos arrojados por la
indagacion. Por tal motivo la presente tesis esta orientada a contribuir a que
los medios de comunicacién inmiscuyan a las mujeres en este ambito.

Se utilizé los métodos cientifico, inductivo, deductivo, cuantitativo; ademas
de técnicas e instrumentos.

Las encuestas se aplicé a ciudadanos de las 6 parroquias urbanas de Loja:
Sagrario, El Valle, Sucre, San Sebastian, Punzard y Carigan; mientras que
las entrevistas a directores de programas deportivos.

En la propuesta, se da vida a un programa radial, innovador, con la voz
exclusiva de mujeres periodistas que gustan por el area deportiva.

Ademas de una charla motivacional que estara destinada a las damas de la
carrera de Comunicacion Social de la Universidad Nacional de Loja.
PALABRAS CLAVES

Insercion, periodismo deportivo lojano, mujeres, igualdad de género,

espacio.



ABSTRACT

The thesis entitled: "INSERTION OF WOMEN IN SPORTS JOURNALISM
COMMUNICATIONAL Lojano A CHALLENGE TO ACHIEVE GENDER
EQUALITY AND THEIR INFLUENCE ON sociocultural context." May-
October 2014. PROPOSED ALTERNATIVE" was developed, studied and
analyzed in order to know the participation of women in sports
communication in the town.

The role of women in sports journalism has been a gradual process; factors
such as opportunities, wages, time, dedication and skills, influence to achieve
their links, this according to data obtained from the investigation. Therefore
this thesis is aimed to help the media intrude women in this area.

Scientific, inductive, deductive, quantitative methods are used; plus
techniques and instruments.

The survey was applied to citizens of the 6 urban parishes of Loja: Sagrario,
El Valle, Sucre, San Sebastian, prick and Carigan; while interviews with
directors of sports programs.

In the proposal, life is given to a radio, innovative, with the sole voice of
women journalists who like the sports area program.

Along with a motivational speech that will be dedicated to the ladies of the
race of Social Communication of the National University of Loja.
KEYWORDS

Insertion, lojano sports journalism, women, gender equality, space.



c. INTRODUCCION

Desde el siglo anterior fue una novedad observar la incursion de las mujeres
en los diferentes medios de comunicacion del mundo, a criterio de José
Moreno Guano, en sus tesis titulada “La insercion de la mujer en el
periodismo deportivo acciones para incentivarlo en la sociedad ecuatoriana
actual’, afirma que “El periodismo deportivo con la presencia de la mujer
permitira romper esquemas tradicionales, refrescando los sentidos de las
masas, logrando asi una justa y anhelada participacion equitativa”, (Moreno,
2010, péag. 26).

Con el transcurrir del tiempo, la mujer se fue ganando un espacio dentro de
la comunicacién deportiva, por sus conocimientos de los diversos eventos
deportivos, que suceden alrededor del mundo.

Pese a que existe la vinculacion de la mujer en este siglo XXI, no ha sido de
forma equilibrada, aun las oportunidades no son de igual forma que los
hombres.

Segun el Proyecto de Investigacion de la Direccion General de La Mujer de
la Consejeria y Empleo de la Comunidad de Madrid, bajo la coordinacion de
Ruth Mateos de Cabo, concluye que después de diversas investigaciones la
representacion de la mujer en los medios era irreal, parcial y poco justa.
(Mateos, 2007, pag. 15).

En el caso de Loja, tan solo dos mujeres realizan comunicacién deportiva, en
la radio y medios impresos, en television no hay presencia.

La presente investigacion esta direccionada a incentivar tanto a los

directores de los programas deportivos y especialmente a las mujeres a que



tengan una participacion directa en la recopilacion de informacion,
transmision de noticias sobre el acontecer deportivo.

El tema investigado fue conocer cuales son las principales causas para que
la mujer no esté inmersa en el periodismo deportivo, durante el periodo
mayo-octubre 2014.

Para ello, fue necesaria la utilizacion de materiales como las encuestas y
entrevista y métodos como el cientifico, inductivo, deductivo y cuantitativo

para la elaboracién y construccion de la investigacion.

Del analisis de resultados, segun la poblacion encuestada, da a conocer que
es necesaria la igualdad de género en el periodismo deportivo, esto se
podria lograr mediante la apertura de oportunidades de los directores de los
medios de comunicacion, pero sobre todo, el deseo profesional y académico

gue deberian tener las mujeres.



d. REVISION DE LITERATURA

1. Historia del deporte

El ser humano desarrollé su postura y sus movimientos para adaptarse al
entorno y para su supervivencia (cazar, pescar, huir, etc.). El Hombre ha
practicado la actividad fisica desde el mismo comienzo de su existencia en la
tierra. El deporte es un elemento de cultura y tradicion, sefiala Juan Gabriel

Macias, en el libre “Historia del Deporte”. (Macias, 2011, pag. 22).

Desde el inicio de la humanidad, la practica deportiva estuvo presente, poco
a poco de generacion en generacion el deporte fue tomando forma y hasta
nombre en sus distintas disciplinas. La actividad deportiva forma parte del

sistema cultural y tradicién de cada Region.

Segun, Judith Galdos, en el articulo Los Juegos Olimpicos, sefiala que
estos nacieron en Olimpia. Se trataba de festivales dedicados al dios Zeus.
En estos festivales se unian a la religion las pruebas deportivas, la masica y
certamenes literarios. Los primeros Juegos Olimpicos de que se tiene
constancia, tuvieron lugar en el 776 a.C. Los participantes eran hombres.
Las mujeres no podian participar. Durante 11 siglos, Olimpia se convirtié en
el eje del deporte mundial y punto de referencia para los juegos de la

posteridad.

En la actualidad dichos juegos acaparan la mayor captacion del publico,
dado que se realizan cada 4 afos, en esta justa, participan atletas en varios
deportes, como: atletismo, tenis, baloncesto, futbol, lucha, taekwondo... los

proximos Juegos Olimpicos seran en Rio de Janeiro 2016.



Brian Glanville, en el libro: “La Historia de los mundiales de futbol”, sefala
qgue EI Mundial de futbol es el mayor acontecimiento deportivo del planeta,
una competicién que nos trae vividos recuerdos de los idolos de ayer y hoy.

(Glanville, 2006, pag. 15)

Romulo Parra, en su obra “6 libros de la Copa Mundial de Fuatbol”, el fatbol
es, sin duda, el deporte mas popular del planeta, por lo que la Copa Mundial
FIFA, que se juega cada cuatro afios, se convierte en el evento mediatico

mas importante del momento. (Parra, 2009, pag. 18).

Pero sin duda alguna, el futbol, mas conocido como el Rey de los Deportes,
es la disciplina méas esperada por todos. Existen torneos que se desarrollan
en los principales paises europeos, ademas de la Champions League,
certamen que capta sintonia y mueve miles de millones de euros por
concepto de marketing, al igual que otros eventos como la Copa
Libertadores y el Mundial de la FIFA, (Federacion Internacional de Futbol

Asociado).

2. Historia del deporte en el Ecuador

Segun, Juan Albino Astudillo, en el libro Lauro, “Historia del Deporte
ecuatoriano”, el desarrollo de las competencias deportivas nacionales no
tuvieron un avance paralelo al reinicio de los Juegos Olimpicos modernos,
tardaron varios afios hasta que una comisién de personajes ecuatorianos
con vision deportiva, representantes de las Federaciones Deportivas
Provinciales que ya comenzaron a fundarse por entonces decidieron

organizar las “Primeras Olimpiadas Nacionales” en la ciudad de Riobamba el



14 de marzo de 1926 en plena voragine de la Revolucion Juliana, auspiciada
por los miembros que conformaron la Junta de Gobierno Nacional entre

1925y 1926.

El deporte en el Ecuador fue un proceso que toma fuerza de a poco, las
principales figuras en disciplinas como futbol, atletismo, y otras areas que
reposan en la memoria de los ecuatorianos, como Jefferson Pérez, se han

convertido en pioneros de la practica deportiva.

3. Periodismo deportivo

El periodismo deportivo, segun Javier Molina, en la Revista Electronica en
América Latina Especializada en Comunicacién, define como el vinculo del
progreso comun entre medios y deporte. Es la red que los ata, que acerca a
las audiencias a ambos y sostiene un espectaculo econdémico, social y

cultural en evolucion constante. (Molina, Razon y palabra, 2009, pag.5).

Las transmisiones deportivas son las mas sintonizadas en radio, en
television son las mas esperadas en el caso de los mundiales o eventos
trascendentales. Para seguir cautivando al publico los medios especializados
van incorporando nuevas estrategias para seguir captando mas seguidores,
no solo en la tecnologia, también hay mujeres que practican el periodismo

deportivo.

4. La mujer en el periodismo
A lo largo de la historia, en todo el mundo y en la mayoria de culturas, las
mujeres han sido sometidas a estructuras patriarcales que les han negado

sus derechos humanos mas fundamentales, las leyes antiguas y los



sistemas tradicionales, como el cristianismo y el islamismo, antecedentes de
los sistemas modernos han provocado la dependencia de la mujer, de forma
analoga a la esclavitud, a la explotacion de las clases desfavorecidas y a la
mano de obra.

Un estudio realizado por el Centro de Investigaciones de Estudios Sociales

para América Latina (CIESPAL) (2012) sefala:

Con base en la codificacion de 6 902 notas sujetos de las
noticias, el cuarto monitoreo global revelé que el 48% de
estas refuerzan los estereotipos de género, y tan solo el B%
los cuestionan. Un ejemplo de ello es que en las notas
informativas se sigue representando a las mujeres en sus
relaciones familiares, es decir, como esposas y madres,

sobre todo (Ledn, CIESPAL, 2012, pag. 77)

En cuanto a la participacion de la mujer en el mundo del periodismo
deportivo se manifiesta que es un campo donde ellas de apoco van ganando
espacio, pero aun sigue restringido a una pocas. En este sentido resulta
dificil para las mujeres que les gusta los deportes dedicarse a escribir o

comentar sobre ellos.

No existe mejor homenaje a la mujer que reconocer en la
practica, su derecho a la palabra, su capacidad de razonar
en conjunto para orientar acciones, asi como nuestras
madres orientaron nuestros pasos. La mujer ecuatoriana a
seguir adelante y seguir con esta Revoluciéon Ciudadana,
porque es el Unico camino que nos va a llevar a un Pais

mas equitativo y justo (Correa, 2012).

Las nuevas leyes instituidas por el presente gobierno han brindado mejores
oportunidades a la gente y como lo sefalé el presidente Correa en su
discurso por el Dia Internacional de la Mujer, el Unico camino a seguir es

9



buscar la igualdad de oportunidades, conforme lo sefiala La Constitucion
ecuatoriana.

Ademas hay que afadir que hace unos diez afios apenas el 43% de mujeres
periodistas en el Ecuador laboraban en empresas de comunicacion, sin
embargo esto va en aumento debido a la lucha de ellas por eliminar una
infinidad de estereotipos.

5. Periodismo deportivo y los medios de comunicacion

El periodismo deportivo es la relacion y el progreso entre medios y deporte.
Es la herramienta que los ata, que vincula y relaciona a las audiencias a
ambos y sostiene una distraccion econOmica, social y cultural en constante
desarrollo.

Su influencia sobre la apropiacion de los dos fenémenos sociales es
fundamental, tal como lo presenta el escritor Juan Villoro: "El gran héroe de
mi infancia fue el locutor Angel Fernandez. El fatbol me cautiva porque él le
habia agregado la decisiva pista sonora de la épica" (Hyllarrd, 2007, pag.
25).

El trabajo deportivo debe concebir una exegesis de los hechos, estudiar la
interaccién social que construye este gran prototipo, investigar sus
organizaciones o instituciones: la economia de los equipos, la sociologia del
hincha, el comportamiento de las masas televisivas, su globalizacién, su
influencia en la sociedad que los vive como propios, esta es una concepcion
tan acertada que debe ser analizada a profundidad para poderla comprender
en mejor forma. Entonces todo demanda de preparacion y conocimiento

especializado.

10



6. Comunicacion y deporte

Segun Miguel Angel Lara, la dimensién que ha alcanzado el deporte lo ha
convertido en "el fendbmeno cultural con mayor desarrollo Centro de la esfera
humana", y a los deportistas les da la categoria de "reyes mediaticos" (Lara,
2007, pag. 77), cuyo valor se basa en lo que los medios de comunicacion
digan o dejen de decir sobre ellos, es decir que los convierten en héroes
cuando no lo son, lo que se constituiria en un gran error sin duda.

El deporte como actividad fisica ha ido perdiendo protagonismo "ante la
imposicion de légicas y criterios por parle de los sectores exdégenos al
deporte” (Moragas, 2008, pag.16). Para este autor, la gran responsabilidad
de las instituciones deportivas consiste en mantener el equilibrio del sistema
y la autonomia deportiva, lo que beneficiaria al deporte como actividad fisica,
la cual estd tomando una importancia vital.

El deporte es una actividad humana natural que por su trascendencia y
aceptacion social se ha hecho compleja (Alcoba, 2005, pag. 50), razén por la
cual esta estrechamente relacionada con el conocimiento que las audiencias
tienen de ella y sobre todo tomando en consideracién de la disciplina que se
esté analizando, en funcion de los intereses del colectivo o de los

aficionados especialmente.

El deporte puede ser un vehiculo para entender a gente que
nunca hemos conocido, asi como también para vivir emociones
gue jaméas hemos sentido.

Con el incremento de los efectos de interaccion para social
dentro de los medios de comunicacion masivos, los aficionados
dan a conocer sus opiniones con un creciente sentido de
empatia, compasion y testimonio que puede tener influencia en
la manera en que procesan los mensajes recibidos, asi como

11



también en la manera en que formulan los mensajes emitidos
hacia otros aficionados y entidades mediaticas (Billings, 2010,
pag. 120).
El periodismo deportivo sin duda constituye en un elemento de la interaccion
social a través de este se puede organizar y mover a las masas, sobre todo
a aquellas que tienen especial interés por el fatbol, al ser considerado este

como el rey de los deportes, aunque el resto de disciplinas también tengan

acogida, por lo tanto esa relacion que provoca entre la gente.

7. El periodismo deportivo como periodismo especializado

La informacién deportiva se puede considerar una modalidad periodistica de
masas debido al nimero de perceptores a los que llega y por la tecnologia
que se emplea en la transmision y difusién de las noticias deportivas.

El deporte, como fendbmeno cultural, es una parte muy importante del trabajo
periodistico, por lo que debe tratarse como un género que da respuesta al
interés que muestran las personas. La informacién relacionada con los
eventos deportivos tiene mucha importancia para la comunidad, medio de
comunicacién que no presente contenido deportivo no tiene trascendencia
para el colectivo.

Los acontecimientos abarcan una infinidad de aconteceres y se relaciona
con variantes relacionadas con la ciencia, la economia, la politica o la
sociedad: "La diversidad del deporte convierte al periodismo especializado
en un género super especializado" (Alcoba, 2010, pag. 202-203).

Para Pedro Paniagua Santamaria, la informacion deportiva es, junto con la
informacion econdémica, una de las areas informativas con mayor nivel de

especializacion a la que hay que darle una gran preparacion.
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"El deporte es una de las vias fundamentales que promovieron, promueve y
promovera la comunicacion, al tiempo que ello sirve como enriquecimiento
de la informacion especializada, dentro de la estructura de la informacion”
(Oates, 2007, pag. 11).

Otra manera de ver a esta clase de periodismo es como "un area peculiar,
de gran seguimiento y con gran carga de emotividad" (Sobrados, 2005, pag.
185). El periodismo deportivo nacié como una necesidad de reflejar cuanto
se generaba en esta materia. Para las labores informativas relacionadas con
el &mbito del deporte, se comenzé contratando a deportistas que tenian algo
de conocimiento, personas aficionadas y apasionadas por un fenémeno que
se ha convertido en un género atractivo y que atrae al publico.

8. El lenguaje en el periodismo deportivo

El periodismo deportivo cuenta con un lenguaje especifico que ha sido
objeto de diversos andlisis y estudios. El lenguaje periodistico guarda una
estrecha vinculacién con la lengua comun y los intercambios entre éstos se
dan continuamente, ya que cuenta con la misma organizacion sistematica
(Hernandez, 2003, pag. 185). La ausencia entre lengua comuan y especial no
es constante; muchos vocablos especializados pasan a ser comunes si el
hablante los emplea y extiende su uso, y sobre todo si los hace comprender
a los aficionados.

Los medios segun Hernandez Alonso, aglutina a un conjunto de subcédigos
dentro de un codigo comun y en él conviven todas las variedades de la
lengua escrita y oral. Dichos cédigos o signos estan diferenciados por el tono
estilistico, la terminologia técnica y la especialidad. Este autor considera que

"todo lenguaje se modifica en funcion del contexto, que lo consolida, lo
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dirige, lo adapta, para ser asimilado por un sujeto plural anonimo™ Ademas'
califica al lenguaje periodistico como "un lenguaje mediador de validez
comun, para el que se requiere cierto aprendizaje y el dominio de una
técnica propia" (Hernandez, 2003, pag. 14- 15).

En definitiva, se define el comportamiento del lenguaje periodistico como:

Una isla en el seno de la lengua comin”, y que esta caracterizado
por algunos rasgos linglisticos, sobre todo Iéxicos, que suelen
compartir sus usuarios. Incluso enumera los elementos que
configuran este lenguaje mixto: texto, tipografia, imagen y color.
Ademas, se produce colectivamente con diversos contagios dentro
de él: lenguaje politico, administrativo y coloquial (Hernandez,
2003, pag. 16-19).

El lenguaje deportivo tiene varios elementos ya citados anteriormente y

ademas presenta unos rasgos que le son propios como el no participar del

eufemismo, no ser ambiguo y usar un lenguaje directo, atrevido, claro,

preciso y sobre todo conciso, a fin de que las personas puedan

comprenderlo de la mejor manera.

El deporte sigue siendo un fenémeno social de gran alcance en la
sociedad; termémetro del nivel de vida para el ciudadano y de
prestigio politico para el Estado. El lenguaje deportivo visualiza e!
espectaculo y su influencia en nuestra lengua, hablada y escrita,

es enorme" (Hernandez, 2003, pag. 14).

Asimismo, segun Jesus Castafion, la consideracién de su forma de hablar
como lengua de prestigio, por parte de las instituciones lingtisticas y de los
medios de comunicacion, ha evolucionado con el paso del tiempo.

(Castarion, 2003, pag. 221). Por su parte Moragas (2008) considera que:

El lenguaje deportivo se ve influido por una creciente tendencia a
la espectacularizacién, a una épica que, generalmente, define la
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propia identidad por la exclusion del contrario, sublimando la
victoria y la derrota como expresiones del éxito, o del fracaso de la

colectividad (Moragas, 2008, pag. 23).

La mejor manera de ser comprendido dentro de la narracién deportiva, es en
el preciso momento que se utiliza un lenguaje apropiado, coloquial, claro,
preciso y conciso, sin descartar la posibilidad de darle belleza a lo que se
manifiesta

9. Contexto sociocultural de la comunicacion

Hablar una misma lengua no significa sefialar que se la usen todos de igual
forma. De hecho, las personas de edades diferentes habian distinto. Esto
también sucede con los sujetos de niveles socioculturales diferentes o de
distinta procedencia geogréfica. Por ejemplo, si bien hablamos la misma
lengua que argentinos y peruanos, hay ciertos elementos en la
pronunciacion y en el léxico que la hacen variar de un lugar a otro. Dentro de
un mismo pais o incluso una ciudad existen variaciones (Consulta en linea,
www.educarchile.cl. 20-04-2014. 22:46).

En definitiva, la conmutacion linglistica esta relacionada con los
condicionamientos que las demonstraciones socioculturales ejercen sobre
las formas y la eficacia objetiva de la comunicacién. Estos
condicionamientos son de diferente forma y pueden afectar a la integridad
del lenguaje o solamente a una parte de este, corno el léxico o la
pronunciacién. Los principales factores que producen esta variacion son
etareos (variacion diacrénica), geograficas (variacion diatépica), sociales
(variacion diastratica) y situacionales (variacién diafasica), conforme lo

sefala Ferdinand de Saussurre, en su obra sobre Linguistica.
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10. Periodismo deportivo en el mundo y Loja
El deporte aparecié desde los origenes del hombre, dada la necesidad
sobrevivencia con la caza y pesca, al realizar esta actividad, las personas

hacian ejercicio fisico y se lo podria considerar como actividad deportiva.

Posteriormente aparecio la lucha del poder, sobrevivia la ley del mas fuerte,
se realizaban guerras para acaparar territorios, en donde siempre habia un
ganador y un perdedor, caso similar a lo que ocurre en la actualidad en el

deporte.

Posteriormente aparecieron “Los Juegos Olimpicos actuales se inspiraron en
los eventos organizados por los antiguos griegos en la ciudad de Olimpia,

entre los afios 776 a. C. y el 393 d. C"19

En la actualidad dichos juegos acaparan la mayor captacion del publico,
dado que se realizan cada cuatro afios, en esta justa participan muchos
deportes como: atletismo, tenis, baloncesto, fatbol, lucha, tae kwon do,

karate do.... Los préximos Juegos Olimpicos seran en Rio de Janeiro 2016.

Pero sin duda alguna, el futbol conocido como el “Rey de los Deportes”, es la
disciplina mas esperada por todos. Existen torneos que se desarrollan en
Europa como la Champions League, certamen que capta sintonia y mas aun
mueve miles de millones de ddélares por concepto similar, al igual que otros

eventos como al Copa Libertadores, Mundial de Clubes.

Sin embargo el campeonato realizado por la Federacion Internacional de
Futbol Asociado, es el mas esperado, agita miles de masas, casi todo el

mundo se paraliza por observar el Mundial. Es por ello que el deporte,
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inquieta a las personas y los medios de comunicacion han jugado un papel
preponderante para el auge y masificacion, mas aun los programas

deportivos que son especializados para informar, entretener al puablico.

Mientras tanto el periodismo deportivo en la ciudad de Loja, en la tesis
realizada por Maria Augusta Kirby en el 2009, sobre la implementacién de un
programa deportivo en UV Deportes, establece, “Se empez6 a desenvolver
en los medios impresos, los mas populares para el target local; para los
editores como el Dr. Claudio Samaniego propietario de “El Hincha”, (ya

desaparecido periodico). (2009: Maria Augusta Kirby. Pag. 55).

Esto sucedio en el caso de los medios impresos, donde no hubo la presencia
femenina en el desarrollo del periodismo deportivo, luego otros distinguidos
periodistas fueron surgiendo como el caso de Gonzalo Ojeda Feijoo, Angel
Ojeda Feijoo, Eduardo Jaramillo, José Alberto Coronel, Roosevelth

Barrazueta y José Ifiguez.

11. La mujer en el periodismo deportivo

En los inicios de las transmisiones deportivas en el mundo no era comun
escuchar, ver en la television, o la presencia en la labor periodistica a la
mujer por rating, aprovechando la belleza, de las féminas fue incursionando

en la pantalla.

Asi lo confirma, Angela Lerena, periodista espafiola, quien afirmé: “En un
primer momento, la insercion de mujeres en el periodismo deportivo tuvo que
ver con un rol estético y de cosificacion”. (Consulta en linea,

www.unlp.edu.ar. 20-04-2015. 20:21).
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Pese a que existe la belleza en la pantalla, muchas de las mujeres se
destacan por sus conocimientos y preparacion en las carreras de
Comunicacion Social. Al momento de verter un comentario lo hacen con
fundamento, demostrando asi la preparacion que obtuvieron en las aulas

universitarias.

En el caso de las pocas periodistas que hay en Loja, se debe a la escasa
oportunidad que les brindan los directores de los medios de comunicacion.
Las mujeres en la actualidad ganan méas espacio y en el periodismo

deportivo no deberia ser la excepcion.

12. Mujer en el periodismo deportivo lojano

Hay muchas interrogantes acerca de la escasa participacion de la mujer en
el periodismo deportivo. Para ello entrevistamos al presidente del Circulo de
Periodistas Deportivos de Loja, Washington Gonzalez Estrella, que sefial6
que en el 2001, fue preparada una mujer para que trabaje en Radio
Centinela del Sur. De alli sinti6 apegd por la profesion que estuvo por un

afo, lastimosamente se caso y no siguioé en esta rama.

En la actualidad sigue siendo escasa la insercibn de la mujer en el
periodismo deportivo lojano, hoy son dos las que ejercen Abigail Cruz en

Radio Cariamanga 104.5 FM y Paulina Bustamante en Diario la Hora.
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13. Laradio

Desde sus inicios la radio fue el medio de comunicacion de mayor
aceptacion en el mundo. Con la aparicion de la television su protagonismo

paso a un segundo plano.

Pese a esto, la sefal de la radio llega mucho mas lejos, existen aplicaciones
en celulares de radio, es escuchado en la oficina y es mucho mas facil de
transportar. Por tal motivo en las transmisiones deportivas son escuchadas

por la mayoria de la ciudadania.

Es un medio “solo” radio ha tenido un crecimiento, portatil, que
engrana tan bien con un estilo de vida rapido”. Es un medio
adaptable con buena aceptacion local, selectividad geogréfica
elevada y demogréfica, costo bajo, ademas un audio se le
convierte en comparacién con otros medios, en una limitacién
exposicién efimera; baja atencion; audiencias fragmentadas

(Moreno, 2010, pag. 13).

En otras ciudades es comun escuchar a las mujeres en el periodismo
deportivo. Ademdas demuestran sus vastos conocimientos en todas las
disciplinas. Caso contrario ocurre en Loja, donde solo una mujer se dedica a

realizar coberturas.

14. Guién radial

Para la realizacion de un programa deportivo en radio, es necesario
incorporar conceptos adecuados para que el producto tenga la aceptacion

por parte del publico auditor.
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Por cuestiones economicas, o por la despreocupacion de los directores de
los espacios deportivos por no realizar un Guidén radial genera la

descoordinacion de los presentadores o de la persona que realiza controles.

Para realizar un programa debemos conocer los conceptos de un guion de
radio, “Es un libreto que se utiliza en el marco de una emisién radiofénica.
En el guion, se expresan las indicaciones que deben seguir el operador
técnico y los locutores”. (Consulta en linea www.definicion.de. 25:04-2015,

09:34).

Al realizar un guién establecemos los parametros, temas, entrevistas, lineas
de tiempo, y el rol que debe cumplir la persona que hace controles, al
cumplir a cabalidad estas opciones se realizan programas innovadores, en
los que se respete los criterios y los papeles que deben cumplir los actores

en una programacion.

15. Programa deportivo

Un programa de desarrollo deportivo, implica un proceso a muy largo plazo,
gue comprende la integracibn de un modelo de educacion fisica, con
formacion multilateral y multideportiva, para pasar a la etapa de
especializacion, que pueden darse en etapas posteriores (Gonzéalez, 2013,

pag. 12).

Los programas deportivos deberian difundir los principales hechos noticiosos
en las diferentes disciplinas que se realizan. Pero muchos de ellos no lo
hacen de forma correcta, solo dan cabida al tema profesional dejando de

lado al amateur.
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Mas bien los oyentes que sintonizan los programas deportivos deberian
informase de todo lo que ocurre en el mundo. La no informacién también se
debe a que los periodistas no conocen de otros deportes y a la poca

importancia que le dan al campo amateur.

16. Charla motivacional

Para discernir y posteriormente realizar la respectiva socializacion,
entendamos el concepto de charla motivacional y su incidencia que tiene en

la parte animica de las personas:

La palabra motivacién es resultado de la combinacion de los
vocablos latinos motus (traducido como “movido”) y motio (que
significa “movimiento”). A juzgar por el sentido que se le
atribuye al concepto desde el campo de la psicologia y de la
flosofia, una motivacion se basa en aquellas cosas que
impulsan a un individuo a llevar a cabo ciertas acciones y a
mantener firme su conducta hasta lograr cumplir todos los
objetivos planteados.(Consulta en linea, www.definicion.de.25-

04-2015, 09:57).

Al existir una escasa participacion de las mujeres en el periodismo deportivo
hace prever que hace falta motivacion para insertarse en un programa radial,
televisivo o en un medio impreso. Para el presidente del Circulo de
Periodistas Deportivos Washington Gonzalez Estrella aparte de la cuestién
animica también depende a que existe el machismo que aun persiste y que

se valora el conocimiento de la mujer en el deporte.
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Las charlas motivacionales esta direccionadas a cambiar la mentalidad y
aceptar las potencialidades que tiene los individuos en las diferentes
profesiones. En el aspecto psicoldgico incide a mejorar su aptitud y aceptar
que tienen la misma capacidad, esto ayuda a la insercion en cualquiera de

las ocupaciones.

17. Pensum de estudios de la carrera de Comunicaciéon Social

A diferencia de otras universidades del Ecuador, en las escuelas o carreras
de Comunicacion Social si existen materias como periodismo deportivo, caso
contrario sucede en Comunicacion Social de la Universidad Nacional de
Loja. Inclusive en otros centros de estudios superiores existe la

especializacion en el periodismo deportivo.

En la pagina web de la Universidad Nacional de Loja, consta la malla
curricular de la carrera de Comunicacion Social. (Consulta en linea,

www.unl.edu.ec. 26-04-2015. 11:12).

En dicha malla curricular no existe la materia de periodismo deportivo. Las
mujeres que sienten apego por esta rama lo hacen por el fanatismo que
sienten por el deporte. Sin embargo es escasa la insercion de la mujer en

este ambito.

18. Equidad de género en el periodismo deportivo

Equidad de género en el periodismo deportivo, el nivel de profesionalismo de
quienes comentan deportes y la influencia social de las actividades

deportivas en medios de comunicacion fueron los temas que el consejero
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Hernan Reyes traté en Café Tv, el programa de variedades que trasmite

Ecuador Tv..

“Hay una necesidad de mejorar los contenidos en programas deportivos. A
veces la pasion del deporte puede provocar comentarios agresivos hacia los

deportistas”, sostuvo el consejero.

Reyes destacd la importancia de la difusibn del deporte como una
herramienta de integracion y formacion de valores positivos, especialmente
para los nifios, nifias y adolescentes. Otro punto importante, sostuvo el
consejero, es la capacidad y conciencia de los encargados de los medios
para brindar opciones distintas al futbol, sin desconocer el interés y aficion

que tiene este deporte.

“‘Hay una pluralidad de gustos deportivos en la sociedad que deben ser
atendidos por los medios con opciones de diversidad”, afirmé Reyes para
quien es notable que la mujer aparezca cada vez con mayor frecuencia en

espacios de informacién deportiva que aparentemente les estaban vetados.

“La presencia de mujeres en el periodismo deportivo rompe mitos”, destaco
Hernan Reyes, al tiempo que Carla Larrea expresé su felicitacion a todas
sus compafieras que con talento, dedicacién y vocacion han logrado
incursionar en el espacio de la comunicacion del deporte. (Consulta en linea

www.cordicom.gob.ec, 25-06-2015: 17:11).
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e.- MATERIALES Y METODOS

Método Cientifico

El Método Cientifico, segun Enrique lzquierdo Arellano, en el libro titulado
“Investigacion Cientifica”, lo define como un conjunto de actividades y
procedimientos logicamente sistematizados que el investigador utiliza para
descubrir la verdad y enriquecer la ciencia. EI Método Cientifico se basa en
las teorias experimentales, las operaciones logicas y la imaginacion racional.
(Izquierdo, 2006, pag. 101)

Este método fue util para determinar las razones, causas y consecuencias
del porqué los medios de comunicacion social de la localidad no dan la
oportunidad a las mujeres para que realicen periodismo deportivo, en el
momento que estén al frente de un programa con lo que se procurara la
igualdad de género. De igual manera contribuy6 a la verificacion de objetivos
y contrastacion de hipétesis, luego de los resultados del trabajo de campo.
Método Inductivo

Segun, Eduardo Sandoval, en el libro “Metodologia de la Investigacion
Cientifica” LNS, el Método Inductivo, el conocimiento parte de hechos
particulares hacia afirmaciones de caracter general; esto significa pasar de
los hechos obtenidos a base de observaciones, comparaciones,
abstracciones, experimentaciones..., al planteamiento de leyes, principios y
teorias. En suma, el mecanismo es un proceso de analisis para llegar a la
sintesis. (Sandoval LNS, 2003, pag. 66-67).

Contribuyé a realizar un analisis profundo y exhaustivo, tomando en

consideracion hechos particulares del porqué la mujer lojana no realiza
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periodismo deportivo tanto en medios locales como nacionales, es decir
desde un aspecto especifico para entrar a una cuestion mas amplia.
Ademas, se analizaron varios programas deportivos que se difunden en la
localidad con la finalidad de conocer si las mujeres realizan periodismo
deportivo o dirigen algun programa deportivo en particular, a fin de romper
los estereotipos que aun persisten en la sociedad.

Método Deductivo

Alfredo Barrios, en el libro “Metodologia de la Investigacion 2” establece que
el Método Deductivo sigue un proceso sintético y un medio analitico, es decir
contrario al anterior; se presentan conceptos, definiciones, leyes y normas
generales, de las cuales se extraen conclusiones y consecuencias
particulares, sobre la base de afirmaciones generales presentadas. (Barrios,
2003. pag. 29).

El presente método ayudd a realizar un estudio sobre teorias generales para
llegar a la determinacion de situaciones particulares, sintetizando vy
analizando principios relacionados con las teorias vinculadas al periodismo
deportivo y sobre todo estudios anteriores de la participacion de la mujer en
esta rama, asi como en los medios de comunicacién social; por lo tanto
encontrar alternativas de solucion que vayan en beneficio de todas las
personas en calidad de periodistas deportivos, debido a que el deporte con
todas sus disciplinas mueve a la colectividad.

Método Cuantitativo

A decir de Carlos Arturo Monje, en la Guia Didactica, “Metodologia de la
Investigacion Cuantitativa y Cualitativa®, el propédsito del Método Cuantitativo,

es buscar explicacion a los fenbmenos estableciendo
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regularidades en los mismos, esto es, hallar leyes generales
que explican el comportamiento social. Con esta finalidad la ciencia
debe valerse exclusivamente de la observacion directa, de la
comprobacion y la experiencia. EI conocimiento debe fundarse en el
analisis de los hechos reales, de los cuales debe realizar una
descripcion lo mas neutra, lo mas objetiva y lo mas completa posible.
(Monje, 2011, pag. 12)

Este método permitié estructurar resultados matematicos o estadisticos, que
se presentan, a través de cuadros y graficos, donde se muestran los
resultados arrojados del trabajo de campo, es decir una infinidad de criterios
y conceptos obtenidos, luego de la aplicacion y apoyo de las respectivas
técnicas e instrumentos de investigacion cientifica, ademas se presenten
frecuencias y porcentajes, que estdn acompafados de los analisis e
interpretaciones, conforme a cada una de las interrogantes que fueron
planteadas a los habitantes de las seis parroquias urbanas del canton Loja.
Técnicas e Instrumentos

Encuesta

En el Libro “Investigacion Cientifica” de Enrique Izquierdo Arellano, sefiala a
la encuesta como una técnica que nos permite obtener informacion
aplicando un cuestionario a las personas que tienen conocimientos sobre un
tema o problema en particular y se la puede utilizar en una poblacién
determinada o por muestreo. (Izquierdo, 2006. Pag. 112).

Esta técnica ayudd a recoger informacion objetiva de quienes estan
involucrados o conocen de la problematica, para ello se estructurdo un

cuestionario como instrumento de medicion el que estuvo integrado por ocho
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interrogantes de tipo cerradas; asi como, de opcion mudltiple. La muestra
representativa fue de 400 personas distribuidas en las seis parroquias
urbanas de Loja: El Valle, El Sagrario, Sucre, San Sebastian, Punzara y
Carigan en este sentido se tom6 como universo a 215 mil habitantes, de
acuerdo con los resultados del VI Censo de Poblacién y VII de Vivienda
realizado el 28 de noviembre de 2010, por ello hubo la necesidad de aplicar
y despejar la formula para publicos infinitos, en virtud de que se esta
hablando a una poblacion mayor de los 100.000 habitantes, esto de acuerdo
con el profesor Restituto Sierra Bravo (Sierra, 2000, pag.352)

Universo de estudio o poblacion

En estadistica, una poblacion es un conjunto finito o infinito de todos los
elementos que estamos estudiando que presentan caracteristicas comunes
y acerca de los cuales intentamos sacar conclusiones. La poblacion puede
ser: 1. Poblacion infinita: Cuando el nimero de elementos que integra la
poblacién es muy grande, es decir mayor a 100.000; 2. Poblacion finita:
Cuando el niumero de elementos que integra la poblacion es pequefia, es

decir menor a 100.000

Formula

O’x p X q
n=

EZ
Dénde:

N= Universo a investigarse

27



n= Tamaifio de la muestra

O’ = Nivel de confianza (2) = 4

E2*Margen de error (5) = 25

p= Varianza (nivel de confiabilidad de que el fendmeno ocurra) = 50

g= Varianza (nivel no probabilistica de que el fendbmeno ocurra) = 50

4 x50 x 50
n=
25
10000
n=
25
n= 400 Rta
ENTREVISTA

La técnica de Entrevista, de acuerdo a Enrique lzquierdo Arellano, en su
libro “Investigacion Cientifica”, la define como un medio para obtener
informacion a través del dialogo entre dos o mas personas, Se utiliza
preguntas que las formula el entrevistador al entrevistad y para que la
técnica sea exitosa es necesario, que el entrevistador posea ciertas
caracteristicas como, facilidad para la conversacion, agilidad mental,
decision, paciencia, y concentracion. (Izquierdo, 2006. Pag. 117.)

En esta investigacion, en la entrevista se elaboro un cuestionario con cinco

interrogantes, aplicadas a los directores de los programas deportivos mas
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sintonizados en Loja: UV Deportes, Deportivo 22; asi como a la Jefa de
Redaccion de Diario Cronica, al Gerente de Diario Centinela, al presentador
de Deportivisimo y Entretiempo. Ademas se entrevistd al presidente del
Circulo de Periodistas Deportivos de Loja, quienes por su experiencia y
vinculacion con los medios, contribuyé para la verificacion de los objetivos,
ademas de contrastacion de los elementos hipotéticos planteados en este

trabajo de investigacion.
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f. RESULTADOS

Luego de aplicadas las encuestas y realizado el trabajo de campo, se
procede a su tabulacién, que se exponen a continuacion.

DATOS ESPECIFICOS

1.- ,Qué medios de comunicacién: observa, escucha o lee?

Cuadro #1

MEDIOS DE COMUNICACION

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Prensa 80 20%

Radio 120 30%

Television 200 50%

Otros 0 0%

TOTAL 400 100%

Fuente: Habitantes de Tas seis parroquias urbanas del canton Loja.

Investigadora: Jenny Marisol Malla

Grafico 1

MEDIOS DE COMUNICACION

Otros
0%
M Prensa
Television B Radio
2 Televisién
\ H Otros

Fuente: Habitantes de las seis parroquias urbanas del cantén Loja.

Investigadora: Jenny Marisol Malla
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Analisis e interpretacion

Del total de investigados, el 50 % de personas, que representan a 200
personas, se inclinan por la television. Un 30 %, es decir 120 individuos
apuestan por la radio; mientras que un 20 %, que constituyen 80
encuestados prefieren la prensa. Haciendo un analisis de todos los
resultados, se puede colegir que la mayoria de encuestados observan la
television, en virtud que este medio siempre estd acompafiado de imagenes
y colores; y, sobre todo por el movimiento, a diferencia de otros medios. El
gusto por la radio y la prensa es menor con relacion a los resultados
anteriores, su gusto esta determinado, porque la primera les permite realizar
otras actividades, la prensa les ocupa mas tiempo, por lo tanto comparando
los dos medios que motivan concentracion son siempre lo visual y no lo

auditivo.
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2.- Mencione cuales son los programas deportivos que se transmiten en los

medios de comunicacion de la ciudad de Loja que le agradan?

Cuadro #2
VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Deportivo 22 (TV) 80 20%
UV Deportes (TV) 80 20%
Deportivisimo (Radio) 60 15%
Contacto Deportivo 60 15%
(Radio)
Entretiempo (Radio) 50 12.5%
Cronémetro (Radio) 35 8.75%
Adrenalina  Deportiva 35 8.75
(Radio)
TOTAL 400 100%

Fuente: Habitantes deTas seis parroquias urbanas del canton Loja.

Investigadora: Jenny Marisol Malla

Grafico #2
PROGRAdMIIXS DEPORTIVOS
Adrenalina
Deportiva
Crondmetro

9%

Entretiempo
12%

Fuente: Habitantes de las seis parroquias urbanas del cantén Loja.

Investigadora: Jenny Marisol Malla
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Andlisis e interpretacién

De la totalidad de encuestados, un 20 %, es decir 80 personas investigadas
les gusta Deportivo 22; otro 20 % que representa a un mismo numero de
consultados prefieren UV Deportes. Un 15%, que corresponde a 60
personas, les agrada Deportivisimo, el mismo porcentaje de Contacto
Deportivo. El 12.5 % se apunta a Entretiempo, se habla entonces de 50
consultados mas. Porcentajes similares, de 8.75 por opcidén, acumulando un
total de 17.5 %, por lo tanto 70 personas. De la interpretacion realizada, los
programas deportivos que se transmiten en los medios locales de mayor
preferencia son los de television, el uno que se transmite por UV Television y
el otro por Ecotel, la preferencia no esta determinada por investigacion,
porque es similar, entonces la calidad informativa no se determina por la
investigacion, sino por la manera en que cada presentador la realiza,
entonces facilmente se puede identificar una especie de emulacion entre
ellos. El resto de programas que se ofertan en radio tienen menor acogida

como Adrenalina Deportiva y Cronémetro.
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3.- ¢(Cree usted que en el ejercicio del periodismo deportivo lojano

participan mas hombres o mujeres?

Cuadro #3
VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Hombres 400 100%
Mujeres 0 0
TOTAL 400 100%
Fuente: Habitanies de las seis parroquias urbanas del canion Loja.

Investigadora: Jenny Marisol Malla

Grafico # 3

Participacion en programas

deportivos

Mujeres
0%

Fuente: Habitantes de las seis parroquias urbanas del cantén Loja.

Investigadora: Jenny Marisol Malla

Andlisis e interpretacién

Al tener presente la totalidad de consultados, el 100% de personas, es decir
400 personas, indicaron que la mayor participacion la tienen los hombres, en
tanto que para las mujeres les asoma como dificultad. Haciendo el analisis
correspondiente se puede determinar que el género masculino tiene
mayores oportunidades, porque predomina los estereotipos, por ellos todos

los programas son patrocinados o conducidos por varones, existiendo una
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discriminacion para las mujeres que gustan de esta rama; por lo tanto las
oportunidades son minimas o simplemente no existen para el género
femenino, por falta de capacitacion segun los criterios dados a esta
interrogante.
4. ¢Considera usted que las mujeres periodistas deberian ser parte
de los programas deportivos que se transmiten en los medios de

comunicacion locales?

Cuadro #4

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 300 75%

No 100 25%

TOTAL 400 100%

Fuente: Habitantes de Tas seis parroquias urbanas del canton Loja.

Investigadora: Jenny Marisol Malla

Grafico #4

Mujeres en programas deportivos

Fuente: Habitantes de las seis parroquias urbanas del cantén Loja.

Investigadora: Jenny Marisol Malla

35




Analisis e interpretacion

El 75% del total de investigados indican que las mujeres también deberian
conducir programas deportivos, se habla de 300 personas, en tanto que el
25% sostienen lo contrario. La mayor parte de los criterios indican que las
mujeres periodistas deberian dirigir o conducir espacios deportivos; sin
embargo ello resulta infructuoso porque los espacios siempre han estado
manejados por hombres, por lo tanto tomando este punto de vista la realidad
es distinta, menos oportunidades, no existe equidad de género.

Por su parte, las personas que no consideran que la mujer debe estar en los
medios de comunicacidén, mostraron su oposicion debido a que las mujeres

no estan capacitadas para tomar el rol de entrevistar e informar.
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5. ¢Qué causas cree usted, que limitan la participacion de la mujer en el

ejercicio del periodismo deportivo ecuatoriano?

Cuadro #5
VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Falta de preparacion 110 27.5%

en la profesiéon

Falta de oportunidades 30 75 %

en los medios

Por estereotipos 40 10 %
Los hombres no 80 20 %
permiten su

participacién

No le gusta los 10 25%
deportes
No tienen el mismo 50 125%

trato que los hombres

Un salario acorde a su 50 125%
capacidad
Este no es un trabajo 20 5%

para mujeres

Otros (Especialistas) 10 25%

TOTAL 400 100 %

Fuente: Habitantes deTas seis parroquias urbanas del canton Loja.

Investigadora: Jenny Marisol Malla
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Grafico #5

Otros
Este no es un
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139
% Falta de
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No le gusta los en los medios

Los h
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participacion Por
20% estereotipos

Fuente: Habitantes de las seis parroquias urbanas del cantén Loja.
Investigadora: Jenny Marisol Malla

Andlisis e interpretacién

Del 100% de encuestados. El 27.5%, es decir 110 personas, sefalan que es
por falta de preparaciéon. Un 20%, que corresponde a 80 personas porque no
permiten su participacion. Porcentajes similares (12.5% que en conjunto
conforman un 25%; y, que integran 100 investigados indican por no tener
capacidad y un salario real. Un 7.5% que integran 30 sujetos, no tiene
oportunidades en los medios de comunicacion. Un 10% mas, que
corresponde a 40 individuos por los estereotipos, un 5% (20 consultados)
sostienen que no es labor para mujeres y finalmente dos opciones cuyos
resultados muestran un 2.5% cada una, al parecer no gustan de los
deportes, tampoco son especialistas, esta Ultima parte como opcion de otros,
por lo tanto se habla de 20 personas en conjunto.

La mayor parte de respuestas afirman que las mujeres no son expertas,

porque las escuelas de comunicacion existentes en el localidad no preparan
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a sus estudiantes en la especializacion del periodismo deportivo. Otras
opciones indican que los hombres no les permiten su participacion, para ello
deberian dedicarse a otras actividades vinculadas con el periodismo, los
medios no les dan oportunidades, no gustan de los deportes, porque los
estereotipos existentes, no tienen el mismo trato que el género masculino
qgue labora en esta rama, por falta de capacidad o porque no es un trabajo
para las damas. Haciendo un analisis completo de estos criterios se podria
decir que existen una infinidad de limitantes, el propésito evitar que la mujer

ocupe o se destaque en el aspecto deportivo.
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6.- Cree usted que un programa deportivo tiene mayor audiencia

cuando esta conducida por hombres o mujeres?

Cuadro #6

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Hombres 100 25 %

Mujeres 150 37.5%
Hombres y mujeres 150 37.5%

TOTAL 400 100 %

Fuente: Habitantes deTas seis parroquias urbanas del canton Loja.

Investigadora: Jenny Marisol Malla

Gréafico #6

Conduccion de programas

Fuente: Habitantes de las seis parroquias urbanas del cantén Loja.

Investigadora: Jenny Marisol Malla

Andlisis e interpretacion

De la totalidad de encuestados, un 37.5%, que corresponde a 150 personas

consultadas

indican que

las mujeres deberian conducir programas

deportivos, otro porcentaje con respuestas iguales que deberian hacerlo
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ambos sexos, en tanto que el 25% restante, es decir 100 consultados
apuestan por los hombres.

Tomando en consideracion estas aseveraciones las mujeres también
deberian conducir los programas deportivos, porque son capaces y estan
preparadas, con ello no se discrimina al sexo masculino, pues siempre han
estado al frente de estos espacios, por lo tanto deberia darseles la
oportunidad a las mujeres. Aunque, de la misma manera resulta llamativo la
mezcla de voces, es decir locucién de ambos sexos; sin embargo aquello no

ocurre, al menos en el medio local, pues afloran los estereotipos.
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7. ¢Considera usted importante, que en el periodismo deportivo

exista equidad de género?

Cuadro #7

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 300 75 %

No 100 25%

TOTAL 400 100 %

Fuente: Habitantes de las seis parroquias urbanas del cantén Loja.
Investigadora: Jenny Marisol Malla

Grafico #7

Equidad de género

Fuente: Habitantes de las seis parroquias urbanas del cantén Loja.

Investigadora: Jenny Marisol Malla

Andlisis e interpretacién

El 75% de encuestados, que representa a 300 personas sefialan que

deberia existir equidad de género. En tanto que un 25%, es decir 100

consultados afirman que no. Haciendo un analisis de las respuestas dadas a

esta interrogante se puede colegir que deberian conducir o dirigir los

informativos deportivos tanto hombres como mujeres, para evitar la
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discriminacion, ya sea por nivel social, econdémico, religioso, cultural o
politico, por cuanto conforme lo sefala la Constituciéon: En el Art. 36,
(Garantias Laborales de la Mujer).- El Estado propiciara la incorporacion de
las mujeres al trabajo remunerado, en igualdad de derechos vy
oportunidades, garantizandole idéntica remuneracion por trabajo de igual

valor. Todos tienen los mismos derechos e igualdades de oportunidades.
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8.-. ¢ Considera usted necesario se disefie una propuesta alternativa

gue permita la insercion de la mujer dentro del periodismo deportivo

lojano?

Cuadro #8

VARIABLE FRECUENCIA PORCENTAJE
Si 300 75 %

No 100 25%

TOTAL 400 100%

Fuente: Habitantes de Tas seis parroquias urbanas del canton Loja.

Investigadora: Jenny Marisol Malla

Grafico #8

Diseio de propuesta

Fuente: Habitantes de las seis parroquias urbanas del cantén Loja.

Investigadora: Jenny Marisol Malla

Andlisis e interpretacién

De la totalidad de respuestas dadas a la presente interrogante, el 75% de

encuestados, es decir 300 personas sefialan que si, en tanto que un 25%,

sostiene que no, lo que representa a 100 investigados. Teniendo presenten

tales criterios existe la necesidad de presentar ante los medios de
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comunicacion social lineamientos alternativos, con la finalidad de que se
puedan poner en practica y se constituyan en un aporte significativo para la
comunidad y cambiar esos pensamientos equivocadizos y evitar los
estereotipos que aun persisten en los medios locales, frente al trabajo que
desempeiian las mujeres, especialmente en el ambito periodistico y

deportivo sobre todo.
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Analisis cualitativo de entrevistas
Entrevista al presidente del Circulo de Periodistas Deportivos de Loja
UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
AREA DE LA EDUCACION, EL ARTE Y LA COMUNICACION
CARRERA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION SOCIAL
Como egresada de la Carrera de Comunicacion Social del Area del
Educacion, el Arte y la Comunicacion de la Universidad Nacional de Loja,
solicito a usted, Washington Gonzalez Estrella, director de la Circulo de
Periodistas Deportivos de Loja, de la manera mas encarecida se digne
contestar las siguientes interrogantes, mismas que serviran para desarrollar
el presente trabajo investigativo: “LA INSERCION DE LA MUJER DENTRO
DEL PERIODISMO DEPORTIVO LOJANO UN RETO COMUNICACIONAL
PARA LOGRAR LA IGUAL DE GENERO Y SU INFLUENCIA EN EL
CONTEXTO SOCIOCULTURAL”. PERIODO MAYO-OCTUBRE DE 2014.
PROPUESTA ALTERNATIVA”.
1. ;,Cémo ve la participaciéon de la mujer en el periodismo deportivo?
Yo pienso que dentro de todas las actividades que se realiza en el &mbito
social, cultural y ahora en el deportivo, la mujer tiene un rol muy importante,
mas aun cuando se han abierto todas esas posibilidades para que se
incursione en lo que es la informacion, comentario, el estar presentando
informacién en el &mbito deportivo se lo ve muy bien, anteriormente a la voz
femenina se la involucraba en las noticias, farandula, hoy por hoy juegan un
rol demasiado valioso la voz femenina, no solo para presentar la noticia,
estar en el diario vivir del acontecimiento informativo, visitando los lugares de

entrenamiento, entrevistando autoridades, empapar y sentir, el vivir
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diariamente con la informacion del deporte ya sea en el fatbol, baloncesto,
involucrandose directamente en el acontecer deportivo.

2. ¢Qué limita a la mujer para que sea parte de un programa deportivo?
Pienso que la presencia de los varones en su mayoria en los medios de
comunicacion le daban quiza ese tipo de revanchismo y la mujer hoy por hoy
esta involucrandose, mas aun cuando se tiene un equipo en la Serie A, se
nota el interés que la mujer quiere ser protagonista involucrandose en la
informacion y es muy bien visto, se esta solicitando la presencia de las voces
de las damitas en los programas televisivos, prensa escrita y en la radio.
Desde ese punto de vista juega un rol muy importante, son bienvenidas
desde todo punto de vista, incursionando ya en el periodismo deportivo.

3. ¢,Coémo se puede motivar a las damas a ser parte de un programa
deportivo?

La mejor motivacion esta en los colegas de los distintos medios para que
ellos ubiquen voces femeninas y desde ese punto de vista creo que es la
mejor motivacion. Invitarlas, llamarlas, hacer casting, concursos, porque
puede existir damitas que les gusta la narracién, y eso no lo he visto yo al
menos en nuestro pais, seria algo histérico.

4. ¢Las mujeres cuentan con capacidad, destreza y habilidad para
asumir un programa deportivo?

Efectivamente, las mujeres tienen todo el potencial académico e intelectual
para dirigir un programa deportivo, su voz se vuelve exclusiva en un medio

donde por tradicion solo se ha escuchado a varones.
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Entrevista a José Ifiiguez, director de UV Deportes
UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
AREA DE LA EDUCACION, EL ARTE Y LA COMUNICACION
CARRERA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION SOCIAL

Como egresada de la Carrera de Comunicacion Social del Area del
Educacion, el Arte y la Comunicacion de la Universidad Nacional de Loja,
solicito a usted, José lIfiguez, director del programa UV Deportes, de la
manera mas encarecida se digne contestar las siguientes interrogantes,
mismas que servirdn para desarrollar el presente trabajo investigativo: “LA
INSERCION DE LA MUJER DENTRO DEL PERIODISMO DEPORTIVO
LOJANO UN RETO COMUNICACIONAL PARA LOGRAR LA IGUAL DE
GENERO Y SU INFLUENCIA EN EL CONTEXTO SOCIOCULTURAL”.
PERIODO MAYO-OCTUBRE DE 2014. PROPUESTA ALTERNATIVA”.

1. (,Coémo ve la participacion de la mujer en el periodismo deportivo?

Es una participacibn muy interesante la que ultimamente se ha podido
observar, puesto que hace algunos afos, no era factible que las mujeres
puedan incursionar en el ambito deportivo. Sin embargo creo que unos
cuantos afios las damas han incursionado y con mucho éxito en el
periodismo deportivo, hoy por hoy, mas alla de intentar remozar con figuras
femeninas en los programas deportivos, se cuenta con el aporte y talento de
periodistas mujeres que han logrado incursionar con mucho talento, merced
a su talento, preparacion, y sin duda alguna es una gran contribucion para el

periodismo deportivo.

48



2. ¢Qué limita a la mujer para que sea parte de un programa deportivo,
algunas causas?

Hay algunos aspectos, el primero porque las damas no han incursionado en
el periodismo deportivo, como que ha sido vedado un poco el ambiente
deportivo para las mujeres, quizas hay remanentes de ese peso cultural.
Segundo, por lo econémico, pienso que en los medios de comunicacion mas
se prefiere a los hombres porque aun hay una concepcion machista en el
ambito del deporte descartando la posibilidad que las damas puedan hacerlo
y ademas porque tradicionalmente esta sociedad machista siempre el
hombre es el que ha tenido supremacia, supuestamente mayor capacidad,
inteligencia y por lo tanto mejor remuneracién que no asi a las damas,
entonces la remuneraciéon actual no es igual, no es justa, equilibrada y eso
posiblemente aleje a las seforitas para que incursionen. El tercer aspecto
seria que no ven al periodismo deportivo como un ambito para poder
desarrollarse mas intelectualmente, a lo mejor prefieren otros ambitos, otros
campos de la informacion en general, es decir en los noticiarios y en otro tipo
de programas que no sean el deportivo.

3. ¢Como se puede motivar a las damas a ser parte de los programas
deportivos?

Esto es una eleccioén libre que deberian tomar todas las personas, tanto los
hombres como las mujeres en el ejercicio periodistico. Nuestra profesion
tiene un amplio abanico de posibilidades, en la actualidad hay un boom,
como lo es el futbol, pero también hay otros ambitos como el cientifico, la
democratizacion del saber, cultural de todas las manifestaciones hoy que

nuestra constitucion recoge la enorme riqueza cultural y étnica que tiene el
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pais, hay aspectos relacionados y muy interesantes como la politica,
economia, una serie de elementos que son un abanico enorme de
posibilidades en el periodista que a lo mejor también dentro de esas
posibilidades, de esas dimensiones, el periodista puede tener esa
orientacion, esta tendencia donde mejor se sienta y hacia donde mejor tenga
la posibilidad de mejor desarrollo intelectual y profesional tenga.

4. ¢Las mujeres cuentan con capacidad, destreza y habilidad para
asumir un deportivo?

Creo que la mujer tiene todo el talento, todas las posibilidades para
desarrollarse plenamente en cualquiera de los ambitos, hoy por hoy insisto
es un boom esto de la sociedad futbolizada porque esto mueve miles de
millones de ddélares y quizd es uno de los elementos que habria que
analizarlo con mucha sutileza, con mucho cuidado porque podria en un
determinado tiempo convertirse es una cortina de humo para tapar los
actuales problemas que la sociedad actual esta viviendo, situaciones como
los conflictos bélicos, las graves crisis mundial y una serie de elementos,
entonces el fatbol podria ser una valvula de escape para obviar estos

problemas prioritarios que tiene la humanidad.
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Entrevista a Joffre Ifiiguez, director de Entretiempo
UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
AREA DE LA EDUCACION, EL ARTE Y LA COMUNICACION
CARRERA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION SOCIAL
Como egresada de la Carrera de Comunicacion Social del Area del
Educacion, el Arte y la Comunicacion de la Universidad Nacional de Loja,
solicito a usted, Joffre Ifiguez, director del programa Entretiempo, de la
manera mas encarecida se digne contestar las siguientes interrogantes,
mismas que servirdn para desarrollar el presente trabajo investigativo: “LA
INSERCION DE LA MUJER DENTRO DEL PERIODISMO DEPORTIVO
LOJANO UN RETO COMUNICACIONAL PARA LOGRAR LA IGUAL DE
GENERO Y SU INFLUENCIA EN EL CONTEXTO SOCIOCULTURAL”.
PERIODO MAYO-OCTUBRE DE 2014. PROPUESTA ALTERNATIVA”.
1.- ¢Como ve la participacion de la mujer en el periodismo deportivo?
El problema radica en que prima el egoismo de algunos administradores de
los medios de comunicacibn o de quienes manejan los programas
deportivos, que no dan cabida para la participacion de la mujer.
2.- ¢, Qué limita a la mujer para que sea parte de un programa deportivo?
Ante todo creo que la mujer no ha explotado su capacidad y habilidad que
tendria para ejercer un cargo en un programa deportivo, o ser la promotora
de un espacio deportivo en la localidad, sumado a ello el precario salario que
la mayoria de radios ofrecen son limitantes para que las damas, opten o

sientan apego por esta area.
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3.- ¢Como se puede motivar a las damas a ser parte de un programa
deportivo?

El periodismo deportivo, puede ser manejado por todos o por quienes les
gusta, pues la capacidad y responsabilidad es una caracteristica de los
profesionales de la comunicacion social, por lo tanto no se deberia hablar ni
tener a menos a las mujeres, aunque desgraciadamente la sociedad esté
cargada de estereotipos, sobre todo en el mercado local. La sapiencia es de
todos, por ello no deberian existir individualidades, porque nadie es mejor
que el otro son capacidades que deberian ser manejadas para el servicio
colectivo y no personalmente.

4. ¢Las mujeres cuentan con capacidad, destreza y habilidad para
asumir un programa deportivo?

Todos tienen la misma capacidad para realizar cualquier actividad,
obviamente de acuerdo a la rama en la que se haya preparado. El problema
radica en que no se les da la oportunidad para mostrar sus destrezas y
habilidades, es decir su capacidad para analizar e interpretar algun
encuentro deportivo por asi decirlo. La experiencia es una parte de ese
engranaje de ideas que se pueden verter en un determinado programa, no

es la competencia de género, sino la fortaleza y dedicacion para hacerlo.
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Entrevista a Gonzalo Pifia, director de Deportivisimo
UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
AREA DE LA EDUCACION, EL ARTE Y LA COMUNICACION
CARRERA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION SOCIAL

Como egresada de la Carrera de Comunicacion Social del Area del
Educacion, el Arte y la Comunicacion de la Universidad Nacional de Loja,
solicito a usted, Gonzalo Pifia, director del programa Deportivisimo, de la
manera mas encarecida se digne contestar las siguientes interrogantes,
mismas que servirdn para desarrollar el presente trabajo investigativo: “LA
INSERCION DE LA MUJER DENTRO DEL PERIODISMO DEPORTIVO
LOJANO UN RETO COMUNICACIONAL PARA LOGRAR LA IGUAL DE
GENERO Y SU INFLUENCIA EN EL CONTEXTO SOCIOCULTURAL”".
PERIODO MAYO-OCTUBRE DE 2014. PROPUESTA ALTERNATIVA”.

1. ;,Coémo ve la participacion de la mujer en el periodismo deportivo?

Es la una oportunidad que siempre buscé la mujer para poder inmiscuirse en
el campo deportivo, creo que es la mejor oportunidad que tienen de
demostrar sus condiciones aca en la ciudad de Loja. Hay muchisimas
seforas que aspiran en el periodismo deportivo especializado; lo han hecho
anteriormente con mucha trascendencia, algunas ciudadanas, que han
estado en programas deportivos en la television, radio, medios escritos. Hoy
cuando la Universidad Nacional de Loja en primera instancia y luego la
Universidad Técnica Particular de Loja abrio el area de comunicacion social,
muchas de ellas se dedicaron al periodismo deportivo aca en Loja y eso nos

satisface a quienes ya tenemos alguna experiencia dentro de este ambito, el
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conocer a muchas compafieras que se han destacado y para nosotros es un
gusto poder saber que las condiciones lo han demostrado como tal en los
diferentes programas deportivos en los diferentes medios de comunicacion,
gue demuestran esas condiciones como tal.

2. ¢Qué limita a la mujer para que sea parte de un programa deportivo?
Creo que los limites los ponemos nosotros, es necesario que todas las
personas en este caso las mujeres, tomen la batuta de crear una propuesta
radial diferente a las existentes en la localidad en donde se muestre las
condiciones y talento para realizar periodismo deportivo.

3. (,Cémo se puede motivar a las damas a ser parte de un programa
deportivo?

Abriéndole las puertas de los programas deportivos, modestamente en
nuestros programas siempre nos han invitado, siempre hemos estado
colaborando, compafieras que a su debido tiempo, hemos abierto las
puertas para que hagan las practicas en el programa, y asi deberian hacer
en el resto de programas les abren las puertas porgue ven la capacidad de
ellas. Algunas por las multiples ocupaciones no pueden dedicarle todo el
tiempo, pero creo que la mejor motivacibn es dandole la confianza,
abriéndole las puertas imaginarias, reitero que puedan hacer ellas sus
practicas en primera instancia, y después inmiscuirse definitivamente en los
programas.

4. ¢Las mujeres cuentan con capacidad, destreza y habilidad para
asumir un programa deportivo?

No solo en las mismas condiciones, yo creo que en algunas oportunidades

estan mas arriba de lo que un hombre puede desarrollar o desempefiarse
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dentro del ambito deportivo, porque considero que las mujeres, a veces se
especializan en determinadas éareas deportivas, no como el hombre
generalmente busca las competencias en donde tiene trascendencia el
hombre, el futbol, baloncesto, boxeo y asi por el estilo, pero la mujer le da
ese toque especial, yo considero que estan mas alla que las capacidades

que los hombres.
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Entrevista a Ruth Abarca, jefa de Redaccion de Diario Crénica
UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
AREA DE LA EDUCACION, EL ARTE Y LA COMUNICACION
CARRERA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION SOCIAL
Como egresada de la Carrera de Comunicacion Social del Area del
Educacion, el Arte y la Comunicacion de la Universidad Nacional de Loja,
solicito a usted, Ruth Abarca, jefa de Redaccién de Diario Cronica, de la
manera mas encarecida se digne contestar las siguientes interrogantes,
mismas que servirdn para desarrollar el presente trabajo investigativo: “LA
INSERCION DE LA MUJER DENTRO DEL PERIODISMO DEPORTIVO
LOJANO UN RETO COMUNICACIONAL PARA LOGRAR LA IGUAL DE
GENERO Y SU INFLUENCIA EN EL CONTEXTO SOCIOCULTURAL”".
PERIODO MAYO-OCTUBRE DE 2014. PROPUESTA ALTERNATIVA”.
1. ;,Coémo ve la participacién de la mujer en el periodismo deportivo?
Hay un notable cambio. Si comparamos coOmo eran antes las coberturas
periodisticas (en todos las disciplinas), veremos las diferencias que habian,
eso "era exclusivo de hombres", poco a poco las mujeres incursionaron en
este ambito de la comunicaciébn y aunque aun sigue siendo un numero
reducido en el pais, la tendencia es que la cifra sea mayor.
2. ¢Qué limita a la mujer a que sea parte de un programa deportivo?
Las oportunidades las creamos nosotros mismos. Resulta dificil a lo mejor

por los estereotipos, pero la perseverancia debe prevalecer.
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3. ¢Coémo se puede motivar a las damas a ser parte de un programa
deportivo?

Apertura por parte de los medios y la conviccibn en quienes ejercen o
ejercemos la profesion de que tenemos la capacidad de laborar el cualquier
ambito.

4. ¢La mujer cuenta con capacidad, destreza y habilidad para asumir un
programa deportivo?

Las mujeres tienen la facultad de ejercer cualquier actividad, solo e cuestion
de dedicacion y empefio. Hacerle ver que el periodismo deportivo resulta
también importante en el campo profesional. Abrirle las puertas en los

medios, darles oportunidades y crear esos espacios.
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Entrevista a Luis Cabrera, productor de Deportivo 22
UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
AREA DE LA EDUCACION, EL ARTE Y LA COMUNICACION
CARRERA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION SOCIAL
Como egresada de la Carrera de Comunicacion Social del Area del
Educacion, el Arte y la Comunicacion de la Universidad Nacional de Loja,
solicito a usted, Luis Cabrera, productor de Deportivo 22, de la manera mas
encarecida se digne contestar las siguientes interrogantes, mismas que
serviran para desarrollar el presente trabajo investigativo: “LA INSERCION
DE LA MUJER DENTRO DEL PERIODISMO DEPORTIVO LOJANO UN
RETO COMUNICACIONAL PARA LOGRAR LA IGUAL DE GENERO Y SU
INFLUENCIA EN EL CONTEXTO SOCIOCULTURAL”. PERIODO MAYO-
OCTUBRE DE 2014. PROPUESTA ALTERNATIVA”.
1. (,Coémo ve la participacion de la mujer en el periodismo deportivo?
Bueno hasta el momento de las pocas mujeres que existen en este ambito,
se ha cambiado ya que demuestran que conocen de la materia deportiva y
se deja notar que hay igualdad de pensamiento y discrepancia para analizar
cada deporte.
2. ¢ Qué limita a la mujer para que sea parte de un programa deportivo?
Las condiciones son iguales tanto a hombres como mujeres, solo aquellas
profesionales que sientan pasion por esta area deben incursionar. En los
altimos tiempos las mujeres han logrado muchas hazafas y poco a poco

van alcanzando puestos importantes en la sociedad.
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3. ¢Coémo se puede motivar a las damas a ser parte de un programa
deportivo?

Creo que la motivacion parte desde las escuelas de comunicacion quienes
deben ofrecer un espacio para dar a conocer sobre periodismo deportivo, de
esa manera, esta area ird ganado adeptos para que un futuro ejerzan la
profesion de manera académica con conocimientos en este campo.

4. ¢Las mujeres cuentan con capacidad, destreza y habilidad para
asumir un programa deportivo?

Hoy en dia la mujer tiene todos los dones y conocimientos necesarios para
ser la creadora de un programa deportivo, eso hace falta en nuestra
localidad. Las oportunidades en los medios de comunicacion son abiertas

para hombres y mujeres.
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g.- DISCUSION

Verificacion de objetivos

Objetivo General

Contribuir a que los medios de comunicacion social locales inmiscuyan
a la mujer periodista en el ejercicio del periodismo deportivo teniendo
en cuenta sus deseos de superacion. Se comprueba con las respuestas
dadas a la pregunta cuatro de la encuesta, donde el 75% de interrogados
afirman que las mujeres periodistas también tienen la capacidad para dirigir
un programa deportivo, independientemente por el medio que se transmita,
pues el afan es darles mas oportunidades para que puedan realizarse
profesionalmente dentro de esta rama.

Objetivos Especificos

o Procurar que con la insercion de la mujer en el periodismo
deportivo en los medios de comunicacion social se logre la igualdad de
género. El presente objetivo se verifica con los resultados dados a la
pregunta siete, donde el 75% afirma que se debe evitar la discriminacion, ya
sea por: nivel social, econémico, religioso, cultural o politico, conforme lo
sefiala la Constitucion todos tienen los mismos derechos e igualdad de
oportunidades. El objetivo fundamental es que exista equidad, para evitar
estereotipos 0 desecharlos de esta sociedad globalizada que en ocasiones
actla al margen de las leyes, aunque estas estén estatuidas en los cédigos
nacionales e internacionales.

o Motivar a los productores de los programas deportivos que
laboran en los distintos medios de comunicacion social para que

consideren a la mujer como un elemento fundamental para el
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tratamiento del deporte. Se comprueba con los resultados de la pregunta
seis de la encuesta, donde el 37.5 afirma que las mujeres generan mayor
audiencia cuando estan en un programa deportivo, y uno de la entrevista
donde la mayoria de investigados sostienen que un programa deportivo
elevaria su audiencia en el momento que esté dirigido por las mujeres,
obviamente que tengan conocimientos de la actividad que van a tratar, con
ello no se quiere decir que no sean capaces, sino mas bien darles la
oportunidad para que la desarrollen en favor de las audiencias y no de los
intereses particulares de los administradores de los medios de comunicacion
social.

o Incentivar a las comunicadoras sociales para que busquen
espacios en los medios de comunicacion social a fin de que dirijan
programas relacionados con el periodismo deportivo. Este objetivo se
verifica con la pregunta cuatro de la encuesta, donde el 75% dice que las
mujeres deben estar en los programas deportivos, cuyos resultados indican
que a las mujeres se les deberia incentivar para que dirjan programas
deportivos, pues también tienen la capacidad para hacerlo. Los
administradores de los medios de comunicacion deberian motivar tal
participacion, por cuanto en la localidad existen mujeres que les gusta el
periodismo deportivo, por lo tanto seria necesario que se les brinde
oportunidad.

o Lograr que las escuelas de comunicacion social de las
universidades locales formen periodistas especializadas en materia de
periodismo deportivo. Los criterios dados en la entrevista realizada a

Washington Gonzalez, presidente del Circulo de Periodistas Deportivos de
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Loja, sefiala que las escuelas de comunicacion de las universidades locales
deberian incluir en su pensum de estudios al periodismo deportivo, ya sea
como especialidad o simplemente como una asignatura, con lo que se
estaria cubriendo esta deficiencia en la comunidad; y sobre todo en los
medios de comunicaciéon social, por lo tanto se verifica con las respuestas
dadas a las pregunta cinco de la entrevista.

o Disefiar una propuesta alternativa con la finalidad de lograr la
insercion de la mujer dentro del periodismo deportivo procurando
lograr la igualdad de oportunidades. Este objetivo se verifica con los
resultados de la pregunta 8 de la encuesta donde el 75% de investigados
indican que es indispensable se propongan alternativas, con la finalidad de
motivar la participacion de la mujer en los medios de comunicacién, con el
propésito de que dirijan programas deportivos, pues el deporte, como
fendbmeno cultural, es una parte muy importante del trabajo periodistico, por
lo que debe tratarse como un género que da respuesta al interés que
muestran las personas.

Contrastacion de hipoétesis

La no inserciéon de la mujer dentro del periodismo deportivo se debe a
gue quienes dirigen los programas deportivos en los medios de
comunicacion social locales desconocen de la capacidad intelectual
del género femenino en el tratamiento de temas. Se contrasta con los
resultados de la pregunta 3 de la encuesta, donde el 100% establece que los
hombres son los que manejan los espacios deportivos en los distintos
medios de comunicacién de la localidad pese a conocer que el lenguaje

periodistico guarda una estrecha vinculacion con la lengua comun y los
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intercambios entre éstos se dan continuamente, ya que cuenta con la misma
organizacion sistematica, por lo tanto el género femenino debe ser parle de

este fendbmeno o actividad periodistica.
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h. CONCLUSIONES

o En los medios de comunicacion de la localidad existe solamente la
participacion del género masculino, por lo tanto hay discriminacion de la
mujer, es decir que no existe equidad.

o Se concluye que las mujeres periodistas deberian dirigir o conducir
espacios deportivos, porque daria un toque distinto a la programacion
existente en la ciudad.

o La falta de preparacion de las mujeres dentro del periodismo
deportivo, seria una limitante para que puedan dirigir programas deportivos
en los medios de comunicacion de la localidad, aunque otros piensan que es
por falta de oportunidades.

o Un programa deportivo tendria mayor audiencia cuando esté
conducido por mujeres, debido a que la voz femenina cautiva y atrae al
oyente.

o Existe discriminacion en los medios de comunicacion social, al no
haber la participacion de la mujer en la conduccion de los programas
deportivos, pese a que la Constitucion de la Republica lo garantiza, pues
todos tienen los mismos derechos e igual de oportunidades.

o Se concluye que las escuelas de Comunicacion Social de las
universidades de Loja no tienen en su pensum de estudio la materia del

periodismo deportivo.
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i. RECOMENDACIONES

o Los medios de comunicacion de la ciudad de Loja, deberia mejorar e
innovar la calidad de los productos informativos que se transmiten en los
programas deportivos, con la finalidad de procurar ganar mayor audiencia.

o Se recomienda a los administradores de los medios de comunicacion
de la ciudad de Loja, inmiscuir dentro de los programas deportivos a la
mujer, con el proposito de evitar la discriminacién y procurar la equidad de
género.

o Las profesionales de la comunicacién social deberian procurar
especializarse dentro del periodismo deportivo, con lo que se garantizaria la
calidad de los programas deportivos en el momento que los dirijan, v,
estarian ganando espacio entre el género masculino.

o Las escuelas de comunicacion existentes en las universidades de la
localidad deberian incluir en su pensum de estudios la asignatura del
periodismo deportivo, con la finalidad de que tanto hombres como mujeres
se especialicen en este ambito.

o Los medios de comunicacién social ganarian mas rating en el
momento que las mujeres estén al frente de un programa deportivo, ya que
en la actualidad no lo existe.

o Los administradores de los medios de comunicacion social de la
localidad, deberian dar cumplimiento a los postulados constitucionales con la
finalidad de garantizar la equidad de género en las distintas programaciones,

sobre todo en el aspecto deportivo.
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o Se recomienda a los medios de comunicacién social brindar espacios
deportivos donde la mujer prevalezca como profesional de la comunicacion

social y asi procurar construir una Sociedad mas justa y equitativa.
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PROPUESTA ALTERNATIVA

“IMPLEMENTACION DE UN PROGRAMA DEPORTIVO DIRIGIDO vy
REALIZADO POR MUJERES PARA MOTIVAR A LAS DAMAS A LA

INSERCION DEL PERIODISMO DEPORTIVO”.

ANTECEDENTES

En el contexto local son pocas las oportunidades que tienen las féminas en
el area deportiva; las que estan inmersas cumplen a cabalidad el
reporterismo y la fotografia, ganandose asi la admiracion de sus colegas,
dirigentes, aficionados, quienes si valoran las actitudes y aptitudes en las

labores encomendadas.

Al parecer faltaria motivacion de las mujeres que estudian Comunicacion
Social, para no amilanarse e ir mostrando sus conocimientos en el campo
deportivo. El futbol es conocido como el “Rey de los Deportes”, asi como
crece diariamente sus fanaticos, debe irse innovando con programas

deportivos en los cuales se vea vinculada la mujer.

Inclusive los directores de los espacios deportivos sefialaron que hace falta
la insercion femenina.

Ante esta situacion, la presente propuesta tiene como prioridad la motivacion
a las mujeres para ser parte de los espacios deportivos, de tal forma, que a
través del programa radial “Las Profesionales del Deporte”, se busca
despertar el interés.

Esta iniciativa contara con la voz de dos destacadas profesionales en el area

deportiva: Abigail Cruz y Paulina Bustamante, quienes actualmente laboran
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en Radio Cariamanga 104.5 FM y Diario La Hora, respectivamente en el
campo deportivo junto a la investigadora del tema, Jenny Malla,
constituyéndose en una propuesta netamente con mujeres.

En el programa deportivo que tiene como lema “Una nueva manera de
informar del deporte”, se tratara temas del area deportiva en el contexto
local, nacional e internacional, ademas deportes como futbol, tenis,
baloncesto y todo cuanto al acontecer deportivo, transmitido por Radio
Cariamanga 104.5 FM de lunes a viernes de 14h30 a 15h00.

A esta casa radial se la considero por la audiencia, cobertura y el bajo costo
de arriendo de espacio, ademas de la colaboracion de los Directivos.
OBJETIVOS DE LA PROPUESTA

GENERAL

Incentivar a las damas que sienten aficion al periodismo deportivo en Loja a

gue se vinculen a los medios de comunicacién y lograr la equidad de género.

ESPECIFICOS
v Crear un programa deportivo en el que participen solo mujeres.
v Dar una charla motivacional a las damas de la carrera de

Comunicacion Social de la Universidad Nacional de Loja a que se involucren

en los programas deportivos.

JUSTIFICACION

La presente propuesta nace de la importancia y necesidad que las mujeres
que sienten aficion por el periodismo deportivo participen en los eventos
trascendentales, ya que es importante la equidad de género.

Para lograr que la presente propuesta tenga el éxito deseado, contaremos

con la colaboracion de gente especializada, su opinién brindada, sera
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fundamental para el desarrollo, ejecucion, motivacion a las personas a las
gue se capacitaran.

De tal manera con la concienciacion se pretende que las mujeres se
motiven y asi se vinculen a los medios de comunicacion, para lograr la
equidad de género.

La presente propuesta es viable porque casi en su totalidad, las personas
encuestadas estan de acuerdo que las mujeres se involucren en el
periodismo deportivo en la ciudad de Loja, ya que seria algo novedoso a la
hora de informar.

FACTIBILIDAD

Tanto la charla motivacional, como la implementacion de un programa
deportivo, que tenga la participacion de damas es viable, debido al gran
interés que tiene la ciudadania de informarse de una forma diferente.
Ademas porque se cuenta con el compromiso de personas especializadas
en materia deportiva, como Washington Gonzalez Estrella, presidente del
Circulo de Periodistas Deportivos de Loja.

Ademas las dos mujeres que estan inmersas en el periodismo deportivo,
Abigail Cruz (radio) y Paulina Bustamante (fotografia) daran una charla
motivacional sobre la participacién que han tenido dentro de esta rama. En el
didlogo con las alumnas de la carrera de Comunicacion Social de la
Universidad Nacional de Loja, daran a conocer sus anécdotas, experiencias
dentro de las coberturas, tips de entrevistas y fotografias, y lo mas
importante como ha sido la aceptacion que han tenido por los colegas y en la

ciudadania.
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Con respecto al programa radial que sera dirigido, producido y conducido por
damas se reproducira de lunes a viernes en horario vespertino de 14:30 a
15:00 en RC Plus.

PROFORMA RADIAL DE RC PLUS 104.5 FM

CLIENTE: Jenny Marisol Malla Guaman

DIRECCION: Av. Pablo Palacio (Barrio Bolacachi)

RUC: TELEF: 097998855
LUGAR: Loja

FECHA: 22 de abril de 2015

DETALLE TIEMPO VALOR UNITARIO | VALOR TOTAL
Arriendo de programa | .54 5 1500 300.00
deportivo.
SUBTOTAL 300.00
IVA 12% 36.00
TOTAL 360.00

Esperando su Aceptacién quedo de Usted muy agradecido

Atentamente,
( ——~N 7
| . “/
,.x/-\u AN
{ { / LU
Bern braham

RENT DE PR DUCCION Y COMERCIALIZACION
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DISENO DE LA PROPUESTA
CANTON: Loja
CIUDAD: Loja
PROYECTO: Creacion de un programa donde participen mujeres inmersas
en la actividad deportiva.
Al no existir un programa de informacion deportivo femenino en la ciudad de
Loja, crea una expectativa por la ciudadania y los directores de los espacios
deportivos en los medios de comunicacion.
OBJETIVOS DEL PROGRAMA
GENERAL
Incentivar a la mujer a la insercion en el periodismo deportivo a través de un
programa radial innovador, con una propuesta diferente, donde la voz
femenina resalte.
OBJETIVOS ESPECIFICOS
v" Realizar un programa deportivo que sera conducido por damas.
v Difundirlo al programa a través de los medios de comunicacion.
v" Concienciar a los directores de los espacios deportivos a que valoren los
conocimientos de las mujeres.
v' Aumentar la insercién de las féminas en el periodismo deportivo en la

ciudad de Loja.

FUNCIONES Y RESPONSABILIDADES
La investigadora de la presente tesis, Jenny Marisol Malla Guaman, entre
otras acciones cumplira las siguientes en esta propuesta.

v" Realizar la produccién, libretos del programa radial femenino.
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v' Escoger el personal calificado para la elaboracibn de una charla
motivacional.

v Participar en la charla motivacional a las mujeres de la Carrera de
Comunicacion Social de la Universidad Nacional.

v' Ser responsable de la ejecucion de la propuesta.

OPERATIVIDAD DEL PROGRAMA

Al programa radial se lo denominara “LAS PROFESIONALES DEL

DEPORTE?”, con el lema, “Una nueva manera de informar el deporte.

El nombre del programa obedece a que serd producido y dirigido por

mujeres con experiencia en la comunicacion deportiva, como son: Abigail

Cruz y Paulina Bustamante.

Estas dos periodistas han incursionado mas de 5 afios en la rama deportiva,

por lo que tienen conocimiento de reporterismo, fotografia, manejo de redes

sociales, locucion, produccion en eventos deportivos. Ellas, junto a Jenny

Malla, autora de la tesis, unen sus voces para dar vida a una novedosa

produccion local.

El lema fue escogido puesto que se quiere demostrar la potencialidad de las

mujeres en el periodismo deportivo. El objetivo del programa, busca ser una

propuesta innovadora, que llegue al publico receptor y los directores de los

programas, y asi la mujer vaya ganando su espacio dentro de esta rama.

El programa, serd transmitido por Radio Cariamanga 104.5 de lunes a

viernes de 14h30 a 15h00, se toma en cuenta este horario, porque el

objetivo es el publico joven, muchos estan ya en sus casas o0 camino a la

universidad, y facilmente pueden conocer y escuchar esta propuesta radial.
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En la primera emisién del programa deportivo se invitara al presidente del
Circulo de Periodistas Deportivos de Loja, Washington Gonzélez, quien hara
una resefia de la insercién de la mujer en el periodismo lojano y contara la
experiencia que han ganado las damas en la comunicacion. Temas como el
futbol Nacional e Internacional, tenis entre otras ramas del deporte seran
abordados.

De tal manera, que se refleje que las mujeres tienen la capacidad para
discutir un amplio campo deportivo. Son treinta minutos de informacién
deportiva, donde se contara con los auspicios del Banco de Loja, Hino de
Mavesa, Master Pc, Pro Hogar y Marathon Sports.

La publicidad serd gestionada por la autora de la tesis con el apoyo del
Gerente de la Radio Cariamanga, Ing. César Bermeo, quien posee los
contactos necesarios para solventar este particular.

La publicidad en su totalidad asciende a unos 2000 délares, que permiten
dar vida a la propuesta.

Ademas, para complementar la motivaciéon a las mujeres, se impartira una
charla motivacional denominada “Las mujeres también podemos”. Lo que
buscamos es que las damas vayan involucrandose en mayor niamero en la
ciudad de Loja.

En la charla participaran, las dos mujeres que en la actualidad ejercen el
periodismo deportivo en Loja, Abigail Cruz y Paulina Bustamante, quienes
contaran sus inicios, vivencias, y porqué estan dentro de este ambito.
PROPUESTA DEL PROGRAMA RADIAL

De acuerdo con los resultados obtenidos de nuestra investigacion, “La

insercion de la mujer dentro del periodismo deportivo lojano un reto
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comunicacional para lograr la equidad de género y su influencia en el
contexto sociocultural”’. Periodo Mayo-Octubre de 2014. Propuesta
Alternativa”, existen escasas damas inmersas en esta rama comunicacional
en la ciudad de Loja.
Para realizar la camparfia se cuenta con el apoyo de C Radio 104.5 FM. En
este medio radial sera difundido el programa de 14:30 a 15:00 de lunes a
viernes.
En dicha estacion radial se difundira el programa denominado: “Las
profesionales del deporte”, bajo el lema Una nueva manera de difundir el
deporte. El informativo difundira los hechos mas relevantes del acontecer
deportivo local, nacional e internacional.
Dentro de la programacién habrd invitados, en la primera emision, participara
Washington Gonzalez Estrella, presidente del Circulo de Periodistas
Deportivos de Loja, donde hablé de la importancia de la insercion de la mujer
en este ambito.
Metas esperadas
v' Dar a conocer las habilidades y el desenvolvimiento que tienen las
mujeres al informar con respecto al deporte.
v" Promover la participacion de las mujeres en el periodismo deportivo en la

ciudad de Loja.

Nuestro plan piloto
Para la ejecucion del programa contamos para la difusion del programa

deportivo, que sera distribuido de la siguiente manera:
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RECURSOS PARA PROGRAMACION MENSUAL

20 CD 10,00
Difusion en radiodifusora |336,00 (mensual) |336,00
Sub-total 336,00
Total 346,00
Imprevistos 5% 100,00
TOTAL 446,00

ESQUEMA DEL PROGRAMA RADIAL “LAS PROFESIONALES DEL

DEPORTE”
JUSTIFICACION

INDICADORES TIEMPO

Duracién 30 minutos El tiempo fue
determinado en base
que serd un programa
piloto.

Frecuencia 5 veces por semana. Se establecio la
frecuencia con el

objetvo de dar a
conocer la informacion
deportiva que
diariamente se suscita

en el contexto local,
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nacional e internacional.

Horario

14:30 a 15:00

Se considero este
horario como el mas
idébneo, puesto que

nuestro interés es llegar
a la ciudadania, a esta
esta

hora, poblacion

viajando a sus
respectivos trabajos, o
algunos se encuentran
laborando y lo podran

hacer con la informacién

deportiva.

Medio de Comunicacioén

Radio RC PLUS 104.5

FM

Se escogi6é a Radio RC
Plus 104.5 FM por su
bajo precio en el
pautaje, pero
principalmente por la
sintonia que tiene, ya

gue pretendemos llegar

a toda la poblacion.
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Publico Objetivo Todos los habitantes Nuestro publico objetivo
es toda la poblacion
lojana, especialmente

las mujeres.

RECURSOS Y PRESUPUESTO DE LA PROPUESTA

ACTIVIDADES VALOR

Arriendo de espacio en Radio | $336.00

Cariamanga

Honorarios de personal:

Abigail Cruz $150.00
Paulina Bustamante $150.00
Publicista: Jenny Malla $300.00 mas comision
Control: Joffre Ifiguez $100.00

Equipos: 2 grabadoras, pilas | $190.00

recargables

Internet para redes sociales $40.00
Transporte $40.00
TOTAL $1306.00
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PRECIOS PUBLICIDADES

PUBLICIDADES PRECIOS

Hino de Mavesa (dos pasadas de 1,minuto | $600

segundos)

Méster PC (dos pasadas de 1 minuto) $200

Banco de Loja (una pasada, 2 minutos) $300

Pro Hogar (dos pasadas, 1 minuto con | $200

segundos

Marathon Sports (dos pasadas, 50 segundos $700

TOTAL $2000
REDITOS
DESCRIPCION VALOR TOTAL
Ingresos publicidad $ 2000 $2000
Gastos programacion | $ 1306 1306
Réditos $694
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LIBRETO RADIAL

Libreto radial para el programa Las Profesionales del deporte.
Duracion: 30 minutos

Frecuencia: Lunes a viernes

Hora de emision: 14:30 a 15:00
Produccion: Jenny Malla

Fecha: 11 de mayo de 2015
Locutores:

Jenny Malla (locutor 1)

Paulina Bustamante (locutor 2)
Abigail Cruz (locutor 3)

Controles: Jenny Malla

Pablico objetivo: Ciudadania lojana

CONTROLES: Lanza clasificacion del programa. Lanza promo del programa
Las profesionales de la informacion (15 segundos). Fondo musical de la

cancién de David Guetta (30 segundos).

Locutor 1: Buenas tardes amigos oyentes, bienvenidos a su programa Las
Profesionales del Deporte, una nueva manera de informar el acontecer

deportivo.

En esta programacion inédita, contaremos con la presencia de Paulina
Bustamante y Abigail Cruz, quienes me acompafaran en esta medio hora de

programacion. Mas adelante también contaremos con la presencia de
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Washington Gonzalez Estrella, presidente del Circulo de Periodistas
Deportivos de Loja, con quien abordaremos la importancia de la mujer en el
periodismo deportivo, ¢Por qué es escasa la participacion de las féminas en
este ambito? Y otros temas que seran abordados en los 30 minutos de la

programacion, luego de la siguiente pausa.

CONTROL: Lanza promo del inicio del espacio publicitario. Publicidades
(Hino de Mavesa, Master PC, Banco de Loja, Prohogar y Marathon Spots),

total 4:17 minutos.

Lanza promo fin del espacio publicitario y promo del programa La

Profesionales del Deporte.

LOCUTOR 1: Regresamos amigos oyentes, en la programacion me

acompafa, Paulina Bustamante, que tal Paulina como estas.

LOCUTOR 2: Buenas tardes Jenny y a todos nuestros amigos que estan
escuchando, su nuevo programa Las profesionales del Deporte. Ante todo
Jenny te voy a felicitar por esta nueva iniciativa, que pretende vincular a las

damas en esta profesion, el periodismo deportivo.

LOCUTOR 1: Muchas gracias, Paulina, lo que queremos demostrar es la
potencialidad que tiene la mujer en el periodismo deportivo. También nos
acompafia en esta ocasion Abigail Cruz, quien ha trabajado durante varios
aflos en esta rama, lo ha hecho ya en algunas radios, pasantias en
Federacion Deportiva de Loja, también estuvo por algun tiempo en Diario
Centinela en el area justamente de deportes. Es un gusto Abigail que nos

acomparies en la programacion, buenas tardes.
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LOCUTOR 3: Que tal Jenny, Paulina, un gusto estar compartiendo con
ustedes esta programacion, aqui en CR Radio 104.5 FM, muy buenas tardes
a los amigos que en casa también nos escuchan, es una satisfacciéon poder
colaborar en esta idea innovadora de informar, al haber creado este
programa, lo que se pretende es demostrar las potencialidades justamente

que tiene la mujer en el periodismo deportivo.

LOUCTOR 1: Gracias Abigail, para tratar este tema, tenemos a nuestro
invitado del dia, Washington Gonzalez Estrella, presidente del Circulo de
Periodistas Deportivos de Loja (CPDL), con quien hablaremos de esta
tematica muy importante, ya que otras ciudades del pais, y en el mundo es

considerable la insercion de la mujer en el periodismo deportivo.
INVITADO: ....

LOCUTOR 1: Justamente Washington en este tema ¢Cree usted que es

importante que la mujer esté involucrada en el periodismo deportivo?
INVITADO: Respuesta

LOCUTOR 2: Washington ¢ Por qué cree gue es escasa la insercion de la
mujer en el dmbito deportivo, de ser periodista, en comparacion a otras

ciudades donde si existe.
INVITADO: Respuesta

LOCUTOR 3: Washo justamente en esa situacion, como usted lo ha dicho
no existe el interés, quizas de las mujeres por incluirse en el mundo
deportivo. ¢ Qué se podria hacer, como podriamos llegar a aquellas mujeres
gque gustan por esta rama, de pronto de pronto por temor no lo hacen, que

les podemos decir a ellas, como llegar a estos medios?
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INVITADO: Respuesta

LOCUTOR 3: ¢Cree usted Washo que de alguna manera, tiene cierta

ventaja ser mujer y estar en el mundo deportivo?
INVITADO: Respuesta

LOCUTOR 2: Washington, ¢ Como ve de aqui a unos 10 afos el periodismo

femenino, podria abarcar mas en la provincia de Loja?
INVITADO: Respuesta

LOCUTOR 3: Seria Washo interesante que las autoridades se preocupen de
cierto modo por incluir a la mujer dentro del mundo deportivo en educacion,
porque en el pais existen mujeres que estan en los medios incursionando en
el periodismo deportivo, simplemente lo hacen en un programa,
comentaristas, haciendo borde de campo, pero en el pais no se ha
escuchado una mujer narrar un partido de futbol, en ese sentido falta un

poco de educacion.
INVITADO: Respuesta

LOCUTOR 1: Washington también una invitaciébn a las mujeres a quienes
nos escuchan para que pierdan el temor y se involucren en el tema del
periodismo deportivo, para que vayan buscando un poco su experiencia en
el campo deportivo, el algin programa deportivo, ya sea en la radio,

television, en los medios impresos.
INVITADO: Respuesta
LOCUTOR 3: Y la voz femenina siempre marca la diferencia

INVITADO: Respuesta
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LOCUTOR 1: Valiosas el aporte que nos brindé el presidente del Circulo de
Periodistas Deportivos de Loja, Washington Gonzéalez, acerca de la escasa
insercion de la mujer en el periodismo deportivo. Luego de la siguiente
pausa continuamos con mayor informacibn en su programa, las

Profesionales del Deporte. Una nueva manera de difundir el deporte.

CONTROL: Fondo musical de la musica de David Guetta (20 segundos).
Lanza promo del inicio del espacio publicitario. Publicidades (Hino de

Mavesa, Master PC, Prohogar y Marathon Spots), total 3:04 minutos.

Lanza promo fin del espacio publicitario y promo del programa La
Profesionales del Deporte. Fondo musical de la masica de David Guetta (20

segundos).

LOCUTOR 1: Regresamos de la pausa, con mas de su programa Las

Profesionales del Deporte, en RC Plus 104.5 FM.

Continuamos con la informacion, Liga de Loja se prepara para jugar este fin
de semana con Dep. Cuenca, los jugadores analizan los errores que se

cometio en el dGltimo partido ante Aucas.
CONTROLES: Entrevista con Robinson Sanchez, arquero de Liga de Loja.

ROBINSON SANCHEZ: Sabiamos que es un rival muy complicado, tiene
gente muy rapida en la parte de arriba, en la parte ofensiva de ellos,
contrarrestamos muy bien eso, hubo puntos muy altos en el equipo, donde
marcamos diferencia, y gracias a Dios pudimos remontar el marcador. Con
respecto al gol, cada jugador teniamos la marca, llegé un jugador mas al
ataque, eso pasoO en esa jugada tan puntual. Ahora con la victoria viene la

alegria, peso sabemos que hay que corregir, hay que seguir trabajando.
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Contentos porque le ganamos a un buen rival, fueron muchos hinchas de
Loja, salieron alegres con todos nosotros, vamos por buen camino, hay que
seguir trabajando. Sin duda que nosotros queremos hacernos fuertes en
casa, vamos a enfrentar un buen rival como es el Deportivo Cuenca,
nosotros estamos con la conviccion de hacer bien nuestro trabajo y con la
bendicion de Dios se queden los tres puntos en casa. La mentalidad es esa,
estar en los puestos de arriba, buscar este afio, cosas importantes juntos.
Vamos a trabajar bien durante la semana, con la bendicion de Dios se

gueden los tres puntos en casa.

LOCUTOR 2: Para los amigos oyentes darles a conocer que el entrenador
Julio César Toresani comenta el buen momento que atraviesa el jugador
Anderson Naula en el Campeonato Nacional. Fue la figura del partido al

haber marcado dos goles.

JULIO CESAR TORESANI: La verdad que importante se jugd bien, nos
guedamos corto con el resultado, pudo haber sido mas abultado. En lineas
generales respondié bien el equipo de a poco vamos creciendo. Con
respecto a Anderson Naula, El Pibe se lo merece, es un buen chico, buen
profesional, igualmente no hay que marearlo, tiene muchas cosas por
aprender, le falta muchisimo todavia, muy contento porque respondio, eso
quedd alla vamos a hacer los intentos, para ver si lo podemos tener el
viernes. Jugamos mejor que el rival, ordenados, no era merecido el gol,
tuvimos una desatencion de pelota parada, como la tiene el resto del futbol
ecuatoriano... Estadisticamente aca pasa siempre lo mismo, hace rato que
no se gana aca de local, no es el problema de este equipo, les cuesta.

Siempre salimos a ganar, después el rival juega, jugamos con Barcelona y
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Emelec. La “Bomba” jugd, debemos definir, quién juega entran once. Pablo

Vasquez entrd cinco minutos, no puede jugar de titular porque entran once.

LOCUTOR 1: Dejamos de lado la informacién local y en lo internacional,
hablaremos de la Champions League, el torneo de clubes méas importante
del mundo. Carlo Ancelotti habla del duelo que sostendra ante Atlético de

Madrid.

CARLO ANCELOTTI: Que tenemos la misma ilusion, la misma gana que
tenemos yo y el aficionado del real Madrid para ganar este partido,
exactamente la misma, todos juntos lo vamos a conseguir. Un partido tan
importante poner una buena estrategia de partido, focalizarse en esta
estrategia, porque sabemos que la motivacion las ganas, ilusion estan a
tope. El solo preparar bien la estrategia del partido, que los jugadores
focalizan bien en este tipo de estrategia, al intentarlo de poner en el campo
mafana...La idea de poner un equipo que es capaz de jugar como ha
jugado el partido de ida, la primera parte fue muy buena, tenemos que
intentar repetir este partido. Sera un partido igualado, competido en todos los
aspectos, con intensidad. Como he dicho que el Atlético no tiene prisa de
marcar, también nosotros no tenemos prisa, tenemos prisa, la idea de jugar
bien desde el primer minuto hasta el final. El dibujo no cambia como he
dicho, repito creo que voy a poner el mismo equipo para ganar este partido.
Atlético es muy fuerte, tiene una solidez defensiva entre los mejores equipos
de mundo, nos cuesta mucho buscar la solucion para marcar goles, pero lo
gue hemos hecho el partido de ida nos da confianza, es lo que tenemos que

hacer lo mismo en el partido de mafana, sin prisa, muy bien concentrados
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porque es importante ganar al final, no lo podemos hacer tenemos mucha

trayectoria para hacerlo.

LOCUTOR 2: En otro deporte, en tenis, Novak Djokovic sigue imparable, no
tiene rivales en canchas duras, arcilla y en césped. Pasa uno de los mejores
momentos mas importantes de su carrera, al estar casi un afio seguido como
namero 1 del mundo. Potencia en el saque, un revés potente, mas tiros
ganadores, muchos aces en el partido, hacen que “Nole” en la actualidad

sea imbatible.

LOCUTOR 1: Llegamos a la parte final de la programacion, gracias por la
sintonia prestada en esta primera entrega de su programa, Las
Profesionales del Deporte. Una manera diferente de informar el

acontecer deportivo.
Los esperamos mafiana, buenas tardes.

LOCUTOR 2: Muchisimas gracias a todos ustedes que no estan
escuchando, muchas gracias a quienes nos siguen dia a dia. Que tengan

una excelente tarde.

LOCUTOR 3: Un gusto haberlos acompafiado, nos despedimos sera hasta

el dia de marfiana, buenas tardes.

CONTROLES: Lanza fondo musica de David Guetta (25 segundos). Lanza

cierre del programa, Las Profesionales del Deporte.
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ESTRUCTURA DE LA CHARLA MOTIVACIONAL “LAS MUJERES

TAMBIEN PODEMOS”.

SESION 1: Motivacion a que las mujeres se involucren en el periodismo

deportivo.
OBJETIVO

Incentivar a las mujeres de la carrera de Comunicacion Social de la

Universidad Nacional de Loja a la insercion en el periodismo deportivo.
DURACION: 1 hora
Tamafo del grupo: 20 participantes.
MATERIAL: Microfono y materiales de apoyo.
Lugar: aulas de las Carrera de Comunicacion Social.
Horario: 16h00 a 17h00
EXPOSITORAS: Abigail Cruz (1)
Paulina Bustamante (2)
Presentadora: Jenny Malla
Conocimientos sobre el periodismo deportivo

Expositora 1: Abigail Cruz Calle, nacié en Yantzaza, provincia de Zamora
Chinchipe. Es egresada de la Carrera de Comunicacion Social de la
Universidad Nacional de Loja. Se involucré a los medios de comunicacién en
el 2009, primero lo hizo en Radio Satelital 100.9, fue parte del programa
radial Contacto Deportivo, que lo dirige el destacado profesional Javier Vire.

En el 2011 pas6 a ser parte de Diario Centinela, se encargd del area de
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deportes. En el 2014, se incorpora al programa deportivo Entretiempo que se

emite en Radio Cariamanga, 104.5.

“Quizas muchas mujeres nos hemos preguntado las virtudes, ventajas o
desventajas o cuales son las actitudes que deben tener las féminas en el

periodismo deportivo”

Expositora 2: Paulina Bustamante, nacio en Pifias, provincia de El Oro. Es
egresada de la Carrera de Comunicacion Social de la Universidad Nacional
de Loja. Desde el 2011 fue parte de algunos medios de comunicacion de la
localidad, primero en Radio La Voz del Santuario, Diario Cronica, Diario
Centinela y actualmente labora en Diario L ahora, ejerciendo labores de

fotografia y periodismo deportivo.

“Las principales actitudes que deben tener, es no sentirse inferior a los
conocimientos que tienen los hombres, aceptar las potencialidades que se

debe tener para realizar las coberturas.

Al momento de realizar una entrevista no amilanarse, no tener temor al
preguntar algo, ¢Qué pensara mi compafiero?, mas bien focalizarse en

efectuar un buen trabajo”.

Expositora 1: Las damas tenemos el mismo conocimiento que lo hombres,
podemos realizar las mismas tareas que ellos realizan ya sea en medios
impresos, radio, televisiobn, o realizar fotografias en los escenarios

deportivos. DESARROLLO

Las expositoras al auditorio daran a conocer sus vivencias dentro de su

carrera en el periodismo deportivo.
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Las facilitadoras piden tres voluntarias. Las participantes deberan contar los
motivos por los cuales sienten aficion por el periodismo deportivo. También

las causas porque aun no se encuentran realizando las coberturas.
PREGUNTAS A LAS PARTICIPANTES
¢, Qué es lo que mas le gusta del periodismo deportivo?

¢Les gustaria que en la carrera exista una materia sobre periodismo

deportivo?

¢ Las disciplinas que mas conocimiento tiene?

¢,Los conocimientos que mas posee fueron por autoeducacion?

¢Han intentado participar en un programa deportivo?

¢,Cuando esperan vincularse al periodismo deportico?

Preguntas de las participantes, sobre el periodismo deportivo a las ponentes.
Ejercicios de motivacion

Las expositoras indican que la motivacion es interna, que las mujeres que
sienten apasionamiento por el periodismo deportivo, no deben cohibirse, y
mas bien demostrar sus conocimientos en los trabajos que sean

encomendados.

Temas a tratarse

La importancia de la mujer en el periodismo deportivo.

La equidad de género en el periodismo deportivo.

Cualidades de la mujer para la insercion en el periodismo deportivo.

Conocimientos que debe tener la dama para ejercer esta profesion.
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La aceptacion que tendra la mujer por parte de los colegas en el periodismo

deportivo.
Dindmicas
Dentro de esta actividad se realizaran juegos y preguntas acerca de hechos

deportivos relevantes, principalmente historia de los mundiales.

Preguntas sueltas sobre las 17 reglas del fatbol, sistemas de juego.

Sistemas de campeonatos...
Cierre

Preguntas de las asistentes.

90



j. BIBLIOGRAFIA

MORENO, J (2010), La insercion de la mujer en el periodismo
deportivo acciones para incentivarlo en la sociedad ecuatoriana
actual. Latacunga-Ecuador. Pag. 26.

MATEOS, R (2007), Proyecto de Investigacion de la Direccion
General de La Mujer de la Consejeria y Empleo de la Comunidad de
Madrid. Madrid-Espafia. Pag. 15.

MACIAS, J G, (2011), El Deporte es un Elemento de Cultura y
Tradicion. Granada-Espafa. Pag. 22.

GALDOS, J, Los Juegos Olimpicos. Pais Vasco, Espafia. Pag. 4-5.
GLANVILLE, B, (2006), La Historia de los Mundiales de Futbol. Pag.
15

PARRA, R, (2009), 6 Libros de la Copa Mundial de Futbol. Pag. 18.
ASTUDILLO, J, Historia del Deporte Ecuatoriano.

MOLINA VIZCARRA, J (2009) Primera Revista Electronica en
América Latina especializada en Comunicacién, Razon y Palabra
Periodismo deportivo 3.0. México DF. Pag 5.

LEON, (2012) Libro de Ciespal. Pag 77.

VILLORO, J (2007) El gran héroe de mi infancia fue el locutor Angel
Fernandez. Pag. 25.

LARA, M (2007). "Periodismo deportivo: la fantasia de un oficio hecho
profesién”, en Revista Comunicologia, 6. Recurso en linea,
consultado junio de 2015. Pag. 77

MORAGAS, (2008). P4g. 16.

91



ALCOBA, (2010). ¢Quo vadis deporte? Del fracaso olimpico al triunfo
de politica y capitalismo deportivo. Madrid: Esteban Sanz Editorial.
Pag. 202-203.

OATES, (2007). Introduction to Media and politics. Londres:
SAGE.Pag. 11

SOBRADOS, M. (2005): "Entre la informacion y la opiniébn. Una
revision de los principales géneros en el periodismo deportivo" en
MARIN .J MONTIN, J. P4g.185.

HERNANDEZ, A (2003). El lenguaje de las crénicas deportivas. Pag.
185.

HERNANDEZ, A (2003). El lenguaje de las crénicas deportivas. Pag.
14-15.

HERNANDEZ, A (2003). El lenguaje de las crénicas deportivas. Pag.
16-109.

MORAGAS, (2008). Pag. 23.

www.educarchile.cl

KIRBY RUIZ, M (2009) Incorporacién de un segmento deportivo en
las cuatro emisiones del informativo del canal 4; U.V Television de la
Ciudad de Loja.

www.unlp.edu.ar

MORENO, (2010), J La Insercion de la mujer en el periodismo
deportivo acciones para incentivarlo en la sociedad ecuatoriana
actual. Pag. 13.

www.definicion.de

GONZALEZ (2013). Programa Deportivo. Pag 12.

92


http://www.educarchile.cl/
http://www.unlp.edu.ar/
http://www.definicion.de/

www.definicion.de.

www.unl.edu.ec

www.cordicom.gob.ec

IZQUIERDO, A (2006) Investigacion Cientifica. Loja-Ecuador. Pag.
101.

SANDOVAL, E (2003), Metodologia de la Investigacion Cientifica.
Cuenca-Ecuador. P4g. 66-67.

BARRIOS, A (2003), Metodologia de la Investigacion 2. Guayaquil-
Ecuador. Pag. 29.

MONJE, C (2011), Metodologia de la Investigacion Cuantitativa y
Cualitativa. Colombia. Pag. 12.

IZQUIERDO, A (2006) Investigacion Cientifica. Loja-Ecuador. Pag.
112.

SIERRA, R (2002). Pag. 352

IZQUIERDO, A (2006) Investigacion Cientifica. Loja-Ecuador. Pag.

117.

93


http://www.definicion.de/
http://www.unl.edu.ec/
http://www.cordicom.gob.ec/

K. ANEXOS

UNIVERSIDAD NACIONAL DE

LOJA

AREA DE LA EDUCACION, EL ARTE Y LA

COMUNICACION
CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL

TEMA: “LA INSERCION DE LA MUJER DENTRO DEL
PERIODISMO DEPORTIVO LOJANO UN RETO
COMUNICACIONAL PARA LOGRAR LA IGUALDAD DE
GENERO Y SU INFLUENCIA EN EL CONTEXTO
SOCIOCULTURAL”. PERIODO MAYO-OCTUBRE DE 2014.
PROPUESTA ALTERNATIVA”

Proyecto de tesis previa a la
obtencién del Grado de Licenciada
en Ciencias de la Comunicacion

Social.

AUTORA:

Jenny Marisol Malla Guaman
DIRECTOR:

Lic. Sybel Ontaneda Andrade Mg. Sc.

LOJA - ECUADOR
2015

94



a.- TEMA

"LA INSERCION DE LA MUJER DENTRO DEL PERIODISMO
DEPORTIVO LOJANO UN RETO COMUNICACIONAL PARA LOGRAR LA
IGUALDAD DE GENERO Y SU INFLUENCIA EN EL CONTEXTO
SOCIOCULTURAL". PERIODO MAYO-OCTUBRE DE 2014. PROPUESTA

ALTERNATIVA”
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b. PROBLEMATICA

b.1. Ubicacién y Contextualizacion

El periodismo deportivo; es tan importante dentro de la sociedad como
cualquier otra rama; por lo tanto debe ser manejado con absoluta
responsabilidad sobre todo en el uso del lenguaje, por cuanto este debe ser
claro directo, preciso, sencillo, conciso. Conceptos que se encuentran en
cualquier libro y son faciles de repetir, pero cuan complicado resulta decir
como hay que hacerlo para llegar a este tipo de comunicacion y sobre todo
quienes deben realizarlo acaso solo los varones, pues nacen muchas
incégnitas que aparentemente son faciles de resolver, por ello se realizara
un analisis al respecto.

Loja es considerada la ciudad castellana, doblemente universitaria, la Capital
Musical del Ecuador; sin embargo enfrenta una infinidad de falencias que le
impiden un desarrollo equilibrado, pese a que han existido cambios desde la
etapa Federal, aun falta mucho por transformar, y una de esas actividades
estd relacionada con el periodismo deportivo; es decir donde exista la
participacion de la mujer en el area, que pese a existir 24 estaciones
radiales, dos canales de television y tres medios impresos, no existen
espacios donde el género femenino esté presente, entonces ahi las
dificultades por resolver.

Tomando en consideracion estos aspectos la problematica del periodismo
deportivo en la ciudad de Loja se enmarca en la no insercion de la figura
femenina dentro de los medios, especialmente en esta area, lo que se
constituye en una debilidad. Esta situacion también es evidente a nivel

nacional, aunque con escasas excepciones.
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El consejero Hernan Reyes en el programa Café Tv que se transmite por el
canal publico a nivel nacional, al realizar un analisis respecto a las razones
de porgue la mujer no tiene presencia marcada en los programas deportivos,
sostuvo: "Hay una necesidad de mejorar los contenidos en programas
deportivos. A veces la pasion del deporte puede provocar comentarios
agresivos hacia los deportistas”, Asimismo, sefialé que cuando un periodista
deportivo no es capaz de quitarse la camiseta deja de lado el
profesionalismo y esto puede afectar el derecho a que las audiencias reciban
un criterio que vaya mas alla de la pasion de los conductores, ademas que
es demasiada escueta la presencia de la figura femenina dentro del
tratamiento de informaciones sobre deportes por parte de las mujeres
profesionales en el area de la comunicacién social.

La importancia de la difusion del deporte debe constituirse en una
herramienta de integracion de la figura femenina y sobre todo la formacién
en valores positivos para todos, por ello debe estar presente la conciencia de
los encargados de los medios para brindar opciones distintas al futbol, sin
desconocer el interés y aficion que tiene este deporte, por cuanto hay otras
disciplinas donde las mujeres pueden desarrollar un papel protagénica,
simplemente falta que se abra los espacios suficientes.

El acceso de las mujeres al ambito deportivo ha sido tardio y ha estado lleno
de dificultades. Ellas han tenido que ir superando barreras creadas por
estereotipos sociales y cultuales. Han tenido que luchar contra ideas de tipo:
la mujer es inferior a los hombres, posee menor capacidad fisica, su cuerpo
se masculiniza con la practica de ejercicio, no muestra gran interés hacia la

practica deportiva, entonces si se toma en cuenta estas apreciaciones
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mucho menos podra una mujer manejar o dirigir un programa deportivo,
aunqgue en realidad se esta equivocados.

Existen mujeres que gustan y se apasionan por los deportes y luchan por
demostrar que no so6lo gustan de ellos, sino que también los entienden y
tienen las mismas capacidades para ejercer esta profesion.

Incluso hay ocasiones en que la mujer tiene ventaja sobre el hombre para
conseguir entrevistas o informaciones que a ellos nunca pueden obtener,
pues los deportistas se relajan y las mujeres son capaces de hacerles sentir
mas en confianza por lo tanto mejores resultados, esto se observa en la
practica diaria, asistir a los entrenamientos de las distintas disciplinas
deportivas, sin embargo no se les da la oportunidad para que ellas puedan
mostrar sus habilidades para tratar esta area.

El problema se investiga para contribuir con la insercion femenina dentro del
periodismo deportivo, al evaluar la situacion contextual, se revela el conflicto
entre la necesidad y la realidad, es decir, de la mujer incorporarse a las
funciones periodisticas deportivas del Ecuador y la realidad de no existir
mecanismos que no contribuyesen con el fenbmeno de esta particular rama
del periodismo.

b.2. Situacion Actual del Problema

El deporte en términos generales estd en ambito mitico o casi magico que
siempre ha estado presente en la humanidad, a veces relacionadas con las
supersticiones, aunque no se las comparta como creencias, sin embargo es
la realidad cultural de una comunidad, donde en muchas ocasiones hay que

buscar otras alternativas para demostrar que todos estan en la capacidad de
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poder incursionar dentro del periodismo deportivo y no solo el hombre o
puede realizar.

Actualmente hay personas que luchan por posicionar a la mujer en puestos
en el area deportiva, y tienen que enfrentarse con otros que se siguen
oponiendo a esto y no aceptan esta cuestion particular, por lo que poner
barreras al ejercicio profesional de la mujer en esta area, esto se afirma en
base a los comentarios recibidos por los mismos periodistas y comentaristas
del area de programas deportivos locales como: Fuerza Deportiva,
Deportivisimo, UV Deportes, Contacto Deportivo, Entretiempo, Deportivo 22,
Deportivo Loja, Adrenalina Deportiva, en varias ocasiones han manifestado
gue no existen mujeres especializadas en la rama, lo que se constituye en
otra dificultad.

La Federacion Deportiva de Loja, se fundo6 el 6 de enero de 1940, siendo
suprimer presidente Carlos Burneo Arlas, desde entonces hasta la
actualidad se ha venido trabajando con el fin de engrandecer al deporte, es
en 1964 que se inician las primeras trasmisiones deportivas a través de la
seflal de radio Centinela del Sur, donde aparecieron como locutores:
Rooselvet Barrazueta, Adriano Lépez, Manuel Sanchez, Adolfo Coronel,
entre otros, sin embargo registro de la participacién de la mujer en esta area
no existe.

Es fundamental entonces, impulsar espacios en pro de alcanzar un nivel de
cultura deportiva plural, donde muchos sean los actores pero por sobre todo,
muchos los beneficiados y aquello se lograria en el momento que la mujer
forme parle o sea tomada en cuenta por los medios de comunicacion dentro

del periodismo deportivo, aunque han existido mujeres haciendo este

99



trabajo, porque el deporte no es una cuestion aislada del convivir diario, sino
que forma parte de la cotidianeidad, entonces el deporte ha permitido
reflexionar sobre lo social y los mecanismos basicos de creacion de
identidades.

En este sentido, se ha creido conveniente tomar como punto de partida
hacerun andlisis respecto a cdmo ha sido la insercién de la mujer en el
periodismo deportivo en la ciudad de Loja, haciendo un analisis de varios
programas que se transmiten, se ha podido determinar que no existen
locutoras deportivas, ni reporteras que desarrollen esta labor, las mismas
que son consideradas como aprendices, consecuentemente la
discriminacion.

En este sentido, el afan de realizar un trabajo de investigacion respecto a:
“La insercion de la mujer dentro del periodismo deportivo lojano un reto
comunicacional para lograr la igualdad de género y su influencia en el
contexto sociocultural”.

b.3. Delimitacion del Problema

Una vez que se ha presentado los antecedentes de la problematica motivo
de indagacion, se hace necesario ir profundizando en el transcurso del
trabajo, por lo tanto y desde este punto de vista se ha creido indispensable
plantear algunas interrogantes las mismas que seran resueltas mediante el
estudio de campo:

¢,Como lograr la insercién de la mujer lojana en el periodismo deportivo?
¢,Cuales son las principales barreras que estan limitando la insercion

femenina en el periodismo deportivo lojano?
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¢, Cuales serian las acciones que permitan motivar la igualdad de género en
el periodismo deportivo local?

¢Las carreras y escuelas de comunicacion social de las universidades
locales motivan a sus alumnas para que se especialicen en periodismo
deportivo?

Otras o posibles inquietudes que apareceran en el transcurso del presente
trabajo seran investigadas para clarificarlas, sin embargo las que han sido
planteadas se constituyen en el punto de partida para llegar al problema
medular que se lo plantea a continuacion:

Los programas deportivos de los medios de comunicacion locales no crean
acciones que contribuyan a la insercion de la mujer dentro del periodismo

deportivo impidiendo la igualdad de género y participacién social.
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c.- JUSTIFICACION

d.1 Justificacion Académica

La Universidad Nacional de Loja, como ente de educacion superior, tiene
como proposito fundamental formar profesionales, criticos y analiticos,
comprometidos para aportar a la construccion de una nueva sociedad, en el
contexto en que se desenvuelve cada ser humano, entendiendo vy
descifrando cada una de las problematicas para procurar buscar una
solucion; por lo tanto ser responsables en la aplicacion de sus
conocimientos, en el area social, como constituye el presente caso, por
cuanto como profesionales de la rama de la Comunicacion Social de mostrar
en la practica ese compromiso de vinculacion con la colectividad.

En este contexto, el interés de investigar la presente tematica: "La insercion
de la mujer dentro del periodismo deportivo lojano un reto comunicacional
para lograr la igualdad de género y su influencia en el contexto sociocultural”
al constituirse en elemento que expone una idea sobre la concepcion del
mundo del periodismo deportivo; por lo tanto desde la perspectiva
académica se justifica plenamente, ademas con el presente estudio se da
cumplimiento a los reglamentos y requisitos con que cuenta este centro
educativo, exigencias necesarias para obtener el titulo de Licenciada en
Comunicacion Social.

d.2. Justificacion Social

El presente trabajo investigativo se justifica socialmente en virtud de que los
fendbmenos son explicados por las ciencias sociales, al permitir analizarlos y
resolverlos en beneficio de la sociedad, por ello el interés de investigar las

razones del porque la mujer no estd inmiscuida dentro del periodismo
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deportivo a nivel local, notandose plenamente la desigualdad de género,
siendo una de las profesiones donde existen muchas mujeres con grande
experiencia en esta materia, por lo tanto la necesidad de realizar el presente
estudio, el que permitirh ademas conocer las razones del porqué los medios
de comunicacion con sus programas deportivos no las inmiscuyen para la
narracion deportiva, a sabiendas que existen mujeres que tienen gran
conocimiento para ello, lo que se constituiria en un gran aporte para la
comunidad lojana al ser entes que forman parte de esta sociedad, por lo
tanto aportardn a la construccion de nuevas formas del tratamiento del
deporte en particular.

d.3. Justificacion institucional

La realizacion de la presente investigacion esta orientada a contribuir con el
mejoramiento de las condiciones de vida y desarrollo de los habitantes de la
ciudad de Loja, en especial de las mujeres que se han preparado en la rama
de la Comunicacion Social, quienes estan en capacidad de dirigir u organizar
cualquier programa deportivo en los distintos medios de comunicacién,
existentes en la ciudad. En este contexto, la Universidad Nacional de Loja,
como centro de educacion superior, a través del desarrollo de
investigaciones, a mas de indagar sobre problemas del entorno social
especificos, propone soluciones aportando a la transformacion de la realidad
en que se desenvuelven los seres humanos.

En este sentido se considera que se justifica desde el punto de vista
institucional, porque mediante los conocimientos adquiridos se podra dar

solucion a las problematicas que aun no han sido investigadas y que
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requieren sean solucionadas para una mejor conciliacion entre medios,

personas e instituciones.
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d.- OBJETIVOS

e.1l Objetivo General

Contribuir a que los medios de comunicacion social locales inmiscuyan a la
mujer periodista en el ejercicio del periodismo deportivo teniendo en cuenta
sus deseos de superacion.

e.2. Objetivos especificos

e Procurar que con la insercion de la mujer en el periodismo deportivo
en los medios de comunicacion social se logre la equidad de género.

e Motivar a los productores de los programas deportivos que laboran en
los distintos medios de comunicacion social para que consideren a la
mujer como un elemento fundamental para el tratamiento del deporte.

e Incentivar a las comunicadoras sociales para que busquen espacios
en los medios de comunicacion social a fin de que dirijan programas
relacionados con el periodismo deportivo.

e Lograr que las escuelas de comunicacion social de las universidades
locales formen periodistas especializadas en materia de periodismo
deportivo.

e Disefiar una propuesta alternativa con la finalidad de logar la insercion
de la mujer dentro del periodismo deportivo procurando lograr la
igualdad de oportunidades.

Hipotesis

e Lanoinsercion de la mujer dentro del periodismo deportivo se debe a

que quienes dirigen los programas deportivos en los medios de

comunicaciéon social locales desconocen de la capacidad intelectual
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del género femenino en el tratamiento de temas deportivos, con lo

gue no se logra la igual de oportunidades.
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e.- MARCO TEORICO

e.l. Programa deportivo

Incluye todos los elementos fundamentales que implica una formacion
completa, el fin es contribuir al desarrollo personal del individuo, por lo tanto
se debera tomar en cuenta una planificacion general de las actividades y
actia enforma transversal sobre la misma, estando de por medio la
formacion en valores a través del deporte: trabajo en equipo, comunicacion,
inclusion, disciplina, respeto, juego limpio, solidaridad, tolerancia y
responsabilidad, en torno a todos estos elementos giraran las acciones.

Un programa de desarrollo deportivo, implica un proceso a muy
largo plazo, que comprende la integracion de un modelo Ce
educacion fisica, con formacion multilateral y multideportiva, para
pasar a la etapa de especializacion, que puede darse en etapas

posteriores (Gonzalez, 2013, pag. 12)

En este contexto, se debe afiadir que el deporte, independientemente de la
disciplina que se practique, tiene como finalidad ayuda a desarrollar
destrezas fisicas, hacer ejercicios, socializar, divertirse, aprender a ser parte
de un equipo, es decir contribuye al desarrollo de la capacidad fisica y sobre
todo mental.

El deporte es una actividad que las personas realizan con fines de
recreacion aunque también puede constituirse en una profesion, para ello
debera dedicarse intensivamente y por lo tanto perfeccionar la técnica.

En este sentido, ademas sus practicantes pueden ejercitar su organismo
para mantenerlo en forma, a un buen nivel fisico, a mas del relajamiento que
es posible, liberar tensiones, sin embargo dentro de un programa deportivo

lo que generalmente se hace es analizar competencias y no se promueve
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una practica que permite mejorar los niveles de vida de las personas en

cuestion de salud, especialmente.

e.2. Medios de Comunicacion Masiva

e.2.1. Latelevision:

e.2.2. La Radio:

Los MCM han evolucionado mas rapido en los Ultimos
veinte afios la comunicacion a lo largo de la historia, salvo
las regiones marginadas fisicamente de las zonas de
influencia de la civilizacién contemporanea. Su impacto esta
presente en los niveles consciente e inconsciente, individual
y colectivo, tanto personal como socia (Moreno, 2010, pag.

12).

Medio audiovisual que permite a los profesionales de esta
rama desplegar toda su creatividad ya que pueden combinar
imagen, sonido y movimiento, convirtiéndose en una
ventaja, un atractivo para los sentidos. Posee una gran
cobertura y se hace atractiva a la vista de las personas por

su poder de influencia (Moreno, 2010, pag. 13)

Es un medio "solo radio ha tenido un crecimiento, portatil,
gue engrana tan bien con un estilo de vida rapido. Es un
medio adaptable con buena aceptacion local, selectividad
geografica elevada y demografica, costo bajo, ademas, es
bastan audio se le convierte, en comparacién con otros
medios, en una limitacién, exposicion efimera; baja

atencion; audiencias fragmentadas (Moreno, 2010, pag. 13).
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e.2.3. Los Periodicos:

Son medios visuales, espléndidos para anunciantes locales. Goza de
flexibilidad actualidad, buena cobertura de mercados locales, aceptabilidad
se dividen, de forma general, en tres grandes grupos: auxiliares o
complementarios y medios alternativos (Moreno, 2010, pag. 13)

En este sentido hay que afadir que los medios masivos de comunicacion se
constituyen en una alternativa viable para informar sobre una infinidad de
tematicas como: deportes, politica, ciencia, fardndula, economia, sociales,
religion, cultura, es decir una infinidad de aspectos que resultan de interés
para el colectivo y sobre todo son la herramienta fundamental para vincular a
la comunidad con las entidades de desarrollo sean publicas o privadas.

e.3. La mujer en el periodismo

A lo largo de la historia, en todo el mundo y en la mayoria de culturas, las
mujeres han sido sometidas a estructuras patriarcales que les han negado
sus derechos humanos mas fundamentales, las leyes antiguas y los
sistemas tradicionales, como el cristianismo y el islamismo, antecedentes de
los sistemas modernos han provocado la dependencia de la mujer, de forma
analoga a la esclavitud, a la explotacion de las clases desfavorecidas y a la
mano de obra.

Un estudio realizado por el Centro de Investigaciones de Estudios Sociales

para América Latina (CIESPAL) (2012) sefiala:

Con base en la codificacion de 6 902 notas sujetos de las
noticias, el cuarto monitoreo global revelé que el 48% de
estas refuerzan los estereotipos de género, y tan solo el B%
los cuestionan. Un ejemplo de ello es que en las notas

informativas se sigue representando a las mujeres en sus

109



relaciones familiares, es decir, como esposas y madres,

sobre todo (Leo6n, CIESPAL, 2012, pag.77).

En cuanto a la participacion de la mujer en el mundo del periodismo
deportivo se manifiesta que es un campo donde ellas de a poco van
ganando espacio, pero aun sigue restringido a una pocas. En este sentido
resulta dificil para las mujeres que les gusta los deportes dedicarse a escribir

0 comentar sobre ellos.

No existe mejor homenaje a la mujer que reconocer en la
practica, su derecho a la palabra, su capacidad de razonar
en conjunto para orientar acciones, asi como nuestras
madres orientaron nuestros pasos. La mujer ecuatoriana a
seguir adelante y seguir con esta Revolucién Ciudadana,
porque es el Gnico camino que nos va a llevar a un Pais

mas equitativo y justo (Correa, 2012).

Las nuevas leyes instituidas por el presente gobierno han brindado mejores
oportunidades a la gente y como lo sefial6 el presidente Correa en su
discurso por el Dia Internacional de la Mujer, el Unico camino a seguir es
buscar la igualdad de oportunidades, conforme lo sefiala La Constitucion
ecuatoriana.

Ademas hay que afiadir que hace unos diez afios apenas el 43% de mujeres
periodistas en el Ecuador laboraban en empresas de comunicacion, sin
embargo esto va en aumento debido a la lucha de ellas por eliminar una
infinidad de estereotipos.

e.4. Periodismo deportivo

El periodismo deportivo es la relacidén y el progreso entre medios y deporte.

Es la herramienta que los ata, que vincula y relaciona a las audiencias a
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ambos y sostiene una distraccion econOmica, social y cultural en constante
desarrollo.

Su influencia sobre la apropiacion de los dos fendmenos sociales es
fundamental, tal como lo presenta el escritor Juan Villoro: "El gran héroe de
mi infancia fue el locutor Angel Fernandez. El futbol me cautiva porque él le
habia agregado la decisiva pista sonora de la épica" (Hyllarrd, 2007).

El trabajo deportivo debe concebir una exegesis de los hechos, estudiar la
interaccidn social que construye este gran prototipo, investigar sus
organizaciones o instituciones: la economia de los equipos, la sociologia del
hincha, el comportamiento de las masas televisivas, su globalizacion, su
influencia en la sociedad que los vive como propios, esta es una concepcion
tan acertada que debe ser analizada a profundidad para poderla comprender
en mejor forma. Entonces todo demanda de preparacion y conocimiento
especializado.

e.5. Comunicacion y deporte

Segun Miguel Angel Lara, la dimensién que ha alcanzado el deporte lo ha
convertido en "el fendbmeno cultural con mayor desarrollo Centro de la esfera
humana", y a los deportistas les da la categoria de "reyes mediaticos" (Lara,
2007, pag. 1.77), cuyo valor se basa en lo que los medios de comunicacion
digan o dejen de decir sobre ellos, es decir que los convierten en héroes
cuando no lo son, lo que se constituiria en un gran error sin duda.

El deporte como actividad fisica ha ido perdiendo protagonismo "ante la
imposicion de légicas y criterios por parle de los sectores exdgenos al
deporte” (Moragas, 2008, pag. 16). Para este autor, la gran responsabilidad

de las instituciones deportivas consiste en mantener el equilibrio del sistema

111



y la autonomia deportiva, lo que beneficiaria al deporte como actividad fisica,
la cual estd tomando una importancia vital.

El deporte es una actividad humana natural que por su trascendencia y
aceptacion social se ha hecho compleja (Alcoba, 2005), razén por la cual
estd estrechamente relacionada con el conocimiento que las audiencias
tienen de ella y sobre todo tomando en consideracion de la disciplina que se
esté analizando, en funcion de los intereses del colectivo o de los

aficionados especialmente.

El deporte puede ser un vehiculo para entender a gente que
nunca hemos conocido, asi como también para vivir emociones
gue jamas hemos sentido.
Con el incremento de los efectos de interaccion para social
dentro de los medios de comunicacion masivos, los aficionados
dan a conocer sus opiniones con un creciente sentido de
empatia, compasion y testimonio que puede tener influencia en
la manera en que procesan los mensajes recibidos, asi como
también en la manera en que formulan los mensajes emitidos
hacia otros aficionados y entidades mediaticas (Billings, 2010,
pag. 120).

El periodismo deportivo sin duda constituye en un elemento de la interaccion

social a través de este se puede organizar y mover a las masas, sobre todo

a aquellas que tienen especial interés por el fatbol, al ser considerado este

como el rey de los deportes, aunque el resto de disciplinas también tengan

acogida, por lo tanto esa relacién que provoca entre la gente.
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e.6 El periodismo deportivo como periodismo especializado

La informacién deportiva se puede considerar una modalidad periodistica de
masas debido al nimero de perceptores a los que llega y por la tecnologia
gue se emplea en la transmision y difusion de las noticias deportivas.

El deporte, como fenbmeno cultural, es una parte muy importante del trabajo
periodistico, por lo que debe tratarse como un género que da respuesta al
interés que muestran las personas. La informacién relacionada con los
eventos deportivos tiene mucha importancia para la comunidad, medio de
comunicacién que no presente contenido deportivo no tiene trascendencia
para el colectivo.

Los acontecimientos abarcan una infinidad de aconteceres y se relaciona
con variantes relacionadas con la ciencia, la economia, la politica o la
sociedad: "La diversidad del deporte convierte al periodismo especializado
en un género super especializado” (Alcoba, 2010, pag. 202-203).

Para Pedro Paniagua Santamaria (2003), la informacion deportiva es, junto
con la informacién econdémica, una de las areas informativas con mayor nivel
de especializacion a la que hay que darle una gran preparacion.

"El deporte es una de las vias fundamentales que promovieron, promueve y
promovera la comunicacién, al tiempo que ello sirve como enriquecimiento
de la informacion especializada, dentro de la estructura de la informacion”
(Oates, 2007, pag. 11).

Otra manera de ver a esta clase de periodismo es como "un area peculiar,
de gran seguimiento y con gran carga de emotividad" (Sobrados, 2005, pag.
185). El periodismo deportivo nacid como una necesidad de reflejar cuanto

se generaba en esta materia. Para las labores informativas relacionadas con
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el ambito del deporte, se comenzo contratando a deportistas que tenian algo
deconocimiento, personas aficionadas y apasionadas por un fenomeno que
se ha convertido en un género atractivo y que atrae al publico.

e.7 El lenguaje en el periodismo deportivo

El periodismo deportivo cuenta con un lenguaje especifico que ha sido
objeto de diversos andlisis y estudios. El lenguaje periodistico guarda una
estrecha vinculacién con la lengua comun y los intercambios entre éstos se
dan continuamente, ya que cuenta con la misma organizacion sistematica
(Hernandez, 2003). La ausencia entre lengua comun y especial no es
constante; muchos vocablos especializados pasan a ser comunes si el
hablante los emplea y extiende su uso, y sobre todo si los hace comprender
a los aficionados.

Los medios segun Hernandez Alonso, aglutina a un conjunto de subcodigos
dentro de un cbédigo comun y en €l conviven todas las variedades de la
lengua escrita y oral. Dichos cédigos o signos estan diferenciados por el tono
estilistico, la terminologia técnica y la especialidad. Este autor considera que
"todo lenguaje se modifica en funcion del contexto, que lo consolida, lo

dirige, lo adapta, para ser asimilado por un sujeto plural anonimo™ Ademas'
califica al lenguaje periodistico como "un lenguaje mediador de validez
comun, para el que se requiere cierto aprendizaje y el dominio de una
técnica propia" (Hernandez 2003, pag. 14),

En definitiva, se define el comportamiento del lenguaje periodistico como:

Una isla en el seno de la lengua comin", y que esta caracterizado
por algunos rasgos linglisticos, sobre todo léxicos, que suelen
compartir sus usuarios. Incluso enumera los elementos que

configuran este lenguaje mixto: texto, tipografia, imagen y color.
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Ademas, se produce colectivamente con diversos contagios dentro
de él: lenguaje politico, administrativo y coloquial (Hernandez,
2003, Pag.16-19).

El lenguaje deportivo tiene varios elementos ya citados anteriormente y
ademas presenta unos rasgos que le son propios como el no participar del
eufemismo, no ser ambiguo y usar un lenguaje directo, atrevido, claro,
preciso y sobre todo conciso, a fin de que las personas puedan

comprenderlo de la mejor manera.

El deporte sigue siendo un fenédmeno social de gran alcance en la
sociedad; termémetro del nivel de vida para el ciudadano y de
prestigio politico para el Estado. El lenguaje deportivo visualiza e!
espectaculo y su influencia en nuestra lengua, hablada y escrita,

es enorme" (Hernandez 2003, pag.14).

Asimismo, segun Jesus Castafidén (2003, p 221), la consideracion de su
forma de hablar como lengua de prestigio, por parte de las instituciones
linglisticas y de los medios de comunicacion, ha evolucionado con el paso

del tiempo. Por su parte Moragas (2008) considera que:

El lenguaje deportivo se ve influido por una creciente tendencia a
la espectacularizacion, a una épica que, generalmente, define la
propia identidad por la exclusiéon del contrario, sublimando la
victoria y la derrota como expresiones del éxito, o del fracaso de la

colectividad (Moragas, 2008, pag. 23).

La mejor manera de ser comprendido dentro de la narracion deportiva, es en
el preciso momento que se utiliza un lenguaje apropiado, coloquial, claro,
preciso y conciso, sin descartar la posibilidad de darle belleza a lo que se

manifiesta.
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e.8 Contexto sociocultural de la comunicacion

Hablar una misma lengua no significa sefialar que se la usen todos de igual
forma. De hecho, las personas de edades diferentes habian distinto. Esto
también sucede con los sujetos de niveles socioculturales diferentes o de
distinta procedencia geografica. Por ejemplo, si bien hablamos la misma
lengua que argentinos y peruanos, hay ciertos elementos en la
pronunciacién y en el Iéxico que la hacen variar de un lugar a otro. Dentro de
un mismo pais o incluso una ciudad existen variaciones (Consulta en linea
www.educarchile.cl, 18-10-2014, 16:47).

En definitiva, la conmutacién linglistica estd relacionada con los
condicionamientos que las demonstraciones socioculturales ejercen sobre
las formas y la eficacia objetiva de la comunicacién. Estos
condicionamientos son de diferente forma y pueden afectar a la integridad
del lenguaje o solamente a una parte de este, corno el Iéxico o la
pronunciacién. Los principales factores que producen esta variacion son
etareos (variacion diacrénica), geograficas (variacion diatdpica), sociales
(variacion diastratica) y situacionales (variacion diafasica), conforme lo

sefala Ferdinand de Saussurre, en su obra sobre Linguistica.
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f.- METODOLOGIA

f.1. Métodos

f. 2.Método Cientifico

Este método sera empleado en el transcurso de la realizacién del presente
trabajo de investigacion, porque sera util para determinar la existencia del
problema como es conocer las razones, causas y consecuencias del por qué
la mujer no esta inmiscuida dentro del periodismo deportivo, con lo que se
procura la desigualdad de género. Ademas contribuira al planteamiento de la
hipétesis que determinara un supuesto, que podra ser comprobado o
disprobado. De la misma manera aportar con nuevos conocimientos en
materia de periodismo deportivo, tomando en consideracién razonamientos
l6gicos que contribuirdn a encontrar la solucion a la presente problemética
motivo de indagacion, denominada: "La insercion de la mujer dentro del
periodismo deportivo lojano un reto comunicacional para lograr la igualdad
de género y su influencia en el contexto sociocultural", y en lo posterior
establecer las conclusiones y recomendaciones, asi como la propuesta
alternativa.

f.3. Método Inductivo

Permitira realizar un andlisis profundo y mesurado, a partir de los hechos
particulares para posteriormente arribar a consecuencias generales, ademas
contribuira a conocer aspectos especificos sobre la falta de espacios en los
medios de comunicacion de esta localidad, para que la mujer realice
periodismo deportivo, con la finalidad de lograr la igual de género; y, sobre

todo lograr romper la existencia de una infinidad de estereotipos que aun en
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la actualidad existen o promulgan algunos presentadores de programas
deportivos de los medios de comunicacién locales.

f.4. Método Deductivo

El presente método ayudara a realizar un estudio sobre teorias generales
para llegar a la determinacién de situaciones particulares, sintetizando y
analizando principios frecuentes durante el trayecto del presente trabajo,
ademas contribuira a llegar a obtener resultados y estructurar cambios sobre
el problema motivo de investigacion y para posteriormente generar las
alternativas de solucién que vayan no solo en beneficio de las mujeres como
periodistas deportivas, sino de todo el colectivo debido a que el deporte con
todas sus disciplinas mueve a gran cantidad de personas.

f.5. Método Cuantitativo

Mediante la utilizacién del presente método se podran estructurar resultados
matematicos o estadisticos, los mismos que estaran presentados, a través
de cuadros y graficos, conde se distribuirdn cada uno de los resultados que
se obtengan luego del trabajo de campo, es decir las deducciones que seran
arrojadas de la infinidad de criterios que se obtendran luego de la aplicacién
de las respectivas técnicas e instrumentos de investigacion cientifica,
ademas estardn presenten las frecuencias y porcentajes, que iran
acompafiados de los analisis e interpretaciones tanto cuantitativas como
cualitativas, conforme a cada una de las interrogantes que seran conocidas

por los investigados e investigadores.
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f.6. Técnicas e Instrumentos

f.6.1. Encuesta

La presente técnica ayudara a recoger informacion objetiva, es decir
opiniones generales de quienes estaran involucrados en la presente
problematica, para ello se estructurara un cuestionario como instrumento de
medicidn que estara integrado con interrogantes de tipo cerradas y de
opcion multiple, que seran aplicadas a una muestra representativa obtenida
del universo de 215 mil habitantes, de acuerdo con los resultados del VI
Censo de Poblacién y VII deVivienda realizado el 28 de noviembre de 2010,
en este sentido la indagacion sera aplicada a 400 habitantes de las seis
parroquias urbanas de la ciudad de Loja, como: El Valle, El Sagrario, Sucre,
San Sebastian, Punzara y Carigdn. A continuacion se despeja la férmula
para publicos infinitos, en virtud de que se hasta hablando de una poblacion
mayor a los cien mil habitantes, esto de acuerdo con el profesor investigador
Restituto Sierra Bravo, (2000, p, 352).

Formula

O*x p x q

n=
E2

Donde:

N= Universo a investigarse

n= Tamafo de la muestra

O?= Nivel de confianza (2) = 4

E% Margen de error (5) = 25

p= Varianza (nivel de confiabilidad de que el fenédmeno ocurra) = 50

g= Varianza (nivel no probabilistica de que el fenédmeno ocurra) = 50

4 x50 x 50
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25
10000
n:
25
n= 400 Rta.

f.6.2 Entrevista

La presente técnica sera aplicada a personas conocedoras de la tematica,
para ello se elaborard un cuestionario con cinco interrogantes, se aplicara a:
los directores de los programas deportivos mas sintonizados en Loja a los
profesionales: José ifiguez, UV Deportes; Luis Cabrera, productor de
Deportivo 22; Ruth Abarca, jefa de Redaccion de diario Cronica; Gonzalo
Pifia, Deportivisimo y Joffre ifiguez, Entretiempo. Asi como al presidente del
Circulo de Periodistas nucleo de Loja, Lic. Washington Gonzalez, quiénes
por su experiencia y vinculaciébn que tienen con los medios brindaran
opiniones objetivas relacionados con el presente estudio, con lo que se
podra verificar los objetivos y contrastar la respectiva hipotesis planteada en

este trabajo.
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g. CRONOGRAMA

Afo: 2014
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ANO 2015
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h. PRESUPUESTO Y FINANCIAMIENTO
h. 1. Talentos Humanos

e Investigadora. Jenny Marisol Malla

e Director de tesis: A designarse

e Encuestados: Habitantes de la ciudad de Loja, segun ultimo censo.

e Entrevistados: Directores de programas deportivos conforme se
sefiala en la metodologia y Presidente del Circulo de Periodistas,
nacleo de Loja.

h.2. Recursos Técnicos

e Computadora portatil

e Camara Fotogréfica

e Adquisicion de Material Bibliogréfico

e Memoria Instantanea

e Internet

e Materiales de Escritorio

e Empastados

e Imprevistos

e Movilizacion

e Alimentacion

e Impresion
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h. 3. Presupuesto

RECURSOS MATERIALES COSTOS EN DOLARES
Materiales de escritorio $ 300
Computadora portatil $ 1200
Camara Fotogréfica $ 400
Adquisicion de Material Bibliogréafico $ 1500
Memoria Instantanea $ 40
Internet $ 100
Empastados $ 200
Imprevistos $ 300
Movilizacién $ 150
Alimentacion $ 200
Impresién $ 200
TOTAL $4660

h. 4. Financiacion

Los recursos que demande la realizacion de la presente investigacion seran

cubiertos por su investigadora, pero no se descarta la posibilidad de solicitar

financiamiento en cualquier Institucion bancaria de la localidad.
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ANEXOS

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
AREA DE LA EDUCACION, EL ARTE Y LA COMUNICACION
CARRERA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION SOCIAL
ENCUESTA:

Estimado Sr. (a) con la finalidad de continuar con mi trabajo de investigacion,
titulado: "LA INSERCION DE LA MUJER DENTRO DEL PERIODISMO
DEPORTIVO LOJANO UN RETO COMUNICACIONAL PARA LOGRAR LA
IGUALDAD DE GENERO Y SU INFLUENCIA EN EL CONTEXTO
SOCIOCULTURAL". PERIODO MAYO-OCTUBRE DE 2014. PROPUESTA
ALTERNATIVA” solicito a usted de la manera mas respetuosa responder
las siguientes interrogantes.

DATOS ESPECIFICCS

1.- ¢ Qué medios de comunicacién: observa, escucha o lee?

Prensa ( )
Radio ( )
Television  ( )
Otros ( )
P O U . . e

2.- ¢ Mencione cuales son los programas deportivos que se transmiten en los

medios de comunicacion de la ciudad de Loja que le agrada?
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3.- ¢, Cree usted que en el ejercicio del periodismo deportivo lojano participan
mas hombres o mujeres?
Hombres ( )

Mujeres ( )

4.- ¢Considera usted que las mujeres periodistas deberian ser parle de los
programas deportivos que se transmiten en los medios de comunicacion
locales?

Si ) No ( )

5.- ¢Qué causas cree usted, Que limitan la participacion de la mujer en el

ejercicio del periodismo deportivo ecuatoriano?

(a) Falta de preparacion en la profesion ( )
(b) Falta de oportunidades en los medios ( )
(c) Por estereotipos ( )
(d) Los hombres no permiten su participacion ( )
(e) No le gusta los deportes ( )
(f) No tienen el mismo trato que los hombres ( )
(g) Un salario acorde a su capacidad ( )
(h) Este no es un trabajo para mujeres ( )
(1) Otros, especificar ..........cocoeeviiiiiiiiiiannnn
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6.- ¢Cree usted que un programa deportivo tiene mayor audiencia cuando
esta conducido por?:
(a) Hombres ( )
(b) Mujeres ( )

(c) Hombres y mujeres ()

7.- ¢Considera usted importante, que en el periodismo deportivo exista
equidad de género)?

Si( ) No( )

8.- ¢Considera usted necesario se disefie una propuesta alternativa que
permita la insercion de la mujer dentro del periodismo deportivo lojano?

Si( ) No ()

Gracias por su colaboracion
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA

AREA DE LA EDUCACION, EL ARTE Y LA COMUNICACION

CARRERA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION SOCIAL
Como egresada de la Carrera de Comunicacion Social del Area del
Educacion, el Arte y la Comunicacién de la Universidad Nacional de Loja,
solicito a usted, de la manera mas encarecida se digne contestar las
siguientes interrogantes, mismas que serviran para desarrollar el presente
trabajo investigativo: “LA INSERCION DE LA MUJER DENTRO DEL
PERIODISMO DEPORTIVO LOJANO UN RETO COMUNICACIONAL
PARA LOGRAR LA IGUAL DE GENERO Y SU INFLUENCIA EN EL
CONTEXTO SOCIOCULTURAL”. PERIODO MAYO-OCTUBRE DE
2014. PROPUESTA ALTERNATIVA”.

1. ;,Coémo ve la participacion de la mujer en el periodismo deportivo?

2. ¢Qué limita a la mujer para que sea parte de un programa
deportivo?
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3. ¢,Coémo se puede motivar a las damas a ser parte de un programa
deportivo?

4. ¢Las mujeres cuentan con capacidad, destreza y habilidad para

asumir un programa deportivo?

Gracias por su colaboracién
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