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RESUMEN

En la era moderna que vivimos la publicidad grafica de marcas de
moda, de alimentos, de bebidas, de cigarrillos y otros se sostiene
basicamente sobre elementos no verbales, pero siempre esta el
cuerpo de la mujer y la gestién del espacio interindividual, el cuerpo
en la publicidad grafica en prensa, es la principal fuente de sefiales no
verbales que se utiliza, junto con otros elementos como el texto en
exiguas proporciones, logo de la marca y algunos recursos estéticos y

expresivos como el color o la luz.

La publicidad, ademas de estar destinada a la venta de todo tipo de
productos, tiene relevancia social en la medida en que afecta a las
representaciones que la mujer, y la audiencia en general, se hace en
torno al cuerpo, determina la percepcion y los valores y contravalores

con que se construye la autoimagen corporal.

Especificamente mi tema de investigacion plantea un analisis del uso
qgue la publicidad de marcas de moda de lujo hace del cuerpo de la
mujer, por una parte, se abordan los modelos fisicos y estéticos en
torno al cuerpo femenino que desde el punto de vista no verbal,
conforma la publicidad de las revistas analizadas, y por otra, se
relacionan dichos modelos con la trascendencia social que poseen en
tanto que forman parte del universo simbdlico de referencia comun

gue se deriva de la accion de los medios y empresas de este tipo que
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se dedican a la explotacion del cuerpo de la mujer y que para tener el
cuerpo esbelto que exigen las empresas, las mujeres que realizan la
actividad de modelos deben someterse a ciertas dietas que en la
mayoria de los casos se vuelven en una enfermedad que llegar a

causarles la muerte.

Toda la investigacion la he realizado basandome en modelos de
nuestro pais que son escasos; pero que de alguna manera es
esencial porque siempre esta la mujer en portadas de periédicos
como el Extra, que saca en la portada a mujeres en poca ropa que no
deja nada para la imaginacion, en otros eventos como son los desfiles
de moda en los que siempre esta presente la mujer vestida con poca
ropa y espero que la investigacion contribuya al conocimiento del uso
expresivo del cuerpo humano, en este caso de la mujer, y sus
potencialidades como fuente de sefiales no verbales en el ambito de
la publicidad grafica de marcas de moda de lujo; y desde el punto de
vista de las representaciones culturales de los medios, el andlisis de
estereotipos sociales en torno al cuerpo de las mujeres reivindica
desde un espiritu critico, propuestas innovadoras que transformen las
representaciones colectivas en torno a la mujer y dignifiguen sus
capacidades, por otra parte, desde el ambito especifico de la
publicidad, permite conocer y desvelar las estrategias creativas y
expresivas en un ambito concreto como son las marcas de moda de

lujo, en las cuales esta presente la mujer a la cual se la explota que



hasta cierto punto de vista es discriminatorio, pero sin embargo para
la mayoria la considera una fuente de trabajo el de exponer su cuerpo
al publico, que desde el punto de la moralidad se puede decir que
este tipo de trabajo esta fuera de éste ambito, pero claro esto seria
para la década de los setenta, pero en el siglo XXI, la mujer se ha
vuelto mas liberal en donde las criticas no son un obstaculo para

vender su cuerpo a la publicidad.



2.1. Abstract

Advertising, as well as being aimed at the sale of all kinds of products,
has social relevance insofar as it concerns the representations of
women, and the audience in general, is about the body, determines

the perception and counter values that body image is constructed.

Specifically my research topic presents an analysis of the use of brand
advertising makes luxury fashion woman's body on the one hand,
physical and aesthetic models around the female body are discussed
from the point of view nonverbal , forms the analyzed magazine
advertising, and secondly, these models have social significance as
integral part of the symbolic universe of common reference that is
derived from the action of the media and such companies that are
related engaged in the exploitation of the female body and to have the
slender body that require companies, women doing the activity models
must undergo certain diets that in most cases are returned in a

condition to come to cause death.

All the research | have done based on models of our country that are
scarce; but somehow it is essential because it is always the woman on
the covers of newspapers like the Extra, which draws on the cover
women in little clothing that leaves nothing to the imagination, in other

events such as fashion shows in which is always the woman wearing



little clothing and hope that the research will contribute to knowledge
of the expressive use of the human body, in this case of women, and
its potential as a source of non-verbal cues in the field of display
advertising brands luxury Fashion; and from the point of view of the
cultural representations of the media, the analysis of social
stereotypes surrounding women's bodies claimed a critical spirit,
innovative proposals to transform the collective representations
regarding women and dignify their capabilities, Moreover, since the
specific field of advertising, allows to know and reveal the creative and
expressive strategies in a particular area such as luxury fashion
brands in which the woman is exploited which is present to some
extent view is discriminatory, yet for most considered a source of work
to expose your body to the public, that from the point of morality can
be said that this work is out of this area, but of course this would to the
seventies, but in the XXI century, women have become more liberal
where the reviews are not an obstacle to selling her body to

advertising.



INTRODUCCION

Creo que todos estamos conscientes que para la comercializacion de
todo producto, las empresas productoras utilizan a la mujer mediante
los medios de comunicacion, en la que muestran de diferentes
formas; a esto me refiero que la mujer en la publicidad es maltratada,
usada, cosificada, y el desarrollo del presente intentara de alguna
manera, poner de manifiesto una problematica que es tan evidente
para todos, aunque en Ecuador no hay adn, un sistema gue sancione

estos anuncios.

Toda esta problemética enunciada que, son muchas y variadas que
se deben conjugar para que los empresarios concurran a la mujer
para comercializar su imagen y de esta forma mancillar su honor,
aungue en su mayoria no consideran este aspecto porque piensan
gue es un trabajo que esta realizando un trabajo limpio y honrado,
pero no se dan cuenta que de acuerdo al producto que van a
patrocinar debe quitarse la ropa, por tal razén he propuesto el tema
intitulado “SE DEBE INCORPORAR EN LA LEY ORGANICA DE
COMUNICACION DISPOSICIONES QUE SANCIONEN A LAS
EMPRESAS AUDIOVISUALES DE REVISTAS, DE PERIODICOS,
DE TELEVISION QUE EXPLOTAN A LAS MUJERES EN LOS
ANUNCIOS COMERCIALIZACION”; que es importante porque es un

problema socio juridico de interés social en el que estan vinculados el



bien juridico como es la mujer, que causa una conmocion social,

porque es madre, hermana, y parte de una familia.

El informe de la investigacion se encuentra estructurado de acuerdo a
lo dispuesto por el articulo 144, del Reglamento de Régimen
Académico de la Universidad Nacional de Loja; y, se desglosa de la

siguiente forma:

Parte Preliminar consta de: Portada, Certificacion del Director,
Declaratoria de Autoria, Carta de Autorizaciéon, Dedicatoria,

Agradecimiento y Tabla de Contenidos.

Parte Introductoria, esta contiene: Titulo, resumen en castellano e

inglés, Introduccién

Cuerpo del Informe: a) Revision de Literatura, esta consigna; b) Marco
Tedrico, Marco Doctrinario; c¢) Marco Juridico, Legislacion
Comparada, en la cual se encuentra desarrollada toda la teoria que

contempla el trabajo de investigacion.

La metodologia, esta compuesta por los materiales utilizados, que se
relaciona con todos los elementos que son utlizados en todo el

proceso para la elaboracion de la tesis; métodos, procedimientos y



técnicas, constituye, se compone de como, cuando y para que se

investiga.

Los resultados, estan constituidos por la aplicacion de las encuestas y
entrevistas, comunmente conocida como la investigacion de campo,
parte en la que se demuestra con cuadros, graficos y el analisis de los

resultados obtenidos en esta parte del proceso.

La discusion, es la parte en donde se realiza la comprobacion de los
objetivos generales y especificos, ademas la contratacion de la
hipotesis y este sub titulo culmina con la fundamentacion juridica de la

propuesta de reforma legal que planteo.

Por dltimo tenemos las conclusiones, que son un resumen de todo el
contenido del informe de investigacion, las conclusiones que se
relacionan con el tema y las recomendaciones, a continuacion esta la

propuesta juridica, la bibliografia, anexos y por ultimo el indice.



REVISION DE LITERATURA

De acuerdo a la doctrina y cualquiera que sea la disciplina, como
investigador tengo que confrontar el problema que abordo, por ello
debo contrastar la literatura, familiarizarme como encontrarla, leerla,
asimilarla y escribirla, haciendo anotaciones y registros permanentes
de la literatura, lo cual me sirve de recordatorio para citar y preparar

las listas de referencia correctamente.

La revision de la literatura la directamente en el acopio de las fuentes
primarias, y como investigador estaba familiarizado con el campo de
estudio, poseia informacion completa sobre los articulos, libros u otros
materiales relevantes para mi investigacion; antes de iniciar el acopio
de la informacion realice las peticiones correspondientes a las
instituciones que posee biblioteca para tener acceso a ellas y hacer
uso de material de bibliotecas, filmotecas, hemerotecas, bancos de
datos y servicios de informacion; sin embargo, es poco comdn que
suceda esto porgue en la ciudad de donde provengo se cuenta con
un namero reducido de centros de acopio bibliografico, donde muchas
veces las colecciones son incompletas o0 no se encuentran

actualizadas y no se dispone de muchos libros y otros documentos.
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4.1. Marco Conceptual

El marco conceptual es muy importante porque constituye el acopio
de todos aquellos elementos que intervienen en el proceso de la
investigacion; que a través de la revision de publicaciones de varios
autores y teorias se busca poder encontrar aquellas definiciones,
conceptos y lineamientos para enmarcar la investigacion e interpretar

los resultados y las conclusiones que llegue a alcanzar.

A lo largo de esta seccion daré al lector un claro concepto sobre la
necesidad que se garantice los derechos de los trabajadores rurales
en lo relacionado al transporte, alimentacion, hospedaje, etc., el
marco conceptual ademas me ayudard a explicar por qué estoy
llevando a cabo un proyecto de una manera determinada, también me
ayuda a comprender y a utilizar las ideas de otras personas que han

hecho trabajos similares.

El marco conceptual me ayudo a decidir y a explicar por qué he
planteado el presente tema para investigar seguir este este proceso,
basandome en las experiencias de los demas, y en lo que a nosotros

nos gustaria explorar o descubrir.
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4.1.1. Explotacién de la Mujer

La explotacion de la imagen sexual de la mujer es algo bastante
comun en nuestros dias, aunque la mayoria de las veces no somos
conscientes de ello ni sabemos distinguir la explotacion del simple

empleo de la imagen femenina.

Como expresa el analista Marcos Juan que “El empleo de una mujer
por sus valores sexuales, sin que importe ningun otro atributo de ella,
el ejemplo mas comudn es el del anuncio de coches, la aparicion de
una mujer muy atractiva que cae rendida ante la belleza y potencia del
coche busca que el espectador relacione tener ese vehiculo con
atraer mujeres hermosas; en ocasiones, el empleo de la imagen de la
mujer es tan fuerte que el anunciante ni siquiera se molesta en hablar
de las bondades del vehiculo; otro ejemplo tipico es el de las fiestas,
cuyos carteles publicitarios suelen contener imagenes de chicas muy
eréticas, llegando a darse casos totalmente ridiculos como el de
emplear a una chica en bikini para anunciar una fiesta nocturna en

pleno mes de diciembre”™

Para llamar la atencion en cualquier anuncio esta de por medio en
mostrar a una mujer hermosa, también se emplean modelos

masculinos muy atractivos para anunciar productos femeninos, como

1
MARCOS, R, Juan C.-LA IMAGEN DE LA MUIJER.-Editorial Revista Trabajadora.-Publicacion de la Secretaria de la Mujer de la
Unidn sindical de Madrid.-Espafia.-2006.
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los perfumes, no obstante, es diferente, porque el hombre atractivo no
se suele presentar como un objeto sexual, sino como un conjunto de
cualidades, elegante, atractivo, deportista y caballeroso; raro es el
anuncio que se limita a mostrarnos la musculatura de un hombre o
sus nalgas, pero por el contrario los anuncios en los que aparecen
mujeres hermosas no priman otras caracteristicas de ellas mas alla
de sus curvas, por ello el empleo continuo de la mujer como imagen
sexual ayuda a que las despersonalicemos, basicamente igual que

cuando empleamos estereotipos despersonalizamos al individuo.

Una de las discriminaciones directas mas evidentes a que se ven
sometidas las mujeres es la esclavitud de la imagen que segun el
modelo de sociedad imperante debe tener y los procesos a los que
tiene que someterse para ajustarse al prototipo que se le asigna; por
lo tanto las mujeres deben permanecer jovenes, delgadas, etéreas,
sumisas, los mensajes repiten, a veces sutiles pero casi siempre
claros y directos, que sus puestos en la sociedad, en el hogar y en la
empresa estan condicionados por la calidad de su pelo, por lo bien
gue huele o por lo eficaz que es comprando un detergente u otro, sin
que se oigan protestas al respecto, salvo en casos muy sangrantes,

del sector social.

El citado escritor en su nuevo analisis, menciona que “Quienes
controlan el mundo de la tecnologia y de la imagen saben

exactamente qué mensajes emiten para conseguir un determinado

13



resultado, incluso para anunciar un mismo producto no se tratan las
imagenes de las mujeres con los mismos canones que las de los
hombres, y eso comienza en el disefio de los pafales, de los
juguetes, de los libros de texto y de los anuncios publicitarios en todos

los soportes que se utilizan para vender un producto”

En la actualidad la publicidad es parte de la educacion, por lo tanto las
nifas y los nifios tienen derecho a recibir una formacién de la
sociedad que erradique los estereotipos que han conducido sobre
todo a las jovenes a vivir corriendo siempre tras unas medidas, un
peso y unas actitudes que les dividen en dos mundos paralelos que
sera muy dificil conciliar en la edad adulta cuando se les pida que
sean tolerantes, solidarios y que valoren a las personas por algo mas
gue por si tienen un coche deportivo y desde luego que no esperen
gue lleve una mujer dentro como trofeo, este estudio es una
herramienta mas para transformar una sociedad que dista mucho
todavia de ser igualitaria, porque la mujer la encontramos en todos los
anuncios, por mas simple que parezca siempre estara la imagen de la

mujer y el producto al cual lo muestra tendra una mejor acogida..

Nuestro pais con esta Ultima constitucibn existen algunas
disposiciones sobre la igualdad de género y esto esta demostrado que
existe un gran numero de mujeres en cargos administrativos que

antes solo podian ocupar los hombres, es decir que a la mujer la

2
MARCOS, R, Juan C.-LA IMAGEN DE LA MUIJER.-Editorial Revista Trabajadora.-Publicacion de la Secretaria de la Mujer de la
Unidn sindical de Madrid.-Espafia.-2006.

14



encontramos como chofer, como empresaria, como profesional en
todos los campos y como modelo que es en lo que mas réditos
econdmicos tienen, lo cual estos avances legislativos han sido
recibidos por las organizaciones de mujeres y por las sindicales con
interés, rigor en las aportaciones y con el compromiso de estar
pendientes de su desarrollo y dotacion presupuestaria para poder

llevarlas a la practica.

4.1.2. Uso de la Mujer en la Publicidad

Con la publicidad se trata de plasmar una persona femenina en toda
su integridad y sus deseos reales, como dice Tatiana Ospina, que
para los anuncios “So6lo importa su Cuerpo, ese cuerpo de mujer
pasivo e insinuante, melancélico, carifioso o seductor, ese cuerpo,
despiezado la mayoria de las veces, que sirve como reclamo de
cualquier tipo de producto; no ella, sino su cuerpo es el soporte de
tornillos, de piernas, de bebidas, de lapiz labial, de bujias, de senos,
de viajes, de traseros -, etc., que no encuentran otro aliciente en sus
productos publicitarios que estar asociados a cualquier parte del
cuerpo femenino, cuanta mas eroética sea la zona elegida mejor, mas
vendible sera el objeto en cuestién, un respingén trasero juvenil para
anunciar un tabaco, una mujer a medio vestir para publicitar un video,

otra tomando sol en una playa para una cerveza"®

3

OSPINA, Tatiana.-LA MUJER EN LA PUBLICIDAD.-Editorial Desconocida.-Magdalena Colombia.- 2014
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Se puede decir que de acuerdo a esta exposicion, la mujer ha tratado
de ser parte de una sociedad sin machismo, donde le sea permitido la
participacion politica y no sea vista como un ser sin fuerza, mente e
inteligencia, esto ha sido un proceso que se ha llevado por muchos
afos, sin negar que en algunos lugares de nuestro pais siguen siendo
reprimidas, la mujer ha logrado introducirse en la sociedad sacando
adelante el género femenino, demostrando que es tan capaz como el
hombre de hacer las cosas por su propia voluntad, asi, la publicidad
se ha aprovechado de esto degradando de una manera u otra a la
mujer en sus anuncios publicitarios, donde son vistas como
estereotipos para seducir al género masculino, por ende, el uso de la
mujer como objeto sexual en la publicidad genera violencia hacia el
género, pues, al convertirse en un objeto publico, y su imagen incita,
en ocasiones, al maltrato verbal o fisico, obtiene un valor en el
mercado y algunas veces la dignidad del género es afectada

bruscamente.

El crecimiento del maltrato hacia las mujeres, se debe a los anuncios
publicitarios; donde las mujeres son usadas como objetos y simbolos
sexuales; pues al ver a la mujer de esa forma y en un anuncio de
indole publicitario se relacionan con seres de poca inteligencia, el
hombre se crea la idea de que las mujeres son seres que se dejan
manipular muy facilmente, ya sea por dinero o por algo material que

guieran obtener; que son un producto, el cual por darle algo a cambio,
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hara todo lo que se le ordene, esto hace que €l se sienta poderoso en
su propio territorio, siendo este su hogar, por estas razones los
hombre ven a la mujer como algo que esta dispuesto a hacer lo que él
desee, pues es quien trae la comida, paga los servicios y brinda
seguridad, es decir, esta a cargo, economicamente del hogar, muchas
mujeres tienden a caer en esa forma de pensar y ven a su pareja no
solo como a alguien a quien aman sino como a alguien sin el cual no
podrian vivir, permitiendo muchas veces que este las maltrate, es el
momento que el hombre se aprovecha de esto, y es asi, como el
maltrato verbal y mas comuan el maltrato fisico, llega al hogar, pues el
hombre cree tener control sobre ella y una forma de demostrarlo es

golpeandola y de una manera u otra esclavizandola.

En este nuevo andlisis de la citada escritora que “La mujer se
convierte en objeto de deseo que tiene un valor en el mercado, para
gue un cuerpo desnudo se convierta en un desnudo es preciso que se
le vea como un objeto, y el verlo como un objeto, estimula el usarlo

como un objeto, esta situacién conlleva el irrespeto hacia ella” *

Si bien es cierto que las mujeres son simbolo de belleza, sutileza,
debilidad y fortaleza; lo que les favorece, entrar en el mundo de la

publicidad, en el de la vida publica, entra a una guerra en la cual la

4

OSPINA, Tatiana.-LA MUJER EN LA PUBLICIDAD.-Editorial Desconocida.-Magdalena Colombia.- 2014
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ganadora serd la mas aproximada a tener una cara bonita, de
facciones muy finas, cuerpo esbelto y todos aquellos detalles que
permiten que el valor que ellas han dejado imponer, vaya
aumentando, es decir que se dejan manipular de la maquina,
publicitaria, quienes manipulan esta maquina son los responsables de
gue las mujeres se exijan tanto para ganar esa competencia; en la
cual la mas deseada es quien tiene el precio mas alto en el mercado;
son las esposas de hombres famosos como David Becan un
futbolista de renombre, con dinero, para que les solucionen la vida,
comprandoles todo tipo de lujos, como carros, joyas, ropa de las
mejores marcas y cirugias plasticas para moldear su cuerpo. Es
entonces, donde estos hombres adinerados, al concederles todos
estos lujos, toman un control sobre la mujer pasando asi al irrespeto y

mal trato como si esta fuera algo material.

Al respecto de cémo se utiliza a la mujer en diferentes tipos de
propaganda se violan sus derechos los cuales deben ser respetados
por la sociedad, a partir de lo que el mundo esta viviendo y del uso
que la publicidad le esta dando a la mujer, los derechos estan siendo
vulnerados, esta, es quizas una palabra muy fuerte en este caso
pues, aunque muchos piensen que es una forma innovadora de
comunicacion, hay quienes viven en contra de la publicidad sexista,
es cierto que tomar a la mujer como objeto sexual en la publicidad

genera violencia en el género porque su dignidad es vulnerada; ella,
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pasa a ser alguien mas del mercado publicitario, deja de verse como
ese ser importante que se debe respetar, y, cuando se vuelven el
hazmerreir de la sociedad, son vistas bajo el lente de una lupa y
cualquier cosa que hagan es criticada y con ello dejan de tener una

vida privada.

La publicidad no es la causante que la mujer sea objeto de ella, es la
mujer quien ha permitido que lleguen a este porgue es una forma facil
de conseguir dinero para tener todos los objetos materiales que le
hacen la vida mas facil y alegre, por medio de esta, han obtenido
lujos, aceptacién, reconocimiento y admiracion, pero no precisamente
por lo que son sino por lo que tienen, debemos tener en cuenta y
reconocer, que las mujeres buscan facilidad en el medio social, pues
por muchos afos han sido rechazadas por la sociedad masculina, ya
gue son consideradas débiles la sociedad es tan machista que ha sido
dificil lograr que una mujer sea parte de la vida politica y salga de su
hogar para hacer algo diferente a lavar, cocinar, planchar, cuidar sus
hijos etc., y aunque el medio social, el de la vida publica, la farandula
y los medios de comunicacién es muy competitivo, es en el que se ha

sabido desempeniar.

4.1.3. La mujer en los anuncios comerciales

Cuando hablamos de los anuncios en los que participan la imagen de

la mujer me refiero a que la imagen de la mujer desde un punto de
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vista de su reputacion, en la que pensamos en sus virtudes y valores
como persona humana; y cuando hablamos de publicidad y que es
utilizado como punto de atraccion que se dirige al publico, masculino,
en la que resalta a la vista la apariencia fisica que ella tiene, en otras
palabras, haciendo referencia a su cuerpo, rostro, cabello, y mas

atributos fisicos que son explotados en el comercio.

La publicidad al tomar la apariencia fisica como la mas importante en
la presentacion de la imagen femenina, subliminal e indirectamente tal
como lo sefiala una autora Maria E. Aguirre que se "puede determinar
una infraccion a la dignidad, la identificacion del cuerpo de la mujer
como un objeto, es una cosificacién del ser humano y ello es contrario
a la dignidad. En ese sentido, cuando los publicistas utilizan la imagen
de una mujer y ella no tiene nada que ver con el producto
promocionado, se esta incurriendo a una cosificacidon que no puede

ser amparada bajo la libertad de expresién comercial™

De acuerdo a lo expuesto, puedo rescatar, que al utilizar la imagen de
la mujer refiriéndonos a su aspecto fisico como un objeto en los
comerciales publicitarios, lleva al resquebrajamiento de su dignidad, la
lleva a la mujer a una doble cosificacién, porque se la toma como un
objeto del comercial publicitario cuando el producto que se relaciona

directamente con ella, y de la misma manera cuando ella la mujer no

> AGUIRRE, Maria Elena.- LA DIGNIDAD DE LA MUJER HO: Ediciones de la Universidad Catélica de Chile.- 1989
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se relaciona ni siquiera, en Jdltima instancia, con el producto
promocionado, es decir que se convierte en un maniqui comercial que
hasta cierto punto desinforma lo que quiere promocionar o vender a

través de la imagen de la mujer.

Debemos estar conscientes que la publicidad para que se lleve a
efectos utilizando a las mujeres éstas deben reunir ciertas cualidades
especiales, es decir, en este aspecto cuenta la apariencia fisica para
gue pueda llamar la atencion del cliente y consuma el producto que se
anuncia, ejemplarizando el periédico Extra, en su portada aparece
una mujer exuberante a la cual se puede apreciar todos sus atributos
fisicos, este el periddico con este anuncio lo compran no porque les
interesa el contenido lo que desean es mirar el cuerpo de la modelo y

emitir algiin comentario de la imagen, mas no del contenido del diario.

Por otra parte la escritora Soley Beltran en su analisis menciona que
"Las disciplinas corporales que se requieren para acercarse al ideal
exigen una considerable inversion de dinero, energia y tiempo. El
proceso de construccion de la belleza femenina pone de relieve los
mecanismos sociales para estimular la obediencia: en tanto que la
celebridad y el éxito econdémico premian la conformidad a las normas

de género, clase y raza"®

SOLEY-BELTRAN Patricia.- Modelos de seduccién o nuevas estrategias de género.- Instituto de Ciencias, Artesy Literatura.-

2008.
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En la actualidad la sociedad establece sus patrones de belleza de
forma autoritaria y cruel, menoscabando a quienes no se encuadran
en ese perfil establecido, al tomar en cuenta que la belleza es algo
subjetivo, nos escapamos un poco de este patron para establecer
nuestro concepto de belleza, de esta manera podemos apreciar
guienes toman estos requisitos como factores indispensables que
deberia tener la mujer y luego menoscaban a quienes no encuadran
en dicho perfil incurren a la discriminacion de forma indirecta que

explicaremos con detalle mas adelante.

De la misma lanera la escritora se manifiesta en el sentido que "La
utilizacién de la imagen de la mujer en la publicidad no es negacion en
si misma, sin embargo, resulta problematica en relacion con nuestro
contexto social y cultural. Nos estamos refiriendo a que, pese a los
avances normativos que se han dado para mejorar la condicion de las
mujeres como sujetos de derecho, conservamos patrones
tradicionales de belleza que permiten que la discriminacion contra

aquellas se perpettie"’

Es por ello que la sociedad de ahora valoriza como Unica forma de
éxito un cuerpo perfecto, es decir, la mujer tiene priorizada
preocupacion por la belleza, el arreglo personal y la seduccion,

siendo esta ultima, una manifestacion del dominio del femenino de lo

SOLEY-BELTRAN Patricia.- Modelos de seduccién o nuevas estrategias de género.- Instituto de Ciencias, Artesy
Literatura.-2008.
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privado, y esto atribuye a la belleza y al aspecto fisico un mecanismo
de realizacion femenina, sin lugar a dudas, estos patrones de belleza
gue utilizan los publicistas como requisitos indispensables en el
cuerpo de la mujer, radican Unicamente en la apariencia fisica, en
otras palabras, las veces en que pasan comerciales publicitarios
promocionando determinados productos dirigidos hacia el publico
masculino, la mujer que participa en él, es esbelta, alta, voluptuosa,

sensual y bella, segun los criterios socialmente aceptados.

En la television se observa la publicidad de un producto dirigido al
publico masculino como un desodorante, una cerveza, un rasurador,
un perfume o marca de ropa masculina, seria muy raro que en este
comercial participe una mujer de estatura baja, sin porte, no muy
agraciada, y sin nada de sensualidad, ya que no iria de acuerdo con
el standard que tendria que cumplir fisicamente, ademas de
considerar ciertos requisitos indispensables que tiene que tener la
mujer, ella a la vez es identificada con el producto y es asi que se la
toma como un objeto que utiliza la publicidad para exponer sus
anuncios, utilizando diversos temas, y asi conseguir atraer a los

consumidores.

4.1.4. Medios Audiovisuales

Estos medios de comunicacidn Antonio Gonzéalez los define como
‘Los medios técnicos de representacion que permiten ampliar las

capacidades propias de los sentidos de la vista y el oido amplian
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estos sentidos en sus dimensiones espacial y temporal, porque
representan la realidad a partir de referentes de luz y sonido, creando
un mundo audiovisual que modifica la organizacion y la propia

estructura del mundo real"®

Pero en la realidad al sujeto perceptivo, modifica aquélla de una
manera que estad intimamente unida a las caracteristicas de ese
medio, su forma de presentar la realidad nos hace ver esa realidad de
una manera que, ademas de estar influenciada por las caracteristicas
técnicas, lo va a estar por los modos de produccién de documentos y
por los condicionamientos del consumo de esos productos, que se
van creando unos cédigos propios para cada medio y cada estilo, que
son funcién de los factores que hemos visto, que en un principio son
relativamente abiertos que van cerrandose a medida que se va
generando una industria que pretende comunicar mas rapidamente y

con un minimo esfuerzo.

Para hacer este analisis deberemos considerar, al menos, aspectos
como la extension de su uso, la tipologia de cédigos que utiliza y la
adecuacion de los receptores a esos cédigos, las caracteristicas
tecnoldgicas, el modo de uso predominante, las formas de produccién
més habituales, maneras de uso individualizado produccion,

consumo, que a través de la comunicacion existen numerosos

8

GONZALEZ Monclus, Antonio.-LOS MEDIOS AUDIOVISUALES.-Madrid.-Espafia.-2003.
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modelos que la explican desde diferentes perspectivas, intentando
reconocer los elementos que actian en la comunicacion y su
interrelacion, existe un punto muy importante sobre la comunicacion,
cuando se produce el elemento productor emisor es minoritario y el
receptor es mayoritario se conoce como medio de comunicacion de
masas, estos medios de difusion masiva pueden tener diferentes
influencias en los consumidores, que empiezan a estudiarse de forma
intensa por peticion de los que patrocinan la emisién de los mensajes,
los otros consumidores, que pagan pretendiendo influir en la mayor
cantidad de personas posibles, esto ocurre desde que surgieron los
medios de comunicacion, que han generado una ciencia propia que
desde entonces intenta conocer los efectos de los medios de

comunicacioén masiva.

Bien dice Antonio Gonzalez que “Los medios audiovisuales como
herramienta didactica, el trabajo en el aula puede estar potenciado por
herramientas  didacticas que favorezcan el proceso de
enseflanza-aprendizaje, los medios audiovisuales ofrecen una vision
de la realidad diferente a otros medios y el profesor puede utilizarlos
como vehiculo transmisor de informacion y como elemento especifico

de organizar la realidad pedagdgica™

9

GONZALEZ Monclus, Antonio.-LOS MEDIOS AUDIOVISUALES.-Madrid.-Espafia.-2003.
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Al respecto debo manifestar que en los actuales momentos, la
mayoria de los maestros se valen de ciertos medios audiovisuales
para emitir sus clases como los mas comunes termos el
Retroproyector mas, porque cada medio audiovisual proporcionara al
profesor una alternativa que €l mismo ha de valorar segun la situacion
y circunstancia determinada, ademas enriquecera el trabajo del aula
siempre y cuando el profesor lo integre en su trabajo, y se justificara,
al menos, por ofrecer una forma méas de acceso a las realidades, por
tener un codigo especifico y una manera de representar diferente a
otro medio, porque en lo relacionado a los equipos como el de
documentos audiovisuales, porque tanto el "hardware"” como el
"software” van a tener una repercusion en la situacion de

interactividad que denominamos trabajo de aula.

Ya antes se utilizé el cine, que surge a fines del pasado siglo, aunque
mas dificil de utilizar directamente en el aula, tiene una vocacion
cientifica desde su principio, su aplicacibn como sistema de registro y
estudio se incluyen dentro de numerosos trabajos de investigacion
como el movimiento de animales, aceleracion de procesos, entre
otros, que luego de unos afios desde su invencion esa vocacion de
registro cientifico va quedando eclipsada por una fuerte tendencia a la
narracion de historias, entre otras razones por querer demostrar su
esencia a través de este medio se organizan unos modos de
produccion industrial que obligan a ir cerrando su capacidad

expresiva, surgiendo un modo de representacion institucionalizado al
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gue poco a poco los espectadores van amoldandose, de eta parte
para aca los medios se han ido tecnificando que muchos de ellos se
han modificado, mejorado o se encuentran en los grandes museos de
la rama como simbolos de cdmo se dio inicio a la comunicacién, pero
siempre debemos tener presente que en todos los medios pasados y

los actuales encontramos a la mujer como la protagonista.

4.1.5. Revista Publicitarias

Al respecto de éste término Martin Cassetti en su analisis define a “La
revista es un tipo de publicacién, por lo comin semanal, que ha de
atraerse al lector, no por el interés de la noticia inmediata (que de ello
se ocupa cotidianamente el diario si no por la utilizacion de otros
elementos técnicos entre los que el grabado ocupa el primer lugar, a
ello viene precisamente la denominacion de la revista que revé o
vuelve a ver, la revista tiene esas noticias ya dadas a conocer por el

diario para incorporarles aditivos que la complementan”*

El analista se refiere o quiere sefalar que la revista recoge todas las
noticias pasadas y realiza un resumen, eso es lo que la diferencia con
el diario, trae valores inéditos como la sugestién del publico, la

imagen, color, etc., las relaciones entre la literatura y las revistas son

10

MARTIN ICASETTL.-DEFINICION Y CARACTERISTICAS DE LA REVISTA.-Articulo publicado en Barcelona Espafia.-2002.
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mas cercanas y estables que las del periodismo diario, que esta
mucho mas concentrado por el curso rapido y en detalles de la
actualidad, en cambio la revista tiene para sus analisis los aspectos
mas relevantes de un periodo de tiempo superior al diario, por lo que
se debe entender que la revista es publicada en forma periddica mas
espaciada, no sometida a la urgencia de la informacién de actualidad,
si no orientada a la divulgacion cultural, o a una de sus facetas como
el arte, ciencia, literatura, etc. y dirigida a un publico de intereses mas

especificos.

Desde mi punto de vista las revistas son perdurables, para la envidia
de la television en donde la memoria existe, porque su particularidad
se relacion con el tiempo pasado; un diario de cuatro semanas atras
es un material de gran interés para los estudiosos en cambio una
revista de cuatro semanas atras es un lujo y deleite para los 0jos, no
solo para los estudiosos, sino para todo el publico en general, un
periddico documenta lo que sucede, una revista lo muestra, porque el
momento de leer una revista tiene su singularidad que es muy distinto
y mas distendido, porque uno espera entretenerse, leer un texto
escrito con una mayor libertad de lenguaje, seguir un buen anélisis, la
revista busca guifios, cédigos propios, juega con deseos Yy
pensamientos, son caracteristicas que lo que separa una revista de
un diario es la misma linea que separa a lo publico de lo privado, esto

es: una revista uno no la tira al dia siguiente de leerla, la revista no
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pierde su condicion de revista una vez leida; un diario es solamente
cuando se lee, una vez leido pasa a ser un montén de hojas
impresas, por lo tanto el lector quiere de una revista una actitud
periodistica marcada, clara y bien definida en su enfoque particular,
cree que existe cierta intimidad en las revistas para tocar temas
humanos, una intimidad que esta marcada por un temperamento

especial.

El escritor Jorge Pereira al referirse a la publicacion de revistas dice
que “Hombres, mujeres y niflos no desechan las revistas de la misma
forma que otros medios, los periddicos y aun los impresos de correo
directo mas elaborados, se botan con relativa facilidad, las revistas,
por el contrario tienen una permanencia increiblemente larga. El
hombre siempre ha conservado los escritos que registran
acontecimientos importantes, las cosas bellas y los altos ideales, que
tradicionalmente se transmiten de generacion en generacion. Las
revistas, en su corta existencia como medio informativo, han
incrementado esas caracteristicas que los lectores aprecian:
orientacién personal, y contenido editorial serio y resumido que se

presenta en forma creativa y elegante™*

11

PEREIRA Jorge E.-LA REVISTA COMO MEDIO PUBLICITARIO.-Editada por Publicidad, Promocién y Relaciones Publicas de

Cartagena.-Colombia.-2006.
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El hecho es que las revistas no se destruyen, porque el lector las
hojea, las lee intensivamente, las vuelve a leer, se refiere a ellas y las
pasa a otros, nadie se deshace facilmente de las buenas revistas se
destina mas tiempo a las revistas, este es un valor especial para los
anunciantes de una revista, el lector destina mas tiempo a leer las
revistas, que a otros medios, se genera una lectura mas tranquila y
detallada de los anuncios, de diferentes formas las revistas crean un
efecto acumulativo entre los consumidores, que va mas alla de las
expectativas reflejadas en el numero de ejemplares en circulacion;
este tipo de medios de circulacion a medida que transcurre el tiempo
las publicaciones y la editorial, son respetadas, pueden aumentar la
credibilidad de una caracteristica de los productos que se anuncian en
ella; por la credibilidad que tiene el vehiculo; ademas se vuelve un
medio reconocido por su experiencia sobre un tema determinado, es
buena seleccion para productos especificos, porque llega a tener una
enorme confiabilidad no solo por haber sido la primera revista
especializada en micro computacion que aparece en el mercado, sino
por incluir articulos muy elaborados y profundos sobre el tema de la

computacion.

4.1.6. Periddicos

A través de la historia el peridédico siempre ha sido uno de los mas

populares permanentes medios de comunicacion de todos los
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tiempos, por su capacidad de profundizar, explicar y analizar en las

noticias son sus caracteristicas primordiales.

Para Silvia Estrada un “Periodico es toda publicacién que aparece con
cierta periodicidad, con este parametro, podemos designar como tal a
los diarios, semanarios mensuales, bimestrales, etc., los mismos que
abarcan una zona geogréfica delimitada, son especificos para cada
estado de la republica, hay diarios municipales y diarios nacionales,
estos ultimos abarcan temas de interés general para los habitantes de

un pais y su alcance, obviamente es mucho mayor™*?

Como esta manifestado cada diario se diferencia de otro en todos sus
aspectos porque tiene tendencias como de editorial, con politicas
claras y definidas, porque pueden ser de interés financiero y
econdmico; otros mas son neutrales; otros son de critica e izquierda;
algunos son conservadores y otros tienen tintes amarillistas o
escandalosos, pero todos tienen un segmento de poblacién bien
definido, existen diarios con ediciones matutina o vespertina, o con
ambas, facil de apreciar porque se editan en las ciudades que son
consideradas con mas poblacion; los primeros son los mas
generalizados, por lo regular, y aun cuando la variedad permite llegar
practicamente a cada segmento, los periddicos son medios para

aquellos muy especificos, donde lo principal es que exista un nivel de

12 ESTRADA Silvia.-EL PERIODICO COMO PUBLICIDAD.-Articulo Editado en Caracas.-Venezuela.-2006.
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educacion, cuando menos, medio, salvo algunas contadas
excepciones, casi ningln anunciante buscara relacionar su marca con

noticias de tinte escandaloso o amarillista.

No obstante, este tipo de medio ayuda y sirve de mucho para
productos que ofrecen remedios rapidos, los diarios nacionales son
los mas socorridos por los publicistas, y su uso correcto responde al
mensaje que se desea comunicar, porque hoy en dia los diarios son
un recurso comun para promociones, eventos especiales,
lanzamientos, etc., porque un diario tiene una duracion breve, se lee y

se deshecha cada dia; cada marfiana.

4.1.7. Television

Diego Moran en su escrito, establece que “La television es un medio
de comunicacién que ha alcanzado una difusién sin precedentes, es
usado por una cantidad muy significativa y grande de personas para
satisfacer necesidades de informacién y entretenimiento, que ofrece
todas las alternativas visuales, de sonido, movimiento, color y efectos
especiales que usted pueda pagar, es un medio poderoso con un

gran impacto visual del mensaje de la TV puede llegar sin que su
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recipiente esté conscientemente buscandolo, los televidentes no

tienen que estar involucrados en el proceso para recibir el mensaje™?

Por lo general los anuncios televisivos pueden apelar a las emociones
y empatia de los televidentes, puede ver felicidad o pena en los ojos
de una persona, puede escuchar una voz entrecortada por el dolor de
cabeza o escuchar la voz orgullosa de un padre, puede ver con
asombro o escepticismo cédmo se realiza la demostracion de un
producto; este tipo de comunicacion se lo ve en los hogares, lugar
donde las personas se sienten seguras y no estan expuestas a lo que
los demés puedan pensar, si el televidente ha estado preocupado por
algun tipo de dolor y usted tiene un mensaje sobre como curarlo,

tendra un oyente atento y posiblemente un cliente.

Historicamente el periddico siempre ha sido uno de los mas populares
y permanentes medio de comunicacién de todos los tiempos, por su
capacidad de profundizar, explicar y analizar en las noticias son sus
caracteristicas primordiales; lo que a diferencia de otros medios la
prensa ofrece mucha exposiciébn en el publico, especialmente en
personas de treinta aflos 0 mas, tiene una gran credibilidad como
medio de publicidad, el cual siempre esta dentro del presupuesto de

cualquier anunciante que desee darse a conocer.

13 p
MORAN, Diego.-LA TELEVISION COMO MEDIO DE PUBLICITARIO.-Articulo editado por la Direccion de Comunicacién de

Barcelona.-Espafia.- 2012.
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4.2. Marco Doctrinario

El marco doctrinario es el conjunto de principios y criterios de tipo
doctrinal y conceptual que como investigador debo asumir porque me,
a enfocar el problema de investigacion y comprenderlo en toda su
magnitud, de manera que encuadre y de esta forma contribuya a
encontrar la realidad investigada, logrando un diagnostico que permita

acciones posteriores.

El objetivo del Marco Doctrinal es sustentar tedricamente la
investigacion, lo que implica analizar y exponer aquellas teorias y sus
diversos enfoques, investigaciones y antecedentes que se consideren
vélidos para profundizar en el estudio ademas permite ampliar la
descripcién y analisis del problema de estudio planteado, orienta la
organizacion de datos o hechos significativos para descubrir las
relaciones de un problema con las teorias ya existentes e integra la

teoria con los demés elementos de la investigacion.

4.2.1. Origen y Evolucion de la Explotacién a la Mujer

De acuerdo a lo escrito por Marmori G., en donde ella relaciona
directamente a la mujer con el sexo y sefiala que “El sexo ha sido
utilizado en la publicidad desde sus comienzos, las primeras formas
fueron en tallas de madera e ilustraciones de mujeres atractivas a

menudo sin ropa de la cintura para arriba, carteles adornados,
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anuncios de salones, y en el tabaco; en varios casos, el sexo en la
publicidad ha sido reivindicada como la razon del interés creciente de
los consumidores y las ventas., el primer uso conocido del sexo en la
publicidad es la marca de tabaco Pearl en 1871, que contdé con una
doncella desnuda en la portada de paquetes, en el que se insertan
tarjetas de comercio en los paquetes de cigarrillos que ofrecieron

estrellitas sexualmente provocativas”*

Como podemos darnos cuenta, los anuncios publicitarios de
productos no fueron recientemente, es decir siempre fueron
anunciados por los medios que en cada tiempo existieron, y siempre
fue la mujer la protagonista en los anuncios debido a la sensualidad
gue tiene como mujer que despierta el interés del hombre por ellay no
por el producto que se esta publicitando, con lo cual esta claro que
producto en su mayoria no se vende por lo bueno que este sea sino
por la forma como se lo lanza al mercado y al parecer a la
propaganda que se refiere el escritor fue la de cigarrillos tiene un
mercado a nivel mundial que no existe la necesidad que se lo publicite

porque se vende en grandes cantidades.

De esta forma fueron apareciendo los productos a los que se utilizaba
a la mujer para comerciarlos a través de la propaganda publicitaria
como lo afirma el escrito que el “Jabéon Facial Woodbury, se

suspendio casi en 1910, existid un descenso de ventas de jabon se

14

Marmori,G.-ICONOGRAFIA FEMENINA Y PUBLICIDAD.-, Editorial Gustavo Gilli S.A.- Millan. ltalia.- (1977),
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invirtié, sin embargo, con los anuncios que contienen imagenes de
parejas romanticas y promesas de amor e intimidad de los usuarios
de la marca; luego en 1926 surgié el aceite Jovan Musk, introducido
en 1971, fue ascendido por el mensaje sexual y la descripcion de las

propiedades de la fragancia a la atraccién sexual”*®

Con el paso del tiempo existieron nuevos productos y nuevos formas
de comercializarlos a través de la publicidad en esta ocasion fue el
jabén de bafio en la cual aparecia una pareja de personas
presumiblemente un matrimonio porque esta temporada la gente era
bastante conservadora y no se permitia las propagandas que
actualmente existe con lo minimo de ropa que dejan nada para la
imaginacion de los hombres, lo propio ocurrié con el aceite que se lo
comercializé utilizando mujeres en los anuncios de los periodicos, lo

cual debieron haber tenido muchos réditos econémicos.

Continuando con la publicidad como un medio para vender tenemos la
de: "Los jeans son acerca del sexo. La abundancia de carne desnuda
es el ultimo suspiro de los anunciantes que tratan de dar una nueva
identidad a productos redundantes, primero se realiz6 un anuncio muy
polémico con vaqueros, mostré a una joven de 15 afios, en el anuncio
de Jeans, diciendo ¢ Quieres saber lo que se interpone entre mi y yo?

Nada”16

5 p
Marmori, G.-ICONOGRAFIA FEMENINA Y PUBLICIDAD.-, Editorial Gustavo Gilli S.A.- Millan. Italia.- (1977),
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Las personas que todavia no se actualiza con las nuevas tecnologias
una viven en la ignorancia tecnoldgica, siempre dice que la publicidad
rebaja el nivel intelectual de las personas, apela lo mas facil, sigue la
linea de menor esfuerzo, esta critica, sea cierta o no la afirmacion que
contiene, va en contra de lo que también se afirma de la publicidad,
gue impone producto y crea modas en contra del deseo de los
individuos, o es cierto lo uno o es cierto lo otro, pero no las dos cosas;
ya que ningun anunciante consciente trata de obtener algo por la
fuerza, sencillamente porque le resulta muy caro, por lo que se
analiza la publicidad, se verd que son escasos los anuncios en los
gue el mensaje publicitario estd oculto y se necesita un esfuerzo
intelectual por parte del consumidor para ser captado, la publicidad
tiende a igualar por el nivel mas bajo, precisamente porque su papel
no es el de educar a la sociedad si no el de vender productos, las
autoridades académicas son las que tienen como mision el elevar el
nivel cultural de una sociedad, que le den a la publicidad una
sociedad culta la que se encargara de crear mensajes de acuerdo
con ese nivel cultural, pero no puede permitirse experimentos, sobre

todo si van a redundar en un descenso de las ventas.

De todo ello se puede deducir que la publicidad crea estereotipos
humanos, utilizando principalmente a las mujeres, la publicidad no

crea nada solo se limita a utilizar cuerpos humanos de la sociedad en
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la que opera y lo refleja en sus anuncios, de forma que si no nos
gustan las personas que aparecen en los anuncios, ello no es mas
gue un sintoma de que los tipos humanos existentes en nuestra
sociedad estan anticuados o responden a situaciones caducas, las
autoridades sociales son las encargadas de cambiar a la sociedad
para que los tipos humanos retratados en la publicidad dejen de
disgustarnos, se puede alegar que en una sociedad coexisten muchos
tipos y que la publicidad recoge aquellos en los que las personas
salen menos favorecidas, en realidad la publicidad selecciona a la
persona a quien dirige su mensaje como eventual compradora de su
producto, y no va a elegir otro tipo humano anda mas que porque

resulte mas favorecido.

4.2.2. Explotacion de la Mujer en la Publicidad

Como senala Carlos Gutiérrez que en “Este tipo de publicidad tiene
dos vertientes: por un lado se reproducen los roles y estereotipos de
género que en colocar a las mujeres como amas de casa-madres, a
manera de funcidén exclusiva, y por otro, vende una imagen femenina
convertida en objeto sexual; este estereotipo de mujer en los medios
presenta una mujer despersonalizada, muchas veces decapitada, en

la que se valora, por encima de todas las caracteristicas, su cuerpo.
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Esa imagen, vinculada en su mayoria al sexo, no es la imagen de la

mujer real, comun, sino un estereotipo de muijer creado para vender”’

La publicidad, tiene como objetivo estratégico vender, es capaz de
crear falsas necesidades que tienen nefastas consecuencias para la
sociedad, especialmente por su influencia en la juventud de la mujer
joven comienza a infravalorarse porque no se identifica con esa
imagen estandarizada, lo que redunda en una baja autoestima que,
sumada a las condiciones de explotacién, terminan frustrando a la
mujer por la inconformidad que siente consigo misma; esta
inconformidad que se crea, se pretende saciar con el producto que se
guiere vender, generando un circulo vicioso, en el cual el consumismo
es capaz de aislarnos nuestras necesidades reales, y obligarnos a

comprar-consumir como opcién a ese vacio.

Por lo que la imagen de la mujer-objeto, promovida por los medios
masivos de comunicacion, en conflicto con la realidad, comienza a
generar desordenes también en hombres, pero basicamente jévenes,
tal es el caso de la bulimia y la anorexia, fendbmenos gastricos y
psicoldgicos resultados de la pérdida de la identidad en la que han
venido trabajando con ahinco los grandes medios de comunicacion;

gue vende la idea de una especie de escalera imaginaria, donde el

17 -
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Internacional de la Imagen de la Mujer.-Guadalajara.-México.-2008.

39



afan por lo material encierra a los ciudadanos en una lucha
individualisima por una escala social, que hace pensar a algunos
sectores, especialmente de capas medias, que tienen que trabajar
COMOo negros para vivir como blancos es un mensaje de alto contenido
racista, que justifica la explotacion y el aislamiento de ciertos sectores

en su lucha estéril por tratar de ser ricos con el sudor de su frente.

La violencia comunicacional, vinculada a la imagen de la muijer, lleva
consigo diversos matices, uno mas discriminatorio que el otro, como
la agresion a la dignidad femenina, el lenguaje sexista, y los roles y
estereotipos de género, son solo algunos de los elementos que cada
dia son menos disimulados en el empefio de mantener sojuzgada a la
mujer, por lo que es comun, por ver en la publicidad la imagen del
hombre vinculada al poder, al éxito, a la dominacion, a la accién y a la
victoria, mientras la mujer es la ama de casa que limpia, cocina y
cuida, o es el florero sobre el cual se colocan los productos que hagan
rentables fendmenos como la prostitucion, asociada a grandes mafias,

y jugosas ganancias, sefala el texto.

La mujer es mayoritariamente vulnerable, porque con esa imagen que
nos es ajena, y bajo lemas de salud-belleza-éxito, somos los
principales consumidoras y quienes financiamos con mayor fuerza
nuestra propia discriminacion, porque el mito de la feminidad,

relacionado con que la mujer debe estar siempre lucir bella, es
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reforzado porque se parte de lo natural como lo feo, y se resaltan
caracteristicas fisicas casi siempre adquiridas e imposibles de
conseguir de manera natural, y a veces, incompatibles con la salud,
la, feminidad ecuatoriana, es en la actualidad lo equivalente a una
mutilacion, pero ahora autorizada y ansiada por la propia mujer, por
otro lado, sumado a la discriminacién por género, se adiciona la
discriminacion por raza, y condicion social, pues no es casual que la
mujer perfecta de la publicidad se corresponda con el tipo fisico
exuberante, blanca, flaca, alta, cabello rubio, con actitud exitosa,

vinculada a espacios socioeconémicos altos.

Y es que la mujer como ser social es invisible para la publicidad, lo
gue se hace visible es nuestra sexualidad, que resulta una renta de
apreciables ganancias en el mundo de las mercancias, mientras que
la imagen de la mujer de estratos socioeconémicos mas bajos suele

vincularse a roles del hogar y de menos valor.

Ademas el escritor Carlos Gutiérrez menciona que “La prensa escrita,
por su parte, juega también su destacado papel en cuanto a la
publicidad sexista, pues de manera abierta y bajo la excusa de la
libertad de expresion, que no es mas que su libertad de mercados, es
portavoz de redes y mafias, que sirven de enlace al negocio de trata
de personas y trafico de indocumentados, principalmente mujeres y

nifas, a través de anuncios que promocionan los mas violentos y
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denigrantes papeles para la mujer, para complacer las mas bajas

pasiones y necesidades masculinas, instauradas por la publicidad™®

Es importante sefalar que la belleza no es inmutable, y rechazar con
mayor contundencia la imagen de la mujer que, impuesta por la
industria cultural, la cual invisibiliza, frivoliza y banaliza el papel que
estan llamadas las mujeres a jugar en la sociedad, por lo que es
urgente reaccionar ante esta situacion, pues la transculturizaciéon ha
sido para occidente el arma ideol6gica mas potente para imponer su
modelo de vida, la revolucion politica no puede darse sin la revolucion

cultural.

4.2.3. La deshumanizacion de la mujer en los Medios de

Comunicacion

Para Bellucio en su estudio sobre la mujer menciona que “Vivimos en
una época inundada de publicidad, desde anuncios en la television
hasta los carteles a los lados de los autobuses. Vemos anuncios cada
vez que abres una revista o llamas a una pagina web en Internet.
Toda esa exposicion tiene un efecto significativo y las apuestas
suelen ser mas que comprar un determinado producto o no. Las

mujeres, en particular, pueden sufrir algunos golpes psicolégicos

18 p
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graves de los efectos sutiles y penetrantes de la publicidad dirigida a

ellas™?®

Lo que quiere decir es que la mujer para permanecer en el negocio de
la publicidad debe someterse a un sin nimero de sacrificios con la
finalidad de mantenerse en forma, porque de lo contrario no podra
hacerlo, si sube de peso, y para poderse mantener en linea de recurrir

a realizar un sin nUmero de actos como:

Para mantener se en forma y tener un cuerpo esbelto se someten a
practicar la Anorexia, en la cual los medios de escritos, televisados y
hablados indican que un gran porcentaje de estudiantes femeninas de
las diferentes universidad del pais esta involucrada en medios
insalubres para controlar su peso, esta practica se debe a los
anuncios que representan a mujeres excesivamente delgadas, y no
necesariamente porque venden publicidad, sino por verse mejor, sino
gue se proyectan una imagen irreal del peso de las mujeres que
puede contribuir al desarrollo de la anorexia, bulimia y otros trastornos

alimenticios graves en las mujeres.

En lo relacionado a la explotacion sexual puede ser una motivacion
poderosa, y muchos anuncios utilizan las imagenes sexualmente
explicitas para vender sus productos, aunque la sensualidad por si

sola no es perjudicial, pero si es muy clara la explotacion en la

Bellucci, M.: "De los Estudios de la Mujer a los Estudios de Género: has recorrido un largo camino mujer", En “Las
Mujeres en la Imaginacion Colectiva”,Parte I. Ed. Paidos, Bs.As., 1992
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publicidad. Las mujeres suelen aparecer insensibles, pasivas y con
aspecto de nifia en los anuncios, enviando un mensaje de que estas
cualidades son normales y deseables incluso en las mujeres. Aun
mas inquietante, los hombres reciben el mensaje de que las mujeres
deben actuar sumisas y lascivas y esperan eso en sus relaciones con

el sexo opuesto.

Cuando el sefior Fernandez inicia el estudio sobre el “Tema del papel
de la mujer en la publicidad, me propongo poner en evidencia la
imagen que se proyecta de ella en la sociedad posmoderna, como
influye (sus efectos) en el ambito personal, social, politico y
econdmico, especificamente es la utilizacion de la mujer en la
publicidad, en sus dos principales vertientes, a saber; reduciéndola a
su rol de esposa, madre y ama de casa y por otro lado, como objeto

sexual"®

Por lo general una de las practica mas habituales de la publicidad
desde sus comienzos ha sido la de reducir a la mujer a un objeto,
dentro de todo el -contenido publicitario la mujer esta
despersonalizada, sin identidad propia, s6lo pone su cuerpo y belleza

al servicio de la satisfaccion de los varones, la imagen de la mujer

Fernandez, A.M: "La diferencia en psicoanalisis: ¢teoria o ilusion?", en “Las mujeres en la imaginacién colectiva” ,
Paidds, Bs. As., 1992
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aparece en la publicidad en una mayor proporcion que la del varon,

sobre todo si el anuncio tiene un contenido sexual,

Asi pues podemos hablar de un primer modelo en lo que se refiere a
la utilizacion de la mujer con un significado sexual, sirve como llamada
de atencién al sexo masculino, su imagen aparece simplemente como
adorno o vehiculo de promocion del producto, pero eso si, siempre es
una imagen gue sirve como reclamo erdtico, si pues, primero atrae la
mirada del espectador vardn para traspasar posteriormente su
atencion al verdadero objeto, objeto del anuncio, la marca o producto
publicitado generalmente suele ser una mujer joven y bella, de
proporciones exuberantes que bien aparece desnuda o0 escasamente
desnuda, la mujer es sélo un cuerpo, una pieza objeto del deseo del

hombre.

Otra forma de deshumanizar a la mujer es cuando se la utiliza para
promocionar productos del hogar, este tipo de publicidad no muestra
el cuerpo como objeto sexual, sino que muestra a la mujer como la
persona idénea para realizar los trabajos del hogar, y del cuidado de
los suyos, la mujer pasé del patriarcado en el parentesco anterior a la
industrializacion, asi es como se crea una alianza afectiva en donde el
esposo le da alimento y ropa a la esposa porque €l debia trabajar y la
mujer ocuparse de las labores del hogar, de los hijos, en estos
comerciales vemos que la solucién para que ellas puedan disfrutar de

mayor tiempo libre y tengan que realizar menos esfuerzos, le dara los
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avances que realiza el hombre con los electrodomésticos, se muestra
a la mujer como la persona que debe realizar todos los trabajos que el
hombre no desea ejecutar, y a éste siempre lo muestra como la
persona inteligente que hace lo posible por avanzar, mostrando a la
mujer como alguien que es menos inteligente, que prefiere limpiar

antes que ayudar al hombre en el avance de la tecnologia.

En lo relacionado a las agencias de publicidad que preparan avisos
para productos de limpieza, siguen pensando a la mujer como
Unica tarjeta posible, pero sigue siendo ella quien se encarga de ese
tipo de tareas domeésticas, y tenemos que recordar que la publicidad
no pretende ni revolucionar ni educar a las masas, sino mas bien
reproducir sus conductas e inducirlas hacia una marca determinada,
existen casos donde el cinismo mediatico se exacerba particularmente
en la publicidad de los supermercados en el cual se ve un grupo de
mujeres paseando con sus nifios en los carros de compras y cantando
muy alegres, este comercial que reduce a la mujer a una consumista
existen otras publicidades que solapan al menos en parte su cinismo y
hasta convencen a la mujer de la dignidad de su rol en la casa. En
ellas, aparece casi todas las veces como la madre concienzuda,
responsable de guiar a sus hijos en su crecimiento y garantizarles lo

mejor siempre y cuando se trate de productos de uso diario.

Existe una nueva forma de deshumanizaciéon como la de utiliza la

imagen de la mujer en diversos modelos que se repiten, en muchos
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casos, independientemente del producto que se ofrezca, con el
propoésito de asociar al producto el deseo que inspira la presencia de
la mujer, en otros términos, lo habitual en publicidad es que el deseo
no esté en el objeto, sino en la mujer objeto de deseo; esta
cosificacion sexual de la mujer ha contribuido sin duda, de modo
particular, la publicidad televisiva, la mayoria de los espectadores esta
de acuerdo en que la television es mala cuando se escribe sobre ella,
y mas aun, cuando se escribe sobre su publicidad, generalmente se
teoriza sobre su inmenso poder e influencia, sobre el injusto papel que
se atribuye a la mujer, asi como sobre la desvergienza de su

simbologia sexual.

En el aspecto personal pienso que la mujer tiene algun problema
porque las hace sentir frustradas porque no pueden verse como las
modelos que se plantean en las revistas, television, el en ambito
psicoldgico ellas siempre piensan que el hombre no las va a preferir
por los sentimientos, sino por el cuerpo, como a los hombres nos
gusta hacer comentarios estereotipados por lo les afecta el ego de la

mujer, les produce problemas de anorexia o depresion.

Socialmente el género, responde a situaciones particulares y se
genera dentro de estructuras definidas de relaciones sociales, asi esta
problematica afecta a toda la sociedad, produciéndose una cadena
gue parte por los nifios que ven la television que se crean una

concepcion instantanea de lo que debe ser la mujer y lo que debe ser
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el hombre en la sociedad, haciendo cada vez mas machista la
sociedad, porque las nifias desearan imitar a las que posan en esas
graficas, supuestamente bellas, creando graves frustraciones,
problemas de anorexia y conductas imitativas superficiales. los nifios
dirigirdn su eleccién de tipo de mujer muy joven y sexy, sin unas
cualidades, sin cultura, sin ingenio, sin personalidad, con un lenguaje
manifiestamente pobre, fijan en este tipo de mujer sus futuras
relaciones con el otro sexo considerando pues a la mujer como simple
objeto erdtico; las mujeres deben reprimirse, comportarse de un cierto
modo, impuesto por una sociedad machista, deben cumplir con
estereotipos para ser consideradas como mujer, porgue no se visten

para ellas mismas, se visten para los hombres”

La mujer en el campo politico se vuelve interesante ver como se
legitima esta desigualdad; decir que el conflicto de los sexos es
politico, equivale a enunciar que involucra relaciones de poder: la
mayoria de los hombres, siempre que haya una mujer, se coloca en
una posicion de mando, y proteccidén, porque al mismo tiempo han
legitimado este poder de los varones, ya que el poder en el sistema
de genero contemporaneo es la subordinacién general de la mujer a
la dominacion de los hombres, estructura llamada patriarcado, y esta
estructura aun existe, de otras formas por supuesto, porque aun tiene
legitimidad, aunque en los actuales momentos tenemos un gran
namero de mujeres que han ingresado a las universidades, han

obtenido un titulo profesion con el que compiten con el hombre, sin
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embargo a ello existe la discriminacion laboral, politica y cultural,
contribuyendo de ésta forma la circulacion con gran desigualdad de
oportunidades, todo ello no es un accidente, sino parte de la
construccion social de la masculinidad, que sean hombres y no
mujeres quienes administres las grandes corporaciones y las grandes

fortunas privadas.

4.2.4. Perjuicios causados ala mujer con la publicidad

Creo que aparentemente la publicidad a simple vista es buena, pero
analizada detenidamente existen muchas publicaciones que se van en
contra del buen nombre de la mujer, si bien es cierto que los
resultados pueden beneficiar, también puede, y con frecuencia, tener

un impacto perjudicial, negativo, sobre individuos y sociedades.

Para Martin Manuel en su andlisis sobre la publicidad La publicidad
puede traicionar su papel como fuente de informaciéon por mala
representacion y ocultando hechos importantes, algunas veces
también, la funcién de la informacion de los medios puede ser
desnaturalizada por las presiones de los publicitarios en referencia a
publicaciones o programas a fin de evitar cuestiones que podrian

provocar embarazo o incomodidad”?*

Martin Serrano, Manuel, Las Mujeres y la publicidad: nosotras y vosotros segun nos ve la publicidad, Instituto de la
Mujer, Madrid, 1995
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Con frecuencia la publicidad que se usa no es solo para informar sino
para persuadir y motivar, para convencer a que la gente actle en
cierto modo mediante la adquisicion de ciertos productos o servicios,
el patrocinio de ciertas instituciones, etc., aqui es donde,
especialmente, pueden darse abusos porque la costumbre, en
publicidad, de valorizar desmesuradamente una marca, puede
plantear serios problemas, con frecuencia existen solo insignificantes
diferencias entre productos similares de distintas marcas, y la
publicidad puede intentar conducir a las personas a actuar en base a
motivaciones irracionales en vez de presentar las diferencias en la

calidad del producto y en el precio en base a una seleccion racional.

La publicidad es un instrumento al servicio del fenémeno del
consumismo ya que no es malo el deseo de vivir mejor; pero es
equivocado el estilo de vida que se presume como mejor, cuando esta
orientado a tener y no a ser, y que se quiere tener mas no para ser
mas, sino para consumir la existencia en un goce que se presupone
como fin en si mismo porgue las necesidades de productos y servicios
0 sea, para provocar a la gente a sentir y a actuar impulsada por
antojos hacia cosas y servicios que no necesita, al dirigirse
directamente a sus instintos, prescindiendo de uno u otro modo de su
realidad personal, consciente y libre, se pueden crear habitos de
consumo y estilos de vida objetivamente ilicitos y con frecuencia

incluso perjudiciales para su salud fisica y espiritual .
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Es un serio abuso, una ofensa a la dignidad humana y al bien comudn
cuando esto sucede en sociedades opulentas. Pero el abuso es
todavia mas grave cuando las actitudes consumistas y los valores son
transmitidos por los medios de comunicacion y la publicidad en paises
en desarrollo, donde los problemas socioecondémicos y dafian a los
pobres; por el contrario, un uso prudente de la publicidad puede
estimular a un mayor progreso, de manera que el publico se esfuerce
en elevar el nivel de las condiciones de su vida, pero se sigue un
grave dafio si de tal manera se alaban y aconsejan unos bienes que
unos grupos, principalmente los que se esfuerzan en salir de la
pobreza buscando un digno nivel de vida, ponen su progreso en
satisfacer las necesidades ficticias, les dedican una gran parte de sus
bienes y asi posponen a ello el cubrir necesidades verdaderas y

conseguir un auténtico progreso.

Continuando con el analisis sobre el dafio que causa a la mujer una
publicidad perniciosas sobre la cultura y los valores culturales, hemos
hablado de los perjuicios econdmicos que la publicidad puede
ocasionar a naciones en desarrollo, cuando ésta fomenta el
consumismo y destruye modelos de consumo, consideremos también
el dafio cultural hecho a pueblos por anuncios cuyo contenido y
métodos, que reflejan aquello que predomina en el primer mundo
estan en contraposicion con los sanos valores tradicionales y culturas

indigenas.
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4.3. Marco Juridico

La doctrina o filosofia juridica basica y fundamental es la que orientd
mi trabajo cientifico juridico, en la elaboracion del proyecto y de la
tesis porque es el fundamento y el cimiento necesario para que tenga
el caracter cientifico y ademas constituya la garantia que no marcho a
ciegas en mi investigacion, sino que voy con paso seguro en el campo
de la investigacion juridica, con la finalidad que se cumplan los

presupuestos planteados de la parte juridica.

4.3.1. Constitucion de la Republica del Ecuador

La Constitucibn de la Republica del Ecuador, en el Titulo II.-
Derechos.-Capitulo 2do.-Seccién Tercera.- Art.- 19, Segundo Inciso,
determina que “Se prohibe la emisién de publicidad que induzca a la
violencia, la discriminacién, el sexismo y todo aquello que atente

contra los derechos”?

La importancia de la publicidad en la sociedad de nuestro tiempo
crece de dia en dia y desde hace un cuarto de siglo, como parte de
una informacion general sobre el estado de las comunicaciones, es
incluso hoy en dia, mas real, por esta razén los medios de

comunicacién han llegado a ejercen una enorme influencia en todas

2 CONSTITUCION DE LA REPUBLICA DEL ECUADOR.-EDICIONES JURIDICAS “EL FORUM.-Quito Ecuador.-Art.- 19.
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partes, asi la publicidad, que usa estos medios como vehiculo, posee
una poderosa fuerza de persuasion, modeladora de actitudes y
comportamientos en el mundo de hoy; debemos estar conscientes
gue los medios de comunicaciéon son utilizados desde la iglesia quien
en cierto momento se ha encargado de exhortar y también llamar la
atencion sobre los principios morales y normas relativas a las
comunicaciones sociales, asi como respecto a otras formas de
esfuerzo humano mientras critica actitudes y practicas que van en

contra de estos modelos.

Se puede decir que las comunicaciones son una arma de doble filo
porque este momento puede ser favorable o desventajosa, claro que
todo depende de quien la utilice y como quiere hacerlo para llamar la
atencion sobre las contribuciones positivas que la publicidad puede y
consigue ofrecer; asi como sefalar los problemas éticos y morales
que la publicidad plantea, indicar los principios deontol6gicos a aplicar
en este campo y, finalmente, sugerir algunos puntos para ser
considerados por aquellos profesionales involucrados en la publicidad,
asi como por otros del sector privado, incluyendo ademas las iglesias

y los funcionarios publicos.

Debemos estar muy claros que la publicidad no es lo mismo que el
marquetin o o sea el conjunto de funciones comerciales que conlleva
la transferencia de mercancias del productor al consumidor o

relaciones publicas el esfuerzo sistematico para crear una publica
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impresion favorable o imagen de alguna persona, grupo, o entidad,
en muchos casos, sin embargo, es una técnica 0 instrumento
empleado por uno o ambos, pero con este razonamiento nos que
claro que el presidente de la Ecuador utiliza la television para informar
a los mandantes, pero en realidad lo que esta haciendo es
promocionarse cada dia, como se dice vulgarmente esta en campafa

politica permanente.

El antes citado cuerpo de ley, en el art. 331, Segundo Inciso,
determina que “Se prohibe toda forma de discriminacion, acoso o acto
de violencia de cualquier indole, sea directa o indirecta, que afecte a

las mujeres en el trabajo’*

Como toda accion humana, inicialmente es concebida y realizada
para obtener un bien, asi la publicidad, dentro de un sistema
econdémico basado en normas morales y orientado hacia el bien

comun, decididamente ha de contribuir al desarrollo humano.

Cuando se produce un bien o hay un servicio utilizable, el productor
necesita venderlo, para ello informara al consumidor potencial cuando
y como estara disponible, para qué se utiliza y el precio que se ha de
pagar, la publicidad provee esa informacion al publico en general, sin

distinguir los consumidores potenciales de quienes no lo seran,

3 CONSTITUCION DE LA REPUBLICA DEL ECUADOR.-EDICIONES JURIDICAS “EL FORUM.-Quito Ecuador.-Art.- 19.
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cuando ambas partes productor y comprador disponen de una
informacion completa, veraz y oportuna, realizan una transaccion

aceptable y provechosa para ambos.

Aqui es donde aparece la primera cuestion ética de los negocios,
hasta qué punto se informa la verdad en la publicidad, sin violentar los
derechos de las personas como se hace en este caso con las mujeres
que facilitan su cuerpo como si fuera un escudo e irse en contra de lo
estatuido en la Constitucién, cuando dice que esta prohibida la
discriminacion, acoso o acto de violencia de cualquier indole, sea

directa o indirecta, que afecte a las mujeres en el trabajo

Hay muchas formas de violar esta regla primaria de la informacion
completa y veraz; por ejemplo, cuando se ocultan los efectos que
puede producir el uso o abuso del producto, otra forma es la
informacion engafiosa, formulando una afirmacion incompleta o que
desvia la atencion de las cualidades principalmente atribuidas al
producto, también se puede usar la ambigiiedad, la exageracion o la

mentira.

4.3.2. Ley Orgéanica de la Comunicacién

La actual Ley Organica de Comunicacion, en ninguna parte de su

articulado se refiere sobre la explotacion de la mujer mediante los
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anuncios publicitarios en la cual le venden su imagen lo que
constituye una denigracion hacia la persona, en muchas ocasiones, la
mujer puede prestarse para estos que por si decirlos son
deshonestos, una puede ser la pobreza por la que se ve obligada a
someterse a este tipo de trabajo, la puede que es muy hermosa y
quiere explotar este atributo, en todo caso cualquiera que sea el

motivo debe ser regulado y sancionado a través de la presente Ley

56



MATERIALES Y METODOS

5.1. Los materiales utilizados

Los materiales utilizados coadyuvaron a la estructura misma del
informe de la tesis, como son la computadora, los libros y leyes
enunciadas de la siguiente manera: Constituciéon de la Republica del
Ecuador, Ley Organica de Comunicacion y varios libros de doctrina
relacionado con el tema, material didactico de oficina como hojas de
papel bond, esferograficos, computadora, impresora, Internet los
mismos que sirvieron como elementos para la elaboracion y
desarrollo del marco conceptual, juridico y doctrinario; ademas para el
estudio de la legislacibn comparada, finalmente me ha servido para
entender mucho mas a fondo la problematica investigada y para

estructurar el informe final de tesis.

5.2. Métodos

La aplicacion de un método, es para obtener aplicaciones similares
pero no siempre ocurre que la aplicacion metodoldgica obtenga los
resultados apetecibles, sin embargo se posibilita tener el orden y la
l6gica interna, para poder detectar los errores del proceso o resultado
requerido, pero no siempre se procediera con una progresion logica
disponiendo los elementos de cierto modo, no sabriamos con certeza

si los resultados obtenidos procedian de nuestra aplicacion o del azar.
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Durante el proceso del presente trabajo de investigacion utilice el
meétodo cientifico que ha sido el instrumento mas adecuado que me
permitié llegar al conocimiento desarrollo, ejecucién y dar posibles
soluciones a la problematica planteada, mediante la reflexion
comprensiva y el contacto directo con la realidad objetiva; a través de
procesos logicos requeridos, es por ello que en la presente
investigacion hice uso de algunos métodos y técnicas del método
cientifico como el método inductivo, deductivo, descriptivo, la

observacion, el analisis y la sintesis.

Utilice el método inductivo desde la recoleccién de la informacion
partiendo de los principios particulares, en virtud de la necesidad del
planteamiento del problema, descomponiéndolo en sus elementos
principales y a través de la sintesis llegué a conclusiones generales,
el método deductivo que me permiti6 obtener informacion general
para llegar a casos especificos los mismos que me ayudaron a la
elaboraciéon de la propuesta juridica; por otra parte utilicé el método
descriptivo, para presentar mediante cuadros y graficos el problema

tal y como se presenta en la realidad objetiva.

5.3. Procedimientos

Para la recoleccion de datos, fue necesario recurrir a fuentes
bibliograficas que me permitan manipular de mejor manera la
presentacion; ademas hice uso de bibliotecas, personales,

particulares y de diferentes instituciones, ademas del internet para
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recopilar y clasificar la informacibn de acuerdo al contenido e

importancia.

Durante la recoleccion de la informacién de campo, por la naturaleza
de la investigacion utilicé la encuesta, la misma que fue aplicada a
treinta profesionales del Derecho, quienes manifiestan sus opiniones
sobre la necesidad que exista la sancibn a las empresas
audiovisuales, revistas, peridédicos que explotan a las mujeres,
ademas utilice la entrevista, que la realice a tres profesionales de la
Unidad Judicial y reconocidos juristas de ciudad de donde provengo,

guienes expusieron sus opiniones respecto del problema planteado.

Para concretar los resultados obtenidos, los mismos que estan
representados en cuadros estadisticos y a través del método
hipotético-deductivo me sirvié para contrastar la hipotesis y verificar
los objetivos planteados; posteriormente me sirvieron de sustento
para elaborar las conclusiones y recomendaciones, asi como de la

propuesta juridica en pos de dar solucién al problema planteado.

Luego de concluido el sustento y fundamento teérico del trabajo de
investigacién, seguidamente presento el desarrollo del trabajo de
campo en todas sus dimensiones, de andlisis, sintesis y
representacion de resultados, que reflejan la opinién de profesionales
del Derecho, posiciones que fundamentan el vacio legal para la
solucion del problema de la mala practica médica por la trascendencia

juridica y social, del tema desarrollado.
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5.4. Técnicas.

Para la elaboracion de la parte tedrica me auxilie principalmente de la
técnica del fichaje, que consisti6 en la elaboracion de fichas
nemotécnicas y bibliograficas, las mismas que me permitieron
recopilar la informacién apropiada para fundamentar adecuadamente

la parte tedrica del presente trabajo investigativo.

En lo que se refiere a las técnicas utilizadas en el trabajo de
investigacion de campo, emplee la técnica de la encuesta, la
entrevista y fueron aplicadas de manera directa es decir acudi a la
Unidad Judicial y los consultorios juridicos, el formulario aplicado
constd de cinco preguntas; y la entrevista la realice con la
colaboracién de tres prestigiosos Juristas, todos los profesionales

desarrollan sus labores en la Unidad Judicial de donde provengo.

Los criterios y sugerencias de los profesionales requeridos, sustentan
la importancia y trascendencia juridica y social del tema planteado, y
obtenidos los resultados, realicé la comparacion con los referentes
tedricos y empiricos, asi como la bibliogréfica que fue realizada con el
propésito de elaborar las conclusiones, recomendaciones y
principalmente en la culminacién del trabajo de investigacion a
formular la propuesta de reforma; y de esta manera desarrollar lo
planificado en el proyecto de investigacion y ademas cumplir con la
guia que para el efecto consta en la pagina virtual de la Universidad

Nacional de Loja, en la Modalidad de Estudios a Distancia.
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6.

RESULTADOS

6.1. Resultados de Aplicacion de las Encuestas

De acuerdo al planteamiento en la metodologia del proyecto de tesis
previo a optar el titulo de Abogado, debidamente aprobado, y con la
finalidad de obtener la informacion efectiva y oportuna de la
poblacién investigada; Utilicé como técnicas: la encuesta contenida
en seis interrogantes que fueron dirigidas a treinta personas: entre
ellos a Abogados en libre ejercicio profesional, empresarios de
television, periddicos, mujeres que se dedican al espectaculo o
modelaje de la misma forma apliqué tres entrevistas que constan de
tres preguntas dirigidas a Jueces, estas inquietudes me permitieron

obtener informacion valiosa sobre el problema planteado.

Las encuestas y entrevistas estan elaboradas basandose en los
objetivos e hipoétesis del proyecto de tesis de abogado y que una vez
interpretadas y analizadas, podré determinar si se cumplen con los

objetivos planteados y la contrastacion de la hipoétesis.

Primera Pregunta

¢, Considera usted, que el actual Ley Organica de Comunicacién, no

sanciona a las empresas televisivas, periédicos, revistas que se
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dedican a la explotacibn de las mujeres en los anuncios

publicitarios?

Sl () NO ()

CUADRO Nro. 1

INDICADOR | VARIABLE | PORCENTAJE

Sl 27 90%
NO 3 10%
TOTAL 30 100%

FUENTE: Jueces, Abogados, Empresarios Y Modelos

AUTOR Celsio Roberto Correa PEREA

GRAFICO Nro. 1

=S| @NO

INTERPRETACION
Del total del universo encuestado 27 personas que son el 90%,

manifiestan que existe norma juridica; los 3 encuestados que

representa el 10%, consideran que no existe falencia legal.
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ANALISIS

Los encuestados en su mayoria creen que existe insuficiencia juridica
porque no contempla sanciones para los empresarios que explotan a
las mujeres en anuncios publicitarios, para vender todo tipo de
mercancia, a mas de la explotacion esta el hecho que se la obliga a
someterse a muchos tratamientos para que luzca bella y debido a la
falta de ley que los sancione a los medios televisivos es que abusan

de esta parte de la humanidad.

La mujer desde que surgi6 en la tierra fue objeto de explotacion, por
ser la primera en descubrir la agricultura fue la encargada de
cultivarla, mientras que el hombre se dedicaba a otras labores como
las de la caza y se ha seguido manteniendo esa costumbre a tal punto
gue se somete al hombre en diferentes formas y una mas de ellas es
aparecer en las portadas de revistas, de periddicos, en las pantallas
de television exhibiendo su en el anuncio de cualquier producto que
los empresarios desean vender, lo cual constituye una forma mas de

explotarla a la vista de todas las autoridades.
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Segunda Pregunta

¢Cree usted que la mujer, que se dedica al modelaje u otras
actividades similares, es explotada por los medios publicitarios al
exponer su cuerpo para vender el producto?

Sl () NO ()

CUADRO Nro. 2

INDICADOR | VARIABLE | PORCENTAJE

SI 25 83,3%
NO 5 16,7%
TOTAL 30 100%

FUENTE: Jueces, Abogados, Empresarios Y Modelos

AUTOR Celsio Roberto Correa PEREA

GRAFICO Nro. 2

-

\ 83,3% '
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64



INTERPRETACION

El 83,3% de los encuestados, que son 25 personas, dicen que la es
explotada por la publicidad, pero 5 personas que son el 16,7% de las

encuestadas creen gue no porque son remuneradas.

ANALISIS

De la exposicion se puede deducir que mayoritariamente creen que
las mujeres que se dedican al modelaje son explotadas en todas sus
formas porque las seducen o engafian para que vendan su cuerpo
como imagen en los medios de televisivos, periodisticos, revistas
acompafadas del producto, existen mercancias y anuncios que van
en contra de la moral de la mujer, no solo de la que vende la imagen,
sino del resto y no son bien remuneradas; otro sector cree que es un
buen trabajo y rapido y facil de desempefiar al que muchas mujeres

bellas desean realizarlo.

Si bien es cierto que la en su mayoria de las mujeres bellas desea ser
modelos de prendas de vestir u otros articulos, pero es inalcanzable
esta profesidn porque tiene que cultivarse desde pequefas su
presencia fisica y estar continuamente promocionandose en
diferentes medios, esta es la oportunidad para que alguien la vea y los

empresarios las promuevan, ejemplarizando es como los futbolistas,
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la participacion en un mundial de este deporte los lleva a conformar
parte de los grandes equipos europeos, o mismo es para la mujer,
pero cuando llegan a postularse para ese empleo inicia la explotacion

laboral y hasta sexual para que pueda conseguir el trabajo.

Tercera Pregunta

¢ Considera usted, que a la mujer se la minimiza al considerarla que

solo puede realizar actividades de hogar y fines publicitarios por la

razon que su cuerpo atrae al hombre?

Sl () NO ()

CUADRO Nro. 3

INDICADOR | VARIABLE | PORCENTAJE

SI 28 93,3%
NO 2 6,7%
TOTAL 30 100%

FUENTE: Jueces, Abogados, Empresarios Y Modelos
AUTOR Celsio Roberto Correa PEREA

GRAFICO Nro. 3

@sl =NO
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INTERPRETACION

El 93,3% del total de los encuestados que corresponde a 28
encuestados, consideran que la mujer es un objeto comercial; pero el
6,7%, que corresponde a 2 encuestados, se niegan a creer que la

mujer sea un objeto para el comercio.

ANALISIS

La mujer desde el inicio de la humanidad fue estereotipada, solo que
en aquella época no se conocia esos términos pero estaba
considerada o tenia el calificativo que para limpiar la casa y procrear
la especie, y aun en los hombres de bajo nivel educativo todavia tiene
esa concepcion de la mujer y ademas es util para la profesibn mas

antigua la prostitucion.

Aj ahora nos encontramos en la era moderna esto es viviendo el siglo
XXI, en donde la mayoria de los hombres piensan que existe la igual
de género y la mujer esta en condiciones de ocupar o desarrollarse
cualquier tipo de trabajo funcién que fue Unicamente relegada para el
hombre, aunque todavia existe la explotacion y el estereotipo sobre la
mujer campesina, indigena y mestiza en que la mujer es para la casa

y cultivar la tierra; pero la mayoria cree que se merece otro trato, otra
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consideracion, aunque es dificil que se adapten al nuevo sistema de

vida que la sociedad le impone.

Cuarta Pregunta

¢,Cree usted, que en los actuales momentos la mujer se encuentra

preparada para cumplir labores que fueron establecidas para el

hombre, y deje de ser un simbolo sexual para el comercio?

SI () NO ()

CUADRO Nro. 4

INDICADOR | VARIABLE | PORCENTAJE

Sl 26 86,6%
NO 4 13,4%
TOTAL 30% 100%

FUENTE: Jueces, Abogados, Empresarios Y Modelos
AUTOR Celsio Roberto Correa PEREA

GRAFICO Nro. 4

0OS! @NO
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INTERPRETACION

En esta pregunta la mayoria que son 26 personas que dan el 86,6%,
creen que la esta capacitada profesionalmente igual que el hombre;
pero 4 personas que son el 13,4%, dicen que la mujer solo esta

preparada para ama de casa.

ANALISIS

Esta es una realidad la mujer al igual que el hombre asiste a la
escuela, colegio, universidad y obtienen titulos profesionales que les
permiten competir igual que el hombre, a ello se debe que la mujer la
encontramos en toda la administracion publica y privada, son pocos
los hombres que son secretarios, son las mujeres quienes ocupan
esos lugares de trabajo y los hombres estdn siendo desplazados
paulatinamente por lo que debemos estar preparados para evitar que

eso suceda en un tiempo no muy lejano.

Creo que es una catastrofe que el hombre debera enfrentar muy
pronto, porque va a llegar el momento que la mujer gobernarda y el se
cambien los papeles, que seran muy diferentes a los del matriarcado,
aunque no se constituya una amenaza pero si terminaria con el ego
del hombre que afios ha mantenido, la mujer siempre fue minimizada,

golpeada, maltratada en todas las formas.
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Quinta Pregunta

Cree usted que, es necesario reformar la Ley Organica de

Comunicaciones del Ecuador, incorporando en su normatividad

disposiciones que sancione la explotacion de la mujer por parte de las

empresas televisivas, de revistas y periédicos?

Sl () NO ()

CUADRO Nro. 5

INDICADOR | VARIABLE | PORCENTAJE

Sl 28 93,3%
NO 2 6,7%
TOTAL 30 100%

FUENTE: Jueces, Abogados, Empresarios Y Modelos

AUTOR Celsio Roberto Correa PEREA

GRAFICO Nro. 5

5SI ®mNO
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INTERPRETACION

Un buen namero de encuestados que son 28 y dan el 93,3%, dicen
gue es necesario que se reforme la presente ley de comunicaciones;
pero los 2 que dan el 6,7%, creen que no se debe modificar la

presente ley.

ANALISIS

Como administrador de justicia creo conveniente que se reforme la
ley, con la finalidad que se termine la explotacion de la mujer en los
medios de comunicacion; pero en forma minima no esta de acuerdo a
la reforma, porque aducen que a la mujer le dan lo que pide y el trato
es justo al igual que el del hombre, en el aspecto labora no se le paga
el trabajo al igual que el hombre este siempre tiene sueldos

superiores a las mujeres.

Solo la Constitucién de la Republica del Ecuador vigente, reconoce
todos los derechos de la mujer y en ella esta expresamente que tiene
igualdad de derechos que los hombres, con lo cual se termina el sexo
débil, al que siempre se ha hecho conocer a los jovenes, porque la
mujer sobresale en todos los campos, porque tratar en todo momento
de explotarla, deberiamos darle todo lo que se merece, pero existe el

problema que no se puede aplicar la normativa en beneficio de la
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mujer porque no esta determinado en la presente ley de

comunicaciones.

6.2. Resultado de la Aplicacion de las Entrevistas

6.2.1. Primer Entrevistado

Primera Pregunta

¢ Considera usted, que el actual Ley Organica de Comunicacion, no
sanciona a las empresas televisivas, periddicos, revistas que se

dedican a la explotacion de las mujeres en los anuncios publicitarios?

Respuesta

Como juez del sector creo que la Ley Organica de Comunicacion tiene

falencias que deben ser reformadas.

El entrevistado cree que se debe reformar la ley en lo que se
relaciona a la explotacion de la mujer, por los medios de
comunicacion en especial los que difunden imégenes de la mujer,
porque en la actualidad no se encuentran penalizada esta figura
delictiva que esta en contra de las mujeres; como es de conocimiento
las revistas, periodicos, television a la mujer violan sus derechos al

exponerla casi desnuda frente a una camara de television con la cual
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ofrecen un producto que no se vende por lo bueno del producto, sino

por el cuerpo esbelto que tiene la modelo del anuncio.

Segunda Pregunta

¢,Cree usted que las empresas que se dedican a la publicidad de
diferentes productos utilizando a la mujer como un enlace para
vender, constituye un problema por la degradacion que se le causa en

Su ego?

Respuesta

La mujer la encontramos en todo tipo de comercio, sea este de
publicidad o de comercio de productos, lo cual es degradada a nivel

de género.

La mujer es muy importante como ser humano, pero como un objeto
gue se puede ofrecer al mejor postor de los anuncios publicitarios
para vender productos con la presencia de su cuerpo casi desnudo,
es un problema social que pocas personas del género se dan cuenta,
porque algunas dicen que aquella mujer se a superado por eso esta

en lugar que esta.

Tercera Pregunta

Cree usted que, es necesario reformar la Ley Organica de

Comunicaciones del Ecuador, incorporando en su normatividad
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disposiciones que sancione la explotacion de la mujer por parte de las

empresas televisivas, de revistas y periédicos?
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7. DISCUSION

7.1.  Verificacion de Objetivos

Para el desarrollo de la presente investigacion formulé un objetivo
general y tres objetivos especificos con la finalidad de demostrar que la
figura juridica de la indemnizacion de dafios y perjuicios, no son

regulados, ni reconocidos cuando ocurren en contra del empleador.

Objetivo General.

"Realizar un estudio juridico, critico y doctrinario a cerca de la falta de
normatividad en la Ley Organica de Comunicacion, en lo relacionado
a la explotacion de la mujer mediante el uso de su imagen para

anuncios comerciales y otros".

El objetivo general plantado se ha cumplido en todo el desarrollo de la
tesis, en especial en la parte la revisién de la literatura para ello se
realizé el acopio una amplia informacion teérica, detallada en el Marco
Tedrico Conceptual, y a la vez se realiz6 un analisis juridico, critico y
doctrinario referente a la Ley Organica de Comunicacién en lo
relacionado al vacio legal que existe sobre la falta de reconocimiento y
sancion a las empresas que se dedican a la explotacion de la mujer en

los anuncios publicitarios.
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Objetivos especificos.

"Demostrar la insuficiencia normativa que adolece la Ley Organica de
Comunicacion contra la mujer, al no contemplar en su normativa
disposiciones que prohiba la utilizacion de la imagen de la mujer en la

promocién y anuncios publicitarios utilizando su imagen*

El presente objetivo se verifica con los resultados obtenidos en la
segunda pregunta de la encuesta en la cual la mayoria de los
encuestados consideran que en los actuales momentos que nos
encontramos viviendo no se deberia continuar conciertas practicas que
van en contra de la mujer, ademas se verifico en el desarrolla de la
revision de literatura en lo que tiene que ver el en lo conceptual y

doctrinario.

"Revisar la bibliografia especializada acerca de las normas que existen
y de qué forma sancione la violacién de los derechos de las mujeres
gue se utiliza su imagen para promocionar todo tipo de servicios, sin su

autorizacion".

Este objetivo se verifica por medio de los resultados obtenidos en la
tercera y cuarta pregunta, porque la mayoria de los encuestados
consideran que si es necesario que existe esta figura juridica de la
sancion a las empresas de medios de television, revistas y periodicos;

ademas que la falta de la misma vulnera los derechos de la mujer a no
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ser explotada vendiendo su imagen al publico en general, la cual es
ofendida en todos sus aspectos, ademas que se desvalora como tal,

también se encuentra verificado en la revision de la literatura.

“Proponer un proyecto de Reforma a la Ley Organica de
Comunicacion, incorporando disposiciones que sancione la violacion
de los derechos humanos de las mujeres que se utiliza su imagen con

fines comerciales, que desdicen de la compostura personal”

Este objetivo se cumple porque la mayoria de los encuestadas y
entrevistados de la tercera y quinta pregunta respectivamente realizada
a los encuestados y entrevistados, porque n de acuerdo que se debe
reformar a la Ley Organica de Comunicacion, incorporando en su
normativa la nueva figura juridica de sancionar a las empresas de
publicidad que se inhiban de utilizar la imagen de la mujer en forma
escandalosa, es decir semidesnuda para promocionar articulos en la

cual la mujer los ofrece lo cual constituye un problema social.

7.2.  Contrastacion de Hipotesis

Con el proposito de la contrastacion de las hipotesis, procederé a

transcribirlas:

“La falta de normatividad en la Ley Organica de Comunicacion, que

sancione los derechos violados de la mujer de la cual se utilizado su
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imagen para promocionar diferentes tipos de comercio, servicios u

otros”

Dentro de la presente tesis, he realizado un amplio estudio
relacionado a la carencia de falta de normativa que existe en la Ley de
Comunicacion, que por esa falencia los empresarios de las radios,
televisoras, periodisticas se permite la explotar a la mujer porque no
estd amparadas por la presente ley; de igual forma con las respuestas
obtenidas en las preguntas tercera y cuarta de la encuesta y pregunta
segunda de la entrevista se logré tener una comprobacion mas
efectiva que acredita que la falta de ley permite obrar a las empresas
publicitarias sin ningun tipo de control legal, financiero, mercantil y
legal hecho que puede conllevar a que se constituya este tipo de
empresas para realizar actos ilicitos que afectan a la seguridad
juridica del Ecuador. Este hecho puede constituirse también en la
afectacion de los derechos civiles de las personas que no reciben un
servicio de calidad y eficiencia para mejorar su capacidad econdémica

y social.

7.3. Fundamentacion Juridica de la Propuesta de Reforma

Legal

La escritora Sabina Pantano, en su obra manifiesta que “Desde sus

origenes, las técnicas publicitarias han considerado a la mujer como
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la mas hermosa de sus conquistas, pero también la han visto como el
mejor medio para conseguir sus propios fines. Y esto, en un doble
sentido: como destinataria de los productos que se pretenden vender,
y como adorno bello y vehiculo persuasivo para promocionar los mas
variados objetos de consumo en el mercado, desde bebidas
alcohdlicas hasta automoviles, pasando por cigarrillos, prendas

intimas masculinas, o bebidas fuertes, "cosas de hombres”?*

Este tipo de propaganda por decirlo menos inicia con la propaganda
del jabdn cuando se dirige a la mujer ama de casa y la presenta como
un ser que debe obsesionarse por la blancura de la ropa, y por otro,
garantiza el disfrute de éxitos sexuales, por el simple hecho de vestir
una determinada marca de pantalones, que les ha dado el color jabén
anunciado, lo que se pone de manifiesto es la existencia de dos
significados distintos en el papel que la mujer tiene asignado dentro
de la sociedad, de encantadora, eficiente y puntual servidora

doméstica.

La escritora se refiere a otro tipo de anuncio al indicar que “En la
publicidad especificamente dirigida a la mujer suele filtrarse una
concepcidn social que la considera como complemento necesario del
hombre, para el que debe ser su amante, su servidora y su adorno, su

pieza de caza y su trofeo, para ello la mujer debe preocuparse de

24
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conseguir resplandecientes joyas Yy superactivos detergentes;
protectores femeninos supersuaves, superabsorbentes, y atrevidas
prendas intimas, asi como los ultimos jabones de efectos magicos

procedentes de ultramar y los vestidos Ultima moda”®®

Al respecto sol basta ojear algunas revistas o detenerse en los
anuncios de television, para convencerse de que el recurso a la mujer
como simbolo erdtico es una practica muy frecuente en publicidad, lo
gue permite inducir al consumo al vincular las expectativas de
satisfaccion de las necesidades sexuales y de cualquier tipo a la
posesién y consumo de determinados objetos, la publicidad que
recurre a lo erdtico utiliza un lenguaje lleno de insinuaciones,
sobreentendidos vy elipsis, pues de esta forma evita el peligro de herir
el pudor de la audiencia y ademas juega con la imaginacion del
receptor, sirviéndole en bandeja sutiles sugerencias, cuyo contenido
serd concretado segun el grado individual de represion o

insatisfaccion sexual.

Para la escritora Irene Garcia menciona que “La imagen de la mujer
aparece en la publicidad en mucha mayor proporcién que la del varén,
y sobre todo si el anuncio tiene contenido sexual; una de las practicas

mas habituales de la publicidad desde sus comienzos ha sido reducir

25
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a la mujer a un simple objeto, dentro de todo el contenido

publicitario”®®

Presentan a la mujer de diversas formas, dependiendo del contenido
de los anuncios y del objetivo de estos., las mujeres adultas las
presentan generalmente como amas de casa débil, indefensa,
dependiente (de un hombre), delicada y sensible, donde méas aparece
esta imagen de la mujer es en los anuncios de detergentes, comida y
utensilios de uso doméstico; otra imagen que da la publicidad de la
mujer es la tipica mujer diez, delgada, bella, de cuerpo deslumbrante,
seductora y sin identidad propia, este tipo de mujeres so6lo pone su
cuerpo y su belleza en el anuncio publicitario al servicio de la
satisfaccion de los hombres, las empresas de bebidas alcohdlicas y
tabaco son los que explotan esta imagen de la mujer en la publicidad,
de esta manera acentdan los aspectos negativos de la mujer que no
representan lo que es el género femenino en realidad, a pesar de que
muestren a la mujer como muy bella, como se ha comentado antes,
de esta manera se crean estereotipos que perjudican a la sociedad
femenina, porque se va a escuchas un sin ndmero improperios o

comentarios de mal gusto y por ende la discriminacion.

Como dice Tobar Matias que “La tendencia en el audaz circulo de la
moda es impactar para vender mas, ya sea alta costura, ropa
informal, un rimel o lenceria, y a la hora de impactar el sexo gana,

desnudos, escenas léshicas y menaje son los recursos mas utilizados,

26
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algo que causO gran revuelo en Europa, fue que un joven iba
descubriendo la G de la marca, rasurada en el pubis de una bella
seforita, los directivos de la firma aclararon que la idea no era mostrar

porque si, sino promocionar los nuevos pantalones de tiro hierbajos”*’

La finalidad de realizar este tipo de propaganda es provocar y alterar
todos los sentidos, que el consumidor sienta eso que ve cuando lo
use, el producto queda un poco al margen, llevando las percepciones
al extremo, que se desespere por adquirirlo, que sufra por no tenerlo,
pero la violencia también forma parte de este juego. Cuando en
afiches se muestra el rostro de una mujer llorando con el maquillaje

luego de ser brutalmente golpeada.

Como dice la escritora Maria L, Balaguer, que “La publicidad
subliminal normal es mencionada frecuentemente por publicistas y
mercadélogos que no siempre comprenden el concepto. En la
mayoria de los casos se refieren a detalles pequefios de imagenes en
gréaficos o en televisién, los cuales pasa por alto una gran parte del
publico. Sin embargo, lo que técnicamente se conoce como
estimulacion subliminal o percepcion subliminal es algo muy diferente

a eso™®

27

TOBAR, Matias.-EL USO COMO OBJETO SEXUAL DE LA MUJER EN LA PUBLICIDAD.-Editorial Temoch..-Valparaiso

Chile.2010.
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Para entender este concepto debo comprender otros, sin los cuéales
se dificultaria sensiblemente su dominio entre ellos hay que
mencionar: el estimulo, la sensacion, la percepcion, el umbral minimo
y otros, en esta parte me dedicare a conocer esas nociones y a
establecer la vinculaciéon que encierra la publicidad subliminal, que
tiene que ver con lo que captamos a través de los cinco sentidos son
estimulos o formas de energia fisica que se transforman luego en
impulsos nerviosos que pueden ser transmitidos hacia el cerebro por
medio de las neuronas, una imagen en la television, una valla, el olor
de un perfume y el sabor de un helado constituyen estimulos que
pueden captarse y convertirse en impulsos nerviosos y por tanto
recibirse en el cerebro; una célula receptora sensorial es un tipo de
célula que esta presente en cada uno de los érganos de los sentidos.
Mas bien se trata de terminaciones nerviosas que tienen la propiedad
de recibir los estimulos fisicos y transformarlos en impulsos nerviosos,
todos estos factores se encuentran inmersos en la propaganda
subliminal a la que muchas mujeres que son explotadas mediante la

exhibicién de su cuerpo en diferentes anuncios comerciales.

La Constitucion de la Republica del Ecuador, en el Titulo II.-

Derechos.-Capitulo 2do.-Seccién Tercera.- Art.- 19, Segundo Inciso,

determina que “Se prohibe la emisién de publicidad que induzca a la
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violencia, la discriminacion, el sexismo y todo aquello que atente

contra los derechos”?®

La publicidad sigue siendo uno de los mecanismos mas efectivos para
mostrar las actitudes y comportamientos de las personas ya que nos
invade en todos los sitios y en distintos formatos, por ello es muy
importante analizar el sexismo que se esconde en los anuncios de

television, prensa, radio, etc.

La publicidad tiene como finalidad principal vender un producto y para
lograrlo, convierte el producto en un objeto de deseo, recurriendo a
distintas técnicas y estrategias, se idealizan sus propiedades para
volverlo mas atrayente para el publico destinatario o se asocia el
producto a valores apreciados por la sociedad, éxito, poder, belleza,

etc.

Hoy en dia en todos lados las mujeres se destapan mas de lo que
deben, en lugares publico, lo que llama la atencién a los que se
dedican a la explotacion excesiva de la imagen de la mujer, pero no
de cualquier mujer, no, sino del estereotipo de lo que debe o cémo
debe, en television, en carteles, en revistas, en anuncios, no hay

medio o lugar que escape a ello, en lugares concurridos, en la

» CONSTITUCION DE LA REPUBLICA DEL ECUADOR.-EDICIONES JURIDICAS “EL FORUM.-Quito Ecuador.-Art.- 19.
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actualidad se instalan vallas electronicas en las que se puede

observar a la mujer haciendo movimientos inadecuados.

Aunque el precepto constitucional prohibe este tipo de anuncios en
donde la mujer se presente en pocas ropas, yo creo que a las
mujeres jovenes o adultas, sino también a las mas pequefias, debe de
alguna forma afectarles en el subconsciente, porque cree que asi es
como debe lucir cuando ella tenga la edad y la oportunidad de
hacerlo, ya sea por placer o por dinero, actos que estan refiidos por la

ley, que hasta el momento no se cumple.

El antes citado cuerpo de ley, en el art. 331, Segundo Inciso,
determina que “Se prohibe toda forma de discriminacion, acoso o acto
de violencia de cualquier indole, sea directa o indirecta, que afecte a

las mujeres en el trabajo”*°

En Lo relacionado al presente precepto debo realizar un andlisis la
television exige la belleza de las mujeres por sobre todos los atributos
y desinhibicibn para exponerse fisica y emocionalmente, el
requerimiento hacia los hombres es la simpatia e inteligencia, se
presenta una reproduccion tradicional de la relacion de género, que
da cuenta de la desigualdad en la pantalla donde la primacia del
cuerpo como instrumento de seduccién en el caso de las mujeres se

perpetda y, en el caso de los hombres, sigue siendo la seduccion

0 CONSTITUCION DE LA REPUBLICA DEL ECUADOR.-EDICIONES JURIDICAS “EL FORUM.-Quito Ecuador.-Art.- 19.
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intelectual, gracia y habilidad profesional; son estas concepciones
transmitidas por la television las que las mujeres asumen como una
realidad con estereotipos asociados tanto a los atributos fisicos como
intelectuales, es decir, éticos y estéticos, dando origen a la

explotacion inmisericorde.

Desde siempre la mujer ha tratado de ser parte de una sociedad sin
machismo, donde le sea permitido la participacion politica y no sea
vista como un ser sin fuerza, mente e inteligencia, esto ha sido un
proceso que se ha llevado por muchos afios, sin negar que en
algunos lugares del mundo sigan siendo reprimidas, la mujer ha
logrado introducirse en la sociedad sacando adelante el género
femenino, demostrando que es tan capaz como el hombre de hacer
las cosas por su propia voluntad, asi, la publicidad se ha aprovechado
de esto degradando de una manera u otra a la mujer en sus anuncios
publicitarios, donde son vistas como estereotipos para seducir al
género masculino, por ende, el uso de la mujer como objeto sexual en
la publicidad genera violencia hacia el género, pues, al convertirse en
un objeto publico, y su imagen incita, en ocasiones, al maltrato verbal
o fisico, obtiene un valor en el mercado y algunas veces la dignidad

del género es afectada bruscamente.

Las mujeres son las principales culpables en sentirse atacadas, al
sentirse sin dignidad y al permitir que se le vea como algo que el

género opuesto pueda manejar a su antojo, son ellas quienes por
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obtener algo que las hara feliz por un momento, estan dispuestas a
venderse y entrar a un mundo el cual acabara con ellas, ya que
muchas de las mujeres que entran a este mundo caen en drogas, son
mal ejemplo para nifias que las idolatran y piensan que todo lo que las
modelos y mujeres que aparecen en anuncios hacen, esta bien. Y la
aparicion de anuncios publicitarios dirigidos exclusivamente al publico
masculino ha ampliado la capacidad econémica y toma de decisiones
con respecto a su vida profesional, esto las constituye a las mujeres
un objeto de explotacion de la publicidad o es ella quien se explota asi

misma.
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CONCLUSIONES

Que, Laimagen de la mujer es muy difundida en la publicidad dirigida
al publico masculino, toda vez que se la considera como un
instrumento de atraccion, la cual para ocasionar dicho efecto tiene
gue contar con ciertos requisitos estéticos que sean agradables al

hombre.

Que, la publicidad usa a la imagen de la mujer en facetas seductoras,
erdticas, etc., como un reforzador para el publico masculino, y no se la
enfoca de acuerdo al producto lanzado al mercado, es decir, no se la
enfoca como la mujer maternal, dulce y digna de seguir como

ejemplo.

Que, las mujeres que protagonizan determinados comerciales
publicitarios, tienen que estar sujetas a ciertos patrones de belleza
gue radican Unicamente en su apariencia fisica usados en la
actualidad que incluyen caracteristicas como ser, alta delgada,
sensual, etc., de esta manera, al tomar estos patrones de belleza
como indispensables en la mujer que protagoniza determinado
comercial, indirectamente cometen discriminacion por rechazar a

mujeres que no cuentan con los requisitos mencionados.

Que, la publicidad al hacer exhibicién de la imagen de la mujer se

hace presente en espacios visuales, como la televisién y las vallas
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publicitarias, pues al ser de esta naturaleza el publico masculino
capta de forma directa el mensaje; de esta manera, la publicidad,
mediante estos medios de difusidon, causa un impacto y/o influencia en
éste publico, puesto que el producto es relacionado con la mujer y
esta llega a ser considerada un objeto de poder, el cual el hombre
inflere que, si compra un determinado producto, llegara a tener
resultados agradables que el comercial publicitario presente como

ejemplo.

Que, la consecuencia del trato que la publicidad hace de la mujer, la
cosificacién de la mujer es uno de los recursos mas utilizados para
anularla simbdlicamente y dentro de todo el contenido publicitario la
mujer esta despersonalizada, sin identidad propia, solo pone su

cuerpo y belleza.
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9. RECOMENDACIONES

Que, la Asamblea Nacional debe reformar la Ley Organica de
Comunicacion, incorporando en su normativa como delito la

explotacion de la mujer en los medios 0 empresas publicitarias.

Que, la Funcién Judicial debe capacitar a las autoridades que
administran justicia para que apliguen de manera equitativa los

derechos de la mujer, si afectar o violar los derechos de otros.

Que, los organismos de justicia, legislen y analicen cuan perjudicial
puede ser para la mujer, la utilizacion de su imagen en el comercio

formal y informal de la televisiobn cuando venden el producto.

Que los funcionarios judiciales y los Abogados en razon de sus
funciones para el cumplimiento de sus responsabilidades y el fiel
cumplimiento de sus obligaciones y con la finalidad de conseguir la
correcta aplicacion de las garantias a favor de las mujeres explotadas
su imagen en los medios de publicidad de cualquier tipo actien con

equidad.

Que, los centros de estudios superiores, en especial los que siguen la

especialidad de comunicadores, se concienticen en cuanto a la mujer
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es un ser humano y que necesita respeto como toda persona, y en lo
posterior no se vaya a abusar de su imagen por el hecho de ser

mujer.

91



9.1. Propuesta de Reforma Juridica

LEY REFORMATORIA A LA LEY ORGANICA DE COMUNICACION

LA ASAMBLEA NACIONAL

CONSIDERANDO

Que, es necesario adecuar el sistema juridico ecuatoriano, de
acuerdo a los actuales requerimientos de la sociedad para solucionar

los problemas sociales.

Que, la Constitucion de la Republica del Ecuador, en el Art. 19,
Segundo Inciso, determina qué; se prohibe la emision de publicidad
que induzca a la violencia, las discriminacion, el racismo, el sexismo y

todo aquello que atente contra los derechos.

Que, la Constitucion de la Republica del Ecuador, en el Art. 331,
segundo inciso, establece que; Se prohibe toda forma de
discriminacion, acoso o acto de violencia de cualquier indole, sea

directa o indirecta, que afecte a las mujeres en el trabajo.

Que, es necesaria la reforma a la ley Organica de Comunicacion,

incorporando, como delito la explotacion de la mujer en los medios
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televisivos, revistas, periodicos, etc., vendiendo su imagen como

producto.

En uso de las atribuciones que le confiere el articulo 120, numeral 6,

de la Constitucién de la Republica del Ecuador, expide la siguiente.

LEY REFORMATORIA A LA LEY ORGANICA DE

COMUNICACIONES

Art. 1...Luego del articulo 30, de la Ley Organica de Comunicacion,
agréguese un numeral que diga lo siguiente:

5.- Se prohibe la informacién publicitaria que involucre a la mujer con
caracter mercantilista en portadas de revistas, periédicos u otros
medios de comunicacién en las que en forma indirecta, directa o

subliminal se aluda a sus cualidades fisicas

Art. 2.- la presente Ley reformatoria al Cédigo Penal Ecuatoriana,
entrara en vigencia a partir de su publicacion en el Registro Oficial.
Dado en la ciudad de Quito, distrito Metropolitano, a los

dias....dias...del..... del afno 2013.

f) ELSECRETARIO f) EL PRESIDENTE
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11. ANEXOS

<IN
MED

NS S
UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA

MODALIDAD DE ESTUDIOS A DISTANCIA

CARRERA DE DERECHO

Con la finalidad de sustentar el trabajo de investigacion de la tesis intitulada
“SE DEBE INCORPORAR EN LA LEY DE COMUNICACION PUBLICA,
DISPOSICIONES QUE SANCIONEN A LAS EMPRESAS
AUDIOVISUALES, DE REVISTAS, DE PERIODICOS, DE TELEVISION
QUE EXPLOTAN A LA MUJER EN LOS ANUNCIOS DE
COMERCIALIZACION”, para lo cual solicito muy comedidamente se digne
colaborar contestando las preguntas de la siguiente ENCUESTA, por lo que

le antelo mis debidos agradecimientos de consideracién y estima.

Primera Pregunta

¢Considera usted, que el actual Ley Organica de Comunicacién, no
sanciona a las empresas televisivas, periddicos, revistas que se dedican a la

explotacion de las mujeres en los anuncios publicitarios?

Sl () NO ()
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Segunda Pregunta
¢,Cree usted que la mujer, que se dedica al modelaje u otras actividades
similares, es explotadas por los medios publicitarios al exponer su cuerpo

para vender el producto?

Sl () NO ()

Tercera Pregunta
¢, Considera usted, que a la mujer se la minimiza al considerarla que solo
puede realizar actividades de hogar y fines publicitarios por la razén que su

cuerpo atrae al hombre?

Sl () NO ()

Cuarta Pregunta

¢Cree usted, que en los actuales momentos la mujer se encuentra
preparada para cumplir labores que fueron establecidas para el hombre, y
deje de ser un simbolo sexual para el comercio?

Sl () NO ()

Quinta Pregunta

Cree usted que, es necesario reformar la Ley Organica de Comunicaciones

del Ecuador, incorporando en su normatividad disposiciones que sancione la
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explotacion de la mujer por parte de las empresas televisivas, de revistas y
periodicos?

Sl () NO ()
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CARRERA DE DERECHO

Con la finalidad de sustentar el trabajo de investigacion de la tesis intitulada
“SE DEBE INCORPORAR EN LA LEY DE COMUNICACION PUBLICA,
DISPOSICIONES QUE SANCIONEN A LAS EMPRESAS
AUDIOVISUALES, DE REVISTAS, DE PERIODICOS, DE TELEVISION
QUE EXPLOTAN A LA MUJER EN LOS ANUNCIOS DE
COMERCIALIZACION”, para lo cual solicito muy comedidamente se digne
colaborar contestando las preguntas de la siguiente ENTREVISTA, por lo

que le antelo mis debidos agradecimientos de consideracion y estima.

Primera Pregunta

¢Considera usted, que el actual Ley Organica de Comunicacion, no
sanciona a las empresas televisivas, periddicos, revistas que se dedican a la

explotacion de las mujeres en los anuncios publicitarios?
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Segunda Pregunta

¢,Cree usted que las empresas que se dedican a la publicidad de diferentes
productos utilizando a la mujer como un enlace para vender, constituye un

problema sociale por la degradacién que se le causa en su ego?

Tercera Pregunta

Cree usted que, es necesario reformar la Ley Organica de Comunicaciones
del Ecuador, incorporando en su normatividad disposiciones que sancione la
explotacion de la mujer por parte de las empresas televisivas, de revistas y
periodicos?
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