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a. TITULO

EL DESARROLLO PRODUCTIVO DE SAN PEDRO DE VILCABAMBA Y LA

DIFUSION AUDIOVISUAL DE LOS SITIOS AGRO-TURISTICOS EN EL 2015.



b. RESUMEN

El trabajo investigativo se dio en relacion al siguiente problema de
investigacion: “La limitada difusién audiovisual de los sitios agro-turisticos de la
parroquia San Pedro de Vilcabamba, del canton Loja y su incidencia en el
desarrollo del sector. Durante el primer semestre de 2015. Propuesta
alternativa”. Para su ejecucion utilizd variedad de herramientas, materiales,
métodos, técnicas e instrumentos que permitieron de manera precisa abordar
la investigacion, mediante una base de resultados construidos del analisis de
cada interrogante; recomendaciones de las entrevistas cumplidas a varias
fuentes inmersas en la tematica; y, finalmente una propuesta alternativa
vinculada a resolver la problematica. Este proyecto también destaca la
intervencién activa de los encuestados, los turistas quienes visitan los lugares
agro- turisticos de la parroquia San Pedro de Vilcabamba: Las truchas del
Salado, la Asociacién Cafetalera (Apecael), la Asociacion de Apicultores y
Cerveceria Artesanal “Sol de venado”. Analizando la problematica se propone:
Desarrollar trabajos audiovisuales encaminados a fomentar, potenciar y
difundir los lugares agro-turisticos de la parroquia San Pedro de
Vilcabamba. Su desarrollo y ejecucion permite aportar a la ciudadania local y
nacional conocimientos de los lugares naturales, asi como los emprendimientos
que tiene el sector rural, a su vez, ayudara a cumplir con las funciones que
tienen los medios de comunicacion que son: educar, informar, comunicar,

orientar y entretener.



ABSTRACT

The investigative work was given in relation to the following research problem:
"the limited audiovisual dissemination of agro sites of the parish of San Pedro
de Vilcabamba, Loja canton and its impact on the development of the sector.
During the first half of 2015. Alternative proposal”. For the implementation of
theme | used to investigate variety of tools, materials, methods, techniques and
tools that allowed me to precisely address the research results through a
database built from the analysis of each question; recommendations interviews
immersed met several sources on the subject; and finally an alternative
approach to resolve the problems linked. This project also highlights the active
intervention of my respondents, tourists who visit tourist places of the parish
agro San Pedro de Vilcabamba: Trout del Salado, the Coffee Association
(Apecael), the Beekeepers Association and Craft Brewery "Sun deer".
Analyzing the problem propose: Develop aimed at promoting audiovisual works,
promote and disseminate the agro-tourist sites in the parish of San Pedro de
Vilcabamba. Development and implementation will bring to the local citizens
and national knowledge of natural places, as well as enterprises that have the
rural sector, in turn, will help to fulfill the functions that have media that are:

educate, inform, communication, and events.



c. INTRODUCCION

El desarrollo productivo tiene por objetivo fortalecer la estructura y mejora de
una economia nacional particular; se orienta a productos, servicios o empresas
especificas dentro de un sector sin dirigirse a uno solo como un todo. Pueden
enfocarse en temas horizontales directamente relacionados con la produccién,
como la innovacion tecnoldgica y la inversion, o en &reas genéricas que causan
efectos indirectos en la produccién, como la educacion, la salud y los habitos

laborales.

Estas iniciativas se pueden fortalecer con el uso de herramientas audiovisuales
gue hace referencia conjuntamente al oido y a la vista; y, justamente tiene que
ver a los medios de comunicacion social que involucran la imagen como la
fotografia y el audio. Los medios audiovisuales se refieren especialmente a
medios didacticos que, con imagenes y grabaciones, sirven para comunicar

mensajes especificos.

Por su influencia los medios de comunicacion se convierten en la herramienta
indispensable para difundir la realidad de los pueblos, sus avances, progresos,
necesidades y requerimientos, ahora son el instrumento mas dispensable para
difundir los atractivos turisticos que se encuentran en las grandes ciudades

como también en los lugares mas pequefios.

Este trabajo investigativo es fundamental para la adquisicién de conocimientos
en el campo de los medios audiovisuales, concretamente a la television, en

todo lo que se relaciona a su aporte para el desarrollo del sector rural de la



parroquia San Pedro de Vilcabamba, a 37 kildmetros, aproximadamente de la

ciudad de Loja.

Es preciso indicar que para el desarrollo del trabajo investigativo, se partio de
un sondeo previo de la problemaética, con la utilizacién de métodos cientificos,
inductivos y deductivo; la técnica de la encuesta a través de su instrumento el
cuestionario, y la entrevista; adicional se reforzé con la ayuda de textos, libros e
internet. Este apoyo dio luz verde para sustentar el tema de investigacion:
DESARROLLO PRODUCTIVO DE SAN PEDRO DE VILCABAMBA Y LA

DIFUSION AUDIOVISUAL DE LOS SITIOS AGRO-TURISTICOS EN EL 2015.

Con todo lo empleado se pudo conseguir los resultados para el trabajo de
indagacién, ademéas de constar la fundamentacion tedrica y se resalta la
metodologia que sustentan las técnicas empleadas para obtener informacion,
con ese paso se llegd al andlisis y discusion de resultados que exhiben las
representaciones estadisticas y graficos de pasteles con su respectivo
concepto de puntos basicos, andlisis cuantitativo y conclusiones; ademas del
analisis y conclusiones de las entrevistas a los propietarios de las iniciativas
agro-turisticas de San Pedro de Vilcabamba, Presidente de la Parroquia y la

encargada de la Direccion de Turismo de la Prefectura.

En la verificacion de objetivos se da a conocer el alcance de los propdésitos
trazados en el plan de trabajo y el acercamiento a la realidad que se investiga;
contrastacion de la hipotesis, permite conocer el acierto o desacierto de los
supuestos hipotéticos, luego se cristaliza la propuesta referida a la realizacion y
publicacion de reportajes televisivos en los diferentes medios de cobertura local

y nacional.



Los trabajos televisivos se vinculan a difundir las actividades que a diario
realizan las comunidades, organizaciones y empresas de la parroguia San
Pedro de Vilcabamba, labores les permiten optimizar la produccion y sustento
econdémico, acciones que desde sus inicios a la fecha no han sido difundidos

por ningun medio audiovisual.

La falta de promocién hace que el sector poco se visualice impidiendo la
explotacion del potencial turistico con que cuentan. La realidad es compleja
porque ni los ciudadanos que habitan en la cabecera provincial conocen de las
labores que realizan los moradores de San Pedro, incluso cuando el Gobierno
Municipal hace las ferias parroquiales la ciudadania queda admirada de ver el

potencial productivo.

Este trabajo apunta en ser una herramienta sustentable que promocione las
diferentes maneras de productividad que se desarrollan en el lugar, con ello
hacer que la ciudadania se incline por conocer y realizar otro tipo de turismo,
vinculado directamente con el campo agricola y conservacion de la naturaleza;
a la vez, incentivar a las autoridades parroquiales invertir recursos para mejorar
los accesos e infraestructura, que a pesar de ser iniciativas privadas, favorecen
a toda la zona, porque los turistas a su paso benefician a otras formas de

comercio y transportacion, es decir moviliza todo su conjunto.

Pero la iniciativa no se queda en una simple difusion, porque se exhibira el
trabajo integral que desarrolla cada una de las organizaciones Yy
microempresas, con la finalidad de dar a conocer la labor que a diario efectian
los integrantes de: Asociacion de Apicultores San Pedro de Vilcabamba;

Asociacion Agro-artesanal de Productores Ecolégicos de Café Especial del
6



Canton Loja (Apecael); microempresa “Las Truchas del Salado”; y, cerveceria
artesanal “Sol de Venado”. El trabajo ir4 en fases, es decir dando a conocer el
proceso que se efectla antes, durante y después de ofertar el producto para
que el televidente vea la magnitud de la labor que se cumple para llegar a un
proceso final; como ejemplo esta la Asociacion de Apicultores “San Pedro de
Vilcabamba”, que oferta la miel de abeja, propdleo y polen, pero para

obtenerlos requiere un trabajo sacrificado y el aporte de varias personas.



d. REVISION DE LITERATURA

1.- Desarrollo Productivo

Las politicas de desarrollo productivo pueden definirse “como aquellas que
tienen por objetivo fortalecer la estructura de produccién de una economia
nacional particular” (Propuesta por el Industrial Modernisation Centre, 2003. p

235).

El desarrollo productivo puede dirigirse a productos, servicios 0 empresas
especificas dentro de un sector sin dirigirse a uno solo como un todo. Pueden
enfocarse en temas horizontales directamente relacionados con la produccion,
como la innovacion tecnolégica y la inversion, o en areas genéricas que causan
efectos indirectos en la produccién, como la educacion, la salud y los habitos

laborales.

La mencion desarrollo productivo hace referencia al desarrollo de una base
econémica amplia y sostenible de largo plazo, con un enfoque directo a la
reduccion de la pobreza, redistribucion de la riqueza y disminucion de la
dependencia econdmica de una cantidad limitada de recursos naturales,
implica un cambio en la forma de produccion, en cuanto a tecnologia y
técnicas de produccion en las cuales se puede observar un incremento en el

volumen producido.

Este objetivo requiere del cambio del actual patron de desarrollo
primario exportador, que se caracteriza por la explotacion y exportacion de
recursos naturales sin valor agregado, y de la constitucién de un nuevo patrén
de desarrollo integral y diversificado, consistente en la industrializacién de los

8



recursos naturales renovables y no renovables; se inicia con la transformacion
de la matriz productiva nacional, el desmontaje del colonialismo neoliberal, la
descolonizacién del Estado y la construccion de la nueva identidad. (Plan
nacional de desarrollo, Bolivia digna soberana, productiva y democratica para

vivir bien, lineamientos estratégicos, 2006 — 2001, p.355).

El sistema productivo es el motor que transcienden los espacios y permite el
bienestar de una sociedad, region y pais. Con las diferentes técnicas y las
iniciativas de la gente permite que los proyectos se refuercen y lleguen a un
desarrollo productivo después del impuso que se haga en un plan de ejecucién

con diferentes estrategias y acciones a implementarse.

Para llegar a un desarrollo productivo es facil porque parte de la iniciativa que
tienen las personas, empresarios, artesanos y microemprendedores, sin
embargo para llegar a florecer la iniciativa se debe trabajar en un proyecto para
im”pulsa, motivar y generar condiciones para que la gente desarrolle de buena
manera ya sea a través de asesoria, capacitacion o implementacién de

técnicas a implementar.

Desde este punto de vista el desarrollo es la implementaciéon de determinada
actividad que en este trabajo investigativo se toma en cuenta dos asociaciones
y dos microempresas debidamente conformadas pero carecen de estrategias y

proyectos que ayuden a mostrar los emprendimientos.

Al basar la actividad de lugares agroturisticos el desarrollo productivo va de la
mano con el proyecto de impulsarlos con un trabajo de reconocer la demanda

ante los turistas de ver experiencias de turismo rural, la forma de presentar



alternativas al visitante. Se manejan diferentes variantes para lograr al
desarrollo porque es un tema complejo que involucra diferentes actores,
organismos e instituciones, por ejemplo la Prefectura de Loja trabaja en el
fomento del desarrollo productivo, es decir da las herramientas para que la

gente desarrolle y genere recursos para mejorar la economia.

2.- Difusion Audiovisual

Audiovisual es un adjetivo que hace referencia conjuntamente al oido y a la
vista. El contenido audiovisual, por lo tanto, emplea ambos sentidos a la vez.

Por otro lado, el término también puede emplearse como sustantivo.

La utilizacion mas frecuente del concepto esta vinculada al formato de difusion
de contenidos que se vale de imagenes Opticas acompafiadas por grabaciones
acusticas. “Un material audiovisual es visto y oido por el espectador” (Cebrian
Herreros, Mariano, 1995, p.66). En la actualidad, se entiende como lenguaje
audiovisual a aquel que se transmite mediante los sentidos del oido y de la
vista. La television, Internet y el cine son ejemplos de manifestaciones
audiovisuales. La integracién del sonido y la imagen se conoce como montaje.
El arte audiovisual surge con el desarrollo del cine sonoro, a finales de la
década de 1920. Hasta entonces, la proyeccion de peliculas y sonido no iban
de la mano, ya que los filmes eran mudos (no contenian grabaciones que
pudieran escucharse). Cabe mencionar, por otro lado, que en ocasiones habia
una banda en vivo que aportaba musica a las peliculas. A partir del cine
sonoro, los expertos comenzaron a referirse a las técnicas de difusion

simultaneas como audiovisuales.

10



Una de las ventajas del contenido audiovisual, en cuanto al material educativo,
es que acerca al estudiante a ciertos conceptos que resultan muy dificiles de
imaginar sin ninguna referencia grafica; lejos de atrofiar su capacidad de
pensar por si mismo, le brinda una perspectiva mas amplia, a partir de la cual

es posible tomar innumerables caminos diferentes.

Los medios audiovisuales son los medios de comunicacion social que tienen
que ver directamente con la imagen como la fotografia y el audio. Los medios
audiovisuales se refieren especialmente a medios didacticos que, con
imagenes y grabaciones, sirven para comunicar unos mensajes especialmente
especificos. Entre los medios audiovisuales mas populares se encuentra la
diapositiva, la transparencia, la proyeccion de opacos, los diaporamas, el video

y los nuevos sistemas multimedia de la informéatica.

Los sistemas multimedia consisten en la integracion de varios medios: imagen,
sonido, texto, graficos, entre otros, tratados en imagen fija 0 en movimiento y

gobernados por ordenador.

“Estos sistemas prometen un papel didactico importante en la ensefianza del
futuro, al transmitir informacién por canales diversos y poderse utilizar de modo
individual e interactivo, produciéndose el aprendizaje segun la capacidad y el
interés individual” (Cebrian Herreros, Mariano, 1995, p.82). La transmision de
mensaje es bidireccional, el usuario responde a las cuestiones planteadas y
éstas son evaluadas; incluso alguno de los sistemas admite modificaciones del

texto, de las imagenes.

11



La diferencia basica entre los diferentes sistemas multimedia estriba en la
naturaleza de la imagen, analdgica en unos y digital e otros. Uno de los tipos
de medios audiovisuales es la television que permite la transmision de
imagenes y sonidos a distancia por medio de ondas hertzianas y son captadas

en los hogares por medio de un aparato receptor de television (televisor).

Los programas de television, grabados previamente o recogidos en directo, son
transmitidos por un centro emisor mediante ondas hertzianas distribuidas por
repetidores que cubren grandes territorios y son captadas por antenas

acopladas a los aparatos televisores.

La Vista, dentro de la television

La imagen, hoy constituye un elemento mas determinante de las caracteristicas
de nuestro &mbito de vida. Cantidad de mensajes nos son transmitidos a través
de los mensajes que utilizan fundamentalmente la imagen. Segun estudios
realizados por la UNESCO, el oido percibe un 20% de comunicaciones; y, a
través de la vista un 30%; sin embargo cuando se da la combinacion de ambos

sentidos el porcentaje de eficacia en el aprender se eleva en el 50%.

La comunicacion didactica en la actualidad no se puede concebir de otra
manera que no sea mediante la utilizacibn de la imagen y la palabra
conjuntamente. En el estudio de las manifestaciones de la imagen y su
utilizacion didactica se suele hacer una distincion entre imagen fija (medios

tradicionales) y, por otra parte, la imagen mévil (el cine y la TV).

12



La utilizacion de la TV puede evaluarse desde una perspectiva didactica y
pedagogica. Didacticamente parece necesario considerar esta afirmacion: el

uso de la TV y los medios audiovisuales no puede entenderse con exclusividad.

Solo podréa tener sentido instructivo y educativo en la medida en que se lo use
en combinacién con otros procedimientos que estimulen la motivacion vy
actividad discentes. No solo hay que considerar el contexto educativo y
didactico, sino también el contexto humano, socio-econémico en general y
especialmente en aquellos paises en que la TV educativa se utiliza con
predominancia sobre otros procedimientos instructivos hasta tal punto que

pudo influir sobre la estructura de intereses personales.

Enla TV, como en el cine, se da una combinacién de la imagen con la palabra.
La naturaleza de esta combinacion de mensajes es diferente de la que da en el
material impreso. “En todo caso, se daba siempre una combinacion en el
sentido de complementacion entre imagen y palabra” (Revista Latina de
Comunicacion, 1999, p. 36). En cine como en TV este equilibrio se rompe en
aras de un creciente predominio o protagonismo de la imagen. El lenguaje, se
constituye en un simple determinante de la imagen. Esta, en virtud de una serie
de recursos técnicos, ocupa un primerisimo lugar. Nos encontramos, con un
nuevo instrumento de comunicacion que debemos conocer para poder
comprender los mensajes que a través de €l se nos presentan. Es necesario
gue consideremos la necesidad de dejar de ser "alfabetos de la imagen",

debemos aprender y ensefiar a leer el lenguaje de la imagen.

El lenguaje televisivo la imagen, es un lenguaje contorneal, figurativo, pero no

conceptual. Apela a los sentidos, pero no existe una relacion estrecha con la
13



actividad mental elevada. Al contrario de lo que sucede con el lenguaje verbal.
La imagen televisiva se distingue también del dibujo, pues se muestra la
realidad. El pensamiento, en sus estratos mas elevados opera con esquemas
mentales abstractos y no con imagenes, de alguna manera pudieran llegar a

constituir estorbos para la comprension.

“Se piensa que la imagen visual es un medio de comunicacién universal. Sin
embargo, adn cuando la imagen tiene muchas virtudes, esta ha de ser un
lenguaje universal no la tiene” (Revista Latina de Comunicacién, 1999, p. 40).
Cada persona al recibir "sefiales visuales" (fotografias) e interpretarlas lo hace
de manera distinta. El ser humano es esencialmente "transformador" en el
proceso de la comunicacion. Es posiblemente deficiente como emisor y
receptor, pero su capacidad de creacion y fabulacién es considerable. No
disponemos aun lenguaje visual tan estructurado y atil como lo es al verbal.
Ahora, con el avance tecnolégico, la necesidad de este lenguaje comienza a
sentirse. Las formas visuales, lineas, colores, proporciones, etc. Tienen tanta
capacidad de articulacion (combinacién compleja), cuanta tienen las palabras.

La diferencia primordial consiste en que las formas visuales no son discursivas.

El Oido

La estructura del oido

El oido humano esta dividido en tres partes: externa, media e interna. El oido
interno se localiza dentro del craneo, es la parte mas compleja del oido; el
tejido blando del oido interno, esta hecho de muchos tipos de células y nervios,

todos dispuestos formando un patron sobre una hoja delgada de tejido; y, unos
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tubos largos llenos de liquido rodean el tejido blando del oido interno. La

pérdida de la audicién ocurre cuando hay una lesion en el oido interno.

El oido se define como el érgano responsable no so6lo de la audicion sino
también del equilibrio y esto se consigue a través de la existencia de unos
receptores que mandan la informacion recibida al SNC e informarnos a cerca

de nuestro equilibrio y de los sonidos que nos rodean.

El oido “es una estructura clave para el desarrollo del lenguaje y que hoy en dia
dada la importancia que tiene la comunicacion verbal, hace del oido uno de los
organos mas importantes”, (Villamar Camperos, Yolanda, 2002, p.68). En
cuanto a la audicion el funcionamiento del oido se basa en captar sonidos, que
se producen por objetos que vibran y ponen en movimiento las particulas que

estan en el aire o en cualquier otro medio.

El sonido consiste en vibraciones que en el caso de los humanos son captadas
cuando oscilan entre 30 y 20 mil ondas sonoras por segundo, que lo que van a
hacer es estimular nuestras células receptoras del oido y se percibe como

sonido en la zona de la corteza cerebral correspondiente.

3.- Agro turismo

La vinculacion del agro con el turismo sigue siendo una alternativa viable para
promocionar las iniciativas que se activan en las zonas rurales que pueden
articular una o varias de las fases relacionadas con la produccién agropecuaria,
ademas de la agroindustria, artesania o gastronomia. Es una rama que se

desprende del turismo catalogada “como una actividad que realizan las
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personas durante sus viajes y estancias en lugares distintos a su entono

habitual” (Gomez, 2010, pag. 11)

El agroturismo suele llevarse a cabo en fincas de tamafio pequefio o mediano,
cuyos propietarios lo ejercen como una forma de diversificar los ingresos de su
negocio principal. Para ello se aprovecha la capacidad instalada en la
propiedad y el saber hacer tradicional. Ademas, se agregan otros productos y
servicios complementarios, tales como: alojamiento, alimentacion y venta de
productos. Esto proporciona mayores oportunidades de empleo para la propia

familia y otras personas de la localidad donde se desarrolla dicha actividad.

Pero como en todo ambito hay obstaculos y el principal para el desarrollo del
agroturismo es la carencia de personal entrenado para interpretar de forma
atractiva y con suficientes conocimientos cientificos, las practicas que mas
atraen a los turistas. Tampoco se ha “explotado” la forma de satisfacer el
interés de los visitantes por participar en la cosecha de productos agricolas; en
muchas de las ofertas, ademds, falta interaccion y prevalece el efecto
demostrativo, por razones de tiempo, de logistica o porque no siempre el

producto de interés esta disponible durante todo el afio, (Budowski, 2001).

El agroturismo es una actividad que requiere ciertas caracteristicas especiales
en el oferente o productor, quienes combinan factores como cultura, estrategia
y actitud emprendedora individual, junto con vocacién asociativa para
incursionar, mantenerse y alcanzar el éxito. Ademas, la actividad debe generar
retornos econdémicos que cubran las necesidades financieras para realizar

ciertas inversiones minimas, como construccion de senderos para recorrer las
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fincas, ventanales para observar los procesos agroindustriales, infraestructura

de alojamiento y servicio de comidas, entre otras.

Definir con detalle el producto turistico por vender se debe crear un buen
disefio, resultado de una combinacion adecuada de elementos tangibles e
intangibles como atractivos, equipamientos, infraestructuras, servicios,
actividades recreativas y valores simbdlicos que brindan beneficios capaces de
atraer a grupos determinados de consumidores, porque satisfacen las
motivaciones y expectativas relacionadas con su tiempo libre, segun sostiene

Pérez, 2010, pag. 58.

Lo importante en el sector agroturismo es posesionar el producto, darlo a
conocer a los operadores de turismo, hacerlo localizable, generar imagen y
recordacion. El producto debe ofrecer una experiencia memorable, capaz de
satisfacer las necesidades de los turistas que apuestan por él para disfrutar el

estilo de la vida rural.

Entre los factores que permiten el éxito en los emprendimientos de servicios,
‘la generacién de la idea, la busqueda de ventajas competitivas, el
posicionamiento, la publicidad, los atributos del paquete de servicios, las

técnicas de venta y la politica de precios”. (Dieckow LM, 2007).

Desde el enfoque de desarrollo rural territorial, los emprendimientos agro-
turisticos deben ser gestados y administrados por las familias propietarias de
las fincas o de las plantas agroindustriales, a fin de que el valor agregado
quede en el lugar y se conserven las tradiciones agroindustriales,

gastronomicas Yy culturales que son la razén de ser del agroturismo. Para las
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mujeres y jovenes rurales, esta actividad puede convertirse en una alternativa
viable para la generaciéon de empleo, con lo cual se evita la migracion y el

desarraigo familiar.

Region siete del Ecuador

“Turismo rural e refiere a las actividades que realizan los visitantes en zonas
rurales donde toman contacto activo con la poblacién local en un marco de
respeto por el entorno y la cultura local”’, (Gonzalez, 2008, pag. 4). Bajo ese
panorama en el pais y en la provincia de Loja se impulsa el turismo que

muestra la diversidad de los atractivos naturales que han en la Zona 7.

La region sur del Ecuador, tiene una extension aproximada de 27.569 Kmz2,
situada entre las coordenadas 3°30" y 5°00" de latitud; sur y 78°20" y 80°30" de
longitud oeste; incluye las provincias de El Oro, Loja y Zamora Chinchipe. Las
alturas van desde los 0 m.s.n.m. hasta 3.800 m.s.n.m.; su principal red
hidrogréafica se forma por los rios Jubones, Puyango y Catamayo en la vertiente
del Océano Pacifico; y, de los rios Zamora y Chinchipe en el Atlantico.(Pagina

Web del Ministerio de Turismo)

EL ORO. Creada como provincia el 23 de abril de 1884, durante la presidencia
de Placido Caamarno; su capital es Machala; tiene una superficie de 5.988 km2;
y, dividida politicamente en 14 cantones, con una poblacibn de 525.763

habitantes.

Su actividad econdmica se basa en la produccién de banano, arroz, café,
cacao, camardn; comercio, transporte maritimo, mineria de oro, industria de
alimentos, productos del mar y pesca.
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ZAMORA CHINCHIPE. Se crea el 8 de enero de 1953, por division de la
provincia de Morona Santiago, durante la presidencia del José Maria Velasco
Ibarra; su capital es Zamora, tiene una superficie de 10.556 kmz2; y, dividida
politicamente en nueve cantones. Posee una poblacion de 76.601 habitantes.
Su actividad econdmica se basa en produccion agricola, ganadera, forestal y

minera.

LOJA. La provincia se crea el 25 de junio del 1824, con su capital que lleva el
mismo nombre. Tiene una superficie de 11.025 km?, dividida politicamente en

16 cantones, con una poblacion de 404.835 habitantes.

Las principales actividades econdémicas son: Produccion de café organico, cafa
de azlcar, maiz, mani, agroindustria, ganaderia, comercio y turismo. La
provincia se ubica en el extremo Sur de la Sierra ecuatoriana; limita con las
provincia de El Oro, al Oeste; Zamora Chinchipe, al Este; Azuay, al Norte; y al
Sur, con el Peru. Es conocida por las festividades religiosas en honor a la

Virgen del Cisne, que atraen peregrinos del pais y el extranjero.

Loja también tiene la atraccidén turistica popular la parroquia Vilcabamba,
conocida como “El Valle de la longevidad”, posee un excelente promedio de
vida y los turistas arriban a la zona para en busca de los beneficios de esta

longevidad.

Es llamada “Centinela del Sur”, por sus bellezas singulares y tradiciones
culturales que la convierten a la provincia como uno de los destinos turisticos

del pais, con innumerables valles y pequefias elevaciones.
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Cada rincén de la provincia de Loja tiene caracteristicas especiales. En la
Sierra, la belleza de su naturaleza deslumbra principalmente en el Parque
Nacional Podocarpus, uno de los mas importantes de América; y, al occidente,
se puede recorrer el Bosque Seco. Por donde vayamos sus paisajes se

combinan con el aroma del café y la exquisita variedad de su gastronomia.

Venir al Sur del pais nos da la posibilidad de prolongar la vida en el valle
sagrado de Vilcabamba, de conocer la tierra de los Paltas, Saraguros, del
milenario bosque petrificado de Puyando, y todas las bellezas naturales que

poseen sus 16 cantones.

En cuanto a la ganaderia, los valles lojanos, segun Turismo Rural en Ecuador,
Gonzalez M. 2008, son apropiados para la crianza de ganado vacuno. La
poblacién de este ganado es una de las mas altas en las provincias de la

sierra.

Es un sector ideal para desarrollar el ecoturismo, actividad que origina divisas
importantes para el pais dinamizando la economia y mejorando la calidad de
vida de los ecuatorianos. Los turistas que llegan al pais son atraidos por
lugares en los que hay contacto con la naturaleza y donde se respire aire
menos contaminado. Todas estas caracteristicas hacen del Ecuador y
principalmente de la provincia de Loja, un destino turistico con grandes
potencialidades para desarrollar un turismo de naturaleza y aventura, con

caracteristicas sustentables y amigables con el ambiente.
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Zona Sur-Oriental

Los valles de Malacatos, San Pedro de Vilcabamba y Vilcabamba ubicados al
suroriente del canton Loja, Provincia de Loja, aproximadamente a 31 Km, 37
km y 40 km respectivamente, en la via Loja - Zumba, en la zona de
amortiguamiento de la Reserva de Biosfera Podocarpus - El Céndor, cuentan
con lugares turisticos y guardan una belleza escénica y natural, posibles de
aprovechar y potencializar sustentablemente, (Rojas Landacay, Diana, 2011,

p.25)

Parroquia San Pedro de Vilcabamba

San Pedro de Vilcabamba, situado a 37 kilometros de la ciudad de Loja, con
1250 habitantes, se ubica a 1.650 m.s.n.m. Existen algunas versiones acerca
del nombre de San Pedro de Vilcabamba, en razén de que los conquistadores
al fundar las poblaciones le adjudicaban la advocacién de algun santo en honor

a la Virgen o Jesus.

Asi dedicaron la poblacibn a San Pedro; y, para diferenciarla de otras
comunidades con el mismo nombre le agregaron “de Vilcabamba”. El capitan

Fernando de la Vega, dueiio de la hacienda Hatillo, a fines del siglo XVII,
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destino las tierras de Mandango a los indios y mestizos de Vilcabamba; vy, las

de la otra orilla del rio, a los de San Pedro con el titulo de comuna.

Las comunas eran regidas por cacicazgos, en la comuna de San Pedro el
gobierno estaba constituido por el Cabildo y sus regidores principales:
gobernador, sacerdote, alcalde y el sindico de la iglesia. Esta modalidad
perdurd hasta 1937, afio en que se promulgd la ley de comunas, con la
reparacion en la estructura del cabildo, la directiva queda representada por:

Presidente, Vicepresidente, Sindico Procurador, Secretario y Vocales.

En 1 756, el abogado de la Real Audiencia de Quito Corregidor y de Justicia
General Joseph Gabriel de Piedrahita sentencidé que las tierras de “Uchima,
Amala y Cararango” sean para los indios que las ocupaban. El acto de
medicion y entrega de las tierras a los indigenas habitantes de estas comunas
tuvo lugar el 1 de septiembre de 1756, fecha sefialada como fundacion de San

Pedro de Vilcabamba.

Con el devenir del tiempo los moradores del barrio San Pedro de Vilcabamba,
sienten la necesidad de elevarla a la categoria de parroquia; para cumplir con
este objetivo conformaron un comité pro-parroquializacion, quienes en forma
responsable realizaron todos los tramites burocraticos que la ley exige,
llegando a cristalizar tal ideal en el afio 1987, segun Acuerdo Ministerial Nro.

1338, y publicado en el Registro oficial Nro. 752 del 19 de agosto de 1987.

Esta parroquia limita al Norte con la parroguia Malacatos, al Sur con la

parroquia Vilcabamba, al Este con la provincia de Zamora Chinchipe y al Oeste
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con las parroquias de Malacatos y Vilcabamba. La superficie de la parroquia es

de 66.6 Km2, que equivale al 3.5 % de la extension total del canton Loja.

Posee un clima subtropical - seco y la temperatura promedio es de 19.4 °C,;
debido que al sur del pais las cordilleras son bajas y con muchas mesetas, en
este valle donde se asienta la parroquia San Pedro de Vilcabamba, se
encuentran algunos cerros que la circundan, entre ellos: La Guarango,

Cararango, Cerro Grande, Tuco-Tuco, La Piramide, Minas, Solomaco y la

Cordillera de los Andes.

)
Cerro Laguarango

El principal sistema hidrografico, es el rio Uchima, nace en las estribaciones de
las cordilleras Banderillas, Colanuna y Chinchal Verde, al cual fluyen ademas
las quebradas de Culebrilla, Alisal, Colanuma, Toronche y Chinchal Verde,
luego se une con el rio Chamba y forman el rio Vilcabamba. Existen algunas
vertientes y arroyos, destacadndose una vertiente de agua con sabor a sal, que

nace a la altura del sitio El Salado.

En esta parroquia la agricultura ha sido la fuente de supervivencia para el ser
humano, si se toma en consideracién la magnificencia de la tierra y por otra el

adelanto tecnologico, que permite con el apoyo de insumos y materia organica,
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abonarla para obtener mejor rendimiento. Otra actividad econdmica es la
produccion de miel de abeja, café especial, y la creacidbn de microempresas

como: truchas del salado y cerveceria sol de venado.

Para llegar a este sector se lo puede realizar via terrestre desde la ciudad de
Loja, varias empresas de transporte realizan el servicio: cooperativas de buses:
Sur Oriente, Vilcabambaturis, Cariamanga, Nambija, Yantzaza y Loja, asi como
de taxi ruta 11 de Mayo, cuyos costos es de $ 1.55 y $ 2.25 dolares por
persona. Adicional eta jurisdiccion cuenta con una empresa de transporte
mixto: Uchima Express, que brinda el servicio a varios barrios que tiene la

parroquia.

Anélisis Turistico

“El desarrollo de la actividad turistica ha servido de motor para impulsar a otros
sectores de la economia nacional. La actividad relacionada con el turismo rural
y cultural permite conocer las tradiciones, costumbres y manifestaciones

culturales en forma sostenida” (Rojas Landacay, Diana, 2011, p.36).

Por estas razones las la difusion audiovisual de los sitios agro-turisticos,
propone mayor informacion al turista para realizar actividades al aire libre,
desarrollar deportes de aventura como son las caminatas, cabalgatas y
ciclismo por senderos naturales, con la finalidad de que el turista ahorre tiempo,

dinero y satisfaga sus expectativas.

El proyecto desarrollo productivo de San Pedro de Vilcabamba y la difusién
audiovisual de los sitios agro-turisticos, tiene como objetivo dinamizar la
economia del sector, eje fundamental de desarrollo, que genere riquezas y
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mejore la calidad de vida de la comunidad que estad dentro de este estudio,
elementos indispensables dentro de la economia de un pais, ya que
determinan las necesidades de los consumidores y productores, los cuales
permiten conocer cuando baja y sube la oferta y demanda de un producto en el
mercado, y cuales son los factores que determinan la oferta y la demanda.

.(Rojas Landacay, Diana, 2011, p.40)

Gastronomia

La gran produccion agropecuaria de este valle, permite la diversidad de
apetitosos platos tipicos, que deleitan el paladar mas exigente de propios y

extrafios, a continuacion se detallan algunos de ellos:

Arveja con guineo.- Elaborado con guineo verde, arveja seca, quesillo, cilantro

finamente picado, generalmente va acompafado de aguacate y mote.

Repe mestizo.- Lleva papa, guineo, cilantro finamente picado, quesillo

acompafado de un delicioso aguacate.

Sancocho de chancho.- Plato muy tradicional, preparado con el espinazo del

chancho, al caldo se agrega yuca, guineo verde, arrocillo, orégano y perejil.

Cecina.- Carne fileteada y condimentada, secada al ambiente y asada, va

acompafnada de yuca o mote con cebolla curtida.

Fritada y cueritos de chancho.- Trozos de costilla de cerdo fritos condimentada
con naranja, sal, ajo, cebolla, se sirve acompafados con los cueritos, mote,

platano frito y curtido de cebolla con tomate.
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Miel con quesillo.- Es el postre mas tipico del valle, consiste en un platillo con

miel y quesillo fresco.

Repe blanco.- Sopa hecha con guineo cocinado y bien batido, guisado con

leche, quesillo y cilantro.

Trucha.- Pescado preparado de diferentes maneras: entero y fileteado; frito, a

la plancha, al vapor, con arroz, yuca, patacon y ensalada.

Café con Panela.- Café cultivado en la zona, filtrado y endulzado con panela.

Bizcochuelos.- Pastelitos al horno, elaborados con chuno, azlcar y huevos de

gallina criolla.

Mazapanes.- Pastelillos al horno, preparados con harina de maiz y miel de

panela.

Seco de chivo.- Carne de chivo sazonada con alifios, naranjilla y cerveza,

servida con yuca, camote y arroz.

Caldo de gallina criolla.- Gallina criolla sazonada con alifios, el caldo es
condimentado con perejil, orégano, apio y otras hierbitas saborizantes. Se sirve

acompafada con yucas y curtido de cebolla con cilantro.

Chicha blanca.- Preparada con avena, leche, especias dulces y azlcar.

Guarapo.- Jugo extraido de la cafia de azucar. Se lo toma sélo o se le agrega
jugo de mandarina agria y un chorro de punta (licor de la zona). (Pagina Web

del Municipio de Loja, parroquia San Pedro de Vilcabamba).
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Potenciales turisticos

En esta jurisdiccion se puede encontrar varios sitios turisticos: los miradores
ubicados en los cerros Laguarango, Cerro Grande, Chambalapo, Tuco Tuco,
Cararango y Chalaca, permiten al turista una vision amplia de la superficie de la
parroquia y otras cimas de lugares lejanos. Otros de los sectores que en la
actualidad es visitado por muchas personas, es Las Truchas del Salado,
situado junto a la rivera del rio Uchima, permite a los visitantes tener un
contacto directo con el entorno natural que posee, adicional realizar pesca

deportiva y disfrutar de las cristalinas aguas de la afluente.

Las Truchas del Salado, lugar de grandes eventos

En esta parroquia también se puede realizar turismo comunitario, es decir
participando con la poblacion en la obtenciéon de productos agropecuarios,
especialmente el café, asi como la produccién apicola en visitas a los

diferentes apiarios que cuenta la Asociacién de Apicultores.

27



Sede de la Asociacién de Apicultores de Vilcabamba
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e. MATERIALES Y METODOS

Materiales

Para efectuar el trabajo investigativo, fue necesario utilizar: camara fotografica,
filmadora, microfono, flash memory, marcadores, tripode, computador, CDs, y

tarjetas digitales.

Métodos

El método es el camino a seguir en la investigacién, en donde se emplean

variedad de operaciones y reglas establecidas para llegar al objetivo planteado.

Método Cientifico.- Me sirvio para la recoleccién de informacion acerca del
tema de estudio en base a libros, revistas e internet para la elaboracion de la

investigacion. En este método se utilizo varias etapas como:

Planteamiento del problema.- Después de realizar el sondeo previo y
profundo a la problematica, se determind la situacién actual de la parrogquia San
Pedro de Vilcabamba. Como resultado de la indagacién y observacion se
recopilé informacion para aportar el trabajo investigativo. De esta manera se
desarrollo el tema a investigar. Levantamiento de la informacién, con el apoyo
de herramientas como la encuesta, la observacion, la entrevista y la

recopilacion de datos, permitieron la aprobacion de la hipétesis planteada.

Método Inductivo. Es la herramienta que facilit6é estudiar el problema a
investigado desde su aspecto particular a lo general. Consideré como base de
induccion la suposicion de algo que es cierto. La probabilidad del acierto

dependio del numero de fendmenos observados. La férmula mas simple de la
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induccion fue interpretar las encuestas de opinion por parte de las respuestas
que proporciond la poblacién a indagada, que en este caso fueron los turistas

que llegaron a la parroquia San Pedro de Vilcabamba.

Método Descriptivo. Este método es muy particular porque me permitié
procesar la informacion de campo la misma que se obtuvo en el transcurso de
la indagacién del proyecto. A la vez me dio acceso para establecer un buen
andlisis de interpretacion cualitativa y cuantitativa de los resultados obtenidos
en las encuestas y entrevistas. Esta pauta facilitdé tener informacién
concienzuda para plantear claramente las conclusiones y recomendaciones.
Método Deductivo, al momento de penetrarse a la conceptualizacion de la
problematica se utilizé el método deductivo, el mismo que parte de lo general a
lo particular. La obtencion de ideas claras y precisas ayudo a afianzar el tema

seleccionado.

Procedimiento Estadistico.- Permiti6 conocer con detalles la realidad objetiva
en términos cuantitativos, los mismos que se obtuvieron del analisis de las

encuestas.

Técnicas.- Los instrumentos que utilicé durante el presente trabajo
investigativo son: Técnica del sondeo, para ubicar el lugar en donde voy a
llevar a cabo la investigacion; técnica bibliografica, permitié alcanzar
informacion a través de libros, revistas, folletos e internet, para conocer de
mejor manera el problema. Me ayudd a encontrar las pautas y herramientas

necesarias para desarrollar de buena manera el trabajo de exploracion.
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Técnica de la Entrevista.- Se realizO a las personas de la parroquia San
Pedro de la Vilcabamba como también a las personas inherentes al tema a
indagar; y, la técnica de la encuesta, a través de su instrumento el cuestionario,
ayudd a la obtencion de datos generales de la poblacion, la misma que me
permiti6 comprobar la hipotesis y objetivos tanto general como los especificos y

en si toda la problematica de mi investigacion.

Para el cumplimiento de las encuestas manejé la férmula de publico finito:

n= OZ*p*q*N

E(N-1)+02*p*q
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f. RESULTADOS

Discusién

Después de haber aplicado las 122 encuestas a los turistas, quienes visitan los
emprendimientos agro-turisticos de la parroquia San Pedro de Vilcabamba; y, a
los propietarios e integrantes de las organizaciones y empresas: cerveceria
artesanal Sol de Venado, Asociacién Agro-artesanal de Productores Ecoldgicos
de Café Especial del Canton Loja y las Truchas del Salado; se ha obtenido los

siguientes resultados:

1.- ¢Ha visto usted trabajos audiovisuales a nivel local o nacional, que

difundan la labor agro-turistica de la parroquia San Pedro de Vilcabamba?

CUADRO #1
Indicadores F %
Sl 26 21
NO 96 79
TOTAL 122 100

Fuente: Turistas, organizaciones y empresarios de los sectores agro-turisticos de San Pedro de
Vilcabamba.
Autor: Henry Jara. Afio 2015.
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GRAFICO N°1

NO
79%

Andlisis e interpretacién

El 79% de encuestados, manifiestan que no han visto trabajos audiovisuales a
nivel local o nacional, que difunden la labor agro-turistica de la parroquia San

Pedro de Vilcabamba; mientras, que el 21% respondieron que si.

Los trabajos audiovisuales son los medios de comunicacion social que tienen
que ver directamente con la imagen, fotografia y el audio; sirven para
comunicar mensajes especificos y se fundamenta en la oferta de los atractivos
naturales de flora, fauna, geologia, geomorfologia, climatologia, hidrografia,
etc., y las manifestaciones culturales locales, a través de micro, pequefas y
medianas empresas. Segun ese enfoque, el agroturismo, el ecoturismo o pesca
deportiva, el turismo rural, cientifico, de aventuras, religioso y cultural, hacen

parte del turismo.

Por ello es necesario realizar trabajos audiovisuales o solicitar cobertura de
canales locales y nacionales que ayuden a difundir la rigueza que cuenta la
parroquia San Pedro de Vilcabamba y con ello captar la visita turistas, que

ayudaran a impulsar el desarrollo del sector.

33



2.- ¢ Nota usted el aporte de las autoridades locales para la difusion agro-

turistica de la parroquia?

CUADRO N°2
Indicadores F %
Sl 48 39
NO 74 61
TOTAL 122 100

Fuente: Turistas, organizaciones y empresarios de los sectores agro-turisticos de San Pedro de
Vilcabamba.
Autor: Henry Jara. Afio 2015.
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Andlisis e interpretacion

Del total de encuestados el 61% de entrevistados sefialan que no ven el aporte
de las autoridades locales para la difusion agro-turistica de la parroquia;

mientras que el 39%, explican que si.

Coordinar con los Gobiernos Provinciales, Municipales y demas organismos del
Estado, la planificacion, presupuesto y ejecucion de politicas, programas y

proyectos de desarrollo de la parroquia, promoviendo y protegiendo lo

34



relacionado con el medio ambiente, los recursos naturales, desarrollo turistico,

la cultura popular de la parroquia y los problemas sociales de sus habitantes.

Con este analisis se sugiere que las autoridades deben poner mayor interés
para que la parroquia sea conocida a nivel nacional, por ende es necesario se
fomentar proyectos o se ayude a plasmar las iniciativas creadas por nativos de
la zona. Los propietarios también deben mantener la idea que la promocion es

una inversion, mas o0 un gasto como se pensaba anteriormente.

3.- ¢, Considera usted, que la ausencia de difusién audiovisual incide para

el desarrollo de la parroquia San Pedro de Vilcabamba?

CUADRO N°3
Indicadores f %
Sl 116 95
NO 6 5
TOTAL 122 100

Fuente: Turistas, organizaciones y empresarios de los sectores agro-turisticos de San Pedro de
Vilcabamba.
Autor: Henry Jara. Afio 2015.
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Andlisis e interpretacion

En esta interrogante el 95% de la poblacién encuestada, creen que la ausencia
de la difusion agro-turistica impide el desarrollo productivo de San Pedro de

Vilcabamba; mientras que un 5%, manifiestan que no.

Es dificil encontrar programas con contenidos educativos y agro-turisticos que
se ajusten a los requerimientos culturales y turisticos de los sectores rurales y
muy distantes de las cabeceras parroquiales, o que impide que se realicen

proyectos audiovisuales de promocion.

Es importante promover una apropiada difusion a través de medios
audiovisuales que promocionen los atractivos turisticos naturales y agro-
turisticos que cuenta el sector, lo que ayudaria al progreso y desarrollo de la

jurisdiccion.

4.- A su criterio ¢Cual considera usted, que es la causa para que las
autoridades locales y provinciales poco o casi nada se interesen por

la promocion agro-turistica? (Indique solo una)

CUADRO N°4

INDICADORES F %
Falta de conocimiento y 27 22
emprendimientos
No apoyo de instituciones del 10 8
Estado
Cuestiones politicas 23 19
Falta de recursos 62 51

TOTAL 122 100

Fuente: Turistas, organizaciones y empresarios de los sectores agro-turisticos de San Pedro de la
Bendita.
Autor: Henry Jara. Afio 2015.
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Andlisis e interpretacion

A las personas interrogadas el 56% del publico encuestado dicen que las
causas para que las autoridades locales y provinciales poco o casi nada se
interesen por la promocion agro-turistica seria por falta de recursos
econémicos considerando que los gobiernos parroquiales, antes juntas
parroquiales carecen de recursos en comparacion a otros niveles de gobierno,
que a su vez ese dinero debe distribuirlo en otras areas evadiendo la
importancia de este sector que es la via para el desarrollo de los sectores; vy, el

19%, por cuestiones politicas.

La promocidn turistica, hace referencia a la difusion de un lugar como destino
para los turistas. Es importante destacar que la llegada de visitantes a un pais
genera ingresos econdémicos para dicho lugar, por ello la importancia de la
promocién turistica. En concreto, hay que establecer que todo proyecto de
promocién turistica puede abarcar una gran variedad de objetivos para la

promocion.

Las autoridades locales deben enfocarse en plantear proyectos y socializar

iniciativas que lleven a la parroquia al adelanto, buscando propuestas que
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enfoquen las riquezas de las iniciativas productivas que hace la empresa
privada apostandole al fomento de nuevas alternativas agro-turisticas. Se habla
de campafa de promocion turistica para sefalar a las actividades y
emprendimientos que se llevan a cabo con la intencion de que los potenciales
viajeros conozcan los atractivos de un destino y se decidan a planificar una
visita. Estas acciones intentan divulgar los atractivos naturales, historicos,
culturales, etc. del destino; para un futuro fortalecer mecanismo como
sefalizacion, capacitacion a la gente y fomento agricola que vincule a toda la
poblacién y el fin turistico sea mas atrayente y el visitante tenga la sensacion

de querer volver.

5.- Le gustaria que se difundan trabajos audiovisuales para promocionar

la produccién local, representada en las asociaciones y empresas

privadas.
CUADRO N°5
Indicadores f %
S 114 93
NO 5 4
NO CONTESTA 3 3
TOTAL 122 100

Fuente: Turistas, organizaciones y empresarios de los sectores agro-turisticos de San Pedro de
Vilcabamba.
Autor: Henry Jara. Afio 2015.
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Andlisis e interpretacion

En esta pregunta un 93%, consideran que si les gustaria que se difundan o
promocionen la produccién agro-turistica que tiene la parroquia San Pedro de
Vilcabamba, representada en organizaciones 0 empresas privadas; no
obstante, el 4%, mencionan que no; y, un 3% simplemente no contestan la

interrogante.

El agroturismo es una modalidad de turismo rural, se caracteriza por la visita a
emprendimientos rurales para conocer de actividades agropecuarias,
involucrandose directamente en las mismas. Esto puede dar origen un conjunto
de actividades asociadas, tales como hacienda-hotel, pesque-pague (pesca y
paga), posada, restaurante tipico, ventas directas del productor, artesania,
industrializacion y otras actividades de recreacion ligadas a la vida cotidiana de

los pobladores del campo.

Una vez realizada la encuesta podemos deducir que los representantes de los
establecimientos y turistas, sostienen que difundir trabajos audiovisuales, es

una alternativa para presentar la produccién local que la representan las cuatro
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organizaciones privadas creadas en la parroquia y con ello lograr la visita de

miles de turistas que fomentarian el desarrollo del sector.

6.- ¢En qué medios de difusién considera ideales para promocionar el

sector?
CUADRO N°6

Indicadores F %
Television 89 73
Medio Impreso 22 18
Canales virtuales 2 2
No contesta 9 7
TOTAL 122 100

Fuente: Turistas, organizaciones y empresarios de los sectores agro-turisticos de San Pedro de
Vilcabamba.
Autor: Henry Jara. Afio 2015.
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Andlisis e interpretacion

Los encuestados con el 79% del publico interrogado expresa que la television

es el mejor medio para difundir el turismo local; el 18%, sostiene que son
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ideales los medios impresos; el 2%, otros canales audiovisuales; y, el 7%, no

contesta.

Desde los afios 80 la Television se convirtié en el medio mas completo porque
permite acercar a la poblacion el audio e imagen la informacién que se requiere
difundir, ademas de ser un recurso que permite estar en tiempo real. Uno de
los potenciales que mas se utiliza es para promocionar los atractivos de cada

sector, destacando los recursos de fauna y flora Unicos de cada region.

Al considerar que la television es el medio mas completo para difundir los
atractivos agro- turisticos, es viable que la propuesta alternativa para presentar
los reportajes en diferentes canales de television de la riqueza de la parroquia

San Pedro de Vilcabamba

7.- ¢Cada qué tiempo le gustaria que se publique programas

audiovisuales sobre la labor agro-turistica de la parroquia?

CUADRO N°7
Indicadores f %
Semanal 22 18
Quincenal 37 30
Mensual 54 44
No contesta 9 8
TOTAL 122 100

Fuente: Turistas, organizaciones y empresarios de los sectores agro-turisticos de San Pedro de
Vilcabamba.
Autor: Henry Jara. Afio 2015.
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Analisis e interpretacion

Los interrogados con un 44% del universo encuestado, indica que
mensualmente le gustaria que se difundan los programas para promocionar los
lugares agro-turisticos de san pedro de vilcabamba; el 30%, considera que es

ideal de manera quincenal; el 18%, semanal; y, el 8%, no contestan.

Con experiencias de los programas televisivos a nivel nacional, la
programacion mensual es la preferida, la audiencia esta a la expectativa de la
secuencia del programa, a fin de conocer la mayor diversidad del esquema de
contenidos educativos, turisticos, y demas temas relacionados al Buen Vivir
que promocionard la pantalla chica sobre la diversidad natural y las actividades

de los habitantes de San Pedro de Vilcabamba.

Para que la ciudadania conozca de los trabajos efectuados en la parroquia, los
seguimientos a las actividades que desarrollen las organizaciones vy
microempresas, deben ser difundidos a la ciudadania de forma mensual, lo que

generaria un interés en los turistas para visitar este lugar.
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8.- ¢ En qué horario le gustaria que se difunda?

CUADRO N°8
Indicadores F %
Matutino 20 17
Vespertino 20 16
Nocturno 73 60
No contesta 9 7
TOTAL 122 100

Fuente: Turistas, organizaciones y empresarios de los sectores agro-turisticos de San Pedro de
Vilcabamba.
Autor: Henry Jara. Afio 2015.
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Andlisis e interpretacion

La mayoria de los entrevistados, con el 60%, creen conveniente que se difunda

la promocion agro- turistica en el horario nocturno; el 17% matutino; el 16%, se

inclin6 por el vespertino; y un 7%, no contestan.

El horario estelar posee altos niveles de audiencia en la poblacién y en algunos

canales de television, determinadas programaciones, les sacan de su mala

racha que pasaron por afios. Asimismo en este espacio la gente sale de sus

43



trabajos, tiene mas tiempo y se dedica a ver novedades en los medios de

comunicacion preferiblemente la pantalla chica.

Con estos resultados se deduce que los reportajes sobre las actividades y los
atractivos turisticos de San Pedro de Vilcabamba, deben presentarse en
horario nocturno, tiempo en que por lo general las familias se relnen para

observar los trabajos televisivos.
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ANALISIS CUALITATIVO DE ENTREVISTAS

ENTREVISTA A LOS ARTESANOS PROPIETARIOS DE LOS PROYECTOS

TURISTICOS

1. ¢Cuédles fueron los inconvenientes que se presentaron al crear la

microempresa u organizacion?

Los inconvenientes mas grandes son los permisos, las entidades del Gobierno

ponen muchas trabas para poder emprender en una empresa de produccion.

2. ¢Tuvo el apoyo de las autoridades locales y provinciales para forjar

la iniciativa?

No hemos tenido respaldo por las autoridades locales ni provinciales, nuestros

emprendimientos son esfuerzos propios, pese a las ayudas solicitadas.

3. ¢Qué apoyos le gustaria recibir de las autoridades parroquiales y

provinciales?

Tener un sustento en gestién de permisos, sabemos que es dificil llegar a los
reglamentos establecidos para una empresa cuando ésta recién empieza. Las
entidades del gobierno pueden apoyar con las necesidades que establecen las

ordenanzas.

4. ¢Cual es la finalidad de montar la microempresa en San Pedro de

Vilcabamba?

Tener un ingreso econdmico que sustente a la familia; dar fuentes de trabajo
dentro de una parroquia que tiene pocas oportunidades de empleo; promover a

una parroquia que tiene mucha riqueza en lo turistico ya que apoyamos a la
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proteccion de la naturaleza y las fuentes de agua; y, contribuir al crecimiento

local para darlo a conocer a nivel nacional.

5. ¢Le gustaria qué se promocione sus emprendimientos agro-

turisticos a través de medios audiovisuales como la television?

Si. Se convertiria en una herramienta estratégica que daria a conocer a nivel
nacional nuestros emprendimientos que los realizamos con aporte privado
justamente con miras a potenciar el entorno natural de la parroquia que poco
se la conoce en comparacion a las vecinas jurisdicciones que atraen a decenas
de turistas. Con la ayuda de programas audiovisuales se daria el impulso se
requiere para fomentar mas cada area, tenemos mucho que mostrar a la
provincia y al pais y por qué no decirlo a los extranjeros, quienes pueden venir
a conocer cada proceso, estar en contacto con la naturaleza y desestrezarse

del smog y la rutina de la ciudad.

ENTREVISTA AL PRESIDENTE DE LA PARROQUIA SAN PEDRO DE

VILCABAMBA, RONMEL QUILLE

1. ¢Cuédles son las limitantes que frenan la difusion agro-turistica de la

parroquia?

Econdomicas. El competir con estructuras ya consolidadas de las parroquias
vecinas, que tienen un amplio sector turistico explotado y que ofrecen una

amplia gama de bondades.
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2. Si en la parroquia existe un alto porcentaje de iniciativas ¢Por qué

el apoyo del Gobierno local no se evidencia?

Los recursos son un gran limitante, pero con autogestién y el compromiso de
todos quienes forman parte de los emprendimientos se pueden lograr y

alcanzar proyectos donde se involucren.

3. ¢Cuanto es el presupuesto destinado para el apoyo turistico?

En la reforma presupuestaria 2015 se determinara el monto considerando para
dos proyectos: Guia y mapa turistico de la parroquia y sus barrios; vy,

sefialética interna y externa en la parroquia.

4. ¢Le interesaria invertir en proyectos que recompensen las
iniciativas de las organizaciones y empresarios locales para
mejorar la economia local y por ende de su parroquia,

especialmente en proyectos audiovisuales?

Es la base fundamental para mejorar, el compromiso como autoridades es
fortalecer estas iniciativas como Gobierno Autonomo Descentralizado
Parroquial, articulando gestiones con los ministerios y gobiernos provinciales y
cantonales; bajo ese parametro estoy de acuerdo que se realicen esas
propuestas porque hay qué invertir para potenciar nuestros bienes naturales y

emprendimientos.
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ENTREVISTA A LA DIRECCION DE TURISMO DE LA PREFECTURA DE LOJA, ANTES

JEFATURA ADSCRITA A LA EMPRESA DE DEPROSUR, DIANA ROJAS.

1. ¢Existen proyectos turisticos que inmiscuyen a la parroquia San

Pedro de Vilcabamba?

Solo existe el de la ruta agro-turistica del café por cuanto poseen una gran
produccioén, asi también se tiene un convenio de fortalecimiento de bosque

verde.

2. ¢Como apoyar al sector para mejorar su potencial, considerando

que es un vinculo entre las parroquias Vilcabamba y Malacatos?

Los apoyos son técnicos en disefio para proyectos turisticos, pero requerimos
de la total iniciativa de las autoridades locales que impulsen sus actividades,
aunque se conoce que no cuentan con recursos econdémicos favorables, se

pueden buscar financiamientos para plasmar sus ideas.

3. ¢El Gobierno Provincial como coordina las acciones con el
Gobierno parroquial para explotar al maximo los recursos agro-

turisticos existentes?

Deben tener proyectos para que estos sean presentados al Ministerio de
Turismo y de las aprobaciones de ellos, se firmen convenios con el Gobierno
Provincial para su ejecucion. Sin embargo durante este periodo no se han

receptado ningun tipo de plan.
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g. DISCUSION
CUMPLIMIENTO DE OBJETIVOS
VERIFICACION DE OBJETIVOS ESPECIFICOS

“Diagnosticar la realidad agro-turistica y si el Gobierno Parroquial tiene

estrategias de informacion o difusién del sector”

El primer objetivo especifico se cumple con las respuestas de la pregunta uno
del cuestionario que se aplico a los turistas que visitan los lugares agro-
turisticos de la parroquia, alli claramente se deduce que no se nota el aporte de
las autoridades parroquiales para la difusion agro-turistica, incluso consideran
que, a pesar del potencial que muestran las iniciativas, hay gente que no se
ubica para arribar al lugar, ni tampoco hay la sefializacién suficiente para que

gente extrafia al lugar, acceda facilmente.

Las tres primeras respuestas a las preguntas uno, dos y tres, de la entrevista
del presidente de San Pedro de Vilcabamba sustentan mas el objetivo, puesto
gue no se evidencian estrategias para promocionar el turismo a través de los
medios audiovisuales, la justificacion es la falta de recursos econdémicos para
invertir en este ambito turistico puesto que a la fecha aun no se destina una
partida presupuestaria. El objetivo también se corrobora con la respuesta de la
tercera pregunta de la entrevista a la Directora de Turismo de la Prefectura que
estipula que en este periodo no se presentaron proyectos ni estrategias para
apoyar a fomentar el turismo de la localidad. Por ello, es necesario realizar
trabajos audiovisuales o solicitar cobertura de canales locales y nacionales que
ayuden a difundir la riqgueza que posee la parroquia San Pedro de Vilcabamba
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y con ello captar la visita turistas. Asi también que las autoridades deben poner
mayor interés en que la parroquia sea conocida a nivel nacional, por ende es

necesario se realicen proyectos o se ayude a plasmar las iniciativas creadas.

“Planificar un proyecto de promocion audiovisual del sector agro-

turistico de San Pedro de Vilcabamba”

El segundo objetivo secundario se lo cumple con la respuesta de la pregunta
cinco de la herramienta que se planteé en la parroquia San Pedro de
Vilcabamba, que esta a 37 kilbmetros de Loja; la mayoria de las personas esta
de acuerdo que se plantee un proyecto para promocionar los recursos turisticos
y las iniciativas privadas que impulsan un atractivo mas para que propios y

extrafos visiten.

Con la respuesta de la cuarta pregunta a la entrevista al Presidente de la
parroquia; y, la segunda pregunta a la Directora de Turismo de la Prefectura,
también se comprueban este particular considerando que las autoridades
locales y provinciales les interesa tener un proyecto estable para analizarlos y
ver las formas de financiarlos. Se corrobora que en el Ultimo afio no se
presentd un plan que se direccione a potenciar las iniciativas agro-turisticas de

la parroquia ya sea por la falta de iniciativas o desinterés en este tema.

Ante esto las autoridades locales deben enfocarse en plantear proyectos y
socializar iniciativas que lleven a la parroquia al adelanto. Estos planes deberan
ser presentados a las autoridades gubernamentales y con ello buscar el

presupuesto para el financiamiento.
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“Analizar los efectos que se generan con la difusion de actividades que
se realizan en la parroquia a través de organizaciones y las

microempresas”

La respuesta de la pregunta tres del cuestionario, refleja los efectos que causa
la no difusion de las iniciativas que se desarrollan en la parroquia hace més de
10 afios. La mayoria creen que la ausencia de la difusion agro-turistica impide
el desarrollo productivo de San Pedro de Vilcabamba. Los entrevistados dejan
entrever que la principal afectacion es opacar el desarrollo de la parroquia,
incluso turistas y gente de la provincia desconoce de las bondades de San
Pedro de Vilcabamba a pesar que estd en el centro de las parroquias

consideradas como potenciales turisticas: Malacatos y Vilcabamba.

Si bien es cierto el Presidente de la parroquia en la interrogante dos de la
entrevista especifica que la limitante de recursos incide para invertir en el
turismo, entonces es facil establecer que otro de los efectos es vivir sin
alternativas que generen recursos econémicos para los habitantes; es decir, si
no se explota las iniciativas agro- turistas en su magnitud, la jurisdiccion

permanecera escondida y sus habitantes sentados en “oro”.

Es necesario que exista una difusién a través de medios audiovisuales que
promocione los atractivos turisticos naturales y agro-turisticos que cuenta el
sector, lo que ayudaria al progreso y desarrollo de la jurisdiccién, ya que es una
alternativa para presentar la produccion local que la representan las cuatro

organizaciones privadas creadas en la parroquia.
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“Elaborar un plan de desarrollo audiovisual para la difusién agro-turistica

de la parroquia a nivel provincial y nacional”

Las respuestas de la pregunta cinco de la encuesta aplicada, permite
corroborar el ultimo objetivo especifico en donde los encuestados consideran
que si les gustaria que se difundan o promocionen la produccion agro-turistica
que tiene la parroquia San Pedro de Vilcabamba, representada en
organizaciones o empresas privadas. Los encuestados consideran que para
difundir los diferentes sectores y actividades agro-turisticas, es necesario
elaborar un plan de trabajos audiovisuales para dar a conocer las bondades y

lugares que el sitio posee.

Frente a este proyecto, la propuesta que planteo es realizar reportajes
televisivos de las actividades y lugares que la parroquia tiene, con ello captar la
visita de turistas que observen los trabajos a través de la television, esto como
estrategia que se establece en las respuestas de la pregunta seis, con el 79%.
Las contestaciones de las preguntas 7 y 8, hacen que el plan de trabajos
audiovisuales se los proyecte mensualmente y en un horario nocturno, donde la
ciudadania tiene el tiempo para poder apreciar los reportajes, con un 44% y

60% respectivamente.

La propuesta también se sustenta con la respuesta de la cuarta pregunta de la
entrevista al presidente de la parroguia, Rommel Quille, quien considera que si
le gustaria invertir en proyectos que recompensen las iniciativas de sus
moradores, incluso no descarta articular la gestion con los ministerios,
gobiernos provinciales y cantonales. Asimismo la Coordinadora de Turismo

especifica que se debe tener proyectos para apoyarlos. Los propietarios de las
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organizaciones también buscan apoyo de las autoridades y qué mejor con

planes positivos que realcen el potencial y sus trabajos.

Las propuestas de difusion masiva deberan ser presentadas a través de
reportajes en diferentes canales de television, ya que son el mejor medio para
promocionar la riqueza de la parroquia San Pedro de Vilcabamba. Los
seguimientos a las actividades que desarrollen las organizaciones vy
microempresas de la parroquia, deben ser difundidos a la ciudadania de forma
mensual y en horario nocturno, tiempo en que por lo general las familias se

reunen para observar los trabajos televisivos.

CONTRASTACION DE HIPOTESIS

“La carencia de estrategias de difusion audiovisual, incide en el
desconocimiento de las actividades que desarrollan las organizaciones y
microempresas de la parroquia San Pedro de Vilcabamba, del canton
Loja, y no le permiten proyectarse al sector como destino agro-turistico

de la Region Sur del Ecuador”

Los resultados arrojados de las encuestas mediante las respuestas de las
preguntas tres, cuatro y cinco ¢Considera usted, que la ausencia de
difusién audiovisual incide para el desarrollo de la parroquia San Pedro
de Vilcabamba?, A su criterio ¢Cual considera usted, que es la causa para
gue las autoridades locales y provinciales poco o casi nada se interesen
por la promocidén agro-turistica? y Le gustaria que se difundan trabajos
audiovisuales para promocionar la produccion local, representada en las

asociaciones y empresas privadas; y, a través de las entrevistas de los
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propietarios de las iniciativas y la Responsable del Departamento de Turismo
de la Prefectura, comprueban la hipétesis, por cuanto explican que existe
desconocimiento de los proyectos agro-turisticos de la parroquia y eso opaca
su promocion a nivel local, provincial, nacional e internacional, a pesar que
sus bondades son mas privilegiadas que las jurisdicciones que los rodea, entre
ellos el rio Uchima catalogado como el mas saludable por sus agua naturales y

salubres, estudios refuerzan estos privilegios.

54



h. CONCLUSIONES

De la argumentacién obtenida a través de la investigacion de los lugares agro-

turisticos de San Pedro de Vilcabamba, la teoria investigada, informacion

condensada de las entrevistas, encuestas y tabulaciébn de las mismas, se

concluye lo siguiente:

Que los medios audiovisuales a nivel local o nacional no promocionan
trabajos de la labor agro-turistica de la parroquia San Pedro de

Vilcabamba, que se encuentra a 37 kildbmetros desde la ciudad de Loja.

Poco o casi nada se nota el apoyo de las autoridades del gobierno
parroquial para la promocion de los emprendimientos privados que son
la pausa para atraer el turismo de la provincia, del pais y por qué no

decirlo del extranjero.

La ausencia de difusién audiovisual incide de lleno en el desarrollo de la
parroquia rural del cantén Loja, por ello se observa un poco crecimiento
turistico y casi nula ubicacién a pesar de estar en medio de Malacatos y

Vilcabamba, catalogadas como dos potencias turisticas.

La falta de recursos seria una de las causas para que los directivos del
Gobierno local y Provincial no le pongan interés en el turismo mucho
menos a las iniciativas agro-turisticas que se desarrollan en la zona con
capitales privados pero en su conjunto beneficia a toda la poblacién

rural que se caracteriza por ser agricola y emprendedora.
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La puesta en marcha de un esquema para promocionar los trabajos
audiovisuales sobre los lugares turisticos de la zona es una opcion
viable que se requiere para lograr el desarrollo productivo de cada
emprendimiento y lo mejor mantener la popular mediante un trabajo

integro que se debe trabajar por partes.

La television es el medio preferible para difundir los trabajos
audiovisuales, entre las ventajas es el manejo integral de la imagen y el
audio que se compactan nitidamente y presentan a la audiencia la

realidad de los pueblos.

Mensualmente se presentaran las propuestas audiovisuales que se
trabajardn con esquemas profesionales, investigacion de campo,
recorrido en las zonas donde el productor o emprendedor obtiene la
materia prima para presentar un elemento final que cautive a propios y

extrafos.

La difusibn de los productos audiovisuales se promocionaran en el
horario nocturno, mas conocido como horario estelar, por ser ideal para
qgue la labor llegue a los hogares, es en ese espacio donde la familia se

reline para descansar y recrearse con programas educativos.

Después de haber realizado las entrevistas a los propietarios de las
microempresas y representantes de las organizaciones de la parroquia
San Pedro de Vilcabamba, se puede concluir que no existe un apoyo de

parte de las autoridades competentes, para la implementacion y
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surgimiento de iniciativas que buscan promocionar el potencial agro-

turistico de este sector.

Estas conclusiones también se corroboran con las interrogantes
planteadas al presidente del GAD parroquial y a la Direccién de Turismo
de la Prefectura de Loja, quienes manifestaron que el poco presupuesto
asignado, falta de proyectos e iniciativas planteadas para la busqueda
de financiamiento, son las causas para que no haya un apoyo total a la
parroquia San Pedro de Vilcabamba, pese a que tiene un potencial

turistico por explotar.
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I RECOMENDACIONES

Una vez realizada las correspondientes conclusiones en base a la informacién
adquirida gracias a la investigacion bibliografica y de campo, se llegd a

establecer las siguientes recomendaciones.

» Realizar trabajos audiovisuales o solicitar cobertura de canales locales y
nacionales que ayuden a difundir la riqueza que cuenta la parroquia San
Pedro de Vilcabambal, la idea es convertir al lugar en una potencia
turistica porque tiene todos los elementos para hacerlo entre ellos gozar

de un rio cuyas aguas se le atribuyen bondades naturales.

» Se sugiere a las autoridades poner mayor interés para que la parroquia
explote las bondades naturales y sitios agro-turisticos, sobre todo
porque a nivel nacional el Ministerio del Ambiente pone en primer plano

este aspecto para generar créditos para el desarrollo del pais.

» Es importante promover una apropiada difusion a través de medios
audiovisuales que promocionen los atractivos turisticos naturales y agro-
turisticos que cuenta el sector, lo que ayudaria al progreso y desarrollo

de la jurisdiccion.

» Las autoridades locales deben enfocarse en plantear proyectos y
socializar iniciativas que lleven a la parroquia al adelanto. Deben buscar
propuestas que enfoquen las riquezas de las iniciativas productivas que
hace la empresa privada apostandole al fomento de nuevas alternativas

agro-turisticas.

58



Los representantes de los establecimientos y turistas piensan que
difundir trabajos audiovisuales es una alternativa para presentar la
produccion local que la representan las cuatro organizaciones privadas
al igual que los nuevos emprendimientos que surgiran con la
reactivacion de un plan turistico que se trabaje de manera integral con
las autoridades de San Pedro de Vilcabamba, la provincia y del

Ministerio de Turismo.

Presentar la produccion audiovisual por la television, medio de
comunicacién completo para la difusion de los atractivos agro- turisticos.
Mediante conversaciones se plantea presentar los reportajes en

diferentes canales de television.

Para que la ciudadania conozca de los trabajos efectuados en la
parroquia, los seguimientos a las actividades que desarrollen las
organizaciones y microempresas, deben ser difundidos a la ciudadania
de forma mensual, o que generaria un interés en los turistas para visitar

este lugar.

Los reportajes sobre las actividades y los atractivos turisticos de San

Pedro de Vilcabamba deben presentarse en horario nocturno.

Se recomienda a los propietarios de las microempresas y representantes
de las organizaciones elaborar propuestas y las planteen a las
autoridades, cuyo objetivo es proyectar el potencial turistico de la

parroquia San Pedro de Vilcabamba.
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Ademas se pide al presidente del GAD parroquial y a la Direccion de
Turismo de la Prefectura de Loja, dar facilidades para la elaboracion de
proyectos y que estos sean aprobados para la busqueda de
financiamientos, de acuerdo al presupuesto que el GAD tiene asignado
cada afo. Estas acciones permitirdn explotar las riquezas naturales y

atractivos turisticos que la parroquia posee.
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PRESENTACION

El turismo es una herramienta potencial que contribuye a la economia del
Ecuador, sobre todo porque el pais experimenta un momento de transicion
hacia una economia no petrolera; el Gobierno lo declaré como una prioridad al
sector y hoy el Ministerio de Turismo trabaja en armar paquetes turisticos de la

provincia de Loja para promocionarlos a nivel del pais y al norte del Peru.

En este contexto se acopla muy bien la promocion de la parroquia San Pedro
de Vilcabamba que esta a 37 kilometros de Loja. Es un destino turistico poco
conocido a nivel del pais, no se diga en el extranjero a pesar de estar rodeado
por Malacatos y Vilcabamba, dos jurisdicciones rurales conocidas
mundialmente. San Pedro goza de costumbres y tradiciones unicas, rodeado
por lugares paradisiacos, potenciales turisticos y los emprendimientos hechos

por los habitantes.

Para obtener un crecimiento turistico adecuado de San Pedro de Vilcabamba
es relevante captar el interés de la gente ofreciéndole productos que le gustaria
conocer y explorar. La herramienta eficaz para cautivar la atencion de los
turistas y entregar la informacion adecuada que vincula la imagen con el audio
sin duda es la television, medio de comunicacién que permite entregar
productos a nivel de la provincia, region y el pais; incluso no se descarta utilizar
otros elementos audiovisuales que cautivaran la atencion de propios Yy

extrafos.

Bajo ese panorama la presente propuesta traduce las necesidades de

potenciar el valor productivo de los emprendimientos de San Pedro de
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Vilcabamba, la idea es promocionarlas para atraer mas divisas econOmicas
mediante la difusion de una debida y acertada programacion televisiva de las

riquezas de las parroquias.

JUSTIFICACION

San Pedro de Vilcabamba tiene una exuberante riqgueza natural y
emprendimientos que muestran la labor del ser humano para vincularse a la
apicultura, agricultura, caficultura y la pesca deportiva; que poco se conoce a
nivel de la provincia y el pais; es por eso, que es significativo para la parroquia
acercar a la pantalla chica sus costumbres, tradiciones y atractivos naturales
gue ofrece el sector para potenciar el mercado turistico tomando en cuenta la

proteccién y conservacion del medio ambiente.

De acuerdo a los resultados conseguidos se evidencia la falta de recursos
econdémicos y ausencia de emprendimiento por las autoridades parroquiales y
demas organismos inherentes a la promocion turistica para dar a conocer a la
parroquia rural mediante los elementos audiovisuales como la television de la
ciudad y del pais; eso afecto la presencia de visitantes en cualquier época del

ano.

Entonces el presente proyecto se argumenta en la implementacion de
estrategias comunicacionales como la elaboracién de reportajes turisticos para
la promocién en los medios televisivos de Loja y a nivel nacional, dirigidos a
fomentar el potencial turistico que hay en la zona, es decir una propuesta que

contribuya al desarrollo y progreso de sus habitantes.
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OBJETIVOS

Para el desarrollo de la propuesta se plantea objetivos generales y especificos.

General

Elaborar y ejecutar programas televisivos para promocionar las
iniciativas productivas turisticas de San Pedro de Vilcabamba, canton y

provincia de Loja.

Especificos

Entregar a la audiencia televisiva de la provincia de Loja los potenciales
naturales y emprendimientos de la parroquia, al igual que las

costumbres y tradiciones de su gente.

Gestionar ante el Gobierno Parroquial de San Pedro de Vilcabamba para
gue apoye en la ejecucion de proyectos audiovisuales para que sean

difundidos a través de la television.

Buscar espacios en canales televisivos ya sea de la localidad o a nivel
nacional para que faciliten la promocion a través de documentales, que
muestren las riquezas turisticas del lugar y el proceso que cumplen los
agricultores, caficultores, apicultores y quienes se dedican a la pesca

deportiva para entregar el producto final.

Coadyuvar a la promociéon de la parroquia para que se convierta en una
potencia turistica del cantén Loja, con ello buscar el desarrollo de su

gente.
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CONTENIDO PARA EL CAMBIO

La propuesta nacié como resultado de los contenidos de las encuestas que se
plantearon a 122 turistas que visitan los emprendimientos que existen en San
Pedro de Vilcabamba; entrevistas a los propietarios de los proyectos turisticos;
al Presidente del Gobierno Parroquial; y, a la encargada de Directora de
Turismo de la Prefectura de Loja, con esta indagacion se puede apreciar que
en la parroquia falta mayor difusion de medios audiovisuales para
promocionarse, hay atractivos e iniciativas que tienen un alto potencial
emprendedor, lugares paradisiacos que se complementan con la naturaleza y

el rio conocido por sus aguas cristalizas y muy curativas.

Con el uso de la tecnologia se proyecta romper las barreras y transcender la
provincia y demas regiones del pais para que la gente sepa de San Pedro de
Vilcabamba, los potenciales naturales, clima acoger y el esfuerzo de su gente
que le apuesta a los emprendimientos para surgir y darle al mundo un lugar
mas para que se divierta, explore la biodiversidad y se aleje del estrés de la
ciudad. La poca o casi nula publicidad de la zona incentivé a realizar una
propuesta alternativa o estrategia de comunicacion para acercar a la
ciudadania lojano y del Ecuador un producto innovador que se complementa
con el Buen Vivir, porque los emprendimientos de la jurisdiccion rural también

son una base para incrementar la economia de sus habitantes.

Conocedor de la biodiversidad de San Pedro de Vilcabamba se opta por
realizar reportajes turisticos de cada emprendimiento, que se haran vy
financiaran por el autor de la propuesta. El producto difundird a detalle las

bondades de cada iniciativa, se recopilara el proceso manual de cada actividad
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mostrando no solo un producto final sino la preparacion previa que cuente paso
a paso el proceso. Los trabajos estaran en sistema HD y formato AVI, poseeran
una duracion de 10 minutos, aproximadamente, dependiendo del lugar a
promocionar; las imagenes estaran acomparfadas de entrevistas y Voz en OFF,

ademas de imagenes de paso y musicalidad.

Durante la produccion se identifica con infografias los nombres de los lugares
turisticos y entrevistados, su ubicacién y camino de acceso, se hara conocer la
historia, servicio, mercado y proyeccion, como también el mercado y la gente
que visita cada sector. La difusién de los reportajes seran canales locales como
nacionales depende a la apertura que se dé; incluso no se descarta utilizar
otros medios audiovisuales como ubicacion de esos videos en la péaginas
sociales, o ubicar una valla en un punto estratégico del sector, dependiendo de
la autorizacién del Gobierno Municipal de Loja, por ser el ente que regula y
facilita el permiso. Como se puede apreciar cada reportaje mostrard mas alla
que el simple atractivo, sino el accionar en su conjunto, tratando de no dejar
ningun detalle suelto a fin que los turistas estén conectados y no pierdan el
“hilo” de la proyeccién. Mientras mas ciudadanos observen los reportajes que
se difundiran semanalmente aumentara la posibilidad de tener mas turistas en
cada lugar como Las Truchas del Salado, Cerveceria Cruz del Venado,

Asociacion de Cafilcultores y Apicolas.

Asimismo se logrard incrementar los recursos econOmicos para los
emprendedores y a la vez la parroguia sera mas conocida y el beneficio sera
general porgue se moverd el transporte, se reactivaran las tiendas, se

venderan mas productos, en fin se dinamizara la economia.
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ORGANIZACION Y DIRECCION

El proyecto se elabora y ejecuta por el estudiante Henry Oswaldo Jara Lapo,
egresado de la Carrera en Ciencias de la Comunicacion Social, del Area de la
Educacion, El Arte y la Comunicacion de la Universidad Nacional de Loja, bajo
la direccion de la docente Bélgica Aguilar, quien a su vez, es la Coordinadora

de la Carrera académica.

Ademas, el trabajo tiene el apoyo de los propietarios de los emprendimientos
turisticos de San Pedro de Vilcabamba, quienes me abrieron las puertas para
indagar y palpar la realidad que se deduce la urgente necesidad de
promocionar la parroquia para que la poblacién mejore sus ingresos y en si las
condiciones de vida. Para reforzar la indagacion tuve el apoyo del Presidente
de la Parroquia y la Directora del Departamento de Turismo del Gobierno
Provincial de Loja, quienes me ampliaron la realidad mediante las entrevistas y

me brindaron pautas valederas que sustentan la problemética planteada.

Finalmente, cristalizo el aporte de otras personas que de forma directa e
indirecta se sumaron con ideas valederas para armar el proyecto; incluso no se
descarta el respaldo de algunos medios de comunicacion de la localidad y

medios nacionales que estan interesados en difundir los trabajos audiovisuales.
NORMATIVA PARA LA PUESTA EN MARCHA

Después de seis meses de trabajo investigativo se llega al punto mas
importante de toda labor, que es la poner en marcha la propuesta alternativa.

Con el proyecto se pretende obtener resultados a corto, mediano y largo plazo,
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cuyas herramientas comunicacionales permitan acercar las bondades de la

parroquia rural del canton Loja a la gente de la provincia, region Sur y el pais.

La intencion es lograr los objetivos planteados con la elaboracion de reportajes
que cuenten las maravillas que se encuentran en la localidad. Que la television,
como medio audiovisual, mezcle la cotidianidad con el interés turistico que se
requiere promocionar para atraer la atencion de extranjeros y deje de ser un
lugar “invisible” como se determiné en el desarrollo de la problemética. Una vez
que elaboren los reportajes se podrian entregar a los canales de television,
principalmente los publicos, para que se promocionen. Esta tarea estard a
cargo del autor de la tesis, quien planteard la propuesta a los medios

televisivos y se promocionen las propuestas audiovisuales.

ETAPAS DE PRODUCCION

Descripcién General

Tema: Produccion de reportajes turisticos de la produccién de San Pedro de

Vilcabamba, que sera difundido en canales locales y nacionales.

Idea: Aplicar las técnicas de comunicacion social para coadyuvar al desarrollo
de los emprendimientos turisticos y de la parroquia San Pedro de Vilcabamba

que esta a 34 kildbmetros de Loja.

Objetivo: Elaborar y ejecutar reportajes televisivos para promocionar las

iniciativas productivas turisticas de San Pedro de Vilcabamba.

Modalidad: Turistico, educativo, informativo y de entretenimiento.

Género: Narrativo e ilustrativo.
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Duracién: 7 minutos.

Formato: HD con formato AVI.

Pablico directo e indirecto: Turistas del cantdn y provincia de Loja; ademas

de la Region 7 y el pais.

Realizador: Henry Jara Lapo.

Guion Literario:

San Pedro de Vilcabamba, parroquia rural del cantdn Loja se encuentra
ubicada a 37 km de la capital de provincia. Situada a 1.700 m.s.n.m., con un
clima Subtropical - Seco y temperatura promedio de 20°C. Usted podra llegar a

este sector via terrestre en diferentes empresas de transporte.

Cuenta con Tenencia Politica, dispensario médico del Instituto Ecuatoriano de
Seguridad  Social, varias organizaciones y Gobierno  Auténomo
Descentralizado. Ronmel Quille, presidente de este ultimo busca el desarrollo

de su pueblo.

Rodeada de varios cerros, que a su vez sirven de miradores. San Pedro de
Vilcabamba tiene varias organizaciones y micro-emprendimientos vinculadas a

la produccién, gracias a las bondades de su suelo fértil.

En esta parroquia una de las principales actividades es la produccion de miel
de abeja. Cuenta con una organizaciéon, la Asociacion de Apicultores San
Pedro de Vilcabamba, creada en junio 1994. Su centro de acopio esta ubicado

en el barrio Sacapo, a 2.5 km., de la cabecera parroquial, es uno de los sitios
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de mayor produccion agricola. Jorge Lapo, uno de los fundadores nos cuenta

como se cre0 la asociacion y cual fue el objetivo.

Pese a tener un buen valor en el mercado, la produccién de miel depende de
las condiciones climaticas y de la floracion en las montafias del parque nacional
Podocarpus, en donde se tiene la mayoria de los apiarios. El nos indica el

proceso que se realiza para obtener un producto de calidad.

Los colmenares de los apicultores, en gran porcentaje han sido capturados en

estado natural, para ello se han adoptado una serie de habilidades.

En primer lugar se realizé un estudio, luego se adecué un andamio a base de
guaduas. Para tener la comodidad necesaria al momento de realizar el trabajo,

pese a estar situada en una pefia, a 10 metros de altura.

Luego a preparar los equipos: velo, overol, guantes y una caja o ndcleo, en
donde sera su casa provisional, sin olvidar el arma defensiva, un ahumador,
que a base de cascaras de eucalipto, sirve para disuadir el ataque de los

insectos.

No es una tarea facil, Roberto y Manuel Jara, quienes realizan estos trabajos

desde hace varios afnos, arriesgan su vida al tratar de llegar a la colmena.

Ya en la parte alta, inicia una jornada muy dificultosa, las abejas al tratar de
defender su hogar atacan a los apicultores, quienes tratan de repeler sus
picaduras a base de humo. Uno a uno son cortados los panales que penden de
la pefa, estos llenos de abejas, crias y miel, alimento que tienen almacenado

para el nacimiento de otras pequefias, son colocados en marcos de madera,
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que sujetados con un hilo suave, permiten a los insectos continuar con su

trabajo de forma normal.

En esta colmena existen de entre 80 a 120 mil abejas aproximadamente, ellas
ingresaran a la caja una vez que la reina o lider se localizada. El trabajo no es
facil, la incomodidad, las picaduras y el ambiente tenso que se vive por el
zumbido de los insectos, hacen que la captura tome un tiempo de dos a tres

horas aproximadamente.

Al final de la jornada un resultado positivo. La mayoria de las abejas estan
dentro de la caja. Esta colmena pasara a formar parte de los apiarios ubicados

en la zona de amortiguamiento del Parque Nacional Poducarpus.

Dentro de unos meses se aspira tener la primera produccion y con ello

incrementar el volumen de miel que se obtiene en cada temporada de floracion.

Esto es San Pedro de Vilcabamba, una parroquia que gracias al sacrificio de su
gente pone al mercado una produccién sana y natural, para el consumo de la

ciudadania.

Dentro de un mes conozca mas de este hermoso lugar, que busca ser una de

las jurisdicciones mas importantes del Sur del pais.
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STORY BOARD

Potencias productivas de San Pedro de Vilcabamba

PGL: Paneo vertical de la parroquia San
Pedro de Vilcabamba.

| Musica de fondo: Musical para video

promocional turistico.

PE: Vista glorieta y parque de San Pedro
de Vilcabamba.

Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PG: Iglesia matriz de la parroquia.

Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PP: Dibujo de San Pedro en una pared.

Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

Plano PP: Frente de la iglesia matriz de
San Pedro.

Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.
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PG: Vista del cerro Chambalapo.

Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PG: Paneo de bus de transportacion de
pasajeros.

Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

General PG: Entrada de la parroquia 'y
Casa Comunal.

| Continta musica de fondo: Musical para

video promocional turistico.

PG: Dispensario médico de San Pedro de

.| Vilcabamba.

Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PG: Iglesia de San Pedro.

Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.
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PG: Plazoleta y glorieta del parque de la
parroquia.

Continlia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PG: Parada de buses de San Pedro, fondo
Casa Comunal.

Continlia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PG: Centro urbano de la parroquia de la
parroquia.

Continlia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PM: Entrevista al presidente del Gobierno
Auténomo Descentralizado de San Pedro
de Vilcabamba.
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PG: Cerro Grande mirador de la
parroquia.

Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.
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PG: Cerro Laguarango mirador de la
parroquia.

Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PG: Cerro Chambalapo mirador de la
parroquia.

Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PG: Entrada a la parroquia, fondo Casa
Comunal y esquina de cancha central.

Contintia musica de fondo: Musical para

video promocional turistico.

'f, PG: Vista panoramica de San Pedro de

Vilcabamba.

Contintia musica de fondo: Musical para

= %y video promocional turistico.

PM: Entrevista al presidente del Gobierno
» Auténomo Descentralizado de San Pedro
1 de Vilcabamba.
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PG: Barrio el Panecillo de San Pedro de
Vilcabamba

Continlia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PP: Panal natural con abejas.

Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PG: Sede de la Asociacién de Apicultores
San Pedro de Vilcabamba (AASPV), vista
desde lo alto.

Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PG: Enfoque de la entrada a la sede de
AASPV.

Contintia musica de fondo: Musical para
| video promocional turistico.

PP: Letrero de madera colocado en la
4 pared de la sede de la AASPV.

Contintia musica de fondo: Musical para

video promocional turistico.
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PG: A zoom in sede de AASPV.

Contintia musica de fondo: Musical para
| video promocional turistico.
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PG: Paneo vertical del barrio Sacapo.

Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PM: Entrevista a administrador de la
AASPV.

PP: Envasado de miel de abeja.

Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PP: Envasado de miel de abeja, vaso con
etiqueta.

Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.
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PG: Panoramica del cerro de la cofradia, y
cerro Chalaca.

Continlia musica de fondo: Musical para

| video promocional turistico.

PG: Vista panoramica del cerro Toronche
y zona de amortiguamiento del Parque
Nacional Podocarpus.

Continlia musica de fondo: Musical para

*% video promocional turistico.

PP: Piquera o entrada de abejas a la
colmena.

Continlia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PP: Colocacion de etiqueta para envase
de miel.

Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PM: Entrevista a administrador de la
AASPV
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PP: Casa de abejas.

| Continla musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PP: Piquera o entrada de abejas a la
colmena.

Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PP: Colmena de abejas con sus panales en
estado natural.

Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PG: Dos apicultores construyendo un

gl andamio.

Contintdia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PG: Apicultores alzando guaduas para
hacer el andamio.

Continua musica de fondo: Musical para
| video promocional turistico.
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PE: Apicultor sentado sobre andamio.

> Continta musica de fondo: Musical para
i video promocional turistico.

PE: Apicultor haciendo humo a las abejas.

Continlia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PE: A zoom out de apicultores junto a una
colmena en estado natural.

Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

e PE: Apicultor colocandose traje, para
@] realizar trabajo apicola.

1 Continla musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PP: Velo apicola, para realizar trabajo de
captura de abejas.

Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.
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PP: Overol y guantes apicolas, trajes que
evitan picaduras de insectos.

Continlia musica de fondo: Musical para

5 video promocional turistico.

PP: Casa para abejas.

Continlia musica de fondo: Musical para

1| video promocional turistico.

PP: Encendido de ahumador, previo al
trabajo apicola.

Contintdia musica de fondo: Musical para

J video promocional turistico.

PE: Apicultor encendiendo un ahumador,
con cascaras de eucalipto.

Contintia musica de fondo: Musical para

‘| video promocional turistico.

PG: A zoom in de apicultor subiendo al
andamio.

Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.
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PM: Realizador del reportaje, durante el
pantallazo.

PE: Apicultor cerca de la colmena en
estado natural.

Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico

PG: Apicultor alistando el material para
4 captura de la colmena.

Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PP: Colmena de abejas en estado natural.

Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PP: Apicultor cortando panal de abejas.

| Continta musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.
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PP: Apicultor colocando el panal en
marco de madera.

Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PP: Colocacion de abejas en la caja.

Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PE: Apicultor cerca de la colmena.

Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

1 PG: Apicultor evitando las picaduras de

los insectos.

Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PP: Panal de abejas junto al apicultor.

“| Continlia musica de fondo: Musical para
~ | video promocional turistico.
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PG: Apicultor atando un balde para
colocar miel de panal.

Continlia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PP: Panal con abejas en estado natural.

! Continta musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PP: Colocacion de panal con abejas en
una caja.

Contintdia musica de fondo: Musical para
< video promocional turistico.

PP: Miel de abejas.

| Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PP: Miel de abejas cayendo en un envase.

“~1 Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

84



PP: A zoom out de producto apicola.

Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PM: Entrevista a administrador de la
AASPV

PG: Paneo vertical de la plaza de San
Pedro.

Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PP: Envasado de miel de abejas para el

7

mercado.

' Continia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PG: Vista panoramica del centro de San
# Pedro de Vilcabamba.

i Continua musica de fondo: Musical para
% video promocional turistico.
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PP: Colmena de abejas en estado natural.

Contintia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.

PG: Iglesia de San Pedro de Vilcabamba.

Continlia musica de fondo: Musical para
video promocional turistico.
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GUION TECNICO TELEVISIVO PARA REPORTAJE

Nombre: “Potencias productivas de San Pedro de Vilcabamba”.

Elaboracion: Henry Jara.

Duracion: siete punto cuatro minutos.

VIDEO

MUSICALIZACION

AUDIO

VTR

Plano General Largo PGL:
Paneo vertical hacia la
derecha de la parroquia San
Pedro de Vilcabamba.

00:00:00 a 00:00:22

VTR

Plano Entero PE: Glorieta 'y
parque de San Pedro de
Vilcabamba.

Plano General PG: Iglesia de
la parroquia.

Primer Plano PP: Pintura de
San Pedro, dibujado en la
pared de una casa.

Primer Plano PP: Fachada de
la iglesia de San Pedro.

Travelling Lento hacia abajo:
de la iglesia de San Pedro.

Plano General PG: Cerro
Chambalapo.

Plano General PG: Paneo
hacia la izquierda de bus de
transportacién de pasajeros.

Plano General PG: Entrada de
la parroquia y Casa Comunal.

Plano Genera PG: Dispensario
médico del Instituto

Musical para video
promocional turistico.

Musical para video
promocional turistico (fondo).

VOZ EN VOZ EN OFF

San pedro de Vilcabamba,
parroquia rural del cantén
Loja se encuentra ubicada a
37 km de la capital de

provincia.

Situada a 1.700 m.s.n.m., con
un clima Subtropical - Secoy
temperatura promedio de
209C. Usted podra llegar a
este sector via terrestre en
diferentes empresas de

transporte.

Cuenta con Tenencia Politica,
dispensario médico del
Instituto Ecuatoriano de

Seguridad Social, varias
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Ecuatoriano de Seguridad
Social.

Plano General PG: Iglesia de
San Pedro.

Plano General PG: Glorieta
del parque de la parroquia.

Plano General PG: Parada de
buses de San Pedro.

Plano General PG: Centro de
la parroquia de la parroquia.

00:00:22 a 00:00:58

VTR

Plano Medio PM: Presidente
del Gobierno Auténomo
Descentralizado de San Pedro
de Vilcabamba.

00:00:58 a 00:01:33

Musical para video
promocional turistico (fondo).

organizaciones y Gobierno

Auténomo Descentralizado.

Ronmel Quille, presidente de
este ultimo busca el

desarrollo de su pueblo.

AUDIO PROPIO

Hay que manifestar que en la
parroquia existen muchos
emprendimientos, que nacen
de la bondad y de las
caracteristicas que da el suelo
de San Pedro de Vilcabamba y
sus barrios.

Existen organizaciones como:
Abeja Longeva, Apecael, la
Asociacidn las Orquideas, 23
de Junio.

Emprendimientos muy
particulares y diferentes que
han nacido también de la
creatividad de cada una de las
familias como: la cerveza
artesanal de la familia
Hotman, las Truchas del
Salado de la familia Jara.
Todas esas hace que se una
amalgama de cualidades que
traigan a San Pedro de
Vilcabamba.
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VTR

Plano General PG: Cerro
Grande.

Plano General PG: Cerro
Laguarango.

Plano General PG: Cerro
Chambalapo.

Plano General PG: Entrada a
la parroquia.

Plano General PG:
Panoramica de San Pedro de
Vilcabamba.

00:01:33 a 00:01:45

VTR

Plano Medio PM: Presidente
del Gobierno Auténomo
Descentralizado de San Pedro
de Vilcabamba.

00:01:45 a 00:02:03

Musical para video
promocional turistico (fondo).

VOZ EN OFF

Rodeada de varios cerros,
que a su vez sirven de
miradores.

San Pedro de Vilcabamba
tiene varias organizaciones y
micro-emprendimientos
vinculadas a la produccién,
gracias a las bondades de su
suelo fértil.

AUDIO PROPIO

El compromiso es, de que
todos sumemos esfuerzos, yo
creo que quienes han hecho
emprendimientos hacen un
gran esfuerzo.

Pero ahi también estd la
responsabilidad de nosotros
como autoridades y la misma
comunidad, yo creo que ese
es el compromiso que a veces
falta para que en San Pedro
de Vilcabamba, se potencie y
desarrolle dentro del turismo.
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VTR

Plano General PG: Barrio el
Panecillo de San Pedro.

Primer Plano PP: Panal de
abejas.

Plano General PG: Sede de la
Asociacidn de Apicultores San
Pedro de Vilcabamba
(AASPV).

Plano General PG: Entrada a
la sede de AASPV.

Primer Plano PP: Letrero de
madera de la AASPV.

Plano General PG: A zoom in
sede de AASPV.

Plano General PG: Paneo
vertical hacia la derecha del
barrio Sacapo.

Plano General PG: A zoom in
sede de AASPV.

00:02:03 a 00:02:42

VTR

Plano Medio PM:
Administrador de la AASPV.

00:02:42 a 00:03:02

Musical para video
promocional turistico (fondo).

VOZ EN OFF

En esta parroquia una de las
principales actividades es la
produccidn de miel de abeja.

Cuenta con una organizacion,
la Asociacion de Apicultores
San Pedro de Vilcabamba,
creada en junio 1994.

Su centro de acopio estd
ubicado en el barrio Sacapo, a
2.5 km de la cabecera
parroquial, es uno de los
sitios de mayor produccion
agricola.

Jorge Lapo, uno de los
fundadores nos cuenta como
se cred la asociacién y cual
fue el objetivo.

AUDIO PROPIO

Dentro de este trabajo que
veniamos haciendo, nace la
inquietud de formar una
organizacién de base, en la
que se pueda ayudar a
muchos de los jévenes, que
en esa temporada a duras
penas se lograba terminar la
secundaria y era muy dificil
salir a estudiar en la ciudad
de Loja.
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VTR

Primer Plano PP: Envasado de
miel de abeja.

Primer Plano PP: Envasado de
miel de abeja, vaso con
etiqueta.

Plano General PG: Cerro de la
cofradia, y cerro Chalaca.

Plano General PG: Cerro
Toronche y zona de
amortiguamiento del Parque
Nacional Podocarpus.

Primer Plano PP: Piquera de
una colmena.

Primer Plano PP: Etiquetado
de envase de miel.

00:03:02 a 00:03:19

VTR

Plano Medio PM:
Administrador de la AASPV.

00:03:19 a 00:03:39

Musical para video
promocional turistico (fondo).

VOZ EN OFF

Pese a tener un buen valor en
el mercado, la produccién de
miel depende de las
condiciones climaticas y de la
floracién en las montafias del
parque nacional Podocarpus,
en donde se tiene la mayoria
de los apiarios.

El nos indica el proceso que
se realiza para obtener un
producto de calidad.

AUDIO PROPIO

Cuando tenemos que subir a
la montaiia, hay que hacerlo
desde las cuatro de la
mafana.

Hay que conseguir acémilas,
bueno todo lo que seva a
necesitar.

Los bidones tener preparado
el dia anterior y bueno
preparar toda la logistica y se
estd regresando igual como
hasta las siete, ocho o nueve
de la noche.
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VTR

Primer Plano PP: Colmena de
abejas.

Primer Plano PP: Piquera de
una colmena.

Primer Plano PP: Colmena de
abejas en estado natural.

Plano General PG: Apicultores
construyendo un andamio.

Plano General PG: Apicultores
alzando guaduas.

Primer Entero PE: Apicultor
sentado sobre andamio.

Primer Entero PE: Apicultor
haciendo humo a las abejas.

Primer Entero PE: A zoom out
de apicultores junto a una
colmena en estado natural.

Primer Entero PE: Apicultor
colocédndose traje.

Primer Plano PP: Velo apicola.

Primer Plano PP: Overol y
guantes apicolas.

Primer Plano PP: Casa de
abejas.

Primer Plano PP: Encendido
de ahumador.

Primer Entero PE: Apicultor
encendiendo un ahumador.

Plano General PG: A zoom in
de apicultor subiendo al
andamio.

Musical para video
promocional turistico (fondo).

Musical para video
promocional turistico (fondo).

VOZ EN OFF

Los colmenares de los
apicultores, en gran
porcentaje han sido
capturados en estado natural.

Para ello se han adoptado
una serie de habilidades.

En primer lugar se realizé un
estudio, luego se adecud un
andamio a base de guaduas.
Para tener la comodidad
necesaria al momento de
realizar el trabajo.

Pese a estar situada en una
pefia, a 10 metros de altura.

Luego a preparar los equipos:
velo, overol, guantes y una
caja o nucleo, en donde sera
su casa provisional.

Sin olvidar el arma defensiva,
un ahumador, que a base de
cascaras de eucalipto, sirve
para disuadir el ataque de los
insectos.

No es una tarea facil, Roberto
y Manuel Jara, quienes

realizan estos trabajos desde
hace varios afos, arriesgan su
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00:03:39 a 00:04:47

VTR

Plano Medio PM: Realizador
del reportaje.

00:04:47 a 00:05:01

VTR

Primer Entero PE: Apicultor
cerca de la colmena en
estado natural.

Plano General PG: Apicultor
alistando la captura de la
colmena en estado natural.

Primer Plano PP: Colmena de
abejas en estado natural.

Primer Plano PP: Apicultor
cortando panal de abejas.

Primer Plano PP: Colocada de
panal en marco de madera.

Primer Plano PP: Movimiento
de colocacion de abejas en la
caja.

Primer Entero PE: Apicultor
cerca de la colmena.

Plano General PG: Apicultor

Musical para video
promocional turistico (fondo).

vida al tratar de llegar a la
colmena.

AUDIO PROPIO
(PANTALLAZO)

En este momento
acompafiaremos a los
hermanos Jara, a capturar
una colmena en estado
natural.

Ellos son miembros activos de
la Asociacién de Apicultores
San Pedro de Vilcabamba.
Acompadienos.

VOZ EN OFF

Ya en la parte alta, inicia una
jornada muy dificultosa.

Las abejas al tratar de
defender su hogar atacan a
los apicultores, quienes
tratan de repeler sus
picaduras a base de humo.

Uno a uno son cortados los
panales que penden de la
pefa.

Estos llenos de abejas, crias 'y
miel, alimento que tienen
almacenado para el
nacimiento de otras
pequenas, son colocados en
marcos de madera, que
sujetados con un hilo suave,
permiten a los insectos
continuar con su trabajo de
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tratando de repeler los
ataque de los insectos.

Primer Plano PP: Panal de
abejas junto al apicultor.

Plano General PG: Apicultor
sujetando un balde para
colocar miel de panal.

Primer Plano PP: Panal de
abejas.

Primer Plano PP: Colocacion
de panal con abejas en una
caja.

Primer Plano PP: Miel de
abejas.

Primer Plano PP: Llenada de
miel en envase.

Primer Plano PP: A zoom de
producto apicola.

00:05:01 a 00:06:20

VTR

Plano Medio PM:
Administrador de la AASPV.

00:06:20 a 00:06:37

Musical para video
promocional turistico (fondo).

Musical para video
promocional turistico (fondo).

forma normal.

En esta colmena existen de
entre 80 a 120 mil abejas
aproximadamente.

Ellas ingresaran a la caja una
vez que la reina o lider se
localizada.

El trabajo no es facil, la
incomodidad, las picaduras y
el ambiente tenso que se vive
por el zumbido de los
insectos, hacen que la
captura tome un tiempo de
dos a tres horas
aproximadamente.

Al final de la jornada un
resultado positivo. La mayoria
de las abejas estan dentro de
la caja.

Esta colmena pasara a formar
parte de los apiarios ubicados
en la zona de
amortiguamiento del Parque
Nacional Poducarpus.

Dentro de unos meses se
aspira tener la primera
produccidn y con ello
incrementar el volumen de
miel que se obtiene en cada
temporada de floracién.

AUDIO PROPIO

Bien. Este es el producto
terminado ya dentro del
envase de vidrio de 600

gramos.

Es una miel totalmente
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VTR

Plano General PG: Paneo
vertical hacia la derecha de la
plaza de San Pedro.

Primer Plano PP: Envasado de
miel de abejas.

Plano General PG: Centro de
San Pedro de Vilcabamba.

Primer Plano PP: Colmena de
abejas en estado natural.

Plano General PG: Iglesia de
San Pedro de Vilcabamba.

00:06:37 a 00:06:58

VTR

Créditos

00:06:58 a 00:07:04

Musical para video
promocional turistico (fondo).

madura, su conservacion
puede ser por mucho tiempo.

No hay peligro, no hay
humedad y en segundo lugar
es una miel producida de
especificamente de bosques
nativos.

VOZ EN OFF

Esto es San Pedro de
Vilcabamba, una parroquia
que gracias al sacrificio de su
gente pone al mercado una
produccidn sana y natural,
para el consumo de la
ciudadania.

Dentro de un mes conozca
mas de este hermoso lugar,
que busca ser una de las
jurisdicciones mas
importantes del Sur del pais.
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PLAN DE RODAIJE

Lugar Fecha Efecto Tomas

EXT/DIA PGL: Paneo vertical
hacia la derecha de la
parroquia San Pedro
de Vilcabamba.

EXT/DIA PG: Iglesia de la
parroquia.

San Pedro de 5y 6 de Julio
Vilcabamba

EXT/ DIA PG: Sede de la

Asociacion de
(Asociacion de Apicultores San Pedro
Apicultores) de Vilcabamba

INT/DIA PE: Apicultor cerca de
la colmena.

EXT/DIA PP: Colocacion de
panal con abejas en
una caja.

PGL: Cerro grande
cuyas faldas alberga

EXT/DIA al restaurante “lLas
Truchas del Salado”

EXT/DIA PG: De las aguas del
rio y la cascada que
decora el lugar.

Las  Truchas  del | 8y 9 de Agosto EXT/DIA PE: De las piscinas
Salado que tienen los
alevines y las truchas.

INT/DIA PP: Preparacion de las
truchas en sus
diferentes
presentaciones.

EXT/DIA PGL: San Pedro de

Vilcabamba por la via
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principal.

EXT/DIA PG: Del atractivo

turistico.

Cerveceria Sol de | 5y 6 de Septiembre

Venado INT/DIA PE: De la maquinaria
gue permite elaborar
la cerveza artesanal.

INT/DIA PG: Personas que
hacen la bebida.

EXT/DIA PP: Del producto
final.

EXT/DIA PGL: Via antigua que
comunica a San Pedro
de Vilcabamba.

EXT/DIA PE: Cultivos de café

Asociacion de | 3y 4 de Octubre EXT/DIA PG Paneo de Ia
Caficultores de San .
cosecha de la materia
Pedro de Vilcabamba .
prima.

INT/DIA PP: Equipo material
que tiene la
Asociacion para
elaborar el café.

INT/DIA PG: Proceso de moler

y embazar el
producto que se lo
comercializa a nivel
local y nacional.
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Edicion

En esta etapa la edicion se convierte en la etapa final para que los trabajos se
promocionen en los medios audiovisuales de la ciudad de Loja y a nivel
nacional por medio de los medios de comunicacion publicos; en esta fase de
produccion se plasma la informacién que se recopilé durante los dias de rodaje

en donde incluyen los siguientes elementos:

Tomas de la parroquia San Pedro de Vilcabamba, sus atractivos naturales y los

emprendimientos agro-turisticos del lugar.

Uso de musica instrumental para darle realce a cada reportaje.

Cada entrevistado tiene su infografia que servira para identificarlo.

Se incluiran los créditos y titulos en el video.

El uso de programas de television es fundamental en cada video, entre ellos el

uso del programa Adobe Premiere CS6.
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Cronograma de Difusion

Medio de Objetivo Fecha Horario
Comunicacion
Canal Local Difundir los
o atractivos )
(UV Television) 7 de agosto Horario Estelar

naturales y los
emprendimientos
agro-turisticos de
San Pedro de
Vilcabamba

Canal Nacional

(TC Television)

Mostrar los
potenciales de
San pedro de

Vilcabamba que
esta en el canton
y provincia de
Loja, sobre todo
los cuatro
emprendimientos
gue llevan afos
laborando en el
lugar.

11 de septiembre

Horario Estelar

Para la elaboracion de la presente propuesta se tomé en cuenta aspectos

materiales y humanos que permitieron plasmar el trabajo.

RECURSOS HUMANOS

Director General

Productor

Guionista

Camarografo

Editor




RECURSOS MATERIALES

Material de escritorio

Microfonos

Grabadora

Camara de video profesional

Computadora

Internet

Programa Adobe Premiere CS6

Impresiones

PRESUPUESTO
RECURSOS HUMANOS

N° PERSONAL DOLARES
1 Director General 4 000
1 Productor 2 500
1 Guionista 500
1 Camarografo 800
1 Editor 800

TOTAL 8 600

RECURSOS MATERIALES

N° Materiales empleados Valor
1 Material de escritorio 100
1 Micréfono 50
1 Grabadora 120

100




1 | Camara de video profesional 4 000
1 Computadora 1200
1 Internet 25
1 Programa Adobe Premiere 25
CS6
1 Impresora 70
TOTAL 5590
Costo Total
Elemento Valor
Recurso Material 8 600
Recurso Personal 5590
TOTAL $14 190

FINANCIAMIENTO

El proyecto sera entregado al Gobierno Autonomo Descentralizado de la
Parroquia San Pedro de Vilcabamba, para la puesta en marcha de la propuesta
alternativa del problema que se detect6 en esta investigacion; el financiamiento

sera asumido, en su totalidad, por dicha administracion.
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b. PROBLEMATICA

La parroquia San Pedro de Vilcabamba se encuentra en la zona suroriental del
canton Loja, con una distancia de 37 kildmetros desde la ciudad de Loja. Tiene
una poblacion de 1.250 habitantes y una temperatura promedio de 19,4 °C. Su
extension es de 68.27 km2 y un clima subtropical - seco, influenciado por la
Cordillera de los Andes, las lluvias por lo general se presentan a partir de

octubre hasta mayo del siguiente afio.

Limita al Norte con la parroquia Malacatos; Sur, con la parroquia Vilcabamba,;
Este, con la provincia de Zamora Chinchipe; y, Oeste con las parroquias

Malacatos y Vilcabamba.

La ausencia de apoyo Yy difusion en el sector agro turistico, de la parroquia San
Pedro de Vilcabamba, se enmarca en la linea matriz de la Carrera en Ciencias
de la Comunicacion Social, vinculado concretamente en el mddulo seis
“Comunicacion electronica La Telvision”. Frente a ello se desprende el tema:
“La limitada difusion audiovisual de los sitios agro-turisticos de la parroquia San
Pedro de Vilcabamba, del canton Loja y su incidencia en el desarrollo del
sector. Durante el primer semestre de 2014. Propuesta alternativa”. Siendo
objeto de analisis la falta de apoyo y propagacion del sector y su repercusion

en los habitantes que conforman el pablico a investigar.

La televisién, es un medio de comunicacion, es un mecanismo importante para
la difusion audiovisual que llama la atencion de millones de personas de todo el

mundo, quienes pueden recurrir de forma inmediata y facil.
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La television en muchos casos es criticada por considerarse que ha
reemplazado el interés de las personas por otras formas que requieren mas
tiempo, imaginacién y concentracion, que pueden parecer mas aburridas o mas
lentas. Sin embargo, la pantalla permanece en la actualidad como un medio de
comunicaciéon mundialmente accesible y cuya importancia radica en el hecho
de que permite conocer noticias, entretiene y utiliza lenguajes accesibles para

miles de personas en todas partes.

Situacion actual del problema

Tomado de una investigacion reciente, sobre los paises donde hay un mayor
desarrollo de emprendimientos en América Latina. Un estudio efectuado entre
2 000 ecuatorianos revela que el pais es uno de los que méas ha formalizado

negocios nuevos en Latinoamérica y el Caribe

La falta de opciones para obtener ingresos y la oportunidad de independizarse
son los factores que han convertido a Ecuador en uno de los paises con mayor

indice de crecimiento en emprendimientos de la region.

Esto, segun un andlisis sobre la actividad emprendedora, en 12 paises de

América Latina de la consultora Global Entrepreneurship Monitor (GEM).

Ecuador alcanzé un porcentaje de 26,6%, superior a Chile, que obtuvo un 23%,

y Colombia y Peru, con 20%.

Guido Caicedo, investigador de la Espae Graduate School of Management,
sostiene que las condiciones del entorno en Ecuador han sido favorables, y
mucho de ello ha tenido que ver con los incentivos. Un ejemplo son los

Créditos de Desarrollo Humano, entregados por el Gobierno.
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Fueron encuestados 2 000 ecuatorianos de entre 18 y 64 afios y se establecio

gue hoy, uno de cada cuatro han iniciado un negocio o tienen uno.

La inversion en los negocios arranca en los $200, tomando en cuenta los

comerciantes informales y formales.

El indice de crecimiento se vio motivado, especialmente, por la necesidad. El
17% de los adultos encuestados aprovech6 una oportunidad para emprender,
mientras, el 9,5% lo hizo por la carencia de ingresos. Asimismo, el 25,3% de
los emprendedores por oportunidad lo hizo para elevar sus ingresos y un 22%

para independizarse.

Ante esto, tenemos un claro ejemplo. San Pedro de Vilcabamba se cre6 el 19
de agosto de 1987, mediante Acuerdo Ministerial emitido en Quito, el 5 de
agosto de 1987, por Luis Roble Plaza, Ministro de ese entonces de Gobierno
y de Municipalidades (dentro del Gobierno Constitucional del ahora fallecido

Ledn Febres Cordero), y publicado en el Registro Oficial N©. 752.

Durante los 27 afios de vida institucional en esta parroquia se constituyo
organizaciones sociales como: la Asociacién de apicultores “San Pedro de
Vilcabamba”, creada en 1994, su produccion se basa en la miel, propdleo,
polen, jalea real y elaboracion de turrén (dulce) ubicada en el barrio Sacapo a
2.5 km de la parroquia, reciben un promedio de 10 turistas al mes; y, cerveceria
artesanal Sol de Venado creada en 2014, esta situada en la parroquia, junto a

la via hacia Vilcabamba, que recibe un promedio de 100 turistas a la semana.

Asociacion Agro-artesanal de Productores Ecolégicos de Café Especial del
Canton Loja (Apecael), creada en 2011, con sede en la parroquia San Pedro de
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Vilcabamba, reciben un promedio de 15 turistas al mes. Finalmente la
microempresa “Las Truchas del Salado”, conformada en 2009, se destaca por
ser el principal atractivo turistico del sector y esta ubicado a 4 km de la
parroquia junto a la rivera del rio Uchima, con atencion los dias sabados y

domingos, reciben un promedio de 10 turistas por semana.

Estas asociaciones autonomas y con fines de lucro representan dignamente la
produccion de la parroquia, no obstante, la difusion es poca o casi nula por
parte de las autoridades locales y del cantdn. Quienes representan a los
gremios tratan de promocionar lo que hacen pero no es suficiente y eso causa
que parroquia pase desapercibida por los medios de comunicacion y los
turistas, a pesar de ser un paso obligado a la vecina jurisdiccion Vilcabamba,

gue se la conoce a nivel nacional e internacional.

Los medios audiovisuales nacionales sin duda visitaron las parroquias
Vilcabamba y Malacatos y difundieron sus reportajes en donde priorizan la
longevidad de sus habitantes, sin embargo San Pedro de Vilcabamba queda
desapercibida a tal punto que ni se la conoce a pesar de tener muchas
bondades y talentos que elaboran productos que han llegado a suelos
extranjeros. Como ejemplo estan cerveceria artesanal Sol de Venado y el café

de Apecael.

La falta de difusion sin duda invisibiliza la produccién porque las ofertas de las
asociaciones no llegan a un publico amplio. Hay asociaciones que se ven
obligadas a cerrar, incluso se disminuye el nimero de socios porque la
rentabilidad no llena las expectativas, simplemente porque la demanda cada

vez es menos a pesar de ofertar un producto bueno y de excelente calidad.
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Delimitacion del problema

La parroquia San Pedro de Vilcabamba posee varios problemas referentes al
ambito comunicacional sin embargo, me centraré en la falta de difusion
audiovisual de los potenciales agroturisticos. Los gremios tratan de difundir su
produccion para dar a conocer la parroquia a nivel provincial, nacional e
internacional pero sus estrategias y politicas no logran consolidar la difusion.
Es aqui en donde ésta investigacion se concentrara para indagar los problemas
gue ocasiona la falta de estrategias audiovisuales dentro las organizaciones de

la parroquia y sus repercusiones en su poblacién.

Es necesario entonces preguntar:

¢La aplicacion de estrategias y difusion audiovisual permitird a la parroquia

proyectarse como destino turistico a nivel nacional e internacional?

¢La ausencia de promocion audiovisual en la parroquia San Pedro de
Vilcabamba, no fomenta el crecimiento de las organizaciones productivas, con
27 afios de vida politica y un puente obligado hacia Vilcabamba, no lo ha

convertido en destino turistico?

¢ Los integrantes de las organizaciones y microrempresas tienen iniciativas de
inmiscuirse en proyectos macros para darse a conocer y proyectarse a la

sociedad?
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c. JUSTIFICACION

Justificacion Social

Al realizar la presente investigacion se espera contribuir con la sociedad,
concretamente con el desarrollo turistico- comunicacional de la parroquia San
Pedro de Vilcabamba, cantdn y provincia de Loja; y, a la vez permitira adquirir
mayores conocimientos de la realidad y de esa manera proporcionar una

posible solucion al problema planteado.

Justificaciéon Académica y Cientifica

Con los conocimientos adquiridos en el transcurso de esta indagacién espero
aportar con posibles alternativas de solucion al problema que se plasma en el
proyecto. El trabajo investigativo, a mas de ofrecer un aporte a la excelencia de
la carrera de la Comunicacion Social y a sus futuras generaciones
estudiantiles, me permitira desarrollar habilidades y destrezas que fortaleceran
los conocimientos teoricos y practicos necesarios para una apropiada

formacion profesional.

Justificacion Politica

Se inmiscuye la justificacion politica porque dentro del trabajo investigativo se
encontrara diferentes puntos de vistas que permitiran reforzar el trabajo, los

mismos que seran respetados de acuerdo a su ideologia.

Justificacién Institucional

La Universidad Nacional de Loja a través de sus cinco areas académicas

permite que sus estudiantes adopten proyectos de investigaciéon sobre los
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problemas de la realidad social, los mismos que se caracterizan por ser
relevantes, pertinentes, actuales y precisos. Esa realidad se convierte en una
fortaleza del Alma Mater lojana que cada afio ofrece profesionales de calidad y

aptos para el mundo competitivo.
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d. OBJETIVOS

Objetivo General

» Analizar la influencia de la difusién audiovisual del sector agro-turistico

en el desarrollo productivo de las organizaciones y la comunidad, en su

proyeccién de crecimiento local, regional y nacional.

Objetivos Especificos

Diagnosticar la realidad agro-turistica y si el Gobierno Parroquial tiene

estrategias de informacién o difusién del sector.

Planificar un proyecto de promocién audiovisual del sector agro-turistico

de San Pedro de Vilcabamba.

Analizar los efectos que se generan con la difusién de actividades que
se realizan en la parroquia a través de organizaciones y las

microempresas.

Elaborar un plan de desarrollo audiovisual para la difusién agroturistica

de la parroquia a nivel provincial y nacional.
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e. MARCO TEORICO

Marco Te6tico Referencial

Para sustentar el presente proyecto de tesis a continuacion presento el Marco

Referencial- Tedrico en donde abordaré los conceptos del tema planteado.

Con una amplia bibliografia consultada de varios autores sustento el problema

expuesto.

1. Difusién de medios audiovisuales

Los medios audiovisuales son aquellos materiales y equipos que
registran, reproducen, difunden mensajes visuales y sonoros con el fin de
facilitar conocimientos y especialmente, motivar aprendizajes y actitudes.
También actian como elementos contextualizadores en los procesos de
ensefianza-aprendizaje y al mismo tiempo permiten desarrollar una dinamica

participativa.

Los medios audiovisuales es un canal que permiten transportar los
contenidos deseados. “En la construccion de los mensajes audiovisuales
intervienen signos de distinta naturaleza: signos iconicos (imagenes), signos
verbales o linguisticos (lenguaje), signos sonoros no verbales (musica, sonido,
ruidos). La combinacién de estos sistemas de signos en los medios
audiovisuales, permite que la comunicacién por medio de ellos represente

canales y cédigos especiales para el intercambio de mensajes™.

1 RODRIGUEZ F. Maria Blanca. Universidad de Carabobo. Venezuela.
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El hecho de que un medio sea eficaz para una tarea de comunicacion en
cierta area no significa que puede serlo también en otra. Cada medio tiene sus
propias limitaciones y a veces unos necesitan de la ayuda de otros

(complementarios) para dar una vision global y dinamica del mensaje.

En resumen, los medios audiovisuales, son una alternativa Gtil en clases
a distancia o presenciales. La eleccion de los medios concretos debe tener un
caracter flexible y adecuarse en cada caso a las caracteristicas propias del
lugar, el auditorio y los contenidos. Se debe buscar complementariedad de la

informaciodn con una Util combinacién de medios.
1.1.- Influencia de los medios de comunicacion en la sociedad

Los medios de comunicacion ejercen un gran poder en la toma de
decisiones publicas sobre los temas mas diversos fijando los acontecimientos
noticiables, focalizando la atencion del publico, favoreciendo distintos climas de
opinion publica. De modo que es frecuente ver como se alian los medios de
comunicacién y los poderes ideolégicos en la consecucidn de objetivos

politicos.

En un andlisis de la informacién periodistica sobre las protestas de
Seattle, Salomoén (2000), advierte que los "principales medios de informacién
de Estados Unidos se han ido deshechizando durante las dos ultimas décadas,
a medida que sus propietarios corporativos les imponen una conformidad
ideoldgica cada vez mas estrecha”, Salomon concluye su analisis de contenido

del New York Times y Los Angeles Times resaltando que cuando una cuestion
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es importante para el Estado y el sector corporativo, estos modelan su

tratamiento en los principales medios informativos de Estados Unidos.

Para realizar una aproximacion al papel social que desempefian en la
actualidad los medios de comunicacion es preciso analizar al menos tres
dimensiones complementarias. La econdmica, la politica y la cultural (Giordano,

2000).

Dimension econdémica. El sistema de medios de comunicacion se afirma en
una estructura econémica semejante a la de otros sectores de la gran industria
y las finanzas. En las dos ultimas décadas se ha establecido a nivel mundial
una estructura oligopolitica excluyente, inmersa en un veloz proceso de

concentracion del poder comunicacional.

Dimension politica. ElI tamafio nacional e internacional de los grupos
industriales de comunicacion constituye el mayor escollo para el ejercicio de las
libertades y derechos democraticos. No solo porque los distintos grupos se
articulan en la defensa de opciones politicas bien diferenciadas, sino porque
principalmente constituyen compafiias transnacionales con unos intereses
basicos compartidos con todo el establecimiento caracteristico de su habitad
econdémico y su referente politico en el pais de origen del capital que conforma

el grupo.

Dimensidn cultural. La calidad del producto cultural e informativo se resiente
con el crecimiento de los grupos de comunicacion. En los medios
audiovisuales, la dindmica compulsiva de maximizar la audiencia a cualquier

precio se refleja en una abundante produccidon comercial de contenidos
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mediocre y poco informativos se desvirtian sometiéndolos a un esquema

disefiado para cumplir una funcion de propaganda, comercial o politica.

La consideracion sobre la influencia de los medios de comunicacién de
masas en la sociedad da lugar a dos posiciones que se han denominado
apocalipticas e integradas. Mientras los integrados subrayan el potencial
transformador de los nuevos medios y tecnologias y defienden el caracter
positivo de esas transformaciones, los apocalipticos consideran que la
naturaleza misma de estos medios (dependientes del mercado, centrados en la
imagen para la construccion de sus mensajes...), determinan un tipo de
contenidos degradados que constituyen una amenaza para los valores

centrales de nuestras sociedades democraticas.

2. La Television

La televisidn es “un sistema para la transmisién y recepcion de imagenes en
movimiento y sonido a distancia que emplea un mecanismo de difusién. La
transmision puede ser efectuada por medio de ondas de radio, por redes de
television por cable, television por satélite o IPTV, de los que existen en

modalidad abierta y pagada. El receptor de las sefiales es el televisor™.

Su creacion se remonta a experimentos y teorias que vienen antes de
1884. En 1924 se consigui6 la trasmision inalambrica de imégenes a través de
largas distanancias. A partir de este mismo afio en Estados Unidos se iniciaron

los experimentos con la television en colores. La primera emision experimental

2 CALDERON Lépez, Eugenio Garcia. Televisién. Volumen I. Departamento de publicaciones de la E.T.S.
Ingenieros de Telecomunicaciones.
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la hizo el pais norteamericano en 1925 y las primeras emisiones fueron
instaladas en 1928. Las primeras emisiones publicas de television las efectud

la en 1930.

“Las emisiones con programacion iniciaron en Inglaterra en 1936 y el 30
de abril de 1939, coincidiendo con la inauguracion de las emisiones
programadas™.

La televisibn a colores aparecié en 1954. Su inventor fue Peter Goldmark.
Luego produjo el primer televisor experimental a colores a 1956. El término
television se refiere a todos los aspectos de transmision y programacion de
television. A veces se abrevia como TV. Este término fue utilizado por primera
vez en 1900 por Constantin Perskyi en el Congreso Internacional de

Electricidad de Paris (CIEP).

La television es el medio de comunicacion de masas por excelencia, de

manera que la reflexion filosofica sobre ellos, se aplica a ésta.

La television ha sido y sigue siendo uno de los principales vinculos
sociales en la sociedad contemporanea. Una de las caracteristicas de las
producciones de la television privada ecuatoriana de los afios ochenta y
noventa, fue la evidente presencia de animadores y presentadores de otras
nacionalidades. Ellos de alguna manera, representaban de modo mas o menos
explicito un concepto esencial de “gran publico”. Muchos de estos programas
historicos, de la mano de sus presentadores, construyeron desde su propio

lenguaje marcos culturales colectivos distintos al nacional.

3 DINSDALE, Alfred; Amador Lépez, Luis (1929). Exclusivas LOT. Televisién (traduccidn de "Television.
Seeing by wireless"). Barcelona, Espafia: Tipografia Occitania.
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Antafio la television privada ecuatoriana, reflejo la heterogeneidad
cultural en sus programas “nacionales” al contratar conductores extranjeros,
generando una dinamica de exclusibn a presentadores y conductores
nacionales. Muchos publicos se identificaron con esas propuestas. Pero otros
no nos encerramos en ellas. Fuimos relegados. Por ejemplo el divertimento
infantil, transitaba por juegos y comentarios de los presentadores: Alberto
Canas “Canitas” (Chile), Giuliana Mayocchi “Yuly” (Peru); los juveniles, por:
Christian Jhonson (Venezuela), o las opiniones “picantes” de Jota Mario
Valencia (Colombia); el familiar con tematicas hogarefias por: Ana Buljubasich
(Argentina), Roberto Angelleli (Uruguayo), Bernard Fougéres (Francia); entre

otros.

Por ende la importancia en la creacién de una television publica radica -
entre otros aspectos- no solamente en ofrecer al televidente una cohabitacién
de producciones, sino ademas lograr evitar en lo posible una jerarquizacion en
la cohabitacién de propuestas, como lo fue en décadas pasadas la television
privada al contratar exclusivamente presentadores y conductores extranjeros.
Si la igualdad de accesos y la gratuidad son figuras del modelo democratico es
evidente que una television publica deberd tener una mayor independencia

ante la tirania del capital para ofrecer una programacion mas abierta.

Las nuevas programaciones y el apoyo a las producciones de la
television publica por parte del ciudadano televidente posiblemente evidenciara
el nivel de ambicién de los dirigentes de la television privada, bastara ver sus
cambios continuos de programacién. En la era de la mundializacion de las

comunicaciones y de la internacionalizacion de las imagenes, las televisiones
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publicas desempefiaran un papel capital en el fortalecimiento de la identidad

nacional.

3. Difusién Agro-turistica

Agro-turismo.- Se define como un tipo de turismo que se lleva a cabo en
explotaciones agropecuarias combinando recreacion tradicional y contacto con
la vida del predio, conociendo el modo de vida rural y las tradiciones agricolas.
Las principales actividades productivas que sustentan el agroturismo son
aguellas propias de las explotaciones rurales como: cosecha, ordefia, rodeo,
trilla, elaboracién de conservas, asistencia en la alimentacién y cuidado de los
animales entre otros, aunque “a veces estas soélo tengan una finalidad
demostrativa y no productiva” (Barrera, 1998); combinadas con otras de
caracter recreativo como: avistamiento de aves, cabalgatas, paseos en bote,
visitas a los alrededores y otros. Toda esta oferta esta cimentada en un espacio
natural modificado por el ser humano, pero que conserva gran parte del

caracter “natural” de sus recursos: el medio rural agropecuario.

El desarrollo acelerado del agro-turismo ha traido consigo el surgimiento
de diversas expresiones que no en todos los casos corresponden a la

manifestacion de los principios de un turismo sustentable.

3.1. Agro-turismo y comunidades rurales

De todas las actividades no agrarias, para el mundo rural, el turismo es
el que presenta perspectivas mas prometedoras para aprovechar los recursos

infrautilizados.
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Como beneficios para el empleo, la Organizacién Internacional del Trabajo

(OIT), (1997) sefala que el agroturismo:

Permite a los productores agrarios continuar con sus labores tradicionales.

Genera nuevas actividades como: venta al detalle, hoteleria, restauracion,

transporte y con ellas nuevas ocupaciones.

Propicia el reconocimiento de la labor de la mujer.

Ayuda al cambio de actitudes favoreciendo el trabajo cooperativo y otras

formas de organizacion.

Los nucleos donde el turismo rural tiene tradicidbn presentan un mayor
nivel de diversificacion y de pluriactividad debido a los efectos multiplicadores
generados por las economias de arrastre. Entre los principales impactos
positivos del agro-turismo repercuten “en la recuperacion de oficios y
producciones tradicionales y que promueve la demanda de artesanias y de
productos intensivos en mano de obra que suelen estar disponibles en el medio

rural”.4

4. Desarrollo social, productivo y local

Es fundamental el desarrollo de préacticas distintas a partir de los
espacios locales con politicos y dirigentes sociales democraticos convocando o
representando con legitimidad y nunca participando como autbnomos de sus

representados con técnicos conscientes de que su saber no es la verdad

4 LORES, Carmen. 2002. Agroturismo: nuevos productos y servicios turisticos en el medio rural. En IlI
Jornadas de Desarrollo Rural.
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revelada sino que son “participes de un intercambio de saberes vy
conocimientos con el pueblo. Con estos requisitos se puede empezar a
construir otro modo de hacer politica, gestar una economia distinta, un nuevo

desarrollo cultural, los mejores valores”.®

El concepto de desarrollo local no puede restringirse a la economia
privada, capitalista o popular, pues aunque sea necesario promover el trabajo
productivo para general empleo e ingresos, como condicion para poder
satisfacer racionalmente las necesidades legitimas, también es necesario
alcanzar suficiencia y calidad de los bienes publicos, que juegan un papel
fundamental, no solo en la satisfaccion directa de necesidades, sino como
condicion para la promocion de actividades en el mundo sometido a reglas de
competencias feroces. Tenemos que recuperar el papel de la educacion, de la
salud, la seguridad, la justicia, de la investigacion cientifica, del rol regulador
del mercado por parte del Estado y la sociedad organizada, la funcionalidad de
instituciones transparentes que rindan cuentas y sean efectivamente

democréaticas.

El desarrollo local tiene componentes sociales que involucran la
integracion en condiciones de creciente igualdad, de efectiva igualdad de
oportunidades, de convivencia, de justicia social. Tiene componentes
culturales, como la afirmacion de la autoestima de los pueblos, de las
comunidades, de los barrios; la pertenencia a entidades complejas con
identidad histérica deben ser afirmadas, pues la solucién esta dada solo por el

hecho de tener mas, sino que es importante la integracién de las comunidades

> AGUIRRE AGUIRRE, Ramiro. Desarrollo rural ecuatoriano y el uso planificado de sus recursos. Pag.64
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con valores de solidaridad, tolerancia y justicia. También forman parte del
desarrollo de los componentes politicos: la trasparencia, la legitimidad y la
responsabilidad de las representaciones, la participacion directa, responsable e
informada de la ciudadania en las grandes decisiones colectivas y en la gestion

de lo publico.

Todos los elementos: econdmico, social, cultural y lo politico son
condiciones del desarrollo. No podemos pedir que primero se den todos los
componentes para luego poner en marcha un proceso de desarrollo; lograr
cambiar las politicas, las instituciones, es alcanzar el desarrollo, como lo es la
recuperacion de las mejores formas de nuestra cultura, el cambiar la economia,
a la cual le hemos dado una centralidad muy grande, por el determinismo que

este aspecto de la vida humana ha venido teniendo.

Para alcanzar un desarrollo social, es necesario analizar el rol que desempefa
la educaciéon y el empleo, en la comunidad de San Pedro de Vilcabamba y del
pais. La educacion es una via obligada para el crecimiento equitativo, el
desarrollo democrético, la consolidaciéon de la ciudadania y el desarrollo

personal.

Sin embargo, este conjunto de relaciones virtuosas no debe ocultar el
hecho de que, en una sociedad segmentada, la educacién es también un
instrumento de segmentacién social y que ella no puede ser abordada al
margen de la influencia de los demas factores estructurales sefialados, en
especial, la generacion de empleos de calidad que hagan efectivamente

posible la utilizacién del capital humano.
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5. Desarrollo econémico territorial para lainclusion social

El desarrollo econémico, en la versibn que hemos conocidos en las
ultimas décadas, efectivamente “estuvo reducido al crecimiento econdmico,
dominados por los conceptos de la eficiencia o él de competitividad
internacional que se trasladan a las localidades como criterio de competitividad

entre regiones”.®

Con ese concepto estrecho de crecimiento y desarrollo econémico se a
puesto a las localidades y regiones, a competir entre si, con la expectativa de
que si logran inversiones privadas importantes, van a poner en marcha un
proceso de crecimiento, que luego se va a sostener y va a integrar a las

sociedades.

La propuesta de desarrollo que esta basada en el crecimiento
econdémico, promueve la integracién a un mercado global de competencia, que
pone a competir a nuestras localidades, a los empresarios locales y sobre todo
a los trabajadores, donde practicamente no hay derechos humanos, lo que se

refleja en parte en los bajisimos costos laborales.

Esta perspectiva de desarrollo vino acompafiada de una politica social
compensatoria, asistencialista y minimalista, concentrada y focalizada
crecientemente en los sectores de indigencia mas extrema, dejando a la

mayoria de la poblacién en la pobreza.

6 BERMEO Enrique. Memorias del primer foro de autoridades locales de las Américas por la inclusién
social. Pag 61
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La propuesta de una politica economica orientada por la vision de
crecimiento econémico como sindnimo de desarrollo y la de una politica social
compensatoria ya no pueden sostenerse. Es nuestra propia historia la que
evidencia que esos planteamientos no son los correctos, mas aun, han
acompafado a las mejores maneras de construccion politica, por ejemplo, el
clientelismo que contribuye a anular otra de las condiciones del desarrollo
auténtico y socialmente integrador: la condicién de ciudadanos con derechos,

por sobre la de individuos responsables por su propia situacion.

En la medida que la politica social esté considerada como repartir cosas,
dar accesos, resolver carencias extremas, ira siempre acompafiada de la
profundizacién de la brecha entre ricos y pobres, y de poder politico que poco

tiene que ver con la democracia.

Para lograr alcanzar un desarrollo econdmico, se necesita una amplia
participacion de los ciudadanos y ciudadanas en diversas instancias de
decision, de tal manera que cada uno de los ciudadanos, enfrenten sus
problemas cotidianos, produciendo soluciones propias, es decir cada uno es

responsable de su propio desarrollo.

“Las autoridades de la ciudad de Ibarra, estan empefiadas en mejorar la
calidad y productividad de los rubros productivos y con un potencial acceso a
los mercados locales o regionales, esto con el objetivo principal de alcanzar un

desarrollo econdmico local sostenible”.”

7 ROSAS Godoy, Julio. Fomento de la microempresa en los sectores prioritarios y su incidencia en el
desarrollo econémico.

125



6. Estrategias de Comunicacion en organizaciones

La comunicacién organizacional “es una herramienta de trabajo que
permite el movimiento de la informacion en las organizaciones para relacionar
las necesidades e intereses de ésta, con los de su personal y con la sociedad.
Permite conocer al recurso humano y evaluar su desempefio y productividad, a

través de entrevistas y recorridos por las diversas areas de trabajo”®.

Asimismo, la comunicacion en las organizaciones es fundamental para el
cumplimiento eficaz de sus objetivos. Es un medio que, en conjunto, permite el
desarrollo de sus integrantes para enfrentar los retos y necesidades de nuestra

sociedad.

En las organizaciones, los mecanismos de comunicacién deben estar
debidamente estructurados, para que la informacion sea difundida de manera
clara y oportuna. Es importante comprender: ¢Qué son las organizaciones? Y,

¢ Por qué los individuos tienen la necesidad de agruparse?,

‘La comunicacion en las organizaciones es una de las herramientas mas
importantes para lograr la motivacion de los miembros de la agrupacion. Es el

medio a través del cual los integrantes conocen y difunden su trabajo”.

Cuando los compafieros estan al tanto de las herramientas de
comunicacién que la organizacion les otorga, se facilita el flujo de informacion.
No es suficiente implementar canales de comunicacion, la clave esta en que

puedan utilizar de manera responsable y eficaz, no sélo para estar

8 MARTINEZ POSADAS, Seleste. Comunicacién Organizacional Grupo Stiper Cream Tampico, Tamaulipas.
Pagina 1, 2009
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debidamente informados de lo que acontece en el lugar donde se desempeiian,
sino también como parte de un clima laboral que contribuye a su propio

desarrollo personal y profesional.

“Estrategia de Comunicacién debe ser coherente y funcional a los ejes
conceptuales y metodolégicos de la politica y de la intervencion disefiada y
refiere al conjunto de préacticas e instrumentos de intercambio comunicacional
dirigidos a mostrar una realidad nueva (informar), cuestionar y revisar lo previo
(generar opinion), modificar practicas y actitudes (tomar decisiones). Es el
componente responsable de divulgar y posicionar la IFP y su politica ante los
diversos destinatarios y, especialmente de incidir la promocion de la igualdad
de oportunidades, en la revision de discriminaciones y estereotipos. Para
cumplir con este rol, se requiere conocer los perfiles, expectativas y
necesidades de los destinatarios - sean ellos personas o entidades - habilitar y
valorar las instancias de intercambio y desarrollar estrategias y productos
comunicacionales funcionales, especificos o adaptados al para qué de la
intervencion y a las peculiaridades de las diversas poblaciones destinatarias
que dicha intervencion tenga™.

Asi concebida y desde un enfoque sistémico de la politica de formacién, la
Estrategia de Comunicacion adquiere condicion articuladora y transversal:
actla en conjunto y apoya técnicamente todas las actividades y productos
desarrollados por los otros componentes para asegurar que las modalidades, el

lenguaje, los disefios, respondan a un discurso univoco y distintivo, a fortalecer

9 http://www.oitcinterfor.org (19 de mayo de 2014)
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la identidad de la intervencién o programa y a una orientacion centrada en la
basqueda de "sintonia" entre las necesidades y los intereses del publico

destinatario.

O sea, debe responsabilizarse de encontrar el modo y establecer los
vinculos para que cada actividad y producto llegue a sus destinatarios

potenciales, sea identificado, comprendido, apropiado y bien utilizado.

Tras la necesidad de pertenecer a un grupo o ser parte de algun nucleo
social, los individuos han optado por integrar numerosas organizaciones,
empresas o instituciones, las cuales van desde lo mas simple como la familia
hasta grandes y complejos corporativos, todo con el fin de cumplir metas,
compartir responsabilidades y tomar decisiones para logar un adecuado
funcionamiento del mismo. Por eso es importante conceptualizar que es una

organizacion.

Organizacion. “La organizacion consiste en ensamblar y coordinar los
recursos humanos, financieros, fisicos de informacion y otros, que son
necesarios para lograr las metas, y en actividades que incluyan atraer a gente
a la organizacion, especificar las responsabilidades del puesto, agrupar tareas
en unidades de trabajo, dirigir y distribuir recursos y crear condiciones para que

las personas y las cosas funcionen para alcanzar el maximo éxito”.

En este caso al hablar de organizaciones se hace referencia a toda
aguella colectividad en donde se ve reflejado una meta principal y varios

objetivos especificos.
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Ademas que el concepto como tal se vincula principalmente dentro del
terreno de las ciencias sociales, principalmente, pero también se aprecia en el

campo del mundo empresarial.

Publico. “Es fundamental reconocer y caracterizar los diferentes tipos de
intereses, necesidades y rasgos de cada publico potencial de la organizacion.
La audiencia (publicos) de cada organizacion varia de acuerdo con la
naturaleza de gobierno de la organizacion. Es recomendable identificarlos,
plantearlos y tenerlos presentes en los diferentes planes que tiene una
empresa. Partiendo de las &reas de comunicaciones corporativas y relaciones
publicas, pasando por las de gestion humana, produccion, financieras, calidad
y mercadeo, hasta estructurar planes de relaciones publicas internas acordes
con las necesidades encontradas. La interaccion entre las areas, el intercambio
laboral y cultural entre las personas y el trabajo en equipo: son procesos
humanos y sociales, que van mas all4d de las relaciones laborales y los
procesos meramente administrativos y requieren establecer y guiar su forma 'y

fondo relacional™?O,

MARCO TEORICO Y CONTEXTUAL

La presencia de los medios de comunicacion audiovisuales permite el
desarrollo de la actividad turistica y ha servido de motor para impulsar a otros
sectores de la economia nacional. La actividad relacionada con el turismo rural

y cultural admite conocer las tradiciones, costumbres y manifestaciones

10 Revista electrénica en América Latina Especializada en Comunicacion “Relaciones Publicas”. Nimero
70. 2003
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culturales en forma sostenida obviamente gracias a la presencia de los

mecanismos de difusion.

La parroquia San Pedro de Vilcabamba cuenta con medios de
comunicacion, tales como: radio, television, telefonia fija y movil e internet.
Recibe la sefial de varias emisoras que funcionan dentro de la provincia de
Loja, entre ellas: Cariamanga Plus, Luz y Vida, Centinela del Sur, Matovelle,
Cafiaveral, Vilcabamba Stereo y la Stereo Cisne, éstas Ultimas de cobertura

local.

El servicio de telefonia fija, es brindado por la Corporacién Nacional de
Telecomunicaciones (CNT); la cobertura de telefonia maévil, por las operadoras

Claro, Movistar y CNT.

La cobertura televisiva de canales nacionales es pésima en sefal abierta
por ello su gente optdé en adquirir cables o sefial satelital. Los medios mas
sintonizados son: TC television, Ecuavisa, Teleamazonas, Gama TV, RTS,

Canal Uno, Ecuador TV., Ecotel, ademas cuentan con el servicio de internet.

En esta parroquia la agricultura ha sido la fuente de supervivencia para
el ser humano, si se toma en consideracion la magnificencia de la tierra y por
otra el adelanto tecnolégico, que permite con el apoyo de insumos y materia
organica, abonarla para obtener mejor rendimiento. Otra actividad econdmica
es la produccibn de miel de abeja, asi como la elaboracion de cerveza

artesanal.

Otras de las alternativas que impulsa la comunidad para mejorar su
economia son las asociaciones como la Agro-artesanal de Productores
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Ecologicos de Café Especial del Canton Loja (Apecael); la crianza y produccion
de truchas, que luego son ofertadas en un restaurant turistico, ubicado junto al

rio Uchima, en donde los visitantes tienen un contacto directo con la naturaleza.

Frente a estas grandes alternativas de oferta turistica a través del agro-
produccién, ningdn medio de comunicacion tanto local como nacional ha
realizado trabajos de informacion y difusion de este lugar, pese a estar cercano
a la parroquia de Vilcabamba, conocido a nivel mundial por ser el “Valle de la

eterna juventud” y en donde se han efectuado grandes reportajes periodisticos.

San Pedro de Vilcabamba, es una de las parroquias de mayor
produccion de la zona sur-oriental y de gran potencial turistico, sin embargo
hasta la fecha no es considerada como tal, por cuanto desde las autoridades
de turno han dejado relegado este campo que es de vital importancia para la

poblacion y su futuro desarrollo.

El desinterés por parte de las autoridades y los medios de comunicacién
por difundir las bondades del sector han coadyuvado al no desarrollo del sitio y
de la poblacion en general, ya que por ser una jurisdiccion olvidada no ha

llegado a ser reconocida por la ciudania local, nacional e internacional.

Este “olvido” provoca desconfianza por parte de la poblacién en tratar de
emprender micro empresas vinculadas al turismo, sin embargo pese a la poca
cobertura de los medios y apoyo de las autoridades, algunas personas se unen
y tratan de montar sus propias organizaciones y micro empresas como: la
Asociacion de Apicultores San Pedro de Vilcabamba, Asociacion Agro-

artesanal de Productores Ecolégicos de Café Especial del Cantdn Loja
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(Apecael), cerveceria artesanal Sol de Venado y la micro empresa “Las
Truchas de del Salado”, que ofrecen sus productos como vitrina de un pueblo

gue pretende darse a conocer en un mercado nacional e internacional.

Es ahi en donde se centra la presente investigacion, que lejos de
promocionar a una parroquia, coadyuvaré al desarrollo productivo de su gente,
algo que impulsa el actual Gobierno Nacional con su trabajo hacia el “buen

vivir”.

HIPOTESIS

“La carencia de estrategias de difusion audiovisual, incide en el
desconocimiento de las actividades que desarrollan las organizaciones y
microempresas de la parroquia San Pedro de Vilcabamba, del canton
Loja, y no le permiten proyectarse al sector como destino agro-turistico

de la Region Sur del Ecuador”.
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f. METODOLOGIA

Métodos

El método es el camino a seguir en la investigacion, en donde se emplean

variedad de operaciones y reglas establecidas para llegar al objetivo planteado.

Método Cientifico

Me servird para la recoleccion de informacion acerca del tema de estudio en
base a libros, revistas e internet para la elaboracion de la investigacion. En este

meétodo se utilizaran varias etapas como:

Planteamiento del problema

Después de realizar un sondeo previo y profundo a la problematica, se llegé a
determinar y constatar la situacion actual de la parroquia San Pedro de
Vilcabamba. Como resultado de la indagaciéon y observacion se recopild
informacion para aportar el trabajo investigativo. De esta manera surgio el tema

gue se pretende indagar en el transcurso del primer semestre del presente afio.

Levantamiento de la informacién

Con el apoyo de herramientas como la encuesta, la observacion, la entrevista y
la recopilacion de datos, permitira la aprobacion o desaprobacién de la

hip6tesis planteada.
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Método Inductivo

Es la herramienta que facilitara estudiar el problema a investigar desde su
aspecto particular a lo general. Considero como base de la induccién la

suposicion de algo que es cierto.

La probabilidad del acierto dependera del nimero de fendmenos observados.
La formula mas simple de la induccion estara al interpretar las encuestas de
opinion por parte de las respuestas que proporcionaran la poblacién a indagar,
gue en este caso seran los habitantes de la parroquia rural San Pedro de

Vilcabamba, del canton Loja.

Método Descriptivo

Este método es muy particular porque me permitira procesar la informacién de
campo la misma que sera obtenida en el transcurso de la indagacion del
proyecto. A la vez me dard acceso para establecer un buen analisis de
interpretacion cualitativa y cuantitativa de los resultados obtenidos en las
encuestas y entrevistas. Esta pauta facilitar4 tener informacion concienzuda

para plantear claramente las conclusiones y recomendaciones.

Método Deductivo

Al momento de penetrarse a la conceptualizacion de la problemética se utilizara
el método deductivo, el mismo que parte de lo general a lo particular. La

obtencion de ideas claras y precisas ayudara a afianzar el tema seleccionado.

Procedimientos del Método Cientifico

Procedimiento Estadistico
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Permitira conocer con detalles la realidad objetiva en términos cuantitativos, los

mismos que se obtienen del analisis de las encuestas.

Técnicas

Los instrumentos que utilicé durante el presente trabajo investigativo son:

Técnica del sondeo:

Para ubicar el lugar en donde voy a llevar a cabo la investigacion.

Técnica Bibliografica:

Admite alcanzar informacion a través de libros, revistas, folletos e internet, para
conocer de mejor manera el problema. Me permitird encontrar las pautas y
herramientas necesarias para desarrollar de buena manera el trabajo de

exploracion.

Técnica de la Entrevista:

Seran realizadas a las personas de la parroquia San Pedro de la Vilcabamba

como también a las personas inherentes al tema a indagar.

Técnica de la Encuesta:

La técnica, a través de su instrumento el cuestionario, proveera la obtencion de
datos generales de la poblacion, la misma que me cederd comprobar la
hipétesis y objetivos tanto general como los especificos y en si toda la

problematica de mi investigacion.

Para el cumplimiento de las encuestas manejé la férmula de publico finito:
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N= Universo

n= Muestra (?)

O2= Sigma (2)

P= Caracteristicas a observar (50)

g= Caracteristicas a observar (50)

E2= Margen de error (5)

n= OZ*p*q*N

E(N-1)+02*p*q

n= 22*50*50*175

52%(175-1)+22+50*50

n=  4*50*50*175

25(174)+4*50*50

n= 10000*175

4350+ 10000

n= 1750000
14350
n= 122
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Las 122 encuestas seran aplicadas a los integrantes que conforman las
organizaciones y empresas de la parroquia San Pedro de Vilcabamba, del
cantén y provincia de Loja. Asi también a turistas que visitan continuamente los
sitios. En Asociacion de apicultores se aplicaran 10 encuestas; en la cerveceria
artesanal Sol de Venado, 65; Asociacion Agro-artesanal de Productores

Ecolbgicos de Café Especial del Canton Loja, 13; y, Truchas del Salado, 34.

En esta zona existe la actividad agroturistica pero por la ausencia de difusion
audiovisual y promocional poco se conoce. Esta zona fue escogida por ser el

publico objetivo de nuestro campo a investigar.

Las entrevistas seran planteadas a los artesanos propietarios de los proyectos
turisticos y a las autoridades locales. También al presidente del Gobierno
Parroquia, Rommel Quille Toledo, a la responsable del Departamento de
Turismo de la empresa de Desarrollo Productivo del Gobierno Provincial de

Loja (GPL), Diana Rojas.

CUESTIONARIO PARA ENTREVISTAS

Representantes: Truchas del Salado; Cerveceria artesanal Sol de Venado;

Asociacion de Apicultores San Pedro de Vilcabamba; y, APECAEL.

¢, Cuales fueron los inconvenientes que se presentaron al crear la

microempresa u organizacion?

¢ Tuvo el apoyo de las autoridades locales y provinciales para forjar la
iniciativa?
¢, Qué apoyos le gustaria recibir de las autoridades parroquiales y provinciales?
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¢,Cual es la finalidad de montar la microempresa en San Pedro de Vilcabamba?

Rommel Quille Toledo: Presidente del Gobierno Parroquial de San Pedro

de Vilcabamba.

¢ Cudles son las limitantes que frenan la difusion agro-turistica de la parroquia?

Si en la parroquia existe un alto porcentaje de iniciativas ¢ Por qué el apoyo del

Gobierno local no se ha evidenciado?

¢, Cuanto es el presupuesto destinado para el apoyo turistico?

¢Le interesaria invertir en proyectos que recompensen las iniciativas de las
organizaciones y empresarios locales para mejorar la economia local y por

ende de su parroquia?

Diana Rojas: Encargada de la jefatura de Turismo de la empresa de
Desarrollo Productivo del Gobierno Provincial de Loja (GPL), ahora

responsable del Departamento de Turismo de la Prefectura.

¢Existen proyectos turisticos que inmiscuyen a la parroquia San Pedro de

Vilcabamba?

¢,COmo apoyar al sector para mejorar su potencial, considerando que es un

vinculo entre las parroquias Vilcabamba y Malacatos?

¢, Como Gobierno Provincial, cdbmo coordinan las acciones con el Gobierno

parroquial para explotar al maximo los recursos agro-turisticos existentes?
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g. CRONOGRAMA

TIEMPO

ACTIVIDADES

2015

ENERO

FEBRERO

MARZO

ABRIL

JUNIO

JuLIlO

Sondeo para
establecer el
problema

Planteamiento
del problema

Elaboracion del
proyecto

Presentacion del
proyecto

Aprobacion del
proyecto

Ejecucion del
proyecto

Elaboracion del
informe final

Presentacion del
informe final

Aprobacion del
informe final

Disertacion
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h. PRESUPUESTO Y FINANCIAMIENTO

Recursos Humanos:

Henry Oswaldo Jara Lapo

Encuestados:

Integrantes de las asociaciones: Asociacion de Apicultores San Pedro de
Vilcabamba, Agro-artesanal de Productores Ecologicos de Café Especial del
Canton Loja (Apecael), la microempresa “Las Truchas del Salado” y Cerveceria
Artesanal Sol de Venado; turistas quienes llegan a los sitios agro-turisticos;

autoridad local; y, directora de Turismo de la Prefectura.

Recursos Materiales:

> Materiales de escritorio.

» Hojas de papel bon A4.

» Esferogréficos.

Recursos Técnicos:

+ Computadora.

«» Grabadora.

% Frash memory.

>

« Copias.

L)

s Internet.
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Presupuesto:

» Materiales de oficina $30 00
»= Copias $15,00
» Trasporte en la investigacion $100,00
= Borradores y avances del proyecto $20,00
* Internet $10,00
* |mprevistos $80,00
TOTAL $255,00

Financiamiento.

El presente trabajo de investigacion es financiado por el Gobierno Auténomo

Descentralizado de la parroquia San Pedro de Vilcabamba.
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ANEXO 2

) UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA )
AREA DE LA EDUCACION, EL ARTE Y LA COMUNICACION
CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL

Sr. (a.) soy egresado de la Carrera en Ciencias de la Comunicacion Social de
la Universidad Nacional de Loja (UNL). Con la finalidad de obtener el titulo
profesional y consecuentemente ejercer la profesion con responsabilidad,
requiero realizar mi tesis, por lo cual solicito a usted se digne contestar la
siguiente encuesta, encaminada a obtener informacion sobre el tema: El
desarrollo productivo de San Pedro de Vilcabamba y la difusion
audiovisual de los sitios agro-turisticos en el 2015 . Agradezco su
colaboracion ya que sus respuestas son muy validas y seran de absoluta
reserva.

Cuestionario:

1.- ¢Ha visto usted trabajos audiovisuales a nivel local o nacional, que
difundan la labor agro-turistica de la parroquia San Pedro de Vilcabamba?

Sl () NO ()

2.- ¢Nota usted el aporte de las autoridades locales para la difusion agro-
turistica de la parroquia?

SI() NO ()

3.- ¢Considera usted, que la ausencia de difusion audiovisual incide para
el desarrollo de la parroquia San Pedro de Vilcabamba?

SI() NO ()

4.- A su criterio ¢Cual considera usted, que es la causa para que las
autoridades locales y provinciales poco o casi nada se interesen por la
promocidn agro-turistica? (Indique solo una)

Falta de conocimiento y emprendimientos ()
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No apoyo de instituciones del Estado ()
Cuestiones politicas ()
Falta de recursos ()

5.- Le gustaria que se difundan trabajos audiovisuales para promocionar
la produccién local, representada en las asociaciones y empresas
privadas.

Sl () NO ()

6.- ¢En qué medios de difusién considera ideales para promocionar el
sector?

Television ()
Medio impreso ()
Canales virtuales ()

7.- ¢Cada qué tiempo le gustaria que se publique programas
audiovisuales sobre la labor agro-turistica de la parroquia?

Semanal ()
Quincenal ()
Mensual ()

8.- ¢ En qué horario le gustaria que se difunda?

Matutino ()
Vespertino ()
Nocturno ()

GRACIAS POR SU COLABORACION!!!
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