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a. TITULO

DIAGNOSTICO DE LA PRODUCCION AGROPECUARIA DE LA PARROQUIA
SANTIAGO Y ELABORACION DE PERFILES DE COMERCIALIZACION,
TRES DE PRODUCTOS AGRICOLAS Y TRES DE PRODUCTOS

PECUARIOS QUE TENGAN MAYOR DEMANDA EN EL MERCADO.



b. RESUMEN

La presente investigacion denominada “DIAGNOSTICO DE LA PRODUCCION
AGROPECUARIA DE LA PARROQUIA SANTIAGO Y LA ELABORACION DE
PERFILES DE COMERCIALIZACION, TRES DE PRODUCTOS AGRICOLAS
Y TRES DE PRODUCTOS PECUARIOS QUE TENGAN MAYOR DEMANDA
EN EL MERCADO?” tiene como objetivo general caracterizar la produccion
agropecuaria determinando las siguientes variables: cantidad que se cosecha,
cantidad que se destina a la comercializacion, canales de comercializacion que
utilizan los agricultores y ganaderos para vender los productos, costo de

produccion y precio de venta.

Para el cumplimiento del objetivo se utilizo entre los métodos: Método
Deductivo.- la revision de literatura y para todos los procedimientos
matematicos; Método Analitico.- para interpretar los resultados obtenidos y
llegar a deducir las conclusiones y recomendaciones; Método Histoérico.-
Permitid hacer un recuento de lo que ha sido y es la produccién agropecuaria
de la parroquia Santiago, asi mismo posibilito conocer los aspectos
fundamentales de la parroquia desde su fundacion. Entre la técnicas se
cuenta: La encuesta.- que se aplico a los agricultores y ganaderos del lugar,
para obtener las cantidades de productos que cultivan, asi como la cantidad y
variedad de especies de animales que crian; La entrevista.- se realizo a los
propietarios de puestos de abastecimiento de productos agropecuarios en los
mercados municipales de la ciudad de Loja para la determinacion de la

demanda de los productos provenientes de la parroquia Santiago.



La investigacion se realizo teniendo en cuenta Unicamente a los agricultores y
ganaderos de la parroquia Santiago que son en un total de 226 personas segun
asi lo informa el dltimo censo de poblacién y vivienda realizado por el INEC en
el afo 2010 en el cual también se consulté la rama de actividad a la que se
dedica cada ciudadano, por tratarse de una poblacion finita de 226 personas se

extrajo informacién del total de los productores agropecuarios.

Los resultados indican que 4.376 hectareas se utilizan para la produccién
agropecuaria que equivale al 43% del total de la extension territorial de la
parroquia Santiago que es de 10.203 hectareas. Los principales productos son
el quesillo con una produccién de 1.540 libras por dia, el maiz con 6.480
quintales, y la papa con 2.100 quintales promedio por ciclo de produccién.
También se identifico tres canales de distribucion siendo el del intermediario
mayorista con el 49% el que mayormente utilizan los productores para
comercializar sus productos.Luego se procedio a realizar el estudio de mercado
para analizar la demanda de los productos agropecuarios en los mercados
municipales de la ciudad de Loja, el mismo que determino que la arveja tierna,
la coliflor, el tomate de arbol, el quesillo, los huevos criollos, y los cuyes, son

los productos mas solicitados por los consumidores en los mercados.

Las Principales conclusiones que se obtienen de la investigacion realizada
sobre el diagnostico de la produccidn agropecuaria de la Parroquia Santiago
son:

Los principales productos son el quesillo con una produccion de 1.540 libras

por dia, el maiz con 6.480 quintales, y la papa con 2.100 quintales promedio



por ciclo de produccion. De estos tres productos el quesillo es el que
mayormente se comercializa en un promedio del 86% de la produccién total.

El estudio indica que los productos agropecuarios que se producen en la
parroquia Santiago de mayor demanda son: la arveja tierna, la coliflor, el
tomate de arbol, el quesillo, los cuyes y los huevos criollos.

De acuerdo al analisis de los costos de produccion, los productos que dejan
mayor mas rentables son: el tomate de arbol, que ofrece un margen de utilidad
del 100%, los huevos criollos con un margen de utilidad del 88%, y la arveja

tierna con un 63%, de acuerdo al costo de produccién.

En base a las conclusiones se propone las siguientes recomendaciones:

La explotacion agropecuaria a nivel mundial tiene que ser manejada de forma
racional manteniendo un equilibrio entre las areas de cultivo y los bosques
naturales, se sugiere al MAGAP Ministerio de Agricultura, Ganaderia,
Acuacultura y Pesca, continuar con la labor de concientizar mediante charlas,
seminarios, o talleres la explotacion agropecuaria en forma y técnica de las
superficies de cultivo con la finalidad de preservar el medio ambiente.

Se sugiere a los productores agropecuarios incrementar la produccién de la
arveja tierna, la coliflor, el tomate de arbol, la produccion de cuyes y de huevos
criollos. Debido a que estos productos tienen gran demanda de mercado

Se sugiere implementar sistemas de produccion en los que se optimice los
recursos disponibles para lograr bajar los costos de produccion y obtener
mejores beneficios econdémicos para los productores agropecuarios.

Los resultados obtenidos son el producto de la informacion vertida por los

productores, cabe sefalar que al no contar con un equipo de topografia las



cantidades de areas cultivables para la agricultura como para la ganaderia son
estimadas de acuerdo a la percepcion visual de los entrevistados, asi mismo
sefalaron que no llevan registro de la cantidad que se cosecha y la distribucion
de la misma, por lo tanto estas cifras recogidas en este estudio son cantidades
deducidas de acuerdo a la experiencia y al manejo practico que le dan a la

produccién agropecuaria en esta parroquia.



SUMMARY

The present investigation denominated "DIAGNOSIS OF THE AGRICULTURAL
PRODUCTION OF THE PARISH SANTIAGO AND THE ELABORATION OF
PROFILES OF COMMERCIALIZATION, THREE OF AGRICULTURAL
PRODUCTS AND THREE OF CATTLE PRODUCTS THAT HAVE bigger
DEMAND IN THE MARKET" have as general objective to characterize the
agricultural production determining the following variables: quantity that is
harvested, quantity that is dedicated to the commercialization,
commercialization channels that the farmers and cattlemen use to sell the

products, production cost and selling price.

For the execution of the objective you uses among the methods: Deductive
Method.- the literature revision and for all the mathematical procedures;
Analytic Method.- to interpret the obtained results and to end up deducing the
conclusions and recommendations; Historical Method.- He/she allowed to
make a recount of what has been and it is the agricultural production of the
parish Santiago, likewise | facilitate to know the fundamental aspects of the
parish from their foundation. Among the technical ones it is counted: The
survey.- that you applies the farmers and cattlemen of the place, to obtain the
quantities of products that cultivate, as well as the quantity and variety of
species of animals that raise; The interview.- he/she was carried out to the
proprietors of positions of supply of agricultural products in the municipal
markets of the city of Loja for the determination of the demand of the products

coming from the parish Santiago.
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The investigation was carried out only keeping in mind to the farmers and
cattlemen of the parish Santiago that you/they are in a total of 226 people
according to he/she informs this way it the last population census and housing
carried out by INEC in the year 2010 in which the activity branch was also
consulted to the one that each citizen is devoted, to be about a finite population
of 226 people information of the total of the agricultural producers it was

extracted.

The results indicate that 4.376 hectares are used for the agricultural production
that is equal to 43% of the total of the territorial extension of the parish Santiago
that is of 10.203 hectares. The main products are the quesillo with a production
of 1.540 pounds per day, the corn with 6.480 quintals, and the potato with 2.100
quintals average for production cycle. It was also identified three distribution
channels being that of the intermediary wholesaler with 49% the one that mostly
use the producers to market their products. Then you proceeded to carry out
the market study to analyze the demand of the agricultural products in the
municipal markets of the city of Loja, the same one that | determine that the
tender pea, the cauliflower, the tree tomato, the quesillo, the Creole eggs, and
the guinea pigs, they are the products more requested by the consumers in the

markets.

The Main conclusions that are obtained of the investigation carried out on the

diagnosis of the agricultural production of the Parish Santiago are:

The main products are the quesillo with a production of 1.540 pounds per day,

the corn with 6.480 quintals, and the potato with 2.100 quintals average for



production cycle. Of these three products the quesillo is the one that mostly is

marketed in an average of 86% of the total production.

The study indicates that the agricultural products that take place in the parish
Santiago of more demand are: the tender pea, the cauliflower, the tree tomato,

the quesillo, the guinea pigs and the Creole eggs.

According to the analysis of the production costs, the products that you/they
leave more profitable adult are: the tree tomato that offers a margin of utility of
100%, the Creole eggs with a margin of utility of 88%, and the tender pea with

63%, according to the production cost.

Based on the conclusions he/she intends the following recommendations:

The agricultural exploitation at world level has to be managed in a rational way
maintaining a balance between the cultivation areas and the natural forests, it is
suggested to MAGAP Ministry of Agriculture, Cattle raising, Acuacultura and
he/she Fishes, to continue with the work of informing by means of chats,
seminars, or shops the agricultural exploitation in form and technique of the

cultivation surfaces with the purpose of preserving the environment.

It is suggested to the agricultural producers to increase the production of the
tender pea, the cauliflower, the tree tomato, the production of guinea pigs and

of Creole eggs. Because these products have great market demand

It is suggested to implement production systems in those that it is optimized the
available resources to be able to lower the production costs and to obtain

economic better benefits for the agricultural producers.



The obtained results are the product of the information poured by the
producers, it is hecessary to point out that when not having a topography team
the quantities of arable areas for the agriculture like for the cattle raising they
are dear according to the visual perception of the interviewees, likewise they
pointed out that they don't take registration of the quantity that is harvested and
the distribution of the same one, therefore these figures picked up in this study
are quantities deduced according to the experience and to the handling |

practice that they give to the agricultural production in this parish.
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c. INTRODUCCION

El presente estudio se realizo con la finalidad de identificar las potencialidades
productivas del sector agricola y pecuario de la parroquia Santiago, en este
estudio se identifican cuéles son los productos cultivados con mayor
frecuencia, las cantidades que se cosechan en cada ciclo productivo asi como
el costo de produccién de cada producto y el canal de comercializacién

utilizado para vender sus productos.

El propésito de esta investigacion es identificar las potencialidades dela
produccion agricola y ganadera de la parroquia Santiagomediante la
caracterizacion de las variables como es la cantidad que se produce a nivel de
toda la parroquia, los canales de distribucion, el costo de produccion y las

oportunidades de comercializacion en el mercado para dichos productos.

Los contenidos tedricos que contiene el presente trabajo expone toda la teoria
en la que se sustenta la investigacion; la caracterizacion de la produccién
agropecuariacuyas variables analizadas en esta investigacibn son las
siguientes: cantidades que se producen, ciclos de produccién, canales de
comercializaciéon, costo de producciébn y precio de venta, también se
encuentran las variables que se analizan en el estudio de mercado, el producto

y las estrategias de precio, plazay promocion.

Para realizar este trabajo investigativo se utilizé el método cientifico mediante
el cual se logré obtener la informacion de campo, informacion bibliografica y
aplicaciones de operaciones matematicas que se desarrollaron en el presente

estudio, también se utilizo el método analitico para interpretar los resultados
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obtenidos en el estudio de campo y llegar a deducir las debidas conclusiones y
recomendaciones. La técnica que se empled para recolectar la informacién fue
la entrevista utilizando el cuestionario como instrumento.

Los resultados obtenidos en las entrevistas realizadas a los productores
agropecuarios de la parroquia Santiago indican que los principales productos
agropecuarios de este lugar son; el quesillo con una producciéon de 1540 libras
por dia, el maiz con 6480 quintales, y la papa con 2100 quintales promedio por
ciclo,representan la principal produccion agropecuaria de esta parroquia, el
estudio de mercado demuestra que los productos de mayor demanda son, la
arveja tierna, la coliflor, el tomate de arbol, el quesillo, los cuyes y los huevos
criollos, esto indica que los productores agricolas y ganaderos del lugar no
estan aprovechando el potencial de estos productos para la comercializacion a
excepcion del quesillo que se comercializa el 86% de la produccion total,
constituyéndose en la principal fuente de ingresos econdémicos de los

habitantes que se dedican a la actividad agropecuaria.

Para concluir el desarrollo de la investigacion se elabord perfiles de
comercializacion con los productos que presentan mayor demanda de
mercado, estos perfiles contienen lo siguiente; descripcion del producto,
estrategias de precios, estrategias de venta, estrategias de promocion, y
estrategias de distribucion mas adecuados para obtener la mayor rentabilidad

para el productor.
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d. REVISION DE LITERATURA

La investigacion de tesis que se realiz6 se fundamenta en las teorias
econdmicas de la escuela fisiocratica, la misma que manifiesta que la base del

desarrollo econdémico es la agricultura.

LA PARROQUIA SANTIAGO.

Historia

Santiago bella parroquia localizada al noroccidente de la ciudad de Loja, fue
fundada al inicio del siglo XVI por los espafioles bajo la majestuosa Santa
Barbara y el nudo de Guagrahuma, a 2.450 metros de altitud. Grande como sus
montafias, hermosa como sus campifias, sus mujeres y sus flores, clara vision
y de espiritu tranquilo, pero altivo, inclinados al trabajo, a la musica y a la

medicina.

La arquitectura que se puede apreciar en Centro de esta Parroquia es muy
ancestral de estilo tradicional republicano, su gente usa una vestimenta propia
de la Sierra. Ubicada al extremo norte de la Hoya de Loja. El Bosque de Sayo
declarado como bosque protector tiene una superficie de 120.22 hectareas, de
lo cual es bosque natural 87.89 hectareas, matorral medio 24.78 hectéreas, y
pastizal 7.72 hectareas. Asociadas a este bosque se encuentran pequefas
vertientes en gran niamero que forman la quebrada principal llamada Sayo y a
5 minutos desde la carretera existen las aguas sulfurosas que siguen su cauce

a esta quebrada.
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Aspectos Generales

ELEMENTO DESCRIPCION
Latitud 3°47 37" Sur
Longitud 79° 16’ 55” Oeste
Extension 102.03 km2
Altura 2.450 m.s.n.m
Clima Templado - himedo
Poblacion 1.759 habitantes
Temperatura 12°y 15° C temperatura promedio
Distancia de Loja | 34 Km
Limites Norte: con las parroquias San Pablo de Tenta (cantén

Saraguro) y parte de las parroquias San Lucas y Gualel

Sur: con la parroquia Jimbilla y la parroquia urbana de
Loja, El Valle
Este: con la parroquia San Lucas
Oeste: con las parroquias de Taquil, Chantaco,

Chuquiribamba y Gualel

Fiestas Civicas

Fiestas de Parroquializacion 27 de Enero

Fiestas Ultima semana de Enero en honor al Santisimo
Religiosas A continuacion de la Semana Santa, fiesta del Sefior de la
Divina Misericordia
25 de julio en honor al Patron Santiago
Importancia En su territorio se cultiva el maiz, arveja, haba, y cebada y
Parroquial criaderos de trucha

Esta parroquia se

encuentra al noreste de la ciudad de Loja, va en direccion a

la provincia del Azuay, se encuentra ubicada al pie del cerro Uracu atravesado

por el rio de San Lucas.

Hidrografia

Los principales rios de Santiago son: El rio Minas y el Sauce, que al unirse,

esto en el barrio Paquisha forma el rio Santiago; existen otras quebradas
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también importantes tal es el caso de: Shininga, San Antonio, Tacuri, Tiura,
Cachipirca, Sayo, Gandil, etc.; cuyas aguas vierten en el rio Santiago el mismo
gue aguas abajo se unen con el rio San Lucas para formar el rio Las Juntas

cuyas aguas por el sector de Jimbilla se dirigen hacia el oriente.

Caracteristicas del Sector

Las caracteristicas topograficas del sector son muy irregulares, existiendo solo
en ciertos sectores pequefias planicies las cuales son utilizadas para
agricultura y ganaderia; asi mismo se cuenta con grandes extensiones de
bosque natural, entre los que destacan los dos bosques protegidos: El SAYO y
SERVIO AGUIRRE. En la parte alta entre los limites con el cantdn Saraguro se
encuentra el nudo de Huagrahuma que es conocido por todos; también existen
elevaciones importantes como: El Santa Barbara, Galapagos, Piedra, Bola,

etc., que son lugares propios para turismo de aventura.

Cultura

La cultura constituye un conjunto de practicas sociales, econdémicas, politicas,
religiosas, étnicas, manifestadas en wuna complejidad de relaciones
comunitarias, organizativas, relaciones familiares, intrafamiliares, relacién con
la tierra, y los recursos naturales, asi como la simbolizacion de valores
expresados en el idioma, la musica, festividades y actos religiosos. Aspectos
que en su conjunto y dinamismo determinan la identidad de los pueblos y

comundades, como también la historia del desarrollo.
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El idioma hablado en toda la poblacion es el castellano, con algunas palabras fuera del
idioma que lo practican la mayoria de las personas de la tercera edad.

Actividades Productivas

Por las caracteristicas del suelo, gran cantidad de vertientes y las frecuentes
lluvias, la actividad productiva de este sector es diversa, pero el potencial

productivo es la ganaderia y la agricultura.

En lo referente a la ganaderia, predomina la explotacion de ganado bovino, del
cual obtienen el quesillo y ganado para carne el cual lo comercializan en el
sector de las Juntas y en lo referente al quesillo lo expenden en la ciudad de
Loja a través de intermediarios de la localidad. Impera en la agricultura el
cultivo de maiz blanco, fréjol, arveja, papa, haba, y melloco; existen otras
actividades en menor escala como: La fruticultura (durazno, manzana, pera y
reina Claudia), las artesanias (tejidos, manualidades), la cria de animales

menores y la horticultura.

Una de las actividades productivas que dio popularidad a Santiago, es la
Explotacion de Truchas, decayendo el niumero de productores por el cambio

monetario del sucre al délar; de los cuales subsisten dos criaderos.

Composicién Politica - Administrativa

Existen muchos barrios de los cuales algunos por le crecimiento habitacional se
han unificado y otros por la migracion casi han desaparecido. A continuacion

detallamos la interna division territorial:

o Barrio Central (unificados: Machala, La Floresta, Sagrado Corazén de

Jesus)



e San José
« Manzano
e Lliclla

o Cachipirca

o Liria (parte de Las Juntas y Liria)
e Pucala

e Paquisha

o Gandil

o Barrio Aguacate — Chacoyanta (unificado Aguacate y Chacoyanta)
e Pogllo

e Sayo

o Challipaccha

o ElGallo

o LaChorrera

o Pasin

¢ Minas

Instituciones Locales
e Junta Parroquial
e Tenencia Politica
« lIglesia (parroco y grupo religioso Hermanos de la Misericordia)
e 1 Colegio
e 7 Escuelas
e Subcentro de Salud

e Reqgistro Civil

16
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¢ Unidad de Policia Comunitaria

e Municipio (incluida Biblioteca Municipal)

Atractivos Turisticos

Esta parroquia rodeada de colinas, las mismas que se sitian geograficamente
e ideograficamente en los occidentes fisicos e hidricos que dan origen al
paisaje occidental de la provincia de Loja. Se pueden apreciar asi mismo
terrazas arqueoldgicas de utilidad agricola, durante la invasion incasica y que
venian desde el Cuzco. La arquitectura que se puede apreciar en el centro de
esta parroquia es muy ancestral de estilo tradicional republicano, su gente usa
una vestimenta propia de la sierra. Ubicada al extremo norte de la Hoya de

Loja.

El Bosque de Sayo declarado como bosque protector tiene una superficie de
120.22 has. De lo cual es bosque natural 87.89 has. , Matorral medio 24.78
has. Y pastizal 7.72 has. Asociadas a este bosque se encuentran pequefias
vertientes en gran numero que forman una quebrada principal llamada Sayo y a
5 min. Desde la carretera existen las aguas sulfurosas que siguen su causa a

esta quebrada.

COMERCIALIZACION AGROPECUARIA!

La Comercializacion agropecuaria, es una actividad humana que tiene por
objeto satisfacer las necesidades y los deseos por intermedio de transacciones,
siendo para nuestro caso las necesidades a satisfacer las de alimentacién

directa y la agroindustria. Es pues la comercializacion la vinculacion entre la

L. http://www.monografias.com/trabajos58/negocio-agropecuario/negocio-
Agropecuario.shtml#ixzz2h5j1xTol



http://www.monografias.com/Salud/Nutricion/
http://www.monografias.com/trabajos58/negocio-agropecuario/negocio-%20Agropecuario.shtml#ixzz2h5j1xTo1
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produccion y las ventas, donde el consumidor final influye en todas las

decisiones.

El concepto de comercializacion de productos agropecuarios involucra a todas
las actividades agroecondémicas comprendidas desde el inicio de la preparacion
del terreno, la construccion del corral para animales hasta que todos éstos

lleguen al mercado
Constituyen problemas relacionados con la comercializacion:

La atomizacion de la tierra, es decir la parcelacion excesiva en partes cada
vez mas pequefias, como consecuencia de entregas en herencia, ventas u
otras formas, es un factor que impide la produccién de grandes lotes de

productos, tanto en cantidad como en calidad.

El manejo tecnoldégico heterogéneo de los cultivos, especialmente en los
pequefios y medianos agricultores, carece de un adecuado manejo tecnoldgico,
no aplicandose por diversos motivos las corrientes modernas, ni las tecnologias
ancestrales cuyo contenido podrian contribuir a incrementar la productividad y

su aplicacion esta al alcance de las manos.

El manejo pecuario incipiente, la crianza es parte del proceso productivo en
una chacra integral, este factor esta relegado a un plano no generador de
riqueza periddica, por lo que su ingreso al mercado es casual o por
necesidades inmediatas, no obedece por ello a un plan que permita su

capitalizacion y crecimiento.

La desarticulacion de la empresa familiar, aquella que esta formada por la

esposa, los hijos, las nueras, los yernos, los abuelos y todos que viven bajo el


http://www.monografias.com/trabajos12/evintven/evintven.shtml
http://www.monografias.com/trabajos5/comco/comco.shtml#aspe
http://www.monografias.com/trabajos10/teca/teca.shtml
http://www.monografias.com/trabajos35/materiales-construccion/materiales-construccion.shtml
http://www.monografias.com/trabajos15/calidad-serv/calidad-serv.shtml#PLANT
http://www.monografias.com/trabajos13/heren/heren.shtml
http://www.monografias.com/trabajos11/conge/conge.shtml
http://www.monografias.com/trabajos6/prod/prod.shtml
http://www.monografias.com/trabajos14/administ-procesos/administ-procesos.shtml#PROCE
http://www.monografias.com/trabajos13/mercado/mercado.shtml
http://www.monografias.com/trabajos7/plane/plane.shtml
http://www.monografias.com/trabajos11/empre/empre.shtml
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mismo techo, se ha desligado del proceso de comercializacion que integra la
chacra con el mercado, convirtiendose en simples consumidores, es preciso
que la empresa familiar se integre a todo proceso de comercializacion dentro y

fuera de su entorno familiar, asi estara en condiciones de formar parte de él.

La falta de comunicacién entre productores agropecuarios, la
individualizacion excesiva, les niega la oportunidad de discutir sobre los
productos a ofertar al mercado, las areas a sembrar, elaborar un programa de

produccion, asi como de organizarse para poder tener capacidad de negociar.

La baja calidad de la produccion, se ha demostrado que hombres y mujeres
del campo son capaces de producir con alta productividad y hacer frente a los
vaivenes de los precios en el mercado, sin embargo la mala calidad incrementa

los costos y disminuye la utilidad.

A pesar de que se tiene informacién agropecuaria, no es posible aun
tener acceso a ella, se tiene que conocer los mercados de las provincias, del
departamento o a nivel nacional, de esta manera sera posible entrar al
mercado en un momento oportuno y cuando es posible incrementar la

rentabilidad.

El transporte y el embalaje inadecuados, mucha de la produccién que viene
de la chacra, a pesar de haberse seleccionado lo mejor de la cosecha o de la
crianza, llega al mercado con un alto indice de deterioro (malogrado) y se debe
a la falta de una infraestructura vial adecuada, asi mismo la sobresaturacion de
los embalaje, aun utilizamos sacos de 70 u 80 Kg que se aplastan unos a otros,
aun permitimos que se coloquen encima de ellos personas, animales u objetos

pesados, lo cual va en desmedro de la calidad y tiempo de perecibilidad del


http://www.monografias.com/trabajos11/empre/empre.shtml
http://www.monografias.com/trabajos12/fundteo/fundteo.shtml
http://www.monografias.com/Computacion/Programacion/
http://www.monografias.com/trabajos35/el-poder/el-poder.shtml
http://www.monografias.com/trabajos16/fijacion-precios/fijacion-precios.shtml#ANTECED
http://www.monografias.com/trabajos4/costos/costos.shtml
http://www.monografias.com/trabajos4/costo/costo.shtml
http://www.monografias.com/trabajos7/sisinf/sisinf.shtml
http://www.monografias.com/trabajos13/mercado/mercado.shtml
http://www.monografias.com/trabajos12/rentypro/rentypro.shtml#ANALIS
http://www.monografias.com/trabajos/transporte/transporte.shtml
http://www.monografias.com/trabajos901/evolucion-historica-concepciones-tiempo/evolucion-historica-concepciones-tiempo.shtml

20

producto, a esto se agrega el tiempo que demora en llegar del campo a los

mercados.

La desvalorizacion de la actividad agropecuaria, es necesario que el
productor revalorice el ambito rural, dandole el poder que corresponde y de lo
cual sus hombres son capaces y asi lo crean, de lograr la participacion plena
para la toma de sus decisiones, que interioricen la necesidad de ser honestos y
responsables al momento de asumir un crédito, firmar un contrato o cerrar un
trato, que sean capaces de aceptar que pueden producir lo que el mercado
requiere y a menor costo, que cada productor agropecuario constituye un
hombre importante en la economia de nuestro pais y que puede generarse

mayores ingresos en un entorno de equilibrio ecoldgico.

No lidera precios en el mercado, la mayoria de agricultores desconoce 0 no
lleva un registro de sus ingresos y egresos, lo cual imposibilita saber el costo
real de sus productos y determinar la rentabilidad, por lo que se convierten en
"seguidores de precios", es decir mide ésta desde el punto de vista del precio

anterior.

Desconocimiento de los Agentes que intervienen en las Cadenas
Productivas, no es posible hacer buenos negocios sino conocemos a quienes
seran nuestros clientes, peor aun si no conozco como llegar a ellos, y que

producto requieren y en que momento lo requieren.

Diversos problemas fitosanitarios (plagas y enfermedades) e
indiscriminado uso de plaguicidas que surgen como consecuencia de la falta
de una orientacion y atencion conjunta, incrementando costos y disminuyendo

la calidad del producto asi como su aceptabilidad.
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http://www.monografias.com/trabajos6/cont/cont.shtml
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Informalidad comercial, produccion desorganizada sin orientacion a
mercados seguros y escasa difusion de estandares de calidad o de los
productos que ofrecemos con el Unico fin de evadir impuestos, olvidamos que
la idea central del negocio es ganar mayor utilidades e incrementar la
rentabilidad, la informalidad no permite hacer ventas a gran escala, es decir

proyectar grandes negocios nacionales e internacionales.

Escasa industrializacion, la industrializacion de una parte de la produccion
permitiria una menor y mejor oferta, asi como generar un valor agregado a

nuestra produccién y evitaria la caida de los precios.

ESTRATEGIAS DE MERCADO

Un mercado solo se puede definir con referencia al producto o productos que
se le va a vender, por lo que la conceptualizamos como: El area geografica
y/o grupo de usuarios reales o potenciales de un producto o clase de

productos.

Mercado de papa, Mercado de cebada, Mercado de arroz, etc., el término

mercado esta vinculado al producto que se ofrece.

Para atender un mercado se ejecutaran diversas estrategias:
Estrategias de penetracion de mercado

Estrategias de desarrollo de mercado

Estrategias de desarrollo y diversificacion de mercados


http://www.monografias.com/trabajos54/produccion-sistema-economico/produccion-sistema-economico.shtml
http://www.monografias.com/trabajos13/mercado/mercado.shtml
http://www.monografias.com/trabajos5/segu/segu.shtml
http://www.monografias.com/trabajos7/impu/impu.shtml
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http://www.monografias.com/trabajos14/nuevmicro/nuevmicro.shtml
http://www.monografias.com/trabajos14/dinamica-grupos/dinamica-grupos.shtml
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ESTRATEGIAS DE PENETRACION DE MERCADO
Una estrategia de penetracion de mercado comprende a productos y mercados
existentes, es aquella que trata de aumentar la participacion de mercado para

productos existentes en mercados existentes.

¢.Coémo hacerlo?

Atraer clientes de la competencia, ya sea mediante una reduccién de precios,

mejor servicio, mejorar la presentacion y la calidad del producto,

Convertir a los no usuarios en usuarios, es decir motivar el consumo o la
utilizacion del producto mediante la difusion de sus bondades, a través del

correo electrénico, el internet o el teléfono, asi como la television.

Aumentar la frecuencia de las compras, entrando en contacto con los clientes
que puedan enlazarse con vuestro programa de produccién, tanto presente

como futuro.

Aumentar la cantidad promedio por compra, ofreciendo un plus por compras en

una determinada cantidad y frecuencia.

ESTRATEGIA DE DESARROLLO DE PRODUCTO
Una estrategia de desarrollo de producto es aquella en que se desarrollan

nuevos productos para mercados existentes.

Estos nuevos productos pueden ser innovadores, emuladores o adaptadores.
Nuevos productos Innovadores.

Es ingresar al mercado con un producto que no se ha ofertado antes o se han

ofertado de manera diferente, un ejemplo de ello puede ser el purpuro en


http://www.monografias.com/trabajos11/henrym/henrym.shtml
http://www.monografias.com/Computacion/Internet/
http://www.monografias.com/trabajos/eltelefono/eltelefono.shtml
http://www.monografias.com/trabajos37/historia-television/historia-television.shtml
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http://www.monografias.com/Computacion/Programacion/
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grandes volumenes, el Chiclayo, el Maiz Baby con lana lavada y seleccionada,

etc.
Nuevos productos Emuladores

Es un producto nuevo para el productor agropecuario en su zona, pero no es
nuevo para la economia. Como ejemplo tenemos el ajo, zanahoria, papa

amarilla, ldcuma, Chirimoya, etc.
Nuevos productos Adaptadores

Es un nuevo producto adaptado de un producto existente en su forma, por
ejemplo la introduccién al mercado de una nueva variedad de papa o una raza

obtenida como parte de un trabajo de investigacion genética.

ESTRATEGIA DE DIVERSIFICACION DE PRODUCTOS

Una estrategia de diversificacion es aquella en que se ofrecen nuevos
productos agropecuarios en nuevos mercados. La diversificacion obedece al
aumento de las ventas, nivelar la demanda a través del tiempo y estructurar un
programa de produccidon poco susceptible a la caida de los precios por
estacionalidad. Por ejemplo en una chacra integral en la sierra se diversifica la
produccién agricola determinando un area para las hortalizas cuya entrada al
mercado seria en épocas que los precios se ponen altos y la calidad en la
costa decaen, ademas se destina otra area para cultivos permanentes como
mango, cuya produccion ingresaria a los mercados de Lima y otras ciudades
en los meses que la costa no produce, la papa conda o bajo riego estaria en
cola para su ingreso al norte del pais y las empresas mineras, programadas

para su cosecha en meses que las otras zonas no producen.
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Estas estrategias requieren en todos los casos manejar un directorio de
mercados, directorio de distribuidores mayoristas, de exportadores asi como de
informacion de las siembras y cosechas futuras a fin de entrar en el mercado
en el MOMENTO propicio, estar en el LUGAR preciso y tratar con LA

PERSONA O EMPRESA que demanda el producto, a todo ello:
MOMENTO + LUGAR + DEMANDANTE + DECISION = OPORTUNIDAD.

El esquema siguiente nos permitira visualizar la relacion que existe entre el
producto, el precio, la forma que la distribuimos en el mercado y como haremos
conocer sus bondades, todo lo que iremos explicando en detalle a

continuacion.

CANALES DE DISTRIBUCION
Cuando el producto se encuentra listo para el mercado, el siguiente paso es
determinar que métodos y rutas se deben utilizar para hacer llegar éste a los

consumidores.

El canal de distribucién para un producto es la ruta tomada por el propietario
hacia el consumidor final. Un canal siempre incluye tanto al producto, al
intermediario y al consumidor final. No incluye empresas tales como bancos, y

otras instituciones no intermediarias.

La empresa puede tener diversos canales de venta como: directamente al
consumidor final, al mayorista, al minorista, al acopiador, a la empresa
procesadora, empresa exportadora, cada uno de estos tipos indica un canal

diferente. Sera mas complejo en la medida que en el proceso de compra y
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venta del producto o servicio intervengan mas intermediarios. Como

observaremos en el esquema de la pagina siguiente.
COMPONENTES DEL CANAL:
Se dividen en tres categorias:

El productor agropecuario u ofertante: criador, productor de trigo, productor de

naranja, productor de lana, productor de leche, etc.
El usuario del producto o demandante.

Ciertos intermediarios al nivel de mayoreo y menudeo (los mas conocidos son

el mayorista y el minorista), a lo que hay que agregar el fin del producto.
FUNCIONES DEL CANAL:

Con el fin de transferir las mercaderias del productor al consumidor se

necesitan ejecutar actividades como:

Traspaso de derecho (compra y venta), se produce cuando se concretiza el

cierre de venta.

Movimiento fisico del producto, acompafiado con el almacenaje respectivo.
La busqueda de mercados o fuentes de abastecimiento.

El pago de fuentes de crédito (financiamiento)

LOS INTERMEDIARIOS
A fin de poder identificar plenamente a los intermediarios y analizar su

participacion en el negocio agropecuario, haremos algunos alcances.

1. Son personas que compran y venden los productos agropecuarios en el

mercado, en pequefas cantidades.


http://www.monografias.com/trabajos6/lacte/lacte.shtml#compo
http://www.monografias.com/trabajos10/formulac/formulac.shtml#FUNC
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Comerciantes o compradores locales

Son comerciantes que hacen las compras de productos agropecuarios
en grandes cantidades, ya sea a los mismos productos o a los
compradores locales; después venden esos productos al comerciante
minorista o al consumidor.

Intermediarios Mayoristas

Son comerciantes 0 empresas que adquieren la produccion
directamente del productor, caracterizandose porque el fin del producto
es su utilizacion como insumo para la fabricacion de un producto
diferente, es decir es procesado para su transformacién, es decir su fin
es la agroindustria.

Intermediarios Minoristas

Estos comerciantes pueden hacer sus compras a los mayoristas 0 a los

productores y mas tarde venden esos productos directamente al consumidor.

Son comerciantes que compran los productos en pequefas cantidades, en los

lugares de cosecha. Después de reunir abundantes cantidades de productos,

los venden a los mercados de las grandes ciudades.

DISENO DE LOS CANALES DE DISTRIBUCION:

El disefio de los canales debe efectuarse a través de las siguientes etapas:

Determinacion de los objetivos y de las misiones de distribucion, analisis y

evaluacion de las estructuras alternativas de distribucion y de las variables que

afectan a su estructura y por ultimo la eleccion del mejor canal.
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PRODUCCION Y COMERCIALIZACION

Es evidente que si la produccién en el mercado se convierte en el producto
motivo del negocio agropecuario, hay que producir para un mercado
determinado, o varios. Es decir que quien produce tiene que planificar y
analizar el mercado, por que el final del camino no es un lado de la chacra,
el proceso productivo concluye cuando se comercializa el producto, es
decir cuando la produccién se coloca, se vende en el mercado. Siendo el
productor quien elige su punto de venta, que puede ser: la chacra, el stand
gue tiene la asociacion, la planta agroindustrial, la desmotadora, el centro de
acopio, el puesto del comerciante minorista, el muelle, o cualquier lugar donde

se cierre la venta y se haga entrega del producto.

Existen dos fuentes de ventaja competitiva: bajo costo y diferenciacion.
Producir a bajo costo supone la habilidad de la empresa para disefiar, producir
y mercadear un determinado producto mas eficientemente que sus
competidores, venderlo a precios competitivos y en definitiva, lograr retornos
superiores. La diferenciacion es la habilidad de la empresa para suministrar un
producto Unico al comprador, en términos de la calidad del producto,
especificaciones a la medida, servicios de apoyo y otras caracteristicas. Esto
significa que para que llegue la produccion al mercado ésta debe ser de
acuerdo a lo que éste requiere, tanto en cantidad como en calidad,
respondiendo a la necesidad del consumidor, lo cual le daria oportunidad, este

ualtimo factor podria en muchos de los casos significar mejor precio.

Por lo tanto, la produccion debe ser entregada en perfectas condiciones,

debidamente embalada y etiquetada, a fin de que el producto y el lugar de
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procedencia logren un posicionamiento en el mercado, recuerde que en el
mercado tiene éxito ser el primero que el mejor, escoja una marca que sea
distintivo del producto: Granadilla de Coina, sabor exquisito que la naturaleza
brinda, Paltas Camposol, fruto divino del desierto peruano, queso cajamarquino
garantia en tu mesa. Si a nivel nacional el posicionamiento de un producto en
la mente de las personas es importante, lo es mas a nivel internacional, por lo
que es importante plasmar este con una marca que nos permita ser
competitivos y reconocidos, la falta de esto es un problema para nuestros
productos que son exportados sin marca y por lo tanto la etiqueta que llega al
consumidor no nos posiciona en el mercado, lo cual es una limitante para que
el consumidor final, que es el que manda en el mercado identifique el producto
y lo vuelva a solicitar, con la marca y un producto de buena calidad

lograremos un posicionamiento real en el consumidor final.

Hasta ahora hemos visto la problematica del negocio agricola - ganadero e
industrial - agricola, u de otra indole relacionado con la actividad agropecuaria
por la que se destaca la necesidad de darle una direccion a las acciones
comerciales, sin descuidar los aspectos de la produccion y las finanzas, pero
antes nos preguntaremos ¢ Es rentable el negocio agropecuario?, si podemos
lograr una buena rentabilidad habria que preguntarse entonces ¢Cdémo

podremos alcanzarle?

Algunos afirman que solo las empresas grandes tienen en la agricultura una
gran rentabilidad, que ellas ganen mucho, mientras que las pequefias no
pueden subsistir, es decir la rentabilidad depende de la extension, de la

dimensién y del grado de tecnificacion.
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No trataré de dar una respuesta a esta cuestion, pero si de acuerdo a los
hechos y el estado actual de la agricultura y de los negocios apoyados en ella,
del mercado, de la politica estatal y del futuro previsible, analicemos si estamos
realmente ante un tipo de empresas en las que se puede conseguir rentabilidad

y, de ser asi, como podemos lograrlo.

Una opcion clara esta en que las grandes oportunidades son aprovechadas
al maximo las empresas bien estructuradas, organizadas y dirigidas con
las condiciones necesarias para competir y participar con los debidos
conocimientos, y con los hombres, la técnica y la estrategia comercial
adecuados. Esta demostrado que las empresas del sector agrario que marchen
bien, son aquellas que siguen o comienzan segun los técnicas comerciales que
se utilizan en la mayoria de las empresas industriales mas dinamicas. En
primer término, tomemos en cuenta el producto que ofertamos, hay que
analizar si la politica utilizada ha sido la mas adecuada, no solamente empresa
- producto, sino con relacion al mercado final, en el cual se presentan ciertas

particularidades como:

« Estacionalidad en la produccién y consumo

« Disponibilidad entre produccién y consumo

« Desequilibrio de la oferta y caida de precios
o Escasa diferenciacion entre la produccion

e Productos perecederos o dificiles de guardas

« Influencia de la localizacion geografica de las zonas de produccion.


http://www.monografias.com/trabajos12/elorigest/elorigest.shtml
http://www.monografias.com/Politica/index.shtml
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Los productos agrarios y la naturalezas y estructura de las empresas que las
producen, parece que exigen una comercializacion propia de las grandes
sociedades industriales, puesto que, si bien proceden de pequefias parcelas,
se dirigen mercados amplios, extendidos atendido por un comercio numeroso,
esparcido por la amplio y diferenciada geografia y con una potencial capacidad

de compra venta.

Para llegar a este mercado con un elevado volumen de venta, ofreciendo una
calidad, garantia sanitaria, conservacion, suministro y, en lo posible, una marca
y una amplia informacion, el sector no esta preparado ni tiene empresas de
magnitud, volumen de ventas, capital y la organizaciéon comercial suficiente

para cumplir adecuadamente una funcién comercial.

Una alternativa son las denominadas Cadenas Agroalimentarias o cadenas

productivas agropecuarias de las que comentare a continuacion.

COSTOS DE PRODUCCION
Para poder atender su granja/predio/hacienda/fundo en perfectas condiciones y
que ademas, le produzca buena rentabilidad, debe realizar los siguientes

gastos:

1. Pago de alquileres por maquinaria para la preparacién de los terrenos.

2. Compra de semillas, abonos, insecticidas, fungicidas, herramientas,
matamalezas, etc.

3. Pago de jornales para la siembra, el deshierbe, abonamiento, el control
de plagas, enfermedades y la recoleccion final.

4. Gastos de transporte para llevar sus productos al mercado.


http://www.monografias.com/trabajos/comercializa/comercializa.shtml
http://www.monografias.com/trabajos16/evolucion-sociedades/evolucion-sociedades.shtml
http://www.monografias.com/Geografia/index.shtml
http://www.monografias.com/trabajos5/volfi/volfi.shtml
http://www.monografias.com/trabajos13/capintel/capintel.shtml
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Estos gastos de produccion deben ser cargados al precio del producto y por lo
tanto, si usted ha gastado mucho en producir, el precio de su producto sera
muy alto, entonces, usted no podra competir con otros productores pequefios

gue han logrado producir lo mismo pero con menos gastos.

Para abaratar los gastos es necesario que usted se una con otros propietarios
de pequefias granjas/predio/hacienda/fundo para planificar y organizar esos
gastos. De esa manera, sus productos llegaran al mercado con un precio capaz

de competir con el de otros y también su ganancia sera mayor.

Entonces el PRECIO DE VENTA estara conformado por:

PRECIO DE VENTA= COSTOS (INSULOZ+H ORN AL EZ+MAQUIN ARIA+TR ANEPORTE) +
GASTOR ADMINISTEATIVOE+ ASISTEHNCIA TECHIC At
VALOR DEL DINERC)+ UTILIDAD.

LOS INTERMEDIARIOS Y PRECIOS

Cudl es la participacion de los intermediarios en los precios, es una de las
preguntas que nos hacemos con frecuencia y la respuesta general es que ellos
se llevan las mayores ganancias. Si usted hace una venta directa al
consumidor obtendra la mayor ganancia (por ejemplo S/ 500), pero si usted

vende al intermediario su ganancia sera menor, (por ejemplo S/ 200).

Si los intermediarios que interceden, son mas de uno, usted todavia debera
venderle al primero a un precio mucho menor, porque cada uno debe obtener

SuU ganancia, en este caso su ganancia desciende, por ejemplo, a S/. 50.
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La diferencia de precio del producto, al pasar del productor a los intermediarios,
es lo que usted podria haber ganado si hubiera vendido directamente al

consumidor.

Cuando los productos salen de su granja, suelen iniciar una cadena de pasos
gue ya conocemos como de canales e mercadeo, quiere decir esto que los
productos pasan de mano en mano hasta que llegan al consumidor si la

cadena que va del productor al consumidor final es muy larga, ocurre que:

1. Para obtener mayores ganancias, es necesario que usted estudie
cuidadosamente con otros agricultores como vender mejor sus
productos, evitando que en la comercializacion de sus productos
intervengan el mayor niumero de intermediarios, para que sean mayores
sSus ganancias.

2. El productor recibe menos ganancias
Debido al gran nimero de intermediarios y a los muchos canales de
mercadeo, las ganancias que obtiene el productor son muy pocas, para
esto, el agricultor debe aprender a defender sus precios y por lo tanto,
es necesario que disminuyan o desaparezcan tanto los canales de
mercadeo como los intermediarios.

3. El consumidor debe pagar un precio mas alto, por los productos

4. Obtencion de un justo precio para sus productos

Para lograr un precio adecuado a sus productos, es necesario que usted se
agrupe con sus vecinos y asi; planificar la produccion y el mercadeo posterior.
Creemos que el Unico camino para conseguir esto, es que usted se una con

otros campesinos, para decidir:


http://www.monografias.com/trabajos13/mepla/mepla.shtml
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a. Qué deben producir.

b. Qué cantidad deben producir.
c. A quién deben vender

d. Como deben vender

e. Do6nde deben vender.

DIAGNOSTICO DE LA PRODUCCION AGROPECUARIA

El diagnostico de la produccion agropecuaria es la caracterizacion de la
cantidad que se produce de cada especie de plantas y animales que se cultivan
en un determinado sector. El proceso que se sigue para lograr este objetivo es
el de recoleccion de la informacion, ordenamiento, estudio y analisis de datos
gue nos permite conocer la variedad y cantidad de productos que se cultivan y
la distribucion entre el autoconsumo familiar y la cantidad que se dispone a la

comercializacion.

PRODUCCION AGRICOLA
La produccién agricola es el resultado de la explotacion de los recursos que la
tierra origina al llevar cabo un conjunto de técnicas para cultivar la tierra y

diferentes trabajos de tratamiento del suelo para el cultivo de vegetales.

PRINCIPALES CULTIVOS DE VEGETALES.
Los principales cultivos estan dentro de las siete categorias de alimentos

vegetales que son las siguientes:

e Cereales

e Especias
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e Frutas

e Hortalizas

e Legumbres

e Nueces y semillas oleaginosas

e Raices y tubérculos comestibles.

Cereales
Son gramineas herbaceas cuyos granos o semillas estan en la base de la

alimentacion humana o del ganado, generalmente molidos en forma de harina.

Especias

Las especias constituyen un grupo de vegetales que tienen propiedades
aromaticas o picantes y que se emplea partes de estas plantas como son:
semillas, frutos, ramas, rizomas, estigmas florales, hojas, brotes u otras partes

de una planta.

Frutas

La fruta es el conjunto de frutoscomestibles que se obtienen de
plantascultivadas o silvestres que poseen un sabor y aroma intensos y
presentan unas propiedades nutritivas ricas en vitaminas y minerales, pocas

calorias y un alto porcentaje de agua (entre 80 y 95%).

Hortalizas

constituye un conjunto de plantas cultivadas generalmente en huertas o
regadios, que se consumen como alimento, ya sea de forma cruda o preparada
culinariamente, y que incluye a las verduras y a las legumbres verdes (las

habas y los guisantes).


http://es.wikipedia.org/wiki/Gramineas
http://es.wikipedia.org/wiki/Semilla
http://es.wikipedia.org/wiki/Alimentaci%C3%B3n
http://es.wikipedia.org/wiki/Ganado
http://es.wikipedia.org/wiki/Harina
http://es.wikipedia.org/wiki/Fruto
http://es.wikipedia.org/wiki/Fruto
http://es.wikipedia.org/wiki/Planta
http://es.wikipedia.org/wiki/Planta
http://es.wikipedia.org/wiki/Nutrici%C3%B3n
http://es.wikipedia.org/wiki/Vitamina
http://es.wikipedia.org/wiki/Mineral_%28nutriente%29
http://es.wikipedia.org/wiki/Calor%C3%ADa
http://es.wikipedia.org/wiki/Agua
http://es.wikipedia.org/wiki/Planta
http://es.wikipedia.org/wiki/Huerto
http://es.wikipedia.org/wiki/Regad%C3%ADo
http://es.wikipedia.org/wiki/Alimento
http://es.wikipedia.org/wiki/Verdura
http://es.wikipedia.org/wiki/Legumbre
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Legumbres

Se denomina legumbre a un tipo de fruto seco, en forma de vaina,
generalmente de forma alargada, que se abre por la mitad encerrando en cada
una de estas las semillas comestibles que crecen y maduran dentro de este

fruto.2

Nueces y semillas oleaginosas

Las oleaginosas son semillas que se comen o se utilizan para la extraccién de
aceite. Estas incluyen semillas de calabaza, de meldn, de salsifi, de nuez de
nogal blanco y otras semillas oleaginosas. Casi todas estas semillas crecen en

arboles nativos.

Raices y tubérculos comestibles
Son plantas con raices o tallos comestibles que engrosan sus raices en forma
larga o redondeada y que terminan en un filamento largo y estrecho,

generalmente son subterraneas.

PRODUCCION PECUARIA

La produccién pecuaria se refiere a la ganaderia que es una actividad
econdémica de origen muy antiguo que consiste en la crianza de animales para
su aprovechamiento. Dependiendo de la especie ganadera, se obtienen
diversos productos derivados, como la carne, la leche, los huevos, los cueros,

la lana y la miel, entre otros.

2http://es.wikipedia.org/wiki/AgricuItura


http://es.wikipedia.org/wiki/Fruto
http://es.wikipedia.org/wiki/Actividad_econ%C3%B3mica
http://es.wikipedia.org/wiki/Actividad_econ%C3%B3mica
http://es.wikipedia.org/wiki/Ganado
http://es.wikipedia.org/wiki/Carne
http://es.wikipedia.org/wiki/Leche
http://es.wikipedia.org/wiki/Huevo_%28alimento%29
http://es.wikipedia.org/wiki/Cuero
http://es.wikipedia.org/wiki/Lana
http://es.wikipedia.org/wiki/Miel
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ESPECIES DE GANADO EXISTENTES

Se distinguen varios tipos de ganaderia en funcion de las especies, es asi que,
ademas de la ya conocida cria de ganado vacuno, equino, ovino o caprino, y
porcino, se puede observar la cria de aves (avicultura), cuyes, y la
piscicultura.® Casos peculiares los constituye la apicultura, ya que se trata de la

cria extensiva de un insecto.

Ganado bovino.

El ganado bovino se cria a lo largo y ancho del planeta por su carne, su leche y
su cuero. La hembra es la vaca y el macho, el toro Las crias de la vaca son los
terneros o becerros. La cria y utilizacibn de estos animales por parte del
hombre se conoce como ganaderia bovina. Existen centenares de razas en
todo el mundo con caracteristicas particulares que las hacen mas adecuadas
para un uso particular o mas adaptado para ser criadas en determinadas

regiones.

Ganado ovino.
La cria y utilizacion de estos animales por parte del hombre se conoce como
ganaderia ovina. Se utilizan su carne; su leche, la piel, y la lana y otras fibras

del pelo del animal.

Ganado equino.

El caballo es una especie domesticada, de la que existen numerosas razas. Ha

sido usado por el hombre como animal de tiro, de carga y como cabalgadura.

3http://es.wikipedia.orq/wiki/Ganader



http://es.wikipedia.org/wiki/Avicultura
http://es.wikipedia.org/wiki/Apicultura
http://es.wikipedia.org/wiki/Insecto
http://es.wikipedia.org/wiki/Planeta_Tierra
http://es.wikipedia.org/wiki/Carne
http://es.wikipedia.org/wiki/Leche
http://es.wikipedia.org/wiki/Cuero
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Ganader%C3%ADa_ovina&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/wiki/Lana
http://es.wikipedia.org/wiki/Razas_de_caballos
http://es.wikipedia.org/wiki/Ganader
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Ganado Porcino

Del ganado porcino se aprovecha su carne; su grasa, la cual es comestible; su
piel, para la elaboracion de cuero, y las cerdas, para la fabricacion de cepillos,
entre otros productos. China es el principal productor del mundo, con una
amplia diferencia con sus escoltas, entre los que se destacan Estados Unidos,

Alemania, Espafia y Francia.

Avicultura.

Para su crianza, reproduccion y comercializacion de las aves se cred la
practica de la avicultura que es la practica de cuidar y criar aves como animales
domésticos con diferentes fines de produccién para conseguir carne, plumas o

huevos.

Cuyes

El cuy es un mamifero, herbivoro originario de la zona andina, conquist6 al
mundo por su mansedumbre y su capacidad de actuar como un animal
experimental. Su crianza constituye un gran aporte en la nutricién de la familia
y representa ademas un recurso econdmico al vender los excedentes. El cuy
es una especie precoz, prolifica, de ciclos reproductivos cortos y de facil
manejo. El manejo tecnificado de la crianza familiar de cuyes ha permitido
generar microempresas, las mismas que han ido creciendo de acuerdo a la
disponibilidad de recursos forrajeros y al manejo intensivo de la crianza. El uso

de tecnologia implica la utilizacion de cuyes mejorados.


http://es.wikipedia.org/wiki/Carne_de_cerdo
http://es.wikipedia.org/wiki/Grasa
http://es.wikipedia.org/wiki/Pelo_%28animal%29
http://es.wikipedia.org/wiki/Cepillo
http://es.wikipedia.org/wiki/Aves
http://es.wikipedia.org/wiki/Animal_dom%C3%A9stico
http://es.wikipedia.org/wiki/Animal_dom%C3%A9stico
http://es.wikipedia.org/wiki/Carne
http://es.wikipedia.org/wiki/Pluma
http://es.wikipedia.org/wiki/Huevo_%28alimento%29
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Apicultura

La apicultura es una actividad dedicada a la crianza de las abejas y a prestarles
los cuidados necesarios con el objeto de obtener y consumir los productos que
son capaces de elaborar y recolectar. El principal producto que obtiene el

hombre en esta actividad es la miel.

Produccion de huevos
La produccion de huevos en el campo se da como resultado de la crianza de

gallinas de postura, las mismas que producen un huevo cada 24 horas.

Piscicultura

La Piscicultura es la cria de peces, término bajo el que se agrupan una gran
diversidad de cultivos muy diferentes entre si, en general denominados en

funcién de la especie.

Leche.

Se entiende como leche al producto integral del ordefie total e ininterrumpido,
en condiciones de higiene, que da la vaca lechera en buen estado de salud y

alimentacion. Esto ademas, sin aditivos de ninguna especie.

Quesillo.

El quesillo es un alimento que se produce a partir de la leche fermentada y
cuajada, frecuentemente de produccion artesanal, caracteristica de gran parte

de las zonas rurales y semi-rurales


http://es.wikipedia.org/wiki/Abejas
http://es.wikipedia.org/wiki/Miel
http://es.wikipedia.org/wiki/Cr%C3%ADa
http://es.wikipedia.org/wiki/Peces
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Quesos.

Se define queso como el producto fresco o madurado, solido o semisdlido,
obtenido a partir de la coagulacion de la leche (a través de la accion del cuajo u
otros coagulantes, con o sin hidrolisis previa de la lactosa) y posterior

separacion del suero.
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e. MATERIALES Y METODOS

METODOS
Entre los métodos que se tuvo que aplicar en el trabajo de investigacion

tenemos los siguientes:

Método Cientifico.- Este método mediante procedimientos sistematizados
permite llegar a conocer la verdad sobre la produccidén y comercializacion de
los productos agropecuarios; el método cientifico se fundamenta
especialmente en las teorias experimentales, la verificacion logica, la
creatividad y tomar decisiones con datos otorgados flexibles a su comprobacion
de manera consecutiva en la practica y se ajusta a la comprension haciendo

relacion con la realidad.

Método Deductivo.- Se utilizd también este método para la revision de
literatura y para todos los procedimientos matematicos que se utilizaron en el

transcurso de la investigacion.

Método Analitico.- Fue utilizado para interpretar los resultados obtenidos en el
estudio de campo, lo que nos permitié procesar adecuadamente la informacién

obtenida y llegar a deducir las conclusiones y recomendaciones.

La investigacion se realizo teniendo en cuenta unicamente a los agricultores y
ganaderos de la parroquia Santiago que son en un total de 226 personas segun
asi lo informa el ultimo censo de poblacion y vivienda realizado por el INEC en

el afo 2010 en el cual también se consulto la rama de actividad a la que se
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dedica cada ciudadano, por tratarse de una poblacionfinita de 226 personas se

extrajo informacién del total de los productores agropecuarios.

Método Historico.- Permitio hacer un recuento de lo que ha sido y es la
produccién agropecuaria de la parroquia Santiago, asi mismo posibilito conocer
los aspectos fundamentales de la parroquia desde su fundacion.

TECNICAS

La encuesta.- Para la recoleccion de la informacion que permita caracterizar la
produccién agropecuaria se construyo un cuestionario que se aplico a los
agricultores y ganaderos del lugar, para obtener las cantidades de productos
que cultivan, asi como la cantidad y variedad de especies de animales que
crian.

La entrevista.- se realizd a los propietarios de puestos de abastecimiento de
productos agropecuarios en los mercados municipales de la ciudad de Loja
para la determinacién de la demanda de los productos provenientes de la
parroquia Santiago.

PROCEDIMIENTO

Las variables a medir fueron la variedad y cantidad de productos agricolas que
se cosechan y la variedad y cantidad de animales que se crian en el caso de la
actividad pecuaria con la informacion obtenida se construyeron perfiles de
comercializacion que constituyen alternativas mas viables de comercializacion.
Proceso de Muestreo

Por tratarse de una poblacion finita, 226 productores agropecuarios se procedio
a extraer informacion del total de la poblacion de agricultores y ganaderos que

se encuentran distribuidos en los diferentes barrios que tiene esta parroquia.
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SECTORIZACION
La parroquia Santiago cuenta con 17 barrios, para la recoleccion de la

informacion se procedi6 a identificarlos por sector en donde viven.

Cuadro N° 1.' )
DISTRIBUCION DE LA POBLACION AGROPECUARIA DE LA PARROQUIA
SANTIAGO

BARRIOS PRODUCTORES
AGROPECUARIOS
Barrio central 19
San José 9
Manzano 25
El Carmelo 20
Cachipirca 14
Lirio 17
Pucala 18
Paquisha 12
Gandil 6
Aguacate 9
Pogllo 7
Sayo 9
Challipaccha 13
El gallo 10
La chorrera 5
Posin /
Minas 26
TOTAL 226

Fuente: censo realizado por el autor.
Elaboracion: el autor

TRABAJO DE CAMPO

Las encuestas a los agricultores y ganaderos se las realizo en su respectivo
domicilio, esto con la colaboracion del auxiliar de enfermeria del centro de
Salud de la parroquia, quien cuenta con un registro de los habitantes de cada

barrio de la parroquia.
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Las entrevistas a los intermediarios se llevaron a cabo una vez que ya se los
habia identificado en los lugares en donde ejercen su labor de
comercializacion.
Se realiz6 un estudio y analisis de la demanda de los productos agropecuarios
en los mercados municipales de la ciudad de Loja, esta informacion se la
obtuvo mediante la aplicacion de encuestas dirigidas a los propietarios de los
puestos de expendio de productos agropecuarios.
Para determinar el precio de comercializacién de cada producto se tomé como
referencia el precio establecido de los productos similares en el mercado.
Con la informacion obtenida se disefiaron tres perfiles de comercializacion para
tres productos agricolas y tres perfiles de comercializacién para tres productos
pecuarios de mayor demanda en los mercados municipales de la ciudad de
Loja.
AMBITO GEOGRAFICO DE LA INVESTIGACION
NACIONAL: Ecuador
REGIONAL: Zona 7
PROVINCIA: Loja
CANTON: Loja

PARROQUIA: Santiago
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Grafico N° 1.
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f. RESULTADOS
En esta seccidbn se presentan en la primera parte los resultadosde las
entrevistas realizadas a los agricultores y ganaderos de la parroquia Santiago
gue sirvieron para realizar la caracterizacion de la produccidén agropecuaria, en
segundo lugar los resultados del estudio de la demanda de mercado de los
productos agropecuarios, entrevista realizada a los comerciantes propietarios
de puestos de abasto de productos agropecuarios en los mercados municipales
de la ciudad de Loja y en tercer lugar los costos de produccién de cada uno de

los productos agropecuarios cultivados en este lugar.

PRODUCCION AGRICOLA

f.1 Encuesta dirigida a productores agricolas

Para la presentacion de los resultados de la produccién agricola se ha dividido
en tres secciones productivas; la primera se ha denominado cultivos de
produccion extensiva en cuanto a la cantidad de terreno destinado para el
cultivo de estos productos que es mucho mayor que la superficie de terreno
destinado para productos que se cultivan en huertos que constituye la segunda
seccion, y la tercera seccidbn de la produccién agricola se refiere a la

produccion de frutales.
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Cuadro N° 2.

AREA ESTIMADA PARA LA PRODUCCION AGRICOLA EN LA

PARROQUIA SANTIAGO

PRODUCTO AGRICOLA

HECTAREA DE CULTIVO

CULTIVOS EXTENSIVOS

maiz y frejol 54
papa 3,5
haba 3,5
arveja 6,3
AREA TOTAL DE CULTIVOS EXTENSIVOS 67,3
CULTIVOS DE HUERTA

col 0,44
lechuga 0,3
zanahoria 0,13
coliflor 0,25
acelga 0,09
remolacha 0,06
melloco 0,3
cebolla 0,19
AREA TOTAL DE CULTIVOS DE HUERTA 1,76
CULTIVOS DE FRUTALES

durazno 4,3
manzana 2,8
pera 2
reina Claudia 3,8
granadilla 0,2
tomate de arbol 0,8
AREA TOTAL DE CULTIVOS FRUTALES 13,9
AREA TOTAL DE CULTIVOS AGRICOLAS 82,96

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

ANALISIS E INTERPRETACION

En la presente se indica el area total de cultivos agricolas en la parroquia

Santiago que es de 82, 03 hectareas, de las cuales 67,3 hectareas que

representa el 82% se utiliza para los cultivos extensivos de; maiz, frejol, papa,

haba y arveja. 13,9 hectareas que equivale al 17% se emplea en cultivos de

frutales; durazno, manzana, pera, reina Claudia, granadilla, y tomate de arbol, y
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0,83 hectareas que representa el 1% se utilizan para cultivos de huerta; col,

lechuga, zanahoria, coliflor, cebolla, remolacha, melloco y acelga.

Cuadro Ne° 3.
PRODUCCION AGRICOLA DURANTE UN CICLO DE PRODUCCION

CANTIDAD QUE SE COSECHA POR CICLO DE PRODUCCION

PRODUCTO AGRICOLA \ CANTIDAD \ UNIDAD DE MEDIDA
CULTIVOS EXTENSIVOS
maiz 6.480 qq
frejol 1.620 qq
papa 2.100 qq
haba 350 qaq
arveja 630 qq
CULTIVOS DE HUERTA
col 13.200 Unidades
lechuga 11.000 Unidades
zanahoria 5.500 Ibs
remolacha 3.000 Ibs
acelga 3.600 atos
coliflor 9.900 Unidades
melloco 16.500 Ibs
cebolla 9.600 Ib
CULTIVOS DE FRUTALES

durazno 385.000 Unidades
manzana 130.800 Unidades
pera 93.600 Unidades
reina Claudia 207.200 Unidades
granadilla 60.225 Unidades
tomate de arbol 400.000 Unidades

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios
Elaboracion: el autor

ANALISIS E INTERPRETACION

En la tabla anterior se muestra la cantidad de productos que se obtienen en un
ciclo de produccion de los cultivos agricolas que se desarrollan en la parroquia
Santiago. Los cultivos extensivos de; maiz papa haba, frejol y arveja se mide
su rendimiento en quintales por hectarea de cultivo, en el caso de los cultivos

de huerto; la col, lechuga y coliflor su rendimiento se mide en unidades, la
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zanahoria, remolacha, el melloco y la cebolla en libras mientras que la

produccion de acelga se mide en conjuntos de hojas agrupadas para la

comercializacidon este conjunto de hojas se denomina atos. El rendimiento de la

produccion de las frutas se mide en el numero de frutas promedio que produce

cada arbol o planta frutal. Que en el caso del durazno es de 350 frutos por

arbol, la manzana 300 frutos por arbol igual para la pera, la reina Claudia tiene

un promedio de 350 frutos, la granadilla de 250 a 300 por planta y el tomate de

arbol producen 200 frutos promedio por planta durante un ciclo de produccion.

Cuadro N° 4,

CANTIDAD PARA AUTOCONSUMO Y CANTIDAD PARA COMERCIALIZAR
PRODUCTOS CANTIDAD QUE SE CONSUMO CANTIDAD
AGRICOLAS PRODUCE DOMESTICO COMERCIALIZADA

CULTIVOS EXTENSIVOS

maiz 6.480 qq 4.940 76,23% 1.540 23,77%

frejol 1.620 qq 872 53,83% 748 46,17%

papa 2.100 qq 1.218 58,00% 882 42,00%

haba 350 qq 211 60,29% 139 39,71%

arveja 630 qq 409 64,92% 221 35,08%

CULTIVOS DE HUERTA
col 13.200 Unidades 10.267 77,78% 2.933 22,22%
lechuga 11.000 Unidades 8.984 81,67% 2.016 18,33%
zanahoria 5.500 Ib 4.840 88,00% 660 12,00%
remolacha 3.000 Ib 1.300 43,33% 1.700 56,67%
acelga 3.600 atos 1.720 47,78% 1.880 52,22%
coliflor 9.900 Unidades 6.996 70,67% 2.904 29,33%
melloco 16.500 Ibs 6.600 40,00% 9.900 60,00%
cebolla 9.600 Ib 7.620 79,38% 1.980 20,63%

CULTIVOS FRUTALES
durazno 385.000 Unidades 261.800 68,00% 123.200 32,00%
manzana 130.800 Unidades 62.200 47 55% 68.600 52,45%
pera 93.600 Unidades 28.080 30,00% 65.520 70,00%
reina Claudia 207.200 Unidades 124.320 60,00% 82.880 40,00%
granadilla 60.225 Unidades 18.068 30,00% 42.157 70,00%
tomate de arbol 400.000 Unidades 100.000 25,00% 300.000 75,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios

Elaboracién: el autor
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CULTIVOS EXTENSIVOS ANALISIS E INTERPRETACION

En el cuadro se indica el reparto de la produccion agricola entre el
autoconsumo o consumo familiar y la comercializacion en un ciclo de
produccion; en el caso de los productos de cultivo extensivo el maiz siendo el
producto de mayor cultivo se lo destina en un 76,23% para el consumo
doméstico, mientras que el 23,77% para la comercializacion, el frejol que se lo
cultiva en asociacion con el maiz el 53,83% es para el autoconsumo y el
46,17% se lo destina a la comercializacion, del total de lo producido de la papa
el 58% es para el consumo familiar y el 42% para comercializar, del total de la
produccion de haba el 60,38% es para consumo familiar y el 39,62% para la
venta, de la produccion de arveja el 65,08% es para el autoconsumo y el
34,92% para la comercializacion.

CULTIVOS DE HUERTA ANALISIS E INTERPRETACION

En este cuadro se detalla la distribucion de la produccion de los cultivos de
huerta entre el autoconsumo y la comercializacion al término de un ciclo de
produccion. El 77,78% de la produccion de la col se destina para el consumo
familiar y el 22,22% para la venta, de la produccién de lechuga el 81,67% se
designa al consumo familiar y el 18,33% se destina a la comercializacién, de la
produccién de zanahoria el 88% de lo designa al consumo doméstico mientras
que el 12% es para la comercializacion, del total de la produccion de la acelga
el 47,78% es para el autoconsumo, y el 52,22% se lo comercializa, el 70,67%
de la produccion de coliflor se utiliza para el consumo familiar mientras que el
29,33% es destinado a la comercializacion, el 40% de la produccion del

melloco es para el autoconsumo y el 60% para la comercializacion y el 79,38%
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del total de la produccién de cebolla se lo dedica al consumo domeéstico y el

20,63% es para la venta.

CULTIVOS FRUTALES ANALISIS E INTERPRETACION

Detalla la distribucion de la produccion de frutas que se cosechan en la
parroquia Santiago en un ciclo de produccion, esta distribucion se da entre la
cantidad que se designa para el consumo familiar y la cantidad que se
comercializa. En el caso de la produccion de durazno el 68% se destina para
el consumo familiar y el 32% para la comercializacion, de la produccion de
manzana el 47,55% es para el autoconsumo y el 52,45% es para la venta, del
total de la producciéon de pera el 30% es para consumo doméstico mientras
que el 70% se destina a la comercializacidn, de la produccién de r4eina Claudia
el 60% se utiliza para el consumo familiar y el 40% para la venta, del total de la
produccién de granadilla el 30% es para el consumo doméstico y el 70% se
destina para la venta, y de la produccion de tomate el 25% se utiliza para el

consumo familiar y el 75% se lo destina para la comercializacion.



Cuadro N° 5.

CICLOS DE PRODUCCION.
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PRODUCTOS
AGRICOLAS

CICLOS DE .
PRODUCCION POR ANO

maiz

1

frejol

papa

haba

arveja

col

lechuga

zanahoria

remolacha

acelga

coliflor

melloco

cebolla

durazno

manzana

pera

reina Claudia

granadilla

tomate de arbol
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Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios

Elaboracion: el autor

ANALISIS E INTERPRETACION
En el cuadro se muestra el ciclo de produccién de los productos de la parroquia

Santiago en el que se puede ver que de los cultivos extensivos solamente la

papa Y la arveja se cultivan dos veces al afio y el resto de productos como son

el maiz, el frejol y el haba se producen una vez por afio. En el caso de los

cultivos de huerta, la col, lechuga zanahoria y coliflor se producen tres ciclos en

el afo, la remolacha, acelga y cebolla en dos ciclos productivos por afo y el

melloco se produce durante un ciclo de produccién al afio. De los cultivos de

frutales el durazno, manzana, pera y reina Claudia se producen durante un
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ciclo de produccién por afio y la granadilla y tomate de arbol en tres ciclos

productivos por afno.

CANALES DE COMERCIALIZACION PARA LOS PRODUCTOS AGRICOLAS

DE LA PARROQUIA SANTIAGO.

Se indica los canales de comercializacion utilizados por los productores

agricolas de la parroquia Santiago para la venta de sus productos.

Cuadro N° 6.
CANALES DE COMERCIALIZACION
PRODUCTOS |INTERMEDIARIO | INTERMEDIARIO | CONSUMIDOR TOTAL
AGRICOLAS MAYORISTA MINORISTA FINAL
CULTIVOS EXTENSIVOS
maiz 39% 52% 9% 100%
frejol 0% 36% 64% 100%
papa 22% 41% 38% 100%
haba 45% 36% 18% 100%
arveja 6% 37% 57% 100%
CULTIVOS DE HUERTA
col 37% 13% 49% 100%
lechuga 35% 21% 44% 100%
zanahoria 0% 75% 25% 100%
remolacha 0% 60% 40% 100%
acelga 16% 61% 23% 100%
coliflor 20% 42% 38% 100%
melloco 45% 35% 20% 100%
cebolla 0% 60% 40% 100%
CULTIVO DE FRUTALES
durazno 73% 19% 7% 100%
manzana 76% 9% 15% 100%
pera 54% 10% 37% 100%
reina Claudia 66% 9% 25% 100%
granadilla 81% 3% 16% 100%
tomate de arbol 24% 36% 40% 100%

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracién: el autor
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ANALISIS E INTERPRETACION
El 48% de los productores prefieren el canal de comercializacion de
intermediario mayorista para comercializar sus productos, el 25% utiliza el
canal de comercializacion de intermediario minorista, y el 27% de los
productores agricolas comercializan sus productos directamente con el
consumidor final.

PRECIO DE COMERCIALIZACION DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS DE
LA PRROQUIA SANTIAGO (DOLARES)

Se muestra el precio de comercializacion de los productos agricolas de la

parroquia Santiago

Cuadro N° 7.
PRECIO DE COMERCIALIZACION DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS DE

LA PRROQUIA SANTIAGO (DOLARES)

PRODUCTOS UNIDAD DE |INTERMEDIARIO INTERMEDIARIO CONSUMIDOR
AGRICOLAS MEDIDA MAYORISTA MINORISTA FINAL
PRECIO DE LOS PRODUCTOS DE CULTIVOS EXTENSIVOS
maiz quintal 60 70 80
frejol quintal 40 45 50
papa quintal 12 15 18
haba quintal 65 70 80
arveja quintal 70 80 90
PRECIO DE LOS PRODUCTOS DE CULTIVOS DE HUERTA
col unidad 0,35 0,5 0,8
lechuga unidad 0,25 0,3 0,4
zanahoria quintal 15 17 22
remolacha quintal 12 15 20
acelga atas 0,25 0,3 0,35
coliflor unidad 0,5 0,75 1
melloco Ibs 0,3 0,5 0,7
cebolla quintal 20 25 30
PRECIO DE LOS PRODUCTOS DE CULTIVOS DE FRUTALES
durazno unidad 0,05 0,07 0,1
manzana unidad 0,07 0,1 0,15
pera unidad 0,08 0,1 0,12
reina Claudia unidad 0,05 0,07 0,1
granadilla unidad 0,05 0,08 0,1
tomate de arbol unidad 0,06 0,08 0,12

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor
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ANALISIS E INTERPRETACION
Los precios detallados en el cuadro anterior corresponden a los productos en
los diferentes canales de comercializacion utilizados por los productores para

vender.

PRODUCCION PECUARIA

En las siguientes tablas se presentan los resultadosde la caracterizacion de la
produccion pecuaria, se maneja dos tipos de ganaderia en este sector, la
ganaderia mayor referente al ganado bovino y la ganaderia menor que
constituyen la cria y manejo del ganado porcino, aves de corral y cuyes.

Cuadro N° 8.
PRODUCCION PECUARIA

SUPERFICIE ESTIMADA PARA
PRODUCCION LA CRIAY MANEJO DE LAS
GANADERA ESPECIES DE ANIMALES PORCENTAJE

GANADERIA MAYOR

ganado vacuno \ 4.288 \ hectareas \ 99,87%
GANADERIA MENOR

ganado porcino 1,2 hectareas

cuyes 4 hectareas

gallinas 0,2 Hectareas

TOTAL GANADERIA
MENOR 5,4 Hectéreas 0,13%
4.293,4 100,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

ANALISIS E INTERPRETACION
Se detalla la cantidad de superficie de terreno que se destina para la cria y
produccion de la ganaderia menor y mayor, siendo notablemente mucho mas el

area de superficie para la cria de ganado vacuno con un 99,95% del total de la
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superficie de esta zona que se estima para la produccion pecuaria y el 0,05%
para la produccion de ganaderia menor que constituyen la cria de chanchos,

cuyes y gallinas.

Cuadro N° 8.
PRODUCCION GANADERA
TIPO DE GANADO Y AVES | # DE ANIMALES

GANADERIA MAYOR

ganado vacuno \ 4.620
GANADERIA MENOR

ganado porcino 347

cuyes 4.400

gallinas 1.980

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

ANALISIS E INTERPRETACION

En el cuadro se indica el nimero de animales que se cria en la parroquia
Santiago, en cuanto a la ganaderia mayor que lo constituye el ganado vacuno
el numero de animales es de 4620 cabezas de ganado, dentro de la ganaderia
menor esta la cria de chanchos con un numero de 347 cabezas de ganado, la
cria de cuyes con 3740 ejemplares, y las gallinas con una cantidad de 1980
aves.

Cuadro N° 9.
CICLO DE PRODUCCION GANADERA

PRODUCCION GANADERA

ESPECIES DE ANIMALES QUE SE CRIA CICLO DE PRODUCCION

ganado vacuno

ganado porcino

cuyes

P IWIN(F

gallinas

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor
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ANALISIS E INTERPRETACION

En el cuadro se demuestra el ciclo de produccién de las especies de animales
que se cria en la parroquia Santiago. El ganado vacuno se produce en un ciclo
por afio, el ganado porcino se produce dos ciclos por afio, la produccion de
cuyes se realiza en tres ciclos al afo, y la cria de gallinas se produce en un

ciclo por afo.

DISTRIBUCION DE LA PRODUCCION PECUARIA ENTRE EL CONSUMO
DOMESTICO, COMERCIALIZACION Y LO QUE SE MANTIENE COMO BASE
PARA LA REPRODUCCION DE LA ESPECIE

Se detalla la cantidad de animales que designa para el consumo familiar la

comercializaciéon y la reproduccién de la especie

Cuadro N° 10.
DISTRIBUCION DE LA PRODUCCION PECUARIA

PRODUCCION GANADERA

# DE
ANIMALES CANTIDAD QUE
ESPECIES DE POR CONSUMO SE
ANIMALES ESPECIE | REPRODUCCION| % | DOMESTICO| % COMERCIALIZA %
ganado vacuno 4.620 2.856 62% 0 0% 1.764 38%
ganado porcino 347 35 10% 42 12% 270 78%
cuyes 4.400 880 20% 1.760 40% 1.760 40%
gallinas 1.980 170 9% 1.130 57% 680 34%

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

ANALISIS E INTERPRETACION

El ganado vacuno se destina en su totalidad para la comercializaciéon, y del
total de animales el 38% se vende cada afo y el 62% se mantiene para la
produccion lechera y la reproduccion de la especie. El 12% del ganado porcino
se utiliza para autoconsumo, el 78% para la comercializaciéon y el 10% para la

reproduccion. ElI 43% de la produccion de cuyes se designa para el
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autoconsumo, el 40% para la venta y el 17% para la reproduccion. El 57% de la
produccion de gallinas se utiliza para el consumo familiar, el 34% para la

comercializacion y el 9% para la reproduccion.

CANALES DE COMERCIALIZACION DE LOS PRODUCTOS PECUARIOS.

Se indica los canales de comercializacion utilizados por los productores
pecuarios de la parroquia Santiago para la venta de sus animales

Cuadro N° 11.
CANALES DE COMERCIALIZACION

ESPECIES Intermeqllarlo Inte_rmegjlarlo Cons_umldor % TOTAL
Mayorista Minorista Final.

ganado vacuno 72% 28% 0% 100%
ganado porcino 75% 25% 0% 100%
cuyes 6% 56% 38% 100%
gallinas 9% 56% 35% 100%
TOTAL 42% 41% 18% 100%
Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor.
ANALISIS E INTERPRETACION
Segun el cuadro el 42% de los productores prefiere el canal de

comercializacién de intermediario mayorista para comercializar sus animales, el
40% utiliza el canal de comercializacion de intermediario minorista, y el 18% de
los productores agricolas comercializan sus productos directamente con el

consumidor final.
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PRECIOS DE VENTA.

Se detalla el precio de comercializacion de los animales que se cria en la
parroquia Santiago y el margen de utilidad que obtienen los intermediarios
mayoristas y minorista en el intercambio comercial que se da a partir de la

venta de los animales por parte del productor pasando por el intermediario

mayorista, minorista y hasta llegar al consumidor final

Cuadro N° 12.

PRECIO DE VENTA

ESPECIES DE UNIDAD DE | INTERMEDIARIO. | INTERMEDIARIO | CONSUMIDOR
GANADO MEDIDA MAYORISTA MINORISTA FINAL
ganado vacuno arroba 25 28 _
ganado porcino arroba 28 30 .
cuyes unidades 6 7 8
gallinas libra 1,75 2 2,5

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

ANALISIS E INTERPRETACION

El precio para la venta se establece de acuerdo a la especie animal, en el caso
del ganado vacuno y porcino se fija un precio por arroba de peso del animal,
para los cuyes el precio se dispone por tamafio del ejemplar y para las gallinas
el precio se fija por libra de peso del ave. El porcentaje de utilidad que obtiene
el intermediario mayorista esta calculado en relacion al precio que adquiere los
animales cuando compra al productor y el precio al que vende estos al
intermediario minorista, el incremento de precio en esta transaccién se
denomina margen de utilidad. El porcentaje de utilidad para el intermediario
minorista se obtiene con el incremento de precio que se da al vender los
animales que adquiere al intermediario mayorista y que luego vende al

consumidor final.
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PRODUCTOS DERIVADOS DE LA ACTIVIDAD PECUARIA
Los productos derivados de la produccion pecuaria son: el quesillo, el queso y

los huevos criollos.

Cuadro N° 13.
PRODUCTOS DERIVADOS

CANTIDAD QUE SE
PRODUCTOS CICLO DE PRODUCE POR UNIDAD DE
DERIVADOS PRODUCCION CICLO MEDIDA
quesillo 1 por dia 1.540 libra
queso 1 por dia 42 libra
huevos 1 por dia 990 unidades

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

ANALISIS E INTERPRETACION

En el cuadro anterior se indica la cantidad de productos derivados que se
producen durante un ciclo de produccion, el cual es de un ciclo por dia y la
unidad de medida en la que se mide. El quesillo se produce 1540 libras
promedio por dia, el queso se produce 42 libras diarias, y la produccién de

huevos es de 590 unidades al dia.

DISTRIBUCION DE LA PRODUCCION.

Aqui se indica la distribucion de la produccion entre el autoconsumo vy la

comercializacion




Cuadro N° 14.

DISTRIBUCION DE LA PRODUCCION
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PRODUCTOS CONSUMO

DERIVADOS PRODUCCION DOMESTICO COMERCIALIZACION
quesillo 1.540 libras 220 14% 1.320 86%
queso 42 libras 0 0% 42 100%
huevos 990 | unidades 495 50% 495 50%

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor

ANALISIS E INTERPRETACION

El quesillo se produce 1540 libras al dia de las cuales el 14% se utiliza para el

consumo familiar y el 86% para la venta, el 3% de lo que se destina a la venta

se producen quesos que se comercializan en su totalidad, la produccion de

huevos es de 490 unidades diarias de los cuales el 69% es para consumo

familiar y el 31% para la comercializacion.

CANALES DE COMERCIALIZACION PARA LOS DERIVADOS.

Se indica los canales de comercializacién utilizados por los productores

pecuarios de la parroquia Santiago para la venta de los productos derivados de

la produccién pecuaria
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Cuadro Ne° 15.
CANALES DE COMERCIALIZACION

INTERMEDIARIO | INTERMEDIARIO CONSUMIDOR
PRODUCTOS MAYORISTA MINORISTA FINAL TOTAL
quesillo 89% 9% 2% 100%
gueso 0% 57% 43% 100%
huevos 35% 50% 15% 100%

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

ANALISIS E INTERPRETACION

Segun el cuadro se demuestra que el 57% de los productores prefieren el canal
de comercializacibn de intermediario mayorista para comercializar sus
productos, el 33% utiliza el canal de comercializacion de intermediario
minorista, y el 11% de los productores pecuarios comercializan sus productos

directamente con el consumidor final.

PRECIOS DE COEMRCIALIZACION

Se muestra el precio de comercializacién de los productos derivados que se
producen en la Santiago y el margen de utlidad que obtienen los
intermediarios mayoristas y minorista en el intercambio comercial que se da a
partir de la venta de los productos por parte del productor pasando por el

intermediario mayorista, minorista y hasta llegar al consumidor final.




Cuadro N° 16.

PRECIO DE COMERCIALIZACION (DOLARES)
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PRODUCTOS BEIDAD INTERMEDIARIOS |INTERMEDIARIO |CONSUMIDOR
MAYORISTAS MINORISTA FINAL
MEDIDA
quesillo libras 1,30 1,50 1,80
queso libras 1,60 1,80 2.00
huevos unidades 0,15 0,20 0,25

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor

ANALISIS E INTERPRETACION

El porcentaje de utilidad que obtiene el intermediario mayorista esta calculado

en relacion al precio que adquiere los productos cuando compra al productor y

el precio al que vende estos al intermediario minorista, el incremento de precio

en esta transaccion se denomina margen de utilidad. El porcentaje de utilidad

para el intermediario minorista se obtiene con el incremento de precio que se

da al vender los bienes que adquiere al intermediario mayorista y que luego

vende al consumidor final.

PRODUCTOS AGRICOLAS

La presente entrevista fue dirigida a los propietarios de puestos de abasto de

verduras en los mercados municipales de la ciudad de Loja.




63

1. ¢(Cuéles de estos productos agricolas se comercializan con mayor
frecuencia en su puesto de negocio?

Cuadro N° 17.

PRODUCTOS MAS COMERCIALIZADOS

PRODUCTOS AGRICOLAS

FRECUENCIA PORCENTAJE

Maiz 6 3,14%
Frejol 10 5,24%
Papa 17 8,90%
Haba 5 2,62%
Arveja 25 13,09%
Col 20 10,47%
Lechuga 16 8,38%
Cebolla 19 9,95%
Zanahoria 12 6,28%
Remolacha 8 4,19%
Acelga 5 2,62%
Melloco 23 12,04%
Coliflor 25 13,09%
TOTAL 100,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.

Elaboracion: el autor.

ANALISIS E INTERPRETACION

Ante esta interrogante de las veinticinco personas encuestadas han respondido

lo siguiente: los productos agricolas que comercializan con mayor frecuencia

en sus puestos de negocio son: la arveja y la coliflor representan el mayor

porcentaje con el 13,09% dentro de los productos mas demandados por los

consumidores; con el 12,04% esta el melloco; la col ocupa el tercer lugar con el

10,47%, y la cebolla con el 9,95%% son los productos mas demandados en los

mercados de Loja; en tanto que la acelga y el maiz

productos menos demandados con el 2,62% y 3,14% respectivamente.

aparecen como los
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2. ¢Qué dias de la semana utiliza para adquirir estos productos?

Cuadro N° 18.

DIAS QUE ADQUIEREN PRODUCTOS

DIAS DE LA SEMANA FRECUENCIA PORCENTAJE
lunes 10 12,50%
martes 5 6,25%
miércoles 20 25,00%
jueves 0 0,00%
viernes 5 6,25%
sabado 25 31,25%
domingo 15 18,75%
TOTAL 100,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.

Elaboracion: el autor

ANALISIS E INTERPRETACION

El sabado con el 31,25% es el dia en que se realiza con mayor frecuencia el
abastecimiento de los productos para surtir el negocio, el miércoles esta en
segundo lugar con el 25%, el domingo con el 18,75%esta en tercer lugar de los
dias de hacer compras para el local comercial, el lunes ocupa el cuarto lugar

con el 12,50%, y el martes y miércoles los comerciantes de los mercados

utilizan para realizar el abastecimiento en menor porcentaje con el 6,25%.

3. ¢De qué sector de la provincia proceden los productos que usted

comercializa?

Cuadro N° 19.

PROCEDENCIA DE PRODUCTOS

PARROQUIAS RURALES FRECUENCIA PORCENTAJE
Santiago 14 14,00%
San Lucas 25 25,00%
Jimbilla 5 5,00%
Chuquiribamba 25 25,00%
Taquil 13 13,00%
Cera 8 8,00%
Malacatos 6 6,00%
Vilcabamba 4 4,00%
TOTAL 100,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.
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ANALISIS E INTERPRETACION

Las parroquias de San Lucas y Chuquiribamba con el 25,00% cada una son las
principales proveedoras de los productos agricolas que se comercializan en los
mercados de la ciudad de Loja, Santiago con el 14% esta en segundo y la
parroquia de Cera con el 8% estan entre las parroquias que tienen mas
intervencion al abastecer de productos agricolas a los mercados de la ciudad

de Loja.

4. ¢Qué cantidad compra semanalmente y cudl es el precio que paga
por cada producto?

Cuadro Ne° 20.
CANTIDAD QUE ADQUIEREN Y PRECIO

PRODUCTOS AGRICOLAS PROMEDIO PRECIO DE COMPRA

Maiz 25 0,7 Dolares libs
Frejol 40 0,45 Ddélares libs
Papa 150 0,18 Délares Ibs
Haba 50 0,7 Dolares libs
Arveja 200 0,7 Doélares libs
Col 50 0,4 Dolares U

Lechuga 40 0,3 Doélares U

Cebolla 75 0,2 Dolares libs
Zanahoria 75 0,15 Dolares libs
Remolacha 50 0,2 Dolares libs
Acelga 30 0,2 Délares atos
Melloco 100 0,45 Dolares libs
Coliflor 70 0,6 délares U

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja
Elaboracion: el autor

ANALISIS E INTERPRETACION
En la presente tabla se indica la cantidad promedio de cada producto agricola
que adquieren los duefios de los puestos de los mercados al momento de

realizar el abastecimiento de mercancias.
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5. ¢Qué preferencias tiene el consumidor al momento de adquirir

estos productos?

Cuadro N° 21.
FACTOR DE COMPRA

VARIABLES FRECUENCIA PORCENTAJE
precio 25 55,56%
calidad 20 44,44%
TOTAL 100,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.

Elaboracion: el autor

ANALISIS E INTERPRETACION

El factor mas influyente al momento de decidir realizar la compra los clientes es

el precio con el 55,56%, el otro factor determinante que elige el consumidor es

la calidad del producto en un 44,44%.

PRODUCTOS FRUTALES

Para recoger informacion de la demanda de mercado de las frutas se dirigié

una entrevista a los comerciantes de los mercados municipales de la ciudad de

Loja, en la seccion de frutas.

1. ¢(Cuéles de estas frutas son las que mas se comercializa en su

puesto de negocio?

Cuadro N° 22.

FRUTAS QUE MAS COMERCIALIZAN

PRODUCTOS FRUTALES FRECUENCIA PORCENTAJE
durazno 18 14,75%
manzana 25 20,49%
pera 23 18,85%
reina Claudia 17 13,93%
granadilla 16 13,11%
tomate de arbol 23 18,85%
TOTAL 100,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.

Elaboracién: el autor.




ANALISIS E INTERPRETACION

La manzana con el 20,49% el tomate de arbol con el 18,85% y la pera en igual
porcentaje son las frutas de la region sierra que mas demanda tienen en el
mercado; el durazno ocupa el cuarto lugar con el 14,75%; la granadilla y la

reina Claudia con el 13% cada una de importancia en cuanto a la demanda en

el mercado se sitdan en ultimo lugar.

2. ¢Qué dias de la semana utiliza para adquirir estos productos?

Cuadro N° 23.

DIAS QUE ADQUIEREN LOS PRODUCTOS

DIAS DE LA SEMANA FRECUENCIA PORCENTAJE
lunes 14 19,72%
martes
miércoles 25 35,21%
jueves
viernes 10 14,08%
sabado 22 30,99%
domingo

TOTAL 100,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.

Elaboracion: el autor

ANALISIS E INTERPRETACION

El dia que utilizan mas los comerciantes de los mercados para abastecerse de
las mercancias es el miércoles con el 35,21%; el sdbado con el 30,99% esta
en segundo lugar; y el lunes y el viernes 19,72% y14,08% respectivamente son

los dias que los comerciantes de los mercados hacen el abastecimiento de sus

locales comerciales.
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3. ¢De qué sector de la provincia adquiere estos productos?

Cuadro N° 24.
PROCEDENCIA DE LOS PRODUCTOS

PARROQUIAS FRECUENCIA PORCENTAJE
Santiago 6 13,95%
San Lucas 12 27,91%
Chuquiribamba 16 37,21%
Chantaco 4 9,30%
Jimbilla 5 11,63%

TOTAL 100,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.
Elaboracion: el autor.

ANALISIS E INTERPRETACION

Con relacion a esta pregunta las personas entrevistadas sefialan que la
parroquia de Chuquiribamba es la principal proveedora de estas frutas con un
37,21%; seguido de la parroquia de San Lucas con el 27,91%; la parroquia de

Santiago 13,95%; Jimbilla 11,63% y con el 9,30% la parroquia de Chantaco.

4. ¢Qué cantidad compra y cudl es el precio que paga por cada
producto a su proveedor?

Cuadro Ne° 25,
CANTIDAD Y PRECIO DE COMPRA

FRUTAS PROMEDIO PRECIO UNITARIO
durazno 150 0,05 Dolares
manzana 300 0,08 Dolares
pera 250 0,07 Délares
reina Claudia 100 0,05 Dolares
granadilla 100 0,05 Délares
tomate de arbol 300 0,07 Dolares

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.
Elaboracion: el autor
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ANALISIS E INTERPRETACION
En la tabla se presentan las cantidades promedio que los comerciantes de los
mercados compran semanalmente a los productores agricolas de las

parroquias rurales y el precio que se paga por producto.

5. ¢Qué preferencias tiene el consumidor al momento de adquirir
los productos?

Cuadro N° 26.
FACTOR DE COMPRA

VARIABLES FRECUENCIA PORCENTAJE
precio 25 50,00%
calidad 25 50,00%

TOTAL 100,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.
Elaboracion: el autor

ANALISIS E INTERPRETACION

El factor determinante que exige el consumidor para adquirir estos productos
es el precio y la calidad del producto con el 50% cada uno.
COMERCIALIZACION DE QUESILLO

Esta entrevista fue dirigida a los comerciantes de quesillo de los mercados

municipales de la ciudad de Loja.

1. ¢(Qué cantidad de quesillo compra cada semana?

Cuadro N° 27.
CANTIDAD QUE COMPRA

VARIABLES FRECUENCIA PORCENTAJE
de 300 a 350 libras 4 33,33%
de 250 a 300 libras 6 50,00%
de 200 a 250 libras 2 16,67%
TOTAL 100,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.
Elaboracion: el autor




70

ANALISIS E INTERPRETACION
De los comerciantes entrevistados el 50% compra de 250 a 300 libras por
semana para su puesto de negocio, el 33,33% sefiala que adquiere de 250 a
300 libras de quesillo por semana, y el 16,67% indica que compran este
producto de 200 a 250 libras por semana para comercializar en sus puestos de
negocio.

2. ¢De qué sector de la provincia adquiere el producto?

Cuadro Ne° 28.
PROCEDENCIA DEL PRODUCTO

VARIABLES FRECUENCIA PORCENTAJE
Santiago 7 20,00%
San Lucas 12 34,29%
Taquil 4 11,43%
Cera 2 5,71%
Chuquiribamba 5 14,29%
Chantaco 2 5,71%
Gualel 2 5,71%
Jimbilla 1 2,86%

TOTAL 100,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.
Elaboracion: el autor.

ANALISIS E INTERPRETACION

El 34,29% sefala que compran el quesillo que viene de San Lucas; el 20 %
indica que este producto lo adquieren de la parroquia de Santiago y las
14,29% y11,43%

parroquias de Chuquiribamba y Taquil con el

respectivamente son los principales lugares de donde proviene este producto.




71

3. ¢Qué precio paga por libra de quesillo?

Cuadro N° 29,
PRECIO POR LIBRA

VARIABLES FRECUENCIA PORCENTAJE
1,5 dolares 10 83,33%
1,6 dolares 2 16,67%
TOTAL 100,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.
Elaboracion: el autor.

ANALISIS E INTERPRETACION
Con relacion al precio que pagan por libra de quesillo, el 83,33% de los
comerciantes compra este producto a 1,50 $ a sus proveedores; y el 16,67%

sefala que pagan a 1,60 $ la libra de quesillo.

4. ¢Qué preferencias tiene el cliente al momento de comprar el
producto?

Cuadro Ne° 30.
FACTOR DE COMPRA

VARIABLES FRECUENCIA PORCENTAJE
precio 1 5,88%
calidad 8 47,06%
procedencia 8 47,06%
otros

TOTAL 100,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.

Elaboracion: el autor.

ANALISIS E INTERPRETACION

Los comerciantes indican que los clientes prefieren el producto por su calidad y
lugar de procedencia con el 47,06%; y el 5,88 % prefiere el producto por el

precio mas econémico.



72

PRODUCTOS PECUARIOS
Para la realizacion de este estudio se tomé como poblacidén a los propietarios

de bodegas y puestos de abarrotes de los mercados municipales de la ciudad
de Loja.

1. ¢Cuales de estos productos pecuarios comercializan con mayor
frecuencia en su puesto de negocio?

Cuadro N° 31. )
PRODUCTOS MAS COMERCIALIZADOS

PRODUCTOS PECUARIOS FRECUENCIA PORCENTAJE
huevos 21 43,75%
cuyes 19 39,58%
gallinas 8 16,67%

TOTAL 100,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.
Elaboracion: el autor.

ANALISIS E INTERPRETACION

De la entrevista realizada se ha obtenido el resultado de que el producto
pecuario mas demandado por los consumidores es el huevo criollo en el 52,08
%; el segundo producto mas demandado son las gallinas criollas con el
47,92%. Los comerciantes se manifiestan que la demanda de cuy es muy baja
puesto que los consumidores los adquieren en las ferias libres y los
restaurantes donde se prepara este producto ya tienen sus propios criaderos.

2. ¢Qué dias de la semana utiliza para adquirir estos productos?

Cuadro Ne° 32.
DIAS DE COMPRA

VARIABLES FRECUENCIA PORCENTAJE
lunes 10 17,86%
miércoles 18 32,14%
jueves 6 10,71%
sabados 22 39,29%
TOTAL 100,00%




73

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.
Elaboracion: el autor

ANALISIS E INTERPRETACION

El sdbado es el dia que mas realizan el aprovisionamiento de estos productos
en el 39,29%; el miércoles el 32,14%; el lunes y el jueves con el 17,86% Yy el
10,71% respectivamente.

3. ¢De qué sector de la provincia adquiere estos productos?

Cuadro N° 33.
PROCEDENCIA DE PRODUCTOS

VARIABLES FRECUENCIA PORCENTAJE
Taquil 2 4,88%
Gualel 2 4,88%
Jimbilla 3 7,32%
Santiago 6 14,63%
San Lucas 14 34,15%
Chuquiribamba 9 21,95%
Cera 5 12,20%
TOTAL 100,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.
Elaboracion: el autor.

ANALISIS E INTERPRETACION

La mayor parte de los encuestados sefiala que estos productos los adquiere
desde la parroquia de San Lucas en el 34,15%; de la parroquia de
Chuquiribamba el 21,95%, y la parroquia Santiago con el 14,63% estan entre
las mas importantes proveedoras de este productos en los mercados de Loja.

4. ¢Qué cantidad compra semanalmente y cual es el precio que paga
por cada producto a su proveedor?

Cuadro N° 34.
CANTIDAD Y PRECIO DE COMPRA

PRODUCTOS

PECUARIOS PROMEDIO PRECIO
huevos 50 0,19 dolares U
cuyes 30 7 dolares U
gallinas 10 2,5 dolares libra

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.
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Elaboracion: el autor.

ANALISIS E INTERPRETACION
En la presente tabla se sefala la cantidad promedio del cada producto que
adquieren semanalmente para la comercializacion, y el precio de adquisicion.

5. ¢Qué preferencias tiene el consumidor al momento de adquirir los
productos?

Cuadro Ne° 35.
FACTOR DE COMPRA

VARIABLES FRECUENCIA PORCENTAJE
precio 12 48,00%
calidad 13 52,00%

TOTAL 100,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.
Elaboracion: el autor

ANALISIS E INTERPRETACION

Frente a esta interrogante los entrevistados han manifestado que los
consumidores toman como factor decisivo al realizar su compra la calidad del
producto con el 52%; y el 48% dicen que el factor determinante en la compra
es el precio del producto.

COSTO DE LA PRODUCCION AGRICOLA

Para establecer el costo de produccién de los productos agricolas que se
producen en la parroguia Santiago se entrevistd a 20 personas para obtener
informacion de los costos de las operaciones necesarias y los insumos
requeridos para la producciéon de una determinada extension de tierra; en el
caso de los cultivos extensivos el calculo de la produccién se realizé6 tomando
como referencia el cultivo de una hectarea para cada producto, el calculo de la
produccion de los cultivos de huerta se lo realizo tomando como referencia el

cultivo de 100m cuadrados de cada producto, y para el costo de produccion de
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frutales se realizé el célculo estableciendo el cuidado y mantenimiento de 20

arboles o plantas frutales de cada especie.

Cuadro N° 36.

PRODUCCION DE MAIZ BLANCO SUAVE

COSTO DE LA PRODUCCION DEL MAIZ EN UNA HECTAREA DE CULTIVO

SEMILLA SEMILLA
co libra de semilla|cantidad de semilla

cantidad de superficie $ Ibs
1 hectarea 0,8 50 40 | DOLARES
FERTILIZANTE FERTILIZANTE
abono organico saco $ # de sacos

3 2000 6000 | DOLARES
PREPARACION DE LA TIERRA
# dias de trabajo dia de trabajo $ # de yuntas
3 25 4 300 | DOLARES
SIEMBRA DE LA SIEMBRA

# dias de trabajo

dia de trabajo $

# de trabajadores

2 12 3 72 DOLARES
LABORES DE CULTIVO

# dias de trabajo dia de trabajo $ # de trabajadores

4 12 6 288 | DOLARES
COSECHA COSECHA

# dias de trabajo dia de trabajo $ # de trabajadores

2 12 5 120 | DOLARES
DESGRANADO DEL MAIZ

# dias de trabajo dia de trabajo $ # de trabajadores

2 12 3 72 DOLARES
COSTO TOTAL DE 689 | DOLARE
PRODUCCION 2 S

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor

CONCEPTO PRODUCCION / HECTAREA COSTO TOTAL COSTO UNITARIO
Produccion de maiz 120 quintales

produccion de frejol 30 quintales

TOTAL DE LA

PRODUCCION 150 quintales 6892 | DOLARES 46 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor

v' El costo de produccion del quintal de maiz es de 46 dolares

v' El costo de produccion del quintal de frejol es de 46 ddlares.

El frejol es un producto agricola que se cultiva en asociacion con el maiz, al

costo de la produccion del maiz se le adiciona el costo de la semilla del frejol, el

costo de produccién serd el mismo para estos dos productos.
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PRODUCCION DE PAPA
COSTO DE LA PRODUCCION DE PAPA EN UNA HECTAREA DE CULTIVO
SEMILLA
cantidad de | costo de la libra de | cantidad de semilla | COSTO
superficie semilla $ qq
1 hectarea 20 30 600 | DOLARES
FERTILIZANTE ORGANICO
abono organico costo del saco $ # de sacos
3 2000 6000 | DOLARES
FRETILIZANTE QUIMICO
- . costo unitario del cantidad requerida | COSTO
fertilizante quimico [saco de abono
10 30 10 quimico $ o
36 4 144 | DOLARES
PREPARACION DE LA TIERRA
# dias de trabajo Costo del dia de # de yuntas COSTO
trabajo $
3 25 4 300 | DOLARES
SIEMBRA
# dias de trabajo Costo del dia de # de trabajadores COSTO
trabajo $
2 12 6 144 | DOLARES
LABORES DE CULTIVO
# dias de trabajo tcr:gli;?o gel dia de # de trabajadores COSTO
4 12 4 192 | DOLARES
CONTROL DE ENFERMEDADES
valor unitario del . . COSTO
fungicidas fungicida $ cantidad requerida
26 2 52 | DOLARES
COSECHA
# dias de trabajo COSIQ del dia de # de trabajadores COSTO
trabajo $
4 12 5 240 DOLARES
COSTO TOTAL DE PRODUCCION 7432 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

PRODUCCION /
CONCEPTO HECTAREA COSTO TOTAL COSTO UNITARIO
PRODUCCION .
DE LA PAPA 625 quintales 7432 DOLARES 12 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

v' El costo de produccion del quintal de papa es de 4,60 délares.




Cuadro N° 38.
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PRODUCCION DE HABA
COSTO DE LA PRODUCCION DE HABA EN UNA HECTAREA DE CULTIVO
SEMILLA
cantidad de | costo de la libra | cantidad de |COSTO
superficie de semilla $ semilla Ibs
1 hectarea 0,8 50 40 | DOLARES
FERTILIZANTE COSTO DEL FERTILIZANTE
abono organico | costo del saco $ |# de sacos ORGANICO
gallinaza 3 2000 6000 | DOLARES
PREPARACION DE LA TIERRA
# dias de trabajo COSK.) del dia de # de yuntas COSTO

trabajo $
3 25 4 300 | DOLARES
SIEMBRA
# dias de trabajo COSK_’ del dfa de # de trabajadores COSTO

trabajo $
2 12 3 72 | DOLARES
LABORES DE CULTIVO
# dias de trabajo COSK_’ del dfa de # de trabajadores COSTO

trabajo $
4 12 6 288 | DOLARES
COSECHA
# dias de trabajo COSK.’ del dia de # de trabajadores COSTO

trabajo $
2 12 6 144 | DOLARES
DESVAINADO DEL HABA
# dias de trabajo COSt(.) del dia de # de trabajadores COSTO

trabajo $
2 12 3 72 DOLARES
COSTO TOTAL DE PRODUCCION 6916 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

PRODUCCION POR COSTO TOTAL DE
CONCEPTO HECTAREA PRODUCCION COSTO UNITARIO
PRODUCCION .
DE LA HABA 100 quintales 6916 DOLARES 69,16 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

v' El costo de produccion del quintal de haba es de 21,16 délares




Cuadro N° 39.

PRODUCCION DE ARVEJA
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COSTO DE LA PRODUCCION DEL ARVEJA EN UNA HECTAREA DE CULTIVO

SEMILLA
cantidad de | costo de la libra | cantidad de |COSTO
superficie de semilla $ semilla Ibs
1 hectarea 1 50 50 | DOLARES
FERTILIZANTE
abono organico | costo del saco $ | # de sacos COSTO
gallinaza 3 1000 3000 |  DOLARES
PREPARACION DE LA TIERRA
# dias de trabajo COSK.) del dia de # de yuntas COSTO
trabajo $
4 25 4 400 | DOLARES
SIEMBRA
# dias de trabajo COSK.) del dia de # de trabajadores COSTO
trabajo $
1 12 1 12 | DOLARES
COSECHA
# dias de trabajo COSt(.) del dia de # de trabajadores COSTO
trabajo $
3 12 6 216 | DOLARES
DESVAINADO DE LA ARBEJA
# dias de trabajo COStQ del dia de # de trabajadores COSTO
trabajo $
10 12 5 600 DOLARES
COSTO TOTAL DE PRODUCCION 4.278 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

PRODUCCION POR COSTO TOTAL DE
CONCEPTO HECTAREA PRODUCCION COSTO UNITARIO
PRODUCCION :
DE ARVEJA 100 quintales 4.278 DOLARES | 42,78 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

v' El costo de produccion del quintal de arveja es de 42,78 d6lares




Cuadro N° 40.

PRODUCCION DE COL
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COSTO DE LA PRODUCCION DE LA COL EN 100 m2 DE CULTIVO

SEMILLA
cantidad de|costo de 10 gr cant!dad de COSTO
- ; semilla (20
superficie de semilla $
gramos)

100 m 0,8 1 0,8 | DOLARES
FERTILIZANTE
abono organico | costo del saco $ |# de sacos COSTO
gallinaza 3 2 6 | DOLARES
PREPARACION DE LA TIERRA Y SIEMBRA
# dias de trabajo COStQ del dia de # de trabajadores COSTO

trabajo $
1 12 1 12 | DOLARES
LABORES DE CULTIVO
# dias de trabajo COStQ del dia de # de trabajadores COSTO

trabajo $
2 12 1 24 | DOLARES
COSECHA
# dias de trabajo COStQ del dia de # de trabajadores COSTO

trabajo $
2 12 1 24 DOLARES
COSTO TOTAL DE PRODUCCION 66,8 DOLARES
Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor
CONCEPT |PRODUCCION EN 100 m2|COSTO TOTAL |COSTO UNITARIO
O DE CULTIVO DE PRODUCCION | DE PRODUCCION
COL 300 unidades 66,8 | DOLARES | 0,22 | DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor

v El costo de produccioén de la col de 22 centavos de dolar la unidad.




Cuadro N° 41

PRODUCCION DE LECHUGA
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COSTO DE LA PRODUCCION DE LA LECHUGA EN 100 m2 DE CULTIVO
SEMILLA
cantidad de|costo de 10 gr de cant!dad de COSTO
o ) semilla (a0
superficie semilla $
gramos)

100 m 0,8 1 0,8 | DOLARES
FERTILIZANTE COSTO
abono organico | COSto del saco $ # de sacos
gallinaza 3 2 6 ‘ DOLARES
PREPARACION DE LA TIERRA
# dias de | Costo del dia de trabajo . COSTO

. # de trabajadores
trabajo $
1 12 1 12 |  DOLARES
LABORES DE CULTIVO
#  dias de | Costo del dia de trabajo . COSTO

. # de trabajadores
trabajo $
1 12 1 12 | DOLARES
COSECHA
# dias de | Costo del dia de trabajo . COSTO

. # de trabajadores
trabajo $
2 12 1 24 DOLARES
COSTO TOTAL DE PRODUCCION 54,8 DOLARES
Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor
CONCEPTO PRODUCCION EN 100m2 DE|COSTO TOTAL DE|COSTO UNITARIO

CULTIVO PRODUCCION DE PRODUCCION

PRODUCCION
DE LECHUGA 400 unidades 54,8 | DOLARES | 0,14 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

v' El costo de produccién de la lechuga es de 14 centavos de doélar la

unidad




Cuadro N° 42.

PRODUCCION DE ZANAHORIA
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COSTO DE LA PRODUCCION DE LA ZANAHORIA EN 100 m2 DE CULTIVO
SEMILLA
cantidad de|costo de 10 gr de cant!ﬁlad de COSTO
superficie semilla $ semifa (10
gramos)
100 m 0,8 1 0,8 | DOLARES
FERTILIZANTE
abono costo del saco $ # de sacos COSTO
organico
gallinaza 3 4 12 DOLARES
PREPARACION DE LA TIERRA Y SIEMBRA
# dias de|Costo del dia de|# de | COSTO
trabajo trabajo $ trabajadores
1 12 1 12 | DOLARES
LABORES DE CULTIVO
# dias de|Costo del dia de|# de | COSTO
trabajo trabajo $ trabajadores
1 12 1 12 | DOLARES
COSECHA Y LIMPIEZA
# dias de|Costo del dia de|# de | COSTO
trabajo trabajo $ trabajadores
1 12 1 12 DOLARES
COSTO TOTAL DE PRODUCCION 48,8 DOLARES
Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor
COSTO
concepo | PRODUCCIONEN100m2 0 | SOSTOTOTAL | LiTario o
PRODUCCION
ZANAHORIA 400 libras 48,8 | DOLARES | 0,12 | DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

v' El costo de produccion de la libra de zanahoria es de 12 centavos

de délar




Cuadro N° 43,

PRODUCCION DE ACELGA

82

COSTO DE LA PRODUCCION DE LA ACELGA EN 100 m2 DE CULTIVO

SEMILLA
cantidad de|costo de 10 gr de|cantidad de semilla|COSTO
superficie semilla $ (10 gramos)
100 m 0,8 1 0,8 |DOLARES
FERTILIZANTE
abono costo del saco $ # de sacos COSTO
organico
gallinaza 3 4 12 | poLARES
PREPARACION DE LA TIERRA Y SIEMBRA
# dias de|Costo dia de # de trabaiadores COSTO
trabajo trabajo $ !
2 12 1 24 | DOLARES
LABORES DE CULTIVO
# dias de|Costo dia de # de trabaiadores COSTO
trabajo trabajo $ !
1 12 1 12 |DOLARES
COSECHA Y LIMPIEZA
# dias de|Costo dia de : COSTO
; : # de trabajadores
trabajo trabajo $
1 12 1 12 DOLARES

COSTO TOTAL DE PRODUCCION

60,8 | DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor

CONCEPTO PRODUCCION EN|COSTO TOTAL DE|COSTO UNITARIO DE
100 m2 DE CULTIVO |PRODUCCION PRODUCCION
ACELGA 400 atos 60,8 DOLARES 0,15 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor

v' El costo de produccidén de cada ato de acelga es de 15 centavos de

doélar




Cuadro N° 44,
PRODUCCION DE COLIFLOR
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COSTO DE LA PRODUCCION DE LA COLIFLOR EN 100 m2 DE CULTIVO
SEMILLA
. cantidad de
cantidad de|costo de 10 gr i 10 COSTO
superficie de semilla $ semifa (
gramos)

100 m 25 1 2,5 | DOLARES
FERTILIZANTE

. . |costo del saco COSTO
abono orgéanico $ # de sacos
gallinaza 3 10 30 [DOLARES
PREPARACION DE LA TIERRA Y SIEMBRA
# dias de|Costo del dia|# de |COSTO
trabajo de trabajo $ trabajadores
2 12 1 24 | DOLARES
LABORES DE CULTIVO
# dias de|Costo del dia|# de | COSTO
trabajo de trabajo $ trabajadores
3 12 1 36 | DOLARES
COSECHA Y LIMPIEZA
# dias de|Costo del dia|# de | COSTO
trabajo de trabajo $ trabajadores
2 12 2 48 DOLARES
COSTO TOTAL DE PRODUCCION 140,5 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

CONCEPTO

PRODUCCION EN|COSTO TOTAL DE
100 m2 DE CULTIVO |PRODUCCION

COSTO UNITARIO
DE PRODUCCION

COLIFLOR 400 |unidades 140,5 |DOLARES

0,35 |DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

v' El costo de produccién de la coliflor es de 35 centavos de doélar la

unidad.
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PRODUCCION DE MELLOCO
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COSTO DE PRODUCCION DEL MELLOCO EN UNA HECTAREA DE CULTIVO

SEMILLA
cantidad de | costo de la libra | cantidad de |COSTO
superficie de semilla $ semilla qq
1 hectarea 80 10 800 | DOLARES
FERTILIZANTE ORGANICO COSTO DEL FERTILIZANTE
, . costo del saco $ | # de sacos ORGANICO
abono organico
3 2000 6000 | DOLARES
PREPARACION DE LA TIERRA
# dias de trabajo COSK_’ del dia de # de yuntas COSTO
trabajo $
4 25 4 400 | DOLARES
SIEMBRA
# dias de trabajo COSK_’ del dia de # de trabajadores COSTO
trabajo $
2 12 6 144 | DOLARES
LABORES DE CULTIVO
# dias de trabajo COSK.) del dia de # de trabajadores COSTO
trabajo $
4 12 8 384 | DOLARES
COSECHA
# dias de trabajo COStQ del dia de # de trabajadores COSTO
trabajo $
5 12 5 300 DOLARES
COSTO TOTAL DE PRODUCCION 8028 DOLARES
Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracién: el autor
CANTIDAD PRODUCIDA
PROMEDIO EN UN CICLO| ohorg 1oTAL  DE|COSTO UNITARIO DE
CONCEPTO DE PRODUCCION EN PRODUCCION PRODUCCION
UNA HECTAREA DE
CULTIVO
PRODUCCION .
DE MELLOCO 400 quintales 8028 DOLARES 20 |DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

v' El costo de produccion del melloco es de 5,30 délares el quintal.
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Cuadro N° 46.
PRODUCCION DE CEBOLLA

COSTO DE LA PRODUCCION DE LA CEBOLLA EN 100 m2 DE CULTIVO
SEMILLA
cantidad de |costo de 10 gr de g:nmt:ﬁ:d (28 COSTO DE LA SEMILLA
superficie semilla $
gramos)

100 m 1,8 1 1,8 DOLARES
FERTILIZANTE COSTO DEL
2?;;&00 costo del saco $ |# de sacos gER%RHéAC')\I TE
gallinaza 3 4 12 DOLARES
PREPARACION DE LA TIERRA'Y SIEMBRA COSTO DE LA
# dias de|Costo del dia de |# de | PREPARACION DE LA
trabajo trabajo $ trabajadores TIERRA'Y SIEMBRA
2 12 1 24 DOLARES
LABORES DE CULTIVO

- - COSTO DE LAS
# d_las de Costq del dia de |# _ de LABORES DE CULTIVO
trabajo trabajo $ trabajadores
2 12 1 24 DOLARES
COSECHA Y LIMPIEZA COSTO DE LA
# dias de|Costo del dia de |# de | COSECHA Y LIMPIEZA
trabajo trabajo $ trabajadores DEL PRODUCTO
2 12 2 48 DOLARES
COSTO TOTAL DE PRODUCCION 109,8 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor.

COSTOTOTAL |  COSTO
concepTo| PRODULCION £ 00 DE UNITARIO DE
PRODUCCION | PRODUCCION

CEBOLLA 500 libras 109,8 DOLARES | 0,22 | DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

v' El costo de produccién de la cebolla es de 22 centavos de délar la

libra.



Cuadro N° 47

PRODUCCION DE REMOLACHA
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COSTO DE LA PRODUCCION DE LA REMOLACHA EN 100 m2 DE CULTIVO

SEMILLA
cantidad de|costo de 10 gr de cant!dad de COSTO
superficie semilla $ semilla (10
gramos)
100 m 1,5 1 1,5 | DOLARES
FERTILIZANTE
abono costo del saco $ # de sacos COSTO
organico
gallinaza 3 4 12 DOLARES
PREPARACION DE LA TIERRA Y SIEMBRA
# dias de|Costo del dia de # de trabaiadores COSTO
trabajo trabajo $ )
2 12 1 24 |DOLARES
LABORES DE CULTIVO
# dias de|Costo del dia de # de trabaiadores COSTO
trabajo trabajo $ )
2 12 1 24 |DOLARES
COSECHA Y LIMPIEZA
# dias de|Costo del dia de . COSTO
: : # de trabajadores
trabajo trabajo $
2 12 2 48 DOLARES
COSTO TOTAL DE PRODUCCION 109,5 DOLARES
Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor.
COSTO TOTAL COSTO
CONCEPTO 15(?2[2)%%%8?5\'70 DE UNITARIO DE
PRODUCCION | PRODUCCION
REMOLACHA 500 libras 109,5 | DOLARES | 0,22 | DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracién: el autor.

v' El costo de produccion de la remolacha es de 22 centavos de délar

la libra.




Cuadro N° 48.

PRODUCCION DE DURAZNO
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COSTO DE PRODUCCION PARA 20 ARBOLES FRUTALES DE DURAZNO

LABORES DE MANTENIMIENTO DE LAS PLANTAS
i COSTO
# dias de trabajo COSK.’ del dia de # de trabajadores
trabajo $
3 12 1 36 | DOLARES
FERTILIZANTE COSTO
abono organico | costo del saco $ |# de sacos
gallinaza 3 40 120 | DOLARES
COSECHA DE LA FRUTA
# dias de trabajo COSK.’ del dia de # de trabajadores COSTO
trabajo $
6 12 2 144 DOLARES
COSTO TOTAL DE PRODUCCION 300 DOLARES
Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor.
CONCEPTO PRODUCCION EN 20 COSTO TOTAL DE COSTO UNITARIO DE
ARBOLES PRODUCCION PRODUCCION
DURAZNO 7000 frutos 300 DOLARES 0,04 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

v El costo de produccion del durazno es de 4 centavos de délar la

unidad.




Cuadro N° 49,

PRODUCCION DE MANZANA
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COSTO DE PRODUCCION PARA 20 ARBOLES FRUTALES DE MANZANA

LABORES DE MANTENIMIENTO DE LAS

PLANTAS

# dias de|Costo del dia|# de COSTO

trabajo de trabajo $ |trabajadores

3 12 1 36 \DOLARES

FERTILIZANTE

abo,no_ costo del # de sacos COSTO

organico saco $

gallinaza 3 40 120 |DOLARES

COSECHA DE LA FRUTA

# dias de|Costo del dia|# de|COSTO

trabajo de trabajo $ |trabajadores

6 12 2 144 DOLARES

COSTO TOTAL DE PRODUCCION 300 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor.

CONCEPTO PRODUCCION EN|COSTO TOTAL |COSTO UNITARIO
20 ARBOLES DE PRODUCCION |DE PRODUCCION

[P)E?ADAL,J\E(:,\?A'\' 6000 | frutos |300| DOLARES |0,05| DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracién: el auto

r.

v' El costo de producciéon de la manzana es de 5 centavos de dodlar la

unidad.




Cuadro N° 50.

PRODUCCION DE PERA

COSTO DE PRODUCCION PARA 20 ARBOLES FRUTALES DE PERA

LABORES DE MANTENIMIENTO DE LAS

PLANTAS

# dias de[Costo del dia|# de COSTO

trabajo de trabajo $ |trabajadores

3 12 1 36 DOLARES

FERTILIZANTE

abopq costo del saco # de sacos COSTO

organico $

gallinaza 3 40 120 DOLARES

COSECHA DE LA FRUTA

# dias de|Costo del dia|# de|COSTO

trabajo de trabajo $ [trabajadores

6 12 2 144 DOLARES

COSTO TOTAL DE PRODUCCION 300 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor.

CONCEPTO PRODUCCION EN|COSTO TOTAL |COSTO UNITARIO
20 ARBOLES DE PRODUCCION |DE PRODUCCION

PERA 6000 frutos |[300| DOLARES |0,05| DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor.

v' El costo de producciéon de la pera es de 5 centavos de délar la

unidad.



Cuadro N° 51.

PRODUCCION DE LA REINA CLAUDIA
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COSTO DE PRODUCCION PARA 20 ARBOLES FRUTALES DE REINA

CLAUDIA

LABORES DE MANTENIMIENTO DE LAS

PLANTAS

# dias de|Costo del dia|# de COSTO

trabajo de trabajo $ |trabajadores

3 12 1 36 |DOLARES

FERTILIZANTE

abqnq costo del saco # de sacos COSTO

organico $

gallinaza 3 40 120 | DOLARES

COSECHA DE LA FRUTA

# dias de|Costo del dia|# de |COSTO

trabajo de trabajo $ |trabajadores

6 12 2 144 DOLARES

COSTO TOTAL DE PRODUCCION 300 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor.

CONCEPTO PRODUCCION EN|COSTO TOTAL |COSTO UNITARIO
20 ARBOLES DE PRODUCCION | DE PRODUCCION

REINA

CLAUDIA 7000 frutos |300| DOLARES |0,04| DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor.

v' El costo de producciéon de la reina Claudia es de 4 centavos de

doélar launidad.




Cuadro N° 52,

PRODUCCION DE GRANADILLA
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COSTO DE PRODUCCION PARA 20 PLANTAS DE GRANADILLA
LABORES DE MANTENIMIENTO DE LAS

PLANTAS

# dias de|Costo del dia|# de COSTO

trabajo de trabajo $ |trabajadores

3 12 1 36 | DOLARES
FERTILIZANTE

abqnq costo del saco # de sacos COSTO

organico $

gallinaza 3 40 120 | DOLARES
COSECHA DE LA FRUTA

# dias de|Costo del dia|# de | COSTO

trabajo de trabajo $ |trabajadores

5 12 1 60 DOLARES
COSTO TOTAL DE PRODUCCION 216 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor.

CONCEPTO PRODUCCION EN|COSTO TOTAL DE|COSTO UNITARIO
20 ARBOLES PRODUCCION DE PRODUCCION
GRANADILLA 5500 frutos 216 | DOLARES |0,04| DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor.

v' El costo de produccién de la ganadilla es de 4 centavos de ddlar la

unidad.




Cuadro N° 53.

PRODUCCION DE TOMATE DE ARBOL
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COSTO DE PRODUCCION PARA EL TOMATE DE ARBOL
NUMERO DE PLANTAS:200
LABORES DE MANTENIMIENTO DE LAS PLANTAS
# dias de|Costo del dia de|# de | COSTO
trabajo trabajo $ trabajadores
10 12 2 240 | DOLARES
LABORES DE FUMIGACION
[ T
INSUMOS ;osto de los insumos cantidad COSTO
QUIMICOS 30 3 90 | DOLARES
FERTILIZANTE
abono orgénico | costo del saco $ # de sacos COSTO
gallinaza 3 200 600 | DOLARES
COSECHA DE LA FRUTA
# dias de|Costo del dia de|# de|COSTO
trabajo trabajo $ trabajadores
9 12 2 216 DOLARES
COSTO TOTAL DE PRODUCCION 1146 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor.

CONCEPTO EEOOE,‘E,E‘;'T% [E)'é COSTO TOTAL DE|COSTO UNITARIO
PRODUCCION DE PRODUCCION
TOMATE
TOMATE DE
ARBOL 40000 |frutos |1146 [DOLARES 0,03 |DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor.

v' El costo de produccion del tomate de arbol es de 3 centavos de

doélar la unidad.
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PRODUCCION PECUARIA

Para establecer el costo de produccion en la actividad pecuariaen la parroquia
Santiago se entrevistd a 20 personas para obtener informacion de los costos de
las operaciones necesarias y los insumos requeridos para la produccion de

cada especie de ganado.

Cuadro N° 54,
PRODUCCION DE GANADO PORCINO

CONCEPTO DESCRIPCION COSTO
a_qu|S|C|on del precio del lechon para la 50 DOLARES
ejemplar cria

la alimentacién es a base
alimentacion de maiz y guineo a mas de| 42 DOLARES
pasto
control de vacunas, antiparasitarios 6 DOLARES
enfermedades
TOTAL 98 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios
Elaboracion: el autor

GANADO PRODUCCION POR COSTO DE
PORCINO PROPIETARIO PRODUCCION
cria de chanchos 1 \ chancho 98 | DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

v' El costo de produccién del ganado porcino es de 98 ddlares por

ejemplar.
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Cuadro N° 55,
PRODUCCION DE HUEVOS CRIOLLOS

CONCEPTO DESCRIPCION COSTO

la alimentacion es a base de maiz(10
gq al aflo a 14% cada qq) y
complementada con hiervas e
alimentacion |insectos que encuentra en el campo 140 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

CANTIDAD PRODUCIDA
PRODUCCION | PROMEDIO EN UN CICLO
AVICOLA DE PRODUCCION POR
CADA UPA

COSTO COSTO
TOTAL DE |UNITARIO DE
PRODUCCION |PRODUCCION

produccion de
huevos criollos | 1.825 huevos criollos 140 | DOLARES | 0,08 | DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor.

v' El costo de produccidn de los huevos criollos es de 8 centavos de

doélar la unidad.

Cuadro N° 56.
PRODUCCION DE CUYES

CONCEPTO DESCRIPCION COSTO
en este rubro consta el recorte de
alimentacion la hierba ya que su .alimenftacién 45 DOLARES
es a base de las distintas hiervas
del lugar
higiene y | es la limpieza del cuyero que es el
mantenimiento del | lugar donde se cria los cuyes, y se | 36 DOLARES
cuyero realiza cada 15 dias
TOTAL 81 DOLARES
Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor
NUMERO DE|COSTO DE
TOTAL COSTO DE PRODUCCION EJEMPLARES POR | PRODUCCION
PRODUCTOR UNITARIO
81 DOLARES 20 CUYES 4,05 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

v' El costo de produccion de cada ejemplar es de 4,05 d6lares.
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Cuadro N° 57.
PRODUCCION DEL QUESILLO

CONCEPTO DESCRIPCION COSTO

reserva de pastos y suplementos
alimentacion alimenticios (sales minerales) 36 DOLARES
manejo del|ordefio de las vacas y cambio de
ganado potreros 2190 DOLARES
labores de
mantenimiento | limpieza de los potreros (desmonte) 1368 DOLARES
control de | vacunas, antiparasitarios y fumigacion
enfermedades | contra los moscos 104,5 DOLARES
TOTAL 3698,5 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

PRODUCCION | CANTIDAD PRODUCIDA |COSTO TOTAL | COSTO UNITARIO
DE QUESILLO |PROMEDIO EN UN ANO |DE PRODUCCION |DE PRODUCCION

total de la
produccion en un
afio 4380 | libras de quesillo | 3698,5 | DOLARES| 0,84 | DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios
Elaboracion: el autor

v' El costo de produccion del quesillo es de 84 centavos de ddélar la

libra.

Adicionalmente en la parroquia se produce trucha, la misma que es un
producto muy representativo, pero que se comercializa en el sitio de
produccion, es por ello que no hace falta buscar mercado o definir estrategias
para comercializacion, no se lo considera un producto para la elaboracion de

perfiles de comercializacion.
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Segun datos de los productos se tiene el siguiente volumen de produccién al
afo: Piscicola Ordofiez 30.000 libras, Piscicola D’Santiago 10.000 libras;
Piscicola Carlos Ramon 15.000 libras; dando con ello una produccion anual de

55.000 libras las que se venden haciendo uso de la pesca deportiva.
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g. DISCUSION

1. DIAGNOSTICO DE LA PRODUCCION AGROPECUARIA DE LA

PARROQUIA SANTIAGO

El presente estudio se realiz6 con la finalidad de identificar las potencialidades
productivas del sector agricola y pecuario de la parroquia Santiago, en este
estudio se identifican cuales son los productos cultivados con mayor
frecuencia, las cantidades que se cosechan en cada ciclo productivo asi como
el costo de produccién de cada producto y el canal de comercializaciéon

utilizado para vender sus productos.

Cuadro N° 58.
SUPERFICIE EN EXPLOTACION AGROPECUARIA EN LA PARROQUIA
SANTIAGO

USO DE LA TIERRA HECTAREAS %
superficie agricola 82,96 1%
superficie pecuaria 4293,4 42%
zonas de bosques naturales 5826,64 57%
TOTAL 10203 100%

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

La parroquia Santiago tiene una extension territorial de 10203 hectéreas de los
cuales 4376,36 ha se mantienen bajo explotacion agropecuaria 82,96
hectareas para la explotacion agricola y 4293,4 hectareas para la produccion

pecuaria.
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Cuadro N° 59.
PRODUCCION AGRICOLA QUE SE DISPONE A LA COMERCIALIZACION

CICLOS DE

AGRIGOLAS | PRODUCCION | “ANep Spi2e= ™= | “ComERcIALIZA
maiz 1 6.480 qq 23,77%| 1.540 qq
frejol 1 1.620 (qq 46,17%| 748 qq
papa 2 2.100 qg 42,00%| 882 (qq
haba 1 350 qq 39,71%| 139 qq
arveja 2 630 qq 35,08%| 221 qq
CULTIVOS DE HUERTA
col 4 13.200 Unidades [22,22% | 2.933 Unidades
lechuga 4 11.000 Unidades |18,33% | 2.016 Unidades
zanahoria 4 5.500 Ib 12,00%| 660 Ib
remolacha 4 3.000 Ib 56,67% | 1.700 Ib
acelga 4 3.600 atos 52,22%| 1.880 atos
coliflor 4 9.900 Unidades [29,33% | 2.904 Unidades
melloco 1 16.500 Ibs 60,00% | 9.900 Ibs
cebolla 4 9.600 Ib 20,63% | 1.980 Ib
CULTIVOS FRUTALES
durazno 1 385.000 Unidades |32,00% |123.200 Unidades
manzana 1 130.800 Unidades |52,45% | 68.600 Unidades
pera 1 93.600 Unidades | 70,00% | 65.520 Unidades
reina Claudia 1 207.200 Unidades |40,00% | 82.880 Unidades
granadilla 2 60.225 Unidades |70,00% | 42.157 Unidades
tomate de arbol 3 400.000 Unidades | 75,00% | 300.000 Unidades

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

La produccién agricola de esta parroquia se caracteriza por cumplir el objetivo
de la alimentacion familiar, y en un menor porcentaje para la comercializacion.
Los productos agricolas que se cultivan son: maiz, frejol, papa, haba y arveja.
Cultivos de huerta: la col, lechuga, zanahoria, remolacha, cebolla, acelga,
coliflor y el melloco, las huertas son pequefias porciones de superficie de
terreno junto a las viviendas en las que se distribuye secciones para cada
producto. Las frutas que se cultivan en esta parroquia son de clima frio tipicos
de la sierra ecuatoriana y son los siguientes: durazno, manzana, pera, reina
Claudia, granadilla y tomate de arbol, las plantaciones estan situados en

espacios cerca de las viviendas.




Cuadro N° 60.

CANALES DE COMERCIALIZACION UTILIZADOS
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PRODUCTO Mayorista Minorista Coné_umldor Total
inal %

maiz 39% 9% 52% 100%
frejol 0% 36% 64% 100%
papa 22% 41% 38% 100%
haba 45% 36% 18% 100%
arveja 57% 6% 37% 100%
col 37% 13% 49% 100%
lechuga 35% 21% 44% 100%
zanahoria 0% 75% 25% 100%
remolacha 0% 60% 40% 100%
acelga 16% 61% 23% 100%
coliflor 20% 42% 38% 100%
melloco 45% 35% 20% 100%
cebolla 0% 60% 40% 100%
durazno 73% 19% 7% 100%
manzana 76% 9% 15% 100%
pera 54% 10% 37% 100%
reina Claudia 66% 9% 25% 100%
granadilla 81% 3% 16% 100%
tomate de arbol 24% 36% 40% 100%

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor

En el estudio realizado se han identificado tres canales de comercializaciéon

utilizados por los productores agropecuarios, estos son los siguientes: el de

intermediario mayorista que lo constituyen los comerciantes del lugar que

compran los productos recorriendo por los domicilios de los productores y

también; intermediario minorista es el comerciante que compra en los

mercados donde expende estos productos al detalle a los consumidores; vy el

canal directo al consumidor final, se utiliza este canal de comercializacion

cuando el productor vende sus productos directamente al consumidor, esto se
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da en las ferias libres que se desarrollan el Gltimo domingo de cada mes y en el

mercado municipal del pequefio productor de la ciudad de Loja.

Cuadro N° 61. )
PRECIO DE VENTA DE SEGUN CANALES DE COMERCIALIZACION

PRODUCTOS UNIDAD DE PECIO AL PECIO AL PECIO AL
AGRICOLAS MEDIDA MAYORISTA MINORISTA CONSU. FINAL
maiz quintal 60 70 80
frejol quintal 40 45 50
papa quintal 12 15 18
haba quintal 65 70 80
arveja quintal 70 80 90
col unidad 0,35 0,5 0,8
lechuga unidad 0,25 0,3 0,4
zanahoria quintal 15 17 22
remolacha quintal 12 15 20
acelga atas 0,25 0,3 0,35
coliflor unidad 0,5 0,75 1
melloco lbs 0,3 0,5 0,7
cebolla quintal 20 25 30
durazno unidad 0,05 0,07 0,1
manzana unidad 0,07 0,1 0,15
pera unidad 0,08 0,1 0,15
reina Claudia unidad 0,05 0,07 0,1
granadilla unidad 0,05 0,08 0,1
tomate de arbol unidad 0,06 0,08 0,12

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor

El precio de venta esta establecido por los comerciantes que conforman cada
uno de los tres canales de comercializacién identificados en el presente estudio
quienes se rigen a los precios del mercado y el margen de utilidad en sus
transacciones, en el caso de la venta directa a los consumidores en las ferias
libres el productor obtiene mayores beneficios econémicos por lo que el precio

es a nivel de consumidor final.
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Maiz.

El cultivo del maiz blanco suave es el que mayormente se practica en este
sector cosechandose un promedio anual de 6480 quintales, de los cuales solo
el 23% se destina a la comercializacion cuando este grano esta tierno llamado
choclo el resto de la produccion se utiliza para la alimentacion familiar, y de
animales como son aves de patio y chanchos. El canal de comercializacion de
este producto el canal mas utilizado es el de consumidor final en las ferias
libres en el 52%, en segundo lugar esta el de intermediario mayorista con el
39%, y el de intermediario minorista es utilizado en el 9%. El precio de venta es
de 60 ddlares el quintal al intermediario mayorista, 70 dolares al intermediario
minorista y 80 dolares al consumidor final.

Frejol.

El frejol es una planta que se cultiva en asociacion con el maiz para que el tallo
de este le sirva para guiarse y poder cargar sus frutos, en el presente estudio
se observa que su produccion es muy inferior a la del maiz a pesar que ocupa
las mismas cantidades de superficie de terreno para su cultivo, el promedio de
produccion es de 1620 quintales, y el 46,17% de la cosecha se dispone a la
comercializacion. El canal de distribucion mas utilizado es el de consumidor
final en el 64%, y el 36% lo hace a través del intermediario minorista. El precio
de venta es de 45 dodlares el quintal para el intermediario minorista y de 50
dolares para el consumidor final.

Papa.

Se cultiva tres clases de papa en este sector, la papa bolona y maria, se

producen un promedio de 2100 quintales, el 42% se comercializa utilizando en
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mayor porcentaje el canal de comercializacion de intermediario minorista con el
41%, el segundo canal mas utilizado es el directo al consumidor final con el
38%, y el 22% utiliza el canal de intermediario mayorista, el precio de venta es
de 12 ddlares al intermediario mayorista, 15 ddlares el quintal al intermediario
minorista y 18 dolares al consumidor final.

Haba.

El haba es un producto agricola que se cultiva en su mayor parte para el
consumo familiar se cosechan 350 quintales promedio en un ciclo de
produccion, y se comercializa el 39,71 % del total de la cosecha, el canal mas
utilizado para este producto es el de intermediario mayorista con el 45%, 36% a
través de los intermediarios minoristas y el 18% se vende directamente a los
consumidores finales en las ferias libres. El precio de venta es de 65 dolares el
quintal al intermediario mayorista, 70 délares al intermediario minorista y 80
doélares al consumidor final.

Arveja.

Se cosechan 630 quintales promedio en un ciclo productivo se comercializa el
35,08% y se lo realiza a través del intermediario minorista el 57%, directamente
al consumidor final el 37% y el 6% mediante el intermediario minorista. El
precio de venta es de 70 délares el quintal para el intermediario mayorista, 60
dolares para el intermediario minorista y 90 ddlares al consumidor final.

Col

La col es una hortaliza que se cultiva en los huertos y su produccién promedio
es de 13200 unidades por ciclo productivo, se comercializa el 22,22 % de la

cosecha y se lo hace utilizando en mayor porcentaje la venta directa al
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consumidor en las ferias libres en el 49%, al intermediario mayorista en el 37%
y utilizando el canal de comercializacion de intermediario minorista el 13%. El
precio de venta es de 0,35 centavos la unidad al intermediario mayorista, 0,50
centavos al intermediario minorista y 0,80 la unidad centavos al consumidor
final.
Lechuga.
Es una hortaliza que se cultiva en huertos especialmente para la alimentacion
familiar, se cosecha una cantidad promedio de 11000 unidades en un ciclo
productivo y se comercializa el 18,33%. La venta directa al consumidor final es
el canal de comercializacion mas utilizado con el 44%, el 35 % mediante los
intermediarios mayoristas y el 21% por medio de los intermediarios minoristas.
El precio de venta es de 0,25 la centavos la unidad al intermediario mayorista,
0,30 centavos al intermediario minorista y 40 centavos para el consumidor final.
Zanahoria.
La zanahoria es un tubérculo que se cultiva en huertos y en la parroquia
Santiago se cosecha una cantidad promedio de 5500 libras en un ciclo de
produccion de las cuales se comercializa el 12 % y se lo realiza por medio del
canal de comercializacién de intermediario minorista el 75%, y el 25% a través
de la venta directa al consumidor. El precio de venta es de 15 centavos la libra
al intermediario mayorista, 17 centavos al intermediario minorista y 22 centavos
la libra al consumidor.
Remolacha.
Es un tubérculo que se cultiva en este sector y se produce una cantidad

promedio de 3000 libras en un ciclo productivo, se comercializa el 56,67% del
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total de la cosecha. El canal de comercializacion mas utlizado es el de
intermediario minorista con el 60% y directamente al consumidor el 40%. El
precio de venta es de 12 centavos la libra para el intermediario mayorista, 15
centavos para el intermediario minorista y 20 centavos la libra para el
consumidor final.

Acelga.

La acelga es una hortaliza cultivada en huertos y para la comercializacion se
recogen las hojas juntado un conjunto llamado ato el mismo que forma una
unidad para la venta, en esta parroquia se producen 3600 atos promedio en un
ciclo de produccion, de los cuales se destina a la comercializaciéon el 52,22%.
El canal de comercializacion mas utilizado es el del intermediario minorista con
el 61%, directamente al consumidor en las ferias libres el 23%, y el 16% se lo
realiza por medio del intermediario mayorista. El precio para la venta es de 0,25
centavos el ato para los intermediarios mayoristas, 0,30 centavos para el
intermediario minorista y 0,35 centavos es el precio al consumidor.

Coliflor.

La coliflor es una hortaliza de huerta que se cosecha una cantidad promedio de
9900 unidades en un ciclo de produccion, de las cuales el 29,33%. El
intermediario minorista es el principal canal de comercializacion utilizado con el
42%, en segundo lugar esté la venta directa al consumidor con el 38% y el 20%
lo realiza mediante el intermediario mayorista. El precio de venta es de 0,50
centavos la unidad para el intermediario mayorista, 0,75 centavos para el

intermediario minorista y de 1 dolar la unidad para el consumidor final.
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Melloco.

El melloco es un tubérculo que se produce promedio una cantidad de 16500
libras en un ciclo productivo, se comercializa el 60% de la produccion. El canal
de comercializacion mas utilizado es el del intermediario mayorista con el 45%,
en segundo lugar esta el del intermediario minorista con el 35% y el 20% vende
este producto directamente al consumidor. El precio de venta es de 0,30
centavos la libra al intermediario mayorista, 0,50 centavos al intermediario
minorista y 0,70 centavos para el consumidor final.

Cebolla.

Este vegetal se produce en promedio 9600 libras durante un ciclo productivo, el
20,63% se comercializa. El principal canal para su comercializacion es el del
intermediario minorista con el 60% y el 40% mediante la venta directa al
consumidor. El precio de venta es de 0,20 centavos la libra para el
intermediario mayorista, 0,25 centavos al intermediario minorista y 0,30
centavos al consumidor.

Durazno.

El durazno es la fruta mas representativa en el lugar, se producen 385000
unidades promedio al afio que es el ciclo de produccién, el 32% de esta
producciébn se comercializa utilizando principalmente el canal de
comercializacion de intermediario mayorista 73%, intermediario minorista el
19%, y directamente al consumidor el 7%. Los precios de comercializacion son
los siguientes: 0,05 centavos de dolar para el intermediario minorista, 0,07

centavos al intermediario minorista 'y 0,10 centavos al consumidor.
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Manzana.

La manzana es una fruta pomacea que se cultiva en esta parroquia, se produce
un promedio de 130800 unidades al afio de las cuales el 52,45% se
comercializa, utilizando para ello el canal de comercializacion de intermediario
mayorista el 75%, el 15% por la venta directa al consumidor y el 9% a través
del intermediario minorista. El precio de venta es de 0,07 centavos la unidad
para el intermediario minorista, 0,10 centavos al intermediario minorista y 0,15
centavos al consumidor.

Pera.

La produccién de pera es de 93600 unidades en un ciclo productivo, se
comercializa el 70% de la cosecha a través del intermediario mayorista el 54%,
consumidor final el 37%, y por medio del intermediario minorista el 10%. El
precio de comercializacién es de 0.08 centavos la unidad para el intermediario
mayorista, 0,10 centavos para el intermediario minorista y 0,12 centavos al
consumidor final.

Reina Claudia.

Se cultivan dos variedades de esta fruta, la roja el 90% y la amarilla el 10% del
total de las plantaciones. Se cosechan un promedio de 207200 unidades en un
ciclo de produccién, se comercializa el 40% y se lo realiza por medio del canal
de comercializacion de intermediario mayorista el 66%, consumidor final el 25%
y a traves del intermediario minorista el 9%, el precio de comercializacion es de
0,05 centavos la unidad para el intermediario mayorista, 0,07 centavos para el

intermediario minorista y 0,10 centavos para el consumidor final.
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Granadilla.

De esta fruta se cosecha una cantidad de 60225 unidades promedio en un ciclo
de produccion, se comercializa el 70% de lo cosechado. el 81% a través del
canal de comercializacion de intermediario mayorista, el 16% mediante la venta
directa al consumidor final y el 3% utilizando el canal de comercializacién de
intermediario minorista. El precio de venta es de 0,05 centavos la unidad para
los intermediarios mayoristas, 0.08 centavos para los intermediarios minoristas
y 0,10 centavos para el consumidor.

Tomate de arbol.

Se producen 400000 unidades promedio en un ciclo de produccion, el 75% se
comercializa, el 40% de las ventas se lo hace directamente al consumidor, el
36% a los intermediarios minoristas, y el 24% a los intermediarios mayoristas.
El precio de venta es de 0,06 centavos la unidad al intermediario mayorista,
0,08 centavos para el intermediario minorista y 0,12 centavos para el
consumidor final.

Cuadro N° 62.
PRODUCCION PECUARIA QUE SE DISPONE A LA COMERCIALIZACION

PRODUCTOS PSIOC[I)_SC?C[I)C%N # DE ANIMALES CANTIDAD QUE SE
AGRICOLAS AL ARO POR ESPECIE COMERCIALIZA

bovino - 4.620| cabezas |38% |1.764| cabezas
porcino 2 347 cabezas |78% | 270 | cabezas
cuyes 2 4.400| ejemplares | 40% | 1.760 | ejemplares
gallinas 1 1.980| ejemplares | 34% | 680 |ejemplares

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

La produccion pecuaria de esta parroquia la constituyen la ganaderia bovina,
ganaderia porcina, cria de cuyes y aves de patio que son las gallinas criollas.

El ciclo de reproduccion de la ganaderia bovina es de uno por afo, se
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comercializa principalmente los ejemplares machos la etapa de destete esto es
de 6 a 7 meses de edad, y en segundo lugar las vacas que ya han cumplido su
ciclo de produccidon optima que es de 7 a 8 aflos de edad. La forma de
explotacion de la ganaderia bovina es por medio de la extraccion de la leche a

las vacas para la elaboracion del quesillo y la venta de las cabezas de ganado.

La crianza del ganado porcino en esta parroquia se desarrolla para aprovechar
los residuos de las cosechas de maiz y los subproductos de la leche que es el
suero, por lo tanto se considera una actividad secundaria y cada propietario por
lo general cria de uno a dos ejemplares. El ciclo de produccion es de seis
meses que es en donde el animal ha desarrollado un peso ideal para la venta.
La cria de cuyes esté incluida entre la ganaderia menor que se practica en este
sector que juntamente con las gallinas criollas su objetivo principal es el

consumo familiar, y en menor porcentaje para la comercializacion.

Cuadro N° 63.
CANALES DE COMERCIALIZACION PARA LA VENTA DE LA
PRODUCCION PECUARIA

ESPECIE INTERMEDIARIO | INTERMEDIARIO | CONSUMIDOR | TOTAL
MAYORISTA MINORISTA FINAL %

ganado bovino 72% 28% 0% 100%

ganado porcino 75% 25% 0% 100%

cuyes 6% 56% 38% 100%

gallinas 9% 56% 35% 100%

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor.

Para la comercializacién de la produccion pecuaria se utilizan tres canales de
comercializacién; en el caso del ganado bovino y porcino solo se utilizan dos, el

de intermediario mayorista y el de intermediario minorista, en el caso de la
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produccion de cuyes y gallinas los productores venden sus ejemplares a través
de los canales de comercializacion de intermediario mayorista, intermediario
minorista y consumidor final en las ferias libres del lugar y en el mercado

municipal del pequefio productor de la ciudad de Loja.

Cuadro N° 64.
PRECIO DE VENTA

ESPECIE UNIDAD DE | INTERMEDIARIO | INTERMEDIARIO | CONSUMIDOR
MEDIDA MAYORISTA MINORISTA FINAL
n . )
ggvfrl]%o arroba 25 dolares |28 |ddlares _
n . )
9a 6.‘0'0 arroba 28 dolares |30 |dolares
porcino -
cuyes ejemplares |6 dolares |8 |dolares 10 |ddlares
gallinas libra 1,75 |do6lares |2 |dolares 2,5 |dolares

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

Ganado bovino.

En la parroquia Santiago existe un promedio de 4620 cabezas de ganado
bovino, el 38% de esta cantidad se destina a la comercializacion, Para la venta
del ganado bovino el 72% de los productores utiliza el canal de intermediario
mayorista en la plaza de ganado ubicada en el barrio las juntas ubicado al sur
este de la parroquia, y el 28% el canal de comercializacién de intermediario
minorista quien compra las cabezas de ganado en las fincas. El precio de
produccion es de 25 délares la arroba para los intermediarios mayoristas y 28
dolares para los intermediarios minoristas.

Ganado porcino.

El numero promedio de ejemplares de esta especie es de 347 chanchos, Para
la venta del ganado porcino se lo realiza el 75% a través del canal de

comercializacion de intermediario mayorista en la plaza de ganado del lugar, y
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el 25% a los intermediarios minoristas quien se encarga de faenar estos
animales y vender la carne al consumidor final. El precio de produccién es de
28 dolares para el intermediario mayorista y 30 ddlares para el intermediario
minorista.

Cuyes.

El numero promedio de ejemplares es de 4400 cuyes, de los cuales el 40% se
comercializa utilizando principalmente el canal de comercializacion de
intermediario minorista con el 56%, el 38% mediante la venta directa al
consumidor final, y el 6% por medio del intermediario mayorista, el precio de
produccion es de 6 dolares al intermediario mayorista, 8 ddlares al
intermediario minorista y 10 dolares al consumidor final.

Gallinas criollas.

Estas aves se crian en corrales junto a las casa y su numero total de
ejemplares en este sector es de 1980 gallinas, se comercializa el 34% de esta
cantidad y se lo realiza utilizando el canal de comercializacién de intermediario
minorista el 56%, el 38% por la venta directa al consumidor en las frias libres y
el 9% a través de los intermediarios mayoristas. El precio de comercializacion
es de 1,75 dodlares la libra para el intermediario mayorista, 2 ddlares la libra
para el intermediario minorista y 2,50 dolares para el consumidor final.

PRODUCTOS DERIVADOS

Los productos derivados de la produccion pecuaria que se obtienen en la

parroquia Santiago son: el quesillo, el queso y los huevos.
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Cuadro N° 65. )
CANTIDAD DE LA PRODUCCION QUE SE COMERCIALIZA

PRODUCTOS
DERIVADOS CICLO DE ng:rrllgﬁg Sﬁil\le CANTIDAD QUE
PRODUCCION | PRODUCCION CICLO PRODUCTIVO SE COMERCIALIZA
PECUARIA
QUESILLO 1 | DIARIO | 1540 libras 86% 1320 libras
QUESO 1 | DIARIO 42 libras 100% 42 libras
HUEVOS 1 | DIARIO | 990 unidades 50% 495 unidades

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

La produccién del quesillo destaca sobre las demas y es la principal fuente de
ingresos econodmicos para los pobladores del lugar, el queso es un producto
que se obtiene a partir del quesillo molido su produccién no es muy frecuente,
los huevos de las gallinas criollas es un producto que se incorpora a la dieta

alimenticia de las familias del lugar y el excedente se destina a la venta.

Cuadro N° 66.
CANALES DE COMERCIALIZACION UTILIZADOS POR LOS
PRODUCTORES

PRODUCTOS CANAL . CANAL C(::OANNSALIJ TOTAL
DERIVADOS MAYORISTA | MINORISTA EINAL )
quesillo 89% 9% 2% 100%
gueso 0% 57% 43% 100%
huevos 35% 50% 15% 100%

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

En este estudio se han identificado tres canales de comercializacién para los
productos derivados, el canal de comercializacion de intermediario mayorista,

intermediario minorista y el de consumidor final.
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Cuadro N° 67.
PRECIO DE VENTA

UNIDAD PRECIO PRECIO PRECIO
%Fé%?\yACJgSS DE INTERMEDIARIOS | INTERMEDIARIO CONSUMIDOR

MEDIDA MAYORISTAS MINORISTA FINAL
quesillo libras 1,3 dolares | 1,5 Délares 1,8 Délares
queso libras 1,6 dolares | 1,8 Délares 2 Délares
huevos unidades| 0,15 | Dolares | 0,2 Délares 0,25 | dodlares

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

El precio de venta de los productos derivados se establece de acuerdo a los

precios de la competencia.

Quesillo.

Se producen 1540 libras promedio al dia de las cuales el 86% se comercializa,
el 89% de las ventas se lo hace a traves del intermediario mayorista, el 9% al
intermediario minorista, y el 2% al consumidor final. El precio de venta es de
1,30 dolares la libra al intermediario mayorista, 1,50 dolares para el
intermediario minorista y 1,80 ddlares al consumidor final.

Queso.

El queso es un producto elaborado a partir del quesillo, en este sector se
producen una cantidad promedio de 42 libras por dia, esta misma cantidad se
comercializa a través de intermediario minorista el 57%, y directamente al
consumidor en las ferias libres y el mercado municipal del pequefio productor
en la ciudad de Loja el 43%. El precio de venta es de 1,60 doélares la libra al
intermediario mayorista, 1,80 dolares para el intermediario minorista y de 2
dolares la libra para el consumidor final.

Huevos criollos.

La produccion de huevos criollos es de 990 unidades por dia, se comercializa

el 50%, mediante el intermediario mayorista el 35%, a través del intermediario




113
minorista el 50% y por medio de la venta directa al consumidor el 15%. El
precio de comercializacion es de 0,15 centavos de dolar la unidad para el
intermediario mayorista, 0,20 centavos para el intermediario minorista, y de

0,25 centavos al consumidor final.

PRODUCTOS DE MAYOR ACOGIDA EN EL MERCADO

El presente estudio se fundamenta en realizar un analisis de los productos mas
solicitados por los consumidores al momento de hacer las compras en los
mercados municipales de expendio de productos agropecuarios, entre los
aspectos relevantes para este analisis tenemos: la demanda, los precios y la
comercializacién, para de esta forma determinar la cantidad de producto que se
requiere para satisfacer la demanda y el precio al que estan dispuestos a
pagar.

Cuadro N° 68.
Matriz de segmentacion de mercado

CRITERIOS DE SEGMENTACION |CARACTERISTICAS DEL CLIENTE
VARIABLES GEOGRAFICAS
Provincia: Loja
Canton: Loja
Mercados municipales Todas los mercados del cantdn Loja
VARIABLES DEMOGRAFICAS
Sexo: Masculino o femenino
643 comerciantes propietarios de
Cantidad puestos en los mercados municipales
de la ciudad de Loja

VARIABLES SOCIO-ECONOMICAS

Ocupacion: | comerciantes

VARIABLES CONDUCTUALES

Beneficios ofertados: productos organicos

Actitud hacia el producto: Positivo, Aceptable.

Elaboracion: el autor.
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Cuadro N° 69.
PRODUCTOS AGROPECUARIOS QUE SE PRODUCEN EN LA PARROQUIA
SANTIAGO QUE TIENEN MAYOR DEMANDA EN LOS MERCADOS

MUNICIPALES DE LA CIUDAD DE LOJA.

PRODUCTOS AGROPECUARIOS
CANTIDAD QUE SE
DISPONE A LA
COMERCIALIZACION EN
PRODUCTOS UN CICLO DE CICLO DE
AGROPECUARIOS PRODUCCION PRODUCCION

arveja 221 guintales 2 por afio
coliflor 2.904 unidades 4 por afio
tomate de arbol 300.000 unidades 3 por afio
queso 42 libras 1 diario
huevos criollos 990 unidades 1 diario
cuyes 1.760 ejemplares 3 por afio

Fuente: Estudio de mercado
Elaboracién: El autor

Para determinar los productos que tienen mayor demanda en el mercado se
procedi6 a realizar una encuesta a los propietarios de puestos de abasto en los

mercados municipales de la ciudad de Loja y los resultados son los siguientes.

Los productos agricolas que presentan mayor demanda son. La arveja, la
coliflor y el tomate de arbol. De los productos pecuario. El quesillo, los huevos

criollos y las gallinas criollas

PERFILES DE COMERCIALIZACION

1. ARVEJA TIERNA

Producto

La arveja, también llamada guisante o chicharo es la pequefia semilla
comestible de la planta que se cultiva para su producciéon. Las arvejas

proceden de la familia de las leguminosas y crecen dentro de la vaina que
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pueden alcanzar hasta los 10 cm.

Las arvejas se pueden consumir frescas o secas presentando algunas

diferencias significativas respecto a su contenido en nutrientes. Las frescas son

mucho mas dulces y sabrosas, y contienen mucha mas agua que las secas,

pero menos proteinas, grasas e hidratos de carbono.

Precio.

El precio de la arveja tierna es de 80 centavos de dolar la libra, este
precio se ha determinado tomando como referencia el precio establecido
en el mercado por la competencia.

El precio fijado para la comercializacion de la arveja representa un
margen de utilidad de 37 centavos por libra, siendo el costo de produccion
de 43 centavos de dolar la libra.

En caso de un aumento de la oferta en el mercado que obligue a bajar los
precios, el nivel de variacion de precio es de hasta 60 centavos la libra
con lo cual se considera que cubre los costos de produccion y se obtiene
un margen de utilidad aceptable para el productor.

A los propietarios de los puestos en los mercados se les realizara un

descuento del 20% por la compra a partir de un quintal de arveja.

Estrategias de venta.

La venta estara dirigida especialmente a los consumidores finales que
visitan la parroquia Santiago en las ferias libres que se desarrollan y los
visitantes turistas que ademas de pasar un dia de campo adquieren
productos organicos para su alimentacion.

Considerando que no se logre vender toda la produccién en la misma
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parroquia, se trasladara a la ciudad de Loja al mercado municipal del
pequefio productor para su comercializacion.

e La forma de ventas es al contado por tratarse de que el productor
requiere de los recursos econdémicos para abastecerse de los productos
complementarios en la alimentacion de su familia.

Estrategia promocional.

Para promocionar este producto y los demas productos agropecuarios de este
lugar se participara en las ferias y exposiciones agropecuarias que el gobierno
local organiza los ultimos domingos de cada mes en la plaza central del lugar,
en la cual se presentara un triptico con fotografias de los productos agricolas y
pecuarios que se producen en este sector de la provincia , el cual se repartird a
los asistentes, el triptico contendra la siguiente informacién: caracteristicas y
valor nutricional, recetas de preparacion y precios de venta del producto.
Estrategias de distribucion.

El canal de comercializacion que se utilizara para la venta del producto sera la
venta directa al consumidor en las feria libres de la parroquia en los puestos de
venta ubicados en el parque central en las carpas que coloca el gobierno local
gue sirven para tal efecto.

Los excedentes que no se puedan vender en estas ferias libres se los
trasportara a la ciudad de Loja para ser comercializado en el mercado del
pequeiio municipal del pequefio productor utilizando para ello el canal de
intermediario mayorista y minorista mediante el pago de flete a las camionetas

gue realizan este servicio el cual tiene un costo de 10 dolares.
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2. COLIFLOR

Producto.

La coliflor es una hortaliza de un bajo contenido en calorias y rica en vitaminas
y minerales, dentro de la dieta alimenticia se puede consumir cruda como
ingrediente de ensaladas o pueden cocinarse al vapor y elaborar con ellos una
gran variedad de platos

Las coliflores son seleccionadas por tamafio y grado de compactacion de la
cabeza o inflorescencia. El ciclo de produccién es de 3 meses para estar en

Optimas condiciones de consumo.

Precio.

El precio de la coliflor es de 60 centavos de dolar la unidad, al consumidor final
que compre en las ferias libres de la parroquia y de 75 centavos de dolar la
unidad a los intermediarios minoristas en la ciudad de Loja.

Se considera este precio de 60 centavos la unidad en la venta directa al
consumidor como un precio muy accesible para el consumidor final tomando en
cuenta que al adquirir este producto en los mercados municipales de la ciudad
de Loja su precio es de 1 dolar la unidad.

El margen de utilidad de este producto es de 25 centavos si la venta se realiza
directamente al consumidor final y de 40 centavos de doélar por cada unidad al
momento de venta al intermediario mayorista y minorista, de este precio se
descontara el costo de transportacion del producto hacia la ciudad de Loja.

Si la oferta de este producto aumenta en el mercado y obliga a una baja en el

precio, el nivel de variacién es de hasta 50 centavos la unidad con lo cual se
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considera que cubre los costos de produccion y se obtiene un margen de

utilidad recomendable para el productor.

Estrategias de venta.

Las ventas se enfocaran especialmente a los consumidores finales en las ferias
libres que se desarrollan en la parroquia Santiago y los visitantes turistas que
visitan este lugar cada fin de semana.

En el caso de que no se logre vender el total de la produccion en las ferias
libres del lugar, se trasladara a la ciudad de Loja al mercado municipal del
pequefio productor para su comercializacion.

La forma de ventas es al contado por tratarse de la naturaleza del producto.

Estrategia promocional.

Para promocionar este producto y los demas productos agropecuarios de este
lugar se participara en las ferias y exposiciones agropecuarias que el gobierno
local organiza los ultimos domingos de cada mes en la plaza central del lugar,
en la cual se presentara un triptico con fotografias de los productos agricolas y
pecuarios que se producen en este sector de la provincia , el cual se repartira a
los asistentes, el triptico contendrd la siguiente informacién: caracteristicas y
valor nutricional, recetas de preparacion y precios de venta del producto.
Distribucion.

El canal de comercializacion que se utilizara para la distribucion de este
producto es el canal directo al consumidor en las ferias libres que organiza mes

a mes la junta parroquial de Santiago que tienen lugar en el parque central de



119

la parroquia, y en el mercado municipal del pequefio productor en la ciudad de
Loja.

Posibles clientes.

Los clientes potenciales son los visitantes que frecuentan las ferias libres
desarrolladas en la parroquia y comerciantes de los mercados municipales de
la ciudad de Loja.

3. EL TOMATE DE ARBOL.

Producto.

El tomate de arbol es una fruta que es utilizada para jugos, batidos o para
servirse en forma directa y natural, el producto sera seleccionado por su
calidad la misma que sera cuidadosamente seleccionada por tamafio y buena
coloracién de la fruta que indica su frescura, consistencia y calidad.

Precio.

El precio del tomate de arbol es de 6 centavos de ddlar la unidad, al
consumidor final que compre en las ferias libres de la parroquia y de 8 centavos
de ddlar la unidad a los intermediarios minoristas en la ciudad de Loja.

Se considera este precio de 6 centavos la unidad en la venta directa al
consumidor como un precio muy accesible para el consumidor final tomando en
cuenta que al adquirir este producto en los mercados municipales de la ciudad
de Loja su precio es de 12 centavos de délar la unidad.

El margen de utilidad de este producto es de 3 centavos si la venta se realiza
directamente al consumidor final y de 5 centavos de dolar por cada unidad al
momento de venta al intermediario mayorista y minorista, de este precio se

descontara el costo de transportacion del producto hacia la ciudad de Loja.
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Si la oferta de este producto aumenta en el mercado y obliga a una baja en el
precio, el nivel de variacion es de hasta 5 centavos la unidad con lo cual se
considera que cubre los costos de produccion y se obtiene un margen de

utilidad recomendable para el productor.

Estrategias de venta.

Las ventas se enfocaran especialmente a los consumidores finales en las ferias
libres que se desarrollan en la parroquia Santiago y los visitantes turistas que
visitan este lugar cada fin de semana.

Si no se logra vender toda la produccion en las ferias libres del lugar, se
trasladara a la ciudad de Loja al mercado municipal del pequefio productor para
su comercializacion.

La forma de ventas es al contado por tratarse de un producto de corto plazo de

duracion para su consumo.

Estrategia promocional.

Para promocionar este producto y los demas productos agropecuarios de este
lugar se participara en las ferias y exposiciones agropecuarias que el gobierno
local organiza los ultimos domingos de cada mes en la plaza central del lugar,
en la cual se presentara un triptico con fotografias de los productos agricolas y
pecuarios que se producen en este sector de la provincia , el cual se repartira a
los asistentes, el triptico contendra la siguiente informacion: caracteristicas y
valor nutricional, recetas de preparacion y precios de venta del producto.

Distribucion.
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El canal de comercializacion que se utilizara para la distribucion de este
producto es el canal directo al consumidor en las ferias libres que organiza mes
a mes la junta parroquial de Santiago que tienen lugar en el parque central de
la parroquia, y en el mercado municipal del pequefio productor en la ciudad de
Loja.

Posibles clientes.

Los clientes potenciales son los visitantes que frecuentan las ferias libres
desarrolladas en la parroquia y comerciantes de los mercados municipales de
la ciudad de Loja.

4. EL HUEVO CRIOLLO

Producto

El producto que se comercializara es el huevo criollo por la gran demanda que
tiene en el mercado al ser un producto de gran calidad y valor nutricional que
satisface los gustos, preferencias y necesidades del consumidor.

Precio.

El precio del huevo criollo es de 22 centavos la unidad se ha considerado este
precio para su comercializacién esperando tener ventajas competitivas sobre la
competencia, ya que el precio de este producto en las tiendas y supermercados
es de 25 centavos de délar la unidad.

El margen de utilidad de este producto es de 12 centavos de ddlar puesto que
su costo de produccion es de 8 centavos cada unidad.

El nivel de variacion en el precio de este producto en caso de un aumento de la
oferta es de hasta 15 centavos con lo cual se considera aun margen de utilidad

rentable para el productor.
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Estrategias de venta.

Las ventas se enfocaran especialmente a los consumidores finales en las ferias
libres que se desarrollan en la parroquia Santiago y los visitantes turistas que
visitan este lugar cada fin de semana.

Si no se logra vender toda la produccion en las ferias libres del lugar, se
trasladara a la ciudad de Loja al mercado municipal del pequefio productor para
su comercializacion.

La forma de ventas es al contado por tratarse de un producto de corto plazo de

duracion para su consumo.

Estrategia promocional.

Para promocionar este producto y los demas productos agropecuarios de este
lugar se participara en las ferias y exposiciones agropecuarias que el gobierno
local organiza los ultimos domingos de cada mes en la plaza central del lugar,
en la cual se presentara un triptico con fotografias de los productos agricolas y
pecuarios que se producen en este sector de la provincia , el cual se repartira a
los asistentes, el triptico contendra la siguiente informacién: caracteristicas y
valor nutricional, recetas de preparacion y precios de venta del producto.
Distribucion.

El canal de comercializacibn que se utilizara para la distribucion de este
producto es el canal directo al consumidor en las ferias libres que organiza mes
a mes la junta parroquial de Santiago que tienen lugar en el parque central de
la parroquia, y en el mercado municipal del pequefio productor en la ciudad de

Loja.
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Posibles clientes.
Los clientes potenciales son los visitantes que frecuentan las ferias libres
desarrolladas en la parroquia y comerciantes de los mercados municipales de

la ciudad de Loja.

5. EL CUY
Producto.
El producto a comercializar es el cuy criado a base de pastos del sector la
carene de este animal es de gran aceptaciéon en el mercado por su sabor y
valor nutricional su preparacion forma parte de diversas recetas de exquisito

deleite para el deguste de toda la familia,

Este producto sera seleccionado por su tamafio y el ciclo de produccion sera
de 4 meses que es el tiempo 6ptimo para que un ejemplar se desarrolle y esté

listo para ser consumido.

Precio.
El precio de venta del cuy en pie es de 6 y 8 ddlares cada ejemplar tomando
en cuenta su tamafo, se ha tomado este precio en relacion al establecido en el

mercado por la competencia.

El margen de utilidad de este producto es de 2 y hasta 4 dolares por cada

ejemplar puesto que su costo de produccion es de 4 dblares por cada ejemplar.
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También se comercializara este producto en deliciosas preparaciones con lo
cual su valor aumentara a un precio de 14 ddlares cada plato, y 7 doélares la

media porcion.

Estrategias de venta.

Las ventas se enfocaran especialmente a los consumidores finales en las ferias
libres que se desarrollan en la parroquia Santiago y los visitantes turistas que
visitan este lugar cada fin de semana.

Si no se logra vender toda la produccion en las ferias libres del lugar, se
trasladara a la ciudad de Loja al mercado municipal del pequefio productor para

su comercializacion.

Estrategia promocional.

Para promocionar este producto y los demas productos agropecuarios de este
lugar se patrticipara en las ferias y exposiciones agropecuarias que el gobierno
local organiza los ultimos domingos de cada mes en la plaza central del lugar,
en la cual se presentara un triptico con fotografias de los productos agricolas y
pecuarios que se producen en este sector de la provincia , el cual se repartird a
los asistentes, el triptico contendrd la siguiente informacién: caracteristicas y
valor nutricional, recetas de preparacion y precios de venta del producto.
Distribucion.

El canal de comercializacion que se utilizara para la distribucion de este
producto es el canal directo al consumidor en las ferias libres que organiza mes

a mes la junta parroquial de Santiago que tienen lugar en el parque central de
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la parroquia, y en el mercado municipal del pequefio productor en la ciudad de
Loja.

Posibles clientes.

Los clientes potenciales son los visitantes que frecuentan las ferias libres
desarrolladas en la parroquia y comerciantes de los mercados municipales de

la ciudad de Loja.

6. EL QUESILLO

Producto.

El quesillo es un producto pecuario que se obtiene a partir de la leche cuajada,
este producto es una fuente importante en contenido en grasa, y es fuente

importante de calcio, proteinas y fosforo

El quesillo es el producto base para la generacion de recursos econémicos en
esta parroquia, y posee una gran de manda en el mercado porque forma parte

esencial en la preparacion de la dieta alimentaria de la poblacion.

Precio.
El precio de venta del quesillo es de 1,30 ddlares la libraen la venta directa al
consumidor final en las ferias libres que se realizan en la parroquia Santiago y
de 1,50 ddlares en la venta en el mercado del pequefio productor de la ciudad
de Loja.
El margen de utilidad de este producto es de 46 centavos tomando en cuenta

gue el costo de produccion es de 84 centavos de dolar por libra de quesillo.
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Estrategias de venta.

Las ventas se enfocaran especialmente a los consumidores finales en las ferias
libres que se desarrollan en la parroquia Santiago y los visitantes turistas que
visitan este lugar cada fin de semana.

Al producirse un promedio 1.540 libras diarias de quesillo su comercializaciéon
se distribuirda una parte en las ferias libres del lugar y otra parte en los

mercados de la ciudad de Loja.

Estrategia promocional.

Para promocionar este producto y los demas productos agropecuarios de este
lugar se participara en las ferias y exposiciones agropecuarias que el gobierno
local organiza los ultimos domingos de cada mes en la plaza central del lugar,
en la cual se presentara un triptico con fotografias de los productos agricolas y
pecuarios que se producen en este sector de la provincia , el cual se repartira a
los asistentes, el triptico contendra la siguiente informacién: caracteristicas y

valor nutricional, recetas de preparacion y precios de venta del producto.

Distribucion.

El canal de comercializacibn que se utilizara para la distribucion de este
producto es el canal directo al consumidor en las ferias libres que organiza mes
a mes la junta parroquial de Santiago que tienen lugar en el parque central de
la parroquia, y en los mercados municipales de la ciudad de Loja a los
comerciantes intermediarios quienes poseen puestos de venta en dichos

mercados.
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Posibles clientes.
Los clientes potenciales son los visitantes que frecuentan las ferias libres
desarrolladas en la parroquia y comerciantes de los mercados municipales de

la ciudad de Loja.
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h. CONCLUSIONES

Principales conclusiones que se obtienen de la investigacion realizada sobre el

diagnostico de la produccion agropecuaria de la Parroquia Santiago y analisis

de mercado para determinar los productos que tienen mayor demanda en el

mercado:

Luego de realizar el trabajo investigativo se ha registrado que de 10.302
hectareas que es el total de la extension territorial de la parroquia
Santiago, el 42,88% se mantiene bajo explotacién agropecuaria, esto
indica que la proporcion de areas explotadas es inferior a la superficie de
bosques naturales.

Los principales productos son el quesillo con una produccion de 1.540
libras por dia, el maiz con 6.480 quintales, y la papa con 2.100 quintales
promedio por ciclo de produccion. de estos tres productos el quesillo es
el que mayormente se comercializa en un promedio del 86% de la
produccion total.

El estudio indica que los productos agropecuarios que se producen en la
parroquia Santiago de mayor demanda son: la arveja tierna, la coliflor, el
tomate de arbol, el quesillo, los cuyes y los huevos criollos.

De acuerdo al analisis de los costos de produccién, los productos que
dejan mayor mas rentables son: el tomate de arbol, que ofrece un
margen de utilidad del 100%, los huevos criollos con un margen de
utilidad del 88%, y la arveja tierna con un 63%, de acuerdo al costo de

produccion.
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. RECOMENDACIONES

La explotacién agropecuaria a nivel mundial tiene que ser manejada de
forma racional manteniendo un equilibrio entre las areas de cultivo y los
bosques naturales, se sugiere al MAGAP Ministerio de Agricultura,
Ganaderia, Acuacultura y Pesca, continuar con la labor de concientizar
mediante charlas, seminarios, o talleres la explotacion agropecuaria en
forma y técnica de las superficies de cultivo con la finalidad de preservar
el medio ambiente.

Se sugiere a los productores agropecuarios incrementar la produccion
de la arveja tierna, la coliflor, el tomate de &rbol, la produccién de cuyes
y de huevos criollos. Debido a que estos productos tienen gran demanda
de mercado

Se recomienda a los agricultores y ganaderos de la parroquia Santiago
considerar los perfiles de comercializacion desarrollados en el presente
estudio de investigacion para aprovechar de mejor manera el potencial
de comercializacion que representan estos productos en el mercado.

Se sugiere implementar sistemas de produccion en los que se optimice
los recursos disponibles para lograr bajar los costos de produccién y
obtener mejores beneficios econdmicos para los productores

agropecuarios.
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k. ANEXOS

a. TEMA

DIAGNOSTICO DE LA PRODUCCION AGROPECUARIA DE LA PARROQUIA
SANTIAGO Y ELABORACION DE PERFILES DE COMERCIALIZACION, TRES
DE PRODUCTOS AGRICOLAS Y TRES DE PRODUCTOS PECUARIOS QUE
TENGAN MAYOR DEMANDA EN EL MERCADO.

b. PROBLEMATICA

La actividad agropecuaria estd orientada al cultivo del campo y la crianza de
animales. Reune las palabras “Agricultura y Pecuaria ~".Agricultura es el cultivo
de vegetales, y la Pecuaria que es la crianza de animales. Y tiene una alta
trascendencia en el desarrollo econémico y social del pais, al generar empleos
directos e indirectos. Su funcion primordial es de proveer bienes alimenticios y
materia prima para la agroindustria, que genera divisas a través de las agro-

exportaciones.

La produccién agropecuaria es una de las principales fuentes de trabajo, en la
parroquia Santiago, la misma que se encuentra ubicada en el area rural
perteneciente al cantén Loja, cuenta con una poblacion total de 1373 habitantes
de los cuales el 50 % de la poblacion productiva se dedica a las labores
agropecuarias. De esta forma gran parte de las tierras estan destinadas a
producir pasto para la ganaderia y otras areas destinadas para el cultivo de

plantas que se dan en este sector.

La produccion y comercializacion de productos agropecuarios a nivel
internacional se la puede dividir en dos realidades, la primera en los paises
desarrollados en donde la informacion de mercado para cada producto esta

totalmente definido y su comercializacion es segura porque existen convenios con
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empresas que se encargan de distribuir el producto hacia los mercados mas
competitivos y econdmicamente mas favorables para el productor como para el
comercializador. En contraste con esta realidad en los paises subdesarrollados
los productores agropecuarios del sector rural, denominados también pequefios
productores encuentran como la alternativa mas viable para vender sus productos
a los intermediarios que en ocasiones se convierte en una larga cadena hasta
llegar al consumidor final, por lo tanto el precio al que venden los productores no
esta fijado en funcion de los gastos de produccion mas el margen de utilidad
adecuado sino que esta establecido por el margen de utilidad que tienen que
obtener la cadena de intermediarios quienes son los que llevan el producto desde
los pueblos hacia los mercados de expendio y en este proceso de

comercializacién obtienen la mayor ganancia en corto plazo.

En nuestro pais existe un pequefio niumero de productores agropecuarios que
poseen grandes extensiones de cultivos de plantas asi como extensas fincas
ganaderas en donde las utilidades son mayores al tener la posibilidad de invertir
recursos econdémicos y materiales para buscar los mercados mas adecuados a
sus expectativas econémicas y utilizar canales de comercializacion mas directos
entre productos y consumidor final, mientras que la gran mayoria pertenece al
sector del pequefio y mediano productor que encuentran en los intermediarios la
forma mas facil de comercializar sus productos mas no la mas conveniente para

sus intereses econémicos.

En el sector local en la parroquia Santiago segun la informacion recolectada
mediante la aplicacion de entrevistas realizadas a los productores como a los
intermediarios que compran sus productos se constatd que el 80% de los
productores utiliza como canal de distribucion los intermediarios y el 20% a traves
de ferias libres, y ferias de ganado para los criadores de animales, también se
pudo observar que los intermediarios obtienen hasta el 50% de las utilidades en
algunos productos, en el proceso de compra venta, llegando asi estos productos

al consumidor final a un precio muy elevado, una de las razones para que se
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utilice este canal de comercializacion y no otro es porque la cantidad producida no
es suficiente como para que reporte ganancias al sacar al mercado ya que se
tiene que invertir en transporte desde la parroquia hasta la ciudad de Loja,
alimentacion y ademas no disponen de tiempo para realizar esta actividad, porque
las labores de trabajo que desempefian en el campo es de todos los dias ya que
se dedican ademés de la agricultura también a la ganaderia y esta ultima
actividad requiere de una rutina diaria y constante de todos los dias. Conforme a
este analisis realizado se identifica la problematica de que los productores
agropecuarios de la parroquia Santiago al no contar con alternativas mas viables
de comercializacibn se ven obligados a utlizar en el 80% el canal de
comercializaciéon de los intermediarios sin contar con otras alternativas para elegir

los mejores precios por sus productos.

PROBLEMA DE INVESTIGACION

Los productores agropecuarios de la parroquia Santiago al no contar con
alternativas mas viables de comercializacion se ven obligados a utilizar en el 80%
el canal de comercializacion de los intermediarios sin contar con otras alternativas

para elegir los mejores precios por sus productos.

c. JUSTIFICACION

El presente trabajo investigativo estd dirigido a diagnosticar la produccién y
comercializacion agropecuaria de la parroquia Santiago. Se ha elegido este tema
de estudio debido a la gran importancia que tiene en el desarrollo socioeconémico

de los pueblos, influyendo de forma directa en el nivel de vida de sus habitantes.

El desarrollo de este estudio investigativo tiene el propdsito de obtener
informacion de la produccién agropecuaria para identificar cuales son las

alternativas mas viables para la comercializacion que favorezcan los intereses
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econodmicos de los productores y comerciantes inversionistas que deseen invertir
en proyectos de comercializacion que promuevan el desarrollo del sector

agropecuario de la parroquia Santiago.

Este tipo de estudio aporta informacién importante para la provincia de Loja, la
region y el pais, porque sirve para promocionar la produccion agropecuaria que
tiene este sector del pais y asi atraer a los inversionistas que quieran llevar a
cabo proyectos de comercializacién con los productos agricolas y pecuarios de

esta parroquia.

La factibilidad de desarrollar el presente estudio es muy favorable ya que se tiene
total acceso a las fuentes de informacion primaria y secundaria, informacién que a
través de su respectivo analisis me permitira diagnosticar la producciéon y
comercializacién agropecuaria, y disefiar perfiles de comercializacion. De esta
manera este estudio investigativo se enmarca dentro de la “administracion de la
produccion de bienes y servicios” que trata de optimizar los recursos
disponibles, en este caso el presente proyecto contribuird a aprovechar de mejor
manera los recursos agropecuarios que produce esta tierra y por lo tanto al

desarrollo de los habitantes de la parroquia Santiago.

d. OBJETIVOS

d.1 GENERAL

- Realizar un diagnaostico de la produccion agropecuaria que permita identificar las

potencialidades productivas del sector agrario en la parroquia Santiago.

- Elaborar perfiles de comercializacion para los tres productos agricolas y tres

productos pecuarios de mayor demanda en el mercado.
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d.2 ESPECIFICOS

e Determinar la cantidad de hectareas destinadas a la agricultura y a la

ganaderia.

e Determinar la cantidad de productos agricolas y pecuarios obtenidos en un

ciclo de produccioén que se dispone a la comercializacion.

e Realizar un estudio de mercado para determinar los tres productos
agricolas y tres de productos pecuarios que tengan mayor demanda en el

mercado.

e Determinar el costo de produccion de los productos agricolas y pecuarios

gue se seleccionaran para disefar los perfiles de comercializacion.
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MARCO TEORICO

e.l. ESCUELA FISIOCRATICA

Dentro de esta escuela econémica, el desarrollo econdmico de la sociedad surge
como consecuencia de la produccidon agraria, considerada como una fuente de
produccion fecunda e inagotable, porgue mientras mas se consuman los
productos que ofrece la tierra, se amplia la posibilidad de producir mas y generar

NnuUevos recursos econémicos.

Los representantes de esta escuela fueron: Honore Mirabeau (autor de L'Ami des
hommes, 1745-1760 y Phillosophie rurale, 1763); Nicolas Bardeau (introduction a
la phillosophie economique, 1771); Andre Morellet, Mercier Lariviere, Dupont de
Nemours, y principalmente Francois Quesnay, quien fundamenta la presente
investigacion, él es un médico de origen francés, pero a pesar de que no habia
estudiado economia en una universidad, tenia gran capacidad para analizar y
desarrollar teorias politicas del desarrollo econémico, dando origen a la economia
politica, se lo considera como la cabeza principal de los fisiécratas, y en sus
escritos establece que la agricultura es la Gnica actividad que desempefia una
funcion multiplicadora, las otras actividades humanas que no hacen mas que

transformar los recursos naturales.

El presente trabajo investigativo, se identifica con la teoria de Quesnay, quien
afirma que los productos de la tierra, es decir, los géneros agricolas. La tierra 'y su
produccion ponen al servicio del hombre y de la naturaleza, la Unica forma de la
actividad humana que da un producto neto. “Que ni el soberano ni la nacion
pierdan de vista en ningin momento que la tierra es la Unica fuente de riquezas y
gue la agricultura las multiplica." Este postulado se relaciona con mi tema de
estudio que es caracterizar la produccion agropecuaria de la parroquia Santiago,

para diagnosticar la situacion en que se encuentra la misma y obtener los datos
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que determinen las potencialidades de desarrollo econémico en base a la
produccion agricola y pecuaria de este sector, debido a la gran importancia que

tiene la actividad agricola y ganadera en la parroquia Santiago.

Para los fisidcratas la teoria de la agricultura es la base de la economia, por lo
tanto esta actividad es de caracter pecuniario porque los trabajos de la agricultura
compensan los gastos, pagan la mano de obra del cultivo, proporcionan ganancia

a los labradores y ademas producen las rentas de los bienes raices.

El estudio de la produccion agropecuaria es un tema que tiene mucha importancia
para explicar el desarrollo econdmico de los pueblos, es asi que varias escuelas
del pensamiento econdmico han propuesto teorias sobre el agrarismo y su poder
de generar riqueza econdmica. La produccion agropecuaria de un sector en
particular, se constituye en fuente de desarrollo econémico cuando se canaliza
adecuadamente su produccion, por lo tanto este estudio nos permite tener una
visibn mas clara de las oportunidades de invertir, ya sea para la comercializacion
intermedia o para crear empresas transformadoras de productos terminados en

base a la meteria prima disponible.

e.2 CONCEPTO DE DIAGNOSTICO DE LA PRODUCCION AGROPECUARIA

Un diagnéstico de la produccion agropecuaria es un proceso de recoleccion,
ordenamiento, estudio y andlisis de datos e informacién que nos permite conocer
la variedad de productos que se cultivan en un determinado sector, asi como la
cantidad que se cosecha de cada uno de ellos, y determinar las potencialidades

gue representan para la comercializacion.
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PRODUCCION AGROPECUARIA

La produccion agropecuaria es la actividad de cultivar los vegetales, y la crianza
de animales, con la finalidad de producir alimentos, y materias primas para la

fabricacion de otros productos.

e.2.1. PRODUCCION AGRICOLA
La produccién agricola es el resultado de la explotacion de los recursos que la
tierra origina al llevar cabo un conjunto de técnicas para cultivar la tierra y

diferentes trabajos de tratamiento del suelo para el cultivo de vegetales.

e.2.1.1. PRINCIPALES CULTIVOS DE VEGETALES.
Los principales cultivos estan dentro de las siete categorias de alimentos

vegetales que son las siguientes:

e Cereales
e Especias
e Frutas

e Hortalizas
e Legumbres
¢ Nueces y semillas oleaginosas

e Raices y tubérculos comestibles.

e.2.1.1.1. Cereales
Son gramineas herbaceas cuyos granos o semillas estan en la base de la

alimentacion humana o del ganado, generalmente molidos en forma de harina.

e.2.1.1.2. Especias
Las especias constituyen un grupo de vegetales que tienen propiedades

aromaticas o picantes y que se emplea partes de estas plantas como son:


http://es.wikipedia.org/wiki/Gramineas
http://es.wikipedia.org/wiki/Semilla
http://es.wikipedia.org/wiki/Alimentaci%C3%B3n
http://es.wikipedia.org/wiki/Ganado
http://es.wikipedia.org/wiki/Harina
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semillas, frutos, ramas, rizomas, estigmas florales, hojas, brotes u otras partes de

una planta.

e.2.1.1.3. Frutas
La fruta es el conjunto de frutos comestibles que se obtienen de plantas cultivadas
o silvestres que poseen un sabor y aroma intensos y presentan unas propiedades
nutritivas ricas en vitaminas y minerales, pocas calorias y un alto porcentaje de

agua (entre 80 y 95%).

e.2.1.1.4. Hortalizas
constituye un conjunto de plantas cultivadas generalmente en huertas o regadios,
gque se consumen como alimento, ya sea de forma cruda o preparada
culinariamente, y que incluye a las verduras y a las legumbres verdes (las habas y

los guisantes).

e.2.1.1.5. Legumbres
Se denomina legumbre a un tipo de fruto seco, en forma de vaina, generalmente
de forma alargada, que se abre por la mitad encerrando en cada una de estas las

semillas comestibles que crecen y maduran dentro de este fruto.

e.2.1.1.6. Nueces y semillas oleaginosas
Las oleaginosas son semillas que se comen o se utilizan para la extraccion de
aceite. Estas incluyen semillas de calabaza, de meldn, de salsifi, de nuez de
nogal blanco y otras semillas oleaginosas. Casi todas estas semillas crecen en

arboles nativos.

e.2.1.1.7. Raices y tubérculos comestibles
Son plantas con raices o tallos comestibles que engrosan sus raices en forma
larga o redondeada y que terminan en un filamento largo y estrecho,

generalmente son subterraneas.

e.2.2. PRODUCCION PECUARIA

La produccién pecuaria se refiere a la ganaderia que es una actividad econémica

de origen muy antiguo que consiste en la crianza de animales para su


http://es.wikipedia.org/wiki/Fruto
http://es.wikipedia.org/wiki/Alimentaci%C3%B3n_humana
http://es.wikipedia.org/wiki/Planta
http://es.wikipedia.org/wiki/Agricultura
http://es.wikipedia.org/wiki/Nutrici%C3%B3n
http://es.wikipedia.org/wiki/Nutrici%C3%B3n
http://es.wikipedia.org/wiki/Vitamina
http://es.wikipedia.org/wiki/Mineral_%28nutriente%29
http://es.wikipedia.org/wiki/Calor%C3%ADa
http://es.wikipedia.org/wiki/Agua
http://es.wikipedia.org/wiki/Planta
http://es.wikipedia.org/wiki/Huerto
http://es.wikipedia.org/wiki/Regad%C3%ADo
http://es.wikipedia.org/wiki/Alimento
http://es.wikipedia.org/wiki/Verdura
http://es.wikipedia.org/wiki/Legumbre
http://es.wikipedia.org/wiki/Fruto
http://es.wikipedia.org/wiki/Actividad_econ%C3%B3mica
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aprovechamiento. Dependiendo de la especie ganadera, se obtienen diversos
productos derivados, como la carne, la leche, los huevos, los cueros, la lana y la

miel, entre otros.

e.2.2.1. ALGUNAS DE LAS ESPECIES DE GANADO QUE SE PRODUCEN EN
LA PARROQUIA SANTIAGO

Se distinguen varios tipos de ganaderia en funcion de las especies, es asi que,
ademas de la ya conocida cria de ganado vacuno, equino, ovino 0 caprino, y
porcino, se puede observar la cria de aves (avicultura), cuyes, y la piscicultura.
Casos peculiares los constituye la apicultura, ya que se trata de la cria extensiva

de un insecto.

e.2.2.1.1. Ganado bovino.

El ganado bovino se cria a lo largo y ancho del planeta por su carne, su leche y su
cuero. La hembra es la vaca y el macho, el toro Las crias de la vaca son los
terneros o becerros. La cria y utilizacion de estos animales por parte del hombre
se conoce como ganaderia bovina. Existen centenares de razas en todo el mundo
con caracteristicas particulares que las hacen mas adecuadas para un uso

particular o mas adaptado para ser criadas en determinadas regiones.

e.2.2.1.2. Ganado ovino.
La cria y utilizacion de estos animales por parte del hombre se conoce como
ganaderia ovina. Se utilizan su carne; su leche, la piel, y la lana y otras fibras del

pelo del animal.
e.2.2.1.3. Ganado equino.
El caballo es una especie domesticada, de la que existen numerosas razas. Ha
sido usado por el hombre como animal de tiro, de carga y como cabalgadura.
e.2.2.1.4. Ganado Porcino

Del ganado porcino se aprovecha su carne; su grasa, la cual es comestible; su
piel, para la elaboracion de cuero, y las cerdas, para la fabricacion de cepillos,
entre otros productos. China es el principal productor del mundo, con una amplia


http://es.wikipedia.org/wiki/Ganado
http://es.wikipedia.org/wiki/Carne
http://es.wikipedia.org/wiki/Leche
http://es.wikipedia.org/wiki/Huevo_%28alimento%29
http://es.wikipedia.org/wiki/Cuero
http://es.wikipedia.org/wiki/Lana
http://es.wikipedia.org/wiki/Miel
http://es.wikipedia.org/wiki/Avicultura
http://es.wikipedia.org/wiki/Apicultura
http://es.wikipedia.org/wiki/Insecto
http://es.wikipedia.org/wiki/Planeta_Tierra
http://es.wikipedia.org/wiki/Carne
http://es.wikipedia.org/wiki/Leche
http://es.wikipedia.org/wiki/Cuero
http://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Ganader%C3%ADa_ovina&action=edit&redlink=1
http://es.wikipedia.org/wiki/Lana
http://es.wikipedia.org/wiki/Razas_de_caballos
http://es.wikipedia.org/wiki/Carne_de_cerdo
http://es.wikipedia.org/wiki/Grasa
http://es.wikipedia.org/wiki/Pelo_%28animal%29
http://es.wikipedia.org/wiki/Cepillo
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diferencia con sus escoltas, entre los que se destacan Estados Unidos, Alemania,

Espafa y Francia.

e.2.2.1.5. Avicultura.
Para su crianza, reproduccion y comercializacion de las aves se cre0 la practica
de la avicultura que es la practica de cuidar y criar aves como animales
domésticos con diferentes fines de produccion para conseguir carne, plumas o

huevos.

e.2.2.1.6. Cuyes

El cuy es un mamifero, herbivoro originario de la zona andina, conquisté al mundo
por su mansedumbre y su capacidad de actuar como un animal experimental. Su
crianza constituye un gran aporte en la nutricion de la familia y representa ademas
un recurso economico al vender los excedentes. El cuy es una especie precoz,
prolifica, de ciclos reproductivos cortos y de facil manejo. EI manejo tecnificado de
la crianza familiar de cuyes ha permitido generar microempresas, las mismas que
han ido creciendo de acuerdo a la disponibilidad de recursos forrajeros y al
manejo intensivo de la crianza. El uso de tecnologia implica la utilizacion de cuyes

mejorados.

e.2.2.1.7. Apicultura

La apicultura es una actividad dedicada a la crianza de las abejas y a prestarles
los cuidados necesarios con el objeto de obtener y consumir los productos que
son capaces de elaborar y recolectar. El principal producto que obtiene el hombre

en esta actividad es la miel.

e.2.2.1.8. Produccién de huevos
La produccion de huevos en el campo se da como resultado de la crianza de

gallinas de postura, las mismas que producen un huevo cada 24 horas.

e.2.2.1.9. Piscicultura

La Piscicultura es la cria de peces, término bajo el que se agrupan una gran
diversidad de cultivos muy diferentes entre si, en general denominados en funcion

de la especie.


http://es.wikipedia.org/wiki/Aves
http://es.wikipedia.org/wiki/Animal_dom%C3%A9stico
http://es.wikipedia.org/wiki/Animal_dom%C3%A9stico
http://es.wikipedia.org/wiki/Carne
http://es.wikipedia.org/wiki/Pluma
http://es.wikipedia.org/wiki/Huevo_%28alimento%29
http://es.wikipedia.org/wiki/Abejas
http://es.wikipedia.org/wiki/Miel
http://es.wikipedia.org/wiki/Cr%C3%ADa
http://es.wikipedia.org/wiki/Peces
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e.2.2.2. PRODUCTOS LACTEOS

e.2.2.2.1. Leche.

Se entiende como leche al producto integral del ordefie total e ininterrumpido, en
condiciones de higiene, que da la vaca lechera en buen estado de salud y

alimentacion. Esto ademas, sin aditivos de ninguna especie.

e.2.2.2.2. Quesillo.

El quesillo es un alimento que se produce a partir de la leche fermentada y
cuajada, frecuentemente de produccion artesanal, caracteristica de gran parte de

las zonas rurales y semi-rurales

e.2.2.2.3. Quesos.

Se define queso como el producto fresco o madurado, sélido o semisdlido,
obtenido a partir de la coagulacion de la leche (a través de la accion del cuajo u
otros coagulantes, con o sin hidrolisis previa de la lactosa) y posterior separacion
del suero.

e.3. COMERCIALIZACION

La comercializacion es la actividad de vender o comprar productos de libre
circulacion en el mercado y se desarrolla a través de seis funciones
fundamentales que son: la investigacion de mercados, el desarrollo de productos,
fijacion de precios, comunicacién, promocién, venta y distribucién del producto o

servicio.

e.3.1. MERCADO

Desde el punto de vista del marketing, el mercado esta formado por todos los
consumidores o compradores actuales y potenciales de un determinado producto.

El proceso de medicibn es un aspecto fundamental en la investigacion de
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mercados. La medicion de los fendbmenos de mercado es esencial para el proceso

de suministrar informacion significativa para la toma de decisiones.

. Mercado mayorista

Son en los que se venden mercaderias al por mayor y en grandes cantidades. Alli
acuden generalmente los intermediarios y distribuidores a comprar en cantidad los
productos que después han de revender a otros comerciantes.

. Mercado Minorista

Llamados también de abastos, donde se venden en pequefias cantidades

directamente a los consumidores.

e.3.1.1. ESTUDIO DE MERCADO

El estudio de mercado es una herramienta de mercadeo que permite y facilita la
obtencion de informacién de los consumidores, clientes y publico que consume o
requiere de un producto o servicio que satisfaga sus necesidades, los resultados
de la informacion son analizados y procesados mediante
herramientas estadisticas que determinan la aceptacibn 0o no y sus

complicaciones de un producto dentro del mercado.

El estudio de mercado analiza los siguientes aspectos.

e.3.1.1.1 CONSUMIDOR

Un consumidor es una persona u organizacion que
demanda bienes o servicios proporcionados por el productor o el proveedor de
bienes o servicios. Es decir, es un agente econdmico con una serie de
necesidades y deseos que cuenta con una renta disponible con la que puede

satisfacer esas necesidades y deseos a través de los mecanismos de mercado.


http://www.monografias.com/trabajos13/mercado/mercado.shtml
http://www.monografias.com/trabajos15/estadistica/estadistica.shtml
http://es.wikipedia.org/wiki/Bien_(econom%C3%ADa)
http://es.wikipedia.org/wiki/Servicio_(econom%C3%ADa)
http://es.wikipedia.org/wiki/Producci%C3%B3n_(econom%C3%ADa)
http://es.wikipedia.org/wiki/Log%C3%ADstica
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e.3.1.1.2 DEMANDA

La demanda se define como la cantidad de bienes y servicios que los

consumidores desean adquirir en el mercado.
e.3.1.1.3 OFERTA

Es la cantidad de bienes o servicios que los productores disponen a la venta en el

mercado actual.

e.3.1.1.4 PRODUCTOS SUSTITUTOS Y SIMILARES

Son productos que existen en el mercado, que satisfacen las mismas
necesidades de otro similar que esta comercializandose en el mercado, con
caracteristicas idénticas al producto actual. Y la mayor demanda de uno de ellos

se decide por el menor precio de adquisicion por parte del consumidor.

e.3.1.1.5 PRECIO DEL PRODUCTO

Valor numérico que especifica los precios de los productos a ofertar y realizar un

cuadro comparativo con los precios de la competencia.

e.3.1.1.6 SEGMENTACION DEL MERCADO

Es el proceso que consiste en dividir el mercado total de un bien o servicio en
varios grupos mas pequefios e internamente homogéneos. Todos los mercados
estan compuestos de segmentos.

La segmentacién es un enfoque orientado hacia el consumidor y se disefid para
identificar y servir a éste grupo. Las variables para la segmentacion de mercado

son:

e.3.1.1.6.1 SEGMENTACION GEOGRAFICA

Requiere que el mercado se divida en varias unidades geograficas como
naciones, estados, condados, ciudades o barrio, se puede operar en una o dos

areas o en todas.



147

e.3.1.1.6.2 SEGMENTACION DEMOGRAFICA

Es la division en grupos basados en variables demogréaficas como la edad, el

sexo, el tamafo de la familia, ciclo de vida y nivel de ingresos.
e.3.1.1.6.3 SEGMENTACION PSICOGRAFICA

Aqui los clientes se dividen en grupos segun su clase social, estilo de vida o
personalidad.

e.3.1.1.6.4 SEGMENTACION POR CONDUCTA

En esta segmentacion los clientes se dividen en grupos seguin sus conocimientos,

actitudes, costumbres o sus respuestas a un producto.

e.3.2 MARKETING
Herramienta de apoyo hacia las acciones de venta de la empresa, que se basa en

el trabajo sobre el producto, el mercado, el precio, la publicidad y promocion.
e.3.2.1 PLAN DE COMERCIALIZACION

Es el conjunto de actividades relacionadas con la transferencia de bienes y

servicios  desde los productores hasta el consumidor final.

e.3.2.1.1 PRODUCTO

Un producto es todo aquello tangible o intangible (bien o servicio) que se ofrece a
un mercado para su adquisicién, uso o consumo y que puede satisfacer una
necesidad o un deseo.

e.3.2.1.2 PRECIO

Es el valor de intercambio del producto acordado en la transaccion, el precio se
fija por los costes de fabricacion y se lo divide para el numero de unidades

producidas.

e.3.2.1.3 PLAZA

Es un elemento del marketing que se utiliza para conseguir que un producto
llegue satisfactoriamente al cliente los elementos que configuran la politica de

distribucion son los siguientes:
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1. Canales de distribucion. Los agentes implicados en el proceso de mover
los productos desde el proveedor hasta el consumidor.

2. Planificacion de la distribucidon. La toma de decisiones para implantar una
sistematica de como hacer llegar los productos a los consumidores y los
agentes que intervienen (mayoristas, minoristas).

3. Distribucion fisica. Formas de transporte, niveles de stock, almacenes,
localizacion de plantas y agentes utilizados.

4. Merchandising. Técnicas y acciones que se llevan a cabo en el punto de
venta. Consiste en la disposicion y la presentaciéon del producto al
establecimiento, asi como de la publicidad y la promocién en el punto de
venta.

e.3.2.1.4 PROMOCION

Es la comunicacion que difunde el mensaje de dar a conocer al publico sobre la
existencia de la empresa o producto que se va a comercializar, asi como las
caracteristicas y beneficios del producto. La comunicacibn no es solo la
publicidad. Los componentes de la promocion son la publicidad, las relaciones

publicas, la venta personal, la promocion de ventas, el marketing directo.

e.3.2.1.4.1 ESTRATEGIA DE VENTA.

Para plantear una estrategia de ventas se tiene que tener informacion precisa del
producto o servicio que se vende, sus caracteristicas y utilidades; informacién de
la competencia, los precios y caracteristicas del producto o servicio; informacion
de los clientes, en qué lugar se encuentran, sus preferencias, las expectativas que

esperan del producto, la demanda que se tiene que cubrir.

f. METODOLOGIA

La investigacion se realizé teniendo en cuenta Unicamente a los agricultores y

ganaderos de la parroquia Santiago que son en un total de 226 personas segun
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asi lo informa el dltimo censo de poblacion y vivienda realizado por el INEC en el
afio 2010 en el cual también se consultd la rama de actividad a la que se dedica
cada ciudadano, por tratarse de una poblacion menor a 400 habitantes no se

extraera una muestra de la misma y por lo tanto se realiz6 226 encuestas.

Poblacion total del sector agropecuario de la parroquia Santiago = 226

personas

Las variables a medir seran la variedad y cantidad de productos agricolas que se
cosechan y la variedad y cantidad de animales que se crian en el caso de la
actividad pecuaria con la informacién obtenida se construyeron perfiles de

comercializacién que constituyan alternativas mas viables de comercializacion.

Método de Recoleccién de Datos.

Para la recolecciéon de la informacion se encuestaron a los agricultores y
ganaderos del lugar, para obtener las cantidades de productos que cultivan, asi
como la cantidad y variedad de especies de animales que crian, para la
construccion de la problematica se entrevistaron a los comerciantes
intermediarios y comerciantes de los mercados de la ciudad de Loja que compran
los productos de esta parroquia, con la finalidad de obtener la informacién para
lograr identificar la problematica existente en relacion a la comercializacion de los

productos agropecuarios de la parroquia Santiago.

Técnicas para la recolecciéon de informacién:

Se disefiaron tres cuestionarios, uno para los productores agropecuarios, otro
para los comerciantes intermediarios y otro para los comerciantes de los
mercados que ofrecen estos productos al consumidor final. Los cuestionarios para
los productores agropecuarios, los intermediarios y los comerciantes minoristas

fueron diligenciados mediante encuestas individuales. Se escogio esta técnica
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para obtener la informacion més detallada posible que me acerque a conseguir el
objetivo de mi estudio.

Fuentes de Informacion

a. Primarias: Se recogio la informacion con los cuestionarios disefiados para tal

efecto y constituye la fuente de datos principal de la Investigacion.

b. Secundarias: Se tomaran como referencia la parte teérica que involucra los
conceptos basicos del tema de estudio que se consultaron en las bibliotecas de la
Universidad Nacional de Loja, paginas de internet, y también los datos de
poblacién proporcionados por el presidente de la junta parroquial de Santiago, la
rama de actividad de los habitantes de la parroquia Santiago se han consultado

en el INEC (instituto nacional de estadisticas y censos)

Los Cuestionarios.

Para la elaboracién de las preguntas se tom6é como base los objetivos planteados
en la Investigacion. Previamente se realizé una definiciobn completa del problema,
y se determinaron las variables a medir, las preguntas fueron disefiadas
completamente por el investigador.

Una vez disefiados los cuestionarios se realiz6 una prueba piloto con algunos
voluntarios del lugar con el propdsito de recibir sugerencias sobre la redaccion de
las preguntas y detectar dificultades para responder de esta manera se determiné
que el instrumento elaborado para recoger la informacion cumplia con los
objetivos para el cual fueron disefiados estos cuestionarios.

En los cuestionarios se utilizaron preguntas abiertas tanto en las preguntas para

las entrevistas como las disefiadas para las encuestas.

a. Preguntas Tipo A: Estas preguntas son consideradas abiertas por lo que el
encuestado contesto de acuerdo a su realidad de forma espontanea y consiste en
cuadros con las variables y las respectivas casillas para rellenar con las

respuestas de los encuestados de forma ordenada.
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Proceso de Muestreo

Por tratarse de una poblacion menor a 400 personas no se ha podido extraer una

muestra, por lo tanto se realizé un censo que consta de 226 encuestas.

Trabajo de Campo

Las encuestas a los agricultores y ganaderos se las realizo en su respectivo
domicilio, esto con la colaboracion del auxiliar de enfermeria quien cuenta con un

registro de los habitantes de cada barrio de la parroquia.

Las encuestas a los comerciantes intermediarios como a los comerciantes
minoristas se llevd a cabo de forma oportuna una vez que ya se los ha
identificado con la aplicacion de una ficha de observacion en los lugares en donde

ejercen su labor de comercializacion.

Todos los instrumentos de recoleccion de la informacion fueron aplicados
personalmente por el autor de la investigacion.

Con la informacién obtenida se disefiaron tres perfiles de comercializacion para
tres productos agricolas y tres perfiles de comercializaciéon para tres productos

pecuarios de mayor demanda en los mercados municipales de la ciudad de Loja.

Se realiz6 un estudio y andlisis de la demanda de los productos agropecuarios en
los mercados municipales de la ciudad de Loja, esta informacién se la obtuvo
mediante la aplicacién de encuestas dirigidas a los propietarios de los puestos de

expendio de productos agropecuarios.

Para determinar el precio de comercializacion de cada producto se tom6é como

referencia el precio establecido de los productos similares en el mercado.
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g. RESULTADOS

TABULACION, ANALISIS E INTERPRETACION DE LOS RESULTADOS DE LA
PRODUCCION AGROPECUARIA DE LA PARROQUIA SANTIAGO.
g.1 Encuesta dirigida a productores agricolas

En la presentacion de los resultados de la produccion agricola se ha dividido en
tres secciones productivas; la primera se ha denominado cultivos de produccién
extensiva en cuanto a la cantidad de terreno destinado para el cultivo de estos
productos que es mucho mayor que la superficie de terreno destinado para
productos que se cultivan en huertos que constituye la segunda seccién, y la
tercera seccion de la produccién agricola se refiere a la produccion de frutales.

TABLA#1
AREA ESTIMADA PARA LA PRODUCCION AGRICOLA EN LA
PARROQUIA SANTIAGO
PRODUCTO AGRICOLA HECTAREA DE CULTIVO

CULTIVOS EXTENSIVOS

maiz y frejol 54

papa 3,5

haba 3,5

arveja 6,3

AREA TOTAL DE CULTIVOS

EXTENSIVOS 67,3
CULTIVOS DE HUERTA

col 0,44

lechuga 0,3

zanahoria 0,13

coliflor 0,25

acelga 0,09

remolacha 0,06

melloco 0,3

cebolla 0,19

AREA TOTAL DE CULTIVOS DE

HUERTA 1,76
CULTIVOS DE FRUTALES

durazno 43

manzana 2,8

pera 2

reina Claudia 3,8

granadilla 0,2

tomate de arbol 0,8

AREA TOTAL DE CULTIVOS

FRUTALES 13,9

AREA TOTAL DE CULTIVOS

AGRICOLAS 82,96

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor
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ANALISIS HE INTERPRETACION
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En la presente grafica se indica el area total de cultivos agricolas en la parroquia

Santiago que es de 82, 03 hectareas, de las cuales 67,3 hectareas que

representa el 82% se utiliza para los cultivos extensivos de; maiz, frejol, papa,

haba y arveja. 13,9 hectareas que equivale al 17% se emplea en cultivos de

frutales; durazno, manzana, pera, reina Claudia, granadilla, y tomate de arbol. Y

0,83 hectareas que representa el 1% se utilizan para cultivos de huerta; col,

lechuga, zanahoria, coliflor, cebolla, remolacha, melloco y acelga.



Tabla # 2

PRODUCCION AGRICOLA DURANTE UN CICLO DE PRODUCCION

CANTIDAD QUE SE COSECHA POR CICLO DE
PRODUCCION
PRODUCTO UNIDAD DE
AGRICOLA CANTIDAD | MEDIDA
CULTIVOS EXTENSIVOS
maiz 6480|qq
frejol 1620|qq
papa 2100 |qq
haba 350|qq
arveja 630[qq
CULTIVOS DE HUERTA
col 13200 | Unidades
lechuga 11000 | Unidades
zanahoria 5500 | Ibs
remolacha 3000 | Ibs
acelga 3600 | atos
coliflor 9900 | Unidades
melloco 16500 | Ibs
cebolla 9600 | Ib
CULTIVOS DE FRUTALES
durazno 385000 | Unidades
manzana 130800 | Unidades
pera 93600 | Unidades
reina Claudia 207200 | Unidades
granadilla 60225 | Unidades
tomate de arbol 400000 | Unidades

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios

Elaboracion: el autor

ANALISIS HE INTERPRETACION

En la tabla anterior se muestra la cantidad de productos que se obtienen en un
ciclo de produccion de los cultivos agricolas que se desarrollan en la parroquia
Santiago. Los cultivos extensivos de; maiz papa haba, frejol y arveja se mide su
rendimiento en quintales por hectarea de cultivo, en el caso de los cultivos de
huerto; la col, lechuga y coliflor su rendimiento se mide en unidades, la zanahoria,
remolacha, el melloco y la cebolla en libras mientras que la produccién de acelga
se mide en conjuntos de hojas agrupadas para la comercializacién este conjunto
de hojas se denomina atos. El rendimiento de la produccion de las frutas se mide

en el numero de frutas promedio que produce cada arbol o planta frutal. Que en el
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caso del durazno es de 350 frutos por arbol, la manzana 300 frutos por arbol igual
para la pera, la reina Claudia tiene un promedio de 350 frutos, la granadilla de 250
a 300 por planta y el tomate de arbol producen 200 frutos promedio por planta

durante un ciclo de produccién.

CANTIDAD PARA AUTOCONSUMO Y CNTIDAD PARA COMERCIALIZAR

Tabla# 3
CANTIDAD PARA CANTIDAD QUE
PRODUCTOS | CANTIDAD QUE SE CONSUMO SE
AGRICOLAS PRODUCE DOMESTICO COMERCIALIZA
CULTIVOS EXTENSIVOS
maiz 6480|qq 4940| 76,23% 1540| 23,77%
frejol 1620 | qq 872| 53,83% 748 | 46,17%
papa 2100 |qq 1218| 58,00% 882 42,00%
haba 350|qq 211| 60,29% 139 39,71%
arveja 630 |qq 409| 64,92% 221 | 35,08%
CULTIVOS DE HUERTA
col 13200 | Unidades 10267 | 77,78% 2933| 22,22%
lechuga 11000 | Unidades 8984| 81,67% 2016| 18,33%
zanahoria 5500 |1b 4840| 88,00% 660| 12,00%
remolacha 3000 |1b 1300| 43,33% 1700| 56,67%
acelga 3600 | atos 1720 47,78% 1880| 52,22%
coliflor 9900 | Unidades 6996| 70,67% 2904| 29,33%
melloco 16500 |Ibs 6600| 40,00% 9900| 60,00%
cebolla 9600 | Ib 7620| 79,38% 1980| 20,63%
CULTIVOS FRUTALES
durazno 385000 | Unidades 261800 68,00%| 123200 32,00%
manzana 130800 | Unidades 62200 47,55% 68600 52,45%
pera 93600 | Unidades 28080| 30,00% 65520 70,00%
reina Claudia | 207200 | Unidades 124320 60,00% 82880| 40,00%
granadilla 60225 | Unidades 18068| 30,00% 42157| 70,00%
tomate de
arbol 400000 | Unidades 100000| 25,00%| 300000| 75,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios
Elaboracion: el autor
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Grafica# 3.1
CANTIDAD QUE SE DESTINA AL CONSUMO DOMESTICO Y CANTIDAD QUE SE DESTINA
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Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios
Elaboracioén: el autor

ANALISIS HE INTERPRETACION

En la presente grafica se indica el reparto de la produccién agricola entre el
autoconsumo o consumo familiar y la comercializacién en un ciclo de produccién;
en el caso de los productos de cultivo extensivo el maiz siendo el producto de
mayor cultivo se lo destina en un 76,23% para el consumo doméstico, mientras
que el 23,77% para la comercializacion, el frejol que se lo cultiva en asociacion
con el maiz el 53,83% es para el autoconsumo y el 46,17% se lo destina a la
comercializacion, del total de lo producido de la papa el 58% es para el consumo
familiar y el 42% para comercializar, del total de la produccién de haba el 60,38%
es para consumo familiar y el 39,62% para la venta, de la produccion de arveja el

65,08% es para el autoconsumo y el 34,92% para la comercializacion.
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Grafica# 3.2

DISTRIBUCION DE LA PRODUCCION ENTRE EL CONSUMO DOMESTICO Y LA
COMERCIALIZACION(PRODUCTOS DE HUERTO)
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Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios
Elaboracioén: el autor

ANALISIS HE INTERPRETACION

En esta grafica se detalla la distribucion de la produccion de los cultivos de huerta
entre el autoconsumo y la comercializacion al término de un ciclo de produccion.
El 77,78% de la produccién de la col se destina para el consumo familiar y el
22,22% para la venta, de la produccion de lechuga el 81,67% se designa al
consumo familiar y el 18,33% se destina a la comercializacién, de la produccion
de zanahoria el 88% de lo designa al consumo doméstico mientras que el 12% es
para la comercializacion, del total de la produccién de la acelga el 47,78% es para
el autoconsumo, y el 52,22% se lo comercializa, el 70,67% de la produccién de
coliflor se utiliza para el consumo familiar mientras que el 29,33% es destinado a
la comercializacion, el 40% de la produccion del melloco es para el autoconsumo
y el 60% para la comercializacién y el 79,38% del total de la produccion de cebolla

se lo dedica al consumo doméstico y el 20,63% es para la venta.



158

Grafico # 3.3
DISTRIBUCION DE LA PRODUCCION ENTRE EL CONSUMO DOMESTICO Y LA
COMERCIALIZACION(CLTUVOS FRUTALES)
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Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios
Elaboracioén: el autor

ANALISIS HE INTERPRETACION

La presente grafica detalla la distribucion de la produccion de frutas que se
cosechan en la parroquia Santiago en un ciclo de produccidn, esta distribucion se
da entre la cantidad que se designa para el consumo familiar y la cantidad que se
comercializa. En el caso de la produccion de durazno el 68% se destina para el
consumo familiar y el 32% para la comercializaciéon, de la produccién de manzana
el 47,55% es para el autoconsumo y el 52,45% es para la venta, del total de la
produccién de pera el 30% es para consumo domeéstico mientras que el 70% se
destina a la comercializacion, de la produccion de r4eina Claudia el 60% se utiliza
para el consumo familiar y el 40% para la venta, del total de la produccién de
granadilla el 30% es para el consumo domeéstico y el 70% se destina para la
venta, y de la produccion de tomate el 25% se utiliza para el consumo familiar y el

75% se lo destina para la comercializacion.
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PRODUCTOS
AGRICOLAS

CICLOS DE
PRODUCCION POR
ANO

maiz

frejol

papa

haba

arveja

col

lechuga

zanahoria

remolacha

acelga

coliflor

melloco

cebolla

durazno

manzana

pera

reina Claudia

granadilla

tomate de arbol
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Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios

Elaboracion: el autor

Grafica# 4

CICLOS DE PRODUCCION POR ANO

B CICLOS DE PRODUCCION POR ANO
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Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor
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En la presente grafica se muestra el ciclo de produccion de los productos de la

parroquia Santiago en el que se puede ver que de los cultivos extensivos

solamente la papa y la arveja se cultivan dos veces al afio y el resto de productos

como son el maiz, el frejol y el haba se producen una vez por afio. En el caso de

los cultivos de huerta, la col, lechuga zanahoria y coliflor se producen tres ciclos

en el afo, la remolacha, acelga y cebolla en dos ciclos productivos por afio y el

melloco se produce durante un ciclo de produccion al afio. De los cultivos de

frutales el durazno, manzana, pera y reina Claudia se producen durante un ciclo

de produccion por afio y la granadilla y tomate de &rbol en tres ciclos productivos

por afo.

Tabla # 5

CANALES DE COMERCIALIZACION PARA LOS PRODUCTOS AGRICOLAS
DE LA PARROQUIA SANTIAGO

% de productores | % de productores | % de productores
que utilizan el que utilizan el que utilizan el
igg%UoCLTA%S can_al _de 5 can_al _de y can_al _de 5 TOTAL
comercializacion comercializacion comercializacion
de int. mayorista de int. Minorista de consu. Final
CULTIVOS EXTENSIVOS
maiz 39% 52% 9% 100%
frejol 0% 36% 64% 100%
papa 22% 41% 38% 100%
haba 45% 36% 18% 100%
arveja 6% 37% 57% 100%
CULTIVOS DE HUERTA
col 37% 13% 49% 100%
lechuga 35% 21% 44% 100%
zanahoria 0% 75% 25% 100%
remolacha 0% 60% 40% 100%
acelga 16% 61% 23% 100%
coliflor 20% 42% 38% 100%
melloco 45% 35% 20% 100%
cebolla 0% 60% 40% 100%
CULTIVO DE FRUTALES
durazno 73% 19% 7% 100%
manzana 76% 9% 15% 100%
pera 54% 10% 37% 100%
reina Claudia 66% 9% 25% 100%
granadilla 81% 3% 16% 100%
tomate de arbol 24% 36% 40% 100%

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracién: el autor
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Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

ANALISIS HE INTERPRETACION

En el presente grafico se indica los canales de comercializacion utilizados por los

productores agricolas de la parroquia Santiago para la venta de sus productos, en

el cual se demuestra que el 48% de los productores prefieren el canal de

comercializacion de intermediario mayorista para comercializar sus productos, el

25% utiliza el canal de comercializacion de intermediario minorista, y el 27% de

los productores agricolas comercializan sus productos directamente con el

consumidor final.

Tabla # 6

PRECIO DE COMERCIALIZACION DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS DE LA
PRROQUIA SANTIAGO

PECIO DE VENTA

PRODUCTO |UNIDAD AL PECIO DE VENTA PECIO DE
S DE AL INTERMEDIARIO | VENTA AL
INTERMEDIARIO
AGRICOLAS | MEDIDA MAYORISTA MINORISTA CONSU. FINAL
PRECIO DE LOS PRODUCTOS DE CULTIVOS EXTENSIVOS
maiz quintal 60 dolares 70 délares 80 délares
frejol quintal 40 dolares 45 ddlares 50 dolares
papa quintal 12 délares 15 délares 18 dolares
haba quintal 65 dolares 70 dolares 80 dolares
arveja quintal 70 délares 80 dolares 90 délares

PRECIO DE LOS PRODUCTOS DE CULTIVOS DE HUERTA
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col unidad 0,35 Ctvs. 0,5 Ctvs. 0,8 Ctvs.
lechuga unidad 0,25 Ctvs. 0,3 Ctvs. 0,4 Ctvs.
zanahoria quintal 15 ddlares 17 dolares 22 délares
remolacha | quintal 12 ddlares 15 ddlares 20 ddlares
acelga atas 0,25 Ctvs. 0,3 Ctvs. 0,35 Ctvs.
coliflor unidad 0,5 Ctvs. 0,75 Ctvs. 1 Ctvs.
melloco Ibs 0,3 Ctvs. 0,5 Ctvs. 0,7 Ctvs.
cebolla quintal 20 dolares 25 délares 30 délares
PRECIO DE LOS PRODUCTOS DE CULTIVOS DE FRUTALES

durazno unidad 0,05 Ctvs. 0,07 Ctvs. 0,1 Ctvs.
manzana unidad 0,07 Ctvs. 0,1 Ctvs. 0,15 Ctvs.
pera unidad 0,08 Ctvs. 0,1 Ctvs. 0,12 Ctvs.
reina unidad 0,05 Ctvs. 0,07 Ctvs. 0,1 Ctvs.
Claudia

granadilla unidad 0,05 Ctvs. 0,08 Ctvs. 0,1 Ctvs.
Piline de | nidad 0,06 Ctvs. 0,08 Ctvs. 0,12 Ctvs.

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

ANALISIS HE INTERPRETACION

En la tabla anterior se muestra el precio de comercializacién de los productos

agricolas de la parroquia Santiago en los diferentes canales de comercializacion

utilizados por los productores para vender sus productos.

PRODUCCION PECUARIA

SUPERFICIE ESTIMADA
PARA LACRIAY
MANEJO DE LAS

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

PRODUCCION ESPECIES DE

GANADERA ANIMALES %
GANADERIA MAYOR

ganado vacuno \ 4288 \ hectareas \ 99,87%
GANADERIA MAENOR

ganado porcino 1,2 | hectareas

cuyes 4 | hectareas

gallinas 0,2 |testareas

TOTAL

GANADERIA

MENOR 54 0,13%

4293,4 100,00%
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ANALISIS HE INTERPRETACION

En esta tabla se detalla la cantidad de superficie de terreno que se destina para la
cria y produccion de la ganaderia menor y mayor, siendo notablemente mucho
mas el &rea de superficie para la cria de ganado vacuno con un 99,95% del total
de la superficie de esta zona que se estima para la produccion pecuaria y el
0,05% para la produccion de ganaderia menor que constituyen la cria de

chanchos, cuyes y gallinas.

Tabla # 8

PRODUCCION GANADERA

# DE

ANIMALES
GANADERIA MAYOR

ganado vacuno 4620
GANADERIA MENOR

ganado porcino 347

cuyes 4400

gallinas 1980

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

ANALISIS HE INTERPRETACION

En la presente tabla se indica el nUmero de animales que se cria en la parroquia
Santiago, en cuanto a la ganaderia mayor que lo constituye el ganado vacuno el
namero de animales es de 4620 cabezas de ganado, dentro de la ganaderia
menor esta la cria de chanchos con un numero de 347 cabezas de ganado, la cria

de cuyes con 3740 ejemplares, y las gallinas con una cantidad de 1980 aves.

Tabla#9
CICLO DE PRODUCCION

PRODUCCION GANADERA
ESPECIES DE
ANIMALES QUE SE |CICLO DE
CRIA PRODUCCION
ganado vacuno 1
ganado porcino 2
cuyes 3
gallinas 1

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor
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Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor

ANALISIS HE INTERPRETACION
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En la presente grafica se demuestra el ciclo de produccion de las especies de

animales que se cria en la parroquia Santiago. El ganado vacuno se produce en

un ciclo por afio, el ganado porcino se produce dos ciclos por afio, la produccion

de cuyes se realiza en tres ciclos al afio, y la cria de gallinas se produce en un

ciclo por afo.

Tabla #

10

DISTRIBUCION DE LA PRODUCCION PECUARIA ENTRE EL CONSUMO
DOMESTICO, COMERCIALIZACION

Y LO QUE SE MANTIENE COMO BASE PARA LA REPRODUCCION DE LA ESPECIE

PRODUCCION GANADERA

ESPECI
ES DE

ANIMAL
ES QUE
SE CRIA

# DE
ANIMA
LES
POR
ESPECI
E

CANTIDAD
QUE SE
MANTIENE
PARA LA
REPRODU
CCION

% QUE
SE
MANTIEN
E COMO
BASE
PARA LA
REPROD
UCCION

CANTID
AD
PARA
EL
CONSU
MO
DOMES
TICO

% DE LA
PRODUCC
ION PARA
EL
AUTOCON
SUMO

CANTIDA
D QUE
SE
COMERC
IALIZA

% DE LA

PRODUCCIO

N PARA LA

COMERCIALI

ZACION

ganado
vacuno

4620

2856

62%

0

0%

1764

38%

ganado
porcino

347

35

10%

42

12%

270

78%

cuyes

4400

880

20%

1760

40%

1760

40%

gallinas

1980

170

9%

1130

57%

680

34%

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor
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Grafica # 10
DISTRIBUCION DE LA PRODUCCION PECUARIA ENTRE EL CONSUMO
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Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor

ANALISIS HE INTERPRETACION

En la grafica anterior se detalla la cantidad de animales que designa para el

consumo familiar la comercializacion y la reproduccion de la especie. El ganado

vacuno se destina en su totalidad para la comercializacion, y del total de animales

el 38% se vende cada afio y el 62% se mantiene para la produccion lechera y la

reproduccion de la especie. El 12% del ganado porcino se utiliza para

autoconsumo, el 78% para la comercializacién y el 10% para la reproduccion. El

43% de la produccién de cuyes se designa para el autoconsumo, el 40% para la

venta y el 17% para la reproduccion. El 57% de la produccién de gallinas se utiliza

para el consumo familiar, el 34% para la comercializacion y el 9% para la

reproduccion.

Tabla # 11

COMERCIALIZACION DE LOS PRODUCTOS PECUARIOS

Canal de

ESPECIES DE |Canal d_e o Canal d_e o comercializacion

ANIMALES com_ermallzac!()n comercw_lllza_cu’)n de consumidor % TOTAL

QUE SE CRIA |de int. mayorista |de int. Minorista final.

ganado vacuno 72% 28% 0% 100%
ganado porcino 75% 25% 0% 100%
cuyes 6% 56% 38% 100%
gallinas 9% 56% 35% 100%
TOTAL 42% 41% 18% 100%

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor.
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con los consu. finales

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor

ANALISIS HE INTERPRETACION

En el presente grafico se indica los canales de comercializacion utilizados por los

productores pecuarios de la parroquia Santiago para la venta de sus animales, en

el cual se demuestra que el 42% de los productores prefieren el canal de

comercializaciéon de intermediario mayorista para comercializar sus animales, el

40% utiliza el canal de comercializacion de intermediario minorista, y el 18% de

los productores agricolas comercializan sus productos directamente con el

consumidor final.

Tabla # 12 PRECIO DE VENTA

SE
[E)II_ELIIE?FIQEI\(QIII(\;ADE PRECIO VENTA \F;EII\EI%LO SEE PRECIO DE
ESPECIES DE ACUERDO A DE PRODUCTOR INT MAYOI'?ISTA VENTA DE: INT.
GANADO LOS A INT. A INT MINORISTAS A
SIGUIENTES MAYORISTA MINORISTA CONSU. FINAL
PARAMETROS
ganado vacuno |arroba 25 ddlares 28 dodlares _
ganado porcino |arroba 28 ddlares 30 ddlares _
cuyes unidades 6 dolares 8 dolares 10 délares
gallinas libra 1,75 délares 2 dolares 2,5 dolares

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor
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ANALISIS HE INTERPRETACION

En el presente grafico se muestra el precio de comercializacion de los animales
que se cria en la parroquia Santiago y el margen de utilidad que obtienen los
intermediarios mayoristas y minorista en el intercambio comercial que se da a
partir de la venta de los animales por parte del productor pasando por el
intermediario mayorista, minorista y hasta llegar al consumidor final. El precio para
la venta se establece de acuerdo a la especie animal, en el caso del ganado
vacuno y porcino se fija un precio por arroba de peso del animal, para los cuyes el
precio se dispone por tamafo del ejemplar y para las gallinas el precio se fija por
libra de peso del ave. El porcentaje de utilidad que obtiene el intermediario
mayorista esta calculado en relacién al precio que adquiere los animales cuando
compra al productor y el precio al que vende estos al intermediario minorista, el
incremento de precio en esta transaccion se denomina margen de utilidad. El
porcentaje de utilidad para el intermediario minorista se obtiene con el incremento
de precio que se da al vender los animales que adquiere al intermediario

mayorista y que luego vende al consumidor final.

Tabla # 13

PRODUCTOS DERIVADOS DE LA PRODUCCION PECUARIA

CANTIDAD
QUE SE
PRODUCE EN |UNIDAD
PRODUCTOS | CICLO DE UN CICLO DE |DE
DERIVADOS |PRODUCCION |PRODUCCION | MEDIDA

guesillo 1 por dia 1540 | libra
queso 1 por dia 42 |libra
huevos 1 por dia 990 | unidades

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

ANALISIS HE INTERPRETACION

En la tabla anterior se expone la cantidad de productos derivados que se
producen durante un ciclo de producciéon el cual es de un ciclo por dia y la unidad
de medida en la que se expresa. El quesillo se produce 1540 libras promedio por
dia, el queso se produce 42 libras diarias, y la produccion de huevos es de 590

unidades al dia.



Tabla # 14

DISTRIBUCION DE LA PRODUCCION

CANTIDAD QUE

SE PRODUCE EN | CANTIDAD PARA | CANTIDAD QUE
PRODUCTOS| UN CICLO DE CONSUMO SE
DERIVADOS PRODUCCION DOMESTICO COMERCIALIZA
quesillo 1540 |libras 220 14% 1320 86%
queso 42 |libras 0 0% 42 100%
huevos 990 | unidades 495 50% 495 50%

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor
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Elaboracion: el autor
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En la presente grafica se indica la distribucion de la produccion entre el

autoconsumo y la comercializacion, el quesillo se produce 1540 libras al dia de

las cuales el 14% se utiliza para el consumo familiar y el 86% para la venta, el 3%

de lo que se destina a la venta se producen quesos que se comercializan en su

totalidad, la produccion de huevos es de 490 unidades diarias de los cuales el

69% es para consumo familiar y el 31% para la comercializacion.

Tabla # 15

CANALES DE COMERCIALIZACION PARA LOS PRODUCTOS DERIVADOS

PRODUCTO Canal de Canal de Canal de
S comercializacié | comercializacié | comercializaci6 TOTAL
DERIVADOS n deint. n deint. n de consu.

mayorista Minorista Final
quesillo 89% 9% 2% 100%
queso 0% 57% 43% 100%
huevos 35% 50% 15% 100%

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor

Grafico # 15
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ANALISIS HE INTERPRETACION

En el presente grafico se indica los canales de comercializacion utilizados por los
productores pecuarios de la parroquia Santiago para la venta de los productos
derivados de la produccién pecuaria, en el cual se demuestra que el 57% de los
productores prefieren el canal de comercializacion de intermediario mayorista
para comercializar sus productos, el 33% utiliza el canal de comercializacion de
intermediario minorista, y el 11% de los productores pecuarios comercializan sus

productos directamente con el consumidor final.

Tabla # 16

PRECIO DE COMERCIALIZACION DE LOS PRODUCTOS DERIVADOS

propUCTO | JN'PAP |PRECIO PRECIO PRECIO

S MEDID INTERMEDIARIO [INTERMEDIARI [CONSUMIDOR

DERIVADOS A S MAYORISTAS |O MINORISTA FINAL

guesillo libras 1,3 délares 1,5 dolares 1,8 dolares

gqueso libras 1,6 dolares 1,8 délares 2 ddlares
unidade . . .

huevos S 0,15 dolares 0,2 dolares 0,25 dolares

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracién: el autor

ANALISIS HE INTERPRETACION

En el presente grafico se muestra el precio de comercializacion de los productos
derivados que se producen en la Santiago y el margen de utilidad que obtienen
los intermediarios mayoristas y minorista en el intercambio comercial que se da a
partir de la venta de los productos por parte del productor pasando por el
intermediario mayorista, minorista y hasta llegar al consumidor final. El porcentaje
de utilidad que obtiene el intermediario mayorista esta calculado en relacion al
precio que adquiere los productos cuando compra al productor y el precio al que
vende estos al intermediario minorista, el incremento de precio en esta
transaccion se denomina margen de utilidad. El porcentaje de utilidad para el
intermediario minorista se obtiene con el incremento de precio que se da al
vender los bienes que adquiere al intermediario mayorista y que luego vende al

consumidor final.
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g.2 ENTREVISTA APLICADAS A LOS SENORES PROPIETARIOS DE LOS
PUESTOS DE EXPENDIO DE PRODUCTOS AGROPECUARIOS EN LOS
MERCADOS MUNICIPALES DE LA CIUDAD DE LOJA

ENTREVISTA 1
PRODUCTOS AGRICOLAS

6. ¢Cudles de estos productos agricolas se comercializan con mayor
frecuencia en su puesto de negocio?

Productos
agricolas FRECUENCIA %
Maiz 6 3,14%
Frejol 10 5,24%
Papa 17 8,90%
Haba 5 2,62%
Arveja 25 13,09%
Col 20 10,47%
Lechuga 16 8,38%
Cebolla 19 9,95%
Zanahoria 12 6,28%
Remolacha 8 4,19%
Acelga 5 2,62%
Melloco 23 12,04%
Coliflor 25 13,09%
TOTAL 100,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.
Elaboracién: el autor.

ANALISIS HE INTERPRETACION

Ante esta interrogante de las veinticinco personas encuestadas han respondido lo
siguiente: los productos agricolas que comercializan con mayor frecuencia en sus
puestos de negocio son: la arveja y la coliflor representan el mayor porcentaje con
el 13,09% dentro de los productos mas demandados por los consumidores; con el
12,04% esta el melloco; la col ocupa el tercer lugar con el 10,47%, y la cebolla
con el 9,95%% son los productos mas demandados en los mercados de Loja; en
tanto que la acelga y el maiz aparecen como los productos menos demandados

con el 2,62% y 3,14% respectivamente.



7. ¢Qué dias de la semana utiliza para adquirir estos productos?

DIAS DE LA
SEMANA FRECUENCIA %
lunes 10 12,50%
martes 5 6,25%
miércoles 20 25,00%
jueves 0 0,00%
viernes 5 6,25%
sabado 25 31,25%
domingo 15 18,75%
TOTAL 100,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la
ciudad de Loja.
Elaboracion: el autor

ANALISIS HE INTERPRETACION

El sdbado con el 31,25% es el dia en que se realiza con mayor frecuencia el
abastecimiento de los productos para surtir el negocio, el miércoles esta en
segundo lugar con el 25%, el domingo con el 18,75%esta en tercer lugar de los
dias de hacer compras para el local comercial, el lunes ocupa el cuarto lugar con
el 12,50%, y el martes y miércoles los comerciantes de los mercados utilizan para

realizar el abastecimiento en menor porcentaje con el 6,25%.

8. ¢De qué sector de la provincia proceden los productos que usted
comercializa?

PARROQUIAS
RURALES FRECUENCIA %
Santiago 14 14,00%
San Lucas 25 25,00%
Jimbilla 5 5,00%
Chuquiribamba 25 25,00%
Taquil 13 13,00%
Cera 8 8,00%
Malacatos 6 6,00%
Vilcabamba 4 4,00%
TOTAL 100,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.
Elaboracion: el autor
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ANALISIS E INTERPRETACION

Las parroquias de San Lucas y Chuquiribamba con el 25,00% cada una son las
principales proveedoras de los productos agricolas que se comercializan en los
mercados de la ciudad de Loja, Santiago con el 14% esta en segundo y la
parroquia de Cera con el 8% estan entre las parroquias que tienen mas
intervencion al abastecer de productos agricolas a los mercados de la ciudad de

Loja.

9. ¢Qué cantidad compra semanalmente y cudl es el precio que paga por
cada producto?

PRODUCTOS

AGRICOLAS |PROMEDIO PRECIO DE COMPRA
Maiz 25| 0,7 ctvs libs
Frejol 40| 0,45 ctvs libs
Papa 150| 0,18 ctvs Ibs
Haba 50 0,7 ctvs libs
Arveja 200| 0,7 ctvs libs
Col 50| 0,4 ctvs U
Lechuga 40| 0,3 ctvs U
Cebolla 75| 0,2 ctvs libs
Zanahoria 75| 0,15 ctvs libs
Remolacha 50| 0,2 ctvs libs
Acelga 30| 0,2 ctvs atos
Melloco 100| 0,45 ctvs libs
Coliflor 70| 0,6 ctvs U

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja
Elaboracion: el autor

ANALISIS E INTERPRETACION

En la presente tabla se indica la cantidad promedio de cada producto agricola que
adquieren los duefios de los puestos de los mercados al momento de realizar el

abastecimiento de mercancias.
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10.¢Qué preferencias tiene el consumidor al momento de adquirir estos

productos?
VARIABLES | FRECUENCIA %
precio 25| 55,56%
calidad 20| 44,44%
procedencia
otros
TOTAL 100,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.
Elaboracion: el autor

ANALISIS E INTERPRETACION

El factor mas influyente al momento de decidir realizar la compra los clientes es el
precio con el 55,56%, el otro factor determinante que elige el consumidor es la

calidad del producto en un 44,44%.

ENTREVISTA 2

PRODUCTOS FRUTALES

6. ¢Cudles de estas frutas son las que méas se comercializa en su
puesto de negocio?

PRODUCTOS

FRUTALES FRECUENCIA %

durazno 18 14,75%

manzana 25 20,49%

pera 23 18,85%

reina Claudia 17 13,93%

granadilla 16 13,11%

tomate de

arbol 23 18,85%
TOTAL 100,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.
Elaboracion: el autor.

ANALISIS E INTERPRETACION

La manzana con el 20,49% el tomate de arbol con el 18,85% y la pera en igual
porcentaje son las frutas de la regién sierra que mas demanda tienen en el
mercado; el durazno ocupa el cuarto lugar con el 14,75%; la granadilla y la reina
Claudia con el 13% cada una de importancia en cuanto a la demanda en el

mercado se sitan en altimo lugar.



175

7. ¢Qué dias de la semana utiliza para adquirir estos productos?

DIAS DE LA
SEMANA FRECUENCIA %
lunes 14 19,72%
martes
miércoles 25 35,21%
jueves
viernes 10 14,08%
sabado 22 30,99%
domingo

TOTAL 100,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.
Elaboracion: el autor

ANALISIS E INTERPRETACION

El dia que utilizan mas los comerciantes de los mercados para abastecerse de las
mercancias es el miércoles con el 35,21%; el sabado con el 30,99% esta en
segundo lugar; y el lunes y el viernes 19,72% y 14,08%respectivamente son los
dias que los comerciantes de los mercados hacen el abastecimiento de sus

locales comerciales.

8. ¢De qué sector de la provincia adquiere estos productos?

PARROQUIAS | FRECUENCIA %
Santiago 6| 13,95%
San Lucas 12| 27,91%
Chuquiribamba 16| 37,21%
Chantaco 4 9,30%
Jimbilla 5| 11,63%
TOTAL 100,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.
Elaboracion: el autor.

ANALISIS E INTERPRETACION

Con relacién a esta pregunta las personas entrevistadas sefialan que la parroquia
de Chuquiribamba es la principal proveedora de estas frutas con un 37,21%;
seguido de la parroquia de San Lucas con el 27,91%; la parroquia de Santiago

13,95%; Jimbilla 11,63% y con el 9,30% la parroquia de Chantaco.



176

9. ¢Qué cantidad compray cual es el precio que paga por cada
producto a su proveedor?

FRUTAS |PROMEDIO | PRECIO UNITARIO
durazno 150(0,05 ctvs
manzana 300|0,08 ctvs

pera 250(0,07 ctvs

reina ctvs

claudia 100(0,05

granadilla 100|0,05 ctvs

tomate de ctvs

arbol 300/0,07

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.
Elaboracion: el autor

ANALISIS E INTERPRETACION

En la tabla se presentan las cantidades promedio que los comerciantes de los
mercados compran semanalmente a los productores agricolas de las parroquias

rurales y el precio que se paga por producto.

10.¢Qué preferencias tiene el consumidor al momento de adquirir los

productos?
VARIABLES | FRECUENCIA %
precio 25 50,00%
calidad 25 50,00%
procedencia 0 0,00%
otros 0 0,00%
TOTAL 100,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.
Elaboracion: el autor

ANALISIS E INTERPRETACION

El factor determinante que exige el consumidor para adquirir estos productos es el

precio y la calidad del producto con el 50% cada uno.
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ENTREVISTA 3
COMERCIALIZACION DE QUESILLO

5. ¢Qué cantidad de quesillo compra cada semana?

VARIABLES FRECUENCIA %

de 300 a 350

libras 4 33,33%

de 250 a 300

libras 6 50,00%

de 200 a 250

libras 2 16,67%
TOTAL 100,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.
Elaboracion: el autor

ANALISIS E INTERPRETACION

De los comerciantes entrevistados el 50% compra de 250 a 300 libras por semana
para su puesto de negocio, el 33,33% sefala que adquiere de 250 a 300 libras de
quesillo por semana, y el 16,67% indica que compran este producto de 200 a 250

libras por semana para comercializar en sus puestos de negocio.

6. ¢De qué sector de la provincia adquiere el producto?

VARIABLES FRECUENCIA %
Santiago 7 20,00%
San Lucas 12 34,29%
Taquil 4 11,43%
Cera 2 571%
Chuquiribamba 5 14,29%
Chantaco 2 5,71%
Gualel 2 5,71%
Jimbilla 1 2,86%
TOTAL 100,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.
Elaboracion: el autor.

ANALISIS E INTERPRETACION

El 34,29% sefiala que compran el quesillo que viene de San Lucas; el 20 % indica
que este producto lo adquieren de la parroquia de Santiago y las parroquias de
Chuquiribamba y Taquil con el 14,29% y 11,43% respectivamente son los

principales lugares de donde proviene este producto.
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7. ¢Qué precio paga por libra de quesillo?

VARIABLES FRECUENCIA %
1,5 délares 10| 83,33%
1,6 dolares 2| 16,67%
TOTAL 100,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.
Elaboracion: el autor.

ANALISIS E INTERPRETACION

Con relacion al precio que pagan por libra de quesillo, el 83,33% de los
comerciantes compra este producto a 1,50 $ a sus proveedores; y el 16,67%

sefala que pagan a 1,60 $ la libra de quesillo.

8. ¢Qué preferencias tiene el cliente al momento de comprar el

producto?
VARIABLES | FRECUENCIA %
precio 1 5,88%
calidad 8 47,06%
procedencia 8 47,06%
otros
TOTAL 100,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.
Elaboracion: el autor.

ANALISIS E INTERPRETACION

Los comerciantes indican que los clientes prefieren el producto por su calidad y
lugar de procedencia con el 47,06%; y el 5,88 % prefiere el producto por el precio

mas econdémico.

ENTREVISTA 4
PRODUCTOS PECUARIOS

Para la realizacién de este estudio se tom6 como poblacion a los propietarios de
bodegas y puestos de abarrotes de los mercados municipales de la ciudad de

Loja.
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6. ¢Cuales de estos productos pecuarios comercializan con mayor frecuencia

en su puesto de negocio?

PRODUCTOS

PECUARIOS |FRECUENCIA %

huevos 25 52,08%

cuyes 0 0,00%

gallinas 23 47,92%
TOTAL 100,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.
Elaboracion: el autor.

ANALISIS E INTERPRETACION

De la entrevista realizada se ha obtenido el resultado de que el producto pecuario
mas demandado por los consumidores es el huevo criollo en el 52,08 %; el
segundo producto mas demandado son las gallinas criollas con el 47,92%. Los
comerciantes se manifiestan que la demanda de cuy es muy baja puesto que los
consumidores los adquieren en las ferias libres y los restaurantes donde se

prepara este producto ya tienen sus propios criaderos.

7. ¢Qué dias de la semana utiliza para adquirir estos productos?

VARIABLES | FRECUENCIA %
lunes 10 17,86%
miércoles 18 32,14%
jueves 6 10,71%
sabados 22 39,29%
TOTAL 100,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.
Elaboracion: el autor

ANALISIS E INTERPRETACION

El sabado es el dia que mas realizan el aprovisionamiento de estos productos en
el 39,29%; el miércoles el 32,14%; el lunes y el jueves con el 17,86% y el 10,71%

respectivamente.



8. ¢De qué sector de la provincia adquiere estos productos?

VARIABLES FRECUENCIA %
Taquil 2 4,88%
Gualel 2 4,88%
Jimbilla 3 7,32%
Santiago 6 14,63%
San Lucas 14 34,15%
Chuquiribamba 9 21,95%
Cera 5 12,20%
TOTAL 100,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.

Elaboracion: el autor.

ANALISIS E INTERPRETACION
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La mayor parte de los encuestados sefala que estos productos los adquiere

desde la parroquia de San Lucas en el 34,15%; de la parroquia de Chuquiribamba

el 21,95%, y la parroquia Santiago con el 14,63% estan entre las mas importantes

proveedoras de este productos en los mercados de Loja.

9. ¢Qué cantidad compra semanalmente y cual es el precio que paga por
cada producto a su proveedor?

PRODUCTOS

PECUARIOS PROMEDIO PRECIO
huevos 50| 0,19|ctvs U
cuyes 0

gallinas 20 2,5|doblares | libra

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.

Elaboracion: el autor.

ANALISIS E INTERPRETACION

En la presente tabla se sefiala la cantidad promedio del cada producto que

adquieren semanalmente para la comercializacion, y el precio de adquisicion.

10.¢Qué preferencias tiene el consumidor al momento de adquirir los

productos?
VARIABLES | FRECUENCIA %
precio 12 48,00%
calidad 13 52,00%
otros
TOTAL 100,00%

Fuente: Entrevista dirigida a los propietarios de puestos en los mercados de la ciudad de Loja.

Elaboracion: el autor
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ANALISIS E INTERPRETACION

Frente a esta interrogante los entrevistados han manifestado que los
consumidores toman como factor decisivo al realizar su compra la calidad del
producto con el 52%; y el 48% dicen que el factor determinante en la compra es el

precio del producto.

COSTO DE LA PRODUCCION AGRICOLA DE LA PRROQUIA DE SANTIAGO

Para establecer el costo de producciébn de los productos agricolas que se
producen en la parroquia Santiago se entrevistd a 20 personas para obtener
informacion de los costos de las operaciones necesarias y los insumos
requeridos para la produccién de una determinada extension de tierra; en el caso
de los cultivos extensivos el calculo de la produccion se realiz6 tomando como
referencia el cultivo de una hectdrea para cada producto, el célculo de la
produccion de los cultivos de huerta se lo realizo tomando como referencia el
cultivo de 100m cuadrados de cada producto, y para el costo de produccién de
frutales se realiz6 el calculo estableciendo el cuidado y mantenimiento de 20

arboles o plantas frutales de cada especie.
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COSTO DE PRODUCCION DE LOS CULTIVOS EXTENSIVOS.

PRODUCCION DE MAIZ

COSTO DE LA PRODUCCION DEL MAIZ EN UNA HECTAREA DE CULTIVO

SEMILLA
cantidad de costo de la libra de | cantidad de COSTO SEMILLA
superficie semilla $ semilla Ibs
1 hectarea 0,8 50 40 DOLARES
— )| AN COSTO FERTILIZANTE
abono organico | costo del saco $ # de sacos
3 400 1200 DOLARES

PREPARACION DE LA TIERRA

# dias de

Costo del dia de

COSTO PREPARACION

trabajo trabajo $ # de yuntas DE LA TIERRA
3 25 4 300 DOLARES
SIEMBRA
# dias de Costo del dia de # de COSTO DE LA SIEMBRA
trabajo trabajo $ trabajadores
2 12 3 72 DOLARES
LABORES DE CULTIVO
# dias de Costo del dia de # de COST%bﬁ.ﬁegEs DE
trabajo trabajo $ trabajadores
4 12 6 288 DOLARES
COSECHA
# dias de Costo del dia de # de COSTO COSECHA
trabajo trabajo $ trabajadores
2 12 5 120 DOLARES
DESGRANADO DEL MAIZ
# dias de Costo del dia de # de COSTODEESMCZTZA NADO
trabajo trabajo $ trabajadores
2 12 3 72 DOLARES

COSTO TOTAL DE PRODUCCION

2092 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor

DE COSTO DE PRODUCCION DEL FREJOL

CANTIDAD DE CANTIDAD
PRODUCTO | reprEND DE SEMILLA CoSTE
SEMILLA
cantidad de costo de la libra de cantidad de COSTO DE LA SEMILLA
superficie semilla $ semilla lbs
1 hectéarea 0,5 25 12,5 DOLARES

COSTO TOTAL DE PRODUCCION

12,5 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracién: el autor
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El frejol es un producto agricola que se cultiva en asociacion con el maiz, al costo

de la produccion del maiz se le adiciona el costo de la semilla del frejol, el costo

de produccion sera el mismo para estos dos productos.

CANTIDAD PRODUCIDA
PROMEDIO EN UN CICLO | COSTO TOTAL nggggcggN
CONCEPTO |DE PRODUCCION EN DE DE UN QUINTAL

UNA HECTAREA DE PRODUCCION DE MAIZ
CULTIVO

Produccion de

maiz 120 | quintales

produccion de

frejol 30| quintales

TOTAL DE LA

PRODUCCION 150 | quintales 2092 DOLARES| 13,95 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor




PRODUCCION DE PAPA

COSTO DE LA PRODUCCION DE PAPA EN UNA HECTAREA DE

CULTIVO
SEMILLA
cantidad de | costo de lalibra | cantidad de Cosgl\(/?”_DLiLA
superficie de semilla $ semilla qq
1 hectarea 20 30 600 DOLARES
FERTILIZANTE ORGANICO COSTO DEL
abono costo del saco $ | # de sacos S SZE IS
orgénico ORGANICO
3 400 1200 DOLARES
FRETILIZANTE_QUIMICO COSTO DEL
fertilizante | COSto unitario del| o FERTILIZANTE
P saco de abono .
quimico 10 o requerida qq QUIMICO
30 10 quimico $
36 4 144 DOLARES
PREPARACION DE LA TIERRA COSTO DE LA
# dias de | Costo del dia de # de yuntas PREPARACION DE LA
trabajo trabajo $ TIERRA
3 25 4 300 DOLARES
SIEMBRA
# dias de | Costo del dia de # de C%SII;I\C/I)BDIEALA
trabajo trabajo $ trabajadores
2 12 6 144 DOLARES
LABORES DE CULTIVO COSTO DE LAS
# dias de Costo del dia de # de LABORES DE
trabajo trabajo $ trabajadores CULTIVO
4 12 4 192 DOLARES

CONTROL DE ENFERMEDADES

COSTO CONTROL DE

N valor ur_1|t_ar|o del cantldgd ENEERMEDADES
fungicidas fungicida $ requerida
26 2 52 DOLARES
COSECHA
# dias de | Costo del dia de # de C%%TS%(?EA‘A
trabajo trabajo $ trabajadores
4 12 5 240 DOLARES

COSTO TOTAL DE PRODUCCION

2872 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el au

tor
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CANTIDAD PRODUCIDA
PROMEDIO EN UN CICLO | COSTO TOTAL PISC?SSSCDICE)N
CONCEPTO |DE PRODUCCION EN DE DE UN QUINTAL
UNA HECTAREA DE PRODUCCION DE PAPA
CULTIVO
PRODUCCION
DE LA PAPA 625 quintales 2872 DOLARES| 4,60 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor

PRODUCCION DE HABA

COSTO DE LA PRODUCCION DE HABA EN UNA HECTAREA DE CULTIVO

SEMILLA
cantidad de costode lalibra | cantidad de | COSTO DE LA SEMILLA
superficie de semilla $ semilla Ibs
1 hectarea 0,8 50 40 DOLARES
FERTILIZANTE COSTO DEL
abono organico | costo del saco $ # de sacos UL 2N
gallinaza OIREHNEID
3 400 1200 DOLARES

PREPARACION DE LA TIERRA

# dias de

Costo del dia de

COSTO PREPARACION

trabajo trabajo $ # de yuntas DE LA TIERRA
3 25 4 300 DOLARES
SIEMBRA
# dias de Costo del dia de # de COSTO DE LA SIEMBRA
trabajo trabajo $ trabajadores
2 12 3 72 DOLARES
LABORES DE CULTIVO
- - COSTO DE LAS
# dias .de Costo de! dia de #_ de LABORES DE CULTIVO
trabajo trabajo $ trabajadores
4 12 6 288 DOLARES
COSECHA
# dias de Costo del dia de # de CCC):%TS%C[:)EA‘A
trabajo trabajo $ trabajadores
2 12 6 144 DOLARES
DESVAINADO DEL HABA
# dias de Costo del dia de # de COSTSE?_E:XIQLNADO
trabajo trabajo $ trabajadores
2 12 3 72 DOLARES

COSTO TOTAL DE PRODUCCION

2116 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor
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CANTIDAD PRODUCIDA
PROMEDIO EN UN COSTO TOTAL PFC{:C?SSC(?CDICE)N
CONCEPTO |CICLO DE PRODUCCION DE DE UN QUINTAL
EN UNA HECTAREA DE | PRODUCCION DE HABA
CULTIVO
PRODUCCIO
N DE LA DOLARE
HABA 100 quintales 2116 DOLARES | 21,16 S

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor

PRODUCCION DE ARVEJA

COSTO DE LA PRODUCCION DEL ARVEJA EN UNA HECTAREA DE

CULTIVO
SEMILLA
cantidad de costo de lalibra | cantidad de | COSTO DE LA SEMILLA
superficie de semilla $ semilla Ibs
1 hectérea 1 50 50 DOLARES
FERTILIZANTE COSTO DEL
abono FERTILIZANTE
Orgéanico costo del saco $ | # de sacos ORGANICO
gallinaza 3 400 1200 DOLARES
PREPARACION DE LA TIERRA COSTO DE LA
# dias de Costo del dia de # de yuntas PREPARACION DE LA
trabajo trabajo $ TIERRA
3 25 4 300 DOLARES
SIEMBRA
# dias de Costo del dia de # de COSTO DE LA SIEMBRA
trabajo trabajo $ trabajadores
1 12 1 12 DOLARES
COSECHA
# dias de Costo del dia de # de C%%-I-SOE([:)EA‘A
trabajo trabajo $ trabajadores
2 12 6 144 DOLARES
DESVAINADO DE LA ARBEJA COSTO DEL
# dias de Costo del dia de # de DESVAINADO DE LA
trabajo trabajo $ trabajadores ARVEJA
3 12 6 216 DOLARES

COSTO TOTAL DE PRODUCCION

1922 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracién: el autor
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CANTIDAD
PRODUCIDA
PROMEDIO EN UN COSTO TOTAL COSTO DE
PRODUCCION
CONCEPTO |CICLO DE DE DE UN QUINTAL

PRODUCCION EN UNA | PRODUCCION DE ARVEJA
HECTAREA DE
CULTIVO

PRODUCCION

DE ARVEJA 100 quintales 1922 DOLARES| 19,22 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor

PRODUCCION DE COL

COSTO DE LA PRODUCCION DE LA COL EN 100 m2 DE CULTIVO

SEMILLA
cantidad de | costo de 10 gr | C2Mdad de | cooro pE A SEMILLA
- : semilla (10
superficie de semilla $
gramos)
100 m 0,8 1 0,8 DOLARES
[ LTE
anono # de sacos FERTILIZANTE
organico $
gallinaza 3 2 6 DOLARES
PREPARACION DE LA TIERRA'Y SIEMBRA COSTO DE LA

# dias de Costo del dia # de PREPARACION DE LA
trabajo de trabajo $ trabajadores TIERRA'Y LA SIEMBRA
1 12 1 12 DOLARES

LABORES DE CULTIVO
# dias de Costo del dia # de SOSULE SELL.I.AI‘\I?(C))RES DE
trabajo de trabajo $ trabajadores
2 12 1 24 DOLARES
COSECHA
# dias de Costo del dia # de COSTO DE LA COSECHA
trabajo de trabajo $ trabajadores
2 12 1 24 DOLARES

COSTO TOTAL DE PRODUCCION

66,8 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor

CONCEPTO

CANTIDAD PRODUCIDA
PROMEDIO EN UN
CICLO DE PRODUCCION
EN 100 m2 DE CULTIVO

COSTO TOTAL
DE
PRODUCCION

COSTO
UNITARIO DE
PRODUCCION

PRODUCCIO
N DE COL

300 unidades

66,8 DOLARES

0,22 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor




PRODUCCION DE LECHUGA

COSTO DE LA PRODUCCION DE LA LECHUGA EN 100 m2 DE CULTIVO

SEMILLA
cantidad de | costode 10 grde | caMtdadde | ~herh bE (A SEMILLA
superficie semilla $ SEUEN
gramos)
100 m 0,8 1 0,8 DOLARES
FERTILIZANTE COSTO DEL
abono costo del saco $ # de sacos FERTILIZANTE
organico
gallinaza . 2 ® poLARES
PREPARACION DE LA TIERRA
# dias de Costo del dia de # de COSTO
trabajo trabajo $ trabajadores
1 12 1 12 DOLARES
LABORES DE CULTIVO
# dias de Costo del dia de # de COSTO
trabajo trabajo $ trabajadores
1 12 1 12 DOLARES
COSECHA
# dias de Costo del dia de # de COSTO
trabajo trabajo $ trabajadores
2 12 1 24 DOLARES

COSTO TOTAL DE PRODUCCION

54,8 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor

CONCEPTO

CANTIDAD PRODUCIDA

m2 DE CULTIVO

PROMEDIO EN UN CicLo | COSTO TOTAL COSTO
DE PRODUCCION EN 100 DE UNITARIO DE
PRODUCCION | PRODUCCION

PRODUCCION
DE LECHUGA

400 unidades

54,8 DOLARES

0,14 DOLARES

Fuente: Entrevista di
Elaboracion: el autor

rigida a los productores agropecuarios.
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PRODUCCION DE ZANAHORIA

COSTO DE LA PRODUCCION DE LA ZANAHORIA EN 100 m2 DE CULTIVO

SEMILLA
cantidad de | costo de 10 gr de (;aermzd(fg COSTO DE LA SEMILLA
superficie semilla $
gramos)
100 m 0,8 1 0,8 DOLARES
FERTILIZANTE COSTO DEL

abono FERTILIZANTE
organico costo del saco $ # de sacos ORGANICO
gallinaza 3 4 12 DOLARES

PREPARACION DE LA TIERRA Y SIEMBRA COSTO DE LA

# dias de Costo del dia de # de PREPARACION DE LA
trabajo trabajo $ trabajadores TIERRA Y SIEMBRA
1 12 1 12 DOLARES
LABORES DE CULTIVO
- - COSTO DE LAS
# dias _de Costo de! dia de #_ de LABORES DE CULTIVO
trabajo trabajo $ trabajadores
1 12 1 12 DOLARES
COSECHA Y LIMPIEZA COSTO DE LA COSECHA
# dias de Costo del dia de # de Y LIMPIEZA DEL
trabajo trabajo $ trabajadores PRODUCTO
1 12 1 12 DOLARES

COSTO TOTAL DE PRODUCCION

48,8 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor

CANTIDAD PRODUCIDA

PROMEDIO EN UN CicLo | COSTO TOTAL | COSTO
concerTo | JROMEIE S e DE UNITARIO DE
D o RuLTIve PRODUCCION | PRODUCCION
PRODUCCION
DE
ZANAHORIA 400 libras 48,8 DOLARES | 0,12 DOLARES

Fuente: Entrevista di
Elaboracion: el autor

rigida a los productores agropecuarios.
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PRODUCCION DE ACELGA

COSTO DE LA PRODUCCION DE LA ACELGA EN 100 m2 DE CULTIVO

SEMILLA
cantidad de | costode 10 grde | c@ntdadde i oqern pE | A SEMILLA
superficie semilla $ SElle) (g
gramos)
100 m 0,8 1 0,8 DOLARES
FERTILIZANTE COSTO DEL

sl costo del saco $ # de sacos FERTILIZANTE
organico ORGANICO
gallinaza 3 4 12 DOLARES

PREPARACION DE LA TIERRA'Y SIEMBRA COSTO DE LA

# dias de Costo del dia de # de PREPARACION DE LA
trabajo trabajo $ trabajadores | TIERRA Y LA SIEMBRA
2 12 1 24 DOLARES
LABORES DE CULTIVO
- - COSTO DE LAS
# dlas_de Costo de_I dia de #_ de LABORES DE CULTIVO
trabajo trabajo $ trabajadores
1 12 1 12 DOLARES
COSECHA Y LIMPIEZA COSTO DE LA
# dias de Costo del dia de # de COSECHA Y LIMPIEZA
trabajo trabajo $ trabajadores DEL PRODUCTO
1 12 1 12 DOLARES

COSTO TOTAL DE PRODUCCION

60,8 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

CANTIDAD
PRODUCIDA
CONCEPTO E%?_%E[?éo ENUN COSTO TOTAL DE | COSTO UNITARIO

PRODUCCION EN PRODUCCION DE PRODUCCION
100 m2 DE
CULTIVO

PRODUCCIO

N DE

ACELGA 400 atos 60,8 DOLARES 0,15 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor
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PRODUCCION DE COLIFLOR

COSTO DE LA PRODUCCION DE LA COLIFLOR EN 100 m2 DE CULTIVO

SEMILLA
cantidad de | costode10gr | cdntdadde | ~oorn pE LA SEMILLA
superficie de semilla $ SRS (@10
gramos)
100 m 2,5 1 2,5 DOLARES
FERTILIZANTE COSTO DEL
abono organico | costo del saco $ # de sacos FERTILIZANTE
gallinaza SIRETANIGY
3 4 12 DOLARES
PREPARACION DE LA TIERRA'Y SIEMBRA COSTO DE LA
# dias de Costo del dia de # de PREPARACION DE LA
trabajo trabajo $ trabajadores TIERRA'Y LA SIEMBRA
2 12 1 24 DOLARES
LABORES DE CULTIVO
- - COSTO DE LAS
# dias .de Costo de_I dia de #. de LABORES DE CULTIVO
trabajo trabajo $ trabajadores
2 12 1 24 DOLARES
COSECHA Y LIMPIEZA COSTO DE LA
# dias de Costo del dia de # de COSECHA Y LIMPIEZA
trabajo trabajo $ trabajadores DEL PRODUCTO
2 12 2 48 DOLARES

COSTO TOTAL DE PRODUCCION

110,5 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor

CANTIDAD PRODUCIDA COSTO TOTAL COSTO
PROMEDIO EN UN CICLO
CONCEPTO DE PRODUCCION EN 100 DE UNITARIO DE
m2 DE CULTIVO PRODUCCION PRODUCCION
PRODUCCION
DE COLIFLOR 400 unidades 110,5 DOLARES| 0,28 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor




PRODUCCION DE MELLOCO

COSTO DE PRODUCCION DEL MELLOCO EN UNA HECTAREA DE

CULTIVO
SEMILLA
cantidad de Colfgfaddee'a cantidad de | COSTO DE LA SEMILLA
superficie semilla $ semilla qq
1 hectarea 80 10 800 DOLARES
FERTIUZACI\(I)-IS-E)(;E'GANICO COSTO DEL FERTILIZANTE
abono saco $ # de sacos ORGANICO
organico 3 400 1200 DOLARES
PREPARACION DE LA TIERRA COSTO DE LA
# dias de Costo del dia # de vuntas PREPARACION DE LA
trabajo de trabajo $ y TIERRA
3 25 4 300 DOLARES
SIEMBRA
# dias de Costo del dia # de COSTO DE LA SIEMBRA
trabajo de trabajo $ | trabajadores
2 12 6 144 DOLARES
LABORES DE CULTIVO
# dias de Costo del dia # de Seere DECbAIﬁII\‘/A(‘)BORES bIE
trabajo de trabajo $ | trabajadores
4 12 4 192 DOLARES
COSECHA
y = COSTO DE LA COSECHA Y
#diasde | Costodeldia|  #de LIMPIEZA DEL PRODUCTO
trabajo de trabajo $ | trabajadores
4 12 5 240 DOLARES

COSTO TOTAL DE PRODUCCION

2876 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor
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CANTIDAD PRODUCIDA

PROMEDIO EN UN cicLo | COSTO TOTAL COSTO
CONCEPTO DE UNITARIO DE
DE PRODUCCION EN UNA | 50 55 5ccloN | PRODUCCION
HECTAREA DE CULTIVO
PRODUCCIO
N DE 287 DOLARE DOLARE
MELLOCO 543 quintales 6S 530 S

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor
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PRODUCCION DE CEBOLLA

COSTO DE LA PRODUCCION DE LA CEBOLLA EN 100 m2 DE CULTIVO

SEMILLA
cantidad de | costo de 10 gr de Zaerr‘rt]'iduzd(fg COSTO DE LA SEMILLA
superficie semilla $
gramos)
100 m 1,8 1 1,8 DOLARES
FERTILIZANTE COSTO DEL
abono FERTILIZANTE
organico costo del saco $ # de sacos ORGANICO
gallinaza 3 4 12 DOLARES
PREPARACION DE LA TIERRA Y SIEMBRA COSTO DE LA

# dias de Costo del dia de # de PREPARACION DE LA
trabajo trabajo $ trabajadores TIERRA'Y SIEMBRA
2 12 1 24 DOLARES
LABORES DE CULTIVO
- - COSTO DE LAS
# dias _de Costo de! dia de #_ de L ABORES DE CULTIVO
trabajo trabajo $ trabajadores
2 12 1 24 DOLARES
COSECHA Y LIMPIEZA COSTO DE LA COSECHA
# dias de Costo del dia de # de Y LIMPIEZA DEL
trabajo trabajo $ trabajadores PRODUCTO
2 12 2 48 DOLARES

COSTO TOTAL DE PRODUCCION

109,8 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor.

CANTIDAD PRODUCIDA
CONCEPTO PROMEDIO EN UN CICLO DE | COSTO TOTAL |COSTO UNITARIO
PRODUCCION EN 100 m2 DE | DE PRODUCCION | DE PRODUCCION
CULTIVO
PRODUCCION
DE CEBOLLA 500 libras 109,8 DOLARES | 0,22 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor
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PRODUCCION DE REMOLACHA

COSTO DE LA PRODUCCION DE LA REMOLACHA EN 100 m2 DE CULTIVO

SEMILLA
cantidad de | costo de 10 gr de (;aer:::iciugd(fg COSTO DE LA SEMILLA
superficie semilla $
gramos)
100 m 1,5 1 1,5 DOLARES
FERTILIZANTE COSTO DEL
abono FERTILIZANTE
OrgANico costo del saco $ # de sacos ORGANICO
gallinaza 3 4 12 DOLARES
PREPARACION DE LA TIERRA Y SIEMBRA COSTO DE LA

# dias de Costo del dia de # de PREPARACION DE LA
trabajo trabajo $ trabajadores TIERRA Y SIEMBRA
2 12 1 24 DOLARES
LABORES DE CULTIVO
# dias de Costo del dia de # de COSTODEECIEJAI‘_?.II\‘/AC‘)BORES
trabajo trabajo $ trabajadores
2 12 1 24 DOLARES
COSECHA Y LIMPIEZA COSTO DE LA COSECHA
# dias de Costo del dia de # de Y LIMPIEZA DEL
trabajo trabajo $ trabajadores PRODUCTO
2 12 2 48 DOLARES

COSTO TOTAL DE PRODUCCION

109,5 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor.

CANTIDAD PRODUCIDA

PROMEDIO EN UN CICLO COSTO TOTAL COSTO
CONCEPTO DE PRODUCCION EN 100 DE UNITARIO DE
m2 DE CULTIVO PRODUCCION | PRODUCCION
PRODUCCIO
N DE 109, DOLARE | 0,2 DOLARE
REMOLACHA 500 libras S S 2 S

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracién: el autor.
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PRODUCCION DE DURASNO

COSTO DE PRODUCCION PARA 20 ARBOLES FRUTALES DE DURAZNO
LABORES DE MANTENIMIENTO DE LAS COSTO DEL
PLANTAS MANTENIMIENTO DE
# dias de Costo del dia de # de LOS ARBOLES
trabajo trabajo $ trabajadores FRUTALES
2 12 1 24 DOLARES
FERTILIZANTE COSTO DEL
o?;gr?i(c):o costo del saco $ # de sacos F%ig'ﬂﬁfg;g E
gallinaza 3 20 60 DOLARES
COSECHA DE LA FRUTA
# dias de Costo del dia de # de COSTSEDLE AL?R%?.iECHA
trabajo trabajo $ trabajadores
3 12 1 36 DOLARES
COSTO TOTAL DE PRODUCCION 120 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor.

CONCEPTO

CANTIDAD PRODUCIDA

PROMEDIO EN UN CICLO COST%;—OTAL
DE PRODUCCION EN 20 PRODUCCION

ARBOLES

COSTO
UNITARIO DE
PRODUCCION

PRODUCCION
DE DURASNO

7000 frutos

120 DOLARES

0,02 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor.
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COSTO DE PRODUCCION PARA 20 ARBOLES FRUTALES DE MANZANA
LABORES DE MANTENIMIENTO DE LAS COSTO DEL
PLANTAS MANTENIMIENTO DE
# dias de trabaio Costo del dia de # de LOS ARBOLES
J trabajo $ trabajadores FRUTALES
2 12 1 24 DOLARES
FERTILIZANTE COSTO DEL
b ani costo del saco $ # de sacos UL NS
abono organico ORGANICO
g 3 20 60 DOLARES
COSESOHS'?O[LZL dpi\aF dZUTA Z de COSTO DE LA COSECHA
# dias de trabajo : . DE LA FRUTA
trabajo $ trabajadores
3 12 1 36 DOLARES
COSTO TOTAL DE PRODUCCION 120 DOLARES
Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor.
CANTIDAD PRODUCIDA COSTO TOTAL COSTO
PROMEDIO EN UN CICLO
CONCEPTO DE PRODUCCION EN 20 DE UNITARIO DE
ARBOLES PRODUCCION | PRODUCCION
PRODUCCION
DE MANZANA 6000 frutos 120 DOLARES | 0,02 DOLARES
Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor.
PRODUCCION DE PERA

COSTO DE PRODUCCION PARA 20 ARBOLES FRUTALES DE PERA

LABORES DE MANTENIMIENTO DE LAS PLANTAS COSTO DE
# dias de Costo del dia de # de NS SNSRI
trabajo trabajo $ trabajadores SO ARIEOINES
FRUTALES
2 12 1 24 DOLARES
FERTILIZANTE COSTO DEL
abono organico costo del saco $ # de sacos FERTILIZANTE
gallinaza ORELINIEE
3 20 60 DOLARES
COSECHA DE LA FRUTA COSTO DE LA
# dias de Costo del dia de # de COSECHA DE LA
trabajo trabajo $ trabajadores FRUTA
3 12 1 36 DOLARES

COSTO TOTAL DE PRODUCCION

120 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracién: el autor.
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CANTIDAD PRODUCIDA

120 DOLARES

PROMEDIO EN UN CicLo | COSTO TOTAL 1 COSTO
CONCEPTO | b bRODUCCION EN 20 DE UNITARIO DE
ARBOLES PRODUCCION | PRODUCCION
PRODUCCIO
N DE PERA 6000 frutos

0,02 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor.

PRODUCCION DE LA REINA CLAUDIA

COSTO DE PRODUCCION PARA 20 ARBOLES FRUTALES DE REINA
CLAUDIA
LABORES DE MANTENIMIENTO DE LAS COSTO DEL
PLANTAS MANTENIMIENTO DE
# dias de Costo del dia de # de LOS ARBOLES
trabajo trabajo $ trabajadores FRUTALES
2 12 1 24 DOLARES
FERTILIZANTE COSTO DEL
o?g;)gr?igo costo del saco $ # de sacos F%%Tél;{ﬁf‘gg E
gallinaza 3 20 60 DOLARES
COSECHA DE LA FRUTA
# dias de Costo del dia de # de COSTSEDLE ALI':O‘R%?.iECHA
trabajo trabajo $ trabajadores
3 12 1 36 DOLARES
COSTO TOTAL DE PRODUCCION 120 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor.

CANTIDAD PRODUCIDA
PROMEDIO EN UN CICLO COSTO COSTO
CONCEPTO DE PRODUCCION EN 20 TOTAL DE UNITARIO DE
ARBOLES PRODUCCION | PRODUCCION
PRODUCCIO
N DE REINA
CLAUDIA 7000 frutos 120 DOLARES | 0,02 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor.
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PRODUCCION DE GRANADILLA

COSTO DE PRODUCCION PARA 20 PLANTAS DE GRANADILLA
LABORES DE IVILAI\_NA'II;E_I'\LIQ/IIENTO DE LAS COSTO DE EL
- - MANTENIMIENTO DE
# dias de Costo del dia de # de LAS PLANTAS
trabajo trabajo $ trabajadores
2 12 1 24 DOLARES
FERTILIZANTE COSTO DEL
Slosms costo del saco $ # de sacos FERTILIZANTE
organico ORGANICO
gallinaza 3 10 30 DOLARES
COSECHA DE LA FRUTA COSTO DE LA
# dias de Costo del dia de # de COSECHA DE LAS
trabajo trabajo $ trabajadores FRUTAS
3 12 1 36 DOLARES
COSTO TOTAL DE PRODUCCION 90 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor.

CANTIDAD PRODUCIDA COSTO COSTO
PROMEDIO EN UN CICLO DE | TOTAL DE
CONCEPTO | brobuCCION EN 20 PRODUCCIO gFle\lcle[?uRclz%gi
ARBOLES N
PRODUCCIO
N DE 9 0.0 DOLARE
GRANADILLA 5500 frutos 0 DOLARES| 2 S

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor.
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PRODUCCION DE TOMATE DE ARBOL

COSTO DE PRODUCCION PARA EL TOMATE DE ARBOL
NUMERO DE PLANTAS:200
LABORES DE MPAI\_NA'II;E_I\:g/IIENTO DE LAS COSTO DE
- - MANTENIMIENTO DE
# dias de Costo del dia de # de
: . . LAS PLANTAS
trabajo trabajo $ trabajadores
6 12 2 144 DOLARES
FERTILIZANTE COSTO DEL
b Ani costo del saco $ # de sacos AERVIAZAN T2
abono organico ORGANICO
9 3 200 600 DOLARES
COSECHA DE LA FRUTA
- - COSTO DE LA
# dias .de Costo de_I dia de #_ de COSECHA DE LA ERUTA
trabajo trabajo $ trabajadores
3 12 2 72 DOLARES
COSTO TOTAL DE PRODUCCION 816 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor.

CANTIDAD PRODUCIDA
PROMEDIO EN UN CICLO DE COSTO COSTO
CONCEPTO PRODUCCION EN 200 PLANTAS TOTAL DE UNITARIO DE
DE TOMATE PRODUCCION | PRODUCCION
PRODUCCION
DE TOMATE
DE ARBOL 40000 frutos 816 DOLARES 0,02 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor.

PRODUCCION PECUARIA

PRODUCCION DE GANADO BOVINO

CONCEPTO DESCRIPCION COSTO
reserva de pastos y suplementos

alimentacion | alimenticios (sales minerales) 36 DOLARES

manejo del ordefio de las vacas y cambio de

ganado potreros 2190 DOLARES

labores de limpieza de los potreros

mantenimiento | (desmonte) 1368 DOLARES

control de vacunas, antiparasitarios y

enfermedades |fumigacion contra los moscos 104,5 DOLARES
TOTAL 3698,5 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor
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CANTIDAD

PRODUCCION | PRODUCIDA COST?)ET OTAL UNﬁ‘Z\ﬁ.TS DE
DE QUESILLO iEgMED'O =4 PRODUCCION | PRODUCCION
total de la

produccioén en
un ano

4380 libras de quesillo

3698,5 DOLARES

0,84 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios

Elaboracion: el autor

PRODUCCION DE GANADO PORCINO

CONCEPTO DESCRIPCION COSTO
la alimentacién es a base de
alimentacion |maiz y guineo a mas de pasto 42 DOLARES
control de
enfermedades | vacunas, antiparasitarios 6 DOLARES
TOTAL 48 DOLARES
Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios
Elaboracion: el autor
PRODUCCION DE | CANTIDAD PRODUCIDA COSTO DE
GANADO PROMEDIO EN UN CICLO DE PRODUCCION
PORCINO PRODUCCION POR PROPIETARIO
cria de chanchos 1 chancho 48 DOLARES
Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor
PRODUCCION AVICOLA
CONCEPTO DESCRIPCION COSTO
la alimentacién es a base de maiz(10 qq
al afo a 14%$ cada qq) y complementada
con hiervas e insectos que encuentra en
alimentacion |el campo 140 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracién: el autor

PRODUCCION
AVICOLA

CANTIDAD PRODUCIDA

PROMEDIO EN UN CICLO DE
PRODUCCION POR CADA

UPA

COSTO TOTAL COSTO
DE UNITARIO DE
PRODUCCION | PRODUCCION

produccion de
huevos criollos

1825 huevos criollos

140 DOLARES

0,08 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracién: el autor.
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PRODUCCION DE CUYES

CONCEPTO DESCRIPCION COSTO

en este rubro consta el recorte de la
hierba ya que su alimentacion es a base

alimentacion |de las distintas hiervas del lugar 90 DOLARES

higiene y es la limpieza del cuyero que es el lugar

mantenimient |donde se cria los cuyes, y se realiza

o del cuyero |cada 15 dias 48 DOLARES
TOTAL 138 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

COSTO DE
TOTAL COSTO DE | NUMERO DE EJEMPLARES PRODUCCION
PRODUCCION POR PRODUCTOR UNITARIO
138 DOLARES 20 CUYES 6,90 DOLARES

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

h. DISCUSION DE RESULTADOS

h.l1 DIAGNOSTICO DE LA PRODUCCION AGROPECUARIA DE LA
PARROQUIA SANTIAGO

El presente estudio se realizd con la finalidad de identificar las potencialidades
productivas del sector agricola y pecuario de la parroquia Santiago, en este
estudio se identifican cuales son los productos cultivados con mayor frecuencia,
las cantidades que se cosechan en cada ciclo productivo asi como el costo de
produccién de cada producto y el canal de comercializacién utilizado para vender

sus productos.

El método que se utilizé es la investigacion de campo mediante la recoleccion de
informacion con los instrumentos previamente disefiados para tal efecto los cuales
fueron sometidos a una prueba piloto para comprobar que cumplian con los
requerimientos que se proponia lograr. la entrevista se realizé personalmente a

220 personas a las cuales se tuvo acceso, la poblacion objeto de estudio es de
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226 personas que registra el Ultimo censo de poblacion y vivienda realizado por el
INEC en el afio 2010 en el cual también se consult6 la rama de actividad a la que

se dedica cada habitante.

Los resultados obtenidos son el producto de la informacion vertida por los
productores, cabe sefalar que al no contar con un equipo de topografia las
cantidades de areas cultivables para la agricultura como para la ganaderia son
estimadas de acuerdo a la percepcion visual de los entrevistados, asi mismo
sefalaron que no llevan registro de la cantidad que se cosecha y la distribucién de
la misma, por lo tanto estas cifras recogidas en este estudio son cantidades
deducidas de acuerdo a la experiencia y al manejo practico que le dan a la

produccién agropecuaria en esta parroquia.

h.1.1 SUPERFICIE EN EXPLOTACION AGROPECUARIA EN LA PARROQUIA
SANTIAGO

USO DE LA %
TIERRA HECTAREAS
bajo explotacion 4376.36 | 100%
superficie
agricola 82.96| 2%
superficie
pecuaria 4293.4| 98%

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

La parroquia Santiago tiene una extension territorial de 102.03 km2 de los cuales
58.54 km2 se mantienen bajo explotacion agropecuaria, 0.83 km2 para la
explotacion agricola y 53.1 km2 para la produccion pecuaria. El 42.88% del total
de la superficie de la parroquia Santiago se encuentra bajo explotacion

agropecuaria.
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h.1.2 PRODUCTOS AGRICOLAS

h.1.2.1 PORCENTAJE DE LA PRODUCCION AGRICOLA QUE SE DISPONE A
LA COMERCIALIZACION

# DE CICLOS
PRODUCTOS |DE CANTIDAD QUE CANTIDAD QUE SE
AGRICOLAS |PRODUCCION| SE PRODUCE COMERCIALIZA
AL ANO

maiz 1 6480 qq 23,77% 1540 qq
frejol 1 1620 qq 46,17% 748 qq
papa 2 2100 qq 42,00% 882 qq
haba 1 350 qq 39,71% 139 qq
arveja 2 630 qg 35,08% 221 qq

CULTIVOS DE HUERTA
col 4| 13200 Unidades |22,22%| 2933 Unidades
lechuga 4| 11000 Unidades [18,33%| 2016 Unidades
zanahoria 4 5500 Ib 12,00% 660 Ib
remolacha 4 3000 Ib 56,67% | 1700 Ib
acelga 4 3600 atos 52,22% 1880 atos
coliflor 4 9900 Unidades [29,33%| 2904 Unidades
melloco 1| 16500 lbs 60,00% | 9900 Ibs
cebolla 4 9600 Ib 20,63% | 1980 Ib

CULTIVOS FRUTALES
durazno 1| 385000 Unidades |32,00% 123200 Unidades
manzana 1| 130800 Unidades |52,45% | 68600 Unidades
pera 1| 93600 Unidades |70,00% | 65520 Unidades
reina Claudia 1| 207200 Unidades |40,00% | 82880 Unidades
granadilla 2| 60225 Unidades [70,00%| 42157 Unidades
Piline de 3| 400000 Unidades |75,00% |300000 Unidades

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

La produccién agricola de esta parroquia se caracteriza por cumplir el objetivo de
la alimentacion familiar, y en un menor porcentaje para la comercializacién. Los
productos agricolas que se cultivan son: maiz, frejol, papa, haba y arveja. Cultivos
de huerta: la col, lechuga, zanahoria, remolacha, cebolla, acelga, coliflor y el
melloco, las huertas son pequefias porciones de superficie de terreno junto a las
viviendas en las que se distribuye secciones para cada producto. Los frutas que
se cultivan en esta parroquia son de clima frio tipicos de la sierra ecuatoriana y
son los siguientes: durazno, manzana, pera, reina Claudia, granadilla y tomate de

arbol, las plantaciones estan situados en espacios cerca de las viviendas.
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h.1.2.2 CANALES DE COMERCIALIZACION UTILIZADOS POR LOS
PRODUCTORES AGROPECUARIOS DE LA PARROQUIA SANTIAGO PARA
VENDER SUS PRODUCTOS AGRICOLAS.

ZFEECF)Q[I)CL:J(S:JAC\)SS comce:?cni::ig:cién comg?:i::ig:cién comce:?cni::iggcién T‘g/ta'
de int. mayorista | de int. Minorista | de consu. Final °
maiz 39% 9% 52% |100%
frejol 0% 36% 64% | 100%
papa 22% 41% 38% | 100%
haba 45% 36% 18% |100%
arveja 57% 6% 37% | 100%
col 37% 13% 49% [ 100%
lechuga 35% 21% 44% | 100%
zanahoria 0% 75% 25% [ 100%
remolacha 0% 60% 40% | 100%
acelga 16% 61% 23% |100%
coliflor 20% 42% 38% | 100%
melloco 45% 35% 20% | 100%
cebolla 0% 60% 40% | 100%
durazno 73% 19% 7% [ 100%
manzana 76% 9% 15% | 100%
pera 54% 10% 37%|100%
reina Claudia 66% 9% 25% [ 100%
granadilla 81% 3% 16% | 100%
piling de 249% 36% 40% | 100%

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

En el estudio realizado se han identificado tres canales de comercializacion
utilizados por los productores agropecuarios, estos son los siguientes: el de
intermediario mayorista que lo constituyen los comerciantes del lugar que
compran los productos recorriendo por los domicilios de los productores y
también; intermediario minorista es el comerciante que compra en los mercados
donde expende estos productos al detalle a los consumidores; y el canal directo
al consumidor final, se utiliza este canal de comercializacion cuando el productor
vende sus productos directamente al consumidor, esto se da en las ferias libres
que se desarrollan el ultimo domingo de cada mes y en el mercado municipal del

pequefio productor de la ciudad de Loja.
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h.1.2.3 PRECIO DE VENTA DE LOS PRODUCTOS AGRICOLAS EN LOS
CANALES DE COMERCIALIZACION DE INTERMEDIARIO MAYORISTA,
INTERMEDIARIO MINORISTA Y CONSUMIDOR FINAL.

PECIO DE PECIO DE
PRODUCTOS BEIDAD VENTA AL VENTA AL \SE(N:EI'?A[,)AIT_
AGRICOLAS MEDIDA INTERMEDIARIO | INTERMEDIARIO CONSU. EINAL
MAYORISTA MINORISTA '
maiz quintal 60 dolares 70 ddlares 80 ddlares
frejol quintal 40 dolares 45 dolares 50 délares
papa quintal 12 dolares 15 dolares 18 délares
haba quintal 65 dblares 70 délares 80 ddlares
arveja quintal 70 délares 80 ddlares 90 ddlares
col unidad 0,35 Ctvs. 0,5 Ctvs. 0,8 Ctvs.
lechuga unidad 0,25 Ctvs. 0,3 Ctvs. 0,4 Ctvs.
zanahoria quintal 15 ddlares 17 ddlares 22 ddlares
remolacha quintal 12 doélares 15 dodlares 20 délares
acelga atas 0,25 Ctvs. 0,3 Ctvs. 0,35 Ctvs.
coliflor unidad 0,5 Ctvs. 0,75 Ctvs. 1 Ctvs.
melloco Ibs 0,3 Ctvs. 0,5 Ctvs. 0,7 Ctvs.
cebolla quintal 20 dolares 25 dolares 30 ddlares
durazno unidad 0,05 Ctvs. 0,07 Ctvs. 0,1 Ctvs.
manzana unidad 0,07 Ctvs. 0,1 Ctvs. 0,15 Ctvs.
pera unidad 0,08 Ctvs. 0,1 Ctvs. 0,15 Ctvs.
reina Claudia |unidad 0,05 Ctvs. 0,07 Ctvs. 0,1 Ctvs.
granadilla unidad 0,05 Ctvs. 0,08 Ctvs. 0,1 Ctvs.
piling 9 lunidad | 0,06 Ctvs. 0,08 Ctvs. 0,12 Ctvs.

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

El precio de venta esta establecido por los comerciantes que conforman cada uno
de los tres canales de comercializacion identificados en el presente estudio
quienes se rigen a los precios del mercado y el margen de utilidad en sus
transacciones, en el caso de la venta directa a los consumidores en las ferias
libres el productor obtiene mayores beneficios econémicos por lo que el precio es

a nivel de consumidor final.

Maiz.

El cultivo del maiz blanco suave es el que mayormente se practica en este sector
cosechandose un promedio anual de 6480 quintales, de los cuales solo el 23% se

destina a la comercializacion cuando este grano esta tierno llamado choclo el
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resto de la produccion se utiliza para la alimentaciéon familiar, y de animales como
son aves de patio y chanchos. El canal de comercializacion de este producto el
canal mas utilizado es el de consumidor final en las ferias libres en el 52%, en
segundo lugar esta el de intermediario mayorista con el 39%, y el de intermediario
minorista es utilizado en el 9%. El precio de venta es de 60 dolares el quintal al
intermediario mayorista, 70 dolares al intermediario minorista y 80 dolares al

consumidor final.

Frejol.

El frejol es una planta que se cultiva en asociacion con el maiz para que el tallo de
este le sirva para guiarse y poder cargar sus frutos, en el presente estudio se
observa que su produccién es muy inferior a la del maiz a pesar que ocupa las
mismas cantidades de superficie de terreno para su cultivo, el promedio de
produccion es de 1620 quintales, y el 46,17% de la cosecha se dispone a la
comercializacion. El canal de distribucion mas utilizado es el de consumidor final
en el 64%, y el 36% lo hace a través del intermediario minorista. El precio de
venta es de 45 délares el quintal para el intermediario minorista y de 50 ddlares

para el consumidor final.
Papa.

Se cultiva tres clases de papa en este sector, la papa bolona y maria, se
producen un promedio de 2100 quintales, el 42% se comercializa utilizando en
mayor porcentaje el canal de comercializacién de intermediario minorista con el
41%, el segundo canal mas utilizado es el directo al consumidor final con el 38%,
y el 22% utiliza el canal de intermediario mayorista, el precio de venta es de 12
dolares al intermediario mayorista, 15 dolares el quintal al intermediario minorista

y 18 ddlares al consumidor final.
Haba.

El haba es un producto agricola que se cultiva en su mayor parte para el consumo
familiar se cosechan 350 quintales promedio en un ciclo de produccién, y se

comercializa el 39,71 % del total de la cosecha, el canal mas utilizado para este
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producto es el de intermediario mayorista con el 45%, 36% a través de los
intermediarios minoristas y el 18% se vende directamente a los consumidores
finales en las ferias libres. El precio de venta es de 65 ddlares el quintal al
intermediario mayorista,70 dolares al intermediario minorista y 80 dolares al

consumidor final.

Arveja.

Se cosechan 630 quintales promedio en un ciclo productivo se comercializa el
35,08% y se lo realiza a través del intermediario minorista el 57%, directamente al
consumidor final el 37% y el 6% mediante el intermediario minorista. El precio de
venta es de 70 ddlares el quintal para el intermediario mayorista, 60 dolares para

el intermediario minorista y 90 délares al consumidor final.
Col

La col es una hortaliza que se cultiva en los huertos y su produccién promedio es
de 13200 unidades por ciclo productivo, se comercializa el 22,22 % de la cosecha
y se lo hace utilizando en mayor porcentaje la venta directa al consumidor en las
ferias libres en el 49%, al intermediario mayorista en el 37% y utilizando el canal
de comercializacion de intermediario minorista el 13%. El precio de venta es de
0,35 centavos la unidad al intermediario mayorista, 0,50 centavos al intermediario

minorista y 0,80 la unidad centavos al consumidor final.
Lechuga.

Es una hortaliza que se cultiva en huertos especialmente para la alimentacion
familiar, se cosecha una cantidad promedio de 11000 unidades en un ciclo
productivo y se comercializa el 18,33%. La venta directa al consumidor final es el
canal de comercializacion mas utilizado con el 44%, el 35 % mediante los
intermediarios mayoristas y el 21% por medio de los intermediarios minoristas. El
precio de venta es de 0,25 la centavos la unidad al intermediario mayorista, 0,30

centavos al intermediario minorista y 40 centavos para el consumidor final.
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Zanahoria.

La zanahoria es un tubérculo que se cultiva en huertos y en la parroquia Santiago
se cosecha una cantidad promedio de 5500 libras en un ciclo de produccion de
las cuales se comercializa el 12 % y se lo realiza por medio del canal de
comercializacién de intermediario minorista el 75%, y el 25% a través de la venta
directa al consumidor. El precio de venta es de 15 centavos la libra al
intermediario mayorista, 17 centavos al intermediario minorista y 22 centavos la

libra al consumidor.

Remolacha.

Es un tubérculo que se cultiva en este sector y se produce una cantidad promedio
de 3000 libras en un ciclo productivo, se comercializa el 56,67% del total de la
cosecha. El canal de comercializacion mas utilizado es el de intermediario
minorista con el 60% y directamente al consumidor el 40%. El precio de venta es
de 12 centavos la libra para el intermediario mayorista, 15 centavos para el

intermediario minorista y 20 centavos la libra para el consumidor final.

Acelga.

La acelga es una hortaliza cultivada en huertos y para la comercializacion se
recogen las hojas juntado un conjunto llamado ato el mismo que forma una unidad
para la venta, en esta parroquia se producen 3600 atos promedio en un ciclo de
produccion, de los cuales se destina a la comercializacion el 52,22%. El canal de
comercializacion méas utilizado es el del intermediario minorista con el 61%,
directamente al consumidor en las ferias libres el 23%, y el 16% se lo realiza por
medio del intermediario mayorista. El precio para la venta es de 0,25 centavos el
ato para los intermediarios mayoristas, 0,30 centavos para el intermediario

minorista y 0,35 centavos es el precio al consumidor.
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Coliflor.

La coliflor es una hortaliza de huerta que se cosecha una cantidad promedio de
9900 unidades en un ciclo de produccion, de las cuales el 29,33%. El
intermediario minorista es el principal canal de comercializacion utilizado con el
42%, en segundo lugar esta la venta directa al consumidor con el 38% y el 20% lo
realiza mediante el intermediario mayorista. El precio de venta es de 0,50
centavos la unidad para el intermediario mayorista, 0,75 centavos para el

intermediario minorista y de 1 délar la unidad para el consumidor final.
Melloco.

El melloco es un tubérculo que se produce promedio una cantidad de 16500 libras
en un ciclo productivo, se comercializa el 60% de la produccién. El canal de
comercializacibn mas utilizado es el del intermediario mayorista con el 45%, en
segundo lugar esta el del intermediario minorista con el 35% y el 20% vende este
producto directamente al consumidor. El precio de venta es de 0,30 centavos la
libra al intermediario mayorista, 0,50 centavos al intermediario minorista y 0,70

centavos para el consumidor final.
Cebolla.

Este vegetal se produce en promedio 9600 libras durante un ciclo productivo, el
20,63% se comercializa. El principal canal para su comercializacion es el del
intermediario minorista con el 60% y el 40% mediante la venta directa al
consumidor. el precio de venta es de 0,20 centavos la libra para el intermediario
mayorista, 0,25 centavos al intermediario minorista y 0,30 centavos al

consumidor.
Durazno.

El durazno es la fruta mas representativa en el lugar, se producen 385000
unidades promedio al afio que es el ciclo de produccién, el 32% de esta
produccion se comercializa utilizando principalmente el canal de comercializacion
de intermediario mayorista 73%, intermediario minorista el 19%, y directamente al

consumidor el 7%. Los precios de comercializacion son los siguientes: 0,05
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centavos de dolar para el intermediario minorista, 0,07 centavos al intermediario

minorista y 0,10 centavos al consumidor.
Manzana.

La manzana es una fruta pomécea que se cultiva en esta parroquia, se produce
un promedio de 130800 unidades al afio de las cuales el 52,45% se comercializa,
utilizando para ello el canal de comercializacion de intermediario mayorista el
75%, el 15% por la venta directa al consumidor y el 9% a través del intermediario
minorista. El precio de venta es de 0,07 centavos la unidad para el intermediario

minorista, 0,10 centavos al intermediario minorista y 0,15 centavos al consumidor.

Pera.

La produccién de pera es de 93600 unidades en un ciclo productivo, se
comercializa el 70% de la cosecha a través del intermediario mayorista el 54%,
consumidor final el 37%, y por medio del intermediario minorista el 10%. El precio
de comercializacion es de 0.08 centavos la unidad para el intermediario
mayorista, 0,10 centavos para el intermediario minorista y 0,12 centavos al

consumidor final.

Reina Claudia.

Se cultivan dos variedades de esta fruta, la roja el 90% y la amarilla el 10% del
total de las plantaciones. Se cosechan un promedio de 207200 unidades en un
ciclo de produccion, se comercializa el 40% y se lo realiza por medio del canal de
comercializacién de intermediario mayorista el 66%, consumidor final el 25% y a
través del intermediario minorista el 9%, el precio de comercializacion es de 0,05
centavos la unidad para el intermediario mayorista, 0,07 centavos para el

intermediario minorista y 0,10 centavos para el consumidor final.
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Granadilla.

De esta fruta se cosecha una cantidad de 60225 unidades promedio en un ciclo
de produccién, se comercializa el 70% de lo cosechado. el 81% a través del canal
de comercializacion de intermediario mayorista, el 16% mediante la venta directa
al consumidor final y el 3% utilizando el canal de comercializacion de
intermediario minorista. El precio de venta es de 0,05 centavos la unidad para los
intermediarios mayoristas, 0.08 centavos para los intermediarios minoristas y 0,10

centavos para el consumidor.
Tomate de arbol.

Se producen 400000 unidades promedio en un ciclo de produccion, el 75% se
comercializa, el 40% de las ventas se lo hace directamente al consumidor, el 36%
a los intermediarios minoristas, y el 24% a los intermediarios mayoristas. El precio
de venta es de 0,06 centavos la unidad al intermediario mayorista, 0,08 centavos

para el intermediario minorista y 0,12 centavos para el consumidor final.

h.1.3 PRODUCTOS PECUARIOS

h.1.3.1 PORCENTAJE DE LA PRODUCCION PECUARIA QUE SE DISPONE A
LA COMERCIALIZACION

# DE CICLOS
PRODUCTOS | DE # DE ANIMALES CANTIDAD QUE SE
AGRICOLAS |PRODUCCION| POR ESPECIE COMERCIALIZA
AL ANO
bovino -1 4620 cabezas 38% 1764 cabezas
porcino 2| 347 cabezas 78% 270 cabezas
cuyes 2| 4400 ejemplares | 40% 1760 ejemplares
gallinas 1] 1980 ejemplares | 34% 680 ejemplares

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

La produccién pecuaria de esta parroquia la constituyen la ganaderia bovina,
ganaderia porcina, cria de cuyes y aves de patio que son las gallinas criollas. El
ciclo de reproducciéon de la ganaderia bovina es de uno por afio, se comercializa

principalmente los ejemplares machos la etapa de destete esto es de 6 a 7 meses
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de edad, y en segundo lugar las vacas que ya han cumplido su ciclo de
produccion optima que es de 7 a 8 afios de edad. La forma de explotacion de la
ganaderia bovina es por medio de la extraccion de la leche a las vacas para la

elaboracion del quesillo y la venta de las cabezas de ganado.

la crianza del ganado porcino en esta parroquia se desarrolla para aprovechar los
residuos de las cosechas de maiz y los subproductos de la leche que es el suero,
por lo tanto se considera una actividad secundaria y cada propietario por lo
general cria de uno a dos ejemplares. El ciclo de produccién es de seis meses
que es en donde el animal ha desarrollado un peso ideal para la venta. La cria de
cuyes esta incluida entre la ganaderia menor que se practica en este sector que
juntamente con las gallinas criollas su objetivo principal es el consumo familiar, y

en menor porcentaje para la comercializacion.

h.1.3.2 CANALES DE COMERCIALIZACION PARA LA VENTA DE LA
PRODUCCION PECUARIA DE LA PARROQUIA SANTIAGO

ESPECIES Canal de Canal de Canal de Total
DE comercializacion |comercializacion |[comercializacién o
ANIMALES |de int. mayorista | de int. Minorista | de consu. Final 0
ganado bovino 72% 28% 0% | 100%
ganado 75% 25% 0% | 100%
porcino
cuyes 6% 56% 38% | 100%
gallinas 9% 56% 35% | 100%

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor.

para la comercializacién de la produccion pecuaria se utilizan tres canales de
comercializacién; en el caso del ganado bovino y porcino solo se utilizan dos, el
de intermediario mayorista y el de intermediario minorista, en el caso de la
produccion de cuyes y gallinas los productores venden sus ejemplares a traves de
los canales de comercializacion de intermediario mayorista, intermediario
minorista y consumidor final en las ferias libres del lugar y en el mercado

municipal del pequefio productor de la ciudad de Loja.
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PECIO DE PECIO DE

ESP[I)EEIES unidad de VENTA AL VENTA AL \'jIIEEIEI:'II'C,)A DAE

ANIMALES medida | INTERMEDIARI | INTERMEDIARI CONSU. FINAL
O MAYORISTA | O MINORISTA '

ggca%o arroba 25 délares 28 dolares _
gg?gﬁg arroba 28 dodlares 30 dolares _
cuyes :jemplare 6 ddlares 8 dolares 10 dolares
gallinas libra 1,75 ddlares 2 délares 2,5 dblares

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

Ganado bovino.

En la parroquia Santiago existe un promedio de 4620 cabezas de ganado bovino,
el 38% de esta cantidad se destina a la comercializacion, Para la venta del
ganado bovino el 72% de los productores utiliza el canal de intermediario
mayorista en la plaza de ganado ubicada en el barrio las juntas ubicado al sur
este de la parroquia, y el 28% el canal de comercializacion de intermediario
minorista quien compra las cabezas de ganado en las fincas. El precio de
produccién es de 25 dolares la arroba para los intermediarios mayoristas y 28

dolares para los intermediarios minoristas.

Ganado porcino.

El numero promedio de ejemplares de esta especie es de 347 chanchos, Para la
venta del ganado porcino se lo realiza el 75% a través del canal de
comercializacién de intermediario mayorista en la plaza de ganado del lugar, y el
25% a los intermediarios minoristas quien se encarga de faenar estos animales y
vender la carne al consumidor final. El precio de produccion es de 28 dolares para

el intermediario mayorista y 30 délares para el intermediario minorista.




214

Cuyes.

El numero promedio de ejemplares es de 4400 cuyes, de los cuales el 40% se
comercializa utilizando principalmente el canal de comercializacion de
intermediario minorista con el 56%, el 38% mediante la venta directa al
consumidor final, y el 6% por medio del intermediario mayorista, el precio de
produccion es de 6 ddlares al intermediario mayorista, 8 ddlares al intermediario

minorista y 10 ddlares al consumidor final.
Gallinas criollas.

Estas aves se crian en corrales junto a las casa y su numero total de ejemplares
en este sector es de 1980 gallinas, se comercializa el 34% de esta cantidad y se
lo realiza utilizando el canal de comercializacion de intermediario minorista el
56%, el 38% por la venta directa al consumidor en las frias libres y el 9% a través
de los intermediarios mayoristas. El precio de comercializacion es de 1,75 ddlares
la libra para el intermediario mayorista, 2 dolares la libra para el intermediario

minorista y 2,50 dolares para el consumidor final.

h.1.4 RODUCTOS DERIVADOS

h.1.4.1 CANTIDAD DE LA PRODUCCION QUE SE COMERCIALIZA

DERIVADOS | GicLoDE | CANTIDAD QUE SE

OBTIENE EN UN CANTIDAD QUE SE
DE LA PRODUCCIO

CICLO COMERCIALIZA

PRODUCCIO N PRODUCTIVO
N PECUARIA
QUESILLO 1 DIARIO| 1540 libras 86% 1320 libras
QUESO 1 DIARIO 42 libras 100% 42 libras
HUEVOS 1 DIARIO 990 unidades 50% 495 unidades

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

Los productos derivados de la produccidon pecuaria que se obtienen en la
parroquia Santiago son: el quesillo, el queso y los huevos. la produccion del
quesillo destaca sobre las demas y es la principal fuente de ingresos econémicos
para los pobladores del lugar, el queso es un producto que se obtiene a partir del

quesillo molido su produccion no es muy frecuente, los huevos de las gallinas
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criollas es un producto que se incorpora a la dieta alimenticia de las familias del

lugar y el excedente se destina ala venta.

h.1.4.2 CANALES DE COMERCIALIZACION

UTILIZADOS POR LOS

PRODUCTORES

PRODUCTO Canal de Canal de Canal de

S comercializacié | comercializacio | comercializaci6 TOTAL
n de int. n deint. n de consu.

DERIVADOS mayorista Minorista Final

quesillo 89% 9% 2% 100%

queso 0% 57% 43% 100%

huevos 35% 50% 15% 100%

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.

Elaboracion: el autor

En este estudio se han identificado tres canales de comercializacion para los
productos derivados, el canal de comercializacion de intermediario mayorista,

intermediario minorista y el de consumidor final.

h.1.4.3 PRECIO DE VENTA

PRODUCTO |UNIDAD |PRECIO PRECIO PRECIO

S DE INTERMEDIARIO [INTERMEDIARI |CONSUMIDOR
DERIVADOS [MEDIDA |S MAYORISTAS |[O MINORISTA FINAL

quesillo libras 1,3 dolares 1,5 déblares 1,8 délares

queso libras 1,6 dolares 1,8 dolares 2 délares

huevos :nldade 0,15 centavos 0,2 centavos 0,25 centavos

Fuente: Entrevista dirigida a los productores agropecuarios.
Elaboracion: el autor

El precio de venta de los productos derivados se establece de acuerdo a los

precios de la competencia.
Quesillo.

Se producen 1540 libras promedio al dia de las cuales el 86% se comercializa, el
89% de las ventas se lo hace a través del intermediario mayorista, el 9% al

intermediario minorista, y el 2% al consumidor final. El precio de venta es de 1,30
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dolares la libra al intermediario mayorista, 1,50 dodlares para el intermediario
minorista y 1,80 dolares al consumidor final.

Queso.

El queso es un producto elaborado a partir del quesillo, en este sector se
producen una cantidad promedio de 42 libras por dia, esta misma cantidad se
comercializa a través de intermediario minorista el 57%, y directamente al
consumidor en las ferias libres y el mercado municipal del pequefio productor en
la ciudad de Loja el 43%. El precio de venta es de 1,60 dodlares la libra al
intermediario mayorista, 1,80 doélares para el intermediario minorista y de 2

dolares la libra para el consumidor final.
Huevos criollos.

La produccion de huevos criollos es de 990 unidades por dia, se comercializa el
50%, mediante el intermediario mayorista el 35%, a través del intermediario
minorista el 50% y por medio de la venta directa al consumidor el 15%. El precio
de comercializacion es de 0,15 centavos de dolar la unidad para el intermediario
mayorista, 0,20 centavos para el intermediario minorista, y de 0,25 centavos al

consumidor final.

h.2 ESTUDIO DE MERCADO

Es una herramienta de mercadeo, que se ha utilizado para obtener y analizar la
demanda de los consumidores frente a la variedad de productos agropecuarios
gue se ofrecen en el mercado he identificar los principales factores que inciden
sobre los productos en el mercado como: demanda, precio, canales de

comercializacion y plaza.

h.2.1 Objetivo del estudio de mercado

El presente estudio de mercado se fundamenta en realizar un analisis de los
productos mas solicitados por los consumidores al momento de hacer las
compras en los mercados municipales de expendio de productos agropecuarios,
entre los aspectos relevantes para este analisis tenemos: la demanda, los precios

y la comercializacion, para de esta forma determinar la cantidad de producto que
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se requiere para satisfacer la demanda y el precio al que estan dispuestos a

pagar.

h.2.1.1 Segmentacion
Es el proceso que se sigue para dividir al mercado potencial en distintos
subconjuntos de consumidores mediante las variables demograficas, geograficas,

socio-economicas y conductuales.

e Variables geogréaficas.- Es el estudio que se realiza en los mercados

municipales del cantén Loja.

* Variables demogréficas.- Estas variables hacen referencia el sexo, edad,
estado civil, tamafio del hogar, el ciclo de vida de la familia, la ocupacién, el grado
de estudio, la religion, la raza, entre otros.

* Variables socio-econOmicas.- Se refieren a términos de ocupacion, los
ingresos econdmicos o renta, nivel de estudios. Se puede combinar esta variable

con la clase social.

* Variables conductuales.- Es el comportamiento que adoptan los consumidores

frente a los productos, que se ofrecen en el mercado.

Para el presente estudio se ha segmentado el mercado considerado las

siguientes variables:
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Matriz de segmentacion de mercado
Cuadro # 35

Elaboracion: el autor.

CRITERIOS DE SEGMENTACION |CARACTERISTICAS DEL CLIENTE
VARIABLES GEOGRAFICAS

Provincia: Loja
Canton: Loja
Mercados municipales Todas los mercados del cantdon Loja

VARIABLES DEMOGRAFICAS

Sexo: Masculino o femenino
643 comerciantes propietarios de
Cantidad puestos en los mercados municipales de
la ciudad de Loja

VARIABLES SOCIO-ECONOMICAS

Ocupacion: | comerciantes
VARIABLES CONDUCTUALES

Beneficios ofertados: productos organicos
Actitud hacia el producto: Positivo, Aceptable.

h.2.2 Producto a ofrecer.

PRODUCTOS AGROPECUARIOS QUE SE PRODUCEN EN LA PARROQUIA
SANTIAGO QUE TIENEN MAYOR DEMANDA EN LOS MERCADOS
MUNICIPALES DE LA CIUDAD DE LOJA.

PRODUCTOS AGROPECUARIOS
CANTIDAD QUE SE
DISPONE A LA
COMERCIALIZACION
PRODUCTOS EN UN CICLO DE |CICLO DE
AGROPECUARIOS PRODUCCION PRODUCCION
arveja 221 quintales 2 por ano
coliflor 2904 unidades 4 por afo
tomate de arbol 300000 unidades 3 por ano
queso 42 libras 1 diario
huevos criollos 990 unidades 1 diario
gallinas criollas 680 ejemplares |1 por afo

Fuente: Estudio de mercado
Elaboracién: El autor
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Para determinar los productos que tienen mayor demanda en el mercado se
procedio a realizar una encuesta a los propietarios de puestos de abasto en los

mercados municipales de la ciudad de Loja y los resultados son los siguientes.

Los productos agricolas que presentan mayor demanda son. La arveja, la coliflor
y el tomate de &rbol. De los productos pecuario. El quesillo, los huevos criollos y

las gallinas criollas

h.3 PLAN DE COMERCIALIZACION
PRODUCTO: arveja tierna

La arveja es un producto agricola que segun el estudio realizado de trece
productos agricolas que se sometieron a analisis la arveja tierna junto a la coliflor
son los productos méas solicitados por los consumidores en los mercados
municipales de la ciudad de Loja con un porcentaje del 13,09%, al ser este un
producto que tiene mayor acogida por los consumidores se ha realizado un plan
de comercializacion donde el productor pueda ofrecer este producto a un precio
accesible para el consumidor a la vez que su produccién sea mas rentable para

los agricultores del lugar.

Producto

El producto es un conjunto de caracteristicas y atributos Tangibles (forma,
tamafo, envase, color) e intangibles (la publicidad, imagen, marca, beneficios),
que el comprador acepta al momento de comprar el producto para satisfacer su
necesidad.

La comercializacién de arveja tierna en los mercados de Loja, tiene como objetivo
principal ofrecer al mercado un producto de calidad, a precios accesibles, y con
un valor nutricional de calidad al ser un producto organico que satisface los

gustos, preferencias y necesidades del consumidor.

La venta de arveja se la hara en fundas que contendran un peso neto de 1 libra

del producto, por mayor aceptacion de 76,43% segun los encuestados en el
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estudio de mercado cuadro # 17, la misma que contendrd una etiqueta con
especificaciones como: marca, fecha de consumo optimo, fecha de caducidad,
embalaje, registro sanitario, valor nutricional.

El producto a ofrecer podra ser consumido por nifios, jovenes y adultos.

Precio

Fijacion y politicas de precios

Para determinar el precio de la alverja se consideré los costos y gastos que
intervienen en la produccién del producto y este a su vez dividido para el nimero

de unidades producidas y de esta manera se obtiene el costo unitario.

El precio se da en base a los costos unitarios y afladiendo un margen de utilidad,
pero teniendo presente que el precio de venta al publico, no sea mayor que los
precios del mismo producto que estan ya establecidos en el mercado.

El precio de venta al publico es de 0,80 centavos pero se entregara a los
propietarios de los mercados a 0,70 centavos, que es el costo que se considera

para la generacion de ingresos.

Plaza-Distribucion

La distribucion del producto es el conjunto de operaciones y actividades que se
realiza cuando el producto ha sido cosechado, desvainado y pesado, listo para su

comercializacion a los consumidores.

Para una mejor entrega en el momento oportuno y en el lugar adecuado se lo

hard mediante los siguientes canales de distribucion:

Canales de comercializacion y distribucion

Segun los datos obtenidos del estudio de mercado, se determiné que adquieren

este producto el 57%, a través de la venta directa al consumidor por lo que se



221

utilizara este canal de comercializacion recurriendo a las ferias libras que se

organicen en el lugar y en el mercado del pequefio productor en la ciudad de Loja.

PRODUCTOR

J

CONSUMIDOR
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h. PRESUPUESTO Y FINANCIAMIENTO

El total de los gastos seran solventados con recursos propios del autor de la

tesis.

RECURSOS HUMANOS:

e Aspirante a obtener el Grado de ingeniero comercial

e Agricultores y ganaderos de la parroquia Santiago.

Egresado Franco Manuel Ramén Ochoa.
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e Comerciantes de productos agropecuarios que ejercen su profesion en

base a la produccidn agropecuaria de la parroquia Santiago.

e Director de Tesis

RECURSOS MATERIALES:
v' Computadora.
v Impresora.
v' Tinta.
v' Papel bond.
v' Copias.

v

Material de oficina.

RECURSOS FINANCIEROS

MATERIALES
Equipo de computacién
Papel bond
Conexion a internet
Fotocopias
Material de oficina
Transporte y salidas de campo
Varios imprevistos
Persona guia para realizar las encuestas
en el lugar.
Total

COSTO
100.00 $
10.00 $
50.00 $
300.00 $
30.00 $
50.00 $
100.00 $
36.00 $

676.00 $
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RECURSOS FINANCIEROS

Los gastos que demanda el presente trabajo de investigacion seran solventados

con recursos propios del proponente de la investigacion.
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j.  Anexos

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
AREA JURIDICA SOSCIAL Y ADMINISTRATIVA

Carrera de Administracién de Empresas
ENCUESTA PARA LOS PRODUCTORES AGROPECUARIOS DE LA PARROQUIA SANTIAGO
Estimado(a) sefior(a):

Con la finalidad de obtener informacién que me permita realizar un diagnéstico de la produccion
agropecuaria de la parroquia Santiago, le solicito muy comedidamente se digne contestar el
siguiente cuestionario confidencial.

ESPACIO DE CUAL ES EL CICLO DE QUE CANTIDAD DE QUE CANAL DE DISTRIBUCION CUALESEL
PRODUCTO QUE CANTIDAD UTILIZA PARA LA

AGRICOLA TERRENO PARA COSECHA PRODUCCION PARA LO COSECHADO SE COMERCIALIZACION DE ESTOS PRECIO AL
ESTE PRODUCTO ESTE PRODUCTO VENDE PRODUCTOS QUE VENDE
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Carrera de Administracion de Empresas
ENCUESTA PARA LOS PRODUCTORES AGROPECUARIOS DE LA PARROQUIA SANTIAGO
Estimado(a) sefior(a):
Con la finalidad de obtener informacién que me permita realizar un diagnéstico de la produccion

agropecuaria de la parroquia Santiago, le solicito muy comedidamente se digne contestar el
siguiente cuestionario confidencial.

ANIMALES NUMERO DE | CUAL ES EL CUAL ES EL CUANTO DE LO CUANTO DE LO QUE CANAL DE COMO
QUE CRIA ANIMALES ESPACIO DE CICLO DE PRODUCIDO PRODUCIDO COMERCIALIZACION ESTABLECE EL
USTED POR TERRENO QUE | PRODUCCION UTILIZA PARAEL | DISPONE A LA UTILIZA PARA VENDER PRECIO DE
ESPECIE POSEE PARA PARA LA VENTA CONSUMO VENTA LOS ANIMALES QUE CRIA | VENTA
LA CRIA DE FAMILIAR
ESTOS

ANIMALES
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UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA

Carrera de Administracion de Empresas

ENCUESTA PARA LOS PRODUCTORES AGROPECUARIOS DE LA PARROQUIA SANTIAGO

Estimado(a) sefior(a):

Con la finalidad de obtener informacién que me permita realizar un diagnéstico de la produccion
agropecuaria de la parroquia Santiago, le solicito muy comedidamente se digne contestar el
siguiente cuestionario confidencial.
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PRODUCTOS UNIDAD CICLO DE CANTIDAD CANTIDAD QUE PRECIO QUE CANAL DE
DERIVADOS DE DE PRODUCCION PRODUCIDA PARA CANTIDAD DE | DE COMERCIALIZACION
LA MEDIDA CONSUMO LO VENTA UTILIZA PARA VENDER
PRODUCCION FAMILIAR PRODUCIDO ESTOS PRODUCTOS
PECUARIA SE VENDE




UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
AWREA JURIDICA SOCIAL Y ADMINISTRATIVA

CARRERA DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS

ENTREVISTA PARA LOS PRODUCTORES AGROPECUARIOS DE LA
PARROQUIA SANTIAGO

Estimado(a) sefior(a):

Con la finalidad de obtener la informacidén necesaria para identificar
la problemética existente con relacion a la comercializacion de la
produccion agropecuaria de la parroquia Santiago, le solicito muy
comedidamente se digne colaborar con la siguiente entrevista.

1. ¢Cual o cudles son los principales productos que usted produce?.

2. ¢Qué canal de comercializacion utiliza usted para vender sus
productos?.

5. ¢considera que el precio al que vende sus productos es el mas
conveniente con relacion al costo de produccion?.
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AREA JURIDICA SOCIAL Y ADMINISTRATIVA

CARRERA DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS

ENTREVISTA PARA LOS COMERCIANTES INTERMEDIARIOS QUE
COMERCIALIZAN CON PRODUCTOS AGROPECUARIOS DE LA
PARROQUIA SANTIAGO.

Estimado(a) sefior(a):

Con la finalidad de obtener informacion que me permita analizar la
realidad en que se encuentra la comercializacion de los productos
agropecuarios de la parroquia Santiago, le solicito muy
comedidamente se digne contestar el siguiente cuestionario
confidencial.

1. ¢Cudles son los principales productos que usted comercializa?

3. ¢Quiénes son sus principales clientes a quienes entrega estos
productos?
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AREA JURIDICA SOCIAL Y ADMINISTRATIVA

CARRERA DE ADMINISTRACION DE EMPRESAS

ENTREVISTA DIRIGIDA A LOS PRODUCTORES AGROPECUARIOS PARA OBTENER INFORMACION DE LOS
COSTOS DE PRODUCCION.

Estimado(a) sefior(a):

Con la finalidad de obtener informacidon que me permita obtener el costo de produccién del

Para el

desarrollo del perfil de comercializacidén de este producto, le solicito muy comedidamente se dighe contestar

el siguiente cuestionario confidencial.
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product | Cantida semilla Preparacion de latierra siembra Labores culturales cosecha
o] dde
terreno | cantida | cost | Dias Costo | Numer | tota | Dias Costo | Numer | tota | Dias Costo | Numer | tota | Dias Costo | Ndmer | to
d o] de del ode | de del ode | de del ode | de del ode tal
trabaj | diade | dias de trabaj | diade | dias de trabaj | diade | dias de trabaj | diade | dias de
o] trabaj | trabajo o} trabaj | trabajo o] trabaj | trabajo o] trabaj | trabajo

[o]

(o]

o

[o]
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