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a. TITULO:

“ANALISIS E INCIDENCIA DE LA PROYECCION DE LA PELICULA “LA
MIEL DE LAS MOROJAS”, ENTRE LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE
COMUNICACION SOCIAL DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA,

PERIODO MARZO-JULIO 2011.- LINEAMIENTOS ALTERNATIVOS”



b. RESUMEN
Este trabajo fue elaborado con el proposito fundamental de desarrollar las capacidades y
destrezas que tienen los jovenes, para crear productos audiovisuales, vinculados con la
industria cinematografica. Determinado y delimitado el tema, se procedio al
planteamiento de la problemaética, en la que se analiz6 y observo que los estudiantes de la
Carrera de Comunicacion Social necesitan bases en produccion, realizacion y difusion de
un producto cinematografico. Frente a ello nace el siguiente problema: ;Cuél es la
incidencia de la difusion de la pelicula “La Miel de las Morojas”, entre los estudiantes de
la carrera en Comunicacion Social de la Universidad Nacional de Loja?
Cada uno de los objetivos fue verificado en base a la encuesta realizada a los estudiantes
de la Carrera en mencién, mediante una muestra del universo a investigar. Esta
investigacion de carécter descriptiva y exploratoria, permitio afirmar las concepciones
expuestas en el trabajo, para ello se utilizo los métodos: cientifico, inductivo, deductivo,
cualitativo y comparativo. Del mismo modo, se utilizaron las técnicas de encuesta y
entrevista que permitieron obtener resultados para la contrastacion de hipétesis y
verificacion de objetivos.
Consecuentemente se llegd a conclusiones y recomendaciones, con ello se logré tener un
conocimiento mas amplio de la problemaética de estudio; por ende, se pudo determinar la
necesidad de realizar una guia, que permita a los estudiantes de la Carrera de
Comunicacion Social y realizadores cinematograficos independientes; conocer la forma
de realizar la difusién de los productos cinematogréaficos que ejecutan. La propuesta
contiene estrategias comunicacionales adecuadas a los medios formales de comunicacion,
a mas de afiadir mecanismo para difusion en medios no convencionales como la web.

PALABRAS CLAVE: Produccion audiovisual, cine independiente, difusion,

publicidad, estrategias comunicacionales.



ABSTRACT

This work was developed with the primary purpose of developing the abilities and skills
that young people, to create audiovisual products, linked to the film industry. Determined
and defined the issue, we proceeded to approach the issue, which was discussed and noted
that students of the School of Social Communication need production bases, production
and distribution of a film product. Against this arises the following problem: What is the
impact of the release of the movie "Honey of Morojas™ among students studying in Social

Communication from the National University of Loja?

Each of the targets was verified based on the survey of students of the School in question,
by a sample of the universe to investigate. This descriptive and exploratory research,
character possible to state the views expressed in the work, for it was used methods:
scientific, inductive, deductive, comparative and qualitative. Similarly, the survey and
interview techniques, we have obtained results for hypothesis testing and verification of

targets were used.

Consequently it came to conclusions and recommendations, thus it was possible to have
a broader study of the problem of knowledge; therefore, it was determined the need for a
guide, to enable students of the School of Social Communication and independent
filmmakers; know how to make the dissemination of film products running. The proposal
contains appropriate formal means of communication, communication strategies adding

more diffusion mechanism for unconventional means such as the web.

KEYWORDS: Audiovisual production, independent film, broadcast, advertising,

communication strategies.



c. INTRODUCCION
Existen procesos de comunicacion alternativos e incluso soportes audiovisuales como:
cortometrajes, peliculas, documentales, video-art (performance); que deben ser tomados
en cuenta por los nuevos comunicadores; que se forman en la Carrera de Comunicacion
Social de la Universidad Nacional de Loja. Esta situacion es importante; mas, si se
considera que en Loja existe un numero limitado de medios de comunicacion
tradicionales; en los que ya estan laborando comunicadores. Ademas, hay que considerar
que en Loja estd aumentando la produccién cinematografica, y el uso del internet como

medio de comunicacion alternativo es algo importante para un comunicador social.

Los estudiantes de esta carrera de Comunicacion Social de la Universidad Nacional de
Loja, al poseer un conocimiento de lo que es producir, realizar y difundir un producto de
cine; es necesario que los puedan poner en practica. Es por ello, que mediante el trabajo
de investigacion denominado: “ANALISIS E INCIDENCIA DE LA PROYECCION DE
LA PELICULA “LA MIEL DE LAS MOROJAS”, ENTRE LOS ESTUDIANTES DE
LA CARRERA EN COMUNICACION SOCIAL DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL
DE LOJA, PERIODO MARZO-JULIO 2011.- LINEAMIENTOS ALTERNATIVOS”,
se pretende promover el desarrollo académico de los jovenes que estudian en la Carrera

antes mencionada.

A maéas de los conocimientos adquiridos en la carrera, es necesario algin tipo de
documento que ayude a llevar de manera ordena las fases de produccion audiovisual; para
ellos fue creada una guia titulada Zoom, creada como una propuesta para el problema
determinado en la investigacion, la que se convertiria en una base para la realizaciéon y
sobre todo la difusién de proyectos audiovisuales de bajo presupuesto, aplicando diversas

estrategias y procedimientos segun sea necesario.



De tal modo, se colige la siguiente interrogante que determina el problema principal:
¢Cudl es la incidencia de la difusién de la pelicula “La Miel de las Morojas”, entre los

estudiantes de la Carrera de Comunicacion Social de la Universidad Nacional de Loja?

Con la finalidad de lograr lo propuesto, se planted como objetivo general: “Analizar el
impacto de la difusion de la pelicula “La Miel de las Morojas”, entre los estudiantes de la
Carrera de Comunicacion Social de la Universidad Nacional de Loja, periodo marzo-julio

2011

Para el efecto, se utilizaron diversos procedimientos metodoldgicos, pues es una
investigacion de caracter descriptiva y exploratoria desarrollada en la Carrera de
Comunicacion Social de la Universidad Nacional de Loja. Se emplearon los métodos:
cientifico, inductivo, deductivo y cualitativo. En el trabajo de campo se aplicaron técnicas
como: la encuesta (dirigida a 67 estudiantes de CCSS) segun la formula estadistica y/o
matematica. Se aplicaron entrevistas a 2 expertos en Produccién de Cine y 2
Comunicadores Sociales. Se tabul6 e interpretd la informacién obtenida mediante
cuestionarios (encuesta y entrevista) a fin de contrastar las hipdtesis y verificar los

objetivos planteados en el proyecto de investigacion.

De la informacion obtenida, se destaca el interés por parte de los alumnos de participar y
conocer la manera como se realiza y difunde productos audiovisuales enfocados en el
Cine; y para ello, se deben aplicar estrategias comunicacionales adecuadas. De alli que
una guia practica titulada Zoom, se plantea y presenta como producto comunicacional en
una propuesta alternativa; con la finalidad de coadyuvar al desarrollo de las capacidades
y destrezas que tienen los jovenes de la Carrera de Comunicacion Social. Finalmente, se
anexa el proyecto de investigacion, los cuestionarios para las entrevistas y encuestas, asi

como el detalle de las entrevistas realizadas.



d. REVISION DE LITERATURA

Para sustentar y robustecer la presente investigacion fue necesario recurrir a investigacion
bibliografica, para el efecto se acudio a bibliotecas publicas, a personas particulares que
poseian libros sobre la temética abordada de donde se extrajo importante informacion.

Dicha revision de literatura sobre el tema se presenta a continuacion:

La Constitucion de la Republica del Ecuador, vigente, que en su parte correspondiente
a ésta tematica dice: En la Seccidon Tercera “Comunicacion e Informacion”, articulo 16

(incisos 1y 2).

De la misma manera en el Proyecto de Ley de Comunicacion, especificamente en el
Art. 5, hace referencia al pluralismo, diversidad e inclusion social.- El Sistema de
Comunicacion Social promovera el ejercicio de los derechos humanos, la participacion
ciudadana y colectiva, sin discriminacion de ninguna naturaleza formal y/o material en
todas las formas y manifestaciones, la pluralidad, la diversidad e inclusion social, con
especial énfasis en las personas y grupos de atencién prioritaria, y facilitard el acceso

equitativo al uso, propiedad de los medios.

Incidencia de la difusion de un largometraje.

Para conocer como influye un producto cinematografico debemos conocer algunos puntos
importantes. Primero hablaremos sobre el cine y su historia; seguido de un breve recuento

del proceso de realizacion cinematogréfica.

Cine

A pesar de que en ocasiones se utiliza la palabra cine para referirse al espacio fisico; asi

como, se lo suele hacer con el término teatro; para efecto de la presente investigacion es



necesario referirse a cine como el arte de capturar imagenes, regularmente mediante la

fotografia en movimiento.

El cine, considerado como el séptimo arte, primeramente surgié como cine mudo, sin
participacion actoral, captando imagenes en movimiento de: personas, vehiculos, guerras
y con tomas muy breves.
“La historia del cine comienza el 28 de diciembre de 1895, fecha
en la que los hermanos Lumiere! proyectaron publicamente la

salida de obreros de una fabrica francesa en Lyon, la demolicién

de un muro, la llegada de un tren, y un barco saliendo del puerto”
(Sanchez, J. 2006. p. 32)

Este invento tuvo mucho éxito en su pais natal (Francia), en Europa y en América del
Norte. Al pasar de un afio los hermanos Lumiére crearon méas de 500 peliculas, pero ello

fue aburriendo a los espectadores por lo monétono de las tomas.

“George Méligs”? profundiz6 por primera vez en contar historias ficticias mediante el
cine, y comenzo6 a desarrollar las nuevas técnicas cinematograficas. En 1902 cred la
pelicula “Viaje a la luna” y aplicé una nueva técnica en el cine, la Técnica Teatral ante la
camara; fue ahi cuando se creando los primeros efectos especiales y la ciencia ficcién

filmada. La misma técnica la utilizé en 1904 con "Viaje a través de lo imposible™.

Géneros cinematograficos por su formato o produccion

Existen diferentes formas de clasificar a las peliculas; la forma que mas nos atafie es por

su formato o produccion. Es decir, que no se hablaré de su estilo (comedia, terror, etc.)

!Auguste Lumiére (Besangon, Francia, 1862-Lyon, 1954) y Louis Lumiére (Besangon, 1864-Bandol,
Francia, 1948) Pioneros de la fotografia e inventores del cinematografo franceses.

2Georges Méliés (8 de diciembre de 1861 — 21 de enero de 1938) fue un ilusionista y cineastafrancés
famoso por liderar muchos desarrollos técnicos y narrativos en los albores de la cinematografia. Méliés, un
prolifico innovador en el uso de efectos especiales, descubrid accidentalmente la sustitucion del stop trick
en 1896 y fue uno de los primeros cineastas en utilizar miltiples exposiciones, la fotografia en lapso de
tiempo, las disoluciones de imagenes y los fotogramas coloreados a mano.

7


http://es.wikipedia.org/wiki/28_de_diciembre
http://es.wikipedia.org/wiki/1895
http://es.wikipedia.org/wiki/Hermanos_Lumi%C3%A8re
http://es.wikipedia.org/wiki/George_M%C3%A9li%C3%A8s
http://es.wikipedia.org/wiki/8_de_diciembre
http://es.wikipedia.org/wiki/1861
http://es.wikipedia.org/wiki/21_de_enero
http://es.wikipedia.org/wiki/1938
http://es.wikipedia.org/wiki/Ilusionismo
http://es.wikipedia.org/wiki/Cine
http://es.wikipedia.org/wiki/Cine
http://es.wikipedia.org/wiki/Cinematograf%C3%ADa
http://es.wikipedia.org/wiki/Efectos_especiales
http://es.wikipedia.org/wiki/Stop_trick
http://es.wikipedia.org/wiki/Exposici%C3%B3n_%28fotograf%C3%ADa%29
http://es.wikipedia.org/wiki/Time-lapse
http://es.wikipedia.org/wiki/Time-lapse
http://es.wikipedia.org/wiki/Pel%C3%ADcula_en_colores

Cine independiente: Una pelicula independiente es aquella que ha sido producida sin el
apoyo inicial de un estudio o productora. El cine de industria puede ser o no de autor, el

cine independiente lo ser casi siempre.

Cine de animacion: El cine de animacion es aquel en el que se usan técnicas usualmente
de dibujo y mediante la sucesidn de imagenes se crea la ilusion de movimiento.
“Mientras en el cine de imagen real se analiza y descompone un

movimiento real, en el cine de animacion se construye un
movimiento inexistente en la realidad” (Sanchez, J. 2006. p. 73).

Para Sanchéz (2006) el cine documental es el que basa su trabajo en imagenes tomadas
de la realidad e historias igualmente reales, a excepcion de los Docuficcion. (p.75)
Generalmente se confunde documental con reportaje, siendo el primero eminentemente
un género cinematografico, muy ligado a los origenes del cine, y el segundo un género

televisivo.

Cine experimental: Es aquél que utiliza un medio de expresion mas artistico,
olvidandose del lenguaje audiovisual clasico, rompiendo las barreras del cine narrativo
estrictamente estructurado y utilizando los recursos para expresar y sugerir emociones,
experiencias, sentimientos, utilizando efectos plasticos o ritmicos, ligados al tratamiento

de la imagen o el sonido.

Cine de autor: Este es un cierto cine en el que el director tiene un papel preponderante
en la toma de todas las decisiones, y en donde toda la puesta en escena obedece a sus
intenciones. Se Ilaman de esta manera a las peliculas realizadas basandose en un guion
propio y al margen de las presiones y limitaciones que implica el cine de los grandes

estudios comerciales, lo cual le permite una mayor libertad a la hora de plasmar sus
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sentimientos e inquietudes en la pelicula. Con la desventaja regular de poseer poco

presupuesto comparado a producciones comerciales.

Dentro de la Cinematografia el producto mas comun que suele obtenerse es una pelicula

o film, que es el resultado de todo el trabajo cinematogréfico.

Una pelicula o el Film

Desde el punto de vista técnico, una pelicula es una secuencia de iméagenes fotograficas
tomadas con una cdmara, y reproducidas mediante un proyector cinematografico,
empleando una velocidad de sustitucion de imégenes superior a 18 fotogramas por
segundo, de tal manera que crea en el ojo humano la ilusién de continuidad, sin
interrupcion entre cada fotograma debido a la persistencia retiniana.
“Una pelicula es una obra de arte cinematogréafica que emite una
historia de manera audiovisual, por medio de una secuencia de
imagenes, con o sin sonidos, y que por lo general se basa en un
guion, en la que los personajes pueden o no, ser interpretados por
actores. No se distingue el material sensible en el que se han
impreso las imégenes ni tampoco el medio en el que se

reproduce, como podria serlo una sala de cine, un televisor o una
computadora” (Vidrio, M. Macias, A. Varela, A. 1998. p. 45).

Fases de la realizacion de una pelicula

Se puede dividir en tres: preproduccién, produccion (rodaje) y posproduccion
basicamente. El productor esta al frente de la preproduccion, el director del rodaje, y el
editor de la posproduccion, pero esto es relativo, de acuerdo a la creatividad y
personalidad de las figuras mas importantes, productor y director. En ocasiones uno y

otro vigilan cada paso de la realizacion de una pelicula.
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Preproduccion.

Primer paso para la produccién de una pelicula que engloba la escritura de los guiones
(literario y técnico), el casting, la planificacion... En suma, todas aquellas operaciones

previas al comienzo del rodaje en si.

1.-ldea original.- Segun Vidrio M. (1998) la idea original es un “Concepto, tema,

argumento central sobre el que se desarrolla la produccion.”(p. 51)

2.- Sinopsis.- Es una sintesis de lo que sucede en la pelicula.

3.- Guion literario.- es la fase final del guion que contiene generalmente los dialogos

como aspectos importantes de cada personaje.
“Debe crear situaciones y contener la descripcion de diferentes
factores, como el espacio y el tiempo en que suceden las
acciones, el caracter de los personajes, la atmdésfera, los lugares
en donde transcurrira y todos los detalles que componen la
historia. Debe dar una idea concreta de los sucesos y en orden
cronoldgico, y su lectura generar interés, para lo que es preciso

ser concreto, explicito, descriptivo y ameno” (Kindem, G. y
Musberger, R. (2007). p. 121.

4.- Guion Técnico.- Guia donde el director y el equipo técnico de la pelicula marca los
planos, qué cdmaras va a emplear, como va a realizar la transicién de una a otra, qué

sonido se escuchara, y todas las especificaciones audiovisuales.

Planos.- Es la unidad narrativa méas pequefia pero significativa del hecho audiovisual. Es

la parte de una pelicula rodada en una Unica toma.

5.- Storyboard.- La realizacion previa del Storyboard te permitira planificar tu video para

garantizar que se van a obtener imagenes de aquellos contenidos sobre los que trata el
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video. Si no se hace bien un Storyboard, se observara en la pelicula que las imagenes

poco tienen que ver con la narracion.

Produccién

Fase intermedia de la realizacion de una pelicula que se identifica con el proceso de rodaje

y que se sitla entre la pre y postproduccion. Dentro de la produccion encontramos:

Productor: El productor cinematogréfico es el encargado de los aspectos organizativos
y técnicos de la elaboracion de una pelicula. Esté4 a cargo de la contratacién del personal,
del financiamiento de los trabajos y del contacto con los distribuidores para la difusién

de la obra.

También forman parte del area el director de produccidn, el productor ejecutivo, el jefe

de locaciones y el asistente de produccion.

Director: Segun Baiz, F. (2013) El director cinematogréafico es el profesional que dirige
la filmacién de una pelicula, el responsable de la puesta en escena; da pautas a los actores
y al equipo técnico, tomando todas las decisiones creativas, siguiendo su estilo o visién
particular, supervisando el decorado, el vestuario, y todas las demas funciones necesarias
para llevar a buen término el rodaje. También forman parte del area el asistente de

direccién y el denominado script o continuista. (p. 8)

Guionista: El guionista es la persona encargada de confeccionar el guion, ya sea una
historia original, una adaptacion de un guion precedente o de otra obra literaria. Muchos
escritores se han convertido en guionistas de sus propias obras literarias.
“Dentro del guion cinematografico se distinguen el guion
literario o cinematogréfico, que narra la pelicula en términos de

imagen (descripciones) y sonido (efectos y didlogo), y esta
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dividido en actos y escenas. Es necesario distinguir el guion
literario del guion técnico, que agrega al anterior una serie de
indicaciones técnicas (tamafio de plano, movimientos de camara)
que sirven al equipo técnico en su labor y que, a diferencia del
guion literario, suele elaborarlo el director, no el guionista”
(Baiz, F. 2013. p. 4).

También pueden colaborar con el guionista otros escritores (co-guionistas) o contar con

dialoguistas que estan especializados en escribir dialogos.

El papel del guionista es muy importante, pues su trabajo es la base de todo el proyecto,
si el guion es bueno el director puede hacer una pelicula excelente, pero si éste es

deficiente aunque el director tenga muchos recursos, la pelicula quedara vacia.

Sonido: En rodaje, los encargados del sonido cinematogréafico son el técnico de sonido y

los microfonistas.

Camaradgrafo: El director de fotografia es la persona que determina como se va a ver la
pelicula, los aspectos visuales de la pelicula: el encuadre, la iluminacién Optica, los
movimientos de camara. Es el responsable de toda la parte visual de la pelicula, también
desde el punto de vista conceptual, determinando la tonalidad general de la imagen y la
atmosfera dptica de la pelicula.
“El equipo de fotografia es el mas numeroso y se compone,
ademas del director de fotografia, del camardgrafo, el primer
asistente de camara o foquista, el segundo asistente de camara, el
cargador de negativos, el gaffer o jefe de eléctricos, los eléctricos
u operadores de luces, los grip u operadores de travelling o dolly,

los estabilizadores de camara (steadycam) y otros asistentes o
aprendices”(Sanchéz, J. 2006. p. 79).

Arte (Disefio de produccion): El area artistica puede tener un director de arte o varios, de
ser necesario. En el caso de haber mas de uno, éstos estan coordinados por un disefiador

de produccion, quien esta a cargo de la estética general de la pelicula. Estos directores
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tendran asistentes y encargados especificos, como escendgrafos, encargados de vestuario,
modistas, maquilladores, pelugueros/as, utileros y otros miembros suplementarios como

pintores, carpinteros o constructores.

Post produccion

En esta fase se ordenan los planos; dotdndolos de un sentido, siguiendo las directrices del

guion, siempre teniendo en cuenta el punto de vista del productor y del director.

Hasta principios de los afios noventa del pasado siglo, se utilizaba la moviola, proceso
mas costoso que implicaba hacer un positivo que se cortaba y empalmaba fisicamente

hasta obtener una primera copia.

En los dltimos afios, debido a la creciente importancia que poseen los procesos de la
tecnologia digital, los dias en que se necesitaba cortar de manera fisica el celuloide han
quedado atrés, la edicién digital mediante ordenadores facilita este proceso. Ademas, las

postproducciones con efectos visuales han conseguido notoriedad.

La posproduccidn de video, engloba una serie de procesos relativos al procesamiento y la
edicion de distintas tomas de material visual entre ellas: la digitalizacion o captura, la

edicion, la creacion de material para ser montado en el video y el volcado final.

Cada fase del proceso es importante y para asegurar cierta estética visual, es necesario
tomar en cuenta ciertos parametros como: la fotografia, la composicion, el enfoque, la
temperatura del color, la atmosfera y el sonido. Teniendo en cuenta de realizar bien cada

detalle se asegura un producto de calidad.
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Retomando un poco cabe mencionar que una buena pelicula depende mucho de un buen
guion, se puede hacer una pelicula buena teniendo fallas como el la iluminacion o en

algun detalle, pero nada salva a un mal guion.

MARKETING

El concepto de marketing puede ser tan amplio como el grado de profundidad que se
desee conocer sobre el tema. Para esta guia tomaremos ciertos criterios que nos ayuden a

definir mejor el concepto de marketing.

- Marketing NO es vender en un sentido estricto.

- Marketing NO es lo mismo que Publicidad.

Marketing es el uso adecuado de las diferentes estrategias que nuestra creatividad pueda
generar para conseguir un fin especifico, como puede ser el vender, aunque no siempre
es el mismo fin; por eso marketing no es vender. Dentro del Marketing se puede usar la

publicidad que es una herramienta dentro del marketing.

Teniendo en cuenta lo anterior es posible adecuar nuestra estrategia de marketing a ciertos
factores, como por ejemplo el econdmico, que es uno de los mas influyentes dentro de la

produccion de proyectos audiovisuales en esta parte del Globo.

Empresas pequefias han podido crecer y darse a conocer gracias a la utilizacion de un
marketing estratégico que no requiere de mucho presupuesto dado que utiliza al internet

y a las redes sociales como herramienta principal.
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La Publicidad

La publicidad ha de captar la atencion y provocar después el interés y deseo para que su

destinatario realice la accion, es decir, comprar, convencerse, asumir una idea, etc. que la

campafa persigue. La publicidad tiene una importancia cada vez mayor. Su accion es

constante a través de los medios de comunicacion, y su efecto se manifiesta en muchos

comportamientos del hombre actual. Por ello, la publicidad se ha convertido en uno de

los fendmenos mas generalizado y caracteristico de la sociedad.

“La publicidad, es una comunicaciéon masiva cuya finalidad es
transmitir informacion y/o incidir sobre las actitudes (creandolas,
modificandolas o reforzandolas) para impulsar a los destinatarios
de la misma a un comportamiento favorable a los intereses del
anunciante. La publicidad se basa en el andlisis de las
necesidades y motivaciones del comprador, para incitarle a la
percepcioén positiva de una empresa y/o sus productos. Toda su
eficacia se debe a su capacidad para persuadir y convencer al
comprador por ello, recurre a las técnicas méas sofisticadas de la
comunicacion humana para lograr su objetivo de persuasion y
utiliza todos los medios de comunicacién a su alcance para influir
en el mayor niimero posible de individuos” (Moles, A. Costa, J.
2005. p. 13).

La publicidad es una forma de comunicacién persuasiva que pretende informar y, sobre

todo, convencer a los destinatarios para que actten de una forma determinada.

Marketing de Contenidos

Dado el enfoque que tiene este tipo de marketing, resulta adecuado para difundir y

comercializar una produccién cinematogréafica.

Es contar algo que ayude a la gente una historia por ejemplo. Se puede usar cualquier

contenido que aporte o ayude a alguien. Puede ser incluso simplemente una imagen.
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Este tipo de marketing se diferencia sobre todo de la publicidad por que no tiene que
vender, puede; pero no directamente, el objetivo no es vender. El objetivo es ayudar

primero a tu usuario o potencial cliente y luego el vendra ya como cliente.

En la entrevista realizada a Juan Merodio (2015) sobre Marketing de contenidos, nos
habla sobre trucos de marketing en las empresas y nos dice que: la mayoria de empresas
no piensan mas que en vender, creen que las redes sociales son un canal directo de
compra-venta y no es asi. A pesar que las empresas digan que el cliente es lo més
importante, la realidad no es asi. Mucho del contenido, por ejemplo, de una pagina web
estd para engrosar el ego de sus jefes, directores o accionistas; no esta hecho realmente

para los usuarios del servicio. (Marketing.tv)

Todas las empresas tienen algo que contar, pero no es bueno hacerlo en todos lados o en
todas las redes sociales, hay que analizar en cual esté el publico que deseo llegar y en cual

puedo hacerlo bien.

Se recomienda implementar el Marketing de contenido antes, durante y después de una
produccion cinematogréafica, de tal modo que se convierta en un complemento para todos

los demas procesos de publicidad.

Objetivo de la publicidad

La publicidad tiene como Unico objetivo aumentar las ventas de la empresa, es por ello
que las empresas recurren a la publicidad con el Gnico fin de posesionarse en el mercado
y que la empresa crezca.

“El objetivo basico de la publicidad es estimular las ventas ya sea
de manera inmediata o a futuro. El fin real de la publicidad es el
efecto ultimo creado, o sea, la modificacién de las actividades y

el comportamiento del receptor del mensaje; para ello, procura
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informar a los consumidores, modificar sus gustos y motivar su
preferencia por los productos o servicios de la empresa” (Fischer,
L. Espejo, J. 2011. p. 202).

La publicidad también tiene otros muchos objetivos como:

Estimular la demanda del producto, incrementando asi el ndmero de
consumidores.

Proporcionar informacion a los consumidores acerca del producto o servicio.
Recordatorio de uso. Aplica en productos con patrones irregulares de uso.
Cambio de actitudes. Afecta la forma de uso del producto.

Resaltar los atributos, buscando ejercer un impacto sobre los beneficios de
producto o marca.

Posicionamiento de la marca. Esto nos ayuda a contribuir a que el producto
alcance un lugar en la mente del consumidor.

Refuerzo actitudinal. Logrando asi mantener preferencia y lealtad a la marca.
Construccion de la imagen. Ayuda a proyectar a la empresa sus productos creando
una imagen entre la comunidad.

Obtencion de una respuesta inmediata. Busca a través de sus mensajes la reaccion
inmediata de la compra por parte del publico para el que fueron creados.

Cambio de conductas. Apoya en la creacion de valores y responsabilidad social a

través de la comunicacioén social.

Estos objetivos ayudan sin duda a mejorar la imagen de la empresa, y a proyectar el

producto a sus publicos para que este incremente sus ventas. En la actualidad pocas

empresas buscan que estos objetivos se cumplan, ahora solo realizan la publicidad con

iméagenes y palabras y listo.

17



Existen varias metas publicitarias que son:

e Exposicion. Comunicar un anuncio por cualquier medio, sin que esto signifique
que todo el publico los vea.
e Conocimiento. Lograr que la gente recuerde o reconozca el anuncio y el mensaje.

e Actitudes. Medir el impacto de la campafia publicitaria.

FUNDAMENTOS NECESARIOS PARA LA PUBLICIDAD

MANUAL DE IMAGEN

Las empresas o instituciones suelen tener un Manual de Imagen empresarial, institucional

0 corporativa.

Este manual suele estar conformado por dos partes: La primera hace referencia a la
normativa, mision, vision, objetivos entre otras clausulas necesarias para el correcto
funcionamiento de la empresa. En la segunda parte se encuentra todo lo relacionado con
la imagen de la institucion y su correcta utilizacion en los diferentes formatos y soportes

donde se utilice.

En este punto los comunicadores suelen tener el primer obstaculo, debido a que los
realizadores no suelen prestar mucha importancia a la creacion de un manual de imagen
para su producto, regularmente porque la creacion de esta herramienta suele ser costosa

y no estar dentro del presupuesto de inversion.

De existir dicho manual, es necesario tomar en cuenta las indicaciones gque se hagan con

respecto al manejo de la marca.
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BASES DE DISENO

Dentro de los conceptos del disefio estan el punto, la linea, el plano, el volumen, etc.; pero

fuera de estos, es necesario tener en cuenta los conceptos de composicion.

El orden de cada elemento que componga nuestro video, debe tener un espacio y sentido

preciso, es muy sencillo llenar de imégenes la pantalla, mostrar mucho y no decir nada.

ISOLOGOTIPO

Este apartado consta dentro del manual de imagen, pero en caso de no existir dicho

manual, es necesario un logo.

Este logo nos servira para identificar a la empresa, en nuestro video es recomendable que

aparezca.

De ser posible dicho logo tendré que estar en formato digital, seré suficiente con tener la
imagen en PNG. 0 JPEG. De no estar digitalizado tendremos que trabajar sobre el material

en bruto para conseguir un formato que se adapte al video.

De no poseer el logo en ninguno de estos formatos, es necesario analizar que opciones
tenemos, incluso en ocasiones sera necesario que elaboremos uno 0 nos pongamos en

contacto con un disefiador grafico que nos ayude a realizarlo.

Aunque puede resultar obvio este parametro, en multiples ocasiones se deja de lado este
punto, en los spots transmitidos por los canales televisivos locales. Lo cual es un error
sobre todo si se tiene en cuenta que el objetivo de la publicidad es quedar impregnada en

la mente del pablico. Al tomar en cuenta los colores de la marca, el pablico empezara a
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asociarlos, a evocar y recordar mas facilmente el producto, como suele suceder en las

grandes campaiias publicitarias nacionales e internacionales.

No sélo es importante en el disefio, debemos darle mucha importancia a la eleccion de la
tipografia, ya que de ella se desprendera el mensaje que queremos comunicar y los valores

de la marca.

La importancia que tiene la tipografia es tal que, con s6lo cambiar el tipo de fuente
podemos dar otro contexto al mensaje que queramos presentar, 0 una sensacion o

significado diferente.

En el manejo de la tipografia, debemos estar conscientes de que ésta es tan importante
como las imégenes mismas. Y que, tanto imagenes inapropiadas como fuentes
tipograficas escogidas sin congruencia, pueden distorsionar el mensaje que se busca

transmitir.

¢ Como usar estos conceptos en la difusion de un producto cinematografico?

Considerando la realidad econémica de las producciones a las cuales esté dirigida la
presente guia, para difundir un proyecto cinematografico utilizando el marketing de
contenido, se puede desarrollar ciertas estrategias de comunicacion, disefio y el marketing

en general.

Para un mejor manejo de la estrategia usaremos como referencia las fases de
Preproduccion, Produccion y Posproduccion que normalmente se usan en el desarrollo de

una pelicula.
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Estrategias Comunicacionales

Plan de Medios

Un plan de medios consiste en la busqueda y definicion de las plataformas en las que se
debe promocionar una marca, un producto o un servicio. Este plan establecera la mejor
combinacién de medios posible para lograr los objetivos de la campafia de marketing de

una empresa.

El plan de medios que usaremos consiste basicamente en conseguir entrevistas con el
mayor numero de periodistas y medios de comunicacidn que nos sea posible. Es necesario
distribuir a lo largo de la preproduccion, produccién y posproduccién; cada entrevista

para conseguir una mayor latencia.

Se puede dejar las entrevistas que consideremos mas importantes para la preproduccion,
para invitar a la gente a que vean y apoyen tu trabajo. Los medios de comunicacion
tradicionales siempre estan en busca de noticias, por lo que la distribucién de boletines

de prensa llamativos serd importante.

Al conseguir entrevistas en los medios de comunicacion se puede ahorra mucho en
contratar publicidad, ya que por lo general, no constara mas que el tiempo y esfuerzo

invertido

Comunicacion Interna

La comunicacion interna es la comunicacion dirigida al cliente interno, es decir, al

trabajador.
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Nace como respuesta a las nuevas necesidades de motivar a su equipo humano y retener

a los mejores en un entorno empresarial donde el cambio es cada vez mas rapido.

No olvidemos que las empresas son lo que son sus equipos humanos, por ello, motivar es

mejorar resultados.

Hay algo importante en esto que las empresas han olvidado, que es la propia gente de la
empresa, estudios demuestran que cuando se le pregunta a la gente si esta contenta en su
puesto de trabajo, la mayoria dice que no y cuando hablamos del factor sueldo no es el
principal, de hecho el sueldo es el tercer factor, el primero es el salario emocional; es
decir que el empleado en la mafiana acuda feliz al trabajo, que el compafiero no intente
pisarlo, que el jefe no intente taparlo, porque no le hagan la vida imposible. Al final la

gente es mas productiva.

Si no se consigue que la gente de adentro hable bien de la empresa o producto, como se

desea que el publico externo hable bien de ella.

El descontento suele surgir pos el celo profesional, la falta del reconocimiento laboral; ya
que hay que considerar que una pelicula, documental o cortometraje es arte en conjunto;

una creacion colectiva y es necesario que se muestre asi al publico.

Los malos comentarios acerca de la produccion, pueden surgir de la propia gente que esta

en la produccidn y esto afecta al producto incluso antes de su estreno.
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e. MATERIALESY METODOS
La presente investigacion tiene el caracter de: descriptiva y exploratoria, fue desarrollada
en la Carrera de Comunicacion Social de la Universidad Nacional de Loja. El investigador
participd activamente en todo el proceso, vinculandose directamente con las fuentes
primarias de informacion, con la finalidad de obtener resultados claros sobre el objeto de

estudio.

Utilizo diversos métodos, técnicas y procedimientos; asi como, procesamiento, analisis,
e interpretacion de la informacidn, que permitieron una adecuada planificacion y

ordenamiento de todas las fases de la investigacion.
5.1 METODOS

El desarrollo del presente trabajo, en su totalidad, requiri6 la ejecucion de actividades
metodoldgicas que permitieron trabajar con orden I6gico. Para ello fueron aplicados los

siguientes métodos:

5.1.1 EI METODO CIENTIFICO.- Se lo empled para analizar e interpretar: fichajes,
datos estadisticos de la Carrera de Comunicacion Social. Ademas, nos sirvi6 para
sistematizar las conclusiones, recomendaciones Yy elaborar la propuesta
alternativa.

5.1.2 El METODO INDUCTIVO.- Permiti6 que la propuesta alternativa que el
postulante presente, pueda ampliarse a otras jurisdicciones, ya sea a nivel local,
regional e incluso a nivel nacional.

5.1.3 El METODO DEDUCTIVO.- Permiti6 partir del problema conocer: causas,
instancias y consecuencias del impacto de la difusion de la pelicula “La Miel de
las Morojas”, entre los estudiantes de la Carrera de Comunicacion Social de la

Universidad Nacional de Loja; y, con esos insumos: se definid la propuesta,
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5.14

estrategias y tacticas a usar, en la potencial construccion de una guia préactica con
los lineamientos alternativos a utilizarse en la difusion de proximos proyectos
audiovisuales.

El METODO CUALITATIVO.- Se lo utilizd para definir los lineamientos
alternativos que se incluyeron en la propuesta, con el fin de aumentar la calidad y

objetividad de la misma.

5.2. TECNICAS E INSTRUMENTOS

TECNICAS:

Las técnicas proporcionaron las normas necesarias para ordenar las etapas de la

investigacion cientifica; por ende, en este trabajo investigativo se han utilizado las

técnicas de:

5.2.1

FICHAJE.- Se recurrio a la sistematizacion de la informacion existente en varios
documentos como: la Constitucion de la Republica del Ecuador, Ministerio de
Cultura de la Republica del Ecuador. Direccién Provincial de Cultura de Loja,
Consejo Nacional de Cine, Unidad de Cine de la Universidad Nacional de Loja.
La informacion gque se obtuvo, permitié sustentar la investigacion sobre lo atinente
a: a) Factores economicos y sociales en la proyeccion de un producto
cinematogréafico; b) Rol del profesional en Comunicacion Social en la difusion de
un producto cinematografico; lo que permitié a la propuesta alternativa, que se

planteé, asideros cientifico-técnicos, enfocados desde la Comunicacién Social.
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5.2.2 ENCUESTA .-

> A ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE CCSS DE LA UNL.- Se aplicaron

durante una hora en las aulas, previa autorizacion del docente y del coordinador de la

carrera, a 67 estudiantes de los modulos pares. El cuestionario se elabor6 previamente y

contuvo preguntas sobre las variables e indicadores que se investigaron. La aplicacion

personal de las encuestas por parte del investigador, permitié informar a los estudiantes

universitarios sobre los objetivos de la investigacion y los contenidos del cuestionario.

5.2.3 ENTREVISTA:

>

A COMUNICADORES SOCIALES.-

Se realizaron dos entrevistas a comunicadores sociales con conocimientos en
television, de la Carrera de Comunicacion Social de la UNL: al Dr. José ifiiguez
Cartagena, docente de la Universidad Nacional de Loja en el Area de Educacion
Arte y Comunicacion, en la carrera de Ciencias de la Comunicacion Social y
presentador del programa UV Deportes transmitido por UV Television de la
ciudad de Loja; Asi mismo, al Lic. Jorge Reyes productor independiente, Ex
docente en el instituto Sudamericano de la ciudad de Loja y propietario de 35
milimetros produccion.

Los temas centrales de la entrevista a ambos comunicadores fueron: manejo de
planos, encuadres, sonido, movimientos que se utilizan para la produccion
audiovisual. Se acudié a sus despachos y/u oficinas y luego de explicarles el
proposito de la entrevista se procedié con el dialogo.

A EXPERTOS EN PRODUCCION DE CINE LOCAL.-

Se entrevistaron a dos expertos en produccion de cine de la ciudad de Loja: Paul
Moreira, realizador de las peliculas Atrapen al Santo, La Virgen de El Cisne y

Ladrones y Otras Torpezas; Asi mismo, se entrevistd a David Neira realizador
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audiovisual independiente, asistente de direccion en la pelicula ElI Duende y la
Biendivia y editor de la pelicula La Miel de las Morojas. Estas entrevistas se
realizaron con el propdsito de recabar informacién, la entrevista se aplicé en forma
directa, en sus lugares de trabajo y previa cita; la misma se registro en soportes

audio-fonico.

5.3 POBLACION MUESTRA.-

De un universo de 206 estudiantes de la Carrera de Comunicacion Social de la
Universidad Nacional de Loja, la muestra para aplicar la ENCUESTA es de 67 unidades

resultado de la siguiente operacion: {n= muestra, N=Universo, &=margen de error}.

n= 206 = 206 = 206  =67.32 (67)

1+ (0.1)2 (206) 1+40.01 (206)  1+2.06

La edad promedio de los estudiantes universitarios esta entre 18 y 25 afios. Se procedio
del total de encuestas a realizar tomar una muestra de cada uno en partes iguales. También
se tomo en cuenta el género de los encuestados: de los cuales 40 corresponden al género

femenino y 27 al masculino.
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f. RESULTADOS
Para la puesta en marcha practica de la investigacion fue necesario principalmente
valernos de la técnica de la encuesta, como el primer paso para conocer la realidad de la

situacion.

Para la determinacién de la muestra de la poblacion a la que se aplico la encuesta, fue
necesario utilizar la formula del finito, la que sefial6 que debia tomarse a 67 alumnos de
la carrera de Comunicacion Social de la Universidad Nacional de Loja de un total de 206

alumnos. La muestra que se tomo de la poblacidn se constituye en un publico especifico.

Luego de haber aplicado las encuestas respectivas, el presente estudio posibilitd los
siguientes resultados, los cuales se muestran en cuadros interpretativos y graficos
estadisticos. A lo que también se afiade el analisis cuantitativo y cualitativo que emite el

investigador.

6.1 Resultados de las encuestas:

PREGUNTA#1

1. ¢Havisto usted el film que ha realizado la Unidad de Produccién Cinematografica

“La Miel de la Morojas”?

CUADRO #1
VARIABLES f %
Si 45 67.16
No 22 32.83
TOTAL 67 100

Autoria: Danny Torres M
Fuente: Estudiantes CCSS
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Grafico 1

Pregunta 1

Wsi
Mo

Autoria: Danny Torres M

ANALISIS E INTERPRETACION

Del 100% de los encuestados el 67.16% que corresponde a 45 estudiantes, han visto la
pelicula “La Miel de las Morojas” y el 32.83% que corresponde a 22 estudiantes, no la ha
visto.

Se ha podido evidenciar que la mayoria de estudiantes han visto la pelicula “La Miel de
las Morojas”, por las presentaciones que se realizaron y como era un producto realizado
por la carrera, todos los estudiantes estaban invitados a ir, tanto al dia del estreno como a

las demas presentaciones que se realizaron.

El otro porcentaje de estudiantes que no han visto la pelicula son estudiantes de los
segundos y cuartos médulos, porque se ha podido evidenciar que luego del estreno y las
pocas exhibiciones gque se hicieron durante el afio 2009 e inicios del 2010, ya no se la ha
presentado a los estudiantes de la carrera para que realicen una critica constructiva del

producto.
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PREGUNTA #2

2. ¢Qué es lo que mas le llamo6 la atencion de la pelicula “La Miel de las

Morojas?
CUADRO # 2
VARIABLE f %
Fotografia 21 46.7
Actuacion 10 22.2
Trama 9 20
Direccién 5 11.1
TOTAL 45 100
Autoria: Danny Torres M
Fuente: Estudiantes CCSS
Gréfico 2
Pregunta 2
‘ M Fotografia
M Actuacion
[ Trama
M Direccion

Autoria: Danny Torres M
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ANALISIS E INTERPRETACION

Del total de los encuestados, el 46.7% les gusto la fotografia de la pelicula; el 22.2% les

agrado la actuacion; el 20% la Trama y el 11.1% la direccion.

La opinién de los estudiantes indica que lo que méas les ha llamado la atencion es la
fotografia utilizada en la realizacion del film. Los escenarios utilizados muestran gran

colorido y los paisajes mostrados en el film son naturales de la region donde se grabo la

pelicula.

PREGUNTA #3

3. ¢Qué opina acerca de este producto cinematografico?

CUADRO #3
VARIABLES f %
Pelicula que refleja el talento Lojano 17 37.8
Buena; pero, deberian haber tomado en 11 24.4
cuenta a los estudiantes de CCSS
Productos asi deberian realizarse con mas 9 20
frecuencia en la ciudad
Blancos 5 111
No les interesa la produccién 3 6.6
cinematogréfica
TOTAL 45 100

Autoria: Danny Torres M
Fuente: Estudiantes CCSS
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Grafico 3

Pregunta 3
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Autoria: Danny Torres M

ANALISIS E INTERPRETACION

Del total de informantes el 37.8% opina que es una pelicula que refleja el talento lojano;
el 24.4% dice que es una pelicula buena, pero que se deberia tomar en cuenta a los
estudiantes de la CCSS; el 20% comenta que productos asi deberian realizarse con mas
frecuencia en la ciudad; el 11.1% ha dejado en blanco y al 6.6% no les interesa la

produccion cinematogréfica.

Es evidente, y no solo por los resultados obtenidos, que los estudiantes de comunicacion
debes ser parte de la produccién audiovisual que se realiza en la Universidad Nacional de
Loja y en la ciudad en general. Esta pelicula denota mucha preparacion, dedicacion y
esfuerzo; muchos estudiantes se quedaron sin ser parte de este proyecto, pues apenas se
contaba con 4 o 5 talentos que provenian de la CCSS, pero vale la pena indicar que los
neo — comunicadores tienen un interés por aprender a escribir y a producir cine e incluso

en actuar en él.
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PREGUNTA #4

4. Describa la escena que mas le gusto6 de la pelicula “La Miel de las Morojas”

CUADRO #4
VARIABLES f %
Cuando Dioselina y Pepizo se suben 15 33.3
al techo a dejar el agua.
Encuentro de Dioselina con la mama 11 24.4
Cuando el papa de Dioselina le pega 8 17.8
a lamama y ella se escapa
Cuando Pepizo le dice a la mama 6 13.3
que se quiere ir a Espafa
En Blanco 5 111
TOTAL 45 100
Autoria: Danny Torres M
Fuente: Estudiantes CCSS
Graéfico 4
Pregunta 4

Cuando Dioselina y
M Pepizo se suben al techo
a dejar el agua.
.Encuentro de Dioselina
con la mama
Cuando el papa de
Dioselinale pegaala
mama y ella se escapa
Cuando Pepizo le dice a
M la mama que se quiere ir
a Espana
M En Blanco

Autoria: Danny Torres M
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ANALISIS E INTERPRETACION

De los 45 estudiantes encuestados que vieron la pelicula, el 33.3% indicd que la escena
que mas les gusté es Cuando Dioselina y Pepizo se suben al techo a dejar el agua. El
24.4% el Encuentro de Dioselina con la mama. El 17.8% les agrado la escena cuando el
papé de Dioselina le pega a lamamay ella se escapa. Para el 13.3% la escena de su agrado

fue cuando Pepizo le dice a la mama que se quiere ir a Espafia; y, por Gltimo tenemos que

el 11.1% dejaron la pregunta en blanco.

Las escenas que mas resaltan fueron las méas impactantes, las fueron hechas para que se
recuerden sin un mayor analisis en la trama, sonido, color, guion; son escenas hechas para

impactar, que sin necesidad de ser un comunicador social se puede apreciar de la misma

manera.

5. (Cree que la pelicula “La Miel de las Morojas provoco en usted un interés

PREGUNTA #5

por la produccion cinematografica?

CUADRO #5
VARIABLES f %
Si 37 82.2
No 8 17.8
TOTAL 45 100

Autoria: Danny Torres M
Fuente: Estudiantes CCSS
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Grafico 5

Pregunta 5
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Autoria: Danny Torres M

ANALISIS E INTERPRETACION
Al 82.2% de los encuestados indican que la pelicula en mencion si les provoco un interés
por la produccion cinematografica; mientras que, al 17.8 % no les provoco interés alguno

por la produccién cinematogréfica.

Los estudiantes de Comunicacién Social, muestran interés por todas las areas que cubre
esta carrera como son: el periodismo, la comunicacion institucional y en esta
investigacion en particular la produccién cinematografica. EI deseo saber, entender y
aprender mas sobre como se realiza una pelicula se hace visible con los resultados

obtenidos por esta pregunta.
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PREGUNTA#6

6. ;Cree usted que el film “La Miel de las Morojas” tuvo la difusion necesaria

para ser proyectada?

CUADRO #6
VARIABLES f %
Si 16 35.56
No 29 64.4
TOTAL 45 100

Autoria: Danny Torres M
Fuente: Estudiantes CCSS

Grafico 6

Pregunta 6
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Autoria: Danny Torres M

ANALISIS E INTERPRETACION
El 35.56% de los encuestados mencionan que la pelicula “La Miel de las Morojas” tuvo

la difusion necesaria para ser proyectada; y, el 64.4% dice que la pelicula no tuvo la

difusion necesaria.
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Los jovenes estudiantes manifiestan inconformidad porque no se sigue proyectando la
pelicula de la UNL “La Miel de as Morojas”, manifiestan que no tuvo la difusion
necesaria en nuestro medio, al parecer le faltaron los recursos necesarios para la
publicidad; por otro lado la economia es una limitante para las personas que se dedican
hacer cine en nuestro medio. Otro factor el apoyo del pablico resulta un sabor amargo,
puesto que cuando se proyecta un film de bajo presupuesto, no existe una asistencia de

pubico satisfactoria.

PREGUNTA#7

7. ¢ Qué tipo de conocimiento cree tener en cinematografia?

CUADRO #7
VARIABLES f %
Bésico 44 65.67
Medio 7 10.44
Avanzado 4 5.97
Ninguno 12 17.91
TOTAL 67 100

Autoria: Danny Torres M
Fuente: Estudiantes CCSS
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Grafico 7

Pregunta 7
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ANALISIS E INTERPRETACION
De las 67 personas encuestadas, el 65.67% cree tener un conocimiento basico en
cinematografia; el 10.44% tiene un conocimiento medio, el 12% manifiesta no tener

ningln tipo de conocimiento en cine y el 5.97% posee un conocimiento avanzado.

Los comunicadores sociales, poseen un conocimiento basico en cine; ya sea porque al ser
estudiantes de comunicacion tienen que estudiar mas ramas como el periodismo y no solo
cine o produccidn audiovisual; o puede ser por falta de interés anterior a la incursién en
comunicacion social, como suele suceder con todo lo nuevo que se aprende, al inicio

existe mucho interés y muchas dudas.
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PREGUNTA #8

8. ¢Harealizado algun tipo de produccion cinematogréafica o audiovisual?

CUADRO #8
VARIABLES f %
Si 30 44.77
No 37 55.22
TOTAL 67 100

Autoria: Danny Torres M
Fuente: Estudiantes CCSS

Grafico 8

Pregunta 8
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Autoria: Danny Torres M

ANALISIS E INTERPRETACION
Del 100% de los encuestados, el 55.22% han realizado producciones audiovisuales o

cinematogréficas, y el 44.77% no lo han hecho.

Existe un empate técnico en esta pregunta, al parecer los estudiantes no saben cémo
realizar correctamente este tipo de trabajos, poseen una idea basica y algunos se arriesgan
y otros prefieren esperar a despejar sus dudas. Estan comprometidos a realizar productos
audiovisuales en su vida pre-profesional y profesional pero afirman que las bases que

tienen son limitadas. Muchos de ellos se han autoeducado guiados por su interés.
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PREGUNTA#9

9. ¢Cree usted que un Comunicador Social deberia tener conocimientos en

cinematografia?

CUADRO #9
VARIABLES f %
Si 67 100
No 0 0
TOTAL 67 100

Autoria: Danny Torres M
Fuente: Estudiantes CCSS

Grafico 9

Pregunta 9
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Autoria: Danny Torres M

ANALISIS E INTERPRETACION
De los 67 estudiantes encuestados, el 100% cree que un estudiante de Comunicacion

Social deberia tener conocimientos en cinematografia.

Los estudiantes de Comunicacién Social desean adquirir conocimientos en produccion
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cinematogréfica; puesto que hay quienes desean dedicarse al cine, pero como en la ciudad
de Loja no hay una carrera en cinematografia, optan por cursar la carrera de

Comunicacion Social.

PREGUNTA #10

10. ¢Estaria usted de acuerdo en que se realice una guia practica, el cual
contenga los lineamientos alternativos para mejorar las posibles falencias

gue puedan tener las futuras producciones cinematograficas?

CUADRO #10
VARIABLES f %
Si 66 98.50
No 1 1.49
TOTAL 67 100.00

Autoria: Danny Torres M
Fuente: Estudiantes CCSS

Grafico 10

Pregunta 10
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Autoria: Danny Torres M
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ANALISIS E INTERPRETACION

Del 100% de los encuestados el 98.50% perteneciente a 66 personas encuestados,
manifiestan que estan de acuerdo en que se incremente una guia practica con los
lineamientos alternativos, que ayude a mejorar las falencias que tengan las producciones

realizadas y tan solo el 1.49% que representa a 1 persona no esta de acuerdo.

El auto aprendizaje, la formacion por tutoriales en video blogs e incluso el uso de podcast
son herramientas de uso permanente para los estudiantes. Una guia impresa o digital con
los lineamientos alternativos que ayuden a mejorar la calidad de productos audiovisuales,
en cuanto a su produccién, edicion, y sobre todo difusion del producto; sobre todo si ésta
contiene informacion apegada a la realidad local, puede resultar una herramienta muy Gtil
para los estudiantes que deseen incursionar en la produccién audiovisual.De esta manera
se puede ayudar a mejorar las falencias en las producciones que se han realizado en la

Universidad Nacional de Loja.
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RESULTADOS DE ENTREVISTAS

ENTREVISTAS DIRIGIDAS A PROFESIONALES DE LA COMUNICACION

SOCIAL

Las entrevistas dirigidas a los profesionales de Comunicacion Social, son realizadas con

el proposito de conseguir insumos que permitan dar respuesta a los objetivos e hipotesis.

COMPILACION DE LAS ENTREVISTAS FORMULADAS A EXPERTOS EN

COMUNICACION SOCIAL

ANALISIS DE LAS ENTREVISTAS

Comunicadores Sociales Lic. José ifiguez Cartagena y Lic. Jorge Reyes

1. ¢Cree usted que los estudiantes de la Carrera de Comunicacion Social de la UNL estan
preparados para hacer un analisis cinematografico?
En esta pregunta los dos entrevistados coinciden en decirnos que los estudiantes de la
Carrera de Comunicacion Social, atin no podrian realizar un analisis profundo sobre
un producto cinematografico, sino mas bien hacen un analisis general del mismo, a
pesar de los esfuerzos realizados por la carrera'y por la misma universidad en promover
los el interés de los estudiantes por la produccion cinematografica.

2. ¢Cual deberia ser el rol del profesional en Comunicacion Social de la UNL en la
produccién y direccion de cine?
El Lic. José Ifiiguez Cartagena, da su punto de vista, a raiz de las producciones
cinematogréaficas que se han realizado en la carrera de Comunicacion Social de la
UNL, en la que se involucraron a estudiantes de la misma, ocupando lugares
importantes en la realizacion, como edicién, continuidad y ayudantes de produccion.
Ambos profesionales concuerdan que de alguna manera se ha ido avanzando en el

campo cinematografico y esperan que sigan dandose estas oportunidades.
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3. ¢Cuales serian las sugerencias que usted aportaria para que los estudiantes de la
Carrera de Comunicacion Social de la UNL al presenciar una exhibicion de cine
puedan realizar un buen andlisis cinematografico?

Los entrevistados tienen ese punto claro y coinciden en que un comunicador social, no
solo debe escribir un informe, nota o articulo sobre la pelicula proyectada; sino méas
bien, realizar un anélisis profundo, sobre tomas, efectos, musicalizacién, la trama, etc.

4. ¢Que opinion le merece usted la produccion realizada por la Unidad de Cine de la UNL
“La Miel de la Morojas™?

Los dos entrevistados convienen en que es un esfuerzo muy importante de la UNL, en
la que participé el Director Jorge Vivanco con un grupo de, en ese entonces,
estudiantes de la CCSS y algunos colaboradores administrativos de la UNL y de la
CCSS. Fue una produccién que logro un sitial muy importante; no solo a nivel local,
por lo que significaba una de las primeras producciones, sino por su calidad; Ademas,
por el tema abordado que es una temética lacerante que afecta a nuestra provincia como
es la migracion. Este es un paso importante que debe ser emulado, debe ser
consolidado y ojala las autoridades universitarias puedan entender que producciones
de esta naturaleza le dan mucho brillo a la UNL. La Universidad debe ser una entidad
rectora de la academia, la ciencia y la tecnologia y también un ente cultural que ha

escrito su nombre a nivel nacional e internacional.

ENTREVISTAS DIRIGIDAS A EXPERTOS EN PRODUCCION DE CINE

Las entrevistas dirigidas a los expertos en produccion de cine, son realizadas con el

propdsito de conseguir insumos que permitan dar respuesta a los objetivos e hipétesis.

COMPILACION DE LAS ENTREVISTAS FORMULADAS A EXPERTOS EN

PRODUCCION DE CINE
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ANALISIS DE LAS ENTREVISTAS

En productores de Cine: Lic. David Neira y Sr. Jose Paul Moreira

Para efectos de la investigacion se unificd la respuesta de ambos entrevistados

1. ¢ Cuél cree que sea el método méas adecuado para difundir un producto cinematografico

en la ciudad de Loja?

Se debe realizar una difusion tradicional con afiches y difusion en radio y television pero

teniendo en cuenta ciertos parametros importantes como el pablico objetivo.

2. ¢Cree usted que el publico lojano y en especial los comunicadores sociales saben

realizar una critica cinematogréafica?

Al no tener una cultura cinematografica la ciudadania y al no poseer los comunicadores
conocimientos profundos sobre cine, se puede intuir que no hay criticos; lo que se puede

dar es quiza una opinién superficial nada mas.

3. ¢Al realizar una produccion cinematografica toma en cuenta las preferencias que tiene

el publico lojano?

No necesariamente, pero si consideramos que los mismos directores son los que hacen
los guiones, seguramente van a tener referencias e influencia de Loja, porque se crea a

partir de los que se conoce.
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g. DISCUSION
El impacto que tuvo la difusion de la pelicula fue buena, pues a los estudiantes les gusto
esta produccion, por la calidad y sobre todo por el tema que se tratd, aunque muchos de
ellos manifestaron que un punto clave, que se podria mejorar, es la difusion y mas
proyecciones de la misma; pero fue una excelente produccion, considerando ademas que
es uno de los primeros largometrajes que se han realizado en nuestra ciudad.
Gracias a la contestacion de las preguntas de la encuesta realizada a los estudiantes de la

Carrera de Comunicacion Social.

Entre los estudiantes que presenciaron la pelicula la respuesta comunicacional fue buena
entre el publico que la vio, lo malo fue que no todos los estudiantes la pudieron apreciar

por la falta de difusion de la misma. (Ver cuadro 2 y cuadro 4)

Los estudiantes de Comunicacién Social poseen un conocimiento basico, por cuanto en
el antes llamado modulo de television se revisaron conceptos basicos sobre produccion
televisiva, que se asemeja a la produccion de cine, en si el perfil del pablico que vio la
pelicula “la Miel de las morojas” no es un publico docto en cine. Ademas en la pregunta
8 hubo un empate técnico, al parecer los estudiantes no saben como realizar correctamente
este tipo de trabajos, ellos estan comprometidos a realizar productos audiovisuales, en su

vida pre-profesional y profesional, pero poseen muchas dudas que los limitan.

En la entrevista a David Neira, experto en produccion de Cine en una de las preguntas:
¢ Cree usted que el publico lojano y en especial los Comunicadores Sociales saben
realizar una critica cinematografica? Nos dice que un comunicador social no sale con
una cultura cinematogréafica, no sabe apreciar una pelicula, no sabe escribir una critica

cinematogréafica. (Ver cuadro 7y cuadro 8)
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Si un comunicador social tuviera un amplio conocimiento en cine se implementaria en su
area de trabajo una rama méas por la cual se puedan inclinar, asi lo manifiestan los
encuestados en las preguntas 9 y 10. En la entrevista dirigida al Dr. José Ifiiguez
Cartagena, Docente de la Carrera de Comunicacion Social nos manifiesta que; con las
nuevas normas que han sido establecidas por el Consejo Nacional de Educacién Superior,
por la Secretaria Nacional de Educacion, Ciencia y Tecnologia SENECYT, a partir de
marzo del afio 2013 se va a reformular la malla curricular no solo en las Carrera de
Comunicacion Social del pais, sino de todas las carreras universitarias. Entonces esa seria
una importante oportunidad para que se incorporen elementos que tengan que ver con la

formacion de criticos de cine y productores de cine.

Los estudiantes estan completamente de acuerdo en que se realice un plan bésico o una
guia préactica que los ayude a auto educarse, tener una guia con al cual se puedan regir y
realizar un buen producto audiovisual. Ademés, como lo manifiestan los encuestados;
aprender temas nuevos Y relacionados con la carrera que han decidido seguir les ayuda a
construir un futuro mejor y mayores probabilidades de hacer crecer el cine en nuestra

ciudad. (Ver cuadro 9y cuadro 10)

CONTRASTACION DE HIPOTESIS

Al elaborar el presente proyecto de tesis, previo a la obtencién del titulo de Licenciado
en Ciencias de la Comunicacion Social, se planted la siguiente hipdtesis: La pelicula “La
Miel de las Morojas”, producida por la UNL, no cont6 con la difusién necesaria a
pesar de generar un impacto entre estudiantes de la Carrera de Comunicacion

Social, de la Universidad Nacional de Loja, periodo marzo-julio 2011.

La hipdtesis se comprueba mediante las encuestas realizadas a los estudiantes de la

Carrera de Comunicacion Social, especificamente con la pregunta 3 y 5. Los nuevos
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comunicadores tienen un interés en hacer, aprender a escribir y a producir cine, e incluso
en actuar en cine, a los estudiantes encuestados les ha impactado la pelicula, el ser hecha
por lojanos: actores y equipo técnico. La respuesta comunicacional de los estudiantes
sobre la difusion fue buena, aunque el publico que vio la pelicula no es docto en cine,
hubo una buena apreciacion. Los estudiantes de Comunicacion Social, tienen un interés
por la produccién cinematografica, quieren saber, entender y aprender mas sobre como
se realiza una pelicula, y todo lo que conlleva esto como: la produccion, la actuacion, la

direccidn, escribir el guion y la difusion. (Ver cuadro 3y cuadro 5)
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h. CONCLUSIONES

Luego de finalizar la investigacion y basandose en los resultados obtenidos a través de la

tabulacion e interpretacion de resultados, se plantean las siguientes conclusiones:

El impacto que tuvo la difusion de la pelicula fue relativamente bueno ante los
estudiantes que la apreciaron.

El perfil del publico que vio la pelicula no es un pablico docto en cine, por cuanto
en el pensum de estudio de la carrera de Comunicacion Social no se contempla la
materia de cine y son muy pocos los talleres dados sobre el tema.

Son pocos los estudiantes de la Carrera que han participado o han realizado un
producto audiovisual por falta de preparacion.

Los jovenes estan interesados en ser participes de produccion, realizacion y
difusion de productos cinematogréaficos.

Existié una falta de difusion de la pelicula por cuanto no todos los estudiantes
pudieron apreciarla.

La Universidad debe ser una entidad rectora de la academia, la ciencia y la
tecnologia y también un ente cultural, que ha escrito su nombre a nivel nacional e

internacional.
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i. RECOMENDACIONES

A los estudiantes de Comunicacion Social de la Universidad Nacional de Loja,
que aprovechen cada taller sobre cine y que se interesen mas en su autoeducacion,
para asi poder mejorar cada producto audiovisual que se realice.

Se recomienda al Coordinador y docentes de la Carrera programar mas talleres
sobre cine, con cineastas ecuatorianos y extranjeros para que los estudiantes
mejoren sus trabajos audiovisuales.

A los futuros productores y realizadores de cine, se recomienda aumentar en las
futuras producciones o que se defina un porcentaje valorativo sujeto a la realidad
para la elaboracion de la publicidad, para de esta manera tener mejores resultados
en su difusion.

La propuesta alternativa, se prevé que las conclusiones se encaminan por la
construccion de una guia préactica: la cual sea la base fundamental a seguir, para
la correcta difusion de las nuevas producciones.

Las autoridades universitarias deben entender que producciones cinematograficas

como la pelicula La Miel de las Morojas, le dan mucho realce a la UNL.
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PRESENTACION

La presente propuesta trata de corregir ciertos aspectos, que a lo largo del
desarrollo de la investigacion, se han considerado negativos para la produccion

cinematogréafica dentro de la ciudad de Loja.

Dado que en los ultimos afos la produccién audiovisual ha tenido un brote por
diferentes razones como: mayor apoyo del estado a proyectos y propuestas de tipo
cinematografico, el interés de las Universidades e Instituciones educativas por incorporar
nuevas tematicas dentro de su malla curricular, la mayor facilidad para conseguir los
equipos he instrumentos necesarios para realizar una produccién audiovisual, la
implementacidn de nuevos recursos tecnoldgicos mucho mas accesibles como el formato
digital y el interés mismo de la nueva generacion lojana por explorar en el mundo
cinematogréafico; es muy importante tratar de descubrir las diferentes falencias que van

siendo evidentes en el desarrollo de una produccion audiovisual.

La tematica principal de la presente propuesta gira en torno al marketing y la
difusion de un producto cinematografico. Siendo el eslabdén méas débil dentro del proceso
de produccion cinematografica, segun los resultados obtenidos en la investigacion previa

a esta propuesta.

Para conseguir una mejor manejo de este punto en particular se considerd varias
alternativas que podian convertirse es soluciones frente a este problema. Cabe mencionar
que una de las soluciones principales que se presentaron fue el contratar una empresa
fuera del equipo de produccion para que se encargue del marketing y asi poder liberar a
los realizadores de esta responsabilidad. Alternativa viable siempre y cuando el

presupuesto con el que cuenta la produccion sea considerable y dado que la gran mayoria,
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si no es que todas las producciones cinematogréaficas que se realizan en la ciudad de Loja,

son consideradas producciones de bajo presupuesto, esta alternativa no prosiguio.

La opcion méas adecuada que hemos considerado para contribuir a la solucion de
este problema, es la creacion de una guia para la difusion, que contenga consejos Utiles y
detallados, los cuales puedan ser utilizados por el equipo de produccién, sin la necesidad

de tener que contratar a un experto en marketing.

TEMA

Elaboracion de una Guia para la Difusién de un Producto Cinematogréafico dentro de la

Ciudad de Loja

PROBLEMA

El problema radica principalmente en el desconocimiento de los realizadores o la
poca importancia que le prestan a la difusion de un producto cinematogréafico. El
momento de desarrollar su plan de trabajo o la planificacion de toda la produccion, el
objetivo principal es realizar la pelicula, cortometraje o documental; dejando a un lado y
en ocasiones incluso llegando a olvidar la parte de promocion o difusion del trabajo que

estan desarrollando.

Otro aspecto que influye de manera directa en la difusion de un producto
cinematogréfico, es el presupuesto. A pesar de que las empresas e instituciones de Loja
comienzan a brindar su apoyo a la produccién audio visual, brindando auspicios tanto
econdémicos como materiales necesarios para el desarrollo de la produccion, es evidente
la falta de presupuesto en las producciones lojanas, obligando a Directores y Productores

a realizar adaptaciones a su producto audio visual y dejando de lado cuestiones tal vez
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consideradas como secundarias frente a otros aspectos como la realizacion misma del

film, como lo seria la difusion y el marketing.

Por otra parte, la falta de experiencia en el desarrollo de una produccion
cinematogréfica, suele repercutir al momento de realizar la planificacion de todo el
proceso que conlleva plasmar un film. Tomando en cuenta que gran parte de los

realizadores son relativamente jovenes.

ANTECEDENTES

La produccién audio visual en la localidad ha tenido un nuevo brote dando,
teniendo como resultado, una serie de producciones cinematograficas, asi como festivales

y cursos destinados a la preparacion de nuevos talentos dentro de este ambito.

Pero a pesar de ello la mayor parte de las capacitaciones que se dan por parte de
las diferentes instituciones, que de alguna manera ponen su granito de arena, tratan sobre
el aspecto publicitario de la produccién audio visual provocando que la mayoria de
realizadores opten por una o dos presentaciones pagadas de su pelicula, cortometraje o
documental, que luego es recordado solo por los realizadores que lo toman como un
simbolo de experiencia dentro del campo cinematogréafico. Tal como lo pueden afirmar o
corroborar el Ex Director del Grupo de Teatro Antifaz Diego F. Robles, que actualmente
es propietario de un productora independiente, en la cual se ha topado con este tipo de

inconvenientes como es la parte publicitaria de un producto audio visual.

A esto es necesario afiadir que los fondos otorgados por el Ministerio de Cultura
y el Consejo Nacional de Cine, para proyectos audiovisuales; cada afio parecieran estar
dirigidos mas que nada a las productores que ya tienen una trayectoria; mas no para los

que inician en el mundo audiovisual.
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Todo esto ocasiona que se trabaje pensando en el presupuesto apretado que se
tiene, destinando todos los recursos para la realizacion misma de un producto audiovisual.

Llegando incluso a tener la idea erronea de que el marketing es un gasto innecesario.

IDENTIFICACION DE LA PROPUESTA

Los puntos expuestos anteriormente, desvelan la una realidad y la necesidad de
una propuesta. Para ello es necesario identificar las diferentes alternativas que den
solucion al problema planteado y que a mas de ello sea practico. Y asi lograr brindar un

verdadero aporte a la produccidon audio visual de la localidad.

JUSTIFICACION

Debido a la gran importancia que esti tomando la realizacion de producciones
cinematogréficas en nuestra localidad y el auge que existe en el mismo tema es necesario
ir corrigiendo todos los problemas que frenan a que las futuras generaciones quieran

seguir indagando en este mundo de la produccion.

Dado que el factor econdmico suele ser importante para el desarrollo del ser
humano como ente activo y productivo dentro de la sociedad, es necesario darle un punto
de vista desde el marketing a las producciones cinematogréaficas, ya que a la larga este
factor afecta a realizadores creativos y talentosos, que se ven obligados a poner su talento
en otro tipo de actividades, como las tradicionales en la localidad, saturando las plazas de

trabajo actualmente existentes.

Es necesario tomar en cuenta que la realizacion cinematografica, si bien es cierto
es trabajo de un director que tiene la idea clara de lo que quiere, no se puede negar que el
cine es arte colectivo, fruto del trabajo de personas dedicadas a las diferentes actividades

dentro de la realizacion cinematogréfica. Que siendo aprovechada puede convertirse a
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futuro en una actividad que genere plazas de trabajo alternativas a las tradicionales de la

localidad.

Tomando en cuenta estos importantes puntos es necesario contribuir de alguna
manera en mejorar o aplacar los problemas que se presenten en el transcurso. Asi

podemos permitir y dar paso al desarrollo de la produccién cinematografica.

FINALIDAD

Este proyecto se lo realizO con la intencion de que los realizadores
cinematogréficos tengan una guia que les ayude a conocer como difundir sus productos,

utilizando adecuadamente los recursos destinados a ello.

MATRIZ DE INVOLUCRADOS

PROYECTO: Guia para la difusion de un producto cinematogréafico
OBJETIVO: Elaboracién de una guia para la difusion de un producto cinematogréafico de

bajo presupuesto dentro de la ciudad de Loja.

INVOLUCRADOS: USUARIOS: EQUPO TECNICO:
Danny F. Torres Realizadores Disefador Gréafico
Realizador Cinematogréaficos de la
Lic. José Luis Garcia localidad

Director de tesis
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ARBOL DE PROBLEMAS

ARBOL DE OBJETIVOS

Mala
Planificacién
dela
difusion

Desconocimiento

Difusion de un

istribucidn . .
del Cinematografico comunicacionales
presupuesto

Mejorar la
difusion de los
productos
audiovisuales
elaborados en
la localidad.

Elaborar una guia
para la difusion de un
producto
cinematografico y de
esta manera las

) Brindar una producciones locales \ riomece
erramienta a los
jovenes tengan una mayor necesaria a los
R H realizadores
) reallzadore.s acogida. cinematograficos
cinematograficos sobre la difusién
en el campo de la correcta de un
difusion producto
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MATRIZ DE ALTERNATIVAS

Luego de haber realizado un trabajo investigativo pertinente se ha constatado la necesidad
de realizar una guia para la difusién de un producto Cinematografico dentro de la Ciudad

de Loja, para que asi realizadores cinematograficos puedan mejorar la difusion y

proyeccion de un producto audiovisual.

MEDIO OBJETIVO ACCION PUBLICO % DE
ESPECIFICA META RESPUESTA

Se estima que

Creacion de una

Produccion de  E=EleIgiF:! Los jovenes

VaERPENE =R EN guia para la guia préctica realizadores de el nivel de
PRI CRTES  difusion de un para la correcta  productos persuasion

producto producto difusion de un cinematogréaficos esperado sera

Wil il cinematografico  producto Y con ellos la del 50%.

y de esta manera cinematografico. sociedad lojana.

las producciones

locales tenga una

mayor acogida.

CRONOGRAMA

PROGRAMA DE MES JULIO
TRABAJO

1RASEMANA 2DASEMANA  3RASEMANA 4TA SEMANA
:
:
:
= =

:

Difusion X
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PRESUPUESTO

CANTIDAD

60
10
115
32

60
50

UNIDAD ITEMS Y/O

ARTICULOS

RECURSOS HUMANOS

horas 1 digitador

horas lencuestador

horas 1 investigador

horas 1 diagramador

SUB-TOTAL

RECURSOS INSTITUCIONALES

10 Tutorias presenciales

SUB-TOTAL

RECURSOS TECNICOS

horas Uso de computadora

horas Uso de la internet

SUB-TOTAL

RECURSOS MATERIALES

unidad Cartucho

resmas
SUB-TOTAL
TOTAL

Papel bond A4

FINANCIAMIENTO

COSTE
PARCIAL

3.00
3.00
5.00
5.00

10.00

1.00
1.00

50.00

4.00

COSTE
TOTAL

180,00
30,00
575.00
160.00
$810,00

100,00
$100,00

60,00
50,00
$110,00

El coste total de la propuesta seré financiado por el investigador Sr. Danny Fabricio

Torres Motoche.
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DESAROLLO DEL PLAN CREATIVO

APLICACION DE LA PROPUESTA

OPORTUNIDAD CLAVE

La guia préactica para la difusion de un producto audiovisual es de gran ayuda para
aquellos realizadores y productores cinematograficos que quieren dar a conocer su
producto para que tenga mayor acogida por la ciudadania y aprovechen bien los recursos

que se dispongan.

BRIEFING

e Productos: Guia practica “ZOOM”.

e Meta: Llegar a los realizadores y productores cinematograficos de la ciudad de
Loja, con una incentivaciéon para que realicen productos locales y puedan ser
admirados por la comunidad.

e Institucion: Universidad Nacional de Loja.

DEMOGRAFIA

Publico principal: Realizadores y productores cinematogréficos de la ciudad de Loja.

Localizacién demogréfica: Ciudad de Loja.

Edad: 18 afos en adelante.

Sexo: Femenino y Masculino.

Clase Social: Todas.

Nivel de Educaciéon: Secundaria en adelante.
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ESTRATEGIAS

Efectuar un taller en el que se socialicé la guia y se la explicite.

Una vez que se realizé la guia practica, difusion de un producto audiovisual: “Zoom”, se
ve la necesidad de socializarla entre los beneficiarios directos e indirectos; para ello, se
efectud una charla dirigida a los realizadores y productores cinematograficos; y, para los
estudiantes de la Carrera de Comunicacion Social que deseen o estén involucrados en la

difusion audiovisual.

ACCIONES | ESTRATEGIAS | TECNICAS | TACTICAS | PROPOSITOS

Socializar y | Se realizara una | Mediante una | Se realizard | Que los

presentar la | convocatoria charla. una  charla | realizadores

guia. general a los con el | cinematografico
realizadores y material ~ a | s se empoderen
productores utilizar. de la guia para
audiovisuales; de que asi puedan
igual forma, se aplicarla en la
extendera la difusion de sus
invitacion a los productos.

estudiantes de la

Carrear de

Comunicacion

Social.
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DESARROLLO

GUIA

1. Disefio (Portada y contra-portada de la Guia).

G U A > R A C C A
GUIA PRACTICA ESTRATEGIAS PUBLICITARIAS PARA G U A PRAC 11 CA
PROYECTOS AUDIOVISUALES DE BAJO

Q) @\ M

ESTRATEGIAS PUBLICITARIAS PARA
PROYECTOS AUDIOVISUALES DE BAJC
PRESUPUESTO

2. Formato: A5.

3. Paginas: Dos (portada y contra-portada)

4. Papel (textura):Couché 150 gr.

5. Caracteres (letras): Aplicados a todos los productos impresos con minimas

variaciones.

6. Colores:

Cyam, Amarillo, magenta, negro. (CYMK)
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1. Disefio: Paginas de contenido

Recomendaciones

Es para las designar a una persona que se encargue de estas
funciones, de preferencia una persona que t2nga Un CONOCIMIENED Previo ya 523 en comunicacion, publi-
cidad o disefio.

Los tiampos en que para hacer publicidad de una empresa, lo primordial era contratar anuncios por la
televisién, la radio o imprimir volantes para repartirios han g 3

La publicided tradicionaf no ha desapare-
cide pera dado af uso masiv de internet, '_g_

las redes sociales y los dispositivas mavi-

les y ol bajo costo que supone econémi- E:—.:.
«camente para una empresa, es necesario

que todos replanteen y analicen la forma {‘@\

ds odecuada de, citar.

mis publicitar. &0 —

El concepto de marksting puede ser ta lio como &l grado de idad que se desee conocer sobre
el tema. Para esta guia tomaremos ciertos criterios que nos ayuden a definir mejor el concepto de marke-
ting.

- narketing NO es vender en un sentido estricto.
- Marketing MO &5 lo mismo que Publicidsd.

Tenienda en cusnts lo anterior es posible adecuar nuestra estrategia de marketing a ciertos factores, come
por ejempla &l ecanémica, que s una de los mas influyentes dentro de la produccisn de proyectos audio-
visuales en esta parte del Globo.

Empresas pequefias han podido crecer y darse a conocer gracias a fa

deun g fgico que no requiere de mucho pre-
supuesto dado que utiliza al internet y a las redes sociales como herra-
mienta principal.

Marketing de Contenidos

Dado el enfoque que tiene este tipo de marketing,
results adecuado para difundir y comercializar co

ung produccién cinemotogréfica.

Es contar algo que ayude a [a gente una historia por ejemplo. Se puade usar cualquier contenido que aporte
oayude a alguien. Puede ser incluso simplemente una imagen

Este tipo de marketing se diferencia sobretoda de s publicidad por que o tisne que vender, pusde; pero
no directamente, el abjetiva no es vender. &l abjetivo es ayudar primero a tu usuario o potencial cliente

Karma 2.0 lizando de manera regular. Sobre todo si ya tie-
nes experiencia en un campo especifico puede

“Da diez veces mis np i resultarte relaty Facil solucionar proble-

de lo que esperas recibir y recibirds 10 veces mds de mas de un principiante de la misma temsfica.

Io que has dada”.

Karma online o karma 2.0 5 Io que ganas cuanda T C0var: @ menudo el contenido que comparte
‘empiezas 3 realizar diferentas acciones en internet
<in esperar nada 3 cambio. L3 gran ventaja del ca-
nal online &5 que sparts d llegar a parsonas indivi-
duales se puede llegar 3 grupos y masas de perso-

ir
ca una respuesta positiva en el publico.

nas realizando un esfuerzo muy parecido en ambos
casos

luego &l vendra ya come cliente.

La mayoria de empresas no piensan mas que en vender, creen que kas redes sociales son un canal directs
‘e compra-venta y no es asi. A pesar que las emprasas digan que el cliente es lo més importante, la realidad
no es asi. Mucho del contenide, por ejemplo, da una pagina web esti para engrosar & ego de sus jefes,
directores o accionistas; no esth hecho realmenta para los usuarios del servicio.

B Crear y compartir conocimiento: como blogger
puedes conseguir karma online 2 través de la
creacion de contenidos en tu web. Ofreces lo
{que sabes sin pedir nada a cambio de tus lecto-
res. Para los que escriben la mayor satisfaccion
es el feedback que reciben de las personas que
leen sus entradzs.

Todas las empresas tienen algo que contar, pera no es buena hacerla en todos lados o en todas las redes
sociales, hay que analizar en cual ests el piblico que deszo liegar y en cual puado hacerlo bien.

i solucionar probiemas y ayudar: como forero es
probablemente una de las cosas que estas rea-

2. Formato: A5.

3. Paginas: Anverso y reverso (53)

4. Papel (textura): Boom

5. Caracteres (letras): Aplicados a todos los productos impresos con minimas

Variaciones.

7. Colores:

Cyam, Amarillo, magenta, negro. (CYMK).

Responsables de Diagramacién, Disefio y Edicion:

Sr. Danny Fabricio Torres Motoche
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k. ANEXOS

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA

AREA DE LA EDUCACION, EL ARTE Y LA COMUNICACION.
CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL.

AREA DE LA EDUCACION, EL ARTE Y

LA COMUNICACION.

Carrera de Comunicacion Social.

TEMA:

ANALISIS E INCIDENCIA DE LA PROYECCION DE LA PELICULA “LA
MIEL DE LAS MOROJAS”, ENTRE LOS ESTUDIANTES DE LA
CARRERA EN COMUNICACION SOCIAL DE LA UNIVERSIDAD

NACIONAL DE LOJA, PERIODO MARZO-JULIO  2011.-
LINEAMIENTOS ALTERNATIVOS.
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a. TEMA
“ANALISIS E INCIDENCIA DE LA PROYECCION DE LA PELICULA “LA
MIEL DE LAS MOROJAS”, ENTRE LOS ESTUDIANTES DE LA CARRERA EN
COMUNICACION SOCIAL DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA,

PERIODO MARZO-JULIO 2011.- LINEAMIENTOS ALTERNATIVOS”.



b. PROBLEMATICA
UBICACION Y CONTEXTUALIZACION DEL PROBLEMA

La Ciudad de Loja, Capital de la provincia del mismo nombre, se encuentra
localizada al sur del Ecuador, a 2.135 metros de altitud, en la ruta de la Carretera
Panamericana. Es el mayor de los 16 cantones que tiene la provincia, fundada en 1548
por Alonso de Mercadillo.

El cantdn Loja, limita al norte con el canton Saraguro, al sur y este con la provincia
de Zamora Chinchipe y al oeste con la provincia de El Oro, y los cantones de Catamayo,
Gonzanamd y Quilanga. Su clima es templado andino. Las temperaturas varian entre los
16y 21°C.

“Segun el VII Censo de Poblacion y VI de Vivienda realizado el 28 de noviembre
de 2010, ejecutado por el Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC), la Ciudad
de Loja cuenta con 213.695 habitantes aproximadamente y la Provincia de Loja con cerca
de 446.666 habitantes™>.

El cantdon estd conformado por la parroquias urbanas de: El Sagrario, San
Sebastian, Sucre, El Valle y las parroquias rurales de: Chuquiribamba, Chantaco, El
Cisne, Gualel, Jimbilla, Malacatos, Quinara, Santiago, San Pedro de Vilcabamba, San
Lucas, Taquil, Vilcabamba y Yangana.

El escenario en el cudl se desarrollaré el tema de investigacién es la Universidad
Nacional de Loja especificamente en la Carrera de Comunicacion Social, ubicada en la

Ciudad Universitaria, Ing. Guillermo Falconi Espinoza, La Argelia.

* http://www.inec.gob.ec/web/guest/institucion/regionales
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Para ello se debe mencionar que la carrera en Comunicacion Social nace en
octubre de 1989 como un Programa Terminal que consistia en iniciar con un grupo
determinado de estudiantes y concluir con los mismos, sin abrir otros médulos inferiores.

Este sistema tuvo como su principal apoyo al Centro Internacional de Estudios
Superiores para América Latina (CIESPAL), quienes enviaron expertos de nacionalidad
extranjera en teméticas de produccion de televisién y radio.

Una vez culminado el primer “Programa Carrera”, el entonces Rector de la
Universidad Nacional de Loja, Guillermo Falconi Espinosa, autorizd para que se abra un
segundo “Programa Carrera”, donde los mejores egresados de la promocidén se
convirtieron en profesores.

Es asi que bajo la direccion de José Ifiiguez Cartagena se abre de manera definitiva
la carrera en el afio 1994. En la actualidad la carrera cuenta con 206 estudiantes
matriculados. La coordinacion esta a cargo del Dr. Milton Andrade. *

El objetivo general de la Carrera es formar profesionales en Ciencias de la
Comunicacion Social con principios filosoficos, tedricos y éticos que contribuyan en la
transformacion axioldgica, educativa, social, ecoldgica, cultural y alternativa de la
sociedad que propenda al desarrollo humano de la Region Sur y el mundo en
concordancia con la visién, mision, y posicionamiento institucional.

La Unidad de Produccién Cinematografica de la Carrera de Comunicacion Social
de la Universidad Nacional de Loja, se consolida luego de que el 2 de julio de 2007 bajo
la Coordinacion del Dr. Jorge Barnuevo Romero, Coordinador de la Carrera de
Comunicacion Social; el cineasta ecuatoriano Jorge Vivanco Maldonado inicio una serie
de talleres, entre ellos guion cinematogréafico, fotografia y manejo de camara, sonido de

campo para cine, produccion cinematografica, iluminacién y edicion.

4, Periddico Eco Universitario. Junio del 2006. Pag. 11
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De los cuales, los resultados finales fueron la estructuracién de un equipo sélido
de técnicos, actores, actrices, guionistas y productores cinematograficos. Algunos
estudiantes de la Universidad y personas particulares.

Hasta el momento cuentan con dos producciones cinematograficas: “El Duende y

la Biendivia” en el 2008 y “La Miel de las Morojas” 2009.

SITUACION ACTUAL DEL OBJETO DE INVESTIGACION

Entre los profundos postulados de la Universidad Nacional de Loja, se encuentra
como fortaleza, la excelencia; y, para ser excelente es menester tomar conciencia, re-
inventariar, de lo que se es como persona, como pueblo, como nacién, como nacionalidad;
lo dicho es un reflejo de la sociedad, de alli que el presente trabajo investigativo, ubica a
un problema consustancial con el momento historico que se vive.

El cine en la actualidad y dentro de la sociedad, esta tomando fuerza gracias a una
serie de producciones audiovisuales que se han desarrollado en la localidad, por parte de
las diferentes instituciones.

Tomando en cuenta que la cinematografia es parte importante de la comunicacion
visual, vemos en ella una herramienta muy util para el desarrollo y aprendizaje de lo
relacionado con la comunicacion.

Es importante mencionar que los futuros profesionales de la Comunicacion Social,
deberian conocer y manejar herramientas relacionadas con la cinematografia, a efecto de
que puedan realizar, viabilizar y sustentar proyectos que ayuden en la promocién y
difusion de productos comunicacionales (corto y largo metrajes, reportajes, documentales
e inclusive peliculas) que aborden tematicas educativas e informativas; basadas en

hechos, sucesos y eventos reales; buscando factores sustentados en la personalidad, la
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conducta y procesos actitudinales, sin incentivaciones maléficas; que contribuyan con el
mejoramiento del ser humano, y por ende de la sociedad en pleno.

Por ende, los Comunicadores Sociales deberian manejar con propiedad la lectura
de un producto audiovisual, saber explicar el porqué de una situacion, de una toma e

incluso saber dar una critica del producto.

Delimitacion del Problema

Ante ello, es necesario destacar que el publico al que fue proyectada la pelicula
“La miel de la Morojas”, no es un publico docto en cine; y, por lo tanto no puede hacer
una critica técnica y profunda del largometraje.

Es necesario que los estudiantes de la Carrera de Comunicacion Social, tengan un
conocimiento mas profundo sobre la realizacion audiovisual cinematogréfica y que se
involucren méas en la produccién de la misma, por cuanto es indispensable para reforzar
los conocimientos adquiridos en las aulas de clases.

Es por ello que el presente trabajo de investigacién toma cuerpo, se sustenta en un
real y cabal objeto de investigacion, cuando se visualiza, desde este Gltimo modelo, el
hecho de analizar cudl es la incidencia de la difusion que tuvo la pelicula “La miel de las

Morojas” en los estudiantes de la carrera de Comunicacion Social.

Preguntas Significativas
(Cuadl es la respuesta comunicacional de la proyeccion de la pelicula “La Miel de
las Morojas”, entre los estudiantes de comunicacion social?
¢Cual es el perfil del publico estudiantil de Comunicacion Social, asistente a la

proyeccion de la pelicula “La Miel de las Morojas™?
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(Cuales seran los lineamientos alternativos frente al impacto de la pelicula “La
Miel de las Morojas”, proyectada entre los estudiantes de Comunicacion Social, periodo

marzo-julio 2011?

PROBLEMA PRINCIPAL.-
. Cual es la incidencia de la difusion de la pelicula “La Miel de las Morojas”,
entre los estudiantes de la carrera en Comunicacion Social de la Universidad

Nacional de Loja?
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¢. JUSTIFICACION

El investigador, como integrante de la sociedad, comprometido a buscar los
problemas que se suscitan en el entorno y plantear posibles soluciones, como lo estipula
el Sistema Académico Modular por Objeto de Transformacion (SAMOT), articulando
con valores, actitudes y aptitudes, elementos que, en la actualidad, se han convertido en
victimas de la crisis educativa-formativa.

Como investigador y critico directo de los hechos, se considera pertinente el
estudio sobre el problema planteado, referente a la incidencia de la difusion de la pelicula
“La Miel de las Morojas”, entre los estudiantes de la carrera en mencion, en el periodo
marzo-julio 2011, se ve aqui importante aclarar la importancia del periodo a realizarse

esta investigacion, pues .

En lo social.- la investigacion es importante desde lo social, porque permitiria que la
sociedad lojana, especialmente la comunidad universitaria conozca y se adentre en una
cultura cinematogréfica, pues se ha convertido en una necesidad, considerando que Loja,
cuenta con muchos talentos en el aspecto cultural; y, que mejor ponerlos en préctica
juntandolos en un solo proyecto, en una sola propuesta que seria la produccién del
séptimo arte.

A la vez se quiere aportar con ideas que ayuden al mejoramiento de la produccion
audiovisual de la localidad. Lo que significard un adelanto para la sociedad, pues la
cinematografia, se ha convertido en una fuente de educacion, por consecuente los

programas que en ella se proyectan inciden directamente al aprendizaje de la colectividad.

En lo académico.- Es importante mostrar a la colectividad en general, la forma cémo la

Universidad Nacional de Loja contribuye en la educacion y formacion con caracter social,
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preparando profesionales con visién humanista que puedan aportar al mejoramiento de la
sociedad, cumpliendo asi una de las responsabilidades de todo centro educativo. Por ello
promueve proyectos audiovisuales y cinematograficos que contribuyen a que el
estudiante se relacione con la produccion local.

El proyecto se justifica porque el problema principal a investigar esta vinculado
con la linea matriz V de investigacion del nivel de Pregrado, de la Carrera en Ciencias de
la Comunicacién Social; especificamente, en el Programa Dos “Produccién y
Comunicacion Mediatica” y se circunscribe en el Proyecto cinco: El Lenguaje
Audiovisual y sus aplicaciones en la RSE. Ademas, porque constituye un requisito sine

qua non® para la obtencién del Grado de Licenciado en Comunicacion Social.

En lo econémico.- Se cree importante anotar la parte socioeconémica que enmarca esta
investigacion, pues el estudio de la problematica que se esta realizando aportaria a la
buena utilizacion de los recursos destinados para proyectos cinematograficos. Tener una
idea clara de lo que se va hacer, como, cuando, donde; ademas, tener previsto si ese
producto va a provocar una respuesta positiva, si va a contribuir con ganancias en el
ambito econémico.

He aqui la importancia de realizar esta investigacion, porque nos permitird conocer mas
de cerca la realidad cinematogréafica lojana. Ademas este proyecto es factible por cuanto
permitird que los estudiantes de comunicacion social que deseen realizar proyectos
cinematogréaficos, mediante la propuesta de este proyecto tendran una matriz en la cual se

podran basar para mejorar la calidad del cine en nuestra ciudad.

> SINE QUA NON: Lat. Sin la cual no es posible. Se refiere a algo necesario e indispensable en la
realizacidon de un determinado propdsito. Se usa como condicidn indispensable
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d. OBJETIVOS

GENERAL

Analizar el impacto de la difusion de la pelicula “La Miel de las Morojas”, entre
los estudiantes de la Carrera de Comunicacion Social de la Universidad Nacional de Loja,
periodo marzo-julio 2011.
ESPECIFICOS
Especifico uno

Estudiar la respuesta comunicacional de la proyeccion de la pelicula “La Miel de
las Morojas”, entre los estudiantes de Comunicacion Social.
Especifico dos

Registrar el perfil del publico estudiantil de Comunicacion Social, asistente a la
proyeccion de la pelicula “La Miel de las Morojas”
Especifico tres

Determinar los lineamientos alternativos frente al impacto de la pelicula “La Miel
de las Morojas”, proyectada entre los estudiantes de Comunicaciéon Social, periodo

marzo-julio 2011.

HIPOTESIS
La pelicula “La Miel de las Morojas”, producida por la UNL, no cont6 con la
difusion necesaria a pesar de generar un impacto entre los estudiantes de la Carrera de

Comunicacion Social, de la Universidad Nacional de Loja, periodo marzo-julio 2011.
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e. MARCO TEORICO

MARCO CONCEPTUAL

Incidencia de la difusion de un largometraje.

Para conocer como influye un producto cinematografico debemos conocer algunos puntos
importantes. Primero hablaremos sobre el cine y su historia; seguido de un breve recuento

del proceso de realizacion cinematogréfica.

Cine

A pesar de que en ocasiones se utiliza la palabra cine para referirse al espacio fisico; asi
como, se lo suele hacer con el término teatro; para efecto de la presente investigacion es
necesario referirse a cine como el arte de capturar imagenes, regularmente mediante la

fotografia en movimiento.

El cine, considerado como el séptimo arte, primeramente surgié como cine mudo, sin
participacién actoral, captando imagenes en movimiento de: personas, vehiculos, guerras

y con tomas muy breves.

“La historia del cine comienza el 28 de diciembre de 1895, fecha en la que los hermanos
Lumiere proyectaron publicamente la salida de obreros de una fabrica francesa en Lyon,
la demolicion de un muro, la llegada de un tren, y un barco saliendo del puerto” (Sanchez,

J. 2006. p. 32)

Este invento tuvo mucho éxito en su pais natal (Francia), en Europa y en América del
Norte. Al pasar de un afio los hermanos Lumiere crearon mas de 500 peliculas, pero ello

fue aburriendo a los espectadores por lo monotono de las tomas.
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“George M¢lies” profundizd por primera vez en contar historias ficticias mediante el
cine, y comenz6 a desarrollar las nuevas técnicas cinematograficas. En 1902 cred la
pelicula “Viaje a la luna” y aplic una nueva técnica en el cine, la Técnica Teatral ante la
camara; fue ahi cuando se creando los primeros efectos especiales y la ciencia ficcion

filmada. La misma técnica la utiliz en 1904 con "Viaje a través de lo imposible".

Géneros cinematograficos por su formato o produccion

Existen diferentes formas de clasificar a las peliculas; la forma que més nos atafie es por

su formato o produccidn. Es decir, que no se hablara de su estilo (comedia, terror, etc.)

Cine independiente: Una pelicula independiente es aquella que ha sido producida sin el
apoyo inicial de un estudio o productora. El cine de industria puede ser o no de autor, el

cine independiente lo sera casi siempre.

Cine de animacion: El cine de animacion es aquel en el que se usan técnicas usualmente

de dibujo y mediante la sucesidn de imagenes se crea la ilusion de movimiento.

“Mientras en el cine de imagen real se analiza y descompone un movimiento real, en el
cine de animacién se construye un movimiento inexistente en la realidad” (Sanchez, J.

2006. p. 73).

Para Sanchéz (2006) el cine documental es el que basa su trabajo en imagenes tomadas
de la realidad e historias igualmente reales, a excepcion de los Docuficcion. (p.75)
Generalmente se confunde documental con reportaje, siendo el primero eminentemente
un género cinematografico, muy ligado a los origenes del cine, y el segundo un género

televisivo.
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Cine experimental: Es aquél que utiliza un medio de expresion mas artistico, olvidandose
del lenguaje audiovisual clésico, rompiendo las barreras del cine narrativo estrictamente
estructurado y utilizando los recursos para expresar y sugerir emociones, experiencias,
sentimientos, utilizando efectos plasticos o ritmicos, ligados al tratamiento de la imagen

o el sonido.

Cine de autor: Este es un cierto cine en el que el director tiene un papel preponderante en
la toma de todas las decisiones, y en donde toda la puesta en escena obedece a sus
intenciones. Se Ilaman de esta manera a las peliculas realizadas basandose en un guion
propio y al margen de las presiones y limitaciones que implica el cine de los grandes
estudios comerciales, lo cual le permite una mayor libertad a la hora de plasmar sus
sentimientos e inquietudes en la pelicula. Con la desventaja regular de poseer poco

presupuesto comparado a producciones comerciales.

Dentro de la Cinematografia el producto méas comun que suele obtenerse es una pelicula

o film, que es el resultado de todo el trabajo cinematogréfico.

Una pelicula o el Film

Desde el punto de vista técnico, una pelicula es una secuencia de imagenes fotograficas
tomadas con una camara, y reproducidas mediante un proyector cinematogréafico,
empleando una velocidad de sustitucion de iméagenes superior a 18 fotogramas por
segundo, de tal manera que crea en el ojo humano la ilusién de continuidad, sin

interrupcidn entre cada fotograma debido a la persistencia retiniana.

“Una pelicula es una obra de arte cinematografica que emite una historia de manera
audiovisual, por medio de una secuencia de imagenes, con o sin sonidos, y que por lo

general se basa en un guion, en la que los personajes pueden o no, ser interpretados por
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actores. No se distingue el material sensible en el que se han impreso las imagenes ni
tampoco el medio en el que se reproduce, como podria serlo una sala de cine, un televisor

o una computadora” (Vidrio, M. Macias, A. Varela, A. 1998. p. 45).

Fases de la realizacion de una pelicula

Se puede dividir en tres: preproduccién, producciéon (rodaje) y posproduccion
basicamente. El productor esta al frente de la preproduccion, el director del rodaje, vy el
editor de la posproduccién, pero esto es relativo, de acuerdo a la creatividad y
personalidad de las figuras mas importantes, productor y director. En ocasiones uno y

otro vigilan cada paso de la realizacion de una pelicula.

Preproduccion.

Primer paso para la produccién de una pelicula que engloba la escritura de los guiones
(literario y técnico), el casting, la planificacion... En suma, todas aquellas operaciones

previas al comienzo del rodaje en si.

1.-ldea original.- Segin Vidrio M. (1998) la idea original es un “Concepto, tema,

argumento central sobre el que se desarrolla la produccion.”(p. 51)

2.- Sinopsis.- Es una sintesis de lo que sucede en la pelicula.

3.- Guion literario.- es la fase final del guion que contiene generalmente los didlogos

como aspectos importantes de cada personaje.

“Debe crear situaciones y contener la descripcion de diferentes factores, como el espacio
y el tiempo en que suceden las acciones, el caracter de los personajes, la atmdsfera, los

lugares en donde transcurrira y todos los detalles que componen la historia. Debe dar una
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idea concreta de los sucesos y en orden cronoldgico, y su lectura generar interés, para lo

que es preciso ser concreto, explicito, descriptivo y ameno” (Kindem, G. y Musberger,

R. (2007). p. 121.

4.- Guion Técnico.- Guia donde el director y el equipo técnico de la pelicula marca los
planos, qué camaras va a emplear, cOmo va a realizar la transicion de una a otra, qué

sonido se escuchara, y todas las especificaciones audiovisuales.

Planos.- Es la unidad narrativa mas pequefia pero significativa del hecho audiovisual. Es

la parte de una pelicula rodada en una Unica toma.

5.- Storyboard.- La realizacién previa del Storyboard te permitira planificar tu video para
garantizar que se van a obtener imagenes de aquellos contenidos sobre los que trata el
video. Si no se hace bien un Storyboard, se observara en la pelicula que las iméagenes

poco tienen que ver con la narracion.

Produccién

Fase intermedia de la realizacion de una pelicula que se identifica con el proceso de rodaje

y que se sitta entre la pre y postproduccion. Dentro de la produccion encontramos:

Productor: El productor cinematografico es el encargado de los aspectos organizativos y
técnicos de la elaboracién de una pelicula. Esta a cargo de la contratacion del personal,
del financiamiento de los trabajos y del contacto con los distribuidores para la difusién

de la obra.

También forman parte del area el director de produccion, el productor ejecutivo, el jefe

de locaciones y el asistente de produccion.
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Director: Segun Baiz, F. (2013) EIl director cinematogréafico es el profesional que dirige
la filmacidn de una pelicula, el responsable de la puesta en escena; da pautas a los actores
y al equipo técnico, tomando todas las decisiones creativas, siguiendo su estilo o vision
particular, supervisando el decorado, el vestuario, y todas las demas funciones necesarias
para llevar a buen término el rodaje. También forman parte del area el asistente de

direccion y el denominado script o continuista. (p. 8)

Guionista: El guionista es la persona encargada de confeccionar el guion, ya sea una
historia original, una adaptacion de un guion precedente o de otra obra literaria. Muchos

escritores se han convertido en guionistas de sus propias obras literarias.

“Dentro del guion cinematografico se distinguen el guion literario o cinematografico, que
narra la pelicula en términos de imagen (descripciones) y sonido (efectos y didlogo), y
esta dividido en actos y escenas. Es necesario distinguir el guion literario del guion
técnico, que agrega al anterior una serie de indicaciones técnicas (tamafio de plano,
movimientos de camara) que sirven al equipo técnico en su labor y que, a diferencia del

guion literario, suele elaborarlo el director, no el guionista” (Baiz, F. 2013. p. 4).

También pueden colaborar con el guionista otros escritores (co-guionistas) o contar con

dialoguistas que estan especializados en escribir dialogos.

El papel del guionista es muy importante, pues su trabajo es la base de todo el proyecto,
si el guion es bueno el director puede hacer una pelicula excelente, pero si éste es

deficiente aungue el director tenga muchos recursos, la pelicula quedara vacia.

Sonido: En rodaje, los encargados del sonido cinematografico son el técnico de sonido y

los microfonistas.
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Camarografo: El director de fotografia es la persona que determina como se va a ver la
pelicula, los aspectos visuales de la pelicula: el encuadre, la iluminacion optica, los
movimientos de cAmara. Es el responsable de toda la parte visual de la pelicula, también
desde el punto de vista conceptual, determinando la tonalidad general de la imagen y la

atmasfera Optica de la pelicula.

“El equipo de fotografia es el mas numeroso y se compone, ademas del director de
fotografia, del camardgrafo, el primer asistente de cdmara o foquista, el segundo asistente
de cadmara, el cargador de negativos, el gaffer o jefe de eléctricos, los eléctricos u
operadores de luces, los grip u operadores de travelling o dolly, los estabilizadores de

camara (steadycam) y otros asistentes o aprendices” (Sanchéz, J. 2006. p. 79).

Arte (Disefio de produccidn): El area artistica puede tener un director de arte o varios, de
ser necesario. En el caso de haber mas de uno, éstos estan coordinados por un disefiador
de produccion, quien esta a cargo de la estética general de la pelicula. Estos directores
tendran asistentes y encargados especificos, como escendgrafos, encargados de vestuario,
modistas, maquilladores, pelugueros/as, utileros y otros miembros suplementarios como

pintores, carpinteros 0 constructores.

Post produccion

En esta fase se ordenan los planos; dotandolos de un sentido, siguiendo las directrices del

guion, siempre teniendo en cuenta el punto de vista del productor y del director.

Hasta principios de los afios noventa del pasado siglo, se utilizaba la moviola, proceso
mas costoso que implicaba hacer un positivo que se cortaba y empalmaba fisicamente

hasta obtener una primera copia.
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En los dltimos afos, debido a la creciente importancia que poseen los procesos de la
tecnologia digital, los dias en que se necesitaba cortar de manera fisica el celuloide han
quedado atrés, la edicion digital mediante ordenadores facilita este proceso. Ademas, las

postproducciones con efectos visuales han conseguido notoriedad.

La posproduccidn de video, engloba una serie de procesos relativos al procesamiento y la
edicion de distintas tomas de material visual entre ellas: la digitalizacion o captura, la

edicion, la creacion de material para ser montado en el video y el volcado final.

Cada fase del proceso es importante y para asegurar cierta estética visual, es necesario
tomar en cuenta ciertos parametros como: la fotografia, la composicion, el enfoque, la
temperatura del color, la atmosfera y el sonido. Teniendo en cuenta de realizar bien cada

detalle se asegura un producto de calidad.

Retomando un poco cabe mencionar que una buena pelicula depende mucho de un buen
guion, se puede hacer una pelicula buena teniendo fallas como el la iluminacién o en

algun detalle, pero nada salva a un mal guion.

MARKETING

El concepto de marketing puede ser tan amplio como el grado de profundidad que se
desee conocer sobre el tema. Para esta guia tomaremos ciertos criterios que nos ayuden a

definir mejor el concepto de marketing.

- Marketing NO es vender en un sentido estricto.

- Marketing NO es lo mismo que Publicidad.
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Marketing es el uso adecuado de las diferentes estrategias que nuestra creatividad pueda
generar para conseguir un fin especifico, como puede ser el vender, aunque no siempre
es el mismo fin; por eso marketing no es vender. Dentro del Marketing se puede usar la

publicidad que es una herramienta dentro del marketing.

Teniendo en cuenta lo anterior es posible adecuar nuestra estrategia de marketing a ciertos
factores, como por ejemplo el econémico, que es uno de los mas influyentes dentro de la

produccién de proyectos audiovisuales en esta parte del Globo.

Empresas pequefias han podido crecer y darse a conocer gracias a la utilizacion de un
marketing estratégico que no requiere de mucho presupuesto dado que utiliza al internet

y a las redes sociales como herramienta principal.

La Publicidad

La publicidad ha de captar la atencion y provocar después el interés y deseo para que su
destinatario realice la accion, es decir, comprar, convencerse, asumir una idea, etc. que la
campafa persigue. La publicidad tiene una importancia cada vez mayor. Su accion es
constante a través de los medios de comunicacién, y su efecto se manifiesta en muchos
comportamientos del hombre actual. Por ello, la publicidad se ha convertido en uno de

los fendmenos mas generalizado y caracteristico de la sociedad.

“La publicidad, es una comunicacion masiva cuya finalidad es transmitir informacién y/o
incidir sobre las actitudes (creandolas, modificandolas o reforzandolas) para impulsar a
los destinatarios de la misma a un comportamiento favorable a los intereses del
anunciante. La publicidad se basa en el analisis de las necesidades y motivaciones del
comprador, para incitarle a la percepcion positiva de una empresa y/o sus productos. Toda

su eficacia se debe a su capacidad para persuadir y convencer al comprador por ello,
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recurre a las técnicas mas sofisticadas de la comunicacion humana para lograr su objetivo
de persuasion y utiliza todos los medios de comunicacion a su alcance para influir en el

mayor numero posible de individuos” (Moles, A. Costa, J. 2005. p. 13).

La publicidad es una forma de comunicacion persuasiva que pretende informar y, sobre

todo, convencer a los destinatarios para que actten de una forma determinada.

Marketing de Contenidos

Dado el enfoque que tiene este tipo de marketing, resulta adecuado para difundir y

comercializar una produccion cinematogréfica.

Es contar algo que ayude a la gente una historia por ejemplo. Se puede usar cualquier

contenido que aporte o ayude a alguien. Puede ser incluso simplemente una imagen.

Este tipo de marketing se diferencia sobre todo de la publicidad por que no tiene que
vender, puede; pero no directamente, el objetivo no es vender. El objetivo es ayudar

primero a tu usuario o potencial cliente y luego el vendra ya como cliente.

En la entrevista realizada a Juan Merodio (2015) sobre Marketing de contenidos, nos
habla sobre trucos de marketing en las empresas y nos dice que: la mayoria de empresas
no piensan mas que en vender, creen que las redes sociales son un canal directo de
compra-venta y no es asi. A pesar que las empresas digan que el cliente es lo mas
importante, la realidad no es asi. Mucho del contenido, por ejemplo, de una pagina web
estd para engrosar el ego de sus jefes, directores o accionistas; no esta hecho realmente

para los usuarios del servicio. (Marketing.tv)
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Todas las empresas tienen algo que contar, pero no es bueno hacerlo en todos lados o en
todas las redes sociales, hay que analizar en cual esté el publico que deseo llegar y en cual

puedo hacerlo bien.

Se recomienda implementar el Marketing de contenido antes, durante y después de una
produccidn cinematogréafica, de tal modo que se convierta en un complemento para todos

los demas procesos de publicidad.

Objetivo de la publicidad

La publicidad tiene como unico objetivo aumentar las ventas de la empresa, es por ello
que las empresas recurren a la publicidad con el Unico fin de posesionarse en el mercado

y que la empresa crezca.

“El objetivo basico de la publicidad es estimular las ventas ya sea de manera inmediata o
a futuro. El fin real de la publicidad es el efecto ultimo creado, o sea, la modificacion de
las actividades y el comportamiento del receptor del mensaje; para ello, procura informar
a los consumidores, modificar sus gustos y motivar su preferencia por los productos o

servicios de la empresa” (Fischer, L. Espejo, J. 2011. p. 202).

La publicidad también tiene otros muchos objetivos como:

Estimular la demanda del producto, incrementando asi el ndmero de

consumidores.

. Proporcionar informacién a los consumidores acerca del producto o servicio.
. Recordatorio de uso. Aplica en productos con patrones irregulares de uso.
. Cambio de actitudes. Afecta la forma de uso del producto.
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. Resaltar los atributos, buscando ejercer un impacto sobre los beneficios de

producto o marca.

. Posicionamiento de la marca. Esto nos ayuda a contribuir a que el producto

alcance un lugar en la mente del consumidor.

. Refuerzo actitudinal. Logrando asi mantener preferencia y lealtad a la marca.

. Construccion de la imagen. Ayuda a proyectar a la empresa sus productos creando

una imagen entre la comunidad.

. Obtencion de una respuesta inmediata. Busca a través de sus mensajes la reaccion

inmediata de la compra por parte del publico para el que fueron creados.

. Cambio de conductas. Apoya en la creacion de valores y responsabilidad social a

través de la comunicacioén social.

Estos objetivos ayudan sin duda a mejorar la imagen de la empresa, y a proyectar el
producto a sus publicos para que este incremente sus ventas. En la actualidad pocas
empresas buscan que estos objetivos se cumplan, ahora solo realizan la publicidad con

imégenes y palabras y listo.

Existen varias metas publicitarias que son:

. Exposicion. Comunicar un anuncio por cualquier medio, sin que esto signifique

que todo el publico los vea.

. Conocimiento. Lograr que la gente recuerde o reconozca el anuncio y el mensaje.

. Actitudes. Medir el impacto de la campafia publicitaria.
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FUNDAMENTOS NECESARIOS PARA LA PBLICIDAD

MANUAL DE IMAGEN

Las empresas o instituciones suelen tener un Manual de Imagen empresarial, institucional

0 corporativa.

Este manual suele estar conformado por dos partes: La primera hace referencia a la
normativa, misién, vision, objetivos entre otras clausulas necesarias para el correcto
funcionamiento de la empresa. En la segunda parte se encuentra todo lo relacionado con
la imagen de la institucion y su correcta utilizacion en los diferentes formatos y soportes

donde se utilice.

En este punto los comunicadores suelen tener el primer obstaculo, debido a que los
realizadores no suelen prestar mucha importancia a la creacion de un manual de imagen
para su producto, regularmente porque la creacién de esta herramienta suele ser costosa

y no estar dentro del presupuesto de inversion.

De existir dicho manual, es necesario tomar en cuenta las indicaciones que se hagan con

respecto al manejo de la marca.

BASES DE DISENO

Dentro de los conceptos del disefio estan el punto, la linea, el plano, el volumen, etc.; pero

fuera de estos, es necesario tener en cuenta los conceptos de composicion.

El orden de cada elemento que componga nuestro video, debe tener un espacio y sentido

preciso, es muy sencillo llenar de imagenes la pantalla, mostrar mucho y no decir nada.

86



ISOLOGOTIPO

Este apartado consta dentro del manual de imagen, pero en caso de no existir dicho

manual, es necesario un logo.

Este logo nos servira para identificar a la empresa, en nuestro video es recomendable que

aparezca.

De ser posible dicho logo tendra que estar en formato digital, sera suficiente con tener la
imagen en PNG. 0 JPEG. De no estar digitalizado tendremos que trabajar sobre el material

en bruto para conseguir un formato que se adapte al video.

De no poseer el logo en ninguno de estos formatos, es necesario analizar que opciones
tenemos, incluso en ocasiones sera necesario que elaboremos uno 0 nos pongamos en

contacto con un disefiador grafico que nos ayude a realizarlo.

Aunque puede resultar obvio este parametro, en multiples ocasiones se deja de lado este
punto, en los spots transmitidos por los canales televisivos locales. Lo cual es un error
sobre todo si se tiene en cuenta que el objetivo de la publicidad es quedar impregnada en
la mente del pablico. Al tomar en cuenta los colores de la marca, el pablico empezara a
asociarlos, a evocar y recordar mas facilmente el producto, como suele suceder en las

grandes campafias publicitarias nacionales e internacionales.

No s6lo es importante en el disefio, debemos darle mucha importancia a la eleccion de la
tipografia, ya que de ella se desprendera el mensaje que queremos comunicar y los valores

de la marca.
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La importancia que tiene la tipografia es tal que, con so6lo cambiar el tipo de fuente
podemos dar otro contexto al mensaje que queramos presentar, 0 una sensacion o

significado diferente.

En el manejo de la tipografia, debemos estar conscientes de que ésta es tan importante
como las iméagenes mismas. Y que, tanto imagenes inapropiadas como fuentes
tipogréficas escogidas sin congruencia, pueden distorsionar el mensaje que se busca

transmitir.

¢ Cémo usar estos conceptos en la difusion de un producto cinematografico?

Considerando la realidad econdémica de las producciones a las cuales esta dirigida la
presente guia, para difundir un proyecto cinematografico utilizando el marketing de
contenido, se puede desarrollar ciertas estrategias de comunicacion, disefio y el marketing

en general.

Para un mejor manejo de la estrategia usaremos como referencia las fases de
Preproduccion, Produccion y Posproduccion que normalmente se usan en el desarrollo de

una pelicula.

Estrategias Comunicacionales

Plan de Medios

Un plan de medios consiste en la basqueda y definicion de las plataformas en las que se
debe promocionar una marca, un producto o un servicio. Este plan establecera la mejor
combinacion de medios posible para lograr los objetivos de la campafia de marketing de

una empresa.
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El plan de medios que usaremos consiste basicamente en conseguir entrevistas con el
mayor nimero de periodistas y medios de comunicacion que nos sea posible. Es necesario
distribuir a lo largo de la preproduccion, produccion y posproduccién; cada entrevista

para conseguir una mayor latencia.

Se puede dejar las entrevistas que consideremos mas importantes para la preproduccion,
para invitar a la gente a que vean y apoyen td trabajo. Los medios de comunicacion
tradicionales siempre estan en busca de noticias, por lo que la distribucién de boletines

de prensa llamativos serd importante.

Al conseguir entrevistas en los medios de comunicacion se puede ahorra mucho en
contratar publicidad, ya que por lo general, no constard mas que el tiempo y esfuerzo

invertido

Comunicacion Interna

La comunicacion interna es la comunicacion dirigida al cliente interno, es decir, al

trabajador.

Nace como respuesta a las nuevas necesidades de motivar a su equipo humano y retener

a los mejores en un entorno empresarial donde el cambio es cada vez mas rapido.

No olvidemos que las empresas son lo que son sus equipos humanos, por ello, motivar es

mejorar resultados.

Hay algo importante en esto que las empresas han olvidado, que es la propia gente de la
empresa, estudios demuestran que cuando se le pregunta a la gente si esta contenta en su
puesto de trabajo, la mayoria dice que no y cuando hablamos del factor sueldo no es el

principal, de hecho el sueldo es el tercer factor, el primero es el salario emocional; es
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decir que el empleado en la mafana acuda feliz al trabajo, que el compafiero no intente
pisarlo, que el jefe no intente taparlo, porque no le hagan la vida imposible. Al final la

gente es mas productiva.

Si no se consigue que la gente de adentro hable bien de la empresa o producto, como se

desea que el publico externo hable bien de ella.

El descontento suele surgir pos el celo profesional, la falta del reconocimiento laboral; ya
que hay que considerar que una pelicula, documental o cortometraje es arte en conjunto;

una creacion colectiva y es necesario que se muestre asi al pablico.

Los malos comentarios acerca de la produccion, pueden surgir de la propia gente que esta

en la produccién y esto afecta al producto incluso antes de su estreno.

MARCO CONTEXTUAL
CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL

DE LOJA

La Carrera en Ciencias de la Comunicacion Social, nace mediante resolucion del
Honorable Consejo Académico de la Universidad Nacional de Loja con fecha 20 de
septiembre de 1989; adscrita a la Facultad de Jurisprudencia, Ciencias Sociales Politicas
y Econdmicas; que de acuerdo a la nueva estructura universitaria pertenece al Area de la

Educacién, el Arte y la Comunicacion.

Comunicacion Social inicia sus labores en octubre de 1989 con mas de cien

estudiantes y dirigida por su mentalizador Dr. Jorge Barnuevo Romero.
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En un principio la carrera funcionaba de forma terminal; es decir promocién tras
promocion sin existir matriculas posteriores. Concluyendo el primer programa en 1994
con 36 egresados y con un modelo tradicional de estudios por asignaturas;
consecuentemente su planificacion académica considerd la existencia de ocho ciclos, hoy

maddulos, entre ellos:

e COMUNICACION INTERPERSONAL Y SOCIAL

e MEDIOS IMPRESOS

e COMUNICACION ELECTRONICA LA RADIO

e COMUNICACION ELECTRONICA LA TELEVISION
e COMUNICACION INSTITUCIONAL

e INVESTIGACION EN LA COMUNICACION.

El Sistema Modular por Objetos de Transformacion aplicado en la universidad;
permite a los estudiantes con la asesoria del docente coordinador construir su proyecto de
tesis a través de la vinculacién con la sociedad por medio de la investigacidn en tematicas

de accidn y practica social.

La carrera en Ciencias de la Comunicacion Social ha entregado a la comunidad y
Region Sur aproximadamente 281 Egresados, 90 licenciados y 29 doctorados, insertos
en el campo laboral a lo largo de todo el pais. Muestra de ello es la aceptacion que
mantiene, al posicionarse entre una de las carreras que mas demanda posé entre los

bachilleres.

Hoy la carrera cuenta con 206 estudiantes que se forman con vastos conocimientos
cientificos, filosofico-tedricos, técnicos, habilidades y destrezas, procedimientos y

métodos que permite solucionar problemas relacionados con la comunicacion social, por
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medio de una alta calidad humanistica y practica en sus relaciones interdisciplinarias,
permitiendo un desempefio idoneo en &mbitos especializados, en instituciones publicas
y privadas; con una solida formacion para la investigacion cientifica y predisposicion para

vincularse con amplios sectores de la sociedad.

Nuestros estudiantes como parte de su formacion realizan practicas y pasantias en un
gran ndmero de instituciones pablicas y privadas de la region sur, insertandose

profesionalmente al desarrollo social del Ecuador.

Este cumulo de estrategias crean el escenario de formacion de profesionales en
concordancia con las exigencias del siglo XXI, el disefio curricular de la Carrera exige
practicas innovadoras y alternativas que desarrollen un pensamiento critico,
emprendedor y transformador para el trabajo comunitario, comunicacién preventiva y
de riesgos, comunicacion de la ciencia y la tecnologia, educomunicacion, proteccién del
ambiente, practicas interdisciplinarias, autogestionarias Yy su insercion en los avances

tecnoldgicos de la comunicacion.

La planta docente, académicamente preparada, trabaja coordinada y técnicamente con
el afan de aportar a la sociedad, profesionales con alto contenido académico y pertinencia

social.

Dentro de las actividades académicas planeadas constan la ejecucion de talleres en
redaccion para medios comunicativos, edicion en audio y video, locucion, manejo de

equipos radiales y manejo de camara.

Como parte de la potencializacion de la carrera, se unificaron los estamentos de
Radio y Television universitaria, cuyo funcionamiento pertenecia al ex Centro de Radio

Cine y Television (CERACYT); permitiendo formar préctica y tedricamente a las y los
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alumnos a través de Radio Universitaria 98.5 en Frecuencia Modulada con el
planteamiento de diversos proyectos radiales. Igualmente se viene trabajando bajo el

apoyo técnico de la unidad de television institucional.

La carrera viene formando profesionales en Ciencias de la Comunicacion Social con
principios filoséficos, tedricos y éticos contribuyendo a la transformacion axiologica,
educativa, social, ecologica, cultural y alternativa de la sociedad y el desarrollo humano
de la Region Sur y el mundo.

En concordancia con la visién, misién, y posicionamiento institucional, el perfil
profesional del egresado de la carrera de comunicacion social es coherente con
los campos especificos de la profesion y sus préacticas alternativas contribuyendo a
generar conocimientos, procedimientos, habilidades y competencias, para que nuestros
profesionales puedan ejercer la profesion acertadamente. Otorgando el titulo de
licenciatura en Ciencias de la Comunicacion Social.

UNIDAD DE PRODUCCION CINEMATOGRAFICA

e ANTECEDENTES:

La Universidad Nacional de Loja en su afan de impulsar las manifestaciones
culturales en todas sus expresiones, en febrero del 2006 bajo la administracion del Dr.
Max Gonzélez Merizalde, Lcdo. Jaime Wilson Valarezo, Rector y Vicerrector del Alma
Mater lojana, y el Lcdo. José Ifiiguez Cartagena Coordinador de la Carrera de
Comunicacion Social; impulsaron el primer taller de realizacién cinematografica
denominado “Técnicas Cinematograficas aplicadas a la Television”.

Taller dictado por el cineasta mexicano Julio César Recinos Tirado; con una duracion
de 8 meses. Abordando temas como realizacion cinematogréafica, guiones, fotografia e

iluminacidn, actuacion y edicion.
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Una vez finalizado el taller se produjo el cortometraje denominado “El Tamarindo”,
ganador del segundo lugar en Piura Per, a nivel de cortometrajes.

e CREACION DE LA UNIDAD DE PRODUCCION CINEMATOGRAFICA.

La idea de crear la unidad de cine fue tomando forma, se continu6 con varios talleres
de produccién y realizacion cinematogréfica; entre ellos el taller de estética
cinematogréafica dictado por el Lcdo. Lenin Espinoza docente de la Universidad San
Francisco de Quito.

El 2 de julio de 2007 bajo la Coordinacion del Dr. Jorge Barnuevo Romero,
Coordinador de la Carrera de Comunicacion Social; el cineasta ecuatoriano Jorge
Vivanco Maldonado inici6 una serie de talleres, entre ellos guion cinematogréafico,
fotografia y manejo de camara, sonido de campo para cine, produccién cinematografica,
iluminacién y edicion.

De los cuales, los resultados finales fueron la estructuracion de un equipo solido de
técnicos, actores, actrices, guionistas y productores cinematograficos. Algunos
estudiantes de la Universidad y personas particulares.

La Unidad de Produccion Cinematogréafica cuenta con los equipos técnicos necesarios
para la realizacién e impulso del cine en la Region Sur del Ecuador; entre ellos, posee una
camara de alta definicion JVC, un tripode Manfroto, equipo de sonido de campo
Sennheiser y Sound Devace, iluminacion de 6000 Watios, un sistema dolly, grda, bastidor
y una serie de implementos que permiten la realizacion cinematogréafica.

e PRODUCTOS.

En el 2008 EI Dr. Milton Andrade Tapia Coordinador de la Carrera de Comunicacion
Social impulso los proyectos establecidos en la Unidad de Produccion Cinematogréafica
que tiene a su haber las peliculas “El Duende y la Biendivia” 2008; “La Miel de las

Morojas” 2009; el documental “USAIME” 2009, realizado en coproduccion con el
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Centro de Radio Cine y Television CERACYT de la Universidad Nacional de Loja y el
video clip “Los Perritos de la Calle” 2009.

e PROYECTOS.

Actualmente, permanece trabajando en varios proyectos cinematograficos como la
realizacion del filme “Pablo Palacio, Vida y Obra del Ahorcado” “Realizacion
Documental del Aporte Artistico Cultural de Loja al Ecuador” que estipula la produccion
documental de los artistas mas representativos de Loja y su provincia y la realizacion de
una “Serie Documental en la Amazonia Ecuatoriana” en donde se pretende dar a conocer

el potencial de las etnias, grupos, organizaciones amazonicas en el pais.

LA MIEL DE LAS MOROJAS

e EL PROYECTO

Desde el 2 de julio de 2007, la Universidad Nacional de Loja viene realizando una
serie de talleres relacionados con la actividad cinematogréfica, con el fin de crear las
bases para la implementacion de su Unidad de Realizacion Cinematografica, entidad que
se propone generar una actividad permanente de produccion y difusion de peliculas, a

escala provincial, nacional e internacional.

El inicio de este proyecto se ha dado con la ejecucion de tres talleres de
cinematografia: actuacion para cine, construccion del guion y apreciacién
cinematogréfica, a cargo del cineasta Jorge Vivanco Maldonado, y ha continuado con los
talleres de disefio de la produccidn, direccion de fotografia y sonido de campo, a cargo de
los técnicos Giselle Jaramillo, Daniel Andrade y Juan José Luzuriaga. A ellos han asistido
alrededor de 60 alumnos, entre estudiantes de la carrera de comunicacion, funcionarios

del CERACYT, nifios, jévenes y adultos en general.
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Con la mayoria de los asistentes a estos talleres, la Unidad de Produccion
Cinematogréfica ha emprendido en la realizacién de su primer filme “El Duende y la
Biendivia”, obra que ha sido estrenada en las ciudades de Loja y Quito, con éxito de

publico y con una gran acogida por parte de la critica especializada.

La realizacion del filme mencionado ha sido posible, ademas, gracias a la
implementacidn que ha efectuado la Universidad Nacional de Loja, con la adquisicion de
una camara de alta definicion, HDV, equipo de sonido de alta fidelidad, equipo de luces
de 6000 watios, sistemas de grua y carrito “dolly” para transporte de cAmara y varios
accesorios de rodaje. Para la postproduccion, se ha adquirido una unidad de edicién con
soporte MAC-PRO, licencia de programas de ediciones “Final Cut” y unidades de

monitoreo de imagen y sonido.

Con el titulo de “LA MIEL DE LAS MOROJAS”, se ha construido una historia que
aborda el drama de los campesinos que se ven obligados a emigrar del pais, porque no
encuentran incentivos para su duro trabajo de pequefios productores agricolas o
jornaleros, se sienten abandonados por el Estado o porque han cedido a la tentacion de
vender o empefiar sus tierras a los agentes del coyoterismo. La historia se desarrolla en
algun lugar de la zona rural del cantdon Zapotillo, donde ademas, los campesinos han

padecido serios problemas por la sequia.

La pelicula, planificada para una duracion aproximada de 120 minutos, ha sido rodada
con la participacion mayoritaria de los técnicos y actores del filme anterior, “El Duende
y la Biendivia”. Sin embargo, con el afan de que nuestra gente se enriquezca con la
experiencia de otros artistas y técnicos profesionales, se ha invitado a integrarse al

proyecto a los destacados actores quitefios Diego Naranjo Parra, Adulcir Saad Vargas y
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Antonio Ordofiez, y al productor mexicano Gilberto Rodriguez Moreno. Su estreno fue
el 21 de diciembre del 20009.
Premios
e Mejor Pelicula Festival Buenos Aires 2010, Mejor Pelicula Festival Kunturfiawi
- Riobamba, Ecuador 2010.
e Mejor Direccion Festival Buenos Aires 2010, Kunturfiawi - Riobamba, Ecuador
2010.
e Mejor Actriz Festival Buenos Aires 2010, Kunturiiawi - Riobamaba, Ecuador
2010.
e Premio del Publico Kunturfiawi - Riobamaba, Ecuador 2010
SINOPSIS
A raiz de que su madre abandonara el hogar para irse a Espafia, Dioselina Cobos,
una agraciada campesina de 16 afos, vive con su padre, un hombre agreste que la tiene
practicamente secuestrada, exigiéndole supuestos deberes en el hogar.
Después de mucho darle vueltas a su situacion, pues en el fondo ama a su padre,
la adolescente seduce a un joven aguatero para que se la “robe” y la convierta en su mujer.
Entusiasmado, el muchacho la lleva a vivir aparte y la embaraza; pero no revela su sofiado

propdsito de, él también, huir de la tierra y la miseria, e irse a trabajar en Espafa.

Descubiertas las intenciones de su marido, Dioselina prepara un brebaje, lo
duerme y huye del lugar. Una madrugada, un comando de la policia rural irrumpe en la
casa del muchacho y se lo lleva prisionero. Dioselina y su padre estan presentes en el
asalto, acusandolo de violador de menores y de eludir su responsabilidad como padre.

Ya en la cércel, el viajero frustrado recibe la visita amorosa y permanente de su

seductora y la de su suegro, a quien ha terminado por caerle en gracia.
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f. METODOLOGIA
METODO.-
El postulante, estd concienciado de que el método es la piedra angular, la columna
vertebral del conocimiento cientifico, que entrafia ademas de un discurso l6gico una
inminente practica de accion, por ello realizard el ESTUDIO DESCRIPTIVO vy
EXPLORATORIO, considerando que se presentara como propuesta alternativa, un plan
de medios con los lineamientos alternativos para que sea aplicado en las diferentes
producciones cinematograficas; para este proposito empleardn los métodos:
CIENTIFICO, INDUCTIVO, DEDUCTIVO Y CUALITATIVO; asi:
» El estudio DESCRIPTIVO.- Se constituye en la base y punto inicial de la
construccion de los lineamientos alternativos, determinando con ello “cual fue” la
respuesta comunicacional sobra la pelicula “La Miel de las Morojas” entre 10S

estudiantes de Comunicacion Social.

» EnlaFase EXPLORATORIA.- Se familiarizara con la poblacion a investigarse, con
el proposito de enterarse si existe conocimiento sobre el andlisis técnico de una

produccion audiovisual, en este caso “La Miel de las Morojas”.

> El METODO CIENTIFICO lo empleara el postulante para analizar e interpretar:
fichajes, datos estadisticos del INEC, de la Carrera de Comunicacion Social, entre
otros, para sistematizar las conclusiones, recomendaciones y elaborar la propuesta

alternativa.
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> EI METODO INDUCTIVO permitira que la propuesta alternativa que el postulante
presente, potencialmente pueda ampliarse a otras jurisdicciones, ya sea a nivel local,

regional e incluso a nivel nacional.

> EIMETODO DEDUCTIVO.- Lo usaré el postulante para conocer: causas, instancias
y consecuencias del impacto de la difusion de la pelicula “La Miel de las Morojas”,
entre los estudiantes de la Carrera de Comunicacion Social, de la Universidad
Nacional de Loja; y, con esos insumos: definir la propuesta, estrategias y tacticas a
usar, en la potencial construccion de una guia con los lineamientos alternativos a

utilizarse en la difusion de proximos proyectos audiovisuales.

> El METODO CUALITATIVO.- El postulante lo utilizard para definir los
lineamientos alternativos que se incluirdn en la propuesta, con el fin de aumentar la

calidad y objetividad de la misma.

TECNICAS E INSTRUMENTOS
TECNICAS:

FICHAJE.- Se recurrird a la sistematizacion de la informacion existente en varios
documentos como: la Constitucién de la Republica del Ecuador, Ministerio de Cultura de
la Republica del Ecuador. Direccion Provincial de Cultura de Loja, Unidad de Cine de la
Universidad Nacional de Loja. La informacion que se obtenga, permitird sustentar la
investigacion sobre lo atinente a: a) Factores econdmicos y sociales en la proyeccion de
un producto cinematografico; b) Rol del profesional en comunicacién social en la difusion
de un producto cinematografico; lo que permitird a la propuesta alternativa, que se

planteé, asideros cientifico-técnicos, enfocados desde la comunicacion social.
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ENCUESTA.-

> A ESTUDIANTES DE LA CARRERA DE CCSS DE LA UNL.- Se aplicara durante
una hora, en las aulas, previa autorizacion del docente, y del coordinador de la carrera, a
67 estudiantes de los médulos pares. El cuestionario se elaborara previamente y contendra
preguntas sobre las variables e indicadores que se investiga. La aplicacion personal de las
encuestas por parte de los investigadores, permitira informar a los estudiantes

universitarios sobre los objetivos de la investigacion y los contenidos del cuestionario.

ENTREVISTA:

> A COMUNICADORES SOCIALES.-

Se realizaran tres entrevistas los docentes del médulo de television de la Carrera
de Comunicacion Social de la UNL, (al Lic. José Ifiiguez Cartagena/ Lic. Jorge
Reyes), sobre el manejo de planos, encuadres, sonido, movimientos que se utilizan
para la produccion audiovisual, se acudira a sus despachos y/u oficinas y luego de
explicarles el proposito de la entrevista se procedera con el dialogo sostenido en

el instrumento (ver anexo Entrevista a docentes en Comunicacion Social).

> A EXPERTOS EN PRODUCCION DE CINE.-
Se entrevistara a tres expertos en produccion de Cine de nuestra Ciudad (PAUL
MOREIRA // DAVID NEIRA); con el proposito de recabar informacién, la
entrevista serd aplicada en forma directa, en sus lugares de trabajo y previa cita;
la misma sera registrada en soportes audio-fonico (ver anexo Entrevista a expertos

en produccion de cine).
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PROCESAMIENTO DE LA INFORMACION

Los insumos recabados en el fichaje, encuestas, entrevistas, seran compilados en soportes
fisicos y magnéticos a fin de ser sistematizados, tabulados e interpretados en el informe
final de la investigacion; consecuentemente, serd el método cientifico el que oriente el
trabajo de campo, mediante el apoyo de programas informaticos: (software): Excel y

Word, Power Point, Adobe CS5 Photoshop Adobe Audition, Adobe Premiere.

SISTEMATIZACION DE LA INFORMACION
e Recoleccion de datos
e Organizacion de datos (tablas estadisticas)
e Presentacion de graficos
e Andlisis contrastado con el marco tedrico.

e Interpretacion de datos

POBLACION MUESTRA.-
De un universo de 206 estudiantes de la Carrera de Comunicacion Social de la
Universidad Nacional de Loja, la muestra para aplicar la ENCUESTA es de 67 unidades

resultado de la siguiente operacion: {n= muestra, N=Universo, &=margen de error}.

e nN= 206 = 206 = 206  =67.32 (67)

1+ (0.1)2 (206) 1+0.01 (206)  1+2.06
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SECTOR
INVESTIGADO
POBLACION
MUESTRA
INSTRUMENTO

Estudiantes 206 67 Encuesta
Expertos en Comunicacion Social 3 3 Entrevista
Expertos en produccion de cine 3 3 Entrevista

VERIFICACION DE HIPOTESIS

A través de datos estadisticos y las teorias de las categorias, variables e indicadores.
FORMULACION DE CONCLUSIONES

Las conclusiones se formulardn en funcién de los objetivos y los resultados de la
investigacion.

ELABORACION DEL INFORME FINAL

De conformidad con el Capitulo VI “DEL INFORME FINAL DE TESIS”; y, articulo 151
del Reglamento de Régimen Académico de la UNL — 2009, vigente, el Informe Final se
construird tomando en consideracion los siguientes elementos: Titulo, Resumen en
castellano y traducido al Inglés, Introduccion; Revision de literatura; Materiales y
Métodos; Resultados; Discusion; Conclusiones; Recomendaciones; Bibliografia y

Anexos. La propuesta Alternativa.
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g. CRONOGRAMA

ACTIVIDADES MESES JUNI JuLio AGOSTO SEPTIEMBR OCTUBRE NOVIEMBR | DICIEMBRE ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JuLio
o E E

2014 34 1/2 341 2 3412341234123 412341 23412341 2341234123412 3 412314

CORRECI 12 CORRECION X
ON DEL X

PROYECT 22 CORRECION X X
o

APROBACIO X

N DEL

PROYECTO
RECUPERACION Y ANALISIS DE X X X
INFORMACION
TABULACION DE RESULTADOS X X X

ELABORACION DEL INFORME X X X
FINAL
ELABORACION DE LA PROPUESTA X X X X

APROBACION DEL 12 BORRADOR X X
INFORME FINAL
CORRECCION INFORME FINAL X| X

APROBACION DEL INFORME FINAL X X

11

12

13

14

15

16

CORRECION DE LA PROPUESTA

APROBACION DE LA PROPUESTA

RECOLECCION DE PAPELES PARA

LA APTITUD

APTITUD LEGAL

DEFENSA
DE TESIS

PRIVADA

PUBLICA
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h. PRESUPUESTO Y FINANCIAMIENTO

CANTIDAD ITEMS Y/O ARTICULOS COSTE
PARCIAL
RECURSOS HUMANOS
10 HORAS 1 DIGITADOR 1.00
3 HORAS 2 ENCUESTADORES 2.00

SUBTOTAL

RECURSOS INSTITUCIONALES

25 TUTORIAS PRESENCIALES 9.30
SUBTOTAL
RECURSOS TECNICOS
100 HORAS  USO DE COMPUTADORA 1.00
70 HORAS INTERNET 1.00
2 HORAS Uso de equipo de produccion 10.00
video-gréafico
SUBTOTAL
RECURSOS MATERIALES
1 UNIDAD ELABORACION DEL 200
PROYECTO
NN (30d) INGRESO DE DATOS 0.35
NN (15d) LEVANTAMIENTO Y 0.25
TABULACION DE TABLAS Y
CUADROS
1 UNIDAD ELABORACION DEL INFORME 350
FINAL
3 RESMAS PAPEL BOOM A4 3.5
5 EMPASTADOS 5.00
SUBTOTAL
TOTAL

FINANCIAMIENTO.-

COSTE
TOTAL

10.00

12.00
22.00

232.50
232.50

100.00
70.00
20.00

190.00

200.00

10.50
3.75

350.00

10.50
25.00

599.75
1044.25

El coste total de la presente investigacion sera cubierto por el postulante: Danny Fabricio

Torres Motoche.
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ANEXO UNO-A

4

A
1T
S5

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA

AREA DE LA EDUCACION, EL ARTE Y LA COMUNICACION

NIVEL DE PREGRADO

LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION SOCIAL

DATOS PARA LA ELABORACION DEL CUESTIONARIO
PARA ENTREVISTA A EXPERTOS DE LA COMUNICACION SOCIAL

QUE

Entrevista

QUIEN

POSTULANTE:
Danny Fabricio Torres Motocho

A QUIENES

Expertos en Comunicacion Social de la Universidad Nacional de
Loja

e Lic. José Ifiiguez Cartagena

e Lic. Jorge Reyes

CUANDO

FECHA
Segun el cronograma

DONDE

Loja:
En la Universidades Nacional de Loja (y/o en sus lugares de trabajo
u oficina)

cOMO

Entrevista en vivo e in situ, para el efecto se recurrira a:

e Envio de comunicacién escrita (oficio indicando sobre el
asunto de la entrevista)

e Confirmacion de la entrevista, determinando el lugar, fecha
y hora de la entrevista

e La informacion de la entrevista se recabara en fisico y
magnético

CUANTAS

Dos (2 expertos en Comunicacion Social)

CON QUE

INSTRUMENTO:
Cuestionario (ver anexo 1B)

PARA QUE

Para conseguir insumos que permitan dar respuesta a los objetivos
especificos 1-2-3 y a las hipdtesis
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ANEXO UNO-B

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
AREA DE LA EDUCACION, EL ARTE Y LA COMUNICACION
NIVEL DE PREGRADO
LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION SOCIAL

INSTRUMENTO PARA ENTREVISTA A EXPERTOS
DE LA COMUNICACION SOCIAL

El Postulantes de Comunicacion Social de la Universidad Nacional de Loja, con el
proposito de estudiar el ANALISIS E INCIDENCIA DE LA PROYECCION DE LA
PELICULA “LA MIEL DE LAS MOROJAS”, ENTRE LOS ESTUDIANTES DE
LA CARRERA EN COMUNICACION SOCIAL DE LA UNIVERSIDAD
NACIONAL DE LOJA; solicita comedidamente se digne responder a las siguientes

preguntas:

1.

¢ Cree usted que los estudiantes de la Carrera de Comunicacion Social de la UNL estan

preparados para hacer un analisis cinematografico?

¢ Cual deberia ser el rol del profesional en Comunicacién Social de la UNL en la

produccion y direccién de cine?
¢Cuales serian las sugerencias que usted aportaria para que los estudiantes de la
Carrera de Comunicacion Social de la UNL al presenciar una exhibicién de cine

puedan realizar un buen andlisis cinematografico?

¢Qué opinion le merece usted la produccidn realizada por la Unidad de Cine de la
UNL “La Miel de la Morojas™?

Gracias por su colaboracion
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ANEXO DOS-A

1859

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA

AREA DE LA EDUCACION, EL ARTE Y LA COMUNICACION

NIVEL DE PREGRADO

LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION SOCIAL

INSUMOS PARA PROPUESTA ALTERNATIVA.-

EXPERTOS EN PRODUCCION DE CINE

QUE Entrevista
QUIEN POSTULANTE:
Danny Fabricio Torres Motoche
A QUIENES e Sr. David Neira
e Sr. Paul Moreira
CUANDO FECHA
Segun el cronograma
DONDE Loja:
En la ciudad de Loja (En sus lugares de trabajo u oficinas)
cOMO Entrevista en vivo e in situ, para el efecto se recurrir a:
e Envio de comunicacion escrita (oficio indicando sobre el
asunto de la entrevista)
e Confirmacion de la entrevista, determinando el lugar y la
fecha y la hora de la entrevista
e Laentrevista se recabara en fisico y magnético
CUANTAS Dos (2 expertos en produccion de cine)
CON QUE INSTRUMENTO:
Cuestionario
PARA QUE Para conseguir insumos que apoyen la construccion de la propuesta

alternativa
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ANEXO DOS-B

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
AREA DE LA EDUCACION, EL ARTE'Y LA COMUNICACION
NIVEL DE POSTGRADO
LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION SOCIAL

ENTREVISTA PARA APLICAR A EXPERTOS
EN PRODUCCION DE CINE.

El Postulante de Comunicacion Social de la Universidad Nacional de Loja, con el
proposito de estudiar ANALISIS E INCIDENCIA DE LA PROYECCION DE LA
PELICULA “LA MIEL DE LAS MOROJAS”, ENTRE LOS ESTUDIANTES DE
LA CARRERA EN COMUNICACION SOCIAL DE LA UNIVERSIDAD
NACIONAL DE LOJA; solicitan comedidamente se digne responder a las siguientes

preguntas:

1.

¢Cual cree que sea el método mas adecuado para difundir un producto
cinematogréfico en la ciudad de Loja?

¢ Cree usted que el publico lojano y en especial los comunicadores sociales saben
realizar una critica cinematogréafica?

¢Al realizar una produccién cinematografica toma en cuenta las preferencias que

tiene el publico lojano?

¢Ha contado con estudiantes de comunicacién social dentro de su equipo de
produccion y de qué Universidad?

Por su colaboracion gracias
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ANEXO TRES-A

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA

AREA DE LA EDUCACION, EL ARTE Y LA COMUNICACION

NIVEL DE PREGRADO

LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION SOCIAL

DATOS PARA LA ELABORACION DEL CUESTIONARIO

PARA ENCUESTA A ESTUDIANTES

QUE ENCUESTA

QUIEN POSTULANTE:
Danny Fabricio Torres Motoche

A QUIENES Estudiantes de los modulos pares de la Carrera de
Comunicacion Social

CUANDO FECHA
Segun el cronograma

DONDE En las aulas de los modulos pares de la Carrera de
Comunicacion Social

cOMO Se pedira permiso al Coordinador y docentes de la Carrera de
Comunicacion Social para aplicar el instrumento durante una hora
clase a los estudiantes de dicha carrera.

CUANTAS 67 instrumentos (segun la muestra)

CON QUE INSTRUMENTO:
Cuestionario

PARA QUE Para conseguir insumos que permitan dar respuesta a los objetivos

especificos 1-2-3, a las hipdtesis 1-2-3; vy, la propuesta alternativa
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ANEXO TRES-B

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
AREA DE LA EDUCACION, EL ARTE'Y LA COMUNICACION
LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION SOCIAL

ENCUESTA A ESTUDIANTES DE COMUNICACION SOCIAL

El Postulante de Comunicacion Social de la Universidad Nacional de Loja, con el
proposito de estudiar la incidencia de la difusién de la pelicula “La miel de las
morojas” solicita comedidamente se dignes responder a las siguientes preguntas:

1)

2)

3)

4)

Edad ...l Género Masculino ()

Moédulo ....................... | Género Femenino ()

¢Ha visto usted el film que ha realizado la Unidad de Produccion Cinematografica
“La Miel de las Morojas™?

si () No ()

Si su respuesta es negativa por favor pase a la pregunta 7.

¢Qué es lo que mas le llamo la atencion de la pelicula La Miel de las Morojas?
Trama () Fotografia ()
Actuacion () Direccion ()
¢Qué opina acerca de este producto cinematografico?

Describa la escena que mas le gusto de la pelicula “La miel de las Morojas”
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5)

6)

7)

8)

9)

(Cree que la pelicula “La miel de las Morojas” provocé en usted un interés por la
produccion cinematografica?

Si () No ()
¢Porqué?

(Cree usted que el film “La Miel de las Morojas” tuvo la difusion necesaria para ser
proyectada?

Si () No ()
¢Porqué?

¢ QUué tipo de conocimiento cree usted tener en cinematografia?

Basico ()
Medio ()
Avanzado ()

¢Ha realizado algun tipo de produccion cinematografica o audiovisual?
Si () No ()
¢Cual?

¢Cree usted que un Comunicador Social deberia tener conocimientos en
cinematografia?

Si () No ()
¢Porqué?

10) ¢ Estaria usted de acuerdo en que se realice una guia practica, el cual contenga los

lineamientos alternativos para mejorar las posibles falencias que puedan tener las
futuras producciones cinematogréaficas?

si () No ()

Gracias por su colaboracion
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ANEXO CUATRO - A

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
AREA DE LA EDUCACION, EL ARTE Y LA COMUNICACION
NIVEL DE PREGRADO
LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION SOCIAL

DATOS PARA ORIENTAR
LA OBSERVACION DIRECTA

QUE Trabajo (de campo) de exploracién investigativa
QUIEN POSTULANTE:
Danny Fabricio Torres Motoche
A QUIENES Entorno Universitario / Predios de los médulos motivo de estudio
CUANDO FECHA
Segun el cronograma
DONDE Loja:
cOMO Observacion directa en vivo e in situ, para el efecto se recurrira a:

e Fotografiar
e Filmar (de ser el caso)
e Contextuar

CUANTAS Indeterminado

CON QUE Insumos de fotografia y/o filmacion

PARA QUE Apoyo del trabajo investigativo
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ANEXOS INFORME FINAL

ANEXO UNO-A

ENTREVISTA A EXPERTOS EN COMUNICACION SOCIAL.

ANEXO UNO-B

ENTREVISTA A EXPERTOS EN PRODUCCION CINEMATOGRAFICA.

ANEXO DOS-A

FICHAS BIBLIOGRAFICAS
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ANEXO UNO-A
ENTREVISTAS DIRIGIDAS A PROFESIONALES DE LA COMUNICACION

SOCIAL
Entrevista Dr. José Ifiiguez Cartagena

1.- ¢, Cree usted que los estudiantes de la Carrera de Comunicacion Social de la

UNL estan preparados para hacer un andlisis cinematografico?

Yo Diria que en términos generales si, aunque de manera especifica muy particular dentro
de la malla curricular de la CCSS, hasta hoy no ha existido més que un taller sobre
produccion cinematografica, entonces esta viene a constituirse una limitante, no
podriamos decir que hay criterios especializados en los estudiantes para hacer un analisis
de una produccién cinematogréfica pero en términos generales si como parte de su

formacion en esta carrera en CCSS.

2.- ¢ Cuél deberia ser el rol del profesional en Comunicacion Social de la UNL en la

produccion y direccion de cine?

Bueno, se han hecho importantes avances en esta materia, reitero, pese a que no forma
parte de la formacion en si global de la CCSS, pero a raiz de la realizacion de un taller de
produccién cinematografica con la presencia a cargo del Profesor Julio Montesinos de
nacionalidad mexicana, se dio un gran avance y se realizaron creo yo con éxito algunos
cortometrajes y también la produccion hasta ahora, con la unidad cinematogréafica de unos
largometrajes, creo que en realidad ha sido un paso muy importante en toda la historia

que tienen la UNL en lo que tiene que ver con el cine.
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3.- ¢ Cudles serian las sugerencias que usted aportaria para que los estudiantes de la
Carrera de Comunicacion Social de la UNL al presenciar una exhibicién de cine

puedan realizar un buen analisis cinematografico?

Yo partiria del hecho de que ahora que hay la oportunidad con la nueva legislacién, con
las nuevas normas que han sido establecidas por el Concejo Nacional de Educacion
Superior, por la Secretaria Nacional de Educacion, Ciencia y Tecnologia SENECYT, se
pueda incorporar y creo que a partir de marzo del afio 2013 se va a reformular la malla
curricular no solo en las Carrera de Comunicacion Social del pais, sino de todas las
carreras universitarias, entonces esa seria una importante oportunidad para que se
incorporen elementos que tengan que ver con la formacion de criticos de cine, productores
de cine, es decir que pueda incorporarse como parte en la malla de la CCSS en lo que
tienen que ver con el cine, desde esa perspectiva habria toda la oportunidad de los
estudiantes tengan y los profesionales tengan todos los elementos necesarios como para
poder brindar apreciaciones que tengan una buena argumentacién solida sobre lo referido

al cine.

4.- ¢ Qué opinion le merece usted la produccion realizada por la Unidad de Cine de

la UNL “La Miel de la Morojas”?

Es un esfuerzo muy importante de la UNL, en la que participé el Prof. Jorge Vivanco con
un destacado grupo en ese entonces estudiantes de la CCSS y algunos colaboradores
administrativos de la UNL y de la CCSS, creo que fue una produccion que logré un sitial
muy importante muy alto, no solo a nivel local por lo que significaba una de las primeras
producciones sino por su calidad, por el tema abordado que es una tematica lacerante que
afecta a nuestra provincia como es el caso de la migracion y también por todo lo que ha

implicado su presencia en el ambito nacional e internacional, creo que este paso

118



importante debe ser emulado, debe ser consolidado y ojala las autoridades de la UNL
puedan entender que producciones de esta naturaleza le dan mucho brillo, mucho lustro,
no solo en la UNL por ser una entidad rectora de la academia, la ciencia y la tecnologia
sino también como un ente cultural que ha escrito su nombre a nivel nacional e

internacional.

Entrevista Lic. Jorge Reyes

1. ¢ Cree usted que los estudiantes de la Carrera de Comunicacién Social de la

UNL estan preparados para hacer un andlisis cinematografico?

De manera general si, hay muchos chicos interesados en la produccion, y saben porque
se auto educan, debido a que les gusta ese tipo de temas, pero aun falta cierto nivel de

criterio al momento de apreciar una produccion cinematografica.

2. ¢ Cudl deberia ser el rol del profesional en Comunicacion Social de la UNL

en la produccion y direccion de cine?

Si realmente les gusta, promocionar, producir, aprender mas sobre produccion
cinematogréfica; ahora que hay mas facilidad mediante el Concejo Nacional de Cine, el
Ministerio de Cultura que buscan buenos proyectos para apoyarlos, asi es mas facil tratar

de producir cine.

3. ¢ Cudles serian las sugerencias que usted aportaria para que los estudiantes
de la Carrera de Comunicacién Social de la UNL al presenciar una exhibicién de

cine puedan realizar un buen analisis cinematografico?

Realmente que no simplemente vean la pelicula sino que tome en consideracion todo lo
aprendido en la carrera tanto en la forma técnica, como en el guion, sonido, imagen,

simbolos, la historia, utilizando un criterio cinematografico, al parecer existe un problema
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el no ver el que de la pelicula, siempre se busca analizar todo lo que no se ve, es mejor
que en el momento de que se escribe sobre la proyeccion, se escriba sobre el qué de la
pelicula, no con términos muy especializados, para que la gente pueda entender a qué se

refiere.

4. ¢ Qué opinion le merece usted la produccion realizada por la Unidad de Cine

de la UNL “La Miel de la Morojas”?

Es una produccion que se realizdé con mucho esfuerzo, donde se quiso aprender y poner
en préactica todo lo aprendido en la Carrera decir que es hecho por gente lojana y ademas
gracias al Profe: Jorge Vivanco, muy pocas veces se tiene la oportunidad de trabajar en
una produccion que cuente con el apoyo de tantas instituciones por tratar un tema muy

amplio y muy importante.

120



ANEXO UNO-B

ENTREVISTAS DIRIGIDAS A EXPERTOS EN PRODUCCION DE CINE

Entrevista al Sr. David Neira

1. ¢Cuédl cree que sea el método mas adecuado para difundir un producto
cinematogréfico en la ciudad de Loja?

Creo que los afiches son un método de difusion importante, ya que se ve claramente la
idea general de la pelicula, se pueden ver cuéles son los protagonistas principales, claro
que de acuerdo al tipo de pelicula también se puede hacer otro tipo de disefio sin los
protagonistas, pero pueden ir como en el ejemplo de la pelicula naufrago se puede sacar
algo que represente a la pelicula, otros productos son los traileres, varias versiones sean
estas cortas o largas, para subir a la pagina web de la pelicula o a su vez para material de
difusion que se entrega a los canales de television o quien desee informacion sobre la
pelicula; otra forma es realizar un cd con material de prensa, que conste la sinopsis de la
pelicula, datos de filmografia del director, de los actores principales y el elenco, todo lo

gue tenga que ver con el CRIU de la produccién cinematogréafica.

2. ¢Cree usted que el publico lojano y en especial los comunicadores sociales
saben realizar una critica cinematografica?

Yo pienso que poco se ha topado el tema del cine dentro del pensum de estudio de las
universidades, en este caso se tiene mas relacion en las carreras humanisticas, en este caso
la Carrera de Comunicacion Social, donde no se contempla esta materia de cinematografia
0 no se dan talleres adicionales que refuerzan esta materia, por ende un comunicador
social no sale con una cultura cinematografica, no sabe apreciar una pelicula, no sabe
escribir una critica cinematografica sobre cdémo ha sido la realizacion de una pelicula y

esto es importante que se tome en cuenta en el pensum de estudio en este caso de la
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Carrera de Comunicacion Social que es lo mas cercano a formar parte de una produccion
cinematogréfica, ya sea porque se utilizan los mismos recursos tecnoldgicos, como la
camara, el tripode un micréfono, son conceptos importantes que se deben tomar en cuenta
en la realizacion cinematografica. A parte de esto realizar un articulo de opinién es
importante como por ejemplo que viene una pelicula importante a Loja, que es lo que
hacemos copiamos material escrito por otras personas con otra terminologia y lo
copiamos en el periédico, no hay una persona especializada que escriba articulos de
opinidn en referentes a una pelicula, seria chévere tener un periodista que se encargue de
escribir la columna de cine en el periddico para que escriba cosas locales, con nuestra
forma de hablar con los términos nuestros y que oriente a la ciudadania local para que

vaya a ver una pelicula, para saber si es buena o mala.

3.- ¢Al realizar una produccién cinematogréfica toma en cuenta las preferencias

que tiene el publico lojano?

Yo pienso que cuando se escribe un guion para hacer una pelicula, no te basas en un lugar
especifico, sino en lo escribes porque ti tienes la idea sobre de la historia de un personaje
o0 los personajes, pero si ti quieres adaptarla para al lugar donde vas a filmar, en este caso
por ejemplo: La Miel de las Morojas estaba escrita para otra ciudad, pero en este caso se
vio la posibilidad y la investigacion que se realizo en este lugar, y se adaptaron ciertos
datos, esto influye en la forma de vestir y de hablar de los personajes, para que se centre
en el lugar donde se filmo la pelicula, la jerga, la forma de caminar, utilizando los

animales que viven en el sector las casa, esto de la un toque personalizado a la pelicula.

4. ¢Ha contado con estudiantes de comunicacion social dentro de su equipo de

produccién y de qué Universidad?
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Cuando se formé la Unidad de Produccion Cinematografica de la UNL, este era el
objetivo de que los estudiantes hagan una especie de pasantia en cuanto a su trabajo o
colaboracion en el campo técnico o actoral, inmiscuyendo a los estudiantes de
Comunicacion Social, pues como lo decia anteriormente es la carrera mas parecida y lo
mas cercano el perfil técnico profesional de un comunicador para que sea parte de una
pelicula, pero no necesariamente deben ser comunicadores, pueden ser de artes, que se
involucran conceptos de lo que es pintura, arte estudiantes de teatro que también pueden
ser parte, pueden ser personas que no tengan nada que ver con la produccion , pero que si
saben de estadisticas o algo que aportan para hacer una pelicula, pero en este casa la idea
era atrapar a personas que tengan este impetu por hacer cine en Loja pero que en su mayor
porcentaje sean estudiantes de Comunicacion, para cuando ya se terminen la carrera
Ileven estos conceptos y puedan ser gestores culturales, promuevan el cine o vean la forma

de obtener un trabajo.

Entrevista al Sr. José Paul Moreira. Director de peliculas digitales en Loja,

atrapen al santo, Saraguro historia con sangre inca, la Virgen del Cisne.

1. ¢Cual cree que sea el método méas adecuado para difundir un producto
cinematografico en la ciudad de Loja?

Bueno algo que es basico aqui en Loja, para difundirla es el tipo de marketing que se usa,

es decir primeramente a que grupo objetivo va la pelicula, segundo las bases econdémica

para poderla fomentar a esta publicidad, porque ya sea por fiches, traileres, volantes

siempre se necesita invertir para difundir en estos medios.

El mejor empleado siempre es la tv aqui en Loja, porque hay una tv en rating sumamente
alta, ademas que si se sabe enfocar el grupo objetivo al que queremos llegar con la

pelicula, no podemos por ejemplo Saraguro, no es una pelicula para todos era para un

123



cierto grupo objetivo y lo logramos conseguir, atrapen al santo, era para un grupo objetivo
mas amplio era un tema familiar mas comicos, podiamos meter desde nifios de 12 afios
hasta adultos pasados los 65 afios. No asi la Saraguro era una pelicula tipo docuficcién,
ahi habia un grupo objetivo que le interesa por el lado académico, adultos, intelectuales

0 gente que quiere saber sobre su tierra, pero no va enfocado a un grupo familiar.

2. ¢Cree usted que el publico lojano y en especial los comunicadores sociales
saben realizar una critica cinematogréafica?

No aqui no hay criticos, aqui lo que hay es gente que opina sobre las peliculas, sobre este

arte, pero como critico en si no, deberian ser bien estudiados como para opinar; ademas,

nos encontramos con un cine que recién esta naciendo aqui en Loja, entonces no hay ese

profesionalismo en ese sentido.

3. ¢Alrealizar una produccion cinematografica toma en cuenta las
preferencias que tiene el publico lojano?
Realmente la estrategia para hacer las peliculas aqui en Loja, no ha sido tanto la
preferencia del publico, mas bien ha sido la referencia que lo que se vende, claro que con
atrapen al Santo que es una pelicula mas comercial, tuvimos la suerte de ganar un permio
y se pudo producirla, no asi con la de Saraguro y la de la Virgen del cisne, en cambio
nuestro grupo objetivo como productora fue llegar a la gente que le gustaria financiar

estas cosas, entonces eso es lo que le estamos presentando a la gente.

4. ¢Ha contado con estudiantes de comunicacion social dentro de su equipo de
produccion y de qué Universidad?

Si hemos tenido estudiantes de comunicacion social, en atrapen al santo fue donde mas

estuvieron los estudiantes en la parte de produccion no tanto en la parte técnica mas bien

la ejecutoria.
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ANEXO DOS-A

FICHAS BIBIOGRAFICAS

FICHAN°1

Nombre del autor: Registro Oficial 449 de 20-

oct-2008

Titulo de la obra: Constitucion de la Republica | Afio de edicién: 2008

de Ecuador

Descripcion: En la Seccion Tercera “Comunicacion e Informacion”, articulo 16
(incisos 1y 2).

1. Una comunicacion libre, intercultural, incluyente, diversa y participativa, en
todos los &mbitos de la interaccion social, por cualquier medio y forma, en su
propia lengua y con sus propios simbolos.

2. El acceso universal a las tecnologias de informacién y comunicacion.

3. La creacion de medios de comunicacion social, y al acceso en igualdad de
condiciones al uso de las frecuencias del espectro radioeléctrico para la gestion de
estaciones de radio y television publicas, privadas y comunitarias, y a bandas libres
para la explotacion de redes inaldmbricas.

4. El acceso y uso de todas las formas de comunicacidn visual, auditiva, sensorial
y a otras que permitan la inclusion de personas con discapacidad.

5. Integrar los espacios de participacion previstos en la Constitucion en el campo

de la comunicacion.
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FICHA N°?2

Titulo de la obra: Proyecto de la Ley de

Comunicacion. (Aprobada)

Nombre del autor:

Afo de edicion:

Descripcion:

Art. 5, hace referencia al pluralismo, diversidad e inclusién social.- El Sistema de

Comunicacion Social promoverd el ejercicio de los derechos humanos, la

participacion ciudadana y colectiva, sin discriminacion de ninguna naturaleza

formal y/o material en todas las formas y manifestaciones, la pluralidad, la

diversidad e inclusion social, con especial énfasis en las personas y grupos de

atencion prioritaria, y facilitara el acceso equitativo al uso, propiedad de los

medios.
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