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2. RESUMEN 

 

El Agroturismo se está convirtiendo en otra manera de buscar alternativas 

económicas para las comunidades rurales permitiendo la convivencia y 

participación de los visitantes con actividades como la cosecha, el ordeño, 

siembra, crianza de animales, entre otras. En Ecuador esta parte del 

turismo cada vez toma más fuerza ya que es un país mega diverso y cuenta 

con cuatro regiones bien diferenciadas por el clima que poseen, además 

es un país muy rico en costumbres y tradiciones que se mantienen de 

generación en generación a través de los años y la región Sur del Ecuador 

es baluarte en este sentido y la provincia de Loja se caracteriza por ello ya 

que cuenta con una gastronomía única, una cultura variada y unas 

tradiciones que se han mantenido a lo largo de los años; el café y la buena 

música hacen que Loja sea cada vez más visitada por turistas nacionales 

y extranjeros trayendo consigo la mentalidad de generar más proyectos 

para un desarrollo propicio de la provincia. 

 

Gonzanamá es un cantón que posee características netamente agrícolas, 

ganaderas y artesanales, todo esto lo hace un sitio muy interesante para 

fomentar y explotar la modalidad del agroturismo para generar un 

desarrollo local trayendo beneficios a sus habitantes, el trabajo se 

desarrolló bajo el planteamiento de un objetivo general que es: Contribuir 

al desarrollo turístico de las parroquias Nambacola y Gonzanamá a 

través del diseño de una ruta Agroturística; así mismo se plantearon 

tres objetivos específicos que son: “Realizar un diagnóstico turístico de 

las parroquias Nambacola y Gonzanamá del Cantón Gonzanamá, 

Provincia de Loja”, “Elaborar la propuesta de la ruta de Agroturismo 

para las parroquias Nambacola y Gonzanamá del Cantón Gonzanamá, 

Provincia de Loja”, y “Determinar las estrategias de comercialización 

para la Ruta de Agroturismo para las parroquias Nambacola y 

Gonzanamá del Cantón Gonzanamá, Provincia de Loja.”  

 

El trabajo de tesis se estructuró de acuerdo a la metodología planteada; 

mediante los materiales y métodos se pudo lograr el desarrollo del mismo, 

el objetivo general hace referencia a la elaboración del trabajo de 

investigación, por lo tanto, para el cumplimiento del primer objetivo se partió 

desde la utilización de la Matriz de Diagnostico de Comunidades de Carla 

Ricaurte Quijano en donde se realizó un análisis de los atractivos turísticos 

de las parroquias Nambacola y Gonzanamá y un análisis de la Información 

General de los lugares de estudio; así también se aplicó las fichas de 

resumen de atractivos y las fichas de inventario turístico del 

MINTUR;además, los planes de ordenamiento territoriales respectivos 
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sirvieron como complemento para la recolección de información en los 

ámbitos geográficos, turísticos, económicos, políticos y sociales, para 

finalmente determinar las fortalezas, oportunidades, debilidades y 

amenazas que se encontraron en el presente estudio en donde se 

establecieron estrategias mediante la matriz FODA para determinar la 

situación actual de las parroquias del cantón. 

 

En el segundo objetivo sobre la propuesta de ruta Agroturística se 

determinó la importancia de los atractivos a considerarse permitiendo 

integrar a las parroquias involucradas a la actividad turística, 

posteriormente se consideró los componentes para la validación de rutas 

turísticas del MINTUR, y el uso del Sistema de posicionamiento Global 

(GPS) para tomar los puntos de georreferenciación, que sirvieron para el 

diseño y elaboración del mapa de la ruta propuesta, adicionalmente se 

utilizó fichas de señalética para dejar en consideración la debida señal 

adecuada, para esto era necesario obtener la ubicación específica, tiempos 

y distancias de los atractivos turísticos, las fincas y la hacienda. 

 

Para finalizar  se procedió a diseñar y elaborar una marca  identificativa con 

un slogan adecuado para la ruta, también como aditivo se realizó el debido 

guion e itinerario turístico respectivamente detallando y dando a conocer la 

información de los puntos que se van a recorrer en la ruta; en cuanto al 

tercer objetivo sobre las estrategias de comercialización se determinó que 

las mejores estrategias de comercialización eran aquellas que 

promocionan y difunden el producto, por ello se tomó en consideración la 

promoción por medio de las redes sociales, prensa escrita; así como la 

elaboración de  trípticos, afiches, un paquete turístico, la implementación 

de una valla publicitaria turística, toda esto acompañado de suvenires; así 

mismo se da a conocer el respectivo presupuesto del material de 

promoción y difusión para un mejor conocimiento de la propuesta cuyos 

principales canales de distribución serán los respectivos GAD’s y las 

agencias de viaje respectivamente aliadas. 

 

Finalmente se establecieron las respectivas conclusiones y 

recomendaciones del trabajo realizado, la mayoría son dirigidas a los 

GAD´s de Nambacola y Gonzanamá y a los dueños de las fincas en cuanto 

a las competencias y las capacitaciones que se deberían tomar, se 

estableció además que la Ruta Agroturística Gonzanamá servirá de aporte 

para aumentar el turismo en el sector mediante las principales actividades 

económicas a las que se dedican sus habitantes que son la agricultura, la 

ganadería y las artesanías. 
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ABSTRACT 

 

Agrotourism is becoming another way to look for economic alternatives for 

rural communities allowing the coexistence and participation of visitors with 

activities such as harvesting, milking, sowing, raising animals, among 

others. In Ecuador, this part of tourism is gaining strength as it is a mega 

diverse country and has four distinct regions due to the climate they 

possess. It is also a country rich in customs and traditions that are 

maintained from generation to generation through of the years and the 

South region of Ecuador is a bulwark in this sense and the province of Loja 

is characterized by it since it has a unique cuisine, a varied culture and 

traditions that have been maintained over the years; coffee and good music 

make Loja more and more visited by national and foreign tourists bringing 

with it the mentality of generating more projects for a propitious 

development of the province. 

 

Gonzanamá is a canton that has distinctly agricultural, livestock and 

artisanal characteristics, all this makes it a very interesting site to promote 

and exploit the modality of agrotourism to generate local development 

bringing benefits to its inhabitants, the work was developed under the 

approach of a general objective that is: Contribute to the tourism 

development of the Nambacola and Gonzanamá parishes through the 

design of an Agrotourism route; Three specific objectives were also 

proposed: "Carry out a tourist diagnosis of the parishes of Nambacola and 

Gonzanamá of Canton Gonzanamá, Province of Loja", "Prepare the 

proposal of the Agrotourism route for the parishes of Nambacola and 

Gonzanamá of Gonzanamá Canton, Province de Loja ", and" Determine 

marketing strategies for the Agrotourism Route for the Nambacola and 

Gonzanamá parishes of Gonzanamá Canton, Loja Province. " 

 

The thesis work was structured according to the proposed methodology; 

Through the materials and methods it was possible to achieve the 

development of the same, the general objective refers to the development 

of the research work, therefore, for the fulfillment of the first objective was 

started from the use of the Diagnostic Matrix of Communities of Carla 

Ricaurte Quijano where an analysis of the tourist attractions of the 

Nambacola and Gonzanamá parishes and an analysis of the General 

Information of the places of study was carried out; In addition, the attractive 

summary cards and tourist inventory cards of the MINTUR were applied, 

and the respective territorial planning plans served as a complement to the 

collection of information in the geographical, tourist, economic, political and 

social areas, so as to finally determine the strengths, opportunities, 

weaknesses and threats that were found in the present study where 
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strategies were established through the SWOT matrix to determine the 

current situation of the parishes of the canton. 

 

In the second objective on the proposal of Agrotourism route was 

determined the importance of the attractions to be considered allowing 

integrating the involved parishes to the tourist activity, later the components 

for the validation of tourist routes of the MINTUR, and the use of the Tourism 

System were considered. Global Positioning (GPS) to take the 

georeferencing points, which were used for the design and elaboration of 

the map of the proposed route, additionally signage token was used to 

consider the appropriate signal, for this it was necessary to obtain the 

specific location, times and distances of the tourist attractions, the farms 

and the hacienda. 

 

To finalize, an identification mark with an appropriate slogan for the route 

was designed and developed, as well as an additive, the appropriate script 

and tour itinerary was made, respectively detailing and making known the 

information of the points that will be covered on the route; Regarding the 

third objective on marketing strategies, it was determined that the best 

marketing strategies were those that promote and disseminate the product, 

so promotion was taken into account through social networks, the written 

press; as well as the preparation of triptychs, posters, a tourist package, the 

implementation of a tourist advertising billboard, all this accompanied by 

souvenirs; Likewise, the respective budget of the promotion and 

dissemination material is made known for a better understanding of the 

proposal, whose main distribution channels will be the respective GADs and 

the respective allied travel agencies. 

 

Finally, the respective conclusions and recommendations of the work 

carried out were established, most are directed to the GADs of Nambacola 

and Gonzanamá and to the owners of the farms in terms of skills and 

training that should be taken, it was also established that the Route 

Agroturística Gonzanamá will serve as a contribution to increase tourism in 

the sector through the main economic activities to which its inhabitants 

dedicate themselves, which are agriculture, livestock and handicrafts. 
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3. INTRODUCIÓN 

 

El Agroturismo es una modalidad de turismo en que la parte rural es la que 

genera nuevas alternativas para atracción de los visitantes, el convertir 

haciendas, granjas, fincas, huertos e invernaderos en una nueva respuesta 

para contribuir al desarrollo turístico hacen que familias se sustenten 

generando ingresos adicionales mediante este mercado realizando 

explotaciones como cosecha, ordeño, rodeo, elaboración de conservas, 

alimentación, crianza de animales, entre otros. Además, se complementa a 

ello la cultura, tradición y gastronomía de los sectores donde se desarrolla 

esta nueva forma de turismo; al hablar de nuevos ingresos trae consigo el 

surgimiento de nuevos empleos ya sea directa o indirectamente 

comercializando productos agropecuarios o ya sea con una finalidad 

demostrativa gestando un factor de desarrollo y competitividad. 

En el Ecuador, el agroturismo se conjuga como el contacto directo con la 

vida rural como tradiciones, gastronomía, cultura, paisaje, sabios 

campesinos, historias del lugar; todo esto es ocio, relajación y disfrute de 

aquellas personas que se adentran a este nuevo sector; en la actualidad el 

agroturismo en nuestro país está en crecimiento ya que se han construido 

establecimientos que tienen como objetivo explotar esta modalidad, 

estando estos ubicados desde la Costa ecuatoriana hasta en la Amazonía, 

pero todo este auge que hay dependerá de la sostenibilidad en el tiempo 

de los mismos y dependerá sin duda de una intervención seria y 

responsable de los organismos competentes con el fin de permitir iniciativas 

de desarrollo y convertirse en pioneros de esta rama en nuestro querido 

Ecuador. 

La provincia de Loja, ubicada al sur del ecuador es baluarte en este 

crecimiento ya que cuenta con diferentes pisos climáticos para la correcta 

producción agrícola y ganadera a lo largo de sus cantones, además cuenta 

con atractivos turísticos naturales y culturales que hacen idónea a esta 

provincia para que se integre el sector Agro turístico, fruto de ello son las 

parroquias Nambacola y Gonzanamá del Cantón Gonzanamá, las mismas 
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que se caracterizan por la producción agrícola y ganadera que se 

desarrollan en estas zonas, no por nada a nivel cantonal Gonzanamá es 

considerada la capital agrícola, ganadera y artesanal ya que esta es un 

centro de distribución en estas actividades agropecuarias, además estas 

parroquias cuentan con bellezas paisajistas y con atractivos naturales y 

culturales que lamentablemente teniendo el potencial necesario no se han 

sabido aprovechar estos recursos como una nueva alternativa de turismo. 

Por tal razón el tema de investigación busca aprovechar todos estos 

recursos turísticos combinándolos con las principales actividades de las 

localidades para difundirlo como un producto integrador del cantón optando 

primeramente por poner a disposición los recursos que poseen estas dos 

parroquias, abriéndose paso y siendo pioneras en el ámbito agro turístico. 

La propuesta de ruta Agroturística permitirá dar a conocer más sobre todo 

lo que puede brindar el cantón y sus parroquias en el ámbito turístico y en 

cuanto a la producción agrícola y ganadera; así como mitigar el 

desconocimiento de los atractivos turísticos, además busca dar solución a 

la falta de empleo relacionada a este sector brindando fuentes de empleo 

directa e indirectamente. 

Para cumplir con el tema de investigación propuesto se plantearon los 

siguientes objetivos: 

El objetivo general de la presente investigación es la “Propuesta de Ruta 

Agroturística para las parroquias Nambacola y Gonzanamá, del cantón 

Gonzanamá, Provincia de Loja” con el propósito de generar un proyecto 

integrador que beneficia a los actores involucrados en al ámbito agrícola y 

ganadero combinándola con recursos turísticos; para el cumplimiento de 

esto se establecen tres objetivos específicos: El Primero, “Realizar un 

diagnóstico turístico de las parroquias Nambacola y Gonzanamá del 

Cantón Gonzanamá, Provincia de Loja”, permitiendo conocer la situación 

actual de las parroquias, así también se realizó el inventario de atractivos 

turísticos de las dos parroquias incluyendo las fincas y la Hacienda, para 

determinar cuáles van a integrar la ruta propuesta; el segundo, “Elaborar la 
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propuesta de la ruta de Agroturismo para la parroquia Nambacola y 

Gonzanamá del Cantón Gonzanamá, Provincia de Loja”, este se desarrolló 

una vez determinando los atractivos que van a incurrir en la ruta, para ello 

se tomó puntos de georreferenciación para realizar mapas tanto de 

atractivos como de la señalética a implementar, además de elaborar la 

marca y slogan identificativo de la ruta; y, tercero, “Determinar las 

estrategias de comercialización para la Ruta de Agroturismo para las 

parroquias Nambacola y Gonzanamá del Cantón Gonzanamá, Provincia de 

Loja”, en donde se plantearon las estrategias de promoción y difusión que 

se va a adoptar para dirigirse de mejor manera a los diferentes tipos de  

mercado relacionados al turismo. 

Entre los alcances conseguidos se constató que la Ruta Agro turística es 

una alternativa que va a generar beneficios a las parroquias involucradas, 

sobre todo para aquellas personas que se dedican al agro y que hacen de 

esto su forma de vida, además la presente propuesta ayuda a valorar las 

costumbres y tradiciones que pasan de generación en generación ya que 

con esto se logró evidenciar las riquezas de estos sectores; siendo así que 

la ruta será un impulso para abrirse hacia el agroturismo y que además 

podrá tener alcances integradores en donde puedan ser partícipes las 

demás parroquias, ya que cuentan con características diferentes llegando 

a dar un plus mayor a dicha proposición, ocasionando que pueda ser 

considerada como una medida a tomar por parte de los entes encargados 

para el desarrollo local del cantón. 

Sobre las limitaciones de la investigación encontramos las falencias sobre 

las competencias que tiene cada GAD para ayudar al sector turístico al no 

contar con recursos económicos para mejorar en este ámbito y la falta de 

compromiso que existe por autoridades competentes hacia el turismo; esto 

se evidencia por la poca información de algunos de sus atractivos, por la 

falta de manteniendo de los mismos y por el desconocimiento que hay 

referente a los atractivos dando a manifestar que la promoción y difusión 

es escasa en cuanto se refiere al turismo. 
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4. REVISIÓN DE LITERATURA 

 

4.1.  Marco Conceptual 

Para el desarrollo de la investigación se ha considerado los siguientes 

conceptos dentro del marco conceptual: 

4.1.1. Concepto de Turismo 

Según el autor colombiano Luis Fernando Jiménez, quien tiene grandes 

conocimientos en turismo escritos en su libro Teoría Turística, un enfoque 

integral del hecho social, publicado en 1986, define el turismo como un 

hecho social, denominando hecho al encuentro entre el turista y el atractivo, 

lo que implica desplazamiento interacción y movimiento; establece la 

relación que existe entre los sujetos turistas y los sujetos receptores, en el 

momento del encuentro, el destino. Los receptores proporcionan la 

adecuación de los atractivos turísticos, como embellecimiento y ampliación 

de servicios para la recreación y el descanso y los turistas disfrutan de estos 

servicios. (Cortes Rodriguez, 2012) 

4.1.2. Clasificación del Turismo 

La clasificación del Turismo se da de acuerdo a las características y 

motivaciones que impulsan a las personas a realizar desplazamientos 

turísticos, aunque un mismo viaje puede suponer dos o más tipos de 

motivaciones. Existen perfiles de los segmentos de mercados 

seleccionados por la OMT como los más importantes y dinámicos:   

 Turismo de sol y playa: Desplazamiento de personas hacia puntos de 

atracción costeros. A nivel mundial este tipo de turismo representa la 

mayor cantidad de desplazamiento durante las vacaciones. 

(SERNATUR, 2008) 

 

 Turismo de aventura: Es un tipo de turismo efectuado por personas 

que realizan actividades turísticas en contacto con la naturaleza con un 

riesgo controlado, cuya característica más notable es el uso de servicios 

turísticos no tradicionales. Generalmente las personas aficionadas al 
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turismo de aventura, prescinden del lujo y la comodidad. El turismo de 

aventura suele desarrollarse en zonas remotas o relativamente 

inexploradas. Ejemplo: caminatas, bajadas de ríos, cabalgatas, etc. 

Según la OMT (1996: 85) el Turismo de Aventura corresponde a 

"actividades turísticas que introducen un elemento de dificultad física y, 

en ocasiones, entrañan verdadero riesgo". Entre las actividades 

aludidas se encuentran, por ejemplo: descenso de cursos de agua en 

balsas; Montañismo; pesca deportiva; caminatas en la naturaleza; etc. 

(SERNATUR, 2008) 

 

 Turismo de naturaleza / ecoturismo: La mejor forma de definir al 

turismo de aventura o ecoturismo es la que emplea Ziffer(1989), 

proponiendo un hibrido basado en las definiciones de Cevallos 

Lascurain y Kutay, al decir que es aquella modalidad de turismo 

inspirada primordialmente en la historia natural de un área, incluyendo 

sus culturas indígenas. El ecoturista visita áreas relativamente poco 

desarrolladas con un espíritu de apreciación, participación y 

sensibilidad. (Coppin, 2015) 

 

 Turismo cultural: El Turismo Cultural, puede ser entendido como aquel 

en que la principal motivación es conocer aspectos de la cultura 

(costumbres; arquitectura; manifestaciones artísticas; gastronomía; 

etc.) de los antiguos y/o actuales habitantes del lugar visitado. Este se 

puede dar tanto en el medio urbano como rural. (SERNATUR, 2008) 

 

 Turismo urbano o de ciudad: Como su nombre lo sugiere, esta forma 

de turismo consiste en visitas realizadas a centros urbanos de distintas 

dimensiones (Grandes ciudades hasta pequeños pueblos) con el fin de 

conocer o revisitar sus lugares de interés, entre los cuales se pueden 

incluir: parques; museos; edificios de interés arquitectónico y/o 

históricos; casas coloniales, comercios; restaurantes; etc (SERNATUR, 

2008) 
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 Turismo rural: Este tipo de turismo "supone el desarrollo de 

alojamientos de estilo local en los pueblos tradicionales o en sus 

inmediaciones donde puedan pernoctar los turistas, disfrutar de la 

cocina local, y observar y compartir las actividades populares" (OMT, 

1999). 

El turismo rural incluye el agroturismo, el ecoturismo y el etnoturismo, 

entre otros tipos propios del medio rural. (SERNATUR, 2008) 

 

 Turismo de deportes: La principal motivación es practicar algún 

deporte. Se puede dividir en dos grupos: deporte de exterior y el de 

interior. También se podría hacer otra subdivisión en función del que 

practica el deporte, o de quien lo ve. (MINTUR 2010). 

 

 Turismo de circuitos de interés general: Se desarrolla activamente 

en varios lugares siguiendo rutas preestablecidas. (MINTUR 2010).  

 

 Turismo de cruceros: Es la actividad que se realiza a bordo de un 

barco o buque, el cual brinda a sus pasajeros todos los servicios y 

facilidades similares a los de un gran hotel o resort del mundo. (MINTUR 

2010).  

 

 Turismo de Parques temáticos: Es a partir de la existencia de estos 

recintos, donde mucha gente se dispone a realizar turismo viajando a 

poblaciones donde pueda encontrar un lugar de distracción con un 

parque temático como principal atractivo, o el parque temático 

solamente como motivación principal. (MINTUR, 2010).  

 

 Turismo de negocios, congresos y conferencias 

 

Turismo de eventos: incluye congresos, convenciones, ferias, 

exposiciones, viajes de incentivo, festivales. Es una modalidad del 

turismo de negocios, que moviliza esencialmente a líderes de opinión 



12 
 

en distintas ramas del conocimiento, la ciencia, la tecnología, las 

finanzas o el comercio.  

Turismo de reuniones: es aquel que genera un conjunto de 

actividades económicas como consecuencia de la organización de 

encuentros de un destino a elegir y cuyos motivos giran en torno a temas 

profesionales.  

Turismo de congresos: Actividades económicas asociadas a la 

realización de congresos, convenciones, viajes de incentivo, y otras 

reuniones similares a estas (jornadas, encuentros conferencias, 

simposios, foros, seminarios, cursos…) convocados por motivos 

profesionales y/o asociativos. 

Turismo de negocios, es un conjunto de corrientes turísticas cuyo 

motivo de viaje está vinculado con la realización de actividades 

laborales y profesionales llevadas a cabo en reuniones de negocio, 

congresos y convenciones con diferentes propósitos y magnitudes. 

(MINTUR, 2010). 

 

 Turismo de salud: Este es un innovador concepto que se basa en la 

oferta turística de recreación termal y ocio saludable. Entre los 

establecimientos que ofrecen esta clase de servicios de salud se 

encuentran especialmente balnearios, spa, centros de meditación, 

centros espirituales, etc. Es básicamente un lugar en donde podemos 

realizar actividades saludables tanto para el cuerpo como para el 

espíritu y realizar actividades como la meditación, el yoga, aroma 

terapia, musicoterapia, baños minerales, etc. (MINTUR 2010). 

 

 Turismo gastronómico: Personas que realizan actividades 

fundamentadas en el patrimonio cultural gastronómico material e 

inmaterial en lugares diferentes a los de su entorno habitual, por un 

periodo de tiempo consecutivo inferior a un año con el fin de consumir 

y disfrutar productos, servicios, experiencias gastronómicas de manera 

prioritaria y complementaria. (Montecinos Torres, 2013) 
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4.1.3. Tipos de Turismo 

Cuadro N° 1: Tipos de Turismo 

 

 

Turismo de Naturaleza 

Naturaleza de Interés General 

Observación de aves 

Observación de Ballenas 

Turismo científico de naturaleza 

 

 

Turismo de Aventura 

Canotaje 

Buceo 

Montañismo y escalada 

Senderismo 

Ciclismo de montaña 

Pesca deportiva 

 

 

Turismo Cultural 

Turismo cultural de interés general 

Turismo arqueológico 

Turismo religioso 

Fiestas y cultura viva(etnoturismo) 

Turismo científico cultural 

 

Turismo Rural 

Turismo comunitario 

Agroturismo 

Turismo de pueblos 

 

Turismo de Ciudad 

Turismo urbano de interés general 

Turismo de compras 

Turismo de eventos urbanos 

 

Turismo de Sol y Playa 

Turismo de playa en poblaciones 

costeras 

Turismo de resorts de playa  

Turismo de playa en entornos naturales 

Turismo de circuitos Circuitos turísticos nacionales 

Circuitos turísticos regionales 

 

Turismo de Salud 

Hidroterapia 

Meditación 

Tratamientos médicos específicos 

Medicina Tradicional 

 

Turismo de Negocios 

Turismo de negocios tradicional 

Congresos y Convenciones 

Viajes de incentivos 

Fuente: MINTUR, 2010  
Elaboración: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 
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4.1.3.1. Concepto de Agroturismo 

El agroturismo es una de las modalidades del turismo en espacios rurales, 

en el que se incluyen el turismo rural, el ecoturismo y el turismo de aventura, 

entre otros. De acuerdo con la definición de la Organización Mundial del 

Turismo (OMT), citada por Barrera (2006), el agroturismo es la actividad 

que se realiza en explotaciones agrarias (granjas o plantaciones), donde 

los actores complementan sus ingresos con alguna forma de turismo en la 

que, por lo general, facilitan alojamiento, comida y oportunidad de 

familiarización con trabajos agropecuarios. (Blanco M. & Riveros S., 2010) 

“Se cataloga como un tipo de turismo especializado en el cual el turista se 

involucra en labores agrícolas o ganaderas y demás actividades del campo, 

con la prestación de los servicios pertinentes para el disfrute de su estadía. 

Esta actividad proporciona al campesino ingresos adicionales.” (Cortes 

Rodriguez, 2012) 

4.1.3.2. El agroturismo en el Ecuador 

Ecuador es un centro turístico internacional debido a sus naturales 

atractivos concentrados en las Islas Galápagos; la Amazonía y la ruta del 

sol. Este singular conjunto de atractivos ha venido creciendo a la luz de la 

cultura ecológica que ha llevado a la humanidad de finales del siglo XX y 

los albores del siglo XXI a comprender, valorar, respetar, proteger y querer 

el medio ambiente.  

 En el interés turístico internacional también se encuentran los nevados; los 

lugares que aportan cultura arqueológica; los parques nacionales; los 

parques de recreación y la arquitectura de algunas ciudades como Quito, 

Cuenca, Guayaquil.   

 Las oportunidades derivadas del crecimiento sostenido de estas demandas 

deben ser aprovechadas para desarrollar atractivos turísticos realmente 

relevantes, con áreas diseñadas para los turistas (Senderos, espacios de 

estar, servicios higiénicos, seguridad), que dejen en el turista una 

experiencia inolvidable, lo que quiere decir que allí debe haber cosas qué 

ver y cosas qué hacer.  
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Ese entorno debe tener cultivos dignos de filmar o fotografiar y un alto 

contenido cultural, ejemplo: diversos cultivos promisorios, rescate de 

especies nativas, especies medicinales, especies aromáticas, especerías, 

frutales y en general cultivos que disfrute el turista y que formen parte de 

sus inolvidables recuerdos, que represente valor edónico. 

 En el lugar debe haber vivencias de allí. Vivencias características del lugar 

tales como comida típica, bebidas propias, dulces tradicionales, música 

autóctona, paseos (bicicleta, triciclo, caballo, bote, canoa), conversaciones 

con la gente del lugar, pesca, observación de animales silvestres, 

excursiones, en síntesis: que haya un aprendizaje positivo para que el 

turista se convierta en un entusiasta promotor y difusor del lugar. 

El agroturismo genera nuevos ingresos, educación turística, ambiental y 

agrícola y además enriquece a los involucrados. 

Es importante tener en cuenta que Ecuador dispone de condiciones 

naturales muy apropiadas para este tipo de emprendimientos, pero también 

es conveniente resaltar que no solamente condiciones específicas como 

las que se cuentan de manera natural son propicias para este tipo de 

inversión. También existen otros lugares que deben ser identificados como 

las mismas fincas de los agricultores que transformándose en empresas o 

microempresas agropecuarias integrales tecnificadas, sanas y productivas 

sean también atractivos turísticos y culturales. (Henao, 2015) 

4.1.4. Diagnostico Turístico 

El diagnostico turístico es la etapa del proceso de planificación donde se 

estable y evalúa la situación de un destino en un momento determinado; 

aquí se establece una diferencia entre la situación del turismo antes y los 

resultados que se obtienen después de la implementación de estrategias 

en el destino. 

Es entendido como la búsqueda y sistematización de información relativa a 

la oferta y la demanda turísticas en el destino. Vera (1997: 388), desde un 

enfoque físico territorial indica que el diagnóstico consiste en el análisis de 
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los componentes básicos de la estructura turística —oferta y demanda— 

del uso y estructura del territorio, así como del medio ambiente del sitio a 

planificar. 

Desde este punto de vista, se ha identificado que el diagnóstico sirve para 

tres propósitos muy concretos:  

1. Definir la situación actual del turismo en un espacio territorial 

determinado con sus oportunidades y limitaciones.  

2. Fundamentar las soluciones, la toma de decisiones, propuestas y 

estrategias de desarrollo con datos cuantitativos y cualitativos 

actualizados. 

3. Establecer una línea base que sirva para comparar la diferencia entre 

la situación del turismo antes y los resultados obtenidos después de la 

aplicación de acciones o estrategias de planificación turística. 

Dependiendo del tipo de plan o de propuesta que se va a realizar —por eso 

la definición de objetivos de desarrollo debe hacerse previamente— se 

establece qué aspectos del turismo o del entorno van a ser priorizados en 

los estudios y análisis. (Ricaurte Quijano, 2009) 

4.1.4.1. Matriz de Carla Ricaurte Quijano 

La Matriz de Ricaurte Quijano (2009), propone que el diagnóstico turístico 

consiste en la recolección de información y análisis técnico de los 6 

elementos que permiten el funcionamiento turístico de un destino 

(atractivos, oferta de servicios, demanda, infraestructura, gobernanza y 

comunidad receptora), así como de las condiciones del entorno que pueden 

influir en su dinámica.  Este proceso tiene como propósito definir cuáles son 

los factores que están afectando positiva o negativamente la actividad 

turística en el destino, identificar las oportunidades y limitaciones del 

desarrollo, así como facilitar la definición de estrategias y la toma de 

decisiones. con este fin, el diagnóstico puede completarse en tres etapas, 

la primera consiste en la planificación y diseño del diagnóstico, la segunda 

se refiere a la recolección de información de campo y la tercera consiste en 

el análisis y sistematización de resultados. La segunda parte del manual 
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describe las actividades a seguir en cada una de las etapas, así como los 

instrumentos diseñados para recoger la información de campo (fichas de 

recolección de información). (Ricaurte Quijano, 2009) 

4.1.4.2. Pasos para elaborar el Diagnostico Turístico 

Los pasos para elaborar el diagnóstico turístico tienen como propósito 

definir el tipo y la forma en que se recogerá la información de campo. De 

manera general incluyan lo siguiente: 

 La determinación del enfoque de planificación, escala, objetivos  

 Delimitación del área de estudio 

 La revisión de la literatura  

 Planificación del trabajo de campo 

Definición del Tipo de Planificación   

La primera actividad consiste en definir si estamos haciendo planificación 

en espacios naturales, costeros, rurales o urbanos. Luego, de acuerdo a 

las potencialidades identificadas, intereses de la demanda o del organismo 

planificador, definir si la planificación tendrá un enfoque económico, 

comunitario, sostenible u otro.  

Tener claro el tipo de espacio y el enfoque nos permite ajustar el proceso 

de diagnóstico a la realidad local e incluso, adaptar los instrumentos de 

recolección de información a los objetivos planteados.   

Delimitación del Área de Estudio   

Esta actividad implica la delimitación del sistema turístico que se va a 

evaluar. En efecto, si estamos haciendo el diagnóstico turístico de una 

localidad (comunidad, comuna, ciudad, cantón u otro), puede suceder que 

los límites territoriales sean más amplios que lo que se pretende (o se 

debería) planificar turísticamente. En todo caso, es importante la 

identificación de los límites político-territoriales de la localidad con el fin de 
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determinar un espacio físico concreto, fácilmente identificable y capaz de 

ser ubicado en mapas o coordenadas.   

Revisión de Documentos   

La revisión de documentos consiste en buscar información del lugar de 

estudio que haya sido levantada previamente. Este paso previo a la 

recolección de información de campo, se hace con el propósito de ahorrar 

tiempo, recursos humanos y económicos, así como contextualizar la 

información que se recogerá posteriormente.  

La información documental incluye libros, videos, archivos, periódicos, 

elementos multimedia e Internet. El tipo de información que vamos a buscar 

depende del tipo de planificación que se está haciendo. En general, los 

datos que se pueden recoger tienen que ver con datos contextuales como:  

 Planes de desarrollo previos para la localidad: Busca promover el 

desarrollo social en una determinada localidad, este tipo de plan 

intenta mejorar la calidad de vida de la gente y atiende las necesidades 

básicas insatisfechas.  

 Actores sociales locales: Se hace referencia a grupos, organizaciones 

o instituciones que    interactúan en la sociedad capaz de negociar y 

gestionar proyectos junto a instituciones.  

 División político- territorial: Se utiliza para identificar los límites políticos 

territoriales de la localidad con el fin de determinar un espacio físico 

concreto. 

 Demografía: El estudio estadístico de una población humana.   

 Principales actividades económicas: Son aquellas que permiten la 

generación de la riqueza dentro de una comunidad. 

 Características geográficas: Se refiere a la ubicación geográfica, 

coordenadas, latitud, longitud, límites.    

 Flora: Para determinar las especies botánicas de un determinado lugar. 

 Fauna: Es el conjunto de animales en sus diferentes clasificaciones.  
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 Identificación de las principales atracciones 

 Comités o asociaciones de turismo existentes: Son acuerdos entre una 

o más personas para destinar sus conocimientos o a sus actividades a 

la realización de cualquier propósito. (Ricaurte Quijano, 2009) 

4.1.5. Inventario de Atractivos Turísticos 

El inventario de atractivos turísticos, se concibe como un registro valorado 

de todos los sitios que, por sus atributos naturales, culturales y 

oportunidades para la operación constituyen parte del patrimonio nacional. 

Es un instrumento dinámico de información integrada para respaldar la 

gestión, por su capacidad de aportar datos consistentes para planificar, 

ejecutar y evaluar el territorio facilitando la toma de decisiones en materia 

de desarrollo turístico. De esta forma el inventario de atractivos nacionales 

almacenado en una base de datos plana y en una base de datos geográfica 

constituye un insumo clave para alimentar al Sistema de Información 

Geográfica Turística orientado a la realización de análisis y planificación 

territorial turística. 

Los criterios incorporados en el inventario responden en su mayoría a los 

utilizados en el Índice de Competitividad Turística de la Organización 

Mundial de Turismo y el Foro Económico Mundial en el año 2015. 

Por otro lado, la generación de espacios turísticos es la conformación de 

unidades básicas para la planificación turística en territorio, cuya 

configuración responde a la distribución territorial de los atractivos turísticos 

tanto en las categorías natural y cultural. (Ministerio de Turismo (MINTUR), 

2017). 

 

 

 

 



20 
 

Cuadro N° 2: Etapas de Inventario 

ETAPAS 

Etapa I: Realización Del Inventario De 

Atractivos Turísticos 

Etapa II: Generación De Espacios 

Turísticos 

FASE I: 

LEVANTAMIENTO 

Y REGISTRO 

Clasificación, 

Levantamiento 

De Información 

Primaria, 

Verificación Con 

Información 

Secundaria 

FASE I: 

IDENTIFICACIÓN 

DE ATRACTIVOS 

Identificación Y 

Asociatividad De 

Los Atractivos 

Turísticos 

FASE II: 

PONDERACIÓN Y 

JERARQUIZACIÓN 

Definición De 

Criterios De 

Evaluación; 

Ponderación De 

Criterios; 

Jerarquización 

De Atractivos 

Turísticos 

FASE II: 

TIPIFICACIÓN 

DE ESPACIOS 

TURÍSTICOS 

Especialización De 

Información Base 

Y Temática; 

Análisis 

Geográfico; 

Tipificación De 

Espacios 

Turísticos. 

 

FASE III: 

SISTEMATIZACIÓN 

GEOGRÁFICA DE 

LAS FICHAS 

Selección De 

Atributos; 

Conversión De 

Base Dato (DB) 

A Base De Datos 

Geográfica 

(GDB).; 

Catalogación De 

Los Atractivos 

Según Catálogo 

Nacional; 

Generación Del 

Mapa De 

Atractivos 

Turísticos. 

  

Fuente: Metodología de Inventarios/MINTUR  
Elaboración: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 
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4.1.6. Atractivos Turísticos Culturales 

Son aquellos elementos en que intervienen o ha intervenido la acción 

humana en el devenir histórico, o se han establecido por razones culturales 

o comerciales. (Marquez, 2011) 

En cuanto a la clasificación de atractivos turísticos culturales, según el 

Ministerio de Turismo se reconocen 4 tipos y 25 subtipos. Entre los 4 tipos 

se tiene: arquitectura, acervo cultural y popular, realizaciones técnicas y 

científicas y acontecimientos programados. (MINTUR, GUÍA 

METODOLÓGICA PARA LA JERARQUIZACIÓN DE ATRACTIVOS Y 

GENERACION DE ESPACIOS TURISTICOS DEL ECUADOR 2017, 2017) 

Cuadro N° 3: Atractivos Culturales 

ATRACTIVOS TURÍSTICOS CULTURALES 

TIPO COD SUBTIPO DESCRIPCION 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Arquitectura 

1 

Histórica/Vernácula Corresponden todas las obras 

arquitectónicas de carácter 

histórico y/o vernáculo tales 

como: Iglesias, monasterios y 

conventos. (civil, religiosa, 

militar) 

2 

Infraestructura 

cultural 

Museos, casas de música, 

centros culturales, teatros, cines, 

etc. (fuera de centros 

comerciales). 

3 
Infraestructura 

recreativa 

Parques recreativos temáticos 

4 

 

Otras 

infraestructuras 

sociales 

Edificaciones deportivas, 

educativas, de salud, de gestión, 

de culto, campo santo, etc. como: 

escuelas, centros hospitalarios, 

bibliotecas, estaciones de tren o 

autobuses, bibliotecas. 

5 

 

Sitio Histórico 

Espacio que conserva su 

coherencia arquitectónica con 

determinado período histórico 
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donde aún subsiste la escala del 

predio y la unidad arquitectónica 

y dimensional. 

6 

 

 

Área arqueológica 

Espacio que contiene vestigios 

de estatuas, tumbas, piedras con 

pictografías, petroglifos, 

cerámica, orfebrería, y otras 

manifestaciones aborígenes. 

Puede mostrar parte de una 

civilización o apenas son un 

ejemplo aislado de una cultura. 

7 

 

Monumentos 

Construcción arquitectónica o 

escultórica, generalmente de 

grandes dimensiones, que se 

erige en recuerdo de una 

persona o hechos memorables. 

8 

 

 

Espacios públicos 

Son espacios de uso público, 

donde cualquier persona puede 

circular, más allá de las 

limitaciones que impone la ley; 

destacarían las calles, las plazas, 

plazoletas, bulevares, parques, 

plano de fachadas de las 

viviendas. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1 

Pueblo y/o 

nacionalidad 

(Etnografía) 

Hace referencia a los 

asentamientos que conservan 

rasgos relevantes propios de su 

cultura. 

2 

 

Fiestas religiosas, 

tradiciones y 

creencias 

populares 

Hace referencia a festividades de 

carácter religioso además de 

creencias, leyendas y mitos que 

forman parte de las 

características sociales de un 

asentamiento y que por tradición 

generalmente verbal subsisten 

en poblaciones menores del país 
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Acervo Cultural 

y Popular 3 

 

Artesanías y artes 

Está conformada por los objetos 

que los moradores de una región 

elaboran en gran proporción 

manualmente utilizando 

materiales locales. 

4 

Medicina ancestral Hace referencia a la práctica de 

medicina natural aborigen 

realizada por un Shamán 

perteneciente a una comunidad. 

5 

 

Ferias y mercados 

Son lugares de encuentro en 

aquellos pueblos donde 

campesinos o indígenas del área 

exponen periódicamente sus 

productos (agrícolas, animales o 

artesanales) para su 

comercialización. 

6 

 

Música y danza 

En la música y danza 

generalmente se utilizan 

instrumentos propios y trajes 

típicos de un asentamiento, 

pueden ser heredadas parcial o 

totalmente de los antepasados o 

colonizadores. 

7 

 

Gastronomía 

Alimentos propios de cada región 

preparados con fórmulas 

originales tradicionales utilizando 

ingredientes del lugar.  

 

 

 

 

 

Realizaciones 

técnicas y 

científicas 

1 

 

 

Obras de ingeniería 

Comprende obras propias del 

diseño de ingenierías, puentes, 

hidroeléctricas, represas, 

acueductos, túneles, refinerías, 

minas, etc. Para el caso de vías 

o líneas férreas se considerará 

las condiciones particulares de 

su ejecución. 
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2 

Centros 

astronómicos 

Se refiere a las infraestructuras 

destinadas a la observación de 

astros. 

3 

Centros de 

exhibición de flora y 

fauna 

Centros e instalaciones donde se 

observan las formas de vida y 

comportamiento de especies 

botánicas y animales. 

4 

Centros de rescate 

de fauna silvestre 

Hace referencia a todos los 

centros especializados en el 

rescate de flora y fauna silvestre. 

5 

Centros 

Agropecuarios y 

pesqueros 

Se refiere a campos o complejos 

de producción agrícola, 

ganadera o piscícola con 

características notables que 

generan visitación 

6 

 

Centros 

industriales 

Fábricas, factorías y complejos 

donde se transforma la materia 

prima en maquinaria, equipos, 

vestimenta, medicinas, 

vehículos, armamento, etc. 

 

 

 

Acontecimientos 

Programados 

1 

Eventos artísticos Eventos relacionados con la 

música, teatro, cine, pintura y 

danza. 

2 

Convenciones, 

Ferias(no 

artesanales) y 

Congresos 

Ferias donde se exponen y/o 

venden productos según su 

especialidad, sector de la 

economía al que promocionan o 

donde se haga cobertura. 

3 

 

Eventos deportivos 

Competencias, campeonatos, 

encuentros, entre equipos o 

países u olimpiadas donde 

compiten en diferentes 

disciplinas deportivas. 

4 

Eventos 

Gastronómicos 

Competencias, campeonatos, 

encuentros de tipo gastronómico. 

Fuente: Inventario de Atractivos Turísticos, MINTUR, 2004, adaptación Dirección de Productos y Destinos, 2017 
Elaboración: Jhonny Chuquimarca Jaramillo. 
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4.1.7. Atractivos Turísticos Naturales 

Son aquellos creados por la naturaleza sin que el hombre haya intervenido 

en ello. (Marquez, 2011) 

En cuanto a la clasificación de atractivos turísticos naturales, según el 

Ministerio de Turismo se reconocen 11 tipos y 54 subtipos. 

Entre los 11 tipos se tiene: montañas, desiertos, ambientes lacustres, ríos, 

bosques, aguas subterráneas, fenómenos espeleológicos, fenómenos 

geológicos, costas o litorales, ambientes marinos y tierras insulares. 

(MINTUR, GUÍA METODOLÓGICA PARA LA JERARQUIZACIÓN DE 

ATRACTIVOS Y GENERACION DE ESPACIOS TURISTICOS DEL 

ECUADOR 2017, 2017) 

Cuadro N° 4: Atractivos Turísticos Naturales 

ATRACTIVOS TURÍSTICOS NATURALES 

TIPO COD SUBTIPO DESCRIPCION 

Montañas 

1 Alta montaña 
Son todas las elevaciones de la tierra con alturas superiores a 4800 

msnm Ejemplo: Volcán Chimborazo 6.268 m. 

2 
Media 

montaña 

Son todas las elevaciones de la tierra con alturas superiores a 4000 

msnm y menores a 4800 msnm. Ejemplo: Volcán Rumiñahui 4.721 

m. 

3 Baja montaña 

Son pequeñas y suaves elevaciones de la tierra con una altura 

inferior a 4000 msnm, que pueden presentarse aisladas o 

agrupadas. Ejemplo: Cero Ilaló 3.188 m 

Desiertos 

1 Costero Próximos a la Costa, con o sin dunas 

2 Del interior 
En el interior del país, especialmente entre las cadenas montañosas 

de los Andes con o sin dunas. 

Ambientes 

Lacustres 

1 Lago 
Gran masa de agua en extensas hondonadas de terreno. Ejemplo: 

Lago San Pablo 

2 Laguna 
Extensión de agua de menores dimensiones que el lago. Ejemplo: 

Laguna de Cuicocha 

3 Pantano 
Grandes extensiones de tierra pantanosa o inundada pero 

parcialmente con vegetación. 

4 Poza 
Concavidad en la que hay agua detenida. Sitio o lugar donde el río 

es más profundo. 

5 Humedal 
Tierras, generalmente planas, cuya superficie se inunda de manera 

permanente o intermitentemente. 

6 Vado 
Lugar de un río con fondo firme, llano y poco profundo por donde se 

puede pasar andando, cabalgando o en algún vehículo. 

7 
Playa de 

laguna 
Ribera grande formada de arenales en superficie casi plana 

Ríos 1 Rio 
Corriente de agua continua y más o menos caudalosa que va a 

desembocar en otra en un lago o en el mar. 
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2 Riachuelo Río pequeño de escaso caudal y profundidad que puede secarse 

3 Rápido 
Sector del curso de un río en donde al ser mayor la pendiente o 

menor el ancho se acelera la velocidad de sus aguas 

4 Cascada 
Caída desde cierta altura del agua de un río u otra corriente por 

brusco desnivel del cauce 

5 Rivera 
Margen y orillas del río. Tierra cercana a los ríos aunque no estén en 

su orilla. 

6 Playa de rio Ribera grande del río formada de arenales en superficie casi plana. 

7 Delta 

Depósito de aluviones fluviales formado en la desembocadura de 

ríos en el mar. Terreno comprendido entre los brazos de los ríos en 

su desembocadura. 

Bosques 

1 Páramo 

Ecosistema propio de alta montaña entre los 3400msnm a 4500 

msnm. Puede estar presente desde altitudes tan bajas como 2.800 

m, especialmente en el sur del país. 

2 Ceja de selva 
Bosque prominente del borde de la cordillera oriental u occidental; 

entre el páramo y el bosque nublado. 

3 Nublado 
Bosque nubloso de la cordillera oriental u occidental ubicado entre 

2500 y 3400msnm. 

4 Montano bajo 
Bosque montañoso de la cordillera oriental u occidental situado entre 

los 600-800 y 2500 msnm. 

5 
Húmedo 

Tropical 

Bosque húmedo situado en la región amazónica u occidental 

ecuatoriana, hasta los 600 msnm. 

6 Manglar 

Formaciones vegetales de plantas leñosas litorales, ubicadas en las 

zonas sometidas a la acción de la marea pero en la desembocadura 

de ríos. 

7 Seco 

Bosque que recibe poca precipitación y se caracteriza por baja 

humedad relativa; localizado en el trópico al occidente del país 

(Guayas y Manabí) y en la región interandina 

8 Petrificado 

Bosque en el cual algunos de los árboles se han convertido en 

piedra por acción de presión de temperatura y reposición de 

minerales dentro de la tierra 

9 

 

Inundable/ 

Inundado 

Son los bosques generalmente de la amazonia, se caracterizan por 

poseer grandes extensiones de árboles como el ceibo, el sande y la 

caoba que pueden fácilmente alcanzar más de 50 metros de altura y 

donde el agua reemplaza al suelo firme, los ríos se convierten de 

pronto en angostos canales formándose lagunas grandes y 

medianas. 

 

 

 

Aguas 

Subterráneas 

1 
Manantial de 

agua mineral 
Son fuentes de agua que contienen minerales en disolución 

2 
Manantial de 

agua termal 

Fuentes de agua caliente de más de 29°c y que contienen minerales 

en disolución. 

 

 

Fenómenos 

Espeleológicos 

1 
Cueva o 

caverna 

Cavidades naturales o artificiales de escasa o gran dimensión. 

Especialmente las cásidas, se extienden por una gran superficie y a 

menudo se ramifican, formando sistemas de caverna. La filtración 

lenta de las aguas a través del carbonato de calcio forma estalactitas 

y estalagmitas. 

2 
Rio 

Subterráneo 
Corrientes de agua subterránea 

 

 
1 Flujo de lava 

Lugar por donde baja o ha bajado un río o colada de lava de un 

volcán. 
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Fenómenos 

Geológicos 

2 Tubo de lava 

Lugar por donde ha bajado un río de lava y luego ha sido cubierto 

por cenizas de la erupción quedando bajo tierra, dejando un túnel al 

enfriarse la lava. Túnel formado por el corrimiento de lava caliente 

dentro de una corteza de fría. 

3 
Escarpa de 

falla (Pliegue) 

Declive o barranco originado por un movimiento de la corteza 

terrestre 

4 Cañon 
Paso estrecho o garganta profunda entre dos altas montañas, por 

donde suelen correr los ríos. 

5 Quebrada 

Arroyo o riachuelo que corre por una quiebra tienen poca y casi nula 

profundidad, muy poco caudal y sirven como bañaderos y lugares 

campestres para camping y se pueden vadear y cruzar caminando. 

Suelen ser muy apetecidas para vacacionar y hacer turismo 

ecológico o de aventura. 

6 Grieta 
Hendidura alargada que se hace en la tierra o en cualquier cuerpo 

sólido 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Costas o 

Literales 

1 Playa Ribera del mar formada de arenales en superficie casi plana 

2 Acantilado 

Pendiente escarpada de una costa que retrocede continuamente 

bajo los embates del rompiente. Costa cortada verticalmente o a 

plomo. 

3 Golfo Gran porción de mar que se adentra en tierra entre 2 cabos. 

4 Bahía 
Entrada natural de mar en la costa de extensión considerable pero 

generalmente menor que la de un golfo. 

5 Ensenada 
Parte de mar que se adentra en tierra de dimensión menor que una 

bahía. 

6 Canal 
Cauce natural o artificial por donde pasa o se conduce el agua de 

mar. Puede ser o no navegable. 

7 Estuario 

Desembocadura de un río caudaloso en el mar caracterizado por 

tener una forma semejante al corte longitudinal de un embudo cuyos 

lados van apartándose en el sentido de la corriente y por la influencia 

de las mareas en la unión de las aguas fluviales con las marítimas. 

8 Estero 

Terreno bajo pantanoso, intransitable, que suele llenarse de agua 

por la lluvia o por la filtración de un río o laguna cercana, y que 

abunda en plantas acuáticas. 

 

 

Ambientes 

Marinos 

1 
Arrecife de 

coral 

Banco o bajo formado en el mar por piedras, puntas de roca o 

poliperos casi a flor de agua. Son depósitos calcáreos producidos 

por los pólipos de una misma colonia de antozoos y en los cuales 

estos están implantados. 

2 Cueva Gruta o concavidad producto de la erosión marina. 

3 Cráter Desfogue volcánico marino. 

4 Acantilado Escalones o cantiles en el fondo del mar. 

Tierras Insulares 

1 
Isla 

Continental 

Tierras cercanas a los continentes y que emergen sobre la 

plataforma submarina en su mayoría estuvieron anteriormente 

unidas a tierra firme por lo que sus características son similares a las 

de las tierras continentales. 

2 Isla Oceánica 

Tierras en su mayoría alejadas del continente o de tierra firme. Son 

de origen volcánico o coralinas y en su mayoría poseen flora y fauna 

propia. Los grupos se denominan archipiélagos. 

3 Islote Isla pequeña, estéril; peñasco grande rodeado de mar 

4 Roca Peñasco que se levanta en la tierra o en el mar. 

Fuente: Inventario de Atractivos Turísticos, MINTUR, 2004, adaptación Dirección de Productos y Destinos, 2017 
Elaboración: Jhonny Chuquimarca Jaramillo. 
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4.1.8. Concepto de Ruta Turística 

Una ruta turística es un recorrido con un itinerario establecido, que se 

realiza visitando atractivos turísticos culturales o naturales, dotados con 

todas las facilidades y comodidades para el turismo. Las rutas turísticas, se 

componen de un conjunto de puntos organizados en forma de red, dentro 

de una región determinada y, que estando debidamente señalizados 

suscitan un reconocimiento de interés; estos se organizan en torno a un 

tipo de actividad turística que caracteriza a la misma y le otorga su nombre, 

ejemplo (la ruta del café, la ruta del vino). La ruta debe ofrecer una serie de 

placeres y actividades con los elementos distintivos de la misma. Debe 

presentar una imagen integral a partir de la complementariedad entre sitios, 

servicios, y lenguaje comunicacional. (FAVA, 2016) 

Según Chan (1996), la Ruta turística es una propuesta estandarizada de 

lugares y actividades a realizar en una zona bajo régimen, tiempos y 

duración de visitas flexibles. Son una modalidad de los productos turísticos 

que basado en un itinerario previo facilita la orientación del pasajero en el 

destino. (Universidad Austral de Chile, Escuela Administración Empresas 

de Turismo, 2014) 

4.1.9. Elementos de una Ruta Turística 

Entre los elementos que caracterizan a una ruta pueden mencionarse los 

siguientes: 

 Una producción, actividad o tema particular que las distingue de otras. 

 Un itinerario desarrollado sobre la base de la red vial u otro tipo de 

comunicación. 

 Una organización local que brinde información sobre la ruta, en la cual 

participaran personas relacionadas directamente a la actividad.  

 Asociado a un sistema de promoción. 

 Un sistema de señalización de la ruta.  

 Un mapa conteniendo información explicita sobre la misma. (FAVA, 

2016) 
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4.1.10. Tipos y Diseño de Ruta 

Rutas Gastronómicas.  

Según Barrera (1999), una Ruta Gastronómica es un itinerario que permite 

reconocer y disfrutar de forma organizada el proceso productivo 

agropecuario, industrial y la degustación de la cocina regional, a su vez las 

Rutas Gastronómicas se organizan en torno a un producto clave que 

caracteriza la ruta y le otorga su nombre.  

La ruta debe ofrecer a quienes la recorren una serie de placeres y 

actividades relacionadas con los elementos distintivos de la misma: 

comida, producción agroindustrial, actividades rurales, entretenimientos en 

la naturaleza y actividades propias de la cultura regional.  

Rutas Temáticas e interpretativas.  

Las rutas temáticas son recorridos que conectan puntos relacionados, ya 

sea de carácter histórico, social o artístico. Generalmente las rutas tienen 

algún tipo de señalización y básicamente están pensadas para realizarse a 

pie. En cuanto al equipamiento está destinado al público en general, su 

emplazamiento está generalmente vinculado a otros tipos de servicios, 

tales como centro de visitantes, zonas recreativas, áreas de camping, etc.  

Generalmente forman parte de la red de equipamientos recreativos de los 

espacios naturales protegidos o de otros lugares destinados a la 

divulgación de patrimonio. Es uno de los servicios interpretativos más 

efectivos, ya sea en el medio natural, rural o urbano. Supone un contacto 

directo entre el público y el recurso que se desea revelar, además es 

considerado como el método ideal para realizar interpretación sobre todo 

si es guiado.  

Es recomendable, que esta actividad tenga un solo tema, de forma que los 

usuarios saquen el mejor provecho de la actividad, concentrando su 

atención en un aspecto que puedan interiorizar, y que esta le sirva de 

conductor para asimilar los distintos elementos del mensaje.  



30 
 

Tipos de Rutas temáticas o interpretativas.  

Según Morales (2000), existen 2 tipos de rutas temáticas, las guiadas y las 

autoguiadas.  

 Ruta Temática Autoguiada: Es una actividad en una ruta específica a 

lo largo de la cual el público es autónomo en cuanto a la interpretación, 

utilizando diversos medios. La dirección de la ruta, puede ser por medio 

de instrucciones de un folleto, un guía de audio o por medio de marcas 

en la ruta, flechas indicadoras, estacas pintadas de una forma y color 

determinado o marcas en el suelo.  

 Ruta Temática Guiada: Es un recorrido que realiza un grupo de 

personas en un área acompañados por un guía. Este tipo de guiado, es 

un servicio que adapta la interpretación a las necesidades de los 

participantes, puede incorporar acontecimientos espontáneos y además 

ofrece la posibilidad de mantener un intercambio de información. 

(Universidad Austral de Chile, Universidad Austral de Chile, 2015) 

Diseño de Rutas 

El diseño de una ruta turística debe concebirse como el diseño de un 

producto turístico en sí o de varios productos turísticos concatenados de 

forma amena, con calidad y accesibilidad para el turista. La ruta puede 

conjugar uno o varios productos turísticos, es por ello que requiere mayor 

nivel de alcance, y de conjugar la acción de todos los agentes y gestores 

del turismo que congrega el tema, en términos cualitativos (mayormente 

culturales) o físicos (geográficos) y operativos. Para diseñar un producto o 

una ruta temática que sea acorde al turismo de intereses especializados es 

preciso:  

 Conocer los tipos de turismo que se pueden desarrollar.  

 Analizar las necesidades y tendencias de la demanda, así como los 

mercados emisores de turismo.  

 Detectar las oportunidades y avances que presenta la propia oferta 

turística. (FAVA, 2016) 
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4.1.10.1. Ruta Agroturística 

El desarrollo de las rutas es una respuesta a la creciente demanda de los 

turistas de participar en un turismo activo, de poder interactuar con lo más 

diverso de la naturaleza, vivir experiencias únicas, realizar actividades 

vinculadas directamente con las comunidades, sus tradiciones y atractivos. 

(Urquiola Sánchez & Lalangui Ramírez, 2016) 

El agroturismo parte de una interpretación integrada del espacio rural en 

el que las viviendas de turismo rural, independientemente de que sean o 

no explotaciones agropecuarias, puedan ofertar o relacionar a sus 

huéspedes con productores y actividades culturales tradicionales de la 

comarca, tratando de tejer redes de cooperación y sinergias en el entorno 

entre actividades agrarias, ganaderas, artesanales y culturales. (Simon, 

Gil Pereira, & Carpintero, 2011) 

4.1.11. Difusión de los Atractivos Turísticos 

Hace referencia a los medios que se utilizan para difundir, promocionar y 

comercializar el atractivo turístico, estos pueden ser: 

 Página Web. - Cuando el atractivo sea promocionado mediante un 

dominio de la red específico. 

 Red Social. - Cuando se utilice alguna red social para promocionar por 

el alcance a nivel mundial que tienen como (Facebook, Twitter, 

Instagram, etc.) para su promoción. 

 Revista especializada. - Cuando el atractivo sea promocionado 

mediante publicaciones en guías o revistas especializadas. 

 Material POP (punto de compra). - Cualquier objeto o elemento que 

contenga el logo o emblema que represente una marca, empresa u 

organización para conocimiento del mercado hacia el que se quiere 

llegar. 

 Oficina de Información Turística. - Cuando exista un punto o stand 

específico para brindar información relacionada con el atractivo en 

mención. 
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 Medios de comunicación (radio, tv, prensa). - Son todos aquellos 

medios disponibles que mediante anuncios pagados promocionan el 

atractivo turístico. 

 Asistencia a ferias turísticas. - Cuando el atractivo es promocionado 

mediante ferias y eventos turísticos ya sean a nivel nacional o 

internacional.  

 Otro. - Cuando exista otra manera de promocionar el atractivo que no 

corresponda a ninguna de las anteriores; se especificará cuál es el 

medio de promoción utilizado. (MINTUR, GUÍA PARA EL 

LEVANTAMIENTO DE ATRACTIVOS TURÍSTICOS DEL ECUADOR, 

2017) 

4.1.12. Apoyo Publicitario 

Las técnicas empleadas por la publicidad turística están basadas en las 

campañas publicitarias en las que se han de considerar, entre otros los 

siguientes aspectos: 

 Definir la segmentación de los destinatarios del mensaje (turismo 

juvenil, tercera edad, turista en general…). Estudiar sus motivaciones, 

necesidades, hábitos intereses. 

 Definir el mensaje. La creatividad del mensaje publicitario potenciará la 

capacidad de motivación y persuasión que tiene la publicidad. Mensajes 

de oferta de alojamiento, viajes transporte, recursos turísticos…con 

relación al segmento de la población a que va dirigido el mensaje. 

 Establecer el presupuesto con el que se dispone para llevar a cabo la 

campaña publicitaria. 

 Elección de los medios de comunicación más idóneos. En general, en 

el sector turístico los medios más idóneos son: el correo o mailling, 

buzoneo, vallas publicitarias, medios de transporte… 

 Establecer el timing o calendario y la periocidad de difusión de los 

mensajes, teniendo en cuenta si el mensaje es de lanzamiento –darlo a 

conocer en el mercado--, consolidación, de recordatorio. 
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4.2. Marco Referencial 

4.2.1. Datos Generales del Cantón Gonzanamá 

Cantón Gonzanamá, Nombre patronímico formado de dos palabras 

quichua-palta: Gonza = apellido del cacique de la tribu de los anamáes  y 

anamá o munaná =  significa lugar predilecto para el Dios de las aguas. 

Políticamente el cantón está integrado por cinco parroquias y 80 barrios ; 

sus parroquias son una urbana que es Gonzanamá y cuatro rurales: 

Changaimina, Nambacola, Purunuma y Sacapalca (Municipio de 

Gonzanamá, 2015) 

Su comida típica es exquisita entre las cuales tenemos el sango, tortillas de 

viento, picadillo de cerdo, cecina de res, longaniza, bizcochuelos, productos 

derivados de la leche. 

Entre las fiestas populares están: 

 Aniversario de cantonización: 30 de septiembre. 

 Parroquialización de Nambacola: 24 de junio. 

 Parroquialización de Sacapalca: 8 de diciembre. 

 ParroquializacióndeChangaimina:11deseptiembre. 

 Parroquialización de Purunuma: 13 de septiembre.  

Gonzanamá también es considerada un cantón muy religioso por la gran 

devoción de sus feligreses y cuenta con las siguientes fiestas religiosas en 

honor a sus santos que son: 

 Fiesta religiosa comercial en homenaje a la Santísima “Virgen del 

Carmen”: 16 de julio.  

 Fiesta religiosa comercial en honor al Señor del Buen Suceso 

patrono del lugar: 20 de agosto  

 Festividades religiosas del Patriarca San José: 19 de marzo. 

(GoRaymi, 2015) 
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4.2.1.1. Ubicación 

Gonzanamá está ubicada en el corazón de la provincia de Loja, es uno de 

los 16 cantones que conforman esta hermosa provincia; es conocido como 

“Capital agrícola, ganadera y artesanal” de la provincia de Loja, ya que, la 

mayor parte de su territorio es utilizado para agricultura y ganadería; 

además sus mujeres, que siempre tienen una actitud vigorosa, elaboran 

preciosas prendas en los telares. Posee bellos encantos naturales, los más 

visitados son: El cerro Colambo, aguas sulfurosas del barrio La Banda, 

Cóndor Huasi, La Piedra grande, entre otras; además, cuenta con 

importantes sitios arqueológicos. (Abarca Zaquinaula, 2010) 

Figura N° 1: Ubicación Geográfica del Cantón Gonzanamá 

 
Fuente: CINFA 
Elaboración: CINFA 
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4.2.1.2. Limites 

El contorno de Gonzanamá limita:  

 Norte: Cantón Catamayo 

 Sur: Cantones Calvas y Quilanga. 

 Este: Cantones Catamayo y Loja. 

 Oeste: Cantones Paltas y Calvas. (Abarca Zaquinaula, 2010) 

 

4.2.1.3. Propuesta de la Ruta en el Cantón Gonzanamá 

La propuesta de la Ruta Agroturística como propuesta se dará en el cantón 

y abarcará dos parroquias, su parroquia urbana siendo esta Gonzanamá, y 

una rural que es Nambacola; en dónde cuya trayectoria recorrerá las fincas 

y la hacienda por los barrios correspondientes a cada una de estas. 

Figura N°2: Ubicación de la Ruta respecto al Cantón Gonzanamá 

 
Fuente: CINFA 
Elaboración: CINFA 
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4.2.2. Ámbitos Generales de las Parroquias Nambacola Y Gonzanamá 

Parroquia Urbana Gonzanamá 

Ostenta un clima exquisito, sus calles son limpias y amplias, sus moradores 

son amables, siempre están prestos a dar información. Sus tradiciones 

están sembradas en cada corazón de sus habitantes. Tierra de belleza 

natural, de hombres y mujeres alegres, luchadoras y emprendedoras.  

Es la cabecera cantonal. Se encuentra a 70 km., aproximadamente, de la 

ciudad de Loja. Posee la Iglesia Matriz del cantón, es sede del Municipio, 

el comercio mayoritario se desarrolla aquí, y se realiza la feria más 

importante del cantón. La extensión de la parroquia es de 100 Km2. 

Los barrios de la cabecera cantonal son: Urbanos: Ciudadela Loja, Central 

Isidro Ayora, 24 de Mayo, San Pedro; y los suburbanos: El Calvario, Tierras 

Moradas, Tungañe. Rurales: Luginuma, El Molino, Paluco, Canchinamaca, 

El Toldo, Sunamanga, Los Encuentros, Los Lirios, Chonta Alto (Abarca 

Zaquinaula, 2010) 

Parroquia Rural Nambacola 

Esta parroquia cuenta con 4520 habitantes de los cuales son considerados 

alegres, cordiales y trabajadores; también conocidas como la tierra de la 

chirimoya debido a la gran producción de esta fruta; cada rincón del lugar 

refleja vida, la naturaleza se destaca mucho y posee un clima acogedor.  

Se encuentra ubicada al sureste del cantón Gonzanamá, sus costados 

Norte y Este están bañados por el río Catamayo, que es el límite natural 

con los cantones Catamayo y Paltas 

La palabra Nambacola proviene del quichua sus vocablos significan: 

NAMBA: elevaciones, montes, cerros; y COLA: Sector donde termina la 

columna vertebral.  

“De ahí que el término Nambacola significa: Pueblo asentado en la cola de 

los montes. Pero hay otras personas que aseguran que Nambacola 

significa Pampa larga del águila”. 



37 
 

Astronómicamente está ubicado en 4o y 4o 11`3`de Latitud Sur, y de 

Longitud Occidental 79o 20`20`y 79o 32`40`. Su superficie es de 310 Km2 

aproximadamente.  

Sus límites son: al Norte con la parroquia San Pedro de La Bendita, 

perteneciente al cantón Catamayo; al Sur con las parroquias Gonzanamá 

y Purunuma; al Este con las 103 parroquias El Tambo y Catamayo del 

cantón Catamayo; y al Oeste con la parroquia Catacocha del cantón Paltas 

y con la parroquia Sacapalca. La emancipación política de esta parroquia 

fue en junio 24 de 1897.  

Los barrios que conforman a Nambacola son: Imbinuma, Potrerillos, 

Gerinoma Alto, El Humero, Gerinoma, La Chonta, Illaca, Paja Blanca, 

Corral Chico, San Jacinto, El Portete, Surunuma, La Carbonera, 

Guayabaspamba, La Calera, San José, Algarrobera, Matala, Los Trigales, 

Santa Rita, San Vicente, Yucura, Cascajo, Cofradía, Totora, Huandulanga, 

Arena, Higuerón, San Joaquín, Yunga, Pedestal, Guanduruma, Paltón, San 

Juan, Mollepamba, Yambaguana, Piedra Grande. (Abarca Zaquinaula, 

2010). 

4.2.2.1. Atractivos Turísticos 

Atractivos Turísticos de la Parroquia Urbana Gonzanamá 

Sus sitios turísticos son:  

 El Santuario al Señor del Buen Suceso y de Nuestra Señora de El 

Carmen. 

 Artesanías de Gonzanamá 

 Gastronomía Gonzanameña 

 Feria Agrícola, Ganadera y Artesanal 

 Cerro Colambo 

 Las cascadas y aguas sulfurosas del barrio La Banda. (Abarca 

Zaquinaula, 2010) 
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Atractivos Turísticos de la Parroquia Nambacola 

Los sitios turísticos son:  

 El Ingaurco 

 Piedra Grande 

 Las cavernas de Condorhuasi 

 Fondo Bravo 

 Fondo Verde  

 Petroglifos de Guayural. (GAD Parroquial Nambacola, 2015) 

4.2.2.2. Producción Agrícola 

Gonzanamá y Nambacola son lugares llenos de producción, tanto así que 

Nambacola se ha ganado el significativo de la “Tierra de la Chirimoya” por 

la calidad y exquisitez del producto de una de las 334 especies de plantas 

nativas comestibles existentes en el austro ecuatoriano. La chirimoya 

(Annona cherimola mill) se reproduce de forma natural y sin la protección 

esmerada de la mano del hombre, que habita en este lugar. Algunos 

estudiosos al referirse al chirimoyo, árbol que produce la exquisita y 

nutritiva fruta, coinciden al manifestar que es originario de la provincia de 

Loja y, particularmente, de la parroquia Nambacola, perteneciente al cantón 

Gonzanamá. 

La agricultura es muy variada debido, generalmente, a la generosidad de 

su clima y la productividad de su suelo, un suelo que es muy fértil siendo 

apto a la hora de realizar el agro, esto es aprovechado por el hombre que 

como en todas las parroquias del cantón la temporada invernal sirve para 

abrir nuevos surcos y sembrar sus productos en chacras, aradas y huertos. 

¿Qué se siembra en estas tierras? Todos los productos que se diseminan 

en la jurisdicción cantonal, dependiendo, como es lógico, del clima del 

sector donde se lo haga. Estos son: café, fréjol, banano, maní, yuca, 

camote, zarandaja, lenteja, maíz, trigo, cebada, habas, sambos, sandías y 

caña de azúcar entre otros.  
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Las primeras lluvias que anuncia la temporada invernal se hacen presentes 

en el mes de octubre, con el “Cordonazo de San Francisco”. Estos 

aguaceros son preludio de tiempos de siembra. Los moradores en los 

meses de agosto y septiembre, preparan el suelo, seleccionan y “curan” 

sus semillas que echan al surco en los primeros días del mes de octubre. 

El maíz, entre otros, es el producto de mayor rentabilidad del sector, 

especialmente cuando el invierno es regular. 

En la actualidad, el cultivo de tomate se ha convertido en la principal 

actividad agrícola del sector; además la fruticultura es muy exuberante y de 

gran rendimiento económico. Especialmente en los sectores de Potrerillo, 

Corralchico y Gerinoma se cultivan: chirimoya, naranja, limón, mandarina, 

aguacate, ciruela, zapote, mango, guaba, maracuyá, guayaba y 

últimamente tomate. 

Por cierto a pesar de la limitación de riego, este sector es privilegiado por 

la agricultura, considerándoselo con mucho acierto la “despensa de 

Gonzanamá”, Nambacola es un pueblo eminentemente agrícola y 

constituyese en la principal actividad económica de sus habitantes. (GAD 

Parroquial Nambacola, 2015). 

4.2.2.3. Producción Pecuaria 

Tanto la Parroquia Gonzanamá y Nambacola no poseen grandes 

productores ganaderos, sin embargo, existen pequeñas zonas ganaderas 

en la zona de san Vicente y Surunuma que comercializan su ganado en el 

mercado local o en la cabecera cantonal de Gonzanamá, algunos venden 

a los cantones vecinos como Calvas, Catamayo, Loja; además la feria 

ganadera, agrícola y artesanal son los días en que la gente del lugar pone 

a venta su ganado y otros derivados del producto lácteo, siendo estos días 

muy concurridos para hacerse con buenos ejemplares de animales de las 

distintas razas que hay a nivel cantonal. 

A más de ganado vacuno se encuentran pequeños productores de ganado 

porcino, caprino, caballar. (GAD Parroquial Nambacola, 2015) 
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4.2.2.4. Gobernanza del Cantón Gonzanamá 

En cuanto se refiere a la gobernanza del cantón, este se rige por las 

siguientes autoridades y los presidentes de cada parroquia. 

Cuadro N° 5: Autoridades del Cantón Gonzanamá 

Nombres y Apellidos Autoridades 

Ing. Paulo Patricio Herrera Roja Alcalde del Cantón Gonzanamá 

Dr, Calixto Carrión Chamba Vicealcalde del Cantón Gonzanamá 

Lcda. Silvana Verónica Villavicencio 

Neira 

Concejal 

Lcda. Tania Elizabeth Maza Puzma Concejal 

Lcdo. Luis Ambrosio Ochoa  Concejal 

Dr. Diego Fernando Arias Matailo Concejal 

Ing. Luis Alberto Ruiz Cueva Presidente de Junta Parroquial de 

Changaimina/ La Libertad 

Lic. Marcia del Pilar Albán Ordóñez Presidenta de Junta Parroquial de 

Nambacola 

Ing. Richard Ignacio Larreategui 

González 

Presidente de Junta Parroquial de 

Purunuma/Eguiguren 

Tnlg. Fernando Antonio Encarnación 

Quinche 

Presidente de Junta Parroquial de 

Sacapalca 

Ing. Galo Piedra García Jefe de Planificación 

Ing. Cesar Paul Torres Flores Director de Obras Públicas 

Municipales 

Lic. Julia Moreno Directora Financiera 

Dr. Marcelo Mogrovejo León Procurador Síndico 

Doc. Francisco Jaramillo Carcelén Delegado de Participación 

Ciudadana 

Lic. Carmen Enid Salinas Delegada de Participación 

Ciudadana 

Doc. Walter Ludeña Sánchez. Delegado de Participación 

Ciudadana 

Fuente: PDYOT Cantonal de Gonzanamá 2014-2019 
Elaboración: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 
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4.2.2.5. Factores del Componente Socio-Cultural 

Cuadro N° 6: Matriz de Potencialidades y Problemas del 

Componente Socio-Cultural 

FACTORES POTENCIALIDADES PROBLEMAS 

Demografía  Existencia de una 
importante población joven 
con potencial de 
convertirse en fuerza 
laboral. 

 Tasas de mortalidad 
controladas. 

 Dispersión de la población 
rural y periferia de la 
urbana. 

 Porcentaje alto de 
envejecimiento de la 
población que vive en la 
zona rural. 

Educación   Altas tasas de asistencia 
escolar. 

 Baja tasa de 
analfabetismo. 

 Nivel de educación 
superior y posgrado bajo. 

 Inexistencia de centros de 
estudios superiores. 

Salud  Alta cobertura en salud. 

 Presencia de instituciones 
del ejecutivo. 

 Alta tasas de desnutrición. 

 Altas tasas de embarazo 
adolescente. 

 Lejanía de las zonas 
rurales a los centros de 
salud. 

Organización y tejido social  Participación activa de 
actores sociales. 

 Existencia de grupos 
comunitarios, de 
asociaciones y 
cooperativas. 

 Edad alta en los líderes de 
las organizaciones; 
jóvenes no están 
motivados para ser 
líderes. 

 Tasa de Pobreza por NBI 
en sector rural demasiado 
alta de 92%. 

Grupos Étnicos  Convivencia pacífica entre 
grupos sociales. 

 Pérdida de identidad de 
los grupos nativos y 
minoritarios. 

 Desaparición de la 
población autóctona 

Patrimonio y Cultura  Fomento de la cultura, 
artesanías y arqueológico. 

 Existencia de lugares 
turísticos. 

 Arquitectura popular 

 Falta de promoción 
turística. 

 Falta de iniciativa privada 
(inversión). 

 Incipiente industria 
artesanal. 

 Patrimonio cultural 
inmueble en mal estado y 
degradado. 

Movimientos migratorios  Remesas del exterior que 
mejoran las condiciones de 
vida de quienes las reciben 
en el país. 

 Alto porcentaje de 
migración por búsqueda 
de trabajo y no por estudio. 

 Disminución de la 
población en edad de 
trabajar especialmente de 
16 a 30 años, que 
prefieren salir del país. 

 Alta tasa de migración, 
abandono de las tierras 
rurales. 

Fuente: PDYOT Cantonal de Gonzanamá 2014-2019, SENPLADES 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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5. MATERIALES Y MÉTODOS 

Para el desarrollo del presente trabajo de tesis se utilizó los siguientes 

materiales, métodos y técnicas: 

5.1. Materiales 

Materiales Bibliográficos 

 Esferos 

 Libros 

 Revistas 

 Artículos de periódico 

 Libros digitales 

Materiales electrónicos 

 Computadora portátil 

 Internet 

 GPS 

 Cámara digital 

 Celular Android 

 Flash memory 

5.2. Métodos 

Método Analítico 

Por medio de este método se logró determinar cuáles son los atractivos 

naturales y culturales de las parroquias, así como también cuales atractivos 

agro turísticos podrían conformar la ruta establecida. 

Método Sintético 

Este método permitió que se pueda analizar los aspectos fundamentales 

de las parroquias donde se realiza el trabajo de campo una vez teniendo la 

información recopilada a través del diagnóstico turístico. 
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Método Inductivo 

El método inductivo permitió estudiar las características de los lugares por 

donde se estableció la ruta Agroturística con la finalidad de determinar la 

planta turística, infraestructura y oferta turística que poseen las localidades. 

Método Deductivo 

El respectivo método ayudó a realizar las respectivas conclusiones 

basadas en la problemática, y propuesta en cuanto al mejoramiento de los 

atractivos turísticos y fomentando el potencial del sector. 

5.3. Técnicas 

Técnica de la Observación Directa 

Esta técnica ayudo a diagnosticar la realidad actual de las parroquias y 

cada uno de los atractivos que estas poseen; además de permitir la 

realización de el diagnostico turístico correspondiente. 

Técnica de la Entrevista 

El empleo de la entrevista fue dirigida a las autoridades inmersas en el 

ámbito turístico como lo son la Lic. Marcia Albán, Presidenta del GAD 

Parroquial de Nambacola y el Ing. Froilán Álvarez, Coordinador Ambiental 

y Producción y Coordinador de Proyectos; así mismo se entrevistó a uno 

de  los principales actores en el tema agro turístico como lo es el Señor 

Juan Fernando León, dueño de la Hacienda “El Toldo” lo que permitió 

sustentar la propuesta de ruta Agroturística para las respectivas parroquias. 

5.4. Metodología por Objetivos   

Primer Objetivo: Para el cumplimiento del primer objetivo se utilizó el 

Método Analítico que sirvió para realizar un análisis de los entornos de los 

atractivos turísticos de las parroquias Nambacola y Gonzanamá, con el fin 

de conocer su realidad; además, se aplicó la matriz de Carla Ricaurte 

Quijano para la realización del diagnóstico turístico correspondiente a cada 

parroquia, se utilizó las fichas de resumen de atractivos y las nuevas fichas 
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en Excel del Ministerio de Turismo (MINTUR), para inventariar y jerarquizar 

los atractivos turísticos culturales y naturales, además, de las fincas y la  

hacienda donde se pueda realizar agroturismo; esto se pudo lograr gracias 

a la observación directa y otras fuentes de ayuda como los planes de 

ordenamiento respectivos; al finalizar se realiza la entrevista al personal 

respectivo y a los principales actores en esta nueva modalidad de turismo, 

para finalmente realizar un análisis FODA con la respectiva matriz para 

determinar las estrategias que nos permitieron cumplir con los objetivos 

planteados.   

Segundo Objetivo: Para el cumplimiento del segundo objetivo se 

determinó la importancia de los atractivos a considerarse permitiendo 

integrar a las parroquias involucradas a la actividad turística, 

posteriormente se consideró los componentes para la validación de rutas 

turísticas del MINTUR, y el Sistema de posicionamiento Global (GPS) para 

tomar los puntos de georreferenciación, que sirvieron para el diseño y 

elaboración del mapa de la ruta propuesta y el mapa de la señalética. 

Así también se procedió a diseñar y elaborar una marca con el slogan 

identificativo de la ruta, se realizó un guion e itinerario turístico 

respectivamente detallando y dando a conocer la información de los puntos 

que se van a recorrer en la ruta agroturística.  

Tercer Objetivo: Para el cumplimiento del tercer objetivo “Determinar las 

estrategias de comercialización para la Ruta de Agroturismo para las 

parroquias Nambacola y Gonzanamá del Cantón Gonzanamá, Provincia de 

Loja”, se procedió a establecer las mejores estrategias de comercialización, 

tomando en cuenta que se necesita promocionar y difundir la ruta 

establecida y atreves del análisis FODA realizado en el primer objetivo en 

donde se determina que la mejor forma de promoción es a través de las 

redes sociales, medios  impresos y visuales como difusión en periódicos y 

revistas, realización de trípticos, afiches, un paquete turístico y la 

implementación de una valla publicitaria, toda esto acompañado de 

souvenires como camisetas, jarros, gorros y llaveros. 
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6. RESULTADOS  

6.1. Realizar un diagnóstico turístico de las parroquias Nambacola 

y Gonzanamá del Cantón Gonzanamá, Provincia de Loja.  

Figura N° 3: Mapa de Macro y micro localización de la Ruta 
Agroturística 

 
Fuente: CINFA 
Elaboración: CINFA 
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6.1.1. Diagnostico Turístico de la Parroquia Nambacola   

6.1.2. Ficha de Diagnóstico turístico de Comunidades 

6.1.3. Ubicación de la Parroquia Nambacola 

La parroquia de Nambacola se encuentra ubicada al noreste del cantón 

Gonzanamá; bañada en sus costados norte, este y noreste por las aguas 

del río Catamayo, que sirve de límite natural con los cantones de Catamayo 

y Paltas; su ubicación astronómica es de 4º y 4º 11’3” de latitud sur y entre 

los 79º 32’ y 79º 32’40” de latitud occidental. 

Figura N° 4: Ubicación Geográfica de la Parroquia Nambacola 

 
Fuente: CINFA 
Elaboración: CINFA 
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6.1.3.1. Datos generales de la Parroquia Nambacola 

 

Etimológicamente la palabra Nambacola proviene de un término kichwa 

compuesto por los vocablos: NAMBA: Elevaciones, montes, cerros. COLA: 

Sector donde termina la columna vertebral. De ahí que el término 

Nambacola significa: Pueblo asentado en la cola de los montes. Pero hay 

otras personas que aseguran que Nambacola significa Pampa larga del 

águila. 

Políticamente esta localidad territorial, en sus inicios formaba parte de la 

parroquia de Gonzanamá, esto se confirma en el año 1.730 por lo escrito 

en el Diccionario de las Indias Occidentales. Posteriormente en septiembre 

de 1943, se extiende el decreto de cantonización de Gonzanamá siendo 

presidente de la republica el Dr. Carlos Arroyo del Rio.  

Decreto en el cual Nambacola pasa con pertenencia jurídica a formar parte 

del cantón Gonzanamá; siendo así que su fecha de parroquialización se 

establece el 24 de junio de 1897. 

Cuadro N° 7: Datos Generales de la Parroquia Nambacola 

Nombre de la 

Parroquia 
Parroquia Rural Nambacola 

Fecha de 

Parroquialización 

24 de junio de 1897 

Población Total 

La parroquia de según el censo del INEC para el año 2.010, 

cuenta con una población de 4.520 habitantes, de los cuales 

2.229 son mujeres y 2.291 hombres.  

Extensión 
 La extensión territorial aproximada de la parroquia es de 

310 km2  de superficie aproximadamente. 

Limites 

Al norte:   Con la parroquia de San Pedro de la Bendita del 

cantón Catamayo  

Al Sur:      Con las parroquias de Gonzanamá y Purunuma  

Al Este:    Con las parroquias del Tambo y Catamayo del 

cantón Catamayo.   

Al Oeste: Con las parroquias de Catacocha del cantón 

Paltas y Sacapalca 
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División Política  

Administrativa 

La parroquia está conformada por los siguientes barrios: 

Paja Blanca, San Juan, Corral Chico, Potrerillo, Algarrobera, 

San Jacinto, Guayabaspamba, Illaca, La Calera, 

Yambahuana, Surunuma, Cofradía, San Vicente, Paltón 

Gualo – Guandurma y Salado, Higuerón – Cascajo y Totora, 

El Valle, Gerinoma Alto, El Pedestal, Carbonera, Santa Rita, 

Portete, Yunga, Piedra Grande, Peña Negra, El Húmedo, 

Matala, Los Trigales, Mollepamba y La Chonta.  

Rango Altitudinal 

Latitud: 4º y 4º11’3’’ sur.  

Longitud: 79º20’20’’ y 79º32’40’occidental.  

Altitud:1000 msnm/hasta  2600 msnm 

Rango climático 

El clima de la Parroquia es característico de la región andina, 

influenciada por factores como una temperatura promedio 

de 21 °C; lo que da un clima de Tropical, Subtropical, 

Temperado y Frío sub temperado 

Fuente: PDYOT Nambacola 2015-2019 
Elaborado por: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 

 

6.1.3.2. Población 

La población de la parroquia Nambacola es relativamente joven y de 

acuerdo a los datos oficiales del INEC 2010 es de 4520, donde los hombres 

cubren el 50,69% y las mujeres llegan al 49,31%. 

Cuadro N° 8: Población Total Censo 2010 

POBLACIÓN MASCULINA POBLACIÓN FEMENINA POBLACIÓN TOTAL 

2291 2229 4520 

Fuente: PDYOT Nambacola 2015-2019 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 

 

Actualmente según el censo realizado en el 2010 la población de 

Nambacola es de 4520 habitantes, por ende, cabe señalar que la población 

ha tenido un decrecimiento de un -7.14 % en su población. Según las 

proyecciones demográficas, la población tendría un déficit de 347 

habitantes, es decir una tasa de crecimiento de -0.82% anual. (Plan de 

Desarrollo y Ordenamiento Territorial Nambacola 2015-2019) 
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6.1.4. Oferta de Servicios 

La parroquia Nambacola no posee una oferta de servicios, para lo cual se 

tomará como referencia la oferta del lugar más cercano como lo es 

Catamayo.  

6.1.4.1. Alojamiento 

La Parroquia Nambacola no cuenta con infraestructura hotelera registrada 

en el catastro del Ministerio de Turismo, sin embargo, el turista tiene la 

opción de hospedarse en los lugares más cercanos que presten servicio de 

alojamiento, siendo este el cantón Catamayo, en donde existen los 

siguientes alojamientos que fructúan en los precios de 10 a 30 dólares por 

persona y el hotel con mayor capacidad tiene alrededor de 36 habitaciones. 

Cuadro N° 9: Alojamientos de la Ciudad de Catamayo 

N° 
NOMBRE DEL 

ESTABLECIMIENTO 
TIPO # HAB. # PLAZAS 

 

SERVICIOS 

Alim Tv Bar 

1 Gran Cesar 
Hotel 36 64 

      

2 Marcjohn's 
Hotel 33 56 

      

3 Granada 
Hotel 30 44 

    x 

4 Ciudad De Catamayo 
Hotel 30 80 

    x 

5 Reina Del Cisne Hostal 
Residencia 32 25 

    x 

6 Valle Verde Hostal 
Residencia 14 22 

    x 

7 Rossanna Hostal 
Residencia 12 18 

    x 

8 Carlos Jaramillo Hostal 
Residencia 22 32 

    x 

9 Encanto Del Sur Hostal 
Residencia 19 38 

    x 

10 Almendros Los 
Hostería 16 34 

    x 

11 Bella Vista 
Hostería 28 40 

    x 

12 Buganvillas 
Hostería 6 12 

    x 

13 Campo Alegre 
Hostería 9 23 

      

14 Aguamania 
Hostería 6 12 

    x 

15 Rosal Del Sol 
Hostería 14 30 

    x 

16 Ecológica Campo 
Alegre Hostería 12 30 

    x 

 Total 
 

319 560  

Fuente: Catastro del MINTUR  
Elaboración: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 
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6.1.4.2. Alimentación 

 

En la Parroquia Nambacola existe solamente un establecimiento que presta 

servicio de alimentación el cual no se encuentra registrado en el Catastro; 

por lo cual es más recomendable que los turistas acudan a los lugares más 

cercanos como lo es la ciudad de Catamayo. 

Cuadro N° 10: Alimentación de la Ciudad de Catamayo 

NOMBRE 
SUBACTIVIDAD 

TURÍSTICA 
CATEGORÍA 

  

CAPACIDAD 

ESPECIALIDAD 

Bachita 2 Restaurante Segunda 60 Comida Tradicional 

Parrilladas 
Lojanito Restaurante Segunda 40 

Asados 

Patagonia  Restaurante Segunda 40 Comida Tradicional 

Lucio´S Restaurante Segunda 40 
Comida Tradicional, 

Pincheria 

Roma Pizzeria 
Suc. Catamayo Restaurante Segunda 40 

Comida Rápida y 
Tradicional 

Bachita Restaurante Tercera 30 Comida Tradicional 

Mesón Del Valle Restaurante Tercera 52 Asados 

La Tomeñita  Restaurante Tercera 28 Asados 

Don Leo Restaurante Tercera 40 Comida Tradicional 

Tipico Restaurante Tercera 32 
Comida Tradicional, 

Asados 

Restaurante Y 
Asaditos Pp's Restaurante Tercera 48 

Comida Tradicional, 
Asados 

Heybrajan's Restaurante Tercera 20 Comida Tradicional 

Los Ciruelos  Restaurante Tercera 40 Comida Tradicional 

Pavi Pollo Suc. 3 Restaurante Tercera 48 Pollos Asado 

Mar Adentro Restaurante Tercera 48 Marisquería 

Mar Azul 
Catamayo Restaurante Tercera 40 

Marisquería 

Chifa Bang Kok Restaurante Tercera 48 Mariscos 

Asadero El 
Forastero Restaurante Tercera 32 

Asados 

Katamaran Suc. Restaurante Tercera 40 Marisquería 

Cecinas Viejo 
Lucho65-75 Restaurante Tercera 80 

Asados 

El Pollo 
Caribeño Restaurante Tercera 32 

Pollo Asado 

Mama Toya Restaurante Tercera 32 Comida Tradicional 

El Sauce Café 
Verde & 
Restaurant Restaurante Tercera 44 

Comida Tradicional 

El Forastero Restaurante Cuarta 24 Pollo Asado 

Cevicheria La 
Colombiana Restaurante Cuarta 20 

Marisquería 

Gabyta Restaurante Cuarta 24 Comida Tradicional 

Katay Fuente De Soda Segunda 40 Comida Rápida 

Ice Planet Fuente De Soda Tercera 24 Comida Rápida 

Rusticsnm Fuente De Soda Tercera 16 Comida Rápida 

Aeropuerto Cafetería Segunda 28 
Comida Rápida y 

Tradicional 
Fuente: Catastro del MINTUR  
Elaboración: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 
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6.1.4.3. Esparcimiento  

La parroquia Nambacola no cuenta con lugares de esparcimiento, por lo 

que se tomara en cuenta los centros de recreación de Catamayo debido a 

su cercanía.  

Cuadro N° 11: Lugares de Recreación de la ciudad de Catamayo 

Fuente: Catastro del MINTUR  
Elaboración: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 

6.1.4.4. Otros Servicios 

En la parroquia Nambacola no existe servicios adicionales por lo tanto en 

el poblado más cercano como Catamayo se pueden encontrar servicios 

complementarios como: bancos, cajeros automáticos, información turística, 

entre otros, que se encuentra a una hora del lugar de estudio. 

NOMBRE 
SUBACTIVIDAD 

TURÍSTICA 
CATEGORÍA 

# 

MESAS 

# 

PLAZAS 

 

DIRECCIÓN 

B52 Bar Karaoke Segunda 21 84 
24 de Mayo y 

Eugenio 
Espejo 

Buba´S Bar Tercera 14 56 
24 de mayo y 
Elíseo Arias 

Carrión 

Classic Bar Bar Tercera 11 44 
12 de Octubre 
y Atahualpa 

Joro Bar Bar Tercera 12 48 

Av. Isidro 
Ayora y 
Abdón 

Calderón 

La Caribeña Bar Tercera 20 80 
Av. Isidro 

Ayora 

Latin 
Brother 

Discoteca Segunda 44 176 
Atahualpa y 8 
de Diciembre 

Mambo Discoteca Segunda 30 150 

Av. Isidro 
Ayora y 
Abdón 

Calderón 

Tropigalax Discoteca Tercera 45 180 
Av. Isidro 

Ayora km 1 ½  
vía la Costa 

Los Techos Discoteca Tercera 42 170 

Panamericana 
E35 (500 m 

desde el 
parque central 
de Catamayo) 

TOTAL  252 988  
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6.1.5. Infraestructura de Servicios Básicos 

6.1.5.1. Transporte y Accesibilidad  

El componente movilidad, energía y conectividad está estrechamente 

vinculado al desarrollo de la parroquia, comprende la infraestructura vial, 

sistemas de transporte, equipamientos y redes de interconexión energética, 

redes y sistemas de telecomunicaciones. 

La Red Vial Nacional está integrada por la Red Vial Estatal (vías primarias 

y vías secundarias), la Red Vial Provincial (vías terciarias), y la Red Vial 

Cantonal (caminos vecinales), todas las vías administradas por el  

Ministerio de Transporte y Obras Públicas (anteriormente Ministerio de 

Obras Públicas y Comunicaciones) como única entidad responsable del 

manejo y control.   

Cuadro N° 12: Tipos de vía de la parroquia 

TIPO DE VÍA LONGITUD 

Pavimentada 33 km 

Segundo Orden 62,58 km  

De verano 101,69 km 

Caminos de Herradura 73,31 km 

Calle / Ruta de transito 6,54 km 

TOTAL 277,12 km 

Fuente: PDYOT GAD Parroquial Nambacola 2015-2019 
Elaboración: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 

En la parroquia se establece que la vía principal Catamayo, Gonzanamá, 

Calvas, Sozoranga y Macará es de primer orden, mientras que las vías que 

conectan a los barrios son de segundo y tercer orden, dado que las 

carreteras son lastradas y de verano, lo cual dificulta la movilidad de los 

pobladores durante la época invernal. (PDYOT GAD Parroquial Nambacola 

2015-2019). 

http://www.mtop.gov.ec/
http://www.mtop.gov.ec/
http://www.mtop.gov.ec/
http://www.mtop.gov.ec/
http://www.mtop.gov.ec/
http://www.mtop.gov.ec/
http://www.mtop.gov.ec/
http://www.mtop.gov.ec/
http://www.mtop.gov.ec/
http://www.mtop.gov.ec/
http://www.mtop.gov.ec/
http://www.mtop.gov.ec/
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6.1.5.2. Comunicaciones 

La parroquia de Nambacola cuenta con servicios de algunos medios de 

comunicación, tales como: radio, televisión, telefonía fija y móvil e internet:  

Cuadro N° 13: Acceso a servicio de telecomunicaciones 

ACCESO A SERVICIO DE TELECOMUNICACIONES 

Servicio Acceso 
Número 

hogares 

Cobertura 

% 
Operadora 

Telefonía fija Bajo 45 3,59 CNT 

Telefonía móvil Bajo S/I S/I Claro 

Acceso a internet Bajo S/I S/I CNT 

Fuente: PDYOT GAD Parroquial Nambacola 2015-2019 
Elaboración: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 

A pesar, de que exista los servicios de medios comunicación, en la 

parroquia existe un déficit en todo lo referente al ámbito de 

telecomunicaciones; algunas familias no cuentan con servicio de acceso a 

internet, telefonía fija o televisión pública; sin embargo, la carencia de 

comunicación se encuentra cubierto por la red de telefonía móvil, dado 

que, por lo menos un integrante de cada familia tiene acceso a un teléfono 

celular. (PDYOT GAD Parroquial Nambacola 2015-2019) 

Cuadro N° 14: Comunicaciones Parroquia Nambacola 

VARIABLES ACCESO 

Telefonía Fija  La telefonía fija de la parroquia Nambacola, es 

atendida por el Consejo Nacional de 

Telecomunicaciones, por lo que existe un total 

de 45 hogares que disponen de este servicio.  

Telefonía Móvil  Dentro de la parroquia Nambacola, existe tres 

redes de telefonía móvil como son: claro, 

movistar y CNT; servicio que abarca a cada una 

de los barrios en un total de 498 personas.  

Acceso A Internet  En la parroquia se tiene un total de 2320 

personas que tienen acceso a este servicio 
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brindado por el Consejo Nacional de 

Telecomunicaciones.  

Radio  

Telecomunicaciones  

La mayor parte de los habitantes del cantón, 

utilizan la radio como principal medio de 

comunicación (Radio Cariamanga, Luz y Vida, 

Radio Cañaberal, Radio Mix, Radio Boquerón, 

Radio Semillas de amor, Radio wg milenium.,). 

Y la cobertura de televisión nacional (GAMA-

TV, Teleamazonas, , TC, RTS ) otra forma de 

acceso a la telecomunicación es la 

disponibilidad del servicio de televisión que 

oferta el CNT y Direc- TV.  

Fuente: PDYOT GAD Parroquial Nambacola 2015-2019 
Elaboración: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 

6.1.5.3. Sanidad 

• Agua 

En la Parroquia Nambacola se ha identificado 2 sistemas de agua para el 

consumo humano: el agua denominada tratada, que recibe un tipo de 

tratamiento (cloración) y la no tratada, los cuales ofrecen una cobertura de 

servicio de agua en cada uno de los barrios del 100%.  

Cuadro N° 15: Procedencia de agua 

PROCEDENCIA DEL AGUA VIVIENDAS % 

De red pública 660 52,38 

De pozo 119 9,44 

De río, vertiente, acequia o canal 458 36,35 

De carro repartidor 2 0,16 

Otro (Agua lluvia/albarrada) 21 1,67 

TOTAL 1260 100,00 

Fuente: PDYOT GAD Parroquial Nambacola 2015-2019 
Elaboración: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 

El siguiente cuadro nos indica los diferentes modos de conexión domiciliaria 

en la Parroquia Nambacola.    
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Cuadro N° 16: Tipos de conexión de agua 

CONEXION DE AGUA CASOS % 

Por tubería dentro de la vivienda 218 17,30 

Por tubería fuera de la vivienda pero dentro del 

edificio, lote o terreno 
544 43,17 

Por tubería fuera del edificio, lote o terreno 259 20,56 

No recibe agua por tubería sino por otros medios 239 18,97 

TOTAL 1260 100,00 

Fuente: PDYOT GAD Parroquial Nambacola 2015-2019 
Elaboración: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 

• Alcantarillado  

El alcantarillado en la parroquia solo existe en la cabecera parroquial y muy 

pocos barrios, en los cuales se presentan falencias por falta de 

infraestructura complementaria como plantas de tratamiento de aguas 

servidas, personal técnico y conciencia social; lo que conlleva a que estos 

sean los puntos focales en lo referente a la contaminación ambiental de la 

parroquia. 

En la Parroquia Nambacola hemos detectado algunos tipos de eliminación 

de estas aguas residuales entre los cuales podemos destacar los 

siguientes:  

Cuadro N° 17: Tipo de eliminación de aguas residuas 

TIPO DE RECOLECCIÓN Y ELIMINACIÓN CASOS % 

Conectado a red pública de alcantarillado 143 11,35 

Conectado a pozo séptico 306 24,29 

Conectado a pozo ciego 132 10,48 

Con descarga directa al mar, río, lago o quebrada 10 0,79 

Letrina 222 17,62 

No tiene 447 35,48 

Total 1260 100,00 

Fuente: PDYOT GAD Parroquial Nambacola 2015-2019 
Elaboración: Jhonny Chuquimarca Jaramillo   
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En la cabecera parroquial, existe un sistema de alcantarillado sanitario, así 

como también en el barrio Surunuma además existen problemas ya 

identificados como es el caso del barrio Matala que los pozos sépticos ya 

han perdido su vida útil.  Además, la ciudadanía manifiesta que la planta de 

tratamiento en la cabecera Parroquial no está funcionando, por cuanto trae 

problemas de contaminación ambiental. (PDYOT GAD Parroquial 

Nambacola 2015-2019) 

• Residuos Sólidos 

Los residuos sólidos no reciben el tratamiento adecuado por parte de la 

ciudadanía ni de las personas encargadas, lo que deja en evidencia el mal 

manejo de los recursos físicos y económicos destinados para este 

propósito.  

• Salud 

La parroquia cuenta con 3 unidades de salud con la finalidad de asistir a 

los habitantes en lo que se refiere a medicina general y odontología, 

brindan talleres y capacitaciones sobre la salud constantemente durante 

todo el año para salvaguardar el bienestar de los moradores. 

Cuadro N° 18: Unidades de salud de la parroquia Nambacola 

NOMBRE UBICACIÓN RECURSO HUMANO ESTADO 

Subcentro de salud Nambacola 
Cabecera 

Parroquial 

1 Médico Tratante 

Bueno 

1 Médico Rural 

1 Enfermera 

1 Auxiliar de Enfermería 

1 Odontólogo 

Puesto de salud Potrerrillos 
Barrio 

Potrerrillos 

1 Médico 

Regular 1 Enfermera 

1 Auxiliar de Enfermería 

1 Odontólogo  

Dispensario del seguro social 

campesino IESS el Portete 

Barrio el 

Portete 

1 Médico 

Bueno 
1 Enfermera 

1 Odontóloga 

Fuente: PDYOT GAD Parroquial Nambacola 2015-2019 
Elaboración: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 
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• Energía  

En la Parroquia Nambacola el crecimiento económico es reflejado también 

en un aumento del consumo de electricidad; existe 1092 de 1260 viviendas 

que disponen de energía eléctrica lo que representa un porcentaje 

considerable del 86,67% de la población, los mismos que están conectados 

a la red eléctrica pública que se da a través del tendido eléctrico otorgado 

por la Empresa Eléctrica Regional del SUR (EERSSA), la cual opera en las 

provincias de Loja y Zamora Chinchipe. El nodo que provee de energía a 

la parroquia se encuentra ubicado en el cantón Catamayo. (PDYOT GAD 

Parroquial Nambacola 2015-2019) 

6.1.6. Gobernanza de la Parroquia Nambacola 

En cuanto a la estructura y gestión de quienes laboran en el GAD 

Parroquial de Nambacola está conformado por: 

Cuadro N° 19: Gobernanza Parroquia Nambacola 

AUTORIDADES NOMBRES Y APELLIDOS 

Presidenta Lic. Marcia del Pilar Albán Ordoñez 

Vicepresidente Sr. Manuel Sarango Chamba 

Primer Vocal Lic. Amada del Rocío Maza Ordoñez 

Segundo Vocal Prof. Benigno Lenin Cevallos 

Tercer Vocal Sr. Gilberto José Cango Cango 

Secretaria Tesorera Ing. Andrea Loaiza A. 

Fuente: PDYOT GAD Parroquial Nambacola 2015-2019 
Elaboración: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 

En lo que se refiere a procesos de planificación, control y veeduría 

ciudadana la parroquia Nambacola cuenta con un Consejo de Planificación, 

el cual está conformado por las siguientes personas encabezada por la 

presidenta de la parroquia. 
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Cuadro N°20: Consejo de Planificación de la parroquia Nambacola 

NOMBRE CARGO 

Lic. Marcia Alvan Presidenta del GADPR de Nambacola 

Sr. Gilbert Cando Vocal del GADPR de Nambacola 

Sr. Líder Ayora Morador de la parroquia Nambacola 

Sr. Wilmer Pinta Morador de la parroquia Nambacola 

Sr. Orlando Jaramillo Morador de la parroquia Nambacola 

Fuente: PDYOT GAD Parroquial Nambacola 2015-2019 
Elaboración: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 

 

6.1.7. Comunidad Receptora 

En la Parroquia Nambacola las organizaciones sociales son un eje muy 

importante en cuanto al desarrollo local ya que se refieren a un grupo de 

personas que interactúan entre sí, en virtud de que mantienen 

determinadas relaciones sociales con fines comunes. También puede 

definirse en un sentido más estrecho como cualquier institución en una 

sociedad que trabaja para socializar a los grupos o gente que pertenece 

a ellos.  

En cuanto se refiere a proyectos en beneficio del desarrollo local la 

parroquia Nambacola está inmersa en muchos de estos a nivel del GAD 

Cantonal ya que las competencias del mismo funcionan entorno a todas 

sus parroquias; se destacan proyectos como de ornato de la ciudad, 

rescate de patrimonio, ayuda a los productores agrícolas y ganaderos y 

un proyecto sobre un plan estratégico vinculado al turismo. (Véase 

Cuadro N°40) 

Las organizaciones sociales pueden tomar varias formas dependiendo del 

contexto social. Con esta finalidad en la parroquia Nambacola se registran 

las Organizaciones Sociales que se enlistan en la siguiente tabla:   



59 
 

Cuadro N° 21: Organizaciones Sociales 

RAZÓN SOCIAL TIPO 

ASOAGRONAM 
ORGANIZACIÓN DE CARÁCTER 

AGROPECUARIO 

PRODUBAL PRODUCTOS DE BALANCEADOS 

San Vicente ASOCIACIÓN DE ARTESANÍAS 

Asociación de productores San 

Juan Bautista 

ASOCIACIÓN DEDICADA A LA 

CAFICULTURA 

Asociación progreso y 

desarrollo 

ORGANIZACIONES DE CARÁCTER 

AGROPECUARIO 

Asociación de productores 

Agropecuarios Ingaurco 

Asociación de productores 

Agropecuarios la Cofradia 

Asociación de ayuda mutua y 

desarrollo sustentable casa 

vieja 

Asociación de productores 

Agropecuarios visión y 

progreso 

Asociación de productores 

Agropecuarios la Algarrobera 

Asociación de productores 

Agropecuarios Nambacola. 

Liga deportiva parroquial  de 

Nambacola 
MINISTERIO DE EDUCACIÓN 

Comuna Surunuma 

MINISTERIO DE AGRICULTURA, 

GANADERÍA, ACUACULTURA Y 

PESCA 

Fuente: PDYOT GAD Parroquial Nambacola 2015-2019 
Elaboración: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 
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En la parroquia Nambacola, podemos encontrar las siguientes 

organizaciones productivas:  

Cuadro N°22: Organizaciones Productivas 

ASOCIACIÓN TIPO 

ASOAGRONAM 
ORGANIZACIÓN DE CARÁCTER 

AGROPECUARIO 

PRODUBAL PRODUCTOS DE BALANCEADOS 

San Vicente ASOCIACIÓN DE ARTESANÍAS 

Asociación de productores San Juan 

Bautista 

ASOCIACIÓN DEDICADA A LA 

CAFICULTURA 

Asociación Progreso y Desarrollo 

ORGANIZACIONES DE 

CARÁCTER AGROPECUARIO 

Asociación de productores 

Agropecuarios Ingaurco 

Asociación de productores 

Agropecuarios la Cofradia 

Asociación de ayuda mutua y 

Desarrollo sustentable Casa Vieja 

Asociación de productores 

Agropecuarios visión y Progreso 

Asociación de productores 

Agropecuarios la Algarrobera 

Asociación de productores 

Agropecuarios Nambacola. 

Fuente: PDYOT GAD Parroquial Nambacola 2015-2019 
Elaboración: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 

6.1.8. Inventario de Atractivos Turísticos 

Haciendo uso de la metodología para inventarios de atractivos turísticos del 

MINTUR, a continuación, se detalla un cuadro resumen general de todos 

los atractivos a nivel de la parroquia, y seguidamente se adjuntan las fichas 

de resumen de cada atractivo.
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Cuadro N°23: Resumen de Atractivos Turísticos de la Parroquia Nambacola 

NOMBRE DEL ATRACTIVO CATEGORÍA TIPO SUBTIPO JERARQUÍA 

Cuevas del Cóndorhuasi 
Atractivo 

Natural 
Fenómenos Espeleológicos Cueva o caverna I 

Fondo Bravo 
Atractivo 

Natural 
Fenómenos Geológicos Quebrada I 

Fondo Verde 
Atractivo 

Natural 
Fenómenos Geológicos Quebrada I 

Cerro Ingahurco 
Atractivo 

Natural 
Montañas Baja Montaña I 

Piedra Grande 
Atractivo 

Natural 
Tierras Insulares Roca I 

Petroglifos de Guayural 
Atractivo 

Cultural 
Arquitectura Área arqueológica I 

Finca del Señor Manuel 

Sarango 

Atractivo 

Cultural 

Realizaciones Técnicas y 

Científicas 

Explotaciones 

Agropecuarias 
I 

Finca del Señor José 

Jiménez 

Atractivo 

Cultural 

Realizaciones Técnicas y 

Científicas 

Explotaciones 

Agropecuarias 
I 

Finca del Señor Hernel 

Cueva 

Atractivo 

Cultural 

Realizaciones Técnicas y 

Científicas 

Explotaciones 

Agropecuarias 
I 

Fuente: Trabajo de campo. 
Elaboración: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 
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FICHA # 1: Cuevas del Cóndorhuasi 

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUÍA:  
CUEVAS DEL CÓNDORHUASI I 

CATEGORÍA: TIPO:  SUBTIPO: 

Atractivo Natural 
Fenómenos 

Espeleológicos 
Cueva o caverna 

PROVINCIA:  CANTÓN:  LOCALIDAD:  
Loja Gonzanamá Nambacola 

 

Figura N° 5: Cuevas del 
Cóndorhuasi 

 
 

 
Ubicación: 

Se encuentra a 7 km desde la 
parroquia Nambacola, en el Barrio el 
Portete para llegar se debe acceder en 
carro aproximadamente 5 minutos 
hasta una hacienda ubicada en el 
lugar, luego se debe hacer un 
recorrido de 30 minutos por el sendero 
hasta llegar al atractivo.  

 
Latitud: -4.195361 
Longitud: -79.483409 

Características:  
Las Cuevas Cóndor Huasi, constituyen parte del patrimonio tangible de la 
parroquia es un lugar lleno de magia y misticismo donde se encontraron 
osamentas años atrás, este es un sitio estratégico y sagrado para nuestros 
“gentiles” nombre con el cual los mestizos conocían a las tribus indígenas que 
moraban por los alrededores; a ellas se puede llegar a pie, a lomo de bestia o 
en bicicleta, para lo cual el visitante deberá cruzar por sinuosos y estrechos 
senderos en medio de los paisajes propios del Bosque Protector Santa Rita . Se 
considera que este lugar fue un mirador, que servía para poder divisar al 
enemigo, también se cree que este lugar llegaba el primer rayo de luz en la 
mañana por lo que se lo consideraba sagrado, a su paso se puede divisar el 
hermoso panorama que nos regala la bella parroquia disfrutando de paisajes 
inimaginables, además se puede observar parte del Valle de Catamayo, Cerro 
Villonaco – Parque Eólico, Cerro Purunuma; también se puede avizorar y 
escuchar muchos ejemplares de aves. 

Recomendaciones 
Utilizar ropa y zapatos propicios para caminar, en época de invierno llevar botas 
de caucho; además llevar bloqueador, gorra, bebida hidratante, cámara 
fotográfica.  

Actividades Turísticas                            
 Caminatas 

 Observación de flora y fauna 

 Cabalgata 

 Ciclo turismo 

 Exploración de cuevas 

 Fotografía 
   Fuente: GAD Gonzanamá 

Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 
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FICHA # 2: Fondo Bravo 

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUÍA:  
FONDO BRAVO I 

CATEGORÍA: TIPO:  SUBTIPO: 

Atractivo Natural 
Fenómenos 
Geológicos 

Quebrada 

PROVINCIA:  CANTÓN:  LOCALIDAD:  

Loja Gonzanamá Nambacola 

Figura N° 6: Fondo Bravo 

  

 
Ubicación: 

 
Fondo Bravo es una piscina 
natural formada en la 
Quebrada Grande está 
localizado a 1,5 km de la 
parroquia Nambacola, 
aproximadamente a 30 
minutos.  
 
Latitud: -4.195361 
 
Longitud: -79.483409 

 

Características:  

Fondo Bravo es un atractivo natural ubicado más adelante de la 

quebrada de Fondo Verde queda en medio de un peñasco rodeado de 

vegetación del lugar, es lugar utilizado como balneario por los visitantes 

teniendo una caída de agua de aproximadamente 6 metros de altura, es 

bastante profunda ideal para nadar; en este lugar la belleza paisajística 

es maravillosa por lo cual es muy visitado en época de feriado, fines de 

semana y en especial en días de carnaval. En el lugar se puede llevar 

alimentos para preparar, se puede hacer camping, caminatas, tomar 

hermosas fotografías. 

Recomendaciones 
Utilizar ropa y zapatos propicios para caminar; además llevar ropa de 

baño por si desea disfrutar de este atractivo más a fondo, utilizar 

bloqueador solar, gorro, cámara fotográfica. 

Actividades Turísticas 

 Caminata 

 Natación 

 Fotografía 

 Observación de flora 

 Camping 
Fuente: PDYOT GAD Parroquial Nambacola 2015-2019 

Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo  
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FICHA # 3: Fondo Verde 

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUÍA:  

FONDO VERDE I 

CATEGORÍA: TIPO:  SUBTIPO: 

Atractivo Natural Fenómenos Geológicos Quebrada 

PROVINCIA:  CANTÓN:  LOCALIDAD:  

Loja Gonzanamá Nambacola 
 

Figura N° 7: Fondo Verde 

    

 

 
Ubicación: 

 
Fondo Verde lo conforman 3 
piscinas naturales formadas en 
la Quebrada Grande que nace 
en el sitio Colca y está 
localizado a 1,5 km de la 
parroquia Nambacola, 
aproximadamente a 30 
minutos. 
 
Latitud: -4.135229 
 
Longitud: -79.440413 

Características:  
Fondo Verde tiene una pequeña caída de agua de 2m aproximadamente 
en donde el agua corre sobre rocas de gran magnitud que forman 
pequeñas piscinas naturales que incitan al visitante a sumergirse y 
relajarse, hay grandes piedras en las que se puede tomar el sol, disfrutar 
del paisaje, es un lugar utilizado como balneario, el fin de semana, época 
de verano, vacaciones y especialmente en feriado y carnaval, su nombre 
se debe al color verdoso que toma su profundidad.  
En los alrededores se puede observar que los terrenos son aprovechados 
por los moradores ya que existen sembríos y cría de ganado vacuno y 
mular.  

Recomendaciones 
Utilizar ropa y zapatos propicios para caminar; además llevar ropa de 
baño por si desea disfrutar de este atractivo más a fondo, utilizar 
bloqueador solar, gorro, cámara fotográfica. 

Actividades Turísticas 

 Caminata 

 Natación 

 Fotografía 

 Observación de flora 

 Camping 
Fuente: PDYOT GAD Parroquial Nambacola 2015-2019 

   Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo  



65 
 

FICHA # 4: El Ingahurco 

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUÍA:  

EL INGAHURCO I 

CATEGORÍA: TIPO:  SUBTIPO: 
Atractivo Natural Montañas Baja Montaña 

PROVINCIA:  CANTÓN:  LOCALIDAD:  

Loja Gonzanamá Nambacola 

 
Figura N° 8: El Ingahurco 

    

  

 
Ubicación: 

 
Se encuentra en la Parroquia de  
Nambacola a 15 minutos de la vía 
principal Catamayo-Cariamanga 
desde la vía principal hasta el 
sendero es una vía de tercer orden 
de 1km aproximadamente, para 
llegar al cerro se recorre un 
sendero de 30 minutos hasta la 
cumbre del mismo. 
 
Latitud: -4.150268 
 
Longitud: -79.42614 
 

Características:  
El Ingahurco tiene una altitud de 2220 msnm, tiene un cráter cuyo acceso 
es complicado, En las cercanías del cráter se localizan cuevas formadas 
por piedras cruzadas, en el interior de las cuales se han 
encontrado cráneos humanos de gentiles, tanto de niños como de 
adultos.  Es considerado el guardián y eterno vigilante de la parroquia por 
lo que es el atractivo más conocido de esta localidad; se pueden realizar 
actividades de senderismo y excursiones en donde en la cima se puede 
obtener una excelente vista panorámica de todo el lugar; a sus faldas se 
puede observar los sembríos y pastizales para el ganado, por tradición se 
dice que este cerro fue un volcán activo. 

Recomendaciones 
Llevar ropa adecuada y cómoda para caminatas; zapatos apropiados 
para caminar en época de verano y botas de caucho en época de invierno, 
además llevar gorra, bloqueador, repelente, bebidas hidratantes y cámara 
fotográfica.  

Actividades Turísticas 

 Senderismo 

 Cabalgata 

 Observación de flora y fauna 

 Fotografía 
   Fuente: Observación Directa 

   Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 
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FICHA # 5: Piedra Grande 

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUÍA:  

PIEDRA GRANDE I 

CATEGORÍA: TIPO:  SUBTIPO: 

Atractivo Natural Tierras Insulares Roca 

PROVINCIA:  CANTÓN:  LOCALIDAD:  

Loja Gonzanamá Nambacola 

 
Figura N° 9: Piedra Grande 

   
  

 
Ubicación: 

 
Se encuentran en la Parroquia de 
Nambacola a 1km desde el centro 
de la localidad, se debe hacer un 
recorrido de 30 minutos hasta la 
propiedad del señor Pedro Pinta y 
unos 5 minutos hasta la piedra, su 
entrada es de libre acceso. 
 
Latitud: -4.147922 
 
Longitud: -79.438582 

Características:  
Piedra Grande o Quinta Piedra Grande como algunos la llaman es una 
roca maciza de gran dimensión que tiene una altura aproximada de 12 
metros en cuya reposa una cruz iluminada, se puede llegar hasta la cruz 
subiendo 40 escalones de una estrecha escalera con un pasamano 
respectivamente, hay una estación de sombra y descanso que sirve 
como mirador donde se puede observar un maravilloso paisaje al igual 
que en la cumbre de la piedra, donde se puede observar el Valle de 
Gerinoma y se puede tomar excelente fotografías; los moradores del 
lugar  recuerdan que sus abuelos les contaban que la piedra crecía cada 
año, y para evitar que lo siga haciendo le pusieron la cruz, y según sus 
creencias dio resultado.  

Recomendaciones 

Para la caminata hasta el atractivo es recomendable ir con ropa y zapatos 
cómodos para caminar, llevar bloqueador, gorra, cámara fotográfica  y 
tener precaución al ascender por la escalinata. 

Actividades Turísticas 

 Caminata 

 Observación de flora y fauna 

 Fotografía 
Fuente: Observación Directa 

Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 
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FICHA # 6: Petroglifos de Guayural 

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUÍA:  

Petroglifos de Guayural I 

CATEGORÍA: TIPO:  SUBTIPO: 

Atractivo Cultural Arquitectura Área arqueológica 

PROVINCIA:  CANTÓN:  LOCALIDAD:  

Loja Gonzanamá Nambacola 

Figura N° 10: Petroglifos de Guayural 

 
 

 
Ubicación: 

 
Está localizado en el barrio La 
Algarrobera en el sector el 
Salado a 26 km de Nambacola 
a unos 500 metros del puente 
del Boquerón para llegar a este 
sector se recorre un sendero de 
45 minutos aproximadamente y 
unos 7km en vehículo desde la 
vía principal Catamayo - 
Gonzanamá.  
 
Latitud: -4.015572 
 
Longitud: -79.404567 

Características:  
Los Petroglifos de Guayural en sí, es una roca grabada, ubicada frente al 
valle de Catamayo en una elevación llamada la “Loma del Tablón” al 
margen occidental del rio Catamayo a una altura de 1445 m.s.n.m. Se 
aprecia 31 signos labrados cuidadosamente y dejando ver un carácter 
dinámico y sensual en el trazo Se puede apreciar un buen número de 
espirales tanto espirales levógiras (que gira en sentido contrario de las 
agujas del reloj) como dextrógiras (gira el mismo sentido de las agujas del 
reloj) sueltas o contenidas en otros dibujos. También hay algunos círculos 
con puntos, representaciones faciales, un probable antropomorfo (que 
tiene forma o apariencia humana) y zoomorfos (que tiene forma o 
apariencia de animal).  La abundante cantidad de arbustos espinosos, 
llamados Guayuros ha dado nombre al lugar. Se tiene una excelente vista 
de los alrededores y de la flora propia del lugar. 

Recomendaciones  

Llevar ropa y zapatos para el campo, gorra, bloqueador solar, bebidas 
hidratantes, cámara fotográfica.  

Actividades Turísticas 

 Caminata 

 Observación de flora 

 Fotografía 
Fuente: PDYOT GAD Parroquial Nambacola 2015-2019 

   Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo  
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FICHA # 7: Finca del Señor Manuel Sarango 

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUÍA:  

Finca del Señor Manuel Sarango I 

CATEGORÍA: TIPO:  SUBTIPO: 

Atractivo Cultural 
Realizaciones Técnicas y 

Científicas 
Explotaciones 
Agropecuarias 

PROVINCIA:  CANTÓN:  LOCALIDAD:  

Loja Gonzanamá Nambacola 

Figura N° 11: Finca del Señor 
Manuel Sarango 

 

 

 
Ubicación: 

 
Se encuentra ubicado en la 
parroquia Nambacola a 5 
minutos del parque central por la 
vía que conduce hacia los 
atractivos turísticos Fondo 
Verde y Fondo Bravo. 
 
Latitud: -4.138533 
 
Longitud: -79.432791 

Características:  
La finca del señor Manual Sarango tiene aproximadamente 1 hectárea 
de terreno, en donde se encuentra la casa principal y los sembríos de 
café, maíz, yuca; también hay árboles frutales como naranja, lima, limón 
dulce, limón, mandarinos; entre otros sembríos. 
Posee un servicio complementario único en la parroquia Nambacola que 
son los Baños de cajón con la respectiva exfoliación y su casa sirve como 
un área de descanso para aquellos visitantes que acuden a su hogar por 
la tranquilidad que en ella hay; además es un señor muy conocido por la 
gran sabiduría que ha tenido durante todos estos años en cuanto a las 
semillas para la siembra ya que trabaja en el sector productivo del GAD 
de Nambacola; como dato opcional a 25 minutos de su finca se encuentra 
los atractivos turísticos fondo verde y fondo bravo. 

Recomendaciones  

Llevar ropa y zapatos para el campo, gorra, bloqueador solar, ropa de 
baño opcional para los baños de cajón 

Actividades Turísticas 

 Observación de Flora 

 Servicios complementarios: Baños de cajón 

 Agroturismo 
Fuente: Observación Directa 

   Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo  
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FICHA #8: Finca del Señor José Jiménez 

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUÍA:  

Finca del Señor José Jiménez I 

CATEGORÍA: TIPO:  SUBTIPO: 

Atractivo Cultural 
Realizaciones Técnicas 

y Científicas 
Explotaciones 
Agropecuarias 

PROVINCIA:  CANTÓN:  LOCALIDAD:  

Loja Gonzanamá Nambacola 

Figura N° 12: Finca del Señor José 
Jiménez 

 

       

 
Ubicación: 

 
 
Se encuentra ubicada en la 
Parroquia Nambacola en el 
barrio Potrerillos por la vía que 
conduce a la Parroquia 
Sacapalca a 7km de distancia. 
 
 
Latitud: -4.161686 
 
 
Longitud: -79.472244 

Características:  
La finca del Señor José Jiménez es muy reconocida a nivel del cantón 
Gonzanamá ya que en ella se encuentra la Parcela Demostrativa de café 
con una extensión de una hectárea de producción recepada porque 
anteriormente eran cafetales viejos y se empezó desde vivero cero con 
semillas mejoradas, con tecnificación, con sistemas de goteo, abonos 
orgánicos y abonos foliares; este es un café de buena calidad ya que ha 
participado en concursos quedando en segundo puesto en la taza 
dorada en el año 2017, actualmente se está ampliando la área de 
siembra para aumentar el volumen y rentabilidad del café; además de 
esta parcela hay sembríos de caña, guineo, maíz y posee unas tres 
pequeñas piscinas de tilapia para vender a los visitantes por si desean 
pescar. 

Recomendaciones  

Llevar ropa y zapatos para el campo, gorra, bloqueador solar, bebida 
hidratante, tener mucho cuidado al momento de recorrer los cafetales ya 
que hay zonas de barrancos. 

Actividades Turísticas 

 Agroturismo 

 Observación de flora 

 Servicio complementario: Degustación de café 
Fuente: Observación Directa 

   Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo  
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FICHA # 9: Finca del Señor Hernel Cueva 

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUÍA:  

Finca del Señor Hernel Cueva I 

CATEGORÍA: TIPO:  SUBTIPO: 

Atractivo Cultural 
Realizaciones Técnicas y 

Científicas 
Explotaciones 
Agropecuarias 

PROVINCIA:  CANTÓN:  LOCALIDAD:  

Loja Gonzanamá Nambacola 

Figura N° 13: Finca del Señor Hernel 
Cueva 

 

 

 
Ubicación: 

 
 
Se encuentra ubicada en la 
Parroquia Nambacola en el 
barrio Potrerillos por la vía que 
conduce a la Parroquia 
Sacapalca a 7km de distancia. 
 
Latitud: -4.161282 
 
 
Longitud: -79.472813 

Características:  
La Finca del Señor Hernel Cueva consta de la casa principal y de la 
molienda que posee detrás de ella, así como de algunos sembríos de 
maíz y frejol; es reconocido en la localidad porque es uno de los mayores 
productores de derivados de caña de azúcar como la panela, miel, sango 
miel, bocadillos, alfeñiques; para la elaboración de todos estos productos 
trae la caña de azúcar de un sector de sembrío de caña aledaños de su 
propiedad en los lugares de corral Chico y Guandulanga; los productos 
los comercializa en la cabecera cantonal y son muy apetecidos por los 
visitantes que acuden a los mercados de Gonzanamá por estos delicias. 

Recomendaciones  
Llevar ropa y zapatos para el campo, gorra, bloqueador solar, bebida 
hidratante y tener mucho cuidado al momento de elaborar los productos 
por causas de quemaduras. 

Actividades Turísticas 

 Agroturismo 

 Gastronomía 

Fuente: Observación Directa 

   Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo  
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6.2. Diagnostico Turístico de la Parroquia Gonzanamá   

6.2.1. Ficha de Diagnostico Turístico de Comunidades 

6.2.2. Ubicación de la Parroquia Gonzanamá 

La parroquia de Gonzanamá se encuentra ubicada en el cantón del mismo 

nombre, en la provincia de Loja – Ecuador, su centro urbano esta 

aproximadamente a 79 Km desde la ciudad de Loja, por la vía 

Panamericana Sur E69. 

Figura N° 14: Ubicación Geográfica de la Parroquia Gonzanamá 

 
Fuente: CINFA 
Elaboración: CINFA 
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6.2.2.1. Datos generales de la Parroquia Gonzanamá 

El cantón Gonzanamá posee un clima característico de la región andina, 

con una temperatura promedio 16.9 °C, con una precipitación media anual 

de 1098.8 mm y una humedad relativa del 85 %; además, la zona de 

Gonzanamá presenta valores medios mensuales de la velocidad del viento 

por encima de los 3m/s todo el año y con valores máximos de 7.9 m/s, 

siendo estos factores los que determinan las condiciones de desarrollo de 

la biodiversidad del lugar. 

Cuadro N° 24: Limites de la Parroquia Urbana Gonzanamá 

LIMITES 

Norte:  Parroquia Nambacola 

Sur: Cantón Quilanga 

Este: Parroquia Purunúma y Cantón Loja 

Oeste: Parroquia Changaimina y Sacapalca 

Fuente: PDYOT Cantonal de Gonzanamá 2014-2019, SENPLADES 
Elaboración: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 

 

6.2.2.2. Población 

La Parroquia Urbana Gonzanamá, según los datos del Instituto Nacional 

de Estadísticas y Censos, cuenta con una población de:  

Cuadro N° 25: Población Total Censo 2010 

Nombre de parroquia Población  

 
Superficie de la  

parroquia  
(km2)  

Densidad Poblacional  

Gonzanamá  2521  72,59  34,7 %  
Fuente: PDYOT Cantonal de Gonzanamá 2014-2019, SENPLADES 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 

 

Según el Censo del INEC 2010 la parroquia Gonzanamá cuenta con una 

población de 2521 habitantes, de los cuales 1205 corresponden al sexo 

masculino y 1316 al sexo femenino. 
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Cuadro N°26: Población Masculina y Femenina Censo 2010 

POBLACIÓN DE 

GONZANAMÁ 
N° HABITANTES PORCENTAJE 

Población Masculina 1205 47.80% 

Población Femenina 1316 52.20% 

TOTAL 2521 100% 

Fuente: INEC, Censo 2010 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
 
 

6.2.3. Oferta de Servicios 

La parroquia Urbana Gonzanamá, posee poca infraestructura turística en 

cuanto a alojamiento, alimentación, recreación y otros servicios. 

Alojamiento 

En cuanto a alojamiento la Parroquia Gonzanamá cuenta con dos hostales 

residencia, un hostal, y una Hostería, los que suman un total de 52 

habitaciones y 104 camas, los cuales ofrecen servicio de alojamiento 

ininterrumpidamente los 365 días del año cuyos precios promedio están 

entre 10 a 20 dólares por persona.  

Cuadro N°27: Alojamientos de la Parroquia Gonzanamá 

N° NOMBRE DEL ESTABLECIMIENTO TIPO # HAB. # PLAZAS 

1 Pozada Real Hostería 6 6 

2 D´Carlos Hostal 13 36 

3 Jiménez Hostal Residencia 12 26 

4 Grand Hostal Salinas Hostal Residencia 21 36 

 TOTAL  52 104 

Fuente: Catastro del MINTUR 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 

 

6.2.3.1. Alimentación 

En cuanto a la alimentación la Parroquia Gonzanamá cuenta con 7 

restaurantes que por lo general abren todos los días y en la mayoría de 

estos establecimientos su horario de atención es de 08:00 a 18:00 

brindando comida tradicional a sus comensales. 
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Cuadro N°28: Alimentación de la Parroquia Gonzanamá 

NOMBRE 
SUBACTIVIDAD 

TURÍSTICA 
CATEGORÍA 

# 

MESAS 

# 

PLAZAS 

Mesón Andaluz Restaurante Tercera 12 48 

Ahitanas Restaurante Tercera 18 72 

Comedor Nocturno Restaurante Tercera 5 15 

Comedor “El Turista” Restaurante Tercera 7 35 

La Sazón de Don 
Goyo 

Restaurante Tercera 13 56 

La Chonta Restaurante Tercera 8 40 

Asadero “El 
Forastero” 

Restaurante Tercera 7 30 

Asadero “El Brasero” Restaurante Tercera 10 24 

TOTAL 80 312 
Fuente: Catastro del MINTUR 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
 
 

6.2.3.2. Esparcimiento  

En la Parroquia Gonzanamá se puede acceder a un Centro de Recreación 

llamado Garbarcoiris, el cual ofrece uso de canchas deportivas, piscinas, 

sauna, turco, restaurante y parqueadero; debido a que es uno solo se 

puede tomar en cuenta los lugares de recreación del poblado más cercano 

que es la ciudad de Catamayo.  

Cuadro N°29: Lugares de Recreación de la Parroquia Gonzanamá 

Fuente: Catastro del MINTUR 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 

 

6.2.3.3. Otros Servicios 

En la parroquia Gonzanamá hay otros servicios como 1 Banco, 4 

Cooperativas de Ahorro y Crédito, 2 Cajeros automáticos, 4 farmacias y un 

centro de información turística que se encuentra en el Municipio del Cantón 

NOMBRE 
SUBACTIVIDA

D TURÍSTICA 
CATEGORÍA CAPACIDAD 

HORARIO 

DE 

ATENCIÓN  

 

PRECIO 

Gabarcoiris 
 

Termas y 
balnearios 

 

Segunda 
 

40 personas 
08:00 a 
17:00 

De $1.00 
a $3.00 
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el cual está abierto al público para ofrecer cualquier tipo de información 

sobre atractivos turísticos. 

Cuadro N°30: Otros servicios adicionales en Gonzanamá 

SERVICIOS NOMBRE HORARIO 

Bancos BAN Ecuador 09:00 a 17:00 

 

Cooperativas de 

Ahorro y Crédito 

“CREDIAMIGO LTDA 08:00 a 17:30 

“GONZANAMÁ” 08:00 a 17:30 

“Padre Julián Lorente” 08:00 a 17:30 

Cámara de Comercio de   

Gonzanamá “CADECOG” 

08:00 a 17:30 

Cajeros Automáticos COOPMEGO 24 Horas 

Padre Julián Lorente 24 Horas 

 

 

Farmacias 

Central 08:00 a 20:00 

San Luis 08:00 a 20:00 

“Buen Suceso” 08:00 a  20:00 

La Farmacia 08:00 a 20:00 

Centro de 

información turística 

Unidad de Turismo y Cultura 

GADM-Gonzanamá 

08:00 a 16:00 

Fuente: Observación Directa 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 

 

6.2.4. Infraestructura de Servicios Básicos 

6.2.4.1. Transporte y Accesibilidad  

La distancia desde Loja a Gonzanamá es de 79 Km y estas redes viales 

definen distintos niveles de articulación territorial sea está a nivel local, 

parroquial, cantonal o provincial; desde la parroquia Gonzanamá a la 

parroquia Purunuma existen 12.39 km los cuales se los puede realizar en 

bus o en camioneta y el tiempo estimado es de 20 a 25 min; y, de la 

parroquia Gonzanamá a Nambacola existe una distancia de 14, 08 km los 

cuales se los puede realizar en un tiempo estimado de 30min, la vía para 

acceder a la parroquia se encuentra en buen estado facilitando la 

movilización a la localidad. 
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Cuadro N° 31: Distancia desde la parroquia Gonzanamá hacia las 
parroquias rurales 

PARROQUIA  Km  

Purunuma  12,39  

Changaimina  19,32  

Sacapalca  23,73  

Nambacola  14,08  

Fuente: PDYOT Cantonal de Gonzanamá 2014-2019 
Elaboración: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 

 

Las principales vías de acceso a las parroquias en la actualidad se 

encuentran pavimentadas y para llegar a la comunidad existe señalización 

vial al momento de ingresar a las parroquias; en el caso de la señalización 

turística no se emplea en todas las parroquias al momento de ingresar a 

ellas, por lo que la señalización es un poco deficiente. 

La parroquia Gonzanamá cuenta con un sistema de transporte terrestre 

que se conforma de diferentes niveles como son el interprovincial, 

interregional y un local o urbano.  Actualmente no posee instalaciones 

adecuadas para desarrollar una Terminal Terrestre, pero se cuenta con 

lugares estratégicos como es el caso del parque Central y la Plazoleta 

Primero de Mayo, en donde se efectúa la movilización de pasajeros hacia 

diferentes sectores.  

Para acceder a las comunidades o barrios cercanos a la vía principal se 

puede utilizar la Cooperativa Unión Cariamanga o la Cooperativa Loja 

dependiendo de las rutas por las que estas se dirijan; cabe recalcar que la 

unión Cariamanga ofrece ruta pasando por la parroquia Nambacola, otra 

alternativa es la utilización de camionetas el cual ofrece servicio dentro y 

fuera del cantón todos los días y su precio varía dependiendo de las 

distancias. 

Cuadro N° 32: Sistema Interparroquial 

No. NOMBRE DE LAS EMPRESAS RUTA 

1 Cooperativa de Transportes Catamayo Sacapalca y Changaimina 

2 Cooperativa de Transportes Cariamanga Nambacola 
Fuente: PDYOT Cantonal de Gonzanamá 2014-2019 
Elaboración: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 
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Dentro de la parte urbana existen las siguientes estaciones de trasporte las 

cuales son de las cooperativas Santa, Loja y Cariamanga y la cooperativa 

de Trasportes 30 de septiembre. En las que se puede hacer la compra de 

boletos, envió de encomiendas, el embarque y desembarque de las 

unidades.  

Cuadro N° 33: Estaciones de transporte 

COOPERATIVA  RUTAS  HORARIOS 

 

Cooperativa de 

Transportes Loja 

 

Gonzanamá-Loja De Lunes a Domingo: 
08:30,10:00,11:30,14:00. 

Gonzanamá-

Guayaquil 

De Lunes a Domingo: 
22:00. 

Gonzanamá-Quito De Lunes a Domingo: 
14:00,17:00,20:00. 

Gonzanamá-

Shushufindi 

De Lunes a Domingo:  

05:00. 

Cooperativa Unión 

Cariamanga 

 

Gonzanamá-Quito De Lunes a Domingo: 

 05:15.  

Gonzanamá-Loja De Lunes a Domingo:  

04:00, 4:30,6:00, 6:30, 7:00, 
7:30, 8:00, 9:00, 10:15, 11:00, 
12:00, 12:45, 13:45, 14:00, 
15:00, 16:15, 17:15, 
18:00,19:30. 

Gonzanamá-Machala De Lunes a Domingo: 
09:30,15:30. 

Gonzanamá-
Huaquillas 

De Lunes a Domingo:  

12:40. 

Cooperativa Santa 
Gonzanamá-Quito 

De Lunes a Domingo:  
18:00. 

Gonzanamá-Machala 
De Lunes a Domingo:  
12:00 

Cooperativa de 

Transporte “30 de 

Septiembre” 

 

 

Servicio de 
transporte, 
interbarrial como las 
llamadas “rancheras 
“, para los 
estudiantes que se 
dirigen a los barrios.  

  

 
 
De Lunes a Domingo:  
A cualquier hora 

Fuente: Observación Directa 

Elaborado: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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6.2.4.2. Comunicaciones 

El Parroquia urbana Gonzanamá cuenta con servicio telefónico, que lo 

provee la empresa CNT (Corporación Nacional de Telecomunicaciones), 

ha mejorado notablemente la comunicación con modernos teléfonos 

inalámbricos evidenciándose en cada una de ella; en cuanto a telefonía 

móvil existen las empresas Claro, Movistar y CNT que últimamente se está 

masificando en la parroquia y que además tiene cobertura en todas las 

parroquias del cantón.   

En cuanto al internet, existe cobertura dentro de la Parroquia, los 

proveedores que facilitan este servicio son: CNT y CLARO; la empresa 

Estatal de Correos del Ecuador también brinda un servicio limitado a los 

habitantes del cantón, contando con una oficina que funciona en la Jefatura 

Política.  

Cuadro N° 34: Déficit servicio de comunicaciones Cantón 
Gonzanamá 

UNIDAD TERRITORIAL 

DÉFICIT 

TELÉFONO 

CONVENCIONAL 

DÉFICIT 

TELÉFONO 

CELULAR 

DÉFICIT 

DE 

INTERNET 

DÉFICIT DE 

COMPUTADORA 

DÉFICIT 

DE TV 

POR 

CABLE 

Gonzanamá área 

consolidada/urbana 
5,97 % 4,05 % 10,73 % 7,58% 

8,65 

% 

Fuente: PDYOT Cantonal de Gonzanamá 2014-2019 
Elaboración: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 

Los déficits de acceso a los servicios de comunicaciones se representan 

por zonas urbanas y rurales; en el caso del área urbana de Gonzanamá el 

mayor déficit es el internet con el 10.73 % de la población que no cuenta 

con este servicio. 

6.2.4.3. Sanidad 

En Gonzanamá se ha identificado 2 sistemas de agua para el consumo 

humano: el agua denominada tratada (clorada) y la no tratada, los cuales 

ofrecen una cobertura de servicio de agua en cada una de las parroquias.  
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Cuadro N° 35: Procedencia de agua de Gonzanamá 

PROCEDENCIA VIVIENDAS (%) 

De red pública 1990 55.19 

De pozo 310 8.60 

De rio, vertiente, acequia o canal 1257 34.86 

De carro repartidor 2 0.06 

Otro (agua lluvia/albarrada) 47 1.30 

TOTAL 3606 100.00 

Fuente: Plan de ordenamiento territorial 2011  
Elaborado: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 

 

El agua tratada o clorada de red pública es utilizada por el 55.19% esto 

con respecto a las viviendas que se emplazan en las áreas urbanas, pero 

también se muestra que el 34.86 % de los casos analizados el agua 

proviene del rio o quebrada, esto efecto se evidencia en las áreas rurales. 

• Alcantarillado  

Existe alcantarillado en Gonzanamá, de un total de 3606 viviendas, un 

19.99% que es igual a 721 viviendas están conectadas a una red pública 

de alcantarillado dando esta cifra que más de la mitad de la población 

carece de este tipo de servicios básicos. (Plan de ordenamiento territorial 

2011). 

Cuadro N°36: Tipo de eliminación de aguas residuales de 
Gonzanamá 

ELIMINACION CASOS PORCENTAJE (%) 

Conectado a la red pública de alcantarillado 721 19..99 

Conectado a pozo séptico 858 23.79 

Conectado a pozo ciego 346 9.60 

Con descarga directa a quebradas o huertos familiares 18 0.50 

Letrina 581 16.11 

No tiene 1082 30.01 

TOTAL 3606 100.00 

Fuente: Plan de ordenamiento territorial 2011  
Elaborado: Jhonny Chuquimarca Jaramillo  
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En aquellos asentamientos donde no existe el sistema de red de 

alcantarillado sanitario las descargas de las aguas servidas se realizan en 

las denominadas fosas sépticas, que según datos del último censo 

representa el 23.79 % del total de 3606 casos; y para otros asentamientos 

donde no existe ningún tipo de tratamiento de las aguas servidas, es decir 

no cuentan con servicio de evacuación de aguas residuales, representa en 

el cantón el 30.01 %, del total de 3606 casos analizados. (Plan de 

ordenamiento territorial 2011). 

• Residuos Sólidos 

En cuanto a los residuos sólidos de la parroquia únicamente existe un 52% 

que cuenta con recolección de basura por medio de carro recolector, 

siendo evidente la baja cobertura en las demás parroquias; siendo la 

principal medida de eliminación de la basura, arrojarla en un terreno baldío. 

Además, existe principalmente otra forma de eliminación como ser 

enterrada o como quemada al aire libre. 

Cuadro N° 37: Eliminación de la basura en la vivienda 

Tipo de eliminación de basura Porcentaje 

Por carro recolector 52% 

La arrojan en terreno baldío 37% 

La arrojan al rio, acequia o canal 0.41% 

De otra forma 11% 

Fuente: PDYOT Cantonal de Gonzanamá 2014-2019 
Elaboración: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 

 

• Salud 

Otras instituciones también brindan atención de salud dentro de la 

parroquia como el MIES (Ministerio de Inclusión Económica y social) que 

brinda apoyo para las campañas de desparasitación; y el Plan Internacional 

que apoya con equipamiento básico a través de botiquines de primeros 

auxilios, capacitación a promotores y agentes de salud y construcción de 

letrinas sanitarias.  
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El Centro de Salud Gonzanamá brinda atención primaria de salud, control 

prenatal a través del Programa de Maternidad Gratuita del Ministerio de 

Salud Pública del Ecuador, servicios de prevención como inmunización y 

capacitación en educación para la salud; control sanitario; servicio de 

laboratorio y odontológico. Pacientes con afecciones más serias necesitan 

ir a las unidades de salud de Loja, Catamayo y Cariamanga. (PDYOT 

Cantonal de Gonzanamá 2014-2019) 

• Energía  

La cobertura de energía eléctrica cubre en un porcentaje mayor al 95% a 

nivel de parroquia, siendo evidente que la mayor cantidad de este servicio, 

es suplido por la empresa pública, mientras que el 4% de la parroquia no 

tienen el servicio de energía eléctrica un índice bajo en comparación a las 

demás parroquias teniendo un déficit del 14% de la parroquia Changaimina, 

13% de la parroquia Nambacola y Sacapalca, 10.5% de la parroquia 

Purunuma.   

6.2.5. Gobernanza de la Parroquia Gonzanamá 

En cuanto a la gobernanza de la parroquia Gonzanamá siendo esta la 

cabecera cantonal se identifican los actores públicos, privados y sociedad 

civil en sus roles y poderes más relevantes, en el ámbito económico, 

sociocultural, político y económico productivo. 

Cuadro N° 38: Autoridades y organizaciones establecidas en la 
cabecera cantonal 

AUTORIDADES NOMBRES Y APELLIDOS 

Alcalde Ing. Paulo Patricio Herrera Rojas 

Vicealcalde Dr. Calixto Carrión Chamba 

Secretaria Dra. Dolores Elizabeth Quito Cango 

 
 

Concejales 

Sr. Luis Ochoa Rodríguez 

Sra. Verónica Villavicencio 

Dr. Diego Fernando Arias 

Sra. Tania Maza Puzma 

Jefe de Planificación Ing. Galo Piedra García 

Jefatura Política del Cantón Sra. Cecilia Cueva Marín 

Comisaría Nacional del Cantón Ab. Danilo Salvador Camacho 
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Policía Nacional Cabo primero Marcos Armijos 

Notaria Primera del Cantón Dr. Hugo Patricio Córdova 

Registro de la Propiedad Dra. Rocío Álvarez 

Juzgado Octavo Multicompetente Dr. Edgar Flores Criollo 

Director de Obras públicas Municipales Ing. Cesar Paul Torres Flores 

Director Financiero Delgado Loaiza Witan 

Procurador Síndico Dr. Marcelo Mogrovejo León 

Unidad de Agua Potable Ing. César Piedra 

Unidad de Medio Ambiente Ing. Walter Acaro 

Unidad de Talento Humano Ing. Manuel Agustín Herrera 

Unidad Avalúos y Catastros Lic. Manuel Acaro 

Unidad de Recaudación Lic. Narcisa Luna 

Unidad Rentas Ing. Joselito Bravo 

Unidad de Contabilidad Lic. Julia Moreno Naula 

Tesorero Municipal 
Econ. Diego Fabián Bravo 

Veintimilla 

Unidad de Movilidad y Transporte 
TTSV 

Ing. Byron Ortiz Veintimilla 

Fuente: PDYOT Cantonal de Gonzanamá 2014-2019 
Elaboración: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 

 

El GAD Municipal de Gonzanamá brinda la siguiente información una vez 

identificados los principales actores sociales, tomando en cuenta 

instituciones: públicas, privadas, empresas, organizaciones sociales, 

entidades religiosas y actores individuales. 

 

Cuadro N° 39: Actores Sociales en Gonzanamá 

GRUPO DE 
ACTORES 
SOCIALES 

ACTOR ROL/FUNCIONES 

Económico 
Productivo 

Banco Nacional de Fomento Entidades Privadas 

Centro Agrícola Cantonal de 
Gonzanamá 

Organismos Públicos 

Cooperativa de Transportes 
de Carga "30 de Septiembre" 

Entidades Privadas 

Lácteos GONZANAMALAC Entidades Privadas 

Lácteos GONZANAMEÑITO Entidades Privadas 

Productor de animales 
menores 

Entidades Privadas 

Sociocultural 

Unión Nacional de 
Educadores de Gonzanamá 

Organismos de gestión 
autónoma 

Instituto Nacional de la Niñez 
y la Familia a nivel provincial 

Organismos Públicos 
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Comisionado de la Defensoría 
del Pueblo en Loja 

Organismos Públicos 

Cruz Roja de Gonzanamá Organismos Públicos 

Sindicato Cantonal de 
Choferes Profesionales de 

Gonzanamá 

Organismos de Gestión 
autónoma 

Asociación de Mujeres 
Gonzanameñas 

Organismos de Gestión 
autónoma 

MIESS Organismos Públicos 

EERSA Gonzanamá Organismos Públicos 

Asociación de empleados 
Municipales de Gonzanamá 

Organismos de Gestión 
autónoma 

Asociación Cantonal de 
Protección Integral y Familiar 

Organismos de Gestión 
autónoma 

Asociación de personas con 
Discapacidad 

Organismos de Gestión 
autónoma 

 

Centro de Día Alejandrina 
Palacios (adultos mayores) 

Organismos de Gestión 
autónoma 

Fundación Casa Hogar de los 
Desamparados 

Organismos de Gestión 
autónoma 

La Liga Cantonal 
Organismos de Gestión 

autónoma 

Fundación Reina de 
Gonzanamá 

Organismos de Gestión 
autónoma 

Fundación Centro de 
Protección del Adulto Mayor 

Caritas 

Organismos de Gestión 
autónoma 

Asociación de Gonzanameños 
residentes en el extranjero 

Organismos de Gestión 
autónoma 

Asociación de artesanas 
Organismos de Gestión 

autónoma 

Junta Cívica Cantonal Organismos Públicos 

Dirección provincial de 
Registro civil 

Organismos Públicos 

Patronato de Amparo Social 
Municipal 

Organismos Públicos 

 

Organización del Seguro 
Social Campesino 

Organismos Públicos 

Área de Salud N° 11 
Gonzanamá 

Organismos Públicos 

Policía Comunitaria Organismos Públicos 

Ambiente MAGAP Organismos Públicos 

Político Institucional 

GAD Gonzanamá Organismos Públicos 

Juntas Parroquiales Organismos Públicos 

Consejo Cantonal de 
Planificación 

Organismos público 

Tenencia Política Organismos Públicos 
Fuente: PDYOT Cantonal de Gonzanamá 2014-2019 
Elaboración: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 
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6.2.6. Comunidad Receptora 

La parroquia Gonzanamá posee una relación económica, productiva y de 

desarrollo de la población principalmente con las 4 parroquias rurales del 

cantón, asimismo, con las cabeceras cantonales de Calvas, Quilanga y 

Catamayo por donde se comunica también con el Cantón Loja.  

La zona urbana se presenta como un nodo principal de influencia interno 

de la parroquia con el resto de sectores, a su vez que, se encuentra 

rodeado de más de 15 asentamientos dispersos en el área rural, los cuales 

convergen sus actividades en la cabecera parroquial.  

En general se puede distinguir de manera clara que la actividad que más 

se realiza en la parroquia es aquella dedicada a la agricultura y ganadería 

en donde además la mayor fuerza laboral sigue siendo la del hombre sin 

embargo las mujeres tienen mayor incidencia en los grupos de ocupación 

en cuanto se refiere a Directores y Gerentes, Profesionales e Intelectuales, 

y Técnicos Profesionales. 

En cuanto a mejorar el nivel de vida de la población y sus actores 

involucrados, el plan de ordenamiento territorial del Cantón Gonzanamá 

pone a manifiesto los siguientes proyectos referentes al Turismo y al sector 

agrícola y ganadero de la parroquia, en todos estos proyectos están 

involucradas solamente instituciones nacionales. 

Cuadro N° 40: Proyectos a implementarse en la parroquia 

INSTITUCIÓN NOMBRE PROYECTO ACTIVIDAD 

Nacional 

MTOP, GAD-
Gonzanamá 

Asfaltado de las 
calles ciudad de 
Gonzanamá 5km 

y Nambacola 
3km. 

 Mejorar ornato de 
la ciudad 

 Contratar personal 
capacitado. 

BNF, 
MAGAP, 

Cooperativas 
de la 

localidad 

Campaña de 
socialización de 

acceso y facilidad 
de crédito 

productivo para 
tecnificación 

 Contratación de 
personal y material 
necesario. 

 Identificación de 
actividades 
económicas 
vinculadas a 
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agrícola y 
ganadera. 

 

agricultores y 
ganaderos 

 Capacitaciones 

GAD-
Gonzanamá, 

MAGAP, 
GPL 

Implementación 
de sistema de 

riego tecnificado 
para la producción 

agrícola y 
ganadera 

 Contratación de 
personal y equipo 
necesario 

 Implementación del 
sistema de riego 

GAD-
Gonzanamá, 

INPC 

Programa de 
Rescate de la 

Identidad Cultural 
ancestral y actual 
de Gonzanamá. 

 Realizar un estudio 
antropológico de 
Gonzanamá. 

GAD, 
MINTUR, 

INPC 

Estudio de 
implementación 

de un plan 
estratégico de 
mercadotecnia 

para la promoción 
turística del 

patrimonio cultural 
inmueble, mueble, 

inmaterial, 
arqueológico y 
cultural a nivel 

cantonal 

 Realizar un plan 
estratégico para el 
sector  turístico. 

MAGAP, 
BNF, 

Cooperativas 
de la 

localidad 

Capacitación en 
tecnificación y 

buenas prácticas 
agrícolas y 
ganaderas 

 Capacitación por 
personal 
adecuado. 

 Estudio de 
principales 
actividades 
económicas a nivel 
cantonal. 

Fuente: PDYOT Cantonal de Gonzanamá 2014-2019 
Elaboración: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 

 
 

6.2.7. Inventario de Atractivos Turísticos 

Haciendo uso de la metodología para inventarios de atractivos turísticos del 

MINTUR, a continuación, se detalla un cuadro resumen general de todos 

los atractivos a nivel de la parroquia, y seguidamente se adjuntan las fichas 

de resumen de cada atractivo.



86 
 

Cuadro N° 41: Resumen de Atractivos turísticos de la Parroquia Gonzanamá 

NOMBRE DEL ATRACTIVO CATEGORÍA TIPO SUBTIPO JERARQUÍA 

Artesanías de Gonzanamá 
ATRACTIVO 

CULTURAL 

ACERVO CULTURAL 

Y POPULAR 
ARTESANIAS Y ARTE I 

Gastronomía Gonzanameña 
ATRACTIVO 

CULTURAL 

ACERVO CULTURAL 

Y POPULAR 
GASTRONOMIA I 

Feria Agrícola, Ganadera y 

Artesanal 

ATRACTIVO 

CULTURAL 

ACERVO CULTURAL 

Y POPULAR 
FERIAS Y MERCADOS I 

Santuario al Señor del Buen Suceso 

y de Nuestra Señora de El Carmen 

ATRACTIVO 

CULTURAL 
ARQUITECTURA HISTÓRICA/VERNÁCULA I 

Fábrica de lácteos “GONZANAMÁ 

MMCC” 

ATRACTIVO 

CULTURAL 

REALIZACIONES 

TÉCNICAS Y 

CIENTÍFICAS 

CENTROS INDUSTRIALES I 

Cerro Colambo 
ATRACTIVO 

NATURAL 
MONTAÑAS BAJA MONTAÑA I 

Las cascadas y aguas sulfurosas del 

barrio La Banda 

ATRACTIVO 

NATURAL 
RIOS CASCADA I 

Hacienda “El Toldo” 
ATRACTIVO 

CULTURAL 

REALIZACIONES 

TÉCNICAS Y 

CIENTÍFICAS 

EXPLOTACIONES 

AGROPECUARIAS 
I 

Fuente: PDYOT Cantonal de Gonzanamá 2014-2019 
Elaboración: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 
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FICHA # 10: Artesanías de Gonzanamá 

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUÍA:  
ARTESANIAS DE GONZANAMÁ I 

CATEGORÍA: TIPO:  SUBTIPO: 
Atractivo Cultural Acervo Cultural y Popular Artesanías y arte 

PROVINCIA:  CANTÓN:  LOCALIDAD:  

Loja Gonzanamá Gonzanamá 

Figura N° 15: Artesanías de 
Gonzanamá 

 
 

 
Ubicación: 

 
Los locales de artesanías se 
encuentran a lo largo del casco 
urbano de Gonzanamá 
 
 
Latitud: -4.230394 
 
Longitud: -79.436509 

Características:  
Las artesanías de Gonzanamá son consideradas tanto utilitarias como 
decorativas y es una forma de ganarse la vida y ayudar al sustento familiar. 

Se elaboran bolsos, vestimenta para dama, ponchos; alforjas, hamacas y otra 
serie de artículos se fabrican de forma artesanal y con las propias manos de 
mujeres nativas de la zona, esta acción era común hace muchos años y, en la 
actualidad, prevalece el arte; estos tejidos algunas veces tienen un labrado en 
alto relieve y una gran variedad de dibujos como: flores, animales, símbolo, 
letras, que forman nombres y frases, líneas verticales u horizontales, etc.  Las 
ventas de los tejidos en épocas de fiestas especialmente en el mes de marzo, 
son ventas muy buenas pero el resto del año sus ventas bajan debido a la poca 
concurrencia de personas al local.  

Los materiales utilizados para la elaboración de estas artesanías son a base 
de hilo de algodón y seda; utilizan un elemento muy importante que es la 
PARIMA, que es un cincho de zuela que sirve para templar el telar, las 
artesanas se la colocan más debajo de la cintura.   

Recomendaciones 
Es recomendable llevar dinero para adquirir alguna artesanía y prestar atención 
a el proceso de elaboración. 

Actividades Turísticas 

 Visita a talleres artesanales 

 Compra de artesanías 

 Participación en talleres artesanales 
Fuente: Observación directa 

   Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 
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FICHA # 11: Gastronomía Gonzanameña 

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUÍA:  

Gastronomía Gonzanameña I 

CATEGORÍA: TIPO:  SUBTIPO: 
Atractivo Cultural Acervo Cultural y Popular Gastronomía 

PROVINCIA:  CANTÓN:  LOCALIDAD:  

Loja Gonzanamá Gonzanamá 

Figura N° 16: Gastronomía 
Gonzanameña 

 
 

 
Ubicación: 

 
 
Se ubica en todo el 
conglomerado urbano. 
 
 
Latitud: -4.230394 
 
Longitud: -79.436509 

Características:  
La gastronomía gonzanameña está relacionada estrechamente con la 
idiosincrasia de sus habitantes y enmarcada en una tradición cultural que 
involucra hábitos alimentarios y costumbres familiares. En lo nutricional 
y gustativo y maneras de elaboración de los alimentos, que, sin lugar a 
dudas, constituyen la esencia misma de su afamado prestigio es notoria 
la proverbial destreza de la población local. 

Los platos típicos del sector son pocos, pero de un extraordinario sabor 
y apropiados para satisfacer exigentes paladares. Entre los principales 
anotamos los siguientes: arveja con guineo, caldo de gallina, sango de 
maíz, tamales de carne, humas, repe blanco, longaniza, queso, bollos 
de cema, bizcochuelos; postres como: dulce de leche, dulce de guayaba, 
miel con quesillo, higos con miel y queso, empanadillas; bebidas: leche 
de tigre, diamantina, jugo de caña. 

Recomendaciones 
Se recomienda llevar dinero y degustar muy bien de la gastronomía de 
Gonzanamá.  

Actividades Turísticas 

 Degustación de platos tradicionales. 

Fuente: GAD Gonzanamá 

   Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 
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FICHA # 12: Feria Agrícola, Ganadera y Artesanal 

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUÍA:  
FERIA AGRICOLA, GANADERA Y ARTESANAL I 

CATEGORÍA: TIPO:  SUBTIPO: 
Atractivo Cultural Acervo Cultural y Popular Ferias y Mercados 

PROVINCIA:  CANTÓN:  LOCALIDAD:  
Loja Gonzanamá Gonzanamá 

Figura N° 17: Feria Agrícola, Ganadera y 
Artesanal 

 
 

 
Ubicación: 

 
La fiesta se celebra en la cabecera 
cantonal Gonzanamá a 300 metros 
a 5 minutos del conglomerado 
urbano Complejo Ferial de 
Gonzanamá.  
 
Latitud: -4.227912 
 
Longitud: -79439405 

Características:  
La Feria Agrícola, Ganadera y Artesanal, se celebra el último domingo de marzo 
en el cantón Gonzanamá con la presencia de autoridades seccionales y 
nacionales e invitados especiales, Asociación de Productores Ganaderos y la 
Asociación de Artesanas, se da inicio a la Feria Agrícola, Ganadera y Artesanal 
de Gonzanamá, hay eventos de concursos de ejemplares de diversas razas, 
categorías, edad y sexo; en este ámbito se destaca y resalta la presencia 
mayoritaria de ganadería lechera de raza: Holstein, Jersey Y Friesian y de carne: 
Cebú, Brown Swisa y criolla, al igual que reproductores y exposiciones 
artesanales y agrícolas y expuesto se seleccionan los triunfadores.  Por la tarde 
se realiza la esperada Corrida de Toros, amenizado por cómicos taurinos y la 
degustación de la típica bebida Diamantina compuesto de alcohol, anís y otros 
ingredientes.  

Recomendaciones 
Se recomienda ir con ropa cómoda, utilizar bloqueador solar, llevar gorra; o en 
este caso una buena alternativa es llevar sombrero por el ambiente que se vive 
en el lugar; además llevar cámara fotográfica y dinero por si desea hacer 
compras en lo referente a artesanías y artículos agrícolas. 

Actividades Turísticas 

 Exposiciones eventuales 

 Degustación de platos tradicionales 

 Participación de la celebración 

 Actividades vivenciales 

 Fotografía 

 Compra de artesanías 

 Observación de ganado bovino y espectáculos taurinos    
Fuente: GAD Gonzanamá 

Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 
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FICHA #13: Santuario ad Señor del Buen Suceso y de Nuestra Señora 
de el Carmen 

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUÍA:  
SANTUARIO AL SEÑOR DEL BUEN SUCESO Y DE 

NUESTRA SEÑORA DE EL CARMEN 
I 

CATEGORÍA: TIPO:  SUBTIPO: 

Atractivo Cultural Arquitectura Histórica/Vernácula 

PROVINCIA:  CANTÓN:  LOCALIDAD:  
Loja Gonzanamá Gonzanamá 

Figura N° 18: Santuario del Buen 
Suceso y de Nuestra Señora de el 

Carmen 

 

 
Ubicación: 

 
 
Se encuentra en la cabecera cantonal 
Gonzanamá a 35 km de Catamayo, 
ubicándose en las calles Quito y Loja.  
 
 
 
Latitud: -4,230207 
 
Longitud: -79.435747 

Características:  
El “Santuario del Señor del Buen Suceso y Nuestra Señora del Carmen” está 
compuesto por dos naves y un altar mayor en donde se venera la imagen del 
Señor del Buen Suceso que fue tallada por Diego de Robles en el siglo XVII y 
de la Virgen de la Piedra la cual fue encontrada en el barrio colca, tiene una 
fusión de varios estilos como el romántico y el gótico, destacándose los arcos 
apuntados.  En la actualidad presenta una fachada de hormigón formada por 
dos torres paralelas y sostienen un antiguo reloj de cuatro esferas.  

La celebración de la fiesta al Señor del Buen Suceso empieza anualmente desde 
el 18 de Agosto, ofreciendo actividades como juegos pirotécnicos, música 
popular, vacas locas y otras actividades. 

Recomendaciones 
Al momento de ingresar al templo hacerlo con respeto; así mismo no 
destruyendo nada tanto en su interior como en el exterior, llevar cámara 
fotográfica de preferencia tomar fotos sin flash a las imágenes de pinturas, el 
horario de visitas es de 07h00 a 19h00. 

Actividades Turísticas 

 Recorridos guiados y auto guiados 

 Fotografía 

 Participación de la celebración 

 Exhibición de obras 
Fuente: Observación Directa 

   Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 
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FICHA # 14: Fábrica de lácteos "GONZANAMÁ MMCC" 

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUÍA:  

FABRICA DE LACTEOS “ GONZANAMÁ MMCC” I 

CATEGORÍA: TIPO:  SUBTIPO: 

Atractivo Cultural 
Realizaciones técnicas y 

científicas 
Centros 

Industriales 

PROVINCIA:  CANTÓN:  LOCALIDAD:  

Loja Gonzanamá Gonzanamá 

Figura N° 19: Fábrica de Lácteos 
"GONZANAMÁ MMCC" 

 
  

 
Ubicación: 

 
 
Se encuentran a tres cuadras del 
parque central de Gonzanamá  
  
 
 
Latitud: -4.231106 
 
Longitud: -79.433639 

Características:  
En esta fábrica se elabora quesos y yogurt natural para lo cual se utiliza 
varios litros de leche para su elaboración; por lo general se procede al 
ordeño de las vacas en la Hacienda del Señor Marcelo Martínez quien 
es también el dueño de la fábrica ubicada a la entrada del sendero al 
Cerro Colambo, tiene áreas como la del área de producción, área de 
tratamiento de agua, área de ventas, se entrega los productos a nivel 
cantonal y a ciertas partes de cantones vecinos como lo es Calvas y 
Quilanga.  

Recomendaciones 
Pedir la autorización necesaria para ver la observación de los productos, 
además llevar dinero por si desea hacer alguna compra. 
 

Actividades Turísticas 

 Compras de productos lácteos   

 Observación de la producción    

 Degustación de los productos elaborados. 

 Exposición de los productos en ferias y fiestas. 
Fuente: Observación directa 

   Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 
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FICHA # 15: Cerro Colambo 

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUÍA:  

Cerro Colambo I 

CATEGORÍA: TIPO:  SUBTIPO: 
Atractivo Natural Montañas Baja montaña 

PROVINCIA:  CANTÓN:  LOCALIDAD:  

Loja Gonzanamá Gonzanamá 

Figura N° 20: Cerro Colambo 

 
 

 
Ubicación: 

 
Tiene una altitud de 3097 msnm 
y la distancia que hay entre 
Gonzanamá y el Cerro Colambo 
es de 7 km de distancia, en 
donde para llegar a la cima se 
recorre un sendero de 1h30 
minutos. 
 
 
Latitud: -4.233077 
 
Longitud: -79.398339 

Características:  
El Cerro Colambo es una elevación mágica y de esplendorosa belleza, su 
nombre se debe al coloso Colambo, que tiene la figura de una Enorme 
Cabeza de Serpiente que alinea la ondulada rocosa de la cordillera de 
Sabanilla, en su cima se puede observar varios poblados como Malacatos 
y los cañaverales del Cantón Catamayo; existen  senderos por donde se 
puede caminar y en épocas de verano se puede utilizar el automóvil para 
ascender hasta la cima en donde se encuentran instalado todo un sistema 
de comunicaciones incluidas antenas repetidoras de varios canales de radio 
y TV que se encuentran en la parte superior del cerro. 

Recomendaciones 
Se recomienda utilizar ropa abrigada y  propicia para el campo, zapatos 
apropiados y botas de caucho en época de invierno, gorra, gafas, 
binoculares, llevar bebida hidratante, llevar cámara fotográfica, bloqueador 
solar. 

Actividades Turísticas 

 Cicloturismo 

 Senderismo 

 Cabalgata 

 Observación de flora y fauna 

 Caminata 

 Fotografía 
Fuente: Observación Directa 

   Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 
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FICHA # 16: Cascada "La Banda" 

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUÍA:  

Cascada “La Banda” I 

CATEGORÍA: TIPO:  SUBTIPO: 

Atractivo Natural Ríos Cascada 

PROVINCIA:  CANTÓN:  LOCALIDAD:  

Loja Gonzanamá Gonzanamá 

Figura N° 21: Cascada "La Banda" 

 
 

 
Ubicación: 

 
Se encuentran en el Barrio La 
Banda a 3 km del centro 
urbano de Gonzanamá, para 
llegar a la cascada se recorre 
un sendero de 5 minutos.  
 
 
 
Latitud: -4.220832 
 
Longitud: -79.434218 

Características:  
La cascada de la quebrada la Banda es un lugar de ensueño con un 
remanso de agua fresca y cristalina, estas son caídas naturales de agua 
sobre rocas de gran tamaño se encuentra a 1.980 msnm, la caída tiene 
una altura de 10m y 5 de ancho, al llegar a tierra se forma una pequeña 
laguna que permite la recreación y baño de los visitantes.  Su segunda 
caída es más profunda y de difícil acceso, tiene aproximadamente 7 m. 
de altura y 3 m. de ancho; además se complementa porque en el lugar 
hay un pequeño manantial de agua sulfurosa, es muy visitada 
especialmente en época de feriado y días de carnaval. 

Recomendaciones 
Se recomienda llevar ropa adecuada para campo, llevar traje de baño, 
repelente, utilizar bloqueador, llevar cámara fotográfica y es muy 
importante tener precaución cuando se visite la segunda caída de agua. 
 

Actividades Turísticas 

 Caminatas 

 Observación de flora 

 Fotografía 

 Natación 
Fuente: Observación Directa 

   Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 
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FICHA # 17: Hacienda "El Toldo" 

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUÍA:  
Hacienda “El Toldo” I 

CATEGORÍA: TIPO:  SUBTIPO: 

Atractivo Cultural 
Realizaciones Técnicas y 

Científicas 
Explotaciones 
Agropecuarias 

PROVINCIA:  CANTÓN:  LOCALIDAD:  
Loja Gonzanamá Gonzanamá 

Figura N° 22: Hacienda "El Toldo" 

 
 

 
Ubicación: 

 
La Finca El Toldo, está localizada 
en el Barrio El Toldo a setenta y 
ocho kilómetros en vía totalmente 
asfaltada y en buen estado desde 
la ciudad de Loja, cantón 
Gonzanamá, provincia de Loja a 
2241 m.s.n.m. 
 
Latitud: -4.207519 
 
Longitud: -79.4273 

Características:  
La Hacienda cuenta con una extensión de 125 hectáreas aproximadamente, 
dedicadas a la producción agrícola y pecuaria en bajo proporción; el terreno 
de la finca es regular, con pequeñas pendientes; cuenta con una casa 
principal de una planta con 8 dormitorios, una sala, hall, y dos baños, además 
cuenta con una casa secundaria de dos plantas con dos cocinas, dos 
comedores, una zona de procesamiento de lácteos, una molienda, Glorieta, 
una urna con campanario, dos baterías higiénicas, zona para invernaderos 
de cultivos hidropónicos, tres galpones para crianza de cuyes, una sala de 
ordeño, corral para crianza de gallinas criollas, corral para crianza de patos, 
corral para crianza de cerdos, tres reservorios para riego y  tilapia, piscina y 
una red de guardarrayas internas de la propiedad. 

Recomendaciones 
Se recomienda llevar ropa adecuada para campo, repelente, utilizar 
bloqueador, llevar cámara fotográfica. 

Actividades Turísticas 

 Agroturismo 

 Senderismo 

 Observación de flora y fauna 

 Fotografía 
Fuente: Observación Directa 

   Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 
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6.2.8. Resultados de la entrevista 

Con el fin de recabar información sobre la situación turística actual, 

situación agrícola y ganadera y recopilar datos necesarios, se procedió a 

realizar la técnica de la entrevista a dos personas relacionadas con la 

actividad turística, entre ellas la presidenta del GAD Parroquial Nambacola 

y el Coordinador general del GADM-GONZANAMÁ; y a uno de los 

principales actores del estudio a realizarse como lo es el dueño de la 

Hacienda “El Toldo”. 

Primera pregunta: ¿Considera Ud. que la actividad agropecuaria de la 

parroquia Nambacola y parroquia Gonzanamá se lo debería 

promocionar como un atractivo turístico?, lo cual opinaron que la 

actividad agropecuaria si se la debería aprovechar ya que netamente el 

cantón Gonzanamá es un sector de producción agropecuario y ganadero; 

y que, por ende, las demás personas de otras partes deberían de conocer 

la manera en que trabaja su cantón y sus parroquias. 

Segunda pregunta: ¿Considera Ud. importante que se establezca una 

ruta Agroturística para el desarrollo local de estas parroquias?, 

supieron mencionar que una ruta Agroturística traería mucho beneficio en 

las zonas por donde se podría establecer, generando un ingreso 

económico ya que turistas acudirían a utilizar este producto y así se 

generaría trabajo indirectamente ayudando al desarrollo local de las 

parroquias lo cual también ayudaría esto a nivel cantonal.  

Tercera pregunta: ¿Cuál cree usted que serían los principales aportes 

que darían ustedes para la ruta Agroturística?, manifestaron que ellos 

podrían servir como intermediarios apoyando el producto agro turístico 

como apoyar con la difusión, promoción y logística del servicio, pero que 

todo esto depende mucho de las competencias de cada institución para 

que se pueda fortalecer la propuesta. 

 Cuarta pregunta: ¿Cree Ud. que la ruta traerá beneficios a las zonas 

vinculadas?, lo cual opinaron que esto sin duda traería beneficios 

económicos para el desarrollo local parroquial haciendo un buen uso de los 
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espacios implicados para que de tal manera no haiga temporalidad y los 

turistas acudan durante todo el año. 

Quinta pregunta: En la actualidad ¿Cree usted que los organismos 

referentes al agro tienen un papel muy importante al momento de 

establecerse una ruta Agroturística? Supieron manifestar que para que 

se establezca una ruta de agroturismo, principalmente debe haber los 

servicios, tanto la producción agrícola como la pecuaria y que sin duda 

alguna los organismos en si juegan un papel muy importante y van de la 

mano ya que el apoyo que se les da a las personas dedicadas a esta 

actividad es bueno y, actualmente se están trabajando proyectos de 

reservorios y de riego para que sirvan de ayuda fundamental para aumentar 

la producción, es así que una vez haiga una buena producción se podrá 

dar a la vez una buena impresión al turista.  

Sexta: ¿De qué manera piensa usted que se debería difundir la ruta 

Agroturística? , Manifestaron que se debería considerar una publicidad a 

escala, empezando a nivel parroquial, luego cantonal y provincial, dando 

una difusión acorde a la temática para fortalecer la propuesta; supieron 

manifestar que para la difusión se utilizaría trípticos, afiches, vallas 

publicitarias; y además recalcaron que en la actualidad los medios de 

comunicación como radio, televisión y redes sociales son muy importantes 

ya que  tienen mucha acogida dentro de la  sociedad, de esta manera se 

podrá hacer conocida la ruta incitando a las personas de otros lugares a 

que sean parte de esta experiencia.  
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6.2.9. Matriz FODA 

Cuadro N° 42: Matriz FODA 

FORTALEZAS OPORTUNIDADES 

 A nivel cantonal 

Gonzanamá es un centro 

de distribución agrícola y 

ganadera. 

 La población aún 

conserva la participación 

en las tareas, costumbres 

y modos de vida de los 

habitantes del lugar. 

 Existencia de actores 

sociales, organizaciones 

civiles, presidentes 

barriales. 

 Gonzanamá se 

caracteriza por ser un 

lugar tranquilo. 

 Clima adecuado para 

actividades agrícolas y 

pecuarias. 

 Presencia de 

asociaciones que ayudan 

al sector agrícola y 

pecuario. 

 Creación de fuentes de 

empleo para el desarrollo 

local de la comunidad 

 Existe un proyecto de 

servicio de riego 

tecnificado que ayuda al 

sector agrícola y 

ganadero a nivel 

cantonal. 

 Las parroquias poseen 

recursos turísticos tanto 

naturales como 

culturales. 

 Existencia de ferias 

donde la comunidad 

puede vender sus 

productos. 

DEBILIDADES AMENAZAS 

 La señalización en cuanto 

a atractivos turísticos es 

muy deficiente la mayoría 

por falta de 

mantenimiento. 

 Limitada infraestructura 

turística y personal 

técnico. 

 Desinterés por parte de la 

población local en 

aprovechar los recursos 

agro turísticos que 

poseen. 

 Carencia de promoción 

turística. 

 Ausencia de apoyo 

institucional. 

 Falta de apoyo por los 

GADS parroquiales al 

creer que no está dentro 

su competencia actual el 

fomentar el turismo. 

 Deterioro continúo de 

carreteras por las 

condiciones climáticas. 

 Competencia de lugares 

cercanos con buena 

infraestructura turística 

como lo es Catamayo. 

 Ausencia de 

capacitaciones técnicas 

por parte de instituciones 

públicas. 

 Migración de pobladores 

por falta de empleo. 
Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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6.2.10. Matriz de Estrategias FODA 

Cuadro N° 43: Matriz de Estrategias FODA 

 
 
 
                                             FACTORES INTERNOS  
 
 

 
                FACTORES EXTERNOS 

 

FORTALEZAS-F 
1. A nivel cantonal Gonzanamá es un centro de 

distribución agrícola y ganadera. 
2. La población aún conserva la participación en las tareas, 

costumbres y modos de vida de los habitantes del lugar. 

3. Existencia de actores sociales, organizaciones civiles, 
presidentes barriales. 

4. Gonzanamá se caracteriza por ser un lugar tranquilo. 
5. Clima adecuado para actividades agrícolas y pecuarias. 

DEBILIDADES-D 
1. La señalización en cuanto a atractivos turísticos es muy 

deficiente la mayoría por falta de mantenimiento. 
2. Limitada infraestructura turística y personal técnico. 
3. Desinterés por parte de la población local en aprovechar 

los recursos agro turísticos que poseen. 
4. Carencia de promoción turística. 
5. Ausencia de apoyo institucional. 

OPORTUNIDADES-O 
1. Presencia de asociaciones que ayudan 

al sector agrícola y pecuario. 
2. Creación de fuentes de empleo para el 

desarrollo local de la comunidad 
3. Existe un proyecto de servicio de riego 

tecnificado que ayuda al sector agrícola 
y ganadero a nivel cantonal. 

4. Las parroquias poseen recursos 
turísticos tanto naturales como 
culturales. 

5. Existencia de ferias donde la 
comunidad puede vender sus 
productos. 

ESTRATEGIAS-FO 
 

 
 
 
1. Realizar un inventario de atractivos turísticos para 

potencializar el turismo a nivel del cantón. (F1, O2, O4) 
2. Elaboración de estrategias de comercialización 

de la ruta Agroturística.(F1, F2,F5, O1, O4) 

ESTRATEGIAS-DO 
 
 
 

 
1. Proponer el diseño de una ruta Agroturística para las 

parroquias Nambacola y Gonzanamá. (O1, O4, D2, D3, 
D4) 

AMENAZAS-A 
1. Falta de apoyo por los GADS 

parroquiales al creer que no está dentro 
su competencia actual el fomentar el 
turismo. 

2. Deterioro continúo de carreteras por las 
condiciones climáticas. 

3. Competencia de lugares cercanos con 
buena infraestructura turística como lo 
es Catamayo. 

4. Ausencia de capacitaciones técnicas 
por parte de instituciones públicas. 

5. Migración de pobladores por falta de 
empleo 

ESTRATEGIAS-FA 
 
 
 

 
1. Proponer a los organismos competentes realizar 

capacitaciones técnicas relacionadas a la actividad 
turística. (F1, F2, F3, A1, A3, A4) 

ESTRATEGIAS-DA 
 
 

 
 

1. Proponer el diseño de la señalética de atractivos turísticos 
por donde se va a integrar la ruta. (D1, D2,D4, A1, A3) 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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6.3. Elaboración de la propuesta de la ruta de Agroturismo para las 

parroquias Nambacola y Gonzanamá del Cantón Gonzanamá, 

Provincia de Loja 

6.3.1. Justificación 

 

En la presente propuesta se tomó en cuenta la actividad agropecuaria con 

la que cuenta el Cantón Gonzanamá, específicamente en las parroquias 

Nambacola y Gonzanamá; en la actualidad el turismo es una actividad 

generadora de ingresos que está tomando fuerza en sus diversas 

modalidades, el recorrer lugares con propuestas únicas y nuevas hacen 

que el turista genere un interés de visita, es por eso que mediante la ruta 

Agroturística de Gonzanamá se generará un nuevo producto vinculado 

hacia la comunidad receptora en donde se conozca las actividades 

productivas combinándolas con los sitios de interés turísticos que en la 

localidad hayan o que estén cercanos al destinos, de tal manera que se 

produzca un aprovechamiento de recursos que apoyen al desarrollo local.  

Durante el recorrido se mostrará algunas de las actividades agrícolas y 

pecuarias a las que mayor se dedica la población como es la ganadería y 

sus derivados; así como también algunos de sus cultivos de ciclo corto 

como el maíz, caña de azúcar, café. 

6.3.2. Nombre de la ruta  

Tema: Ruta Agroturística Gonzanamá  

El nombre de la ruta hace referencia al cantón Gonzanamá, un lugar con 

atractivos naturales y culturales que conjuntamente con la producción 

agrícola y ganadera del lugar hacen que esta propuesta sea muy 

interesante para que se lleve a cabo a pesar de que esta solo recorra por 

dos parroquias, el nombre engloba a todo el Cantón para que luego en un 

proceso a futuro se puedan involucrar las demás parroquias con 

características agro turísticas que estas posean, como por ejemplo la 

apicultura en la parroquia Sacapalca. 
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6.3.3. Elaboración de la marca 

Figura N° 23: Marca 

 
Fuente: Trabajo de Campo  

Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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Slogan:  

“El Agroturismo al alcance de tus manos” 

Descripción de la marca:  

En cuanto a la descripción de la marca primeramente se ha empleado un 

tipo de color base que es el verde que hace referencia a los paisajes que 

posee el cantón y a lo rica que es su producción agrícola, así como también 

hace referencia la calidad de sus tierras ya que estas son fértiles y propicias 

para los sembríos y la crianza de animales; se destaca la figura de una 

vaca que representa la actividad ganadera ya que mediante esto sacan 

diversos productos derivado de la crianza de estos animales como son los 

productos como el queso, yogurt, entre otros. 

En la parte inferior de la marca se encuentra una hoja de planta, lo que 

representa la actividad agrícola que se genera en cada una de las 

parroquias; así mismo se encuentran las figuras de los granos de café, la 

caña de azúcar y la mazorca de maíz, ya que estos son los productos que 

más se cultivan a nivel del cantón. 

En el fondo de la marca se puede observar dos elevaciones haciendo 

referencia a atractivos naturales característicos de cada parroquia como lo 

son el Cerro Colambo y Cerro Ingahurco en cuyas faldas se emplean 

actividades agrícolas y ganaderas. 

Con la marca se da entender que en el cantón Gonzanamá y sus parroquias 

se engloban netamente y subsisten de la producción que estos lugares 

poseen, en este caso la agrícola-ganadera; esto mantiene la cultura y 

tradición a flote a pesar del tiempo; siendo así, que todas estas actividades 

son un factor importante al momento de combinarlas con una idea turística, 

dando paso a que se fomente la modalidad del agroturismo sirviendo como 

pilares para atraer y fomentar el turismo al sector. 
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6.3.4. Mapa de la Ruta 

Figura N° 24: Mapa de la Ruta Agroturística Gonzanamá "Producción 
Agrícola y Ganadera" 

 
Fuente: Trabajo de campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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6.3.5. Medios de transporte a utilizar 

La forma de movilización será vehicular, se podrá combinar el uso de 

bicicleta como por ejemplo en el Cerro Colambo observando los sembríos 

y la vista panorámica de la ciudad, en este caso sería opcional; además se 

tendrá que caminar pequeñas distancias para llegar y recorrer los 

atractivos expuestos en la ruta Agroturística.  

6.3.6. Tiempo y duración del recorrido 

 

Los sectores que se consideraron para la integración de la ruta son: El 

casco urbano de la ciudad de Gonzanamá, El Cerro Colambo, Barrio el 

Toldo, La parroquia Nambacola, el Barrio Potrerillos, y el Barrio Piedra 

Grande. 

Inicio: Parroquia Urbana Gonzanamá (Hacienda el Toldo)  

Fin: Centro Recreacional “GAB Arcoíris”  

Duración: Dos días  

Extensión de la ruta: 59.3 km 

6.3.7. Servicios a incluir en la Ruta Agroturística 

En cuanto a la determinación de los servicios que se va a brindar son: 

transporte, hospedaje y alimentación por los dos días y una noche; así 

mismo se brindará un guía para todo el recorrido y entrada gratuita a los 

lugares. 
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6.3.8. Itinerario 

Cuadro N°44: Itinerario Ruta Agroturística 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Ruta Agroturística GONZANAMÁ 

 

Día 1: Parroquia Urbana Gonzanamá, Barrio El Toldo (Gonzanamá), 

Parroquia Rural Nambacola, Barrio Potrerillos (Parroquia Nambacola), 

Sector Piedra Grande (Parroquia Rural Nambacola). 

 

06:30 Salida desde la ciudad de Loja 

08:30 Llegada a la cabecera cantonal de Gonzanamá: Hospedaje y desayuno 

Hacienda “El Toldo” 

09:30 Visita al casco urbano y charla de la ciudad 

10:00 Visita a la fábrica de quesos “GONZANAMÁ MMCC”. (Observación de 

la elaboración de productos derivados de la leche). 

11:00 Visita a las artesanías de Gonzanamá. 

12:00 Visita a la panadería de la Familia Martínez. (Observación de la 

elaboración de los Bizcochuelos y bollos de cema) 

12:30 Almuerzo Típico del lugar en el Restaurante “Ahitanas”. 

13:30 Traslado al Barrio Potrerillos de la Parroquia Nambacola. 

14:00 Visita al Señor José Jiménez Aguirre (Parcela demostrativa de café, 

cultivo de caña de azúcar y maíz) 

15:00 Visita al Señor Hernel Cueva (Observación y preparación de bocadillos 

y alfajores) 

16:30 Traslado a la Parroquia Nambacola 

17:00 Llegada a la Finca del señor Manuel Sarango-Charla sobre la 

parroquia, visita a los atractivos Fondo Verde (Opción a bañarse en los 

atractivos o en Baños de cajón) 

18:30 Visita al Sector Piedra Grande (Vista panorámica de los cultivos de la 

zona, fotografía) 

19:30 Regreso a la Hacienda el Toldo (Gonzanamá) 

20:00 Cena en el lugar  
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Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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6.3.9. Guion Turístico 

Cuadro N°45: Guion de la Ruta Agroturística 
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Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
 

6.3.10. Descripción de las actividades 

Las actividades que se van a realizar dentro de la ruta Agroturística constan 

de visitas a fincas o haciendas enfocadas en dar un producto característico 

de ellos; así mismo constarán actividades como el disfrutar de la 

gastronomía del lugar, visitar las artesanías, la observación de flora, 

conocer algunos de los atractivos naturales y culturales que poseen las 

parroquias, realizar pequeñas caminatas para acceder a los atractivos y 

poder hacer fotografía desde unos hermosos parajes. 
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Cuadro N° 46: Atractivos y Actividades de la Ruta Agroturística 

Atractivos Actividades 

Parroquia 

urbana 

Gonzanamá 

En la cabecera cantonal se podrá visitar las artesanías del lugar; así como de 

disfrutar su exquisita gastronomía, visitar la iglesia y tomar fotografías de las 

vivencias que se tendrá. 

Hacienda “El 

Toldo” 

La hacienda es muy rica en cuanto al agro, cuenta con hermosos senderos, se 

podrá obtener una vista genial de Gonzanamá desde su mirador; además de tomar 

hermosas fotografías mientras se observa la flora del lugar. Podremos visitar el 

criadero de tilapias, el ganado vacuno que posee la hacienda de diferentes razas; 

además de la crianza de ves, cerdos, cuyes y conejos. 

Fábrica de 

Quesos 

“Gonzanamá 

MMCC” 

En esta fábrica podremos visitar y observar la preparación de productos 

elaborados de la leche como el queso, yogurt, manjares. 

Finca Señor 

José Jiménez 

Se puede hacer agroturismo, ya que en esta finca hay cultivos de maíz, y lo que 

destaca es el café ya que es una parcela demostrativa de alta calidad. 

Finca Señor 

Hernel Cueva 

Se puede hacer agroturismo en lo referente a la caña de azúcar ya que se preparan 

productos en base a esto como panela, alfeñiques, bocadillos, miel. 

Piedra Grande 

En este sector se puede hacer una caminata hasta acceder a su mirador ya que 

se puede obtener una hermosa vista panorámica del lugar, así como hacer 

fotografía.  

Finca Señor 

Manuel Sarango 

 Se puede realizar agroturismo ya que hay sembríos de maíz, café, hay árboles 

frutales y se puede hacer una activad complementaria como los baños de cajón 

con la debida exfoliación relajante. Agroturismo: Cultivos de maíz, café, árboles 

frutales. 

Quebrada Fondo 

Verde 
Se puede bañar y nadar en esta quebrada natural rodeado de la vegetación. 

Cerro Colambo 

Lugar propicio para hacer ciclo ruta y ver los diversos sembríos que se dan en sus 

faldas; se podrá tener una vista increíble de la ciudad; se puede realizar 

senderismo, cabalgata, excursiones, observación de la flora del lugar, así como 

tomar fotografías de aves y de los hermosos parajes de este sitio.  

Centro 

Recreacional 

“GAB Arcoíris” 

En este centro dedicado a la recreación se puede hacer uso de sus instalaciones 

como la piscina y sus canchas para una excelente tarde de entretenimiento.  

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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6.3.11. Gastos de operación 

Cuadro N° 47: Gastos de Operación 

Rubro Cantidad Costo Unitario 
Costo 
Total 

Costos por 20 (pax)+guía    

Transporte 20 13,75 275,00 

ALIMENTACIÓN 

Desayuno 42 3,00 126 

Almuerzo 42 2,50 105 

Cena 21 3,00 63 

HOSPEDAJE 21 15,00 315 

ENTRADA 21 3,00 63 

RECUERDO 20 2,00 40 

BOTELLA DE AGUA 42 0,35 14,7 

GUIA 2 50,00 100 

SUBTOTAL   1101,70 

Imprevisto 5%   55,085 

SUBTOTAL   1156,79 

Ganacia 20%   231,36 

TOTAL GRUPO   1388 

COSTO POR PAX 20  69 
Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 

6.3.12. Rutas Alternas 

Las rutas alternas son muy importantes para conocer otras modalidades de 

turismo referentes a un lugar, dentro del cantón Gonzanamá se podría 

tomar una ruta propuesta por el Señor Alex Eduardo Tapia Chamba en el 

año 2016 denominada “Ruta Turística Cultural del cantón Gonzanamá, 

Provincia de Loja”. 

Esta ruta busca impulsar al cantón Gonzanamá turísticamente ya que 

cuenta con atractivos culturales de gran importancia a nivel local y 

provincial, está ruta está enfocada a nivel cantonal en donde incluyen 

atractivos de todas las parroquias, razón por la cual es una buena 

alternativa de conocer el cantón y la productividad que posee cada 

parroquia haciéndolas distintivas una de otra. 
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Figura N° 25: Mapa de Ruta Alterna Turística Cultural del cantón 
Gonzanamá 

 
Fuente: Tesis “Ruta Turística Cultural del Cantón Gonzanamá (Autor: Alex Eduardo Tapia Chamba,2016) 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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6.3.13. Señalética 

FICHA N° 1: PANEL INFORMATIVO DE ATRACTIVOS HACIENDA  

"EL TOLDO" 

 SISTEMA DE SEÑALETICA TURISTICA 

TIPO DE SEÑAL: Panel Informativo 
de Servicios 
Turísticos 

COORDENADAS: 
Latitud: 4°12’26” S 
Longitud: 
79°25’47”W 

FUNCION: UBICACIÓN: 

Servirá para dar la bienvenida e indicar los 
servicios que posee la Hacienda. 

Estará ubicada al inicio de la entrada de 
la hacienda a 5km de la cabecera 
cantonal Gonzanamá. 

MATERIALES: 
SUSTRATO: El sustrato sobre el cual se 
trabajará la señal está constituido por 
segmentos de madera de teca lijada y 
tratada con al menos dos manos de aceite 
de teca de 40 mm. de espesor.  
PLINTOS: Serán cubos de hormigón 
ciclópeo de dimensiones 400 mm. x 400 
mm. y 900 mm. de profundidad, serán 
fundidos en sitio una vez que se hayan 
nivelado los parantes.  
PANTALLAS: Será elaborada con tablones 
de madera teca conformada por segmentos 
de 80mm x 40mm unida al sustrato (madera 
de soporte lijada que forma 1 solo tablero) 
mediante tirafondos de 2,5 pulgadas. 
PARANTES: Los postes en donde se van a 
colocar las pantallas, serán compuestas por 
dos troncos rollizos de eucalipto 
inmunizado de al menos 120 mm. de 
diámetro en su parte más delgada.  
CUBIERTA: La estructura cubierta estará 
conformada 2 triángulos, cada uno de estos 
estará formado por segmentos de madera 
teca y tendrán las siguientes medidas: 80 
mm. x 40 mm. x 830 mm., los cuales 
tendrán la forma de las caídas del techo a 
construirse.  
TECHO: Se conformará dependiendo de la 
zona geográfica en la cual será instalado y 
estará conformado por duelas de madera 
inmunizada, una sobre otra.  

 
 
 

 

MANTENIMIENTO: Se deberá revisar la 
señalética en un periodo conveniente de un 
año, por caso de deterioro de la misma o 
vandalismo; así mismo el fabricante deberá 
brindar garantía del trabajo realizado. 

COSTO: 

                                                             
$290,00 

OBSERVACION: 
La señalética propuesta está basada en el Manual de Señalética del Ministerio de 
Turismo. 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FOTOGRAFIA N°  1 

Diseño y Propuesta de Señalética 

Situación Actual  

 

Propuesta de la Señalética 

 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FICHA N° 2: SEÑALETICA INFORMATIVA DE SERVICIO DE APOYO 
DENTRO DE LA HACIENDA "EL TOLDO" 

 SISTEMA DE SEÑALETICA TURISTICA 

TIPO DE SEÑAL: Informativa servicio 
de apoyo basurero. 

COORDENADAS: 
Latitud: 4°12’21” S 
Longitud: 79°25’35” 
W 

FUNCION: UBICACIÓN: 

Servir de contenedor para los desechos de 
los visitantes. 

Se ubicará a 100 metros de distancia, 
antes de llegar a la casa principal de la 
Hacienda. 

MATERIALES: 
Sustrato: El elemento sobre el que se 
adherirá el material retrorreflectivo, está 
constituido por láminas de aluminio liso 
anodizado de 2 mm.  
Medida: 600 mm. x 600 mm.  
 
Plintos: Tendrán las siguientes 
dimensiones: largo 300mm., ancho 
300mm.y profundidad 500 mm.; estas 
especificaciones dependerán de la 
capacidad portante del suelo.  
 
Pantallas: Tendrá 2 componentes: La 
estructura, fabricada en tubos de acero 
de 1” x 1,5 mm. La pantalla usará como 
sustrato láminas de aluminio liso 
anodizado de 2mm.; éstas pantallas se 
sujetarán a los postes mediante acoples y 
pernos de carrocería galvanizados de al 
menos 2” x ½”.  
  
Postes o Parantes: Para el pictograma 
se usa un solo tubo galvanizado de 50,8 
mm. x 50,8 mm. (2” x 2”) x 2mm.de 
espesor y 3300mm.delargo.  
Deberán dejar una altura libre entre el 
suelo con la parte baja de la señal de 
2200 mm.  
 
Fondo: El fondo será una composición de 
material retrorreflectivo prismático, que 
cumplirá los niveles de retrorreflectividad 
tipo XI o tipo IV(de acuerdo a la 
información de zonas pluviosas)  

 

 

MANTENIMIENTO: Se deberá revisar la 
señalética en un periodo conveniente de 
un año, por caso de deterioro de la misma 
o vandalismo; así mismo el fabricante 
deberá brindar garantía del trabajo 
realizado. 

COSTO: 

                                                             
$135,00 

OBSERVACION: 
La señalética propuesta está basada en el Manual de Señalética del Ministerio de 
Turismo. 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FOTOGRAFIA N°  2 

Diseño y Propuesta de Señalética 

Situación Actual  
 

Propuesta de la Señalética 

 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FICHA N° 3: SEÑAL INFORMATIVA DE ACTIVIDAD DENTRO DE LA 
HACIENDA "EL TOLDO" 

 SISTEMA DE SEÑALETICA TURISTICA 

TIPO DE SEÑAL: Información Mirador COORDENADAS
: 
Latitud: 4°12’28” 
S 
Longitud: 
79°25’38” W 

FUNCION: UBICACIÓN: 

El letrero indica la actividad que se puede 
hacer realizar en el sitio 

Estará ubicada por la parte derecha en la 
entrada a la casa principal de la hacienda 

MATERIALES: 
Sustrato:   
El elemento será de una medida de2400 
mm. x 600 mm. sobre el que se adherirá 
el material retroreflectivo, está constituido 
por láminas de aluminio liso anodizado de 
2mm. de espesor. 
Plintos:   
Serán cubos de hormigón de 180 kg/cm2 
fundidos en sitio, los que servirán además 
de soportar la estructura de la señal para 
nivelar la misma, tendrán las siguientes 
dimensiones: Para soporte de señales de 
aproximación y vallas informativas de 
destinos 300 mm x 300 mm x 1000 mm.   
Postes o parantes:   
Para la señal turística de aproximación se 
usa dos tubos galvanizados de 50,8 mm. 
x 50,8 mm. (2” x 2”) x 2 mm., de espesor 
de 3800 mm. de longitud, deberá dejar 
una altura libre bajo la señal de 2200 mm.  
Pantalla:   
Para las pantallas de las señales de 
aproximación y vallas informativas de 
destinos Tendrán 2 componentes: La 
estructura, fabricada en tubo cuadrado de 
50,8mmx 1,5 mm (2” x 1,5 mm), sus 
uniones serán soldadas mediante suelda 
eléctrica; ésta estructura estará 
conformada por un marco y diagonales de 
refuerzo del mismo tubo y será tratada 
mediante laca automotriz al menos 2 
manos. 

 
 

 
MANTENIMIENTO: Se deberá revisar la 
señalética en un periodo conveniente de 
un año, por caso de deterioro de la misma 
o vandalismo; así mismo el fabricante 
deberá brindar garantía del trabajo 
realizado. 

COSTO: 

                                                             
$280,00 

OBSERVACION: 
La señalética propuesta está basada en el Manual de Señalética del Ministerio de 
Turismo. 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FOTOGRAFIA N°  3 

Diseño y Propuesta de Señalética 

Situación Actual  

 

Propuesta de la Señalética 

 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FICHA N° 4: TÓTEM INFORMATIVO TURÍSTICO GONZANAMÁ 

 SISTEMA DE SEÑALETICA TURISTICA 

TIPO DE SEÑAL: Tótem Turístico 
Cabecera Cantonal 
Gonzanamá 

COORDENADAS: 
Latitud: 4°13’49” S 
Longitud: 79°26’9” W 

FUNCION: UBICACIÓN: 

Brindar información al turista de los 
servicios de apoyo y turísticos que 
posee un lugar. 

Estará ubicada en el parque central de la 
cabecera cantonal Gonzanamá. 

MATERIALES: 
Sustrato: Se establecerá de un panel 
luminoso compuesto por dos placas de 
vinil flexible traslúcido y vinilos 
autoadhesivos, sujetados a los tubos 
cuadrados de la estructura mediante 
tornillos planos. 
 
Fondo: El fondo será una composición 
de una lámina adhesiva de vinil impreso 
full color en alta resolución, sobre el cual 
irá una lámina UV y sobre el cual se 
colocará el vidrio templado de 10 mm. de 
espesor. 
 
Estructura: La estructura exterior o 
contorno del tótem deberá ser 
construida con una lámina de hierro 
galvanizado que se ajuste a las medidas 
del tótem (1,20 m. x 2,40 m.), con un 
ancho de 200 mm. y 2 mm. de espesor, 
adicional a ello deberá tener un doblez 
adicional de 20 mm. en cada borde la 
estructura (formando ángulos de 90°, 
que permitirán tener un soporte frontal 
para la fijación de las pantallas). 
 
Plinto: Será de hormigón simple f’c = 
210 kg/ cm2 con las siguientes medidas: 
1000 mm. x 200 mm. x 700 mm., para la 
sujeción de la estructura o tótem al plinto 
se construirá una estructura de 1000 
mm. x 200 mm. x 200 mm. fabricada con 
segmentos de plancha de acero negro 
de 6 mm. 
 
 

 
 

 

MANTENIMIENTO: Se deberá revisar la 
señalética en un periodo conveniente de 
un año, por caso de deterioro de la 
misma o vandalismo; así mismo el 
fabricante deberá brindar garantía del 
trabajo realizado. 

COSTO: 

                                                             
$450,00 

OBSERVACION: 
La señalética propuesta está basada en el Manual de Señalética del Ministerio de 
Turismo. 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FOTOGRAFIA N°  4 

Diseño y Propuesta de Señalética 

Situación Actual  

 

Propuesta de la Señalética 

 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FICHA N° 5: SEÑAL INFORMATIVA DE APROXIMACIÓN BARRIO 

POTRERILLOS 

 SISTEMA DE SEÑALETICA TURISTICA 

TIPO DE SEÑAL: Señal de 
Aproximación 

COORDENADAS: 
Latitud: 4°11’28” S 
Longitud: 79°28’40” 
W 

FUNCION: UBICACIÓN: 

Se las usa para informar sobre la 
aproximación a un destino 

Se encontrará ubicada vía a la Parroquia 
Sacapalca 

MATERIALES: 
Sustrato:   
El elemento será de una medida de2400 
mm. x 600 mm. sobre el que se adherirá 
el material retroreflectivo, está 
constituido por láminas de aluminio liso 
anodizado de 2mm. de espesor. 
Plintos:   
Serán cubos de hormigón de 180 
kg/cm2 fundidos en sitio, los que 
servirán además de soportar la 
estructura de la señal para nivelar la 
misma, tendrán las siguientes 
dimensiones: Para soporte de señales 
de aproximación y vallas informativas de 
destinos 300 mm x 300 mm x 1000 mm.   
Postes o parantes:   
Para la señal turística de aproximación 
se usa dos tubos galvanizados de 50,8 
mm. x 50,8 mm. (2” x 2”) x 2 mm., de 
espesor de 3800 mm. de longitud, 
deberá dejar una altura libre bajo la 
señal de 2200 mm.  
Pantalla:   
Para las pantallas de las señales de 
aproximación y vallas informativas de 
destinos Tendrán 2 componentes: La 
estructura, fabricada en tubo cuadrado 
de 50,8mmx 1,5 mm (2” x 1,5 mm), sus 
uniones serán soldadas mediante 
suelda eléctrica; ésta estructura estará 
conformada por un marco y diagonales 
de refuerzo del mismo tubo y será 
tratada mediante laca automotriz al 
menos 2 manos. 

 
 

 

MANTENIMIENTO: Se deberá revisar la 
señalética en un periodo conveniente de 
un año, por caso de deterioro de la 
misma o vandalismo; así mismo el 
fabricante deberá brindar garantía del 
trabajo realizado. 

COSTO: 

                                                             
$280,00 

OBSERVACION: 
La señalética propuesta está basada en el Manual de Señalética del Ministerio de 
Turismo. 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FOTOGRAFIA N°  5 

Diseño y Propuesta de Señalética 

Situación Actual  

  
Propuesta de la Señalética 

 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FICHA N° 6: PANEL INFORMATIVO BARRIO POTRERILLOS 

 SISTEMA DE SEÑALETICA TURISTICA 

TIPO DE SEÑAL: Panel Informativo 
de Servicios 
Turísticos 

COORDENADAS: 
Latitud: 4°9’42” S 
Longitud: 79°28’20” 
W 

FUNCION: UBICACIÓN: 

Servirá para dar la bienvenida e indicar los 
servicios que hay en el barrio. 

Se ubicara en el centro del Barrio 
Potrerillos. 

MATERIALES: 
SUSTRATO: El sustrato sobre el cual se 
trabajará la señal está constituido por 
segmentos de madera de teca lijada y 
tratada con al menos dos manos de 
aceite de teca de 40 mm. de espesor.  
PLINTOS: Serán cubos de hormigón 
ciclópeo de dimensiones 400 mm. x 400 
mm. y 900 mm. de profundidad, serán 
fundidos en sitio una vez que se hayan 
nivelado los parantes.  
PANTALLAS: Será elaborada con 
tablones de madera teca conformada por 
segmentos de 80mm x 40mm unida al 
sustrato (madera de soporte lijada que 
forma 1 solo tablero) mediante tirafondos 
de 2,5 pulgadas. 
PARANTES: Los postes en donde se van 
a colocar las pantallas, serán compuestas 
por dos troncos rollizos de eucalipto 
inmunizado de al menos 120 mm. de 
diámetro en su parte más delgada.  
CUBIERTA: La estructura cubierta estará 
conformada 2 triángulos, cada uno de 
estos estará formado por segmentos de 
madera teca y tendrán las siguientes 
medidas: 80 mm. x 40 mm. x 830 mm., los 
cuales tendrán la forma de las caídas del 
techo a construirse.  
TECHO: Se conformará dependiendo de 
la zona geográfica en la cual será 
instalado y estará conformado por duelas 
de madera inmunizada, una sobre otra. 

 

 
MANTENIMIENTO: Se deberá revisar la 
señalética en un periodo conveniente de 
un año, por caso de deterioro de la misma 
o vandalismo; así mismo el fabricante 
deberá brindar garantía del trabajo 
realizado. 
 

COSTO: 

                                                             
$350,00 

OBSERVACION: 
La señalética propuesta está basada en el Manual de Señalética del Ministerio de 
Turismo. 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FOTOGRAFIA N°  6 

Diseño y Propuesta de Señalética 

Situación Actual  

  
Propuesta de la Señalética 

 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FICHA N° 7: SEÑAL DE DIRECCIONAMIENTO PARCELA 
DEMOSTRATIVA DE CAFÉ 

 SISTEMA DE SEÑALETICA TURISTICA 

TIPO DE SEÑAL: Señal de 

Direccionamiento 

COORDENADAS: 

Latitud: 4°9’44” S 

Longitud: 79°28’25” W 

FUNCION: UBICACIÓN: 

Se las usa para informar sobre el 
direccionamiento de un destino o 
actividad. 

Se ubicara en la finca del Señor José 
Jiménez en el barrio Potrerillos 

MATERIALES: 
Sustrato:   
El elemento será de una medida de2400 
mm. x 600 mm. sobre el que se adherirá 
el material retroreflectivo, está 
constituido por láminas de aluminio liso 
anodizado de 2mm. de espesor. 
Plintos:   
Serán cubos de hormigón de 180 
kg/cm2 fundidos en sitio, los que 
servirán además de soportar la 
estructura de la señal para nivelar la 
misma, tendrán las siguientes 
dimensiones: Para soporte de señales 
de aproximación y vallas informativas de 
destinos 300 mm x 300 mm x 1000 mm.   
Postes o parantes:   
Para la señal turística de aproximación 
se usa dos tubos galvanizados de 50,8 
mm. x 50,8 mm. (2” x 2”) x 2 mm., de 
espesor de 3800 mm. de longitud, 
deberá dejar una altura libre bajo la 
señal de 2200 mm.  
Pantalla:   
Para las pantallas de las señales de 
aproximación y vallas informativas de 
destinos tendrán 2 componentes: La 
estructura, fabricada en tubo cuadrado 
de 50,8mmx 1,5 mm (2” x 1,5 mm), sus 
uniones serán soldadas; ésta estructura 
estará conformada por un marco y 
diagonales de refuerzo del mismo tubo y 
será tratada mediante laca automotriz al 
menos 2 manos. 

 
 

 

  
 

MANTENIMIENTO: Se deberá revisar la 
señalética en un periodo conveniente de 
un año, por caso de deterioro de la 
misma o vandalismo; así mismo el 
fabricante deberá brindar garantía del 
trabajo realizado. 

COSTO: 

                                                             
$280,00 

OBSERVACION: 
La señalética propuesta está basada en el Manual de Señalética del Ministerio de 
Turismo. 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FOTOGRAFIA N°  7 

Diseño y Propuesta de Señalética 

Situación Actual  

 

Propuesta de la Señalética 

 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FICHA N° 8: SEÑAL DE DIRECCIONAMIENTO MOLIENDA DEL 
SEÑOR HERNEL CUEVA 

 SISTEMA DE SEÑALETICA TURISTICA 

TIPO DE SEÑAL: Señal de 
Direccionamiento 

COORDENADA
S: 
Latitud: 4°9’44” 
S 
Longitud: 
79°28’25” W 

FUNCION: UBICACIÓN: 

Se las usa para informar sobre el 
direccionamiento de un destino o 
actividad. 

Se ubicara en la finca del Señor Hernel 
Cueva en el barrio Potrerillos 

MATERIALES: 
Sustrato:   
El elemento será de una medida de2400 
mm. x 600 mm. sobre el que se adherirá el 
material retroreflectivo, está constituido 
por láminas de aluminio liso anodizado de 
2mm. de espesor. 
Plintos:   
Serán cubos de hormigón de 180 kg/cm2 
fundidos en sitio, los que servirán además 
de soportar la estructura de la señal para 
nivelar la misma, tendrán las siguientes 
dimensiones: Para soporte de señales de 
aproximación y vallas informativas de 
destinos 300 mm x 300 mm x 1000 mm.   
Postes o parantes:   
Para la señal turística de aproximación se 
usa dos tubos galvanizados de 50,8 mm. x 
50,8 mm. (2” x 2”) x 2 mm., de espesor de 
3800 mm. de longitud, deberá dejar una 
altura libre bajo la señal de 2200 mm.  
Pantalla:   
Para las pantallas de las señales de 
aproximación y vallas informativas de 
destinos Tendrán 2 componentes: La 
estructura, fabricada en tubo cuadrado de 
50,8mmx 1,5 mm (2” x 1,5 mm), sus 
uniones serán soldadas mediante suelda 
eléctrica; ésta estructura estará 
conformada por un marco y diagonales de 
refuerzo del mismo tubo y será tratada 
mediante laca automotriz al menos 2 
manos. 

 
 

 

MANTENIMIENTO: Se deberá revisar la 
señalética en un periodo conveniente de 
un año, por caso de deterioro de la misma 
o vandalismo; así mismo el fabricante 
deberá brindar garantía del trabajo 
realizado. 

COSTO: 

                                                             
$280,00 

OBSERVACION: 
La señalética propuesta está basada en el Manual de Señalética del Ministerio de 
Turismo. 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FOTOGRAFIA N°  8 

Diseño y Propuesta de Señalética 

Situación Actual  

 

Propuesta de la Señalética 

 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FICHA N° 9: PANEL INFORMATIVO PARROQUIA NAMBACOLA 

 SISTEMA DE SEÑALETICA TURISTICA 

TIPO DE SEÑAL: Panel Informativo 
de Servicios y 
Actividades 
Turísticas 

COORDENADAS: 
Latitud:  4°8’17” S 
Longitud: 79°24’28”W 

FUNCION: UBICACIÓN: 

Servirá para dar la bienvenida e indicar los 
servicios y actividades que hay en la 
parroquia. 

Se ubicara en la entrada  a la vía que 
conduce al centro de la parroquia. 

MATERIALES: 
SUSTRATO: El sustrato sobre el cual se 
trabajará la señal está constituido por 
segmentos de madera de teca lijada y 
tratada con al menos dos manos de 
aceite de teca de 40 mm. de espesor.  
PLINTOS: Serán cubos de hormigón 
ciclópeo de dimensiones 400 mm. x 400 
mm. y 900 mm. de profundidad, serán 
fundidos en sitio una vez que se hayan 
nivelado los parantes.  
PANTALLAS: Será elaborada con 
tablones de madera teca conformada por 
segmentos de 80mm x 40mm unida al 
sustrato (madera de soporte lijada que 
forma 1 solo tablero) mediante tirafondos 
de 2,5 pulgadas. 
PARANTES: Los postes en donde se van 
a colocar las pantallas, serán compuestas 
por dos troncos rollizos de eucalipto 
inmunizado de al menos 120 mm. de 
diámetro en su parte más delgada.  
CUBIERTA: La estructura cubierta estará 
conformada 2 triángulos, cada uno de 
estos estará formado por segmentos de 
madera teca y tendrán las siguientes 
medidas: 80 mm. x 40 mm. x 830 mm., los 
cuales tendrán la forma de las caídas del 
techo a construirse.  
TECHO: Se conformará dependiendo de 
la zona geográfica en la cual será 
instalado y estará conformado por duelas 
de madera inmunizada, una sobre otra. 
 

 
 

 
MANTENIMIENTO: Se deberá revisar la 
señalética en un periodo conveniente de 
un año, por caso de deterioro de la misma 
o vandalismo; así mismo el fabricante 
deberá brindar garantía del trabajo 
realizado. 

COSTO: 

                                                             
$290,00 

OBSERVACION: 
La señalética propuesta está basada en el Manual de Señalética del Ministerio de 
Turismo. 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FOTOGRAFIA N°  9 

Diseño y Propuesta de Señalética 

Situación Actual  

  
Propuesta de la Señalética 

 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FICHA N° 10: SEÑAL DE DIRECCIONAMIENTO PARROQUIA 
NAMBACOLA 

 SISTEMA DE SEÑALETICA TURISTICA 

TIPO DE SEÑAL: Señal de 
Direccionamiento 

COORDENADAS: 
Latitud: 4°8’29” S 
Longitud: 79°25’40” W 

FUNCION: UBICACIÓN: 

Se las usa para informar sobre el 
direccionamiento de un destino o 
actividad. 

Se ubicará al momento de llegar a la 
Parroquia Nambacola 

MATERIALES: 
Sustrato:   
El elemento será de una medida de2400 
mm. x 600 mm. sobre el que se adherirá 
el material retroreflectivo, está 
constituido por láminas de aluminio liso 
anodizado de 2mm. de espesor. 
Plintos:   
Serán cubos de hormigón de 180 
kg/cm2 fundidos en sitio, los que 
servirán además de soportar la 
estructura de la señal para nivelar la 
misma, tendrán las siguientes 
dimensiones: Para soporte de señales 
de aproximación y vallas informativas de 
destinos 300 mm x 300 mm x 1000 mm.   
Postes o parantes:   
Para la señal turística de aproximación 
se usa dos tubos galvanizados de 50,8 
mm. x 50,8 mm. (2” x 2”) x 2 mm., de 
espesor de 3800 mm. de longitud, 
deberá dejar una altura libre bajo la 
señal de 2200 mm.  
Pantalla:   
Para las pantallas de las señales de 
aproximación y vallas informativas de 
destinos Tendrán 2 componentes: La 
estructura, fabricada en tubo cuadrado 
de 50,8mmx 1,5 mm (2” x 1,5 mm), sus 
uniones serán soldadas mediante 
suelda eléctrica; ésta estructura estará 
conformada por un marco y diagonales 
de refuerzo del mismo tubo y será 
tratada mediante laca automotriz al 
menos 2 manos. 
 

 
 

 
 

MANTENIMIENTO: Se deberá revisar la 
señalética en un periodo conveniente de 
un año, por caso de deterioro de la 
misma o vandalismo; así mismo el 
fabricante deberá brindar garantía del 
trabajo realizado. 

COSTO: 

                                                             
$280,00 

OBSERVACION: 
La señalética propuesta está basada en el Manual de Señalética del Ministerio de 
Turismo. 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FOTOGRAFIA N°  10 

Diseño y Propuesta de Señalética 

Situación Actual  
 

Propuesta de la Señalética 

 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FICHA N° 11: TÓTEM INFORMATIVO PARROQUIA NAMBACOLA 

 SISTEMA DE SEÑALETICA TURISTICA 

TIPO DE SEÑAL: Tótem Turístico 
Parroquia Nambacola 

COORDENADAS: 
Latitud: 4°8’26” S 
Longitud: 79°25’45” 
W 

FUNCION: UBICACIÓN: 

Brindar información al turista de los 
servicios de apoyo y turísticos que 
posee un lugar. 

Estará ubicada en el parque central de la 
parroquia Nambacola. 

MATERIALES: 
Sustrato: Se establecerá de un panel 
luminoso compuesto por dos placas de 
vinil flexible traslúcido y vinilos 
autoadhesivos, sujetados a los tubos 
cuadrados de la estructura mediante 
tornillos planos. 
 
Fondo: El fondo será una composición 
de una lámina adhesiva de vinil impreso 
full color en alta resolución, sobre el cual 
irá una lámina UV y sobre el cual se 
colocará el vidrio templado de 10 mm. de 
espesor. 
 
Estructura: La estructura exterior o 
contorno del tótem deberá ser 
construida con una lámina de hierro 
galvanizado que se ajuste a las medidas 
del tótem (1,20 m. x 2,40 m.), con un 
ancho de 200 mm. y 2 mm. de espesor, 
adicional a ello deberá tener un doblez 
adicional de 20 mm. en cada borde la 
estructura (formando ángulos de 90°, 
que permitirán tener un soporte frontal 
para la fijación de las pantallas). 
 
Plinto: Será de hormigón simple f’c = 
210 kg/ cm2 con las siguientes medidas: 
1000 mm. x 200 mm. x 700 mm., para la 
sujeción de la estructura o tótem al plinto 
se construirá una estructura de 1000 
mm. x 200 mm. x 200 mm. fabricada con 
segmentos de plancha de acero negro 
de 6 mm. 

 
 

 

 
 

 

MANTENIMIENTO: Se deberá revisar la 
señalética en un periodo conveniente de 
un año, por caso de deterioro de la 
misma o vandalismo; así mismo el 
fabricante deberá brindar garantía del 
trabajo realizado. 
 

COSTO: 

                                                             
$450,00 

OBSERVACION: 
La señalética propuesta está basada en el Manual de Señalética del Ministerio de 
Turismo. 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FOTOGRAFIA N°  11 

Diseño y Propuesta de Señalética 

Situación Actual  

  
Propuesta de la Señalética 

 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FICHA N° 12: SEÑAL DE DIRECCIONAMIENTO PIEDRA GRANDE 

 SISTEMA DE SEÑALETICA TURISTICA 

TIPO DE SEÑAL: Señal de 
Direccionamiento 

COORDENADAS: 
Latitud: 4°7’55” S 
Longitud: 79°25’50” W 

FUNCION: UBICACIÓN: 

Se las usa para informar sobre el 
direccionamiento de un destino o 
actividad. 

Se ubicará al momento de llegar al sector 
Piedra Grande a 1740 m.s.n.m. 

MATERIALES: 
Sustrato:   
El elemento será de una medida de2400 
mm. x 600 mm. sobre el que se adherirá 
el material retroreflectivo, está 
constituido por láminas de aluminio liso 
anodizado de 2mm. de espesor. 
Plintos:   
Serán cubos de hormigón de 180 
kg/cm2 fundidos en sitio, los que 
servirán además de soportar la 
estructura de la señal para nivelar la 
misma, tendrán las siguientes 
dimensiones: Para soporte de señales 
de aproximación y vallas informativas de 
destinos 300 mm x 300 mm x 1000 mm.   
Postes o parantes:   
Para la señal turística de aproximación 
se usa dos tubos galvanizados de 50,8 
mm. x 50,8 mm. (2” x 2”) x 2 mm., de 
espesor de 3800 mm. de longitud, 
deberá dejar una altura libre bajo la 
señal de 2200 mm.  
Pantalla:   
Para las pantallas de las señales de 
aproximación y vallas informativas de 
destinos Tendrán 2 componentes: La 
estructura, fabricada en tubo cuadrado 
de 50,8mmx 1,5 mm (2” x 1,5 mm), sus 
uniones serán soldadas mediante 
suelda eléctrica; ésta estructura estará 
conformada por un marco y diagonales 
de refuerzo del mismo tubo y será 
tratada mediante laca automotriz al 
menos 2 manos. 
 

 
 

 
 

MANTENIMIENTO: Se deberá revisar la 
señalética en un periodo conveniente de 
un año, por caso de deterioro de la 
misma o vandalismo; así mismo el 
fabricante deberá brindar garantía del 
trabajo realizado. 

COSTO: 

                                                             
$280,00 

OBSERVACION: 
La señalética propuesta está basada en el Manual de Señalética del Ministerio de 
Turismo. 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FOTOGRAFIA N°  12 

Diseño y Propuesta de Señalética 

Situación Actual  

  
Propuesta de la Señalética 

 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FICHA N° 13: SEÑAL DE PICTOGRAMA DE RESTRICCIÓN PIEDRA 
GRANDE 

 SISTEMA DE SEÑALETICA TURISTICA 

TIPO DE SEÑAL: Pictograma de 
Restricción 

COORDENADAS: 
Latitud: 4°7’53” S 
Longitud: 79°25’53” W 

FUNCION: UBICACIÓN: 

Se las usa para informar una restricción en 
un destino. 

Se ubicará antes de subir un pequeño 
sendero hacia el atractivo Piedra Grande a 
los 1744 m.s.n.m. 

MATERIALES: 
Sustrato: El elemento sobre el que se 
adherirá el material retrorreflectivo, está 
constituido por láminas de aluminio liso 
anodizado de 2 mm.  
Plintos: Serán cubos de dimensiones 
geométricas definidas, de hormigón de 
180 kg/cm2 fundidos en sitio, los que 
servirán además de soportar la estructura, 
para nivelar la señal.  
Postes o Parantes: Para el pictograma se 
usa un solo tubo galvanizado de 50,8 mm. 
x 50,8 mm. (2” x 2”) x 2 mm. de espesor y 
3300 mm. de largo.  
Pantallas: Tendrá 2 componentes: La 
estructura, será fabricada en tubo 
cuadrado de 50,8 mm x 1,5 mm y será 
tratada mediante anticorrosivo promotor 
de adherencia y laca automotriz. La 
pantalla usará como sustrato láminas de 
aluminio liso anodizado de 2 mm.; éstas 
pantallas se sujetarán a los postes 
mediante acoples y pernos de carrocería 
galvanizados de al menos 2” x ½”.  
Fondo: El fondo será una composición de 
material retrorreflectivo prismático, que 
cumplirá los niveles de retrorreflectividad.  
El pictograma deberá estar protegido por 
un laminado transparente (lámina líquida o 
adhesiva) que asegure su estabilidad en 
presencia de rayos UV. 
 

 
 

 
 

 

MANTENIMIENTO: Se deberá revisar la 
señalética en un periodo conveniente de 
un año, por caso de deterioro de la misma 
o vandalismo; así mismo el fabricante 
deberá brindar garantía del trabajo 
realizado. 

COSTO: 

                                                             
$150,00 

OBSERVACION: 
La señalética propuesta está basada en el Manual de Señalética del Ministerio de 
Turismo. 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FOTOGRAFIA N°  13 

Diseño y Propuesta de Señalética 

Situación Actual  

 

Propuesta de la Señalética 

 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FICHA N° 14: SEÑAL INFORMATIVA DE ACTIVIDAD ATRACTIVO 
PIEDRA GRANDE 

 SISTEMA DE SEÑALETICA TURISTICA 

TIPO DE SEÑAL: Información 
Mirador 

COORDENADAS: 
Latitud: 4°7’49” S 
Longitud: 79°25’52” W 

FUNCION: UBICACIÓN: 

El letrero indica la actividad que se 
puede realizar en el sitio 

Estará ubicada a los 1774 m.s.n.m. en el 
atractivo Piedra Grande. 

MATERIALES: 
Sustrato:   
El elemento será de una medida de2400 
mm. x 600 mm. sobre el que se adherirá 
el material retroreflectivo, está 
constituido por láminas de aluminio liso 
anodizado de 2mm. de espesor. 
Plintos:   
Serán cubos de hormigón de 180 
kg/cm2 fundidos en sitio, los que 
servirán además de soportar la 
estructura de la señal para nivelar la 
misma, tendrán las siguientes 
dimensiones: Para soporte de señales 
de aproximación y vallas informativas de 
destinos 300 mm x 300 mm x 1000 mm.   
Postes o parantes:   
Para la señal turística de aproximación 
se usa dos tubos galvanizados de 50,8 
mm. x 50,8 mm. (2” x 2”) x 2 mm., de 
espesor de 3800 mm. de longitud, 
deberá dejar una altura libre bajo la 
señal de 2200 mm.  
Pantalla:   
Para las pantallas de las señales de 
aproximación y vallas informativas de 
destinos Tendrán 2 componentes: La 
estructura, fabricada en tubo cuadrado 
de 50,8mmx 1,5 mm (2” x 1,5 mm), sus 
uniones serán soldadas mediante 
suelda eléctrica; ésta estructura estará 
conformada por un marco y diagonales 
de refuerzo del mismo tubo y será 
tratada mediante laca automotriz al 
menos 2 manos. 
 
 

 
 

 

MANTENIMIENTO: Se deberá revisar la 
señalética en un periodo conveniente de 
un año, por caso de deterioro de la 
misma o vandalismo; así mismo el 
fabricante deberá brindar garantía del 
trabajo realizado. 

COSTO: 

                                                             
$280,00 

OBSERVACION: 
La señalética propuesta está basada en el Manual de Señalética del Ministerio de 
Turismo. 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FOTOGRAFIA N°  14 

Diseño y Propuesta de Señalética 

Situación Actual  

  
Propuesta de la Señalética 

 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FICHA N° 15: SEÑAL INFORMATIVA DE ACTIVIDAD FINCA DEL 
SEÑOR MANUEL SARANGO 

 SISTEMA DE SEÑALETICA TURISTICA 

TIPO DE SEÑAL: Pictograma de 
actividad 

COORDENADAS: 
Latitud: 4°08’18” S 
Longitud: 79°25’58” W 

FUNCION: UBICACIÓN: 

Informar la actividad que se puede 
hacer en la finca. 

Se ubicará en la entrada de la casa principal 
del señor Manuel Sarango. 

MATERIALES: 
Sustrato: El elemento sobre el que se 
adherirá el material retrorreflectivo, 
está constituido por láminas de 
aluminio liso anodizado de 2 mm.  
Plintos: Serán cubos de dimensiones 
geométricas definidas, de hormigón 
de 180 kg/cm2 fundidos en sitio, los 
que servirán además de soportar la 
estructura, para nivelar la señal.  
Postes o Parantes: Para el 
pictograma se usa un solo tubo 
galvanizado de 50,8 mm. x 50,8 mm. 
(2” x 2”) x 2 mm. de espesor y 3300 
mm. de largo.  
Pantallas: Tendrá 2 componentes: La 
estructura, será fabricada en tubo 
cuadrado de 50,8 mm x 1,5 mm y será 
tratada mediante anticorrosivo 
promotor de adherencia y laca 
automotriz. La pantalla usará como 
sustrato láminas de aluminio liso 
anodizado de 2 mm.; éstas pantallas 
se sujetarán a los postes mediante 
acoples y pernos de carrocería 
galvanizados de al menos 2” x ½”.  
Fondo: El fondo será una 
composición de material 
retrorreflectivo prismático, que 
cumplirá los niveles de 
retrorreflectividad. El pictograma 
deberá estar protegido por un 
laminado transparente (lámina líquida 
o adhesiva) que asegure su 
estabilidad en presencia de rayos UV. 

 

    

 
 
 

 

MANTENIMIENTO: Se deberá revisar 
la señalética en un periodo 
conveniente de un año, por caso de 
deterioro de la misma o vandalismo; 
así mismo el fabricante deberá brindar 
garantía del trabajo realizado. 

COSTO: 

                                                             
 

$135,00 

OBSERVACION: 
La señalética propuesta está basada en el Manual de Señalética del Ministerio de 
Turismo; se deberá limpiar con anticipación el área donde va ir la señalética 
adecuada. 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FOTOGRAFIA N°  15 

Diseño y Propuesta de Señalética 

Situación Actual  

  
Propuesta de la Señalética 

 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FICHA N° 16: SEÑAL DE DIRECCIONAMIENTO ATRACTIVO 
NATURAL "FONDO VERDE" 

 SISTEMA DE SEÑALETICA TURISTICA 

TIPO DE SEÑAL: Señal de 
Direccionamiento 

COORDENADAS: 
Latitud: 4°08’04” S 
Longitud: 79°26’11” W 

FUNCION: UBICACIÓN: 

Se las usa para informar sobre el 
direccionamiento de un destino o 
actividad. 

Se ubicará al inicio del camino que conduce 
al atractivo a los 1745 m.s.n.m. 

MATERIALES: 
Sustrato:   
El elemento será de una medida de2400 
mm. x 600 mm. sobre el que se adherirá 
el material retroreflectivo, está 
constituido por láminas de aluminio liso 
anodizado de 2mm. de espesor. 
Plintos:   
Serán cubos de hormigón de 180 
kg/cm2 fundidos en sitio, los que 
servirán además de soportar la 
estructura de la señal para nivelar la 
misma, tendrán las siguientes 
dimensiones: Para soporte de señales 
de aproximación y vallas informativas de 
destinos 300 mm x 300 mm x 1000 mm.   
Postes o parantes:   
Para la señal turística de aproximación 
se usa dos tubos galvanizados de 50,8 
mm. x 50,8 mm. (2” x 2”) x 2 mm., de 
espesor de 3800 mm. de longitud, 
deberá dejar una altura libre bajo la 
señal de 2200 mm.  
Pantalla:   
Para las pantallas de las señales de 
aproximación y vallas informativas de 
destinos Tendrán 2 componentes: La 
estructura, fabricada en tubo cuadrado 
de 50,8mmx 1,5 mm (2” x 1,5 mm), sus 
uniones serán soldadas mediante 
suelda eléctrica; ésta estructura estará 
conformada por un marco y diagonales 
de refuerzo del mismo tubo y será 
tratada mediante laca automotriz al 
menos 2 manos. 

 
 

 
 

 

MANTENIMIENTO: Se deberá revisar la 
señalética en un periodo conveniente de 
un año, por caso de deterioro de la 
misma o vandalismo; así mismo el 
fabricante deberá brindar garantía del 
trabajo realizado. 

COSTO: 

                                                             
 

$280,00 

OBSERVACION: 
La señalética propuesta está basada en el Manual de Señalética del Ministerio de 
Turismo; se deberá limpiar con anticipación el área donde va ir la señalética 
adecuada. 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FOTOGRAFIA N°  16 

Diseño y Propuesta de Señalética 

Situación Actual  

  
Propuesta de la Señalética 

 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 



145 
 

FICHA N° 17: PANEL INFORMATIVO "CERRO COLAMBO" 

 SISTEMA DE SEÑALETICA TURISTICA 

TIPO DE SEÑAL: Panel Informativo 
Actividades 
Turísticas 

COORDENADAS: 
Latitud:  4°13’12” S 
Longitud: 79°24’12” W 

FUNCION: UBICACIÓN: 

Servirá para dar la bienvenida e indicar 
las actividades que se puede hacer en el 
atractivo.  

Se ubicara entre la vía de segundo orden 
que conduce al barrio Purunuma de la 
Parroquia el mismo nombre y la vía de tercer 
orden que asciende al Cerro. 

MATERIALES: 
SUSTRATO: El sustrato sobre el cual 
se trabajará la señal está constituido 
por segmentos de madera de teca 
lijada y tratada con al menos dos 
manos de aceite de teca de 40 mm. de 
espesor.  
PLINTOS: Serán cubos de hormigón 
ciclópeo de dimensiones 400 mm. x 
400 mm. y 900 mm. de profundidad, 
serán fundidos en sitio una vez que se 
hayan nivelado los parantes.  
PANTALLAS: Será elaborada con 
tablones de madera teca conformada 
por segmentos de 80mm x 40mm unida 
al sustrato (madera de soporte lijada 
que forma 1 solo tablero) mediante 
tirafondos de 2,5 pulgadas. 
PARANTES: Los postes en donde se 
van a colocar las pantallas, serán 
compuestas por dos troncos rollizos de 
eucalipto inmunizado de al menos 120 
mm. de diámetro en su parte más 
delgada.  
CUBIERTA: La estructura cubierta 
estará conformada 2 triángulos, cada 
uno de estos estará formado por 
segmentos de madera teca y tendrán 
las siguientes medidas: 80 mm. x 40 
mm. x 830 mm., los cuales tendrán la 
forma de las caídas del techo  
TECHO: Se conformará dependiendo 
de la zona geográfica en la cual será 
instalado y estará conformado por 
duelas de madera inmunizada, una 
sobre otra. 

 
 

 

MANTENIMIENTO: Se deberá revisar la 
señalética en un periodo conveniente de 
un año, por caso de deterioro de la 
misma o vandalismo; así mismo el 
fabricante deberá brindar garantía del 
trabajo realizado. 

COSTO: 

                                                             
$290,00 

OBSERVACION: 
La señalética propuesta está basada en el Manual de Señalética del Ministerio de 
Turismo. 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FOTOGRAFIA N°  17 

Diseño y Propuesta de Señalética 

Situación Actual  

  
Propuesta de la Señalética 

 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FICHA N° 18: SEÑAL INFORMATIVA DE APROXIMACIÓN CERRO 
COLAMBO 

 SISTEMA DE SEÑALETICA TURISTICA 

TIPO DE SEÑAL: Señal de 
Aproximación 

COORDENADAS: 
Latitud: 4°13’46” S 
Longitud: 79°25’56” W 

FUNCION: UBICACIÓN: 

Se las usa para informar sobre la 
aproximación a un destino 

Se encontrará ubicada en la vía que 
conduce al barrio “El Calvario” y por 
ende vía principal que conduce a la 
parroquia Purunuma y al Cerro 
Colambo. 

MATERIALES: 
Sustrato:   
El elemento será de una medida de2400 
mm. x 600 mm. sobre el que se adherirá el 
material retroreflectivo, está constituido por 
láminas de aluminio liso anodizado de 2mm. 
de espesor. 
Plintos:   
Serán cubos de hormigón de 180 kg/cm2 
fundidos en sitio, los que servirán además de 
soportar la estructura de la señal para nivelar 
la misma, tendrán las siguientes 
dimensiones: Para soporte de señales de 
aproximación y vallas informativas de 
destinos 300 mm x 300 mm x 1000 mm.   
Postes o parantes:   
Para la señal turística de aproximación se 
usa dos tubos galvanizados de 50,8 mm. x 
50,8 mm. (2” x 2”) x 2 mm., de espesor de 
3800 mm. de longitud, deberá dejar una 
altura libre bajo la señal de 2200 mm.  
Pantalla:   
Para las pantallas de las señales de 
aproximación y vallas informativas de 
destinos Tendrán 2 componentes: La 
estructura, fabricada en tubo cuadrado de 
50,8mmx 1,5 mm (2” x 1,5 mm), sus uniones 
serán soldadas mediante suelda eléctrica; 
ésta estructura estará conformada por un 
marco y diagonales de refuerzo del mismo 
tubo y será tratada mediante laca automotriz 
al menos 2 manos. 
 

 
 

 
 

MANTENIMIENTO: Se deberá revisar la 
señalética en un periodo conveniente de un 
año, por caso de deterioro de la misma o 
vandalismo; así mismo el fabricante deberá 
brindar garantía del trabajo realizado. 

COSTO: 

                                                             
$280,00 

OBSERVACION: 
La señalética propuesta está basada en el Manual de Señalética del Ministerio de 
Turismo. 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FOTOGRAFIA N°  18 

Diseño y Propuesta de Señalética 

Situación Actual  

  
Propuesta de la Señalética 

  
Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FICHA N° 19: SEÑAL DE DIRECCIONAMIENTO CENTRO 
RECREACIONAL "GABARCOIRIS" 

 SISTEMA DE SEÑALETICA TURISTICA 

TIPO DE SEÑAL: Letrero 
Informativo sin 
postes 

COORDENADAS: 
Latitud: 4°13’59.29” S 
Longitud: 79°25’55.76” W 

FUNCION: UBICACIÓN: 

Se las usa para informar sobre el 
direccionamiento de un destino o 
actividad. 

Se ubicará en la entrada del Centro 
Recreacional. 

MATERIALES: 
Sustrato:   
El elemento será de una medida de2400 
mm. x 600 mm. sobre el que se adherirá 
el material retroreflectivo, está 
constituido por láminas de aluminio liso 
anodizado de 2mm. de espesor. 
Plintos:   
Serán cubos de hormigón de 180 
kg/cm2 fundidos en sitio, los que 
servirán además de soportar la 
estructura de la señal para nivelar la 
misma, tendrán las siguientes 
dimensiones: Para soporte de señales 
de aproximación y vallas informativas de 
destinos 300 mm x 300 mm x 1000 mm.   
Postes o parantes:   
Para la señal turística de aproximación 
se usa dos tubos galvanizados de 50,8 
mm. x 50,8 mm. (2” x 2”) x 2 mm., de 
espesor de 3800 mm. de longitud, 
deberá dejar una altura libre bajo la 
señal de 2200 mm.  
Pantalla:   
Para las pantallas de las señales de 
aproximación y vallas informativas de 
destinos Tendrán 2 componentes: La 
estructura, fabricada en tubo cuadrado 
de 50,8mmx 1,5 mm (2” x 1,5 mm), sus 
uniones serán soldadas mediante 
suelda eléctrica; ésta estructura estará 
conformada por un marco y diagonales 
de refuerzo del mismo tubo y será 
tratada mediante laca automotriz al 
menos 2 manos. 
 

 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

MANTENIMIENTO: Se deberá revisar la 
señalética en un periodo conveniente de 
un año, por caso de deterioro de la 
misma o vandalismo; así mismo el 
fabricante deberá brindar garantía del 
trabajo realizado. 

COSTO: 

                                                             
$240,00 

OBSERVACION: 
La señalética propuesta está basada en el Manual de Señalética del Ministerio de 
Turismo. 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FOTOGRAFIA N°  19 

Diseño y Propuesta de Señalética 

Situación Actual  

  
Propuesta de la Señalética 

 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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6.3.14. Mapa de señalética de la Ruta 

Figura N° 26: Mapa de Señalética de la Ruta 

 
Fuente: Trabajo de campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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6.3.15. Presupuesto para la ejecución de la Señalética 

 
Cuadro N° 48: Presupuesto Señalética 

Cantidad Detalle P. Unitario P. Total 

 
4 

Panel Informativo 
de madera  

$290,00 $1,160.00 

 
2 

Pictograma de 
600 mm x 600 
con poste  

$135,00 $270,00 

2 Letrero 
informativo de 
240 x 60 cm con 
postes 

$280,00 $560,00 

 
2 

Tótem Turístico 
con paneles 
luminosos. 

$450,00 $900,00 

 
2 

Señal Turística 
de Aproximación 
de 240x60 cm 

$280,00 $560,00 

 
5 

Señal de 
Direccionamiento 
de 240 x 60 cm. 

$280,00 $1,400.00 

 
 

1 

Pictograma de 
600x600 mm con 
poste y placa de 
200 mm bajo el 
pictograma. 

$150,00 $150,00 

 
1 

Letrero 
informativo sin 
postes de 240 x 
60 cm. 

$250,00 $250,00 

TOTAL $5,250.00 
Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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6.4. Determinar las estrategias de comercialización para la Ruta de 

Agroturismo para las parroquias Nambacola y Gonzanamá del 

Cantón Gonzanamá, Provincia de Loja. 

6.4.1. Justificación 

Se logró determinar que para comercializar la propuesta de ruta 

Agroturística hace falta realizar estrategias de promoción que permitan 

dar a conocer sobre esta iniciativa en la modalidad del agroturismo 

fomentando la actividad turística de las parroquias por donde se va a 

proponer la ruta ayudando a la localidad; las estrategias de promoción y 

comercialización consideradas, nacen del diagnóstico turístico de las 

parroquias Nambacola y Gonzanamá, y de las entrevistas realizadas a 

los actores principales de la propuesta; estas se detallan a continuación 

en el siguiente cuadro.  

Cuadro N° 49: Estrategias de Comercialización 

ESTRATEGIA CANAL  GRUPO OBJETIVO 

Difusión de la Ruta 
Agroturística por medio 
de redes sociales. 

Facebook 

Instagram 

Twitter 

 Público en general a 
nivel nacional e 
internacional 

 

Creación de trípticos  y 
afiches promocionales 

 

Gads y agencias 
de viajes 

 Público en general 

 Turistas Nacionales y 
de la región 

Elaboración de un 
paquete turístico para 
promocionar la ruta 

 

Gads y agencias 
de viajes 

• Estudiantes 

• Turistas Nacionales y 
de la región 

 

Promocionar la ruta a 
través de la prensa 
escrita y revistas 
turísticas  

Diario La Hora 

Periódico de 
Gonzanamá “Mi 

Región” 

Revistas 

• Público en general 

• Turistas Nacionales y 
de la región 

Colocación de una valla 
publicitaria en un lugar 
estratégico 

 

Valla Publicitaria 

 

• Público en general 

 
Diseño de souvenirs 
para la promoción 
turística de la ruta 
 

 
Gads y agencias 

 
 

• Consumidores 

Fuente: Trabajo de campo 

Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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6.4.2. Comercialización 

El proceso de comercialización se lo realizará en aquellos organismos que 

influyen en el ámbito turístico como las agencias de viaje, el Gobierno 

Provincial de Loja, los GAD´s administrativos; además de hacer partícipes 

a los dueños de las fincas por donde va a incurrir la ruta Agroturística. 

6.4.3. Cliente objetivo 

Los servicios a brindarse en la ruta están diseñados para todo tipo de 

turistas con una buena capacidad física para acceder a sitios difíciles de 

entrar, ya que la ruta se combina con caminatas; así mismo hay lugares de 

fácil acceso donde el transporte facilita el libre acceso hacia atractivos 

turísticos, por lo que la ruta Agroturística se adapta para hombres y mujeres 

entre edades de 16 a 65 años de edad. 

Meta  

Se tiene como finalidad lograr que los turistas tengan una nueva alternativa 

de hacer turismo visitando los espacios propuestos para realizar 

agroturismo generando un desarrollo local en beneficio de la comunidad. 

Políticas  

Los Organismos competentes como los gobiernos autónomos 

descentralizados de Nambacola y Gonzanamá desarrollaran la promoción 

mensual.  

Los actores principales como los dueños de las fincas o haciendas 

mantendrán los diferentes espacios adecuados para que se dé una 

promoción acorde a la realidad. 

Los GADs competentes y los actores involucrados en la ruta utilizarán los 

distintos medios de comunicación para la promoción, en donde difundirán 

el respectivo producto presentando diseños óptimos y de fácil 

interpretación para el turista sobre esta modalidad de turismo. 
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Responsable:  

 GAD Gonzanamá 

 GAD Nambacola  

 Dueños de las fincas. 

 Propietarios de los negocios. 

6.4.4. Diseño de las Estrategias de Promoción 

Redes Sociales 

Facebook 

Figura N° 27: Publicidad en Facebook 

 
Fuente:  Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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Instagram 

Figura N° 28: Publicidad en Instagram 

 
Fuente:  Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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Twitter 

Figura N° 29: Publicidad en Twitter 

 
Fuente:  Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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Afiche 

Figura N° 30: Afiche Formato A3 

 
Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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Tríptico. Anverso 

Figura N° 31: Diseño Tríptico Formato A4 

 
Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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Tríptico. Reverso 
Figura N° 32: Diseño Tríptico Formato A4 

 
Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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Paquete Turístico 

Figura N° 33: Diseño del Paquete Turístico (Primera Página) 

 
Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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Figura N°34: Diseño del Paquete Turístico (Segunda Página) 

 
Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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Figura N° 35: Diseño del Paquete Turístico (Tercera Página) 

 
Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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Figura N°34: Diseño del Paquete Turístico (Cuarta Página) 

 
Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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Figura N° 37: Diseño del Paquete Turístico (Quinta Página) 

 
Fuente: Trabajo de campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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Figura N° 38: Diseño del Paquete Turístico (Sexta Página) 

 
Fuente: Trabajo de campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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Prensa Escrita 

Figura N° 39: Contenido de la propuesta para el periódico y la revista 

 
Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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Diario La Hora 

Figura N° 40: Propuesta periódico La Hora 

 
                  Fuente: Trabajo de Campo 
                    Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 

 

Periódico “Mi Región” 

Figura N° 41: Propuesta periódico "Mi Región" 

               
                     Fuente: Trabajo de Campo 
                     Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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Revista 

Figura N° 42: Propuesta Revista 

 
Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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Valla Publicitaria 

FICHA N° 20: VALLA PUBLICITARIA 

 SISTEMA DE SEÑALETICA TURISTICA 

TIPO DE SEÑAL: Valla Turística COORDENADAS: 
Latitud: -4.217982 
Longitud: -79.426502 

FUNCION: UBICACIÓN: 

Informar la presencia de una Ruta 
Agroturística en el Cantón Gonzanamá. 

Se va a ubicar antes de ingresar a la 
cabecera cantonal de Gonzanamá a 2115 
m.s.n.m. 

MATERIALES: 
 
Sustrato:   
La estructura en su conjunto será tratada 
con un fondo anticorrosivo, promotor de 
adherencia y dos manos de esmalte 
automotríz brillante en el color que se 
establecerá oportunamente.  
 
Plintos con armadura de hierro: Es un 
cubo de hormigón de 1,20 x 1,20 x 2,00 
m (210 kg/cm2) con una armadura de 
hierro constituida por 12 varillas de 2,00 
mm de longitud x 24 mm de diámetro de 
hierro corrugado fy´= 4200 kg/cm2 
(NORMA INEN).  
 
Pantallas: El ensamble se realizará 
mediante pernos, que permitirán 
eventualmente desmontar o adicionar 
pantallas, todos estos elementos se 
realizarán en plancha de 6 mm de 
espesor.  
 
Poste (Estructura Tubular): La 
estructura tubular de 780 mm de 
diámetro y 12,00 m de longitud, se 
conseguirá mediante la superposición 
de tramos de tubo de 1,22 m de altura 
resultado de barolar planchas de hierro 
negro de 1,22 x 2,44 metros. 

 
 

 
 

MANTENIMIENTO: Se deberá revisar la 
señalética en un periodo conveniente de 
un año, por caso de deterioro de la 
misma o vandalismo; así mismo el 
fabricante deberá brindar garantía del 
trabajo realizado. 

COSTO: 

                                                             
$2.000,00 

OBSERVACION: 
La señalética propuesta está basada en el Manual de Señalética del Ministerio de 
Turismo. 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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FOTOGRAFIA N°  20 

Diseño y Propuesta de Señalética 

Situación Actual  

  
Propuesta de la Señalética 

 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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Souvenirs 

Camisetas 

Figura N°43: Diseño de camisetas 

 
Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Chuquimarca 

 

Gorras 

Figura N°44: Diseño de gorras 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Chuquimarca 
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Jarros 

Figura N° 45: Diseño de jarros 

 
Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Chuquimarca 

 

Llaveros 

 
Figura N° 46: Diseño de llaveros 

 
Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Chuquimarca Jaramillo 
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Resultados esperados  

Se espera que con las estrategias de comercialización y promoción se 

pueda generar un mayor conocimiento de la ruta Agroturística, así mismo 

que los habitantes de las parroquias sigan con iniciativas de productividad 

en los aspectos agrícolas y ganaderos para que se mantenga la ruta 

generando ingresos adicionales para los productores y contribuyendo al 

desarrollo local del cantón no perdiendo y rescatando siempre las 

costumbres y tradiciones de un pueblo. 

Indicadores  

Redes sociales: En la actualidad la mejor forma de promoción es el 

internet para lo cual las redes sociales juegan un papel muy importante ya 

que captan la atención de un público a nivel mundial por eso se ha creído 

conveniente utilizarlas para difundir la ruta Agroturística y todo lo que ofrece 

difundiéndola de una manera adecuada para la afluencia de visitantes. 

Afiche: Otra manera de promocionar nuestro producto es el afiche, en 

donde se puede observar algunos de los atractivos y actividades 

turísticas que se pueden desarrollar en la ruta, así como también el mapa 

que comprende la ruta Agroturística. 

Tríptico: El tríptico se divide en 6 pequeñas partes en donde se detalla 

desde la parte principal que consta de una imagen principal con la marca y 

el nombre de la ruta, consecuentemente se encuentra el mapa de la ruta 

con la respectiva leyenda, para dar paso a una pequeña introducción y 

datos generales, se puede observar también algunas fotografías de las 

fincas y de la hacienda que integran la ruta.  

Paquete Turístico: Se realizó el respectivo paquete turístico con una 

duración de dos días y una noche; consta de 6 páginas full color con 

imágenes acordes a las actividades que se van a realizar por día, se 

especifica el itinerario que se va a emplear con lo que incluye y lo que no 

incluye y el precio que se va a manejar para su venta. 
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Prensa Escrita: Se realizará la promoción y difusión a través del periódico 

“La Hora” que cubre a nivel nacional y local; y, el periódico “Mi Región” que 

cubre a nivel sectorial de los cantones; además de solicitar espacio en 

revistas que promocionen el turismo. 

Valla Publicitaria: La valla turística publicitaria se ubicará en un lugar 

estratégico antes de llegar a la cabecera cantonal Gonzanamá por la vía 

panamericana E35, contendrá la marca respectiva de la ruta, con una 

fotografía del lugar y con un mensaje que invite a las personas a ser parte 

de esta ruta Agroturística. 

Suvenires: Se realizó este material de publicidad indirecto para generar 

un recuerdo físico de la ruta y se obsequiaran a aquellas personas que 

compren el paquete turístico, se diseñaron camisetas polo, gorras, jarros 

y llaveros, todos estos con el respectivo logotipo de la ruta. 

Presupuesto: 
 

Cuadro N° 50: Presupuesto de Promoción y Difusión 

Cantidad Detalle P. unitario Precio Total 

2 al mes Periódico 50,00 100,00 

2 Anual Revistas 100,00 200,00 

1 Anual Valla Publicitaria 
Turística  

2000,00 2000,00 

500 Anual Tríptico 0.25 125,00 

500 Anual Afiches 0.15 75,00 

100 Anual Impresión de 
paquetes turísticos 

0.50 200,00 

25  Camisetas polo 10.00 250,00 

25  Gorras 5.00 125,00 

50  Jarros 2.00 100,00 

50  Llaveros 1.75 87,50 

TOTAL 3,262.50 

Fuente: Trabajo de Campo 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 
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7. DISCUSIÓN 

 

Para el desarrollo del presente tema de tesis se propuso el siguiente tema: 

Propuesta de Ruta Agroturística para las Parroquias Nambacola y 

Gonzanamá del Cantón Gonzanamá, Provincia de Loja. Para cumplir con 

el desarrollo del tema antes mencionado se plantearon los siguientes 

objetivos:  

Realizar un Diagnóstico Turístico de las Parroquias Nambacola y 

Gonzanamá; en la cual se aplicó la ficha de caracterización de 

comunidades de Carla Ricaurte, la misma que ayudo a obtener la 

información requerida de los sectores; así mismo se utilizó la técnica de 

observación directa para llevar a cabo la aplicación de las fichas de 

inventario, resumen y jerarquización del Mintur, en las cuales se evidencio 

el estado actual de los atractivos; también se aplicó la técnica de la 

entrevista, la misma que se llevó a cabo con el fin de obtener la matriz 

FODA respectivo de las parroquias. 

Como segundo objetivo se planteó: Elaborar la Propuesta de la Ruta de 

Agroturismo para las Parroquias Nambacola y Gonzanaamá; para el 

desarrollo de este objetivo se utilizó el GPS para obtener las coordenadas 

geográficas de los sitios, así como de los atractivos y la debida señalética 

por donde se propone la ruta; así también se procedió a diseñar y elaborar 

una marca con el slogan identificativo del producto en donde además se 

realizó el respectivo guion e itinerario turístico detallando y dando a conocer 

la información de los puntos que se van a recorrer. 

Finalmente, como tercer objetivo se propuso: Determinar las Estrategias de 

Comercialización para la Ruta Agroturística para las parroquias de 

Nambacola y Gonzanamá, para cumplir esto se establecieron las mejores 

estrategias de comercialización, en donde se determinó que la mejor forma 

de promoción es a través de las redes sociales, medios impresos y visuales; 

así como la implementación de una valla publicitaria, todo esto 

acompañado de suvenires como camisetas, jarros, gorros y llaveros. 
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8. CONCLUSIONES 

 El Cantón Gonzanamá es un centro de distribución agrícola y ganadero 

lo cual hace que se generen actividades relacionadas a la modalidad 

del Agroturismo. 

 La Ruta Agroturística Gonzanamá se establece como una nueva 

alternativa de producto que incentiva a otros productores integrase a 

esta ruta. 

 La Ruta Agroturística permite la promoción y difusión del cantón lo que 

conlleva a aumentar el turismo directa e indirectamente a los que están 

inmersos en este sector. 

 El tema de investigación delimito que sectores tiene el potencial para 

que se desarrolle el agroturismo. 

 El poco enfoque que tienen las competencias de los GAD’s en el ámbito 

turístico no ayuda a buscar nuevas alternativas de turismo que ayuden 

al desarrollo de las parroquias. 

 Las estrategias de comercialización en cuanto a la promoción y difusión 

son las que influyen para generar una demanda que incite al turista para 

que sea participe de esta nueva modalidad de turismo. 

 Mediante el trabajo realizado se puede evidenciar que hay interés por 

parte de los productores en que se dé la ruta para obtener un ingreso 

adicional atreves de lo que ellos producen y ofrecen. 

 La Propuesta de Ruta Agroturística busca generar un impulso turístico 

en cooperación con prestadores turísticos y propietarios de las fincas 

para lo cual las debidas capacitaciones ayudarían a vender el producto 

de una mejor manera. 
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9. RECOMENDACIONES 

 

 Se recomienda que los GAD,s tengan alianzas estratégicas con 

operadoras de turismo para impulsar los atractivos que poseen a nivel 

de parroquia. 

 

 Se recomienda al GAD de Nambacola buscar alternativas con el 

organismo competente superior para tener un espacio donde las 

personas dedicadas a la agricultura y ganadería puedan sacar a la venta 

sus productos. 

 

 Al departamento de Interculturalidad y Turismo de Gonzanamá para que 

la modalidad del Agroturismo entre como un factor importante entre sus 

competencias. 

 

 A los prestadores de servicios turísticos para que se inserten en 

capacitaciones para que puedan brindar una mejor atención. 

 

 Se recomienda a los dueños de las fincas que sigan produciendo de 

manera adecuada en pro de la ruta y la actividad turística. 

 

 A los GAD’s para que se adecue una nueva señalética facilitando la 

llegada de los turistas al lugar deseado, así como también se de 

mantenimiento en las vías de segundo y tercer orden. 

 

 Se recomienda a los Gobiernos Autónomos Descentralizados de 

Gonzanamá y Nambacola dar facilidades de apoyo para que los 

productores puedan seguir trabajando en beneficio propio y de la 

localidad. 

 

 A los GAD’s competentes para que promocionen y difundan los recursos 

turísticos que poseen y las actividades agrícolas y ganaderas para 

fortalecer la propuesta y posibles proyectos relacionados a este sector 

a futuro. 
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2. PROBLEMÁTICA 

En los últimos años el turismo ha ido evolucionando, según el último 

número del Barómetro OMT del Turismo Mundial, las llegadas de turistas 

internacionales aumentaron un 3,9 % hasta situarse en los 1.235 millones, 

alrededor de 46 millones de turistas más. (Organizacion Mundial de 

Turismo (OMT), 2017) 

El crecimiento de las llegadas en este período fue impulsado por la 

demanda de turismo emisor proveniente de los principales mercados 

emisores. En particular, el Canadá, China, la República de Corea, España, 

los Estados Unidos, Francia y el Reino Unido han continuado informando 

de un fuerte crecimiento de sus gastos del turismo emisor,  la demanda 

turística ha aumentado, apuntando a un fuerte crecimiento en todos los 

aspectos relacionados con esta industria; uno de los aspectos que más 

destaca dentro de esta rama es el dedicado a las actividades agrícolas y 

ganaderas llamado el Agroturismo; por lo general esta modalidad  se da en 

medios rurales alejados de los sectores urbanizados y que en sí trata de 

que las personas conozcan más de como es el ambiente en espacios 

abiertos como los campos, fincas, granjas, haciendas, etc., y de que estas 

personas disfruten de todo lo que se puede dar en estos espacios; aquí se 

pueden desarrollar las actividades  productivas utilizando de buena manera 

los recursos que poseen como (suelo, vegetación, fauna, agua, etc.) y de  

esta manera poder lograr una verdadera atracción a los visitantes locales y 

extranjeros. 

El agroturismo a nivel internacional representa una actividad minoritaria, 

que apenas representa entre 5% y 10% del turismo rural en países como 

España. Ha sido poco estudiada y aún no es reconocida en muchos países 

como una oferta diferenciada del turismo rural. Sin embargo, los cambios 

de hábitos de los turistas están provocando un crecimiento de la demanda, 

ante la cual se han desarrollado productos como los tours de café, muy de 

moda en América Central, México y Colombia. (Riveros & Blanco, s.f.).  En 

Panamá se ha optado por incentivar emprendimientos en donde están 



186  

enfocadas como eje principal las fincas y que cada una de estas opte por 

tener buenas ideas que conlleven al crecimiento turístico sostenible, 

dándoles sus respectivas licencias acorde a lo establecido por el ministerio 

regulador. (Ceres Ecotur, 2013) 

En Ecuador la Corporación Red Arborizadora Campo y Progreso 

(CRACYP), ha sido un fuerte impulsador de esta modalidad de Turismo; su 

misión es desarrollar la parte social, económica y pone énfasis en el 

ambiente. Un buen ejemplo de esto se da en la comunidad de San Luis de 

Pambil, de la Provincia de Bolívar; ellos han optado que los turistas acudan 

a ir a su entorno en un llamado “Agro-Turismo Vacaciones “en donde los 

turistas experimentan la vida verdadera del Ecuador; donde serán parte de 

las cosechas del lugar, exploración de la zona, cabalgatas, encuentro con 

ganado, montañismo, visitar sus petroglifos y sus bosques. (CRACYP, s.f) 

Así, ecuador está optando por un cambio para generar Turismo sostenible 

dentro del país, y es tanto su esfuerzo que las Provincias como el Guayas 

y los Ríos cuentan ya con iniciativas en base al agroturismo como lo es la 

“Formación de una Red de Agroturismo en las dos provincias” (Ministerio 

de Turismo (MINTUR), 2009), y la provincia de Loja no es la excepción claro 

es el ejemplo de la Asociación de Productores de Café de Altura y 

Comercialización de Productos Agropecuarios de El Airo (APROCAIRO), 

que es una organización creada en el 2005 como grupo de interés, cuya 

legalidad es lograda en el año 2007 en el Ministerio de Comercio Exterior, 

Industria, Pesca y Competitividad (MICIP). Donde se encuentran inmersos 

doscientos productores de la parroquia El Airo, del cantón Espíndola, de la 

provincia de Loja, que forman parte del grupo de beneficiados del proyecto 

“Diversificación de la Huerta Familiar Campesina en la parroquia El Airo, 

del cantón Espíndola”, que es un aporte al desarrollo del agroturismo dentro 

de esta zona. (Ministerio de Agricultura y Ganaderia (MAG), s.f.) 

En el Cantón Gonzanamá de la provincia de Loja este tipo de turismo no 

ha logrado obtener un desarrollo local adecuado a pesar de contar con los 

recursos necesarios como lo son la agricultura, ganadería y maneras 
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ancestrales de producción como la dispersión de ceniza en las superficies 

destinadas al cultivo luego de una vez quemada la vegetación ya que esto 

hace que el suelo sea más productivo; las parroquia rural Nambacola y la 

parroquia urbana Gonzanamá poseen atractivos naturales y culturales para 

desarrollar agroturismo, sin embargo su principal problema es la escasa 

promoción de estos lugares como destino turístico, lo cual es generado en 

parte por el desconocimiento de esta actividad lo que provoca poca 

afluencia de turistas; además la poca accesibilidad a los sectores donde se 

puede generar esta modalidad de turismo como lo son las fincas, debido a 

que no se cuenta con el apoyo de los organismos competentes que se 

encargan del mejoramiento de las vías de acceso hacia los distintos 

lugares; así mismo la falta de personal capacitado provoca la inexistencia 

de nuevos productos turísticos que ayuden a mejorar la calidad de vida de 

la población. 

Con estos antecedentes se determina que el principal problema de las 

parroquias Nambacola y Gonzanamá es la falta de un producto turístico 

integrador, para lo cual se propone una ruta de agroturismo que ayude a 

contribuir con el desarrollo de la población local. 
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3. JUSTIFICACIÓN 

Como estudiante de la Carrera de Administración Turística de la Facultad 

Jurídica, Social y Administrativa de la universidad Nacional de Loja, 

además sin dejar pasar por alto la misión social del centro educativo con la 

colectividad y previo a la obtención del Título de Ingeniero en 

Administración Turística, se ha procedido a desarrollar el presente proyecto 

de tesis denominado “PROPUESTA DE RUTA AGROTURISTICA PARA 

LAS PARROQUIAS NAMBACOLA Y GONZANAMÁ DEL CANTÓN 

GONZANAMÁ, PROVINCIA DE LOJA”, poniendo en práctica los 

conocimientos adquiridos durante el periodo de enseñanzas y aprendizajes 

académicos de la carrera.  

El turismo en el ámbito económico, se constituye en una de las principales 

fuentes de generación de recursos en el país, beneficiando a toda la 

sociedad; esto permite a los pobladores contar con ingresos para mejorar 

su calidad de vida y para el desarrollo local de estas parroquias y del 

cantón; esto se logrará potencializando y promocionando el Agroturismo 

como una ruta establecida, en donde contará con atractivos naturales y 

culturales para que sean visitados por turistas locales, nacionales e 

internacionales. 

Dentro de la parte social la presente propuesta servirá como fuerza 

integradora para favorecer a la comunidad local donde se va a ejercer la 

Ruta Agro turística de las parroquias, con la finalidad de generar nuevas 

oportunidades de trabajo y dejar conocimiento para las nuevas 

generaciones sobre esta modalidad de turismo que favorece al desarrollo 

social convirtiéndose en una nueva forma de producción que ayudará al 

fortalecimiento del Cantón. 

En el ámbito turístico la parroquia rural Nambacola y la parroquia urbana 

Gonzanamá del Cantón del mismo nombre cuenta con diferentes atractivos 

naturales y culturales, aplicando la ruta agro turística se podrá brindar al 

turista facilidades para llegar al lugar y que estos acudan hacia los 
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diferentes puntos contemplados para la ruta; como propósito principal esta 

modalidad de turismo tiene la finalidad de promover y potencializar la visita 

al Cantón Gonzanamá mediante el Agroturismo involucrando a la 

comunidad en la actividad turística con el fin de ofrecer un producto turístico 

carente en el lugar. 

En el aspecto cultural la ruta agro turística permitirá el rescate del valor 

cultural de las parroquias fortaleciendo los atractivos turísticos de los 

sectores ya mencionados y del Cantón; además facultará el conocimiento 

de las maneras ancestrales de producción para que se sigan manteniendo 

de generación en generación de tal manera que el turista aprecie y 

comprenda todo lo que concierna en esta actividad, ya que es el sustento 

de vida de muchas familias y por lo tanto una forma cultural de subsistir. 
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4. OBJETIVOS 

 

4.1. Objetivo General 

 Contribuir al desarrollo turístico de las parroquias Nambacola y 

Gonzanamá a través del diseño de una ruta agro turística. 

4.2. Objetivos Específicos 

 Realizar un diagnóstico turístico de las parroquias Nambacola y 

Gonzanamá del Cantón Gonzanamá, Provincia de Loja. 

 

 Elaborar la propuesta de la ruta de Agroturismo para las parroquias 

Nambacola y Gonzanamá del Cantón Gonzanamá, Provincia de Loja. 

 

 Determinar las estrategias de comercialización para la Ruta de 

Agroturismo para las parroquias Nambacola y Gonzanamá del Cantón 

Gonzanamá, Provincia de Loja. 
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5. ESQUEMA DE MARCO TEORICO 

5.1. MARCO CONCEPTUAL 

5.1.1. Concepto de Turismo 

5.1.2. Clasificación del Turismo 

5.1.3. Tipos de Turismo 

5.1.3.1. Concepto de Agro Turismo 

5.1.3.2. El Agro Turismo en el Ecuador 

5.1.4. Diagnostico Turístico 

5.1.4.1. Matriz de Carla Ricaurte Quijano 

5.1.4.2. Pasos para elaborar el Diagnostico Turístico 

5.1.5. Inventario de Atractivos Turísticos 

5.1.6. Atractivos Turísticos Culturales 

5.1.7. Atractivos Turísticos Naturales 

5.1.8. Concepto de Ruta Turística 

5.1.9. Elementos de una Ruta Turística 

5.1.10. Tipos y Diseño de Ruta 

5.1.10.1. Ruta Agro Turística 

5.1.11. Difusión de los Atractivos Turísticos 

5.1.12. Apoyo Publicitario 

5.2. MARCO REFERENCIAL 

5.2.1. Datos Generales del Cantón Gonzanamá 

5.2.2. Antecedentes Geográficos 

5.2.2.1. Ubicación 

5.2.2.2. Limites 

5.2.3. Ámbitos Generales de las Parroquias Nambacola y Gonzanamá 

5.2.3.1. Atractivos Turísticos 

5.2.3.2. Producción Agrícola 

5.2.3.3. Producción Pecuaria 

5.2.3.4. Gobernanza 
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6. METODOLOGÍA 

 

6.1. Métodos 

 

6.1.1. Método Analítico 

Este método consiste en clasificar, sintetizar y ordenar la información 

acerca del proyecto, analizando cada uno de los atractivos que tiene el 

cantón Gonzanamá con la finalidad de proponer una ruta Agro turística 

integrando a los actores principales en esta actividad. 

6.1.2. Método Sintético 

Este método será utilizado para un análisis de los resultados bibliográficos, 

así también se podrá evidenciar las facilidades y dificultades que tiene el 

Cantón Gonzanamá; se procederá a elaborar la ruta agro turística tomando 

en cuenta las necesidades de las parroquias a tratar para poderlas integrar 

a la actividad turística. 

6.1.3. Método Inductivo 

A través del método inductivo se podrá estudiar las particularidades de 

cada lugar por donde se establecerá ruta con la finalidad de determinar su 

incidencia social y económica de dichos sectores sin obviar las incidencias 

a nivel del cantón ya que se tendrá una visión más global de lo que se 

desea emplear. 

6.1.4. Método Deductivo 

Se podrá determinar las respectivas conclusiones en base a la 

problemática, necesidades y propuestas que tengan criterios técnicos en 

aspectos turísticos para beneficio y mejoramiento de los atractivos 

fomentando el potencial turístico del sector.  
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6.2. Técnicas 

 

6.2.1. Técnica de Observación Directa 

La técnica de observación directa permitirá evidenciar la situación actual en 

el ámbito turístico del Cantón Gonzanamá y las parroquias por donde se 

propondrá la Ruta Agro turística, para contribuir con el desarrollo local y así 

aportar con medidas que mitiguen la problemática planteada, optando por 

actividades que facilitan el desarrollo de cada uno de los objetivos. 

6.2.2. Entrevistas 

Esta técnica consiste en un interrogatorio a los actores principales 

vinculadas con la actividad turística, ya que estas pueden dar información 

sobre el asunto investigado, entre ellos el GAD Cantonal, la unidad de 

turismo, empresarios turísticos, dueños de fincas y demás personas que se 

encuentren enlazados con el tema y crean propicio que haiga un desarrollo 

local adecuado. 

6.3. METODOLOGÍA POR OBJETIVOS 

 

Para el cumplimiento del primer objetivo específico: Realizar un 

diagnóstico turístico de las parroquias Nambacola y Gonzanamá del 

Cantón Gonzanamá, Provincia de Loja. 

Se utilizará el método analítico el mismo que permitirá realizar un análisis 

del entorno del atractivo, con el fin de conocer la realidad del mismo Se 

empleará la matriz de diagnóstico turístico de Carla Ricaurte Quijano (Ver 

Anexo 1) ajustándola a la realidad del cantón y sus parroquias, se tomarán 

como fuentes principales las tesis, trabajos investigativos y otros estudios 

que residen en el GAD municipal del cantón y en el GAD de las parroquias, 

los cuales permitirán obtener la información fiable del lugar. De igual forma 

los métodos sintético, inductivo y deductivo serán utilizados para el 

desarrollo de la tesis, se procederá a llenar la ficha de atractivos turísticos 

del MINTUR (Ver Anexo 2); en esta nueva ficha también se va a inventariar 

los atractivos turísticos y se los jerarquizará, para esto procederemos a 
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recurrir a la observación directa y otras fuentes de ayuda como los Planes 

de Ordenamiento Territorial de cada parroquia, en esta fase se podrá 

describir los diferentes atractivos y determinar su potencial turístico. 

Para el cumplimiento del segundo objetivo específico: Elaborar la 

propuesta de la ruta de Agroturismo para la parroquia Nambacola y 

Gonzanamá del Cantón Gonzanamá, Provincia de Loja. 

Partiendo del diagnóstico elaborado de la matriz de Carla Ricaurte. Se 

determinará la importancia de los atractivos a considerase para el diseño 

de la ruta agro turística, valiéndose de la metodología del MINTUR, y su 

ficha de campo; se realizará el trabajo de campo respectivo para establecer 

los puntos de la misma y la distancia que hay entre cada atractivo. 

Posteriormente se considerará los componentes para la validación de rutas 

turísticas por el MINTUR, en la que se establecen lo componentes 

necesarios para su desarrollo. 

En base al manual de señalética turística presentada por el MINTUR, se 

considerarán los pictogramas y señales turísticas, finalizando con un guion 

para la ruta agro turística. 

Para el cumplimiento del tercer objetivo específico: Determinar las 

estrategias de comercialización para la Ruta de Agroturismo para las 

parroquias Nambacola y Gonzanamá del Cantón Gonzanamá, Provincia de 

Loja. 

Una vez diseñado el producto de la ruta Agroturística, y presentada en los 

respectivos mapas en el que se visualiza los puntos y la señalética, se 

buscará las estrategias para dar a conocer el producto elaborado que 

pueden estar contempladas desde soportes publicitarios: (Tríptico, díptico, 

guía, video o maqueta).  
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7. CRONOGRAMA 

 
 

Fuente: Observación Directa 
Elaboración: Jhonny Chuquimarca Jaramillo

                          

ACTIVIDADES 
MES 1 MES 2 MES 3 MES 4 MES 5 MES 6 

 1 2  3  4  1 2  3  4  1 2  3  4  1 2  3  4  1 2  3  4  1 2  3  4 

Elaboración del proyecto de tesis  X X X X                     

Desarrollo del primer objetivo  

Revisión de literatura      X X                   

FASE DE RECOLECCIÓN DE LA INFORMACIÓN DE CAMPO 

Aplicación de la Ficha de Diagnóstico Turístico de Comunidades      X X X X X               

Aplicación de Ficha de Caracterización de Demanda      X X X X X               

Ficha para el Levantamiento y Jerarquización de Atractivos Turísticos      X X X X X               

ANÁLISIS Y SISTEMATIZACIÓN DE RESULTADOS 

Sistematización de los resultados obtenidos en el diagnóstico          X X              

FODA            X             

Desarrollo del Segundo objetivo 

Análisis institucional del sector turismo              X            

Diseño de la ruta turística              X X           

Diseño del producto agro turístico              X X          

Desarrollo del Tercer objetivo especifico  

Diseño de estrategias de promoción y difusión                  X X       

Elaboración de informe final                    X X     

 Correcciones                      X X   

 Trámites legales                       X X  

Aprobación                         X 
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8. PRESUPUESTO Y FINANCIAMIENTO 

El presupuesto del trabajo de investigación será:  

RECURSOS HUMANOS 

Aspirante de la carrera de Administración Turística 

Director de tesis 

GAD Cantonal de Gonzanamá (Autoridades) 

GAD Parroquial de Nambacola (Autoridades) 

Nº DESCRIPCIÓN 
VALOR 
UNITARIO 

VALOR 
TOTAL 

Equipos 

1 Computador $600,00 $600,00 

1 Cámara Fotográfica $150,00 $150,00 

1 Alquiler de GPS $200,00 $200,00 

1 Alquiler de Infocus $15,00 $15,00 

Material bibliográfico 

- Libros(Fotocopias) - $50,00 

- Internet - $80,00 

Materiales de oficina 

3 Anillados $10,00 $30,00 

4 Empastados $38,00 $152,00 

Movilización 

10 Transporte  $12,00 $120,00 

30 Alimentación  $3,00 $60,00 

Otros 

1 Señalética $1.000,00 $1.000,00 

1 Mapas $100,00 $100,00 

5% Imprevistos  - $127.85 

TOTAL $2684.85 
Fuente: Observación Directa 
Elaboración: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo 

 

Financiamiento 

El Autor del trabajo de investigación asumirá en su totalidad el 

financiamiento del proyecto. 
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ANEXO 2: FICHAS DEL MINTUR 

FICHA N°1: Cuevas del Cóndor Huasi 
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FICHA N°2: Fondo Bravo 
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FICHA N°3: Fondo Verde 
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FICHA N° 4: Cerro Ingahurco 
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FICHA N°5: Piedra Grande 
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FICHA N°6: Petroglifos de Guayural 
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FICHA N°7: Finca del Señor Manuel Sarango 
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FICHA N°8: Finca del Señor José Jiménez 
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FICHA N°9: Finca del Señor Hernel Cueva 
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FICHA N°10: Artesanías de Gonzanamá 
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FICHA N°11: Gastronomía Gonzanameña 
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FICHA N°12: Feria Agrícola, Ganadera y Artesanal 
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FICHA N°13: Santuario al Señor del Buen Suceso y de Nuestra 

Señora del Carmen 
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FICHA N°14: Fábrica de Lácteos “GONZANAMÁ MMCC” 

 



307  

 



308  

 



309  

 



310  

 



311  

 



312  

 



313  

 



314  

FICHA N°15: Cerro Colambo 
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FICHA N° 16: Las cascadas y aguas sulfurosas del barrio “La Banda” 
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FICHA N°17: Hacienda “El Toldo” 
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ANEXO 3: Entrevista a los involucrados en la Actividad Turística 

 

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA 

FACULTAD JURIDICA SOCIAL Y ADMINISTRATIVA 

CARRERA DE ADMINISTRACION TURISTICA 

Modelo de Entrevista 

1. ¿Considera Ud. que la actividad agropecuaria de la parroquia 

Nambacola y parroquia Gonzanamá se lo debería promocionar 

como un atractivo turístico? 

………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………… 

2. ¿Considera Ud. importante que se establezca una ruta 

Agroturística para el desarrollo local de estas parroquias? 

………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………  

3. ¿Cuál cree usted que serían los principales aportes que darían 

ustedes para la ruta Agroturística? 

………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………….  

4. ¿Cree Ud. que la ruta traerá beneficios a las zonas vinculadas? 

………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………… 

5. En la actualidad ¿Cree usted que los organismos referentes al 

agro tienen un papel muy importante al momento de 

establecerse una ruta Agroturística? 

………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………  

6. ¿De qué manera piensa usted que se debería difundir la ruta 

Agroturística? 

…………………………………………………………………………..…

………………………………………………………………………………  
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ANEXO 4: PROFORMA SEÑALETICA 
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