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1. TITULO

‘PROPUESTA DE RUTA AGROTURISTICA PARA LAS PARROQUIAS
GONZANAMA Y NAMBACOLA DEL CANTON GONZANAMA, PROVINCIA
DE LOJA’



2. RESUMEN

El Agroturismo se esté convirtiendo en otra manera de buscar alternativas
econOmicas para las comunidades rurales permitiendo la convivencia y
participacion de los visitantes con actividades como la cosecha, el ordefio,
siembra, crianza de animales, entre otras. En Ecuador esta parte del
turismo cada vez toma mas fuerza ya que es un pais mega diverso y cuenta
con cuatro regiones bien diferenciadas por el clima que poseen, ademas
es un pais muy rico en costumbres y tradiciones que se mantienen de
generacion en generacion a través de los afios y la region Sur del Ecuador
es baluarte en este sentido y la provincia de Loja se caracteriza por ello ya
que cuenta con una gastronomia Unica, una cultura variada y unas
tradiciones que se han mantenido a lo largo de los afios; el café y la buena
musica hacen que Loja sea cada vez mas visitada por turistas nacionales
y extranjeros trayendo consigo la mentalidad de generar mas proyectos
para un desarrollo propicio de la provincia.

Gonzanama es un canton que posee caracteristicas netamente agricolas,
ganaderas y artesanales, todo esto lo hace un sitio muy interesante para
fomentar y explotar la modalidad del agroturismo para generar un
desarrollo local trayendo beneficios a sus habitantes, el trabajo se
desarrollo bajo el planteamiento de un objetivo general que es: Contribuir
al desarrollo turistico de las parroquias Nambacola y Gonzanamé a
través del disefio de una ruta Agroturistica; asi mismo se plantearon
tres objetivos especificos que son: “Realizar un diagndstico turistico de
las parroquias Nambacola y Gonzanama del Cantén Gonzanama,
Provincia de Loja”, “Elaborar la propuesta de la ruta de Agroturismo
paralas parroquias Nambacolay Gonzanamé del Canton Gonzanama,
Provincia de Loja”, y “Determinar las estrategias de comercializacion
para la Ruta de Agroturismo para las parroquias Nambacola y
Gonzanama del Cantén Gonzanama, Provincia de Loja.”

El trabajo de tesis se estructuré de acuerdo a la metodologia planteada;
mediante los materiales y métodos se pudo lograr el desarrollo del mismo,
el objetivo general hace referencia a la elaboracion del trabajo de
investigacion, por lo tanto, para el cumplimiento del primer objetivo se partio
desde la utilizacion de la Matriz de Diagnostico de Comunidades de Carla
Ricaurte Quijano en donde se realizo un analisis de los atractivos turisticos
de las parroquias Nambacola y Gonzanama y un analisis de la Informacion
General de los lugares de estudio; asi también se aplicé las fichas de
resumen de atractivos y las fichas de inventario turistico del
MINTUR;ademas, los planes de ordenamiento territoriales respectivos



sirvieron como complemento para la recoleccion de informacion en los
ambitos geograficos, turisticos, econdémicos, politicos y sociales, para
finalmente determinar las fortalezas, oportunidades, debilidades vy
amenazas que se encontraron en el presente estudio en donde se
establecieron estrategias mediante la matriz FODA para determinar la
situacién actual de las parroquias del canton.

En el segundo objetivo sobre la propuesta de ruta Agroturistica se
determind la importancia de los atractivos a considerarse permitiendo
integrar a las parroquias involucradas a la actividad turistica,
posteriormente se considerd los componentes para la validacion de rutas
turisticas del MINTUR, y el uso del Sistema de posicionamiento Global
(GPS) para tomar los puntos de georreferenciacion, que sirvieron para el
disefio y elaboracion del mapa de la ruta propuesta, adicionalmente se
utilizé fichas de sefalética para dejar en consideracion la debida sefal
adecuada, para esto era necesario obtener la ubicacion especifica, tiempos
y distancias de los atractivos turisticos, las fincas y la hacienda.

Para finalizar se procedio a disefiar y elaborar una marca identificativa con
un slogan adecuado para la ruta, también como aditivo se realizo el debido
guion e itinerario turistico respectivamente detallando y dando a conocer la
informacion de los puntos que se van a recorrer en la ruta; en cuanto al
tercer objetivo sobre las estrategias de comercializacién se determin6 que
las mejores estrategias de comercializacion eran aquellas que
promocionan y difunden el producto, por ello se tomé en consideracién la
promocion por medio de las redes sociales, prensa escrita; asi como la
elaboracién de tripticos, afiches, un paquete turistico, la implementacion
de una valla publicitaria turistica, toda esto acompafiado de suvenires; asi
mismo se da a conocer el respectivo presupuesto del material de
promocién y difusidon para un mejor conocimiento de la propuesta cuyos
principales canales de distribucion seran los respectivos GAD’s y las
agencias de viaje respectivamente aliadas.

Finalmente se establecieron las respectivas conclusiones vy
recomendaciones del trabajo realizado, la mayoria son dirigidas a los
GAD’s de Nambacola y Gonzanama y a los duefios de las fincas en cuanto
a las competencias y las capacitaciones que se deberian tomar, se
establecio ademas que la Ruta Agroturistica Gonzanama servira de aporte
para aumentar el turismo en el sector mediante las principales actividades
econdémicas a las que se dedican sus habitantes que son la agricultura, la
ganaderia y las artesanias.



ABSTRACT

Agrotourism is becoming another way to look for economic alternatives for
rural communities allowing the coexistence and participation of visitors with
activities such as harvesting, milking, sowing, raising animals, among
others. In Ecuador, this part of tourism is gaining strength as it is a mega
diverse country and has four distinct regions due to the climate they
possess. It is also a country rich in customs and traditions that are
maintained from generation to generation through of the years and the
South region of Ecuador is a bulwark in this sense and the province of Loja
is characterized by it since it has a unique cuisine, a varied culture and
traditions that have been maintained over the years; coffee and good music
make Loja more and more visited by national and foreign tourists bringing
with it the mentality of generating more projects for a propitious
development of the province.

Gonzanama is a canton that has distinctly agricultural, livestock and
artisanal characteristics, all this makes it a very interesting site to promote
and exploit the modality of agrotourism to generate local development
bringing benefits to its inhabitants, the work was developed under the
approach of a general objective that is: Contribute to the tourism
development of the Nambacola and Gonzanama parishes through the
design of an Agrotourism route; Three specific objectives were also
proposed: "Carry out a tourist diagnosis of the parishes of Nambacola and
Gonzanama of Canton Gonzanama, Province of Loja", "Prepare the
proposal of the Agrotourism route for the parishes of Nambacola and
Gonzanama of Gonzanama Canton, Province de Loja ", and" Determine
marketing strategies for the Agrotourism Route for the Nambacola and
Gonzanama parishes of Gonzanama Canton, Loja Province. "

The thesis work was structured according to the proposed methodology;
Through the materials and methods it was possible to achieve the
development of the same, the general objective refers to the development
of the research work, therefore, for the fulfillment of the first objective was
started from the use of the Diagnostic Matrix of Communities of Carla
Ricaurte Quijano where an analysis of the tourist attractions of the
Nambacola and Gonzanama parishes and an analysis of the General
Information of the places of study was carried out; In addition, the attractive
summary cards and tourist inventory cards of the MINTUR were applied,
and the respective territorial planning plans served as a complement to the
collection of information in the geographical, tourist, economic, political and
social areas, so as to finally determine the strengths, opportunities,
weaknesses and threats that were found in the present study where



strategies were established through the SWOT matrix to determine the
current situation of the parishes of the canton.

In the second objective on the proposal of Agrotourism route was
determined the importance of the attractions to be considered allowing
integrating the involved parishes to the tourist activity, later the components
for the validation of tourist routes of the MINTUR, and the use of the Tourism
System were considered. Global Positioning (GPS) to take the
georeferencing points, which were used for the design and elaboration of
the map of the proposed route, additionally signage token was used to
consider the appropriate signal, for this it was necessary to obtain the
specific location, times and distances of the tourist attractions, the farms
and the hacienda.

To finalize, an identification mark with an appropriate slogan for the route
was designed and developed, as well as an additive, the appropriate script
and tour itinerary was made, respectively detailing and making known the
information of the points that will be covered on the route; Regarding the
third objective on marketing strategies, it was determined that the best
marketing strategies were those that promote and disseminate the product,
so promotion was taken into account through social networks, the written
press; as well as the preparation of triptychs, posters, a tourist package, the
implementation of a tourist advertising billboard, all this accompanied by
souvenirs; Likewise, the respective budget of the promotion and
dissemination material is made known for a better understanding of the
proposal, whose main distribution channels will be the respective GADs and
the respective allied travel agencies.

Finally, the respective conclusions and recommendations of the work
carried out were established, most are directed to the GADs of Nambacola
and Gonzanama and to the owners of the farms in terms of skills and
training that should be taken, it was also established that the Route
Agroturistica Gonzanama will serve as a contribution to increase tourism in
the sector through the main economic activities to which its inhabitants
dedicate themselves, which are agriculture, livestock and handicrafts.



3. INTRODUCION

El Agroturismo es una modalidad de turismo en que la parte rural es la que
genera nuevas alternativas para atraccion de los visitantes, el convertir
haciendas, granjas, fincas, huertos e invernaderos en una nueva respuesta
para contribuir al desarrollo turistico hacen que familias se sustenten
generando ingresos adicionales mediante este mercado realizando
explotaciones como cosecha, ordefio, rodeo, elaboracion de conservas,
alimentacion, crianza de animales, entre otros. Ademas, se complementa a
ello la cultura, tradicion y gastronomia de los sectores donde se desarrolla
esta nueva forma de turismo; al hablar de nuevos ingresos trae consigo el
surgimiento de nuevos empleos ya sea directa o indirectamente
comercializando productos agropecuarios 0 ya sea con una finalidad

demostrativa gestando un factor de desarrollo y competitividad.

En el Ecuador, el agroturismo se conjuga como el contacto directo con la
vida rural como tradiciones, gastronomia, cultura, paisaje, sabios
campesinos, historias del lugar; todo esto es ocio, relajacion y disfrute de
aguellas personas que se adentran a este nuevo sector; en la actualidad el
agroturismo en nuestro pais esta en crecimiento ya que se han construido
establecimientos que tienen como objetivo explotar esta modalidad,
estando estos ubicados desde la Costa ecuatoriana hasta en la Amazonia,
pero todo este auge que hay dependera de la sostenibilidad en el tiempo
de los mismos y dependerd sin duda de una intervencion seria y
responsable de los organismos competentes con el fin de permitir iniciativas
de desarrollo y convertirse en pioneros de esta rama en nuestro querido

Ecuador.

La provincia de Loja, ubicada al sur del ecuador es baluarte en este
crecimiento ya que cuenta con diferentes pisos climaticos para la correcta
produccion agricola y ganadera a lo largo de sus cantones, ademas cuenta
con atractivos turisticos naturales y culturales que hacen idonea a esta
provincia para que se integre el sector Agro turistico, fruto de ello son las

parroquias Nambacola y Gonzanama del Cantén Gonzanama, las mismas



que se caracterizan por la produccion agricola y ganadera que se
desarrollan en estas zonas, no por nada a nivel cantonal Gonzanama es
considerada la capital agricola, ganadera y artesanal ya que esta es un
centro de distribucion en estas actividades agropecuarias, ademas estas
parroquias cuentan con bellezas paisajistas y con atractivos naturales y
culturales que lamentablemente teniendo el potencial necesario no se han

sabido aprovechar estos recursos como una nueva alternativa de turismo.

Por tal razén el tema de investigacion busca aprovechar todos estos
recursos turisticos combinandolos con las principales actividades de las
localidades para difundirlo como un producto integrador del cantdn optando
primeramente por poner a disposicion los recursos que poseen estas dos

parroquias, abriéndose paso y siendo pioneras en el &mbito agro turistico.

La propuesta de ruta Agroturistica permitira dar a conocer mas sobre todo
lo que puede brindar el canton y sus parroquias en el ambito turistico y en
cuanto a la produccién agricola y ganadera; asi como mitigar el
desconocimiento de los atractivos turisticos, ademas busca dar solucion a
la falta de empleo relacionada a este sector brindando fuentes de empleo

directa e indirectamente.

Para cumplir con el tema de investigacion propuesto se plantearon los

siguientes objetivos:

El objetivo general de la presente investigacion es la “Propuesta de Ruta
Agroturistica para las parroquias Nambacola y Gonzanama, del canton
Gonzanama, Provincia de Loja” con el propdsito de generar un proyecto
integrador que beneficia a los actores involucrados en al &mbito agricola y
ganadero combinandola con recursos turisticos; para el cumplimiento de
esto se establecen tres objetivos especificos: ElI Primero, “Realizar un
diagnéstico turistico de las parroquias Nambacola y Gonzanama del
Canton Gonzanama, Provincia de Loja”, permitiendo conocer la situacién
actual de las parroquias, asi también se realiz6 el inventario de atractivos
turisticos de las dos parroquias incluyendo las fincas y la Hacienda, para

determinar cuales van a integrar la ruta propuesta; el segundo, “Elaborar la



propuesta de la ruta de Agroturismo para la parroquia Nambacola y
Gonzanama del Canton Gonzanama, Provincia de Loja”, este se desarrollo
una vez determinando los atractivos que van a incurrir en la ruta, para ello
se tomoO puntos de georreferenciacion para realizar mapas tanto de
atractivos como de la sefalética a implementar, ademas de elaborar la
marca y slogan identificativo de la ruta; y, tercero, “Determinar las
estrategias de comercializacion para la Ruta de Agroturismo para las
parroquias Nambacola y Gonzanama del Cantén Gonzanama, Provincia de
Loja”, en donde se plantearon las estrategias de promocién y difusion que
se va a adoptar para dirigirse de mejor manera a los diferentes tipos de

mercado relacionados al turismo.

Entre los alcances conseguidos se constaté que la Ruta Agro turistica es
una alternativa que va a generar beneficios a las parroquias involucradas,
sobre todo para aquellas personas que se dedican al agro y que hacen de
esto su forma de vida, ademas la presente propuesta ayuda a valorar las
costumbres y tradiciones que pasan de generacién en generacion ya que
con esto se logro evidenciar las riquezas de estos sectores; siendo asi que
la ruta sera un impulso para abrirse hacia el agroturismo y que ademas
podra tener alcances integradores en donde puedan ser participes las
demas parroquias, ya que cuentan con caracteristicas diferentes llegando
a dar un plus mayor a dicha proposicién, ocasionando que pueda ser
considerada como una medida a tomar por parte de los entes encargados

para el desarrollo local del canton.

Sobre las limitaciones de la investigacién encontramos las falencias sobre
las competencias que tiene cada GAD para ayudar al sector turistico al no
contar con recursos econémicos para mejorar en este ambito y la falta de
compromiso que existe por autoridades competentes hacia el turismo; esto
se evidencia por la poca informacion de algunos de sus atractivos, por la
falta de manteniendo de los mismos y por el desconocimiento que hay
referente a los atractivos dando a manifestar que la promocién y difusiéon

es escasa en cuanto se refiere al turismo.



4. REVISION DE LITERATURA

4.1. Marco Conceptual
Para el desarrollo de la investigacion se ha considerado los siguientes

conceptos dentro del marco conceptual:

4.1.1. Concepto de Turismo

Segun el autor colombiano Luis Fernando Jiménez, quien tiene grandes
conocimientos en turismo escritos en su libro Teoria Turistica, un enfoque
integral del hecho social, publicado en 1986, define el turismo como un
hecho social, denominando hecho al encuentro entre el turista y el atractivo,
lo que implica desplazamiento interaccion y movimiento; establece la
relacion que existe entre los sujetos turistas y los sujetos receptores, en el
momento del encuentro, el destino. Los receptores proporcionan la
adecuacion de los atractivos turisticos, como embellecimiento y ampliacion
de servicios para la recreacion y el descanso y los turistas disfrutan de estos

servicios. (Cortes Rodriguez, 2012)

4.1.2. Clasificacion del Turismo

La clasificacion del Turismo se da de acuerdo a las caracteristicas y
motivaciones que impulsan a las personas a realizar desplazamientos
turisticos, aunque un mismo viaje puede suponer dos 0 mas tipos de
motivaciones. Existen perfiles de los segmentos de mercados

seleccionados por la OMT como los mas importantes y dinamicos:

e Turismo de sol y playa: Desplazamiento de personas hacia puntos de
atraccion costeros. A nivel mundial este tipo de turismo representa la
mayor cantidad de desplazamiento durante las vacaciones.
(SERNATUR, 2008)

e Turismo de aventura: Es un tipo de turismo efectuado por personas
gue realizan actividades turisticas en contacto con la naturaleza con un
riesgo controlado, cuya caracteristica mas notable es el uso de servicios

turisticos no tradicionales. Generalmente las personas aficionadas al



turismo de aventura, prescinden del lujo y la comodidad. El turismo de
aventura suele desarrollarse en zonas remotas o relativamente
inexploradas. Ejemplo: caminatas, bajadas de rios, cabalgatas, etc.
Segun la OMT (1996: 85) el Turismo de Aventura corresponde a
"actividades turisticas que introducen un elemento de dificultad fisica y,
en ocasiones, entrafian verdadero riesgo”. Entre las actividades
aludidas se encuentran, por ejemplo: descenso de cursos de agua en
balsas; Montafiismo; pesca deportiva; caminatas en la naturaleza; etc.
(SERNATUR, 2008)

Turismo de naturaleza / ecoturismo: La mejor forma de definir al
turismo de aventura o ecoturismo es la que emplea Ziffer(1989),
proponiendo un hibrido basado en las definiciones de Cevallos
Lascurain y Kutay, al decir que es aquella modalidad de turismo
inspirada primordialmente en la historia natural de un area, incluyendo
sus culturas indigenas. El ecoturista visita areas relativamente poco
desarrolladas con un espiritu de apreciacion, participacion y
sensibilidad. (Coppin, 2015)

Turismo cultural: El Turismo Cultural, puede ser entendido como aquel
en que la principal motivacibn es conocer aspectos de la cultura
(costumbres; arquitectura; manifestaciones artisticas; gastronomia;
etc.) de los antiguos y/o actuales habitantes del lugar visitado. Este se
puede dar tanto en el medio urbano como rural. (SERNATUR, 2008)

Turismo urbano o de ciudad: Como su nombre lo sugiere, esta forma
de turismo consiste en visitas realizadas a centros urbanos de distintas
dimensiones (Grandes ciudades hasta pequefios pueblos) con el fin de
conocer 0 revisitar sus lugares de interés, entre los cuales se pueden
incluir: parques; museos; edificios de interés arquitectonico y/o
histdricos; casas coloniales, comercios; restaurantes; etc (SERNATUR,
2008)
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Turismo rural: Este tipo de turismo "supone el desarrollo de
alojamientos de estilo local en los pueblos tradicionales o en sus
inmediaciones donde puedan pernoctar los turistas, disfrutar de la
cocina local, y observar y compartir las actividades populares" (OMT,
1999).

El turismo rural incluye el agroturismo, el ecoturismo y el etnoturismo,
entre otros tipos propios del medio rural. (SERNATUR, 2008)

Turismo de deportes: La principal motivacion es practicar algun
deporte. Se puede dividir en dos grupos: deporte de exterior y el de
interior. También se podria hacer otra subdivision en funcion del que

practica el deporte, o de quien lo ve. (MINTUR 2010).

Turismo de circuitos de interés general: Se desarrolla activamente

en varios lugares siguiendo rutas preestablecidas. (MINTUR 2010).

Turismo de cruceros: Es la actividad que se realiza a bordo de un
barco o buque, el cual brinda a sus pasajeros todos los servicios y
facilidades similares a los de un gran hotel o resort del mundo. (MINTUR
2010).

Turismo de Parques teméticos: Es a partir de la existencia de estos
recintos, donde mucha gente se dispone a realizar turismo viajando a
poblaciones donde pueda encontrar un lugar de distraccion con un
parque tematico como principal atractivo, o el parque tematico

solamente como motivacion principal. (MINTUR, 2010).

Turismo de negocios, congresos y conferencias

Turismo de eventos: incluye congresos, convenciones, ferias,

exposiciones, viajes de incentivo, festivales. Es una modalidad del

turismo de negocios, que moviliza esencialmente a lideres de opinién
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en distintas ramas del conocimiento, la ciencia, la tecnologia, las
finanzas o el comercio.

Turismo de reuniones: es aquel que genera un conjunto de
actividades econdmicas como consecuencia de la organizacién de
encuentros de un destino a elegir y cuyos motivos giran en torno a temas
profesionales.

Turismo de congresos: Actividades econOmicas asociadas a la
realizacion de congresos, convenciones, viajes de incentivo, y otras
reuniones similares a estas (jornadas, encuentros conferencias,
simposios, foros, seminarios, cursos...) convocados por motivos
profesionales y/o asociativos.

Turismo de negocios, es un conjunto de corrientes turisticas cuyo
motivo de viaje esta vinculado con la realizaciobn de actividades
laborales y profesionales llevadas a cabo en reuniones de negocio,
congresos y convenciones con diferentes propdsitos y magnitudes.
(MINTUR, 2010).

Turismo de salud: Este es un innovador concepto que se basa en la
oferta turistica de recreacion termal y ocio saludable. Entre los
establecimientos que ofrecen esta clase de servicios de salud se
encuentran especialmente balnearios, spa, centros de meditacion,
centros espirituales, etc. Es basicamente un lugar en donde podemos
realizar actividades saludables tanto para el cuerpo como para el
espiritu y realizar actividades como la meditacion, el yoga, aroma

terapia, musicoterapia, bafios minerales, etc. (MINTUR 2010).

Turismo gastronémico: Personas que realizan actividades
fundamentadas en el patrimonio cultural gastron6mico material e
inmaterial en lugares diferentes a los de su entorno habitual, por un
periodo de tiempo consecutivo inferior a un afio con el fin de consumir
y disfrutar productos, servicios, experiencias gastronomicas de manera

prioritaria y complementaria. (Montecinos Torres, 2013)
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4.1.3. Tipos de Turismo

Cuadro N° 1: Tipos de Turismo

Turismo de Naturaleza

Naturaleza de Interés General

Observacion de aves

Observacioén de Ballenas

Turismo cientifico de naturaleza

Turismo de Aventura

Canotaje

Buceo

Montafiismo y escalada

Senderismo

Ciclismo de montafia

Pesca deportiva

Turismo Cultural

Turismo cultural de interés general

Turismo arqueolégico

Turismo religioso

Fiestas y cultura viva(etnoturismo)

Turismo cientifico cultural

Turismo Rural

Turismo comunitario

Agroturismo

Turismo de pueblos

Turismo de Ciudad

Turismo urbano de interés general

Turismo de compras

Turismo de eventos urbanos

Turismo de Sol y Playa

Turismo de playa en poblaciones
costeras

Turismo de resorts de playa

Turismo de playa en entornos naturales

Turismo de circuitos

Circuitos turisticos nacionales

Circuitos turisticos regionales

Turismo de Salud

Hidroterapia

Meditacion

Tratamientos médicos especificos

Medicina Tradicional

Turismo de Negocios

Turismo de negocios tradicional

Congresos y Convenciones

Viajes de incentivos

Fuente: MINTUR, 2010
Elaboracion: Jhonny Chuquimarca Jaramillo

13




4.1.3.1. Concepto de Agroturismo

El agroturismo es una de las modalidades del turismo en espacios rurales,
en el que se incluyen el turismo rural, el ecoturismo y el turismo de aventura,
entre otros. De acuerdo con la definicion de la Organizaciéon Mundial del
Turismo (OMT), citada por Barrera (2006), el agroturismo es la actividad
gue se realiza en explotaciones agrarias (granjas o plantaciones), donde
los actores complementan sus ingresos con alguna forma de turismo en la
que, por lo general, facilitan alojamiento, comida y oportunidad de

familiarizacion con trabajos agropecuarios. (Blanco M. & Riveros S., 2010)

“Se cataloga como un tipo de turismo especializado en el cual el turista se
involucra en labores agricolas o ganaderas y demas actividades del campo,
con la prestacién de los servicios pertinentes para el disfrute de su estadia.
Esta actividad proporciona al campesino ingresos adicionales.” (Cortes
Rodriguez, 2012)

4.1.3.2. El agroturismo en el Ecuador

Ecuador es un centro turistico internacional debido a sus naturales
atractivos concentrados en las Islas Galapagos; la Amazonia y la ruta del
sol. Este singular conjunto de atractivos ha venido creciendo a la luz de la
cultura ecoldgica que ha llevado a la humanidad de finales del siglo XXy
los albores del siglo XXI a comprender, valorar, respetar, proteger y querer

el medio ambiente.

En el interés turistico internacional también se encuentran los nevados; los
lugares que aportan cultura arqueoldgica; los parques nacionales; los
parques de recreacion y la arquitectura de algunas ciudades como Quito,

Cuenca, Guayaquil.

Las oportunidades derivadas del crecimiento sostenido de estas demandas
deben ser aprovechadas para desarrollar atractivos turisticos realmente
relevantes, con areas disefladas para los turistas (Senderos, espacios de
estar, servicios higiénicos, seguridad), que dejen en el turista una
experiencia inolvidable, lo que quiere decir que alli debe haber cosas qué

ver y cosas qué hacer.
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Ese entorno debe tener cultivos dignos de filmar o fotografiar y un alto
contenido cultural, ejemplo: diversos cultivos promisorios, rescate de
especies nativas, especies medicinales, especies aromaticas, especerias,
frutales y en general cultivos que disfrute el turista y que formen parte de

sus inolvidables recuerdos, que represente valor edénico.

En el lugar debe haber vivencias de alli. Vivencias caracteristicas del lugar
tales como comida tipica, bebidas propias, dulces tradicionales, musica
autoctona, paseos (bicicleta, triciclo, caballo, bote, canoa), conversaciones
con la gente del lugar, pesca, observacion de animales silvestres,
excursiones, en sintesis: que haya un aprendizaje positivo para que el

turista se convierta en un entusiasta promotor y difusor del lugar.

El agroturismo genera nuevos ingresos, educacion turistica, ambiental y

agricola y ademas enriquece a los involucrados.

Es importante tener en cuenta que Ecuador dispone de condiciones
naturales muy apropiadas para este tipo de emprendimientos, pero también
es conveniente resaltar que no solamente condiciones especificas como
las que se cuentan de manera natural son propicias para este tipo de
inversién. También existen otros lugares que deben ser identificados como
las mismas fincas de los agricultores que transformandose en empresas o
microempresas agropecuarias integrales tecnificadas, sanas y productivas

sean también atractivos turisticos y culturales. (Henao, 2015)

4.1.4. Diagnhostico Turistico

El diagnostico turistico es la etapa del proceso de planificacion donde se
estable y evalla la situacion de un destino en un momento determinado;
aqui se establece una diferencia entre la situacion del turismo antes y los
resultados que se obtienen después de la implementacion de estrategias

en el destino.

Es entendido como la busqueda y sistematizacion de informacion relativa a
la oferta y la demanda turisticas en el destino. Vera (1997: 388), desde un

enfoque fisico territorial indica que el diagndstico consiste en el analisis de
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los componentes basicos de la estructura turistica —oferta y demanda—
del uso y estructura del territorio, asi como del medio ambiente del sitio a

planificar.

Desde este punto de vista, se ha identificado que el diagndstico sirve para
tres propositos muy concretos:

1. Definir la situacién actual del turismo en un espacio territorial
determinado con sus oportunidades y limitaciones.

2. Fundamentar las soluciones, la toma de decisiones, propuestas y
estrategias de desarrollo con datos cuantitativos y cualitativos
actualizados.

3. Establecer una linea base que sirva para comparar la diferencia entre
la situacion del turismo antes y los resultados obtenidos después de la

aplicacion de acciones o estrategias de planificacion turistica.

Dependiendo del tipo de plan o de propuesta que se va a realizar —por eso
la definicion de objetivos de desarrollo debe hacerse previamente— se
establece qué aspectos del turismo o del entorno van a ser priorizados en

los estudios y andlisis. (Ricaurte Quijano, 2009)

4.1.4.1. Matriz de Carla Ricaurte Quijano

La Matriz de Ricaurte Quijano (2009), propone que el diagnostico turistico
consiste en la recoleccion de informacién y andlisis técnico de los 6
elementos que permiten el funcionamiento turistico de un destino
(atractivos, oferta de servicios, demanda, infraestructura, gobernanza y
comunidad receptora), asi como de las condiciones del entorno que pueden
influir en su dinamica. Este proceso tiene como propésito definir cuales son
los factores que estan afectando positiva o negativamente la actividad
turistica en el destino, identificar las oportunidades y limitaciones del
desarrollo, asi como facilitar la definicion de estrategias y la toma de
decisiones. con este fin, el diagnodstico puede completarse en tres etapas,
la primera consiste en la planificacion y disefio del diagndstico, la segunda
se refiere a la recoleccion de informacion de campo y la tercera consiste en

el andlisis y sistematizacion de resultados. La segunda parte del manual

16



describe las actividades a seguir en cada una de las etapas, asi como los
instrumentos disefiados para recoger la informacion de campo (fichas de

recoleccion de informacion). (Ricaurte Quijano, 2009)

4.1.4.2. Pasos para elaborar el Diagnostico Turistico
Los pasos para elaborar el diagndstico turistico tienen como proposito
definir el tipo y la forma en que se recogera la informacién de campo. De

manera general incluyan lo siguiente:

e La determinacion del enfoque de planificacion, escala, objetivos
e Delimitacion del area de estudio
e Larevision de la literatura

¢ Planificacion del trabajo de campo

Definicién del Tipo de Planificacion

La primera actividad consiste en definir si estamos haciendo planificacion
en espacios naturales, costeros, rurales o urbanos. Luego, de acuerdo a
las potencialidades identificadas, intereses de la demanda o del organismo
planificador, definir si la planificacion tendra un enfoque econdmico,

comunitario, sostenible u otro.

Tener claro el tipo de espacio y el enfoque nos permite ajustar el proceso
de diagnéstico a la realidad local e incluso, adaptar los instrumentos de

recoleccion de informacion a los objetivos planteados.

Delimitacion del Area de Estudio

Esta actividad implica la delimitacion del sistema turistico que se va a
evaluar. En efecto, si estamos haciendo el diagndstico turistico de una
localidad (comunidad, comuna, ciudad, cantén u otro), puede suceder que
los limites territoriales sean mas amplios que lo que se pretende (0 se
deberia) planificar turisticamente. En todo caso, es importante la

identificacion de los limites politico-territoriales de la localidad con el fin de
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determinar un espacio fisico concreto, facilmente identificable y capaz de
ser ubicado en mapas o coordenadas.

Revision de Documentos

La revision de documentos consiste en buscar informacion del lugar de
estudio que haya sido levantada previamente. Este paso previo a la
recoleccion de informacién de campo, se hace con el propésito de ahorrar
tiempo, recursos humanos y economicos, asi como contextualizar la

informacion que se recogera posteriormente.

La informacion documental incluye libros, videos, archivos, periodicos,
elementos multimedia e Internet. El tipo de informacién que vamos a buscar
depende del tipo de planificacibn que se esta haciendo. En general, los

datos que se pueden recoger tienen que ver con datos contextuales como:

e Planes de desarrollo previos para la localidad: Busca promover el
desarrollo social en una determinada localidad, este tipo de plan
intenta mejorar la calidad de vida de la gente y atiende las necesidades
béasicas insatisfechas.

e Actores sociales locales: Se hace referencia a grupos, organizaciones
o instituciones que interactian en la sociedad capaz de negociar y
gestionar proyectos junto a instituciones.

e Division politico- territorial: Se utiliza para identificar los limites politicos
territoriales de la localidad con el fin de determinar un espacio fisico
concreto.

e Demografia: El estudio estadistico de una poblacién humana.

e Principales actividades econ6micas: Son aquellas que permiten la
generacion de la riqueza dentro de una comunidad.

e Caracteristicas geogréficas: Se refiere a la ubicacion geogréfica,
coordenadas, latitud, longitud, limites.

e Flora: Para determinar las especies botanicas de un determinado lugar.

e Fauna: Es el conjunto de animales en sus diferentes clasificaciones.
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¢ Identificacion de las principales atracciones
e Comités o asociaciones de turismo existentes: Son acuerdos entre una
0 Mas personas para destinar sus conocimientos o a sus actividades a

la realizacion de cualquier proposito. (Ricaurte Quijano, 2009)

4.1.5. Inventario de Atractivos Turisticos

El inventario de atractivos turisticos, se concibe como un registro valorado
de todos los sitios que, por sus atributos naturales, culturales y
oportunidades para la operacion constituyen parte del patrimonio nacional.
Es un instrumento dinamico de informacién integrada para respaldar la
gestion, por su capacidad de aportar datos consistentes para planificar,
ejecutar y evaluar el territorio facilitando la toma de decisiones en materia
de desarrollo turistico. De esta forma el inventario de atractivos nacionales
almacenado en una base de datos plana y en una base de datos geografica
constituye un insumo clave para alimentar al Sistema de Informacion
Geografica Turistica orientado a la realizacion de andlisis y planificacion

territorial turistica.

Los criterios incorporados en el inventario responden en su mayoria a los
utilizados en el indice de Competitividad Turistica de la Organizacion
Mundial de Turismo y el Foro Econémico Mundial en el afio 2015.

Por otro lado, la generacion de espacios turisticos es la conformacion de
unidades basicas para la planificacion turistica en territorio, cuya
configuracion responde a la distribucion territorial de los atractivos turisticos
tanto en las categorias natural y cultural. (Ministerio de Turismo (MINTUR),
2017).
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Cuadro N° 2: Etapas de Inventario

ETAPAS

Etapa I: Realizacién Del Inventario De

Atractivos Turisticos

Etapa ll: Generacién De Espacios

Turisticos

Clasificacion,

Levantamiento

De Atractivos

Turisticos

] Identificaciéon Y
FASE I De Informacion FASE I o
o , Asociatividad De
LEVANTAMIENTO Primaria, IDENTIFICACION )
o Los Atractivos
Y REGISTRO Verificacion Con | DE ATRACTIVOS o
» Turisticos
Informacion
Secundaria
L Especializacién De
Definicion De i
o Informacion Base
Criterios De .
] Y Tematica,
Evaluacion; FASE II: o
FASE II: ) i Analisis
. Ponderacion De TIPIFICACION .
PONDERACION Y o Geografico;
. Criterios; DE ESPACIOS o
JERARQUIZACION L . Tipificacion De
Jerarquizacion TURISTICOS

Espacios

Turisticos.

FASE Il
SISTEMATIZACION
GEOGRAFICA DE
LAS FICHAS

Seleccién De
Atributos;
Conversién De
Base Dato (DB)
A Base De Datos

Geografica
(GDB).;
Catalogacion De
Los Atractivos
Segun Catalogo
Nacional;
Generacion Del
Mapa De
Atractivos

Turisticos.

Fuente: Metodologia de Inventarios/MINTUR

Elaboracion: Jhonny Chuquimarca Jaramillo
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4.1.6. Atractivos Turisticos Culturales
Son aquellos elementos en que intervienen o ha intervenido la accion
humana en el devenir histdrico, o se han establecido por razones culturales

o comerciales. (Marquez, 2011)

En cuanto a la clasificacion de atractivos turisticos culturales, segun el
Ministerio de Turismo se reconocen 4 tipos y 25 subtipos. Entre los 4 tipos
se tiene: arquitectura, acervo cultural y popular, realizaciones técnicas y
cientificas 'y  acontecimientos programados. (MINTUR, GUIA
METODOLOGICA PARA LA JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS Y
GENERACION DE ESPACIOS TURISTICOS DEL ECUADOR 2017, 2017)

Cuadro N° 3: Atractivos Culturales

ATRACTIVOS TURISTICOS CULTURALES
TIPO COD SUBTIPO DESCRIPCION
Histérica/Vernacula | Corresponden todas las obras
arquitecténicas de  cardcter
histérico y/o vernaculo tales
! como: Iglesias, monasterios y
conventos. (civil, religiosa,
militar)
Infraestructura Museos, casas de musica,
cultural centros culturales, teatros, cines,
2 etc. (fuera de centros
comerciales).
Infraestructura Parques recreativos tematicos
3 recreativa
Edificaciones deportivas,
Otras educativas, de salud, de gestion,
Arquitectura infraestructuras de culto, campo santo, etc. como:
4 sociales escuelas, centros hospitalarios,
bibliotecas, estaciones de tren o
autobuses, bibliotecas.
Espacio que conserva su
5 Sitio Histérico coherencia arquitecténica con
determinado periodo histérico
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donde aln subsiste la escala del
predio y la unidad arquitecténica

y dimensional.

Area arqueoldgica

Espacio que contiene vestigios
de estatuas, tumbas, piedras con
pictografias, petroglifos,
ceramica, orfebreria, y otras
manifestaciones aborigenes.
Puede mostrar parte de una
civilizacibon o apenas son un

ejemplo aislado de una cultura.

Monumentos

Construccion arquitecténica o
escultérica, generalmente de
grandes dimensiones, que se
recuerdo de

erige en una

persona o hechos memorables.

Espacios publicos

Son espacios de uso publico,
donde cualquier persona puede
circular, mas alla de las
limitaciones que impone la ley;
destacarian las calles, las plazas,

plazoletas, bulevares, parques,

plano de fachadas de las
viviendas.
Pueblo ylo | Hace referencia a los
nacionalidad asentamientos que conservan
(Etnografia) rasgos relevantes propios de su
cultura.
Hace referencia a festividades de
Fiestas religiosas, | caracter religioso ademas de

tradiciones y
creencias

populares

creencias, leyendas y mitos que

forman parte de las
caracteristicas sociales de un
asentamiento y que por tradicién
generalmente verbal subsisten

en poblaciones menores del pais
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Acervo Cultural
y Popular

Artesanias y artes

Esta conformada por los objetos
gue los moradores de una region
elaboran en gran proporcién
manualmente utilizando

materiales locales.

Medicina ancestral

Hace referencia a la practica de

medicina natural aborigen

realizada por un Shaman

perteneciente a una comunidad.

Ferias y mercados

Son lugares de encuentro en

aquellos pueblos donde
campesinos o indigenas del area
exponen periddicamente  sus
productos (agricolas, animales o
artesanales) para su

comercializacion.

Musica y danza

En la masica y danza

generalmente se utilizan
instrumentos propios y trajes
tipicos de un asentamiento,
pueden ser heredadas parcial o
totalmente de los antepasados o

colonizadores.

Gastronomia

Alimentos propios de cada region
preparados con férmulas
originales tradicionales utilizando

ingredientes del lugar.

Realizaciones

técnicas y

cientificas

Obras de ingenieria

Comprende obras propias del
disefio de ingenierias, puentes,
hidroeléctricas, represas,
acueductos, tuneles, refinerias,
minas, etc. Para el caso de vias
o lineas férreas se considerara
las condiciones particulares de

Su ejecucion.
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Centros

astronémicos

Se refiere a las infraestructuras
destinadas a la observacion de

astros.

Centros de
exhibicion de floray

fauna

Centros e instalaciones donde se
observan las formas de vida y
comportamiento de especies

boténicas y animales.

Centros de rescate

de fauna silvestre

Hace referencia a todos los
centros especializados en el

rescate de flora y fauna silvestre.

Centros

Agropecuarios Yy

Se refiere a campos o complejos

de produccién agricola,

pesqueros ganadera o0 piscicola con
caracteristicas notables que
generan visitacion
Fabricas, factorias y complejos
Centros donde se transforma la materia
industriales prima en maquinaria, equipos,

vestimenta, medicinas,

vehiculos, armamento, etc.

Acontecimientos

Programados

Eventos artisticos

Eventos relacionados con la
mdusica, teatro, cine, pintura y

danza.

Convenciones,
Ferias(no
artesanales) y

Congresos

Ferias donde se exponen y/o
venden productos segun su
especialidad, sector de Ila
economia al que promocionan o

donde se haga cobertura.

Eventos deportivos

Competencias, = campeonatos,
encuentros, entre equipos o0
paises u olimpiadas donde
compiten en diferentes

disciplinas deportivas.

Eventos

Gastronémicos

Competencias, campeonatos,

encuentros de tipo gastronémico.

Fuente: Inventario de Atractivos Turisticos, MINTUR, 2004, adaptacion Direccion de Productos y Destinos, 2017
Elaboracion: Jhonny Chuquimarca Jaramillo.

24



4.1.7. Atractivos Turisticos Naturales
Son aquellos creados por la naturaleza sin que el hombre haya intervenido

en ello. (Marquez, 2011)

En cuanto a la clasificacion de atractivos turisticos naturales, segun el

Ministerio de Turismo se reconocen 11 tipos y 54 subtipos.

Entre los 11 tipos se tiene: montafas, desiertos, ambientes lacustres, rios,
bosques, aguas subterraneas, fendmenos espeleolégicos, fendmenos
geoldgicos, costas o litorales, ambientes marinos y tierras insulares.
(MINTUR, GUIA METODOLOGICA PARA LA JERARQUIZACION DE
ATRACTIVOS Y GENERACION DE ESPACIOS TURISTICOS DEL
ECUADOR 2017, 2017)

Cuadro N° 4: Atractivos Turisticos Naturales

ATRACTIVOS TURISTICOS NATURALES
TIPO CoD SUBTIPO DESCRIPCION
Son todas las elevaciones de la tierra con alturas superiores a 4800
1 Alta montafia . ) )
msnm Ejemplo: Volcan Chimborazo 6.268 m.
Medi Son todas las elevaciones de la tierra con alturas superiores a 4000
edia
2 msnm y menores a 4800 msnm. Ejemplo: Volcan Rumifiahui 4.721
Montafas montafia
m.
Son pequefias y suaves elevaciones de la tierra con una altura
3 Baja montafia inferior a 4000 msnm, que pueden presentarse aisladas o
agrupadas. Ejemplo: Cero llal6 3.188 m
1 Costero Préximos a la Costa, con o sin dunas
Desiertos o En el interior del pais, especialmente entre las cadenas montafiosas
2 Del interior .
de los Andes con o sin dunas.
1 L Gran masa de agua en extensas hondonadas de terreno. Ejemplo:
ago
Lago San Pablo
Extension de agua de menores dimensiones que el lago. Ejemplo:
2 Laguna .
Laguna de Cuicocha
Grandes extensiones de tierra pantanosa o inundada pero
3 Pantano . »
parcialmente con vegetacion.
Ambientes 4 b Concavidad en la que hay agua detenida. Sitio o lugar donde el rio
oza
Lacustres es més profundo.
Tierras, generalmente planas, cuya superficie se inunda de manera
5 Humedal ) }
permanente o intermitentemente.
6 Vad Lugar de un rio con fondo firme, llano y poco profundo por donde se
ado
puede pasar andando, cabalgando o en algun vehiculo.
Playa de . . .
7 Ribera grande formada de arenales en superficie casi plana
laguna
. . Corriente de agua continua y mas o menos caudalosa que va a
Rios 1 Rio
desembocar en otra en un lago o en el mar.
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Riachuelo

Rio pequefio de escaso caudal y profundidad que puede secarse

Sector del curso de un rio en donde al ser mayor la pendiente o

Ré&pido )
menor el ancho se acelera la velocidad de sus aguas
Caida desde cierta altura del agua de un rio u otra corriente por
Cascada i
brusco desnivel del cauce
. Margen y orillas del rio. Tierra cercana a los rios aunque no estén en
Rivera .
su orilla.
Playa de rio Ribera grande del rio formada de arenales en superficie casi plana.
Dep6sito de aluviones fluviales formado en la desembocadura de
Delta rios en el mar. Terreno comprendido entre los brazos de los rios en
su desembocadura.
Ecosistema propio de alta montafia entre los 3400msnm a 4500
Paramo msnm. Puede estar presente desde altitudes tan bajas como 2.800
m, especialmente en el sur del pais.
) Bosque prominente del borde de la cordillera oriental u occidental;
Ceja de selva 3
entre el pAramo y el bosgue nublado.
Nublad Bosque nubloso de la cordillera oriental u occidental ubicado entre
ublado

2500 y 3400msnm.

Montano bajo

Bosque montafioso de la cordillera oriental u occidental situado entre
los 600-800 y 2500 msnm.

Humedo Bosque himedo situado en la regién amazénica u occidental
Tropical ecuatoriana, hasta los 600 msnm.
Formaciones vegetales de plantas lefiosas litorales, ubicadas en las
Manglar zonas sometidas a la accién de la marea pero en la desembocadura
Bosques .
de rios.
Bosque que recibe poca precipitacion y se caracteriza por baja
Seco humedad relativa; localizado en el trépico al occidente del pais
(Guayas y Manabi) y en la region interandina
Bosque en el cual algunos de los arboles se han convertido en
Petrificado piedra por accion de presion de temperatura y reposicion de
minerales dentro de la tierra
Son los bosques generalmente de la amazonia, se caracterizan por
poseer grandes extensiones de arboles como el ceibo, el sande y la
caoba que pueden facilmente alcanzar mas de 50 metros de altura 'y
Inundable/ ) . :
donde el agua reemplaza al suelo firme, los rios se convierten de
Inundado .
pronto en angostos canales formandose lagunas grandes y
medianas.
Manantial de . . ) y
. Son fuentes de agua que contienen minerales en disolucién
agua mineral
A Manantial de Fuentes de agua caliente de mas de 29°c y que contienen minerales
guas . "
3 agua termal en disolucion.
Subterraneas
Cavidades naturales o artificiales de escasa o gran dimension.
c Especialmente las césidas, se extienden por una gran superficie y a
ueva o
menudo se ramifican, formando sistemas de caverna. La filtracion
caverna
3 lenta de las aguas a través del carbonato de calcio forma estalactitas
Fenémenos .
- y estalagmitas.
Espeleoldgicos _
Rio . .
) Corrientes de agua subterranea
Subterraneo
. Lugar por donde baja o ha bajado un rio o colada de lava de un
Flujo de lava

volcan.
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Lugar por donde ha bajado un rio de lava y luego ha sido cubierto
por cenizas de la erupcién quedando bajo tierra, dejando un tunel al
2 Tubo de lava . . o )
enfriarse la lava. Tunel formado por el corrimiento de lava caliente
dentro de una corteza de fria.
Fendémenos 3 Escarpa de Declive o barranco originado por un movimiento de la corteza
Geologicos falla (Pliegue) terrestre
5 Paso estrecho o garganta profunda entre dos altas montafias, por
4 Caifion .
donde suelen correr los rios.
Arroyo o riachuelo que corre por una quiebra tienen poca y casi nula
profundidad, muy poco caudal y sirven como bafiaderos y lugares
5 Quebrada campestres para camping y se pueden vadear y cruzar caminando.
Suelen ser muy apetecidas para vacacionar y hacer turismo
ecoldgico o de aventura.
. Hendidura alargada que se hace en la tierra o en cualquier cuerpo
6 Grieta .
sélido
1 Playa Ribera del mar formada de arenales en superficie casi plana
Pendiente escarpada de una costa que retrocede continuamente
2 Acantilado bajo los embates del rompiente. Costa cortada verticalmente o a
plomo.
3 Golfo Gran porcién de mar que se adentra en tierra entre 2 cabos.
4 Bahi Entrada natural de mar en la costa de extension considerable pero
ahia
generalmente menor que la de un golfo.
Parte de mar que se adentra en tierra de dimensién menor que una
5 Ensenada .
bahia.
6 Canal Cauce natural o artificial por donde pasa o se conduce el agua de
anal
mar. Puede ser 0 no navegable.
Desembocadura de un rio caudaloso en el mar caracterizado por
. tener una forma semejante al corte longitudinal de un embudo cuyos
Costas 0 7 Estuario . ) . . .
Literales lados van apartandose en el sentido de la corriente y por la influencia
de las mareas en la unién de las aguas fluviales con las maritimas.
Terreno bajo pantanoso, intransitable, que suele llenarse de agua
8 Estero por la lluvia o por la filtracién de un rio o laguna cercana, y que
abunda en plantas acuaticas.
Banco o bajo formado en el mar por piedras, puntas de roca o
1 Arrecife de poliperos casi a flor de agua. Son depdsitos calcareos producidos
coral por los pélipos de una misma colonia de antozoos y en los cuales
. estos estan implantados.
Ambientes _ _ _
] Cueva Gruta o concavidad producto de la erosién marina.
Marinos _ - ,
Crater Desfogue volcanico marino.
4 Acantilado Escalones o cantiles en el fondo del mar.
Tierras cercanas a los continentes y que emergen sobre la
1 Isla plataforma submarina en su mayoria estuvieron anteriormente
Continental unidas a tierra firme por lo que sus caracteristicas son similares a las
de las tierras continentales.
Tierras Insulares Tierras en su mayoria alejadas del continente o de tierra firme. Son
2 Isla Oceanica | de origen volcanico o coralinas y en su mayoria poseen flora y fauna
propia. Los grupos se denominan archipiélagos.
3 Islote Isla pequefia, estéril; pefiasco grande rodeado de mar
4 Roca Pefiasco que se levanta en la tierra o en el mar.

Fuente: Inventario de Atractivos Turisticos, MINTUR, 2004, adaptacion Direccién de Productos y Destinos, 2017
Elaboraciéon: Jhonny Chuquimarca Jaramillo.
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4.1.8. Concepto de Ruta Turistica

Una ruta turistica es un recorrido con un itinerario establecido, que se
realiza visitando atractivos turisticos culturales o naturales, dotados con
todas las facilidades y comodidades para el turismo. Las rutas turisticas, se
componen de un conjunto de puntos organizados en forma de red, dentro
de una region determinada y, que estando debidamente sefalizados
suscitan un reconocimiento de interés; estos se organizan en torno a un
tipo de actividad turistica que caracteriza a la mismay le otorga su nombre,
ejemplo (la ruta del café, la ruta del vino). La ruta debe ofrecer una serie de
placeres y actividades con los elementos distintivos de la misma. Debe
presentar una imagen integral a partir de la complementariedad entre sitios,

servicios, y lenguaje comunicacional. (FAVA, 2016)

Segun Chan (1996), la Ruta turistica es una propuesta estandarizada de
lugares y actividades a realizar en una zona bajo régimen, tiempos y
duracion de visitas flexibles. Son una modalidad de los productos turisticos
gue basado en un itinerario previo facilita la orientacion del pasajero en el
destino. (Universidad Austral de Chile, Escuela Administracion Empresas
de Turismo, 2014)

4.1.9. Elementos de una Ruta Turistica

Entre los elementos que caracterizan a una ruta pueden mencionarse los

siguientes:

e Una produccién, actividad o tema particular que las distingue de otras.

e Un itinerario desarrollado sobre la base de la red vial u otro tipo de
comunicacion.

e Una organizacion local que brinde informacion sobre la ruta, en la cual
participaran personas relacionadas directamente a la actividad.

e Asociado a un sistema de promocion.

e Un sistema de sefalizacién de la ruta.

e Un mapa conteniendo informacion explicita sobre la misma. (FAVA,
2016)
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4.1.10. Tipos y Disefio de Ruta

Rutas Gastrondmicas.

Segun Barrera (1999), una Ruta Gastrondmica es un itinerario que permite
reconocer y disfrutar de forma organizada el proceso productivo
agropecuario, industrial y la degustacion de la cocina regional, a su vez las
Rutas Gastronémicas se organizan en torno a un producto clave que

caracteriza la ruta y le otorga su nombre.

La ruta debe ofrecer a quienes la recorren una serie de placeres y
actividades relacionadas con los elementos distintivos de la misma:
comida, produccién agroindustrial, actividades rurales, entretenimientos en

la naturaleza y actividades propias de la cultura regional.
Rutas Tematicas e interpretativas.

Las rutas tematicas son recorridos que conectan puntos relacionados, ya
sea de caracter histérico, social o artistico. Generalmente las rutas tienen
algun tipo de sefializacién y basicamente estan pensadas para realizarse a
pie. En cuanto al equipamiento esta destinado al publico en general, su
emplazamiento estd generalmente vinculado a otros tipos de servicios,

tales como centro de visitantes, zonas recreativas, areas de camping, etc.

Generalmente forman parte de la red de equipamientos recreativos de los
espacios naturales protegidos o de otros lugares destinados a la
divulgacién de patrimonio. Es uno de los servicios interpretativos mas
efectivos, ya sea en el medio natural, rural o urbano. Supone un contacto
directo entre el publico y el recurso que se desea revelar, ademas es
considerado como el método ideal para realizar interpretacién sobre todo
si es guiado.

Es recomendable, que esta actividad tenga un solo tema, de forma que los
usuarios saquen el mejor provecho de la actividad, concentrando su
atencion en un aspecto que puedan interiorizar, y que esta le sirva de

conductor para asimilar los distintos elementos del mensaje.
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Tipos de Rutas tematicas o interpretativas.

Segun Morales (2000), existen 2 tipos de rutas tematicas, las guiadas y las

autoguiadas.

e Ruta Temética Autoguiada: Es una actividad en una ruta especifica a
lo largo de la cual el publico es autbnomo en cuanto a la interpretacion,
utilizando diversos medios. La direccion de la ruta, puede ser por medio
de instrucciones de un folleto, un guia de audio o por medio de marcas
en la ruta, flechas indicadoras, estacas pintadas de una forma y color
determinado o marcas en el suelo.

e Ruta Tematica Guiada: Es un recorrido que realiza un grupo de
personas en un area acompafnados por un guia. Este tipo de guiado, es
un servicio que adapta la interpretacion a las necesidades de los
participantes, puede incorporar acontecimientos espontaneos y ademas
ofrece la posibilidad de mantener un intercambio de informacion.
(Universidad Austral de Chile, Universidad Austral de Chile, 2015)

Disefio de Rutas

El disefio de una ruta turistica debe concebirse como el disefio de un
producto turistico en si o de varios productos turisticos concatenados de
forma amena, con calidad y accesibilidad para el turista. La ruta puede
conjugar uno o varios productos turisticos, es por ello que requiere mayor
nivel de alcance, y de conjugar la accion de todos los agentes y gestores
del turismo que congrega el tema, en términos cualitativos (mayormente
culturales) o fisicos (geograficos) y operativos. Para disefiar un producto o
una ruta tematica que sea acorde al turismo de intereses especializados es

preciso:

e Conocer los tipos de turismo que se pueden desarrollar.

e Analizar las necesidades y tendencias de la demanda, asi como los
mercados emisores de turismo.

o Detectar las oportunidades y avances que presenta la propia oferta
turistica. (FAVA, 2016)
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4.1.10.1. Ruta Agroturistica

El desarrollo de las rutas es una respuesta a la creciente demanda de los
turistas de participar en un turismo activo, de poder interactuar con lo mas
diverso de la naturaleza, vivir experiencias unicas, realizar actividades
vinculadas directamente con las comunidades, sus tradiciones y atractivos.

(Urquiola Sanchez & Lalangui Ramirez, 2016)

El agroturismo parte de una interpretacion integrada del espacio rural en
el que las viviendas de turismo rural, independientemente de que sean o
no explotaciones agropecuarias, puedan ofertar o relacionar a sus
huéspedes con productores y actividades culturales tradicionales de la
comarca, tratando de tejer redes de cooperacion y sinergias en el entorno
entre actividades agrarias, ganaderas, artesanales y culturales. (Simon,
Gil Pereira, & Carpintero, 2011)

4.1.11. Difusion de los Atractivos Turisticos

Hace referencia a los medios que se utilizan para difundir, promocionar y

comercializar el atractivo turistico, estos pueden ser:

e PA&gina Web. - Cuando el atractivo sea promocionado mediante un
dominio de la red especifico.

¢ Red Social. - Cuando se utilice alguna red social para promocionar por
el alcance a nivel mundial que tienen como (Facebook, Twitter,
Instagram, etc.) para su promocion.

e Revista especializada. - Cuando el atractivo sea promocionado
mediante publicaciones en guias o revistas especializadas.

e Material POP (punto de compra). - Cualquier objeto o elemento que
contenga el logo o emblema que represente una marca, empresa u
organizacion para conocimiento del mercado hacia el que se quiere
llegar.

e Oficina de Informacién Turistica. - Cuando exista un punto o stand
especifico para brindar informacién relacionada con el atractivo en

mencion.
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Medios de comunicacion (radio, tv, prensa). - Son todos aquellos
medios disponibles que mediante anuncios pagados promocionan el
atractivo turistico.

Asistencia a ferias turisticas. - Cuando el atractivo es promocionado
mediante ferias y eventos turisticos ya sean a nivel nacional o
internacional.

Otro. - Cuando exista otra manera de promocionar el atractivo que no
corresponda a ninguna de las anteriores; se especificara cual es el
medio de promocién utilizado. (MINTUR, GUIA PARA EL
LEVANTAMIENTO DE ATRACTIVOS TURISTICOS DEL ECUADOR,
2017)

4.1.12. Apoyo Publicitario

Las técnicas empleadas por la publicidad turistica estan basadas en las

campafias publicitarias en las que se han de considerar, entre otros los

siguientes aspectos:

Definir la segmentacion de los destinatarios del mensaje (turismo
juvenil, tercera edad, turista en general...). Estudiar sus motivaciones,
necesidades, habitos intereses.

Definir el mensaje. La creatividad del mensaje publicitario potenciara la
capacidad de motivacion y persuasion que tiene la publicidad. Mensajes
de oferta de alojamiento, viajes transporte, recursos turisticos...con
relacion al segmento de la poblacién a que va dirigido el mensaje.
Establecer el presupuesto con el que se dispone para llevar a cabo la
campafa publicitaria.

Eleccion de los medios de comunicacion mas idéneos. En general, en
el sector turistico los medios mas idoneos son: el correo o mailling,
buzoneo, vallas publicitarias, medios de transporte...

Establecer el timing o calendario y la periocidad de difusion de los
mensajes, teniendo en cuenta si el mensaje es de lanzamiento —darlo a

conocer en el mercado--, consolidaciéon, de recordatorio.
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4.2. Marco Referencial

4.2.1. Datos Generales del Cantén Gonzanama

Canton Gonzanama, Nombre patronimico formado de dos palabras
quichua-palta: Gonza = apellido del cacique de la tribu de los anamaes y
anama o munana = significa lugar predilecto para el Dios de las aguas.
Politicamente el canton esta integrado por cinco parroquias y 80 barrios ;
sus parroquias son una urbana que es Gonzanama y cuatro rurales:
Changaimina, Nambacola, Purunuma y Sacapalca (Municipio de

Gonzanama, 2015)

Su comida tipica es exquisita entre las cuales tenemos el sango, tortillas de
viento, picadillo de cerdo, cecina de res, longaniza, bizcochuelos, productos

derivados de la leche.

Entre las fiestas populares estan:

e Aniversario de cantonizacidn: 30 de septiembre.

o Parroquializacion de Nambacola: 24 de junio.

« Parroquializacion de Sacapalca: 8 de diciembre.

o ParroquializaciondeChangaimina:1ldeseptiembre.
o Parroquializacién de Purunuma: 13 de septiembre.

Gonzanama también es considerada un cantén muy religioso por la gran
devocion de sus feligreses y cuenta con las siguientes fiestas religiosas en

honor a sus santos que son:

e Fiestareligiosa comercial en homenaje a la Santisima “Virgen del

Carmen”: 16 de julio.

o Fiesta religiosa comercial en honor al Sefor del Buen Suceso

patrono del lugar: 20 de agosto

o Festividades religiosas del Patriarca San José: 19 de marzo.
(GoRaymi, 2015)
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4.2.1.1. Ubicacién

Gonzanama esté ubicada en el corazon de la provincia de Loja, es uno de
los 16 cantones que conforman esta hermosa provincia; es conocido como
“Capital agricola, ganadera y artesanal” de la provincia de Loja, ya que, la
mayor parte de su territorio es utilizado para agricultura y ganaderia;
ademas sus mujeres, que siempre tienen una actitud vigorosa, elaboran
preciosas prendas en los telares. Posee bellos encantos naturales, los méas
visitados son: El cerro Colambo, aguas sulfurosas del barrio La Banda,
Condor Huasi, La Piedra grande, entre otras; ademas, cuenta con

importantes sitios arqueoldgicos. (Abarca Zaquinaula, 2010)

Figura N° 1: Ubicacion Geografica del Canton Gonzanama
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421.2. Limites

El contorno de Gonzanama limita:

¢ Norte: Canton Catamayo
e Sur: Cantones Calvas y Quilanga.
e Este: Cantones Catamayo y Loja.

e Oeste: Cantones Paltas y Calvas. (Abarca Zaquinaula, 2010)

4.2.1.3. Propuesta de la Ruta en el Canton Gonzanama

La propuesta de la Ruta Agroturistica como propuesta se dara en el canton
y abarcara dos parroquias, su parroquia urbana siendo esta Gonzanama, y
una rural que es Nambacola; en dénde cuya trayectoria recorrera las fincas

y la hacienda por los barrios correspondientes a cada una de estas.

Figura N°2: Ubicacion de la Ruta respecto al Canton Gonzanama
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4.2.2. Ambitos Generales de las Parroquias Nambacola Y Gonzanama

Parroquia Urbana Gonzanama

Ostenta un clima exquisito, sus calles son limpias y amplias, sus moradores
son amables, siempre estan prestos a dar informacion. Sus tradiciones
estan sembradas en cada corazon de sus habitantes. Tierra de belleza
natural, de hombres y mujeres alegres, luchadoras y emprendedoras.

Es la cabecera cantonal. Se encuentra a 70 km., aproximadamente, de la
ciudad de Loja. Posee la Iglesia Matriz del canton, es sede del Municipio,
el comercio mayoritario se desarrolla aqui, y se realiza la feria mas

importante del cantdn. La extension de la parroquia es de 100 Kmz2.

Los barrios de la cabecera cantonal son: Urbanos: Ciudadela Loja, Central
Isidro Ayora, 24 de Mayo, San Pedro; y los suburbanos: El Calvario, Tierras
Moradas, Tungarfie. Rurales: Luginuma, EI Molino, Paluco, Canchinamaca,
El Toldo, Sunamanga, Los Encuentros, Los Lirios, Chonta Alto (Abarca
Zaquinaula, 2010)

Parroquia Rural Nambacola

Esta parroquia cuenta con 4520 habitantes de los cuales son considerados
alegres, cordiales y trabajadores; también conocidas como la tierra de la
chirimoya debido a la gran produccién de esta fruta; cada rincon del lugar

refleja vida, la naturaleza se destaca mucho y posee un clima acogedor.

Se encuentra ubicada al sureste del cantbn Gonzanamad, sus costados
Norte y Este estan bafiados por el rio Catamayo, que es el limite natural

con los cantones Catamayo y Paltas

La palabra Nambacola proviene del quichua sus vocablos significan:
NAMBA: elevaciones, montes, cerros; y COLA: Sector donde termina la

columna vertebral.

“De ahi que el término Nambacola significa: Pueblo asentado en la cola de
los montes. Pero hay otras personas que aseguran que Nambacola

significa Pampa larga del aguila”.
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Astronémicamente esta ubicado en 40 y 40 11'3'de Latitud Sur, y de
Longitud Occidental 790 20°20'y 790 32'40°. Su superficie es de 310 Km2

aproximadamente.

Sus limites son: al Norte con la parroquia San Pedro de La Bendita,
perteneciente al cantén Catamayo; al Sur con las parroquias Gonzanama
y Purunuma; al Este con las 103 parroquias EI Tambo y Catamayo del
cantén Catamayo; y al Oeste con la parroquia Catacocha del cantén Paltas
y con la parroquia Sacapalca. La emancipacion politica de esta parroquia
fue en junio 24 de 1897.

Los barrios que conforman a Nambacola son: Imbinuma, Potrerillos,
Gerinoma Alto, EI Humero, Gerinoma, La Chonta, lllaca, Paja Blanca,
Corral Chico, San Jacinto, El Portete, Surunuma, La Carbonera,
Guayabaspamba, La Calera, San José, Algarrobera, Matala, Los Trigales,
Santa Rita, San Vicente, Yucura, Cascajo, Cofradia, Totora, Huandulanga,
Arena, Higuerdn, San Joaquin, Yunga, Pedestal, Guanduruma, Palton, San
Juan, Mollepamba, Yambaguana, Piedra Grande. (Abarca Zaquinaula,
2010).

42.2.1. Atractivos Turisticos

Atractivos Turisticos de la Parroquia Urbana Gonzanama
Sus sitios turisticos son:

e El Santuario al Sefior del Buen Suceso y de Nuestra Sefiora de El
Carmen.

e Artesanias de Gonzanaméa

e Gastronomia Gonzanamenfa

e Feria Agricola, Ganadera y Artesanal

e Cerro Colambo

e Las cascadas y aguas sulfurosas del barrio La Banda. (Abarca
Zaquinaula, 2010)
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Atractivos Turisticos de la Parroquia Nambacola
Los sitios turisticos son:

e ElIngaurco

e Piedra Grande

e Las cavernas de Condorhuasi
e Fondo Bravo

e Fondo Verde

e Petroglifos de Guayural. (GAD Parroquial Nambacola, 2015)
4.2.2.2. Produccion Agricola

Gonzanama y Nambacola son lugares llenos de produccién, tanto asi que
Nambacola se ha ganado el significativo de la “Tierra de la Chirimoya” por
la calidad y exquisitez del producto de una de las 334 especies de plantas
nativas comestibles existentes en el austro ecuatoriano. La chirimoya
(Annona cherimola mill) se reproduce de forma natural y sin la proteccion
esmerada de la mano del hombre, que habita en este lugar. Algunos
estudiosos al referirse al chirimoyo, arbol que produce la exquisita y
nutritiva fruta, coinciden al manifestar que es originario de la provincia de
Lojay, particularmente, de la parroquia Nambacola, perteneciente al cantén

Gonzanama.

La agricultura es muy variada debido, generalmente, a la generosidad de
su clima y la productividad de su suelo, un suelo que es muy fértil siendo
apto a la hora de realizar el agro, esto es aprovechado por el hombre que
como en todas las parroquias del canton la temporada invernal sirve para
abrir nuevos surcos y sembrar sus productos en chacras, aradas y huertos.
¢, Qué se siembra en estas tierras? Todos los productos que se diseminan
en la jurisdiccion cantonal, dependiendo, como es légico, del clima del
sector donde se lo haga. Estos son: café, fréjol, banano, mani, yuca,
camote, zarandaja, lenteja, maiz, trigo, cebada, habas, sambos, sandias y

cafa de azUcar entre otros.
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Las primeras lluvias que anuncia la temporada invernal se hacen presentes
en el mes de octubre, con el “Cordonazo de San Francisco”. Estos
aguaceros son preludio de tiempos de siembra. Los moradores en los
meses de agosto y septiembre, preparan el suelo, seleccionan y “curan”

sus semillas que echan al surco en los primeros dias del mes de octubre.

El maiz, entre otros, es el producto de mayor rentabilidad del sector,

especialmente cuando el invierno es regular.

En la actualidad, el cultivo de tomate se ha convertido en la principal
actividad agricola del sector; ademas la fruticultura es muy exuberante y de
gran rendimiento econémico. Especialmente en los sectores de Potrerillo,
Corralchico y Gerinoma se cultivan: chirimoya, naranja, limén, mandarina,
aguacate, ciruela, zapote, mango, guaba, maracuya, guayaba vy

ultimamente tomate.

Por cierto a pesar de la limitacion de riego, este sector es privilegiado por
la agricultura, considerandoselo con mucho acierto la “despensa de
Gonzanama”, Nambacola es un pueblo eminentemente agricola vy
constituyese en la principal actividad econémica de sus habitantes. (GAD
Parroquial Nambacola, 2015).

4.2.2.3. Produccion Pecuaria

Tanto la Parroquia Gonzanama y Nambacola no poseen grandes
productores ganaderos, sin embargo, existen pequefias zonas ganaderas
en la zona de san Vicente y Surunuma que comercializan su ganado en el
mercado local o en la cabecera cantonal de Gonzanama, algunos venden
a los cantones vecinos como Calvas, Catamayo, Loja; ademas la feria
ganadera, agricola y artesanal son los dias en que la gente del lugar pone
a venta su ganado y otros derivados del producto lacteo, siendo estos dias
muy concurridos para hacerse con buenos ejemplares de animales de las

distintas razas que hay a nivel cantonal.

A mas de ganado vacuno se encuentran pequefios productores de ganado

porcino, caprino, caballar. (GAD Parroquial Nambacola, 2015)
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4.2.2.4. Gobernanza del Cantén Gonzanama

En cuanto se refiere a la gobernanza del canton, este se rige por las

siguientes autoridades y los presidentes de cada parroquia.

Cuadro N° 5: Autoridades del Cantén Gonzanama

Nombres y Apellidos

Autoridades

Ing. Paulo Patricio Herrera Roja

Alcalde del Cantén Gonzanama

Dr, Calixto Carrién Chamba

Vicealcalde del Cantén Gonzanama

Lcda. Silvana Verdnica Villavicencio Concejal
Neira

Lcda. Tania Elizabeth Maza Puzma Concejal

Lcdo. Luis Ambrosio Ochoa Concejal

Dr. Diego Fernando Arias Matailo Concejal

Ing. Luis Alberto Ruiz Cueva

Presidente de Junta Parroquial de

Changaimina/ La Libertad

Lic. Marcia del Pilar Alban Ordéinez

Presidenta de Junta Parroquial de

Nambacola

Ing. Richard Ignacio Larreategui

Gonzéalez

Presidente de Junta Parroquial de

Purunuma/Eguiguren

Tnlg. Fernando Antonio Encarnacion

Quinche

Presidente de Junta Parroquial de

Sacapalca

Ing. Galo Piedra Garcia

Jefe de Planificacion

Ing. Cesar Paul Torres Flores

Director de Obras Publicas

Municipales

Lic. Julia Moreno

Directora Financiera

Dr. Marcelo Mogrovejo Leén

Procurador Sindico

Doc. Francisco Jaramillo Carcelén

Delegado de Participacion

Ciudadana

Lic. Carmen Enid Salinas

Delegada de Participacion

Ciudadana

Doc. Walter Ludefa Sanchez.

Delegado de Participacion

Ciudadana

Fuente: PDYOT Cantonal de Gonzanama 2014-2019
Elaboracion: Jhonny Chuquimarca Jaramillo
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4.2.2.5. Factores del Componente Socio-Cultural

Cuadro N° 6: Matriz de Potencialidades y Problemas del

Componente Socio-Cultural

FACTORES POTENCIALIDADES PROBLEMAS

Demografia Existencia de una Dispersion de la poblacion
importante poblacién joven rural y periferia de la
con potencial de urbana.
convertirse en  fuerza Porcentaje alto de
laboral. envejecimiento de la
Tasas de  mortalidad poblaciéon que vive en la
controladas. zona rural.

Educacién Altas tasas de asistencia Nivel de educacion

escolar.
Baja tasa de
analfabetismo.

superior y posgrado bajo.
Inexistencia de centros de
estudios superiores.

Salud

Alta cobertura en salud.
Presencia de instituciones
del ejecutivo.

Alta tasas de desnutricién.
Altas tasas de embarazo
adolescente.

Lejania de las zonas
rurales a los centros de
salud.

Organizacion y tejido social

Participaciébn activa de
actores sociales.

Existencia de  grupos
comunitarios, de
asociaciones y

cooperativas.

Edad alta en los lideres de
las organizaciones;
jovenes no estan
motivados para ser
lideres.

Tasa de Pobreza por NBI
en sector rural demasiado
alta de 92%.

Grupos Etnicos

Convivencia pacifica entre

Pérdida de identidad de

grupos sociales. los grupos nativos y
minoritarios.
Desaparicién de la
poblacién autoctona
Patrimonio y Cultura Fomento de la cultura, Falta de promocion
artesanias y arqueoldgico. turistica.

Existencia de
turisticos.
Arquitectura popular

lugares

Falta de iniciativa privada
(inversién).

Incipiente industria
artesanal.
Patrimonio cultural

inmueble en mal estado y
degradado.

Movimientos migratorios

Remesas del exterior que
mejoran las condiciones de
vida de quienes las reciben
en el pais.

Alto porcentaje de
migracion por bulsqueda
de trabajo y no por estudio.
Disminucion de la
poblacion en edad de
trabajar especialmente de
16 a 30 afos, que
prefieren salir del pais.
Alta tasa de migracion,
abandono de las tierras
rurales.

Fuente: PDYOT Cantonal de Gonzanamé 2014-2019, SENPLADES
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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5. MATERIALES Y METODOS

Para el desarrollo del presente trabajo de tesis se utilizé los siguientes

materiales, métodos y técnicas:
5.1. Materiales

Materiales Bibliograficos

e Esferos
e Libros
e Revistas

e Atrticulos de periédico

e Libros digitales
Materiales electrénicos

e Computadora portatil
e Internet

e GPS

e Camara digital

e Celular Android

e Flash memory
5.2. Métodos

Método Analitico

Por medio de este método se logrd determinar cuales son los atractivos
naturales y culturales de las parroquias, asi como también cuales atractivos

agro turisticos podrian conformar la ruta establecida.
Método Sintético

Este método permitié que se pueda analizar los aspectos fundamentales
de las parroquias donde se realiza el trabajo de campo una vez teniendo la

informacion recopilada a través del diagnostico turistico.
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Método Inductivo

El método inductivo permitié estudiar las caracteristicas de los lugares por
donde se establecid la ruta Agroturistica con la finalidad de determinar la

planta turistica, infraestructura y oferta turistica que poseen las localidades.
Método Deductivo

El respectivo método ayudd a realizar las respectivas conclusiones
basadas en la problematica, y propuesta en cuanto al mejoramiento de los

atractivos turisticos y fomentando el potencial del sector.
5.3. Técnicas

Técnica de la Observacion Directa

Esta técnica ayudo a diagnosticar la realidad actual de las parroquias y
cada uno de los atractivos que estas poseen; ademas de permitir la
realizacion de el diagnostico turistico correspondiente.

Técnica de la Entrevista

El empleo de la entrevista fue dirigida a las autoridades inmersas en el
ambito turistico como lo son la Lic. Marcia Alban, Presidenta del GAD
Parroquial de Nambacola y el Ing. Froilan Alvarez, Coordinador Ambiental
y Produccion y Coordinador de Proyectos; asi mismo se entrevistdé a uno
de los principales actores en el tema agro turistico como lo es el Sefior
Juan Fernando Ledn, dueio de la Hacienda “El Toldo” lo que permitio

sustentar la propuesta de ruta Agroturistica para las respectivas parroquias.

5.4. Metodologia por Objetivos

Primer Objetivo: Para el cumplimiento del primer objetivo se ultilizo el
Método Analitico que sirvié para realizar un analisis de los entornos de los
atractivos turisticos de las parroquias Nambacola y Gonzanama, con el fin
de conocer su realidad; ademas, se aplico la matriz de Carla Ricaurte
Quijano para la realizacion del diagnostico turistico correspondiente a cada

parroquia, se utilizé las fichas de resumen de atractivos y las nuevas fichas
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en Excel del Ministerio de Turismo (MINTUR), para inventariar y jerarquizar
los atractivos turisticos culturales y naturales, ademas, de las fincas y la
hacienda donde se pueda realizar agroturismo; esto se pudo lograr gracias
a la observacion directa y otras fuentes de ayuda como los planes de
ordenamiento respectivos; al finalizar se realiza la entrevista al personal
respectivo y a los principales actores en esta nueva modalidad de turismo,
para finalmente realizar un analisis FODA con la respectiva matriz para
determinar las estrategias que nos permitieron cumplir con los objetivos
planteados.

Segundo Objetivo: Para el cumplimiento del segundo objetivo se
determind la importancia de los atractivos a considerarse permitiendo
integrar a las parroquias involucradas a la actividad turistica,
posteriormente se consider6 los componentes para la validacién de rutas
turisticas del MINTUR, y el Sistema de posicionamiento Global (GPS) para
tomar los puntos de georreferenciacion, que sirvieron para el disefio y

elaboracion del mapa de la ruta propuesta y el mapa de la sefalética.

Asi también se procedio a disefiar y elaborar una marca con el slogan
identificativo de la ruta, se realizd6 un guion e itinerario turistico
respectivamente detallando y dando a conocer la informacion de los puntos

gue se van a recorrer en la ruta agroturistica.

Tercer Objetivo: Para el cumplimiento del tercer objetivo “Determinar las
estrategias de comercializacion para la Ruta de Agroturismo para las
parroquias Nambacola y Gonzanama del Cantén Gonzanama, Provincia de
Loja”, se procedio a establecer las mejores estrategias de comercializacion,
tomando en cuenta que se necesita promocionar y difundir la ruta
establecida y atreves del andlisis FODA realizado en el primer objetivo en
donde se determina que la mejor forma de promocion es a través de las
redes sociales, medios impresos y visuales como difusién en periédicos y
revistas, realizacion de tripticos, afiches, un paquete turistico y la
implementacion de una valla publicitaria, toda esto acompafado de

souvenires como camisetas, jarros, gorros y llaveros.
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6. RESULTADOS

6.1.

Realizar un diagndstico turistico de las parroquias Nambacola

y Gonzanama del Canton Gonzanama, Provincia de Loja.

Figura N° 3: Mapa de Macro y micro localizaciéon de la Ruta
Agroturistica
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Fuente: CINFA
Elaboraciéon: CINFA
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6.1.1. Diagnostico Turistico de la Parroquia Nambacola

6.1.2. Ficha de Diagnoéstico turistico de Comu

6.1.3. Ubicacion de la Parroquia Nambacola

nidades

La parroquia de Nambacola se encuentra ubicada al noreste del canton

Gonzanama; bafiada en sus costados norte, este y noreste por las aguas

del rio Catamayo, que sirve de limite natural con los cantones de Catamayo

y Paltas; su ubicacién astrondmica es de 4° y 4° 11°3” de latitud sur y entre

los 79° 32’ y 79° 32'40” de latitud occidental.

Figura N° 4: Ubicacion Geogréfica de la Parroquia Nambacola
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Fuente: CINFA
Elaboraciéon: CINFA
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6.1.3.1. Datos generales de la Parroquia Nambacola

Etimolégicamente la palabra Nambacola proviene de un término kichwa
compuesto por los vocablos: NAMBA: Elevaciones, montes, cerros. COLA:
Sector donde termina la columna vertebral. De ahi que el término
Nambacola significa: Pueblo asentado en la cola de los montes. Pero hay
otras personas que aseguran que Nambacola significa Pampa larga del

aguila.

Politicamente esta localidad territorial, en sus inicios formaba parte de la
parroquia de Gonzanama, esto se confirma en el afio 1.730 por lo escrito
en el Diccionario de las Indias Occidentales. Posteriormente en septiembre
de 1943, se extiende el decreto de cantonizacion de Gonzanama siendo

presidente de la republica el Dr. Carlos Arroyo del Rio.

Decreto en el cual Nambacola pasa con pertenencia juridica a formar parte
del canton Gonzanama4; siendo asi que su fecha de parroquializacion se
establece el 24 de junio de 1897.

Cuadro N° 7: Datos Generales de la Parroquia Nambacola

Nombre de la )
_ Parroquia Rural Nambacola
Parroquia
Fecha de 24 de junio de 1897

Parroquializacién

La parroquia de segun el censo del INEC para el afio 2.010,
Poblacién Total cuenta con una poblacién de 4.520 habitantes, de los cuales

2.229 son mujeres y 2.291 hombres.

La extension territorial aproximada de la parroquia es de

Extensién
310 km2 de superficie aproximadamente.
Al norte: Con la parroquia de San Pedro de la Bendita del
cantén Catamayo
Al Sur:  Con las parroquias de Gonzanama y Purunuma
Limites Al Este:  Con las parroquias del Tambo y Catamayo del

canton Catamayo.

Al Oeste: Con las parroquias de Catacocha del canton

Paltas y Sacapalca
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La parroquia estd conformada por los siguientes barrios:

Paja Blanca, San Juan, Corral Chico, Potrerillo, Algarrobera,

San Jacinto, Guayabaspamba, lllaca, La Calera,
Divisién Politica Yambahuana, Surunuma, Cofradia, San Vicente, Paltén
Administrativa Gualo — Guandurmay Salado, Higuerén — Cascajo y Totora,

El Valle, Gerinoma Alto, El Pedestal, Carbonera, Santa Rita,
Portete, Yunga, Piedra Grande, Pefia Negra, EI Himedo,
Matala, Los Trigales, Mollepamba y La Chonta.

Latitud: 4°y 4°11°3” sur.

Rango Altitudinal Longitud: 79°20°20” y 79°32’40’occidental.

Altitud:1000 msnm/hasta 2600 msnm

El clima de la Parroquia es caracteristico de la regién andina,

o influenciada por factores como una temperatura promedio
Rango climético _ ) )
de 21 °C; lo que da un clima de Tropical, Subtropical,

Temperado y Frio sub temperado

Fuente: PDYOT Nambacola 2015-2019
Elaborado por: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo

6.1.3.2. Poblacién

La poblacion de la parroquia Nambacola es relativamente joven y de
acuerdo a los datos oficiales del INEC 2010 es de 4520, donde los hombres
cubren el 50,69% y las mujeres llegan al 49,31%.

Cuadro N° 8: Poblacién Total Censo 2010

POBLACION MASCULINA POBLACION FEMENINA POBLACION TOTAL

2291 2229 4520

Fuente: PDYOT Nambacola 2015-2019
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo

Actualmente segun el censo realizado en el 2010 la poblacion de
Nambacola es de 4520 habitantes, por ende, cabe sefalar que la poblacién
ha tenido un decrecimiento de un -7.14 % en su poblacién. Segun las
proyecciones demograficas, la poblacion tendria un déficit de 347
habitantes, es decir una tasa de crecimiento de -0.82% anual. (Plan de

Desarrollo y Ordenamiento Territorial Nambacola 2015-2019)
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6.1.4. Oferta de Servicios

La parroquia Nambacola no posee una oferta de servicios, para lo cual se
tomar4d como referencia la oferta del lugar mas cercano como lo es

Catamayo.

6.1.4.1. Alojamiento

La Parroquia Nambacola no cuenta con infraestructura hotelera registrada
en el catastro del Ministerio de Turismo, sin embargo, el turista tiene la
opcion de hospedarse en los lugares mas cercanos que presten servicio de
alojamiento, siendo este el canton Catamayo, en donde existen los
siguientes alojamientos que fructian en los precios de 10 a 30 délares por

personay el hotel con mayor capacidad tiene alrededor de 36 habitaciones.

Cuadro N° 9: Alojamientos de la Ciudad de Catamayo

N° NOMBRE DEL TIPO #HAB. | #PLAZAS SERVICIOS
ESTABLECIMIENTO ,
Alim Tv Bar
1 Gran Cesar v v
Hotel 36 64
2 Marcjohn's v v
Hotel 33 56
3 Granada v v X
Hotel 30 44
4 Ciudad De Catamayo v v X
Hotel 30 80
5 Reina Del Cisne Hostal v v X
Residencia 32 25
6 Valle Verde Hostal v v X
Residencia 14 22
7 Rossanna Hostal v v X
Residencia 12 18
8 Carlos Jaramillo Hostal v v X
Residencia 22 32
9 Encanto Del Sur Hostal v v X
Residencia 19 38
10 Almendros Los Hosteria 16 34 v v X
11 Bella Vista Hosteria o8 40 v v X
12 Buganvillas Hosteria 6 12 v v X
13 Campo Alegre Hosteria 9 23 v v v
14 Aguamania Hosteria 6 12 Y Y X
15 Rosal Del Sol Hosteria 14 30 v 4 X
16 Ecoldgica Campo v 4 X
Alegre Hosteria 12 30
Total 319 560

Fuente: Catastro del MINTUR
Elaboracién: Jhonny Chuquimarca Jaramillo
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6.1.4.2. Alimentacion

En la Parroquia Nambacola existe solamente un establecimiento que presta
servicio de alimentacion el cual no se encuentra registrado en el Catastro;
por lo cual es mas recomendable que los turistas acudan a los lugares mas

cercanos como lo es la ciudad de Catamayo.

Cuadro N° 10: Alimentacion de la Ciudad de Catamayo

SUBACTIVIDAD . ESPECIALIDAD
NOMBRE . CATEGORIA
TURISTICA CAPACIDAD
Bachita 2 Restaurante Segunda 60 Comida Tradicional
Parrilladas Asados
Lojanito Restaurante Segunda 40
Patagonia Restaurante Segunda 40 Comida Tradicional
Comida Tradicional,
Lucio’S Restaurante Segunda 40 Pincheria
Roma Pizzeria Comida Réapida y
Suc. Catamayo Restaurante Segunda 40 Tradicional
Bachita Restaurante Tercera 30 Comida Tradicional
Meson Del Valle Restaurante Tercera 52 Asados
La Tomefiita Restaurante Tercera 28 Asados
Don Leo Restaurante Tercera 40 Comida Tradicional
Comida Tradicional,
Tipico Restaurante Tercera 32 Asados
Restaurante Y Comida Tradicional,
Asaditos Pp's Restaurante Tercera 48 Asados
Heybrajan's Restaurante Tercera 20 Comida Tradicional
Los Ciruelos Restaurante Tercera 40 Comida Tradicional
Pavi Pollo Suc. 3 Restaurante Tercera 48 Pollos Asado
Mar Adentro Restaurante Tercera 48 Marisqueria
Mar Azul Marisqueria
Catamayo Restaurante Tercera 40
Chifa Bang Kok Restaurante Tercera 48 Mariscos
Asadero El Asados
Forastero Restaurante Tercera 32
Katamaran Suc. Restaurante Tercera 40 Marisqueria
Cecinas Viejo Asados
Lucho65-75 Restaurante Tercera 80
El Pollo Pollo Asado
Caribefio Restaurante Tercera 32
Mama Toya Restaurante Tercera 32 Comida Tradicional
El Sauce Café Comida Tradicional
Verde &
Restaurant Restaurante Tercera 44
El Forastero Restaurante Cuarta 24 Pollo Asado
Cevicheria La Marisqueria
Colombiana Restaurante Cuarta 20
Gabyta Restaurante Cuarta 24 Comida Tradicional
Katay Fuente De Soda Segunda 40 Comida Réapida
Ice Planet Fuente De Soda Tercera 24 Comida Réapida
Rusticsnm Fuente De Soda Tercera 16 Comida Répida
Comida Réapida y
Aeropuerto Cafeteria Segunda 28 Tradicional

Fuente: Catastro del MINTUR
Elaboracion: Jhonny Chuquimarca Jaramillo

50



6.1.4.3. Esparcimiento

La parroquia Nambacola no cuenta con lugares de esparcimiento, por lo

gue se tomara en cuenta los centros de recreacion de Catamayo debido a

su cercania.

Cuadro N° 11: Lugares de Recreacion de la ciudad de Catamayo

NOMBRE

SUBACTIVIDAD
TURISTICA

CATEGORIA

#
MESAS

#
PLAZAS

DIRECCION

B52

Bar Karaoke

Segunda

21

84

24 de Mayo y
Eugenio
Espejo

Buba’'S

Bar

Tercera

14

56

24 de mayo y
Eliseo Arias
Carrién

Classic Bar

Bar

Tercera

11

44

12 de Octubre
y Atahualpa

Joro Bar

Bar

Tercera

12

48

Av. Isidro
Ayora y
Abdon
Calderén

La Caribefia

Bar

Tercera

20

80

Av. Isidro
Ayora

Latin
Brother

Discoteca

Segunda

44

176

Atahualpay 8
de Diciembre

Mambo

Discoteca

Segunda

30

150

Av. Isidro
Ayoray
Abddn

Calderén

Tropigalax

Discoteca

Tercera

45

180

Av. Isidro
Ayora km 1 %
via la Costa

Los Techos

Discoteca

Tercera

42

170

Panamericana
E35 (500 m
desde el
parque central
de Catamayo)

TOTAL

252

988

Fuente: Catastro del MINTUR
Elaboracion: Jhonny Chuquimarca Jaramillo

6.1.4.4. Otros Servicios

En la parroguia Nambacola no existe servicios adicionales por lo tanto en

el poblado méas cercano como Catamayo se pueden encontrar servicios

complementarios como: bancos, cajeros automaticos, informacion turistica,

entre otros, que se encuentra a una hora del lugar de estudio.
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6.1.5. Infraestructura de Servicios Basicos

6.1.5.1. Transporte y Accesibilidad

El componente movilidad, energia y conectividad esta estrechamente
vinculado al desarrollo de la parroquia, comprende la infraestructura vial,
sistemas de transporte, equipamientos y redes de interconexion energética,

redes y sistemas de telecomunicaciones.

La Red Vial Nacional esta integrada por la Red Vial Estatal (vias primarias
y vias secundarias), la Red Vial Provincial (vias terciarias), y la Red Vial
Cantonal (caminos vecinales), todas las vias administradas por el
Ministerio de Transporte y Obras Publicas (anteriormente Ministerio de
Obras Publicas y Comunicaciones) como Unica entidad responsable del

manejo y control.

Cuadro N° 12: Tipos de via de la parroquia

TIPO DE VIA LONGITUD
Pavimentada 33 km
Segundo Orden 62,58 km
De verano 101,69 km
Caminos de Herradura 73,31 km
Calle / Ruta de transito 6,54 km
TOTAL 277,12 km

Fuente: PDYOT GAD Parroquial Nambacola 2015-2019
Elaboracion: Jhonny Chuquimarca Jaramillo

En la parroquia se establece que la via principal Catamayo, Gonzanama,
Calvas, Sozoranga y Macaré es de primer orden, mientras que las vias que
conectan a los barrios son de segundo y tercer orden, dado que las
carreteras son lastradas y de verano, lo cual dificulta la movilidad de los
pobladores durante la época invernal. (PDYOT GAD Parroquial Nambacola
2015-2019).
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6.1.5.2. Comunicaciones

La parroquia de Nambacola cuenta con servicios de algunos medios de

comunicacion, tales como: radio, television, telefonia fija y movil e internet:

Cuadro N° 13: Acceso a servicio de telecomunicaciones

ACCESO A SERVICIO DE TELECOMUNICACIONES

o Numero Cobertura
Servicio Acceso Operadora
hogares %
Telefonia fija Bajo 45 3,59 CNT
Telefonia movil Bajo S/ S/ Claro
Acceso ainternet Bajo S/ S CNT

Fuente: PDYOT GAD Parroquial Nambacola 2015-2019
Elaboracion: Jhonny Chuquimarca Jaramillo

A pesar, de que exista los servicios de medios comunicacion, en la
parroquia existe un déficit en todo lo referente al &mbito de
telecomunicaciones; algunas familias no cuentan con servicio de acceso a
internet, telefonia fija o television publica; sin embargo, la carencia de
comunicacién se encuentra cubierto por la red de telefonia maovil, dado
que, por lo menos un integrante de cada familia tiene acceso a un teléfono
celular. (PDYOT GAD Parroquial Nambacola 2015-2019)

Cuadro N° 14: Comunicaciones Parroguia Nambacola

VARIABLES ACCESO

Telefonia Fija La telefonia fija de la parroquia Nambacola, es
atendida por el Consejo Nacional de
Telecomunicaciones, por lo que existe un total

de 45 hogares que disponen de este servicio.

Telefonia Movil Dentro de la parroquia Nambacola, existe tres
redes de telefonia movil como son: claro,
movistar y CNT; servicio que abarca a cada una

de los barrios en un total de 498 personas.

Acceso A Internet En la parroquia se tiene un total de 2320

personas que tienen acceso a este servicio
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brindado por el Consejo Nacional de

Telecomunicaciones.

Radio La mayor parte de los habitantes del cantdn,
Telecomunicaciones utilizan la radio como principal medio de
comunicacion (Radio Cariamanga, Luz y Vida,
Radio Cafaberal, Radio Mix, Radio Boquerdn,
Radio Semillas de amor, Radio wg milenium.,).
Y la cobertura de televisién nacional (GAMA-
TV, Teleamazonas, , TC, RTS ) otra forma de
acceso a la telecomunicacion es la
disponibilidad del servicio de television que

oferta el CNT y Direc- TV.

Fuente: PDYOT GAD Parroquial Nambacola 2015-2019
Elaboracion: Jhonny Chuquimarca Jaramillo

6.1.5.3. Sanidad
e Agua

En la Parroquia Nambacola se ha identificado 2 sistemas de agua para el
consumo humano: el agua denominada tratada, que recibe un tipo de
tratamiento (cloracién) y la no tratada, los cuales ofrecen una cobertura de
servicio de agua en cada uno de los barrios del 100%.

Cuadro N° 15: Procedencia de agua

PROCEDENCIA DEL AGUA VIVIENDAS %
De red publica 660 52,38
De pozo 119 9,44
De rio, vertiente, acequia o canal 458 36,35
De carro repartidor 2 0,16
Otro (Agua lluvia/albarrada) 21 1,67
TOTAL 1260 100,00

Fuente: PDYOT GAD Parroquial Nambacola 2015-2019
Elaboracion: Jhonny Chuquimarca Jaramillo

El siguiente cuadro nos indica los diferentes modos de conexion domiciliaria

en la Parroquia Nambacola.
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Cuadro N° 16: Tipos de conexion de agua

CONEXION DE AGUA CASOS %

Por tuberia dentro de la vivienda 218 17,30

Por tuberia fuera de la vivienda pero dentro del

edificio, lote o terreno >44 43,17

Por tuberia fuera del edificio, lote o terreno 259 20,56
No recibe agua por tuberia sino por otros medios 239 18,97
TOTAL 1260 100,00

Fuente: PDYOT GAD Parroquial Nambacola 2015-2019
Elaboracién: Jhonny Chuquimarca Jaramillo

e Alcantarillado

El alcantarillado en la parroquia solo existe en la cabecera parroquial y muy
pocos barrios, en los cuales se presentan falencias por falta de
infraestructura complementaria como plantas de tratamiento de aguas
servidas, personal técnico y conciencia social; lo que conlleva a que estos
sean los puntos focales en lo referente a la contaminacion ambiental de la

parroquia.

En la Parroquia Nambacola hemos detectado algunos tipos de eliminacion
de estas aguas residuales entre los cuales podemos destacar los

siguientes:

Cuadro N° 17: Tipo de eliminacién de aguas residuas

TIPO DE RECOLECCION Y ELIMINACION CASOS %

Conectado a red publica de alcantarillado 143 11,35
Conectado a pozo séptico 306 24,29

Conectado a pozo ciego 132 10,48

Con descarga directa al mar, rio, lago o quebrada 10 0,79
Letrina 222 17,62

No tiene 447 35,48
Total 1260 100,00

Fuente: PDYOT GAD Parroquial Nambacola 2015-2019
Elaboracion: Jhonny Chuquimarca Jaramillo
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En la cabecera parroquial, existe un sistema de alcantarillado sanitario, asi
como también en el barrio Surunuma ademdas existen problemas ya
identificados como es el caso del barrio Matala que los pozos sépticos ya
han perdido su vida util. Ademas, la ciudadania manifiesta que la planta de
tratamiento en la cabecera Parroquial no esta funcionando, por cuanto trae
problemas de contaminacion ambiental. (PDYOT GAD Parroquial
Nambacola 2015-2019)

e Residuos Solidos

Los residuos sélidos no reciben el tratamiento adecuado por parte de la
ciudadania ni de las personas encargadas, lo que deja en evidencia el mal
manejo de los recursos fisicos y econdmicos destinados para este

proposito.
» Salud

La parroquia cuenta con 3 unidades de salud con la finalidad de asistir a
los habitantes en lo que se refiere a medicina general y odontologia,
brindan talleres y capacitaciones sobre la salud constantemente durante
todo el afio para salvaguardar el bienestar de los moradores.

Cuadro N° 18: Unidades de salud de la parroquia Nambacola

NOMBRE UBICACION RECURSO HUMANO ESTADO
1 Médico Tratante
1 Médico Rural
Cabecera
Subcentro de salud Nambacola ] 1 Enfermera Bueno
Parroquial
1 Auxiliar de Enfermeria
1 Odontdlogo
1 Médico
. Barrio 1 Enfermera Regular
Puesto de salud Potrerrillos ]
Potrerrillos 1 Auxiliar de Enfermeria
1 Odontélogo
1 Médico
Dispensario del seguro social Barrio el 1 Enfermera B
ueno
campesino IESS el Portete Portete
1 Odontéloga

Fuente: PDYOT GAD Parroquial Nambacola 2015-2019
Elaboracién: Jhonny Chuquimarca Jaramillo
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« Energia

En la Parroquia Nambacola el crecimiento econdémico es reflejado también
en un aumento del consumo de electricidad; existe 1092 de 1260 viviendas
que disponen de energia eléctrica lo que representa un porcentaje
considerable del 86,67% de la poblacién, los mismos que estan conectados
a la red eléctrica publica que se da a través del tendido eléctrico otorgado
por la Empresa Eléctrica Regional del SUR (EERSSA), la cual opera en las
provincias de Loja y Zamora Chinchipe. El nodo que provee de energia a
la parroquia se encuentra ubicado en el canton Catamayo. (PDYOT GAD
Parroquial Nambacola 2015-2019)

6.1.6. Gobernanza de la Parroquia Nambacola

En cuanto a la estructura y gestibn de quienes laboran en el GAD

Parroquial de Nambacola esta conformado por:

Cuadro N° 19: Gobernanza Parroquia Nambacola

AUTORIDADES NOMBRES Y APELLIDOS
Presidenta Lic. Marcia del Pilar Alban Ordofiez
Vicepresidente Sr. Manuel Sarango Chamba
Primer Vocal Lic. Amada del Rocio Maza Ordofiez
Segundo Vocal Prof. Benigno Lenin Cevallos
Tercer Vocal Sr. Gilberto José Cango Cango
Secretaria Tesorera Ing. Andrea Loaiza A.

Fuente: PDYOT GAD Parroquial Nambacola 2015-2019
Elaboracion: Jhonny Chuquimarca Jaramillo

En lo que se refiere a procesos de planificacion, control y veeduria
ciudadana la parroquia Nambacola cuenta con un Consejo de Planificacion,
el cual esta conformado por las siguientes personas encabezada por la

presidenta de la parroquia.
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Cuadro N°20: Consejo de Planificacion de la parroquia Nambacola

NOMBRE CARGO
Lic. Marcia Alvan Presidenta del GADPR de Nambacola
Sr. Gilbert Cando Vocal del GADPR de Nambacola
Sr. Lider Ayora Morador de la parroquia Nambacola
Sr. Wilmer Pinta Morador de la parroquia Nambacola
Sr. Orlando Jaramillo Morador de la parroquia Nambacola

Fuente: PDYOT GAD Parroquial Nambacola 2015-2019
Elaboracion: Jhonny Chuquimarca Jaramillo

6.1.7. Comunidad Receptora

En la Parroquia Nambacola las organizaciones sociales son un eje muy
importante en cuanto al desarrollo local ya que se refieren a un grupo de
personas que interactian entre si, en virtud de que mantienen
determinadas relaciones sociales con fines comunes. También puede
definirse en un sentido mas estrecho como cualquier institucion en una
sociedad que trabaja para socializar a los grupos o gente que pertenece

a ellos.

En cuanto se refiere a proyectos en beneficio del desarrollo local la
parroquia Nambacola esta inmersa en muchos de estos a nivel del GAD
Cantonal ya que las competencias del mismo funcionan entorno a todas
sus parroquias; se destacan proyectos como de ornato de la ciudad,
rescate de patrimonio, ayuda a los productores agricolas y ganaderos y
un proyecto sobre un plan estratégico vinculado al turismo. (Véase
Cuadro N°40)

Las organizaciones sociales pueden tomar varias formas dependiendo del
contexto social. Con esta finalidad en la parroquia Nambacola se registran

las Organizaciones Sociales que se enlistan en la siguiente tabla:
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Cuadro N° 21: Organizaciones Sociales

RAZON SOCIAL

TIPO

ORGANIZACION DE CARACTER

ASOAGRONAM
AGROPECUARIO
PRODUBAL PRODUCTOS DE BALANCEADOS
San Vicente ASOCIACION DE ARTESANIAS

Asociacion de productores San
Juan Bautista

ASOCIACION DEDICADA A LA
CAFICULTURA

Asociacion progreso y

desarrollo

Asociacion de productores

Agropecuarios Ingaurco

Asociacion de productores

Agropecuarios la Cofradia

Asociacion de ayuda mutua y
desarrollo sustentable casa

vieja

Asociacion de productores
Agropecuarios vision y

progreso

Asociacién de productores

Agropecuarios la Algarrobera

Asociacion de productores

Agropecuarios Nambacola.

ORGANIZACIONES DE CARACTER
AGROPECUARIO

Liga deportiva parroquial de

Nambacola

MINISTERIO DE EDUCACION

Comuna Surunuma

MINISTERIO DE AGRICULTURA,
GANADERIA, ACUACULTURA Y
PESCA

Fuente: PDYOT GAD Parroquial Nambacola 2015-2019

Elaboracién: Jhonny Chuquimarca Jaramillo
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En la parroquia Nambacola, podemos encontrar las siguientes

organizaciones productivas:

Cuadro N°22: Organizaciones Productivas

ASOCIACION TIPO
ORGANIZACION DE CARACTER
ASOAGRONAM
AGROPECUARIO
PRODUBAL PRODUCTOS DE BALANCEADOS
San Vicente ASOCIACION DE ARTESANIAS

Asociacion de productores San Juan ASOCIACION DEDICADA A LA
Bautista CAFICULTURA

Asociacion Progreso y Desarrollo

Asociacion de productores

Agropecuarios Ingaurco

Asociacion de productores

Agropecuarios la Cofradia

Asociacion de ayuda mutua y
ORGANIZACIONES DE

Desarrollo sustentable Casa Vieja i
CARACTER AGROPECUARIO

Asociacion de productores

Agropecuarios vision y Progreso

Asociacion de productores

Agropecuarios la Algarrobera

Asociacion de productores

Agropecuarios Nambacola.

Fuente: PDYOT GAD Parroquial Nambacola 2015-2019
Elaboracion: Jhonny Chuquimarca Jaramillo

6.1.8. Inventario de Atractivos Turisticos

Haciendo uso de la metodologia para inventarios de atractivos turisticos del
MINTUR, a continuacion, se detalla un cuadro resumen general de todos
los atractivos a nivel de la parroquia, y seguidamente se adjuntan las fichas

de resumen de cada atractivo.
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Cuadro N°23: Resumen de Atractivos Turisticos de la Parroquia Nambacola

NOMBRE DEL ATRACTIVO CATEGORIA TIPO SUBTIPO JERARQUIA
i _ Atractivo ) .
Cuevas del Céndorhuasi Fendmenos Espeleoldgicos Cueva o caverna
Natural
Atractivo ) .
Fondo Bravo Fenémenos Geoldgicos Quebrada
Natural
Atractivo ] o
Fondo Verde Fendmenos Geoldgicos Quebrada
Natural
Atractivo . ) .
Cerro Ingahurco Montafas Baja Montafa
Natural
_ Atractivo _
Piedra Grande Tierras Insulares Roca
Natural
. Atractivo _ " -
Petroglifos de Guayural Arquitectura Area arqueolbégica
Cultural
Finca del Sefior Manuel Atractivo Realizaciones Técnicas y Explotaciones
Sarango Cultural Cientificas Agropecuarias
Finca del Sefor José Atractivo Realizaciones Técnicas y Explotaciones |
Jiménez Cultural Cientificas Agropecuarias
Finca del Sefior Hernel Atractivo Realizaciones Técnicas y Explotaciones I
Cueva Cultural Cientificas Agropecuarias

Fuente: Trabajo de campo.
Elaboracién: Jhonny Chuquimarca Jaramillo
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FICHA # 1: Cuevas del Céndorhuasi

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUIA:
CUEVAS DEL CONDORHUASI [
CATEGORIA: TIPO: SUBTIPO:
Atractivo Natural Fenom(?n_os Cueva o caverna
Espeleologlcos
PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD:
Loja Gonzanamé Nambacola
Figura N° 5: Cuevas del Ubicacion:

Coéndorhuasi

Se encuentra a 7 km desde la
parroquia Nambacola, en el Barrio el
Portete para llegar se debe acceder en
carro aproximadamente 5 minutos
hasta una hacienda ubicada en el
lugar, luego se debe hacer un
recorrido de 30 minutos por el sendero
hasta llegar al atractivo.

Latitud: -4.195361
Longitud: -79.483409

Caracteristicas:

Las Cuevas Condor Huasi, constituyen parte del patrimonio tangible de la
parroquia es un lugar lleno de magia y misticismo donde se encontraron
osamentas afios atras, este es un sitio estratégico y sagrado para nuestros
“gentiles” nombre con el cual los mestizos conocian a las tribus indigenas que
moraban por los alrededores; a ellas se puede llegar a pie, a lomo de bestia o
en bicicleta, para lo cual el visitante debera cruzar por sinuosos y estrechos
senderos en medio de los paisajes propios del Bosque Protector Santa Rita . Se
considera que este lugar fue un mirador, que servia para poder divisar al
enemigo, también se cree que este lugar llegaba el primer rayo de luz en la
mafiana por lo que se lo consideraba sagrado, a su paso se puede divisar el
hermoso panorama que nos regala la bella parroquia disfrutando de paisajes
inimaginables, ademas se puede observar parte del Valle de Catamayo, Cerro
Villonaco — Parque Eodlico, Cerro Purunuma; también se puede avizorar y
escuchar muchos ejemplares de aves.

Recomendaciones

Utilizar ropa y zapatos propicios para caminar, en época de invierno llevar botas
de caucho; ademas llevar bloqueador, gorra, bebida hidratante, camara
fotografica.

Actividades Turisticas

e Caminatas
Observacion de flora y fauna
Cabalgata
Ciclo turismo
Exploracion de cuevas
Fotografia

Fuente: GAD Gonzanama
Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo
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FICHA # 2: Fondo Bravo

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUIA:

FONDO BRAVO |

CATEGORIA: TIPO: SUBTIPO:
Atractivo Natural Fenor,ngnos Quebrada
Ggologlcos
PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD:
Loja Gonzanama Nambacola
Figura N° 6: Fondo Bravo Ubicacion:

Fondo Bravo es una piscina
natural formada en la
Quebrada Grande esta
localizado a 1,5 km de la

parroquia Nambacola,
aproximadamente a 30
minutos.

Latitud: -4.195361

Longitud: -79.483409

Caracteristicas:

Fondo Bravo es un atractivo natural ubicado mas adelante de la
guebrada de Fondo Verde queda en medio de un pefiasco rodeado de
vegetacion del lugar, es lugar utilizado como balneario por los visitantes
teniendo una caida de agua de aproximadamente 6 metros de altura, es
bastante profunda ideal para nadar; en este lugar la belleza paisajistica
es maravillosa por lo cual es muy visitado en época de feriado, fines de
semana y en especial en dias de carnaval. En el lugar se puede llevar
alimentos para preparar, se puede hacer camping, caminatas, tomar
hermosas fotografias.

Recomendaciones
Utilizar ropa y zapatos propicios para caminar; ademas llevar ropa de

bafio por si desea disfrutar de este atractivo mas a fondo, utilizar
bloqueador solar, gorro, camara fotografica.

Actividades Turisticas
e Caminata

¢ Natacion

e Fotografia

e Observacion de flora
e Camping

Fuente: PDYOT GAD Parroquial Nambacola 2015-2019
Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo
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FICHA # 3: Fondo Verde

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUIA:
FONDO VERDE |
CATEGORIA: TIPO: SUBTIPO:
Atractivo Natural Fendmenos Geoldgicos Quebrada
PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD:
Loja Gonzanama Nambacola
Figura N° 7: Fondo Verde Ubicacién:

Fondo Verde lo conforman 3
piscinas naturales formadas en
la Quebrada Grande que nace
en el sitio Colca y esta
localizado a 1,5 km de la
parroquia Nambacola,
aproximadamente a 30
minutos.

Latitud: -4.135229

Longitud: -79.440413

Caracteristicas:

Fondo Verde tiene una pequefia caida de agua de 2m aproximadamente
en donde el agua corre sobre rocas de gran magnitud que forman
pequefias piscinas naturales que incitan al visitante a sumergirse y
relajarse, hay grandes piedras en las que se puede tomar el sol, disfrutar
del paisaje, es un lugar utilizado como balneario, el fin de semana, época
de verano, vacaciones y especialmente en feriado y carnaval, su nombre
se debe al color verdoso que toma su profundidad.

En los alrededores se puede observar que los terrenos son aprovechados
por los moradores ya que existen sembrios y cria de ganado vacuno y
mular.

Recomendaciones

Utilizar ropa y zapatos propicios para caminar; ademas llevar ropa de
bafio por si desea disfrutar de este atractivo mas a fondo, utilizar
blogueador solar, gorro, camara fotogréfica.

Actividades Turisticas
Caminata

e Natacion

e [Fotografia

e Observacion de flora
e Camping

Fuente: PDYOT GAD Parroquial Nambacola 2015-2019
Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo
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FICHA # 4: El Ingahurco

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUIA:
EL INGAHURCO I
CATEGORIA: TIPO: SUBTIPO:
Atractivo Natural Montafias Baja Montaia
PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD:
Loja Gonzanama Nambacola
Figura N° 8: El Ingahurco Ubicacion:

Se encuentra en la Parroquia de
Nambacola a 15 minutos de la via
principal Catamayo-Cariamanga
desde la via principal hasta el
sendero es una via de tercer orden
de 1km aproximadamente, para
llegar al cerro se recorre un
sendero de 30 minutos hasta la
cumbre del mismo.

Latitud: -4.150268

Longitud: -79.42614

Caracteristicas:

El Ingahurco tiene una altitud de 2220 msnm, tiene un crater cuyo acceso
es complicado, En las cercanias del crater se localizan cuevas formadas
por piedras cruzadas, en el interior de las cuales se han
encontrado craneos humanos de gentiles, tanto de nifios como de
adultos. Es considerado el guardian y eterno vigilante de la parroquia por
lo que es el atractivo mas conocido de esta localidad; se pueden realizar
actividades de senderismo y excursiones en donde en la cima se puede
obtener una excelente vista panoramica de todo el lugar; a sus faldas se
puede observar los sembrios y pastizales para el ganado, por tradicion se
dice que este cerro fue un volcan activo.

Recomendaciones

Llevar ropa adecuada y comoda para caminatas; zapatos apropiados
para caminar en época de verano y botas de caucho en época de invierno,
ademas llevar gorra, blogueador, repelente, bebidas hidratantes y camara
fotogréfica.

Actividades Turisticas
e Senderismo
e Cabalgata
e Observacion de floray fauna
e Fotografia

Fuente: Observacion Directa
Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo
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FICHA #5: Piedra Grande

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUIA:
PIEDRA GRANDE |
CATEGORIA: TIPO: SUBTIPO:
Atractivo Natural Tierras Insulares Roca
PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD:
Loja Gonzanama Nambacola
Figura N° 9: Piedra Grande Ubicacion:

Se encuentran en la Parroquia de
Nambacola a 1km desde el centro
de la localidad, se debe hacer un
recorrido de 30 minutos hasta la
propiedad del sefior Pedro Pinta y
unos 5 minutos hasta la piedra, su
entrada es de libre acceso.

Latitud: -4.147922

Longitud: -79.438582

Caracteristicas:

Piedra Grande o Quinta Piedra Grande como algunos la llaman es una
roca maciza de gran dimensién que tiene una altura aproximada de 12
metros en cuya reposa una cruz iluminada, se puede llegar hasta la cruz
subiendo 40 escalones de una estrecha escalera con un pasamano
respectivamente, hay una estacién de sombra y descanso que sirve
como mirador donde se puede observar un maravilloso paisaje al igual
que en la cumbre de la piedra, donde se puede observar el Valle de
Gerinoma y se puede tomar excelente fotografias; los moradores del
lugar recuerdan que sus abuelos les contaban que la piedra crecia cada
afo, y para evitar que lo siga haciendo le pusieron la cruz, y segun sus
creencias dio resultado.

Recomendaciones

Para la caminata hasta el atractivo es recomendable ir con ropa y zapatos
cémodos para caminar, llevar bloqueador, gorra, camara fotografica y
tener precaucion al ascender por la escalinata.

Actividades Turisticas
e Caminata
e Observacion de flora y fauna
e [otografia

Fuente: Observacién Directa
Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo
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FICHA # 6: Petroglifos de Guayural

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUIA:
Petroglifos de Guayural I
CATEGORIA: TIPO: SUBTIPO:
Atractivo Cultural Arquitectura Area arqueoldgica
PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD:
Loja Gonzanama Nambacola
Figura N° 10: Petroglifos de Guayural Ubicacion:

Esta localizado en el barrio La
Algarrobera en el sector el
Salado a 26 km de Nambacola
a unos 500 metros del puente
del Boqueron para llegar a este
sector se recorre un sendero de
45 minutos aproximadamente y
unos 7km en vehiculo desde la
via principal Catamayo -
Gonzanama.

Latitud: -4.015572

Longitud: -79.404567

Caracteristicas:

Los Petroglifos de Guayural en si, es una roca grabada, ubicada frente al
valle de Catamayo en una elevaciéon llamada la “Loma del Tablén” al
margen occidental del rio Catamayo a una altura de 1445 m.s.n.m. Se
aprecia 31 signos labrados cuidadosamente y dejando ver un caracter
dindmico y sensual en el trazo Se puede apreciar un buen nimero de
espirales tanto espirales levogiras (que gira en sentido contrario de las
agujas del reloj) como dextrogiras (gira el mismo sentido de las agujas del
reloj) sueltas o contenidas en otros dibujos. También hay algunos circulos
con puntos, representaciones faciales, un probable antropomorfo (que
tiene forma o apariencia humana) y zoomorfos (que tiene forma o
apariencia de animal). La abundante cantidad de arbustos espinosos,
llamados Guayuros ha dado nombre al lugar. Se tiene una excelente vista
de los alrededores y de la flora propia del lugar.

Recomendaciones
Llevar ropa y zapatos para el campo, gorra, bloqueador solar, bebidas
hidratantes, camara fotografica.

Actividades Turisticas
e Caminata
e Observacion de flora
e [otografia

Fuente: PDYOT GAD Parroquial Nambacola 2015-2019
Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo
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FICHA # 7: Finca del Sefior Manuel Sarango

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUIA:
Finca del Sefior Manuel Sarango I
CATEGORIA: TIPO: SUBTIPO:
Atractivo Cultural Reallzam_one's_ Técnicas y Explotamon_es
’Clentlflcas Agropecuarias
PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD:
Loja Gonzanama Nambacola
Figura N° 11: Finca del Sefior Ubicacion:

Manuel Sarango

Se encuentra ubicado en la
parroquia Nambacola a 5
minutos del parque central por la
via que conduce hacia los
atractivos  turisticos  Fondo
Verde y Fondo Bravo.

Latitud: -4.138533

Longitud: -79.432791

Caracteristicas:

La finca del sefior Manual Sarango tiene aproximadamente 1 hectarea
de terreno, en donde se encuentra la casa principal y los sembrios de
café, maiz, yuca; también hay arboles frutales como naranja, lima, limén
dulce, limén, mandarinos; entre otros sembrios.

Posee un servicio complementario Unico en la parroquia Nambacola que
son los Bafios de cajon con la respectiva exfoliacion y su casa sirve como
un area de descanso para aquellos visitantes que acuden a su hogar por
la tranquilidad que en ella hay; ademas es un sefior muy conocido por la
gran sabiduria que ha tenido durante todos estos afios en cuanto a las
semillas para la siembra ya que trabaja en el sector productivo del GAD
de Nambacola; como dato opcional a 25 minutos de su finca se encuentra
los atractivos turisticos fondo verde y fondo bravo.

Recomendaciones
Llevar ropa y zapatos para el campo, gorra, bloqueador solar, ropa de
bafio opcional para los bafios de cajén

Actividades Turisticas
e Observacion de Flora
e Servicios complementarios: Bafos de cajon
e Agroturismo

Fuente: Observacién Directa
Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo
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FICHA #8: Finca del Sefior José Jiménez

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUIA:
Finca del Sefor José Jiménez I
CATEGORIA: TIPO: SUBTIPO:
. Realizaciones Técnicas Explotaciones
Atractivo Cultural o .
y Cientificas Agropecuarias
PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD:
Loja Gonzanamé Nambacola
Figura N° 12: Finca del Sefior José Ubicacion:

Jiménez

Se encuentra ubicada en la
Parroquia Nambacola en el
barrio Potrerillos por la via que
conduce a la Parroquia
Sacapalca a 7km de distancia.

Latitud: -4.161686

Longitud: -79.472244

Caracteristicas:

La finca del Sefor José Jiménez es muy reconocida a nivel del cantén
Gonzanama ya que en ella se encuentra la Parcela Demostrativa de café
con una extension de una hectarea de produccion recepada porque
anteriormente eran cafetales viejos y se empezé desde vivero cero con
semillas mejoradas, con tecnificacion, con sistemas de goteo, abonos
organicos y abonos foliares; este es un café de buena calidad ya que ha
participado en concursos quedando en segundo puesto en la taza
dorada en el afio 2017, actualmente se estd ampliando la &area de
siembra para aumentar el volumen y rentabilidad del café; ademas de
esta parcela hay sembrios de cafia, guineo, maiz y posee unas tres
pequefias piscinas de tilapia para vender a los visitantes por si desean
pescar.

Recomendaciones

Llevar ropa y zapatos para el campo, gorra, bloqueador solar, bebida
hidratante, tener mucho cuidado al momento de recorrer los cafetales ya
gue hay zonas de barrancos.

Actividades Turisticas
e Agroturismo
e Observacion de flora
e Servicio complementario: Degustacion de café

Fuente: Observacién Directa
Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo

69



FICHA # 9: Finca del Sefior Hernel Cueva

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUIA:
Finca del Senor Hernel Cueva I
CATEGORIA: TIPO: SUBTIPO:
Atractivo Cultural ReallzaC|_one§_Tecn|cas y Explotamon_es
_Cientificas Agropecuarias
PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD:
Loja Gonzanama Nambacola
Figura N° 13: Finca del Sefor Hernel Ubicacidn:

Cueva

Se encuentra ubicada en la
Parroquia Nambacola en el
barrio Potrerillos por la via que
conduce a la Parroquia
Sacapalca a 7km de distancia.

Latitud: -4.161282

Longitud: -79.472813

Caracteristicas:

La Finca del Sefior Hernel Cueva consta de la casa principal y de la
molienda que posee detras de ella, asi como de algunos sembrios de
maiz y frejol; es reconocido en la localidad porque es uno de los mayores
productores de derivados de cafia de azlicar como la panela, miel, sango
miel, bocadillos, alfefiiques; para la elaboracion de todos estos productos
trae la cafa de azucar de un sector de sembrio de cafia aledafios de su
propiedad en los lugares de corral Chico y Guandulanga; los productos
los comercializa en la cabecera cantonal y son muy apetecidos por los
visitantes que acuden a los mercados de Gonzanama por estos delicias.

Recomendaciones

Llevar ropa y zapatos para el campo, gorra, bloqueador solar, bebida
hidratante y tener mucho cuidado al momento de elaborar los productos
por causas de quemaduras.

Actividades Turisticas
e Agroturismo
e Gastronomia

Fuente: Observacion Directa
Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo
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6.2. Diagnostico Turistico de la Parroquia Gonzanama

6.2.1. Ficha de Diagnostico Turistico de Comunidades

6.2.2. Ubicacion de la Parroquia Gonzanamé

La parroquia de Gonzanama se encuentra ubicada en el canton del mismo
nombre, en la provincia de Loja — Ecuador, su centro urbano esta

aproximadamente a 79 Km desde la ciudad de Loja, por la via

Panamericana Sur E69.

Figura N° 14: Ubicacion Geogréfica de la Parroquia Gonzanama
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6.2.2.1. Datos generales de la Parroquia Gonzanama

El cantdbn Gonzanamé posee un clima caracteristico de la region andina,
con una temperatura promedio 16.9 °C, con una precipitacion media anual
de 1098.8 mm y una humedad relativa del 85 %; ademas, la zona de
Gonzanama presenta valores medios mensuales de la velocidad del viento
por encima de los 3m/s todo el afio y con valores maximos de 7.9 m/s,
siendo estos factores los que determinan las condiciones de desarrollo de

la biodiversidad del lugar.

Cuadro N° 24: Limites de la Parroquia Urbana Gonzanama

LIMITES
Norte: Parroquia Nambacola
Sur: Cantén Quilanga
Este: Parroquia Purunima y Canton Loja
Oeste: Parroquia Changaimina y Sacapalca

Fuente: PDYOT Cantonal de Gonzanama 2014-2019, SENPLADES
Elaboracion: Jhonny Chuquimarca Jaramillo

6.2.2.2. Poblacion
La Parroquia Urbana Gonzanama, segun los datos del Instituto Nacional

de Estadisticas y Censos, cuenta con una poblacion de:

Cuadro N° 25: Poblacién Total Censo 2010

Superficie de la
parroquia
(km2)
Gonzanama 2521 72,59 34,7 %

Fuente: PDYOT Cantonal de Gonzanama 2014-2019, SENPLADES
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo

Nombre de parroquia | Poblacién Densidad Poblacional

Segun el Censo del INEC 2010 la parroquia Gonzanama cuenta con una
poblacién de 2521 habitantes, de los cuales 1205 corresponden al sexo

masculino y 1316 al sexo femenino.
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Cuadro N°26: Poblacion Masculinay Femenina Censo 2010

POBLACION DE
; N° HABITANTES PORCENTAJE
GONZANAMA
Poblacién Masculina 1205 47.80%
Poblacién Femenina 1316 52.20%
TOTAL 2521 100%

Fuente: INEC, Censo 2010
Elaboracién: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo

6.2.3. Oferta de Servicios
La parroquia Urbana Gonzanam@, posee poca infraestructura turistica en

cuanto a alojamiento, alimentacién, recreacion y otros servicios.
Alojamiento

En cuanto a alojamiento la Parroquia Gonzanama cuenta con dos hostales
residencia, un hostal, y una Hosteria, los que suman un total de 52
habitaciones y 104 camas, los cuales ofrecen servicio de alojamiento
ininterrumpidamente los 365 dias del afio cuyos precios promedio estan

entre 10 a 20 ddlares por persona.

Cuadro N°27: Alojamientos de la Parroquia Gonzanama

N° | NOMBRE DEL ESTABLECIMIENTO TIPO #HAB. | #PLAZAS

1 Pozada Real Hosteria 6 6

2 D’Carlos Hostal 13 36

3 Jiménez Hostal Residencia 12 26

4 Grand Hostal Salinas Hostal Residencia 21 36
TOTAL 52 104

Fuente: Catastro del MINTUR
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo

6.2.3.1. Alimentacioén

En cuanto a la alimentacion la Parroguia Gonzanama cuenta con 7
restaurantes que por lo general abren todos los dias y en la mayoria de
estos establecimientos su horario de atencion es de 08:00 a 18:00

brindando comida tradicional a sus comensales.
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Cuadro N°28: Alimentacion de la Parroquia Gonzanama

SUBACTIVIDAD ; # #
NOMBRE ) CATEGORIA
TURISTICA MESAS | PLAZAS
Meson Andaluz Restaurante Tercera 12 48
Ahitanas Restaurante Tercera 18 72
Comedor Nocturno Restaurante Tercera 5 15
Comedor “El Turista” Restaurante Tercera 7 35
La Sazon de Don Restaurante Tercera 13 56
Goyo
La Chonta Restaurante Tercera 8 40
Asadero %I Restaurante Tercera 7 30
Forastero
Asadero “El Brasero” Restaurante Tercera 10 24
TOTAL 80 312

Fuente: Catastro del MINTUR
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo

6.2.3.2. Esparcimiento

En la Parroquia Gonzanama se puede acceder a un Centro de Recreacion
llamado Garbarcoiris, el cual ofrece uso de canchas deportivas, piscinas,
sauna, turco, restaurante y parqueadero; debido a que es uno solo se
puede tomar en cuenta los lugares de recreaciéon del poblado mas cercano

gue es la ciudad de Catamayo.

Cuadro N°29: Lugares de Recreacion de la Parroquia Gonzanama

HORARIO
SUBACTIVIDA .
NOMBRE _ CATEGORIA | CAPACIDAD DE PRECIO
D TURISTICA .
ATENCION
. Termasy . De $1.00
Gabarcoiris balnearios Segunda 40 personas Of%(.)(())oa a $3.00

Fuente: Catastro del MINTUR
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo

6.2.3.3. Otros Servicios

En la parroquia Gonzanama hay otros servicios como 1 Banco, 4
Cooperativas de Ahorro y Crédito, 2 Cajeros automaticos, 4 farmacias y un

centro de informacion turistica que se encuentra en el Municipio del Cantén
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el cual esta abierto al publico para ofrecer cualquier tipo de informacion

sobre atractivos turisticos.

Cuadro N°30: Otros servicios adicionales en Gonzanama

SERVICIOS NOMBRE HORARIO
Bancos BAN Ecuador 09:00a17:00
“CREDIAMIGO LTDA 08:00 a 17:30
Cooperativas de “GONZANAMA” 08:00a17:30
Ahorro y Crédito “Padre Julian Lorente” 08:00 a 17:30
Camara de Comercio de 08:00 a 17:30
Gonzanama “CADECOG”
Cajeros Autométicos COOPMEGO 24 Horas
Padre Julian Lorente 24 Horas
Central 08:00 a 20:00
San Luis 08:00 a 20:00
Farmacias “Buen Suceso” 08:00 a 20:00
La Farmacia 08:00 a 20:00
Centro de Unidad de Turismo y Cultura | 08:00 a 16:00
informacion turistica GADM-Gonzanama

Fuente: Observacién Directa

Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo

6.2.4. Infraestructura de Servicios Basicos

6.2.4.1. Transportey Accesibilidad

La distancia desde Loja a Gonzanama es de 79 Km y estas redes viales
definen distintos niveles de articulacion territorial sea est4 a nivel local,
parroquial, cantonal o provincial, desde la parroquia Gonzanama a la
parroquia Purunuma existen 12.39 km los cuales se los puede realizar en
bus o en camioneta y el tiempo estimado es de 20 a 25 min; vy, de la
parroquia Gonzanama a Nambacola existe una distancia de 14, 08 km los
cuales se los puede realizar en un tiempo estimado de 30min, la via para
acceder a la parroguia se encuentra en buen estado facilitando la

movilizacién a la localidad.
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Cuadro N° 31: Distancia desde la parroquia Gonzanama hacia las
parroquias rurales

PARROQUIA Km
Purunuma 12,39
Changaimina 19,32
Sacapalca 23,73
Nambacola 14,08

Fuente: PDYOT Cantonal de Gonzanamé 2014-2019

Elaboracion: Jhonny Chuquimarca Jaramillo

Las principales vias de acceso a las parroquias en la actualidad se
encuentran pavimentadas y para llegar a la comunidad existe sefializacion
vial al momento de ingresar a las parroquias; en el caso de la sefializacion
turistica no se emplea en todas las parroquias al momento de ingresar a

ellas, por lo que la sefializacion es un poco deficiente.

La parroquia Gonzanama cuenta con un sistema de transporte terrestre
que se conforma de diferentes niveles como son el interprovincial,
interregional y un local o urbano. Actualmente no posee instalaciones
adecuadas para desarrollar una Terminal Terrestre, pero se cuenta con
lugares estratégicos como es el caso del parque Central y la Plazoleta
Primero de Mayo, en donde se efectia la movilizacion de pasajeros hacia
diferentes sectores.

Para acceder a las comunidades o barrios cercanos a la via principal se
puede utilizar la Cooperativa Union Cariamanga o la Cooperativa Loja
dependiendo de las rutas por las que estas se dirijan; cabe recalcar que la
unién Cariamanga ofrece ruta pasando por la parroquia Nambacola, otra
alternativa es la utilizacién de camionetas el cual ofrece servicio dentro y

fuera del cantén todos los dias y su precio varia dependiendo de las

distancias.
Cuadro N° 32: Sistema Interparroquial
No. NOMBRE DE LAS EMPRESAS RUTA
1 Cooperativa de Transportes Catamayo Sacapalca y Changaimina
2 Cooperativa de Transportes Cariamanga Nambacola

Fuente: PDYOT Cantonal de Gonzanamé 2014-2019
Elaboracién: Jhonny Chuquimarca Jaramillo
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Dentro de la parte urbana existen las siguientes estaciones de trasporte las
cuales son de las cooperativas Santa, Loja y Cariamanga y la cooperativa
de Trasportes 30 de septiembre. En las que se puede hacer la compra de

boletos, envi6 de encomiendas, el embarque y desembarque de las

unidades.
Cuadro N° 33: Estaciones de transporte
COOPERATIVA RUTAS HORARIOS
Gonzanama-Loja De Lunes a Domingo:
Cooperativa de 5 i gS:?_O,lO:OO,El:SQ,l&QO.
Transportes Loja onzanama- e. unes a Domingo:
Guayagquil 22:00.
Gonzanama-Quito De Lunes a Domingo:
14:00,17:00,20:00.
Gonzanama- De Lunes a Domingo:
Shushufindi 05:00.
Gonzanama-Quito De Lunes a Domingo:
05:15.
Gonzanama-Loja De Lunes a Domingo:

04:00, 4:30,6:00, 6:30, 7:00,

. . 7:30, 8:00, 9:00, 10:15, 11:00,

Cooperativa Union 12:00, 12:45, 13:45, 14:00,
Cariamanga 15:00, 16:15, 17:15,

18:00,19:30.

Gonzanama-Machala | De Lunes a Domingo:
09:30,15:30.

Gonzanama- De Lunes a Domingo:
Huaquillas 12:40.

. . De Lunes a Domingo:
Gonzanama-Quito 9

Cooperativa Santa 18:00. _
Gonzanama-Machala | D¢ bunes a bomingo:
12:00
Servicio de .
Cooperativa de transporte, De Lunes a Domingo:

Transporte “30 de interbarrial“como las | A cualquier hora
Septiembre” llamadas “rancheras
para los

estudiantes que se
dirigen a los barrios.

Fuente: Observacion Directa
Elaborado: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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6.2.4.2. Comunicaciones

El Parroquia urbana Gonzanamda cuenta con servicio telefénico, que lo
provee la empresa CNT (Corporacion Nacional de Telecomunicaciones),
ha mejorado notablemente la comunicacion con modernos teléfonos
inalambricos evidenciandose en cada una de ella; en cuanto a telefonia
movil existen las empresas Claro, Movistar y CNT que Gltimamente se esta
masificando en la parroquia y que ademas tiene cobertura en todas las

parroquias del cantén.

En cuanto al internet, existe cobertura dentro de la Parroquia, los
proveedores que facilitan este servicio son: CNT y CLARO; la empresa
Estatal de Correos del Ecuador también brinda un servicio limitado a los
habitantes del canton, contando con una oficina que funciona en la Jefatura

Politica.

Cuadro N° 34: Déficit servicio de comunicaciones Cantén

Gonzanama
i . , DEFICIT
DEFICIT DEFICIT DEFICIT )
) . DEFICIT DE DE TV
UNIDAD TERRITORIAL TELEFONO TELEFONO DE
COMPUTADORA | POR
CONVENCIONAL | CELULAR | INTERNET
CABLE
Gonzanama area 8,65
. 5,97 % 4,05 % 10,73 % 7,58%
consolidada/urbana %

Fuente: PDYOT Cantonal de Gonzanama 2014-2019
Elaboracion: Jhonny Chuquimarca Jaramillo

Los déficits de acceso a los servicios de comunicaciones se representan
por zonas urbanas y rurales; en el caso del area urbana de Gonzanama el
mayor déficit es el internet con el 10.73 % de la poblacion que no cuenta

con este servicio.

6.2.4.3. Sanidad

En Gonzanama se ha identificado 2 sistemas de agua para el consumo
humano: el agua denominada tratada (clorada) y la no tratada, los cuales

ofrecen una cobertura de servicio de agua en cada una de las parroquias.
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Cuadro N° 35: Procedencia de agua de Gonzanama

PROCEDENCIA VIVIENDAS (%)
De red publica 1990 55.19
De pozo 310 8.60
De rio, vertiente, acequia o canal 1257 34.86
De carro repartidor 2 0.06
Otro (agua lluvia/albarrada) 47 1.30
TOTAL 3606 100.00

Fuente: Plan de ordenamiento territorial 2011

Elaborado: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo

El agua tratada o clorada de red publica es utilizada por el 55.19% esto
con respecto a las viviendas que se emplazan en las areas urbanas, pero
también se muestra que el 34.86 % de los casos analizados el agua
proviene del rio o0 quebrada, esto efecto se evidencia en las areas rurales.

e Alcantarillado

Existe alcantarillado en Gonzanam4, de un total de 3606 viviendas, un
19.99% que es igual a 721 viviendas estan conectadas a una red publica
de alcantarillado dando esta cifra que mas de la mitad de la poblacién
carece de este tipo de servicios basicos. (Plan de ordenamiento territorial
2011).

Cuadro N°36: Tipo de eliminacidén de aguas residuales de

Gonzanama
ELIMINACION CASOS PORCENTAJE (%)

Conectado a la red publica de alcantarillado 721 19..99
Conectado a pozo séptico 858 23.79

Conectado a pozo ciego 346 9.60

Con descarga directa a quebradas o huertos familiares 18 0.50
Letrina 581 16.11

No tiene 1082 30.01
TOTAL 3606 100.00

Fuente: Plan de ordenamiento territorial 2011
Elaborado: Jhonny Chuquimarca Jaramillo
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En aquellos asentamientos donde no existe el sistema de red de
alcantarillado sanitario las descargas de las aguas servidas se realizan en
las denominadas fosas sépticas, que segun datos del dltimo censo
representa el 23.79 % del total de 3606 casos; y para otros asentamientos
donde no existe ningun tipo de tratamiento de las aguas servidas, es decir
no cuentan con servicio de evacuacion de aguas residuales, representa en
el cantén el 30.01 %, del total de 3606 casos analizados. (Plan de

ordenamiento territorial 2011).

e Residuos Solidos

En cuanto a los residuos sélidos de la parroquia Gnicamente existe un 52%
gue cuenta con recoleccion de basura por medio de carro recolector,
siendo evidente la baja cobertura en las demas parroquias; siendo la
principal medida de eliminacion de la basura, arrojarla en un terreno baldio.
Ademas, existe principalmente otra forma de eliminacion como ser

enterrada o como quemada al aire libre.

Cuadro N° 37: Eliminacién de la basura en la vivienda

Tipo de eliminacién de basura Porcentaje
Por carro recolector 52%
La arrojan en terreno baldio 37%
La arrojan al rio, acequia o canal 0.41%
De otra forma 11%

Fuente: PDYOT Cantonal de Gonzanamé 2014-2019
Elaboracion: Jhonny Chuquimarca Jaramillo

e Salud

Otras instituciones también brindan atencion de salud dentro de la
parroquia como el MIES (Ministerio de Inclusién Econémica y social) que
brinda apoyo para las camparias de desparasitacion; y el Plan Internacional
gque apoya con equipamiento basico a través de botiquines de primeros
auxilios, capacitacion a promotores y agentes de salud y construccion de

letrinas sanitarias.
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El Centro de Salud Gonzanama brinda atencién primaria de salud, control
prenatal a través del Programa de Maternidad Gratuita del Ministerio de
Salud Publica del Ecuador, servicios de prevencién como inmunizacion y
capacitacion en educacion para la salud; control sanitario; servicio de
laboratorio y odontoldgico. Pacientes con afecciones més serias necesitan
ir a las unidades de salud de Loja, Catamayo y Cariamanga. (PDYOT
Cantonal de Gonzanama 2014-2019)

e Energia

La cobertura de energia eléctrica cubre en un porcentaje mayor al 95% a
nivel de parroquia, siendo evidente que la mayor cantidad de este servicio,
es suplido por la empresa publica, mientras que el 4% de la parroquia no
tienen el servicio de energia eléctrica un indice bajo en comparacion a las
demas parroquias teniendo un déficit del 14% de la parroquia Changaimina,
13% de la parroquia Nambacola y Sacapalca, 10.5% de la parroquia

Purunuma.

6.2.5. Gobernanza de la Parroquia Gonzanama

En cuanto a la gobernanza de la parroquia Gonzanama siendo esta la
cabecera cantonal se identifican los actores publicos, privados y sociedad
civil en sus roles y poderes mas relevantes, en el ambito econémico,
sociocultural, politico y econémico productivo.

Cuadro N° 38: Autoridades y organizaciones establecidas en la
cabecera cantonal

AUTORIDADES NOMBRES Y APELLIDOS
Alcalde Ing. Paulo Patricio Herrera Rojas
Vicealcalde Dr. Calixto Carrion Chamba
Secretaria Dra. Dolores Elizabeth Quito Cango

Sr. Luis Ochoa Rodriguez
Sra. Veronica Villavicencio
Dr. Diego Fernando Arias

Concejales
Sra. Tania Maza Puzma
Jefe de Planificacion Ing. Galo Piedra Garcia
Jefatura Politica del Cantén Sra. Cecilia Cueva Marin
Comisaria Nacional del Cantén Ab. Danilo Salvador Camacho
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Policia Nacional Cabo primero Marcos Armijos
Notaria Primera del Canton Dr. Hugo Patricio Cérdova
Registro de la Propiedad Dra. Rocio Alvarez
Juzgado Octavo Multicompetente Dr. Edgar Flores Criollo
Director de Obras publicas Municipales Ing. Cesar Paul Torres Flores
Director Financiero Delgado Loaiza Witan
Procurador Sindico Dr. Marcelo Mogrovejo Ledn
Unidad de Agua Potable Ing. César Piedra
Unidad de Medio Ambiente Ing. Walter Acaro
Unidad de Talento Humano Ing. Manuel Agustin Herrera
Unidad Avaluos y Catastros Lic. Manuel Acaro
Unidad de Recaudacion Lic. Narcisa Luna
Unidad Rentas Ing. Joselito Bravo
Unidad de Contabilidad Lic. Julia Moreno Naula
. Econ. Diego Fabian Bravo
Tesorero Municipal Veintimilla
Unidad de MO¥'.||%8\L? y Transporte Ing. Byron Ortiz Veintimilla

Fuente: PDYOT Cantonal de Gonzanama 2014-2019
Elaboracion: Jhonny Chuquimarca Jaramillo

El GAD Municipal de Gonzanama brinda la siguiente informacién una vez
identificados los principales actores sociales, tomando en cuenta
instituciones: publicas, privadas, empresas, organizaciones sociales,

entidades religiosas y actores individuales.

Cuadro N° 39: Actores Sociales en Gonzanama

GRUPO DE
ACTORES ACTOR ROL/FUNCIONES
SOCIALES
Banco Nacional de Fomento Entidades Privadas
Centro Agricola Carjtonal de Organismos Publicos
Gonzanama
.. Cooperativa de Transportes . .
IED(r:ggl(J);r:il\(/:g de Carga "30 de Septiembre" Entidades Privadas
Lacteos GONZANAMALAC Entidades Privadas
Lacteos GONZANAMENITO Entidades Privadas
Productor de animales Entidades Privadas
menores
Unién Nacional de Organismos de gestién
. Educadores de Gonzanama autbnoma
Sociocultural X ) —
Instituto Nacional de la Nifiez . .
. . - Organismos Publicos
y la Familia a nivel provincial
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Comisionado de la Defensoria
del Pueblo en Loja

Organismos Publicos

Cruz Roja de Gonzanaméa

Organismos Publicos

Sindicato Cantonal de
Choferes Profesionales de

Organismos de Gestion

Gonzanama autonoma
Asociacion de Mujeres Organismos de Gestion
Gonzanamefias auténoma
MIESS Organismos Publicos
EERSA Gonzanama Organismos Publicos

Asociacion de empleados

Organismos de Gestion

Municipales de Gonzanama autbnoma

Asociacién Cantonal de Organismos de Gestion
Proteccion Integral y Familiar auténoma

Asociacién de personas con Organismos de Gestion
Discapacidad autbnoma

Centro de Dia Alejandrina Organismos de Gestion
Palacios (adultos mayores) auténoma

Fundacion Casa Hogar de los Organismos de Gestion
Desamparados auténoma

La Liga Cantonal Organismqs de Gestion
auténoma

Fundacion Reina de Organismos de Gestion
Gonzanama autbnoma

Fundacion Centro de
Proteccion del Adulto Mayor
Caritas

Organismos de Gestion
auténoma

Asociacion de Gonzanamerfios

Organismos de Gestion

residentes en el extranjero auténoma
o Organismos de Gestion
Asaociacion de artesanas .
auténoma

Junta Civica Cantonal

Organismos Publicos

Direccion provincial de
Registro civil

Organismos Publicos

Patronato de Amparo Social
Municipal

Organismos Publicos

Organizacién del Seguro
Social Campesino

Organismos Publicos

Area de Salud N° 11

Organismos Publicos

Gonzanama
Policia Comunitaria Organismos Publicos
Ambiente MAGAP Organismos Publicos

Politico Institucional

GAD Gonzanaméa

Organismos Publicos

Juntas Parroquiales

Organismos Publicos

Consejo Cantonal de
Planificacion

Organismos publico

Tenencia Politica

Organismos Publicos

Fuente: PDYOT Cantonal de Gonzanama 2014-2019
Elaboracién: Jhonny Chuquimarca Jaramillo
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6.2.6. Comunidad Receptora

La parroquia Gonzanama posee una relacion economica, productiva y de
desarrollo de la poblacién principalmente con las 4 parroquias rurales del
cantén, asimismo, con las cabeceras cantonales de Calvas, Quilanga y

Catamayo por donde se comunica también con el Canton Loja.

La zona urbana se presenta como un nodo principal de influencia interno
de la parroquia con el resto de sectores, a su vez que, se encuentra
rodeado de mas de 15 asentamientos dispersos en el area rural, los cuales

convergen sus actividades en la cabecera parroquial.

En general se puede distinguir de manera clara que la actividad que mas
se realiza en la parroquia es aquella dedicada a la agricultura y ganaderia
en donde ademas la mayor fuerza laboral sigue siendo la del hombre sin
embargo las mujeres tienen mayor incidencia en los grupos de ocupacion
en cuanto se refiere a Directores y Gerentes, Profesionales e Intelectuales,
y Técnicos Profesionales.

En cuanto a mejorar el nivel de vida de la poblacion y sus actores
involucrados, el plan de ordenamiento territorial del Canton Gonzanamé
pone a manifiesto los siguientes proyectos referentes al Turismo y al sector
agricola y ganadero de la parroquia, en todos estos proyectos estan

involucradas solamente instituciones nacionales.

Cuadro N° 40: Proyectos a implementarse en la parroquia

INSTITUCION NOMBRE PROYECTO ACTIVIDAD

Asfaltado de las .
calles ciudad de e Mejorar ornato de

MTOP, GAD- Gonzanama 5km la ciudad

Gonzanama y Nambacola e Contratar personal
3km capacitado.
Nacional —
BNE Campafia de e Contratacion de '
MAGAP, socializacion de ﬁgféosr;?iloy material
i acceso y facilidad L,
Cooggri'?;lvas de c);édito e |dentificacion de
. . actividades
roductivo para P
localidad P b econémicas

tecnificacion

vinculadas a
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agricolay agricultores y
ganadera. ganaderos
Capacitaciones
Implementacion .
GAD- de sistema de Contrata}mon d?
Gonzanama, riego tecnificado persona’y equipo
> necesario
MAGAP, para la produccion .
GPL agricola y Ir_nplementaqon del
ganadera sistema de riego
Programa de
GAD- Rescate de la Realizar un estudio
Gonzanamd, | Identidad Cultural antropologico de
INPC ancestral y actual Gonzanama.
de Gonzanama.
Estudio de
implementacion
de un plan
estratégico de
mercadotecnia
GAD, para la promocion Realizar un plan
MINTUR, turistica del estratégico para el
INPC patrimonio cultural sector turistico.
inmueble, mueble,
inmaterial,
arqueologico y
cultural a nivel
cantonal
Capacitacion por
MAGAP, Capacitacion en SSLSC?;:&IO
BNF, tecnificacion y o
Cooperativas | buenas practicas ES.'tU(.j'O de
de la agricolas y prlnc_lpales
localidad ganaderas acﬂwgaqles .
econdmicas a nivel
cantonal.

Fuente: PDYOT Cantonal de Gonzanama 2014-2019

Elaboracion: Jhonny Chuquimarca Jaramillo

6.2.7. Inventario de Atractivos Turisticos

Haciendo uso de la metodologia para inventarios de atractivos turisticos del
MINTUR, a continuacion, se detalla un cuadro resumen general de todos
los atractivos a nivel de la parroquia, y seguidamente se adjuntan las fichas

de resumen de cada atractivo.
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Cuadro N° 41

: Resumen de Atractivos turisticos de la Parroquia Gonzanama

NOMBRE DEL ATRACTIVO CATEGORIA TIPO SUBTIPO JERARQUIA
ATRACTIVO ACERVO CULTURAL
Artesanias de Gonzanama ARTESANIAS Y ARTE |
CULTURAL Y POPULAR
ATRACTIVO ACERVO CULTURAL
Gastronomia Gonzanamefa GASTRONOMIA |
CULTURAL Y POPULAR
Feria Agricola, Ganadera 'y ATRACTIVO ACERVO CULTURAL
FERIAS Y MERCADOS |
Artesanal CULTURAL Y POPULAR
Santuario al Sefior del Buen Suceso ATRACTIVO i i
ARQUITECTURA HISTORICA/VERNACULA |
y de Nuestra Sefiora de El Carmen CULTURAL
i REALIZACIONES
Fabrica de lacteos “GONZANAMA ATRACTIVO 3
TECNICAS Y CENTROS INDUSTRIALES |
MMCC” CULTURAL .
CIENTIFICAS
ATRACTIVO - N
Cerro Colambo MONTANAS BAJA MONTANA |
NATURAL
Las cascadas y aguas sulfurosas del ATRACTIVO
RIOS CASCADA |
barrio La Banda NATURAL
REALIZACIONES
ATRACTIVO | EXPLOTACIONES
Hacienda “El Toldo” TECNICAS Y |
CULTURAL ; AGROPECUARIAS
CIENTIFICAS

Fuente: PDYOT Cantonal de Gonzanamé 2014-2019
Elaboracién: Jhonny Chuquimarca Jaramillo
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FICHA # 10: Artesanias de Gonzanaméa

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUIA:
ARTESANIAS DE GONZANAMA |
CATEGORIA: TIPO: SUBTIPO:
Atractivo Cultural Acervo Cultural y Popular Artesanias y arte
PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD:
Loja Gonzanama Gonzanama
Figura N° 15: Artesanias de Ubicacion:
Gonzanama

Los locales de artesanias se
encuentran a lo largo del casco

,g@ 7 urbano de Gonzanama
“‘t‘i‘_‘_“ ‘11‘-‘9&’1333 Latitud: -4.230394

Longitud: -79.436509

Caracteristicas:
Las artesanias de Gonzanama son consideradas tanto utilitarias como
decorativas y es una forma de ganarse la vida y ayudar al sustento familiar.

Se elaboran bolsos, vestimenta para dama, ponchos; alforjas, hamacas y otra
serie de articulos se fabrican de forma artesanal y con las propias manos de
mujeres nativas de la zona, esta accién era comun hace muchos afios y, en la
actualidad, prevalece el arte; estos tejidos algunas veces tienen un labrado en
alto relieve y una gran variedad de dibujos como: flores, animales, simbolo,
letras, que forman nombres y frases, lineas verticales u horizontales, etc. Las
ventas de los tejidos en épocas de fiestas especialmente en el mes de marzo,
son ventas muy buenas pero el resto del afio sus ventas bajan debido a la poca
concurrencia de personas al local.

Los materiales utilizados para la elaboraciéon de estas artesanias son a base
de hilo de algoddn y seda; utilizan un elemento muy importante que es la
PARIMA, que es un cincho de zuela que sirve para templar el telar, las
artesanas se la colocan mas debajo de la cintura.

Recomendaciones
Es recomendable llevar dinero para adquirir alguna artesania y prestar atencion
a el proceso de elaboracion.

Actividades Turisticas
e Visita a talleres artesanales
e Compra de artesanias
e Participacion en talleres artesanales

Fuente: Observacion directa
Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo

87



FICHA # 11: Gastronomia Gonzanamefia

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUIA:
Gastronomia Gonzanamefia I
CATEGORIA: TIPO: SUBTIPO:
Atractivo Cultural Acervo Cultural y Popular Gastronomia
PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD:
Loja Gonzanama Gonzanama
Figura N° 16: Gastronomia Ubicacion:
Gonzanamena

Se ubica en todo el
conglomerado urbano.

Latitud: -4.230394

Longitud: -79.436509

Caracteristicas:

La gastronomia gonzanamefia esta relacionada estrechamente con la
idiosincrasia de sus habitantes y enmarcada en una tradicion cultural que
involucra habitos alimentarios y costumbres familiares. En lo nutricional
y gustativo y maneras de elaboracién de los alimentos, que, sin lugar a
dudas, constituyen la esencia misma de su afamado prestigio es notoria
la proverbial destreza de la poblacién local.

Los platos tipicos del sector son pocos, pero de un extraordinario sabor
y apropiados para satisfacer exigentes paladares. Entre los principales
anotamos los siguientes: arveja con guineo, caldo de gallina, sango de
maiz, tamales de carne, humas, repe blanco, longaniza, queso, bollos
de cema, bizcochuelos; postres como: dulce de leche, dulce de guayaba,
miel con quesillo, higos con miel y queso, empanadillas; bebidas: leche
de tigre, diamantina, jugo de cafia.

Recomendaciones
Se recomienda llevar dinero y degustar muy bien de la gastronomia de
Gonzanama.

Actividades Turisticas
e Degustacion de platos tradicionales.

Fuente: GAD Gonzanama
Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo
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FICHA # 12: Feria Agricola, Ganadera y Artesanal

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUIA:
FERIA AGRICOLA, GANADERA Y ARTESANAL I
CATEGORIA: TIPO: SUBTIPO:
Atractivo Cultural Acervo Cultural y Popular | Ferias y Mercados

PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD:

Loja Gonzanama Gonzanama
Figura N° 17: Feria Agricola, Ganadera y Ubicacion:

Artesanal

La fiesta se celebra en la cabecera
cantonal Gonzanama a 300 metros
a 5 minutos del conglomerado
urbano Complejo Ferial de
Gonzanama.

Latitud: -4.227912

Longitud: -79439405

Caracteristicas:

La Feria Agricola, Ganadera y Artesanal, se celebra el Gltimo domingo de marzo
en el cantdn Gonzanama con la presencia de autoridades seccionales y
nacionales e invitados especiales, Asociacién de Productores Ganaderos y la
Asociacion de Artesanas, se da inicio a la Feria Agricola, Ganadera y Artesanal
de Gonzanama, hay eventos de concursos de ejemplares de diversas razas,
categorias, edad y sexo; en este ambito se destaca y resalta la presencia
mayoritaria de ganaderia lechera de raza: Holstein, Jersey Y Friesian y de carne:
Cebu, Brown Swisa y criolla, al igual que reproductores y exposiciones
artesanales y agricolas y expuesto se seleccionan los triunfadores. Por la tarde
se realiza la esperada Corrida de Toros, amenizado por comicos taurinos y la
degustacién de la tipica bebida Diamantina compuesto de alcohol, anis y otros
ingredientes.

Recomendaciones

Se recomienda ir con ropa comoda, utilizar bloqueador solar, llevar gorra; o en
este caso una buena alternativa es llevar sombrero por el ambiente que se vive
en el lugar; ademas llevar camara fotogréafica y dinero por si desea hacer
compras en lo referente a artesanias y articulos agricolas.

Actividades Turisticas
e Exposiciones eventuales
Degustacion de platos tradicionales
Participacion de la celebracion
Actividades vivenciales
Fotografia
Compra de artesanias
e Observacion de ganado bovino y espectaculos taurinos

Fuente: GAD Gonzanama
Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo
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FICHA #13: Santuario ad Sefior del Buen Suceso y de Nuestra Sefiora
de el Carmen

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUIA:

SANTUARIO AL SENOR DEL BUEN SUCESO Y DE |
NUESTRA SENORA DE EL CARMEN

CATEGORIA: TIPO: SUBTIPO:
Atractivo Cultural Arquitectura Histérica/Vernacula
PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD:
Loja Gonzanama Gonzanama
Figura N° 18: Santuario del Buen Ubicacioén:
Suceso y de Nuestra Sefiora de el
Carmen

Se encuentra en la cabecera cantonal
Gonzanama a 35 km de Catamayo,
ubicandose en las calles Quito y Loja.

Latitud: -4,230207

Longitud: -79.435747

Caracteristicas:
El “Santuario del Sefior del Buen Suceso y Nuestra Sefiora del Carmen” esta
compuesto por dos naves y un altar mayor en donde se venera la imagen del
Sefior del Buen Suceso que fue tallada por Diego de Robles en el siglo XVIl y
de la Virgen de la Piedra la cual fue encontrada en el barrio colca, tiene una
fusion de varios estilos como el romantico y el gotico, destacandose los arcos
apuntados. En la actualidad presenta una fachada de hormigén formada por
dos torres paralelas y sostienen un antiguo reloj de cuatro esferas.

La celebracion de la fiesta al Sefior del Buen Suceso empieza anualmente desde
el 18 de Agosto, ofreciendo actividades como juegos pirotécnicos, musica
popular, vacas locas y otras actividades.

Recomendaciones

Al momento de ingresar al templo hacerlo con respeto; asi mismo no
destruyendo nada tanto en su interior como en el exterior, llevar camara
fotogréfica de preferencia tomar fotos sin flash a las imagenes de pinturas, el
horario de visitas es de 07h00 a 19h00.

Actividades Turisticas

e Recorridos guiados y auto guiados

e [Fotografia

e Participacion de la celebracion

e Exhibicién de obras
Fuente: Observacion Directa
Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo
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FICHA # 14: Fabrica de lacteos "GONZANAMA MMCC"

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUIA:
FABRICA DE LACTEOS “ GONZANAMA MMCC” I
CATEGORIA: TIPO: SUBTIPO:
Atractivo Cultural Reallzac_longs_ técnicas y Cent(os
cientificas Industriales
PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD:
Loja Gonzanama Gonzanama
Figura N° 19: Fabrica de Lacteos Ubicacion:

"GONZANAMA MMCC"

Se encuentran a tres cuadras del
parque central de Gonzanama

Latitud: -4.231106

Longitud: -79.433639

Caracteristicas:

En esta fabrica se elabora quesos y yogurt natural para lo cual se utiliza
varios litros de leche para su elaboracion; por lo general se procede al
ordefio de las vacas en la Hacienda del Sefior Marcelo Martinez quien
es también el duefio de la fabrica ubicada a la entrada del sendero al
Cerro Colambo, tiene areas como la del area de produccion, area de
tratamiento de agua, area de ventas, se entrega los productos a nivel
cantonal y a ciertas partes de cantones vecinos como lo es Calvas y
Quilanga.

Recomendaciones
Pedir la autorizacién necesaria para ver la observacion de los productos,
ademas llevar dinero por si desea hacer alguna compra.

Actividades Turisticas

e Compras de productos lacteos

e Observacion de la produccién

e Degustacion de los productos elaborados.

e Exposicion de los productos en ferias y fiestas.

Fuente: Observacion directa
Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo
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FICHA # 15: Cerro Colambo

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUIA:
Cerro Colambo I
CATEGORIA: TIPO: SUBTIPO:
Atractivo Natural Montafias Baja montaia
PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD:
Loja Gonzanama Gonzanama
Figura N° 20: Cerro Colambo Ubicacion:

Tiene una altitud de 3097 msnm
y la distancia que hay entre
Gonzanamay el Cerro Colambo
es de 7 km de distancia, en
donde para llegar a la cima se
recorre un sendero de 1h30
minutos.

Latitud: -4.233077

Longitud: -79.398339

Caracteristicas:

El Cerro Colambo es una elevacion magica y de esplendorosa belleza, su
nombre se debe al coloso Colambo, que tiene la figura de una Enorme
Cabeza de Serpiente que alinea la ondulada rocosa de la cordillera de
Sabanilla, en su cima se puede observar varios poblados como Malacatos
y los cafiaverales del Canton Catamayo; existen senderos por donde se
puede caminar y en épocas de verano se puede utilizar el automdévil para
ascender hasta la cima en donde se encuentran instalado todo un sistema
de comunicaciones incluidas antenas repetidoras de varios canales de radio
y TV que se encuentran en la parte superior del cerro.

Recomendaciones

Se recomienda utilizar ropa abrigada y propicia para el campo, zapatos
apropiados y botas de caucho en época de invierno, gorra, gafas,
binoculares, llevar bebida hidratante, llevar camara fotografica, bloqueador

solar.

Actividades Turisticas
Cicloturismo

Senderismo

Cabalgata

Observacion de flora y fauna
Caminata

e Fotografia

Fuente: Observacion Directa
Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo
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FICHA # 16: Cascada "La Banda"

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUIA:
Cascada “La Banda” [
CATEGORIA: TIPO: SUBTIPO:
Atractivo Natural Rios Cascada
PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD:
Loja Gonzanama Gonzanama
Figura N° 21: Cascada "La Banda" Ubicacion:

Se encuentran en el Barrio La
Banda a 3 km del centro
urbano de Gonzanama, para
llegar a la cascada se recorre
un sendero de 5 minutos.

Latitud: -4.220832

Longitud: -79.434218

Caracteristicas:

La cascada de la quebrada la Banda es un lugar de ensuefio con un
remanso de agua fresca y cristalina, estas son caidas naturales de agua
sobre rocas de gran tamafio se encuentra a 1.980 msnm, la caida tiene
una altura de 10m y 5 de ancho, al llegar a tierra se forma una pequefia
laguna que permite la recreacion y bafio de los visitantes. Su segunda
caida es mas profunda y de dificil acceso, tiene aproximadamente 7 m.
de altura y 3 m. de ancho; ademas se complementa porque en el lugar
hay un pequefio manantial de agua sulfurosa, es muy visitada
especialmente en época de feriado y dias de carnaval.

Recomendaciones

Se recomienda llevar ropa adecuada para campo, llevar traje de bario,
repelente, utilizar bloqueador, llevar cadmara fotografica y es muy
importante tener precaucion cuando se visite la segunda caida de agua.

Actividades Turisticas
e Caminatas
e Observacion de flora
e [Fotografia
e Natacion

Fuente: Observacion Directa
Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo
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FICHA # 17: Hacienda "El Toldo"

NOMBRE DEL ATRACTIVO: JERARQUIA:
Hacienda “El Toldo” I
CATEGORIA: TIPO: SUBTIPO:
Atractivo Cultural ReallzaC|pne§_Tecn|cas y ExplotaC|on_es
Cientificas Agropecuarias
PROVINCIA: CANTON: LOCALIDAD:
Loja Gonzanama Gonzanama
Figura N° 22: Hacienda "El Toldo" Ubicacién:

La Finca El Toldo, esta localizada
en el Barrio El Toldo a setenta y
ocho kilbmetros en via totalmente
asfaltada y en buen estado desde
la ciudad de Loja, canton
Gonzanama, provincia de Loja a
2241 m.s.n.m.

Latitud: -4.207519

Longitud: -79.4273

Caracteristicas:

La Hacienda cuenta con una extension de 125 hectareas aproximadamente,
dedicadas a la produccion agricola y pecuaria en bajo proporcién; el terreno
de la finca es regular, con pequefias pendientes; cuenta con una casa
principal de una planta con 8 dormitorios, una sala, hall, y dos bafios, ademas
cuenta con una casa secundaria de dos plantas con dos cocinas, dos
comedores, una zona de procesamiento de lacteos, una molienda, Glorieta,
una urna con campanario, dos baterias higiénicas, zona para invernaderos
de cultivos hidropdnicos, tres galpones para crianza de cuyes, una sala de
ordefio, corral para crianza de gallinas criollas, corral para crianza de patos,
corral para crianza de cerdos, tres reservorios para riego y tilapia, piscinay
una red de guardarrayas internas de la propiedad.

Recomendaciones
Se recomienda llevar ropa adecuada para campo, repelente, utilizar
bloqueador, llevar camara fotografica.

Actividades Turisticas

e Agroturismo

e Senderismo

e Observacion de floray fauna
e Fotografia

Fuente: Observacion Directa
Elaborado por: Jhonny Chuquimarca Jaramillo
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6.2.8. Resultados de la entrevista

Con el fin de recabar informacion sobre la situacion turistica actual,
situacién agricola y ganadera y recopilar datos necesarios, se procedio a
realizar la técnica de la entrevista a dos personas relacionadas con la
actividad turistica, entre ellas la presidenta del GAD Parroquial Nambacola
y el Coordinador general del GADM-GONZANAMA; y a uno de los
principales actores del estudio a realizarse como lo es el duefio de la
Hacienda “El Toldo”.

Primera pregunta: ¢Considera Ud. que la actividad agropecuaria de la
parroquia Nambacola y parroquia Gonzanama se lo deberia
promocionar como un atractivo turistico?, lo cual opinaron que la
actividad agropecuaria si se la deberia aprovechar ya que netamente el
cantdbn Gonzanama es un sector de produccién agropecuario y ganadero;
y que, por ende, las demas personas de otras partes deberian de conocer

la manera en que trabaja su cantén y sus parroquias.

Segunda pregunta: ¢Considera Ud. importante que se establezca una
ruta Agroturistica para el desarrollo local de estas parroquias?,
supieron mencionar que una ruta Agroturistica traeria mucho beneficio en
las zonas por donde se podria establecer, generando un ingreso
econdémico ya que turistas acudirian a utilizar este producto y asi se
generaria trabajo indirectamente ayudando al desarrollo local de las

parroquias lo cual también ayudaria esto a nivel cantonal.

Tercera pregunta: ¢ Cudl cree usted que serian los principales aportes
que darian ustedes para la ruta Agroturistica?, manifestaron que ellos
podrian servir como intermediarios apoyando el producto agro turistico
como apoyar con la difusion, promocion y logistica del servicio, pero que
todo esto depende mucho de las competencias de cada institucion para

gue se pueda fortalecer la propuesta.

Cuarta pregunta: ¢Cree Ud. que la ruta traera beneficios a las zonas
vinculadas?, lo cual opinaron que esto sin duda traeria beneficios

econdmicos para el desarrollo local parroquial haciendo un buen uso de los
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espacios implicados para que de tal manera no haiga temporalidad y los

turistas acudan durante todo el afio.

Quinta pregunta: En la actualidad ¢Cree usted que los organismos
referentes al agro tienen un papel muy importante al momento de
establecerse una ruta Agroturistica? Supieron manifestar que para que
se establezca una ruta de agroturismo, principalmente debe haber los
servicios, tanto la produccién agricola como la pecuaria y que sin duda
alguna los organismos en si juegan un papel muy importante y van de la
mano ya que el apoyo que se les da a las personas dedicadas a esta
actividad es bueno y, actualmente se estan trabajando proyectos de
reservorios y de riego para que sirvan de ayuda fundamental para aumentar
la produccién, es asi que una vez haiga una buena produccién se podra

dar a la vez una buena impresion al turista.

Sexta: ¢De qué manera piensa usted que se deberia difundir la ruta
Agroturistica? , Manifestaron que se deberia considerar una publicidad a
escala, empezando a nivel parroquial, luego cantonal y provincial, dando
una difusion acorde a la tematica para fortalecer la propuesta; supieron
manifestar que para la difusiobn se utilizaria tripticos, afiches, vallas
publicitarias; y ademas recalcaron que en la actualidad los medios de
comunicacién como radio, television y redes sociales son muy importantes
ya que tienen mucha acogida dentro de la sociedad, de esta manera se
podra hacer conocida la ruta incitando a las personas de otros lugares a

gue sean parte de esta experiencia.
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6.2.9. Matriz FODA

Cuadro N° 42: Matriz FODA

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

A nivel cantonal
Gonzanama es un centro
de distribucion agricola y
ganadera.

La poblacion aun
conserva la participacion
en las tareas, costumbres
y modos de vida de los
habitantes del lugar.
Existencia de actores
sociales, organizaciones

civiles, presidentes
barriales.
Gonzanama se

caracteriza por ser un
lugar tranquilo.

Clima adecuado para
actividades agricolas vy
pecuarias.

Presencia de
asociaciones gque ayudan
al sector agricola y
pecuario.

Creacion de fuentes de
empleo para el desarrollo
local de la comunidad
Existe un proyecto de

servicio de riego
tecnificado que ayuda al
sector agricola y
ganadero a nivel
cantonal.

Las parroquias poseen
recursos turisticos tanto
naturales como
culturales.

Existencia de ferias
donde la comunidad
puede vender sus
productos.

DEBILIDADES

AMENAZAS

La sefalizacién en cuanto
a atractivos turisticos es
muy deficiente la mayoria
por falta de
mantenimiento.

Limitada infraestructura
turistica y  personal
técnico.

Desinterés por parte de la
poblacién local en
aprovechar los recursos
agro turisticos que
poseen.

Carencia de promocion
turistica.

Ausencia de  apoyo
institucional.

Falta de apoyo por los
GADS parroquiales al
creer gque no esta dentro
su competencia actual el
fomentar el turismo.
Deterioro continlo de
carreteras por las
condiciones climaticas.
Competencia de lugares
cercanos con buena
infraestructura  turistica
como lo es Catamayo.
Ausencia de
capacitaciones técnicas
por parte de instituciones
publicas.

Migracion de pobladores
por falta de empleo.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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6.2.10. Matriz de Estrategias FODA

Cuadro N° 43: Matriz de Estrategias FODA

FACTORES INTERNOS

FACTORES EXTERNOS

FORTALEZAS-F
1. A nivel cantonal Gonzanam& es un centro de
distribucion agricola y ganadera.
2. Lapoblacién alin conserva la participacion en las tareas,
costumbres y modos de vida de los habitantes del lugar.
3. Existencia de actores sociales, organizaciones civiles,
presidentes barriales.
Gonzanama se caracteriza por ser un lugar tranquilo.
Clima adecuado para actividades agricolas y pecuarias.

o s

DEBILIDADES-D

1. La sefializacién en cuanto a atractivos turisticos es muy
deficiente la mayoria por falta de mantenimiento.

2. Limitada infraestructura turistica y personal técnico.

3. Desinterés por parte de la poblacién local en aprovechar
los recursos agro turisticos que poseen.

4. Carencia de promocion turistica.

5. Ausencia de apoyo institucional.

OPORTUNIDADES-O
Presencia de asociaciones que ayudan
al sector agricola y pecuario.

Creacion de fuentes de empleo para el
desarrollo local de la comunidad

Existe un proyecto de servicio de riego
tecnificado que ayuda al sector agricola
y ganadero a nivel cantonal.
Las parroquias poseen
turisticos tanto  naturales
culturales.

Existencia de ferias
comunidad  puede
productos.

recursos
como

donde la
vender  sus

ESTRATEGIAS-FO

1. Realizar un inventario de atractivos turisticos para
potencializar el turismo a nivel del cantén. (F1, 02, O4)
2. Elaboraciéon de estrategias de comercializacién
de la ruta Agroturistica.(F1, F2,F5, O1, O4)

ESTRATEGIAS-DO

1. Proponer el disefio de una ruta Agroturistica para las
parroquias Nambacola y Gonzanamd. (01, O4, D2, D3,
D4)

4.

5.

AMENAZAS-A
Falta de apoyo por los GADS
parroguiales al creer que no esté dentro
su competencia actual el fomentar el
turismo.
Deterioro contintio de carreteras por las
condiciones climéticas.
Competencia de lugares cercanos con
buena infraestructura turistica como lo
es Catamayo.
Ausencia de capacitaciones técnicas
por parte de instituciones publicas.
Migracion de pobladores por falta de
empleo

ESTRATEGIAS-FA

1. Proponer a los organismos competentes realizar
capacitaciones técnicas relacionadas a la actividad
turistica. (F1, F2, F3, A1, A3, A4)

ESTRATEGIAS-DA

1. Proponer el disefio de la sefialética de atractivos turisticos
por donde se va a integrar la ruta. (D1, D2,D4, A1, A3)

Fuente: Trabajo de Campo

Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo

98




6.3. Elaboracion de la propuesta de la ruta de Agroturismo para las
parroquias Nambacola y Gonzanamé del Canton Gonzanama,

Provincia de Loja

6.3.1. Justificacion

En la presente propuesta se tomé en cuenta la actividad agropecuaria con
la que cuenta el Cantdn Gonzanama, especificamente en las parroquias
Nambacola y Gonzanama; en la actualidad el turismo es una actividad
generadora de ingresos que estd tomando fuerza en sus diversas
modalidades, el recorrer lugares con propuestas Unicas y nuevas hacen
que el turista genere un interés de visita, es por eso que mediante la ruta
Agroturistica de Gonzanama se generard un nuevo producto vinculado
hacia la comunidad receptora en donde se conozca las actividades
productivas combinandolas con los sitios de interés turisticos que en la
localidad hayan o que estén cercanos al destinos, de tal manera que se

produzca un aprovechamiento de recursos que apoyen al desarrollo local.

Durante el recorrido se mostrara algunas de las actividades agricolas y
pecuarias a las que mayor se dedica la poblacion como es la ganaderia y
sus derivados; asi como también algunos de sus cultivos de ciclo corto

como el maiz, cafa de azUcar, café.

6.3.2. Nombre de la ruta

Tema: Ruta Agroturistica Gonzanama

El nombre de la ruta hace referencia al canton Gonzanama, un lugar con
atractivos naturales y culturales que conjuntamente con la produccion
agricola y ganadera del lugar hacen que esta propuesta sea muy
interesante para que se lleve a cabo a pesar de que esta solo recorra por
dos parroquias, el nombre engloba a todo el Canton para que luego en un
proceso a futuro se puedan involucrar las demas parroquias con
caracteristicas agro turisticas que estas posean, como por ejemplo la

apicultura en la parroquia Sacapalca.
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6.3.3. Elaboracién de la marca

Figura N° 23: Marca

Ruta Adroturistica
Gonzanama

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo



Slogan:
“El Agroturismo al alcance de tus manos”

Descripcion de la marca:

En cuanto a la descripcion de la marca primeramente se ha empleado un
tipo de color base que es el verde que hace referencia a los paisajes que
posee el cantdn y a lo rica que es su produccion agricola, asi como también
hace referencia la calidad de sus tierras ya que estas son fértiles y propicias
para los sembrios y la crianza de animales; se destaca la figura de una
vaca que representa la actividad ganadera ya que mediante esto sacan
diversos productos derivado de la crianza de estos animales como son los

productos como el queso, yogurt, entre otros.

En la parte inferior de la marca se encuentra una hoja de planta, lo que
representa la actividad agricola que se genera en cada una de las
parroquias; asi mismo se encuentran las figuras de los granos de café, la
cafia de azucar y la mazorca de maiz, ya que estos son los productos que

mas se cultivan a nivel del canton.

En el fondo de la marca se puede observar dos elevaciones haciendo
referencia a atractivos naturales caracteristicos de cada parroquia como lo
son el Cerro Colambo y Cerro Ingahurco en cuyas faldas se emplean

actividades agricolas y ganaderas.

Con la marca se da entender que en el canton Gonzanamay sus parroquias
se engloban netamente y subsisten de la produccién que estos lugares
poseen, en este caso la agricola-ganadera; esto mantiene la cultura y
tradicidn a flote a pesar del tiempo; siendo asi, que todas estas actividades
son un factor importante al momento de combinarlas con una idea turistica,
dando paso a que se fomente la modalidad del agroturismo sirviendo como

pilares para atraer y fomentar el turismo al sector.
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6.3.4. Mapa de la

Figura N° 24: Mapa de la Ruta Agroturistica Gonzanama "Produccién
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Fuente: Trabajo de campo

Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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6.3.5. Medios de transporte a utilizar

La forma de movilizacion sera vehicular, se podra combinar el uso de
bicicleta como por ejemplo en el Cerro Colambo observando los sembrios
y la vista panordmica de la ciudad, en este caso seria opcional; ademas se
tendra que caminar pequefias distancias para llegar y recorrer los

atractivos expuestos en la ruta Agroturistica.
6.3.6. Tiempo y duracion del recorrido

Los sectores que se consideraron para la integracion de la ruta son: El
casco urbano de la ciudad de Gonzanam@, El Cerro Colambo, Barrio el
Toldo, La parroquia Nambacola, el Barrio Potrerillos, y el Barrio Piedra

Grande.

Inicio: Parroquia Urbana Gonzanama (Hacienda el Toldo)
Fin: Centro Recreacional “GAB Arcoiris”

Duracion: Dos dias

Extension de la ruta: 59.3 km

6.3.7. Servicios a incluir en la Ruta Agroturistica

En cuanto a la determinacion de los servicios que se va a brindar son:
transporte, hospedaje y alimentacion por los dos dias y una noche; asi
mismo se brindara un guia para todo el recorrido y entrada gratuita a los

lugares.
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6.3.8. ltinerario

Cuadro N°44: Itinerario Ruta Agroturistica

Ruta Agroturistica GONZANAMA

Dia 1: Parroquia Urbana Gonzanama, Barrio El Toldo (Gonzanama),
Parroquia Rural Nambacola, Barrio Potrerillos (Parroquia Nambacola),
Sector Piedra Grande (Parroquia Rural Nambacola).

06:30 Salida desde la ciudad de Loja

08:30 Llegada a la cabecera cantonal de Gonzanama: Hospedaje y desayuno
Hacienda “El Toldo”

09:30 Visita al casco urbano y charla de la ciudad

10:00 Visita a la fabrica de quesos “GONZANAMA MMCC”. (Observacién de
la elaboracion de productos derivados de la leche).

11:00 Visita a las artesanias de Gonzanama.

12:00 Visita a la panaderia de la Familia Martinez. (Observacion de la
elaboracion de los Bizcochuelos y bollos de cema)

12:30 Almuerzo Tipico del lugar en el Restaurante “Ahitanas”.

13:30 Traslado al Barrio Potrerillos de la Parroquia Nambacola.

14:00 Visita al Sefior José Jiménez Aguirre (Parcela demostrativa de café,
cultivo de cafia de azucar y maiz)

15:00 Visita al Sefior Hernel Cueva (Observacion y preparacion de bocadillos
y alfajores)

16:30 Traslado a la Parroquia Nambacola

17:00 Llegada a la Finca del sefior Manuel Sarango-Charla sobre la
parroquia, visita a los atractivos Fondo Verde (Opcion a bafiarse en los
atractivos o en Bafios de cajon)

18:30 Visita al Sector Piedra Grande (Vista panoramica de los cultivos de la
zona, fotografia)

19:30 Regreso a la Hacienda el Toldo (Gonzanama)

20:00 Cena en el lugar
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Dia 2: Barrio El Teldo{Gonzanama), Cerro Colambo, Centro Recreacional “GAB
Arcoiris”

05:30 Participacion del ordefio en la Hacienda el Toldo{Opcional)

08:00 Desayuno Tipico

09:00 Visita a la piscina de crianza de trucha

09:30 Visita a los establos de la Hacienda y huerto familiar

10:00 Visita a la molienda familiar de la hacienda

10:30 Visita a los criaderos de aves de corral v cuyes (Crianza y Alimentacion)
11:00 Visita a los sembrios de cebada, avena, maiz, cafia de azicar

11:35 Visita a las dos represas de riego, represa de agua lluvia y laguna de crnanza de
tilapia (Explicacion del sistema de riego empleado para los cultivos y pastizales)
12:15 Visita a las bodegas de alimento para los animales (Explicacion del silo)

12:30 Almuerzo tipico en la Hacienda

13:15 Traslado al Cerro Colambo

13:45 Vista panoramica de la ciudad de Gonzanama y cultivos a las faldas del Cerro
15:15 Traslado al Centro Recreacional “GAB Arcoiris”

15:25 Tarde de Esparcimiento y diversién

17:30 Fin de los servicios y retorno a la ciudad de Loja.

Incluye.

» El Alojamiento especificado en el ltinerario.
+ Botella de agua diaria.
» Transporte todo el recorrido.
» Alimentacién especificada en el ltinerario.
+ Recuerdo de la Ruta
No Incluye.
» Alimentos ni bebidas no especificadas en el itinerario.
* Productos tomados sin previa autorizacion ni especificados en el tinerario
Se debe llevar:
+ Ropaadecuada y comoda para el viaje y las caminatas
» Zapatos deportivos
» Gorra y protector solar.
+ Repelente contra insectos
» Camara fotografica o filmadora (opcional)
» Botas de caucho(opcional)
* Ropa de bafio (opcional)
Recomendaciones:
+ Puntualidad a la hora de manejar el itinerario establecido.
» Llevar ropa tanto para el frio o para el calor por el clima cambiante gue el
cantdn posee.
» Respetar los diversos lugares a visitar v a las personas involucradas en la ruta.
» No arrojar desperdicios de ningun tipo en los lugares.
+ No tomar productos sin autorizacian previa de los duefios de las haciendas o
fincas.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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6.3.9. Guion Turistico

Cuadro N°45: Guion de la Ruta Agroturistica

Guion Ruta Agroturistica Gonzanama

Buenos dias Bienvenidos al canton Gonzanama, especificamente en su cabecera cantonal. Mi
nombre es Jhonny Chuguimarca y en estos dos dias de la ruta Agroturistica seré su guia
acompafiante, ruta denominada “*Gonzanama® ya que integra dos parroguias muy productivas
del cantdn que son Mambacola y Gonzanama, si existe cualquier duda o pregunta que tengan
me la hacen saber para despejar cualquiera de sus inguietudes.

Como recomendaciones antes de iniciar es no alejarse del grupo para escuchar y aprender de
las personas involucradas en esta ruta, respetar los senderos en las haciendas o fincas, asi
mismo los atractivos turisticos a visitar; ademas si desean adguirir algldn producto avisar a mi
persona o al propietario.

A esta ruta la recorreremos en vehiculo combinandola con peguefias caminatas durante el
transcurso del itinerario.

El Cantdn Gonzanama es uno de los 16 cantones de la Provincia de Loja, esta integrado por 5
parrogquias; una urbana que es la parroquia Gonzanama y 4 parroguias rurales que son
MNambacola, Purunima, Sacapalca y Changaimina. Este cantdn limita al Morte con Catamayo, al
Sur con Quilanga, al Este con Loja y Catamayo; y al Oeste con Calvas y Paltas.

El clima de este cantdn va desde el tropical. en los vales de Sacapalca. Wambacola v
Changaimina, hasta el templado, en las mesetas y el frio en las estribaciones y montafias de
Purunima y Gonzanama; el clima de esta parte de |la Provincia de Loja es muy agradable para
propios y extrafios pudiéndose comparar con el clima de Vilcabamba o porque no, mejor gue
esté; ademas de contar con dos estaciones bien definidas que son elinvierno yveranao.

Gonzanama se asienta en las faldas del majestuoso Colambo, elevacion magica y de
esplendorosa belleza a 3100 msnm, v que mas adelante en el transcurso de la ruta hablaremos
mas de este hermoso atractivo natural; etimoldgicamente Gonzanama esta formado por los
elementos: KUN-TZA-GNA-MA, pertenecientes a las lengua aborigenes: KUN-dios de la aguas,
TZAfuerte, duro, rigido; GMNA-nflexién del wverbo ser; MA-primero, orgen, principio,
proposiciones; lo que significaria “Lugar Predilecto Para El Dios De Las Aguas ", definicidn que
da a entenderla existencia de pequefias lagunas hace mucho tiempo atras lo que le ha permitido
al cantdn ser un sector exclusivo para el desarrollo agricola y ganadero, potencial econdmico del
canton.

El Cantdn Gonzanama es considerado como la Captal Agricola, Ganadera y Artesanal de la
provincia de Loja, debido a su alta produccidn agricola y ganadera ya que su tierra es altamente
productiva por lo que se puede apreciar unos paisajes maravillosos en cuanto valles, mesetas,
lomas, cafiadas y planicies que convergen en cumbres v montafias, siendo lugares propicios
para la produccion ganadera ofreciendo variedad de productos lacteos a gran parte de la
provincia de Loja, Gonzanama es artesanal ya que las artesanas del lugar confeccionan
productos en base de lana y seda de alta calidad los que son comercializados a nivel nacional
por su diversidad de disefios.

En estos momentos nos encontramas en la Hacienda el Toldo ubicada en el barrio del mismao
nombre, es una hacienda con estilos colonial y contemporaneo; se encuentra alrededor de los
200 msnm a tan solo 5km de |la cabecera cantonal; y es justamente a donde a continuacién nos
dirigiremos para que luego en el transcurso de laruta les hablaremos mas sobre la Hacienda y a
las actividades que se dedican.
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Mos encortramos en la cabecera cantonal Gonzanama, su extensidn como parroquiaes de 7259 km2, v a
pesar de ser cabecera cantonal es 1a parrogquia con menos poblacidn de todas, cuenta con 16 barrios entre
ellos urbanos, suburbanos y rurales aqui se podremos observar el parque central, el majestuoso cerro
Colambo, & Santuario al Sefior del Buen Suceso y Muestra sefiora del Carmen, lamado asi porque se
venera a la imagen del Sefior del Buen Suceso tallada por Diego de Robles en el siglo XVl y en donde
ademasse veneraa la Virgen de la piedra hallada en el barrio Colca; en el transcurso del iempo vistaremos
la fabrica de lacteos, 1as artesanias de Gonzanama y disfrutaremos de 1a gastronomia del lugar.

Ahora nos encontramos en 1a fabrica de Lacteos “GONZANAMA MMCCS cuyo duefio es el Ing. Marcelo
Martinez y cuyo equipotécnico les dara la debida explicacion de como empieza el proceso de la elaboracidn
de productos mediante el principal elemento que esla leche, si desean después de |a debida observacion
y explicacidn pueden realizar compras de los diferentes productos que se elaboran aqui.

Como siguiente punto nos dirigiremos a visitar a las atesanas de Gorzanama en donde podran ver las
distintas artesanias que elaboran a base de lana v seda que elaboran y que se siguen manteniendo de
generacion en generacidn, podran ser participes de cdmo se realzan estos productos dandoles la
explicacion debida por parte de ellas; asi mismo, si desean pueden adquirii algin producto de su
preferencia.

A continuacian, nos dirigiremos ala panaderia de la Familia Martinez, lugar que cuentaya con muchos afios
brindando los mejores bizcochuelos y bollos de cema a los distintos vistantes que acuden al lugar, aqui se
les dirala preparacion de los mismos v podran probar estas delicias que hacen de Gonzanama un lugar rico
en gastronomia, para luego posteriormente ir al almuerzo al Restaurante “Ahitanas” donde se podra
dequstar de platos tipicos del lugar.

Ahora, nos dirigiremos al barrio potrerillos por la via que conduce ala parroquia Sacapalca, este barrio se
caracteriza por la masividad del cultivo de la cafia de azicar para la preparacion de panela, miel, bocadillos,
afefiiques, entre otros derivados de este producto.

Mos encontramos en la Finca del Sefior José Jiménez ganador del sequndo lugar de la taza dorada del café
2017, |a parcela demostrativa que hay en este sector es de una hectarea, es un café de alta calidad por un
buen manejo y buen cuidado que setiene del mismo, ademas cuenta con tres pisdnas pequefias de crianza
de tilapia y posee cuttivos de maiz, guineo, yuca; los dejo con el Sefior José Jiménez para que les explique
sobre |a parcela de café y el proceso de dicho producto.

A continuacion, vistaremos al sefior Hernel Cueva, un agricultor que se dedica a la siempre de |a cafia de
azlcary uno de las personas que mayor saca a la venta sus productos a la cabecera cantonal coma lo son
los bocadillos, alfefiiques, panela, miel, entre otros.

Ahoranostrasladaremosa la Parroguia Nambacola, su nombre proviene de un témino quechua compuesto
por los vocablos: NAMBA (Elevaciones, montes cerros) v COLA (Sector donde temmina la columna
vertepral); de ahi, que el término Mambacola significa Pueblo asentado en la cola de los montes; aungue,
hay otras personas que aseguran que Nambacola significa Pampa larga del aguila.
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Se estima que Mambacola mucho tiempo atrds, fue un sector deshabitado de dificil acceso, de
exuberante vegetacidn y escasa vida animal. Se cree que los Nambacolas pertenecieron a la
gran confederacion de los Paltas, indios aguerridos, defensores de sus territorios. Esta
confirmacidn se la hace en el sentido en que parte de |as tribus Paltas, huyeron inconformes con
las miltiples obligaciones impuestas por los invasores del sur. Temerosos del castigo cruzaron
el gran rio de sus tierras bajas "El Catamayo- y se infiltraron en las tierras ocultas por la agreste
vegetacidn, donde se asentaron hasta en lo que ahora es ahora la poblacidn de Nambacola;
ahora nos trasladaremos al atractivo natural Fondo Verde gue nace de Quebrada Grande, una
guebrada que tiene sunaciente en el sitio Colca yqueda a kilometro y medio; ademas pasaremos
por |a finca del sefior Manuel Sarango personaje ilustre de la parroquia quien nos contara mas
sobre |a parroguia Mambacola; tendran la opcidn de bafiarse en el atractivo turistico o utilizar los
bafios de cajén que posee lafinca.

Bien para finalizar este primer dia regresaremos a la Hacienda el Toldo para la respectva cena
y descanso, se recomienda ir a descansar pronto para aguellos que desean ver el proceso y
participar del ordefio de lasvacas.

Buenos dias con todos, en este sequndo dia observaremos v aprenderemos de actividades
dentro dela Hacienda; algunos ya tuvieron la opcidn de ver el proceso y participar en el ordefio,
sin embargo, nos queda muchas cosas de ser participes.

Bien luego del presente desayunovisitaremos la piscina de crianza de truchas en donde algunos
de ustedes tendran la opcion de pescar para posteriormente ser preparada en la hora del
almuerzo, seguidamente visitaremos el establo de |a hacienda llamada “Los vergeles” en donde
setiene alos terneros yvaconasrecién nacidos, aqui también se encuentra las nuevas maguinas
de ordefio en donde se les explicara la forma en que funcionan para sacar y procesar |a leche, a
lado de este establo se encuentra el huerto familiar de la hacienda en donde poseen cultivos de
guineo, café, platano, culantro, plantas aromaticas y ornamentales, y arboles frutales de
mandarina, liman, limén dulce, lima y naranja.

A continuacion, nos dirigiremos a la molienda familiar de la hacienda en donde se utiliza un motor
para moler y se explicara los utensilios que se utilizan y la forma en que sacan los productos
derivados de la cafia de azidcar como la panela, miel y el quarapo.

Muy bien, ahora nos encontramos en el criadero de aves de corral, la primera parte se divide en
dos secciones en donde se encuentran las galinas de postura habiendo en una seccidn 30
gallinas y un gallo y en |a otra seccion la misma cantidad; esto se debe a que seqin el acervo
popular cada gallo puede empollar hasta un maximo de 30 gallinas dando un total de 60 gallinas
de postura y dos gallos padrones; en |a otra parte del criadero se encuentran los patos habiendo
una cantidad de 24 de estos animales entre hembras y caries, a la mayoria de estas aves se las
vende a las personas que deseen y poco se las utiliza para alimentacidn propia dentro de la
hacienda.

En esta zona que nos dirigiremos se encuentra el criadero de cuyes contando con un total de
160 de estos ejemplares habiendo 25 caries y 135 hembras, para la crianza de estos animales
se toma en cuenta un ciclo productivo que va desde reproduccidn, lactancia, recria y engordo,
la limpieza se la realiza semanalmente y en la hacienda se la utiliza como alimentacidn propia,
para vender y para delette de los visitantes; ademas se comenzd a implementar la crianza de
conejos con 4 hembras yun carie.
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A continuacidn, nos dirigiremos a los sembrios de cebada, avena, maiz y caiia de azicar, todos
son sembrios de ciclo corto v algunos de estos se utiliza para el forraje de los animales; se
explicara el proceso de siembra y cosecha, adicionalmente nos dirigiremos a un punto de
observacidn en donde se tiene una vista panoramica de los sembrios mencionados y una parte
de la cabecera cantonal de Gonzanama.

Continuando con el recorrido visitare mos las dos represas de riego que posee la Hacienda yuna
represa de riego de agua lluvia todas estas con el sistema de riego empleado para los cuttivos v
pastizales con un diametro de alcancé de 800 mm ala redonda, se explicara cdmo funcionan en
beneficio de la productividad de la Hacienda, adicionalmente se encuentra una piscina de crianza
de tilapia en donde se las podra alimentar y también algunos de ustedes podran pescar para ser
preparadas posteriormente para el almuerzo; ademas podremosver el ganado de marca Holstein
de la Hacienda caracterizado por ser una de las razas gue mas producen leche a nivel mundial.

A continuacian, retornaremaos a la parte baja de la Hacienda cerca de la casa principal para poder
ir a las bodegas donde se guarda el alimento de los animales como el maiz, cebada y avena;
ademas conoceremos que es el silo y como se almacena para beneficio del ganado en épocade
verano, aqui ademas podremos observar una picadora de yerba antigua y un molino de maiz
industrial qgue sirven de ayuda para la alimentacidn de los animales.

Una vez almorzado y haciendo el respectiva check out de la Hacienda, nos dingiremas al Cerro
Colambo, este se encuentra a una altura de 3097 ms.n.m., es una elevacidon magica y de
esplendorosa belleza, su nombre se debe al coloso Colambo, que tiene la figura de una Enorme
Cabeza de Serpiente que alinea la ondulada rocosa de la cordillera de Sabanilla, en su cima se
puede observar varios poblados como Malacatos v los cafiaverales del Cantdn Catamayo;
existen muchos senderos por donde se puede caminar y hacer ciclo ruta en su cima se
encuentran instalado todo un sistema de comunicaciones incluidas antenas repetidoras de varios
canales de radio y TV que se encuentran en la parte superior del cerro.

Ahora, nos dirigiremos al centro recreacional GAB Arcoiris para pasar una tarde diversion, este
centro cuenta con una cancha deportiva de boli, piscina y bar.

Bueno hemos concluido la Ruta ha sido un gusto en lo personal haber estado con ustedes como
su guia, esperamos que la hayan pasado de los mas ameno con nosotros de nuestra parte les
agradecemos su presencia y colaboracidn.

GRACIAS

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo

6.3.10. Descripcion de las actividades

Las actividades que se van a realizar dentro de la ruta Agroturistica constan
de visitas a fincas o haciendas enfocadas en dar un producto caracteristico
de ellos; asi mismo constaran actividades como el disfrutar de la
gastronomia del lugar, visitar las artesanias, la observacién de flora,
conocer algunos de los atractivos naturales y culturales que poseen las
parroquias, realizar pequefias caminatas para acceder a los atractivos y

poder hacer fotografia desde unos hermosos parajes.
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Cuadro N° 46: Atractivos y Actividades de la Ruta Agroturistica

Atractivos Actividades
Parroquia En la cabecera cantonal se podra visitar las artesanias del lugar; asi como de
urbana disfrutar su exquisita gastronomia, visitar la iglesia y tomar fotografias de las
Gonzanaméa vivencias que se tendra.
La hacienda es muy rica en cuanto al agro, cuenta con hermosos senderos, se
Hacienda “El podra obtener una vista genial de Gonzanama desde su mirador; ademés de tomar
acienda
Toldo" hermosas fotografias mientras se observa la flora del lugar. Podremos visitar el
oldo
criadero de tilapias, el ganado vacuno que posee la hacienda de diferentes razas;
ademas de la crianza de ves, cerdos, cuyes y conejos.
Féabrica de
Quesos En esta fabrica podremos visitar y observar la preparacion de productos
“Gonzanama elaborados de la leche como el queso, yogurt, manjares.
MMCC”
Finca Sefior Se puede hacer agroturismo, ya que en esta finca hay cultivos de maiz, y lo que

José Jiménez

destaca es el café ya que es una parcela demostrativa de alta calidad.

Finca Sefior
Hernel Cueva

Se puede hacer agroturismo en lo referente a la cafia de azticar ya que se preparan
productos en base a esto como panela, alfefiiques, bocadillos, miel.

Piedra Grande

En este sector se puede hacer una caminata hasta acceder a su mirador ya que
se puede obtener una hermosa vista panoramica del lugar, asi como hacer

fotografia.

Finca Sefor

Manuel Sarango

Se puede realizar agroturismo ya que hay sembrios de maiz, café, hay arboles
frutales y se puede hacer una activad complementaria como los bafios de cajén
con la debida exfoliacion relajante. Agroturismo: Cultivos de maiz, café, arboles

frutales.

Quebrada Fondo
Verde

Se puede bafar y nadar en esta quebrada natural rodeado de la vegetacion.

Cerro Colambo

Lugar propicio para hacer ciclo ruta y ver los diversos sembrios que se dan en sus
faldas; se podra tener una vista increible de la ciudad; se puede realizar
senderismo, cabalgata, excursiones, observacion de la flora del lugar, asi como

tomar fotografias de aves y de los hermosos parajes de este sitio.

Centro
Recreacional
“GAB Arcoiris”

En este centro dedicado a la recreacién se puede hacer uso de sus instalaciones

como la piscina y sus canchas para una excelente tarde de entretenimiento.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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6.3.11. Gastos de operacion

Cuadro N° 47: Gastos de Operacion

Costo
Rubro Cantidad Costo Unitario Total
Costos por 20 (pax)+guia
Transporte 20 13,75 275,00
ALIMENTACION
Desayuno 42 3,00 126
Almuerzo 42 2,50 105
Cena 21 3,00 63
HOSPEDAJE 21 15,00 315
ENTRADA 21 3,00 63
RECUERDO 20 2,00 40
BOTELLA DE AGUA 42 0,35 14,7
GUIA 2 50,00 100
SUBTOTAL 1101,70
Imprevisto 5% 55,085
SUBTOTAL 1156,79
Ganacia 20% 231,36
TOTAL GRUPO 1388
COSTO POR PAX 20 69

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo

6.3.12. Rutas Alternas

Las rutas alternas son muy importantes para conocer otras modalidades de
turismo referentes a un lugar, dentro del canton Gonzanama se podria
tomar una ruta propuesta por el Sefior Alex Eduardo Tapia Chamba en el
ano 2016 denominada “Ruta Turistica Cultural del cantén Gonzanama,

Provincia de Loja”.

Esta ruta busca impulsar al cantbn Gonzanama turisticamente ya que
cuenta con atractivos culturales de gran importancia a nivel local y
provincial, esta ruta esta enfocada a nivel cantonal en donde incluyen
atractivos de todas las parroquias, razén por la cual es una buena
alternativa de conocer el cantdn y la productividad que posee cada

parroquia haciéndolas distintivas una de otra.
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Figura N° 25: Mapa de Ruta Alterna Turistica Cultural del cantén
Gonzanama
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Fuente: Tesis “Ruta Turistica Cultural del Cantén Gonzanama (Autor: Alex Eduardo Tapia Chamba,2016)

Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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6.3.13. Sefalética
FICHA N° 1: PANEL INFORMATIVO DE ATRACTIVOS HACIENDA

"EL TOLDOQO"
SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA

TIPO DE SENAL: Panel Informativo | COORDENADAS:

de Servicios Latitud: 4°12'26” S

Turisticos Longitud:

79°25'47"W

FUNCION: UBICACION:
Servira para dar la bienvenida e indicar los | Estara ubicada al inicio de la entrada de
servicios que posee la Hacienda. la hacienda a 5km de la cabecera

cantonal Gonzanama.

MATERIALES:

SUSTRATO: El sustrato sobre el cual se
trabajard la sefial estd constituido por
segmentos de madera de teca lijada y
tratada con al menos dos manos de aceite
de teca de 40 mm. de espesor.

PLINTOS: Seran cubos de hormigén
ciclépeo de dimensiones 400 mm. x 400
mm. y 900 mm. de profundidad, seran
fundidos en sitio una vez que se hayan
nivelado los parantes.

PANTALLAS: Seréa elaborada con tablones A;:‘J‘:::m

de madera teca conformada por segmentos ' “ »
; il “El Told

de 80mm x 40mm unida al sustrato (madera @ @ @ e

de soporte lijada que forma 1 solo tablero)
mediante tirafondos de 2,5 pulgadas.
PARANTES: Los postes en donde se van a
colocar las pantallas, seran compuestas por
dos troncos rollizos de eucalipto
inmunizado de al menos 120 mm. de
diametro en su parte mas delgada.
CUBIERTA: La estructura cubierta estara
conformada 2 triAngulos, cada uno de estos
estard formado por segmentos de madera
teca y tendran las siguientes medidas: 80
mm. x 40 mm. x 830 mm., los cuales
tendran la forma de las caidas del techo a .
construirse.

TECHO: Se conformara dependiendo de la
zona geografica en la cual sera instalado y
estara conformado por duelas de madera
inmunizada, una sobre otra.

MANTENIMIENTO: Se debera revisar la | COSTO:

sefialética en un periodo conveniente de un
afio, por caso de deterioro de la misma o $290,00
vandalismo; asi mismo el fabricante debera
brindar garantia del trabajo realizado.

OBSERVACION:
La sefialética propuesta esta basada en el Manual de Sefialética del Ministerio de
Turismo.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FOTOGRAFIA N° 1

Disefio y Propuesta de Sefalética
Situacion Actual

=
o

Propuesta de la Sefalética
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Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FICHA N° 2: SENALETICA INFORMATIVA DE SERVICIO DE APOYO
DENTRO DE LA HACIENDA "EL TOLDO"

SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA

TIPO DE SENAL:

COORDENADAS:
Latitud: 4°12'21” S
Longitud: 79°25’35”
w

Informativa servicio
de apoyo basurero.

FUNCION:

UBICACION:

Servir de contenedor para los desechos de
los visitantes.

Se ubicara a 100 metros de distancia,
antes de llegar a la casa principal de la
Hacienda.

MATERIALES:

Sustrato: El elemento sobre el que se
adherira el material retrorreflectivo, esta
constituido por laminas de aluminio liso
anodizado de 2 mm.

Medida: 600 mm. x 600 mm.

Plintos: Tendrén las siguientes
dimensiones: largo 300mm., ancho
300mm.y profundidad 500 mm.; estas
especificaciones dependeran de la
capacidad portante del suelo.

Pantallas: Tendra 2 componentes: La
estructura, fabricada en tubos de acero
de 1” x 1,5 mm. La pantalla usar4 como
sustrato laminas de aluminio liso
anodizado de 2mm.; éstas pantallas se
sujetaran a los postes mediante acoples y
pernos de carroceria galvanizados de al
menos 2" x 2"

Postes o Parantes: Para el pictograma
se usa un solo tubo galvanizado de 50,8
mm. x 50,8 mm. (2" x 2”) x 2mm.de
espesor y 3300mm.delargo.

Deberan dejar una altura libre entre el
suelo con la parte baja de la sefial de
2200 mm.

Fondo: El fondo sera una composicion de
material retrorreflectivo prismatico, que
cumplira los niveles de retrorreflectividad
tipo XI o tipo IV(de acuerdo a la
informacioén de zonas pluviosas)

20¢m

MANTENIMIENTO: Se debera revisar la
sefialética en un periodo conveniente de
un afio, por caso de deterioro de la misma
o0 vandalismo; asi mismo el fabricante
debera brindar garantia del trabajo
realizado.

COSTO:

$135,00

OBSERVACION:

La sefialética propuesta esta basada en el Manual de Sefialética del Ministerio de

Turismo.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FOTOGRAFIA N° 2

Disefio y Propuesta de Sefalética
Situacion Actual
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Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo

116



FICHA N° 3: SENAL INFORMATIVA DE ACTIVIDAD DENTRO DE LA
HACIENDA "EL TOLDO"

SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA

TIPO DE SENAL:

Informacién Mirador COORDENADAS
Latitud: 4°12°28”
S

Longitud:
79°25’38” W

FUNCION:

UBICACION:

El letrero indica la actividad que se puede
hacer realizar en el sitio

Estara ubicada por la parte derecha en la
entrada a la casa principal de la hacienda

MATERIALES:

Sustrato:

El elemento sera de una medida de2400
mm. x 600 mm. sobre el que se adherira
el material retroreflectivo, esté constituido
por laminas de aluminio liso anodizado de
2mm. de espesor.

Plintos:

Seran cubos de hormigén de 180 kg/cm2
fundidos en sitio, los que serviran ademas
de soportar la estructura de la sefial para
nivelar la misma, tendran las siguientes
dimensiones: Para soporte de sefiales de
aproximacion y vallas informativas de
destinos 300 mm x 300 mm x 1000 mm.
Postes o parantes:

Para la sefial turistica de aproximacion se
usa dos tubos galvanizados de 50,8 mm.
x 50,8 mm. (2" x 2”) x 2 mm., de espesor
de 3800 mm. de longitud, debera dejar
una altura libre bajo la sefial de 2200 mm.
Pantalla:

Para las pantallas de las sefales de
aproximaciéon y vallas informativas de
destinos Tendrdn 2 componentes: La
estructura, fabricada en tubo cuadrado de
50,8mmx 1,5 mm (2 x 1,5 mm), sus
uniones seran soldadas mediante suelda
eléctrica; ésta estructura estara
conformada por un marco y diagonales de
refuerzo del mismo tubo y sera tratada
mediante laca automotriz al menos 2
manos.

2400 mm

@ \?I Mirador/View point
: "RAMY Amigo del alma*

2200 mm

MANTENIMIENTO: Se debera revisar la
sefialética en un periodo conveniente de
un afio, por caso de deterioro de la misma
o vandalismo; asi mismo el fabricante
deberd brindar garantia del trabajo
realizado.

COSTO:

$280,00

OBSERVACION:

La sefalética propuesta esta basada en el Manual de Sefialética del Ministerio de

Turismo.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FOTOGRAFIA N° 3

Disefio y Propuesta de Sefalética

Situacion Actual
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Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FICHA N° 4: TOTEM INFORMATIVO TURISTICO GONZANAMA

SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA

TIPO DE SENAL: To6tem Turistico COORDENADAS:
Cabecera Cantonal | Latitud: 4°13’'49” S
Gonzanaméa Longitud: 79°26'9” W
FUNCION: UBICACION:

Brindar informacion al turista de los
servicios de apoyo Yy turisticos que
posee un lugar.

Estara ubicada en el parque central de la
cabecera cantonal Gonzanama.

MATERIALES:

Sustrato: Se establecera de un panel
luminoso compuesto por dos placas de
vinil  flexible traslicido y vinilos
autoadhesivos, sujetados a los tubos
cuadrados de la estructura mediante
tornillos planos.

Fondo: El fondo serd una composicion
de una lamina adhesiva de vinil impreso
full color en alta resolucion, sobre el cual
ird una lamina UV y sobre el cual se
colocaré el vidrio templado de 10 mm. de
espesor.

Estructura: La estructura exterior o
contorno del tétem debera ser
construida con una lamina de hierro
galvanizado que se ajuste a las medidas
del tétem (1,20 m. x 2,40 m.), con un
ancho de 200 mm. y 2 mm. de espesor,
adicional a ello debera tener un doblez
adicional de 20 mm. en cada borde la
estructura (formando angulos de 90°,
que permitirdn tener un soporte frontal
para la fijacion de las pantallas).

Plinto: Sera de hormigéon simple fc =
210 kg/ cm2 con las siguientes medidas:
1000 mm. x 200 mm. x 700 mm., para la
sujecion de la estructura o totem al plinto
se construira una estructura de 1000
mm. x 200 mm. x 200 mm. fabricada con
segmentos de plancha de acero negro
de 6 mm.

2400 men

MANTENIMIENTO: Se debera revisar la
sefialética en un periodo conveniente de
un afio, por caso de deterioro de la
misma o vandalismo; asi mismo el
fabricante debera brindar garantia del
trabajo realizado.

COSTO:

$450,00

OBSERVACION:

La sefalética propuesta esta basada en el Manual de Sefialética del Ministerio de

Turismo.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FOTOGRAFIAN® 4

Disefio y Propuesta de Sefalética
Situacién Actual

Propuesta de la Sefalética

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FICHA N° 5: SENAL INFORMATIVA DE APROXIMACION BARRIO
POTRERILLOS

SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA

TIPO DE SENAL: Sefial de COORDENADAS:
Aproximacion Latitud: 4°11°28” S
Longitud: 79°28'40”
wW
FUNCION: UBICACION:

Se las usa para informar sobre la
aproximacién a un destino

Se encontrard ubicada via a la Parroquia

Sacapalca

MATERIALES:

Sustrato:

El elemento sera de una medida de2400
mm. x 600 mm. sobre el que se adherira
el  material retroreflectivo, esta
constituido por laminas de aluminio liso
anodizado de 2mm. de espesor.
Plintos:

Serdn cubos de hormigén de 180
kg/cm2 fundidos en sitio, los que
serviran ademas de soportar la
estructura de la sefial para nivelar la
misma, tendran las  siguientes
dimensiones: Para soporte de sefales
de aproximacion y vallas informativas de
destinos 300 mm x 300 mm x 1000 mm.
Postes o parantes:

Para la sefial turistica de aproximacion
se usa dos tubos galvanizados de 50,8
mm. x 50,8 mm. (2" x 2”) x 2 mm., de
espesor de 3800 mm. de longitud,
deberd dejar una altura libre bajo la
sefial de 2200 mm.

Pantalla:

Para las pantallas de las sefiales de
aproximacion y vallas informativas de
destinos Tendran 2 componentes: La
estructura, fabricada en tubo cuadrado
de 50,8mmx 1,5 mm (2" x 1,5 mm), sus
uniones seran soldadas mediante
suelda eléctrica; ésta estructura estara
conformada por un marco y diagonales
de refuerzo del mismo tubo y sera
tratada mediante laca automotriz al
menos 2 manos.

2400 mm

| BARRIO POTRERRILLOS

600 mm

TKm )

2200 mm

MANTENIMIENTO: Se deberarevisar la
sefialética en un periodo conveniente de
un afio, por caso de deterioro de la
misma o vandalismo; asi mismo el
fabricante debera brindar garantia del
trabajo realizado.

COSTO:

$280,00

OBSERVACION:

La sefialética propuesta esta basada en el Manual de Sefialética del Ministerio de

Turismo.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FOTOGRAFIA N° 5

Disefio y Propuesta de Sefalética

Situacion Actual

Propuesta de la Sefialética

BARRIO POTRERRNLLOS

L

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FICHA N° 6: PANEL INFORMATIVO BARRIO POTRERILLOS

SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA

TIPO DE SENAL:

Panel Informativo
de Servicios
Turisticos

COORDENADAS:
Latitud: 4°9'42” S
Longitud: 79°28°20”
w

FUNCION:

UBICACION:

Servird para dar la bienvenida e indicar los
servicios que hay en el barrio.

Se ubicara en el

Potrerillos.

centro del Barrio

MATERIALES:

SUSTRATO: El sustrato sobre el cual se
trabajara la sefal estd constituido por
segmentos de madera de teca lijada y
tratada con al menos dos manos de
aceite de teca de 40 mm. de espesor.
PLINTOS: Seran cubos de hormigon
ciclopeo de dimensiones 400 mm. x 400
mm. y 900 mm. de profundidad, seran
fundidos en sitio una vez que se hayan
nivelado los parantes.

PANTALLAS: Sera elaborada con
tablones de madera teca conformada por
segmentos de 80mm x 40mm unida al
sustrato (madera de soporte lijada que
forma 1 solo tablero) mediante tirafondos
de 2,5 pulgadas.

PARANTES: Los postes en donde se van
a colocar las pantallas, serdn compuestas
por dos troncos rollizos de eucalipto
inmunizado de al menos 120 mm. de
diametro en su parte mas delgada.
CUBIERTA: La estructura cubierta estara
conformada 2 triangulos, cada uno de
estos estara formado por segmentos de
madera teca y tendran las siguientes
medidas: 80 mm. x 40 mm. x 830 mm., los
cuales tendran la forma de las caidas del
techo a construirse.

TECHO: Se conformara dependiendo de
la zona geografica en la cual serd
instalado y estard conformado por duelas
de madera inmunizada, una sobre otra.

% oouador

o
-1

RIENVENIDAC
IENVENIDU

Barrio
Potrerillos

MANTENIMIENTO: Se debera revisar la
sefialética en un periodo conveniente de
un afo, por caso de deterioro de la misma
o0 vandalismo; asi mismo el fabricante
deberd brindar garantia del trabajo
realizado.

$350,00

OBSERVACION:

Turismo.

La sefalética propuesta esta basada en el Manual de Sefialética del Ministerio de

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FOTOGRAFIA N° 6

Disefio y Propuesta de Sefalética

Situacion Actual

5

Propuesta de la Sefalética

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FICHA N° 7: SENAL DE DIRECCIONAMIENTO PARCELA

DEMOSTRATIVA DE CAFE

SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA

TIPO DE SENAL:

COORDENADAS:
Latitud: 4°9'44” S
Longitud: 79°28°25” W

Sefal de

Direccionamiento

FUNCION:

UBICACION:

Se las usa para informar sobre el
direccionamiento de un destino o
actividad.

Se ubicara en la finca del Sefior José
Jiménez en el barrio Potrerillos

MATERIALES:

Sustrato:

El elemento sera de una medida de2400
mm. x 600 mm. sobre el que se adherira
el material retroreflectivo, esta
constituido por laminas de aluminio liso
anodizado de 2mm. de espesor.
Plintos:

Seran cubos de hormigén de 180
kg/cm2 fundidos en sitio, los que
serviran ademés de soportar la
estructura de la sefial para nivelar la
misma, tendran las siguientes
dimensiones: Para soporte de sefales
de aproximacion y vallas informativas de
destinos 300 mm x 300 mm x 1000 mm.
Postes o parantes:

Para la sefial turistica de aproximacién
se usa dos tubos galvanizados de 50,8
mm. x 50,8 mm. (2" x 2”) x 2 mm., de
espesor de 3800 mm. de longitud,
deberd dejar una altura libre bajo la
sefial de 2200 mm.

Pantalla:

Para las pantallas de las sefales de
aproximaciéon y vallas informativas de
destinos tendrdn 2 componentes: La
estructura, fabricada en tubo cuadrado
de 50,8mmx 1,5 mm (2" x 1,5 mm), sus
uniones seran soldadas; ésta estructura
estard conformada por un marco y
diagonales de refuerzo del mismo tubo y
sera tratada mediante laca automotriz al
menos 2 manos.

2400 mm

Parcela Demostrativa ’

de Café

600 mm

2200 mm

MANTENIMIENTO: Se debera revisar la
sefialética en un periodo conveniente de
un afio, por caso de deterioro de la
misma o vandalismo; asi mismo el
fabricante debera brindar garantia del
trabajo realizado.

COSTO:

$280,00

OBSERVACION:

La sefialética propuesta esta basada en el Manual de Sefialética del Ministerio de

Turismo.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FOTOGRAFIA N° 7

Disefio y Propuesta de Sefalética
Situacién Actual

-~ «
~

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo

126



FICHA N° 8: SENAL DE DIRECCIONAMIENTO MOLIENDA DEL
SENOR HERNEL CUEVA

SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA

TIPO DE SENAL: Sefial de COORDENADA
Direccionamiento S:

Latitud: 4°9'44”

S

Longitud:

79°28°25" W

FUNCION: UBICACION:

Se las usa para informar sobre el | Se ubicara en la finca del Sefior Hernel
direccionamiento de un destino o | Cueva en el barrio Potrerillos
actividad.

MATERIALES:

Sustrato:

El elemento sera de una medida de2400
mm. X 600 mm. sobre el que se adherira el
material retroreflectivo, estd4 constituido
por laminas de aluminio liso anodizado de
2mm. de espesor. -
Plintos: mi Molienda ,
Seran cubos de hormigén de 180 kg/cm2 A
fundidos en sitio, los que serviran ademas —————————
de soportar la estructura de la sefal para
nivelar la misma, tendran las siguientes
dimensiones: Para soporte de sefiales de
aproximaciéon y vallas informativas de
destinos 300 mm x 300 mm x 1000 mm.
Postes o parantes:

Para la sefial turistica de aproximacién se
usa dos tubos galvanizados de 50,8 mm. x
50,8 mm. (2" x 2”) x 2 mm., de espesor de
3800 mm. de longitud, debera dejar una
altura libre bajo la sefial de 2200 mm.
Pantalla:

Para las pantallas de las sefales de
aproximaciéon y vallas informativas de
destinos Tendrdn 2 componentes: La
estructura, fabricada en tubo cuadrado de
50,8mmx 1,5 mm (2” x 1,5 mm), sus
uniones seran soldadas mediante suelda
eléctrica; ésta estructura estara
conformada por un marco y diagonales de
refuerzo del mismo tubo y sera tratada
mediante laca automotriz al menos 2
manos.

2400 mm

600 mm

2200 mm

MANTENIMIENTO: Se debera revisar la | COSTO:

sefialética en un periodo conveniente de
un afio, por caso de deterioro de la misma $280,00
o vandalismo; asi mismo el fabricante
debera brindar garantia del trabajo
realizado.

OBSERVACION:
La sefialética propuesta esta basada en el Manual de Sefialética del Ministerio de
Turismo.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FOTOGRAFIA N° 8

Disefio y Propuesta de Sefalética

Situacion Actual
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Fuente: Trabajo de Cambo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FICHA N° 9: PANEL INFORMATIVO PARROQUIA NAMBACOLA

SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA

TIPO DE SENAL:

COORDENADAS:
Latitud: 4°8'17” S
Longitud: 79°24'28"W

Panel Informativo
de Servicios y
Actividades
Turisticas

FUNCION:

UBICACION:

Servird para dar la bienvenida e indicar los
servicios y actividades que hay en la
parroquia.

Se ubicara en la entrada a la via que
conduce al centro de la parroquia.

MATERIALES:

SUSTRATO: El sustrato sobre el cual se
trabajara la sefal estd constituido por
segmentos de madera de teca lijada y
tratada con al menos dos manos de
aceite de teca de 40 mm. de espesor.
PLINTOS: Seran cubos de hormigén
ciclopeo de dimensiones 400 mm. x 400
mm. y 900 mm. de profundidad, seran
fundidos en sitio una vez que se hayan
nivelado los parantes.

PANTALLAS: Serd elaborada con
tablones de madera teca conformada por
segmentos de 80mm x 40mm unida al
sustrato (madera de soporte lijada que
forma 1 solo tablero) mediante tirafondos
de 2,5 pulgadas.

PARANTES: Los postes en donde se van
a colocar las pantallas, seran compuestas
por dos troncos rollizos de eucalipto
inmunizado de al menos 120 mm. de
diametro en su parte més delgada.
CUBIERTA: La estructura cubierta estara
conformada 2 triangulos, cada uno de
estos estara formado por segmentos de
madera teca y tendran las siguientes
medidas: 80 mm. x 40 mm. x 830 mm., los
cuales tendran la forma de las caidas del
techo a construirse.

TECHO: Se conformara dependiendo de
la zona geografica en la cual serd
instalado y estard conformado por duelas
de madera inmunizada, una sobre otra.

Parroquia
Nambacola

=48
BIE] +

MANTENIMIENTO: Se debera revisar la
sefialética en un periodo conveniente de

un afio, por caso de deterioro de la misma

o vandalismo; asi mismo el fabricante
deberd brindar garantia del trabajo
realizado.

COSTO:

$290,00

OBSERVACION:

La sefalética propuesta esta basada en el Manual de Sefalética del Ministerio de

Turismo.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FOTOGRAFIA N° 9

Disefio y Propuesta de Sefalética

Situacion Actual

Propuesta de la Sefalética

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FICHA N° 10: SENAL DE DIRECCIONAMIENTO PARROQUIA

NAMBACOLA

SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA

TIPO DE SENAL:

Sefal de

COORDENADAS:

Direccionamiento | Latitud: 4°8'29” S

Longitud: 79°25'40” W

FUNCION:

UBICACION:

Se las usa para informar sobre el
direccionamiento de wun destino o
actividad.

Se ubicard al momento de llegar a la
Parroquia Nambacola

MATERIALES:

Sustrato:

El elemento sera de una medida de2400
mm. x 600 mm. sobre el que se adherira
el material retroreflectivo, esta
constituido por laminas de aluminio liso
anodizado de 2mm. de espesor.
Plintos:

Seran cubos de hormigén de 180
kg/cm2 fundidos en sitio, los que
serviran ademas de soportar la
estructura de la sefal para nivelar la
misma, tendran las siguientes
dimensiones: Para soporte de sefales
de aproximacion y vallas informativas de
destinos 300 mm x 300 mm x 1000 mm.
Postes o parantes:

Para la sefial turistica de aproximacion
se usa dos tubos galvanizados de 50,8
mm. x 50,8 mm. (2" x 2”) x 2 mm., de
espesor de 3800 mm. de longitud,
debera dejar una altura libre bajo la
sefial de 2200 mm.

Pantalla:

Para las pantallas de las sefales de
aproximacion y vallas informativas de
destinos Tendran 2 componentes: La
estructura, fabricada en tubo cuadrado
de 50,8mmx 1,5 mm (2” x 1,5 mm), sus
uniones serdn soldadas mediante
suelda eléctrica; ésta estructura estara
conformada por un marco y diagonales
de refuerzo del mismo tubo y sera
tratada mediante laca automotriz al
menos 2 manos.

2400 mm

Nambacola mjp

2200 mm

MANTENIMIENTO: Se debera revisar la
sefialética en un periodo conveniente de
un afio, por caso de deterioro de la
misma o vandalismo; asi mismo el
fabricante debera brindar garantia del
trabajo realizado.

COSTO:

$280,00

OBSERVACION:

La sefialética propuesta esta basada en el Manual de Sefialética del Ministerio de

Turismo.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FOTOGRAFIA N° 10

Disefio y Propuesta de Sefalética
Situacion Actual

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FICHA N° 11: TOTEM INFORMATIVO PARROQUIA NAMBACOLA

SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA

TIPO DE SENAL: Tétem Turistico COORDENADAS:
Parroquia Nambacola | Latitud: 4°8'26” S
Longitud: 79°25°45”
w

FUNCION: UBICACION:

Brindar informacion al turista de los | Estara ubicada en el parque central de la
servicios de apoyo Yy turisticos que | parroquia Nambacola.
posee un lugar.

MATERIALES:

Sustrato: Se establecer4 de un panel
luminoso compuesto por dos placas de ‘
vinil  flexible traslicido y vinilos | .
autoadhesivos, sujetados a los tubos
cuadrados de la estructura mediante ;
tornillos planos. T

Fondo: El fondo sera una composicién
de una lamina adhesiva de vinil impreso
full color en alta resolucién, sobre el cual
irA una lamina UV y sobre el cual se
colocara el vidrio templado de 10 mm. de
espesor.

Estructura: La estructura exterior o
contorno del tétem debera ser
construida con una lamina de hierro T
galvanizado que se ajuste a las medidas
del tétem (1,20 m. x 2,40 m.), con un
ancho de 200 mm. y 2 mm. de espesor,
adicional a ello debera tener un doblez
adicional de 20 mm. en cada borde la
estructura (formando angulos de 90°,
gue permitiran tener un soporte frontal
para la fijacién de las pantallas).

Plinto: Sera de hormigéon simple fc =
210 kg/ cm2 con las siguientes medidas:
1000 mm. x 200 mm. x 700 mm., para la
sujecion de la estructura o totem al plinto
se construira una estructura de 1000 1
mm. x 200 mm. x 200 mm. fabricada con
segmentos de plancha de acero negro
de 6 mm.

MANTENIMIENTO: Se deberarevisar la | COSTO:

sefialética en un periodo conveniente de
un afio, por caso de deterioro de la $450,00
misma o vandalismo; asi mismo el
fabricante debera brindar garantia del
trabajo realizado.

OBSERVACION:
La sefalética propuesta esta basada en el Manual de Sefialética del Ministerio de
Turismo.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FOTOGRAFIA N° 11

Disefio y Propuesta de Sefalética

Sitaic')n Aual
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Fuente: Ti’abajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FICHA N° 12: SENAL DE DIRECCIONAMIENTO PIEDRA GRANDE

SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA

TIPO DE SENAL: Sefial de COORDENADAS:
Direccionamiento | Latitud: 4°7°55” S
Longitud: 79°25’50” W

FUNCION: UBICACION:

Se las usa para informar sobre el | Se ubicard al momento de llegar al sector
direccionamiento de un destino o | Piedra Grande a 1740 m.s.n.m.
actividad.

MATERIALES:
Sustrato:

El elemento sera de una medida de2400 2400 mm
mm. x 600 mm. sobre el que se adherira
el  material  retroreflectivo, esta
constituido por laminas de aluminio liso
anodizado de 2mm. de espesor.
Plintos:

Serdn cubos de hormigén de 180
kg/cm2 fundidos en sitio, los que
serviran ademés de soportar la
estructura de la sefal para nivelar la
misma, tendran las siguientes
dimensiones: Para soporte de sefales
de aproximacion y vallas informativas de
destinos 300 mm x 300 mm x 1000 mm.
Postes o parantes:

Para la sefial turistica de aproximacién
se usa dos tubos galvanizados de 50,8
mm. x 50,8 mm. (2" x 2”) x 2 mm., de
espesor de 3800 mm. de longitud,
deberd dejar una altura libre bajo la
sefial de 2200 mm.

Pantalla:

Para las pantallas de las sefiales de
aproximacién y vallas informativas de
destinos Tendran 2 componentes: La
estructura, fabricada en tubo cuadrado
de 50,8mmx 1,5 mm (2" x 1,5 mm), sus
uniones serdn soldadas mediante
suelda eléctrica; ésta estructura estara
conformada por un marco y diagonales
de refuerzo del mismo tubo y seré
tratada mediante laca automotriz al
menos 2 manos.

600 mm

2200 mm

MANTENIMIENTO: Se deberarevisar la | COSTO:

sefialética en un periodo conveniente de
un afio, por caso de deterioro de la $280,00
misma o vandalismo; asi mismo el
fabricante debera brindar garantia del
trabajo realizado.

OBSERVACION:
La sefalética propuesta esta basada en el Manual de Sefialética del Ministerio de
Turismo.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FOTOGRAFIA N° 12

Disefio y Propuesta de Sefalética

Situacion Actual

Propuesta de la Sefalética
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Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FICHA N° 13: SENAL DE PICTOGRAMA DE RESTRICCION PIEDRA
GRANDE

SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA

TIPO DE SENAL:

COORDENADAS:
Latitud: 4°7°563” S
Longitud: 79°25'563” W

Pictograma de
Restriccién

FUNCION:

UBICACION:

Se las usa para informar una restriccion en
un destino.

Se ubicara antes de subir un pequefio
sendero hacia el atractivo Piedra Grande a
los 1744 m.s.n.m.

MATERIALES:

Sustrato: El elemento sobre el que se
adherira el material retrorreflectivo, esta
constituido por laminas de aluminio liso
anodizado de 2 mm.

Plintos: Serdn cubos de dimensiones
geométricas definidas, de hormigén de
180 kg/cm2 fundidos en sitio, los que
serviran ademas de soportar la estructura,
para nivelar la sefal.

Postes o Parantes: Para el pictograma se
usa un solo tubo galvanizado de 50,8 mm.
x 50,8 mm. (2” x 2”) x 2 mm. de espesor y
3300 mm. de largo.

Pantallas: Tendrd 2 componentes: La
estructura, sera fabricada en tubo
cuadrado de 50,8 mm x 1,5 mm y sera
tratada mediante anticorrosivo promotor
de adherencia y laca automotriz. La
pantalla usara como sustrato laminas de
aluminio liso anodizado de 2 mm.; éstas
pantallas se sujetaran a los postes
mediante acoples y pernos de carroceria
galvanizados de al menos 2” x 72".

Fondo: El fondo sera una composicién de
material retrorreflectivo prismético, que
cumplird los niveles de retrorreflectividad.
El pictograma debera estar protegido por
un laminado transparente (lAmina liquida o
adhesiva) que asegure su estabilidad en
presencia de rayos UV.

600 mm

200 mm

2,00m

S00 mm
I

‘ 300 mm

MANTENIMIENTO: Se debera revisar la | COSTO:
sefialética en un periodo conveniente de
un afio, por caso de deterioro de la misma $150,00

o vandalismo; asi mismo el fabricante
debera brindar garantia del trabajo
realizado.

OBSERVACION:

La sefialética propuesta esta basada en el Manual de Sefialética del Ministerio de

Turismo.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FOTOGRAFIA N° 13

Disefio y Propuesta de Sefalética
Situacion Actual
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Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FICHA N° 14: SENAL INFORMATIVA DE ACTIVIDAD ATRACTIVO
PIEDRA GRANDE

SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA

TIPO DE SENAL:

COORDENADAS:
Latitud: 4°7°49” S
Longitud: 79°25'52” W

Informacion
Mirador

FUNCION:

UBICACION:

El letrero indica la actividad que se
puede realizar en el sitio

Estara ubicada a los 1774 m.s.n.m. en el
atractivo Piedra Grande.

MATERIALES:

Sustrato:

El elemento sera de una medida de2400
mm. X 600 mm. sobre el que se adherira
el material retroreflectivo, esta
constituido por laminas de aluminio liso
anodizado de 2mm. de espesor.
Plintos:

Seran cubos de hormigén de 180
kg/cm2 fundidos en sitio, los que
serviran ademas de soportar la
estructura de la sefial para nivelar la
misma, tendran las siguientes
dimensiones: Para soporte de sefales
de aproximacion y vallas informativas de
destinos 300 mm x 300 mm x 1000 mm.
Postes o parantes:

Para la sefial turistica de aproximacion
se usa dos tubos galvanizados de 50,8
mm. x 50,8 mm. (2" x 2”) x 2 mm., de
espesor de 3800 mm. de longitud,
debera dejar una altura libre bajo la
sefial de 2200 mm.

Pantalla:

Para las pantallas de las sefales de
aproximacion y vallas informativas de
destinos Tendran 2 componentes: La
estructura, fabricada en tubo cuadrado
de 50,8mmx 1,5 mm (2” x 1,5 mm), sus
uniones serdn soldadas mediante
suelda eléctrica; ésta estructura estara
conformada por un marco y diagonales
de refuerzo del mismo tubo y sera
tratada mediante laca automotriz al
menos 2 manos.

2400 mm

El \E’ Mirador/View point | [l
: "Piedra Grande" §

2300 rmirm

MANTENIMIENTO: Se debera revisar la
sefialética en un periodo conveniente de
un afio, por caso de deterioro de la
misma o vandalismo; asi mismo el
fabricante debera brindar garantia del
trabajo realizado.

COSTO:

$280,00

OBSERVACION:

La sefialética propuesta esta basada en el Manual de Sefialética del Ministerio de

Turismo.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FOTOGRAFIA N° 14

Disefio y Propuesta de Sefalética
Situacion Actual

Mirador/View point
“Plsara Grande*

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FICHA N° 15: SENALJNFORMATIVA DE ACTIVIDAD FINCA DEL
SENOR MANUEL SARANGO

SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA

TIPO DE SENAL:

Pictograma de
actividad

COORDENADAS:
Latitud: 4°08°18” S
Longitud: 79°25'58” W

FUNCION:

UBICACION:

Informar la actividad que se puede
hacer en la finca.

Se ubicara en

la entrada de la casa principal

del sefior Manuel Sarango.

MATERIALES:

Sustrato: El elemento sobre el que se
adherirda el material retrorreflectivo,
esta constituido por laminas de
aluminio liso anodizado de 2 mm.
Plintos: Seran cubos de dimensiones
geométricas definidas, de hormigén
de 180 kg/cm2 fundidos en sitio, los
gue serviran ademas de soportar la
estructura, para nivelar la sefial.
Postes o Parantes: Para el
pictograma se usa un solo tubo
galvanizado de 50,8 mm. x 50,8 mm.
(2” x 2") x 2 mm. de espesor y 3300
mm. de largo.

Pantallas: Tendra 2 componentes: La
estructura, sera fabricada en tubo
cuadrado de 50,8 mm x 1,5 mm y sera
tratada mediante anticorrosivo
promotor de adherencia y laca
automotriz. La pantalla usara como
sustrato ladminas de aluminio liso
anodizado de 2 mm.; éstas pantallas
se sujetaran a los postes mediante
acoples y pernos de carroceria
galvanizados de al menos 2” x 72".
Fondo: EI fondo sera wuna

composicion de material
retrorreflectivo prismatico, que
cumplira los niveles de

retrorreflectividad. ElI  pictograma
debera estar protegido por un
laminado transparente (lamina liquida
o adhesiva) que asegure su
estabilidad en presencia de rayos UV.

10 cm

MANTENIMIENTO: Se debera revisar
la sefialética en un periodo
conveniente de un afio, por caso de
deterioro de la misma o vandalismo;
asi mismo el fabricante debera brindar
garantia del trabajo realizado.

COSTO:

$135,00

OBSERVACION:

La sefialética propuesta esta basada en el Manual de Sefialética del Ministerio de
Turismo; se debera limpiar con anticipacién el area donde va ir la sefialética

adecuada.

Fuente: Trabajo de Campo

Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FOTOGRAFIA N° 15

Disefio y Propuesta de Sefalética

Situacion Actual

s

Propuesta de la Sefalética

Fuente: Trabajo de ée{rhpo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FICHA N° 16: SENAL DE DIRECCIONAMIENTO ATRACTIVO
NATURAL "FONDO VERDE"

SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA

TIPO DE SENAL:

COORDENADAS:
Latitud: 4°08°'04” S

Sefal de
Direccionamiento

Longitud: 79°26’11” W

FUNCION:

UBICACION:

Se las usa para informar sobre el
direccionamiento de un destino o
actividad.

Se ubicara al inicio del camino que conduce

al atractivo a los 1745 m.s.n.m.

MATERIALES:

Sustrato:

El elemento sera de una medida de2400
mm. x 600 mm. sobre el que se adherira
el material retroreflectivo, esta
constituido por laminas de aluminio liso
anodizado de 2mm. de espesor.
Plintos:

Seran cubos de hormigén de 180
kg/cm2 fundidos en sitio, los que
serviran ademas de soportar la
estructura de la sefial para nivelar la
misma, tendran las siguientes
dimensiones: Para soporte de sefales
de aproximacion y vallas informativas de
destinos 300 mm x 300 mm x 1000 mm.
Postes o parantes:

Para la sefial turistica de aproximacion
se usa dos tubos galvanizados de 50,8
mm. x 50,8 mm. (2" x 2”) x 2 mm., de
espesor de 3800 mm. de longitud,
debera dejar una altura libre bajo la
sefial de 2200 mm.

Pantalla:

Para las pantallas de las sefales de
aproximacion y vallas informativas de
destinos Tendran 2 componentes: La
estructura, fabricada en tubo cuadrado
de 50,8mmx 1,5 mm (2” x 1,5 mm), sus
uniones serdn soldadas mediante
suelda eléctrica; ésta estructura estara
conformada por un marco y diagonales
de refuerzo del mismo tubo y sera
tratada mediante laca automotriz al
menos 2 manos.

2400 mm

&0 mm

00 mm

MANTENIMIENTO: Se debera revisar la
sefialética en un periodo conveniente de
un afio, por caso de deterioro de la
misma o vandalismo; asi mismo el
fabricante debera brindar garantia del
trabajo realizado.

COSTO:

$280,00

OBSERVACION:

La sefialética propuesta esta basada en el Manual de Sefialética del Ministerio de
Turismo; se debera limpiar con anticipacién el area donde va ir la sefialética

adecuada.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FOTOGRAFIA N° 16

Disefio y Propuesta de Sefalética

Situacion Actua

o

&

Propuesta de la Sefalética

-

ol

Fuente: T;'at.)ajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FICHA N° 17: PANEL INFORMATIVO "CERRO COLAMBO"

SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA

TIPO DE SENAL: Panel Informativo | COORDENADAS:
Actividades Latitud: 4°13'12” S
Turisticas Longitud: 79°24’12" W
FUNCION: UBICACION:

Servird para dar la bienvenida e indicar | Se ubicara entre la via de segundo orden
las actividades que se puede hacerenel | que conduce al barrio Purunuma de la
atractivo. Parroquia el mismo nombre y la via de tercer
orden que asciende al Cerro.

MATERIALES:

SUSTRATO: El sustrato sobre el cual
se trabajara la sefial esta constituido
por segmentos de madera de teca
ljada y tratada con al menos dos
manos de aceite de teca de 40 mm. de
espesor.

PLINTOS: Seran cubos de hormigon
ciclépeo de dimensiones 400 mm. X
400 mm. y 900 mm. de profundidad, 8
seran fundidos en sitio una vez que se
hayan nivelado los parantes.
PANTALLAS: Sera elaborada con .
tablones de madera teca conformada 2
por segmentos de 80mm x 40mm unida
al sustrato (madera de soporte lijada
que forma 1 solo tablero) mediante
tirafondos de 2,5 pulgadas.
PARANTES: Los postes en donde se
van a colocar las pantallas, seréan
compuestas por dos troncos rollizos de
eucalipto inmunizado de al menos 120 ¥
mm. de diametro en su parte mas
delgada.

CUBIERTA: La estructura cubierta
estara conformada 2 triangulos, cada
uno de estos estara formado por
segmentos de madera teca y tendran
las siguientes medidas: 80 mm. x 40
mm. x 830 mm., los cuales tendran la
forma de las caidas del techo

TECHO: Se conformara dependiendo
de la zona geogréafica en la cual sera
instalado y estara conformado por
duelas de madera inmunizada, una
sobre otra.

MANTENIMIENTO: Se deberarevisar la | COSTO:

sefialética en un periodo conveniente de
un afio, por caso de deterioro de la $290,00
misma o vandalismo; asi mismo el
fabricante debera brindar garantia del
trabajo realizado.

OBSERVACION:
La sefalética propuesta esta basada en el Manual de Sefialética del Ministerio de
Turismo.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FOTOGRAFIA N° 17

Disefio y Propuesta de Sefialética
Situacion Actual

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FICHA N° 18: SENAL INFORMATIVA DE APROXIMACION CERRO
COLAMBO

SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA

TIPO DE SENAL:

Sefial de COORDENADAS:
Aproximacion | Latitud: 4°13'46” S

Longitud: 79°25'56” W

FUNCION:

UBICACION:

Se las usa para informar sobre la
aproximacién a un destino

Se encontrara ubicada en la via que
conduce al barrio “El Calvario” y por
ende via principal que conduce a la
parroquia Purunuma y al Cerro

Colambo.

MATERIALES:

Sustrato:

El elemento serd de una medida de2400
mm. x 600 mm. sobre el que se adherira el
material retroreflectivo, esta constituido por
laminas de aluminio liso anodizado de 2mm.
de espesor.

Plintos:

Seran cubos de hormigén de 180 kg/cm2
fundidos en sitio, los que serviran ademas de
soportar la estructura de la sefial para nivelar
la misma, tendrdn las siguientes
dimensiones: Para soporte de sefales de
aproximacién y vallas informativas de
destinos 300 mm x 300 mm x 1000 mm.
Postes o parantes:

Para la sefal turistica de aproximaciéon se
usa dos tubos galvanizados de 50,8 mm. x
50,8 mm. (2" x 2”) x 2 mm., de espesor de
3800 mm. de longitud, debera dejar una
altura libre bajo la sefial de 2200 mm.
Pantalla:

Para las pantallas de las sefiales de
aproximacién y vallas informativas de
destinos Tendrdn 2 componentes: La
estructura, fabricada en tubo cuadrado de
50,8mmx 1,5 mm (2" x 1,5 mm), sus uniones
seran soldadas mediante suelda eléctrica;
ésta estructura estara conformada por un
marco y diagonales de refuerzo del mismo
tubo y sera tratada mediante laca automotriz
al menos 2 manos.

2400 mm

500 mm

2200 mrm

MANTENIMIENTO: Se deberd revisar la
sefialética en un periodo conveniente de un
afio, por caso de deterioro de la misma o
vandalismo; asi mismo el fabricante debera
brindar garantia del trabajo realizado.

COSTO:

$280,00

OBSERVACION:

La sefialética propuesta esta basada en el Manual de Sefialética del Ministerio de

Turismo.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FOTOGRAFIA N° 18

Disefio y Propuesta de Sefalética

Situacion Actual

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FICHA N° 19: SENAL DE DIRECCIONAMIENTO CENTRO
RECREACIONAL "GABARCOIRIS"

SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA

TIPO DE SENAL:

Letrero
Informativo sin
postes

COORDENADAS:
Latitud: 4°13'569.29” S
Longitud: 79°25'565.76” W

FUNCION:

UBICACION:

Se las usa para informar sobre el
direccionamiento de wun destino o
actividad.

Se ubicara en
Recreacional.

la entrada del Centro

MATERIALES:

Sustrato:

El elemento sera de una medida de2400
mm. x 600 mm. sobre el que se adherira
el material retroreflectivo, esta
constituido por laminas de aluminio liso
anodizado de 2mm. de espesor.
Plintos:

Seran cubos de hormigén de 180
kg/cm2 fundidos en sitio, los que
serviran ademas de soportar la
estructura de la sefial para nivelar la
misma, tendran las siguientes
dimensiones: Para soporte de sefales
de aproximacion y vallas informativas de
destinos 300 mm x 300 mm x 1000 mm.
Postes o parantes:

Para la sefial turistica de aproximacion
se usa dos tubos galvanizados de 50,8
mm. x 50,8 mm. (2" x 2”) x 2 mm., de
espesor de 3800 mm. de longitud,
debera dejar una altura libre bajo la
sefial de 2200 mm.

Pantalla:

Para las pantallas de las sefales de
aproximacion y vallas informativas de
destinos Tendran 2 componentes: La
estructura, fabricada en tubo cuadrado
de 50,8mmx 1,5 mm (2” x 1,5 mm), sus
uniones serdn soldadas mediante
suelda eléctrica; ésta estructura estara
conformada por un marco y diagonales
de refuerzo del mismo tubo y sera
tratada mediante laca automotriz al
menos 2 manos.

2400 mm

600 mm

MANTENIMIENTO: Se debera revisar la
sefialética en un periodo conveniente de
un afio, por caso de deterioro de la
misma o vandalismo; asi mismo el
fabricante debera brindar garantia del
trabajo realizado.

COSTO:

$240,00

OBSERVACION:

La sefialética propuesta esta basada en el Manual de Sefialética del Ministerio de

Turismo.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FOTOGRAFIA N° 19

Disefio y Propuesta de Sefalética
Situacion Actual

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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6.3.14. Mapa de sefalética de la Ruta
Figura N° 26: Mapa de Sefialética de la Ruta
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.
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PROVINCIA

9526000
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2 Parroguia Urbana Gonzanam#a :::;naa"de lacteos-GONZANAMA 0.4 pe
- cC Curvas de Nivel
3 Fébrica de lacteos "GONZANAMA A ias de G 3 01
e resanias de Gonzanam, . l:l Parroquias
4 Artesanias de Gonzanamd Parcela demostrativa de Café 16.3
5 Parcela d iva de Café li del Sefior Heme| Cueva 0.1 - =
6 Molienda del Sefior Hernel Cueva|Parroguia Nambacola 7.6 RUTA AGROTURISTICA GONZANAMA
7 [parroquia Nambacola Finca del Sefior Manuel Sarango 0.5 FUENTE: |CINFA, 2018 |FECHA: 21/03/2018
8  |FincadelSefiorManuel Sarango |FondoVerde 10 ESCALA DE
9 Fondo Verde Piedra Grande 15 ESCALA: (1:100 000 EDICION: 1:60 000
10 [Piedra Grande Cerro Colambo 27 —
11 |CerroColambo Centro Recreacional "GAB Arcolris" 7.0 SISTEMA DE Datum Horizontal WGS
Distancia Total 59.3 REFERENCIA: 84 UTM- Zona 17 S

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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6.3.15.

Cuadro N° 48: Presupuesto Sefalética

Presupuesto para la ejecucion de la Sefalética

Cantidad

Detalle

P. Unitario

P. Total

4

Panel Informativo
de madera

$290,00

$1,160.00

2

Pictograma de
600 mm x 600
con poste

$135,00

$270,00

Letrero
informativo de
240 x 60 cm con
postes

$280,00

$560,00

Tétem  Turistico
con paneles
luminosos.

$450,00

$900,00

Sefal Turistica
de Aproximacién
de 240x60 cm

$280,00

$560,00

Sefal de
Direccionamiento
de 240 x 60 cm.

$280,00

$1,400.00

Pictograma de
600x600 mm con
poste y placa de
200 mm bajo el
pictograma.

$150,00

$150,00

Letrero
informativo  sin
postes de 240 X
60 cm.

$250,00

$250,00

TOTAL

$5,250.00

Fuente: Trabajo de Campo

Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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6.4. Determinar las estrategias de comercializacion para la Ruta de
Agroturismo para las parroquias Nambacola y Gonzanama del

Canton Gonzanama, Provincia de Loja.

6.4.1. Justificacion

Se logré determinar que para comercializar la propuesta de ruta
Agroturistica hace falta realizar estrategias de promocion que permitan
dar a conocer sobre esta iniciativa en la modalidad del agroturismo
fomentando la actividad turistica de las parroquias por donde se va a
proponer la ruta ayudando a la localidad; las estrategias de promocién y
comercializacion consideradas, nacen del diagndstico turistico de las
parroquias Nambacola y Gonzanama, y de las entrevistas realizadas a
los actores principales de la propuesta; estas se detallan a continuacion

en el siguiente cuadro.

Cuadro N° 49: Estrategias de Comercializacion

ESTRATEGIA CANAL GRUPO OBJETIVO
Difusion de la Ruta Facebook e Publico en general a
Agroturistica por medio Instagram nivel  nacional e
de redes sociales. Twitter internacional

Creacién de ftripticos y
afiches promocionales

Gads y agencias
de viajes

e Publico en general

e Turistas Nacionales y
de la regién

Elaboracibn de un
paquete turistico para
promocionar la ruta

Gads y agencias
de viajes

¢ Estudiantes

* Turistas Nacionales y
de la regién

Promocionar la ruta a
través de la prensa
escrita y revistas
turisticas

Diario La Hora

Periddico de
Gonzanama “Mi
Region”
Revistas

» Pdblico en general

* Turistas Nacionales y
de la regién

Colocacién de una valla
publicitaria en un lugar
estratégico

Valla Publicitaria

» Publico en general

Disefio de souvenirs
para la  promocién
turistica de la ruta

Gads y agencias

¢ Consumidores

Fuente: Trabajo de campo

Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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6.4.2. Comercializacion

El proceso de comercializacion se lo realizara en aquellos organismos que
influyen en el ambito turistico como las agencias de viaje, el Gobierno
Provincial de Loja, los GAD’s administrativos; ademas de hacer participes

a los duefios de las fincas por donde va a incurrir la ruta Agroturistica.

6.4.3. Cliente objetivo

Los servicios a brindarse en la ruta estdn disefiados para todo tipo de
turistas con una buena capacidad fisica para acceder a sitios dificiles de
entrar, ya que la ruta se combina con caminatas; asi mismo hay lugares de
facil acceso donde el transporte facilita el libre acceso hacia atractivos
turisticos, por lo que la ruta Agroturistica se adapta para hombres y mujeres

entre edades de 16 a 65 afos de edad.

Meta

Se tiene como finalidad lograr que los turistas tengan una nueva alternativa
de hacer turismo visitando los espacios propuestos para realizar

agroturismo generando un desarrollo local en beneficio de la comunidad.

Politicas

Los Organismos competentes como los gobiernos auténomos
descentralizados de Nambacola y Gonzanama desarrollaran la promocién

mensual.

Los actores principales como los duefios de las fincas o haciendas
mantendran los diferentes espacios adecuados para que se dé una

promocion acorde a la realidad.

Los GADs competentes y los actores involucrados en la ruta utilizaran los
distintos medios de comunicacién para la promocién, en donde difundiran
el respectivo producto presentando disefios Optimos y de facil

interpretacion para el turista sobre esta modalidad de turismo.
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Responsable:

e GAD Gonzanama
e GAD Nambacola
e Duefios de las fincas.
e Propietarios de los negocios.
6.4.4. Disefo de las Estrategias de Promocion

Redes Sociales

Facebook
Figura N° 27: Publicidad en Facebook
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Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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Instagram

Figura N° 28: Publicidad en Instagram

.
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Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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Twitter

Figura N° 29: Publ

icidad en Twitter
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Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo

157




Afiche
Figura N° 30: Afiche Formato A3

Ruta Agroturistica
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Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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Triptico. Anverso

Figura N° 31: Disefio Triptico Formato A4
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Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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Triptico. Reverso

Figura N° 32: Disefio Triptico Formato A4

Ruta Agroturistica Gonzanama

En la sociedad actual el agroturismo emerge
como una alternativa de evasion a la rutina
diaria o ante otras causas como las condicio-
nes laborales, esta modalidad de turismo
brinda la posibilidad al visitante de ser partici-
pe de vivencias referentes a la agricultura y
ganaderia combinandolas con‘atractivos cultu-
rales y naturales de la localidad

La Ruta Agroturistica Gonzanama
constituye una opcion

de ser parte de otra manera de vivir el turismo
invitando al visitante a sumergirse en activida-
des que involucran la agricultura y ganaderia;
en esta ruta se benefician tanto la comunidad
receptora como los duenes de las fincas al dar
paso de como es su vivir tras el dia a dia en el
campo_ofreciendo productos caracteristicos
de ellos.

Datos Generales

La Ruta Agroturistica se encuentra ubicada en
el canton Gonzanamd y se ha tomado en
cuenta dos parroquias por donde va ir la ruta
que son la parroquia rural Nambacola y la
parroquia urbana Gonzanamd, cuenta con
una extension de 59.3 km en donde el visitan-
te participara de actividades constituidas por
sembrios de cana de aziear, maiz, cultivos de
café y otras leguminosas; ademas estan inmer-
sas una Hacienda y tres fincas asi como
también incluye la visita a las artesanias de
Gonzanamad, una fabrica de quesos y el disfru-
te de la gastronomia local.
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Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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Paquete Turistico

Figura N° 33: Disefio del Paquete Turistico (Primera Pagina)
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Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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Figura N°34: Disefio del Paquete Turistico (Segunda Pagina)
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Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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Figura N° 35: Disefio del Paquete Turistico (Tercera Pagina)

Ruta uristica
Fe ek

14:00 Visita sl Sefior José Jiménez
Aguirre (Parcels demostrativa de
café, cultivo de cafls de szucer v
maiz)

@’«r!ﬁdyw 15100 Visita al Seflor Mernel Cueva
S (Observacion y prepsmcdn de
bocadilios y alfajores)

16:30 Tmasiado a s Parroquia
Nambacols

RNl :
‘\\,-' bt e
L’ L 17:00 Llegadn o |a Finca del sefior

Manuel Sarango-Charla sobre Ia
parroquis, visita » los atractivos
Fondo Verde (Opcién o baflarse en
los atractivos o en Baflos de cajon)

18:30 Visita al SectorPledra Grande
(Vists panoramics de los cultivos de
In zona, fotografia)

19:30 Regreso a Ia Hacienda el
Toldo (Gonzanama)

20:00 Ceana en @l lugar

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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Figura N°34: Disefio del Paguete Turistico (Cuarta Pagina)

Ruta Agrotu ’

onzanam

Dia 2: Barric El  Toldo
(Gonzanama), Cerro Colambo,
Centro  Recreacional  “GAB

| Arcoiris” Prodisccion Agricola y Ganadora

L2 T hhvs of s b b i

05:30 Participacion del ordeno en la
Hacienda &l Toldo{Opeional)

08.00 Desayuno Tipico

09.00 Visia a |8 piscing de crianzs de
trucha

09:30 Visita a los establos de la
Hacienda y huerto familiar

10:00 Visita & |s molienda familiar de
la hacknda

10:30 Visita a los criaderos da aves de
corraly cuyes (Crianza y Alimantacidn)

11:00 Visita & los sembrios de cebads,
avana, maiz, cana de azicar

11:35 Visita a las dos represas de
riego, reprasa de agua Muvis y laguna
de cranza de tilapia (Explicacion dal
sistema de nego empleado para los
cultivos y pastizales)

12:15 Visita a 135 bodegas de alimento
pars los animales (Explicacion del silo)

12:30 Almuerzo ipico en 18 Maciends

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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Figura N° 37: Disefio del Paquete Turistico (Quinta Pagina)

llla Agroturistica 13:15 Traslado ol Cero Colombo

13:45 Vista ponordmica de lo cludad
de Gonzanoma y cutfivos o las foldos

Protuieiin Aptia ) 4 del Caro

P2 gt o e @ b —

16:15 Traslado al Centro
Recreacional “GAB Arcoirs”

16:28 Torde de Esparcimiento y
diversién

17:30 Fin de 03 s@rvicios y ratomo a la
civdad de Lojo.

INCLUYE.
El Alojamiento especificado en o
Itinerario.
Botella de agua diana.
Transporte todo el recorrido.
Alimentacion especificada en o
Rinerario.
Recuerdo de la Ruta

NO INCLUYE.

* Alimentos i bebidas no
especificadas en el tinerario.

* Productos tomados sin  previs

Butorizacion ni especificados en el
itinecsrio

. o @

Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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Figura N° 38: Disefio del Paquete Turistico (Sexta Pagina)

Ruta Agroturistica
Gonzanama
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Fuente: Trabajo de campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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Prensa Escrita

Figura N° 39: Contenido de la propuesta para el periddico y la revista

(Gonzanama se aventura a una nueva modalidad
de Turismo con una Ruta Agroturistica

Ruta Agroturistica
Gonzanama

1y <-:-49mum al alcance de tus manes

La Ruta Agro tusistica (ronzazsnsd constituye una opeidn de ser paste de ot manera de vivir ¢ tunsano

myizasdh al visatante a sumergirse en actividades que involueras L agriculwra y ganaderia-, en esta ruta
s benefician tunto ke comunidad receptoca como los duehos de las fincas 2 dar paso de odmo s su vivie
tras ef dia a dia en el campo ofrecsenda productos canacseristicos de ellos.

La Ruta doade se combia ko agro con ed tunsmo s encuentza ubicada ea ef cansdn Goozanamd y se ba
somado en cuenta dos pamoguiss poc doade va ir L nuta gue son b parroquia rural Nambacala y la
partoquia Lirbas Gonznand: cosata con wa exseasion de 59.3 km de recorrido ea donde ¢of visitante
partscipard de actividades coastiuidas pee sembrios de cafla de anscar, maiz, cultivas de cafe y otmas

beguminosas, ademis esada inmersas wuna Haclenda y tres flmcas asd como tambicn mchuye la visita  las
artesanias del casco urbano ded cuntdm, una fihrica de quesas y el disfrute de la gastosamia Jocal

Para mayoe mfarmacion  contcsanse 2 los numesos  (80222392075103518 o ol correo
(0 gadgoazanamd.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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Diario La Hora

Figura N° 40: Propuesta periédico La Hora

UE NECESITA

grados

seguia subiendo. Pagina B7

Gonzanama se aventura a una nueva modalidad
de Turismo con una Ruta Agroturistica

LLa Ruta Agro turistica Gonzanami constituye una opcion de ser parte de otra manera de vivir el turismo

invitando al visitante a sumergirse en actividades que involucran la agricultura y ganaderia-, en esta ruta

se benefician tanto la comunidad receptora como los duefios de las fincas al dar paso de como es su vivir
tras el dia a dia en el campo ofreciendo productos caracteristicos de ellos.

LaRuta donde se combina lo agro con el turismo se encuentra ubicada en el canton Gonzanama y se ha

La HOrFrEaa

Lo a

S SABER

en ia Escala de

Richter afects ayer a Guatemala. La cifra inicial
fue de 29 muertos y mas de 150 heridos, pero

Ruta Agroturistica
Gonzanama

£ A

Duzac deposita
50.000 dolares

&) tahoraecuador
() = tahoraecusdor

tomado en cuenta dos parroquias por donde va ir la ruta que son la parroquia rural Nambacola v la
parroquia Urbana Gonzanamd; cuenta con una extensién de 59.3 km de recorrido en donde e visitante
participara de actividades constituidas por sembrios de cafla de azicar, maiz, cultivos de café y otras
leguminosas; ademas estin inmersas una Hacienda y tres fincas asi como también incluye la visita a las
artesanias del casco urbano del canton, una fabrica de quesos y el disfrute de la gastronomia local

I aln.lsl

rine 100

Para mayor informacion comtactarse a los nimeros 0980222392-073103518 o al correo
@gadgonzanama.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo

Periédico “Mi Region”

Figura N° 41: Propuesta peridédico "Mi Region"

Gonzanama se aventura a una nueva modalidad
de Turismo con una Ruta Agroturistica

Ruta Agroturistica

Gonzananma LLa Ruta Agro turistica Gonzanami constituye una opcion de ser parte de otra manera de vivir el turismo

invitando al visitante a sumergirse en actividades que mvolucran la agricultura y ganaderia-, en esta ruta
se benefician tanto la comunidad receptora como los duefios de las fincas al dar paso de como es su vivir
tras el dia a dia en el campo ofreciendo productos caracteristicos de ellos.

LaRuta donde se combina lo agro con el turismo se encuentra ubicada en el canton Gonzanama y se ha
tomado en cuenta dos parroquias por donde va ir la ruta que son la parroquia rural Nambacola y la
pamroquia Urbana Gonzanamd; cuenta con una extension de 59.3 km de recomrido en donde el visitante
participara de actividades constituidas por sembrios de cafia de aziicar, maiz, cultivos de café y otras
leguminosas; ademas estin mmersas una Hacienda y tres fincas asi como también incluye la visita a las
artesanias del casco urbano del canton, una fabrica de quesos y el disfrute de la gastronomia local.

Para mayor mformacion contactarse a los numeros 0980222392-073103518 o al comeo
@gadgonzanami

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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Revista

Figura N° 42: Propuesta Revista

Letras\erdes

TA LATINOAMERICAN/ )

TODO UN ENCANTO o

Gonzanama se aventura a una k?"'
nueva modalidad de Turlsmo con

una Ruta Agroturistica donde se
vinculara los actividades agricolas

Yy oganaderas con el turismo
cultural y natural que posee.,

Turismoy
sustentabilidad

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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Valla Publicitaria

FICHA N° 20: VALLA PUBLICITARIA

SISTEMA DE SENALETICA TURISTICA

TIPO DE SENAL: Valla Turistica COORDENADAS:
Latitud: -4.217982
Longitud: -79.426502

FUNCION: UBICACION:

Informar la presencia de una Ruta Se va a ubicar antes de ingresar a la

Agroturistica en el Cantén Gonzanama. | cabecera cantonal de Gonzanama a 2115
m.s.n.m.

MATERIALES:

Sustrato:

La estructura en su conjunto sera tratada 8.00m

con un fondo anticorrosivo, promotor de
adherencia y dos manos de esmalte
automotriz brillante en el color que se
establecera oportunamente.

Plintos con armadura de hierro: Es un
cubo de hormigén de 1,20 x 1,20 x 2,00
m (210 kg/cm2) con una armadura de P
hierro constituida por 12 varillas de 2,00 T e
mm de longitud x 24 mm de diametro de o
hierro corrugado fy'= 4200 kg/cm2
(NORMA INEN).

Pantallas: El ensamble se realizara
mediante pernos, que permitirdn
eventualmente desmontar o adicionar
pantallas, todos estos elementos se
realizaran en plancha de 6 mm de
espesor.

11.20m

Poste  (Estructura Tubular): La
estructura tubular de 780 mm de
diametro y 12,00 m de longitud, se
conseguira mediante la superposicion
de tramos de tubo de 1,22 m de altura
resultado de barolar planchas de hierro
negro de 1,22 x 2,44 metros.

MANTENIMIENTO: Se deberarevisar la | COSTO:

sefialética en un periodo conveniente de
un afio, por caso de deterioro de la $2.000,00
misma o vandalismo; asi mismo el
fabricante debera brindar garantia del
trabajo realizado.

OBSERVACION:
La sefalética propuesta esta basada en el Manual de Sefialética del Ministerio de
Turismo.

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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FOTOGRAFIA N° 20

Disefio y Propuesta de Sefalética
Situacion Actual

Propuesta de la Sefalética
a — -
- pein o e - a

—— ..
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S | -

“

~ -
~ .

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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Souvenirs
Camisetas

Figura N°43: Disefio de camisetas

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: Jhonny Chuquimarca

Gorras

Figura N°44: Disefio de gorras

a Agroturisg;
“"'Gonzgnama Ca

4

w,,,(u'umu. al alcance
% ¢

£

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: Jhonny Chuquimarca
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Jarros

Figura N° 45: Disefio de jarros

Ruta agrouristica
Onzanama

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Chuquimarca

Llaveros

Figura N° 46: Disefio de llaveros

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracién: Jhonny Chuquimarca Jaramillo
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Resultados esperados

Se espera que con las estrategias de comercializacion y promocion se
pueda generar un mayor conocimiento de la ruta Agroturistica, asi mismo
gue los habitantes de las parroquias sigan con iniciativas de productividad
en los aspectos agricolas y ganaderos para que se mantenga la ruta
generando ingresos adicionales para los productores y contribuyendo al
desarrollo local del cantén no perdiendo y rescatando siempre las

costumbres y tradiciones de un pueblo.

Indicadores

Redes sociales: En la actualidad la mejor forma de promocion es el
internet para lo cual las redes sociales juegan un papel muy importante ya
que captan la atencion de un publico a nivel mundial por eso se ha creido
conveniente utilizarlas para difundir la ruta Agroturistica y todo lo que ofrece
difundiéndola de una manera adecuada para la afluencia de visitantes.

Afiche: Otra manera de promocionar nuestro producto es el afiche, en
donde se puede observar algunos de los atractivos y actividades
turisticas que se pueden desarrollar en la ruta, asi como también el mapa

que comprende la ruta Agroturistica.

Triptico: El triptico se divide en 6 pequefias partes en donde se detalla
desde la parte principal que consta de una imagen principal con la marca y
el nombre de la ruta, consecuentemente se encuentra el mapa de la ruta
con la respectiva leyenda, para dar paso a una pequefia introduccion y
datos generales, se puede observar también algunas fotografias de las

fincas y de la hacienda que integran la ruta.

Paquete Turistico: Se realiz6 el respectivo paquete turistico con una
duracion de dos dias y una noche; consta de 6 paginas full color con
imagenes acordes a las actividades que se van a realizar por dia, se
especifica el itinerario que se va a emplear con lo que incluye y lo que no

incluye y el precio que se va a manejar para su venta.
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Prensa Escrita: Se realizara la promocion y difusion a través del periédico
“La Hora” que cubre a nivel nacional y local; y, el periodico “Mi Region” que
cubre a nivel sectorial de los cantones; ademas de solicitar espacio en

revistas que promocionen el turismo.

Valla Publicitaria: La valla turistica publicitaria se ubicara en un lugar
estratégico antes de llegar a la cabecera cantonal Gonzanama por la via
panamericana E35, contendra la marca respectiva de la ruta, con una
fotografia del lugar y con un mensaje que invite a las personas a ser parte

de esta ruta Agroturistica.

Suvenires: Se realiz6 este material de publicidad indirecto para generar
un recuerdo fisico de la ruta y se obsequiaran a aquellas personas que
compren el paquete turistico, se disefiaron camisetas polo, gorras, jarros

y llaveros, todos estos con el respectivo logotipo de la ruta.

Presupuesto:

Cuadro N° 50: Presupuesto de Promocion y Difusién

Cantidad Detalle P. unitario Precio Total
2 al mes Periédico 50,00 100,00
2 Anual Revistas 100,00 200,00
1 Anual Valla Publicitaria 2000,00 2000,00

Turistica

500 Anual Triptico 0.25 125,00

500 Anual Afiches 0.15 75,00

100 Anual Impresion de 0.50 200,00

paguetes turisticos
25 Camisetas polo 10.00 250,00
25 Gorras 5.00 125,00
50 Jarros 2.00 100,00
50 Llaveros 1.75 87,50
TOTAL 3,262.50

Fuente: Trabajo de Campo
Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo
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7. DISCUSION

Para el desarrollo del presente tema de tesis se propuso el siguiente tema:
Propuesta de Ruta Agroturistica para las Parroquias Nambacola y
Gonzanama del Cantdon Gonzanama, Provincia de Loja. Para cumplir con
el desarrollo del tema antes mencionado se plantearon los siguientes

objetivos:

Realizar un Diagnostico Turistico de las Parroquias Nambacola vy
Gonzanama; en la cual se aplico la ficha de caracterizacion de
comunidades de Carla Ricaurte, la misma que ayudo a obtener la
informacion requerida de los sectores; asi mismo se utilizo la técnica de
observacion directa para llevar a cabo la aplicacion de las fichas de
inventario, resumen y jerarquizacion del Mintur, en las cuales se evidencio
el estado actual de los atractivos; también se aplico la técnica de la
entrevista, la misma que se llevé a cabo con el fin de obtener la matriz

FODA respectivo de las parroquias.

Como segundo objetivo se plante6: Elaborar la Propuesta de la Ruta de
Agroturismo para las Parroquias Nambacola y Gonzanaam@; para el
desarrollo de este objetivo se utilizé el GPS para obtener las coordenadas
geograficas de los sitios, asi como de los atractivos y la debida sefalética
por donde se propone la ruta; asi también se procedié a disefiar y elaborar
una marca con el slogan identificativo del producto en donde ademas se
realiz6 el respectivo guion e itinerario turistico detallando y dando a conocer

la informacién de los puntos que se van a recorrer.

Finalmente, como tercer objetivo se propuso: Determinar las Estrategias de
Comercializacion para la Ruta Agroturistica para las parroquias de
Nambacola y Gonzanama, para cumplir esto se establecieron las mejores
estrategias de comercializacion, en donde se determino que la mejor forma
de promocion es a través de las redes sociales, medios impresos y visuales;
asi como la implementacibn de una valla publicitaria, todo esto

acompafiado de suvenires como camisetas, jarros, gorros y llaveros.
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CONCLUSIONES

El Canton Gonzanama es un centro de distribucion agricola y ganadero
lo cual hace que se generen actividades relacionadas a la modalidad

del Agroturismo.

La Ruta Agroturistica Gonzanama se establece como una nueva
alternativa de producto que incentiva a otros productores integrase a

esta ruta.

La Ruta Agroturistica permite la promocién y difusion del cantén lo que
conlleva a aumentar el turismo directa e indirectamente a los que estan

inmersos en este sector.

El tema de investigacion delimito que sectores tiene el potencial para

que se desarrolle el agroturismo.

El poco enfoque que tienen las competencias de los GAD’s en el ambito
turistico no ayuda a buscar nuevas alternativas de turismo que ayuden

al desarrollo de las parroquias.

Las estrategias de comercializacion en cuanto a la promocién y difusion
son las que influyen para generar una demanda que incite al turista para

gue sea participe de esta nueva modalidad de turismo.

Mediante el trabajo realizado se puede evidenciar que hay interés por
parte de los productores en que se dé la ruta para obtener un ingreso
adicional atreves de lo que ellos producen y ofrecen.

La Propuesta de Ruta Agroturistica busca generar un impulso turistico
en cooperacién con prestadores turisticos y propietarios de las fincas
para lo cual las debidas capacitaciones ayudarian a vender el producto

de una mejor manera.
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RECOMENDACIONES

Se recomienda que los GAD,s tengan alianzas estratégicas con
operadoras de turismo para impulsar los atractivos que poseen a nivel

de parroquia.

Se recomienda al GAD de Nambacola buscar alternativas con el
organismo competente superior para tener un espacio donde las
personas dedicadas a la agricultura y ganaderia puedan sacar a la venta

sus productos.

Al departamento de Interculturalidad y Turismo de Gonzanama para que
la modalidad del Agroturismo entre como un factor importante entre sus

competencias.

A los prestadores de servicios turisticos para que se inserten en

capacitaciones para que puedan brindar una mejor atencion.

Se recomienda a los duefios de las fincas que sigan produciendo de
manera adecuada en pro de la ruta y la actividad turistica.

A los GAD’s para que se adecue una nueva sefialética facilitando la
llegada de los turistas al lugar deseado, asi como también se de

mantenimiento en las vias de segundo y tercer orden.

Se recomienda a los Gobiernos Autonomos Descentralizados de
Gonzanama y Nambacola dar facilidades de apoyo para que los
productores puedan seguir trabajando en beneficio propio y de la

localidad.

Alos GAD’s competentes para que promocionen y difundan los recursos
turisticos que poseen y las actividades agricolas y ganaderas para
fortalecer la propuesta y posibles proyectos relacionados a este sector

a futuro.
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11.ANEXOS
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1. TEMA
“PROPUESTA DE RUTA AGROTURISTICA PARA LAS PARROQUIAS
NAMBACOLA Y GONZANAMA DEL CANTON GONZANAMA,
PROVINCIA DE LOJA”
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2. PROBLEMATICA

En los ultimos afos el turismo ha ido evolucionando, segun el dltimo
namero del Barémetro OMT del Turismo Mundial, las llegadas de turistas
internacionales aumentaron un 3,9 % hasta situarse en los 1.235 millones,
alrededor de 46 millones de turistas mas. (Organizacion Mundial de
Turismo (OMT), 2017)

El crecimiento de las llegadas en este periodo fue impulsado por la
demanda de turismo emisor proveniente de los principales mercados
emisores. En particular, el Canad4, China, la Republica de Corea, Espafia,
los Estados Unidos, Francia y el Reino Unido han continuado informando
de un fuerte crecimiento de sus gastos del turismo emisor, la demanda
turistica ha aumentado, apuntando a un fuerte crecimiento en todos los
aspectos relacionados con esta industria; uno de los aspectos que mas
destaca dentro de esta rama es el dedicado a las actividades agricolas y
ganaderas llamado el Agroturismo; por lo general esta modalidad se da en
medios rurales alejados de los sectores urbanizados y que en si trata de
que las personas conozcan mas de como es el ambiente en espacios
abiertos como los campos, fincas, granjas, haciendas, etc., y de que estas
personas disfruten de todo lo que se puede dar en estos espacios; aqui se
pueden desarrollar las actividades productivas utilizando de buena manera
los recursos que poseen como (suelo, vegetacion, fauna, agua, etc.) y de
esta manera poder lograr una verdadera atraccién a los visitantes locales y

extranjeros.

El agroturismo a nivel internacional representa una actividad minoritaria,
gue apenas representa entre 5% y 10% del turismo rural en paises como
Espafia. Ha sido poco estudiada y atn no es reconocida en muchos paises
como una oferta diferenciada del turismo rural. Sin embargo, los cambios
de habitos de los turistas estan provocando un crecimiento de la demanda,
ante la cual se han desarrollado productos como los tours de café, muy de
moda en América Central, México y Colombia. (Riveros & Blanco, s.f.). En

Panama se ha optado por incentivar emprendimientos en donde estan
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enfocadas como eje principal las fincas y que cada una de estas opte por
tener buenas ideas que conlleven al crecimiento turistico sostenible,
dandoles sus respectivas licencias acorde a lo establecido por el ministerio

regulador. (Ceres Ecotur, 2013)

En Ecuador la Corporacion Red Arborizadora Campo y Progreso
(CRACYP), ha sido un fuerte impulsador de esta modalidad de Turismo; su
mision es desarrollar la parte social, econémica y pone énfasis en el
ambiente. Un buen ejemplo de esto se da en la comunidad de San Luis de
Pambil, de la Provincia de Bolivar; ellos han optado que los turistas acudan
a ir a su entorno en un llamado “Agro-Turismo Vacaciones “en donde los
turistas experimentan la vida verdadera del Ecuador; donde seran parte de
las cosechas del lugar, exploracion de la zona, cabalgatas, encuentro con

ganado, montafismo, visitar sus petroglifos y sus bosques. (CRACYP, s.f)

Asi, ecuador esta optando por un cambio para generar Turismo sostenible
dentro del pais, y es tanto su esfuerzo que las Provincias como el Guayas
y los Rios cuentan ya con iniciativas en base al agroturismo como lo es la
“Formacion de una Red de Agroturismo en las dos provincias” (Ministerio
de Turismo (MINTUR), 2009), y la provincia de Loja no es la excepcioén claro
es el ejemplo de la Asociacion de Productores de Café de Altura y
Comercializacion de Productos Agropecuarios de El Airo (APROCAIRO),
gue es una organizacion creada en el 2005 como grupo de interés, cuya
legalidad es lograda en el afio 2007 en el Ministerio de Comercio Exterior,
Industria, Pesca y Competitividad (MICIP). Donde se encuentran inmersos
doscientos productores de la parroquia El Airo, del cantén Espindola, de la
provincia de Loja, que forman parte del grupo de beneficiados del proyecto
“Diversificacion de la Huerta Familiar Campesina en la parroquia El Airo,
del cantdn Espindola”, que es un aporte al desarrollo del agroturismo dentro

de esta zona. (Ministerio de Agricultura y Ganaderia (MAG), s.f.)

En el Canton Gonzanama de la provincia de Loja este tipo de turismo no
ha logrado obtener un desarrollo local adecuado a pesar de contar con los

recursos necesarios como lo son la agricultura, ganaderia y maneras
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ancestrales de produccién como la dispersién de ceniza en las superficies
destinadas al cultivo luego de una vez quemada la vegetacion ya que esto
hace que el suelo sea mas productivo; las parroquia rural Nambacola y la
parroquia urbana Gonzanama poseen atractivos naturales y culturales para
desarrollar agroturismo, sin embargo su principal problema es la escasa
promocion de estos lugares como destino turistico, lo cual es generado en
parte por el desconocimiento de esta actividad lo que provoca poca
afluencia de turistas; ademas la poca accesibilidad a los sectores donde se
puede generar esta modalidad de turismo como lo son las fincas, debido a
gue no se cuenta con el apoyo de los organismos competentes que se
encargan del mejoramiento de las vias de acceso hacia los distintos
lugares; asi mismo la falta de personal capacitado provoca la inexistencia
de nuevos productos turisticos que ayuden a mejorar la calidad de vida de
la poblacion.

Con estos antecedentes se determina que el principal problema de las
parroquias Nambacola y Gonzanama es la falta de un producto turistico
integrador, para lo cual se propone una ruta de agroturismo que ayude a

contribuir con el desarrollo de la poblacion local.
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3. JUSTIFICACION

Como estudiante de la Carrera de Administracion Turistica de la Facultad
Juridica, Social y Administrativa de la universidad Nacional de Loja,
ademas sin dejar pasar por alto la misién social del centro educativo con la
colectividad y previo a la obtencion del Titulo de Ingeniero en
Administracion Turistica, se ha procedido a desarrollar el presente proyecto
de tesis denominado “PROPUESTA DE RUTA AGROTURISTICA PARA
LAS PARROQUIAS NAMBACOLA Y GONZANAMA DEL CANTON
GONZANAMA, PROVINCIA DE LOJA”, poniendo en practica los
conocimientos adquiridos durante el periodo de ensefianzas y aprendizajes

académicos de la carrera.

El turismo en el ambito econdmico, se constituye en una de las principales
fuentes de generacién de recursos en el pais, beneficiando a toda la
sociedad; esto permite a los pobladores contar con ingresos para mejorar
su calidad de vida y para el desarrollo local de estas parroquias y del
canton; esto se lograra potencializando y promocionando el Agroturismo
como una ruta establecida, en donde contara con atractivos naturales y
culturales para que sean visitados por turistas locales, nacionales e

internacionales.

Dentro de la parte social la presente propuesta servirdA como fuerza
integradora para favorecer a la comunidad local donde se va a ejercer la
Ruta Agro turistica de las parroquias, con la finalidad de generar nuevas
oportunidades de trabajo y dejar conocimiento para las nuevas
generaciones sobre esta modalidad de turismo que favorece al desarrollo
social convirtiéendose en una nueva forma de produccion que ayudara al

fortalecimiento del Canton.

En el ambito turistico la parroquia rural Nambacola y la parroquia urbana
Gonzanama del Canton del mismo nombre cuenta con diferentes atractivos
naturales y culturales, aplicando la ruta agro turistica se podra brindar al

turista facilidades para llegar al lugar y que estos acudan hacia los
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diferentes puntos contemplados para la ruta; como propdsito principal esta
modalidad de turismo tiene la finalidad de promover y potencializar la visita
al Canton Gonzanama mediante el Agroturismo involucrando a la
comunidad en la actividad turistica con el fin de ofrecer un producto turistico

carente en el lugar.

En el aspecto cultural la ruta agro turistica permitira el rescate del valor
cultural de las parroquias fortaleciendo los atractivos turisticos de los
sectores ya mencionados y del Canton; ademas facultara el conocimiento
de las maneras ancestrales de produccion para que se sigan manteniendo
de generacidon en generacion de tal manera que el turista aprecie y
comprenda todo lo que concierna en esta actividad, ya que es el sustento

de vida de muchas familias y por lo tanto una forma cultural de subsistir.
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4. OBJETIVOS

4.1. Objetivo General

Contribuir al desarrollo turistico de las parroquias Nambacola y

Gonzanama a través del disefio de una ruta agro turistica.

4.2. Objetivos Especificos

Realizar un diagndéstico turistico de las parroquias Nambacola y

Gonzanama del Canton Gonzanama, Provincia de Loja.

Elaborar la propuesta de la ruta de Agroturismo para las parroquias

Nambacola y Gonzanama del Canton Gonzanam4, Provincia de Loja.

Determinar las estrategias de comercializaciéon para la Ruta de
Agroturismo para las parroquias Nambacola y Gonzanama del Canton

Gonzanama, Provincia de Loja.
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5. ESQUEMA DE MARCO TEORICO

5.1. MARCO CONCEPTUAL

5.1.1. Concepto de Turismo

5.1.2. Clasificacion del Turismo

5.1.3. Tipos de Turismo

5.1.3.1. Concepto de Agro Turismo

5.1.3.2. El Agro Turismo en el Ecuador

5.1.4. Diagnostico Turistico

5.1.4.1. Matriz de Carla Ricaurte Quijano
5.1.4.2. Pasos para elaborar el Diagnostico Turistico
5.1.5. Inventario de Atractivos Turisticos

5.1.6. Atractivos Turisticos Culturales

5.1.7. Atractivos Turisticos Naturales

5.1.8. Concepto de Ruta Turistica

5.1.9. Elementos de una Ruta Turistica

5.1.10. Tipos y Disefio de Ruta

5.1.10.1. Ruta Agro Turistica

5.1.11. Difusion de los Atractivos Turisticos
5.1.12. Apoyo Publicitario

5.2. MARCO REFERENCIAL

5.2.1. Datos Generales del Cantén Gonzanaméa
5.2.2. Antecedentes Geogréficos

5.2.2.1. Ubicacion

5.2.2.2. Limites

5.2.3. Ambitos Generales de las Parroquias Nambacola y Gonzanama
5.2.3.1. Atractivos Turisticos

5.2.3.2. Produccion Agricola

5.2.3.3. Produccion Pecuaria

5.2.3.4. Gobernanza
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6. METODOLOGIA

6.1. Métodos

6.1.1. Método Analitico

Este método consiste en clasificar, sintetizar y ordenar la informacion
acerca del proyecto, analizando cada uno de los atractivos que tiene el
cantdon Gonzanama con la finalidad de proponer una ruta Agro turistica

integrando a los actores principales en esta actividad.

6.1.2. Método Sintético

Este método sera utilizado para un andlisis de los resultados bibliogréaficos,
asi también se podré evidenciar las facilidades y dificultades que tiene el
Canton Gonzanama; se procedera a elaborar la ruta agro turistica tomando
en cuenta las necesidades de las parroquias a tratar para poderlas integrar

a la actividad turistica.

6.1.3. Método Inductivo

A través del método inductivo se podra estudiar las particularidades de
cada lugar por donde se establecera ruta con la finalidad de determinar su
incidencia social y econdmica de dichos sectores sin obviar las incidencias
a nivel del cantén ya que se tendrd una vision més global de lo que se

desea emplear.

6.1.4. Método Deductivo

Se podra determinar las respectivas conclusiones en base a la
problematica, necesidades y propuestas que tengan criterios técnicos en
aspectos turisticos para beneficio y mejoramiento de los atractivos

fomentando el potencial turistico del sector.
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6.2. Técnicas

6.2.1. Técnica de Observacion Directa

La técnica de observacién directa permitira evidenciar la situacion actual en
el ambito turistico del Canton Gonzanama y las parroquias por donde se
propondra la Ruta Agro turistica, para contribuir con el desarrollo local y asi
aportar con medidas que mitiguen la problematica planteada, optando por
actividades que facilitan el desarrollo de cada uno de los objetivos.

6.2.2. Entrevistas

Esta técnica consiste en un interrogatorio a los actores principales
vinculadas con la actividad turistica, ya que estas pueden dar informacién
sobre el asunto investigado, entre ellos el GAD Cantonal, la unidad de
turismo, empresarios turisticos, duefios de fincas y demas personas que se
encuentren enlazados con el temay crean propicio que haiga un desarrollo

local adecuado.

6.3. METODOLOGIA POR OBJETIVOS

Para el cumplimiento del primer objetivo especifico: Realizar un
diagnéstico turistico de las parroquias Nambacola y Gonzanama del
Canton Gonzanama, Provincia de Loja.

Se utilizara el método analitico el mismo que permitira realizar un analisis
del entorno del atractivo, con el fin de conocer la realidad del mismo Se
empleara la matriz de diagnadstico turistico de Carla Ricaurte Quijano (Ver
Anexo 1) ajustandola a la realidad del canton y sus parroquias, se tomaran
como fuentes principales las tesis, trabajos investigativos y otros estudios
que residen en el GAD municipal del cantén y en el GAD de las parroquias,
los cuales permitiran obtener la informacion fiable del lugar. De igual forma
los métodos sintético, inductivo y deductivo seran utilizados para el
desarrollo de la tesis, se procedera a llenar la ficha de atractivos turisticos
del MINTUR (Ver Anexo 2); en esta nueva ficha también se va a inventariar

los atractivos turisticos y se los jerarquizara, para esto procederemos a
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recurrir a la observacion directa y otras fuentes de ayuda como los Planes
de Ordenamiento Territorial de cada parroquia, en esta fase se podra

describir los diferentes atractivos y determinar su potencial turistico.

Para el cumplimiento del segundo objetivo especifico: Elaborar la
propuesta de la ruta de Agroturismo para la parroquia Nambacola y

Gonzanama del Canton Gonzanama, Provincia de Loja.

Partiendo del diagnéstico elaborado de la matriz de Carla Ricaurte. Se
determinara la importancia de los atractivos a considerase para el disefio
de la ruta agro turistica, valiéndose de la metodologia del MINTUR, y su
ficha de campo; se realizara el trabajo de campo respectivo para establecer

los puntos de la misma y la distancia que hay entre cada atractivo.

Posteriormente se considerara los componentes para la validacion de rutas
turisticas por el MINTUR, en la que se establecen lo componentes

necesarios para su desarrollo.

En base al manual de sefalética turistica presentada por el MINTUR, se
consideraran los pictogramas y sefiales turisticas, finalizando con un guion

para la ruta agro turistica.

Para el cumplimiento del tercer objetivo especifico: Determinar las
estrategias de comercializacion para la Ruta de Agroturismo para las
parroquias Nambacola y Gonzanama del Cantén Gonzanama, Provincia de

Loja.

Una vez disefiado el producto de la ruta Agroturistica, y presentada en los
respectivos mapas en el que se visualiza los puntos y la sefalética, se
buscard las estrategias para dar a conocer el producto elaborado que
pueden estar contempladas desde soportes publicitarios: (Triptico, diptico,

guia, video 0 maqueta).
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7. CRONOGRAMA

ACTIVIDADES

Elaboracién del proyecto de tesis

Desarrollo del primer objetivo

Revision de literatura

FASE DE RECOLECCION DE LA INFORMACION DE CAMPO

Aplicacion de la Ficha de Diagnéstico Turistico de Comunidades

Aplicacién de Ficha de Caracterizacion de Demanda

Ficha para el Levantamiento y Jerarquizacion de Atractivos Turisticos

XX | X
X|X| X
XX | X

ANALISIS Y SISTEMATIZACION DE RESULTADOS

Sistematizacion de los resultados obtenidos en el diagnéstico

FODA

Desarrollo del Segundo objetivo

Andlisis institucional del sector turismo

Disefo de la ruta turistica

Disefio del producto agro turistico

Desarrollo del Tercer objetivo especifico

Disefio de estrategias de promocion y difusion

Elaboracion de informe final

Correcciones

Tramites legales

Aprobacion

Fuente: Observacion Directa
Elaboracion: Jhonny Chuquimarca Jaramillo
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8. PRESUPUESTO Y FINANCIAMIENTO
El presupuesto del trabajo de investigacion sera:

RECURSOS HUMANOS

Aspirante de la carrera de Administracion Turistica

Director de tesis

GAD Cantonal de Gonzanama (Autoridades)

GAD Parroquial de Nambacola (Autoridades)

p VALOR VALOR
(0]
N DESCRIPCION UNITARIO | TOTAL
Equipos
1 Computador $600,00 [$600,00
1 Céamara Fotografica $150,00 |$150,00
1 Alquiler de GPS $200,00 |$200,00
1 Alquiler de Infocus $15,00 $15,00
Material bibliografico
- Libros(Fotocopias) - $50,00
- Internet - $80,00
Materiales de oficina
3 Anillados $10,00 $30,00
4 Empastados $38,00 $152,00
Movilizacion
10 Transporte $12,00 $120,00
30 Alimentacion $3,00 $60,00
Otros
1 Sefalética $1.000,00 |$1.000,00
1 Mapas $100,00 [$100,00
5% Imprevistos - $127.85
TOTAL $2684.85

Fuente: Observacion Directa

Elaboracion: Jhonny Stalin Chuquimarca Jaramillo

Financiamiento

El Autor del trabajo de investigacion asumird en su totalidad el

financiamiento del proyecto.
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ANEXO 2: FICHAS DEL MINTUR
FICHA N°1: Cuevas del Céndor Huasi

G~

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 1 7 5 3 A 0 7 1 0 2 0 1
Codigo del
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
CUEVAS DEL CONDOR HUASI
13 Tipo 1.4 Subtipo
5_ESPELEOLOGICOS
2.6 Numero
s SIN
2.9 Longitud (grados decimales) Qick 2.10 Altura (msnm)
2.11 Informacion del administrador
a. Tipo de Administrador: PUBLICO b. Nombre de la Institucion: QUIAL

c. Nombre del Administrador:  texic

d. Cargo que ocupa:

e. Teléfono / Celular:

f. Correo Electronico:

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 C:

I

a. Clima: Tropical, Subtropical, Temparado y frio sub lemeprad.

b. Temperatura(*C):

c. Precipitacién Pluviométrica (mm): 500

3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)

11

= Tarractea (M ™

a. Cultura o b. Naturaleza = c. Aventura a

3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico =
a. Pristino b. Primitivo c. Rastico Natural [ d. Rural I-1 e. Urbano Il
3.4 Ingreso al atractivo (U) i)
b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de Ingreso
Ingreso Salida Todos los dias F""ﬁ:ﬂm"‘“ Y Salo dias hébiles oo Especiicar
Libre =) 3:00 7:00 =l a a m]
Restringido a ):00 ):00 m | o a
Pagado n ):00 0:00 1 n I I X
d. Maneja un sistema de reservas: (m]  Formide Efectivo o E|Eci::edrr:oo m:: Tarjeta de Débito o
e. Precio: Desde ), 01 Hasta Gav Tarjeta de Crédito C Transferencia Bancaria Cheque
g. Meses recomendables de visita: xt
Observaciones:
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl 11 NO 1l s 11
a. Nombre de la ciudad o pobl: mas {Que pr i de servicios): AT
b. Distawnzs&it::‘s: laciudad o . . P :Lspn;:;:?uoanﬂg'?o 98 o hmin d-wdtiuzj(ndos Latz 3.983 ongis .35
Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M) =
Tipo de via C de inicio C de fin Distancia (km) Tipo de maternial Estado
a. Primer orden I+ 4.12954 2) 20919 514¢€ | 2km ALTADX E
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PRRe——— o
b. Segundo orden [}
¢. Tercer orden I- 20919 23872 2km TIERRA Malo
Observaciones: Al finalzar la via de xden se er un sendero de Km
Maritimo O Pu:':):{:;:u texto Pueﬂfégl:dﬁlle 98 texto
b. Acuatico(U) O Lacustre I Pu:;l:);l;ﬁ;:lle texto § Pueﬂfégl\::"e de texto §
Fluvial O Pu:;l:);};ll::lle texto Puenfégh::Ile de texto
Observaciones: texto
c. Aéreo (U) I Nacional: n Internacional: [l
Observaciones: texto
4.3 Servicio de transporte (M) =
a. Bus @ b Buseta @ ¢ Transporte 4x4 d. Taxi (m] e. Moto taxi [m] f. Teleférico a
9. Lancha O h.Bote O i Baco O ). Canoa m] K. Avién o 1. Avioneta a
m. Helicptero I n. Otro -1 Especifique
Observaciones: Rancheras, Camionetas
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) (|
¢. Frecuencia
o ol o operaiva o asociaddn auel b, Esiacén  erminal : FI d. Detalle (Trastado origen / destino)
PERATIVA DE TRANS. CARIAMANGA TERMINAL gl I 1 T |VIA CATAMAYO/CARIAMA
TRANSPORTE MIXTO NAN SA NAMBACOLA & = 3 NAMBACOLA/BARRIO EL PORTETE
COOPERATIVA DE TRANS. 30 DE SEPTIEMBRE |GONZANAMA a a @ |GONZANAMA/ BARRIO EL PORTETE
texto X10 I N | 8] texic
taxto texio a m] a O Jexto
4.4 Ce de ibilidad del turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) =
Genen 11 DGR e M e, | Discapacida ok L SEe D
Observaciones: texto
4.5 Seiializacion m}
a. Sefializacién de aproximacién al avactivo (u] | Estado (U) | Bueno = Regular a Malo a
Observaciones: No existe
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS sl NO LU s1 U
5.1 Planta turistica (M) =
a.Enel Atractivo O b. En la ciudad o poblado cercano
Alojamiento ] registrados r:;umn:ns mpﬂl?z:sm Loy e mmm l-::"a:;nd:s Nar’"rl:z':s"a
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ANISTIO DE
TURISMO
Hotel d ) 0 ) Hotel = 9 349
Hostal 1 ) 0 Hostal I 5 99 35
Hosteria a 0 0 Hosteria = ) 181
Hacienda Turistca 0 0 0 Hacienda Turistica o 0 0
Lodge | 0 Lodge (B} 0 ) }
Resort a ) 0 Resort =] 0 ) 0
Refuglo 0 0 Refugio 11 0 ) ]
[Campamento Turistico 1 1) 0 ) Campamento Turistico 1 0 )
[Casa de Huéspedes a 0 0 ) Casa de Huéspedes a 0 )
Observaciones: texto Observaciones: texto
A Establecimientos Nimero de Namero da Alimentos y Establecimientos Namero de Ndmero de
Alimentos y bebidas [ registrados Mesas Plazas bebidas i registrados Mesas Plazas
Restaurantes a 0 0 0 Restauranies = 26 255
Cafeterias ] 0 0 Caleterias 4 28
Bares a 0 0 Bares a 0 0
Fuentes de soda % | 0 0 Fuentesdesoda [ 3 20 80
Observaciones: texto Observaciones: lexto
Agencias de Viaje u Establecimientos registrados Agencias de Viaje a Establecimientos registrados
Mayoristas | 0 Mayoristas a 0
Internacionales 0 Internacionales 11 )
Operadoras a Operadoras a )
Observaciones: texto Observaciones: texto
Nacional Nacional 2
Guia Local Nacional E iaas Cultura Guia Local Nacional E lizado Cultura 0
a 0 0 Aventura 0 m] 0 0 0 Aventura 0
Observaciones: taxto Observaciones: texto
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
. Accesbilidad Estado (U)
C
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad PANES B & M
Punto de Informacién 14l 4.140860,-7 14 5] ! 8]
|- Tur a 2 a o a a
a. De apoyo a la gestén g
rlstoa Centro de interpretacion [m] 1 a m} ad a
2 Centro de facilitacién wristica I n I 1 I
Centro de recepcidn de visitantes O *t a a a a
Garitas de guardiania a ) a a a a
Miradores Ll ) 8] 8] I L1
b. De observacidn y
viglancia
Torres de avistamiento de aves a ) exto a o a a
Torres  de  vigilancia  para né
a aaviiia [m] et a a a a
Senderos 4.1 =] a 3 a
Estaciones de sombray descanso O ) a a a a
c. De recorrido y
descanso
Areas de acampar I o n n 1 n
o Refugio de alta montafia o ext a a a a
Baterlas sanitarias o t a o a a
d. De servicio
8] Estacionamientos Ll ) ol B} 8] I 8]
e.Owros 0O ) a a a a
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Observaciones:

5.3 Compl ala turistica (M) =
a. En el Atractivo ] b. En la ciudad o poblado cercano 141
Alquiler y venta de equipo n Venta de arfasanias Y Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias Yo
merchandising especializado merchandising
Casa de cambio a Cajero automético O Ot a Casa de cambio O  Caeroautomético 4 Ote a
Especifique: toxlo Especifique:  toxio
Observaciones: lexto
&WM“MWMEMMAWOIWM (5] No O si O
6.1 Atractivo (U) T
a. Conservado a b. Alterado 32 ¢. En proceso de deterioro ] d. Deteriorado a
Observaciones: texto
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)
a. Erosién 3 :a::::::m sgricclas y 2] b. Actvidades forestales [m] ::T.":::'I';\:chdes halinigods m}
b. Humedad d. Actividades industriales [} e. Negligencia / abandono I {. Huaquearia [N}
c. Desastres naturales | . Conflicto de tenencia a :;g;’:‘z’"es s ysoy = i. Falta de manienimiento =]
d. FloralFauna j. Contaminacién del amblente |1 k. Generacién de residuos 8] 1. Expansién urbana Ll
@. Clima 4 m. Conflicto politico / social I n. D industrial / B o. I
Otro | Especifique: e
Observaciones:
6.2 Entorno (U) =l
a. Conservado a b. Alterado 2 ¢. En proceso de deterioro a d. Deteriorado a
Observaciones: texto
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion . Achiceces lcninsy 11 b.Actvidades forestales e iaiads I
b. Humedad =l d. Actividades industriales a e. Negligencia / abandono ] {. Huaquearia o
c. Desastres naturales | @. Conflicto de tenencia o :;g:sr:‘zn‘ones deusoy a i. Falta de mantenimiento
d. Flora'lFauna | j. Contaminacién del ambiente [} k. Generacién de residuos 11 I. Expansién urbana ]
e. Clima e} m. Conflicto politico / social a n. D industrial / a 0. [m]
Otro Especifique:  lexio
Observaciones: exto
6.3. del espaci al a
a. Declarante: texto b. Denominacin: texto ;g;‘::::; ¢.Alcance: text
Observaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA 5] NOo O sn O
7.1 Servicios Basicos Bl
a. Enel atractivo 0O b. En la ciudad o poblado mas cercano [
Agua: | Agua = Potable
Especifique: texio Especifique: texto
Energia eléctrica: | Energia eléctrica =]
Especifique: texio Especifique:  texio
Saneamiento: | Saneamiento: - ca
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MaNISTEO D
TURISMO
Especifique Especifique:  lexio
Disposicién de desechos Disposicién de desechos [ Ca
Especifique: texio Especifique:  lexlio
Observaciones: texto
7.2 Seiialética en el atractivo R
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Amblente 7.22. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Oto Especifique B R M
) 0 texto (B} L1 11
F de ) 0 0 text a o a
Pictograma de actividades turisticas ) 0 texio a a [m}
Pictograma de servicios de apoyo ) 1} texk a o a
En dreas
urbanas
3 Pictogramas de restriccién ) ] texk m] a a
Tétems de atractivos turisticos ) 0 ) tex I ] (]
Tétems de sitio ) 0 texio a m} a
Tétems direccionales ) ) texio a [m] [m]
F de ) ) lexo a a o
f de ) ) texio a a a
Pictograma de actividades turistcas ) ) texio [m} a [m}
Pictograma de servicios de apoyo ) 1] x 1 I [} I
Pictogramas de restriccidn ) 0 D texx a [m} a
de ) 0 0 text a m} a
Endreas
naturales
g Paneles de direccionamiento hacia atractivos ) 0 0 texio n n n
Panel informativo de atractivos 0 1 ) texio ] a a
Panel informativo de direccionamiento hacial ¢ . oy
atractivos, servicios y actividades ; > s = 2 &
Mesas interpretativas 0 ) texio m] [m} a
Tétem dea sito ) 0 ) texio [m} a o
Tétem de direccionamiento ) ) texk B ] ]
Letreros
informativos | D@ informacién botanica ) ) texio a a [m]
] Normativos de concienciacién ) ) texk =] a a
Sefalética
inerna de
de los del atractivo ) ) texio a [m} a
n
Otres 1 texto
Observaciones: No existe sefialetica ni de aproximaciin a atractvo ni sefaletica de liegada
7.3 Salud (mas cercano) (M)
a. Enel atractivo O b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica m| ) Hospital o Clinica m} 0
Puesto /Centrode salud I ) Puesto / Centro de salud @
Dispensario médico a g ) Dispensario médico =] g
Botiquin de primeros Botquin de primeros I o
auxilios auxillos
Otros a ) Otros m} )
Observaciones: texto
7.4 Seguridad (M) 141
a. Privada | texto
b. Policia nacional 3 @ |UNIDAD PC SOMUNITARIA C PANAMA
=
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SMO

c. Policia metropolitana / Municipal | E texk
d. Otra 1 texio
Observaciones: texto
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M) =
a. Enel atractivo |41 b. En la ciudad o poblado mas cercano |1
Telefonia (M) 3 Conexion a internet (M) 2 Telefonia (M) E Conexion a intemet (M) &
Fiia | Linea telefénica o Fibra éptica o Fya =@ Linea telefénica E Fibra éptica [m]
Mévil El Satélite r Redes inalambricas ] Mévil 4 Satélite I Redes inaldambricas I+l
Satelital | Telefonia mévil Saelital a Telefonia mévil
Observaciones: taxto
Radio portatil (U) n
De uso exclusivo para el visitante g De uso exclusivo para comunicacion interna O  De uso exch en caso de g [m]
Observaciones: taxto
7.6 Multiamenzazas (M) a
Deslaves a Sismos o Erupciones volkcanicas a Incendios forestales a
Sequia I Inundaciones 11 Aguajes 8] Tsunami LI
¢ Existe un plan de contingencia en caso o Institucién que elaboré el i Nombre del o Afo de
de catastrofes? documento. documento: elaboracién:
Observaciones: texto
8. POLITICAS Y REGULACIONES sl NO LI s1 14
a. 4EI GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? s O No O Afio de elaboracion: 2016
b. ¢ El atractivo se dentro de la wristica terrtorial (GAD'S)? sl O NO O Especifique:
lexto
c. ¢ Exisien normativas que se apliquen para el dela turistica en el ? SIS No O Especifique:
texto
d. ¢(Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actvidad turistica en el atractvo? s 0O Nno O Especifique:
texto
Observaciones: texto
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) st NOo O st 0O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) =
9.1.1 En el Agua (M) |
a. Buceo a b. Kayak de mar a ¢. Kayak lacustre o d. Kayak de Rio a e. Surf a
1. Kite surf 5 | Q. Rafting a h. Snorkel o i. Tubing a I. Regata a
k. Paseo en panga 1 I. Paseo enbote Il mPasecenfancha I :é:;f:: o0 hotp. Il o Paasaling I
p. Esqui acudtico ad q Banana fiotante a r. Boya o s. Pesa deportiva a ore O 11
Observaciones: texto
9.1.2 En el Aire (M) n
a. Alas Delta a b. Canopy a c. Parapente [m d Otro o tex
Observaciones: taxto
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafismo O b Escalada O  c. Senderismo o) d. Cicloturismo | e. Canyoning a
1. Exploracidnde cuevas 141 gﬂﬁf:av:va;s I h. Cabalgata I i. Caminata gl J. Camping 1
k. Picnic a :.al?r:avvaaén defiory m. Observacién de astros O n.Otro a text
Observaciones: texto
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) LI
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2%
( ecuador % ama la vida
-
rer-
TURISMO

9.2.1 Tangibles e intangbles m|
a. Recorridos guiados B ] b. Recorrido autoguiados | c. Visita atalleres artisticos 1
h. Participacién en talleres artisticos a d. Visita a talleres artesanales 0 i en talleres ar a
:'evemua!es Ll a 'c;ngmales. de. plezas, obras, elc. - ; Asividades vivenciales ylo lidicas o
g. P o an vivo I h. Muestras audiovisuales 1 g. Fotografia n
j. Degustacién de platos tradicionales a I. Participacién de la celebracién J  m.Compra de artesanias a
n. Convivencia a 0. Medicina ancestral J omo m] texto
Observaciones: texto
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO s O No O s1 @
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocion turistica cantonal? Sl o NO o Especifique: lexio
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal ? si ] NO 11
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Pericdicidad de la promocion
a. Pagina WEB o URL: texto Ninguna
b. Red Social [} Nombre: texto Ninguna
c. Revistas Especialzadas ] Nombre: texto Ninguna
d. Material POP u Nombre: lexto Ninguna
e. Oficina de Informacién Turistica O Nombre: Ninguna
1. Medios de comunicacin (radio, tv, prensa) [m} Nombre: lexta Ninguna
9. Asistencia a ferias turisticas ] Nombre: texto Ninguna
h. Otro o Nombre: texto Ninguna
Observaciones: texta
10.2. El atractivo forma parte de una oferta i sl NO 141 Especifique: (oo
Observaciones: texto
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) st O NO O s1 O
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos r
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes ? s O Nno O Tpo: Digita O Papel O Afos de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractive? s 0O NO O Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) a § text g § 0
= £5
Baja {meses) I |§ Xt § 2 0
d. Liegada de turnistas
m| Turista nacional Liegadas mensuales Total anual a Turista extranjero Liegadas mensuales Total Anual
taxt ) y text: ) i}
Ciudades de origen texto ) i} Paises de origen texto 0 0
text ) ) text D )
Observaciones: texic
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave a
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: (+593
Demanda segin dias de visita n Demanda segin frecuencia de visita r
Lunes a viemes Fhnasdo ) Dias feriados ) Permanente a a a Inexistente O
semana
Observaciones: text
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FICHA N°2: Fondo Bravo

N
,
( m%éamalavna
-

MINISTERIO DE
TURISMO

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 1 0 5 A N 0 8 5 0 0 0
Cédigo del
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
FONDO BRAVO
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRA 5_NATURAL FENOMENOS_GEOLOG QUEBRADA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
LC
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal
NA OLA s
Click 2.10 Altura (msnm)
2.046
21 ion del
a. Tipo de Administrador: PUBLICO b. Nombre de la Institucion: GAD PARROQUIAL
c. Nombre del Administrador: texto d. Cargo que ocupa: texto
e. Teléfono / Celular: f. Correo Electronico: marciaalc om

Observaciones: texto

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatologicas
a. Clima: Tropical, Subtropical, Temperado y frio sub temeprade b. Temperatura(°C): 21 c. Precipitacién Pluviométrica (mm): 500
3.2 Linea de pi al que el ivo (U) =]

a. Cultura a b. Naturaleza c. Aventura o
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico L4

a. Pristino ] b. Primitivo (=] c. Rastico Natural o d. Rural e.Urbano [
3.4 Ingreso al atractivo (U) 5]
b. Horario de Atencién c. Atencion
a. Tipo de Ingreso -
Ingreso Salida Todos los dias Eiiies dg safranay Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre 8:00 =2 a =) [m] texto
Restringido a 0:00 0:00 (m} [m} a [m] text
Pagado a 0:00 0:00 m} a a a texto
. " : " — Dinero Depésito " ’
d. Maneja un sistema de reservas: a CEoriate Efectivo a Electrénico a Bancario a Tarjeta de Débito [}
: Pago: J - ' )
e. Precio: Desde 000 Hasta Tarjeta de Crédito =] Transferencia Bancaria m] Cheque
g. Meses recomendables de visita: exic
Observaciones: texto

4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO S NO - sn O

a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios):

b. Distancia desde la ciudad o __ K c.  Tiempo estimado  de - d. Coordenadas (grados Vs 2.9833 L .
poblado més cercano: e ™ desplazamiento en auto: %20 himi decimales): - s ong.:
Observaciones: text
4.2 Vias de Acceso (M) =
Tipo de via C de inicio Ci de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden =] 4.14 79.429 4.1 9 | 5 I AS ADO B
a Tarractra M\ =
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@ runveus iy =
b. Segundo orden o
c. Tercer orden a
Observaciones:
i Puerto / Muelle - Puerto / Muelle de
Maritimo u] de partida texto Llegada
k=3 o
. =] Puerto / Muelle a5t 5 Puerto / Muelle de B
b. Acuatico (U) Lacustre o de partida texto E Llegada text ﬁ
Fluvial o Puerto / Muelle P— Puerto / Muelle de —
de partida 5 Llegada 2
Observaciones: texto
c. Aéreo (U) a Nacional: (8] Internacional: a
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 = d. Taxi =] e. Moto taxi o f. Teleférico o
g. Lancha O  h. Bote 0 i Barco O  j.Canoa u] k. Avién a I. Avioneta a
m. Helicoptero u ] n. Otro Especifique
Observaciones: Rancheras
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) (u]
c. Frecuencia
S Dohiee de & caoparsive o snacun ace b. Estacién / terminal ] ® ] d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio g = > 2
K g g 5
8 3 = w
TERMINAL = [m] [m] O |LOJA-NAMBACOLA-CARIAMANGA
] Ei] =] ]
c VA DE TRANS PTIE a a &}
texto te u U ] u e xto
texto xt [m] m} m] a exto
4.4 Condici de del turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
Di i Di Di z ¥ § d.Noes
<] D
Seneuh = Fisica - Visual - Auditiva - ol g accesible -
Observaciones: textc
4.5 Seializacién m}
a. Sefalizacion de aproximacién al atractivo m ] | Estado (U) | Bueno [m} Regular a Malo m}
Observaciones: No existe sefializacién de aproximacién al atractivo
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS s1 4 NO [ sn Ll
5.1 Planta turistica (M)
a. En el Atractivo [ b. En la ciudad o poblado cercano
o Establecimientos Namero de Numero de ot Establecimiento  Nimero de Namero de
Alojamiento u registrados Habitaciones Plazas Alojamiento s s registrados Habitaciones Plazas
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Hotel (W] 0 0 Hotel 7 L 349
Hostal (] 0 0 0 Hostal = 5 99 135
Hosteria =) 0 0 v Hosteria ~ 91
Hacienda Turistica o 0 0 0 Hacienda Turistica a 0 0 0
Lodge [m] 0 0 0 Lodge m] 0 0 0
Resort o 0 0 0 Resort a 0 0 C
Refugio O 0 0 0 Refugio a 0 0 0
Campamento Turistico [0 C 0 0 Campamento Turistico  _J 0 0 0
Casa de Huéspedes o 0 0 0 Casa de Huéspedes a 0 0 0
Observaciones: textc Observaciones: texto
- " Establecimientos Numero de Namero de Alimentos y Establecimientos Namero de Namero de
Alimentosy bebidas [l registrados Mesas Plazas bebidas 9 registrados Mesas Plazas
Restaurantes ] 0 0 0 Restaurantes =] 26
Cafeterias o 0 0 0 Cafeterias 5] 1 (7
Bares (m] 0 0 0 Bares o 0 0 0
Fuentes de soda () 0 0 0 Fuentes de soda 4 3 20 80
Observaciones: textc Observaciones: tex
Agencias de Viaje L1 Establecimientos registrados Agencias de Viaje 1 Establecimientos registrados
a 0 m] 0
Internacionales w] 0 Internacionales 5 | 0
Operadoras a 0 Operadoras a 0
Observaciones: exte Observaciones: texto
Guia Local Nacional Mogiona) Cultura 0 Guia Local Nacional Naclonal Cultura 0
oca Especializado = o Especializado o
u] 0 0 0 Aventura (¢ a 0 0 Aventura 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
5.2 Facili enel al i}
i : Accesibilidad Estado (U)
[o]
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad e B R M
Punto de Informacion “ 1 4.14 AD Parroc (] a
I-Tur a 0 0 texto m] [m] a a
a.De apoyo ala gestion | oo v ge interpretacion a 0 ) 8] [} u] a
turistica L N .
= Centro de facilitacion turistica a C texto o m} a a
Centro de recepcion de visitantes u] 0 texi L1 w] N 1
Garitas de guardiania a [ texto o a a a
Miradores 1 0 0 texto [l =} n} 8]
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves a C te (m} o a a
ilanci; A
O TorresA de vigilancia para =] 0 g Saiks o o o o
Senderos a 0 0 te m} o m] [u]
de sombra y a 0 0 m] [m] m] a
c. De recorrido y
descanso
Areas de acampar a 0 0 texto o o o a
o Refugio de alta montaiia a C ) 0 m] [m] m] a
Baterias sanitarias . 0 0 m} ] u]) 8]
d. De servicio
[m] Estacionamientos a te =] a a a
e Otros [ 0 0 texto (m] [m] [m] a

212



-
MINISTERIO DE
TURISMO
Observaciones: text
5.3 C ios a la acti ica (M)
a. En el Atractivo u b. En la ciudad o poblado cercano 5]
Alquiler y venta de equipo [u] Venta de artesanias y o Alquiler y venta de o) Venta de artesanias y
iali merchandising especializado merchandising
Casa de cambio a Cajero automatico O otro a Casa de cambio Cajero automatico Otro a
Especifique:  texi Especifique: 1o
Observaciones: texto
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO sl NO O sn 0O
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado a b. Alterado ¢. En proceso de deterioro d. Deteriorado a
Observaciones: texto
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion O a. Actividades agricolas y @ b. Actividades forestales O c.»An!vldades extractivas / I8
ganaderas minena
b. Humedad o d. Actividades industriales a e. Negligencia / abandono = f. Huaquearia a
c. Desastres naturales [m] g. Conflicto de tenencia m] h:condiciones dsusoy = i. Falta de mantenimiento =]
exposicion
d. Flora/Fauna [m} i. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos [} 1. Expansién urbana [m}
e. Clima @ m. Conflicto politico / social a n. D ial / =] o. [m]
Otro o Especifique:  tex
Observaciones:
6.2 Entorno (U)
a. Conservado a b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado o
Observaciones: text
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
i a. Actividades agricolas y G c. Actividades extractivas /
a. Erosion m] aanaderss b. Actividades forestales a miefa a
b. Humedad o d. Actividades industriales a e. Negligencia / abandono f. Huaquearia a
s 2 h. Condiciones de uso y o
c. Desastres naturales (m} g. Conflicto de tenencia a S o i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna [m] j. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos =] I. Expansion urbana a
e. Clima = m. Conflicto politico / social o n. Di ial / m} o. [m}
Otro a Especifique:  texio
Observaciones: texto
6.3. D del espaci isti al i a
a. Declarante: text b. Denominacién: bi racha da ext c. Alcance: texto
declaracion:
Observaciones: texto
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA s [ NO (1 sn 0O
7.1 Servicios Basicos
a.Enel atractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: [m] Agua Potable
Especifique:  texic Especifique: textc
Energia eléctrica: [m] Energia eléctrica Red eléct 0 P )
Especifique:  texic Especifique:  texto
Saneamiento: [m] Saneamiento: Red publica
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Especifique:  text Especifique: ext
Disposicion de desechos [J Disposicién de desechos Carro Recolectc
Especifique:  lexto Especifique:  lexto
Observaciones: textc
7.2 Senalética en el atractivo (m}
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
P de 0 0 2xiC 0 [m] m]
Pi de ) 0 ) xic m] a a
Pi de 0 0 exto m] [m] a
Pictograma de servicios de apoyo ) 0 0 exic m] a m]
En dreas
urbanas
n Pictogramas de restriccion 0 0 0 exto m| [} m]
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 xl¢ a =] a
Tétems de sitio 0 0 0 exto (m] W] [m]
Tétems direccionales 0 text ] m] a
P de 0 ) 0 a m] a
i de ) 0 m] [m] m]
P de 0 0 0 exto | [} o
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 exto a [m] m]
Pictogramas de restriccion 0 0 D exie o O m]
Seiiales turisticas de aproximacion 0 0 0 xtc m] [m] m]
En dreas
naturales
- Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 exto o u] a
Panel informativo de atractivos 0 0 textc o =) a
Panel il i de hacia ) 4o 1 n 0
atractivos, servicios y actividades - -
Mesas interpretativas 0 0 exto m] [m] [m]
Tétem de sitio 0 0 exic a [m} [m}
Tétem de direccionamiento 0 0 ) texto a m] a
Letreros
informativos | D€ informacion botanica 0 0 ( exto a =] a
] Normativos de concienciacion 0 0 0 exto a0 a a
Senalética
intema de
i P de los del atractivo 0 0 exic m] =] [m]
a
Otros [J extc
Observaciones: No existe sefialetica ni de aproximacion al atractivo ni sefaletica de llegada
7.3 Salud (mas cercano) (M) =}
a.En el atractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica a 0 Hospital o Clinica a 0
Puesto / Centro de salud a 0 Puesto / Centro de salud
= °
S 2
Dispensario médico a = 0 Dispensario médico = = 1
I T
Botiquin de primeros o < a Botiquin de primeros o o 0
auxilios auxilios i
Otros. a 0 Otros m] ]
Observaciones: texto
7.4 Seguridad (M) 7]
a. Privada a texto
b. Policia nacional

alle
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c. Policia metropolitana / Municipal a g xto
d. Otra a
Observaciones: text
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M) &
a.Enel atractivo 1 b. En la ciudad o poblado mas cercano 4
Telefonia (M) “ Conexion a internet (M) (&) Telefonia (M) [ Conexion a internet (M) [
Fija u Linea telefonica u Fibra 6ptica ] Fija 1] Linea telefénica [ Fibra dptica u
Mévil &} Satélite O Redes inalambricas ] Movil =} Satélite 2] Redes inalambricas )
Satelital u Telefonia movil M) Satelital ] Telefonia mévil ()
Observaciones: texto
Radio portatil (U) u
De uso exclusivo para el visitante a De uso exclusivo para comunicacion interna o De uso exclusivo en caso de emergencia ]
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) o
Deslaves m] Sismos (m} Erupciones volcanicas m] Incendios forestales o
Sequia ] Inundaciones ] Aguajes m] Tsunami ]
¢(Existe un plan de contingencia en caso o Institucion que elaboré el e Nombre del e Ao _ de
de catastrofes? documento. documento: elaboracién:
Observaciones: text
8. POLITICAS Y REGULACIONES si O Nno O sn
a. ¢El1 GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? s O NOo O Afio de elaboracion: 2016
b. ¢El atractivo se dentro de la ion turistica temitorial (GAD'S)? s O NO O Especifique:
text
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el de la activi turistica en el i sl a No O Especifique:
text
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? | a NOo O Especifique:
textc
Observaciones: texto
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Si NO (] sn O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M) 53}
a. Buceo o b. Kayak de mar o c. Kayak lacustre a d. Kayak de Rio a e. Surf a
f. Kite surf ] g. Rafting 8] h. Snorkel a i. Tubing a j. Regata a
k. Paseo en panga a I. Paseo en bote a m. Paseo en lancha a :és:(?:: BT, a o. Parasailing a
p. Esqui acuatico [m} q. Banana flotante [m} r. Boya (m] s. Pesa deportiva W] otro [
Observaciones: texto
9.1.2 En el Aire (M) (n}
a. Alas Delta [m] b. Canopy o c. Parapente a d Otro a textc
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafiismo o b. Escalada ] c. Senderismo ] d. Cicloturismo a e. Canyoning a
f. Exploracién de cuevas [ %e‘(\:f::lis/aadses @ h.Cabalgata o i. Caminata =] j. Camping a
k. Picnic o I’és:asewacién de:Boray [ m. Observacién de astros [ n. Otro [m] textc
Observaciones: texto
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) (]
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9.2.1 Tangibles e intangibles 1

a. Recorridos guiados ] b. Recorrido autoguiados o c. Visita a talleres artisticos 0
h. Participacion en talleres artisticos o d. Visita a talleres artesanales o i 6n en talleres a
2 : o it , ibicién (e, plozas; obs;’ it o i. Actividades vivenciales y/o lidicas a
y eventuales originales.

g i o i en vivo u] h. Muestras audiovisuales O  g.Fotografia a
j. Degustacion de platos tradicionales u |. Participacion de la celebracion u m. Compra de artesanias a
n. Convivencia u o. Medicina ancestral u Otro a textc
Observaciones: text

10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO s NO LI sn o
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)

¢Existe un plan de promoci6n turistica cantonal? Sl =} NO ] Especifique: xt

¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal?

s a NO a

Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promoci6n
a. Pagina WEB a URL: text Ningu
b. Red Social a Nombre: exto Ningu
c. Revistas Especializadas a Nombre: exic Ninguna
d. Material POP a Nombre: exic Ningu
e. Oficina de Informacion Turistica a Nombre: exto Ningu
. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) a Nombre: exic Ningu
g. Asistencia a ferias turisticas a Nombre: exic Ninguna
h. Otro a Nombre: exic Ninguna
Observaciones: text
10.2. El atractivo forma parte de una oferta st 0O NO = Especifique: texto
Observaciones: text
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) s1 0 NO (] sn G
11.1. Frecuencia de visita seguin datos estadisticos a
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? st O No O Tipo: Digital O Papel O Aflos de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? st O NO O Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) a § C =¥ C
Baja (meses) a E ext 5 E 0
d. Llegada de turistas
a Turista nacional Llegadas mensuales Total anual O Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
text 0 0 textc 0 0
Ciudades de origen text ) Paises de origen textc 0 0
ext ) text 0 (
Observaciones: texto
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave
Nombre del Informante Clave: Sefior Manuel Sarangc Contactos: 0989399151
Demanda segun dias de visita a Demanda segun frecuencia de visita
Lunes a viemes 0 Hneso0 0 Dias feriados 0 Permanente a a E: Inexistente 1
semana
Observaciones: Afluencia de visita en éppoca de camava
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FICHA N°3: Fondo Verde

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 o 7 5 A N 0 8 0 5 0 2 0 0 3
Cadigo del atracti
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 del ivo Ti il

FONDO VERDE

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
A FENOMENC QUEBRADA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
LOJA G ANAMA
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal

NA s/

2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Glick 2.10 Altura (msnm)
4 3 1.640
211 ion del
a. Tipo de Administrador: PUBLICO b. Nombre de la Institucién: GA
c. Nombre del Administrador: texte d. Cargo que ocupa: texto
e. Teléfono / Celular: 07. f. Correo Electronico: com
Observaciones: texto

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1C i i i @
a. Clima: Tropical, Subtropical, Temperado y frio sub temeprado b. Temperatura(°C): 21 c. Precipitacion Pluviométrica (mm):
3.2 Linea de al que p el (V) =]

a. Cultura m] b. Naturaleza =@ c. Aventura a
3.3 io donde se localiza el i isti @

a. Pristino a b. Primitivo o c. Rastico Natural a d. Rural = e. Urbano a
3.4 Ingreso al atractivo (U) )
b. Horario de Atencién c. Atencion
a. Tipo de Ingreso
Ingreso Salida Todos los dias ﬁ"es“:ﬁ::g'ga’“ y Solo dias habiles Otro Especificar
Libre =@ m] [m] a texto
Restringido o 0:00 0:00 |m} a (m] jm} texto
Pagado a 0:00 0:00 a [m] a a texto
d. Maneja un sistema de reservas: O o Efectivo a EleDzi?rg:Jico a g:zg:gg Tarjeta de Débito a
e. Precio: Desde 0,00 Hasta 0,00 Fago:  Tarjeta de Crédito [m} Transferencia Bancaria m | Cheque
g. Meses recomendables de visita: texto
Observaciones: texto

4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO si =) NO O sh O
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): CATAM

b. Distancia desde la ciudad o

o c. Tiempo estimado de - d. Coordenadas (grados ’ =
poblado mas cercano: e kM Gesplazamiento en auto: Wmin decimalos): Lat.: Long. )
Observaciones: texto
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via c de inicio C de fin Di: ia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden -4.1 15 I ASFALTADO B
a Teracts MM m
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6. Segunda arden a
. Terver paden a
Observadones:
e Puerto ! Muelle S Puero / Muelke de
Maritimo a de petida texto Legada
s o
S Puedo ! Muelle B ® Puero / Muelle de ]
b. Acuatko (U) 3 Lacusire (=] de panida texto Z Liegada 7
Fluvial - Puero ! Muelle Puerlo / Muelle de 4ty
de partida Liegada =i
Observadaores: 10
c. Aéreo (U) =} Nacional: =] Intemacional: a
Observsdanas: w10
4.3 Servicio de transporte (M) =)
3. Bus = b. Buseta = | c. Transporta 4x4 =) d Texl = a. Mots taxi a t. Teleténco =]
3. Lanche [m} n. Bote a I. Barco m} 1. Canoa o . Awdn n} 1. Avioneta u}
m. Helicoptero n n. Ctro = Espacifique
Ohsenvacones: Rancher Camicaelas
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) i}
¢. Frecuencia
8. Nombre :."’, Ha “cooperativa- o ;asockacion  qua b. Estacion £ terminal ] § = d. Detalle (Traslado origen ! destina)
presta el servicio 2 c 2
= g 2 H
= 8 S
w
COOPERATIVA DE TRANE TERMINAL = 0 0 | [ [ Ko COLA-CARIAMANGA
TRANSPCRTE MIXTO A N a i} o @
COOPERATIV a E] o 5]
exlo fext a o o o e,
texio el o o o o e
44 C i de ibilidad del i al medio fisico para personas con discapacidad (M} 5]
Di idad Di Dicapacidad I PP d.Noes
] Fisica 8] Visual Auditva o Discapacidad Intelectual o Pscosocial ] accesible )
Observadones: exio
4.5 Senalizacion ]
8 Sefiahizacdn de aproximacidn al afractivo .| l Estado (U} l Buena ) Regular 8] Malo L
Observadanas: sefializacidn de aproximacidn al atrsctivo
5. PLANTA TURISTICA | COMPLEMENTARIOS st i NO | sa Ll
5.1 Planta turistica (M) 0
a.Enel Atractivo 1] b. En la ciudad o poblado cercano 141
P Establecimicntos Nimero oo Nimero de Establecamiento  Nimero de Nimero de
Alojsmienta o registradas Habitacanes Plazas Alojamienta = 5 renistradas Hatitacianes. Plazas
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Hotel ] 0 0 Hotel 4 19 349
Hostal o 0 0 0 Hostal = 5 g 135
Hosteria o0 0 Hosteria =] 91 18
Hacienda Turistica (m] 0 0 0 Hacienda Turistica a ] 0 0
Lodge o 0 0 0 Lodge a 0 D )
Resort ] 0 0 Resort a 0 0
Refugio m} 0 0 0 Refugio a 0 0 0
Campamento Turistico O 0 0 0 Campamento Turistico [ 0 0 0
Casa de Huéspedes O 0 0 Casa de Huéspedes [m] ) 0
Observaciones: Observaciones: texto
= o Establecimientos Numero de Numero de Alimentos y Establecimientos Namero de Namero de
Allmentos cbebldas o registrados Mesas Plazas bebidas o registrados Mesas Plazas
Restaurantes o 0 0 0 Restaurantes = 26 255
Cafeterias u 0 0 0 Cafeterias [E] 28
Bares o 0 0 0 Bares [m] 0 0 0
Fuentes de soda ] 0 0 0 Fuentes de soda [ 3 20 80
Observaciones: extc Observaciones: texto
Agencias de Viaje (W] Establecimientos registrados Agencias de Viaje (w] Establecimientos registrados
Mayoristas. ] 0 Mayoristas a 0
Internacionales o 0 Intemnacionales a 0
Operadoras ] Operadoras a 0
Observaciones: textc Observaciones: texto
Guia Local Nacional s Cultura 0 Guia Local Nacional Saclana) Cultura 0
Especializado Especializado
o C 0 0 Aventura 0 o 0 0 0 Aventura 0
Observaciones: Observaciones: texto
5.2 Facili enel al i Ei]
ibili Estado (U,
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad c accesibliad ©
B R M
Punto de Informacion ) 4.14086( ] GAD Parroquial (%] 4 u [N}
I-Tur a 0 ) exto [m] [} a m}
8,Dg poy0 8 1a gestion | s niro ge interpretacion a ) texto 8] [m] u] m]
turistica
=] Centro de facilitacion turistica a ] ) texto a (i} a a
Centro de recepcion de visitantes a 0 texta 0 [w] [m] [w}
Garitas de guardiania a 0 0 exio a [m] a m]
Miradores a 0 ] o o a [m]
b. De observacion y
vigilancia
Tomes de avistamiento de aves m] 0 0 texto o .} u] a
a Tomes de vigilancia  para a ; texto o O o o
salvavidas
Senderos a ) ) tex o [m] [m} m]
Estaciones de sombra y descanso ] ) texto {5} [m] o 0
c. De recorrido y
descanso
Areas de acampar a a m} a m}
o Refugio de alta montaiia a 0 texto ] [m] a m]
Baterias sanitarias a 0 0 texta a [} a a
d. De servicio
o Estacionamientos . ) ) text o m] u] m}
e.Otros [ ) 0 texto o ] a m]
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Observaciones: textc

5.3 C ios a la activi istica (M) =)
a. En el Atractivo a b. En la ciudad o poblado cercano @
Alquiler y venta de equipo u] Venta .c{e artesanias y o Alquilgr ! y venta de equipo =) Venta qe artesanias y =
merchandising merchandising
Casa de cambio [m] Cajero automatico O otro a Casa de cambio O  cajero automatico E oo a
Especifique:  texto Especifique:  texic

Observaciones: textc
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO sl NO (1 sn L1
6.1 Atractivo (U) ]
a. Conservado m] b. Alterado =] c. En proceso de deterioro =] d. Deteriorado a

Observaciones: textc
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)

a. Erosién n Z‘a:\\:v‘ji:r‘;zdes sgricolasy =] b. Actividades forestales m] ::r.‘i:ec:::dades iactivas . a
b. Humedad m] d. Actividades industriales a e. Negligencia / abandono f. Huaquearia a
c. Desastres naturales m] g. Conflicto de tenencia n gissgg:gfnes detusoly = i. Falta de mantenimiento =
d. Flora/Fauna [m} j. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos o |. Expansion urbana a
e. Clima =) m. Conflicto politico / social n n. Di / O o. a
Otro m] Especifique:  texio

Observaciones: texic
6.2 Entorno (U)
a. Conservado o b. Alterado =) c. En proceso de deterioro [m] d. Deteriorado a

Observaciones: texto
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)

a. Erosion m}] ;'a::g:::des agricotasyy b. Actividades forestales a ;:::::dades Sxtraciivaz) a
b. Humedad m] d. Actividades industriales a e. Negligencia / abandono = f. Huaquearia a
c. Desastres naturales (] g. Conflicto de tenencia a 2;(;;:;2:;:"85 dejusoy [} i. Falta de mantenimiento =
d. Flora/Fauna [m] j. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos ] I. Expansion urbana a
e. Clima m. Conflicto politico / social a n. D i / m} o. a
Otro [m] Especifique:  lexio

Observaciones: textc
6.3. D ia del turistico iado al i a

a. Declarante: texto b. Denominacién: extc :é:;‘;‘;:: texte c. Alcance: textc

Observaciones: textc

7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA NO O sn 4

7.1 Servicios Basicos

a.Enel atractivo O b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: o Agua =) Potable
Especifique:  texto Especifique: texto
Energia eléctrica: o Energia eléctrica Red eléctric:
Especifique: texto Especifique: texic
Saneamiento: o Saneamiento: a
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Especifique:  fexic Especifique: exto
Disposicion de desechos [0 Disposicion de desechos & Carro Recolector
Especifique: extc Especifique: texto
Observaciones: textc
7.2 Sefalética en el atractivo )
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
P de 0 0 0 texto a [} o
de 0 0 0 textc ] [} o
de 0 0 0 text a =] a
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 ext m] [m} a
En areas
urbanas
o Pictogramas de restriccion 0 e a (W} [m]
Tétems de atractivos turisticos 0 0 ( textc a ] a
Tétems de sitio 0 0 0 textc ] =] a
Tétems direccionales 0 0 0 texte a ] a
P de 0 0 0 text (w] n n
P de 0 0 0 ext m] [m] a
de 0 ( 0 texto | [} m]
Pictograma de servicios de apoyo ] 0 0 textc a ] a
Pictogramas de restriccion 0 0 0 ext u] ] [m]
de 0 0 ( textc o (u] =]
En éreas
naturales
de hacia 0 0 0 texto a [} o
a
Panel informativo de atractivos 0 0 0 text a [} a
Panelv lnfnrmgtlyo de‘ lereccmnamlento hacia 0 0 0 — 0 0 0
atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas 0 0 0 text m] o a
Toétem de sitio 0 0 1} textc im} ] a
Tétem de direccionamiento 0 ( tex a m] a
Letreros s s s . .
informativos |0 informacion botanica 0 0 0 text a [m] u
a Normativos de concienciacion 0 0 0 text a [} a
Seiialética
intema de
i P ion de los del atractivo 0 0 0 text o [m} e |
a
Otros [
Observaciones: No existe sefialetica ni de aproximacion al atractivo ni sefialetica de
7.3 Salud (mas cercano) (M)
a.Enelatractivo O b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica a 0 Hospital o Clinica [m] 0
Puesto / Centro de salud a Puesto / Centro de salud = 1
= =
= =
Dispensario médico a z 0 Dispensario médico = 1
© @
(8] o
Botiquin de primeros o ~ Botiquin de primeros o
auxilios h & auxilios -
Otros a 0 Otros a
Observaciones: o
7.4 Seguridad (M) F]
a. Privada a textc
b. Policia nacional @ |UNIDAD POL
w
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TURISMO
c. Policia metropolitana / Municipal [l g xt:
d. Otra m] ex
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M) =
a.En el atractivo  [4 b. En la ciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) Conexion a internet (M) Telefonia (M) Conexion a internet (M)
Fija a Linea telefénica a Fibra 6ptica a Fija Linea telefénica Fibra 6ptica a
Movil =] Satélite m] Redes inalambricas m] Movil ] Satélite m] Redes inalambricas ]
Satelital a Telefonia mévil |satelital o Telefonia movil =
Observaciones: text
Radio portatil (U) a
De uso exclusivo para el visitante o De uso exclusivo para comunicacion interna O  De uso excl en caso de g [m]
Observaciones: exte
7.6 Multiamenzazas (M) m]
Deslaves () Sismos ] Erupciones volcanicas o Incendios forestales N}
Sequia O Inundaciones o Aguajes a Tsunami o
¢Exisl.e un plan de contingencia en caso 0 Institucion que elabord el Nombre del o Afo . de 0
de catastrofes? documento documento: elaboracion:
Observaciones: extc
8. POLITICAS Y REGULACIONES si O NO O sn =
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? s O NO O Afio de elaboracion: 2016
b. ¢El atractivo se dentro de la turistica territorial (GAD'S)? s O NO O Especifique:
X1C
c. ¢(Existen normativas que se apliquen para el de la turistica en el st O Nno O Especifique:
d. (Existen ordenanzas que se apliquen para el dela turistica en el st 0O Nno O Especifique:
Observaciones: extc
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) sl o NO [ sn O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) [
9.1.1 En el Agua (M) |
a. Buceo =] b. Kayak de mar (=} c. Kayak lacustre [m] d. Kayak de Rio a e. Surf [m]
f. Kite surf ] g. Rafting a h. Snorkel a i. Tubing a j. Regata m]
k. Paseo en panga [m] I. Paseo en bote a m. Paseo en lancha o :'Cf;t?:: SRt a 0. Parasailing a
p. Esqui acuatico m]} q. Banana flotante =} r. Boya El s. Pesa deportiva a oo M@ 6n
Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) (u}
a. Alas Delta a b. Canopy o c. Parapente a d Otro a texto
Observaciones:
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafiismo (N} b. Escalada (W} c. Senderismo W] d. Cicloturismo 1 e. Canyoning 1
f. Exploracion de cuevas [ %‘eigi;::/:ies h. Cabalgata o i. Caminata = j. Camping a
k. Picnic 0 Iféi):aservacién defloray g m observacion de astros [l n. Otro N texto
Observaciones: textc
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) m|
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TURISS
9.2.1 Tangibles & intangibles O
2 Recomcos guiados u & Recomdo sutoguiados u o Vista a talleres atisticos
n. Participacian en lalleres artisticos 0 d. visilz a laleres anesanales 0 i Panicipacian en Lalleres arlesanales
o. W§wnn:s temdtices permanomtes, tamporsles n T _anlauén de¢ piczas, mucstras, obres, eic., n I. Actividades vivenclales yo lddicas a
y everiuales ariginales.
g Presantaciones o £ wiva o h Muestras sudiavisaales u 0. Folografia .|
. Deguslacion de plales radicicnales ] 1. Participacian ce la celebracitn ] m. Campez de anesanas a
n. Convivencle n 0. Medicira ancastral N o a texto
Ohservacinones wan
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO st O Nno O sn 3
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
LExiste un plan de prormocion turistica cantonal? sl ju] NO - Especifique o
SEI Afractiva se encuentra ncluda en el plan de promacién turistico cantonal? sl a no 0O
Medie Promocionsl Direccién y nombre de los medios promocionales Periadicidad de ls promacién

3. Pagina WEB a URL: Nnguna
. Red Sarial a |Nombr: texta guna
<. Revislas Especializadas m] |Nomire Laxto gura
d. Matena POP ju) Nomore Ningura
= Oficina de Informaciin Turistica a |Nombr: texto Yoguna
I Medios de camunicacian (radio, v, prensa) m] |Nomire taxto Nnguna
Q. Asistencia a feriss turfsticas ju] |Nomore texto \nguna
h. Ot u] Nombrs guna

Chservacioras: e
10.2. El atractivo forma parte de una oferta { s O NO ] Especifique: o0

Chsenvacires: 100
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M} s NO T s =
11.1. Frecuencia de visita segan datos estadisticos (m}
3. ¢Pesee un sistema de registrs de visitantes? st O ne O Tipr Digital O Papel [ Afias de registro
L. ¢ Se genera repode de estadislicas ce visils al alractve? st O NO O Frecuencia de los repades: Ninguna
<. Temporalded de visile sl alractivo
Alta (mases) a E 1exte £u )

£ E§
Baja (meses) n u;ylf fexic S 2
d. Llegada oa turisias
a Turista neconal Llegedes mensuales Total enual (n] Tunsta axtranjero Liogacas mensuakes Total Anusl
fexir 0 0
Ciudades de argen lexio 0 D Paises de angen axia &
texio 0 ( <

Chservackres: et

11.2. Frecuencia de visita segan informantes clave =
Nobre del Informants Clave: Contactos:
Dermanda segan dias de wisita a Demanda segun frecusnein de visilts =

Lunges 8 wames o Zler::la:; 0 Cias ledados Permanente =] Estacionsl o Esporadica e | Inexsteals T3

Chsenvaciones: AfiuoraE de visita en & cemaval
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FICHA N° 4: Cerro Ingahurco

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadgo del
Pravinca Cantan Parmoquia Categona Tipa Suntipa Jorarmguia Atractive
1. DATOS GENERALES
11 del ivo T A
1.2 Categoria
TRAC S_NATUIRA By
2, UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Canton
2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal
VIA CATAMAYC-CARIAMAR S
2.8 Longitud (gradas decimales) f<1<13 2.10 Altura {msnm)
-4 1 -T9.42614 i}
2.11 on ded ini
a. Tipa de Administrdes: PUBLICO b Naombiee de L Instilucian AL
c. Nombee del Administragor: texn d. Carge qua OCups: texto

&. Tedlono f Celular

1. Comeo Elactrtnico.

e L salor @il voer

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

a Tormrcte (00 =)

3.1 C. i P gi 5]
2 Clma: mpia, Substre 1 n. Ternperatuarc): = Srecpdacee Fiamérica (mmi: soc
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U] =}

@ Culusa mn b Naturslezs m €. Avnitars mn
3.3 dande se localiza el isth

&, Pristno n b Prmitivo o ©. Rostica Naturs! mn d Rura = @.Ummano [
3.4 Ingreso al atractivo (U} =}
b Hoesrio de Alencan G Alencan
@ Tipn de Ingreso e ——————
Ingrese Salkda Todes ke diss Fines de semana y Sein diss hanies o Espacticar
funiadus
Libies = .00 700 m mn n e
Res-rode o 9:00 L.00 m] a o m] 4
Panado s | .06 o0 n m] im} A
¢ : - i Dinero Cepasne P
. Maneja un sislens de reservas: =) T e Efeciive m] Elecisanica a Bahcads [m ) Tarelz de Débaa m]
’ Paga: . o y 5 :
. Precin: Descge  (0J Hasla 0,00 Tasrjeta de Créddita o Transferencia Bancaria o Cheque
0. Mesas recomendsbles de visita: Is
Cosenvaciones.
|4. ACCESIBILIDAD ¥ CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO s1 No O s (m}
3. Nomire de |8 clucac o poblads mas cercano (Que presents condicicnes minimas de servicios):
b. Distancia gesoe la cluded o £ Temwa  esmada  de L d. Coordensdes redos | 2¢
poblaca mds cercano: S desplazamiento en s N fom Ansimaks): w Loag
Chises sAn
4.2 Vias de Acceso (M)}
Tipa de via Coornds da de inicia ol dafn =) km} Tipo de malecial Eslade
a. Porer ard=n = 4154 9.Q20872 £.153434 .76 423721 I FALTADOD B
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T — o
b. Segundo arden a 0 0 0
. Tercer aiden L < 4150288 7942814
Obsarveciones: 18X
Maritimo o Pu:::;::;l:le — Pucrt&;gh;t::lb de 1Bt
b. Acudtica () 3 Lacustre =] p"g::;::::'c texto % Puen&i[:::;ue e texto %
Fuvial —- Pu::;;:::ae Yesah Puer\&;’:;:t;llt de dasd
Obsarvaciones:
©. Aéreo (U) a Nacicnal. o Internacicnal. a
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M} =
4. B [ & Busels 2 c Transpude dxd 44 ¢ Tax 2] & Malo Laxi s | f. Teleférice o
Q. Lencha O n Sote 3 I Bamo 3 ).Canos o k. Avién 3 | Avicnta u]
m Helichpleno 0 Qo = Especificue
Obsarvaciones: Ranch Camiaratas
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) =]
¢ Frecuencia
:;e:::'::::g;o" cooperaliva o asoclacion QUS| peygnisn  ferminal . z z 3 4. Celale (Traslado angen { destac)
8 £ 5 I
é § w
TERMINAL = a =] m]
TERMINAL o o o
C Sloonzanams u =] u o LA
] m] n =]
exta u u u u o
4.4 Ci de del i al medio lsico para personas con discapacidad (M) ~
General @ Dicanac u e p o CRaRscsd ) pcapacidad Intekectusl o Psicosocisl LI S o
Obsarvedones: texio
4.6 Senalizacion =
3. Sefielizeckdin de sproxdmacion al etractive o] I Estado (J) | Buzno 8] Reguler o) Mslo 8]
Ohservaciones exti
5. PLANTA TURISTICA | COMPLEMENTARIOS Sl id NO LI s Ll
5.1 Planta turistica (M) o
a. En el Atractive LI b. En la ciudad o poblado cercano LA
Aojamento  C1 s tabmacones | Pame | Memmiema 3 e e P
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Hote! m] 1] o Hotal &) 91
Hastal [} 0 ( Hastal 5] «
Hoslera o 0 2 o Hasteria a1 3
Haciends Turisbca m} 0 b o Hscienda Turistica o 0 a
| ndge u 0 ( Lagge u 0
Rescd (m} o 2 o Resort [m] o a
Retualc a o 0 Retuglo o 0
Campamento Turistico L 0 ( Campamento Turistica L o
Casa de Huespedes (u] (1] 0 0 Casa de Huespedes [n] 0 a
Observeciones: texto Observaciones: exto
Alimentos y bebidas LI E:cl;l;::sx:;f;ns Nin:‘:::sdc Nn];:.z:nsdn Al'blf:l;::: v mglrb::;::m Nl;::::gdn NﬁPT:zr:sdn
Reslaurantes o (1] 2 0 Restaurantes =] 26
Caleterlas =} 0 o Cafeteries &} 28
Bams o o [ Bares u 0
Fuentes de soda o 0 ] 0 Frentesde soda 4 3 20 80
Observedones: texto Observaciones: 2xto
Agencias de Viaje u Establecimiznios registrados Agencias de Viaje Ly Estaticsimientas registradas
Mayoristas o Mayoristas O o
Intemacionales. n a Intemaconales 0 0
(Operadoras n} Cpzradoras. a 0
Observaciones. fexi Observaciones: xta
Guia  Locsl Nacienal E*PN::':;?:"D Culiua C Gula  Local Nacional Cullurs 0
o 0 a Aventura ( . a Aventura 0
Observationes: el Observaciones:
5.2 enel al A
Categorfa (M) Tipo M) Centidsd c P NEEEL A Es"':' o o
Funta de Infarmacisa el] 4.14088( 4 5] J u]
I-Tur o 0 0 L ju | =] a =]
L aplz’:‘o;c“: PN Certro de mtemretacisn U c C e u u . 8]
a3 Candia de fadGlikacica turi: o ¢ e o o J 8]
Cantro de recepcitn de wistantes T 0 i . 0 o = } n
Garitas ¢z guardiania . L L tex a o = u
b D abservaciin y paradies - . : e a o = | u
b Torres de avistamiento da aves =] 0 f L ju o a n
o 'x::lcsw de  wiglancia  para 5! o ¢ 2 o 0 A n
Senderus o [ ( e (n] (8] = |
p—— Estaciones ge somtva ydescanse [ 0 D L 0 o a
dgacance Aroas do acampar ju | C C a o a u]
= Refugia e alia mantaia In] [} ( ex u a d u
EBaledias sanitarias =] o c L a } o a n
1. D servizin
L Estacionamicntos ol C c a | 8} 1 8]
@ Ofas 1 t ¢ ¢ a a - u
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TURISME
Cbservacdiones:
53C ala (M) =]
a. En el Atractivo o b. En la ciudad o poblado cercano 5]
Mguiler y wenta de equipa Venla  de  anesaniss  y o |Aquier y  veala de equgo o Verls  de  adesanias  y
especializado mecchandising espacializaca merchandsing
(Casa de cambia a Cajero automatico o owe =] Casa de cambio 0 Cajero automética = (=3
Especifigue:  [exlo Especifique.  lexlc
Coservadones: texio
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO sl = NO 11 s1 1
6.1 Atractivo (U) 3
a. Conservads a b, Afteracs = © En procesa de deferng o d. Detesiorasa a
Coservadones:
5.1.1 Factores de alleracion y deterioro (M)
§.1.1.1 Naturalkes (M) 6.1.1.2 Antrdpicos § Anfropogénicos (M)
a. Ercsitn [ ;ﬁ:::g:luﬁ spfctlasy = b. Actividades torestales a ;::i;ﬂm’“ exeackvas) a
b. Humedad =] ©. Actividades industriales a &. Neglipenciza 7 abandona 5 | 1. Huaguesria a
c. Desaslres nalurales rn . Confliclo de lenenca | txﬁ::g;z:mrs ooy n i. Fallz ge manteaimiento =
d. Plara/Fauna [ ] j. Canlaminacitn gel ambiente 4} k. Generacion de residucs u I. Expansion urbana 8 |
e Clima = m. Canflicta peditico ¢ secial A n. Di industrial § aal 71 o |
Ot C Especifigue i
Coservacones: texto
8.2 Entomo (U) 4
a. Conservade a b. Atteraco = © En proceso de deteriono u] 4. Deterioraca a
Cuservadones:
5.2.1 Factores de alteracion y deferioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) $6.2.1.2 Antrdpicos / Antropagénicos (M)
a. Erositn r ;ﬁ:z‘:z:d“ amcehs.§ A b. Aclividades frestales n f"::::;""a"‘""" Satiachvas{ =
b. Humedad O ¢. Actividades indusiriales ju] €. Negligencia # abandana @ I Huaguearia a
.. Desasties naturales r 5. Canflicto g tenenca 3] :;ri;’;f";:f’"“ deusoy n i. Falia de mantenimiento A
d. FaradFauna O j. Cantaminacion del ambiente | k Generacion de residuns a I Expansion urbana e |
e Clima = m. Canflicta pelitico ! social a n. D industrial / in] ) a
Ofro =} Especifigue oo
Cusenvadones:
8.3.D ia del espaci isti iado al i (8}
a. Declsranta. taxt: b. Cenominacion exlo zﬁ:‘:\:;:: eI © Akcsnce: taxta
Coservadones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA st @ NOo M sn
7.1 Servicios Basicos
a.Enel atractivo 7 b. En Ia ciudad o poblado mas cercano =
Aguar: o Aggua 3 Potutile
Especificue: & Esperifique: exic
Encrgia elécinca O Energia ekictica =] Red clé 3 do servicio pabic
Especifique:  toxto Especifique:  teoio
Saneamiento: ) Eargamianto: = fed plblice
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-
wrTTEo O
TURISMO
Especifigue:  lexic Especifique:  lexl
Cisposicsdn de desachos [ Disposicidn de dasechos < of
Especificue: Especifique:  ic
Observaciones: texta
7.2 Senalética en el atractivo
7.2.3. Materislicad 7.24 Estado
721 Ambiente 722 Tipo
a. Madera b Aluminio oMo Esgecitique B R M
Pictograma de alraclivas natursies u ( texta (N | [N ] u
Pictograma de alractivas cullurales 0 texia m | (8] (8]
ol de activid o C a laxto w | o ]
Pictograma de senicios de spoyo 0 [ a taxto a =] o
En areas
urbanas S
o Pictogramas de restriceion 0 [ taxto 1 1 Ll
Tatems de alrctivos turisticos o [ texta O
Talems de sitie 0 o a lexla a o [u]
Tdtams diraccionalas 0 o laxto m | u] o
[Pictgrema de atrsctivos natursies 0 texto = | o (=]
Pictograma de atractivas culturales 0 texta a 8] u
Pictog de acth o [ ] texta =) a [u]
Pictograma de servicos de apoyo 0 C a laxlo a n n}
Plezogramas de restricclon 1] taxto 1 8] 1
Sefales turisticas de aprowmas 1 | 7] u
En freas
naturales
Paneles de direcsianamienlo hada srctives 0 0 lextis a ] u
=
Panel infermative de atraclives o 0 a laxlo m ) n} ]
Panel Informativo de  direccionamiento  hacis o 0 =] n n
atrssivas, servidos y aclividiodes
Miesas irterprotabvas 0 a ] u
Taibenm 12e: sitian 0 xta o | u u
Tatem ce direcconamiento 0 0 ] lexta m | o [m]
Latrercs
informativas | 08 Mlormacitn botdnics o laxto a n n
(m] Normataos de concienceacion 0 a =] o
Sedadica
intema de
sequndad Proteccion de los elemantos gel atractvo 0 taxto i | o m)
|
Ctas [
Observsciones: laxta
7.3 Salud (mas cercano) (M) =]
a. En el atractivo LU b. En la ciudad o poblado mas cercano £
Hosgital o Clinica m | o Haosgital o Clinica =}
Pueslo s Centro ge salud ] C Puesio f Centra de salid & 1
g g
Dispersana medico a g 2 Dispansaria magico =] 8 1
@ @
Baliquin de grimeras - 2 Baliguin de primearas o £
auxlios auxlics
Ctros a 0 Ctros o
Observadones texta
7.4 Seguridad (M} ™M
a. Privada b |
. Policia nacional 2 o |wiosDE AL CNZANAMS
=
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. Policia metropolitana / Municizal m | 3 2%

d. Ctra = | 2t
Observaciones: ext

7.5 de de uso piblico (M) e |

a. En el atractivo

14

b. En la ciudad o poblado mas cercano |+

Telefonia (W) = Conexidn a intemat (W} 14 Telefonia (M) [ Canexién a intemet (M) £
Fija Ll Linea telefénica 8] Fibra éptica ol Fija 121 Linea teloténica 141 Fibra dptice 12l
MGvil =] Satdlite u Redes inalambricas ju] Mavil 2] Satdlite 5] Redes inslambricas 1l
Satelital Ll Telefonia mévil =l Satelital %] Tekfonia mévil =]
Observaciones: e
Radio portatil {U) ul
De uso exclusivo para el visitante u De uso exclusivo para cormunicacion inlema u De uso en caso de ia
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) u
Deslaves u Sismos ] Erpaianes vale 4 Incendios forestales
Sequia [u] Inurnsaciones ] .| Tsu
¢Exisle un plan de coalingencia en case o nstilLcian que elabord el — Nambre del — Afio de a
da catdstrofes? documents documanto: slaboracitn:
Observaciones.
8. POLITICAS Y REGULACIONES st O Nno 3 sn
2. o EI GAD cuenla can & Plan de Desarmalio Turstico Tesrilorl? st O no O Ao de elaboracion 2018
b. LEl alractivo se centra de la luristica (GAD'S)? S No O Espacifique.
c (Exislen noanativas que se spliquen para & dela lurislica en el st O3 no 0O Especifique.
Laxt
d. ;Exislen ordenanzas que sa apiquen pars el dela turistica en el st Ne 0 Espacilique
lexto
Observaciones. ex
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) sl o NO ] G
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) =
9.1.1 En el Agua (M) 1
a. Buceo =} b. Ksyak de mar =] <. Kaysk lacustre o d. Kaysk o2 Rio o e. Surl =)
t. Kite surt I 2. Ratung 1 h. Snorkel B} 1. Tubing 8] |. Reqata Il
k Fascoen panga o I. Paseo en pote a m. Peseo en lancha o ::‘?SC‘:) o o 0. Parasailing [}
p. Esqul scuético 8} 1. Bsnana fiotante 8 r.Boya L1 5. Pesa deportiva 8] o L texto
Observaciones: 2
©.1.2 En el Are (M) Ll
a. Alss Deita u b. Canopy u . Parapente u d Otro. .
Observaciones: »”
9.1.3 En Superficie Termestre (M) i«
2. Montafisma L1 b Escalada 1 & Sendenisma 14 d ptursMmo [H] e. Canyaning u
f. Exploracio u ;-'?&’;;‘;’;:”a‘i“ O h Cabakiata B i Caminata @ i Camping u
K Picnic f Oseraciéadeforay g obcencinde astos L 0 Oto “ Fatogeaf

fauns

Observaciones:

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)

=
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921 Tangibles e intsngibles O
# Recoridas guiadas u b Recarido sutaguiades U . Wisita a tallerss atisticos .
h. Participacitn en Lalleres arl'slicas 0 d. Visila a talleres anesanales [0 i Paricipacion en talleres arlesanales a
o . POEANEas, SO rl b 9. piozes, OBfES. CI. [ | Actiwdades vivenclales yio lidicas -
y eventuales ariginales
Bl s 0 WS BN Viva u h. Muestras audiovisuales o 0. Fotagrafia .
j. Deguslaciin de plalos Iradicionales ] I. Parlicipaciin de la celebracian o m Compea de anesanias ™ |
n. Convivencia n 0. Medicina ancesirsi 0 om =]
Obsernvacones n
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO st O no sn @
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
LExste un plan de promecion lristica cantonal? sl o NO - Especifique:  toxto
LELAtractivo se encuentra incluida &n &l plan de promecidn turistico cantonal? sl d NO u]
Medio Promacional Direccién y nombre de los medics promacionales Pericdicidad de la promocidn

3. Pégina WEB a URL: & N
b Red Sarial 2 | Mombee: exto U
. Revislas Especiakizadas = | Nombee: exio NIgun
4. Material POP 3 Nombee: exto N
& Oficina de Infarmacion Tunistica a Nombee: exto
I. Medics de comunicacion (raga. lv, prensa) = | Nomibee: exlo NmIg L
3. Asistencis s teriss turlstices a Nomgee: exto Nmgune
h Ot a MNombee: texto 3

Observacares: exic
10.2. El atractivo forma parte de una oferta i ) st 3 NO =

Observadares: toxio
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) st NO sa I
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos ]
8 ¢Posee un sisterma de registro de vistantes? st 0O No O Tips  Digital 2 Pagel O Ajios de rmgistra
b. ¢ Se genera repdte de esladisticas de visila al alraclivo? s O NO O Frecuencia de los repartes Ninguns
¢. Temporalicad de visita al stractivo
223 (meses) o § e = 3 0

z 3
Baja (meses) mn l% C «§ § 0
d. Llegeda de turisias
u] Turists nacional Llegadas mensuales Total anual a Tunsta extrenjero Llegadas mensuales Total Anual
0 0 0 o
Ciudades de arigen exio o Q Paises de arigen & 0 o
e ) 0 taxt (

Observadanas: BxlC

11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave a
Nombre del Informante Clave: Contactos: (+553)
Dermanda segan dias de visita a Derranda segin fiecuencia de vsits a

Lunes a viemes 0 Z'::‘;:; 0 Digs ferizdos o Permanante a Estacional =} a naxsteata [

Observadones: toxto
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Fuenie: Casirgpw Cn
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FICHA N°5: Piedra Grande

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del stractive:

Provinca Cantén Parroquis Categaria Tipo Subtpo Jerarquia Atraciivo
1. DATOS GENERALES
1.1 del i

1.2 Categoria 1.4 Subtipo

T JATURALE
2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantdn 2.3 Parroquia

LOJA 3 ZANAMA, NAMBACOLA
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.8 Calle Principal 2.6 Namero 2,7 Transversal
NAMBA s /| s
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-4,147922 4 1

211 del

a. Tipe de Administrador

b. Namiee de la Institucidn

. Nombre del Administrador: texto

d. Cargo que ocupa:

texta

e. Teléfono ! Celular:

f. Correo Electronico:

Observaciones: lexto

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

a Tamacta (M4}

3.1 Cl (=4
& Clima ropical Subtropic Temperada y *pa sub temaprado b Temrpemtura{G): £ Proapitacien Puviamatrica (mm): g8 ]
3.2 Linea de al que p el ivo (U) =l

a. Cullura u] . Naluralezs B € Avaniura ]
3.3 donde se el fl =4

a Eristna o b Preritiva (=} © Riistizo Natural = | d Rural 2] e Uthana L
3.4 Ingreso al atractivo (U) A
b. Horario de Atencidn o Atencidn
s. Tipo de Ingreso
Ingreso Salds Togos los dias Flnes'da Semaay Solo diss habdes Otro Especificas
[ariacos
| it =} 1:0; i = . u o Texr
R a:0 0:00 (& a §] s}
Pagado u] 2.0 0.0 =) a =] o (
x e Dinero Depdsito "
d. Msnea un sistemsa de reseryss: a A Efectiva (=] Electiénico Bancario o Tarjeta de Débito =]
Pago:
©. Precio: Desde 0,00 Hasta 0,00 £a0 Tarjcta de Crédzo O Transferencia Bancaria u Cheque u
G Meses recomendaties de visita:
Observacanes:
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO si & NO O s (ms
5. Nombre de ls ciudad o poblado mas (Que de WAYO
b. Distancia desde la ciudad o o B Tiewpo watimada  de L d. Coordenadas {orades Lat: i
més corano: desplazaments zn aulo: >0 vV ducimales): % S Long-
Observacanes:
4.2 Vias de Acceso (M) =]
Tipo de via Coordensda de inicko Coordenada de fin Distancia (krm) Tipo de material Estado
a. Primer orden =l 4 4 7! 4 ke ASFALT. Bue
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o run UL Yy w
b. Segundo orden = 1 2km
c. Teccar crden = 4 9 1kr TERRA Repuls
Observadanes:
Meritimo [m] Pug:z:;’mlslh taxta Puenﬂl.;s::zlle cn texto
b. Acudtico (L) O Lacustre a F"::‘:.;;’::‘":"c taxto % Puen&;;f)::lle de texto g
Fluviel a taxta Pue"ﬂ;;?):;"e de taxta
Obsarvedones: 1ex10
c. Agreo (U) u Nacional: ntermacional: o
Observacones: 1exde
4.3 Servicio de transporte (M) ]
a Bus 4 b Buseta 4 o Transporte 4x4 2 d Taxi 1z ©. Moto taxi J  f Tekfirco a]
g Larzha a h Bote J i Baro 0 j Canaa a k Avion 3 I Avanata 5]
m. Helisipiern a n Cto A Especifique
Observacones: Rancherns. Carnioned:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) o
. Frecuentia
R o Seorat R asoclacin quel y, epaciin ¢ eminal s T 1 % d Detalle (Trastado vrigen { desing)
TERMINAL = u] =] a \-NAMBACCLA AMANGA
NAMBACO o n =} n PIEDF
texto x o =] o O e
2k x = 1 ) n o1
exto taxto =) o =] 0O Jtextc
44C ici de del al medio fisico para personas con discapacidad (M) I
Genersl 5] o F'sica. o ol \%ua; 4 '\.»\udil'r\-:; o Di Intelectusl a Psi a ;:‘;&i a
Observecones: 1exto
4.5 Sefializacién 4
8 Safislizacidn de aproximackin al stractive 12l | Estaca (U} I Bueno L Requiar 141 Malo ol
Observacones: texio
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS S| U NO LI sn
5.1 Planta turistica (M) 0
a.Enel Atractivo L b. En la ciudad o poblado cercano 12
Alojamiento ol Esfablecimienios Namero ge Nimera de Alojamiento 2 Eslablecimienio Nameso de Nirrera de
registrados Habitaciones. Plazas s registrados  Habilaciones Plazas
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m%wmum

AT 10 0
RESA
Hatel [w] a Hatel =] a1 249
Hostal =] a Hostal =] 9%
Hosteria a 0 a Hosleria &) 9 a1
Hacienda Turstica ] a Hacienda Turstica u
Ledpe Il Q Lodge 11
Resor a D 2 Reson a a a a
Refuga n Q Refugiv n
Campamento Turisbee [ o ] [Campamento Turfstico O 0 ] g
Casa de Huespedes (] o a Casa de Huéspedes a a a
Cuservaconas: xt Cbsenvaciones: texe
" Establkecamientos Nimzro oe Numero oo Alimentos y Establecimentos Nimero do Numero de
Afeninsy hehides o " o6 Mesas. bebidas L0, registrados Mesas Plazas
Reslauranies o a Reslaurantes o 26 2
Cafeterias 8} a Cafeterias 4 28
Baras =] o a Bares a [ a :
Fuentes de sada a a Fuentes de soda @
Coservaconas: x Obsarvaciones:
Agencias de Viaje n Establecimiantos registrados Agencias de Viaje §] Eslablecimientos registrados
Mayaristas o a Mazyoristas (] a
Internacionales Ll g Intemacionsics 8] g
Oparadocas ] < QOperadoras ] a
Cuservacones: Chbservaciones:
MNacional MNacional
Guia Local Nacional Esgeciakzata Cultura Guia Local Nacional Especializado Cultura
a a 0 a Avenlura a 0 0 Aventura D
Cuservacongs: it Chbsenvaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo 4
i Accesibilidad Estado (U)
o
Categaria (M) Tipo (W Canticiact universal 8 [ M
Punto de Informacion 5] ! 500 Parreguial 5] 14 5] [N
=Tur =] ) o o =) =] =)
8:Delapayon I8 gastice Centra de interprelacian [u] ) leat a a a m}
turistica
a Centro de facilitacion tur'stica u ‘] tex u ) u u
Centro de recapcién de wsiantas n a a texd r [m} rn 8}
Garilas de guardiania o ) 0 Al [m] [m] a ]
Miradores 8] 1 a 19420502 ) Parmguial I (8] ] 1
b. De absarvacion y
vigiancia
Torres de avistamiento de aves o ) 0 texd o0 o ] 0
Torres  de vigilancia  para y . -
2 salvavidas 2 - 2] L2 L= =
Senderos u J e u (u} u
de sombra y descanss  [@ 1 G0 Parcauial 5] @ H
©. Ce mcorido ¥
Are g a ) o a o
Refugic de sits montafia 8] ) fext B} B} 8] LI
Balerias sanilarias o ) 1t a
d. Da servicio
4 Estacionamientas 5] S 4131258, 79.43122 Fedio Prta [&] o 5]
e.0res 1 text o [} o
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Cohservaciones: texto
53C ros ala M)
a. En el Atractivo a b. En la ciudad o poblado cercano =
Alguiler y venla de  equipo Venla de anesanias ¥ Alguder  y  venla  de  equipo Venla de anesanias y
2 mn B n 3 M % M
merchandising especilizado merchandising
Casa de cambio O Cajero automatics O owe O  |Casade cambio 3 cajers avtomatico B amn a
Especifique:  toxo Especifique:  1oxt
Coservaciones: texio
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO s1 @ NO 1 sn 0
8.1 Atractivo (U)
a. Consarvado & ] b. Atarado 0O c. En procesa de deterioro m} d. Deteriorada o
Chbservaciones: exlo
6.1.1 Factores de alleracin y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Anlrdpicos £ Antropogénicos (M)
. 2. Aclividades agricolas y ¢. Aclividades extractivas ¢
a. Ercsicn a [ganaderas a b. Actividedes torestales u] ATl n
b Humedad a . Aclividades indusirales a & Neghgencia ! abandano = 1. Huaquearia o
. Desastres naturales a . Conflicts de tenencia a b Condiciones do usay o i Falta ge mantenimiento =
. i axgosicion
d. Flors/Fauna a j. Contaminacidn del ambiente | k. Generacidn de residuos o I. Expansidn urbena [m)
. Clima mn m. Conflicto politico ! sacial i1 n. D i rn a M
Olra a Especifique xla
Coservaciones: texto
6.2 Entorno (U}
a. Canservado M b. Allerago mn © En procesa de delerina n d. Delerorada n
Coservaclones: texto
5.2.1 Faclores de alleracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antropicos / Antropogénicas (M)
i a. Actividades agricolas y i S . Actividades extractivas /
4. Erosion u] ganaderas &l b Actividades forestales o mineria o
b. Humedad a <. Actividades industriales 3 . Neghgencia £ abandono = 1. Husquearia O
c. Desastras naturales 0 Conflicto de tenencia =] hCondiciones'de:Laay. n I Falta g2 mantenimiento =]
- =2 @ expascion ?
d. Flora/Fauna o} j. Conlaminacion del ambiente 3 k. Generacidn de residuos = I Expansidn urbana o
. Clima iz} m. Conflicto politico ! sacial a n. D ial f o a\ @
Otro a Espacifique:
Coservaciones: texto
6.3. D del esp. i al m]
3Ll . Fi
a. Declarante xto b. Denominacion: texe :ac:cr:::: textc <. Alcance: texio
Cuservaciones: texto
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA s1 [ NOo 71 s
7.1 Servicios Bésicos =
a.Enel atractivo O b. En la ciudad o poblado mas cercano [2
Agus 8] Agua *otable
Especifique: Especifique lee
Encrgia skéctrica m] Envrgia ckéctrica | Red cléclrica de servicio pablico
Especifique: 1ot Especibque:  toxio
|Saneamienta. o Sanearmienta k) Red gablica
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MANISTIRO Dt

Espesifique: 1o Espeaifique:  texta
Dispasicion de desechas Dispasicion de deseches [ Carro Recolecty
Espesifique:  lexn Especique  lexlo
Chsenvaciones:
7.2 Sehaktica en el atractivo =]
7.2.3. Materiabdsd 7.24.Estado
T 21 furhiiente 7.2.2. Tipa
8. Magers b.Alummins .0t Especifique 8 R L
Pictograma o atractives naturales ) [ "2 8] L u
Pictograma e atractivos culiurakes d [ a u (=]
Pictograma te aclividades turisticas a [ x 8 | ] a
. Piclograma ¢e servicios de apays o a o & a m} a
En arcas
urbanas
o Pictogranmas de reslnccita b Q 0 ex a 0 a
Tdtems ga atractivos lurdstices C a C x o | =] a
Tétems g2 st J o 1 1 1
Tétems gweccicnales 1 [ it - u a
Pichograma ge atractivos naturales ) [ ¢ = | mn m]
Pictogrirma e alractivos culurakes 1 0 -] u a
Pictograma e aclividades turisticas o ] 0 m | [} a
Pictograma ge sanvicios de apays o a o &x a ) a
Pictegramas de resiniccitn D ] 0 x = | n m}
Sefldes turlsticas de sproxdmacidn 0 1 [ a = a
En dreas
naturales
= Pancies de dirsecionamiznto hacie stractives b 0 o 1 B} 1
Pane! mfarmabvo de atractivos d 0 ‘ -] u a
Pand  inforrmdive de direccinnamienta  haca
alractivas, servicics y sctividades 4 v & - u o
Mesas interpratativas ] ( | ] a
Tolem de sitio o a & ] a o a
Tolem de direccionamients o J o &x = | n o
Letrarcs
informatives  |C@ Informecidn batanica ) al 0 x A rn 0
o Normativos de conclenciacidn ) 0 a =} a
Sehslétics
infema de
sequricad Proteccitn de s elemantas del atracliva 0 ) [ =) o [m]
Otos O textc
Observaciones: texta
7.3 Salud {mas cercano} (M) 3
a. Enelatractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano @
Hoesgitala Chnica Al | 1 Hospital o Clinica u
Puesio! Cenlro de salud a a Puesto ! Cenlro de salud
Dispersano meédico a g a Cispensano médico = §
— 8 = 3
Baliguin te prinveras 3 R Botiquin de primesos o
auxilios. * auxilos
Ctros a Otros o
Observaciones texto
7.4 Seguridad (M) iz
a. Privada
b. Policls necional =] @
"
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TURISMO
<. Policia metropolitana / Municipal J g x
d. Ctra .| b
Observaciones: xt
7.5 Servicio de comunicacion de uso plblico (M) |
a. En el atractivo 141 b. En la ciudad o poblado mas cercano |4
Telefania (W) =} Conexidn a intemet () = Teletonia (M) [ Canexién a intemet (M) =
Fija B Linea telelonica mn Fibra optica u} Fija 5] Linez telefonica 7] Fibra optica m
ovil Satglile o Redes inalamiricas M¥avil &) Salélile [m] Redes inalamixicas ]
Satelilal a Telefania movil = Salelital [m] Telafonia movil =
Observaciones:
Radio portatil (U) |
De uso exclusivo para el visitante u De uso exclusivo para comumicacidn inlema ju} De uso en caso de g u
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) (N}
Daslaves n Sismos r1 Enpciones volcénices 1 Incendics forastsles 1
Secuia n Inungacionas n Aguajes .| Teurami n
z,E:dsl_e un glan de contingencis an ceso 0 mnstiuckin que elsbord el Nombre del lex Aflo . de a
de catastrofes? docurments documento: claboracion:
Ohservaciones 2x
8, POLITICAS Y REGULACIONES si 0O no 3 sa 3
3. LEI GAD cueala can el Plan de Desarolio Turstico Tesrilargl? st O Nno O A de elabioracion 2015
b. LEl alractve se e de 1 turistica IGAD'S)? 8] =11 NO U Especifique
fexxt:
c ¢Existon nommativas que se apliquen para of dola turistica en ef st Jd NO U Especifique:
texto
d. ;Exislen oroansnzas que se apiquen psrs el dela 1urfstica en al s 1 Ne O Especifique:
taxto
Observaciones. ex
ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) sl = No O sa [
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) [
9.1.1 En el Agua (V) O
3 Buoeo u b Kayak de mar u] [§} d Kayak ce Rio u e Surf a
f. Kile e [N} g Rafting u h Snorksl u i Tuking [N} | Regata u
k Fascocn panga u I. Pasco en bote o m. Paszo en lancha u :;a:‘.‘:a" ek u a. Parasailing =]
p. Esqul scuético L1 4. Banans flotants L 1. Boya B} 5. Pese deportiva L1 ©era L
Observaciones: =
9.1.2 En &l Are (M) rn
a. Alas Delta n b. Canopy n ¢. Parapents =] d Otro o | taxlo
Observaciones. ax
9.1.3 En Superficie Terrestre (M) =
. Montaiisma 0O b Escalasa = Senderismo ] d. Ciloturismo a e. Canyaning a
f. Explocacion de cuevas [ %‘3’;3;31‘:“ 2 h Catakata O i Caminata @ | Camging 8]
k Ficnic u :33:'1"‘"’““3" defoay - m. Observacion de astros L) n Ctro u texta
Observaciones: Sk
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) 1
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9.2.1 Tangibles e intangibles a
a. Recorridos guiados u] b. Recorrido autoguiados =} c. Visita a talleres artisticos a
h. Participacion en talleres artisticos o d. Visita a talleres artesanales m}] i. Participacion en talleres a
:.etenluales i ] in'ginale.s‘ de¢} plezas; obras, etc., ] i. Actividades vivenciales y/o ludicas ]
g. P o en vivo a h. Muestras audiovisuales ] g. Fotografia a
j. D de platos icil u I Participacion de la celebracion u m. Compra de artesanias a
n. Convivencia ] 0. Medicina ancestral m} Otro [u} te
Observaciones: extc
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO sl [ NO [1 sn [
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢Existe un plan de promocion turistica cantonal? Sl a NO - Especifique: texio
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? si a NO a
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB a URL: texto Ninguna
b. Red Social a Nombre: texto Ninguna
c. Revistas Especializadas a Nombre: textc Ninguné
d. Material POP a Nombre: { Ning
e. Oficina de Informacién Turistica a Nombre: texto Ninguna
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) a Nombre: texto
g. Asistencia a ferias turisticas a Nombre: texto Ninguna
h. Otro a Nombre: textc Ninguna
Observaciones: extc
10.2. El atractivo forma parte de una oferta i ) st O NO = Especifique: 1exio
Observaciones: exto
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) sl O NO O sn
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos a
a. ¢Posee un sistema de registro de visitantes? s O No O Tipo: Digital 1 Papel O Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? S| m] NO O Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) a % texto 8 2 0
£ g%
Baja (meses) o ‘:Z"' texto 5 § 0
w =
d. Llegada de turistas
a Turista nacional Llegadas mensuales Total anual m] Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
Xt 0 0 textc 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen extc 0 0
textc 0 0 textc 0 0
Observaciones: extc
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave a
Nombre del Informante Clave: exto Contactos: 593
Demanda segin dias de visita o Demanda segun frecuencia de visita a
Lunes a viemnes [¢} Z:‘:‘Zﬁ: 0 Dias feriados 0 Permanente O ] a m] Inexistente [
Observaciones: texto
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FICHA N°6: Petroglifos de Guayural

AINISTTRIO DI

TURISMO

e
s,
m%amalavm

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Caédigo del atracti

Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
PETROGLIFOS DE GUAYURAL
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MA >IONES_CULTUR A TECTURA AREA AR JEOLC

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Canton 2.3 Parroquia

LOJA

ZANAMA

NAMB

OLA

2.4 Barrio, Sector o Comuna

2.5 Calle Principal

2.6 Nimero

2.7 Transversal

NAMBAC

SN

2.8 Latitud (grados decimales)

2.9 Longitud (grados decimales)

dlick

2.10 Altura (msnm)

211

a. Tipo de Administrador:

b. Nombre de la Institucion:

GAD PARROQUIAL

c. Nombre del Administrador:

d. Cargo que ocupa:

e. Teléfono / Celular: 073

f. Correo Electrénico:

marciaalc

Observaciones:

texto

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

a Tarractra (AN

341G isticas cli i
a. Clima: Tropical, Subtropical mE do b temepradc b. Temperatura(°C): c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 500
3.2 Linea de pi al que p el (V)]

a. Cultura b. Naturaleza ] c. Aventura a
33 donde se localiza el

a. Pristino o b. Primitivo ] c. Rustico Natural [m] d. Rural [Ei} e. Urbano ]
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de Ingreso -
Ingreso Salida Todos los dias Eines de_ Somana.y: Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre =] 8:00 17:00 = a [u] a Xt
Restringido a 0:00 [m] (] =] a to
Pagado a 0:00 m] a a a xto
. ! .’ " Dinero Depésito s 5
d. Maneja un sistema de reservas: a fEorade Efectivo ] Electrénico Bancario o Tarjeta de Débito m}
Pago:
e. Precio: Desde 000 Hasta 0,0c 4 Tarjeta de Crédito ] Transferencia Bancaria =] Cheque o
g. Meses recomendables de visita: texto
Observaciones: text
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO sl NO O si O
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): CATAMAYO
b. Distancia desde la ciudad o _ X c.  Tiempo estimado  de o h d. Coordenadas (grados i L . oy
poblado mas cercano: i M desplazamiento en auto: N i) decimales): B o o
Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Ci de inicio o] de fin Di (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden @ 9.42! 4,03705 38150 TADO Buenc
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a. tunveuy vy =
b. Segundo orden = 4 4 6.5
c. Tercer orden a
Observaciones: €
Maritimo o Pu::(;;’zﬂ;aelle Puenﬁéghgl‘;zlle de —
b. Acudtico (U) O Lacustre O P“::“”; Ao texto § P“e““_’lég "g‘;‘:”e a8 texto :E
Fluvial o Puerto / Muelle Puerto / Muelle de it
de partida Llegada
Observaciones: textc
c. Aéreo (U) m] Nacional: ] Intemacional m]
Observaciones: ex
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi €. Moto taxi m} f. Teleférico a
g. Lancha O  h.Bote O  i.Barco O j Canoa a k. Avién a I. Avioneta a
m. Helicoptero a n. Otro =} Especifique
Observaciones: Rancheras, Camionetas
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) O
c. Frecuencia
:;e::r:?;r\/di:iula £oopeistivajagasociacion iate b. Estacién / terminal = g —%7 2 d. Detalle (Traslado origen / destino)
= o o [m] SA
E2) a o [m]
4 u] [u] [
¢ [m] u (8] 0 |texto
t ext m} o ] [m] texto
44C de del turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) (i
Genaral o Fisica B o Visual g I‘.Aucmiva a B oPs) L :z:,c':zi:; o
Observaciones: textc
4.5 Sefializacion
a. Seiializacién de aproximacién al atractivo 5] | Estado (U) | Bueno ] Regular 2] Malo o
Observaciones: texto
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS s 4 NO LI sn U
5.1 Planta turistica (M) a
a. En el Atractivo [ b. En la ciudad o poblado cercano Fi|
Mo © Eiecmenos — tmwede ™ W | pojamiento e
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Hotel o 0 0 0 Hotel =) 4 19 349
Hostal o 0 0 0 Hostal =] 5
Hosteria o 0 0 [¢] Hosteria o 7 9 181
Hacienda Turistica a ] 0 (4] Hacienda Turistica a C 0 0
Lodge o 0 0 0 Lodge a 0 0 0
Resort o 0 0 0 Resort ] 0 0 0
Refugio [m} 0 0 [} Refugio a 0 0 0
[Campamento Turistico [ 0 0 Campamento Turistico ] 0 0 0
[Casa de Huéspedes o 0 C 0 Casa de Huéspedes a 0 ) 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
5 = Establecimientos Namero de Namero de Alimentos y Establecimientos Nimero de Numero de
Almenios #ibatiies Ll registrados Mesas Plazas bebidas o registrados Mesas Plazas
Restaurantes o 0 0 0 Restaurantes 26
Cafeterias ] 0 0 0 Cafeterias ) 1 7
Bares o 0 0 0 Bares o 0 0 0
Fuentes de soda o 0 0 0 Fuentes de soda 3 20 80
Observaciones: exto Observaciones: text
Agencias de Viaje O Establecimientos registrados Agencias de Viaje m] Establecimientos registrados
[m] 0 y m] 0
Internacionales o ] Internacionales m] 0
(Operadoras a 0 Operadoras m} 0
Observaciones: exto Observaciones:
Guia Local Nacional ftacional Cultura 0 Guia Local Nacional Nacicnal Cultura 0
Especializado Especializado 4
a 0 0 0 Aventura 0 m] 0 0 0 Aventura 0
Observaciones: exto Observaciones:
5.2 ili enel al i
2 ibili Estado (U,
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Ci A Acce.Slb'M.ad ©
B R M
Punto de Informacion M 1 4.140860.-79 D Parroqu &} = o o
I-Tur a 0 0 a a a o
a.Re Apoyo.A fagestion Centro de interpretacion [} 0 0 texic ] ] o [u}
turistica
Centro de facilitacion turistica a [ texto a a a u]
Centro de recepcion de visitantes m} 0 0 texto N] o n} [n}
Garitas de guardiania a 0 0 textc m} a a a
Miradores a 0 0 textc u] o a [}
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves a 0 0 texto o a a o
0 Torres de  vigilancia  para o o P o o o o o
salvavidas
Senderos a 0 0 texc o a a ]
Estaciones de sombra y descanso [ 0 0 textc u] o a o
c. De recorrido y
descanso
Areas de acampar a 0 0 xto u] o a a
= Refugio de alta montafia m] 0 0 texto u] a a [n}
Baterias sanitarias a 0 0 texto o a a ]
d. De servicio
a Estacionamientos o 0 0 textc u} a a o
e Owos O 0 0 texto u] [m} a o
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Observaciones: xt
5.3 Comp iosala turistica (M) =
a. En el Atractivo 8] b. En la ciudad o poblado cercano ]
Alquiler y venta de equipo o Venta de artesanias y o Alquiler y wventa de equipo Venta de artesanias y =
merchandising especializado merchandising
Casa de cambio [m] Cajero automatico O Otro a Casa de cambio a Cajero automatico ) Otro a
Especifique:  texic Especifique: texto
Observaciones: tex
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO sl NOo O sn O
6.1 Atractivo (U) |
a. Conservado a b. Alterado c. En proceso de deterioro a d. Deteriorado a
Observaciones: text
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion @ a. Actividades agricolas y o b: Actividades forestales 0 c._Act!vndades extractivas / 0
ganaderas mineria
b. Humedad [m] d. Actividades industriales a e. Negligencia / abandono f. Huaquearia m]
c. Desastres naturales m] g. Conflicto de tenencia a h: Coqdfclones delusoy, [m] i. Falta de mantenimiento =
exposicion
d. Flora/Fauna m | i. Contaminacion del ambiente m] k. Generacion de residuos [m] 1. Expansion urbana a
e. Clima m. Conflicto politico / social a n. D 1 a 0. a
Otro [m] Especifique:  texto
Observaciones: exto
6.2 Entorno (U) )
a. Conservado m] b. Alterado @ c. En proceso de deterioro m] d. Deteriorado m]
Observaciones: ext
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
i Erdsisn a. Actividades agricolas y b Adtvidades forestalis o c..Aclfwdades extractivas / o
ganaderas mineria
b. Humedad ] d. Actividades industriales a e. Negligencia / abandono {. Huaquearia a
c. Desastres naturales n g. Conflicto de tenencia m] l:Conticones/deiusoyy, m] i. Falta de mantenimiento =]
exposicion
d. Flora/Fauna [m] j. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos a I. Expansion urbana a
e. Clima m. Conflicto politico / social a n.D / [m] o. m]
Otro [m] Especifique:  text:
Observaciones: textc
6.3. D ia del i isti i al a
5 z g 55 b. Fecha de o . e
a. Declarante texto b. Denominacién: xte declaracion: extc c. Alcance exto
Observaciones: text
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA sl NO [ sn O
7.1 Servicios Basicos
a.Enel atractivo O b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: (=] Agua = otable
Especifique: Especifique:
Energia eléctrica: [m] Energia eléctrica ) Red rica de icio pablicc
Especifique:  text Especifique:  texto
Saneamiento: (m] Saneamiento: = a
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Especifique:  lext Especifique:  lexlc
Disposicién de desechos [0 Disposicion de desechos & Carro Recolectc
Especifique:  texi Especifique:  texic
Observaciones: text
7.2 Seiialética en el atractivo
7.2.3. Materialidad 7.2.4 Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
P de 0 0 0 a o =]
de i 0 0 ( texto a a a
P de isti 0 0 0 texto a ] ]
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 textc O [m} a
En éreas
urbanas =
o Pictogramas de restriccion 0 0 0 a [m] a
Totems de atractivos turisticos 0 0 d texto m ] o [u]
Totems de sitio 0 0 0 texto a [m] ]
Totems direccionales 0 0 0 texto a [m} [m}
Pi de 0 0 0 textc a a a
F de i C 0 textc m] [m] ]
de activi isti 0 0 0 W] m] [}
Pictograma de servicios de apoyo 0 ] 0 a [m] a
Pictogramas de restriccién 0 0 a [H] u
Senales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto a o [m]
En areas
naturales
- Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto a m] ]
Panel informativo de atractivos 0 0 0 textc a a a
Panel} a 'A de‘ L i i hacia 0 0 tesks 0 0 0
atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas 0 0 jm | o a
Tétem de sitio 0 0 0 a m] m]
Tétem de direccionamiento 0 0 0 m} o u]
Letreros
informativos |0 informacion botanica 0 ] 0 textc o 0 0
a Normativos de concienciacion 0 0 0 texto a m] m}
Seialética
interna de
i de los del atractivo 0 0 texto m] [m] [m]
a
Otros [ extc
Observaciones: No existe sefializacion de aproximacion al atractivo, ni al momento de llegar
7.3 Salud (mas cercano) (M)
a.Enelatractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica a 0 Hospital o Clinica [m} 0
Puesto / Centro de salud a [t} Puesto / Centro de salud
k= =
S 54
Dispensario médico m] g 0 Dispensario médico =] ;!E 1
Botiquin de primeros =] < Botiquin de primeros o B
auxilios ‘ auxilios y
Otros o 0 Otros m] 0
Observaciones: text
7.4 Seguridad (M)
a. Privada a textc
b. Policia nacional 2] @
w
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c. Policia metropolitana / Municipal a E’ t
d. Otra a X
Observaciones: text
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M)
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano  [4
Telefonia (M) =} Conexion a internet (M) &) Telefonia (M) [ Conexion a internet (M) [
Fija a Linea telefonica a Fibra 6ptica [m] Fija 1 Linea telefonica ¥l Fibra 6ptica a
Movil =] Satélite a Redes inalambricas a Mévil Satélite a Redes inalambricas
Satelital a Telefonia movil 2] Satelital m} Telefonia movil
Observaciones: texto
Radio portatil (U) a
De uso exclusivo para el visitante m] De uso exclusivo para comunicacion interna a De uso I en caso de
Observaciones: text
7.6 Multiamenzazas (M) u
Deslaves [m] Sismos ] Erupciones volcanicas m] Incendios forestales
Sequia ] Inundaciones ] Aguajes m] Tsunami
¢Existe un plan de contingencia en caso o Instituciéon que elabord el i Nombre del = Ao ' de 0
de catastrofes? documento. documento: elaboracion:
Observaciones: texto
8. POLITICAS Y REGULACIONES s1 O Nno O sn =
a. LEl GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? st U NO U Aiio de elaboracion: 2016
b. ¢El atractivo se dentro de la turistica territorial (GAD’S)? si O NO O Especifique:
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el dela turistica en el atracti st O Nno O Especifique:
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Ell (| No O Especifique:
ext
Observaciones: text
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) sl 4 NO U sn O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) =
9.1.1 En el Agua (M) O
a. Buceo a b. Kayak de mar o ¢. Kayak lacustre a d. Kayak de Rio a e. Surf (]
f. Kite surf (] g. Rafting o h. Snorkel a i. Tubing a j. Regata ()
k. Paseo en panga [m] I. Paseo en bote o m. Paseo en lancha a :ci:l?:: enmoto a o. Parasailing [}
p. Esqui acuético [m] q. Banana flotante o r. Boya a s. Pesa deportiva [m} oo U texto
Observaciones: text
9.1.2 En el Aire (M) (m]
a. Alas Delta 2] b. Canopy [m} c. Parapente a d Otro a ex
Observaciones: texto
9.1.3 En Superficie Terrestre (M) i)
a. Montafiismo [m] b. Escalada a c. Senderismo “ d. Cicloturismo e. Canyoning a
f. Exploracion de cuevas L[] 9 Acnv@ades u] h. Cabalgata &) i. Caminata = j- Camping m]
Recreativas
k. Picnic u ;.a?:aservacién e fors ¥ &) m. Observacion de astros L1 n. Otro [N} extc
Observaciones: texto
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) ]
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9.2.1 Tangibles e intangibles |
a. Recorridos guiados o b. Recorrido autoguiados [m] c. Visita a talleres artisticos a
h. Participacion en talleres artisticos o d. Visita a talleres artesanales a P en talleres a
9.5 g L bBabidonide:piozas’ miestres.iobms; el i. Actividades vivenciales y/o ludicas o
y eventuales originales.
g. o repi en vivo 8] h. Muestras audiovisuales [m] g. Fotografia =
j. Degustacion de platos tradicionales u |. Participacion de la celebracién u m. Compra de artesanias o
n. Convivencia a 0. Medicina ancestral o Otro o texto
Observaciones: exc
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO ST | NO [ sn M
10.1. Medios de Promoci6n del Atractivo (M)
¢Existe un plan de promocién turistica cantonal? sl a NO =] Especifique: texto
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? Sl a NO a
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promoci6n
a. Pagina WEB a URL: texto lingu:
b. Red Social a Nombre: texto Ningun.
c. Revistas Especializadas a Nombre: texto Ninguna
d. Material POP a Nombre: textc Ningunz
e. Oficina de Informaci6n Turistica a Nombre: text Ning
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) a Nombre: texto Nin: a
g. Asistencia a ferias turisticas a Nombre: texto Ninguna
h. Otro a Nombre: text Ning
Observaciones: texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta i si 0O NO Especifique: texio
Observaciones: textc
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) SIL] NO O
11.1. Frecuencia de visita segin datos estadisticos o
a. ;Posee un sistema de registro de visitantes? st O No O Tipo: Digital O Papel [ Aiios de registro
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? st O NO O Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) a §. texto 3 Q 0
£ §s
Baja (meses) m} E texto E § [
d. Llegada de turistas
m} Turista nacional Llegadas mensuales Total anual (m] Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
extc 0 texto 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
exte 0 0 texto 0 0
Observaciones: ext
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave a
Nombre del Informante Clave: texto Contactos:
Demanda segun dias de visita a Demanda segn frecuencia de visita a
Lunes a viemes 0 Fneside 0 Dias feriados 0 Permanente [m] m] a a Inexistente [
semana
Observaciones: texto
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FICHA N°7: Finca del Sefior Manuel Sarango

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 1 0 5 3 M C 0 3 0 5 0 2 o o
Cadigo del
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
FINCA DEL UEL SARANGO
1.2 Categoria 1.4 Subtipo
n ONES_CULTURALES R NE CIENTIFIC

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantén

NAMA

2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal

2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales)

[

2.10 Altura (msnm)

2.11 Informacion del admi

a. Tipo de Administrador: b. Nombre de la Institucién: s

c. Nombre del Administrador: d. Cargo que ocupa:

e. Teléfono / Celular: 08 f. Correo Electrénico: s/

Observaciones: El Sefior Manuel Sarango es ¢ nalmente con el

De Comunicar persc

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatologicas =@
a. Clima: Tropical, Subtropecal, Temper yf ) e prad b. Temperatura{®C} 21 c. Precipiacion Pluviométrica (mm). 500
3.2 Linea de al que el ivo (U) =
a. Cultura mn b. Naturaleza ] <. Aventura mn
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristno [m] b. Primitvo =] c. Rustico Natural m] d. Rural = e.Ubano 0O
3.4 Ingreso al atractivo (U) =
b. Horario de Atencion c. Atencion
a. Tipo de Ingreso
Ingreso Salida Todos los dias F"“,::::’“""’ ¥ Solo dias habiles Otro Especificar
oS
Libre m} 0:00 0:00 (m] [m} m] (m] texto
Restringido = 8:00 17:00 (m] o (m] texto
Pagado rn ):00 n n n mn texdo
" % Dinero Deposito 2
d. Maneja un sistema de reservas: (m] Fonmads Efectivo [m] Electrénico Bancario Tarjeta de Débito
B Pago: ’ - : "
e. Precio: Desde 000 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito [m} Transferencia Bancaria Cheque
9. Meses recomendables de visita: Marzo, Abdl. Mayo y Junio
Observaciones: S recomienda i s mese: fos por temy oduccisn y por de fiestas de par
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO si @ N O sn O

a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): CA

b. Distancia desde la ciudad o __ K c. Tiempao estimado  de _ . 0 hmi d. Coordenadas (grados Lat: s L
poblado mas cercano: M desplazamiento en auto: — JAUISE, decimaies): - b ong.
Observaciones e
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via o] de inicio C de fin Di ia (km} Tipo de material Estado
a. Primer orden 4.1 79.403813 4.1 2km l
a Termcts M (=)
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a. 1unveuy ywy e
b. Segundo orden m]
c. Tercer orden 0917,-79.405142 1km TIERRA Regula
Observaciones: 1 km de distancia por la v orden, en direccio s atractivo: o Vo
Maritimo O Puerto / Muelle x40 Puerto / Muelle de
de partida o Llegada o
b. Acudtico (U) 1 Lacustre [u} P“::‘;;::;’:"e texto § P"enl‘_’l ég “:‘:;"e o texto E
Fluvial i Pu:::;ﬂ:lle toide & Puenljégh::;lle de o ¢
Observaciones: texto
c. Aéreo (U) a Nacional: m] Intemacional a
Observaciones: texto
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus O b.Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi m] e. Moto taxi O 1. Teleférico m]
g. Lancha O h.Bote O iBarco O j.canoa m}] k. Avion O I Avioneta m]
m. Helicoptero O n.Owo Especifique
Observaciones: Rar
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) 0
c. Frecuencia
;sg:’;"b;n;’ceh"’ cooperativa: o asociacion que|  p, egacisn fterminal s E 3 E d. Detalle (Traslado origen / destino)
g 5 ¢
] i
DE TRANS. 30 D ABRE ] a a
TRANSPORTE MIXTO N [m} a =
exc textc (m] m} a O |texo
texto texic a [m} a O fex
texto textc o o m} 0O Jexo
4.4 Condicil de ibili del i ico al medio fisico para personas con discapacidad (M) @
Geneal @ CQETEC g DegEOed g DERET Discapeci opsiosocial O il O
Observaciones:
4.5 Seializacion a
a. Sefalizacion de aproximacion al atractivo a | Estado (U) | Bueno a Regular a Malo [m]
Observaciones: Noe: faliz de aproximacion a la finca, ni a la entrada
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS sl Nno O sn O
5.1 Planta turistica (M) m]
a.Enel Atractivo O b. En la ciudad o poblado cercano
Moamrto [ oo Noede ™ Naronde | pamint o T
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Hotel u 0 0 o Hotel &}
Hostal a 0 0 0 Hostal
Hosteria a 0 0 ] Hosteria =]
Hacienda Turistica a 0 0 0 Hacienda Turistica a
Lodge a 0 0 0 Lodge o
Resort a 0 0 0 Resort a
Refugio a 0 0 0 Refugio a
Campamento Turistico [ 0 0 0 Campamento Turistico [
Casa de Huéspedes O 0 0 0 Casa de Huéspedes ] 0
Observaciones: texto Observaciones: exto
. - Establecimientos Ndamero de Niamero de Alimentos y Establecimientos
Alimentosvbebicar iy L registrados Mesas Plazas bebidas O registrados
Restaurantes a 0 0 0 Restaurantes
Cafeterias ] 0 0 0 Cafeterias
Bares a 0 ( 0 Bares a
Fuentes de soda O ] 0 0 Fuentesde soda [
Observaciones: texto Observaciones: exto
Agencias de Viaje o Establecimientos registrados Agencias de Viaje O Establecimientos registrados
Mayoristas a 0 Mayoristas a
Internacionales a 0 Internacionales =]
Operadoras a 0 Operadoras a
Observaciones: texto Observaciones: texto
Guia Local Nacional Necos] Cultura 0 Guia Local Nacional Placlona)
Especializado Especializado
o 0 0 0 Aventura 0 N} 0 0 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
5.2 Facili enel al i )
3 Accesibilidad
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad \inlcareat B M
Punto de Informacién = 4 GAD Parroquial = =] [m]
I-Tur a 0 texto m ] a [} m}
a. De apoyo a la gestion 2 A & < .
Hifitica Centro de interpretacion a 0 text a a [m] [m]
= Centro de facilitacion turistica n ) 0 m} m} m] =]
Centro de recepcion de vistantes [ 0 ) texto m] a o o
Garitas de guardiania ] o 0 texto o o o ]
Miradores 4 79 adl a =] [m] [m]
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves 0 text o a m} m}
Torres de vigilancia para = 2k
salvavidas - b o o = o
Senderos 0 ] texto n n [m] N
de sombra y 4 79.43279 C o a [m} [m]
c. De recorrido y
descanso
Areas de acampar m] 0 0 texto m] [m] (]
a Refugio de alta montafia a ] 0 text a a [m] [m)
Baterias sanitarias 4 79.4327 Privad a m] m}
d. De servicio
o Estacionamientos a ) texto a a =] o
e Otros [ 0 0 text m} m] m} m}
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Observaciones:

texto

5.3 C: ios a la acti turistica (M) e}
a. En el Atractivo (m b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler y wventa de equipo o Venta de artesanias y Alquiler y wventa de equipo o Venta de artesanias y =
especializado 2 merchandising i especializado merchandising &
Casa de cambio a Cajero automatico O oto Casa de cambio O cajero automatico Otro [m]
Especifique: exto Especifique:  texio
Observaciones: texto
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO Nno O sn O3
6.1 Atractivo (U) @
a. Conservado b. Alterado a c. En proceso de deterioro a d. Deteriorado ]
Observaciones: Se encuentra er estado conservado, ya que es un lugal

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M)

6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)

a. Actividades agricolas y

Observaciones:

direccion a

a. Erosion ] ganaderas =] b. Actividades forestales c. Actividades extractivas / mineria [
b. Humedad O d. Actividades industriales a e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
" h. Condiciones de uso y . =
c. Desastres naturales n g. Conflicto de tenencia n o mn i. Falta de mantenimiento (]
exposicion
d. Flora/Fauna (5] j. Contaminacién del ambiente = k. Generacion de residuos = I. Expansién urbana (]
e. Clima m. Conflicto politico / social a n. D industrial / | 0. a
Otro a Especifique:  texio
Observaciones: texto
6.2 Entorno (U)
a. Conservado a b. Alterado = c. En proceso de deterioro a d. Deteriorado ]
Generacion i que acuden a los at ales fondo y fondo ya que afecta a la finca ya que esia q

6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M)

6.2.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)

a. Actividades agricolas y

a. Erosién m] ganaderas [ b. Actividades forestales c. Actividades extractivas / mineria [
b. Humedad m] d. Actividades industriales a e. Negligencia / abandono a f. Huaquearia
& h. Condiciones de uso y ¢ s
c. Desastres naturales n g. Conflicto de tenencia n o m} i. Falta de mantenimiento (]
exposicion
d. Flora/Fauna a j. Contaminacién del ambiente = k. Generacién de residuos 1. Expansion urbana a
e. Clima m. Conflicto politico / social a n. D industrial / a o a
Otro o Especifique:  texic
Observaciones: texto
6.3. D ia del turistico iado al i o
a. Declarante: texto b. Denominacion: texto e fie texto c. Alcance: exto
declaracion:
Observaciones: texto
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA s1 Nno O sn O
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: Agua Potable
Especifique: La casa de la finca si cuanta con agua potable Especifique: texto
Energia eléctrica: Energia eléctrica Red eléctrica de servicio publico
Especifique: fe on ectrica Especifique: texio
Saneamiento: Saneamiento: = Red pliblica
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Especifique:

Existe bateria higienic

Especifique:  texdo

Disposicion de desechos

Disposicion de desechos

Especifique:  Si acude el carro recolector de basura al sit; Especifique:  texto
Observaciones: texto
7.2 Seialética en el atractivo m]
7.2.3. Materialidad 7.24. Estado
7.2.1 Ambiente 7.22.Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales 0 ( 0 a a a
Pictograma de atractivos culturales 0 0 texto a a O
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 xc a a a
Pictograma de senvicios de apoyo ( 0 fextc a o 0
En areas
urbanas
o Pictogramas de restriccion 0 0 0 tex m) o o
Totems de atractivos turisticos 0 0 0 text a a a
Tétems de sitio 0 0 0 texto a o [m]
Tétems direccionales 0 ( 0 texto m] a m]
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto a a a
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 text m] n u]
Pictograma de actividades turisticas 0 ) 0 texto a a a
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 tex ] n ]
Pictogramas de restriccion 0 0 0 a a a
Sefales turisticas de aproximacion 0 0 0 a a a
En areas
naturales
o Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 xC a a m]
Panel informativo de atractivos 0 0 0 text (m] [m] (m]
Panel informativo de direccionamiento  hacial a cdo
atractivos, senvicios y actividades & S > X a o a
Mesas interpretativas 0 ] tex a a a
Totem de sitio 0 0 texto ] o o
Tétem de direccionamiento 0 0 texto a m] N
Letreros
informativos | D€ informacién boténica 0 0 0 text a a a
u Normativos de concienciacion 0 0 0 text m] n m]
Sehalética
intema de
seguridad  |Proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 a a a
u]
Otros [ i
Observaciones: No existe sefialetica ni de aproximacion al atractivo ni se tica de llegada a la finca
7.3 Salud (mas cercano) (M)
a.Enelatractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano

Hospital o Clinica a 0 Hospital o Clinica |m} 0
Puesto / Centro de salud a 0 Puesto / Centro de salud 1
° °
g 3
Dispensario médico m] 2 0 Dispensario médico 2 1
——— 3 = 3
Botiquin de primeros o & Botiquin de primeros o 1
auxilios i auxilios
Otros m] 0 Otros a )
Observaciones: texto
7.4 Seguridad (M)
a. Privada m}
b. Policia nacional @ o CIAL COMUNITARIA GONZANAMA
©
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c. Policia metropolitana / Municipal a g text
d. Otra m}
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M)
a.Enelatractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano  [d
Telefonia (M) Conexion a internet (M) o Telefonia (M) Conexién a intemet (M)
Fija ] Linea telefonica ad Fibra optica m] Fija | Linea telefonica Fibra optica a
Movil Satélite a Redes inalambricas a Movil =) Satélite Redes inalambricas
Satelital u] Telefonia movil ] Satelital a Telefonia movil 7]
Observaciones: La sefal de telefonia mévil para internet si existe pero es muy baja su conexion.
Radio portatil (U) a
De uso exclusivo para el visitante a De uso exclusivo para comunicacion intema O De uso exclusivo en caso de emergencia a
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) a
Deslaves a Sismos a Erupciones olcanicas u] Incendios forestales
Sequia a Inundaciones a Aguajes [m] Tsunami
i,E)f&e un plan de contingencia en caso de o Institucion que elabord el it Nombre del it Ao § de 0
catastrofes? documento. documento: elaboracion:
Observaciones: No exste un plan de contingencia ya que es posibles amenazas el duefio se e mitigar cualquier acontecimiento.
8. POLITICAS Y REGULACIONES st O No OO sn
a. ¢ EI GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Teritorial? s O No O Ao de elaboracion: 2016
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD'S)? s O No O Especifique:
texto
c. ¢ Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? st O Nno 0O Especifique:
texto
d. (Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? si O No O Especifique:
texto
Observaciones: texto
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Si Nno O sn 0
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M) O
a. Buceo a b. Kayak de mar a c. Kayak lacustre a d. Kayak de Rio o e. Surf
f. Kite surf a g. Rafting a h. Snorkel a i. Tubing m] j. Regata m}
k. Paseo en panga m] |. Paseo en bote m] m. Paseo en lancha [m] :;-,::::: el 0 0. Parasailing m]
p. Esqui acuatico a q. Banana flotante a r. Boya a s. Pesa deportiva a oo O texto
Observaciones: texto
9.1.2 En el Aire (M) o
a. Alas Delta m] b. Canopy a c. Parapente m] d Otro a texto
Observaciones: texto
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montadiismo O  b.Escalada O c senderismo a d. Cicloturismo O e Canyoning [m]
f. Exploracion de cuevas [ % eﬁ:ti? ;:es h. Cabalgata a i. Caminata @ j. Camping (m]
k. Picnic m} I'a(:::ervacién defray @ m obsenaciéndeastos O n. Otro Punto de observacion
Observaciones:  Se | agrotu por las cual fin
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) O

255

e,
2
m%amnvﬂa



MINISTIRIO D

TURISMO
9.2.1 Tangibles e intangibles [
a. Recorridos guiados a b. Recorrido autoguiados O c. Visita a talleres artisticos a
h. Participacion en talleres artisticos a d. Visita a talleres artesanales a i. Participacion en talleres artesanales a
javamua.les tematicas o Erig|m|.esA 6n de piezas, muestras, obras, etc., O i Actividades vivenciales ylo lidicas a
g. Presentaciones o representaciones en vivo m} h. Muestras audiovisuales T g Fotografia m}
j. Degustacion de platos tradicionales [m] |. Participacion de la celebracién O  m.Compra de aresanias a
n. Convivencia a 0. Medicina ancestral O oto ] texto
Observaciones: texio
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO st 0O NO [ sn O
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢Existe un plan de promocion turistica cantonal? Sl o NO Especifique: texio
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? sl m] No @
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB a URL: texto Ninguna
b. Red Social a Nombre: texto
c. Revistas Especializadas a Nombre: texto Ninguna
d. Material POP a Nombre: exto Ninguna
e. Oficina de Informacion Turistica g Nombre: exto Ninguna
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) || Nombre: texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas a Nombre: texto Ninguna
h. Otro a Nombre: texto Ninguna
Observaciones:
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) st O NO ] Especifique: (cxio
Observaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) S ] No O sn @
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos a
a. ¢Posee un sistema de registro de visitantes? s O NO Tipo: Digital O Papel O Aiios de registro 0
b. ;Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? st O NO Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) a g textc 3 3 0
£ g5
Baja (meses) a § i s § 0
w z
d. Llegada de turistas
a Turista nacional Llegadas mensuales Total anual 0 Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 0 texto 0 0
Ciudades de origen texio 0 0 Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave
Nombre del Informante Clave: Manuel ango Contactos: 098¢ 151
Demanda segin dias de visita a Demanda seguin frecuencia de visita =]
Lunes a vienes 0 Fpece 0 Dissferados 0 m] o a
Observaciones:  texio
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FICHA N°8: Finca del Sefior José Jiménez

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 1 0 [} ) 0 [V C
Codigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
FINCA DEL SEN E JIMENEZ
1.2 Categoria 1.4 Subtipo

CIENTIFICAS

2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
LOJA 1BACOLA
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal

2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Qick 2.10 Altura (msnm)

2.11 Informacion del administrador

a. Tipo de Administrador: PRIVADA b. Nombre de la Institucion: s

c. Nombre del Administrador: José Jiménez d. Cargo que ocupa: Du

e. Teléfono / Celular: 1. Correo Electrénico: sil

Qbservaciones.: El Seilo Jiménez es el dueilo de ia finca en donde se encuentra la parcela demostrativa

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatologicas

a. Clima: Tropical, Subtropical, Temperado y frio sub temeprado b. Temperatura{°C). 21 c¢. Precipitacion Pluviométrica (mm). 500
3.2 Linea de p al que el (V)
a. Cultwra a b. Naturaleza c. Aventura a
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristno [m] b. Primitivo u] ¢. Ristico Natural n d. Rural | e Umano [0
3.4 Ingreso al atractivo (U) &
b. Horario de Alencién c. Atencién
a. Tipo de Ingreso
Ingreso Salida Todos los dias Fr\es'::::mana y Solo dias hébiles Otro Especificar
los
Libre [m] 0:00 0.00 u} m} ] [m] texto
Restringido =) 5:00 17:00 u] ] [m] texto
Pagado mn 0.00 n mn mn mn texto
g " y Dinero Depobsito ’ :
d. Maneja un sistema de reservas: (m}  Eoonaio Efectivo m} Electrénico Banzais Tarjeta de Débito a
R Pago: 2 2 3
e. Precio: Desde 000 Hasta 000 Tarjela de Crédito m] Transferencia Bancaria m] Cheque
9. Meses recomendables de visita: Junio, J y Agos!
Observaciones: Se recomienda ir en esos mesos ya que es época de cosecha
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO si = No O sn O
a. Nombre de la ciudad o poblado mds cercano {Que presente condiciones minimas de servicios): Gonz:
b. Distancia desde la ciudad o 2 K c.  Tiempo estimado  de tmi d. Coordenadas (grados Lat & ChgE 36
poblado mds cercano: “ KM desplazamiento en auto: ). decimaies): 5 = Long.:
Observaciones: L o5l ¥ e muchc Wic matica:
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio  Coordenada de fin  Distancia (km)  Tipo de material Estado
a. Primer orden 4. 269 -41 Buen

a Temactrs (M =]
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b. Segundo orden 4 km Regular
c. Tercer orden 0 0 0
Observaciones: Sedebe r er 1 km de distancia por la via de tercer orden, en direccion a los atractivos naturale: fondo verde y fondo brawe
Maritimo o Pu::t;;rl:/lnu:ue textc Puen&é;gl::lle de s
b. Acudtico (U) 1 Lacustre m} Pu::‘;;xdu:!b texto % P“e"ﬂég“:';‘:le L exto 5;5
Fluvial o Pu::;;xdu:ue tastn Puen&ég;;ealle de i
Observaciones:
c. Aéreo (U) a Nacional: a Intemacional: a
Observaciones: texto
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus [ b.Buseta A c. Transporte 4x4 [ d Tax n €. Moto taxi 0 f Teleférico n
g. Lancha O h.Bote O i Barco O j canca (m} k. Avion O I Avioneta (]
m. Helicéptero O n.Cto Especifique
Observaciones: Rancheras, Carr
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) m]
c. Frecuencia
:reg:'::"s:r‘ifo la cooperativa o asociacion que| p £gacian fterminal s T I 3 d. Detalle (Traslado origen / destino)
» = w
30 DE SEPTIEMBRE |G a m] (]
NA = m] a
texto exto a O a m] xto
tex texto a (m] (m] O Jtexto
texto ext0 u] o m] 0O Jtexto
4.4 C de del al medio fisico para personas con discapacidad (M) =]
Senbal, o Fisica o o \ﬁsua; a I‘.Audm\./a = B o o :ccr:z«:Ise o
Observaciones: texto
4.5 Senalizacion a
a. Sedalizacion de aproximacion al atractivo a | Estado (U) I Bueno o Regular a Malo m]
Observaciones: ste sefializacion de aproximacion a la finca, pero sic cela demostrativa de café
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS sI nNo O sn O
5.1 Planta turistica (M) m]
a.Enel Atractivo [ b. En la ciudad o poblado cercano
e R R e G B R e e e
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Hotel a 0 0 0 Hotel =] 4 91 349
Hostal a 0 0 0 Hostal 5 99 135
Hosteria a 0 0 0 Hosteria 7 91 181
Hacienda Turistica a 0 0 0 Hacienda Turistica a 0 0 0
Lodge a 0 0 0 Lodge a 0 0 0
Resort a 0 0 0 Resort a 0 0 (]
Refugio a 0 0 0 Refugio a 0 0 0
Campamento Turistico [ 0 0 0 Campamento Turistico [ 0 (] 0
Casa de Huéspedes a 0 0 0 Casa de Huéspedes a 0 0 0
Observaciones: text Observaciones: exto
e e
Restaurantes a 0 0 0 Restaurantes 26
Cafeterias a 0 0 0 Cafeterias 1 28
Bares a 0 0 0 Bares a 0 0 0
Fuentes de soda a 0 0 0 Fuentesdesoda [ 3 20 80
Observaciones: textc Observaciones: exto
Agencias de Viaje ] Establecimientos registrados Agencias de Viaje a Establecimientos registrados
Mayoristas a Mayoristas a 0
Internacionales o Internacionales a 0
(Operadoras m] 0 Operadoras a 0
Observaciones: text Observaciones: exto
Guia  Local  Nacional Bacionet Cutura 0 Guia  Local  Nacional Mecione] Cultura 0
Especializado Especializado
u]} 0 0 0 Aventura 0 u 0 0 0 Aventura 0
Observaciones: text Observaciones: texto
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo =]
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Ci Al B Esm«;o O "
Punto de Informacion 4.140860,-79 42 =] =] [m] o
Tur m} 0 0 textc a a a m]
8t ap::?sl?c‘: 9estion | oo de interpretacion ] 0 0 T a [u] ] (|
) Centro de facilitacion turistica (m] 0 0 ext n n ] =
Centro de recepcion de vistantes [ 0 0 text a o m] a
Garitas de guardiania m] 0 0 textc [m] [u] [m] (]
bbb dhservaitiy Miradores m} 0 0 text o = m} m]
Vghanc Torres de avistamiento de aves (m] 0 0 et o a m] m]
::'r‘r:\s"dasde vigilancia  para o = i o o o o
Senderos m} 0 0 text m} n =] m}
DR Estaciones de sombra y descanso [0 0 0 texto a a |m} o
descanso reas de acampar o 0 . o o o
o Refugio de alta montafia a 0 0 textc a o o ]
Baterias sanitarias 1 4.161686,-70.472244 Privada o [m] [m]
d. De servicio
a Estacionamientos. (m} 0 extc a [u] m} [m]
e.Otos [ 0 0 textc m} m] m} m]
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Observaciones: texto

5.3 C ios a la activi istica (M)

a. En el Atractivo u]

b. En la ciudad o poblado cercano

Alquiler y venta de equipo O Venta de artesanias y 0 Alquiler y wventa de equipo o Venta de artesanias y
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio O  cajero automatico O oto O |Casade cambio O Cajero automatico Otro

Especifique:  texio Especifique:

Observaciones: texto

6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO sl No O s O
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado b. Alterado a c. En proceso de deterioro m] d. Deteriorado m]

Observaciones: Se encuentra en

o conservado, ya que

es un lugar pr

vado.

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M)

6.1.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)

a. Actividades agricolas y

a. Erosion m} ganaderas b. Actividades forestales a c. Actividades extractivas / mineria (J
b. Humedad o d. Actividades industriales a e. Negligencia / abandono a f. Huaquearia a
c. Desastres naturales a 9. Conflicto de tenencia a b Gondclonas ds usoiy a i. Falta de mantenimiento a
exposicion

d. Flora/Fauna o j. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos I. Expansion urbana a
e. Clima m. Conflicto politico / social a n. Desarrollo industrial / comercial [ 0. Vandalismo a
Otro o Especifique:

Observaciones: texto
6.2 Entorno (U) @
a. Conservado b. Alterado m] c. En proceso de deterioro m} d. Deteriorado 0

Observaciones:  Elentomo se encuentra conservac

uy pocas casas y por lo general mas viven del campo.

6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion n & Adividades auricolasy [ b. Actividades forestales o c. Actividades extractivas / mineria [
lganaderas
b. Humedad m] d. Actividades industriales a e. Negligencia / abandono a f. Huaguearia a
2 h. Condiciones de uso y . £
c. Desastres naturales m] 9. Conflicto de tenencia ] : m} i. Fata de mantenimiento m}
exXposicion

d. Flora/Fauna a i. Contaminacion del ambiente = k. Generacion de residuos a |. Expansion urbana a
e. Clima =] m. Conflicto politico / social m} n. Desarrollo industrial / comercial [ 0. Vandalismo m}
Otro (W} Especifique:  texto

Observaciones: texto
6.3. ia del espacio turisti iado al i a

a. Declarante: texio b. Denominacion: exiC B Fechg de exto c. Alcance: textc
declaracion:

Observaciones: texto

7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA sl No OO sn O

7.1 Servicios Basicos =

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Agua:

Agua

Potable

anta con agua potabie

Especifique:  La casa de

Especifique: texio

Energia eléctrica: o Energia eléctrica Red eléc ) publico
Especifique:  La casa de la finca si cuanta con energia electrica Especifique:  texc
Saneamiento Saneamiento: Red publica
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Especifique:

ateria higienica

Especifique:  texio

Disposicion de desechos [

Disposicion de desechos

Carro Recolecto

Especifique: texio

Especifique:  texto

Observaciones:

7.2 Senalética en el atractivo

7.2.3. Materialidad 7.24. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio ¢.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales 0 0 M a a a
Pictograma de atractivos culturales ) 0 exto m] m} m]
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto a a a
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 texc m] m} m]
En areas
urbanas
o Pictogramas de restriccion 0 ) ) e a a a
Tétems de atractivos turisticos ) 0 ) exto m] a a
Totems de sitio 0 0 exto a a a
Tétems direccionales 0 ) texc a a m]
Pictograma de atractivos naturales ) 0 textc m] |m} ]
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 exto a a a
Pictograma de actividades turisticas ) 0 exto a a a
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 exc a a a
Pictogramas de restriccion ) 0 0 X a a a
Sefales turisticas de aproximacion 0 0 X6 a a a
En éreas
naturales
- Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 :xto a a O
Panel informativo de atractivos 0 0 0 textc (m] o [m]
Panel informativo de direccionamiento hacia y . e o o o
atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas 0 ] 0 textc m] a a
Totem de sitio 0 0 0 exic a a a
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texic m] |m} a
Letreros
informativos | D€ informacion botanica ) 0 e m} a &
€} Normativos de concienciacion 0 0 0 exto a m] m}
Seiialética
intema de
i Pr n de los del atractivo C 0 ) textc a a a
u]
otros [ extc
Observaciones: Existe letrero informativ af a demostrativa de café
7.3 Salud (mas cercano) (M)
a.Enelatractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica m] 0 Hospital o Clinica a 0
Puesto/ Centrode salud [0 ! Puesto / Centrode salud (] 0
° °
3 S
Dispensario médico m] £ (] Dispensario médico ] z 1
3 I
o o
Botiquin de primeros o Botiquin de primeros o n
auxilios = auxlios d
Otros n ) Otros n 0
Observaciones: 1cuentra un dispensario médico en el mismo de la fin
7.4 Seguridad (M) =]
a. Privada o
b. Policia nacional =@ o
w

262

m%amhv&



c. Policia metropolitana / Municipal

texto

d. Otra a texto
Observaciones: La polcia acud mente a en en este barrio, es un
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M)
a.Enelatractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano [

Telefonia (M) Conexion a internet (M) a Telefonia (M) Conexién a internet (M)
Fija a Linea telefénica a Fibra optica ] Fija =) Linea telefonica Fibra 6ptica a
Mowil Satélite a Redes inalambricas a Movil Satélite Redes inalambricas
Satelital o Telefonia mowil o Satelital a Telefonia mowil )

Observaciones: En el bz donde se encuer

mo

Radio portatil (U) a
De uso exclusivo para el visitante a De uso exclusivo para comunicacion interna O De uso exclusivo en caso de emergencia m]
Observaciones: texto
7.6 Multiamenzazas (M) a
Deslaves o Sismos m} Erupciones wolcanicas O Incendios forestales
Sequia a Inundaciones Aguajes u] Tsunami
(;E)fis\e un plan de contingencia en caso de o Institucion que elaboré el - Nombre del o Ao ) de
catastrofes? documento. documento: elaboracion:
Observaciones: No exste un pian de contingencia ya que gal ado, f sibles amenazas el duefio se encargara de mitiga alquier acontecimiento.
8. POLITICAS Y REGULACIONES si 0O No O sn @
a. (EI GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Termitorial? st O No O Aflo de elaboracion: 2016
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD'S)? s O No O Especifique:
texto
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? st 0O No O Especifique:
texto
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? st O Nno O Especifique:
texto
Observaciones: exto
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) sl No O sn O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M) m]
a. Buceo a b. Kayak de mar a c. Kayak lacustre a d. Kayak de Rio a e. Surf
f. Kite surf a g. Rafting a h. Snorkel a i. Tubing o j. Regata
k. Paseo en panga m] I. Paseo en bote a m. Paseo en lancha n :c:;?:: animotg 0 o. Parasailing
p. Esqui acuatico a q. Banana flotante a r. Boya a s. Pesa deportiva m} oo O texto
Observaciones: texto
9.1.2 En el Aire (M) u]
a. Alas Delta m} b. Canopy m] c. Parapente n} d Otro a X0
Observaciones: texto
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafismo O  b.Escalada O c. senderismo a d. Cicloturismo [m} e. Canyoning
f. Exploracion de cuevas [ gRB:(:j;:?;:es h. Cabalgata a i. Caminata =) j. Camping
k. Picnic [m] ;’as::enﬁdﬁ" daiflory m. Observacion de astros [ n. Otro
Observaciones: Se pue lar el agroturismc ol SeE

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) a
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9.2.1 Tangibles e intangibles O

a. Recorridos guiados [m] b. Recorrido autoguiados O  c. Visita a talleres artisticos a
h. Participacion en talleres artisticos m] d. Visita a talleres artesanales a i. Participacion en talleres artesanales m]
;.evemualés a Erigmal.e;.. de piezas, muestras, obras, elc. [ actividades vivenciales ylo ludicas a
g. Presentaciones o representaciones en vivo n h. Muestras audiovisuales Tl g Fotografia m]
j. Degustacion de platos tradicionales a |. Participacion de la celebracion a m. Compra de artesanias a
n. Convivencia a 0. Medicina ancestral O  oto ] texto
Observaciones: texto
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO sl O NO sn O
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocion turistica cantonal? si a NO Especifique: texto
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? S| a NO
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB a URL: texto Ninguna
b. Red Social a Nombre: texta Ninguna
c. Revistas Especializadas a Nombre: exto Ninguna
d. Material POP dJ Nombre: texto Ninguna
e. Oficina de Informacion Turistica a Nombre: texto Ninguna
. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) a Nombre: texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas a Nombre: texto Ningun
h. Otro a Nombre: texto Ningunz
Observaciones: texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) st O NO i) Especifique: (cxio
Observaciones: texto
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) si 0O No O s
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos a
a. ;Posee un sistema de registro de visitantes? st O NO Tipo: Digital O Papel O Afios de registro 0
b. ,Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? sl NO Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) ] %. texto 8 8 0
£ §5
Baja (meses) ] § texto § § 0
w Z
d. Llegada de turistas
m) Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Im} Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
exto 0 0 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 ext 0 0
Observaciones: exto
11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave
Nombre del Informante Clave: José Jiménez Contactos:
Demanda segtin dias de visita a Demanda seglin frecuencia de visita
Lunes a viernes 0 ::‘:;:: 0 Dias feriados 0 a =@ Esporadica (m} Inexistente
Observaciones: a tes del café durante época de cosecha
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FICHA N°9: Finca del Senor Hernel Cueva

-~
MINISTI®O D
TURISMO

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractivo:

Provincia Canton Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
FINCA DEL SENOR HERNEL CUEVA
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACI CULTURALES TECNICAS_Y_CIENT AGROPEC QUEROS

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia

2.2 Cantén 2.3 Parroquia

OJA

GONZANAMA

2.4 Barrio, Sector o Comuna

2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal

POTRERILLOS

S,

2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-79.4
2.11 Informacion del administrador
a. Tipo de Administrador: b. Nombre de la Institucion: Sf

c. Nombre del Administrador:

d. Cargo que ocupa:

e. Teléfono / Celular:

f. Correo Electrénico:

Para acce:

Observaciones:

alafinca y para ver la

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas ]
a. Clima: Tropica Temperado y fr b t a b. Temperatura(°C): 21 c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 500
3.2 Linea de al que el (U}
a. Cultura a b. Naturaleza c. Aventura a

3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico =

a. Pristino m] b. Primitivo m] c. Rustico Natural a d. Rural e Ubano 0O
3.4 Ingreso al atractivo (U) @

b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de Ingreso "
Ingreso Salida Todos los dias Fines 'dg bl R Solo dias habiles Oftro Especificar
feriados
Libre 0:00 a u] o X0
Restringido 2 7:00 o a L
Pagado a 0:00 0:00 m] a a c
. " ” : Dinero Depésito 8 .
d. Maneja un sistema de reservas: L] Forraide Efectivo (m] Electrénico a Bancaia [m] Tarjeta de Débito
N Pago: . . s

e. Precio: Desde 000 Hasta 000 Tarjeta de Crédito O  Transferencia Bancaria O Cheque
9. Meses recomendables de visita: S

Shravatinas ue o la trae de a para la preparacion y demostracion de productos que saca
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO sl No O sn 0O
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Gonzar
b. Distancia desde la ciudad o K c.  Tiempo estimado  de 0 himi d. Coordenadas (grados foate L o
poblado méas cercano: M desplazamiento en auto: R decimales): = ong. 9.35

Observaciones: ibilidad a a f pende mucho ¢ i imatica
4.2 Vias de Acceso (M)

Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin ~ Distancia (km) Tipo de material Estado

a Taracta (MY

a. Primer orden

266




MINISTIRIO DS

TURISMO

a. 1unvouy ey

b. Segundo orden

c. Tercer orden

Observaciones:
Mariti o Puerto / Muelle text Puerto / Muelle de _—
antimo de partida e Llegada S
(=3 k=3
¢ Puerto / Muelle x Puerto / Muelle de T
texto s texto e
b. Acudtico (U) 1 Lacustre [m] de partda 2xto E Liegada X z
. Puerto / Muelle & Puerto / Muelle de s
Fluvial o de partida exto Llegada texto
Observaciones: texio
c. Aéreo (U) m} Nacional: m} Internacional: m}
Observaciones: texto
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus O b.Buseta c. Transporte 4x4 B d.Tax e. Moto taxi O 1 Teleférico a
g. Lancha O h.Bote O iBarco O j.Canoa k. Avion O 1. Avioneta [m]
m. Helicoptero O nOo Especifique
Observaciones: Ranche
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) u]
c. Frecuencia
& hlomine dek coopetathe Bullesc daoidn e T i 5 @ 3 d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio = c 3 2
s g 2 5
= 7 2 [
VA DE TRANS. 30 DE SEPTIE AMA m] m} m] GONZANAMA/NAN
T =) a a NAMB
texto texd m] ] a m]
o o O O |texo
texto text o m} m] 0O |texto
4.4 C de del al medio fisico para personas con discapacidad (M)
D D i Di ” " " d. No es
General = Fisica a Visual a Auditiva O oD e o accesible o
Observaciones:
4.5 Seiializacion a
a. Sefalizacién de aproximacion al atractivo a | Estado (U) | Bueno a Regular a Malo [m]
Observaciones: No existe sefiz 1 de aproximacion a la finca
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS sl No O sn O
5.1 Planta turistica (M) [u]
a.Enel Atractivo [ b. En la ciudad o poblado cercano
re; Establecimientos Namero de Namero de ey Establecimiento  Numero de Namero de
Alojamiento = registrados Habitaciones Plazas Alojamiento & s registrados Habitaciones Plazas
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Hotel a 0 0 0 Hotel =) 4 349
Hostal a 0 0 0 Hostal = 5
Hosteria o 0 0 Hosteria =) 91 18
Hacienda Turistica a 0 0 0 Hacienda Turistica m] ) 0 0
Lodge o 0 0 0 Lodge a 0 (] 0
Resort a 0 0 0 Resort a ] 0 0
Refugio a 0 0 Refugio a 0 0 0
Campamento Turistico [J 0 0 0 Campamento Turistico [0 ) 0 0
Casa de Huéspedes a 0 0 0 Casa de Huéspedes a ] 0 0
Observaciones: texts Observaciones: texto
= Establecimientos Namero de Numero de Alimentos y Establecimientos Namero de Namero de
Alimentos y bebidas (1 registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes a 0 0 0 Restaurantes 26 020
Cafeterias a 0 0 0 Cafeterias. ) 1 28
Bares m} 0 0 Bares a 0 0 0
Fuentes de soda m] 0 0 0 Fuentes de soda 3 20 80
Observaciones: texto Observaciones: texto
Agencias de Viaje L1 Establecimientos registrados Agercias de Viaje u Establecimientos registrados
Mayoristas =3 Mayoristas a 0
Internacionales a 0 Internacionales a 0
Operadoras a 0 Operadoras a 0
Observaciones:  tex Observaciones:
Gui: | Nacional Reackl Cultura 0 Guia | Nacional Hachnal Cultura 0
s Eoss! Especializado H 2 = b : Especializado ‘
u] 0 0 0 Averntura 0 o 0 0 Aventura 0
Observaciones: texto Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
i i Accesibilidad Estado (U)
0 i anti 4
Categoria (M) ipo (M) Cantidad e s i "
Punto de Informacion 60,7 AD Par @ [m] (m]
Tur m] 0 0 n] u] (m] u]
a. De apoyo a la gestion < @ y i
‘ristica Centro de interpretacion a C a o a a
E] Centro de facilitacion turistica o C exto m] u] m} a
Centro de recepcion de visitantes [m] Q 0 a [m] =] a
Garitas de guardiania m] [ 0 m] m] m] a
Miradores m] 0 0 l a =] m} m]
b. De observacién y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves n 0 0 m] m] m] m}
Torres de  wvgilancia para o 0
o salvavidas u " ' o u u u
Senderos a [ 0 € a m] m} m]
Estaciones de sombra y descanso  [J 0 0 a o m} a
c. De recorrido y
descanso
Areas de acampar n 0 0 text n n u] o
o Refugio de alta montafia [m] 0 ( tex a m] m] m]
Baterias sanitarias 4 82 Priva m} m} o
d. De servicio
o Estacionamientos m] 0 0 exto a [m] m} u]
e Otos O a o L a m} m] m]
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Observaciones: texic
53C ios a la activi istica (M)
a. En el Atractivo o b. En la ciudad o poblado cercano
Auqlgr y wventa de equipo u] Venta qe artesanias y o Alqullgr y wenta de equipo w] Venta de artesanias y ]
especializado merchandising lespecializado merchandising
Casa de cambio m} Cajero automatico O oto O |casa de cambio O cajero automatico E oto a
Especifique:  texio Especifique:  texto
Observaciones: texic
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO No O s O
6.1 Atractivo (U) @
a. Conservado b. Alterado a c. En proceso de deterioro o d. Deteriorado a
Observaciones: See N un est n lugar pi
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6. 1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion u} ;;’:;::;:zasdes agricolasy b. Actividades forestales a c. Actividades extractivas / mineria C]
b. Humedad a d. Actividades industriales a e. Negligencia / abandono a f. Huaquearia a
c. Desastres naturales m] 9. Conflicto de tenencia :;(;::sr::igri‘ones T a i. Falta de mantenimiento a
d. Flora/Fauna a j. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos |. Expansion urbana a
e. Clima E} m. Conflicto politico / social o n. Desarrollo industrial / comercial [ 0. Vandalismo a
Otro a Especifique:  texto
Observaciones: texto
6.2 Entorno (U)
a. Conservado b. Atterado n} c. En proceso de deterioro m} d. Deteriorado [m]
Observaciones: El entorno se encuentra conservado y: barrio con muy pocas casas y por lo general mas viven del campo.
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion m} ;,a:amdi;zx;des eoricoiesy b. Actividades forestales a c. Actividades extractivas / mineria CJ
b. Humedad a d. Actividades industriales a e. Negligencia / abandono a f. Huaquearia a
c. Desastres naturales m] 9. Conflicto de tenencia h; Co'!d.'do"es dedsny m} i. Falta de mantenimiento O
exposicion
d. Flora/Fauna m] j. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos (m] |. Expansion urbana
e. Clima = m. Conflicto politico / social a n. Desarrollo industrial / comercial [J 0. Vandalismo a
Otro a Especifique:  texio
Observaciones: texto
6.3. D del espacio i iado al i m]
a. Declarante exto b. Denominacién: texto :e(fl:‘;‘;:: texto c. Alcance: texto
Observaciones: texo
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA s1 No O sn O
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: Agua
Especifique:  La casa de la finca si cuanta con agu Especifique: texto
Energia eléctrica: Energia eléctrica =] Red eléctrica o
Especifique:  La casa de la finca si cuanta con enemia electrica Especifique:  texio
Saneamiento: Saneamiento: Red piblica
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Especifique:  Existe bateria higienica Especifique:  texio
Disposicion de desechos [J Disposicion de desechos [2] Carro Recolector
Especifique:  texio Especifique:  texto
Observaciones: texto
7.2 Seiialética en el atractivo a
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.22. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 exic a a a
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 tex (m] n m
Pictograma de actividades turisticas ) 0 0 textc a a a
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 text: o o O
En dreas
urbanas
O Pictogramas de restriccion 0 0 0 a o ]
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 tex a ] 0
 Tétems de sitio 0 0 0 texto a a a
Tétems direccionales 0 0 0 m] (m} (m}
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 tex a a (]
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 exte a m} a
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 a o a
Pictograma de senvicios de apoyo 0 0 0 text a (m} m}
de 0 0 0 a a a
Seiiales turisticas de aproximacion 0 0 0 a m} (m]
En dreas
naturales
- Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 ext a o ]
Panel informativo de atractivos 0 0 0 textc (m} n M
Panel informativo de direccionamiento  hacial . 0 g
atractivos, servicios y actividades ) 0 ) L. a o o
Mesas interpretativas 0 0 0 tex a a (]
Totem de sitio 0 0 0 a o a
Tétem de direccionamiento 0 0 0 text: a a m}
Letreros ; x
informativos | 0€ informacién boténica 0 0 ) a a a
u] Normativos de concienciacion 0 0 0 tex m | m} m}
Senalética
intema de
i T ion de los del atractivo 0 0 0 a a (m}
o
Otos [ e
Observaciones: Existe letrero info alguna sef o a la finca ni a la molienda
7.3 Salud (mas cercano) (M) )
a.Enelatractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica o 0 Hospital o Clinica o 0
Puesto / Centrode salud [ 0 Puesto /Centrode salud [ 0
o °
2 ]
Dispensario médico u] z 0 Dispensario médico @ £
e 3 = 3
Botiquin de primeros o 0 Botiquin de primeros o 1
auxilios - auxilios
Otros [m] 0 Otros a
Observaciones: Se encuentra un di 0 en el mismo bal finca
7.4 Seguridad (M)
a. Privada o texto
b. Policia nacional @ o [ur
©
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c. Policia metropolitana / Municipal [m] g
d. Otra a texto
Observaciones: La polcia a¢ icamente a este lugar por la muy poca cantic erson en er anquilo
7.5 Servicio de comunicacién de uso publico (M) =
a.Enelatractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano [
Telefonia (M) Conexion a internet (M) a Telefonia (M) Conexion a intemet (M)
Fija a Linea telefonica O Fibra 6ptica ] Fija Linea telefonica Fibra dptica o
Movil Satélite a Redes inalambricas a Movil Satélite Redes inalambricas
Satelital a Telefonia movil m] Satelital ] Telefonia movil

Observaciones: En el barrio dond

ntra la finca solo e:

slefonia movi

Radio portatil (U) a
De uso exclusivo para el visitante o De uso exclusivo para comunicacion interna O De uso exclusivo en caso de emergencia m]
Observaciones: texto
7.6 Multiamenzazas (M) a
Deslaves o Sismos a Erupciones volcanicas a Incendios forestales
Sequia o Inundaciones a Aguajes a Tsunami
¢ Existe un plan de contingencia en caso de O Institucion que elaboré el s Nombre del : Ao de &
catéstrofes? documento. & documento: elaboracion: N

Observaciones: No

ya que es

el duefio se e

cargara de >r acontecimiento

8. POLITICAS Y REGULACIONES st 0O No (1 sn

a. (EI GAD cuenta con el Plan de Desarrolio Turistico Teritorial? st O No O Afio de elaboracion: 2016

b. ¢El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica temitorial (GAD'S)? si O No O Especifique:

c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? si 0O No 0O Especifique:

d. (Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? si O No O Especifique:
Observaciones:  texio

9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (V) si No O sn U

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)

9.1.1 En el Agua (M) m]

a. Buceo a b. Kayak de mar a c. Kayak lacustre a d. Kayak de Rio m] e. Surf a

f. Kite surf a g. Rafting a h. Snorkel ] i. Tubing a j. Regata a

k. Paseo en panga m} I. Paseo en bote m] m. Paseo en lancha n :;:E:::: il n 0. Parasailing m]

p. Esqui acuatico a q. Banana flotante a r. Boya o s. Pesa deportiva m] oo O
Observaciones: texto

9.1.2 En el Aire (M) m

a. Alas Delta m} b. Canopy m] c. Parapente n d Otro m] tex
Observaciones: texto

9.1.3 En Superficie Terrestre (M)

a. Montafiismo OO0  b.Escalada O  c. Senderismo a d. Cicloturismo a e. Canyoning

f. Exploracion de cuevas [ geﬁi:tki,\::es h. Cabalgata a i. Caminata j. Camping

K. Picnic m] ;.aﬁrt'):ervacién deforay m. Observacion de astros ] n. Otro a
Observaciones: Se puede el agroturismo por las cualidades que pose fince

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) a
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9.2.1 Tangibles e intangibles [

a. Recorridos guiados a b. Recorrido autoguiados O  c. Visita a talleres artisticos a
h. Participacion en talleres artisticos [m] d. Visita a talleres artesanales a i. Participacion en talleres artesanales a
jevemu;l;as Bicas b o :mgml'e; i6n de piezas, muestras, obras, elc. [ Acividades vivenciales ylo lidicas a
g. Presentaciones o representaciones en vivo n h. Muestras audiovisuales 1 g Fotografia m]
j. Degustacion de platos tradicionales a |. Participacion de la celebracion a m. Compra de artesanias a
n. Convivencia O o.Medicina ancestral O oto a texto
Observaciones:

10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO st O NO O sn O
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)

¢ Existe un plan de promocién turistica cantonal? Sl n] NO = Especifique: texio

¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? sl a NO

Medio Promocional

Direccién y nombre de los medios promocionales

Periodicidad de la promociéon

a. Pagina WEB a URL: exic Ningun.
b. Red Social a Nombre: texto Ningun

c. Revistas Especializadas a Nombre: exto Ninguna
d. Material POP (] Nombre: texto Ninguna
e. Oficina de Informacion Turistica a Nombre: texto Ninguna
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) a Nombre: exto Ningun

g. Asistencia a ferias turisticas a Nombre: texio Ninguna
h. Otro a Nombre: texto Ninguna

Observaciones:

texto

10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) st O NO ) Especifique: (cxio
Observaciones: texto
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) ST 1 No O sh
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos a
a. ;Posee un sistema de registro de visitantes? st O No [ Tipo: Digital [ Papel [ Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? st O NO Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
° )
Alta (meses) o B texto g3 0
L= BE
3 )
- g3
Baja (meses) m} il texto S5 0
d. Llegada de turistas
m) Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 0 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen 2xto 0 0
texto 0 0 exic 0 0

Observaciones:

texto

11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave

Nombre del Informante Clave: a Contactos: 0
Demanda segun dias de visita a Demanda segun frecuencia de visita
. ‘ Fines de = . 9 . e
Lunes a viernes 0 atrana 0 Dias feriados 0 m} Esporadica m} Inexistente O

Observaciones: Acuden a

que quieren
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FICHA N°10: Artesanias de Gonzanama

MINISTERIO DI
TU

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

5 0 M Cc 0 2

Cédigo del
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
ARTESANIAS DE GONZANAMA
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ONES_CULTUR CULTURAL_Y_POPUL NIAS Y ARTES
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
LOJA DNZANAMA GONZANAMA
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal
GONZANA 10 DE AGC SIN S
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
4

211 del

a. Tipo de Administrador:

b. Nombre de la Institucién:

c. Nombre del Administrador:

d. Cargo que ocupa:

e. Teléfono / Celular: (+593) f. Correo Electrénico: texto

Observaciones: texto
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatol6gicas =
a. Clima: Templado b. Temperatura(°C): 18 c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 900 a
3.2 Linea de p al que el ivo (U)

a. Cultura b. Naturaleza C c. Aventura a
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristino =] b. Primitivo o c. Rustico Natural o d. Rural ] e.Urbano (4
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de Ingreso >
Ingreso Salida Todos los dias Fittes de somana.y. Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre =] 8:00 19:00 =] a (m] [m] texto
|Restringido ) 0:00 0:00 =] [=} [m] o texto
Pagado o 0:00 0:00 a a o m] texto
d. Maneja un sistema de reservas: ] Efectivo ] Dinerq a Depasi!o Tarjeta de Débito a
N . f. Forma de Electrénico Bancario
Pago:

e. Precio: Desde 000 Hasta e Tarjeta de Crédito o Transferencia Bancaria Cheque [u}
g. Meses recomendables de visita:

Observaciones:
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO s NO O s/ ()
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): CATAMAYO
b. Distancia desde la ciudad o 435 K c. Tiempo estimado  de i d. Coordenadas (grados Lat AT L .
poblado mas cercano: = M desplazamiento en auto: e mn decimales): A2 . ong:;

Observaciones: ac
4.2 Vias de Acceso (M) =

Tipo de via C de inicio C defin  Di (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden = 4 9,436509 | 0 | Bueno
a Tarractra (M =)
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@ rurveuy vy =
b. Segundo orden o 0 0 0 texto
c. Tercer orden o 0 0 tex
Observaciones: exto
Maritimo o Pug::;fltvl;:lle Pueﬂﬂés{:‘gzlle de —_—
b. Acuatico (U) O Lacustre a Pu:::;y;:h texto % Puen&;;\g:zlle de text §
Fluvial 0 P“::‘; ote texto P“e""j ; g"’;';‘;“e o texto
Observaciones: exto
c. Aéreo (U) a Nacional: a Internacional: m]
Observaciones: exto
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 = d. Taxi e. Moto taxi o f. Teleférico a
g. Lancha O h.Bote O i Barco O j.canoa a k. Avién O I Avioneta a
m. Helicoptero ] n. Otro =] Especifique
Observaciones: Rancheras, Camionetas
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) a
. Frecuencia
:ﬁ:z:‘:’ ;qu:iola CUOnElRNE o sRacaconaTe b. Estacion / terminal = g g g d. Detalle (Traslado origen / destino)
TERMINAL =] u] =] O e
TERMINAL 5] u] (w] 0O i
COOPER £ SEPTI 5] u] ) [
X1c xt ] u () o tex
texic extc ] a (] [m] exto
4.4 C de del al medio fisico para personas con discapacidad (M) 65|
General Ds Fisica [m) Dk Visual a DvAuditiva =} Di Intelectual o F a :cc':;:; a
Observaciones: texto
4.5 Sefializacion [m]
a. Sefalizacion de aproximacién al atractivo o | Estado (U) | Bueno o Regular 5] Malo a
Observaciones:
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS sl o NO U sn
5.1 Planta turistica (M) a
a. En el Atractivo [4 b. En la ciudad o poblado cercano ]
Nt [ St Mimod  Memd | pmews 0 S Sowd  Noed
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Hotel m] 0 0 ) Hotel O 0 0
Hostal 2 34 34 Hostal ] v 0
Hosteria = 1 6 6 Hosteria O C 0
Hacienda Turistica ] 0 0 0 Hacienda Turistica O 0 0
Lodge ] 0 0 0 Lodge H | 0 )
Resort o 0 0 ) Resort O 0 0
Refugio [m] 0 0 ] Refugio a 0 ]
(Campamento Turistico [ 0 0 i Campamento Turistico [ 0 0
Casa de Huéspedes o 0 0 ) Casa de Huéspedes u 0 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
= 5 Establecimientos Nuamero de Nuamero de Alimentos y Establecimientos Namero de Numero de
Sllmertos s ladas o registrados Mesas Plazas bebidas = registrados Mesas Plazas
|Restaurantes 2 30 120 Restaurantes m] ] 0 0
Cafeterias (=] 0 0 0 Cafeterias ] 0 0 0
Bares [m] 0 0 0 Bares =] ] 0 0
Fuentes de soda [m] 0 0 ) Fuentes de soda [1 0 0 )
Observaciones: text Observaciones: texto
Agencias de Viaje o Establecimientos registrados Agencias de Viaje m| Establecimientos registrados
Mayoristas O 0 Mayoristas a 0
[Internacionales [} 0 Interacionales a 0
(Operadoras [m] 0 Operadoras a 0
Observaciones: text Observaciones: exto
Guia  Local Nacional faclonal Cultura ] Guia  Local Nacional Hadonal Cultura
Especializado Especializado
a 0 0 0 Aventura ] O 0 0 0 Aventura
Observaciones: textc Observaciones: exto
52F enel al 57}
7 Accesibilidad Estado (U)
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad e B R M
Punto de Informacién = 1 4.230084,-79 4 SADM-G M ) = 0
I-Tur n] 0 e a m] a a
4. Deapoyo @ la geslion Centro de interpretacion m} 0 0 n (i § a m]
turistica
@ Centro de facilitacion turistica a 0 e o [m] u] u]
Centro de recepcion de visitantes m] 0 0 e [n} ] o [m]
Garitas de guardiania a 0 0 a (m} o a
Miradores o 0 0 n] o u] 0
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves =] 0 0 xic o (m} a a
o Torres  de  vigilancia  para o - A 2 o o a o
salvavidas 3 = i
Senderos m] 0 0 X a m] m} a
de sombra y o 0 0 xic 8] a a o
c. De recorrido y
descanso
Areas de acampar o 0 0 d a m) a =]
u Refugio de alta montafia a 0 0 ] ) u} a
Baterias sanitarias o 0 exto a o u] [m]
d. De servicio
] Estacionamientos o 0 xic a u] 0 m]
e Otros [ 0 0 xto o (m] a [u]
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Observaciones: texto
53C ios ala (M) =)
a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano @
Alquiler y venta de equipo o Venta de artesanias y Alquiler y venta de equipo @ Venta de artesanias y @
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio o Cajero automatico Otro a Casa de cambio O cajero automatico Otro o
Especifique:  texto Especifique:  texto
Observaciones: textc
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO si [ NO [ sn [l
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado =] b. Alterado n c. En proceso de deterioro a d. Deteriorado a
Observaciones: textc
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion 0 a. Actividades agricolas y n b Actividades forastales o c.rAcl,wdades extractivas / =]
ganaderas mineria
b. Humedad a d. Actividades industriales m] e. Negligencia / abandono a f. Huaquearia a
c. Desastres naturales [m] g. Conflicto de tenencia m] HEGonuIciones deriso,y ] i. Falta de mantenimiento m]
exposicion
d. Flora/Fauna [m] j. Contaminacion del ambiente m] k. Generacion de residuos a |. Expansion urbana 4
e. Clima n m. Conflicto politico / social m} n. D / o 0. ]
Otro [m] Especifique:  lexio
Observaciones: texto
6.2 Entorno (U) =
a. Conservado b. Alterado m] c. En proceso de deterioro m} d. Deteriorado =1
Observaciones: texto
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
g a. Actividades agricolas y o c. Actividades extractivas /
a. Erosion [m} Ganadorss a b. Actividades forestales ] inea a
b. Humedad [m] d. Actividades industriales [m] e. Negligencia / abandono o f. Huaquearia a
B h. Condiciones de uso y & .
c. Desastres naturales [m] g. Conflicto de tenencia m] B (m| i. Falta de mantenimiento ]
exposicion
d. Flora/Fauna a i. Contaminacion del ambiente (] k. Generacion de residuos | I. Expansi6n urbana a
e. Clima a m. Conflicto politico / social a n. D i / ] 0.\ a
Otro [m] Especifique:  texto
Observaciones: texto
6.3. D ia del espaci isti iado al i m]
, e g i b. Fecha de i 5 s
a. Declarante: tex b. Denominacién texto daclaraiidn: textc . Alcance: extc
Observaciones: texte
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA sl NO O sn O
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano [
Agua: = Potable Agua a
Especifique: texto Especifique: texto
Energia eléctrica: Red eléctrica de servicio pablico Energia eléctrica =]
Especifique:  te Especifique:  text
'Saneamiento: = Red publica Saneamiento: a

277



-~
MINISTERIO DE
TURISMO
Especifique:  lexic Especifique:  lexio
Disposicion de desechos [4 Carro Recole Disposicion de desechos [
Especifique:  textc Especifique:  texto
Observaciones: texto
7.2 Seiialética en el atractivo a
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
de atractivos 0 0 0 extc a ] m]
de i i 0 0 exic a m} a
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto a F | m]
Pictograma de servicios de apoyo 0 (] 0 a m] a
En areas
urbanas
o Pictogramas de restriccion 0 0 0 exto a u] a
Totems de atractivos turisticos C v C extc a 8] a
Totems de sitio 0 0 0 ext (m | ] ]
Tétems direccionales 0 0 0 extc a o a
de 0 0 0 extc a (m} (m]
Pi de i 0 ) 0 extc a m}] m]
Pictograma de actividades turisticas 4] ) 0 exto (m | [m} m}
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 exte a o a
Pictogramas de restriccion 0 0 0 extc _ ] o
Seiales turisticas de aproximacion 0 1 0 exic a =) a
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 extc a ] m]
o
Panel informativo de atractivos 0 ) 0 extc a m} a
Panel informativo de direccionamiento hacia c y ‘ st =] 0 0
atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas 0 0 0 extc a m] a
Tétem de sitio 0 0 0 extc (] o m]
Tétem de direccionamiento 0 ] 0 extc a o m]
Letreros : = e ™ ~ N
informativos |D€ informacion botanica 0 0 0 extc a o o
u} Normativos de concienciacion 0 0 0 exic a ] a
Seialética
intema de
i P ion de los del atractivo C ) 0 extc (m] (=] [m]
a
Otros [
Observaciones: y seiialetica ) a que son locales distribuidos en el casco urbano de la parroquia.
7.3 Salud (mas cercano) (M) (=}
a.Enel atractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano [
Hospital o Clinica a 0 Hospital o Clinica ] 0
Puesto/Centrode salud & 1 Puesto / Centro de salud [0
o °
S <
Dispensario médico a g 0 Dispensario médico m} % 0
@ @
PR o r - o
Botiquin de primeros o ” Botiquin de primeros o 3
auxilios = auxilios ”
Otros a ( Otros o 0
Observaciones: text
7.4 Seguridad (M) (£}
a. Privada a texto
b. Policia nacional ] o |uniDAD PC TAR
™
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c. Policia metropolitana / Municipal a g
d. Otra a textc
Observaciones: textc
7.5 Servicio de comunicacién de uso publico (M)
a. En el atractivo [4 b. En la ciudad o poblado mas cercano 2]
Telefonia (M) =] Conexion a internet (M) 5] Telefonia (M) [ Conexion a internet (M) [
Fija Linea telefonica =] Fibra 6ptica [m] Fija Linea telefonica Fibra 6ptica [m]
Movil Satélite a Redes inalambricas Movil Satélite a Redes inalambricas 8]
Satelital O Telefonia mévil Satelital [m] Telefonia mévil
Observaciones: textc
Radio portatil (U) (m]
De uso exclusivo para el visitante a De uso exclusivo para comunicacién interna a De uso ivo en caso de i a
Observaciones: texto
7.6 Multiamenzazas (M) u
Deslaves [} Sismos O Erupciones volcanicas i} Incendios forestales (]
Sequia [ | Inundaciones ] Aguajes ] Tsunami ]
¢(Existe un plan de contingencia en caso o Institucién que elabor6 el S Nombre del teids Afio ) de 0
de catéstrofes? documento. documento: elaboracion:
Observaciones: text
8. POLITICAS Y REGULACIONES s 1 NO O sn =
a. ¢ EI GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? si O No O Afio de elaboracion: 2016
b. 4El atractivo se dentro de la i6n turistica territorial (GAD’S)? si O No O Especifique:
c. (Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? sl o No O Especifique:
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el de la activi turistica en el ivo? st 0 Nno O Especifique:
Observaciones: text
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) s1 No O sn [
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) LI
9.1.1 En el Agua (M) O
a. Buceo a b. Kayak de mar (] c. Kayak lacustre a d. Kayak de Rio a e. Surf O
f. Kite surf (m] g. Rafting m] h. Snorkel a i. Tubing [m] j- Regata o
k. Paseo en panga o I. Paseo en bote () m. Paseo en lancha a 205;?:; MmOt [w] o. Parasailing m}
p. Esqui acuatico a q. Banana flotante o r. Boya O s. Pesa deportiva [m] oo O texto
Observaciones: texto
9.1.2 En el Aire (M) a
a. Alas Delta ] b. Canopy o c. Parapente a d Otro a extc
Observaciones: text
9.1.3 En Superficie Terrestre (M) =
a. Montaiiismo O  b.Escalada O  c. Senderismo a d. Cicloturismo a e. Canyoning a
f. Exploracion de cuevas [ g Av:nvl.dades a h. Cabalgata ] i. Caminata m] j. Camping ]
Recreativas
k. Picnic m] If;j::ervacidn defloray 00 m. Observacion de astros [ n. Otro u} extc
Observaciones: text
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)
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9.2.1 Tangibles e intangibles |
a. Recomidos guiados « b. Recorrido autoguiados c. Visita a talleres artisticos
h. Participacion en talleres artisticos =2} d. Visita a talleres artesanales k4 i.F en talleres &
2 H] 1 = elon; e plasy b S 5] i. Actividades vivenciales y/o ludicas O
y eventuales originales.
g. F o en vivo u] h. Muestras audiovisuales 8] g. Fotografia a
j. Degustacion de platos tradicionales ] | Participacion de la celebracién a m. Compra de artesanias ]
n. Convivencia u 0. Medicina ancestral U oto o te
Observaciones: textc
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO si U NO LI sn 4
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
¢Existe un plan de promocién turistica cantonal? Sl o NO =} Especifique: texto
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? sl a NO m]
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB a URL: texto Ningu
b. Red Social a Nombre: texto Ning
c. Revistas Especializadas a Nombre: texto Ningu
d. Material POP a Nombre: texto Ningu
e. Oficina de Informacion Turistica m] Nombre: texto Ningu
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) m} Nombre: texto
9. Asistencia a ferias turisticas m] Nombre: texto Ningu
h. Otro a Nombre: texto ingu
Observaciones: texic
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) si 0O NO Especifique: texio
Observaciones: text
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) st O NO s
11.1. Frecuencia de visita segin datos estadisticos a
a. ¢Posee un sistema de registro de visitantes? st O No O Tipo: Digital O pPapel O Aflos de registro ]
b. {Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? st O NO O Frecuencia de los reportes: Ningu
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) a E— xtc g’ 8
Baja (meses) a & extc S
d. Llegada de turistas
a Turista nacional Llegadas mensuales Total anual (m| Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
ex ) extc )
Ciudades de origen texte 0 Paises de origen extc )
e ) exte 0 )
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave a
Nombre del Informante Clave: exto Contactos: +59
Demanda segun dias de visita a Demanda segtn frecuencia de visita a
Lunes a viemes 0 Fineside 0 Dias feriados Permanente a o a Inexistente 1
semana
Observaciones: texte
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cédigo del atractivo:

Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

GASTRONOMIA GONZANAMERNA

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

MANIFES

IONES_CULTURA

ACERVO CULTURAL Y POPULAR

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
LOJA GONZANAMA GONZANAMA
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal

GONZAN 10 DE AGOS SN S
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
79.4 2.052

211 ion del

a. Tipo de Administrador: PUBLICO b. Nombre de la Institucién: s

c. Nombre del Administrador: S, d. Cargo que ocupa: s/

e. Teléfono / Celular: (+593) f. Correo Electrénico:

Observaciones: texto

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

31C isticas
a. Clima: b. Temperatura(°C): 8 c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 900 a
3.2 Linea de p al que pe! el ivo (U)
a. Cultura b. Naturaleza O c. Aventura a

3.3 io donde se localiza el i i =

a. Pristino [m} b. Primitivo (.} c. Rustico Natural {1 | d. Rural o e. Urbano 4
3.4 Ingreso al atractivo (U)

b. Horario de Atencién c. Atencion
a. Tipo de Ingreso -
Ingreso Salida Todos los dias Finss de. somanky. Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre =] 8:00 =] m] o m) te
Restringido a 0:00 =] =] o a texto
Pagado (m} 0 o [m] m] o texto
d. Maneja un sistema de reservas: (m} Efectivo ] Diero a Depésito a Tarjeta de Débito a
B . f. Forma de Electrénico Bancario
Pago:

e. Precio: Desde 0.00 Hasta 0,00 3 Tarjeta de Crédito o Transferencia Bancaria a Cheque o
g. Meses recomendables de visita: M.

Olssradsas: estaurantes de la zona son los que brindan a mejor gastronomia de gonzanama; atienden en la mayoria de sus horarios desde las 7 am
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO sl NO O s ()
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): CATAMAYO
b. Distancia desde la ciudad o - c.  Tiempo estimado  de .. d. Coordenadas (grados it L 5
poblado mas cercano: 435 kM gesplazamiento en auto: 0:50 ‘min decimales): b il

Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M) =

Tipo de via Ci deinicio  C defin  Di ia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden =] 4.23 | 0 | ADO Bueno
a Tarractea (NN =]
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@ i iy s
b. Segundo orden a 0 0 0 exto
c. Tercer orden a 0 0 0 xto
Observaciones: L onomia g iefia se la puede enco es dos en iismo casco urbano parroquial
Maritimo a P“z:i;x::"e texto Puerl:];ghg\:;ﬂe de texto
b. Acudtico (U) O Lacustre m] Pug:%;x::ue texto % Puen&égl\g:zlle e texto %
Fluvial o Pueno/Muelle tasdo Puerto / Muelle de texdo
de partida Llegada
Observaciones: texto
c. Aéreo (U) m] Nacional: a Internacional m]
Observaciones: textc
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus %] b. Buseta =) c. Transporte 4x4 =) d. Taxi (2} e. Moto taxi ] 1. Teleférico a
g. Lancha a h. Bote a i. Barco O j.Canoa a k. Avion a I. Avioneta a
m. Helicoptero O n.Oto Especifique
Observaciones: Rancheras, Camic !
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) o
c. Frecuencia
:;eg:rgrs:w‘::io's coopefativato asoatadian alie b. Estacion / terminal e g E g d. Detalle (Traslado origen / destino)
TERMINAL a o O |LOJA-C
RANS. LOJ MINAL 4 [u] u} O |LouA
G NAMA a o a
exte exto o a o a
extc textc m] a m} a ext
4.4 C de del al medio fisico para personas con discapacidad (M) 4
General b Fisica a . Visual a Di;i%?t?xad o Di Intelectual o Psi a :cc'::isﬁe a
Observaciones: texto
4.5 Seiializacién =
a. Seializacion de aproximacion al atractivo ) | Estado (U) | Bueno I Regular 4 Malo a
Observaciones: e identifica asi mismo se puede apreciar el mend diario qu
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS si NOo O sn O
5.1 Planta turistica (M) a
a. En el Atractivo  [4] b. En la ciudad o poblado cercano (m}
im0 1) i M o e ) | st I S S
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Hotal n o ( Hotel =] o 0 a
Haostal 2 34 3 Hostal a 0 0 0
Hostarla 8] 1 E 6 Hosterls a 0 0 2
Haciends Turistca o C C Haclends Turistca | 0 0 1
Lodge B} C C Lodge 1 0 ) 2
Reson o [ 0 Resort Jd 0 ) a
Ratugio 8] ¢ [ Refugio a 0 0 0
[Campamento Turstico L1 [ C Campamento Turstico 1 0 0 )
Casa de Huéspedes L o [ Casa de Huéspedes . 0 0 )
Observaciones: o Observaciones: texta
4 S Establecimivntos Nievera de Nirresra de Alimentos y x EstableGrrientas Numem de Nume de
Almentos y bebidas 14 registradas Mesas Plazas bebidas u regisirades Mesas Plazas
Rastaurartes 5] 0 120 Restavrantes a 0 0
Cafeterins u I ( Cafeterias u ) a
Bares u [ ( Bares a 1] a
Fuentes de soda u [ i Fuentes de soda U 0 )
Ouservaciones. at Quservaciones. lexto
Agencias de Viaje u] Establecimientas registaadas Agenciss de Viaje .| Eslablecimierdos registiadas
Mayarislas [n] ¥ Maxyoeislas | a
Internacionales ] 0 Internacionales a a
(Operadoas. o C Operagaras a ]
Qoservaciones. ex Qosernvaciones lexlo
Nacianal o 5 Necional
Guia Locsl Nacanal Especializado Cullura 0 Guia Local Macional Espooializads Cullurs a
a 0 0 o Avanturs 0 o o 3 Avendura ]
OoSENaniones ax Osenvaciones laxlo
5.2 enel al £
Accesibilidad Estado (U}
Cateqgorfa (M) Ta (M) Cantiiad Tind al 8 R M
Punto da ‘nformacion o 1 36231 M M n
~Tur 0 a a G o o o s}
8B o _la gesiisn Centro ge interpratacion u] a a r r r n
turisbca
= Centro ga 1acilitacién turistics ju] a a o o u] a
Centro ge recepcién de visitantes 1] 1 a d r B 1 n
Garftas de guardian’a a J a o o a ]
Miragores 8 1 a 8} 11 8} 1
b. De cbsanvaciiny
vhilencia
Torres de avistamicnto de swes o J ] t u u =] 8]
Tores  de viglancia  para
3 salvavidas o : ’ o o o o
Senderas u J 2 u u u u
Estacicnes ge sombra y descanso L a a [N] [N LI N}
c. De recomdo y
descanss
Areas de acampar u] a ] u u =] 8]
8] Refugio de alla mantafia o a a [N} [N} u 8]
Baterias sanitarias u a 9 u u u u
d. Da sarvicio
5] Estazivnarrientas = & 1| s 14 u 5] u
e Otas ] 3 g u u u u
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Coservadones: Lus camersale rar e ¢ vamerde fus auranle
5.3 Compl ios a la actividad M) A
a. En el Atractivo &@ b. En la ciudad o poblado cercano 3
Aruiler y weata de enuipo o venta  dp adesanias oy o [Mquier ¥ werfa de equigp o Veats  de  amesanias  y
ecpecalizado marchandising especigizado mecchardising
Casa ve carrbia (m] B oo O |casade zambio O cajem autamitioo B o o
Especdque:  tox0 Espaciigue:
Coservaciones: exia
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO /| ENTORNO s [ No 1 sa N
6.1 Atractivo (U) =
. Conserado el b. Allerado n . En grocesa de delerion n d. Delerinrade mn
Chservadones 0% 1 ale

6.1.1 Factores de akeracidn y detarioro (W}

5.1.1.1 Naturales (M} 6.1.1.2 Antrdpicas ! Antropogénicas (M)

& Erosién o ;a:;;;‘::’"“ et a b. Actividades forestales =) ;I:::;Hwn vl a
b. Humecad (m] d. Actividades induslriales m } &. Negligencia f abancang a 1. Huaguear's u]
c. Desssres natursles 8] g Canfica de tenencia a :;:;:::“es LY. (] i Falla de martzniriento n
o FlorsFaura a I. Centamiracitn del smbients a K. Generacidn de residucs u I Expansidn urbana
& Clina n m Carficty poltics ! social B . Cesanoll industial f comersial [T o. Vandalsaro
Ctro a Especifique:  texdo

Chservadones: exla
6.2 Entorno (U) =)
&. Conservedo 2 b. Alterado O <. En process de deteriomn m} d. Deteriorade [m]

Coservadones: E1 enfoma que 1odes a 1os lugpares que bindin gastiononsa so e &l cliente acuda ol hgar

82 1 Faclores ce atesacion y deterorn (W)

$.2.1.1 Naturales (M} 6.2.1.2 Antrdpicos ! Antropogénicos (M)
o Ervsidn n ; :ﬁ::i“s sqricolss y 1 . Autividudes farestales n f';i::‘j::”m“ Etactvesit n
b. Humecss 8] d. Achwidades ngustriales a 2. Negligencia f abandoro =) 1. Huaguear'a u
. Dasasves naluralas 0o g. Conficta de tenencia a :*;T:Sr:zzfncs OO LY rn i. Fallz de manteniniento n
o FlaraFauna a j Comtarriracicn del ambiente a k. Generacian de residuns o | Expansian urbana a
e. Clira n ] m Confikto podiico ! secial a n. Cesarrolk industnal f comarcial O o. Vendalsmo a
Ctro u Especifique.  lexlo
Chservadones toxta
6.3. D ia del espaci iado al i 3
2. Declarante: i & Denpeninacian: tesxta texis @ Alcance: lesxle
Chservadones: toxto
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA sl [ NO T s1 1
7.1 Servicios Basicos )
a.Enel atractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercanc [
fgua: Patatle | Ngua a
Espeaque:  toxto Espacifique
Enerpia eldclica [ Red aléctdcs de senicio potliz Enemgia electica 3
Espeaiquer  uan Espucificue:  lexlo
Sanaamiento: = fed plblca |ssneamiento: |
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Especifigue: s Especificue: exta
Dispesicidn de cesechos 4 Cemn eTlo Disposicidn de deseches [
Especifigue: Bxan Especifigue: b
Observaciones:
7.2 Sefialética en el atractivo ]
7.2.3. Matenalded 7.2.4.Estado
7.2.1 Amtieals 7.22 Tgo
@ Madera boAkrunic «.Clre Especifique 8
Plctograme de stractives naturais 3 0 0 [E% n rn
de 2 c 0 texlo u u
Plictoqrsme de ectividsdes turisticas 0 o [} texto n rn
Pictogram de sewvicins de apoyo 3 0 1] texio o U
En drvas
Lrbanas
o Plcloqrames 08 resinocan 2 0 o [EXT r
Tatems de sractvas taristicas a b 0 texta u u
Tolems da sito 2 ¥ 0 Ll n n
Tatems dircasianales 4 o 1] lextar u (]
Pictograme de etraclivos nalurales b 0 0 texto &) o
Pictograma de atractves sulturales 3 [} 0 lexto |u] [
Pi de turistica: 2 [ 0 laxlo n n
Pictograma de serviziss de apoyn 2 0 0 texto o o
PiClogramas e resticsan 3 o a n r
Sefidas tristicas oz apoximacicn ] 9 1] o [E]
£n éreas
naturales
o Paneies de diraccionamienta haca alracives 1 [ (1] lexlo n r
Panc! mformativo e atractves b [} 0 et u =]
Panel informalive  ce  difeccionamients  nacis o : s
atractives, servicios y actvidades v g - - n n a
Mesas imemretativas 3 [ 0 texta u U o
Talem de silio ] [ 1} lexto m] [m] [m]
Tétem de crescicnamiento 3 D 0 toxto o o a
Lelreros
nformativos |2 infeermacian tolinica 2 0 (1] lexlo ] (m] a
w] Normativos de conclenciacion ] (¢ Q texta m] =]
Sefidélica
nteme de
de las el atractn 3 [ 0 taxto [m] [m]
a
Otros [
Obsarvsciones: Hay 5 icertificati cada reslauranta
7.3 Salud (mas cercano} (M) =
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano [
Hosptal o Clinica a 7 Hospital o Clinica o 0
Pueslo f Centro de salud & 1 Puesto f Centro de salvd 0 0
3 3
Dispensana médico a = Dispensano médico o Z C
] a
A Q
Botiquin de primeras = EBoticuin da prmeros 5
aunlivs: = " suilivs, o 9
Otros a b Ctros. o 0
Observedones: lexle
7.4 Seguridad (M)
a. Privads % |
b. Policia nacional = L
™
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c. Policia metropalitana / Municipsl ] S taxto
d. Ofra u texta
Ohservacanes! exlo
7.5 Servicio de comunicacién de uso pablico (M}
a. En el atractivo 1 b. En la ciudad o poblado mas cercano |4
Telefonia (M) Conexitn a intemet (M) Tewefonia (M) Conexion a internet (M) =
Fila | Linaa telatdnica A Flbra éptica . | Flis <1 Linea teleténica <1 Fibra optica - |
il ] Satélite 3 Redes inalambricas ] (250 2] Satsite .| Redes inalambricas =il
Satelitzl A | Telafania movil ) Saleltal o Telefonia movil i
Chbsarvacanes: taxt
Radio portatil (U} |
De uso exclusiva para el visilante o De use exclusivo para comunicacian nterma 0 De uso EN £aso de 0 a
OCbsarvacanes: taxto
7.6 Multiamenzazas (M) u
Deslaves ] Ssmas ] Erupiiones valcdnicas = | Incandios loreslaes o
Sequis r Inundaciones [m} Aguajes w | Tsunam |
(Existe un plan de conlingencia en caso ] Institusian que elabord of Nomirs: del o Afio ; de 0
de catdstroles? documanta. dacumento: alaboracian:
Chsenacones: exta
8. POLITICAS Y REGULACIONES &j ] No O s1 =
a. LEI GAD cuerta con el Plan de Cesamoilo Turistico Terrtara!? sl U NC U Afia de elaboracian: 2016
b, LEl alracliva se dento ge la p turistica {GAD'S)? s O NOo Espedfique
. LExistzn normativas que s¢ apiquen para of desarmolia de 13 actividad turisbca en ol atractiva? s U Ne Especitique
d. ;Existen ordenanzas qus se apliquen psrs el cela Luristica en el s 0O Ne Especifique
Chsenaciones: exbey
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN {U) sl No [ sn
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) U
9.1.1 En el Agua (M) u
a. Buceo m} b. Keyak de mar u} <. Kayak |scustre =] d. Kayak ¢e Rig n &. Surt (m}
1. Kite surt L1 a. Rafng u h. Snorkol [N} i. Tubng Ll . Regata u
k. Pasen en panga 8] | Paseo en bote 8] . Pasea en kncha o ::::us:: £0.00tn ] ©. Parasailing )
0. Esqui acudlico n q. Banans fotante n . Boya n s Pasa daportiva n owe M <10
Obsenvacones:
9.1.2 En el Aire (M) )
a. Alas Della n b. Canapy o . Farapents =} d Ctro m} lexio
Obsenvaciones:
9.1.3 En Superficie Temestie (V) = |
a. Montafismo 71 b.Escalada 1 ¢ Serdedsmo n d. Cicloturismo m} &. Canyoning n}
1. Explorscidn de cuovas :‘etf:;’ggns a h. Cabakyata =] I. Caminata [} i. Camping a
k. Picnic - :ﬁi}:.:mv clb e oy Jd  m Observacian de ashas L n. Olia ] texde
Chsenacanes ax
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) 11
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9.2.1 Tangibles e intangibles [
3. Recomdos guados B b. Recorndo avtoguisdos B c. Visita g 1alleres artfsticos 8]
. Participacion en talleres antisticos ) d. Visita a tallores aresanales u i. Participacion on talleres anesanales u
:E'lénlu;l.es s ! 8] qum;e_; 3 A/ plazas; i oD, sla, [ i. Activdades vivenciales wWo lidicas =
g P o laciones en vive ] h. Muesias awdiovisuales o g. Fatagrafia a
. Degusiacitn de platos tradicionales = 1. Participacitn de la celebracidn O  m. Compra de anesanias o
0. Convivencie 1 ©. Medicina ancestral 8] Otro o text
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO st NO sn 4
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
4 Existe un plan de promaci6n turistica cantonal? sl o v O Especifique:
SEl Atractvo se encuentra mcluido en &l plan de promacidn turistico cantonal? sl a NO a
Medio Promacional Direccidn y nombre de los medios promocionales Periadicidad de Iz promocitn
3 Pégina WEB m} URL: i Ninguna
t Red Social o Nombre: taxt Nmguna
<. Revistas Espedializadas o Nombre: text Ninguna
d Material POP [m] Nombre: lexds Ninguria
e Oficina ge Informaciin Turistica [m] Nombee: lex Ninguna
1. Medios de comunicacin {radio. v, pransa) (=} Nombee: laxt N
9. Asistencia a fenas turisticas. a Nombre: taxto Ninguna
h Otro o Nombre: Ninguna
Observaciones: texdt
10.2. El atractivo forma parte de una oferta blecid st 1 NO = Especifique: (=00
Observaciones: taxio
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) st No sn 2
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos o
A ¢Posee un sistema de registo de visitantes? s 0O no 0O Tipa. Digtas 01 Papel 71 Afias g registro
b Se genera reporle de eslagisticas de visila al stractive? s O NG O Frecuenca de los repades. N
c. Temporslidad de visita al atractivo
| Ae (mases) ju] % toxto 3 2 0
b $5
Baja (meses) u] u§1 te E 2 Q
d Llegada de taristas
mn Turista nacional Llegaxlas mensuales Total anual r Turisla extranjer Uegadas mensuales Total Anual
exic 0 lex a 0
Cludades de orgen taxto C o Palses de organ tax o
C 0
Observaciones: exit
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave ad
Nambre del Informrante Clave: texio Contactos: +£83
Demanda segdn dias de visita (m} Demeanda segin frecuencia de visita a
Lunes a viemes 0 Z::‘s!:: o Dias feriados Pernanents n] Estacional [m] Esporadica a nexstente ]
Observaciones: ted

288



3 Nurmers de

A Capo e ¥ ol seativo

o

prlacaraie eME (WIOCATASE ewy

e Lon A0taN Soecen OfF Sl

S¢ LAME. DICOCRTIES Pued, temae 3¢ LA, it

R e

Salee v W fYPvOTet

Scce v Guayeta

y TG -

Tecerot arvess (v

" D ! g Piva

o0, CHl) Of DERAA. BANgS B¢

T8 tADdos mivy

S Nurmess Ge personit expechrades en hesiro Q2 ¢
& Nlerero G0 personds o8 fevel de © Nmers Ot DErsCnas Que Suntae i Se .
st (V) a 1 Numeo 59 pervonas Capactadan por Serrdtca V) a : o~ 8}
Tercer Nowet Custo Novel jasencte s Chente Coanra 0 Frances L g ¢
e e |Seratheacen - O - e Ono o
Coservacones.

€. Ubicacion grafica del Atractivo

GABSTRONOMIA GONZANAMENA

r

Leyeriie
| B psipe
- v |
- e ¥
-

s

CAATS TH0 0 S A, T T AL b A FaA

* -
b
o = ™ A
- A
S - »
- _
s !
Fooone: v
- —— 2 - e AR T
ELABORADO POR: APROSADO PO
" CHUTLIMANCA JAMAMLLD Y VUANCO JMEWEL g stie ¢ " PARCO T z
petico y PATHNY STALIN WALMAN PATRICK WALMAN PATRICID
UNIVERSIOAD IA0ONAL OE  [nsticestn UNTVERSIOAD A DRAL CE RS G L U LR
oSite L0 Lo LOUA
Catge ESTUDIANTE Cargn DOCINTE Catgo DOCENTH
Corvee Enctrirdce gt _'". T |comen Bectiteno B T e |Correo Ewctrinica et A s Buw e e
Telalana MWONTIW TeMicna 010 Tewfere wOoN
A &> o
Fine — e Fima (,‘,#) Fawe -—W
— >
Fedhy 7 iwouaon Feite ;, gL Feckn "L

289




FICHA N°12: Feria Agricola, Ganadera y Artesanal

-
AINISTTRIO DE
TURIS!

MO

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

0 7 5 0 M C 0 2 0 5 0 2 0 0 12
Cadigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
FERIA AGRICOLA GANADERA Y ARTESAL
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES ACERVO_CULTURAL_Y_POPULAR ¢ MERC
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Canton 2.3 Parroquia
LOJA ANAMA
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal
GONZANAMA GONZANAMA/C AMA S/N S
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
211 del
a. Tipo de Administrador: PUBLICO b. Nombre de la Institucién: D PARROQUIAL
c. Nombre del Administrador: d. Cargo que ocupa: texto
e. Teléfono / Celular: f. Correo Electrénico: texto
Observaciones: texto
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 C
a. Clima: mplad. b. Temperatura(°C): 18 c. Precipitacion Pluviométrica (mm):
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U) =}
a. Cultura b. Naturaleza C c. Aventura o
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristino ] b. Primitivo [m} c. Rustico Natural {m] d. Rural [} €. Urbano =1
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de Ingreso -
Ingreso Salida Todos los dias Flnes'::as:;:ana y Solo dias habiles Otro Especificar
Libre ] 0:0 0:00 ] a u] m] extc
|Restringido =] 7:00 17:00 [m] [m} =] a €
Pagado [m] 0:00 0:00 [m] a a a €
d. Maneja un sistema de reservas: a Eonnade Efectivo O Elzalrr?‘):uoi 56 g:gg:zg a Tarjeta de Débito o
e. Precio: Desde Hasta 0,00 F:agos Tarjeta de Crédito o Transferencia Bancaria a Cheque
g. Meses recomendables de visita: te
Observaciones: ext
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO sl NO O sn O
a. Nombre de la ciudad o poblado mas (Que p de servicios): CATAMAYO
b. Distancia desde la ciudad o [ Tiempo estimado  de = @ d. Coordenadas (grados
poblado mas cercano: kM Jesplazamiento en auto: B0l decimales): Lat. Long ;
Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M) =
Tipo de via C de inicio C de fin Di (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden 4 | ASFALTA Bt
a Tarroctra AV =]
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b. Segundo orden a 0 0 0

c. Tercer orden m]

Observaciones: texto
Maritimo a Pu::;;x::lle tesdo Puenljégnlal:zlle de Reiia
b. Acuético (U) O Lacustre a P”::;;x::"e texto % Puen&e/gl\g:glle de texto §
Fluvial R texto Rieee! g”‘:‘;z“e de fexto
Observaciones: exto
c. Aéreo (U) m] Nacional: o] Internacional: [m]
Observaciones: extc
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus =] b. Buseta = c. Transporte 4x4 & d.Taxi =] €. Moto taxi a f. Teleférico a
g. Lancha O  h. Bote O  iBarco O  j.Canoa =] k. Avion a |. Avioneta a
m. Helicoptero O n.Oto & Especifique
Observaciones: Rancheras, ¢ etas
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) (m]
c. Frecuencia
:‘regzr:lb ;Z ngcei ola cooperativa o asociacion Quel , eeiagion /terminal e g ?' g d. Detalle (Traslado origen / destino)
COOPERATIVA =] o =) a MANGA
)PERATIVA DE TRANS TERMINAL o a m] IAMANGA

o]
O
[m]
[m]

ext texto u u] u O |exc

textc texto m] [u} o o Jexo

4.4 Ci ici de ibili del ico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
General % Fisica- = B i Visua; el DicA?J%eill?\i/l:aad El 2 ; oReh ) El :t;c'::iglse
Observaciones:

4.5 Sealizacion 2

a. Sefializacién de aproximacién al atractivo ] | Estado (U) | Bueno ] Regular Malo o
Observaciones:

5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS si W NO U sn U

5.1 Planta turistica (M) (m}

a. En el Atractivo [4 b. En la ciudad o poblado cercano (]
moweare, T Emmaees e S| o) O Seeee e R
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Hotel o 0 0 0 Hotel m] 0 0 0
Hostal = 34 34 Hostal a ) 0 0
Hosteria [ € 6 Hosteria m] 0 0
Hacienda Turistica m} 0 0 0 Hacienda Turistica =] 0 0 0
Lodge [m] (] 0 0 Lodge m] 0 0 0
Resort ] 0 C 0 Resort [m] 0 0 0
Refugio (m} 0 0 0 Refugio = § 0 0 0
Campamento Turistico [ 0 0 0 Campamento Turistico O 0 0 0
Casa de Huéspedes a 0 C 0 Casa de Huéspedes | | 0 0 0
Observaciones: texte Observaciones: textc
- - Establecimientos Namero de Numero de Alimentos y Establecimientos Niamero de Numero de
Alimentos y bebidas registrados Mesas Plazas bebidas o registrados Mesas Plazas
Restaurantes 2 30 120 Restaurantes a 0 0 0
Cafeterias (] 0 0 0 Cafeterias u 0 0 0
Bares m} 0 0 0 Bares o 0 0 0
Fuentes de soda m} 0 0 0 Fuentes desoda [ 0 0
Observaciones: textc Observaciones: textc
Agencias de Viaje (] Establecimientos registrados Agencias de Viaje (m] Establecimientos registrados
Mayoristas & 0 Mayoristas a
Intemacionales a 0 Internacionales a 0
Operadoras ] 0 Operadoras a 0
Observaciones: text Observaciones: textc
Guia Local Nacional Naclons! Cultura 0 Guia Local Nacional Aaclonsl Cultura C
Especializado Especializado ;
o 0 0 0 Aventura 0 [m] 0 0 0 Aventura 0
Observaciones: text Observaciones: textc
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
i ” Accesibilidad Estado (U)
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad e = B "
Punto de Informacion 5] 9.43 ] m] 9] u
I-Tur a 0 0 exto o [} a u]
a-Deapoyo alagestion | ooy go interpretacion [u] 0 0 ! m] o m] o
turistica
= Centro de facilitacion turistica a 0 ] exic a o a ]
Centro de recepcion de visitantes m} 0 0 extc [m} [w} a0 [§}
Garitas de guardiania a 0 0 Xc [m] [m] a o
Miradores u] 0 0 exic a a a o
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves a 0 0 c u] [m] a o
Torres de vigilancia para
u} m} 0 0 m} [} a m]
Senderos [m] 0 0 c m] o a a
de sombra y m] ] ) te 0 =} o o
c. De recorrido y
descanso
Areas de acampar a 0 0 ext a o a m]
o Refugio de alta montaia m} 0 0 extc [m} je | W] [n}
Baterias sanitarias a 0 0 e a o a a
d. De servicio
B} Estacionamientos 5] S 0 s 4 m] 9] u
e Otros [J 0 0 xt [m] =] o o
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Observaciones: text
5.3 Comp ios a la actividad turistica (M)
a. En el Atractivo (5] b. En la ciudad o poblado cercano 5}
Alquiler y venta de equipo o Venta de artesanias Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias y =
i merchandising merchandising
Casa de cambio [m] Cajero automatico M oOtro a Casa de cambio a Cajero automatico = Otro a
Especifique:  texto Especifique:  texto
Observaciones: texto
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO SI NO [] S/ L]
6.1 Atractivo (U) |
a. Conservado b. Alterado [m] ¢. En proceso de deterioro a d. Deteriorado a
Observaciones: texto
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)
2. Erosion o a. Actividades agricolas y o b. Actividades forestales n c._Acl!vvdades extractivas / lu]
ganaderas mineria
b. Humedad a d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia a
i oz h. Condiciones de uso y £ oo
c. Desastres naturales [m] g. Conflicto de tenencia m] i i. Falta de mantenimiento =
exposicion
d. Flora/Fauna [55) i. Contaminacion del ambiente a k. Generacion de residuos o I. Expansion urbana 4
e. Clima m. Conflicto politico / social a n. D i ial / a 0.
Otro [m] Especifique:  text:
Observaciones: texto
6.2 Entorno (U) =
a. Conservado =] b. Alterado (m] c. En proceso de deterioro 0 d. Deteriorado m]
Observaciones: texte
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)
a. Erosién a. Actividades agricolas y o Actividadas forastales O c. Aci[wdades extractivas / |
ganaderas mineria
b. Humedad [m] d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia u]
c. Desastres naturales n g. Conflicto de tenencia n s Condf?lones deusoy =] i. Falta de mantenimiento =]
exposicion
d. Flora/Fauna a j. Contaminacion del ambiente a k. Generacion de residuos a I. Expansion urbana =2
e. Clima m. Conflicto politico / social m] n. Di i ial / [m} o =
Otro u Especifique:  text:
Observaciones: text
6.3. D ia del espaci isti iado al a
a Declarante: texto b. Denominacién: exto b; Fechia do ext c. Alcance: fextc
declaracién:
Observaciones: texto
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA sI & NO [J sn O
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano  [J
Agua: = Agua a
Especifique: 1 Especifique:
Energia eléctrica: = Energia eléctrica a Red eléctrica de cio publice
Especifique:  texto Especifique:  texto
Saneamiento: Saneamiento: a Red p 2
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Especifique: lexio Especifique:  lexto
Disposicion de desechos [ Disposicion de desechos [ Carro Recolector
Especifique:  texto Especifique:  texto
Observaciones: text
7.2 Sefialética en el atractivo a
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
P de 0 0 0 extc u] ] a
P de 0 0 0 extc m} ] =
Pi de ) 0 extc ] [m] 0
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 € m] [m] a
En areas
urbanas
O Pictogramas de restriccién 0 0 0 extc ] [m] ]
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 extc a [m] a
Totems de sitio 0 0 0 extc (] a a
Totems direccionales 0 ] 0 extc a [m] a
P de 0 0 0 textc im] a a
Pictograma de atractivos culturales 0 0 exte m} a a
Pi de 0 0 0 ex 0 ] a
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 exto m} (] a
Pictogramas de restriccién 0 0 exic ] ] a
Seiiales turisticas de aproximacion 0 0 exic ] = a
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 extc m] a o
a
Panel informativo de atractivos C 0 textc m} m} a
Panel i i de hacia| -
atractivos, servicios y actividades ) o o o a
Mesas interpretativas 0 0 0 extc m] (=] a
Totem de sitio 0 0 texta ] a ]
Tétem de direccionamiento 0 0 0 extc ] ] 4
Letreros 3 = . " "
informativos | D€ informacion botanica 0 0 0 8t ) o a
o Normativos de concienciacion 0 0 0 extc ] o a
Sefalética
interna de
i P ion de los del atractivo 0 extc m] [m} £l
a
Otros Posee el nombre al ingresar al lugar donde ser realiza la fe
Observaciones: texto
7.3 Salud (mas cercano) (M) @
a. Enel atractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano O
Hospital o Clinica o 0 Hospital o Clinica [} 0
Puesto / Centro de salud Puesto / Centro de salud ] 0
k=3 =4
3 @
Dispensario médico [m] g 0 Dispensario médico m] %
e 3 e 3
Botiquin de primeros o 0 Botiquin de primeros | 0
auxilios ' auxilios >
Otros [m] 0 Otros a 0
Observaciones: texto
7.4 Seguridad (M) E]
a. Privada m] texto
b. Policia nacional = ™ L COMUN
w®
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c. Policia metropolitana / Municipal H | g xto
d. Otra u] xtc
Observaciones: texto
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M) o
a. En el atractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano [
Telefonia (M) &} Conexion a internet (M) (&} Telefonia (M) [ Conexion a internet (M) [4
Fija ] Linea telefénica ] Fibra dptica u Fija [%2) Linea telefénica Fibra optica ]
Movil =] Satélite [m] Redes inalambricas =] Mévil &) Satélite a Redes inalambricas ]
Satelital u Telefonia movil 5] Satelital u Telefonia movil ]
Observaciones: textc
Radio portatil (U) u
De uso exclusivo para el visitante a De uso exclusivo para comunicacion interna a De uso [ en caso de o
Observaciones: textc
7.6 Multiamenzazas (M) u}
Deslaves o Sismos o Erupciones volcanicas o Incendios forestales (8]
Sequia =] Inundaciones [m] Aguajes ) Tsunami =]
¢Exis|£e un plan de contingencia en caso O Institucion que elaboré el Nombre del Afo . de
de catastrofes? documento. documento: elaboraci6n:
Observaciones: textc
8. POLITICAS Y REGULACIONES s1 O NOo O sn 4
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? st O NO O Afio de elaboracion: 2016
b. ¢El atractivo se dentro de la turistica (GAD’'S)? st O NO O Especifique:
c. ¢(Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? sl a NO O Especifique:
tex
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? sl [m} NOo O Especifique:
Observaciones: textc
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) si 4 NO [] sn O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) (m]
9.1.1 En el Agua (M) 0
a. Buceo a b. Kayak de mar a c. Kayak lacustre a d. Kayak de Rio a e. Surf ]
f. Kite surf [m} g. Rafting [m} h. Snorkel o i. Tubing (m] j. Regata ]
k. Paseo en panga a I. Paseo en bote o m. Paseo en lancha a :;:;?:: onmotd m] o. Parasailing O
p. Esqui acuatico [m} q. Banana flotante [m} r. Boya a s. Pesa deportiva a otro [ text
Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) |
a. Alas Delta [m] b. Canopy o c. Parapente a d Otro a texto
Observaciones: textc
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montailismo O  b.Escalada O  c. Senderismo a d. Cicloturismo a e. Canyoning O
f. Exploracion de cuevas [ QR'etf:;:g/::es a h. Cabalgata a i. Caminata ] j- Camping a
k. Picnic a I,,ag:aservacién defloray [J  m. Observacion de astros [ n. Otro u] texto
Observaciones: texto
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) )
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9.2.1 Tangibles e intangibles

a. Recorridos guiados ] b. Recorrido autoguiados c. Visita a talleres artisticos a
h. Participacién en talleres artisticos m] d. Visita a talleres artesanales a i en talleres O
2 fel ] ! IbiEion; de: plazas, Lo %] i. Actividades vivenciales y/o lidicas 1]
y eventuales originales.
g. i o rep en vivo [ h. Muestras audiovisuales 8] g. Fotografia =]
j. Degustacion de platos tradicionales ] I. Participacion de la celebracion %] m. Compra de artesanias %)
n. Convivencia u 0. Medicina ancestral o Otro o texic
Observaciones: texto
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO si U NO LUl sn 4
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
¢Existe un plan de promocién turistica cantonal? Sl o NO =} Especifique:  1exic
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? sI a NO m]
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB a URL: e Ningu
b. Red Social a Nombre: texto Ning
c. Revistas Especializadas a Nombre: texto Ningu
d. Material POP a Nombre: texto Ningu
e. Oficina de Informacion Turistica a Nombre: texto Ningu
f. Medios de comunicacion (radio, tv. prensa) m} Nombre: texto
9. Asistencia a ferias turisticas a Nombre: texto Ningu
h. Otro a Nombre: texto Ningu!
Observaciones: texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) sl NO Especifique: texio
Observaciones: textc
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) si O NO @ s/
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos (m]
a. ¢Posee un sistema de registro de visitantes ? s 0O No O Tipo: Digital Papel O Afios de registro (]
b. ¢Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? st O NO O Frecuencia de los reportes: Ningu
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) a % exic S 0
5 55
Baja (meses) a § exic E §
w =z
d. Llegada de turistas
a Turista nacional Llegadas mensuales Total anual (m| Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
ex 0 ) extc 0
Ciudades de origen textc 0 ) Paises de origen exte 0
Observaciones: texto
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave a
Nombre del Informante Clave: Contactos: (+593
Demanda segun dias de visita a Demanda segiin frecuencia de visita a
Lunes a viemes 0 Z:‘;‘;:: Dias feriados 0 Permanente a o i a Inexistente 1
Observaciones: texte
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FICHA N°13: Santuario al Sefior del Buen Suceso y de Nuestra

Sefiora del Carmen

MINISTTRIO DE

TURISMO

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cédigo del
Provincia Canton Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia

Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

SANTUARIO AL SENOR DEL BUEN SUCESO Y NUESTRA SENORA DEL CARMEN

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
M STACIONES_CULTURAL ARQUITECTURA A ! VERN
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Canton 2.3 Parroquia
LOJA NZANAMA
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal
GONZANAMA QuUITO 10 DE AC

2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)

211 i6n del
a. Tipo de Administrador: b. Nombre de la Institucion: GAD PA
c. Nombre del Administrador: ~ texto d. Cargo que ocupa: texto
e. Teléfono / Celular: (+593) f. Correo Electrénico: text
Observaciones: texto
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 C isticas cli i &
a. Clima: emplado b. Temperatura(°C): 18 c. Precipitacién Pluviométrica (mm): 900 a 120
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U) =]
a. Cultura = b. Naturaleza [m] c. Aventura a
3.3 io donde se iza el i i
a. Pristino [m] b. Primitivo [} c. Rustico Natural a d. Rural a e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U) (£}
b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de Ingreso -
Ingreso Salida Todos los dias Fines dg SOmanay Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre =] 8:0¢ 17:00 =2 a ] ]
Restringido a 0:0C 0:0C [m} o a o ext
Pagado a 0:00 [m] a a [m} extc
: ; . i Dinero Depésito 2 =
d. Maneja un sistema de reservas: (m} £ Fortia de Efectivo O Electrénico a Bancario Tarjeta de Débito o
Pago:
e. Precio: Desde ),00  Hasta .00 2 Tarjeta de Crédito o Transferencia Bancaria o Cheque
g. Meses recomendables de visita:
Observaciones:
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO Sl = NO - s O
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios):
b. Distancia desde la ciudad o G35 K c. Tiempo estimado de " d. Coordenadas (grados Lat: 5 L . 0
mas cercano: i m desplazamiento en auto: min, decimales): - ong.: >
Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M) =
Tipo de via (o] de inicio C de fin Di: ia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden =] -79.435747 79.43¢ l E | B
a Tarroctra (M ™
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e runvouy vy B
b. Segundo orden u] 0 0 0 texto
c. Tercer orden a 0 ( 0 texto
Observaciones: :xto
Maritimo o Pu:;l:‘;m:aelle — Puen&;gh::;:lle de -
b. Acuético (U) [ Lacustre o P“:::;x::"e texto % P“e“&ég “’;:Z"e de %
Fluvial o et texto e ég Musleds texto
Observaciones: X1
c. Aéreo (U) a Nacional: [m] Internacional: =
Observaciones: BXtC
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus = b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi e. Moto taxi a f. Teleférico a
g. Lancha [m} h. Bote a i. Barco a j. Canoa o k. Avion a I. Avioneta a
m. Helicoptero a n. Otro Especifique
Observaciones: eras, Camionetas
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) [m]
c. Frecuencia
:.reg:r;b:n::iola Coopeiniva o asoolaclontgle b. Estacion / terminal = g g g d. Detalle (Traslado origen / destino)
= a [} o LOJA-CARIAMANGA
OOPERATIVA DE TR ERMINAL a o | R R ANGA
COOPERATIVA DE = a =} o GONZANAMA
textc xto (m} o o B} exto
B xtC ext ] a a O |texto
4.4 Ci de idad del al medio fisico para personas con discapacidad (M) &)
Genaral < Fisica = : Visual K Di;auzait(i;\zad o o ops) Lo ::;c':::Ise o
Observaciones: textc
4.5 Sefalizacion )
a. Sefalizacion de aproximacion al atractivo (m] | Estado (U) | Bueno =} Regular o Malo |
Observaciones: No exi falizacion al de aproximarse o ingresar al S
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS st A NO O SAh L]
5.1 Planta turistica (M) (]
a. Enel Atractivo [ b. En la ciudad o poblado cercano (]
Alojamiento o Eslablgcimiemus Nﬂr'ner.u de Namero de Alojamiento O Eslablgcimienlo Nl'u.ner.u de Numero de
registrados Habitaciones Plazas s registrados Habitaciones Plazas
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Hotel O 0 0 ( Hotel a 0 0
Hostal &) 2 34 34 Hostal a 0 0
Hosteria 6 6 Hosteria a ] 0
Hacienda Turistica m] C 0 C Hacienda Turistica a ] 0
Lodge (m} 0 0 0 Lodge a 0 C
Resort (] 0 0 0 Resort a 0 0
Refugio (] 0 0 0 Refugio a 0 0
Campamento Turistico O C 0 C Campamento Turistico 0 0
Casa de Huéspedes (] 0 0 0 Casa de Huéspedes a 0 0
Observaciones: xto Observaciones: texto
- A Establecimientos Numero de Namero de Alimentos y Establecimientos Numero de Numero de
[Slknsntog vibsbidas o registrados Mesas Plazas bebidas Ll registrados Mesas Plazas
Restaurantes o 0 0 0 Restaurantes a 0 0
Cafeterias o 0 0 Cafeterias a 0 0
Bares (] 0 0 0 Bares ] 0 0
Fuentes de soda o 0 0 0 Fuentes de soda [ ] 0
Observaciones: xtc Observaciones: texto
Agencias de Viaje (m] Establecimientos registrados Agencias de Viaje O Establecimientos registrados
Mayoristas =] 0 Mayoristas o [¢]
Internacionales 0 0 Internacionales m] 0
Operadoras [} 0 Operadoras a 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
Guia  Local Nacional Nasional Cultura 0 Guia  Local  Nacional Heoimal Cultura 0
Especializado Especializado
a 0 0 Aventura 0 ] 0 0 Aventura 0
Observaciones: xt Observaciones: texto
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo E]
; s . Accesibilidad Estado (U)
o A
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Al uniersal B R M
Punto de Informacion “ 4.2 1 ] n
I-Tur a 0 0 textc (m] [m) a a
a.De apoyo alagestion | ooy, ge interpretacién O 0 Xt ] u u u
turistica
=] Centro de facilitacion turistica a t m} m] a a
Centro de recepcion de visitantes a text a a m} B}
Garitas de guardiania a 0 texc (m} o a a
Miradores a 0 xt u ] u u
b. De observacién y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves a X u] [m] a a
Torres  de vigilancia para »
= salvavidas = 2 o o
Senderos a 0 0 tex o o [m]
de sombra y a 0 Xt u u u u
¢. De recorrido y
descanso
Areas de acampar a ex m} m] a a
o Refugio de alta montaiia a X W] a [n} B}
Baterias sanitarias a C 0 X =] o a a
d. De servicio
o S S 4 u [} u
e.Owos O a o a a
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Observaciones: textc
5.3 Ci a la activi istica (M) @
a. En el Atractivo =] b. En la ciudad o poblado cercano o
Alquiler y venta de equipo o Venta de artesanias y Alquiler y venta de equipo o Venta de artesanias y @
merchandising i merchandising
Casa de cambio [m] Cajero automatico E Ot a Casa de cambio Cajero automatico O otro a
Especifique:  texto Especifique:  texio
Observaciones: textc
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO sI No O sn O
6.1 Atractivo (U) =
a. Conservado = b. Alterado a c. En proceso de deterioro d. Deteriorado n
Observaciones: textc
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion n a. Actividades agricolas y n b. Actividades forestales n C. vAcl!v-dades extractivas / n
ganaderas mineria
b. Humedad m} d. Actividades industriales a e. Negligencia / abandono f. Huaquearia a
c. Desastres naturales [m} g. Conflicto de tenencia a L Co".d.'cmnes Uesag: a i. Falta de mantenimiento =
exposicion
d. Flora/Fauna o j. Contaminacion del ambiente ] k. Generacién de residuos I. Expansién urbana ]
e. Clima m} im. Conflicto politico / social a n. D / o =)
Otro [m] Especifique:  texio
Observaciones: textc
6.2 Entorno (U) |
a. Conservado =] b. Alterado =] c. En proceso de deterioro d. Deteriorado n
Observaciones: texto
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion 0 a. Actividades agricolas y o bokciiidades forestales o c.vAclfwdades extractivas / o
ganaderas mineria
b. Humedad [m] d. Actividades industriales m] e. Negligencia / abandono f. Huaquearia a
c. Desastres naturales [m] 9. Conflicto de tenencia a K Coqd]?lones dausoy a i. Falta de mantenimiento =
exposicion
d. Flora/Fauna m] j. Contaminacion del ambiente m] k. Generacién de residuos a |. Expansién urbana a
e. Clima m] im. Conflicto politico / social m] n. D / [m} o. =
Otro (W} Especifique:  texto
Observaciones:
6.3. D ia del espaci i i al i O
a. Declarante: texto b. Denominacién: texto hoFechade texic c. Alcance: e
declaracion:
Observaciones: textc
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA sI NOo O sn O

7.1 Servicios Basicos

a.Enel atractivo [4

b. En la ciudad o poblado mas cercano [

Agua: =

Agua

Especifique:

texto

Especifique:

Energia eléctrica:

Energia eléctrica

texto

Especifique:

Especifique:  lexic

Saneamiento: =

Saneamiento:
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m%amalawda

Especifique:

exic

Especifique:  text

Disposicion de desechos [

Disposicién de desechos [ carr

Especifique:

Especifique:  texto

Observaciones: textc

7.2 Sefialética en el atractivo u]
7.2.3. Materialidad 7.2.4_ Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
de 0 0 exte a o a
P de 0 0 extc a m} a
Pi de activi extc ) [m} [m]
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 Xt a a a
En 4reas
urbanas
o Pictogramas de restriccion 0 0 ] o a
Tétems de atractivos turisticos 0 0 ex m] o a
Totems de sitio 0 0 ext a ] =]
Totems direccionales 0 0 extc a m} a
P de 0 a a a
F de e a a a
P de ( extc a [} a
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 ext u] a a
Pictogramas de restriccion 0 0 a [u} 8]
Seiales turisticas de aproximacion 0 ext a a
En areas
naturales
- Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 [ X a ] a
Panel informativo de atractivos 0 0 extc a m} a
Panelv atiy de . hacia ¢ e = o 0
atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas C ext o a a
Tétem de sitio D 0 ext a o a
T6tem de direccionamiento 0 0 =] ] [}
Letreros - o 2 i
informativos |0 informacién botanica 0 0 ex a o o
a Normativos de concienciacion 0 0 extc a ] a
Senalética
intema de
i P de los del atractivo 0 extc a [m] [m]
a
Otros Posee ¢ 1S )
Observaciones: ext
7.3 Salud (mas cercano) (M) =

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano (m]

Hospital o Clinica a Hospital o Clinica =} 0
Puesto / Centro de salud ) Puesto / Centro de salud o 0
=3 o
3 2
Dispensario médico m] = Dispensario médico m] =] 0
< T
= . o = . o
Botiquin de primeros a) Botiquin de primeros o y
auxilios auxilios
Otros. a Otros ] 0
Observaciones: textc
7.4 Seguridad (M) @
a. Privada (] texto
b. Policia nacional =] o
w®
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c. Policia metropolitana / Municipal (] 3 tex
d. Otra a
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M) =
a. Enel atractivo [4 b. En la ciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) “ Conexion a internet (M) &3] Telefonia (M) [4 Conexion a internet (M) [
Fija “ Linea telefonica i) Fibra optica ¥ Fija [ Linea telefonica [¥] Fibra optica [}
Movil & Satélite =] Redes inalambricas = Mévil = Satélite a Redes inalambricas
Satelital Ei| Telefonia movil =1 Satelital m] Telefonia movil B}
Observaciones:
Radio portatil (U) u]
De uso exclusivo para el visitante De uso exclusivo para comunicacion interna a De uso | en caso de
Observaciones: extc
7.6 Multiamenzazas (M) u
Deslaves ] Sismos [m} Erupciones volcanicas [m] Incendios forestales
Sequia ] Inundaciones ] Aguajes 0 Tsunami
‘;Exish_a un plan de contingencia en caso o Instituciéon que elabor6 el P Nombre del e Ao : de 0
de catastrofes? documento. documento: elaboracion:
Observaciones: text
8. POLITICAS Y REGULACIONES si O No O sn
a. $EI GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? s U NO U Afio de elaboracién: 2016
b. ¢ El atractivo se dentro de la turistica territorial (GAD’S)? s O NO O Especifique:
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? si O NOo O Especifique:
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? st O NO O Especifique:
ext
Observaciones:
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) sl NO LI sn O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M) ()
a. Buceo o b. Kayak de mar ] c. Kayak lacustre a d. Kayak de Rio a e. Surf a
f. Kite surf ] g. Rafting ] h. Snorkel o i. Tubing O j. Regata [m]
k. Paseo en panga o |. Paseo en bote o m. Paseo en lancha a :;:;IS:: enmoto a 0. Parasailing [m]
p. Esqui acuatico ] q. Banana flotante ] r. Boya a s. Pesa deportiva o oo U textc
Observaciones:
9.1.2 En el Aire (M) |
a. Alas Delta [ | b. Canopy O c. Parapente a d Otro [m] exto
Observaciones: textc
9.1.3 En Superficie Terrestre (M) )
a. Montaiilismo a b. Escalada a c. Senderismo ] d. Cicloturismo a e. Canyoning m]
f. Exploracién de cuevas [ g‘;:::::ﬁ::es m] h. Cabalgata ] i. Caminata a j. Camping u]
k. Picnic a ;.a(l?:aservanién e fakmy a m. Observacion de astros L1 n. Otro o xic
Observaciones:

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)

303




ey
TURISMO
9.2.1 Tangibles e intangibles =]
a. Recorridos guiados el b. Recorrido autoguiados c. Visita a talleres artisticos a
h. Participacion en talleres artisticos m} d. Visita a talleres artesanales o i en talleres a
:evenlu;les ! gn‘ginal’es,. de] plezas, obras;: ‘eto;; 53] i. Actividades vivenciales y/o ludicas a
g. P o rep en vivo a h. Muestras audiovisuales a g. Fotografia o]
j. D de platos i o I. Participacidn de la celebracion &) m. Compra de artesanias a
n. Convivencia ] 0. Medicina ancestral ] Otro [m] texto
Observaciones: ext
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO si O NO [ s/ [
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢Existe un plan de promocion turistica cantonal? Sl g NO a Especifique: texto
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? Sl &l NO a
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB a URL: textc Ninguna
b. Red Social a Nombre: texto Ninguna
c. Revistas Especializadas a Nombre: texto Ninguna
d. Material POP a Nombre: textc Ninguna
e. Oficina de Informacion Turistica a Nombre: texto Ninguna
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) a Nombre: texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas a Nombre: texto Ninguna
h. Otro a Nombre: extc Ninguna
Observaciones: textc
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) si O NO Especifique: texio
Observaciones: textc
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) si O NO sn 0O
11.1. Frecuencia de visita segln datos estadisticos a
a. ¢Posee un sistema de registro de visitantes? s O No O Tipo: Digital O Papel 1 Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? si O NO O Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) a % texto ] 2 0
1 §s
Baja (meses) a § texto 5 § 0
u =z
d. Llegada de turistas
a Turista nacional Llegadas mensuales Total anual m] Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 0 exte 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen textc 0 0
texto 0 0 exd 0 0
Observaciones: exto
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave
Nombre del Informante Clave: textc Contactos:
Demanda segun dias de visita (] Demanda segun frecuencia de visita a
Lunes a vieres 0 :Z\:‘Z:: 0 Dias feriados 0 Permanente [m] m] a ] Inexistente [
Observaciones: texto
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FICHA N°14: Fabrica de Lacteos “GONZANAMA MMCC”

MINISTIRIO DE

TURISMO

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Céadigo del atractivo:

Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
FABRICA DE LACTEOS "GONZANAMA MMCC"
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
CIONES REAL CENT!

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.3 Parroquia

LOJA AMA
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal
GONZAN. S SN S
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
70.433

211 del

a. Tipo de Administrador: PRIVADO

b. Nombre de la Institucion:

c. Nombre del Administrador: NG TINEZ d. Cargo que ocupa:

PROPIETARIO

0993061520 f. Correo Electrénico:

e. Teléfono / Celular:

Observaciones: texto

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

34¢C isticas cli i
a. Clima: Templad b. Temperatura(°C): c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 00
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura = b. Naturaleza (m} c. Aventura a
33 donde se localiza el i isti =
a. Pristino [m] b. Primitivo o c. Rastico Natural [m} d. Rural o e. Urbano =]
3.4 Ingreso al atractivo (U) &
b. Horario de Atencién c. Atencion
a. Tipo de Ingreso -
Ingreso Salida Todos los dias Fines da_ E LR Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre a [m] o a a text
0:0¢ o m} o - Sl
Pagado a 0:0C 0:0¢ a a a a tex
d. Maneja un sistema de reservas: {m] Efectivo [m} Dmsfrc_ a Deposnt_o a Tarjeta de Débito u}
f. Forma de Electronico Bancario
7 Pago: s 5 .
e. Precio: Desde 0,00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito O Transferencia Bancaria a Cheque o
g. Meses recomendables de visita: tex
Observaciones: extc
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO sI &} NO - s ]
a. Nombre de la ciudad o poblado més cercano (Que presente condiciones minimas de servicios):
b. Distancia desde la ciudad o 435 ki c. Tiempo estimado de i d. Coordenadas (grados Lats
poblado mas cercano: 425 KM gesplazamiento en auto: 20 emin decimales): AL
Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via C de inicio C de fin D (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden 4 00 m | ALT/ Buen:
a Tarractre (A (=)
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NTEHO O
TURISMO
OO o
b. Sequndo arden u 0 0 0 exto
c. Tercer orden ] a o (] exio
Observaciones:
o Puerto ! Muelle Puerta / Muelle de aiax
Maritima H de prartida Llegada 200
o =)
n Puarto ! Muslle i Puerta / Muelie de iats kol
. Acuatico (L) Lacustre a do parida ] g Llegada fenct 7
Eluvial n Puerto ! Muelle s Puerio / Muelie de (5500
de pantida S Llegada s
Observaciones: texs
<. Agreo (U) in} Nacional: ] nternacianal: a
Observaciones: texio
4.3 Servicio de transporte (M) =
a. Bus [ b Buseta @ ¢ Tanspote 4x4 a4 Tax [E] e Mata taxi O f Teleférco m}
0. Lancha a h. Bote a I. Barco 3  j.Cenos =] k. Avidn o |. Avioneta a
m. Heliodplera a n. Olre =3 Especifligue
Observaciones: Rs mi
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) 0
G Frecuencia
3. Nombve de la coopardliva © asociacion que| 5 q - IR .
prasta el servicio b. Estacién / terminal @ g = g d. Detslle (Traslado ongen / destino)
2 : : B
(2] = o
o a o
COOPE [E] (W] O (W}
= o a =} GONZANANMA
1€ [} o a o lesx
toxto texta u u (=] O tex
4.4 C de del vl al medio fisico para personas con discapacidad (M) 5]

s ;) Di: i Dt i - Dicapacidad 3 T r d. No es
Seneral H Fisica a Visual 2! Audsiva a D o o accasile
Observaciones: texic

4.5 Sefalizacion C
a. Sefializacion de aproxmacion sl atractivo 8] | Estada {U) I Buene U Regular u Malo 1
Observaciones: No &x al momento de llegar a la fsbrca
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS £l Nno O sn
5.1 Planta turistica (M) (]
a, En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano C
Aloimmisnt 4 Establecimientas Nomero de Nirmers de Alomisnt ] Estableceriento  Nimero de Namera de
Mgl registrados Hab@aciones Plazas it & regisirados Habitacianes Plazas
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Hotel n o 3 0 Holel a a 0 0
Hustal ] 2 34 4 Hostal m | 4] 1] ]
Hostriz 5} 6 Hostena | (1]
Hacienda Turshea ] ! L Hacierds Turistica 3 0
Lodge n 0 1 [ Lodge a 3 C 0
Reson o 0 2 C Reso a 2 0 0
Refugio u] 0 o [ Refugic a 3 0 8
Campamenta Turistica L] ) [ Camgamento Turisticn I 0
Caza oo Huéspedes 8} C J C Casa de Fudspedes 3 0
Coservadones: i Observacionas:
Eslatlecmientos Namers de NGmeamo ta Alimentos y Eslablecimientos Numero de Nimeso de
Alimentos ¥ bebidas n registrxdas Mesas Flazas bebidas n registtadas Mesas Plazas
Restaurantes (£} 2 ] 120 Restauiantes [N} o 2
Cataterias u ) [ Cafetrerias u 0
Earos o [ d [ Bares o 0
Fuentas de soda n o ) C Fueales desode [ 0 0
Cusenvadones: 20 Observaciones: lexie
Agencias de Viaje u Establecimientas regishiadas Agencias de Viaje u Eslablecrrientos regisiradns
Mayonistas o L Mayarstas
Intermacionsles m] 0 Intarnacionalos r 0
Cpersdorss a 5 Operadorss =] o
Cusenvadones: exlo Ohservaciones: lexin
2, ~ Nasczanal 22 5 2 Nucion:st ~
Guia Local Nacicoal Especiaiizado Cultura [ Guia Lacal MNaconal Espaci = Cultura a
u a a f Avynatura [ [N] [ 0 Avoriurs a
Cbservadones: exto Observacicnas:
5.2 enel al M
i = Accesibifdad Estado (U}
Ci S
Calegaria (M) Tipo (W) Cantidad e el a R "
Purts de Infarmariin “ 4 436251 GAOM G 4 u % u
FTur a o te a a 8] a
8.0e wﬂ;‘:}: 995U | o ntro de intemretscidn mn te n =] n n
£} Cenlre de faclilazian luristics ju | o o m] n
[Cenlin de recepoiin de visilanles o ) € o o ] 8]
Gantas de guardiania ] [ u a u u
Miradores o 8] o ] 8]
0. De cbservacin y
“igilanca
Tores de svistamiertc de aves a 0 ) texta =] a a =]
Tores  de  vigilancia  para o
El aluavidis a o o o o
Serderos o o] o o u o
Estacsanes e somina y descanso L ¢ ted u u u u
©. De mcamda ¥
descanso
Areas de acampsr a te o a a a
o Refugio de alta montana a ¢ 0 I n =} n n
Salarias sanitanas n ¢ E n 0 n n
d. De servitio
5] Eslacanamventas =l | 2] u ¥} u
e Ciras O ] te u o u u
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Chservackras:
5.3 Ci ala M) 2
a. En el Atractivo 14 b. En la ciudad o poblado cercano o
Aguiles ¥ verts de squips o Veala  de  atesanas oy oo [Mauilke oy oventa de squips o Vet de  adesanias Y o
especializado mecchandising especializaca merzhandising
Casa oo cambio C Cajero sutomatico 3 o u] Casa de cambio O  <Zajerc sutomdtico O o [m]
Especifique:  lexio Especifique:  lexlo
Chservacionas: ex
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO s G2 no 0O s O
6.1 Atractivo (U}
9. Conservado =] b. Altarado [ ¢ En proceso de getenono o 4. Deteriorado m}
Chsenvaciores: W
6.1.1 Factares de alterackén y deterioro (W)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antropicos ! Antropogénicos (M}
3. Erosidn :'!::::::“” soeoety a b. Actvidades forostales o :,":;:dwﬁ L a
& Hurnedad o . Aclividades industiales a & Negliy anm = T Huasque: a
<. Desastres naturales =} p. Conficlo de lenencia u} zwm'rm“ do usey ] i. Faka de mantenimianto =
d. FloraFauns o |. Contarminacidn dol ambiente o k. Generacion de residucs o I. Expansidn urbana a
e Clera rn m. Canflicte palitico ¢ sucal n n. D i al § n 1 Wi o ]
Olro O Espacifique.  (ex
Chsenaciones: 0
6.2 Entorno (U}
9. Canservado = b. Alterado ] ¢ En process de delenicao n d. Deteriarado n
Chsenaciones:
6.2.1 Factares de alteracién y deterioro (W)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antrozagénicos (M}
3. Erosidn :'!ﬁ:::x:d“ e a ©. Actividades forostales =} -;.'::;:dudm BV a
b Humedad d. Actividades industriales m] @ Neglig: abandonn f Huaquears a
. Desasies nalurales r 0. Conficto de lenencia n :wm:m% fousoy r i. Faka de mantenimientc =
d. FloraFauns ) |. Conterrinacién del ambients o . Generacitn de resloucs =} I. Expansidn urbana a
&, Chera ) m. Carflicto politico  sucal m] n Dy i i’ n 3 Vi A
Olre [N} Espacifigue:  exo
Chsenaciones: texto
6.3. D del ri al 3
&. Declaranie. exl b. Dencminacon texie z;:f:::? lexio C. Akcance. texlo
Chsenaciones:
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA e Nno 0O sn O
7.1 Servicios Basicos
a.En el atractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano [
Agua = Fatabic Agua m] Fotabl
Especiique:  l=xlo Espeacifique: laxlo
Energls eldctrca: = o poblico Enenia elcinca ju ]
Espeoique: y Espeafique:  lexto
Sanearmienio: = Red pibli Saneamiento: a Red pubhca
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(13

NSO Or
TURISMO
Especifique: tooae Especifique:  tox
Disposicién de desechos [ Carro Rece Disposicidn de desecnos ] Carmo Reco
Espacifique ExiC Especifiqua;  taxt
Obsarvaciones: £x10
7.2 Sefalética en el atractivo B}
7.2.3. Matenalidas 724 Estado
721 Ambiente 722 Tipo
a. Madera b.Aluminia © Otro Especifique B R L]
Pictograma de atrsctivos naturales 0 [ texto 1 L1 L1
de atractivos a 0 o a o o
Pictograma de aclividades lurislicas a a [ laxta a o o
Pictograma de servicas de spayn 0 0 lexta a (m} (m}
En dreas
urbianas
n Pictogramas de resh 0 [ texta | o (u]
Tatems de atractivos turisbcas ] ( texto | ] o
Tatems de sibo ] C 1 LI Li
Tétems direcclonsles 0 [ taxt a =) =)
de atractivos a 0 0 texia a (m} (=]
Pictograma de alraclivas culturales a 0 o a a o
Pictograma de aclividades lurislicas [} C a o [m]
Pictograma de servicos de apoyn 0 [ texta s | u [m}
Pictogramas de restriccion Q ( toxta 1 LI L1
Seflales ur'sticas de aproximacsdn | C = | = o
En &reas
naturales
o Panales da diracxonamiento hacie lractivos g 0 C A =) =)
Panel inforralivo de atractivos a a o lexia a o o
Panal de hacia o
atractivos, servicles y activicades . 6 e 3 o a
Mesas inerpretati 0 [ lexta = | o [m]
Tatem do sitio 1] ( texto 8 | ] u
Tétem de direccionamiento 0 [ J o =]
Letreros
infarmativas  |O8 Mformacidn batdnics a 0 0 =] rn n
(u] Narmatives de concienciscion a 0 o (=] o o
Sefaélica
Intema de
sequndad  [Protecadn oe kos elementos del stractivo L] [ pldstico 4 O )
A
Otos [
Obsarvaciones: exio
7.3 Salud (més cercano) (M) =}
a.Enel atractivo 3 b. En la cludad o poblado mas cercano [0
Hospital o Clinica o Hospital o Clinka .}
Fuesto { Centro de salud Fuesto / Centrode seud [
2 i
Disparsario médico o % Cispensaric médico =} g
@ o
RBatiquin de primeras a £ Botiquin de prirems o 2 -
auxilios auxilios
Clros n Olras n o
Obsarvaciones. ol
7.4 Seguridad (M) =]
a. Privada o texta
b. Policia nacional =] £ |UNIDAD POLK ARIA AN
C
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< Policia metropolitana ¢ Municgal = | g
d. Otra a lax
Ohservaciones &x
7.5 de 6on de uso pl ) =2
a. Enelatractive [ b. En la ciudad o poblado mas cercano  [4
Telefania (M) = Conexidn a Intemet (i) = Teletonta (V) [ Canexidn a intemet (M) =
Fija M Linea telefonica T Fibra optica = Fija =] Linaz telefonica [ Fibra optica o
Movil = Satglile =] Redes inalambricas = Rl =) Salglile ) Redes inalambricas @
Satelital M Talefonia movil = Salalital o Telalonia movil =
Observaciones ex
Radio partétil (U) 0
De usn exclisive para &l visitante o De us0 exclusivo para comunicacika intema 0 Deuso en caso de o
Ohservaciones ex
7.8 Multiamenzazas (M) 0
Deslaveas s Sismos o Erupcianes volcanicas a Incandics forestales ]
Saguia o Inungacionas o Aguajes a Tsunami o0
¢Exlsta un plan de contingencia en c&so o nstiucin gue elabord el tad Nombre del Aflo o a
do catdstrofos? documenta dozumento: claboracicn:
Qbservaciones X
8. POLITICAS Y REGULACIONES si O No 3 sn 0
. 4EI GAD cuenla can el Plan de Desamollo Turstico Terriloral? sl O NO O AND de elaboracion. 2015
b. 4 El alractivo se cenlra de 1z luristica {GAD'S)? s NO O Espacilique.
C ¢ Exislen nomnativas que se apliquen para e dela luristica en el st O No O Espacifique.
lexlo
0. ¢ Exislen oréenanzas que se apiquen pars el de la aclividad lurstica en al sl 3 Ne O Espacifique.
e
Ohservaciones £
ﬁl. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) s & Nno T sa 0O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) O
8.1.1 En el Agua (W) o
2. Buceo o b. Kayak de mar o &. Kayak lacustre =] d. Kayak ¢e Rio u] &. Surl a
f. Kile surf o @. Raling o h Snorkel ] i. Tuting n] | Regala o
k Pasaoen panga o 1. Paseo en bole u] m. Paseo en lancha a :'c:;f:: o0 Tnols u] 0. Parasailing o
p. Esqui acustico ] «. Banana folante o 1. Boya [m] 5. Pesa deparliva n] oo O lexta
Chservaciones £
8.1.2 En el Are (V) o
2. Alas Della o b. Canogy n} . Parapente [m} d Ol &l 3
Observaciones axio
$.1.3 En Superficie Termestre (M) =
2. Montafisma 0  b.Escalaca 0 o Sendedsao o d. Cigleturismo a a. Canyaning a
. Explacacidn de cuevas [ % 0/;::;:;55 T b Cabahala o i. Caminata a j Camaing o
k. Picnic ] :,sg':::emaclm deTosay T m.Observacisn de astros [0 n. Clo a lext
Ohservaciones exit
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES {U) e |
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mﬁamam

=)
921 Tangibles e intsngibies =3
&. Recomidos guiados &} b. Recorndo sutoguledos 5] . Visha & talleres etisticos m |
h. Perticpscidn en tallerss anlisticos a 4. \isks a tslleras afessnskas a | Farticipacsdn ea tsllerss etasanales a
B et teméticas < 4 f e ion do piczas, musstras, obras, otc., 11 | Actividades vivencleles wo Kioikcas A
y eventuales riginales
g. Presentaciones o representaciones en vivo =] h. Muestrss sudiovisualkes O q. Fotogratia |
I & 5n de platos L1 | Participscidn o2 1a celebrscdn 11 m Compra de etosaniss 1
. Gonvivencia 8] ©. Medicina ancestral L ot u 1
Chservaciones texta
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO s U NO I sn
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
LExaste un plan de promocion Luristica cantonal? Sl = NO - Especifique: texs
¢El Atractivo se encuentra include en el plan de promoecion turisbeo cantonal? sl s | NG o
Medio Promocional Direccion y normbre de los medios promotionales Perivdicidad de la promocion
&. Pégina WEB - URL 12Xt Ninguna
b. Red Socis! 4 Nombre: Ninguna
c. Revistas Especiaizadas | Nombre: toxta Ninguna
c. Materisl POP 4 Nambre: toxta Ninguna
e. Oficina de Inforrracica Turistica a Nombre: Ningauna
f. Modios de comunicacion {radio. tv. prensa) a Nombre: texta Nmguna
5. Asistencaa a forias turisboas a Nambre: texta Ninguna
h. Otra 3 Nambre: texta Ninguna
Ohservaciones. e
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) CE NO = | Especifique: (=x0
Obsenacionas texta
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M} E- | NO A -
11.1. Frecuencia de visita segiin datos estadisticos (m}
. ¢Praer un sistena de registia de vistantes? s N no T Tipa. Cigilal 1 Papal I Afias de registn
b. ¢ Se genera reponte de estadislicas de visita al atractive? st 0O NOo O Frecusntia ge los repones: Ninguna
. Tempoeaidad de visila al alractiva
Alla (reses) a i # €9 o
T £5
Baja (meses) | ‘% £x ‘5 % 2
¢. Llegads de turislas
m Turista nacional Uegadas mensuales Talal anual mn Tursts extianjen Llegadas nensuales Total Anual
Exle 0 o 0 0
Ciudades de arigen lexlo 0 Paisas de cdigen exin D 0
& 0 o " 0 i
Obsenvacionas: taxto
11.2. Frecuencia de visita segan informantes clave a
Nombre dal Informsnte Clave: exto Contacios:
Demsnda segdn dias de visita (] Demanda sagln recuancis de visita o
Lunes a vemes l;::‘::: Cies tenacos Pemanente [} Estscionsl u} Esporédica o Inexistente O
Obsenvaciones: taxto
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FICHA N°15: Cerro Colambo

MINISTIRIO D

TURISMO

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

0 7 5 0 A N 0 1 0 0 0 5
Cédigo del ati
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
CERRO COLAMBO
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATUR MONTARNAS BAJ
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
LOJA GONZANAMA NZANAMA
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal
ZANAMA S SN S
2.8 Latitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
211 ion del
a. Tipo de Administrador: PUBLICO b. Nombre de la Institucion: QUIAL
c. Nombre del Administrador: textc d. Cargo que ocupa: texto
e. Teléfono / Celular: f. Correo Electrénico: textc
Observaciones: texto
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 C
a. Clima: Templadc b. Temperatura(°C): 18 c. Precipitacién Pluviométrica (mm): 900 a 1200
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U) 7}
a. Cultura m] b. Naturaleza c. Aventura a
33 donde se el turistico
a. Pristino [m] b. Primitivo [m] c. Rastico Natural a d. Rural [m] e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencién c. Atencion
a. Tipo de Ingreso -
Ingreso Salida Todos los dias F'"esfgﬁ::;m"a Y, Solo dias habiles Otro Especificar
Libre ) 00 ] o =] t
Restringido a 0:00 ) o a a o xtc
Pagado a 0:0¢ 0:00 =] ] [m] a ext
d. Maneja un sistema de reservas: a S ronrade Efectivo O Elgrrirnoico g:gg:g: =] Tarjeta de Débito o
e. Precio: Desde 000 Hasta 0.00 bado; Tarjeta de Crédito ] Transferencia Bancaria [m} Cheque [u]
g. Meses recomendables de visita: MAYO, PTIEM| Y NOVIE
Observaciones: No es recomendable i a invernal por la baja t la dic d eso debido a las
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO si 51} NO - s/ (]}
a. Nombre de la ciudad o poblado mas (Que p de servicios):
b. Dislanci’a desde Ie{ ciudad o 7 km & TlemPo eslim.ada de himin d. Coordenadasl(gmdos Lats Long:: 79.43
poblado mas cercano: desplazamiento en auto: decimales):
Observaciones: ext
4.2 Vias de Acceso (M) =]
Tipo de via (o] de inicio C de fin Di: (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden =] 4 | 1 I O Buen
a Torractre (MY ™
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AINISTTRIO DT

TURISMO
@ 1unvou ey -
b. Segundo orden 4,226907,-79.404164 31 0
c. Tercer orden =@ 4 59 TIERRA Malo
Observaciones: textc
Maritimo ] Pu::z;x::lle toxto Puen:léglvalzzlle de Aol
b. Acuatico (U) O Lacustre a Pu:::;x::"e texto % Puenflég“g:‘:"e de texto §
Fluvial u] Puerto / Muelle texto Puerto / Muelle de -
de partida Llegada
Observaciones: textc
c. Aéreo (U) a Nacional: (o] Internacional: a
Observaciones: ext
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus O  b.Buseta 0 c. Transporte 4x4 @ d.Taxi [u] e. Moto taxi a f. Teleférico a
g. Lancha a h. Bote m] i. Barco O  j.canoa e k. Avion a I. Avioneta m]
m. Helicoptero O n.Otro 0  Especifique
Observaciones: Para ir hasta la cumbre es recomendable ir en camionetas 4x4 por los tipos de via que hay has gar
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M)
c. Frecuencia
:;eg:"e‘lb :evv?:iola Celpsaliiin (0 s el b. Estacion / terminal e E g g d. Detalle (Traslado origen / destino)
3 E £ 5
e 8§ 2 @
eE =0 o o o B |CONZANAMA/PIEDRA NEG
textc texto o [u] o o exto
extc texto a [u] a [u] textc
extc texto 8] u u O |text
extc texto o a u} O  [texic
44 C de ibilidad del turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
Seneral = = Fisica o & Visual DicAau‘::I?!(i:\i:ad ) ot o Psk 2 :z;c::n:ie =
Observaciones: texto
4.5 Sefializacion (=)
a. Seializacion de aproximacion al atractivo ] | Estado (U) | Bueno ] Regular o Malo m]
Observaciones: No existe aproximacio y > al momento de llegar a la
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS sl 4 NO LUl sn U
5.1 Planta turistica (M) O
a. En el Atractivo [ b. En la ciudad o poblado cercano =1
Moamens  © Eimates Wnende ™ Wpend® | mojamient i e e
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Hotel o 0 0 0 Hotel a 0 0 0
Hostal (u] 0 0 0 Hostal 5] 2 34 34
Hosteria =] 0 0 Hosteria 6 6
Hacienda Turistica =] 0 0 0 Hacienda Turistica a 0 ) 0
Lodge a 0 0 0 Lodge a 0 0 0
Resort a 0 ) 0 Resort m] 0 0
Refugio a 0 0 0 Refugio [m] 0 0 0
Campamento Turistico o 0 0 Campamento Turistico a 0 0 0
Casa de Huéspedes a 0 0 0 Casa de Huéspedes a 0 0 0
Observaciones: textc Observaciones: texto
= - Establecimientos Nuamero de Numero de Alimentos y Establecimientos Namero de Numero de
Alimentosy bebidas o registrados Mesas Plazas bebidas i registrados Mesas Plazas
Restaurantes o 0 0 0 Restaurantes 2 120
Cafeterias a 0 0 0 Cafeterias a 0 0
Bares a 0 0 0 Bares [m] 0 0 0
Fuentes de soda o 0 0 0 Fuentes de soda [ 0 0 0
Observaciones: extc Observaciones: texto
Agencias de Viaje O Establecimientos registrados Agencias de Viaje O Establecimientos registrados
] 0 Mayoristas (m] 0
Internacionales o 0 Internacionales m] 0
Operadoras [m] 0 Operadoras (m] 0
Observaciones: textc Observaciones: texto
Guia Local Nacional Nacionat Cultura 0 Guia Local Nacional Nagonal Cultura 0
e Especializado il oeS Especializado b
m} [ 0 0 Aventura 0 ] 0 0 0 Aventura )
Observaciones: texte Observaciones: texto
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo 5]
0 . © Accesibilidad Estado (V)
c A
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad S ercal B R M
Punto de Informacion = 3 i} ] el m}
I-Tur a 0 0 texto o o a a
a. De apoyo a la gestion X i & ’ o
tusistica Centro de interpretacién a 0 t o [m] u] m]
= Centro de facilitacion turistica a ) 0 texto [m] m] a =]
Centro de recepcion de visitantes a ) ) texto o a a a
Garitas de guardiania a GADM-G =] o a
Micadores “ 1 4.231498.70.428735 | CADM-G, Moradares Barn “ @ o o
b. De observacion y el
vigilancia
Torres de avistamiento de aves a 0 0 texto ] [m] a m]
Torres de vigilancia para . y o
salvavidas o o o o o
Senderos =) s =] [m] =]
Estaciones de sombra y descanso | 0 text [n] a u u
c. De recorrido y
descanso
Areas de acampar a ] texto [u] m] a m]
Refugio de alta montafia a ) ) exto o [w] [m} [B]
Baterias sanitarias a 0 0 texto o [m] a o
d. De servicio
jm) Estacionamientos a ) ) text ] [m] u u
e.Owos O ) 0 exto ] m] a a
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Bhsradiaies H: pert yuno de ello n e idos ni con sefialetica adecuada, el Unico sendero en condicic egulares es el de principal
3 del cerro
5.3 C a la activi i (M) =
a. En el Atractivo (u] b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler y venta de equipo a Venta de artesanias Y O Alquiler y venta de equipo a Venta de artesanias Y @
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio o Cajero automatico O ofto a Casa de cambio a Cajero automatico Otro a
Especifique:  text Especifique:  texto
Observaciones: ext
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO sl NOo O sin O
6.1 Atractivo (U) i)
a. Conservado ] b. Alterado 0o c. En proceso de deterioro = d. Deteriorado n
o E Jue es principal via de feteriorando, ademas la garita de vacia; no hay nadie quien de informacién sobre el
Ghcanationes: . es la principal ac adem: ! acia; no ha 1 de informac bre
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antr6picos / Antropogénicos (M)
RS = a. Actividades agricolas y @ b Rctividades forastaiss @ c._Acl!vvdades extractivas / o
ganaderas mineria
b. Humedad o d. Actividades industriales a e. Negligencia / abandono f. Huaquearia a
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia a i chdfc:ones deusoly a i. Falta de mantenimiento =
exposicion
d. Flora/Fauna a j. Contaminacion del ambiente a k. Generacion de residuos I. Expansién urbana a
e. Clima =] m. Conflicto politico / social m] n. D¢ / [m] o o
Otro a Especifique;  texto
Observaciones: aen el
6.2 Entorno (U) |
a. Conservado m} b. Alterado m} c. En proceso de deterioro =} d. Deteriorado m}
Observaciones:
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion = a. Actividades agricolas y @ b Activiiadesforestales @ c._Acl!vvdades extractivas / o
ganaderas mineria
b. Humedad a d. Actividades industriales a e. Negligencia / abandono f. Huaquearia a
¢ " h. Condiciones de uso y . &
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia a 5 o i. Falta de mantenimiento =
exposicion
d. Flora/Fauna ] j. Contaminacion del ambiente o k. Generacion de residuos m] 1. Expansion urbana a
e. Clima =] m. Conflicto politico / social m] n. D / ial [ 0.\ m]
Otro o Especifique:  texto
Observaciones: textc
6.3. D ia del esp: iado al O
a. Declarante: texto b. Denominacion: exto berechaide c. Alcance: exto
declaracion:
Observaciones: texto
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl NO [ sn 0
7.1 Servicios Basicos
a.Enel atractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: (m} Agua = Potable
Especifique: texto Especifique: texto
Energia eléctrica: o Energia eléctrica = Red eléctrica de servicic
Especifique:  texlc Especifique:  lexic
Saneamiento: (=] Saneamiento: | Red publica
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Especifique:  texic Especifique: - s e i
struccion en el parque central de Gonzanma
Disposicion de desechos [ Disposicion de desechos [ Carro Recolectc
Especifique:  texio Especifique:  lexto
Observaciones: text

7.2 Sefialética en el atractivo

7.2.3. Materialidad 7.2.4 Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio ¢.Otro Especifique B R M
P de 0 0 0 texto 0 o0 ]
de 0 0 0 extc i m} (]
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 extc a o o
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 exic a [m] a
En areas
urbanas
o Pictogramas de restriccion 0 ) ( exic a m} ]
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 ext a o ]
Ttems de sitio 0 0 0 extc d u u
Totems direccionales 0 0 0 exic a a a
Pi de atractivos 0 ) C exto a m] m]
P de 0 0 0 % ] a a
Pictograma de actividades turisticas 0 0 Pictograma de Cicloruta (] [m} ]
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 exte a [} i
Pictogramas de restriccion 0 0 0 extc a [} (m]
Sefales turisticas de aproximacion 0 1 0 texto 2] [m} [m}
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 extc a ] m)
=
Panel informativo de atractivos 0 0 extc a o a
Panel informativo de direccionamiento hacia 0 0 % tsit 0 0O 0
atractivos, servicios y actividades ; ¥ i
Mesas interpretativas 0 (] 0 ex a u] a
Totem de sitio 0 ] 0 exto a o =]
Totem de direccionamiento 0 0 0 exte a a a
Letreros
informativos | D€ informacién botanica 0 ( exto a o a
o Normativos de concienciacién 0 ) 0 exte a o a
Senalética
intema de
i P ion de los del atractivo 0 0 0 extc (m] [m} (m]
m]
Otros [0
Observaciones:
7.3 Salud (mas cercano) (M) &}
a.Enel atractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica a 0 Hospital o Clinica (] 0

Puesto / Centro de salud a

Puesto / Centro de salud

= o
S @

Dispensario médico a % C Dispensario médico =} ;E D
&

—— o ——— S

Botiquin de primeros =] > Botiquin de primeros o 0

auxilios = auxilios

Otros a 0 Otros. a 0

Observaciones: texto
7.4 Seguridad (M) A
a. Privada a

b. Policia nacional

alle

UNIDAD PO
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c. Policia metropolitana / Municipal [m] g text
d. Otra a xto
Observaciones: textc
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M) =]
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) =] Conexion a internet (M) [&:] Telefonia (M) [ Conexion a internet (M) [
Fija o Linea telefonica 1] Fibra 6ptica o Fija [Ei} Linea telefénica Fibra 6ptica [u]
Movil Satélite a Redes inalambricas a Movil = Satélite a Redes inalambricas
m} Telefonia movil = Satelital m] Telefonia mévil «
Observaciones: textc
Radio portatil (U) 0
De uso exclusivo para el visitante a De uso exclusivo para comunicacion interna [w] De uso exclusivo en caso de emergencia a
Observaciones: exto
7.6 Multiamenzazas (M) u]
Deslaves ] Sismos ) Erupciones volcanicas a Incendios forestales [}
Sequia m] Inundaciones m] Aguajes a Tsunami O
z,Exislg un plan de contingencia en caso o Instituciéon que elabord el taido Nombre del 1o Ao B de
de catastrofes? documento. documento: elaboracion;
Observaciones: textc
8. POLITICAS Y REGULACIONES si O No O s/
a. ¢El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? s U NO U Afio de elaboracion: 2016
b. ¢ El atractivo se dentro de la turistica termitorial (GAD'S)? s O NO O Especifique:
c. (Existen normativas que se apliquen para el de la turistica en el sl a No O Especifique:
exto
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? sl o No O Especifique:
texto
Observaciones: xtc
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) st NO LI sn O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M) (=}
a. Buceo ) b. Kayak de mar o c. Kayak lacustre a d. Kayak de Rio a e. Surf [m]
f. Kite surf (] g. Rafting ] h. Snorkel a i. Tubing a j. Regata (]
k. Paseo en panga ] |. Paseo en bote [m] m. Paseo en lancha a :c::::: en;moka; a o. Parasailing [m]
p. Esqui acuatico ] q. Banana flotante o r. Boya O s. Pesa deportiva a oo U 2t
Observaciones: textc
9.1.2 En el Aire (M) a
a. Alas Delta ) b. Canopy [m} c. Parapente a d Otro a texto
Observaciones: texto
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafiismo ] b. Escalada m] c. Senderismo “ d. Cicloturismo e. Canyoning [u}
f. Exploracién de cuevas [0 & Acﬁviqades [ h.Cabalgata &) i. Caminata =] j. Camping w]
Recreativas
k. Picnic Ifai)::ervacién deflomyy ] m. Observacion de astros L1 n. Otro 4 texto
Observaciones: Eve € s de ar pai
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) m]
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9.2.1 Tangibles e intangibles |
a. Recorridos guiados o b. Recorrido autoguiados O c. Visita a talleres artisticos m]
h. Participacion en talleres artisticos o d. Visita a talleres artesanales a i.F en talleres a
2: o £ < I ds, plezas; obeas, B, o i. Actividades vivenciales y/o ludicas [m]
y eventuales originales.
g. o rep en vivo ] h. Muestras audiovisuales [m] g. Fotografia a
j. D ion de platos i u |. Participacion de la celebracion o m. Compra de artesanias m]
n. Convivencia a 0. Medicina ancestral u} Otro a extc
Observaciones: exto
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO SIL ] NO [ s/
10.1. Medios de Promoci6n del Atractivo (M)
¢Existe un plan de promocion turistica cantonal? Sl 3 NO a Especifique: texto
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? S a NO a
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion

a. Pagina WEB a URL: texto Ninguna
b. Red Social a Nombre: Ning
c. Revistas Especializadas a Nombre: extc Ninguna
d. Material POP a Nombre: textc Ninguna
. Oficina de Informacion Turistica a Nombre: Ninguna
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) a Nombre:
g. Asistencia a ferias turisticas a Nombre: texto Ninguna
h. Otro a Nombre: textc Ninguna

Observaciones: extc
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) s1 O NO Especifique: {exio

Observaciones: ext
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) si o NO O sn
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos (]
a. ¢Posee un sistema de registro de visitantes? st O No O Tipo: Digital O Papel [ Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? st O NOo O Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) m] §. texto ] ] 0

£ §s
o £ =
Baja (meses) a 5 texto 3 2 0
d. Llegada de turistas
a Turista nacional Llegadas mensuales Total anual O Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
exte 0 0 texto 0 0
Ciudades de origen text 0 0 Paises de origen texto 0 0
ext 0 0 xto 0 0

Observaciones: extc

11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave
Nombre del Informante Clave: Sr. Miguel Veinti Contactos:
Demanda segun dias de visita (m] Demanda seguin frecuencia de visita
Lunes a viemes 0 Fineside 0 Dias feriados 0 Permanente a i a i Inexistente [
semana
Observaciones: a afluencia de visitantes es esporadica no se puede dar un dato es! estable, las personas que mas acude; ugar son aquellas que realizan ciclc
uta
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FICHA N° 16: Las cascadas y aguas sulfurosas del barrio

-
MINISTERIO D

TURISMO

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

“La Banda”

o
%
M%éarnalavda

0 5 0 N 0 4 0 4 0 2 0 ] 16
Cadigo del atractivo:
Provincia Canton Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 del ivo Turisti
CASCADA LA BANDA
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATR. NATURALES
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia
LOJA
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.6 Numero 2.7 Transversal
ZANAMA
2.8 Latitud (grados decimales) Cick 2.10 Altura (msnm)
21 del
a. Tipo de Administrador: PUBLICO b. Nombre de la Institucién:
c. Nombre del Administrador: texto d. Cargo que ocupa: texto
e. Teléfono / Celular: (+593) f. Correo Electrénico: text
Observaciones: Esta a cargo la Unidad de Turismo y Cultura del 1zanama

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 C isti i i
a. Clima: Templadc b. Temperatura(°C), 18 c. Precipitacién Pluviométrica (mm): 900 a 1200
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U) =

a. Cultura u] b. Naturaleza c. Aventura a
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico

a. Pristino ] b. Primitivo [m] c. Rustico Natural a d. Rural ] e. Urbano
3.4 Ingreso al atractivo (U) =]
b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de Ingreso -
Ingreso Salida Todos los dias F'"esf:::::s‘a"a y Solo dias habiles Otro Especificar

Libre = 8:00 17:00 =] [m] a xtc
Restringido a 0:0C 0:00 o a m] a xic
Pagado a 0:00 0:00 ] i m) a X
d. Maneja un sistema de reservas: a i Forma de Efectivo O Ele.i:i?rifico g:ﬁg::‘i: [m] Tarjeta de Débito o
€. Precio: Desde Hasta 0,00 Fago: Tarjeta de Crédito [m} Transferencia Bancaria a Cheque [m}

g. Meses recomendables de visita:

Observaciones: Acceso en malas condiciones
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO si NO O sin ]
a. Nombre de la ciudad o poblado més cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): G
b. Distancia desde la ciudad o i K c Tiempo estimado de W d. Coordenadas (grados Lat: L R 79.43623
poblado mas cercano: M desplazamiento en auto: $, decimales): = ong.: 9.4362

Observaciones:
4.2 Vias de Acceso (M) =

Tipo de via C de inicio (o] de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden =] 79.4 Bue
a Tarractra (M m
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v ey =
b. Segundo orden =) 79 ular
c. Tercer orden ] 35m TIERRA Malo
Observaciones: exto
i Puerto / Muelle Puerto / Muelle de Sidis
Maritimo a de partida texto Llegada texto
o o
" Puerto / Muelle o D Puerto / Muelle de s 5
b. Acuatico(U) O Lacustre a de partida texto E Llegada exto ;ﬂ
Fluvial ] Puerto / Muelle text Puerto / Muelle de s
e de partida - Llegada i
Observaciones: ext
c. Aéreo (U) a Nacional: a Internacional: a
Observaciones: texto
4.3 Servicio de transporte (M) &}
a. Bus a b. Buseta = c. Transporte 4x4 = d. Taxi = e. Moto taxi a f. Teleférico a
g. Lancha a h. Bote a i. Barco O | Canoa o k. Avion a I. Avioneta a
m. Helicoptero a n. Otro a Especifique
Observaciones: Para ir hasta la cumbre es recomendable camionetas 4x4 por los tipos de via que hay hasta el lugar
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) =
c. Frecuencia
2 yhicoiniie 3 cootersiva o asechoon que b. Estacion / terminal ® = s d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio g = = S 3 . Lol
5 £ 2 5
S 3 = @
DE 30 o o o @ e
extc texto =] [m] u} O [texto
extc texto o a m] a
ext texto o [u] [m] 0O Jtextc
extc texto [m] o [m] O |ftext
4.4 C de del istico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
Di Di idad Di 3 < " i d.No es
General =] Fisica ] Visual m] Auditiva a Discapacidad Intelectual o Psicosocial O icaibie a
Observaciones: texto
4.5 Senalizacion &2}
a. Sefalizacion de aproximacion al atractivo “ | Estado (U) | Bueno [m] Regular - Malo ]
Observaciones:
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS sl NOo U sn U
5.1 Planta turistica (M) m]
a. En el Atractivo  [] b. En la ciudad o poblado cercano Ei)
e Establecimientos Numero de Nuamero de Al Establecimiento Nuamero de Namero de
Qe registrados Habitaciones Plazas WS 8 s registrados  Habitaciones Plazas

323



MINISTERIO DE
RISMO
Hotel ) 0 ] 0 Hotel im] 0 (] 0
Hostal O 0 0 0 Hostal 34 34
Hosteria o 0 0 Hosteria ] 1 6 6
Hacienda Turistica c C 0 0 Hacienda Turistica B 0 0 0
Lodge o 0 0 0 Lodge a 0 0 0
Resort ] ( 0 0 Resort [u] C 0 0
Refugio [m] 0 0 Refugio = | 0 0 0
[of Turistico O (4] 0 0 Campamento Turistico O 0 0 0
Casa de Huéspedes ] [¢ 0 0 Casa de Huéspedes [m] 0 0 C
Observaciones: extc Observaciones: extc
= N Establecimientos Namero de Nimero de Alimentos y Establecimientos NGmero de Namero de
Blopieli iy registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
o 0 0 0 Restaurantes 2 30
Cafeterias a 0 0 0 Cafeterias o 0 ] 0
Bares ) 0 0 0 Bares ] 0 0 0
Fuentes de soda () 0 0 0 Fuentes de soda [ 0 0 0
Observaciones: extc Observaciones: exto
Agencias de Viaje (] Establecimientos registrados Agencias de Viaje | Establecimientos registrados
[m} 0 Mayoristas ] 0
u] 0 Internacionales o
0 [m] 0 Operadoras a 0
Observaciones: exte Observaciones: extc
Guia Local Nacional Hagonal Cultura 0 Guia Local Nacional Maconal Cultura C
Especializado = Especializado =
a 0 0 0 Aventura =] 0 0 0 Aventura C
Observaciones: exte Observaciones: extc
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
A = 5 Accesibilidad Estado (U)
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad {iniveteal B R M
Punto de Informacién ] 1 79.436231 4 o 5] u
|-Tur m] C 0 exic ] [m] [m] o
a. De apoyo a la gestion & 2 - ‘ v
turfstica Centro de interpretacion m] 0 s ] o O (m]
Centro de facilitacion turistica a [ 0 e m] m] a a
Centro de recepcion de visitantes [m} 0 0 ext ] [m] ] (m]
Garitas de guardiania a 0 0 extc a [} a a
Miradores a 0 0 exte a o a u]
b. De observacioén y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves u] 0 0 exte u m] u] a
Torres de  vigilancia  para o 5 & i o o o o
salvavidas
Senderos [m] 0 0 ex o [m] o a
Estaciones de sombra y descanso [ C 0 exic ] O ] m]
c. De recorrido y
descanso
Areas de acampar a 0 0 exi m] [m] a a
Refugio de alta montaiia 0 0 0 xtc ] [m} u} m]
Baterias sanitarias a 0 0 exc u] [m] a a
d. De servicio
[H] Estacionamientos o 0 0 extc ] (o] [n] (n]
e Otros [ 0 extic ] o ] (]
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Observaciones:
53C ios a la activil turistica (M)
a. En el Atractivo u b. En la ciudad o poblado cercano [Ei]
Alquiler y venta de equipo o Venta de artesanias y o Alquiler y venta de equipo o Venta de artesanias y
|especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio m] Cajero automatico O oto a Casa de cambio O  cajero automatico Otro a
Especifique:  texic Especifique:  texic
Observaciones: exic
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO sI NO (O sn 0
6.1 Atractivo (U) =
a. Conservado m] b. Alterado a c. En proceso de deterioro = d. Deteriorado a
Observaciones:
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion = a. Actividades agricolas y @ b. Actividades forestales n c._Acl,wdades extractivas / o
ganaderas mineria
b. Humedad [m] d. Actividades industriales a e. Negligencia / abandono = f. Huaquearia a
2 r h. Condiciones de uso y i 5
c. Desastres naturales [m] g. Conflicto de tenencia a § [m] i. Falta de mantenimiento
exposicion
d. Flora/Fauna o j. Contaminacién del ambiente a k. Generacion de residuos |55} |. Expansién urbana [}
e. Clima = m. Conflicto politico / social a n. D ial / a 0. a
Otro [m] Especifique:  texio
Observaciones:
6.2 Entorno (U)
a. Conservado ) b. Alterado n c. En proceso de deterioro =) d. Deteriorado u}
Observaciones:
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion = a. Actividades agricolas y =) b. Actividades forestales o c. Aclfvldades extractivas / O
ganadems mineria
b. Humedad [m] d. Actividades industriales a e. Negligencia / abandono f. Huaquearia a
c. Desastres naturales @ 9. Conflicto de tenencia m| I Condiclnes’dgusdy n i. Falta de mantenimiento @
exposicion
d. Flora/Fauna o j. Contaminacion del ambiente a k. Generacion de residuos 1. Expansion urbana a
e. Clima m. Conflicto politico / social a n. Di i ial / ial O 0. a
Otro o Especifique:  le:
Observaciones: text
6.3. De ia del i isti it al i a
a. Declarante: texic b. Denominacién: texto o Fecha‘fie texto c. Alcance: texto
declaracion
Observaciones: textc
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Si NO [ sn

7.1 Servicios Basicos

a.Enel atractivo O b. En la ciudad o poblado mas cercano
[ Agua: O Agua =
Especifique: Especifique: texto
Energia eléctrica: m} Energia eléctrica Red eléctric servicio ptiblico
Especifique:  texio Especifique:  texic
Saneamiento: o Saneamiento: Red publica
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Especifique:  textc Especifique: N0 existen ¢ s sanitarias, actualmente estdn en proce
construccion en el parque central de zanma
Disposicion de desechos [0 Disposicién de desechos Carro Recolectc
Especifique:  text Especifique: texto
Observaciones:
7.2 Seiialética en el atractivo =
7.2.3. Materialidad 7.2.4_Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
de 0 0 extc a ] m]
P de 0 0 a a a
Pictograma de actividades turisticas 0 ) 0 extc 0 ] m]
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 exte a a a
En areas
urbanas
fal Pictogramas de restriccion 0 ) 0 extc a [u] (m]
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 extc a ] ]
Totems de sitio 0 0 extc a o ]
Tétems direccionales 0 0 0 extc a ] a
Pi de 0 0 0 exte a a ]
Pi de 0 ) 0 extc a m} ]
Pictograma de actividades turisticas 0 ) 0 textc a o m]
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 exto a ] a
Pictogramas de restriccion ) 0 extc a ] m]
) " . > 0 o Aproximacién de llegada ala: o = o
En areas C adas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 ] 0 exto o =} a
=]
Panel informativo de atractivos ) [ exlc a m} a
Panel informativo de direccionamiento hacia y . =] 0 0
atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas 0 0 0 exte a o ]
Tétem de sitio 0 exto a ] a
Tétem de direccionamiento 0 0 0 extc m} {ia | o
Letreros B = P = ~
informativos |D€ informacion botanica 0 0 0 ke a o 0
o Normativos de concienciacion 0 ] 0 exic a ] m)
Senalética
interna de
i P ion de los del atractivo 0 ) [ 0 (=] [m]
a
Otros [
Observaciones: extc
7.3 Salud (mas cercano) (M) =
a.Enel atractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica a 0 Hospital o Clinica ] 0
Puesto / Centro de salud a Puesto / Centro de salud
o °
s <
Dispensario médico a % C Dispensario médico m] g 0
P 3 —— 8
Botiquin de primeros =] a Botiquin de primeros o 0
auxilios N auxilios -
Otros a ( Otros o )
Observaciones: textc
7.4 Seguridad (M) @
a. Privada a texto
b. Policia nacional =] o
©
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c. Policia metropolitana / Municipal O 3
d. Otra a tex
Observaciones: text
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M)
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) 4| Conexion a internet (M) 4 Telefonia (M) [ Conexion a internet (M) [
Fija ] Linea telefonica m] Fibra dptica a Fija [E3] Linea telefénica ¥ Fibra optica [m]
Moévil Satélite a Redes inalambricas a Mévil = Satélite a Redes inalambricas
Satelital m] Telefonia movil = Satelital ] Telefonia mévil
Observaciones: text
Radio portétil (U) 0
De uso exclusivo para el visitante a De uso exclusivo para comunicacion interna a De uso I en caso de i a
Observaciones: exto
7.6 Multiamenzazas (M) u
Deslaves ] Sismos o Erupciones volcanicas a Incendios forestales o
Sequia [} Inundaciones [} Aguajes a Tsunami o
{;Exislg un plan de contingencia en caso o Institucion que elabor6 el (5580 Nombre del " ; Ao B de
de catastrofes? documento. documento: elaboracion:
Observaciones: texto
8. POLITICAS Y REGULACIONES si O NOo O s/l
a. ¢El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? s U NO U Afio de elaboracion: 2016
b. (El atractivo se dentro de la turistica (GAD’S)? si O NO O Especifique:
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? sl a No O Especifique:
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el de la turistica en el sl O No O Especifique:
Observaciones: texto
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) sl o NO LI sn O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M)
a. Buceo m} b. Kayak de mar o c. Kayak lacustre a d. Kayak de Rio O e. Surf m}]
f. Kite surf O g. Rafting [m] h. Snorkel ] i. Tubing 0 j. Regata (]
k. Paseo en panga o I. Paseo en bote [m] m. Paseo en lancha a gc::::: Girimato a o. Parasailing [m]
p. Esqui acuatico () q. Banana flotante | r. Boya a s. Pesa deportiva a oo
Observaciones: texto
9.1.2 En el Aire (M) a
a. Alas Delta o b. Canopy a c. Parapente a d Otro [} texto
Observaciones: text
9.1.3 En Superficie Terrestre (M) =)
a. Montafiismo O  b.Escalada O  c Senderismo ] d. Cicloturismo m] e. Canyoning (m]
f. Exploracion de cuevas [ g Actividades o h. Cabalgata ] i. Caminata =] j- Camping [u]
Recreativas
k. Picnic i) :;:::ervacnén dedorzy u m. Observacion de astros L1 n. Otro (u} texto
Observaciones:
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) m]
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9.2.1 Tangibles e intangibles O
a. Recorridos guiados n b. Recorrido autoguiados ] c. Visita a talleres artisticos r
h. Participacién en talleres artisticos [N} d. Visita a talleres artesanales [} i en talleres (.}
:‘nvcnlualles [u] ::;nginalcs. fle; plezas, om0 =) i. Actividades vivenciales y/o lidicas [m]
g i o rep en vivo a h. Muestras audiovisuales a g. Fotografia m]
li. D de platos n I. Participacion de la celebracion n m. Compra de artesanias 1.
n. Convivencia u o. Medicina ancestral LI oto o exto
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO st O NO 1 s/l
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
¢Existe un plan de promocidn turistica cantonal? sl u NO a Especifique: 2 xto
ZEl Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? Sl o NO a
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB a URL: ext Ninguna
b. Red Sacial a Nombre: texte Ninguna
c. Revislas Especializadas m] Nombre: textc Ninguna
d. Material POP a Nombre: textc Ninguna
. Oficina de Informacion Turistica a Nombre: textc Ninguna
f. Medios de comunicacion (radio. tv. prensa) a Nombre: textc Ninguna
g. Asistencia a ferias turfsticas o Nombre: textc Ninguna
h. Otro a Nombre: e Ni
Observaciones: texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta ( si O NO “ Especifique: 1cxio
Observaciones: ex
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) s1 N NOo 1 sn M
11.1. Frecuencia de visita segin datos estadisticos m]
a. ¢ Posee un sistema de registro de visitantes? st O No O Tipo: Digital O Papel O Afos de registro
b. . Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? st O NOo O Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al alractivo
Alta (meses) [m} 3— texto g é 0
g gs
Baja (meses) a E texto 2 2 )
d. Llegada de turistas
mn Turista nacional Llegadas mensuales Total anual n Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
extc 0 0 0
Ciudades de origen texto 0 1] Paises de origen texte 0
texto 0 te 0 0
Observaciones: texic
11.2. Frecuencia de visita segtn informantes clave a
Nombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda segln dias de visita m} Demanda segun frecuencia de visita a
Lunes a viemes 0 Finas de Q Dias feriados a Permanente n n n Inexistente [
semana
Observaciones:
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FICHA N°17: Hacienda “El Toldo”

-
MINISTIIO D

TURISMO

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 0 7 5 0 N c 0 3 0 5 0 2 0 0
Caédigo del
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
HACIENDA "EL TOLDO"
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIF ACIONE ULTURAI _TECNIC Y_CIENTIFI

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia

2.2 Cantén

LOJA

GONZANAMA

2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numero 2.7 Transversal
Barrio "El Toldo! Via Catamayo Gonzanam4 SN s/
2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
2.24
2.11 Informacién del admi
a. Tipo de Administrador: b. Nombre de la Institucion: S

c. Nombre del Administrador:

ando

Leon

d. Cargo que ocupa:

e. Teléfono / Celular:

f. Correo Electrénico:

Observaciones: Se debe com

a Hacienda

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatologicas

a. Clima: Tem o b. Temperatura(®C) c. Precipitacién Pluviométrica (mm):
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U) =
a. Cultura o b. Naturaleza =] c. Aventura m}
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristino mn b. Primitivo n c. Rastico Natural m] d. Rural ] e. Urbano ]
3.4 Ingreso al atractivo (U) =
b. Horario de Atencién c. Atencion
a. Tipo de Ingreso "
Ingreso Salida Todos los dias F'"esfde. peraneY Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre o 0:00 0:00 [m} [m} (m] extc
Restringido 0 o (m] c
Pagado |m} 0:00 0:00 a a [m} |m} i
s 5 . " Dinero Deposito X ¥
d. Maneja un sistema de reservas: a s Efectivo [m] Electronico Bancario Tarjeta de Débito
5 Pago: 2 . i S
e. Precio: Desde 000 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito m} Transferencia Bancaria Cheque

lg. Meses recomendables de visita:

Observaciones:

a hacienda co

n los duefios prey

a Tamactra (MY )

4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO sl NO O s O
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Gonzanama
b. Distancia desde la ciudad o o c.  Tiempo estimado  de d. Coordenadas (grados Lat: AR L ] A
poblado mas cercano: 7 kM Gesplazamiento en auto: ma decimales): A BN ong.: 9.35
Observaciones: esibilidad a ka Haciend ptima a g fel r lima que pL
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via c de inicio C de fin D (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden 4 5km LTADO Bueno
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PR =
b. Segundo orden 4.20777,-79.427 500 m Bu
c. Tercer orden [m] C 0 )
Observaciones:
Mairitimo =] Pu;gz;!:::lls — Puenljégl\:;«;lle de o
b. Acuatico (U) 1 Lacustre (m} P";:Z;:':d“:"a texto § P“enﬁég“gl;"e de texto g
il o Pu:::;rl‘ﬂiduaelle — Lo puenljégl\:;«:lle de — it
Observaciones: tex
c. Aéreo (U) a Nacional: a Intemacional: (]
Observaciones: texto
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus O b.Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi e. Moto taxi O 1. Teleférico o
g. Lancha O h.Bote O iBarco O | canoa k. Avion O I Avioneta
m. Helicoptero O n Otro Especifique
Observaciones: Rancheras.
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) (]
c. Frecuencia
;egzr;b:n:c?o &5 cuopoemtivesofeecanoti ate b. Estacion / terminal = E 73“ Tg‘ d. Detalle (Traslado origen / destino)
P01
«» i
m] a [}
a O a
RATIVA DE TRANS. CARIAMA TE (m] a m} AANGA
COOPERATIVA DE TRANS. LOJA (m] m] O |LOJA-CARIAMANGA
texto texto m | ] m] m}
4.4 C lici de del turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
Ganerel = o Fisica o . Visual o Di;au';?:n:\i/daad o b oRsh o :e'c':zag; o
Observaciones:
4.5 Seializacion a
a. Sefalizacion de aproximacion al atractivo a | Estado (U) | Bueno a Regular a Malo a
Observaciones: No existe s or Hacienda, per ia de ¢
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS s Nno O sn O
5.1 Planta turistica (M) ]
a.En el Atractivo [ b. En la ciudad o poblado cercano
Moamens [ Sk ek T Wnen® | jamieno e
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Hotel | 0 0 0 Hotel 4 349
Hostal a 0 0 0 Hostal 5 99
Hosteria a 0 0 0 Hosteria %] 9 181
Hacienda Turistica a 0 0 0 Hacienda Turistica a 0 0 0
Lodge a 0 0 0 Lodge a 0 0 0
Resort a 0 0 0 Resort a 0 0 0
Refugio a 0 0 ) Refugio a 0 0 0
(Campamento Turistico [ 0 ) 0 Campamento Turistico [ 0 0 )
Casa de Huéspedes 7] 0 8 20 Casa de Huéspedes a 0 0 0
Observaciones: Existe una casa de huéspedes pero no esta registrada Observaciones: texto
5 5 Establecimientos Namero de Numero de Alimentos y Establecimientos Namero de Numero de
Alhentas yibebicas o registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes a 0 0 0 Restaurantes 255 1020
Cafeterias o ( 0 Cafeterias ] 1 28
Bares : 0 0 0 Bares a 0 (] ]
Fuentes de soda a 0 0 0 Fuentes de soda & 3 20 80
Observaciones: Existe un comedor par: previa res Observaciones: texto
Agencias de Viaje Establecimientos registrados Agencias de Viaje (m) Establecimientos registrados
Mayoristas (m] 0 Mayoristas a o
Internacionales =] 0 Internacionales a 0
'Operadoras a 0 Operadoras a 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
Guia  Local Nacional Naciongt Cultura Guia  Local Nacional dacional Cuitura
Especializado ‘ Especializado W
u] 0 ] 0 Aventura 0 o 0 0 0 Aventura 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo =
i " Accesibilidad Estado (U)
c A
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad e 5 = “
Punto de Informacion -4.1349,-79.269 GADM-Gonzanama [} a
-Tur a 0 0 ex m] o m) a
a. De apoyo a la gestion ,
turistica Centro de interpretacion [m] text a a ] [m}
E] Centro de facilitacion turistica [m] ) tex: m] m} a m}
Centro de recepcion de visitantes [0 0 texto a [m] o a
Garitas de guardiania a 0 0 texio [m] a a a
. Miradores 207085,-79 F a a (e |
b. De observacién y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves =} ) texto m] n m] m}
Torres  de Agilancia ra
u salvavidas e R i = e u u o u
Senderos a a o
Estaciones de sombra y descanso Privada o a a
¢. De recorrido y
descanso
Areas de acampar = 879 ada m} =} m} m]
a Refugio de alta montana a 0 0 text a a a a
Baterias sanitarias 79.42 Privada a o a
d. De servicio
a Estacionamientos. 20757 7261 text a ] [m}
e.Otros [ 0 0 text a a ] m}
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Observaciones: texto
5.3C ios a la acti turistica (M) =
a. En el Atractivo O b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler y wventa de equipo =] Venta de artesanias y Alquiler y wventa de equipo O Venta de artesanias y =
especializado = merchandising T especializado & merchandising &=
Casa de cambio a Cajero automatico (] Otro Casa de cambio a Cajero automatico Otro
Especifique Especifique’ texto
Observaciones: texto
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO No [ sn O
6.1 Atractivo (U) =
a. Conservado b. Atterado m] c. En proceso de deterioro m} d. Deteriorado (m]

Observaciones:

Se enc

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M)

6.1.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)

a. Actividades agricolas y

a. Erosion a ganaderas b. Actividades forestales c. Actividades extractivas / mineria CJ

b. Humedad a d. Actividades industriales m] e. Negligencia / abandono f. Huaquearia a

c. Desastres naturales o g. Conflicto de tenencia a i Sondiciones deitisary i. Falta de mantenimiento a
exposicion

d. Flora/Fauna | j. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos 1. Expansion urbana a

e. Clima @ m. Conflicto politico / social m] n.D industrial / | o ]

Otro o Especifique:  texic

Observaciones:

texto

6.2 Entorno (U)

a. Conservado

b. Atterado

c. En proceso de deterioro d. Deteriorado

Observaciones: Entomo en perfectas coi

6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M)

8.2.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)

a. Actividades agricolas y

a. Erosion a ganaderas b. Actividades forestales c. Actividades extractivas / mineria [J
b. Humedad a d. Actividades industriales = e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
c. Desastres naturales (] g. Conflicto de tenencia m] h2Condicionss delisa Y m | i. Falta de mantenimiento m]
exposicion

d. Flora/Fauna m] j. Contaminacién del ambiente k. Generacion de residuos I. Expansién urbana a
e. Clima m. Conflicto politico / social m} n. Di industrial / a o a
Otro o Especifique:  texic

Observaciones: texto
6.3.D ia del io turistico al i [m]

aDeclarante: texto b. Denominacion: texto braciade texto c. Aloance: exto

Observaciones: texto
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA si @ No [ sn O
7.1 Servicios Basicos

a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: = Agua Potable
Especifique:  La Hacienda cuenta con agua pot jorio Especifique:  texto

Energia eléctrica:

Energia eléctrica Red eléctrica de servicio publico

Especifique:

vicio piblico

texto

Especifique:

Saneamiento:

Saneamiento:

publica
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Especifique:

Especifique:

texto

Disposicion de desechos

Disposicion de desechos

Carro Recolec

Especifique: Carro recolectos Especifique:  texio
Observaciones:
7.2 Seialética en el atractivo =
7.2.3. Matenalidad 7.2.4, Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
de atractivos 0 0 0 extc a O a
Pit de 0 0 0 extc ] n ]
Pi de 0 0 0 textc a a a
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 e m ] Im} (m |
En areas
urbanas
o Pictogramas de restriccion 0 0 0 exto a a a
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto (m | m} a
Totems de sitio 0 0 0 3xt0 a a a
Tétems direccionales 0 0 0 exto m | Im} m}
Pi de atractivos 0 0 0 exic (] [m] (]
Pi de i I 0 0 0 exic O a m |
Pit de 0 0 0 textc a a a
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 ext m] m] (m}
|Pictogramas de restriccion 0 0 0 xc a a a
it de apr 0 0 0 texto m} a a
En areas
naturales
o Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 exic a a a
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto m] Im} (m ]
Panel de hacia e
atractivos, servicios y actiidades 4 . o - a o a
Mesas interpretativas 0 0 0 3xiC (m} m | o
Tétem de sitio 0 ] 0 X6 a a a
Tétem de direccionamiento 0 0 0 ¢ a m] (m}
Letreros
informativos | 0€ informacién boténica 0 0 0 (m} a a
u Normativos de concienciacion 0 0 0 =« m] m} a
Sefalética
intemna de
i F ion de los del atractivo 0 0 0 exte a a a
a
Otros [& Existe un letrero de bienvenida
Observaciones:
7.3 Salud (mas cercano) (M) =
a.Enelatractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica a 0 Hospital o Clinica a 0
Puesto / Centro de salud ] 0 Puesto / Centro de salud = 1
=4 =
8 S
Dispensario médico n g 0 Dispensario médico o = 0
I T
o o
Botiquin de primeros o q Botiquin de primeros [u] =
auxilios - auxilios =
Otros m] 0 Otros m] 0
Observaciones: Por la cercania a la cabecera canton, puede ir al centro d je Gonzanama
7.4 Seguridad (M)
a. Privada o texto
b. Policia nacional =] o | ICIAL COMUNITARIA GONZANAMA
©
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c. Policia metropolitana / Municipal =] g X
d. Otra o
Observaciones: Ninguna
7.5 Servicio de comunicacién de uso publico (M)
a.Enelatractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano [
Telefonia (M) Conexion a internet (M) a Telefonia (M) Conexi6n a intemet (M)
Fija Linea telefonica Fibra 6ptica m] Fija = Linea telefonica Fibra optica a
Movil Satélite a Redes inalambricas a Mowil Satélite Redes inalambricas
Satelital a Telefonia movil =] Satelital u} Telefonia movil
Observaciones: La sefial para dispositi névil cuanto al internet es muy baja
Radio portatil (U) [m]
De uso exclusivo para el visitante m] De uso exclusivo para comunicacion interna O Deuso 1 en caso de g a
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) a
Deslaves a Sismos a Erupciones volcanicas Incendios forestales
Sequia a Inundaciones a Aguajes Tsunami
¢ Existe un plan de contingencia en caso de o Institucion que elaboré el 1o Nombre del 56 Ao . de ;
|catéstrofes? documento. documento: elaboracion:
Observaciones: No existe un plar ngencia ya que es un lugar bles arr as el duefio s Quier acontecimiento
8. POLITICAS Y REGULACIONES 81 O No 0O sn @
a. ¢EI GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Termitorial? s O3 Nno O Afio de elaboracion: 2016
b. ¢El atractivo se dentro de la turistica temitorial (GAD’S)? s 4 NOo O Especifique:
textc
c. (Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? st O No 0O Especifique:
texto
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? st O Nno O Especifique:
texto
Observaciones: texto
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) si Nno O sn O
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M) ;|
a. Buceo a b. Kayak de mar a c. Kayak lacustre m] d. Kayak de Rio m] e. Surf
f. Kite surf a g. Rafting a h. Snorkel =] i. Tubing a j. Regata
k. Paseo en panga [m} I. Paseo en bote m] m. Paseo en lancha m} :;j;?:: enmalo n o. Parasailing
p. Esqui acuatico a q. Banana flotante a r. Boya [m} s. Pesa deportiva a otro O texto
Observaciones: texts
9.1.2 En el Aire (M) )
a. Alas Delta a b. Canopy m ] c. Parapente o d Otro a xt
Observaciones: texto
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafiismo [m] b. Escalada c. Senderismo e | d. Cicloturismo = e. Canyoning
f. Exploracion de cuevas [ %eﬁ;;?\:\ies h. Cabalgata i. Caminata j. Camping
k. Picnic I'.ai)'l‘)asemcrc‘m deony m. Observacion de astros 1 n. Otro m]
Observaciones: Se puede desarollar e oturismo por alidades que posee la hacienda.
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U)
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9.2.1 Tangibles e intangibles [
a. Recorridos guiados o b. Recorrido autoguiados a c. Visita a talleres artisticos
h. Participacion en talleres artisticos (m ] d. Visita a talleres artesanales m] i. Participacion en talleres artesanales
:‘even(ua>les (] :riginal‘e;.. de plezas; Obeas, B, O i Actividades vivenciales y/o ludicas
g. Presentaciones o representaciones en vivo [m} h. Muestras audiovisuales n g. Fotografia
j. D de platos |. Participacion de la celebracion a m. Compra de artesanias
n. Convivencia =] 0. Medicina ancestral O  oto a texto
'Observaciones: texto
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO st O NO ] sn O
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
¢Existe un plan de promocion turistica cantonal? Sl =] NO @ Especifique: texo
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? Sl a NO
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB a URL: texto Ninguna
b. Red Social o Nombre: texto Ninguna
c. Revistas Especializadas a Nombre: texto Ninguna
d. Material POP a Nombre: texto Ninguna
e. Oficina de Informacién Turistica a Nombre: texto Ninguna
. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) a Nombre: texto Ninguna
9. Asistencia a ferias turisticas a Nombre: texto Ninguna
h. Otro ] Nombre: texto N
Observaciones: texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta st st O NO | Especifique: ‘exio
Observaciones: texto
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) ST ] No (1 sn
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos a
a. ;Posee un sistema de registro de visitantes? st 0O NOo @& Tipo: Digital [ Papel [ Afos de registro 0
b. ;Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? SsI a NO & Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) [m} El ext 8y 0
g 85
Baja (meses) [m] § 5 § 0
w =
d. Llegada de turistas
- Turista nacional Llegadas mensuales Total anual (m] Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
0 0 exto C 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 ]
Observaciones: texto
11.2. Frecuencia de visita segtn informantes clave
Nombre del Informante Clave: J do Leon Contactos:
Demanda segin dias de visita O Demanda segun frecuencia de visita
Lunes a viernes 0 Z‘:‘sa:: 0 Dias feriados 0 Permanente a Estacional a Esporadica Inexistente ]
Observaciones: Es ur muy solic ara reuniones del sector publico.

336

et P e



o

8 Nlmen S¢ por Beage e v macse D e turamo =]
© Numers 3a penonas con sl de Mrens 3a peruoran AT Bip
a~ in ] F Miorwes Oe persondn Capacadas por endics (M) . b "‘“ » ia |
] Cecurdaca Pmercs Acdios Hongtairiac g Amrbe
Tawrcer Neve Cuartas Nowt |Asencce af Ciorte Gasrus P arces takao
v " |sscapacaades = Ove [omns Owo -

Leyenie
F o 2ave. Pe AETE
& A ENOA T YOO

ELABORADC POR: VALDADD POR

CHUCLIMAMTA JARAMLLD Mm VNANCO JNEss? ApeRca y Mowlie
Apeice yMavhie JORNY STHRLIM WAMVAN PATRIOID

UNVIRSOAD MOOMAL L e e U B DAL MAIOMAL TF Yalacion WIVE PR e | 16
abode A LOJA LOM
Cutge EETUDIANTE Congo DOOENIE Cango pOCENTE

v o
Corres Eeaainmce S '.‘""')" - " |Comen Bochdco whvas s Dl eta e Cameo Electitncy o ras vhascaed oA oo
Fotlone I Telboeo ’ S ENC Tolvere GIMAMRIL
'. A B e
Fiwa - Sl & .ﬁ’t ) Fwee ‘ -V
- - 4 4
Feohy £ 1oLz St ’ iweigoIe Fotta TEIGITT ]
|

337




ANEXO 3: Entrevista a los involucrados en la Actividad Turistica

UNIVERSIDAD NACIONAL DE LOJA
FACULTAD JURIDICA SOCIAL Y ADMINISTRATIVA
CARRERA DE ADMINISTRACION TURISTICA
Modelo de Entrevista
1. ¢Considera Ud. que la actividad agropecuaria de la parroquia
Nambacolay parroquia Gonzanam4 se lo deberia promocionar

como un atractivo turistico?

2. ¢Considera Ud. importante que se establezca una ruta
Agroturistica para el desarrollo local de estas parroquias?

3. ¢Cudl cree usted que serian los principales aportes que darian
ustedes para la ruta Agroturistica?

5. En la actualidad ¢Cree usted que los organismos referentes al
agro tienen un papel muy importante al momento de

establecerse una ruta Agroturistica?

6. ¢De qué manera piensa usted gue se deberia difundir la ruta

Agroturistica?
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ANEXO 4:

PROFORMA SENALETICA

PUBLICIDAD

DISENO*GIGANTOGRAFIA*ROTULACION

PROFORMA

Fecha: 23 /Marzo /2018
Cliente: Jhonny Chuguimarca

Ruc: 1718597923 PROFORMA
Cantidad Descripcion V./U. V./Total
Panel Informativo con 6 tablas de pino lacado de 2,00 mts x 60 290.00 1160.00
4 cm. y con postes de madera de 3mts de alto, con techo de lata ' '
semejante a tejas
2 Pictograma de 60 cm x 60 cm con poste de 3 mts de alto sin
placa descriptiva. 13500 | 270,00
2 Letrero informativo de 240 x 60 cm. con estructura de hierro 'y
lata galvanizada de 0,45 mm con dos postes de 5x5 cm 280,00 560,00
2 Totem Turistico de 2,40m de alto por 1,20 metros de ancho, 20
cm de profundidad y lamina acrilica de 3mm iluminada con 4 450,00 300,00
tubos led
2 Sefal Turistica de Aproximacion de 240x60 cm con estructura 280,00 560,00
de hierro y lata galvanizada de 0,45 mm
5 Senal de Direccionamiento de 240 x 60 cm. con estructura de 280,00 1400,00
hierro y lata galvanizada de 0,45 mm
Pictograma de 60x60 cm con 1 poste de 3 mts de alto y placa de
1 20 cm x 60cm con lata galvanizada de 0.45mm bajo el pictogra- 150,00 150,00
__________ e JEEER___ SEEEEEENSESESRRS " —_ N
1 Letrero informativo sin postes de 240 x 60, con estructua de 250,00 250,00
hierro y lata galvanizada de 0,45 mm.
SubTotal 5250,00
IVA 12% 630,00
TOTAL 5880,00
Javier F. Luzuriaga Jaramillo.
Gerente
Teléfono: Direccion: Email:

07 2565867 | 0988866965 Olmedo 197 -68 y Colén jcpublicidad@hotmail.es
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